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This research aims to study on the Logic of consumption and Decoding of 

Condiment product in Television commercials . The objectives of the study as follow: 

il 

Firstly: To analyze the logic of consumption of the condiment products in television 

commercials . Secondly: To study the reader's sign perception of the condiment 

products in television commercials.Methodology in this research based on the 

qualitative approach content analysis Denotative and Connotative meanings including 

the logic of consumption were to broadcast during 1-30 September 2010 and to focus 

group which have the same status with the concept "The logic of consumption 

Semiologys and Decoding" as conceptual framework for data analysis.The findings 

show that: 

1. The advertising of condiment which is currently broadcasting use the code for 

Connotative meaning. According to the analysis of the logic of consumption, found that 

The functional logic of use value was replaced by The logic of sign value . And 

noticeably a logic of symbolic exchange plays a role in the advertising of condiment. 

Due to the condiment products are inexpensive, the economic logic of exchange value 

is a rare in this type of product 

2. According to the reader find that most reader are be able to perceive the 

Denotative meaning of the whole advertising in the same direction. Besides, with the 

difference experience of each reader and the nature of advertising with has short 

presentation time ,it influence on the sign perception in Connotative meaning of the 

advertising. 
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บทท่ี  1 

บทนํา 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 
               ในปจจุบันประเทศไทยอยูในสังคมระบบทุนนิยม  ภาคธุรกิจและภาคอุตสาหกรรมเปน
กลไกหลักในระบบเศรษฐกิจของประเทศ  ซึ่งการแขงขันกันในดานธุรกจินั้นนอกจากจะแขงขันกัน
ในดานตัวผลิตภัณฑ และ  ดานราคาแลว  การสงเสริมการขายก็ถือวาเปนส่ิงที่จําเปนและเปนส่ิงที่
ภาคธุรกิจใหความสําคัญอยางมากในปจจุบัน   ซึ่งการสงเสริมการขายที่เจาของธุรกิจนิยมใชเพื่อ
เขาถึงผูบริโภคที่อยูอยางกระจัดกระจาย  ไดอยางรวดเร็วก็คือ  การโฆษณา 
   
             การโฆษณานั้นมีมานานแลวนับพัน ๆ ป หากแตจะกําหนดจุดเร่ิมตนที่แนชัดมักจะข้ึนอยู
กับคํานิยามของการโฆษณาวาเปนอยางไร  เชน  หากเราใหคํานิยามของโฆษณาวา  “เปนการ
ชักชวนผูอ่ืนใหเกิดความสนใจหรือนิยมในส่ิงใดส่ิงหนึ่ง”  ก็อาจกลาวไดวาการโฆษณาเกิดข้ึน
ภายหลังที่มีมนุษยเกิดข้ึนมาในโลกไมนานนัก  โดยเห็นไดจากการที่อีฟ (Eve)  กินแอปเปลและ
แนะนําให Adam กินดวย ตามที่ปรากฏในคัมภีรไบเบิ้ลของคริสตศาสนานั้นก็ถือไดวาเปนการ
โฆษณาเหมือนกัน 
 
                อยางไรก็ดี  ตามหลักฐานที่คนพบโดยนักโบราณคดีอาจกลาวไดวามีการโฆษณา
เกิดข้ึนในสมัยที่เรียกวายุคโบราณและสมัยยุคกลางที่อาณาจักรของชาวกรีก  โรมัน  และฟนิเชียน
กําลังรุงเรืองนั้นไดมีการใช “ผูปาวประกาศ” (Criers) และ “พอคาเร” (Hawkers) ประกาศคาขาย
ทาส, สัตวใชงาน ตลอดจนปาวประกาศเร่ืองตาง ๆ ตอสาธารณะ การใชคนรองประกาศหรือปาว
ประกาศนั้น ถือไดวาเปนรูปแบบชนิดแรกของการโฆษณา  
 
               ตอมาภายหลังจึงมีการใชแผนปายหรือเคร่ืองหมาย (Signboard)  แผนปายในระยะแรก
สวนมากทําดวยหินหรือดินเผาสีแดง (Terra Cotta) และทําเปนรูปภาพหรือสัญลักษณตาง ๆ เชน 
รูปสะโพกวัว รูปเด็กถูกตีดวยไมเรียว เปนตน    
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               จนกระทั่งถึงระยะที่มีการประดิษฐแทนพิมพข้ึน  การโฆษณาจึงเร่ิมเจริญอีกคร้ัง
หลังจากการปฏิวัติอุตสาหกรรมจนถึงปจจุบันการโฆษณามีใหเห็นทางส่ือตาง ๆ  อยางมากมาย 
เชน  หนังสือพิมพ  วิทยุ  โทรทัศน และส่ืออ่ืน ๆ  หลายรูปแบบ  (หลักการโฆษณา: ลดาวัลย ยม
จินดา และสุพรรณี มังคะลี: 2535) 
 
การโฆษณาในประเทศไทย  (The Advertising in Thailand) 
 
                คนไทยรูจักทําการคาขายมาตั้งแตสมัยโบราณและยังไดรับการสงเสริมจากชนชั้น
ปกครองใหประชาชนทํามาคาขายกับชาติอ่ืน ๆ ดวยดังจะเห็นไดจากหลักศิลาจารึกของพอขุน
รามคําแหงตอนหนึ่งวา “เบื้องตีนนอนเมืองสุโขทัย  มีตลาดปสาน  มีพระอจน  มีประสาท  มีปา
หมากพราว  ปาหมากลาง  มีไรนา  มีถิ่นฐาน มีบานใหญบานเล็ก”  คําวา ปสาน  แปลวา  ตลาดที่
มีหองหรือรานเปนแถวติดตอกันมาจากภาษาเปอรเซียวา  “ปารซา”  ซึ่งจากขอความแสดงวาคน
ไทยรูจักการคาขายมาแตคร้ังโบราณ   และเปนการคาขายที่เปดเปนรานขายอยูตลอดเวลา  และ
จากหลักศิลาจารึกหลักเดียวกันนี้  มีขอความที่แสดงวามีชนชั้นปกครองในสมัยนั้นมีสวนชวย
สงเสริมการคาขายเปนอยางมาก  โดยยกเลิกภาษีที่เก็บจากสัตวและส่ิงของที่นําเขาและออกจาก
สุโขทัย  ซึ่งการสงเสริมใหมีการคาขายมากข้ึนดังกลาวนั้นมีสวนทําใหการโฆษณา  ซึ่งเปนส่ิงที่
ผูกพันกับการคาอยางใกลชิดขยายตัวและเพิ่มความสําคัญข้ึนดวย 
 
                 การโฆษณาในสมัยแรก ๆ นั้นนาจะอยูในลักษณะของการใชเสียงปาวประกาศเสีย
มากกวา  เพราะวาประชาชนยังไมคอยรูหนังสือ  ตอมาเม่ือการแขงขันทางดานการคาขายมีมาก
ข้ึนจึงมีการใชเคร่ืองหมายหรือแผนปาย (Sign) และตรายี่หอและเคร่ืองหมายการคากันบาง
โดยเฉพาะการคาระหวางประเทศ ส่ือดังกลาวถูกนํามาใชในงานโฆษณาเร่ือยมา ตั้งแตสมัยสุโขทัย 
สมัยกรุงศรีอยุธยาจนถึงปจจุบัน โดยมิไดพัฒนาใหกาวหนาไปกวาเดิมมากนัก 
 
                  การโฆษณาในประเทศไทยที่มีลักษณะใกลเคียงกับในปจจุบันเร่ิมมีข้ึนคร้ังแรกใน
ตอนตนป พ.ศ.2407 ในสมัยของรัชกาลที่ 4 เปนการโฆษณาทางหนังสือพิมพ ซึ่งเปนส่ือที่สําคัญ
และมีสวนชวยในการโฆษณาในไทยกาวหนาไปอยางมาก ดังนั้นวิวัฒนาการของการโฆษณาใน
ไทยจึงไดจากวิวัฒนาการของหนังสือพิมพ   
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              ทั้งนี้เม่ือยอนกลับไปในยุคแรกแหงการพิมพในสังคมไทยจะพบวา  การพิมพหนังสือเปน
ภาษาไทยเร่ิมมีข้ึนในระยะเวลาใกลเคียงกับการเขามาเมืองไทยของ ดร.แดน บีช บลัดเลย (Dr. 
Dan Beach Bradley M.D.) และคณะมิชชั่นนารีอเมริกันเม่ือประมาณป พ.ศ. 2380   
 

 
 

ภาพที่ 1 : ดร.แดน บีช บลัดเลย (Dr. Dan Beach Bradley M.D.) 
 

             ตอมาหมอ Bradley ไดตั้งโรงพิมพหนังสือไทยข้ึน  ระยะแรกใชเพื่อพิมพคําสอนศาสนา  
ในป พ.ศ. 2382 พระบาทสมเด็จพระนั่งเกลาเจาอยูหัวโปรดฯใหจางโรงพิมพหมอบรัดเลยพิมพ
หมายประกาศหามสูบฝน  จํานวน 9,000 ฉบับ  นับเปนหนังสือราชการชิ้นแรกที่ใชวิธีการพิมพ  
ตอมาในป พ.ศ. 2387  หมอบรัดเลยไดออกหนังสือพิมพเลมแรกในไทยชื่อ “หนังสือพิมพ บางกอก
รีคอรดเดอร”  (Bangkok Recorder) พิมพเปนภาษาไทยออกเปนรายปกษอยูประมาณ 2 ป ก็เลิก
ไป และออกใหมอีกคร้ังเม่ือ พ.ศ. 2407  ในสมัยรัชกาลที่ 4 และมีหนังสือพิมพอีกหลายฉบับที่ลวน
เปนของชาวตางชาติจากยุโรปและอเมริกาทั้งนั้นและในระยะนี้เองที่เร่ิมมีการโฆษณาสินคาทาง
หนังสือพิมพเกิดข้ึนเปนคร้ังแรกซึ่งโฆษณาทางหนังสือพิมพฉบับแรกเปนโฆษณาของหมอบลัดเลย 
ที่โฆษณาหมอสวนอุจจาระ  ลงในหนังสือพิมพบางกอกรีคอรเดอรเม่ือป พ.ศ.2407  ซึ่งเปน
โฆษณาที่ไมเสียคาใชจาย 
 
               ตอมาประมาณกลางป พ.ศ. 2471 จึงเร่ิมมีการโฆษณาออกอากาศทาง
วิทยุกระจายเสียงเปนคร้ังแรกในไทย ซึ่งสวนใหญเปนการเผยแพรขาวของรัฐบาล ซึ่งตอมามีการ
จัดตั้งสถานีวิทยุกระจายเสียงข้ึนมาหลายสถานีจนถึงประมาณปลายป พ.ศ. 2482 จึงเร่ิมมีการ
โฆษณาทางวิทยุเกิดข้ึน   
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               ตลอดจนกระทั่งกลางป พ.ศ. 2498 ไดเร่ิมมีการแพรภาพโทรทัศนในประเทศไทย และมี
การขายเวลาใหแกผูโฆษณา จนตอมาก็กลายเปนส่ือโฆษณาที่ไดรับความนิยมจากผูโฆษณาอยาง
มาก เพราะการโฆษณาทางโทรทัศนไดผลดีกวา และคุมคามากกวา  เนื่องจากเปนส่ือที่ใหทั้งภาพ
และเสียงในเวลาเดียวกัน  ผูรับสารจึงสามารถรับขอมูลขาวสารไดดีกวาส่ืออ่ืน ซึ่งการเขามาของ
โทรทัศนนี้เอง ทําใหการโฆษณายิ่งขยายตัวไปอยางมาก   และเม่ือธุรกิจการคาขยายตัว การ
ส่ือสารเพื่อแจงขาวสารตอมวลชนจึงทวีบทบาทสําคัญมากข้ึน การโฆษณาจึงไดกลายมาเปน
เคร่ืองมือทางการตลาดของกิจการการคาอีกดวย (หลักการโฆษณา: ลดาวัลย ยมจินดา และสุ
พรรณี มังคะลี: 2535) 
 
               และนี่จึงเปนเหตุผลวาเหตุใดโฆษณาจึงเปนส่ิงที่เขามาเกี่ยวของกับชีวิตประจําวันของ
คนเราอยางหลีกเล่ียงไมได  เพราะการโฆษณาเปนเคร่ืองมือที่สําคัญในการส่ือสารทางการตลาด  
เปนกระบวนการส่ือสารที่เกิดข้ึนเพื่อจูงใจใหมีความตองการในการซื้อสินคาหรือบริการตาม
ความหมายที่มีผูใหความหมายเกี่ยวกับการโฆษณาเอาไวอยางมากมาย เชน   
 
             “การโฆษณามาจากภาษาละติน คือ “AD Vertere” หมายถึง การจูงใจในขาวสาร” 
 
                                                          (Thomas J. Russell and Ronald W Lane, 1993, : 21)  
 
                “การโฆษณาเปนการนําเสนอขาวสาร เพื่อสงเสริมการขายสินคาหรือบริการหรือแนวคิด
โดยผานส่ือที่ไมใชตัวบุคคลไปยังกลุมเปาหมาย”   
                                                                                 (Stuart Henderson Britt, 1995, : 195) 
 
                        “การโฆษณา หมายถึง การนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ การบริการหรือ
แนวคิดไปสูผูบริโภค” 
                            
                                                                                            (Bonnei B.Reece, 2000, : 72) 
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                   และดวยระบบเศรษฐกิจในปจจุบันการลงทุนในทุกภาคสวนมีสวนในการขับเคล่ือน
ระบบเศรษฐกิจของประเทศใหกาวไปขางหนา  โฆษณาจึงมีบทบาทสําคัญในระบบเศรษฐกิจ 
ดังเชนบทบาทของโฆษณาในฐานะเคร่ืองมือสงเสริมทางการตลาดที่ธุรกิจสินคาอุปโภคบริโภคได
นําเคร่ืองมือดังกลาวไปใชเพื่อสงขอมูลขาวสารไปยังผูบริโภคอยางแพรหลาย 
  
                  และไมวาสภาวะการณทางเศรษฐกิจจะดีหรือย่ําแยเพียงใดก็ตาม  ตัวอยางที่เห็นได
ชัดก็คือสภาวะการณทางเศรษฐกิจของโลกที่ตกต่ําจนสงผลใหกําลังการซื้อในปจจุบันดูเหมือนจะ
ลดลง  แตสินคาที่แทบไมไดรับผลกระทบหรือไดรับผลกระทบนอยมาก  นาจะเปนสินคาอุปโภค
บริโภคหรือคอนซูมเมอรโปรดักซ (Consumer Product) เนื่องจากเปนสินคาที่จําเปนตอการดํารง
ชีวิตประจําวันที่คนยงัตองซื้อกินซื้อใช  
     
                   “เนื่องจากสินคาอุปโภคบริโภค   เปนหนึ่งในปจจัย 4 ที่ทุกคนจําเปนตองใช ดังนั้นคง
ไมสามารถปฏิเสธไดวาในทุกวัฏจักรเศรษฐกิจ ประชาชนทุกคนจําเปนตองซื้อหาสินคาดังกลาวซึ่ง
เปนส่ิงที่จําเปนตอการดํารงชีวิต และหากประชาชนมีรายไดเพิ่มมากข้ึนก็ยอมจะแสวงหาสินคา
อุปโภคบริโภคที่มีราคาสูงดวยเชนกัน ดังนั้นกลุมสินคาอุปโภคบริโภคจึงเปนกลุมที่นาสนใจทั้งใน
ดานปจจัยพื้นฐานและในดานการเติบโตของเศรษฐกิจ” 
(วนา พูนผล: ประธานเจาหนาที่บริหาร บลจ.ยูโอบี (ไทย) จํากัด, MoneyBiz's News: 13 พ.ค. 
2010) 
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สินคาอุปโภคบริโภค  (Consumer Products)   
 
                 เปนสินคาที่ลูกคากลุมเปาหมายซื้อสินคาไปใชและบริโภคเอง  หรือที่ภาษาตลาดใชคํา
วาเปนผูบริโภคคนสุดทายนั่นเอง  สินคาอุปโภคบริโภคนั้นสามารถแบงตามวิธีการทีลู่กคา
กลุมเปาหมายคิดวาเปนอยางไร  เลือกซื้อสินคาอะไร  และใชวิธีการอะไรในการเลือกซื้อสินคาเปน
พื้นฐานในการจัดแบง  ซึ่งสามารถแบงเปน 4 ประเภท 
 

1. สินคาสะดวกซ้ือ (Convenience Products) เปนสินคาที่กลุมเปาหมายมีความตองการ
ซื้ออยูแลว  ไมตองเสียเวลาและความพยายามในการซื้อ  มักจะมีความถี่สูงในการซื้อ  ทํา
การเปรียบเทียบสินคากอนตัดสินใจซื้อนอย  ซื้อเปนนิสัย  โดยสวนใหญเปนสินคาที่มี
ราคาไมสูง  และไมคอยเนนการใหบริการมากนัก  สินคาประเภทนี้ไดแก  สบู  ขนมขบ
เคี้ยว  หนังสือพิมพ อาหารจานดวน  และเปนสินคาที่มีจําหนายโดยทั่วไป  ที่ลูกคา
กลุมเปาหมายสามารถสนองความตองการไดอยางรวดเร็ว สินคาสะดวกซื้อยังสามารถ
แบงเปนอีก 3 ชนิด  ดังนี ้
 

             1.1  สินคาหลัก (Staples Products) เปนสินคาที่ซื้อบอยเปนประจําและไมตองคิดมาก  
ไดแก  สินคาประเภทอาหาร ซึ่งเปนสินคาจําเปนที่ใชเกือบทุกวันและเปนที่ตองการในเกือบทุก
ครัวเรือน  จะเห็นไดวาตราสินคานั้นเปนส่ิงที่สําคัญสําหรับการตัดสินใจซื้อของลูกคา
กลุมเปาหมาย  ดังนั้น  นักการตลาดควรทุมเทความพยายาม  และความสามารถใหกับการสราง
ความแตกตาง  ในเร่ืองของคุณภาพตราสินคามากเปนพิเศษ  สําหรับสินคาประเภทนี ้
 
            1.2 สินคาที่ซื้อโดยฉับพลัน (Impulse Products) เปนสินคาที่ลูกคากลุมเปาหมาย
ตัดสินใจซื้อเร็วโดยไมมีการวางแผนในการซื้อมากอน มีความตองการซื้อโดยตัดสินใจที่จุดซื้อเลย 
ภายใตพฤติกรรมการซื้อที่เหมือนกับคร้ังกอน ๆ ที่เคยเปนมา แตถาไมเห็นก็จะไมซื้อ   
 
            1.3 สินคาปจจุบันทันดวน (Emergency Products) เปนสินคาที่ลูกคากลุมเปาหมายมี
ความตองการสูงมาก โดยจะซื้อทันทีไมมีเวลาเลือกซื้อมากนัก ซื้อเพราะอุบัติเหตุและยังเปนสินคา
ที่ลูกคากลุมเปาหมายตองการอยางปจจุบันทันดวนนั่นเอง 
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2. สินคาเลือกซ้ือ (Shopping Products)  เปนสินคาที่มีความถี่ในการซื้อนอยกวาสินคา
สะดวกซื้อ  มีชองทางการกระจายสินคาที่ไมมากนัก  ใชเวลามากในการหาขอมูลเพื่อ
เปรียบเทียบราคา  รูปแบบ  ลักษณะคุณภาพและความเหมาะสมกอนตัดสินใจซื้อ  ไดแก  
เฟอรนิเจอร  เส้ือผา  รถยนต  โทรทัศน  เคร่ืองซักผา  เปนตน  ทั้งนี้ลูกคากลุมเปาหมาย
ตองการไดสินคาที่ดีที่สุดภายใตราคาที่ต่ําที่สุด  แตทั้งนี้ลูกคากลุมเปาหมายมักตองการ
ขอมูล  และคําแนะนําจากพนักงานขายสินคาเพื่อประกอบการตัดสินใจซือ้ 

 
3. สินคาท่ีเจาะจงซ้ือ (Specialty Products)  เปนสินคาที่มีเอกลักษณเฉพาะตัว  และใช

สินคาอ่ืนทดแทนไมได  ลูกคากลุมเปาหมายมีความตองการอยางแทจริง  ตองใชความ
พยายามเปนอยางมากในการหาขอมูล  จะซื้อสินคาและไมมีการเปรียบเทยีบ  เชน  แวน
ตาเรยแบน (Ray ban)นาฬิกาโรเล็กซ (Rolex)  และสินคากลุมฟุมเฟอยทั้งหลาย เปนตน 

 
4. สินคาท่ีไมแสวงซ้ือ (Unsought Products)  เปนสินคาที่กลุมเปาหมายอาจรูจักหรือไม

รูจักก็ได  แตที่สําคัญมักจะเปนสินคาที่ไมไดคิดที่จะซื้อมากอน  ไมมีการคนหาขอมูลเพื่อ
จะซื้อสินคา  แตทั้งนี้ก็ไมไดหมายความวาจะไมซื้อสินคานั้นเลยชั่วชีวิต  สวนมากเปน
สินคาที่มีนวตกรรมสูง  อาจซื้อเม่ือมีความตองการจริง ๆ ไดแก  ประกันชีวิต สารานุกรม  
เปนตน 

 (อางจาก เหลียวหลังแลหนาสินคาอุปโภคบริโภค, คอลัมนคล่ืนความคิด, โดย ธีรพันธ โลหทองคํา
,มติชนรายวัน, ปที่27, ฉบับที่ 9740) http://www.nidambe11.net/ekonomiz/2004q4/article2004nov09p2.htm 
                                                                         
              สินคาอุปโภคบริโภคที่มีอยูในระบบเศรษฐกิจมีดวยกันมากมายหลายประเภทและใน
ปจจุบันประโยชนที่ไดจากการใชสินคาก็ไมไดมีความแตกตางกันมากนัก  โฆษณาจึงเขามามี
บทบาทอยางมากโดยถูกใชเปนเคร่ืองมือในการส่ือสารทางการตลาด  ซึ่งนอกจากจะใชโฆษณา
เพื่อเปนการใหขอมูลเกี่ยวกับตัวสินคาแลวนั้น  ปจจุบนัโฆษณาเปนเคร่ืองมือในการสงตอ
ความหมายและคุณคาของสินคาไปยังผูบริโภคอีกดวย   
 
                 สินคาอุปโภคบริโภคที่นิยมใชโฆษณาเปนเคร่ืองมือทางการตลาดนั้นที่พบมากจะเปน
สินคาอุปโภคบริโภคในหมวด “สินคาเลือกซ้ือ” หรือ ในหมวด “สินคาเจาะจงซ้ือ” อันไดแก 
เคร่ืองใชไฟฟา รถยนตร หรือสินคาฟุมเฟอยตาง ๆ ซึ่งเปนสินคาที่มีราคาคอนขางสูง ผูบริโภคตอง
ใชขอมูลเปรียบเทียบกอนการตัดสินใจซื้อคอนขางมาก   โฆษณาสินคาในหมวดดังกลาวจึงไมเปน
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เพียงแคการใหขอมูลแกผูบริโภคเพื่อเปรียบเทียบสินคากอนการตัดสินใจซื้อเทานั้น แตยังเปนการ
ใสคุณคาและความหมาย ใหกับสินคาเพื่อเปนการจูงใจในการซื้อสินคาใหกับผูบริโภคอีกดวย 
 
           และสินคาอุปโภคบริโภคอีกหนึ่งประเภทที่อยูในชีวิตประจําวันของคนเรา  ก็คือ  สินคา
อุปโภคบริโภคที่เกี่ยวกับอาหาร  ซึ่งเปนสินคาทีอ่ยูในหมวด “สินคาสะดวกซ้ือ” ก็หันมาใชโฆษณา
เพื่อเปนเคร่ืองมือทางการตลาดในการใหขอมูลเกี่ยวกับสินคา และยังสรางความหมายใหกับตัว
สินคาโดยใชโฆษณาเปนส่ือในการสงตอความหมายไปสูผูบริโภคไปพรอมๆกัน 
 
             หากกลาวถึงสินคาอุปโภคบริโภคประเภทอาหารนัน้  มีทั้งส้ิน 12 สาขา ตามการแบง
ประเภทจาก National Food Institute, Thailand ศูนยอัจฉริยะเพื่ออุตสาหกรรมอาหาร, สถาบัน
อาหาร 
 
1.อุตสาหกรรมขาวและผลิตภัณฑแปรรูป          7.  อุตสาหกรรมเคร่ืองเทศและเคร่ืองปรุงรส                      
2.อุตสาหกรรมเนื้อสัตวและผลิตภัณฑ              8.  อุตสาหกรรมน้ําตาลและขนมหวานจากน้ําตาล  
3. อุตสาหกรรมแปรรูปสัตวน้ํา                          9.  อุตสาหกรรมน้ํามันและไขมัน    
4.อุตสาหกรรมชา กาแฟ และโกโก                  10.  อุตสาหกรรมเคร่ืองดื่ม   
5.อุตสาหกรรมผักผลไมและผลิตภัณฑ            11.  อุตสาหกรรมอาหารสัตว 
6.อุตสาหกรรมนม                                         12.  อุตสาหกรรมผลิตภัณฑเสริมอาหาร 
                  
               จะเห็นไดวาอุตสาหกรรมอาหารมีดวยกันหลากหลายประเภทและหนึ่งในนั้นก็คือ  
อุตสาหกรรมเคร่ืองปรุงรส ซึ่งเปนอีกหนึ่งสินคาอุปโภคบริโภคในหมวด “สินคาสะดวกซ้ือ” ซึ่งอาจ
เปนเพียงกลุมอุตสาหกรรมเล็ก ๆ ในระบบเศรษฐกิจ แตเปนอุตสาหกรรมที่มีการเติบโตอยาง
ตอเนื่องและเปนอุตสาหกรรมสําคัญสําหรับการผลิตและการประกอบอาหารที่จะขาดเสียมิไดและ
แมวาเคร่ืองปรุงรสจะเปนเพียงสินคาสะดวกซื้อที่สามารถหาซื้อไดทั่วไป ผูบริโภคไมตองการขอมูล
ในการเปรียบเทียบซื้อมากนัก  แตในปจจุบันสินคาประเภทดังกลาวก็หันมาใชโฆษณาเปน
เคร่ืองมือทางตลาดในการสงตอขอมูลขาวสาร  รวมไปถึงใชในการสงตอคุณคาและความหมาย
ดวยเชนกัน  
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เคร่ืองปรุงรส 
 
            เคร่ืองปรุงรส (Condiments)  เปนวัตถุดิบสวนประกอบอาหาร (Food Ingredient)  ที่อยู
คูกับวิถีการดํารงชีพของผูคนมายาวนาน  คนไทยสมัยกอนไดรับการยกยองเร่ืองภูมิปญญาอัน
ลึกซึ้งในการเลือกสรรใชพืชผักและสมุนไพรชนิดตาง ๆ มาปรุงแตงกล่ินและรสชาติอาหารใหนา
รับประทาน  ซึ่งพืชพรรณเหลานี้ลวนอุดมไปดวยสรรพคุณที่เปนประโยชนตอรางกาย  ทําใหอาหาร
ไทยเปนหนึ่งในอาหารที่คนทั่วโลกยกยองใหเปนอาหารเพื่อสุขภาพ  เคร่ืองปรุงรสของไทยสวน
ใหญมีพัฒนาการมาจากเคร่ืองเทศและสมุนไพร  ที่ผานกระบวนการแปรรูปเพื่อเพิม่ความสะดวก
ในการประกอบอาหารและยืดอายุการเก็บรักษา  ตลอดจนมีการพัฒนาสินคาโดยการเติมวัตถุดิบ
อ่ืน ๆ  เขาไปเพื่อเพิ่มรสชาติในการปรุงแตงอาหารและคุณคาทางโภชนาการ  เปนทางเลือกใหกับ
ผูบริโภคมากข้ึน  เคร่ืองปรุงรสจึงเปนสวนประกอบสําคัญของอาหารไทยที่จะขาดเสียมิได 
 
             ดวยความที่คนไทยยังคงสืบทอดรสชาติอาหารที่เปนเอกลักษณของอาหารไทยไวอยาง
เหนียวแนน  ทําใหอุตสาหกรรมเคร่ืองปรุงรสของไทยในเชิงการคายังคงเติบโตและมีพัฒนาการมา
อยางตอเนื่อง  จากอุตสาหกรรมที่มีลักษณะเปนธุรกิจภายในครอบครัวในชวงเร่ิมตน  ปจจุบัน
กลายเปนอุตสาหกรรมที่มีขนาดใหญข้ึน  มีการพัฒนาผลิตภัณฑเคร่ืองปรุงรสใหมีความ
หลากหลายเพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคภายใตวิถีการดํารงชีวิตที่ถูกบีบรัดดวยเวลา  
โดยผลิตภัณฑที่พัฒนาข้ึนมาสวนใหญอยูในรูปกึ่งสําเร็จรูป  ชนิดผง  ของเหลว  และกึ่งของเหลว  
ซึ่งสามารถปรุงแตงอาหารไดทันทีไมตองเสียเวลาจัดเตรียมสวนประกอบ  ซึ่งสอดคลองกับการ
บริโภคที่เนนสะดวกสบายและประหยัดเวลามากข้ึน  จึงทําใหตลาดเคร่ืองปรุงรสไทยเติบโตข้ึน
มาก 
 
             ยุทธศักดิ์ สุภสร  ผูอํานวยการสถาบันอาหาร กลาววา จากกระแสความนิยมในการ
บริโภคอาหารเพื่อสุขภาพของคนทั่วโลก  จึงเปนแรงผลักดันที่สําคัญที่ทําใหแนวโนมการคา
เคร่ืองปรุงรสของไทยมีทิศทางการขยายตัวเพิ่มมากข้ึน  สอดรับกับจํานวนรานอาหารไทยในตาง
แดนที่ผุดข้ึนทั่วทุกมุมโลก  จากจํานวนรานอาหารไทยประมาณ 6,500 แหงในป 2545  เพิ่มข้ึน
กวา 10,000 แหงในป 2550  ซึ่งกระจายอยูในหลายประเทศ  ไดแก  อเมริกา  ยุโรป  ออสเตรเลีย
และนิวซีแลนด  ซึ่งจากสถิติในการสงออกเคร่ืองปรุงรสของไทยในชวงป  2545-2549  ที่ผานมา
พบวา มีการขยายตัวอยางตอเนื่องเฉล่ียรอยละ  15 ตอป  สําหรับผลิตภัณฑเคร่ืองปรุงรสสําคัญที่
ไทยสงออก  ไดแก  เคร่ืองแกงสําเร็จรูป  น้ําปลา  ซอสพริก  ผงปรุงรส  ของปรุงแตงสําหรับทําซุป  
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ซอสถั่วเหลือง  และ น้ํามันหอย  และจากการที่ชาวตะวันตกไดเดินทางทองเที่ยวในประเทศจํานวน
มากในแตละป  ทําใหมีการรับเอาวัฒนธรรมการบริโภคและการปรุงแตงอาหารแบบไทยไปใชจน
แพรหลาย  เห็นไดจากการที่หลายประเทศพยายามบรรจุอาหารไทยไวในเมนูอาหารรานของตน
มากข้ึน  เพื่อเพิ่มทางเลือกใหกับผูบริโภค  สงผลใหปจจุบันการสงออกเคร่ืองปรุงรสอาหารของไทย
ไปจําหนายยังตางประเทศไมไดกระจุกตัวอยูเฉพาะในรานขายของชําของคนเอเซีย  และภัตตาคาร
หรือรานอาหารไทยเหมือนในอดีตอีกตอไป  รานอาหารตางชาติ  ตลอดจนหางสรรพสินคาชั้นนํา
หลายประเทศไดกลายเปนชองทางจัดจําหนายที่มีศักยภาพและมีโอกาสในการขยายตลาดไดอีก
มากมายในอนาคต 
 
                 อยางไรก็ดี  อุตสาหกรรมเคร่ืองปรุงรสของไทยในอนาคตมีแนวโนมเติบโตไดอีกมาก  
แมวาปจจุบันผูบริโภคจะมีพฤติกรรมการบริโภคที่เปล่ียนแปลงไปในลักษณะที่เรียกวา “Mood 
Consumption” ซึ่งเปนรูปแบบการบริโภคเพื่อตอบสนองอารมณและความพึงพอใจของตนเองเปน
หลักก็ตาม (ที่มา: เอกสารสถาบันอาหาร: เร่ืองเคร่ืองปรุงรสของไทย) 
 
                 ซึ่งมีความสอดคลองกับการบริโภคในสังคมปจจุบันที่ไมไดอยูบนพื้นฐานในเร่ืองของ
อรรถประโยชนในการใชสอย (Utility) หรือความพึงพอใจ (Pleasure) แตเพียงอยางเดียวอีกตอไป 
หากแตมีความเกี่ยวของกับการสรางคุณคาและความหมายของวัตถุที่ถูกสรางข้ึนมาในสังคม ซึ่ง
ตั้งอยูบนตรรกะแหงความแตกตาง (Difference) จึงทําใหนอกจากจะแขงกันในดานตัวผลิตภัณฑ 
ราคา แลวนั้น การโฆษณาจึงเขามามีบทบาทสําคัญและเปนเคร่ืองมือทางการตลาดที่สําคัญใหกับ
สินคาในกลุมนี ้
                                               
                 ปจจุบันโฆษณาถือไดวาเปนเคร่ืองมือแขงขันทางการตลาดที่มีบทบาทสําคัญอยาง
มากในอุตสาหกรรมสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรส  โดยโฆษณาถูกใชเปนเคร่ืองมือในการส่ือขาวสาร
ไปสูผูบริโภคหรือลูกคากลุมเปาหมาย  และเปนชองทางในการส่ือสารเพื่อสรางคุณคาและสราง
ความหมายใหเกิดกับตัวสินคาและทําใหคนเรากาวสูการบริโภคเชิงสัญญะ   
                  
                  ในที่สุดเม่ือพูดถึงการบริโภคเชิงสัญญะ  นักวิชาการดานสัญวิทยาที่มีชื่อวา   
J.Baudrillard ไดชี้ใหเห็นถึงคุณคาอีกชนิดหนึ่ง ก็คือ คุณคาเชิงสัญญะ (Sign Value) และเปน
ปจจัยตอการเลือกบริโภคในสังคมสมัยนี้ จากที่แตเดิมจะคํานึงแตประโยชนจากการใชสอยแต
เพียงอยางเดียว หากแตปจจุบันคุณคาเชิงสัญญะตางหากที่มีอิทธิพลยิ่งกวา และมูลคาการ
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แลกเปล่ียนในเชิงเศรษฐศาสตรก็ไมอาจเทียบไดกับคุณคาเชิงสัญญะ ซึ่งจะสรางใหผูบริโภคมี
ความหมายหรือมีนัยยะทางสังคมที่แตกตางกันออกไป  และในการบริโภคนั้น  ผูบริโภคก็มักจะใช
ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะมากกวาการบริโภคเชิงอรรถประโยชน (อางใน วจี เรืองพรวิสุทธิ์ : 
ตรรกะวิทยาการบริโภคถึงอุตสาหกรรมวัฒนธรรม ที่มา
http://www.socialwarning.msociety.go.th ) ดังเชนตัวอยางงานวิจัยไทย 3-4 ชิ้นที่สนับสนุน
แนวคิดของ Baudrillard  ตัวอยางเชน 
 
              งานวิจัยสินคาประเภทบาน (กนกศักดิ์  แกวเทพ และปทมวรรณ  เนตรพุกกณะ,2541)  
ซึ่งเปนปจจัยส่ีพื้นฐานในการดํารงชีวิตของมนุษย  โดยจากงานวิจยัเปนการศึกษาโฆษณาบาน 3 
ประเภท  ซึ่งเปนตัวแทนของ 3 ชนชั้นเชนกัน  คือ บานเดี่ยว (ชนชั้นสูง)  คอนโดมิเนียม ( ชนชั้น
กลาง )  และทาวเฮาส  (ชนชั้นลาง )  ผลการวิจัยพบวา 
 
                  ในสังคมปจจุบันที่เปนสังคมแหงการบริโภคนั้น (consumer society) คุณคาการใช
สอย (use value)  ไดถูกลดบทบาทลงอยางส้ินเชิงโดยเฉพาะในกลุมชนชั้นสูง และชนชั้นกลาง 
แมวาคุณคาการใชสอยอาจจะยังคงเหลือในชนชั้นลางบางกลุม  แมแตในสินคาที่จําเปนตอการ
ดํารงชีวิต เชน บาน  โดยที่คุณคาเชิงสัญญะไมวาจะเปนตัวคุณคาเชิงสัญญะของสินคาหรือคุณคา
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณไดกาวข้ึนมาเปนคุณคาหลัก  ดังที่ปรากฏในงานโฆษณา  ภาพลักษณ
และความแตกตางจากคนอ่ืน จึงเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหผูบริโภคสินคาประเภทตาง ๆ  เชน บาน  
ในฐานะที่เปน “สินคาที่แสดงสัญญะ”  มากกวาเพื่อการบริโภคเพื่อ  “วัตถุประสงคใชสอย”  (เชน 
การเปนที่พักอาศัย)  อยางแทจริง  พูดงาย ๆ ก็คือ  ในการเลือกตัดสินใจซื้อสินคานั้น  ผูบริโภคจะ
คิดถึง “ตัวเอง”  วาเม่ือใชสินคานั้นแลวจะเปนอยางไร  (ถูกนิยามความหมายอยางไร)  มากกวาจะ
คิดวา “จะเอาสินคามาใชประโยชนอะไร” (อางถึงใน  แนวพินิจใหมในส่ือสารศึกษา, กาญจนา  
แกวเทพ,2553 :59-60) 
 
              หรือจากตัวอยางงานวิจัยรานอาหารญี่ปุนสมัยใหม : พื้นที่การส่ือความหมาย  อัตลักษณ 
และความเปนญี่ปุน (วุฒินันท  สุนทรขจิต,2550)  ซึ่งใหขอสังเกตวา  ในขณะที่มนุษยเรากินอาหาร
ที่เปนวัตถุแลวตองมีวันอ่ิม  แตถาอาหารกลายเปนสัญญะแลว  จะทําใหบริโภคไดอยางไมส้ินสุด  
ถึงแมวาเราจะไมหิว  แตถาเปนความหรูหราของอาหารแลว  เราก็ยังเสพตอไปได  และจาก
ความหมายเดิมของอาหารญี่ปุนพบวา  ทั้งวัตถุดิบ  วิธีการปรุง  และวิธีการกินอาหารแบบดั้งเดิม
นั้น  นอกจากจะเพื่อความอ่ิมทองตามตรรกะมูลคาเชิงประโยชนใชสอยแลว  อาหารญี่ปุนยังเปน
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สัญลักษณที่แสดงความเปนธรรมชาติและความใกลชิดธรรมชาติ  (ตามนัยของพิธีกรรมและความ
เชื่อแบบเซน)  เชน  ศิลปะและสุนทรียการตกแตงอาหารเปนสัญลักษณแทนฤดูกาลตาง ๆ หรือ
แทนความสัมพันธระหวางทองทะเล  ภูเขา  แมน้ํา  หรือกรณีพิธีการชงชาญี่ปุนก็เปนสัญลักษณ
แทนความออนชอยกลมกลืนกับวิถีธรรมชาติ  เปนตน  แตเม่ือมาอยูในสังคมบริโภคแบบไทย  
ในขณะที่การบริโภคอาหารญี่ปุนยังคงตรรกะมูลคาเชิงประโยชนใชสอยอยูนั้น  สวนที่เปนตรรกะ
มูลคาแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ  กลับเร่ิมลดระดับความสําคัญลง (เชน พิธีกรรมแบบการชงชา
ญี่ปุน  ก็มิไดมีลักษณะเปนธรรมเนียมสัญลักษณแหงการเชื่อมโยงผูชงกับผูดื่มที่เปนแขกผูมา
เยือน)  เนื่องจากผูบริโภคสวนใหญเปนชนชั้นกลางที่ไมมีทุนความรูเชงิสัญลักษณในอาหาร
เหลานั้น  แตในเวลาเดียวกัน  คนกลุมนี้กลับหันไปเสพตรรกะมูลคาแลกเปล่ียน (เชน  ใชเงินไปซื้อ
อาหาร)  และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมากข้ึน   
 
             โดยเฉพาะตรรกะมูลคาเชิงสัญญะนั้น  ทางรานก็ไดเขารหัสความหมายของรสนิยมแบบ
ชนชั้นกลางสมัยทีช่ื่นชอบความเปนญี่ปุนเอาไว  (อาทิ การตกแตงรานที่เลียนแบบบรรยากาศ
ญี่ปุน  ประดับดวยไมไผ  ใชวัสดุเลียนแบบญี่ปุน  ใชคําทักทายของพนักงานและชื่อเรียก
เมนูอาหารเปนภาษาญี่ปุน  หรือสรางสัญญะอ่ืน ๆ ที่เนนความหรูหราทันสมัยแบบญี่ปุน)  ดังนั้น  
ผูบริโภคกลุมนี้จึงมีแนวโนมเลียนแบบ (imitate) สัญญะความเปนญี่ปุน  เพื่อจําแนกความ
แตกตาง (distinguish)  ใหกับตนเองวา  มีสถานะทางรสนิยมและวัฒนธรรมที่สูงกวาคนกลุมอ่ืน
ในสังคม เชนไมไดกินอาหารแบบชนชั้นแรงงาน  เพียงเพื่ออ่ิมหรือเปนแบบหาเชากินค่ํา  แตกิน
แบบชนชั้นกลางที่รักสุขภาพและรสนิยมวิไลแบบญี่ปุน  ซึ่งผลการวิจัยยังพบวา  ในการเลียนแบบ
ความเปนญี่ปุนนั้น  แมกลุมตัวอยางจะไมไดเดินทางไปกินอาหารญี่ปุนในเวลาและพื้นที่แบบญี่ปุน
จริง ๆ  แตเนื่องจากภาพนิมิตร (simulacrum) ของความเปนญี่ปุนที่ทางรานไดประกอบสรางเอาไว  
ทําใหคนกลุมนี้สามารถเสพความเปนญี่ปุนไดเสมือนกับคนญี่ปุนที่ประเทศญี่ปุนไดเชนกัน (อางถึง
ใน:สายธารแหงนักคิดทฤษฏีเศรษฐศาสตรการเมืองกับการศึกษา ,กาญจนา  แกวเทพและสมสุข  
หินวิมาน : 2551)         
 
               และอีกหนึ่งตัวอยางงานวิจัยเร่ืองการสรางสัญญะผานโฆษณาทางส่ือสารมวลชนเพื่อ
กําหนดสถานภาพของสินคาโดยใชเคร่ืองใชไฟฟาชารปเปนกรณีศึกษา (จันทรเพ็ญ โภคาชัยพัฒน, 
2535) มีขอสรุปการวิจัยวาโครงสรางและรูปแบบการสรางสัญญะผานโฆษณาในทุกส่ือของสินคา
เคร่ืองใชไฟฟาชารปจะใชรูปแบบเนนความเปนครอบครัวสมัยใหม และเนื้อหาการสรางสัญญะจะ
มีดวยกัน 3 ลักษณะ คือ เนื้อหาเพื่อแกปญหา เนื้อหาเพื่อความสนุกสนาน และเนื้อหาในเร่ือง
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คุณภาพของสินคา สถานภาพของสินคาที่ปรากฏผานทางการสรางสัญญะนั้นโดยรวม จะเปน
สถานภาพของสินคาสําหรับครอบครัวฐานะดี ทันสมัย    
 
                   จากงานวิจัยแสดงใหเห็นวาการส่ือความหมายทางสัญญะมีสวนชวยในการสราง
สถานะหรือภาพพจนใหกับตัวสินคา  รวมถึงเปนการสะทอนใหเห็นถึงสถานภาพของผูบริโภคอีก
ดวย  โดยสังเกตุไดจากส่ือโฆษณาทุกชิ้นของชารปจะเนนการสรางสถานภาพใหกับตัวสินคาวา
เปนสินคาที่มีคุณภาพดี  ทันสมัย  เหมาะกับครอบครัวที่มีฐานะดี    จนกลายเปนภาพพจนของ
บริษัทในที่สุด   
 
                     จากตัวอยางงานวิจัยดังกลาวขางตน  จะเห็นไดวาสัญญะถูกนํามาใชในการส่ือสาร
เพื่อสรางความหมายใหกับสินคาและในงานโฆษณาอยางแพรหลาย  โดยสัญญะถูกสงผาน
โฆษณาทางส่ือตาง ๆ  ที่พบเห็นโดยทั่วไปในปจจุบัน เชน  โทรทัศน  นิตยสาร ฯลฯ  ผูบริโภคจึง
ไมไดเพียงบริโภคขอมูลขาวสารจากโฆษณาแตเพียงอยางเดียวเทานั้น  แตยังบริโภคสัญญะที่แฝง
มากับโฆษณาอีกดวย 
                     
           การบริโภคของมนุษยยุคนี้จึงไมใชแคการใชหรือเสพสินคาที่เปนวัตถุรูปธรรมเทานั้น  
หากแตมีดานของการเสพสัญญะ  (Sign) ที่แนบอยูในสินคานั้น ๆ ดวย และเนื่องจากสัญญะนั้น
เปนนามธรรม ดังนั้นเม่ือเราเสพสัญญะ เราจึงสามารถบริโภคสินคาตาง ๆ ไดไมส้ินไมสุด   และ
จากตัวอยางงานวิจัย 3-4 ชิ้นที่กลาวมาใหขอคนพบสอดคลองกับแนวคิดสังคมการบริโภคของ 
Baudrillard ที่ปฏิเสธการบริโภคหรือการมองวัตถุในแงเพื่อสนองความตองการหรือความพึงพอใจ
อยางเดียวเทานั้น โดยจากมุมมองของ Baudrillard เชื่อวา   “การบริโภคสัญญะ”   จะทําใหสินคา
ขายไดไมส้ินสุด  และจากที่กลาวมาขางตนจึงเปนประเด็นที่นาสนใจ  คือ  ในชิ้นงานโฆษณาสินคา
อุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสซึ่งจัดเปนสินคาประเภทสะดวกซื้อ  หาซื้อไดงาย  ซึ่งนาจะเปน
เปนสินคาที่เนนประโยชนจากการใชสอยในการปรุงรสของอาหารเปนหลัก  แตในปจจุบันนั้นมีการ
บริโภคในเชิงตรรกะประเภทใดเปนรูปแบบหลัก  และมีความสอดคลองกับแนวคิดของ 
Baudrillard หรือไม ทั้งนี้เนื่องจากผูวิจัยคาดเดาวา การโฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภท
เคร่ืองปรุงรสนั้น คงจะไดผานพัฒนาการข้ันตาง ๆ ตามทัศนะของ Kotler and Keller มาจนถึงข้ัน
สูงสุดแลว กลาวคือ   
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              Kotler and Keller (Marketing Management: 2006) ระบุถึงแนวคิดทางการตลาดซึ่ง
เปนแรงผลักดันกลยุทธและกิจกรรมทางการตลาดกอนการจัดการทางการตลาดในแบบองครวมไว
ทั้งส้ิน 4 แนวคิด ซึ่งเปนผลอันเกิดจากการตอบสนองตอปจจัยที่เกี่ยวของกับการแขงขัน รูปแบบ 
ความตองการของผูบริโภค และปจจัยดานเทคโนโลยีในแตละชวงเวลาเปนสําคัญ ซึ่งไดพัฒนามา
เปน 4 ข้ันตอน  
  

1. แนวคิดที่ใหความสําคัญกับการผลิต (Production Concept)  เกิดข้ึนในชวงเวลาที่
ความตองการของผูบริโภคมีสูงกวาความสามารถในการผลิตของผูผลิต (Demand 
มากกวา Supply)   

2. แนวคิดที่ใหความสําคัญกับสินคา (Product Concept)  เกิดข้ึนเพื่อตอบสนอง
ลักษณะทางการตลาด  ที่มีการแขงขันสูงข้ึน  เพื่อการปรับเขากันของอุปสงคและ
อุปทาน  ในชวงเวลานี้ผูผลิตตองสรางเอกลักษณของสินคาใหมีจุดเดนหรือแตกตาง
จากสินคาที่ถูกผลิตในขณะนั้น   

3. แนวคิดที่ใหความสําคัญกับการขาย  (Selling Concept)  เกิดข้ึนในชวงเวลาที่การจะ
สรางความแตกตางของสินคากับคูแขงเปนเร่ืองคอนขางยาก    ผูผลิตเองจึงจําเปน
จะตองเนนที่การสรางความแตกตางในจุดอ่ืน ๆ เชน การจัดทําโปรแกรมเพื่อสงเสริม
การขายตาง ๆ อาทิ การลด  แลก  แจก  แถม  สะสมแตม หรือชิงโชค เปนตน 

4. แนวคิดที่ใหความสําคัญกับการตลาด (Marketing Concept) ซึ่งแนวคิดนี้ให
ความสําคัญกับการแบงกลุมผูบริโภค (Segmenting)  ตามปจจัยที่สงผลตอความ
ตองการในสินคานัน้ ๆ เชน ผูบริโภคอาจมีความตองการที่แตกตางในสินคา  เพราะ
ความแตกตางดานอายุ  เพศ  รายได  ระดับการศึกษา (Demographic)  รูปแบบการ
ใชชีวิต (Lifestyle)  หรือส่ิงที่มองหาในสินคานั้น ๆ ( ฺBenefit Search)  ฯลฯ  ในข้ันตอน
นี้โดยสวนใหญคุณภาพของสินคาทุกยี่หอจะมีมาตรฐานที่ใกลเคียงกันแลว  ดังนั้นจึง
ตองแปลง “สินคา”  ใหกลายเปน “สัญญะ”  ที่มีความหมายตอผูบริโภคกลุมตาง ๆ  
ดังเชนตัวอยางงานวิจัยเร่ืองการสรางสัญญะผานโฆษณาทางส่ือสารมวลชนเพื่อ
กําหนดสถานภาพของสินคา  กรณีศึกษาเคร่ืองใชไฟฟาชารป โดย (จันทรเพญ็  โภคา
ชัยพัฒน, 2535)  ซึ่งสินคาเคร่ืองใชไฟฟาชารปนั้น  จะมิไดเปนเพียง “หมอหุงขาว” 
หรือ “กระติกน้ํารอนไฟฟา”  เทานั้น  หากทวา  เปนสัญญะแหงความทันสมัย  สัญญะ
แหงความสะดวกสบาย เปนตน       
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 ตัวอยางเชนโฆษณาเคร่ืองปรุงรสก็เปนสินคาอีกประเภทหนึ่งที่ไดผานข้ันตอนการพัฒนาแนวคิด
ในการโฆษณามาเปนลําดับข้ัน เชน 
 
                 ในระยะแรก  สินคาประเภทเคร่ืองปรุงรสจะใชโฆษณาในการส่ือสารที่เนนไปที่
กระบวนการ  วัตถุดิบ กรรมวิธีการผลิต  เพื่อเปนการใหขอมูลเบื้องตนแกผูบริโภค  หรือเพื่อเปน
การสรางตลาดในระยะแรก ซึ่งตรงกับแนวคิดทางการตลาดที่ใหความสําคัญกับกระบวนการผลิต 
(Production Concept) ดังจะเห็นไดจากตัวอยางโฆษณาเคร่ืองปรุงรสประเภทซุปไกกอน โดยการ
ส่ือสารในระยะนี้จะเปนการส่ือสารแบบตรงไปตรงมา งายแกการเขาใจ ไมซับซอน เพื่อใหผูบริโภค
เขาใจไดงายที่สุด จากโฆษณาซุปไกกอนตราคนอรนั้น เนื้อหาในงานโฆษณาจะเปนการเนนถึง
วัตถุดิบที่ทําจากไกจริง ๆ โดยทิ้งทายคําพูดวา “ทําจากเนื้อไกจริงๆ” 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
ภาพที่ 2 :( ภาพยนตรโฆษณาซุปกอนรสไกตราคนอรออกอากาศทางโทรทัศนป 2537)  

 

         แม : ตอนเด็ก ๆ แมก็ชวยคุณยาย ถึงไดรูปวิธีปรุงแกงจืดที่อรอย 

  ลูก: ซุปไกกอนคนอร ใชม๊ัยคะ  

แม: ใชจะ อรอยหวานน้ําตมกระดูก 

    VO: คนอร ทําจากเนื้อไกจริง ๆ 
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       ในระยะที่สองเม่ือสินคาเร่ิมเปนที่รูจักในตลาด  หรือเร่ิมมีคูแขง  การส่ือสารโฆษณาในระยะนี้
จะเปนการส่ือสารที่เนนตัวสินคา (Product Concept) โดยจะเปนการเนนใหเห็นถึงความแตกตาง
ในตัวสินคา ชี้ใหเห็นถึงจุดเดนของสินคาที่ตางจากคูแขงหรือเปนการใหความสําคัญกับตัวสินคา 
ดังตัวอยาง จะเห็นไดวาชิ้นงานโฆษณาส่ือถึงตัวสินคา โดยเปนการส่ือสารที่เนนใหเห็นถึงคุณภาพ
ของตัวสินคา ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดทางการตลาดที่เปนการเนนที่ตัวสินคา หรือเปนการเนนที่
คุณภาพของสินคาที่แตกตางจากคูแขงในตลาด จากตัวอยางโฆษณาน้ําปลาตราหอยนางรมที่เนน
ที่คุณภาพของสินคาโดยการแสดงใหเห็นถึงปริมาณของการใชวัตถุดิบที่มากกวาสินคาของคูแขง 
 

 
 

 
 

 
 

 
VO: เคาโกรธที่เราเอาปลาเคามาทําน้ําปลาหมดครับ 

 
VO   : น้ําปลาหอยนางรม ทําจากปลาเยอะ เพิ่มรสชาติอาหารไดเยอะ 

ภาพที่ 3 : ( ภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาตราหอยนางรมออกอากาศทางโทรทัศนป 2547) 
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และในระยะที่สามโฆษณาเคร่ืองปรุงรสเร่ิมเปนการใหความสําคัญกับการขาย (Selling Concept) 
โดยอยูในชวงขยายตลาดใหกวางออกไป โดยจะเปนการเนนที่การขายสินคาซึ่งในระยะนี้จะอยู
ในชวงของการสงเสริมการขายตาง ๆ เชน ลด แลก แจก แถม ซึ่งถือเปนการกระตุนการซือ้ใหกับ
ผูบริโภค   โดยจากชิ้นงานโฆษณาเปนการลดราคาสินคาเพื่อเปนการกระตุนใหผูซื้อเกิดความ
ตองการ โดยใชการลดราคาขายมาเปนตัวกระตุนความตองการของผูซื้อ  
                                         

 
                                                              

ภาพที่ 4:( ภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส “อรอยชัวร”ออกอากาศทางโทรทัศนป 2553) 
 

หนอย  : แมบานนับลานใชคนอรอรอยชัวรแลวคะ 

หนอย  : คุณละ...ลองรึยัง 

VO: ปกติ 12 บาท ลดราคาพิเศษสุดเหลือแค 8 บาท ถึง 24 พ.ย.นี้ 
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              สวนในระยะที่ส่ี (ระยะปจจุบัน) คือ โฆษณาที่ใหความสําคัญกับตลาด  (Marketing 
Concept)  ซึ่งเปนแนวคิดที่นิยมใชอยูในปจจุบัน  เปนแนวคิดที่ใหความสําคัญกับผูบริโภค  โดย
การผลิตสินคานั้นจะคํานึงความตองการของผูบริโภค  หรือเปนการผลิตสินคาตามความคิดใน
อุดมคติของผูบริโภค  ดังนั้นผลงานโฆษณาจึงออกมาในลักษณะที่ตรงกับรูปแบบการใชชีวิตของ
ผูบริโภค  และสะทอนความเปนตัวตนของผูบริโภค  ในระยะนี้เองการส่ือความหมายโดยผาน
ทางสัญญะจึงเขามามีบทบาทอยางมาก  ซึ่งนอกจากจะเปนการสะทอนตัวตนของผูบริโภคแลวยัง
เปนการสะทอนใหเห็นถึงภาพลักษณของตัวสินคาอีกดวย  ดังตัวอยางงานโฆษณา  ผงปรุงรส
อรอยชัวร  ที่ส่ือถึงการแบงปนและเปนการสรางภาพลักษณในเร่ืองความเชื่อม่ันใหกับตัวสินคาอีก
ดวย 

 
                              ลูก:  วาว! อรอยครับแม 

 
                               VO: ก็อรอยซะขนาดนี้ เลยอยากแบงใหใคร ๆ ไดชิม 

 
                                                                                      หนอย : อืม...อรอย 

 
                           หนอย: แมบานนับลานใชคนอรอรอยชัวรแลวคะ คุณละ...ลองรึยัง 

 
                                                                       SUPER: แมบานนับลานใชแลว  

ภาพที่ 5 : (  ภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส”อรอยชัวร” ออกอากาศทางโทรทัศนป 2552) 
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               สรุปจากตัวอยางโฆษณาเคร่ืองปรุงรส  เชน  น้ําปลา  ซุปไกกอน และผงปรุงรส  จึงเปน
ขอนาสงสัยวาโฆษณาสินคาอ่ืน ๆ ในหมวดเคร่ืองปรุงรสจะใชตรรกะวิทยาการบริโภคในรูปแบบใด  
 
               เนื่องจากความหมายที่ถูกส่ือผานชิ้นงานโฆษณานั้นจะมีทั้งความหมายโดยตรง 
(Denotative Meaning) และความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) ในข้ันตอนการถอดรหัส
ความหมายของผูรับสารจึงเปนข้ันตอนของการสรางความหมายที่เกิดข้ึนเม่ือมีการปฏิสัมพันธหรือ
การตอรองระหวางผูรับสารกับตวับท  ซึ่งข้ันตอนการตอรองนี้จะเกิดข้ึนเม่ือผูรับสารไดนําเอาแง
ประสบการณทางวัฒนธรรมของตนเองมาสัมพันธกับรหัสหรือสัญญะที่ประกอบข้ึนมาเปนตัวบท
นั้น ๆ และผูรับสารที่มีความแตกตางทางประสบการณและวัฒนธรรมก็ยอมสามารถที่จะอาน
ความหมายจากตัวบทเดียวกันไดแตกตางกัน  โดยที่ไมเรียกวาเปนความผิดพลาดของการส่ือสาร   
 
                      การตีความที่แตกตางของผูรับสารนั้น Saussure ไดนํารองความคิดดังกลาวเอาไว
แลวในเร่ือง “ความหมายโดยนัย” (Connotative meaning) ซึ่ง S.Hall ไดอธิบายวา แมวา
ความหมายโดยนัยของผูรับสารอาจแตกตางกันไปบาง แตความหมายหลัก ๆ จะยังคงเปน
ความหมายที่ผูสงสารตองการนั่นเอง ส่ิงที่แตกตางในความหมายโดยนัยของผูรับสารแตละคน จึง
เปนรายละเอียดปลีกยอยเทานั้น   
 
                     เชนตัวอยางงานวิจัยเร่ืองการใชสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหง
ประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทย โดย  รักจิต  ม่ันพลศรี  (2545) ผลการวิจัยพบวา ผูรับ
สารกลุมตัวอยางสวนใหญอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาทั้ง 
5 เร่ือง คือ 1.สัญญาหนาฝน 2. Life is beautiful 3. อัฐใคร อัฐมัน 4. Holiday 5.Growth ในแบบ 
Preferred reading หรือ เปนการตีความตามที่ผูสงสารสงมา นั่นหมายถึง ผูอานสารสวนใหญ
สามารถอานความหมายไปในทิศทางเดียวกันกับผูผลิตสาร และสําหรับในการอานความหมายใน
อีก 2 แบบ พบในการอานการส่ือความหมายในภาพยนตรโฆษณาเร่ือง Life is beautiful เปนการ
อานความหมายแบบ Alternative Reading หรือ เปนการตีความตางไปจากความตั้งใจของผูสง
สารแตไมไดเปนการคัดคานโดยตรง การอานความหมายในงานโฆษณาชิ้นนี้จึงเปนการอาน
ความหมายที่คอนขางหลากหลาย  แสดงใหเห็นวาผูอานสารสวนใหญไมสามารถอานความหมาย
ไปในทิศทางเดียวกัน  และพบการอานสารในแบบ Oppositional Reading หรือเปนการอานสารที่
ตีความแตกตางไปจากความตั้งใจของผูสงสารโดยตรง  ในภาพยนตรโฆษณาเพียงเร่ืองเดียวคือ
เร่ือง อัฐใคร อัฐมัน  แสดงใหเห็นวาผูอานสารบางสวนมีแนวโนมในการตอตานความหมายที่ผูผลิต
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สารสงมา  ซึ่งในการอานสารเร่ือง อัฐใคร อัฐมัน นั้นในการอานความหมายที่พยายามตอตาน
ความหมายของผูผลิตสาร  นาจะมาจากการที่ผูผลิตสารมีลีลาการนําเสนอเนื้อหาในโทน ประชด
ประชัน (Satire) ซึ่งอาจไมสอดรับกับวัฒนธรรมของคนไทยที่ไมชอบการเสียดสี  เหน็บแนม  ผูอาน
สารจึงมีการอานความหมายที่พยายามตอตานแทนที่จะยอมรับ  
 
                 จากลักษณะการถอดรหัสที่กลาวมาขางตนมีความสอดคลองกับแนวคิดของ S.Hall ซึ่ง
ใหความสนใจกับข้ันตอนของการใช/การบริโภค (Use /Consumption) ของผูรับสาร เนื่องจาก 
Hall มีแนวคิดวา “ขาวสารมิไดสําคญัเพียงแควา ไดผลิตข้ึนมาอยางไรเทานั้น (how it is 
produced) แตยังสําคัญตอไปอีกวา ขาวสารนั้นถูกรับรูอยางไร (how it is received) (กาญจนา 
แกวเทพ, 2541) ซึ่งในข้ันตอนการรับสารนั้นผูรับสารจะนําตนเองเขาไปสรางความหมายดวย 
ดังนั้นความหมายที่เกิดข้ึนจึงอาจเหมือนหรือตางกับผูผลิตสารก็ได  
                                
                   และจากแนวคิดการถอดรหัสของS.Hallผูวิจัยจึงมีความสนใจวา ในการตีความหมาย
โดยนัยที่แฝงในโฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสนั้นผูรับสารสามารถ
ตีความหมายโดยนัยที่แฝงอยูในชิ้นงานโฆษณาออกมาในลักษณะอยางไรบาง 
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ปญหานําวิจัย 

 
1. ตรรกะการบริโภคของสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสที่ปรากฏในส่ือโฆษณาทาง

โทรทัศนมีรูปแบบอยางไร 
2. ผูรับสารสามารถถอดรหัสความหมายจากชิ้นงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศนออกมา

ไดไนลักษณะใด 
 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

 
1. เพื่อวิเคราะหตรรกะการบริโภคของโฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรส

ทางโทรทัศน 
2. เพื่อศึกษาการถอดรหัสสัญญะของผูรับสารจากโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน 
 

ขอบเขตของการวิจัย 

 
                การวิจัยชิ้นนี้เปนการศึกษาเร่ืองตรรกะการบริโภคและการถอดรหัสความหมายของ
สินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสจากโฆษณาทางส่ือโทรทัศน  โดยผูวิจัยไดคัดเลือก
โฆษณาสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศนทางชอง 3, 5, 7, 9 ตั้งแตวันที่ 1 
กันยายน 2553 – 30 กันยายน 2553 รวมระยะเวลา 1 เดือน ซึ่งจากการสํารวจโฆษณาเคร่ืองปรุง
รสที่ออกอากาศมีทั้งส้ิน 5 ประเภท ดังนี ้
 

1. ผงปรุงรส  2. น้ําปลา  3. ซีอ๊ิวขาว  4. ซอสหอยนางรม  5. ซอสปรุงรส 
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ขอตกลงเบื้องตน 

 
             1.  การส่ือความหมายในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศนในปจจุบันมีลักษณะเปน
ตรรกะการบริโภคในเชิงสัญญะและตรรกะของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณมากกวาตรรกะ
การบริโภคเชิงใชสอยและตรรกะเชิงเศรษฐศาสตรการแลกเปล่ียน 
 
              2.  ผูรับสารสามารถถอดความหมายโดยนัยที่แฝงในชิ้นงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทาง
โทรทัศนโดยใชประสบการณของผูรับสารเขามาตีความ 

 

นิยามศัพทปฏิบัติการ 

 
ตรรกะ  หมายถึง  การใหเหตุผลหรือการสรางความเปนเหตุเปนผล 
  
              ตรรกะการบริโภค  หมายถึง  การใหเหตุผลเพื่อสรางความเปนเหตุเปนผลในการ
บริโภค  โดยความเปนเหตุเปนผลในการบริโภคสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสนั้น  จะ
ไมไดมุงตอบสนองความตองการหรือความพอใจแตเพียงอยางเดียว  แตประกอบไปดวยลักษณะที่
แตกตางกัน 4 ประการ 
 
1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย (A functional logic of use value) คือ ตรรกะที่มีพื้นฐาน
มาจากคุณคาแทจริงของสินคา เปนตรรกะเชิงปฏิบัติหรือการนําวัตถมุาใชประโยชนในแงเคร่ืองมือ
เคร่ืองใช ซึ่งวัตถุนั้นจะมีคุณคาในเชิงปฏิบัติ โดยตรรกะขอนี้ไดปรากฏในงานโฆษณาสินคา
เคร่ืองปรุงรส คือ การนําเสนอถึงคุณสมบัติในการปรุงรสชาติอาหารของสินคาเคร่ืองปรุงรส ซึ่งเปน
สินคาที่สามารถปรุงแตงรสชาติอาหารไดตามความตองการของผูบริโภค 
2.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร ( An economic logic of exchange)  
คือ  ตรรกะที่มีพื้นฐานจากคุณคาแทจริงของสินคา  โดยเปนตรรกะเชิงเปรียบเทียบคาที่นําวัตถุไป
แลกเปล่ียนกับส่ิงอ่ืน ๆ โดยที่มูลคาของการแลกเปล่ียนมักจะเปนนามธรรมและใชไดทั่วไป  เชน  
การนําสินคาไปแลกเปล่ียนเปนราคาคางวดวามีราคาเทาไหร  โดยตรรกะขอนี้ปรากฏในโฆษณา
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เคร่ืองปรุงรสคือ  รูปแบบของการจัดรายการสงเสริมการขาย  โดยมีการลดราคา  หรือมีของแถม  
เม่ือซื้อสินคา          
3.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ ( A logic of sign value) คือ ตรรกะที่ไมไดมีพื้นฐานจากคุณคา
แทจริงของสินคา แตเกิดจากการประกอบสรางความหมายและคุณคาใหกับสินคาโดยเชื่อมโยง
ความสัมพันธระหวางสินคาและผูบริโภค เพื่อทําใหสามารถมีความตองการบริโภคไดไมส้ินสุด โดย
ตรรกะขอนี้ปรากฏในโฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสโดยมีลักษณะ คือ การ
กําหนดแนวคิดของงานโฆษณาใหเชื่อมโยงสินคากับผูบริโภค การกําหนดคุณภาพและมาตรฐาน
ของสินคาที่แตกตางจากสินคาอ่ืน ที่มีคุณคามากกวาแคปรุงรส เปนรูปแบบความสัมพันธทาง
สังคม 
4.ตรรกะการบริโภคของคาแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ (A logic of symbolic exchange)  คือ 
ตรรกะที่ไมไดมีพื้นฐานจากคุณคาที่แทจริงของสินคา แตเกิดจากการประกอบสรางความหมาย
และคุณคาใหกับสินคาโดยเชื่อมโยงความสัมพันธระหวางสินคาและผูบริโภค โดยใหความหมาย
หรือสัญลักษณแกวัตถุหรือสินคาเพื่อเปนตัวแทนของส่ิงใดส่ิงหนึ่งแลวนําไปแลกเปล่ียนเชิง
สัญลักษณกับบุคคลหรือมอบใหแกบุคคลอ่ืน โดยตรรกะขอนี้ปรากฏในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสใน
ลักษณะ การนําเสนอถึงความสัมพันธอันอบอุน ความรัก ระหวางบุคคลภายในครอบครัว 
 
               สินคาอุปโภคบริโภค  หมายถึง   สินคาที่อยูในชีวิตประจําวัน  ที่สามารถหาซื้อไดเพื่อ
ตอบสนองความตองการของผูบริโภค  เชน  อาหาร  เส้ือผา ฯลฯ  จากงานวิจัยหมายถึง เคร่ืองปรุง
รสตาง ๆ  เชน  น้ําปลา  ซีอ๊ิวขาว  ผงปรุงรส  ซอสปรุงรส และซอสหอยนางรม 
  
              การถอดรหัส  หมายถึง  การตีความและความเขาใจความหมายของผูรับสาร
จากสัญญะที่ผูสงสารสงมา 
 
             การถอดรหัสสัญญะจากงานโฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรส  
หมายถึง  การถอดความหมายทั้งโดยอรรถและโดยนัยของผูรับสารจากโฆษณาสินคาอุปโภค
บริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน 
 
          ผูรับสารท่ีมีประสบการณ  หมายถึง  ผูรับสารที่มีประสบการณในการใชเคร่ืองปรุงรสใน
การปรุงอาหารและ/หรือมีประสบการณเหมือนกับในภาพยนตรโฆษณา 
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ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 
1. ทําใหนักโฆษณาและเจาของสินคาตระหนักถึงความสําคัญของการใชแนวคิดเร่ืองสัญญะ

ในการส่ือความหมายที่ผานทางส่ือมวลชนอยางมีประสิทธิภาพ 
 
2. ทําใหเห็นถึงการนําแนวคิดตรรกะการบริโภคมาใชในการวิเคราะหการส่ือความหมายใน

โฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน 
 

3. ทําใหผูบริโภคเขาใจและตระหนักรูเกี่ยวกับตรรกะการบริโภคที่ปรากฏอยูทั่วไปใน
ส่ือมวลชนของสังคมการบริโภค                           
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บทท่ี  2 

แนวคิด ทฤษฏี เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

แนวคิดและทฤษฎ ีการวิจัยเร่ือง   

           ตรรกะการบริโภคและการถอดรหัสความหมายของสินคาอุปโภคบริโภคประเภท
เคร่ืองปรุงรสจากโฆษณาทางส่ือโทรทัศนในคร้ังนี้มีทฤษฏี แนวคิด และงานวิจัยที่เกี่ยวของ  ดังนี ้
 

1. แนวคิดเร่ืองตรรกะการบริโภคยุคหลังสมัยใหม 
2. แนวคิดสัญวิทยา 
3. แนวคิดวิวัฒนาการทางการตลาด 
4. แนวคิดการใสรหัสและการถอดรหัส 

 
แนวคิดตรรกะบริโภคยุคหลังสมัยใหม 
 
             หากมีปลาทูอยูฝูงหนึ่งแหวกวายอยูในอาวไทย  และถูกชาวประมงจับมานึ่งขายเปนปลา
ทูเขง  ปลาทูเขงแรกวางขายในตลาดสด  ปลาทูเขงที่สองขายริมฟุตบาทขางถนน และปลาทูเขงที่
สามวางขายอยูในซุปเปอรมารเก็ตหรูของหางสรรพสินคาชื่อดัง  คําถามก็คือ  ปลาทูทั้งสามเขงมี
อะไรที่เหมือนและแตกตางกันอยางไร 
 
               ในแงของความเหมือนกันนั้นปลาทูทั้งสามเขงตางก็เปนปลาทูเหมือนกัน  มาจากอาว
ไทยเหมือนกันและเปนอาหารสําหรับบริโภคที่ไมแตกตางกัน (เพราะแมแตรสชาติก็อาจเหมือนกัน
ดวยซ้ํา)  ดังนั้น  ในเชิงขององคประกอบของวัตถุ (Element / material) ปลาทูทั้งสามเขงไมมี
ความแตกตางกันเลย แตทวาในแงของสัญญะหรือความหมาย (sign / meaning) ปลาทูทั้งสาม
เขงกลับมีคุณคาและสถานะภาพเชิงสัญญะที่ตางกันโดยส้ินเชิงเพราะปลาทูในตลาดสดหรือริม
ฟุตบาทจะถูกกําหนดทั้งราคาและรสชาติเชิงความหมายที่ต่ํากวาปลาทูที่อยูในหางสรรพสินคาชั้น
นํา  (กาญจนา แกวเทพ และ สมสุข  หินวิมาน, 2551) 
 
               ตัวอยางของคําถามที่ยกมาขางตนนี้  เปนโจทยที่อยูในความสนใจของนักวิชาการแนว
วิพากษชาวฝร่ังเศสที่ชือ่  ฌอง  โบดริยารด (Jean Baudrillard 1929-2007) ทั้งนี้ในขณะที่นัก
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วิพากษรุนบุกเบิกอยางคารล มารกซ (Karl Marx) มุงเนนกระบวนการผลิตทางเศรษฐกิจ และตั้ง
คําถามวา คนในระบบทุนนิยมมีการผลิตอะไรและอยางไร (what and how we produce) แต 
โบดริยารดกลับเลือกตั้งคําถามเสียใหมวา  ในยุคนี้ผูคนบริโภคอะไรและอยางไร (What and how 
we consume) ซึ่งหากจะลองแบงยุคความคิดในงานของโบดริยารดแลวอาจจําแนกเปน 2 ยุค 
ดวยกันคือ แนวคิดยุคแรก ที่เขาสนใจบุกเบิกการศึกษาเร่ือง การบริโภคเชิงสัญญะ (consumption 
of sign) กับแนวคิดยุคหลังสมัยใหม ที่โบดริยารดขยายความคิดของเขาออกไปที่การสรางและการ
บริโภคภาพนิมิตรและสภาวะเหนือจริง (simulation and hyper reality)   โดยทั้งสองยุคตาม
ความคิดของโบดริยารดนั้น ประเด็นที่เขาเนนเปนอยางมากก็คือ อํานาจและพลังของการส่ือสาร
กับการผลิตโลกแหงสัญญะข้ึนมา 
 
                 จากจุดเร่ิมตนของคารล  มารกซ  (Karl Marx) ที่กอกําเนิดแนวคิดทฤษฏีวิพากษเอาไว 
Baudrillard ไดหยิบเอาแนวคิดบางสวนของมารกซมาขยับขยายสูการวิเคราะหมิติของการบริโภค
ในสังคมรวมสมัยดังนี ้
 
                  เร่ิมตนจากที่มารกซสนใจวิเคราะหส่ิงที่เรียกวาสินคา (commodity)  ในระบบทุนนิยม  
Karl Marx ไดนิยามสินคาวา  เปนวัตถุแหงการแลกเปล่ียนเพื่อตอบสนองความตองการ (Needs) 
ของมนุษยซึ่งมารกซไดเสนอแนวคิดที่สําคัญข้ึนมาใชวิเคราะหวัตถุดังกลาวที่เรียกวา  แนวคิดเร่ือง
การคล่ังไคลบูชาสินคา (commodity fetishism) โดยความหมายดั้งเดิมของการคล่ังไคลบูชา 
(fetishism)  นี้เปนศัพทของพวกนักมานุษยวิทยาที่ใชอธิบายความเชื่อในสังคมสมัยกอนเร่ืองการ
บูชามนตวิเศษหรืออํานาจของพระเปนเจา  และเม่ือมารกซนําคํานี้มาใชวิเคราะหสินคาในระบบ
ทุนนิยม  เขาไดกลาววา  การคล่ังไคลบูชาสินคาเปนกระบวนการที่ “ของ” (อันไดแก  วัตถุ  สินคา  
เงินตรา  ฯลฯ )  ซึ่งเปนส่ิงที่มนุษยไดผลิตข้ึน  แตแทนที่มนุษยจะมีอํานาจควบคุมเหนือส่ิงเหลานั้น  
มนุษยกลับยอมนอมตัวสยบตอมนตตราแหงวัตถุดังกลาว  ดังเชน  การบูชาเงินเปนพระเจา  หรือ
การคล่ังไคลบริโภคสินคากันอยางกระหน่ํา   
 
                   เนื่องจากชวงเวลาที่มารกซไดเสนอแนวคิดของเขาข้ึนมานั้น  ยังเปนชวงพัฒนาการ
ของระบบทุนนิยมในยุคแรก ๆ  เพราะฉะนั้น  มารกซจึงจําแนกความตองการ (Needs) ของคนใน
ระบบทุนนิยมออกเปนสองประเภทดวยกัน คือ 
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 ความตองการที่เกิดจาก  มูลคาใชสอย (use value) เชน  วัตถุอยางเกาอ้ี  ก็ถูกผลิตข้ึนมา
เพื่อตอบสนองความตองการของมนุษย  ที่ใชสอยนั่งทํางานหรือทํากิจกรรมตาง  ๆ

 ความตองการที่เกิดจาก  มูลคาแลกเปล่ียน (exchange value)  เชน  เม่ือเกาอ้ีเร่ิมกลาย
สภาพเปนสินคา  และมีเงินเปนตัวแทนความสัมพันธในการแลกเปล่ียนซื้อขาย  เม่ือนั้น
เกาอ้ีก็จะแนบไวดวยมูลคาแลกปล่ียนเพิ่มข้ึน 

 
             อยางไรก็ดี  พอมาถึงรุนของ Baudrillard นั้น เขาไดขยายทัศนะของมารกซออกไปวา ใน
ยุคของทุนนิยมปจจุบัน การบริโภคของมนุษยมีความสลับซับซอนข้ึนกวาแคการเสพมูลคาสอง
ดานดังกลาว โดยเฉพาะอยางยิ่ง การบริโภคของคนยุคนี้จะมี มูลคาเชิงสัญลักษณ (Symbolic 
value) และมูลคาเชิงสัญญะ (sign value) เพิ่มมากข้ึน อาทิ หากเกาอ้ีที่เราใชเปนเพียงมานั่ง
พลาสติกธรรมดา ๆ ตวัหนึ่ง กับเปนเกาอ้ีไมสักทองลวดลายสวยงาม เกาอ้ีทั้งสองตัวนี้ก็จะถูก
กําหนดมูลคาเชิงสัญญะที่แนบติดมาดวยอยางแตกตางกัน   
 
               ดังนั้นการวิเคราะหของโบดริยารด ในสังคมระบบทุนนิยมสมัยใหม  วัตถุและสินคาตาง 
ๆ ไมไดถูกบริโภคและแลกเปล่ียนดวยความพึงพอใจทางเศรษฐศาสตรเทานั้น  แตยังถูกบริโภค
ดวยความเปนนัยยะที่แฝงไปพรอมกับการบริโภคดวย  โดยที่ความหมายนัยยะดังกลาวนี้ได
แสดงออกถึงฐานะทางสังคมและสัญลักษณ  กลาวคือวัตถุหรือสินคาในสังคมการบริโภคนั้น
นอกจากจะมีประโยชนใชสอยแลว  วัตถุหรือสินคาเหลานั้นยังไดถูกกําหนดใหอยูในฐานะที่เปน
สวนประกอบของความหมายของระบบคุณคาทางสัมคมสมัยใหม         
   
    อิทธิพลของทฤษฏีสัญวิทยา 
 
                  ในขณะที่แนวคิดของโบดริยารด สนใจวิเคราะหการบริโภคเชิงสัญญะ (consumption 
of sign) ความคิดของเขาสวนหนึ่งก็ไดรับอิทธิพลมาจากกลุมของนักทฤษฏีสัญวิทยา  โดยเฉพาะ
อยางยิ่ง  จากงานของ โรล็องด  บารธส (Roland Barthes 1915-1980)  ทั้งนี้โดยพื้นฐานแลว  
ทฤษฏีสัญวิทยาจะสนใจศึกษาเร่ืองสัญญะกับการประกอบสรางความหมาย  อันมีความคิด
เบื้องตนวา  วัตถุหนึ่ง ๆ ไมมีความหมายในตัวเองแตวัตถุจะมีความหมายก็ตอเม่ือเรากําหนด / 
ประกอบสราง (assign / construct)  วัตถุนั้นใหมีความหมายที่มากไปกวาตัวของมันเอง  เชน  
แหวนวงหนึ่งจะยังไมมีความหมายใด ๆ จนกวาชายหนุมจะสวมใสแหวนวงนี้ลงในนิ้วมือของหญิง
สาว  แหวนวงนั้นก็จะถูกกําหนดความหมายวา  เปนตัวแทน / สัญญะ ของความรักความผูกพนั 
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               สําหรับ R.Barthes แลว เขาไดทําการวิเคราะหสัญญะตาง ๆ ในสังคมสมัยใหมและให
ขอสรุปวา สัญญะที่ถูกผลิตข้ึนอยางมากมายในยุคสมัยนี้ เปนพื้นที่ที่ซุกซอนไวดวยรหัส / มายาคติ
แบบชนชั้นกลาง (bourgeois myth) ไมวาจะเปนสัญญะในภาพโฆษณา กีฬามวยปลํ้า หนังสือ
ทองเที่ยว นิตยสาร การปรุงแตงอาหาร ฯลฯ ส่ือตาง ๆเหลานี้ ไมใชเปนพื้นที่เพียงแคบรรจุ
ความหมายตรง ๆ เอาไวเทานั้น หากแตเปนชองทางของการเสกสรรปนแตงวัฒนธรรม / 
ความหมายที่ผานรหัส / มายาคติแบบคนชั้นกลางทั้งส้ิน   
 
                  Roland Barthes (อางจากสมสุข  หินวิมาน , 2534:50,54)  ไดชี้ใหเห็นวา
กระบวนการสรางความหมายมีอยูสองข้ันตอนคือ  ความหมายนัยตรง  เปนกระบวนการสราง
ความหมายข้ันตอนแรก  ดังที่ Saussure เสนอไว  หมายถึงความสัมพันธข้ันพื้นฐานระหวาง
สัญลักษณนั้น ๆ กับตัวอางอิง  กลาวคือ  เปนการใหความหมายกับส่ิงที่กลาวถึงโดยตรง  เปน
ความหมายที่มีลักษณะเปนสากล (Universality) นั่นหมายถึง  เปนความหมายเดียวกันสําหรับทุก 
ๆ คน  และเปนสภาวะวิสัย (Objectivity) คือ อางอิงข้ึนมาโดยไมมีการประเมินคณุคาจากตัวผูใช
ความหมายและปราศจากความโนมเอียงในคานิยมใดคานิยมหนึ่ง  เชน  ความหมายที่ระบุอยูใน
พจนานุกรม  เชน  แม คือ สตรีผูใหกําเนิดลูก  หมีเปนสัตว 4 เทา (2 มือ 2 เทา )  เปนตน 
 
                 กระบวนการสรางความหมายข้ันที่สอง  คือความหมายทางสังคมหรือความหมายนัย
ประหวัด (Connotation)  ซึ่งความหมายในข้ันนี้จะแปรเปล่ียนไปตามวัฒนธรรมการรับสารในแต
ละบริบทสังคม โดยความหมายทางสังคมจะเกิดข้ึนไดจากการกําหนดรูปแบบของตัวให
ความหมาย (Signifier) การควบคุมความหมายทางสังคมจะกระทําไดโดยการเปล่ียนตัวให
ความหมายหรือตัวสัญลักษณ แตยังคงตัวความคิดนามธรรมหรือตัวที่ถูกใหความหมาย 
(Signified) เอาไว เชน ในสังคมไทย สังคมจีน สังคมอินเดีย สังคมอเมริกัน จะใหความหมาย
โดยนัยที่มีตอคําวา “แม” อยางแตกตางกัน ที่เราเรียกวา “คานิยมของแตละสังคม” 
 
                Barthes  กลาวในบทความเร่ือง Rhetorique de l'image  (อางจากประชา  สุวีรานนท 
, 2538)  โดยไดวิเคราะหใหเห็นการใชภาพถายสรางความเปนธรรมชาติหรือความจริงจอมปลอม
ใหแกสัญญะที่ส่ือสารแฝงหลายความหมายในส่ือโฆษณา (หรือที่ Barthes เรียกในบทความนี้
วาสัญญะทางวัฒนธรรม)  ความจริงจอมปลอมนี้เองที่ทําหนาที่กลบเกล่ือนระบบความหมายแฝง
หรือมายาคติที่ดูโจงแจงเกินไป  หรือกลาวอีกนัยหนึ่งคือ  ทําใหสารแฝงแลดูเหมือนสารตรงที่
สถาปนาแลวทําใหผูอานไมพยายามใชปญญาในการวิเคราะหวิพากษเทาไหรนัก  เพราะดู
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เหมือนวาธรรมชาติเปนตัวชวยการสถาปนาสัญญะทางวัฒนธรรมเหลานี้ข้ึนมาเอง  จึงเปนส่ิงที่
ยอมรับโดยมิตองกังขา  (สรณี  วงศเบี้ยสัจจ,2543:32) 
        
                     นอกจากนี้ Barthes  (อางจากประชา  สุวีรานนท,2538:117,119)  ยังกลาววาภาพ
โฆษณาประกอบดวยสาร 3 ประเภท  คือ สารที่เปนภาษา (a linguistic message)  สารที่เปน
ภาพและมีรหัส (a coded iconic message) สารที่เปนภาพแตไมรหัส (a non-coded iconic 
message) โดย Barthes ไดกลาวถึงความสัมพันธระหวางวัจนภาษาและภาพไววา  ภาษามี
บทบาทสองประการในการประกอบภาพ  คือ  สารที่เปนภาษานั้นมีบทบาทตอสารที่เปนภาพใน 2 
รูปแบบ คือบทบาทหนาที่ในการรับชวงส่ือความหมายตอ (relay) ซึ่งหมายถึงวาขอความกับภาพ
จะเสริมกันและกันใหสมบูรณและขับดันกันใหดําเนินไปขางหนา  ซึ่งมักพบในส่ือการตูนหรือ
การตูนชอง  โดยทั้งคําและภาพตางก็เปนชิ้นสวนยอย ๆ ในวากยสัมพันธ (syntagm)  หรือ
โครงสรางใหญ  โดยสารจะรวมตัวกันอยางมีเอกภาพและเปนส่ิงที่เขาใจไดก็เฉพาะในระดับของ
การรวมตัวที่สูงกวาคําหรือภาพลวน ๆ   ระดับที่เร่ืองหรือเร่ืองเลา  สวนหนาที่ประการที่สอง คือ  
กํากับความหมายของภาพ (anchorage) โดยหมายถึงตั้งแตการระบุหรือบรรยายความหมายตรง
ซึ่งเปนการชวยใหผูดูสารเลือกระดับจักษุสัมผัสที่ถูกตอง  ทําหนาที่ปรับโฟกัสทั้งทางสายตาและ
ทางความเขาใจไปพรอม ๆ กัน  รวมไปถึงการทําหนาที่หนวงเหนี่ยวไมใหความหมายแฝงลอยตัว
มากเกินไป  หาไมแลวภาพอาจถูกลากเขาสูอัตวิสัยของผูดูมากเกินไป  
 
               การนําแนวคิดสัญญะวิทยามาเปนกรอบในการศึกษาตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะของ
สินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสจากโฆษณาทางส่ือโทรทัศน  เนื่องจากวา  ภาพโฆษณา
ที่ออกมานั้นจะมีการส่ือสารทั้งในทางตรงและทางออม  อยางไรก็ตามเนื่องจากแนวคิดสัญญะนั้น
มองการส่ือสารวาเปนการผลิตและแลกเปล่ียนของความหมาย (Production and Exchange of 
meaning) โดยใหความสนใจวาสารหรือตัวบทมีปฏิสัมพันธอยางไรกับผูรับสารในกระบวนการ
สรางความหมายและศึกษากระบวนการการสรางความหมาย (Signification) ที่ตัวบทและบริบท 
(Text and Culture) ของผูรับสาร ดังนั้นการศึกษาจากโฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภท
เคร่ืองปรุงรส จึงมีความสําคัญ และจึงเปนที่มาของการวิเคราะหลักษณะการบริโภคเชิงสัญญะ
ของผูรับสาร 
 
               ในการวิเคราะหตัวบท (Text) ซึ่งเปนตัวเนื้อหาสาระหรือตัวสารนั้นเปนที่ยอมรับกันวา 
ตัวสารเปนองคประกอบที่สําคัญในการส่ือสาร การทําความเขาใจกับตัวสารจึงเปนเร่ืองสําคัญ ซึง่
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ความเขาใจนี้จะตองครอบคลุมไปถึงลักษณะโครงสรางภายในของตัวสาร และวิธีการทําใหเกิด
ความหมายและความสัมพันธระหวางตัวสารกับวัฒนธรรมในลักษณะที่เปนองครวม (ศิริชัย ศิริกา
ยะ และกาญจนา แกวเทพ 2531:82)  
 
                  อยางไรก็ด ีBaudrillard ไดขยายทัศนะเร่ืองการสรางความหมายออกไปวาโลกทุก
วันนี้เต็มไปดวยสัญญะแบบเดียวกับ Barthes ไดเสนอไว แตจุดตางในความคิดของเขากับ 
Barthes มีอยู 2 ประการคือ 
 

1. Baudrillard ไดยายประเด็นการวิเคราะหจากตัวบทในการส่ือสาร (textual-based) 
มาศึกษามิติการบริโภคเชิงสัญญะ  (consumption of sign) ในฐานะกิจกรรมที่
เกิดข้ึนในสังคมสมัยใหม  โดยขอสังเกตุของ Baudrillard คือ  รูปแบบความสัมพันธ
ระหวางมนุษย (human relationship) ในปจุบันนี้จะกระทําผานการเสพสัญญะ  เพื่อ
จําแนกความแตกตางระหวางคน ๆ หนึ่งกับคนอ่ืน ๆ เชน  ระหวางการดื่มกาแฟชั้นดี
จากฝร่ังเศสหรือบราซิล  กับกาแฟที่ซื้อตามรานอาโกปากซอยของหมูบาน  ไม
เพียงแตจะตางกันที่รสชาติและราคาเทานั้น  แตยังเปนการเสพสัญญะของกาแฟที่จะ
บงบอกถึงความตางระหวางผูดื่มแตละคนดวย 

2. ในขณะที ่Barthes เชื่อวา  สัญญะตาง ๆ เปนพื้นที่ผลิต / ผลิตซ้ํามายาคติแบบคนชั้น
กลาง (bourgeois mystification)  เอาไว  โดย Baudrillard ไมคอยเห็นดวยกับ
ความคิดดังกลาวโดยเขาอธิบายวาเปนระบบทุนนิยมตางหากที่สรางสัญญะเหลานัน้
ข้ึนมา  เพื่อจัดความสัมพันธระหวางมนุษยข้ึนมาใหม  โดยอาศัยกลไกตาง ๆของ
ระบบทุนนิยม (capitalist mechanisms)  อาทิ กลไกทางการตลาด  กลไกของการ
โฆษณา ฯลฯ  กลไกของระบบทุนนิยมเหลานี้  จะทําการกระตุนความตองการของ
มนุษยผานโลกสัญญะและความหมาย  เชน  โฆษณาจะใหคําตอบวาทุกความฝนจะ
เปนจริงได  ถาคุณใชผลิตภัณฑที่พวงตราสินคาหลากหลายยี่หอ  หรือความสําเร็จใน
ชีวิตจะเกิดข้ึนได  ก็ตอเม่ือใตวงแขนถูกทําใหขาวข้ึนดวยครีมไวเทนนิ่ง ฯลฯ 

 
                 เนื่องจากสัญญะวิทยาเปนแนวทางการศึกษาดานการส่ือสารที่มุงใหความสนใจวิธีการ
สรางและบริโภคสัญญะตาง ๆ จากส่ิงใดส่ิงหนึ่ง  ผูวิจัยจึงไดนําแนวคิดเร่ืองสัญญะมาเปนกรอบใน
การวิเคราะหตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะของสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสจาก
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โฆษณาทางส่ือโทรทัศน  เพื่อศึกษาการส่ือความหมายทั้งโดยตรงและโดยนัย และสัญญะตาง ๆ  
จากเนื้อหาของโฆษณาและศึกษาถึงการตีความหมายโดยตรงและโดยนัยของผูรับสาร 
 
แนวคิดการบริโภคสัญญะและตรรกะการบริโภค ของ Jean Baudrillard 
 
                  ฌอง  โบดริยารด  (Jean Baudrillard)  เห็นวาในเศรษฐศาสตรแบบดั้งเดิมนั้นไม
สามารถอธิบายเร่ืองสังคมบริโภคในปจจุบันไดอยางเพียงพอ  เนื่องจากสังคมปจจุบันไดแปร
เปล่ียนเปนสังคมบริโภคไปเสียแลว  ในสังคมแหงการบริโภคนี้ประโยชนใชสอยถูกทําใหหมด
บทบาทลงอยางส้ินเชิง  ดวยเร่ืองของความแตกตางและการบริโภคเชิงสัญญะ  ซึ่งวัตถุจะถูก
กําหนดในฐานะที่เปนสวนประกอบ  ในการสรางบรรยากาศของระบบคุณคาในสังคมสมัยใหม  
ดังนั้นการอธิบายการบริโภคโดยเศรษฐศาสตรแบบดั้งเดิมจึงไมเพียงพอในปจจุบัน  แตการบริโภค
จะเปนปรากฏการณของมิติทางสังคมและวัฒนธรรม 
 
                  Baudrillard มีความเห็นวาทฤษฏีเกี่ยวกับวัตถุและการบริโภคในปจจุบัน ไมไดตั้งอยู
บนพื้นฐานที่วาดวยเร่ืองของอรรถประโยชน (Utility) หรือทฤษฏีแหงความพึงพอใจ (Pleasure) 
โดยทั่วไป แตนาจะอยูบนรากฐานของการสรางคุณคาและความหมายของวัตถุที่ถูกสรางข้ึนมาใน
สังคม ซึ่งตั้งอยูบนตรรกะแหงความแตกตาง (Difference) และเปนเงื่อนไขที่ทําใหมนุษยกาวเขาสู
การบริโภคเชิงสัญญะ (อธิคม โกมลวิทยาธร, 2548) 
 
            การศึกษาวัฒนธรรมการบริโภคของ Baudrillard จึงเนนประเด็นหลักไปที่ “การบริโภค”  
เนื่องจาก “ความจริงเกี่ยวกับการบริโภคไมไดมีหนาที่เกี่ยวของกับความร่ืนรมย  หากเปนหนาที่
หนึ่งของการผลิต  ดังนั้นมันจึงไมไดเปนเร่ืองปจเจก  แตเปนเร่ืองของสวนรวมโดยตรงทั้งหมด  
เชนเดียวกับการผลิตเชิงวัตถ”ุ  กลาวอีกนัยหนึ่งก็คือ  เม่ือสินคาชนิดหนึ่งถูกผลิตข้ึนมามันยอมตอง
มีคุณคาทางการใชสอย  ฉะนั้นมันยอมตองถูกผลิตซ้ําเพื่อตอบสนองทั้งความตองการและความ
จําเปนตองใชของเรา  ดังนั้นการบริโภคจึงเปนปจจัยสําคัญที่อยูควบคูกับการผลิตนั่นเอง  
นอกจากนั้น Baudrillard ยังนิยามการบริโภควา “เปนการกระทําอันเปนระบบของการจัดการ
สัญญะ (a systematic act of the manipulation of sign)  กลาวคือ  ในระบบบริโภคนิยม  สินคา
หรือวัตถุไมไดหมายถึงตัวของมันเองอีกตอไป  หากแตเปนสัญญะส่ือไปถึงสถานภาพหรือวิถีชีวิต
หนึ่ง  นอกจากนั้นสินคาและหนาที่ในการเปนสัญญะ  ยังเชื่อมโยงกันในสายสัมพันธที่ไรซึ่งเหตุผล
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หรือกฏเกณฑ  แตถูกทําใหดูเปนเร่ืองธรรมชาติที่ใครตอใครก็เห็นพองตองกัน (สุรเดช  โชติอุดม
พันธ , 2550) 
           
                ในหนังสือ  For a Critique of the Political Economy of the Sign (1981 อางในเกษม 
เพ็ญพินันท, 2550) Baudrillard ไดจัดวางระนาบของคุณคาทางการใชสอยและคุณคาทางการ
แลกเปล่ียนใหม ดวยการสอดแทรกระบบสัญญะเขามาในการวิเคราะหการบริโภค ที่ความหมาย
ทางสังคมที่ปรากฏอยูในสินคา ไดกลายเปนปจจัยหลักที่มาควบคุมการแลกเปล่ียน ดวยเหตุนี ้
Baudrillard จึงไดวางระนาบความสัมพันธออกเปน 2 ชุด คือ 
 

1. ระหวางคุณคาการแลกเปล่ียนและคุณคาการใชสอย  หรือสินคาที่นํามาแลกเปล่ียนและ
ประโยชนใชสอยของมัน 

 
2. ระหวางรูปลักษณทางสัญญะและความหมายของสัญญะ  เขาไดจัดวางคูความสัมพันธ

เหลานี้ใหมใหเกี่ยวเนื่องกับสินคาที่เราบริโภค  โดยพิจารณาจาก “หนาที่ในเชิงชวงชั้น
ระหวางรูปแบบที่ครอบงําอยูและรูปแบบที่อางอิง (หรือส่ิงที่กลาวถึง)”  ดังนั้นคุณคา
ทางการแลกเปล่ียนกับรูปแบบทางสัญญะจึงเปนส่ิงเดียวกัน  เพราะวาส่ิงที่เรานํามา
แลกเปล่ียนไมใชความเปนวัตถุ (materiality) หรือแรงงานที่ผลิตมันข้ึนมาแลวใหมูลคาแก
สินคานั้น ๆ  หากข้ึนอยูกับรูปแบบที่ปรากฏใหเราไดเห็น  ในขณะเดียวกันคุณคาทางการ
ใชสอย  กับความหมายทางสัญญะเทียบเคียงไดวาเปนส่ิงเดียวกัน  เพราะมันบงบอกถึง
ส่ิงที่เราตระหนักถึงประโยชนที่ไดรับหรือความหมายที่กํากับสามัญสํานึกของเราวา มันมี
นัยทางสังคมวัฒนธรรมของสินคา 

 
             Baudrillard แจงความสัมพันธทีเ่กี่ยวเนื่องกันนี้วา จะเกิดข้ึนไดก็ตอเม่ือเราเขาใจถึงระบบ
ตรรกะของสินคา ที่มูลคาของคุณคาทางการแลกเปล่ียนและคุณคาทางการใชสอยเปนตัวบงชี้วา
สินคาเปนสินคาที่มีราคาเพียงใด ในขณะที่ระบบตรรกะของสัญญะบงบอกรูปลักษณทางสัญญะ
และความหมายทางสัญญะเปนตัวบงชี้นัยตาง ๆ ที่ทําใหเราบริโภคสินคาตรรกะแหงการบริโภค
ของ Baudrillard                     
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          Baudrillard (1981) กลาววามีตรรกะวิทยาอยู 4 ชุดที่มีความเกี่ยวเนื่องสัมพันธกับตรรกะ
แหงการบริโภค (logic of consumption) อันไดแก 
 

1. ตรรกะวิทยาเชิงหนาที่ของการใช  (A functional logic of use value)  ซึ่งเปนตรรกะวิทยา
ในเชิงปฏิบัติของวัตถุหรือเปนตรรกะวิทยาเชิงอรรถประโยชน (utility) หรือกลาวอีกนัยหนึ่ง 
คือ การมองวัตถุในฐานะเปนเคร่ืองมือเคร่ืองใช 

 
2. ตรรกะวิทยาเชิงเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปล่ียน (An economic logic of exchange 

value) ซึ่งเปนตรรกะวิทยาเชิงเปรียบเทียบคา (equivalence) หรือถาพูดในเชิงตลาด คือ 
วัตถุในฐานะสินคา (commodity) 

 
3. ตรรกะวิทยาคาสัญญะ (A logic of sign value)  ซึ่งเปนตรรกะวิทยาแหงความแตกตาง

หรือตรรกะวิทยาของสถานะ (status) โดยวัตถุจะถูกมองในฐานะที่เปนสัญญะ (sign) ที่
บงบอกสถานภาพทางสังคม (standing)  อัตลักษณ (identity) รูปแบบการใชชีวิต (style)  
เกียรติภูมิ (prestige) หรืออํานาจ (power) ของบุคคลหนึ่ง 

 
4. ตรรกะวิทยาการแลกปล่ียนเชิงสัญลักษณ  (A logic of symbolic exchange)  ซึ่งเปน

ตรรกะวิทยาหลายความหมาย (ambivalence)  โดยวัตถุจะอยูในฐานะที่เปนของขวัญ 
(gift) หรือเปนสัญลักษณแทนความสัมพันธ 

 
              ทฤษฏีการบริโภคเชิงตรรกะวิทยาไดถูกผูผลิตสารนํามาใชและปรากฏใหเห็นในส่ือ
โฆษณาสินคาหลากหลายประเภท  โดยนิยามของตรรกะศาสตรหรือตรรกะวิทยา (logic) คือ  วิชา
ที่วาดวยเกณฑการใชเหตุผลหรือกฏเกณฑการพิสูจน (กีรติ  บุญเจือ,2552:113)  ดังนั้นตรรกะ
วิทยาการบริโภค คือ การสรางความสมเหตุสมผลในการบริโภคหรือเปนการสรางความชอบธรรม
ในการบริโภค  เพื่อกอใหเกิดการบริโภคที่หลากหลาย  และปริมาณมากข้ึน  โดยผานวิธีการให
เหตุผลหรือคุณคาตาง ๆ คือ  ประโยชนใชสอยของวัตถุ  การใหเหตุผลในเร่ืองมูลคาของการ
แลกเปล่ียน  การใหคุณคาความหมายในเชิงสัญญะกับตัวสินคา  การใหคุณคาลักษณะที่เปนตัว
สัญลักษณ  เพื่อเปนตัวแทนหรือเคร่ืองหมายของส่ิงใดส่ิงหนึ่ง  ซึ่งการนําตรรกะวิทยาการบริโภค
มามีสวนในการสรางความหมายของผูผลิตสารนั้น  พบวามีทั้งเพื่อสรางความหมายโดยที่ไมตอง
อาศัยการตีความเฉพาะจึงจะเขาใจ  และจะเห็นไดวาส่ือมวลชนโดยเฉพาะส่ือโฆษณาไดนําเอา
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การส่ือความหมายโดยนัยมาใชในการพัฒนากรอบแหงการอางอิง   โดยโฆษณาไดสราง
ความหมายใหกับงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส  เพื่อสรางความแตกตางและสรางความหมายใหกับตัว
สินคาเคร่ืองปรุงรส 
 
               จากการใหเหตุผลเพื่อสรางความเปนเหตุเปนผลในการบริโภคหรือสรางคุณคาเชิง
ตรรกะในตัววัตถุหรือสินคาตามแนวคิดการบริโภคเชิงตรรกะวิทยา  จึงเปนที่นาสนใจและพิจารณา
วาสินคาตาง ๆ  ไดถูกนํามาใหเหตุผลเชิงตรรกะการบริโภคมากนอยแตกตางกันอยางไร  โดย
สินคาบางประเภทอาจถูกใหคุณคาเชิงตรรกะที่มุงเนนทางประโยชนใชสอย  ในขณะที่สินคาบาง
ประเภทอาจมีความสําคัญที่ตรรกะเชิงเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปล่ียน  ในขณะที่บางสินคา
อาจถูกใหคุณคาเชิงตรรกะในแงของสัญญะมากกวาตรรกะดานอ่ืน ๆ  ซึ่งวิธีการดังกลาวได
กลายเปนลักษณะเฉพาะของสังคมการบริโภคที่ทําใหเราบริโภคสัญญะเปนสําคัญ  นั่นคือ  บริโภค
ส่ิงที่เปนนามธรรมไมใชรูปธรรม (สุทธิพันธ จิราธิวัฒน, 2531:72) 
 
               ทั้งนี้การนําความหมายหรือคุณคาทางวัฒนธรรมใสเขาไปในตัวสินคา  จึงทําใหสินคาได
แปรสภาพจากมูลคาพื้นฐานไปเปนมูลคาสัญญะ  และกอใหเกิดผลตามมา  คือ  สัญญะจะทําให
มนุษยสามารถบริโภคไดอยางไมส้ินสุด  เพราะมนุษยจะไมบริโภคเพียงเพราะความตองการทาง
วัตถุอีกตอไป  หากแตจะบริโภคเพราะความตองการทางสัญญะ  โดยพบวามนุษยยุคหลัง
สมัยใหมไดปลดส้ินคาชิ้นเดิมทิ้งไป  มิใชเพราะคุณคาการใชงานหรืออรรถประโยชนของสินคานั้น
หมดลงแลว  หากแตเปนเพราะคุณคาเชิงสัญญะของสินคาชิ้นนั้นไดหมดส้ินลงแลว  ยกตัวอยาง
เชน  เส้ือผาจะไมถูกเปล่ียนเพราะความชํารุดแตเพียงอยางเดียว  แตเปนเพราะความลาสมัย  
หมดอายุทางวัฒนธรรมไปแลว  ซึ่งจะเห็นวามีสินคาประเภทอ่ืนจํานวนมากในสังคมที่ถูกเชื่อมโยง
เขากับระบบความหมายและการใหคุณคาลักษณะนี ้
 
                ดวยเหตุนี้หากพิจารณาในแงการผลิตแลว  การนําความหมายหรือคุณคาทาง
วัฒนธรรมใสเขาไปในตัวสินคา  ก็เพื่อทําใหขยายปริมาณการบริโภคของผูคนไดมากข้ึน  โดยหาก
ปราศจากความหมายเหลานี้แลว  การบริโภคสินคาก็จะถูกจํากัดอยูที่ความตองการข้ันพื้นฐาน
เทานั้น  ซึ่งทําใหเกิดการบริโภคไดนอยจนเกิดปญหาสินคาลนตลาด  แตดวยความหมายทาง
วัฒนธรรมนี้เอง  จึงชวยใหสินคาที่ยังไมหมดอายุการใชงานนั้น  ไดหมดอายุทางวัฒนธรรมไปแลว  
นํามาสูการบริโภคสินคาใหมเพื่อสรางระบบคุณคาเชื่อมโยงระหวางสินคากับผูบริโภค  อันเปน
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ระบบที่นําไปสูการบริโภคที่ไมมีที่ส้ินสุดและสามารถชวยแกปญหาเร่ืองสินคาลนตลาดทุนนิยม
ดังที่ไดกลาวมาแลวขางตนไดอีก 
                    นอกจากนี้หากพิจารณาในแงของการบริโภค  ลักษณะดังกลาวก็เปนลักษณะของ
สังคมผูบริโภคที่โลกของสินคาไดถูกใสความหมายทางวัฒนธรรมลงไป  เปนการบริโภคสินคาทีมี่
ความหมายทางสัญญะ  ตัวสินคาไมไดดํารงบทบาทในฐานะประโยชนใชสอย  แตมีหนาที่เปนตัว
ส่ือสารเพื่อบงบอกภาพลักษณของตัวผูใช  (The symbolization and use of material goods as 
communicators not just utilities) ตรรกะการบริโภคจึงมีสภาวะเปนพลวัต คือ สามารถเติบโตไป
ไดเร่ือยๆ ไมมีที่ส้ินสุด เพราะไดสะทอนแนวคิดเกี่ยวกับสินคาออกมาอยางตอเนื่อง โดยอางอิง
สินคาเขาไวกับความหมายที่ผูผลิตตองการ (Mike Featerstone, 1991:84-85) 
 
                    ในขณะที่ตรรกะวิทยาของคาสัญญะ (The logic of Sign Value)  เปนตรรกะที่
สถานะของวัตถุ  ไดเปนตัวแทนในการสรางสัญญะอยางใดอยางหนึ่งใหแกเจาของ  โดยจะเปน
การสรางสัญญะเพื่อความแตกตาง  เชน  การสวมเส้ือผาที่มียี่หอราคาแพงของชนชั้นสูงและชนชั้น
กลางนั้น  มีความหมายมากไปกวาการสวมใสเคร่ืองนุงหมเพื่อปดรางกาย  โดยเส้ือผาที่มียี่หอนั้น
จะมีคุณคาเชิงสัญลักษณที่บงบอกเปนนัยถึงรสนิยมและชนชั้นของผูสวมใส  และเปนการสราง
ความแตกตาง (Distinction) ใหกับบุคคลนั้น ๆ  ในขณะที่ในมุมมองของชนชั้นลางและชนชั้นกลาง  
การพยายามหาเส้ือผาที่มียี่หอมาใสบาง  แมจะเปนยี่หอที่ลอกเลียนแบบก็ตาม  แตการบริโภค
ดังกลาวก็ไดเปนการยกระดับหรือเล่ือนชนชั้นทางจินตนาการ  แมวาในความเปนจริง (Reference)  
คนจนก็ยังคงจนอยู  ในกรณีผูบริโภคระดับลางไดบริโภคสัญญะของสินคาไปเชนเดียวกันดวย
กระบวนการเลียนแบบชนชั้นที่เหนือกวา (Imitation)   ซึ่งตรรกะวิทยาประเภทนี้ปรากฏในงาน
โฆษณาเคร่ืองปรุงรส  คือ  ความสัมพันธในรูปแบบตาง ๆ  เชน  ความสัมพันธหระหวางคนใน
ครอบครัวในแตละชวงอายุ  ความสัมพันธของหนุมสาวในรูปแบบความรัก  และความสัมพันธใน
รูปแบบเพื่อน  ซึ่งส่ือออกมาในชิ้นงานโฆษณาเพื่อเปนการส่ือความหมายถึงความสําคัญของ
ความสัมพันธระหวางคนในครอบครัวโดยใชกิจกรรมในการปรุงอาหารรวมกันในครัว หรือรสชาติ
อาหารเปนส่ือกลางในการเชื่อมความสัมพันธ 
 
                   อนึ่ง  หากจะอธิบายกิจกรรมการบริโภคตามแนวคิดเร่ืองปรากฏการณรวม 
(collective phenomena) ของ Durkheim  ซึ่งเปนนักคิดอีกคนหนึ่งที่ Baudrillard ไดนํากรอบ
ความคิดของเขามาใชในการพิจารณาสังคมบริโภค  ก็กลาวไดวาการบริโภคนั้นเปน “พฤติกรรม
รวม”  ของสังคม  (Collective behavior)  อันเกิดข้ึนจากการผลักดันของสถาบันตาง ๆ และผล
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จากระบบคุณคาในสังคม  การบริโภคจึงไมใชเร่ืองของการสุขสําราญ  แตนาจะเปนส่ิงที่เราถูก
บังคับ  เปนหนาที่ของเราที่ตองบริโภคมากกวา  เพราะ “เราถูกส่ังสอนและเรียนรูที่จะบริโภค”  (we 
must be trained , we must learn to consume)  แมวาการบริโภคจะถูกมองวาเปนพฤติกรรม
รวม  แตในสังคมสมัยใหมรูปแบบการบริโภคก็ถูกกระตุนใหเกิดจากแนวคิดที่เนนความเปนปจเจก 
(individualizing) เปนการผลิตสินคาที่ตอบสนองตอความตองการเฉพาะบุคคล  เนนความโดด
เดนและแตกตาง  กลายเปนหนวยการบริโภคที่ถูกทําใหเล็กลง (atomizing) ซึ่งในทัศนะของ 
Baudrillard การที่ปจเจกชนคนหาหนทางที่จะทําใหตนเองมีความแตกตางเฉพาะตัวนั้น  เปนเร่ือง
ของรหัสหรือระบบความแตกตาง (system of differences)  ที่ทําใหปจเจกคลายคลึงหรือแตกตาง
จากคนอ่ืน ๆ  เขาจึงใหขอสรุปไวอยางหนึ่งวา  การศึกษาเร่ืองสังคมวิทยาการบริโภค  รวมไปจนถึง
เร่ืองอ่ืน ๆ นั้นจะตองเปล่ียนแปลงระดับของการศึกษาจากระดับของจิตสํานึก  ไปสูตรรกะทาง
สังคมในระดับของจิตไรสํานึกของสัญญะและรหัส 
 
             Baudrillard กลาวถึง  สังคมบริโภคมีลักษณะเฉพาะ  กลาวคือ  การทําใหคนบริโภค
สัญญะที่เปนนามธรรม 2 ประเด็น  คือ  มูลคาการใชเปนผลจากความสัมพันธทางสังคมที่มีแฝง
ลักษณะนามธรรมซอนไวในสายตาผูบริโภค การผลิตและแนวคิดการผลิตเกี่ยวกับแรงงานนับเปน
กิจกรรมทางการผลิตของมนุษยหากแรงงานหลุดพนจากความสัมพันธทางการผลิตจะบังเกิด
ความม่ันคงทางสังคม  โบดริยารด  เสนอแนวการวิเคราะหและสรางกรอบทฤษฏีการแลกเปล่ียน
เชิงสัญลักษณ  เรียกวา  “กฏโครงสรางของมูลคา”  (les structure de la valeur)  และแนวคิด
วิเคราะหสัญญะ สินคาในแงมุมของโลกแหงวัฒนธรรมแบงประเภทสินคาออกเปน 2 ชนิด  คือ  
สินคาแบบทั่วไป  และสินคาทางวัฒนธรรม  พื้นฐานแนวคิดของนักทฤษฏีสัญญะวิทยาเชือ่วาโลก
แหงความจริงที่เปนอยูนั้น (given) ยังไมมีความหมายอะไร (meaning) จนกวาจะมีผูกําหนด
ความหมาย  การวิเคราะหสัญญะเกี่ยวกับความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุ (สินคา) มีหลายระดับ 
ระดับแรกเปนความสัมพันธแงการใชประโยชน    ระดับที่สองเปนความสัมพันธในเชงิสัญญะ
ภายใตสังคมบริโภคและสังคมแหงสัญญะ  กอนสินคาถูกบริโภคสินคาตองเปล่ียนเปนสัญญะแบบ
ตาง ๆ กอน  เชน  บรรจุภัณฑ  การกําหนดราคา  การวางบนชั้นที่จําหนาย ฯลฯ  รหัสของการจัด
ระเบียบระดับชั้นของสินคาสอดคลองกับการจัดระดับชั้นของสังคม  ดังนั้นบุคคลจึงบริโภควัตถุไป
พรอมกับสัญญะ  การที่สินคาแปรสภาพเปนสัญญะสงผลกระทบหลายประการ เชน สัญญะจะทํา
ใหมนุษยบริโภคไดโดยไมส้ินสุด  มีความปราถนาเพื่อจะมีความหมายทางสังคม  และตัวสัญญะ
เปนตัวกําหนดแบบแผนการบริโภค  อนึ่งระบบสัญญะในสังคมปจจุบันวิเคราะหจากจุดเร่ิมตน
ความเปนมาของสัญญะจะพบความสัมพันธระหวาง 3 ส่ิง (กาญจนา  แกวเทพ,2541) คือ 



 37 
 

 

-   ของจริง (reference) 
            -  สัญญะ / ตัวหมาย (Signifier) 

          -  และตัวหมายถึง (Signified) 
 
                   จุดเดนของแนวคิดสัญวิทยาเกี่ยวกับสังคมบริโภคทําใหเขาใจระบบความสัมพันธ
ระหวางเรากับวัตถุ  วัตถุถูกกําหนดใหตอบสนองตอจุดมุงหมายและมีหนาที่ 3 ประการ วัตถุใน
สังคมบริโภคมีหนาที่แสดงสัญญะอยางหนึ่งทําใหผูบริโภคแตกตางจากผูอ่ืน ดังนั้นวัตถุจึงไมถูก
บริโภคในฐานะวัตถุ แตจะถูกบริโภคในสวนที่เปนความแตกตาง  
 
 แนวคิดการใสรหัสและการถอดรหัสของ Stuart Hall 
 
                 Stuart Hall ไดอธิบายจุดยืนทางทฤษฏีเร่ืองกลยุทธของการใสรหัสและการถอดรหัส 
(Encoding & Decoding) ที่ปรากฏในผลงานของส่ือมวลชนซึ่งถือวาเปนรูปแบบทางวัฒนธรรมที่
สําคัญในสังคมสมัยใหม และเปนสวนเส้ียวสําคัญของกระบวนการถายทอดอุดมการณของสังคม 
ในงานเขียนชื่อ “Encoding and Decoding in Television Discourse” โดย Hall ปฏิเสธแนวคิดที่
มีตอผูรับสารของการศึกษาเร่ืองผลกระทบและทฤษฏีมวลชน (Impact Study & Mass Theory)  ที่
มองวาผูรับสารมีลักษณะตั้งรับ (passive) แตเสนอวาหากผูสงสารสามารถโนมนาวใจผูรับสารให
เห็นคลอยตามได  ไมไดเกิดจากผูรับสารมีลักษณะ passive แตเนื่องจากบรรดากลยุทธตาง ๆ ใน
การใสรหัส (encoding) และการเลือกใสการสรางบริบทในการรับสาร  เทคโนโลยีตาง ๆ ฯลฯ ที่ผู
สงสารไดเลือกนํามาใช (อางถึงในกาญจนา แกวเทพ, 2544) 
 

      S. Hall (1999) ไดพัฒนาแนวคิดเร่ือง Encoding และ Decoding โดยแบงเปน 3 
ข้ันตอน 
 

1. ข้ันตอนเตรียมการเพื่อการผลิต 
 
              โดยปกติแลวผูผลิตมักคิดวา  ตนเองไปหยิบเอา “วัตถุดิบทั้งหมดที่มี” มา
นําเสนอแตอันที่จริงแลว ผูผลิตไดคัดเลือกเอา “วัตถุดิบ” บางอยางเทานั้นมานําเสนอ ใน
การคัดเลือกนี้จะถูกกําหนดจากอุดมการณของผูผลิตเอง (โดยสวนใหญแลวเปน
อุดมการณหลักของสังคม  เพราะกลไกของอุดมการณทางสังคมจะคัดเลือกผูผลิต
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อุดมการณสอดคลองกับสังคมเขาไปทํางานในระบบ)  ปจจัยที่เขามาเกีย่วกับกระบวนการ
คัดเลือกจะมีหลายอยาง  นับตั้งแตความรูความเขาใจ  ความรูทางเทคนิค  อุดมการณ
ของผูผลิต  นโยบายของสถานี  ความคิดเกี่ยวกับผูรับสาร  เปนตน  ซึ่งปจจัยดังกลาวจะ
เปนแนวทางแกผูผลิตวาจะ “ใสรหัส”  ตอวัตถุดิบที่มีอยางไร   ตัวอยางในทางปฏิบัติ เชน  
การเลือกภาพที่ถายมาจากหลาย ๆ กลองเพื่อจะเลือกภาพที่จะแพรภาพออกทางโทรทัศน  
จะดําเนินงานโดยพิจารณาปจจัยทั้งหมดที่กลาวมานั้น  และเม่ือตัดสินใจเลือก “ภาพ ๆ 
หนึ่ง”ออกมาได  ผูคัดเลือกภาพก็ไดใสรหัสแลววา  ในภาพนั้นเม่ือดูแลวจะใหความหมาย
อะไรบาง  ข้ันตอนนี้เปนข้ันตอนการใสรหัส (Encoding)  ซึ่งฝายผูผลิตสารหรือสรางสรรค
สัญญะนี้  ไดตั้งคําถามวาความหมายที่อยูในสัญญะไดถูกสรางสรรค (Generated) ข้ึนมา
ไดอยางไร  และผูสรางสัญญะมีวิธีถายทอด (Convey)  ความหมายนั้นไปยังผูอานสารได
อยางไร 
               1.1  การจัดระบบสัญญะ 
 
                  ตามทัศนะของ Saussure นั้นสัญญะหรือภาษาเปนระบบอยางหนึ่ง 
(เหมือนกับวัฒนธรรม) เม่ือเราใชคําวา “ระบบ” นั้นมีความหมายวา หากเราตองการจะ
ศึกษาองคประกอบยอย (element) ตัวใดตัวหนึ่ง เราจะตองพิจารณาองคประกอบยอยนั้น
ในแงความสัมพันธกับตัวอ่ืน ๆ ในระบบ โดยที่ความสัมพันธระหวางองคประกอบยอย
เหลานี้จะถูกนํามาจัดรวมกันเขาเปนระบบดวยรหัสแบบตาง ๆ (Codes)  
 
                   Saussure ไดจําแนกวิธีการที่ผูผลิตสารจะนําเอาสัญญะมาจัดระบบตาง ๆ 
ไวหลายวิธีและหนึ่งในนั้นก็คือ Paradigmatic  
 
1.1.1 Paradigmatic  เปนชุดของสัญญะที่มีความหมายเหมือนกัน (Set of sign) โดยที่

ในทุก Unit (สัญญะแตละตัว)  ที่อยูใน paradigm เดียวกันนั้น จะตองมีลักษณะ
บางอยางรวมกัน แตในเวลาเดียวกัน Unit ยอยเหลานี้ก็ตองมีเอกลักษณ
เฉพาะตัวที่สามารถแยกออกจากกันไดอยางชัดเจน (distinct feature)  จาก
คุณลักษณะดังกลาว  การจัดระบบสัญญะดวยวิธีการ Paradigmatic จึงเปนเร่ือง
ความสัมพันธที่เกี่ยวกับการเลือก (structural relation of choice)  หากเราเลือก
สัญญะยอยที่อยูใน paradigm เดียวกันมาใชก็จะไมทําใหความหมายนั้น
เปล่ียนแปลงไป  
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             ในการตอบคําถามวา  สัญญะตัวหนึ่ง ๆ จะมีความหมายข้ึนมาไดอยางไรนั้น 
หากนําแนวคิดเร่ือง “ความสัมพันธ” (Relation) มาใชอธิบายเร่ืองวิธีการสรางความหมาย 
จะอยูบนพื้นฐานของขอเท็จจริงที่วา ไมมีอะไรมีความหมายในตัวเอง และไมใชตัวเนื้อหา
ที่กําหนดความหมาย แตทวาส่ิงหนึ่งส่ิงใดนั้นจะมีความหมายตอเม่ือนําไปสัมพันธกับ
ระบบอีกระบบหนึ่งตางหาก คูของความสัมพันธที่ชวยใหเห็นความหมายไดชัดเจนที่สุดคือ 
ความสัมพันธกับคูที่ตรงขามกัน (binary opposition) หากนํา “ขาว” มาเขาคูกับ “ดํา” จงึ
จะอานความหมายขาวไดชัดเจนที่สุด 
 
              และยังมีความสัมพันธอีกรูปแบบหนึ่งที่เปนส่ิงที่สัญญะวิทยาสนใจวิเคราะห คือ  
ความสัมพันธระหวาง “ตัวบท” (Text) กับ “บริบท” (Context) โดยบริบทหมายถึง ส่ิงที่อยู
รอบๆ ตัวบท และเชนเดียวกับความสัมพันธระหวางคูตรงขามที่ไดกลาวไปแลว ตัวบทหนึ่ง 
ๆ จะมีความหมายอยางไรนัน้ก็ข้ึนอยูกับบริบทดวย ดังนั้นหากบริบทเปล่ียนแปลงไป แม
ตัวบทจะเปนตัวบทเดิม แตความหมายก็อาจเปล่ียนไปได 
                                                   
2. ข้ันลงมือทําการผลิต 
              
              ในข้ันตอนนี้เปนกระบวนการเปล่ียนแปลง “ความเปนจริง”  ที่เปนโลก 3 มิติ  
อันมีโครงสรางและกรอบของตนเอง  มีความหมายอันหลากหลาย (Polysemy)  ใหแปร
รูปมาอยูในส่ือแบบตาง ๆ  แตทวาส่ือที่วานี้ลวนเปนโลก 2 มิติ  ที่ความจริงในโลก 3 มิติไม
อาจบรรจุเขาหมดได  ฉะนั้น ความเปนจริงนั้นก็ตอง “ถูกผลิต” ออกมาในรูปแบบหนึ่ง เชน 
โฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศนที่เปนการนําเสนอเกี่ยวกับความสัมพันธของคนใน
ครอบครัว  ซึ่งเปนส่ิงที่อยูในโลกแหงความจริง  อันประกอบไปดวยอายตนะทั้ง 5  คือ 
ภาพ เสียง รส กล่ิน สัมผัส  แตทวาเม่ือสงผานหนาจอโทรทัศนทางบาน  ก็ลดเหลือเพียง 2 
อายตนะเทานั้น คือ ภาพและเสียง  สวนอีก 3 อายตนะนั้นผูผลิตตอง “operation” ใหมา
อยูใน “ภาพและเสียง”  เชน  การแสดงออกมาซึ่งความรัก  ความผูกพัน  รวมถึงน้ําเสียงที่
เปนบทสนทนาในโฆษณา  เปนตน  ซึ่งถอืวาเปนข้ันตอนของการใสรหัสเชนกัน 
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3. ข้ันการถอดรหัส 
 
              จาก 2 ข้ันตอนที่กลาวมาขางตน  จะเห็นไดวาส่ิงที่ผูชมไดรับรูนั้นไมใช “วัตถุดิบ
ที่เปนเหตุการณจริง” หากแตเปน “วัตถุดิบที่ผานกระบวนการผลิตแลว” ซึ่งมีความหมาย
ของผูผลิตใสมาดวย อยางไรก็ตามการศึกษาในสวนของผูอานสาร จึงเปนการศึกษาวา
ผูอานถอดความหมายของสัญญะดังกลาวออกมาไดอยางไร ในเม่ือคุณสมบัติของ
ความสัมพันธระหวางตัวหมายและตัวหมายถึงมิใชกระบวนการที่เกิดข้ึนตามธรรมชาติ 
หากทวาจะตองเรียนรู เราจึงสามารถศึกษาไดวาผูอานสารเรียนรูไดอยางไร ในข้ันตอน
ของการถอดรหัสนั้น ปฏิกิริยาของผูอานสารในข้ันตอนนี้จะมีอยู 2 แบบ 
 
         3.1 ถาผูอานสารสามารถสรางความหมายจากเนื้อหาสารได นั่นคือ ผูอานสารดูรู
เร่ือง ดูแลวเขาใจ ก็จะบริโภคและใหความหมายกับสารนั้น แตหากนําเอาความหมายนั้น
ไปใชในชีวิตประวันแลวไมไดผล ความหมายนั้นก็จะ “ไมมีผล” หรือ “ไมมีความหมาย” 
สําหรับผูอานสาร 
 
           3.2 อีกปฏิกิริยาหนึ่งก็คือ เนื้อหาขาวสารนั้นไมสามารถสรางความหมายใด ๆ ได
เลยแกผูอานสาร นั่นคือผูรับสารดูไมรูเร่ือง ไมเขาใจ 

 
                 ซึ่งสอดคลองกับข้ันการใชและการบริโภค (Use/Consumption) โดย Hall ไดคนควา
เพิ่มเติมกระบวนการในชวงเวลาของการถอดรหัสวา ความหมายในขาวสารที่อยูในชวงผลิตเปน
เร่ืองความสัมพันธระหวางผูสงสารกับสาร และในข้ันตอนของการบริโภคก็เปนเร่ืองความสัมพันธ
ระหวางผูรับสารกับสารเชนกัน ซึ่งหมายความวาชวงเวลาแหงการถอดรหัส (Decoding) ก็เปน
ชวงเวลาที่มีอิสระในตัวเอง และไมจําเปนวาตองไปข้ึนกับชวงเวลาเขารหัส (Encoding)  

 
                     จากที่กลาวมาขางตนแสดงใหเห็นวา S.Hall นั้นใหความสําคัญระหวางผูสงสารและ
ผูรับสารในฐานะของ “ผูสรางความหมาย”  (meaning generator) อยางเทาเทียมกัน  ความหมาย
นั้นถูกสรางข้ึนใน 2 ข้ันตอนที่เปนอิสระจากกัน  ในข้ันตอนแรก  ความหมายถูกสรางข้ึนใน
กระบวนการเขารหัสของผูสงสาร  และในข้ันตอนที่สอง  ความหมายถูกสรางข้ึนอีกคร้ังใน
กระบวนการถอดรหัสของผูรับสาร  ซึ่งถอดตามสถานการณทางสังคมและกรอบแหงการตีความ
ของผูรับสารเอง (กาญจนา  แกวเทพ 2541: 44-49) โดยในกระบวนการเขารหัส (Encoding ) และ
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กระบวนการถอดรหัส (Decoding)  นั้นเอกลักษณประการหนึ่งของนักสัญญะวิทยา ก็คือ  ผูผลิต
สารและผูอานสารนั้นไมเคยมีและไมจําเปนตองถือรหัสเลมเดียวกัน  (แตที่ยังส่ือสารกันไดเพราะมี
รหัสคลายคลึงกัน  แตไมใชเลมเดียวกัน)  ดังนั้น U.eco (1997)  จึงกลาวไววา “การถอดรหัสเพี้ยน
ไปเปนกฏของการส่ือสาร มิใชขอยกเวน”  เนื่องจากฝายผูอานสารเองก็มีกรอบอางอิง  ที่นํามา
สรางรหัสตาง ๆ มากมาย  เพราะฉะนั้นจึงไมมีการถอดรหัสที่ผิดพลาด  มีเพียงการถอดรหัสที่
แตกตางไปจากผูผลิตสารเทานั้น  ซึ่งมีเหตุผลมากมายที่จะทําใหรหัสคูมือในการสงความหมาย
และถอดรหัสระหวางผูสงสารและผูรับสารไมตรงกันจนถึงข้ันขัดแยงกนั  เชน  ภูมิหลัง
ประสบการณ  ระดับการศึกษา  อาชีพ  ผลประโยชนทางเศรษฐกิจ  จุดยืนทางการเมือง  เพศ  ชน
ชั้น  อุดมการณ  ความเชื่อ  คานิยม  สถานทางสังคม  ทัศนคติ  เปนตน  แตหากผูผลิตสารและ
ผูอานสารมีลักษณะของส่ิงเหลานี้คลายคลึงกัน (Homophilly)  ก็จะทําใหความเขาใจตอสาร
ตรงกัน (common understanding)  หรือการที่มีความหมายตอสารรวมกัน (common meaning)  
เกิดข้ึนระหวางผูผลิตสารและผูอานสารได (Everett M.Rogers,1971)  นอกจากนี้ผูผลิตสารไม
ควรที่จะละเลยถึงปจจัยดานอัตวิสัย (Subjective Capacity)  ของผูอานสารที่เขามาเกี่ยวของ  
และควรจะใหความสนใจมากที่สุดในเร่ืองการตีความของผูรับสาร  เพื่อจะสรางการยอมรับ
ความหมายรวมกันระหวางผูผลิตสารและผูอานสาร  ซึ่งหัวใจของการส่ือสารก็คือ  ความเขาใจ
ตรงกัน  และหากทั้งสองฝายมีความเขาใจตอสารตรงกันมีความหมายรวมกนั  ทั้งสองฝายก็จะทํา
การส่ือสารกันได  การส่ือสารก็เกิดข้ึนได  หากทั้งสองฝายมีความเขาใจตอสารไมตรงกัน  ไมมี
ความหมายรวมกัน  ทั้งสองฝายก็ทําการส่ือสารกันไมได  การส่ือสารก็ไมอาจเกิดข้ึนได  
ประสิทธิภาพของการส่ือสารจะมีหรือไม  จะมีมากหรือนอยเพียงใดจงึข้ึนอยูที่วาผูผลิตสารและ
ผูอานสารมีความเขาใจตรงกันหรือมีความหมายรวมกันตอสารหรือไมมากนอยเพียงใด (Wilbur 
Schramm,1960) 
 
แนวคิดวิวัฒนาการทางการตลาด 
 

                  การตลาดนับเปนปจจัยสําคัญตอความสําเร็จของการทําการคาในปจจุบัน  การ
ดําเนินนโยบายดานการตลาดนั้น  ผูประกอบการจําเปนตองศึกษาพฤติกรรมและความตองการ
ของผูบริโภค  ตลอดจนสภาวะแวดลอมทางการตลาดที่มีการเปล่ียนแปลงอยูตลอดเวลาอยาง
รวดเร็ว  ในการทําธุรกิจมุมมองทางดานการตลาดจึงเปนส่ิงที่ผูประกอบการจะตองหาใหได หรือ
มองใหออกวาผูบริโภคตองการอะไร แลวผลิตสินคาหรือบริการเพื่อสนองความตองการนั้น กําไรที่
เกิดข้ึนนั้นคือผลงานจากการทําใหผูบริโภคไดรับความพึงพอใจสูงสุด  (ธนาคารเพื่อการสงออก
และนําเขาแหงประเทศไทย “กลยุทธทางการตลาดในอนาคต”ป 2002) 
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           สมาคมการตลาดแหงสหรัฐอเมริกา (The American Marketing Association = 
AMA.)  ไดใหความหมาย ของ การตลาดไววา 

              การตลาด หมายถึง  กิจกรรมทางธุรกิจที่ทําใหสินคาและบริการผานจากผูผลิตไปยัง 
ผูบริโภค เพื่อสนองตอบความตองการ  และทําใหผูบริโภคเกิดความพึงพอใจและขณะเดียวกัน ก็
บรรลุวัตถุประสงค ของกิจการ  

               Phillip   Kotler (ฟลลิป คอตเลอร) ผูนําเสนอแนวคิดทางการตลาดสูสังคม ไดให
ความหมายและขอบเขตของการตลาดวา หมายถึง ที่ใดก็ตามทั้งที่เปนสถานที่หรือไมมีสถานที่ ที่มี
อุปสงคและอุปทานในสินคาหรือบริการมาพบกัน จนเกิดราคาที่มาจากกลไกตลาด  โดยเศรษฐกิจ
ในระบบตลาดนี้  ยอมรับการเปล่ียนแปลงของราคา  เชน  การที่ราคาลดลงโดยอัตโนมัติ  เม่ือมี
การเสนอขายสินคาเปนตน  ทางดานทฤษฏีนั้นเห็นวา  เศรษฐกิจในระบบตลาดที่แทจริงนั้น  
จําเปนตองประกอบไปดวยเงื่อนไขตาง ๆ ดังนี้  ผูผลิตสินคาที่มีขนาดเล็ก  ผูบริโภคจํานวนมาก  
รวมถึงมาตรการในการกีดกันการเขาตลาดที่นอย  เงื่อนไขเหลานี้  ถามีครบทั้งหมดจะถือวาเปน
ตลาดที่สมบูรณ  ซึ่งพบไดมากในโลกปจจุบัน (Kotler,2003a,: 11) 

                คอตเลอร  ไดใหคําจํากัดความไวใน หนังสือการจัดการตลาด ฉบับสหัสวรรษ (The 
Millennium Edition) ไวอยางส้ัน ๆ กระชับและมีความครอบคลุมดังนี ้       

                การตลาด หมายถึง  การหาและการสนองความตองการของมนุษยของสังคม และ
ยังใหคํานิยมของการตลาดที่ส้ันไปกวานี้อีกวา การตลาดหมายถึง การตอบสนองความตองการ ที่
เปนประโยชน 

              คําวา “ตลาด (Market)” มีความหมายครอบคลุมถึงลูกคาหลายกลุม รวมทั้งตลาดที่มี
ตัวตนโดยลักษณะทางกายภาพ และตลาดที่ไมมีตัวตนในกายภาพ (ตลาด Digital) ตลอดจน
ตลาดขนาดใหญ ที่มีหลาย ๆ ตลาดยอยซึ่งมีความเกี่ยวของสัมพันธอยูในธุรกิจนั้น 

                 ขอบเขตของการตลาด (The Scope of Marketing) การตลาด เปนงานที่เกี่ยวของกับ
การสรางสรรค การสงเสริม และการสงมอบสินคาหรือบริการใหกับผูบริโภคและองคกรการธุรกิจ
ตางๆนักการตลาดมีหนาที่กระตุนความตองการ ซื้อผลิตภัณฑตาง ๆ ของบริษัทตลอดจน
รับผิดชอบตอการจัดอุปสงคเหลานั้น และคอยสํารวจระดับของอุปสงคตามระยะเวลาเพื่อใหบรรลุ
วัตถุประสงคของกิจการ (Kotler, 2003a, : 6) 
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                  คอตเลอร  ไดอธิบายไวใน Marketing Insight from A to Z (Kotler, 2003) วา 
“การตลาดไมใชศิลปะของการหาหนทางในการกําจัดส่ิงที่เราผลิตออกไป แตการตลาดเปนศิลปะ
ของการสรางมูลคาที่แทจริงที่ทําใหเกิดข้ึนกับลูกคา เปนศิลปะของการชวยใหลูกคามีชีวิตความ
เปนอยูที่ดีข้ึน ดังนั้นสารัตถะของงานดานการตลาดสําหรับคอตเลอร คือ การสงมอบคุณภาพ 
บริการและคุณคาไปสูลูกคา 

                   ดังนั้นงานของการตลาด จึงหมายถึง  การแปรความตองการของผูคนที่เปล่ียนแปลง
อยูตลอดเวลาใหกลายเปนโอกาสในการสรางผลกําไรใหกับธุรกิจ  เปาหมายของการตลาด คือ  
สรางมูลคาเกิดข้ึนดวยการนําเสนอวิธีการแกปญหาที่เฉียบแหลม  ชวยใหผูบริโภคไมตองเสียเวลา
กับการคนหาส่ิงเหลานั้น ขณะเดียวกันก็ชวยพัฒนามาตรฐานชีวิตความเปนอยูในสังคมใหสูงข้ึน 
(Kotler, 2003) 

                    ฉะนั้นแนวทางในการปฏิบัติการดานการตลาดในปจจุบัน  จึงไมไดมีเปาหมายแค
เพียง “การขาย” สินคาหากแตเปนการสรางความสัมพันธกับลูกคาอยางตอเนื่อง ในระยะยาวและ
เปนความสัมพันธที่กอใหเกิดประโยชนดวยกันทั้งสองฝาย 

                     การตลาดที่เรารูจักคุนชินในโลกของบริโภคนิยมนั้น  เปนการตลาดที่มุงขายสินคา
และบริการ  แตที่จริงแลวการตลาดไมจําเปนตองมุงทํากําไรเพียงอยางเดียว  อันที่จริงแลวองคกร
ใด ๆ ที่ตองเกี่ยวของกับสาธารณะ  ก็ลวนจําเปนตองใชการตลาดเขามาชวยทั้งนั้น  ดังนั้นสามารถ
กลาวไดวา  การตลาดนั้นสามารถนําไปใชในการเผยแพรอะไรก็ได  นับตั้งแตสินคาไปจนถึง
ความคิด  ซึ่งเรียกกันวาการตลาดเชิงสังคม (Social marketing) เปนการตลาดที่ไมไดมุงหวังกําไร 
แตอยากปลูกฝงความคิดหรือพฤติกรรมบางอยางที่เห็นวาดีใหแกผูคน (นิธิ เอียวศรีวงศ, 2550) 

แนวคิดหลักทางการตลาด (Core Marketing Concept)   

                     Kotler and Keller (2006) ระบุถึงแนวคิดทางการตลาดซึ่งเปนแรงผลักดันกลยุทธ
และกิจกรรมทางการตลาดกอนการจัดการทางตลาดในแบบองครวมไวทั้งส้ิน 4 แนวคิด ซึ่งลวน
เปนผลอันเกิดจากการตอบสนองตอปจจัยที่เกี่ยวของกับการแขงขัน รูปแบบ ความตองการของ
ผูบริโภค และปจจัยดานเทคโนโลยีในแตละชวงเวลาเปนสําคัญ 

1. แนวคิดการผลิต (The Production Concept)  เปนแนวคิดที่เกาแกที่สุดในการดําเนิน
ธุรกิจ  ซึ่งใชไดดีเม่ือมีความตองการซื้อมากกวาความตองการขายและเนนการ
ปรับปรุงคุณภาพการผลิตใหตนทุนต่ําลง เพื่อขายสินคาในราคาต่ํากวาคูแขง  แนวคิด
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นี้ถือวา  ผูบริโภคนิยมสินคาที่หาซื้อไดแพรหลายทั่วไป  และราคาถูก  แนวคิดนี้มักถูก
นําไปใชในประเทศที่กําลังพัฒนา  ซึ่งผูบริโภคมักจะสนใจตัวสินคามากกวารูปแบบ 

2. แนวคิดผลิตภัณฑ (The Product Concept)  เกิดข้ึนเพื่อตอบสนองลักษณะทางการ
ตลาด  ที่มีการแขงขันกันสูงข้ึน  ผูผลิตตองสรางเอกลักษณของสินคาใหมีจุดเดนหรือ
แตกตางจากสินคาที่ถูกผลิตในณะนั้น  เพื่อจูงใจใหผูบริโภคเลือกสินคาของตน
มากกวาการเลือกสินคาคูแขง  ผูบริโภคจะใหความสําคัญตอคุณภาพมากกวาราคา  
ในขณะเดียวกันผูผลิตก็เนนไปที่การปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑ  แนวคิดนี้ถือวา
ผูบริโภคชอบสินคาที่มีคุณภาพที่ดีที่สุด  อยางไรก็ตามผูผลิตสินคาหรือบริการที่ใช
แนวคิดนี้ มักหลงใหลในสินคาของตน  จนอาจมองขามความตองการที่แทจริงของ
ผูบริโภค 

3. แนวคิดการขาย (The selling Concept)  เกิดในชวงเวลาที่การสรางความแตกตาง
ของสินคากับคูแขงเปนเร่ืองคอนขางยาก  จึงตองมีการกระตุนการขายดวยวิธีการใน
ลักษณะตาง ๆ เชน ลด แลก แจก แถม  เพื่อใหซื้อมากข้ึน  ปจจุบันมักถูกใชในสินคาที่
ขายยากหรือไมอยูในความคิดที่จะซื้อเลย (unsought goods)  แนวคิดนี้จึงมุงไปที่
การขายเชิงรุก  และความพยายามในการสงเสริมการตลาด  ธุรกิจสวนใหญจะใช
แนวคิดนี้เพื่อผลิตสินคามากจนลน  เปนการผลิตเพื่อขาย  ไมไดผลิตตามที่ตลาด
ตองการ  

4. แนวคิดมุงการตลาด (The Marketing Concept)  เปนแนวคิดที่ยึดหลักมุงเนนลูกคา
และแสวงหากําไรจากความพึงพอใจของลูกคา  มิใชเปนการตามลาหาลูกคาหรือการ
หาลูกคาใหเหมาะกับผลิตภัณฑ  ทั้งนี้แนวคิดจะใหความสําคัญกับการตลาดอยูที่การ
แบงกลุมผูบริโภค  ตามปจจัยที่สงผลตอความตองการในสินคานั้นๆ เชน  ผูบริโภค
อาจจะมีความแตกตางดานอายุ  เพศ  รายได  ระดับการศึกษา  รูปแบบการใชชีวิต  
หรือส่ิงที่มองหาในสินคานั้น ๆ  ดังนั้นในการแบงกลุมนักการตลาดจําเปนตองทําโดย
ใชปจจัยที่มีผลตอความแตกตางในความตองการของสินคานั้น ๆ แทนที่จะคํานึงถึง
ความงายของตนเปนหลักเพียงอยางเดียว  ตองทําการเลือกกลุมเปาหมายที่
เหมาะสม  เพื่อศึกษาถึงความตองการของกลุมเปาหมายของตนเพื่อนํามาจัดสราง
สินคา  การบริการ  ชองทางจัดจําหนาย  การส่ือสาร ฯลฯ  โดยวางตําแหนงส่ิง
เหลานั้นใหใกลเคียงที่สุดกับรูปแบบในอุดมคติของกลุมเปาหมาย   
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                   จากแนวคิดหลักทางการตลาดที่ถือวาเปนสวนหนึ่งในงานโฆษณาสินคาในปจจุบัน 
ผูวิจัยจึงนําแนวคิดเร่ืองหลักการทางการตลาดมาเปนกรอบในการวิเคราะหการส่ือความหมายใน
ชิ้นงานโฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรส  โดยมุงศึกษาตรรกะการบริโภคและการ
ส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัยที่อยูในชิ้นงานโฆษณา  ซึ่งมีความสอดคลอง
กับแนวคิดพัฒนาการทางการตลาด 
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เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 
1.  งานวิจัยเร่ืองการโฆษณาที่อยูอาศัย : บทวิเคราะหเชิงเศรษฐศาสตรการเมือง โดยกนกศักดิ์  
แกวเทพ และปทมวรรณ  เนตรพุกกะณะ (2541)  โดยผลการวิจัยตรรกวิทยาการบริโภคที่ปรากฏ
ในงานโฆษณาที่อยูอาศัยพบวา  บานเดี่ยวมีการนําเสนอคุณคาการแลกเปล่ียนเชงิสัญลักษณมาก
ที่สุด  รองลงมาคือ  คุณคาเชิงสัญญะและคุณคาการแลกเปล่ียน  ในโฆษณาคอนโดมิเนียม  มีการ
นําเสนอคุณคาเชิงสัญญะมากที่สุด  รองลงมาคือคุณคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณและคุณคา
การแลกเปล่ียน  สําหรับในโฆษณาของทาวเฮาสนั้นมีการนําเสนอคุณคาการแลกเปล่ียนมากที่สุด  
รองลงมาคือ  คุณคาเชิงสัญญะและคุณคาแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 

            จากผลการศึกษาดังกลาวแสดงใหเห็นวา  ในสังคมปจจุบันที่เปนสังคมการบริโภคนั้น  
คุณคาการใชสอยถูกลดบทบาทโดยส้ินเชิงแมแตบานซึ่งถือวาเปนหนึ่งในปจจัย 4 ที่จําเปนสําหรับ
การดํารงชีวิต โดยใหความสําคัญกับคุณคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณและคุณคาเชิงสัญญะ
มาเปนคุณคาหลักในงานนําเสนอ โดยลักษณะดังกลาวสอดคลองกับแนวคิดของโบดริยารดที่
กลาวไววาการบริโภคเชิงสัญญะเปนลักษณะเดนที่สําคัญของสังคมการบริโภค 

 
2.  จากงานวิจัยรานอาหารญี่ปุนสมัยใหม : พื้นที่การส่ือความหมาย  อัตลักษณ และความเปน
ญี่ปุน โดยวุฒินันท  สุนทรขจิต(2550)  ซึ่งใหขอสังเกตวา  ในขณะที่มนุษยเรากินอาหารที่เปนวัตถุ
แลวตองมีวันอ่ิม  แตถาอาหารกลายเปนสัญญะและ  จะทําใหบริโภคไดอยางไมส้ินสุด  ที่แมวาเรา
จะไมหิว  แตถาเปนความหรูหราของอาหารแลว  เราก็ยังเสพตอไปได  และจากควาหมายเดิมของ
อาหารญี่ปุนพบวา  ทั้งวัตถุดิบ  วิธีการปรุง  และวิธีการกินอาหารแบบดั้งเดิมนั้น  นอกจากจะเพื่อ
ความอ่ิมทองตามตรรกะมูลคาเชิงประโยชนใชสอยแลว  อาหารญี่ปุนยังเปนสัญลักษณที่แสดง
ความเปนธรรมชาติและความใกลชิดธรรมชาติ  (ตามนัยของพิธีกรรมและความเชื่อแบบเซน)  เชน  
ศิลปะและสุนทรียะการตกแตงอาหารเปนสัญลักษณแทนฤดูกาลตาง ๆ หรือแทนความสัมพันธ
ระหวางทองทะเล  ภูเขา  แมน้ํา  หรือกรณีพิธีการชงชาญี่ปุนก็เปนสัญลักษณแทนความออนชอย
กลมกลืนกับวิถีธรรมชาติ  เปนตน  แตเม่ือมาอยูในสังคมบริโภคแบบไทย  ในขณะที่การบริโภค
อาหารญี่ปุนยังคงตรรกะมูลคาเชิงประโยชนใชสอยอยูนั้น  สวนที่เปนตรรกะมูลคาแลกเปล่ียนเชิง
สัญลักษณ  กลับเร่ิมลดระดับความสําคัญลง (เชน พิธีกรรมแบบการชงชาญี่ปุน  ก็มิไดมีลักษณะ
เปนธรรมเนียมสัญลักษณแหงการเชื่อมโยงผูชงกับผูดื่มที่เปนแขกผูมาเยือน)  เนื่องจากผูบริโภค
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สวนใหญเปนชนชั้นกลางที่ไมมีทุนความรูเชิงสัญลักษณในอาหารเหลานั้น  แตในเวลาเดียวกัน  
คนกลุมนี้กลับหันไปเสพตรรกะมูลคาแลกเปล่ียน (เชน  ใชเงินไปซื้ออาหาร)  และตรรกะมูลคา
เชิงสัญญะมากข้ึน   
                   โดยเฉพาะตรรกะมูลคาเชิงสัญญะนั้น  ทางรานก็ไดเขารหัสความหมายของรสนิยม
แบบชนชั้นกลางสมัยที่ชื่นชอบความเปนญี่ปุนเอาไว  (อาทิ การตกแตงรานที่เลียนแบบบรรยากาศ
ญี่ปุน  ประดับดวยไมไผ  ใชวัสดุเลียนแบบญีปุ่น  ใชคําทักทายของพนักงานและชื่อเรียก
เมนูอาหารเปนภาษาญี่ปุน  หรือสรางสัญญะอ่ืน ๆ ที่เนนความหรูหราทันสมัยแบบญี่ปุน)  ดังนั้น  
ผูบริโภคกลุมนี้จึงมีแนวโนมเลียนแบบ (imitate) สัญญะความเปนญี่ปุน  เพื่อจําแนกความ
แตกตาง (distinguish)  ใหกับตนเองวา  มีสถานะทางรสนิยมและวัฒนธรรมที่สูงกวาคนกลุมอ่ืน
ในสังคม  (เชน  ไมไดกินอาหารแบบชนชั้นแรงงาน  เพียงเพื่ออ่ิมหรือเปนแบบหาเชากินค่ํา  แตกิน
แบบชนชั้นกลางที่รักสุขภาพและรสนิยมวิไลแบบญี่ปุน  ซึ่งผลการวิจัยยังพบวา  ในการเลียนแบบ
ความเปนญี่ปุนนั้น  แมกลุมตัวอยางจะไมไดเดินทางไปกินอาหารญี่ปุนในเวลาและพื้นที่แบบญี่ปุน
จริง ๆ  แตเนื่องจากภาพนิมิตร (simulacrum) ของความเปนญี่ปุนที่ทางรานไดประกอบสรางเอาไว  
ทําใหคนกลุมนี้สามารถเสพความเปนญี่ปุนไดเสมือนกับคนญี่ปุนที่ประเทศญี่ปุนไดเชนกัน   

 
3.      งานวิจัยเร่ืองการสรางสัญญะผานโฆษณาทางส่ือสารมวลชนเพื่อกําหนดสถานภาพของ
สินคาโดยใชเคร่ืองใชไฟฟาชารปเปนกรณีศึกษา โดยจันทรเพ็ญ โภคาชัยพัฒน (2535)    มีขอสรุป
การวิจัยวาโครงสรางและรูปแบบการสรางสัญญะผานโฆษณาในทุกส่ือของสินคาเคร่ืองใชไฟฟา
ชารปจะใชรูปแบบเนนความเปนครอบครัวสมัยใหม และเนื้อหาการสรางสัญญะจะมีดวยกัน 3 
ลักษณะ คือ เนื้อหาเพื่อแกปญหา เนื้อหาเพื่อความสนุกสนาน และเนื้อหาในเร่ืองคุณภาพของ
สินคา สถานภาพของสินคาที่ปรากฏผานทางการสรางสัญญะนั้นโดยรวม จะเปนสถานภาพของ
สินคาสําหรับครอบครัวฐานะดี ทันสมัย    
  
               ผลการวิจัยวาการส่ือความหมายทางสัญญะมีสวนชวยในการสรางสถานะหรือภาพพจน
ใหกับตัวสินคา  รวมถึงเปนการสะทอนใหเห็นถึงสถานภาพของผูบริโภคอีกดวย  โดยสังเกตไดจาก
ส่ือโฆษณาทุกชิ้นของชารปจะเนนการสรางสถานภาพใหกับตัวสินคาวาเปนสินคาที่มีคุณภาพดี  
ทันสมัย  เหมาะกับครอบครัวที่มีฐานะดี    จนกลายเปนภาพพจนของบริษัทในที่สุด   
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4.  งานวิจัย เร่ืองการส่ือความหมายตรรกะการบริโภคของงานมหกรรมแสดงสินคา  โดยวรท สวน
ดอก (2549 )  ผูวิจัยไดศึกษาการส่ือความหมายตรรกะการบริโภคของงานมหกรรมแสดงสินคาวา
มีปจจัยใดบางที่มีผลตอการสรางตรรกะการบริโภคของผูผลิตสาร ตลอดจนศึกษาลักษณะตรรกะ
การบริโภคและปจจัยที่มีผลตอการสรางตรรกะการบริโภคของผูบริโภค โดยใชแนวคิดการบริโภค
เชิงตรรกะวิทยา แนวคิดสัญญะวิทยา แนวคิดการออกแบบและองคประกอบโฆษณา และแนวคดิ
ภาพนิมิตเปนกรอบในการวิเคราะห ซึ่งผลการวิจัยไดแสดงใหเห็นวางานมหกรรมแสดงสินคาเปน
ส่ือชนิดใหมในสังคมการบริโภค ที่ถูกผูผลิตสารประกอบสรางความหมายจากชุดของสัญญะ (Set 
of Sign)  ที่ผสมผสานคุณคาแทจริงและคุณคาเชิงสัญญะของงานมหกรรมแสดงสินคาเขาไว
ดวยกันเพื่อกระตุนการบริโภคของผูบริโภค ทั้งนี้ผลวิจัยสะทอนใหเห็นถึงฐานะภาพนิมิต 
(Simulacra) ของงานมหกรรมแสดงสินคา ที่กําลังบิดเบือนความแตกตางระหวางความจริงและส่ิง
ที่ถูกสรางข้ึนใหมีจริง ซึ่งสอดคลองกับผูผลิตที่ตองการหลอหลอมใหผูบริโภคไมตองใชตรรกะการ
บริโภคที่อยูในโลกความจริงมากนัก แตใหมาใชตรรกะการบริโภคในโลกความจริงเชิงสมมต ิ
(Hyperreality) ใหมากข้ึน นอกจากนี้พบวาผูผลิตงานมหกรรมแสดงสินคา ส่ือความหมายตรรกะ
การบริโภคโดยมีสัดสวนของตรรกะเชิงสัญญะและตรรกะของคาแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตรมาก
ตามลําดับ ทั้งนี้ข้ึนอยูกับปจจัยเปาหมายการจัดงาน ประเภทของสินคาพฤติกรรมการเดินงานของ
ผูบริโภค แนวคิดและงบประมาณการจัดงาน ในขณะที่ผูบริโภคใชตรรกะการบริโภคงานมหกรรม
แสดงสินคา โดยมีตรรกะเชิงประโยชนใชสอยและตรรกะของคาแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตรมาก
ตามลําดับ โดยมีปจจัยที่เขามากําหนด ไดแก ประเภทและราคาของสินคา และประสบการณตรง
ของผูบริโภค 
 
5. งานวิจัยเร่ือง ตรรกะการบริโภคและลักษณะส่ือคือสารของโทรศัพทเคล่ือนที่ โดยเฉลิมวรรณ หอ
ทองคํา (2545) ผูวิจัยศึกษาวาตรรกะการบริโภคโทรศัพทเคล่ือนที่ภายใตกรอบทฤษฏีตรรกะการ
บริโภคยุคหลังสมัยใหมของโบดริยารด  รวมทั้งศึกษาถึงลักษณะส่ือคือสารของโทรศัพทเคล่ือนที่  
โดยอาศัยทฤษฏีเทคโนโลยีเปนตัวกําหนดมาเปนกรอบในการศึกษา  จากการศึกษาส่ือ
โทรศัพทเคล่ือนที่พบวา  เทคโนโลยีที่ปรากฏในฐานะคุณลักษณะของโทรศัพทเคล่ือนที่นั้น  มี
ความหมายแฝงซอนอยูมากมาย  และความหมายนี้เองที่มีความสําคัญเทียบไดกับสาร  ซึ่งสงผล
กระทบตอวิถีการดําเนินชีวิตประจําวันแลแบบแผนทางความคิดของคนในสังคม  เพื่อใหสอดรับ
กับการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยีที่เกิดข้ึน 
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          จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคของผูที่ใชโทรศัพทเคล่ือนที่พบวา  มีการผสมผสาน
มูลคาดานอรรถประโยชนเขากับมูลคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร  และมูลคาเชิงสัญญะโดย
มีสัดสวนการบริโภคเชิงสัญญะมากที่สุด  และมีแนวโนมที่จะบริโภคเชิงสัญญะซับซอนมากข้ึนใน
อนาคต  จนในที่สุดไมเหลือการบริโภคประโยชนในสินคาหลงเหลือเลย 
 
          จากการตีความโทรศัพทเคล่ือนที่ที่ปรากฏบนหนาหนังสือพิมพพบวา เม่ือโทรศัพทเคล่ือนที่
ในฐานะที่เปนสินคาเขาสูกระบวนการโฆษณาแลว  โทรศัพทเคล่ือนที่ก็จะมีคุณคาเชิงสัญญะและ
คุณคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณดวย  เชน เปนสัญญะที่บงบอกถึงความทันสมัย  ความกาว
ลํ้าทางเทคโนโลยี  ความแปลกใหมและแฟชั่น เปนตน  คุณคาตาง ๆเหลานี้เปนคุณคาที่ถูก
อุปโลกนข้ึน  ซึ่งดูเหมือนวาจะเปนคุณคาที่มีวามสําคัญมากกวาคุณคาเชิงอรรถประโยชนในฐานะ
อุปกรณการส่ือสารที่อํานวยความสะดวกแกผูใช 
 
            ผลจากการศึกษาตรรกะการบริโภคและลักษณะส่ือคือสารของโทรศัพทเคล่ือนที่  สามารถ
ชี้ใหเห็นวาการบริโภคโทรศัพทเคล่ือนที่นั้นเปนไปเพื่อการบริโภคมูลคาเชิงสัญญะ  ซึ่งเปนการ
บริโภคอยางไมมีที่ส้ินสุด  เพียงเพื่อตอบสนองความตองการที่ไมมีขีดจํากัดของคนในยุคหลัง
สมัยใหม 
 
6.       งานวิจัยเร่ืองการบริโภคสัญญะและบทบาทการส่ือสารของกลุมผูเลนตุกตาบลายธ โดย
พิมพจุฑา คูหะรัตน (2552) ไดทําการศึกษาการบริโภคสัญญะ และบทบาทการส่ือสารของกลุมผู
เลนตุกตา บลายธ โดยผูวิจัยตองการศึกษาวาผูเลนมีทัศนคติตอตุกตาบลายธผานการบริโภค
สัญญะอยางไร ตลอดจนศึกษาการรวมกลุมของผูเลนตุกตาบลายธ เพื่อแลกเปล่ียนขอมูล  
ขาวสาร และการทํากิจกรรมตาง  ๆผานการใชส่ือหรือพื้นที่สาธารณะชนิดใดและลักษณะใดบาง 
รวมทั้งศึกษาวาชองทางการส่ือสารที่เปนเคร่ืองมือในการแพรกระจายความนิยมของตุกตาบลายธ
ใหเปนที่รูจักในสังคมจนทําใหเกิดกระแสนิยมตุกตาบลายธ โดยใชการวิจัยเชิงคุณภาพ และใช
แนวคิดเกี่ยวกับการบริโภคสัญญะและตรรกะการบริโภค แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการส่ือสาร  
แนวคิดเกี่ยวกับกลุมและการส่ือสารภายในกลุมเปนกรอบในการวิเคราะห โดยมุงศึกษาลักษณะ
การบริโภคของทั้งผูเลนและผูจําหนายที่เลนตุกตาบลายธแบบปรับเปล่ียน (Modify) และไม
ปรับเปล่ียน (Non Modify) 
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              ผลการวิจัยพบวาพฤติกรรมการบริโภคของผูเลนบลายธ จะแสดงออกมาในรูปแบบการ
บริโภคที่เชื่อมโยงเขากับแนวคิดทฤษฎีตรรกะบริโภคทั้ง 4 ประการของ Jean Baudrillard โดย
พบวาผูเลนบริโภคบลายธจากความชื่นชอบสวนตัว และจากลักษณะพิเศษของตุกตาบลายธที่
สามารถปรับเปล่ียนไดจึงทําใหเกิดลักษณะการเลนบลายธที่หลากหลาย รวมทั้งพบลักษณะการ
เลนบลายธตามความนิยมหรือตามกระแสแฟชั่น ซึ่งพฤติกรรมดังกลาวสะทอนถึงลักษณะตรรกะ
บริโภคเชิงสัญญะ (Logic of Sign Value) การซื้อ-ขายบลายธ คือ ลักษณะตรรกะบริโภคคา
แลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร (Logic of Exchange Value) สวนการเลนบลายธในฐานะที่เปน
สินคาหรือตุกตาชนิดหนึ่งก็สะทอนถึง พฤติกรรมตรรกะบริโภคเชิงอรรถประโยชน (Logic of 
Symbolic Exchange) การซื้อบลายธใหเปนของขวัญ ก็สะทอนถึงตรรกวิทยาของคาแลกเปล่ียน
เชิงสัญลักษณ (A Logic of Symbolic Exchange) จากพฤติกรรมดังกลาวจะเห็นไดวานอกจากผู
เลนบริโภคบลายธในฐานะที่บลายธเปนเพียงตุกตาแลวผูเลนยังรูสึกวาบลายธเปนมากกวานั้น ถือ
เปนวิธีการบริโภคที่ถูกหลอหลอมวาไมตองอยูกับโลกความจริงมากนัก แตเปนการบริโภคในโลก
ความจริงเชิงสมมต(ิHyper reality) ยอมทําใหผูเลนถูกดึงดูดดวยการบริโภคเชิงสัญญะมากข้ึน
เร่ือยๆ ดังนั้นในสังคมบริโภคยุคใหม จึงจะพบวาทิศทางของการบริโภคสินคาในประโยชนแทจริงก็
จะลดลงแตทดแทนดวยการบริโภคเชิงสัญญะมากข้ึน 
 
7. งานวิจัยเร่ืองภาพเด็กและการถอดรหัสความหมายในละครโทรทัศนชวงไพรมไทม โดยสิริรัตน 
เอ้ือนอมจิตตกุล (2549) ไดทําการวิเคราะหภาพเด็กในละครโทรทัศนชวงไพรมไทมและศึกษา
กระบวนการสรางและถอดรหัสของผูชมทั้งเด็กและผูใหญ โดยคัดเลือกละครโทรทัศนที่นําเสนอ
ภาพเด็กจํานวน 4 เร่ืองมาวิเคราะหตามแนวคิดการเลาเร่ือง รวมทั้งใชการจัดสนทนากลุมใน
การศึกษาการถอดรหัสความหมายของผูชม 
   
           ผลการวิจัยพบวาภาพเด็กในละครถูกกําหนดดวยการวางโครงเร่ืองโดยเปนภาพเด็กหญิง
และเด็กชายจํานวนใกลเคียงกัน  สวนใหญเปนชนชั้นกลางและเปนคนกรุงเทพมหานคร  แสดง
บทบาทเปนเด็กดีทั้งหมดและเลาผานมุมมองแบบผูใหญมองเด็ก  โดยมองวาเด็กเปนฝายรับ  เห็น
ไดจากบทสนทนาของเด็กที่แสดงความหมายเร่ืองการอบรมส่ังสอนเปนหลัก  รองลงมาคือความ
สํานึกและการตัดสินถูกผิด  สําหรับฉากของเด็กสวนใหญเปนสถานที่ของครอบครัวและสถานที่
ของผูใหญ  ไดแก บานและสถานที่ทํางาน  ซึ่งฉากไมมีหลากหลายยังแสดงถึงความดอย
ความสําคัญของเด็กในละครโทรทัศนชวงไพรมไทม 
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              ผูที่มีบทบาทในการสรางภาพเด็กไดแกผูประพันธเร่ือง  ผูเขียนบทและผูกํากับ  โดย
ผูประพันธเร่ืองเปนผูริเร่ิมกําหนดภาพเด็กในบทประพันธโดยการวางโครงเร่ือง  ผูเขียนบทเปนผูให
รายละเอียดเร่ืองบุคลิกลักษณะ  บทสนทนา  การกระทําและปฏิสัมพันธกับตัวละครอ่ืน ๆ ขณะที่ผู
กํากับมีสวนในการคัดเลือกนักแสดงเด็กโดยคัดเลือกจากความสามารถและความเหมาะสมกับ
บทบาท  ตลอดจนตีความภาพเด็กจากบทละครและปรับเปล่ียนเพิ่มลดตามความเหมาะสม
ในขณะถายทํา 
 
        นอกจากนี้ยังพบวาเด็กและผูใหญสามารถถอดรหัสความหมายเร่ืองความสํานึกที่ดีไดมาก
ที่สุด  รองลงมาคือ การตัดสินถูกผิดและการอบรมส่ังสอน  โดยผูใหญถอดรหัสความหมายจาก
การสังเกตุรายละเอียดอ่ืน ๆ รวมดวย ไดแก ฉาก  การแตงกาย  อุปกรณประกอบฉาก  ขณะที่เด็ก
สนใจเร่ืองการกระทํา  บทสนทนาและปฏิสัมพันธของเด็กในละครเปนหลัก 
 
8. งานวิจัยเร่ืองการถอดรหัสของผูรับสารตอการเสนอขาวของสถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศ
ไทย กรณีกรือแซะและตากใบ โดยสมัชชา นิลปทม (2549) มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการนําเสนอ
ขาวของสถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทยและการตีความของผูรับสารในพื้นที่ 3 จังหวัด
ชายแดนภาคใต คือ จังหวัดปตตานี ยะลา และนราธิวาส ในกรณีกรือแซะและตากใบ โดยใช
ระเบียบวิธีวิจัย คือ การศึกษาตัวบทของรายการขาวภาคบังคับของทั้ง 2 กรณีและการศึกษาผูรับ
สารดวยวิธีสนทนากลุม 
 
              ผลการวิจัยพบวา  สถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทยมีการนําเสนอขาวเพื่อสราง
ความชอบธรรมใหกับรัฐในกรณีกรือแซะและตากใบ  โดย “ขาว” มีรูปแบบที่เปนทางการเพื่อสราง
ความนาเชื่อถือใหแกผูฟง และมีตัวบทที่เอ้ือตอการสรางความชอบธรรมใหกับรัฐ โดยการรายงาน
ขาวกรณีกรือแซะพบวา การรายงานขาวเนนความสําเร็จในการปราบปรามกลุมผูกอการไมสงบจน
เสียชีวิต จํานวน 106 คนและหลีกเล่ียงการนําเสนอขาวความขัดแยงของรัฐบาล ในการตัดสินใจใช
ความรุนแรงเขาปราบปรามกลุมผูกอความไมสงบในมัสยิดกรือแซะ ในการรายงานขาวกรณีตาก
ใบพบวา มีการปดบังความผิดพลาดของรัฐจากการขนยายผูชุมนุมจนทําใหมีผูเสียชีวิตภายใตการ
ควบคุมของรัฐจํานวน 78 คน 
 
                 จากการศึกษาการทํางานของของผูส่ือขาวของสถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศ
ไทย  ซึ่งปฏิบัติหนาที่อยูในพื้นที่ 3 จังหวัดชายแดนภาคใตพบวา  ปฏิบัติงานอยูภายใตกรอบ
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นโยบายของฝายความม่ันคง  โดยการทํางานถูกรวมศูนยเอาไวจากสวนกลางและมีความคิดความ
เชื่อตอการปลูกฝงความเชื่อม่ันในรัฐใหกับผูฟง  โดยมีสถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทยเปน
กลไกในการสรางความชอบธรรมใหกับรัฐในการปราบปรามผูกอการไมสงบในกรณีกรือแซะและ
ตากใบดวยวิธีการ 1) การสรางความเชื่อม่ันใหกับผูฟง  2) ความพยายามของรัฐในการแกปญหา
พื้นที่ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต  3) การอางวาทกรรมความสามัคคีและเอกภาพในชาติ   4) การ
สรางความเห็นพองและแยงชิงมวลชน   5) การสรางความชอบธรรมในการปราบปรามกลุมผูกอ
ความไมสงบ  6)  การลดความนาเชื่อถือของฝายตรงขาม   7) การย้ําวาส่ือของรัฐเทานั้นที่มีความ
นาเชื่อถือ 
 
                      ผลการวิจัยจากการสมทนากลุมผูรับสารจํานวน 3 กลุมหลักคือ  กลุมชาวบาน  
กลุมผูนําทางความคิด  และเจาหนาที่รัฐ  พบวาผูรับสารสวนใหญมีการตีความปฏิเสธความหมาย
มากกวาที่จะคลอยตามการรายงานขาวของสถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทย  ขณะที่กลุม
ผูนําทางความคิด  มีการตีความตอรองความหมายอยูบนจุดยืนเชิงผลประโยชนของตนและพบวา
ผูรับสารกลุมชาวบาน  ไมเพียงแตปฏิเสธความหมายจากการรายงานขาวของสถานี
วิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทยเทานั้นแตยังเรียกรองหาส่ือตางประเทศในการรายงานขาวใน
กรณีตากใบ  ซึ่งแสดงใหเห็นภาวะความไมนาเชื่อถือไมเฉพาะแตส่ือมวลชนของรัฐเทานั้น  แต
หมายรวมถึงวากลุมชาวบานไมมีความไววางใจตอส่ือมวลชนทุกแขนงของประเทศไทยอีกดวย 
 
9.  งานวิจัยเร่ืองการใชสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยสําหรับ
นักทองเที่ยวชาวไทย  โดยรักจิต  ม่ันพลศรี (2545)  โดยผลการวิจัยพบวานักทองเที่ยวชาวไทย  มี
จุดมุงหมายในการทองเที่ยว 2 ประการ  ไดแก  การทองเที่ยวเพื่อตนเองและการทองเที่ยวเพื่อชาติ  
ซึ่งสัญญะตาง ๆ ที่สรางส่ือความหมายหลักของการทองเที่ยวเพื่อตนเองนําไปสูความหมายของ
การปลดปลอย  ผอนคลายและสนุกสนาน  มีชีวิตชีวาในขณะที่สัญญะตาง ๆ ในการสรางส่ือ
ความหมายหลักของการทองเที่ยวเพื่อชาตินําไปสูความหมายที่แสดงถึงความภูมิใจและชาตินิยม 
 
                นอกจากนี้การศึกษาการอานความหมายของผูรับสารพบวาผูรับสารสวนใหญอาน
ความหมายของสัญญะไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  แสดงใหเห็นวาผูผลิตสารสามารถควบคุม
ทิศทางการอานความหมายของผูรับสารสวนใหญได  เนื่องจากมีการใชรหัสอยางหลากหลายและ
ผูผลิตสารมีการจัดระบบที่ควบคุมสัญญะมากกวาหนึ่งระบบและมีลีลาการนําเสนอที่สอดคลอง
กับภูมิหลังของผูรับสาร 
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บทท่ี  3 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 
                        ในบทนี้จะขอกลาวถึงระเบียบวิธีวิจัยที่นํามาใชในการวิจัยคร้ังนี้  ซึ่งเปนการวิจัย
เชิงคุณภาพ  โดยสุภางค จันทวนิช (2531:738-739) ไดอธิบายลักษณะการวิจัยไววา 
 
                       การวิจัยเชิงคุณภาพ คือ การวิจัยประเภททีศ่ึกษาคุณลักษณะและความหมายของ
ปรากฏการณหรือพฤติกรรมมนุษยในสังคม  จากสภาพแวดลอมตามความเปนจริง  การวิจัยเชิง
คุณภาพมีลักษณะสําคัญ ไดแก การมองจากหลายมิติ (Multidimensional)  การเห็นภาพรวม 
(Holistic) การเฝาสังเกตเปนระยะเวลานาน การไมใชเกณฑของผูวิจัย สวนใหญจะเปนงานวิจัย
เกี่ยวกับขอมูลทางสังคม วัฒนธรรมบางประการและขอมูลที่มีลักษณะเปนนามธรรม และไมอาจ
จัดทําในรูปปริมาณได ขอมูลเหลานี้มีอาทิ ความรูสึกนึกคิด โลกทัศน ประวัติชีวิตคานิยม 
ประสบการณหรือปญหาในการดําเนินชีวิตบางประการ รวมทั้งเหตุการณตาง  ๆ 
 
ลําดับข้ันตอนการวิจัย 
 
                สําหรับการวิจัยเร่ืองการตรรกะการบริโภคและการถอดรหัสความหมายสินคาอุปโภค
บริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสจากโฆษณาโทรทัศนนั้น  เนนที่จะศึกษาถึงรูปแบบ  เนื้อหา และ
ความหมายโดยนัยตรงและโดยนัยแฝงที่ปรากฏในส่ือโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน  รวมถึง
เปรียบเทียบการถอดรหัสสัญญะของผูรับสารวาตรงตามสัญญะที่ผูวิจัยวิเคราะหไดจากชิ้นงาน
โฆษณาหรือไม  ซึ่งลําดับข้ันตอนการวิจัยประกอบดวย 
 
ขั้นท่ี 1 : การวิเคราะหตัวบท (Textual Analysis) 
 
               วิเคราะหจากส่ือโฆษณาที่ออกอากาศทางโทรทัศนในชวงระหวางวันที่ 1 กันยายน 2553 
– 30 กันยายน 2553 และเปนประเภทเคร่ืองปรุงรสที่ผูวิจัยเลือกแบบเฉพาะเจาะจงรวมทั้งส้ิน 5 
ประเภท โดยใชแนวคิดสัญวิทยา และแนวคิดตรรกะการบริโภค รวมถึงแนวคิดวิวัฒนาการทาง
การตลาด    มาใชเปนกรอบในการวิเคราะหการส่ือความหมายตรรกะการบริโภค ทั้งนี้ผูวิจัยจะทํา
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การวิเคราะหตัวบทเพื่อตองการทําความเขาใจเบื้องตนเกี่ยวกับการส่ือความหมายตรรกะการ
บริโภคที่ปรากฏในส่ือโฆษณาทางโทรทัศน  
 
ขั้นท่ี 2 : ดําเนินการสนทนากลุม (Focus Group Interview) 
 
              ผูวิจัยดําเนินการสนทนากลุมกบักลุมตัวอยางที่เปนผูอานสาร  เกี่ยวกับการอาน
ความหมายจากโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน  โดยคัดเลือกบุคคลที่มีสถานภาพเดียวหรือ
ใกลเคียงกับตัวละครในภาพยนตรโฆษณา  ที่มีภูมิลําเนาอยูในประเทศไทย  อาศัยในเขต
กรุงเทพมหานคร  จากนั้นจึงเปดหนังโฆษณาใหรับชม  แลวใชคําถามนําพูดคุยสนทนา  เพื่อศึกษา
ถึงการตีความสัญญะในภาพยนตรโฆษณา  โดยใชแนวคิดสัญวิทยาและการถอดรหัสมาเปนกรอบ
ในการวิจัย 
 
แหลงขอมูลท่ีใชในการศึกษา  

 
1.  แหลงขอมูลผลงานโฆษณา : เพื่อนํามาใชในการศึกษาเร่ืองการสรางสัญญะของ

สินคาอุปโภคบริโภค ประเภทเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศนชอง 3,5,7,9  
เนื่องจากเปนสถานีโทรทัศนพื้นฐานจึงทําใหสะดวกแกการเก็บขอมูลส่ือโฆษณา  
ประกอบสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรสที่มีการทําภาพยนตรโฆษณานั้นจะออกอากาศ
ผานทางชองพื้นฐานเปนสวนใหญ  ซึ่งทั้งนี้ผูวิจัยจะทําการเก็บตัวอยางหนังโฆษณา
ในชวงวันที่ 1 กันยายน 2553- 30 กันยายน 2553  โดยเลือกสินคาอุปโภคบริโภค
ประเภทเคร่ืองปรุงรส 5 ประเภท คือ 

 
1) น้ําปลา  2) ผงปรุงรส  3) ซีอ๊ิวขาว  4) ซอสหอยนางรม  5) ซอสปรุงรส 

 
   จากประเภทของเคร่ืองปรุงรสทั้ง 5 ประเภท สามารถแบงเปนยี่หอที่มีโฆษณาออกอากาศทาง
โทรทัศนไดดังนี ้
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ตารางที่ 1 : เคร่ืองปรุงรสที่มีโฆษณาออกอากาศทางโทรทัศนโดยแบงตามประเภทเคร่ืองปรุงรส 
 
 
 
 
 
 

 
                                      
                      จากการแบงประเภทเคร่ืองปรุงรสและยี่หอ จะเห็นวาโฆษณาเคร่ืองปรุงที่ออกอากาศ
ทางโทรทัศนในชวงวันที่  1 กันยายน 2553-30 กันยายน 2553 นั้นมีทั้งส้ิน 11 ชิ้นงานโฆษณา ซึ่ง
สามารถแบงตามชุดของโฆษณา จากสินคาแตละประเภทจากแตละยี่หอ เพื่อใชในการวิเคราะห
ตัวบท (Textual Analysis) ไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่2:แสดงรายชื่อภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศนในเดือน 
กันยายน 2553       
      

 
ประเภทสินคา 

 
ยี่หอ 

 
ชื่อชุด 

ความ
ยาว 

(วินาที) 
น้ําปลา ทิพรส กุก 15 

เด็กสมบูรณ เบา -29 15 ซีอ๊ิวขาว 
แมครัวฉลาก
ทอง 

หลากหลายเมน ุ 15 

รสดี (เมนูน้ํา
แดง) 

พอ-ลูก 15 

เฉลยรสหมู 15 รสดี 
 ผัดถั่วสดกรอบ 15 

ผงปรุงรส 
 
 
 
 อรอยชัวร แชร 15 

ประเภทเคร่ืองปรุงรส ยี่หอ 
น้ําปลา ทิพรส 
ซีอ๊ิวขาว เด็กสมบูรณ , แมครัวฉลากทอง 
ผงปรุงรส รสดี , อรอยชัวร ,โลโบ 
ซอสหอยนางรม แมครัว 
ซอสปรุงรส ภูเขาทอง 
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ประเภทสินคา 

 
ยี่หอ 

 
ชื่อชุด 

 

ความ
ยาว 

(วินาที) 
 

ผงปรุงรส อรอยชัวร ตั๊กคาบตะหลิว 30 
ผงปรุงรส โลโบ พี่มืดลาบน้ําตก 15 
ซอสหอยนางรม แมครัว ไขเจียววาไรตี ้ 15 
ซอสปรุงรส ภูเขาทอง 4 ภาคทั่วไทย 30 
 รวม 11  

 
แหลงขอมูลตัวบุคคล    
 
                สําหรับกลุมผูรับสาร/ผูอานสารไดแกบุคคลที่มีสถานภาพเดียวกันกับตัวละครใน
ภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน เชน พอบาน แมบาน  ลูก ฯลฯ  โดยเปนการพิจารณา
การถอดรหัสความหมาย จากตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาแตละชิ้น โดยใชวิธีการสุม
ตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Random Sampling) เปนการศึกษาวาประสบการณจาก
โลกแหงความเปนจริงนั้นมีผลตอการถอดรหัสของผูรับสารเม่ือไดชมภาพยนตรโฆษณาจากโลกที่
ส่ือสรางข้ึนหรือไม ซึ่งในภาพยนตรโฆษณาแตละเร่ืองจะประกอบดวยตัวละครตอไปนี ้
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ตารางที่ 3 : แสดงตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาแตละชุด 
 
 
 
 
     
 
 
 
 
 
 
 

ตัวละครในภาพยนตรโฆษณา  
 

ประเภทสินคา 

 
 

ยี่หอ 

 
 

ชื่อชุด 

 
 

เวลา 
วินาท ี

 
พอ-แม-ลูก 

 
ปู-ยา 

 
พอครัว-แมครัว 

คนไมมี
ทักษะใน
การ
ทําอาหาร 

 
เพื่อนบาน 

 
บุคคล
ทั่วไป 

น้ําปลา ทิพรส กุก 15   X    
ซีอ๊ิวขาว เด็กสมบูรณ เบา -29 15      X 
 แมครัวฉลากทอง หลากหลายเมน ู 15 X X    X 

รสดี (เมนูน้ําแดง) พอ-ลูก 15 X      
เฉลยรสหมู 15 X      รสดี 

 ผัดถั่วสดกรอบ 15 X      
ลองใหม 8 บาท 15 X    X  อรอยชัวร 

 ตั๊กคาบตะหลิว 15 X      

ผงปรุงรส 
 

โลโบ                 พี่มืดลาบน้ําตก 15   X   X 
ซอสหอย
นางรม 

แมครัว ไขเจียววาไรตี้ 15    X   

ซอสปรุงรส ภูเขาทอง 4 ภาคทั่วไทย 30      X 
   รวม 6 1 2 1 1 4 
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                หลังจากเสร็จส้ินการสัมภาษณแลวผูวิจัยจะนําขอมูลที่ไดไปวิเคราะหอยางละเอียด  
และนําขอมูลที่ไดจากการรวบรวมขอมูลทั้งจากส่ือโฆษณาและขอมูลจากการสัมภาษณมาศกึษา
ถึงการส่ือความหมายตรรกะบริโภความีลักษณะอยางไร  ตลอดจนวิเคราะหถึงเนื้อหาแนวคิดเร่ือง
สัญญะในการส่ือความหมายในงานโฆษณาวามีการส่ือความหมายออกมาในลักษณะใด 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 
           1. ขอมูลผลงานโฆษณาทางโทรทัศน 
                
            เก็บรวบรวมโดยการดูจากรายการโทรทัศนยอนหลังจากขอมูลการมอนิเตอรโฆษณาของ
บริษัทเอเจนซี่โฆษณา  สวนหนึ่งอีกสวนคนหาจาก Internet ในสวนของขอมูลการมอนิเตอร
โฆษณานั้นโดยรับความรวมมือจากคุณดาวดล พงศยี่หวา ตําแหนงผูจัดการฝายดูแลลูกคา ของ 
บริษัท เมเจอร แอดเวอรไทซิ่ง จํากัด เปนผูใหขอมูลการมอนิเตอรภาพยนตรโฆษณา     
        
           2. ขอมูลประเภทบุคคล 
           
             โดยวิธีการสัมภาษณแบบเจาะลึกโดยใชคําถามปลายเปด เพื่อเปดโอกาสใหแหลงขอมูล
ตอบใหมากที่สุด คือ  บุคคลที่มีสถานภาพเดียวกันกับผูแสดงภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทาง
โทรทัศน  อันไดแก  แมบาน พอบาน ลูก ฯลฯ  
 
                ลักษณะของกลุมตัวอยาง 
 
ตารางที่ 4 : แสดงจํานวนกลุมตัวอยางในการสนทนากลุมโดยจําแนกตามตัวแปรสถานภาพ 
 

สถานภาพ จํานวน (คน) 
แมบาน 5 
พอบาน 5 
ปู-ยา 5 
ลูก  5 

พอครัว-แมครัว 5 
บุคคลที่ไมมีทักษะในเร่ืองทําอาหาร 5 
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บุคคลทั่วไป 5 
รวม 35 

 
                   ซึ่งในสวนของการเก็บขอมูลนั้นเบื้องตนทางผูวิจัยจะสอบถามถึงขอมูลทาง
ประชากรศาสตรจากนั้นจึงเร่ิมตนสัมภาษณ  ซึ่งประเด็นคําถามที่ใชวิเคราะหการตอบความหมาย
มีดังตอไปนี ้
 

คําถามทางประชากรศาสตร  ไดแก 
- อาย ุ
- เพศ 
- สถานภาพ 
 
คําถามเกี่ยวกับการถอดรหัสความหมาย  ไดแก 

 
- ทานเขาใจในการส่ือความหมายของหนังโฆษณานั้นหรือไม อยางไร  เหตุใดจึง

เขาใจเชนนั้น 
- ทานคิดวาในโลกแหงความเปนจริงนั้น จะมีสถานการณเหมือนอยางในภาพยนตร

โฆษณา (โลกที่ส่ือสรางข้ึน) หรือไม  หากมีทานคิดวามีผลตอการตีความหมาย
ของทานหรือไม  อยางไร 

 
ข้ันตอนในการเก็บขอมูลในการสัมภาษณ 
 
            หลังจากการเตรียมอุปกรณและเคร่ืองมือตาง ๆ ที่ใชในการดําเนินการสัมภาษณเรียบรอย
แลวผูวิจัยจึงทําการเก็บรวบรวมขอมูลตามข้ันตอน ดังนี ้
 
                  ข้ันที่ 1 ผูวิจัยเปนผูดําเนินการสนทนากลุมดวยตนเอง (Moderator) และเปนผูบันทึก
เทป โดยมีผูชวยวิจัยเปนผูจดคําสนทนา และควบคุมอุปกรณในการฉายภาพยนตรโฆษณา 1 คน 
 
                  ข้ันที่ 2  ผูวิจัยเปนผูชี้แจงวัตถุประสงคของการดําเนินการสนทนากลุมในภาพรวม  
และชี้แจงใหผูเขารวมสนทนากลุมแตละคนสามารถแสดงความคิดเห็นไดอยางอิสระ 



 60 
 

 

                  ข้ันที่ 3  เปดโอกาสใหผูเขารวมสนทนากลุมไดรูจักคุนเคยกัน  และซักถามขอสงสัยที่
เกี่ยวกับการวิจัย 
                
                   ข้ันที่ 4  เปดภาพยนตรโฆษณา  ใหผูเขารวมสนทนากลุมรับชมพรอมกับอธิบาย
ลักษณะของคําถามที่จะใชในการดําเนินการสนทนากลุมในภาพรวม  ใชเวลาประมาณ 5 นาท ี
 
                   ข้ันที่ 5  เปดภาพยนตรโฆษณาทีละเร่ือง  ในลักษณะหยุดทีละเร่ืองเพื่อถามคําถาม
และใหผูเขารวมสนทนากลุมไดแสดงความคิดเห็นที่มีตอภาพยนตรโฆษณาเปนเร่ือง ๆ ไป  แตละ
เร่ืองใชเวลาประมาณ 20 นาที  รวมเวลาของการดําเนินการสนทนากลุมแตละกลุมใชเวลาทั้งหมด
ประมาณ 2 ชั่วโมง 
 
เคร่ืองมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 
 
             เคร่ืองมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลงานวิจัยในคร้ังนี้ไดแก 
 
-  สมุดบันทึกแนวทางการตั้งคําถามในการสัมภาษณและเคร่ืองบันทึกเสียง  ซึ่งผูวิจัยไดใชสมุด
บันทึกแนวทางการตั้งคําถามในการสัมภาษณและไดใชเคร่ืองบันทึกเสียงเปนเคร่ืองมือชวยในการ
เก็บขอมูลถึงวิธีการตคีวามสัญญะในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสแตละชุดของผูอานสารในการ
ดําเนินการสนทนากลุม 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 
          ในการวิจัยคร้ังนี้ไดทําการวิเคราะหตรรกะการบริโภคของสินคาอุปโภคบริโภคประเภท
เคร่ืองปรุงรสจากโฆษณาทางโทรทัศน  โดยเปนการศึกษาที่ตัวบท (Text) ของโฆษณาสินคาแตละ
ประเภท แตละยี่หอ เพื่อศึกษา 
 
1. การวิเคราะหตัวบท / ชิ้นงานโฆษณา : วิเคราะหตรรกะการบริโภค 4 แบบที่ปรากฏในภาพยนตร
โฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศนอันไดแก   
 
 
 



 61 
 

 

- ตรรกะวิทยาการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
- ตรรกะวิทยาการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
- ตรรกะวิทยาการบริโภคเชิงสัญญะ 
- ตรรกะวิทยาการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
  

2. การตีความหมายของผูรับสาร : วิเคราะหลักษณะการถอดรหัสความหมายของผูรับสารจาก
ประสบการณของผูรับสาร อันไดแก 
 

- ความหมายโดยตรง 
- ความหมายโดยนัย 

 
การนําเสนอขอมูล 
 
             การวิจัยคร้ังนี้ไดทําการวิเคราะหตรรกะการบริโภคของสินคาอุปโภคบริโภคประเภท
เคร่ืองปรุงรสจากโฆษณาทางโทรทัศน  ในดานรูปแบบและเนื้อหา  เพื่อศึกษาถึงการใชสัญญะและ
รูปแบบที่ใชในการส่ือความหมายในชิ้นงานโฆษณาของสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรส  โดยใชแนวคิด
เร่ืองตรรกะการบริโภค แนวคิดสัญญะวิทยา แนวคิดวิวัฒนาการทางตลาด และแนวคิดการใสและ
การถอดรหัส มาเปนกรอบในการวิเคราะหโดยการเขียนบรรยายเนื้อหาและวิเคราะหขอมูลเพื่อ
ทดสอบขอสันนิษฐานตามกรอบแนวคิดและทฤษฏีที่เกี่ยวของ  โดยอาศัยขอมูลส่ือโฆษณา  และ
ขอมูลจากผูที่ไดชมหนังโฆษณาเคร่ืองปรุงรสมาประกอบการวิเคราะหโดยจะกลาวละเอียดในบท
ตอไป   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 62 
 

 

กรอบการวิจัย 
 (Conceptual Frame Work) 

 
ช้ินงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสช้ินงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส  

55  ประเภท ประเภท 1111  ช้ินช้ิน  

สื่อโทรทัศนสื่อโทรทัศน  

เน้ือหาในช้ินงานโฆษณาเน้ือหาในช้ินงานโฆษณา  
ตรรกะการบริโภคในงานโฆษณาตรรกะการบริโภคในงานโฆษณา  

--  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  
--  ตรรกะการบริโภคของคาแลกตรรกะการบริโภคของคาแลกเเปลี่ยนเชิงปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตรเศรษฐศาสตร  
  

--  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  
--  ตรรกะการบริโภคของคาแลกเปลี่ยนตรรกะการบริโภคของคาแลกเปลี่ยน
เชิงสัญลักษณเชิงสัญลักษณ  

  ความหมายโดยตรงความหมายโดยตรง                                                                                                        ความหมายโดยนัยความหมายโดยนัย  
((DDeennoottaattiivvee  MMeeaanniinngg))                                                                                                ((CCoonnnnoottaattiivvee  MMeeaanniinngg)   )     

ผูรับสาร 
 ตีความจากประสบการณของผูรับสาร 

 
 
 ความหมายโดยตรง  ความหมายโดยนัย  
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บทท่ี  4 

การสื่อความหมายและตรรกะการบริโภคในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน 
 
               ในบทนี้เปนการวิเคราะหในสวนของการส่ือความหมายและตรรกะการบริโภคที่ปรากฏ
ในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน  ซึ่งเปนวัตถุประสงคในการวิจัยขอที่ 1 และเพื่อใหไดมา
ซึ่งคําตอบของปญหานําวิจัยขอนี้  ผูวิจัยจึงไดใชแนวคิดตรรกะการบริโภคยุคหลังสมัยใหม  
ทฤษฏีสัญวิทยา และแนวคิดวิวัฒนาการทางตลาด  มาเปนกรอบในการวิเคราะห  ซึ่งประเด็นที่
ผูวิจัยจะทําการวิเคราะหถึงการส่ือความหมายและตรรกะการบริโภค  รวมถึงสัญญะที่ประกอบ
สรางความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน  โดยจะทําการศึกษาใน
รายละเอียดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 5 : แสดงถึงประเด็นที่จะทําการศึกษาภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศนใน
ภาพรวม 
การส่ือความหมาย ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในโฆษณา

เคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน 
รหัสที่ปรากฏในชิ้นงาน

โฆษณา 
1. การส่ือความหมายโดยตรง 
2. การส่ือความหมายโดยนัย 

1. ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
2. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
3. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
4. ตรรกะการบริโภคของคาแลกเปล่ียน
เชิงสัญลักษณ 

1.การเลือกชุดของรหัสที่
มีความหมาย Signnified
เหมือนกัน  แตมี
รูปสัญญะ (Signifier) 
ตางกัน (Paradigmatic) 
 

             
                จากตารางที่ 5 สรุปไดวาในสวนของการวิเคราะหเนื้อหาในชิ้นงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส
ทางโทรทัศนนั้น  จะเปนการศึกษาใน 3 ประเด็นไดแก  การส่ือความหมายที่อยูในชิ้นงานซึ่ง
ประกอบไปดวย  ความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัย  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏใน
ชิ้นงานโฆษณาและ  รวมถึงการวิเคราะหรหัสที่อยูในชิ้นงานโฆษณา  ซึ่งในโฆษณาชิ้นหนึ่ง ๆ นั้น
จะปรากฏตรรกะการบริโภคและมีการส่ือความหมายทั้งในทางตรงและทางออมโดยเปนการส่ือ
ความหมายโดยใชรหัส  ซึ่งในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสในปจจุบันนั้น  ไดหันมาใชรหัสในการส่ือ
ความหมายมากข้ึน  โดยเปนลักษณะของการส่ือความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 1   
ประเภทสินคา  : น้ําปลา ยี่หอ “ทิพรส” 
ชื่อชุด          :  กุก   (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 5 กันยายน 2553   
 

 
 

ภาพที่ 6 :  (ภาพโฆษณาน้ําปลาทิพรส “ชุดกุก”ออกอากาศทางโทรทัศน เดือนกันยายน 2553) 
 

Voice over หรือ VO หมายถึง เสียงบรรยาย 
Super  หมายถึง  ขอความโฆษณา 

 
 

ภาพที่ 1 ภาพที่ 2 ภาพที่ 3 
Sound: เพลงประกอบ 

ภาพที่ 4 ภาพที่ 5 

ภาพที่ 6 
Sound: เพลงประกอบ 

ภาพที่ 7 ภาพที่ 8 ภาพที่ 9 ภาพที่ 10 

ภาพที่ 11 ภาพที่ 12 ภาพที่ 13 ภาพที่ 14 ภาพที่ 15 
VO: ทิพรส คุณคาน้ําปลาแทที่สรางความประทับใจมานาน 
Super: น้ําปลาแทตราทิพรส 
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1.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด “กุก 
         
        เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด “กุก”  พบวา
ปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัย  โดยสามารถจําแนกการส่ือ
ความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 6 : แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด “กุก” 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

 
 

 
ภาพที่ 2 

 
 
 

- ผูชาย 2 คน  สวม
เส้ือผาชุดขาว / ใส
หมวกทรงสูง 
- เคร่ืองครัวตาง ๆเชน 
กระทะทรงใบบัว  
ตะหลิว   
 
- ตะหลิวผัดอาหารอยู
ในกระทะทรงใบบัว 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผูชาย 2 คน  มีอาชีพ
เปนพอครัว/เชฟ 
- เคร่ืองครัวที่ใชเปน
แบบตะวันออก 
 
 
 
การทําอาหารคาว
เปน ลักษณะของ
อาหารตะวันออก 
 
 
 
 
 
 
 

- เชฟ/พอครัวที่มี
ความชํานาญ
ทําอาหารตาม
รานอาหาร แบบ
ตะวันออก 
 
 
เปนลักษณะการ
ปรุงของอาหารจีน
ซึ่งเปนอาหารใน
แบบตะวันออก 
และเปนอาหารที่มี
รสชาติชั้นเลิศ  
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ภาพที่ 3 

 
 

 
ภาพที่ 4 

 

 
ภาพที่ 5 

 
ภาพที่ 6 

 

 
ภาพที่ 7 

 
 

-อาหารในกระทะทรง
ใบบัว 
- น้ําปลาทิพรส 
พริกไทย ซอสปรุงรส 
ขวดเคร่ืองปรุงรสตาง 
ๆ 
 
- น้ําปลา พริกไทย 
ซอสปรุงรส ขวด
เคร่ืองปรุงรสตาง ๆ 
 
 
- ผูชายสวมชุดขาวคน
ที่ 1 ใสหมวกทรงสูงยิ้ม
แยม 
 
 
- ผูชายคนที่ 1 สวมชุด
ขาว ใสหมวกทรงสูง
กําลังจับกระทะทรงใบ
บัว 
 
- ผูชายคนที่ 1 ใส
หมวกทรงสูง จับ
ตะหลิว ผัดอาหารใน
กระทะที่ไฟลุกทวม
กระทะ 
 
 
 
 

เคร่ืองปรุงรสชาติ
อาหารในแบบ
ตะวันออก 
 
 
 
 
น้ําปลาทิพรส เปน
เคร่ืองปรุงรสชาติ
อาหารแบบ
ตะวันออก 
 
ผูชายที่มีอาชีพเปน 
เชฟ/พอครัวกําลังยิ้ม
แยม 
 
 
เชฟ/พอครัวกําลัง
ทําอาหาร 
 
 
 
เชฟ/พอครัวกําลัง
ทําอาหารโดยใช
เทคนิคการใชไฟซึ่ง
เปนวิธีการประกอบ
อาหารแบบ
ตะวันออก 
 
 
 

อาหารจีนที่มี
รสชาติชั้นเลิศจะใช
เคร่ืองปรุงที่ดีใน
การปรุง 
 
 
 
เคร่ืองปรุงรสแบบ
ตะวันออกชั้นดีที่ใช
ในการปรุงรส
อาหาร 
 
เชฟ/พอครัวมี
ความสุขกับการ
ทําอาหาร 
 
 
เชฟ/พอครัวกําลัง
ทําอาหารดวย
ความชํานาญ 
 
 
เชฟ/พอครัวมีความ
ชํานาญในการ
ประกอบอาหาร
อยางมากจึง
สามารถใชไฟใน
การทําอาหารได
อยางชํานาญและ
เปนอาหารที่มี
รสชาติที่อรอย 
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ภาพที่ 8 

 
ภาพที่ 9 

 
 

 
ภาพที่ 10 

 
 

 
ภาพที่ 11 

 
 
 
 
 

-ผูชายชุดขาวคนที่ 2 
ใสหมวกทรงสูง เอานิ้ว
แตะริมฝปาก 
 
 
-ผูชายชุดขาวคนที่ 2 
ใสหมวกทรงสูงมีสีหนา
ลังเล 
 
 
 
- น้ําปลา ซอสปรุงรส 
ขวดเคร่ืองปรุงรสตาง 
ๆ  อุปกรณเคร่ืองครัว
ตาง ๆ 
- ผูชาย 2 คนกําลัง
ทําอาหาร 
 
-น้ําปลา ซีอ๊ิว ซอสปรุง
รส ขวดเคร่ืองปรุงรส
ตาง ๆ  
- ผูชาย 2 คนหยิบ
น้ําปลาทิพรสในจังหวะ
เวลาเดียวกัน 
 
 
 
 
 
 
 

เชฟ/พอครัวกําลังชิม
อาหาร 
 
 
 
เชฟ-พอครัวเกิด
ความลังเลหลังจาก
ไดชิมอาหาร 
 
 
 
เคร่ืองปรุงรสที่ใช
สําหรับปรุงรสอาหาร
แบบตะวันออกที่อยู
ในครัว และพอครัว
ทั้ง 2 ตางทําอาหาร
ของตนเอง 
 
เคร่ืองปรุงรสที่ใช
สําหรับปรุงรสอาหาร
คาวในแบบ
ตะวันออกและ
เลือกใช 
น้ําปลาในการปรุง
อาหารเหมือนกัน 
 
 
 
 
 
 

เชฟ/พอครัวเกิด
ความไมแนใจใน
รสชาติอาหารที่ปรุง 
 
 
เชฟ/พอครัวที่ไมมี
ความชํานาญใน
การทําอาหารจึงไม
แนใจในรสชาติ
อาหารที่ตนทํา 
 
เคร่ืองปรุงชั้นดีที่
เชฟ/พอครัวเลือกใช
ในการปรุงอาหาร 
 
 
 
 
เชฟ/พอครัวทั้ง 2 
คน  เลือกใช
น้ําปลาทิพรสซึ่ง
เปนเคร่ืองปรุงรส
ชั้นดีที่ใชในการปรุง
รสชาติของอาหาร 
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ภาพที่ 12 

 
 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 13 

 
 

 
ภาพที่ 14 

 
 
 
 
 
 

- ผูชายชุดขาวคนที่ 1 
เลือกหยิบน้ําปลาทิพ
รส 
- ผูชายชุดขาวคนที่ 2 
ก็เลือกหยิบน้ําปลาทิพ
รส 
 
 
 
 
 
- ผูชายชุดขาวใสหมวก
ทรงสูงคนที่ 1 ผายมือ
ใหกับผูชายชุดขาว ใส
หมวกทรงสูงคนที่ 2 
 
 
-  ผูชายชุดขาว ใส
หมวกทรงสูงทั้ง 2 คน
ยืนกอดอกมองมาที่
น้ําปลาทิพรส 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เชฟ/พอครัวมีความ
ตองการใชน้ําปลา
ทิพรสมาปรุงรสชาติ
ของอาหาร
เหมือนกัน  
 
 
 
 
 
 
เชฟ/พอครัวที่
ทําอาหารอยูในราน
เดียวกันจึงใช
เคร่ืองปรุงรสตาง ๆ
รวมกัน   
 
เชฟ/พอครัวยืน
กอดอกมองมาที่
เคร่ืองปรุงรสเพียง
ตัวเดียว คือ น้ําปลา
ทิพรส 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เชฟ/พอครัวทั้ง 2 
คนถึงแมวาจะมี
ความชํานาญใน
การทําอาหารที่
ตางกันแตกใ็จ
ตรงกันในการ
เลือกใชน้ําปลาทิพ
รสในการปรุง
รสชาติอาหาร
เหมือนกัน 
 
น้ําปลาทิพรสเปน
ตัวเชื่อมรอย
ความสัมพันธของ
กุกทั้งคูเขาดวยกัน 
 
 
น้ําปลาทิพรส เปน
เคร่ืองปรุงรสชั้น
ยอดที่ สรางความ
ภูมิใจใหกับพอครัว/
เชฟในการปรุง
รสชาติของอาหาร 
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ภาพที่ 15 

 
 
 
 
 
VO : ทิพรสคุณคาน้ําปลา
แทที่สรางความประทับใจ
มานาน 

-น้ําปลาทิพรส 3 ขวด
วางเรียงกัน และมี
อาหารวางขาง ๆ  และ
มีขอความ “น้ําปลาแท 
ตราทิพรส” 
 
 
 
 
 
สโลแกนของน้ําปลา
ทิพรส 

น้ําปลาทิพรสที่มี
ขนาดตางกัน  วาง
เรียงกันอยู 3 อยู 
 
 
 
 
 
 
 
ทิพรสเปนน้ําปลาที่มี
คุณภาพผลิตจาก
วัตถุดิบชั้นด ี

เคร่ืองปรุงรสชั้น
ยอดที่มีคุณภาพ 
เปนเคร่ืองปรุงที่
ชวยเพิ่มรสชาติ
ใหกับอาหารและมี
หลากหลายขนาด
บรรจุใหเลือกใช 
เหมาะกับทุก
ครัวเรือน 
 
ทิพรสเปนน้ําปลาที่
มีคุณภาพและเปน
ที่ไววางใจใหเปน
เคร่ืองปรุงรสชั้นดี
มาอยางยาวนาน 

              
                จากตารางที่ 6 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด
กุกนั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะ  กลาวคือ  การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัย  
โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการส่ือความหมายผาน
เร่ืองราวโดยผานตัวละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทางรหัสตาง ๆ ที่ประกอบสราง
ความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   
 
             ภาพที่ 1 ผูชายสวมชุดขาวและใสหมวกทรงสูง  เปนการส่ือความหมายโดยตรงถึงอาชีพ
นั่นก็คือ อาชีพเชฟหรือพอครัว  โดยจากลักษณะการแตงตัวเปนสัญญะในเปนการส่ือความหมาย
โดยนัยถึงการเปน เชฟ/พอครัวตามรานอาหาร 
 
           ภาพที่ 2 และ ภาพที่ 3  เปนการส่ือความหมายโดยตรงถึง อุปกรณเคร่ืองครัวที่ใช ก็คือ 
กระทะและเคร่ืองปรุงรสตาง ๆ  โดยเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึงพื้นที่และอุปกรณที่จะขาด
ไมไดในการทําครัว รวมถึงเคร่ืองปรุงรสตาง ๆ ที่ใชสําหรับอาหารในแบบตะวันออกและใชปรุงรส
ในอาหารคาว  และส่ือความหมายโดยนัยถึงเชฟหรือพอครัวที่อยูตามรานอาหารแบบตะวันออก  
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          ภาพที่ 4   ภาพน้ําปลาทิพรสและเคร่ืองปรุงอ่ืน ๆ ส่ือความหมายโดยตรงถึง เคร่ืองปรุงรสที่
ใชในการปรุงรสชาติของอาหาร  และส่ือความหมายโดยนัยถึง เคร่ืองปรุงรสที่ใชสําหรับปรุงรส
อาหารในแบบตะวันออก และส่ือถึงน้ําปลาทิพรสเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นยอดที่อยูในครัวตาม
รานอาหารแบบตะวันออก  
 
          ภาพที่ 5   ภาพเชฟหรือพอครัวคนที่ 1 มีสีหนายิ้มแยมในขณะทําอาหาร  ส่ือความหมาย
โดยตรงถึง  อารมณของเชฟหรือพอครัวขณะทําอาหารและเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึง เชฟ/
พอครัวที่มีความสุขในการทําอาหาร   
 
           ภาพที่ 6และภาพที่ 7   ภาพเชฟหรือพอครัวกําลังทําอาหารโดยใชไฟในการประกอบอาหาร  
ส่ือความหมายโดยตรงถึง  วิธีการหรือเทคนิคในการทําอาหารที่เชฟหรือพอครัวใชในการประกอบ
อาหาร  ซึ่งเทคนคิการใชไฟในการประกอบอาหารนั้นส่ือความหมายโดยนัยถึงความชํานาญในการ
ทําอาหารของเชฟหรือพอครัว   อีกทั้งยังเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึงประเภทของอาหารที่เชฟ
หรือพอครัวกําลังทําซึ่งก็คือ  อาหารจีน   ซึ่งโดยทั่วไปนั้นเปนอาหารที่ตองอาศัยเทคนิคการใชไฟ
สวนใหญจะเปนอาหารจีน 
  
            ภาพที่ 8 และภาพที่ 9  ภาพเชฟหรือพอครัวคนที่ 2 เอานิ้วมาแตะที่ริมฝปากเปนการส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงทาทางในการชิมรสชาติอาหารและเกิดความลังเลในรสชาติของอาหารและ
ส่ือวาอาหารที่พอครัวคนที่ 2 ทําขาดรสชาติบางอยางไป  และเปนการส่ือความหมายโดยนัยวา
เชฟ/พอครัวคนที่ 2 ไมมีความชํานาญในการปรุงรสชาติของอาหารจึงตองทําการชิมรสชาติของ
อาหารที่ตนปรุงจึงเกิดความลังเลในการเลือกใชเคร่ืองปรุงรส 
 
           ภาพที่ 10 และ ภาพที่ 11  ภาพเชฟหรือพอครัวทั้ง 2 คน  กําลังทําอาหารอยูในครัวและ
เลือกใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหารเหมือนกัน  เปนการส่ือความหมายโดยตรงถึงการทําอาหาร
ของเชฟ/พอครัวและเคร่ืองปรุงรสตาง ๆที่อยูในครัว ซึ่งหนึ่งในนั้นก็คือ น้ําปลาทิพรส และส่ือ
ความหมายโดยนัยวา  เคร่ืองปรุงรสที่อยูในครัวเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นดีที่เชฟ/พอครัวไดเลือกใชมา
เปนหนึ่งในเคร่ืองปรุงรสอาหาร   
 
         ภาพที่ 12   เชฟ/พอครัวทั้ง 2 คนเลือกหยิบน้ําปลาทิพรสในจังหวะเวลาเดียวกันจากบรรดา
เคร่ืองปรุงอ่ืน ๆ ที่อยูในครัวมาใชปรุงรสชาติของอาหาร เปนการส่ือความหมายโดยตรงถึง การ
เลือกใชเคร่ืองปรุงรสในการปรุงรสชาติของอาหาร  และส่ือความหมายโดยนัยถึง เชฟ/พอครัวทั้ง 2 
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คนถึงแมวาจะมีความชํานาญในการทําอาหารที่ตางกันแตก็ใจตรงกันในการเลือกใชน้ําปลาทิพรส
ในการปรุงรสชาติอาหารเหมือนกัน   
 
           ภาพที่ 13   เชฟ/พอครัวคนที่ 1 ผายมือใหกับเชฟ/พอครัวคนที่ 2  ส่ือความหมายโดยตรง
ถึงเชฟ/พอครัวทั้ง 2 คนทําอาหารอยูในรานเดียวกันฉะนั้นจึงตองใชเคร่ืองปรุงรสตาง ๆ รวมกัน  
และเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึงความสัมพันธของเชฟ/พอครัวทั้ง 2 คน  โดยเปน
ความสัมพันธในลักษณะเพื่อนรวมงาน เนื่องจากประกอบอาหารอยูในรานเดียวกันจึงตองแบงปน
กันในการใชเคร่ืองปรุงรส  
 
            ภาพที่ 14  ส่ือความหมายโดยตรง จากที่เชฟหรือพอครัวทั้ง 2 คนตางยืนกอดอกโดยมีสี
หนายิ้มแยม  จึงเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึงความภูมิใจและความไววางใจในการเลือกใช
น้ําปลาทิพรส  ในการปรุงอาหารซึ่งทําใหอาหารอรอย 
 
         ภาพที่ 15  ภาพน้ําปลาทิพรส 3 ขนาดวางเรียงกัน 3 ขวด และขอความ VO: “ทิพรสคุณคา
น้ําปลาแท ที่สรางความประทับใจมานาน”ส่ือความหมายโดยตรงถึง น้ําปลาทิพรส 3 ขวดซึ่งมี
ขนาดตางกันวางเรียงกันและส่ือถึงคุณภาพของน้ําปลาทิพรส และเปนการส่ือความหมายโดยนัย
ถึงเคร่ืองปรุงรสที่มีคุณภาพชั้นยอด ที่ไดรับความไววางใจมานาน  และมีหลากหลายขนาดให
เลือกใช  ตามแตสภาพของครัวเรือน 
      
             จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากภาพยนตร
โฆษณาน้ําปลาทิพรส  ชุดกุก  โดยรวมพบวา  มีลักษณะการส่ือความหมายถึง  ไมวาจะเปนกุกที่มี
ความชํานาญในการทําอาหารหรือไมมีความชํานาญในการทําอาหาร  ก็สามารถปรุงอาหารที่มี
รสชาติดีดวยการใชเคร่ืองปรุงชั้นเลิศมาปรุงอาหาร  โดยจากโฆษณาน้ําปลาทิพรสเปนเคร่ืองปรุง
ชั้นเลิศที่พอครัวทั้ง 2 คนเลือกใชเพื่อปรุงรสชาติใหกับอาหารของตน  และทําใหอาหารที่กุกทั้ง 2 
ทํานั้นมีรสชาติที่ลงตัว  และมีรสชาติเปนที่พอใจของกุกทั้งคู  และเปนเคร่ืองปรุงรสที่สําคัญที่จะ
ขาดไมไดในการทําอาหาร และนอกจากน้ําปลาทิพรสจะเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นเลิศในการปรุงอาหาร
แลว  จากชิ้นงานโฆษณาน้ําปลาทิพรสยังส่ือถึงความสัมพันธที่ดี  มิตรภาพ  และการแบงปนกัน
ระหวางกุกทั้งคู 
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1.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด “กุก” 
 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด “กุก”  
พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตัวละครในภาพยนต
โฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
1.2.1  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 7  : แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาน้ําปลาทิพรส “ชุด
กุก” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

 
11 ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3 

 
ภาพที่ 4 

 
ภาพที่ 10 

อาหารจีนที่มีรสชาติชั้นเลิศ
จะใชเคร่ืองปรุงที่ดีในการ
ปรุง 
 
 
เคร่ืองปรุงรสแบบ
ตะวันออกชั้นดีที่ใชในการ
ปรุงรสอาหาร 
 
เคร่ืองปรุงรสตาง ๆ ที่เชฟ/
พอครัวใชในการปรุง
รสชาติของอาหารในแบบ
ตะวันออก 
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ภาพที่ 11 

 
                ภาพที่ 15 

 

เชฟหรือพอครัวทั้ง 2 คน
เลือกใชน้ําปลาทิพรสซึ่ง
เปนเคร่ืองปรุงรสชั้นดใีน
การปรุงรสชาติของอาหาร 
 
เคร่ืองปรุงรสชั้นยอดที่มี
คุณภาพ เปนเคร่ืองปรุงที่
ชวยเพิ่มรสชาติใหกับ
อาหารและมีหลากหลาย
ขนาดบรรจุใหเลือกใช 

 
1.2.2. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่  8 : แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาน้ําปลาทิพรส “ชุดกุก” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2.  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 1 

 

 
ภาพที่ 2 

เชฟ/พอครัวที่อยูตาม
รานอาหารและเปน
รานอาหารแบบตะวันออก 
 
 
 
อาหารผัดอยูในกระทะทรง
ใบบัว ซึ่งเปนลักษณะของ
เคร่ืองครัวของอาหารจีน 
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ภาพที่ 5 

 
ภาพที่ 7 

 
ภาพที่ 8 

 
ภาพที่ 9 

 

 
ภาพที่ 12 

 
ภาพที่ 14 

 
 

เชฟ/พอครัวมีความสุขใน
การทําอาหาร 
 
 
เชฟ/พอครัวที่มีความ
ชํานาญเนื่องจากสามารถ
ใชเทคนิคการใชไฟในการ
ทําอาหารไดอยางชํานาญ 
 
เชฟ/พอครัวที่ไมมีความ
ชํานาญจึงตองชิมอาหารที่
ตนทํา 
 
 
เชฟ/พอครัวมีสีหนาลังเล
ไมแนใจในรสชาติอาหารที่
ตนทํา เหมือนขาดรสชาติ
อะไรไปบางอยาง 
 
เชฟ/พอครัวทั้ง 2 คน ใจ
ตรงกันในการเลือกใช
น้ําปลาทิพรสในการปรุง
รสชาติอาหารเหมือนกัน 
 
เชฟ/พอครัวมีความ
ภาคภูมิใจและความ
ไววางใจในน้ําปลาทิพรสที่
เปนเคร่ืองปรุงรสชั้นยอด 
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VO : ทิพรสคุณคาน้ําปลาแทที่
สรางความประทับใจมานาน 

 
 
 

ทิพรสเปนน้ําปลาที่มี
คุณภาพและเปนที่ไววางใจ
ใหเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นดีมา
ยาวนาน 

 
1.2.3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
ตารางที่ 9 : แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณา
น้ําปลาทิพรส “ชุดกุก” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 13 

 

เชฟ/พอครัวแบงปนกันใน
การใชเคร่ืองปรุงรสแสดง
ถึงมิตรภาพที่ดีที่มีตอกัน  
จากการใชน้ําปลาขวด
เดียวกัน  น้ําปลาจึงเปน
ส่ือกลางของมิตรภาพและ
การแบงปนของกุกทั้งคู 
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จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาทิพรส “ชุดกุก” พบวา 
 
-  ตรรกะการบริโภคหลัก  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  โดยส่ือความหมายหลักถึงทักษะ
ในการทําอาหารของพอครัวที่มีความชํานาญและไมมีความชํานาญในการทําอาหาร  
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมา  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  โดยส่ือ
ความหมายถึงประโยชนที่ไดจากการใชสินคา  ซึ่งคือ  น้ําปลาทิพรสเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นดี  ที่ใชใน
การปรุงรสใหกับอาหาร   
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏนอยที่สุดในโฆษณา  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ  โดยส่ือความหมายถงึ  น้ําปลาทิพรสเปนตัวเชื่อมมิตรภาพ  
ความสัมพันธและการแบงปนของกุกทั้งคู 
 
-  ตรรกะที่ไมปรากฏในงานโฆษณา  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตร  เนื่องจากไมมีการส่ือความหมายเร่ืองการแลกเปล่ียนวัตถุกับมูลคาในงานโฆษณา 
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ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 2 
ประเภทสินคา  : ซีอ๊ิวขาว ตราเด็กสมบูรณ 
ชื่อชุด          :  เบา -29   (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 3 กันยายน 2553   
 

 
 
ภาพที่ 7 : (ภาพโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ “ชุดเบา29”ออกอากาศทางโทรทัศน เดือน
กันยายน 2553) 
 

ภาพที ่3 ภาพที่ 4 

ภาพที่ 5 

ภาพที่ 1 ภาพที่ 2 

ภาพที่ 6 ภาพที่ 7 ภาพที ่8 

ภาพที่ 9 ภาพที่ 10 ภาพที่ 11 

VO: เบา ตกไมแตก ซีอ๊ิวขาวสูตร 1 ตราเด็กสมบูรณ ขวดเพทใหมพิเศษ 29 บาท วันนี-้30ตุลาคมศกนี้   

Sound ประกอบเพลงบรรเลง 

Sound ประกอบเพลงบรรเลง 
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2.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณชุด “เบา 29” 
         
            เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณชุด 
“เบา 29”  พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดยสามารถ
จําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 10: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ “เบา -
29” 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

 
 

 

 
ภาพที่ 2 

 
 
 

- เด็กชายตัวเล็กนั่งบน
เบาะ  ใสหมวกสีขาว
ทรงสูงและเส้ือคลุมมี
ตุกตาตาง ๆ 
 - เด็กนั่งโดยมีขวด
เคร่ืองปรุงรสอยูดวย 
 
 
- เด็กชายตัวเล็กนั่งบน
เบาะ  ใสหมวกสีขาว
ทรงสูงและเส้ือคลุมมี
ตุกตาตาง ๆ 
 - ขวดเคร่ืองปรุงรสลม
บนเบาะ 
 
 
 

เด็กชายตัวเล็กใส
หมวกกุกและผากัน
เปอนเหมือนกุก
นั่งเลนของเลนและ
ขวดซีอ๊ิวขาว 
 
  
 
เด็กชายตัวเล็กใส
หมวกกุกและผากัน
เปอนกําลังนั่งเลน
ของเลนและขวดซีอ๊ิว
ขาว 
 
 
 
 

- กุกตัวนอยที่ซุกซน
ไรเดียงสา  
 - กุกตัวนอย  
เชื่อมโยงความ
หมายถึงตราสินคา
ของซีอ๊ิวขาวซึ่งก็คือ 
ตราเด็กสมบูรณ 
 
แมกุกตัวนอยจะทํา
ขวดซีอ๊ิวขาวลม  
แตขวดก็ปลอดภัย  
ซึ่งสะทอนใหเห็นวา
ซีอ๊ิวขาวขวดใหม
ถูกออกแบบมาให
ใชไดกับทุก
สภาวะการณ 
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ภาพที่ 3 

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4 

 
 

 

 
ภาพที่ 5 

 
 
 

 
ภาพที่ 6 

- เด็กชายตัวเล็กนอน
บนเบาะ 
- ขวดซีอ๊ิวขาวลมกล้ิง
บนเบาะ 
 
 
 
 
 
เด็กชายตัวเล็กใส
หมวกสีขาวทรงสูง 
และใสเส้ือคลุมกําลัง
นั่งเลนบนเบาะและ
ขวดซีอ๊ิวขาวลมกล้ิงอยู
บนเบาะ 
 
 
เด็กชายตัวเล็กใส
หมวกสีขาวทรงสูงและ
มีเส้ือคลุมนอนอยูบน
เบาะ  โดยมีขวดซีอ๊ิว
ขาวอยูในมือ 
 
 
 
เด็กชายตัวเล็กใส
หมวกสีขาวทรงสูงและ
ใสเส้ือคลุมอาปาก  
โดยทําขวดซีอ๊ิวขาว
หลุดมือ 
 

เด็กชายตัวเล็กนอน
กล้ิงเลนบนเบาะ 
- ขวดซีอ๊ิวขาวลม
กล้ิงบนเบาะ 
 
 
 
 
 
เด็กชายตัวเล็ก
แตงตัวเหมือนกุก  
นั่งเลนบนเบาะและ
มีขวดซีอ๊ิวขาวลม
กล้ิงบนเบาะ 
 
 
 
เด็กชายตัวเล็ก
แตงตัวเหมือนกุก
นอนถือขวดซีอ๊ิวขาว
เลนอยูบนเบาะ 
 
 
 
 
เด็กชายตัวเล็ก
แตงตัวเหมือนกุก
พลาดทําขวดซีอ๊ิว
ขาวตกพื้น 
 
 

กุกตัวนอยที่ยังไร
เดียงสาลมกล้ิงบน
เบาะอยาง 
ปลอดภัย  เหมือน
ขวดซีอ๊ิวขาวที่เม่ือ
ลมกล้ิงก็ยัง
ปลอดภัย  ขวดไม
แตก 
 
ขวดซีอ๊ิวขาวลม
กล้ิงบนเบาะอยาง
ปลอดภัย  ไมแตก
เหมือนเปนของเลน
ที่กุกตัวนอย
สามารถเลนได
อยางปลอดภัย 
 
ขวดซีอ๊ิวขาวมี
น้ําหนักเบาแมแต
กุกตัวนอยก็
สามารถยกเลนได
และมีความ
ปลอดภัยแมจะอยู
บนตัวเด็ก 
 
กุกตัวนอยที่ซุกซน  
ไรเดียงสา ไมมี
ความระมัดระวัง  
ตกใจที่ทําขวดซีอ๊ิว
ขาวตกพื้น 
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ภาพที่ 7 

 

 
ภาพที่ 8 

 
 

 
ภาพที่ 9 

 

 
ภาพที่ 10 

 
 
 
 
 
 
 

 

ขวดซีอ๊ิวขาวลมกล้ิงอยู
ที่พื้น 
 
 
 
 
เด็กชายตัวเล็กใส
หมวกสีขาวทรงสูงและ
ใสเส้ือคลุมนอนควํ่าอยู
บนเบาะและถือขวด
ซีอ๊ิวขาว 
 
เด็กชายตัวเล็กใส
หมวกสีขาวทรงสูงและ
ใสเส้ือคลุม  มือถือขวด
ซีอ๊ิวขาวโดยจับที่คอ
ขวดและยิ้มแยม 
 
ขวดซีอ๊ิวขาวอยู
ทางซายมือ  ดานหลัง
ขวดมีกองถั่วเหลือง
และมีอาหารอยูขาง ๆ 
และมีวงกลมสีแดงขาง
ขวดซีอ๊ิวขาว 
- ขอความวา “ใหม 
600 ซีซี 29-.” และ
ดานขวามีรูปเด็กชาย
อาปาก  และมี
ขอความ “เบา ตกไม
แตกเพิ่มความอรอย
เหมือนเดิม” 

ขวดซีอ๊ิวขาวที่
เด็กชายทําตกลม
กล้ิงอยูที่พื้น 
 
 
 
เด็กตัวเล็กแตงตัว
เหมือนกุกนอนถือ
ขวดซีอ๊ิวขาวอยูบน
เบาะ 
 
 
เด็กชายตัวเล็ก
แตงตัวเหมือนกุกใส
ผากันเปอนกําลังถือ
ขวดซีอ๊ิวขาวเลน
อยางมีความสุข 
 
ซีอ๊ิวขาวทําจากถั่ว
เหลืองใชสําหรับปรุง
อาหาร  เปนขนาด
บรรจุใหม  มีน้ําหนัก
เบา ตกไมแตก  แต
ใหความอรอย
เหมือนเดิม 
 
 
 
 
 
 

ขวดซีอ๊ิวขาวมี
ความปลอดภัย  ตก
ไมแตก  แมจะตก
ลงพื้น 
 
 
ขวดซีอ๊ิวขาวมี
ความปลอดภัย  แม
จะอยูในมือกุกตัว
นอย 
 
  
ขวดซีอ๊ิวขาวเหมือน
เปนของเลนทีกุ่กตัว
นอยถือเลนไดอยาง
มีความสุข 
 
 
เปนซีอ๊ิวขาวทีมี่
คุณภาพดี  ทําจาก
วัตถุดิบที่ด ี ใชเพิ่ม
ความอรอยใหกับ
อาหาร  มาในขวด
เพทใหมที่มีน้ําหนัก
เบา  ตกไมแตกมี
ความปลอดภัยใน
การใช  คุมคากับ
ราคาแตใหความ
อรอยเหมือนเดิม 
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ภาพที่ 11 

 
VO : เบา ตกไมแตก ซีอ๊ิว
ขาวสูตร 1 ตราเด็ก
สมบูรณ ขวดเพทใหม
พิเศษ 29 บาท วันนี-้30
ตุลาคมศกนี้   
 

เด็กชายใสเส้ือแขนกุด
สีแดงนั่งอุมขวด และ
ขอความ “ตราเด็ก
สมบูรณ” 
 
 
เบา ตกไมแตก ซีอ๊ิว
ขาวสูตร 1 ตราเด็ก
สมบูรณ ขวดเพทใหม
พิเศษ 29 บาท วันนี-้
30ตุลาคมศกนี้   
 

เคร่ืองหมายการคา
ของบริษัท “เด็ก
สมบูรณ” 
 
 
 
บอกถึงขนาดบรรจุ
ใหมที่บรรจุในขวด
เพทที่มีน้ําหนักเบา  
และราคาขายซึ่งเปน 
รายการสงเสริมการ
ขาย  และระยะเวลา
ในการสงเสริมการ
ขาย 

บริษัทผูผลิตซีอ๊ิว
ขาวตราเด็ก
สมบูรณ 
 
 
 
ขวดซีอ๊ิวในขนาด
บรรจุใหม  ที่มี
น้ําหนักเบา  มี
ความสะดวกและ
ปลอดภัยในการใช 
มีความคุมคากับ
ราคาซึ่งขายใน
ราคาที่พิเศษเฉพาะ
ชวงเวลาที่กําหนด
เทานั้น 

 
                 จากตารางที่ 10 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวตรา
เด็กสมบูรณ  ชุด เบา 29  นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ  การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือ
ความหมายโดยนัย  โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการ
ส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   
 
           ภาพที่ 1 - ภาพที่ 5   ภาพเด็กชายตัวเล็กใสผาคลุม  และหมวกทรงสูงกําลังนั่งเลนอยูบน
เบาะ  และมีขวดซีอ๊ิวขาวอยูขาง ๆ  เปนการส่ือความหมายโดยตรงถึงเด็กชายตัวเล็กที่แตงตัว
เหมือนกุกสามารถเลนขวดซีอ๊ิวขาวอยางสนุกเหมือนเปนของเลนอยางหนึ่งอยูบนเบาะ และเปน
การส่ือความหมายโดยนัยถึง ขวดซีอ๊ิวขาวมีความปลอดภัย  ไมแตก ไมเกิดอันตราย  ซึ่งกุกตัวนอย
สามารถเลนไดเหมือนเปนของเลน  และยังพบการส่ือความหมายโดยนัยในลักษณะการเชื่อมโยง
ความหมายถึงตราสินคาจากตัวแสดงที่เปนกุกตัวนอย  โดยเปนการเชื่อมโยงความหมายถึงยี่หอ
ของซีอ๊ิวขาวนั่นก็คือ  ตราเดก็สมบูรณ   
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            ภาพที่ 6และภาพที่ 7  ภาพที่กุกตัวนอยทําขวดซีอ๊ิวขาวหลุดมือ  ตกลงบนพื้น  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงกุกตัวนอยทําขวดซีอ๊ิวขาวตกพื้น  และส่ือความหมายโดยนยัถึงกุกตัวนอยที่
ไรเดียงสา  ไมมีความระมัดระวังทําขวดซีอ๊ิวขาวตกลงพื้น ซึ่งเปนสภาวะการณที่อาจเกิดไดจริง  
แตขวดซีอ๊ิวขาวก็ปลอดภัย  ตกไมแตก 
 
           ภาพที่ 8และภาพที่ 9  ภาพขวดซีอ๊ิวขาวอยูในมือของกุกตัวนอย ส่ือความหมายโดยตรงถึง
กุกตัวนอยนั่งเลนขวดซีอ๊ิวขาวดวยใบหนายิ้มแยมเหมือนเปนของเลนอยางมีความสุข  และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงขวดซีอ๊ิวขาวที่มีความปลอดภัยแมจะอยูในมือของกุกตัวนอย  โดยที่ขวดซีอ๊ิว
นั้นเปรียบเสมือนของเลนที่กุกตัวนอยสามารถเลนอยางปลอดภัย 
 
           ภาพที่ 10  ภาพขวดซีอ๊ิวขาวขวดเพทและมีกองถั่วเหลืองดานหลังมีขอความ ใหม 600 ซีซี  
29.-  และมีขอความ “เบา  ตกไมแตก  เพิ่มความอรอยไดเหมือนเดิม” ส่ือความหมายโดยตรงซีอ๊ิว
ขาวที่ทําจากถั่วเหลือง  ใชในการปรุงรสใหกับอาหาร  เปนขนาดบรรจุใหม  ซึ่งมีน้ําหนักเบาจนเด็ก
สามารถถือเลนได  ตกไมแตก  ในราคาใหมแตใหความอรอยเหมือนเดิม  และส่ือความหมาย
โดยนัยถึงซีอ๊ิวขาวทีมี่คุณภาพดี  ผลิตจากวัตถุดิบที่ด ี บรรจุในขวดเพทและขนาดบรรจุใหมที่มี
ความปลอดภัยและสะดวกในการใชเนื่องจากน้ําหนักเบา  ตกไมแตก  คุมคากับราคาแตใหความ
อรอยเหมือนเดิม 
 
                 ภาพที่  11  ภาพเด็กใสเส้ือกลามนั่งอุมขวดซีอ๊ิว  ส่ือความหมายโดยตรงถึงยี่หอหรือ
ตราสินคาของซีอ๊ิวขาวซึ่งก็คือ  ตราเด็กสมบูรณ  และส่ือความหมายโดยนัยถึงบริษัทผูผลิตซีอ๊ิว
ขาวและเปนการตอกย้ําถึงแบรนด “เด็กสมบูรณ” 
 
               ขอความ VO “เบา ตกไมแตก ซีอ๊ิวขาวสูตร 1 ตราเด็กสมบูรณ ขวดเพทใหมพิเศษ 29 
บาท วันนี-้30ตุลาคมศกนี้” ส่ือความหมายโดยตรงถึงขนาดบรรจุใหม  ที่มีน้ําหนักเบา  ตกไมแตก
และแจงราคาขายพรอมทั้งระยะเวลาและรายการสงเสริมการขาย ส่ือควาหมายโดยนัยถึงขวดซีอ๊ิว
ในขนาดบรรจุใหม  ที่มีน้ําหนักเบา  มีความสะดวกและปลอดภัยในการใช คุมคากับราคาซึ่งขาย
ในราคาพิเศษเฉพาะชวงเวลาที่กําหนดเทานั้น 
 
                จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัยจาก
ภาพยนตรโฆษณาชุด เบา 29-  โดยรวมพบวา  เปนการส่ือความหมายถึง  ขวดและขนาดบรรจุ
ใหมที่มีความปลอดภัย  สะดวกในการใช  เนื่องจากทําจากขวดเพททีมี่น้ําหนักเบา  โดยเปนการ
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ส่ือความหมายผานกุกตัวนอยที่ซุกซนไรเดียงสา  ที่สามารถถือขวดซีอ๊ิวขาวเลนไดอยางปลอดภัย
เหมือนเปนของเลน  และยังมาในขนาดบรรจุใหมคุมคากับราคา  แตยังใหความอรอยได
เหมือนเดิม  และนอกเหนือจากการส่ือความหมายที่กลาวมาขางตนแลวนั้น  ยังส่ือความหมาย
โดยนัยในลักษณะการเชื่อมโยงความหมาย  โดยจากชิ้นงานโฆษณาที่เลือกใชเด็กชายตัวเล็กมา
แตงตัวเหมือนกุก  ซึ่งเด็กเล็กนั้นนอกจากจะส่ือความหมายถึงความซุกซน  ไรเดียงสา แลวนั้นยัง
ส่ือความหมายถึงความปลอดภัยในการใช  โดยการใหเด็กถือขวดเลนและแมเด็กจะพลาดตกพื้น
ขวดก็ไมแตก  ปลอดภัยไมเปนอัตรายแมกับเด็ก  อีกทั้งการใชเด็กที่แตงกายดวยชุดกุกนั้นยังเปน
การเชื่อมโยงความหมายถึงตราสินคาของซีอ๊ิวขาว ซึ่งก็คือ  ตราเด็กสมบูรณ  ซึ่งมีลักษณะเปนเด็ก
อวนนั่งถือขวดซีอ๊ิวขาวอยู   
 
2.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาซิ๊วขาวตราเด็กสมบูรณชุด “เบา 29” 
 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซีอ๊ิวขาว  ตราเด็กสมบูรณ  
ชุด “เบา-29”  พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตัวละครใน
ภาพยนตโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 11  : แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็ก
สมบูรณ “ชุด เบา 29” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

 1. ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 

 
ภาพที่ 2 

 

แมกุกตัวนอยจะทําขวด
ซีอ๊ิวขาวลม  แตขวดก็
ปลอดภัย  ไมแตก  หก
เลอะเทอะ 
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ภาพที่ 3 

 
ภาพที่ 5 

 
ภาพที่ 7 

ขวดซีอ๊ิวขาวมีความ
ปลอดภัยแมจะอยูในมือกุก
ตัวนอยที่ซุกซน 
 
 
ขวดซีอ๊ิวขาวมีน้ําหนักเบา
และมีความปลอดภัยแมจะ
อยูบนตัวเด็ก  
 
 
ขวดซีอ๊ิวขาวมีความ
ปลอดภัย  ตกไมแตก  แม
จะตกลงพื้น 
 
 

 
   2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่  12 : แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ “ชุด
เบา 29” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

 1. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 

 
ภาพที่ 1 

กุกตัวนอย  เชื่อมโยงความ
หมายถึงตราสินคาของซีอ๊ิว
ขาวซึ่งก็คือ ตราเด็ก
สมบูรณ 
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ภาพที่ 6 

 
ภาพที่ 9 

 
ภาพที่ 11 

กุกตัวนอยที่ซุกซนไร
เดียงสา  ขาดความ
ระมัดระวังทําขวดซีอ๊ิวขาว
หลุดมือ 
 
ขวดซีอ๊ิวขาวเหมือนเปน
ของเลนที่กุกตัวนอยถือเลน
ไดอยางมีความสุข 
 
 
บริษัทผูผลิตซีอ๊ิวขาวตรา
เด็กสมบูรณ 
 

 
3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
ตารางที่  13 : แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชงิเศรษฐศาสตรที่ปรากฏในโฆษณา
ซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ “ชุดเบา 29” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

 1. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 

 
ภาพที่ 10 

 
 
 
 

เปนซีอ๊ิวขาวทีมี่คุณภาพ  
ทําจากวัตถุดิบชั้นด ีใชเพิ่ม
ความอรอยใหกับอาหาร  
มาในขวดเพทใหมที่มี
น้ําหนักเบา  ตกไมแตกมี
ความปลอดภัยในการใช  
คุมคากับราคาแตใหความ 
อรอยเหมือนเดิม 
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VO : เบา ตกไมแตก ซีอ๊ิวขาว
สูตร 1 ตราเด็กสมบูรณ ขวด
เพทใหมพิเศษ 29 บาท วันนี-้
30ตุลาคมศกนี้   

ขวดซีอ๊ิวในขนาดบรรจุใหม  
ที่มีน้ําหนักเบา  มีความ
สะดวกและปลอดภัยใน
การใช มีความคุมคากับ
ราคาซึ่งขายในราคาที่
พิเศษเฉพาะชวงเวลาที่
กําหนดเทานั้น 
 

 
จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ ชุด 
“เบา 29” พบวา 
 
-  ตรรกะการบริโภคหลักที่ปรากฏในโฆษณามีดวยกัน 2 ตรรกะ คือ    
 
           1) ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  โดยส่ือความหมายถึง  ความปลอดภัยจาก
ขนาดบรรจุใหมที่เปนขวดเพท  ที่มีน้ําหนักเบาและตกไมแตก   
            2) ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  โดยส่ือความหมายถึง  เปนลักษณะการเชื่อมโยง
ความหมายโดยการใชเด็กตัวเล็กแตงกายดวยชุดกุก  เพื่อเชื่อมโยงความหมายถึง  ความปลอดภัย  
ที่แมแตเด็กที่มีความซุกซน  ไรเดียงสา ก็สามารถถือขวดซีอ๊ิวขาวเลนไดอยางปลอดภัย  อีกทั้งยัง
เปนการเชื่อมโยงความหมายถึงตราสินคา “ตราเด็กสมบูรณ” อีกดวย 
 
- ตรรกะการบริโภคทีป่รากฏรองลงมา  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตร  โดยส่ือความหมายถึง  ความคุมคาของซีอ๊ิวขาวในขนาดบรรจุใหม  มีความ
ปลอดภัย  แถมขายในราคาพิเศษ  และยังใหความอรอยเหมือนเดิม 
 
-  ตรรกะที่ไมปรากฏในงานโฆษณา  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ  เนื่องจากมีตัวละครเพียงตัวเดียว 
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 ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 3 
ประเภทสินคา  : ซีอ๊ิวขาวสูตร เจ ตราแมครัวฉลากทอง 
ชื่อชุด              :  หลากหลายเมนู   (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 4 กันยายน 2553   
 

 
 

ภาพที่ 8 : (ภาพโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตร 1ตราแมครัวฉลากทอง “ชุดหลากหลายเมนู   ”ออกอากาศ
ทางโทรทัศนเดือนกันยายน 2553) 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่  1 ภาพที่  2 ภาพที่  3 ภาพที่  4 ภาพที่  5 

ภาพที่  6 ภาพที่  7 ภาพที่  8 ภาพที่  9 ภาพที่  10 

ภาพที่  11 

เด็ก : คุณปู สวัสดีครับ 

VO: ความหอมอรอย 

VO: รสชาติหนึ่งเดียวขวดนี้ ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทอง 
ภาพที่  12 ภาพที่  13 ภาพที่  14 ภาพที่  15 
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3.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัวฉลากทอง
ชุด “หลากหลายเมน”ู 
         
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัว
ฉลากทองชุด “หลากหลายเมน”ู พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมาย
โดยนัย  โดยสามารถจําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 14 : แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลาก
ทอง “ชุดหลากหลายเมน ู

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

- ขวดซีอ๊ิวขาว 3 ขวด  
จัดเรียงอยูในกระเชาที่
ผูกโบว   
 - ผูชายทางขวายื่น
กระเชาใหกับผูชาย
ทางซายมือ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผูชายอายุนอยให
ซีอ๊ิวขาว 3 ขวดซึ่ง
เปนเคร่ืองปรุงรส
แบบตะวันออกที่
จัดเรียงในกระเชา
ของขวัญ แกผูชายที่
อายุมากกวาเปน
ของขวัญในโอกาส
พิเศษหรือใน
เทศกาล 
 
 
 
 
 
 

การใหซีอ๊ิวขาวเปน
ของขวัญ  เปนการ
แสดงถึงความใสใจ
ในสุขภาพแทน
ความรักและความ
หวงใย เปน
เคร่ืองปรุงรสที่ดีตอ
สุขภาพและซีอ๊ิว
ขาว 3 ขวด ยังส่ือ
ถึงความยาวนาน
ของผลิตภัณฑที่มี
ความยาวนานถึง 3 
ชั่วอายุคนไดแก  
รุนพอ  รุนลูก และ
รุนหลาน 
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ภาพที่ 2 

 
 
 

เด็ก : คุณปูสวัสดีครับ 
 
 
 
 
 

 

 
ภาพที่ 3 

 
 

 
ภาพที่ 4 

 
 

ผูชายมีอายุ กําลังกอด
เด็กชาย  โดยมีผูชาย
วัยกลางคนยืนอยูขาง 
ๆ มือถือกระเชาซีอ๊ิว
ขาว 
 
 
 
คําทักทาย 
 
 
 
 
 
 
 
เสนสีเหลืองอยูใน
กระทะทรงแบน  และ
เคร่ืองปรุงรสถูกใสลง
ในกระทะ 
 
 
ผูหญิงใสผาคลุมทับ
เส้ือ  มือหนึ่งถือกระทะ
ทรงแบน  อีกมือหนึ่ง
กําลังใสซีอ๊ิวขาว  และ
ผักตาง ๆ วางอยูขาง ๆ 
 
 
 
 

ลูกใหซีอ๊ิวขาวเปน
ของขวัญแกพอ  
และหลานไดว่ิงเขา
ไปกอดปู 
 
 
 
 
ผูชายสูงอายุมี
ความสัมพันธเปนปู
ของเด็กชาย 
 
 
 
 
 
ลักษณะการทําผัด
หม่ีซึ่งเปนอาหาร
คาวที่กําลังผัดอยูใน
กระทะเทฟลอนและ
ปรุงรสดวยซีอ๊ิวขาว 
 
แมบานกําลัง
ทําอาหารในกระทะ
เทฟลอน และเปน
อาหารประเภท
อาหารคาวที่มี
สวนประกอบของผัก  
และกําลังใสซีอ๊ิวขาว
สูตรเจในอาหารที่ทํา 
ในอาหารที่ทํา 

ความสัมพันธ
ระหวางคน 3 รุน
ไดแก รุนปู รุนพอ 
และรุนลูก  ซึ่งเปน
ลักษณะ
ความสัมพันธที่
ใกลชิดกัน 
 
คําทักทายที่แสดง
ถึงความสัมพันธอัน
ใกลชิดทาง
สายเลือดของคน
ทั้ง 2 รุนและแสดง
ถึงการเคารพผู
อาวุโส 
 
ผัดหม่ีเปนอาหาร
ประเภทอาหารจีน
ที่มีรสชาติอรอย
และผัดหม่ีส่ือถึง
การมีอายุยืนยาว 
 
แมบานสมัยใหม
กําลังทําอาหารเจ   
ซึ่งเปนอาหารที่ดี
ตอสุขภาพ   
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ภาพที่ 5 

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 7 

VO : ความหอมอรอย 
 
 
 

 
ภาพที่ 8 

 
 
 
 
 

เสนสีเหลืองผัดใน
กระทะทรงแบน- 
ผูหญิงใสผาคลุมทับ
เส้ือ โดยมือหนึ่งถือ
กระทะและอีกมือถือ
ตะหลิวและผัดอาหาร
ในกระทะทรงแบน  
และมีผักตาง ๆ อยูขาง 
ๆ   
 
- ผูหญิงทําทาสูดกล่ิน
อาหารที่อยูในกระทะ 
 
 
 
 
 
 
 
อาหารที่ทําจากผักและ
เตาหูวางเรียงอยูบน
โตะ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผัดหม่ีซึ่งเปน
ลักษณะของอาหาร
จีน  ที่ผัดในกระทะ
เทฟลอน 
 
 
 
 
 
 
- แมบานกําลัง
ทําอาหารในกระทะ
เทฟลอน  ซึ่งเปน
อาหารที่มี
สวนประกอบของผัก
เปนหลัก   
-  แมบานกําลังดม
กล่ินของอาหาร 
 
อาหารเจซึ่งเปน
ลักษณะของอาหาร
จีนหลายชนิด
มากมาย 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผัดหม่ีที่ปรุงรสดวย
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจมี
ความอรอย  นา
ทาน และเปน
อาหารที่ส่ือถึงการ
มีอายุยืนยาว 
 
 
 
 
แมบานกําลังสูดดม
กล่ินความหอม
อรอยของอาหารเจ
ที่อยูในกระทะที่
ผานการปรุงดวย
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ 
 
 
 
ปกตินั้นคนมักจะ
คิดวาอาหารเจมี
ไมกี่อยาง  เพราะ
ขอจํากัดคือไมมี
เนื้อสัตวแตซีอ๊ิวขาว
ตราแมครัวสูตรเจ  
สามารถปรุงอาหาร
เจใหอรอย และ
หลากหลายอยาง  
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ภาพที่ 9 

 
 
 

 
ภาพที่ 10 

 
 

 
ภาพที่ 11 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 12 

 
 
 

จานผัดผักและจาน
อาหารอ่ืน ๆ วางอยูบน
โตะ 
 
 
 
 
 
อาหารที่มีลักษณะเปน
เสนสีเหลืองอยูในจาน 
 
 
 
 
 
การตักอาหารที่มี
ลักษณะเปนเสนยาว  
โดยใชไม 2 อัน 
 
 
 
 
 
- ชายที่มีอายนุอยตัก
อาหารและยื่นสงให
ชายที่มีอายุมากดวย
ใบหนายิ้มแยม   
 - มีเด็กผูหญิงนั่งอยู
ขาง ๆผูชายที่อายุนอย
อยูดวย 
 

อาหารเจซึ่งเปน
ลักษณะของอาหาร
จีนหลายชนิดวาง
เรียงบนโตะ 
 
 
 
 
ผัดหม่ีซึ่งเปน
ลักษณะของอาหาร
จีนประเภทหนึ่งอยู
ในจาน 
 
 
 
ลักษณะการคีบเสน
หม่ีแบบจีน  แสดง
ใหเห็นถึงความยาว
ของเสนหม่ี  โดยที่
เสนหม่ีไมขาด  
 
 
 
- ลูกตักและสงผัด
หม่ีใหกับพออยาง
มีควมสุข 
- ลูกสาวนั่งอยูขาง ๆ 
พอ 
 
 
 

อาหารเจที่คนคิดวา
ไมอรอย  แตซีอ๊ิว
ขาวสูตรเจตราแม
ครัว  สามารถปรุง
รสของอาหารเจได
หลากหลายชนิด  
และอรอยนาทาน 
 
ผัดหม่ีเจที่นาทาน  
และมีรสชาติเปน
เลิศ และเปน
อาหารที่ส่ือถึงการ
มีอายุที่ยืนยาว  
 
 
วัฒนธรรมการกิน
อาหารของจีน  ซึ่ง
เสนหม่ีเปนอาหาร
ทางความเชื่อที่ส่ือ
ถึงสุขภาพที่ดี  การ
มีอายุยืนยาว 
 
 
การดูแล เอาใจใส
กันระหวางพอ-ลูก 
และการตักผัดหม่ี
ใหนั้นเหมือนเปน
การอวยพรใหมี
อายุยืนยาว และ
เปนการแสดงถึง
ความกตัญู  
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ภาพที่ 13 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 14 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 15 

 
VO: รสชาติหนึ่งเดียวขวด
นี้ ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแม
ครัวฉลากทอง 

หญิงมีอายุ  เด็กชาย 
และชายมีอายุ นั่งกิน
อาหารบนโตะอาหาร  
ที่มีอาหารวางบนโตะ
มากมาย  โดยหญิง
และชายมีอายใุช
ตะเกียบในการกิน
อาหาร 
 
หญิงมีอายุ  เด็กชาย 
ชายมีอายุ  ชายวัย
กลางคน และเด็กหญิง 
นั่งกินอาหารบนโตะ
อาหาร โดยใชตะเกียบ
ในการกินอาหาร 
 
 
 
 
 
 
 
ซีอ๊ิวขาว 2 ขวด  ฉลาก
สีเหลืองและฉลากสี
ขาววางอยูบนโตะ  
 
 
 
สโลแกนของตัวสินคา 
 
 

การกินอาหาร
รวมกันของ
ครอบครัวคนจีน  ที่
ประกอบไปดวย ปู-
ยา ลูกและหลาน 
 
 
 
 
ครอบครัวคนจีนที่
เปนลักษณะ
ครอบครัวใหญ
ประกอบดวยปู-ยา
และลูกหลานกิน
อาหารรวมกัน 
 
 
 
 
 
 
 
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  มี
ดวยกัน 2 สูตร  มี
ฉลากสีขาวและ
ฉลากสีเหลือง 
 
 
ซีอ๊ิวขาวที่มีรสชาติด ี
 
 

ความสัมพันธ
ลักษณะของคน
หลายชั่วอายุคน  
เปนลักษณะของ
ความสัมพันธที่ดี  
ความอบอุนภายใน
ครอบครัวคนจีน   
 
 
ความรัก  ความ
ผูกพันของคนใน
ครอบครัวที่มี
ลักษณะเปน
ครอบครัวใหญ 
ประกอบไปดวยคน
หลายชวงอาย ุโดย
มีซีอ๊ิวขาวเปน
ตัวเชื่อม
ความสัมพันธใน
ครอบครัวและ
สงผานจากรุนสูรุน 
 
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจมี
หลายสูตรให
เลือกใชในการปรุง
อาหาร 
 
ซีอ๊ิวขาวที่มีรสชาติ
ดี  ไมเหมือนใคร  
จึงปรุงอาหารได
อรอย 
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ขอความ Super “ ซักนิด 
อาหารอรอยข้ึนเยอะ” 
 

ซักนิด อาหารอรอยข้ึน
เยอะ 

ใชซีอ๊ิวขาวตราแม
ครัวเพียงนิดเดียวก็
สามารถเพิ่มความ
อรอยใหกับอาหาร
ได 

ไมตองใสมาก ใส
นิดเดียวอาหารก็
อรอยแลว เปนการ
ชี้ชวนใหลองใช
สินคา 

               จากตารางที่ 14 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  
ตราแมครัวฉลากทอง  ชุดหลากหลายเมนู  นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ  การส่ือความหมายโดยตรง
และการส่ือความหมายโดยนัย  โดยการส่ือความหมายโดยตรงทีป่รากฏในภาพยนตรโฆษณานั้น
จะเปนการส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   
 
               ภาพที่ 1   ภาพการมอบซีอ๊ิวขาว  3  ขวดที่อยูในกระเชาที่ผูกโบว  ส่ือความหมาย
โดยตรงถึง  การใหซีอ๊ิวขาวเปนของขวัญเนื่องในโอกาสพิเศษ  หรือเปนการใหของขวัญในเทศกาล
ตาง ๆ และเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึงการมอบส่ิงดีๆ  แทนความรักความหวงใย  ซึ่งการ
มอบซีอ๊ิวขาวสูตรเจเพื่อใหนําไปปรุงอาหารที่ดีตอสุขภาพ แสดงถึงความรักและความหวงใยใน
สุขภาพ  ซึ่งนอกเหนือจากจะส่ือถึงความรัก  ความหวงใยในสุขภาพแลวนั้น  ซีอ๊ิวขาว 3 ขวดที่เรียง
อยูในกระเชายังเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึง  ความยาวนานของผลิตภัณฑที่มีความยาวนาน
ถึง 3 ชั่วอายุคน  ไดแก  รุนพอ  รุนลูก และรุนหลาน 
 
                   ภาพที่ 2 และคําพูดของเด็ก “คุณปูสวัสดีครับ”   ส่ือความหมายโดยตรงถึงลําดับ
ความอาวุโสและสถานภาพ ซึ่งเปนความสัมพันธในลักษณะปู-หลานและส่ือความหมายโดยนัยถึง
ความสัมพันธระหวางกันภายในครอบครัว เปนความสัมพันธที่ดีของคน 2 รุน และส่ือถึงการเคารพ
ผูอาวุโส 
 
                  ภาพที่ 3  ภาพผัดหม่ีที่อยูในกระทะและปรุงรสดวยซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัวฉลาก
ทอง  ส่ือความหมายโดยตรงถึง ลักษณะการทําผัดหม่ีซึ่งเปนอาหารคาวที่นิยมทําทานกันในชวง
เทศกาลกินเจ  ที่ปรุงรสดวยซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัวฉลากทอง  และส่ือความหมายโดยนัยถึง  
ผัดหม่ีที่มีรสชาติอรอยและเปนอาหารจีนที่ส่ือถึงการมีอายุยืนยาว 
 
                 ภาพที่  4  ภาพแมบานกําลังทําอาหารในครัวและมีผักวางอยูรอบ ๆ  ส่ือความหมาย
โดยตรงถึง  อาหารเจที่แมบานกําลังทํามีสวนประกอบหลักเปนผักและใชซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแม
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ครัวฉลากทองในการปรุงรสใหกับอาหาร  และส่ือความหมายโดยนัยถึงแมบานกําลังทําอาหารเจ  
ซึ่งเปนอาหารที่ดีตอสุขภาพ 
 
              ภาพที่ 5  ภาพผัดหม่ีในกระทะเทฟลอน  ส่ือความหมายโดยตรงถึง  ผัดหม่ีซึ่งเปน
ลักษณะของอาหารจีนกําลังถกูผัดในกระทะ  และส่ือความหมายโดยนัยถึง  ผัดหม่ีที่ปรุงรสดวย
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทอง มีรสชาติเปนเลิศ  และเปนอาหารที่ส่ือถึงการมีอายุที่ยืนยาว 
   
              ภาพที่ 7 และ  VO: ความหอมอรอย ภาพแมบานที่กําลังทําอาหาร  และทําทาดมกล่ิน
อาหารที่อยูในกระทะ ส่ือความหมายโดยตรงถึง  แมบานกําลังทําอาหารโดยที่ผัดอาหารในกระทะ
และใชซีอ๊ิวขาวสูตรเจในการปรุงรสชาติ และดมกล่ินอาหารที่อยูในกระทะ และเปนการส่ือ
ความหมายโดยนัยถึง ผัดหม่ีทีป่รุงรสดวยซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทองมีความหอม  อรอย 
 
              ภาพที่ 8 และภาพที่ 9  ภาพอาหารเรียงอยูบนโตะมากมายส่ือความหมายโดยตรงถึง
อาหารเจมากมาย  ที่ปรุงดวยซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทอง  และส่ือความหมายโดยนัยถึง
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทองสามารถปรุงรสใหอาหารเจ ที่มีขอจํากัดในเร่ืองเนื้อสัตว และ
คนทั่วไปคิดวาไมอรอยใหมีความอรอยนาทาน  ไดมากมายหลากหลายเมน ู
 
              ภาพที่ 10  ภาพผัดหม่ีอยูในจาน ส่ือความหมายโดยตรงถึง  ผัดหม่ีซึ่งเปนอาหารประเภท
อาหารจีนอยางหนึ่งที่ปรุงรสดวยซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัวฉลากทอง  และส่ือความหมายโดยนัย
ถึง  ความนาทานและความอรอยของผัดหม่ีที่ปรุงดวยซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทอง  ซึ่ง
เปนอาหารเพื่อสุขภาพและเปนอาหารทางความเชื่อของคนจีนที่ส่ือถึงการมีสุขภาพดีและอายุที่ยืน
ยาว 
               ภาพที่  11   ภาพตะเกียบคีบเสนหม่ี  ส่ือความหมายโดยตรงถึง  การใชตะเกียบในการ
คีบเสนหม่ี  เปนลักษณะการตักอาหารแบบจีนที่แสดงใหเห็นถึงเสนหม่ีที่ยาวและไมขาดจากกัน  
และส่ือความหมายโดยนัยถึง  วัฒนธรรมการกินอาหารแบบจีนซึ่งการกินผัดหม่ีนั้นส่ือถึงการมี
สุขภาพที่ดี  อายุยืนยาว 
 
                 ภาพที่ 12  ภาพลูกตักผัดหม่ีสงใหกับพอดวยใบหนายิ้มแยม  และมีเด็กผูหญิงนั่งอยู
ขาง ๆ  ส่ือความหมายโดยตรงถึงลูกตักผัดหม่ีสงใหพออยางมีความสุข  และส่ือความหมายโดยนัย
ถึงการดูแลเอาใจใสพอ  โดยเลือกตักอาหารที่ดีมีประโยชนตอสุขภาพใหกับพอและเปนการอวยพร
ใหพอมีสุขภาพที่ดี  อายุยืนยาว เปนการแสดงออกถึงความกตัญ ู
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                 ภาพที่ 13 และ ภาพที่ 14  ภาพการทานอาหารรวมกันระหวางคนในครอบครัว  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึง  ลักษณะของครอบครัวใหญที่มีสมาชิกครอบครัวหลายชวงอายุนั่งทานขาว
พรอมกัน  โดยเปนลักษณะของครอบครัวคนจีน ที่ประกอบดวยปู-ยาและลูกหลาน  และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงความรักความอบอุนที่มีในครอบครัว  ระหวางคน 3 รุน  ไดแกรุนพอ  รุนลูก
และรุนหลาน 
 
                  ภาพที่ 15  ภาพซีอ๊ิวขาว 2 ขวดวางอยูบนโตะ  แตมีความแตกตางกันที่ฉลากคือ  
ฉลากสีขาวและฉลากสีเหลือง  ส่ือความหมายโดยตรงถึงซีอ๊ิวขาวมีดวยกัน 2 สูตร และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงซีอ๊ิวขาวมีหลายสูตรใหเลือกใชในการปรุงอาหาร 
 
                  ขอความ  VO: รสชาติหนึ่งเดียวขวดนี้ ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทอง ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึง เปนซีอ๊ิวขาวที่มีรสชาติด ีและส่ือความหมายโดยนัยถึง ซีอ๊ิวขาวที่มีรสชาติดี
ไมเหมือนใคร จึงสามารถปรุงอาหารไดอรอย 
 
                  ขอความ Super “ซักนิด อาหารอรอยข้ึนเยอะ” ส่ือควาหมายโดยตรงถึงใสซีอ๊ิวขาว
เพียงนิดเดียว ก็สามารถเพิ่มความอรอยใหกับอาหารไดมาก และส่ือความหมายโดยนัยถึง ไมตอง
ใสมาก  ใสเพียงนิดเดียวก็อรอยแลว และเปนการชี้ชวนใหลองใชสินคา 
  
                จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัยจาก
ภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัวฉลากทอง  ชุดหลากหลายเมน ู พบวาเปนการส่ือ
ความหมายถึงซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัวฉลากทองนั้นเปนเคร่ืองปรุงรสที่นอกจากจะใหความ
อรอยกับอาหารแลว  ยังเปนเคร่ืองปรุงรสที่ดีตอสุขภาพ  และสามารถปรุงอาหารที่ดีตอสุขภาพได
มากมายหลายอยาง  ซึ่งการมีสุขภาพที่ดีนั้นก็มาจากการบริโภคอาหารที่ดี  จากโฆษณาการให
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจในกระเชาเปนของขวัญนั้น  ก็เหมือนการใหสุขภาพที่ดีเปนของขวัญแกคนที่เรารัก
และหวงใยหรือเปนการมอบส่ิงดี ๆ ใหกับคนในครอบครัว  และเปนการแสดงออกถึงความกตัญ ู 
ชวยใหครอบครัวมีความสุข  เสริมสรางความรัก  ความผูกพันใหกับคนในครอบครัว  ซึ่งจาก
โฆษณานั้นแสดงใหเห็นถึงความรัก  ความผูกพันของครอบครัว  ที่ประกอบไปดวยคน 3 ชั่วอายุคน  
และนอกเหนือจะส่ือถึงความรัก  ความผูกพันของคนในครอบครัวแลว  กระเชาที่ใสซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  
3 ขวดในกระเชายังเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึงความยาวนานของผลิตภัณฑ  ที่อยูและสง
ตอมารุนตอรุน  จากรุนปูสูรุนพอและรุนหลานอีกดวย   
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3.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตเจ ตราแมครวฉลากทองชุด 
“หลากหลายเมน”ู 
 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัว
ฉลากทองชุด “หลากหลายเมน”ู พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทาง
เร่ืองราวและตัวละครในภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
                  1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 15  : แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจตรา
แมครัวฉลากทอง “ชุดหลากหลายเมน”ู  

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1. ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 
 
  

ภาพที่ 4 
 

 

 
ภาพที่ 7 

 
ภาพที่ 8 

แมบานสมัยใหมกําลัง
ทําอาหารเจในกระทะเทฟ
ลอน  ซึ่งเปนอาหารเพื่อ
สุขภาพและใชเพียงซีอ๊ิว
ขาวสูตรเจเพื่อปรุงรสชาติ
ความอรอยใหกับอาหาร 
 
แมบานกําลังดมกล่ินความ
หอม  อรอยของผัดหม่ีที่ผัด
อยูในกระทะ 
 
ปกตินั้นคนมักจะคิดวา
อาหารเจมีไมกี่อยางเพราะ  
ขอจํากัดคือไมมีเนื้อสัตว
แตซีอ๊ิวขาวตราแมครัวสูตร
เจ  สามารถปรุงอาหารเจ
ใหอรอย และหลากหลาย  
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ภาพที่ 9 

 
 

 
ภาพที่ 15 

อาหารเจที่คนคิดวาไม
อรอย  แตซีอ๊ิวขาวสูตรเจ
ตราแมครัว  สามารถปรุง
รสของอาหารเจได
หลากหลายชนิด  และ
อรอยนาทาน 
 
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจมีหลายสูตร
ใหเลือกใชในการปรุง
อาหาร 

 
 2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 16  : แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจตราแมครัว
ฉลากทอง “ชุดหลากหลายเมน”ู 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 
 
 

เด็ก : คุณปูสวัสดีครับ 
 
 
 

 
 

 
ภาพที่ 10 

แสดงออกถึงความสัมพันธ
ที่ใกลชิดทางสายเลือด  
ของคน 2 รุน คือรุนปูและ 
รุนหลาน และแสดงถึง
ความเคารพผูอาวุโส 
 
ผัดหม่ีเจที่นาทาน  และมี
รสชาติเปนเลิศ และเปน
อาหารที่ส่ือถึงการมีอายุที่
ยืนยาว  
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ภาพที่ 11 

 

 
ภาพที่ 13 

 

 
ภาพที่ 14 

วัฒนธรรมการกินอาหาร
ของจีน  ซึ่งเสนหม่ีเปน
อาหารทางความเชื่อที่ส่ือ
ถึงสุขภาพที่ดี  การมีอายุ
ยืนยาว 
 
ความสัมพันธที่ดี  ความรัก  
ความผูกพันในครอบครัว
คนจีนที่ประกอบดวยคน
หลายรุน 
 
ความสัมพันธ  ความรัก  
ความผูกพันในครอบครัว
คนจีนที่ประกอบดวยคน
หลายรุน 

 
3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
ตารางที่ 17  : แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตรที่ปรากฏในโฆษณา
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทอง “ชุดหลากหลายเมน”ู 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 

Super “ซักนิด อาหารอรอยข้ึน
เยอะ” 

ไมตองใสมาก  ใสนิดเดียว
อาหารก็อรอยแลว 
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4 .ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
ตารางที่ 18  : แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณา
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัว “ชุดหลากหลายเมน”ู 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 

 
ภาพที่ 1 

 

 
ภาพที่ 2 

 
 
 

 
ภาพที่ 12 

 

ความหวงใย  ใสใจใน
สุขภาพ  โดยการใหซีอ๊ิว
ขาวสูตรเจเพื่อปรุงอาหารที่
มีประโยชนตอสุขภาพ 
 
 
ความรัก  ความผูกพัน  
ความหวงใย  ใสใจใน
สุขภาพ  จึงมอบซีอ๊ิวขาว
สูตรเจไวสําหรับปรุงอาหาร  
เพื่อจะไดบริโภคอาหารที่ดี  
ที่ดีตอสุขภาพ 
 
การดูแลเอาใจใสกัน
ระหวางพอลูก  และการตัก
ผัดหม่ีใหเพื่อเปนการอวย
พรใหมีสุขภาพดี  อายุยืน
ยาว  แสดงออกถึงความ
กตัญ ู
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จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลาก
ทอง ชุด “หลากหลายเมน”ู พบวา 
 
-  ตรรกะการบริโภคหลักที่ปรากฏในโฆษณามีดวยกัน 2 ตรรกะ คือ    
 
           1) ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  โดยส่ือความหมายถึง  ซีอ๊ิวขาวสูตรเจตรา
แมครัวมีดวยกัน 2 สูตร  สามารถปรุงรสชาติใหกับอาหารเจที่มีขอจํากัดในเร่ืองเนื้อสัตวได
หลากหลายประเภท  และเปนเคร่ืองปรุงรสที่ใชสําหรับปรุงรสใหกับอาหารเจ  ที่คนมักจะคิดวาไม
อรอยใหมีความอรอยนาทาน 
            2) ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  โดยส่ือความหมายถึง  ความสัมพันธของคนใน
ครอบครัวในหลายชวงอายุ  และส่ือถึงอาหารที่ครอบครัวคนจีนทําทานกันซึ่งก็คือผัดหม่ี  ที่ปรุงรส
ดวยซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ซึ่งเปนอาหารที่ดีตอสุขภาพและส่ือการทานผัดหม่ีของคนจีนนั้นยังส่ือถึงการมี
อายุที่ยืนยาว  และส่ือถึงความกตัญูที่ลูกมีตอพอ 
 
- ตรรกะการบริโภคทีป่รากฏรองลงมา  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ  โดยส่ือความหมายถึง  ความรัก  ความหวงใย การเอาใจใสคนที่รักดวยการใหซีอ๊ิว
ขาวสูตรเจเปนของขวัญ  ซึ่งเปนเคร่ืองปรุงรสที่ดีตอสุขภาพและเปนการแสดงออกถึงความกตัญู
ที่ลูกมีตอพอ   
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏนอยที่สุด คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตร  เปนการส่ือความหมายถึง  ความคุมคา  แคใสซีอ๊ิวขาวสูตรเจตราแมครัวเพียงนิด
เดียว  ก็ชวยเพิ่มรสชาติความอรอยใหกับอาหารไดมาก 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 4 
ประเภทสินคา  : ซอสปรุงรส ยี่หอ “ภูเขาทอง” 
ชื่อชุด              :  4 ภาคทั่วไทย   (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 27 กันยายน 2553   
 

 
 

ภาพที่ 9 : (ภาพโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทอง “ชุด 4 ภาคทั่วไทย”ออกอากาศทางโทรทัศน
เดือนกันยายน 2553) 

ภาพท่ี 1 ภาพท่ี 2 ภาพท่ี 3 

ภาพท่ี 4 ภาพท่ี 5 ภาพท่ี 6 

ภาพท่ี 7 ภาพท่ี 8 ภาพท่ี 9 

Sound: ทั่วไทยมีแตภูเขา บานเรามีแตของดี  ๆ

Sound: เหนือ ใต ออก ตก สุขีกินดีอรอยด ี

Sound: เพราะมีซอสภูเขา VO: ทุกทิศทั่วไทยใชซอสภูเขา  
         ซอสปรุงรสตราภูเขาทอง 
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4.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทองชุด “ 4 ภาค
ทั่วไทย” 
         
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซอสปรุงรส  ตราภูเขาทอง  
ชุด 4 ภาคทั่วไทย  พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดย
สามารถจําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 19 : แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซอสปรุงรส ตราภูเขาทอง “ชุด 4 
ภาคทั่วไทย” 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

 
 
 
 
 
 
 

ภูเขา  กองฟาง ผูชาย 
เด็กผูชายและผูหญิง
ถือขวดซอสภูเขา  
ผูชายเปาเคร่ืองดนตรี
อีสาน  มีผาคาดเอว   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผูชาย  ผูหญิง เด็ก
เปนคนตางจังหวัด  
กําลังเปาแคนและ
เตนอยางสนุก  โดย
ในมือถือซอสปรุงรส
ตราภูเขา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

คนไทยทางภาค
อีสานก็ใชซอสตรา
ภูเขาในการปรุง
อาหารอีสานอยาง
มีความสุข และ
ภาพภูเขาที่อยู
ดานหลัง  เปน
ลักษณะการ
เชื่อมโยงความ
หมายถึงตราสินคา  
ซึ่งก็คือ ตราภูเขา
ทอง 
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ภาพที่ 2 

 
 
 

 
ภาพที่ 3 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 4 

 
 
 
 
 
 

 

ซอสปรุงรสตราภูเขา
กําลังถูกใสในชาม  ที่มี
ไขและหมูสับ 
 
 
 
 
 
ผูชาย-ผูหญิงนั่งอยูที่
รานอาหารที่มีคนเยอะ  
มีผูหญิงใสเส้ือลายมา
เสิรฟเคร่ืองดื่ม 
 
 
 
 
ผูหญิงแตงตัวดวยชุด
ไทยทางขวาถือชาม
ลายไทยที่มีอาหารเปน
น้ําสีสมเขม  และแลก
ชามกับผูหญิงทางซาย
ที่ใสเส้ือแขนยาว  ถือ
ชามอาหารที่เปนน้ําสี
เหลือง 
 
 
 
 
 
 
 

เคร่ืองปรุงรสสําหรับ
ปรุงรสใหกับอาหาร
คาว  ที่เปนลักษณะ
ของอาหารภาค
กลาง   
 
 
 
ลูกคาชาย-หญิงนั่ง
อยูในรานอาหารที่มี
ลูกคาเต็มราน  และ
มีเด็กมาเสิรฟ
เคร่ืองดื่มให 
 
 
 
ผูหญิงทางขวาเปน
คนเหนือถือชามใส
แกงฮังเลที่เปน
อาหารคาวของทาง
ภาคเหนือ  ผูหญิง
ทางซายเปนคนใต
ถือชามใสแกงเหลือง
ซึ่งเปนอาหารใตและ
แลกเปล่ียนกัน 
 
 
 
 
 
 

ซอสปรุงรสตรา
ภูเขาทองเปน
เคร่ืองปรุงรสทีช่วย
เพิ่มความอรอย
ใหกับอาหาร
ธรรมดาใหอรอยข้ึน
ได 
 
รานอาหารที่ใชซอส
ภูเขาทองในการ
ปรุงรสชาติใหกับ
อาหาร  เปน
เคร่ืองปรุงรสที่
ดึงดูดลูกคา 
 
 
อาหารเปน
วัฒนธรรมอยาง
หนึ่ง  ที่สามารถ
แลกเปล่ียนกันได
ระหวาง 2 ภาค  คือ
ภาคเหนือและ
ภาคใต  และเปน
การแสดงออกถึง
มิตรภาพที่ดี
ระหวางคน 2 ภาค 
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ภาพที่ 5 

 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 6 

 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 7 

 

ผูหญิง 2 คน ยืนริม
ทะเล  คนทางซายใส
เส้ือแขนยาวและมีผา
คลุมศรีษะยืนถือชาม  
คนทางขวา แตงกาย
ดวยชุดไทยยืนถือชาม  
ผูหญิงทั้ง 2 คนยืนยิ้ม 
 
 
 
 
 
ผูชายคนทางซายใส
เส้ือสีน้ําเงินมือถือจาน
อาหารสีขาว  ผูชายคน
ทางขวา ใสเส้ือสีขาว
แขนยาวและใสหมวก
ถือจานอาหาร  ตาง
ฝายตางเอามือพาดที่
คอของฝายตรงขาม 
 
 
 
 
ขวดซอสปรุงรสภูเขา
ทอง กําลังถูกใสใน
อาหาร 
 
 
 
 

ผูหญิงทางซายเปน
คนใตและยืนถือชาม
แกงฮังเลซึ่งเปน
อาหารเหนือ  ผูหญิง
คนทางขวาเปนคน
เหนือ  ยืนถือชาม
แกงเหลืองซึ่งเปน
อาหารใต  ทั้ง 2 คน
ยืนยิ้มแยม 
 
 
 
ผูชายทางซายเปน
คนอีสาน  ผูชาย
ทางขวาเปนคนใต  
ยืนกอดคอกันดวย
ใบหนายิ้มแยม  และ
ถือจานอาหาร  โดย
ยืนอยูกลางทุงและ
ดานหลังเปนภูเขา 
 
 
 
 
ซอสปรุงรสภูเขาทอง
เปนเคร่ืองปรุงรส
ชนิดหนึ่งใชสําหรับ
ปรุงรสใหกับอาหาร
คาว 
 
 

ไมวาจะเปนอาหาร
ภาคไหนก็อรอย
เพราะใชซอสตรา
ภูเขาทองในการ
ปรุงอาหารซึ่ง
วัฒนธรรมทางดาน
อาหารนั้นเปน
วัฒนธรรมที่
สามารถ
แลกเปล่ียนหรือ
แบงปนกันได 
 
ไมวาจะเปนภาค
ไหนของประเทศก็
ใชซอสตราภูเขาใน
การปรุงอาหาร  ซึ่ง
อาหารเปนส่ือของ
มิตรภาพที่ดีของคน
ไทยไมวาจะภาค
ไหนก็ตาม ภาพ
ภูเขาดานหลังเปน
การเชื่อมโยงความ
หมายถึงตราสินคา 
 
ซอสปรุงรสภูเขา
ทองเปนเคร่ืองปรุง
รสชั้นยอดที่ชวย
เพิ่มความอรอย
ใหกับอาหาร 
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ภาพที่ 8 

 
 

 
ภาพที่ 9 

 
 
 
 
Sound: ทั่วไทยมีแตภูเขา  
บานเรามีแตของดี ๆ 
เหนือ ใต ออก ตก สุขี กิน
ดีอรอยดี เพราะมีซอส
ภูเขา 
 
 
 
 

แครอท  ดอกกะหลํ่า 
และถัว่อยูในกระทะที่มี
ควันข้ึน 
 
 
 
 
ซอสตราภูเขาทอง ขวด
เล็กและขวดใหญ  
ตั้งอยูคูกันและมีอักษร
ภาษาจีนและ
ภาษาไทย “เจ”อยูทาง
ขวามือ  และมีรูปภูเขา
อยูทางซายมือ 
 
ทั่วทุกภาคของประเทศ
ไทยมีภูเขามากมาย  
และของดี  ทุกภาค
ของประเทศไทยมี
ความสุขเพราะมีของ
กินอรอยเพราะใชซอส
ตราภูเขา 

ลักษณะของอาหาร
คาวที่ประกอบดวย
ผักหลายอยาง 
 
 
 
 
ซอสปรุงรสตราภูเขา
สูตรเจ  มีดวยกัน 2 
ขนาดบรรจ ุ
 
 
 
 
 
ทุกภาคของไทยอุดม
สมบูรณไปดวยของ
กินดีๆ  เพราะใชซอส
ภูเขาในการปรุง
อาหาร 
 

ซอสตราภูเขาชวย
เพิ่มความอรอย
ใหกับผัดผักรวม
มิตร 
 
 
 
ซอสตราภูเขาทอง
สูตรเจเปน
เคร่ืองปรุงรสที่มี
คุณภาพ มีหลาย
ขนาดบรรจุให
เลือกใช 
 
 
เปนการเชื่อมโยง
ความหมายถึงตรา
สินคา  นั่นก็คือ 
ตราภูเขาทอง  และ
เปนการส่ือ
ความหมายถึงไม
วาจะเปนภาคไหน
ของประเทศไทยก็
ใชซอสตราภูเขาใน
การปรุงอาหาร 
 

                  
             จากตารางที่ 19 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซอสปรุงรส  
ตราภูเขาทอง  ชุด 4 ภาคทั่วไทย นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ การส่ือความหมายโดยตรงและการ
ส่ือความหมายโดยนัย โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการ
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ส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา ดังตอไปนี้   
  
                     ภาพที่ 1 ภาพผูหญิง  ผูชาย และเด็กยืนเตน และเลนเคร่ืองดนตรีอีสานอยูหนากอง
ฟางและภูเขาส่ือความหมายโดยตรงถึงผูชาย ผูหญิง เด็กที่เปนคนทางภาคอีสานของไทยกําลังเปา
แคนและเตนรําอยางมีความสุข และส่ือความหมายโดยนัยวาคนไทยทางภาคอีสานก็ใชซอสตรา
ภูเขาในการปรุงอาหารอีสานอยางมีความสุข  ซึ่งภาพภูเขาที่อยูทางดานหลังนั้นยังเปนการ
เชื่อมโยงความหมายถึงตราสินคา  ซึ่งก็คือ  ตราภูเขาทอง  โดยเปนส่ือความหมายวาอาหารอีสาน
ก็สามารถใชซอสตราภูเขาในการปรุงอาหารไดอรอย 
 
                     ภาพที่ 2 ภาพซอสปรุงรสตราภูเขากําลังถกูใสเพื่อปรุงรสใหกับอาหารส่ือความหมาย
โดยตรงถึงการใชซอสตราภูเขาในการปรุงรสใหกับอาหารคาวทีมี่ลักษณะเปนอาหารของทางภาค
กลาง และส่ือความหมายโดยนัยถึง ซอสปรุงรสตราภูเขาทองชวยเพิ่มความอรอยใหกับอาหาร
ธรรมดาใหอรอยได 
 
                     ภาพที่ 3   ภาพรานอาหารที่มีลูกคาแนนรานส่ือความหมายโดยตรงถึงรานอาหารที่
มีลูกคามานั่งแนนราน  และส่ือความหมายโดยนัยถึงรานอาหารที่ใชซอสตราภูเขาในการปรุง
อาหารทําใหอาหารอรอยจนลูกคาติดใจในรสชาตแิละเปนเคร่ืองปรุงรสที่ดึงดูดลูกคา 
 
                      ภาพที่ 4-5  ภาพผูหญิงที่เปนคนใตและผูหญิงที่เปนคนเหนือ  กําลังแลกเปล่ียชาม
อาหารกัน  ส่ือความหมายโดยตรงถึงลักษณะของวัฒนธรรมในแตละภาคของไทย  โดยเปนการส่ือ
ผานอาหารและการแตงกายประจําภาค  และส่ือความหมายโดยนัยถึง การแลกเปล่ียนวัฒนธรรม
ของแตละภาคของไทย โดยจากชิ้นงานโฆษณานั้นเลือกใชลักษณะของการแตงกายและอาหารมา
ส่ือถึงการแลกเปล่ียนซึ่งวัฒนธรรม ซึ่งนอกจากจะเปนการแลกเปล่ียนทางดานวัฒนธรรมแลวนั้น
ยังส่ือถึงการแลกเปล่ียนระหวางมิตรภาพที่ดีตอกัน นอกเหนือจากนั้นยังเปนการส่ือวาไมวาจะเปน
ภาคไหนของไทยก็ใชซอสตราภูเขาทองในการปรุงอาหาร 
 
                   ภาพที่ 6 ภาพผูชาย 2 คน  ยืนกอดคอกันกลางทุงและดานหลังเปนภูเขา  โดยที่ในมือ
ถือชามอาหาร  ส่ือความหมายโดยตรงถึงภาคอีสานและภาคใตก็ใชซอสตราภูเขาในการปรุง
อาหาร  และส่ือความหมายโดยนัยถึง  อาหารเปนตัวเชื่อมมิตรภาพและความสัมพันธทีด่ีของคน
ไทย  ไมวาจะเปนภาคอีสานหรือภาคใต  อีกทั้งภาพภูเขาที่อยูทางดานหลังเปนการเชื่อมโยงความ
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หมายถึงตราสินคา  นั่นก็คือ  ตราภูขาทอง  ซึ่งเปนการส่ือความหมายวาไมวาจะภาคไหนก็ใชซอส
ภูเขาทองในการปรุงอาหาร 
 
                   ภาพที่ 7   ภาพซอสภูเขาทองกําลังถูกปรุงลงในอาหาร  ส่ือความหมายโดยตรงถึง
ซอสตราภูเขาทองซึ่งเปนเคร่ืองปรุงรสชนิดหนึ่ง ใชสําหรับปรุงรสใหกับอาหารคาว และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงซอสปรุงรสตราภูเขาเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นยอด ที่ชวยเพิ่มรสชาติความอรอย
ใหกับอาหาร 
 
                   ภาพที่  8     ภาพผักหลายอยางผัดอยูในกระทะ  ส่ือความหมายโดยตรงถึงผัดผักรวม
มิตรที่ผัดอยูในกระทะ และส่ือความหมายโดยนัยถึงผัดผักรวมมิตรทีป่รุงดวยซอสตราภูเขา 
มีรสชาติอรอย  
 
                      ภาพที่ 9   ภาพซอสปรุงรสตราภูเขาทอง  วางอยู 2 ขวด มีขวดเล็กและขวดใหญ  
ส่ือความหมายโดยตรงถึงซอสปรุงรสตราภูเขาทองมี 2 ขนาดบรรจุ และส่ือความหมายโดยนัยถึง
ซอสปรุงรสตราภูเขาทองมีหลายขนาดใหเลือกใช 
   
                      Sound ประกอบ: ทั่วไทยมีแตภูเขา บานเรามีแตของดี ๆ เหนือ ใต ออก ตก สุขี กิน
ดีอรอยดี เพราะมีซอสภูเขา ส่ือความหมายโดยตรงถึงทุกภาคของไทยอุดมสมบูรณดวยอาหารการ
กินที่ดีและใชซอสปรุงรสตราภูเขาในการปรุงอาหาร และส่ือความหมายโดยนัยถึงไมวาจะที่ไหน
ของประเทศไทยก็ใชซอสภูเขาทองซึ่งเปนเคร่ืองปรุงรสที่ด ีชวยเติมรสชาติใหกับอาหารใหอรอย  ซึ่ง
เปนลักษณะของการเชื่อมโยงความหมายไปถึงตราสินคา  ซึ่งก็คือ  ตราภูเขาทอง  เปนการส่ือ
ความหมายวาไมวาจะเปนภาคไหนของประเทศไทยก็ใชซอสตราภูเขาทองในการปรุงอาหาร
ดวยกันทั้งส้ิน 
 
                        จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัยจาก
ภาพยนตรโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทอง  ชุด 4 ภาคทั่วไทย พบวาเปนการส่ือความหมายถึง
ซอสปรุงรสตราภูเขาเปนซอสปรุงรสที่ใชสําหรับปรุงรสเพื่อเพิ่มความอรอยใหกับอาหาร เหมาะกับ
อาหารทุกภาคของไทยไมวาจะเปนอาหารเหนือ อาหารใต อาหารอีสาน  หรือแมแตอาหารธรรมดา
ของภาคกลาง ก็สามารถใชซอสปรุงรสตราภูเขาเพื่อเพิ่มความอรอยใหกับอาหารได ประเทศไทย
จึงเปนประเทศที่อุดมสมบูรณไปดวยอาหารการกินที่ดี คนทั่วทุกภาคของไทยจึงมีความสุข อีกทั้ง
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ยังเปนการส่ือถึงมิตรภาพและการแลกเปล่ียนซึ่งวัฒนธรรมทางดานอาหารที่เปนการเสริมสราง
มิตรภาพอันดีระหวางคนแตละภาคอีกดวย   
 
4.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทองชุด “4 ภาคทั่ว
ไทย” 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซอสปรุงรส ตราภูเขาทองชุด  
“ 4 ภาคทั่วไทย” พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตวัละคร
ในภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
            1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 20: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาซอสปรุงรส ตราภูเขา
ทอง “ชุด 4 ภาคทั่วไทย” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1. ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 
 

 
ภาพที่ 2 

 
ภาพที่ 7 

 
ภาพที่ 8 

ซอสปรุงรสตราภูเขาทอง
ชวยเพิ่มรสชาติความอรอย
ใหกับอาหารธรรมดาอยาง
ไขเจียวหมูสับ 
 
ซอสภูเขาทองเปน
เคร่ืองปรุงรสชั้นยอดที่ชวย
เพิ่มความอรอยใหกับ
อาหาร 
 
ซอสตราภูเขาชวยเพิ่ม
ความอรอยใหกับผัดผัก
รวมมิตร 
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ภาพที่ 9 

ซอสตราภูเขาทองสูตรเจ
เปนเคร่ืองปรุงรสที่มี
คุณภาพ มีหลายขนาด
บรรจุใหเลือกใช 

 
2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 21: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาซอสปรุงรส ตราภูเขาทอง “ชุด 
4 ภาคทั่วไทย” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 
 

 
ภาพที่ 1 

 
 
 

 
ภาพที่ 3 

 
 
 
 
 
 

ภาคอีสานก็ใชซอสตรา
ภูเขาทองในการปรุงอาหาร
อยางมีความสุข ภาพภูเขา
ทางดานหลังเปนการ
เชื่อมโยงความหมายถึง
ตราสินคา คือ ตราภูเขา
ทอง 
 
รานอาหารที่ใชซอสภูเขา
ทองในการปรุงรสชาติ
ใหกับอาหาร  เปน
เคร่ืองปรุงรสที่ดึงดูดลูกคา 
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Sound: ทั่วไทยมีแตภูเขา  บาน
เรามีแตของดี ๆ 
เหนือ ใต ออก ตก สุขี กินดี
อรอยดี เพราะมีซอสภูเขา 
 

ไมวาจะเปนภาคไหนของ
ไทยก็ใชซอสตราภูเขาใน
การปรุงอาหารดวยกัน
ทั้งส้ิน  ซึ่งเปนลักษณะของ
การเชื่อมโยงความ
หมายถึงตราสินคา  นั่นก็
คือ  ตราภูเขาทอง  วาไมวา
จะภาคไหนก็ใชซอสตรา
ภูเขาทอง 
 

 
3.ตรรกะการบริโภคการของคาแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
ตารางที่ 22: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณาซอส
ปรุงรส ตราภูเขาทอง “ชุด 4 ภาคทั่วไทย” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 
  

ภาพที่ 4 
 

 
 
 
 

อาหารเปนวัฒนธรรมอยาง
หนึ่ง  ที่สามารถ
แลกเปล่ียนกันไดระหวาง 
2 ภาค  คือภาคเหนือและ
ภาคใต  และเปนการ
แสดงออกถึงมิตรภาพที่ดี
ระหวางคน 2 ภาค 
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ภาพที่ 5 

 
 
 

 
ภาพที่ 6 

ไมวาจะเปนอาหารภาค
ไหนก็อรอยเพราะใชซอส
ตราภูเขาในการปรุงอาหาร  
ซึ่งวัฒนธรรมทางดาน
อาหารนั้นเปนวัฒนธรรมที่
สามารถแลกเปล่ียนหรือ
แบงปนกันไดอยางลงตัว 
 
อาหารเปนตัวเชื่อม
มิตรภาพและความสัมพันธ
ที่ดีของคนทั้ง 2 ภาค คือ 
ภาคใตและภาคอีสาน 
 

                   
จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซอสปรุงรส ตราภูเขาทอง ชุด “4 
ภาคทั่วไทย” พบวา 
 
- ตรรกกะการบริโภคหลัก  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  ส่ือความหมายถึง  
ซอสปรุงรสตราภูเขาทองเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นยอดที่เพิ่มความอรอยใหกับอาหาร  แมจะเปนอาหาร
ธรรมดาอยางไขเจียวหมูสับ 
- ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมามีดวยกัน 2 ตรรกะคือ 
          1)  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  ส่ือความหมายถึง  ซอสปรุงรสตราภูเขา  เปนเคร่ืองปรุง 
รสที่ใชปรุงอาหารใหกับอาหารในทุกภาคของไทย  และเปนเคร่ืองปรุงรสที่ดึงดูดลูกคาจากรสชาติ
ของอาหารที่ปรุงดวยซอสปรุงรสตราภูเขา  และจากเพลงประกอบนอกจากจะส่ือถึงวาไมวาจะเปน
ภาคใดของไทยก็ใชซอสตราภูเขาในการปรุงอาหารแลวนั้น  เพลงประกอบยังเชื่อมโยงความหมาย
ไปยังตราสินคาอีกดวย 
        2)  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ  ส่ือความหมายถึง  อาหาร
เปนสัญลักษณทางวัฒนธรรมของแตละภาคของไทย  ซึ่งสามารถแลกเปล่ียนกันไดและเปนการ
แสดงถึงมิตรภาพที่ดีระหวางคนแตละภาค 
-  ตรรกะการบริโภคที่ไมปรากฏ  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตร เนื่องจากไมมีการส่ือความหมายเร่ืองการแลกเปล่ียนวัตถุกับมูลคาในงานโฆษณา 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 5 
ประเภทสินคา  : ซอสหอยนางรมตรา “แมครัว” 
ชื่อชุด              :  ไขเจียววาไรตี้   (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 21 กันยายน 2553   
 

 
 

ภาพที่ 10: ภาพโฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัว “ชุดไขเจียววาไรตี”้ออกอากาศทางโทรทัศน
เดือนกันยายน 2553 
 

ภาพท่ี 1 ภาพท่ี 2 ภาพท่ี 3 ภาพท่ี 4 

ภาพท่ี 5 ภาพท่ี 6 ภาพท่ี 7 ภาพท่ี 8 

ภาพท่ี 9 ภาพท่ี 10 ภาพท่ี 11 ภาพท่ี 12 

ภาพท่ี 13 ภาพท่ี 14 ภาพท่ี 15 ภาพท่ี 16 

Sound ประกอบ ญ : อุย! 

Sound ประกอบ 

VO: ไขเจียววาไรตี ้

VO: นากินสุด สุด Super: ปรุงอาหารใหอรอย คุณแมยกใหตราแมครัว 
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5.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซอสหอยนางรม ตราแมครัวชุด “ไข
เจียววาไรตี”้ 
         
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซอสหอยนางรม ตราแมครัว  
ชุด “ไขเจียววาไรตี”้  พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดย
สามารถจําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 23: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซอสหอยนางรม ตราแมครัวชุด 
“ไขเจียววาไรตี”้ 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 

 
ภาพที่ 1 

 
 

 
ภาพที่ 2 

 
 

เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง 
ไวผมหนามา  ใสเส้ือ
แขนยาว  มีเส้ือคลุม  
อยูในหองที่มีไมโครเวฟ 
และเคร่ืองครัว  กําลัง
ตอกไขใสชาม  มีขวด
ซอสหอยนางรมตั้งอยู 
 
เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง 
ไวผมหนามาใสเส้ือแขน
ยาว  มีเส้ือคลุม  อยูใน
หองที่มีไมโครเวฟ และ
เคร่ืองครัว  กําลังตอก
ไขใสชาม  มีขวดซอส
หอยนางรมตั้งอยู 

เด็กหญิงวัยรุน
กําลังทําอาหาร  ใน
หองครัวที่บานและ
มีซอสหอยนางรม
ตั้งอยูบนโตะ 
 
 
 
เด็กหญิงวัยรุน
กําลังทําอาหาร  ใน
หองครัวโดยเปน
ลักษณะของอาหาร
คาว 
 
 

เด็กหญิงวัยรุน
กําลังทําอาหารที่
สามารถทําเองที่
บานได   
 
 
 
 
เด็กหญิงวัยรุน  
สามารถทําอาหาร
งาย ๆ เองที่บานได 
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ภาพที่ 3 

 

 
ภาพที่ 4 

 
 

 

 
ภาพที่ 5 

 
 

 
ภาพที่ 6 

 
 
 
 

เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง
ทําไขตกพื้น 
 
 
 
 
เด็กหญิงยื่นมือหยิบ
ขวดซอสหอยนางรม 
 
 
 
 
 
เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง
ไวผมหนามากําลังเปด
ฝาขวดซอสหอยนางรม 
 
 
 
 
เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง
ไวผมหนามา ใสเส้ือ
คลุม  มือถือขวดซอส
หอยนางรม 
 
 
 
 
 
 
 

เด็กหญิงวัยรุนตอก
ไขพลาด จึงทําไข
ตกพื้น 
 
 
 
ซอสหอยนางรม
เปนเคร่ืองปรุงรส
ชนิดหนึ่งที่ใชใสใน
อาหาร 
 
 
 
เด็กหญิงวัยรุน
กําลังเปดขวดซอส
หอยนางรมเพื่อปรุง
รสชาติใหกับอาหาร 
 
 
 
เด็กหญิงวัยรุนถือ
ขวดซอสหอย
นางรมที่เปดแลว
เพื่อใชปรุงรส
อาหาร  
 
 
 
 
 
 

เด็กหญิงวัยรุนไมมี
ทักษะในการ
ทําอาหาร  แมการ
ตอกไขซึ่งงายยังทํา
พลาด  
 
เด็กวัยรุนที่ไมมี
ทักษะในการ
ทําอาหารรูจัก
เลือกใชซอสหอย
นางรมมาใสใน
อาหารที่ตนทํา 
 
เด็กหญิงวัยรุนที่ไม
มีทักษะในการ
ทําอาหารเลือกใช
ซอสหอยนางรม
เพื่อเพิ่มความอรอย
ใหกับอาหารที่ทํา 
 
เด็กหญิงวัยรุน
เลือกใชซอสหอย
นางรมเพียงอยาง
เดียวในการปรุงรส
ใหกับอาหาร 
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ภาพที่ 7 

 
 
 

 

 
ภาพที่ 8 

 
 
 

 
 

 
ภาพที่ 9 

 
 

 
ภาพที่ 10 

 

เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง 
ไวผมหนามา ใสเส้ือ
คลุม  มือถือขวดซอส
หอยนางรมและเทใสใน
ชามที่มีไขไก  
 
 
 
น้ําขน ๆสีน้ําตาลถูกเท
ลงในชามที่มีไข 
 
 
 
 
 
 
 
 
เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง 
ไวผมหนามา  ใสเส้ือ
คลุม มือถือชามและ
กําลังคนสวนผสมใน
ชาม 
 
 
ไขที่ผสมแลวกําลังถูกเท
ลงในกระทะทรงแบน  ที่
มีน้ํามันอยูในกระทะ 
 
 
 

เด็กหญิงวัยรุน
กําลังเทซอสหอย
นางรมเพื่อปรุง
รสชาติใหกับอาหาร 
 
 
 
 
ซอสหอยนางรม
เปนเคร่ืองปรุงรส
ชนิดหนึ่งที่ใช
สําหรับปรุงรส
ใหกับอาหารคาว  
 
 
 
 
 
เด็กหญิงวัยรุน
กําลังตีไข 
 
 
 
 
 
ไขเจียวถูกทอดใน
กระทะเทฟลอน ซึ่ง
เปนลักษณะการ
ทอดไขเจียวดวย
เคร่ืองครัวสมัยใหม 
 

ซอสหอยนางรม
เปนเคร่ืองปรุงที่
ชวยเพิ่มความ
อรอยใหกับอาหาร
ของเด็กหญิงวัยรุน
ที่ไมมีทักษะในการ
ทําอาหาร 
 
แมจะเปนอาหาร
งาย ๆอยางไขเจียว
เพียงแคใสซอส
หอยนางรม  ก็
สามารถทําให
อาหารอรอยได ถือ
ไดวาซอสหอย
นางรมเปนเคล็ดลับ
ความอรอย 
 
เด็กหญิงวัยรุนที่ไม
มีทักษะในการ
ทําอาหารก็
สามารถสรางสรรค
อาหารงาย ๆ เชน
ไขเจียว เพียงแคมี
ซอสหอยนางรม 
ไขเจียวทีเ่ด็กหญิง
วัยรุนปรุงรสดวย
ซอสหอยนางรม
ตราแมครัวฉลาก
ทองมีความอรอย
นาทาน 
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ภาพที่ 11 

 
 

 
ภาพที่ 12 

 

 
ภาพที่ 13 

 
ภาพที่ 14 

 
 
 
 
 
 
 

ไขที่ผสมแลวอยูใน
กระทะทรงแบน  ที่มี
น้ํามันอยูในกระทะ 
 
 
 
เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง 
ไวผมหนามา ใสถุงมือ
และถือตะหลิว  กําลัง
เข่ียอาหารที่อยูใน
กระทะ 
 
เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง
ไวผมหนามา  เอาชอน
ตักอาหารเขาปาก  ดวย
สีหนายิ้มแยม 
 
เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง 
ไวผมหนามา  มีอาหาร
อยูในปากดวยทาทาง
ยิ้มแยม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ไขเจียวกําลังทอด
ในกระทะเทฟลอน
ในน้ํามันรอน  ๆ
 
 
 
เด็กหญิงวัยรุน
กําลังเข่ียอาหาร
และถือถาดบัง
น้ํามันที่กระเด็น
จากกระทะ 
 
เด็กหญิงวัยรุน
กําลังกินอาหาร
ดวยใบหนายิ้มแยม 
 
 
เด็กหญิงวัยรุน
กําลังเคี้ยวอาหาร
อยางมีความสุข 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เด็กหญิงวัยรุนที่ไม
มีทักษะในการ
ทําอาหารก็
สามารถทําไขเจียว
ที่อรอย  นาทานได 
 
เด็กหญิงวัยรุนที่ไม
มีทักษะและความ
ชํานาญในการ
ทําอาหาร 
 
เด็กหญิงทานไข
เจียวที่ตนทําอยาง
อรอยและมี
ความสุขกับอาหาร
ที่ตนทํา 
 
ไขเจียวที่ปรุงดวย
ซอสหอยนางรม
ตราแมครัวมีความ
อรอย ทําให
เด็กหญิงกินอยางมี
ความสุข 
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ภาพที่ 15 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
Super: ปรุงอาหารให
อรอย คุณแมยกใหตราแม
ครัว 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ขวดซอสหอยนางรม 
และจานมีอาหารสี
เหลืองวางขาง ๆ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
สโลแกนของซอสหอย
นางรมตราแมครัว 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ซอสหอยนางรม
เปนเคร่ืองปรุงรส
ชนิดหนึ่งที่ใช
สําหรับปรุงรส
ใหกับอาหาร 
 
 
 
 
 
 
 
 
อาหารที่แมทํา
อรอยเพราะปรุงรส
ดวยซอสหอย
นางรมตราแมครัว 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ซอสหอยนางรม
ตราแมครัวเปน
เคร่ืองปรุงรสชั้น
ยอดที่ชวยเพิ่ม
ความอรอยใหกับ
อาหาร แมจะเปน
อาหารงาย ๆอยาง
ไขเจียวเพียงแคใส
ซอสหอยนางรม
ตราแมครัว กท็ําให
ไขเจียวธรรมดา
อรอยได 
 
คุณแมยืนยันวา  
จะทําอาหารให
อรอยตองใสซอส
หอยนางรมตราแม
ครัว ใชความเปน
เพศแมซึ่งเปนแทน
ของความเปน
แมบาน แมครัวมา
ชวยตอกย้ํา 
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ภาพที่ 16 

 
 
 
 
 
 
VO : ไขเจียววาไรตี้ นากิน
สุด สุด 
 
 

เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง 
ไวผมมาถือจานอาหาร
ดวยใบหนายิ้มแยมและ
ชูนิ้ว 2 นิ้ว และในมือถือ
จานอาหาร 
 
 
 
 
 
 
ไขเจียววาไรตี้  นากิน
สุด สุด 
 
 

เด็กหญิงวัยรุนชูนิ้ว 
2 นิ้ว ในลักษณะ  
V-sign ซึ่งเปน
สัญลักษณของชัย
ชนะและ
ความสําเร็จ  โดยที่
ในมือถือจานไข
เจียว 
 
 
 
ไขเจียวก็สามารถ
ทําใหอรอยได
หลายวิธ ี
 
 

เด็กหญิงวัยรุนมี
ความภูมิใจและมี
ความสุขใน
ความสําเร็จในการ
ทําอาหารของตน 
ซึ่งเบื้องหลัง
ความสําเร็จมาจาก
กรใชซอสหอย
นางรมตราแมครัว
นั่นเอง 
 
ไขเจียวเปนอาหาร
งาย ๆที่สามารถ
สรางสรรคความ
อรอยไดหลายวิธ ี 

 
                   จากตารางที่ 23 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซอสหอย
นางรม  ตราแมครัว  ชุดไขเจียววาไรตี้  นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ  การส่ือความหมายโดยตรง
และการส่ือความหมายโดยนัย  โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้น
จะเปนการส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   
 
             ภาพที่ 1- ภาพที่ 2   ภาพเด็กหญิงยืนอยูในหองครัวที่บาน  ส่ือความหมายโดยตรงถึง
เด็กหญิงวัยรุนกําลังจะเร่ิมทําอาหารในครัวที่บาน ซึ่งเปนลักษณะของหองครัวสมัยใหม และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงเด็กหญิงวัยรุนก็สามารถทําอาหารเองที่บานได  โดยอาหารที่วัยรุนทําก็จะ
เปนอาหารงาย ๆ 
 
             ภาพที่ 3 ภาพเด็กหญิงทําไขตกพื้น  ส่ือความหมายโดยตรงถึงเด็กหญิงวัยรุนตอกไข
พลาดจึงทําไขตกพื้น และส่ือความหมายโดยนัยถึงเด็กหญิงที่ไมมีทักษะในการทําอาหารแมแตการ
ตอกไข  ซึ่งงายที่สุดก็ยังทําพลาด   
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             ภาพที่ 4 ภาพเด็กหญิงหยิบขวดซอสหอยนางรม  ส่ือความหมายโดยตรงถึงเด็กหญิง
วัยรุนเลือกใชซอสหอยนางรมมาปรุงอาหาร และส่ือความหมายโดยนัยถึงเด็กหญิงวัยรุนที่ไมมี
ทักษะในเร่ืองการทําอาหารยังรูจักใชซอสหอยนางรมมาปรุงอาหารที่ตนทํา 
 
                    ภาพที่ 5-ภาพที่ 8 ภาพเด็กหญิงกําลังใชซอสหอยนางรมเพื่อปรุงอาหาร  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงเด็กหญิงวัยรุนใชซอสหอยนางรมในการปรุงรสชาติใหกับอาหารและส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงแมเด็กหญิงวัยรุนจะไมมีทักษะในการทําอาหาร  แตเด็กหญิงวัยรุนก็รูจัก
เลือกซอสหอยนางรมมาเพิ่มรสชาตคิวามอรอยใหกับอาหารของตน 
 
                   ภาพที่ 9  ภาพเด็กหญิงกําลังคนสวนผสมในชาม  ส่ือความหมายโดยตรงถึงเด็กหญิง
วัยรุนกําลังตีไขที่อยูในชามเพื่อทําไขเจียว และส่ือความหมายโดยนัยถึงเด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะ
ในการทําอาหารสามารถทําอาหารงาย ๆ อยางเชน ไขเจียวใหอรอยไดเพียงแคมีซอสหอยนางรม
ตราแมครัว 
 
                    ภาพที่ 10และภาพที่ 11  ภาพอาหารที่ทําจากไขกําลังถูกทอดในกระทะ  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงไขเจียวที่ถูกทอดอยูในกระทะ และส่ือความหมายโดยนัยถึงเด็กหญิงวัยรุนที่
ไมมีทักษะในการทําอาหารก็สามารถทําไขเจียวทีอ่รอย  นาทานไดเพียงแคใชซอสหอยนางรมตรา
แมครัว 
 
                    ภาพที่ 12 ภาพเด็กหญิงใสถุงมือและมีถาดบังหนากําลังเข่ียอาหารที่อยูในกระทะ 
ส่ือความหมายโดยตรงถึงเด็กหญิงวัยรุนกําลังทําอาหารโดยใชตะหลิวเข่ียอาหารในกระทะและใช
ถาดบังน้ํามันที่กระเด็นจากกระทะ  และส่ือความหมายโดยนัยถึงเด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะและ
ความชํานาญในการทําอาหาร 
  
               ภาพที่ 13และภาพที่ 14 ภาพเด็กหญิงกําลังตักอาหารเขาปากดวยใบหนายิ้มแยม  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงเด็กหญิงวัยรุนกินอาหารที่ตนทําอยางมีความสุข ส่ือความหมายโดยนัย
เด็กหญิงที่ไมมีทักษะในการทําอาหารก็สามารถสรางสรรคอาหารงาย ๆ อยางไขเจียวใหมีรสชาติ
อรอยได  เพียงแคใชซอสหอยนางรมตราแมครัว  และเด็กหญิงก็มีความสุขกับการไดกินอาหารที่
ตนทํา 
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               ภาพที่ 15   ภาพขวดซอสหอยนางรมตราแมครัวและมีอาหารที่มีลักษณะสีเหลืองวางอยู
ขาง ๆ  ส่ือความหมายโดยตรงถึงซอสหอยนางรมตราแมครัวเปนเคร่ืองปรุงรสที่ใชสําหรับปรุง
รสชาติใหกับอาหาร  ส่ือความหมายโดยนัยถึงซอสหอยนางรมตราแมครัวเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นยอด
ที่ชวยเพิ่มความอรอยใหกับอาหาร แมจะเปนอาหารงาย ๆอยางไขเจียวเพียงแคใสซอสหอยนางรม
ตราแมครัว ก็ทําใหไขเจียวธรรมดาอรอยได 
 
               ภาพที่ 16  ภาพเด็กหญิงถือจานอาหารและชู 2 นิ้วดวยใบหนาที่ยิ้มแยม  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงเด็กหญิงวัยรุนชูนิ้วมือ 2 นิ้ว  ซึ่งเปนสัญลักษณของ V-sign หรือก็คือ 
Victory ที่หมายถึงชัยชนะหรือความสําเร็จและมือหนึ่งถือจานไขเจียวที่ตนทําดวยใบหนายิ้มแยม
และเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึงเด็กหญิงที่ไมมีทักษะในการทําอาหารมีความสุขและภูมิใจใน
ความสําเร็จที่ตนสามารถทําไขเจียวไดอรอย 
 
                ขอความ Super: “ปรุงอาหารใหอรอย คุณแมยกใหตราแมครัว”   ส่ือความหมาย
โดยตรงถึงอาหารที่แมทําอรอยเพราะปรุงดวยซอสหอยนางรมตราแมครัว และส่ือความหมาย
โดยนัยถึงคุณแมยืนยันวาถาจะทําอาหารใหอรอยตองปรุงดวยซอสหอยนางรมตราแมครัว 
 
                 VO: ไขเจียววาไรตี้ นากินสุด สุด   ส่ือความหมายโดยตรงถึงไขเจียวกส็ามารถทําให
อรอยไดหลายวิธี  และส่ือความหมายโดยนัยถึงไขเจียวเปนอาหารงาย ๆ ที่สามารถสรางสรรควิธี
ในการทําไดหลายวิธ ี
  
                         จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจาก
ภาพยนตรโฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัว  ชุดไขเจียววาไรตี ้ พบวาส่ือความหมายถึงแมจะ
เปนคนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารกส็ามารถสรางสรรคอาหารที่ทํางาย ๆ อยางไขเจียวใหอรอย
ได  เพียงแคใชซอสหอยนางรมตราแมครัว  โดยจากภาพยนตรโฆษณาเลือกใชเด็กหญิงวัยรุนมา
ส่ือถึงคนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารแมการตอกไขซึ่งเปนทักษะที่งายยังทําพลาดและการเลือกใช
เมนูอาหารงาย ๆ อยางไขเจียว  เพื่อส่ือความหมายถึงวาเด็กวัยรุนที่ไมมีทักษะในเร่ืองการ
ทําอาหารก็สามารถสรางสรรควิธีการทําอาหารงาย ๆ อยางไขเจียวใหอรอยได  เพียงแคใชซอส
หอยนางรมตราแมครัว  ซึ่งไขเจียวที่เด็กหญิงวัยรุนทําจากความสรางสรรคในการใชเคร่ืองปรุงนั้นก็
ออกมาอรอย  และทําใหเด็กหญิงวัยรุนภูมิใจในอาหารที่ตนทํา 
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5.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาซอสหอยนางรม ตราแมครัวชุด “ไขเจียว
วาไรตี”้ 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิน้งานโฆษณาซอสหอยนางรม ตราแมครัว
ชุด “ไขเจียววาไรตี”้ พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตัว
ละครในภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
                  1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 24: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาซอสหอยนางรมตรา
แมครัว “ชุดไขเจียววาไรตี”้ 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1. ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 
 

 
ภาพที่ 5 

 

 
ภาพที่ 6 

 

 
ภาพที่ 7 

เด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะ
ในการทําอาหารเลือกใช
ซอสหอยนางรมเพื่อเพิ่ม
ความอรอยใหกับอาหารที่
ทํา 
 
เด็กหญิงวัยรุนเลือกใชซอส
หอยนางรมเพียงอยาง
เดียวในการปรุงรสใหกับ
อาหาร 
 
ซอสหอยนางรมเปน
เคร่ืองปรุงที่ชวยเพิ่มความ
อรอยใหกับอาหารของ
เด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะ
ในการทําอาหาร 
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ภาพที่ 8 

 

 
ภาพที่ 10 

 

 
ภาพที่ 11 

แมจะเปนอาหารงาย ๆ
อยางไขเจียวเพียงแคใส
ซอสหอยนางรม  ก็
สามารถทําใหอาหารอรอย
ได 
 
ไขเจียวทีเ่ด็กหญิงวัยรุน
ปรุงรสดวยซอสหอยนางรม
ตราแมครัวฉลากทองมี
ความอรอยนาทาน 
 
เด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะ
ในการทําอาหารก็สามารถ
ทําไขเจียวที่อรอย  นาทาน
ได 
 

 
2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 25: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัว 
“ชุดไขเจียววาไรตี”้ 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 

 
ภาพที่ 1 

 

เด็กหญิงวัยรุนสามารถ
ทําอาหารเองที่บานได 
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ภาพที่ 2 

 

 
ภาพที่ 3 

 

 
ภาพที่ 4 

 

 
ภาพที่ 9 

 

 
ภาพที่ 12 

 

เด็กหญิงวัยรุนกําลัง
สรางสรรคอาหารที่ทําได
เองที่บาน 
 
 
เด็กหญิงวัยรุนไมมีทักษะ
ในการทําอาหาร แมการ
ตอกไขซึ่งงายที่สุด  ยังทํา
พลาด 
 
 
เด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะ
ในเร่ืองการทําอาหารรูจัก
เลือกใชซอสหอยนางรมมา
ปรุงอาหารที่ตนทํา 
 
 
เด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะ
ในการทําอาหารก็สามารถ
สรางสรรคอาหารงาย ๆ 
เชนไขเจียว เพียงแคมีซอส
หอยนางรมตราแมครัว 
 
เด็กหญิงวัยรุนไมมีทักษะ
ในการทําอาหาร 
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ภาพที่ 13 

 

 
ภาพที่ 14 

 

 
ภาพที่ 16 

 
Super : ปรุงอาหารใหอรอย
คุณแมยกใหตราแมครัว 
 
 
VO : ไขเจียววาไรตี้  นากินสุด 
สุด 

เด็กหญิงวัยรุนทานไขเจียว
ที่ตนทําอยางอรอยและมี
ความสุขกับอาหารที่ตนทํา 
 
 
 
ไขเจียวที่ปรุงดวยซอสหอย
นางรมตราแมครัวมีความ
อรอย ทําใหเด็กหญงิกิน
อยางมีความสุข 
 
เด็กหญิงวัยรุนมีความ
ภูมิใจและมีความสุขใน
ความสําเร็จในการ
ทําอาหารของตน 
 
 
คุณแมยืนยันวาซอสหอย
นางรมตราแมครัวปรุง
อาหารไดอรอย 
 
ไขเจียวเปนอาหารงาย ๆที่
สามารถสรางสรรคความ
อรอยไดหลายวิธ ี
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จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซอสหอยนางรม ตราแมครัว ชุด 
“ไขเจียววาไรตี”้ พบวา 

-  ตรรกะการบริโภคหลัก  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  โดยส่ือความหมายถึง  เด็กหญิง
วัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหาร  สามารถสรางสรรคอาหารงาย ๆ อยางไขเจียวใหอรอยไดโดย
ใชซอสหอยนางรมตราแมครัว  และอาหารที่เด็กหญิงวัยรุนทําออกมาก็อรอยและสรางความภูมิใจ
ในความสําเร็จใหกับเด็กวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารได 

-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมา  คือ ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  โดยส่ือ
ความหมายถึง  ซอสหอยนางรมตราแมครัวเปนเคร่ืองปรุงรสที่เด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะในการ
ทําอาหารเลือกใชในการปรุงรสชาติใหกับไขเจียวและทําใหไขเจียวที่เด็กหญิงวัยรุนทําอรอย นา
ทาน 

- ตรรกะการบริโภคที่ไมปรากฏในโฆษณา  คือ  

     1) ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตร เนื่องจากไมมีการส่ือ
ความหมายในเร่ืองการแลกเปล่ียนวัตถุกับมูลคาในงานโฆษณา  

      2) ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ  เนื่องจากมีตัวละครเพียงตัว
เดียวจึงไมเกิดรูปแบบความสัมพันธโดยมีเคร่ืองปรุงรสเปนส่ิงที่เชื่อมความสัมพันธ 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 6 
ประเภทสินคา  : ผงปรุงรส ยี่หอ “รสดี รสหมู” 
ชื่อชุด          :  เฉลย   (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 4 กันยายน 2553  

  
 
ภาพที่ 11: (ภาพโฆษณาผงปรุงรสตรารสดี รสหมู “ชุดเฉลย” ออกอากาศทางโทรทัศนเดือน 
กันยายน 2553) 

 
 
 

ภาพที่ 1 ภาพที่ 2 
ลูก : แกงจืดหมู พอ : ไก ลูก : หมู หมู หมู พอ : ไก ไก ไก 

ลูก : แมขา เฉลย แม : รสหมูลูก ฉึก ๆ ลูก : เห็นม๊ัยพอ หมูฉึก  ๆ

VO:  ตม ผัด แกง ทอด หอมอรอยในพริบตา คูครัวรสด ี Super: ผูชวยปรุง ความสุขทุกม้ือ 

ภาพที่ 3 ภาพที่ 4 ภาพที่ 5 

ภาพที่ 6 ภาพที่ 7 ภาพที่ 8 ภาพที่ 9 ภาพที่ 10 

ภาพที่ 11 ภาพที่ 12 ภาพที่ 13 ภาพที่ 14 ภาพที่ 15 
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6.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสหมู  ตรารสดชีุด “เฉลย” 
         
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสรสหมู  ตรารสดชีุด 
“เฉลย” พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดยสามารถจําแนก
การส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 26: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสตรารสดี รสหมู “เฉลย” 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative Meaning Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

ลูก : แกงจืดรสหมู 
 
 
 

 
ภาพที่ 2 
พอ : ไก 

ผูหญิง ผูชาย 
เด็กหญิงยืนอยูใน
หองมีหมอ 
สแตนเลสวางอยู
ขาง ๆ และเด็กหญิง
พูดวา “แกงจืดรส
หมู” 
 
ผูหญิง  ผูชาย 
เด็กหญิง ยืนอยูใน
หองมีหมอ 
สแตนเลสวางอยู
ขาง ๆ และผูชาย
พูดวา “ไก” 
 
 
 

พอ แมและลูกสาวยืน
คุยกันอยูในหองครัวที่
มีเคร่ืองครัวสมัยใหม  
ซึ่งเปนลักษณะของ
ครอบครัวสมัยใหม  
 
 
 
พอ แมและลูกยืนคุย
กันอยูในหองครัวที่
บานที่มีลักษณะ
สมัยใหม และพอพูด
ถึงอาหารที่ทําจากไก 
 
 
 
 

ความสัมพันธ
ระหวางคนใน
ครอบครัว  การทํา
กิจกรรมรวมกัน
ของพอ แม ลูกที่มี
ลักษณะเปน
ครอบครัวสมัยใหม 
 
ความสัมพันธ
ระหวางคนใน
ครอบครัวที่พูดคุย
กันโดยมีอาหาร
เปนส่ือกลาง
แสดงออกถึง
ความสุขใน
ครอบครัว 
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ภาพที่ 3 

ลูก : หมู หมู หมู 
 

 
ภาพที่ 4 

พอ: ไก ไก ไก 
 

 
ภาพที่ 5 

 

 
ภาพที่ 6 

ลูก : แมขา เฉลย 

 
ภาพที่ 7 

แม : รสหมูลูก 

เด็กหญิงชูมือ 2 มือ
ดวยใบหนายิ้มแยม
แลวพูดวา “หมู 3 
คร้ัง”ดวยใบหนายิ้ม
แยม 
 
 
ผูชายพูดวา “ไก” 3 
คร้ังดวยใบหนายิ้ม
แยม 
 
 
 
 
กอนส่ีเหล่ียมสีเขียว
แชอยูในน้ํา  ในชาม
สีขาวและมีควันข้ึน 
 
 
ผูหญิงกําลังตัก
อาหารในหมอส
แตนเลสใสชาม  
เด็กหญิงใหผูหญิง
ตอบคําถาม 
 
 
ผูหญิงถือซองสี
เขียว  มีคําวารสดี
หนาซอง และพูด
กับเด็กหญิงวา “รส
หมูลูก” 

ลูกสาวพูดกับพอใน
เร่ืองอาหารที่ทําจาก
หมูอยางมีความสุข 
 
 
 
 
พอเถียงวาอาหารที่แม
ทําอยูนั้นเปนอาหารที่
ทําจากไก อยางมี
ความสุขและ
สนุกสนาน 
 
 
แกงจืดผักกะหลํ่ายัด
ไสซึ่งเปนอาหารชนิด
หนึ่งทีป่รุงดวยผงปรุง
รส 
 
แมบานกําลัง
ทําอาหารอยูในครัว  
และมีลูกยืนอยูขาง ๆ
และใหแมตอบคําถาม 
 
 
 
แมบอกลูกสาววาแกง
จืดที่ทํานั้นเปนแกงจืด
รสหมู 
 
 

ความสัมพันธ
ระหวางพอและลูก
สาวที่มีความม่ันใจ
ในเร่ืองอาหารที่แม
ทํา 
 
 
พอหยอกลอกับลูก
สาวอยางมี
ความสุข  และย้ํา
อยางม่ันใจในเร่ือง
อาหารของแม 
 
 
แกงจืดที่ปรุงดวย
ผงปรุงรสรสดี  ที่
แมทํามีรสชาติดี
อรอย  นาทาน 
 
ลูกสาวชางสงสัย
ใหแมบอกวาแกง
จืดที่ทําเปนแกงจืด
รสไหน? 
 
 
แกงจืดที่แมทํา
อรอยเพราะผงปรุง
รสรสดี  รสหมู  
เปนการคลาย
ความสงสัยใหกับ
ลูกสาว 
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ภาพที่ 8 

แม : ฉึก ฉึก 
 

 
ภาพที่ 9 

ลูก : เห็นม๊ัยพอ  หมูฉึก ฉึก 

 
ภาพที่ 10 

พอ : ไก ฉึก ฉึก 

 
ภาพที่ 11 

ลูก : หมู ฉึก ฉึก 

 
ภาพที่ 12 

 

มือถือซองสีเขียวที่มี
คําวา “รสดี”  และ
ขอความหนาซอง 
“ตม ผัด แกง ทอด” 
และมีเสียงเขยาซอง 
 
 
เด็กหญิงหันไปพูด
กับผูชาย “เห็นม๊ัย
พอ หมูฉึก ฉึก” 
 
 
 
เด็กหญิงหันไปมอง
หนาผูชาย  ผูชาย
พูดวา “ไก ฉึก ฉึก” 
 
 
 
เด็กหญิงพูด “หมู 
ฉึก ฉึก” ดวย
หนาตายิ้มแยม 
 
 
 
เด็กหญิงหัวเราะ
อยางสนุก 
 
 
 
 

เคร่ืองปรุงรสชนิดหนึ่ง
มีลักษณะเปนผงใช
สําหรับใสเพื่อปรุงรส
ใหกับอาหารประเภท 
ตม ผัด แกง ทอด  
 
 
ลูกสาวหันไปบอกพอ
วาแกงจืดนั้นเปนแกง
จืดที่ทําจากผงปรุงรส
รสหมู  
 
 
พอเถียงวาเปนแกงจืด
รสไก 
 
 
 
 
ลูกสาวพูดเถียงพอวา
เปนแกงจืดรสหมูอยาง
มีความสุข 
 
 
 
ลูกสาวมีความสุข 
สนุกที่ไดหยอกลอกับ
พอ 
 
 
 

เคร่ืองปรุงรสที่
สามารถทําอาหาร
ไดหลายอยาง  
และมีความสะดวก
ในการใช 
 
 
ผงปรุงรสรสดี  เปน
เคร่ืองปรุงที่ใช
สะดวก  และชวย
เพิ่มความอรอย
ใหกับอาหาร 
 
ผงปรุงรสดีมีทั้งรส
หมูและไก  ซึ่งใช
สะดวก และปรุงรส
อาหารใหอรอย 
 
 
ลูกพูดหยอก
ลอเลนกับพอ และ
ยืนยันวาเปนแกง
จืดทําจากผงปรุง
รสรสหมู 
 
อาหารเปนตัวเชื่อม
ความสัมพันธ
ระหวางพอและลูก
สาว 
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ภาพที่ 13 

 
 
Super: ผูชวยปรุง ความสุข
ทุกม้ือ 

 
 

 
ภาพที่ 14 

 
 

VO:  ตม ผัด แกง ทอด 
หอมอรอยในพริบตา คูครัว
รสดี 
 
 

ภาพซองสีเขียวและ
สีสม  ที่หนาซอง
เขียนวา  “รสดี” 
และขอความ 
“ผูชวยปรุงความสุข
ทุกม้ือ” 
 
ผูชวยปรุงความสุข 
ทุกม้ือ 
 
 
ขอความ 
“AJINOMOTO” 
“กินดี มีสุข” 
 
 
 
ตม ผัด แกง ทอด 
หอมอรอยใน
พริบตา คูครัวรสด ี
 

ผงปรุงรสรสดี  เปน
เคร่ืองปรุงรสที่ใช
สําหรับปรุงอาหารมี 2 
รส ไดแก รสหมูและรส
ไก 
 
 
ผงปรุงรสที่ชวยใหการ
กินอาหารมีแต
ความสุข 
 
บริษัทผูผลิตผงปรุงรส 
 
 
 
 
 
ผงปรุงรสใชสําหรับ 
ตม ผัด แกง ทอด  เปน
เคร่ืองปรุงรสที่อยูคู
ครัว 
 
 

ผงปรุงอาหารรสดี
มีใหเลือก 2 รส  
และเปนเคร่ืองปรุง
รสแหงความสุข 
 
 
 
เคร่ืองปรุงรสแหง
ความสุข 
 
 
บริษัทผูผลิตผงปรุง
รสที่คํานึงถึง
อาหารที่กิน หาก
กินอาหารที่ดี  ชีวิต
จะมีความสุข 
 
เคร่ืองปรุงรส
มหัศจรรยไมวาจะ
ใสในอาหาร
ประเภทไหนก็
สามารถทําให
อาหารอรอยทันที   

                   
                    จากตารางที่ 26 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส 
รสหมู  ตรารสดี  ชุดเฉลย  นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ  การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือ
ความหมายโดยนัย  โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการ
ส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   
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               ภาพที่ 1 และ ภาพที่ 2 ภาพผูชาย  ผูหญิงและเด็กหญิง  ยืนคุยเร่ืองอาหารกันอยูใน
หองครัวที่บาน  ส่ือความหมายโดยตรงถึงพอ แม และลูกสาวในลักษณะครอบครัวสมัยใหมทีมี่
กิจกรรมรวมกันภายในครัวที่บาน และส่ือความหมายโดยนัยถึงการทํากิจกรรมรวมกันในครอบครัว
โดยใชอาหารเปนส่ือกลางในความสัมพันธของครอบครัวสมัยใหม 
 
               ภาพที่ 3 และ ภาพที่ 4 ภาพผูชายและเด็กผูหญิงพูดคุยเลนกันในเร่ืองอาหาร  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงพอและลูกสาวพูดคุยหยอกลอกันในเร่ืองอาหาร และส่ือความหมายโดยนัย
ถึง  ความสัมพันธของพอและลูกสาวที่มีอาหารเปนส่ือกลางในการเชื่อมความสัมพันธ 
 
                  ภาพที่ 5   ภาพกอนส่ีเหล่ียมสีเขียวลอยอยูในน้ําในชามสีขาว  ส่ือความหมายโดยตรง
ถึงแกงจืดผักกะหลํ่ายัดไสและส่ือความหมายโดยนัยถึงแกงจืดที่ปรุงดวยผงปรุงรสดี  รสหมูมี
รสชาติดี  อรอย 
 
                   ภาพที่ 6   ภาพเด็กผูหญิงกําลังใหผูหญิงตอบคําถาม ส่ือความหมายโดยตรงถึง  ลูก
สาวกําลังถามแมถึงเร่ืองอาหารที่แมทําวาทําจากผงปรุงรสหมูหรือผงปรุงรสไก  และเปนการส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงลูกที่ชางสงสัยอยากรูในเร่ืองอาหาร เปนการแสดงออกถึงความสัมพันธ
ระหวางแม-ลูก 
 
                   ภาพที่ 7  ผูหญิงถือซองสีเขียวแลวพูดกับเด็กหญิงวาเปนรสหมู  ส่ือความหมาย
โดยตรงถึงแมบอกลูกสาววาแกงจืดทีท่ํานั้นเปนแกงจืดรสหมู  และส่ือความหมายโดยนัยถึงแม
ตอบปญหาเพื่อคลายความสงสัยใหกับลูกสาวในเร่ืองแกงจืดที่แมทํา 
 
                    ภาพที่ 8  ภาพซองสีเขียว มีขอความตม ผัด แกง ทอด และมีเสียง “ฉึก ฉึก”  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงเคร่ืองปรุงรสชนิดหนึ่งที่มีลักษณะเปนผง  ใชในการปรุงอาหาร ตม ผัด แกง 
และทอด และส่ือความหมายโดยนัยเปนเคร่ืองปรุงรสที่สามารถทําอาหารไดหลายอยาง  และมี
ความสะดวกในการใช   
 
                   ภาพที่ 9 – ภาพที่ 12 ภาพผูชายและเด็กหญิงพูดคุยกันเร่ืองอาหารดวยใบหนายิ้ม
แยม ส่ือความหมายโดยตรงถึงการพูดคุยกันอยางสนุกสนานระหวางพอ-ลูกในเร่ืองของอาหาร 
และส่ือความหมายโดยนัยถึงความสัมพันธ ความรัก ความผูกพัน การหยอกลอเลนกันระหวางพอ
ลูก โดยมีอาหารเปนตัวเชื่อมความสัมพันธระหวางพอ-ลูก 
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               ภาพที่ 13 และขอความ Super “ผูชวยปรุง ความสุขทุกม้ือ” ส่ือความหมายโดยตรงถึง
ผงปรุงรสรสดีเปนเคร่ืองปรุงที่ใชสําหรับปรุงอาหาร มี 2 รสไดแก รสหมูและรสไก  และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึง ผงปรุงรสอาหาร “รสดี” เปนเคร่ืองปรุงรสแหงความสุข  มี 2 รสชาติใหเลือก 
 
              ภาพที่ 14  ส่ือความหมายโดยตรงถึงบริษัทผูผลิตผงปรุงรส  และส่ือความหมายโดยนัย
ถึง บริษัทผูผลิตผงปรุงรสเปนบริษัทที่คํานึงถึงอาหารที่กิน หากกินอาหารที่ดี  ชีวิตจะมีความสุข 
 
              VO: ตม ผัด แกง ทอด หอมอรอยในพริบตา คูครัวรสด ีส่ือความหมายโดยตรงถึง
เคร่ืองปรุงรสที่ใชในการ ตม ผัด แกง ทอด และส่ือความหมายโดยนัยถึงผงปรุงรสมหัศจรรยที่ไมวา
จะใสในอาหารประเภทไหนก็สามารถทําใหอาหารอรอยข้ึนในทันท ี
 
               จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากภาพยนตร
โฆษณาผงปรุงรสยี่หอรสด ี ชุดเฉลย  พบวาเปนการส่ือความหมายถึง  ความรัก  ความผูกพัน  
และกิจกรรมที่พอ แม ลูก  ทํารวมกัน  โดยมีอาหารเปนตัวเชื่อมความสัมพันธ  โดยจากชิ้นงาน
โฆษณาเลือกใชครอบครัวที่เปนลักษณะของครอบครัวสมัยใหม  มาส่ือถึงความรัก  ความอบอุน  
และกิจกรรมที่พอ แม ลูกสามารถทํารวมกันได  โดยเลือกใชหองครัวเปนสถานที่ในการทํากิจกรรม  
ใชการทําอาหารในครัวที่บานมาเปนตัวส่ือถึงความรัก ความอบอุน การพูดคุยหยอกลอเลนกัน
ระหวางพอลูก  เปนการเสริมสรางความสัมพันธที่ดีระหวางพอลูก 
 
6.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสหมู ตรารสดชีุด “เฉลย” 
 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสรสหมู ตรารสดชีุด 
“เฉลย”  พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตัวละครใน
ภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
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1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 27: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสรสดีรสหมู 
ชุด“เฉลย” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1. ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 
 
 

 

 
ภาพที่ 5 

 

 
ภาพที่ 8 

แม : ฉึก ฉึก 
 

 
ภาพที่ 13 

 
แกงจืดที่ปรุงดวยผงปรุงรส
รสดี  ทีแ่มทํามีรสชาติดี
อรอย  นาทาน 
 
 
 
ผงปรุงรสรสดีรสหมู
สามารถเพิ่มความอรอย
ใหกับอาหารได และ
สะดวกในการใชดวย
ลักษณะที่เปนผง 
 
 
ผงปรุงอาหารรสดีมีให
เลือก 2 รสชาติใหเลือก 
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2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 28: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสรสดีรสหมูชุด “เฉลย” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 
 

 
ภาพที่ 3 

ลูก : หมู หมู หมู 

 
ภาพที่ 4 

พอ: ไก ไก ไก 

 
ภาพที่ 6 

ลูก : แมขา เฉลย 

 
ภาพที่ 9 

ลูก : เห็นม๊ัยพอ  หมูฉึก ฉึก 

ความสัมพันธระหวางพอ
และลูกสาวที่หยอกลอกัน 
และลูกสาวมีความม่ันใจ
ในเร่ืองอาหารที่แมทํา 
 
 
พอหยอกลอกับลูกสาว
อยางมีความสุข  และย้ํา
อยางม่ันใจในเร่ืองอาหาร
ของแม 
 
 
ลูกสาวชางสงสัยในเร่ือง
อาหารที่แมทํา 
 
 
 
ผงปรุงรสรสดี  เปน
เคร่ืองปรุงที่ใชสะดวก  
และชวยเพิ่มความอรอย
ใหกับอาหาร 
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ภาพที่ 10 

พอ : ไก ฉึก ฉึก 

 
ภาพที่ 11 

ลูก : หมู ฉึก ฉึก 

 
ภาพที่ 12 

 
VO:  ตม ผัด แกง ทอด หอม
อรอยในพริบตา คูครัวรสด ี
 
 

ผงปรุงรสดีมีทั้งรสหมูและ
ไก  ซึ่งใชสะดวก และปรุง
รสอาหารใหอรอย 
 
 
 
ลูกพูดหยอกลอเลนกับพอ 
และยืนยันวาเปนแกงจืด
ทําจากผงปรุงรสรสหมู 
 
 
 
อาหารเปนตัวเชื่อม
ความสัมพันธระหวางพอ
และลูกสาว 
 
 
ผงปรุงรสมหัศจรรยที่ไมวา
จะใสในอาหารประเภท
ไหน  ก็สามารถทําให
อาหารอรอยข้ึนในทันท ี
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3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
ตารางที่ 29: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณาผง
ปรุงรสรสดีรสหมูชุด “เฉลย” 
          

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 
 
 

 
ภาพที่ 1 

ลูก : แกงจืดรสหมู 
 

 
ภาพที่ 2 
พอ : ไก 

 
 

ความสัมพันธระหวางคน
ในครอบครัว  การทํา
กิจกรรมรวมกันของพอ แม 
แสดงออกถึงความอบอุน
ในครอบครัว 
 
 
ความสัมพันธระหวางคน
ในครอบครัวที่พูดคุยกัน
โดยมีอาหารเปนส่ือกลาง 
แสดงออกถึงความสุขใน
ครอบครัว 
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จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสหมู ตรารสดี ชุด 
“เฉลย” พบวา 
 
- ตรรกกะการบริโภคหลัก  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  ส่ือความหมายถึง  ลูกชางสงสัย
ในเร่ืองอาหารและการหยอกลอกันระหวางพอลูกในเร่ืองอาหาร  การทํากิจกรรมรวมกัน โดยส่ือ
ความหมายถึงผงปรุงรสรสดีเปนผงปรุงรสมหัศจรรยที่เม่ือใสในอาหารแลวทําใหอาหารอรอยข้ึน
ในทันท ี  
 
- ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมา  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  ส่ือ
ความหมาย ผงปรุงรสดีชวยปรุงความอรอยใหกับอาหารของแม  และมี 2 รสชาติใหเลือกทั้งรสหมู
และรสไก  และมีลักษณะเปนผงจึงสะดวกในการใช 
 
- ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏนอยที่สุด คือ  ตรรกะการบริโภคของคาแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ  ส่ือความหมายถึงความสัมพันธระหวางคนในครอบครัว  เปนครอบครัวที่อบอุนโดยมี
การพูดคุยกันโดยใชเร่ืองการใชผงปรุงรสในการทําอาหารของแมเปนตัวเชื่อมความสัมพันธ 
 
- ตรรกะการบริโภคที่ไมปรากฏ  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตร  เนื่องจากไมมีการส่ือความหมายในเร่ืองการเปรียบเทียบมูลคากับวัตถุในโฆษณา 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 7 
ประเภทสินคา  : ผงปรุงรส ยี่หอ “รสดี” 
ชื่อชุด              :  ผัดถั่วสดกรอบ   (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 5 กันยายน 2553  
 

 
  
ภาพที่ 12: (ภาพโฆษณาผงปรุงรสตรารสด ี“ชุดผัดถั่วสดกรอบ” ออกอากาศทางโทรทัศนเดือน
กันยายน 2553) 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 ภาพท่ี 2 ภาพที่ 3 ภาพที่ 4 

ภาพที่ 5 ภาพที่ 6 ภาพที่ 7 ภาพที่ 8 

ภาพที่ 9 ภาพที่ 10 ภาพที่ 11 ภาพที่ 12 

แม : ถั่วตองสดกรอบ กระเทียมสับหยาบ ๆ 

แม : แลวก็ผูชวย 

ลูก : งั้นวันหลังหนูจะทําใหคุณตากับคุณยายกินกัน 
VO: คูครัวรสดี อายิโนะโมโตะ 
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7.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสด ีชุด “ผัดถั่วสดกรอบ” 
         
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสรสดีชุด “ผัดถั่วสด
กรอบ” พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดยสามารถจําแนก
การส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 30: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิน้งานโฆษณาผงปรุงรสตรารสดี  ชุด“ผัดถั่วสด
กรอบ” 

 
Encoding 

Sign 
Signified 

 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

แม : ถั่วตองสดกรอบ 
 

 
ภาพที่ 2 

 
 

ผูหญิงยืนอยูหลัง
เด็กผูหญิง และมือ
ถือมีด และอีกมือ
จับมือเด็กซึ่งกําลัง
หั่นผัก และพูดวา 
“ถั่วตองสดกรอบ” 
 
2 มือจับมีดใน
ลักษณะกุมมือกัน 
 
 
 
 
 
 
 

แมกําลังจับมือลูก
สาวจับมีด และสอน
ลูกหั่นถั่วฝกยาว 
และลักษณะของ
ถั่วฝกยาวที่ด ี
 
 
มือแมจับมือลูกเพื่อ
สอนการใชมีด 
 
 
 
 
 
 
 

เปนกิจกรรมที่ทํา
รวมกันระหวางแม-
ลูก  เปนการถายทอด
ความรูในเร่ืองการ
ทําอาหารจากแมไปสู
ลูก 
 
แมสอนลูกทําอาหาร
เปนการถายทอด
ความรูในเร่ืองการ
ทําอาหารไปสูลูก 
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ภาพที่ 3 

แม: กระเทียมสับหยาบ  ๆ
 

 
ภาพที่ 4 

 

 
ภาพที่ 5 

แม : แลวก็ผูชวย 
 

 
ภาพที่ 6 

 
 

 
ภาพที่ 7 

2 มือจับมีดใน
ลักษณะกุมมือกัน 
และผูหญิงบอก
วิธีการสับกระเทียม
แกเด็กหญิง 
 
 
มี 2 มือจับซองที่
เขียนคําวา “รสดี”  
 
 
 
 
มี 2 มือจับซองที่
เขียนคําวา “รสดี” 
และมีผงรวงลงใน
กระทะที่มีอาหาร
อยู 
 
 
แทงสีเขียว  
ลักษณะเปนทอน ๆ 
อยูในกระทะที่มี
ควันสีขาวลอย
ข้ึนมา 
 
แทงสีเขียว ถูกคน
ดวยตะหลิวอยูใน
กระทะ 
 
 

แมจับมือลูกสาวและ
สอนวิธีการหั่น
กระเทียมแกลูก 
 
 
 
 
มือแมและมือลูกสาว
ถือซองผงปรุงรสที่
จะใชในการปรุง
อาหาร 
 
 
เคร่ืองปรุงชนิดหนึ่งที่
แมใสในอาหาร 
 
 
 
 
 
เปนลักษณะของผัด
ถั่วซึ่งเปนอาหาร
ประเภทอาหารคาว 
 
 
 
ลักษณะของการผัด
ถั่วใหเขากัน 
 
 
 

การถายทอดความรู
เร่ืองทําอาหารจาก
แมไปสูลูก  เปนการ
ทํากิจกรรมรวมกัน
ระหวางแม-ลูก 
 
 
แมสอนลูกทําอาหาร
และส่ิงที่ขาดไมไดใน
การทําอาหารก็คือ  
ผงปรุงรสรสด ี
 
 
แมสอนลูกวาอีก
อยางที่ชวยใหอาหาร
อรอย ก็คือผงปรุงรส
รสดีที่เปรียบเหมือน
ผูชวยของแม 
 
 
ความอรอย  นาทาน
ของผัดถั่วที่แมสอน
ใหลูกทํา 
 
 
 
ผัดถั่วที่แมสอนลูกทํา
มีรสชาติดี  อรอย นา
ทาน 
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ภาพที่ 8 

 

 
ภาพที่ 9 

ลูก : งั้นวันหลังหนูจะทําให
คุณตากับคุณยายกินกัน 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 10 

 

 
ภาพที่ 11 

 
 

ผูหญิง เด็กผูหญิง 
และผูชาย  นั่งอยูใน
หองที่มีโตะที่มีผาปู
สีขาว 
 
 
เด็กหญิงชี้นิ้วไป
ทางผูหญิง และพูด
วา “วันหลังหนูจะ
ทําใหคุณตากับคุณ
ยายกินกัน”ดวย
หนาตายิ้มแยม 
 
 
 
 
 
 
เด็กหญิงหัวเราะ
และมองมาทาง
ผูหญิง 
 
 
 
ภาพซองสีเขียวและ
สีสม  ที่หนาซอง
เขียนวา  “รสดี”  
 
 
 
 

พอ แม ลูก นั่งกิน
ขาวกันบนโตะ
อาหาร 
 
 
 
เม่ือโตข้ึนลูกสาวจะ
ทําอาหารใหผูมี
พระคุณที่เล้ียงดูมา
เม่ือตอนเด็ก 
 
 
 
 
 
 
 
 
ลูกหัวเราะอยางมี
ความสุขระหวางที่
พูดคุยบนโตะอาหาร 
 
 
 
ผงปรุงรสตรารสดี  มี 
2 รสชาติ ไดแกรส
หมูและรสไก  ใช
สําหรับปรุงรสชาติ
ใหกับอาหาร 
 
 

ความสัมพันธ  ความ
รัก  ความอบอุน  
ของครอบครัวที่นั่ง
ทานอาหารพรอม
หนากัน 
 
การแสดงออกถึง 
ความกตัญูของลูก
ที่มีตอพอแม  เม่ือพอ
แมแกตัวลง  เพราะ
ลูกไดเห็นวาผงปรุง
รสรสดีชวยใหการ
ทําอาหารเปนเร่ือง
งาย ฉะนั้นลูกสาวจึง
ม่ันใจวาเม่ือโตข้ึนจะ
ทําอาหารใหพอ-แม
กิน 
 
บรรยากาศบนโตะ
อาหารของครอบครัว
ที่มีแตความสุข  
ความอบอุน 
 
 
ผงปรุงรสมีใหเลือก
หลายรสชาติ  
สามารถเลือกใชได
ตามความตองการ   
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Super: ผูชวยปรุง ความสุข
ทุกม้ือ 
 
 
VO : คุครัวรสดี  อายิโนะโม
โตะ 

 
 

ผูชวยปรุงความสุข 
ทุกม้ือ 
 
 
คูครัวรสดี  อายิโนะ
โมโตะ 
 
 

ผงปรุงรสที่ชวยให
การกินอาหารทุกม้ือ
มีแตความสุข 
 
สโลแกนของ
บริษัทผูผลิต 
 

เคร่ืองปรุงแหง
ความสุข 
 
 
เคร่ืองปรุงรสที่ขาด
ไมไดในการ
ทําอาหาร  และเปน
การเชื่อมโยง
ความหมายไปถึง
บริษัทผูผลิตอีกดวย 
 

 
               จากตารางที่ 30 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส 
ตรารสดี  ชุดผัดถั่วสดกรอบ  นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ  การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือ
ความหมายโดยนัย  โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการ
ส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตวัละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   
 
           ภาพที่ 1 – ภาพที่ 3 ภาพผูหญิงจับมือเด็กหญิงและจับมีด  พรอมทั้งบอกวิธีการในการ
ทําอาหาร  ส่ือความหมายโดยตรงถึงแมที่กําลังสอนลูกสาวทําอาหาร และส่ือความหมายโดยนัย
ถึงกิจกรรมที่ทํารวมกันระหวางแม-ลูก เปนการถายทอดความรูในเร่ืองการทําอาหารจากแมไปสูลูก  
 
           ภาพที่ 4 และ ภาพที่ 5  ภาพมือผูหญิงและเด็กหญิงจับซองผงปรุงรสและใสผงปรุงรสลงใน
อาหารส่ือความหมายโดยตรงถึงอาหารที่แมสอนลูกทํานั้นใชผงปรุงรสในการปรุงรสชาต ิและส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงความรูในเร่ืองการทําอาหารทีแ่มถายทอดใหลูกสาวนั้นส่ิงที่ขาดไมได  ก็คือ
การใสผงปรุงรสรสดลีงในอาหาร  ที่เหมือนเปนตัวชวยของแมที่ทําใหอาหารอรอย 
 
          ภาพที่ 6 และ ภาพที่ 7  ภาพอาหารที่อยูในกระทะส่ือความหมายโดยตรงถึงผัดถั่วซึ่งเปน
ลักษณะของอาหารคาวประเภทหนึ่งและส่ือความหมายโดยนัย ถึงความอรอย  นาทานของผัดถั่วที่
แมสอนใหลูกทํา 
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                ภาพที่ 8  ภาพผูหญิง  ผูชาย  และเด็กหญิงนั่งอยูบนโตะอาหาร  ส่ือความหมายโดยตรง
ถึงการทานขาวพรอมกัน พอ แม  ลูกบนโตะอาหาร  ซึ่งเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึง
ความสัมพันธระหวางพอ แม ลูก ความรัก  ความอบอุน  ของครอบครัวที่นั่งทานอาหารพรอมหนา
กัน 
   
                ภาพที่ 9 และ ภาพที่ 10  ภาพเด็กหญิงกําลังพูดคุยดวยสีหนายิ้มแยมวา “โตข้ึนหนูจะ
ทําใหคุณตากับคณุยายกินกัน”ส่ือความหมายโดยตรงถึงเม่ือลูกสาวโตข้ึนจะทําอาหารใหกับผูมี
พระคุณไดกินอยางมีความสุข  และส่ือความหมายโดยนัยถึงการแสดงออกของลูกสาวถึงความ
กตัญูที่มีตอพอแมเม่ือแก และความม่ันใจของลูกสาวที่จะทําอาหารใหพอ-แมกินจากการที่เห็น
แมใชผงปรุงรสในการทําอาหารวาเปนเร่ืองงาย  เพียงแคมีผงปรุงรสก็สามารถทําอาหารไดอรอย  
 
                 ภาพที่ 11  ภาพซองผงปรุงรส 2 ซองที่มีสีตางกันส่ือความหมายโดยตรงถึงเคร่ืองปรุง
รสที่ใชสําหรับปรุงอาหาร  โดยมี 2 รสชาติไดแก รสหมูและรสไก  และส่ือความหมายโดยนัยถึงผง
ปรุงรสอาหาร “รสดี” มี 2 รสชาตใิหเลือก  คือ รสหมูและรสไก  
 
                 ขอความ Super “ผูชวยปรุงความสุขทุกม้ือ” ส่ือความหมายโดยตรงถึงผงปรุงรสเปน
เคร่ืองปรุงรสที่ชวยปรุงรสชาติอาหารใหอรอย และส่ือความหมายโดยนัยถึงผงปรุงรสอาหาร “รสด”ี 
เปนเคร่ืองปรุงรสแหงความสุข 
 
                  VO: คูครัวรสดี อายิโนะโมโตะ   ส่ือความหมายโดยตรงถึงบริษัทผูผลิตผงปรุงรส และ
ส่ือความหมายโดยนัยถึง เปนเคร่ืองปรุงรสที่ขาดไมไดในการทําอาหาร  และเปนการเชื่อมโยง
ความหมายถึงบริษัทผูผลิตอีกดวย 
 
                จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากภาพยนตร
โฆษณาผงปรุงรสตรารสดี  ชุดผัดถั่วสดกรอบพบวาเปนการส่ือความหมายถึงความรัก  ความ
ผูกพัน  การทํากิจกรรมรวมกันระหวางแม-ลูก  โดยใชการถายทอดความรูในเร่ืองการทําอาหาร
จากแมสูลูกมาเปนตัวส่ือความหมาย  ซึ่งเปนการสะทอนความสัมพันธระหวางที่แมสอนลูกในเร่ือง
การทําอาหาร  ซึ่งผงปรุงรสดีก็เปนอีกหนึ่งความรูที่แมถายทอดไปสูลูกวาเปนเคร่ืองปรุงรสที่จะขาด
ไมไดในการทําอาหาร  อีกทั้งยังเปนการสะทอนถึงความอบอุนภายในครอบครัวเปนการส่ือ
ความหมายถึงเคร่ืองปรุงแหงความสุข  และส่ือความหมายถึงความกตัญูที่ลูกมีตอพอแมอีกดวย  
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7.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสหมู ยี่หอรสดชีุด “ผัดถั่วสด
กรอบ” 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสรสหมู ยี่หอรสดชีุด 
“ผัดถั่วสดกรอบ”  พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตัวละคร
ในภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 31: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสรสด ีชุด“ผัด
ถั่วสดกรอบ” 

 
Encoding 

Sign 
 

ตรรกะการบริโภค 
 

ภาพยนตรโฆษณา 
Signified 

(Connotative Meaning) 
1. ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 

 
ภาพที่ 4 

 

 
ภาพที่ 5 

 
ภาพที่ 6 

แมลูกทําอาหารและส่ิงที่
ขาดไมไดในการทําอาหาร
ก็คือ  ผงปรุงรสรสด ี
 
 
 
แมสอนลูกวาอีกอยางที่
ชวยใหอาหารอรอย ก็คือ
ผงปรุงรสรสดีที่เปรียบ
เหมือนผูชวยของแม 
 
 
ความอรอย  นาทานของ
ผัดถั่วที่แมสอนใหลูกทํา 
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ภาพที่ 7 

 
ภาพที่ 11 

 

ผัดถั่วที่แมสอนลูกทํามี
รสชาติดี  อรอย นาทาน 
 
 
 
ผงปรุงรสมีใหเลือกหลาย
รสชาติ  สามารถเลือกใชได
ตามความตองการ   
 

 
2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 32: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสรสดชีุด “ผัดถั่วสด
กรอบ” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 

 
ภาพที่ 1 

แม : ถั่วตองสดกรอบ 
 
 

เปนกิจกรรมที่ทํารวมกัน
ระหวางแม-ลูก  เปนการ
ถายทอดความรูในเร่ืองการ
ทําอาหารจากแมไปสูลูก 
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ภาพที่ 3 

แม: กระเทียมสับหยาบ  ๆ
 

 
ภาพที่ 9 

ลูก : งั้นวันหลังหนูจะทําใหคุณ
ตากับคุณยายกินกัน 
 
Super: ผูชวยปรุง ความสุขทุก
ม้ือ 
 
VO : คุครัวรสดี  อายิโนะโมโตะ 

 

การถายทอดความรูเร่ือง
ทําอาหารจากแมไปสูลูก  
เปนการทํากิจกรรมรวมกัน
ระหวางแม-ลูก 
 
 
 
การแสดงออกถึง 
ความกตัญูของลูกที่มีตอ
พอแม  เม่ือพอแมแกตัวลง 
 
 
 
 
เคร่ืองปรุงแหงความสุข 
 
 
เปนเคร่ืองปรุงที่ขาดไมได  
ในการทําอาหาร  และเปน
การเชื่อมโยงความหมาย
ไปถึงบริษัทผูผลิตอีกดวย 
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3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
ตารางที่ 33: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณาผง
ปรุงรสรสดีชุด “ผัดถั่วสดกรอบ” 
   

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 

 
ภาพที่ 2 

 
 

 
ภาพที่ 3 

แม: กระเทียมสับหยาบ  ๆ
 

 
ภาพที่ 8 

ความสัมพันธระหวางแม
กับลูกสาว  โดยใชการ
ถายทอดความรูในเร่ืองการ
ทําอาหารเปนการเชื่อมโยง
ความสัมพันธ 
 
 
ใชการถายทอดความรูเร่ือง
ทําอาหารจากแมไปสูลูก
ส่ือถึงความสัมพันธการทํา
กิจกรรมรวมกันระหวาง
แม-ลูก 
 
 
ความสัมพันธระหวางพอ 
แม ลูก การทํากิจกรรม
รวมกัน  แสดงถึงความรัก 
ความอบอุนภายใน
ครอบครัว 
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                  จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสตรารสดี 
ชุด “ผัดถั่วสดกรอบ” พบวา 
 
- ตรรกกะการบริโภคหลักที่ปรากฏในโฆษณามีดวยกัน 2 ตรรกะ  คือ   
     
           1) ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  ส่ือความหมายถึง  ผงปรุงรสรสดีเปน
เคร่ืองปรุงที่ชวยเพิ่มรสชาติความอรอยใหกับอาหาร  และเปนเคร่ืองปรุงรสที่ขาดไมไดในการ
ทําอาหาร 
           2)  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  ส่ือความหมายถึง  ความสัมพันธและการทํากิจกรรม
รวมกันระหวางแมลูก  และผงปรุงรสรสดีเปรียบเหมือนผูชวยในการทําอาหารของแมที่จะขาดไมได
ในการทําอาหาร  และเปนเหมือนเคร่ืองปรุงแหงความสุขใหกับทุกม้ืออาหาร และส่ือถึงความ
กตัญูที่ลูกมีตอพอ-แมเม่ือแก    
 
- ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมา คือ  ตรรกะการบริโภคของคาแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ  ส่ือความหมายถึง  ความสัมพันธของแม-ลูก  โดยการถายทอดความรูในเร่ืองการ
ทําอาหารจากแมไปสูลูก  เปนตัวเชื่อมความสัมพันธ   
 
- ตรรกะการบริโภคที่ไมปรากฏ  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตร  เนื่องจากไมมีการส่ือความหมายในเร่ืองการเปรียบเทียบมูลคากับวัตถุในโฆษณา 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 8 
ประเภทสินคา  : ผงปรุงรสเมนูน้ําแดง ยี่หอรสด ี
ชื่อชุด              :  พอ-ลูก (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 2 กันยายน 2553  
 

 
 

ภาพที่ 13: (ภาพโฆษณาผงปรุงรสตรารสดี เมนูน้ําแดง “ชุดพอ-ลูก” ออกอากาศทางโทรทัศนเดือน
กันยายน 2553) 

 
 

ภาพที่ 1 ภาพที่ 2 ภาพที่ 3 ภาพที่ 4 

ภาพที่ 5 ภาพที่ 6 ภาพที่ 7 ภาพที่ 8 

ภาพที่ 9 ภาพที่ 10 ภาพที่ 11 ภาพที่ 12 

ลูก : น้ํา พอ : ผง พอ+ลูก : ลุย 

พอ : คนแปบนึง ไมตองปรุงเพิ่มลูก อรอยอยูแลว 

พอ+ลูก : งาย ๆ VO: อรอยงาย ๆ เมนูน้ําแดง 

พอ : น้ําปุบ ผงปบ 
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8.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดง ยี่หอรสดชีุด “พอ-
ลูก    
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดง ยี่หอรส
ดีชุด “พอ-ลูก” พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดยสามารถ
จําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 34: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสตรารสดีเมนูน้ําแดง ชุด
“พอ-ลูก” 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 
ลูก : น้ํา 

 
 

 
ภาพที่ 2 
พอ : ผง 

 
 

เด็กชายมือถือถวย
น้ํา และผูชายมือถือ
ซองสีแดง ยืนอยูใน
หองที่มีกระทะทรง
แบน และเตาแกสที่
ติดไฟแลว เด็กชาย
พูดวา “น้ํา” 
 
เด็กชายมือถือถวย
น้ํา และผูชายมือถือ
ซองสีแดง ยืนอยูใน
หองที่มีกระทะทรง
แบน ผูชายพูดวา 
“ผง” 
 
 

พอ-ลูกยืนใน
หองครัวที่บานที่มี
ลักษณะเปนหองครัว
สมัยใหม  ซึ่งกําลัง
จะทําอาหารและลูก
พูดวา “น้ํา” ซึ่งเปน
สวนผสมในอาหาร  
 
พอ-ลูกยืนใน
หองครัวที่บานที่มี
ลักษณะเปนหองครัว
สมัยใหม  และกําลัง
จะทําอาหารและพอ
พูดวา “ผง”ซึ่งเปน 
 
 

การทําอาหารไมใช
เร่ืองยากสําหรับผูที่
ไมมีทักษะในการ
ทําอาหาร  แตเปน
เร่ืองงายที่แมพอ-ลูก 
ซึ่งเปนผูชายทั้งคู  ซึ่ง
ตามปกตินั้นผูชาย
ทําอาหารไมเปน  
การทําอาหารเปน
เร่ืองที่พอ-ลูกซึ่งไม
ชํานาญในการ
ทําอาหารทั้งคูแต
สามารถทํารวมกันได 
และมีสวนประกอบ
ในการทําอาหารนอย
มากคือน้ํากับผง   
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ภาพที่ 3 

พอ+ลูก : ลุย 
 
 

 
ภาพที่ 4 

พอ : น้ําปุบ ผงปบ 
 
 

 
ภาพที่ 5 

พอ : คนแปบนึง 
 

 
ภาพที่ 6 

 
 
 

มือถือถวยน้ํา และ
มือถือซองสีแดงที่
เขียนคําวารสดีเมนู
น้ําแดง เด็กชาย
และผูชายพูดพรอม
กันวา “ลุย” 
 
 
ผัก และหมูอยูใน
กระทะ  มีน้ําและ
ชอนที่มีผงกําลังถูก
ใสลงในกระทะ และ
ผูชายพูดวา “น้ําปุบ 
ผงปบ” 
 
 
ผัก และหมูอยูใน
กระทะที่เปนน้ําสี
แดงและตะหลิวคน
อยู ผูชายพูดวา 
“คนแปบนึง” 
 
 
กอนกลม ๆสีขาว
หลายกอนอยูใน
กระทะที่มีหมูและ
ผัก 
 
 
 
 

สวนผสมในอาหาร 
ลูกถอืถวยน้ํา พอถอื
ผงน้ําแดง  และ
กําลังจะเร่ิม
ทําอาหารคาวที่เปน
อาหารแบบ
ตะวันออก 
 
การทําอาหารคาวที่
เปนลักษณะของ
อาหารตะวันออก  ที่
ใชสวนผสมหลักเปน
น้ําและผงปรุงรสน้ํา
แดง 
 
 
ลักษณะของการคน
อาหารในกระทะให
เขากัน 
 
 
 
 
ลักษณะของอาหาร
คาวในแบบ
ตะวันออก  ที่มีสีแดง  
มีสวนผสมของเตาหู  
หมูและผัก  
 
 
 

ทั้ง ๆที่พอ-ลูก
ทําอาหารไมเปนแตก็
มีความม่ันใจในการ
ทําอาหารเมนูน้ําแดง
โดยไมลังเล 
 
 
 
วิธีการทําเมนูน้ําแดง
ทําไดสะดวกและงาย
ทั้งที่เปนอาหารที่ทํา
ยาก 
 
 
 
 
อาหารเมนูน้ําแดง
เปนอาหารที่ทําอรอย
ยากแตก็ใชเวลาไม
นานในการทํา 
 
 
 
เตาหูสมัยเปนแบบ
สําเร็จรูป  จึงทําได
งาย เชนเดียวกับผง
ปรุงรสน้ําแดง 
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ภาพที่ 7 

พอ : ไมตองปรุงเพิ่มลูก 
อรอยอยูแลว 

 
 

 
ภาพที่ 8 

 

 
ภาพที่ 9 

 

 
ภาพที่ 10 

 
 
 
 
 
 

เด็กชายถือขวด
เคร่ืองปรุงมา หลาย
ขวด  ผูชายพูดวา 
“ไมตองปรุงเพิ่มลูก 
อรอยอยูแลว” 
 
 
 
กอนกลมๆ สีขาว
และผัก ที่มีลักษณะ
เปนน้ําสีแดง ขน
เหนียว  ถูกตักลง
จานสีขาว 
 
เด็กชายกําลังตัก
อาหารเขาปากและ
ทําตาโต 
 
 
 
เด็กชาย  และผูชาย
นั่งอยู และมีผูหญิง
ยืนโอบไหลอยู
ดานหลังของทั้ง 2 
คน ในหองที่มีเตา
ไมโครเวฟ  โดยมี
อาหารวางอยู
ตรงหนา  เด็กชาย
และผูชายพูดพรอม
กันวา “งาย ๆ” 
 

ลูกถือเคร่ืองปรุงรสที่
ใชสําหรับปรุงรสชาติ
ใหกับอาหารคาวมา  
แตพอบอกวาไมตอง
ใช 
 
 
 
เตาหูน้ําแดงถูกตัก
ใสจาน 
 
 
 
 
ลูกกําลังชิมอาหารที่
ตนและพอเพิ่งทํา
เสร็จอยางตื่นเตน 
  
 
 
พอ แม ลูกที่มี
ลักษณะของ
ครอบครัวสมัยใหม   
กินขาวพรอมกนัใน
ครัว ซึ่งเปนอาหารที่
พอ-ลูกชวยกันทํา 
 
 
 
 
 

ลูกไมม่ันใจในรสชาติ
เตาหูน้ําแดงแตพอ
เชื่อม่ันในศักยภาพ
ของผงปรุงรสน้ําแดง
วา ผงปรุงน้ําแดง
อรอยลงตัวแลว โดย
ที่ไมตองปรุงเพิ่ม 
 
เตาหูน้ําแดงที่มี
รสชาติดี  อรอยลงตัว 
 
 
 
 
ลูกรูสึกวาอาหารเมนู
น้ําแดงที่พอทํา  
อรอยจนนาทึ่ง 
 
 
 
การทําอาหารเปน
กิจกรรมที่พอ-ลูก
สามารถทํารวมกันได
อยางงาย ๆ และเปน
การสรางสัมพันธที่ดี
ใหกับครอบครัว และ
แมก็โลงใจที่พอ-ลูก
สามารถทําอาหารกิน
เองไดโดยที่แมไมอยู 
 
 

พอ+ลูก : งาย ๆ 
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ภาพที่ 11 

 
VO : อรอยงาย ๆ เมนูน้ํา
แดง 
 
 

 
ภาพที่ 12 

ซองสีแดงที่เขียนวา 
“รสดี” เมนูน้ําแดง 
และมีจานอาหาร
วางอยูขาง ๆ  
 
 
อรอยงาย ๆ เมนูน้ํา
แดง 
 
 
ขอความ 
“AJINOMOTO” 
“กินดี มีสุข” 
 
 

ผงปรุงรสที่ใชสําหรับ
ทําอาหารคาวใน
แบบตะวันออก  ซึ่ง
เปนอาหารประเภท
เมนูน้ําแดง 
 
ทําเมนูน้ําแดงไดงาย 
ๆ 
 
 
บริษัทผูผลิตผงปรุง
รส 
 
 
 

เมนูน้ําแดง  สามารถ
ทําไดสะดวกและงาย
เพียงแคใชผงปรุงรส
เมนูน้ําแดง 
 
 
เปนเคร่ืองปรุงที่งาย
และสะดวกในการใช 
 
 
บริษัทผูผลิตผงปรุง
รสที่คํานึงถึงความสุข
ที่ไดจากการกิน
อาหาร 

 
              จากตารางที่ 34 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ํา
แดง  ตรารสดี  ชุดพอ-ลูก  นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ  การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือ
ความหมายโดยนัย  โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการ
ส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   
 
                  ภาพที่ 1 และ ภาพที่ 2 ภาพผูชายและเด็กชายเตรียมตัวจะทําอาหารส่ือความหมาย
โดยตรงถึงพอลูกที่ไมมีทักษะในเร่ืองการทําอาหารก็สามารถเขาครัวทําอาหารได และส่ือ
ความหมายโดยนัยการทําอาหารไมใชเร่ืองยากซึ่งพอ-ลูกที่เปนผูชายทั้งคู  ที่ตามปกติคนรับรูวา
เปนคนที่ไมมีความชํานาญในการทําอาหารก็สามารถทําได  โดยที่อาหารที่ทํานั้นใชสวนประกอบ
นอยมากแคมีน้ําและผง  
 
                   ภาพที่ 3 ภาพน้ําและผงปรุงรสน้ําแดงส่ือความหมายโดยตรงถึงสวนประกอบในการ
ทําอาหารที่เปนลักษณะของอาหารคาว ซึ่งมีแคน้ําและผงปรุงรสน้ําแดงเทานั้น และส่ือความหมาย
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โดยนัยถึงวาทั้งที่พอ-ลูกทําอาหารไมเปนแตก็ม่ันใจโดยไมลังเล ที่จะทําเมนูน้ําแดง  ซึ่งทําได
สะดวกและงาย  เพียงแคใชน้ําและผงปรุงรสน้ําแดงเทานั้น 
 
                  ภาพที่ 4-6 ภาพอาหารที่เปนเมนูน้ําแดงอยูในกระทะส่ือความหมายโดยตรงถึงวิธีการ
ทําเมนูน้ําแดง และส่ือความหมายโดยนัยถึงเมนูน้ําแดงที่ทํายากและการจะทําใหอรอยยากนั้น  
สามารถทําไดสะดวกและงาย  เพราะมีเตาหูและผงปรุงน้ําแดงสําเร็จรูป  ก็สามารถทําเมนูเตาหูน้ํา
แดงที่สะดวก งาย และอรอยได 
  
                   ภาพที่ 7 ภาพเด็กชายถือเคร่ืองปรุงตาง ๆมากมายมาเพื่อปรุงรสชาติแตผูชายบอกไม
ตองใช  ส่ือความหมายโดยตรงถึงเมนูน้ําแดงอรอยอยูแลวไมตองปรุงรสเพิ่ม ส่ือความหมาย
โดยนัยถึงลูกอาจะไมม่ันใจในรสชาติของเมนูน้ําแดงที่ทําแตพอเชื่อม่ันในศักยภาพของผงปรุงน้ํา
แดงวาสามารถทําเมนูน้ําแดงไดอรอยลงตัว  โดยที่ไมตองปรุงรสเพิ่มอีก 
 
                     ภาพที่ 8 ภาพอาหารที่เปนเมนูน้ําแดงกําลังถูกเทลงจาน ส่ือความหมายโดยตรง
อาหารเมนูน้ําแดงที่ปรุงเสร็จ และส่ือความหมายโดยนัยถึงเตาหูน้ําแดงที่มีรสชาติดี อรอยลงตัว 
 
                      ภาพที่ 9 ภาพเด็กชายกําลังตักอาหารเขาปากส่ือความหมายโดยตรงถึงลูกกําลังชิม
อาหารที่ตนและพอเพิ่งทําเสร็จอยางตื่นเตน และส่ือความหมายโดยนัยถึงลูกไมอยากเชื่อวาเมนูน้ํา
แดงที่ทําจะอรอย 
 
                      ภาพที่ 10 และ พอ-ลูก พูด “งาย ๆ”    ส่ือความหมายโดยตรงถึงพอลูกที่ไมมีทักษะ
ในการทําอาหารก็สามารถทําอาหารได  โดยที่แมไมตองลงมือทํา  และส่ือความหมายโดยนัยถึง
การทําอาหารไมใชเร่ืองยาก  และเปนกิจกรรมที่พอ-ลูกสามารถทํารวมกันไดและแมก็โลงใจที่พอ-
ลูกสามารถทําอาหารเองไดโดยที่แมไมอยู 
 
                        ภาพที่ 11 และ VO: “อรอยงาย ๆ เมนูน้ําแดง” ส่ือความหมายโดยตรงถึงผงปรุงรส
ที่ใชสําหรับทําอาหารคาวในแบบตะวันออก ซึ่งเปนอาหารประเภทเมนูน้ําแดงและส่ือความหมาย
โดยนัยถึงอาหารเมนูน้ําแดงสามารถทําไดสะดวกและงายเพียงใชผงปรุงรสน้ําแดง 
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                     ภาพที่ 12 ส่ือความหมายโดยตรงถึงบริษัทผูผลิตผงปรุงรส และส่ือความหมาย
โดยนัยถึง ในลักษณะการเชื่อมโยงความหมายถึงบริษัทผูผลิตผงปรุงรสซึ่งปนบริษัทที่คํานึงถึง
ความสุขที่ไดจากการกินอาหาร 
 
               จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัยจาก
ภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดงตรารสดี  ชุดพอ-ลูก  พบวาส่ือความหมายหลักในเร่ือง
ความงาย  สะดวก  รวดเร็ว  ในการทําอาหารจีนประเภทเมนูน้ําแดง  โดยเลือกใชพอ-ลูกที่ไมมี
ทักษะในการทําอาหารมาส่ือวาการทําอาหารไมใชเร่ืองยุงยากอีกตอไปแตเปนเร่ืองงาย ๆ  ที่แมแต
พอ-ลูกก็สามารถทําอาหารกินกันเองที่บานได  อีกทั้งยังสะดวกและรวดเร็ว  นอกจากนั้นยังเปน
การส่ือถึงการทํากิจกรรมรวมกันระหวางพอ-ลูก  ซึ่งจากชิ้นงานโฆษณานั้นไมเพียงแตจะส่ือถึง
ความสะดวกที่ไดจากการใชผงปรุงรสเมนูน้ําแดงในการทําอาหาร  แตอีกส่ิงที่ภาพยนตรส่ือลึกลง
ไปอีกข้ันก็คือ  ความสัมพันธระหวางคนในครอบครัวหรือหากจะกลาวใหตรงกับเนื้อหาโฆษณานั้น
ก็คือ  ความสัมพันธที่ดีระหวางพอ-ลูกนั้นสามารถสรางไดงาย ๆ จากกิจกรรมที่พอ-ลูกทํารวมกัน
ภายในบานนั่นก็คือ  การทําอาหาร 
 
8.2  การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงเมนูน้ําแดง ยี่หอรสดชีุด “พอ-ลูก 
 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคทีป่รากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงเมนูน้ําแดง ยี่หอรสดี  
พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตัวละครในภาพยนตร
โฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
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1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 35: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดง 
ชุด“พอ-ลูก” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 

 
ภาพที่ 3 

พอ+ลูก : ลุย 

 
ภาพที่ 4 

พอ : น้ําปุบ ผงปบ 

 
ภาพที่ 5 

พอ : คนแปบนึง 

ทั้ง ๆที่พอ-ลูกทําอาหารไม
เปนแตก็มีความม่ันใจใน
การทําอาหารเมนูน้ําแดง
โดยไมลังเล 
 
 
วิธีการทําเมนูน้ําแดงทําได
สะดวกและงายทั้งที่เปน
อาหารที่ทํายาก 
 
 
 
อาหารเมนูน้ําแดงเปน
อาหารที่ทําอรอยยากแตก็
ใชเวลาไมนานในการทํา 
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2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 36: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดง“พอ-ลูก” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 

 
ภาพที่ 1 
ลูก : น้ํา 

 
 

 
ภาพที่ 2 
พอ : ผง 

 
 

 
ภาพที่ 6 

 

การทําอาหารไมใชเร่ือง
ยากสําหรับผูที่ไมมีทักษะ
ในการทําอาหาร  แตเปน
เร่ืองงายที่แมพอ-ลูก ซึ่ง
เปนผูชายทั้งคู  ซึ่ง
ตามปกตินั้นผูชาย
ทําอาหารไมเปน  
 
การทําอาหารเปนเร่ืองที่
พอ-ลูกซึ่งไมชํานาญในการ
ทําอาหารทั้งคูแตสามารถ
ทํารวมกันได และมี
สวนประกอบในการ
ทําอาหารนอยมากคือน้ํา
กับผง   
 
เตาหูสมัยเปนแบบ
สําเร็จรูป  จึงทําไดงาย 
เชนเดียวกับผงปรุงรสน้ํา
แดง 
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ภาพที่ 7 

พอ : ไมตองปรุงเพิ่มลูก อรอย
อยูแลว 

 
ภาพที่ 9 

 
ภาพที่ 8 

ลูกไมม่ันใจในรสชาติเตาหู
น้ําแดงแตพอเชื่อม่ันใน
ศักยภาพของผงปรุงรสน้ํา
แดงวา ผงปรุงน้ําแดงอรอย
ลงตัวแลว ไมตองปรุงเพิ่ม 
 
 
ลูกรูสึกวาอาหารเมนูน้ํา
แดงที่พอทํา  อรอยจนนา
ทึ่ง 
 
 
เตาหูน้ําแดงที่มีรสชาติดี  
อรอยลงตัว 
 
 

 
3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
ตารางที่ 37: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณาผง
ปรุงรสเมนูน้ําแดง“พอ-ลูก” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3.ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 

 
ภาพที่ 10 

 

การทําอาหารไมใชเร่ือง
ยากของพอ-ลูกอีกตอไป
แตเปนกิจกรรมที่พอ-ลูก
สามารถทํารวมกันได  และ
เปนการสรางความสัมพันธ
ที่ดีใหกับครอบครัว 

พอ+ลูก : งาย ๆ 
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จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสน้ําแดง ยี่หอรสดี ชุด 
“พอ-ลูก” พบวา 
 
-  ตรรกกะการบริโภคหลัก  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ โดยส่ือความหมายถึง  พอ-ลูกซึ่ง
เปนผูชายและเปนคนที่โดยทั่วไปแลวนั้นจะไมมีทักษะในการทําอาหาร  สามารถทําอาหารเมนูน้ํา
แดงที่ทํายากและการจะทําใหอรอยก็ยาก  ไดอยางสะดวกและงายดายโดยใชสวนประกอบไมมาก
แคมีน้ําและผง ประกอบกับเตาหูสมัยใหมเปนแบบสําเร็จรูปเหมือนผงปรุงรสน้ําแดง  จึงทําให
สามารถทําเมนูน้ําแดงที่มีรสชาติลงตัวโดยทีไมตองปรุงเพิ่ม 
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมา  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  โดยส่ือ
ความหมายถึง  วิธีในการทําเมนูเตาหูน้ําแดงที่เปนอาหารที่ทํายากนั้น  สามารถทําไดงายเพียงแค
มีน้ําและผงปรุงรสน้ําแดงก็สามารถทําเมนูน้ําไดสะดวกและงาย  โดยใชเวลาในการทําไมนาน 
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏนอยที่สุด คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ  โดยส่ือความหมายถึง  พอ-ลูกก็สามารถทํากิจกรรมรวมกันได  โดยใชการทําอาหาร
เปนตัวเชื่อมความสัมพันธืระหวางพอ-ลูก 
   
- ตรรกะการบริโภคที่ไมปรากฏ  คอื  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตร  เนื่องจากไมมีการส่ือความหมายในเร่ืองการเปรียบเทียบมูลคากับวัตถุในโฆษณา 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 9 
ประเภทสินคา  : ผงปรุงรส ยี่หอคนอร อรอยชัวร 
ชื่อชุด               :  ลองใหม 8 บาท (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 17 กันยายน 2553  
 

 
 

ภาพที่ 14: (ภาพโฆษณาผงปรุงรสตราคนอร อรอยชัวร “ชุดลองใหม 8 บาท” ออกอากาศทาง
โทรทัศนเดือนกันยายน 2553) 

ภาพที่ 1 ภาพที ่2 ภาพที่ 3 

ภาพที่ 4 ภาพที่ 5 ภาพที ่6 

ภาพที ่7 ภาพที่ 8 ภาพที่ 9 

หนอย : แมบานนับลาน ใชคนอรอรอยชัวรแลวคะ 

VO: คุณละ ลองรึยัง 

VO: ปกติ 12 บาท ลดราคาพิเศษสุดเหลือแค 8 บาท ถึง 24 พ.ย. นี้ 
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9.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด “ลองใหม 
8 บาท        
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิน้งานโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด 
“ลองใหม 8 บาท” พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดย
สามารถจําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 38: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสยี่หอคนอรอรอยชัวร  
ชุด“ลองใหม 8 บาท” 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

หนอย : แมบานนับลานใช
คนอร อรอยชัวรแลวคะ 
 
 
 

 
ภาพที่ 2 

ผูหญิงใสเส้ือสีเขียว
ผมส้ัน  พูดวา 
“แมบานนับลานใช 
คนอร อรอยชัวร
แลวคะ” 
 
 
 
 
 
มือถือซองผงปรุงรส
คนอร อรอยชัวรสี
เขียว  ดานหลังเปน
อาหารที่อยูใน
กระทะทรงแบน 
 

นักแสดงชื่อบุษกร 
พูดวามีแมบาน
มากมายใชคนอร
อรอยชัวร 
 
 
 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงรสที่ใชกับ
อาหารคาว 
 
 
  

คุณบุษกรนักแสดงที่
มีชื่อเสียงและมี
บทบาทเปนแมบาน
ในชีวิตจริงยืนยันวา  
คนอรอรอยชัวรเปนที่
นิยมในหมูแมบาน
มากมาย  วาปรุง
อาหารไดอรอย
แนนอน 
 
อาหารที่ปรุงดวย
คนอรอรอยชัวรมี
ความอรอยอยาง
แนนอน 
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ภาพที่ 3 

 
 

 
ภาพที่ 4  

 
 

 
ภาพที่ 5 

 
 

 
ภาพที่ 6 

 
 
 
 

 
 

ผงปรุงรสคนอร 
อรอยชัวรถูกใสใน
อาหารที่อยูใน
กระทะที่มีหมูและ
ผัก 
 
ผูหญิงมีอายุใสเส้ือ
สีมวงยืนถือตะหลิว
อยูในหอง มือหนึ่ง
จับกระทะทรงแบน
และกําลังใส
เคร่ืองปรุงรส 
 
ผูหญิงกําลังใชชอน
ตักอาหารเขาปาก
ดวยใบหนายิ้มแยม 
 
 
 
 
ภาพดานบนผูหญิง
เส้ือขาวถือจาน
อาหารมาใหผูหญิง
เส้ือสีน้ําเงินที่ประต ู
ภาพดานซายเด็ก
ยืนดูผูหญิงเส้ือ
เขียวคนอาหารใน
กระทะทรงแบน  
ภาพทางขวาผูหญิง
ใสเส้ือขาวลายขวาง
ทําทารับจานอาหาร  

ผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวรเปนเคร่ืองปรุงที่
ใชปรุงรสใหกับ
อาหารคาว  
 
 
แมบานที่มีอายุกําลัง
ทําอาหารในหองครัว
สมัยใหมและใชผง
ปรุงรสใสในอาหาร 
 
 
 
แมบานกําลังชิม
อาหารที่ตนทําดวย
ความพอใจใน
รสชาต ิ
 
 
 
ภาพดานบนแมบาน
นําอาหารมาแบงให
เพื่อนบาน ภาพ
ดานซายลูกยืนดูแม
ทําอาหารในหองครัว
สมัยใหม  ภาพ
ดานขวารับอาหาร
จากเพื่อนบาน 
 
 
 

อาหารทีป่รุงดวย
คนอรอรอยชัวร  
อรอยแนนอน 
 
 
 
แมบานสมัยกอนยัง
เลือกใชคนอรอรอย
ชัวรในการปรุงรส
ใหกับอาหาร 
 
 
 
แมบานสมัยกอนชิม
อาหารเพื่อความ
แนใจวาคนอรอรอย
ชัวรสามารถ
ทําอาหารไดอรอย
จริง ๆ 
 
การแบงปนความ
อรอยใหแกกัน  และ
เปนการบอกตอ
ความอรอยของ
อาหารที่ปรุงดวย
คนอรอรอยชัวร 
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VO : คุณละ ลองรึยัง 
 
 
 

 

 
ภาพที่ 7 

 
ภาพที่ 8 

 

 
ภาพที่ 9 

 
 
 

 
 
 
VO : ปกติ 12 บาท ลด
ราคาพิเศษสุดเหลือแค 8 
บาท ถึง 24 พ.ย. นี้ 

คุณละ ลองรึยัง 
 
 
 
 
ซองคนอรอรอยชัวร 
ซองสีเขียว และมี
ราคา 12 บาท คาด
ทับดวยเสนสีแดง
ตามแนวเฉียง 
 
มุมทางดานขวาของ
ซองคนอรอรอยชวัร  
มีคําวาพิเศษ และ
เลข 8- 
 
ซองคนอรอรอยชัวร
ทางซายมือ  
ทางขวาขอความ 
12 บาท ถูกคาด
ดวยเสนสีแดง 
ดานลางเขียน 
“พิเศษสุด” และมี
วงกลมสีแดงซึ่งมี
ตัวเลข 8 บาท สี
เหลืองอยูตรงกลาง 
 
ปกติ 12 บาท ลด
ราคาพิเศษสุดเหลือ
แค 8 บาท ถึง 24 
พ.ย. นี้ 

เปนคําถามเชิงเชื้อ
เชิญ 
 
 
 
เสนสีแดงคาดทับบน
ราคา 12 บาท  
 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรขาย
ซองละราคา 8 บาท 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรขาย
ในราคาที่ถูกลงจาก 
12 บาทเหลือ 8 บาท 
 
 
 
 
 
 
 
 
ชวงลดราคาพิเศษ
ของคนอรอรอยชัวร
ในเวลาที่จํากัด 
 

เปนการเชื้อเชิญให
แมบานลองใชคนอร
อรอยชัวรในการปรุง
อาหาร 
 
ราคาขายของคนอร
อรอยชัวรคือ 12 บาท  
แตไมขายในราคานี ้
 
 
 
คนอรอรอยชัวรราคา
พิเศษซองละ 8 บาท 
 
 
 
แมบานสามารถซื้อ
คนอรอรอยชัวรไดใน
ราคาพิเศษ  ทําให
แมบานประหยัด
ไดมากข้ึน การลด
ราคาเพื่อเปนการ
กระตุนใหแมบานซื้อ
ใช  จากความคุมคา
ในสวนตาง 4 บาท 
 
 
เปนชวงเวลาพิเศษที่
จะทําใหแมบาน
ประหยัดไดมากข้ึน   
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               จากตารางที่ 38 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสคนอร 
อรอยชัวร ชุดลองใหม 8 บาท  นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ  การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือ
ความหมายโดยนัย  โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการ
ส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   

 
               ภาพที่ 1 ภาพคุณบุษกรและพูดวา “แมบานนับลาน  ใชคนอรอรอยชัวรแลวคะ” ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงคุณบุษกร พูดวาแมบานมากมายใชคนอรอรอยชัวรในการปรุงอาหารแลว
และส่ือความหมายโดยนัยถึงคุณบุษกรยืนยันวาคนอรอรอยชัวรไดรับความนิยมจากแมบาน
มากมาย 
 
               ภาพที่ 2และภาพที่ 3 ภาพคนอรอรอยชัวรกําลังถูกใชเพื่อปรุงรสชาติใหกับอาหาร ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงผงปรุงรสคอนอรอยชัวรเปนเคร่ืองปรุงที่ใชสําหรับปรุงรสชาติใหกับอาหาร
คาวและส่ือความหมายโดยนัยถึงผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชวยเพิ่มความอรอยใหกับอาหารได
อยางแนนอน 
 
                ภาพที่ 4 ภาพผูหญิงมีอายุกําลังยืนทําอาหารอยูในหองครัว  ส่ือความหมายโดยตรงถึง
แมบานที่มีอายุกําลังทําอาหารในหองครัวสมัยใหมและใชคนอรอรอยชัวรเพื่อปรุงรสชาติใหกับ
อาหารและส่ือความหมายโดยนัยถึงไมวาจะเปนแมบานสมัยกอนหรือแมบานสมัยใหมกแ็นใจวา
คอนรอรอยชัวรสามารถปรุงอาหารไดอรอย 
                  
                   ภาพที่ 5 ภาพผูหญิงมีอายุกําลังตักอาหารเขาปากส่ือความหมายโดยตรงถึงแมบานที่
มีอายุกําลังชิมอาหารที่ตนทําดวยทาทางพอใจในรสชาติ   และส่ือความหมายโดยนัยถึงแมบาน
สมัยกอนชิมอาหารที่ปรุงดวยคนอรอรอยชัวรวาอรอยแนนอน  
 
                   ภาพที่ 6 ภาพผูหญิงทําอาหารอยูในครัว และภาพผูหญิงยื่นจานอาหารใหแกกัน  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงแมบานสมัยใหมที่ทําอาหารอยูในครัวและมีการนําอาหารมาแบงใหกับคน
อ่ืน และส่ือความหมายโดยนัยถึงการแบงปนอาหารใหกับเพื่อนบาน  ซึ่งในที่นี้หมายถึง การ
แบงปนความอรอยของอาหารใหเพื่อนบานไดชิมกัน ซึ่งเปนลักษณะของการบอกตอความอรอย
ของอาหารที่ปรุงดวยผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  และการแสดงเปนภาพเล็ก ๆ หลายภาพนั้นเปน
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การส่ือความหมายวา  ไมวาจะเปนอาหารอะไร  ใครทํา  คนอรอรอยชัวรก็สามารถปรุงรสชาติให
อรอยไดอยางแนนอนทุกจาน 
 
                  ภาพที่ 7 - ภาพที่ 9 ภาพซองคนอรอรอยชัวร  และมีเสนคาดสีแดงทับที่ราคา 12 บาท  
และขอความ “ขายในราคาพิเศษสุด 8 บาท ”ส่ือความหมายโดยตรงถึงราคาขายที่เปล่ียนแปลง 
โดยจากเดิมนั้นขายในราคา 12 บาท แตลดราคาลงเหลือ 8 บาท และส่ือความหมายโดยนัย
แมบานสามารถซื้อไดในราคาที่ถูกลง ซึ่งแมบานสามารถประหยัดไดมากข้ึนจากความคุมคาใน
สวนตาง 4 บาทและเปนการกระตุนใหแมบานซื้อใช 
 
                  VO: “ปกติ 12 บาท ลดราคาพิเศษสุดเหลือแค 8 บาท ถึง 24 พ.ย. นี้” ส่ือความหมาย
โดยตรงถึงการเปล่ียนแปลงราคาขายโดยขายในราคาที่ถูกลงเฉพาะชวงเวลาที่กําหนด ส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงแมบานสามารถซื้อในราคาที่ถูกลงทําใหประหยัดมากข้ึน 
 
                 จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากภาพยนตร
โฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ชุดลองใหม 8 บาท  พบวาเปนการส่ือความหมายถึงผงปรุงรส
คนอรอรอยชัวรเปนเคร่ืองปรุงรสที่แมบานมากมายนิยมใชในการปรุงอาหาร  ไมวาจะเปนแมบาน
สมัยกอนหรือสมัยใหมก็เลือกใชคนอรอรอยชัวรในการปรุงอาหาร  ซึ่งเปนที่ยืนยันแลววาอาหารที่
ปรุงดวยคนอรอรอยชัวรนั้นจะอรอยอยางแนนอน  นอกจากนั้นยังส่ือความหมายถึงการแบงปนกัน
ระหวางเพื่อนบาน  ซึ่งเปนการแสดงมิตรภาพและความมีน้ําใจซึ่งกันและกัน  และยังเปนลักษณะ
หนึ่งของการบอกตอซึ่งในที่นี้จะเปนการบอกตอความอรอยของอาหารที่ปรุงดวยคนอรอรอยชัวรให
เพื่อนบานไดรู  และมีการกระตุนใหแมบานที่ยังไมซื้อผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรลองซื้อใช  โดยทํา
รายการสงเสริมขายในราคาพิเศษที่ถูกลงซึ่งทําใหแมบานประหยัดไดมากข้ึน 
 
9.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส ยี่หอคนอร อรอยชัวรชุด “ลอง
ใหม 8 บาท” 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรส ยี่หอคนอร อรอย
ชัวรชุด “ลองใหม 8 บาท” พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและ
ตัวละครในภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
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1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 39: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวร “ลองใหม 8 บาท 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 

 
ภาพที่ 1 

หนอย : แมบานนับลานใช
คนอร อรอยชัวรแลวคะ 

 
 

 
ภาพที่ 2 

 

 
ภาพที่ 3 

คุณบุษกรนักแสดงที่มี
ชื่อเสียงและมีบทบาทเปน
แมบานในชีวิตจริงยืนยัน
วา  คนอรอรอยชัวรเปนที่
นิยมในหมูแมบาน
มากมาย วาสามารถปรุง
อาหารไดอรอยอยาง
แนนอน 
 
อาหารที่ปรุงดวยคนอร
อรอยชัวรมีความอรอย
อยางแนนอน 
 
 
 
อาหารทีป่รุงดวยคนอร
อรอยชัวร  อรอยแนนอน 
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2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 40: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสคอรอรอยชัวร “ลอง
ใหม 8 บาท” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 

 
ภาพที่ 4 

 
ภาพที่ 5 

 
VO : คุณละ ลองรึยัง 

แมบานสมัยกอนก็เลือกใช
คนอรอรอยชัวรในการปรุง
รสชาติใหกับอาหาร 
 
 
แมบานสมัยกอนชิมอาหาร
เพื่อความแนใจวาคนอร
อรอยชัวรสามารถ
ทําอาหารไดอรอยจริง ๆ 
 
เปนการเชื้อเชิญใหลองใช
คนอรอรอยชัวรในการปรุง
อาหาร 
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3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
ตารางที่ 41: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตรที่ปรากฏในโฆษณา
ผงปรุงรสคอรอรอยชัวร ชุด“ลองใหม 8 บาท” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3.ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 7 

 
ภาพที่ 8 

 
ภาพที่ 9 

 
 
VO : ปกติ 12 บาท ลดราคา
พิเศษสุดเหลือแค 8 บาท ถึง 
24 พ.ย. นี ้

 

ราคาขายของคนอรอรอย
ชัวรคือ 12 บาท  แตไมขาย
ในราคานี ้
 
 
คนอรอรอยชัวรราคาพิเศษ
ซองละ 8 บาท 
 
 
 
แมบานสามารถซื้อคนอร
อรอยชัวรไดในราคาพิเศษ  
ทําใหแมบานประหยัด
ไดมากข้ึน การลดราคาเพื่อ
เปนการกระตุนใหแมบาน
ซื้อใช 
 
เปนชวงลดราคาพิเศษจาก
ราคาปกติ  ซึ่งเปนการลด
ราคาเฉพาะเวลาที่กําหนด
ไวเทานั้น   
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4.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 
ตารางที่ 42: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณาผง
ปรุงรสคนอรอรอยชัวร ชุด“ลองใหม 8 บาท” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1.ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 

 
ภาพที่ 6 

การแบงปนความอรอย
ใหแกกัน  และเปนการบอก
ตอความอรอยของอาหารที่
ปรุงดวยคนอรอรอยชัวร 
 

 
จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสยี่หอคนอรอรอยชัวร 
ชุด “ลองใหม 8 บาท” พบวา 
 
-  ตรรกกะการบริโภคหลัก  คือ ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตร  
โดยส่ือความหมาย  ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรในชวงลดราคาทําใหแมบานประหยัดไดมากข้ึนจาก
สวนตาง 4 บาทของราคาที่ลดจากปกต ิ
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมามีดวยกัน 2 ตรรกะ คือ     

1) ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  ส่ือความหมาย อาหารที่ปรุงดวยคนอรอรอยชัวร
มีความอรอยแนนอน  ไมวาจะเปนอาหารจานไหน  เม่ือไหร  ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร
สามารถทําใหอาหารอรอยไดทุกจาน  โดยไดรับคํายืนยันจากคณุหนอย (บุษกร) ซึ่งเปน
ดาราที่มีชื่อเสียงและเปนแมบานในชีวิตจริงและแมบานอีกมากมาย 

2) ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  ส่ือความหมาย  ผงปรุงรสคนอรอรอยอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงรสที่กาวขามชวงเวลา  กลาวคือ ไมวาจะเปนแมบานสมัยใหมหรือสมัยกอนก็
เลือกใชคนอรอรอยชัวรในการปรุงอาหาร  และเปนการเชื้อเชิญใหแมบานที่ยังไมใชลองใช 

-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏนอยที่สุด  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ  โดยส่ือความหมายถึง มิตรภาพและการแบงปน  โดยมีอาหารที่ปรุงดวยผงปรุงรส
คนอรอรอยชัวรเปนตัวเชื่อมและส่ือถึงความสัมพันธ  
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 10 
ประเภทสินคา  : ผงปรุงรส ยี่หอคนอร อรอยชัวร 
ชื่อชุด              :  ตั๊กคาบตะหลิว (ความยาว 30 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 2 กันยายน 2553  
 

 
ภาพที่ 15: (ภาพโฆษณาผงปรุงรสตราคนอร อรอยชัวร “ชุดตั๊กคาบตะหลิว” ออกอากาศทาง
โทรทัศนเดือนกันยายน 2553) 

ภาพที่ 1 ภาพที่ 2 ภาพที่ 3 ภาพที่ 4 ภาพที่ 5 

ภาพที่ 6 ภาพที่ 7 ภาพที่ 8 ภาพที่ 9 ภาพที่ 10 

ภาพที่ 11 ภาพที่ 12 ภาพที่ 13 ภาพที่ 14 ภาพที่ 15 

ภาพที่ 16 ภาพที่ 17 ภาพที่ 18 ภาพที่ 19 ภาพที่ 20 

ลูก : อูหู อรอย พอ : ไปหัดมาจากไหน แม : พรสวรรคลวนๆ ตอนเกิดเกิดคาบตะหลิวมาเลยนะ 

ลูก : ไหนวาพรสวรรคลวน ๆ ไง 

VO: มีคนอรอรอยชัวร อรอยลงตัวทุกจาน 

พอ : อืม อรอย ลูก : ก็แมเคามีพรสวรรคยังไงละ
พอ 

แม : คนอรอรอยชัวร อรอยลงตัวทุกจานซอง 4 บาท 
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10.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส ยี่หอคนอรอรอยชัวรชุด 
“ตั๊กคาบตะหลิว” 
      
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรส ยี่หอคนอรอรอย
ชัวรชุด “ตั๊กคาบตะหลิว” พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดย
สามารถจําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 43: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสยี่หอคนอรอรอยชัวร 
“ตั๊กคาบตะหลิว” 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

ลูก : อูหู อรอย 
 

 
ภาพที่ 2 

พอ : ไปหัดมาจากไหน 
 
 
 

เด็กชาย  มือถือนอง
ไก แลวพูดวา “อูหู 
อรอย” มีผูหญิงใส
ชุดเขียวยนืยิ้มมอง
มาที่เด็กชาย 
 
ผูชายยืนถือจานไก
ทอดมีเด็กชายยืนอยู
ขางๆและมีผูหญิงยืน
ถือตะหลิวและมือจับ
กระทะโดยทั้งสาม
ยืนอยูในหองที่มี
ตูเย็น ซิงคน้ําผูชาย
พูดวา“ไปหัดมาจาก
ไหน” 

ลูกชายอุทานดวย
ความประหลาดใจ
ที่แมทําอาหารได
อรอย 
 
 
พอบานสงสัยวา
แมบานเอา
ความสามารถใน
การทําอาหารมา
จากไหน  ถึง
ทําอาหารไดอรอย 
 
 
 

ลูกชายรูสึกทึ่งใน
ความสามารถในการ
ทําอาหารของแม 
 
 
 
แมบานทําอาหารได
อรอยจนพอบานรูสึก
แปลกใจ และถาม
ดวยความอยากรู 
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ภาพที่ 3 

 
 

 
ภาพที่ 4 

แม : พรสวรรคลวนๆ ตอน
เกิดคาบตะหลิวมาเลยนะ 
 

 
ภาพที่ 5 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 6 

ผูหญิงใสชุดเขียวมือ
ถือตะหลิว และมือ
อีกขางจับกระทะ  
มองมาทางผูชาย
ดวยใบหนาเชิดๆ 
 
ผูหญิงใสชุดเขียวยก
ตะหลิวข้ึนมาเหมือน
จะเอามาทาบกับ
ปาก แลวพูดวา 
“พรสวรรคลวน ๆ 
ตอนเกิดคาบตะหลิว
มาเลยนะ” 
 
เด็กชายแอบมอง
ทางดานหลังของ
ผูหญิงใสชุดเขียว  
ซึ่งผูหญิงทํามือไพล
หลังอยู  ซึ่งในมือถือ
ซองผงปรุงรสคนอร
อรอยชัวรไว 
 
 
ผูหญิงชุดเขียวกม
หนา  และเด็กชาย
แอบมองของที่อยู
ทางดานหลังของ
ผูหญิง 
 
 
 

แมหันมามองทาง
พอดวยทาทาง
ภูมิใจในขณะที่
ทําอาหาร 
 
 
ความสามารถใน
การทําอาหารของ
แมบานเปน
ความสามารถ
พิเศษที่มีมาตั้งแต
เกิด 
 
 
ลูกแอบเห็นซองผง
คนอรอรอยชัวรที่
แมซอนไวดานหลัง 
 
 
 
 
 
 
ลูกจับไดวาแมซอน
ผงปรุงรสคนอร
อรอยชัวรไว
ดานหลัง 
 
 
 
 

อาหารทําใหแมบาน
มีความม่ันใจ  และ
ภูมิใจในตัวเองที่
ทําอาหารไดอรอย 
 
 
แมบานภูมิใจและ
ม่ันใจใน
ความสามารถใน
เร่ืองการทําอาหาร
ของตน 
 
 
 
ที่แทคนอรอรอยชัวร
เปนเคร่ืองปรุงที่ทําให
แมบานมี
ความสามารถใน
เร่ืองการทําอาหาร
และ เปนพรสวรรค
ของแมบาน 
 
 
ผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวรเปนเคล็ดลับใน
การทําอาหารอรอย
ของแมบาน  
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ภาพที่ 7 

ลูก: ไหนวาพรสวรรคลวน ๆ 
ไง 

 
ภาพที่ 8 

 

 
ภาพที่ 9 

 

 
ภาพที่ 10 

 

 
ภาพที่ 11 

ผูหญิงทําหนายิ้ม  
เม่ือเด็กชายเอาซอง
ผงปรุงรสออกมา
จากหลังตนเอง  และ
เด็กพูดวา “ไหนวา
พรสวรรค ลวน ๆ ไง” 
 
เด็กถือซองสีเขียวที่
เขียนวา คนอรอรอย
ชัวร 
 
 
 
เด็กถือซองคนอร
อรอยชัวรดวยสีหนา
ยิ้มแยม 
 
 
 
ผงถูกเทออกจากซอง
คนอรอรอยชัวร 
 
 
 
 
ผงถูกใสในกระทะที่
มีผักสีเขียวและมีหมู
เปนชิ้น มีไฟ 
ลุกรอบกระทะทรง
แบน และมีควันข้ึน 
ผักสีเขียวอยูใน

คนอรอรอยชัวรชวย
ใหแมทําอาหารได
อรอย 
 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงชนิดหนึ่ง
สําหรับปรุงรสใหกับ
อาหาร 
. 
 
ลูกมีความสุขที่ไดรู
ถึงความลับอาหาร
อรอยของแม 
 
 
 
เคร่ืองปรุงรสชนิด
หนึ่งมีลักษณะเปน
ผง  ถูกเทออกจาก
ซอง 
 
 
ลักษณะของผัดผัก
ซึ่งเปนอาหารคาว
ถูกผัดในกระทะ
เทฟลอน  โดยใชไฟ
แรงในการผัดและ
ใสคนอรอรอยชัวร 

คนอรอรยชัวรชวยให
แมบานเปนคนมี
ความสามารถในการ
ทําอาหาร 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรชวย
ใหการทําอาหารทุก
คร้ัง  ทุกจาน และไม
วาใครทําอรอย
แนนอน 
 
ลูกมีความสุขที่ไดรูวา
อาหารทุกจานที่แม
ทําอรอยไดเพราะผง
ปรุงรสคนอรอรอย
ชัวร 
 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงรสที่ทําให
การทําอาหารทุกจาน 
และทุกคร้ังอรอย
แนนอน 
 
เพียงแคใสคนอร
อรอยชัวร  อาหารก็
อรอยแนนอน 
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ภาพที่ 12 

 

 
ภาพที่ 13 

 
 

 
ภาพที่ 14 

 

 
ภาพที่ 15 

 
 
VO: มีคนอรอรอยชัวร 
อรอยลงตัวทุกจาน 

 
 

กระทะทรงแบนที่มี
ควันข้ึน 
 
 
 
 
ผักสีเขียวและหมูที่
อยูในกระทะถูกโยน
ข้ึนในอากาศ 
 
 
 
 
ผักสีเขียว มีหมูเปน
ชิ้นอยูในจานสีขาว 
 
 
 
ผูหญิงยกจานสีขาว
ที่มีผักสีเขียวอยูใน
จานดวยสีหนายิ้ม
แยม  และมีควันสี
ขาวที่ลอยเปนรูป
หัวใจข้ึนมาจากจาน 
 
มีคนอรอรอยชัวร 
อรอยลงตัวทุกจาน 
 
 
 
 

ลักษณะของผัดผัก
ที่เปนอาหารคาวผัด
อยูในกระทะเทฟ
ลอน 
 
 
ลักษณะการ
ทําอาหารคาวใน
กระทะเทฟลอน  
โดยใชเทคนิคใน
การโยนอาหารข้ึน
ในอากาศ 
 
ผัดผักที่เปน
ลักษณะของอาหาร
คาวอยูในจาน 
 
 
อาหารที่แมบานทํา  
เปนอาหารที่ทํามา
จากความรัก   
 
 
 
 
อาหารทีป่รุงดวยผง
ปรุงรสคนอรอรอย
ชัวรอรอยทุกจาน 
 
 
 

ความอรอย  นาทาน
ของอาหารที่ใสคนอร
อรอยชัวร 
 
 
 
เพียงแคใสคนอร
อรอยชัวร  อาหารก็
อรอยเหมือนทําโดยผู
ที่มีความชํานาญใน
การทําอาหารเปนคน
ทํา 
 
ผัดผักคะนาหมูกรอบ
ที่มีรสชาติอรอย 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรไม
เพียงแคปรุงความ
อรอยเทานั้นยังเปน
เคร่ืองปรุงแหงความ
รัก   
 
 
รับรองไดวาไมวาจะ
ปรุงอาหารประเภท
ไหน  เม่ือไหร  ก็
อรอยทุกคร้ังเม่ือใช
ผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวร 



 175 
 

 

 
ภาพที่ 16 

พอ : อืม อรอย 
 
 
 

 
ภาพที่ 17 

ลูก : ก็แมเคามีพรสวรรค
ยังไงละพอ 
 

 
ภาพที่ 18 

พอ : ถึงวาซิ ทําอะไรก็อรอย 
 
 

 
ภาพที่ 19 

 
 

แกงสีแดงมีเนื้อวาง
เรียงอยูในชามสีขาว  
และเนื้อวางอยูใน
จานสีขาวมีชอนตัก
อาหารที่อยูในจาน 
และมีเสียงผูชายพูด
วา “อืม อรอย” 
 
เด็กชายทาทางยิ้ม
แยม  และพูดวา “ก็
แมเคามีพรสวรรค
ยังไงละพอ” 
 
 
 
 
ผูหญิงหนาตายิ้ม
แยม เด็กชายยิ้ม
แยม และผูชาย นั่ง
อยูที่โตะมีอาหารวาง
อยูขางหนามากมาย 
ผูชายพูดวา “ถึงวาซิ 
ทําอะไรก็อรอย” 
 
ผูหญิงมือถือซองผง
ปรุงรสคนอรอรอย
ชัวร  และอีกมือมี
นิ้วโปงกับนิ้วชี้มาชน
กันเปนวงกลม  และ
ชูอีก 3 นิ้วข้ึน 
 

พอบานตัดสินวา
อาหารที่แมบาน
ปรุงดวยคนอรอรอย
ชัวรมีรสชาตอิรอย 
 
 
 
 
ลูกยิ้มแยมระหวาง
พูดคุยกับพอถึง
ความสามารถ
พิเศษในการ
ทําอาหารของแม 
 
 
 
พอ แม ลูก กิน
อาหารพรอมหนา
กันบนโตะอาหาร 
และพอชื่นชมใน
เร่ืองการทําอาหาร
ของแม 
 
 
แมบานทํามือเปน
สัญลักษณโอเค ให
ผงปรุงรสคนอร
อรอยชัวร 
 
 
 

คนอรอรอยชัวร
สามารถปรุงอาหาร
ใหอรอยได
หลากหลายประเภท 
 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงรสที่ชวย
เปล่ียนแมบานที่ไมมี
ความสามารถในการ
ทําอาหาร  ให
สามารถทําอาหารได
อรอย 
 
ผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวร  ทําใหอาหาร
ของแมบานทุกจาน
อรอย  เปนที่ถูกใจ
ของคนในครอบครัว 
และทําใหแมบาน
ภูมิใจ 
 
ไมวาจะทําอาหาร
จานไหน  เม่ือไหร 
เพียงแคใชผงคนอร
อรอยชัวรอาหารก็
อรอยแนนอน 
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ภาพที่ 20 

แม : คนอรอรอยชัวร อรอย
ลงตัวทุกจานซอง 4 บาท 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Super : แมบานนับลานใช
แลว 

 

ผูหญิงชุดเขียวที่มือ
ถือซองผงปรุงรส
คนอรอรอยชัวร และ
อีกมือมีนิ้วโปงกับ
นิ้วชี้มาชนกันเปน
วงกลม  และชูอีก 3 
นิ้วข้ึนและมีผูหญิง
อีกมากมายยืนอยู
ทางดานหลัง โดยถือ
จานอาหาร และทํา
มือมีนิ้วโปงกับนิ้วชี้
มาชนกันเปนวงกลม  
และชูอีก 3 นิ้วข้ึน 
คนอรอรอยชัวร 
อรอยลงตัวทุกจาน 
ซอง 4 บาท 
 
 
แมบานนับลานใช
แลว 

แมบานมากมายทํา
มือในสัญลักษณ
โอเคในผงปรุงรส
คนอรอรอยชัวรและ 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงที่ใช
สําหรับปรุงรสใหกับ
อาหาร  ขายใน
ราคาซองละ 4 บาท 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แมบานมากมายใช
คนอรอรอยชวัรใน
การปรุงอาหาร 

คนอรอรอยชัวรไดรับ
ความนิยมจาก
แมบานมากมายที่ได
ใชวาปรุงอาหารได
อรอย  คนอรอรอย
ชัวรราคาซองละ 4 
บาท แตสามารถปรุง
อาหารใหอรอยได
หลายประเภท 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แมบานมากมาย
เชื่อม่ันเลือกใชคนอร
อรอยชัวรในการปรุง
อาหาร 

 
            จากตารางที่ 43 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสคนอร 
อรอยชัวร ชุดตั๊กคาบตะหลิว นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือ
ความหมายโดยนัย โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการส่ือ
ความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทางองคประกอบ
ตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา ดังตอไปนี้   
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              ภาพที่ 1  ภาพเด็กชายมือถือนองไกแลวพูดวา “อูหู อรอย”  ส่ือความหมายโดยตรงถึงลูก
ชายอุทานดวยความประหลาดใจ  ที่แมทําอาหารไดอรอย และส่ือความหมายโดยนัยถึงลูกชาย
รูสึกทึ่งในความสามารถในการทําอาหารของแม 
 
               ภาพที่ 2  ภาพพอ แมและลูกชายยืนดวยกันในครัว  และพอพูดวา “ไปหัดมาจากไหน
เนี่ย”  ส่ือความหมายโดยตรงถึงพอ แม ลูก ชวยกันทําอาหารและพอสงสัยความสามารถในเร่ือง
การทําอาหารของแม  และส่ือความหมายโดยนัยถึงการทํากิจกรรมรวมกันของพอ แม ลูก และ
แมบานทําอาหารไดอรอยจนพอบานรูสึกแปลกใจ  
 
               ภาพที่ 3-ภาพที่ 4  ภาพแมบานยืนถือตะหลิวในระดับปาก  และพูดวา “พรสวรรคลวน ๆ 
ตอนเกิดคาบตะหลิวมาเลยนะ” ส่ือความหมายโดยตรงถึงแมบานบอกดวยความภูมิใจวา
ความสามารถในการทําอาหารนั้นมีมาตั้งแตเกิดและส่ือความหมายโดยนัยแมบานม่ันใจและภูมิใจ
ในความสามารถในการทําอาหารของตน 
 
                ภาพที่ 5-ภาพที่ 6  ภาพลูกแอบเห็นซองคนอรอรอยชัวรที่แมซอนไวดานหลังส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงลูกแอบเห็นถึงเคล็ดลับความอรอยของแม  และส่ือความหมายโดยนัยถึงผง
ปรุงรสคนอรอรอยชัวรชวยเปล่ียนใหคนที่ไมมีความสามารถในเร่ืองการทําอาหาร  สามารถ
ทําอาหารใหอรอยได ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรคือพรสวรรคในการทําอาหารของแม 
 
                 ภาพที่ 7  ภาพผูหญิงยืนยิ้ม และเด็กชายถือซองคนอรอรอยชัวรแลวพดูวา “ไหนวา
พรสวรรคลวน ๆไง” ส่ือความหมายโดยตรงถึงลูกชายรูถึงเคล็ดลับความอรอยของแม วาคือคนอร
อรอยชัวร  และส่ือความหมายโดยนัยถึงคนอรอรอยชัวรชวยใหแมบานมีความสามารถในการ
ทําอาหารไดอรอย 
 
              ภาพที่ 8  ภาพเด็กชายถือซองคอนรอรอยชัวร  ส่ือความหมายโดยตรงถึงเคร่ืองปรุงรส
ชนิดหนึ่งที่ใชสําหรับปรุงรสชาติใหกับอาหาร  และส่ือความหมายโดยนัยถึงคนอรอรอยชัวรชวยให
อาหารทุกจานอรอยแนนอน 
 
             ภาพที่ 9  ภาพเด็กชายถือซองคนอรอรอยชัวรดวยใบหนายิ้มแยม  ส่ือความหมายโดยตรง
ถึงลูกมีความสุขทีไ่ดรูถึงความลับอาหารอรอยของแม  และส่ือความหมายโดยนัยถึงลูกมีความสุข
ที่รูวาอาหารทุกจานที่แมทําอรอยเพราะคนอรอรอยชัวร 
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              ภาพที่ 10  ภาพผงคนอรอรอยชัวรถกูเทออกจากซองส่ือความหมายโดยตรงถึงเคร่ืองปรุง
รส  ชนิดหนึ่งใชเพื่อปรุงรสชาติใหกับอาหาร และส่ือความหมายโดยนัยถึงคนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงรสที่ทําใหการทําอาหารทุกจาน และทุกคร้ังอรอยแนนอน 
 
               ภาพที่  11- ภาพที่ 13  ภาพอาหารที่กําลังถูกผัดอยูในกระทะส่ือความหมายโดยตรงถึง
การทําอาหารโดยใชไฟแรงและใชเทคนิคในการโยนอาหารในอากาศ  และเปนการส่ือความหมาย
โดยนัยถึงเพียงแคใชคนอรอรอยชัวรก็ทําใหอาหารทุกจานอรอย  เหมือนทําจากคนที่มีความ
ชํานาญในการทําอาหาร 
  
                  ภาพที่ 14  ภาพผัดผักอยูในจานส่ือความหมายโดยตรงถึงผัดผักที่เปนลักษณะของ
อาหารคาวอยูในจาน  และส่ือความหมายโดยนัยถึงผัดผักคะนาหมูกรอบที่มีรสชาติอรอย 
 
                    ภาพที่ 15  ภาพผูหญิงถือจานอาหารและมีควันรูปหัวใจลอกข้ึนมาส่ือความหมาย
โดยตรงถึงอาหารที่แมทํานั้นทํามาจากความรัก และส่ือความหมายโดยนัยคนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงแหงความรัก  ซึ่งไมเพียงทําใหอาหารอรอยเทานั้น  แตยังเปนอาหารที่ทําจากความรัก
ของแมอีกดวย 
 
                     ภาพที่ 16  ภาพอาหาร 2 จานวางอยูบนโตะ  และมีเสียงผูชายพูดวา “อืม อรอย”ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงพอบานตัดสินวาอาหารที่แมบานปรุงดวยคนอรอรอยชัวรมีรสชาติอรอย 
และส่ือความหมายโดยนัยถึงคนอรอรอยชัวรสามารถเพิ่มความอรอย  นาทานใหกับอาหารได
หลายประเภท 
 
                      ภาพที่ 17  ภาพเด็กชายพูดดวยสีหนายิ้มแยมวา “ก็แมเคามีพรสวรรค  ยังไงละพอ”
ส่ือความหมายโดยตรงถึงลูกพูดคุยหยอกลอในเร่ืองการทําอาหารของแมกับพออยางมีความสุข
และส่ือความหมายโดยนัยคนอรอรอยชัวรสามารถเปล่ียนคนที่ไมมีพรสวรรคในเร่ืองการทําอาหาร  
ใหมีพรสวรรคข้ึนมาได 
 
                      ภาพที่ 18  ภาพผูหญิง  เด็กชายและผูชายนั่งอยูบนโตะอาหารและผูชายพูดวา “ถึง
วาซิ  ทําอะไรก็อรอย”  ส่ือความหมายโดยตรงถึง พอ แม ลูก กินอาหารพรอมหนากันบนโตะ
อาหาร และพอพูดวาแมทําอาหารอรอยทุกจานอยางมีความสุขและส่ือความหมายโดยนัยถึง
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ความสัมพันธ  ความรัก ความอบอุนของครอบครัวที่พูดคุยหยอกลอเลนกันระหวางทานขาวอยาง
สนุกสนาน  อาหารทุกจานของแมบานอรอยเพราะใชคนอรอรอยชัวร 
 
                       ภาพที่ 19 และภาพที่ 20  ภาพผูหญิงทํามือเปนสัญลักษณโอเค และอีกมือถือซอง
ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ส่ือความหมายโดยตรงถึงแมบานตางยอมรับในผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวรวาปรุงอาหารไดอรอยทุกจาน  ทุกประเภท  และส่ือความหมายโดยนัยแมบานมากมายนิยมใช
คนอรอรอยชัวรและยอมรับในผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรวาปรุงอาหารไดอรอย และไมวาจะ
ทําอาหารประเภทไหน  จานไหน  เพียงแคใสคนอรอรอยชัวรอาหารก็อรอยแนนอน 
 
                      แม : คนอรอรอยชัวร อรอยลงตัวทุกจานซอง 4 บาท ส่ือความหมายโดยตรงถึงผง
ปรุงรสคนอรอรอยชัวรเปนเคร่ืองปรุงรสที่ใชสําหรับทําอาหาร  ขายราคาซองละ 4 บาท  และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงคนอรอรอยชัวรราคาแคซองละ 4 บาท  แตสามารถปรุงอาหารใหอรอยไดทุก
จานโดยที่ไมตองปรุงอะไรเพิ่ม   
 
                    Super: แมบานนับลานใชแลว ส่ือความหมายโดยตรงถึงแมบานมากมายเลือกใชผง
ปรุงรสคนอรอรอยชัวรในการปรุงรสชาติอาหาร และส่ือความหมายโดยนัยถึงคนอรอรอยชัวรไดรับ
ความนิยมจากแมบานมากมาย 
 
                     จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากภาพยนตร
โฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  พบวาส่ือถึงคนอรอรอยชัวรเปนเคร่ืองปรุงรสทีไ่มวาจะทําอาหาร
ประเภทไหน  จานไหน  ก็ทําใหอาหารอรอยไดแนนอน  และเปนเคร่ืองปรุงรสทีช่วยใหแมบานที่ไม
มีพรสวรรคในเร่ืองการทําอาหาร  กลายเปนแมบานที่มีพรสวรรคในเร่ืองการทําอาหารข้ึนมาได  ซึ่ง
จากโฆษณานั้น  แมบานไดใชคนอรอรอยชัวรในการปรุงอาหารจนทําใหคนในครอบครัวชื่นชม  
และแมบานก็รูสึกภูมิใจในความสามารถของตน  ซึ่งคนในครอบครัวมารูทีหลังวาพรสวรรคในการ
ทําอาหารของแมบานนั้นมาจากผงปรุงคนอรอรอยชัวร  และจากชิ้นงานโฆษณาที่เลือกใชโทนสี
เขียวเพื่อเปนการเชื่อมโยงความหมายไปถึงซองผงปรุงคนอรอรอยชัวรที่มีสีเขียว  นอกเหนือจาก
ความหมายในเร่ืองพรสวรรคของแมบานแลวนั้นในชิ้นงานโฆษณายังส่ือถึงความเปนที่นิยมของผง
ปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ที่มีแมบานมากมายเลือกใชในการปรุงอาหารเปนการสรางความเชือ่มม่ัน
ใหกับตัวสินคา  และยังส่ือถึงความอบอุน  ความรัก  ความผูกพันของคนในครอบครัวอีกดวย 
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10.2  การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด “ตั๊กคาบ
ตะหลิว” 
 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด 
“ตั๊กคาบตะหลิว” พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตัวละคร
ในภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 44: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวร ชุด “ตั๊กคาบตะหลิว” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 

 
ภาพที่ 8 

 
ภาพที่ 10 

 
ภาพที่ 11 

คนอรอรอยชัวรชวยใหการ
ทําอาหารทุกคร้ัง  ทุกจาน 
และไมวาใครทําอรอย
แนนอน 
 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงรสที่ทําใหการ
ทําอาหารทุกจาน และทุก
คร้ังอรอยแนนอน 
 
 
เพียงแคใสคนอรอรอยชัวร  
อาหารก็อรอยแนนอน 
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ภาพที่ 14 

 
ภาพที่ 16 

พอ : อืม อรอย 

ผัดผักคะนาหมูกรอบที่มี
รสชาติอรอย 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรสามารถ
ปรุงอาหารใหอรอยได
หลากหลายประเภท 
 

 
2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 45: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร ชุด
“ตั๊กคาบตะหลิว” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 

 
ภาพที่ 1 

ลูก : อูหู อรอย 

 
ภาพที่ 2 

พอ : ไปหัดมาจากไหน 

ลูกชายรูสึกทึ่งใน
ความสามารถในการ
ทําอาหารของแม 
 
 
 
แมบานทําอาหารไดอรอย
จนพอบานรูสึกแปลกใจ 
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ภาพที่ 3 

 
ภาพที่ 4 

แม : พรสวรรคลวนๆ ตอนเกิด
เกิดคาบตะหลิวมาเลยนะ 
 

 
ภาพที่ 5 

 

 
ภาพที่ 6 

 

 
ภาพที่ 7 

ลูก : ไหนวาพรสวรรคลวน ๆ ไง 
 

อาหารทําใหแมบานมี
ความม่ันใจ  และภูมิใจใน
ตัวเองที่ทําอาหารไดอรอย 
 
 
แมบานภูมิใจและม่ันใจใน
ความสามารถในเร่ืองการ
ทําอาหารของตน 
 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงทีเ่ปนเคล็ดลับที่
ทําใหแมบานมี
ความสามารถในเร่ืองการ
ทําอาหาร 
 
ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร
สามารถเปล่ียนคนที่ไมมี
ความสามารถในการ
ทําอาหาร  ใหทําอาหารได
อรอยได  
 
คนอรอรอยชัวรชวยให
แมบานเปนคนมี
ความสามารถในการ
ทําอาหาร 
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ภาพที่ 13 

 
ภาพที่ 15 

 
ภาพที่ 17 

ลูก : ก็แมเคามีพรสวรรคยังไง
ละพอ 
 

 
ภาพที่ 19 

 

 
ภาพที่ 20 

Super : แมบานนับลานใชแลว 
 

เพียงแคใสคนอรอรอยชัวร  
อาหารก็อรอยเหมือนทํา
โดยผูที่มีความชํานาญใน
การทําอาหารเปนคนทํา 
 
คนอรอรอยชัวรไมเพียงแค
ปรุงความอรอยเทานั้นยัง
เปนเคร่ืองปรุงแหงความรัก   
 
 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงรสที่ชวยเปล่ียน
แมบานที่ไมมี
ความสามารถในการ
ทําอาหาร  ใหสามารถ
ทําอาหารไดอรอย 
 
ไมวาจะทําอาหารจานไหน  
เม่ือไหร เพียงแคใชผง
คนอรอรอยชัวรอาหารก็
อรอยแนนอน 
 
 
คนอรอรอยชัวรไดรับความ
นิยมจากแมบานมากมาย
ที่ไดใชวาปรุงอาหารได
อรอยแนนอน 
 
คนอรอรอยชัวรไดรับนิยม
จากแมบาน 
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3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
ตารางที่ 46: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตรที่ปรากฏในโฆษณา
ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร ชุด “ตั๊กคาบตะหลิว” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3.ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
 

แม : คนอรอรอยชัวร อรอยลง
ตัวทุกจานซอง 4 บาท 

 
 
 
 

คนอรอรอยชัวรราคาแค
ซองละ 4 บาท  แตสามารถ
ปรุงอาหารใหอรอยไดทุก
จานโดยที่ไมตองปรุงอะไร
เพิ่ม   
 

 
4.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
ตารางที่ 47: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณาผง
ปรุงรสคอรอรอยชัวร ชุด “ตั๊กคาบตะหลิว” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

4.ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 

 
ภาพที่ 18 

พอ : ถึงวาซิ ทําอะไรก็อรอย 
  

ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  
ทําใหอาหารของแมบาน
ทุกจานอรอย  เปนที่ถูกใจ
ของคนในครอบครัว และ
ทําใหแมบานภูมิใจ 
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            จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสยี่หอคนอร
อรอยชัวรชุด “ตั๊กคาบตะหลิว” พบวา 
 
ตรรกกะการบริโภคหลัก  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  ส่ือความหมายถึง  ผงปรุงรสคนอร
อรอยชัวร  สามารถทําใหแมบานที่ทําอาหารไมเปนใหเปนคนที่ทําอาหารไดเกงจนดูเหมือนการ
ทําอาหารของแมบานเปนพรสวรรคที่ติดตัวมาตั้งแตเกิด  และอาหารที่แมบานปรุงดวยผงปรุงรส
คนอรอรอยชัวรนั้นมีความอรอยเพราะปรุงมาจากความรัก  จึงเปรียบเสมือนเปนผงปรุงรสแหง
ความรัก  และเปนผงปรุงรสที่ไมวาจะทําอาหารจานไหนก็รับรองวาอรอยแนนอนและเปนผงปรุงรส
ที่ไดรับความนิยมจากแมบานมากมาย 
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมา  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  ส่ือความ
หมายถึง  ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรสามารถปรุงความอรอยใหกับอาหารไดหลากหลาย  และไมวา
จะเปนอาหารประเภทไหน  ใครทําก็อรอยแนนอนเม่ือปรุงดวยคนอรอรอยชัวร  
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏเทากันมีดวยกัน 2 ตรรกะ คือ 
 

1) ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตร  ส่ือความหมายถึง  ความ
คุมคาของผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรที่ราคาเพียงแคซองละ  4 บาท  แตสามารถปรุงอาหาร
ไดอรอยทุกจาน  โดยที่ไมตองใชเคร่ืองปรุงอยางอ่ืนมาปรุงเพิ่ม  

 
2) ตรรกกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ  ส่ือความหมายถึง  

ความสัมพันธความรัก ความอบอุนในครอบครัวและความภูมิใจของแมบานที่ทําใหทุกคน
ในครอบครัวมีความสุขกับอาหารที่แมบานทํา  ดดยมีอาหารเปนส่ือกลางในการเชื่อมโยง
ความสัมพันธ 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 11 
ประเภทสินคา  : ผงปรุงรสลาบน้ําตก ยี่หอโลโบ 
ชื่อชุด              :  พี่มืดลาบน้ําตก (ความยาว 30 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 30 กันยายน 2553  
 

 
 
ภาพที่ 16: (ภาพโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตก ยี่หอโลโบ  “ชุดพี่มืดลาบน้ําตก” ออกอากาศทาง
โทรทัศนเดือนกันยายน 2553) 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 ภาพที ่2 ภาพที่ 3 ภาพที่ 4 

ภาพที่ 5 ภาพที่ 6 ภาพที่ 7 ภาพที่ 8 

ภาพที่ 9 ภาพที่ 10 ภาพที่ 11 ภาพที่ 12 

ญ 1 : พี่มืด ลาบอรอยดีทําไงอะ 

พี่มืด : เอาซิ้นมาสับใหมันหมุน
แลวปรุงรส เอาเลือดมาใส มะนาว
ใส ขาวคั่วใส ตะไครใส พริกใส 

ญ 1 : อีกที 

ญ 2 : เอาซิ้นมาสับใหมันหมุนแลวปรุงรส เอา
เลือดมาใส มะนาวใส ขาวคั่วใส ตะไครใส 
พริกใส คนๆแลวชิม 

ญ 1 : ยังไง
ญ 1 : เฮยไอมืด 
เคาไมเขาใจ 

ชาย  : โลโบ ทําเองที่บานก็ได ญ 1 : แซบ ชาย : โลโบ 
VO: ผงปรุงลาบน้ําตก 
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11.1  การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสลาบยี่หอโลโบชุด “พี่มืด
ลาบน้ําตก” 
         
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสลาบยี่หอโลโบชุด 
“พี่มืดลาบน้ําตก” พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดย
สามารถจําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 48: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตก ยี่หอโลโบ 
ชุด “พี่มืดลาบน้ําตก” 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

ภาพยนตรโฆษณา 

Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

ญ 1: พี่มืดลาบอรอยดี ทํา
ไงอะ 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผูชายใสเส้ือแขนกุด  
มีผาพาดที่คอ  มือ
จับหมอที่มีกานจับ
และทัพพีและ
กําลังคนและมีตู
ขายของอยูขางหนา
ติดริมถนนและมี
เคร่ืองปรุงอยูรอบ ๆ 
และฝงตรงขามมี
รถเข็นขายของจอด
อยู  มีผูหญิงยืนอยู
ดานหนาของผูชาย 
และถามวิธีทําลาบ   
 
. 

- ผูชายมีอาชีพเปน
พอครัวและเปนพอ
ครัวอาหารอีสานที่มี
รานอยูขางถนน 
-  ผูหญิงเปนลูกคา
ประจําและถามถึง
วิธีทําอาหารอีสาน
อยูหนาราน  
 
 
 
 
 
 
 

เปนรานขายอาหาร
อีสาน  ที่พอครัวมี
ความชํานาญในการ
ทําอาหารอีสานจึงทํา
ไดอรอย  จนลูกคาที่
ซื้อบอยและติดใจใน
รสชาติ  จนตองถาม
ถึงวิธีในการทํา 
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ภาพที่ 2 

พี่มืด : เอาซิ้นมาสับ ให
มันหมุนแลวปรุงรสเอา
เลือดมาใสมะนาวใสขาวคั่ว
ใสตะไครใสพริกใส  คน ๆ 
แลวชิม 
 

 
ภาพที่ 3 

ญ 1 : อีกทีดิ 
 
 

 
ภาพที่ 4 

 
 

 

 
ภาพที่ 5 

ผูชายใสเส้ือแขนกุด  
มีผาพาดขนหนูพาด
ที่คอ  มือจับทัพพี
และกําลังคน 
ผูหญิงรวบผมยืน
คุยอยู  ผูชายกําลัง
บอกวิธีทําอาหาร
ดวยภาษาทองถิ่น 
 
 
 
ผูหญิงอาปากคาง  
แลวพูดวา “อีกทีดิ” 
 
 
 
 
 
ผูชายใสเส้ือแขนกุด  
มีผาพาดคอถอื
ทัพพีกําลังคน
อาหารในหมอ หัน
ไปตะโกนเรียก
ผูหญิงคนที่ 2   
 
 
ผูหญิงอาปากคาง 
 
 
 
 

พอครัวกําลัง
ทําอาหารและบอก
ถึงเคร่ืองปรุงและ
วิธีการทําลาบกับ
ผูหญิง  ทีละข้ัน
อยางรวดเร็ว  ดวย
ภาษาอีสาน  ซึ่งเปน
ภาษาทองถิ่น 
 
 
 
ลูกคาฟงที่พอครัว
บอกไมทัน  และ
บอกใหพูดใหม 
 
 
 
 
พอครัวหันไปตะโกน
บอกแมครัวที่อยู
ทางดานหลัง 
 
 
 
 
 
ลูกคาฟงที่พอครัว
บอกไมเขาใจ   
 
 
 

พอครัวเปนคนอีสาน
และมีความชํานาญ
ในการทําอาหาร
อีสาน  จึงบอกวิธีการ
ทําลาบกับลูกคาเปน
ภาษาอีสานอยาง
ละเอียดรวดเร็ว โดย
ไมตองคิดเลย 
 
 
 
ลูกคาไมเขาใจใน
ภาษาอีสาน  จึงไม
เขาใจที่พอครัวพูด 
และแสดงถึงความ
อยากรูจริง ๆ ของ
ลูกคา 
 
พอครัวเร่ิมหงุดหงิดที่
ลูกคาฟงไมเขาใจ
และหันหลังไปเพื่อจะ
เรียกแมครัวใหมา
ชวย 
 
 
 
ลูกคาไมเขาใจใน
ภาษาที่พอครัวพูด 
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ภาพที่ 6 

ญ 2 : เอาซิ้นมาสับ ใหมัน 
หมุนแลวปรุงรสเอาเลือดมา
ใสมะนาวใสขาวคั่วใส
ตะไครใสพริกใส  คน ๆ แลว
ชิม 
 

 
ภาพที่ 7 

ญ 2: เฮย! ไอมืดเคาไม
เขาใจ 
 

 
ภาพที่ 8 

ญ 1:ยังไงนะ 
 

 
 
 

ผูหญิงคนที่ 2 ใส
เส้ือคลุม  มือถือมีด  
กําลังหั่นเนื้อบน
เขียงและบอกวิธี
ทําอาหารเปนภาษา
ทองถิ่น  โดยผูหญิง
คนที่ 1 ยืนฟงอยู 
 
 
 
 
ผูหญิงใสเส้ือคลุม
หันไปบอกผูชายที่
ใสแขนกุดและมีผา
พาดที่คอวา “เฮย! 
ไอมืดเคาไมเคาใจ” 
 
 
 
ผูหญิงอาปากคาง  
แลวพูดวา “ยังไง
นะ” 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แมครัวบอกวิธีการ
ทําลาบเปนภาษา
อีสาน  ซึ่งเปนภาษา
ทองถิ่น  ทีละ
ข้ันตอนอยางรวดเร็ว
ใหลูกคาฟงขณะที่
กําลังหั่นเนื้อบนเขียง 
 
 
 
 
แมครัวตะโกนบอก
พอครัววาลูกคาฟง
วิธีการทําลาบไม
เขาใจ  
 
 
 
 
ลูกคาฟงที่แมครัว
บอกวิธีทําลาบไม
เขาใจ  และบอกให
พูดอีกท ี
 
 
 
 
 
 
 
 

แมครัวเปนคนอีสาน
และมีความชํานาญ
ในการทําอาหาร
อีสาน  จึงบอกวิธีการ
ทําลาบกับลูกคาเปน
ภาษาอีสานอยาง
ละเอียดรวดเร็ว ไม
ตองคิด 
 
 
 
ลูกคาไมเขาใจใน
ภาษาอีสาน  จึงไม
เขาใจที่แมครัว
อธิบาย  แมครัวจึง
รูสึกหงุดหงิด 
 
 
 
ลูกคาไมเขาใจใน
ภาษาอีสานที่แมครัว
บอก  จึงไมเขาใจใน
วิธกีารทําลาบที่แม
ครัวบอก 
 
 
 
 
 
 
 



 190 
 

 

 
ภาพที่ 9 

 
 
 
 
 
 
โฆษก : โลโบ ทําเองที่บานก็
ได อรอย 
 

 
 
 

 
ภาพที่ 10 

 
 

 
ภาพที่ 11 
ญ 1 : แซบ 

 
 

ผูชายใสสูท  ยืนอยู
ขางซองผงปรุงรส
ลาบและพูดวา “โล
โบ ทําเองที่บานก็ได 
อรอย”  โดยมี
ผูหญิงคนที่ 1 และ
ผูชายใสเส้ือแขนกุด
และมีผาพาดคอหัน
ไปมอง 
 
 
โลโบ ทําเองที่บานก็
ได  อรอย 
 
 
 
 
หมูสับ  หอมแดง  
ผักชี  ถั่วฝกยาวสด 
กะหลํ่าปลีสดอยูใน
จาน 
 
 
ผูหญิงคนที่ 1 นั่ง
กินลาบอยูที่โตะ
อาหาร  อยูในหองที่
มีไมโครเวฟ  มีตูใส
ของอยูดานหลัง 
แลวพูดวา “แซบ” 
โดยมีผูชายใสสูท
ยืนอยูดานหลัง 

โฆษกบอกวาเปนผง
ปรุงรสที่ใชสําหรับ
ปรุงรสใหกับอาหาร
อีสานตอหนาลูกคา
และพอครัว 
 
 
 
 
 
 
สามารถทําลาบที่
อรอยเองที่บานก็ได 
ดวยผงปรุงรสลาบ
ตราโลโบ 
 
 
ลักษณะของอาหาร
อีสานชนิดหนึ่งที่มี
สวนผสมของหมูสับ
และหอมแดง 
 
 
ผูหญิงสามารถทํา
ลาบกินเองไดงาย ๆ 
ที่บาน 
 
 
 
 
 

โฆษกที่นาเชื่อถือ
ยืนยันวา  ผงปรุงรส
ลาบน้ําตกตราโลโบ
อรอยเหมือนพอครัว
อีสานทํา 
 
 
 
 
 
 
โลโบ เปนผงปรุงลาบ
น้ําตกที่งายและ
อรอยเหมือนพอครัว
อีสานทํา 
 
 
ลาบหมูที่รสชาติ
อรอยที่ปรุงดวยผง
ปรุงรสลาบตราโลโบ
เหมือนทําโดยพอครัว
อีสาน 
 
ลาบที่ปรุงดวยผงปรุง
รสลาบตราโลโบ
อรอย  สะดวก งาย 
สามารถทํากินเองที่
บานก็ได  
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ภาพที่ 12 

 
 

 
VO : ผงปรุงลาบน้ําตก 

 
 
 
 

 

ผูชายยืนใสสูท  อยู
ในหองที่มีเคร่ืองซัก
ผา  หมอหุงขาว 
และตูเก็บของและชี้
นิ้วไปทางซองผง
ปรุงรสลาบตราโล
โบ ที่อยูขาง ๆ 
 
ผงปรุงลาบน้ําตก 

โฆษกชี้ไปที่ผงปรุง
รสลาบตาโลโบซอง
ใหญ ที่อยูใน
หองครัวที่มีลักษณะ
สมัยใหม 
 
 
 
เคร่ืองปรุงรสที่ใช
สําหรับปรุงรสใหกับ
อาหารคาว  ที่เปน
ลักษณะของอาหาร
อีสาน 

โฆษกที่นาเชื่อถือ
ยืนยันวา  สมัยใหม
สามารถทําลาบกิน
เองที่บานได สะดวก  
งาย แคใชผงปรุงรส
ลาบตราโลโบ   
 
 
ความสะดวกในการ
ทําลาบน้ําตก  ดวย
ผงปรุงลาบน้ําตก
ตราโลโบ 
 

 
                    จากตารางที่ 48 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส
ลาบน้ําตก ยี่หอโลโบ ชุดพี่มืดลาบน้ําตก นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ การส่ือความหมายโดยตรง
และการส่ือความหมายโดยนัย โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้น
จะเปนการส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา ดังตอไปนี้   
 
                    ภาพที่ 1 ภาพผูหญิงยืนอยูหนารานขายอาหารริมถนน  และพูดวา “พี่มืด ลาบอรอย
ดี  ทําไงอะ” ส่ือความหมายโดยตรงถึงเปนผูชายมีอาชีพเปนพอครัวและเปนพอครัวอาหารอีสานที่
มีลักษณะเปนรานขายริมถนน  และผูหญิงเปนลูกคาประจําและถามถงึวิธีทําอาหารอีสานอยูหนา
ราน  และส่ือความหมายโดยนัยถึงเปนรานขายอาหารอีสาน  ที่พอครัวมีความชํานาญในการ
ทําอาหารอีสานจึงทําไดอรอย  จนลูกคาติดใจในรสชาติ  จนตองถามถึงวิธีในการทํา 
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                     ภาพที่ 2 ภาพผูชายใสเส้ือแขนกุดกําลังคนอาหารอยูในหมอ  และบอกวิธีการทํา
ลาบแกผูหญิงเปนภาษาทองถิ่นทางภาคอีสาน  ส่ือความหมายโดยตรงถึงพอครัวอีสานกําลัง
ทําอาหารอีสานและบอกเคร่ืองปรุงและวิธีการทําลาบกับผูหญิง ทีละข้ันอยางรวดเร็ว ดวยภาษา
อีสานส่ือความหมายโดยนัยถึงพอครัวเปนคนอีสานและมีความชํานาญในการทําอาหารอีสาน จึง
บอกวิธีการทําลาบกับลูกคาเปนภาษาอีสานอยางละเอียด 
 
                      ภาพที่ 3 ภาพผูหญิงอาปากคางและพูดวา “อีกทีด”ิ ส่ือความหมายโดยตรงถึง
ลูกคาฟงที่พอครัวบอกไมทัน และบอกใหพูดใหมส่ือความหมายโดยนัยถึงลูกคาไมใชคนอีสานจึง
ไมเขาใจในภาษาอีสาน  และไมเขาใจที่พอครัวพูด 
 
                        ภาพที่ 4 ภาพผูชายหันไปตะโกนบอกผูหญิงคนที่ 2 ส่ือความหมายโดยตรงถึงพอ
ครัวหันไปทางแมครัวที่อยูทางดานหลังและส่ือความหมายโดยนัยถึงพอครัวเร่ิมหงุดหงิดที่ลูกคาฟง
ไมเขาใจและหันหลังไปเพื่อจะเรียกแมครัวใหมาชวย 
 
                        ภาพที่ 5 ภาพผูหญิงอาปากคางส่ือความหมายโดยตรงถึงลูกคาฟงที่พอครัวบอก
ไมเขาใจ ส่ือความหมายโดยนัยถึงลูกคาไมใชคนอีสานจึงไมเขาในภาษาอีสานที่พอครัวพูด 
 
                        ภาพที่ 6 ภาพผูหญิงใสเส้ือคลุมกําลังหัน่เนื้อบนเขียงและบอกเคร่ืองปรุงและ
วิธีการทําลาบเปนภาษาอีสาน  ส่ือความหมายโดยตรงถึงแมครัวบอกวิธีการทําลาบเปนภาษา
อีสานทีละข้ันตอนอยางรวดเร็วใหลูกคาฟงขณะที่กําลังหั่นเนื้อบนเขียงส่ือความหมายโดยนัยถึงแม
ครัวเปนคนอีสานและมีความชํานาญในการทําอาหารอีสาน จึงบอกวิธีการทําลาบกับลูกคาเปน
ภาษาอีสานอยางละเอียด 
 
                        ภาพที่ 7   ภาพผูหญิงใสเส้ือคลุมหันไปตะโกนบอกผูชายวา “เฮย ! ไอมืดเคาไม
เขาใจ” ส่ือความหมายโดยตรงถึงแมครัวตะโกนบอกพอครัววาลูกคาฟงวิธีการทําลาบไมเขาใจ ส่ือ
ความหมายโดยนัยลูกคาไมเขาใจในภาษาอีสาน จึงไมเขาใจที่แมครัวอธิบาย แมครัวจึงรูสึก
หงุดหงิด 
 
                       ภาพที่ 8   ภาพผูหญิงอาปากคางส่ือความหมายโดยตรงถึงลูกคาฟงที่แมครัวบอก
วิธีทําลาบไมเขาใจ และบอกใหพูดอีกทีและส่ือความหมายโดยนัยถึงลูกคาไมเขาใจในภาษาอีสาน
ที่แมครัวบอก จึงไมเขาใจในวิธกีารทําลาบที่แมครัวบอกและอยากใหแมครัวอธิบายอีกคร้ัง 
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                     ภาพที่ 9 ภาพผูชายใสสูท  ยืนขางซองผงปรุงรสลาบตราโลโบส่ือความหมาย
โดยตรงถึงโฆษกบอกวาโลโบเปนเคร่ืองปรุงรสที่ใชสําหรับทําลาบซึ่งเปนลักษณะของอาหารอีสาน
และส่ือความหมายโดยนัยถึงโฆษกที่ดูนาเชื่อถือบอกวาโลโบเปนเคร่ืองปรุงรสที่เหมือนเปนตัวแทน
ของพอครัวอีสาน 
 
                  ภาพที่ 10  ภาพอาหารที่ประกอบดวยหมูสับ  หอมแดง  ถั่วฝกยาว กะหลํ่าปลีสดอยู
ในจานส่ือความหมายโดยตรงถึงลาบหมูซึ่งเปนลักษณะของอาหารอีสานชนิดหนึ่ง  และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงโลโบผงปรุงลาบหมูที่อรอยเหมือนพอครัวอีสานทํา 
 
                  ภาพที่ 11  ภาพผูหญิงนั่งทานลาบอยูในหองที่มีไมโครเวฟ และพูดวา “แซบ”  และมี
ผูชายยืนอยูดานขางส่ือความหมายโดยตรงถึงผูหญิงบอกวาลาบที่ทําเองดวยผงปรุงรสลาบตราโล
โบอรอย  เหมือนที่โฆษกบอก  และส่ือความหมายโดยนัยถึงผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบเปน
เคร่ืองปรุงรสที่สามารถชวยใหการทําลาบน้ําตกเปนเร่ืองงายและสะดวก  ไมยุงยาก  จนสามารถ
ทํากินเองที่บานไดและใหรสชาติที่อรอยเหมือนกับพอครัวอีสานทํา 
 
                 ภาพที่ 12  ภาพผูชายใสสูทยืนชี้ไปที่ซองผงปรุงรสลาบตราโลโบ  ภายในหองที่มี
ไมโครเวฟและเคร่ืองซักผา  ส่ือความหมายโดยตรงถึงโลโบเปนเคร่ืองปรุงรสลาบที่ทําเองที่บานได  
และส่ือความหมายโดยนัยผงปรุงรสลาบตราโลโบเปนเคร่ืองปรุงที่สะดวก  สามารถทําเองที่บานได
งายและใหรสชาติอรอยเหมือนพอครัวอีสานทํา 
 
                   VO: ผงปรุงลาบน้ําตก ส่ือความหมายโดยตรงถึงเคร่ืองปรุงรสชนิดหนึ่งที่ใชสําหรับ
ปรุงรสใหกับอาหารคาวที่เปนลักษณะของอาหารอีสาน และส่ือความหมายโดยนัยถึงความสะดวก 
งาย ในการทําลาบน้ําตกที่สามารถทํากินเองที่บานได และมีความอรอยเหมือนพอครัวอีสานทํา 
 
                  จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากภาพยนตร
โฆษณาผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ  ชุดพี่มืดลาบน้ําตก  พบวาเปนการส่ือความหมายที่เนนไปที่
ความสะดวกในการใช  ซึง่จากโฆษณานั้นผงปรุงลาบน้ําตกสามารถปรุงลาบน้ําตกออกมาได
รสชาติที่อรอยเหมือนกับที่พอครัวอีสานที่มีความชํานาญทํา  แตสะดวก  งาย  และไมยุงยากใน
การเตรียมเคร่ืองปรุง  และไมจําเปนตองรูถึงข้ันตอนและวิธีทําในการทําลาบ  ก็สามารถทํากินเอง
ที่บานไดเพียงแคใชผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ  ซึ่งจากโฆษณาเลือกใชการสนทนากันระหวางพอ
ครัวและลูกคาซึ่งมีความแตกตางกันทางดานภาษาจึงส่ือสารกันไมเขาใจ  เกิดความยุงยากในการ
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ส่ือสาร  ทําใหลูกคาไมเขาใจที่พอครัวอธิบายถึงวิธีการทําลาบ  ลูกคาจึงไมสามารถทําลาบตาม
ข้ันตอนที่พอครัวและแมครัวบอกได  และในทายที่สุดโฆษกที่ดูนาเชื่อถือก็ชวยแกปญหาดังกลาว
ดวยการแนะนําใหลูกคาใชผงปรุงรสลาบตราโลโบ  ซึ่งงาย  สะดวก  และสามารถทําเองที่บานได
และที่สําคัญอรอยเหมือนกับที่พอครัวอีสานทํา  ผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบจึงเปรียบเสมือน
ตัวแทนของพอครัวอีสานที่มีความชํานาญ 
 
11.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตก ยี่หอโลโบชุด “พี่มืด
ลาบน้ําตก” 
 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตก ยี่หอโล
โบชุด “พี่มืดลาบน้ําตก”  พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและ
ตัวละครในภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 49: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตก 
ยี่หอโลโบ ชุด“พี่มืดลาบน้ําตก” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 

โฆษก : โลโบ ทําเองที่บานก็ได 
อรอย 
 
 

 
ภาพที่ 10 

โลโบ เปนผงปรุงลาบน้ําตก
ที่งายและอรอยเหมือนพอ
ครัวอีสานทํา 
 
ลาบหมูที่รสชาติอรอยที่
ปรุงดวยผงปรุงรสลาบ
ตราโลโบเหมือนพอครัว
อีสานทํา 
 
 



 195 
 

 

 
ภาพที่ 11 
ญ 1 : แซบ 

ลาบที่ปรุงดวยผงปรุงรส
ลาบน้ําตก  ตราโลโบอรอย  
สะดวก งาย สามารถทํากิน
เองที่บานก็ได  
 

 
                2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 50: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตก ยี่หอโลโบ 
ชุด“พี่มืดลาบน้ําตก” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 

 
ภาพที่ 1 

ญ 1: พี่มืดลาบอรอยดี ทําไงอะ 
 

 
ภาพที่ 2 

พี่มืด : เอาซิ้นมาสับ ใหมัน 
หมุนแลวปรุงรสเอาเลือดมาใส
มะนาวใสขาวคั่วใสตะไครใส
พริกใส  คน ๆ แลวชิม 

เปนรานขายอาหารอีสาน  
ที่พอครัวมีความชํานาญใน
การทําอาหารอีสานจึงทํา
ไดอรอย  จนลูกคาติดใจใน
รสชาติ  จนตองถามถึงวิธี
ในการทํา 
 
พอครัวเปนคนอีสานและมี
ความชํานาญในการ
ทําอาหารอีสาน  จึงบอก
วิธีการทําลาบกับลูกคา
เปนภาษาอีสานอยาง
ละเอียด 
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ภาพที่ 3 

ญ 1 : อีกทีดิ 

 
ภาพที่ 4 

 

 
ภาพที่ 5 

 
ภาพที่ 6 

ญ 2 : เอาซิ้นมาสับ ใหมัน 
หมุนแลวปรุงรสเอาเลือดมาใส
มะนาวใสขาวคั่วใสตะไครใส
พริกใส  คน ๆ แลวชิม 

 
ภาพที่ 7 

ญ 2: เฮย! ไอมืดเคาไมเขาใจ 

ลูกคาไมเขาใจในภาษา
อีสาน  จึงไมเขาใจที่พอ
ครัวพูด 
 
 
 
พอครัวเร่ิมหงุดหงิดที่ลูกคา
ฟงไมเขาใจและหันหลังไป
เพื่อจะเรียกแมครัวใหมา
ชวย 
 
 
ลูกคาไมเขาใจในภาษาที่
พอครัวพูด 
 
 
แมครัวเปนคนอีสานและมี
ความชํานาญในการ
ทําอาหารอีสาน  จึงบอก
วิธีการทําลาบกับลูกคา
เปนภาษาอีสานอยาง
ละเอียด 
 
 
 
ลูกคาไมเขาใจในภาษา
อีสาน  จึงไมเขาใจที่แม
ครัวอธิบาย  แมครัวจึงรูสึก
หงุดหงิด 
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ภาพที่ 8 

ญ 1:ยังไงนะ 

 
ภาพที่ 9 

 

ลูกคาไมเขาใจในภาษา
อีสานที่แมครัวบอก  จึงไม
เขาใจในวิธกีารทําลาบที่
แมครัวบอก 
 
 
โลโบ  เปนเคร่ืองปรุงรสที่
เหมือนเปนตัวแทนของพอ
ครัวอีสาน 
 
 

                        
                     จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงลาบน้ําตก  
ยี่หอโลโบ  ชุดพี่มืดลาบน้ําตก  พบวา 
 
ตรรกะการบริโภคหลักที่ปรากฏในโฆษณา  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  ส่ือความหมาย  
ลูกคาติดใจในรสชาติการทําลาบของพอครัวอีสาน  จงึถามถึงวิธีการทําลาบกับพอครัวอีสานซึ่งพอ
ครัวและแมครัวที่ความชํานาญในการทําอาหารอีสานก็บอกวิธีและเคร่ืองปรุงในการทําลาบอยาง
ละเอียดและรวดเร็วโดยที่ไมตองใชเวลาในการคิด  แตเปนการบอกดวยภาษาอีสานซึ่งเปนภาษา
ทองถิ่นลูกคาจึงฟงไมเขาใจ  แตลูกคาก็ยังอยากรูถึงวิธใีนการทําลาบจึงถามซ้ําอยูหลายคร้ัง  จน
พอครัวและแมครัวหงุดหงิด  และในทายที่สุดโฆษกที่มีความนาเชื่อถือก็ชวยหาทางแกปญหาให  
โดยการแนะนําใหใชผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบซึ่งสามารถปรุงลาบน้ําตกออกมาไดอรอย
เหมือนกับพอครัวอีสานทํา 
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมา  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  ส่ือความ
หมายถึง  สามารถทําลาบน้ําตกกินเองที่บานไดสะดวก  งาย  และมีรสชาติอรอยเหมือนที่พอครัว
อีสานทํา  ดวยผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ  
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-  ตรรกะการบริโภคที่ไมปรากฏในโฆษณามีดวยกัน 2 ตรรกะ คือ 
 
          1)  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตร  เนื่องจากไมมีการ
เปรียบเทียบมูลคากับวัตถุในงานโฆษณา 
 
          2)  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ  เนื่องจากไมมีการส่ือ
ความหมายถึงความสัมพันธโดยมีเคร่ืองปรุงรสเปนตัวเชือ่มความหมายในงานโฆษณา 
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ตารางที่ 51 : แสดงภาพรวมการจัดอันดับตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสทั้ง 11 ชิ้น 
 

ตรรกะการบริโภค  
ภาพยนตรโฆษณา เชิงประโยชนใชสอย ของคาการ

แลกเปล่ียนเชิง
เศรษฐศาสตร 

เชิงสัญญะ ของคาการ
แลกเปล่ียนเชิง

สัญลักษณ 
1.  ชุดกุก 4 1 5 2 
2.  ชุดเบา -29 4 2 4 1 
3.  ชุดหลากหลายเมน ู 4 2 4 3 
4.  ชุด 4 ภาคทั่วไทย 4 1 3 3 
5.  ชุดไขเจียววาไรตี้ 4 1 5 1 
6.  ชุดเฉลย 3 1 5 2 
7.  ชุดผัดถั่วสดกรอบ 4 1 5 3 
8.   ชุดพอ-ลูก 3 1 5 2 
9.  ชุดลองใหม 8 บาท 3 4 3 2 
10.  ชุดตั๊กคาบตะหลิว 4 2 5 2 
11.  ชุดพี่มืดลาบน้ําตก 3 1 5 1 

รวม 40 17 49 24 

 
แสดงการจัดอันดับตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาทั้ง 11 เร่ือง 
 
       5  คือ  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณามากที่สุด 

 4  คือ  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณามาก 
 3  คือ  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาปานกลาง 
 2  คือ  ตรรกะการบริโภคทีป่รากฏในภาพยนตรโฆษณานอย 
 1  คือ  ตรรกะการบริโภคที่ไมปรากฏในภาพยนตรโฆษณา 
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ผลจากการศึกษาตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน   
 
             จากตารางที ่ 51  แสดงใหเห็นถึงภาพรวมของตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสทั้ง 11 ชิ้น  พบวาตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะเปนตรรกะการบริโภคที่ปรากฏมาก
ที่สุดในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศน  และตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใช
สอยเปนตรรกะที่ปรากฏรองลงมาเปนอันดับทีส่อง  และตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียน
เชิงสัญลักษณปรากฏเปนอันดับสาม  และตรรกะที่ปรากฏนอยที่สุดในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส
คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร   
 
               และจากตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะซึ่งเปนตรรกะที่ปรากฏมากที่สุดในงานโฆษณา  ซึ่ง
เปนการส่ือความหมาย  ระหวางคนกับวัตถุ  การส่ือความหมายในลักษณะดังกลาวในโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสนั้นจะส่ือความหมายผานตัวละครเพียง 1 ตัวเชื่อมโยงความหมายกับสินคา 
(เคร่ืองปรุงรส) เชนการส่ือความหมาย ถึงทักษะในการทําอาหารของบุคคล  ซึ่งแตกอนการ
ทําอาหารไมเคยตองใชสัญญะในการแสดงใหเห็นถึงความสามารถในการทําอาหาร  แตในปจจุบัน
ขอบเขตในการทําอาหารไดขยายวงออกไปมาก  ซึ่งหมายความวาอานุภาพของเคร่ืองปรุงรส
สามารถแสดงใหเห็นถึงความสามารถในการทําอาหารของคนไดชัดเจนข้ึน  โดยจากงานโฆษณาที่
เลือกใชเด็กหญิงวัยรุน  ผูชายหรือเด็กผูชาย  มาส่ือถึงบุคคลที่ไมมีทักษะในการทําอาหาร  โดยจาก
ตัวอยางโฆษณา  ซอสหอยนางรมตราแมครัว  ชุดไขเจียววาไรตี้  ที่เลือกใชตัวละครเปนเด็กหญิง
วัยรุนที่ไมมีทักษะในเร่ืองการทําอาหารแตสามารถสรางสรรคอาหารงาย ๆ อยางไขเจียวใหออกมา
อรอยได  เพียงแคใชซอสหอยนางรมตราแมครัว  โดยจากโฆษณาเปนการแสดงใหเห็นถึงอานุภาพ
ของเคร่ืองปรุงรสที่สามารถทําใหเด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารสามารถสรางสรรค
อาหารงาย ๆ อยางไขเจียวใหอรอยไดเอง  เพียงแคมีซอสหอยนางรมเทานั้น  ซึ่งสอดคลองกับ
งานวิจัยในเร่ือง การสรางสัญญะผานโฆษณาทางส่ือสารมวลชนเพื่อกําหนดสถานภาพของสินคา
โดยใชเคร่ืองใชไฟฟาชารปเปนกรณีศึกษา โดยจันทรเพ็ญ โภคาชัยพัฒน (2535) ผลการวิจัยวาการ
ส่ือความหมายทางสัญญะมีสวนชวยในการสรางสถานะหรือภาพพจนใหกับตัวสินคา  รวมถึงเปน
การสะทอนใหเห็นถึงสถานภาพของผูบริโภคอีกดวย  โดยสังเกตไดจากส่ือโฆษณาทุกชิ้นของชารป
จะเนนการสรางสถานภาพใหกับตัวสินคาวาเปนสินคาที่มีคุณภาพดี  ทันสมัย  เหมาะกับครอบครัว
ที่มีฐานะดี    จนกลายเปนภาพพจนของบริษัทในที่สุด    และอีกหนึ่งตัวอยางงานวิจัยตรรกะการ
บริโภคและลักษณะส่ือคือสารของโทรศัพทเคล่ือนที่  โดยเฉลิมวรรณ หอทองคํา (2545) เม่ือ
โทรศัพทเคล่ือนที่ในฐานะที่เปนสินคาเขาสูกระบวนการโฆษณาแลว  โทรศัพทเคล่ือนที่ก็จะมี
คุณคาเชิงสัญญะและคุณคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณดวย  เชน เปนสัญญะที่บงบอกถึง
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ความทันสมัย  ความกาวลํ้าทางเทคโนโลยี  ความแปลกใหมและแฟชั่น เปนตน  คุณคาตาง ๆ
เหลานี้เปนคุณคาที่ถูกอุปโลกนข้ึน  ซึ่งดูเหมือนวาจะเปนคุณคาที่มีความสําคัญมากกวาคุณคา
เชิงอรรถประโยชนในฐานะอุปกรณการส่ือสารที่อํานวยความสะดวกแกผูใช 
 
                อยางไรกต็ามเนื่องจากเคร่ืองปรุงรสเปนสินคาประเภทอาหารซึ่งเปน 1 ในปจจัยพื้นฐาน
และ  มีเอกลักษณของสินคาอุปโภคบริโภคคือ การเปนของกินและโดยเฉพาะในบริบทของคนไทย
เร่ืองอาหารเปนเร่ืองสําคัญ  ที่คนไทยใหความสําคัญอยางมากทําใหไมวาตรรกะการบริโภค
เชิงสัญญะจะมีบทบาทมากเทาใด  แตเคร่ืองปรุงรสก็ยังไมอาจละทิ้งตรรกะการบริโภคเชิง
ประโยชนใชสอยซึ่งเปนตรรกะข้ันพื้นฐานของตัวสินคาไปได  ซึ่งก็คือ  ความอรอย  และในตัวเคร่ือง
ปรุงรสเองยังมีประโยชนที่ไดจากการใชอีกหลายแงมุม  ที่ไมไดมีเพียงแคการปรุงอาหารไดอรอยแต
ยังมีประโยชนที่ส่ือถึง  ความงาย  ความสะดวก  ความปลอดภัยในการใช  ซึ่งลวนแตเปนตรรกะ
การบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ไดจากเคร่ืองปรุงรสทั้งส้ิน  ซึ่งการส่ือความหมายในเร่ืองประโยชน
ที่ไดจากการใชนั้นจะถูกส่ือออกมาทางโฆษณา  จากตัวอยางโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดง ชุดพอ-
ลูก  ที่เปนบุคคลที่ไมนาจะมีทักษะในการทําอาหาร  แตสามารถทําเมนูยาก ๆ อยางเมนูน้ําแดงได
อยางงายดาย  เพียงแคมีน้ําและผงปรุงรสเมนูน้ําแดงเทานั้น  ซึ่งเปนตรรกะการบริโภคเชิง
ประโยชนใชสอยที่ส่ือถึงความสะดวกและความงาย ในการทําเมนูน้ําแดงที่แมแตพอ-ลูกก็สามารถ
ทําได  ซึ่งแตกตางจากผลการวิจัยเร่ืองโฆษณาที่อยูอาศัย โดยกนกศักดิ์  แกวเทพ และปทมวรรณ  
เนตรพุกกะณะ (2541) ในสังคมปจจุบันที่เปนสังคมการบริโภคนั้น  คุณคาการใชสอยถูกลด
บทบาทโดยส้ินเชิงแมแตบานซึ่งถือวาเปนหนึ่งในปจจัย 4 ที่จําเปนสําหรับการดํารงชีวิต โดยให
ความสําคัญกับคุณคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณและคุณคาเชิงสัญญะมาเปนคุณคาหลักใน
งานนําเสนอ 
 
                  นอกจากนีย้ังพบขอสังเกตุอีกประการคือ ตรรกะการบริโภคของคาแลกเปล่ียนเชิง
สัญลักษณ   ซึ่งเปนตรรกะที่ส่ือถึง  ความสัมพันธระหวางคนกับคนโดยมีสินคาเปนสื่อกลาง
ในการเช่ือมโยงความหมาย  ไดเร่ิมเขามามีบทบาทในงานโฆษณา  กลาวคือจากโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสนั้นจะเปนการส่ือความหมายในลักษณะความสัมพันธที่ถูกกําหนดดวยจํานวนตัว
ละครที่มากกวา 1 ตัวมีความสัมพันธกันโดยมีเคร่ืองปรุงรสเปนส่ือกลางในการเชื่อมโยง
ความสัมพันธ   ซึ่งลักษณะความสัมพันธที่ปรากฏในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสนั้นจะอยูในบริบทของ
ความสัมพันธระหวางคนในครอบครัว  โดยเปนลักษณะความสัมพันธของพอ แม  ลูก  หรือเปน
ความสัมพันธระหวางคนในครอบครัวในหลายชวงอายุ  หรือความสัมพันธในบริบทของเพื่อนบาน  
โดยจากตัวอยางโฆษณาซอสปรุงรสตราแมครัวฉลากทอง  เปนการนําซีอ๊ิวขาวใสมาในกระเชาเพื่อ
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นํามามอบใหกับผูเปนพอ  ซึ่งการใหของขวัญกับคนที่รักแตกอนนั้นจะเปนของที่มีมูลคามี
ความหมาย  แตในปจจุบันขอบเขตของของขวัญไมไดเปนเพียงแคสินคาที่มีมูลคาเทานั้น  แตการ
ใหของขวัญดวยอาหารที่มีประโยชนตอสุขภาพกับคนที่รัก  ยังเปนการส่ือความหมายถึงการมอบ
สุขภาพที่ดี  และจากโฆษณาการมอบซีอ๊ิวขาวเปนของขวัญ  นอกจากจะเปนการส่ือถึงการมอบ
สุขภาพที่ดีใหแกพอแลว ยังส่ือถึงความกตัญูที่ลูกมีตอพอ  และยังเปนการปลูกฝงในเร่ืองความ
กตัญูไปสูรุนหลานอีกดวย  ซึ่งสอดคลองกับผลการวิจัยเร่ืองการบริโภคสัญญะและบทบาทการ
ส่ือสารของกลุมผูเลนตุกตาบลายธ โดยพิมพจุฑา คูหะรัตน (2552)  โดยการซื้อบลายธใหเปน
ของขวัญ ก็สะทอนถึงตรรกะวิทยาของคาแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 
              และดวยเคร่ืองปรุงรสเปนสินคาที่มีราคาไมสูง จึงทําใหไมพบการแขงขันกันทางดาน
ราคามากนักในสินคาประเภทนี้   ตรรกะการบริโภคของคาแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตรจึงเปน
ตรรกะที่พบไดนอยที่สุดในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส  ซึ่งลักษณะการส่ือความหมายตรรกะการ
บริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร ในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสจึงเปนการส่ือความหมาย
ในเร่ืองความคุมคา  ความถูก  ประหยัด  โดยจากโฆษณาเคร่ืองปรุงรสพบการส่ือความหมายใน
ลักษณะดังกลาวจากโฆษณาคนอรอรอยชัวร  ชุดลองใหม 8 บาท  ที่ใชการลดราคาสินคาเพื่อสราง
ความรูสึกใหผูบริโภครูสึกถึงความประหยัดจากสวนตางจากราคาที่ลดลง   
 
               และจากลักษณะการบริโภคที่กลาวมาขางตน  จึงมีความสอดคลองกับ Baudrillard ที่
ใหนิยามการบริโภควา “เปนการกระทําอันเปนระบบของการจัดการสัญญะ (a systematic act of 
the manipulation of sign)  กลาวคือ  ในระบบบริโภคนิยม  สินคาหรือวัตถุไมไดหมายถึงตัวของ
มันเองอีกตอไป  หากแตเปนสัญญะส่ือไปถึงสถานภาพหรือวิถีชีวิตหนึ่ง  นอกจากนั้นสินคาและ
หนาที่ในการเปนสัญญะ  ยังเชื่อมโยงกันในสายสัมพันธที่ไรซึ่งเหตุผลหรือกฏเกณฑ  แตถูกทําใหดู
เปนเร่ืองธรรมชาติที่ใครตอใครก็เห็นพองตองกัน ตรรกะการบริโภคจึงมีสภาวะเปนพลวัต กลาวคือ 
สามารถเติบโตไปไดเร่ือยๆ ไมมีที่ส้ินสุด เพราะไดสะทอนแนวคิดเกี่ยวกับสินคาออกมาอยาง
ตอเนื่อง โดยอางอิงสินคาเขาไวกับความหมายที่ผูผลิตตองการ  และจากสภาวะเปนพลวัตของ
ตรรกะการบริโภคดังกลาวทําใหลักษณะการบริโภคที่เปนการบริโภคบนความแตกตางไดขยายวง
ไปสูสินคาหลากหลายประเภทไมเวนแมกระทั่งสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรส ซึ่งเปนกลุมสินคาเล็ก ๆ 
ในหมวดอาหาร  ก็ไดหันมาใชสัญญะในการส่ือความหมายเพื่อเพิ่มคุณคาและสรางความแตกตาง
ใหกับตัวสินคาเชนกัน 
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ผลจากการศึกษาการเลือกชุดรหัสที่สรางความหมายในแบบ Paradigmatic 
 
           รหัสที่ใชสรางความหมายในแบบ Paradigmatic  พบในภาพยนตรโฆษณาทั้งส้ิน  11 เร่ือง  
ไดแก ภาพยนตรโฆษณาชุด  กุก (น้ําปลาทิพรส) เบา -29 (ซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ)  พอ-ลูก (รสดี
เมนูน้ําแดง)  ผัดถั่วสดกรอบ (รสด)ี  เฉลยรสหมู (รสด)ี  พี่มืดลาบน้ําตก (โลโบ) หลากหลายเมน ู
(ซีอ๊ิวขาวตราฉลากทอง)  แชร (อรอยชัวร)  ตั๊กคาบตะหลิว (อรอยชัวร)  ไขเจียววาไรตี้ (ซอสหอย
นางรมตราแมครัว) 4 ภาคทั่วไทย (ซีอ๊ิวขาวตราฉลากทอง)   ซึ่งจากการศึกษาพบวามีการสราง
ความหมายใหกับเนื้อหา  โดยการเลือกชุดของรหัสที่มีความหมายเหมือนกัน (Set of sign) มา
จัดระบบอยางสัมพันธกัน และเปนการเลือกรหัสที่เหมือนกันมาจากรหัสภาพ การใชวิธีนี้เพื่อจะใช
ชุดของรหัสเพื่อใหเขากับโครงสรางทางความคิดของผูอานสาร โดยมีจุดมุงหมายหลักคือ เพื่อสราง
แนวทางการอานความหมายใหกับผูอานสารหรือเลือกชุดความหมายที่ตรงกับ Paradigm เพื่อ
เรียกหรือเปดชองใหผูอานสารสามารถอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาได 
 
ตารางที่ 52 : แสดงรหัสที่ใชสรางความหมายในแบบ Paradigmatic ในภาพยนตรโฆษณาทั้ง  11  
เร่ือง 
 

Signified ภาพยนตรโฆษณา 
 
 

Signifier 
 

ซอสปรุงรสตราแมครัวฉลากทอง 
ชุด  หลากหลายเมนู  

- แมบานกําลังสูดดมความหอมอรอย  
ของอาหารที่ปรุงดวยซอสปรุงรสตราแม
ครัวฉลากทองที่ผัดยูในกระทะ 

ซอสหอยนางรมตราแมครัว 
ชุด  ไขเจียววาไรตี ้

- เด็กหญิงวัยรุนกินไขเจียวที่ตนทําดวย
ใบหนายิ้มแยม  มีความสุข 

ผงปรุงรสรสดี เมนูน้ําแดง 
ชุด พอ-ลูก 

- เด็กชายกินอาหารเมนูน้ําแดงที่พอทํา
แลวทําตาโต 

ความอรอย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร 
ชุด ลองใหม 8 บาท 
 
 
 

- แมบานชิมอาหารที่ตนทําดวยใบหนา
ยิ้มแยม 
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Signified ภาพยนตรโฆษณา 
 

Signifier 

ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร 
ชุด ตั๊กคาบตะหลิว 

- ลูกชายกินอาหารที่แมทํา  แลวอุทาน
ออกมาวา “อูหู  อรอย” 
- พอบานชมฝมือทําอาหารของแมบาน  
แลวพูดวา “ถึงวาซิ ทําอะไรก็อรอย”  

ความอรอย 
 
 
 

 
 
 
 

ผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ 
ชุด พี่มืดลาบน้ําตก 
 

-ลูกคามาถามถึงวิธีการทําลาบเพราะติด
ใจในรสชาติลาบที่พอครัวทํา 

ซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ 
ชุด –เบา 29 

- เด็กเล็กเพื่อส่ือถึงความปลอดภัยและ
ความสะดวกในการใชซึ่งแมแตเด็กก็
สามารถใชเปนของเลนได 

ผงปรุงรสยี่หอรสดีชุด เฉลย 
 

- ซองผงปรุงรสรสดีที่เขยา  แลวมีเสียงฉึก 
ฉึก แสดงลักษณะที่เปนผง  ซึ่งสะดวกใน
การใช 

ผงปรุงเมนูน้ําแดงชุด พอ-ลูก 
 

 

- วิธีในการปรุงอาหารเมนูน้ําแดงที่ใชแค
น้ําและผงปรุงน้ําแดง 

ความสะดวก
ในการใช 

 
 
 
 
 
 

ผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ 
ชุด พี่มืดลาบน้ําตก 

- ผูหญิงสามารถทําลาบทานเองที่บานได
งาย ๆและมีรสชาติอรอย ดวยผงปรุงรส
ลาบตราโลโบ 

น้ําปลาตราทิพรส 
ชุดกุก 

- ทาทางการผายมือเชิ้อเชิญของพอครัว
ทั้งคูที่ใหอีกฝายหยิบน้ําปลากอน 

ซอสปรุงรสตราภูเขาทอง 
ชุด 4 ภาคทั่วไทย 

- การกอดคอและการแลกเปลียนอาหาร
กันรหวางคนแตละภาคของไทย 

มิตรภาพ/การ
แบงปน 

 
 
 
 
 
 
 
 

ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร 
ชุด ลองใหม 8 บาท 

 
 

- การยื่นใหแกคนอ่ืน (เพื่อนบาน) 
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Signified 
 

ภาพยนตรโฆษณา 
 

Signifier 

ซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ 
ชุด เบา-29 
 

- ขอความโฆษณา “ขนาดบรรจุใหมใน
ราคา 29 บาทคุมคากับราคาแตใหความ
อรอยเหมือนเดิม 

ผงปรุงรสตราคนอรอรอยชัวร 
ชุด ลองใหม 8 บาท 

- คนอรอรอยชัวรลดราคาจากซองละ 12 
บาทเหลือ 8 บาท   

ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร 
ชุด ตั๊กคาบตะหลิว 

- ราคาเพียงแคซองละ 4 บาทแตปรุง
อาหารไดอรอยทุกจาน 

ความคุมคา 
 
 
 
 
 
 

ซีอ๊ิวขาวสูตรเจตราแมครัวฉลากทอง  
ชุด  หลากหลายเมน ู

- ขอความ Super “ซักนิด  อาหารอรอย
ข้ึนเยอะ” 

น้ําปลาตราทิพรส 
ชุดกุก 

- พอครัวที่ใชเทคนิคการใชไฟในการ
ทําอาหาร 

ผงปรุงรสรสด ี
ชุด  ผัดถั่วสดกรอบ 

- การถายทอดความรูในในเร่ืองอาหาร
จากแมไปสูลูก 

ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร 
ชุด  ตั๊กคาบตะหลิว 

-“ตอนเกิด คาบตะหลิวมาเลยนะ”   
แมบานที่มีพรสวรรคในเร่ืองทําอาหาร  
ทําอาหารอะไรก็อรอย 

บุคคลที่มี
ทักษะในการ
ทําอาหาร 
 
 

 
 
 

ผงปรุงรสลาบน้ําตกตราโลโบ 
ชุด  พี่มืดลาบน้ําตก 

- พอครัว/แมครัวเปนคนอีสานที่อธิบาย
วิธีการทําลาบเปนภาษาอยางเร็วและ
ละเอียดทีละข้ัน 

น้ําปลาตราทิพรส 
ชุดกุก 

-เชฟ/พอครัวพอครัวมีสีหนาลังเลใน
รสชาติของอาหารเม่ือชิมอาหาร   

ซอสหอยนางรมตราแมครัว 
ชุด ไขเจียววาไรตี ้

-เด็กหญิงวัยรุนที่แมแตตอกไข  ที่เปน
ทักษะงาย ๆ  ก็ยังทําพลาด 

บุคคลที่ไมมี
ทักษะในการ
ทําอาหาร 

 
 

 
 
 

ผงปรุงรสเมนูน้ําแดงชุด พอ-ลูก 
 
 
 

-พอ-ลูกทําอาหาร  ซึ่งทุกอยางเปนแบบ
สําเร็จรูป  ไมยุงยากในการทํา 
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Signified ภาพยนตรโฆษณา 
 

Signifier 

น้ําปลาตราทิพรสชุด  กุก 
 

- กุกทั้งคูยืนกอดอกดวยสีหนายิ้มแยม
และมองมาที่น้ําปลาทิพรส   

ซอสหอยนางรมตราแมครัว 
ชุด  ไขเจียววาไรตี ้

- เด็กหญิงวัยรุนชูนิ้ว 2 นิ้วในสัญลักษณ 
V sign และถือจานไขเจียวที่ตนทํา 

ความภูมิใจ 

ผงปรุงรสตราคนอรอรอยชัวร 
ชุด  ตั๊กคาบตะหลิว 

- แมบานเชิดหนา  ดวยใบหนายิ้มและมือ
ถือตะหลิว 

ซีอ๊ิวขาวตราแมครัวฉลากทอง 
ชุด หลากลายเมน ู

- ลูกชายตักผัดหม่ีที่ปรุงดวยซีอ๊ิวขาวสูตร
เจ  ซึ่งเปนอาหารที่ดีตอสุขภาพใหพอ 

ความกตัญ ู

ผงปรุงรสตรารสด ี
ชุด  ผัดถั่วสดกรอบ 

- ลูกสาวเม่ือโตข้ึนจะทําอาหารใหพอ-แม
กินเม่ือแก 

ซีอ๊ิวขาวสูตรเจตราแมครัวฉลากทอง  
ชุด  หลากหลายเมน ู

- ครอบครัวที่ประกอบดวยลูก หลาน ปู 
ยา ทานอาหารพรอมหนากัน 

ผงปรุงรสตรารสด ี
ชุดเฉลย 

- การพูดคุยหยอกลอเลนกันในเร่ือง
อาหารระหวางพอ-ลูก 

ผงปรุงรสรสด ี
ชุดผัดถั่วสดกรอบ 

- พอ แม ลูก นั่งทานอาหารรวมกัน 

ความสุขใน
ครอบครัว 
 
 
 

ผงปรุงรสตราคนอรอรอยชัวร 
ชุด  ตั๊กคาบตะหลิว 

- ลูกชาย และพอ  พูดคุยหยอกลอแมใน
เร่ืองความสามารถในการทําอาหารของ
แม 

 
               จากตารางที่ 52 พบวาภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสมีการเลือกชุดรหัสที่มีความหมาย 
Signified เหมือนกันแตมีรูปสัญญะ Signifier ตางกันในแบบ Paradigmatic  มาจัดระบบอยาง
สัมพันธกัน และเปนการเลือกรหัสที่เหมือนกันมาจากรหัสภาพ การใชวิธีนี้เพื่อจะใชชุดของรหัสให
เขากับโครงสรางทางความคิดของผูอานสาร โดยมีจุดมุงหมายหลักคือ เพื่อสรางแนวทางการอาน
ความหมายใหกับผูอานสารหรือเลือกชุดความหมายที่ตรงกับ Paradigm เพื่อเรียกหรือเปดชองให
ผูอานสารสามารถอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณา  ซึ่งจากรหัสที่พบในโฆษณาเคร่ืองปรุง
รสทั้ง  11 ชิ้น  เปนรหัสที่แสดงผานทาทางของตัวละครที่ส่ือความหมายตาง ๆ  กันดังตอไปนี ้
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1. สื่อความหมายถึงความอรอย  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัสทาทางของตัวละคร 
-  ทาทางการสูดดมความหอมของอาหาร  ในโฆษณาซอสปรุงรสตราแมครัวฉลากทอง 
ชุด “หลากหลายเมน”ู 
-  การกินไขเจียวดวยใบหนายิ้มแยมของเด็กหญิงวัยรุน ในโฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัว 
ชุด “ไขเจียววาไรตี ้
-  เด็กชายกินอาหารเมนูน้ําแดงที่พอทําแลวทําตาโต ในโฆษณาผงปรุงรสรสดีเมนูน้ําแดง 
ชุด “พอ-ลูก 
-  แมบานชิมอาหารท่ีทําดวยใบหนายิ้มแยม  ในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร 
ชุด “ลองใหม 8 บาท” 
-ลูกชายกินอาหารที่แมทําและอุทานวา “อูหู  อรอย” หรือพอบานชมฝมือการทําอาหารของ
แมบานวา “ถึงวาซิทําอะไรก็อรอย” ในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด “ตั๊กคาบตะหลิว” 
-  ลูกคาถามถึงวิธีในการทําลาบกับพอครัวอีสานเพราะติดใจในรสชาติของลาบ ในโฆษณาผง
ปรุงรสตราโลโบชุด “พี่มืดลาบน้ําตก” 
 
2.  สื่อความหมายในเร่ืองความสะดวกในการใช  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัสทาทาง
ของตัวละคร 
-  การเลนขวดซีอ๊ิวขาวขวดเพทใหม ของเด็กเล็กก็สามารถเลนไดเพราะขวดมีนํ้าหนักเบา  ใน
โฆษณาซีอ๊ิวขาว ตราเด็กสมบูรณ 
-  ลักษณะทางกายภาพของผงปรุงรสที่เขยาแลวมีเสียง “ฉึก ฉึก” ในโฆษณาผงปรุงรสรสดีชุด 
“เฉลย” 
-วิธีในการปรุงอาหารเมนูน้ําแดงที่ใชเพียงนํ้าและผงนํ้าแดง  ในโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดงชุด 
“พอ-ลูก” 
- ผูหญิงทําลาบกินเองท่ีบานและไดรสชาติอรอยเหมือนพอครัวอีสานทํา ในโฆษณาผงปรุงลาบ
น้ําตกตราโลโบชุด “พี่มืดลาบน้ําตก” 
 
3. สื่อความหมายในเร่ืองมิตรภาพและการแบงปน  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัส
ทาทางของตัวละคร 
- การผายมือเช้ือเชิญของพอครัวทั้งคูใหอีกฝายหยิบน้ําปลาทิพรสกอน  ในโฆษณาน้ําปลาทิพรส
ชุด กุก 
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- การกอดคอกันของคนแตละภาคและการแลกเปลี่ยนอาหารกันระหวางภาคของไทย  ใน
โฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทองชุด 4 ภาคทั่วไทย 
- การอาหารยื่นใหแกคนอ่ืน (เพื่อนบาน) ในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด ลองใหม 8 
บาท 
 
4. สื่อความหมายในเร่ืองความคุมคา  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัสทาทางของตัวละคร
และขอความในโฆษณา 
-  จากขอความโฆษณา “ขนาดบรรจุใหม ในราคา 29 บาทคุมคากับราคาแตใหความอรอย
เหมือนเดิม”  ในโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณชุด เบา 29 
- คนอรอรอยชัวรลดราคาจากซองละ 12 บาทเหลือ 8 บาท ในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวรชุด ลองใหม 8 บาท 
- ราคาเพียงแคซองละ 4 บาทแตปรุงอาหารไดอรอยทุกจาน  ในโฆษณาผงปรุงรสคนอร
อรอยชัวรชุด ตั๊กคาบตะหลิว 
- ขอความ Super “ซักนิด อาหารอรอยขึ้นเยอะ”  ในโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจตราแมครัวฉลาก
ทองชุด หลากหลายเมน ู
 
5. สื่อความหมายถึงบุคคลท่ีมีทักษะในการทําอาหาร  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัส
ทาทางของตัวละคร 
- พอครัวที่ใชเทคนิคในการใชไฟในการทําอาหาร  ในโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด กุก 
- การสอนลูกใหทําอาหาร ในโฆษณาผงปรุงรสรสดีชุด เฉลย 
- “ตอนเกิด คาบตะหลิวมาเลยนะ”  แมบานที่มีพรสวรรคในเร่ืองทําอาหาร  ทําอาหารอะไรก็
อรอย ในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด ตั๊กคาบตะหลิว 
- พอครัวอีสาน อธิบายการลาบทีละขั้นตอนอยางละเอียดและรวดเร็ว  โดยไมตองคิด ใน
โฆษณาผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ 
 
6. สื่อความหมายถึงบุคคลท่ีไมมีทักษะในการทําอาหาร  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัส
ทาทางของตัวละคร 
- พอครัวมี สีหนาลังเลในรสชาติของอาหารเม่ือชิมอาหาร  ในโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด กุก 
- เด็กหญิงวัยรุนที่แมแตการตอกไขก็ยังทําพลาด ในโฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัวชุด ไข
เจียววาไรตี ้
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- พอ-ลูกที่ทําอาหารทุกอยางในแบบสําเร็จรูป และไมยุงยากในการทํา ในโฆษณาผงปรุงรสเมนู
น้ําแดงชุด พอ-ลูก 
 
7. สื่อความหมายถึงความภูมิใจ  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัสทาทางของตัวละคร 
- กุกทั้งคูยืนกอดอกดวยสีหนายิ้มแยมและมองมาที่น้ําปลาทิพรส  ในโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด 
กุก 
- เด็กหญิงวัยรุนชู 2 น้ิวในสัญลักษณ V sign และถือจานไขเจียวที่ตนทํา ในโฆษณาซอสหอย
นางรมตราแมครัวชุด ไขเจียววาไรตี ้
- แมบานเชิดหนาดวยใบหนายิ้มและในมือถือตะหลิว  ในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด 
ตั๊กคาบตะหลิว 
 
8. สื่อความหมายถึงความกตัญู  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัสทาทางของตัวละคร 
- ลูกชายตักผัดหมีท่ี่ปรุงดวยซอ๊ิีวขาวสูตรเจ  ซึ่งดีตอสุขภาพใหพอ  ในโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราแมครัว
ฉลากทองชุด หลากหลายเมน ู
- ลูกสาวจะทําอาหารใหพอ-แมกินตอนแก  ในโฆษณาผงปรุงรสรสดีชุ ผัดถั่วสดกรอบ 
 
9. สื่อความหมายถึงความสุขในครอบครัว  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัสทาทางของตัว
ละคร 
- ครอบครัวที่ประกอบดวยลูก หลาน ปู ยา ทานอาหารพรอมหนากัน  ในโฆษณาซีอ๊ิวขาวตรา
แมครัวฉลากทองชุด หลากหลายเมน ู
- การพูดคุยหยอกลอกันในเร่ืองอาหารระหวางพอ-ลูก  ในโฆษณาผงปรุงรสตรารสดีชุด เฉลย 
- พอ แม ลูก น่ังทานอาหารพรอมหนากันบนโตะอาหาร  ในโฆษณาผงปรุงรสรสดีชดุ ผัดถั่วสด
กรอบ 
- พอและลูกชาย พูดหยอกลอแมในเร่ืองความสามารถในการทําอาหารของแม  ในโฆษณาผง
ปรุงรสรสดีชุด ตั๊กคาบตะหลิว 
 
                จากการศึกษาการเลือกชุดรหัสที่มีความหมาย Signified เหมือนกันแตมีรูปสัญญะ 
Signifier ตางกันในแบบ Paradigmatic  ในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทั้ง 11 ชิ้นพบวา เปนการส่ือ
ความหมายโดยการเลือกรหัสที่เหมือนกันจากรหัสภาพ  เพื่อใหเขากับโครงสรางทางความคิดของ
ผูอานสาร  เพื่อสรางแนวทางการอานความหมายใหกับผูอานสารหรือเปนการเลือกชุดความหมาย
ที่ตรงกับ Paradigm เพื่อเรียกเปดชองใหผูอานสารมารถอานความหมายจากโฆษณาได 
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                 จากการศึกษาถึงความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยและตรรกะการบริโภคที่
ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาทั้ง 11 ชิ้น  พบวาการส่ือความหมายในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุง
รสนั้นมีลักษณะการส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัย โดยงานวิจัยชิ้นนี้จะ
ทําการศึกษาตอถึงการอานความหมายสารของผูอานสาร  วาจะสามารถอานความหมายจาก
ภาพยนตรโฆษณาออกมาในลักษณะใด  และผูอานสารสามารถใชประสบการณของตนเองในการ
อานสารออกมาในลักษณะใด  ซึ่งจะนําเสนอตอไปในบทที่ 5 
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บทท่ี  5 
การถอดรหัสสัญญะของผูอานสาร 

 
                      ในบทนี้จะเปนการรายงานการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมายของผูรับสารจาก
ภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศน  ซึ่งเปนวัตถุประสงคในขอที่  2 
เพื่อที่จะใหไดคําตอบของวัตถุประสงคการศึกษาขอนี้  ผูวิจัยจึงไดใชวิธีการสนทนากลุม (Focus 
Group Interview) จากกลุมตัวอยางที่มีสถานภาพเดียวกันกับตัวละครในภาพยนตรโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศน การศึกษาดังกลาวเพื่อที่จะไดทราบวา ผูอานสารอาน
ความหมายของรหัสทีป่รากฏในภาพยนตรโฆษณาออกมาในลักษณะใด และการอานความหมาย
นั้นแตกตางกันตามประสบการณจริงของผูอานสารหรือไม อยางไร 

 
ตารางที่ 53 แสดงประเด็นการศึกษาการตีความรหัสของผูอานสารในภาพรวม 
 

การตีความรหัส 
องคประกอบของภาพยนตรโฆษณา รูปแบบการตีความหมาย ผูอานสาร 
1.สถานภาพของตัวละครที่ปรากฏใน
ภาพยนตรโฆษณา 
2. บทบาทของตัวละครที่ปรากฏใน
ภาพยนตรโฆษณา 

1. การตีความหมาย
โดยตรง 
2. การตีความหมาย
โดยนัยจากประสบการณ
ของผูอานสาร 

ตัวแปรสถานภาพ 
- พอบาน/แมบาน 
- ลูก 
- ปู-ยา 
- บุคคลที่ไมมีทักษะ

ดานอาหาร 
- พอครัว/แมครัว 
- บุคคลทั่วไป 
- เพื่อนบาน 

 
                    จากตารางที่ 53 สามารถสรุปไดวาการศึกษาถึงการตีความรหัสของผูอานสารนี้  เปน
การศึกษาถึงการอานความหมายของรหัสจากภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทาง
โทรทัศนจากผูที่เขารวมการสนทนากลุมที่มีสถานภาพเดียวกับตัวละครในภาพยนตรโฆษณา  ซึง่
การศึกษาการอานความหมายของรหัสที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณา  โดยมิติในการศึกษาการ
อานความหมายของรหัสนั้นจะเปนการศึกษาใน 2 สวน ไดแก  ความหมายโดยตรงและ
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ความหมายโดยนัย  โดยการอานความหมายทั้งหมดเปนความหมายที่ไดจากการถอดรหัสของ
ผูอานสารกลุมตัวอยาง  โดยเปนการพิจารณาจากการแบงกลุมตัวอยางตามสถานภาพที่ปรากฏใน
ภาพยนตรโฆษณา  จึงเปนที่นาสนใจวาผูอานสารที่มีความแตกตางกันในเร่ืองสถานภาพและ
ประสบการณจะสามารถถอดรหัสที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสออกมาในลักษณะ
ใด  การศึกษาในสวนนี้จะทําใหทราบวา  ผูอานสารที่มีสถานภาพและประสบการณเดียวกบัตัว
ละครในภาพยนตรโฆษณา  จะสามารถอานความหมายของรหัสในภาพยนตรโฆษณาในตัวบทวา
อยางไร  ในเม่ือผูอานสารจะตองนําตัวเองเขาไปสรางความหมายดวย
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ตารางที่  54  ตารางแสดงจํานวนและสถานภาพผูเขารวมสนทนากลุมในแตละภาพยนตรโฆษณา 
 

ประเภทและจํานวนผูเขารวมสนทนากลุม ชุดภาพยนตรโฆษณา 

พอบาน/แมบาน  ลูก ปู/ยา พอครัว/แมครัว คนไมมีทักษะในการ
ทําอาหาร 

เพื่อนบาน บุคคลทั่วไป 

รวม 

1. กุก    5    5 

2. เบา 29       5 5 

3. หลากหลายเมน ู 2  2     4 

4. 4 ภาคทั่วไทย       5 5 

5. ไขเจียววาไรตี้     5   5 

6. เฉลย 4 2      6 

7. ผัดถั่วสดกรอบ 3 3      6 

8. พอ-ลูก 2 3      5 

9. ลองใหม 8 บาท      5  5 

 
213 
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ประเภทและจํานวนผูเขารวมสนทนากลุม ชุดภาพยนตรโฆษณา 

พอบาน/แมบาน ลูก ปู/ยา พอครัว/แมครัว คนไมมีทักษะในการ
ทําอาหาร 

เพื่อนบาน บุคคลทั่วไป 

รวม 

10. ตั๊กคาบตะหลิว 5 2      7 

11. พี่มืดลาบน้ําตก       5 5 

รวม        58 

 

 

 

 

 

 

ตารางที่  54 (ตอ)  ตารางแสดงจํานวนและสถานภาพผูเขารวมสนทนากลุมในแตละภาพยนตรโฆษณา 
214 
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                        จากตารางที ่ 54 เปนการแสดงจํานวนและการแบงกลุมผูเขารวมสนทนาตาม
สถานภาพที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาเพื่อวิเคราะหถึงการอานความหมายโดยตรงและ
ความหมายโดยนัยจากประสบการณของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพเดียวกับตัวละครใน
ภาพยนตรโฆษณา ซึ่งจากการอานสารภาพยนตรโฆษณาแตละชิ้นผูรับสารสามารถตีความออกมา
ไดดังตอไปนี ้
  
ตารางที่ 55  แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาทิพรส  ชุดกุก 
 
              จากภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาทพิรสชุดกุก นั้นปรากฏตัวละครดวยกัน 2 ตัวที่มี
สถานภาพเปนเชฟหรือพอครัว  ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุม ที่ใชในการศึกษาการถอดรหัส
ความหมายในโฆษณาชุดกุก  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลที่มีสถานภาพเปนเชฟหรือพอครัวจํานวน 5  
คน  ซึ่งเปนบุคคลที่มีประสบการณและไมมีประสบการณในการใชสินคา  เพื่อทําการศึกษาถึงการ
ถอดรหัสความหมาย  โดยผลจากการสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัส
ความหมายไดดังตอไปนี ้

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

พอครัว  /  แมครัว 
Signifier Signified 

Connotative Meaning 
กุก 

 
 
 
 

พอครัวคนที่ 1 
(ใชน้ําปลาทิพรส
ในการปรุงอาหาร) 

กุกทั้ง 2 คนทําอาหารในครัว
เดียวกัน  และสุดทายก็ใช
น้ําปลาทิพรสในการปรุง
อาหารเหมือนกัน  ไมวาจะ
ปรุงอาหารแบบใดก็มาลงตัว
ที่น้ําปลาทิพรส 

ก็ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุง
อาหารอยู  เพราะเม่ือใสน้ําปลาทิพ
รสก็รูสึกวารสชาติอาหารลงตัว 
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พอครัวคนที่ 2 
(ไมใชน้ําปลาทิพ

รสในการปรุง
อาหาร) 

 

กุก 2 คนมีใจตรงกันวา
น้ําปลาทิพรสมีสวนสําคัญใน
การปรุงอาหาร  ถาขาดไปก็
ทําใหรสชาติอาหารไม
สมบูรณ 

จริง ๆแลวน้ําปลาไมใชเคร่ืองปรุง
รสเดียวที่ทําใหอาหารอรอย  แต
การปรุงอาหารอรอยนั้นตอง
ประกอบดวยสวนอ่ืน ๆ ดวย 
 

แมครัวคนที่ 1 
(ไมใชน้ําปลาทิพ

รสในการปรุง
อาหาร) 

 
 

น้ําปลาเปนเคร่ืองปรุงรสที่มี
สวนสําคัญในการทําอาหาร  
จากโฆษณาที่ไดชมแสดงให
เห็นวา  กุกตามรานอาหารก็
ยังใชน้ําปลาในการปรุงรส
ใหกับอาหาร 

สวนมากจะใชซีอ๊ิวในการปรุง
อาหารเพราะเค็มนอยกวาแตหอม
มากกวา 

แมครัวคนที่ 2 
(ใชน้ําปลาทิพรส
ในการปรุงอาหาร) 

กุกกําลังทําอาหารและใช
น้ําปลาทิพรสเพื่อใหอาหารมี
รสชาติอรอยเปนที่ตองการ 

ก็ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุง
อาหาร  เพราะทําใหอาหารมี
รสชาติอรอย 

 
 
 
 
 
 
 
 

แมครัวคนที่ 3 
(ใชน้ําปลาทิพรส
ในการปรุงอาหาร) 

ไมวาจะปรุงอาหารอะไร  
สวนผสมที่ขาดไมไดก็คือ  
น้ําปลา  ซึ่งน้ําปลาทิพรสเปน
น้ําปลาชั้นดีที่ขนาดกุกใน
โรงแรม (ดูจากการแตงตัว) 
ยังเลือกใชและใจตรงกัน  จึง
หยิบพรอมกัน  แสดงใหเห็น
วาเปนเคร่ืองปรุงรสที่สําคัญ 

เวลาทําอาหารส่ิงที่ตองใสทุกคร้ังก็
คือ  น้ําปลา  ไมงั้นจะรูสึกเหมือน
ขาดอะไรไป  สวนตัวชอบทิพรส
มากกวายี่หออ่ืนเพราะเค็มกําลังด ี

        
       จากตารางที่  55  สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพเปนเชฟ
หรือพอครัวออกมาเปน 2 ลักษณะ 
 
               1.  การอานความหมายโดยตรง   จากการสนทนากลุมไมพบความแตกตางในการอาน
ความหมายโดยตรงจากผูเขารวมสนทนาทั้ง 5 คน  กลาวคือ  ผูเขารวมสนทนาสามารถเขาใจ
ความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาออกมาในทิศทางเดียวกัน คือ กุกทั้ง 2 คนใจตรงกันในการ
ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหารเหมือนกัน  และเห็นวาเปนเคร่ืองปรุงรสสําคัญที่จะขาดไมไดใน
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การปรุงอาหาร  และไมวาจะทําอาหารอะไรก็มาลงตัวที่น้ําปลาทิพรสเพราะน้ําปลาทิพรสจะชวยให
อาหารมีรสชาติที่ลงตัว 
 
                         “น้ําปลาเปนเคร่ืองปรุงรสที่มีสวนสําคัญในการทําอาหาร จากโฆษณาที่ไดชม
แสดงใหเห็นวากุกตามรานอาหารก็ยังใชน้ําปลาในการปรุงรสใหกับอาหาร”    
 
                                                              แมครัวคนที่ 1  (ไมใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร) 
                                                                             
                        “ไมวาจะปรุงอาหารอะไร  สวนผสมที่ขาดไมไดก็คือ น้ําปลา  ซึ่งน้ําปลาทิพรสเปน
น้ําปลาชั้นดีขนาดกุกในโรงแรม (ดูจากการแตงตัว) ยังเลือกใช และใจตรงกันจึงหยิบพรอมกัน  
แสดงใหเห็นวาเปนเคร่ืองปรุงที่สําคัญ” 
                                                                     แมครัวคนที่ 3  (ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร) 

 
                     2. การอานความหมายโดยนัย  โดยแยกจากประสบการณออกเปน 2 กลุม คือ  
กลุมท่ี 1 มีประสบการณในการใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร และกลุมท่ี 2 ไมมีประสบการณ
ในการใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร  โดยผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัสความหมาย
โดยนัยจากชิ้นงานโฆษณาออกเปน 
 
                         2.1  กลุมผูเขารวมสนทนาทีมี่ประสบการณ  กลาวคือ  ใชน้ําปลาทิพรสในการ
ปรุงอาหารจํานวน 3 คน ถอดรหัสความหมายออกมาในลักษณะ  น้ําปลาทิพรสเปนเคร่ืองปรุงรส
สําคัญที่ใชในการปรุงอาหาร  หากไมใสจะเหมือนขาดรสชาติไป  ทําใหอาหารมีรสชาติไมลงตัว 
  
                               “ก็ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหารอยู  เพราะเม่ือใสน้ําปลาทิพรสก็รูสึกวา
รสชาติอาหารลงตัว” 
                                                                     พอครัวคนที่ 1 (ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร) 
 
                                 “ก็ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร  เพราะทําใหอาหารมีรสชาติอรอย” 
 
                                                                     แมครัวคนที่ 2  (ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร) 
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                                 “เวลาทําอาหารส่ิงที่ตองใสทุกคร้ังก็คือ น้ําปลา  ไมงั้นจะรูสึกเหมือนขาด
อะไรไป  สวนตัวชอบทิพรสมากกวายี่หออ่ืนเพราะเค็มกําลังด”ี 
                                                                     แมครัวคนที่ 3  (ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร) 

 
                      2.2  กลุมผูเขารวมสนทนาที่ไมมีประสบการณ  กลาวคือ  ไมใชน้ําปลาในการปรุง
อาหารจํานวน 2 คน ถอดรหัสความหมายออกมาในลักษณะ   น้ําปลาไมใชเคร่ืองปรุงรสที่จะปรุง
อาหารใหอรอยได  แตเคร่ืองปรุงอยางอ่ืนก็สามารถทําใหอาหารอรอยไดเหมือนกัน  
 
                               “จริง ๆแลวน้ําปลาไมใชเคร่ืองปรุงรสเดียวที่ทําใหอาหารอรอย  แตการปรุง
อาหารใหอรอยนั้นตองประกอบดวยสวนอ่ืน ๆ ดวย” 
                                                                พอครัวคนที่ 2   (ไมใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร) 

 
                                 “สวนมากจะใชซีอ๊ิวในการปรุงอาหาร  เพราะเค็มนอยกวาแตหอมมากกวา” 
 
                                                                แมครัวคนที่ 1  (ไมใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร) 

 
               จากการศึกษาการถอดรหัสความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยของกลุมผูรวม
สนทนาที่มีสถานภาพเปนพอครัวและแมครัวจํานวน 5 คน  จากภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาทิพรส 
ชุดกุก  พบวาสถานภาพของผูอานสารมีอิทธิพลตอการอานความหมายโดยตรงจากภาพยนตร
โฆษณา กลาวคือ ผูอานสารที่มีสถานภาพเดียวกับตัวละครในโฆษณาสามารถอานความหมาย
โดยตรงจากที่โฆษณาตองการส่ือได  กลาวคือ ผูเขารวมสนทนากลุมสามารถอานความหมาย
โดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาออกมาในทิศทางเดียวกันคือ น้ําปลาทิพรสเปนเคร่ืองปรุงรสที่กุกทั้ง 2 
คนใจตรงกันเลือกใชในการประกอบอาหาร  และเปนเคร่ืองปรุงรสที่สําคัญที่จะขาดไมไดในการ
ประกอบอาหารเพราะจะทําใหรสชาติอาหารมีความลงตัว    โดยเปนการอานจากการแตงตัว  ฉาก 
และเทคนิคตาง ๆ ที่ส่ือในโฆษณา  
 
                และในสวนของการอานความหมายโดยนัยซึ่งเปนการอานจากประสบการณของกลุม
ผูอานสารที่มีสถานภาพเปนพอครัวและแมครัวจํานวน 5 คน แสดงใหเห็นวาในการอาน
ความหมายโดยนัยนั้น  ผูอานสารไดใชแงประสบการณในการใชสินคาของตนมาเปนสวนหนึ่งใน
การอานสาร  โดยกลุมผูอานสารทั้ง 5 คนอานสารออกมาใน 2 ทิศทางโดยสามารถแบงได 2 กลุม
คือ  กลุมท่ี 1 กลุมที่ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงรสชาติอาหาร  จํานวน 3 คน  อานวาน้ําปลาเปน
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เคร่ืองปรุงที่สําคัญและขาดไมไดในการปรุงอาหาร  และกลุมท่ี 2 จํานวน 2 คน คือกลุมที่ไมใช
น้ําปลาในการปรุงอาหารหรือใชเคร่ืองปรุงอยางอ่ืนปรุงรสแทนน้ําปลา  อานวาน้ําปลาไมใช
เคร่ืองปรุงเดียวที่ชวยใหอาหารอรอยหรือเคร่ืองปรุงอ่ืนปรุงรสไดดีกวาน้ําปลา โดยจากลักษณะการ
อานดังกลาวแสดงใหเห็นวาประสบการณในการใชสินคาที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอการอานสาร
ของกลุมผูอานสาร  และอีกหนึ่งขอสังเกตุคือ กลุมผูอานสารไมสามารถอานความหมายเชิงลึกจาก
โฆษณาที่ส่ือถึงเร่ืองมิตรภาพและการแบงปนของพอครัวทั้งคูที่แบงปนกันใชน้ําปลาไดเลย 
เนื่องจากธรรมชาติของส่ือโฆษณาทางโทรทัศนที่มีเวลาในการนําเสนอส้ันเพียง 15-30 วินาที  จึง
ทําใหผูอานสารจึงไมสามารถอานความเชิงลึกจากโฆษณาได 
 
ตารางที่ 56 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ ชุดเบา -29 
     
               จากภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ  ชุดเบา-29 นั้นปรากฏตัวละคร 1 ตัวซึ่ง
เปนเด็กผูชายตัวเล็ก  ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมทีใ่ชในการศึกษาการถอดรหัสความหมายใน
โฆษณาชุดเบา -29  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลทั่วไปทั้งเพศชายและเพศหญิง  ที่มีประสบการณและ
ไมมีประการณเกี่ยวกับเด็กเล็กจํานวน  5 คน มาทําการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมาย  โดยผล
จากการสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัสความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

 
บุคคลทั่วไป Signifier Signified 

Connotative Meaning 
บุคคลทั่วไป 

คนที่ 1 
มีประสบการณ 

เกี่ยวกับเด็ก 

ขวดซีอ๊ิวขาวใหมตกไมแตก  
ขนาดเด็กเล็กถือแลวทําตกก็ยัง
ไมแตก 

ก็มีบางทีนะ  อาจแบบลืมไวแลว
เด็กมาหยิบเลนก็ตกแตก  มันก็
เลอะเทอะ  อันตรายดวยเพราะ
เปนแกว 

เบา 29 
 
 
 
 
 
 
 

บุคคลทั่วไป 
คนที่ 2 

มีประสบการณ 
เกี่ยวกับเด็ก 

ขวดซีอ๊ิวขาวใหมตกไมแตก  
ขนาดเด็กเล็กถือแลวทําตกก็ยัง
ไมแตก. 

ก็มีนะบางทีอาจแบบหลุดมือทํา
ตกแตก  แตถาเปนขวดเพทก็ตก
ไมแตก 
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บุคคลทั่วไป 
คนที่ 3 

ไมมีประสบการณ
เกี่ยวกับเด็ก 

ขวดซีอ๊ิวขาวใหมตกไมแตก  
ขนาดเด็กเล็กถือแลวทําตกก็ยัง
ไมแตก                          

ก็คิดวาเปนไปไมไดนะที่เด็กจะ
มาเลนแลวทําแตก 

บุคคลทั่วไป 
คนที่ 4 

มีประสบการณ
เกี่ยวกับเด็ก 

ขวดซีอ๊ิวขาวใหมตกไมแตก  
เปนสินคาใหม  เคยเห็น
วางขายอยู  เปนขวดพลาสติก
เด็กถือเลนได ไมแตก 

ก็มีโอกาสที่เด็กจะมาถือเลนแต
ถาเปนขวดพลาสติกจะตกไม
แตก 

 
 

บุคคลทั่วไป 
คนที่ 5 

ไมมีประสบการณ 
เกี่ยวกับเด็ก 

ขวดมีน้ําหนักเบา  ขนาดเด็กยัง
ถือเลนได  ทําตกขวดก็ไมแตก 

ไมมีทางเปนไปได  เนื่องจากเปน
ของที่อยูในครัวมากกวาที่เด็กจะ
สามารถมาหยิบเลนได 

        
              จากตารางที่  56  สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพเปน
บุคคลทั่วไปออกมาเปน 2 ลักษณะ 
 
                       1.  การอานความหมายโดยตรง จากการสนทนากลุมไมพบความแตกตางในการ
อานความหมายโดยตรงจากผูสนทนากลุม  ซึ่งผูเขารวมสนทนาที่มีสถานภาพเปนบุคคลทั่วไป
จํานวน 5 คน สามารถเขาใจความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาออกมาในทิศทางเดียวกัน  คือ 
ขวดซีอ๊ิวขาวใหมตกไมแตก  มีน้ําหนักเบา  ที่เด็กยังสามารถถอืได   
  
                       “ขวดซีอ๊ิวขาวใหมตกไมแตก  เปนสินคาใหม  เคยเห็นวางขายอยู  เปนขวด
พลาสติกเด็กถือเลนได ไมแตก” 

(บุคคลทั่วไปคนที่ 4) 
                       
                       “ขวดมีน้ําหนักเบา  ขนาดเด็กยังถือเลนได  ทําตกขวดก็ไมแตก” 
 

(บุคคลทั่วไปคนที่ 5) 
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                     2. การอานความหมายโดยนัย  พบวาผูเขารวมสนทนากลุมที่มีสถานภาพบุคคล
ทั่วไปที่เคยมีประสบการณเกี่ยวกับเด็กและไมมี  สามารถถอดรหัสความหมายโดยนัยจากชิ้นงาน
โฆษณาจากประสบการณโดยแบงเปน 3 กลุม คือ 
 
                           2.1  กลุมผูอานสารที่อานวาเปนไปไมได  กลาวคือ  กลุมที่อานสารวาไมมีทาง
เปนไปไดที่เด็กจะมาเลนขวดซีอ๊ิวขาว  ลักษณะการถอดรหัสของกลุมผูรับสารกลุมนี้แสดงใหเห็น
ถึง  กลุมผูรับสารที่ไมมีประสบการณที่เกี่ยวกับเด็ก  จึงถอดรหัสออกมาในลักษณะดังกลาว 
 
                                                 “คิดวาเปนไปไมได  ที่เด็กจะมาเลนแลวทําแตก” 
 

(บุคคลทั่วไปคนที่ 3 ไมมีประสบการณเกี่ยวกับเด็ก) 
 

“ไมมีทางเปนไปได  เนื่องจากเปนของที่อยูในครัวมากกวาที่เด็กจะสามารถมาหยิบเลนได” 
 

(บุคคลทั่วไปคนที่ 5 ไมมีประสบการณเกี่ยวกับเด็ก) 
 

                            2.2  กลุมผูอานสารที่อานวามีโอกาสเปนไปได  กลาวคือ  กลุมที่อานวามี
โอกาสเปนไปไดที่เด็กจะสามารถมาถือขวดเลน  ลักษณะการถอดรหัสของกลุมผูรับสารกลุมนี้
แสดงใหเห็นถึง  กลุมผูรับสารอาจจะมีประสบการณที่ใกลเคียงกับโฆษณา  จึงถอดรหัสออกมาใน
ลักษณะดังกลาว 
                                           “ก็มีโอกาสที่เด็กจะมาถือเลน  แตถาเปนขวดพลาสติกก็ตกไมแตก” 
 

(บุคคลทั่วไปคนที่ 4 มีประสบการณเกี่ยวกับ) 
 

                              2.3  กลุมผูอานสารที่อานวาเปนไปไดจริง  กลาวคือ  กลุมที่อานวาเปนไปไดที่
เด็กจะมาหยิบเลน  ลักษณะการถอดรหัสของกลุมผูรับสารกลุมนี้แสดงใหเห็นถึง  กลุมผูรับสารเคย
มีประสบการณเหมือนกับในโฆษณา  จึงถอดรหัสออกมาในลักษณะดังกลาว 
 
              “บางทีอาจวางลืมไวแลวเด็กมาหยิบเลนก็ตกแตก  มันก็อันตรายดวยเพราะเปนขวดแก  
 

(บุคคลทั่วไปคนที่ 1 มีประสบการณเกี่ยวกับเด็ก) 
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                  จากการศึกษาการถอดรหัสความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงาน
โฆษณาพบวา สถานภาพของผูอานสารไมมีอิทธิพลตอการอานความหมายโดยตรงจากโฆษณา 
กลาวคือ  กลุมผูอานสารที่มีสถานภาพเปนบุคคลทั่วไปทั้งเพศหญิงและเพศชายทั้ง 5 คน  สามารถ
อานความหมายโดยตรงออกมาในทิศทางเดียวกัน  กลาวคือ  ซีอ๊ิวขาวขวดใหม  ตกไมแตก  ขนาด
เด็กเล็กยังสามารถถือเลนได  ซึ่งเปนความหมายที่ส่ือผานขอความหรือบทบรรยายในโฆษณา   
 
                     และในสวนของการอานความหมายโดยนัยซึ่งเปนการอานความหมายจาก
ประสบการณของกลุมผูอานสารพบวา  ประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร
กลาวคือ  จากกลุมผูเขารวมสนทนาทั้งเพศหญิงและเพศชายจํานวน 5 คน  สามารถแบงการอาน
ความหมายออกมาเปน 3 กลุม  โดยเปนการอานสารทีแ่ตกตางกันตามประสบการณของกลุม
ผูอานสาร  คือ กลุมท่ี 1  อานวาไมมีทางเปนไปไดที่จะเกิดเหตุการณเหมือนในโฆษณา  แสดงให
เห็นวากลุมผูรวมสนทนากลุมนี้ไมเคยมีประสบการณเกี่ยวกับเด็กเล็กจึงอานสารออกมาใน
ลักษณะที่วาเหตุการณในโฆษณาไมมีทางที่จะเกิดข้ึนได  ซึ่งตรงขามกับกลุมผูอานอีก 2 กลุม  คือ
กลุมท่ี 2  อานวาอาจเปนไปได  และ กลุมท่ี 3  อานวาเปนไปได  ที่จะมีเหตุการณเหมือนใน
โฆษณาเกิดข้ึน  ซึ่งแสดงใหเห็นวากลุมผูอานสารในกลุมที ่2 และกลุมที่ 3 อานสารจาก
ประสบการณที่ตนเคยมีประสบการณเกี่ยวกับเด็กซึ่งเหมือนในโฆษณา แตพบวาในกลุมผูอานสาร
กลุมที่ 2 และกลุมที่ 3  ที่อานวาอาจเปนไปไดและเปนไปไดที่จะเกิดเหตุการณอยางในโฆษณา  
สามารถอานความหมายโดยนัยที่โฆษณาตองการส่ือในเร่ืองความปลอดภัยในการใชได  แตเปน
การอานที่ไมชัดเจน 
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ตารางที่ 57  แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราแมครัวฉลากทอง  ชุด
หลากหลายเมน ู
 
              จากภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาว ตราฉลากทองชุด หลากหลายเมน ูปรากฏตัวละครหลัก 
2 ตัวซึ่งมีสถานภาพเปนปูและพอ  ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชในการศึกษาการถอดรหัส
ความหมายในโฆษณาชุดหลากหลายเมน ู ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลใน 2 สถานภาพ คือ พอบาน
จํานวน 2 คนและปู-ยา จํานวน 2 คน  ซึ่งมีบทบาทหลักในชิ้นงานโฆษณามาทําการศึกษาถึงการ
ถอดรหัสความหมาย  โดยผลจากการสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัส
ความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

พอบาน 
ปู-ยา Signifier Signified 

Connotative Meaning 
พอบานคนที่ 1 

มีประสบการณใน
การทานอาหาร

รวมกนักับ
ครอบครัว 

ซีอ๊ิวขาวทําอาหารอรอย  
เหมาะกับคนสูงอายุ  และ
ปรุงอาหารใหคนในครอบครัว
กินกัน  ครอบครัวมีความสุข 

การปรุงอาหารกินกันภายใน
ครอบครัว ส่ือถึงความรัก ความ
ผูกพัน ก็มีบางที่บานทําอาหารกิน
กัน โดยมีพอ แม ปู ยา มารวมกัน
กินขาว ครอบครัวอบอุน มี
ความสุข 

หลากหลาย
เมน ู

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พอบานคนที่ 2 
มีประสบการณใน
การทานอาหาร

รวมกันกับ
ครอบครัวและ

เคยใหเคร่ืองปรุง
รสเปนของขวัญ 

 

ซีอ๊ิวขาวสูตร 1 ตราแมครัว
ฉลากทองสามารถนําไปมอบ
เปนของขวัญในงานเทศกาล
ตาง ๆ ได เพราะซีอ๊ิวขาว
สามารถนําไปปรุงอาหารได
หลายอยาง  เหมาะกับ
ผูสูงอาย ุ

เคยซื้อกระเชาปใหมไปสวัสดีคุณ
พอ คุณแมในกระเชาก็จะมีชุด
เคร่ืองปรุงรสหลาย ๆอยางรวมถึง
ซีอ๊ิวขาวดวย  เพราะที่บานชอบ
ทําอาหารกินกัน  เวลามารวมกัน
ในเทศกาลตาง ๆ ทําใหรูสึกดีและ
มีความสุข  วาของที่เราใหไดไป
ปรุงอาหารใหลูกๆหลานๆไดทาน
กัน 
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ปู-ยาคนที่ 1 
มีประสบการณใน
การทานอาหาร

รวมกันกับ
ครอบครัว 

เปนโฆษณาซีอ๊ิวขาว  ที่ใช
ปรุงอาหารภายในครอบครัว  
ครอบครัวทานขาวพรอมหนา
เปนครอบที่อบอุน  มี
ความสุข 

ครอบครัวมีความสุข การไดกิน
อาหารที่อรอย ลูกหลานอยูกัน
พรอมหนา กินขาวรวมกัน ก็เปน
ความสุขอยางหนึ่ง 

 
 
 
 

    ปู-ยาคนที่ 2 
ไมมีประสบการณ
ในการทานอาหาร

รวมกันกับ
ครอบครัว 

ซีอ๊ิวขาวเปนเคร่ืองปรุงรสที่
สามารถทําอาหารไดหลาย
อยาง ครอบครัวกินขาวพรอม
กัน  

ไมคอยไดทําอาหารกินกันที่บาน  
เพราะเวลาลูกหลานมาก็จะไปกิน
ขาวขางนอกกัน 

                     
                     จากตารางที่  57  สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มี
สถานภาพเปนพอบานและปู-ยา  ออกมาเปน 2 ลักษณะ 
 
                    1.การอานความหมายโดยตรง  โดยแยกกลุมผูรวมรวมสนทนาออกเปน 2 กลุมตาม
สถานภาพ  คือ  กลุมท่ี 1 กลุมพอบาน และ กลุมท่ี 2 กลุมปู-ยา จากผูรวมสนทนากลุมทั้ง 2 
สถานภาพพบวากลุมผูอานสารสามารถอานความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาในทิศทางที่
คอนขางคลายกันในเร่ืองประโยชนที่ไดจากการใชสินคาคือ  การปรุงอาหารไดหลายอยาง  แตหาก
แตกตางกันตรงที่ในกลุมปู-ยา จะอานความหมายเนนไปที่ความรัก ความอบอุนภายในครอบครัว  
ในขณะที่กลุมพอบานจะอานความหมายวาเปนเคร่ืองปรุงรสที่เหมาะกับผูสูงอายุ  และสามารถใช
เปนของขวัญในเทศกาลตาง ๆได  แตจากความแตกตางในการอานความหมายของทั้ง 2 กลุมนั้น
เปนความแตกตางในรายละเอียดปลีกยอยเทานั้น  แตในการอานความหมายโดยรวมอานออกมา
ในทิศทางเดียวกัน 
                              1.1  กลุมผูอานสารที่มีสถานภาพพอบาน  อานความหมายโดยตรงจากชิ้นงาน
โฆษณาออกมาในลักษณะ  ซีอ๊ิวขาวตราแมครัวฉลากทองนั้นสามารถใชเปนของขวัญในงาน
เทศกาลตาง ๆได  และเปนเคร่ืองปรุงรสทีท่ําอาหารไดหลายอยาง  และเหมาะจะทําอาหารใหกับ
ผูสูงอาย ุ
                               “ซีอ๊ิวขาวทําอาหารอรอย  เหมาะกับคนสูงอายุ  และปรุงอาหารใหคนใน
ครอบครัวกินกัน  ครอบครัวมีความสุข” 
 
                                                                              (ผูเขารวมสนทนาสถานภาพพอบานคนที่ 1) 
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                         1.2  กลุมผูอานสารที่อยูในสถานภาพปู-ยา  อานความหมายโดยตรงจากชิ้นงาน
โฆษณาออกมาในลักษณะ  ซีอ๊ิวขาวตราแมครัวฉลากทองเปนเคร่ืองปรุงรสที่ใชปรุงอาหารภายใน
ครอบครัว  ครอบครัวมีความสุข  อบอุน  ไดทานอาหารพรอมหนากัน   
 
                              “ใชปรุงอาหารภายในครอบครัว  ครอบครัวทานขาวพรอมหนาเปนครอบครัว
ที่อบอุน  มีความสุข” 
                                                                                 (ผูเขารวมสนทนาสถานภาพปู-ยาคนที่ 1) 

 
                             2. การอานความหมายโดยนัย   โดยแยกผูเขารวมสนทนาทั้ง 4 คน จาก 2 
สถานภาพ  จากประสบการณแบงออกเปน 2 ลักษณะคือ 
 
                               2.1  กลุมที่มีประสบการณ  กลาวคือ  กลุมผูอานสารที่มีประสบการณ
เหมือนกับในโฆษณา  คือ เคยนําเคร่ืองปรุงรสใสกระเชาไปมอบเปนของขวัญในเทสกาลตาง  ๆจะ
สามารถถอดรหัสความหมายออกมาในลักษณะการทานขาวรวมกันในครอบครัวเปนการส่ือถึง
ความรัก  ความผูกพันในครอบครัว  
 
                               “เคยซื้อกระเชาไปสวัสดีปใหมคุณพอ คุณแมในกระเชาก็มีชุดเคร่ืองปรุงรส
หลาย ๆอยางรวมถึงซีอ๊ิวดวย  เพราะที่บานชอบทําอาหารกินกัน  เวลามารวมกันในเทศกาลตาง ๆ 
ทําใหรูสึกดีและมีความสุข  วาของที่เราใหไดปรุงอาหารใหลูก ๆ หลาน ๆ ไดกินกัน” 
 

 (ผูเขารวมสนทนาสถานภาพพอบานคนที่ 2 มีประสบการณ) 
 
                                 2.2  กลุมที่ไมมีประสบการณ  กลาวคือ  กลุมผูอานสารที่ไมมีประสบการณ
เหมือนกับในโฆษณา    สามารถถอดความหมายออกมาในลักษณะแคเปนการที่ครอบครัวไดทาน
ขาวพรอมหนากัน  แตไมสามารถอานสารลึกลงไปถึงความรัก  ความผูกพันของคนในครอบครัว 
 
                            “ไมคอยไดทําอาหารกินกันที่บาน  เวลาลูกหลานมาก็จะพาไปกินขาวขางนอก” 
 

(ผูเขารวมสนทนาสถานภาพปู-ยาไมมีประสบการณ) 
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                จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและการอานความหมายโดยนัยจากชิ้นงาน
โฆษณาพบวา  สถานภาพมีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร  กลาวคือ  กลุมผูอานสาร
ทั้ง 2 กลุมสถานภาพอานความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาโดยรวมไปในทิศทางเดียวกัน  
คือ  ซีอ๊ิวขาวตราแมครัวฉลากทองสามารถปรุงอาหารไดหลายอยาง  เปนเคร่ืองปรุงสําหรับปรุง
อาหารใหคนในครอบครัวกินกัน  และการทานขาวพรอมกันทําใหครอบครัวมีความสุข  ซึ่งเปนการ
อานสารจากเทคนิคตาง ๆ ที่ส่ือในโฆษณา 
 
              และในสวนของการอานความหมายโดยนัยซึ่งเปนการอานจากประสบการณของผูอาน
สารพบวา   ประสบการณมีอิทธิพลในการอานสารกลาวคือ  จากกลุมผูรวมสนทนา 4 คน ใน 2 
สถานภาพนั้น  สามารถแบงกลุมผูอานสารจากประสบการณออกเปน 2 กลุม คือ กลุมท่ี 1  คือ
กลุมที่มีประสบการณเหมือนโฆษณา คือ เคยซื้อกระเชาเคร่ืองปรุงรสไปในใหพอ-แม ในเทศกาล
ตาง ๆ  หรือเคยมีประสบการณในการทําอาหารกินกันที่บาน  จะอานความหมายโดยนัยจาก
โฆษณาไปในทิศทางที่คลายกัน  คือ  เคร่ืองปรุงรสสามารถนําไปเปนของขวัญในเทศกาลตาง ๆ ได
และการทานขาวพรอมหนาเปนการแสดงถึงความรัก  ความอบอุนที่มีในครอบครัว  ซึ่งผูเขารวม
สนทนาใน  กลุมท่ี 2  คือ กลุมทีไ่มประสบการณเหมือนโฆษณา  อานความหมายออกมาไดคลาย
กับกลุมที่ 1  แตไมลึกซึ้งลงไปถึงลักษณะความสัมพันธระหวางคนในครอบครัว  ความรัก  ความ
อบอุน  แตเปนเพียงการอานความหมายเพียงผิวเผินเทานั้น คือ ครอบครัวกินขาวพรอมกัน  แต
เปนที่นาสังเกตุวาผูเขารวมสนทนาทั้ง 2 กลุมนั้นไมมีกลุมใดที่สามารถอานความหมายเชิงลึกของ
ภาพยนตรโฆษณาที่ส่ือถึงความกตัญูไดเลย แตเปนเพียงการอานความหมายในลักษณะ
โดยรวมที่เห็นไดชัดเจนจากชิ้นงานโฆษณาเทานั้น  เนื่องจากธรรมชาติของส่ือโฆษณาทางโทรทัศน
ที่มีเวลาในการนําเสนอส้ันเพียงแค 15-30 วินาที  จึงทําใหผูอานสารจึงไมสามารถอานความเชิงลึก
จากโฆษณาได 
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ตารางที่ 58 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซอสปรุงรส  ตราภูเขาทองชุด 4 ภาค
ทั่วไทย 
                จากภาพยนตรโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทอง  ชุด 4 ภาคทั่วไทย นั้นปรากฏตัวละคร 
ที่มีสถานะเปนบุคคลทั่วไปภาคตาง ๆ ของไทย  ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชในการศึกษาการ
ถอดรหัสความหมายโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทอง  ทางผูวิจัยจึงเลือกผูเขารวมสนทนา
สถานภาพบุคคลทั่วไปที่อยูในภาคกลางและอีสาน รวมจํานวน 5 คน โดยแบงเปน ภาคกลาง 3 
คนและภาคอีสาน 2 คน  มาทําการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมาย  โดยผลจากการสนทนากลุม
ผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัสความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

บุคคลทั่วไป 
Signifier Signified 

Connotative Meaning 
บุคคลทั่วไปภาค
กลางคนที่ 1 
มีประสบการณใน
การใชสินคา 

 

ซอสปรุงรสตราภูเขา  เปน
เคร่ืองปรุงรสที่สามารถ
ทําอาหารไดหลายประเภท  
ไมวาจะเปนอาหารภาคไหนก็
สามารถใชซอสตราภูเขาใน
การปรุงอาหารได 

ก็เคยใชอยู  ใสเพื่อปรุงอาหารได
หลายประเภท 

บุคคลทั่วไปภาค
กลางคนที่ 2 
มีประสบการณใน
การใชสินคา 

ซอสปรุงรสตราภูเขาทําอะไร
ก็อรอย  ไมวาจะเปนอาหาร 
เหนือ  ใต  อีสาน  ก็ใสซอส
ตราภูเขาได 

ที่บานก็เคยใชใสในอาหารหลาย
อยางเหมือนกัน 

4 ภาคทั่ว
ไทย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บุคคลทั่วไปภาค
กลางคนที่ 3 
มีประสบการณใน
การใชสินคา 

 

เปนเคร่ืองปรุงรสที่สามารถ
ใสในอาหารไดทุกภาค 
 
 
 

ก็ใชใสอาหารหลายประเภท  ก็ทํา
ใหอาหารมีรสชาติอรอย   
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บุคคลทั่วไปภาค
อีสานคนที่ 4 
มีประสบการณใน
การใชสินคา 

ทุกที่ใชซอสตราภูเขาในการ
ทําอาหาร  ไมวาจะเปนภาค
ไหนก็ใชซอสตราภูเขา 
 

ที่บานก็ใชอยูใสในอาหารไดหลาย
อยาง  
 

 
 

 

บุคคลทั่วไปภาค
ภาคอีสานคนที่ 5 
มีประสบการณใน
การใชสินคา 

ซอสตราภูเขาใชไดกับอาหาร
ไทยทั่วทุกภาค 

ที่บานก็ใชซอสตราภูเขาปรุงรส
ใหกับอาหารไดหลายอยาง 
 

 
                   จากตารางที่  58  สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพ
เปนบุคคลทั่วไปออกเปน 2 ภาค คือ  ภาคกลาง  จํานวน  3 คนและภาคอีสาน จํานวน 2 คน  
 
                 1. การอานความหมายโดยตรง  ไมพบความแตกตางในการอานความหมาย โดย
พบวา  กลุมผูอานสารที่มีสถานภาพบุคคลทั่วไป ทั้งภาคกลางและภาคอีสานนั้น  อานความหมาย
โดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางเดียวกัน  กลาวคือ  ซอสปรุงรสตราภูเขาทอง  เปนซอส
ปรุงรสที่สามารถทําอาหารไดหลายอยาง  และเปนเคร่ืองปรุงรสที่สามารถใสในอาหารไดทุกภาค 
 
                    “ซอสปรุงรสตราภูเขา  เปนเคร่ืองปรุงรสที่สามารถทําอาหารไดหลายประเภท  ไมวา
จะเปนอาหารภาคไหนก็สามารถใชซอสตราภูเขาในการปรุงอาหารได” 

(บุคคลทั่วไปภาคกลางคนที่ 1) 
 

                           “ทุกที่ใชซอสตราภูเขาในการทําอาหาร  ไมวาจะเปนภาคไหนก็ใชซอสตราภูเขา” 
 

(บุคคลทั่วไปภาคอีสานคนที่ 4) 
 

2. การอานความหมายโดยนัย  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสาร  โดยกลุม
ผูอานสารทั้ง 2 กลุมคือ คนภาคกลางและคนภาคอีสาน  อานสารจากประสบการณ
จากการใชซอสปรุงรสตราภูเขาทองในการปรุงอาหาร  ความหมายที่อานไดจึงเปน
การอานจากประสบการณจากการที่ไดใชสินคา 
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                             “ก็เคยใชอยู  ใสเพื่อปรุงอาหารไดหลายประเภท” 
 

(บุคคลทั่วไปภาคกลางคนที่ 1มีประสบการณในการใชสินคา) 
 
                             “ ที่บานก็ใชอยูใสในอาหารไดหลายอยาง”  
 
                                                    (บุคคลทั่วไปภาคอีสานคนที่ 4 มีประสบการณในการใชสินคา) 
 
                    จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงาน
โฆษณาพบวา  สถานภาพไมมีอิทธพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร  โดยพบวากลุมผูอาน
สารที่มีสถานภาพเปนคนทางภาคกลางและภาคอีสาน  สามารถอานความหมายโดยตรงจาก
ชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางเดียวกัน  กลาวคือ  ซอสปรุงรสตราภูเขาทอง สามารถปรุงอาหารได
หลากหลายประเภท  และไมวาจะเปนอาหารภาคไหนก็ใชซอสภูเขาทองในการปรุงอาหารได  โดย
เปนการอานจากเทคนิคตาง ๆ ที่ส่ือจากโฆษณา 
 
                  และในสวนของการอานความหมายโดยนัยพบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอาน
สาร  โดยการอานความหมายโดยนัยของ  กลุมอานสารทั้งจากภาคกลางและภาคอีสานนั้น  เปน
การอานสารจากประสบการณที่เคยไดใชซอสปรุงรสตราภูเขาทองในการปรุงอาหาร  ซึ่งเปน
ลักษณะการอานสารที่คอนขางจะใกลเคียงกับการอานความหมายโดยตรง  ผลจากการอานสารที่
อานออกมาจึงมีความใกลเคียงกับความหมายโดยตรง  ซึ่งจากผลของการอานความหมาย
ดังกลาวทําใหพบวา  กลุมผูอานสารสามารถอานไดเพียงความหมายโดยตรงจากที่โฆษณา
ตองการส่ือเทานั้น  แตไมสามารถอานความหมายเชิงลึกจากภาพยนตรโฆษณาได  ซึ่งเปนการส่ือ
ถึงการแลกเปล่ียนกันทางวัฒนธรรมหรือมิตรภาพที่ดีระหวางคน 2 ภาค  ซึ่งลักษณะการอาน
ความหมายดังกลาว  เปนเพียงการอานความหมายโดยใชประการณการใชสินคามาตีความเทานั้น  
แตไมสามารถอานความหมายโดยนัยที่ตองการส่ือถึงมิตรภาพและการแลกเปล่ียนทางวัฒนธรรม
อาหาร  ซึ่งเปนความหมายเชิงลึกจากโฆษณา  อาจเพราะกลุมผูอานสารไมมีประสบการณในดาน
ดังกลาว  หรือเนื่องจากธรรมชาติของส่ือโฆษณาทางโทรทัศนที่มีเวลาในการนําเสนอส้ันเพียงแค 
15-30 วินาที  จึงทําใหผูอานสารจึงไมสามารถอานความเชิงลึกจากโฆษณาได 
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ตารางที่  59  แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซอสหอยนางรม ชุดไขเจียววาไรตี ้
  
                    จากภาพยนตรโฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัว ชุดไขเจียววาไรตี ้นั้นปรากฏตัว
ละคร ที่มีสถานภาพเปนเด็กวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหาร  ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชใน
การศึกษาการถอดรหัสความหมายโฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัวนั้น  ทางผูวิจัยจึงเลือก
วัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหาร  จํานวน 5 คน ซึ่งเปนผูที่เคยมีประสบการณในการทําอาหาร
และไมเคยมี  มาทําการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมาย  โดยผลจากการสนทนากลุมผูเขารวม
สนทนากลุมสามารถถอดรหัสความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

ผูไมมีทักษะใน
การทําอาหาร Signifier Signified 

Connotative Meaning 
ผูไมมีทักษะใน
การทําอาหาร 
คนที่ 1 
แตมีประสบการณ
ในการทําอาหาร 

คนทํากับขาวไมเปน  เวลา
ตองการจะทําอาหารก็แคใช
ซอสหอยนางรมอยางเดียวก็
อรอยแลว 

ตัวเองก็ทํากับขาวไมเปน  เคยใช
ซอสหอยนางรมใสในไขเจียวอยาง
เดียวก็อรอยแลว 

ผูไมมีทักษะใน
การทําอาหาร 
คนที่ 2 
แตมีประสบการณ
ในการทําอาหาร 

วัยรุนยุคใหมที่ทํากับขาวไม
เปน  เวลาจะทํากับขาวเองก็
เพียงแคใสซอสหอยนางรมก็
สามารถทํากับขาวไดอรอย 

ตัวเองก็ทําไมเปนเวลาที่คิด
อยากจะทํากับขาวก็ไมอยาก
ยุงยาก  เลยจะทําแตกับขาวงาย ๆ 
เชน ไขเจียวซึ่งก็แคใสซอสหอย
นางรมลงไปก็อรอยแลว 

ไขเจียววา
ไรตี้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผูไมมีทักษะใน
การทําอาหาร 
คนที่ 3 
แตมีประสบการณ
ในการทําอาหาร 

วัยรุนสมัยใหมทําอาหารไม
เปน  แตถาตองทําก็จะ
ทําอาหารงาย ๆ  ทีไ่มยุงยาก 
อยางไขเจียว  แคใสซอสหอย
นางรมก็อรอยแลว 

ตัวเองเวลาหิว ๆก็เลือกทําอาหาร
งาย ๆกินเองที่บาน  และอาหาร
อยางเดียวที่นึกออกก็คือ ไขเจียว  
เพราะงาย ไมยุงยาก   
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ผูไมมีทักษะใน
การทําอาหาร 
คนที่ 4 
แตมีประสบการณ
ในการทําอาหาร 

 
 

ไลฟสไตลของวัยรุนในเร่ือง
การทําอาหารคือ  ตองงาย 
ตองไว  ตองสนุก  และไม
ยุงยาก  ซึ่งอยางเดียวที่คิด
ออกก็คือ ไขเจียว  เพราะไม
ตองเตรียมอะไรมากเพียงแค
ไขและซอสหอยนางรม 

ก็มีบางที่อยูบานแลวทําอาหากิน
เอง  อาหารอยางแรกที่คิดถึงคือ  
ไขเจียว  เพราะงาย  สะดวก  ไม
ยุงยาก  
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผูไมมีทักษะใน
การทําอาหาร 
คนที่ 5 ไมมี
ประสบการณในน
การทําอาหาร 
 

 

คนที่ทําอาหารไมเปน  แมแต
ทําไขเจียวยังติดๆขัดๆ ถารูวา
การทําไขเจียวใหอรอยใชแค
ไขและซอสหอยนางรม  การ
ทําอาหารอาจจะเปนเร่ือง
งายข้ึนมาก็ได 

ไมคอยไดทําอาหารกินเอง  ปกติก็
จะทานนอกบานตลอด 

 
                   จากตารางที่  59 สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพ
เปนวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารออกเปน 2 ลักษณะ 
 
                 1. การอานความหมายโดยตรง  ไมพบวาความแตกตางในการอานความหมายโดยตรง
ของกลุมผูอานสาร  กลาวคือ  ผูอานสารที่มีสถานภาพเปนวัยรุนและไมมีทักษะในการทําอาหารทั้ง 
5 คน  อานความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางเดียวกัน  ซี่งเปนการอานถึงไลฟ
สไตลในการทําอาหารของวัยรุน กลาวคือ อาหารที่วัยรุนทําตองงาย  เร็ว  และไมยุงยาก  ซึ่งไข
เจียวก็เปนอาหารที่ทํางาย  ไมยุงยาก  เพียงแคใสซอสหอยนางรมตราแมครัวก็ไดไขเจียวที่อรอย 
 
                             “วัยรุนสมัยใหมทําอาหารไมเปน  แตถาตองทําก็จะทําอาหารงาย ๆ  ที่ไม
ยุงยาก อยางไขเจียว  แคใสซอสหอยนางรมก็อรอยแลว” 
 

(ผูไมมีทักษะในการทําอาหาร คนที่ 3) 
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                              “ไลฟสไตลของวัยรุนในเร่ืองการทําอาหารคือ  ตองงาย ตองไว  ตองสนุก  และ
ไมยุงยาก  ซึ่งอยางเดียวที่คิดออกก็คือ ไขเจียว  เพราะไมตองเตรียมอะไรมากเพียงแคไขและซอส
หอยนางรม” 

(ผูไมมีทักษะในการทําอาหารคนที่ 4 ) 
 

              2.  การอานความหมายโดยนัย  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารโดยแบง
การอานความหมายของผูรวมกลุมสนทนาเปน 2 กลุม คือ 
 
                   2.1  กลุมวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารแตเคยมีประสบการณในการทําอาหาร   
ซึ่งกลุมผูอานสารกลุมนี้จะสามารถถอดรหัสความหมายโดยนัยออกมาในลักษณะ  ไขเจียวเปน
อาหารที่ทํางาย สะดวก  อรอย  ไมยุงยากและถาจะทําอาหารกินเองอยางแรกที่จะนึกถึงก็คือ ไข
เจียว  ซึ่งผูอานสารกลุมนี้โดยสวนใหญมีประสบการณในการทําไขเจียวและใชซอสหอยนางรมใน
การปรุงรสชาติ  จึงสามารถอานความหมายจากโฆษณาออกมาในลักษณะดังกลาว  เนื่องจากเปน
ประสบการณตรงที่ไดจากการใชสินคาและเคยไดลองทําอาหารเอง 
 
                           “ตัวเองก็ทําไมเปนเวลาที่คิดอยากจะทํากับขาวก็ไมอยากยุงยาก  เลยจะทําแต
กับขาวงาย ๆ เชน ไขเจียวซึ่งก็แคใสซอสหอยนางรมลงไปก็อรอยแลว” 
 

(ผูไมมีทักษะในการทําอาหารแตมีประสบการรในการทําอาหารคนที่ 2) 
 
                           “ก็มีบางที่อยูบานแลวทําอาหากินเอง  อาหารอยางแรกที่คิดถึงคือ  ไขเจียว  
เพราะงาย  สะดวก  ไมยุงยาก”  

(ผูไมมีทักษะในการทําอาหารแตมีประสบการรในการทําอาหารคนที่ 4) 
 
                   2.2  กลุมวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารและไมมีประสบการณในการทําอาหาร   
ซึ่งกลุมผูอานสารกลุมนี้ถอดรหัสความหมายโดยนัยออกมาในลักษณะ  ไมทําอาหารเองแตจะทาน
อาหารนอกบาน  เพราะสะดวกกวา จึงไมมีประสบการณในการทําอาหารและไมมีประสบการณ
จากการใชสินคา   
                                           “ไมคอยไดทําอาหารกินเอง  ปกติก็จะทานนอกบานตลอด” 
 

(ผูไมมีทักษะในการทําอาหารคนที่ 5 ไมมีประสบการณในนการทําอาหาร) 
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                  จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงานโฆษณา
พบวา  สถานภาพมีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร  กลาวคือ กลุมผูอานทั้ง 5 คน มี
สถานภาพเปนเด็กวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหาร   จะอานความหมายโดยตรงจากชิ้นงาน
โฆษณาไปทิศทางเดียวกัน  ซึ่งเปนการอานถึงไลฟสไตลในการทําอาหารของวัยรุนจากโฆษณา 
กลาวคือ   ในการทําอาหารของวัยรุนนั้นอาหารจะตองมีลักษณะงาย  สะดวก  รวดเร็ว  ไมยุงยาก  
ซึ่งอาหารที่ตรงตามความคิดของวัยรุนก็คือ  ไขเจียว  ซึ่งเปนอาหารที่ไมตองปรุงรสอะไรมากมาย
เพียงแคใชซอสหอยนางรมก็สามารถทําใหไขเจียวอรอยได   
 
                   และในสวนของการอานความหมายโดยนัยสามารถแยกกลุมผูอานสารออกเปน 2 
กลุม  โดยแบงตามประสบการณจากการไดเคยทําอาหาร  โดยกลุมท่ี 1 เปนกลุมผูอานสารวัยรุน
ที่ไมมีทักษะในการทําอาหารแตมีประสบการณในการทําอาหาร  โดยเปนการอานความหมายจาก
การเอาแงประสบการณของตนเองมาตีความ  กลาวคือ เปนประสบการณตรงที่ไดจากการ
ทําอาหารเอง  และเปนการทําไขเจียวซึ่งใชซอสหอยนางรมในการปรุงเหมือนในโฆษณา  ผูอาน
สารในกลุมนี้จึงสามารถอานสไตลการทําอาหารของวัยรุนได  และใน กลุมท่ี 2  เปนกลุมผูอาน
สารวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารและไมมีประสบการณในการทําอาหาร  ผูอานสารกลุมนี้
อานความหมายออกมาในลักษณะทานอาหารนอกบานสะดวกกวาทําเองที่บาน  เนื่องจากผูอาน
สารไมมีประสบการณในการทําอาหารจึงไมรูวาเพียงแคมีซอสหอยนางรมก็สามารถทําไขเจียวที่
อรอยได  และจากการวิเคราะหการอานสารของกลุมผูรวมสนทนาซึ่งเปนกลุมวัยรุนที่ไมมีทักษะใน
การทําอาหารแตมีมีความแตกตางกันทางประสบการณพบวา  ประสบการณมีอิทธิพลตอการอาน
สารของกลุมผูรวมสนทนาทั้ง 2 กลุม  โดยการอานสารนั้นเปนการอานโดยใชประสบการณจากที่
ไดเคยทําและเคยใชซอสหอยนางรมในการปรุงอาหารมาตีความ  แตเปนที่นาสังเกตุวากลุม
ผูเขารวมสนทนาทั้ง 2 กลุมไมสามารถตีความหมายถึงวัยรุนที่มีความสรางสรรคในการทําอาหาร  
ที่รูจักใชซอสหอยนางรมมาปรุงอาหารงาย ๆอยางไขเจียวใหอรอยได  อาจเนื่องจากวัยรุนเคยมี
ประสบการณในการใชซอสหอยนางรมในการทําไขเจียวมากอน  จึงไมใชส่ิงแปลกที่จะใชซอสหอย
นางรมในการทําไขเจียว  จึงไมสามารถอานความหมายที่ส่ือถึงความสรางสรรคในการทําอาหาร
ของวัยรุนจากโฆษณาได  แตสามารถอานความหมายในเร่ืองวัยรุนทําอาหารไมเปนหรือแมแต
อาหารงาย ๆอยางไขเจียวก็ยังติด ๆขัดๆ  ซึ่งเปนการตีความจากประสบการณโดยตรงจากตัว
ผูอานสารเอง 
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ตารางที่ 60 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสตรารสดี ชุดเฉลย 
 
           จากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสดี  ชุดเฉลย นั้นปรากฏตัวละคร ที่มีสถานภาพเปนพอ  
แม และลูก ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชในการศึกษาการถอดรหัสความหมายโฆษณาผงปรุง
รสตรารสดีนั้น  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลที่มีสถานภาพพอ จํานวน 2 คน  สถานภาพแม จํานวน 2 
คน  และสถานภาพลูก จํานวน 2 คน  มาทําการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมาย  โดยผลจาก
การสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัสความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

พอ แม ลูก 
Signifier Signified 

Connotative Meaning 
ลูกคนที่ 1 

มีประสบการณ
ชวยครอบครัว

ทําอาหาร 

พอ-ลูก คุยกันเร่ืองแกงจืดที่
แมทําวาเปนรสหมูหรือไก  
เปนความสัมพันธทาง
ครอบครัวระหวางพอ-ลูก 

ที่บานก็ชวยกันทําอาหารกินกัน
ภายในครอบครัว  เปนเหมือนการ
ทํากิจกรรมรวมกันภายใน
ครอบครัว 

ลูกคนที่ 2 
มีประสบการณ
ชวยครอบครัว

ทําอาหาร 

แมกําลังทําอาหาร  และลูก
กับพอสงสัยวาแกงจืดที่แม
ทําเปนรสหมูหรือรสไก 

ที่บานก็มีบางที่ชวยกันทําอาหาร  
ก็สนุกดี  เวลาชวยกันทําอาหารใน
ครัว 

พอคนที่ 1 
ไมมีประสบการณ
รวมทําอาหารกับ

ครอบครัว 

ลูกเถียงกับพอวาแกงจืดที่แม
ทํานั้นเปนรสหมูหรือไก  เปน
การหยอกลอกันระหวางคน
ในครอบครัว 

ไมคอยไดทําอาหารรวมกันซัก
เทาไหร 

เฉลย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พอคนที่ 2 
ไมมีประสบการณ 
รวมทําอาหารกับ

ครอบครัว 

ลูกกับแมทํากับขาวรวมกัน
ในครัว เปนกิจกรรมที่คนใน
ครอบครัวทํารวมกัน 

ไมคอยมีโอกาสไดทําอาหาร
รวมกับครอบครัวซักเทาไหร 
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แมคนที่ 1 
มีประสบการณ

ทําอาหารรวมกับ
ครอบครัว 

ครอบครัวชวยกันทําอาหาร
ในครัว  และมีการหยอกลอ
กันระหวางพอ-ลูก 

ที่บานก็ชวยกันทําอาหารเปน
กิจกรรมที่ทํารวมกันระหวางคนใน
ครอบครัว 

 

แมคนที่ 2 
มีประสบการณมี

ประสบการณ
ทําอาหารรวมกับ

ครอบครัว 

พอ แม ลูก ชวยกันทําอาหาร
ในครัว  และพูดคุยเลนกัน
เร่ืองแกงจืดที่แมทําวาเปนรส
หมูหรือรสไก 

ก็มีบางที่ทําอาหารรวมกัน  เวลา
ทําอาหารรวมกันก็มีความสุข  
สนุกดี  ไดพูดคุยเลนกัน 

 
จากตารางที่  60 สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพเปนพอ แม
และลูก  ออกมาใน 2 ลักษณะตามสถานภาพของกลุมผูเขารวมสนทนา  คือ 
 
                 1. การอานความหมายโดยตรง  สามารถแยกการอานความหมายโดยตรงของ
ผูเขารวมสนทนาตามสถานภาพ  ซึง่เปนการอานความหมายของผูเขารวมสนทนาแตละสถานภาพ
ซึ่งในแตละสถานภาพ  โดยแบงเปน กลุมท่ี 1 สถานภาพพอ 2 คน  กลุมท่ี 2 สถานภาพลูก 2 คน 
และกลุมท่ี 3 สถานภาพแม 2 คน   ซึ่งอานสารออกมาในทิศทางเดียวกันตามสถานภาพของแตละ
กลุม กลาวคือ  อานสารในลักษณะเปนการทํากิจกรรมรวมกันของคนภายในครอบครัว  เปน
ลักษณะความสัมพันธระหวางพอ แม ลูก  โดยสามารถแยกกลุมผูรวมสนทนาตามสถานภาพ
ดังตอไปนี ้
 
                    1.1 ผูเขารวมสนทนาสถานภาพพอ  อานความหมายโดยตรงออกมาในลักษณะแม
ลูกทํากับขาวรวมกันในครัวเปนการทํากิจกรรมรวมกันระหวางแม-ลูก  และมีการหยอกลอกัน
ระหวางพอ-ลูก 
                           “ลูกเถียงกับพอวาแกงจืดที่แมทํานั้นเปนรสหมูหรือไก  เปนการหยอกลอกัน
ระหวางคนในครอบครัว” 

(พอคนที่ 1) 
 
                            “ลูกกับแมทํากับขาวรวมกันในครัว เปนกิจกรรมที่คนในครอบครัวทํารวมกัน” 
 

(พอคนที่ 2) 
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                     1.2  ผูเขารวมสนทนากลุมสถานภาพแม  อานความหมายโดยตรงออกมาใน
ลักษณะ  พอ แม ลูก ทําอาหารอยูในครัวและมีการหยอกลอกันระหวางพอ-ลูก เปนกิจกรรมที่ทํา
รวมกันในครอบครัว 
                          “ครอบครัวชวยกันทําอาหารในครัว  และมีการหยอกลอกันระหวางพอ-ลูก” 
 

(แมคนที่ 1) 
 
                            “พอ แม ลูก ชวยกันทําอาหารในครัว  และพูดคุยเลนกันเร่ืองแกงจืดทีแ่มทําวา
เปนรสหมูหรือรสไก” 

(แมคนที่ 2) 
 
                      1.3  ผูเขารวมสนทนากลุมสถานภาพลูก  อานความหมายโดยตรงออกมาใน
ลักษณะ  พอ-ลูกคุยกันเร่ืองแกงจืดที่แมทําเปนรสหมูหรือไก  เปนความสัมพันธระหวางพอ-ลูก 
 
                             “พอ-ลูก คุยกันเร่ืองแกงจืดที่แมทําวาเปนรสหมูหรือไก  เปนความสัมพันธทาง
ครอบครัวระหวางพอ-ลูก” 

(ลูกคนที่ 1) 
 
                             “แมกําลังทําอาหาร  และลูกกับพอสงสัยวาแกงจืดที่แมทําเปนรสหมูหรือรสไก” 
 

(ลูกคนที่ 2)                  
 
           2.  การอานความหมายโดยนัย  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารโดยแบงการ
อานสารของผูรวมกลุมสนทนาเปน 2 กลุม จากกลุมผูเขารวมสนทนาทั้ง 3 สถานภาพจาก
ประสบการณ คือ 
 
                    2.1  กลุมที่มีประสบการณในการทําอาหารรวมกับครอบครัว  โดยจะพบในกลุมของ
ผูอานสารที่มีสถานภาพเปนแมและลูก  ผูรับสารกลุมนี้เปนกลุมผูอานสารทีมี่ประสบการณเหมือน
หรือคลายกับภาพยนตรโฆษณา  กลาวคือ  เคยมีประสบการณการทํากิจกรรมในการทําอาหาร
รวมกันกับคนในครอบครัว  กลุมผูอาสารกลุมนี้จึงใชประสบการณของตนเองมามีสวนในการ
ตีความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
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                           “ที่บานก็ชวยกันทําอาหารกินกันภายในครอบครัว  เปนเหมือนการทํากิจกรรม
รวมกันภายในครอบครัว” 

(ลูกคนที่ 1 มีประสบการณชวยครอบครัวทําอาหาร) 
 

                              “ที่บานก็ชวยกันทําอาหารเปนกิจกรรมที่ทํารวมกันระหวางคนในครอบครัว” 
 

(แมคนที่ 1 มีประสบการณทําอาหารรวมกับครอบครัว) 
 
                2.2  กลุมที่ไมมีประสบการณในการทําอาหารรวมกับครอบครัว  โดยจะพบในกลุมผู
รวมสนทนาในสถานภาพพอ  กลุมผูรวมสนทนากลุมนี้เปนกลุมที่ไมเคยมีประสบการณในการทํา
กิจกรรมทําอาหารรวมกันกับครอบครัว  ผูรวมสนทนากลุมจึงอานความหมายโดยนัยของ
ภาพยนตรโฆษณาออกมาในลักษณะเปนการโตเถียงกันระหวางพอ-ลูก หรือเปนการหยอกลอกัน
ระหวางพอ-ลูก  แตไมไดอานความหมายลึกลงไปถึงความสัมพันธในเร่ืองความรัก  ความสุข  
ความอบอุนในครอบครัว  แตเปนเพียงการอานความหมายในเร่ืองการทํากิจกรรมรวมกัน  โดยเปน
การอานความสัมพันธระหวางบุคคลที่แสดงออกใหเห็นไดชัดเจนจากภาพยนตรโฆษณาเทานั้น
จากลักษณะทาทาง  การแสดงของตัวละคร  แตไมสามารถอานความหมายเชิงลึกของภาพยนตร
โฆษณาได  เนื่องจากไมเคยประสบการณในการทําอาหารรวมกับครอบครัว  ประกอบกับเพศชาย
ซึ่งโดยธรรมชาติแลวนั้นจะไมมีทักษะในเร่ืองการประกอบอาหาร 
                                        
                                        “ไมคอยไดทําอาหารรวมกันซักเทาไหร” 
 

(พอคนที่ 1 ไมมีประสบการณรวมทําอาหารกับครอบครัว) 
 
                                         “ไมคอยมีโอกาสไดทําอาหารรวมกับครอบครัวซักเทาไหร” 
 

(พอคนที่ 2 ไมมีประสบการณรวมทําอาหารกับครอบครัว) 
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                      จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงาน
โฆษณาพบวา  สถานภาพมีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร  กลาวคือ กลุมผูรับสารที่มี
สถานภาพลูกทั้ง 2 คน อานสารออกมาในทิศทางเดียวกัน คือ  อานความหมายโดยตรงวา พอ-
ลูกคุยกัน/สงสัยในเร่ืองแกงจืดที่แมทํา  และในสวนของผูเขารวมสนทนา สถานภาพแม ทั้ง 2 คน  
อานสารออกมาในทิศทางเดียวกัน คือ  ครอบครัว / พอ แม ลูก ชวยกันทําอาหารและมีการหยอก
ลอกันระหวางพอลูก  ในขณะที่ผูเขารวมสนทนาสถานะภาพพอทั้ง 2 คนอานออกมาในทิศทางที่
คลายกัน  เปนการทํากิจกรรมรวมกันของคนในครอบครัว  จากลักษณะดังกลาวขางตนสามารถ
สรุปไดวา  สถานภาพนั้นมีอิทธิพลตอการอานสาร โดยการอานสารที่แตกตางกันนี้เปนผลจาก
สถานภาพของกลุมผูอานสารที่แตกตางกัน  แตภายในกลุมที่มีสถานภาพเดียวกันจะอานสาร
ออกมาในทิศทางเดียวกัน     
 
                    และในสวนของการอานความหมายโดยนัย โดยเปนการอานจากประสบการณของ
กลุมผูอานสารพบวา  ประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร  โดยแบงผูเขารวม
สนทนาจาก 3 กลุมสถานภาพออกเปน 2 กลุมตามประสบการณ คือ กลุมท่ี 1  ผูเขารวมสนทนาที่
มีประสบการณเคยทํากิจกรรมในการทําอาหารรวมกับครอบครัว  โดยจะพบในกลุมผูเขารวม
สนทนาสถานภาพแมและลูก  ซึ่งอานความหมายโดยนัยจากภาพยนตรโฆษณาออกมาในลักษณะ  
เปนความรัก  ความสุขที่มีในครอบครัว  และในกลุมท่ี 2 กลุมผูอานสารที่ไมมีประสบการณในการ
ทําอาหารรวมกันกับครอบครัว  โดยจะพบในกลุมผูเขารวมสนทนาสถานภาพพอ  โดยเปนการอาน
สารจากลักษณะความสัมพันธที่แสดงออกใหเห็นไดชัดเจนจากภาพยนตรโฆษณา  แตไมสามารถ
อานลึกลงไปถึงความสัมพันธในเร่ืองความอบอุน  หรือความสุขในการไดทําอาหารรวมกันกับคน
ในครอบครัว  อาจเนื่องจากผูเขารวมสนทนาสถานภาพพอไมเคยมีประสบการณในการทําอาหาร
รวมกับครอบครัวหรือเปนเพราะเพศชายที่โดยธรรมชาติแลวจะไมมีทักษะในเร่ืองการทําอาหาร  
หรืออาจเปนเหตุผลจากธรรมชาติของส่ือโฆษณาทางโทรทัศนที่มีเวลาในการนําเสนอส้ัน  จึงทําให
ไมสามารถเขาใจในความหมายเชิงลึกของโฆษณาได 
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ตารางที่ 61 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสตรารสดี ชุดผัดถั่วสดกรอบ 
 
           จากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสดี  ชุดผัดถั่วสดกรอบ นั้นปรากฏตัวละคร ที่มีสถานภาพ
แมและลูก ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชในการศึกษาการถอดรหัสความหมายโฆษณาผงปรุงรส
ตรารสดีนั้น  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลที่มีสถานะเปนแม จํานวน 3 คน และสถานภาพลูก จํานวน 3 
คน  ซึ่งมีประสบการณเหมือนโฆษณา  มาทําการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมาย  โดยผลจาก
การสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัสความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

แมบาน / ลูก 
Signifier Signified 

Connotative Meaning 
แมคนที่ 1 

มีประสบการณ
สอนลูกทําอาหาร 

เด็กมีความสนใจเรียนรูเร่ือง
การทําอาหาร  ซึ่งแมก็กําลัง
สอนใหเหมือนกับวาการ
ทําอาหารนั้นไมเปนเร่ือง
ยุงยาก  เพราะมีรสดีเปน
ผูชวย  และเม่ือเด็กโตข้ึนจะ
ทําใหพอแมกิน 

ก็เคยสอนลูกใหทําอาหาร
เหมือนกันตอนลูกเด็ก ๆ ก็คอย ๆ
สอนไปลูกก็ทําตาม  ก็รูสึกดีที่ได
สอนลูกทําอาหาร 

แมคนที่ 2 
มีประสบการณ

สอนลูกทําอาหาร 

เร่ืองทําอาหารเปนเร่ืองงาย ๆ 
ที่เด็กก็สามารถทําได แคใส
ผงปรุงรสไปอาหารก็อรอย
แลว 

ตอนเด็ก ๆก็ชวยแมทํากับขาวบอย 
ๆ 

แมคนที่ 3 
มีประสบการณ

สอนลูกทําอาหาร 

เร่ืองทําอาหารเปนเร่ืองงาย ๆ  
ซึ่งลูกก็สามารถทําได  เพราะ
มีแมสอนอยูใกล ๆ 

เด็ก ๆแมก็สอนทําอาหารบอย ๆ 
แมก็จะคอยดูอยูใกล ๆ 

ผัดถั่วสด
กรอบ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ลูกคนที่ 1 
มีประสบการณแม

สอนทําอาหาร 

ลูกทําอาหารกับแม  แมสอน
ลูกทําอาหารเปนกิจกรรมที่
แมลูกทํารวมกัน 

แมก็เคยสอนทําอาหารตอนเด็ก ๆ 
เหมือนในโฆษณา  ตอนนั้นก็รูสึก
สนุกที่แมสอนทําอาหาร 
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ลูกคนที่ 2 
มีประสบการณแม

สอนทําอาหาร 

แมสอนลูกทํากับขาว  ซึ่งลูก
เห็นวาเปนเร่ืองงายและจะทํา
ใหพอ-แมกินตอนแก 

แมก็เคยสอนทําอาหารบาง  แตก็
ไมไดสนใจซักเทาไหร 

 
 

ลูกคนที่ 3 
มีประสบการณแม

สอนทําอาหาร 

การทํากับขาวเปนเร่ืองงาย ๆ 
ที่เด็ก ๆ ก็สามารถทําไดเพียง
แคใชผงปรุงรสรสดี  ซึ่งแมก็
สอนใหลูกทํา  เปนกิจกรรมที่
แม-ลูกทํารวมกัน 

แมก็เคยสอนทําอาหารเหมือน
อยางในโฆษณาเม่ือเด็ก ๆ  

 
จากตารางที่  61 สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพเปนแมและลูก  
ออกมาใน 2 ลักษณะตามสถานภาพของกลุมผูเขารวมสนทนา  คือ 

                 1.การอานความหมายโดยตรง โดยแยกการอานความหมายโดยตรงของผูเขารวม
สนทนาตามสถานภาพออกเปน 2กลุมตามสถานภาพ  คือ กลุมท่ี 1  สถานภาพแม และ กลุมท่ี 2 
สถานภาพลูก ซึ่งแตละกลุมอานความหมายออกมาในทิศทางทีค่ลายกัน แมสอนลูกทําอาหาร ซึ่ง
การทําอาหารเปนเร่ืองงาย ๆ ที่ลูกก็สามารถทําได กลาวคือ   

                         1.1  กลุมผูอานสารที่มีสถานภาพแม  อานควาหมายโดยตรงออกมาในลักษณะ  
แมกําลังสอนลูกทําอาหาร  ซึ่งการทําอาหารก็เปนเร่ืองงายที่เด็ก ๆ ก็สามารถทําได 

          “เด็กมีความสนใจเรียนรูเร่ืองการทําอาหาร  ซึ่งแมก็กําลังสอนใหเหมือนกับ
วาการทําอาหารนั้นไมเปนเร่ืองยุงยาก  เพราะมีรสดีเปนผูชวย  และเม่ือเด็กโตข้ึนจะทําใหพอแม
กิน” 

(แมคนที่ 1) 

             “เร่ืองทําอาหารเปนเร่ืองงาย ๆ  ซึ่งลูกก็สามารถทําได  เพราะมีแมสอน
อยูใกล ๆ” 

(แมคนที่ 3) 
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                         1.2  กลุมผูอานสารที่มีสถานภาพลูก  อานความหมายโดยตรงออกมาในลักษณะ
แมสอนลูกทํากับขาว  ซึ่งลูกก็เห็นวาเปนเร่ืองงาย เปนกิจกรรมที่แม-ลูกทํารวมกัน 

        “ลูกทําอาหารกับแม  แมสอนลูกทําอาหารเปนกิจกรรมที่แมลูกทํารวมกัน” 
(ลูกคนที่ 1) 

      “การทํากับขาวเปนเร่ืองงาย ๆ ที่เด็ก ๆ ก็สามารถทําไดเพียงแคใชผงปรุงรส
รสดี  ซึ่งแมก็สอนใหลูกทํา  เปนกิจกรรมที่แม-ลูกทํารวมกัน” 

(ลูกคนที่ 3) 
                       
                          2. การอานความหมายโดยนัย  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารโดย
แบงผูเขารวมสนทนากลุมออกเปน 2 กลุมตามประสบการณและสถานภาพ   พบวาผูเขารวม
สนทนากลุมที่มีสถานภาพเปนแมนั้น  เปนผูเขารวมสนทนาที่มีประสบการณในการสอนลูก
ทําอาหาร  และผูเขารวมสนทนาสถานภาพลูก  ก็เปนผูทีเ่คยมีประสบการณแมสอนทําอาหารซึ่ง
เหมือนกับภาพยนตรโฆษณา  ดังนั้นการวิเคราะหการอานความหมายโดยนัยจากประสบการณ
ของผูอานสาร  จึงเปนการวิเคราะหในกลุมของผูมีประสบการณเพียงกลุมเดียวแตจะแตกตางกันที่
สถานภาพเทานั้น  โดยกลุมผูเขารวมสนทนาอานความหมายจากประสบการณออกมาในทิศทางที่
คลายกัน  กลาวคือ 
 
                           2.1  กลุมผูเขารวมสนทนาสถานภาพแม  อานสารออกมาในลักษณะการ
ทําอาหารเปนเร่ืองงายที่เด็กก็สามารถทําไดเนื่องจากเปนประสบการณตรงที่ตนเองเคยสอนลูก
ทําอาหาร 
                             “ก็เคยสอนลูกใหทําอาหารเหมือนกันตอนลูกเด็ก ๆ ก็คอย ๆสอนไปลูกก็ทํา
ตาม  ก็รูสึกดีที่ไดสอนลูกทําอาหาร” 

(แมคนที่ 1มีประสบการณสอนลูกทําอาหาร)  

  2.2  กลุมผูเขารวมสนทนาสถานภาพลูก  อานสารออกมาในลักษณะแมสอนลูก
ทํากับขาวและลูกก็เห็นวาเปนเร่ืองงาย  เปนกิจกรรมที่แม-ลูกทํารวมกัน 

       “แมก็เคยสอนทําอาหารตอนเด็ก ๆ เหมือนในโฆษณา  ตอนนั้นก็รูสึกสนุกที่
แมสอนทําอาหาร” 

        (ลูกคนที่ 1มีประสบการณแมสอนทําอาหาร)  
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                       จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงาน
โฆษณาพบวา  สถานภาพมีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร  กลาวคือ  สถานภาพที่
แตกตางกันมีผลใหสารที่อานออกมาแตกตางกันไปตามสถานภาพ  แตในกลุมสถานภาพเดียวกัน
จะอานสารออกมาในทิศทางเดียวกัน  แตจากกลุมผูรวมสนทนาทั้ง 2 กลุม  จะเห็นวาเปนการอาน
ความหมายที่ใกลเคียงกันมากแตจะแตกตางกันในรายละเอียดปลีกยอยเทานั้น กลาวคือ กลุม
ผูอานสารที่มีสถานภาพแมนั้นจะอานความหมายในลักษณะการทําอาหารเปนเร่ืองงายที่เด็กก็
สามารถทําได  เพียงแคใสผงปรุงรสอาหารก็อรอยแลว  และกลุมผูอานสารสถานภาพลูกนั้นจะ
อานความหมายในลักษณะ  แมสอนลูกทําอาหารเปนกิจกรรมที่แม-ลูกทํารวมกันและการ
ทําอาหารก็เร่ืองที่เด็กเห็นวาเปนเร่ืองงายเพียงแคใสผงปรุงรส     
 
                    และในสวนของการอานความหมายโดยนัย  ซึ่งเปนการอานความหมายจาก
ประสบการณของกลุมผูอานสาร  พบวาผูอานสารทั้ง 2 กลุมสามารถใชประสบการณของตนเอง
มาอานความหมายสาร  โดยเปนการใชประสบการณในการอานสารที่แตกตางกันตามสถานภาพ    
กลุมผูอานสารที่มีสถานภาพแม  จะอานความหมายจากประสบการณที่ตนเคยสอนลูกทําอาหาร  
ในขณะที่กลุมผูอานสารสถานภาพลูก  อานความหมายวาลูกเห็นวาการทําอาหารเปนเร่ืองงาย
เพียงแคทําตามที่แมบอก  โดยเปนการอานสารจากประสบการณที่แมเคยสอนทําอาหาร จึงอาจ
กลาวไดวาประสบการณและสถานภาพมีอิทธิพลตอการอานสารของผูอานสาร แตเปนที่นาสังเกตุ
วากลุมผูรวมสนทนาทั้ง 2 กลุมนั้นสามารถถอดรหัสความหมายจากชิ้นงานโฆษณาไดเพียงแคผิว
เผิน  กลาวคือเปนการถอดรหัสซึ่งเห็นไดชัดเจนจากภาพยนตรโฆษณา  ในเร่ืองการทําอาหารเปน
กิจกรรมที่แม-ลูกทํารวมกันหรือเม่ือลูกโตจะทําอาหารใหพอ-แมกิน  ซึ่งเปนความหมายที่โฆษณา
ส่ือออกมาใหเห็นอยางชัดเจนจากการกระทําและจากบทพูดของตัวละคร  แตไมอาจอาน
ความหมายเชิงลึกทีส่ื่อถึงกตัญูที่ลูกมีตอพอ-แม  ซี่งอาจเปนเพราะธรรมชาติของส่ือโฆษณาทาง
โทรทัศนที่มีเวลาในการนําเสนอคอนขางจํากัด  จึงทําใหผูอานจึงไมสามารถอานความหมาย
โดยนัยจากโฆษณาได 
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ตารางที่ 62 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงเมนูน้ําแดง ชุดพอ-ลูก 
 
           จากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดง  ชุดพอ-ลูก นั้นปรากฏตัวละคร ที่มีสถานภาพ
เปน  พอและลูก ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชในการศึกษาการถอดรหัสความหมายโฆษณาผง
ปรุงรสเมนูน้ําแดงนั้น  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลที่มีสถานภาพพอ จํานวน 2 คน และสถานภาพลูก 
จํานวน 3 คน  มาทําการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมาย  โดยผลจากการสนทนากลุมผูเขารวม
สนทนากลุมสามารถถอดรหัสความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

พอ / ลูก 
Signifier Signified 

Connotative Meaning 
พอคนที่ 1 

มีประสบการณ
ตรงขาม 

(ลูกเปนคนทํา) 

ถาอยากจะทําเมนูที่เปนน้ํา
แดง  แคมีน้ําและผงปรุงน้ํา
แดงก็สามารถทําไดงาย ๆ 
โดยไมตองหาเคร่ืองปรุง
อยางอ่ืน  รสชาติก็อรอย 

มีบาง  แตสวนใหญจะใหลูกทําให
กินมากกวา  จะมีก็แคดูๆ หยิบโนน
หยิบนี่  สวนใหญจะเปนเมนูงาย ๆ 
รวดเร็ว  ไมยุงยาก 

พอคนที่ 2 
มีประสบการณ
ทําอาหารกับลูก 

การทําเมนูน้ําแดงเปนเร่ือง
งายที่แมแตผูชายก็สามารถ
ทําได  เพราะทุกอยางมี
สําเร็จรูปหมด  แคฉีกซองใส
น้ําและผงปรุงแคนี้ก็เสร็จ 

ก็มีบางที่อยูบานกับลูก  แลวไมมี
อะไรกิน  ก็จะหาอาหารงาย ๆ มา
ทํากินกัน  มันก็สนุกดี  อรอยบาง 
ไมอรอยบาง 

พอ-ลูก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ลูกคนที่ 1 
ไมมีประสบการณ
ในการทําอาหาร

กับพอ 

พอ-ลูกที่ทํากับขาวไมเปนก็
สามารถทํากับขาวไดงาย ๆ
แมจะไมมีแมบานทําใหเพียง
แคใชผงน้ําแดง  พอ-ลูกก็
สามารถทําเมนูที่ยุงยากได 

สวนใหญไมคอยทําอาหารกับพอ
ซักเทาไหร  สวนใหญจะเปนแมที่
ทําใหกิน 
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ลูกคนที่ 2 
มีประสบการณใน

การทําอาหาร 

พอ-ลูกทํากับขาวดวยกัน  ซึง่
สามารถทําอาหารไดไม
ยุงยากเพียงแคมีผงปรุงรสน้ํา
แดงเทานั้น 

ก็มีบางที่ทําอาหารกับพอ  แตจะ
เลือกเมนูงาย ๆไมยุงยากหรือไมก็
เปนแบบสําเร็จรูปไปเลย 

 
 
 
 

ลูกคนที่ 3 
มีประสบการณใน

การทําอาหาร 

ทําเมนูน้ําแดงงาย ๆ แคมีผง
ปรุงน้ําแดง  ใชแคน้ํากับผงก็
สามารถทําได 

ก็มีชวยบางบางคร้ัง  แตสวนใหญ
พอจะทํา  และก็เปนอาหารที่กิน
งาย ทํางาย  

 
                   จากตารางที่  62 สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพ
เปนพอและลูก  ออกมาใน 2 ลักษณะตามสถานภาพของกลุมผูเขารวมสนทนา  คือ 

                       1.การอานความหมายโดยตรง  โดยแยกการอานความหมายโดยตรงของผูเขารวม
สนทนาตามสถานภาพออกเปน 2 กลุม คือ  กลุมท่ี 1 สถานภาพพอและกลุมท่ี 2  สถานภาพลูก 
จากการอานความหมายโดยตรง  ไมพบความแตกตางในการอานสารจากผูรวมสนทนาทั้ง 2 กลุม  
กลาวคือ ผูรวมสนทนาทัง้ 2 กลุมอานความหมายออกมาในทิศทางเดียวกัน คือ การทําอาหารเมนู
น้ําแดงเปนเร่ืองงายที่พอ-ลูกก็สามารถทําได  เพียงแคใชน้ําและผงปรุงรสน้ําแดง   

                           1.1  กลุมผูอานสารสถานภาพพอ  อานสารออกมาในลักษณะการทําอาหาร
เมนูน้ําแดงเปนเร่ืองงาย  ที่ผูชายก็สามารถทําไดเพียงแคมีน้ําและผงปรุงน้ําแดง 

                                 “ถาอยากจะทําเมนูที่เปนน้ําแดง  แคมีน้ําและผงปรุงน้ําแดงก็สามารถทําได
งาย ๆ โดยไมตองหาเคร่ืองปรุงอยางอ่ืน  รสชาติก็อรอย” 

(พอคนที่ 1) 

                              1.2  กลุมผูอานสารสถานภาพลูก  อานสารออกมาในลักษณะพอ-ลูก
ทําอาหารรวมกัน  ซึ่งสามารถทําอาหารไดงายไมยุงยากเพียงแคใชน้ําและผงปรุงรสน้ําแดงเทานั้น 

             “พอ-ลูกทํากับขาวดวยกัน ซึ่งสามารถทําอาหารไดไมยุงยากเพียงแคมีผง
ปรุงรสน้ําแดงเทานั้น” 

(ลูกคนที่ 2) 
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                      2. การอานความหมายโดยนัย  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารโดย
จากการสนทนากลุมสามารถแบงกลุมผูอานสารออกเปน 3 กลุมตามประสบการณดังตอไปนี ้

                          2.1 กลุมผูอานสารที่มีประสบการณ  อานความหมายโดยใชประสบการณที่
เหมือนกับโฆษณาและแบงตามสถานภาพ  โดยอานออกมาในลักษณะ                              

                             “ก็มีบางที่อยูบานกับลูก  แลวไมมีอะไรกิน  ก็จะหาอาหารงาย ๆ มาทํากินกัน  
มันก็สนุกดี  อรอยบาง ไมอรอยบาง” 

(พอคนที่ 2มีประสบการณทําอาหารกับลูก) 
 

                              “ก็มีบางที่ทําอาหารกับพอ  แตจะเลือกเมนูงาย ๆไมยุงยากหรือไมก็เปนแบบ
สําเร็จรูปไปเลย” 

(ลูกคนที่ 2มีประสบการณในการทําอาหาร) 

                          2.2 กลุมผูอานสารที่มีประสบการณตรงกันขาม อานความหมายโดยเปนการ
อานจากประสบการณที่ตรงกันขามกับโฆษณาออกมาในลักษณะ                            

                                “มีบาง  แตสวนใหญจะใหลูกทําใหกินมากกวา  จะมีก็แคดูๆ หยิบโนนหยิบนี่  
สวนใหญจะเปนเมนูงาย ๆ รวดเร็ว  ไมยุงยาก” 

                                       (พอคนที่ 1มีประสบการณตรงขาม ลูกเปนคนทํา) 

                          2.3  กลุมผูอานสารที่ไมมีประสบการณ  เปนกลุมที่ไมมีประสบการณเหมือนใน
โฆษณาหรือเปนผูที่ไมเคยทําอาหาร  โดยสวนใหญจะเปนแมบานเปนผูทํา 

  “สวนใหญไมคอยทําอาหารกับพอซักเทาไหร  สวนใหญจะเปนแมที่ทําใหกิน” 

 
(ลูกคนที่ 1ไมมีประสบการณในการทําอาหาร) 

                    จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนยัจากชิ้นงาน
โฆษณาพบวาสถานภาพไมมีอิทธิพลตอการอานของกลุมผูอานสาร  โดยกลุมผูอานสารจากทั้ง 2 
กลุมสถานภาพนั้นอานความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางเดียวกัน  กลาวคือ  
อาหารเมนูน้ําแดงเปนอาหารงาย ๆ ที่พอ-ลูก หรือผูชายกส็ามารถทํารวมกันไดไมยุงยากเพียงแคมี
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น้ําและผงปรุงรสน้ําแดงเทานั้น  โดยเปนการอานสารจากเทคนิคตาง ๆ ที่ส่ือในงานโฆษณา  ซึ่ง
ผูอานสารจากทั้ง 2 สถานภาพสามารถอานสารสารออกมาในทิศทางเดียวกัน   

                     และในสวนของการอานความหมายโดยนัยพบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอาน
สาร  โดยแบงผูรวมสนทนากลุมออกเปน 3 กลุมประสบการณจากทั้ง 2 สถานภาพ  โดยแบงเปน 
กลุมท่ี 1  ผูรวมสนทนากลุมที่มีประสบการณเหมือนกับในโฆษณา  จะเปนการอานความหมาย
โดยใชประสบการณของตนมามีสวนในการตีความ กลาวคือ ในกลุมสถานภาพพอที่มี
ประสบการณเหมือนกับในโฆษณานั้นจะอานความหมายวา   เวลาพอ-ลูกจะทําอาหารรวมกันก็จะ
เลือกเมนูงาย ๆ ที่ไมยุงยากมาทําโดยเปนการนําเอาแงประสบการณของตนมามีสวนในการอาน
ความหมายสาร  กลุมท่ี 2  กลุมผูอานสารที่มีประสบการณตรงกันขาม  กลาวคือ พอ-ลูกไม
ทําอาหารรวมกันแตจะเปนพอหรือลูกคนใดคนหนึ่งเปนคนทําซึ่งความหมายที่อานออกมาจะเปน
ในลักษณะอาหารที่ทํานั้นตองงายและไมยุงยาก  โดยเปนการอานความหมายที่คลายกันกับใน
กลุมที่ 1  แตเปนการอานไดเพียงแคเมนูน้ําแดงทําไดงาย ๆ เพียงแคมีน้ําและผงปรุงน้ําแดงเทานั้น  
และกลุมท่ี 3  กลุมผูอานสารที่ไมมีประสบการณคือ พอ-ลูกไมเคยทําอาหารรวมกัน และตางฝาย
ตางไมทําอาหาร จะอานความหมายออกมาในลัษณะ พอ-ลูกทํากับขาวไมเปนเนื่องจากตนไมมี
ประสบการณในการทําอาหาร  

                  จากการวิเคราะหการอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมจะเห็นไดวา  ผูเขารวม
สนทนาทั้ง 3 กลุมจากทั้ง 2 สถานภาพนั้นอานความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาออกมาใน
ทิศทางเดียวกันเปนสวนใหญ  คือ พอ-ลูกสามารถทําอาหารเมนูน้ําแดงไดงาย และไมยุงยากเพียง
แคใชน้ําและผงปรุงน้ําแดงเทานั้น  แตเม่ือมาพิจารณาในสวนของการอานความหมายโดยนัย  ซึ่ง
เปนลักษณะการอานความหมายโดยใชประสบการณนั้นจะเห็นวาประสบการณมีอิทธิพลตอการ
อานความหมายของกลุมผูอานสาร กลาวคือ  กลุมที่มีประสบการณนั้นจะใชประสบการณของตน
ในการอานความหมายในลักษณะพอ-ลูกทําอาหารดวยกันหรือการทําอาหารเปนส่ิงที่ผูชายก็
สามารถทําไดเนื่องจากกลุมผูอานสารเคยมีประสบการณในการทําอาหารมาแลว แตในขณะที่
กลุมผูเขารวมสนทนาที่มีประสบการณตรงกันขามและกลุมที่ไมมีประสบการณจะอานสารใน
ลักษณะที่แตกตางจากกลุมผูอานสารทีมี่ประสบการณคือจะเปนการอานในลักษณะความงาย
และสะดวกจากการใชสินคาเปนหลัก  เนื่องจากกลุมผูอานสารทั้ง 2 กลุมไมมีประสบการณ
เหมือนกับในโฆษณา   
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ตารางที่ 63 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสตราอรอยชัวร ชุดลองใหม 
8 บาท 
              จากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ชุดลองใหม 8 บาท นั้นปรากฏตัวละคร 
ที่มีสถานภาพเปน เพื่อนบาน ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชในการศึกษาการถอดรหัส
ความหมายโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรนั้น  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลที่มีสถานภาพเพื่อนบาน 
จํานวน 5 คน  และเปนผูมีประสบการณในการแบงปนอาหารใหกับเพื่อนบาน  มาทําการศึกษาถึง
การถอดรหัสความหมาย  โดยผลจากการสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัส
ความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

เพื่อนบาน 
Signifier Signified 

Connotative Meaning 
เพื่อนบานคนที่ 1 
มีประสบการณใน

การแบงปน 

แมบานยุคใหมสะดวกมาก
ข้ึนในการทําอาหารดวยผง
ปรุงรส  และเม่ือทําแลวอรอย
ก็เอาไปแจกใหเพื่อนบานได
ชิมกัน  เปนการแนะนําให
เพื่อนบานใชคนอรอรอยชัวร
ที่นอกจากจะอรอยแลวยังอยู
ในชวงลดราคา 

ถาทําอาหารแลวอรอย  ก็เคยมี
แบงใหคนอ่ืนไดชิม  และมีแนะนํา
ใหเพื่อนบานใช 

ลองใหม 8 
บาท 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เพื่อนบานคนที่ 2 
มีประสบการณใน

การแบงปน 
 
 
 

 

แมบานที่ทําอาหารแลวอรอย
ก็เอาไปแบงใหเพื่อนบานกิน  
เปนการบอกตอวาคนอร
อรอยชัวรทําอาหารไดอรอย  
และอยูในชวงลดราคา 

เวลาทําอาหารอรอยก็จะมีแบงให
เพื่อนบานชิมเหมือนกัน  แลวก็มี
บอกวาใชยี่หอนี้ซิอรอย   
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เพื่อนบานคนที่ 3 
มีประสบการณใน

การแบงปน 
 

แมบานทําอาหารอรอย  ก็
แบงปนกันระหวางบานใกล
เรือนเคียง  และอยูในชวงลด
ราคาพิเศษ   

ก็เคยแบงปนอาหารที่ทําใหกับ
เพื่อนบาน  เพราะเราก็เคยเปนทั้ง
ผูใหและผูรับ 

เพื่อนบานคนที่ 4 
มีประสบการณใน

การแบงปน 

แมบานทําอาหารอรอยก็เลย
เอาไปแจกใหเพื่อนบานไดกิน
กัน  เปนการบอกตอสินคา
เพื่อใหเพื่อนบานไดทดลอง
ใช  และอยูในชวงลดราคา 

ถาทําอาหารอรอยก็จะเอาไปแจก
เพื่อนบาน  แลวเพื่อนบานก็ถามวา
ทําไง  ก็จะบอกวาใสอะไรแลว
อรอย 

 
 
 
 
 

เพื่อนบานคนที่ 5 
มีประสบการณใน

การแบงปน 

แมบานทําอาหารแลวอรอยก็
เลยเอาไปแจกเพื่อนบานได
กินกัน  วาคนอรอรอยชัวร
ปรุงรสอาหารไดอรอย 

ก็มีบางที่ทําอาหารแลวรูสึกวา
อรอยก็จะเอาไปแจกใหเพื่อนบาน
ไดกินกัน 

 
                   จากตารางที่  63 สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพ
เปนเพื่อนบานจํานวน 5 คน ออกมาใน 2 ลักษณะตามสถานภาพของกลุมผูเขารวมสนทนา  คือ 

                1.การอานความหมายโดยตรง จากการสนทนากลุมพบวาผูเขารวมสนทนาสถานภาพ
เพื่อนบานทั้ง5 คนพบวาไมมีความแตกตางกันในการอานความหมายโดยตรง เนื่องจากผูเขารวม
สนทนาสามารถเขาใจความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาออกมาในทิศทางเดียวกันซึ่งเปนการ
อานความหมายจากทาทาง การแสดงและเทคนิคตางๆที่ส่ือในโฆษณา คือ แมบานทําอาหารอรอย  
จึงนําอาหารที่ตนทําไปแบงปนใหเพื่อนบานไดกินกัน  เปนการบอกตอความอรอยของอาหารที่ปรุง
ดวยผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  และสินคาอยูในชวงลดราคา                  

                 “แมบานที่ทําอาหารแลวอรอยก็เอาไปแบงใหเพื่อนบานกินเปนการบอกตอวาคนอร
อรอยชัวรทําอาหารไดอรอย  และอยูในชวงลดราคา” 

(เพื่อนบานคนที่ 2) 

                 “แมบานทําอาหารอรอยก็เลยเอาไปแจกใหเพื่อนบานไดกินกัน  เปนการบอกตอสินคา
เพื่อใหเพื่อนบานไดทดลองใช  และอยูในชวงลดราคา” 

(เพื่อนบานคนที่ 4) 
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                  2. การอานความหมายโดยนัย  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารโดยจาก
การสนทนากลุมพบวา  ผูรวมสนทนากลุมทั้ง 5 คนตางเคยมีประสบการณในการแบงปนอาหาร
ใหกับเพื่อนบานมาแลวทั้งส้ิน  ทั้งนี้ในการอานความหมายของผูรวมสนทนากลุมจึงเปนการอาน
ความหมายจากประสบการณตรงที่ไดจากการแบงปนอาหารใหกับเพื่อนบานและเปนการชี้ชวนให
ลองใชสินคา 

                    “ถาทําอาหารแลวอรอย  ก็เคยมีแบงใหคนอ่ืนไดชิม  และมีแนะนําใหเพื่อนบานใช” 
 

(เพื่อนบานคนที่ 1มีประสบการณในการแบงปน) 

                     “เวลาทําอาหารอรอยก็จะมีแบงใหเพื่อนบานชิมเหมือนกัน  แลวก็มีบอกวาใชยี่หอนี้
ซิอรอย”  

(เพื่อนบานคนที่ 2มีประสบการณในการแบงปน) 

               จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงานโฆษณา
พบวา  สถานภาพมีอิทธิพลตอการอานความหมาย กลาวคือ กลุมผูรับสารอานความหมาย
โดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางเดียวกัน  คือ  แมบานที่ทําอาหารแลวอรอย  ก็จะเอา
อาหารไปแบงปนใหเพื่อนบานไดกนิกัน  เปนลักษณะของการบอกตอความอรอยของอาหารที่ปรุง
ดวยคนอรอรอยชัวร  และเปนการชี้ชวนใหเพือ่นบานไดทดลองใชคนอรอรอยชัวรในการปรุงอาหาร  
นอกจากจะปรุงอาหารไดอรอยแลวยังอยูในชวงลดราคาพิเศษอีกดวย   

              และในสวนของการอานความหมายโดยนัย  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอาน
ความหมายโดยนัยจากชิ้นงานโฆษณา คือ  กลุมผูรวมสนทนาที่มีสถานภาพเพื่อนบานทั้ง 5 คนนั้น
เปนผูมีประสบการณในการแบงปนอาหารใหกับเพื่อนบานมาแลว จึงสามารถอานความหมาย
โดยนัยจากชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางเดียวกันเนื่องจากผูรวมกลุมสนทนาตางเคยมี
ประสบการณในการแบงปนอาหารใหกับเพื่อนบาน เหมือนกับในโฆษณา  ซึ่งเปนลักษณะของการ
บอกตอความอรอยแบบปากตอปาก  กลาวคือ  กลุมผูรวมสนทนานําประสบการณตรงมาใชใน
การอานความหมายจากชิ้นงานโฆษณา  จึงสามารถอานความหมายโดยนัยที่โฆษณาตองการส่ือ
ถึงในเร่ืองการแบงปน  การมีน้ําใจ  โดยผูเขารวมสนทนากลุมตางเคยเปนทั้งผูใหและผูรับ  จึง
สามารถอานความหมายออกมาไดในลักษณะดังกลาว 
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ตารางที่ 64 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสตราอรอยชัวร ชุดตั๊กคาบ
ตะหลิว 
              จากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ชุดตั๊กคาบตะหลิว นั้นปรากฏตัวละคร 
ที่มีสถานภาพเปน พอบาน แมบาน และลูก ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชในการศึกษาการ
ถอดรหัสความหมายโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรนั้น  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลที่มีสถานภาพ
พอบาน จํานวน 2 คน   แมบาน จํานวน 3 คน  และลูก จํานวน 2 คน  มาทําการศึกษาถึงการ
ถอดรหัสความหมาย  โดยผลจากการสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัส
ความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

แมบาน  พอบาน 
ลูก Signifier Signified 

Connotative Meaning 
แมบานคนที่ 1มี
ประสบการณ
ทําอาหารแลว

อรอย 

พอ-ลูกสงสัยวาทําไมแม
ทําอาหารอรอย  และคิดวา
เปนเพราะฝมือ  แตมารูที
หลังวาเปนเพราะผงปรุงรส 

ก็มีบางที่ทําอาหารไดอรอยจนคนที่
บานสงสัยวาใสอะไรลงไปจึงทําให
อาหารอรอย 

แมบานคนที่ 2 มี
ประสบการณ
ทําอาหารแลว

อรอย 
 

 

การทําอาหารเปนกิจกรรมที่
ทํากันในครอบครัว  ซึ่งแมก็
ทําอาหารอรอยจนพอ-ลูกคิด
วาเปนฝมือของแมจริง ๆ แต
สุดทายลูกก็รูถึงเคล็ดลับ
ความอรอยของแมที่ซอนไว 

บางคร้ังก็มีที่ทําอาหารอรอยจนคน
ที่บานถามวามีเคล็ดลับอะไร
อาหารถึงอรอย  แตก็ไมบอกนะ
เดี๋ยวจะหาวาเราไมมีฝมือ 

ตั๊กคาบ
ตะหลิว 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แมบานคนที่ 3 มี
ประสบการณ

ทําอาหารและใช
ผงปรุงรส 

แมทําอาหารอรอยจนพอชม
เพราะคิดวาแมมีฝมือ  แต
จริง ๆแลวแมใชผงปรุงรส  
อาหารถึงไดอรอย 

บางคร้ังก็ตองใสผงปรุงรสเพื่อชวย
เพิ่มรสชาติเหมือนกัน  เพราะมัน
งาย สะดวก  และทําใหอาหาร
อรอยข้ึน 
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พอบานคนที่ 1 
ประสบการณ
ตรงกันขาม 

แมบานทํากับขาวเกง  แตไม
รูวาทําไมรูแตวาเปนเหมือน
เสนหปลายจวักในการ
ทําอาหารและมารูทีหลังวา
แมบานแอบใชผงปรุงรสจึง
ทําใหอาหารอรอย 

แมบานที่บานไมทํากับขาว  ตนเอง
เปนคนทํา 

พอบานคนที่ 2
ประสบการณ

เหมือนโฆษณา 
 
 

แมบานทําอาหารอรอยแต
จริง ๆแลวไมใชเพราะฝมือแต
เปนเพราะผงปรุงรส  จนทํา
ใหพอ-ลูกคิดวาอาหารอรอย
เพราะแมบานเกง 

ก็มีนะบางคร้ังอาหารที่แมบานทํา
อรอย  เพราะแมบานมีเคล็ดลับ
บางอยางที่ใสลงในอาหาร  กิน
แลวก็มีความสุข  เพราะอาหาร
อรอย 

ลูกคนที่ 1 
ประสบการณตรง

กับโฆษณา
บางสวน 

แมทําอาหารใหลูกแลวลูกชม
วาอรอย  แมก็รูสึกภูมิใจและ
มีความสุขที่ลูกชอบ  แลวลูก
ก็รูถึงเคล็ดลับความอรอย
ของแม 

เวลาแมทําอาหารอรอยแลวมีคน
ชมแมก็จะภูมิใจ  มีความสุขทีค่น
ในบานชอบ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลูกคนที่ 2
ประสบการณตรง

กับโฆษณา
บางสวน 

แมทําอาหารอรอยจนพอ-ลูก
ชม  ที่อาหารอรอยเปนเพราะ
แมใสผงปรุงรสในอาหารจึง
ทําใหอาหารอรอย 

ปกติถาแมทําอาหารอรอย  ก็จะชม
แมก็จะดีใจ  แตก็ไมรูวาเคล็ดลับ
คืออะไร  รูแตวาอรอย  กินแลวก็มี
ความสุข 

                  
                 จากตารางที่  64 สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพ
เปนพอบาน  แมบานและลูก  ออกมาใน 2 ลักษณะตามสถานภาพของกลุมผูเขารวมสนทนา  คือ 
 
                1.การอานความหมายโดยตรง โดยแยกตามสถานภาพของกลุมผูอานสารตาม
สถานภาพออกเปน 3 กลุม  คือ กลุมท่ี 1 สถานภาพแม  กลุมท่ี 2 สถานภาพพอ  และกลุมท่ี 3 
สถานภาพลูก    จากการสนทนากลุมพบวาผูเขารวมสนทนาไมพบความแตกตางในการอาน
ความหมายโดยตรง  กลาวคือ ผูเขารวมสนทนากลุมจากแตละสถานภาพเขาใจความหมาย
โดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาในทิศทางที่คอนขางคลายกันกลาวคือ 
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                     1.1  ผูเขารวมสนทนากลุมสถานภาพแมบาน  อานสารออกมาในลักษณะแม
ทําอาหารอรอยจนพอ-ลูกสงสัยและคิดวาเปนฝมือแมจริง ๆ  แตสุดทายก็รูถึงเคล็ดลับความอรอย
ของแมคือ  ผงปรุงรส 
 
                             “การทําอาหารเปนกิจกรรมที่ทํากันในครอบครัว  ซึ่งแมก็ทําอาหารอรอยจน
พอ-ลูกคิดวาเปนฝมือของแมจริง ๆ แตสุดทายลูกก็รูถึงเคล็ดลับความอรอยของแมที่ซอนไว” 
 

(แมบานคนที่ 2) 
 
                             “แมทําอาหารอรอยจนพอชมเพราะคิดวาแมมีฝมือ  แตจริง ๆแลวแมใชผงปรุง
รส  อาหารถึงไดอรอย” 

(แมบานคนที่ 3) 
 
                      1.2  ผูเขารวมสนทนากลุมสถานภาพพอบาน  อานสารออกมาในลักษณะ  แมบาน
ทําอาหารอรอยจนพอ-ลูกเขาใจวาเปนเพราะฝมือ  แตจริง ๆ แลวเปนเพราะผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวร 
                            “แมบานทํากับขาวเกง  แตไมรูวาทําไมรูแตวาเปนเหมือนเสนหปลายจวักใน
การทําอาหารและมารูทีหลังวาแมบานแอบใชผงปรุงรสจึงทําใหอาหารอรอย” 
 

(พอบานคนที่ 1) 
 
                            “แมบานทําอาหารอรอยแตจริง ๆแลวไมใชเพราะฝมือแตเปนเพราะผงปรุงรส  
จนทําใหพอ-ลูกคิดวาอาหารอรอยเพราะแมบานเกง” 

(พอบานคนที่ 2) 
 

                        1.3  ผูเขารวมสนทนากลุมสถานภาพลูก   อานสารออกมาในลักษณะแม
ทําอาหารอรอยจนพอ-ลูกชม  และแมบานรูสึกภูมิในที่ลูกชอบ  และลูกมารูทีหลังวาแมใสผงปรุงรส
จึงทําใหอาหารอรอย 
                               “แมทําอาหารใหลูกแลวลูกชมวาอรอย  แมก็รูสึกภูมิใจและมีความสุขที่ลูก
ชอบ  แลวลูกก็รูถึงเคล็ดลับความอรอยของแม” 

(ลูกคนที่ 1 ) 
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                                  “แมทําอาหารอรอยจนพอ-ลูกชม  ที่อาหารอรอยเปนเพราะแมใสผงปรุงรส
ในอาหารจึงทําใหอาหารอรอย” 

(ลูกคนที่ 2) 
 

                      2. การอานความหมายโดยนัย  เปนการอานความหมายจากประสบการณของ
ผูอานสาร  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารโดยสามารถแบงผูรวมสนทนาออกเปน 
 4 กลุมตามประสบการณ  คือ 
 
                      2.1  กลุมผูอานสารทีมี่ประสบการณที่ทําอาหารแลวอรอย  โดยจากการสนทนา
กลุมพบวา  กลุมผูอานสารกลุมดังกลาว  โดยสวนใหญนั้นมีประสบการณในการทําอาหารและมี
รสชาติอรอย  จึงใชประสบการณตรงของตนเองมาตีความหมายโดยนัยจากภาพยนตรโฆษณา 
 
                     “ก็มีบางที่ทําอาหารไดอรอยจนคนที่บานสงสัยวาใสอะไรลงไปจึงทําใหอาหารอรอย” 
 

(แมบานคนที่ 1มีประสบการณทําอาหารแลวอรอย) 
 

                     “ก็มีนะบางคร้ังอาหารที่แมบานทําอรอย  เพราะแมบานมีเคล็ดลับบางอยางที่ใสลง
ในอาหาร  กินแลวก็มีความสุข  เพราะอาหารอรอย” 
                         

(พอบานคนที่ 2ประสบการณเหมือนโฆษณา) 
 
                         2.2  กลุมผูอานสารที่มีประสบการณในการใชผงปรุงรสในการทําอาหาร  โดย
จากการสนทนากลุมพบวา  ผูอานสารในกลุมนี้เคยมีประสบการณในการใชผงปรุงรสเพื่อปรุง
อาหารและอาหารออกมามีรสชาติอรอย  การอานความหมายของผูอานสารในกลุมนี้จึงเปนการ
อานจากประสบการณในการใชสินคา 
 
                          “บางคร้ังก็ตองใสผงปรุงรสเพื่อชวยเพิ่มรสชาติเหมือนกัน  เพราะมันงาย สะดวก  
และทําใหอาหารอรอยข้ึน” 

(แมบานคนที่ 3 มีประสบการณทําอาหารและใชผงปรุงรส) 
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                       2.3  กลุมผูอานสารที่มีประสบการณตรงขามกับโฆษณา  โดยจากการสนทนากลุม
พบวา  ผูอานสารในกลุมนีเ้ปนผูมีประสบการณตรงขามกับโฆษณา  คือ เปนพอบานที่เปนคน
ทําอาหาร  แตแมบานไมทําอาหาร  การอานความหมายจึงเปนการอานโดยใชประสบการณที่ตรง
ขามกับโฆษณามาตีความหมาย  ซึ่งในกลุมผูรวมสนทนาสถานภาพพอบานนั้นก็มีประสบการณที่
แตกตางกันออกไปโดย  พอบานอีกกลุมจะเปนผูที่มีประสบการณเหมือนกับโฆษณา  กลุมผูรวม
สนทนาในกลุมนี้จึงสามารถอานความหมายจากชิ้นงานโฆษณา  โดยใชประสบการณตรงของ
ตนเองมาตีความ 
                               “แมบานที่บานไมทํากับขาว  ตนเองเปนคนทํา” 
 

(พอบานคนที่ 1 ประสบการณตรงกันขาม) 
 

                       2.4  กลุมผูสนทนาที่มีประสบการณตรงกับโฆษณาบางสวน   โดยจากการสนทนา
กลุมพบวา  ผูอานสารในกลุมนี้เปนผูมีประสบการณตรงกับในโฆษณาบางสวน กลาวคือ  เปนผู
รวมกลุมสนทนาในสถานภาพลูกที่ชมแมเม่ือแมทําอาหารอรอยและทําใหแมรูสึกภูมิใจ  แตก็ไมรู
วาเคล็ดลับในการทําอาหารของแมคือะไร  ซึง่เปนจุดที่ตางจากโฆษณา  กลาวคือ  ในภาพยนตร
โฆษณาลูกรูวาจริง ๆ แลวความลับในการทําอาหารของแมคืออะไร   
 
                         “เวลาแมทําอาหารอรอยแลวมีคนชมแมก็จะภูมิใจ  มีความสุขที่คนในบานชอบ” 
 

(ลูกคนที่ 1 ประสบการณตรงกับโฆษณาบางสวน) 
 
 

                            “ปกติถาแมทําอาหารอรอย  ก็จะชมแมก็จะดีใจ  แตก็ไมรูวาเคล็ดลับคืออะไร  รู 
แตวาอรอย  กินแลวก็มีความสุข” 
 

(ลูกคนที่ 2ประสบการณตรงกับโฆษณาบางสวน) 
 

               จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงานโฆษณา
พบวา  สถานภาพไมมีอิทธิพลตอการอานสารของ  คือ กลุมผูอานสารในแตละสถานภาพอาน
ความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางคลายกัน กลาวคือ อานออกมาในลักษณะ
แมบานทําอาหารอรอยจนพอบานและลูกชม  แตสุดทายลูกรูถึงเคล็ดลับความอรอยของแมวาไม
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ไดมาจากฝมือในการทําอาหารแตเคล็ดลับของแมคือ ผงปรุงรสที่ใสในอาหารและทําใหอาหาร
อรอย  โดยไมพบความแตกตางของสถานภาพในการอานความหมายโดยตรงของกลุมผูอานสาร  
 
               ในสวนของการอานความหมายโดยนัย  โดยเปนการอานจากประสบการณของกลุม
ผูอานสารพบวา  กลุมผูอานสารอานสารแตกตางกันออกไปตามประสบการณของแตละคน  โดย
แบงออกปน 4 กลุม  คือ  กลุมท่ี 1  กลุมผูอานสารที่มีประสบการณที่ทําอาหารแลวอรอย การ
ตีความของกลุมนี้เปนการตีความจากประสบการณในการทําอาหารของตนที่ทําออกมาแลวอาหาร
อรอย  กลุมท่ี 2  กลุมผูอานสารที่มีประสบการณในการใชผงปรุงรสในการทําอาหาร  การตีความ
ของกลุมนี้จะนําเอาประสบการณจากการที่ตนเองเคยใชผงปรุงรสในการปรุงอาหารและอาหาร
อรอยมาตีความ  กลุมท่ี 3  กลุมผูอานสารที่มีประสบการณตรงขามกับโฆษณา  การตีความของ
กลุมนี้จะเปนการตีความจากประสบการณของตนเองแตเปนประสบการณที่ตรงขามกับโฆษณา  
คือแมบานไมทําอาหารแตพอบานเปนคนทําอาหารเอง  และ กลุมท่ี 4  กลุมผูสนทนาที่มี
ประสบการณตรงกับโฆษณาบางสวน   กลาวคือ  ในกลุมนี้ผูอานสารจะอานความหมายออกมาใน
ลักษณะ  แมบานจะภูมิใจเม่ือทําอาหารอรอยแลวมีคนชม  แตคนทานไมรูถึงเคล็ดลับความอรอย
ของแม  ซึ่งกลุมผูอานในกลุมนี้มีประสบการณตรงกับโฆษณาบางสวนจึงสามารถ  อาน
ความหมายจากโฆษณาไดเพียงบางสวนเทานั้น   
 
               แตเปนที่นาสังเกตุวาจากผลการอานสารของกลุมผูเขารวมสนทนาพบวา  กลุมผูอาน
โดยสวนใหญสามารถอานสารในเร่ืองเคล็ดลับความอรอยที่ซอนไวของแมได  ซึ่งมีผูอานสารเพียง
บางกลุมที่รูวาเคล็ดลับความอรอยนั้นมาจากการใชผงปรุงรส  ซึ่งเปนกลุมผูอานสารที่มี
ประสบการณจากการใชสินคา  และกลุมผูอานสารบางสวนสามารถอานสารในเร่ืองความภูมิใจใน
ฝมือการทําอาหารของแม  แตไมมีผูอานสารกลุมใดเลย  ที่อานความหมายเชิงลึกของโฆษณา  ที่
ส่ือถึงอาหารที่แมทํานั้นเปนอาหารที่ทํามาจากความรัก  จึงทําใหอาหารมีรสชาติอรอย  เพราะทํา
มาจากความรักของแม  อาจเปนเพราะธรรมชาติของส่ือโฆษณาที่มีเวลาในการนําเสนอส้ันจึงทํา
ใหผูอานสารไมสามารถอานความหมายเชิงลึกจากโฆษณาได   
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ตารางที่ 65 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสลาบน้ําตก  ตราโลโบ  
ชุด  พี่มืดลาบน้ําตก 
 
                  จากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตกตราโลโบ ชุดพี่มืดลาบน้ําตก นั้นปรากฏตัว
ละคร ที่มีสถานภาพเปน  พอครัวอีสานและคนทางภาคกลาง ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชใน
การศึกษาการถอดรหัสความหมายโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตกตราโลโบ  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคล
ที่มีสถานะเปน บุคคลทั่วไปที่เปนคนภาคอีสานบางสวนและบุคคลทั่วไปภาคกลาง มา
ทําการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมาย โดยผลจากการสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุม
สามารถถอดรหัสความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

บุคคลทั่วไป 
Signifier Signified 

Connotative Meaning 
พี่มืดลาบ

น้ําตก 
 

บุคคลทั่วไป 
คนที่ 1 

(ภาคอีสาน) 
ไมมีประสบการณ
ในการใชสินคา 

 

ลูกคามาถามพอครัววาทํา
ลาบยังไงใหอรอย  พอครัวก็
บอกวิธีทํา  แตผูหญิงฟงไม
เขาใจ  แตแคมีผงปรุงลาบ
น้ําตกตราโลโบ  ผูหญิงก็ทํา
ลาบน้ําตกที่อรอย  กินเองได
ที่บาน 

 

ปกติจะซื้อกินจากที่รานมากกวา  
เพราะเคาปรุงใหเสร็จมาถึงบานก็
เทใสจาน 

 

 
 
 
 
 
 

บุคคลทั่วไป 
คนที่ 2 

(ภาคกลาง) 
มีประสบการณใน

การใชสินคา 
 

คนซื้ออยากรูวาทําไมลาบ
อรอย  จึงมาถามพอครัวแต
ฟงไมรูเร่ือง  แตก็สามารถทํา
ลาบกินเองได  เพียงแคใชผง
ปรุงรสลาบก็สามารถทําลาบ
ที่อรอย  ไดงาย ๆ ที่บาน 

ก็มีที่บานก็ใชผงปรุงรสแบบ
สําเร็จรูป  ซึ่งสะดวก  รวดเร็ว  ไม
ตองปรุงรสมากมายก็ทํากินเองที่
บานได 
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บุคคลทั่วไป 
คนที่ 3 

(ภาคกลาง) 
ไมมีประสบการณ
ในการใชสินคา 

คนที่ทําลาบไมเปนก็สามารถ
ทําลาบกินเองที่บานได  
เพียงแคใชผงปรุงรสลาบ
ตราโลโบ 

ปกติจะซื้อเคากินมากกวา 
 
 
 

บุคคลทั่วไป 
คนที่ 4 

(ภาคกลาง) 
มีประสบการณใน

การใชสินคา 

ลูกคาไมเขาใจภาษาที่พอ
ครัวบอกวิธีการลาบ  แตก็ 
สามารถทําลาบกินเองที่บาน
ไดอรอยเหมือนที่พอครัวทํา 
เพียงแคใสผงปรุงรสลาบ
ตราโลโบ 

ก็เคยใชนะ  มันก็งายดี  สะดวก  
ประหยัดเวลา  ไมตองเตรียมเคร่ือง
ใหยุงยาก   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บุคคลทั่วไป 
คนที่ 5 

(ภาคกลาง) 
มีประสบการณใน

การใชสินคา 
 

คนซื้อไมตองเขาใจวิธีการทํา
ลาบที่พอครัวบอก  ก็
สามารถทําลาบกินเองที่บาน
ได  แคใสผงปรุงลาบน้ําตก
ตราโลโบ 

ก็เคยลองใชนะ  ก็งาย  สะดวกดี  
รสชาติคลายกับลาบที่ปรุงสด
เหมือนกนั 

                   จากตารางที่  65 สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพ
เปนบุคคลทั่วไปจํานวน 5 คน โดยแยกผูอานสารออกเปน 2 กลุมสถานภาพ คือ กลุมท่ี 1 บุคคล
ทั่วไป (ภาคกลาง) และกลุมท่ี 2  บุคคลทั่วไป (ภาคอีสาน)   โดยอานสารออกมาใน 2 ลักษณะ
ตามสถานภาพของกลุมผูเขารวมสนทนา  คือ 
 
                1.การอานความหมายโดยตรง จากการสนทนากลุมพบวา ไมพบความแตกตางในการ
อานความหมายโดยตรงจากผูเขารวมสนทนาจากทั้ง 2 สถานภาพ  กลาวคือ  ผูอานสารทั้ง 2 กลุม
สถานภาพสามารถเขาใจความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาออกมาในทิศทางเดียวกัน  คือ  
พอครัวอธิบายการทําลาบแตลูกคาฟงภาษาที่พอครัวพูดไมเขาใจ    แตลูกคาสามารถทําลาบกิน
เองไดเพียงใชผงปรุงรสลาบตราโลโบ 
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                    “ลูกคามาถามพอครัววาทําลาบยังไงใหอรอย  พอครัวก็บอกวิธีทํา  แตผูหญิงฟงไม
เขาใจ  แตแคมีผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ  ผูหญิงก็ทําลาบน้ําตกที่อรอย  กินเองไดที่บาน” 

 
               (บุคคลทั่วไปคนที่ 1 ภาคอีสาน) 

 

                     “ลูกคาไมเขาใจภาษาที่พอครัวบอกวิธีการทําลาบ แตก็สามารถทําลาบกินเองที่บาน
ไดอรอยเหมือนที่พอครัวทํา เพียงแคใสผงปรุงรสลาบตราโลโบ” 

 
(บุคคลทั่วไปคนที่ 4  ภาคกลาง) 

 
                 2.  การอานความหมายโดยนัย  เปนการอานความหมายจากประสบการณของผูอาน
สาร  โดยแยกกลุมผูอานสารออกตามประสบการณในการใชสินคา โดยพบวาประสบการณมี
อิทธิพลตอการอานสาร  โดยสามารถแบงผูรวมสนทนาออกเปน  2 กลุม  คือ 
             
                              2.1 กลุมผูรวมสนทนาที่มีประสบการณ  โดยจากการการสนทนากลุมพบวา  
กลุมผูรวมสนทนาอานความหมายจากประสบการณในการใชสินคา  กลาวคือ  เปนการอานสาร
จากประสบการณในการใชผงปรุงรสลาบตราโลโบในการทําอาหารที่บาน  ซึ่งสะดวก  งาย  
ประหยัดเวลา  แตเปนที่นาสังเกตุวากลุมผูอานสารทั้ง 2 กลุม ไมมีกลุมใดทีอ่านความหมายใน
เร่ืองความอรอยของผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบเลย  เปนเพียงการอานความหมายโดยนัยในเร่ือง
ความสะดวก  เร็วและประหยัดเวลาในการทําเทานั้น 
                     
            “ก็มีที่บานก็ใชผงปรุงรสแบบสําเร็จรูป  ซึ่งสะดวก  รวดเร็ว  ไมตองปรุงรสมากมายก็ทํากิน
เองที่บานได” 

   (บุคคลทั่วไปคนที่  2 ภาคกลางมีประสบการณในการใชสินคา) 
 

      “ก็เคยใชนะมันก็งายดี สะดวก ประหยัดเวลา ไมตองเตรียมเคร่ืองใหยุงยาก”   
 

   (บุคคลทั่วไปคนที่ 4 ภาคกลางมีประสบการณในการใชสินคา) 
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                    2.2  ผูรวมกลุมสนทนาที่ไมมีประสบการณ  กลาวคือ  เปนกลุมผูรวมสนทนาที่ไมมี
ประสบการณเหมือนกับภาพยนตรโฆษณาและไมมีประสบการณในการใชผงปรุงลาบน้ําตกตราโล
โบในการปรุงอาหารดวย  กลุมผูอานสารกลุมนี้จึงไมสามารถอานความหมายจากประสบการณใน
การใชสินคาได  การอานสารของผูเขารวมสนทนากลุมนี้จึงเปนเพียงแคการอานความหมาย
โดยตรงจากที่โฆษณาตองการส่ือเทานั้น  ซึ่งก็คือคนที่ทําลาบไมเปนก็สามารถทําลาบกินเองที่บาน
ไดหรือเปนเพียงแคการอานสารจากความหมายโดยตรงของโฆษณา  ซึ่งส่ือใหเห็นอยางชัดเจน
จากโฆษณา 

 
                      “ปกติจะซื้อกินจากที่รานมากกวา  เพราะเคาปรุงใหเสร็จมาถึงบานก็เทใสจาน” 

    
(บุคคลทั่วไปคนที่ 1 ภาคอีสานไมมีประสบการณในการใชสินคา) 

 
               จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงาน
โฆษณาพบวา  สถานภาพมีมีอิทธิตอการอาความหมายโดยตรงจากกลุมผูรับสารจากทั้ง 2 กลุม
สถานภาพ   คือ สามารถอานความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางเดียวกัน 
กลาวคือ  พอคาอธิบายการทําลาบแตลูกคาไมเขาใจ  และลูกคาสามารถทําลาบกินเองไดที่บาน
ดวยผงปรุงรสลาบตราโลโบ  ซึ่งเปนลักษณะการส่ือความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาผานตัว
แสดงและบทพูด  จึงทําใหกลุมผูอานสารสามารถอานความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาได
ในทิศทางเดียวกัน  

                      และในสวนของการการอานความหมายโดยนัย  ซึ่งเปนการอานความหมายจาก
ประสบการณของกลุมผูอานสารพบวา  ประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร 
โดยจากการสนทนากลุมสามารถแยกกลุมผูอานสาร  โดยเปนการแยกตามประสบการณจากการ
ใชสินคาออกเปน 2 กลุม  คือ  กลุมท่ี 1 ผูอานสารที่มีประสบการณเคยใชผงปรุงลาบน้ําตกโลโบ
ในการทําลาบ  จะอานความหมายโดยนัยถึง  ความสะดวก  รวดเร็ว  ประหยัดเวลาในการทํา  ไม
ตองเตรียมเคร่ืองปรุงมากมาย  ซึ่งเปนลักษณะของความหมายโดยนัยที่โฆษณาตองการส่ือ  โดย
จากการอานความหมายดังกลาว  เปนการอานความหมายจากประสบการณโดยตรงจากการใช
สินคาของกลุมผูอานสาร  และกลุมท่ี 2  คือ กลุมผูเขารวมสนทนาที่ไมมีประสบการณจากการใช
สินคา  จะไมสามารถอานความหมายโดยนัยในเร่ืองความเร็ว สะดวก  หรือประหยัดเวลาในการทํา
ลาบโดยใชผงปรุงรสลาบตราโลโบได  เนื่องจากไมเคยมีประสบการณในการใชสินคามากอน   
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                แตเปนที่นาสังเกตุวาผูเขารวมสนทนาทั้ง 2 กลุม  โดยเฉพาะกลุมที่มีประสบการณใน
การใชผงปรุงรสลาบในการทําอาหารนั้น  ไมสามารถอานความหมายโดยนัยของชิ้นงานโฆษณาที่
ตองการส่ือวา  ผงปรุงรสลาบตราโลโบอรอย  สามารถปรุงลาบใหอรอยไดเหมือนรสชาติที่พอครัว
อีสานทํา  แตเปนแคเพียงอานความหมายในเร่ืองความสะดวก  รวดเร็วและประหยัดเวลาเทานั้น  
ซึ่งอาจเปนไดวาการส่ือความหมายในเร่ืองความสะดวกในการทําเปนการส่ือความหมายที่ออกมา
อยางชัดเจน  ทําใหผูอานสารสามารถอานความหมายในเร่ืองดังกลาวไดแตในขณะที่การส่ือ
ความหมายในเร่ืองรสชาติที่เหมือนพอครัวอีสานทํานั้นไมชัดเจนเทียบเทา  จึงทําใหผูอานสารอาน
ไดเพียงแคความสะดวก  ไมยุงยากในการทําเทานั้น  หรืออาจเปนเพราะธรรมชาติของส่ือโฆษณา
ที่มีเวลาในการนําเสนอส้ันผูอานสารจึงไมสามารถอานความหมายในสวนยอย ๆ ที่โฆษณา
ตองการส่ือได  จึงเปนเพียงแคการอานความหมายที่โฆษณาส่ือออกมาอยางชัดเจนเทานั้น 

                จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและการอานความหมายโดยนัยจากกลุม
ผูอานสารที่มีสถานภาพเดยีวกับตัวละครและจากประสบการณของผูเขารวมสนทนากลุม พบวา  
สถานภาพมีอิทธพิลตอการอานสารกับกลุมผูอานสารที่อานสารจากโฆษณา  กลาวคือ กลุมผูอาน
สารที่มีสถานภาพเดียวกับตัวละครในโฆษณา จะสามารถอานความหมายจากรหัสทางเทคนิคตาง 
ๆ ที่ส่ือออกมาจากโฆษณา เชน ทาทาง คําพูด ฉากหรือการแตงตัวของนักแสดง  โดยจะเปนการ
อานโดยเอาแงประสบการณการใชสินคาของตนมาเปนสวนหนึ่งในการอานสาร  ฉะนั้นผูอานสารที่
มีสถานภาพเดียวกับตัวละครโดยสวนใหญนั้น  จะสามารถอานความหมายโดยตรงที่โฆษณา
ตองการส่ือไดในทิศทางเดียวกัน แตก็มีในบางโฆษณาทีพ่บวาสถานภาพไมมีอิทธิพลตอการอาน
สารของผูอานสารกลาวคือจากโฆษณาที่มีผูอานสารหลายสถานภาพแตการอานสารของกลุม
ผูอานสารในแตละสถานภาพเปนการอานออกมาในทิศทางเดียวกันคือไมวาผูอานสารจะมี
สถานภาพที่เหมือนกับตัวละครใดในโฆษณาก็ไมมีผลตอการอานความหมายสาร  เนื่องจากผูอาน
สารในทุกสถานภาพอานสารออกมาในทิศทางเดียวกัน 

                       และจากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงจากโฆษณาพบวา  ผูอานสารจาก
โฆษณาทุกชิ้นนั้น  สามารถอานความหมายโดยตรงที่ส่ือจากโฆษณาในทิศทางเดียวกัน  โดยเปน
การอานจากทาทาง การแสดง เทคนิคตาง  ๆ ที่ส่ือในงานโฆษณาผูอานสารจึงสามารถอาน
ความหมายโดยตรงจากโฆษณาได  ซึ่งสวนหนึ่งมาจากสถานภาพที่ตรงกันของผูอานสารกับตัว
ละครในโฆษณา ผูอานสารจึงสามารถเขาใจความหมายโดยตรงที่โฆษณาตองการส่ือไดซึ่งมีความ
แตกตางจากการอานความหมายโดยนยักลาวคือ ผูอานสารโดยสวนใหญอานความหมายโดยนัย
ไดเพียงผิวเผินเทานั้น  แตไมสามารถอานความหมายโดยนัยที่ลึกซึ้งได  ซึ่งการอานความหมาย
โดยนัยของผูอานสารโดยมากจะเปนการอานจากประสบการณจากการใชสินคา  ผูอานสารจึงไม
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อาจอานความหมายเชิงลึกอ่ืนๆไดหรืออาจเพราะดวยธรรมชาติของส่ือโฆษณาโทรทัศนที่มี
ระยะเวลาในการนําเสนอส้ันคือเพียง15-30 วินาทีเทานั้น  ผูอานสารจึงยังไมอาจเขาใจความหมาย
โดยนัยหรือความหมายเชิงลึกที่โฆษณาตองการจะส่ือได ตัวอยางจากโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด กุก
ผูอานสารสามารถอานความหมายโดยตรงจากโฆษณาที่ตองการส่ือถึงน้ําปลาซึ่งเปนเคร่ืองปรุงรส
ที่ขาดไมไดในการทําอาหาร เปนเคร่ืองปรุงรสที่พอครัวที่มีความชํานาญเลือกใชหรือน้ําปลาทิพรส
ชวยใหอาหารมีรสชาติลงตัว  แตไมสามารถอานความหมายเชิงลึกจากโฆษณาที่ส่ือถึงน้ําปลาทิพ
รสเปนเคร่ืองปรุงแหงมิตรภาพและการแบงปนของกุกทั้งคู  การอานความหมายจึงเปนเพียงแค
การอานความหมายจากการนําเอาแงประสบการณในการใชสินคามามีสวนในการอาน
ความหมายเทานั้น  แตไมไดอานถึงความหมายเชิงลึกจากโฆษณาไดอยางแทจริง 

 
              จากที่กลาวมาขางตนสะทอนใหเห็นวาสถานภาพและประสบการณมีอิทธิพลตอการอาน
สารของกลุมผูอานสารซึ่งการอานความหมายที่แตกตางกันนี้มาจากสถานภาพและประสบการณที่
แตกตางกันของกลุมผูอานสารแตความหมายโดยรวมยังคงเปนความหมายหลักที่โฆษณาตองการ
ส่ือ  ซึ่งจากลักษณะดังกลาวจึงไมถือวาเปนขอผิดพลาดทางการส่ือสารแตอยางใด  แตเกิดจาก
ความแตกตางในดานสถานภาพและประสบการณของผูอานสาร  ซึ่งสอดคลองกับ  S.Hall ได
อธิบายวา แมวาความหมายโดยนัยของผูรับสารอาจแตกตางกันไปบาง แตความหมายหลัก ๆ จะ
ยังคงเปนความหมายที่ผูสงสารตองการนั่นเอง ส่ิงที่แตกตางในความหมายโดยนัยของผูรับสารแต
ละคน จึงเปนรายละเอียดปลีกยอยเทานั้น   
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บทท่ี 6 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

           การวิจัยเร่ือง “ตรรกะการบริโภคและการถอดรหัสความหมายสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรส
จากโฆษณาทางโทรทัศน”  เปนการศึกษาเพื่อหาขอสรุปใน 2 ประเด็นคือ 

1. เพื่อวิเคราะหตรรกะการบริโภคของโฆษณาสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรสทาง
โทรทัศน 

2. เพื่อศึกษาการถอดรหัสสัญญะของผูรับสารจากโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน 

              ในการศึกษาเพื่อหาคําตอบในแตละวัตถุประสงคนั้น  ไดจากการเก็บขอมูลภาพยนตร
โฆษณาเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศนภายในระยะเวลา 1 เดือนคือตั้งแต1 - 30 กันยายน 
2553  ทําใหไดกลุมตัวอยางภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทั้งส้ิน 11 ชิ้น เพื่อนํามาวิเคราะห
ตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาและใชวิธีการสนทนากลุมโดยแบงกลุมผูรวมสนทนาตาม
สถานภาพที่เหมือนกับตัวละครในภาพยนตรโฆษณาเพื่อศึกษาถึงการถอดรหัสของผูรับสาร  โดย
ใชแนวคิดเร่ืองตรรกะการบริโภคยุคหลังสมัยใหม ทฤษฏีสัญวิทยา และแนวคิดการใสและถอดรหัส 
 
1. การสื่อความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทาง
โทรทัศน 
 
            จากการศึกษาการส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนยัที่ปรากฏใน
ภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศนสามารถสรุปไดดังนี ้
  
            1.1 การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัยในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส 
 
                    เนื่องจากสินคาเคร่ืองปรุงรสเปนสินคาที่อยูในหมวดสินคาประเภทอาหาร   การส่ือ
ความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาจึงเปนลักษณะการส่ือความหมายในเร่ืองประโยชนที่ได
จากการใชสินคานั่นก็คือ การปรุงอาหารใหอรอย  ซึ่งถือวาเปนความหมายหลักที่จะพบในโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสทุกชิ้น  และนอกเหนือจากการส่ือความหมายในเร่ืองความอรอยแลวนั้น  ยังพบการ
ส่ือความหมายในเร่ืองความปลอดภัย  ความสะดวก  ความรวดเร็ว ในการใชสินคา   ซึ่งจาก
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ลักษณะที่ส่ือมาดังกลาวถือไดวาเปนการส่ือความหมายข้ันพื้นฐานหรือก็คือ  ประโยชนที่แทจริง
จากการใชสินคา  แตดวยในปจจุบันสภาพสังคมที่เปล่ียนแปลงไป  การบริโภคสินคาจึงไมไดอยูบน
พื้นฐานของประโยชนใชสอยอีกตอไป  แตการบริโภคในปจจบุนัไดกาวสูการบริโภคเชิงสัญญะ 
จากการบริโภคที่เปล่ียนไปนี้ทําใหเคร่ืองปรุงรสจึงไมไดเพียงแคใชในการปรุงอาหารใหอรอยหรือใช
สะดวกแตเพียงอยางเดียวแตเคร่ืองปรุงรสไดหันมาเพิ่มคุณคาและความหมายใหกับตัวเอง  โดย
การใชสัญญะในการส่ือความหมายมากข้ึน  จนในปจจุบันสัญญะไดเขามาแทนที่ประโยชนใชสอย
ที่ไดจากการใชสินคา 
 
                 จากการศึกษาการส่ือความหมายโดยนัยจากโฆษณาเคร่ืองปรุงรสพบวา  มีลักษณะ
การใชสัญญะมาประกอบสรางความหมายเพื่อสรางคุณคาใหกับสินคาที่มากกวาเพียงแคการปรุง
อาหารใหอรอยหรือความสะดวกในการใชเทานั้น  แตยังเปนการใชสัญญะเพื่อสรางความหมาย  
ในเร่ืองความสัมพันธระหวางคนในครอบครัว  ซึ่งจะปรากฏใหเห็นอยางมากในโฆษณาผงปรุงรส 
หรือเปนการสรางความเชื่อม่ันใหเกิดกับตัวสินคา  เชน  โฆษณาน้ําปลาทิพรส  เปนน้ําปลาที่ไดรับ
ความไววางใจจากเชฟ/พอครัวมืออาชีพในการปรุงอาหาร  หรือเปนการสรางความภาคภูมิใจ
ใหกับผูบริโภคที่ไดใชสินคา  เชน  โฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัวที่สรางความภูมิใจใหกับ
วัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหาร  หรือถูกนํามาใชเพื่อส่ือถึงมิตรภาพและการแบงปน  และแสดง
ถึงความกตัญู  โดยมีเคร่ืองปรุงรสเปนตัวเชื่อมโยงความสัมพันธ  นอกจากนี้ยังปรากฏการ
เชื่อมโยงความหมายไปถึงตราสินคาโดยการใชผูแสดงหรือฉากในภาพยนตรโฆษณาในการ
เชื่อมโยงความหมายถึงตราสินคา  เชน  การใชตัวแสดงเปนเด็กผูชายตัวเล็กในโฆษณาซีอ๊ิวขาว
ตราเด็กสมบูรณเปนสัญญะเพื่อเชื่อมโยงความหมายถึงตราสินคาก็คือ  ตราเด็กสมบูรณ  หรือใช
ฉากภูเขาและเพลงประกอบในโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทอง  ซึง่นอกจากจะส่ือความหมาย
โดยนัยวาไมวาที่ไหนก็มีซอสตราภูเขาแลว  ยังเปนสัญญะทีเ่ชื่อมโยงไปถึงตราสินคาอีกดวย 
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ตารางที่  66 แสดงภาพรวมการส่ือความหมายที่ปรากฏในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน 
 

ลักษณะการส่ือความหมายโดยนัย ประเภท
สินคา 

ยี่หอ ชื่อชุด ความ
ยาว 

(วินาที) 
 

ความสัมพันธ
ครอบครัว 

ความ
สะดวก
ในการ

ใช 

การ
แบงปน 

สราง
ความ
เชื่อม่ัน 

น้ําปลา ทิพรส กุก 15   x x 
เด็กสมบูรณ เบา -29 15  x   ซีอ๊ิวขาว 
แมครัวฉลาก
ทอง 

หลากหลายเมน ู 15 X    

รสดี (เมนูน้ํา
แดง) 

พอ-ลูก 15 X x   

เฉลย 15 X    รสดี 
ผัดถั่วสดกรอบ 15 X    
แชร 15    x  อรอยชัวร 
ตั๊กคาบตะหลิว 30 X      

ผงปรุงรส 

โลโบ พี่มืดลาบน้ําตก 15   x  x 
ซอสหอย
นางรม 

แมครัว ไขเจียววาไรตี ้ 15    x 

ซอสปรุงรส ภูเขาทอง 4 ภาคทั่วไทย 30    x 
   รวม 5 3 2 4 

 
                  จากตารางที่  66  สามารถสรุปไดวาลักษณะการส่ือความหมายโดยนัยที่ปรากฏใน
ภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทั้ง  11  ชิ้นนั้นมีดวยกัน  4  ลักษณะ  คือ 1. ความสัมพันธใน
ครอบครัว  2.  ความสะดวกในการใชงาน 3. มิตรภาพและการแบงปน 4. สรางความเชื่อม่ัน  และ
จากตารางพบวาโฆษณาเคร่ืองปรุงรสสวนใหญนั้นจะเนนส่ือความหมายถึงความสัมพันธในแบบ
ครอบครัว  ซึ่งเปนลักษณะการส่ือความหมายที่พบมากในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส  รองลงมา
เปนการส่ือความหมายถึงความเชื่อม่ันในตัวสินคา  และส่ือความหมายถึงความสะดวกในการใช
และส่ือถึงการแบงปนตามลําดบั 
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      1.2  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรส 
 
                     จากการศึกษาตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทั้ง  11 
ชิ้นพบวา  สัดสวนของตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะเปนตรรกะการบริโภคหลักที่ถูกใชในการสราง
ความหมายใหกับภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศนมากที่สุด  โดยตรรกะการบริโภค
เชิงสัญญะจะพบมากในโฆษณา  น้ําปลาทิพรส  ซอสหอยนางรมตราแมครัว  ผงปรุงรสรสดีทั้ง 2 
ชุด  ผงปรุงรสเมนูน้ําแดง  ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ (จากตารางที่ 51 
หนา 199)  ซึ่งจะเห็นไดวาตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะถูกนํามาใชเปนตรรกะการบริโภคหลักใน
ชิ้นงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส  โดยตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่เปนตรรกะการบริโภค
พื้นฐานของสินคากลับเปนตรรกะที่ปรากฏรองลงมา  และเปนที่นาสังเกตุวาตรรกะการบริโภคของ
คาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณนั้นไดเร่ิมมีบทบาทมากข้ึนในงานโฆษณาสินคาประเภท
เคร่ืองปรุงรส  โดยเปนตรรกะที่ปรากฏในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสถึง  8 ชิ้น  แตไมปรากฏในโฆษณา
เพียง 3 ชิ้น  คือ ซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ  ชุดเบา-29  ซอสหอยนางรมตราแมครัว  ชุดไขเจียววา
ไรตี้  และผงปรุงรสลาบน้ําตกตราโลโบ  ชุดพี่มืดลาบน้ําตก  เนื่องจากภาพยนตรโฆษณามีตัวละคร
เพียงแคตัวเดียวและตัวละครไมแสดงถึงความสัมพันธระหวางกันโดยมีเคร่ืองปรุงรสเปนตัวเชื่อม
ความสัมพันธ  และดวยสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรสเปนสินคาอุปโภคบริโภคที่มีราคาไมสูง  การ
แขงขันกันในเร่ืองราคาจึงไมใชส่ิงสําคัญในการสรางความหมายใหกับภาพยนตรโฆษณา  ฉะนั้น
ตรรกะการบริโภคที่พบไดนอยที่สุดในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรส  ก็คือ  ตรรกะการบริโภคของ
คาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร  ซึ่งพบในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสเพียง  4  ชิ้น  คือ  ซีอ๊ิวขาวตรา
เด็กสมบูรณ  ชุดเบา-29  ซอสปรุงรสตราแมครัวฉลากทอง ชุดหลากหลายเมนู  ผงปรุงรสคนอร
อรอยชัวร  ชุดลองใหม 8 บาท  และผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ชุดตั๊กคาบตะหลิว   
 
การสื่อความหมายตรรกะการบริโภคจากงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส 
  
1) ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  เปนตรรกะที่มีพื้นฐานมาจากคุณคาแทจริงของสินคา 

เปนตรรกะเชิงปฏิบัติหรือการนําวัตถุมาใชประโยชนในแงเคร่ืองมือเคร่ืองใชซึ่งจากโฆษณา
เคร่ืองปรุงรส จึงเปนการส่ือความหมายในเร่ืองคุณสมบัติของตัวสินคาโดยจะเห็นไดจาก
โฆษณาผงปรุงรสที่ส่ือความหมายวาเปนเคร่ืองปรุงรสที่สามารถทําอาหารไดอรอย  สะดวก  
รวดเร็ว  ไมยุงยาก  หรือส่ือถึงความปลอดภัยในการใชในโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ  
หรือส่ือถึงการมีขนาดบรรจุที่หลากหลายใหผูบริโภคไดเลือกใชในโฆษณาซอสปรุงรส  ซึ่งเปน
ประโยชนข้ันพื้นฐานที่ไดจากตัวสินคา 
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2) ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร  คือ  ตรรกะที่มีพื้นฐานจากคุณคา
แทจริงของสินคา  โดยเปนตรรกะเชิงเปรียบเทียบคาที่นําวัตถุไปแลกเปล่ียนกับส่ิงอ่ืน เๆห็นได
จากโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรหรือโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ  ซึ่งจากโฆษณา
เปนการส่ือความหมายในเร่ืองความประหยัด  และความคุมคาจากการใชสินคา 

 
3) ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ คือ ตรรกะที่ไมไดมีพื้นฐานจากคุณคาแทจริงของสินคา แตเกิด

จากการประกอบสรางความหมายและคุณคาใหกับสินคาโดยเชื่อมโยงความสัมพันธระหวาง
สินคาและผูบริโภคซึ่งเปนการส่ือความหมายในลักษณะ  เคร่ืองปรุงรสสามารถสรางความสุข  
สรางความภาคภูมิใจ  หรือทําใหเปนคนที่มีความสามารถหรือเปนผูมีความชํานาญในการ
ทําอาหาร  หรือส่ือวาเปนเคร่ืองปรุงแหงความสุข  เปนเคร่ืองปรุงรสแหงความรัก  เปนแมบาน
ที่ทันสมัย เปนวัยรุนที่สรางสรรค ซึ่งลักษณะตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะนี้เปนตรรกะการ
บริโภคที่พบในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทั้ง 11 ชิ้น      

 
4) ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ คือ ตรรกะที่ไมไดมีพื้นฐานจากคุณ

คาที่แทจริงของสินคาแตเกิดจากการประกอบสรางความหมายและคุณคาใหกับสินคาโดย
เชื่อมโยงความสัมพันธระหวางสินคาและผูบริโภค โดยใหความหมายหรือสัญลักษณแกวัตถุ
หรือสินคาเพื่อเปนตัวแทนของส่ิงใดส่ิงหนึ่งแลวนําไปแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณกับบุคคลหรือ
มอบใหแกบุคคลอ่ืน  ซึ่งจากโฆษณาเคร่ืองปรุงรสจะเปนการส่ือถึงความรัก  ความอบอุน
ภายในครอบครัว  ความกตัญู  มิตรภาพการแบงปน  และความภูมิใจ  โดยมีเคร่ืองปรุงรส
เปนส่ือกลางในการสรางความสัมพันธ  

                     
                 และจากสัดสวนของตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏมากที่สุดในงานโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสในปจจุบัน  จึงสะทอนใหเห็นวาในปจจุบันสัญญะถูกนํามาใชในงานโฆษณา เพื่อ
สรางคุณคาและความแตกตางใหเกิดข้ึนกับตัวสินคาเพื่อสนองตอบความตองการของผูบริโภคใน
ปจจุบัน  ที่มีพฤติกรรมการบริโภคที่เปล่ียนแปลงไปในลักษณะที่เรียกวา “Mood Consumption” 
ซึ่งเปนรูปแบบการบริโภคเพื่อตอบสนองอารมณและความพึงพอใจของตนเองเปนหลัก   ซึ่ง
สอดคลองกับแนวคิดของ  Baudrillard ที่วาการบริโภคในสังคมปจจุบันที่ไมไดอยูบนพื้นฐานใน
เร่ืองของอรรถประโยชนในการใชสอย (Utility) หรือความพึงพอใจ (Pleasure) แตเพียงอยางเดียว
อีกตอไป หากแตมีความเกี่ยวของกับการสรางคุณคาและความหมายของวัตถุที่ถูกสรางข้ึนมาใน
สังคม ซึ่งตั้งอยูบนตรรกะแหงความแตกตาง (Difference)   
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                  เคร่ืองปรุงรสจึงเปนอีกหนึ่งสินคาที่ใชตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะมาใชในภาพยนตร
โฆษณาเพื่อส่ือความหมายและความแตกตาง  โดยอาศัยประสบการณของผูบริโภคเพื่อเชื่อมโยง
สัญญะเขากับภาพทางความคิดของผูบริโภค  เพื่อสะทอนถึงคุณคาและความหมายที่มากกวาใช
เพื่อปรุงอาหาร  โดยใชเคร่ืองปรุงรสเปนตัวเชื่อมความสัมพันธระหวางบุคคลกับตัวสินคา  โดยใช
อาหารที่ปรุงดวยเคร่ืองปรุงรสเปนตัวเชื่อมโยงความหมายไปถึงผูบริโภค  และนับไดวาตรรกะการ
บริโภคเชิงสัญญะ  เปนตรรกะการบริโภคที่มีบทบาทมากในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสในปจจุบัน  โดย
ส่ือโฆษณามีสวนอยางมากตอการประกอบสรางสัญญะและรหัสความหมายเพื่อสรางความเปน
จริงทางสังคม  เพราะโฆษณาไดแสดงใหเห็นถึงอาณาจักรของการผลิตภาพนิมิตร  เชนจากงาน
โฆษณาเคร่ืองปรุงรสที่ตองสรางใหตัวสินคามีความหมายมากกวาคุณสมบัติแคเพียงเพื่อปรุงรส
อาหารใหอรอย  แตตองใหความหมายถึงความสัมพันธ  ความรัก  ความอบอุนของคนในครอบครัว  
หรือสรางความภูมิใจใหเกิดกับผูใชซึ่งความหมายที่ถูกสรางจากสัญญะนี้ไมไดมีความสัมพันธใด ๆ 
กับคุณลักษณะของสินคาเลยแมแตนอย  แตเปนคุณสมบัติทางอารมณ (emotional benefit) ที่
เปนความหมายใหม  เพื่อใหเกิดเปนภาพลักษณที่ตัวผูบริโภคตองการอยากมี  อยากเปน  และ
เชื่อมโยงเขากับตัวสินคา  นําไปสูการบริโภคสินคาที่ไรขอบเขต  เพราะตัวสัญญะที่ประกอบสราง
ภาพลักษณเหลานี้  สามารถลอยเปนอิสระอยูเหนือความหมายและคุณคาที่แทจริงของสินคา  
เพราะวาเกิดจากการปรุงแตงของส่ือนั่นเอง  สอดคลองกับ Baudrillard ที่กลาววาผลผลิตของส่ือ
ไดทําใหความแตกตางระหวางความจริงและจินตนาการไดทลายลง  และส่ิงเดียวที่เหลืออยูใน
สังคมก็คือ ภาพนิมิตรเทานั้น 
   
                 และหากจะเปรียบเทียบสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรสกับสินคาประเภทอ่ืน  อยางเชน 
บานหรือรถยนตร  พบวาสินคาประเภทบานหรือรถยนตร  ซึ่งเปนสินคาที่มีมูลคาในตัวเองสูงจะใช
ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะในการสรางความหมายและความแตกตาง  โดยมุงเนนที่ตัวปจเจก
เปนสําคัญ  กลาวคือในสินคาประเภทดังกลาวจะใชสัญญะเพื่อแสดงถึงภาพลักษณและความ
แตกตางทางชนชั้น  รสนิยมที่แตกตางจากคนอ่ืน  ซึ่งเปนลักษณะของการเชื่อมโยงความสัมพันธ
ระหวางสินคากับปจเจก  จึงเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหผูบริโภคสินคามากกวาการบริโภคเพื่อ
ประโยชนใชสอยอยางแทจริง  แตในทางกลับกันสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรสซึ่งเปนสินคาที่มีมูลคา
ในตัวเองไมสูง  จะใชสัญญะในการสรางความหมาย  คุณคา  และความแตกตาง  โดยการใช
เคร่ืองปรุงรสเปนตัวเชื่อมความสัมพันธระหวางคนกับคน  ซึ่งเห็นไดชัดจากโฆษณาผงปรุงรส  ที่ใช
เคร่ืองปรุงรสในการเชื่อมโยงความสัมพนัธระหวางคนในครอบครัว  หรือเปนการเชื่อมโยงมิตรภาพ  
ซึ่งแตกตางกับสินคาประเภทบาน  รถยนตร  ที่เนนสรางความหมายใหกับปจเจกเปนสําคัญ 
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1.3  วิธีการสรางและถายทอดสัญญะจากภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรส  
 
                     สัญญะตาง ๆ ที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสหรือส่ิงที่ถูกอุปโลกนข้ึน
จากผูผลิตสาร  ใหเสมือนวาลักษณะเหลานี้มีอยูจริงในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสไดแก  ชุด
ของสัญญะ (Set of sign)  ที่สามารถสรางความหมายใหกับเคร่ืองปรุงรส  สามารถมีลักษณะ
อยางไรก็ไดโดยที่ไมตองยึดติดกับรูปแบบและคุณคาพื้นฐานอีกตอไป  สําหรับการเลือกใชสัญญะ
ตาง ๆ เพื่อส่ือควาหมายที่แสดงความหมายถึงความอรอย  ความสะดวกในการใช  มิตรภาพและ
การแบงปน  บุคคลที่มีทักษะในการทําอาหาร  บุคคลที่ไมมีทักษะในการทําอาหาร  สรางความ
ภูมิใจ  ความกตัญู  ความสุขในครอบครัว  จากภาพยนตรโฆษณาทั้ง  11 เร่ือง  ไดแก  รหัสที่
แสดงความรูสึกทางอารมณ  สีหนา  ทาทางของตัวแสดง  และลักษณะของฉาก  บทสนทนา
ระหวางตัวละคร  และรหัสทางเทคนิคตาง ๆ ที่ถูกใชเพื่อสนับสนุนการสรางความหมายดังกลาว 
แตการเลือกสัญญะเพื่อสรางความหมายในเร่ืองของความคุมคา  ความประหยัด  สัญญะตาง ๆที่
ใช  ไดแก  รหัสที่แสดงถึงเหตุผล  อารมณความรูสึก  และเปนเหตุผลในเชิงปริมาณรวมดวย 
 
                     สําหรับการเลือกวิธีการสรางความหมายโดยเลือกชุดของสัญญะที่มีความหมาย
เหมือนกัน (Paradigmatic) เปนวิธีการจัดระบบสัญญะเพื่อสรางความเขาใจตอเนื้อหาสารเปน
หลัก  มิไดมุงเนนผลทางอารมณความรูสึก  ดังนั้นจึงพบวาการใชวิธีการสรางความหมายโดยเลือก
ชุดของสัญญะที่มีความหมายเหมือนกันในภาพยนตรโฆษณาทั้ง 11 เร่ือง  หากแตจะแตกตางกัน
ตามความหมายที่โฆษณาแตละเร่ืองตองการส่ือ 
 
2. การรับรูและตีความสัญญะของผูอานสารโดยใชประสบการณในการอานความหมาย 
                    จากการศึกษาการถอดรหัสของผูอานสาร  โดยเปนการเลือกผูอานสารที่มีสถานภาพ
เดียวกับตัวละครที่ปรากฏในโฆษณา  พบวาสถานภาพของผูอานสารมีผลตอการอานความหมาย
ในชิ้นงานโฆษณากลาวคือ  กลุมผูอานสารที่มีสถานภาพเดียวกับตัวละครในโฆษณา จะสามารถ
อานความหมายจากรหัสทางเทคนิคตาง ๆ ที่ส่ือออกมาจากโฆษณา เชน ทาทาง คําพูด ฉากหรือ
การแตงตัวของนักแสดง  โดยจะเปนการอานโดยเอาแงประสบการณการใชสินคาของตนมาเปน
สวนหนึ่งในการอานสาร  ฉะนั้นผูอานสารที่มีสถานภาพเดียวกับตัวละครโดยสวนใหญนั้น  จะ
สามารถอานความหมายโดยตรงที่โฆษณาตองการส่ือไดในทิศทางเดียวกัน               

                     สําหรับการอานความหมายโดยตรงจากภาพยนตรโฆษณาแตละเร่ืองพบวา  กลุม
ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายโดยตรงจากภาพยนตรโฆษณาไปในทิศทางเดียวกัน  
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โดยสถานภาพที่เหมือนกับตัวละครในโฆษณามีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสารจาก
โฆษณา เนื่องจากการอานสารของกลุมผูเขารวมสนทนาที่มีสถานภาพเดียวกันสวนใหญจะอาน
สารออกมาในทิศทางเดียวกัน สถานภาพจึงมีอิทธิพลตอการอานสารจากโฆษณา แตก็มีในบาง
โฆษณาที่พบวาสถานภาพไมมีอิทธิพลตอการสารของผูอานสารกลาวคือ จากโฆษณาที่มีผูอาน
สารหลายสถานภาพแตการอานสารของกลุมผูอานสารในแตละสถานภาพเปนการออกมาใน
ทิศทางเดียวกัน คือ ไมวาผูอานสารจะมีสภานภาพที่เหมือนกับตัวละครใดในโฆษณาก็ไมมีผลตอ
การอานความหมายสาร  เนื่องจากผูอานสารในทุกสถานภาพอานสารออกมาในทิศทางเดียวกัน 
 
                  และในสวนของการอานความหมายโดยนัยซึ่งผูอานสารจะใชประสบการณของตนเขา
มามีสวนในการตีความหมายสาร  ซึ่งจากผลการศึกษาพบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอาน
ความหมายของผูอานสาร  โดยผูอานสารจะใชประสบการณเขามามีสวนในการอานความหมาย
สาร  โดยสวนใหญนั้นจะเปนการอานจากประสบการณในการใชสินคา  ซึ่งจะแตกตางกันไปตาม
ประสบการณและภูมิหลัง    ตัวอยางการอานความหมายจากโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทีเ่ห็นไดชัดคือ  
การอานความหมายของกลุมผูอานสารในโฆษณาน้ําปลาทิพรส  ชุดกุก โดยกลุมผูอานสารที่มี
สถานภาพเปนพอครัว/แมครัว  ซึ่งการอานสารของกลุมผูเขารวมสนทนากลุมนี้เปนการอานสาร
จากประสบการณการใชสินคา  นั่นก็คือกลุมผูอานสารมีประสบการณในการใชน้ําปลาทิพรสใน
การปรุงอาหาร  จึงสามารถอานความหมายโดยนัยจากโฆษณาที่ตองการส่ือวาเปนเคร่ืองปรุงที่จะ
ขาดไมไดในการทําอาหาร  เพราะจะทําใหอาหารมีรสชาติที่ลงตัว ซึ่งสอดคลองกับตรรกะการ
บริโภคเชิงประโยชนใชสอย  ซึ่งเปนประโยชนที่ไดจากการใชสินคา  แตกลุมผูอานสารก็ยงัไม
สามารถอานความหมายในเชิงลึกที่ส่ือวาน้ําปลาเปนเคร่ืองปรุงที่สรางมิตรภาพและการแบงปนซึ่ง
แสดงถึงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  ซึ่งเปนไปไดวากลุมผูอานสารไมเคยมีประสบการณในเร่ือง
มิตรภาพและการแบงปนจากการใชเคร่ืองปรุงรส  การตีความหมายจึงเปนเพียงการตคีวามโดย
นําเอาประสบการณจากการใชสินคามาตีความเทานั้น  แตในทางตรงกันขามจากกลุมผูสนทนาใน
กลุมเดียวกันกลับอานความหมายวาน้ําปลาทิพรสไมใชเคร่ืองปรุงรสเพียงอยางเดียวที่จะทําให
อาหารอรอย  แตตองอาศัยเคร่ืองปรุงอ่ืนดวย  การตีความในลักษณะที่ขัดแยงกันนีเ้ปนผลมาจาก
กลุมผูอานสารไมมีประสบการณในการใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร  หรือใชเคร่ืองปรุงรส
ประเภทอ่ืนในการปรุงอาหารแทนน้ําปลา  การตีความจึงแตกตางกันไปตามประสบการณของกลุม
ผูอานสาร  หรือโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ชุดลองใหม 8 บาท  ซึ่งการอานสารของกลุม
ผูอานในกลุมนี้จะเปนการอานสารโดยใชประสบการณตรงที่ตนมีเหมือนกับในโฆษณามา
ตีความหมาย  จึงสามารถอานความหมายโดยนัยของโฆษณานี้ที่ตองการส่ือถึงการแบงปนความ
อรอยกันระหวางเพื่อนบาน  ซึ่งเปนลักษณะของการบอกตอความอรอยแบบปากตอปาก  และเปน
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การชี้ชวนใหเพื่อนบานไดลองใชเพราะอยูในชวงลดราคา  หรือจากโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขา
ทองที่กลุมผูอานสารตีความจากประสบการณในการใชสินคาที่สามารถปรุงรสอาหารได
หลากหลายอยาง เขามามีสวนในการอานความหมายสาร  แตกลุมผูรับสารไมสามารถอาน
ความหมายที่โฆษณาตองการส่ือถึงมิตรภาพ  การแลกเปล่ียนกันทางวัฒนธรรมของคนแตละภาค
ได  จึงเปนเพียงแคการอานความหมายจากประสบการณที่ตนเคยไดใชสินคามาเทานั้น  แตไม
สามารถอานความหมายเชิงลึกของภาพยนตรโฆษณาไดหรืออานไดเพียงผิวเผินเทานั้น  ซึ่งจาก
การอานความหมายโดยนัยที่กลาวมาขางตน  สาเหตมุาจากปจจัยในเร่ืองธรรมชาตขิองส่ือ
โฆษณาทางโทรทัศนมีระยะเวลาในการนําเสนอส้ันเพียงแค 15-30 วินาที  ผูอานสารจึงไมสามารถ
เขาใจความหมายเชิงลึกจากโฆษณาได    และจากที่กลาวมาขางตน  จึงมีความสอดคลองกับ
งานวิจัยการใชสัญญะในภาพยนตรโฆษณาการทองเที่ยวแหงประเทศไทย สําหรับนักทองเที่ยว
ชาวไทย โดยรักจิต ม่ันพลศรี (2545)  ผูผลิตสารสามารถควบคุมทิศทางการอานความหมายของ
ผูรับสารสวนใหญได  เนื่องจากผูผลิตสารมีการใชรหัส  และมีการจัดระบบที่ควบคุมสัญญะรหัส
ภาพและทาทางของตัวละคร  และมีการนําเสนอที่สอดคลองกับภูมิหลังของผูอานสาร     
 
                ผลจากการศึกษาขางตนจะเห็นวาความหมายที่ถูกส่ือผานชิ้นงานโฆษณานั้นจะมีทั้ง
ความหมายโดยตรง (Denotative Meaning) และความหมายโดยนัย (Connotative Meaning)       
ซึ่งในข้ันตอนการถอดรหัสความหมายของผูรับสารจึงเปนข้ันตอนของการสรางความหมายที่
เกิดข้ึนเม่ือมีการปฏิสัมพันธหรือการตอรองระหวางผูรับสารกับตัวบท  ซึ่งข้ันตอนการตอรองนี้จะ
เกิดข้ึนเม่ือผูรับสารไดนําเอาแงประสบการณทางวัฒนธรรมของตนเองมาสัมพันธกับรหัส
หรือสัญญะที่ประกอบข้ึนมาเปนตัวบทนั้น ๆ และผูรับสารที่มีความแตกตางทางประสบการณและ
วัฒนธรรมก็ยอมสามารถที่จะอานความหมายจากตัวบทเดียวกันไดแตกตางกัน    ซึ่งมีความ
สอดคลองกับที่ S.Hall ไดอธิบายวา แมวาความหมายโดยนัยของผูรับสารอาจแตกตางกันไปบาง 
แตความหมายหลัก ๆ จะยังคงเปนความหมายที่ผูสงสารตองการนั่นเอง ส่ิงที่แตกตางใน
ความหมายโดยนัยของผูรับสารแตละคน จึงเปนรายละเอียดปลีกยอยเทานั้น  ผูรับสารที่มีความ
แตกตางทางประสบการณและวัฒนธรรมก็ยอมสามารถที่จะอานความหมายจากตัวบทเดียวกันได
แตกตางกัน  โดยที่ไมเรียกวาเปนความผิดพลาดของการส่ือสาร   
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ขอจํากัดในงานวิจัย   
 
1.  การศึกษาในสวนของการส่ือความหมายในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสนั้น  ผูวิจัยไม
สามารถเก็บขอมูลในสวนของผูผลิตสารที่เปนผูสรางสรรคงานโฆษณาทั้ง  11  ชิ้นได  งานวิจัยชิ้น
นี้จึงเปนเพียงการวิเคราะหและตีความหมายจากตัวผูวิจัยเอง  ความหมายที่อานออกมาจึงอาจ
คลาดเคล่ือนหรือไมตรงกับความหมายที่ผูผลิตสารตองการได 
 
ขอเสนอแนะ          
 
1.  เนื่องจากงานวิจัยชิ้นนี้เปนงานวิจัยที่ศึกษาถึงการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศนเทานั้น  จึงเห็นควรนาจะมีการศึกษาเปรียบเทยีบถึงการ
ใชสัญญะในการส่ือความหมายของสินคาประเภทอ่ืนที่ออกอากาศทางโทรทัศนในปจจุบันดวย  
เพื่อจะไดเห็นถึงลักษณะของการส่ือความหมายที่ชัดเจนมากข้ึน 
 
2..ในการศึกษาเร่ืองการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทาง
โทรทัศนนั้น สามารถปรับใชในการศึกษาจากเนื้อหาสารอ่ืนที่ไมจําเปนตองเปนโฆษณาเกี่ยวกับ
เคร่ืองปรุงรสเพียงอยางเดียวเทานั้น ซึ่งผลวิจัยชิ้นนี้อาจมีสวนเปนแนวทางที่จะศึกษาตอไปได 
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