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 วิทยานิพนธเร่ืองนี้มีจุดมุงหมายที่จะศึกษาถึงกระบวนการ ขั้นตอนในการวางแผนการสื่อสารการตลาด
ภาพยนตรอเมริกันของบริษัทผูจัดจําหนายภาพยตรตางประเทศ ตลอดจนความสัมพันธที่มีกับตัวสื่อที่ใชในการ
เผยแพร รวมถึงลักษณะรูปแบบและวิธีการของตัวสื่อที่เผยแพรภาพยนตรอเมริกัน ในการศึกษาครั้งนี้ผูวิจัยได
จํากัดขอบเขตในการศึกษาโดยเลือกภาพยนตรอเมริกันคือ ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเพียงเรื่องเดียวเทานั้น
มาทําการศึกษาเปนกรณีตัวอยาง 
 ผลจากการศึกษาวิเคราะหพบวา การวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน เร่ิมตน
ตั้งแตการกําหนดโปรแกรมการฉายในชวงเวลาที่เหมาะสม การคนหาจุดขายภาพยนตร การเตรียมการในการสื่อ
สารการตลาด การคัดเลือกสื่อ และวิธีการในการเผยแพร การกําหนดงบประมาณที่เหมาะสม และการสื่อสาร
ตลาดตองเปนไปตามระยะเวลาของตัวภาพยนตร การสื่อสารการตลาดใหประสบความสําเร็จนั้น จะตองมีการ
สรางความสัมพันธอันดีกับส่ือ ซึ่งบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด มีความสัมพันธกับส่ือแบบเปนทาง
การ และไมเปนทางการในการเปนผูใหขอมูล ของรางวัลแกสื่อ และควบคุมทิศทางในการเผยแพรของสื่อใหเปนไป
ในทิศทางเดียวกัน 
 สวนการศึกษารูปแบบ วิธีการ เนื้อหาของตัวสื่อพบวา การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานมีการใชสื่อในการเผยแพร 2 ประเภท คือ หนึ่ง การใชสื่อมวลชน ไดแก นิตยสาร โทรทัศน วิทยุ และสอง 
การไมใชสื่อมวลชน ไดแก การใชผลิตภัณฑเปนสื่อ การจัดกิจกรรมสงเสริมการขายบริเวณโรงภาพยนตร การให
สัมปทาน ฯลฯ 
 สรุปผลจากการวิจัยในครั้งนี้พบวา ความสําเร็จทางดานรายไดของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมาจาก
การวางแผนการสื่อสารการตลาดที่ดี และไดรับการเผยแพรผานสื่ออยางกวางขวาง รวมถึงตัวภาพยนตร และ
ความมีชื่อเสียงของดิสนียดวย 
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  The purpose of this thesis was to study marketing Communication strategies to 
popularize American film planned by the importing company in Thailand,  the relationship between the 
foreign film distributor and media. Including the uses of media in advertising the American film. The 
study was scoped in analysis only one American film Tarzan. 
  The results of the study showed that the animation film Tarzan’s marketing 
communication had been planned by setting the program in the appropriate time, finding its selling 
points, preparation for its marketing communication, selection of media and media’s uses fixing 
appropriate budget and marketing communication in the according to its product life cycle. To be 
successful in marketing communication, the American film distributor must create the good 
relationship with media. The study showed that relationship between the American film distributor and 
media are both formal and informal in providing the film’s information and reward for media. It 
included to the control of the direction of media’s broadcasting. 
  The study of style and method of media in broadcasting showed that the animation film 
Tarzan had been broadcasted by 1) mass media such as movie magazines, television programs and 
radio programs 2) non-media such as sales promotion in the space of the theater building, 
merchandising, licensing etc. 
  It conclude that the animation film Tarzan has been successful because the effective 
marketing communication planning, expansive broadcasting in all types of media and the popularity 
of Disney animation film. 
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กิตติกรรมประกาศ 

วิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จลุลวงไปไดดวยความชวยเหลืออยางดียิ่งของ รศ.วิภา  
อุตมฉันท ซึ่งทานไดใหคําแนะนํา และขอคิดเห็นตาง ๆ ในงานวิจัยดวยดีตลอดมา ขอขอบคุณผูให
สัมภาษณทุกทานที่ไดกรุณาสละเวลาใหผูวิจัยไดเขาสัมภาษณเก็บขอมูล 

ความพยายาม และความเพียร คือ หนทางของความสําเร็จนั้นยอมเปนความจริง
เสมอ วิทยานิพนธฉบับนี้เปนเครื่องพิสูจนไดเปนอยางดี ถึงความเพียร และพยายามในการฝาฟน
อุปสรรค แมวาผูวิจัยมักจะมีคําวาทอแทเขามาในจิตใจอยูเสมอก็ตาม แตก็พยายามสรางกําลังใจ
ใหกับตัวเองเสมอ วัยแหงความสําเร็จของผูวิจัยคงจะเกิดขึ้นไมไดหากปราศจาก นองแจนผูชวย
วิจัยที่ชวยพิมพงานวิทยานิพนธจากเครื่องคอมพิวเตอร และชวยเหลือผูวิจัยเปนอยางดีเมื่มีการแก
ไขวิทยานิพนธในแตละครั้ง นอกจากนี้กําลังใจ และมิตรภาพจากเพื่อนรักของผูวิจัยทุกคน ไมวาจะ
เปนเพื่อนชาว MC 8 ไดแก กลวย ตุน และหมวย เพื่อนชาวเอแบค ไดแก อัจฉรา และนุม พี่
ชัชวาลยผูเปรียบเสมือนพี่ชายแท ๆ ที่คอยแนะนํา ใหกําลังใจเสมอในยามที่ผูวิจัยเกิดความทอแท 
และนอตนองชายของผูวิจัย 

สุดทายนี้ขอขอบคุณพอกับแมที่สนับสนุนการศึกษาของลูกมาตลอด และใหลูกได
เรียนในสิ่งที่ตัวเองรัก และขอขอบคุณพระเจาที่ประทานพระพรใหกับลูกไดพบความสําเร็จในครั้งนี้ 
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บทที่  1 
บทนํา 

 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

ภาพยนตร (Motion Picture) เปนประดิษฐกรรมที่เปนการผสมผสานกันระหวาง
วิทยาศาสตรกับศิลปศาสตร ดวยการนําเอาภาพนิ่งหลาย ๆ ภาพที่มีความตอเนื่องกัน มาทําให
เปนภาพเคลื่อนไหวตอ ๆ กันไปอยางมีศิลปะ 

ภาพยนตรนั้นมีลักษณะเปนทวิลักษณ คือ มีลักษณะ 2 ประการควบคูกันไป 

ประการแรก คือ ภาพยนตรเปนศิลปะแขวงหนึ่ง (Fine Arts) 

ประการที่สอง คือ ภาพยนตรเปนสื่อมวลชน (Mass Media) 

ภาพยนตรจัดไดวาเปนศิลปะแขนงหนึ่งนั้น เพราะวาการสรางภาพยนตรเปนการ
นําเอาการรับรูส่ิงที่มีอยูในธรรมชาติ มาถายทอดออกเปนความรูสึกที่งดงามดวยเนื้อหา เร่ืองราว 
จินตนาการ อารมณสะเทือนใจ ผานทางบทประพันธ ดนตรี ภาพ ฉาก แสงสี ถอยคํา และการ
แสดง ซึ่งองคประกอบตาง ๆ เหลานี้จะตองมีการผสมผสานกันอยางกลมกลืน ภาพยนตรนั้นเปน
ตัวแทนของเรื่องราวที่มีอยูจริงในสังคมของมนุษยเรา ดังนั้นเราจึงไมสามารถแบงแยกโลกของ
ความเปนจริงออกจากโลกของภาพยนตรได ดวยความเปนสื่อเสมือนจริง ภาพยนตรจึงสามารถเรา
อารมณตอผูชมไดมาก 

สวนการที่ภาพยนตรเปนสื่อมวลชนนั้น ก็เนื่องมาจากบทบาทและหนาที่ของตัว
ภาพยนตรเอง ที่มุงรับใชและใหความบันเทิงแกสาธารณชน ภาพยนตรในยุคแรกนั้นมุงตอบสนอง
ตอความตองการของผูชมจํานวนมาก (มวลชน) ที่มีเวลาวางจากงานประจํา โดยการนําเอาเรื่อง
ราวตาง ๆ ในชีวิตประจําวันของผูคนมานําเสนอ ดังนั้นภาพยนตรจึงเปนผลผลิตทางวัฒนธรรมที่
มาจากมวลชน  ซึ่งถายทอดผานตัวกลาง (ตัวภาพยนตร) ไปถึงผูชมจํานวนมาก  (สุโขทัย 
ธรรมาธิราช, มหาวิทยาลัย 2532) 
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ภาพยนตรนั้นกอนที่จะกลายมาเปนศิลปะแขนงหนึ่งและสื่อมวลชนที่เรารูจักกันดี
นั้น ความเปนมาของภาพยนตรเร่ิมตนขึ้นจากของเลนตามทฤษฎีวาดวยการเห็นภาพติดตา การ
ถายภาพนิ่งและเครื่องบันเทิงที่มีกลไก 

ภาพยนตรเปนสื่อมวลชนประเภทหนึ่งที่เกิดมาจากการพัฒนาทางเทคโนโลยีที่
ตองอาศัยการลงทุนเปนจํานวนมากในการผลิต ดังนั้นภาพยนตรจึงตองเล็งผลเลิศทางธุรกิจเปน
เปาหมายสําคัญที่ผูกติดอยูเบื้องหลังเสมอ ดังจะเห็นไดจากจุดเริ่มตนของธุรกิจภาพยนตรของโลก
(มงคล ปยะทัสสกร 2541) 

ในป พ.ศ. 2432 Dickson ผูชวยของ Thomas Alva Edison ไดประดิษฐกลอง
ถายภาพยนตรสําเร็จเปนครั้งแรกของโลก เรียกวา “Kineto Graph” และเครื่องฉายภาพยนตรที่
เรียกวา “Kinetoscope”` รวมทั้งไดสรางภาพยนตรข้ึนมาเรื่องหนึ่งดวย เอดิสันไดเร่ิมตนธุรกิจภาพ
ยนตรของเขาโดยการฉายภาพยนตรที่เขาไดสรางขึ้นใหผูชมไดเขาชมกัน โดยการเก็บคาเขาชม 
การฉายภาพยนตรในยุคสมัยของเอดิสันเปนการฉายภาพยนตรในลักษณะถ้ํามอง หรือ   “Peep 
Show”  คือ  การชมภาพยนตรไดคร้ังละหนึ่งคนเทานั้น 

ตอมาในป พ.ศ. 2438 พี่นองตระกูลลูมิแอรแหงฝรั่งเศสไดประดิษฐเคร่ืองฉาย
ภาพยนตรที่มีประสิทธิภาพดีกวาของเอดิสัน คือ การชมภาพยนตรนั้นสามารถชมไดคร้ังละ 
หลาย ๆ คน เรียกวา “Cinematographe” พี่นองตระกูลลูมิแอรไดจัดฉายภาพยนตรของพวกเขาให
ผูชมไดชมกันเปนครั้งแรกที่หองใตถุนของรานแกรนด คาเฟ ในกรุงปารีส 

หลังจากความสําเร็จในการประดิษฐเครื่องฉายภาพยนตรของพี่นองตระกูลลูมิ
แอรแลวกิจการภาพยนตรในยุโรปก็ไดพัฒนากาวหนาไปอยางมากทั้งในดานธุรกิจและศิลปะ 
กลาวไดวามีการพัฒนากาวหนาไปมากกวาสหรัฐอเมริกา (สุโขทัยธรรมาธิราช, มหาวิทยาลัย 
2533) 

สวนในสหรัฐอเมริกานั้น เอดิสันและโทมัส อารแมตซก็สามารถประดิษฐเครื่อง
ฉายภาพยนตรที่สามารถฉายใหคนชมพรอมกันครั้งละหลายคนไดเชนเดียวกัน เรียกวา “Vita 
Scope” ประดิษฐกรรมนี้นับไดวาเปนกาวสําคัญของธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตรในสหรัฐอเมริกา 
ซึ่งทําใหเกิดโรงภาพยนตรขึ้นมาอยางมากมายทั่วทั้งสหรัฐอเมริกา (มงคล ปยะทัสสกร 2541) 
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ในป พ.ศ. 2548 ซึ่งเปนชวงหลังสงครามโลกครั้งที่ 1 บรรดาประเทศตาง ๆ ใน 
ยุโรปลวนไดรับผลกระทบจากสงคราม ทําใหกิจการภาพยนตรของยุโรปตกต่ําลง ดังนั้นโอกาสและ
ชองทางแหงความกาวหนาทางดานกิจการภาพยนตรจึงตกเปนของสหรัฐอเมริกา อุตสาหกรรม
ภาพยนตรของสหรัฐอเมริกาไดพัฒนาและเติบโตขึ้นเปนอยางมาก ดวยการผลิตภาพยนตรที่มีคุณ
ภาพเปนจํานวนมาก ซึ่งก็ไดรับความนิยมมากมายจากผูชม ในยุคนี้นับเปนยุคแรกที่ผูผลิตภาพ
ยนตร เร่ิมใช ดารา นักแสดงมาเปนจุดขาย เพื่อสรางความประทับใจใหแกผูชม 

อุตสาหกรรมภาพยนตรของสหรัฐอเมริกาไดพัฒนาเจริญกาวหนาไปอยางมาก
มาย “Holly Wood” ไดกลายมาเปนเมืองอุตสาหกรรมภาพยนตรดวยระบบโรงถายที่มีมาตรฐาน 
รวมถึงการดําเนินธุรกิจที่มีประสิทธิภาพ ทั้งในดานการผลิต การจัดจําหนาย และภาพยนตร
อเมริกันไดมีการผลิตขึ้นมาหลากหลายประเภทมากขึ้น 

ธุรกิจภาพยนตรอเมริกันนั้นไดชื่อวาเปนโรงงานผลิตความบันเทิง ซึ่งเปาหมาย
โดยทั่วไปก็ไมไดแตกตางไปจากโรงงานอุตสาหกรรมอื่น ๆ ที่มุงผลิตสินคาจํานวนมาก ๆ ใหมีคุณ
ภาพตามมาตรฐานที่กําหนดไว 

ภาพยนตรในความหมายของสหรัฐอเมริกานั้นมิใชเปนเพียงงานศิลปะหรือธุรกิจ
เทานั้น แตหมายถึงผลผลิตทั้งปของโรงถาย ดังนั้นฝายบริหารของ Holly Wood จึงตองวางแผน
การผลิตใหเหมาะสม ดวยเหตุนี้ภาพยนตรอเมริกันจึงไมไดมุงเนนทางดานความเปนศิลปะแตเพียง
อยางเดียว เชนในยุโรป แตมุงเนนในดานการสรางภาพยนตรเพื่อเอาใจตลาด (สุโขทัยธรรมาธิราช, 
มหาวิทยาลัย, 2533) 

จากการผลิตภาพยนตรที่มีคุณภาพนับตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบันนั้น ทําใหภาพ
ยนตรจากสหรัฐอเมริกาไดรับความนิยมจากผูชมทั่วโลก สหรัฐอเมริกาไดสงออกภาพยนตรเขาไป
ยึดครองสวนแบงการตลาดภาพยนตรของประเทศตาง ๆ ทั่วโลก ทั้งนี้ดวยขอไดเปรียบทางดานทุน
สรางที่สูงกวาประเทศอื่น ๆ และการผลิตที่มีคุณภาพ ( มงคล ปยะทัสสกร,2541) 

อุตสาหกรรมบันเทิงของสหรัฐอเมริกานับไดวาเปนอุตสาหกรรมสงออกที่ทํา 
รายไดใหสหรัฐอเมริกามากเปนอันดับที่สองรองจากอุตสาหกรรมอวกาศ (Goldberg, 1991) 
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แมวาสหรัฐอเมริกาจะเสียเปรียบทางดานดุลการคากับตางประเทศในอุตสาห
กรรมบางประเภทก็ตาม แตอุตสาหกรรมความบันเทิงก็สามารถทํารายไดใหสหรัฐอเมริกาปละ
จํานวนมาก (เดชพัฒน อรรถสาร, 2539) 

สําหรับในประเทศไทยนั้น คนไทยเริ่มรูจักกับภาพยนตรเปนครั้งแรกตั้งแตป พ.ศ. 
2440 โดยชาวฝรั่งเศสไดนําเอาภาพยนตรซึ่งในเวลานั้นเรียกวา “Parisan Cinematograph” เขา
มาฉายในประเทศไทย หลังจากนั้นกิจการภาพยนตรในประเทศไทยก็ไดเร่ิมตนขึ้น โดยคนไทยได
คิดผลิตสรางภาพยนตรและจัดฉายกันเองเปนผลสําเร็จ 

แมวาคนไทยจะสามารถสรางและผลิตภาพยนตรไดเปนผลสําเร็จแลวก็ตาม แต
ประเทศไทยยังคงตองมีการนําเขาภาพยนตรจากตางประเทศอยู เพราะจํานวนภาพยนตรที่ออก
ฉายนั้นไมเพียงพอตอความตองการของผูชม โดยเฉพาะภาพยนตรจากสหรัฐอเมริกาที่ไดเขามามี
บทบาทเปนอยางมากในตลาดภาพยนตรของประเทศไทย ตั้งแต ป พ.ศ. 2490 เปนตนมา ธุรกิจ
ภาพยนตรจากสหรัฐอเมริกาไดมีการเจริญเติบโตมากขึ้นเรื่อย ๆ ในประเทศไทยจนกระทั่งปจจุบัน 
เนื่องจากภาพยนตรอเมริกันเปนที่นิยมชมชอบของผูชมเปนอยางมาก (เดชพัฒน อรรถสาร, 2539) 

มงคล ปยะทัสสกร (2541) ไดทําการศึกษาถึงโครงสรางธุรกิจและตลาดภาพ
ยนตรตางประเทศในประเทศไทย ในชวงป พ.ศ. 2537 - 2541 พบวาภาพยนตรอเมริกันครองสวน
แบงทางการตลาดทางดานปริมาณภาพยนตรในประเทศไทยมาเปนอันดับที่ 1 โดยตลอด โดยมี
สวนแบงทางการตลาดถึง 50% 55.80% 63.16% และ 71.98% ของภาพยนตรที่เขาฉายตามโรง
ภาพยนตรทั้งหมด ซึ่งสงผลใหครองสวนแบงทางการตลาดในดานรายไดดวย โดยมีสัดสวนรายได
สูงถึง 75.95% 81.54% และ 90.58% 

จากการศึกษาสภาพตลาดภาพยนตรในประเทศไทย ซึ่งภาพยนตรสหรัฐอเมริกา
ครองสวนแบงทางการตลาดเปนอันดับ 1 ทั้งทางดานปริมาณและรายได เปนการแสดงใหเห็นถึง
ปรากฏการณการครอบครองทางสื่อ หรือ Media Domination ของภาพยนตรอเมริกันในตลาด
ภาพยนตรของประเทศไทย ปรากฏการณเชนนี้ทําใหผูชมมีทางเลือกในการชมภาพยนตรจาก
ประเทศอื่น ๆ ไดนอยลง รวมทั้งขาดความหลากหลายทางดานวัฒนธรรมจากภาพยนตรอีกดวย 

ความสําเร็จทางดานรายไดและความนิยมที่ผูชมมีตอภาพยนตรอเมริกันนั้น เรา
ไมอาจจะปฏิเสธไดวาไมไดมาจากการดําเนินกลยุทธทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพ ซึ่งมีลักษณะ
เดนในการดําเนินการทางการตลาด ดังนี้ 
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1.  คุณภาพของการผลิต ที่มีคุณภาพสูง มีตลาดสงออกกวางขวางทั่วโลก มีทุนที่
สูงในการสรางและผลิตภาพยนตร รวมไปถึงเทคโนโลยีที่สูงในการผลิต จึงทําใหภาพยนตรมีความ
สมจริง 

2.  การเขาถึงผูชมภาพยนตรอเมริกัน เปนภาพยนตรที่ตรงกับรสนิยมของผูชม
สวนใหญในประเทศไทยที่พอใจกับความบันเทิงเปนหลักมากกวาการชมเพื่อเอาสาระ แนวคิด ดัง
นั้น ภาพยนตรอเมริกันจึงมีลักษณะเปน “Mass Product” หรือ “หนังตลาด” ในการสรางภาพ
ยนตรแตละเรื่องนั้นจะมีการวิจัยตลาดเพื่อหาจุดขายอยูเสมอ มีการเลือกผูกํากับ และดาราที่
เหมาะสมกับจุดขาย ดังนั้นภาพยนตรอเมริกันจึงมีลักษณะเปน Marketing Oriented ที่มุงเอาใจ
ตลาด 

3.  เนื้อหาของภาพยนตรที่มีจุดขายหลากหลายไมซ้ําซากจําเจ ทําใหผูชมสนใจ
ชมไดเสมอ ไมวาจะเปนภาพยนตรเกี่ยวกับเร่ืองอะไรก็ตาม ภาพยนตรอเมริกันมีความเปนสากล
มาก ผูชมดูแลวเกิดความรูสึกวาเรื่องราวนั้น ๆ มีโอกาสเกิดขึ้นได ผูสรางภาพยนตรอเมริกันมักจะ
พยายามสรางภาพยนตรใหตรงกับความตองการของผูชมในตลาดตางประเทศเสมอ 

4.  การพัฒนาที่ไมหยุดนิ่งของภาพยนตรอเมริกัน โดยเฉพาะในดานเทคนิคพิเศษ
ที่จูงใจผูชมที่ชมภาพยนตรเพื่อความบันเทิง ใหรูสึกตื่นตาตื่นใจไดตลอดเวลา 

5.  ความตอเนื่องในการเจาะตลาด ที่ไดมีการบุกตลาดอยางตอเนื่องมาเปนเวลา
นานหลายสิบปทําใหผูชมยอมรับภาพยนตร และวัฒนธรรมอเมริกันมากขึ้น 

6.  ภาพลักษณที่ดี เนื่องจากงานทางดานบันเทิงใหญ ๆ ของอเมริกา เชน  การ
แจกรางวัลออสการไปจนถึงรางวัลแกรมมี่ กลายเปนงานบันเทิงระดับโลก ผูชมจะรูสึกวาหากพูด
ถึงเรื่องบันเทิงแลวตองเปนสหรัฐอเมริกา จึงทําใหภาพลักษณของภาพยนตรอเมริกันดีขึ้น และ
รางวัลเหลานี้ก็สงเสริมตัวภาพยนตรดวย 

แมวาภาพยนตรอเมริกันจะมีคุณภาพสูงและเนื้อหาตรงตามความตองการของผู
ชมเพียงใดก็ตาม แตถาขาดการรับรูและรับทราบถึงเรื่องราวของภาพยนตรแลว การดําเนินการ
ทางการตลาดใหประสบความสําเร็จก็ยอมเปนไปไดยาก การดําเนินการทางการตลาดโดยทั่วไป
นั้น ประกอบไปดวยสวนผสม 4 อยาง เรียกวา Marketing Mix คือ 

1.  ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง ภาพยนตรอเมริกัน 
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2.  ราคา (Price) หมายถึง ราคาคาเขาชมภาพยนตร 

3.  สถานที่จัดจําหนายฉายภาพยนตร (Place) หมายถึง โรงภาพยนตร 

4.  การส งเสริมการตลาด  หรือ  การสื่ อสารทางการตลาด  (Promotion or  
Marketing Communication) หมายถึง การสื่อสารเกี่ยวกับภาพยนตรจากผูผลิตไปสูบริโภค เพื่อ
ใหผูบริโภค (ผูชม) ไดทราบขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตร และจูงใจใหผูชมมาชมภาพยนตร 

ตามที่กลาวไวแลวในขางตนวา แมภาพยนตรจะมีคุณภาพเพียงไรก็ยอมประสบ
ความสําเร็จไดยาก หากประชาชนขาดการรับรู รับทราบถึงภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ 

เสรี วงษมณฑา (2540) กลาววา การสื่อสารการตลาดเปนสวนผสมทางการ
ตลาดที่ขาดไมได เพราะสามารถสรางความไดเปรียบทางการแขงขัน และเปนเครื่องมือทางการ
ตลาดที่สําคัญเนื่องมาจาก 

1.  การรับรู (Perception) สําคัญกวาความเปนจริง (Reality) เพราะในยุคนี้โลก
ของเราเรียกไดวาเปนยุคแหงขาวสาร (Information Age) ที่เต็มไปดวยขาวสารจํานวนมากมาย 
ประชาชนตองรับรูขาวสารในจํานวนมากมาย หลากหลาย ดังนั้นประสิทธิภาพทางการสื่อสารจึง
เปนสิ่งสําคัญในการทําใหผูบริโภคไดรับรูถึงตัวสินคา (ภาพยนตร) แมวาภาพยนตรอเมริกันจะมี
คุณภาพมาก หากขาดการสื่อสารทางการตลาดถึงผูชม สินคา (ภาพยนตร) ก็ไมสามารถขายได 
(ไมมีผูชม) 

2.  สรางรูปแบบทางความคิด (Paradigm) ใหกับผูบริโภค การสื่อสารทําใหผู
บริโภครูจัก (Awareness) และยอมรับ (Acceptance) ในตัวสินคา (ภาพยนตร) และผูบริโภคจะ
ตัดสินใจซื้อ (ชมภาพยนตร) ในที่สุด แมสินคาจะดีเลิศเพียงใดก็ตาม หากผูบริโภคไมเคยรูจักสินคา
เลย ก็จะไมซื้อสินคานั้น ดังนั้น ผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาในเรื่องของการสื่อสารการตลาดภาพ
ยนตรเนื่องมาจากเปนขั้นตอนที่สําคัญทางการตลาดในการที่จะทําใหผูชมไดรูจักกับภาพยนตร 

การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ ผูวิจัยตองการจะศึกษาถึงกลยุทธการสื่อสารการตลาด
ภาพยนตรอเมริกันวา มีการวางแผนการสื่อสารการตลาด และมีความสัมพันธกับส่ือในชองทาง
ตาง ๆ อยางไรรวมทั้งรูปแบบ และวิธีการในการนําเสนอเนื้อหาในการสื่อสารการตลาด เพื่อเผย
แพรภาพยนตรอเมริกันสูผูชม ซึ่งนําไปสูความสําเร็จทางดานรายไดและความนิยมชมชอบของ
ประชาชน แตเนื่องจากภาพยนตรอเมริกันนั้นมีจํานวนมากที่เขาโปรแกรมภายในโรงภาพยนตร ทํา
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ใหผูวิจัยไมสามารถศึกษากลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรอเมริกันทุกเรื่องได และการ
ศึกษาถึงวิธีการโดยทั่วไปในการสื่อสารการตลาดของภาพยนตรอเมริกัน โดยไมมีการเจาะจงลงไป
วาจะเปนการศึกษาจากภาพยนตรเร่ืองใดบางนั้น จะทําใหการศึกษาวิจัยเปนไปไดในระดับผิวเผิน
เทานั้น และไมสามารถไดรายละเอียดที่ชัดเจนเทาที่ควร ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดเจาะจงที่จะเลือกศึกษา
วิจัยเฉพาะกลยุทธการสื่อสารการตลาดของภาพยนตรอเมริกันเพียงเรื่องเดียวคือภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซาน ซึ่งเขาฉายในโรงภาพยนตร ตั้งแตวันที่ 8 ตุลาคม พ.ศ. 2542 เพียงเรื่องเดียวเทานั้น 
โดยจะศึกษาเปนกรณีตัวอยางในงานวิจัย 

ภาพยนตรการตูนนั้น นับไดวาเปนภาพยนตรประเภทหนึ่ง ที่ทํารายไดใหกับวง
การภาพยนตรของอเมริกัน (Holly Wood) ไดมากมาย โดยเฉพาะภาพยนตรการตูนของบริษัท 
วอลท ดิสนีย พิจเจอรส (Walt Disney Pictures Co.) ที่มีชื่อเสียงมาเปนเวลาชานาน ภาพยนตร
การตูนที่เราไดชมกันในทุกวันนี้นั้น เราเรียกวาเปนภาพยนตรประเภทแอนิเมชั่น (Animation) หรือ 
การทําใหภาพเคลื่อนไหวดวยภาพวาดจํานวนมาก ที่นํามาเรียงรอยเขาดวยกันตามเทคนิค วิธีการ 
และเทคโนโลยีที่กาวหนา วอลท ดิสนีย เปนผูที่พัฒนาเทคนิค วิธีการในการผลิตภาพยนตรการตูน 
และไดผลิตภาพยนตรการตูนเรื่องยาวเปนเรื่องแรกของโลก คือ เร่ืองสโนไวทกับคนแคระทั้งเจ็ด ที่
มีการถายทํา การเขียนบท การใหเสียง และดนตรีประกอบไดสมบูรณแบบ และสมจริงที่สุดเรื่อง
หนึ่ง ในวงการภาพยนตรการตูนของโลกนั้น คงไมมีใครไมรูจัก วอลท ดิสนีย ราชาการตูนของโลก 

จุฑามาศ สุกิจจานนท (2539) กลาวไววา ไมมีการตูนจากบริษัทใดจะสูยักษใหญ
อยางเจาพอวอลท ดิสนียได เพราะยี่หอนี้ยิ่งใหญมาเปนเวลานาน และแทรกซึมแพรหลายไปใน
ตลาดเด็กทั่วโลก 

องคประกอบสําคัญที่ทําใหภาพยนตรการตูนของวอลท ดิสนีย เปนที่รูจัก และได
รับการยอมรับอยางกวางขวางจากผูชม มีดังนี้ 

1.  การสรางภาพเคลื่อนไหวที่นุมนวล สีสันที่สวยงาม เพลงประกอบที่ไพเราะ 
และเสียงประกอบที่สมจริง 

2.  เนื้อเร่ืองที่มีความนาสนใจ เปนสากล เขาใจงาย โดยมีเนื้อหาที่สะทอนถึง
ความรัก ความฝน และธรรมชาติอันเปนสาระสําคัญที่จะถูกดัดแปลงใหงายสําหรับผูชมที่เปนเด็ก 
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3.  การผลิตภาพยนตรที่ตอเนื่องมาเปนเวลายาวนาน จนสามารถทําใหผูชมทั่ว
โลกยอมรับ และเชื่อถือในคุณภาพที่มีมาตราฐาน ไมมีพิษภัย นอกจากความสนุกสนาน สบายใจ 
เหมาะสมกับเด็ก และผูชมทุกวัย 

4.  การสงเสริมการตลาดที่ยิ่งใหญ โดยการใชงบประมาณไมต่ํากวาหนึ่งลาน 
ดอลลาร และภาพยนตรการตูนยังไดรับการจัดจําหนายไปทั่วโลกในเวลาที่ใกลเคียงกัน ทําใหเกิด
ความนาสนใจ และเปนที่รูจักของผูชม 

นอกจากตัวภาพยนตรจะมีคุณภาพสูงแลว บริษัท วอลท ดิสนีย ยังมีความโดด
เดนในดานการแปรรูปและจัดจําหนายสินคาจากภาพยนตรที่ผลิตมาจากเรื่องราวของตัวละคร 
ตาง ๆ ที่มีความหลากหลายสวยงาม เชน ตุกตา ปากกา เสื้อยืด ถวยชาม ผาขนหนู หนังสือภาพที่
มีสีสันที่สวยงาม เปนตน นอกจากนี้ เพลงประกอบจากภาพยนตรก็มีคุณภาพ มีความไพเราะ ซึ่ง
ไดมีการนํามาทําเปนอัลบ้ัมเพลงในรูปแบบเทป และแผนเสียง รวมถึงภาพยนตรการตูนในรูปแบบ
ของวีดีโอ หลังจากที่ภาพยนตรออกจากโปรแกรมฉายในโรงภาพยนตรแลว 

การเติบโตทางธุรกิจของสินคาดิสนียนั้น สามารถสรุปไดวา “ขายสินคาดีกวาขาย
หนัง” โดยสินคาของดิสนียนั้น สามารถทํารายไดมากมายกวาตัวภาพยนตรการตูน เชน สินคาจาก
ภาพยนตรการตูนเรื่อง เดอะ ไลออน คิงส (The Lion King) นั้นสามารถจําหนายไดถึง 40 ลาน
บาท ในขณะที่รายไดจากตั๋วเขาชมภาพยนตรนั้น จําหนายไดเพียง 24 ลานบาท 

จุฑามาศ สุกิจจานนท (2539) ยังกลาวอีกวา ธุรกิจภาพยนตรการตูนของวอลท 
ดิสนีย เปนรูปแบบของการรวมตัวแบบกระจุกตัว (Conglomeration) ที่มีทั้งแนวตั้ง (Vertical 
Concentration) และแนวนอน (Horizontal Concentration) 

ในแนวตั้ง คือ การเปนเจาของธุรกิจที่ขยายออกไปในทุกระดับของกระบวนการ
ผลิต การจัดจําหนาย โดยบริษัท วอลท ดิสนีย ซึ่งมีการผลิตที่ครบวงจร ทั้งเงินทุน ผูผลิต ผูจัด
จําหนาย และฝายสงเสริมการตลาด 

ในแนวนอน คือ การรวมกลุมบริษัทที่มีการคาเหมือนกัน หรือมีกลุมลูกคาเดียวกัน
ที่มีความนิยมชมชอบภาพยนตรการตูนของบริษัท วอลท ดิสนีย ดังนั้นบริษัทจึงผลิตสินคาตาง ๆ 
หลากหลาย เพื่อสนองความตองการของลูกคา เชน วีดีโอ เทปเพลง สถานที่ทองเที่ยว สวนสนุก 
และรานคาที่จําหนายสินคาภายใตลิขสิทธิ์ดิสนีย 
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การรวมตัวกันทางธุรกิจเชนนี้ ทําใหบริษัท วอลท ดิสนีย มีความเขมแข็งทางธุรกิจ
รายไดจากการชมภาพยนตรยิ่งสูงเทาไร ยอดขายสินคาจากภาพยนตรก็เพิ่มมากขึ้นตามไปดวย 
และทําใหผูชมช่ืนชอบภาพยนตรของบริษัท วอลท ดิสนีย ซึ่งจะสงผลใหผูชมตองติดตามชมผลงาน
เร่ืองตอไปของดิสนีย 

ดังนั้น เราจะเห็นไดวาบริษัท วอลท ดิสนีย มีความโดดเดนในดานของการสงเสริม
การตลาด ไมวาจะเปนเงินทุนจํานวนมหาศาล รวมถึงลักษณะทางดานธุรกิจของดิสนียที่มีการ
ขยายตัวไปสูธุรกิจอ่ืน ๆ เชน เทปเพลง วีดีโอ และสินคาประเภทตาง ๆ ภายใตลิขสิทธิ์ของดิสนีย 
สงผลใหตัวการตูนของวอลท ดิสนีย เปนที่รูจักอยางกวางขวาง ทําใหผูชมสนใจติดตามชมภาพ
ยนตรการตูนของวอลท ดิสนีย อยูเสมอ 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ เปนภาพยนตรการตูนเรื่องที่ 37 ของวอลท ดิส
นีย ซึ่งไดนําเขาฉายในชวงเดือนตุลาคม ซึ่งเปนชวงเวลาปดภาคการศึกษาของเด็ก การที่ภาพ
ยนตรการตูนนําเขาฉายในชวงเวลานี้ ก็เนื่องมาจากกลุมเปาหมายของภาพยนตรการตูน คือ  
เด็ก ๆ ทั้งนี้เพื่อใหเกิดความสอดคลองกันระหวางแนวของภาพยนตรกับชวงเวลาที่เหมาะสมในการ
ฉาย ดังนั้นผูวิจัยจึงไดเลือกภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานของวอลท ดิสนีย มาเปนกรณีตัวอยาง
ในการศึกษา 

ดังนั้น จะเห็นไดวาการสื่อสารทางการตลาดในรูปแบบตาง ๆ มีบทบาทมากใน
การดําเนินการทางการตลาด ประกอบกับโลกปจจุบันไดเขาสูยุคโลกาภิวัฒน (Globalization) หรือ
โลกเสรีไรพรมแดน ที่โลกของเรารวมกันเขาเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน ดวยการสื่อสารที่ติดตอถึงกัน
ไดทั้งหมด โลกจึงเต็มไปดวยขาวสาร ขอมูลจํานวนมากหลากหลายประเภท ซึ่งสงผลใหการส่ือสาร
ใหผูชมรับรู รูจักภาพยนตรอเมริกันทําไดยากยิ่งขึ้น ประกอบกับภาวะเศรษฐกิจตกต่ําในยุคนี้ กําลัง
ซื้อ และฐานะทางการเงินของผูบริโภคลดนอยลงไปมาก หากบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตร
ตองการดําเนินการทางการตลาดใหประสบความสําเร็จ จึงตองมีการวางแผนใชกลยุทธตาง ๆ ทาง
การสื่อสาร ทางการตลาดใหมีประสิทธิภาพมากขึ้น ครอบคลุมการรับรูของผูชมภาพยนตรใหมาก
ที่สุดเทาที่จะทําได ดังจะเห็นไดจากการสื่อสารการตลาดของบริษัท วอลท ดิสนีย ที่นอกจากจะ
ปรากฏในรูปแบบของสื่อมวลชนแลว ยังปรากฎในรูปแบบของสินคา เชน ตุกตา ของเลนตาง ๆ 
เครื่องเขียน ขนมขบเคี้ยว ของสะสมจําพวกบัตรโทรศัพท แผนการดเหล็ก เสื้อยืด แกวน้ํา ฯลฯ การ
ศึกษาถึงโครงสรางตลาดภาพยนตรตางประเทศ ไดมีผูทําการศึกษาไวแลว แตการสื่อสารทางทาง
ตลาดของภาพยนตรตางประเทศ โดยเฉพาะภาพยนตรอเมริกัน ยังไมมีผูศึกษาอยางจริงจัง และ
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การที่ภาพยนตรอเมริกันสามารถครองสวนแบงตลาดภาพยนตรในประเทศไทยไดมากมาย จึงเปน
คําถามสําหรับผูวิจัยที่ตองการจะหาคําตอบถึงกลยุทธการสื่อสารทางการตลาดของภาพยนตร
อเมริกันวาเปนอยางไร 

 

ปญหานําการวิจัย 

1.  การวางแผนกลยุทธในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใน
ประเทศไทยเปนอยางไร 

2.  ความสัมพันธระหวางบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานกับ
ส่ือมวลชน ไดแก โทรทัศน วิทยุ สื่อสิ่งพิมพ และสื่ออ่ืน ๆ เชน กิจกรรมการสงเสริมการตลาด
บริเวณหนาโรงภาพยนตร สินคาจากภาพยนตร และส่ืออินเตอรเน็ต ในการสื่อสารการตลาดเปน
อยางไร 

3.  วิธีการและรูปแบบในการนําเสนอเนื้อหาของสื่อที่ใชในการสื่อสารการตลาด
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนอยางไร 
 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

1.  เพื่อศึกษาถึงการวางแผนกลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน 

2.  เพื่อศึกษาถึงความสัมพันธระหวางบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานกับส่ือมวลชน ไดแก โทรทัศน วิทยุ สื่อส่ิงพิมพ และสื่ออ่ืน ๆ เชน สินคาจากภาพยนตร กิจ
กรรมการสงเสริมการตลาดบริเวณหนาโรงภาพยนตร และอินเตอรเน็ตในการสื่อสารการตลาด 

3.  เพื่อศึกษาถึงวิธีการ รูปแบบ และเนื้อหาของสื่อที่ใชในการสื่อสารการตลาด
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
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ขอบเขตของการวิจัย 

การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ จะทําการศึกษาเฉพาะกลยุทธการสื่อสารการตลาดของ
ภาพยนตรอเมริกันเพียงเรื่องเดียวเทานั้น คือภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยมีระยะเวลาใน
การศึกษาเปนเวลา 3 เดือน คือเดือนกันยายนเปนชวงที่ภาพยนตรจวนจะเขาฉาย เดือนตุลาคม
เปนชวงเวลาที่ภาพยนตรเขาฉายแลว และเดือนพฤศจิกายนเปนชวงเวลาที่ภาพยนตรออกจาก
โปรแกรมการฉายแลว 

หนวยของการวิเคราะห (Unit of Analysis) ที่จะทําการศึกษานี้ ผูวิจัยไดแบงออก
เปน 2 สวน 

สวนแรก คือ การศึกษาตัวผูสงสาร (Sender) คือ บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอร 
เนชั่นแนล ซึ่งเปนบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในประเทศไทย ในสวนของ
การวางแผนการสื่อสารการตลาดและความสัมพันธกับส่ือที่ใชในการเผยแพร 

สวนที่สอง คือ การศึกษาถึงรูปแบบและวิธีการในการนําเสนอเนื้อหาของตัวสื่อ 
(Media) ที่ใชในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานโดยแบงออกเปน 2 วิธีการ คือ 
1) การสื่อสารโดยสื่อมวลชน (Mass Media) ไดแก โทรทัศน วิทยุ และสิ่งพิมพ 2) การสื่อสารโดย
ไมใชส่ือมวลชน (Non-Media) ไดแกการใชผลิตภัณฑเปนสื่อ (Merchandising) เชน สินคาที่มา
จากตัวละครในการตูน การจัดกิจกรรมการสงเสริมการขายบริเวณหนาโรงภาพยนตร เชน การเลน
เกมส และการตอบปญหาจากภาพยนตร การจําหนายสินคาจากภาพยนตร โดยความรวมมือกับ
บริษัทและรานคาอื่น ๆ รวมไปถึงสื่ออินเตอรเน็ตดวย 
 

ขอสันนิษฐานในการวิจัย 

1.  กลยุทธในการสื่อสารการตลาดมีประสิทธิภาพ ในการเผยแพรภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานสูผูชม 

2.  วิธีการ รูปแบบ และเนื้อหาในสื่อที่ใชในการสื่อสารการตลาด มีสวนสําคัญใน
การใหความรู ความเขาใจ และโนมนาวใจใหผูชมตัดสินใจชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมาก
ขึ้น 
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3.  กลยุทธการสื่อสารการตลาดที่มีประสิทธิภาพสามารถทําใหภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานประสบความสําเร็จทางดานรายได 
 

นิยามศัพทเฉพาะ 

1.  กลยุทธ หมายถึง ยุทธวิธีและแผนการที่มุงดําเนินการอยางใดอยางหนึ่ง เพื่อ
ใหมีความไดเปรียบและมีชัยชนะเหนือคูแขงในการแขงขัน 

2.  การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง หมายถึง กระบวนการในการพัฒนาแผน
งานการสื่อสารหลายรูปแบบ เพื่อการจูงใจกับกลุมเปาหมายอยางตอเนื่อง โดยไมมีการกําหนดวา
ส่ือใดเปนสื่อหลักในการเผยแพร และสื่อใดเปนสื่อเสริม แตมีการใชส่ือในหลากหลายรูปแบบ   ทั้ง
ส่ือสารมวลชน และการสื่อสารที่ไมใชการสื่อสารมวลชน เชน การจัดนิทรรศการ การสัมมนา และ
ส่ือผลิตภัณฑ ฯลฯ 

3.  กลยุทธการสื่อสารการตลาด หมายถึง ยุทธวิธีและแผนการที่มุงดําเนินการ
ทางการสื่อสารการตลาดของบริษัทผูประกอบการทางธุรกิจ เพื่อตอกย้ําใหผูบริโภครูจัก รับรู และ
รับทราบถึงตัวสินคาของบริษัทผูประกอบการทางธุรกิจนั้น ๆ และตัดสินใจเลือกซื้อสินคานั้น ๆ ใน
ที่สุด 

4.  ภาพยนตรอเมริกัน หมายถึง ภาพยนตรที่สรางและผลิตขึ้นโดยบริษัทผูสราง 
และผลิตภาพยนตรของสหรัฐอเมริกา โดยแบงออกเปน กลุมเมเจอรสตูดิโอ ไดแก ทเวนตี้ เซ็นจูร่ี  
ฟอกซ วอรเนอร บราเธอร โคลัมเบียพิคเจอร ไทรสตาร พิคเจอร ฯลฯ และกลุมบริษัทผูผลิตภาพ
ยนตรอิสระ ไดแก นิวไลน มิราแมกซ ฯลฯ 

5.  การเผยแพรภาพยนตรอเมริกัน หมายถึง การเผยแพรเร่ืองราว ขาวสารเกี่ยว
กับภาพยนตรอเมริกันดวยวิธีการโฆษณา ประชาสัมพันธ สงเสริมการขาย ผานทางสื่อชองทาง 
ตาง ๆ และการจัดกิจกรรมที่ไมใชสื่อ เชน นิทรรศการ และการจําหนายสินคาจากภาพยนตร 

6.  ภาพยนตรการตูนแอนิเมชั่น (Animation) หมายถึง ภาพยนตรการตูนที่สราง
จากภาพวาดจํานวนมาก เพื่อทําใหเกิดการเคลื่อนที่ของภาพจากตําแหนงเดิมไปอีกตําแหนงหนึ่ง 
ซึ่งการเคลื่อนไหวกับการเคลื่อนที่จะตองมีความสัมพันธตอเนื่องกัน 
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7.  บริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน หมายถึง บริษัท บัวนา 
วิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด ซึ่งเปนผูจัดจําหนายภาพยนตรการตูนของบริษัทวอลท ดิสนีย พิค
เจอรส ผูผลิตภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
 

ผลประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

1.   เพื่อทราบถึงการประสบความสําเร็จทางการตลาดของบริษัทจัดจําหนาย
ภาพยนตรอเมริกันในประเทศไทย ดวยกลยุทธการสื่อสารการตลาดที่มีประสิทธิภาพในการเผย
แพรภาพยนตร ใหเขาถึงตัวผูชมอยางกวางขวาง 

2.   เพื่อเปนแนวทางใหกับผูสรางและผลิตภาพยนตรไทยในการศึกษา เรียนรูกล
ยุทธทางการสื่อสารการตลาดที่ประสบความสําเร็จของบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรอเมริกัน 

3.   เพื่อเปนแนวทางในการศึกษาถึงการสื่อสารการตลาดใหประสบความสําเร็จ 
ในการเผยแพรส่ืออ่ืน ๆ นอกเหนือจากภาพยนตรอเมริกัน เชน ภาพยนตรไทย ละครโทรทัศนไทย 
ฯลฯ 

4.   เพื่อใหเกิดการตระหนัก และเขาใจถึงแนวโนมการครอบครองทางธุรกิจการ
ตลาดภาพยนตรในประเทศไทย 

 



บทที่  2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

การศึกษาวิจัยเรื่องกลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรอเมริกันของบริษัทผูจัด
จําหนายภาพยนตรตางประเทศในประเทศไทยนี้ ผูวิจัยจะไดใชแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ 
ดังตอไปนี้ 

1.  แนวคิดเกี่ยวกับการบริหารงานเผยแพรภาพยนตร 

2.  แนวคิดเรื่องการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง 

3.  แนวคิดเร่ืองเทคโนโลยีการสื่อสารเปนตัวกําหนดของ Mcluhan แหงสํานัก 
โตรอนโต 
 

แนวคิดเกี่ยวกับการบริหารงานเผยแพรภาพยนตร 

ภาพยนตรนั้นจัดไดวาเปนผลิตภัณฑประเภทหนึ่ง (Product) เชนเดียวกับผลิต
ภัณฑอ่ืน ๆ โดยทั่วไป ที่ผูผลิตตองนําเขาสูตลาดในการจําหนายเพื่อสรางรายไดใหกับกิจการของ
ตนเองอันเปนเปาหมายหลักของธุรกิจ ภาพยนตรที่ไดสรางขึ้นมานี้จะมีคุณภาพสูงไดมาตรฐาน
เพียงใดก็ตาม หากภาพยนตรเร่ืองนั้นไมเปนที่รูจักและนาสนใจของผูชมแลว ภาพยนตรเร่ืองนั้นก็
ไมสามารถที่จะทํารายได หรือสรางผลกําไรใหกับธุรกิจได เพราะผูชมไมรูจักและไมสนใจที่จะไปชม
ภาพยนตร ดังนั้นการเผยแพรภาพยนตรใหเปนที่รูจักของผูชม จึงเปนสิ่งสําคัญที่จะขาดเสียมิไดใน
กระบวนการทางการตลาด การสื่อสารการตลาดใหผูชมไดรับรูและรับทราบจนกระทั่งเกิดการตัด
สินใจชมภาพยนตรมีความสําคัญตอธุรกิจภาพยนตร เพราะการฉายภาพยนตรนั้นเปนการขายตรง
สูกลุมเปาหมาย และภาพยนตรก็เปนสินคาที่มีชวงชีวิตสั้น โดยอาจเขาฉายในโรงภาพยนตรเพียง
ไมกี่สัปดาห ก็จะมีภาพยนตรเร่ืองใหมเขาฉายแทน ดังนั้น การสื่อสารการตลาดถึงผูชมกลุมเปา
หมายโดยตรงในระยะเวลากอนที่ภาพยนตรจะเขาฉายและในระหวางการฉาย เปนสิ่งสําคัญมาก 
ทั้งนี้เพื่อใหผูชมไดรับรูขาวสาร ขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรและเปนการกระตุนเรงเราผูชมใหเกิด
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ความตองการชมภาพยนตรจนกระทั่งตัดสินใจชมในที่สุด นอกจากนี้การสื่อสารการตลาดยังเปน
เครื่องมือที่ใชในการแขงขันทางการตลาดกับคูแขงอีกดวย 

กระบวนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรนั้นประกอบไปดวย ผูสงสาร (Sender) 
คือ  บริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตร สาร (Message) คือ ขอมูล ขาวสาร เร่ืองราวเกี่ยวกับภาพ
ยนตร ชองทางการสื่อสาร (Channels or Media) คือ สื่อตาง ๆ ไดแก โทรทัศน วิทยุ สิ่งพิมพ ผูรับ
สาร (Audience) คือ ผูชมกลุมเปาหมายที่ชมภาพยนตร และปฏิกิริยาตอบกลับ (Feed Back) คือ 
ปฏิกริยาของผูชมที่แสดงออกมาเมื่อไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตร การสังเกตปฏิกริยา
ของผูชมนั้น เราสามารถสังเกตไดจากจํานวนผูซื้อตั๋วชมภาพยนตรและการแสดงความคิดเห็นของ
ผูชมตอภาพยนตรในรายการวิทยุหรือนิตยสารภาพยนตร เปนตน 

การสื่อสารการตลาดจะประสบความสําเร็จไดนั้น จะตองมีการวางแผนในการสื่อ
สารอยางถูกตองโดยรอบคอบและรัดกุมที่สุด บริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรจะตองมีการกําหนด
วัตถุประสงคในการสื่อสาร คือ การเผยแพรขาวสาร โนมนาวชักจูงใจ เพื่อใหผูชมตัดสินใจชมภาพ
ยนตร บริษัทผูจัดจําหนายจะบรรลุตามวัตถุประสงคดังกลาวนี้ ก็จะตองมีการวิเคราะหตลาดเปา
หมาย โดยตองคํานึงถึงจิตวิทยาและรสนิยมของผูชมกลุมเปาหมาย ทั้งนี้เพื่อการเผยแพรจะได
สอดคลองกับกลุมเปาหมายมากที่สุด นอกจากตัวผูชมแลว ตัวภาพยนตรก็ตองมีการนํามา
วิเคราะหจุดขายดวย โดยพิจารณาจากดารานําแสดง แนวของภาพยนตร ความยิ่งใหญของภาพ
ยนตร ผูกํากับ บทประพันธ  ผูอํานวยการสราง และชวงเวลาที่จะนําภาพยนตรเขาฉาย เชน เทศ
กาลตรุษจีน ขึ้นปใหม ชวงปดภาคเรียน การสื่อสารถึงภาพยนตรใหเขาถึงตัวของผูชมนั้นก็ตองมี
การใชส่ือประเภทตาง ๆ ในการเผยแพร และการใชสื่อดวยวิธีการในการสื่อสารนั้น ยอมตองมีคา
ใชจายเกิดขึ้น ดังนั้น บริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรตองกําหนดงบประมาณในการสื่อสาร โดย
คํานึงถึงปจจัยในเรื่องของระยะเวลาในการเผยแพร จํานวนครั้งในการเผยแพร ประเภทของสื่อที่จะ
ใช และงบประมาณของคูแขง เมื่อไดมีการกําหนดงบประมาณในการสื่อสารแลว การเลือกและ
พิจารณาในการใชส่ือก็ตองใหมีความเหมาะสมตองบประมาณที่กําหนดไวดังกลาวมาแลว คือ จะ
เลือกใชส่ือประเภทใดที่จะประหยัดงบประมาณ และมีประสิทธิภาพมากที่สุดในการเผยแพร กอน
การเผยแพรทางสื่อ บริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรตองมีการพิจารณาเลือกขาวสารใหเหมาะสม
กับแตละชวงระยะเวลาของภาพยนตร ดังจะกลาวตอไปในเรื่องของการดําเนินการเผยแพรภาพ
ยนตร และคุณสมบัติของสื่อแตละประเภทที่จะใชในการเผยแพรดวย 
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หลังจากที่มีการวางแผนในการสื่อสารการตลาดแลว บริษัทจัดจําหนายภาพ
ยนตรก็จะดําเนินการในการสื่อสารการตลาด ซึ่งการเผยแพรนั้นก็จะเปนไปตามระยะเวลาแตละ
ชวงของภาพยนตร โดยเริ่มตนจากระยะกอนที่จะมีการถายทําภาพยนตร ในระยะนี้การเผยแพร
ภาพยนตรจะใชวิธีการแจงขาวสารใหประชาชนทราบวาบริษัทกําลังจะถายทําภาพยนตรเร่ืองอะไร 
เร่ืองราวของภาพยนตรเปนอยางไร ดารา นักแสดงและผูกํากับการแสดงเปนใครบาง หลังจากนั้น
ภาพยนตรจะเขาสูระยะกําลังถายทําจนถึงระยะตัดตอ การเผยแพรขาวสารในชวงนี้จะเปนไปใน
ลักษณะของการรายงานความคืบหนาของการถายทําภาพยนตร เชน วันเปดกลอง สถานที่ถายทํา 
การแสดงของดารา อุปสรรคในการถายทํา รวมไปถึงเรื่องยอ บทความ และสารคดีเกี่ยวกับภาพ
ยนตร จากนั้นภาพยนตรจะเขาสูชวงที่ใกลจะนําออกฉาย การเผยแพรขาวสารในชวงนี้ จะตองมี
ลักษณะในการจูงใจใหประชาชนสนใจที่จะชมภาพยนตร และติดตามกําหนดเวลาฉายตอไป จน
กระทั่งภาพยนตรเขาฉายในโรงภาพยนตร การเผยแพรขาวสารก็จะตองเรงเราประชาชนใหตัดสิน
ใจไปชมภาพยนตรในที่สุด 

การเผยแพรภาพยนตรนั้น นอกจากจะตองสอดคลองเปนไปตามระยะเวลาในแต
ละชวงของภาพยนตรแลว วิธีการในการเผยแพรก็เปนสิ่งสําคัญ ซึ่งลักษณะของการเผยแพรตามที่
กลาวมาขางตนนั้น มีวิธีการที่สามารถแบงออกไดเปน 3 วิธีการ คือ 1. การประชาสัมพันธ (Public 
Relation) จะใชในระยะแรกของภาพยนตร เพื่อสรางความรู ความเขาใจ และภาพพจนที่ดีของ
ภาพยนตรตอประชาชน 2. การโฆษณา (Advertising) จะใชในระยะที่ภาพยนตรจวนจะเขาฉาย
จนถึงเริ่มฉายในระยะแรก เพื่อโนมนาว ชักจูงใจใหผูชมใหตัดสินใจชมภาพยนตร 3. การสงเสริม
การขาย (Sales Promotion) เปนการสนับสนุน สงเสริมขอมูลขาวสารใหผูชมสนใจชมภาพยนตร 
เชน การแจกของรางวัลจากภาพยนตร การตอบปญหาชิงรางวัล เปนตน (ชัยวัฒน ทวีวงศแสงทอง 
และ สุมน อยูสิน, 2532) 

สําหรับแนวคิดเกี่ยวกับการบริหารงานเผยแพรภาพยนตรนี้ ผูวิจัยจะไดใชในการ
อธิบายถึงการวางแผนการสื่อสารการตลาดของบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตร และรูปแบบวิธีการ
ของตัวสื่อที่เผยแพรเร่ืองราวเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
 



 17

แนวคิดเรื่องการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง 

การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง หรือ Integrated Marketing Communication 
(IMC) หมายถึง กระบวนการสื่อสารการตลาดที่ใชการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ เพื่อการจูงใจกลุม
เปาหมายอยางตอเนื่อง ใหมีพฤติกรรมที่เหมาะสมและสอดคลองกับความตองการของตลาด ทั้งนี้ 
เนื่ องมาจากสภาพการณ ในปจจุบันนี้  สื่อมีมากมายหลากหลายประเภทมากขึ้น  (Media 
Fragmentation) โดยลักษณะของตลาดมีการแบงแยกออกเปนสวนยอย ๆ หรือ (Niche Market) 
มากขึ้น ประกอบกับราคาของสื่อในปจจุบันนี้ก็มีราคาที่สูงขึ้น ในขณะที่จํานวนของผูรับสารจากส่ือลด
ลง และโฆษณาตามสื่อตาง ๆ มีจํานวนมากมายเกินไป ผูรับสารมีเวลาในการบริโภคสื่อนอยลง นอก
จากนี้ผูรับสารยังมีความเชื่อถือในส่ือนอยลงอีกดวย และการแสวงหาขอมูลขาวสารของผูบริโภคนั้น 
ไมไดมาจากสื่อแตเพียงอยางเดียวอีกตอไปในยุคของสังคมแหงขอมูลขาวสาร ดังนั้น เราจึงสามารถ
สรุปไดวา การติดตอส่ือสารในทุกวันนี้มีความสลับซับซอนเพิ่มมากขึ้นกวาแตกอน โดยตลาดมีการ
แบงแยกเจาะจงกลุมเปาหมายมากขึ้น ขาวสาร ขอมูลมีจํานวนมากมาย ราคาของสื่อสูงขึ้น จาก
สภาพการณทางการสื่อสารดังกลาวมาขางตนนี้ ทําใหบริษัทจัดจําหนายภาพยนตรตองมีการวางแผน
กลยุทธในการสื่อสารการตลาดอยางมีประสิทธิภาพมากขึ้น ในการที่จะเขาไปถึงกลุมเปาหมายได
อยางแทจริง การสื่อสารการตลาดโดยการโฆษณาและประชาสัมพันธผานสื่อแตเพียงอยางเดียวนั้น
ไมเปนการเพียงพอ การสื่อสารการตลาดจะตองมีวิธีการที่หลากหลายมากขึ้นทั้งโดยวิธีการใชสื่อและ
ไมใชส่ือ 

หลักการสําคัญของการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องนั้น การสื่อสารจะกระทํา
ในหลากหลายรูปแบบใหเหมาะสมกับลูกคากลุมเปาหมาย การสื่อสารการตลาดจะตองเร่ิมตนจาก
ลูกคาไมใชผลิตภัณฑ การสื่อสารจะตองคํานึงถึงความรูสึกนึกคิดของลูกคากลุมเปาหมาย โดย
การแบงสวนของตลาดตามพฤติกรรม (Behavioural Segmentation) คานิยม (Values) และรูป
แบบการดํารงชีวิต (Life Styles) การสื่อสารการตลาดนั้นมิไดมุงเนนแตเพียงสรางการรับรู 
(Awareness) และ ทัศนคติ (Attitude) เทานั้น แตมุงที่จะเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูบริโภค 
(Behavioural Objective) การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องนี้ใชหลักการฐานศูนย (Zero 
Based Approach) คือ จะไมมีการใชเครื่องมือการสื่อสารประเภทใดประเภทหนึ่งเปนหลัก เชน ใช
โฆษณาเปนหลัก ประชาสัมพันธ เปนเครื่องมือเสริม แตจะมีการใชวิธีการในการสื่อสารในทุก
ประเภทอยางเทาเทียมกันหมดตามความเหมาะสมของสถานการณ แผนงานการสื่อสารการตลาด
นั้นตองใชกลยุทธแผนเดียวกัน (A Single Strategic Communication Plan) คือ การใชเครื่องมือ
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ในการสื่อสารภายใตแนวทางเดียวกัน เชน การโฆษณาผานสื่อ โทรทัศน วิทยุ ส่ิงพิมพ ไมควรแยก
กันทํา แตควรทําโดยคนกลุมเดียวกัน เพื่อใหเกิดความสอดคลองกันในการทํางาน 

เครื่องมือที่ใชในการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องนี้ ประกอบดวยเครื่องมือที่
ใช ส่ือมวลชน  (Mass Media) ไดแก  การโฆษณา  (Advertising) การประชาสัมพันธ  (Public 
Relation) การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) และเครื่องมือที่ไมใชส่ือ (Non-Media) ไดแก 
กิจกรรมพิเศษทางการตลาด (Event Marketing) การจัดนิทรรศการ (Exhibition) การใชผลิตภัณฑ
เปนสื่อ (Merchandising) เปนตน (เสรี วงศมณฑา, 2541) 

มงคล ปยะทัสสกร (2541) กลาววา บริษัทจัดจําหนายภาพยนตรอเมริกันมีแนว
โนมที่จะใชการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องมากขึ้น เนื่องจากการโฆษณาผานสื่อมีราคาสูงขึ้น 
ดังนั้นการสื่อสารการตลาดในรูปแบบอ่ืน ๆ จึงมีการนํามาใชกันมากขึ้น เชน การจัดรายการโทร
ทัศนที่เกี่ยวกับภาพยนตรอเมริกันโดยเฉพาะ และการจําหนายสินคาจากภาพยนตรซึ่งเปนการรวม
มือกับบริษัทและรานคาตาง ๆ  

ผูวิจัยไดใชแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องมาอธิบายการวางแผน
การสื่อสารการตลาดภาพยนตรอเมริกัน และรูปแบบ วิธีการในการเผยแพรภาพยนตรอเมริกันสูผู
ชมผานทางสื่อ 
 

แนวคิดเรื่องเทคโนโลยีการสื่อสารเปนตัวกําหนดของ Mcluhan แหงสํานัก Toronto 

Mcluhan ไดทําการศึกษาเรื่องของเทคโนโลยีการสื่อสาร เพราะเขาตองการที่จะ
หาคําตอบเกี่ยวกับความสัมพันธ ระหวางการเปลี่ยนแปลงรูปแบบของสื่อกับประสบการณทาง
ดานการรับรูดวยประสาทสัมผัสของมนุษย ไมวาจะเปนการเห็น การไดยิน และการสัมผัส 

Mcluhan มีแนวคิดพื้นฐานวา เทคโนโลยีการสื่อสารที่เขามาเกี่ยวของกับประสบ
การณของมนุษย คือ ส่ือทุกชนิด (Media) ซึ่งสื่อนั้นจะเปนตัวที่ทําการขยายประสบการณในการรับ
รูของมนุษย (Extension Experience) นับต้ังแตการติดตอกันทางจดหมายดวยสื่ออักษรสําหรับ
คนที่อยูหางไกลกัน คนละสถานที่ (Place) คนละเวลา (Time) หรือการติดตอกันทางโทรศัพทดวย
ส่ือเสียง และโทรทัศนที่มองเห็นไดทั้งภาพและไดยินทั้งเสียงดวย 
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Mcluhan กลาววา สื่อทําการขยายประสบการณของมนุษยออกไปไดอยางมาก
มาย จนกระทั่งสถานที่ (Place) และเวลา (Time) ไมใชขอจํากัดอีกตอไป ดังจะเห็นไดจากสื่ออิเลค
ทรอนิคส ซึ่งเราสามารถจะรูเร่ืองอะไรที่ไหนก็ไดและในเวลาใดก็ได เชนการถายทอดสดผานดาว
เทียม Mcluhan มีความสนใจในเรื่องสื่อกับประสบการณของมนุษย กลาวคือ เขามีความสนใจใน
เร่ืองรูปแบบของสื่อ เพราะเพียงแคตัวสื่อก็เปนสารแลว (Medium is the Message) และการ
เปลี่ยนตัวสื่อก็สามารถสรางผลกระทบใหเกิดการเปลี่ยนแปลงตอประสบการณของมนุษย เชน 
ประสบการณที่ไดรับจากการอานหนังสือที่เปนตัวอักษรซึ่งใชสายตาในการอาน ก็จะแตกตางจาก
ประสบการณในการดูโทรทัศนที่เปนสื่อซ่ึงมีทั้งภาพและเสียง จึงตองใชทั้งประสาทตาและหูในการ
สัมผัส (กาญจนา แกวเทพ, 2541) 

ในทัศนคติของ Mcluhan นั้น เหตุผลที่สื่อคือสารนั้น เนื่องมาจากตัวสื่อเปนตัว
กําหนดรูปราง ควบคุมขนาด และรูปแบบการกระทําของมนุษย โดยผูกําหนดสารที่แทจริงนั้นคือ
ตัวสื่อ ไมใชผูสงสาร ดังนั้นผูสงสารจึงตองพยายามหาวิธีการในการสงสารใหเขากับส่ือใหไดมากที่
สุด เชน การสงสารทางสื่อวิทยุที่ผูสงสารตองเขาใจถึงคุณลักษณะของสื่อวิทยุ คือเปนสื่อที่ไดยิน
เฉพาะเสียงเทานั้น (สาธิดา เตชะภัทรพร, 2541) 

จากแนวคิดของ Mcluhan นี้ ผูวิจัยสามารถนํามาอธิบายถึงรูปแบบ และวิธีการ
ในการนําเสนอเนื้อหาในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน กลาวคือ คุณสมบัติ
ของสื่อจะเปนตัวกําหนดเนื้อหาสาระที่จะใชในการเผยแพร ดังนั้นเราจึงตองมีการกําหนดเนื้อหา
สารใหเหมาะสมและเขากันไดกับคุณสมบัติของตัวสื่อแตละชนิดในการเผยแพร ทั้งนี้เพื่อใหการสื่อ
สารเกิดประสิทธิผลตามความตองการใหมากที่สุด 
 

งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

มงคล ปยะทัสสกร (2541) ศึกษาเกี่ยวกับโครงสรางธุรกิจภาพยนตรตางประเทศ
ในประเทศไทย (พ.ศ. 2537-2541) พบวา โครงสรางธุรกิจการตลาดภาพยนตรในประเทศไทย
เกิดปรากฎการณการกระจุกตัวทางสื่อจากภาพยนตรตางประเทศ ที่มีการนําเขามาฉายในประเทศ
ไทยเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะภาพยนตรอเมริกันที่ครองสวนแบงการตลาดภาพยนตรในประเทศ
ไทยถึงกวา 50% มากกวาภาพยนตรจากประเทศอื่น ๆ รวมทั้งภาพยนตรไทยดวย การที่ภาพยนตร
อเมริกันสามารถครองสวนแบงตลาดภาพยนตรในประเทศไทยไดเปนอันดับ 1 นี้ เนื่องมาจากคุณ
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ภาพของการผลิตภาพยนตร เนื้อหา เทคนิคพิเศษ ที่ตรงกับรสนิยม ความตองการของผูชมชาวไทย
ที่ชอบชมภาพยนตรเพื่อความบันเทิง ซึ่งภาพยนตรอเมริกันนั้นจัดไดวาเปนภาพยนตรแนวตลาด ที่
มิไดเนนหนักไปทางดานศิลปะและสาระที่จริงจังเกินไป และที่สําคัญการดําเนินการทางการตลาด
ที่มีประสิทธิภาพของบริษัทผูผลิตภาพยนตรอเมริกันในตลาดภาพยนตรของไทย มีการเจาะตลาด
มาเปนเวลานาน 

งานวิจัยชิ้นนี้เกี่ยวของกับการศึกษากลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตร
อเมริกันของบริษัทผูนําเขาภาพยนตรตางประเทศไทยในประเทศไทย เนื่องจากทําใหผูวิจัยเขาใจ
ถึงการดําเนินการทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพของบริษัทผูผลิตภาพยนตรอเมริกัน ดังนั้นภาพ
ยนตรอเมริกันจึงสามารถครองสวนแบงตลาดภาพยนตรในประเทศไทยไดมาก การสื่อสารการ
ตลาดเปนสวนประกอบที่สําคัญอยางหนึ่งในการดําเนินการทางการตลาดที่จะขาดเสียมิได เพราะ
จะสรางความไดเปรียบในการแขงขันทางธุรกิจ ดังนั้นผูวิจัยจึงตองการศึกษาถึงประเด็นการสื่อสาร
การตลาดที่มีสวนสําคัญในการทําใหภาพยนตรอเมริกันครองสวนแบงการตลาดไดมาก 

วิลาวัลย เอื้อบูรณานนท (2536) ศึกษาเกี่ยวกับกลยุทธการสงเสริมรายการโทร
ทัศนของสถานีโทรทัศน และผูผลิตรายการในป 2535 พบวากลยุทธในการสงเสริมรายการโทร
ทัศนจากชอง 3 ชอง 5 ชอง 7 และชอง 9 มีความแตกตางกัน ทั้งนี้ขึ้นอยูกับปจจัยทางดานนโยบาย
การบริหารงานของแตละสถานี จึงทําใหกลยุทธในการสงเสริมรายการโทรทัศนของแตละสถานีมี
ความแตกตางกันทั้งในดานการใชสื่อที่ทําการสงเสริมรายการ งบประมาณในการสงเสริมรายการ 
นอกจากนี้ในการสงเสริมรายการโทรทัศน ยังตองมีการใชกลยุทธ จุดดึงดูด ไดแก บุคคลที่มีชื่อ
เสียง ดารา ผูผลิตรายการ เนื้อหาของรายการที่แปลกใหม และนาตื่นเตน กระบวนการผลิตราย
การ ฯลฯ สวนปจจัยที่มีผลตอการสงเสริมรายการโทรทัศน ไดแก แนวความคิดของรายการ
ลักษณะของสื่อมวลชน และผูชมรายการ 

งานวิจัยชิ้นนี้ทําใหผูวิจัยไดทราบถึงกลยุทธในการสงเสริมรายการโทรทัศน ใหผู
ชมรับรูและเขาใจ จนกระทั่งตัดสินใจชมรายการดวยสื่อมวลชนในชองทางตาง ๆ กลยุทธดึงดูดใจ
ในการสงเสริมรายการและปจจัยที่มีผลตอการสงเสริมรายการ ดังนั้นผูวิจัยจึงเขาใจถึงการวางแผน
กลยุทธการสื่อสารการตลาด รูปแบบ และวิธีการนําเสนอเนื้อหาในการเผยแพรภาพยนตรอเมริกัน
ที่ผูวิจัยจะไดทําการศึกษาตอไป 
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พินทุสุดา ยุทธบรรดล (2541) ศึกษาถึงกระบวนการผลิต และการนําเสนอขาว
บันเทิงทางโทรทัศน โดยศึกษาเฉพาะขาวบันเทิงของสถานีโทรทัศนชอง 3 และชอง 7 ซึ่งเปนสถานี
โทรทัศนเอกชนที่เนนรายการโทรทัศนเพื่อความบันเทิง จากการศึกษาพบวาทั้งสถานีโทรทัศนชอง 
3 และชอง 7 มีการผลิตขาวบันเทิงตามนโยบายของสถานี ดวยวัตถุประสงคเพื่อสงเสริมประชา
สัมพันธรายการของสถานี สรางภาพพจนที่ดีใหกับสถานี ผูบริหาร นักรอง บุคคลในวงการบันเทิง 
ดารา นักแสดงในสังกัดของสถานีตัวเอง และสนับสนุนดานการตลาดอุตสาหกรรมบันเทิง 

งานวิจัยชิ้นนี้ทําใหผูวิจัยไดทราบถึงลักษณะรูปแบบ และวิธีการในการเสนอขาว
บันเทิงทางโทรทัศน เพื่อโฆษณาประชาสัมพันธรายการโทรทัศนของสถานีใหผูชมไดทราบ และ
การโนมนาวใจผูชมใหมีความสนใจ และตองการติดตามชมรายการของสถานี รายการของสถานี
โทรทัศนจัดไดวาเปนสินคาประเภทหนึ่ง ที่ตองมีการโฆษณาประชาสัมพันธเหมือนสินคาอ่ืน ๆ โดย
ทั่วไปภาพยนตรก็เปนสินคาความบันเทิงในรูปแบบหนึ่ง ที่จะตองมีการโฆษณาประชาสัมพันธเชน
เดียวกัน ดังนั้นผูวิจัยจึงตองการที่จะศึกษาถึงการสงเสริมและสื่อสารการตลาดของภาพยนตร
อเมริกัน และงานวิจัยชิ้นนี้กลาววา ขาวบันเทิงมีบทบาทและหนาที่ในการสนับสนุนดานการตลาด
อุตสาหกรรมบันเทิงทําใหผูวิจัยทราบถึงชองทางในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรอเมริกันวา ขาว
บันเทิงทางโทรทัศนก็เปนชองทางหนึ่งที่สําคัญในการสื่อสารการตลาด ใหผูชมกลุมเปาหมายไดรับ
รู และเขาใจเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรอเมริกัน 

พิรฤดา พจนพิสุทธ (2538) ศึกษาเกี่ยวกับความสัมพันธระหวางการเปดรับส่ือที่มี
เนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตรกับการตัดสินใจชมภาพยนตรของวัยรุนในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา
การเปดรับส่ือในชองทางตาง ๆ ที่เผยแพรเร่ืองราวเกี่ยวกับภาพยนตร อันไดแก สื่อวิทยุ โทรทัศน 
หนังสือพิมพ และนิตยสาร มีความสัมพันธกับการตัดสินใจชมภาพยนตรของวัยรุนในระดับตํ่าหรือ
ไมมีความสัมพันธเลย แตการเปดรับส่ือมีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอขาวสารเกี่ยวกับภาพ
ยนตร นอกจากนี้ การเปดรับส่ือยังไมมีความสัมพันธกับความเชื่อถือตอขาวสารที่เผยแพรทางสื่อ 

จากงานวิจัยชิ้นนี้ ทําใหผูวิจัยไดเขาใจถึงการเผยแพรขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตร
ทางสื่อชองทางตาง ๆ วา ไมมีความสัมพันธหรือมีความสัมพันธในระดับตํ่าตอการตัดสินใจชม
ภาพยนตรของวัยรุน อันเนื่องมาจากปจจัยทางดานความนาเชื่อถือของขาวสารภาพยนตรและ
ความนาสนใจของขาวสารภาพยนตร ซึ่งผูที่ทําการเผยแพรขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรนั้นควรตอง
ทําการปรับปรุงการเสนอขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตร ใหมีความนาเชื่อถือ และนาสนใจตอผูชมกลุม
เปาหมาย ดังนั้นผูวิจัยจึงตองการศึกษาถึงกลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรอเมริกันวาควร
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ตองเปนอยางไร และดําเนินการอยางไรใหมีประสิทธิภาพในการโนมนาวใจ ใหผูชมกลุมเปาหมาย
มีความเชื่อถือและสนใจในขาวสารภาพยนตร จนกระทั่งตัดสินใจชมภาพยนตรในที่สุด 



บทที่  3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 

การวิจัยเรื่องกลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรอเมริกันของบริษัทผูนําเขา
ภาพยนตรตางประเทศในประเทศไทยในครั้งนี้ ผูวิจัยจะทําการศึกษาโดยใชภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานเปนกรณีตัวอยางในการศึกษา 

สําหรับวิธีการวิจัยนั้นผูวิจัยจะไดใชวิธีการในการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) ในการหาคําตอบสําหรับการศึกษาวิจัย โดยแบงการวิจัยออกเปน 2 สวน ดังนี้ 

1. การวางแผนกลยุทธการสื่อสารการตลาดของบริษัทผูนําเขาภาพยนตรตาง
ประเทศและความสัมพันธระหวางบริษัทผูนําเขาภาพยนตรตางประเทศกับส่ือในชองทาง 
ตาง ๆ ที่ใชในการเผยแพร 

2. รูปแบบ วิธีการนําเสนอเนื้อหาของสื่อที่ใชในการสื่อสารการตลาดภาพยนตร
อเมริกัน 
 

ประชากรและกลุมตัวอยางในการศึกษา 

1. บริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน คือ บริษัท บัวนาวิสตา 
อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด 

2. ส่ือที่ใชในการเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานแบงออกเปน 

 2.1 สื่อมวลชน (Mass Media) ไดแก ส่ือนิตยสาร ส่ือโทรทัศน และสื่อ
วิทยุ สื่อมวลชนที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรนั้นมีเปนจํานวนมากและหลากหลายประเภท ไม
วาจะเปนในรูปของขาวบันเทิงทางโทรทัศน การกลาวถึงภาพยนตร และการเปดเพลงประกอบภาพ
ยนตรในรายการวิทยุทั่ว ๆ ไป และการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรในนิตยสารบันเทิงและสตรี 
รวมถึงหนังสือพิมพ ดังนั้นเพื่อใหไดกลุมตัวอยางที่สามรถเห็นไดชัดเจนถึงรูปแบบและวิธีการใน
การสื่อสารการตลาดภาพยนตรเร่ืองทารซาน ผูวิจัยจึงไดเลือกกลุมตัวอยางของสื่อที่นําเสนอ
เฉพาะเรื่องราวของภาพยนตรเปนหลักเทานั้น โดยใชวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง 
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(Purposive sampling) ผูวิจัยไดเลือกกลุมตัวอยางของสื่อมวลชนในการศึกษาประเภทละ 4-5 
รายการดังนี้ 

  ส่ือนิตยสาร ไดแก 

  -  นิตยสารซีนีแม็กซ 

  -  นิตยสารมูฟวี่ไทมส 

  -  นิตยสารเอนเตอรเทน 

  -  นิตยสารสตารพิคส 

  ส่ือโทรทัศน ไดแก 

  -  รายการโฟกัสบันเทิงตางแดนของสถานีโทรทัศนสีกองทัพบก ชอง 5 

  -  รายการแวดวงบันเทิงทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 

    -  รายการสารพันบันเทิงทางสถานีโทรทัศน ไอทีวี 

  -  รายการเดลี่ซีนีมาทางสถานีโทรทัศน ไอทีวี 

  -  รายการมูฟวี่โซนทางสถานีโทรทัศน ชอง 9 อ.ส.ม.ท. 

  ส่ือวิทยุ ไดแก 

  -  รายการสปอรต เอนเตอรเทนทางสถานีวิทยุคลื่น  FM 99.0  
     เมกะเฮิรตซ 

  -  รายการหนังหนาไมคทางสถานีวิทยุคลื่น FM 104.5 เมกะเฮิรตซ 

  -  รายการวีคเอนด เอนเตอรเทนทางสถานีวิทยุคลื่น  FM 107.0  
     เมกะเฮิรตซ 

  -  รายการ Sat & Sun ทางสถานีวิทยุคลื่น FM 90.5 เมกะเฮิรตซ 
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 2.2 การสื่อสารโดยไมใชสื่อมวลชน (Non-Media) ไดแก 

  -  การสงเสริมการตลาดบริเวณโรงภาพยนตร ผูวิจัยไดเลือกศึกษา
โรงภาพยนตรที่ใหญในลักษณะของเมืองภาพยนตร ซึ่งเปนโรงภาพยนตรชั้น 1 ที่ใชระบบเสียงมัลติ
เพล็กซและตองตั้งอยูในบริเวณยานชุมชนการคา ที่มีผูคนไปจับจายใชสอยและพักผอนในวันหยุด 
โรงภาพยนตรเหลานี้จะมีการจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาดเกี่ยวกับภาพยนตรมากมาย ดังนั้นจึง
สามารถเปนกลุมตัวอยางที่ชัดเจนในการสงเสริมการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ผูวิจัย
ไดเลือกทําการศึกษาทั้งสิ้น 3 แหง คือ โรงภาพยนตรแกรนดอีจีวี สยามดิสคัฟเวอรี่ โรงภาพยนตร
เอสเอฟซีนีมา มาบุญครองเซ็นเตอร และโรงภาพยนตรเมเจอรซีนีเพล็กซ เอกมัย 

  -  การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานผานทางสิน
คา (Merchandise) ในลักษณะพันธมิตร (Partner) กับบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล 
จํากัด ซึ่งมีผูประกอบการผลิตสินคาที่เปนพันธมิตรทั้งหมด 5 ราย แตผูวิจัยเลือกศึกษาเพียง 3 ราย
เทานั้น ทั้งที่เปน Global Partner คือการเปนพันธมิตรกันตั้งแตสํานักงานใหญในตางประเทศ คือ 
แมคโดนัลล และ Local Partner คือการเปนพันธมิตรกันในประเทศไทย คือ บริษัท เนสทเล 
(ประเทศไทย) จํากัด และบริษัท พรีเมียร มารเก็ตติ้ง จํากัด ผูผลิตปลาสวรรคตราทาโร 

  -  การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานโดยการซื้อ
ลิขสิทธิ์ (Licensing) เปนการใหสัมปทานแกผูประกอบการผลิตสินคานําเอาลิขสิทธิ์ตัวการตูนไป
ผลิตเปนสินคาเพื่อการจําหนาย โดยผูวิจัยไดทําการศึกษาถึงการใหลิขสิทธิ์ตัวการตูนทารซานของ
บริษัท เดอะ ดิสนีย (ประเทศไทย) จํากัด 

  -  ส่ืออินเตอรเน็ต ผูวิจัยไดเลือกศึกษาเฉพาะเว็บไซตที่เกี่ยวกับภาพ
ยนตรทั้งในประเทศไทยและตางประเทศ ไดแก เว็บไซด sanook.com เว็บไซต ctbv.com เว็บไซด 
Pappayon.com เว็บไซต hattrick.com เว็บไซต land of smile.com เว็บไซต yahoo.com และ
เว็บไซต disney.com 
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แหลงขอมูล 

1. ขอมูลประเภทบุคคล 

 -  สวนของการวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
ไดแก 

    1.  คุณมะลิวร เตียนโพธิ์ทอง ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท บัวนาวิสตา  
อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด 

    2.  คุณดอม โชติวนิช ผูชวยประสานงานการตลาดบริษัท บัวนาวิสตา  
อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด 

 -  สวนของรูปแบบและวิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน ไดแก 

    ส่ือนิตยสาร 

    1.  คุณธิดา ผลิตผลการพิมพ หัวหนากองบรรณาธิการนิตยสารซีนีแม็กซ 

    2.  คุณภาคภูมิ วิสุทธิสิน บรรณาธิการนิตยสารมูฟวี่ไทมส 

    3.  คุณศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย กองบรรณาธิการนิตยสารเอนเตอรเทน 

     4.  คุณสุชาติ เตชศรีสุธี บรรณาธิการนิตยสารสตารพิคส 

    สื่อโทรทัศน 

    1.  คุณกิ่งกาญจน มูลนิลตา ผูชวยบรรณาธิการขาวตางประเทศ สถานี
โทรทัศนสีกองทัพบก ชอง 5 

    2.  คุณกมลเพชร เพชรใหม ผูผลิตรายการแวดวงบันเทิง 

    3.  คุณจรัญญา เกงทวิการ ผูผลิตรายการสารพันบันเทิง 

    4.  คุณสิริภัค อูตะเภา ผูประสานงานขอมูล รายการเดลี่ซีนีมา 
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    5.  คุณวิษณุ ชูลิ้ม ผูผลิตรายการมูฟวี่โซน 

    ส่ือวิทย ุ

    1.  คุณนครินทร ปกษีเลิศ ผูดําเนินรายการสปอรตเอนเตอรเทน 

    2.  คุณพรชัย วิริยะประภานนท ผูดําเนินรายการหนังหนาไมค 

    3.  คุณภูชิชย อัครฐานาชีวะ ผูดําเนินรายการวีคเอนด เอนเตอรเทน 

    4.  คุณมาลี บุณยศรีสวัสด์ิ ผูดําเนินรายการ Sat & Sun 

    การวิจารณภาพยนตรผานสื่อมวลชน 

    1.  คุณพรชัย วิริยะประภานนท นักวิจารณภาพยนตร 

    2.  คุณสิทธิรักษ ตุลาพิทักษ นักวิจารณภาพยนตร 

    สื่อสินคาที่เปนพันธมิตรกับบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด 

    1.  คุณรุจภรณ นิ้มอัษฎาวุธ ผูจัดการผลิตภัณฑอาวุโส บริษัท เนสทเล 
(ประเทศไทย) จํากัด 

    2.  คุณสนธยา ศรีอริยะกุล Account Executive บริษัท โอกิลวี่ แอนด เม
เธอร จํากัด 

    การใหลิขสิทธิ์ตัวการตูนทารซานในการผลิตสินคา 

    1.  คุณสมฤดี วิริยะดี ผูจัดการฝายลิขสิทธิ์ บริษัท เดอะ ดิสนีย (ประเทศ
ไทย) จํากัด 

2. ขอมูลประเภทตัวรายการ   

 ไดแก เทปโทรทัศนรายการที่นําเสนอเกี่ยวกับภาพยนตร สปอตโฆษณาทาง
โทรทัศน และสปอตโฆษณาทางวิทยุ 
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3. ขอมูลประเภทเอกสาร   

 ไดแก นิตยสารภาพยนตร บทประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
บทสคริปตรายการโทรทัศน และเอกสารอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ เชน หนังสือพิมพรายวัน นิตยสารสตรี 
นิตยสารธุรกิจ และงานวิจัย 
 

เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 

1. การสัมภาษณแบบเจาะลึก (Depth Interview) โดยการสัมภาษณแบบเปน
ทางการ (Formal Interview) ซึ่งผูวิจัยไดมีการกําหนดตั้งคําถามไวกอนลวงหนากอนการสัมภาษณ 
ทั้งนี้ไดแบงการสัมภาษณออกเปน 2 สวน ตามหนวยของการวิเคราะหดังนี้ 

 1.1 แนวคําถามในสวนของการวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานและความสัมพันธกับตัวสื่อที่ใช ไดแก 

  -  ประวัติความเปนมาของบริษัท โคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา 
เปนอยางไร 

  -  บริษัท CTBV มีการจัดจําหนายภาพยนตรจากบริษัทใดบางใน
สหรัฐอเมริกา 

  -  ในแตละป บริษัท CTBV มีการจัดจําหนายภาพยนตรจากสหรัฐ
อเมริกา (โดยรวม) ประมาณกี่เร่ือง 

  -  บริษัท CTBV มีหลักเกณฑในการคัดเลือกภาพยนตรเขามาฉายใน
ประเทศไทยอยางไร 

  -  นโยบายในการคัดเลือกภาพยนตรนั้นขึ้นอยูกับบริษัทแมทุกครั้ง
หรือไม 

  -  ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนภาพยนตรของวอลท ดิสนีย ที่
มีชื่อเสียงในการผลิตภาพยนตรการตูนในระดับโลก บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด มี
การนําเขาภาพยนตรการตูนจาก วอลท ดิสนีย ปละกี่เร่ือง 
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  -  ภาพยนตรการตูนจากวอลท ดิสนียนั้น มีการนําเขามาฉายในชวง
เวลาปดเทอมทุกครั้งหรือไม 

  -  ความเปนมาของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนอยางไร 

  -  การวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน
เปนอยางไร และมีขั้นตอนในการวางแผนอยางไร 

  -  จุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมีอะไรบาง และจุดขาย
ของภาพยนตรเปนสวนสําคัญในการกําหนดแผนการสื่อสารการตลาดหรือไม 

  -  บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด มีข้ันตอนในการ
ดําเนินการในการสื่อสารการตลาดอยางไร 

   -  บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด มีการเลือกใชสื่อใน
การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานอยางไร เหตุใดจึงเลือกใชส่ือประเภทนั้น ๆ 

  -  นอกจากการใชสื่อในการสงเสริมการตลาดแลว บริษัท บัวนาวิส
ตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด ยังมีกิจกรรมอะไรอีกบางที่ใชในการสงเสริมการตลาด 

  -  บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด มีหลักเกณฑอยางไร
ในการคัดเลือกพันธมิตรทางธุรกิจในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

  -  การโฆษณาและประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น 
ทางบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด ผลิตเองหรือไม หากไมไดทําการผลิตเองแลว ทาง
บริษัทไดมอบหมายใหใครเปนผูผลิตบาง 

  -  การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น บริษัทแม
ในสหรัฐอเมริกาเปนผูกําหนด รูปแบบ วิธีการในการดําเนินงาน หรือทางบริษัท บัวนาวิสตา อิน
เตอรเนชั่นแนล จํากัด ในประเทศไทยเปนผูกําหนดเอง 

  -  งบประมาณในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานเปนอยางไร 
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 1.2 แนวคําถามในสวนของรูปแบบวิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน ไดแก 

  -  ประวัติความเปนมาของสื่อหรือรายการชนิดนั้น ๆ เปนอยางไร 

  -  แนวคิด รูปแบบ วัตถุประสงค โดยหลักของสื่อหรือรายการเปน
อยางไร 

  -  รูปแบบและเนื้อหาโดยหลักของสื่อหรือรายการเปนอยางไร 

  -  ส่ือหรือรายการมีระยะเวลาในการนําเสนอเปนอยางไร 

  -  ส่ือหรือรายการมีหลักเกณฑในการคัดเลือกเรื่องราวเกี่ยวกับภาพ
ยนตรอเมริกันที่จะนํามาเสนออยางไร เนื้อหาอะไรที่ควรจะนํามาเสนอเปนพิเศษ 

  -  ขอมูลและขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรอเมริกันนั้น สื่อหรือรายการ
ไดรับจากแหลงใดบาง  

  -  ความสัมพันธของส่ือหรือรายการกับบริษัทจัดจําหนายภาพยนตร
เปนอยางไรในการนําเสนอ และเผยแพรเกี่ยวกับภาพยนตรเปนเรื่องหนึ่ง ๆ ในรูปแบบของการ
ประชาสัมพันธ การโฆษณา และสงเสริมการขาย 

  -  ในแตละขั้นตอนทั้ง 3 ที่กลาวมาขางตนนี้ มีระยะเวลาอยางไรใน
การเผยแพร โดยพิจารณาจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนกรณีตัวอยาง คือ กอนภาพยนตร
จะเขาฉายภาพยนตรจวนจะเขาฉาย ภาพยนตรเขาฉายแลว และหลังจากที่ภาพยนตรออกจากโรง
ภาพยนตรแลว 

  -  ความสัมพันธกับแหลงขาวอื่น ๆ เชน โรงภาพยนตร สินคา วีดีโอ
ภาพยนตรในการเผยแพรขาวสารเปนอยางไร 

  -  ทานคิดวาการเผยแพรเนื้อหาสาระเกี่ยวกับภาพยนตรอเมริกันของ
ส่ือหรือรายการของทานเปนการโปรโมทภาพยนตรใหบริษัทจัดจําหนายภาพยนตรหรือไม ยกตัว
อยาง การตูนเรื่องทารซาน 
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  -  กลุมเปาหมายของสื่อหรือรายการเปนใครบาง 

2. เทปโทรทัศนรายการที่ออกอากาศเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
สปอตโฆษณาทางโทรทัศน และสปอตโฆษณาทางวิทยุ 

3. การคนควาจากเอกสารที่เกี่ยวของเพื่อรวบรวมขอมูลมานําเสนอ ประกอบ
การสัมภาษณแบบเจาะลึกเพื่อใหการนําเสนอและวิเคราะหขอมูลมีความละเอียดชัดเจนมากขึ้น 
โดยการคนควาขอมูลจากนิตยสารภาพยนตร บทประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
บทสคริปตในรายการโทรทัศน หนังสือพิมพรายวัน นิตยสารธุรกิจ นิตยสารสตรี และงานวิจัยอื่น ๆ 
ที่เกี่ยวของ 
 

วิธีการวิเคราะหและการนําเสนอขอมูล 

เมื่อผูวิจัยไดทําการรวบรวมขอมูลดวยเครื่องมือจากแหลงขอมูลดังกลาวมาทั้ง
หมดในขางตนแลว จะไดทําการวิเคราะหขอมูลโดยแบงการวิเคราะหเปนหัวขอตามความสัมพันธ 
กระบวนการ และขั้นตอนในหนวยของการวิเคราะหที่กําหนดไวเปน 2 สวน 

สวนที่หนึ่ง กลยุทธการวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานของบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด และความสัมพันธที่มีกับส่ือที่ใชในการ
เผยแพร โดยแบงแยกเปนหัวขอในการวิเคราะหดังนี้ 

-  การคัดเลือกภาพยนตรที่จะนํามาเขาฉายในประเทศไทย 

-  การจัดโปรแกรมภาพยนตรและนโยบายของธุรกิจภาพยนตร 

-  จุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

-  ความสัมพันธระหวางจุดขายกับภาพพจนของภาพยนตร 

-  การเตรียมการกอนการดําเนินการสื่อสารการตลาด 

-  การวางแผนในการคัดเลือกสื่อเพื่อการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน 
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-  วิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

-  ลักษณะการวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

-  งบประมาณในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

-  การดําเนินการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานตาม
ระยะเวลาของภาพยนตร 

-  ความสัมพันธระหวางบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด กับส่ือที่ใช
ในการเผยแพร ในฐานะผูใหขอมูลและของรางวัลแกสื่อตาง ๆ  

-  รูปแบบความสัมพันธระหวางบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด กับ
ส่ือในรูปแบบทางการและไมเปนทางการ 

-  ความสัมพันธในฐานะเปนผูกําหนดและควบคุมทิศทางในการเผยแพร 
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานของสื่อตาง ๆ 

สวนที่สอง รูปแบบและวิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน ไดแก 

-  การสื่อสารโดยใชสื่อมวลชน (Mass Media) ไดแก ส่ือนิตยสารภาพยนตร ราย
การโทรทัศนที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตร รายการวิทยุที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตร โดยใชวิธี
การในการสื่อสารการตลาดทั้ง 3 วิธี คือ การประชาสัมพันธ การโฆษณา และการสงเสริมการขาย 
ในการวิเคราะหกับส่ือมวลชนวามีการใชวิธีการเหลานี้อยางไร ในการสื่อสารการตลาดภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน 

-  การสื่อสารโดยไมใชสื่อมวลชน (Non-Media) ไดแก สินคาที่รวมเปนพันธมิตร 
(Partner) ในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน การสงเสริมการขายบริเวณโรง
ภาพยนตร การซื้อลิขสิทธิ์ตัวการตูนทารซานมาผลิตเปนสินคาเพื่อจําหนาย และการเผยแพรภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานทางสื่ออินเตอรเน็ต 

-  การวิจารณภาพยนตรผานสื่อมวลชน 
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สวนการนําเสนอขอมูลในการวิจัยคร้ังนี้นั้น ผูวิจัยไดใชวิธีการเขียนวิจัยในเชิง
พรรณนา (Descriptive Method) เพื่ออธิบายและบรรยายใหเห็นถึงขั้นตอนและกระบวนการใน
การวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานของบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเน
ชั่นแนล จํากัด และความสัมพันธที่มีกับส่ือซึ่งใชในการเผยแพร รวมไปถึงการอธิบายและบรรยาย
ใหเห็นถึงลักษณะ รูปแบบ วิธีการ และเนื้อหาของตัวสื่อที่ทําการเผยแพรเร่ืองราวของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน 

นอกจากการนําเสนอขอมูลดวยการเขียนวิจัยแลว ผูวิจัยยังไดใชแผนภูมิและตา
รางในบางสวนที่ตองการแสดงใหเห็นความสัมพันธของขอมูล เพื่อใหเกิดความเขาใจในเนื้อหาของ
งานวิจัยนี้ไดมากขึ้น 
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บทที่  4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน (Tarzan) มีการนําเขาและจัดจําหนายโดย บริษัท 
บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด (Buana International Co., Ltd.) แตเดิมบริษัทนี้รวมอยูกับ
บริษัทจัดจําหนายภาพยนตรเครือฟอกซ วอรเนอร (Fox / Warner) ซึ่งประกอบดวย บริษัท ทเวนตี้
เซ็นจูร่ี ฟอกซ (ประเทศไทย) จํากัด (Twentieth Century Fox (Thailand) Co., Ltd.) บริษัท วอร
เนอรบราเธอรส (ฟารอีสต) อินคอรปอเรชั่น จํากัด (Warner Brothers (Far East) Inc. Ltd.) บริษัท
ภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร (ประเทศไทย) จํากัด (Columbia Tristar (Thailand) Co., Ltd.) 
และ บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด ตอมาในป พ.ศ. 2540 บริษัท บัวนาวิสตา อิน
เตอรเนชั่นแนล และบริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร (ประเทศไทย) จํากัด ไดแยกตัวออกมา
จากบริษัท ฟอกซ/วอรเนอร มาจัดตั้งบริษัทของตัวเองขึ้นใหมในชื่อ “บริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย 
ไทรสตาร บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) จํากัด” (Columbia Tristar Buana Vista (Thailand) Co., 
Ltd.) หรือซีทีบีวี (CTBV) ในสหรัฐอเมริกานั้น บริษัท บัวนาวิสตา กับบริษัท โคลัมเบียเปนคูแขงกัน 
แตหลาย ๆ ประเทศในภูมิภาคเอเชียนั้น บริษัท โคลัมเบีย และบริษัท บัวนาวิสตาเปนพันธมิตรกัน 
ซึ่งรวมถึงในประเทศไทยดวย ทั้งนี้เพื่อเปนการประหยัดคาใชจาย บริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย 
ไทรสตาร บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) จํากัดนั้น เปนบริษัทจัดจําหนายภาพยนตรประเภทมีสังกัด 
(Dependent Distributor) หมายถึง การเปนบริษัทจัดจําหนายภาพยนตรที่เปนสํานักงานสาขา
ของบริษัทผูผลิตภาพยนตรในสหรัฐอเมริกา ดังนั้นบริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิส
ตา (ประเทศไทย) จํากัด จึงตองนําเขาภาพยนตรจากบริษัทผูผลิตภาพยนตรในสหรัฐอเมริกา หรือ
ที่เรียกวาบริษัทแม ในสวนของบริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย ไทรสตารนั้น จัดจําหนายภาพยนตรของ 
โคลัมเบีย พิคเจอรส (Columbia Pictures) ไทรสตาร พิคเจอรส (Tristar Pictures) และโซนี่พิค
เจอรส (Sony Pictures) สวนบริษัท บัวนาวิสตาจัดจําหนายภาพยนตรของทัชสโตน พิคเจอรส 
(Touchstone Pictures) วอลท ดิสนีย พิคเจอรส (Walt Disney Pictures) และฮอลลีวูด พิคเจอรส 
(Holly Wood Pictures) 

นอกจากบริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) จํากัด 
จะจัดจําหนายภาพยนตรของบริษัทแมเปนหลักแลว ในบางครั้งก็ยังสามารถจัดจําหนายภาพยนตร
ของบริษัทภาพยนตรอิสระ เชน มิราแม็กซ (Miramax) และฮอลลีวูด ฟลม (Hollywood Film) ได
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อีกดวย ภาพยนตรของบริษัทภาพยนตรอิสระนี้สวนใหญจะเปนภาพยนตรคุณภาพ เชน ภาพยนตร
เร่ือง English Patient การที่บริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) 
จํากัด สามารถจัดจําหนายภาพยนตรของบริษัทภาพยนตรอิสระไดนั้น เพราะวาบริษัทแมไดสิทธิ์
ในการจัดจําหนายภาพยนตรเร่ืองนั้นมา บริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย ไทยสตาร บัวนาวิสตา 
(ประเทศไทย) จํากัด จึงไดสิทธิ์ในการจัดจําหนายดวย 

 
แผนภูมิที่ 4.1 

แสดงการเปนสํานักงานสาขาในการจัดจําหนายภาพยนตรอเมริกันของบริษัท ฟอกซ/วอรเนอร 
(Fox/Warner) และโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) จํากัด ในชวงกอนป พ.ศ.2540 

 
บริษัทผูผลิตภาพยนตร
อเมริกันในสหรัฐอเมริกา 

 
สงออกภาพยนตร 

อเมริกันให 

 
บริษัทสํานักงานสาขา 

ในประเทศไทย 

 
จัดจําหนาย 

Twentieth Century 
Fox Studio 

Warner Brothers 
Studio 

Walt Disney 
Pictures 

Touchstone 
Picture 

Hollywood  
Picture 

Sony Pictures 

Columbia 
Pictures 

Tristar Pictures 

บริษัท ทเวนตี้ เซ็นจูรี่ ฟอกซ 
(ประเทศไทย) จํากัด 

บริษัท วอรเนอร บราเธอร 
(ฟารอีสต) อินคอรปอเรช่ัน จํากัด 

บริษัท บัวนาวิสตา 
อินเตอรเนช่ันแนล จํากัด 

บริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย 
ไทรสตาร (ประเทศไทย) จํากัด 

ฟอกซ / วอรเนอร 
(Fox / Warner) 

ท้ัง 4 บริษัท รวมกันเปน 
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แผนภูมิที่ 4.2 
แสดงการเปนสํานักงานสาขาในการจัดจําหนายภาพยนตรอเมริกันของบริษัท ฟอกซ/วอรเนอร 

(Fox/Warner) และบริษัท โคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) จํากัด  
ในชวงป 2540-ปจจุบัน 

 
 

บริษัทผูผลิตภาพยนตร
อเมริกันในสหรัฐอเมริกา 

 
สงออกภาพยนตร 

อเมริกันให 

 
บริษัทสํานักงานสาขา 

ในประเทศไทย 

 
จัดจําหนาย 

Twentieth Century 
Fox Studio 

Warner Brothers 
Studio 

Walt Disney 
Pictures 

Touchstone 
Picture 

Hollywood  
Picture 

Sony Pictures 

Columbia 
Pictures 

Tristar Pictures 

บริษัท ทเวนตี้ เซ็นจูรี่ ฟอกซ 
(ประเทศไทย) จํากัด 

บริษัท วอรเนอร บราเธอร 
(ฟารอีสต) อินเตอรปอเรช่ัน จํากัด 

บริษัท บัวนาวิสตา 
อินเตอรเนช่ันแนล จํากัด 

บริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย 
ไทรสตาร (ประเทศไทย) จํากัด 

ฟอกซ / วอรเนอร 
(Fox / Warner) 

ท้ัง 4 บริษัท แยกออกเปน 
2 บริษัทใหญ 

บริษัท ภาพยนตร โคลัมเบีย 
ไทรสตาร บัวนาวิสตา 
(ประเทศไทย) จํากัด  
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แผนภูมิที่ 4.3 
แสดงการจัดจําหนายภาพยนตรอเมริกันของบริษัท ภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร  

บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) จํากัด 
 

บริษัท ภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) จํากัด 

บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนช่ันแนล 
จํากัด 

บริษัท ภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร 
ฟลม ดิสทริบิวเตอร อินเตอรเนช่ันแนล 

จํากัด 

Columbia Pictures 

Tristar Pictures 

Sony Pictures 

บริษัทภาพยนตรอิสระ 
เชน Newline, Miramax 

Walt Disney Picture 

Touchstone Picture 

Hollywood Pictures 

บริษัทภาพยนตรอิสระ 
เชน Newline, Miramax 

 
4.1  การคัดเลือกภาพยนตร 

บริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา จัดจําหนายภาพยนตรจาก
สหรัฐอเมริกาทั้งสิ้นปละประมาณ 40 เร่ือง การที่จะนําภาพยนตรอเมริกันเขามาจัดจําหนายใน
ประเทศไทยนั้น บริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา จะตองมีการคัดเลือกภาพยนตร
ที่จะนํามาฉายกอน โดยพิจารณาวาภาพยนตรเร่ืองนั้นเหมาะสมกับรสนิยมและตลาดของประเทศ
ไทยหรือไม ภาพยนตรอเมริกันนั้นในบางเรื่องก็มีเนื้อหาที่รุนแรงเกินไป ไมเหมาะสมกับสังคมไทย 
ในขณะที่สังคมของอเมริกันนั้นมีการเปดเสรีทางเพศและความรุนแรงมากกวา    การพิจารณาวา
จะจัดจําหนายภาพยนตรเร่ืองอะไรบางนั้น บริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา 
(ประเทศไทย) จํากัด เปนผูตัดสินใจคัดเลือกเองโดยไมไดข้ึนอยูกับบริษัทแมทุกครั้ง “ทางบริษัทมี

จัดจําหนาย
ภาพยนตร 
อเมริกัน 
ของบริษัท 
ผูผลิต 

ภาพยนตร 
ในสหรัฐ 
อเมริกา 

จัดจําหนาย
ภาพยนตร 
อเมริกัน 
ของบริษัท 
ผูผลิต 

ภาพยนตร 
ในสหรัฐ 
อเมริกา 
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สิทธิ์ที่จะปฏิเสธภาพยนตรที่มีความรุนแรงมากเกินไป และไมเหมาะสมกับตลาดของประเทศไทย 
แมวาภาพยนตรเร่ืองนั้นจะมีคุณภาพเพียงใดก็ตาม” (มะลิวร เตียนโพธิ์ทอง, สัมภาษณ 9 พ.ย. 
2542) แตก็มีในบางกรณีที่บริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา มีความสนใจภาพ
ยนตรเร่ืองหนึ่ง และคิดวาเหมาะสมกับรสนิยมของผูชมในประเทศไทย ทางบริษัทก็สามารถที่จะ
เสนอตอบริษัทแมในสหรัฐอเมริกาได แมวาทางบริษัทแมจะไมไดจัดจําหนายภาพยนตรเร่ืองนั้นอยู
ก็ตาม หากบริษัทแมเห็นดวยก็จะพิจารณาใหสามารถฉายภาพยนตรเร่ืองนั้นในประเทศไทยได 

เสรี วงศมณฑา (2541) กลาววา การสื่อสารในปจจุบันมีแนวโนมที่จะใชการวาง
แผนจากภายนอกสูภายใน (Outside in Marketing Planning) ซึ่งถือวาเปนหลักการหนึ่งของการ
ส่ือสารการตลาดแบบครบเครื่อง (Intregrated Marketing Communication) ในการใชขอมูลเกี่ยว
กับกลุมเปาหมายของสินคา (ลูกคา) ในการตัดสินใจทางการตลาด ภาพยนตรก็เปนสินคาประเภท
หนึ่ง เมื่อเราตองการจะนําออกมาขาย (ฉาย) ใหผูชมไดชมนั้น เราก็ตองมีการศึกษาตลาด (ผูชม) 
ถึงพฤติกรรมและความนิยมในการชมภาพยนตรของผูชมแลวนํามาพิจารณา การที่จะหาคําตอบนี้
ได ก็ตองทําการวิจัยตลาดและออกแบบสอบถามจากกลุมผูชมซึ่งสุมตัวอยางขึ้นมา ก็จะทําใหรูได
วาผูชมมีรสนิยมในการชมภาพยนตรอยางไร ชมภาพยนตรเพื่ออะไร และชมภาพยนตรบอยครั้ง
เพียงไร เปนตน 

บริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตานั้น กอนการวางแผนทางการ
ตลาดภาพยนตร ก็จะตองมีการสํารวจขอมูลและศึกษาวิจัยตลาด (Research) ผูชมอยางจริงจัง 
ทําใหทราบวาผูชมภาพยนตรในประเทศไทยมีทัศนคติและรสนิยมเปนอยางไรกับภาพยนตรแตละ
ประเภท ในการเลือกภาพยนตรเขามาฉายนี้ บริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา 
ตองเลือกใหถูกตองเหมาะสมกับรสนิยมของผูชมในประเทศไทย เชน ภาพยนตรเร่ือง Starship 
Trooper ฉายในประเทศอื่นไมประสบความสําเร็จ แตเมื่อฉายในประเทศไทยแลวประสบความ
สําเร็จมาก สามารถทํารายไดมากมายถึง 78 ลานบาท ซึ่งมากกวาภาพยนตรคุณภาพหลาย ๆ 
เร่ือง ทั้งนี้เพราะวาผูชมในประเทศไทยชื่นชอบกับภาพยนตรประเภทนี้ มงคล ปยะทัสสกร (2541) 
กลาววา ภาพยนตรที่จะเหมาะสมกับตลาดคนไทยนั้นก็คือภาพยนตรเพื่อความบันเทิง มากกวา
ภาพยนตรที่เต็มไปดวยแนวคิดหรือสาระ สวนใหญผูชมในประเทศไทยนิยมชมภาพยนตรในแนว
ตอสู  (Action) ภาพยนตรที่ ใช เทคนิคพิ เศษ  (Special Effect) และภาพยนตรแนวหายนะ 
(Disaster) แตผูชมในบางกลุมก็ไดพัฒนารสนิยมในการชมภาพยนตรสูงขึ้น โดยมีการชมภาพ
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ยนตรหลากหลายประเภทมากขึ้น เชน ภาพยนตรในแนวรักกระจุมกระจิ๋ม (Romantic Comedy) 
ภาพยนตรการตูนแอนิเมชั่น (Animation) และภาพยนตรชีวิต (Drama) 

นอกจากการคัดเลือกภาพยนตรใหตรงกับความตองการของตลาดแลว ขอมูลจาก
ตัวผูชมที่ไดทําการศึกษาวิจัยนี้ จะไดนํามาใชเปนแนวทางในการวางแผนการสื่อสารการตลาด
ภาพยนตรใหเปนที่รูจักของผูชมตอไป 
 

4.2  การจัดโปรแกรมภาพยนตร และนโยบายของธุรกิจภาพยนตร 

การวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรนั้น จะตองพิจารณาถึงการจัด
โปรแกรมภาพยนตร และนโยบายของธุรกิจภาพยนตรดวย สําหรับบริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย 
ไทรสตาร บัวนาวิสตานั้น การวางแผนการสื่อสารการตลาดของภาพยนตร ไมวาจะเปนภาพยนตร
เร่ืองอะไรก็ตามนั้น จะเริ่มตนวางแผนกันตั้งแตชวงตนป โดยพิจารณาจากโปรแกรมการฉายภาพ
ยนตรในแตละปเปนขั้นตอนแรกในการวางแผน ภาพยนตรที่ทางบริษัทนําเขามาจัดจําหนายนี้ จะ
มีโปรแกรมลวงหนาในแตละป “เมื่อใกลปลายปเขาไปเรื่อย ๆ นี้ เราก็จะมีขอมูลของภาพยนตรในป
หนาเขามามากขึ้นเรื่อย ๆ ซึ่งขอมูลนี้ก็จะเหมือนกันในทั่วโลก แตเราก็ยังเห็นภาพของขอมูลไมชัด
เจนนัก รูเพียงคราว ๆ วาเรื่องยอเปนอยางนี้” (มะลิวร เตียนโพธิ์ทอง, สัมภาษณ 9 พ.ย. 2542) 
โปรแกรมการเขาฉายของภาพยนตรนั้นจะไมเกี่ยวของกับเร่ืองของป แตขึ้นอยูกับเดือนและชวง
เวลามากกวา เมื่อทราบขอมูลในเรื่องของโปรแกรมการฉายภาพยนตรแลว บริษัทภาพยนตรโคลัม
เบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตาก็จะเริ่มวางแผนการตลาด เมื่อใกลเวลาที่ภาพยนตรเร่ืองใดจะเขาฉาย 
บริษัทจะไดชมภาพยนตรเร่ืองนั้นกอนจัดจําหนาย จากนั้นก็จะทําการตลาดที่แตกตางกันไปตาม
แนวทางของภาพยนตรที่จะตองฉายในชวงเวลาที่เหมาะสม เชน ภาพยนตรการตูนฉายในชวงปด
ภาคเรียน ซึ่งการทําการตลาดนั้น ตองอาศัยขอมูลจากการชมตัวอยางภาพยนตรประกอบกับ 
ขอมูลตาง ๆ ประกอบกันขึ้นมาในการทําตลาด 

บริษัท บัวนาวิสตาจัดจําหนายภาพยนตรของ บริษัท วอลท ดิสนีย พิคเจอรส ใน
สวนของภาพยนตรการตูนปละ 2 เร่ือง โดยแบงออกเปน 2 ประเภท คือ ภาพยนตรการตูนประเภท 
แอนิเมชั่น (Animation) ซึ่งเปนการใชภาพวาดจํานวนมาก มาทําใหเปนภาพเคลื่อนไหวที่มี
ลักษณะเปนธรรมชาติ นุมนวล สมจริง เชน ภาพยนตรการตูนเรื่องมูหลาน (Mulan) เดอะ ไลออน 
คิงส (The Lion King) เปนตน ภาพยนตรการตูนอีกประเภทหนึ่ง เรียกวา คอมพิวเตอร กราฟฟค 
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(Computer Graphic) คือ การใชคอมพิวเตอรในการสรางภาพยนตรการตูน ซึ่งภาพที่ไดออกมา
นั้นจะมีลักษณะไมนุมนวลเปนธรรมชาติเหมือนกับภาพยนตรการตูนแอนิเมชั่น เชน อะ บั๊คส ไลฟ 
(A Bug’s Life) และทอยสตอรี่ 2 (Toy Story 2) เปนตน นอกจากภาพยนตรการตูนแลว บริษัท บัว
นาวิสตา ยังไดจัดจําหนายภาพยนตรในแนวชีวิต (Life) ของวอลท ดิสนีย ดวยประมาณปละ 5 
เร่ือง เชน ภาพยนตรเร่ือง (Parent’s Trap) และไมตี้ โจ ยัง (Mighty Joe Young) 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน (Tarzan) ที่ผูวิจัยนํามาใชในการศึกษาวิจัยเปน
กรณีตัวอยางในการสื่อสารการตลาดนี้ จะทําใหเขาใจถึงการจัดโปรแกรมภาพยนตรของบริษัทผู
จัดจําหนายภาพยนตรไดชัดเจนขึ้น 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด ได
นําเขาและจัดจําหนายในป พ.ศ. 2542 ในประเภทการตูนแอนิเมชั่น โดยมีการฉายในประเทศไทย
ในวันที่ 8 ตุลาคม ซึ่งเปนชวงเวลาปดภาคเรียนของเด็ก ๆ ดังนั้น เราจะเห็นไดวาในกรณีของ 
ภาพยนตรการตูนนั้น มีกลุมเปาหมายของผูชมที่แนนอนก็คือกลุมเด็ก การที่ภาพยนตรการตูนเขา
ฉายในชวงปดภาคเรียน จึงมีความสอดคลองกันระหวางแนวของภาพยนตรกับชวงเวลาที่ 
เหมาะสมในการฉาย สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ ทางบริษัท บัวนาวิสตา จะทราบตั้ง
แตตนปวา ในป 2542 ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน มีโปรแกรมที่จะตองเขาฉายในชวงปดภาค
เรียน ซึ่งสอดคลองกับทางสหรัฐอเมริกาที่ภาพยนตรการตูนเรื่องนี้ไดนําเขาฉายในชวงปดภาคเรียน 
(Summer) คือ ประมาณเดือนมิถุนายน-กรกฎาคม เชนกัน ดอม โปติวนิช ผูชวยประสานงานการ
ตลาด บริษัท บัวนาวิสตา กลาววา “การที่นําเอาทารซานเขามาฉายในชวงปดเทอมนี้ ทารซานได
เขาฉายที่อเมริกาในชวงปดภาคเรียนกอนแลวจึงเขาฉายในเมืองไทย การวางแผนการสื่อสารการ
ตลาดภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซาน ไดเร่ิมตนขึ้นอยางเขมขนตั้งแตเดือนกรกฎาคม (หลังจาก
ฉายที่สหรัฐอเมริกาแลว) แตทางบริษัท บัวนาวิสตาจริง ๆ แลว ก็มีการวางแผนการตลาดมาตั้งแต
ตนปแลว เพราะเราทราบวาทารซานจะตองเขาฉายในชวงปดเทอม” (สัมภาษณ, 8 พ.ย. 2542) 

การจัดโปรแกรมภาพยนตรนี้ จะทําใหบริษัทภาพยนตรมองเห็นทิศทางของการ
วางแผนการสื่อสารการตลาดใหชัดเจนมากขึ้น นอกจากการจัดโปรแกรมภาพยนตรจะทําใหเห็น
ทิศทางในการวางแผนการสื่อสารการตลาดแลว นโยบายของธุรกิจภาพยนตรก็ตองนํามาพิจารณา
ดวย เนื่องจากบริษัท บัวนาวิสตา เปนบริษัทสํานักงานสาขาของบริษัทผูผลิตภาพยนตรในสหรัฐ
อเมริกา (บริษัทแม) ดังนั้นบริษัท บัวนาวิสตา จะตองปฏิบัติตามนโยบายของบริษัทแม ไมวาจะ
เปนในเรื่องของการจัดจําหนายภาพยนตรหรือการดําเนินงานการตลาด แตนโยบายของบริษัทแม
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ไมไดมีผลกระทบอะไรมากในการดําเนินงานการตลาด บริษัทแมคอนขางใหอิสระตอบริษัท บัวนา
วิสตาพอสมควร แตก็มีกฎระเบียบบางอยางที่ทางบริษัทแมจะตองสรางความมั่นใจไดวา ทาง
บริษัท บัวนาวิสตาไมไดทําอะไรออกนอกลูนอกทางในเรื่องของการทํางาน เพราะบริษัท วอลท ดิส
นีย พิคเจอรส ผูผลิตภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น มีกิจการทางธุรกิจในเครือมากมาย ซึ่งกิจ
การตาง ๆ เหลานี้ทางบริษัท บัวนาวิสตา ไมไดเปนเจาของรวมดวย เชน Disney Consumer 
Products ที่จัดจําหนายวีดีโอ Disney Music ที่ทําเรื่องเพลง และอีกหลาย ๆ กิจการ ทางบริษัทแม
จะตองมั่นใจไดวาการดําเนินงานทางการตลาดภาพยนตรจะอยูในกรอบ (Framework) ที่วางไว 
เพราะหากมีอะไรออกนอกลูนอกทาง ก็จะสงผลกระทบตอบริษัทอื่น ๆ ในเครือของ วอลท ดิสนีย 
ซึ่งมีอยูมากมายได แตก็มีในบางกรณีที่บริษัท บัวนาวิสตา อาจจะจําเปนตองขอคําปรึกษาจาก
บริษัทแมในเรื่องของกลยุทธ (Strategy) ทางการตลาดเพื่อใหการดําเนินงานเปนไปในแนวทาง
เดียวกันทั่วโลก การวางแผนการสื่อสารการตลาดนี้ บริษัท บัวนาวิสตาจะมีการขอความเห็นจาก
ทางบริษัทแมเสมอในเรื่องของภาพยนตร โดยมีการติดตอปรึกษาหารือกันเสมอในลักษณะของการ
ติดตอกันสองทาง (Two Way Communication) ซึ่งเหมือนกับบริษัทธุรกิจอ่ืน ๆ ที่จะตองมีการถก
เถียง ปรึกษาหารือกันเสมอในการดําเนินงานการตลาด 
 

4.3  จุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

กอนที่จะนําภาพยนตรออกฉายในโรงภาพยนตรนั้น จะตองมีการสื่อสาร เผยแพร
ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรใหผูชมไดทราบเสียกอน ทั้งนี้เพื่อประกอบการตัดสินใจของผูชม
ในการชมภาพยนตร ซึ่งขอมูลขาวสารเหลานี้จะตองมีลักษณะจูงใจ โนมนาวใจ ใหผูชมตัดสินใจ
ชมภาพยนตร การที่ขาวสารขอมูลเหลานี้จะสามารถจูงใจและโนมนาวใจผูชมไดนั้น บริษัทภาพ
ยนตรจะตองมีการวิเคราะหหาจุดขาย (Selling Point) ของภาพยนตรวา จุดเดนของภาพยนตรมี
อะไรนาสนใจบางในการที่จะทําใหผูชมเกิดความสนใจ 

สําหรับจุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้นมี 4 ประการดวยกันคือ 

4.3.1   บทประพันธ ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานสรางขึ้นจากบทประพันธที่มี
ชื่อเสียงมากที่สุดของ เอ็ดการ ไรซ เบอรโรห (Edgar Rice Burrough) ที่มีชื่อวา Tarzan of the 
Ape ในป 1912 และนวนิยายเรื่องนี้ไดรับการตีพิมพเปนหนังสือในป 1914 จนกระทั่งกลายเปน
หนังสือที่ขายดีที่สุดในเวลาตอมา เบอรโรหเคยมีฐานะที่ยากจนมากอน แตตอมาเขาก็ประสบ
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ความสําเร็จในชีวิตจากการเขียนนวนิยายเรื่องทารซาน หลังจากนั้นเขาก็เขียนนวนิยายที่เกี่ยวของ
กับทารซานอีกมากกวา 23 เร่ือง และเรื่องราวหลากหลายอีกมากกวา 70 เร่ือง นอกจากนี้เขายัง
ครอบครองสิทธิ์ทางการผลิตสินคามากมายที่เกี่ยวของกับตัวละคร เชน ขนมปง หมากฝรั่ง และ
เสื้อคลุมอาบน้ําที่มีรูปตัวสัตว เปนตน กลาวไดวาเบอรโรหเปนนักธุรกิจที่ชาญฉลาดคนหนึ่งทีเดียว 
เร่ืองทารซานนี้ไดมีการนํามาสรางเปนภาพยนตรมากกวา 47 คร้ังแลว ทารซานเปนเรื่องราวที่ไดรับ
การหยิบยกมาสรางเปนภาพยนตรมากเปนอันดับสองในประวัติศาสตรของฮอลลีวูด รองจากภาพ
ยนตรเร่ืองแดร็กคิวลา (Dragcular) ทารซานถูกสรางเปนภาพยนตรจอเงินเปนครั้งแรกในป 1918 
ซึ่งเปนภาพยนตรเงียบ นําแสดงโดย เอลโม ลินคอลน ภาพยนตรเร่ืองนี้กลาวไดวาเปนเรื่องแรกของ
ประวัติศาสตรฮอลลีวูด ที่ทํารายไดมากกวา 1 ลานเหรียญสหรัฐ ตอมาก็ไดมีการสรางทารซาน
ออกมาเปนภาพยนตรอีกหลายตอหลายครั้ง เชน ในป 1932 เร่ือง Tarzan the Ape Man โดยสตูดิ
โอเอ็ทจีเอ็ท ในป 1949 คือ เร่ือง Tarzan and the Mermaid โดย สตูดิโออารเคโอ ในป 1984 คือ 
เร่ือง Greystoke : The Legend of Tarzan, Lord of The Ape และในป 1998 คือ เร่ือง Tarzan 
and the Lost City เปนตน 

แมวาทารซานจะถูกนําไปสรางเปนภาพยนตรมาแลวหลายครั้ง แตเบอรโรหไม
เคยพึงพอใจเลยกับภาพยนตรเหลานั้น เขามักจะหลีกเลี่ยงที่จะชมภาพยนตรเหลานั้น ทั้งนี้ก็เพราะ
วาเขาไดสรางทารซานขึ้นมาใหเปนบุรุษที่ออนไหวและชาญฉลาดอยางที่สุด รวมทั้งยังเปนวีรบุรุษ
รูปงามเหนือส่ิงอื่นใด มีอิสระภาพ แตภาพยนตรหลายเรื่องที่เกี่ยวกับทารซานกลับเพิกเฉยตอ
ประเด็นเหลานี้ ดวยการสรางใหเขาเปนมนุษยหินยุคโบราณแทน 

ในป 1936 เบอรโรห เคยกลาวไววา เขามีความคิดที่จะนําทารซานมาสรางเปน
การตูนแอนนิเมชั่น เพื่อที่จะทําใหวีรบุรุษของเขาโลดแลนไปบนแผนฟลมไดตรงตามความตองการ
ของเขามากที่สุด นอกจากนี้เขายังกลาวไวในจดหมายถึงบุตรชายอีกวา ถาเปนการตูนก็คงจะดี 
ประมาณมาตรฐานชั้นยอดของดิสนีย แตในที่สุดดิสนียก็ไดสรางทารซานขึ้นมา โดยไดกระทําตาม
แนวคิดของดิสยนียเองซึ่งเนนในเรื่องของสถาบันครอบครัว ซึ่งเรื่องราวของทารซานนี้ก็เก่ียวของกับ
สถาบันครอบครัว ทารซานเปนเด็กที่ถูกเก็บมาเลี้ยงโดยครอบครัวลิงซึ่งไดดูแลเขา เขาเติบโตขึ้นมา
ดวยความคิดที่วาเขาเปนสวนหนึ่งของครอบครัวลิง แตตอมาเมื่อเขาไดพบกับเจน (Jane) และ 
มนุษยคนอื่น ๆ เปนครั้งแรก ปญหาอันใหญหลวงของเขาก็คือ ครอบครัวไหนที่เปนครอบครัวที่แท
จริงของเขา ระหวางครอบครัวลิงที่เลี้ยงดูเขามาหรือครอบครัวมนุษยที่ใหกําเนิดเขา 
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ทารซานในฉบับของดิสนียนี้กลาวไดวาตรงตามความตองการของเบอรโรหมากที่
สุด โดย เกล็น คีน (Glen Keen) ผูสรางตัวการตูนที่มีชื่อเสียงของดิสนีย ไดสรางทารซานขึ้นมาจาก
การศึกษานวนิยายของ เบอรโรห ตัวทารซานที่บรรยายเอาไวในนิยายของเบอรโรหนั้นมีความแตก
ตางจากทารซานในภาพยนตรฮอลลีวูด โดยตัวทารซานจะมีลักษณะการเคลื่อนไหวคลายสัตวปา 
มีความชาญฉลาดในการรูจักดัดแปลงเอาอาการเคลื่อนไหวของเสือดาวและลิงมาใช ในนวนิยาย
ของเบอรโรหไดบรรยายถึงความสามารถของทารซาน ที่สามารถกระโดดไดสูงถึง 25 ฟุตขามยอด
ไมโดยลงมายืนไดอยางปกติ ซึ่งไมมีมนุษยคนไหนจะทําไดแบบนั้น แตทารซานในรูปแบบแอนิเม
ชั่นสามารถที่จะทําได เกล็น คีน ผูสรางตัวการตูนทารซานกลาววา เขาไดลักษณะการเคลื่อนไหว
ของทารซานจากลูกชายวัยรุนของเขาที่ชอบเลนสเก็ตบอรด ทําใหเขาคิดวาตัวทารซานจะตองเปน
พวกใจกลาบาบิ่นที่ชอบกีฬาหวาดเสียว จึงเคลื่อนไหวไปในปาไดแบบนั้น ดังนั้น เกล็น คีน จึงออก
แบบการเคลื่อนไหวของตัวทารซานใหเคลื่อนที่ไปในปาดวยการเลื่อนไถลไปตามตนไม โดยใชกิ่ง
กานของตนไมเปนรันเวย การเคลื่อนไหวเชนนี้แตกตางจากตัวทารซานแบบเดิม ๆ ที่จะเคลื่อนไหว
โดยการหอยตัวบนเถาวัลยและโหนตัวไปในปา 

ดอม โชติวนิช กลาววา “จุดขายอยางหนึ่งของการตูนทารซาน คือ ทารซานใน
ฉบับของดิสนียนี้แตกตางกับทารซานที่เคยสรางเปนภาพยนตรมากอน ซึ่งที่เปนนโยบายจากทาง
ดิสนีย สวนตัวเรื่องราวของทารซานนั้นก็ไมไดเนนเปนจุดขายมากนัก เพราะวาเรื่องราวของ
ทารซานนั้นผูชมก็คอนขางจะคาดเดากันไดพอสมควร” (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) 

นอกจากนี้ แดนตัน เบอรโรห (Danton Burrough) หลานชายของเอ็ดการ ไรซ 
เบอรโรห ไดกลาววา ทารซานในฉบับของดิสนียตรงตามที่ปูของเขาบรรยายไวในหนังสือทุกอยาง 
ไมวาจะเปนฉากที่นาประทับใจ อยางการแสดงการโตตอบของทารซานกับแมลิง หรือการที่
ทารซานกระโดดจับกิ่งไมโนนโหนไปกิ่งนั้นเหมือนกับพายุทอรนาโด 

ดังนั้นเราจะเห็นไดวาทารซานในฉบับของดิสนียนี้ สรางไดตรงตามจินตนาการ 
และความตองการของผูประพันธเดิมมากที่สุด รวมทั้งเรื่องราวและการแสดงออกของตัวละครก็
แตกตางจากทารซานแบบเดิม ๆ นี่คือจุดขายอยางหนึ่งของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

4.2.2   เทคโนโลยีในการวาดการตูนที่เรียกวา Deep Canvas เปนเทคโนโลยีใหม
ลาสุดของดิสนียในการวาดการตูน โดยการสรางภาพใหมีมิติที่มากกวาเดิม ซึ่งจะใหอารมณรวม
แกผูชมในการชมภาพยนตรมากขึ้น โดยปกติแลวการตูนแอนิเมชั่นจะถูกสรางขึ้นในโลก 2 มิติ ตัว
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ละครจะถูกสรางขึ้นในกระดาษ จากนั้นจะถูกบันทึกลงทีละเฟรมในฉากแบน ๆ ที่วาดดวยมือ แต
วอลท ดิสนียและชางเทคนิคไดพยายามที่จะเพิ่มมิติลงในขั้นตอนการสรางภาพยนตรการตูน มาต้ัง
แตป  1930 ดวยการใชกลองหลายระนาบ  ตอมาในป  1980 ดิสนียได เร่ิมตนใช เทคโนโลยี
คอมพิวเตอร และ ในป 1991 ดิสนียสามารถสรางฉากที่เปนมิติและเคลื่อนไหวได เชน ฉากการเตน
รําในหองโถงจาก Beauty and the Beast ฉากฝูงกวางวิ่งใน The Lion King การกวาดกลองเขา
ไปในฝูงชนจาก The Hunchback of Notre Dame ฉากเฮอรคิวลิสตอสูกับปศาจไฮดราหลายหัว 
และฉากการจูโจมกองทัพฮั่นในมูหลาน แตในการตูนเรื่องทารซานไดมีการใชเทคโนโลยี Deep 
Canvas อันเปนวิวัฒนาการทางเทคโนโลยีคร้ังใหม เนื่องจากผูสรางการตูนทารซานตองการที่จะ
ใหตัวทารซานนั้นมีความกลมกลืนกับสภาพแวดลอมที่เปนปา เทคโนโลยี Deep Canvas น้ี เกิดข้ึน
มาจากความคิดของ แดน เซ็นต เพียร (Dan Sent Piere) ผูกํากับศิลปของทารซาน และผูที่สราง
สรรค เทคโนโลยีนี้ขึ้นมา คือ  อี ริค  แดเนี่ยล  (Eric Daniel) ผูดูแลทีมคอมพิวเตอร กราฟฟค 
(Computer Graphic) ทั้งนี้เพื่อสรางความกลมกลืนระหวางตัวทารซานกับปา 

Deep Canvas คือ โปรแกรมซอฟแวรคอมพิวเตอรที่ถูกสรางขึ้นมาเพื่อเพิ่มมิติ
ความลึกใหกับฉาก (Background) ที่เปนปาดงพงไพร เทคโนโลยีนี้เปนการสรางภาพที่ผสมผสาน
กลมกลืนไปกับการทําแอนิเมชั่นแบบเดิม และยังคงรักษาลักษณะที่เปนการวาดดวยมือของตัว
ฉากเอาไวได (สตารพิคส ปที่ 34 ฉบับที่ 503 20 ก.ย. 2542) 

Deep Canvas สามารถที่จะทําไดโดยการเคลื่อนกลองหมุนไปรอบ  ๆ ฉาก 
(Background) เหมือนกับที่ใชในหนังไลฟแอ็คชั่น ทําใหสามารถติดตามตัวละครไปได Deep 
Canvas เปนการเพนทดวยพูกันดิจิตอลขนาดเล็กไปบนฉาก 3 มิติ ซึ่งก็เหมือนกับงานเพนท
ธรรมดา ๆ Deep Canvas นํามาใชเฉพาะในฉากที่ตองการใหทารซานดูกลมกลืนไปกับส่ิงแวด
ลอม เมื่อทารซานเคลื่อนไหวไปในปาจะใหความรูสึกที่มีชีวิตชีวาเหมือนเปนสวนหนึ่งของโลกที่
แวดลอมนั้น 

4.3.3   เพลงประกอบภาพยนตร ในภาพยนตรการตูนของดิสนียสิ่งที่จะขาดไมได
เลยก็คือเพลงประกอบ ซึ่งไมวาจะกี่เร่ืองตอกี่เร่ืองก็ตามลวนแลวแตสรางความประทับใจ และมี
ความหมายตอเร่ืองราว ถาใครเปนแฟนประจําของดิสนียมาตลอดก็คงจะรูวา แตละเพลงที่ไดแตง
ขึ้นมานั้นมีความไพเราะเพียงใด ในระยะหลังเพลงประกอบจากภาพยนตรการตูนของดิสนีย มักจะ
ไดรับการเสนอชื่อเขาชิงรางวัลออสการสาขาเพลงประกอบภาพยนตร ซึ่งตรงนี้นาจะเปนเครื่องรับ
ประกันถึงคุณภาพและความไพเราะไดเปนอยางดี 
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สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน เพลงประกอบที่ใชในภาพยนตรมีความ
แตกตางจากภาพยนตรการตูนเร่ืองอื่น ๆ ของดิสนีย กลาวคือ แทนที่จะใหตัวละครนํารองเพลง
ตามประเพณีนิยมของ บรอดเวย หรือภาพยนตรเพลงแอนิเมชั่น การตูนเรื่องทารซานกลับให ฟล 
คอนลินส (Phil Collins) เปนผูรองเพลงประกอบทั้งหมดในเรื่อง เหตุผลก็เปนเพราะวาการให
ทารซานซึ่งเปนมนุษยวานรนุงเตี่ยวมารองเพลงนั้นไมเหมาะสมกับแนวคิดและแนวทางของภาพ
ยนตร ดังนั้นในภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจึงตองมีการใชเพลงประกอบ โดยใหฟล คอลลินส 
เปนผูแตงเพลงและรองเพลงประกอบ ฟล คอลลินส เปนนักรอง นักแตงเพลง และนักแสดงที่ไดรับ
ความนิยมที่สุดในปจจุบัน รวมทั้งเปนมือกลองที่ยอดเยี่ยมที่สุดในโลก ฟล คอลลินส ไดรับรางวัล
แกรมมี่ อวอรด ถึง 6 คร้ัง จากผลงานเพลงอันโดดเดนของเขา และอัลบ้ัมเดี่ยวที่ขายไดถึงกวา 70 
ลานแผน ฟล คอลลินส นั้นมีความเชี่ยวชาญในเรื่องของเครื่องดนตรีประเภทเคาะเปนพิเศษ ซึ่ง
ตรงกับการตูนเรื่องทารซานที่มีบรรยากาศแบบปาดงพงไพร ดังนั้นเขาจึงไดรับมอบหมายใหแตง
เพลงและรองเพลงประกอบ 

ฟล คอนลินส ไดรับแรงบันดาลใจในการแตงเพลง จากการอานนวนิยายของเบอร
โรห และบทภาพยนตรฉบับดิสนีย เขาไดแตงเพลงประกอบภาพยนตรการตูนทารซานทั้งสิ้น 5 
เพลง ไดแก เพลง Two Worlds เปนเพลงเปดเรื่องที่เปนการตัดสลับกันระหวางครอบครัวทารซาน
ที่เขามาอาศัยอยูในปา และสังคมของกอริลลาที่อยูกันเปนฝูงอยางอบอุน ในตอนนี้เราจะเห็นวา
ทารซานตองสูญเสียพอแม สวนฝูงกอริลลาสูญเสียลูกจากสาเหตุเดียวกันคือถูกเสือกิน หลังจาก
นั้นแมกอริลลาก็ไดนําทารซานมาเลี้ยงเสมือนลูกแท ๆ ของตัวเอง จากการที่เพลง Two World นํา
มาประกอบเนื้อเร่ืองในสวนนี้ ก็เพราะวาความหมายและแนวคิดของเพลงนี้หมายถึงโลกทั้งสอง 
คือ โลกของมนุษย (ทารซาน) กับโลกของฝูงลิงกอริลลาที่กลายมาเปนครอบครัวเดียวกัน 

-  เพลง You’ll be in My Heart เปนเพลงที่ใหความอบอุนและซาบซึ้ง ในตอนที่
แมลิงคาลากลอมใหทารซานหลับ เปนการแสดงใหเห็นถึงความรักที่คาลามีตอทารซาน 

-  เพลง Son of Man เปนเพลงที่สื่อถึงการเริ่มตนเรียนรูของทารซานถึงวิถีการ
ดํารงชีวิตในปา ที่นอกจากจะมีความสวยงามของธรรมชาติแลว ก็ยังมีอันตรายแฝงอยู 

-  เพลง Tarshin the Camp เปนเพลงที่ เหลาผองเพื่อนกอริลลาออกตามหา
ทารซาน แตกลับไปเจอกับที่พักของเจน จึงไดรวมกันบรรเลงเพลงจากขาวของเครื่องใชของมนุษย 
เชน เสียงกระดิ่งจากพิมพดีด เสียงฉีกกระดาษและเครื่องเลนแผนเสียง ซึ่งขาวของเครื่องใชใน
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แคมปของมนุษย ถูกเหลาเพื่อนของทารซานทําลายจนยอยยับ ในเพลงนี้ไดมีการใชเครื่องเคาะ
ประเภทตาง ๆ ซึ่งเลนออกมาไดอยางกลมกลืนกับภาพที่เห็น 

-  เพลง Strangers Like Me เปนเพลงที่สื่อถึงความกระหาย ใครรู และอารมณ
ของทารซาน เมื่อเขาพบกับเจนและมนุษยคนอื่น ๆ เปนครั้งแรกเมื่อโตขึ้น เขาคนพบความรูสึกท่ีถูก
ปดกั้นมานานของการเปนสวนหนึ่งของคนเหลานั้น ในเพลงนี้เปนเรื่องราวของการคนพบวาอะไร
คือความเปนมนุษย และการเรียนรูเกี่ยวกับโลกภายนอก 

เพลงประกอบทั้งหมดที่ ฟล คอลลินส ไดแตงขึ้นนั้น ทําหนาที่ในเชิงผูบรรยายและ
เสียงภายในใจของตัวละครเอก ฟล คอลลินส ไดบันทึกเสียงเพลงเหลานี้เปนภาษาอื่น ๆ อีก 4 
ภาษา ไดแก ฝร่ังเศส เยอรมัน อิตาเลี่ยน และสเปน เพื่อใชเปนเพลงประกอบภาพยนตรของชาติ
นั้น ๆ นอกจากเพลงประกอบภาพยนตรโดย ฟล คอลลินส แลว ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ยัง
มีดนตรีประกอบที่ประพันธโดย มารก แมนไซนา ผูประพันธเพลงเจาของรางวัลแกรมมี่ อวอรด ซึ่ง
เคยประพันธเพลงใหกับ The Lion King ดวย 

สวนในประเทศไทยนั้น เพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ไดมีการ
แปลเนื้อรองจากภาษาอังกฤษเปนภาษาไทย โดย ธานี พูนสุวรรณ และขับรองโดย ปน (ไพบูลย
เกียรติ เขียวแกว) เขากลาวถึงการทํางานในครั้งนี้วา “เปนการทํางานที่ยากเพราะวาเราตองใช
ดนตรีที่เปนตนฉบับจากทางเมืองนอก แลวมาดึงเสียงของ ฟล คอลลินส ออกมา ผมจะตองรองให
เทากับเสียงของ ฟล คอลลินส แตก็ไมไดหมายความวาจะตองรองใหเหมือนกับ ฟล คอลลินส 
หมดทุกอยาง คือผมอาจจะไมจําเปนที่จะตองรองเอื้อนตามอยางเขา ผมจะรองในบุคลิกของผม 
ซึ่งใครฟงแลวก็จะรูวาผมเปนคนรอง” ดานเนื้อรองภาษาไทยที่ปนเปนผูถายทอดนั้น เขากลาววา 
“ลําบากมาก เปนการทํางานที่ยากมาก ตองยอมรับวาคนแปลเนื้อเพลงเกงมากที่สามารถถอดเนื้อ
เพลงออกมาใหมีความหมายใกลเคียงกับตนฉบับ ซึ่งคนแปลจะตองคิดแลววาจะทําอยางไรใหคน
ที่ฟงเพลงตนฉบับ เมื่อมาฟงเนื้อเพลงที่แปลเปนภาษาไทยแลวจะชอบ” (สตารพิคส ปที่ 34 ฉบับที่ 
503 20 ก.ย. 2542) ดังนั้น เราจะมีขอสังเกตประการหนึ่ง คือ เพลงประกอบภาพยนตรการตูนของ
ดิสนีย จะมีการแปลเนื้อรองจากตนฉบับเดิมใหเปนภาษาของชาตินั้น ๆ เพื่อความเขาใจในความ
หมายของบทเพลง ซึ่งนับวาเปนวิธีการดัดแปลงวัฒนธรรมทางภาษาตนฉบับด้ังเดิม (อังกฤษ) ให
เปนภาษาของชาตินั้น ๆ ทั้งนี้เพื่อส่ือความหมายทางภาษาใหเปนที่เขาใจของคนในชาตินั้น ๆ 
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4.3.4   การพากยเสียงตัวการตูน ระบบการพากยเสียงตัวการตูนของดิสนียนั้น 
เรียกวาการพากยโดยการคัดเลือกเสียง (Voice Casting) โดยจะมีการใชดารา นักแสดงมาพากย
เสียงตัวละครซึ่งถือวาเปนจุดดึงดูด และเปนการสงเสริมการขายภาพยนตรในจุดหนึ่ง การคัดเลือก
ผูที่จะใหเสียงตัวละครจะใชนักแสดงของประเทศนั้น ๆ ที่ภาพยนตรเขาฉายอยูเปนผูพากย การ
พากยในลักษณะนี้จะตองมีการคัดเลือกเสียงรองเพลงและเสียงพากยใหมีความใกลเคียงกับตน
ฉบับเดิมใหมากที่สุด (ใกลเคียงกับเสียงตัวละครตนฉบับ) เสียงพากยที่ไดคัดเลือกมานั้นจะถูกสง
กลับไปยังตนสังกัด วอลท ดิสนีย เพื่อใหตนสังกัดเปนผูคัดเลือกเสียงที่ใกลเคียงเสียงจริงมากที่สุด 
ดารา นักแสดง ที่ไดรับการคัดเลือกมาพากยนี้สวนใหญไมมีประสบการณในการพากย ดังนั้นการ
พากยแตละคร้ังจึงใชเวลานานมาก และตองมีผูควบคุมการพากยคอยชี้แนะแนวทางในการพากย 
การพากยจะใชการพากยเดี่ยวเพราะกวดขัน แกไขขอผิดพลาดไดงาย 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็เชนเดียวกัน ที่ใชระบบการพากยแบบคัดเลือก
เสียง (Voice Casting) ผูวิจัยจะไดนําเสนอรายละเอียดเกี่ยวกับจุดขายในเรื่องของการพากย โดย
การกลาวถึงเฉพาะผูพากยตัวละครเอกในเรื่องเทานั้น ไดแก ทารซาน เจน เติรก (Terk) และแทน
เทอร (Tantor) โดยกลาวถึงผูพากยเสียงภาษาอังกฤษและไทย เปรียบเทียบใหเห็นวามีบุคลิก 
ลักษณะ นิสัย น้ําเสียง ตรงกับตัวละครมากนอยเพียงใด และความสามารถในการพากย โดยนํา
เสนอในรูปแบบตาราง ดังนี้ 
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ตารางที่ 4.1 
ตัวละครทารซาน บุคลิกและลักษณะตัว

ละคร 
บุคลิก ลักษณะ และ
น้ําเสียงของผูพากย 

ความสามารถในการ
พากย 

ผูพากยเสียงภาษา
อังกฤษ โทนี่ โกลดวิน 

- เขมแข็ง ประเปรียว 
วองไว เปนคนมี
อารมณขันและไรเดียง
สาเหมือนเด็ก 

- เปนผูกํากับและนัก
แสดงที่มีความ
สามารถ 

- สามารถพากยไดดี
เพราะเปนนักแสดงอยู
แลวแตการพากยเสียง
เปนประสบการณใน
การแสดงอีกแบบหนึ่ง
ซึ่งตองอาศัย
จินตนาการเพียงอยาง
เดียวเพราะตองยืนพูด
อยูตรงหนาไมโครโฟน
เพียงคนเดียว 

ผูพากยเสียงภาษา
ไทย ปเตอร คอรป 
ไดเรนดัล 

 - เปนนักรอง มีน้ํา
เสียงที่ใหญ เหมือน
เสียงพากยตนฉบับ 
- มีบุคลิก ลักษณะ
คลายทารซาน ทั้งรูป
รางและทรงผมที่ยาว 

มีน้ําเสียงคลายตัว
ละครเวลาพากยไม
ตองดัดเสียงมาก 
- มีความยากลําบาก
ในการพูดภาษาไทย
ประโยคยาว ๆ 
- ระยะเวลาในการ
พากย 2 วัน วันละ 15 
ช.ม. 
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ตารางที่ 4.2 
ตัวละครเจน บุคลิกและลักษณะตัว

ละคร 
บุคลิก ลักษณะ และ
น้ําเสียงของผูพากย 

ความสามารถในการ
พากย 

ผูพากยเสียงภาษา
อังกฤษ มินนี่ ไดรเวอร 

- เปนหญิงสาวยุควิค
ตอเรีย ที่กลาหาญ รัก
การผจญภัย มีน้ําใจ 
และจินตนาการสูง 

- เปนนักแสดงที่มีผล
งานการแสดงมาก
มาย 
- เปนคนที่มีรูปปาก
ใหญ ดวงตาเปน
ประกาย 
- เปนคนเปดเผย ชอบ
แสดงออก 
- มีบุคลิกที่ตรงกับตัว
ละครเจน 

- สามารถพากยไดดี 
ตรงกับบุคลิกตัวละคร
มากที่สุด 
- สามารถพากยไดตรง
กับอารมณของเจน
มากที่สุด 

ผูพากยเสียงภาษา
ไทย สุริวิภา  
กุลตังวัฒนา 

 - เปนนักแสดงและพิธี
กร 
- เปนคนรูปรางทวม
ใหญ ไมเพรียวบาง
เหมือนตัวละคร 
- มีบุคลิกและน้ําเสียง
คลายตัวละคร คือ 
เปนคนสนุกชอบ
หัวเราะ เปนตัวของตัว
เองชัดเจน 

-มีความยากมาก
เพราะไมมีประสบ
การณในการพากยมา
กอน 
- ตอนพากยเสียงตอง
เทคบอย ๆ  
- ระยะเวลาในการ
พากย 2 วัน 
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ตารางที่ 4.3 
ตัวละครเติรก บุคลิกและลักษณะตัว

ละคร 
บุคลิก ลักษณะ และ
น้ําเสียงของผูพากย 

ความสามารถในการ
พากย 

ผูพากยเสียงภาษา
อังกฤษ โรซี่ โอ  
ดอนเนลล 

- เฉลียวฉลาด ข้ีเลน 
ตลก ชอบโวยวาย 
- เปนเพื่อนรักของ
ทารซาน 
- มีนิสัยแข็งกระดาง
แตจิตใจงดงามและรัก
ครอบครัว 

- เปนนักแสดง พิธีกร 
และโปรดิวเซอรฝาย
บริหาร 
- มีบุคลิกและลักษณะ
ตรงกับตัวละคร คือ 
พูดเกง 

- ตองเทคถึง 45 คร้ัง 
และตองทําใหเสียงมี
ความใกลเคียงกับตัว
ละคร คือ เสียงสูง 

ผูพากยเสียงภาษา
ไทย ปวันรัตน  
นาคสุริยะ 

 - เปนนักแสดง พิธีกร 
นักเขียนบท และผูชวย
ผูกํากับคนดัง 
- มีน้ําเสียงและบุคลิก
ตรงกับตัวละคร 
- มีบุคลิกและน้ําเสียง
คลายตัวละคร  

- การเปนนักแสดงมี
สวนชวยในการพากย 
- การพากยเสียงให
ตรงกับตัวตนฉบับ
เสียงของโรซีย โอ ดอน
เนลลยากมาก 
- ระยะเวลาในการ
พากย 1 วัน 
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ตารางที่ 4.4 
ตัวละครแทนเทอร บุคลิกและลักษณะตัว

ละคร 
บุคลิก ลักษณะ และ
น้ําเสียงของผูพากย 

ความสามารถในการ
พากย 

ผูพากยเสียงภาษา
อังกฤษ เวยน ไนท 
 

- เปนสัตวที่ออนไหว 
รักสันติสุขและความ
เงียบสงบ 

- เปนนักแสดงและนัก
พากยการตูน 
- มีรูปรางและน้ําเสียง
ตรงกับตัวละคร 

- สามารถพากยได
อยางสนุกสนานและ
ถายทอดลักษณะนิสัย
ของตัวละครชาง แทน
เทอร ที่มีนิสัยขี้กลัว 
และหวาดระแวงได
เปนอยางดี 

ผูพากยเสียงภาษา
ไทย นําชัย  
จรรยาธิติกุล 
 
 

 - เปนนักแสดงและ 
พิธีกร 
- มีรูปรางอวนและ
อารมณดี 
- มีน้ําเสียงที่ตรงกับ
ตัวละคร 

- การเปนนักแสดง
และพิธีกรมีสวนชวย
ในการพากย 
- สามารถพากยไดดี
และไมมีความยาก
ลําบากในการพากย 
- ระยะเวลาในการ
พากย 1 วัน 

 
 

นอกจากนักพากยที่ไดกลาวมาขางตนนี้แลว ก็ยังมีนักพากยตัวละครตัวอ่ืน ๆ อีก 
ซึ่งนักพากยที่พากยเสียงภาษาอังกฤษนั้นเปนดารา นักแสดง ทั้งสิ้น เชน เกล็น โคลส นักแสดงสาว
ผูมากดวยความสามารถเปนผูพากยเสียงตัวละครคาลา ไบรอัน เบลสส เปนผูพากยเสียงตัวละคร
เคลยตัน ไนเจล ฮอวธอน เปนผูพากยเสียงตัวละครศาสตราจารยพอรเตอร (พอของเจน) เปนตน 
สวนตัวละครเหลานี้ในการพากยเสียงภาษาไทยนั้น นักพากยอาชีพเปนผูใหเสียงพากย เชน กฤษ
ณะ ศฤงครานนท พากยเสียงเคลยตัน สุมาลี สุธีรธรรม พากยเสียงคาลา เอกชัย พงศสมัย พากย
เสียงพอรเตอร (บทประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 2542 : ซีนีแมกซ ปที่ 6 ฉบับที่ 
134 ปกษแรก    ต.ค. 2542) 
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4.4  ความสัมพันธระหวางจุดขายกับภาพพจนของภาพยนตร 

จุดขายของภาพยนตรกับภาพพจนของภาพยนตร จะตองนํามาพิจารณาควบคูไป
พรอม ๆ กัน ภาพพจน (Image) ของภาพยนตรนั้น คือ ทัศนคติ ของผูชมที่มีตอภาพยนตรเร่ืองใด
เร่ืองหนึ่ง การสรางภาพพจนเปนดานแรกในการทําใหภาพยนตรเปนที่รูจัก และขาวสารไดรับความ
สนใจ 

สําหรับภาพพจนของภาพยนตรการตูนของดิสนียโดยทั่วไป รวมถึงภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานนั้น ดอม โชติวนิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “ภาพพจนของการตูน
ดิสนียนั้นคือ การสรางความบันเทิงใหกับคนทุกเพศ ทุกวัย ไมมีพิษ มีภัย” และนิมิต วัฒนวารินทร
กลาวไวในคูแขง ฉบับที่ 163 ปที่ 14, เม.ย. 2537 วา ผูชมมีความซื่อสัตย ความเชื่อใจ ความไววาง
ใจตอบริษัท วอลท ดิสนีย ที่สรางการตูนขึ้นมาไดมาตรฐาน ไมมีพิษภัย นอกจากความรื่นเริง สนุก 
สบายใจใหแกเด็กและคนทุกวัย บริษัท วอลท ดิสนีย สามารถสรางภาพยนตรไดนารัก ถูกใจเด็ก ๆ 
มีความเขาใจเด็ก จึงทําหนังสือที่บริสุทธิ์เพื่อเด็ก ๆ ดังนั้นเราจึงสามารถกลาวไดวาภาพพจนของ
ดิสนีย คือ การมอบสิ่งจรรโลงใจใหกับเด็กหรือเยาวชน และการเชิดชูสถาบันครอบครัวซึ่งเปนของ
สูง ของดีงาม 

การศึกษาเปรียบเทียบกันระหวางจุดขาย และภาพพจนของภาพยนตร ทั้งสองสิ่ง
จะเขามาสงเสริมซ่ึงกันและกัน หรือทําลายภาพพจนของภาพยนตรหรือไม สามารถพิจารณาได
จากการเลือกเจาะตลาดและการวางระดับของภาพยนตรในตลาด 

การเลือกเจาะตลาดในที่นี้หมายถึงการนําเอาภาพยนตรมาฉาย โดยพิจารณาถึง
แนวทางของภาพยนตร ประเภทของภาพยนตร และรูปแบบในการนําเสนอถายทอดความคิดออก
มาเปนภาพยนตรสําหรับบุคคลทั่วไป หรือภาพยนตรระดับคลาสสิค สําหรับภาพพจนและจุดขาย
ของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมีความสอดคลองกันหรือไมนั้น โดยสามารถพิจารณาไดจาก
จุดขายตามที่ผูวิจัยไดนําเสนอมากอนแลวในขางตน กลาวคือ 

-  บทประพันธของทารซาน นํามาจากนิยายของ เอ็ดการ ไรซ เบอรโรห อันเปน
เร่ืองราวการผจญภัยอันล้ําลึกของทารกกําพราที่ถูกเลี้ยงดูโดยครอบครัวลิงกอริลลา ดังนั้นเขาจึง
กลายเปนสมาชิกของฝูงลิงกอริลลาในที่สุด ทารซานเติบโตเปนหนุมที่มีสัญชาตญาณอยางสัตวปา 
แตตอมาเมื่อเขาไดพบมนุษยคนอื่น ๆ ชีวิตของเขาก็เปลี่ยนไป ทารซานจะตองเลือกระหวางโลกทั้ง
สอง คือ โลกของฝูงกอริลลาที่เลี้ยงดูเขามา หรือโลกมนุษยที่เปนชาติกําเนิดของเขา ในนิยายเรื่อง
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ทารซานของ เบอรโรห นั้น ตองการถายทอดทารซานออกมาในลักษณะที่เขาอาศัยอยูกับสัตวปา
และพูดคุยกับพวกสัตวปา ในการตูนทารซานฉบับของดิสนียนั้น กลาวไดวาตรงตามความตองการ
ของเบอรโรหมากที่สุด และแนวคิดหลักของเรื่องคือการเนนไปที่สถาบันครอบครัว อะไรคือความ
เปนครอบครัวระหวางครอบครัวลิงกอริลลาในปากับครอบครัวของมนุษยในเมือง ดังนั้นเราจะเห็น
ไดวาจุดขายในขอนี้มีความสัมพันธสอดคลองกับภาพพจนของการตูนดิสนีย คือ การเปนภาพ
ยนตรการตูนสําหรับครอบครัว ผูชมทุกเพศ ทุกวัย ก็สามารถชมได และทารซานก็เปนเรื่องราวที่ไม
มีพิษภัย มีแตความบริสุทธิ์ไรเดียงสาของตัวทารซานกับเหลาสัตวปาทั้งหลาย ซึ่งสอดคลองกับ
ภาพพจนของการตูนดิสนีย คือ เร่ืองราวที่สนุกสนาน นารัก ดูแลวสบายใจ นอกจากนี้การสราง
การตูนทารซานในรูปแบบแอนิเมชั่น ยังทําสิ่งที่เปนไปไมได (จินตนาการ) ใหเปนไปได เชน การให
ทารซานแตกตางจากรูปแบบเดิม ๆ ที่เคลื่อนไหวโดยการโหนเถาวัลยในปา ดวยการใหทารซาน
เคลื่อนไหวแบบเสก็ตซบอดรด เลื่อนไถลไปตามตนไมในปา ซึ่งการตูนแอนิเมชั่นอันเปนภาพพจน
ของดิสนียเทานั้นที่ทําได 

-  เทคโนโลยีการวาดการตูน เปนรูปแบบเทคโนโลยีที่ดิสนียพัฒนามาโดยตลอด
ในการสรางการตูนไมวาจะเปนเรื่องอะไรก็ตาม ทั้งนี้เพื่อใหเกิดความสมจริง ดูแลวสนุกสนานดวย
ภาพที่เปนธรรมชาติ ดูกลมกลืนกับเทคนิค เชน Deep Canvas ที่ทําใหตัวการตูนกลมกลืนไปกับ
ฉากแบ็คกราวนที่สมจริง จุดขายนี้สอดคลองกับภาพพจนของการตูนดิสนีย คือ ความเปนเลิศทาง
เทคโนโลยีในการสรางภาพการตูนที่สวยงาม ดูแลวสบายตาสบายใจสําหรับเด็ก รวมถึงผูใหญที่
มองอะไรดวยความสมจริง มากกวาเด็กที่มักมองอะไรดวยความฝนและจินตนาการ 

-  เพลงประกอบภาพยนตรดิสนียทุกเรื่องซึ่งมักประพันธเพลงประกอบภาพยนตร
ออกมาดวยความพิถีพิถัน โดยใชนักแตงเพลงและนักรองชื่อดัง ทําใหเพลงประกอบภาพยนตรของ
การตูนดิสนียมีความไพเราะ จุดขายในขอนี้มีความสอดคลองกับภาพพจนของการตูนดิสนีย คือ 
เมื่อกลาวถึงการตูนดิสนีย ผูชมก็จะมีทัศนคติอยูแลววา เพลงประกอบภาพยนตรจะตองมีความ
ไพเราะ ซึ่งภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็เชนเดียวกันที่ใชนักรองและนักแตงเพลงที่มีชื่อเสียง
อยาง ฟล คอลลินส มาเปนผูประพันธเพลงและขับรองเพลงประกอบภาพยนตร เด็ก ๆ สามารถที่
จะชมภาพยนตรดวยความสบายใจกับเพลงที่ไพเราะ รวมถึงผูใหญที่ชอบฟงเพลงไพเราะมีคุณ
ภาพอันทําใหเกิดความสบายใจ เมื่อทารซานนําออกฉายในประเทศไทยก็ไดมีการแปลเนื้อรองเปน
ภาษาไทยเพื่อใหเหมาะสมและเขาใจไดมากขึ้นสําหรับเด็กที่ไมรูภาษาอังกฤษเทาผูใหญ 
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-  การพากยภาพยนตร การใหเสียงตัวละครนั้น การตูนดิสนียมักใชดารานักแสดง
ผูมีบุคลิก และน้ําเสียงตรงกับตัวละครเปนผูพากย จุดขายในขอนี้มีความสอดคลองกับภาพพจน
ของการตูนดิสนีย คือ ความมีชีวิตชีวาสมจริงของตัวการตูน ที่ใหเสียงโดยนักแสดงชื่อดังผูมีบุคลิก 
และน้ําเสียงตรงกับตัวละคร ซึ่งอาจจะเปนที่ชื่นชอบของกลุมเปาหมายที่เปนผูใหญหรือเด็ก สวน
การใหเสียงพากยภาษาไทยในการตูนเรื่องทารซานนี้ นับไดวาเปนจุดขายที่ตองปฏิบัติตาม
นโยบาย และรูปแบบของทางสหรัฐอเมริกา ซึ่งการพากยเสียงภาษาไทยนี้ ก็เหมาะกับผูชมที่เปน
เด็กซึ่งยังไมมีความเขาใจภาษาอังกฤษ และไมสามารถอานบทแปลภาษาไทยได 

การวางระดับภาพยนตรในตลาด หมายถึง การวางตําแหนงของสินคา (Product 
Positioning) ภาพยนตรในตลาดวา ภาพยนตรนั้นอยูในตําแหนงใด จุดขายและภาพพจนของภาพ
ยนตรรวมถึงกลุมเปาหมายของภาพยนตร จะเปนตัวบงบอกวาภาพยนตรอยูในระดับใดของตลาด 
เชน ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็มีจุดขายดังที่กลาวมาขางตน ไมวาจะเปนเพลงไพเราะ การ
ใชดาราพากยเสียง และภาพพจนที่สะอาดบริสุทธิ์ไมมีพิษภัยเหมาะสําหรับกลุมเปาหมายเด็ก และ
ผูชมทุกเพศ ทุกวัย ดังนั้นเราจะทราบถึงตําแหนงของภาพยนตรการตูนทารซาน วาอยูในตําแหนง
ภาพยนตรสําหรับเด็ก ครอบครัว มีคุณสมบัติใหความบันเทิงที่สบายตา สบายใจในการชม นอก
จากนี้จุดขายและภาพพจนยังชวยเสริมใหตําแหนงของภาพยนตรมีความเขมแข็งมากขึ้น ในตลาด
ภาพยนตรยอมมีภาพยนตรหลากหลายเรื่องและหลากหลายแนวฉายอยู ดังนั้นการที่ภาพยนตรจะ
อยูในตําแหนงที่โดดเดนในการแขงขันกับภาพยนตรเร่ืองอื่น จึงตองมีการใชกลยุทธใหเหมาะสม 
ซึ่งมีอยูดวยกัน 2 ลักษณะ คือ การใชความเหมือนของภาพยนตร หมายความวาในชวงเวลาใกล
เคียงกันหรือในเวลาเดียวกัน มีการฉายภาพยนตรในแนวเดียวกัน และมีจุดขายเดียวกัน ใน
ลักษณะนี้เราตองใชกลยุทธแบบพุงเขาชน (Head-on Positioning) เพื่อเปนจุดขายของภาพยนตร 
เชน การฉายภาพยนตรเร่ือง “วิ่งสูฟด 1 ควบวิ่งสูฟด 2 ของบริษัทนนทนันท เอนเตอรเทนเมนท 
จํากัด มาแขงขันชนกับภาพยนตรเร่ือง “ฉีจี้” ของบริษัท สหมงคลฟลม จํากัด โดยภาพยนตรท้ังสอง
เร่ืองเปนภาพยนตรในแนวบูตลกเหมือนกัน เขาฉายในเวลาเดียวกัน โดยมีจุดขายเดียวกัน คือ 
ดาราแสดงนําที่เปนที่นิยมของคนทั่วโลก คือเฉินหลงจากวิ่งสูฟด และโจวซิงฉือจากฉีจี้ นอกจากนี้
ภาพยนตรทั้ง 2 เร่ือง ยังใชความยิ่งใหญของภาพยนตรมาเปนจุดขายเดียวกันอีกดวย สวนระดับ
ของภาพยนตรในอีกลักษณะหนึ่ง คือ ความแตกตางของภาพยนตร แมวาภาพยนตรที่นําออกฉาย
จะมีภาพรวมเหมือนกันหรือใกลเคียงกัน แตภาพยนตรในแตละเรื่องก็ยอมตองมีเอกลักษณของตัว
เอง ซึ่งแตกตางจากภาพยนตรเร่ืองอื่น เอกลักษณในที่นี้หมายถึงจุดขายที่เดนและแตกตางจาก
ภาพยนตรเร่ืองอื่น จุดขายที่แตกตางนี้จะมีผลสะทอนมาถึงการวางระดับของภาพยนตรที่แตกตาง
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ออกไปจากเรื่องอ่ืนในตลาด สวนภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้นจัดไดวาใชความแตกตางใน
การวางระดับของภาพยนตรในตลาด เนื่องจากทารซานเขาฉายในชวงปดเทอมนักเรียนในชวง
เดือนตุลาคม ในชวงนั้นไมมีภาพยนตรการตูนในแนวเดียวกันเขาฉายเลย ดังนั้นภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานจึงมีความแตกตางของระดับภาพยนตร ในฐานะเปนการตูนสําหรับเด็กและผูชมทุก
เพศ ทุกวัยเพียงเรื่องเดียวในชวงเวลานั้น 
 

4.5  การเตรียมการกอนการดําเนินการสื่อสารการตลาด 

กอนที่จะทําการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น บริษัท บัวนา
วิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด ผูจัดจําหนายภาพยนตรจะตองมีการเตรียมการกอนการดําเนิน
การเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใหเปนที่รูจักของผูชม การเตรียมการกอนการสื่อสาร
การตลาดมีดังนี้ 

4.5.1  การทําบทประชาสัมพันธ ขอมูลของตัวบทประชาสัมพันธนั้น ทาง บริษัท 
บัวนาวิสตา ไดรับตัวบทมาจากบริษัทแมในสหรัฐอเมริกา ในบทประชาสัมพันธนั้นประกอบดวย
เร่ืองราวเกี่ยวกับภาพยนตรทุกอยาง ซึ่งรายละเอียดเหลานี้ บริษัท บัวนาวิสตา แปลและเรียบเรียง
เปนภาษาไทยจากบทภาษาอังกฤษที่ทางสหรัฐอเมริกาสงมาให ในบทประชาสัมพันธนี้ไดมีการ
เพิ่มเติมในเรื่องของการใหเสียงพากยภาษาไทย ซึ่งเปนขอมูลที่ บริษัท บัวนาวิสตา ในประเทศไทย
ไดจัดทําขึ้นเองวาใครพากยเปนตัวละครอะไร พรอมดวยภาพประกอบ นอกจากนั้นก็จะมีขาวสาร
จากบริษัทพันธมิตร (Partner) ดวยวาจะมีกิจกรรมอะไรเกี่ยวกับตัวทารซาน เชน แฟนตา เนสทเล 
และแมคโดนัลล เปนตน 

ลักษณะของบทประชาสัมพันธที่แปลตัวบทมาจากบริษัทแมในสหรัฐอเมริกา มี
ความยาวทั้งสิ้น 25 หนา เร่ิมจากบทเกริ่นนําในหนาที่ 1-3 กลาวถึงที่มาของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานและจุดขายของทารซานอยางยอ ๆ ไมวาจะเปนบทประพันธเร่ืองทารซาน เทคโนโลยีใน
การวาดการตูน Deep Canvas เพลงประกอบภาพยนตรโดย ฟล คอลลินส และผูใหเสียงพากย
ภาษาอังกฤษ จากนั้นจึงมีการลงรายละเอียดเกี่ยวกับการสรางเรื่องราวของทารซานใหออกมาใน
แบบฉบับของดิสนีย และเรื่องราวประวัติของ เอ็ดการ ไรซ เบอรโรห ผูประพันธนวนิยายเรื่อง
ทารซาน รวมถึงการที่ทารซานเคยถูกสรางเปนภาพยนตรหลายครั้ง หนา 5-9 กลาวถึงรายละเอียด
การสรางตัวละครตาง ๆ ในการตูนทารซาน และการสรางทารซานใหแตกตางจากรูปแบบเดิม ๆ ใน
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ภาพยนตร หนา 10-11 กลาวถึงรายละเอียดเรื่องเพลงประกอบภาพยนตร หนา 12-13 กลาวถึง
รายละเอียดเรื่องเทคโนโลยี Deep Canvas หนา 14-17 กลาวถึงทีมผูสรางภาพยนตรและผู
ประพันธ เพลงประกอบภาพยนตร หนา  17-25 กลาวถึงทีมพากยภาพยนตร สําหรับบท 
ประชาสัมพันธนี้จะมีการใสแฟมอยางเรียบรอย พรอมแจกใหกับส่ือมวลชนในวันแถลงขาว 

4.5.2  การคัดเลือกภาพและขอมูลของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจากบริษัท
แม ภาพและขอมูลจากบริษัทแมนั้น จะมาในรูปแบบของ Footage ฟลมภาพยนตรสั้น ๆ เกี่ยวกับ
เบื้องหลังการสรางการตูน เพลงประกอบ และการพากย ซึ่งจะตองมีการคัดเลือกภาพที่ดีที่สุดไป
ออกอากาศทางโทรทัศน สวนสื่อนิตยสารนั้นก็เชนเดียวกัน จะไดรับขอมูลที่เรียกวา Production 
Note ซึ่งเปนขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรทั้งหมด เชน เบื้องหลังการผลิตและผูสรางภาพยนตร เพื่อให
นิตยสารเอาไปเผยแพร สําหรับรูปภาพเปนในลักษณะภาพสไลดจากบริษัทแม ซึ่งบริษัท บัวนาวิส
ตา จะทําการคัดเลือกเฉพาะภาพที่สวยงามเทานั้น สินคาพันธมิตร เชน ปลาสวรรคตราทาโร และ
เนสทเล เปนตน ก็ไดรับภาพทารซานจาก บริษัท บัวนาวิสตา เชนเดียวกัน 

4.5.3  การคัดเลือกนักพากย การคัดเลือกไดเร่ิมตนมาตั้งแตเดือนกุมภาพันธ 
2542 โดยกฤษณะ ศฤงครานนท ซึ่งเปน ไดอะล็อค ไดเรคเตอร (Dialogue Director) ที่มีชื่อเสียง
ของประเทศไทย ซึ่งสรางผลงานไวกับงานพากยไทยจาก The Lion King , Toy Story, Aladdin 
และอีกมากมายเปนผูคัดเลือก กฤษณะ ศฤงครานนท (อางในซีนีแม็กซ ปที่ 6 ฉบับที่ 134 ปกษ
แรก ตุลาคม 2542) กลาววา “หลังจากเราไดวัตถุดิบ (Material) จากเมืองนอก ก็จะเริ่มหาคน
พากยกัน โดยสวนที่เปนตัวละครหลัก (Main) ซึ่งตองใชดารา ทีมเราจะชวยกันคัดเลือก สวนที่
เหลือผมเปนคนเลือกเอง” ปเตอร คอรป ไดเรนดัล กลาววา “ตอนไปเทสตเสียงมีแตวีดีโอเทปกับ
บทในฉากที่จะใหเราเทสตมาใหแคนั้นเปนฉากสั้น ๆ ไมเกิน 5 นาที” สวนนําชัย จรรยาธิติกุล ผู
พากยเสียงตัวละคร แทนเทอร กลาววา “การเทสตเสียงเริ่มต้ังแตเดือนกุมภาพันธ แตกวาจะรูผลก็
พฤษภาคมถึงมิถุนายน ประมาณ 3 เดือนได” นอกจากนี้ กฤษณะ ศฤงครานนท ยังกลาวอีกวา 
“การสงเสียงไปใหทางเมืองนอกนั้น คราวนี้นานมาก ปกติ 3 วันก็จะรูผลแลว ผมสงเสียงคุณตี๋อวน 
(นําชัย จรรยาธิติกุล) ไปทดสอบและบอกไปทางเมืองนอกวา เรามุงหวังไวที่ตัวเขาทั้งดานคุณภาพ
เสียง การแสดง และการตลาด แลวก็ไดจริง ๆ ทางเมืองนอกอาจมีการแจงมาบางเล็กนอยวา เสียง
คุณตี๋อวนเรียบเกินไป แตเราก็ยืนยันวาจะสามารถดัดแปลงเสียงเขาใหเหมือนตนฉบับได 

สวนบริษัทที่ดูแลและควบคุมในเรื่องของการคัดเลือกเสียงนักพากยคือ บริษัท 
DISNEY VOICE ของสหรัฐอเมริกา ซึ่งเปนอีกบริษัทหนึ่งนอกจากบริษัท บัวนาวิสตา 
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4.5.4  การเตรียมของที่ระลึกจากภาพยนตร ของที่ระลึกจากภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานนั้น บริษัท บัวนาวิสตา สั่งเขามาจากสหรัฐอเมริกา เพื่อนํามาเปนของรางวัลใหกับผู
ชม ซึ่งบางครั้งทางสหรัฐอเมริกาจะใหมาเปลา ๆ เพราะมีการผลิตของที่ระลึกไวมากมายเพื่อการ
สงเสริมการขาย 

4.5.5  การทําแฮนดบิลล (Hand Bill) การทําแฮนดบิลลภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานนั้น บริษัท บัวนาวิสตา จะไดรับภาพและขอมูลจากบริษัทแม (บริษัทดิสนีย) จากนั้นจะนํา
ภาพมาจัดวาง พรอมกับทําบทยอ ๆ ของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนภาษาไทย “ภาพที่ทาง
เมืองนอกสงมาใหเรานั้นจะมาในรูปแบบของซีดี ในนั้นจะมีรูปสารพัดรูปเลย แลวก็เลือกรูปสวย ๆ 
มาจัดวางทําเปนแฮนดบิลลออกมา” (ดอม โชติวนิช สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) 

4.5.6  การทําสปอตโฆษณา สปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ มี
ทั้งสปอตโฆษณาทางโทรทัศนและวิทยุ โดยทางบริษัท บัวนาวิสตา จะไดรับเทปสปอตโฆษณาทาง
โทรทัศนและวิทยุจากบริษัทแม ซึ่งจะมีสปอตโฆษณาในหลายรูปแบบใหเลือก เมื่อบริษัท บัวนาวิส
ตา ทําการคัดเลือกสปอตโฆษณาในรูปแบบที่ตองการไดแลว ก็จะทําการใสเสียงภาษาไทยลงไป 
สปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานทางโทรทัศนนี้ บริษัท บัวนาวิสตา ไมตองทําการตัด
ตอมากนัก เนื่องจากทางบริษัทแมไดสงเทปสปอตโฆษณาแบบสําเร็จรูปมาใหอยูแลว สปอต
โฆษณาทางโทรทัศนนี้มีความยาวประมาณ 30 วินาที สวนสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานทางวิทยุนั้น บริษัท บัวนาวิสตา ก็จะดําเนินการเชนเดียวกันกับสปอตโฆษณาทางโทรทัศน 
คือ มีการใสเสียงภาษาไทยลงไป รวมถึงใสเสียงเพลงประกอบจากภาพยนตรดวย 
 

4.6  การวางแผนในการคัดเลือกสื่อเพื่อการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน 

หลังจากที่ไดมีการเตรียมการสิ่งตาง ๆ ดังที่กลาวมาแลวขางตน บริษัท บัวนาวิส
ตา ก็จะดําเนินการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใหผูชมไดรับรู และการที่จะสื่อ
สารเผยแพรทารซานออกไปใหเปนที่รูจัก ก็จะตองมีชองทางในการสื่อสาร เผยแพร ซึ่งไดแก สื่อ
มวลชนประเภทตาง ๆ ไมวาจะเปนหนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน เปนตน การคัดเลือกชองทางการสื่อ
สารนั้น จะตองเลือกใชใหเหมาะสมกับลักษณะของขาวสารและลักษณะของกลุมผูชมเปาหมาย 
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ส่ืออันเปนชองทางในการสื่อสาร เผยแพรนั้น มีประสิทธิภาพในการเผยแพรตาง
กัน เชน ส่ือหนังสือที่มีแตตัวอักษร สื่อวิทยุที่มีแตเสียง และโทรทัศนที่มีทั้งภาพและเสียง การจะ
เลือกใชส่ือประเภทใดยอมข้ึนอยูกับคุณสมบัติของสื่อแตละประเภท ซึ่งมีขอเดนและขอดอยแตก
ตางกันออกไป รวมถึงกลุมเปาหมาย งบประมาณในการเผยแพร และลักษณะขาวสารที่จะ 
เผยแพร 

สําหรับส่ือที่ใชในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนหรือทารซานนั้น สามารถ
แบงออกไดเปน 

4.6.1  การสื่อสารโดยใชสื่อมวลชน (Mass Media) ของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน แบงออกเปนสื่อเฉพาะกลุมเปาหมายที่เกี่ยวของกับภาพยนตรโดยตรง เชน รายการมูฟวี่
โซนทางโทรทัศน รายการหนังหนาไมคทางวิทยุ และนิตยสารสตารพิคส เปนตน สวนสื่อมวลชน 
อ่ืน ๆ ไปที่ไมไดเกี่ยวของกับเร่ืองราวของภาพยนตรโดยตรง เชน นิตยสารสตรี รายการขาวบันเทิง
ส้ัน ๆ ทางโทรทัศน รายการเพลงทั่ว ๆ ไปทางวิทยุ เปนตน 

4.6.2  การสื่อสารโดยไมใชสื่อมวลชน (Non-Media) เปนการสื่อสารโดยใชผลิต
ภัณฑ (Merchandising) เปนสื่อ ในลักษณะของการที่ บริษัท บัวนาวิสตา ไดรวมมือเปนพันธมิตร 
(Partner) กับบริษัทผูผลิตสินคา เชน ปลาสวรรคตราทาโร เนสทเล และแมคโดนัลล โดยบริษัทผู
ผลิตสินคาสามารถที่จะนําเอารูปภาพของทารซานไปผลิตเปนของพรีเมี่ยม เพื่อเปนของแถมหรือ
ใหแลกซ้ือพรอม ๆ กับการซื้อตัวสินคานั้น ๆ นอกจากนี้ทาง บริษัท บัวนาวิสตา ยังไดรวมมือกับ 
โรงภาพยนตรในการจัดกิจกรรรมสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน รวมถึงการให
ภาพและขอมูลขาวสารเกี่ยวกับทารซานทางสื่ออินเตอรเน็ตดวย 
 

4.7  วิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

หลังจากที่ไดมีการคัดเลือกสื่อในการเผยแพรแลว บริษัท บัวนาวิสตา ก็จะไดใชวิธี
การในการสื่อสารการตลาด เพื่อเผยแพรขอมูลขาวสาร เร่ืองราวและภาพของทารซานผานทางสื่อ 
สําหรับวิธีการในการเผยแพร มีดังนี้ 

4.7.1  การประชาสัมพันธ (Public Relation) การประชาสัมพันธนั้นเปนวิธีการใน
การเรียกรองความนาเชื่อถือ ภาพพจน และชื่อเสียงของบริษัทผูสรางและของภาพยนตรเร่ืองนั้น 
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โดยที่บริษัทภาพยนตรไมตองมีการจายคาตอบแทนผลประโยชนแกส่ือมวลชนที่จะทําการประชา
สัมพันธนั้น นอกจากนี้หนาที่หลักของการประชาสัมพันธ คือ การสรางความเขาใจระหวางบริษัทผู
สรางกับผูชมกลุมเปาหมาย สําหรับวิธีการในการประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น 
บริษัท บัวนาวิสตา ไดใชวิธีการในการแถลงขาวตอส่ือมวลชนและบริษัทพันธมิตร งานแถลงขาว
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดจัดขึ้นในวันที่ 25 สิงหาคม 2542 ในเวลา 13.00 น. เปนครั้งแรก
ซึ่งเปนรอบสื่อมวลชน โดยจัดขึ้นที่โรงภาพยนตรแกรนด อีจีวี ชั้น 6 สยามดีสคัฟเวอรี่ โดยไดมีการ
เชิญสื่อมวลชนที่เกี่ยวของมารวมงาน ซึ่งก็คือการเชิญใหมาชมภาพยนตร รายละเอียดภายในงาน
แถลงขาวรอบสื่อมวลชนนี้ บริษัท บัวนาวิสตา ไดเชิญทีมนักพากยไทยมาใหส่ือมวลชนไดทําการ
สัมภาษณ โดยมีการจัดคิวใหส่ือมวลชนแตละรายไดทําการสัมภาษณนักพากย ในขณะที่ทางดาน
ลางของสยามดิสคัฟเวอรี่ไดมีการจัดการประกวดใหเด็ก ๆ แขงขันกันกลาวถึงทารซาน โครงการนี้
เรียกวา “BVI In School” พรอมกับจัดเกมสใหผูมารวมงานแถลงขาวไดรวมสนุกกับการเลนเกมสที่
จัดขึ้นโดยบริษัทพันธมิตร เชน แฟนตา และเนสทเล เปนตน ทางดานงานแถลงขาวที่โรงภาพยนตร 
แกรนด อีจีวี ชั้น 6 นั้น หลังจากการสัมภาษณทีมพากยไทยของสื่อมวลชนเสร็จส้ินลงแลว ทีม
พากยไทยก็ไดรับเชิญข้ึนมาบนเวที เพื่อกลาวถึงความรูสึกของแตละคนที่ไดพากยเสียงตัวการตูน
ทารซาน จากนั้นทาง บริษัท บัวนาวิสตา ก็ไดกลาวถึงจุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
และคุณปน (ไพบูลยเกียรติ เขียวแกว) ก็ไดออกมารองเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานภาคภาษาไทย หลังจากนั้น บริษัท บัวนาวิสตา ก็จะเชิญสื่อมวลชนเขาชมภาพยนตร
การตูนเร่ืองทารซาน เปนอันสิ้นสุดงานแถลงขาวภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน นอกจากนี้ภายใน
งานแถลงขาว บริษัท บัวนาวิสตา ไดมีการแจกบทประชาสัมพันธภาพยนตการตูนเรื่องทารซานแก
ส่ือมวลชนดวย 

นอกจากงานแถลงขาวภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานที่จัดขึ้นสําหรับส่ือมวลชน
แลว ทางบริษัท บัวนาวิสตา ยังไดจัดงานแถลงขาวขึ้นมาอีกครั้งหนึ่ง เปนครั้งที่สองที่โรงภาพยนตร 
UMG ที่ชั้น 6 ของหางสรรพสินคา ดิ เอ็มโพเรี่ยม (The Emporium) ถนนสุขุมวิท  ในวันที่ 28 
กันยายน 2542 ในเวลา 17.00 น. สําหรับการจัดแถลงขาวในรอบนี้ เปนการจัดงานแถลงขาวที่
เรียกวารอบสําหรับพันธมิตร (Partner) ซึ่งไดแก บริษัทผูผลิตสินคาที่ไมเกี่ยวของกับภาพยนตร แต
มารวมกับ บริษัท บัวนาวิสตา ในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ซึ่งเปนการ
ส่ือสารถึงภาพและเรื่องราวของทารซานผานทางสินคาของบริษัทเหลานี้ ลักษณะของงานและกิจ
กรรมในงานแถลงขาวรอบพันธมิตรก็ไมไดแตกตางจากรอบสื่อมวลชนมากนัก กลาวคือ ภายใน
งานก็จะมีการกลาวถึงจุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน การเชิญทีมพากยไทยขึ้นมาโชว
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ตัว และคุณปนออกมารองเพลง ดอม โชติวนิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “งานแถลงขาว
ของพันธมิตรนั้น จัดขึ้นสําหรับบริษัทที่เราเคยรวมงานกันทั้งหลาย แตลักษณะของงานจะเปนแบบ
กาลาร ดินเนอร (Galar Dinner) มีการรับประทานอาหารรวมกันเปนเรื่องเปนราวและหรูหรากวา
ของรอบสื่อมวลชน พันธมิตรที่มารวมงานกับเราก็ไดแก แมคโดนัลล เนสทเล ปลาสวรรคตราทาโร 
และแฟนตา เปนตน” 

สําหรับงานแถลงขาวที่ไดจัดขึ้นมานี้ มีวัตถุประสงคเพื่อที่จะใหสื่อมวลชนและ
บริษัทพันธมิตรไดนําเอาขาวสาร ขอมูล และเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานที่ไดรับรู
ออกไปเผยแพรใหผูชมไดรับรู รับทราบ กอนที่จะมีการจัดงานแถลงขาวขึ้นอยางเปนทางการนี้ ทาง
บริษัท บัวนาวิสตา ไดมีการสงภาพและขอมูลของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใหกับส่ือมวลชน
ที่ตองการไปกอนแลว “ส่ือมวลชนไดรับขอมูลไปกอนงานแถลงขาวนานพอสมควร แลวเขาจะเอา
ไปเขียน เอาไปทําอะไรไดกอน ซึ่งนี่ก็เปนสวนของการเผยแพรภายในประเทศ ซึ่งเขาจะเอามาทํา
ขาวไดมากขึ้น นอกจากนี้เราก็จะสงพวกใบปดหนัง และแฮนดบิลลใหกับเขาดวย” (คอม โปติวนิช 
สัมภาษณ, 8 พ.ย. 2542) 

4.7.2  การโฆษณา (Advertising) การโฆษณาภาพยนตรเปนการใหขอมูลเกี่ยว
กับภาพยนตรเร่ืองหนึ่ง ๆ ที่จะนําออกฉายวา มีใครเปนดารานําแสดง ผูกํากับภาพยนตร แนวภาพ
ยนตร ความสนุกสนาน ฉายที่ไหน ฉายเมื่อไร และมีการอธิบายถึงลักษณะเดนและคุณคาของภาพ
ยนตรเร่ืองนั้น ๆ ในขณะเดียวกันก็ตองพยายามโนมนาวใจ ชักจูงใจใหเกิดการซื้อและเกิดความ
นิยมในภาพยนตร 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็เชนเดียวกัน ที่จะตองมีการโฆษณาใหผูชมไดรู
จักและตัดสินใจที่จะไปชมภาพยนตร สําหรับวิธีการที่ บริษัท บัวนาวิสตา ใชในการโฆษณานั้น 
เปนรูปแบบของสปอตโฆษณาที่ทาง บริษัท บัวนาวิสตา เปนผูจัดทําเพียงลําพัง ซึ่งประกอบดวย
เสียงเพลงประกอบจากภาพยนตร โดย ฟล คอลลินส และบทพูดที่กลาวถึงจุดเดนของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานรวมถึงบอกวา ฉายที่ไหน เมื่อไร สวนสปอตโฆษณาทางวิทยุในอีกลักษณะ
หนึ่ง เรียกวา โปรโม-สปอต เปนลักษณะของการทําสปอตโฆษณารวมกันระหวาง บริษัท บัวนาวิส
ตา กับ คลื่นวิทยุตาง ๆ ในการกลาวถึงกิจกรรมที่เกี่ยวกับทารซาน เชน การรวมเลนเกมสทางคลื่น
วิทยุที่จัดรวมกันระหวาง บริษัท บัวนาวิสตา กับคลื่นวิทยุ สําหรับสปอตโฆษณาทางโทรทัศนนั้น 
บริษัท บัวนาวิสตา ไดจัดทําขึ้นมาประมาณ 6 รูปแบบ ซึ่งในแตละแบบจะมีความแตกตางกันออก
ไปในเรื่องของภาพ แตขอความในการโฆษณาไมไดแตกตางออกไป การนําออกอากาศทางโทร
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ทัศนก็ไดนําเอาสปอตโฆษณาในทุกรูปแบบทยอยกันออกอากาศไปเรื่อย ๆ เพื่อใหเกิดความนาสน
ใจตอผูชม ระยะเวลาของสปอตโฆษณา ทั้งวิทยุ และโทรทัศนไมเกิน 30 วินาที นอกจากจะมีการ
โฆษณาดวยสปอตทางวิทยุและโทรทัศนแลว ก็ยังมีการโฆษณาทางสื่อหนังสือพิมพ โดยจะมีการ
แจงวาทารซานจะเขาฉายเมื่อไร ฉายที่โรงไหนบาง ซึ่งการโฆษณาทางสื่อมวลชนเชนนี้ บริษัท บัว
นาวิสตา จะตองซื้อหนาโฆษณาจากหนังสือพิมพและซื้อเวลาทางโทรทัศนและวิทยุในการออก
อากาศสปอตโฆษณา สวนการโฆษณาในรูปแบบอ่ืนนั้น ก็มีการแจก แฮนด บิลล ตามสถานที่ 
ตาง ๆ และรายการตาง ๆ ทางวิทยุ โทรทัศน รวมถึงการฉายภาพยนตรตัวอยางในโรงภาพยนตร 

4.7.3  การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) การสงเสริมการขายเปนวิธีการ
กระตุนการซื้อของผูบริโภค เปนกิจกรรมที่นอกเหนือออกไปจากการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
เชน การแสดงสินคา การลดราคา การแจกของรางวัล และการจับฉลากชิงโชค เปนตน 

สําหรับการสงเสริมการขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน จะเปนในลักษณะ
ของการแจกของรางวัล ของพรีเมี่ยมที่ทําเปนรูปตัวการตูนจากทารซาน เชน นาฬิกา แผนรองเมาส 
แกวน้ํา เสื้อยืด ฯลฯ ใหกับรายการทางสื่อวิทยุ โทรทัศน นิตยสารภาพยนตร โรงภาพยนตร ที่มีการ
จัดการสงเสริมการขายในลักษณะกิจกรรมการเลนเกมส ตอบปญหา เพื่อชิงรางวัลเปนของที่ระลึก
จากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ทั้งนี้เพื่อเปนการกระตุนใหผูชมสนใจเรื่องราวของทารซานมาก
ขึ้น 

วิธีการในการสื่อสารการตลาดทั้ง 3 วิธีการ ดังที่ไดกลาวมาขางตนทั้งหมดนี้ เปน
การสื่อสารการตลาดโดยการใชส่ือมวลชนในการเผยแพรออกไป 

สภาพความเปนจริงในตลาดทุกวันนี้ สื่อมวลชนมีความหลากหลายมากขึ้น และ
เจาะเฉพาะกลุมมากขึ้น ราคาของสื่อมวลชนเพิ่มมากขึ้น จํานวนของขอมูล ขาวสารก็มากมาย 
หนาแนน รวมถึงผูบริโภคมีเวลาใหกับส่ือมวลชนนอยลง ดังนั้นการที่จะสื่อสารการตลาดใหมีประ
สิทธิภาพมากขึ้น โดยที่ไมตองพึ่งพาสื่อมวลชนมากมายแตเพียงอยางเดียว เราจึงตองมีการใชวิธี
การในการสื่อสารการตลาดรูปแบบอื่น ๆ ที่นอกเหนือไปจากการโฆษณา ประชาสัมพันธผานสื่อ
มวลชน ตามแนวคิดของการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง หรือ IMC (Intregrated Marketing 
Communication) ที่จะมีการใชรูปแบบของการติดตอส่ือสารที่เหมาะสมกับกลุมผูบริโภคเปาหมาย 
ในที่นี้คือการสื่อสารแบบไมใชส่ือ (Non-media) สําหรับวิธีการนี้เราจะสามารถเห็นไดอยางชัดเจน
จากการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานที่ใชสินคาเปนตัวสื่อสารเผยแพร ใหผูชม
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ไดรูจักทารซานมากขึ้น วิธีการนี้เราเรียกวา การใชผลิตภัณฑเปนสื่อ (Merchandising) โดยที่ทาง 
บริษัท บัวนาวิสตา ไดรวมมือเปนพันธมิตรกับสินคา เพื่อการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซาน  มะลิวร เตียนโพธิ์ทอง (สัมภาษณ  9 พ .ย. 2542) กลาววา “การเปนพันธมิตร 
(Partner) ในการรวมกันโปรโมทการตูนเรื่องทารซานนี้ ถือวาสินคาที่เขารวมในการโปรโมทนั้น
เปรียบเสมือนกับการรวมเฉลิมฉลองกับการเขาของหนังทารซาน ซึ่งสินคาจะเขารวม (Joint) กับ
ทาง บัวนาวิสตา โดยสินคาของเขาจะมีการแถมของพรีเมี่ยมรูปทารซาน ซึ่งถือวาเปนการเพิ่มมูล
คา (Added Value) ของสินคาเขาใหกับลูกคา การทําโปรโมชั่นในลักษณะนี้จะทําใหเกิดผลใน
แบบที่เรียกวา วินวิน (Win Win)” ประนัปดา ทองมาลา (อางในคูแขง ฉบับที่ 220 ปที่ 17 ต.ค. 
2539) กลาววา การโปรโมชั่นแบบวินวิน (Win Win) หรือ ชัยชนะ คือการทํากิจกรรมในการสงเสริม
การขายรวมกันระหวาง 2 บริษัทที่เปนคูคากัน โดยการลงทุนรวมกันในการสงเสริมการขายสินคา 
ซึ่งทั้ง 2 บริษัทที่เปนคูคากันนี้ไดรับผลประโยชนตอบแทนรวมกัน คือ ยอดขายสินคาที่เพิ่มข้ึนของ
ทั้ง 2 ฝาย และการกระจายสินคาก็จะกวางขวางมากขึ้น ทําใหผูบริโภครูจักและคุนเคยกับตัวสินคา
มากขึ้น ดังจะเห็นไดจากการซื้อสินคาของบริษัทที่เปนพันธมิตรของ บริษัท บัวนาวิสตา แลวจะได
รับของแถมเปนของพรีเมี่ยมรูปทารซาน ซึ่งทําใหเกิดผลในการเพิ่มยอดขายของทั้งสองฝาย คือ คน
จะรูจักทารซานมากขึ้นและสินคาของบริษัทพันธมิตรก็จะขายดีขึ้นเพราะของพรีเมี่ยมรูปทารซาน 
บริษัทผูผลิตสินคามากมายตองการเปนพันธมิตรกับ บริษัท บัวนาวิสตา เพราะความยิ่งใหญของ
ภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซาน แต บริษัท บัวนาวิสตา ไมสามารถที่จะรับพันธมิตรไดทั้งหมด จึง
ตองมีการคัดเลือกเปนราย ๆ ไป สวนเกณฑในการคัดเลือกพันธมิตรในการรวมสงเสริมการขาย
ของ บริษัท บัวนาวิสตา นั้น มะลิวร เตียนโพธิ์ทอง (สัมภาษณ 7 ม.ค. 2543) กลาววา “ประการ
แรก คือ ลักษณะของตัวสินคาชนิดนั้น ๆ มีลักษณะภาพลักษณ ภาพพจนที่ไปกันไดกับทารซาน
หรือไม ประการที่สอง คือ กลุมเปาหมายของสินคาเปนใคร เปนกลุมเดียวกับของทารซานหรือไม 
ประการที่สาม คือ ภาพลักษณของสินคาตองเกี่ยวกับเด็กและวัยรุน ประการที่ส่ี คือ สินคาตัวนั้นมี
งบประมาณเพียงพอหรือไมในการที่จะรวมโปรโมททารซาน ประการที่หา คือ ระยะเวลาที่ขอเขา
รวมเปนพันธมิตร จะตองอยูในชวงกอนที่หนังจะเขามาก ๆ และสินคารายใดขอเขารวมกอนเราก็
จะพิจารณาใหเขารวมกอน 

จากการที่มีผลประโยชนรวมกันทั้งสองฝายของ บริษัท บัวนาวิสตา และบริษัทผู
ผลิตสินคาพันธมิตร ทําใหเกิดการจัดงานแถลงขาวภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานขึ้นถึง 2 คร้ัง คือ 
งานแถลงขาวในรอบสื่อมวลชน และงานแถลงขาวในรอบพันธมิตร (Partner) โดยทั่วไปนั้น การจัด
งานแถลงขาวภาพยนตรจะจัดขึ้นสําหรับส่ือมวลชนเทานั้น แตงานแถลงขาวภาพยนตรการตูนเรื่อง
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ทารซานนั้นถือไดวาเปนกรณีพิเศษ บริษัทผูผลิตสินคาที่เปนพันธมิตรกับบริษัท บัวนาวิสตา มีมาก
ถึง 5 รายดวยกัน ซึ่งจะนําเอาภาพทารซานไปผลิตเปนสินคาพรีเมี่ยมเพื่อเปนของแถมหรือใหผูซื้อ
สินคาไดแลกซื้อ โดยเมื่อซื้อสินคาของบริษัทพันธมิตรนั้น ๆ เชน ซื้อสินคาเนสทเล ครบ 150 บาท 
จะไดรับชอนลายการตูนทารซาน หรือซ้ือปลาสวรรคตราทาโร ครบ 20 บาท และเพิ่มเงินอีก 5 บาท 
จะไดรับการดเหล็กทารซาน 1 แผน เปนตน การรวมมือเปนพันธมิตรระหวาง บริษัท บัวนาวิสตา 
กับบริษัทผูผลิตสินคานั้น ถือไดวาจะไดรับผลประโยชนตอบแทนรวมกันจากการลงทุนรวมกันใน
การสงเสริมการขาย คือ ยอดขายที่เพิ่มข้ึนของทั้ง 2 ฝาย สําหรับ บริษัท บัวนาวิสตา นั้น คือภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน ก็จะไดรับการเผยแพรออกไปอยางกวางขวางมากขึ้นผานทางสินคาของ
บริษัทพันธมิตร ทําใหผูชมรูจักภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมากขึ้น สวนสื่อมวลชนมีหนาที่หลัก 
คือ การตองเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ซึ่งเปนเรื่องราวที่นาสนใจสูผูชมอยูแลว เชน 
รายการโทรทัศน วิทยุ และนิตยสารที่เกี่ยวกับภาพยนตร โดยที่สื่อมวลชนไมไดมีผลประโยชนอะไร
รวมกับ บริษัท บัวนาวิสตา เลย กลาวคือส่ือมวลชนมีหนาที่หลักในการประชาสัมพันธภาพยนตร
โดยไมไดรับผลตอบแทนอะไรจาก บริษัท บัวนาวิสตา และการที่ส่ือมวลชนนําเอาเรื่องราวของภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานออกไปเผยแพรนั้น ก็ไมไดมีผลกระทบอะไรมากมายในการที่จะทําใหผู
ชมภาพยนตรหันมาชมรายการโทรทัศน หรือฟงรายการวิทยุ หรืออานนิตยสารภาพยนตรฉบับ 
นั้น ๆ เพิ่มข้ึนมากมายนัก ดังนั้นเราจะเห็นไดวา บริษัท บัวนาวิสตา ไดจัดงานแถลงขาวแยกเปน 2 
รอบ ซึ่งแสดงถึงการที่ บริษัท บัวนาวิสตา ใหความสําคัญกับบริษัทพันธมิตรมากกวาสื่อมวลชน 
เพราะเปนการรวมมือกันโดยมีผลประโยชนที่ไดรับการตอบแทนรวมกันทั้งสองฝาย 

นอกจากการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานผานทางตัวสินคา
แลว บริษัท บัวนาวิสตา ยังไดมีการสื่อสารเผยแพรเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานผานทาง
ส่ืออินเตอรเน็ต และการใหขอมูล รวมถึงของพรีเมี่ยมแกโรงภาพยนตร ในการจัดกิจกรรมสงเสริม
การขายบริเวณหนาโรงภาพยนตร 
 

4.8  ลักษณะการวางแผนการสื่อสารการตลาดของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

เสรี วงศมณฑา (2541) กลาววา การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง จะตองมี
การวางแผนการใชส่ือแบบฐานศูนย (Zero-Based) โดยการใชสื่อใหเหมาะสมกับการสื่อสาร เผย
แพร ซึ่งจะไมมีการกําหนดเอาไววาส่ือใดเปนสื่อหลัก แตใชทุกสื่อในการเผยแพรเทาที่จะทําได 
ดอม โชติวนิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “สื่อโดยหลัก ๆ จะตองเปนหนังสือพิมพกับโทร
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ทัศน เพราะสามารถเขาถึงผูชมไดมากที่สุด สวนวิทยุก็รองลงมา เราใหความสําคัญกับหนังสือ
พิมพเปนอันดับแรก เพราะคนเขาถึงไดมากที่สุดเปนลาน ๆ คนตอฉบับหนึ่ง แลวก็ตามดวยโทร
ทัศนคนดูก็เยอะมาก ตอมาก็คือวิทยุ ที่จะมีทางเลือกในสวนของคนฟง แลวก็มีหลาย ๆ คลื่น จาก
นั้นก็เปนนิตยสารภาพยนตรซึ่งคนดูหนังจะตองอานอยูแลว แลวก็เปนนิตยสารทั่ว ๆ ไป” 

การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องเปนกลยุทธการประสานงานและการรวม
ความพยายามทางการตลาดของบริษัท และการติดตอส่ือสาร เพื่อสงเสริมการตลาดโดยใชทุก
เครื่องมือของการจูงใจที่เหมาะสม เพื่อที่จะสื่อสารตราสินคา (Brand Contact) ใหเกิดพฤติกรรม
ในทางบวกของผูบริโภคตามที่ตองการ โดยยึดหลักในการทํางานในระยะยาว (Long Run) การสื่อ
สารการตลาดของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็เชนเดียวกัน เราจะเห็นไดจากวิธีการในการสื่อ
สารการตลาดที่นอกจากจะใชส่ือมวลชนในการเผยแพรแลว ยังมีเครื่องมือที่ไมใชสื่อในการเผย
แพรอีกดวย ดอม โชติวนิช กลาววา  “เราจะตองทําใหดีที่สุดหรับการโปรโมทหนังสักเรื่องหนึ่ง เพื่อ
ใหเปนที่กลาวขวัญกันไปทั่วเมือง (Talk of The Town) ใหได ทําใหมันยิ่งใหญใหไดโดยเฉพาะกับ
การตูนของดิสนียทุกเรื่องเปนเรื่องใหญ คือหนังเปนหนังใหญตลอด ดังนั้นเราตองทํางานใหเต็มที่ 
ทําทุกวิถีทางที่จะทําได เพื่อใหมีทารซานออกไปสูสายตา เขาหูผูคนใหมากที่สุด ไมวาจะเปนเรื่อง
ของสื่อ หรือวัตถุส่ิงของทุกอยาง” จากลักษณะการวางแผนการสื่อสารการตลาดของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานดังกลาวมานี้ สอดคลองกับกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง ที่
ตองการสื่อสารตราสินคา (Brand Contact) ของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานออกไปไดมากที่
สุด เพื่อใหผูชมเกิดพฤติกรรมตองการไปชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใหมากที่สุด ในลักษณะ
เกิดผลกระทบ (Impact) ในการเปลี่ยนโครงสรางความคิด (mental Network) ของผูชม ทําใหเกิด
การกลาวขวัญถึงทารซานใหมากที่สุด 

การสื่อสารการตลาดของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น มีการวางแผนกันใน
ระยะยาวตอเนื่องกันตลอด ตามแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง กลาวคือ ตองมีการ
สรางภาพทารซานขึ้นมาใหคนรูจักโดยใชระยะเวลาที่ยาวนาน เพราะทารซานเปนเพียงตัวการตูนที่
วาดออกมาเปนภาพ โดยยังไมเปนที่รูจัก ซึ่งตางจากตัวละครที่เปนคนซึ่งจะรูจักหนากันดีอยูแลว 
ดังนั้นจึงตองมีการสรางขึ้นในระยะเวลาที่ยาวนาน (Build It Long Run) เพื่อใหคนรูจักและจํา
ทารซานได 
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4.9  งบประมาณในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

การดําเนินงานเผยแพรภาพยนตรจะตองมีคาใชจายในการดําเนินงาน ซึ่งเปน
หนาที่ของผูเผยแพรที่จะตองกําหนดงบประมาณเพื่อใหทราบถึงจํานวนเงินที่ตองการใช การตั้งงบ
ประมาณขึ้นอยูกับระยะเวลาในการเผยแพร จํานวนครั้งในการเผยแพร ประเภทของสื่อที่ใช 
เปนตน สําหรับงบประมาณในการสื่อสารเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น มะลิวร เตียน
โพธิ์ทอง (สัมภาษณ 9 พ.ย. 2542) กลาววา “งบประมาณที่ใชในการโปรโมทภาพยนตรสักเรื่อง
หนึ่ง เปนการลงทุนที่มากสําหรับภาพยนตรที่ไมใชการตูนแอนิเมชั่น ยกตัวอยาง ภาพยนตรฟอรม
ใหญอยางอารมารเกดอน (Armagedon) ที่ตองใชงบประมาณในการโปรโมทมาก จุดขายอยูที่ตัว
ภาพยนตรและดารานําเพียงอยางเดียวเทานั้น แมจะเปนภาพยนตรฟอรมใหญ แตก็ตองมีการลง
ทุนในการโปรโมทมาก เพราะไมมีอะไรมาชวยในการโปรโมทเลย แตรายไดที่เราไดกลับมาก็นับวา
สูงคุมคาตอการลงทุน แตในสวนของภาพยนตรการตูนแอนิเมชั่นอยางทารซานนี้ การใชงบ
ประมาณในการโปรโมทต่ํากวาหากเปรียบเทียบกับอารมารเกดอน เพราะทารซานของดิสนีย เรา
ตองสรางภาพใหเกิดขึ้นโดยใชระยะเวลาที่ยาวนาน (Build It Long Run) เพราะวามีกิจการอีก
จํานวนมากที่ทํางานตอจาก บัวนาวิสตา ซึ่งก็คือกิจการอื่น ๆ ของดิสนียที่จัดวาเปนสินทรัพย 
(Property) ของดิสนีย เชน Disney Consumer Product เขาจะสามารถขายลิขสิทธิ์ตัวการตูน
ทารซานออกไปได อีกสักระยะหนึ่ ง  ถาหนั งทารซานประสบความสําเร็จ  Disney Home 
Entertainment ก็จะขายวีดีโอไดมาก รวมถึงการนําเอาเรื่องราวและรูปภาพของทารซานไปทําเปน
เกมส แบบซีดี คอมพิวเตอร อะไรตาง ๆ จนถึง Disney TV. หรือเขาเอาไปทําเปน Them Park ใน
สวนสนุก เปนตน การใชงบประมาณในการโปรโมทการตูนแอนิเมชั่นอยางทารซาน แมจะใชงบต่ํา
กวาอารมาเกดอน แตก็จัดวาเปนการลงทุนที่สูงเชนกัน เพราะหนังจะตองชวยสินทรัพย (Property) 
ตัวอ่ืน ๆ มาดิสนียที่จะตามมา ไดแก กิจการขายลิขสิทธิ์ตัวการตูน กิจการวีดีโอการตูน เปนตน ใน
ภาพรวมของการลงทุนสําหรับทารซานนั้นรวมกับพันธมิตรทั้งหมด ถือวาเยอะมากประมาณ 20-
30 ลาน การตูนแอนิเมชั่นเรื่องอื่น ๆ ในแตละปที่เราเอามาฉายก็จะมีการลงทุนแบบเดียวกับ
ทารซาน” 

การใชงบประมาณในการลงทุนที่ต่ําของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น สอด
คลองกับแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง ซึ่งมีการใชวิธีการในการสื่อสารหลายรูปแบบ 
ใหไดผลครอบคลุมกวางขวางและเกิดผลประทบใหมากที่สุด โดยไมตองพึ่งพาสื่อมวลชนเพียง
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อยางเดียว ทําใหใชงบประมาณต่ําในการสื่อสารการตลาดแตไดผลกวางขวางมากมาย ดังนั้นวิธี
การนี้จึงสามารถลดงบประมาณในการสื่อสารการตลาดดวยสื่อมวลชนลงมาได 

การใชเงินทุนในการสื่อสารเผยแพรภาพยนตรตองมีการวิเคระหจุดคุมทุน คือ มี
การกําหนดงบประมาณที่จะใชใหเหมาะสม ตรงกับรายไดของภาพยนตรที่คาดวาจะไดรับกลับมา 
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็เชนเดียวกัน มีการกําหนดงบประมาณใหเหมาะสมกับรายไดที่
คาดวาจะไดรับกลับมา ผูวิจัยมีขอสังเกตในจุดนี้วา ทาง บริษัท บัวนาวิสตา ไดตั้งงบประมาณใน
การโปรโมททารซานต่ํากวาภาพยนตรเร่ืองอารมารเกดอน (Armagedon) (ภาพยนตรที่ใชคน
แสดง) เพราะทารซานมีพันธมิตรและบริษัทเครือของดิสนียมาชวยโปรโมท ดังนั้น การใชงบ
ประมาณในการโปรโมทจึงตองสูงมาก และรายไดที่กลับมาก็สูงมากดวย แตทารซานซึ่งใชงบ
ประมาณต่ํากวา แตรายไดที่กลับมาสูง 

ภาพยนตรเร่ืองอารมาเกดอนเปนภาพยนตรที่ใชคนแสดง ซึ่งไมเปนที่นิยมมาก
เทากับตัวการตูนทารซานในการเอานํามาทําเปนของพรีเมี่ยมแลกแถมมากับสินคาของบริษัทพันธ
มิตร การที่ตัวการตูนเปนที่นิยมมากกวาบุคคลที่มีชื่อเสียงในการนํามาทําเปนสินคาพรีเมี่ยมนั้น 
อัชฌา สุนทรพิทักษ (2541) ไดทําการศึกษาพบวา การใชบุคคลที่มีชื่อเสียงเพื่อสนับสนุนตรายี่หอ
สินคา โดยการปรากฎบนหีบหอสินคานั้นมีขอจํากัด เพราะอายุความดังของบุคคลนั้นไมยาวนาน
เทาอายุของสินคา หรืออาจจะมีปญหาเรื่องภาพพจน มีขาวดานลบ ก็จะสงผลเสียตอสินคาได 
และบุคคลที่มีชื่อเสียงนั้นมีจํานวนจํากัด ไมเพียงพอตอความตองการใชในการสงเสริมการขาย ซึ่ง
ในจุดนี้ตัวการตูนถือเปนสิ่งที่ไดเปรียบมากกวาคน เพราะเปนสิ่งที่ถูกสรางขึ้นมา ปญหาเรื่องพฤติ
กรรมเสื่อมเสียจึงไมเกิดขึ้น ดังนั้นจึงสามารถนําตัวการตูนมาใชบนผลิตภัณฑหรือหีบหอสินคาได 
นอกจากนี้ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานยังมีกลุมเปาหมายผูชมที่กวาง คือ เปนภาพยนตรสําหรับ
ครอบครัว ไมมีพิษภัย คนทุกเพศ ทุกวัยก็ชมได ทําใหมีสินคาหลายชนิดซึ่งจะตองมีกลุมเปาหมาย
เดียวกับการตูนเรื่องทารซาน สามารถรวมเปนพันธมิตรในการสงเสริมการขายไดมากกวา แตราย
ไดที่สูงของทารซานนั้นจัดไดวาไมมากมายเทาอารมารเกดอน โดยรายไดของทารซานอยูใน
ประมาณ 48 ลานบาท เมื่อเทียบกับภาพยนตรเร่ืองอารมารเกดอนประมาณ 63 ลานบาท ในจุดนี้
ผูวิจัยมีขอสังเกตวาแนวของภาพยนตรอาจจะเปนตัวกําหนดรายได เพราะวาภาพยนตรอยาง
อารมารเกดอนเปนภาพยนตรแนวแอคชั่น (Action) และเปนแนวตลาดที่ผูชมนิยมไปชม แต
ทารซานอันเปนภาพยนตรการตูนแอนิเมชั่นสําหรับกลุมเปาหมายเด็กและครอบครัว ไมใชภาพ
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ยนตรในแนวตลาดที่ผูชมสวนใหญจะนิยมมาก แมวาทารซานจะมีการสื่อสารเผยแพรมากมาย
เพียงใดก็ตาม 
 

4.10  การดําเนินการสื่อสารการตลาดตามระยะเวลาของภาพยนตร 

ขั้นตอนในการดําเนินการสื่อสารการตลาดสามารถแบงออกได 4 ข้ันตอน ตาม
ระยะเวลาของภาพยนตร ซึ่งวิธีการในการสื่อสาร เผยแพร แตกตางกันออกไป ดังนี้ 

4.10.1  ระยะกอนภาพยนตรจะเขาฉาย  การเผยแพรขาวสารจะใชวิธีการแจงขาว
สาร (Information Promotion) เพราะตามปกติคนจะไมซื้อสินคาที่เขาไมรูจักมากอน จนกวาจะได
ทราบวาสินคานั้นคืออะไร การแจงขาวสารใหผูบริโภคไดทราบในขั้นตอนนี้ ก็เพื่อใหเกิดความรู
ความเขาใจ และเปนการกระตุนในเบื้องตน เพื่อใหเกิดความตองการและสามารถนําไปใชเปนขอ
มูลประกอบการตัดสินใจในการซื้อสินคา ในขั้นตอนนี้จะใชวิธีการประชาสัมพันธในระยะกอนที่
ภาพยนตรจะเขาฉาย ดอม โชติวนิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “สําหรับการตูนเรื่อง
ทารซานนี้ ชวงกอนหนาหนังจะเขานาน ๆ จะใชวิธีการยั่วเยา (Teaser) คือ กระตุนใหคนรูจักกับ
ทารซาน เชน การใหภาพและขอมูลกับส่ือตาง ๆ ไป เพื่อนําไปเขียนหรือออกอากาศกอนวา ปนี้
ทารซานจะเขาฉายชวงนี้จะอยูในชวงตนปถึงกลางป คือ ชวงเดือนมิถุนายน ถึง กรกฎาคม” 

4.10.2  ระยะที่ภาพยนตรจวนจะเขาฉาย  ในชวงเดือนสิงหาคม ถึง กันยายน 
บริษัท บัวนาวิสตา ไดมีการจัดงานแถลงขาวเพื่อใหสื่อมวลชนนําเอาเรื่องทารซานไปเผยแพร ซึ่ง
เปนการใหรายละเอียดที่มากขึ้นในสวนของขอมูล จากนั้นจะใชวิธีการใหขาวสารในลักษณะหวาน
ลอม หรือชักจูงใหมีการตัดสินใจซื้อ (Persuasive Promotion) ในรูปแบบที่กระตุนเรงเรา ในขั้น
ตอนนี้จะใชวิธีการโฆษณา (Advertising) เชน การใชสปอตโฆษณาทางวิทยุ โทรทัศน การลง
โฆษณาแจงวัน เวลาฉายและฉายที่โรงภาพยนตรไหนบาง ชวงเวลาที่จะใชการโฆษณานั้น จะอยู
ในชวงกอนที่ภาพยนตรทารซานจะเขาฉายประมาณ 1 สัปดาห จนถึงเขาฉายแลว 

4.10.3  ระยะที่ภาพยนตรเขาฉายแลว  ในชวงนี้ก็จะยังคงมีโฆษณาอยูทางโทร
ทัศน วิทยุ และหนังสือพิมพ ในขั้นตอนนี้จะมีการเนนหนักในเรื่องของการสงเสริมการตลาด (Sales 
Promotion) ดอม โชติวนิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “พอหนังเขาฉายก็จะมีสวนของการ
เลนเกมส รวมสนุก แจกรางวัล ในสวนของโรงภาพยนตร รายการโทรทัศน วิทยุ และนิตยสารภาพ
ยนตรที่จะมีการตั้งคําถามจากหนัง วิธีนี้ก็คือการสงเสริมการขายใหคนสนใจทารซานมากขึ้น” 
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4.10.4  ระยะปลายโปรแกรมของภาพยนตร ก็ยังคงมีการโฆษณาตามสื่อตาง ๆ 
อยู แตก็จะลดความเขมขนลง เพราะภาพยนตรใกลจะออกจากโปรแกรมแลว ซึ่งการใหขาวสารใน
ชวงนี้จะเปนไปในเชิงย้ําเตือนความจํา (Reminded Promotion) เพื่อใหผูชมจดจําไดวาภาพยนตร
ยังคงฉายอยู และจะฉายจนถึงเมื่อไร เพื่อวาผูที่ยังไมไดชมจะไดตัดสินใจชมตอไป 
 

4.11  ความสัมพันธระหวาง บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด กับสื่อที่เผย
แพรทารซาน 

บริษัท บัวนาวิสตามีหนาที่ในการจัดหาขอมูล เร่ืองราวและรูปภาพ รวมถึงของ
รางวัลจากภาพยนตรใหแกส่ือตาง ๆ ที่ขอเขามา เชน สื่อโทรทัศน บริษัท บัวนาวิสตา จะมีการให
เทปเบื้องหลังการผลิต วิธีการวาด การใชคอมพิวเตอร และการสัมภาษณทีมพากย ในสวนของ
นิตยสาร บริษัท บัวนาวิสตา จะให Production Note คือ ขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรทั้งหมด ไมวา
จะเปนเบื้องหลังการผลิตและผูสราง เพื่อใหนิตยสารเอาไปเขียน พรอมกับรูปภาพดวย บริษัท บัว
นาวิสตา ไดรับภาพทารซานมาจากทางบริษัทแมเปนจํานวนมาก จากนั้นจึงทําการคัดเลือก เฉพาะ
รูปที่ดูสวยงามสงใหกับนิตยสาร นอกจากนี้สื่อนิตยสารยังสามารถขอยืมสไลด (Slide) รูปภาพไป
ใชงานไดตามที่ตองการ การใหขอมูลและเทปรวมถึงรูปภาพนั้น บริษัท บัวนาวิสตา ใหกับส่ือทุก
รายที่ขอเขามาแตตองเปนไปตามลําดับกอนหลัง เพราะเทปมีจํานวนจํากัด เชน รายการโทรทัศน
บางรายการที่มีเวลาออกอากาศเพียง 30 วินาที ก็จะไดรับเทปแบบหนึ่ง คือ เปนภาพยนตรตัว
อยางสั้น ๆ หรือบางรายการที่เสนอเกี่ยวกับภาพยนตรเพียงอยางเดียวโดยตรง เชน รายการแม็กกา
ซีนหลังเลนส รายการมูฟวี่โซน ก็จะไดรับเทปเบื้องหลังที่ออกอากาศยาว ๆ ไป ซึ่งรายการเหลานี้
สามารถออกอากาศเกี่ยวกับภาพยนตรในระยะเวลาที่ยาวนานได แตถาเปนรายการชวงสั้น ๆ เชน 
Show Time ที่มีระยะเวลาออกอากาศสั้น ๆ กลาวถึง ภาพยนตรเพียงเล็กนอย บริษัท บัวนาวิสตา 
ก็จะใหเทปแบบนําเสนอเกี่ยวกับภาพยนตรอยางสั้น ๆ รายการที่ บริษัท บัวนาวิสตา จะใหเทป
ทารซานไปออกอากาศนั้น ไมจําเปนตองเปนรายการที่เกี่ยวกับภาพยนตรโดยเฉพาะ แตขึ้นอยูกับ
วารายการนั้นนําเสนอเนื้อหารายการอยางไร เชน รายการ i-e.show.com. ไมใชรายการสําหรับ
ภาพยนตรโดยตรง แตมีการนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตร บริษัท บัวนาวิสตา ก็จะใหขอมูล
ดวย นอกจากการใหขอมูลเรื่องภาพยนตรกับส่ือตาง ๆ แลว บริษัท บัวนาวิสตา จะตองจัดหา 
(Provide) ของรางวัลใหกับส่ือเพื่อใหไปเลนเกมส เลนสนุกกันในรายการ เพื่อสรางกระแสใหผูชม
นึกถึงทารซาน กลาวถึงทารซาน ของรางวัลนี้ บริษัท บัวนาวิสตา ส่ังมาจากตางประเทศ สําหรับ
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การเลนเกมสชิงของรางวัลนั้น บางทีสื่อก็จะมาปรึกษากับบริษัท “ถาเขาคิดไมออกจริง ๆ เราก็จะ
ชวยเขาคิดวามีวิธีเลนอะไรกับทารซานไดบาง ของรางวัลที่เราจัดหามานี้ เราไมขาย เราแจกฟรี 
อยางเดียวสําหรับการเลนเกมส” (ดอม โชติวนิช สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) 

การสื่อสารการตลาดจะไมประสบความสําเร็จ หากบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตร
ไมมีความสัมพันธอันดีกับส่ือมวลชน เพราะการสื่อสารการตลาดนั้นเปนวิธีการที่ตองขอความรวม
มือในการเผยแพรจากส่ือมวลชน สําหรับความสัมพันธระหวาง บริษัท บัวนาวิสตา กับส่ือนั้น
สามารถแบงออกไดเปน 2 รูปแบบ คือ 

4.11.1  ความสัมพันธในรูปแบบเปนทางการ คือ การจัดงานแถลงขาวอยางเปน
ทางการตอส่ือมวลชนและพันธมิตร เพื่อใหสื่อมวลชนและพันธมิตรเผยแพรเร่ืองราวของทารซาน
ตอไป ดอม โชติวนิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “สื่อที่เราเชิญมาในงานแถลงขาว โดยสวน
มากเปนสื่อบันเทิงที่เราหวังไววาเขาจะชวยเขียนเรื่องทารซานใหเรา เอาไปเลาบอกตอใหใน
ลักษณะนั้น คือเราเชิญมาดูหนัง จะไดใหเขาดูดวยวาหนังทารซานเปนอยางไร ถาเขาอยากจะ
เขียนขึ้นมาแตเขายังไมไดดูหนังเขาก็เขียนไมได เราก็เลยจัดรอบพวกนี้ขึ้นมา” 

4.11.2  ความสัมพันธในรูปแบบที่ไมเปนทางการ คือ การติดตอกันระหวาง 
บริษัท บัวนาวิสตา กับส่ือโดยไมผานงานแถลงขาว การติดตอในลักษณะนี้เปนความสัมพันธที่เปน
สวนตัว ดอม โชติวนิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “เรามีการติดตอกันตลอดเวลา เราจะ
คอยใหขอมูลเขาอยูตลอดวามีหนังอะไรจะเขา หรือวาเรามีงานอะไรก็เชิญเขามา ถาสื่อตองการขอ
มูลมาเปนพิเศษ เขาก็อาจจะขอรองมาเปนพิเศษ เราก็จะใหขอมูลเขาใหมากที่สุด บางทีก็อาจจะมี
การขอรองสื่อใหลงเรื่องทารซานมาก ๆ หนอย แตเราก็ไมไดไปบังคับเขาใหลง” 

การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องนี้ จะตองเปนกลยุทธที่เปนแผนเดียว (One 
Single Strategic Plan) ที่ทําโดยคนกลุมเดียว ถึงแมวาการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานจะกระทําโดยสื่อตาง ๆ ทั้งสื่อมวลชน และสื่อสินคา เปนตน และมีอิสระในการเผย
แพรทารซานออกไป แต บริษัท บัวนาวิสตา ก็ตองทราบทุกเรื่องที่ส่ือเผยแพรทารซานออกไป  ทั้งนี้
เพื่อควบคุมส่ิงที่เผยแพรใหเปนไปในแนวทางเดียวกันโดยไมใหออกนอกลูนอกทาง ดอม โชติวนิช 
(สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) “เราตองคอยดูใหเปนไปในแนวทางเดียวกัน คือ มันมีนโยบายของทาง
ดิสนียอยูวาการลงรูปตองลงอยางนี้ ๆ การวางโลโกตองวางอยางนี้ ๆ เพราะถามันพลาดไปมันก็จะ
ไมดี เราไมไดบังคับเขาใหอยูในทิศทางที่เราตองการ คือ เขาอาจจะอยากเขียนในแงมุมอ่ืน ในแง
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มุมของ เอ็ดการ ไรซ เบอรโรห อยางนั้นไดไมมีปญหา แตคือทุกอยางตองถูกตอง การวางโลโกตอง
ถูกตอง ไมมีอะไรไปวางบนหนาทารซานได ไมสามารถตัดตอภาพขึ้นมาใหมได เร่ืองพวกนี้ก็คือ
ตองถูกตอง เชน ทาโรจะเอาภาพทารซานไปวางไวบนซองของเขา หรือเอาไปทําการดเหล็กแถม 
จะตองมีการปรึกษากับเราตลอดวาภาพทารซานออกมาเปนอยางไร เชน ทารซานหามหันหนาไป
ทางนี้ เปนตน” ดังนั้นการควบคุมคุณภาพและเรื่องราวของทารซานที่ออกมาใหเปนไปในทิศทาง
เดียวกัน จัดวาเปนการใชกลยุทธแผนเดียว 
 



บทที่  5 
รูปแบบ และวิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

 

สําหรับวิธีการและรูปแบบในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
ผูวิจัยจะไดใชแนวคิดเรื่องเทคโนโลยีการสื่อสารเปนตัวกําหนดของ Mcluhan แหงสํานัก Toronto 
ในการอธิบายถึงวิธีการและรูปแบบของการสื่อที่ทําการเผยแพรเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน แนวคิดของ Mcluhan นั้น กลาวถึงเทคโนโลยีการสื่อสารที่เขามาเกี่ยวของกับประสบ
การณ การรับรูของมนุษย คือ สื่อทุกชนิด โดยสื่อจะเปนตัวขยายประสบการณในการรับรูของ
มนุษยออกไป Mcluhan มีความสนใจในเรื่องรูปแบบของสื่อ เพราะตัวสื่อก็สามารถเปนสารไดแลว 
(Media is the message) และการเปลี่ยนตัวสื่อ ก็สามารถสรางผลกระทบตอประสบการณในการ
รับรูของมนุษยซึ่งในที่นี้ คือ การขยายประสบการณการรับรูเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานของผูรับสาร เชน ส่ือหนังสือตองใชสายตาในการอานตัวอักษร ส่ือโทรทัศนตองใชสายตา
ดูภาพพรอม ๆ กับหูที่ใชในการฟงเสียง และสื่อวิทยุที่ใชในการฟงเพียงอยางเดียว นอกจากนี้ 
Mcluhan ยังกลาวอีกวา การที่สื่อก็คือสารนั้น เนื่องจากวาตัวสื่อเปนตัวกําหนดรูปราง ขนาด และ
รูปแบบการกระทําของมนุษย ซึ่งผูกําหนดตัวสารที่แทจริงก็คือส่ือนั่นเอง ไมใชตัวผูสงสาร ดังนั้น
คุณสมบัติของตัวสื่อแตละประเภทจึงเปนตัวกําหนดเนื้อหาของตัวสารวาจะออกมาในรูปแบบใด 
ทั้งนี้เพื่อความเหมาะสมกับตัวสื่อแตละประเภทในการเผยแพร และการขยายประสบการณในการ
รับรูเนื้อหาที่แตกตางกันออกไปของมนุษยตามลักษณะและรูปแบบของตัวสื่อ ภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานก็เชนเดียวกัน เนื้อหาสาระในการเผยแพรของสื่อแตละชนิดก็มีรูปแบบที่แตกตางกัน 
และสื่อแตละประเภทก็เปนตัวกําหนดเรื่องราวของทารซานที่จะเผยแพรตอผูชมโดยตัวของสื่อเอง 

ในบทที่ 5 นี้ ผูวิจัยไดแบงรูปแบบของสื่อในการเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานออกเปน 2 รูปแบบ ตามแนวคิดเรื่องการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง คือ 1) การสื่อ
สารโดยใชสื่อมวลชน (Mass Media) และ 2) การสื่อสารโดยไมใชส่ือมวลชน (Non-Media) 

การนําเสนอเผยแพรเร่ืองราวเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น จะตองมี
การนําเสนอและเผยแพรออกมาตามระยะเวลาของตัวภาพยนตร ทั้งนี้เพื่อใหเกิดประสิทธิผลใน
การสื่อสารเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานตอผูชมใหไดรับรูและรับทราบตอไป 
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ผูวิจัยจะขอนําเสนอรูปแบบและวิธีการในการเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานผานทางสื่อ โดยเริ่มตนจากสื่อประเภทแรก คือ สื่อมวลชน อันไดแก สื่อนิตยสาร สื่อ 
โทรทัศน และสื่อวิทยุ 
 

5.1 การสื่อสารโดยใชสื่อมวลชน (Mass Media) 

5.1.1   สื่อนิตยสาร 

ระวีวรรณ ประกอบผล (2529) กลาววา สื่อประเภทหนังสือและนิตยสารนั้นมีคุณ
สมบัติที่สําคัญ คือ ความคงทนถาวรและความหลากหลายของเนื้อหา รวมถึงเปนสื่อที่ใหขอมูลได
ละเอียดถี่ถวนกวาสื่ออ่ืน จากคุณสมบัติเชนนี้ของสื่อหนังสือนั้น เราจะเห็นไดจากสื่อนิตยสารภาพ
ยนตรที่ผูวิจัยไดทําการเก็บขอมูลมาวา มีการใหขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรไดละเอียด หลากหลาย 
คงทนถาวร ดังนั้นจึงสามารถอางอิงไดกับส่ืออ่ืน ๆ ซึ่งจะสามารถเห็นไดอยางชัดเจนตอไปในเรื่อง
ของสื่อประเภทอื่น 

ส่ือนิตยสารที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรนี้ เราจะเห็นไดวาสวนใหญจะนํา
เสนอในนิตยสารแนวบันเทิงและแฟชั่น ที่มีกลุมเปาหมายผูอานเปนสตรีหรือบุคคลทั่วไปก็ได เชน 
นิตยสารแพรว นิตยสารขวัญเรือน เปนตน และนิตยสารหัวตางประเทศ เชน คลีโอ (Cleo) นิตยสาร
แอล (Elle) และนิตยสารคอสโมโปลิแทน (Cosmopolitan) เปนตน นิตยสารเหลานี้จะมีการนํา
เสนอเรื่องราวของภาพยนตรในแงของการแนะนําภาพยนตร บทวิจารณ เร่ืองราวของดาราภาพ
ยนตร ความเคลื่อนไหวในแวดวงฮอลลีวูดของสหรัฐอเมริกา คอลัมนเกี่ยวกับภาพยนตรเหลานี้เปน
เพียงคอลัมนสวนหนึ่งในหลาย ๆ คอลัมนในนิตยสาร 1 เลม ซึ่งภายในนิตยสารแนวบันเทิงแตละ
เลมดังที่กลาวมาแลวนี้ ก็มีการนําเสนอเกี่ยวกับภาพยนตรแตกตางกันไป แตการนําสเนอนั้นอาจ
จะนําเสนอเพียง 1-2 หนา เทานั้น เพราะนิตยสารเหลานี้ยังตองนําเสนอเรื่องราวความบันเทิงอื่น ๆ 
ที่นาสนใจในคอลัมนอ่ืน ๆ ตอไป โดยที่ไมไดเนนเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรเปนพิเศษ นอกจาก
นิตยสารสตรีแลว เร่ืองราวเกี่ยวกับภาพยนตรยังไดมีการนําเสนอในคอลัมนหนาบันเทิงของหนังสือ
พิมพรายวันและหนังสือพิมพรายสัปดาห โดยการนําเสนอนั้นจะเปนไปในรูปแบบของการแนะนํา
ภาพยนตรที่จะเขาฉาย การวิจารณภาพยนตร และโปรแกรมการฉายของภาพยนตร รวมถึงขาว
คราวความเคลื่อนไหวในแวดวงบันเทิงฮอลลีวูด การนําเสนอนั้นจะทําเปนกรอบหนึ่งของคอลัมน
บันเทิง เชน หนาบันเทิงของหนังสือพิมพเดลินิวส ไทยรัฐ ขาวสด และ มติชน เปนตน แตหนังสือ
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พิมพก็ยังไมไดเนนเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรเปนพิเศษเชนเดียวกับนิตยสารสตรี นอกจากนี้ยัง
อาจจะมีนิตยสารบันเทิงในแนวอื่น ๆ อีกที่นําเสนอเกี่ยวกับภาพยนตร สําหรับส่ือนิตยสารที่ผูวิจัย
ไดเก็บขอมูลมานําเสนอ ในฐานะที่เปนชองทางที่แทจริงในการเผยแพรเร่ืองราวของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานนั้น ผูวิจัยไดเลือกศึกษาเฉพาะนิตยสารภาพยนตรซึ่งเนนหนักในเรื่องของภาพ
ยนตรเพียงอยางเดียว ซึ่งเปนตัวขยายประสบการณการรับรูเร่ืองของภาพยนตรตอผูรับสารไดอยาง
แทจริง แมวาจะมีนิตยสารอีกมากมายหลายเลมที่นําเสนอเกี่ยวกับภาพยนตรก็ตามทั้งนี้เพื่อใหได
กลุมตัวอยางสื่อที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรโดยแทจริง ซึ่งจะมีการนําเสนอที่ละเอียดกวา
นิตยสารหรือส่ือส่ิงพิมพทั่วไป ทําใหผูวิจัยไดทราบถึงรูปแบบวิธีการในการนําเสนอ เผยแพรภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานไดอยางชัดเจน ปจจุบันนี้มีนิตยสารภาพยนตรที่แพรหลายอยูในทอง
ตลาดทั้งสิ้น 4 เลม ไดแก นิตยสารซีนีแม็กซ นิตยสารมูฟวี่ไทมส นิตยสารเอนเตอรเทน และ
นิตยสารสตารพิคส โดยผูวิจัยไดทําการสัมภาษณเก็บขอมูลจากนิตยสารทั้ง 4 เลม นี้มานําเสนอ
ดังนี้ 

นิตยสารซีนีแม็กซ 

ซีนิแม็กซเปนนิตยสารรายปกษ ที่ออกทุก ๆ 15 วัน ของเดือน ประกอบดวย ปกษ
หนาและปกษหลัง ดังนั้นในระยะเวลา 1 เดือน ซีนีแม็กซจะออกมา 2 เลม คือ ตนเดือนและปลาย
เดือนจํานวนหนาทั้งหมดในฉบับหนึ่งมีจํานวน 130 หนา โดยประกอบดวยภาพสี ทั้งหนาปก 
โฆษณา ภาพดารา รวมทั้งสิ้น 14 หนา ธิดา ผลิตผลการพิมพ หัวหนากองบรรณาธิการ นิตยสารซี
นีแม็กซ (สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) กลาววา “ซีนีแมกซเปนนิตยสารที่เกี่ยวกับภาพยนตรโดยเฉพาะ
เพียงอยางเดียว ไมมีดนตรี ในจํานวนเนื้อหา สาระที่นําเสนอทั้ง 116 หนา นั้น โดยทั่วไปสามารถ
แบงออกไดเปนหลัก ๆ 3 สวน คือ 1) เปนการใหขอมูลโดยทั่วไปเกี่ยวกับภาพยนตรแตละเรื่องที่จะ
เขาฉาย 2) เปนการใหความรูเกี่ยวกับภาพยนตรในคอลัมนที่เกี่ยวกับความรู ซึ่งกวางออกไปกวา
ภาพยนตรที่ฉายตามโรงโดยปกติ เชน ภาพยนตรนอกกระแส 3) สวนของการวิจารณภาพยนตร” 

นิตยสารซีนิแม็กซมีหลักเกณฑในการคัดเลือกเนื้อหาที่จะนําเสนอโดยพิจารณาวา
ภาพยนตรเร่ืองนั้นอยูในความสนใจของผูชมทั่วไปหรือไมในที่นี้หมายถึง ภาพยนตรที่มีโปรแกรมที่
จะเขาฉายในโรงภาพยนตร โดยจะทราบลวงหนาจากบริษัทภาพยนตรจะมีภาพยนตรเร่ืองอะไรเขา
ฉายบาง ซึ่งเปนขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรฮอลลีวูด ทั่ว ๆ ไปในวงกวาง ๆ สวนหนึ่ง และอีกสวนหนึ่ง
คือ ภาพยนตรที่ไมไดเขาฉายในประเทศไทย แตอยูในความสนใจหรืออยูในกระแสซึ่งอาจจะเปน
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กระแสจากตางประเทศ นอกจากนี้ยังมีการนําเสนอภาพยนตรนอกกระแสที่ตางประเทศใหความ
สนใจดวย 

สําหรับการนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น ซีนีแม็กซ
ไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรมาจากอินเตอรเน็ต และนิตยสาร หรือหนังสือพิมพ ซึ่งเปน
ส่ิงพิมพจากตางประเทศ โดยนํามาแปลเรียบเรียงใหมอีกครั้งหนึ่ง สําหรับภาพยนตรเร่ืองอื่นนอก
จากทารซาน ก็เชนเดียวกัน “ในกรณีของทารซานขอมูลที่นาสนใจอันหนึ่ง คือ การวาดภาพ คือ 
Production ของมัน ซึ่งบางทีอาจจะมีจุดเดนออกมาเฉพาะเรื่อง เชน เทคโนโลยีที่เอามาใชเปน
พิเศษ คอมพิวเตอรที่เขาคิด เทคโนโลยีใหม ๆ สวนหนึ่ง แตการตูนของดิสนียจะมีขอบเขตชัดวามี
อะไรบางเปนจุดขาย นอกจากงานภาพ เร่ืองราวแลว ก็คือทีมพากย เพลงประกอบ ตรงนี้เปนองค
ประกอบของเขาอยูแลว สวนใหญเราจะนําเสนอองคประกอบนี้ ยกเวนถาเราสามารถหาขอมูลที่
แตกตางออกไปได เราก็จะเอามาเสริม” (ธิดา ผลิตผลการพิมพ สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) 

นิตยสารซีนีแม็กซนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน กอนที่ภาพ
ยนตรจะเขาฉายในประเทศไทยนานพอสมควร เร่ิมต้ังแตการใหขาวเกี่ยวกับทารซาน “เราไดเห็น
ขาวสั้น ๆ วา ปหนาดิสนียจะทําทารซาน เราก็เอามาลง ข้ันตอมา คือ ไดดําเนินการสรางแลว คน
นั้น คนนี้มาทําเพลง เอาคนนั้น คนนี้มาพากย คือ ถาเราเห็นวาเปนขาวที่นาสนใจเราก็เอามาลง 
อันนี้คือในสวนของขาว” (ธิดา ผลิตผลการพิมพ สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) ตอมาเมื่อภาพยนตร
เร่ืองทารซานใกลจะเขาฉายคือชวงเดือนกันยายน ซีนีแม็กซก็ไดลงบทวิจารณที่เรียกวา Cine 
Preview อันเปนบทวิจารณจากตางประเทศ ซึ่งเปนคอลัมนประจําของซีนีแม็กซ ตอมาเมื่อภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานไดเขาฉายเมื่อวันที่ 8 ตุลาคม 2542 นิตยสารซีนีแม็กซจึงไดออกฉบับที่
กลาวถึงภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานมากเปนพิเศษ คือฉบับที่ 134 ปกษแรก ประจํา เดือน
ตุลาคม 2542 ซึ่งออกวางแผงในตนเดือนตุลาคม ธิดา ผลิตผลการพิมพ (สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) 
กลาววา “เลมนี้จะออกตนเดือน ก็ไมไดมีแตทารซานอยางเดียวแตมีเร่ืองอ่ืน ๆ ดวย คือเราตองจัด
คิวใหรับกับหนังที่กําลังจะเขาฉาย ตรงนี้คงไมไดเปนการที่เราจะไปชวยโปรโมทหนัง แตจะเปนผล
กับหนังสือของเรามากกวา ซึ่งเปนผลทางออมที่คายหนังเขาจะได ซึ่งเปนการพึ่งพาอาศัยซึ่งกัน
และกัน” 

ซีนีแม็กซฉบับที่ลงเร่ืองราวของทารซานเปนพิเศษนี้ หนาปกจะตองเปนรูป
ทารซานโดยปกติ แตซีนีแม็กซฉบับนี้กลับเปนภาพยนตรเร่ือง The Astronaut’s Wife ซึ่งเขาฉายใน
ชวงเวลาใกลเคียงกัน โดยธิดา ผลิตผลการพิมพ (สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) ไดใหเหตุผลวา “จริง ๆ 
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แลวหนังอยางทารซานนี้ หนังสือทุกเลมอยากขึ้นปก เพราะเปนหนังที่ขายกัน แตเรามีความขัดของ
บางประการตอนทํางาน เร่ืองระยะเวลาและความไมพรอมของเรา และเราก็ไมไดติดตอกับบริษัท
หนังในชวงนั้นดวย” แตหนาปกของนิตยสารฉบับนี้ก็มีการกลาวถึงเรื่องทารซานและมีการแจก
โปสการด และที่คั่นหนังสือรูปทารซาน 

สําหรับเนื้อหาสาระในสวนของทารซานในซีนีแม็กซ ฉบับที่ 134 นี้ มีการกลาวถึง
ทารซานถึง 17 หนา อันไดแก จุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน คือ บทประพันธ ทารซาน
ฉบับดิสนียที่แตกตางกับทารซานที่เคยสรางมากันมากอน การผลิตและสรางสรรคตัวการตูน 
เทคโนโลยี Deep Canvas เพลงประกอบภาพยนตร ตัวละครในภาพยนตร และบทสัมภาษณนัก
พากยไทยกับคุณปนที่รองเพลงทารซานภาคภาษาไทย 

ในสวนของนิตยสารภาพยนตรนั้นไมไดมีการโฆษาตัวภาพยนตรโดยตรง แตมีการ
โฆษณาของสินคาที่เปนลูกคาของทางนิตยสารซีนีแม็กซ ซึ่งไดซื้อพื้นที่โฆษณาในหนังสือ คือ ปลา
สวรรคตราทาโรที่มีการลงโฆษณาเกี่ยวกับทารซาน ในรูปแบบที่วาซื้อปลาสวรรคตราทาโรแถม
การดเหล็กรูปทารซาน ซึ่งจะเห็นไดวาการลงโฆษณาของทาโรในซีนีแม็กซนี้ก็เพื่อใหสอดคลองกับ
ชวงเวลาในการเขาฉายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

ในสวนของการสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในนิตยสารซีนี
แม็กซ นี้ เปนความรวมมือกันระหวางซีนีแม็กซและปลาสวรรคตราทาโร คือ การใหผูอานทายภาพ
ที่ใหมาในกรอบวา เปนภาพจากการดเหล็กทารซานภาพใด โดยมีภาพจากการดเหล็กทารซานเปน
ตัวเลือกใหทาย ธิดา ผลิตผลการพิมพ (สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) กลาววา “ความรวมมือกับทาโรนี้
เปนการติดตอกันระหวางฝายโฆษณาของซีนีแม็กซกับทาโรซึ่งเปนลูกคาโฆษณา ในการหา
โฆษณามันตองมีเงื่อนไข เชน ถาคุณมาลงโฆษณากับหนังสือของเรา เราจะทําหนานี้อีกหนาหนึ่ง
เพื่อเลนเกมสกับคุณ เพื่อโปรโมทสินคาคุณมากขึ้น มันเปนจังหวะของทาโรที่เขากําลังขายทารซาน
อยูก็เลยออกมาเปนเกมสทารซาน เปนเกมสที่ทาโรกําหนดขึ้นเอง” เงื่อนไขในการเลนเกมส คือ 
การชิงของรางวัลจาก บริษัท วอลล ดีสนีย โดยปลาสวรรคตราทาโร 

นิตยสารมูฟวี่ไทมส 

มูฟวี่ไทมสเปนนิตยสารภาพยนตรรายใหมลาสุด เพราะเพิ่งจะเริ่มกอต้ังขึ้นมาใน
ระยะเวลา 2 ป เทานั้น คือ เร่ิมกอตั้งในป พ.ศ. 2540 มูฟวี่ไทมสเปนนิตยสารในเครือของบริษัท  
อนิเมทกรป จํากัด มีระยะเวลาการออกหนังสือเปนรายปกษในทุก ๆ 15 วัน ของเดือน คือ ออกมา
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เดือนละ 2 เลม กลุมเปาหมาย คือ คนที่ชอบชมภาพยนตรซึ่งมีอายุตั้งแต 15 ป ขึ้นไป ซึ่งก็คืออยูใน
ชวงวัยรุน มูฟวี่ไทมสเปนนิตยสารที่นําเสนอเฉพาะภาพยนตรจากฮอลลีวูดเทานั้น ภาคภูมิ วิสุทธิ
สิน บรรณธิการ นิตยสารมูฟวี่ไทมส (สัมภาษณ 9 พ.ย. 2542) กลาววา “เราพยายามที่จะนําเสนอ
หนังจากทุกชาติ แตขอมูลที่หางายที่สุดจะเปนหนังฮอลลีวูด หนังไทยเองยังหายากกวาเลย” 

นอกจากมูฟวี่ไทมสจะออกนังสือเปนรายปกษทุก ๆ วันของเดือนแลว ในแตละ
เดือนหากมีภาพยนตรที่นาสนใจ ก็จะมีการออกนิตยสารมูฟวี่ไทมสเปนฉบับพิเศษอีก 1 เลม ใน
เดือนนั้น รวมทั้งสิ้น 3 เลม มูฟวี่ไทมสฉบับพิเศษนี้จะนําเสนอเกี่ยวกับภาพยนตรที่นาสนใจเพียง
เร่ืองเดียวเทานั้น ซึ่งขึ้นอยูกับความนาสนใจของภาพยนตร และขอมูลของภาพยนตรดวยวามีเพียง
พอหรือไมที่จะนํามาทําเปนเลมพิเศษ มูฟวี่ไทมสฉบับพิเศษนี้มีขนาดตัวเลมที่ใหญกวาปกติแตมี
จํานวนหนาที่นอยกวา คือ ประมาณ 70 หนา มีราคาจําหนาย เลมละ 50 บาท 

สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาานนั้น มีการนําเสนอกอนที่ภาพยนตรจะเขา
ฉายจริงในวันที่ 8 ต.ค. 2542 โดยนําเสนอในนิตยสารมูฟวีไทมสฉบับรายปกษ เปนคอลัมน
ประมาณ 2 หนา เชน ในฉบับเดือนมิถุนายน และเปนคอลัมนภาพสี ประมาณ 2 หนา เชน ในฉบับ
เดือนกันยายนเปนตน เมือถึงเดือนตุลาคม นิตยสารมูฟวี่ไทมสไดออกฉบับพิเศษที่นําเสนอภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานเพียงเรื่องเดียว และในฉบับปกติก็ไดมีการนําเสนอดวย สําหรับเหตุผล
ในการนําเสนอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนฉบับพิเศษนั้น ภาคภูมิ วิสุทธิสิน (สัมภาษณ 9 
พ.ย. 2542) กลาววา “มันนาสนใจตรงที่วาบานเรานั้นงานแอนิเมชั่นนี้การตูนไทยยังไมมี และเด็ก
เห็นเปนทารซาน เห็นเปนตัวการตูนก็ชอบแลว ทีนี้หนังสือเราคอนขางเคลือบน้ําตาลนิดหนึ่ง แต
จริง ๆ เนื้อหามันคอนขางหนัก เพราะวาเราเนนเรื่องของ Effect เร่ืองของเบื้องหลัง เร่ืองของงาน
สรางที่คอนขางหนัก เด็กไมอยากรูเทาไร เราก็พยายามใหมีเนื้อหาสาระเพื่อที่คนอานจะไดมีอะไร
ในหัวบาง ไมใชเสียเงินซื้อหนังสือแลวก็ดูกันแตรูป” สําหรับวิธีการและรูปแบบในการเผยแพรภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ ผูวิจัยจะขอนําเสนอเฉพาะเรื่องราวในนิตยสารมูฟวี่ไทมสฉบับพิเศษ
เทานั้น เพราะมีการลงเรื่องของทารซานแตเพียงอยางเดียว 

ขอมูล ขาวสาร และเรื่องราว รวมถึงรูปภาพของทารซานนี้ นิตยสารมูฟวี่ไทมสได
รับมาจากทางบริษัทภาพยนตร อินเตอรเน็ต และนิตยสารจากตางประเทศ สวนรูปภาพนั้นจะไดรับ
มาเปนรูปแบบซีดีรอม (CD-Rom)  
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การนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ในฉบับปกติรายปกษ 
จะเริ่มดวยการใหขาวในชวงแรก ๆ กอนที่ภาพยนตรจะเขาฉาย “ในชวงแรก ๆ เราจะไดขอมูลมา
บางสวนแลวก็มีภาพที่นาสนใจ เราวัดงาย ๆ จากตัวเราเองที่เปนคนทําหนังสือหนัง เราจะเห็นหนัง
มาเยอะไมนาสนใจ เมื่อเรามองดูตัวเองในแงคนดู ก็คือทารซานนาสนใจ แตกวาจะฉายอีก 3 เดือน 
เราก็อาจจะลงรูปไปกอนวาหนาตามันเปนอยางไร จากนั้นจึงจะลงสกุป คอลัมนอะไรตาง ๆ เพิ่ม
เขามาคอย ๆ ดึงความสนใจคนอาน เราตองมีการคุยกับทางคายหนังดวยวา จริง ๆ แลวหนังจะเขา
ฉายเมื่อไร เพราะวาหนังมักจะมีการเลื่อนกําหนดฉายอยูบอย ๆ บางทีก็ถูกเลื่อนใหเร็วขึ้นมา บาง
เร่ืองก็จะเลื่อนลงไปอีก เราก็ตองดูจังหวะก็จะคอย ๆ ลงไป” (ภาคภูมิ วิสุทธิสิน สัมภาษณ 9 พ.ย. 
2542) สําหรับนิตยสารมูฟวี่ไทมสฉบับพิเศษทารซานนี้ออกวางแผงกอนที่ทารซานจะเขาฉายจริง
ประมาณ 1 สัปดาห สําหรับเนื้อหาสาระในแงของการประชาสัมพันธในฉบับนี้ ก็เร่ิมตั้งแตหนาปก
ที่ลงรูปทารซาน จากนั้นภายในเลมก็มีการลงภาพสีทารซานมากถึง 17 หนา สวนตัวเนื้อหาก็คือ 
การนําเสนอรายละเอียดของจุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน คือ เบื้องหลังการสรางการ
ผลิตภาพยนตร ตัวละคร นักพากย เทคโนโลยี Deep Canvas เพลงประกอบ ในตัวเลมของมูฟวี่
ไทมสฉบับพิเศษนี้ ในคอลัมนและหัวขอตาง ๆ จะมีภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานประกอบอยู
เสมอ 

ในนิตยสารมูฟวี่ไทมสฉบับพิเศษนี้ ก็ไดมีการลงโฆษณาของปลาสวรรคตราทาโร 
ที่มีการแถมการดเหล็กทารซานและมีการแจงถึงวันเขาฉายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน คือ 
ในวันที่ 8 ตุลาคม เชนเดียวกันกับนิตยสารซีนีแม็กซ ที่การลงโฆษณานี้ไมมีความเกี่ยวของกับตัว
หนังสือ แตทาโรที่รวมโปรโมททารซานเปนลูกคาโฆษณาของมูฟวี่ไทมส ภาคภูมิ วิสุทธิสิน 
(สัมภาษณ 9 พ.ย. 2542) กลาววา “ปลาสวรรคตราทาโรไมใชลูกคาประจําที่ลงโฆษณากับเรา เขา
มาครั้งเดียวแลวเลิกเลย เขามาโฆษณาเพราะเขาเนนทารซานและตองการใหมันตรงกับฉบับ
ทารซานของเรา” 

นิตยสารมูฟวี่ไทมสมีการสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานรวมกับ
ทางปลาสวรรคตราทาโร คือ การเลนเกมสทายนิสัยตัวละคร โดยการใหจับคูกันระหวางภาพตัว
ละครที่ใหมาในกรอบกับนิสัยตัวละครที่มีใหเลือกเปนขอ ๆ ของรางวัลคือการแจกการดเหล็ก กลอง
เหล็กสะสมการดของทาโร ทั้งนี้มีเงื่อนไขวาใหสงคําตอบพรอมซองเปลาทาโรมายังนิตยสารมูฟวี่
ไทมส และจะมีการลงรายชื่อผูโชคดีในนิตยสารมูฟวี่ไทมสฉบับตอไป นอกจากการเลมเกมสใน
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ฉบับพิเศษนี้แลว ในมูฟวี่ไทมสฉบับปกติ รายปกษ ก็มีการเลนเกมสดวย โดยมีการชิงรางวัลจาก
ทางคายหนังไดแก นาฬิกา แผนรองเมาส และถุงผา 

จากวิธีการในการเผยแพรเร่ืองราวของทารซานนี้ ภาคภูมิ วิสุทธิสิน (สัมภาษณ 9 
พ.ย. 2542) กลาววา “การนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับทารซาในหนังสือของเราถือวาเปนการโปรโมท
ใหกับทางคายหนัง แตเราสามารถมองไดหลายแง เราก็ไมเชิงวาจะโปรโมทใหเขา เพราะเรา
พยายามใหคนอาน คนที่สนใจหนัง ไดมีทางเลือกอ่ืนมากขึ้นในการเสพ เพราะวาถาอยากรูเร่ือง
ทารซานจริง ๆ นั่งเลนอินเตอรเน็ตก็ได มีหนังสือจากเมืองนอกเขามา เขาก็สามารถหาได เราจะ
มองวาเปนการโปรโมทถามีการเสนอเรื่องของหนังในหนังสือเลมปกติ การที่เราตองออกฉบับพิเศษ
ก็เพื่อสนองความตองการเฉพาะกลุมที่เปนแฟนหนังเรื่องนั้นจริง ๆ เขาถึงซื้อ” 

นอกจากเรื่องราวของทารซานแลว โดยทั่ว ๆ ไปนิตยสารมูฟวี่ไทมสก็จะเสนอเรื่อง
ราวของภาพยนตรที่ผูอานสนใจ และเรื่องของภาพยนตรที่ทางมูฟวี่ไทมสตองการใหคนอานไดรับ
ทราบ 

นิตยสารเอนเตอรเทน 

นิตยสารเอนเตอรเทนจัดไดวาเปนนิตยสารภาพยนตรที่เกาแกเลมหนึ่ง ซึ่งกอต้ัง
ข้ึนมาเปนเวลาถึง 17 ปแลว โดยเริ่มจากกลุมนักศึกษาที่สําเร็จการศึกษาจากคณะวารสารศาสตร 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ที่รวมตัวกันขึ้นมากลุมหนึ่งดวยความตองการที่จะทําหนังสือเกี่ยวกับ
ภาพยนตร ในยุคเริ่มแรกเอนเตอรเทนเปนนิตยสารเกี่ยวกับภาพยนตรไทย เมื่ออกมาในฉบับแรก ๆ 
ก็ไมประสบความสําเร็จ เอนเตอรเทนจึงหันมาทํานิตยสารเกี่ยวกับภาพยนตรฮอลลีวูดเพียงอยาง
เดียว เอนเตอรเทนเปนนิตยสารรายสัปดาหที่มีระยะเวลาการออกหนังสือในสัปดาหละ 1 ฉบับ  
ดังนั้นในเวลา 1 เดือน นิตยสารเอนเตอรเทนจึงออกมาถึง 4 เลม กลุมเปาหมายของนิตยสารนั้น 
จะเริ่มต้ังแต นักเรียน นักศึกษา จนถึงคนในวัยทํางาน ระดับอายุประมาณ 17-30 ป ข้ึนไป 

รูปแบบ และเนื้อหา โดยหลักของนิตยสารเอนเตอรเทนนั้นประกอบไปดวย การ
นําเสนอความเคลื่อนไหวในแวดวงฮอลลีวูด โดยจะแบงเปนในสวนของขาวซุบซิบ การรายงาน
เกี่ยวกับการวิจารณภาพยนตรของนักวิจารณในตางประเทศ จากนั้นก็เปนขาวความเคลื่อนไหว 
ทั่ว ๆ ไปของภาพยนตรในอเมริกา และขาวของภาพยนตรที่จะเขาฉายในประเทศไทย เบื้องหลัง
การสรางภาพยนตร รวมถึงขาวเกี่ยวกับภาพยนตรซึ่งเปนที่นิยมในอเมริกา 
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สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น กอนที่ตัวภาพยนตรจะเขาฉายจริงใน
วันที่ 8 ตุลาคม นิตยสารเอนเตอรเทนไดมีการลงเรื่องราวขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานตั้งแตชวงตนป 2542 โดยไดมีการทยอยลงกันมาเรื่อย ๆ ซึ่งขอมูลที่นํามาลงนั้นไมไดมา
จากทางบริษัทภาพยนตร แตเอนเตอรเทนจะไดรับขอมูลในสวนนั้นมาจากทางสหรัฐอเมริกา ซึ่ง
เปนเบื้องหลังการสรางทารซานของดิสนียวาเปนอยางไร เทคนิคเปนอยางไร เปนตน แตเมื่อถึง
กําหนดที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเขาฉายจริงนั้น ขอมูล เร่ืองราวที่นิตยสารเอนเตอรเทนนํา
มาเสนอในฉบับที่ 534 ตุลาคม 1-7, 2542 นั้น มาจากนิตยสารตางประเทศ อินเตอรเน็ต แหลงขอ
มูลของรอยเตอรในตางประเทศ และบริษัทภาพยนตร นิตยสารเอนเตอรเทน ฉบับที่ 534 ที่นําเสนอ
เร่ืองทารซานเปนพิเศษนี้ ออกวางแผงกอนที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขาฉายประมาณ 1 
สัปดาห ทั้งนี้เพื่อเปนขอมูลใหกับคนอานในการชมภาพยนตร 

นิตยสารเอนเตอรเทนฉบับที่ 534 ไดลงหนาปกเปนภาพทารซาน ศิริวรรณ กุล
วงษวาณิชย (สัมภาษณ 10 พ.ย. 2542) กลววา “หนังการตูนของคายดิสนียนั้น โดยทุกปแลวเรา
คอนขางใหความสําคัญเพราะความแรงจากอเมริกา แลวในบานเรานี้คนก็ติดตามดูหนังการตูน
ของคายดิสนียทุกเรื่องอยูแลว ฉะนั้นโดยมากแลวเราจะขึ้นปกให แตวาเราไมไดคํานึงวาหนังจะ
แรงเราถึงขึ้นปก ที่เราขึ้นปกก็เพื่อจะขายหนังสือของเรา และเรามองวาการตูนทารซานนั้นขายได”  
สวนเนื้อหาของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในฉบับที่ 534 ประกอบดวย เร่ืองราวเกี่ยวกับบท
ประพันธ นักพากย เพลงประกอบ เบื้องหลังการสรางตัวการตูนและเทคนิค Deep Canvas 
เปนตน จํานวนทั้งหมด 6 หนา 

ภายในนิตยสารเอนเตอรเทน ฉบับที่534 นี้ มีการใชวิธีการสงเสริมการขาย โดย
ความรวมมือกับ Hello โทรศัพทเคลื่อนที่ ดิจิตอล 1800 ในการตอบปญหาจากภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานเพื่อชิงรางวัล แผนรองเมาส การดโฟน แฟม จากบริษัท บัวนาวัสตา จํานวน 5 รางวัล
และของที่ระลึกจาก Hello จํานวน 3 รางวัล มีเงื่อนไขโดยการสงคําตอบไปยังนิตยสารเอนเตอร
เทน ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย (สัมภาษณ 10 พ.ย. 2542) กลาววา “ในสวนนี้ไมใชการรวมมือกัน
ระหวาง 3 บริษัท แตเปนการตกลงกันระหวางหนังสือของเรากับทางคายหนัง เนื่องจากทาง Hello 
เปนลูกคาในสวนของการซื้อโฆษณาของเรา นอกจากซื้อโฆษณาแลว ถาเขาลงโฆษณาอยางเดียว 
ก็จะดึงดูดคนอานไดนอยกวาการที่จะมีกิจกรรมอะไรสักอยางหนึ่ง ฉะนั้นเราจึงจัดเสนอวาเปนการ
เลนเกมสโดยที่เรามีการคุยกับทางคายหนังวา ถามีการขึ้นปกหนังของคุณ เราขอเปนของรางวัลมา
เพื่อเอามาแจกใหกับทางคนอาน โดยที่จะลงอยูในโฆษณาของ Hello ซึ่งคายหนังก็ตอบตกลง ตาม
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ปกติแลวทางคายหนังจะมีของพรีเมี่ยมมาใหเราอยูแลว แตทีนี้มันเปนเรื่องของผลประโยชนนิด
หนึ่ง เพราะวาทาง Hello เปนลูกคาเราแลวขอใหมีกิจกรรมขึ้นมา เราก็มีการคิดกิจกรรมกับลูกคา 
ก็เลยมีการดึงตรงสวนนี้มารวมกับ Hello” 

จากวิธีการในการนําเสนอรูปแบบในการเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน
ในนิตยสารเอนเตอรเทนนั้น ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย (สัมภาษณ 10 พ.ย. 2542) กลาววา “การที่
เอนเตอรเทนเปนหนังสือที่ลงเรื่องหนังนั้น แนนอนมีสวนในการโปรโมท เพราะเราเปนส่ือท่ีนําขอมูล
มา โดยเฉพาะถาหนังไดขึ้นปก คือมันเปนการโปรโมทหนังเขาอยูแลว แตลักษณะการทํางานในวง
การนี้สวนมากจะเปนการพึ่งพาซึ่งกันและกัน เขาพึ่งพาเราเปนสื่อ ทางคายหนังเราก็ตองพึ่งพาเขา
เอาขอมูลจากเขา แลวเขาก็พึ่งพาเราใหเปนสื่อในการโปรโมทใหเขาเหมือนกัน” 

นิตยสารสตารพิคส 

สตารพิคสเปนนิตยสารภาพยนตรที่มีอายุเกาแกที่สุด ในบรรดานิตยสารภาพ
ยนตรประเภทเดียวกัน คือ มีอายุยืนยาวถึง 35 ป ในวันนี้ สตารพิคสเร่ิมตนจากการเปนนิตยสาร
ดาราภาพยนตรรายเดือนโดยหองภาพสุวรรณ ตอมาก็มีการทํานิตยสารที่เกี่ยวกับภาพยนตรฮอลลี
วูด สุชาติ เตชศรีสุธี บรรณาธิการนิตยสารสตารพิคส (สัมภาษณ 15 พ.ย. 2542) กลาววา “วิธีการ
เขียนในหนังสือของเราในตอนแรก ๆ เราเขียนวิจารณหนังยังใชการแปลจากตางประเทศ แตสมัยนี้
เราใชวิธีดูแลวเราก็เขียน” ในนิตยสารสตารพิคสนั้น โดยสัดสวนเปนเรื่องราวของภาพยนตรฮอลลี
วูดมากกวา 50 เปอรเซ็นต สําหรับภาพยนตรไทยนั้นก็มีการนําเสนอบางเล็กนอย โดยพิจารณา
จากคุณภาพของภาพยนตรเปนหลัก นิตยสารสตารพิคสมีระยะเวลาการออกหนังสือเปนราย 10 
วัน ใน 1 เดือน ดังนั้นในระยะเวลา 1 เดือน นิตยสารจะออกมา 3 เลม สําหรับกลุมเปาหมายของ
นิตยสารสตารพิคสนั้น คือ ผูที่ชอบชมภาพยนตรและมีความสนใจในเรื่องของภาพยนตร มีความรู
ภาษาอังกฤษบาง โดยมีระดับอายุประมาณ 12 ป ขึ้นไป 

รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารสตารพิคส มีการนําเสนอเรื่องราวความเคลื่อน
ไหวในวงการภาพยนตรฮอลลีวูดในสหรัฐอเมริกา ภาพยนตรที่จะเขาฉายในประเทศไทย แตที่โดด
เดนการนิตยสารภาพยนตรเลมอ่ืน ๆ คือ การสงเสริมและใหความรูทางดานศิลปะภาพยนตรรวม
ถึงประวัติศาสตรของภาพยนตรที่หาไดยาก เชน คอลัมนคลาสสิค ฟลม โปสเตอรแกลเลอรี่ ซึ่งเปน
คอลัมนสําหรับผูที่ชอบสะสมแฮนดบิลล และโปสเตอรภาพยนตรเกาแกที่หายาก รวมถึงการเนน
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หนักในเรื่องของการวิจารณภาพยนตร โดยการสนับสนุนสงเสริมผูอานใหเขียนบทวิจารณภาพ
ยนตรมาลงในหนังสือ 

แหลงขอมูลที่สตารพิคสไดรับมา เพื่อนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรนั้น  
สุชาติ เตชศรีสุธี (สัมภาษณ 15 พ.ย. 2542) กลาววา “แหลงขอมูลแบงออกเปน 2 สวน คือ สวน
แรกมาจากบริษัทภาพยนตรโดยตรงที่เขาทําโปรโมชั่น เขาจะแจกขอมูลใหเรา สวนที่สอง คือ อาศัย
พวกแม็กกาซีนตาง ๆ จากตางประเทศเปนหลัก ระยะหลังนี้จะมีเพิ่มมากขึ้นกวานั้น คือจะมีทาง
อินเตอรเน็ตดวยซึ่งตอไปก็จะใชมากขึ้นเรื่อย ๆ” 

สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น ทางนิตยสารสตารพิคสนั้นไดมีการนํา
เสนอมาตั้งแต ชวงตนป 2542 แลว สุชาติ เตชศรีสุธี (สัมภาษณ 15 พ.ย. 2542) กลาวถึง การนํา
เสนอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานวา “สําหรับทารซานนั้นคือเราจะใชวิธีการปูมาตั้งแตตน ภาพ
ยนตรแตละเรื่องนั้นเราตองดูกอนวามันมีความนาสนใจแคไหนที่จะนําเสนอ แลวอีกอยางหนึ่งคือ
วัตถุดิบดวยวาเรามีอะไร อยางทารซานนี้มีภาพสวย ๆ อยูมาก เราก็จะปูมาเรื่อย ๆ กอนจะถึงเลมท่ี
เราข้ึนปก เลมที่เราขึ้นปกโดยมากจะเปนเลมกอนที่หนังจะเขาโปรแกรมเล็กนอย อาจจะกอนตั้งแต 
1 สัปดาห ถึงประมาณ 10 วัน หรือ 15 วัน ข้ึนอยูกับจังหวะของมัน ในแตละชวงที่ออกหนังสือเราก็
จะตองหาหนังทีชนโปรแกรม หรือกอนโปรแกรมเล็กนอย คือหนังสือนี้พอวางตลาดหนังก็เร่ิมเขาพอ
ดี” 

สตารพิคสนําเสนอเรื่องราวของทารซานโดยเริ่มจากการลงรูปภาพกอน จากนั้น
ในชวงเดือนกันยายน กอนที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขาเพียงเล็กนอยในเดือนตุลาคม 
เชนสตารพิคส ฉบับที่ 502 วันที่ 10 กันยายน มีการแจกภาพโปสเตอรทารซานในเลม และมีการ
แจงกําหนดการฉายทารซานในรอบพรีวิว ที่โรงภาพยนตรเมเจอรซีนีเพล็กซ รัชโยธิน ในวันที่ 29 
กันยายน สําหรับสมาชิกของสตารพิคส โดยเปนความรวมมือกับบริษัท บัวนาวิสตา จากนั้นใน
ฉบับที่ 503 วันที 20 กันยายน สตารพิคสไดข้ึนปกเปนภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยฉบับนี้มี
การกลาวถึงทารซานมากเปนพิเศษถึง 34 หนา ประกอบไปดวยจุดขายของทารซาน ไดแก บท
ประพันธ การพากย เพลงประกอบ เทคนิค Deep Canvas และการสรางทารซานฉบับดิสนียที่แตก
ตางจากฉบับที่เคยสรางกันมา เปนตน นอกจากนี้ยังไดมีการกลาวถึงโปสเตอร ใบปดภาพทารซาน
ที่เปนภาพเกาแกในคอลัมนโปสเตอรแกลเลอรี่ และมีการแจกภาพโปสเตอรทารซานในเลมอีกดวย 
ตอมาในฉบับที่ 504 มีการลงเรื่องของทารซานในรูปแบบสตอรีบอรด และมีการวิจารณเปนบทสรุป 
สุชาติ เตชศรีสุธี (สัมภาษณ 15 พ.ย.2542) กลาววา “เนื้อหาของภาพยนตรที่เรานําเสนอจะปูไป
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ตามระยะเวลา อยางทารซานที่ใคร ๆ เขาสรางกันมาหลาย ๆ อยาง อาจจะเปนคนแสดงบาง 
การตูนบาง เราก็จะปูตรงนั้นไปสวนหนึ่ง แลวก็ตามดวยทารซานในสวนภาพยนตรฉบับดิสนียที่
เปนขอมูลที่ทางบริษัทภาพยนตรปลอยออกมาในระยะแรกและใกลโปรแกรมที่สุด ก็จะมาเปนกลุม
ใหญ อาจจะเปน Production Note จากขอมูลตัวพระเอก นางเอก การถายทํา การสรางฉากสุด
ทายเราก็จะทําเปนบทวิจารณในแบบสตอรี่บอรด เปนเรื่องราว เร่ืองยอ กับคําวิจารณ หรือการ
วิจารณแบบธรรมดา” 

ในนิตยสารสตารพิคสฉบับที่ 503 มีการโฆษณาของปลาสวรรคทาโรที่แจกการด
เหล็กทารซาน และโฆษณาโรงภาพยนตรเมเจอรซีนีเพล็กซ ที่มีการกลาวถึง Tarzan Bucket Set 
(ขาวโพดคั่ว) การสะสมเมเจอรการดชุดทารซาน และการแขงขัน ”โหรองกองเมือง” (Tarzan 
Contest) ในโครงการ “Tarzan Majic Jungle” สุชาติ เตชศรีสุธี (สัมภาษณ 15 พ.ย. 2542) กลาว
วา ”ทาโรและเมเจอรซีนีเพล็กซเปนลูกคาโฆษณาของเรา ในจุดนี้คอนขางซับซอน คือสินคาอะไร
ตาง ๆ ที่คิดวาเขาอยากจะอิงกับหนัง ถาหากวาจะโฆษณาโดด ๆ บางทีก็หาความสนใจไมคอยได 
เขาก็อยากจะมาอิงกับหนัง อยากจะมีสวนตรงนี้ คือมาลงโฆษณาโดยที่จัดกิจกรรมใหกับหนังไป 
แทนที่ทาโรจะลงโฆษณาอยางเดียว เขาก็ลงโฆษณาโดยที่มีหนังเปนสวนรวม ตรงนี้บริษัท
สปอนเซอรเขาคิดวาไดผลมากกวา” 

นิตยสารสตารพิคสไดรวมมือกับยาสีฟนซอลทซิสเต็มมาจัดโครงการแขงรถจาก
กรุงเทพไปศุภาลัย ปาสักรีสอรท จังหวัดสระบุรี ระหวางวันที่ 2-3 ตุลาคม 2542 โดยไดรับการ
สนับสนุนจากศุภาลัย ปาสักรีสอรท และบริษัท บัวนาวิสตา ในโครงการ “Salz Fun & Film Tarzan 
Rally” เปนการรวมสนุกกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยการแขงรถเพื่อชิงถวยรางวัลและ
ของรางวัลอ่ืน ๆ พรอมรับของที่ระลึกจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในงาน เชน เสื้อทารซาน 
บัตรชมทารซาน บัตรชมภาพยนตรฟรีที่โรงภาพยนตรเมเจอรซีนีเพล็กซ เปนตน คาสมัครในการ
แขงรถ 1,900.- บาท แตจะไดรับสวนลดหากนํากลองเปลายาสีฟนซอลท หรือซอลทเอฟขนาด 100 
กรัม 5 กลอง หรือแผงเปลาแปรงสีฟนซิสเต็มมา 5 แผง นํามาเปนสวนลดคาสมัครได และมีการ
เชิญชวนใหไปชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในรอบพรีวิว (Preview) ในวันที่ 29 ก.ย. สําหรับผู
สมัครแขงรถ สุชาติ เตชศรีสุธี (สัมภาษณ 15 พ.ย. 2542) กลาววา “โครงการเหลานี้เรารวมมือกัน
กับทางซอลทมันเปนงานที่คาบเกี่ยวกันหมดเลยเหมือนกับวาเปนทีมเวอรก (Team Work) ตรงนี้
อาจจะเรียกวาชวยเราซื้อโฆษณา เราก็อาจจะชวยดําเนินงานเกี่ยวกับการจัดงานอะไรให ตรงนี้ก็
เหมือนกับเปนการชวยโปรโมทหนังใหกับทางคายหนังโดยตรงเลย เปนงานที่สตารพิคสมีสวนอยู
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มากโดยเฉพาะในชวง 2 ปนี้ เศรษฐกิจมันแยไปหมด สปอนเซอรตาง ๆ เขาก็ลําบาก ถาเราจะรับ
มาลงสื่ออยางเดียวก็ไปไมไหว คนไมสนใจ ดังนั้นสินคาก็จะตองมีอะไรแปลก ๆ ออกมา การทําโปร
โมชั่นแบบนี้เราก็เคยทํามาแลวหลายอยาง สปอนเซอรเขาจะสนับสนุนหนัง เขาสามารถทําได 2 
ทางคือ ไปรวมมือกับบริษัทหนังโดยตรงหรือเขาอาจจะมารวมกับเรา คือ หนังสือเราจะมีความผูก
พันกับบริษัทหนังมากกวาในแงของอาชีพที่เกี่ยวของกับหนังโดยตรง ถาเราคุยใหเปนตัวเดินงานให
มันจะงายกวาพวกสปอนเซอรจะไปคุยกับบริษัทหนังเอง ดวยเหตุผลคือบริษัทหนังเชื่อใจเราวาเรา
เขาใจหนังดีแลวมันตรงแนวกัน อยางพวกสปอนเซอรนี้ ถาหากวาเขาไปติดตอบริษัทหนังโดยตรง 
บางทีเขาไมรูวาหนังเปนยังไง เอาในแงวาเขาจะดึงเอาสปอนเซอรเขามาเกี่ยวของกันไดอยางไร 
บางครั้งบางคราวก็ทําใหแนวทางของหนังเสียไป เขาไมรูวาหนังเรื่องนี้เปนอยางไร ใครแสดง เนื้อ
เร่ืองเปนอยางไร เขาไมเขาใจ เขาจะมองวาจะเอาสินคาเขาไปไดอยางไร ดังนั้นเราจะชวยติดตอให
เขา ใหแนวทางของสินคาตรงกับแนวทางของหนัง เราก็จะจัดงานใหมันเปนสิ่งที่จะไปชวยหนัง 
บริษัทหนังเขาก็ยินดี ทางสปอนเซอรเขาก็ตกลง หนังมีสวนจูงใจคนใหสนใจไดมาก เพราะมันเปน
ความบันเทิงที่เขาถึงคนไดงายและถูกที่สุดดวย” 

จากส่ือนิตยสารทั้ง 4 เลม ที่ผูวิจัยไดนําเสนอมาทั้งหมดนี้ แสดงใหเห็นถึบการนํา
เสนอเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน พบวาการนําเสนอเรื่องราว เปนการแนะนําภาพ
ยนตรที่กําลังเขาฉาย จุดขายของภาพยนตร การวิจารณภาพยนตร เร่ืองราวความเคลื่อนไหวใน
แวดวงฮอลลีวูด และรายงานอันดับภาพยนตร (Box Office) ซึ่งขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรนั้น 
นิตยสารภาพยนตรจะไดรับจากบริษัทภาพยนตร และแหลงขอมูลอ่ืน ๆ เชน นิตยสารตางประเทศ 
และอินเตอรเน็ต 

ในนิตยสารภาพยนตรทั้ง 4 ฉบับ พบวาไมมีการลงโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานโดยตรง แตมีการลงโฆษณาสินคาปลาสวรรคตราทาโร ซึ่งเปนสินคาที่เปนพันธมิตรกับ 
บริษัทบัวนาวิสตา ในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดย ปลาสวรรค ตราทา
โร ที่สงเสริมการขายสินคาของตัวเอง โดยใชภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนสื่อในการดึงดูดให
ผูบริโภคมาสนใจและซื้อสินคาของตัวเอง ปลาสวรรค ตราทาโร เปนลูกคาที่เขามาซื้อหนาโฆษณา
ในนิตยสารภาพยนตร โดยเสียเงินในการลงโฆษณา โดยไมมีความเกี่ยวของใด ๆ ในการสงเสริม
การขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานรวมกับนิตยสารภาพยนตร นิตยสารภาพยนตรเปนเพียง
ชองทางในการโฆษณาสินคาปลาสวรรค ตราทาโร ตอผูบริโภค (ผูอานนิตยสาร) ใหมาซื้อปลา
สวรรค ตราทาโร ที่ทํากิจกรรมสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานรวมกับ บริษัทบัวนา
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วิสตา ซึ่งการลงโฆษณาในนิตยสารภาพยนตรที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานนั้น จึงเปนการประจวบเหมาะกัน โดยที่ผูอานที่สนใจเรื่องทารซานจะหันมาสนใจสินคา
ปลาสวรรค ตราทาโร ดวย และภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานก็จะไดรับการตอกย้ําตอผูอาน
นิตยสารอีกครั้งหนึ่งผานทางโฆษณาปลาสวรรค ตราทาโร 

นอกจากนี้ ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานที่นําเสนอผานทางสื่อนิตยสารภาพ
ยนตรนั้นพบวา มีกิจกรรมในการเลนเกมส ตอบปญหา และการแขงขันเกี่ยวกับภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซาน โดยการจัดของบริษัทผูผลิตสินคาที่เปนลูกคาโฆษณา (สปอนเซอร) ของนิตยสาร 
นั้น ๆ เชน ในนิตยสารซีนิแม็กซ และมูฟวี่ไทมส มีการจัดกิจกรรมการเลนเกมสจากภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน โดยลูกคาโฆษณาของนิตยสารคือปลาสวรรค ตราทาโร นิตยสารเอนเตอรเทน
มีการจัดการเลนเกมสจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยลูกคาโฆษณาของนิตยสาร คือ
โทรศัพทมือถือ Hello 1800 และนิตยสารสตารพิคส ซึ่งนอกจากจะมีกิจกรรมการเลนเกมส
ทารซาน โดยปลาสวรรค ตราทาโร แลว ทางนิตยสารสตารพิคสยังไดมีการจัดกิจกรรมการแขงขัน
รถแรลลี่โดยรวมมือกับลูกคาโฆษณา คือ ยาสีฟนซอลท ซิสเต็มมา ซึ่งเปนการรวมสนุกกับภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน ในกรณีนี้เราจะเห็นไดวานิตยสารสตารพิคสและนิตยสารเอนเตอรเทนมี
การรวมมือกับลูกคาโฆษณา ซึ่งการที่นิตยสารจะนําเอาลูกคาโฆษณาของตัวเอง เชน ยาสีฟน
ซอลท ซีสเต็มมา หรือ Hello 1800 โทรศัพทมือถือที่ไมมีความเกี่ยวของกับบริษัท บัวนาวิสตา มา
รวมในการจัดกิจกรรมเลนเกมสกับทารซานนั้น จะตองแจงใหทางบริษัทบัวนาวิสตา ทราบกอน 
การที่ลูกคาโฆษณาของนิตยสารมาจัดเกมสเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น ถือวา
นิตยสารภาพยนตรชวยลูกคาโฆษณาใหผูอานหันมาสนใจโฆษณา โดยเปนตัวกลางในการติดตอ
ใหลูกคาโฆษณารายนั้น ๆ เขามารวมกับกับภาพยนตรได การรวมมือสงเสริมการขายในลัษณะนี้ 
นอกจากจะสงผลใหนิตยสารภาพยนตรไดเงินจากการลงโฆษณาแลว ตัวโฆษณาของลูกคาก็จะได
รับความสนใจจากคนอานมากวาการลงโฆษณาโดยไมมีทารซาน และบริษัท บัวนาวิสตา ก็จะได
รับในแงของการที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดรับการตอกย้ําผานทางลูกคาโฆษณาสูคนอาน 
ซึ่งกระบวนการในการสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในนิตยสารภาพยนตรใน
ลักษณะดังกลาวมานี้ จะสงผลใหทุกฝายที่เกี่ยวของไดรับผลประโยชน 

5.1.2  สื่อโทรทัศน 

ส่ือโทรทัศน เปนสื่อที่มีคุณสมบัติในการสรางความเขาใจใหเกิดขึ้นแกผูรับสารได
รวดเร็วกวาสื่อวิทยุ และสื่อส่ิงพิมพ เพราะใหทั้งเสียงและภาพในขณะเดียวกัน แตสื่อโทรทัศนก็เปน
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ส่ือที่ไมคงทนถาวร เหมือนสื่อส่ิงพิมพ รวมทั้งไมสามารถใหขอมูลที่ละเอียดเทาสื่อส่ิงพิมพ เพราะ
ถูกจํากัดดวยเวลาออกอากาศของสถานีโทรทัศน ดังนั้น รูปแบบและวิธีการในการนําเสนอเรื่องราว
เกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานทางสื่อโทรทัศน จึงเปนไปตามคุณสมบัติของตัวส่ือโทรทัศน
ดังกลาวมาแลวขางตน 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดรับการนําเสนอเรื่องราวผานทางสื่อโทรทัศนใน
รายการที่เกี่ยวกับขาวบันเทิงสั้น ๆ เชน รายการโชวไทมส รายการแวดวงบันเทิง รายการโฟกัส
บันเทิงตางแดน และรายการฮอลลีวูด รีพอรท และรายการที่เกี่ยวกับภาษาอังกฤษ เชน รายการ E-
For Teen และรายการ i-e show.com ซึ่งทั้ง 2 รายการนี้จะนําเสนอการสอนภาษาอังกฤษจาก
ภาพยนตร นอกจากนี้ก็ยังมีรายการที่เกี่ยวกับภาพยนตรโดยเฉพาะ เชน รายการแม็กกาซีนหลัง
เลนส รายการมูฟวี่โซน รายการเดลีซีนีมา และรายการสารพันบันเทิง ดังนั้นจะเห็นไดวาภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานนั้น ไดรับการเผยแพรทางสื่อโทรทัศนในหลายรายการ แตการศึกษาวิจัยการ
ส่ือสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น ผูวิจัยจะศึกษาเฉพาะรายการบันเทิงที่นําเสนอ
เร่ืองราวเกี่ยวกับภาพยนตรเทานั้น เนื่องจากเปนสื่อที่แทจริงในการขยายประสบการณในการรับรู
เร่ืองราวของทารซานตอผูชม โดยศึกษาจากรายการ 2 ประเภท คือ ขาวบันเทิง และรายการที่นํา
เสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรโดยเฉพาะ ซึ่งผูวิจัยไดเลือกรายการกลุมตัวอยางที่จะนํามาศึกษา
ทั้งสิ้น 5 รายการ ดังนี้ 

รายการโฟกัสบันเทิงตางแดน 

รายการโฟกัสบันเทิงตางแดน ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 5 
นําเสนอทุกวันอาทิตย ในเวลา 8.58-9.05 น. ความยาวประมาณ 8 นาที จัดทําโดยฝายขาวตาง
ประเทศของชอง 5 รายการโฟกัสบันเทิงตางแดนเริ่มตนออกอากาศในป พ.ศ. 2540 เปนรายการใน
ลักษณะขาวบันเทิงที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรฮอลลีวูด 

รูปแบบโดยทั่วไปนั้น มีการนําเสนอรายการเปน 4 ชวง คือ ชวงแรก นําเสนอความ
เคลื่อนไหวของดารานักแสดงฮอลลีวูด และซุบซิบดารา ชวงที่สอง นําเสนอรายงานอันดับภาพ
ยนตรทําเงินในตางประเทศและในประเทศไทยประจําสัปดาห (Box Office) ชวงที่สาม นําเสนอตัว
อยางและเบื้องหลังภาพยนตรที่กําลังจะเขาฉายในประเทศไทย และชวงที่ส่ี ในตอนทายรายการ
นั้นนําเสนอมิวสิควีดีโอเพลงประกอบภาพยนตร และการถามคําถามเกี่ยวกับภาพยนตรเพื่อชิงของ
รางวัลจากภาพยนตร 
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แหลงขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรที่นําเสนอในรายการนี้ ทางรายการโฟกัสบันเทิงจะ
รับมาจากทางบริษัทภาพยนตร และคนหาขอมูลบางอยางเพิ่มเติมจากนิตยสารเอนเตอรเทน ซึ่ง
ทางรายการเปนสมาชิกรับนิตยสารฉบับนี้อยูเปนประจํา 

รายการโฟกัสบันเทิงตางแดน ไดนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานในวันที่ 10 ตุลาคม (วันอาทิตย) ซึ่งภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดเขาฉายในโรงภาพ
ยนตรเปนวันแรก เมื่อวันที่ 8 ตุลาคม (วันศุกร) รายการโฟกัสบันเทิงตางแดนไดออกอากาศภาพ
ยนตรการตูนเร่ืองทารซานในรายการหลังจากภาพยนตรเขาฉายเพียง 2 วัน ซึ่งทางรายการยึดหลัก
ที่วาการแนะนําภาพยนตรนั้น จะแนะนําตอนที่ภาพยนตรเขาฉายแลวเพียงเล็กนอย หรือในบาง
คร้ังก็จะมีการแนะนํากอนที่ภาพยนตรจะเขาฉายประมาณ 1 สัปดาห  

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน นําเสนอในรายการโฟกัสบันเทิงตางแดนในชวงที่
สามของรายการ คือ ชวงแนะนําภาพยนตรที่กําลังจะเขาฉายในเมืองไทย โดยทางรายการไดนํา
เสนอเบื้องหลังการผลิตภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน เร่ิมจากเรื่องราวโดยยอ การสรางทารซาน
ไดตรงตามความตั้งใจและจินตนาการดั้งเดิมของผูประพันธ เทคนิคในการวาดการตูน การพากย
เสียงตัวการตูน เพลงประกอบภาพยนตรโดย ฟล คอลลินส ซึ่งทั้งหมดนี้ก็คือจุดขายของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน สําหรับเทปเบื้องหลังของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ รายการโฟกัส
บันเทิงไดรับมาจากทาง บริษัท บัวนาวิสตา จากนั้นจึงไดมาทําการตัดตอ แปลบท ใหพิธีกรกลาว
บรรยายเปนภาษาไทยตามภาพที่ปรากฏ การตัดตอนี้ก็เพื่อใหเหมาะสมกับเวลาของรายการซึ่งมี
ระยะเวลาเพียง 8 นาที การกลาวถึงภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจึงกลาวถึงไดแตเพียงสั้น ๆ 
เฉพาะสวนที่สําคัญจริง ๆ เทานั้น ไมสามารถกลาวอะไร ไดอยางละเอียดมากมาย จากนั้นก็ไดมี
การนําเสนอมิวสิควิดีโอ เพลงประกอบภาพยนตรโดย ฟล คอลลินส รายการโฟกัสบันเทิงนําเสนอ
เร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานครั้งเดียวเทานั้น จากนั้นก็ไมมีการนําเสนออีกเลย แต
มิวสิควิดีโอเพลงประกอบภาพยนตรมีการนําเสนอ 2 คร้ัง ทั้งนี้เพราะความไพเราะของเพลง
ประกอบภาพยนตรเร่ืองนี้ 

ในชวงทายของรายการโฟกัสบันเทิงตางแดน จะมีการถามคําถามจากภาพยนตร
ใหผูชมทางบานรวมตอบคําถาม  ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานที่ออกอากศในรายการ เมื่อวันที่ 
10 ตุลาคม ก็เชนเดียวกัน กิ่งกาญจน มูลนิลตา (สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) กลาววา “เราจะตั้งคํา
ถามที่งาย ๆ ใหผูชมตอบกันเขามา สวนรางวัลก็คือคายหนังเขาเปนคนจัดมาใหวามีอะไรบง อยาง
ทารซานก็จะมีนาฬิกาทารซาน 2 รางวัล” นอกจากของรางวัลที่ไดรับมาจากทางบริษัทภาพยนตร



 87

แลว ทางรายการยังไดรับการสนับสนุนของรางวัลจากทางโรงภาพยนตร คือ บัตรสวนลดในการชม
ภาพยนตรในเครือเอ็นเคทีเอชเอกซ (NK THK) 10 รางวัล บัตรสวนลดในการชมภาพยนตรในเครือ
เมเจอรซีนีเพล็กซ 5 รางวัล และบัตรชมภาพยนตร 5 รางวัล รวมถึงวีซีดีจาก บริษัท เอพีเอส อิน
เตอรมิวสิค 10 แผน ซึ่งมีผูชมตอบคําถามกันเขามามาก โดยทางรายการใหผูชมสงไปรษณียบัตร
เขามาตอบคําถาม และเฉลยคําตอบในรายการสัปดาหถัดมา 

จากวิธีการ และรูปแบบของรายการโฟกัสบันเทิงตางแดนในการนําเสนอภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น กิ่งกาญจน มูลจินตา (สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) กลาววา “เราไมคิด
วาการเสนอเรื่องทารซานในรายการจะเปนการโปรโมทใหกับคายหนัง เราก็ทําตามของเราไป
เร่ือยๆ แตก็คงโปรโมทเขานะ แตวาเราไมไดคิดอะไร เราเสนอบันเทิงใหผูชม เราคิดวาผูชมสนใจก็
เอามาเสนอ มันก็เหมือนโปรโมทใหเขาทางออมมากกวา เราก็ไมเคยคิดที่จะโฆษณาใหเขาเลย เรา
อยากออกอากาศวันไหนเราก็ออกวันนั้น อยางทารซานวันเดียวพอ ไมใชติดตามไป 2-3 อาทิตย” 

นอกจากรายการโฟกัสบันเทิงตางแดนแลว ทางสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 
ยังไดเสนอเรื่องราวของภาพยนตรฮอลลีวูดในรายการฮอลลีวูด รีพอรท อีก 1 รายการ ในรายการนี้
จะนําเสนอถึงขาวคราวความเคลื่อนไหวของแวดวงฮอลลีวูดในสหรัฐอเมริกา ไดแก การแนะนํา
ภาพยนตรเร่ืองใหมที่กําลังเขาฉายในสหรัฐอเมริกา การรายงานอันดับอัลบ้ัมเพลงสากลในอเมริกา 
(Bill Board Chart) และการรายงานอันดับภาพยนตรทําเงินในอเมริกา (Box Office) ในรายการนี้
ไดนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานตอนที่เขาฉายในอเมริกา รายการฮอลลีวูดรี
พอรท ออกอากาศ ในวันเสารและอาทิตย เวลา 20.20 น. มีระยะเวลาในการนําเสนอ 1 นาที 

รายการแวดวงบันเทิง 

รายการแวดวงบันเทิง ออกอากาศทางไทยทีวีสี ชอง 3 ทุกวันจันทร-ศุกร ตั้งแต
เวลา 5.30 น. ถึง 5.45 น. ในตอนเชา มีระยะเวลาในการนําเสนอรายการประมาณ 15-20 นาที 

รายการแวดวงบันเทิงเปนรายการประเภทขาวบันเทิงที่นําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับ
ความบันเทิงทั่ว ๆ ไปทุกประเภท ไมวาจะเปนเรื่องราวของภาพยนตรการแสดงตาง ๆ และที่สําคัญ
จะมีการกลาวถึงละครของทางชอง 3 เอง รวมถึงรายการเกมสโชว โดยมีการเชิญชวนใหผูชม ได
ติดตามชมกัน รายการแวดวงบันเทิงนั้นนอกจากนําเสนอเกี่ยวกับรายการของทางชอง 3 เองแลว 
ในรายการยังไดมีการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรดวย กมลเพชร เพชรใหม (สัมภาษณ 8 พ.ย. 
2542) กลาววา “ในสวนของภาพยนตรเราแบงออกเปน 3 หมวด คือ หนึ่ง หนังไทยซึ่งจัดวาเปน
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หมวดที่ตองการความชวยเหลือ เราจะพยายามนําเสนอหนังไทยทุกเรื่องที่เขาฉาย สอง คือหนังใน
กระแสที่ไดรับความนิยม และสวนที่สาม เปนหนังนอกกระแสแตมีคุณคาควรใหพูดถึง” 

ในสวนของภาพยนตรฮอลลีวูดนั้น รายการแวดวงบันเทิงไดมีการนําเสนอใน 3 
ชวงดวยกัน ไดแก ชวงคอลัมหนังใหมไปดูมาแลว ซึ่งเปนคอลัมนประจําที่ออกอากาศทุกวันพุธ มี
ความยาวประมาณ 5 นาที เปนการวิจารณภาพยนตรซึ่งเปนภาพยนตรที่ตองเขาฉายในโรงภาพ
ยนตรแลว กลมเพชร เพชรใหม (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา ”เราจะเอาสิ่งที่เราไปดูมา
ประมาณตน ๆ โปรแกรมนํามาบอกเลาเกาสิบใหคนดูฟง โดยที่เรามีพื้นฐานของเราเองวาเราจะทํา
เหมือนบทวิจารณออกไป แตไมชบทวิจารณที่ลึกซึ้งอะไรมากนัก ตัวบทในการวิจารณนี้เรามีผูสื่อ
ขาวของเรา 2 คน ทําหนาที่ไปดูหนังแลวนํามาเขียนวิจารณ โดยมีการสลับหนาที่กันคนละสัปดาห 
รวมถึงเลือกเรื่องที่นาสนใจมาออกอากาศดวย” ชวงรอยรสบทบันเทิงเปนชวงขาวส้ัน ๆ มีความยาว
ประมาณ 30-40 วินาที หรืออาจจะถึง 1 นาที ในบางครั้ง โดยกลาวถึงเรื่องราวของบันเทิงทุกรูป
แบบรวมถึงภาพยนตรฮอลลีวูดดวย ชวยรอยรสบทบันเทิงนี้นําเสนอทุกวันจันทรถึงวันศุกร ในชวง
ทายของรายการแวดวงบันเทิง ชวงกับกระแสหนังเทศออกอากาศทุกวันจันทรเปนชวงที่นําเสนอ
เร่ืองราวในฮอลลีวูดสั้น ๆ โดยทั่วไปมีความยาวประมาณ 2 นาที 

สําหรับขอมูล และเรื่องราวของภาพยนตรฮอลลีวูดที่นํามาออกอากาศนั้น  
กลมเพชร เพชรใหม (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “ผูสื่อขาวของเรา 2 คน จะทําหนาที่ไปดู
หนังแลวนํามาเขียนวิจารณ ซึ่งเขาจะไปดูหนังในรอบแรก ๆ ที่เขาโรง บางทีเขาไปดูรอบส่ือมวลชน
ไมทัน นอกจากนี้เรายังไดอาศัยขอมูลจากหนังสือ เชน สตารพิคส เอนเตอรเทน ซีนีแม็กซ ซึ่งเรารับ
เปนประจําอยูแลว บางสวนก็อาจจะไดจากขาวสารตางประเทศ พวกอินเตอรเน็ตที่เราเขาไปดู
ประจําขอมูลที่เรานําเสนอในรายการนั้นไดมาจากคายหนังนอยมาก สวนใหญเราจะหาขอมูลเอง 
เราอาจจะขอหนังตัวอยางสั้น ๆ เปนภาพโปรโมท เปนภาพเบื้องหลังการถายทําหนังเอามา
ประกอบ เราก็เอามาตัดตอใสเสียภาษาไทยลงไป” 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ไดมีการนําเสนอในรายการแวดวงบันเทิงในวันที่ 
20 ตุลาคม 2542 ในชวงหนังใหมไปดูมาแลว ซึ่งออกอากาศในรายการแวดวงบันเทิงเพียงวันเดียว
เทานั้น กลมเพชร เพชรใหม (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “สําหรับทารซานไดกลาวถึงในราย
การของเราในสวนของการวิจารณวาการตูนทารซานอยูในมาตรฐานของดิสนีย แตสิ่งที่คนพบวา
แตกตางไป คือ ภาพแบ็คกราวน การเคลื่อนไหวของตัวละคร ภาพแบ็คกราวนจะมีความลึกเพราะ
ใชโปรแกรมคอมพิวเตอรตัวใหม ๆ มีการเคลื่อนไหวที่สวยงามและเหมือนจริงมากขึ้น แตสิ่งที่สูญ
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เสียไปคือความเปนการตูนแบบงาย ๆ  ดิสนียไดทําการตูนที่ยากขึ้น ตัวละครในเร่ืองมีความเปน
มิตร มีสัตวที่พูดได มีตัวตลก มีการสูกับเสือ โดยยังใชอารมณของการตูนอยู ทารซานยังไมใชจุด
เปลี่ยนของการตูน เพราะยังทําเพื่อเอาใจคนสวนใหญ คนที่ชอบอะไรงาย ๆ เสพ รับงายชอบดู
อะไรที่สวยงาม ฟงเพลงประกอบที่ไพเราะ ซึ่งเปนเพลงที่มั่นใจไดวาตองตีตลาดเพลงแน ๆ ก็คือ
เปนหนังที่คนชอบดูหนังการตูนอยูแลวไมผิดหวัง” ดังนั้น เราจะเห็นไดวารายการแวดวงบันเทิงมี
การนําเสนอจุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน เชน เทคนิค Deep Canvas เพลงประกอบ
ภาพยนตร และความคิดเห็นกับการวิจารณเล็กนอย 

จากการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรฮอลลีวูดของรายการแวดวงบันเทิงนั้น 
กลมเพชร เพชรใหม (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “การพูดถึงหนังฮอลลีวูดในรายการของเรา
นั้น ถือวามีสวนมากในการโปรโมท ทั้งที่โดยเจตนาแทจริงแลว เราไมตองการ ที่จะโปรโมท ในการ
พูดถึงหนังสักเรื่องหนึ่ง เราจะพยายามไมใชคําพูดที่วาหนังเรื่องนี้ดีมาก ขอแนะนําใหไปดูกันมาก ๆ 
สวนหนังที่ผูส่ือขาวของเราไมชอบก็จะไมมีการเขียนในลักษณะติติง หรือแนะนําคนวาอยาไปดูหนัง
เร่ืองนั้น เราไมไดรับเงินหรือมีผลประโยชนใด ๆ กับแหลงขาวตัวนั้น ดังนั้นเราจะเขียนบทรายการ
ของเราแบบมีมารยาท ถาเกิดวาหนังไมดี เราก็ตองบอกไดวาไมดีในลักษณะไหน ที่ทําใหคนดูเขา
ใจพอสมควร แตไมใชขอมูลที่ลึกเกินไป แตถาหนังดีจริง ๆ เราอาจจะกระซิบบอกเบา ๆ วานาสนใจ
ทีเดียว เราจะไมมีการแจงกําหนดฉายของหนัง แตถาเปนละครของชอง 3 เอง เราโปรโมทนะวาเริ่ม
ออกอากาศตอนแรกวันนี้ และเราก็เนนที่จะชวยโปรโมทหนังไทยมาก ๆ” 

ดังนั้น จะเห็นไดวารายการแวดวงบันเทิงนั้น มีจุดยืนของตัวเองในการนําเสนอ
รายการวาจะนําเสนออยางไร จะเนนหนักในเรื่องของอะไร ทั้งนี้ขึ้นอยูกับวิจารณญาณของผูจัด
รายการ เชน การนําเสนอภาพยนตรฮอลลีวูด เพื่อเปนการแนะนําบอกกลาวใหผูชมไปชมกันนั้น 
เปนเพียงหนาที่ของสื่อในการนําเสนอเรื่องราวที่คาดวาผูชมจะสนใจเทานั้น แตในสวนของการเนน
หนักที่จะชวยสงเสริมภาพยนตรไทยใหมาก ๆ ข้ึน ก็เปนวิจารณญาณของผูจัดที่เห็นวาสภาพของ
ภาพยนตรไทยนั้นกําลังตกต่ํา จึงตองการสนับสนุนเปนพิเศษ ในขณะที่การโปรโมทละครของชอง 
3 นั้น ก็เปนนโยบายของทางรายการเอง 

รายการสารพันบันเทิง 

รายการสารพันบันเทิงไดเร่ิมตนขึ้นในป พ.ศ. 2539 นับต้ังแตสภาพนีโทรทัศนไอที
วีไดเร่ิมเปดสถานีเปนตนมา รายการสารพันบันเทิงเปนรายการเกี่ยวกับภาพยนตรฮอลลีวูดจาก
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ตางประเทศ โดยไอทีวีไดซื้อรายการจาก บริษัท เทอรเนอร เอนเตอรเทนเมนท จากนั้นจึงนํามา
แปลและเรียบเรียงขึ้นมาใหม รวมถึงการใส Subtitle ภาษาไทยลงไป 

ลักษณะรูปแบบและเนื้อหาของรายการสารพันบันเทิงนั้น นําเสนอความเคลื่อน
ไหวในแวดวงภาพยนตรฮอลลีวูด ไมวาจะเปนเรื่องราวเบื้องหลังการสรางภาพยนตร ตัวอยางภาพ
ยนตรที่นาสนใจ เร่ืองราวของดารานักแสดงฮอลลีวูด อัลบ้ัมเพลงสากลที่นาสนใจในตางประเทศ 
รวมถึงมิวสิควีดีโอเพลงสากล การรายงานอันดับภาพยนตร และเพลงสากลจากตางประเทศ 

รายการสารพันบันเทิง ออกอากาศ ทุกวันอาทิตย ในเวลา 23.05 น. จรัญญา เกง
ทวิการ ผูผลิตรายการสารพันบันเทิง (สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542) กลาววา “ชวงเวลานี้เปนชวงเวลา
ไพรไทมเพราะจะมีกลุมคนดูที่นอนดึก วัยรุน และกลุมคนทํางาน ซึ่งจะมีความสนใจในเรื่องเนื้อหา
ของรายการ เราคิดวาคนทํางานเหนื่อยมาทั้งสัปดาห หรืออาจตองทํางานในวันเสาร-อาทิตย ก็จะ
นอนดึกกัน หรือกลุมนักศึกษาก็นอนดึก” 

ขอมูลและเรื่องราวที่รายการสารพันบันเทิงไดนําเสนอในรายการนั้น ไดมาจาก
ตางประเทศ โดยการซื้อรายการจากตางประเทศมาโดยตรง ในรูปแบบตัวเนื้อรายการ (Footage) 
จากตางประเทศ โดยฝายรายการตางประเทศของสถานีโทรทัศนไอทีวีเปนผูเจรจาทางธุรกิจซื้อราย
การจาก บริษัท เทอรเนอร เอนเตอรเทนเมนท ซึ่งจะสงเนื้อหาใหกับทางรายการทุกสัปดาห รายการ
สารพันบันเทิงเซ็นสัญญากับ บริษท เทอรเนอร เอนเตอรเทนเมนท เปนรายป หรือบางทีก็ 2 ป ราย
การสารพันบันเทิงไมไดอาศัยขอมูลจากทางบริษัทภาพยนตรที่ประเทศไทย แตรายการอาจจะติด
ตอกับทางบริษัทภาพยนตรที่เมืองไทยบางในลักษณะที่ผานทางฝายขายของสถานี โดยจะติดตอ
กันในเรื่องของการโฆษณาภาพยนตรในรายการ เชน การนําเอาสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานมาออกอากาศในรายการ ทางรายการอาจจะชวยเหลือทําเบื้องหลังหรือกิจกรรมที่
เกี่ยวของกับสินคาภาพยนตร แตก็ไมใชภาพยนตรทุกเรื่องที่รายการจะทํากิจกรรมเชนนี้ดวย ตัว
รายการที่สารพันบันเทิงซื้อมานี้เนื้อหาของรายการก็มาจากบริษัทภาพยนตรตางประเทศ ซึ่งเปน
บริษัทเดียวกับที่เมืองไทย ขอมูลของรายการนั้นจะไดมากอน โดยที่ไมตองไปขอขอมูลจากบริษัท
ภาพยนตรที่เมืองไทย นอกจากนี้รายการสารพันบันเทงก็มีผูสื่อขาวประจําอยูที่ตางประเทศดวย ซ่ึง
เปนทีมงานที่ประจําอยูในสหรัฐอเมริกา โดยทําหนาที่หาขาวและรายงานความเคลื่อนไหวในแวด
วงฮอลลีวูด และภาพยนตรฮอลลีวูดจากสหรัฐอเมริกาโดยตรง ซึ่งถือเปนการเชื่อมโยงระหวาง
ประเทศไทยกับฮอลลีวูด ดังนั้นรายการสารพันบันเทิงจึงเสนอเฉพาะเรื่องราวความเคลื่อนไหวของ
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ภาพยนตรฮอลลีวูดในสหรัฐอเมริกา โดยที่ไมไดเสนอเรื่องราวของภาพยนตรฮอลลีวูดในประเทศ
ไทยเลย 

รายการสารพันบันเทิง ไดนําเสนอเรื่อราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานตั้ง
แตเดือนสิงหาคม กอนที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขาฉายในประเทศไทยในวันที่ 8 
ตุลาคม จรัญญา เกงทวิการ (สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542ป กลาววา “ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน
นี้ เราไดนํามาเสนอในรายการเรากอนที่หนังจะเขานานพอสมควร เรามีการคํานึงถึงชวงเวลาของ
หนังเหมือนกัน เรารูวาหนังจะเขาชวงตุลาคม เราก็นําเสนอไปกอน เพื่อที่จะไดไมซ้ําซอนกับราย
การอื่น คือเราทราบวาถาหนังเขา สื่อมวลชนหลายรายการก็จะตองมีการนํามาออกแนนอน ก็
เหมือนกับวาคนดูบอย ๆ ก็จะเบื่อเพราะเปนเรื่องเดียวกัน เราก็พยายามหลีกเลี่ยงไมใหชนกับราย
การอื่น จึงนํามาออกอากาศกอน ซึ่งเรามีการวางแผนไวเหมือนกัน การตูนเรื่องทารซานนี้เราจะขอ
จากทางคายหนังก็ได แตบังเอิญวาเราตองการนําเสนอกอน เราโชคดีไดเบื้องหลังมากอนจากราย
การตางประเทศที่เราซื้อมา” รายการสารพันบันเทิงก็ไดนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานอีกครั้งหนึ่งในวันที่ 9 ตุลาคม ซึ่งเปนชวงเวลาที่ภาพยนตรเขาฉายพอดี จรัญญา เกงทวิ
การ ไดใหเหตุผลวา “การที่เรานําทารซานมาออกอีกครั้งหนึ่งนั้น เพราะวาทางฝายของเขาเราไปติด
ตอกับทางตัวแทนเอเยนซี่ของคายเพลง (Sony Music) ซึ่งขายโฆษณาของคายเพลง เราจึงไดนํา
เอาทารซานออกอีกครั้งหนึ่ง เราเคยเสนอทารซานไปแลวในสวนของเบื้องหลัง ดังนั้นคราวนี้จึงได
เลือกที่จะนําเสนอในสวนหนึ่งของเบื้องหลังการทําเพลงประกอบภาพยนตร ซึ่งเจาะลึกในดานการ
ทําเพลงของฟล คอลลินส มันก็ใหสีสันที่สนุนสนานไปอีกแบบหนึ่ง จากนั้นเราก็มีมิวสิควีดีโอเพลง
ประกอบทารซาน” (สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542) 

นอกจากนื้รายการสารพันบันเทิงยังไดมีการออกอากาศสปอตโฆษณาภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานในชวงเดือนตุลาคม ซึ่งเปนชวงที่ภาพยนตรเขาฉายพอดี 

รายการสารพันบันเทิงไดรับการสนับสนุนเรื่องของรางวัลจาก บริษัท โซนีมิวสิค 
ซึ่งเปนคายเพลงที่จัดจําหนวยเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในประเทศไทย ซึ่งของ
รางวัลนี้ไดแจกใหกับผูชมทางบาน ในชวงของการเลนเกมส ตอบปญหาจากภาพยนตรในตอนทาย
รายการ ชวงการเลนเกมสนี้ไดนําเสนอในวันที่ 9 ตุลาคม ซึ่งนําเสนอเบื้องหลังการทําเพลงประกอบ
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน จรัญญา เกงทวิการ (สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542) กลาววา “ของ
รางวัลมาจากคายเพลงที่รับผิดชอบซาวดแทรคของหนังเรื่องนี้ เขาเองก็ตองการโปรโมทอัลบ้ัม
เพลงซาวดแทรคทารซานเหมือนกัน เขาสงของรางวัลมาใหเราในการที่จะใหเลนเกมส เราพิจารณา
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แลวเห็นวาของรางวัลนาสนใจที่จะเก็บสะสมไว เราก็เลยแจกใหกับผูชมที่รวมสนุกตอบปญหาใน
รายการ โดยของรางวัลเปนโปสเตอรทารซานขนาดใหญเปนตัว Original ดั้งเดิม รูปทารซานลาย
เสนแบบดรออิ้งและแม็คเน็ตติดตูเย็น” การเลนเกมสตอบปญหานี้ รายการสารพันบันเทิงไดใหผูชม
ทางบานรวมตอบปญหา โดยการสงไปรษณียบัตรเขามาในรายการ 

จากรูปแบบและวิธีการในการนําเสนอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในรายการ
สารพันพันเทิงดังกลาวมาขางตนนั้น จรัญญา เกงทวิการ (สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542) กลาววา “เรา
ยอมรับวารายการเรามีสวนชวยในการโปรโมททารซานใหกับทางคายหนัง เทากับชวยสนับสนุน
คายหนัง แมวาในรายการเราจะนําเสนอเรื่องราวความเคลื่อนไหวของทารซานในตางประเทศก็
ตาม เรายอมรับวานี่เปนการสรางกระแสแนนอน ซึ่งคนดูก็จะมีกระแสตอบรับออกมา เพราะกระแส
ในชวงนั้นตองเปนทารซาน สําหรับรายการของเราคิดวาเปนการโปรโมทในทางออมมากกวา” 

รายการเดลีซีนีมา 

รายการเดลี่ซีนีมาเริ่มตนออกอากาศทางสถานีโทรทัศนไอทีวี ตั้งแตเร่ิมกอต้ัง
สถานีในป พ.ศ. 2539 โดยออกอากาศในวันจันทร-ศุกร มีระยะเวลาในการออกอากาศวันละ 4 
นาที โดยนําเสนอในชวงเวลาหลังจบขาวภาคค่ําประจําวัน ในเวลาประมาณ 20.30 น. 

รูปแบบรายการของรายการเดลี่ซีนีมานั้น มีรูปแบบที่แตกตางกันไปในแตละวัน 
ตั้งแตวันจันทร-ศุกร โดยในวันจันทรเปนการนําเสนอเบื้องหลังภาพยนตร วันอังคารเปนการนํา
เสนอตาราง Box Office จัดอันดับภาพยนตรทําเงินในตางประเทศและในประเทศไทย วันพุธเปน
การนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรที่นาสนใจทั้งของตางประเทศและไทย วันพฤหัสบดีเปน
การนําเสนอความคิดเห็นของผูชมที่มีตอภาพยนตรเร่ืองใหม ๆ และในวันศุกรเปนการแนะนําภาพ
ยนตรที่จะเขาฉายในวันหยุด 

รายการเดลี่ซีนีมานั้นไดรับขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรมาจากทางบริษัทภาพยนตร 
นิตยสารภาพยนตร เชน เอนเตอรเทน ซีนีแม็กซ และจากสื่ออินเตอรเน็ต “รายการเดลี่ซีนีมามีหลัก
ในการนําเสนอเนื้อหารายการ โดยจะตองเปนภาพยนตรที่นาสนใจ เราจะเสนอหนังที่ฉายในเมือง
ไทยและไมไดเขาฉายในเมืองไทย เชน วันจันทรที่เปนเบื้องหลังหนัง เราก็จะนําภาพยนตรที่อาจจะ
มีเทคนิคพิเศษที่นาสนใจมาเสนอ หรือในวันศุกรเปนการนําเสนอหนังวันหยุด คือหนังทุกเรื่องที่เขา
ฉายในเมืองไทย ซึ่งจะเปนไปตามรูปแบบของรายการในแตละวัน”  (สิริภัค อูตะเภา สัมภาษณ 12 
พ.ย. 2542) 
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รายการเดลี่ซีนีมาเริ่มตนนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานตั้ง
แตเดือนสิงหาคมจนถึงเดือนตุลาคมที่ภาพยนตรเขาฉายในโรงภาพยนตร ซึ่งทางรายการไดคํานึง
ถึงชวงเวลาของตัวภาพยนตร โดยจะนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานกอนที่จะ
เขาฉายจริง การนําเสนอนี้ก็ครอบคลุมจุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยเริ่มตนจาก
การทําเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน มิวสิควีดีโอที่จะมีการนําเสนอกอนที่ 
ภาพยนตรจะเขาฉายจริงนานพอสมควร จากนั้นจึงมีการนําเสนอในเรื่องรายละเอียดของการ
พากยเสียงภาษาไทย ตอมาเมื่อถึงเดือนตุลาคม รายการเดลี่ซีนีมาก็ไดนําเสนอเรื่องของทารซาน
ในวันที่ 8 ตุลาคม ซึ่งเปนวันแรกที่ภาพยนตรเร่ืองนี้เขาฉายในโรงภาพยนตร โดยนําเสนอในชวง
หนังวันหยุด ซึ่งออกอากาศในวันศุกร เปนการแนะนําวาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขาฉาย
ในชวงวันหยุดเสาร-อาทิตย หลังจากนั้นในวันจันทรที่ 11 ตุลาคม ก็ไดมีการนําเสนอเบื้องหลังของ
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน และในวันพฤหัสบดีที่ 14 ตุลาคม ก็ไดมีการนําเสนอความคิดเห็น
ของผูชมตอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน สิริภัค อูตะเภา (สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542) กลาววา 
“เรามีการนําเสนอความคิดเห็นของผูชมที่ดูทารซาน ซึ่งสวนใหญผูชมก็จะชอบและไมไดวิจารณใน
แงลบ หลังจากนั้นเราก็จะวิจารณ บทวิจารณนี้รายการเราเปนคนเขียนวิจารณเอง บางทีก็มาจาก
ตางประเทศ ในการวิจารณหนังนี้เราพยายามที่จะเปนกลางใหมากที่สุด เราเปนแตเพียงผูแนะนํา
เทานั้นวาเหมาะกับใคร ดีตรงไหน ตอผูชม” 

ในตอนทายรายการเดลี่ซีนีมาที่นําเสนอในวันที่  8 ตุลาคม ซึ่งเปนชวงแนะนําหนัง
วันหยุดไดมีการแจกของสะสมที่ระลึกจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยไดรับการสนับสนุน
จากปลาสวรรค ตราทาโร เปนการดเหล็กทาโร ผูชมจะตองเขียนจดหมายติชมรายการเดลี่ซีนีมา
เขามาในรายการ จากนั้นทางรายการจะไดทําการคัดเลือกผูโชคดี 5 ทานที่จะไดรับรางวัล 

จากการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในรายการเดลี่ซีนีมา
นั้น สิริภัค อูตะเภา (สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542) กลาววา “เรารูดีอยูแลววายังไงมันก็ตองโปรโมท 
อยางรูปแบบของรายการนั้น เราคิดวามันก็ไมเชิงโปรโมท ยังไงหนังทุกเรื่องก็ไดออกอากาศในราย
การนี้อยูแลวถาเกิดเขาฉายในเมืองไทย แตเร่ืองไหนที่นาสนใจเราก็จะนําเสนอเปนพิเศษ ถามันไม
นาสนใจถึงเขาใหโปรโมทอยางไรเราก็ไมทําให เราจะดูความนาสนใจของหนังเปนอันดับหนึ่ง การ
โปรโมทใหคายหนังนั้นเปนสวนหนึ่ง ถาคนที่ดูรายการหนังเขาก็อยากจะดูหนังอยูแลววามันเปนยัง
ไง ถาเราจะคิดวาเปนการประชาสัมพันธมันก็ไมเชิง คือเราไมไดเชียรเขา เราแคนําเสนอวาเรื่องนี้
เปนอยางไรเทานั้นเอง แตเราไมไดบอกวาหนังเรื่องนี้ดี หนังเรื่องนี้ควรจะไปดูไมใช” 
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รายการมูฟวี่โซน 

บรายการมูฟวี่โซนเริ่มตนขึ้นในป พ.ศ. 2541 ในครั้งแรกนี้รายการไดออกอากาศ
ทางสถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 5 ตอมาไดยายรายการไปออกอากาศทางไทยทีวีสีชอง 9 
อ.ส.ม.ท. โดยออกอากาศทุกวันพุทธ ในเวลา 23.15 น. ระยะเวลาในการนําเสนอ 1 ช.ม. รายการ
มูฟวี่โซนผลิตโดย บริษัท อีเอ็มอินเตอร คอมมูนิเคชั่น จํากัด โดยมี น.พ.ยงยุทธ มัยลาภ ผูประกาศ
ขาวทางชอง 5 เปนเจาของบริษัท รายการมูฟวี่โซนออกอกาศทางชอง 9 ในรูปแบบของการขอเชา
เวลากับทางสถานี วิษณุ ชูลิ้ม ผูผลิตรายการมูฟวี่โซน (สัมภาษณ 11 พ.ย. 2542) กลาววา “ราย
การของเราออกอากาศตอน 5 ทุม 15 นาที แมจะดึกไปหนอย แตชวงเวลา 3 ทุม - 4 ทุม เปนเรื่อง
ของละครอยูแลว ใคร ๆ ก็จะดูละครกัน ถาเราก็จะไมเอารายการนี้ไปออกอากาศพรอมละคร” 

รายการมูฟวี่โซน เปนรายการที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรโดยเฉพาะเพียง
อยางเดียวโดยจะใหสาระความรูเกี่ยวกับภาพยนตรใหกับผุที่ไดชมภาพยนตรแลวและผูที่ยังไมได
ชมภาพยนตร รายการมูฟวี่โซนนําเสนอภาพยนตรจากทุกชาติ ไมวาจะเปนภาพยนตรฮอลลีวูด 
ภาพยนตรไทย และภาพยนตรจีน แตโดยสวนใหญของรายการก็จะนําเสนอเรื่องราวของภาพ
ยนตรฮอลลีวูดเปนหลัก เพราะมีเร่ืองราวใหนําเสนอไดมากมาย 

รายการมูฟวี่โซนมีหลักในการเลือกนําเสนอเนื้อหาในรายการ โดยพิจารณาจาก
กลุมผูชมเปาหมายของรายการเปนหลัก “เราดูจากคนดูเปนหลัก โดยแบงคนดูออกเปน 2 ประเภท 
คือ 1) ดูหนังเพื่อศิลปะ 2) ดูหนังเพื่อความสนุกบันเทิง รายการของเราจะเนนหนังที่จะมานําเสนอ
ในรายการ โดยหนังเรื่องนั้นตองเปนหนังที่อยูในกระแส และเราก็ดูตามโปรแกรมวาหนังเรื่องนี้ใกล
จะเขาฉายแลว” (วิษณุ ปูลิ้ม สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542) รูปแบบของรายการมูฟวี่โซนจะแบงออก
เปนชวงตาง ๆ กันออกไป 10 ชวง ไดแก ชวง Star Profile กลาวถึง เร่ืองราวของดารานักแสดงฮอล
ลีวูด ชวง Comming Attraction กลาวถึง การแนะนําภาพยนตรที่กําลังจะเขาฉายในเมืองไทย
ประจําสัปดาหวา มีภาพยนตรเร่ืองใดบางในชวงวันหยุด และมีการประชาสัมพันธเชิญชวนผูชมให
ไปชมภาพยนตร ชวงซุบซิบดารา กลาวถึง ขาวสั้น ๆ ทั่ว ๆ ไปเกี่ยวกับแวดวงดาราฮอลลีวูด ชวง 
Special Zone กลาวถึง เร่ืองราวของภาพยนตร นักแสดงและผูกํากับภาพยนตรโดยการนําเสนอ
เนื้อหาแบบเจาะลึกเปนพิเศษ ชวง Box Office Report เปนการรายงานอันดับภาพยนตรทําเงินทั้ง
ของตางประเทศและไทยโดยเมเจอรซีนีเพล็กซ ชวง Movie Collection กลาวถึงของสะสมจากภาพ
ยนตร โดยมีกติกาใหผูชมรวมสนุกตอบปญหาเขามาในรายการ เพื่อชิงรางวัลของสะสมจากภาพ
ยนตรและบัตรสวนลดหรือบัตรเขาชมภาพยนตรในเครือเมเจอรซีนีเพล็กซชวง Production Zone 
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กลาวถึง เบื้องหลังการสรางภาพยนตร ชวง Starpics Critic Zone เปนการวิจารณภาพยนตร โดย
ไดรับความรับมือจากนิตยสารสตารพิคส ชวง Impressive Scene เปนการกลาวถึงฉากประทับใจ
ในภาพยนตรของดารา นักแสดงชื่อดังของไทย  ชวง Zone Club เปนชวงสําหรับสาชิกรายการมูฟว่ี
โซน โดยใหสมาชิกรวมตอบปญหาจากภาพยนตร ชิงของรางวัลนอกจากนี้รายการมูฟวี่โซนยังได
จัดใหสมาชิกรวมชมภาพยนตรไดฟรีในรอบพิเศษดวย 

ระยะเวลาการเขาฉายภาพยนตร มีสวนในการนําเสนอเนื้อหาของภาพยนตรใน
รายการมูฟวี่โซน “เราจะมีการเสนอเรื่องราวของหนังกอนที่หนังจะเขาฉายประมาณ 1 สัปดาหโดย
กอนหนานั้นเราก็อาจจะนําเสนอเรื่องราวบางสวนเกี่ยวกับหนังที่นาสนใจไปกอนที่หนังใกลจะเขา 
อยางทารซานเราก็ทยอยนําเสนอมาเรื่อย ๆ และติดตามความเคลื่อนไหวมาตลอด” (วิษณุ ชูลิ้ม 
สัมภาษณ 11 พ.ย. 2542) ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ รายการมูฟวี่โซนไดเร่ิมนําเสนอตั้งแต
เดือนกรกฎาคมถึงเดือนตุลาคม โดยเริ่มจากเรื่องราวการทําเพลงประกอบภาพยนตรของฟล คอล
ลินส ของสะสมที่ระลึกจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน การสัมภาษณพิเศษนักพากยเสียง
ภาษาไทย เบื้องหลังการสรางภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยเฉพาะเทคนิค Deep Canvas
เปนจุดขายของภาพยนตรที่สําคัญ มิวสิควีดีโอเพลงประกอบทารซาน เมื่อถึงเดือนตุลาคมชวงที่
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเขาฉาย รายการมูฟวี่โซนไดนําเสนอการตูนทารซานในชวงของการ
แนะนําภาพยนตรวันหยุด (Movie Attraction) วาการตูนเรื่องทารซานจะเขาฉายในชวงสุดสัปดาห
นี้ จากนั้นเมื่อภาพยนตรเขาฉายไปไดสักระยะหนึ่ง ก็มีการนําเสนอบทวิเคราะหวิจารณทารซาน 
และมีการนําเสนอสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานดวย 

รายการมูฟวี่โซนมีการแจกของรางวัลจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยการ
ตั้งคําถามใหผูชมรวมสนุกตอบกันเขามา โดยการเพจเขามาในรายการ โดยมีของรางวัลเปนหมวก
ทารซาน แผนรองเมาสรูปทารซาน นาฬิกาทารซาน และบัตรโทรศัพทลายทารซาน รายการมูฟวี่
โซนจะประกาศรายชื่อผูไดรับรางวัลในสัปดาหตอไป โดยใหผูไดรับรางวัลโทรศัพทติดตอเขามาขอ
รับรางวัล การตอบปญหาชิงรางวัลจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ รายการมูฟวี่โซนไดนํา
เสนอมาตลอดตั้งแตชวงเดือนกันยายนถึงตุลาคม 

จากการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรในรายการมูฟวี่โซนนั้น วิษณุ  ชูลิ้ม 
(สัมภาษณ 11 พ.ย. 2542) กลาววา “เปนการก้ํากึ่งกันระหวางธุรกิจรายการเรากับการโปรโมทให
ทางคายหนังคือ เอาภาพออกไปในรายการนี้ ก็ถือวาโปรโมทแลวนะ ถาเราคิดในแงการตลาด คือ
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โปรโมทอยูแลว มันหลีกเลี่ยงไมได สื่อกับคายหนังตองพึ่งพากัน เราจะเลี่ยงไมเอาภาพเขาออกก็ไม
ได เราจะขึ้นแตตัวหนังสือใหเขาก็โปรโมทแลวนะ” 

รายการโทรทัศนที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรทั้ง 5 รายการ ที่ผูวิจัยไดศึกษา
ถึงการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน พบวาการนําเสนอเนื้อหาในรูปแบบ
ของสื่อโทรทัศนนั้น นําเสนอในรูปแบบของขาวบันเทิงสั้น ๆ หรือเปนเพียงสวนหนึ่งของายการที่นํา
เสนอเกี่ยวกับภาพยนตรเพียงอยางเดียว ซึ่งจะกลาวถึงเบื้องหลังการถายทํา เร่ืองราวของ 
ภาพยนตรโดยยอในลักษณะการแนะนํา และใหขอมูลตอผูชม พรอมกับการนําเสนอภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานที่ไดทําการตัดตอใหเหมาะสมกับตัวเนื้อหา และระยะเวลาของตัวรายการ โดย
ผูชมจะไดรับรูเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานพรอม ๆ กับการดูภาพไปดวย รวมถึงการ
นําเสนอมิวสิควิดีโอเพลงประกอบภาพยนตร ซึ่งผูชมจะไดชมทั้งภาพ ฟงทั้งเสียงเพลง ดังนั้นจาก
การนําเสนอเร่ืองราวและรูปแบบในการนําเสนอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น เปนไปตาม
ธรรมชาติและคุณสมบัติของตัวสื่อเอง ที่กําหนดตัวเนื้อหาและรูปแบบในการนําเสนอ ไมวาจะเปน
การนําเสนอภาพพรอมกับเสียงบรรยายประกอบในการกลาวแนะนําภาพยนตร มิวสิควีดีโอ ซ่ึงเปน
การเนนหนักทางดานการนําเสนอภาพมากกวาเสียงใหผูชมไดเขาใจเรื่องราวของทารซาน รวมถึง
การเราอารมณใหผูชมเกิดความสนใจดวยภาพ แตก็มีระยะเวลาในการนําเสนอจํากัดดวยเวลาใน
การนําเสนอของสื่อโทรทัศน จึงนําเสนอไดเฉพาะเนื้อหาดังกลาวมาแลวขางตน ซึ่งไมไดมีการนํา
เสนอบทวิจารณภาพยนตร หรือเนื้อหาไดอยางละเอียดครบถวนเทาสื่อนิตยสาร ที่ใชจํานวนพื้นที่
และหนากระดาษเปนตัวกําหนดปริมาณของตัวสาร 

สําหรับสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในรายการนั้น พบวาบาง
รายการก็ไมมีสปอตโฆษณามาออกอากาศในรายการนั้น เนื่องจากวาการออกอากาศสปอต
โฆษณาในรายการโทรทัศนนั้น เปนความรับผิดชอบขายฝายของหรือฝายจัดหาโฆษณาของสถานี 
ถารายการโทรทัศนรายการนั้นผลิตขึ้นโดยตัวสถานีเอง เชน รายการโฟกัสบันเทิงตางแดน รายการ
แวดวงบันเทิง และรายการเดลี่ซีนีมา เปนตน ทางรายการไมไดเปนฝายจัดหาโฆษณาเอง ดัง
นั้นสปอตโฆษณาอาจจะออกอากาศหรือไมไดออกอากาศในรายการ ก็ขึ้นอยูกับกับ บริษัท บัวนา
วิสตาวาซื้อเวลาโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานกับทางสถานีหรือไม สวนบางรายการ เชน 
รายการมูฟวี่โซน ซึ่งเปนรายการที่เชาเวลาของทางชอง 9 ในการออกอากาศรายการ ดังนั้นความ
รับผิดชอบในการจัดหาโฆษณาในรายการ จึงเปนของทางรายการมูฟวี่โซนเองวา จะออกอากาศ
โฆษณาอะไรในรายการบาง ซึ่งเราจะเห็นไดวารายการมูฟวี่โซน ซึ่งเปนรายการเกี่ยวกับภาพยนตร
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สามารถที่จะเอาสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมาออกอากาศในรายการของตัวเอง
ได 

สําหรับการเลนเกมส ตอบปญหา เพื่อชิงของรางวัลจากภาพยนตรนั้น พบวามีใน
เกือบทุกรายการ ยกเวนรายการแวดวงบันเทิง เนื่องจากวารายการนี้มีจุดยืนในการนําเสนอเนื้อหา
ที่กลาวถึงการวิจารณภาพยนตรส้ัน ๆ และขาวบันเทิงในฮอลลีวูดเพียงสั้น ๆ เทานั้น ไมมีการใหผู
ชมทางบานไดรวมสนุกเลนเกมสชิงของรางวัลจากภาพยนตร ของรางวัลที่แตละรายการไดรับมา
เพื่อแจกใหกับผูชมทางบานในการรวมสนุก เลนเกมส กับทางรายการนั้น สวนใหญจะไดรับจาก 
บริษัท บัวนาวิสตา ยกเวนรายการสารพันบันเทิงที่ของรางวัลไดรับมาจาก บริษัทโซนี่มิวสิค ซึ่งเปน
บริษัทที่รับผิดชอบในการจัดจําหนายอัลบ้ัมเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน เนื่องมา
จากวารายการสารพันบันเทิงนั้น ออกอากาศเกี่ยวกับเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
ซึ่งฝายขายของรายการไดไปติดตอกับทาง บริษัท โซนีมิวสิค ในการที่จะนําเอาเบื้องหลังเพลง
ประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมาออกอากาศในรายการ ดังนั้น บริษัทโซนีมิวสิค ตองการ
ที่จะสงเสริมการขายอัลบ้ัมเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน จึงไดมอบของรางวัลให
กับทางรายการสารพันบันเทิงนํามาแจกใหกับผูชมรายการในการเลนเกมส จากกรณีของรายการ
สารพันบันเทิงนั้นทําใหเห็นไดวา นอกจาก บริษัท บัวนาวิสตา จะแจกของรางวัลใหกับรายการ 
โทรทัศนที่นําเสนอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในการสงเสริมการขายภาพยนตรแลว บริษัทโซนี่
มิวสิค ผูรับผิดชอบในการจัดจําหนวยเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ก็ไดทําการสง
เสริมการขายของตัวเอง โดยการมอบของรางวัลใหกับทางรายการสารพันบันเทิง เพื่อแจกผูชมทาง
บาน การสงเสริมการขายดวยการแจกของรางวัลของทั้ง 2 บริษัทในรายการโทรทัศนที่เกี่ยวกับ
ภาพยนตร จึงเทากับเปนแรงเสริมในการสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานกระตุนให
ผูชมสนใจภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมากขึ้น โดยที่ บริษัท บัวนาวิสตา ไมไดสนับสนุนของ
รางวัล นอกจากนี้รายการโทรทัศนที่เกี่ยวกับภาพยนตรในบางรายการ ยังไดรับความรวมมือจาก
โรงภาพยนตร ในการมอบบัตรสวนลด หรือบัตรชมภาพยนตรแกรายการใหนําไปแจกแกผูชมใน
รายการ เพื่อเปนของรางวัลในการเลนเกมสอีกดวย ซึ่งถือวาเปนการเชิญชวนใหผูชมรายการไปชม
ภาพยนตรที่โรงภาพยนตรนั้น ๆ เชน รายการโฟกัสบันเทิงตางแดนแจกบัตรสวนลดในการชมภาพ
ยนตรในเครือเมเจอรซีนีเพล็กซ และผูชมก็จะติดตามชมรายการมากขึ้น เพราะตองการบัตรชม
ภาพยนตรจากทางรายการ ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็จะมีผูไปชมมากขึ้น ดังนั้น การสง
เสริมการขายนี้ ทุกฝายที่เกี่ยวของกันนั้นตางก็จะไดรับผลประโยชน ซึ่งถือวาเปนการแลกเปลี่ยน
ผลประโยชนซึ่งกันและกัน 
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5.1.3  สื่อวิทยุ 

ส่ือวิทยุเปนสื่อประเภทที่ใหแตเสียงเพียงอยางเดียว ไมสามารถเห็นภาพได ผูฟง
จึงตองใชจินตนาการตอเร่ืองราวที่ไดยินวาเปนเรื่องราวเกี่ยวกับอะไร ส่ือวิทยุสามารถสงสารได
กวางขวางและเขาถึงประชาชนไดมากที่สุดดวยการออกอากาศกระจายเสียงดวยคลื่น ผูที่อยูหาง
ไกลมาก ๆ ก็สามารถรับสารจากวิทยุได สื่อวิทยุมีขอไดเปรียบในเรื่องความรวดเร็วในการสงสารถึง
ผูรับไดทันใจตามตองการ แตส่ือวิทยุก็มีขอเสียเปรียบ คือ เมื่อเปดฟงแลวก็ผานเลยไปหมด ไม
สามารถยอนกลับมาติดตามสารไดใหมอีกครั้งหนึ่ง นอกจากการบันทึกเทปเก็บไว เนื่องจากสื่อ
วิทยุเปนสื่อที่สงสารไดรวดเร็ว ดังนั้นผลสะทอนกลับมาจากสื่อชนิดนี้ก็รวดเร็วเชนกัน ผลสะทอนนี้
จะกลับมาจากผูฟงในทันที ในรูปแบบของการโทรศัพทเขามาในรายการเพื่อติชม ในขณะที่รายการ
กําลังออกอากาศอยูก็ได หรือรายการวิทยุอาจจะจัดรายการในรูปแบบที่เปดโอกาสใหผูฟงแสดง
ความคิดเห็นออกอากาศ เพื่อฟงผลสะทอนกลับดวย สื่อวิทยุมีขอจํากัดในดานเวลา ไมสามารถ
กลาวถึงรายละเอียดของขอมูลขาวสารไดละเอียดมากนัก ดังนั้น เนื้อหาของรายการวิทยุจึงตองสั้น
และกระชับมุงไปที่จุดสําคัญจริง ๆ 

จากคุณสมบัติของสื่อวิทยุดังกลาวขางตน เราจะเห็นไดจากรายการวิทยุที่นํา
เสนอเรื่องราวของภาพยนตร รายการวิทยุที่กลาวถึงภาพยนตรนั้นมีมากมายหลายรายการในคลื่น
วิทยุ สวนใหญจะเปนรายการวิทยุโดยทั่ว ๆ ไปที่มีการเปดเพลง ไมวาจะเปนเพลงไทยหรือสากล 
รวมถึงการเปดเพลงประกอบจากภาพยนตร และจะมีการพูดถึงภาพยนตรบางในรายการ ซึ่งถือ
เปนหัวขอในการสนทนากันระหวางผูจัดรายการกับผูฟงรายกาย โดยที่รายการวิทยุนั้น ๆ ไมใชราย
การที่กลาวถึงภาพยนตรทั้งรายการ แตก็มีรายการวิทยุบางรายการที่กลาวถึงภาพยนตรโดยตรง 
คือ กลาวถึงเรื่องภาพยนตรเพียงอยางเดียวทั้งรายการ ซึ่งเปนชองทางที่แทจริงในการขยายประสบ
การณการรับรูเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานตอผูฟง ดังนั้นผูวิจัยไดเลือกรายการวิทยุ
ที่กลาวถึงภาพยนตรโดยเฉพาะ มาเปนกลุมตัวอยางในการวิจัยทั้งสิ้น 4 รายการ ดังนี้ 

รายการสปอรตเอนเตอรเทน 

รายการสปอรตเอนเตอรเทนออกอากาศทุกวันเสารและวันอาทิตย ตั้งแตเวลา 
12.30 น. ถึง 14.00 น. ระยะเวลาในการนําเสนอ 1 ช.ม. 30 นาที  ทางสถานีวิทยุเอฟเอ็ม 99.0 เม
กะเฮิรตชซึ่งเปนสถานีที่เนนหนักในการนําเสนอเรื่องราวของกีฬา รายการสปอรตเอนเตอรเทนเริ่ม
ตนขึ้นในเดือนสิงหาคม 2542 โดย นายตอบ (นครินทร ปกษีเลิศ) และทีมงานจากนิตยสารเอน
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เตอรเทน นครินทร ปกษีเลิศ ผูดําเนินรายการสปอรตเอนเตอรเทน (สัมภาษณ 21 พ.ย. 2542) 
กลาววา “สถานีคลื่น 99 นี้เปนสถานีคลื่นกีฬา ดังนั้น รายการนี้จึงตองการแหวกแนวจากรายการ
กีฬาประจํา ๆ เปนการแนะนําหนัง ความบันเทิงเพื่อการพักผอนหยอนใจของผูฟงในวันเสาร-
อาทิตย ใหคนไปดูหนังกันวันหยุด เราทําหนาที่เปนไกดนํารองใหผูฟงรูวา ตอนนี้ถาคุณจะเสพ
ความบันเทิง คุณจะเสพไดที่ไหน” กลุมเปาหมายของรายการสปอรตเอนเตอรเทนนั้นมีผูฟงทั้งชาย
และหญิงในวัยตั้งแต 15-16 ป ในชวงมัธยมปลายไปจนถึงอายุประมาณ 35 ป ในวัยทํางาน 

รูปแบบและเนื้อหาของรายการสปอรตเอนเตอรเทน แบงเปนรายการในวันเสาร
และวันอาทิตย โดยในวันเสารเปนการแนะนําอันดับอัลบ้ัมเพลงสากลและภาพยนตรใน 10 อันดับ
แรกของทางสหรัฐอเมริกา การแนะนําภาพยนตรเร่ืองใหมประจําสัปดาห ซึ่งจะมีการแนะนํา
สัปดาหละ 3 เร่ือง โดยแจงโปรแกรมการฉายและวันเวลาที่ภาพยนตรจะเขาฉาย สวนในชวงทาย
ของรายการจะเปนการพูดคุยกับผูฟงดวยเรื่องสัพเพเหระ เชน การแจงถึงกิจกรรมบันเทิงตาง ๆ 
ประจําสัปดาห การแสดงละครเวที ดนตรี ศิลปะ รวมถึงภาพยนตรดวย จากนั้นจะมีการเปดเพลง
ประกอบจากภาพยนตร สวนในวันอาทิตยจะเริ่มตนดวยการวิจารณอัลบ้ัมเพลงสากล การแนะนํา
ภาพยนตรที่นาสนใจ และการวิจารณภาพยนตรเรียกวาชวง “ชําแหละแผนฟลม” นครินทร ปกษี
เลิศ (สัมภาษณ 21 พ.ย. 2542) กลาววา “ชวงชําแหละแผนฟลมนั้นไมเชิงวาเปนการวิจารณ เรียก
วาเปนความเห็นมากกวา เราไมไดวิจารณวาตรงนี้เปนยังไง แตเปนการบอกวาหนังเรื่องนี้คุณไปดู
มาแลวรูสึกอยางไร คนจัดรายการทั้ง 3 คน ไปดูมาแลวเปนอยางไร จะเปนการเลาถึงความรูสึก
ของแตละคน เพื่อสรางมุมมองใหเกิดขึ้นแกผูฟง เราจะพูดถึงภาพยนตรเพียงเรื่องเดียว บางทีถา
เกิดมีหนังที่นาสนใจมากกวา1 เร่ือง ก็จะพยายามพูดใหไดอีกเรื่องหนึ่ง ซึ่งตางจากวันเสารที่เราจะ
พูดถึงหนังทุกเรื่องที่เขา” ในชวงทายรายการเปนการตอบจดหมายผูฟง การเลนเกมสตอบปญหา
จากภาพยนตรและการแจกของรางวัลจากภาพยนตร “โดยปกติแลวทุก ๆ สัปดาห เราจะแจก
แฮนดบิลลจากหนัง ถาเกิดมีของรางวัลพิเศษ เราจะมีการตอบปญหาเลนเกมสเกี่ยวกับหนัง ถาม
ปญหาเกี่ยวกับเพลงในเรื่องนั้น ๆ ที่เราจะแจก หรืออาจจะผูกํากับคนนั้น” (นครินทร ปกษีเลิศ 
สัมภาษณ 21 พ.ย. 2542) ในการตอบปญหาเลนเกมสนั้น รายการสปอรตเอนเตอรเทนใหผูฟง
โทรศัพท และเขียนจดหมายเขามาตอบปญหาเลนเกมสกันในรายการ 

รายการสปอรตเอนเตอรเทนรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรจากบริษัทภาพ
ยนตรและนิตยสารเอนเตอรเทน ซึ่งรวมจัดรายการอยูดวย รวมถึงเพลงประกอบภาพยนตรจาก
บริษัทเพลง 



 100

รายการสปอรตเอนเตอรเทนกลาวถึงภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในชวงตน
เดือนตุลาคม กอนที่ภาพยนตรจะเขาฉายในวันที่ 8 ตุลาคม โดยเริ่มกลาวถึงในชวงสัพเพเหระของ
รายการ “ถาเปนชวงกอนหนังเขา เราจะคุยกันในชวงสัพเพเหระวาหนังทารซานจะเขาแลวนะเราไป
ดูกัน เตรียมตัวไปดูกันไดแลว จากนั้นเราก็จะเปดเพลงของ ฟล คอลลินส เราจะคุยกับผูฟงวาทําไม
เราถึงเลือกเปดเพลงนี้ เปดเพลงนี้เพราะอะไร เพราะวา ฟล คอลลินส เขามีงานใหมเปนซาวด
แทรคของทารซาน เราก็คุยกัน เอามาผนวกกันทั้งเรื่องหนังและเพลง ชวงที่หนังกําลังจะเขาฉาย 
เราก็มีการเกริ่นกันกอน โดยเอาซาวดแทรคมาเปดกันกอน เปนการบอกวาหนังทารซานจะมา 
เพราะการตูนดิสนียอยูในความสนใจของคนทั่วโลกรวมถึงประเทศไทยดวย เพราะฉะนั้นเปน
กระแสที่คนจะถามถึงกันเยอะ เลยนํามาคุยใหฟงกันกอนที่หนังจะเขา จากนั้นเราก็พูดถึงเบื้องหลัง
หนังใหมประจําสัปดาห หนังเขาไปไดสักพักหนึ่ง เราก็เอามาคุยอีกในชวง “ชําแหละแผนฟลม” 
เปนการคุยกันวาไปดูทารซานแลวเปนยังไงระหวางคนจัดกับผูฟง” (นครินทร ปกษีเลิศ สัมภาษณ 
21 พ.ย. 2542) 

รายการสปอรตเอนเตอรเทนมีการเปดสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน โดยจะเปดในชวงหลังขาว และพักโฆษณาตอน 30 นาที รวมถึงในชวงหลังสรุปขาวกีฬา 
และอีก 10 นาที กอนจะจบรายการ 

สวนในชวงทายรายการนั้น รายการสปอรตเอนเตอรเทน ไดมีการถามปญหาเกี่ยว
กับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใหผูฟงไดรวมสนุกกัน โดยโทรศัพทและสงจดหมายเขามาเพื่อชิง
ของรางวัล เปนสมุดภาพทารซานที่ไมมีขายในทองตลาดและการดรูปทารซาน โดยทางรายการจะ
เฉลยคําตอบในสัปดาหถัดไป 

รายการสปอรตเอนเตอรเทนเปนรายการที่กลาวถึงเรื่องราวของภาพยนตร ดังวิธี
การและรูปแบบในการนําเสนอตามที่ไดกลาวมาขางตนแลว นครินทร ปกษีเลิศ (สัมภาษณ 21 
พ.ย. 2542) กลาววา “เรามีสวนชวยในการโปรโมทหนังนะ เพราะเวลาของคนสวนใหญเดี๋ยวนี้จะ
อยูในโรงหนัง บางทีวันเสาร-อาทิตย เขาก็ออกไปขางนอกกัน เวลาเที่ยง ๆ ออกไปหาอะไรทานกัน 
เวลาในชวงนี้คนกําลังออกจากบานไปเที่ยวกัน เมื่อฟงรายการเราเขาก็จะไดขอมูลขาวสารเหลานี้
ไป บางทีบริษัทหนังเขาก็เคยบอกใหเราเชียรหนังของเขาเหมือนกัน แตบังเอิญวาหนังของเขาดีอยู
แลว ถึงไมบอกก็ตองพูดถึงอยูแลว มันเปนความตองการของเราและเขาที่มาเจอกันพอดี” 
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รายการหนังหนาไมค 

รายการหนังหนาไมค ออกอากาศทางสถานีวิทยุเอฟเอ็ม 104.5 เมกะเฮิรตซ (แช
แนลวีเรดิโอ) นําเสนอทุกวันอาทิตย ในเวลา 22.00น .-24.00น . เร่ิมตนออกอากาศในเดือน
พฤษภาคม 2542 กลุมเปาหมายของรายการ คือ กลุมวัยรุนขึ้นไปจนถึงกลุมคนในวัยทํางาน และ
ตองเปนคนที่ชมภาพยนตรเปนหลัก 

รูปแบบและเนื้อหาของรายการหนังหนาไมคนั้น  พรชัย วิริยะประภานนท 
(สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) กลาววา “รายการเรามีลักษณะเหมือนรายการสวนใหญ จะมีชวง Box 
Office รายงานขาวหนังใหมที่เขา อาจจะมีการวิจารณหนังที่เขาใหม รายการของเราจะไมมีการ
แบงชวงเวลาในการนําเสนอเนื้อหาแบบชัดเจนเพราะดูเปนทางการเกินไป รูปแบบหลักของราย
การเราเนนในลักษณะเหมือนคนฟงกับคนจัดไปดูหนังเรื่องเดียวกันมา แลวมาคุยกัน ดังนั้นราย
การเราเลยไมมีการแบงชวงที่แนนอน กอนการจัดรายการในแตละครั้ง ผูจัดรายการทั้ง 3 คนจะมี
การคุยกันกอนวาจะเอาอยางไร ซึ่งไมแนนอน คนในทีมเราคนหนึ่งไปไดขอมูลอะไรมา ก็อาจจะตก
ลงกันกอนวา วันนี้รายการจะเริ่มตนดวยอะไรที่จะมาเลาสูกันฟง หัวใจหลักจริง ๆ ของรายการเรา
จะเนนใหคนฟงโทรเขามาในรายการ และใหเขาเลาใหฟงวาเขาไปดูหนังอะไรมา แลวรูสึกอยางไร
บางครั้งเราก็ตั้งโจทยใหคนฟงโทรเขามา เชน โหวตกันเขามาวาหนังที่ดูในปนี้ชอบอะไรบาง หรือ
บางทีก็ใหคนฟงเลาเหตุการณประทับใจเกี่ยวกับการดูหนัง เราจะมีการตั้งหัวขอไปเร่ือย ๆ ไมตาย
ตัว เราไมเนนพูดถึงเบื้องหลังการถายทํา เราเนนใหคนฟงรายการรูสึกสนุกในการที่จะฟงรายการ
และใหคนดูไปดูหนังสนุกขึ้น บางทีไปดูมาแลวไมสนุกก็โทรมาบนในรายการ มาพูดอะไรตาง ๆ เรา
ก็จะอธิบายใหฟงวาจริง ๆ แลวมันเปนอยางนี้ ๆ หรือคนที่ยังไมไดไปดู เราก็จะแนะนําวาเรื่องนี้ ๆ 
เปนอยางไร” 

รายการหนังหนาไมคไดรับขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรจากนิตยสารตางประเทศและ
อินเตอรเน็ต พรชัย วิริยะประภานนท (สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) กลาววา “จริง ๆ แลวขอมูลที่ได
มานี้เราเนนนอยมากในรายการ ไมคอยเนนมาก นาน ๆ เราจะหยิบเอาพวกขาวอะไรตาง ๆ มาเลา
กันสักที แตไมไดหมายความวาตองเลาในรายการทุกครั้ง รายการเราเนนที่ความคิดเห็นระหวาง
คนฟงกับคนที่จัดที่ไปดูหนังมา แลวเอามาเลาความรูสึกกันมากกวา ขอมูลที่เราเอามาเลาในราย
การนี้มีอยู 2 พวก พวกหนึ่ง คือ การเลาถึงภาพยนตรที่จะเขาฉายในฤดูกาลตาง ๆ วามีเร่ืองอะไร
บางที่นาสนใจ ซึ่งหนังพวกนี้ยังไมออกฉาย เราก็เอามาเลาในรายการ สวนขอมูลอีกพวกหนึ่ง คือ 
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เกร็ดเล็กเกร็ดนอยที่สนุกสนาน เชน มุขสวนตัวระหวางคนทําหนังดวยกัน ซึ่งเปนวงในมาก ๆ เราก็
ไปคนขอมูลพวกนี้มา” 

รายการหนังหนาไมคเร่ิมกลาวถึงภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ตั้งแตเดือน
กรกฎาคมที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเขาฉายในสหรัฐอเมริกา โดยกลาวถึงภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานในสัปดาหแรกวาทํารายไดมากเทาไหร เมื่อภาพยนตรจะเขาฉายในเมืองไทย ทางราย
การก็มีการเปดเพลงจากภาพยนตรบางเล็กนอย และในอีกสัปดาหหนึ่ง จะกลาวถึงบทวิจารณ
ทารซานที่ออกมาวาเปนอยางไร เมื่อทารซานเขาฉายแลวในประเทไทยในชวงเดือนตุลาคม ทาง
รายการก็ใหผูฟงโทรศัพทเขามากลาวถึงความรูสึกที่ไดไปชมทารซานกันมา “การกลาวถึงทารซาน
จะมีปญหาอยางหนึ่ง คือ คนดู คนฟงไปดูมา แตคนจัดรายการไมไดดูกัน ในกรณีอยางนี้เราก็ให
คนฟงที่ไปดูมาเลาใหฟง ถามคนฟงวาไปดูมาแลวเปนอยางไร พยายามจะถามคนฟงวามีราย
ละเอียดอยางไร ใหเทียบกับการตูนเรื่องกอน ๆ ของ วอลท ดิสนีย จะเปนอยางไร บางครั้งเรื่องหนัง
ที่จะคุยกันจะมากหรือนอยนั้น ขึ้นอยูกับคนจัดกับคนฟงไปดูหนังเรื่องนั้นกันครบทุกคนและดูมา
เยอะ กรณีอยางนี้วันนั้นทั้งรายการอาจจะคุยถึงหนังเรื่องเดียว การเลาความเห็นเรื่องทารซานก็ไม
ไดมากมายทั้งรายการเพราะอยางที่บอกคนจัดไมไดดูกัน ความเห็นของผูชมตอทารซานก็สวน
ใหญจะชม” (พรชัย วิริยะประภานนท สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) 

นอกจากนี้รายการหนังหนาไมคยังไดมีการเปดสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานดวย รวมถึงการตั้งคําถามใหผูฟงไดรวมสนุกตอบปญหาจากภาพยนตร โดยมีการ
แจกของรางวัลจากภาพยนตร พรชัย วิริยะประภานนท (สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) กลาววา “เรามี
การแจกของรางวัลจากหนังตามปกติเหมือนรายการอื่น แตสวนที่ตางคือคําถามของเรา อยางราย
การอื่นทั่ว ๆ ไป ถาเปนของรางวัลจากทารซาน เขาก็จะตั้งคําถามเกี่ยวกับทารซาน คําถามเกี่ยวกับ
ตัวเรื่องของหนัง เปนคําถามที่คนดูเร่ืองนั้นแลวตอบได คือ จะเปนคําถามทั่วไป แตในหนังหนาไมค
จะไมใชอยางนี้ จะเปนคําถามเกี่ยวกับหนังที่ยากหนอย ซึ่งหาอานในหนังสือหนังทั่วไปก็ไมรูและ
คําถามของเรานั้นจะไมเกี่ยวของกับของรางวัล คือ อยางทารซานของรางวัลเปนทารซาน แตคํา
ถามไมเกี่ยวของกับทารซานเลย สําหรับของรางวัลจากทารซาน รายการเราแจกกลองทารซานและ
นาฬิกาทารซาน แลวเราก็บรรยายสรรพคุณของรางวัลใหคนฟงรูสึกมองเห็นภาพวากลองมันเปน
อยางนี้ หนาตาอยางนี้ นาฬิกาเปนแบบนี้ จะพูดขอบคุณสปอนเซอรบริษัทหนัง” 

จากวิธีการและรูปแบบในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น 
ทางรายการหนังหนาไมคคิดวาเปนการโปรโมทใหบริษัทภาพยนตรเปนบางเรื่องเทานั้น แตหลาย
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เร่ืองก็เปนการโปรโมทอยางชัดเจน โดยไมเกี่ยวของกับผลประโยชน บางครั้งภาพยนตรบางเร่ืองก็มี
การกลาวถึงกันมากมายในรายการ แตทางรายการไมไดรับผลประโยชนอะไรจากบริษัทภาพยนตร 

รายการวีคเอนดเอนเตอรเทน 

รายการวีคเอนดเอนเตอรเทนออกอากาศทุกวันเสาร-อาทิตย ทางสถานีวิทยุเอฟ
เอ็ม 107.0 เมกะเฮิรตซ ตั้งแตงเวลา 9.00 น. ถึง 12.00 น. ดําเนินรายการโดยการเชาเวลาจาก
สถานีวิทยุ อ.ส.ม.ท. โดย บริษัท สตูดิโอ 107 

รูปแบบและเนื้อหาของรายการวีคเอนทเอนเตอรเทนนั้น ในวันเสารจะมีการนํา
เสนอในเรื่องของเพลงสากล สวนในวันอาทิตยนั้น จะมีการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตร ตั้งแต
เวลา 9.00 น.-12.00 น. ชวง 9.00 น.-10.00 น. จะมีการเปดเพลงซาวดแทรค (Sound Track) จาก
ภาพยนตรสลับกับการพูดคุยเกี่ยวกับซุบซิบขาว เชน ดาราคนนี้จะมีผลงานการแสดงภาพยนตร
เร่ืองใหมเร่ืองอะไร และกลาวถึงภาพยนตรไทยดวย ชวง 10.00 น.-11.00 น. เปนการรายงาน Box 
Office โดยรวมกับ VOA (Voice of America) Washington ที่สงขาวสารผานดาวเทียมมา โดยมี
การรายงานอันดับ Top 5 ทุกสัปดาห และภาพยนตรเร่ืองใหม ๆ จากอเมริกา จากนั้นก็จะเปนการ
วิเคราะหอันดับภาพยนตรประจําสัปดาหรวมกับผูจัดการฝายการตลาดของ บริษัท อีจีวี และกลาว
ถึงภาพยนตรเร่ืองใหม ๆ ในอเมริกาของสัปดาหหนา สวนชวงสุดทายของรายการจะมีการกลาวถึง
โปรแกรมภาพยนตรที่เขาฉายในโรงภาพยนตรอีจีวี และโรงภาพยนตรทั่วไป โดยกลาวแนะนําภาพ
ยนตรอยางยอ ๆ วาเปนอยางไร และสัปดาหหนาจะมีภาพยนตรเร่ืองอะไรบางเขามาฉายใน
ประเทศไทย เพื่อผูฟงจะไดตัดสินใจไปชม ชวงสุดทายของรายการจะมีการถามคําถามเกี่ยวกับ
ภาพยนตร และแจกของที่ระลึกเกี่ยวกับภาพยนตร 

ขอมูลในเรื่องของภาพยนตรนั้น ภูชิชย อัครฐานาชีวะ (สัมภาษณ 18 ธ.ค. 2542) 
กลาววา “คนที่จะเขามาดําเนินรายการหนังหรือทําหนังสือหนัง จะตองเปนคนที่รักการดูหนังอยู
แลว ตองชอบสนใจหนังเปนชีวิตจิตใจ ติดตามความเคลื่อนไหว เร่ืองราวของหนังอยูเสมอ เชน 
นิตยสารหนัง ดูรายการโชวบิทซ รายการเคบิลทีวีเกี่ยวกับหนัง เราก็จะซึมซับเขาไปเอง และแน
นอนจากคายหนัง” 

รายการวีคเอนทเอนเตอรเทนกลาวถึงภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ตั้งแตเดือน
กรฏาคม “รายการเราจะมีรายงานอันดับหนังในอเมริกา อยางทารซานฉายในอเมริกามานานแลว 
ในเดือนมิถุนายนถึงกรกฎาคม ชวงเวลานี้เรารายงานอันดับหนัง ทารซานก็อยูในอันดับดวย เราก็
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พูดถึงทารซานตลอด เราไมรอจนฉายในเมืองไทยจนเดือนตุลาคม แลวพอถึงเดือนตุลาคมเราก็เอา
มาพูดอีกครั้ง เราจะวิเคราะหกันวา กอนทารซานเขาหนังดิสนียมีอะไรบาง แลวก็มาวิเคราะหกันวา
หนังของดิสนียกอนหนานั้นมูหลานเปนอยางไร ปนี้ทารซานเปนยังไง เราจะวิเคราะหหนังของดิส
นียในยุคเกา ๆ ที่ผานมาวาเปนยังไง แลวเราก็วิเคราะหหนังการตูนของคายอื่นดวย อยางวอร
เนอรบราเธอร หรือการตูนของคายอื่นก็สูดิสนียไมได แลวเราก็เปดเพลงยอนหลัง เพลงซาวแทรค 
อยางโพคาฮอนทัส มูหลาน จนถึงทารซาน ตอมาเราก็เอาเรื่องนักพากยมาเลาใหฟงในรายการ
โทรศัพทไปสัมภาษณนักพากยถึงความรูสึกในการพากยยากงายอยางไร การที่จะพูดถึงหนังสัก
เร่ืองหนึ่ง เราจะพูดกอนหนังเขา หรือหนังฉายสัปดาหนี้ หรืออาทิตยหนาใหประมาณหนังฉายก็จะ
ดี” (ภูชิชย อัครฐานาชีวะ สัมภาษณ 18 ธ.ค. 2542) 

รายการ วีคเอนท เอนเตอรเทน มีการออกอากาศสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานในรายการ และในชวงทายรายการจะมีการตั้งคําถามจากภาพยนตรใหผูฟงโทรศัพท 
จดหมาย หรือแฟกซเขามาตอบในรายการ เพื่อชิงรางวัลของที่ระลึกจากภาพยนตร “คําถามที่เรา
ถามนี้ เราจะเอาคําถามที่เราพูดถึงในชั่วโมงแรกจนถึงชั่วโมงสุดทายมาถามในรายการ ของรางวัล
ของทารซานจะเปนบัตรสวนลดในการชมภาพยนตร บัตรอีจีวีการดรูปทารซาน หมวกและเสื้อยืด”   
(ภูชิชย อัครฐานาชีวะ สัมภาษณ 18 ธ.ค. 2542) 

รายการ SAT & SUN 

รายการ SAT & SUN ออกอากาศทุกวันอาทิตยทางสถานีวิทยุเอฟเอ็ม 90.5 
เมกะเฮิรตซ ในเวลา 21.00 น. ถึง 24.00 น. ระยะเวลาในการนําเสนอ 3 ช.ม. รายการ SAT & 
SUN ดําเนินรายการมานานประมาณ 15 ปแลว ความหมายของชื่อรายการ SAT & SUN นั้น SAT 
หมายถึง วันเสาร และ SUN หมายถึง วันอาทิตย เพราะเมื่อกอนรายการนี้นําเสนอในวันเสารและ
วันอาทิตย ดวยแนวหลักในการนําเสนอเรื่องราวของความบันเทิง เพื่อการพักผอนหยอนใจของผู
คนในวันหยุด 

สําหรับรูปแบบและเนื้อหาของรายการ SAT & SUN นี้ มาลี บุณยศรีสวัสด์ิ ผู
ดําเนินรายการ SAT & SUN (สัมภาษณ 25 ธ.ค. 2542) กลาววา “ในรายการนี้มีคนจัดทั้งหมด 3 
คน ผูชาย 2 คน ผูหญิงคนหนึ่ง สวนใหญจะเปนการคุยกันของผูจัดรายการในเรื่องของหนังที่เราได
ไปดูกันมา เอามาเลาใหกันฟงถึงความเห็นของผูจัดแตละคนวารูสึกอยางไรกับหนัง มีการใหผูฟง
เขียนจดหมายเขามาคุยเรื่องหนัง แลวเราก็เอามาอานในรายการวา ผูฟงมีความคิดเห็นอยางไรกับ
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หนังเรื่องนั้น แตกวาเราจะเอาจดหมายของคนฟงมาอานในรายการ หนังก็อาจจะออกจาก
โปรแกรมไปแลวก็ได เราจะคุยกันถึงหนังที่อยูในโปรแกรม ตองเปนหนังที่ไปดูมาแลว เราอาจจะ
แนะนําหนังวาเรื่องนี้ ๆ เปนอยางไร หรืออยาไปดูเลยเรื่องนี้เพราะเครียดมาก การที่เราจะคุยถึง
หนังเรื่องไหนนาน ๆ นี้ มันตองมีประเด็นขัดแยงใหพูดกัน แลวมันจะพูดกันนยาวเลย ถึงแมหนังจะ
ออกไปแลวก็ยังคุยกันได แลวก็เปดเพลงอีกบางเล็กนอย เปนเพลงจากหนังบาง สวนใหญเปนเพลง
เกา สําหรับเพลงนี้ ถาในรายการเราคุยกันแบบสนุกสนานมาก ก็อาจจะไมเลนเพลงเลยก็ได นอก
จากเรื่องหนังแลวเราอาจจะพูดกันถึงความบันเทิงอยางอื่นบางเล็กนอย ถามีอะไรนาสนใจ เชน 
การประกวดนางงาม เราก็เอามาคุยได” 

รายการ SAT & SUN รับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรมาจากบริษัทภาพ
ยนตร นิตยสารภาพยนตร ทั้งของไทยและตางประเทศ เปนลักษณะการรายงานสถิติของภาพ
ยนตรที่ไดมีการรวบรวมเอาไววาภาพยนตรเร่ืองอะไร ฉายปไหน ใครแสดงบาง 

รายการ SAT & SUN มีการกลาวถึงภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในเดือน
ตุลาคม ซึ่งภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดเขาโปรแกรมการฉายแลว มาลี บุณยศรีสวัสด์ิ 
(สัมภาษณ 25 ธ.ค. 2542) กลาววา “ทารซานนี้ คนจัดเปนคนที่ชอบดูการตูนอยูแลว ดังนั้นความ
คิดเห็นก็จะคอนขางเอนเอียง เทาที่คุยกันมาก็จะชอบกันหมดทุกคนเลย เพราะคุณภาพของหนังก็
ดีอยูแลว ผูฟงที่เขียนจดหมายเขามาก็จะชอบกันนะ จะไมคอยมีประเด็นขัดแยง ดังนั้นทารซานนี้ก็
เลยไมไดคุยกันนาน ความเห็นกลมเกลียวไปดวยกันไดดี เราจะไมคุยกันลึกลงไปถึงเบื้องหลังการ
สรางทารซาน เราจะแคคุยกันขางหนาแบบคนดูหนังมากกวาจะมาวิเคราะห วิจารณกันถึงเบื้อง
หลังลึกของหนัง เราจะบอกแควาวาดการตูนไมสวยเลยนะ หรือเพลงเพราะนะ จะเปนอยางนั้น
มากกวา” 

รายการ SAT & SUN มีการออกอากาศสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน และมีการตั้งคําถามใหผูฟงทางบางตอบ เพื่อชิงของรางวัลจากภาพยนตร “รายการเราจะ
มีตอบปญหาเลนเกมสก็ตอเมื่อ บริษัทหนังใหของมาแจกในรายการ เราจะต้ังคําถามใหคนฟง
เขียนจดหมายเขามาตอบในรายการ แตทารซานไมมีของรางวัลเขามาในรายการเลย เราจึงไมมี
การตั้งคําถามใหผูฟงไดรวมเลนเกมสกัน” (มาลี บุญยศรีสวัสด์ิ สัมภาษณ 25 ธ.ค. 2542) 

จากการศึกษาวิจัยรายการวิทยุที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรทั้ง 4 รายการนี้
พบวา มีการนําเสนอในลักษณะการแนะนําภาพยนตรในวันหยุดเสาร-อาทิตยใหผูชมไดไปชมกัน 
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เชน รายการสปอรต เอนเตอรเทน และรายการ วีคเอนท เอนเตอรเทน และในลักษณะของการ
วิจารณภาพยนตรที่เนนในเรื่องของการสนทนาความคิดเห็น ขอถกเถียงเกี่ยวกับภาพยนตร 
ระหวางผูจัดรายการดวยกัน และผูฟงรายการที่ไดไปชมภาพยนตรกันมาแลว ดวยการโทรศัพทเขา
มาพูดคุยในรายการ เปนการโตตอบกันไดอยางรวดเร็ว ระหวางผูจัดรายการกับคนฟง เชนรายการ 
หนังหนาไมค และรายการ SAT & SUN รวมถึงการเปดเพลงประกอบจากภาพยนตร (Sound 
Track) การตูนเร่ืองทารซานในรายการดวย นอกจากนี้ยังมีการแนะนําใหขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตร
แบบสั้น ๆ ไมละเอียดเทาสื่อนิตยสาร จากลักษณะในการนําเสนอเนื้อหารายการเชนนี้ แสดงให
เห็นวาคุณสมสบัติของตัวสื่อวิทยุที่จะไดยินแตเพียงเสียงเทานั้น และการโตตอบอยางรวดเร็ว
ระหวางผูจัดรายการกับผูฟง เปนตัวกําหนดเนื้อหาและรูปแบบของรายการ ใหออกมาในลักษณะ
ของการใชเสียงพูดคุยกันในรายการ และการเปดเพลงประกอบภาพยนตร นอกจากนี้ยังพบวา ราย
การวิทยุในบางรายการรวมมือกับสืออ่ืน ๆ เชน โรงภาพยนตร จะเห็นไดจากรายการ วีคเอนท เอน
เตอรเทน ที่ไดรับการสนับสนุนรายการจากโรงภาพยนตรแกรนด อีจีวี โดยมีฝายการตลาดของโรง
ภาพยนตรแกรนด อีจีวี มารวมจัดรายการดวย ในรายการก็จะมีการเชิญชวนใหผูฟงชมภาพยนตร
ที่โรงภาพยนตร อีจีวี และรายการสปอรต เอนเตอรเทน รวมมือกับ นิตยสารเอนเตอรเทน สวนการ
โฆษณานั้นพบวาทุกรายการมีการออกอากาศสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

สวนการเลนเกมสชิงของรางวัลจากภาพยนตรในรายการวิทยุนั้นพบวา บางราย
การ เชน รายการ SAT & SUN ไมมีการเลนเกมสชิงของรางวัลจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
เพราะไมไดรับของรางวัลจาก บริษัท บัวนาวิสตา ดังนั้นรายการใดจะมีการเลนเกมสจากภาพ
ยนตรการตูนเรื่งทารซานหรือไม ยอมข้ึนอยูกับวารายการนั้นไดรับของรางวัลจากบริษัท บัวนาวิส
ตา หรือไม สวนรายการอื่น ๆ อีก 3 รายการนั้น ก็มีการจัดเลนเกมสตอบปญหาจากภาพยนตร
การตูนเร่ืองทารซาน แตมีบางรายการ เชน หนังหนาไมคมีการเลนเกมสตอบปญหาจากภาพยนตร
เร่ืองอื่น แตของรางวัลมาจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ก็ถือวาเปนการสงเสริมการขายภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน เพราะมีการพูดถึงทารซานในรายการ และมีการขอบคุณ บริษัท บัวนา
วิสตา ที่สนับสนุนของรางวัล 

5.1.4  การวิจารณภาพยนตรผานสื่อมวลชน 

จากรูปแบบและวิธีการในการประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ดังที่
ผูวิจัยที่ไดกลาวมาแลวในขางตนนี้ เราจะสังเกตไดวา สื่อที่เผยแพรเร่ืองราวของภาพยนตรมักมี
เร่ืองของการวิจารณภาพยนตรควบคูกันไปดวยเสมอ ไมวาจะเปนสื่อนิตยสารภาพยนตร เชน 
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สตารพิคส ซีนีแม็กซ และเอนเตอรเทน รายการโทรทัศน เชน รายการมูฟวี่โซน รายการเดลี่ซีนีมา 
และรายการแม็กกาซีนหลังเลนส รายการวิทยุ เชน รายการหนังหนาไมค และรายการ SAT & SUN 
แตบทวิจารณภาพยนตรโดยสวนใหญมักจะพบมากในนิตยสารภาพยนตร เพราะดวยคุณสมบัติ
ของตัวส่ือที่สามารถกลาวถึงเนื้อหาขอมูลไดละเอียดกวาส่ืออ่ืน และผูอานสามารถใชความคิด
ไตรตรองกับเนื้อหาที่อานไดอยางเต็มที่ การวิจารณภาพยนตรผานสื่อมวลชนนั้น ถึงแมวาในบาง
คร้ังไมใชการวิจารณภาพยนตรอยางจริงจัง ก็ตองมีการแสดงความคิดเห็นตอภาพยนตร ทั้งของผู
จัดรายการและของผูชม หรือผูฟง หรือผูอาน ภาพยนตรไดกลายมาเปนประเด็นหัวขอในการ
สนทนา ระหวางสื่อกับผูรับสารไปแลว 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงมีขอสังเกตุถึงการประชาสัมพันธภาพยนตร ที่มีแตการกลาวแนะ
นําถึงเฉพาะจุดขายและจุดดีของภาพยนตรเทานั้น ตามที่ไดกลาวมาแลวในขางตนกับการวิจารณ
ภาพยนตรที่ไมไดเปนการบอกกลาวกันถึงเฉพาะจุดขาย จุดดีของภาพยนตร แตเปนการบอกกลาว
กันถึงความเห็นความรูสึก ความคิดที่มีตอภาพยนตรเมื่อไดไปชมกันมาแลว การวิจารณภาพยนตร
จัดวาเปนการประชาสัมพันธอยางหนึ่ง ที่ใหขอคิดตอผูชมมากกวาการประชาสัมพันธถึงจุดขาย
และเนื้อเร่ืองของภาพยนตรใหผูชมไดรับทราบเทานั้น 

ในปจจุบันนี้ มีนักวิจารณภาพยนตรที่มีชื่อเสียง และมีผลงานปรากฏตามสื่อ
นิตยสารภาพยนตรและหนังสือพิมพรายวันหลายทาน เชน คุณมงคลชัย ชัยวิสุทธิ์ (ตีตั๋ว ซีนีแม็กซ) 
คุณประวิทย แตงอักษร คุณประชา สุวีรานนท คุณนันทขวาง สิระสุนทร ฯลฯ แตในการศึกษาครั้งนี้ 
ผูวิจัยไดเลือกที่จะทําการสัมภาษณนักวิจารณภาพยนตร 2 ทาน ผูมีผลงานวิจารณภาพยนตรทั้ง
ในนิตยสารภาพยนตร หนังสือพิมพรายวัน และรายการวิทยุ คือ คุณพรชัย วิริยะประภานนท และ
คุณสุทธิรักษ ตุลาพิทักษ เปนกลุมตัวอยาง เพื่อจะทําความเขาใจถึงการวิจารณภาพยนตรผานสื่อ
มวลชนวามีบทบาทเพียงใดในการประชาสัมพันธภาพยนตร 

สําหรับความหมายของการวิจารณภาพยนตรนั้น ผูวิจัยไดนําเอาทัศนะของนัก
วิจารณภาพยนตร 3 ทาน มานําเสนอ ดังนี้ 

กิตติศักดิ์ สุวรรณโภคิน กลาววา “การวิจารณ คือการทําความเขาใจกับภาพ
ยนตร การตีความหมายในสิ่งที่ภาพยนตรตองการจะสื่อออกมา เขาทําเพื่ออะไร สิ่งที่สําคัญคือการ
ทําความเขาใจในเรื่องที่เขาทําขึ้นมา สิ่งที่เขาเอามาใหเราดู การวิจารณไมใชการชี้ขาดวาหนังเรื่อง
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หนึ่งดีหรือไมดี มันเปนเพียงการแสดงความคิดเห็นเพื่อใหคนไปพิจารณากันเอง” (หนังหุมกระดูก, 
พ.ย. 2540) 

พรชัย วิริยะประภานนท (สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) กลาววา “การวิจารณ คือ
การประชาสัมพันธภาพยนตรแบบมีชั้นเชิงในการเขียนในการนําเสนอ คือ พอดูเสร็จมันเกิดเห็น
ประเด็นในการวิจารณ ซึ่งไมเกี่ยววาหนังจะดีหรือไมดี บางทีหนังบางเรื่องก็ไมมีประเด็นอะไรที่จะ
เอามาวิจารณได บางเร่ืองพอดูเสร็จแลวนึกอยางเดียว คือ เราตีความมาไดแบบนี้แลวก็อธิบายไป 
หนังบางเรื่องคนไมรูจัก แตมันดีและนาสนใจ เราก็จะเขียนในเชิงแนะนํา การวิจารณเปนเทคนิค
อยางหนึ่งเขียนยังไงใหคนอานแลวอยากไปดู” 

สิทธิรักษ ตุลาพิทักษ (สัมภาษณ 25 ธ.ค. 2542) กลาววา “การวิจารณ คือการ
ประชาสัมพันธอยางหนึ่ง เมื่อเราไดไปดูหนังเรื่องอะไรมาแลวนาสนใจ เราก็เอามาเขียนถึง เปนการ
ประชาสัมพันธหนึ่งเมื่อหนังอยูในโปรแกรม พอคนมาอานก็เหมือนกับวาคนเขียนคิดแบบนี้ เพราะ
หนังยังอยูในโปรแกรมก็ลองไปดูมันสักหนอย วาเปนอยางที่คนเขียนคิดหรือเปลา การวิจารณเปน
การแสดงความคิดเห็นตอหนัง ซึ่งพอเราดูแลวมันนาสนใจ คนอื่นนาจะไดดูมันบางแลวก็เอามา 
บอกตอเทานั้นเอง เมื่อเราไปดูแลวมีความคิดเห็นมาบางอยางมีแงมุมบางอยางที่อยากจะบอกกัน
คนอื่น ๆ ที่ยังไมไดดู” 

จากความหมายของการวิจารณภาพยนตรโดยนักวิจารณทั้ง 3 ทาน เราจะเห็นได
ถึงความแตกตางระหวางการวิจารณภาพยนตรกับการประชาสัมพันธภาพยนตรโดยทั่วไป ซึ่งการ
วิจารณภาพยนตรจะทําใหผูชมเกิดความคิด เกิดมุมมอง และไดสาระในการชมภาพยนตรมากขึ้น 
ดังตัวอยางบทวิจารณภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานบางสวน ที่ผูวิจัยไดหยิบยกขึ้นมาจาก
นิตยสารซีนีแม็กซ ปที่ 6 ปกษ แรก ฉบับที่ 134 ต.ค. 2542 ดังนี้ 

ทารซานในฉบับของดิสนียเปนของแทตามเจตนารมยของผูประพันธดั้งเดิม เปน
การตูนอีกเรื่องหนึ่งที่เปนไปตามสูตรของดิสนียที่ตัวเอกตองเปนเด็กหนุมสาว ไมตอตานสังคม แต
พยายามทําใหสังคมยอมรับตนเอง ตัวละครในหนังการตูนของดิสนียเปนตัวแทนของเด็กวัยรุน ดัง
จะเห็นไดจากเรื่องราวของทารซาน มนุษยที่ตองอาศัยอยูในฝูงลิงกอริลาในฐานะสมาชิกคนหนึ่งที่
ตองพยายามทําใหฝูงกอริลายอมรับตัวเอง ก็เปรียบเสมือนเด็กวัยรุนที่ตองการใหผูใหญยอมรับตัว
เอง หนังการตูนของดิสนียนั้นสรางขึ้นเพือสนองความตองการของวัยรุน นอกจากนี้ก็ไดกลาวถึงจุด
ขายของภาพยนตรในเรื่องของเพลงประกอบ การเคลื่อนไหวแบบเสก็ตซบอรดของทารซาน   ที่
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เหมือนกับการชอบเลนผาดโผนของวัยรุน สุดทายก็คือการใหความสําคัญกับพระเอก (ทารซาน) 
นางเอก (เจน) ของเรื่องมากเกินไป โดยขาดการใหความสําคัญตัวละครตัวอื่น เชน แทนเทอรชางผู
ขี้ขลาด และลิงเติรกผูมีบุคลิกซาสุดชีวิต และฉากที่บรรดาเพื่อนสัตวปาของทารซานเขาไปทําลาย
แคมปของมนุษย ก็เปนฉากที่เปนไปในทางทําลายมากกวาสรางสรรค 

จากบทวิจารณบางสวนที่ไดยกตัวอยางมานี้ จะเห็นไดวาในบทวิจารณไมไดกลาว
ถึงเฉพาะจุดขายและจุดดี เชน สรางภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดดีตรงตามเจตนารมณของผู
ประพันธดั้งเดิม จุดขายภาพยนตรในเร่ืองเพลงประกอบที่ไพเราะ แตไดแสดงความคิดเห็น และมุม
มองตอเนื้อเร่ืองของทารซานวาเปนตัวแทนของวัยรุนในการที่จะทําใหสังคมผูใหญ (ฝูงกอริลลา) 
ยอมรับตัวเอง และการติในเรื่องที่วาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใหความสําคัญตอตัวละคร 
พระเอก นางเอก มากเกินไป โดยมองขามความสําคัญของตัวละครตัวอ่ืน เปนตน ดังนั่นบท
วิจารณจะมีผลใหการประชาสัมพันธใหผูชมตัดสินใจที่จะชมภาพยนตรหรือไมนั้น ผูวิจัยไดทําการ
สัมภาษณนักวิจารณภาพยนตร และสื่อมวลชนที่เผยแพรบทวิจารณ โดยสามารถจําแนกออกได
เปนปจจัย ดังตอไปนี้ 

- ระยะเวลาในการเขาฉายของภาพยนตร สุชาติ เตชศรีสุธี บรรณาธิการนิตยสาร 
สตารพิคส (สัมภาษณ 15 พ.ย. 2542) กลาววา “การวิจารณภาพยนตรนั้น ไมไดมีสวนมากในการ
ตัดสินใจชมภาพยนตรของผูชม ถาเปนสมัยกอนหนังยืนโรงเปนเดือน ๆ บทวิจารณจะใหผลสูงมาก 
แตตอนนี้หนังเขาโรงไมนานเลย ฉายแคอาทิตยเดียว สองอาทิตย ก็ออกจากโรง กวาคนจะมาอาน
บทวิจารณแลวไปดูหนัง ก็ออกจากโปรแกรมแลว” 

- ระยะเวลาที่บทวิจารณเผยแพรออกมา ธิดา ผลิตผลการพิมพ หัวหนากอง
บรรณาธิการนิตยสารซีนีแม็กซ (สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) กลาววา “ผลของบทวิจารณที่จะมีตอ
หนังนั้น จะตองไดรับการตีพิมพออกมาในชวงที่หนังกําลังเขาฉายอยู ซึ่งตรงนี้จะเปนขอจํากัดของ
บทวิจารณภาพยนตรในนิตยสารภาพยนตรรายปกษ หรือรายสัปดาห บางทีกวาบทวิจารณจะออก
มา หนังอาจจะออกโรงไปแลวก็ไมมีผล แตจะไปมีผลทางความคิดในการถกเถียงกันของผูชมมาก
กวา” 

- ส่ือที่ใชในการเผยแพรบทวิจารณ และสิทธิรักษ ตุลาพิทักษ นักวิจารณภาพ
ยนตร (สัมภาษณ 25 ธ.ค. 2542) กลาววา “สื่อหนังสือพิมพรายวันเปนสื่อที่กวางที่สุด ดังนั้นบท
วิจารณจะสามารถเขาถึงผูชมมากที่สุด เพราะฉะนั้นเราก็เลือกที่จะเขียนเรื่องที่ฉายอยูในโรง และ



 110

คนรูจักมาก ๆ จะไมเขียนเรื่องที่มีลักษณะเฉพาะมาก ๆ คนดูจะไมรูจักเมื่อเขาไมรูมันก็ไมกระตุน
เขาใหสนใจอยากไปดูหนัง มันไกลตัวเขามากเกินไป บทวิจารณในหนังสือพิมพรายวันนัน เมื่ออาน
แลวอาจจะพลิกมาอีกหนา ก็จะเห็นโฆษณาหนังที่ถูกเขียนถึงเลยมันก็จะงายเขา นั่นเปนสวนหนึ่ง
ของการประชาสัมพันธหนังในระดับหนึ่ง” 

- เนื้ อหาของบทวิจารณ  พรชัย  วิ ริยะประภานนท  นักวิจารณ ภาพยนตร 
(สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) กลาววา “เนื้อหาของบทวิจารณนี้ เราจะตองเขียนในลักษณะที่วาคน
อาน ๆ แลวทนอยูเฉย ๆ ไมได ตองไปดู เพราะเรารูสึกวาหนังดีมากแลวก็เห็นโอกาสที่จะไดเงิน ก็มี
มาก หรือหนังดีแตคนไมกระตือรือรนไปดูกัน ก็จะเขียน แตถาหนังนาเบื่อมาก ๆ เราก็จะไมมาบอก
คนดูวาหนังเรื่องนี้สนุก คือ หนังตองดีจริง ๆ เราถึงจะเอาความประทับใจ เอาสิ่งที่เราไดมาถาย
ทอดกับคนอานหรืออีกกรณีหนึ่ง หนังนาเบื่อ ดูแลวอึดอัด เราก็จะมีวิธีเขียนใหคนอาน ๆ แลวอยาก
ไปดู” 

- เศรษฐกิจที่ตกต่ํา ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย กองบรรณาธิการนิตยสารเอนเตอร
เทน (สัมภาษณ 10 พ.ย. 2542) กลาววา “การวิจารณมีสวนในการทําใหคนดูตัดสินใจไปดูหนัง
มากขึ้น ถาวิจารณวาหนังดี คนก็จะไปดูกันมาก แตถาเราวิจารณวาหนังไมดี มันก็จะมีผลตอคนดู
สวนหนึ่ง เศรษฐกิจที่ตกต่ําทําใหคนยึดตรงนี้เปนมาตรฐานในการตัดสินใจวาคุณจะเขาไปดูหนัง
หรือเปลา ฉะนั้นถาวิจารณหนังวาไมดีก็มีผลเหมือนกัน สําหรับการตัดสินใจของคนดู” 

จากปจจัยตาง ๆ ที่มาจากนักวิจารณภาพยนตรและสื่อที่เผยแพรเร่ืองราวของ
ภาพยนตรนั้น เปนเพียงความคิดเห็นและลักษณะการทํางานในฐานะของผูสงสาร ในเรื่องที่วาบท
วิจารณจะสงผลตอการตัดสินใจชมภาพยนตรของผูชมหรือไม แตสวนที่สําคัญที่สุดยอมขึ้นอยูกับ
ของผูชมเอง กิตติศักดิ์ สุวรรณโภคิน กลาววา “บทบาทของการวิจารณภาพยนตรตอผูชมนั้น รูสึก
วามีไมเทาไหรจะมีนอยมาก คือ บานเรายังแบงกันอยูวา คนดูหนังก็คือ คนดูหนัง คนอานหนังสือก็
คือ คนอานหนังสือ เขาอาจจะชอบงานที่เราเขียน แตก็ไมไดหมายความวาเขาจะไปดูหนังเสมอไป 
ในขณะที่คนดูหนังดูหนังอยางเดียว ไมอานงานที่เราเขียน ดังนั้นมันจะมีผลตอคนกลุมเดียวเทานั้น 
ที่ทั้งอานบทวิจารณและดูหนังไปดวย เพราะฉะนั้นบทบาทตอคนดูจึงมีนอยมาก” (หนังหุมกระดูก, 
พ.ย. 2540) พรชัย วิริยะประภานนท (สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) กลาววา “ผลตอคนดูน้ันก็มีพอสม
ควร แตไมใชผลในวงกวาง เพราะตัวอยางงาย ๆ คือ สื่อที่เผยแพรออกไปนั่นก็ไมไดกวางมากขนาด
ที่คนจะตองมาอานของเราไดหมดทุกคน เราโนมนาวเขาไมไดทั้งหมด มันมีผลตอคนกลุมเล็ก ๆ 
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เทานั้น สวนสิทธิรักษ ตุลาพิทักษ (สัมภาษณ 25 ธ.ค. 2542) กลาววา “การวิจารณไมมีผลตอคนดู
เลย ในการที่จะทําใหหนังเรื่องไหนประสบความสําเร็จหรือขาดทุนยอยยับ” 

ในสวนของการวิจารณภาพยนตรที่มีผลในการชวยประชาสัมพันธใหกับบริษัท
ภาพยนตรนั้น พรชัย วิริยะประภานนท (สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) กลาววา “เปนความสนใจของ
ตัวเองที่สนใจหนังเรื่องไหนก็จะเขียนถึงหนังเรืองนั้น ไมมีใครมาบอกวาตองเขียนเรื่องนี้ ๆ ไมมี แต
อาจจะมีบทวิจารณในกรอบซายของหนังสือพิมพบางฉบับที่เราอาน แลวก็รูวาเปนการรับเงินมา
เชียรเพราะมีการพูดถึงการสรางสรรคของคายเทปของอะไร คายนี้  ๆ แตที่ผมเขียนไมใชอยางนั้น 
มันเปนเทคนิคสวนตัวเขียนยังไงใหคนอยากไปดูหนัง” และสิทธิรักษ ตุลาพิทักษ (สัมภาษณ 25 
ธ.ค. 2542) กลาววา “การวิจารณของผมนั้นเปนอิสระมาจากความสนใจของตัวเอง ไมมีใครขอให
เชียร” 

จากการศึกษาของผูวิจัยในเรื่องของการวิจารณภาพยนตรผานสื่อมวลชนนั้นพบ
วา นักวิจารณภาพยนตรมีอิสระในการเขียน และแสดงความคิดเห็นตอภาพยนตร ตามความคิด
และการตีความของตัวเอง โดยที่ไมไดรับเงินหรือผลประโยชนใด ๆ จากบริษัทจัดจําหนายภาพ
ยนตรใหเขียนเชียรภาพยนตรเร่ืองใดเรื่องหนึ่ง แตก็อาจจะมีนักวิจารณภาพยนตรบางคนที่มีการรับ
เงินจากบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรใหมาเขียนเชียรภาพยนตร ซึ่งจะสังเกตุไดจากบทวิจารณท่ีมี
การเขียนพาดพิงเนนหนักถึงการสรางสรรคภาพยนตรของบริษัทผูจัดจําหนวยภาพยนตร เปนตน 

จากการศึกษารูปแบบและวิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานโดยใชส่ือมวลชน (Mass Media) นั้น ผูวิจัยสามารถสรุปไดวา แหลงขอมูลในการนําเสนอ
เร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น สื่อมวลชนไดรับขอมูลจาก บริษัทบัวนาวิสตา อิน
เตอรเนชั่นแนล จํากัด ที่ตองใหขาวประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานแกสื่อมวลชนอยู
แลวและสื่อมวลชนก็มีความตองการที่จะเผยแพรเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใน
ฐานะขอมูล ขาวสารที่นาสนใจ แกผูชม และทําใหผูชมสนใจชมรายการของตัวเอง ดังนั้นขอมูลขาว
สารที่ส่ือมวลชนไดรับจาก บริษัท บัวนาวิสตา อาจจะธรรมดามากเกินไป หรืออาจจะไมนาสนใจ
เพียงพอ ซึ่งสื่อมวลชนก็มักจะเสริมเพิ่มเติมขอมูลลงไปในเนื้อหาที่จะเผยแพรออกไปใหนาสนใจ
มากขึ้น โดยอาศัยแหลงขอมูลอ่ืน ๆ เชน นิตยสารภาพยนตรจากตางประเทศและอินเตอรเน็ต 
เปนตน 



 112

ส่ือมวลชนไมไดมีความตั้งใจในการที่จะประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานใหกับบริษัม บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด โดยตรง แตภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานเปนภาพยนตรการตูนเรื่องยิ่งใหญ ที่ผลิตโดย วอลท ดิสนีย ซึ่งมีชื่อเสียงมากในการสราง
ผลิตภาพยนตรการตูน ดังนั้น ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจึงเปนที่สนใจของสื่อมวลชนในการ
ติดตามขาวคราว ความเคลื่อนไหวมานําเสนอในรายการของตัวเอง มิฉะนั้นแลวสื่อมวลชนก็จะ
พลาดขาวสารที่นาสนใจไป จากการที่สื่อมวลชนตางพากันติดตามและนําเสนอเรื่องราวของภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น กอใหเกิดกระแสทารซานขึ้นตอผูชม และไดรับการกลาวขวัญถึง
อยางกวางขวางในหมูผูชม 

จากผลการวิจัยถึงรูปแบบ และเนื้อหาของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานโดยสื่อ
มวลชนนั้น พบวาธรรมชาติและคุณสมบัติของตัวสื่อ เปนตัวกําหนดรูปแบบ และเนื้อหาของภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานในการนําเสนอ เผยแพร ตามแนวคิดของ Mcluhan ที่วาคุณสมบัติและ
ธรรมชาติของตัวส่ือเปนตัวกําหนด เนื้อหา รูปแบบ และขนาดของตัวสาร เชน สื่อนิตยสารภาพ
ยนตรที่ใชพื้นที่ และจํานวนหนาเปนตัวกําหนดปริมาณสาร รวมถึงลักษณะของตัวสื่อที่ทําใหเกิด
การรับสารแบบโดดเดี่ยว และผูรับสารสามารถหยุดคิด ไตรตรองในขณะกําลังอานได เมื่อไม
ตองการที่จะอานตอไป ก็สามารถที่จะเลิกอานได จากนั้นเมื่อตองการอานอีกครั้งก็สามารถนํากลับ
มาอานอีกครั้งได นอกจากนี้ส่ือนิตยสารยังเปนสื่อที่เก็บไวได และนํามาใชเปนขอมูลอางอิงเมื่อ
ตองการได โดยเฉพาะเปนแหลงขอมูลใหกับส่ืออ่ืน ๆ ดังนั้นสื่อนิตยสารจึงมีเนื้อหาที่ประกอบไป
ดวยขอมูล เร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานอยางละเอียด รวมถึงบทวิจารณภาพยนตร
ที่ทําใหผูอานตองหยุดคิด ไตรตรอง พิจารณาถึงแนาวคิดสาระของตัวภาพยนตรที่สื่อออกมา ใน
ขณะที่ส่ือโทรทัศนเปนสื่อที่มีลักษณะที่ผานเลยไป โดยออกอากาศในรายการภายในเวลาที่กําหนด
ไว ซึ่งผูชมตองตั้งใจชม และรับเนื้อหาที่ออกอากาศไปซึ่งก็ไมละเอียดมากมาย เพราะมีเวลาเปนตัว
กําหนดปริมาณสาร และเนื้อหา ดังนั้น เร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานทางสื่อโทรทัศน
นั้น จะเนนหนักไปในการเสนอภาพที่สวยงามประกอบไปกับเนื้อหาการบรรยาย ซึ่งเปนไปตามคุณ
สมบัติของสื่อโทรทัศน ที่ผูชมสามารถเห็นภาพและไดยินเสียงในขณะเดียวกัน ดังนั้นเนื้อหาจึงมัก
ประกอบไปดวยมิวสิควีดีโอ ภาพประกอบเพลง เบื้องหลังการถายทําการตูน เปนตน สวนสื่อวิทยุก็
เชนเดียวกับส่ือโทรทัศนถือเปนสื่อที่ผานเลยไป และปริมาณของเนื้อหาสารก็ไมละเอียดมากเพราะ
มีเวลาเปนตัวกําหนดคุณสมบัติของสื่อวิทยุ ก็คือการไดยินเฉพาะเสียงเทานั้น ไมสามารถที่จะเห็น
ภาพได ดังนั้นเนื้อหาในรายการจึงมีลักษณะเปนการพูดคุยสนทนากันระหวางผูจัดรายการกับผูฟง 
อันเปนการใชเสียงใหผูฟงทางบานเกิดความคิดเกี่ยวกับภาพยนตรในลักษณะการโตตอบกันทาง
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โทรศัพทไดอยางทันทีในขณะรายการออกอากาศ ซึ่งเปนไปตามคุณสมบัติของสื่อวิทยุ ที่มีความ
รวดเร็วในการนําเสนอเนื้อหา และมีการโตตอบทุกฝายผูรับสารไดอยางรวดเร็วรวมถึงการแจงขาว
สารเกี่ยวกับภาพยนตรใหผูฟงทราบเกี่ยวกับกําหนดการฉายของภาพยนตร เปนตน 

แมวา Mcluhan จะกลาววา สื่อเปนตัวกําหนดเนื้อหา ขนาด และรูปแบบของตัว
สารก็ตามแตจากการวิจัยพบวา ผูสงสาร หรือผูผลิตรายการ (Producer) ผูอยูเบื้องหลังรายการ 
(Behind the Scene) และองคกรสื่อที่ผลิตรายการ มีสวนสําคัญในการกําหนดเนื้อหาตัวสารที่จะ
เผยแพรออกไปใหมีลักษณะอยางไร มีรูปแบบอยางไร และเปนไปในทิศทางใด โดยขึ้นอยูกับความ
คิดหรือจุดยืนของตัวผูสงสาร เชน ในบางรายการอาจจะมีการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรไทย
มากกวาภาพยนตรฮอลลีวูด เพราะผูผลิตรายการ (ผูสงสาร) มีจุดยืนในการอนุรักษ สงเสริมภาพ
ยนตรไทยหรือในบางรายการที่อาจจะไมมีการเลนเกมสชิงของรางวัลจากภาพยนตร สวนในบท
วิจารณภาพยนตรนั้นจะแสดงใหเห็นไดชัดเจนถึงความคิดและจุดยืนของผูสงสาร (ผูวิจารณภาพ
ยนตร) ที่มีความคิดเห็นตอภาพยนตรเปนของตนเอง ในการกําหนดตัวสาร (บทวิจารณภาพยนตร) 
ที่จะเผยแพรผานทางสื่อมวลชน ดังนั้น คุณสมบัติและธรรมชาติของตัวสือ ไมไดเปนตัวกําหนดเนื้อ
หาและรูปแบบของตัวสารเพียงอยางเดียว ผูสงสารก็มีสวนสําคัญในการกําหนดเนื้อหาตัวสารดวย 

 

5.2   การสื่อสารการตลาดโดยไมใชสื่อมวลชน (Non-Media) 

นอกจากการใชสื่อมวลชนในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน
แลว ยังไดมีการใชวิธีการสื่อสารการตลาดแบบไมใชสื่อมวลชน (Non-Media) ไดแก การสงเสริม
การขายบริเวณโรงภาพยนตร การใชผลิตภัณฑเปนสื่อ  (Merchandising) และการใหสัมปทาน 
(Licensing) 

5.2.1 กิจกรรมสงเสริมการขายบริเวณโรงภาพยนตร 

จากการศึกษาของ มงคล ปยะทัสสกร (2541) พบวา ในชวงป พ.ศ. 2537-2541 
นั้น ไดเกิดปรากฏการณเปลี่ยนแปลงในธุรกิจโรงภาพยนตร คือมีการเขามาลงทุนในธุรกิจโรงภาพ
ยนตรของตางชาติ เชน การกอตั้งธุรกิจโรงภาพยนตรในเครืออีจีวี หรือบริษัทเอนเตอรเทน โกลเดน 
วิลเลจ จํากัด โดย บริษัท วิลเลจ โรดโชว จํากัด จากออสเตรเลีย และ บริษัท โกลเดน ฮารเวสต 
จํากัด จากฮองกง การเขามาของกลุมทุนจากสหรัฐอเมริกาของ บริษัท ยูไนเต็ด อารติส จํากัด รวม
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กับ บริษัท สยาม ยูเอชที จํากัด ในการจัดตั้งโรงภาพยนตรในเครือยูเอ และการรวมลงทุนของ
บริษัท มงคลภาพยนตร และกลุมยูคอม กับ บริษัท โกลเดน ฮารเวสต จํากัด ในการจัดตั้งโรงภาพ
ยนตรในเครือยูเอ็มจี จากการเขามาของทุนตางชาติในธุรกิจโรงภาพยนตรนี้ ทําใหเกิดโรงภาพ
ยนตรขึ้นมาจํานวนมาก จนกระทั่งสามารถรองรับการฉายภาพยนตรไดมากมาย ในขณะที่แตกอน
โรงภาพยนตรมีจํานวนนอย เกิดการฉายภาพยนตรโดยใชระบบเครือโรงภาพยนตร หมายความวา
บริษัทจัดจําหนวยภาพยนตร จะมีโรงภาพยนตรในเครือเปนของตัวเอง เพื่อรองรับการฉายภาพ
ยนตรของบริษัทตัวเอง ตอมาเมื่อทุนตางชาติเขามาในธุรกิจโรงภาพยนตร ก็ทําใหเกิดโรงภาพ
ยนตรขึ้นมามากเพียงพอที่จะรองรับการฉายภาพยนตรไดทั้งหมด ดังนั้นระบบผูกขาดการฉายภาพ
ยนตร เฉพาะโรงภาพยนตรในเครือของบริษัทจัดจําหนวยภาพยนตรนั้นจึงสิ้นสุดลง และการแขง
ขันในระหวางโรงภาพยนตรก็ส้ินสุดลงไปดวย เพราะโรงภาพยนตรสามารถที่จะฉายภาพยนตรของ
บริษัทจัดจําหนายภาพยนตรไดทุกบริษัท จากการเปลี่ยนแปลงในธุรกิจโรงภาพยนตรนี้ทําใหโง
ภาพยนตรไมจําเปนตองแยงชิงภาพยนตรมาเขาฉายในโรงภาพยนตรของตัวเอง แตจะเกิดการแขง
ขันในการที่จะพัฒนาระบบการบริการในโรงภาพยนตร ทั้งระบบการจองบัตรชมภาพยนตร ระบบ
เสียงแบบมัลติเพล็กซ การตกแตงบรรยากาศภายในโรงภาพยนตร รวมถึงการจัดโรงภาพยนตรให
เปนไปในลักษณะสถานที่พักผอนหยอนใจของผูชม โดยการจัดใหมีรานอาหาร รานหนังสือ ราน
ขายของอื่น ๆ เสมือนศูนยการคา เชน โรงภาพยนตรในเครือเมเจอรซีนีเพล็กซและโรงภาพยนตรใน
เครืออีจีวี โรงภาพยนตรนั้นตางก็แขงขันกันในการเรียกลูกคา (ผูชม) ใหมาชมภาพยนตรที่โรงของ
ตัวเองใหมากที่สุด การที่จะทําใหผูชมหันมาชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรของตัวเองนั้น ก็จะตองมี
การสงเสริมการขายภาพยนตร เพื่อชักชวนใหผูชมสนใจมาชมภาพยนตร ซึ่งโรงภาพยนตรก็จะจัด
กิจกรรมเกี่ยวกับภาพยนตร ดังที่เราจะเห็นไดจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยความรวมมือ
กับบริษัทจัดจําหนายภาพยนตรอยางบัวนาวิสตา หรือการรวมมือกับปลาสวรรคตราทาโรในโรง
ภาพยนตรเครือแกรนด อีจีวี 

ในชวงที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานกําลังเขาฉายในโรงภาพยนตร ในวันศุกรท่ี 
8 ตุลาคม ผูวิจัยไดเร่ิมตนทําการสังเกตุการณกิจกรรมสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเร่ือง
ทารซานเปนเวลา 3 สัปดาห เฉพาะในวันเสาร-อาทิตย เทานั้น ตั้งแตวันที่ 9-24 ตุลาคม 2542 ที่
โรงภาพยนตร 3 แหง ที่จัดไดวาเปนโรงภาพยนตรซึ่งเปนที่นิยมของผูชมภาพยนตร ไดแก โรงภาพ
ยนตรเอสเอฟ ชั้น 7 มาบุญครองเซ็นเตอร โรงภาพยนตรแกรนด อีจีวี สยามดิสคัฟเวอรี่ และโรง
ภาพยนตรเมเจอร ซีนีเพล็กซ เอกมัย โดยมีกิจกรรมในการสงเสริมการขายดังนี้ 
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- ปายโปสเตอร ธงราว ซุมทารซานในบริเวณโรงภาพยนตร เราจะสังเกตเห็นภาพ
โปสเตอรทารซานที่ติดอยูตามผนัง บริเวณดานหนาโรงภาพยนตร ธงราวรูปทารซาน ซุมทารซาน
บริเวณทางเขาโรงภาพยนตร ซึ่งทําเปนใบไม ใบหญา  อันเปนลักษณะการสรางบรรยากาศแบบปา
ดงพงไพรใหเขากับลักษณะของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ดอม โชติวนิช ผูชวยประสานงาน
การตลาด บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “ธงราว 
ซุมทารซานนั้น ทางโรงภาพยนตรเขาทําเอง หมายถึงวาเขาก็ตองสรางกระแสเหมือนกันวา ตอน
นั้นทารซานเขาทุกคนจะไปดูทารซาน ทีนี้ก็ข้ึนอยูกับวาจะไปดูที่โรงไหนดี ทุกคนก็พยายามสรางจุด
เดนขึ้นมา สรางจุดขายขึ้นมาดึงดูดคนใหไปดูทารซานที่โรงเขา สรางบรรยากาศแบบปา ๆ ใหคน
สนใจมาดูทารซาน” 

- การจัดบอรด ที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ไดแก เบื้อง
หลังการสรางตัวการตูน การใชเทคโนโลยีการสรางภาพยนตรการตูน เร่ืองยอทารซานในแบบฉบับ
ดิสนีย เปนตน บอรดนี้ไดจัดแสดงอยูภายในบริเวณโรงภาพยนตรใหผูมาชมภาพยนตรไดอาน 

- การเลนเกมส ชิงของรางวัล จากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ในบริเวณหนา
โรงภาพยนตร ไดมีการจัดเกมสตาง ๆ ใหผูมาชมภาพยนตรไดเลนกัน เชน การนําหางบัตรชมภาพ
ยนตรมาเลนเกมส การตอบปญหาจากคําถามที่มาจากการตูนทารซาน การจัดซุมเกมสจาวปา
ทารซาน การจัดสถานที่บริเวณใหเปนปาเขาจําลอง ใหผูชมภาพยนตรไดเลนเกมสกัน ไดแก การ
จัดทารซานซุปเปอรเกมส ที่โรงภาพยนตรเมเจอร ซีนีเพล็กซ ระหวางวันที่ 4-10 ต.ค. และการจัด อี
จีวี ทารซานจังเกิ้ล ซุปเปอรเกมส ที่โรงภาพยนตรแกรนด อีจีวีบริเวณลานพลาซา สยามดิสคัฟเวอรี่ 
ระหวางวันที่ 9-10 ต.ค. การเลนเกมสตาง ๆ เหลานี้ก็จะมีการแจกของรางวัลจากภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซาน เชน หมวก แกวน้ํา เส้ือยืด นาฬิกา กระติกน้ํา ตุกตา ฯลฯ ซึ่งของรางวัลเหลานี้ บาง
สวนก็ไดรับการสนับสนุนโดย บริษัท บัวนาวิสตา และบางสวนคือการที่โรงภาพยนตรไดจัดหาของ
รางวัลมาเสริมเอง เชน บัตรสวนลดในการชมภาพยนตร และของรางวัลอ่ืน ๆ 

- การจําหนวยสินคาทารซาน โรงภาพยนตรเปนผูจัดหามาจําหนายใหกับผูชม
ภาพยนตร เชน เกมสทารซาน สมุดภาพทารซาน กระดาษเขียนจดหมาย และซองลายทารซาน 
แกวน้ํา เสื้อยืด จาน ชาม ฯลฯ ดอม โชติวณิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “สินคาทารซานที่
ทางโรงหนังนํามาจําหนายนี้ ไมเกี่ยวของกับ บัวนาวิสตา เลย เขาสั่งของมาจากเมืองนอก หรืออาจ
ซื้อลิขสิทธิ์จาก บริษัทดิสนีย มาจําหนวย การวางจําหนวยสินคาทารซานในชวงระยะเวลานี้ จะ
ตองดําเนินไปในระยะเวลาเดียวกันกับการเขาฉายของหนัง คือ หนังออกมา ก็มีของออกมาวางใน
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ตลาด คนก็จะเห็นและพูดถึง พรอม ๆ กับของของเขาก็จะขายได เพราะทารซานมันเขา ซึ่งตอนนี้
เสื้อผา ขาวของทารซานจะขายดีมาก” 

- การจําหนวยขนมขบเคี้ยวและเครื่องดื่ม ที่บริเวณเคาทเตอรขนมของโรงภาพ
ยนตร เราจะสังเกตไดถึงขนมขบเคี้ยวจําพวกขาวโพดคั่ว หรือ ปอปคอรน (Pop Corn) และเครื่อง
ดื่มจําพวกน้ําอัดลมที่เปนของวาง ของรับประทานยอดนิยมของผูชมภาพยนตรที่จะตองซื้อเขาไป
รับประทานพรอม ๆ ไปกับการชมภาพยนตร ในชวงการเขาฉายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
แกวน้ําอัดลมจะทําเปนรูปทารซาน รวมไปถึงภาชนะที่บรรจุขาวโพดคั่ว จําพวกถัง หรือ Bucket ที่
ทําเปนรูปลายทารซานเชนเดียวกัน โดยจัดจําหนวยเปนชุด (Set) อันประกอบไปดวยขาวโพดคั่ว 1 
ถัง และน้ําอัดลม 1 แกว เรียกวา ทารซานบั๊คเก็ตเซ็ท หรือบางแหงเรียกวาทารซานคอมโบเซ็ท 
เปนตน มีการจําหนายชุดละประมาณ  65 บาท “การทําแกวน้ําและถังใสขาวโพดคั่วเปนรูป
ทารซานนี้โดยปกติทางโรงหนังจะตองมาขอทําอยูแลว เขาจะสงแผนงานของเขามาวาทําไดหรือ
เปลา เขาก็มาขออนุญาตทํา หนังใหญ ๆ อยางทารซานนี้ไมทําก็ไมไดเหมือนกัน เพราะจะถือวาลา
สมัยการใชภาพจากหนังมาทําเปนรูปบนแกวและถังขาวโพดนี้ ทางโรงหนังจะเอามาทําเฉพาะหนัง
ใหญ ๆ เทานั่น ถาเปนหนังฟอรมเล็ก ๆ ไมมีชื่อเสียงเลย เขาก็จะไมทํา เพราะวามันไมคุม คนไม
อยากเก็บกัน แกวใบหนึ่งจะใชอยูในชวงหนังเขา ตั้งแตกอนหนังเขาสักเล็กนอย จะตองอยูในชวง
ประมาณ  3 อาทิตย  ถึงเดือนหนึ่ ง  จึงจะคุมคาการผลิตของเขา  ดังนั้น เขาก็ เลยเลือกแต 
หนังใหญ ๆ” (ดอม โซติวนิช สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) 

นอกจากนี้ก็ยังมีกิจกรรมของปลาสวรรคตราทาโร ที่ไดจัดขึ้นในบริเวณโรงภาพ
ยนตร เชน การเลนเกมสชิงโชคจากการตูนเรื่องทารซาน โดยความรวมมือกับโรงภาพยนตรแกรนด 
อีจีวี และการจําหนายของวางเปนชุด ขาวโพดคั่ว โคก ทาโรอบกรอบรสพริกเผา และพวงกุญแจ
ทารซานรวมเรียกวา “ทารซาน ทาโร คอมโบเซ็ท” สําหรับรายละเอียดของปลาสวรรคตราทาโรนี้ ผู
วิจัยจะไดกลาวถึงในสวนตอไป 

กิจกรรมในการสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ ดําเนินการอยูใน
ชวยระยะเวลาเพียง 3 สัปดาห เทานั้น นับต้ังแตภาพยนตรเร่ิมเขาฉาย จากนั้นก็จะมีกิจกรรมสง
เสริมการขายภาพยนตรเร่ืองอื่นตอไป ลักษณะของกิจกรรมสงเสริมการขายดังไดกลาวมาแลวนี้ มี
รูปแบบที่คลายคลึงกัน ไมแตกตงกันมากนักในแตละโรงภาพยนตร 

5.2.2 การใชผลิตภัณฑเปนสื่อ (Merchandising) 
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การใชผลิตภัณฑเปนสื่อ คือ การจัดทําวัสดุสิ่งของขึ้นมา โดยที่มีขาวสารเกี่ยวกับ
สินคาดวย อาจจะเปนโลโก ตราสินคา คําขวัญ ซึ่งจะทําใหเกิดความถี่ในการสื่อสารตราสินคา 
(Brand Contact) และทําใหเกิดการเปดรับ(Exposure) วัสดุสิ่งของเหลานี้จะถูกนํามาใชเปนสื่อ
เคลื่อนที่ (Moving Media) ที่สามารถทําใหเกิดการสื่อสารตราสินคาไปยังกลุมลูกคาเปาหมายได
เปนอยางดี การใชผลิตภัณฑเปนสื่อนี้จะทําออกมาไวแจกฟรีแกลูกคาที่ซื้อผลิตภัณฑนั้น ๆ  เทานั้น 
เพื่อเปนการสรางการสื่อสารตราสินคาของผลิตภัณฑใหเปนที่รูจักจากของแถม ของแจก เมื่อของ
แถมของแจกนั้นกระจายแพรหลายออกไป ก็จะกอใหเกิดความถี่ในการที่จะทําใหลูกคารูจักสินคา
มากข้ึน นอกจากนี้การใชผลิตภัณฑเปนสื่อ ยังเปนการสงเสริมการขายดวย โดยเปนการแจกของ
ขวัญของแถมแกลูกคา เมื่อซ้ือผลิตภัณฑนั้น 

สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน การใชผลิตภัณฑเปนสื่อ เปนไปใน 
ลักษณะความรวมมือเปนพันธมิตรกับสินคาชนิดนั้น ๆ ทีมีภาพลักษณของตัวสินคาใกลเคียง และ
ไมขัดแยงกับภาพลักษณของการตูนเรื่องทารซาน การใชผลิตภัณฑเปนสื่อของภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานนี้ มีสินคาที่เขารวมเปนพันธมิตรในการสื่อสารการตลาด 5 ชนิด ดวยกัน ซึ่งสามารถ
แบงออกไดในลักษณะการเปนพันธมิตรในระดับโลก (Global Partner) คือ การติดตอเปนพันธมิตร
กันตั้งแตบริษัทสํานักงานใหญ คือ แมคโดนัลล และลักษณะการเปนพันธมิตรในระดับทองถิ่น 
(Local Partner) เชน เนสทเล ปลาสวรรคตราทาโร แฟนตา และบัตรโทรศัพทเอไอเอส แตผูวิจัยได
เลือกสินคาเพียง 3 ชนิด เปนกลุมตัวอยางในการสัมภาษณเก็บรายละเอียดมานําเสนอในการวิจัย
คร้ังนี้ ไดแก แมคโดนัลล เนสทเล และปลาสวรรคตราทาโร 

แมคโดนัลล 

แมคโดนัลล เปนรานอาหารฟาสตฟูดที่เปนที่นิยมของคนไทย แมคโดนัลลมี
กําเนิดที่อเมริกา จากนั้นก็เขาสูประเทศไทยในรูปแบบของการซื้อสิทธิทางการคา (Franchise) ใน
ป พ.ศ. 2528 ปจจุบันแมคโดนัลลมีสาขาอยูในประเทศไทย (26 พ.ย. 2542) ประมาณ 74 สาขา 
ในกรุงเทพฯ และปริมณฑล รวมไปถึงชลบุรี พัทยา ระยอง เชียงใหม และภูเก็ต  แมคโดนัลลจัดได
วาเปนรานอาหารสําหรับครอบครัว (Fanily Restaurant) ที่ใหบริการอาหารประเภทรับประทานอิ่ม 
(Full Meal Service) อันประกอบไปดวยเบอรเกอร ไกทอด ของหวาน และเครื่องดื่ม โดยมีกลุมเปา
หมายเปนลูกคาทุกกลุม ทั้งกลุมเด็กนักเรียน นักศึกษา นักธุรกิจ พนักงานออฟฟศ นักทองเที่ยว 
แตโดยรวมเนนกลุมครอบครัวเปนหลัก 
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การปฏิบัติงาน การดําเนินงานการตลาด และการสื่อสารการตลาด จะตองปฏิบัติ
ตามมาตรฐานของบริษัทแม ซึ่งมีสํานักงานใหญในสหรัฐอเมริกา โดยเนนวาการดําเนินงานของ
แมคโดนัลลสาขาทั่วโลก จะตองปฏิบัติตามนโยบายของบริษัทแมเพื่อใหคุณภาพสินคา การบริการ
และการสื่อสารการตลาดเปนไปในมาตรฐานเดียวกันทั่วโลก (นราธิป สอาดวุฒิเจริญ, 2541) 

ดังนั้น เราจะสามารถเห็นไดวาภาพลักษณของแมคโดนัลลนั้น มีความคลายคลึง
กับการตูนของดิสนียในแงของการที่การนําเขาจากบริษัทแมในตางประเทศ โดยบริษัทที่เปนสํานัก
งานสาขาในประเทศไทยและมีกลุมเปาหมายเดียวกัน คือ เนนคนทุกเพศ ทุกวัย โดยเฉพาะครอบ
ครัว นอกจากนี้แมคโดนัลลยังไดมีการสรางตัวการตูนของตัวเองขึ้นมา ไดแก ตัวโรนัลล กริมเมส 
แฮมเบอรกลาร เบอรดี้ ฟรายคิดส โดยตัวการตูนทั้ง 5 ตัวนี้ สรางขึ้นมาเพื่อเปนการเสริมภาพ
ลักษณของแมคโดนัลลวา เปนสินคาสําหรับเด็ก รวมถึงการจัดกิจกรรมการกุศลเพื่อเด็ก ๆ และการ
จัดชุดอาหารสําหรับคุณหนู ที่เรียกวาชุดแฮปปมีล (Happy Meal) ที่ประกอบไปดวย เบอรเกอร เฟ
รนชฟรายด และเครื่องดื่มโคก บรรจุในกลองที่มีลวดลายการตูนของแมคโดนัลล และภายในก็จะมี
ของแถม เปนของพรีเมี่ยม ที่มาจากตัวการตูนของแมคโดนัลล 

ของพรีเมี่ยมที่แถมมากับชุดแฮปปมีลนี้ นอกจากเปนตัวการตูนของแมคโดนัลล
เองแลว ที่สําคัญยังมีการแถมของพรีเมี่ยมที่เปนตัวการตูนจากภาพยนตรของดิสนียอีกดวย ทั้งนี้ก็
เปนไปตามนโยบายในการดําเนินงานของบริษัทแม โดยแมคโดนัลลสํานักงานใหญทําสัญญาเปน
พันธมิตรในการสื่อสารการตลาดกับทางดิสนียถึง 10 ป ในการไดรับลิขสิทธิ์ในตัวการตูนมาผลิต
เปนพรีเมี่ยม จากนโยบายในการเปนพันธมิตร (Global Partner) กับ ดิสนียของ บริษัท แมคโด
นัลล สํานักงานใหญนี้ ก็ยอมสงผลถึงแมคโดนัลลสาขาในประเทศไทย ที่จะมีการจําหนายชุดแฮป
ปมีลดวยของแถมเปนของพรีเมี่ยมจากตัวการตูนดิสนีย แตภาพยนตรการตูนของดิสนียนั้นทาง
แมคโดนัลลสาขาในประเทสไทยก็ไมไดนํามาทําเปนของพรีเมี่ยมแถมในชุดแฮปปมีลทุกเรื่อง ทั้งนี้
ก็ขึ้นอยูกับการพิจารณาคัดเลือกของคณะกรรมการภูมิภาคที่สํานักงานใหญ จะเห็นวาเหมาะสม
กับประเทศไทยหรือไม การติดตอทางดานลิขสิทธิ์ตัวการตูนดิสนียนั้น จะมีการติดตอกันในระดับ
ภูมิภาคเดียวกัน ซึ่งหมายความวารูปแบบของพรีเมี่ยมที่อยูในภูมิภาคเดียวกัน ก็จะมีรูปแบบเดียว
กัน แมคโดนัลลในประเทศไทยเริ่มใชตัวการตูนดิสนียเปนของแถมมากับชุดแฮปปมีล ตั้งแต ป 
พ.ศ. 2537 นอกจากนี้ยังมีการจําหนายของพรีเมี่ยมเพียงอยางเดียวตางหาก โดยไมตองซื้อชุด
แฮปปมีล แตซื้ออาหารอยางใดอยางหนึ่งของรานก็สามารถแลกซื้อของพรีเมี่ยมได 
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แมคโดนัลลไดใชตัวการตูนดิสนียทําออกมาเปนของพรีเมี่ยมแลวหลายครั้ง เชน 
ตัวการตูนมูหลาน อะ บั๊กซ ไลฟ เฮอรคิวลิส โพคาฮอนทัส ฯลฯ สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานนี้ ก็ไดมีการนํามาทําเปนของพรีเมี่ยมที่แถมมากับอาหารชุดแฮปปมีลดวย โดยเริ่มตนตั้ง
แต วันที่ 1 ตุลาคม กอนที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขาฉายจริง ในวันที่ 8 ตุลาคม 
ประมาณ 1 สัปดาห โดยมีตัวการตูนจากทารซานทั้งหมด 8 ตัว การแถมกับชุดแฮปปมีลนี้ จะแถม
ตัวการตูนที่ไมซ้ํากันในสัปดาหละ 2 แบบ ใน 4 สัปดาห ทั้งหมด (ระยะเวลา 1 เดือน) ลักษณะของ
ตัวการตูนนี้สามารถเลนเปนของเลนไดดวยกลไกภายในตัวการตูน เมื่อสะสมครบทั้ง 8 แบบ ก็จะ
สามารถนําเอาตัวการตูนทั้งหมดมาตอเขาดวยกันไดเปนเรื่องราวจากทารซาน โดยจําหนายใน
ราคาพิเศษ 49-55 บาท ซึ่งถือวามีราคาถูกคุมคา แลวยังมีของแถมเปนของพรีเมี่ยมดวย 

นอกจากตัวการตูนทารซานจะเอามาทําเปนของแถมในชุดแฮปปมีลแลว ตัว
การตูนยังถูกเอามาทําเปนภาพวาดระบายสีบนแผนรองถาดอาหารของแมคโดนัลล เพื่อการแขง
ขันชิงรางวัลคอมพิวเตอร และชุดทารซานซอฟทแวร กลองโกดัก  แผนรองเมาสทารซาน และบัตร
รับประทานอาหารจากแมคโดนัลล ซึ่งเปนการเปดโอกาสใหเด็ก ๆ ไดสงภาพวาดระบายสีเขามา
ประกวดโดยมี ระยะเวลาที่สงภาพเขาประกวด คือวันที่ 1-31 ตุลาคม (1 เดือน) 

ในระหวาง วันที่  8 ตุลาคม  - 11 พฤศจิกายน  เมื่อซึ้ออาหารชุดสุดคุม  และ 
เฟรนชฟรายดขนาดกลางและใหญ  จะไดรับของแถมเปนชุดกระดาษและซองจดหมายลาย
ทารซาน ซึ่งมีทั้งหมด 5 แบบ โดยแถมสัปดาหละแบบ เปนเวลา 5 สัปดาห แกวน้ําและซองใสเฟ
รนชฟารยดของแมคโดนัลลในชวงเวลานี้ก็มีรูปทารซานปรากฏอยูเชนเดียวกัน 

ภาพยนตรทารซานที่ปรากฏอยูบนโฆษณาของพรีเมี่ยมชุดแฮปปมีล ภาพวาด
ระบายสี ชุดกระดาษซองจดหมาย ซองใสเฟรนชฟรายด และแกวน้ํา เราจะสังเกตเห็นขอความใน
การประชาสัมพันธการเขาฉายของทารซานใน วันที่ 8 ตุลาคม ซึ่งแสดงถึงการเปนพันธมิตรในการ
ส่ือสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานรวมกัน ระหวางแมคโดนัลลกับ บริษัท บัวนาวิสตา 

การเปนพันธมิตรในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ มีสวน
ในการดึงดูดลูกคาที่ชอบสะสมของพรีเมี่ยม ใหเขามาซื้ออาหารในรานแมคโดนัลลมากข้ึน ซึ่งมี
สวนชวยในการเพิ่มยอดขายใหกับแมคโดนัลล และทําใหคนรูจักภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน
มากขึ้น 
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การที่แมคโดนัลลรวมมือกับ วอลท ดิสนีย ในการทําตลาดรวมกัน เปนการชวยให
ยอดขายของทั้งสองฝายสูงขึ้น เปนการย้ําเตือนใหคนมาดูภาพยนตร ขณะเดียวกันเจาของสินคาก็
ไดภาพพจนจากภาพยนตรมากระตุนใหเกิดการซื้อผลิตภัณฑเพื่อการสะสมของพรีเมี่ยม ถาหาก
ไมมีของพรีเมี่ยม ทางแมคโดนัลลก็ไดใหความเห็นวาไมนาจะเกิดผลกระทบ เนื่องจากแมคโดนัลล
เปนรานขายอาหาร ลูกคาสวนใหญ คือ กลุมที่ชอบทั้งอาหารและของเลน ถาไมมีพรีเมี่ยมก็จะเสีย
เฉพาะลูกคาที่ชอบของเลนอยางเดียว (นราธิป สอาดวุฒิเจริญ, 2541) 

ผลิตภัณฑเนสทเล 

เนสทเลเปนตราสินคาของผลิตภัณฑอาหารที่แพรหลายอยูอยางกวางขวางใน
ทองตลาด เนสทเลผลิตสินคาอาหารอยูหลากหลายประเภทดวยกัน ไดแก สินคาประเภทลูกอม 
ขนมหวาน ชอคโกแลต หรือ ที่เรียกวา คอนเฟคชั่นเนอรี่ (Confectionery) เชน ลูกอมโปโล สตาร
ลูกอมผลไม ชอคโกแลตคิทแคท สมารทตี้ส ประเภทอาหารเชา (cereal) เชน คอรเฟลคโกโกคร้ันช 
สโนวเฟลค ฮั่นนี่สตารคอรนเฟลค และประเภทเครื่องดื่ม เชน นมสดตราหมี ไมโล นมขนตราคารเน
ชั่น เนสกาแฟ คอฟฟเมต เปนตน 

กลุมเปาหมายของผลิตภัณฑเนสทเลนั้น จะมีตั้งแตผูใหญไปจนถึงเด็กเล็ก ๆ ซึ่ง
เราจะเห็นไดจากสินคาของเนสทเล ที่มีทั้งเครื่องดื่มสําหรับเด็กและผูใหญ ลูกอม ขนมหวาน
สําหรับเด็กและอาหารเชาสําหรับเด็กและครอบครัว ดั้งนั้น จากสินคาและกลุมเปาหมายของเนสท
เลนั้นเราจะเห็นไดวามีภาพลักษณที่สอดคลองกับการตูนของดิสนีย ที่มีภาพพจนเนนหนักไปที่คน
ทุกเพศ ทุกวัย  โดยเฉพาะครอบครัว รุจภรณ  นิ้มอัษฎาวุธ ผูจัดการผลิตภัณฑอาวุโส บริษัท 
เนสทเล (ประเทศไทย) จํากัด (สัมภาษณ  9 ก.พ. 2543) กลาววา “กลุมเปาหมายของสินคา 
เนสทเล ถือไดวาเปนลูกคากลุมเดียวกันกับผูชมภาพยนตรการตูนของ วอลท ดิสนีย ที่เนนไปที่
กลุมครอบครัว” 

จากการที่ทั้งเนสทเลและดิสนียมีกลุมลูกคาเปาหมายอันเดียวกันนี้ ทําใหทั้งสอง
ฝายรวมมือเปนพันธมิตรกันในการสื่อสารการตลาด เปนการติดตอเปนพันธมิตรกันในระดับภูมิ
ภาคของโลก (แตละทองถิ่น) โดยไมไดเร่ิมตนจาก บริษัท เนสทเล สํานักงานใหญ เพื่อทําใหภาพ
ยนตรการตูนดิสนีย เปนที่รูจัก และยอดขายของสินคาเนสทเลก็จะเพิ่มข้ึนดวย เนสทเลเร่ิมตนเปน
พันธนมิตรกับดิสนีย ตั้งแต ป พ.ศ. 2540 โดยเริ่มจากภาพยนตรเร่ืองเฮอรคิวลิสเปนเรื่องแรก ตอ
มาก็คือภาพยนตรการตูนเร่ืองมูหลาน และลาสุดภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซาน รุจภรณ นิ้ม
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อัษฎาวุธ (สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) กลาววา “เนสทเลกับดิสนียจับมือเปนพันธมิตรกันทั่วโลก สิน
คาพวกลูกอม ขนมหวาน เราจะมีการซื้อลิขสิทธิ์จากทางดิสนียมาออกแบบ (Design) บนบรรจุ
ภัณฑ (Packaging) โดยใชตัวการตูนชื่อดังของดิสนีย พวกมิกกี้เมาท สโนไวท หมีพู และอีก
ประเภทหนึ่ง คือ มาจากจากหนังการตูนของดิสนีย” แตภาพยนตรการตูนของดิสนียนั้น ทางเนสท
เลไมไดรวมเปนพันธมิตรดวยทุกเร่ือง โดยมีเกณฑในการพิจารณารวมมือเฉพาะภาพยนตรการตูน
ที่เขาฉายในชวงเดือนตุลาคม และตองเปนภาพยนตรการตูนที่ทางดิสนียตองการสนับสนุน 
(Support) เปนอยางมาก และตองเปนภาพยนตรฟอรมใหญ เชน ภาพยนตรการตูนเรื่องมูหลาน 
เปนตน ในแตละปเนสทเลจะรวมมือเปนพันธมิตรในการสื่อสารการตลาดกับภาพยนตรการตูนของ
ดิสนียเพียงเรื่องเดียวเทานั้น ลักษณะการติดตอกันระหวางเนสทเลและดิสนียนั้น รุจภรณ นิ้ม
อัษฎาวุธ (สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) กลาววา “เนสทเลกับดิสนียมีการติดตอกันทั่วโลก โดยติดตอ
กันภายในแตละเขตภูมิภาคของโลก คือ ทางอเมริกาก็มีการคุยกันภายในภูมิภาคอเมริกา ยุโรปก็มี
การคุยกันภายในภูมิภาคยุโรป เพราะฉะนั้นในเขตเอเชียก็คุยกันเฉพาะในเขตเอเชีย ตอนนี้ประเทศ
ไทยคอนขางที่จะเปนผูนําอยูในเอเชีย เนื่องจากวาที่อ่ืนยังไมคอยลงอะไรมากนักเกี่ยวกับทางดิส
นีย แตก็ไดเร่ิมตนไปบางแลวบางแหง เชน มาเลเซียก็มีมูหลานและเฮอรคิวลิส บริษัท เนสทเล มีอยู
หลายประเทศ เราจะมีการรวมมือกับเนสทเลที่อยูในประเทศเขตเดียวกัน อยางในประเทศไทยมี
การรวมมือกับมาเลเซีย สมมุติวามาเลเซียหนังดิสนียเขากอนที่เมืองไทยเดือนหนึ่ง หรือสองถึงสาม
เดือน ตัวของพรีเมี่ยมของเขาจะเสร็จแลว เพราะฉะนั้นเราสามารถพวงของพรีเมี่ยมอันเดียวกันนี้
กับในเมืองไทยได สวนใหญเราจะรวมมือกันในลักษณะแบบนี้มากกวา เราจะมีการติดตอส่ือสาร
กันระหวางเนสทเลภายในเขตภูมิภาคเดียวกันเสมอวาตลาดนี้ตลาดนั้นจะทํา บัวนาวิสตาก็
พยายามจะทําดวยกันทั้งภูมิภาค” การรวมมือเปนพันธมิตรกับภาพยนตรการตูนนั้น เนสทเลไมได
จํากัดวาจะตองรวมมือกับดิสนียแตเพียงอยางเดียว แตสามารถรวมมือกับภาพยนตรการตูนของ
คายอื่นได แตในตอนนี้ดิสนียมีการสรางภาพยนตรการตูนฟอรมใหญอยูเสมอ และแตละเรื่องก็มี
การดําเนินการทางการตลาด และการสื่อสารการตลาดอยางแข็งขันมากที่สุด ดังนั้น เนสทเลทจึง
มักรวมมือกับดิสนียเสมอ 

สําหรับรูปแบบและวิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน
ผานทางสินคาเนสทเลนั้น สามารถแบงออกไดเปน 2 รูปแบบ คือ รูปแบบของการใชภาพของตัว
การตูนทารซานวางอยูบนบรรจุภัณฑ (Packaging) และมีของพรีเมี่ยมแถมมากับผลิตภัณฑนั้น 
เชน สินคาจําพวกอาหารเชาคอรนเฟล็ค และเครื่องดื่มไมโลผง ซึ่งจะมีภาพสามมิติของตัวการตูน
ทารซานพรอมของแถมเปนสติ๊กเกอรทารซาน และอีกรูปแบบหนึ่ง คือ การทําซุมทารซาน ซึ่งภาย
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ในซุมนี้มีสินคาของเนสทเลทุกชนิดวางเรียงอยู ไมวาจะเปนลูกอม ขนมหวาน ชอคโกแล็ต คอรน
เฟลค เครื่องดื่มไมโล นมสดตราหมี คอฟฟเมต เนสกาแฟ ฯลฯ โดยมีการตกแตงซุมใหมีตัว
ทารซานปนปายขึ้นตนไม มีตนไม ใบหญาขึ้นมารายลอม มีใบไมเถาวัลยพันกันไปมา ซึ่งจะ
สามารถสรางบรรยากาศแบบปาดงใหคนรูสึกอยากซื้อสินคา บนหนาซุมก็จะมีปายขอความวา
เนสทเลรวมเฉลิมฉลองทารซาน (Nestle Celebrates Tarzan) โดยการแจงวาทารซานจะเขาฉาย
ในโรงภาพยนตรเดือนตุลาคม ป 99 ถาซื้อสินคาภายในซุมทารซานชนิดใดก็ตามครบ 150 บาท ก็
จะไดรับของแถมเปนชอนลายการตูนทารซาน 1 อัน ซึ่งมีใหเลือกถึง 6 แบบ เมื่อซื้อสินคาครบ 250 
บาท จะไดรับของแถมเปนสมุดเกมสสต๊ิกเกอร หรือหนังสือนิทานทารซาน 1 เลม มีใหเลือก 3 แบบ 
และซื้อครบ 350 บาท แถมกระติ๊กน้ํารูปทารซาน 1 ใบ มีใหเลือก 3 แบบ บนของแถมแตละชนิดนี้ 
ก็มีขอความเนสทเลเฉลิมฉลองทารซาน และแจงการเขาฉายของทารซาน การจัดซุมทารซานนี้มี
การจัดใหครอบคลุมไปยังหางสรรพสินคาใหญ ๆ หลายแหง เชน โลตัส แม็คโคร เปนตน 

สําหรับรูปแบบของภาพยนตรทารซานที่วางอยูบนบรรจุภัณฑของสินคาเนสทเลนี้ 
รุจภรณ นิ้มอัษฎาวุธ (สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) กลาววา “ทั้งตัว Packaging ของพรีเมี่ยม ของ
แถมอะไรตาง ๆ นี้ เราไดไลนอารตมาจากดิสนีย เรากับทางดิสนียจะชวยกันเลือกวาภาพนี้นาจะดี 
ภาพนี้นาจะฮิต นาจะสวย คนนาจะชอบ ก็เลือกตามแบบนั้นแลวไปทํา ซึ่งเราจะมีซัพพลายเออร
จากประเทศในโซนเอเซียเปนผูผลิตสินคาของพรี่เมี่ยมจากดิสนีย แตถาเราไมมีซัพพลายเออร เราก็
จะใหบัวนาวิสตาแนะนําให” ภาพทารซานที่ปรากฏบนบรรจุภัณฑ และของพรีเมี่ยมของเนสทเล
นั้น จะตองไดรับการยินยอมจาก บริษัท บัวนาวิสตา วาสามารถทําไดหรือไม เชน ภาพของ
ทารซานหันหนาไปทางตราสินคาไดหรือไม ไลนอารตแบบนี้นํามาใชบรรจุภัณฑนี้ไดหรือไม หรือ
ตรงสวนนี้ควรจะใชสีอะไรมาเพิ่มเติม ดังนั้น ถือไดวานี่เปนการทํางานรวมกันระหวางเนสทเลกับ
ทางบัวนาวิสตา 

สินคาเนสทเลที่รวมมือกับดิสนียนั้น จะออกมาวางจําหนายในตลาดกอนที่ภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขาฉายประมาณ 2 สัปดาห คือ ประมาณกลางเดือนกันยายนเปนตน
ไป เพราะในชวงเวลานี้ทุกอยางที่เกี่ยวของกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน จะมีการเผยแพรกัน
ออกมามากมาย ไมวาจะเปนภาพยนตรโฆษณา รวมถึงเรื่องราวของสินคาพันธมิตรอื่น ๆ  ที่จะมี
การออกโฆษณาสินคาทารซานของตัวเองออกมาเรื่อย ๆ จนกระทั่งภาพยนตรเขาฉายในเดือน
ตุลาคมและหลังจากที่ภาพยนตรไดเขาฉายแลว สินคาเนทสเลที่รวมมือกับทารซานก็จะยังคงอยูใน
ตลาดตอไปอีกประมาณ 3 เดือน รวมชวงเวลาทั้งหมด คือ ประมาณ 4 เดือน 
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การรวมมือกันเปนพันธมิตรในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานระหวางเนสทเลและบริษัท บัวนาวิสตานี้ รุจภรณ นิ้มอัษฎาวุธ (สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) 
กลาววา “ในชวงกระแสหนังแรง ๆ นั้น สินคาเนสทเลมีสวนในการชวยโปรโมททารซาน แตก็ไมได
มากมาย สมมุติวาคนที่ไมมีความสนใจเรื่องการตูน ตอใหเห็นแพคเก็จจิ้ง (Packaging) ที่มีรูป
ทารซานอยูก็จะไมสนใจ เพราะแพคเก็จจิ้งเปนแคสวนหนึ่งที่เขาเห็นเทานั้น เขาอาจจะเห็นจาก
โฆษณา จากทีวี จากใบปลิวมามาก เพราะฉะนั้นกับสินคา คนที่สนใจสินคา คือ คนที่ไปซื้อเทานั้น 
ไมใชแคเดินผานแลวก็เฉย ๆ  เพราะฉะนั้นถาไมมีความสนใจเลย ตอใหเห็นแพคเก็จจิ้งก็ไมไป แต
ถาคนที่มีความสนใจอยูบางอยูแลว ก็อาจจะมีผลกระทบสงเสริมกันได  แตก็สามารถเพิ่มยอดขาย
ใหกับเนสทเลไดมาก โดยเฉพาะในชวงที่เรามีการจัดซุมทารซาน” 

ผลิตภัณฑปลาสวรรคตราทาโร 

ขนมขบเคี้ยวประเภทสแน็ค (Snack) ถือวาเปนของที่ควบคูกันมากับการชมภาพ
ยนตรของผูชม ปลาสวรรคตราทาโรก็เปนหนึ่งในบรรดาขนมขบเคี้ยว ที่ไดรับความนิยมจากผูชม
ภาพยนตร ปลาสวรรคตราทาโรเร่ิมผลิตออกมาจําหนวยตั้งแตป พ.ศ. 2527 ตอมาตั้งแตป พ.ศ. 
2539 เปนตนมา ปลาสวรรคทาโรไดรวมกิจกรรมสงเสริมการตลาดกับภาพยนตรมาโดยตลอด เร่ิม
ตนจากการเปนผูสนับสนุนภาพยนตรไทยเรื่องเด็กเสเพล ภาพยนตรเร่ืองไททานิค กอตซิลลา จน
มาถึงในป พ.ศ. 2541 ภาพยนตรเร่ืองอารมารเกดอน ไดเปนภาพยนตรเร่ืองแรกที่ปลาสวรรคตรา
ทาโรไดมีการผลิตของพรีเมี่ยมแจกแถมเพื่อใหลูกคาไดแลกซื้อ นอกจากการเปนผูสนับสนุนภาพ
ยนตรแลว ปลาสวรรคตราทาโรยังไดจัดกิจกรรมเกี่ยวกับภาพยนตรอีกมากมาย เชน การรวมมือกับ
สื่อที่เกี่ยวของกับภาพยนตร คือ นิตยสารสตารพิคส รายการแม็กกาซีนหลังเลนส และโรงภาพ
ยนตรในเครืออีจีวี ภายใตโครงการทาโรอเมซซิ่งฟลมอันเปนโครงการที่ใหการสนับสนุนภาพยนตร 
ซึ่งสามารถสรางภาพพจนใหกับปลาสวรรคตราทาโรวาเปนผูสนับสนุนภาพยนตร และอยูควบคูมา
กับภาพยนตรเสมอ ไมวาจะเปนการจัดกิจกรรมสงเสริมการขายรวมกับรานเซเวนอีเลฟเวน โดยซื้อ
ปลาสวรรคตราทาโรแลว จะไดรับคูปองสวนลดในการชมภาพยนตรในเครืออีจีวี การจัดเสวนา
เกี่ยวกับภาพยนตรรางวัลออสการ การเปดทาโรอเมซซิ่งไลนเปนสายฮอตไลนที่ตอบปญหาเกี่ยว
กับเร่ืองภาพยนตร เปนตน การรวมมือระหวางปลาสวรรคตราทาโรกับภาพยนตรนี้ เรียกวากลยุทธ
การตลาดแบบภาพยนตร (Movie marketing Strategy) การที่ปลาสวรรคตราทาโรมีกิจกรรมเกี่ยว
กับภาพยนตรนี้ ถือวาเปนการสรางมูลคาเพิ่ม (Added Value) ใหกับตัวสินคาปลาสวรรคตราทาโร 
ซึ่งเปนการแสดงถึงความเปนผูรูทางดานภาพยนตร และทําใหเกิดความแตกตางที่ไดเปรียบเหนือคู
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แขง จากการรวมมือกับภาพยนตรผานทางกิจกรรมตาง ๆ ของปลาสวรรคตราทาโรดังที่กลาวมา
แลวขางตนนี้ สงผลถึงการรวมมือกันกับ บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด ในการสื่อ
สารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในเวลาตอมา 

กลุมลูกคาเปาหมายของปลาสวรรคตราทาโรนั้น อยูในชวงวัยรุนอายุตั้งแต 15 ป 
ถึง 30 ป ขึ้นไป ซึ่งคนเปนที่ชอบความบันเทิง ดังนั้น เราสามารถกลาวไดวาปลาสวรรคตราทาโรมี
กลุมเปาหมายของสินคาเปนกลุมเดียวกับผูชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน รวมถึงลักษณะตัว
สินคาปลาสวรรคตราทาโร ที่เปนสินคาประเภทขนมขบเคี้ยวที่ผูชมมักซื้อเขาไปทานพรอม ๆ กับ
การชมภาพยนตร และการเปนผูสนับสุนภาพยนตรมาโดยตลอด ดังนั้น ปลาสวรรคตราทาโรจึงได
รับการตอบรับใหเขาเปนพันธมิตรในการสื่อสารทางการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจาก
บริษัท บัวนาวิสตา โดยเปนพันธมิตรกันในระดับภายในประเทศไทย 

ผูวิจัยไดทําการสัมภาษณ  คุณสนธยา ศรีอริยะกุล Account Executive ของ 
บริษัทโอกิลวี่ แอนดเมเธอร จํากัด ซึ่งเปนบริษัทเอเยนซี่ที่รับผิดชอบการสงเสริมการตลาดใหกับ 
บริษัท พรีเมียรมารเก็ตติ้ง จํากัด ผูผลิตปลาสวรรคตราทาโร ในการเก็บขอมูลประกอบการนําเสนอ
การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ซึ่งไดกลาววา “การรวมมือกับบัวนาวิสตาใน
เร่ืองของทารซาน ก็เพื่อสราง Value (มูลคา) ใหกับสินคา เพราะทาโรจําหนายซองละ 5 บาท ทีนี้
เราอยากใหมันมีคุณคามากขึ้น เอามาแลกแถมอะไรแบบนี้ เราก็เลยคิดที่จะไปพวงกับของพรีเมี่ยม
ขึ้นมาแลวก็ไปพวงกับภาพยนตรเร่ืองใดเรื่องหนึ่ง ตัวทาโรก็มีโครงการทาโรอเมซซิ่งฟลม ซึ่งมันจะ
อยูภายใตอะไรที่มันครอบคลุมเกี่ยวกับภาพยนตรหมดเลย เราก็เลยมองไปที่หนังเรื่องหนึ่ง ชวงนั้น
หนังเรื่องนี้มาแรง เราก็เลยเขาไปคุยกับทางบัวนาวิสตา ขอที่จะเขาไปทําของพรีเมี่ยม” ปลาสวรรค
ตราทาโรไดเร่ิมออกสินคาเกี่ยวกับทารซาน ตั้งแตชวงเดือนกันยายนกอนที่ภาพยนตรการตูน
ทารซานไดเร่ิมออกฉายเพียงเล็กนอย “เราเริ่มจากซองปลาสวรรคตราทาโรกอนเลย มันจะมีดีไซน
ดานหลังซอง บอกวาจะมีการแลกซื้อการดเหล็กทารซานที่รานเซเวนอีเลฟเวน และโรงภาพยนตรอี
จีวี โดยการดเหล็กนี้สามารถจะแลกไดตั้งแต วันที่ 15 กันยายน ถึง 31 ตุลาคม มันจะเริ่มทยอยกัน
ออกไปเร่ือย ๆ ในตลาด” (สนธยา ศรีอริยะกุล สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) 

การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานของปลาสวรรคตราทาโรนี้ 
สามารถแบงออกไดเปน 3 รูปแบบ ดังนี้ 
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- รูปแบบแรก คือการใชภาพและขอความที่เกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน วางอยูทั้งดานหนาและดานหลังซอง ดานหนาซองจะมีภาพทารซานเล็ก ๆ ทางดานขวา 
และคําวา Metal Card 15 Collections ดูรายละเอียดดานหลัง และเมื่อพลิกไปที่ดานหลังซองจะมี
ภาพทารซานขนาดใหญอยูดานบน พรอมขอความแจงวันเขาฉายของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน ถัดลงมาเปนรายละเอียดในการแลกซื้อการดเหล็กทารซานที่รานเซเวนอีเลฟเวน ซึ่งมีให
สะสม 10 แบบ โดยการซื้อทาโรครบ 20 บาท เพิ่มเงินอีก 5 บาท จะไดรับการดเหล็กทารซาน หรือ
เพิ่มเงินอีก  15 บาท จะไดรับกลองสะสมการดเหล็ก 1 ใบ จากนั้นถัดลงมาอีกจะเปนรายละเอียด
ในการแลกซื้อการดเหล็กที่โรงภาพยนตรในเครืออีจีวี โดยซื้อทาโรครบ 20 บาท 1 ซอง และนําซอง
เปลาไปซื้อบัตรชมภาพยนตรที่อีจีวี จะไดรับทารโรขนาด 20 บาท 1 ซอง และการดเหล็กขอบทอง 
1 แผน รวมถึงกลองสะสมการดเหล็ก เชนเดียวกับที่เซเวนอีเลฟเวน สําหรับซองปลาสวรรคตราทา
โรที่มีรายละเอียดการแลกซื้อการดเหล็กนี้ จะปรากฏอยูบนซองปลาสวรรคตราทาโรเพียง 2 รสชาติ 
เทานั้น คือ รสเขมขน และรสบารบีคิว ซึ่งถือเปนรสชาติที่มียอดขายดีที่สุด สนธยา ศรีอริยะกุล 
(สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) กลาวว “รายละเอียดตัวซองนี้จัดวาเปนสื่ออยางหนึ่งเหมือนกันเพราะ
ซองแบบนี้เรามีการผลิตจํานวนมากหลายลานซอง” 

- รูปแบบที่สอง คือ ตัวการดเหล็กรูปทารซาน ซึ่งแบงออกได 2 แบบ แบบแรกนี้ทั้ง
หมด 10 แบบ สามารถแลกซื้อไดที่เซเวนอีเลฟเวน ลักษณะของภาพบนการดเหล็กนี้จะเปนภาพที่
มาจากภาพยนตรโดยตรง มีสีสันสดใส แบบที่สองสามารถแลกซื้อไดที่โรงภาพยนตรอีจีวี มีให
สะสม 5 แบบ ลักษณะของภาพแตกตางจากแบบที่ใหแลกในรานเซเวนอีเลฟเวน คือมีลักษณะ
คลาสสิคเปนภาพลายเสนมากกวาภาพจากในภาพยนตร มีการออกแบบเปนพิเศษใหตัวการดเปน
เนื้อทรายมีขอบทอง ดานหลังของตัวการดเหล็กทั้ง 2 รูปแบบ มีขอความที่เลาถึงเรื่องยอของภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน ทั้งดานหนาและดานหลังของการดมีคําวา October, 1999 ซึ่งเปนเดือน 
และปที่ทารซานเขาฉาย 

ภาพที่ปรากฏอยูบนซองและการดเหล็กของปลาสวรรคตราทาโรนี้ สนธยา ศรี
อริยะกุล (สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) กลาววา “เราไดภาพทารซานมาจากบัวนาวิสตาแลว เราก็มา
เลือกวาเราจะเอาภาพไหนมาลงเปนการดดี เพราะการดเรามีตั้ง 15 แบบ เราก็เลือกแลวก็ดีไซนจัด
วางลงไปภาพที่เราไดเลือกมาแลวนี้ กอนจะทําเปนของออกไปได เราตองสงใหทางบัวนาวิสตา
ดูกอนวาจะดีไหม วางอยางนี้ดีไหม เราก็ตองใหบัวนาวิสตายินยอมกอน” 
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สําหรับการดเหล็กทาโรที่ใหลูกคาแลกซื้อนั้น เราจะสังเกตไดวามีการกําหนดจุด
ในการแลกซื้อไว 2 แหง คือ รานเซเวนอีเลฟเวน และโรงภาพยนตรในเครืออีจีวี ซึ่งก็คือชองทางใน
การจําหนวยสินคาปลาสวรรคตราทาโร “รานเซเวนอีเลฟเวนเปนจุดที่งายตอการแลก ถาเกิดเรามี
ของพรีเมียมอยู ถาเราไมมีการกําหนดจุดเซ็นเตอรที่จะไปแลกที่ไหน ก็คอนขางลําบากเหมือนกันเซ
เวนอีเลฟเวนมีอยูหลายสาขามาก มันสามารถครอบคลุมไปไดทั่วกรุงเทพเลย อีจีวีมีอยูในหัวเมือง
ตาง ๆ ครบอยูแลว” (สนธยา ศรีอริยะกุล สัมภาษณ 2 ก.พ. 2543) 

- รูปแบบที่สาม คือ มีการจัดเกมสทารซานเจาปาจับคูขึ้นที่บริเวณดานหนาของ
โรงภาพยนตรในเครืออีจีวีทั้งหมด 8 สาขา ซึ่งไดตกแตงเวทีเปนรูปทารซาน การเลนเกมสจะมีการ
แจกคูปองใหผูชมที่ซื้อบัตรเขาชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดรวมเลนเกมสจาวปาจับคู โดยผู
รวมสนุกจะตองเลนเกมสทายนิสัยตัวละครในภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน เชน เจนมีนิสัยอยาง
ไร ทารซานมีนิสัยอยางไร เปนตน บนใบคูปองที่แจกให พรอมทั้งกรอกชื่อที่อยูลงไปดวย เพื่อชิง
รางวัล Tarzan Pin Set ซึ่งเปนกรอบรูปขนาดใหญที่มีเพียงชิ้นเดียวในประเทศไทย และมีเพียงพัน
ชิ้นทั่วโลก นาฬิกาทารซาน 6 รางวัล นาฬิกาขอมือทารซาน 12 รางวัล เกาอ้ีทารซาน Bean Bag 6 
รางวัล และอีจีวีการด 24 รางวัล ผูชมตองสงคูปองนี้ลงในกลองรับชิ้นสวนบริเวณหนาแคนดี้บาร
หนาโรงภาพยนตรอีจีวี หมดเขตรับชิ้นสวนในวันที่ 31 ตุลาคม และจะมีการจับรางวัลกันในวันที่ 8 
พฤศจิกายน ที่อีจีวี รังสิต ประกาศผลผูโชคดีในวันที่ 9-22 พฤศจิกายน สนธยา ศรีอริยะกุล 
(สัมภาษณ 9 ก.ย. 2543) กลาววา “เราเริ่มจัดเกมสตั้งแตวันที่ 9 ตุลาคม เปนตนไป เปนเวลา 3 
อาทิตย เราจัดเฉพาะชวงวันเสาร อาทิตย ที่คนไปดูหนังเยอะ ๆ วันธรรมดาเราไมจัด” นอกจากการ
เลนเกมสที่โรงภาพยนตรแลว ปลาสวรรคตราทาโรยังไดจัดการเลนเกมสเกี่ยวกับภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานในสื่อวิทยุ คือ คลื่นคลิกเรดิโอ ไดแก คลื่น 10.2.5, 104.5 และ 10.3.5 จํานวน 3 คลื่น 
โดยการใหผูฟงโทรศัพทเขามาเลนเกมสในรายการ ในชวง Taro Millenium Film เพื่อชิงรางวัล
การดเหล็กทารซาน และอีกสื่อหนึ่ง คือ สื่ออินเตอรเน็ตในเว็บไซด papayon.com ก็มีการเลนเกมส
ชิงการดเหล็กทารซานเชนเดียวกับทางสื่อวิทยุ รวมถึงนิตยสารภาพยนตร เชน สตารพิคส ซีนีแม็กซ 
และมูฟวี่ไทมสดวย 

กิจกรรมในการแลกซื้อการดเหล็กของปลาสวรรคตราทาโรนั้น ไดรับการเผยแพร
ออกไปจากสื่อหลากหลายประเภท “สื่อที่เราใชในการเผยแพรนี้ คือ ในรานเซเวนอีเลฟเวน เราก็จะ
ไดส่ือเปนพวก P.O.P. (ปายโฆษณา ณ  จุดขาย) โปสเตอร Shelf Talker (ที่ติดชั้นวางสินคา) 
โปสเตอรติดที่ประตูราน Display Box (เปนการโชวการดทารซานสําหรับวางการด) ในสวนของ 
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อีจีวี เราก็จะไดพวก P.O.P โปสเตอร มอนิเตอรที่จองตั๋วหนัง แลวก็ได Light Box ที่ตรง Snack 
Bar เต็นทการดตรงชองขายตั๋ว นี่คื่อ สื่อที่เรามี ณ พื้นที่ทั้ง 2 ที่ ส่ือที่เขามา Support (สนับสนุน) 
อีก 2 ตัวที่เปนสื่อมวลชน ก็จะมีโฆษณาในหนังสือพิมพ เราลงไทยรัฐ ขาวสดดวย ทั้งของที่เซเวนอี
เลฟเวนและอีจีวีดวย คือ โปรโมททั้ง 2 ชุดเลย แลวก็จะมีสปอตวิทยุซึ่งจะมีในคลื่นเคลิกเรดิโอแลว 
ก็จะมีส่ือสนับสนุนอีกตัวหนึ่ง คือ นิตยสารหนังที่เราลงโฆษณา ซึ่งโดยปกติเราก็ลงในสตารพิคส
ประจําอยูแลว เราเผยแพรกิจกรรมตัวนี้ออกไปเรียกไดวามันครอบคลุมทั้งหมดก็วาได” (สนธยา ศรี
อริยะกุล สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) 

กิจกรรมในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานของปลาสวรรค
ตราทาโรจะออกมาในชวงเวลาเดียวกันหมด โดยเริ่มต้ังแตวันที่ 15 กันยายน ถึง 31 ตุลาคม และ
ส่ือทุกชนิดที่เผยแพรกิจกรรมของทาโรในคร้ังนี้ ก็จะออกมาในชวงเวลาเดียวกันนี้พรอมกันทั้งหมด 
“หนังมันจะเขาในวันที่ 8 ตุลาคม คายหนังเขาจะโปรโมทของเขาอยูแลวอยางนอยลวงหนา  2 
อาทิตยเพราะฉะนั้นชวงนั้นจะเปนชวงที่ Peak ที่สุดที่คนจะจดจําทารซานได เราก็จะอยูในชวงนั้น
เหมือนกัน แตของเราจะออกมากอนทั้ง 3 อาทิตย และสื่อทุกตัวที่เผยแพรกิจกรรมตัวนี้ ก็จะออก
มาในชวงเวลาเดียวกันหมด” (สนธยา ศรีอริยะกุล สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) 

กิจกรรมในการสื่อสารการตลาดของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานของปลา
สวรรคตราทาโรนั้น สงผลใหยอดขายปลาสวรรคตราทาโรเพิ่มข้ึนมาก “ตัวการดมันเปนที่นิยมมาก
ขนาดมีคนเอาไปขายราคาแพง ๆ ตามสะพานพุทธ มาบุญครอง มีคนสนใจมาแลกการดทารซาน
กันมาก ทั้งที่เซเวนอีเลฟเวน และอีจีวี ของคอนขางหมดกอนที่จะหมดเขตในการใหแลกที่อีจีวี คือ
กลองหมดแลว คนแลกซื้อกันหมดเลย กอนหนาที่จะหมดเขตประมาณอาทิตยหนึ่ง เราก็มาคุยกัน
วามันคุมไหมกับการที่เราจะพิมพเพิ่ม เพราะไมรูวาคนจะแลกอีกเยอะไหม เราก็เลยปลอยใหมัน
หมดไปเลยดีกวา” (สนธยา ศรีอริยะกุล สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) 

ดังนั้น เราจึงสามารถกลาวไดวาการทํากิจกรรมในการสื่อสารการตลาดภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน ประสบความสําเร็จมากในการเพิ่มยอดขายปลาสวรรคตราทาโรใหสูง
ขึ้น เพราะการแลกซื้อการดเหล็กทารซานนั้น สามารถกระตุนใหคนสนใจอยากซื้อปลาสวรรคตรา
ทาโรบอย ๆ เพื่อจะติดตามสะสมการดเหล็กทารซานใหครบทุกแบบ “เรามีโครงการที่จะรวมกับ
ภาพยนตรการตูนของดิสนียตอไป เพราะพอเราทําเรื่องทารซานแลวมันประสบความสําเร็จมาก 
คือ คนตอบรับกลับมาเยอะมาก เราก็เลยจะทําอีกเรื่องหนึ่ง คือ ทอยสตอรี่ 2 พอเราทําทอยสตอร่ี 2 
คนก็นิยมสะสมกันอีก” (สนธยา ศรีอริยะกุล สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) 
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รัชพงษ งามพิสัย (2541) ศึกษาพบวา กิจกรรม Movie Marketing เปนกิจกรรมที่
เจาะเขากลุมที่ชมภาพยนตรโดยเฉพาะ แตจากผลการวิจัยพฤติกรรมผูชมภาพยนตรในการเลือก
รับประทานขนมขมเคี้ยว ของศูนยวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑของ บริษัท พรีเมียรมาเก็ตติ้ง จํากัด 
ในเดือนกุมภาพันธ 2541 พบวามันฝร่ังยี่หอเลยเปนที่นิยมอันดับหนึ่ง สวนปลาสวรรคตราทาโรมา
เปนอันดับสอง ดังนั้น การที่จะเปลี่ยนพฤติกรรมใหคนหันมานิยมรับประทานปลาสวรรคตราทาโร
จึงเปนไปไดยาก เพราะเปนความชอบสวนตัวของผูชมเอง เราจึงสามารถกลาวไดวาการทํากิจ
กรรมของปลาสวรรคตราทาโรในเรื่องของภาพยนตรนั้น ไดผลเพียงในแงของการตอกย้ําในเรื่อง
ของภาพพจน และการรับรูกับคนเฉพาะกลุมเปาหมาย แตไมสามารถเขาถึงคนมากมายได 

นอกจากสินคาทั้ 3 ชนิดนี้ ที่รวมเปนพันธมิตรกับ บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเน
ชั่นแนล จํากัด แลว ยังมีสินคาอีก 2 ชนิด ที่รวมเปนพันธมิตรในการสื่อสารการตลาดภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน คือ เครื่องดื่มน้ําอัดลมแฟนตา ซึ่งไดจัดกิจกรรมรวมเลนเกมสชิงของรางวัล
จากภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานขึ้นที่หางสรรพสินคาเดอะมอลล บางกะป ระหวางวันที่ 7-20 
ตุลาคม ชื่อวางาน “Tarzan Tree House” ที่ใหเด็ก ๆ ไดไปรวมเลนเกมสกัน โดยการนําหางบัตร
ชมภาพยนตร หรือกระปองแฟนตา ไปแลกคูปองเขารวมเลนเกมสชิงของรางวัล ลักษณะของเกมส
จัดเปนปาเขาจําลองแบบปาแอฟริกาและกระทอมของทารซาน มีการจําหนายสินคาทารซานใน
บริเวณงานดวย นอกจากนี้แฟนตาไดมีการแจกของพรีเมี่ยมสําหรับคนที่ซื้อแฟนตา 2 กระปอง 
บวกเงินอีก 9 บาท ในการแลกซื้อกลองดินสอลายทารซานภายในรานเซเวนอีเลฟเวน และแจก
ของพรีเมี่ยมอีกจํานวนมากกวา 130 แบบ พรอมโถใสของทารซาน สวนสินคาพันธมิตรอีกชนิด
หนึ่ง คือ การออกบัตรโทรศัพท (Phone Card) ลายทารซาน โดยความรวมมือกันระหวาง บริษัท 
บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด กับ บริษัท แอ็ดวานซ อินฟอรเมชั่น ซิสเต็มส จํากัด หรือ 
เอ.ไอ.เอส. ซึ่งเปนการรวมงานกันเปนครั้งที่สาม หลังจากไดมีการออกแบบบัตรโทรศัพทลายมู
หลาน และ อะบั๊คสไลฟ แลว บัตรโทรศัพทลายทารซานนี้ออกมาทั้งหมด 10 แบบ ดวยกัน โดยนํา
เสนอเรื่องราวของทารซานตั้งแตตอนเปนเด็กทารกจนเติบโตเปนผูใหญ และความสัมพันธของ
มนุษยจากโลกสองโลกที่แตกตางกันโดยสิ้นเชิง ระหวางโลกของสัตวปากับโลกแหงความศิวิไลซ
ของมนุษย บัตรโทรศัพทลายทารซานนี้แตละแบบมีราคา 50 บาท นอกจากจะมีการจําหนายบัตร
โทรศัพทเปนใบ ๆ แลว ยังมีการจําหนวยเปนชุด ซึ่งผลิตออกมาเปนพิเศษเพียง 1,000 ชุด เทานั้น 
ในราคาชุดละ 500 บาท ใน 1 ชุด มีบัตรอยูทั้งหมด 10 แบบ (เดลินิวส ฉบับที่ 7 ต.ค. 2542 หนา 
36) 
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5.2.3  การใหสัมปทาน (Licensing) 

การใหสัมปทาน คือ การจัดทําสินคาไวขาย และสินคาตัวนั้นจะชวยสื่อสารตรา
สินคา (Brand Contact) ดวยการใหสัมปทาน คือ การขายลิขสิทธิ์ที่มีชื่อตราสินคาและโลโกใหกับ
ผูรับสิทธิ์ไปผลิตสินคา และนําไปจัดวางลงบนตัวสินคาแลวขาย การใหสัมปทานจัดไดวาเปการ
ขายชื่อตราสินคา (Brand Name) สัญลักษณ (Symbol) และโลโก (Logo) ใหนําไปวางไวบนตัว
สินคาแลวนําไปผลิตสินคาและจัดจําหนาย เปนวิธีการสื่อสารตราสินคาที่ยอดเยี่ยมมาก เพราะได
เงินจากการขายสิทธิ์ดวย และตราสินคานั้นก็จะเปนที่คุนเคยดวย (เสรี วงสมณฑา 2541) ดังนั้น
เราจะสามารถเห็นไดจากการขายลิขสิทธิ์ตัวการตูนดิสนียแกผูประกอบการสินคาของ บริษัท เดอะ 
ดิสนีย (ประเทศไทย) จํากัด 

บริษัท เดอะ ดิสนีย (ประเทศไทย) จํากัด กอตั้งขึ้นในประเทศไทยในป พ.ศ. 2532 
มีฐานะเปนบริษัทสํานักงานสาขาของ บริษัท ดิสนีย ที่มีสํานักงานใหญอยูในสหรัฐอเมริกา บริษัท 
ดิสนียมีสํานักงานสาขาตั้งอยูทั่วโลก จุดประสงคหลักของ บริษัท ดิสนีย คือ การมอบหมายลิขสิทธิ์
ตัวการตูนอยางถูกตองตามกฎหมาย โดยมีสัญญาที่เปนขอตกลงเปนลายลักษณอักษรวา มีการ
มอบหมายลิขสิทธิ์การตูนตัวไหน เพื่อใหผูประกอบการสินคารายใดรายหนึ่งไปผลิตเปนสินคา เพื่อ
การจําหนายตามทองตลาด เชน แกว ชาม ชอน ดินสอ เปนตน 

ลิขสิทธิ์ตัวการตูนของ บริษัท ดิสนีย แบงออกไดเปน 3 กลุมใหญ ๆ ดังนี้ กลุมแรก
เปนกลุมตัวการตูนมิกกี้เมาส ซึ่งจัดวาเปนตัวการตูนมาตรฐานของทางดิสนีย กลุมที่สอง คือ กลุม
หมีพู (Winnie the Pooh) และกลุมที่สาม คือ กลุมของภาพยนตรการตูนซึ่งจะมีทั้งภาพยนตรเกา
และใหม 

สําหรับข้ันตอนในการขอลิขสิทธิ์ตัวการตูนของดิสนียไปผลิตเปนสินคานั้น ในขั้น
แรกผูประกอบการสินคาจะตองมีการสง Business Proposal (ขอเสนอทางธุรกิจ) ในที่นี้หมายถึง 
Bussiness Plan (แผนการทางธุรกิจ) ซึ่งก็คือ แผนการตลากในเรื่องของสินคา ราคา และสถานที่
จําหนวย โดยผูขอลิขสิทธิ์นั้นจะตองมีการจัดทํา Business Proposal ใหครอบคลุมถึงแผนการใน
การผลิตสินคาในระยะเวลา 3 ป เพื่อสงใหกับทาง บริษัท ดิสนีย พิจารณา บริษัท ดิสนีย มีหลัก
เกณฑในการพิจารณาใหลิขสิทธิ์แกผูประกอบการที่ขอลิขสิทธิ์ดังนี้ “เราคงตองดูความพรอมในแง 
Quantitative (ปริมาณ) ในการผลิตสินคา ตัวสินคา แผนการขาย ในขอเสนอทางธุรกิจที่เขานํามา
เสนอตอเรา และ Qualitative (คุณภาพ) ในที่นี้คือ ประสบการณจริงที่ทางผูประกอบการรายนั้น ๆ 
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ไดทําในทองตลาด หรือเราอาจจะสอบถามจากคนที่อยูในวงการเดียวกัน หรืออาจจะถามจากฝาย
จัดซื้อของทางหางวาสินคาของผูประกอบการนั้น ๆ เปนอยางไร เราก็จะนําสิ่งเหลานี้มาประกอบ
การตัดสินใจ” (สมฤดี วิริยะดี ผูจัดการฝายลิขสิทธิ์ บริษัท เดอะ ดิสนีย (ประเทศไทย)  จํากัด 
สัมภาษณ 14 ก.พ. 2543) 

ลักษณะของการทําสัญญาลิขสิทธิ์นั้นมีอยู 2 ประเภท คือ ประเภทแรกเรียกวา 
General Merchandise Contract จุดประสงคเพื่อการนําไปผลิตเปนสินคาเพื่อขายเทานั้น (Retail 
Purpose) ผูประกอบการจะตองมีการจายคาลิขสิทธิ์ประมาณ 12% ของยอดจําหนวยสินคาที่สง
เขาหาง สัญญาในลักษณะนี้ไมสามารถที่จะทํากิจกรรมอยางอื่นใดในการลดแลกแจกแถมได และ
สัญญาลักษณะนี้จะมีการทําในระยะยาว คือ 1 ปข้ึนไป ผูประกอบการสามารถจะผลิตสินคาตัว
การตูนไดในระยะยาว สวนสัญญาในประเภทที่สอง เรียกวา Tie in Promotion Contract เปน
สัญญาที่ทํากันในระยะเวลาอันสั้น ประมาณ 3 เดือน ถึง 6 เดือน หมายความวาการนําเอาลิขสิทธิ์
ตัวการตูนไปผลิตสินคา พรอมทั้งมีการผลิตของพรีเมี่ยมไวเปนของแจก ของแถม ควบคูกับตัวสิน
คาดวย การจายคาลิขสิทธิ์นั้นจายในอัตรา 12% ของราคาจําหนายที่ใชในการแลกซื้อของพรีเมี่ยม 
เราจะสามารถเห็นไดจากสินคาลายทารซานที่ไดผลิตออกมาขายตามทองตลาด ก็เปนไปตาม
ลักษณะของลิขสิทธิ์ทั้ง 2 ประเภท ดังกลาวแลว 

สําหรับสินคาทารซานที่ผลิตออกมาโดยการขอลิขสิทธิ์จาก บริษัท ดิสนีย มีดังนี้ 

1. ไอศครีมวอลลแฟนตาซีทารซานรสผลไมรวมสอดไสรสสตรอเบอรี่ แถมฟรี 
สต๊ิกเกอรทารซานและสมุดภาพ 

2. ขาวโพดผสมถั่วลิสงอบกรอบคิสโต พรอมการดทารซาน 

3. ขนมอบกรอบบิ๊กกาทารซาน แถมฟรีสต๊ิกเกอร 

4. นมเปรี้ยวดัชมิลลคิดส ยูเอชที แพค 4 กลอง แถมการดทารซาน 

5. โปเตและปาปริกา พิมพรูปทารซานดานหนาซอง 

6. โทรศัพทมือถือ Prompt ลายทารซาน พรอมบัตรเติมเงินทารซาน 10 แบบ 
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7. สินคาทารซานอ่ืน ๆ ที่เปนลิขสิทธิ์ขายในประเทศไทย เชน ของเลน ตุกตา 
เสื้อผา เครื่องใชตาง ๆ อีกมากมาย 

(ที่มา :  เว็บไซด sanook.com/Disney Global Village) 

สวนตัวรูปแบบและตนฉบับตัวการตูนของทารซานและตัวการตูนอื่น ๆ ที่จะนําไป
ผลิตสินคานั้น ทาง บริษัท ดิสนีย จะมี Guide Book เปนหนังสือคูมือสําหรับผูผลิตสินคาในการใช
ภาพตัวการตูนจากหนังสือเลมนี้ ซึ่งภายในประกอบดวยภาพการตูน ภาพแบ็คกราวน เสนตีขอบ
เปนลวดลาย “ส่ิงเหลานี้จะตองถูกนํามาใช ดึงมาใชเพื่อมาประกอบเปนภาพลงบนตัวสินคา” 
(สมฤดี วิริยะดี สัมภาษณ 14 ก.พ. 2543) 

หลังจากที่ผูผลิตสินคา (ผูขอลิขสิทธิ์) ไดทําการผลิตสินคาแลว กอนการนําไป
จําหนายจริง จะตองไดรับการตรวจสอบตัวสินคาจาก บริษัท ดิสนียกอน “ในการผลิตสินคาของผู
ขอลิขสิทธิ์นี้ เราจะมีการใหความรูทางดานศิลปะ และวิธีการใชงาน Guide Book เลมนี้เปนอยาง
ไร ขอกําหนดในสิ่งที่ทําไดและไมไดสําหรับตัวการตูนมีอะไรบาง หลังจากผลิตเปนสินคาแลวจะ
ตองนําเอาสินคานั้นมาใหเราตรวจสอบดู ซึ่งมีอยู 4 ข้ันตอน คือ ขั้นตอนแรก คือ Concept (ความ
คิด) ที่ส่ือออกมาเปนภาพการตูนบนตัวสินคาวาเปนอยางไร เชน ลายเสนของภาพที่ออกมา ขั้น
ตอนที่สอง คือ  Finish Arts ภาพที่ปรากฎอยูบนสินคาเปนอยางไร ขั้นตอนที่สาม  คือ  Pre 
Production กอนทําการผลิตจริงนั้น เราจะตองมีการตรวจสอบภาพ และรูปแบบของสินคา ขั้น
ตอนที่ส่ี คือ Sample ตัวอยางสินคาที่ผลิตขึ้นมาเปนอยางไร เราตองดูวาการผลิตที่นําภาพของเรา
ไปใชนั้น ผิดไปจากตนแบบของเราหรือเปลา หันหนาผิดทางไหม เราตอบควบคุมใหมันไปในทิศ
ทางที่ถูกตองเพราะมันเปนลิขสิทธิ์ มันจึงตองเปนสิ่งที่ไดมาตรฐาน” (สมฤดี วิริยะดี สัมภาษณ 14 
ก.พ. 2543) 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานที่กําลังจะเขาฉายนี้ ทางบริษัท บัวนาวิสตา จะ
เปนผูทําการสื่อสารการตลาด แตในขณะเดียวกันนี้ บริษัท ดิสนีย ในฐานะผูใหลิขสิทธิ์ภาพการตูน
ทารซานไปผลิตเปนสินคา ก็ตองมีการทําการสื่อสารการตลาดดวยเชนเดียวกัน “เราก็ตองโปรโมท
ดวยเหมือนกัน แตตองไมชนกับบัวนาวิสตา เรากับบัวนาวิสตามีการประสานงานกันตลอดวามีใคร
ทําสินคาอะไร ของอะไรออกมา เพื่อไมใหซ้ํากับทางพันธมิตรของบัวนาวิสตา” (สมฤดี วิริยะดี 
สัมภาษณ 14 ก.พ. 2543) 
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สําหรับการใหลิขสิทธิ์ตัวการตูนทารซานและตัวการตูนอื่น ๆ ของดิสนียนั้น โดย
ปกติแลวจะมีการใหลิขสิทธิ์กัน ในระยะเวลากอนที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานและเรื่องอื่น ๆ 
จะเขาฉายประมาณ 6-9 เดือน หรือประมาณ 1 ป และการใหลิขสิทธิ์ตัวการตูนทารซานกอนที่ภาพ
ยนตรจะเขาฉายนั้น มีสวนชวยในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน สมฤดี วิริยะ
ดี (สัมภาษณ 14 ก.พ. 2543) กลาววา “สินคาที่ทําออกมานั้น สามารถที่จะขายไดกอนหนังฉาย 
11 เดือน ทารซานฉาย 8 ตุลาคม เดือนกันยายนเขาก็จะปลอยสินคาออกมาสูตลาดไดแลว ซึ่งก็จะ
สรางความสนใจวามีตัวนั้นตัวนี้ออกมา ทางบัวนาวิสตาก็มีการออกหนังโฆษณาทารซานออกไป
มันก็จะเปนการประจวบเหมาะกัน  เวลาที่ทางดิสนียมีการใหลิขสิทธิ์ตัวสินคา ก็จะมีการ 
Promotion ทุกครั้ง สําหรับทารซานเราโปรโมทกับทางหางบิ๊กซี ระหวางวันที่ 23-29 กันยายน และ
หางโรบินสัน ในวันที่ 1-10 ตุลาคม โดยจะมีการขายของทารซานในราคาพิเศษ ในชวงเวลานี้หลาย 
ๆ อยางก็จะสอดคลองไปในแนวทางเดียวกัน ไมวาจะเปนการโปรโมทหนังออกมา หนังเขาฉาย สิน
คาอื่น ๆ ก็ออกสินคาทารซานออกมา ทั้งพันธมิตรและพวกที่ซื้อลิขสิทธิ์จากเรา” 

สวนความแตกตางระหวางสินคาที่รวมเปนพันธมิตรในการสื่อสารการตลาดภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานกับสินคาที่มีการขอลิขสิทธิ์ตัวการตูนทารซานนั้น สมฤดี วิริยะดี 
(สัมภาษณ 14 ก.พ. 2543) ไดกลาวถึงความแตกตางกันระหวางสินคาพันธมิตรกับสินคาลิขสิทธ์ิไว
ดังนี้ “ถาพันธมิตรจะทําเฉพาะสินคาพรีเมี่ยม ไมไดทําเปนตัวสินคารูปตัวการตูนไวขาย เขาจะรวม
มือกับบัวนาวิสตาอยางเดียว คําวาของพรีเมี่ยม หมายถึง Conditional Purchase คือ การซื้อที่มี
เงื่อนไข ตองซื้ออันนี้ จึงจะไดอันนั้น ไมใชแบบซ้ือไดเลยแบบสินคา มันเปนของแถมเทานั้น เชน ซื้อ
สินคาเนสทเลครบเทาไรถึงจะไดสินคาทารซาน แตถาเปนลักษณะ Merchandise เปนตัวสินคา 
เราก็สามารถหาซื้อตามทองตลาดได โดยไมมีเงื่อนไขในการแลกซื้อหรือแถม อันนี้คือ License เชน 
โปเต คุณซื้อมา คุณก็ไดภาพทารซานติดหนาซองมาเลย” 

5.2.4 สื่ออินเตอรเน็ต (Internet) 

ส่ืออินเตอรเน็ตที่นําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ ซึ่งมี
อยูในเว็บไซดทั้งของไทยและตางประเทศ โดยจะเปนเว็บไซดที่เกี่ยวกับภาพยนตร ซึ่งมีอยูมากมาย
หลากหลาย ซึ่งผูวิจัยไมสามารถนํามาเสนอในที่นี้ไดทั้งหมด ดังนั้น ผูวิจัยจึงเลือกนําเสนอเปนกรณี
ตัวอยางในบางเว็บไซต เพื่อใหทราบถึงรูปแบบและวิธีการในการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน สําหรับเว็บไซดของไทยและตางประเทศที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน มีดังนี้ 
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- เว็บไซต sanook.com เราสามารถจะคาหาเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานไดโดยการคลิกไปที่หัวขอความบันเทิง (Entertainment) เลือกหัวขอการตูน จากนั้นเลือก
คลิกไปที่หัวขอหมูบานดิสนีย (Disney Village) แลวเลือกทารซาน เว็บไซต sanook.com นี้เร่ิมตน
ดวยเรื่องยอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน พรอมแจงกําหนดการฉายในวันที่ 8 ตุลาคม เมื่อคลิก
ไปที่มุมพิเศษ และขาวสารนาสนใจสําหรับคอทารซาน ก็จะพบกับการสรุปสินคาที่ทําโปรโมชั่น
ทารซานออกมาทั้งหมด จากนั้นจึงเปนเรื่องของการแถลงขาวทารซานในวันที่ 25 สิงหาคม ความ
หมายของ Deep Canvas เร่ืองราวของทีมพากยเสียงภาษาไทย ชุดแฮปปมีลทารซานจากแมคโด
นัลล ภาพตัวอยางบัตรโทรศัพททารซาน ภาพสินคาทารซาน เนื้อเพลงทารซานทั้งภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ และภาพจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

- เว็บไซต land of smile.com มีการแนะนําภาพยนตรที่เขาฉายในประเทศไทย 
รวมทั้งภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานดวย การแจงกําหนดการฉายทารซาน การจําหนายวีดีโอ 
และดีวีดีทารซาน ในวันที่ 1 ก.พ. 2543 บทวิจารณภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน การแสดงความ
คิดเห็นตอภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซาน การเลนเกมสตอบปญหาชิงรางวัลจากทารซาน และการ
แจกแฮดนบิลลจากทารซาน 

- เว็บไซต hattrick.com นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดย
เสนอเรื่องยอ กําหนดการเขาฉาย ภาพจากแฮนดบิลลทารซาน เพลงประกอบภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซาน การเลนเกมสจากทารซาน และบทวิจารณภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

- เว็บไซต ctbv.com นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรใหมที่กําลังจะเขาฉายและ
ภาพยนตรเกา เว็บไซต ctbv.com นี้นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรที่ บริษัท โคลัมเบีย ไทรสตาร 
บัวนาวิสตา เปนผูนําเขา รวมทั้งภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานดวย โดยนําเสนอรายละเอียดเบื้อง
หลังการสรางภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน นักพากยทั้งของตางประเทศและของไทย การรวม
แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน เกมสตอบปญหาจากการตูนทารซาน 
และแจงกําหนดการเขาฉายของทารซาน 

- เว็บไซต pappayon.com นําเสนอเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
เว็บไซตภาพยนตร ดอท คอม ไดรวมมือกับปลาสวรรคตราทาโร และโรงภาพยนตรอีจีวี จัดใหมีการ
เลนเกมสออนไลน เพื่อชิงของรางวัลจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ที่สงตรงจากฮอลลีวูดและ
บัตรชมภาพยนตร นอกจากนี้ก็มีการนําเสนอเบื้องหลังการถายทําภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
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การพากยเสียงภาษาไทย ตัวอยางภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน แนะนํามิวสิควีดีโอเพลง
ประกอบทารซานและเรื่องยอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

- เว็บไซต disney.com เมื่อเราคลิกเขาไปที่ทารซาน ก็จะไดพบเรื่องราวตํานาน
ของทารซาน รูปแบบศิลปะของการสรางการตูน การแนะนําตัวละคร เพลงประกอบภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน เร่ืองยอทารซาน และการเขาฉายของทารซาน การจําหนายเกมส ซีดีรอม
ทารซาน การจําหนายอัลบ้ัมซีดีเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน การเลนเกมสจาก
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน การจําหนายชุดของเลนทารซาน และหนังสือการตูนทารซาน 

- เว็บไซต yahoo.com นําเสนอเรื่องยอทารซาน เบื้องหลังการถายทํา เทคนิคใน
การสรางตัวการตูน เกมสทารซานในรูปแบบคอมพิวเตอร เพลงประกอบภาพยนตรโดย ฟล คอล
ลินส เร่ืองนักพากย และเรื่องราวของทารซานในรูปแบบภาพยนตรที่ไดเคยสรางกันมากอนแลว 

เว็บไซตที่ไดนํามาเสนอทั้งหมาดนี้ ผูวิจัยไดทําการรวบรวมตั้งแตชวงเดือนตุลาคม
ที่ภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานไดเขาฉาย จนกระทั่งภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดออกจาก
โรงภาพยนตรไปแลว ผูวิจัยไดทําการเก็บขอมูลยอนหลัง ซึ่งในเว็บไซตก็ยังคงมีขอมูลเกี่ยวกับภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานอยู 

นอกจากสื่อที่ผูวิจัยไดกลาวถึงมาทั้งหมดในขางตนนี้แลว ยังมีสื่อที่นําเสนอเรื่อง
ราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานอีกมากมาย เชน วีดีโอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน อัล
บั้มเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดย ฟล คอลลินส ในรูปแบบของซีดี และเทป
คาสเส็ททั้งภาคภาษาอังกฤษและภาษาไทย หนังสือการตูนทารซาน เกมสทารซานในรูปหนังสือ 
และซีดีคอมพิวเตอร 

จากการศึกษาการสื่อสารตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานโดยไมใชสื่อมวล
ชนในการเผยแพรนั้น พบวารูปแบบและวิธีการในการสื่อสารที่ปรากฏ เปนไปตามแนวคิดของ 
Mcluhan ที่วาสื่อเปนตัวขยายประสบการณในการรับรูของมนุษย และเปนตัวกําหนดขนาดและรูป
แบบของสาร (ส่ือคือสาร) ดังจะเห็นไดจากการสงเสริมการตลาดบริเวณโรงภาพยนตร ซึ่งบริเวณ
โรงภาพยนตรเปนสื่อที่กําหนดวาจะตองมีการตกแตงบรรยากาศ สถานที่ ใหสื่อถึงตัวสาร (ภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน) ดวยภาพ ซุมประตูแบบปาดง และกาารจัดบอรดแนะนําเรื่องราวของ
ทารซาน  รวมถึ งการเล น เกมส เกี่ ยวกับทารซาน เพื่ อ ชิ งของรางวัล  ส วนการใชสิ นค า 
(Marchandising) เปนตัวเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น ไมวาจะเปนรูปแบบของการ
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รวมมือเปนพันธมิตรกับบริษัท บัวนาวิสตา ในการแลกซื้อสินคาพรีเมี่ยมทารซาน หรือการให
ลิขสิทธิ์การตูนทารซานแกเจาของสินคานําไปผลิตเปนสินคารูปทารซานนั้น กลาวไดวาเมื่อคนเห็น
สินคารูปทารซาน ไมวาจะเปน แกวน้ํา เสื้อยืด ปากกา สมุด ฯลฯ ก็จะรับรูถึงภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานไดทันทีที่เห็นสินคาตัวนั้น หรือในรูปแบบของรางวัลที่ใหกับผูรวมสนุกเลนเกมส ภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานนั้นเปนเพียงสื่อภาพยนตรที่ใหความบันเทิงและพึงพอใจจากการชมเทานั้น ผู
ชมไมสามารถจับตองหรือสัมผัสตัวการตูนทารซานได ชมแลวก็ผานเลยไป แตเมื่อภาพยนตร
การตูนทารซานปรากฏบนสินคาผูชมก็สามารถสัมผัสจับตองไดเปนรูปธรรม จึงกลาวไดวาภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้นสามารถสรางความมีตัวตน (Identity) ใหไปปรากฏอยูบนสินคา 
ตาง ๆ ในฐานะตัวแทน และเปนสื่อที่เผยแพรสารทารซานใหกระจายกวางออกไปมากขึ้น ดวยการ
เปนสื่อที่ติดตาและติดตัวผูบริโภคซึ่งนับวาเปนวิธีการในการสื่อสารการตลาดที่สามารถตอกย้ําให
ผูบริโภครับรูถึงภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานได นอกจากเหนือไปจากการรับรูทารซานจากสื่อ
มวลชนซึ่งเปนการขยายประสบการณในการรับรูภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน สื่อสินคานั้น ผู
บริโภคสามารถเห็นภาพ และสัมผัสได แตไมสามารถสื่อรายละเอียดของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานไดมากไปกวานั้น เพราะตัวสื่อ (สินคา) กําหนดใหตัวสารออกมาเปนรูปภาพ แตจะออกมา
ในรูปแบบอยางไร ผูสงสารซึ่งก็คือผูผลิตสินคา และบริษัท บัวนาวิสตา ก็เปนผูกําหนดขึ้นดวย การ
ส่ือสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานโดยไมใชสื่อมวลชนนั้น ชวยทําใหผูชมรับรูเก่ียวกับ
ภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานไดกวางขวางมากขึ้น นอกจากสื่อมวลชนซึ่งสงผลใหผูชมรูจัก
ทารซานมากขึ้น ทั้งนี้เปนไปตามแนวคิดของการสือสารการตลาดแบบครบเครื่อง (Integrated 
Marketing Communication) ในการสื่อสารผลิตภัณฑใหเปนที่รูจักแกผูบริโภคอยางกวางขวาง 
โดยใชทุกวิธีทางในการสื่อสารอยางเหมาะสมและเทาเทียมกันในการตอกย้ําผลิตภัณฑตอผู
บริโภค สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ จากการศึกษาที่ผานมากับการใชสินคาทารซาน
เปนสื่อใหผูชมตัดสินใจไปชมภาพยนตรนั้น ผลการวิจัยพบวาผูผลิตสินคาไมไดคิดวาสินคารูป
ทารซานจะทําใหผูบริโภคตัดสินใจไปชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน แตเปนเพียงการตอกย้ําผู
ชมใหรูจักภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น และที่สําคัญเปนตัวดึงดูดใจใหผูบริโภคซื้อสินคาของ
ตัวเองมากขึ้น ในขณะที่ บริษัท บัวนาวิสตา จะไดรับผลประโยชนในการใชส่ือสินคาอยูบาง คือผู
บริโภคจะรับรูและรูจักภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมากขึ้น แตจะตัดสินใจไปชมภาพยนตรหรือ
ไม ยอมข้ึนอยูกับตัวผูชมเอง 

นอกจากนี้ก็ยังมีสื่ออ่ืน  ๆ นอกเหนือจากวิธีการดังกลาวมาขางตน  คือ สื่อ
อินเตอรเน็ตที่เปนการขยายประสบการณในการรับรูสาร (ภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซาน) จาก
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เครือขายคอมพิวเตอรที่เชื่อมโยงใยถึงกันทั่วโลกไดดวยเว็บไซต ทําใหผูชมยิ่งไดรูจักภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานอยางกวางขวางมากขึ้น และอัลบ้ัมเพลงประกอบภาพยนตรในรูปแบบของ
แผน CD VCD เทปคาสเส็ท รวมถึงเกมสคอมพิวเตอร และหนังสือนิทานภาพ เปนตน 

 



บทที่ 6 
บทสรุป อภิปรายผลและขอเสนอแนะ 

 

การไหลเวียนของสื่อในโลกนี้ตกอยูในสภาพที่ขาดสมดุลยภาพ โดยมีการเคลื่อน
ไหวไปในทิศทางเดียว (Unidirectional) โดยเฉพาะสื่อจากสหรัฐอเมริกาที่ไหลบาเขาไปยังประเทศ
ตาง ๆ ทั่วทุกภูมิภาคของโลก แตมีโอกาสเพียงนอยนิดเทานั้นที่ส่ือจากประเทศอื่น ๆ จะมีโอกาส
เคลื่อนไหวยอนกลับไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา สหรัฐอเมริกาเปนผูผลิตสื่อรายใหญที่สุดของโลก 
ทั้งนี้ดวยทรัพยากรแหงอํานาจ ไมวาจะเปนเงินทุน เทคโนโลยีการผลิตขั้นสูง บุคลากรที่มีความรู
ความสามารถ การวางแผนกลยุทธทางการคา การตลาดที่ดี ทําใหอเมริกาสามารถสงออกสื่อไปยัง
ประเทศตาง ๆ ทั่วโลกมากมาย โดยเฉพาะภาพยนตรที่ผลิตโดยบริษัทผูผลิตรายใหญเพียงไมกี่
บริษัท ดวยเนื้อหาของภาพยนตรที่หลากหลายมีความเปนสากล (International) เขาถึงผูรับสารได
ทั่วโลก และที่สําคัญก็คือการใชภาษาอังกฤษ ซึ่งเปนภาษาที่สองที่ผูคนทั่วโลกตองใชเปนภาษา
กลางในการติดตอกัน ดังนั้นจึงกลาวไดวาส่ือ (ภาพยนตร) ของอเมริกานั้นเปนสื่อโลก (Global 
Meida) 

สหรัฐอเมริกาเปนประเทศมหาอํานาจทางเศรษฐกิจ และการเมืองของโลก แทบ
ทุกภูมิภาคของโลกจะตองมีอิทธิพล และบทบาทของสหรัฐอเมริกาแทรกซึมเขาไปถึง Herbert 
Schiller ตัวแทนสํานักคิดในเรื่องของจักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรม (Cultural Imperialism) กลาว
วา กิจกรรมทางสื่อกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และการเมืองของสหรัฐอเมริกา เปนสิ่งที่แยกออก
จากกันไมได เพราะทุกแหงที่อิทธิพลทางเศรษฐกิจ และการเมืองของสหรัฐอเมริกาไปถึง ที่นั่นสื่อก็
เปนสวนหนึ่งของโครงสรางอิทธิพลดวย ดังนั้น สหรัฐอเมริกาจึงเปนมหาอํานาจทางดานสื่อของ
โลก หรือที่เรียกวา “จักรวรรดินิยมทางสื่อ” (Media Imperialism) ดวยความไดเปรียบ และล้ําหนา
ทางเทคโนโลยี เงินทุน และกลยุทธทางการคาดังกลาวมาขางตนที่เหนือกวาประเทศอื่น ๆ ทําให
ประเทศที่ตกเปนเบี้ยลางของจักรวรรดินิยมทางสื่อของสหรัฐอเมริกา ไมอยูในฐานะที่จะกอบกู
สถานการณของตนเองใหเปนผลดีข้ึนมาได ดังจะเห็นไดจากสภาวการณตลาดภาพยนตรของ
ประเทศไทย ที่ตกอยูในสภาพการกระจุกตัวทางดานปริมาณจากภาพยนตรของสหรัฐอเมริกา ซึ่ง
ครองตลาดภาพยนตรของประเทศไทยเปนอันดับหนึ่งมาโดยตลอด มงคล ปยะทัสสกร (2541) 
ศึกษาพบวา ปริมาณของภาพยนตรที่เขาฉายตั้งแตป พ.ศ.2537 – 2541 นั้น มีภาพยนตรเขาฉาย
ทั้งสิ้น 1,370 เร่ือง โดย 91.53% ของจํานวนนี้เปนภาพยนตรจาก 3 ประเทศ คือ ภาพยนตรจาก
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สหรัฐอเมริกา 791 เร่ือง จากฮองกง 328 เร่ือง และจากไทย 135 เร่ือง นอกจากนี้อีก 38 เร่ือง เปน
ภาพยนตรจากประเทศอื่น ๆ เชน อังกฤษ ญี่ปุน ฝร่ังเศส อิตาลี แคนนาดา ฯลฯ จนกระทั่งถึงป 
พ.ศ.2542 ปริมาณของภาพยนตรอเมริกันก็ยังครองตลาดเปนอันดับหนึ่งอยู โดยมีจํานวนทั้งสิ้น 
136 เร่ือง ในขณะที่ภาพยนตรจากอองกงมีจํานวนทั้งสิ้น 16 เร่ือง และภาพยนตรไทยมีเพียง 9 
เร่ืองเทานั้น ซึ่งแสดงใหเห็นถึงการเสียเปรียบทางเศรษฐกิจของประเทศไทยตอสหรัฐอเมริกา เมื่อมี
ภาพยนตรอเมริกัน ซึ่งเปนที่ตองการของคนไทยอยูแลวมีจํานวนมากเขามาฉายในประเทศไทย ก็
ยอมตองทํารายไดในประเทศไทยออกไปจํานวนมหาศาล ในขณะที่ภาพยนตรของไทยมีจํานวน
นอย และไมมีการสงออกไปฉายในสหรัฐอเมริกาเลย 
 

แผนภูมิที่ 6.1 แสดงกระบวนการสื่อสารการตลาดภาพยนตการตูนเรื่องทารซาน 
 

W alt D isney P ictures 

บร ิษ ัทผ ูผล ิตภาพยนตร ก าร ต ูนเร ื่อ งทาร ซาน 

บร ิษ ัท  บัวนาว ิสต า  อ ินเตอ ร เนชั่นแนล  จําก ัด 

บร ิษ ัท  บัวนาว ิสต า  อ ินเตอ ร เนช ั่นแนล  จําก ัด 

การส ื่อ สารผ านส ื่อ มวลชน การส ื่อ สารโดย ไม ผ านส ื่อ มวลชน 

ส่ือนิตยสาร  
- ซีนีแม็กซ  
- มูฟวี่ไทมส  
- เอนเตอรเทน  
- สตารพิคส  
- นิตยสารสตรี  
- ส่ิงพิมพอ่ืนๆ  เชน 
หนังสือพิมพรายวัน ฯลฯ  

ส่ือโทรทัศน  
- รายการโฟกัสบันเทิงตางแดน  
- รายการแวดวงบันเทิง  
* รายการสารพันบันเทิง  
- รายการเดล่ีซีนีมา  
- รายการมูฟวี่โซน  
- ราย การอ่ืน ๆ เชน โชวไทม และ  
  F o r Te en  
 

ส่ือวิทยุ  
- รายการสปอรตเอนเตอรเทน  
- รายการหนังหนาไมด  
- รายการวีคแอนด เอนเตอรเทน  
- รายการ SA T  &  SU N  
- รายการวิทยุอ่ืนๆ  ที่ กลาวถึง  
  ภาพยนตร  
 

      การใชผลิตภัณฑเปนส่ือ     *การใหสัมปทาน  
ในรูปแบบพันธมิตร  
- แมคโดนัลล                                              โรงภาพยนตร  
- เนสทเล  
- ปลาส วรรคตราทาโร                                       อินเตอรเน็ต  
- แฟนตา  
- บัตรโทรศัพท  

 
 

หมายเหตุ ตัวสื่อที่มีเครื่องหมาย * หมายถึง  ตัวสื่อที่เผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน
  โดยที่ไมไดรับขอมูลจาก บรษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด 
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ความสําเร็จของภาพยนตรอเมริกันในตลาดภาพยนตรของประเทศไทย 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนเพียงตัวอยางหนึ่งของภาพยนตรอเมริกันที่
ประสบความสําเร็จในประเทศไทย ดังที่ผูวิจัยไดทําการศึกษาวิจัยถึงกลยุทธการสื่อสารการตลาด
ของภาพยนตรเร่ืองนี้ ตามแผนภูมิที่ 6.1 ซึ่งแสดงถึงกระบวนการสื่อสารการตลาดของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานโดยเริ่มตนจาก บริษัทผูผลิตภาพยนตรในสหรัฐอเมริกาคือ บริษัท วอลท ดิส
นีย พิคเจอรส (Walt Dismey Pictures) วอลท ดีสนียเปนบริษัทผูผลิตภาพยนตรรายใหญของโลก
ที่มีชื่อเสียงมานานซึ่งผูคนทั่วโลกยอมรูจักในฐานะที่เมื่อผลิตภาพยนตรการตูนเรื่องใดก็มักจะเปน
ที่นิยมชมชอบของผูชมวาเปนภาพยนตรการตูนคุณภาพจนกลายเปนภาพพจนที่ติดอยูในใจของผู
ชมทั่วโลก เมื่อกลาวถึงวอลท ดิสนีย ครั้งใดก็เชื่อมั่นวาเปนภาพยนตรการตูนที่ดีมีคุณภาพ มีเนื้อ
หาที่บริสุทธิ์ ไมมีพิษมีภัยตอผูชมทุกเพศ ทุกวัย วอลท ดิสนียผลิตภาพยนตรการตูนสงออกไป
จําหนายทั่วโลก รวมถึงประเทศไทยดวย โดยไดเขามาตั้งสํานักงานสาขาในประเทศไทย (บริษัท
ลูก) คือ บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด (Buana Vista International co., ltd.) ใน
การนําเขาภาพยนตรการตูนจากบริษัท วอลท ดิสนียโดยตรง บริษัท วอลท ดิสนียจะทําหนาที่จัด
สรรภาพยนตรใหกับบริษัท บัวนาวิสตาในฐานะที่เปนบริษัทลูก นําภาพยนตรเขามาฉายในประเทศ
ไทย ซึ่งบริษัทบัวนาวิสตาจะตองมีการติดตอประสานงานและปฏิบัติตามนโยบายของบริษัท วอลท 
ดิสนีย เสมอทั้งในเรื่องของการคัดเลือภาพยนตรที่จะนําเขามาฉายในประเทศไทย ซึ่งบริษัทบัวนา
วิสตา มีสิทธิที่จะเสนอความเห็นตอบริษัทแมวาควรจะนําเสนอภาพยนตรแนวใด ประเภทใด จึงจะ
เหมาะสมและตรงกับรสนิยมในการชมภาพยนตรของผูชมในประเทศไทย แมวาภาพยนตรอเมริกัน 
(ภาพยนตรการตูนของดิสนีย) จะไดสรางขึ้นมาใหมีเนื้อหา และแนวทางที่หลากหลายเปนสากล
สําหรับผูชมทั่วโลกเพียงใดก็ตาม บริษัทบัวนาวิสตามักจะสํารวจถึงความนิยม และรสนิยมในการ
ชมภาพยนตรของผูชมในประเทศไทยอยูเสมอ รวมถึงการดําเนินงานทางการตลาดภาพยนตรที่จะ
ตองมีการปรึกษาขอความเห็นจากบริษัท วอลท ดิสนียอยูเสมอ ทั้งนี้เพื่อใหการดําเนินงานทั้งหมด
ของบริษัทเปนไปตามนโยบายของบริษัท วอลท ดิสนีย เพื่อใหเกิดความเปนมาตรฐานเดียวกันทั่ว
โลก แตบริษัท บัวนาวิสตาก็มีอิสระในการดําเนินงานการตลาดพอสมควรในประเทศไทย แตทั้งนี้
ตองเปนไปตามแนวทางของ วอลท ดิสนีย 

บริษัท วอลท ดิสนีย นั้น นอกจากจะผลิตภาพยนตรการตูนสงออกไปฉายทั่วโลก
แลว ยังไดประกอบธุรกิจทางดานความบันเทิงอ่ืน ๆ ในเครืออีกมากมาย เชน การจัดจําหนาย วีดี
โอภาพยนตรการตูน สวนสนุกดิสนียแลนด และการใหลิขสิทธิ์ตัวการตูนดิสนียตอบริษัทผูผลิตสิน
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คานําไปผลิตเพื่อการจําหนวยในทองตลาด เปนตน ซึ่งกิจการตาง ๆ ในเครือเหลานี้ลวนสงเสริม
เกื้อหนุนตอภาพยนตรการตูนของวอลท ดิสนีย เชน ถาภาพยนตรการตูนประสบความสําเร็จ วีดีโอ
ภาพยนตรการตูนที่จะออกมาวางจําหนายภายหลังก็สามารถที่จะทํารายไดมากเชนกัน  ดังนั้นการ
ดําเนินงานทางการตลาดของบริษัทบัวนาวิสตาจึงตองคํานึงถึงผลกระทบที่จะเกิดกับกิจการอื่น ๆ 
ในเครือของวอลท ดิสนียดวย จากการเขามาตั้งสํานักงานสาขาของบริษัท วอลท ดิสนีย ใน
ประเทศไทยนี้แสดงใหเห็นถึงการเขามา แผอิทธิพลในประเทศไทย ของบริษัทผูผลิตภาพยนตร
อเมริกันรายใหญ ที่สงออกภาพยนตรไปจําหนวยทั่วโลกในฐานะที่เปนสื่อโลก (Global Midia) ที่
สามารถเขาถึงผูรับสารไดทั่วโลกโดยเขามาตั้งฐานอยู ควรนําเขาภาพยนตรในประเทศไทย และ
บริษัทวอลท ดิสนียก็มีอิทธิพลโดยตรงตอบริษัท บัวนาวิสตา ในฐานะบริษัทแมที่จะควบคุมการ
ดําเนินงานของบริษัท บัวนาวิสตา ในประเทศไทยใหเปนไปตามนโยบายและมาตรฐานของดิสนีย 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจัดไดวาเปนภาพยนตรที่มีการลงทุนจํานวน
มหาศาลในการสรางและผลิตเชนเดียวกับภาพยนตรอเมริกันเรื่องอ่ืน ๆ ซึ่งจะเห็นไดจากจุดขาย
ของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ไดแก ความพิถีพิถันในการสรางสรรคเนื้อหาและเลือกสรรบท
ประพันธ ซึ่งทารซานเปนนวนิยายเกาแก มีการสรางเปนภาพยนตรมาแลวหลายครั้ง จึงเปนที่รูจัก
กันดีอยูแลวสําหรับผูชมทั่วโลก วอลท ดิสนีย ไดนํามาสรางในรูปแบบของการตูนตามแบบฉบับ
ของตัวเองซึ่งมีเนื้อหาและรูปแบบตรงตามจินตนาการของผูประพันธเดิมมากที่สุด ถาใครไดเคยชม
ภาพยนตรการตูนของวอลทดิสนียมาแลว หลายตอหลายเรื่องที่ผานมาก็จะทราบไดวา วอลท ดิส
นียไดมีการพัฒนาเทคโนโลยีในการผลิตภาพยนตรการตูนอยูเสมอ เพื่อใหเกิดความสมจริงและทํา
ใหผูชมเกิดอารมณคลอยตามไปกับภาพยนตรเสมอ เชน ฉากฝูงกวางวิ่งจํานวนนับพันใน “The 
Lion King” และฉากการกวาดกลองเขาไปทามกลางฝูงชนจํานวนมากใน “The Hunchback of 
Notredam” เปนตน สวนในภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ วอลท ดิสนียก็ไดคิดสรางสรรค 
เทคโนโลยีในการผลิตภาพยนตรการตูนขึ้นมาอีกครั้งหนึ่ง เรียกวา “Deep Canvas” สําหรับการ
สรางสภาพแวดลอมของปาดงพงไพรใหมีความสมจริง และเคลื่อนไหวไดอยางมีชีวิตชีวาเหมือน
สภาพปาที่แทจริง 

นอกจากนี้เพลงประกอบภาพยนตร (Sound Track) การตูนของ วอลท ดิสนีย ก็
มักจะไพเราะเปนที่ชื่นชอบของผูชมทั่วโลกอยูเสมอ ดวยความพิถีพิถันในการประพันธเพลงและ
การรองเพลง ดังจะเห็นไดจากการที่เพลงประกอบภาพยนตรการตูนของวอลท ดีสนีย มักไดรับการ
เสนอชื่อเขาชิงรางวัลออสการในสาขาเพลงประกอบภาพยนตรยอดเยี่ยมอยูเสมอและบางครั้งก็ได
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รับรางวัลดวย เชน เพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่อง The Lion King เปนตน ภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานก็เชนเดียวกัน ที่เพลงประกอบภาพยนตรที่ไดรับการประพันธเพลงและขับรองโดย ฟล 
คอลลินส (Phil Collins) นักรอง นักดนตรี ที่มีชื่อเสียง ผูมีความถนัดในเครื่องดนตรีประเภทเคาะ 
(Percussion Instrument) ที่จะสามารถสรางบรรยากาศ ของบทเพลงใหเปนแบบปาดงพงไพรเพื่อ
ใหเขากับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ฟล คอลลินส ไดประพันธเพลงประกอบภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานไวถึง 5 เพลงดวยกัน แตละเพลงไดบรรยายถึงอารมณ ความรูสึกนึกคิด และจิตใจ
ของตัวละครในเรื่อง จากนั้นเพลงประกอบภาพยนตรก็จะถูกนํามาผลิตเปนอัลบ้ัมเพลงออกมาวาง
จําหนายในทองตลาดซึ่งก็จะสามารถสรางรายไดใหกับ วอลท ดิสนียอีกทางหนึ่ง เพลงประกอบ
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็เชนเดียวกับภาพยนตรการตูนเรื่องอื่น ๆ ของดิสนียซึ่งเมื่อเขามา
ฉายในประเทศไทยก็จะตองมีการแปลบทเพลงและบทพากยจากภาษาอังกฤษดั้งเดิม (Original) 
ใหเปนภาษาไทย ซึ่งจะตองมีการแปลใหออกมาตรงกับความหมายของภาษาอังกฤษดั้งเดิมให
มากที่สุด รวมถึงการพากยเสียงการตูนใหตางกับตนฉบับด้ังเดิมมากที่สุด การแปลบทพากยภาษา
ไทยและการคัดเลือกนักพากยนี้ ทางวอลท ดิสนียจะทําการควบคุมดูแลอยางใกลชิด โดยทาง
ประเทศไทยจะตองมีการสงเทปเสียงของนักพากยที่ทําการคัดเลือกไว สงไปใหทางวอลท ดิสนีย
เปนผูพิจารณาตัดสินวาเสียงของนักพากยนั้นมีความหมาะสมตรงตามตนฉบับเพียงใด โดยสวน
มาก นักพากยที่ไดรับการคัดเลือกจะเปนดารานักแสดงที่มีชื่อเสียงเชนเดียวกับในอเมริกา ก็จะใช
ดารานักแสดงเปนผูพากยเสียงตัวการตูน ซึ่งถือวาเปนจุดดึงดูดตอผูชมที่ชื่นชอบในตัวของดารานัก
แสดงเหลานั้นการแปลบทเพลงและบทพากยของภาพยนตรเร่ืองทารซานใหเปนภาษาไทย รวมถึง
การคัดเลือกนักพากยเสียงภาษาไทยผูมีบุคลิกและน้ําเสียงตรงตามตนฉบับของดิสนียนั้น กลาวได
วาเปนการดัดแปลงสื่อโลก  (ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานฉบับภาษาอังกฤษดั้งเดิม) ใหมีความ
เปนสื่อทองถิ่น (เสียงพากยภาษาไทย) เพื่อใหผูชมไดเขาใจถึงเรื่องราวและเนื้อหาของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน (ส่ือโลก) มากยิ่งขึ้น ปรากฏการณในลักษณะนี้เรียกวา “Glocalzation” เปน
การผสมผสานกันระหวางสื่อโลก (Globla Midia) กับส่ือทองถิ่น (Local Media) แตการผสมผสาน
กันในลักษณะนี้ส่ือทองถิ่น (เสียงพากยภาษาไทย) จะตองถูกปรับใหเปนไปตามความหมายและ
รูปแบบของสื่อโลก ดังกลาวมาแลวในขางตนวา เสียงพากยภาษาไทยและบทพากยภาษาไทยจะ
ตองมีความใกลเคียงและตรงตามภาษาอังกฤษฉบับด้ังเดิมมากที่สุด ดังนั้นจึงกลาวไดวาสื่อโลก 
(Global Media) ควบคุมส่ือทองถิ่น (Local Media) ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น วอลท ดีส
นีย ไดสงออกไปฉายยังประเทศตาง ๆ ทั่วโลก ทั้งบทเพลงและบทพากยไดรับการแปลเปนภาษา
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อ่ืน ๆ อีกมากมายทั่วโลก เชน ภาษาอิตาลี และภาษาสเปน เปนตน ทั้งนี้เพื่อสรางความเขาใจใน
เร่ืองราวและเนื้อหาของภาพยนตรและบทเพลงตอผูชมในภูมิภาคตาง ๆ ทั่วโลก 

แมวาภาพยนตรอเมริกันเชน ภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานจะเปนสินคา 
(Product) ที่มีการลงทุนในการสราง และผลิตดวยเทคโนโลยีขั้นสูงเพียงใดหรือมีการพิถีพิถันใน
การสรางสรรคเนื้อหาและบทเพลงประกอบภาพยนตรใหดีเยี่ยมเพียงใดก็ตาม แตถาขาดการวาง
แผนกลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรใหเปนที่รูจักและรับรูของผูชมจนกระทั่งตัดสินใจมาชม
ภาพยนตรนั้น  ภาพยนตรก็ไมสามารถที่จะทํารายไดจนประสบความสําเร็จได อุตสาหกรรมภาพ
ยนตรบันเทิงนั้นเปนธุรกิจที่สามารถทํารายไดใหกับสหรัฐอเมริกาในแตละปเปนจํานวนมหาศาล 
ความสําเร็จทางดานรายไดและความนิยมของผูชมทั่วโลกที่มีตอภาพยนตรอเมริกันนั้น นอกจาก
ตัวภาพยนตรเองแลว กลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรก็เปนอีกปจจัยหนึ่งที่ทําใหภาพยนตร
ประสบความสําเร็จ ดังจะเห็นไดจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานที่มีการวางแผนการสื่อสารการ
ตลาดในระยะยาว (Long Run) เพื่อใหตัวการตูนทารซานในฉบับของดิสนียที่ยังไมเคยมีใครรูจัก
มากอนใหเปนที่รูจักและสนใจของผูชม โดยเริ่มตนจาก บริษัท วอลท ดิสนียในอเมริกาไดมีการนํา
เสนอขาวคราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนระยะ ๆ ถึงความคืบหนาของภาพยนตร 
กอนที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขาฉายเปนเวลานาน ทั้งนี้เพื่อสรางความสนใจใหกับผูชม
วาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนอยางไร มีการสรางและผลิตอยางไร และจะยิ่งใหญเหมือน
ภาพยนตรการตูนเร่ืองอื่น ๆ ของดิสนียหรือไม โดยการนําเสนอผานสื่อมวลชนทั้งในประเทศไทย
และตางประเทศ 

บริษัทบัวนาวิสตาอินเตอรเนชั่นแนล จํากัดในฐานะบริษัทลูกของ วอลท ดิสนีย 
ในการนําเขาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะไดรับทราบลวงหนาจากบริษัท วอลท ดิสนีย ถึง
โปรแกรมการฉายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในประเทศไทยซึ่งจะเขาฉายในชวงปดภาคเรียน
ของนักเรียน คือในชวง เดือนตุลาคม พ.ศ. 2542 การวางโปรแกรมในการฉายภาพยนตรเชนนี้เปน
ไปตามนโยบายของบริษัท วอลท ดิสนีย ในการวางแผนการตลาดที่จะวางโปรแกรมภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานใหเขาฉายในชวงเวลาที่เหมาะสม คือในชวงปดภาคเรียนของสหรัฐอเมริกา
และประเทศไทย เนื่องจากแนวของภาพยนตรเปนภาพยนตรการตูนที่มีกลุมเปาหมายผูชมเปนเด็ก
และเยาวชน รวมถึงครอบครัว และผูชมทุกเพศ ทุกวัย เด็กและเยาวชนอาจจะใชเวลาวางในชวงปด
ภาคเรียนดวยการชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานและผูปกครองก็อาจจะพาลูกไปชมภาพยนตร
รวมกันในชวงปดภาคเรียนก็ได บริษัท บัวนาวิสตาเริ่มตนวางแผนกลยุทธในการสื่อสารการตลาด
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ภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานตั้งแตตนป พ.ศ. 2542 โดยศึกษาถึงจุดขายของภาพยนตรวามีอะไร
ที่นาสนใจบางในการที่จะโนมนาวใจใหผูชมสนใจ และตัดสินใจที่จะไปชมภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน ไมวาจะเปนตัวบทประพันธ เทคโนโลยีในการสรางและผลิต เพลงประกอบภาพยนตร 
และการพากยเสียงตัวละคร จากนั้นก็จะเตรียมการสําหรับการสื่อสารการตลาดตอไปโดยเริ่มตน
จากการจัดเตรียมบทประชาสัมพันธภาพยนตร การตัดตอสปอตโฆษณาภาพยนตร และการจัด
เตรียมของรางวัลจากภาพยนตรใหกับผูชม ซึ่งสิ่งตาง ๆ เหลานี้ บริษัทบัวนาวิสตาจะไดรับมาจาก
บริษัทแม (Walt Disney) ระยะเวลาในการดําเนินการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเร่ือง
ทารซานนั้นเริ่มต้ังแตชวงตนป พ.ศ. 2542 ดังกลาวมาแลวขางตน จนกระทั่งถึงชวงที่ภาพยนตรเขา
ฉายในโรงภาพยนตรคือในเดือนตุลาคม ในชวงเวลากอนที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขา
ฉายเพียงเล็กนอยคือในเดือนกันยายนนั้น บริษัท บัวนาวิสตาไดทําการกิจกรรมการสื่อสารการ
ตลาดอยางมากมายในชวงนี้ ทั้งการจัดแถลงขาวภาพยนตรแกส่ือมวลชน และบริษัทผูผลิตสินคาท่ี
เปนพันธมิตรกับบริษัทบัวนาวิสตาก็จะนําเอาสินคาพรีเมี่ยมทารซานออกมาใหผูบริโภคแลกซื้อ
พรอมกับสินคาของตนเอง เพื่อสรางความสนใจและดึงดูดใหผูบริโภคมาซื้อสินคาของตนเอง การ
แถลงขาวภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานถูกจัดขึ้น 2 คร้ัง สําหรับส่ือมวลชนและบริษัทพันธมิตรทั้ง
นี้เพื่อเปนการบอกกลาวแกส่ือมวลชนและบริษัทพันธมิตรใหนําเอาเรื่องราวของภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานออกไปเผยแพรตอผูชมใหรับรูและรับทราบตอไป 

การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น กลาวไดวเปนการสื่อสาร
การตลาดแบบครบเครื่องหรือ “Integrated Marketing Communication” (IMC) คือเปนการสื่อ
สารการตลาดในทุกรูปแบบ และวิธีการอยางเทาเทียมกัน ทั้งการใชส่ือมวลชน (Mass Media) 
และการไมใชส่ือมวลชน (Non-Media) โดยไมมีการเนนสื่อใดส่ือหนึ่งเปนหลักในการสื่อสารตามที่
แสดงไวในแผนภูมิที่ 6.1 

ส่ือมวลชนที่ทําการเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้นประกอบไปดวยสื่อ
ส่ิงพิมพประเภทนิตยสารภาพยนตร หนังสือพิมพรายวัน นิตยสารสตรี ฯลฯ ส่ือโทรทัศน เชน ราย
การขาวบันเทิง รายการที่นําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรโดยตรง และรายการสอนภาษา
อังกฤษ ส่ือวิทยุเชน รายการเพลงตาง ๆ หรือรายการวิทยุที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตร เนื่อง
จากสื่อมวลชนที่นําเสนอเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมีมากมาย ดังนั้น ผูวิจัยจึง
เลือกกลุมตัวอยางของสือมวลชนเพียงบางรายการเทานั้นมาทําการศึกษาถึงเนื้อหาและรูปแบบใน
การนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยทําการศึกษาเฉพาะรายการที่นําเสนอ
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เร่ืองราวเกี่ยวกับภาพยนตรโดยเฉพาะ เพราะเปนสื่อที่แทจริงในการเผยแพรเร่ืองราวของภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน เชน รายการ เดลีซีนีมา และรายการมูฟวี่โซน ส่ือมวลชนจะไดรับขอมูล 
ขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจากบริษัทบัวนาวิสตากอนที่ภาพยนตรจะเขาฉาย
เปนเวลานาน เพื่อนําออกเผยแพรตอผูชมลวงหนากอนหลังจากนั้นเมื่อภาพยนตรใกลจะเขาฉาย 
บริษัทบัวนาวิสตา ก็ไดจัดงานแถลงขาวภาพยนตรตอสื่อมวลชน เพื่อเปนการประชาสัมพันธใหสื่อ
มวลชนนําเอาเรื่องราวของภาพยนตรออกเผยแพรสูผูชมตอไป ซึ่งบริษัทบัวนาวิสตาและสื่อมวลชน
ตองมีการสรางความสัมพันธที่ดีตอกัน เพราะทั้งสองฝายตางก็ตองพึ่งพาอาศัยซึ่งกันและกัน 
บริษัทบัวนาวิสตาตองการใหส่ือมวลชนเผยแพรเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน สวน
ส่ือมวลชนก็ตองการขอมูลขาวสารของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจากบริษัทบัวนาวิสตาเพื่อ
นําไปเสนอในสื่อของตัวเอง 

ส่ือมวลชนที่นําเสนอเกี่ยวกับเร่ืองราวของภาพยนตรนั้น  ผูวิจัยพบวามีการนํา
เสนอเรื่องราวของภาพยนตรอเมริกันเปนสวนใหญ  โดยมีเนื้อหาเรื่องราวของภาพยนตรจากชาติ
อ่ืน ๆ รวมถึงภาพยนตรไทยนอยมาก  ทั้งนี้เพราะวาภาพยนตรอเมริกันที่เขาฉายในโรงภาพยนตร
ของประเทศไทยนั้นมีปริมาณมากกวาภาพยนตรจากชาติอ่ืน  ดังนั้นเนื้อหาและเรื่องราวของภาพ
ยนตรอเมริกันจึงสามารถเสาะหางายสําหรับส่ือมวลชนในการนํามาเสนอ  รวมถึงเนื้อหาและเรื่อง
ราวที่หลากหลาย แงมุม  นอกจากนี้ผูรับสารจากสื่อมวลชนสวนใหญก็มักใหความสนใจกับเร่ือง
ราวของภาพยนตรอเมริกันมากกวา 

สําหรับเนื้อหาของสื่อมวลชนที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานนั้น  ประกอบไปดวยการนําเสนอจุดขายของภาพยนตร  การโฆษณาภาพยนตร  การ
วิจารณภาพยนตร  และการเลนเกมสชิงของรางวัลจากภาพยนตร  สวนรูปแบบในการนําเสนอเนื้อ
หาของสื่อมวลชนมีความแตกตางกันไปตามธรรมชาติและคุณสมบัติของตัวสื่อแตละประเภท  
ตามแนวคิดของ Mcluhan กลาวคือส่ือมวลชนตางประเภทกันจะมีรูปแบบในการนําเสนอเนื้อหา
แตกตางกัน  ทั้งนี้เพราะสื่อเปนตัวกําหนดขนาด  และรูปแบบในการนําเสนอเนื้อหาของตัวสาร  ดัง
จะเห็นไดจากรูปแบบในการนําเสนอเนื้อหาของรายการโทรทัศนที่เกี่ยวกับภาพยนตรจะเปนการ
บรรยายเรื่องราวและจุดขายของภาพยนตรไปพรอม ๆ กับการนําเสนอภาพจากภาพยนตรควบคู
กันไปโดยไมคอยจะเนนหนักเนื้อหาหรือรายระเอียดของภาพยนตรมากนัก  แตจะนําเสนอเฉพาะ
เนื้อหาสําคัญเทาที่จําเปนเทานั้นโดยจะเนนที่การนําเสนอภาพมากกวา  ทั้งนี้เปนไปตามธรรมชาติ
ของสื่อโทรทัศนที่นําเสนอไดทั้งภาพและเสียงแตมีเวลาที่จํากัดในการออกอากาศ  สื่อวิทยุก็เชน
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เดียวกับส่ือโทรทัศนคือมีเวลาที่จํากัดในการออกอากาศ  ดังนั้นการนําเสนอเนื้อหารายการจึงนํา
เสนอเฉพาะสวนที่สําคัญเทานั้น  เนื่องจากสื่อวิทยุมีคุณสมบัติในการนําเสนอไดเฉพาะเสียงเพียง
อยางเดียว  และเปนสื่อที่มีความรวดเร็วในการนําเสนอเนื้อหาไดทันตอเหตุการณ  รวมถึงปฏิกิริยา
โตตอบกลับจากผูรับสารก็มีความรวดเร็วเชนเดียวกัน  ดังนั้น  สื่อวิทยุจึงนําเสนอเนื้อหารายการใน
รูปแบบของการพูดคุย  วิพากษ  วิจารณเกี่ยวกับภาพยนตรระหวางผูจัดรายการดวยกันและ
ระหวางผูจัดรายการกับผูฟงรวมถึงการเปดเพลงประกอบจากภาพยนตรดวย  สวนสื่อนิตยสารใช
พื้นที่เปนตัวกําหนดในการนําเสนอเนื้อหาโดยไมมีเวลามาเปนขอจํากัด  ดังนั้นสื่อนิตยสารจึง
สามารถนําเสนอเนื้อหาไดมากมายตามจํานวนพื้นที่หนา  และสามารถนําเสนอเนื้อหาไดละเอียด
กวาสื่อมวลชนประเภทอื่น  เนื่องจากสื่อนิตยสารเปนสื่อที่โดดเดี่ยวและผูรับสารตองอานสารเพียง
ลําพังคนเดียว  ทําใหมีเวลาในการคิดและไตรตรองกับขอความที่อานไดมาก  รวมถึงสามารถหยุด
อานไปชั่วขณะแลวกลับมาอานตออีกก็ได  ดังนั้นนอกจากการนําเสนอจุดขายจากภาพยนตร  เชน
เดียวกับส่ือมวลชนประเภทอื่น ๆ แลว  สื่อนิตยสารยังสามารถนําเสนอเกี่ยวกับบทวิจารณภาพ
ยนตรที่นําเสนอแงคิดและสาระจากภาพยนตรใหผูอานไดนําไปคิดและไตรตรองไดมากกวาสื่อมวล
ชนประเภทอื่น ๆ รวมถึงเปนสื่อที่สามารถเก็บไวไดโดยไมผานเลยไป  เชนสื่อโทรทัศนและวิทยุ  ดัง
นั้นขอมูลจากสื่อนิตยสารจึงมักถูกนํามาใชเพื่อเปนการอางอิงสําหรับส่ือมวลชนประเภทอื่น ๆ ใน
การนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรอยูเสมอ 

ถึงแมวาธรรมชาติและคุณสมบัติของตัวสื่อมวลชนแตละประเภทจะเปนตัว
กําหนดเนื้อหาและรูปแบบในการนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรก็ตามแตผูกําหนดเนื้อหาและ
เร่ืองราวของตัวสารที่แทจริงก็คือผูผลิตสื่อ  (Media Producer)  นั้นมีสวนอยางสําคัญในการ
กําหนดเนื้อหาสารวาจะเปนอยางไร  มีรายละเอียดอยางไร  และเปนไปในทิศทางใด  ซึ่งก็ขึ้นอยู
กับจุดยืน  ความคิด  และวิจารณญาณของผูผลิตสื่อเอง  เชน  เนื้อหาของสื่อมวลชนเกือบทุกราย
การจะตองมีการนําเสนอจุดขายของภาพยนตรวามีอะไรนาสนใจบาง  มีการโฆษณาภาพยนตรใน
รายการ  และการจัดเกมสใหผูชมไดรวมเลนกันเพื่อชิงรางวัลจากภาพยนตร  แตในบางรายการก็
อาจจะไมมีการจัดเลนเกมสเพื่อชิงรางวัลจากภาพยนตร  หรือไมมีการออกอากาศสปอตโฆษณา
ภาพยนตรในรายการ  เชน  รายการแวดวงบันเทิง  เพราะผูผลิตสื่อมีความคิดวาการกระทําเชนนี้
จะกลายเปนการชวยสงเสริมการตลาดภาพยนตรใหกับบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรโดยตรง  
การนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น  ผูผลิตสื่อคิดแตเพียงวาเปนการนํา
เสนอเรื่องราวของภาพยนตรที่คาดวาผูชมจะตองสนใจโดยไมมีเจตนาชวยเหลือในการสงเสริมการ
ตลาดภาพยนตร 
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สวนการสื่อสารการตลาดโดยไมใชสื่อมวลชน (Non-Media)  นั้น  บริษัท  บัวนา      
วิสตาใชสินคา (Merchandise)  เปนสื่อในการสื่อสารการตลาดในอีกรูปแบบหนึ่ง  นอกเหนือไป
จากสื่อมวลชน  โดยใชวิธีการรวมมือกับบริษัทผูผลิตสินคา  โดยการทําสัญญาเปนพันธมิตรกันซึ่ง
บริษัทผูผลิตสินคานั้น ๆ จะตองมีภาพลักษณและภาพพจนของบริษัทรวมถึงตัวสินคาไปในแนว
ทางเดียวกันกับดิสนีย  คือมีกลุมเปาหมายของสินคาเปนเด็กและครอบครัว  โดยที่บริษัทผูผลิตสิน
คาพันธมิตรสามารถนําเอารูปภาพของตัวการตูนทารซานไปผลิตเปนสินคาพรีเมี่ยมเพื่อการแลก
ซื้อหรือเปนของแถมมากับสินคาของตัวเอง  ซึ่งวิธีการเชนนี้  ทั้งบริษัทบัวนาวิสตา  และบริษัทผู
ผลิตสินคาตางก็จะไดรับผลประโยชนรวมกันจากความรวมมือนี้  กลาวคือ  บริษัทบัวนาวิสตา  จะ
ไดรับผลประโยชนในแงของการที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะไดรับการตอกย้ําตอผูบริโภค  
และจดจําตัวทารซานไดผานทางสินคาพรีเมี่ยมของบริษัทผูผลิตสินคา  สวนบริษัทผูผลิตสินคาก็
จะไดรับผลประโยชนในแงของการที่สินคาของตัวเองสามารถจําหนายไดมากขึ้น  เพราะตองการ
แลกซื้อของ   พรีเมี่ยม  การใชสินคาพรีเมี่ยมเปนสื่อในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานนั้น  นับไดวามีประสิทธิภาพในการตอกย้ําภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานตอผูบริโภค  
เพราะตัวภาพยนตรเองนั้นเปนสินคาประเภทบริการที่ใหไดแตเพียงความพึงพอใจตอผูชมในการ
ชมเทานั้น  เมื่อชมภาพยนตรแลวก็ผานเลยไป  ภาพยนตรไมใชสินคาที่เปนวัตถุซึ่งผูบริโภค
สามารถจับตองหรือเก็บไวได  แตสินคาพรีเมี่ยมรูปตัวการตูนนั้นกอใหเกิดการสรางความมีตัวตน  
(Identity)  ใหตัวการตูนที่ปรากฏอยูเพียงในภาพยนตรไดไปปรากฏตัวในรูปแบบของวัตถุสินคาให
ผูบริโภคสามารถสัมผัสจับตองได  นอกจากนี้สื่อสินคาพรีเมี่ยมยังมีลักษณะเปนสื่อเคลื่อนที่  
(Moving Media)  ที่ผูบริโภคสามารถแลกซื้อจากรานคานําไปเก็บสะสมไวได  ซึ่งภาพลักษณของ
ตัวการตูนทารซานก็จะติดตัวผูบริโภคกลับไปดวย  แมวาสื่อสินคาพรีเมี่ยมจะเปนสื่อเคลื่อนที่และ
สรางความมีตัวตนใหกับตัวการตูนจากภาพยนตรก็ตาม  แตก็ไมไดมีผลกระทบ (Impact)  มากนัก  
ตอการที่ผูบริโภคจะตัดสินใจไปชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน  เพราะสินคาพรีเมี่ยมเปนเพียง
ส่ือที่ตอกย้ําภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานตอผูบริโภคเทานั้น  แตจะไปมีผลตอยอดจําหนายสิน
คาของบริษัทผูผลิตสินคามากกวา 

ตัวการตูนจากภาพยนตรการตูนนั้นมีขอไดเปรียบที่เอ้ืออํานวยตอการสื่อสารการ
ตลาดโดยการใชสินคาเปนสื่อเพราะตัวการตูนไมมีอายุและเรื่องเสื่อมเสียชื่อเสียงมาเปนขอจํากัด  
เหมือนตัวละครในภาพยนตรที่ใชคนแสดง  ดังนั้นจะเห็นไดวาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมีการ
ใชสินคาเปนสื่อไดอยางมากมายและกวางขวาง  ดังจะเห็นไดจากการรวมเปนพันธมิตรกับบริษัทผู
ผลิตสินคาทั้งบริษัทในระดับโลก  (Global Partner)  เชน  แมคโดนัลด  (Mcdonald)  ที่มีการทํา
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สัญญาเปนพันธมิตรกันทั่วโลกในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน  และพันธ
มิตรในระดับทองถิ่น  (Local  Partner)  ภายในประเทศไทย  เชน  ปลาสวรรคทาโร  ผลิตภัณฑ
เนสทเล  บัตรโทรศัพท เอ ไอ เอส  และแฟนตา  เปนตน 

บริษัทผูผลิตสินคานั้น  เมื่อมีการผลิตสินคาของตัวเองมาวางขายในทองตลาดก็
ยอมจะตองมีการโฆษณาประชาสัมพันธใหผูบริโภคไดรูจักและสนใจซื้อสินคาของตัวเอง  เมื่อมี
การจัดใหมีการแลกซื้อสินคาพรีเมี่ยมการตูนทารซานมากับสินคาของตัวเอง  บริษัทผูผลิตสินคาก็
จะตองใชส่ือมวลชนเปนชองทางในการสื่อสารการตลาดสินคาของตัวเอง  ซึ่งสามารถกลาวไดวา
ส่ือมวลชนเปนตัวสงเสริมส่ือสินคา  รูปการตูนทารซานใหผูชมไดรูจักซึ่งก็เทากับวาเปนการตอกย้ํา
ถึงภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานตอผูบริโภคอีกครั้งหนึ่ง  นอกจากสื่อมวลชนที่นําเสนอเรื่องราว
ของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานอยูแลว 

นอกจากการใชสื่อสินคาพรีเมี่ยมโดยความรวมมือเปนพันธมิตรกันระหวางบริษัท  
บัวนา วิสตา  และบริษัทผูผลิตสินคาแลว  ก็ยังมีสื่อสินคาในอีกลักษณะหนึ่ง เขามาชวยเสริมการ
ส่ือสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน  คือการใหสัมปทานลิขสิทธิ์ตัวการตูนทารซานกับ
บริษัทผูผลิตสินคานําไปผลิตเปนสินคาเพื่อการจําหนายในทองตลาดโดยบริษัท เดอะดิสนีย  
(ประเทศไทย)  จํากัด นั้น  ไมมีความเกี่ยวของกับบริษัท บัวนาวิสตา  นอกจากสื่อสินคาแลวภาพ
ยนตรการตูนเร่ืองทารซานยังไดรับการเผยแพรโดยการสงเสริมการขายบริเวณโรงภาพยนตร  สื่อ
อินเตอรเน็ต  และหนังสือนิทานภาพ  เปนตน 

การเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานออกไปทั้งทางสื่อมวลชน  และทางสื่อ
สินคาในหลากหลายประเภทนั้น  สื่อมวลชน  และส่ือสินคามีอิสระที่จะเผยแพรตามจุดยืน  ความ
คิด  และวิจารณญาณของตนเอง  แตเนื้อหาและเรื่องราวนั้นจะตองไมบิดเบือนจากความจริง  หรือ
กอใหเกิดภาพพจนในทางลบตอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน  ซึ่งบริษัทบัวนาวิสตา  จะตองควบ
คุมเนื้อหาและเรื่องราวที่นําเสนอไปทางสื่อมวลชนใหเปนไปแนวทางและทิศทางที่ถูกตอง  สื่อสิน
คาก็เชนเดียวกัน  การผลิตสินคาพรีเมี่ยมของบริษัทผูผลิตสินคาพันธมิตรก็จะตองเปนไปตามแนว
ทางในการผลิตสินคาพรีเมี่ยม  การควบคุมการนําเสนอของสื่อในการเผยแพรเกี่ยวกับภาพยนตร
การตูนเร่ืองทารซานใหเปนไปแนวทางเดียวกันทั้งหมดนั้น  กลาวไดวาเปนการใชกลยุทธแผนเดียว  
(One Single Plan)  ของบริษัทบัวนาวิสตา 
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การสื่อสารการตลาดภาพยนตรนั้นจะตองมีการกําหนดงบประมาณวาจะตองใช
เงินทุนจํานวนเทาไรในการดําเนินงานกิจกรรมส่ือสารการตลาด  ทั้งนี้เปนไปตามลักษณะของ
บริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตร  บริษัทบัวนาวิสตา  อินเตอรเนชั่นแนล  จํากัด  ผูจัดจําหนายภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้นเปนสํานักงาน  สาขาโดยตรงของบริษัท วอลท ดิสนีย พิคเจอรส  ใน
การนําเขาภาพยนตรมาจัดจําหนายในประเทศไทย  ดังนั้นบริษัทบัวนาวิสตา  จึงไมตองลงทุนใน
การจัดซื้อภาพยนตรมาจัดจําหนายเอง  ทําใหบริษัท บัวนาวิสตา  สามารถลงทุนในสวนของการ
ส่ือสารตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดอยางเต็มที่  และบริษัทวอลทดิสนียในอเมริกานั้นมี
กิจการในเครือของตัวเองมากมาย  หลายบริษัทที่จะเขามาชวยเสริมใหภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานแพรหลายออกไปมากขึ้น  เชนกิจการดานวีดีโอเทปการตูน  การใหลิขสิทธิ์ตัวการตูน  และ
การจัดจําหนายอัลบ้ัมเพลงประกอบภาพยนตรการตูน  เปนตน  ดังนั้นการใชงบประมาณในการ
ส่ือสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจึงไมตองมีการลงทุนมากมายนัก  แตสามารถเผย
แพรสูผูชมไดมากมาย  ในขณะเดียวกันภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็เขามาชวยสงเสริมกิจการ
ในเครือของดิสนียดวย  เชน  ถาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานประสบความสําเร็จทางดานรายได
ก็จะชวยใหวีดีโอเทปภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานสามารถจําหนายไดมากขึ้นในเวลาตอมา  หรือ
สินคารูปตัวการตูนทารซานลิขสิทธิ์ของดิสนียก็จะจําหนายไดมากเชนเดียวกัน  การลงทุนสําหรับ
งบประมาณในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้นกลาวไดวาลงทุนไมมาก  
แตรายไดที่กลับมาก็สูงพอสมควร  เพราะมีกิจการในเครือของดิสนียชวยสงเสริมใหผูชมไดรูจัก
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมากขึ้น  เมื่อเทียบกับภาพยนตรทั่ว ๆ ไปที่ไมมีกิจการในเครือมา
ชวยสงเสริมแลวยอมตองมีการลงทุนในการสื่อสารการตลาดมากขึ้น  ทั้งนี้จะตองมีการคํานึงถึง
รายไดที่จะกลับมาจากการฉายภาพยนตรวาจะคุมคาตอการลงทุนหรือไม 

จากการศึกษาวิจัยกลยุทธในการสื่อสารการตลาดของภาพยนตรอเมริกันใน
ประเทศไทยโดยใชภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมาเปนกรณีตัวอยางนั้น  ทําใหผูวิจัยไดทราบถึง
ขอไดเปรียบหลายประการของภาพยนตรอเมริกันวาเหตุใดจึงประสบความสําเร็จดานรายไดใน
ประเทศไทย  และสามารถครองตลาดภาพยนตรในประเทศไทยเปนอันดับหนึ่งมาโดยตลอด  รวม
ถึงความนิยมที่ผูชมที่มีตอภาพยนตรอเมริกันตลอดมา  ไมวาจะเปนขอไดเปรียบในเรื่องของความ
ใหญโตมหึมาของบริษัทผูผลิตสื่อภาพยนตรที่สามารถนําภาพยนตรไปฉายไดทั่วโลก  และขยาย
เครือขายตั้งสํานักงานสาขาในประเทศตาง ๆ เพื่อการนําเขาภาพยนตรโดยตรงดังเชน  บริษัท 
วอลท ดิสนีย พิคเจอรส  ที่เขามาตั้งสํานักงานสาขาในประเทศไทย  คือบริษัทบัวนาวิสตา อินเตอร
เนชั่นแนล จํากัด  นอกจากนี้ วอลท ดิสนีย ยังมีกิจการทางดานความบันเทิงอื่น ๆ ในเครือที่ขยาย
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เครือขายออกไปทั่วโลกอีก  เชน  กิจการวีดีโอการตูน  และกิจการใหลิขสิทธิ์ตัวการตูนเปนตน  ใน
ดานของภาพยนตรก็มีการลงทุนสรางและผลิตดวยทุนจํานวนมหาศาลรวมถึงเทคโนโลยีในการ
สรางและผลิตดังเชนภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน  นอกจากนี้เนื้อหาของภาพยนตรอเมริกันเชน
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานยังมีเนื้อหาเปนสากลที่คนทั่วโลกรูจักและความพยายามของวอลท  
ดิสนีย  ที่จะทําใหคนไทยเขาใจถึงเนื้อหาและเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานโดยการ
แปลบทเพลงประกอบภาพยนตร  และบทพากยใหเปนภาษาไทยที่ตรงกับความหมายในภาษา
อังกฤษตนฉบับด้ังเดิมของภาพยนตรมากที่สุด 

Tomlinson and Boyd Barrett  ไดนําเอาเจตนาของผูสงสารมาพิจารณาวา  ผู
ผลิตสาร (สหรัฐอเมริกา)  สงออก (Export) สาร (ภาพยนตร)  โดยมีเจตนาใหเปนยุทธศาสตรทาง
การคาและประเทศที่ถูกกระทบจากอิทธิพลของสื่อก็มีเจตนารมณทางการคาในขณะรับอิทธิพลนั้น  
ทั้งนี้เพื่อแสวงหากําไรจากการประกอบการทางธุรกิจส่ือของตนเอง  ดังเชน  การใชกลยุทธในการ
ส่ือสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานของบริษัท บัวนาวิสตา  อินเตอรเนชั่นแนล  จํากัด  
ที่วางแผนการสื่อสารการตลาดโดยปฏิบัติตามนโยบายทางธุรกิจของ  บริษัทแม  วอลท  ดิสนีย  
เชน  ระยะเวลาที่เหมาะสมในการฉายภาพยนตร  การเปนพันธมิตรกับบริษัทผูผลิตสินคาในระดับ
โลก  เชน  แมคโดนัลด  และการใชสื่อในการสื่อสารการตลาดในทุกรูปแบบ  ทั้งสื่อมวลชน  และไม
ใชส่ือมวลชน  นอกจากนี้ส่ือมวลชนมักนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรอเมริกันเปนสวนใหญ  
เพราะเสาะหาขอมูลงายและมีเร่ืองราวในหลากหลายแงมุมในการนําเสนอ  ตามปริมาณของภาพ
ยนตรอเมริกันที่มีจํานวนมากในตลาดภาพยนตรของประเทศไทย  รวมถึงความเปนภาพยนตร
การตูนที่เอื้ออํานวยตอการใชสินคาเปนสื่อโดยการใชภาพการตูนมาผลิตเปนสินคาพรีเมี่ยม 

จากขอไดเปรียบหลายประการดังกลาวมาขางตนที่ทําใหภาพยนตรอเมริกัน  เชน
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน  หรือภาพยนตรอเมริกันเรื่องอ่ืน ๆ ประสบความสําเร็จทํารายได
เปนจํานวนมหาศาลในประเทศไทย  ซึ่งแนนอนวารายไดอันมหาศาลนี้จะกลับสูสหรัฐอเมริกา  
และความเสียเปรียบทางเศรษฐกิจ  และดุลการคายอมเกิดขึ้นกับประเทศไทยแนนอน  เพราะมี
การนําเขาภาพยนตรอเมริกันเขามาอยางมากมายในตลาดภาพยนตรของประเทศไทยโดยที่
ปริมาณของภาพยนตรจากชาติอ่ืน  รวมถึงประเทศไทยมีจํานวนนอยมาก  ซึ่งทําใหตลาดภาพ
ยนตรของประเทศไทยขาดความหลากหลายทางดานเนื้อหาและวัฒนธรรมจากภาพยนตรท่ีจะชวย
เพิ่มพูนความรูและภูมิปญญาใหม ๆ ตอคนไทย  ประเทศไทยควรที่จะมีมาตรการอยางไรที่จะจัด
การกับสภาวะการณการตลาดภาพยนตรของประเทศไทยที่เต็มไปดวยภาพยนตรอเมริกัน  ภาครัฐ
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และเอกชนควรรวมมือกันในการสงเสริมใหมีการฉายภาพยนตรที่มีคุณภาพจากชาติอ่ืนบาง  เพื่อ
ใหผูชมไดรับสาระแนวคิดที่หลากหลายจากภาพยนตรนอกจากภาพยนตรอเมริกัน  และที่สําคัญ
คือการสนับสนุนสงเสริมใหมีการสรางภาพยนตรไทยที่ดีมีคุณภาพ  และเปนที่นิยมของผูชมจน
กระทั่งสามารถสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ  เชน  ภาพยนตรไทยเรื่องนางนาก  เปนตน  เพื่อ
เปนการเรียกดุลการคากลับคืนสูประเทศไทยบาง  แมวาประเทศไทยจะมีความเสียเปรียบสหรัฐ
อเมริกาอยูหลายประการไมวาจะเปนเงินทุน  เทคโนโลยี  บุคคลากรที่มีความสามารถ  รวมถึง
ความเปนมหาอํานาจทางเศรษฐกิจโลกของสหรัฐอเมริกา  ซึ่งเปนการยากยิ่งที่ไทยจะสามารถ
ตอกรกับสหรัฐอเมริกาได  แตผูวิจัยก็ยังคงตองการเห็นความพยายามในการเปลี่ยนแปลงสภาว
การณตลาดของภาพยนตรในประเทศไทยใหมีความหลากหลายและคนไทยนิยมที่จะชมภาพ
ยนตรไทยกันมากขึ้น 

 

ขอจํากัดในการวิจัย 

1.  การสัมภาษณสื่อมวลชนรายการตาง ๆ บางครั้งก็ไมไดรับความรวมมือ  
เพราะสื่อรายการนั้นเกรงวาผูวิจัยจะเปดเผยความลับทางธุรกิจตอคูแขง 

2.  ผูใหสัมภาษณบางทานมีภารกิจมาก  จึงไมสามารถใหขอมูลแกผูวิจัยไดอยาง
เต็มที่ 

 

ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยในอนาคต 

1.  การวิจัยในครั้งนี้มุงศึกษาเฉพาะกลยุทธการสื่อสารการตลาดของบริษัทผูจัด
จําหนายภาพยนตร  และสื่อที่ใชในการเผยแพรเทานั้น  การวิจัยนี้ยังไมสามารถวัดไดวาการสื่อสาร
การตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมีประสิทธิภาพในการชักจูงใหผูชมตัดสินใจไปชม  เพราะ
ส่ือที่เผยแพรออกมาหรือไม  ดังนั้นจึงควรมีการศึกษาถึงตัวผูชมดวย 

2.  การศึกษาวิจัยครั้งนี้เปนการศึกษาถึงภาพยนตรเพียงเรื่องเดียว  ดังนั้นควรมี
การศึกษาถึงภาพยนตรเร่ืองอื่นที่มีแนวทางแตกตางกันออกไป  เพื่อจะไดการศึกษาวิจัยที่แตกตาง
กันออกไป 
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3.  ควรมีการศึกษาเปรียบเทียบกันระหวางภาพยนตรที่มีแนวทางตางกันวา  จะมี
การสื่อสารการตลาดแตกตางกันออกไปอยางไร 



รายการอางอิง 
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แอนดพับลิชชิ่ง จํากัด (มหาชน), 2540. 

จุฑามาศ สุกิจจานนท. จริยธรรมที่ปรากฏในภาพยนตรการตูนของวอลท ดิสนีย. วิทยานิพนธ 
ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย, 2539. 

ซีนีแม็กซ ปที่ 6 ฉบับที่ 134 (ตุลาคม 2542) 

ธงชัย สันติวงษ. การตลาดโลกาภิวิฒน. พิมพคร้ังที่ 1. กรุงเทพมหานคร : บริษัทโรงพิมพโทย
วัฒนาพาณิช จํากัด, 2539. 

นราธิป สอาดวุฒิเจริญ. การสื่อสารการตลาดของสินคาระดับโลกในธุรกิจฟาสตฟูดของประเทศ
ไทย. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณา คณะนิเทศศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2541. 

นิมิต วัฒนวารินทร. อินเตอร อินเทอรวิว. นิตยสารคูแขง ปที่ 14 ฉบับที่ 163 (เมษายน 2537) : 
143-144, 146-148. 

บทประชาสัมพันธ ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน, 2542. (อัดสําเนา) 

ประนัปดา ทองมาลา. วิเคราะหกระแส. นิตยสารคูแขง ปที่ 17 ฉบับที่ 220 (ตุลาคม 2539) 

พิรฤดา พจนพิสุทธิ์. ความสัมพันธระหวางการเปดรับส่ือที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตรกับการตัด
สินใจชมภาพยนตรของวัยรุนในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธปริญญา
มหาบัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 
2538 



 153

ภานุ ล่ิมทอง. วิเคราะหกระแส. นิตยสารคูแขง ปที่ 15 ฉบับที่ 192 (สิงหาคม 2538) 

มงคล ปยะทัสสกร. โครงสรางธุรกิจภาพยนตรตางประเทศในประเทศไทย (พ.ศ.2537 – 2541), 
วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2538 

มิ่งขวัญ เจียประเสริฐ. พัฒนาการพากยภาพยนตรในประเทศไทย. วิทยานิพนธปริญญา
มหาบัณฑิต ภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 
2542. 

รัชพงศ งามพิสัย. กลยุทธการสื่อสารการตลาดขนมขบเคี้ยว กรณีศึกษาปลายสวรรคตราทาโร. 
โครงการพิเศษ สาขาวิชาการโฆษณา และคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย, 2541.  

วิลาวัลย เอื้อบูรณานนท. กลยุทธการสงเสริมรายการโทรทัศนของสถานีโทรทัศน และผูผลิตราย
การ ในป 2535. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะ
นิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2536 

สตารพิคส ปที่ 34 ฉบับที่ 503 (20 กันยายน 2542) 

สังศิต พิริยะรังสรรค และผาสุก พงษไพจิตร. โลกาภิวัฒนกับสังคมเศรษฐกิจไทย. พิมพคร้ังที่ 1. 
กรุงเทพมหานคร : 179 การพิมพ 

สุโขทัยธรรมาธิราชมหาวิทยาลัย. สาขาวิชานิเทศศาสตร. เอกสารการสอนชุดวิชาการบริหารเผย
แพรภาพยนตร หนวยที่ 1-7. พิมพคร้ังที่ 1. กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพมหาวิทยาลัย 
สุขโขทัยธรรมาธิราช, 2532. 

สุโขทัยธรรมาธิราชมหาวิทยาลัย. สาขาวิชานิเทศศาสตร. เอกสารการสอนชุดวิชฃาการบริหารงาน
ภาพยนตร หนวยที่ 8-15. พิมพคร้ังที่ 1. กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพมหาวิทยาลัย
สุโขทัยธรรมาธิราช, 2533. 

เสรี วงศมณฑา. ส่ือสารการตลาดสวนประกอบที่ขาดไมไดสําหรับความสําเร็จ. พิมพคร้ังที่ 1, 
กรุงเทพมหานคร : A.N. การพิมพ, 2540. 
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อัชณา สุนทรพิทักษ. อิทธิพลของตัวการตูนที่มีชื่อเสียงตอทัศนคติ และความตั้งใจซื้อสินคาของผู
บริโภคกลุมวัยรุน และวัยทํางานตอนตน. วิทยานิพนธปริญญามหาบัญฑิต สาขาวิชา
การโฆษณา คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2541. 

เอนเตอรเทน ฉบับที่ 534 (1-7 ตุลาคม 2542) 



ประวัติผูวิจัย 

 

นางสาวจุฑาภา   ยศสุนทรากุล   เกิด เมื่ อวันที่  27 มิถุนายน  พ .ศ .2512 ที่
กรุงเทพมหานคร สําเร็จการศึกษาชั้นมัธยมจากโรงเรียนเซนตโซเซฟคอนแวดต และสําเร็จการ
ศึกษาขั้นป ริญญาบัณฑิต  และศิลปศาสตร เอกภาษาอังกฤษธุรกิจจากมหาวิทยาลัย 
อัสสัมชัญ  (เอเบค) ในปการศึกษา 2530 จากนั้นเขาศึกษาตอในระดับปริญญามหาบัณฑิต  
คณะนิเทศศาสตร ภาควิชาการสื่อสารมวลชน จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในปการศึกษา 2541 
ปจจุบันทํางานอยูที่ ธนาคารกรุงเทพ จํากัด (มหาชน) สํานักงานใหญ สีลม 
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