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1

บทที่ 1
บทนํา

ที่มาและความสําคัญ

ภาพยนตรเปนสื่อที่แสดงใหเห็น ศิลปะ วัฒนธรรมและความเปนอยูของประชาชน
ในแตละยุคสมัยและเปนเหมือนสมุดบันทึกไวสําหรับชนรุนตอๆไปไดทําการศึกษา ภาพยนตรยังมี
คุณคาตอการพัฒนาและยังชวยใหประชาชนมีจิตสํานึกในคุณคาของสังคมที่ตนอาศัยอยู รวมถึง
การอนุรักษขนบธรรมเนียมประเพณีที่ดีงามเพื่อปลูกฝงคานิยมและจริยธรรมไวใหชนรุนหลังได
เรียนรู พรอมทั้งไดยึดเปนแบบอยางสําหรับประพฤติปฏิบัติตาม  ภาพยนตรจึงมีความสําคัญเปน
อยางยิ่งตอสังคมและความเปนชาติ (สุพจน พิสิฐวุฒินันท,2539)

นอกจากบทบาท-หนาที่ของภาพยนตรที่มีผลตอการถายทอดวัฒนธรรมแลว ใน
เชิงของการพัฒนา ภาพยนตรยังเปนสื่อที่มีบทบาทและหนาที่ที่สําคัญทั้งโดยทางตรงและทางออม
(สุโขทัยธรรมาธิราช,2532) อันไดแก

1. บทบาทหนาที่ของภาพยนตรตอการพัฒนาสังคม
จากแนวคิดในการพัฒนาสังคมที่เชื่อวา คนจํานวนหนึ่งมีความสมัพันธตอเนื่อง

กัน ทั้งยังมีสัมพันธตอระเบียบกฏเกณฑ เพื่อใหไปถึงวัตถุประสงคสําคัญซึ่งสมาชิกทุกคนในสังคม
ไดวางไวรวมกัน สังคมนั้นยอมไมหยุดนิ่ง ยอมเคลื่อนไหวไปสูสภาวะที่ดีกวาที่เรียกวาการพัฒนา
เสมอ และในการเคลื่อนไหวไปสูสภาวะแหงการพัฒนานี้ ภาพยนตรสามารถกระตุนใหประชาชน
ในสังคมใหเขามามีสวนรวมในการพัฒนาไดเปนอยางดี

2. บทบาทหนาที่ของภาพยนตรตอการพัฒนาเศรษฐกิจ
เศรษฐกิจเปนเสมือนกระดูกสันหลังของสังคม ภาพยนตรโดยตวัของมันเองก็เปน

เศรษฐกิจซึ่งหมายถึง มีการผลิต มีการจัดจําหนาย และมีการบริโภค รวมทั้งยังมีบทบาทในการ
กระตุนและชี้แนะใหประชาชนในสังคมพัฒนาเศรษฐกิจไปในทางที่ถูกตองไดดวย

3. บทบาทหนาที่ของภาพยนตรตอการพัฒนาการเมือง
การเมืองเปนเสมือนกติกาหลักของสังคม การพัฒนาการเมืองตองอาศัยสื่อมวล

ชนทุกประเภท และภาพยนตรก็มีบทบาทโดยตรงตอการพัฒนาการเมือง เชนกระตุนใหประชาชนมี
ความปรารถนาอยางแรงกลาที่จะปกครองตนเองและชวยพัฒนาบุคลิกภาพของคนใหมีบุคลิกภาพ
แบบประชาธิปไตย
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4. บทบาทหนาที่ของภาพยนตรตอการศึกษา
การศึกษามิไดส้ินสุดลงเฉพาะในหองเรียน แตควรศึกษาตอเนื่องตลอดชีวิต ภาพ

ยนตรซึ่งถือวาเปนสื่อการสอนอยางหนึ่ง เปนสื่อที่มีประสิทธิภาพสูงที่จะชวยใหการเรียนการสอนมี
ประสิทธิภาพยิ่งขึ้น

เชนที่กลาวไปแลววาชาติไทยเปนชาติที่มีเอกลักษณ วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม
ประเพณีเปนของตัวเองมาแตบรรพกาลไมนอยหนาชาติใดในโลก ภาพยนตรไทยไดทําหนาที่ส่ือ
สารมวลชนแหงศิลปะ ใหทั้งความบันเทิงสอดแทรกความรูความดีงาม‘สะทอน’ชีวิตความเปนอยู
ของคนไทยในสังคมทั้งดานเศรษฐกิจและการดํารงชีวิต (ชรินทร ทองสิงห, 2537) แมวาปจจุบัน
สังคมไทยกําลังอยูในยุคสื่อสารไรพรมแดน มีส่ือทันสมัยเขามาเปนคูแขงกับภาพยนตรมากมาย ผู
คนก็ยังนิยมชมภาพยนตรอยู แตจะครองใจไดมากนอยเพียงไรนั้นขึ้นอยูกับ‘คุณภาพและสารัตถะ
เนื้อหา’ภาพยนตรเปนสําคัญ (พล.อ.ชวลิต ยงใจยุทธ,2540)

อยางไรก็ตาม สภาพการณของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในปจจุบันกําลังสั่น
คลอนเนื่องจากปจจัยแวดลอมหลายๆอยาง ที่เปนผลลบมากบางนอยบาง ซ้ําเติมจนมีแนวโนมวา
ในอนาคต อาจจะไมมีภาพยนตรไทยใหคนไทยไดดูกัน

ในอดีตที่ผานมา ภาพยนตรไทยเคยรุงเรืองถึงขีดสุด ไดเคยมีการสรางภาพยนตร
ถึงปละ 200 - 300 เร่ืองซึ่ง ติด 1 ใน 10 ของประเทศที่มีการผลิตภาพยนตรมากที่สุด (สุพจน พิสิฐ
วุฒินันท,2539) แตในระยะหลายปที่ผานมา เทคโนโลยีเขามามีบทบาทในภาพยนตรอยางมาก
โดยเฉพาะภาพยนตรตางประเทศไดนําวิวัฒนาการสมัยใหมมาใชจนทําใหภาพเหตุการณตางๆใน
ภาพยนตรมีความสมจริงนาติดตามเปนอยางยิ่ง ในขณะเดียวกันภาพยนตรตางประเทศยัง
สามารถจําหนายฉายไปยังตลาดโลก นําเงินตราเขาสูประเทศของตนเองอยางมหาศาล แมแตใน
ประเทศไทย ภาพยนตรตางประเทศสามารถเก็บเงินจากผูชมคนไทยปละหลายพันลานบาท และ
นับวันยิ่งทวีมูลคามากขึ้นเรื่อยๆ ทําใหมูลคาสวนแบงในตลาดภาพยนตรซึ่งถูกปนมาใหภาพยนตร
ไทยคอยๆลดลง จึงเห็นไดชัดวา ภาพยนตรไทยกําลังเผชิญปญหารอบดาน เพราะไมสามารถแขง
ขันอยางสูสีกับภาพยนตรตางประเทศได ทั้งในเรื่องของเทคโนโลยี ประสบการณ ตลาดรองรับและ
เงินทุน ซึ่งอาจเปนผลกระทบสืบเนื่องมาจากวิกฤตเศรษฐกิจระดับชาติ ยิ่งซ้ําเติมใหปญหาของอุต
สาหกรรมภาพยนตรไทยแกไขไดยากมากขึ้น
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ยอนกลับไปในป 2536 อันอาจนับเปนจุดตั้งตนของวิกฤตภาพยนตรไทย เพราะ
เร่ิมมีการแสดงความหวงใยหนังไทยอยางชัดเจนทั้งจากคนในและคนนอกวงการภาพยนตร จนทํา
ใหเกิดคําถามที่นาหวั่นใจวาหนังไทยจะฝาฟนภาวะนี้ไปไดตลอดรอดฝงหรือไม     คํากลาว "หนัง
ไทยใกลสูญพันธ"มีใหเห็นและมีไดยินกันอยูบอยๆ (ชมรมวิจารณบันเทิง,2536) ยอมเปนเครื่องบง
ชี้ภาพรวมของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในชวงนั้นวานาหนักใจอยางยิ่ง

ขามมาในป 2539 ถือไดวาอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยไมสดใสอยางมาก เมื่อ
การผลิตภาพยนตรไทยเหลือเพียง 24 เร่ืองเทานั้น นับวาจํานวนการสรางภาพยนตรลดลงอยางนา
ใจหาย สาเหตุมาจากผูชมหันไปนิยมชมภาพยนตรตางประเทศกันมาก ผูสรางภาพยนตรสวนใหญ
ประสบการขาดทุน จึงมีการลดจํานวนการสรางอยางมากจนเปนที่วิตกกันวาปตอไปจะเหลือนอย
กวานั้น (สุพจน พิสิฐวุฒินันท,2540) ซึ่งก็เปนจริงตามคาด  เพราะถัดมาทั้งป2540 มีภาพยนตร
ไทยออกฉายทั้งหมดเพียง 17 เร่ือง(ไดแก ลองจุน ขอหมอนใบนั้นที่เธอฝนยามหนุน,นางแบบ อุแว
สวรรค มัหศจรรยขามโลก,แกงกระแทกกวน เกากวนเมือง, จักรยานสีแดง, 2499อันธพาลคลอง
เมือง, ถนนนี้หัวใจขาจอง,ยุกยุกหัวใจหยิกกัน, 90 ชอค, 18-80 เพื่อนซี้ไมมีซั้ว,ลับแลคนมหัศจรรย,
ฝนบาคาราโอเกะ,อันดากับฟาใส,ฝนติดไฟหัวใจติดดิน,18 ฝน คนอันตราย,ทาฟาลิขิต ,คนปวน
สายฟา)และ ลดลงเหลือ 11 เร่ืองในป 2541 (ไดแก วัยระเรงิ,มัจจุราชตามลา ขาไมสน,กอดคอวัด
ใจ นายกับเรา,CCJ แสบฟาแลบ, โกะตี๋ วีรบุรุษอารามบอย, เสือโจรพันธุเสือ, กลอง,303 กลัว/
กลา/อาฆาต, รักออกแบบไมได, ปาฏิหารยโอม+สมหวัง และ ฟา)

เหนือส่ิงอื่นใด คือรายไดของภาพยนตรไทยที่เขาฉายทุกเรื่องก็ลดลงจนกลาวได
วาประสบความลมเหลว หนังบางเรื่องถึงกับขาดทุนและทําใหผูสรางตองเลิกกิจการไป สวนผูสราง
ที่ยังพอประคองตัวไปได ก็รูสึกเกร็งในการลงทุนสรางภาพยนตรแตละเรื่อง ทําใหการตัดสินใจมี
ความลาชา และหลายโครงการตองถูกระงับ-หยุดสรางไปเพราะผูสรางมองเห็นวาไมมีหนทาง
ประสบความสําเร็จ ทํารายไดคุมทุนในสภาพการณอยางที่เปนอยู

จากตารางที่ 1 เราจะเห็นรายไดเปรียบเทียบภาพยนตรทําเงินสูงสุดในแตละปที่มี
มากบาง นอยบาง เชน บางปก็มีภาพยนตรทํายอดรายไดถึง 70 ลานบาท ขณะที่บางปที่หนังทํา
เงินสงูสุดเพียงแค 30 ลานบาท ซึ่งชี้ชัดลงไปวาภาพยนตรไทยยังมีความไมแนนอนในเรื่องรายได
อยูสูง เร่ืองที่ประสบความสําเร็จก็จะทํารายไดหางจากเรื่องที่อันดับรองๆลงมามาก และความตาง
ก็ดูเหมือนจะเพิ่มข้ึนเรื่อยๆในทุกป นราไดแสดงความคิดเห็นไววา “สถานการณของภาพยนตรไทย
ดําเนินมาถึงขั้นจําแนกแยกประเภทตัวงานไดแค 2 กลุม คือ หนังที่ทําเงินถลมทลายกับหนังที่ลม
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เหลวอยางสิ้นเชิงเทานั้น (โดยที่คุณภาพในตัวงานแทบไมมีผลเกี่ยวของใดๆเลย) เร่ืองที่จะทํากําไร
หรือขาดทุนเล็กนอยกระทั่งแควาออกมาเสมอตัวไมไดไมเสีย นับวันยิ่งจะมีจํานวนนอยลงและมี
โอกาสความเปนไปไดที่จะเกิดกรณีดังกลาวนอยเต็มที” (ผูจัดการรายวัน,2544)

5 อันดับภาพยนตรทําเงินสูงสุดในรอบ 4 ป (2538 - 2541)
หนังไทย(ลานบาท)

       2538                              2539                              2540                              2541
เรื่อง เงิน เรื่อง เงิน เรื่อง เงิน เรื่อง เงิน

โลกทั้งใบฯ 55 สติแตกสุดขั้วโลก 48 2499 75 303 28
เสียดาย 52 เด็กเสเพล 46 จักยานสีแดง 49 เสือโจรพันธเสือ 27
คูกรรม 43 เจนนี่ฯ 41 ลองจุน 27 รักออกแบบไมได 21
เกิดอีกทีตองมีเธอ 40 เด็กระเบิดฯ 40 18 - 80 27 กลอง 17
สยึ๋มกึ๋ย 27 คูกรรม 2 28 18 ฝน 25 โอม + สมหวัง 16

จากรายงาน คณะกรรมการศึกษาเรื่องการสรางภาพยนตรไทยและการนําภาพ
ยนตรตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย พบวาภาพยนตรตางประเทศไดแผขยายครอบคลุม
ตลาดภาพยนตรในประเทศไทยมากขึ้นโดยลําดับ ในทางตรงกันขามฐานะของกิจการภาพยนตร
ไทยก็ไดตกต่ําลงตลอดเวลา ผูสรางหมดกําลังใจที่จะพัฒนากิจการอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย
เพราะไมสามารถที่จะแขงขันกับภาพยนตรตางประเทศได เพราะนอกจากภาพยนตรไทยตอง
เผชิญกับการแขงขันจากภาพยนตรเหลานั้นแลว ผูสรางภาพยนตรไทยก็ตองตอสูกับปญหาอื่นๆอีก
ไมนอย เชน ปญหาเกี่ยวกับเงินทุน ปญหาเกี่ยวกับเทคโนโลยีในการถายทาํภาพยนตร ปญหาเกี่ยว
กับภาษีอากร ปญหาเกี่ยวกับโรงภาพยนตรและปญหาเกี่ยวกับพระราชบัญญติภาพยนตรที่ยังไม
เปดกวางและเปนกรอบทางความคิดในการสรางสรรคภาพยนตรไทย

อยางไรก็ตาม ก็มิอาจมองปญหาเพียงดานเดียว เพราะจากบทความ "หนังไทย
กําลังจะตายและขาดหายไปจากสังคมไทย" จากสูจิบัตรของสมาพันธภาพยนตรในงานภาพยนตร
แหงชาติคร้ังที่ 6 กลับสะทอนใหเห็นในประเด็นเรื่องพลังสรางสรรคนี้วาคุณภาพของภาพยนตรไทย
เองก็เปนตัวทําลายตัวเองเชนกัน

บทความดังกลาวตําหนิถึงลัทธิเอาอยางของการสรางหนังไทยในชวงปลายทศ
วรรษที่ผานมา โดยไมมีการแสวงหาแนวคิดสรางสรรคใหมๆถือไดวาเปนการขุดหลุมฝงศพตัวเอง
โดยไมรูตัว อิทธิพลในระยะใกลที่สุด นับเนื่องจากความสําเร็จของหนังจีนฮองกงในรูป "ผูหญิงขา
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ใครอยางแตะ" ที่ไดมีสวนเขามาครอบงําวงการหนังไทย ทําใหความไมเปนตัวของตัวเองของวงการ
หนังไทยเริ่มเกิดขึ้นอยางไมนาจะเปน ทฤษฎีการเลียนแบบทั้งดานเรื่องราว ทาทางหรือแมแตขอ
สรุปของเรื่องอันหมายถึงการลางแคนระบาดไปทั่วเมืองไทย  โดยเฉพาะหลังความสําเร็จของภาพ
ยนตรไทยเรื่อง “เสียดาย” “เด็กเสเพล” และ ”2499 อันธพาลครองเมือง” คนดูหนังไทยจึงตองพบ
กับการนําเสนอแบบยัดเยียด การนําเสนอที่ไมคอยไดคํานึงถึงคุณธรรม จริยธรรมและความเปน
จริง   เราตางไดพบสวนผสมที่ประดักประเดิดของหนังไทยที่ปนเปกันระหวางการไลลาลางแคน
แบบหนังจีนฮองกง บทบาทของยาเสพติดตลอดจนพฤติกรรมการควงปนเขาไลยิงถลมกันอยางไร
เหตุผล ตองยอมรับกันวาหนังไทย ในวันนี้ไดละเลยหัวใจของความเปนหนัง ตองยอมรับวา หนัง
ไทยวันนี้ขาดแกนสารที่เปนองคขาดความจริงจังและความเปนตัวของตัวเอง

สรจักร เกษมสุวรรณ กลาววา “ระหวางคุณภาพและการตลาด การตลาดควร
ตามมาที่หลัง เพราะถาหนังมันมาไมดีก็จะหลอกคนไดไมนานแลวก็จะสลายไป แตถาหนังดี การ
ตลาดดี แทนที่จะทําได 50 ลาน ก็อาจจะมีโอกาสถึง 100 ลาน สําหรับหนังมันคือการเลาเรื่อง การ
เลาเรื่องที่ดีคือการทําใหคนดูสามารถเขาไปนั่งในที่มืดตลอด 2 ช.ม. รูสึกอยากติดตามไปจนถึง
นาทีสุดทายของหนังเรื่องนั้น”

ที่สุด ความหวังของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยเริ่มมีเคาปรากฏเรืองรองขึ้นในป
2542 ภาพยนตรไทยเรื่อง"นางนาก" กลายเปนภาพยนตรไทยเรื่องแรกที่สามารถทํายอดรายไดเกิน
100 ลานบาท รวมทั้งยังไดรับเชญินําไปฉายตามเทศกาลภาพยนตร(Film Festival) ในตาง
ประเทศและไดรับรางวัลมากมาย  รวมทั้งถูกซื้อไปโดยบริษัทตัวแทนจําหนายภาพยนตรทั้งใน
ประเทศเกาหลี, ญี่ปุน และฮองกง

“นางนาก” ฉบับผูกํากับนนทรีย นิมิบุตรซึ่งออกฉายในป 2542 เปนหัวขอสนทนา
และกลาวขวัญถึงมากมายตั้งแตกอนสราง เพราะตัวผูกํากับนนทรียพึ่งจะประสบความสําเร็จจาก
ภาพยนตรเร่ือง 2499 อันธพาลครองเมือง กระแสความแรงของ“นางนาก”เร่ิมมีเคาใหเห็นตั้งแตวัน
แรกที่ลงโรงฉาย จนสรุปยอดรายรับคร้ังสุดทายที่ตัวเลข 150 ลานบาทซึ่งถือเปนภาพยนตรที่ทํา
รายไดสูงสุดในป 2542 และเปนสถิติสูงสุดตั้งแตมีการสรางภาพยนตรไทย จากตัวเลขยอดรายได
รวมจากการฉายภาพยนตรทั้งไทยและเทศตลอดป 2542 การที่นางนากทํารายไดถึง 150 ลานบาท
สงผลใหไดสวนแบงยอดรายไดของหนังไทยในตลาดภาพยนตรเพิ่มมากขึ้น ยอดรายไดรวมของ
หนังตางประเทศในป 2542 ตกลงจากป 2541 ประมาณ 5% ที่สําคัญนอกจากรายไดที่นาฮือฮา
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แลวยังเกิดกระแสอื่นๆตามมาอีกมากมาย เชน ปรากฏการณนางนากฟเวอรในอินเตอรเน็ต และยัง
เกิดกระแสเหอความเปนไทยขึ้นมาพรอมๆกัน (ซีนีแม็ก เอ็กซตรา, 2543)

ตารางที่ 2  เปนการสรุปยอดรายไดของหนัง 10 เร่ืองที่เขาฉายในป 2542
เรื่อง ผูสราง วันที่เขาฉาย รายได (ลานบาท)

ฟา บีอีซี ฟลม 31 ธ.ค. 41 28.6
สวัสดีบานนอก ไฟวสตาร 12 ก.พ. 42 3.3
กําแพง แกรมมี่ฟลม 5 มี.ค. 42 18.4
ลาระเบิดเมือง ไฟวสตาร 2 เม.ย. 42 4.5
แตก 4 รัก โลภ โกรธ เลว อารเอสฟลม 30 เม.ย. 42 28.1
นางนาก ไท 23 ก.ค. 42 150
ดอกไมในทางปน ไฟวสตาร 17 ก.ย. 42 1.8
โคลนนิ่ง คนก็อปปคน อารเอสฟลม 22 ก.ย. 42 14
เรื่องตลก 69 ไฟวสตาร 19 พ.ย. 42 8.7
คนจร ยูมา 10 ธ.ค. 42 1

มีการวิเคราะหหาเหตุผลที่นางนากประสบความสําเร็จอยางทวมทนกันไปตางๆ
นาๆ คุณวิสูตร พูลวรลักษณ ในฐานะผูอํานวยการสราง มองวา "เร่ืองนางนาก เปนเรื่องที่คนดูทุก
รุนทุกวันรูจักกันดี ปูยาตายาย อาซิ้มอาเจ็ก อามาออกมาดูกันหมด มันทลายฐานของคนดูกลุม
เดิมๆ มันคลุมคนดูตั้งแตเด็กถึงผูใหญเลย โดยเฉพาะกลุมผูใหญตัดสินใจออกมาดูเยอะมาก มัน
กินไดตั้งแตคนดู 6 ปจนถึง 60 ป เปนบรรทัดฐานใหมที่หนังไทยทําไมเคยทําไดมากอน" สวนผู
กํากับนนทรีย นิมิบุตร ไดใหสัมภาษณวา "มีคนพูดถึงอยูหลายๆมุมมองเหมือนกัน ซึ่งผมจะรับฟง
เสมอวามันเกิดจากอะไร เชน หลายคนพูดโยงไปถึงภาวะเศรษฐกิจที่ไมดี ทําใหคนมีความรักชาติ
เพิ่มมากขึ้น เมื่อเห็นอะไรที่เปนหนังของชาติ ที่บอกถึงลักษณะวัฒนธรรมของชาติก็อยากจะเขามา
ดู หรือประเด็นอื่นๆก็จะมีอยางเรื่องผีหายไปนานแลว คนอยากกลับมาเสพยบรรยากาศเกาๆ "

อยางไรก็ตาม วิสูตร พูลวรลักษณ ไดตั้งขอสังเกตวา "นางนากไมใชภาพรวมของ
หนังไทย คือถาเอาตัวเลขนางนาก รวมเขาไปกับตลาดหนังไทยป 2542 มันจะออกมาเปน 261.7
ลานบาท ซึ่งถาเทียบจาก 134 ลานบาทของป 2541 จะแสดงวารายไดเพิ่มข้ึนเกือบ 100% แตถา
เราลองถอดตัวเลขนางนากออก อีก 9 เร่ืองที่เหลือจะเหลือแค 100 ลานบาทตนๆซึ่งพอเฉลี่ยแลว
ตกเรื่องละ 12.4 ลานบาท พอเทียบกับคาเฉลี่ยเรื่องละ 13.4 ลานบาทของป 2541 แลวจะกลาย
เปนต่ําลงเรื่องละ 1 ลานบาทเลยดวยซ้ํา"
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สิ่งที่ยืนยันการวิเคราะหดังกลาวคือหลังจากกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองนางนาก
แลว หนังไทยที่ออกฉายติดตามมาลวนขาดทุนแทบทั้งสิ้นจนถึงสิ้นป 2542 ลวงเขาป 2543 กลับมี
หนังเรื่องเดียวที่ทํารายไดถึงรอยลานคือ “สตรีเหล็ก” แตเร่ืองของกระแสการกลาวขวัญถึงก็เบาบาง
กวามาก จนกระทั่งเกือบลวงเขาป 2544 ภาพยนตรไทยเรื่อง“บางระจัน”ไดออกฉายและกลายเปน
ภาพยนตรอีกเรื่องหนึ่งที่สรางปรากฏการณ สิ่งที่เคยเกิดขึ้นกับภาพยนตรไทยเรื่อง”นางนาก”ก็ได
เกิดขึ้นอีกครั้ง ไมวาจะเปนกระแสถกเถียงกันทางอินเตอรเนต กระแสรักชาติ รวมทั้งสื่อหนังสือ
พิมพก็อุทิศเนื้อที่ในหนาหนึ่งเพื่อนําเสนอขาวสารเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรเร่ือง “บางระจัน”

"บางระจัน" เปนภาพยนตรที่ตกแตงดัดแปลงมาจากตํานานจริงของวีรชนใน
ประวัติศาสตรชาติไทยสมัยกรุงศรีอยุธยา เปนเรื่องราวของชาวบานธรรมดา 11 คน ที่หยิบดาบตอ
สูกับทัพพมาอยางสุดหัวใจ เม่ือคราวกองทัพพมายกทัพมีตีกรุงศรีอยุธยาจากสองเสนทางทั้งดาน
ทิศตะวันตกและทิศเหนือแตก็กลับตองลาชา เนื่องจากไมอาจตีผานคายของชาวบางระจันได

บรรดาทานที่ศึกษาประวัติศาสตรไทยยอมทราบดีวา ในปลายสมัยกรุงศรีอยุธยา
นั้น บางเมืองไทยตกอยูในสภาพระส่ําระสาย มีการแกงแยงอํานาจกัน ขาราชการแตกแยกเปน
พวกเปนเหลา ระแวงเกลียดชังใสรายปายสีและคิดกําจัดซึ่งกันและกัน การบริหารบางเมืองออนแอ
บานเมืองมิไดรับการทะนุบํารุงใหเจริญ ประชาชนขาดความสงบสุขและเสียขวัญ ในที่สุด ศัตรูภาย
นอกก็เขามารุกรานพระราชอาณาจักร     พระเจามังระแหงพมาขึ้นครองราชสมบัติตอจากพระ
เจาอลองพญาซึ่งประชวรแลวเสด็จสวรรคต ไดสานตอความตั้งใจที่จะยกมาตีกรุงศรีอยุธยาเพื่อตัด
กําลังสนับสนุนเหลาหัวเมืองใหญนอยในอาณัติที่เร่ิมแข็งขอเพราะไดรับการหนุนหลังจากฝายไทย

พระเจามังระไดโปรดใหยกกองทัพเขามาตีกรุงศรีอยุธยา โดยจัดทัพเปน 2 ทัพ
ทัพแรกมี   มังมหานรธาเปนแมทัพใหญถือพล 15,000 ยกมาทางใต ตเีมืองทวายแลวเขาตีกรุงศรี
อยุธยา อีกทัพหนึ่งใหเนเมียวสีหบดีเปนแมทัพใหญ ถือพล 10,000 เศษ ยกมาทางเหนือเพื่อ
บรรจบกับทัพของมังมหานรธา ตีกระหนาบกรุงศรีอยุธยา  ในระหวางนั้น ความยุงยากระส่ําระสาย
ภายในบานเมืองไทยยังคงมีอยูมาก พมาจึงยกทัพลวงเขามาไดโดยสะดวก ทั้งทางเหนือและใต
กระทําการขมเหงทารุณหยาบชาแกคนไทยทั้งหลาย ใหร้ือโบสถ วิหาร วัด นําอิฐไปกอกําแพงลอม
คาย แยงชิงทรัพย จับเอาหญงิไทยไปกระทําทารุณกรรม ภัยสงครามลุกลาม สรางความเดือดรอน
แกอาณาประชาราษฎร โดยฝายบานเมืองไมอาจจะตอสูปองกันนําความสงบสุขใหกลับคืนมา จน
ในที่สุด กรุงศรีอยุธยาก็แตกเสียแกพมาในรัชกาลสมเด็จพระที่นั่งสุริยาอมรินทร
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อยางไรก็ดี ในกาลสงครามนี้ ไดเกิดเรื่องเลาขานเกี่ยวกับวีรกรรม ความรักชาติ
กลาหาญและเสียสละของชาวบานขึ้นที่บานบางระจัน แขวงเมืองสิงหบุรี เหตุการณดังกลาวเกิด
ขึ้นกอนที่กรุงศรีอยุธยาจะเสียแกพมา กองทัพพมาไดเดินเทาไลตีหัวเมืองตางๆลวงเขามาจนถึงเขต
ชานกรุงศรีอยุธยาแลวตั้งคายอยู ขณะเดียวกันก็จัดกองทหารออกลาดตระเวนคอยจับชาวบาน ริบ
ทรัพยสินและอาหารอยูแถบเมืองวิเศษชัยชาญ เมื่อชาวไทยถูกขมเหงหนักเขาก็รวมกําลังกนัคิดตอ
สูพมา ไดฆาฟนทหารพมาตายไปกองหนึ่ง แลวพากันหลบหนีไปซองสุมผูคนตั้งเปนคายใหญอยูที่
บานบางระจัน ผูนําชาวไทยที่สําคัญครั้งนั้นไดแก นายแทน นายโชติ นายจันหนวดเขี้ยว นายทอง
แสงใหญ ขุนสรรค นายทองเหม็น นายอิน นายเมือง นายดอก นายทองแกว และพันเรือง โดยคน
ไทยในคายบางระจันมีกําลังใจดี เพราะไดพระอาจารยธรรมโชติ จากวัดเขานางบวช ซึ่งมาอยู ณ
วัดโพธิ์เกาตน คายบางระจัน เปนผูประสิทธิ์ประสาทวิทยาคมบํารุงขวัญ

พมาไดสงกองทัพมาโจมตีคายบางระจัน 8 คร้ัง การสูรบเร่ิมต้ังแตเดือน 4 ประกา
พ.ศ.2308 จนถึงเดือน 8 ปจอ พ.ศ.2309 รวมเวลา 5 เดือน แมวาไทยจะเสียเปรียบดานอาวุญและ
กําลังพล แตก็สามารถมีชัยชนะตอกองทัพพมาถึง 7 คร้ัง ฆาฟนทหารพมาลมตายนับจํานวนพัน
ในที่สุดคายบางระจันก็ตองเสียแกพมาเมื่อวันจันทร เดอืน 8 แรม 2 ค่ํา ปจอ พุทธศักราช 2309

แมวาคายบางระจันจะตองพายแพแกพมา แตวีรกรรมครั้งนั้นไดรับการจารึกอยู
ในประวัติศาสตรและจิตใจของประชาชนชาวไทยตลอดมา นามของวีรชนและคายบางระจันมักได
รับการยกยองอยูเสมอวา เปนตัวอยางที่ดีแหงความกลาหาญ ความสมัครสมานสามัคคีและความ
เสียสละ แมกระทั่งเลือดเนื้อเพื่อประเทศชาติอันเปนที่รัก (ทิภากร บารเมษฐ,2543)

ดังนั้น"บางระจัน" จึงเปนภาพยนตรโศกนาฏกรรมเรื่องยิ่งใหญ  แมวากอนหนานี้
มันจะเคยถูกสรางเปนภาพยนตรหรือปรากฏเปนวรรณกรรมมาแลวหลายรูปแบบ แตฉบับนี้   ผู
กํากับ ธนิตย จิตนุกูลไดสรางพล็อตเรื่องขึ้นมาใหมหมด โดยคนควาจากหนังสือและขอมูลประวัติ
ศาสตร อาทิ หนังสือ วีรชนคายบางระจันและพมารบไทย จุดเดนของหนังคือการกําหนดภาพ
ลักษณนักแสดงทั้งหมดใหถอดแบบมาจากอนุสาวรียรูปปนบางระจัน จังหวัดสิงหบุรี (สตารพิกส,
ธันวาคม,2543)

“บางระจัน”กลายเปนภาพยนตรเร่ืองที่ 3 ของประวัติศาสตรที่ทํารายไดภายใน
ประเทศทะลุหลัก 100 ลานบาท รวมทั้งตัวภาพยนตรยังไดรับการยอดรับในระดับนานาชาติดวย
รางวัลผูกํากับภาพยนตรยอดเยี่ยมจากเทศกาลหนังเดอ วิลล ที่ประเทศฝรั่งเศส และกลายเปนสิน
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คาสงออกขายตางประเทศ โดยมีการตัดตอฉบับใหม เพิ่มเติมรายละเอียดใหเหมาะสมกับผูชมที่ไม
มีพื้นฐานประวัติศาสตรชาติไทย และยังถือโอกาสสอดแทรกใสตนเหตุที่กองทัพพมาเปดศึกรุกราน
กรุงศรีอยุธยา เพื่อสรางน้ําหนักใหเนื้อหามีความเปนกลางมากขึ้น (อดิเรก วัฏลีลา, 2544)   

อยางไรก็ตาม ภาพยนตรทั้ง 3 เร่ือง ( "นางนาก" "สตรีเหล็ก" และ "บางระจัน") ก็
จัดเปนกลุมสวนนอยที่ประสบความสําเร็จ ขณะที่ภาพยนตรที่ออกฉายตลอดป 2542และ 2543
สวนใหญตองประสบกับความลมเหลวไมสามารถสรางรายไดไดคุมทุน ทั้งที่มีคุณภาพในเนื้องาน
ไมดอยไปกวากันมากนัก ในบทบรรณาธิการของสูจิบัตรงานประกาศผลรางวัลภาพยนตรแหงชาติ
คร้ังที่ 8 มองวา "ศัตรูตัวรายสุดของหนังไทยในวันนี้คือ อคติ คนดูสวนใหญยังอคติกับหนังไทยอยู
ยังไงฉันก็ไมดู ยังไงฉันก็ไมสน เผลอๆ ดาซ้ํา แถมชวนเพื่อนใหอยางมาดูหนังไทยซะอีก"

กระนั้นก็ตาม    ก็ยังมหีลายสวนทั้งคนในวงการและนอกวงการภาพยนตร  ยัง
มองสภาวะของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในแงดีไมนอย เชน "คนไทยสุดทายคงไมทิ้งใหไม
มีหนังไทย  เพราะเมื่อไหรที่ไมมีหนังไทย มีแตหนังตางประเทศ เมื่อนั้นเราจะกลายเปนเมืองขึ้นแลว
เมื่อไหรที่เราไมมีหนังไทย เมื่อนั้นเราเปนเมืองขึ้นทางวัฒนธรรมของสหรัฐอเมริกา ผมคิดวาคนไทย
คงไมยอม" (ยุทธนา มุกดาสนิท)  "ขณะนี้เรากําลังตองการหนังหัวหอกที่สรางกระแสกลับคืนมา
หากปนี้ไมมีหนังเรื่องไหนสรางกระแส ไดสักเรื่องก็คงจะลําบาก ขณะเดียวกันถึงมีหนังที่สราง
กระแสแลวก็ตองมีหนังที่หนุนกระแสดวย มิเชนนั้นจะเหมือนเมื่อครั้ง 2499 สรางกระแสแลวแตไม
มีหนุนกระแสเลย ซึ่งนาเสียดายแระแสที่เกิดจาก 2499 ที่เกิดขึ้นแลวก็ตองหายไป" (สรจักร เกษม
สุวรรณ) “ชวยกันสรางกระแสของการยอมรับรวมกัน ชวยกันสรางกระแสหนังไทยใหเกิด ดวย
ความเปนตัวของเราเอง ดวยงานสรางที่มีคุณภาพ ดวยการคิดอยางเปนระบบ”(วิสูตร พูลวร
ลักษณ)

นรา(ผูจัดการรายวัน,2544) มองวา การที่หนังไทยสักเรื่องจะ “โกย”หรือ”กรอบ”
ไมไดข้ึนอยูกับปจจัยเดิมๆ เชน คุณภาพของตัวสินคาหรือส่ิงที่เรียกวา “หนาหนัง”(ซึ่งประกอบดวย
แนวทาง เคาโครงเรื่อง ชื่อช้ันของดารา-ผูกํากับ รูปโฉมของใบปด แรงดึงดูดของหนังตัวอยางและ
สิ่งที่สามารถดึงมาเปนจุดขาย)และแผนการประชาสัมพันธอันรัดกุม  แมวาทั้ง 2 ส่ิงยังคงถือวาจํา
เปนยิ่งยวดสําหรับหนังไทย แตลําพังแคปจจัยนี้  ไมเพียงพอเสียแลวสําหรับการชี้วัดวาจะอยูหรือ
ไป เงื่อนไขถัดมาที่สําคัญเหลือเกินสําหรับภาพยนตรไทย(กระทั่งอาจกลาวไดวาสําคัญมากที่สุด)
ก็คือสามารถสราง “กระแส” ใหเกิดขึ้นไดหรือไม?
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เพราะโดยผลแลว กระแสนิยมมีอิทธิพลตอการตอบรับโดยกลไกทางการตลาด
(ระบบการแบงรอบของโรงฉาย) การเลือกแงมุมนําเสนอขาวสารของสื่อมวลชน (ซึ่งเลือกกลาว
เฉพาะงานที่อยูในกระแสความสนใจของคนหมูมาก และมีแงมุมซ้ําซากไมหลากหลายลุมลึก) การ
เลือกรับรูขอมูลของผูรับส่ือหรือผูชม (ซึ่งสนใจแงมุมที่มีสีสันหวือหวาและฉาบฉวยเปนหลัก) รวม
ถึงสภาพเศรษฐกิจที่บีบบังคับใหเกิดการตัดสินใจเลือก (โดยยึดความโดงดังของหนังเปนเกณฑ)
เหลานี้เปนปจจัยที่ขึ้นอยูกับกระแสนิยม แตถึงที่สุด กระแสนิยมเองกลับเปนสิ่งที่คาดเดาเอาความ
แนนอนไมได บางครั้งอาจสรางหรือปลุกปนสําเร็จ แตบางครั้งก็ลมเหลว เนื่องจากตองอาศัย ความ
ประจวบเหมาะหลายๆ อยาง เชน สภาพสังคม  อารมณฉับพลันในขณะนั้นๆ ของผูคน แรงหนุนสง
ของสื่อ หนาหนังที่แข็งแกรง แผนโฆษณาที่ประสบผล รวมทั้งการเสนอบางสิ่งบางอยางในเนื้องาน
ที่โดนใจผูชม    นราไดสรุปบทความตรงที่วา “เราอาจคาดหมายกะเกณฑอะไรลวงหนากับกระแส
ไมไดรอยเปอรเซนต แตส่ิงหนึ่งที่นาจะทําไดก็คือ การรูเทาทันและวางแผนตระเตรียมรับมืออยางมี
ระบบ”

อยางไรก็ตาม ในประเทศตะวันตกไดมีงานศึกษาเกี่ยวกับการสรางกระแสนิยมมา
เปนระยะ ทั้งยังไดสรุปสรางเปนทฤษฎีและองคความรูใหมๆเสมอ โดยหวังวาทฤษฎีเหลานี้จะนํา
ไปใชในโครงการรณรงคตางๆเพื่อสังคมและบางสวนก็อาจนําไปปรับใชกับองคการธุรกิจ  ซึ่งนัก
วิชาการผูเชี่ยวชาญตางยืนยันวากระแสนิยมเปนสิ่งที่สรางได หากเราทําความเขาใจ โครงสราง
ของสังคมอยางกระจาย  ผลิตผลงานที่มีพลังดึงดูดเพียงพอและออกเผยแพรสูสาธารณะไดถูกที่ถูก
เวลา กระแสนิยมก็จะเกิดขึ้นไดโดยงาย ทําใหวัตถุประสงคของกิจกรรมนั้นถึงเปาหมายอยางแน
นอน

ดวยผูวิจัยมองวา องคความรูเกี่ยวกับการสรางกระแสนิยมของประเทศตะวันตก
สามารถนํามาปรับใชในสังคมไทยได และการศึกษาเรื่องการสรางกระแสนิยม อาจนํามาซึ่งความ
อยูรอดของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยตามที่หลายฝายมองตรงกัน

งานวิจัยเพื่อศึกษาเกี่ยวกับ “พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรไทยเรื่องบาง
ระจันและปจจัยที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคม” นี้จึงเกิดขึ้น โดยมุงหวังเพื่อหารูปแบบของ
การสรางกระแสนิยมไวเปนแมแบบในงานประชาสัมพันธอ่ืนในอนาคต โดยเฉพาะการประชา
สัมพันธภาพยนตรซึ่งเปนสื่อที่กําลังเผชิญวิกฤตรอบดาน ซึ่งนิเทศศาสตรยอมมีสวนสําคัญเขาไป
เกี่ยวของ ไมวาจะพิจารณาในแงงานผลิตสื่อภาพยนตรซึ่งเชื่อมโยงโดยตรงกับสาขาสื่อสารมวลชน
งานประชาสัมพันธภาพยนตรเพื่อขายสูกลุมผูชมดวยองคความรูทางดานการตลาด ซึ่งแนนอนวา
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เกี่ยวของกับสาขาโฆษณา แตเมื่อภาพยนตรไทยอยาง“บางระจัน”ไดสรางปรากฏการณเกิดเปน
กระแสนิยม อันสงผลตอเนื่องถึงสังคมทุกสวนในรูปแบบตางๆทามกลางวิกฤตเศรษฐกิจ และวิกฤต
ของภาพยนตรไทย ดังนั้นสาขานิเทศศาสตรพัฒนาการจึงนาจะมีสวนเขาไปเกี่ยวของ โดยทําการ
ศึกษาปรากฏการณนี้ในแงมุมของการเกิดกระแสนิยมขึ้นไดอยางไรและมีปจจัยอะไรบาง เพื่อที่จะ
สรางองคความรูใหม เผื่อเปนแนวทางในการประชาสัมพันธ และอาจเปนหนทางใหอุตสาหกรรม
ภาพยนตรไทยไมตองตายไปเพราะไมสามารถเลี้ยงตัวเองได

เพราะหากตองสูญเสียมันไป มันก็คงเปนเรื่องนาเสียดายและนาเศราใจอยางที่
สุด เหมือนดั่งเชนบทกลอนบอกอาลัยภาพยนตรไทย  (ซึ่งถูกอานในงานประกาศผลรางวัลภาพ
ยนตรแหงชาติคร้ังที่ 6) กลาวไว

"เรือนเอย     เรือนแพ   เคยสวยเรี่ยมแร   อยูริมน้ํา
เสียงเรือเมล เรือแจว เรือพายจ้ํา  ถึงยามค่ํา กระพริบแสง แขงจันทรา

บัดนี้เรือนแพ    แสนจะเกา  จะผุพังคําเชา   เสียแลวหนา
สัญญาณเตือน หนังไทย ใกลอําลา เหลือน้ําตา  บอกอาลัย  เสียดายเอย"

ปญหานําวิจัย
1. พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปนอยางไรและมีการเปลี่ยน

แปลงอยางไร
2. ปจจัยภายในภาพยนตรเร่ืองบางระจันอะไรบางที่สงผลใหเกิดกระแสนิยมภาพยนตร

เร่ืองบางระจัน
3. ปจจัยภายนอกภาพยนตรเร่ืองบางระจันอะไรบางที่สงผลใหเกิดกระแสนิยมภาพ

ยนตรเร่ืองบางระจัน

วัตถุประสงคของการวิจัย

1. เพื่อศึกษาพัฒนาการและทิศทางการเปลี่ยนแปลงของกระแสนิยมในสังคมตั้งแตเร่ิม
ตนจนถึงสิ้นสุด

2. เพื่อวิเคราะหปจจัยตางๆที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคม
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ขอบเขตการวิจัย

การวิจัยมุงศึกษาพัฒนาการของกระแสนิยมและปจจัยที่สงผลตอการเกิดกระแส
นิยมในสังคมไทย โดยศึกษาเฉพาะปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรเร่ือง“บางระจัน” ซึ่งเกิดขึ้น
ชวงระหวาง มกราคม – มีนาคม พ.ศ. 2544 ซึ่งการเก็บขอมูลตามระเบียบวิธีวิจัยประกอบดวยการ
สัมภาษณผูบริหาร บริษัท ฟลมบางกอก จํากัด และ ผูบริหารโรงภาพยนตร 4 แหงไดแก โรงภาพ
ยนตรในเครือ EGV, Major Cineplex, SF Cinema City และ Major Hollywood เพื่อตอบปญหา
นําวิจัยในสวนของปจจัยภายนอก สวนปจจัยภายในจะใชการจัดสนทนากลุมกับกลุมนักวิจารณ
ภาพยนตรและผูสนใจภาพยนตร โดยกลุมตัวอยางทั้งหมดอยูในกรุงเทพมหานคร

นิยามศัพทที่เกี่ยวของ

กระแสนิยม คือ ปรากฏการณที่ทุกสวนประกอบในสังคมไมวาจะพิจารณาแบงแยก
ในลักษณะใด (เพศ อายุ  ศาสนา รายได  อาชีพ)มีการพูดถึงสิ่งใดสิ่ง
หนึ่งอยางพรอมเพรียง รวมทั้งปรากฏออกมาเปนทัศนคติและพฤติกรรม
ในทางบวกตอส่ิงนั้น

พัฒนาการ คอื ลําดับและขั้นตอนของเหตุการณตางๆนับต้ังแตจุดที่เกิดปรากฏ
การณนั้น จนถึงจุดสิ่งสุดของปรากฏการณ  โดยองคประกอบตางๆไดรับ
ผลกระทบ มีความเปลี่ยนแปลง ไปตลอดขั้นตอน

ปจจัย คือองคประกอบที่เกี่ยวของ โดยพิจารณาแยกออกเปน ปจจัยภายนอก
และปจจัยภายในภาพยนตรเร่ือง บางระจัน

ปจจัยภายใน             คือ  องคประกอบจากตัวเนื้อเร่ือง,เนื้อหาและเนื้อความที่บรรจุอยูในภาพ
ยนตรไทยเรื่องบางระจัน เชน ตัวละคร, โครงเรื่อง, สารสาระ, การเลา
เร่ือง,การนําเสนอภาพและการเราอารมณ เปนตน
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ปจจัยภายนอก คือองคประกอบนอกเหนือจากตัวเนื้อเร่ือง,เนื้อหาและเนื้อความที่บรรจุ
อยูในภาพยนตรเร่ืองบางระจัน เชน แผนประชาสัมพันธ, โรงภาพยนตร,
ส่ือมวลชนและบริบททางสังคม เปนตน

กลุมกําลังหลัก คือ กลุมผูริเร่ิมดําเนินการในการจุดกระแสหรือจุดประเด็นใดๆในแตละ
ชวงเวลาทั้งยังเปนผูมีบทบาทในการกําหนดทิศทางและความเคลื่อนไหว
ของกระแสมากที่สุดในชวงนั้นๆ

กลุมกําลังสมทบ คือ กลุมที่สนับสนุนการดําเนินงานของกลุมกําลังหลัก ซึ่งมีทั้งสวนที่ติด
ตอขอประสานงานอยางเปนทางการหรือเพียงติดตอขอความรวมมือใน
การใหขอมูล

กลุมผูเขารวม คือ กลุมที่เขามามีบทบาทเคลื่อนไหวในกระแส  โดยมิไดมีการติดตอ
ประสานงานใดๆ กับกลุมกําลังหลัก

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ

1. เพื่อเปนกรณีตัวอยาง นําไปใชเปนแนวทางในการประชาสัมพันธภาพยนตรเร่ือง
อ่ืนๆ ใหไดรับการตอบรับที่ดีดั่งเชนที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับ

2. ทําใหทราบถึงพัฒนาการและขั้นตอนการเปลี่ยนแปลงของกระแสนิยมในสังคม
เพื่อไปวิเคราะหเปนแนวทางสําหรับวางแผนการประชาสัมพันธไดมีประสิทธิภาพ
มากขึ้น

3. ทําใหเขาใจถึงปจจัยทั้งภายในและภายนอกที่เอื้อตอการเกิดกระแสนิยมในสังคม
ไทย เพื่อนําไปปรับใชในงานประชาสัมพันธโครงการอื่นๆในอนาคต
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บทที่ 2
ทฤษฎี แนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวของ

แนวคิดหลักในการทําวิจัยเรื่อง  "พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจันและปจจัยที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคม” ในครั้งนี้  มีดังนี้

1.   แนวคิดดานสังคมวิทยา (Sociology)
2.   แนวคิดดานการตลาด (Marketing Concepts)
3. แนวคิดการสื่อสารทางการตลาด (Marketing Communication)
4. แนวคิดเรื่องการแพรกระจายทางความคิด

4.1 ความเร็วในการรับส่ิงใหม (Innovativeness)
4.2 ทฤษฎีจุดกระแส (Tipping Point)

5.แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับวาระขาวสารและกระบวนการกําหนดวาระขาวสาร
6. แนวคิดการวิเคราะหสาร

6.1  ทฤษฎีกระบวนทัศนการเลาเรื่อง (Narrative Paradigm Theory)
6.2  จุดจูงใจในสาร (Message  Appeals)

7. งานวิจัยที่เกี่ยวของ

แนวคิดดานสังคมวิทยา (Sociology)

สังคมวิทยาเปนศาสตรที่ใชศึกษาวาคนมีสัมพันธกันอยางไรภายในกลุม หรือ
เชื่อมโยงกันอยางไรในเครือขายสังคม  Sorokin กลาววา สังคมวิทยาเปนวิทยาศาสตรทั่วๆ ไป
เกี่ยวกับปรากฎการณทางวัฒนธรรมสังคม โดยพิจารณาจากรูปแบบ ชนิดและความสัมพันธอันซับ
ซอน

จากแนวความคิดของ Max Weber อธิบายวาสังคมวิทยาเปนศาสตรที่มุงศึกษา
เพื่อกําหนดแบบแนวความคิดตางๆ และหาหลักเกณฑทั่วไปเกี่ยวกับส่ิงที่ปรากฏที่เปนแบบเดยีว
กันของกระบวนการที่เกิดขึ้นตามสภาพความเปนจริง สังคมวิทยาแตกตางกับประวัติศาสตรตรงที่
วาประวัติศาสตรมุงศึกษาเหตุการณเฉพาะ สวนสังคมวิทยามุงวิเคราะหสาเหตุและอธิบายพฤติ
กรรมที่สําคัญของบุคคล สถาบันและบุคลิกภาพพิเศษบางอยาง
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John A. Perry และ Erna A. Perry ใหความเห็นวาไมมีทฤษฎีใดที่มีศักยภาพ
สามารถอธิบายความสัมพันธในสังคมไดทุกปรากฏการณที่เกิดขึ้น ดังนั้นการศึกษาปรากฏการณ
ตางๆจําเปนตองถูกแบงออกตามแนวทางที่ผูศึกษาใหความสนใจเสียกอน เชน กลุมที่ศึกษา
วิวัฒนาการ, กลุมศึกษาความขัดแยง, กลุมที่ศึกษาความสัมพันธเชิงสัญลักษณ และกลุมที่ศึกษา
โครงสราง-หนาที่ เปนตน และดวยการศึกษาเกี่ยวกับกระแสนิยมนี้มีความเปนเกี่ยวพันกับลักษณะ
ของการศึกษาทางสังคมวิทยา คือ

- การศึกษาเรื่องกระแสนิยมนี้เปนการศึกษาปรากฎการณทางวัฒนธรรมสังคม โดยให
ความสําคัญกับการพิจารณารูปแบบ, ชนิดและความสัมพันธอันซับซอน

- การศึกษาเรื่องกระแสนิยม เปนการมุงวิเคราะหสาเหตุและอธิบายพฤติกรรมที่สําคัญของ
บุคคล สถาบันและบุคลิกภาพพิเศษบางอยาง

- การศึกษาเรื่องกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันนี้ ไดดึงทฤษฎีที่แตกตางกันจากหลาก
หลายองคความรูเพื่อมาอธิบายปรากฏการณเดียวกันภายใตความเชื่อที่วา ไมมีทฤษฎีใด
ที่มีศักยภาพสามารถอธิบายความสัมพันธในสังคมไดทุกปรากฏการณที่เกิดขึ้น

กระแสนิยมเปนเรื่องของการเปลี่ยนแปลงทางสังคม (Social Change) ที่เกิดขึ้น
กับคนสวนใหญ แม Rober R. Mauyar กลาววา การศึกษาเรื่องการเปลี่ยนแปลงทางสังคมหรือ
การเปลี่ยนแปลงระบบของสังคม ที่มักมุงตอบปญหาวาเปลี่ยนแคไหน อยางไร เปลี่ยนทั้งหมดหรือ
เปลี่ยนบางสวน ฯลฯ นั้น ผลทีสุดแลว ถาสนใจจะดูจากโครงสรางของสังคมเปนหลัก การเปลี่ยน
แปลงอยางสมบูรณแบบจะเกิดขึ้นไดยาก เพราะความสัมพันธบางสวนแมจะเปลี่ยนไปก็ตาม ก็ยัง
มีสวนอื่นที่คงอยูในลักษณะเดิมโดยไมมีการเปลี่ยน หรือเปลี่ยนนอยมาก แตสําหรับกระแสนิยม
นั้นยอมหมายถึงมันไดเกิดการเปลี่ยนแปลงทั้งหมดหรืออยางนอยก็เกิดการเปลี่ยนแปลงในสังคม
สวนใหญ

พัทยา สายหู กลาววาการเปลี่ยนแปลงทางสังคม (สําหรับการวิจัยครั้งนี้หมายถึง
การเกิดกระแสนิยมในสังคม)เกิดขึ้นไดเสมอ ทั้งโดยตั้งใจหรือไมตั้งใจและการเปลี่ยนแปลงทาง
สังคมไมไดเกิดจากสาเหตุหนึ่งเพียงอยางเดียวเพราะมีปจจัยหลายอยางที่ทําใหเกิดการเปลี่ยน
แปลง เชน อุดมคติ เทคโนโลยี ศาสนา เศรษฐกิจ คานิยม ซึ่งอาจจะทําใหโครงสรางของสังคมใน
ระยะนั้นเปลี่ยนแปลงไปได ถามีปจจัยบางอยางเปลี่ยนแปลงไป ทําใหการวิจัยครั้งนี้ ไดลงลึกใน
การศึกษาหลายๆปจจัย ที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคมโดยแบงเปนปจจัยภายในและ
ปจจัยภายนอก
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การเปลี่ยนแปลงอาจจะเกิดหรือเร่ิมตนไดทุกสวนและสงผลสะทอนไปยังสวนอื่นๆ 
ซึ่งตองถูกกระทบกระเทือนไปดวย เปนการมองสังคมสวนรวมวาเปนระบบหนึ่งซึ่งประกอบดวย
สวนหรือระบบตางๆ ที่ยึดเหนี่ยวและมีความสัมพันธกัน Moore นักสังคมวิทยาอเมริกันได
กลาวถึงทฤษฎีโครงสราง-หนาที่วา การเปลี่ยนแปลงจะเปนลักษณะวิสัยปกติของสังคมควบคูไป
กับการถูกจัดตั้งอยางเปนระเบียบ คือสามารถเกิดขึ้นไดเองตามธรรมชาติและเปนมนุษยสรางขึ้น

นอกจากนี้ Moore ยังไดใหขอคิดวา ไมมีสังคมใดอยูในสมดุลอยางแทจริง เพราะ
สวนตางๆของสังคมไมไดประสานกันอยางแทจริง เพราะแตละบุคคลมีการอบรม มีบุคลิกภาพ มี
ความสามารถไมเหมือนกัน การปฏิบัติจึงแตกตางกันไป แมจะอยูภายใตกฏเกณฑอันเดียวกันก็
ตาม

แนวคิดดานการตลาด (Marketing Concepts)

ภาพยนตรหนึ่งเรื่องเปรียบเสมือนหนึ่งสินคา ซึ่งก็ตองมีวงจรชีวิตของสินคาเชน
เดียวกับสินคาอื่นๆ วงจรชีวิตของสินคา (Philip Kotler,1997) เปนแนวคดิสําคัญในการทําความ
เขาใจพลวัตการแขงขันของสินคา  ที่มีความเปลี่ยนแปลง ความไดเปรียบและเสียเปรียบโดยปจจัย
ขึ้นอยูกับเวลา สถานที่และอุปสงคของผูซื้อเปนสําคัญ  โดยลําดับข้ันของวงจรอาจแบงไดเปน 4
ขั้น ไดแก ขั้นแนะนํา,ข้ันเติบโต,ข้ันอิ่มตัวและขั้นลดลง โดยอธิบายคุณสมบัติของแตละขั้นไวดังนี้

ข้ันแนะนํา (Introduction) เปนชวงเวลาที่ยอดขายเปนไปอยางเชื่องชาเพราะเพิ่ม
เปนที่รูจักในตลาด กําไรยังไมมีความเดนชัดในข้ันนี้เพราะโดยกลยุทธการตลาด ยอมมีคาใชจาย
ในสวนของการประชาสัมพันธชื่อสินคาใหกลุมเปาหมายไดรูจัก

ขั้นเติบโต (Growth) เปนชวงเวลาที่สินคาไดรับการยอมรับอยางรวดเร็วรวมทั้ง
กําไรในเชิงธุรกิจมีสัดสวนเพิ่มข้ึน

ข้ันอิ่มตัว (Maturity) เปนชวงเวลาที่ยอดขายเพิ่มข้ึนอยางเชื่องชาอีกครั้งเพราะ
สินคาไดเขาถึงการรับโดยผูซื้อสวนใหญแลว กําไรจะคงที่หรือลดลงเพราะคูแขงในตลาดที่มีความ
ใหมกวาจะเขามาแบงสวนแบงการตลาด

ขั้นลดลง (Decline) เปนชวงที่ยอดขายแสดงการลดลงอยางรวดเร็วจนสินคาออก
จากตลาดไป
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ซึ่งทั้ง 4 ข้ันอาจวาดไดเปนแผนภาพดังนี้ :
             เวลา

    ยอดขาย

ขั้นแนะนํา                   ขั้นเติบโต                  ข้ันอิ่มตัว                   ขั้นลดลง
นอกจากแผนภาพในลักษณะดังกลาวนี้แลว Kotler ยังไดตั้งขอสังเกตวา แผน

ภาพดังกลาวมิอาจอธิบายการเจริญเติบโตของสินคาใดสินคาหนึ่งไดครอบคลุม เพราะบางครั้งสิน
คาก็อิงอยูกับลักษณะคุณสมบัติอ่ืนๆเชน แบบแผน (style) ความนิยม (fasion) และความนิยม
แบบชั่วคราว(Fad) ซึ่งสงผลใหลักษณะเติบโตผิดออกจากที่เคยกลาวไวข้ึนตนซึ่งอาจนํามาปรบัใช
ในการวิจัยเกี่ยวกับกระแสนิยมในสังคมได

- แบบแผน เปนความพยายามของมนุษยในอันที่จะจัดแบงความแตกตางของสรรพสิ่งโดย
พื้นฐานที่แตละอยางมีไมเหมือนกัน เชน แบบบาน (โคโลนี่, แรนช, เคป โคด)แบบการแตงกาย
(ทางการ,ลําลอง)และศิลปะ(สมจริง,เหนือจริง,ไรรูปแบบ) ซึ่งแบบฉบับหนึ่งๆจะถูกประดิษฐและ
นิยมโดยอิ่งอยูกับการเกิดและจากไปของคนตางรุน แตแบบฉบับยังคงอยูเพียงแตเสื่อมความนิยม
ลง

- ความนิยม  จัดเปนสวนที่เกี่ยวของกับการวิจัยเรื่องกระแสนิยมมากที่สุด โดย Kotler
อธิบายวา สมัยนิยมหรือแฟชั่นเปนผลจากการไดรับยอมรับและโดงดังในปจจุบันของสิ่งนั้นๆ เชน
การเกงยีนซึ่งเปนเครื่องนุงหมในลักษณะสมัยนิยมหรือดนตรีแบบกรันซ ซึ่งเปนลักษณะหนึ่งของ
ดนตรีจากประเทศตะวันตก หรือหนังยอนยุคซักเรื่องที่ไดรับความนิยมก็จัดอยูในลักษณะนี้

- ความนิยมแบบชั่วคราว  เปนรูปแบบหนึ่งของปรากฏการณสมัยนิยมแตจะมีความ
กระชับส้ัน สามารถเผยแพรสูวงกวางไดอยางรวดเร็ว และก็จบวงจรไปอยางรวดเร็วเชนกัน
ความนิยมแบบชั่วคราวมักจะดึงดูดคนเฉพาะกลุม (ไมใชทุกกลุม) ที่หลงใหลความตื่นเตนและ
ตองการใหตนเองแตกตางจากคนอื่น ความนิยมแบบชั่วคราวมักจะอยูไดไมนานและจะหายไปเลย
ในที่สุดเพราะมันไมไดตอบสนองความพึงพอใจพื้นฐานและเปนสิ่งที่ไมจําเปนนัก มันเปนการยาก
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ที่จะคะเนวาสิ่งใดจะเปนไดแคความนิยมชั่วคราวและความนิยมนี้จะอยูไดนานซักเทาใด ขึ้นอยูกับ
ปจจัยที่สงผลในการรักษาความนิยมใหคงทน เชน ความสนใจของสื่อหรือปจจัยอื่นๆอีก เปนตน

ลักษณะของแบบแผน,สมัยนิยมและความนิยมแบบชั่วคราวอาจวาดเปนแผน
ภาพไดดังนี้

แบบแผน ความนิยม ความนิยมชั่วคราว

คณะกรรมการของสมาคมการตลาดแหงสหรัฐอเมริกา    (The      American
Marketing Association) ไดใหนิยามของคําวา การตลาด คือ การปฏิบัติการสวนหนึ่งของการ
ดําเนินธุรกิจเกี่ยวกับสินคาและบริการ ผานจากผูผลิตไปยังผูบริโภคหรือผูใช หรือกลาวอีกนัยหนึ่ง
การตลาดเปนกระบวนการทางธุรกิจ ซึ่งผลิตภัณฑจะตองควบคูไปกับการตลาด ซึ่งจะทําใหเกิด
การซื้อชายแลกเปลี่ยนตลอดจนการโอนกรรมสิทธิ์ของผลิตภัณฑนั้น

การจัดการตลาดของธุรกิจประเภทตางๆ เปนการจัดการกับสวนผสมทางการตลาด เพื่อ
สรางขอเสนอขาย ที่กอใหเกิดการซื้อขายสินคาระหวางผูผลิตและผูบริโภค ซึ่งสวนผสมทางการ
ตลาด (Marketing Mix) ประกอบดวยสวนผสมทางการตลาด 4 ประการดวยกัน ไดแก

1. สวนผสมเกี่ยวกับผลิตภัณฑ (Product Mix)
2. สวนผสมทางดานราคา (Price Mix)
3. สวนผสมทางดานสถานที่จําหนาย (Place Mix)
4. สวนผสมทางดานการสงเสริมการตลาด (Promotion Mix)

ประสิทธิภาพของการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด จะขึ้นอยูกับประสิทธิภาพของการติด
ตอส่ือสารเปนสําคัญ เพราะกิจกรรมทางการตลาดจะดําเนินไปในลักษณะสอดคลองหรือเปนไป
ตามขาวสารหรือขอมูลอยางหนึ่งอยางใดเสมอ ดังนั้น ผูบริโภคจะรับรูกิจกรรมทางการตลาดที่นัก
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การตลาดจัดเสนอมา และประกอบกันเขาเปนปฏิกิริยาตอบสนองที่แสดงออก หลังจากไดรับขาว
สารไปแลว

แนวคิดการสื่อสารทางการตลาด (Marketing Communication)

การสื่อสารการตลาด หมายถึง   การดําเนินกิจกรรมทางการตลาดในอันที่จะสื่อ
ความหมายสรางความเขาใจ สรางการยอมรับระหวางธุรกิจกับผูบริโภคโดยมุงหวังที่จะใหเกิดพฤติ
กรรมตอบสนองตามวัตถุประสงคของธุรกิจนั้น

การสื่อความหมาย เปนความพยายามของธุรกิจในอันที่จะถายทอดความคิด
เกี่ยวกับสินคาและบริการที่ตนเสนอออกไปขายอยูในตลาด เพื่อวัตถุประสงคในการสรางความเขา
ใจและกระตุนใหผูบริโภคยอมรับในสินคาและบริการนั้นๆ ตลอดจนแสดงพฤติกรรมการซื้อในที่สุด
ในอีกดานหนึ่ง คือ ทัศนคติของนับบริการที่มองการสื่อสารการตลาดวามีความนาสนใจ ใน
ประเด็นเหลานี้ คือ

1. ในกระบวนการนําเสนอขาวสารในรูปของการกระตุนเรงเราดวยวิธีการตางๆ
ไปสูผูบริโภค ซึ่งเปนเปาหมายทางการตลาด (target market) โดยมุงหวังใหเกิดปฏิกิริยาตอบ
สนองจากผูบริโภคกลุมนั้น ในลักษณะการที่คาดหมายหรือกําหนดเอาไวแลวลวงหนาที่เรียกวา
ปฏิกิริยาตอบสนองที่คาดหมาย (Desired response) ซึ่งเปนการกระตุนให

. ทําใหผูบริโภคเกิดความสนใจสินคานั้น

. ทําใหผูบริโภคเกิดการรับรูสินคานั้นดวยความรูสึกในดานดี เกิดความชื่นชมหรือพอใจ
ไมรูสึกขัดแยงหรือตอตาน

. ชวยใหผูบริโภคเกิดความจดจําสินคาไดแมนยํา

. ชวยย้ําความเชื่อมั่นที่มีตอสินคานั้น ทําใหเพิ่มพูนความรูสึกชื่นชมและพึงพอใจมาก
ข้ึนกวาเดิมและตลอดไป

2. การกําหนดชองทางการสื่อสาร (Channel) ไปยังตลาดเพื่อรวบรวมขอมูลขาวสารจาก
ผูบริโภคนํามาตีความ (interpret) ประกอบในการดําเนินงานตอไป และหาชองทางใหม หรือ
โอกาสในการสื่อสารคราวตอไปใหดี
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บทบาทของสินคาและบริการตอการสื่อสารการตลาด
สินคานั้นมีองคประกอบหลายประการดวยกัน ที่จะแสดงบทบาทเปนสัญญลักษณที่จะ

ถายทอดความคิดกับผูบริโภค สวนประกอบดังกลาวนี้ คือ ขนาด รูปราง การออกแบบ สีที่ใช เนื้อ
วัสดุที่นํามาผลิต การออกแบบหีบหอ ซึ่งเปนภาพรวมของสินคาจากองคประกอบหรือสวนผสม
ของสินคาและบริการดังกลาวขางตน สินคาและบริการแตละประเภทนั้นจะแสดงบทบาทเปน
สัญญลักษณที่จะสื่อความหมายหรือถายทอดความคิดไปยังผูบริโภคเปาหมาย

ถาพิจารณาในดานบทบาทของสินคาทางการสื่อสารที่สรางความพึงพอใจใหกับผูบริโภค
แลว ความพึงพอใจนั้น จะเกิดขึ้นไดใน 2 กรณี คือ ความพึงพอใจในตัวสินคาและบริการ
(physical satisfaction) นั้นๆ และความพึงพอใจทางดานจิตวิทยา (psychological satisfaction)

เมื่อพิจารณาถึงบทบาทหนาที่ของหีบหอทางการสื่อสารการตลาด จะเห็นไดวา หีบหอมี
บทบาทหนาที่หลายประการดวยกัน คือ สะดุดตา เพื่อที่จะจับความตั้งใจของผูบริโภค จะตองออก
แบบใหมีความเดนที่แตกตางไปจากคูแขงขัน กระตุนใหเกิดความตองการซื้อ ชวยใหสารและความ
รูกับผูบริโภคเปนพนักงานขายในตัวเอง

การสื่อสารทางการตลาดมีความสําคัญมากขึ้นในปจจุบัน สําหรับการเผยแพร
หรือขายสินคาตัวหนึ่งสูสาธารณะชน ไมเวนแมกระทั่ง ภาพยนตร โดยเสรี วงษมณฑา(2540) ได
ยกใหการสื่อสารทางการตลาดวาเปนสวนหนึ่งในสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) เปน
องคประกอบที่ใชเพื่อสรางความไดเปรียบทางการแขงขัน (Competitive Advantage) เปนเครื่อง
มือการตลาดที่ขาดไมไดเพราะในแงของการสรางความไดเปรียบเรียกความสนใจเหนือคูแขง ตอง
ยอมรับวาการรับรู (Percetion) สําคัญกวาความเปนจริง (Reality) และยุคนี้เปนยุคของขาวสาร
(Information Age) ซึ่งคํานึงถึงภาพลักษณ (Image) เปนประเด็นสําคัญ วิชาการทางการตลาดได
ศึกษาแลวพบชัดเจนวาการรับรูและความเขาใจ (Perception and Cognition) สําคัญกวาความ
เปนจริง แตมีเงื่อนไขวาความเปนจริงจะตองเหนือกวาระดับการยอมรับ การติดตอส่ือสารเพื่อให
เกิดการรับรูจึงจะไดผล

เสรี วงษมณฑา(2540) ไดกลาวถึงรูปแบบความคิด(Paradigm) ที่วาการตลาดไม
ใช 4P’s แตประกอบดวยสิ่งสําคัญ 7 ประการซึ่งประกอบดวย

1. ผลิตภัณฑ (Product)
2. ราคา(Price)
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3. การจัดจําหนาย (Place)
4. การสงเสริมการตลาด (Promotion)
5. การสรางภาพลักษณบริษัท(Corporate Image)
6. ภาพลักษณตราสินคา (Brand Image)
7. ระบบการจัดการขอมูลที่ดี (Management of Information system :

MIS)

ซึ่งอาจจัดกระบวนการเปนคูไดดังตารางดังตอไปนี้ :

การจัดการระบบขอมูล (MIS)
ผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price)
การจัดจําหนาย (Place) การสงเสริมการตลาด (Promotion)

ภาพลักษณบริษัท (Corporate Image) ภาพลักษณตราสินคา(Brand Image)

การสื่อสารทางการตลาดดังกลาวนี้ จึงหมายถึงทุกองคประกอบในสวนประสม
ทางการตลาด (Marketing Mix) ทั้งหมดขององคการที่ชวยทําใหการสงผานและเปดรับความคิด
งายมากขึ้น โดยมีการกําหนดความหมายของสินคารวมกันระหวางกลุมเปาหมายขององคการหรือ
ลูกคา จนอาจสรุปเปนคําจํากัดความของการสื่อสารทางดานการตลาดวาเปนหนาที่ของ “องค
ประกอบสวนประสมทางการตลาดทั้งหมด” (All Marketing Mix Variables) ไมเพียงแตทางดาน
การสงเสริมการตลาด แมกระทั้งบรรจุภัณฑ หีบหอก็ตองทําหนาที่นี้ดวย

ในความหมายนี้ไดมีขอเสนอแนะเพิ่มเติมวาองคการทางการตลาดจะเปนทั้งผูสง
สาร  และผูรับสาร โดยในบทบาทผูสงสาร (Sender) การสื่อสารทางดานการตลาดจะเปนการให
ขอมูล (Inform)ชักจูงใจ (Persuade)และกระตุนใหเกิดพฤติกรรม(Induce Action) ใหสอดคลอง
กับความสนใจหรือประโยชนของผูส่ือสาร สวนผูรับสาร(Receiver) องคการตองปรับตัวเองใหสอด
คลองกับตลาดเพื่อที่สามารถปรับใหขอมูลของตนเขากับกลุมเปาหมายในปจจุบัน ปรับเนื้อหาให
สอดคลองกับสภาวะการณทางการตลาดที่เปลี่ยนไปและมุงเนนไปที่โอกาสใหมๆทางการสื่อสาร
ดวย

อีกประเด็นหนึ่ง ที่มีความเกี่ยวของกับการสื่อสารทางดานการตลาดและมีความ
สัมพันธการสรางเอกลักษณขององคการดวยก็คือ การสรางความแตกตางเหนือคูแขง
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(Competitive Differentiation) Philip Kotler ไดกลาวไวในหนังสือ Marketing Management ถึง
เครื่องมือสําหรับแยกความแตกตางเหนือคูแขงวา ในขณะนี้เราสามารถวิเคราะหถึงวิธีเฉพาะที่
บริษัทสามารถสรางความแตกตางจากคูแขงในตลาด  บริษัทหรือตลาดสามารถแยกความแตกตาง
โดยมีหลัก 4 ขอ คือ ผลิตภัณฑ(Product), บริการ(Service), บุคลากร(Personnel) หรือภาพ
ลักษณ(Image)

นอกจากนี้ในปจจุบันยังมีการนําแนวคิดเรื่องการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง 
หรือที่รูจักกันในนามของ Integrated Marketing Communication (IMC) โดย Don E. Schultz
และ Beth E. Barnes (1994) กลาววาผูบริโภคสามารถสัมผัสกับตรายี่หอหนึ่งๆไดหลากหลายวิถี
ทางเชน เห็นไดจากโฆษณาผานสื่อตางๆ รูจักคุนเคยกับตรายี่หอจากการบอกเลาของเพื่อนบาน
หรือไปซ้ือของที่รานก็เห็นการจัดแสดงสินคาภายในราน เปนตน  การเปดรับตามที่กลาวมาขางตน
Schultz เรียกรวมวา “Brand Contact” ซึ่งจะเกิดขึ้นเมื่อผูบริโภค ลูกคา หรือกลุมเปาหลายได
สัมผัสในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่งกับตรายี่หอหรือองคการหนึ่งๆอยางตอเนื่อง  โดยการเปดรับทุก
คร้ังนั้นจะกอใหเกิดขอมูลหรือสารใหมๆ เกี่ยวกับตรายี่หอนั้นแกผูบริโภค วาตรายี่หอนั้นคืออะไร
มันใชงานไดอยางไร ใครเปนคนใชมัน จะใชมันเมื่อใด ฯลฯ โดยความถี่ของ Brand Contact นั้นจะ
เกิดขึ้นอยางตอเนื่องตลอดการสื่อสารทางการตลาด (ดูแผนภาพประกอบ )

แผนภาพที่ 3 แสดงความตอเนื่องของการสื่อสารทางการตลาด
(Marketing Communication Continuum)

การออกแบบ
ผลิตภัณฑ
(Product
Design)

การจัด
จําหนาย
(distribution)

การโฆษณา
(Advertising)
การขายตรง
วาระพิเศษ (Special
Event)

ลูกคาซื้อ
(Purchase)

การบรรจุภัณฑ
(Packaging)

การตั้งราคา
(Pricing)

ในราน (In – store) การบริการ
ลูกคา
(Customer
Service)
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IMC อันยอมาจาก “Integrated Marketing Communication” หมายถึงการผสม
ผสานระหวางการโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย  การสื่อสาร ณ จุดขาย  การ
ตลาดทางตรงและการตลาดโดยการสรางโอกาสพิเศษ (Event Marketing) เขาดวยกันและ
สัมพันธกับสวนประกอบอื่นๆของสวนประสมทางการตลาดของตรายี่หอหนึ่ง ๆ (Terence A.
Shimp, 1993)

เสรี วงษมณฑา(2540) ไดใหความหมายของ Integrated Marketing
Communication  : IMC หรือครบเครื่องเรื่องการสื่อสารการตลาดวาหมายถึง กระบวนการของ
การพัฒนาแผนงานการสื่อสารการตลาด ที่ตองใชการสื่อสารเพื่อการจูงใจหลายรูปแบบกับกลุม
เปาหมายอยางตอเนื่อง  เปาหมายของ IMC คือการที่จะมุงสรางพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย ให
สอดคลองกับความตองการของการตลาด โดยการพิจารณาวิธีการสรางตราสินคา (Brand
Contacts) เพื่อใหผูบริโภคกลุมเปาหมายจะไดรูจักสินคาที่จะนําไปสูความคุนเคยและความเชื่อ
มั่นในสินคายี่หอหนึ่ง

ลักษณะสําคัญของ IMC
1. IMC เปนกระบวนการ (Process)
2. เปนการสื่อสารเพื่อการจูงใจ (Persuasive Communication) ซึ่งตองมีหลายรูปแบบรวมกัน
3. เปนกระบวนการในระยะยาว (Long run) และตอเนื่อง (Continuity)
4. เปาหมายของ IMC จะเนนใหเกิดพฤติกรรมที่ตองการ (Desired Behavior)
5. เนนทุกวิธีการสื่อสารตราสินคา (All Sources of Brand Contact)

1. เปนกระบวนการ (Process) จึงไมใชกิจกรรมเดียว (Activity) ซึ่งจะตองทํา
อยางตอเนื่อง ในการพัฒนาแผน (Develop Plan) แผนนั้นเปนแผนเพื่อส่ือสารการตลาด
(Marketing Communication) ไมใชเปนเพียงการโฆษณา (Advertising) หรือการประชาสัมพันธ
(Public Relation) และตองใชการสื่อสารหลายแบบ บางคนอาจจะเกิดความวิตกวางบประมาณ
จะสูง การสื่อสารหลายแบบนี้เราใชหลักมากที่สุด เหมาะสมที่สุด ต่ําที่สุด เราทําเครื่องมือที่จําเปน
เครื่องมือที่ไมจําเปนยกเลิก หลายแบบไมไดแปลวาทุกแบบ

2. เปนการสื่อสารเพื่อการจูงใจ (Persuasive Communication) หลายรูปแบบกับ
กลุมเปาหมาย หลายแบบไมไดหมายความวาทุกแบบจะตองพรอมกันทุกเวลา เมื่อเครื่องมือใดไม
เหมาะสมในยามใดก็ไมตองใช ไมไดหมายความวาตองใชพรอมกันตลอดเวลา
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3. เปาหมายของ IMC คือมุงสรางพฤติกรรม ไมใชเพียงแคการสรางทัศนคติ หรือ
การรับรู ใหสอดคลองกับความตองการของตลาดโดยพิจารณา วิธีการสื่อสารตราสินคา (Brand
Contact) ซึ่งหมายถึงโอกาสที่ผูบริโภคกลุมเปาหมายจะไดพบเห็นตราสินคา อาศัยปรัชญาของ
IMC วาความใกลชิดความคุนเคยนําไปสูความชอบ(Familiarity Feed Liking) และอาศัยความ
เชื่อที่วายิ่งเพิ่มความรูในตราสินคา (Brand Knowledge) ก็ยิ่งเพิ่มความชอบได

4. เปนกระบวนการทําในระยะยาว (Long run) และกระทําตอเนื่องกัน
(Continuity) เนื่องจาก IMC ตองใชหลายเครื่องมือรวมกัน (ไมใชทุกเครื่องมือ) โดยใหน้ําหนักตาม
ความสําคัญของแตละเครื่องมือ แตละเครื่องมือไมไดใชพรอมกันตลอดเวลา ดังนั้นจึงตองเลือกวา
จะใชเครื่องมือใดมากที่สุด ต่ําที่สุด โดยใหการใชแตเครื่องมือที่เหมาะสมที่สุด

5. เมื่อจะทํา IMC จะตองใชการสื่อสารตราสินคา เชน ที่ตั้งโชว มีรูปภาพ แผนพับ
เสื้อยืด แจ็คเก็ตที่มีเครื่องหมายตราสินคาอยู ฯลฯ สิ่งเหลานี้ถือวาเปนสื่อในการสงเสริมการตลาด
ตามหลัก IMC จะตองพยายามครอบคลุมกิจกรรมที่ไมใชสื่อทั้งหมด (Non-media activities) ดัง
นั้นในการทํา IMC จะตองเนนกิจกรรมที่ใชสื่อทุกชนิด และกิจกรรมที่ไมใชส่ือทั้งหมด

การติดตอส่ือสารทางการตลาดแบบครบเครื่อง (IMC) ของบริษัทภาพยนตรใน
ปจจุบัน เร่ิมหันมาใชกลยุทธการติดตอส่ือสาร เพื่อสงเสริมการตลาดโดยใชทุกเครื่องมือของการจูง
ใจที่เหมาะสม เพื่อใหขาวสารและภาพลักษณที่สอดคลองกันและเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน เพื่อสราง
กระแสในสังคม โดยการวิจัยครั้งนี้ไดศึกษาเพื่อแยกแยะวาภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดใชสวน
ประสมทางการตลาดใดและอยางไร

แนวคิดเรื่องการแพรกระจายทางความคิด

ภาพยนตรนอกจากจะถูกเปรียบเทียบเปนสินคาในแงของการตลาดแลว ภาพ
ยนตรแตละเรื่องที่เขาฉายยังมีความใหมและนับไดวาทุกเรื่องเปนสิ่งใหมหรือความคิดใหม ที่เขา
มาเผยแพรในสังคม ดังนั้นในการศึกษาเกี่ยวกับกระแสนิยมจึงเกี่ยวของกับการแพรกระจายทาง
ความคิดดวย

Everett Rogers ไดอธิบายถึงอัตราการยอมรับส่ิงใหม คือ ความเร็วที่สัมพันธกับ
การที่สิ่งใหมถูกยอมรับโดยสมาชิกภายในสังคม วิธีการวัดอัตราการยอมรับส่ิงใหมโดยทั่วไป วัด
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จากจํานวนผูยอมรับแนวคิดใหมในชวงระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง เชน ในแตละป เปนตน ดังนั้นอัตรา
การยอมรับคือ ตัวเลขที่บอกใหเห็นถึงความชันของเสนโคงที่แสดงความสัมพันธระหวางปริมาณผู
ยอมรับส่ิงใหมกับเวลาที่ดําเนินไป

ลักษณะการรับรูสิ่งใหม คือ การอธิบายอัตราการยอมรับส่ิงใหมที่สําคัญอยาง
หนึ่ง เห็นไดจากเปอรเซนตที่เพิ่มข้ึนของอัตราความแปรปรวนของการยอมรับส่ิงใหม เชนจาก 49%
เพิ่มเปน 87% เปนตน โดยการเพิ่มหรือลดนี้ มีตัวแปรที่เปนทั้งสวนที่สนับสนุนและขัดขวาง
ความเร็วในการรับส่ิงใหม ประกอบดวย

1. การรับรูคุณลักษณะของสิ่งใหม ซึ่งมีอยู 5 ประการ ไดแก :
1.1 ประโยชนเชิงเปรียบเทียบ (Relative Adventage) คือ ระดับที่สิ่งใหมถูกรับรู

วาดีหรือดีกวาสิ่งเดิมที่เขามาแทนที่หรือหลายสิ่งในชวงเวลาเดียวกัน เชนภาพยนตรที่เพิ่มเขาใหม
ในสัปดาหเดียวกัน 3 - 4 เร่ือง เปนตน การไดประโยชนเชิงเปรียบเทียบของสิ่งใหม เมื่อถูกรับรูโดย
สมาชิกในสังคม จะมีความสัมพันธในทางบวกกับอัตราการรับส่ิงใหมนี้ ในการใชประโยชนเชิง
เปรียบเทียบนี้อาจมีการใชส่ิงลอใจ (Incentive) เขามาเพิ่มใหเห็นประโยชนเชิงเปรียบเทียบชัดเจน
ขึ้น

1.2 ความสอดคลองกัน (Compatibility) คือระดับซึ่งสิ่งใหมถูกรับรูวามีความ
เหมาะสมกับคานิยมเดิมที่มีอยู ประสบการณตางๆในอดีต และความตองการของผูรับส่ิงใหมนั้น
ซึ่งความสอดคลองกันนี้มีความสัมพันธในทางบวกตออัตราการยอมรับส่ิงใหม

1.3 ความสลับซับซอน (Complexity) คือระดับซึ่งสิ่งใหมถูกรับรูวายากตอการเขา
ใจและการใช  การรับรูความสลับซับซอนของสิ่งใหมนี้จะมีความสัมพันธในทางลบตออัตราการ
ยอมรับ

1.4 การนําไปลองได (Trailabilty) ระดับที่สิ่งใหมสามารถนําไปทดลองได ส่ิงใหม
ที่สามารถแบงเปนสวนเพื่อนําไปทดลองใชจะถูกยอมรับเร็วกวาสิ่งใหม ซึ่งไมสามารถแบงเปนสวน
ได ทั้งนี้เพราะสิ่งใหมที่ถูกแบงเปนสวนนําไปทดลองใชจะชวยลดความรูสึกเสี่ยงภัย ในการยอมรับ
ของกลุมเปาหมายใหนอยลง การนําไปทดลองไดมีความสัมพันธในทางบวกตออัตราการยอมรับ

1.5 การสังเกตเห็นผลได (Observability) คือระดับซึ่งผลดีของสิ่งใหมจะไดแสดง
ประโยชนใหเห็นประจักษกับตาโดยเปนผลดีนั้นไดเกิดกับบุคคลอื่นไปแลว แลวเราสังเกตเห็น จน
ส่ิงใหมนั้นจะมาอยูในความคิดของตนที่จะตัดสินใจยอมรับหรือไม  ความสามารถในการสังเกต
เห็นผลไดมีความสัมพันธในทางบวกตออัตราการยอมรับส่ิงใหม
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2. ประเภทของการตัดสินใจเกี่ยวกับส่ิงใหม (The type of innovation-decision) มีความ
สัมพันธกับอัตราการยอมรับส่ิงใหม โดยถาการยอมรับส่ิงใหมนั้นเปนการตัดสินใจดวยคนเพียงคน
เดียวจะถูกยอมรับไดเร็วกวาการยอมรับโดยกลุมหรือองคการ ซึ่งยิ่งถามีบุคคลเกี่ยวของมากขึ้นใน
การตัดสินใจเกี่ยวกับส่ิงใหมนี้ อัตราการยอมรับจะชาลง หมายถึง ความเร็วของอัตราการยอมรับ
ของสิ่งใหมคือความพยายามเปลี่ยนแปลงหนวยการตัดสินใจใหมีสวนยอยลง

3. ลักษณะของชองทางการสื่อสารที่เผยแพรสิ่งใหมในระดับตางๆ ของกระบวนการตัดสิน
ใจเกี่ยวกบัส่ิงใหม (The innovation-decision process) ซึ่งลักษณะชองทางการสื่อสารนี้มีอิทธิพล
ตออัตราการยอมรับส่ิงใหมดวย เชน การสื่อสารระหวางบุคคลมีศักยภาพในการโนวนามใจมาก
กวาสื่อมวลชน แตจะกระจายตัวคอนขางชากวา ขณะที่สื่อมวลชนสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายที่
มีขนาดใหญไดรวดเร็วแตก็เหมาะเฉพาะกับส่ิงใหมที่มีความซับซอนนอย

4. ลักษณะของสังคมที่ส่ิงใหมไดเขาไปเผยแพร ซึ่งธรรมชาติหรือลักษณะทางสังคมที่
กลาวถึงนี้ เชน บรรทัดฐานของระบบและระดับโครงสราง เครือขายการสื่อสารที่มีการติดตอกัน
อยางเหนียวแนน รวมทั้งมีผลกระทบตออัตราการรับส่ิงใหมนี้แทบทั้งสิ้น

5. ความพยายามในการขยายขอบขายการสงเสริมของเจาหนาที่ที่รับผิดชอบในสวนของ
การเผยแพร ซึ่งอาจเปนไปโดยทางออม แตก็พิจารณาไดวาความพยายามในการเผยแพรของผูรับ
ผิดชอบในสวนนี้มีมากขึ้น การเผยแพรก็จะไดผลมากขึ้นและจะไดรับการตอบรับมากที่สุด เมื่อผูนํา
ความคิดยอมรับ

ในองคความรูเกี่ยวกับการแพรกระจายทางความคิดนี้ ยังไดมีการพัฒนาตลอด
มาเพื่อแกไขขอบกพรองใหมีความสมบูรณข้ึน จนเกิดแนวคิดหรือทฤษฎีใหมๆขึ้นมา หนึ่งในนั้นคือ
ทฤษฎีจุดกระแส หรือ The Tipping Point

โดยเนื้อหาของทฤษฎีจุดกระแสหรือทฤษฎีจุดขยับ  ในความหมายของ  ดร.กิตติ
กันภัย (2543) คือชวงเวลาของปรากฏการณที่มีการเกิดอยูกอน และการเกิดนั้นมาถึงจุดหนึ่งที่ทุก
ส่ิงทุกอยางเกิดการขยายตัวอยางฉับพลัน

ลักษณะที่สําคัญของการแพรกระจายตามทฤษฎีจุดกระแสนี้ มี 3 ประการ
1. มีการระบาดและมีการติดตอกัน
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2. การเปลี่ยนแปลงเล็กๆทําใหเกิดผลกระทบที่ใหญ
3. การเปลี่ยนแปลงนั้นเปนการเปลี่ยนแปลงที่เกิดในทันทีทันใด   ซึ่งอาจเปรียบเทียบให

เห็นภาพวาเปนการกระจายในลักษณะเดียวกับการระบาดของโรคติดตอ

Gladwell ไดตั้งกฏ 3 ขออันเปนเหตุปจจัยสําคัญของการ “จุดกระแส” ถึงพรอม
กฎขอแรกคือ มีคนที่มีพรสวรรคทางสังคมที่หาไดยาก(rare set of social gifts) ที่เปนผูมีศักยภาพ
ในการเปนจุดเริ่มของการระบาดรวมอยูในกระบวนการเปลี่ยนแปลงดวย กฏขอที่ 2 คือ “การติด
ตอ” (contagion) มีลักษณะติดตรึง “stickiness” ยากตอการปฏิเสธ/ถอนตัว หลังจากเขาสู
กระบวนการแลว กฏขอสุดทายคือกฏที่วาดวยปจจัยดานบริบทแวดลอม (context) ไดแกเวลาและ
สถานที่ ที่มีอิทธพลตอกระบวนการเปลี่ยนแปลงจุดกระแส (tipping point) ซึ่งเปนเสมือนรอยตอ
เล็กๆ ระหวางปกติสภาวะไปสูระบาดสภาวะ แมวาจะเปนรอยตอเล็กๆ (threshold) แตหากไดรับ
การจัดการใหถึงพรอมดวยปจจัยตามกฏทั้ง 3 ขอ จะทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงอยางมโหฬารได

กฎ 3 ขอของ Gladwell สามารถอภิปรายโดยสรุปไดดังนี้

1. กฏคนพิเศษจาํนวนหนึ่ง (The Law of the few)
Gladwell  เสนอวาในสังคมทุกๆ สังคมหรือในทุกๆวงการ    จะมีคนอยูกลุมหนึ่งที

มีความพิเศษและสําคัญเหนือคนอ่ืนๆ ที่เหลือ เปนไปตามหลัก “80/20 Principle” คนจํานวน 20%
เหลานี้มีคุณลักษณะพิเศษคือมีพรสวรรคทางสังคมบางประการ ซึ่งไมพบในคนสวนใหญ (80%)
เชน มีความอยากรูอยากเห็นมาก เขากับคนไดงาย รูจักคนมาก มีความรูและพรอมจะชวยเหลือ
แจกจายขอมูลใหกับผูอ่ืน มีความสามารถในการโนมนาวใจสูง เปนตน Gladwell แบงกลุมคน
พิเศษนี้อออกเปน 3 พวกคือ กลุมผูกวางขวาง (connectors) กลุมฐานขอมูลเคลื่นที่ (mavens)
และกลุมเซลลขายของ (Salesman)

กลุมผูกวางขวาง (Connectors)
คือกลุมคนที่มีพรสวรรคในการเชื่อมตอสวนตางๆของสังคม และแตละวัฒนธรรม

ยอย(Subworlds, subcultures) เขาไวเปนเครือขาย ที่มีลักษณะคลายประมิด โดยตัวเองอยูบน
ยอดประมิด  สามารถเขาถึงคนจํานวนมากภายในเครือขายตามลําดับชั้นอยางกวางขวางในเวลา
อันรวดเร็ว  คนในกลุมนี้รูจักคนจํานวนมากเพราะมีความออนไหวอยางยิ่งยวดตอการแสวงหามิตร
ความสนิทสนมคุนเคย (acquaintances) ในระดับที่พอจะทําใหเกิดการติดตอ (Weak tie) นี้จะ
เปนแหลงพลังทางสังคม (source of social power) ที่แข็งแกรง  กอใหเกิดการเชื่อมประสานที่เปน
เครือขายกวางขวางอัศจรรย
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กลุมฐานขอมูล (Mavens)
อุปมาคลาย “data bank” คนกลุมนี้รูขอมูลกวางขวางมากมายที่พวกเราไมรู มี

นิสัยชอบสะสมขอมูลความรู  และที่สําคัญเปนพิเศษคือชอบชวยใหขอมูลและความรูแกผูอ่ืนใน
การตัดสินใจเรื่องตางๆ “mavens” จึงอุปมาคลาย “ครู” หรือ “information brokers” ที่ชอบสะสม
ซื้อขายและแลกเปลี่ยนขอมูลอยูเสมอ

กลุมเซลลขายของ (Salesman)
ในขณะที่ “Connectors” มีลักษณะเปน “Social glue” และ “Mavens” เปน

“data bank” คนกลุมสุดทายใน 20% ที่ Gladwell เสนอ มีลักษณะเหมือนคนขายของที่เกงกาจ
คนกลุมนี้มีทกัษะในการโนมนาวใจที่ดียิ่ง สามารถตรึงผูฟงใหคลอยตามไดงายดาย หากวิเคราะห
บุคลิกทาทางของ “salesman” แลวจะพบลักษณะเดนคือ เปนคนไมชอบอยูเฉย (energetic) มี
ความกระตือรือรน (enthusiasm) สูง มีเสนห (Charm) ใครเห็นใครชอบ (likability)

คน 3 จําพวกซึ่งเปนสัดสวน 20% ของสังคมนี้ มีความพิเศษสุดในแงการสรางการ
ประสานเชื่อมโยงคนในสังคม (Social connections) การมีพลังงานในการประกอบกิจกรรมทาง
สังคมดวยความกระตือรือรนและการมีบุคลิกภาพที่เยี่ยมยอดในการโนมนาว  ความพิเศษนี้จะกอ
ใหเกิดกระแสการพูดปากตอปาก (spread the word) ซึ่งถือวาเปนจุดกระแสจุดแรกของการแพร
ระบาดเชิงพฤติกรรมทุกชนิด

2. กฏการติดตรึงของสาร (The Stickiness Factor)
Gladwell เสนอวาสาร (message) แตละสารมีคุณสมบัติที่แตกตางกันออกไป

สารบางสารสามารถทําใหเกิดผลกระทบตอผูไดยินไดฟงอยางลึกซึ้ง กลาวคือ มีศักยภาพในการ
ติดตรึงอยูในความทรงจําของผูรับสาร  จนไมอาจลืมเลือนไปได ซึ่งอาจเปรียบเทียบวา กฏคน
พิเศษจํานวนหนึ่งเปนเหมือนพนักงานสงเอกสาร  เปนผูกระจายบางสิ่งบางอยางสูมวลชน ซึ่งนับ
วาสําคัญตอการสรางกระแส กระนั้นตัวสารหรือเนื้อหาของสิ่งนั้นๆก็สําคัญเชนกัน โดยพิจารณา
ความโดดเดนในสวนของความติดตรึงนี้เอง

Gladwell ไดอภิปรายไววา สังคมปจจุบันเปนสังคมที่ขาวสารขอมูลมากมายพุง
เขาหาผูรับสาร ซึ่งมีศักยภาพจํากัดในการจดจํา ทั้งไดยกการทดลองมาอางวาโฆษณา 1 ชิ้น ผูรับ
สารตองดูเฉลี่ยอยางนอย 6 คร้ังถึงจะจดจํารายละเอียดไดครบถวนซึ่งมันตองเปนโฆษณาที่นาสน
ใจอยางมากดวย เพราะจะตองแบงสวนของความสนใจจากสารอื่นซึ่งมีอยางทวมทน  (ชาว
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อเมริกันเฉลี่ยแลวจะตองไดเห็นโฆษณาสินคาตางๆจากทุกสื่อรวม 254 ชิ้น/คน/วัน) อันเปนปกติที่
ผูรับสารจะลืมบางสิ่งที่ไดอานหรือเห็น Gladwell สรุปวายุคแหงขอมูลขาวสารนี้เปนอุปสรรคที่ทํา
ใหการสรางสารใหติดตรึงใจผูรับสารเปนไปไดยากขึ้น

การทําความเขาใจผูรับสารจับเปนสวนที่สําคัญที่สุดของการสรางสารที่ติดตรึง 
โดยจําเปนตองใชงานวิจัยจากหลากหลายๆองคความรูประกอบกัน เชน จิตวิทยา  ชีววิทยา และ
การสื่อสาร เปนตน ซึ่ง Gladwell ไดยกตัวอยางความสําเร็จของฝายสรางสรรครายการ Sesame
Street ซึ่งวางวัตถุประสงควาตองการถายทอดความรูทางดานภาษาในลักษณะบันเทิงไปยังกลุม
เปาหมาย อันไดแกเด็กอายุตั้งแต 3 – 5 ป ซึ่งบางสวนยังไมไดเขาโรงเรียนดวยปญหาดานการเงิน
ของครอบครัว ในชวงแรกมีการประเมินวา Sesame Street ไมนาจะประสบความสําเร็จเพราะ
หลายคนมองประเมินสื่อโทรทัศนวา ไมมีศักยภาพเพียงพอที่จะดึงความสนใจของกลุมเปาหมาย
ใหเฝาเรียนรูเนื้อหาจากสิ่งไมมีชีวิต การเรียนรูจะตองเปนการตอบโตกันระหวางคนกับคน

แต Sesame Street ประสบความสําเร็จอยางมาก เปนหนึ่งในรายการที่มีผูชมติด
ตามสูงสุดในประวัติศาสตรวงการโทรทัศนของอเมริกา โดยเบื้องหลังความสําเร็จนั้น ทีมงานสราง
สรรคตองทําการศึกษาจิตวิทยาเด็กอยางละเอียดวาเด็กสนใจจะดูอะไร ระยะเวลานานเทาใดที่เด็ก
จะทนนั่งนิ่งหนาโทรทัศน และทําอยางไรจะจูงใจใหเด็กมีสวนรวมกับรายการ อานคําศัพทตามที่
ขึ้นบนจอ เปนตน

การสรางสารใหมีลักษณะติดตรึงนี้ เปนเรื่องละเอียดออนแตมีความสําคัญอยาง
ยิ่งยวดหากสามารถสรางสารใหมีลักษณะดังกลาวได ไมเพียงแตจะทําใหเกิดผลในแงความจําได
ไมลืมเลือน ซึ่งเปนสภาวะภายใน(inner state)เทานั้น  ยังจะทําใหเกิดผลเลยไปถึงการเปลี่ยน
แปลงการกระทําซึ่งเปนสภาวะภายนอก(outer state)  ไดอีกดวย  และนี้คือจุดขยับจุดที่สอง

3. กฏอํานาจของบริบทแวดลอม (The power of Context)
ในทัศนะของ Gladwell การระบาดเชิงพฤติกรรมใดๆที่เกิดขึ้นนั้น    จะมีความ

ออนไหวตอสถานการณและสภาพแวดลอม ซึ่งเปนเงื่อนไขดานเวลาและสถานที่ของกระบวนการ
เปลี่ยนแปลง รายละเอียดเล็กๆนอยๆของเหตุการณ สามารถเปนพลังใหเกิดการขยับไปสูการ
ระบาดอยางรวดเร็วได
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สถานการณในกลุมก็เปนอีกเงื่อนไขหนึ่ง  ที่จะทําใหเกิดการระบาดได  เหตุการณ
ลักษณะเดียวกันหากเกิดขึ้นภายในกลุม อาจใหผลลัพธที่แตกตางไปจากเหตุการณที่เกิดขึ้นโดยไม
มีกลุมเขาไปเกี่ยวของก็ได เชน การดูภาพยนตรตลกในโรงภาพยนตร ที่มีคนดูกลุมใหญ/จํานวน
มาก สนุกและขํามากกวาดูคนเดียว หรือการดูในบานกับคนในครอบครัวเพียงไมกี่คน

ด.ร. กิตติ กันภัย (2543) ไดสรุปการประยุกตใช The Tipping Point กับการ
รณรงคแนวใหมจึงมี 3 แนวทางเลือกคือ

1. คนหากลุมบุคคล 3 จําพวก คือ “connectors” “maven” และ “salesman” ซึ่งแทรกซึมอยู
ในกลุมสังคมเปาหมายใหพบ วิธีการคนหาที่นาจะเหมาะสมคือการวิจัยภาคสนาม โดยใช
เทคนิควิธี “Snowball” ประกอบ การคนพบกลุมคนดังกลาว จะหมายถึงการคนพบเครือ
ขาย ที่เชื่อมรอยกันของกลุมวัฒนธรรมยอยของสังคมนั้นโดยทันที เครือขายนี้จะเปนชอง
ทางลําเลียงขอมูล และนวัตกรรมใหกับการรณรงคโดยมี “connectors” เปนจุดประสาน
รอยตอใหยึดโยงเขามาไวดวยกัน ในขณะที่ “maven” จะทําหนาที่เปนคลังขอมูลของการ
รณรงคและ”salesman” เปนผูถายทอดนวัตกรรมดวยกรรมวิธีโนมนาวใจ

2. สรางสรรคและทดลองใชเนื้อหาสาระที่มีลักษณะติดตรึง (Stickiness) กลยุทธในแนวนี้
อาจจําเปนตองอาศัยผูครํ่าหวอดในวงการสื่อสาร ที่คุนเคยกับกลุมเปาหมายของการ
รณรงคเปนอยางดี เพราะจะทราบวาอะไรที่อาจจะทําใหเกิดการประทับใจติดตรึงอยูใน
ความทรงจําจนนําไปสูการเปลี่ยนแปลงการกระทําของผูรับสารได โดยนัยนี้ “maven”
และ “salesman” ของกลุมเปาหมายนั้น อาจตองมีสวนรวมในการสรางสรรคและทดลอง
เนื้อหาสารลักษณะตางๆดวย

3. เรียนรูและรวบรวมบริบท (Context) ลักษณะตางๆ ที่มีผลตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม
ของคนในสังคม รวมทั้งทดลองใชบริบทในการรณรงคที่หลากหลาย การเฝาสังเกตและ
ทดลองบริบทนี้ ในการรณรงคมีขอที่จะตองคนใหพบ คือจุดสําคัญของบริบทนั้นคืออะไร
ที่ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลง

งานวิจัยเรื่องพัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันและปจจัยที่สง
ผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคมนี้ ไดใชของสรุป 3 ประการดังกลาวเพื่อใชวิเคราะหหา “หนวย”
ที่มีคุณลักษณะดังที่ทฤษฎีระบุ เชน สารเชนใดจึงมีคุณลักษณะติดตรึง กลุมหรือองคกรที่เขามามี
สวนรวมในปรากฏการณไดดําเนินบทบาทใด โดยเฉพาะในเรื่องของการกระจายขาวสารเพื่อสราง
กระแสนิยมในสังคม
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แนวคิดเกี่ยวกับวาระขาวสารและกระบวนการกําหนดวาระขาวสาร

การกําหนดวาระขาวสารของสื่อมวลชน หรือ Agenda Setting เปนแนวคิดที่
กลาวถึงความสามารถของสื่อมวลชนในการเขาไปมีอิทธิพลตอระดับการรับรูเร่ืองราวของ
สาธารณะ ซึ่งกระตุนใหบุคคลเกิดความรูความสนใจในเรื่องนั้นๆ อันอาจนับเปนตัวแปรหนึ่งของ
การสรางกระแสนิยมในสังคม การที่สื่อมวลชนเลือกเนนประเด็นสําคัญของหัวขอ (Topic) หรือ
ปญหา (Issue) ในการรายงานขาวทําใหผูรับสารหรือมวลชนตระหนักถึงสาระสําคัญของหัวขอ
หรือปญหานั้น

นั่นหมายถึงสื่อมวลชนสามารถมีอิทธิพลตอความรูสึกนึกคิดของประชาชน ที่จะ
รับรูถึงความสําคัญในเรื่องตางๆ ที่ส่ือมวลชนเปนผูนําเสนอผานการกําหนดวาระขาวสาร จึงเปน
บทบาทของสื่อมวลชนในการจัดขาวสารที่มีอยูอยางมากมายในสังคมใหเปนระเบียบและพรอม
สําหรับการนําเสนอ เพื่อที่ประชาชนจะไดใหความสําคัญพูดถึง อภิปรายและใหความสนใจตอ
ประเด็นที่สื่อเลือกมา อันจะกอใหเกิดอิทธิพลทางออม

กลาวคือ ถึงแมสื่อจะไมสามารถทําใหประชาชนคิดแบบที่สื่อคิดได (Think What)
แตส่ือก็ยังสามารถทําใหประชาชนคิดในเรื่องที่ส่ือนําเสนอได (Think About) ซึ่งประชาชนจะ
ตระหนักถึงความสําคัญของประเด็นนั้นๆ โดยดูไดจากการนําเสนอของสื่อหากสื่อ 1. พูดถึง
ประเด็นนั้นบอยหรือ 2. พูดถึงกอนในลําดับแรก ก็แสดงวาประเด็นนั้นมีความสําคัญมากกวา
ประเด็นอื่นๆ

การจัดวางตําแหนงของขาวมีผลอยางมากตออํานาจในการกําหนดวาระขาวสาร 
ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากเหตุผล 2 ประการ คือ ประการแรก เปนธรรมชาติของการรับรูที่คนเราจะมี
ความสนใจในระดับสูงเมื่อตอนเริ่มตน และความสนใจจะคอยๆลดต่ําลงหรืออาจถูกขัดจังหวะจาก
เหตุการณตางๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งเปนการดูโทรทัศนอยูที่บาน ประการที่ 2 ประชาชนไดเรียนรู
กติกาและรหัสของขาวแลววาขาวในชวงลําดับแรกเปนเรื่องที่มีคุณคาของขาวมากที่สุด

นอกเหนือจากบทสรุปดังกลาวแลว Davis & Robinson (1986) ยังเสนอใหมีการ
ศึกษาลึกลงในรายละเอียดของคําถามที่วา สิ่งที่ประชาชนคิดวาสําคัญนั้นเกี่ยวของกับคําถามตอ
ไปนี้หรือไม
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1. เร่ืองของใครจึงจะเปนเรื่องสําคัญ (ตัวแปรเรื่องบุคคลที่เปนขาว)
2. เหตุการณสําคัญนั้นเกิดขึ้นที่ไหน (ตัวแปรเรื่องสถานที่ที่เปนขาว)
3.ทําไมเรื่องราวดังกลาวจึงสําคัญ

อยางไรก็ตาม ความสําเร็จของการไหลเวียนขาวสารตามทฤษฎีการจัดวาระขาว
สารนั้น ควรขึ้นอยูกับทั้งสื่อมวลชนและผูรับสาร เนื่องจากการจัดวาระขาวสารจําเปนตองพิจารณา
ถึงความพรอมของผูรับสารดวย โดยเฉพาะภูมิหลังของผูรับสารในดานความรูความสนใจตอขาว
ประเภทนั้นวาเปนอยางไร หากขาวนั้นมีพื้นฐานที่สอดคลองกับความรูและความสนใจของผูรับสาร
แลว ผูรับสารก็จะแสวงหาขาวสารนั้นตอไป โดยการติดตามเพื่อทราบทิศทางความเปนไปของขาว
อาจแสวงหาขอมูลเพิ่มเติมจากคนรอบขางโดยการสนทนา รับฟง หรือวิพากษวิจารณ ซึ่งอาจทําให
ขาวสารนั้นขยายวงกวางออกไป ดังนั้นอิทธิพลของการจัดวาระขาวสารจึงขึ้นอยูกับส่ิงตอไปนี้

1. ความสําคัญของเหตุการณหรือคุณคาขาว
2. จํานวนผูรับสารซึ่งไดติดตามวาระขาวจากการจัดวาระขาวสาร
3. อายุของขาวในการจัดวาระขาวสารนับต้ังแตเกิดขาวนั้น

ซึ่งอาจกลาวโดยสรุปไดวา ขาวสารใดจะมีอิทธิพลตามการจัดวาระขาวสารมาก
นอยหรือไมนั้น ขึ้นอยูกับการที่ประชาชนผูรับสารจํานวนมาก ใหความสนใจและติดตามขาวนั้นอยู
เปนเวลานาน ซึ่งสงผลใหสื่อมวลชนสามารถนําเสนอขาวสารนั้นไดเปนเวลานาน

Roger & Dearing (1987) ไดเสนอใหมีการแยกแยะตัวแปร 3 ตัวแปร ออกจาก
กันใหชัดเจน ไดแก

1. ลําดับความสําคัญที่สื่อเปนผูจัด (Media Agenda)
2. ลําดับความสําคัญที่สาธารณะเปนผูจัด (Public Agenda)
3. ลําดับความสําคัญที่ผูมีอํานาจเปนผูจัด (Policy Agenda)

ซึ่งเขาสรุปวาความสัมพันธระหวางตัวแปรทั้ง 3 นี้ มีลักษณะซับซอนและมีทิศทาง
ที่แตกตางกันโดยขึ้นอยูกับคุณลักษณะของแตละตัวแปร เชน คุณลักษณะเรื่องความเชื่อถือไดของ
ตัวสื่อ, คุณลักษณะเรื่องประสบการณสวนตัวของผูรับสาร, หรือคุณลักษณะเรื่องอํานาจของผู
กําหนดนโยบายรวมไปถึงความสัมพันธระหวางผูกําหนดนโยบายกับตัวสื่อมวลชน ซึ่งปจจัยเหลานี้
อาจจะทําใหการจัดวาระสําคัญในผูรับสารอาจแตกตางจากสื่อ เพราะระบบคุณคาของสาธารณะ
และสื่อเปนคนละชุดกัน ดังนั้นจึงยังไมพบคําตอบวาใครเปนผูกําหนดใคร นอกจากนั้นยังมีคําถาม
ในเรื่องตัวแปรแทรก (intervening factor) ที่เขามาเกี่ยวของ
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นอกจากนี้ Lyengar and Kinder ยังพบอีกวารูปแบบการนําเสนอขาวแบบเรา
อารมณ (Dramatic) มีผลทําใหอํานาจในการกําหนดวาระนั้นลดนอยลง ทั้งนี้อาจเปนไปไดวาการ
เสนอขาวแบบเราอารมณนั้น จะตองมุงเนนที่ตัวบุคคลหรือตัวเหตุการณ มิใชตัวประเด็นทําให
ความสําคัญของประเด็นลดนอยลง

จากแนวคิดเรื่องวาระขาวสารและการกําหนดวาระขาวสาร จึงเปนแนวทางเพื่อที่
จะนํามาวิเคราะหพัฒนาการของกระแสนิยมที่สื่อมวลชนมีบทบาทในการนําเสนอขาวอยางตอ
เนื่อง ทั้งมีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา โดยจะศึกษาแยกแยะตามวาระหรือกระแสที่แตกตาง
ของผูกําหนดและประสิทธิภาพของแตละวาระที่สงผลตอการขยายตัวของกระแสนิยม

แนวคิดในการวิเคราะหสาร (Content Analysis)

เปนที่ยอมรับกันแลววาตัวสารเปนองคประกอบที่สําคัญของการสื่อสาร (ศิริ ศิริกา
รยะและกาญจนา แกวเทพ, 2531) การทําความเขาใจตัวสารจึงเปนเรื่องสําคัญซึ่งความเขาใจนี้จะ
ตองครอบคลุมไปถึง

1. ลักษณะโครงสรางภายในตัวสาร
2. วิธีการที่ทําใหเกิดความหมาย
3. ความสัมพันธระหวางตัวสารกับวัฒนธรรมในลักษณะที่เปนองครวม

ถึงแมวาเราจะเนนเพียงองคประกอบเดียว (สาร - Message) ของกระบวนการสื่อ
สารมวลชน (SMCR) แตองคประกอบนี้ก็สามารถนํามาวิเคราะหเพื่อทําความเขาใจเกี่ยวกับสังคม
และทําความเขาใจถึงการที่ตัวสารจะถูก “อาน” หรือถูก “ถอดรหัส” โดยผูรับสารอยางไร ดังนั้นถา
นําเอาตัวเนื้อหาหรือตัวบทมาวิเคราะหอยางละเอียดถี่ถวน เราก็อาจจะหาขอสรุปเกี่ยวกับวัฒน
ธรรม, ประเด็นสังคมและโอกาสนําไปใชหรือผลกระทบที่เกิดขึ้น แทจริงแลวสิ่งที่เปดโอกาสใหเรา
ศึกษามากที่สุดในกระบวนการสื่อสารมวลชนก็คือตัวเนื้อหาหรือตัวบท (Text) เนื่องจากตัวเนื้อหา
เปนสิ่งที่คงที่,มีการเปดเผยตอสาธารณะและถูกสรางขึ้นอยางเปนระบบตามกฏเกณฑตางๆของ
ภาษา

ดังเชนเรื่องเลาเกี่ยวกับวีรกรรมของชาวบานบางระจันเปนสิ่งที่ประทับติดตรึงใจ
คนไทยมานาน (นิธิ เอียวศรีวงศ,2544) เพราะนานครั้ง เราจึงบันทึกวีรกรรมของชาวบานไวใน
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ประวัติศาสตร ซึ่งถาจะเลาประวัติศาสตรปลุกใจคนไทยใหรักชาติ ก็จะหาเรื่องใดเลาใหตรงจุดเทา
วีรกรรมแหงบางระจันไดยาก โดยเฉพาะในชวงที่บานเมืองกําลังมีการเปลี่ยนแปลงเชนในสมัยรัช
กาลที่ 1 หรือในสมัยเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 เหตุฉะนั้น เร่ืองบางระจันจึงถูกนัก
โฆษณาชาตินิยมนํามาสรางเปนเพลง,นวนิยาย,บทความ,ประวัติศาสตรหรือแมแตภาพยนตรแลว
หลายชิ้นหลายนัย

การวิเคราะหสารในงานวิจัยครั้งนี้ มุงเนนไปที่การศึกษาโครงสรางและกระบวน
ทัศนในการเลาเรื่องของภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉบับ ผูกํากับ ธนิตย จิตนุกูลโดยแยกแยะเพื่อหา
กลยุทธในการสรางจุดจับใจจนไดรับการยอมรับจากสาธารณชน เปนปจจัยภายในที่สงผลตอการ
เกิดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันในสังคมได

ทฤษฎีกระบวนทัศนการเลาเร่ือง (Narrative Paradigm Theory)

การเลาเรื่อง (Narration) หมายถึงการบรรยายเหตุการณที่เกิดขึ้นจริงหรือเหตุ
การณที่สรางขึ้นเอง ซึ่งบุคคลหนึ่งนําไปถายทอดยังอีกบุคคลหนึ่ง โดยอาศัยภาษาพูด, ภาษาเขียน
หรือ แมแตภาษาภาพสัญลักษณใชเปนสื่อในการเลาเหตุการณตางๆได  การเลาเรื่องจะถูกนํามา
ใชในการอธิบายโดยไมจํากัดรูปแบบและไมจํากัดประเภทของสื่อไมวาจะเปนนวนิยายหรือหนังสือ
อ่ืนๆ เชน หนังสือประวัติศาสตรแมกระทั่งภาพยนตร

Fisher (1995) ไดเสนอทัศนะไววาการสื่อสารของมนุษยเปนการเลาเรื่อง ศิลปะ
การพูด การตีความ การประเมินคุณคาของขาวสาร โดยประเมินวามีอะไรบานที่เปดเผยได เร่ืองใด
มีความหมายตอผูฟง การเลาเรื่องมีเปาหมายมุงเชิญชวนใหผูฟงเชื่อและมีปฏิกิริยาตอบตอ ดวย
การใชเหตุผลที่ดีชักจูงใหนาเชื่อถือ มีการโนมนาวใจและการแสดงรวมอยูดวย

หนาที่ของภาพยนตรมีอยูทั้งหมด 4 อยางดวยกัน (กิตติศักด สุวรรณโภคิน,
2542) ไดแก

1. หนาที่แรกคือการเลาเรื่องหรือ Narrative Function หนังมีเร่ืองราวที่จะบอกกลาวใหคน
ดูรับรู เพราะฉะนั้นหนังจึงมีหนาที่ที่จะตองเลาเรื่องราวใหคนดูรูเร่ือง

2. หนาที่ที่สองคือการสื่ออารมณหรือ Emotional Function หนังมีหนาที่ตองสรางอารมณ
ตางๆใหคนดู ไมวาจะเปนความโศกเศรา ความสุข ความเขมแข็ง ความฮึกเหิม ฯลฯ โดยใชวิธีการ
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ตางๆกันไป เปนตนวาใชการตัดตอหรือใชเสียงประกอบ
3. หนาที่ที่สามคือการสื่อทางความคิด หรือ Interlectual Function ลักษณะหนึ่งคือคนทํา

หนังอาจจะแทรกความคิดบางอยางที่อาจเปนปรัชญา หรือขอคิดเกี่ยวกับการใชชีวิตเขาไปในเนื้อ
เร่ืองซึ่งคนดูจะรับรูและอาจจะเอาไปใชในชีวิตประจําวันของตนเอง

4. หนาที่ที่ส่ีคือการสรางความตื่นตาตื่นใจ หรือ Spectacle Function ซึ่งไมจําเปนวาตอง
เกิดจากภาพเทานั้น แมความตื่นตาตื่นใจสวนใหญจะเกิดจากการไดเห็นภาพ แตเสียงดนตรีก็มี
สวนไมนอย

ทฤษฎีกระบวนทัศนการเลาเรื่องประกอบดวยความคิดหลักในแง “โครงสราง” ซึ่ง
ประกอบไปดวยหลายองคประกอบ (ชูทิพย นาภู, 2519) โดยองคประกอบเดนๆที่ใชในการ
วิเคราะห ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ไดแก

1. ตัวละคร (Characters) การจําแนกชนิดตัวละครในการเลาเรื่อง ถาแบง
ลักษณะตามความสําคัญก็จะไดแก ตัวละครหลัก (Major Character) ซึ่งเปนตัวละครที่มีบทบาท
สําคัญตอเร่ืองเลานั้นๆ ซึ่งอาจจะเปนตัวพระเอก นางเอกหรืออาจจะเปนผูรายในเรื่องก็ได ตัวละคร
ยอย (Minor Character) คือตัวละครที่มีบทบาทไมมากนักหรือตัวละครที่มีบทบาทในทางใดทาง
หนึ่งเพียงอยางเดียว  สุดทายคือตัวละครขัดแยง (Antagonist) เปนสวนที่ทําใหตัวละครหลักไมสม
ประสงคตามเปาหมายหรือมีปญหาอยางใดอยางหนึ่งซึ่งตัวละครตองเอาชนะใหได  แตก็มีบางส่ิง
บางอยางมาขัดขวางเปนอุปสรรคทําใหการแกปญหานั้นลําบากมากขึ้น

นอกจากนี้ เรายังสามารถแบงตัวละครตามบทบาทที่ไดกําหนดไว ซึ่งมีตัวละครที่
มีนิสัยหรือมีบทบาทหลายๆดาน (Round Character) ตัวละครประเภทนี้จะใกลเคียงกับชวีิต
มนุษย เพราะในความเปนจริงคงไมมีมนุษยคนไหน จะแสดงนิสัยออกมาดานใดดานหนึ่งเพียง
อยางเดียว มนุษยเรายังมีนิสัยโลภ โกรธ หลงอยู  ตัวละครที่เปน Round นั้นจึงดูเหมือนกับมีชีวิต
และเลือดเนื้อมีอารมณและความรูสึก แตบางครั้งดวยขอจํากัดก็ไมสามารถอธิบายตัวละครไดครบ
บางตัวละครจึงเปนเพียง Flat Character คือเปนตัวละครที่มีการแสดงนิสัยออกมาในดานใดดาน
หนึ่งอยูอยางเดียว

อยางไรก็ตาม ส่ิงที่สําคัญคอืการหา Dynamic Character คือตัวละครที่ตื่นตัวกับ
สิ่งแวดลอมอยูตลอดเวลา จนดูเหมือนวาตัวละครอยูใตการควบคุมของสิ่งรอบขางที่มีอิทธิพลมาก
กวาจนทําใหตองเปลี่ยนแปลงไปในที่สุด ตัวละครชนิดนี้เกือบจะเรียกไดวาเปนหัวใจหลักของเรื่อง
เลาทุกเรื่อง การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นนี่แหละที่ทําใหเร่ืองเลาบรรลุเปาหมาย
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2. ความขัดแยง (Conflict) เปนสวนสําคัญอีกสวนที่ทําใหเร่ืองเลาดําเนินไปได
ดังนั้นเรื่องสวนมากมักจะชี้ใหเห็นวาตัวละครมีความขัดแยงแบบไหนเมื่อความขัดแยงเกิดขึ้น “ตัว
ละคร” อาจจะหาวิธีการแกไขหรือเพื่อตอสูใหความขัดแยงนั้นหมดไป การกระทําใดๆที่ตัวละครทํา
ขึ้นเพื่อแกความขัดแยงนั้น บางครั้งอาจจะทําใหบุคลิกและนิสัยตัวละครเปลี่ยนไปได ทั้งทางดีและ
ทางเลว ความขัดแยงอาจจะแยกออกเปน

2.1 Man against Man เปนความขัดแยงที่เกิดขึ้น อาจจะเนื่องจากความตองการ
“ทําลายซึ่งกันและกัน”  แตอีกผูหนึ่งพยายามตอตาน เมื่อตอตานไมสําเร็จ ความขัดแยงจึงเกิดขึ้น

2.2 Man against Himself เปนความขัดแยงที่เกิดขึ้น โดยไมมีผูใดเปนตนเหตุแตตัวเอง
เปนตนเหตุเอง อาจจะเนื่องจากสาเหตุบางประการจากภายในจิตใจ

2.3 Man against an Outside Force (nature, society, God, fate) เปนความขัดแยงที่
เกิดขึ้นจากสาเหตุภายนอก เชน ธรรมชาติ, สังคมรวมไปถึงศาสนาหรือชะตากรรมของตนเองที่ตัว
ละครไมสามารถเอาชนะได

2.4 Idea against Idea เปนความขัดแยงที่เกิดขึ้นเนื่องจากความเห็นไมตรงกัน

3. เคาโครงเรื่อง (Plot) คือการเรียงลําดับเหตุการณที่มีความสัมพันธซึ่งกันและ
กันเขาไว ดังนั้น เคาโครงเรื่องคือการที่ผูกํากับภาพยนตรนําเอาภาพมาผูกเรื่องเลาตอเนื่องกัน จน
กลายเปนเรื่องยาวขึ้นมา แตการผูกเขากันนี้ ผูกํากับภาพยนตรตองคํานึงวาเหตุการณนั้น สมเหตุ
สมผลหรือไม หรือเหตุการณนั้นเกี่ยวพันกับตัวละครโดยวิธีใด เคาโครงเรื่องหรือ Plot อาจแยกออก
เปนตอนๆไดดงันี้

3.1 Beginning หรือ Exposition หรือ Opening ไดแกตอนแรกของเนื้อเร่ืองเปนตอนที่ถือ
วาสําคัญ เพราะผูกํากับตองคํานึงวาทําอยางไรใหหนังเรื่องนั้นๆ สามารถดึงความสนใจของผูชม
ในตอนนี้จะมีการแนะนําตัวละคร สถานที่เกิดเหตุ

3.2 Middle หรือ Complication หรือ Body ไดแกตอนกลางของเนื้อเร่ืองซึ่งรวมเอาความ
ขัดแยง (Conflict) ไวดวย เมื่อผูกํากับภาพยนตรไดมีการแนะนําตัวละคร สถานที่ที่เกิดเหตุแลว
การดําเนินเรื่องคอยๆตื่นเตนขึ้นทุกขณะ จนถึงตัวละครเกิดความขัดแยงขึ้นมา

3.3 Ending หรือ Denouement คือเหตุการณที่รวมเอา Climax และเหตุการณที่ตามมา
จนกระทั่งจบเรื่อง อารมณของหนังจะถึงขีดสุด หนังจากที่ Climax เกิดขึ้นแลวก็จะมีการสรุปชี้ให
เห็นสิ่งที่คลี่คลายและความเปลี่ยนแปลงของตัวละคร ตอนจบของเรื่องอาจแยกลักษณะไดคือ
Happy Ending เปนการจบที่ตัวละครสามารถแกปญหาของตนเองได, Unhappy Ending เปน
การจบเพื่อใหกระทบจิตใจของคนดูโดยตัวละคร ไมสามารถแกไขหรือทําใหปญหาจบลงได  แต
ประโยชนคือชวยใหผูชมไดคิดหาทางแกไขปญหานั้น หรือมองผลกระทบที่เกิดขึ้นกับตัวละครอยาง
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ทะลุปรุโปรง สุดทายคือ Indeterminate Ending เปนการจบแบบทิ้งทายใหคิด โดยไมบอกวาสุด
ทานแลวเรื่องจะจบอยางไร แตที่สําคัญประเด็นที่ผูกํากับภาพยนตรตองการจะบอกไดจบลงแลว

อยางไรก็ตาม การเลาเรื่องของภาพยนตรก็มีวิธีการแบงแยกใหละเอียดเพิ่มมาก
ขึ้น โดยแบงเปนขั้นตอนการเดินเรื่องหรือเรียกวา Story Development (กิตติศักดิ์ สุวรรณ
โภคิน,2542) ไดดังนี้

1. ข้ันการแนะนําเรื่อง หรือ Exposition อาจเปนการแนะนําตัวละครสําคัญเชน พระเอก
กับนางเอกวาเปนใคร ฐานะความเปนอยูและชีวิตประจําวันของเขาเปนอยางไร หรืออาจเปนการ
แนะนําสภาพแวดลอมทั่วๆไปวาเรื่องเกิดขึ้นที่ไหน ในยุคใด สถานการณขณะนั้นเปนอยางไร อยูใน
ยามสงครามหรือไม เปนตน

2. ขั้นที่สองเรียกวา Incidental Moment เปนขั้นตอนที่มีเหตุการณบางอยางเกิดขึ้นแลว
ทําใหการดําเนินชีวิตของตัวละครเปลี่ยนแปลงไป เชน เมื่อพระเอกมาเจอกับนางเอก และในชวง
Incidental Moment นี้จะมีการสรางความขัดแยงขึ้นมาดวย เชนเมื่อพระเอกกับนางเอกมาเจอกัน
แลว ชีวิตของเขาและเธอก็เปลี่ยนแปลงไปจากที่เคยไปไหนมาไหนกับเพื่อนก็กลายเปนไปไหนดวย
กันสองคน และเรื่องราวก็จะพัฒนาไปเรื่อยๆ จนถึงจุดหนึ่งที่เปนจุดหักเหของเรื่อง

3. ขั้นที่สามเรียกวา Turning Point เปนจุดเปลี่ยนแปลงครั้งสําคัญที่ทําใหเนื้อเร่ืองเปลี่ยน
ไปอีกดาน เมื่อมาถึงขั้นนี้ เหตุการณที่ดําเนินมาอยางดี ในชวงแรกจะเกิดการพลิกผันขึ้นจากดีกลับ
เปนเลว

4. ขั้นที่สี่เรียกวา Falling Down เกี่ยวโยงกับปญหาที่เกิดขึ้นจากจุดหักเหของเรื่องคือเมื่อ
เกิดปญหาขึ้น ตัวละครจะพยายามศึกษาวาปญหาเกิดขึ้นไดอยางไรและจะทําอยางไรถึงจะแก
ปญหานั้นได ในขั้นนี้อาจจะตองมีการทิ้งชวง ทอดจังหวะและเวลาออกไปบางเพื่อสรางความตื่น
เตนและในขณะที่ตัวละครกําลังแกปญหาอยูนี้ เหตุการณก็จะตึงเครียดขึ้นทุกทีๆ จนถึงขั้นที่เรียก
วาเปนวิกฤต

5. ขั้นที่หาเรียกวา Climax ของเรื่องที่ตัวเอกตองตัดสินใจใหเด็ดขาด ตองเผชิญหนากับ
ปญหาและผลก็มีอยูสองอยางคือถาไมชนะก็แพ ซึ่งโดยสวนใหญแลวก็ตองชนะแลวลงทายดวย
การสรุปเรื่องเปนขั้นสุดทาย

4. สารสาระ (Theme) เปนการตั้งคําถามวาหนังเรื่องนั้นเปนเรื่องอะไร การทํา
ความเขาใจสารสาระนั้น ผูชมจะตองพิจารณาสิ่งอื่นๆประกอบดวย คือ การเลาเรื่อง ตัวละคร
ความขัดแยงที่ปรากฏในเรื่อง อยางไรก็ตาม ไมมีกฏเกณฑอะไรที่จะนํามาใชในการพิจารณา
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Theme ได แตอยางไรก็ดีมีขอที่ควรสังเกตไดวาสารสาระของเรื่องสามารถนํามาเขียนเปน
ประโยคๆเดียว แตกินความคิดของภาพยนตรทั้งหมดเอาไวโดยอาจจะวิเคราะหจากโครงสรางหรือ
จากการกระทําซ้ําของตัวละคร จากคําพูด จากสิ่งแวดลอม จนใหผูชมทราบวาอะไรคือสารสาระ
ของเรื่อง

การแบงโครงสรางของเรื่องเลา จะทําใหสามารถวิเคราะหแยกเปนสวนๆไดอยาง
ละเอียดและทําใหเห็นลักษณะที่นาศึกษาของแตละสวนไดชัดเจน โดยการแยกวิเคราะหโครงสราง
นี้เพื่อใชคนหาจุดจูงใจในสารที่เปนปจจัยสงผลใหเกิดความประทับใจสาธารณชน และกลายเปน
กระแสนิยมในสังคม

หลังจากไดแยกเรื่องเลาเปนสวนๆแลว งานวิจัยชิ้นนี้จะไดมุงวิเคราะหหาจุดจูงใจ
ในสาร (Message Appeals) ซึ่งเปนสวนที่ทําใหสารเกิดการยอมรับจากสาธารณชนในวงกวาง
โดยการศึกษาเกี่ยวกับจุดจูงใจในสารนี้ ไดมีผูเสนอกลยุทธการสื่อสารเพื่อโนมนาวใจหลายวิธีดวย
กัน เชน จุดจูงใจในสารอาจจะเปนทางดานชีววิทยา (ความตองการทางดานสรีระ) หรือเปนจุดจูง
ใจที่เกิดจากการเรียนรู (LEARNED MOTIVES) แตการโนมนาวใจจะไดผลดียิ่งขึ้นถามีจุดจุดใจที่ผู
รับสารสามารถเชื่อมโยงไดกับกรอบอางอิงของตัวเอง จุดจูงใจที่ใชกันทั่วไปไดแก

     1.จุดจูงใจโดยใชความกลัว (FEAR APPEALS) มีการศึกษาดานการใชจุดจูงใจโดยใช
ความกลัว ปรากฏวาความกลัวในระดับตํ่ามีผลในทางโนมนาวใจมากกวาความกลัวในระดับสูง
ถาความกลัวมีมากเกินไปแลว ผูรับสารอาจจะเกิดความกระวนกระวาย ฉะนั้นแทนที่เขาจะสนใจ
ในสาร เขาจะสนใจในความกระวนกระวายของเขาแทน ในการวิจัยที่สหรัฐในยุคตอๆ มา นักวิจัย
คนพบวา ระดับของการใชความกลัวแปรไปทางเดียวกับความนาเชื่อถือของผูรับสาร นั่นกค็ือ ถาผู
สงสารมีความนาเชื่อถือสูง เขาสามารถใชความกลัว ในระดับสูงมาโนมนาวใจ ถาผูสงสารมีความ
นาเชื่อถือตํ่า ผูสงสารสามารถใชความกลัวในระดับตํ่ามาโนมนาวใจ นอกจากนี้นักวิจัยยังคนพบ
วา ความสัมพันธของหัวขอของการโนมนาวใจก็สัมพันธกับระดับของความกลัวที่จะใชกับผูรับสาร
คือ ถาผูรับสารรูสึกวาตัวเองเกี่ยวของกับหัวขอนั้น ผูสงสารอาจใชความกลัวในระดับสูงมาโนมนาว
ใจได จะเห็นไดวา ตัวแปรที่จะอธิบายประสิทธิผลของการใชความกลัว ในการโนมนาวใจมีหลาก
หลาย อาทิ ความนาเชื่อถือของผูสงสาร ความสําคัญของเนื้อหาที่มีตอผูรับสาร บุคลิกภาพของผู
รับสาร เปนตน
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2. จุดจูงใจโดยใชอารมณ (EMOTIONAL APPEALS) นักวิจัยชาวตะวันตก ไดทําการ
ทดลองและพบวา สารที่ใชอารมณจะโนมนาวใจไดมากกวาสารที่ไมใชอารมณ ตามปกติ การโนม
นาวใจโดยใชอารมณจะมีวิธีการดังตอไปนี้
              (2.1) การใชภาษาที่เจืออารมณเพื่อบรรยายสถานการณหนึ่งสถานการณใด ซึ่งการใช
ภาษาเจืออารมณแบบนี้ จะกอใหเกิดความตระหนัก (AWARENESS) ในตัวผูรับสาร แตก็มีความ
เสี่ยงเพราะอาจสรางทัศนคติไดทั้งทางบวกและทางลบ
              (2.2) การเชื่อมโยงความคิดที่เราเสนอใหมกับความคิดเกา ความคิดเกา บางอยางเปนที่
ชื่นชอบ ความคิดเกาบางอยางเปนที่รับเกียจเดียดฉันท ถาผูสงสารสามารถเชื่อมโยงความคิดใหม
นี้ไดกับความคิดเกา ก็อาจจะจูงใจทางอารมณให ผูรับสารคลอยตามได ไมวาจะเลือกความคิดเกา
ที่เปนบวกหรือลบ
              (2.3) การเชื่อมโยงความคิดที่เสนอเขากับอวัจนสารที่สามารถเราอารมณได เชน การนํา
รูปเด็กผูหญิงเวียดนามที่วิ่งหนีระเบิดนาปาลม รางกายลอนจอน เพราะแรงระเบิด และรองไหดวย
ความตกใจ รูปนี้เปนหนาปกนิตยสาร ท่ีมีชื่อ และจําหนายทั่วโลก เปนรูปที่สะเทือนใจผูรับสารมาก
ที่สุดในรูปหนึ่งในเรื่องสงครามเวียดนาม หรือการพูดปลุกใจใหรักชาติ อาจจะมีรูปผูนํา ธงชาติ เพื่อ
สรางบรรยากาศ
              (2.4) การทําใหวัจนสารและอวัจนสารสอดคลองกันโดยผูสงสาร กรณีนี้ เปนกรณีพิเศษ
สําหรับการพูด ถาผูพูดพูดเรื่องที่ตองใชอารมณเขาเจือปน ผูพูดตองมีอากัปกิริยาทาทางน้ําเสียง
ประกอบดวย ผูฟงจึงจะคลอยตาม ถาผูพูดดวยเนื้อหาที่เจืออารมณและมีทาทางเฉยเมย ผูฟงก็คง
จะถูกโนมนาวใจไดยาก

3. จุดจูงใจโดยใชความโกรธ (ANGER APPEALS) วิธีนี้ผูสงสารสรางความโกรธหรือ
ความคับของใจแกผูรับสาร แลวจึงเขียนหรือพูดเพื่อลดหรือเพิ่มความเครียดแกผูรับสารและวิธีแก
ไข ตัวอยางคือ วาทะในชวงเหตุการณพฤษภาทมิฬ ในประเทศที่ผูสงสารสรางความโกรธหรือความ
คับของใจในหมูประชาชนดวยการหยิบยกเรื่องนายกรัฐมนตรีควรมาจากการเลือกตั้งขึ้นมาเปนจุด
จงูใจ

4.จุดจูงใจโดยใชอารมณขัน  (HUMEROUS APPEALS)   วิธีนี้โนมนาวใจโดยการลด
ความเครียด อาจทําไดโดยวิธีเขียนประชดแดกดัน เชน เขียนประชดโจรวา "ขอความกรุณาอยา
ขโมยอีกเพราะไมมีใหขโมยแลว" และติดปายนี้ไวหนาบาน
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           5. จุดจูงใจโดยใชรางวัล (REWARDS AS APPEALS) ปกติแลวสารที่ตอบสนองความ
ตองการของผูรับสารจะประสบความสําเร็จมากกวาสารที่ไมไดใหคําสัญญาส่ิงใดกับคนฟง ยิ่งสาร
มีรางวัลหรือส่ิงตอบแทนมากก็จะยิ่งเรียกรองความสนใจหรือจูงใจคนฟงไดมาก

              6. จุดจูงใจโดยใชแรงจูงใจ (MOTIVATIONAL APPEALS) แทที่จริงแลวจุดจูงใจทุกชนิด
ที่กลาวมาแลวถือเปนแรงจูงใจ แตมีแรงจูงใจบางอยางที่มนุษยเรียนรูเมื่อประสบการณผานเขามา
ในชีวิต แรงจูงใจเหลานี้ไดแก ความรักชาติ ความรักในเพื่อนมนุษย ศาสนา คานิยมตางๆ และ
ความรักชาติ   เปนตน

กลาวโดยสรุปแลว จุดจูงใจในสารเปนสวนหนึ่งของกลยุทธที่ใชในการโนมนาวใจ
ซึ่งผนวกเขาไปกับการเตรียมสารหลังจากที่เลือกแลววาจะมีวิธีการจัดเรียบเรียงสารอยางไร ผูสง
สารตองคิดถึงจุดจูงใจที่จะตองใช อาจจะใชความกลัวรางวัล หรือการเราอารมณแบบอื่น ความ
แตกตางสําคัญยิ่งระหวางสารที่มุงใหขอมูลกับสารที่มุงโนมนาวใจ คือ สารประเภทหลังจะเนนที่จุด
จูงใจ

มีทฤษฎีการโนมนาวใจอีกทฤษฎีหนึ่งที่กลาวถึงสภาพการณ (SITUATION OR
SETTING) 7 ประการที่จะโนมนาวใจผูรับสาร เจาของทฤษฎีคือ George Cambell แคมเบลได
กลาวถึงสภาพการณ 7 อยางซึ่งสามารถนําไปใชเพื่อเราอารมณความรูสึกของผูฟงได

              1. ความเปนไปได (PROBABILITY) ไดมาจากการไดเห็นหลักฐานซึ่งจะนําไปสูความเชื่อ
ความเชื่อเมื่อมีมากๆ เขาจนกลายเปนความเชื่อที่มีมากที่สุด จะกลายเปนความแนนอน
              2. ความเหมือนจริง (PLAUSIBILITY) แตกตางจากอันแรกคืออันนี้มีผลตอผูฟงโดยไม
ตองมีความนาจะเปนหรือศรัทธาเปนพื้นฐาน พูดงายๆ คือความนาจะเปนมีหลักฐานขอพิสูจนเปน
พื้นฐาน แตความเหมือนจริงนี้ไมมีหลักฐานยืนยัน เชน นักเลานิทานหรือกวีอาจจะเขียนหรือเลา
เร่ืองเหมือนจริง ความเหมือนจริงนี้เราอารมณได
              3. ความสําคัญ (IMPORTANCE) ไมวาเราจะผนวกความสําคัญใหกับส่ิงใดสิ่งนั้นก็จะดึง
ดูดความสนใจเราอารมณไดทันที
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              4. ความใกลของเวลา (PROXIMITY OF TIME) เชน ทุกคนทราบวาเหตุการณที่เศรานั้น
ถามันเกิดในเวลาไมนานมานี้ จะเกิดผลอยางใหญหลวงแกผูเกี่ยวของเพราะฉะนั้นนักประวัติ
ศาสตรอาจจะเขียนราวกับวาเหตุการณกําลังเกิดขึ้น
              5. ความใกลของสถานที่ (LOCAL CONNEXION) เชน ส่ิงที่เกิดในประเทศของเราในเขต
เพื่อนบานใกลเรือนเคียง ยอมดึงดูดความสนใจเราไดมากกวาสิ่งที่เกิดในทวีปที่อยูหางไกลออกไป
              6. ความใกลชิดระหวางบุคคล (RELATION TO THE PERSONS CONCERNED) ส่ิงใด
ที่เกิดขึ้นกับพอแม พี่นอง สามีภรรยา บตุรธิดา ยอมเปนที่สนใจแกเรามาก กวาเกิดแกบุคคลอื่นซึ่ง
เราไมรูจักหรือไมมีความสนิทสนมดวย
              7. ความสนใจ (INTEREST) ซึ่งเกิดขึ้นไดเมื่อผูพูดอยูตอหนาเรา เราเห็นเราไดยิน ทั้งถอย
คํา หนาตา และทาทาง ทําใหการพูดของเราเราความรูสึกได เขาสามารถถายทอดความรูสึกของ
เขามาสูเราได ไมมีเวลาที่ผูฟงจะเหมอลอย

Games winans ปราชญในศตวรรษที่ 20 ไดกลาวถึง ลักษณะตางๆ ที่จะโนมนาว
ใจมนุษยหรืออีกนัยหนึ่ง มนุษยสนใจอะไรบาง ไวนานส ไดสรุปวามนุษยสนใจสิ่งตอไปนี้
              1. สนใจมนุษยทั่วไป ลักษณะ อุปนิสัยใจคอ ใครมีพฤติกรรมเปน "พระเอก" เปน "ผูราย"
ฉะนั้นโครงเรื่องเหลานี้จะดึงดูดความสนใจ
              2. สนใจในกิจกรรม ความเคลื่อนไหวในการที่จะทําสิ่งตางๆ เพราะฉะนั้นคํากิริยาที่แสดง
ความเคลื่อนไหว เชน แออัด เบียดเสียด ชิงกันแยงกัน ทําสิ่งหนึ่งสิ่งใด หรือ โครงเรื่องที่แสดงกิจ
กรรมความเคลื่อนไหวก็อาจดึงดูดความสนใจได หนังประเภทบู โลดโผน หรือ ACTION จะโนม
นาวใจได
              3. สนใจในสิ่งซึ่งขัดแยงกัน เชน สิ่งที่ไมสอดคลองตองกัน กลุมคนที่ทะเลาะวิวาท หรือ
แนวความเห็นซึ่งขัดแยงกัน (CONFLICT)
              4. สนใจในสิ่งซึ่งแปลกประหลาด เชน หัวขอวา "แมงกระพรุนมีสิทธิอันเทาเทียมกัน"
              5. สนใจในสิ่งซึ่งเปนความหวั่นวาอะไรจะเกิดขึ้นในลําดับตอไป (SUSPENSE)
              6. สนใจในสิ่งที่ตื่นเตน (SENSATIONALISM) บางทีการเอาเรื่องตื่นเตน เกินไปมาเลาก็
อาจถือวาเปนสิ่งที่ไมถูกตอง แต Winans กลาววา บางทีวิธีการนั้นก็จําเปนโดยเมื่อผูฟงไมสนใจ
เนื่องจากโงเขลาหรือความเหนื่อย
              7. สนใจในการเปรียบเทียบ ทั้งของสิ่งเดียวกัน (LITERAL) และเปรียบเทียบโดยใชภาพ
พจน (FIGURATIVE ANALOGY) ความสนใจตัวอยางที่ยกขึ้นมาประกอบการสื่อสาร
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การศึกษาจุงจูงใจในสาร เปนการวิเคราะหปจจัยภายในภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ที่สงผลใหภาพยนตรเร่ืองดังกลาว ไดรับการยอมรับจากบุคคลและขยายไปสูการยอมรับของคน
สวนใหญของสังคม กอตัวกลายเปนปรากฏการณกระแสนิยมในที่สุด

งานวิจัยที่เกี่ยวของ

พัชริดา วัฒนา : ศิลปนเพลงไทยสากล และสื่อมวลชน : วิถีทางในการสรางความ
มีชื่อเสียง (สม/2535)ผลการวิจัยพบวา รูปแบบของเพลงและแนวทางในการนําเสนอของตัวศิลปน
เพลงไทยสากลนั้นมีวิวัฒนาการที่เปลี่ยนแปลงไปตามอิทธิพลทางดนตรีของชนชาติตะวันตกนอก
จากนี้ยังถูกกําหนดโดยตลาดผูบริโภค เทปเพลง ที่เปลี่ยนแปลงจากกลุมผูใหญในอดีตมาเปนกลุม
วัยรุนในปจจุบัน สวนการสรางความมีชื่อเสียงนั้น ในปจจุบันมีระบบธุรกิจเทปเพลงไทยสากลเกดิ
ขึ้นตั้งแตป พ.ศ. 2521 เปนตนมา มีผลทําใหลักษณะการสรางความมีชื่อเสียงของศิลปนเพลงไทย
สากลเปลี่ยนไป โดยคายเทปไดนําเอาระบบการสงเสริมการจําหนายมาเปนกลยุทธสําคัญ เนน
การโฆษณาประชาสัมพันธจากภาพลักษณและผลงานเพลง โดยมีส่ือมวลชนทุกประเภทเปนชอง
ทางในการเผยแพร สรางความสนใจและกระตุนเราความรูสึกของผูฟงใหเกิดทัศนคติที่ดีตอตัว
ศิลปนเพลง อันจะสงผลใหศิลปนเพลงไทยสากลไดเปนที่รูจัก ไดรับความนิยมอยางแพรหลายและ
กลายเปนผูมชีื่อเสียงขึ้นมาได

ณัฐภรณ สถิรกุล : กระบวนการสรางนักรองยอดนิยม ของบริษัทแกรมมี่ เอ็นเตอร
เทนเมนท จํากัด (สม/2536) ผลการวิจัยพบวา กระบวนการสรางนักรองยอดนิยมของบริษัท แกรม
มี่ อาศัยแนวคิด กลยุทธทางการตลาด การสื่อสารการตลาดและการสรางภาพลักษณ เปนแนวคิด
หลัก เพื่อกําหนดบทบาท สรางสรรคบุคลิกลักษณะนักรองใหสอดคลองกับผลงาน โดยการดึงจุด
ขายของงานเพลง ผนวกเขากับจุดขายของตัวนักรอง ใหเกดิความลงตัว และสรางเปนภาพลักษณ
ที่ชัดเจนขึ้นมาโดยอาศัยแผนการตลาดและแผนการประชาสัมพันธ ผานสื่อประเภทตางๆ ไดแก
สื่อโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพและนิตยสาร



บทที่ 3
ระเบียบวิธีวิจัย

การศึกษาวิจัยเรื่อง “พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันและปจจัยที่สง
ผลตอากรเกิดกระแสนิยมในสังคม” นี้ เปนการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)
เพื่อใหไดขอมูลในประเด็นตางๆ สําหรับตอบปญหาการวิจัย โดยผูวิจัยไดดําเนินการวิจัยดังตอไปนี้
คือ

1. แหลงขอมูลที่ใชในการศึกษา
2. การเก็บรวบรวมขอมูล
3. การวิเคราะหขอมูล
4. การนําเสนอขอมูล

แหลงขอมูลที่ใชในการศึกษา

แหลงขอมลูสําคัญสําหรับการวิจัยครั้งนี้ มี 2 ประเภท ดังตอไปนี้
1. แหลงขอมูลประเภทบุคคล
2. แหลงขอมูลประเภทผลงานและเอกสาร

(1) แหลงขอมูลประเภทบุคคล ประกอบดวยผูเกี่ยวของกับปรากฏการณ
กระแสนิยมภาพยนตรไทยเรื่องบางระจัน อันเปนผูใหขอมูลสําคัญ (Key informant) สําหรับการ
วิจัยครั้งนี้ เพื่อใหไดขอมูลตางๆ เกี่ยวกับปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันได
อยางครอบคลุม รวมทั้งเพื่อประโยชนในการตรวจสอบความเที่ยงตรงของขอมูลจากแหลงขอมูล
ประเภทบุคคล ผูวิจัยไดแบงแยกขอมูลประเภทบุคคลนี้ออกเปน 2 กลุม ไดแก

1.1 กลุมผูสงสาร ไดแก ฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธของ
บริษัท ฟลม บางกอก รวมทั้งผูบริหารของโรงภาพยนตรมัลติเพล็กซซึ่งเปนผูจัดฉายภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันในโรงในเครือของแตละบริษัท 3 บริษัท ไดแก Entertain Golden
Village (EGV), Major Cineplex และ SF Cinema City

1.2 กลุมผูรับสาร ขอมูลจะเก็บจากนักวิจารณภาพยนตรและกลุมประชา
ชนทั่วไปที่เคยดูภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
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(2) แหลงขอมูลประเภทผลงานและเอกสาร มีรายละเอียดดังตอไปนี้
2.1 แหลงขอมูลประเภทผลงาน ไดแก ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน พรอม

ดวยผลงานที่สืบเนื่องจากภาพยนตร เชน ดนตรีประกอบ โปสเตอร แผนพับ และบันทึก
เบื้องหลังงานสรางภาพยนตรเร่ืองบางระจัน เปนตน

2.2 แหลงขอมูลประเภทเอกสาร ไดแก ขาว บทความ บทวิจารณ และบท
สัมภาษณบุคลากรที่เกี่ยวของกับภาพยนตรเร่ืองบางระจันที่ตีพิมพในนิยสาร โดยคัดเลือก
เฉพาะที่มีการเผยแพรสูสาธารณชนเรียบรอยแลว รวมทั้งบันทึกสถิติจํานวนรอบฉายในแต
ละสัปดาหตลอดการฉายภาพยนตรไทยเรื่องบางระจัน นอกจากนี้ ยังมีหนังสือ เอกสาร
และสิ่งพิมพ ที่เกี่ยวของกับเรื่องกระแสนิยมของนักวิชาการหรือบุคคลที่เคยศึกษาประเด็น
นี้ในอดีต

ขอมูลคําตอบที่ไดจากแหลงขอมูลตางๆ โดยเฉพาะขอมูลประเภทบุคคล ซึ่งผูวิจัยยึด
เปนขอมูลหลักเพื่อใชในการวิเคราะหพรอมเสริมดวยแหลงขอมูลประเภทผลงานและเอกสารซึ่งจะ
นํามาใชประกอบการวิเคราะภายใตกรอบทฤษฎีที่กําหนด เพื่อตอบคําถามของการวิจัย โดยคํานึง
ถึงความชัดเจนและครบถวนสมบูรณ

การเกบ็รวบรวมขอมูล

1.  แหลงขอมูลประเภทบุคคล สามารถเก็บขอมูลโดยแบงเปน 2 วิธีหลัก ดังนี้
1.1 ดวยวิธีการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-dept Interviews) ประกอบ

ดวยบุคลากรที่มีสวนในความสําเร็จของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน โดยสัมภาษณฝายวาง
แผนการตลาดและประชาสัมพันธ (Marketing Planner) บริษัท ฟลม บางกอก โดยผูวิจัย
ไดทําการสัมภาษณเฉพาะผูใหขอมูลสําคัญ (Key informant) นอกจากนั้น ยังทําการ
สัมภาษณกับผูบริหารของโรงภาพยนตรมัลติเพล็กซชั้นหนึ่งในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งจัด
ฉายภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

ผูใหขอมูลสําคัญของฟลม บางกอก ไดแก
- คุณภัทราวดี จันทรศรีวงศ   -   Film Bangkok PR Manager

ผูใหขอมูลสําคัญของฝายโรงภาพยนตร ไดแก
- คุณสุทธิพันธสิทัศน ณ อยุธยา   -   EGV Project Manager
- คุณโชคชัย ชยวัฑโฒ -   Major Cineplex Marketing Executive
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- คุณถาปนา เดชปญญา   -   ผูชวยผูจัดการฝายพัฒนาธุรกิจ
โรงภาพยนตร SF Cinema City

- คุณสิทธิกร วองวิไลลักษณ   -   ผูชวยผูจัดการฝายโรงภาพยนตร SF
Cinema City

1.2 ดวยวิธีจัดสนทนากลุม (Focus Group Interview) เพื่อแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นซึ่งกันและกันเกี่ยวกับปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรไทยเรื่องบางระจัน โดย
ราบรวมกลุมตัวอยางจํานวน 7 คน มาจัดวงสนทนา โดยกําหนดคุณสมบุติผูเขารวม
สนทนาวา เปนผูมีความสนใจและทํางานเกี่ยวของกับภาพยนตร โดยแบงหนาที่ของผูรวม
วงสนทนาตามหลักของงานวัยเชิงคุณภาพ เปน

. ผูถามคําถาม หรือ พิธีกร

. ผูจดบันทึกคําสนทนา

. ผูรวมสนทนากลุม

ดังนั้นในการจัดสนทนากลุมจึงมีผูเขารวมทั้งหมด 9 คน โดยผูวิจัยเปนพิธีกรหรือ
ผูถามคําถาม และมีผูชวยวิจัยเปนผูจดบันทึกคําสนทนาพรอมถามคําถามเสริม โดยมีผูเขารวม
กลุมทั้งหมด 7 คน จากกองบรรณาธิการนิตยสาร STARPICS ไดแก

- คุณสมเกียรติ ชินตระกูลวัฒนะ หัวหนากองบรรณาธิการ
- คุณวาริน นิลศิริสุข
- คุณฉัตรชัย จันทรศรี
- คุณวิเชียร ตันติวงศอําไพ
- คุณเกรียงศักดิ์ เตชะเกรียงไกร
- คุณดวงพร เมธสวัสด์ิ
- คุณสมนึก เอนกนําวงศ

2. แหลงขอมูลประเภทผลงานและเอกสาร มีรายละเอียดดังตอไปนี้
2.1 แหลงขอมูลประเภทผลงาน ผูวิจัยไดรวบรวมผลงานในรูปแบบตางๆ ของ

กลุมผูสงสาร ทั้งฝายผลิตและฝายการตลาด เชน เพลงประกอบภาพยนตร รวมทั้ง
โปสเตอรและใบโฆษณา ฯลฯ ซึ่งถูกใชเปนสื่อในการประชาสัมพันธภาพยนตร เพื่อนํามา
วิเคราะหเนื้อหา โดยเนนจุดจูงใจในสาร
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2.2 แหลงขอมูลประเภทเอกสาร ประกอบดวยขอมูลทุติยภูมิคนควาจากหอง
สมุด จากหนังสือ เอกสาร บทความตางๆ จากสิ่งพิมพที่เผยแพรสูสาธารณชน รวมทั้งหัว
ขอสนทนาในอินเตอรเน็ต โดยผูเขียนขอมูลทุติยภูมินั้นๆ นอกจากนั้น ยังรวมสถิติตัวเลข
ตางๆ จากโรงภาพยนตร เพื่อแสดงใหเห็นภาพรวมปรากฏการณของกระแสนิยมชัดเจนขึ้น

การเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลประเภทผลงานและเอกสารเพื่อใหเกิดแง
มุมที่หลากหลายสําหรับนําไปตั้งคําถามเพื่อใชในการสัมภาษณแบบเจาะลึก และการตั้งคําถามใน
การทําสนทนากลุม รวมทั้งยังเปนประโยนเพื่อใชนพมาสนับสนุนหรือตรวจสอบคําตอบในผลการ
วิจัย

การวิเคราะหขอมูล

1. การวิเคราะหขอมูลจากบุคคล ดําเนินไปพรอมกับการเก็บรวบรวมขอมูล ทั้งนี้เพื่อเปน
การตรวจสอบความเชื่อถือไดของขอมูล โดยการแสวงหาความเชื่อถือไดจากแหลงขอมูลที่แตกตาง
กัน ทั้งจากกลุมผูใหขอมูลหลัก (Key informants) และจากกลุมตัวอยางที่เขารวมทําสนทนากลุม
ทุกกลุม ทั้งนี้ยังนําขอมูลที่ไดจากเอกสารมาเปรียบเทียบกันและกัน เพื่อนํามาวิเคราะหความ
เหมือนความตาง และสรุปเปนคําตอบโดยยึดหลักทฤษฎีเปนสําคัญ โดยผูวิจัยมีลําดับข้ันตอน

1. จําแนกประเภทขอมูล (Typological)
2. เปรียบเทียบขอมูล (Comparison)
3. สรางขอสรุปแบบอุปนัย (Induction)

2. การวิเคราะหขอมูลจากผลงานและเอกสาร ผูวิจัยไดกําหนดแนวคิดหลัก ซึ่งไดจาก
การดูผลงานและรวบรวมจากเอกสาร บทความ สิ่งพิมพ โดยจะโยงเขากับทฤษฎีที่เกี่ยวของ ซึ่งมี
เพื่อใชเปนแนวทางในการวิเคราะหตัวบทอยางละเอียด

การนําเสนอขอมูล

การนําเสนอขอมูลในการวิจัยใชวิธีการพรรณนาวิเคราะห (Descriptive
Analysis) เพื่อช้ีใหเห็นถึงคุณลักษณะพิเศษของกระแสนิยมในสังคมไทย โดยจะนําเสนอขอมูลที่
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ได้ับพรอมกับการวิเคราะหผลที่เกิดขึ้นไปพรอมๆ กัน โดยทั้งหมดเพื่อมุงตอบปญหานําวิจัย 3
ประเด็น ไดแก

1. พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปนอยางไร และมีการเปลี่ยน
แปลงอยางไร

2. ปจจัยภายในภาพยนตรเร่ืองบางระจันอะไรบางที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจัน

3. ปจจัยภายนอกภาพยนตรเร่ืองบางระจันอะไรบางที่สงผลใหเกิดกระแสนิยมภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจัน



บทที่ 4
ผลการวิจัย

ผลการวิจัย

ผูวิจัยจะนําเสนอผลการวิจัยโดยแบงออกเปน 3 สวน ตามปญหาในการนําวิจัย 3 ขอ ได
แก

1. พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
2.  ปจจัยภายในที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
3. ปจจัยภายนอกที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

ปญหานําการวิจัยขอที่ 1 : พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน

ภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปนการดัดแบบตํานานของนักรบชาวบานแหงหมูบาน
บางระจัน ที่ไดสรางวีรกรรมในการรวมกําลังตอสูกับกองทัพพมาเมื่อครั้งกอนกรุงศรีอยุธยาแตก
คร้ังที่ 2 แตดวยความดอยกวาทั้งทางดานกําลังพลและอาวุธจึงสามารถตานทานทัพพมาได 5
เดือน กอนที่จะถูกตีแตกพายไปในสงครามครั้งสุดทาย รวมการรบทั้งสิ้น 8 คร้ัง 

ผูวิจัยไดนําเสนอผลการศึกษาออกเปน 3 ชวง ไดแก
1. จุดเริ่มตนของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน  กลาวถึง ลําดับความเปนมาของโครง

การภาพยนตรเร่ืองบางระจันของฟลมบางกอก ตั้งแตจุดเริ่มตนในสวนของการหาทุน
สราง จนถึง จุดเตรียมความพรอมเพื่อใหภาพยนตรมีความสมบูรณ ในขั้นตอนของ
การตัดตอภาพ และเสียง ฯลฯ กอนการออกฉาย

2. การจุดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน กลาวถึง ความเคลื่อนไหวกอนการ
ออกฉายของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ที่ทางฝายการตลาดและประชาสัมพันธของ
ทางฟลมบางกอก ไดดําเนินการวางแผนและเตรียมความพรอมในการทํากิจกรรมทาง
ดานการตลาด ทั้งในสวนของการผลิตสื่อโฆษณา การสงขาวประชาสัมพันธไปยังสื่อ
มวลชนและ วางรูปแบบของกิจกรรมสงเสริมการขาย โดยอาศัย ความรวมมือจาก
กลุมพันธมิตรมาเปนกําลังสมทบ

3. การเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน  กลาวถึง ความเคลื่อนไหวหลัง
การออกฉายของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ที่นอกจากฝายการตลาดและฝายประชา
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สัมพันธของฟลมบางกอกพรอมดวยกลุมพันธมิตร จะเริ่มดําเนินกิจกรรมตามที่ไดวาง
แผนไวเพื่อเคลื่อนกระแสนิยมแลว ยังมีผูเขารวมอื่นอีกในการเคลื่อนกระแสนิยม ซึ่ง
สามารถแบงระยะการเคลื่อนไดออกเปน 4 ชวง 4 ประเด็น ไดแก ประเด็นความรัก
แผนดิน, ประเด็นควายบุญเลิศ ฆองทอง, ประเด็นตุกตาทอง และ ประเด็นหนังสง
ออก

โดยทั้ง 3 ชวงดังกลาว สามารถจําลองเปนแผนภาพที่   แสดงพัฒนาการของกระแส
นิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ตั้งแตจุดเริ่มตนของภาพยนตร เขาสูข้ันตอนของการจุดกระแสนิยม
กอนภาพยนตรออกฉาย และ ขั้นตอนของการเคลื่อนกระแสนิยมหลังภาพยนตรออกฉาย พรอมทั้ง
ไดแสดงของผูมีบทบาทสําคัญระดับตางๆกัน ในกระแสนิยมดังกลาวไวพอสังเขป

การเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน

การเริ่มตนความไมพรอมการพัฒนาผลงาน การปรับ

จุดเริ่มตนของภาพยนตรเรื่องบางระจัน

ถายทํา 19 เม.ษ. – ก.ค.

ภาพยนตรเรื่อง
บางระจัน

การจุดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

กลุมกําลังหลัก

กลุมกําลังสมทบ

กลุมผูเขารวม

ฟลมบางกอก

พันธมิตร

ส่ือมวลชนบันเทิง

ออกฉายวันที่  29  ธันวาคม  2544

ความรักแผนดิน

ควายบุญเลิศ

ตุกตาทอง

หนังสงออก

กลุมตางๆ กลุมตางๆกลุมตางๆ

1

2
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1. จุดเริ่มตนของภาพยนตรเรื่องบางระจัน

จากการศึกษาพบวา  ลําดับความเปนมาของการพัฒนาภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ใหสําเร็จเปนผลงาน กอนที่จะออกเผยแพรสูสาธารณชน สามารถแบงชวงของการพัฒนาไดดังตอ
ไปนี้ :

การเร่ิมตน : บริษัท อาวอง  โดยคุณราเชนทร ลิ้มตระกูล    ซึ่งเปนบริษัทในเครือ
ของคายเทปใหญคือ อาร.เอส. ไดมีดําริที่จะทําภาพยนตรระดับมหากาพยซักเรื่อง เปนการเปดตัว
บริษัทใหกับสาธารณชนไดรูจัก จึงไดเลือกเรื่อง วีรชนชาวบานบางระจันมาทํา โดยไดติดตอไปยัง
คุณธนิตย จิตนุกูลใหมารับหนาที่ในการกํากับ ดวยเล็งเห็นคุณสมบัติที่คุณธนิตยเคยผานงานภาพ
ยนตรที่มีโปรดักชั่นใหญมากอนคือเร่ืองเสือโจรพันธุเสือ หลังจากมีการพูดคุยเปนที่ตกลงกันทั้ง 2
ฝาย ผูกํากับธนิตยจึงไดไปรางโครงเรื่องขึ้นมาทั้งหมด และระดมทีมผูเขียนบทมาพัฒนาโครงเรื่อง
นั้นใหเปนบทภาพยนตรที่สมบูรณ เมื่อบทภาพยนตรฉบับแรกทําออกมาได แมจะยังไมเปนที่พอใจ
ของคุณธนิตยนัก แตก็สามารถนําไปประเมินงบประมาณโดยสรุปเปนตัวเลขที่ประมาณ 25 ลาน
บาท เสนอใหกับบริษัทอาวอง ซึ่งก็อนุมัติใหผานไปไดอยางราบรื่น ทีมงานจึงเริ่มลงมือเตรียมการ
ในขั้นตอนของการถายทํา

ความไมพรอม : ไดเกิดอุปสรรคสําคัญคือเมื่อบริษัทอาวอง เสนอโครงการภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจัน พรอมกับประมาณการตัวเลขการลงทุนไปยังบริษัทแม คือ อาร.เอส. ผูบริหาร
ระดับสูงกลับมีความเห็นวา โครงการดงักลาวใชทุนสูงเกินไป พรอมใหคําแนะนําวาคอนขางเสี่ยง
กับบริษัทที่ยังเปดตัวไดไมนานเชน อาวอง ทําใหอาวองตองบอกเลิกโครงการนี้ไป ทั้งที่กองถาย
กําลังจะเปดกลองในอีกไมกี่วัน

การปรับเปลี่ยน : การหยุดชะงักโครงการภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ทําใหหนัง
เปลี่ยนมือไปยังผูสรางรายใหม คือบริษัทฟลมบางกอก ซึ่งบริหารงานโดย คุณอดิเรก วัฎลีลา โดย
เปนบริษัทในเครือ บีอีซี ของคุณประชา มาลีนนทและคุณไบรอัน มารคา ซึ่งหลังจากทางฟลมบาง
กอกเสนอโครงการไป ทางผูบริหารก็อนุมัติเงินใหทันที โดยขยายกรอบมาอยูที่ 30 ลานบาท  ทีม
งานฝายผลิตลงมือทํางานทันที โดยไดดําเนินการเปดกลองวันที่ 19 เมษายนและสามารถปดกลอง
ในชวงกลางเดือน กรกฎาคม รวมเวลาในการถายทําทั้งสิ้นกวา 3 เดือน
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การพัฒนาผลงาน : หลังจากภาพยนตรเร่ืองบางระจันปดกลอง ก็ถึงขั้นตอนของ
การทําโพสตโปรดักชั่น ตัดตอภาพ ใสเสียง ตัดตอเสียง ใสดนตรีประกอบ ใสเทคนิคภาพพิเศษ
โดยกําหนดการออกฉายไดมีการปรึกษากับบริษัทที่ผลิตภาพยนตรไทยดวยกัน เพื่อจัดลําดับภาพ
ยนตรไทยที่จะเขาฉายไมใหมาชนกันเองระหวางภาพยนตรไทยดวยกัน ซึ่งบางระจันได 29
ธันวาคม 2543 เปนกําหนดการวันฉาย เมื่อทางทีมงานทุกฝายของฟลมบางกอกรับทราบกําหนด
การดังกลาวในชวงปลายเดือน พฤศจิกายน ซึ่งเหลือเวลาประมาณ 1 เดือนกอนที่ภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันจะออกฉาย

2. การจุดกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน

จากผลการศึกษาขอมูลพบวา การจุดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันถูก
สรางขึ้นมาดวยความพยายามและการประสานงานของหนวยงานหลายๆฝาย ทั้งที่เกี่ยวของกับ
โครงการภาพยนตรเร่ืองบางระจันโดยตรงไดแก ฝายการตลาดและฝายการประชาสัมพันธของ
บริษัท ฟลมบางกอก และที่ไมเกี่ยวของโดยตรงแตเปนพันธมิตรซึ่งเขารวมในการทํากิจกรรมที่เกี่ยว
เนื่องกับภาพยนตรเร่ืองนี้  
    

ก. กลุมกําลังหลัก - ฟลมบางกอก

เมื่อทางฟลมบางกอกไดทราบกําหนดการออกฉายอยางเปนทางการสําหรับวันที่
จะนําภาพยนตรเร่ืองบางระจันออกฉาย ฝายการตลาดแลฝายประชาสัมพันธ ไดมีการจัดประชุม
บุคลากรที่เกี่ยวของพรอมสรุปแนวทางการทํากิจกรรมทางการตลาดเพื่อสงใหภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจันประสบความสําเร็จ ซึ่งไดกําหนดใหชวงแรกเปนหนาที่หลักเปนของฝายประชาสัมพันธในการ
ประสานงานสรางพันธมิตรกับส่ือมวลชนสําหรับเปนชองทางในการเผยแพรขาวสารและประสาน
งานกับพันธมิตรที่คาดวาจะมาเปนกําลังหนุนในการทํากิจกรรมเพื่อสงเสริมการขาย ตามแผนที่
ฝายการตลาดไดวางไว

1. ฝายประชาสัมพันธ
จากการศึกษาพบวา ในชวงกอนที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจันจะออกฉาย ฝาย

ประชาสัมพันธมีบทบาทในการทําเอกสารขาวแจกไปยังสื่อมวลชนและยังทําหนาที่ในการประะ
สานงานเพื่อสรางพันธมิตร โดยทั้ง 2 ประการ มีรายละเอียดดังตอไปนี้ :
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1.1 จัดทําเอกสารขาวแจก : เปาหมายหลักคือส่ือมวลชน โดยเฉพาะสื่อมวลชน
สายบันเทิง ซึ่งทําหนาที่รายงานขาวและรายงานความเคลื่อนไหวของวงการบันเทิงทั้งไทย
และตางประเทศ ดังนั้น ขาวคราวการสรางภาพยนตรเร่ืองบางระจันจึงเปนหนึ่งขาวที่สม
ควรรายงานผานทางสื่อมวลชนสายบันเทิง จากการศึกษาพบวา ขาวสารที่ปรากฏเกี่ยวกับ
บางระจันในคอลัมนบันเทิงของสื่อส่ิงพิมพเชน หนังสือพิมพ นิตยสารทั้งรายสัปดาหและ
รายปกษ  สวนใหญจะเปนขาวที่ทางฝายประชาสัมพันธเขียนขึ้นมาและแจกจายไปยัง
กลุมส่ือมวลชน เพื่อขอความรวมมือในการขอพื้นที่ในการประชาสัมพันธขาวดงักลาว จึง
สังเกตไดวา ในบางสื่อส่ิงพิมพจะมีเนื้อขาวที่ใชคําเหมือนกันทุกคํา เนื่องจากลวนไดรับ
ขาวมาจากฝายประชาสัมพันธของทางฟลมบางกอกเหมือนกัน เชน ในหนังสือพิมพเดลิ
นิวสฉบับวันที่ 19 ธันวาคม 2543 และไทยรัฐฉบับวันที่ 23 ธันวาคม 2543 ซึ่งเปนบท
สัมภาษณคุณวินัย ไกรบุตรถึงความยากลําบากในระหวางการแสดง โดยกลาวถึงฉากขี่มา
ที่มีมาเขาฉากกวา 100 ตัว ซึ่งแมจะมีการซักซอมทักษะการขี่มามากอน แตก็มีมาบางสวน
ที่ตื่นตกใจงายและทําอันตรายกับคนขี่ ซึ่งนักแสดงจําตองระวังจนบางครั้งก็ไมมีสมาธิ
โดยเนื้อขาวจากทั้ง 2 ฉบับยังสรุปจบเหมือนกันวา “บางระจันฉายพรอมกันทั่วประเทศ 29
ธันวาคม”

จากการศึกษาพบวา เนื้อขาวสวนใหญที่ทางฝายประชาสัมพันธแจกไปยังสื่อมวล
ชนมีรายละเอียดตางๆประกอบดวย

1.1.1. รายละเอียดเกี่ยวกับทีมงาน    ซึ่งเปนรายชื่อทีมงานทั้งเบื้องหนา
และเบื้องหลัง โดยพบวาหนงัสือพิมพกระแสหลักเชน ไทยรัฐ เดลินิวส หรือ ขาว
สด จะใหความสําคัญไปที่บทสัมภาษณของ กลุมดารา-นักแสดงมากกวาทีมงาน
ผูกํากับ โดยดาราที่หนังสือพิมพกระแสหลักใหความสนใจก็คือ คุณวินัย ไกรบุตร
และคุณบิณฑ บรรลือฤทธิ์ สวนทีมงานเบื้องหลังจะเปนที่สนใจของนิตยสารภาพ
ยนตรมากกวา เชน นิตยสารเอนเตอรเทนและสตารพิกส ซึ่งมีบทสัมภาษณของ
คุณธนิตยลงทั้ง 2 เลม แตก็ยังมีนิตยสารภาพยนตรบางสวนที่ยังใหความสําคัญ
กับดารา เชน นิตยสารดาราภาพยนตร ภาพยนตรบันเทิง และทีวีพูล แตดาราที่
นิตยสารเหลานี้ใหความสนใจกลับเปนนักแสดงหญิง คือ คุณบงกช คงมาลัย

1.1.2 ความยากลําบากในการทํางาน   ซึ่งก็แยกเปนความยากลําบาก
ของทีมงานเบื้องหนาและเบื้องหลังเชนกัน โดยในสวนของทีมงานเบื้องหนาจะ
เปนไปในลักษณะแสดงทัศนะจากดารานักแสดง ที่ถูกเคี่ยวกรําอยางหนักจาก
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นโยบายของผูกํากับธนิตย ที่ตองการใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันมีความสมจริง
จึงตองมีการจัดตั้งกลุมทําเวิรคชอปซักซอมการใชชีวิตแบบชาวบานเมื่อ 235 ป
กอน เพื่อใหมีความคุนเคย ปรับทาทางและการแสดงออก ซึ่งจะมีผลตอเนื่องไป
เมื่อถึงเวลาแสดงจริงจะลดอาการเกร็งและขัดเขินลงได สวนในการรายงานขาว
ของทีมงานเบื้องหลังจะเปนความยากลําบากตั้งแตการหาทุนสราง การหาสถาน
ที่ถายทํา การเตรียมงาน การเขียนบทใหถูกตองตามประวัติศาสตรซึ่งตองใชเวลา
ในการศึกษาและถามผูรู เปนตน

1.1.3.กําหนดการออกฉาย เปนสวนที่ปรากฏอยูในทุกขาวที่ทางฝาย
ประชาสัมพันธฟลมบางกอกแจกจายไปยังสื่อมวลชน โดยมากมักจะเปนประโยค
สุดทายของเนื้อขาว ซึ่งจะมีการใสคําเชิญชวนโนมนาวใจใหไปชมภาพยนตรดวย
เชน “ติดตามชมการรบทางน้ําแบบชาวบานบางระจันไดจากภาพยนตรสงทายป
มะโรงเรื่องบางระจัน จากคายฟลมบางกอก ในวันที่ 29 ธันวาคม 2543 ทุกโรง
ภาพยนตรทั่วแผนดินไทย” หรือ “ติดตามชมบทบาทของเขาในบางระจัน ซึ่งจะ
ฉายพรอมกันทั่วประเทศ เร่ิมศุกรที่ 29 ธันวาคมนี้” หรือ    “ ติดตามชมไดใน
โปรแกรมสงทายปเกาตอนรับปใหมที่จะถึงนี้” เปนตน

1.2 ประสานความรวมมือกับกลุมพันธมิตร : เปนสวนที่ทางฝายประชาสัมพันธ
ทํางานประสานรวมกับฝายการตลาดซึ่งไดมีการวางแผนวาจะทํากิจกรรมใดบาง โดยกลุม
พันธมิตรที่ทางฟลมบางกอกวางไว ไดแก

1.2.1 กลุมโรงภาพยนตร ซึ่งฝายประชาสัมพันธจะทําการติดตอประสาน
งานไปยังโรงภาพยนตร ใหทางโรงเตรียมพื้นที่สําหรับนําสื่อเฉพาะกิจที่ทางฝาย
การตลาดจัดทําไปติดตั้ง ซึ่งจะมีทั้งใบปดหลายๆแบบ และ Standy ซึ่งจะมีโทร
ทัศนติดประกอบไปใน Standy นี้ สําหรับฉายมวนวิดีทัศน ที่นําเสนอบางฉากของ
ภาพยนตรพรอมทั้งเบื้องหลังงานสราง จึงมีการขอความรวมมอืใหทางโรงภาพ
ยนตรจัดจุดที่มีกลุมเปาหมายเดินผานมากและสะดวกในการยืนชม ขอมูลดัง
กลาวไดรับการยืนยันจากทางฟลมบางกอก เกี่ยวกับการประสานงานกับโรงภาพ
ยนตรวา

“ตองติดตอกันนาน ในการคุยนี่วาเราจะนํานี่ไปต้ังนะ ในเวลานั้น เวลานี้
ชวยดูจุดใหดวย ก็ของความชวยเหลืออํานวยความสะดวกใหดวย ทางเขาก็จะได
ลงโฆษณาวาฉายที่ไหน จริงๆทางโรงเขาก็อยากใหมีจัดเพราะคนจะไดไปดูโรงเขา
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มากๆ บางที่เราก็เสนอวาจะมีกิจกรรมไป มีรายละเอียดอยางนี้นะ หรือวาจะให
เขาคิด วาเราจะมีเร่ืองอยางนี้ ทางโรงจะทําอะไรไดบานในพื้นที่ที่แตกตางกันไป
ในแตละโรง เพราะความเหมาะสมไมเหมือนกัน”

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก – สัมภาษณวันที่ 16 มีนาคม 2544)
จากการศึกษาพบวา โรงภาพยนตรสวนใหญจะตั้ง Standy บริเวณที่เก็บ

บัตรกอนเขาสูโซนของโรงภาพยนตร หรือบริเวณดานขางของบันไดเลื่อน เปนตน

1.2.2. กลุมพันธมิตรดานอื่น เชน ไทยประกันชีวิตและสํานักงานคณะ
กรรมการสงเสริมและประสานงานเยาวชนแหงชาติ (สยช.) จะเปนสวนที่ทางฝาย
ประชาสัมพันธนําคําสัมภาษณของกลุมพันธมิตรมาใชประกอบ ในเอกสารขาว
แจก เชนใน หนังสือพิมพมติชนรายวัน ฉบับวันที่ 16 ธันวาคม 2543 มีบท
สัมภาษณของนายกิตติ สมานไทย (รองเลขาธิการสยช.) เกี่ยวกับกิจกรรมจัดทํา
การตูนบางระจันดังรายละเอียดวา “กลุมเปาหมายของเราคือเด็กในระดับชั้น
ประถมศึกษา ไดเปนหนังสืออานนอกเวลาที่จะเรียนรูในเรื่องประวัติศาสตรที่มี
คุณคาของประเทศชาติ ซึ่งในเรื่องบางระจันเปนการสอนใหเด็กและเยาวชนได
เห็นความรักความสามัคคี ซึ่งเปนนโยบายหนึ่งในการที่จะพัฒนาเด็ก และเยาว
ชนของไทยใหเปนบุคลากรที่ดีของสังคมตอไป”  (จากมติชนรายวัน, สัมภาษณ
16 ธันวาคม 2543 )

2. ฝายการตลาด
กอนที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจันออกฉาย ฝายการตลาดไดมีการจัดประชุมวาง

แผนเพื่อเตรียมงานและสรุปรวมกิจกรรมสงเสริมการขายทั้งหมดที่วางไววามีลําดับข้ันตอนเชนไร 
จนสามารถสรุปเปนภาพรวมลําดับกิจกรรม พรอมกับต้ังแนวคิดในการนําเสนอบางระจันวาเปน
“ความรักแผนดิน”  ตอมาจึงเปนขั้นตอนของการเตรียมงานจัดทําสื่อโฆษณา สื่อประชาสัมพันธ
รวมทั้งวางรูปแบบในการทํากิจกรรมสงเสริมการขายวาจะรายละเอียดเปนเชนไร ทั้งนี้ฝายการ
ตลาดจะเปดรับคําแนะนําจากฝายประชาสัมพันธในเรื่องเงื่อนไขของเวลา เชน การจัดรอบสื่อมวล
ชน ฝายประชาสัมพันธก็จะแนะนําวาใหเปนวันที่เทาไหร เปนตน นอกจากนั้น ฝายการตลาดยังทํา
ความตกลงกับผูสนับสนุนหลัก ไดแก บริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด ซึ่งมีเงื่อนไขในการใหตรา
สัญลักษณของไทยประกันชีวิตปรากฏผูกติดอยูกับทุกส่ือโฆษณาของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
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2.1 ออกแบบสื่อโฆษณา สําหรับภาพยนตรสื่อโฆษณาหลักไดแก ใบปด โดยทาง
ฝายการตลาดไดประสานงานไปยังบริษัท Milk Power ซึ่งเปนบริษัทในเครือของ BEC
Global Network เชนกัน ทําการออกแบบใบปด โดยใหแนวคิดหลักไปยัง Milk Power ให
ยึดรูปแบบของอนุสาวรียวีรชนบานบางระจัน จ.สิงหบุรีเปนหลัก หลังจากนั้น ก็ปลอยให
ทาง Milk Power ดําเนินการ เมื่อถึงกําหนดจึงใหนําผลงานมานําเสนอ และเลือกแบบที่
ตรงกับแนวคิดหลัก ซึ่งไดมีการสรุปไวตั้งแตการประชุมครั้งแรก หลังจากนั้นก็จัดพิมพและ
แจกจายไปยังโรงภาพยนตรซึ่งไดใหฝายประชาสัมพันธแจงใหจัดพื้นที่ไวให ส่ือโฆษณา
ของภาพยนตรเร่ืองบางระจันถูกแจกจายใหโรงภาพยนตรประมาณ 2 สัปดาหกอนที่ภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันจะออกฉาย

2.2 ออกแบบสื่อประชาสัมพันธ  บริษัท Milk Power ยังมีสวนในการออกแบบสื่อ
ประชาสัมพันธ เชน บัตรเชิญสื่อมวลชนในการเปดตัวภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ซึ่งไดนํา
มาเสนอฝายการตลาดในการคัดเลือก โดยภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดออกแบบบัตรเชิญ
สื่อมวลชนเปนลักษณะของสาสนแบบโบราณ เปนมวนผูกเชือกสงไปยังสื่อมวลชนสาย
บันเทิง โดยแจงกําหนดการแถลงขาวภาพยนตรเร่ืองบางระจัน พรอมฉายหนังตัวอยาง
บางตอนใหสื่อมวลชนไดชม พรอมทั้งมีการเชิญนักแสดงมารวมพูดคุย โดยใชสถานที่ ณ
หอประชุมไทยประกันชีวิต ถนนรัชดาในวันที่ 24 ธันวาคม 2543

2.3. วางรายละเอียดเกี่ยวกบักิจกรรมสงเสริมการขาย ทั้งในสวนของเงื่อนไขและ
ระยะเวลาที่กิจกรรมสงเสริมการขายนั้นจะดําเนินการ ซึ่งกิจกรรมที่ทางฝายการตลาดของ
ฟลมบางกอกดําริขึ้นมาในชวงแรก ไดแก การเดินสายโชวตัว ซึ่งกําหนดไวในสวนของ
สัปดาหที่ 2 และ 3 ของการฉาย เปนตน อีกสวนหนึ่ง จะเปนการประสานงานกับกลุมพันธ
มิตรเพื่อปรึกษาในสวนของรายละเอียด เกี่ยวกับกิจกรรมหลักที่กลุมพันธมิตรเขามามีสวน
รวมสนับสนุน โดยในขั้นตนนี้ พันธมิตรที่มีสวนเกี่ยวของมากที่สุดคือ ไทยประกันชีวติ และ
สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมและประสานงานเยาวชนแหงชาติ (สยช.) ซึ่งพันธมิตรทั้ง
2 กลุมนี้มีการจัดกิจกรรมทางการตลาดใน 2 ลักษณะ โดย ไทยประกันชีวิตจะเนน
สนับสนุนสวนของกิจกรรมที่เปนของการสงเสริมการขาย เชน การแจกของที่ระลึก การจับ
ฉลากแจกรางวัลบานพรอมที่ดิน สวนกิจกรรมที่ทํารวมกับสยช. สวนใหญจะเปนกิจกรรม
เพื่อสงเสริมภาพลักษณ ในชวงเริ่มตนจะเปนสวนของการพิมพการตูนบางระจัน เพื่อแจก
ไปยังโรงเรียนระดับประถมในพื้นที่กรุงเทพมหานครและไทยรัฐวิทยาในตางจังหวัด โดย
ใหสยช.ประสานงานและอํานวยความสะดวกในกิจกรรมดังกลาว
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ข. กลุมกําลังสมทบ
กลุมกําลังสมทบโดดเดนประกอบดวย 4 กลุม ไดแก โรงภาพยนตร, ไทยประกันชีวิต, ส่ือ

มวลชนสายบันเทิงและสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมและประสานงานเยาวชนแหงชาติ (สยช.)
1. โรงภาพยนตร

ในระยะความเคลื่อนไหวกอนภาพยนตรเร่ืองบางระจันออกฉาย   โรงภาพยนตร
มีสวนในกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ไดแก

1.1. จัดเตรียมพื้นที่สําหรับวางสื่อเฉพาะกิจ ที่ทางฟลมบางกอกผลิตขึ้นและได
ประสานความรวมมือมาขอใหไดจุดที่มีคนเดินผานไปผานมาคอนขางมาก ซึ่งโรงภาพ
ยนตรมองวาการนําสื่อเฉพาะกิจของภาพยนตรนั้น เปนการสรางสีสันใหกับพื้นที่ของโรง
ภาพยนตร ทั้งนี้ โรงภาพยนตรเองก็ใชตัวสื่อเฉพาะกิจนี้ เปนตัวชี้วัดความสนใจของผูชม
ตอตัวภาพยนตรเร่ืองบางระจัน เพื่อใชเปนเกณฑในการกําหนดรอบฉาย จากการศึกษา
พบวา สื่อเฉพาะกิจของภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับความสนใจอยางมาก ทําใหโรงภาพ
ยนตรประเมินวาเมื่อภาพยนตรเร่ืองออกฉายจริงก็นาจะไดรับความสนใจไมแพกัน โดยมี
การยืนยันจากคําใหสัมภาษณของคุณถาปนา เดชปญญาวา

“ส่ือนั้นเปนตัวดึงความสนใจลูกคาไดอยางดี พอออกมาวางในบริเวณโรง เราก็
สังเกตลูกคาที่เดินผานไปผานมาบนชั้น พอคนเดินผานก็หยุดมองดูที่ตัวสื่อตัวนี้ พอเรา
เห็นแลวก็มองวาเปนกลุมเดียวกับที่โรงหนังตองการและก็ชัดดวย คนเดินมาก็หยุดดูตลอด
ไมวาสื่อตัวนั้น มันเปนมวนวิดิทัศนที่กรอซ้ําไปซ้ํามา ก็ยังยืนดูอยูมันกพ็อตอบอะไรบาง
อยางวาเราจะฉายกี่รอบใหพอรอบรับกับจํานวนลูกคา”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร SF – จากการสัมภาษณ วันที่ 22 กุมภาพันธ 2544)

1.2 ประสานความรวมมือในกิจกรรมทางการตลาด ในสวนของฝายการตลาดได
มีการประสานความรวมมือไปยังโรงภาพยนตร เพื่อใหมีการจัดการจําหนายบัตรชมรอบ
ปฐมทัศนในวันที่ 28 ธันวาคม ซึ่งทางโรงภาพยนตรไดเปดจําหนายบัตรลวงหนานี้กอน
ประมาณ 1 สัปดาห โดยผูที่ซื้อบัตรจะไดรับของที่ระลึก เปนพระผงไพรีพินาศซึ่งทางไทย
ประกันชีวิตเปนผูสนับสนุนของที่ระลึกนี้ นอกจากนั้น ทางฟลมบางกอกยังของความรวม
มือเปนพิเศษกับโรงภาพยนตรเมเจอร ซีนีเพล็กซในการไปจัดตั้งโตะขายบัตรลวงหนานอก
สถานที่ ซึ่งเลือกบริเวณแหลงสันจรสําคัญไดแก สถานีรถไฟฟา BTS และ Center Point
โดยเปาหมายไมไดอยูที่ยอดขายแตเปนการสรางสีสันใหกับภาพยนตร โดยคุณโชคชัย ชย
วัฆโฒ ไดกลาวถึงกิจกรรมในสวนนี้วา
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“ในสวนของยอดขายอาจไมชัดเจนนัก แตมันเปนการกระตุนความอยากใหคนดู
หนังเรื่องนี้เทานั้น ลูกคาจะไดพูดคุยกับดารา กับผูกํากับ ไดของแจกของแถมเมื่อซ้ือต๋ัว
ลวงหนา”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร Major Cineplex – สัมภาษณ วันที่ 5 มีนาคม 2544)

1.3. จัดทําสินคาที่ระลึก โรงภาพยนตรไดเลือกเรื่องบางระจันไปจัดทําสินคาที่
ระลึกซึ่งมีความแตกตางกันไปในโรงภาพยนตรแตละแหง เชน ที่โรงภาพยนตร SF
Cinema City ไดจัดทําแผนแมเหล็ก (magnet) เปนรูปใบปดของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
สวนโรงภาพยนตร EGV ไดจัดทําบัตรสวนลดคาเขาชมภาพยนตร เปนรูปใบปดของภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันถึง 7 แบบ  โดยสาเหตุหลักที่ผลิตออกมาหลากรูปแบบเชนนี้ เปนผล
จากการคาดการณของคณะทํางานวาภาพยนตรเร่ืองบางระจัน จะประสบความสําเร็จ ทํา
ยอดรายไดอยางนอยอาจถึง 80 – 90 ลานบาท ดังนั้นคณะทํางานของ EGV จึงประเมินวา
นาจะเปนสวนของสีสันที่นาสนใจและหนุนนํากระแสได ในการที่จะผลิตบัตรออกมาเปน 7
แบบ

ในจุดนี้ คุณสุทธิพันธุ สุทัศน ณ อยุธยา ผูบริหารโรงภาพยนตร EGV ไดชี้แจงวา

“เราพอจะทราบเรื่องของหนัง   และแนวทางการนําเสนอซึ่งทางฟลมบางกอกจะ
พยายามจับไปที่คาแร็กเตอรแตละตัวก็เลยเจาะจงไปวานาจะจับตรงนี้มาเลน แตไอตัวที่
จะทําออกมาถาจะทํากับถวยน้ํา มันก็คอนขางลําบากและมันคงจะประหลาดที่พิมพถวย
เปนรูปของคนนั้นคนนี้ แลวกวาจะเก็บครบ จะทําอยางไร หรือจะบอกใหซื้อพรอมกันทั้ง
หมด 7 ใบก็กระไรอยู เราเลยมองมาถึงการด ซึ่งก็นาสนใจเพราะมันเปนเรื่องของการ
สะสมกันอยูแลว แตเดิมคิดจะทําเพียง 2 ลายแตไหนๆก็คิดวาหนังนาจะมา ก็เอาตัวละคร
ไปดวยเลย มันเลยกลายออกมา”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร EGV – สัมภาษณ วันที่ 8 มีนาคม 2544)

2.ไทยประกันชีวิต
จากการศึกษาพบวา ไทยประกันชีวิตเคยเปนผูสนับสนุนภาพยนตรของทางฟลมบางกอก

มากอนในภาพยนตรเร่ือง เพชรฆาตเงียบ : อันตราย โดยภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปนความตอ
เนื่องจากภาพยนตรเร่ืองที่แลว         ภายใตนโยบายของผูบริหารที่ตองการจะสนับสนุน วงการ
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ภาพยนตรไทยอันเปนสวนหนึ่งในการแสดงเอกลักษณความเปนไทยได คุณภัทราวดี จันทรศรีวงศ
ไดกลาวถึงการเขามาเปนพันธมิตรของไทยประกันชีวิตวา

“ไทยประกันชีวิตเลือกบางระจันเพราะมันตรงประเด็นเขา คือชีวิตแนนอนของคนไทย ใน
บางระจันนี่มันก็ใช มันคิดไปได สงครามทําใหผูคนลมตาย มันมีอะไรแนนอนบาง คอนเซ็พทมัน
ตรงใจเขา คือ ไทยประกันชีวิต ชีวิตแนนอนของคนไทยและเขาก็อยากสนับสนุนหนังไทยดวย”

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก – สัมภาษณวันที่ 16 มีนาคม 2544)

โดยไทยประกันชีวิตเขามาสนับสนุนใน 2 ลักษณะดวยกันคือ
2.1 ผูสนับสนุนดานทุนในการจัดกิจกรรม โดยไทยประกันชีวิตไดมอบงบ

ประมาณในการทํากิจกรรมทุกอยางของทางฟลมบางกอก เปนสวนของคาใชจายตางๆ ซึ่ง
มีเงื่อนไขที่ชื่อและตราสัญลักษณของไทยประกันชีวิตจะตองปรากฏรวมในกิจกรรมนั้นๆ
ดวย ไมวาจะเปนการเผยแพรสื่อเฉพาะกิจก็จะมีตราสัญลักษณของไทยประกันชีวิต หรือ
การเผยแพรสื่อโฆษณาผานสื่อมวลชนก็จะมีชื่อของไทยประกันชีวิตปรากฏดวยเชนกัน  
นอกจากนั้นในสวนของกิจกรรมที่ฟลมบางกอกจัดทําหนังสือการตูนบางระจันสําหรับแจก
หองสมุดของโรงเรียน ทางไทยประกันชีวิตก็เปน 1 ในพันธมิตร ที่รวมสนับสนุน

2.2. ผูสนับสนุนของรางวัลในการจัดกิจกรรม ที่สําคัญคือ 2 กิจกรรมไดแกการ
แจกพระผลไพรีพินาศและแจกบานพรอมที่ดินในโครงการนันทนาการเดน-รังสิต ราคา 1.1
ลานบาท  โดยมีรายละเอียดดังนี้

2.2.1. กิจกรรมแจกพระผงไพรีพินาศ  ไทยประกันชีวิตไดมีการจัดทําพระ
ผงไพรีพินาศไวเปนของที่ระลึกสําหรับลูกคาไทยประกันชีวิตเก็บไวกอนที่จะนํามา
รวมกิจกรรมกับภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ซึ่งในข้ันตนไดมีการปรึกษาระหวางพันธ
มิตรวาจะนําสิ่งใดเปนของที่ระลึกสําหรับผูซื้อบัตรเขาชมรอบปฐมทัศน ซ่ึงเมื่อ
ไทยประกันชีวิตเสนอพระผงไพรีพินาศขึ้น ก็มีการพิจารณาแลววา มีความเชื่อโยง
และไปกันไดดีกับภาพยนตรเร่ืองบางระจัน จึงตัดสินใจเลือกสิ่งนี้ โดยแจกฟรีแกผู
ซื้อบัตรเขาชมภาพยนตรเร่ืองบางระจันในรอบปฐมทัศน 19.19 น. วันที่ 28
ธันวาคม 2543 ทุกคน

2.2.2  กิจกรรมแจกบานพรอมที่ดิน  ในโครงการนันทนาการเดน-รังสิต
ราคา 1.1 ลานบาท โดยไดทําความตกลงกับฝายการตลาดถึงวิธีการคือใชการจับ
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ฉลากจากหางบัตรภาพยนตรเร่ืองบางระจันจากทุกโรงภาพยนตร  จากการศึกษา
พบวา กิจกรรมแจกบานพรอมที่ดินนี้ เปนอีกกิจกรรมหนึ่งที่เกิดจากแนวคิดเดียว
เกี่ยวกับ “ความรักแผนดิน”

“ที่ไทยประกันชีวิตเขาจะแจกบาน เพราะเขาเคยไดยินผมพูดอยูประโยค
หนึ่ง คือ ชาวบานบางระจันยอมตายเพื่อใหเราไดอาศัยแผนดินนี้อยู ใหเรามีบาน
มีเรือนมีที่ดินใหเหยียบ พอเขาฟงแลวรูสึกดีมาก เลยอาสาไปคุยกับทางผูใหญ
แลวก็ตกลง เขาพูดมาอยางนึ่งวาผมตองการแจกแผนดินกับบานใหคนในยุคนี้ได
อยู”
 (ธนิตย จิตนุกูล , สัมภาษณใน www.thisisclick.com , ธันวาคม 2543)

ภาพที่   แสดงกลุมพันธมิตรในการจัดกิจกรรมทางการตลาดของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

3. สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมและประสานงานเยาวชนแหงชาติ
บทบาทของสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมและประสานงานเยาวชนแหงชาติ

หรือ สยช. ไดเขามามีสวนในกระแสนิยมภาพยนตรบางระจัน เพราะทางฟลมบางกอก ไดดําริที่จะ
ทํากิจกรรมเพื่อสังคมคือมอบหนังสือการตูนบางระจันแกหองสมุดของโรงเรียนและกิจกรรม
สนับสนุนใหเด็กไดดูภาพยนตรเร่ืองนี้ในบัตรราคาพิเศษ โดยมีรายระเอียดดังนี้ :

ไทยประกันชีวิต
- แจกพระ  - แจกบาน
- ทําหนังสือการตูน

สยช.
- ทําหนังสือการตูน
- กิจกรรมวันเด็ก
- เด็กนักเรียนดูราคาพิเศษ

โรงภาพยนตร
- Road show
- ทําบัตรสวนลด
- เด็กนักเรียนดูราคาพิเศษ

  ส่ือมวลชน
- ประชาสัมพันธทุก
   กิจกรรม คอยราย
  งานความเคลื่อนไหว

บางระจัน
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3.1. หนังสือการตูนเรื่องบางระจัน ทางสยช.ในโครงการคุณคาประวัติศาสตรไทย
ซึ่งมีสวนรับผิดชอบในการผลิตสื่อสําหรับเด็ก มีสวนในการใหความคิดเห็นตอกิจกรรมดัง
กลาวรวมทั้งอํานวยความสะดวกในการนําไปแจกจายแกโรงเรียนตางๆ ซึ่งเปาหมายเปน
เยาวชนในระดับชั้นประถมศึกษาไดใชเปนหนังสืออานนอกเวลา ที่จะเรียนรูในเรื่องประวัติ
ศาสตรที่มีคุณคาของชาติ โดยใชงบประมาณในการจัดพิมพ 1 ลานบาท จํานวน 50,000
เลม มอบใหกับหองสมุดของโรงเรียนในกรุงเทพฯและไทยรัฐวิทยาในตางจังหวัด โดยติด
ตอใหโรงเรียนมารับมอบและมีดาราที่รวมแสดงบางระจันเปนผูมอบ โดยมีการแถลงขาว
กอนภาพยนตรเร่ืองบางระจันจะเขาฉาย ประมาณ 1 สัปดาห

3.2 เยาวชนเขาชมราคาพิเศษ เปนความรวมมือกันระหวางโรงภาพยนตรเมเจอร
ซีนีเพล็กซ กับทางฟลมบางกอก ไดจัดใหมีรอบพิเศษสําหรับเยาวชน โดยเปนการวางแผน
จะจัดฉายทุกวันจันทร-ศุกร รอบ 10.00 น. ตั้งแตวันที่ 8 – 19 มกราคม 2544 ยกเวนวัน
เสารและวันอาทิตย ซึ่งทางสยช.ไดถูกวางใหทําหนาที่ในสวนของการทําประชาสัมพันธ ให
โรงเรียนตางๆไดพาเด็กนักเรียนมาดูภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

ค.กลุมผูเขารวม - สื่อมวลชนสายบันเทิง
หลังจากกลุมหลักและกลุมกําลังสมทบเริ่มมีความเคลื่อนไหวนั้น ไดสงผลกระทบไปสูกลุม

สําคัญไดแก กลุมส่ือมวลชนสายบันเทิง ซึ่งจัดเปนผูเขารวมกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ตามบทบาท-หนาที่ คือการรายงานขาวสารเกี่ยวกับวงการบันเทิง แบงการรายงานขาวเปน 3
ลักษณะคือ

1.1 นําเสนอขาวประชาสัมพันธ  ซึ่งทางฝายประชาสัมพันธของฟลมบางกอกได
ความรวมมือและจัดสงเนื้อหามา  แตทางสื่อมวลชนสายบันเทิงยังมีอํานาจในการตัดสิน
ใจวาจะลงหรือไม หรือลงใหวันไหน หรือสวนใดของคอลัมนบันเทิง เปนการประสานความ
รวมมือ ที่ทางฝายประชาสัมพันธของทางฟลมบางกอกไดสรางขึ้นเปนระยะเวลานาน ซึ่ง
สื่อมวลชนที่มีบทบาทในชวงกอนภาพยนตรเร่ืองบางระจันออกฉายจะเปนสื่อส่ิงพิมพ ได
แกหนังสือพิมพ และนิตยสาร ทั้งในสวนของการลงบทสัมภาษณ ทีมดารา-นักแสดงและ
ทีมงานสราง โดยเฉพาะบทสัมภาษณผูกํากับการแสดง

1.2 ขยายเนื้อขาว จะเปนอีกลักษณะหนึ่งที่ปรากฏในสื่อมวลชนสายบันเทิงโดย
เฉพาะในนิตยสารเกี่ยวกับภาพยนตร ที่จะมีการขยายเนื้อขาว โดยการใหผูส่ือขาวของตน
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เองเขาไปทําการสัมภาษณดารา หรือ ทีมงานเพิ่มเติม แตจะมีลักษณะที่แตกตางกันอีก
ตามบุคลิกของนิตยสารเลมนั้นๆ ไดแก

1.2.1 นิตยสารภาพยนตร ที่สําคัญไดแกนิตยสาร สตารพิกส และ
นิตยสาร เอนเตอรเทน ซึ่งมีบทความและบทสัมภาษณผูกํากับ ธนิตย จิตนุกูล
อยางละเอียด ซึ่งในนิตยสาร สตารพิกส ฉบับวันที่ 20 ธันวาคม 2543 เปนการ
สัมภาษณแบบ ถาม -ตอบ  (QA – Question & Answer) สวนในนิตยสารเอน
เตอรเทนเปนแบบบทความขนาดยาว เลาถึงเบื้องหลังทั้งหมด

1.2.2 นิตยสารดารา ในกลุมของนิตยสารที่นําเสนอขาวเกี่ยวกับดารา
เปนสําคัญไดแก นิตยสารดาราภาพยนตร ภาพยนตรบันเทิง และ ทีวีพูล ซึ่งสวน
ใหญของบทสัมภาษณที่มีการเพิ่มเติมมากกวาปกติจะเปนการใหขอมูลประวัติ
ดาราซึ่งภาพยนตรเร่ืองบางระจัน มีดาราหนาใหมรวมแสดง ไดแก คุณบงกช คง
มาลัย คุณ สุนทรี ใหมละออ และ คุณจรัล งามดี ซึ่งทั้ง 3 มารับบทเดนในเรื่อง ทํา
ใหทั้ง 3 ไดรับความสนใจเปนพิเศษจากนิตยสารกลุมนี้ เชน นิตยสารภาพยนตร
บันเทิง (14-20 ธันวาคม 2543) คอลัมน เปดอกคุยก็เปนการสัมภาษณ คุณบงกช
คงมาลัย หรือในคอลัมน อินไซเดอร นิวส ของ นิตยสารทีวีพูล ก็มีการรายงานขาว
เกี่ยวกับคุณบงกชที่ของถอนตัวออกจากละครโทรทัศนเร่ืองแสนแสบ เพราะรับ
ปากจะรวมงานตอกับคุณธนิตยในภาพยนตรเร่ืองดงคนดิบ เปนตน

1.3 แตงเติมเนื้อขาว จากการศึกษาพบวาการแตเติมเนื้อขาวที่เดนชัดที่สุดคือ
การตีความเรื่องความยากลําบากในการถายทํา อุบัติเหตุที่เกิดขึ้นบอยครั้งกับทั้งทีมนัก
แสดงและทีมงานเบื้องหลัง กลายเปนเรื่องของอาถรรพสิ่งเหนือธรรมชาติ ทั้งยังเขียนไปใน
ลักษณะที่วาผูกํากับธนิตยนั้น ไมคอยใหความสําคัญกับการทําพิธีทางศาสนา จึงทําให
กองถายประสบปญหาอยางตอเนื่อง ซึ่งก็มีคําใหสัมภาษณของคุณธนิตยวา เขาอาจจะไม
ไดเชื่อแตก็ไมเคยลบหลู

“คุณเชื่อไหมวา ทมีบางระจันถึงขั้นวากอนจะทําตองไปขออนุญาต วันที่ 27 ตอน
6 โมงเชา COPY แรกของหนังเรื่องนี้ออก ผมตองหิ้ว COPY นี้ไปที่สิงหบุรีไปที่หนารูปปน
เพื่อที่จะบอกวาเสร็จแลว ที่นี้ขออนุญาตนําวีรกรรมที่ทําลงแผนฟลมไปฉาย ถามีขอบก
พรองหรือผิดเพี้ยนมิไดเกิดจากเจตนาแตเกิดจากความรูเทาไมถึงการณ ไมมีความรูพอที่
จะลงในรายละเอียด ไมวาจะเปนการกินขาว ทั้งหมด เราขอใหยกโทษใหทีมงานของเรา
เพราะวาเรื่องนี้ไมเชื่อก็อยาลบหลู เราตองทําตามครรลองครองธรรมที่ถูกตอง”

(ธนิตย จิตนุกูล , จากบทสัมภาษณใน www.thisisclick.com , ธันวาคม 2543)
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จากการศึกษาการจุดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน พบวามีความ
พยายามของหลายฝาย ในอันที่จะผลักดันภาพยนตรเร่ืองนี้ใหประสบความสําเร็จทั้งทางยอดราย
ไดและการยอมรับ ดวยการใชกิจกรรมทางการตลาดและการสื่อสารทางการตลาดมากระตุน ทั้งนี้
ผูมีบทบาทสําคัญเปนกําลังหลักในการเริ่มวางแผนและดําเนินกิจกรรมคือ ฝายการตลาดและฝาย
ประชาสัมพันธของฟลมบางกอก โดยมีความรวมมือจากโรงภาพยนตรและสื่อมวลชน รวมทั้งการ
สนับสนุนจากพันธมิตร  คือ ไทยประกันชีวิตที่สนับสนุนในสวนของงบในการทําประชาสัมพันธ
และ สยช.ที่เอ้ือประโยชนในการประชาสัมพันธในกลุมโรงเรียน พรอมอํานวยความสะดวกใหกับ
กิจกรรมที่ฟลมบางกอกมีเปาหมายที่ทํากับกลุมเยาวชน

จากการศึกษาพบวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปนที่จับตาของสื่อมวลชน โดยใน
หนังสือพิมพสยามรัฐ ฉบับวันที่ 12 ธันวาคม 2543 หนา 17 คอลัมนหมายเหตุบันเทิง ตั้งขอสังเกต
วาบางระจัน มีโปรดักชั่นและเนื้อหาที่เปนไทยแทเหมือนๆกับ “นางนาก” ที่เคยสรางปรากฏการณ
ทั้งดานรายไดและกระแสตอบรับมาแลว จึงคาดการณวาเมื่อใดที่หนังลงโรง แฟนภาพยนตรก็นา
จะใหความสนใจ และมองวาเคาความสําเร็จของภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดปรากฏใหเห็นบาง
แลวขณะนั้น เมื่อมีกระแสตอบรับจากสายหนังทั่วประเทศอยางคึกคักเปนพิเศษ

3. การเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน

จากการวิเคราะหขอมูล สามารถสรุปไดวา ปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรไทยเรื่อง
บางระจันหลังจากที่ภาพยนตรออกฉายซึ่งดําเนินตลอดระยะเวลา 3 เดือน คือเร่ิมตนตั้งแตภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันออกฉายในปลายเดือนธันวาคม(วันที่ 29 ธันวาคม 2543) จนถึงวันที่ภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันออกฉายรอบสุดทาย ในปลายเดือนมีนาคม (วันที่ 29 มีนาคม 2544) สามารถ
แบงประเด็นที่มีการนําเสนอออกเปน 4 ชวงโดยแตละประเด็นที่มีการยกมาแมจะเกิดอยางตอเนื่อง
แตก็เกิดและจบลงอยางเอกเทศ มิไดมีความเชื่อมโยงกันโดยตรง จุดที่สัมพันธกันระหวางแตละ
ประเด็นที่ชัดเจนที่สุดคือทุกประเด็นลวนสรางมาจากพื้นฐานที่อิงอยูกับบางระจันทั้งสิ้น โดยมีราย
ละเอียดดังตอไปนี้
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จากแผนภาพที่ ขั้นตน ไดแสดงอัตราการเจริญเติบโตของยอดผูชมโดยสังเขป แบงเปนแตละ
ชวงประเด็น จากแผนภาพดังกลาวสังเกตไดวา ในสัปดาหที่ 1-4 อันเปนชวงของประเด็นความรัก
แผนดินและประเด็นควายบุญเลิศ ฆองทอง ภาพยนตรเร่ืองบางระจันมี อัตราการเจริญเติบโตเพิ่ม
ขึ้นอยางคงเสนคงวา ทั้งที่ปกติของวงจรชีวิตของภาพยนตรทั่วไป จะขึ้นและชลอตัวภายในเวลา
เพียงไมเกิน 2 สัปดาห แตกวาที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจันจะชลอตัว ก็เลยสัปดาหที่ 5 ไปแลว

ประเด็นที่ 1 “ความรักแผนดิน” (25 ธันวาคม 2543 – 7 มกราคม 2544)

จากการศึกษาพบวาประเด็น   “ความรักแผนดิน”   เปนการดึงแนวคิดมาจากการ
ตีความวีรกรรมของชาวบานบางระจัน โดยนักประวัติศาสตรยุคใหม ที่ตั้งขอสังเกตถึงหลักฐานชิ้น
แรกที่กลาวถึงชาวบานบางระจันหรือบานระจันนั้น เขียนขึ้นในรัชกาลที่  1 หางจากเหตุการณนาน
หลายสิบป นอกจากนั้น ยังเขียนใหสอดคลองกับทฤษฎีกรุงแตกของสมัยรัตนโกสินทรที่กลาวโทษ
ผูปกครองไมมีความสามารถ จึงมองกันวาชุมชนบางระจันอาจเปนเพยีงจิตนาการของผูเขียน
บันทึกในยุคนั้นเทานั้น อยางไรก็ตาม นักประวัติศาสตรยุคใหม ก็ใหความเห็นวาเรื่องวีรกรรมชาว
บานบางระจันไมใชวาจะเปนไปไมไดเพราะในชวงกอนกรุงแตก ก็มีชุมชนกวารอยที่รวมตัวกันเพื่อ
ปกปองตนเองจากทหารพมา

ทีมเขียนบทไดดึงตรงนี้มาใชในการวางโครงเรื่อง  ใหบางระจันเปนเพียงชุมชน
อิสระที่เกิดจากการรวมตัวกันเพื่อปกปองตนเอง โดยมิไดมีอุดมการณถึงขนาดยอมเสียสละเพื่อ
ชาติ กอปรกับคําวาชาติในสมัยนั้นก็ยังไมมีการบัญญัติ และแนวคิดตรงนี้ ก็ไดตกมาสูทางฝายการ
ตลาดและฝายประชาสัมพันธของทางฟลมบางกอก เมื่อครั้งที่มีการประชุมเพื่อวางแนวทางในการ
ทํากิจกรรมทางการตลาด

สัปดาห    1 – 2       =   ความรักแผนดิน

สัปดาห    3 – 4       =   ควายบุญเลิศ

สัปดาห    5 – 7       =   ตุกตาทอง

สัปดาห 11 – 13      =   หนังสงออก



64

ก. กลุมกําลังหลัก - ฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอก

จากการศึกษาพบวา กลุมกําลังหลักในการจุดประเด็นความรักแผนดิน คือฝาย
การตลาดและฝายประชาสัมพันธภาพยนตรเร่ืองบางระจัน โดยการนําเสนอผานสื่อโฆษณา ทั้ง
สวนที่เปนสื่อเฉพาะกิจที่ใชชองทางเผยแพรสูสาธารณชนผานทางโรงภาพยนตร และในสวนที่ใช
สื่อมวลชนโดยเฉพาะสื่อส่ิงพิมพ จุดหลักในการสื่อสารแนวคิดดังกลาวอยูที่การใชคําที่มีการโนม
นาวใหเกิดความฮึกเหิมปลุกใจ ทั้งนี้ฝายประชาสัมพนัธของทางฟลมบางกอกจะเปนผูประสานงาน
ในการเผยแพรสื่อดังกลาว รวมทั้งประสานงานกับพันธมิตรในสวนของกิจกรรมสงเสริมการขายที่
ฝายการตลาดกําหนดให ดําเนินการในชวง 2 สัปดาหแรกนี้ไดแก การแจกพระผงไพรีพินาศ ตั้ง
กลองรับชิ้นสวนในการชิงโชคบานพรอมที่ดิน และ จัดเดินสายประชาสัมพันธภาพยนตรไปยังโรง
ภาพยนตรตางๆ

 1. ใบปดภาพยนตร ใชชองทางการเผยแพรผานโรงภาพยนตรเปนสําคัญประกอบดวย
ใบปดภาพยนตรหลัก 2 แบบ และ Teaser อีกจํานวนหนึ่งซึ่งแตละโรงภาพยนตรจะไดรับไปไม
เหมือนกัน โดยภาพทั้งหมดจะเปนการอิงกับอนุสาวรียวีรชนชาวบานบางระจันที่จังหวัดสิงหบุรี แต
ที่สําคัญคือ คําโปรยที่ปรากฏในใบปด มีจุดหลักในการสื่อสารแนวคิดดังกลาวอยูที่การใชคําที่มี
การโนมนาวใหเกิดความฮึกเหิมปลุกใจ รวมทั้งใชภาษาเปนลักษณะของชาวไทยพื้นบาน มี 3
ประโยคดวยกัน คือ

   คําโปรยที่ 1 “เพื่อผองเพื่อนกูจะสูหลังชนฝา   เพื่อลูกเมียกูจะสูสุดใจกลา
เพื่อพี่นองกูจะสูสดุแรงลา    เพื่อบานเมืองกูจะสูจนส้ินเลือดหยดสุด
ทาย”

   คําโปรยที่ 2 “ตราบใด กูยังไมตาย มึงอยางหมาย ย่ําเหยียบแผนดินกู”
   คําโปรยที่ 3 “ถามึงหลับกูตื่น ถามึงหยุดกูรุก ถามึงเผลอกูฆา”

2. โฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ  ที่สําคัญไดแกหนังสือพิมพรายวัน ซึ่งจะปรากฏในสวนของ
หนาบันเทิงบริเวณพื้นที่ของหนาโฆษณาภาพยนตร โดยสังเกตวาจะเลือกแถวเหนือสุดและอยูตรง
กลางหนากระดาษ องคประกอบหลักประกอบดวย ภาพที่ดึงออกมาจากใบปด รายชื่อโรงภาพ
ยนตรที่บางระจันเขาฉาย รวมถึงประชาสัมพันธกิจกรรมสงเสริมการขาย  โดยทั้งหมดจะมีคําโปรย
ในเนื้อที่โฆษณาเปนจุดดึงดูด ใชคําที่มีการโนมนาวใหเกิดความฮึกเหิมปลุกใจ รวมทั้งใชภาษาเปน
ลักษณะของชาวไทยพื้นบาน และจะมีการเปลี่ยนแปลงไปทุกวัน เชน
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วันที่ 26 ธ.ค. 2543  “แมศัตรูหมื่นแสนมาประชิดก็มิอาจฟนฝา 1ใจรวมกันหาญกลา”
วันที่ 29 ธ.ค. 2543 “วีรกรรมแหงแผนดิน จะทําใหทุกคนประจักษแกสายตา

  ดวยเลือด และหัวใจนักรบ”
วันที่  1 ม.ค. 2544 “1 ใจคือความหวัง 1 แรงรวมคือพลัง 1 ศรัทธา

   จักปองกันผืนแผนดิน”

3. โฆษณาผานสื่ออื่นๆ ประเด็นความรักแผนดินยังถูกเผยแพรในรูปแบบอื่นๆเชน ตัว
อยางภาพยนตร, โฆษณาในโทรทัศน, VDO Wall โดยจุดที่มีการโนมนาวใจเขาสูประเด็นของความ
รักแผนดิน คือ เพลงนําภาพยนตรซึ่งรองโดยคุณยืนยง โอภากุล จะมีเนื้อเพลงบางทอนที่ปลุกใหรัก
แผนดิน เชน “บางระจันเขารวมกันเปนหนึ่ง มีตนเปนที่พึงยอดนักสูเมืองสิงห ทั้ง 7 คร้ังรบพมาจน
ลมกลิ้ง บางระจันเกงจริงจึงตองยิงดวยปน” เปนตน

ข. กลุมกําลังสมทบ
จากการศึกษาพบวาในสวนของการจุดประเด็นเรื่องความรักแผนดินของบางระ
จัน

นั้น กําลังสมทบที่สําคัญคือ กลุมผูเผยแพรสื่อที่ทางฟลมบางกอกผลิต ไดแก

1. โรงภาพยนตร นอกจากตองจัดโรงและรอบภาพยนตรใหเหมาะสมแลว โรงภาพยนตร
ยังเปนจุดที่มีการเผยแพรสื่อเฉพาะกิจของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ทั้งในสวนของใบปดภาพยนตร
หนังตัวอยาง ซึ่งถูกฉายทั้งใน VDO Wall, สื่อ Standy โดยโรงภาพยนตรจะเปนผูสนับสนุน ในการ
จัดพื้นที่สําหรับติดโปสเตอรและวาง Standy รวมทั้งฉายเพลงประกอบขึ้น VDO Wall   จากขอมูล
การสัมภาษณ โรงภาพยนตรเห็นวา สื่อที่สามารถจุดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดทรง
ประสิทธิภาพมากที่สุดคือ ส่ือ Standy ที่มีการนําโทรทัศนมาติดเพื่อฉายภาพยนตรตัวอยางของ
ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

“เขาก็พยายามที่จะสรางความนาสนใจ ในการที่จะทําใหคนไดเห็นหนังตัวนี้มาก
ที่สุด เพราะวามันไมไดหมายความวาคุณเขาโรงหนัง ดูเร่ืองอื่น คุณจะไดเห็นตัวอยางนี้ มันจําเปน
เขาก็เลยใช Standy ที่แตกตางออกไป คือมีโทรทัศน มี VTR มานําเสนอ”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร SF – สัมภาษณวันที่ 22 กุมภาพันธ 2544)
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“Trailer หรือตัวอยางหนังในโรง มันชวยใหเห็น Product จริงๆมันเปนอยางไร แต
การนํา Shot ที่ถายมาฉายคูกับตัว Standy อันนี้ฉลาด คือเอาตัวอยางออกมานอกโรงแทนที่จะให
คนดูเขาไปในโรง แลวผมวานาจะมีผลเยอะ”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร EGV – สัมภาษณวันที่ 8 มีนาคม 2544)

2. กลุมพันธมิตร  ซึ่งไดมีการรวมมือกันในการทํากิจกรรมทั้งที่เปนเพื่อสงเสริมการขาย
และกิจกรรมเพื่อสังคม ประกอบดวย 2 กลุมใหญ คือ

2.1 ไทยประกนัชีวิต   ไดเร่ิมกิจกรรมในการสงเสริมการขาย ที่ทางไทยประกัน
ชีวิตเปนผูสนับสนุนหลัก    ไดแกการแจกพระผงไพรีพินาศ และรวมทําการประชาสัมพันธ
ในการแจกบาน ทั้งนี้ ไทยประกันชีวิตยังเปนผูสนับสนุนดานงบประมาณในการทําประชา
สัมพันธภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ทั้งที่เปนสื่อเฉพาะกิจและที่ผานสื่อมวลชน จะเห็นไดวา
จะมีตราสัญลักษณของบริษัท ไทยประกันชีวิต ติดอยูซึ่งเปนเงื่อนไขที่ตกลงไวกับทางฟลม
บางกอก เปนการประชาสัมพันธบริษัท ไทยประกันชีวิตที่มีนโยบายในการสงเสริมหนัง
ไทย

2.2 สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมและประสานงานเยาวชนแหงชาติ ไดดําเนิน
งานประชาสัมพันธในหมูผูบริหารโรงเรียนเพื่อใหทางโรงเรียนไดพานักเรียนมาเขาชม ใน
กิจกรรมชมภาพยนตรเร่ืองบางระจันราคาพิเศษสําหรับนักเรียน โดย สยช.เปนพิจารณา
และใหสัมภาษณรับรองวาภาพยนตรเร่ืองนี้เหมาะสมอยางยิ่งที่จะใหเยาวชนไดดู เพื่อ
สรางจิตสํานึกในการหวงแหนแผนดิน

จากการศึกษาพบวา การพิจารณารับรองจากสยช. มีผลทําใหประเด็นที่ภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันถูกโจมตีวา ไมถูกตองตามประวัติศาสตรลดลง

“บางระจันเขาเขาไปเลนกับโรงเรียน เลนกับสยช.นี่ คือทําใหหนังที่มีทาทีจะรับ
เสียงวิพากษวิจารณในทางไมดี ในสวนของความรุนแรง บิดเบือนประวัติศาสตร ไดรับการ
ยอมรับ ในกลุมที่กําลังจะวิจารณปุบ ถูกยัดเขาปากเลย ไมพูดอะไร ทําใหขาวที่ออกมามี
แตแงดีๆ รายไดพิเศษเกิดขึ้นจากตรงนี้เหมือนกันเพราะเขามีโรงเรียนมาเหมารอบ”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร EGV  – สัมภาษณวันที่ 8 มีนาคม 2544)
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3. คอลัมนบันเทิง ส่ือส่ิงพิมพมีสวนในการสนับสนุนภาพยนตรเร่ืองบางระจันในการขาย
เร่ืองความรักแผนดิน นอกจากในการจัดพื้นที่ในสําหรับโฆษณาใหกับทางบางระจันแลว ยังมีการ
เขียนคอลัมนในการแสดงความคิดเห็นตอภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ทั้งยังมีสวนในการโนมนาวใจ
ใหผูอานไปชมภาพยนตรเร่ืองนี้ โดยคําที่สื่อมวลชนสายบันเทิงใชเขียนถึงก็ชวยสนับสนุนให
ประเด็นเกี่ยวกับความรักแผนดินใหชัดเจนมากขึ้น เชน การตั้ง หัวเรื่องในคอลัมน วา

“ 11 ผูกลาแหงบางระจัน ออกศึก 29 ธ.ค. นี้ทั่วประเทศ” - วิเคราหบานเมือง
“ตั๊ก จับมือ เมฆ ควงดาบ รักษาแผนดินในบางระจัน” – ทีวีพูล
“บางระจัน ตอบแทนแผนดินไทย” – ไทยรัฐ

ค. กลุมผูเขารวม

จากการศึกษาพบวา ในประเด็นเกี่ยวกับบางระจันเรื่องความรักแผนดินนี้ มีกลุมผูเขารวม
ตามกระแสที่เดนชัดอยูดวยกัน 2 กลุม คือ

1. สื่อมวลชนนอกเหนือสายบันเทิง โดยตรงแตหยิบเนื้อหาของภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันไปกลาวถึงในแงมุมที่เปนสายงานของตนเอง

1.1 คอลัมนการเมือง บริบทของสังคมมีความสําคัญเพราะเปนชวงของการเลือก
ตั้งที่กระแสของการพูดถึงความรักชาติ รักแผนดิน มีการพูดถึงในวงสนทนาคอนขางมาก
ทั้งนี้ ดวยเนื้อหาของภาพยนตรเร่ืองบางระจันมีความสอดคลอง เมื่อส่ือมวลชนวิพากษ
วิจารณในจุดใดก็มีสวนของการนําภาพยนตรเร่ืองบางระจันไปอางถึง เชน ในการตูนการ
เมือง ของหนังสือพิมพไทยรัฐ ฉบับวันที่ 30 มกราคม 2544 เปนภาพของนายจัน หนวด
เขี้ยวขี่ควายบุญเลิศ ไลฟนชาวตางชาติที่ถือธงกระโหลกไขว ปกคําวา โซรอส มีขอความ
วา “จงชวยกันตาน.....ไลศัตรูของแผนดิน”

1.2 คอลัมนสารคดี จากการศึกษาพบวา มีแยกออกเปน 2 ลักษณะคือ
1.2.1 สารคดีเชิงประวัติศาสตร  จะเปนการเลาถึงประวัติศาสตรที่ถูก

บันทึกไวเกี่ยวกับวีรกรรมชาวบานบางระจัน เชน นิตยสาร Boss หนา 124 ได
ทําสกูปพิเศษเรื่อง “สมรภูมิเลือดบางระจัน” โดย ณรงคศักดิ์ สีตวรานนท นอก
จากนี้ยังมีสวนของประวัติศาสตรที่ไมไดถูกบันทึกในบทความชื่อ “บางระจัน” โดย
ศ. นิธิ   เอียวศรีวงศ ในมติชนสุดสัปดาห หนา 47

1.2.2. สารคดเีชิงทองเที่ยว เนื้อหาเปนการใหรายละเอียดจังหวัดสิงหบุรี
และสถานที่ทองเที่ยวอื่นนอกเหนือจากอนุสาวรียวีรชนชาวบานบางระจัน เชน ใน
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หนังสือพิมพไทยรัฐ ฉบับวันที่ 14 มกราคม 2544 คอลัมนซอกแซกสุดสัปดาห
หนา 5 หัวเรื่องวา “บางระจัน (ตัวจริง)” และในฉบับวันที่ 17 มกราคม 2544
คอลัมนไทยรัฐทัวรไทย หัวเรื่องวา“คายบางระจัน สมรภูมินักรบชาวบาน สูตาย
หมดเพื่อชาติ”

1.2.3. ปกิณกะ เปนสวนที่มีเนื้อหาทั่วๆไป เปนสาระความรูรอบๆตัว ทั้ง
ในดานเกษตร วิทยาการ และเทคโนโลยี ก็ยังมีบางสวนที่กลาวถึงบางระจัน เชน
ในนิตยสารสตารพิกส ฉบับ 36 ป 2543 ไดพาชม www.bangrajan.com และใน
มติชนรายวัน คอลัมนแชตดอทคอม กลาวถึงกระทูหนึ่งที่ปรากฏใน
www.sanook.com ที่มีคนตอบกระทูถึง 180 รายในเวลา 1 สัปดาห โดยขึ้นหัว
คอลัมนวา “เลือดรักชาติกระฉูดทวมบางระจัน”

2. หนวยรณรงคการเลือกตั้ง เมื่อส่ือมวลชนโยงประเด็นของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
กับการเลือกตั้ง ทําใหมีบางหนวยรณรงคการเลือกตั้ง ไดนําความคิดดังกลาวไปสานตอ ออกมา
เปนกิจกรรมการรณรงคการเลือกตั้ง ดังปรากฏเปนหัวขอขาวเล็กๆ พรอมรูปประกอบ ในหนังสือ
พิมพไทยรัฐ ฉบับวันที่ 5 มกราคม 2544 โดยเนื้อขาว ขึ้นหัวขอวา “ชวนไปเลือกตั้ง” โดยมีราย
ละเอียดเล็กนอย ถึงสํานักงานเขตหนองจอกนําดาราควายที่แสดงในเรื่องบางระจันเดินขบวนออก
รณรงคเชิญชวนคนไปใชสิทธิ์เลือกตั้งในวันที่ 6 มกราคม ซึ่งกิจกรรมของหนวยรณรงคการเลือกดัง
กลาวทําใหการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ในชวงของประเด็น ความรกัแผนดิน มี
ความเดนชัดมากขึ้น

จากการประเมินผานขอมูลจากสื่อมวลชนพบวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับ
การตอบรับอยางดีแมจะเปนชวงเทศกาลปใหมซึ่งตามสถิติที่ทางโรงภาพยนตรเคยจัดทําไว จะเปน
ชวงที่มียอดผูชมคอนขางต่ํา อยางไรก็ตาม “บางระจัน” ก็สามารถผานจุดนั้นออกมาไดอยางสวย
งาม เพราะนับต้ังแตวันเปดฉายศุกรที่ 29 ธันวาคม 2543 จนถึงวันที่ 1 มกราคม 2544 รวม 4 วัน
ทําเงินเฉพาะในกรุงเทพมหานครไดรวมประมาณ 30 ลานบาท   ไมนับถึงการฉายตางจังหวัดซึ่งมี
รายงานวาเฉพาะที่หาดใหญเปดฉายรอบมิดไนทคืนวันพฤหัสบดีที่ 28 ธันวาคม 2543 บัตร
จําหนายหมดอยางรวดเร็วจนตองเสริม และเปดโรงฉายเพิ่มนับเปนปรากฏการณใหมอีกครั้งสํา
หรับวงการหนังไทยหลังจากซบเซาไปนาน (เดลินิวส,วันที่ 4  มกราคม 2544)

นอกจากนั้น ในการขายบัตรชมภาพยนตรเร่ือง เปนปรากฏการณที่เห็นคนยืนตอ
แถวรอซื้อบัตรเขาชมยาวเหยียดแลว บรรยากาศก็เปนแบบอุมลูกจูงหลานกันไปดูภาพยนตรซึ่งผิด
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จากที่หลายคนเคยตั้งคําถามไว เพราะผูที่สนใจเขาชมภาพยนตรเร่ือง “บางระจัน” ไมใชมีจํากัด
เพียงแคคอหนังขาประจํา และเมื่อเร่ืองราวของไทยรบพมาซึ่งเปนที่รูจักกันดีเร่ิมข้ึน จะมีทั้งเสียง
งึมงําชอบใจและโหรองสะใจดังบางเบาบาง ก็ระงมไปตลอดเวลาฉาย จนทําใหเขาใจไดวาเจาของ
เสียงสบอารมณในโรงภาพยนตรเหลานั้น ไดเปนแรงปาวประกาศปากตอปากที่ทําใหบางระจันจะ
มีคนดูเพิ่มข้ึนในสัปดาหตอมา (มติชนรายวัน, วันที่ 10 มกราคม 2544)

จากการรวบรวมขอมลูพบวา หลังจากภาพยนตรเร่ืองบางระจันออกฉายได 7 วัน
สามารถทํายอดรายไดถึง 52 ลานบาท โดยในวันที่ 6 มกราคม 2544 เนื้อที่โฆษณาภาพยนตรเร่ือง
บางระจันในหนังสือพิมพไทยรัฐก็ไดรวมรณรงคใหประชาชนออกไปเลือกตั้ง ดวยขอความวา “ชาติ
จักไมสิ้น แผนดินจักไมแตก หากทุกคนรวมใจไปใชสิทธิ์ ซื้อสิทธิ์ขายเสียงเทากับทรยศแผนดิน” ซึ่ง
เปนบทสรุปการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันในประเด็น "ความรักแผนดิน" กอนที่
จะเคลื่อนไปสูประเด็นที่ 2

ประเด็นที่ 2 “ควายบุญเลิศ ฆองทอง”

ควายบุญเลิศ ฆองทองเปนผูรวมแสดงในภาพยนตรเร่ืองบางระจัน แมจะปรากฏ
ตัวไมมากในภาพยนตร แตในสื่อโฆษณาภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ควายบุญเลิศกลับเปนจุดดึงดูด
สายตาไดดีดวยเขาที่โคงสวย ไดรูป จากการศึกษาพบวา ควายบุญเลิศเปนที่ชื่นชอบมากที่สุดใน
กลุมเด็ก และจดจําชื่อบุญเลิศไดแมยํากวาตัวละครอื่นๆในภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

"พอเราไปรวมนั่งดูอยูในโรงดวย คอยฟงวาจุดไหนที่เขาชอบกันเราก็จดๆมา เผื่อ
จะนําไปทําขาว ไปเดินๆหนาโรงก็เห็นมีเด็กๆยืนรุมดูโปสเตอรแลวก็ชี้ นี่ควายบุญเลิศ นี่นายทอง
เหม็น แตคนอื่นๆ เด็กไมสนใจ เราก็เลยคิดวาควายบุญเลิศนาจะดึงดูดใจเด็กๆได"

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก - สัมภาษณวันที่ 16 มีนาคม 2544)

ฝายการตลาดจึงไดวางแผนจะนําควายบุญเลิศมาโชวตัวที่โรงภาพยนตรเมเจอร 
ซีนีเพล็กซรัชโยธินในวันที่ 13 มกราคม 2544 ซึ่งเปนวันเด็กแหงชาติ โดยไดประชาสัมพันธผานสื่อ
มวลชนไปลวงหนา 1 สัปดาห แตควายบุญเลิศไดตายไปอยางกระทันหัน ในเชาวันที่ 7 มกราคม
2544 จึงตองยกเลิกกิจกรรมดังกลาวไป
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กลุมกําลังหลัก – สื่อมวลชนหนาหนึ่ง
จากการศึกษาพบวา กลุมแรกที่จุดประเด็นการตายของควายบุญเลิศ คือส่ือมวล

ชน โดยเฉพาะหนังสือพิมพ โดยใชพื้นที่ในหนาหนึ่ง ในการนําเสนอเนื้อขาว รวมทั้งมีภาพประกอบ
ปรากฏใน หนังสือพิมพ ไทยรัฐ เดลินิวส ขาวสด บางเมืองและมติชนรายวัน หลังจากนั้น จึงมีการ
นําเสนอขาวการตายของควายบุญเลิศอยางตอเนื่องเปนเวลากวา 1 สัปดาห

จากการศึกษาพบวา บทบาทของสื่อมวลชนในฐานะกําลังหลักในการเคลื่อน
กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ในระยะประเด็น ควายบุญเลิศ มีดังนี้ :

- นําเสนอความเคลื่อนไหว      เปนการนําเสนอในรูปแบบของขอเท็จจริงตางๆใน
ของเหตุการณปจจุบันที่ดําเนินตอมาหลังจากการตายของควายบุญเลิศ โดยเนื้อหาจะพูด
ถึงงานสวดศพควายบุญเลิศที่มีกําหนด 3 วัน และทางฟลมบางกอกเปนเจาภาพ ตอมาคือ
การชําแหละศพเพื่อนําไปทําหุนสตาฟเก็บไวทําการศึกษา เปนตน

ตัวอยาง : "ตอนค่ําวันเดียวกัน ไดมีพิธีสวดศพควายบุญเลิศโดยนิมนตพระจาก
วัดหวยแกวที่อยูใกลเคียงมา 4 รูป โดยนายพาเจาของไดใหคนที่รับจางฆาสัตว
มาผาทองเอาเครื่องในออกหมดและเย็บปดอยางเดิมกอนฉีดยากันเนาไว"
(คัดลอกจาก ไทยรัฐ - วันที่ 8 มกราคม 2544)

- สืบคนขอมูลเพื่อขยายประเด็น ส่ือมวลชนไดทําการลงไปสืบถึงประวัติความเปน
มาของควายบุญเลิศ รวมทั้งประวัติครอบครัวผูเลี้ยงควายบุญเลิศ รวมทั้งไดขยายประเด็น
ไปสูความขัดแยงในการสืบคนผูมีกรรมสิทธิ์แทจริงในศพควายบุญเลิศ

- สัมภาษณมุมมองอื่นเพื่อแตกประเด็น สื่อมวลชนไดไปสัมภาษณแหลงขาว
ประกอบดวย บุคคลผูมีความเชี่ยวชาญในสาขาตางๆ ทั้ง สัตวแพทย  นักสะสมเขาสัตว
สมาคมปองกันการทารุณสัตว นักวิทยาศาสตรที่ศึกษาเรื่องการโคลนนิ่งสัตว ฯลฯ เพื่อนํา
เสนอในเนื้อขาว จนสามารถแตกประเด็นออกมาไดอยางเดนชัดอีก 2 ขอ ไดแก ประเด็น
เร่ืองการใชแรงงานสัตว และ ประเด็นเรื่องการอนุรักษพันธุควาย

ตัวอยาง : ผมเห็นวาการใชสัตวในการถายทําภาพยนตร ไมวาสัตวชนิดไหนตอง
ใหมันทรมานนอยที่สุด เจ็บนอยที่สุด ตองมีขีดจํากัด เรากําลังอางหลัก
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มนุษยธรรม ดวยคําพูดแตในทางปฏิบัติเราไมไดทํา ผมเสนอวาในการใชสัตวมา
ทํามาหากิน ตองเอาสัตวเปนตัวตั้ง ไมใชเอาคนเปนตัวตั้ง"
(ตัวแทนสมาคมปองกันการทารุนสัตว - คัดลอกจากบทสัมภาษณในไทยรัฐ - วัน
ที่ 12 มกราคม  2544)

ข.กลุมกําลังสมทบ - แหลงขาว
เมื่อส่ือมวลชนเปนกําลังหลักในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

ในประเด็น ควายบุญเลิศ ฆองทอง ซึ่งดําเนินอยางตอเนื่องกวา 1 สัปดาห โดยมีทั้งการขยาย
ประเด็นใหมีความละเอียดทั้งในสวนของประวัติควายบุญเลิศและประวัติครอบครัวของนายพา 
พันธุแตง ซึ่งเปนเจาของควายบุญเลิศ รวมทั้งมีการแตกประเด็นในสวนของบทสัมภาษณผูเชี่ยว
ชาญในแขนงวิชาตางๆ มาใหขอมูล ซึ่งเหลานี้เปนกําลังสบทบ ทําใหการนําเสนอขาวในประเด็น
ควายบุญเลิศมีความนาสนใจ รวมไปถึง แหลงขาวจากทางฟลมบางกอก แมเปาหมายจะใหคํา
สัมภาษณเพื่อระงับประเด็นการตายของควายบุญเลิศ แตก็ยิ่งทําใหประเด็นควายบุญเลิศมีการ
เคลื่อนในกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

จากการศึกษาพบวา แหลงขาวของสื่อมวลชน แบงได 2 ลักษณะ ไดแก
1. แหลงขาวที่ใหขอมูล ซึ่งสามารถแบงแยกไดอีก 2 ลักษณะคือ

1.1 ขอมูลทั่วไป  กลุมของแหลงขาวที่สําคัญที่ใหขอมูลทั่วไป สําหรับ
สื่อมวลชนประกอบดวย :

- ครอบครัวนายพา พันธุแตง โดยจะใหรายละเอียดเกี่ยวกับประวัติความ
เปนมาของควายบุญเลิศตั้งแตยังเปนควายออน โดยภรรยาของนายพา คือนาง
พวง พันธุแตงเปนผูใหการดูแลมา แตกลับปรากฏวา กรรมสิทธิ์ในตัวควายบุญ
เลิศแทจริงเปนของนางสําเภา จัสมิน นองสาวของนางพวง ซึ่งทํางานอยูใน
กรุงเทพฯและมีสามีเปนชาวตางชาติโดยกรรมสิทธิ์ดังกลาวเกิดจากที่ นางสําเภา
เปนผูชําระเงินไถที่นาและสินทรัพยทั้งหมดของครอบครัว รวมทั้งควายบุญเลิศ
จากเจาหนี้เมื่อหลายปกอน

- ผูใกลชิดครอบครัวนายพา พันธุแตง โดยใหขอมูลในสวนของครอบครัว
นายพา จากสายตาคนนอก ซึ่งสรุปไดวา ทั้งสามีและภรรยาเปนคนดี แมจะชอบ
ดื่มเหลาและเลนการพนันดวยกันทั้งคู แตก็เปนคนมีน้ําใจ

- สัตวบาลประจําหมูบาน ใหขอมูลในสวนของอาการปวยของควายบุญ
เลิศ ที่มีมาเปนลําดับข้ัน รวมทั้งยังใหขอมูลในสวนที่กลาวหาวานายพา มิไดดูแล
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ทําการรักษาอาการปวยของควายบุญเลิศอยางถูกวิธี โดยนิยมวิธีการทางไสย
ศาสตร ใหหมอผีมาเปาน้ําหมากเสก หมายจะใหอาการปวยของควายบุญเลิศดี
ขึ้น

- ฟลมบางกอก ใหขอมูลในสวนของความเปนมาวาทําไมควายบุญเลิศ
จึงไดมารวมแสดงในภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ชีวิตความอยูของควายบุญเลิศใน
กองถาย รวมทั้งคาตัวของควายบุญเลิศในการแสดง ซึ่งใน 2 ประการหลังเปน
การชี้แจงเกี่ยวกับขอกลาวหาวาฟลมบางกอกเอาเปรียบสัตวและทําใหควายบุญ
เลิศตาย

จากการสังเกตพบวา ในสวนของขอมูลทั่วไปนี้ ส่ือมวลชนไดใชวิธีการนําเสนอ
เร่ืองใหมีความนาติดตามโดยแสดงความขัดแยงของขอมูลจากแหลงตางๆกัน 
เปนสวนหนึ่งที่ทําใหสาธารณชน กลุมที่นิยมเร่ืองราวในลักษณะดังกลาว สนใจ
ตามขาวอยางตอเนื่อง

1.2 ขอมูลเชิงวิชาการกลุมของแหลงขาวที่สําคัญที่ใหขอมูลเชิงวิชาการ
สําหรับส่ือมวลชนประกอบดวย :

- นายประเสริฐ ศรีจรรยง เปนผูอํานวยการพิพิธพันธุเขาสัตว จังหวัด
นนทบุรี ซึ่งไดใหขอมูลในเชิงวิชาการเกี่ยวกับกรรมวิธีทําสตาฟสัตว

- นางมณีวรรณ กมลพัฒนะ เปนผูอํานวยการโครงการการใชนิวเคลียร
เทคโนโลยีเพื่อสงเสริมกิจการผสมเทียมโคนมและกระบือปลัก คณะสัตวแพทย
ศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ไดใหความรูเกี่ยวกับการโคลนนิ่งสัตวใน
ตระกูลโคและกระบือดวยการขลิบปลายใบหู โดยตองทํากอนที่จะฉีดสารกันศพ
เนา

2. แหลงขาวที่ใหทัศนะ จากการศึกษาพบวา ในสวนของแหลงขาวที่แสดง
ทัศนะนั้น    จะเปนกลุมซํ้าของแหลงขาวที่ใหขอมูลทางดานวิชาการ ซึ่งทิศทางใน
การแสดงทัศนะของนักวิชาเหลานี้จะประกอบไปดวยประเด็น
- สาเหตุการตายของควายบุญเลิศ?            - ควรทําอยางไรกับศพ ?
- สังคมไดบทเรียนอะไรจากเหตุการณที่เกิดขึ้น?   - ควรมีการแกไขอยางไร?
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ตารางที่ 7   แสดงการทํางานของสื่อมวลชนระหวางเกิดกระแสควายบุญเลิศ ฆองทอง

ค. กลุมผูเขารวม
จากการศึกษาพบวา กลุมผูเขารวมในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบาง

ระจัน ในชวงประเด็น ควายบุญเลิศ ฆองทองนั้น ประกอบดวย :

1. การตูนนิสต เนื่องจากควายบุญเลิศ ฆองทองมีความโดดเดนเปนเอกลักษณ
จึงถูกงายที่จะถูกวาดใหปรากฏในกรอบการตูน ทั้งในหนังสือพิมพรายวัน เชน ไทยรัฐ
ฉบับวันที่ 30 มกราคม  นิตยสารรายสัปดาห เชน มติชนรายสัปดาห ในการตูนเรื่อง ระกา
กับราณี โดยเรณู ปญญาดี (ดูภาคผนวก) หรือแมแตในหนังสือการตูนขายหัวเราะ ก็มี
ภาพการตูนควายเขายาวตามแบบบุญเลิศปรากฏ (ดูภาคผนวก)

2. บทความเชิงสารคดี ไดเขามามีสวนในการเคลื่อนเมื่อประเด็นการตายของ
ควายบุญเลิศถูกแตกออกเปนหัวขอเกี่ยวกับ การใชแรงงานสัตว และ การอนุรักษพันธุ
ควายไทย ปรากฏในหนังสือพิมพมติชนรายวัน ฉบับวันอังคารที่ 16 ธันวาคม 2544 ใน
คอลัมนมติชนสุขสันตซึ่งเขียนโดย ภาวิณีย เจริญยิ่ง โดยขึ้นหัววา “บุญเลิศ กูศักดิ์ศรี

      ส่ือมวลชน
รายงานเหตุการณ

           มวลชน

ฟลมบางกอกเจาของควายบุญเลิศ

 นักวิชาการสัตว
ทําไมตาย?
     - สัตวบาลหมูบาน
     -  สมาคมปองกันการ
       ทารุณสัตว
ทําอยาไรกับศพ?

-  สวนสัตวดุสิต
-  ประเสริฐ ศรีจรรยง

อยากไดกลับคืนมา?
     - มณีวรรณ กลมพัฒนะ
       - งานวิจัยโคลนนิ่ง

ความขัดแยงแยงกรรมสิทธิ์
- นายพา พันธุแตง
- นางพวง พันธุแตง
- นางสําเภา จัสมิน กรมปศุสัตว

= หาแหลงขาว
     รับความคิดเห็น
=  รายงานขาว

ตอบโตนอย

มุงแกภาพลักษณ
มอบเงิน & พันธุควาย
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ควายไทย ปลุกกระแสสัตวคูบานคูเมือง” โดยเนื้อหาในบทความจะพูดถึงสถานการณของ
พันธุควายไทยในปจจุบันที่กําลังเขาขั้นวิกฤต และมองวาการตายของควายบุญเลิศ นัย
หนึ่งก็เปนประโยชนทําใหมีผูหันมาสนใจปญหาดังกลาวมากขึ้น

“การตายของเจาบุญเลิศแมจะสรางความอาลัยอาวรณใหกับผูที่เกี่ยวของ ไมมี
ใครอยากใหมันตายเพราะนอกจากจะเปนควายที่เขาโงงยาวสวย รูปรางดีแลว ยัง
เชื่องและรูภาษา ... แตนับเปนการตายที่มีคุณคายิ่งนักเพราะทําใหผูคนหันมาสน
ใจควายมากขึ้น เรียกไดวา เจาบุญเลิศเปนตัวจุดประกายใหสังคมไดรับรูถึง
ปญหาอุปสรรคของควายไทย” (คัดลอกจาก มติชนรายวัน – 16 มกราคม 2544)

3. ขอเขียนลักษณะอื่นๆ ชื่อของควายบุญเลิศยังไปปรากฏในขอเขียนลักษณะ
อ่ืนๆ   เชน

- บทความ  ตัวอยาง : “ควายบุญเลิศสิ้นลมเสียแลว หลังจากนายทองเหม็นขึ้เมา
บิณฑ บรรลือฤทธิ์ ไปดูใจไดไมนาน ขาวบรรยายซาบซึ้งวาถึงกับน้ําตาไหลทีเดียวที่ไดเห็น
เพื่อนเการวมกลอง เวลาที่จากไปไลๆกับหนังลงโรงอยางนี้ บุญเลิศสิ้นลมคานาที่บาน ก็
เหมือนกับส้ินชีพพรอมๆ เพื่อพองชาวระจันในฉากสุดทาย” (คอลัมนงานเปนเงา – มติชน
รายวัน วันที่ 12 มกราคม 2544 หนา 18)

- บทบรรณาธิการ ในคอลัมนเสียงกองของมติชนรายสัปดาห มีการนําคําไวอาลัย
ที่สงจากผูอานมาลง ความวา “ ไวอาลัยกระบือเฒา แสดงประกอบเรื่องบางระจัน บุญเลิศ
สิ้นชีพแลวอเนจอนาถ สํ่ามนุษยสุดอุบาทว เร่ืองเศรา กาสรเฒาชะตาขาด จึงดับชีพนา
บางระจันประหารเจา จอมมวย สงสาร” (มติชนรายสัปดาห หนา 6 – 29 มกราคม 2544)

4. รายการโทรทัศน จากการศึกษาพบวา รายการตี 10 ที่ออกอากาศทางชอง 3
ทุกวันอังคารหลังรายการละคร เปนรายการเดียวที่ไดนําควายบุญเลิศไปออกอากาศกอน
ที่บุญเลิศจะเสียชีวิต โดยมีขาววาในการที่นําบุญเลิศไปออกอากาศครั้งนั้น บุญเลิศได
ประสบอุบัติเหตุหกลมเนื่องจากความทุลักทุเล ในการตองเดินทางจากชั้นลางขึ้นลิฟท
โดยสารไปยังหองสงชั้น 7 ของหางสรรพสินคา เซ็นทรัล ปนเกลา ทําใหมีการสันนิษฐานวา
อุบัติเหตุในครั้งนั้น เปนสาเหตุหลักที่ทําใหบุญเลิศเสียชีวิตในเวลาตอมาไมนาน โดยหลัง
จากควายบุญเลิศตาย รายการโทรทัศน เชน รายการเจาะใจ และ รายการทไวไลท โชวก็
ไดเชิญทีมบางระจันไปออกพรอมกับสัมภาษณเกี่ยวกับประเด็นควายบุญเลิศ ฆองทอง
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ระหวางที่กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน เคลื่อนโดยประเด็นขาวการตาย
ของควายบุญเลิศ ฟลมบางกอกถูกตั้งคําถามอยางมากจากสังคมวามีสวนหรือไมในการ
สูญเสียครั้งนี้ โดยฝายประชาสัมพันธก็พยายามชี้แจง วา กองถายภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันนั้นปดกลองไปกอนที่บุญเลิศจะตายถึง 6 เดือน สาเหตุการตายจึงไมนาจะเกิดในตอน
นั้น แตเมื่อยิ่งใหขาวออกไปก็ยิ่งทําใหฟลมบางกอกถูกมองในแงลบมากขึ้น

จากการศึกษาพบวา ฟลมบางกอกไดหลีกเลี่ยงการโตแยง และหันไปใชกลยุทธ
สรางขาวในเชิงบวกเพื่อแกภาพลักษณบริษัท ประกอบดวย

- การบริจาคควายพอพันธุอยางดี 1 ตัวมองใหคณะกรรมการวัฒนธรรมแหงชาติและกรม
ปศุสัตว พรอมเงินอีก 100,000 บาท จัดตั้งเปนกองทุนบุญเลิศ
- ออกคาใชจายทั้งหมดในการจัดการกับศพบุญเลิศ ทั้งเปนเจาภาพงานศพ คาใชจายใน
การเชือดชําแหละ และคาใชจายในการทําเปนหุนสตัฟฟ
- ประสานงานไปยังผูบริหารสวนสัตวดุสิตเพื่อรับมอบซากสตัฟฟดังกลาวมาติดตั้งให
ประชาชนทั่วไปไดชม

จากการศึกษาพบวาในชวงประเด็นควายบุญเลิศนี้ ยอดจํานวนโรงและรอบของ
ภาพยนตรเร่ืองบางระจันในวันสุดสัปดาหกลับเพิ่มมากขึ้นทั้งที่เร่ิมเขาสูสัปดาหที 4 ของการฉาย
โดยในระหวางสัปดาห ฟลมบางกอกจัดงานฉลองรายได 70 ลานบาทในคืนวันที่ 10 มกราคม และ
รุงขึ้นวันที่ 11 มกราคม ฟลมบางกอกลงคําโปรยในเนื้อที่โฆษณาภาพยนตรเร่ืองบางระจันวา “คร้ัง
สุดทายที่คุณจะเห็นบุญเลิศ อายถึกแหงบางระจัน ดวยหัวใจแดควายบุญเลิศ”

ประเด็นที่ 3 “ตุกตาทอง”(19 - 28 มกราคม 2544)
เม่ือภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดออกฉายเขาสูสัปดาหที่ 5 จากการศึกษาพบวา

กิจกรรมตางๆที่มีการวางแผนไวโดยฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจันซึ่งรวมกับกลุมพันธมิตรไดดําเนินการไปครบถวน (ยกเวนบางกิจกรรมที่ประสบความ
สําเร็จอยางมาก ไดแก การเปดใหโรงเรียนพานักเรียนเขาชมเปนหมูคณะในบัตรราคาพิเศษ
ซึ่งไดขยายเวลาไปสิ้นสุดในวันที่ 31 มกราคม 2544) กอปรกับจํานวนรอบและจํานวนโรงฉาย
ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ไดเร่ิมลดลงอยางตอเนื่อง กระแสของภาพยนตรเร่ืองบางระจันจึงมี
พลอยลดความคึกคักลง
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สารที่ฝายการตลาดนําเสนอผานสื่อโฆษณาในหนังสือพิมพไทยรัฐ หนาโฆษณา
ภาพยนตร ในชวงนี้ ไดใชจุดขายสวนของกระแสการยอมรับและยอดรายไดเปนตัวดึงดูดความสน
ใจ เชน “เกริกเกียรติ เกรียงไกร สูชัย 70 ลานบาท รวมยินดีกับชัยชนะของบางระจัน ที่ครองหัวใจ
คนไทยไดในเวลาอันรวดเร็ว วีรกรรมครานี้ จักจารึกเปนตํานานประวัติศาสตรภาพยนตรบนผืน
แผนดินไทย” (10 มกราคม 2544) “ กาวสู 100 ลาน โบกสะบัดความเกรียงไกร กระแสความยิ่ง
ใหญที่กระหึ่มไมหยุด” (11 มกราคม 2544) เปนตน

จากการศึกษาพบวา ประเด็นตุกตาทองเริ่มปรากฏเดนชัดขึ้นเมื่อฟลมบางกอกดึง
จุดขายใหมออกเผยแพรสูสาธารณชน ในเนื้อที่โฆษณาภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ของหนาบันเทิง
หนังสือพิมพไทยรัฐ ประจําวันที่ 19 มกราคม 2544 เนื้อความวา “เกริกเกียรติ ดวยการเขาชิง 15
ตุกตาทองอยางสงางาม!!”

ก. กลุมกําลังหลัก- สื่อมวลชนสายบันเทิง
ตุกตาทองหรือรางวัลพระสุรัสวดี เปนการประกวดภาพยนตรยอดเยี่ยมซึ่งจัดติด

ตอกันมาทกุปโดยสมาคมผูส่ือขาวบันเทิงแหงประเทศไทย และงานประจําป 2543 นี้ นับ
เปนครั้งที่ 24 โดยมีกําหนดใหมีการประกาศผลในวันที่ 26 มกราคม 2544 ที่หอประชุม
กรมประชาสัมพันธ

จากการศึกษาพบวากระบวนการของการสรางขาวตุกตาทองเปนสวนของสื่อมวล
ชนสายบันเทิง โดยมีการติดตอขอเนื้อที่ในหนาหนึ่ง เพื่อเตรียมรอสําหรับลงขาว

“ตรงนี้มันเปนขาวอยูแลว ส่ือพอรูผล เขาก็สงไปลงหนาหนึ่ง ซึ่งเปดรอ นักขาว
สายบันเทิงที่ไปทําขาว พอรูผลทันทีก็เตรียมลง พรุงนี้ออก ทุกคนในประเทศไทยก็จะรูวา
ใครไดอยางไร กี่รางวัล”

(ฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอก – สัมภาษณวันที่ 16 มีนาคม 2544)

จากการศึกษาพบวาสื่อมวลชนสายบันเทิง ไดมีการรายงานขาวประเด็นเกี่ยวกับ
การแจกตุกตาทองแกภาพยนตรเองบางระจันออกเปน 2 ลักษณะคือ

1. รายงานขอมูล มีปรากฏในหนา 1หนังสือพิมพไทยรัฐ อยูดวยกัน 2 คร้ัง 2
ลักษณะ ไดแก

- เต็งตุกตาทอง ปรากฏในหนงัสือพิมพไทยรัฐ หนา 1 ฉบับ วันที่ 21 มกราคม
2544 โดยพาดหัววา “บิณฑ-บงกช เต็งตุกตาทอง และมีรายละเอียดประกอบภาพ
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สั้นๆวา “บิณฑ บรรลือฤทธิ์และตั๊ก-บงกช คงมาลัย พระเอก-นางเอก จากภาพยนตร
เร่ืองบางระจัน ซึ่งมีควายเขางามบุญเลิศรวมแสดงและเสียชีวิตไปแลว คาดวาทั้ง 2
คนจะไดรับรางวัลผูแสดงนํายอดเยี่ยม พระสุรัสวดี 43”

- ไดตุกตาทอง ปรากฏในหนังสือพิมพไทยรัฐ หนา 1 ฉบับ วันที่ 28 มกราคม
2544 โดยพาดหัววา “บิณฑควงคูณัชฌา ตุกตาทอง บงกชไดตุกตาเงิน” และมีราย
ละเอียดประกอบภาพสั้นๆวา “ฝายชาย บิณฑ บรรลือฤทธิ์ จากเรื่องบางระจันและ
ฝายหญิง- ณัชฌา รุจินานนท จากเรื่องอั้งยี่ ชนะเลิศแสดงนําชาย-หญิงยอดเยี่ยม
จากการประกาศผลภาพยนตรรางวัลพระราชทานพระสุรัสวดี ป 43”

2. บทสัมภาษณ เปนคําใหสัมภาษณจากผูที่ไดรับรางวัล สามารถแบงกลุมผู
ใหทัศนคติ เปน 2 กลุม ไดแก

2.1 ทีมงานเบื้องหนา ไดแกกลุมของดารานักแสดง เชนบทสัมภาษณของ
คุณบิณฑ บรรลือฤทธิ์ความวา

“ตนสวมวิญญาณนายทองเหม็นเต็มที่ สําหรับบทนายทองเหม็น เปนบท
ที่หลากหลาย มีทั้งกินเหลา ตลกและก็เศรา และที่โชคดีที่สุดคือไดขี่ควายบุญเลิศ
ซึ่งเปนควายที่มีเขาสวยงาม ดูสงามากเมื่อข่ีก็ทําใหตนสงาไปดวย” (คัดลอกจาก
ไทยรัฐ – วันที่ 28 มกราคม 2544)

2.2  ทีมงานเบื้องหลัง ไดแกผูกํากับภาพยนตร ชางเทคนิค และผูอํานวย
การสรางภาพยนตร  โดยบางระจันถูกตั้งคําถามใหญในประเด็นเกี่ยวกับผลงาน
ลําดับตอไป เชน จะมีโครงการภาพยนตรเร่ืองบางระจันภาค 2 หรือไม ซึ่งคุณ
ธนิตยไดใหสัมภาษณวา

“สําหรับบางระจัน 2 นั้นคิดจะทําแน โดยจับเรื่องจอมขมังเวทยของราช
เลอสรวงที่เขียนไวเมื่อ 20 ปกอน เร่ืองราวของนายสังขที่พบเห็นวีรกรรมอันกลา
หาญของชาวบานบางระจัน ดังนั้นจึงตั้งใจมั่นวาถาเจอพมาจะฆาใหหมด” (คัด
ลอกจาก มติชนรายวัน – วันที่ 30 มกราคม 2544)

ข. กลุมกําลังสมทบ

เมื่อส่ือมวลชนเปนเปนกําลังหลักในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันในประเด็น ตุกตาทอง ซึ่งดําเนินอยางตอเนื่องกวา 1 สัปดาห โดยมีทั้งการแตกประเด็นไปสูบาง
ระจันภาค 2 และ เร่ิมมีกระแสขาวของบางระจันฉบับอินเตอร ซึ่งจะทําการตัดตอใหมเพื่อสงขาย
ตางประเทศ ทําใหการนําเสนอขาวในประเด็นตุกตาทองมีการเคลื่อนไหวและมีความนาสนใจอยู
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ตลอด โดยการใหสัมภาษณจากแหลงขาว เปนสวนที่เอื้อใหใหส่ือมวลชนแตกประเด็นไปสูคําถาม
เกี่ยวกับบางระจันภาค 2 และ บาระจันเวอรชั่นอินเตอร

แหลงขาว กลุมสําคัญที่สุดคือบริษัทฟลมบางกอก โดยมีทั้ง 2 ประเด็นคือ
- บางระจันภาค 2 ปรากฏในนิตยสาร ทีวีพูลหนา 88 ฉบับวันที่ 2 – 8

กุมภาพันธ มีหัวขอขาววา “ฟลมบางกอกเดินเครื่องบางระจัน 2”
- บางระจันฉบับใหม  ปรากฏในนิตยสาร ทีวีพูลหนา 30 ฉบับวันที่ 26

มกราคม – 1 กุมภาพันธ โดยมีหัวขอขาววา “อังเคิล ยกเครื่องบางระจัน โกอิน
เตอร” ซึ่งมีบทสัมภาษณของคุณอังเคิล ความวา

“ปญหาคือตอนนี้ทางเกาหลีใหราคาสูงกวาอเมริกา แตทางฟลมบางกอก
อยางขายใหอเมริกามากกวา ซึ่งแจงมาวายินดีจายที่ราคา 5 – 7 แสนเหรียญ
เปนมาตรฐานของเขา แตเราหวังที่ 2 ลานเหรียญ เราก็เลยคิดจะทําเวอรชั่นตาง
ประเทศโดยใสเพิ่ม 10 กวาฉาก” (คัดลอกจาก ทีวีพลู – วันที่ 26 มกราคม 2544)
จากการศึกษาพบวา นอกเหนือจากกลุมแหลงขาวแลว ยังมีกลุมผูรวมงานเปน

กลุมกําลังสมทบอื่นๆในสวนของประเด็น ตุกตาทองนั้น ไมมีความเดนชัดในสวนของการเคลื่อน
กระแสนิยม โดยกลุมกําลังสมทบที่พบจะเปนไปในลักษณะอํานวยความสะดวกใหงานประกาศ
รางวัลพระสุรัสวดีคร้ังที่ 24 นี้ประสบความสําเร็จ ประกอบดวย:

- กรมประชาสัมพันธ : ในสวนของการจัดสรรพื้นที่และเวทีในการประกาศผล
- ทีมงานและบุคลากร : ประกอบดวยทีมงานทั้งเบื้องหลังและเบื้องหนา โดยจะใช

ดารานักแสดงขึ้นมาเปนอันเชิญรางวัลและมอบชอดอกไม รวมไปถึงพิธีกรชาย-หญิง
3 คู ที่ดําเนินการประกาศผลรางวัล

- สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 7 : ที่ดําเนินงานถายทอดสดไปทั่วประเทศ
- ผูสนับสนุนรายการ : ไดแกสินคาที่เขามาซื้อเวลาโฆษณา

จึงเห็นไดวา กลุมกําลังสมทบในประเด็นตุกตาทองนั้น เปนการสมทบในสวนการ
ทํางานประกาศผลรางวัลดังกลาวใหลุลวง เทานั้น มิไดมีบทบาทในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันอยางเปนรูปธรรม เทากับกลุมกําลังสมทบที่เปนแหลงขาว
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ค. กลุมผูเขารวม- ฟลมบางกอก
จากการศึกษาพบวา ในการเคลื่อนของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ใน

ประเด็นตุกตาทอง ฟลมบางกอกไดเขารวมใดใชประโยชนจากประเด็นที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ไดรับรางวัล 10 สาขาอยางไมไดคาดการมากอนเพื่อเปนจุดขายในการสรางขาว และดึงความสน
ใจจากกลุมผูชมที่ยังไมไดชมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน  โดยสามารถแบงการสรางขาวเกี่ยวกับ
ประเด็นตุกตาทองของทางฟลมบางกอก ออกเปน 2 ลักษณะ คือ

- กอนประกาศผลรางวัล มีลักษณะของการนับถอยหลังสูวนัประกาศผลรางวัล
เชน

“อีก 2 วัน บางระจันจะกลายเปนประวัติศาสตร ภาพยนตรที่ครองหัวใจ
และมีชัยทุกรางวัล”

(คําโปรยในโฆษณาบางระจัน – ไทยรัฐ  24 มกราคม 2544)
“วันนี้ ! ทุกเสียงทุกกระแสสายตาจะตองเปนประจักษพยานแหงความ

เกรียงไกรของคนกลาบางระจัน”
 (คําโปรยในโฆษณาบางระจัน – ไทยรัฐ  26 มกราคม 2544)

- หลังประกาศผลรางวัล มีลักษณะของการแสดงความภาคภูมิในความสําเร็จ
เชน

“ความยิ่งใหญที่กําลังกาวสูอันดับ 1 ภาพยนตรทําเงินสูงสุดของแผนดิน
ไทย ประกาศเกียรติคุณ 11 ตุกตาทองอยางภาคภูมิ”

(คําโปรยในโฆษณาบางระจัน – ไทยรัฐ  5 กุมภาพันธ 2544)

จากการศึกษาพบวา การเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันในประเด็น “ตุกตา
ทอง” นั้น มีเพียงสองฝายไดแก ฟลมบางกอกและสื่อมวลชนสายบันเทิง ที่สลับบทบาทกันไปมา
ระหวางกลุมกําลังหลัก กลุมกําลังสมทบ และผูเขารวม ทาํใหประเด็นดังกลาวไมคึกคักและออน
แรงกวาทุกประเด็นในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน โดยทางผูบริหารโรงภาพ
ยนตรทั้ง 3 แหงไดแสดงทัศนะตอผลกระทบของการไดตุกตาทองของภาพยนตรเร่ืองบางระจันวา

“กระแสของตุกตาทองมันออกมาในชวงที่หนังแผวแลว ถาจะมีผลมันก็นาจะไป
กระตุนกลุมคนดูที่ซอนอยูลึกจริงๆ กับคนดูรอบ 2 โดย 2 กลุมนี้ก็อาจจะมาดวยกันได คือมาชื่น
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ชมวาทําไมเขาถึงไดรางวัลนะ กับอีกลักษณะหนึ่งคือมันเปนการประกันคุณภาพ แตก็ชวงหนึ่งเทา
นั้น เพราะตุกตาทองไมคอยมีผลกับคนไทยมากนัก แตวามันไดเปนขาวอีกรอบ ก็ดึงใหหนังยังอยู
ในโรงได” (ผูบริหารโรงภาพยนตร Major Cineplex – สัมภาษณวันที่ 5 มีนาคม 2544)

“กระแสของเรื่องตุกตาทองไมปรากฏชัดเพราะมันเปนปลายโปรแกรมแลว ความ
คิดเห็นสวนตัวคือเรียกไดวาไมมีผลใดๆกับคนดูเลยก็ไดเพราะโรงเองก็แทบจะไมมีแลวดวย สําหรับ
บางระจันที่ยังฉายอยู และที่สําคัญคนไทยไมคอยเชื่อมั่นรางวัลเหลานี้”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร SF – สัมภาษณวันที่ 22 กุมภาพันธ 2544)

“ถาเปน Feedback ที่ได เร่ืองตุกตาทองนี่ Out of factor ไปเลย เขาใจวาคนไทย
ไมสนใจ คงมีกลุมคนทําเทานั้นละมั้งที่ mind ตุกตาทอง”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร EGV – สัมภาษณ วันที่ 8 มีนาคม 2544)

ประเด็นที่ 4 “หนังสงออก” (17 กุมภาพันธ – 10 มีนาคม 2544)

จากการศึกษาพบวา กลุมกําลังหลักในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันในประเด็นหนังสงออก คือฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธภาพยนตรเร่ืองบางระจัน โดย
การนําเสนอผานสื่อโฆษณา ทั้งสวนที่เปนสื่อเฉพาะกิจที่ใชชองทางเผยแพรสูสาธารณชนผานทาง
โรงภาพยนตร และในสวนที่ใชสื่อมวลชนโดยเฉพาะสื่อส่ิงพิมพ จุดหลักในการสื่อสารแนวคิดดัง
กลาวอยูที่การใชคําที่มีการโนมนาวใหเกิดความสนใจวามีส่ิงใหมบรรจุอยูในภาพยนตรบางระจัน
ฉบับนี้ ทําใหเปนภาพยนตรเร่ืองบางระจันที่มีความสมบูรณมากขึ้น  ทั้งนี้ฝายประชาสัมพันธของ
ทางฟลมบางกอกจะเปนผูประสานงานในการเผยแพรสื่อดังกลาว

ก. กลุมกําลังหลัก- ฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอก

1. ฝายการตลาด
จากการศึกษาพบวา ในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ใน

ประเด็นหนังสงออกนี้ ฝายการตลาดไดลดบทบาทลงไปมากเมื่อเปรียบเทียบกับการวางแผนการ
ตลาดเมื่อครั้งออกฉายบางระจัน ฉบับแรก กิจกรรมสงเสริมการขายเหลือเพียงการแจก Handbill
บางระจัน ภาษาอังกฤษ โดย สื่อเฉพาะกิจที่ทางฝายการตลาด จดัทําขึ้น คือสวนของ Standy บาง
ระจันเวอรชั่นอินเตอร
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1.1 Standy ที่ออกแบบใหมขึ้นมา 1 แบบ ใชชองทางการเผยแพรผานโรง
ภาพยนตรเปนสําคัญ โดยภาพจะเปลี่ยนไปเปนแบบลายเสนวาด ชายไทยถือ
ดาบ ยืนหันหลัง โดยจํากัดการใชสีเพียง ดํา แดง ขาว โดยมีคําโปรยที่นํามาจาก
ฉบับ แรกวา “ตราบใด กูยังไมตาย มึงอยางหมาย ย่ําเหยียบแผนดินกู” รวมทั้ง
เขียนคําเชิญชวนวานี่คือ บางระจันฉบับใหม ที่ใชสงฉายทั่วโลก รวมทั้งไดรับเชิญ
เปนหนังเปดเทศกาล ในเทศกาลภาพยนตร เดอ วิลล ที่ประเทศฝรั่งเศส

1.2 แผนปลิวใบปดบางระจันฉบับภาษาอังกฤษ ยังใชรูปแบบเดิมกับคร้ัง
แรกที่มีควายบุญเลิศเปนจุดดึงดูดสายตา แตเปลี่ยนคําโปรยและสวนประกอบ
อ่ืนๆที่เปนตัวอักษรใหเปนภาษาอังกฤษ โดยยังคงรักษาความหมายเดิม ราวทั้ง
ชื่อเร่ืองบางระจัน ก็มีการขยายความเพื่อใหคนที่ไมมีพื้นประวัติศาสตรไทยได
ทราบวาภาพยนตรเร่ืองนี้เกี่ยวกับนักรบชาวบานและเปนเรื่องที่เกิดขึ้นจริง ดวย
การประโยคที่วา

“Bang rajan : The legend of the village’s worriors : Based on a
true story “ โดยมีคําโปรยวา “Fighting for Friends. Fighting for Families.
Fighting for Freedom. Fighting for their Lives” อยางไรก็ตาม จากการศึกษา
พบวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ถูกเรียกอยางไมเปนทางการในตลาดซื้อขายตาง
ประเทศวา “Buffalo war”

1.3 โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ  ที่สําคัญไดแกหนังสือพิมพรายวัน ซึ่งจะ
ปรากฏในสวนของหนาบันเทิงบริเวณพื้นที่ของหนาโฆษณาภาพยนตร โดยสังเกต
วาจะเลือกแถวเหนือสุดและอยูตรงกลางหนากระดาษ องคประกอบหลักประกอบ
ดวย ภาพที่ดึงออกมาจากใบปด รายชื่อโรงภาพยนตรที่บางระจันเขาฉาย รวมถึง
ประชาสัมพันธวาภาพยนตรเร่ืองนี่ไดมีการปรับปรุงใหสมบูรณขึ้น และไดรับเชิญ
ไปเปนหนังเปดเทศกาล ที่ประเทศฝรั่งเศส  รวมทั้งวันที่ เร่ิมเปดฉายในกรุงเทพฯ
คือ 23 กุมภาพันธ 2544  ตัวอยางเชน

วันที่ 19 ก.พ. 2544  “23 กุมภาพันธ นี้ถึงเพลาแหงการประกาศชัยอีกครั้ง กับบางระ
จันฉบับใหม เพิ่มฉากและภาพใหมที่ไมเคยเห็นมากอน ยิ่งใหญ
และเกรียงไกร ขจรไกลสูตางแดน ไดรับเชิญเขารวมเทศกาล
ภาพยนตร เดอวิลล ประเทศฝรั่งเศส” (คัดลอกจาก หนังสือ
พิมพไทยรัฐ)
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2. ฝายประชาสัมพันธ
จากการศึกษาพบวา ในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ใน

ประเด็นหนังสงออกนั้น ฝายประชาสัมพันธกับมีบทบาทในการทํางานมากฝายการตลาด โดยกิจ
กรรมสําคัญคือการทําเอกสารขาวแจก เปาหมายหลักคือส่ือมวลชน โดยเฉพาะสื่อมวลชนสาย
บันเทิง ซึ่งทําหนาที่รายงานขาวและรายงานความเคลื่อนไหวของวงการบันเทิงทั้งไทยและตาง
ประเทศ ดังนั้น ขาวคราวการฉายภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉบับใหมจึงเปนหนึ่งขาวที่สมควรราย
งานผานทางสื่อมวลชนสายบันเทิง

จากการศึกษาพบวา เนื้อขาวสวนใหญที่ทางฝายประชาสมัพันธแจกไปยังสื่อมวล
ชนมีรายละเอียดตางๆประกอบดวย

2.1 เหตุผลที่สรางบางระจันฉบับใหม    โดยจะเปนคําใหสัมภาษณจาก
ทางฟลมบางกอก โดยจะกลาวถึงเสียงวิจารณ ภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉบับเดิม
ที่มีปญหาในการตัดตอกอนออกฉายและเรงรีบทําจนเกินไปทําใหไมสมบูรณเทา
ที่ควร จึงไดทําบางระจันฉบับนี้ข้ึนมา ทั้งยังตั้งใจจะนําสงขายตางประเทศดวย
ความวา

“สิ่งที่ทําใหเราตัดเวอรชั่นใหมก็คือ เราไดคําแนะนํามาเยอะวาตรงนั้นไม
ดีตรงนี้ไมดี เมื่อหนังเราไดตงัคแลว เราก็มีทุนและกําลังใจที่จะทําตรงนี้ เพราะวา
การตัดตอใหมรวมทั้งงบในการฉายอีกประมาณ 1 อาทิตยและโรงอีก 10 โรงนี้
เราตองใชทุนถึง 10 ลานบาท”(คัดลอกจาก ขาวสด หนา 17 วันที่ 5 มีนาคม
2544)

2.2 สิ่งที่พัฒนาขึ้นมา ในสวนของขาวแจกที่ทางฝายประชาสัมพันธนําสง
ไปยังสื่อมวลชนยังระบุถึงสิ่งที่พัฒนาขึ้นมา โดยเปนการปรับปรุงในเชิงเทคนิค
เปนสวนใหญ ตัวอยางเชน

“เวอรชั่นนี้มีการเรียงลําดับ การตัดตอใหม มิกซเสียง ทําดนตรีประกอบ
และเพิ่มฉากใหมสมบูรณเต็มอ่ิมเต็มอารมณข้ึนกวาฉบับเดิม ความยาวจะเพิ่ม
จากของเดิมประมาณ 10 นาที” (คัดลอกจาก เดลินิวส หนา 36 – วันที่ 5
มีนาคม 2544)
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2.3 ความสมบูรณที่มากกวาเดิม เปนสวนที่ปรากฏอยูในขาวที่ทางฝาย
ประชาสัมพันธฟลมบางกอกแจกจายไปยังสื่อมวลชน ซึ่งเปนคําใหสัมภาษณ
แสดงความมั่นใจวาบางระจันฉบับนี้มีไดปดขอดอยของบางระจันฉบับเดิมได 
รวมทั้งหากประทับใจฉบับเดิมอยูแลว ฉบับนี้จะใหอารมณที่เต็มอ่ิมมากขึ้น เชน

“สิ่งที่คนดูจะไดจากเวอรชั่นนี้ คือความรูสึกกลมกลืนขึ้น ไดอารมณขึ้น
คนที่ประทับใจอยูแลวอาจจะรองไหมากขึ้น ไดความยิ่งใหญ สําหรับเวอรชั่นแรก
ผมใหความสมบูรณประมาณ 60 –70 % สวนเวอรชั่นที่ตัดตอใหมผมวาความ
สมบูรณอยูในระดับ 90%” (คัดลอกจาก ขาวสด หนา 17 วันที่ 5 มีนาคม 2544)

. กลุมกําลังสมทบ
จากการศึกษาพบวาในสวนของการชูประเด็นเรื่องหนังสงออกของบางระจัน ใน

การเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันนั้น กําลังสมทบที่สําคัญคือ

1. โรงภาพยนตร เปนจุดที่มีการเผยแพรส่ือเฉพาะกิจของภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจัน ทั้งในสวนของใบปดภาพยนตร หนังตัวอยาง สําหรับบางระจันฉบับใหมไมมีออกมา
จึงเหลือเพียงสื่อ Standy โดยโรงภาพยนตรจะเปนผูสนับสนุน ในการจัดพื้นที่สําหรับวาง
Standy ทั้งนี้โรงภาพยนตรยังมีสวนในการจัดจํานวนรอบและโรงใหเหมาะสม

2. ไทยประกันชีวิต ยังเปนพันธมิตรที่ใหการสนับสนุนในดานทุนสําหรับทํา
แผนการประชาสัมพันธ แมไทยประกันชีวิตจะลดบทบาทลงโดยไมไดเปนตัวหลักในการ
จัดกิจกรรม อุปถัมถของแจกหรือของรางวัลใดๆ แต ตราสัญลักษณของไทยประกันชีวิตก็
ยังผูกติดกับส่ือทุกสื่อของบางระจัน ฉบับใหม เหมือนเดิม

.
3. คอลัมนบันเทิง สื่อส่ิงพิมพมีสวนในการสนับสนุนภาพยนตรเร่ืองบางระจันใน

การขายเรื่องความเปนหนังสงออก นอกจากในการจัดพื้นที่ในสําหรับโฆษณาใหกับทาง
บางระจันแลว ยังมีการเขียนคอลัมนในการแสดงความคิดเห็นตอภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
รวมถึงรายงานขาว ผลการประกวดเทศกาลภาพยนตรเดอ วิลลที่ประเทศฝรั่งเศส ซึ่งผู
กํากับธนิตย ไดรับรางวัลผูกํากับภาพยนตรยอดเยี่ยม ซึ่งเนื้อขาวดังกลาวปรากฏใน
หนังสือพิมพไทยรัฐ ฉบับวันที่ 8 มีนาคม 2544 ในหนาบันเทิง
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ค. กลุมผูเขารวม
จากการศึกษาพบวา หลังจากขาวที่บางระจันไดรับการยอมรับในระดับนานาชาติ

เผยแพรออกไป กลับไมมีกลุมผูเขารวมในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันใน
ประเด็นนี้อยางเปนรูปธรรม เทาที่ปรากฏก็เปนเพียงสื่อมวลชนรายงานความเคลื่อนไหวสั้นๆ ของ
ทางทีมงาน เชน ที่ผูกํากับธนิตยไดมีโอกาสรวมงานกับคุณจรัล งามดีอีกครั้งในงานโฆษณาเครื่อง
ดื่มบํารุงกําลัง เอ็ม 150 ภายใตแนวคิด “ไมวายุคไหน ก็ใจเกิน 100” โดยหยิบเร่ืองราวของนักสู
บางระจันมาลอเลียน เปนตน กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันจึงคอยๆชะลอตัวและเบาบาง
ลงจนหยุดลงในที่สุด

29 มีนาคม เปนวันสุดทายที่โรงภาพยนตรกระแสหลักยังมีรอบสําหรับภาพยนตร
เร่ืองบางระจัน รวมระยะเวลาออกฉาย 84 วันนับที่หนังลงโรงฉายตั้งแตวันที่เปดรอบปฐมทัศนถึง
วันสุดทายนี้ โดยรอบสุดทายของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ฉายที่โรงภาพยนตร เมเจอร ฮอลลีวูด
สาขาแจงวัฒนะ รอบ 13.15 น.

อยางไรก็ตาม ในชวงระยะเวลาที่กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันเคลื่อนอยู
ในประเด็น หนังสงออก ไดเกิดเทศกาลหนังไทยรักชาติ โดยบริษัท ไทยประกันชีวิต ไดจับมือกับโรง
ภาพยนตร EGV และ นิตยสารซีนีแม็ก โดยมีหนังไทยที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการเสียสละเพื่อชาติ ตั้ง
แตอดีต-ปจจุบัน รวม 8 เร่ือง ไดแก มหาราชดํา, ปกธงไชย, พระเจาชางเผือก, ขุนศึก, พยักฆราย
ไทยถีบ, ยุวชนทหาร, คูกรรมและหนกัแผนดิน โดยจัดฉายที่โรงภาพยนตร EGV พรอมกัน 4 สาขา
ไดแก Grand EGV, EGV ซีคอน, ปนเกลาและรังสิต ทุกเสารและอาทิตยระหวางวันที่ 24 ก.พ. ถึง
วันที่ 18 มี.ค. รายไดทั้งหมดไมหักคาใชจายมอบใหแกมูลนิธิหนังไทย เพื่อสมทบทุนในโครงการ
พิพิธภัณฑหนังไทย

จากการศึกษาพัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ในชวงของ
การเคลื่อนกระแสนิยมพบวามีการแยกเปน 4 ระยะ แตละระยะมีประเด็นที่บางระจันถูกพูดถึงใน
แงมมุที่ตางกันไป โดยในชวงสัปดาหแรกและสัปดาหที่ 2 ประเด็นความรักแผนดิน ถูกพูดถึงอยาง
กวางขวางโดยทางฟลมบางกอกไดใชประเด็นดังกลาวเปนจุดดึงความสนใจ ทําประชาสัมพันธเชิง
รุกดวยการทําขาวแจกและใชส่ือมวลชนเปนชองทางในการใหขาวสารเขาถึงสาธารณชน รวมดวย
การทํากิจกรรมทางการตลาดทั้งโฆษณาและกิจกรรมสงเสริมการขายแบบครบเครื่อง โดยมีการ
ประสานความรวมมือกับพันธมิตร ซึ่งก็ประสบความสําเร็จ สามารถทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ทํารายไดไปถึง 52 ลานบาทภายในการฉายของ 7 วันแรก
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แตเมื่อเขาสูประเด็นที่ 2 และ 3 คือประเด็นการตายของควายบุญเลิศ และตุกตา
ทอง ซึ่งเปนสวนที่ทางฟลมบางกอกมิไดวางแผนตั้งรับมากอน ทําใหทางฟลมบางกอกตั้งปรับกล
ยุทธ โดยการทําประชาสัมพันธพยายามแกภาพลบ เมื่อสังคมตั้งคําถามถึงสาเหตุการตายของ
ควายบุญเลิศ ทั้งนี้เมื่อเขาสู ชวงสุดทายซึ่งเปนประเด็น หนังสงออก การกลับมาสูฟลมบางกอก
เปนกําลังหลักในการเคลื่อนกระแสนิยมชวงนี้ ดวยการทําประชาสัมพันธเชิงรุกเชนเดียวกับสัปดาห
ตน แตระดับของการผลักดันมีนอยกวาอยางเห็นไดชัด แตก็มีขอมูลยืนยันวา บางระจันฉบับสง
ออกนี้ ประสบความสําเร็จมากกวาที่คาดการณกันเองไว

ฟลมบางกอก ไดทําสรุปตัวเลขยอดรายไดของภาพยนตรเร่ืองบางระจันที่ 150.2
ลานบาท จากตัวเลขดังกลาว ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันถูกบันทึกวาเปนภาพยนตรที่ทํารายได
สูงสุดตลอดกาลในประเทศไทย ณ ปจจุบัน (ป 2544)

จากการศึกษาพัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน พบวา เปน
ความพยายามในการที่จะผลักดันใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันประสบความสําเร็จของหลายฝาย 
โดยกําลังหลักคือบริษัทฟลมบางกอก ซึ่งเปนเจาของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน และเมื่อภาพยนตร
เร่ืองบางระจันไดรับความสนใจอยางสูงจากสาธารณชน ไดสงผลไปยังกลุมกําลังอื่นๆในสังคม ได
แกส่ือมวลชน ไดนําบางระจัน ไปกลาวถึงในรูปแบบตางๆกัน ทําใหกระแสของภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจันขยายวงกวางขึ้น จนเมื่อเขาสูชวงที่ควายบุญเลิศเสียชีวิต ประเด็นขาวเกี่ยวกับบางระจันจึง
ไมไดจํากัดอยูแคหนาบันเทิงอีกตอไป ทําใหสังคมสวนอื่นๆยิ่งหันมาสนใจมากขึ้น เปนทั้งเหตุและ
ผลสะทอนกันไปมาระหวางปริมาณความสนใจของสาธารณชนกับปริมาณการเสนอขาวเกี่ยวกับ
บางระจันของสื่อมวลชน ที่ไดแตกประเด็นไปสูเร่ืองของการใชแรงงานสัตวและการอนุรักษพันธุ
ควาย

ประเด็นควายบุญเลิศเปนจุดที่กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ถูกเคลื่อน
อยางรวดเร็วที่สุด เปนกรณีตัวอยางที่ใหเห็นถึงศักยภาพของสื่อมวลชนในการกําหนดวาระขาวสาร
และผลของการใชบุคคลที่สามคือส่ือมวลชนในการชวงประชาสัมพันธของทางฟลมบางกอก กอน
ที่ประเด็นตอๆมา ก็เขาสูชวงชลอตัวของการเคลื่อนกระแส ในชวง 2 ประเด็นหลัง ไดแก ประเด็น
ตุกตาทองและหนังสงออก
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ปญหานําการวิจัยขอที่ 2 : ปจจัยภายในภาพยนตรเรื่องบางระจันที่สงผลใหเกิดกระแส
นิยม

การศึกษาในสวนนี้ จะเปนการมุงวิเคราะหเกี่ยวกับปจจัยภายในภาพยนตรเร่ือง
บางระจันซึ่งไดแยกศึกษาลงไปในรายละเอียด เปนสวนของเนื้อหา (Content) ของภาพยนตรเร่ือง
บางระจันและสวนของการนําเสนอ (Presentation) ของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน โดยผูวิจัยใชวิธี
การสนทนากลุม (Focus Group Interview) กับกลุมตัวอยางจํานวน 1 กลุม ซึ่งทุกคนถือเปนผูให
ขอมูลสําคัญ เปนผูที่มีความเกี่ยวพันกับส่ือภาพยนตรและการศึกษาส่ือภาพยนตรโดยเฉพาะ โดย
เชื่อมโยงการวิเคราะหทั้งหมดเขากับการศึกษาวามีจุดจูงใจอะไรที่ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ประสบความสําเร็จ

จากการวิจัยพบวา มีปจจัยภายในหลายประการ ของภาพยนตรไทยเรื่องบางระ
จันที่สงผลใหไดรับการยอมรับในวงกวางหรือเปนที่นิยมของสาธารณชน(ผูรับสาร) ดังแยก
วิเคราะหเปนสวนๆ อันไดแก

1. เนื้อหา (Content) ของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
2. การนําเสนอ (Presentation) ของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน 

โดยไดสรุปไวในเปนแผนภาพที่  แสดงปจจัยภายในที่สงผลใหภาพยนตรไดรับความนิยม
และเกิดเปนกระแสนิยมในที่สุด ไดดังตอไปนี้ :

ไดรับการยอมรับ
 ไดรับความนิยม
 เกิดกระแสนิยม

= สงผลตอการเกิดกระแส
    นิยมในสังคม

  เนื้อเรื่อง (Content)
- เปนประวัติศาสตรของ
ชาติ
- ภาพการตอสูแบบ
อุดมคติ
- อารมณรวมของยุค
สมัย

การนําเสนอ
(Presentation)
        - เนนความสมจริง
         เนนความยิ่งใหญ



88

1. เนื้อหาของภาพยนตรเรื่องบางระจัน

บางระจันเปนภาพยนตรอิงประวัติศาสตรซึ่งมีการบันทึกเปนลายลักษณอักษร
อยางเปนกิจลักษณะ เกี่ยวกับเหตุการณในกรุงศรีอยุธยาตอนปลายและการรบ ณ คายบางระจัน
รวบรวมไดอยูหลายฉบับ ไดแก หนังสือพระราชพงศาวดารฉบับพระราชหัตถเลขา หนังสือพระราช
พงศาวดารกรุงศรีอยุธยาฉบับพรนพรัตน วัดพระเชตุพน พระราชพงศาวดารฉบับพันจันทนุมาศ
(เจิม) พระราชพงศาวดารกรุงเกาฉบับพริติชมิวเซียม นอกจากนั้นก็มีปลีกยอยเปนเรื่องของไทยรบ
พมา พระนิพนธสมเด็จฯกรมพระยาดํารงราชานุภาพ เรื่องคําใหการชาวกรุงเกา เร่ืองคําใหการขุน
หลวงหาวัด จดหมายเหตุโหรและจดหมายเหตุความทรงจําของกรมหลวงนริทรเทวี เปนตน
หนังสือเหลานี้ บางฉบับ กลาวถึงการรบคายบางระจันอยางพิศดาร แตบางฉบับกลาวอยางสังเขป
และบางฉบับปรากฏแตชื่อเทานั้น

จากการศึกษาหนังสือเร่ืองไทยรบพมาพบวา ประชาชนไทยสวนใหญ ทราบราย
ละเอียดเกี่ยวกับวีรกรรมของชาวบานบางระจันผานตําราเรียน ซึ่งถูกบรรจุอยูในวิชาสังคมศาสตร
ซึ่งบอกเลาถึงความเสียสละเพื่อปกปองผืนแผนดินไทยจากอริราชศัตรู แมจะมีกําลังนอยกวากอง
ทัพของผูรุกราน ทั้งยังขาดอาวุธ เชน ปนใหญที่ใชตอสู แตดวยความสามัคคีและเลือดไทก็สามารถ
ตอสูกับกองทัพพมาและชนะในการรบถึง 7 คร้ัง จนพมาตองสงทัพใหญมาปราบ แตชาวบางระจัน
ก็เลือกที่จะตอสูจนเสียชีวิตหมดทั้งคาย จนกลายเปนวีรกรรมที่นาจดจําที่สุดครั้งหนึ่งในประวัติ
ศาสตรไทย

จากการศึกษาพบวา เร่ืองราววีรกรรมของชาวบานบางระจันถูกนํามาสรางเปน
ภาพยนตรและไดรับการสนใจจนประสบความสําเร็จดานรายได ปจจัยสาํคัญเกิดจาก :

1.1 ความเปนประวัติศาสตรของชาติ

- เร่ืองราวเปนที่รูจักและจดจําไดดี จากการวิจัยพบวาการที่ภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจันหยิบเคาโครงจากประวัติศาสตรไทย ที่รูจักกันอยางแพรหลายมาเปนพื้นฐานในการสรางเรื่อง
จัดเปนสวนสําคัญที่ทําใหภาพยนตรเร่ืองนี้ สามารถเขาถึงคนไดทุกระดับ

 “บางระจันที่มันดึงดูด คือการขายประวัติศาสตรที่ทุกคนรูอยูแลววามันจะเปน
อยางไร เกิดขึ้นอยางไรและจบลงอยางไร ซึ่งผมคิดวาความตั้งใจของคนทําคงอยากถายทอดเรื่อง



89

ราวตรงนั้นออกมาเปนภาพ คนที่รูจักเรื่องราวบางครั้งก็นึกภาพของวีรกรรมครั้งนี้ไดไมออกหรือออ
ยากเห็นวาคนอื่นนึกอยางไร พอมันถูกสรางใหเปนภาพมันก็นาสนใจขึ้นมาได”

(วาริน นิลศิริสุข - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“เทาที่ดูหนังแลวลองไปอานหนังสือ จริงๆ บางระจันฉบับนี้มันไมไดสรางอะไร
พิเศษ มากไปกวาที่เรารูมาในประวัติศาสตร หนังเรื่องนี้เขาสรางตามที่ไดมีการบันทึกไว เหตุการณ
หลักๆไมมีการเปลี่ยนแปลง อยางที่เปดเรื่องมา นายแทนถูกปนนี้ มันก็เปนเกิดขึ้นจริงในสงคราม
คร้ังที่ 3 หรือ 4 แลวก็ประวัติพระอาจารยหรือนายจันที่มาจากหมูบานอื่นก็เปนสิ่งที่ถูกบันทึกเอาไว
นั่นมันมีการเขียนไว เหตุการณหลักๆมันจึงไมมีอะไรเปลี่ยนแปลง”

(สมเกียรติ ชินตระกูลวัฒนะ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

- วีรกรรมของสามัญชน ประวัติศาสตรในเรื่องบางระจัน เรียกความสนใจไดดวย
คุณสมบัติของการที่มันเปนเรื่องวีรกรรมชาวบานสามัญชนเพียงไมกี่คร้ังที่ปรากฏในประวัติศาสตร 
ทามกลางวีกรรมของกลุมชนช้ันปกครอง

“ประวัติศาสตรบางระจันมันมีเสนห คือมันเปนเรื่องที่มีคนรูจักเยอะหนึ่งหละ สอง
คือมันเปนเรื่องของกลุมคนหลายๆคนแถมเปนชาวบานธรรมดา นายโนนนายนี้ ไมใชเจาเมืองที่
ไหน มันทําใหเขารูสึกวามันใกลชิดกับวีรบุรุษกลุมนี้มากกวาคนอื่น เพราะมันมีความเปนสามัญชน
เหมือนกัน”

(สมนึก เอนกนําวงศ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

ดังนั้น จึงพอสรุปถึงจุดจูงใจในโครงเรื่องของบางระจัน คือความที่มันเปนเรื่องที่
ทุกคนรับรูกันอยูแลว ทุกคนเคยเรียนมาตั้งแตชั้นประถมศึกษา มันเปนสิ่งที่เกิดใกลตัว ทําใหบางระ
จันเปนภาพยนตรที่ไดรับความสนใจจากคนทุกระดับชั้น ทั้งที่เปนคนที่ชมภาพยนตรเปนประจํากับ
คนที่นานๆครั้งจะเขาโรงภาพยนตรซักครั้ง  ซ่ึงในประการหลังที่สามารถดึงกลุมคนที่ไมใชแฟนภาพ
ยนตรนี้เขาโรงภาพยนตรได เปนผลยืนยันวามันไดเกิดกระแสนิยมในสังคมขึ้นแลว

1.2 ภาพการตอสูตามแบบอุดมคติ

จากการศึกษาพบวา วีรกรรมชาวบานบางระจันนั้น นอกเหนือจากการที่ทุกคนรู
จักกันเอยางกวางขวางแลว บางสวนยังยึดถือเปนแบบอยางของอุดมคติ ของผูเสียสละเลือดเนื้อ
ตัวเอง เพื่อแผนดินที่ตนถือกําเนิด ซึ่งการที่ภาพยนตรไดดึงสิ่งที่เปนแบบอยางตรงนี้มานําเสนอ ทํา
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ใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันถูกมองในแงบวกในสายตาของสาธารณชน นอกจากนั้น วีรกรรมของ
ชาวบานบางระจันยังถูกใหคุณคาในหลากหลายความหมายซึ่งลวนมีทิศทางไปในดานดี ไมวาจะ
เปนของความสามัคคีหรือการรูจักพึ่งพาตนเอง

- ความกลาหาญ เสียสละ สามัคคี ในหนังสือวีรชนคายบางระจันกลาวถึง วีร
กรรมครั้งนี้วาเปนเหตุการณที่เกิดขึ้นกอนที่กรุงศรีอยุธยาจะเสียแกพมา เปนเรื่องที่ทําใหอนุชนรุง
หลังเกิดควาวมภาคภูมิวาถึงอยางไรบรรพบุรุษของเราก็จังมีความรักชาติ กลาหาญและเสียสละ
ไมยอมใหขาศึกศัตรูย่ํายีเราแตฝายเดียว คนไทยไดพยายามตอสูจนวาระสุดทาย ซึ่งแมวาคายบาง
ระจันจะตองพายแพแกพมา แตวีรกรรมครั้งนี้ไดรับการจารึกอยูในประวัติศาสตร นามของวีรชน
และคายบางระจัน มักไดรับการยกยองอยูเสมอวาเปนตัวอยางที่ดีแหงความกลาหาญ ความสมัคร
สมานสามัคคีและความเสียสละ แมกระทั่งเลือดเนื้อเพื่อประเทศชาติอันเปนที่รัก

“เร่ืองของความสามัคคีมันคลายกับเปนจุดหลักเวลาเราพูดถึงบางระจันทุกๆครั้ง 
ไมวาจะเปนตอนที่เราเรียนมาตามประวัติศาสตร หรือการสรางเปนหนังเวอรชั่นตางๆ ไมวามันจะ
พูดถึง แนวคิดเกี่ยวกับความสามัคคีของคนซึ่งไมสามารถจะไปพึ่งพิงคนอื่นได แตวาไอชาวบานที่
มีกันอยูกลุมเล็กๆนี่แหละ ที่แทบไมมีกําลังจะไปตอสูกับใครเขา แตถามีความสามัคคีกันก็สามารถ
ที่จะรวมพลังตอตานเขาได”

(ฉัตรชัย จันทรศรี - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

- ไมยอมแพแมจะเปนรอง วีรชนชาวบานบางระจันเปนลักษณะของการตอสูของ
คนที่มีกําลังนอยกวา กับส่ิงที่มีกําลังมากกวา เปนอีกสวนสําคัญหนึ่งที่กลุมสนทนายกมากลาวถึง
โดยสรุปถึงลักษณะของหมูบานบางระจันในลักษณะของตัวละครแบบ Under Hero ที่มีความดอย
กวาในทุกดานแตก็สามารถปฏิบัติภารกิจที่ไดรับมอบหมายไดสําเร็จ ซึ่งถือเปนสูตร (Formula)
สําเร็จของภาพยนตร

“มันเปนเรื่องของปลาเล็กสูกับปลาใหญ เพื่อที่จะเอาตัวรอด ใครมารังแกก็ตองสู
แตสําหรับคนสมัยกอน ถาจะสูก็มีอยูวิธีเดียวคือจับดาบขึ้นมาสู การแกแคนคงจํากัดอยูแคนายจัน
กับทองเหม็นเทานั้น”

(วิเชียร ตันติวงศอําไพ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)
“ถามองลักษณะวาบางระจันเปนคนก็เปนเหมือนคนธรรมดา ที่ไปงัดขอกับอะไรที่

มันใหญโตกวา ที่มันเหมือนมันจะแพ มันจะสูไมไดตั้งแตตน แตมันก็มีอะไรบางอยางที่สรางพลัง
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ใหคนที่มันธรรมดาอยางนี้ไปตอกลอนกับเขาได อยางบทของจูเลีย โรเบริตใน Erin ก็เปนลักษณะ
นี้ เพียงแตวาจุดจบของบางระจันมันเปนโศกนาฎกรรมตามประวัติศาสตร เราตองพายแพในตอน
ทาย ซึ่งตรงขามกับหนังในสูตรนี้”

(สมเกียรติ ชินตระกูลวัฒนะ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

จากการสนทนากลุมสรุปวาการนําอุดมคติมาถายทอด ทําใหผูรับสารยอมรับได
งายกวา เพราะเปนสิ่งที่เคยผานการยอมรับจากสังคมวามีความเหมาะสมดีงามมากอนแลว การ
นําสิ่งนี้มาถายทอดซ้ําจึงไมยากเทากับการใสคานิยมใหม เพราะตองใชปจจัยที่มาเสริมมากขึ้น

1.3 อารมณรวมของยุคสมัย

จากการศึกษาพบวาอีกปจจัยหนึ่งที่เนื้อหาของบางระจันไดรับการตอบรับอยางดี
จากคนในยุคนี้ คือ ประเด็นปญหาที่ชาวบานบางระจันในเรื่องกําลังเผชิญอยูนั้นมีสวนคลายกับ
เหตุการณปจจุบันที่ประชาชนตองตอสูกับวิกฤตในบานเมือง ซึ่งขอสอนใจที่ไดจากเรื่องเลาบางระ
จัน อยางเรื่องความเสียสละ ความสามัคคีและการูจักพึ่งพาตนเองนั้น ลวนเปนขอสอนใจที่นํามา
ปรับใชสรางกําลังใจในการตอสูกับชีวิต ซึ่งปจจัยที่หนังมีความสอดคลองกับอารมณรวมของยุค
สมัย จึงทําใหหนังไดรับความนิยมจากสาธารณชนที่กําลังตองการกําลังใจตรงนี้พอดี

“ประเทศไทยกําลังเผชิญกับวิกฤตขนาดใหญ ชาวบานบางระจันก็เชนกันที่ตอง
ตอสูกับมหาอํานาจ โดยเราไมตองพูดถึงวามันเปนพมาหรืออะไรก็ตาม แตมันคือมหาอํานาจที่มัน
มีทุกอยางเหนือกวา ในแงที่มันร่ํารวยกวาอยางเห็นไดชัด”

(สมนึก อเนกนําวงศ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“บางระจันมันคือการตอสูของชาวบานกับผูรุกรานที่มันรวยกวา ขณะที่ภาครัฐคือ
อยุธยานี่ก็ไมไดชวย ซึ่งมันก็รวมกับอารมณของคนไทยปจจุบันนี้ คือวาปญหาเศรษฐกิจก็แย คุณ
ภาพชีวิตก็แย อะไรอยางนี้ คือตองตอสูกบั ตางชาติที่รํ่ารวยแลวรัฐบาลไมไดชวย ซึ่งมันเดนตรงนี้
ที่ตรงกับความรูสึกของชาวบานซึ่งเปนกําลังซื้อสําคัญ อันเปนคนสวนใหญของประเทศ ซึ่งถาคิด
ในแงนี้ จะมองไดวาบางระจันทําไดและประสบความสําเร็จในจุดที่มอบชัยชนะทั้งที่เหตุการณตาม
เร่ืองมันแพ แตมันเปนชัยชนะในความรูสึกของคนดู มันเปนวูบหนึ่งที่เราจะรูสึกฮึดขึ้นมาได คนดูก็
จะไดรับตรงนี้ แลวเขาก็จะเอาตัวเองไปแทนที่ได”

(ดวงพร เมธสวสัด์ิ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)
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กลุมสนทนาไดตั้งขอสังเกตวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจันนี้ มีสาร    (Massage)
บางอยาง ที่ทําใหผูชมไดกลับไปทบทวนตัวเองในสภาพของความเปนจริง เชน การตอสูกับวิกฤต
ซึ่งผูชมสามารถเอาตัวเขาไปแทนได จนกลายวาภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดบรรจุอารมณของยุค
สมัยและมันก็รวมอารมณเดียวกับประชาชนชาวไทย ณ ปจจุบัน

1.4 สอดคลองกับวิถีคนไทย

ในการจัดสนทนากลุมพบวาภาพยนตรเร่ืองบางระจันมีคุณลักษณะที่เขากับรูป
แบบการเลือกเสพสื่อบันเทิงของคนไทย มีการใหขอมูลเกี่ยวกับการเสพวรรณกรรมของชาวไทย
โบราณที่จะมีการแบงระดับของวรรณกรรมเปน ระดับไพรและระดับเจา ซึ่งเปนมากันตั้งแตสมัย
บรรพบุรุษ โดยวรรณกรรมไพรก็จะเปนลักษณะของละครนอก เชน พวกเสภาหรือลิเก สวน
วรรณกรรมเจาก็จะเลนพวกโขนหรือละครรํา ซึ่งทั้งหมดจะแบงสรรกันชัดเจน โดยพบวาเรื่องเลา
เกี่ยวกับบางระจันมีลักษณะของวรรณกรรมไพร คือ เปนเรื่องของชาวบานซึ่งเปนคนสวนใหญของ
ประเทศ

“บานเรามันมีวัฒนธรรมของการเสพวรรณกรรมนี่ มันจะมีวรรณกรรมไพรกับแบง
เปนวรรณกรรมเจา แบงกันชัดเจน สมัยกอนเราก็อยูกันมาแบบนี้ มันจะมีละครนอกที่เลนพวก
เสภา ลิเก สวนวรรณกรรมเจาก็จะเลนพวกโขนหรือละครรํา ทีนี้บางระจันมันก็เปนวรรณกรรมไพร
แตวามันแปรสภาพ มันเปนเรื่องราวชาวบาน ที่มีปญหาเรื่องปากทอง ลูกเมีย บานที่อยูอาศัย คือ
มันเปนปญหาชาวบานจริงๆ และคนสวนใหญของประเทศมันก็เปนชาวบานใชไหม”

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

ที่สําคัญคือในกลุมของชาวบานนี้ จะมีพฤติกรรมในการเสพวรรณกรรมที่ตน
ทราบเนื้อเร่ืองอยูกอนแลว ซึ่งเปนวิถีคนไทยที่ตกคางมาจากวัฒนธรรมในการดูโขน ดูลิเก ดูเสภา

“คนไทยสมัยกอนจะเปนอยางนี้ อยางขุนชางขุนแผน รูเร่ืองอยูแลวแตก็จะไปดู
เปนเสภาหรืออยางโขนรามเกียรติ์ เราก็รูทั้งเรื่องอยูแลวแตเราก็ยังดู จึงมองไดวาคนไทยอาจจะมี
นิสัยที่จะไปดูวาเขาทําอยางไรมากกวาเชน คนนี้เขาจะรองอยางไร นางเอกใหมคนนั้นจะรําสวย
กวาคนกอนไหม มันกลายเปนนิสัยที่เราจะดูเร่ืองที่เรารูเร่ืองอยูแลว แตปจจุบัน ความบันเทิงมัน
เปลี่ยนรูปไป จากโรงลิเกมาเปนโรงภาพยนตรมัลติเพล็กซ แตมันก็เปลี่ยนแควัตถุ แตพฤติกรรม
ภายในมันก็ยังเปนแบบเดิมๆของเราอยู”

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)
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จากการศึกษาวึ่งสามารถสรุปไดวา ที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับการยอมรับ
ในวงกวางและพัฒนากลายเปนกระแสนิยมในสังคมไดนั้น เกิดจากที่เนื้อเร่ืองของบางระจัน มี
ความสอดคลองกับวิธีคิดคือส่ิงที่เคยรับรูมา สอดคลองกับวิธีพูดหรือสอนคือในสวนของอุดมคติใน
การรูรักสามัคคีหรือการเสียสละสวนตนเพื่อคนสวนใหญ ซึ่งคนไทยไดยึดถืออดีตครั้งนี้เปนแบบ
อยางและรูสึกโหยหาสิ่งนี้ในยุคสมัยปจจุบัน สุดทายคือสอดคลองกับวิธีปฏิบัติคือ ตรงกับรสนิยม
ในการเลือกเสพความบันเทิงของคนไทย ที่ชอบดูเร่ืองราวที่ตนทราบเนื้อหามากอนอยูแลว

1.5 เสนหของการตีความ

แมจะมีการยืนยันจากทางผูกํากับธนิตย จิตนุกูลวา บางระจันฉบับนี้จะไมไดมี
การตีความเพื่อเปลี่ยนแปลงประวัติศาสตรที่ทุกคนเคยรับรูมา แตกระนั้น ประวัติศาสตรบางระจัน
ที่มีการบันทึกอยูกลับไมละเอียด (ซึ่งทําใหเกิดขอถกเถียงวาวีรกรรมของชาวคายบางระจันเกิดขึ้น
จริงหรือไม) ทําใหทีมเขียนบทตองมกีารเพิ่มเติมเนื้อเร่ืองขึ้นซึ่งไมอาจถึงขั้นตีความใหม แตมันก็
เปนรายละเอียดที่ดึงดูดใหคนที่เคยรับทราบเนื้อหาในฉบับเกาเกิดความสนใจได ทั้งนี้ ความเปน
ภาพยนตรยังบังคับใหเร่ืองเลาตองถูกเลาและพัฒนาไปอยางเปนระบบ เพื่อส่ือสารประเด็นได
อยางตรงตามเปาหมาย

“บางระจันมันนาสนใจตรงรายละเอียดที่คนทําเขาใสมามากกวา เพราะเรื่องมันรู
อยูแลว มันเคยอยูในแบบเรียน เพราะฉะนั้นสิ่งที่ทําใหมันแตกตางก็คือรายละเอียดที่เสริมเขามา
การเพิ่มความเปนดรามา หรือปมปญหาดานพล็อต หรืออะไรก็แลวแต มันกลายเปนแงมุมใหม ซึ่ง
เรียกคนใหเขาไปดูได”

(วาริน นิลศิริสุข - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

จากการวิจัยพบวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจันมีสวนที่เกิดจากการตีความของทีม
งานสรางที่เห็นไดชัดอยู 2 จุดไดแกอายุตัวละครและการลดทอนขนาดของวีรกรรม

- อายุของตัวละคร จากการศึกษามีการตั้งของสังเกตวาในประวัติศาสตรเกี่ยวกับภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันนั้น มีรายละเอียดที่นอยมาก โดยมีการยอนไปถึงสมัยรัชกาลที่ 1 ซึ่งเปนครั้ง
แรกที่ชื่อของบางระจันปรากฏในประวัติศาสตรชาติไทยซึ่งมีการกลาวถึงวีรกรรมชาวบานบางระจัน
เพียงคราว 3 - 4 ยอหนา ดังนั้น รายละเอียดที่เพิ่มมากขึ้นในชวงหลังจากนั้น จึงมองวามีการเสริม



94

แตงขึ้นเปนสวนมาก โดยเฉพาะตัวละครที่แรกเริ่มมีเพียง 3 - 4 คน (ซึ่งไมมีการระบุชื่อคนจากคาย
บางระจันเลย) แตมาเพิ่มจนครบ 11 คน ในภายหลัง อยางไรก็ตามในประวัติศาสตรทุกฉบับไมมี
การระบุวัยของเหลาวีรชนกลุมนี้ จึงเปนสวนที่มีการตีความขึ้นมาเพื่อกําหนดอายุของตัวละครแต
ละตัว อยางเชน พระอาจารยธรรมโชติที่สามารถเลือกจะใหเปนหลวงตาก็คงได แตผูสรางเลือกที่
จะกําหนดใหตัวละครตัวนี้มีอายุใกลเคียงกับเหลานักรบ นอกจากนั้น เหลาตัวละครสําคัญยัง
สามารถแบงสวนออกไดเปน 3 รุน ซึ่งมีจุดเชื่อมโยงกันเรื่องของการสราง “แรงจูงใจ” เพื่อยืนหยัด
ตอสู

“อยางตัวละครในเรื่องนี้จะแบงเปน 3 รุน อยางนายทองเหม็นและนายจัน ก็จะชู
ความเปนครอบครัวตรงที่ทั้งคูเคยมีครองครัวแตวาตอนนี้ไมมีแลว ตอมารุนที่ 2 ก็อยางนายอินกับ
อีสาที่กําลังจะมีลูก รุนเด็กก็นายเมืองกับแตงออนที่พึงกําลังมีความรกักัน ดังนั้นจึงเห็นโครงสราง
อยางหนึ่งที่เหมือนกัน คือแรงจูงใจใหเขาสูสงครามลวนเกี่ยวกับการรักษาครอบครัว เรานับอายจัน
กับทองเหม็นเปนคนที่ไมมีครอบครัวเพราะภรรยาถูกฆาตายไปแลว จนกลายเปนทหารที่ฆาพมา
อยางโหดเหี้ยม ตามสูเพื่อแกแคน แตสําหรับคนที่ยังมีคู ก็จะเปนเรื่องของการรักษาไมใหสูญเสีย
ครองครัวไป”

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

- การลดทอนขนาดของวีรกรรม  จากการวิจัยพบวาภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉบับนี้ไดลด
ขนาดของวีรกรรมชาวบานบางระจันลงมาวาไมใชเร่ืองของการสละชีพเพื่อชาติอยางที่เคยเรียนกัน
มาในสมัยเด็ก ซึ่งสืบเนื่องมาจาก 2 ประเด็นหลักคือ. 1. สมมุติฐานของทีมสรางเกี่ยวกับระบบการ
ปกครองเมื่อยุค 235 ปกอน ที่คําวาชาติหรือประเทศยังไมมีบัญญัติไว 2. คือการใสความเปน
สามัญชนเขาไปในตัวละคร ที่มีอารมณ รัก โกรธ มีการกระทําที่ผิดพลาด

“ดูแลวใหตัดเรื่องรักชาติออกไปไดเลย เพราะมันไมรูสึกตรงนี้ แตที่รูสึกสะดุดคือ
พฤติกรรมของ 11 ตัวละครในเรื่องนี้มันไมใชวีรกรรมระดับชาติ มันเปนเหมือนความแคนสวน
บุคคล คือไลฆาพมาไมใชเพื่อปกปองอยุธยา แตเพราะมีความโกรธเกลียดพมาโดยสวนตัว เพราะ
ทําใหลูกเมียของตนตาย มันเปนเหมือนการฆาเพื่อเอาตัวรอด ใหยังมีชีวิตอยูบนโลกใบนี้เทานั้น
เอง”

(เกรียงศักดิ์ เตชะเกรียงไกร - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)
ดังนั้น บางระจันฉบับนี้ ภาพความยิ่งใหญของวีรกรรมจึงไมไดออกไปในลักษณะ

ของการเชิดชูแบบยกยอ แตกลาวถึงตัวละครอยางเปนเหตุเปนผล เพิ่มดานที่เปนมนุษยปุถุชนมาก
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ขึ้น โดยมองวา การที่ชาวบานบางระจันลุกขึ้นมาตอตานพมาก็เพียงเพื่อเอาตัวรอด ปกปองตนเอง
และครอบครัวใหปลอดภัย โดยมิไดมุงหวังที่จะเอาชนะพมาดวยความกระหายหมายเขนฆา การ
รบของบางระจันจึงเปนลักษณะเชิงรับมากกวาเชิงรุก โดยกลุมสนทนามองวา พมาจะเดินทางเลย
ผานบางระจันก็ได (จากขอมูลนั้น กองทัพใหญของเนเมียวสีหบดีไดเดินทัพเลยผานบางระจันแลว
โดยไปตั้งอยูที่วิเศษไชยชาญซึ่งอยูกึ่งกลางทางระหวางบางระจันและอยุธยา) แตในทางยุทธ
ศาสตรที่ชุมชนบางระจันอยูในจดุที่ไดเปรียบและนับวายิ่งเติบโตขึ้น ทําใหทัพพมากลัววาจะถูกตี
ขนาบ จึงทําใหตอนตีบางระจันใหแตกกอนใหได จึงกลายเปนวาบางระจันฉบับนี้ ไดแสดงภาพของ
คนที่ตองตอสูเพื่อชีวิตของตนเองมากกวาเพื่ออุดมการณความรักชาติ

“แมบางระจันจะคอนขางออนในดานการะตุนใหเรารักชาติ ก็คงไมรูสึกตรงนี้
ตอนดูก็ดูเพียงแควาหนังบอกอะไรกับเรา เราไมไดตองไปกอบกูชาติแบบเขา แตสิ่งที่เราเจอมันเปน
การคุกคามอีกแบบหนึ่ง อยางที่หนังมันเจอ เพราะฉะนั้น ในแงของอารมณรวมที่วารักชาติ ฮึกเหิม
มีนอย แตอยางนอยก็ทําใหรูสึกในสเกลที่เล็กลงมาคือคนเมื่อถูกคุกคามก็ตองกลาที่จะลุกขึ้นมาตอ
สูซักครั้งก็เพื่อครอบครัว”

(สมเกียรติ ชินตระกูลวัฒนะ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“มันเปนเรื่องของครอบครัว เพราะวาตั้งแตตนจนจบ หนังทําใหเห็นถึงชีวิตความ
เปนอยูของผูคนแมวาจะเปนสภาวะสงคราม เจาะไปที่ครอบครัวของแตละคนวาทําไมถึงตองมา
ตอสู บางคนเปนทหาร ก็ตองหนีทหารมารวม บวชอยูก็มาสูดวยกัน ก็มาหาครอบครัวกันทั้งนั้น
เร่ืองความเปนชาติไมมีใครพูดวาอยูดวยกันเปนชาติถึงอยูรอด  หนังจับไปที่จุดเล็กๆของครอบครัว
มากกวา เหมือนสูเพื่อเอาตัวรอดเพื่อครอบครัวมากกวา”

(สมนึก เอนกนําวงศ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“มันยังพูดถึงความรักอยูแตไมใชพูดถึงความรักระดับชาติ แตมันพูดถึงความรัก
ในระดับเล็กๆ ยกยองความรักระดับเล็กๆ ซึ่งมันคือความเปนครอบครัวพอดี ยิ่งกวานั้น มันแสดง
ใหเห็นวาสิ่นที่บางระจันเชิดชูคือสถาบันครอบครัวตองมีผูหญิง ถาไมจําเปนก็ไมอยากใหผูหญิงออ
กรบหรือไดรับอันตราย เพราะมันเปนหัวใจที่ตองปกปองทนุถนอม ทั้งที่บางระจันเปนหนังสงคราม
ที่มีผูชายมากมาย มากกวาผูหญิง แตในความรูสึก เร่ืองของบางระจันมันเดินไปดวยการขับ
เคลื่อนของตัวละครผูหญิง อยางนายทองเหม็นนายจันสูเพื่อเมียที่ตายไป นายอินสูเพื่อเมียที่กําลัง
ทอง นายเมืองสูเพื่อหญิงที่มันรัก ทั้งหมดเขามารบเพื่อผูหญิงของมันเอง”

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ -สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)
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- วิเคราะหในมุมกลับ อยางไรก็ตาม ก็ยังมีบางสวนมองวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ฉบับนี้ไมไดพูดถึงวีรกรรมใดๆ ทั้งสิ้น แตมันแตกความคิดที่ถูกปลูกฝงมาวาคนอยูไดเพราะมีชาติ
มาเปนชาติอยูไดเพราะมีคน

“เราอาจมองไดไปในทางกลับกันคือมองวา วิกฤตของชาติมีผลตอชุมชนเล็กๆ แต
สถานการณมีอันเปนไปของชุมชนเล็กก็สงผลใหระดับใหญพลอยมีอันเปนไปๆดวย มันคานกับ
ความคิดวา ที่เรารองในเพลงสยามมานุสติ หากสยามยังอยูยั้งยืนยง เราก็เหมือนอยูคงชีพดวย
หากสยามพินาศลง ใครอยูไดฤา อะไรอยางนั้น มันอาจจะเขาสมัยตรงเรื่องชุมชนเขมแข็งก็ไดนะ”

(วาริน นิลศิริสุข - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

1.6 ตัวละครที่หลากหลาย

จากการจัดสนทนากลุมนั้นพบวาบางระจันมีตัวละครครบทุกลักษณะและแตละ
ลักษณะก็มีศักยภาพที่จะตึงใจผูชมตางรสนิยม ตัวละครซึ่งมีอยูโดยอางอิงจากบันทึกเกี่ยวกับบาง
ระจันประกอบดวยนักรบ 11 คน ไดแก นายอิน,นายเมือง,ขุนสัน,พันเรือง,นายทองแสงใหญ,นาย
จัน,นายดอก,นายทองเหม็น,นายโชติและนายแทน รวมไปถึง หลวงพอธรรมโชติและตัวละครที่ถูก
สรางขึ้นมาใหมคืออีสาและแตออน แตละตัวละครพบวามีความสําคัญตอการเลาเรื่องไมนอยไป
กวากันมากนักและแตละตัวละครจะมีจุดเดนที่ดึงความสนใจของผูชมได

 “ชอบนายทองเหม็น คือวาจะมีคําถามในใจมาตลอดวาทําไมทองตองเหม็น ไมรู
วาในหนังจะตรงกับในหนังสือหรือเปลาวานายทองเหม็นจะตองเปนคนขี้เหลาบาๆบอๆ แตเทาที่รู
มาก็ไมนาจะใช สําหรับในหนังดแูลวยังรูสึกชอบตรงที่เปนตัวละครที่มีสีสัน มีพัฒนาการจากตนจน
จบ”

(สมนึก อเนกนําวงศ, สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“ชอบนางเอกคืออีสา เพราะสังเกตจากตัวละครอื่นจะมีความพยายามที่จะทําให
ตัวละครมันไมแบนหรือเปนแบบฉบับที่คุนเคย แตวาการแสดงของดาราแตละคนกลับไมสามารถ
ตอบสนองจุดนั้นได ทุกตัวยังคงเปนตัวละครที่เปนแบบฉบับอยู แตวาตัวอีสามันไมความพยายาม
ดัดในตรงนี้ อีสายังเปนตัวละครที่เปนแบบฉบับของวีรสตรีไทยในหลายๆเรื่อง ท่ีมีการกลาวถึงผู
หญิงที่กลาหาญ เสียสละเพื่อสามี มันจะออกมาแบบอีสานี่แหละ และเปนตัวละครที่หนังแนวนี้
ขาดไมได”

(ฉัตรชัย จันทรศรี - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)
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“ชอบหลวงพอธรรมโชติ ดวยสวนหนึ่งก็รูสีกวานักแสดงเลนดี คือเลนไมมากก็จริง
แตเรารูสึกวาเขามีอะไรในใจอยากจะบอก อยางเชนฉากสุดทายที่ทานแจกผาประเจียดใหชาวบาน
เสร็จแลวก็จุดธูปดวยสีหนากังวล มันไมมีบทพูดแตเรารูทันทีวาหลวงพอรูวานักรบพวกนี้ออกไป
ตาย นอกจากนั้นก็ยังมีบางการแสดงที่บอกวาหลวงพอเองก็คิดวาทําไมแกยังเปนพระอยู ในบาง
ระจันแกเปนพระอยูคนเดียว ขณะที่คนรุนเดียวกันออกไปรบหมด เหมือนกับแกคิดเรื่องนี้อยูในใจ
คือนักแสดงสามารถแสดงสีหนาตรงนี้ออกมาได”

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“ชอบทานพันเรือง ลักษณะของเขาจะเหมือนกับคนโบราณจริงคือเปนคนที่เชื่อใน
ส่ิงศักดิ์สิทธิ์ ตองมีขวัญและกําลังใจ มันขัดแยงกันในตัวเอง คือเขาเปนนักรบถือดาบแตวาเขาเชื่อ
และเชื่อฝงใจดวย ในตรงนี้เขาจะมีลักษณะเดนกวาคนอื่น การปรากฏตัวของเขาเอง อาจมีไมมาก
แตมันก็มีความนาสนใจในทุกฉากอยางตอนขอ ผารองนั่งพระอาจารย มาทําผาประเจียด”

(สมเกียรติ ชินตระกูลวัฒนะ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“ชอบบุญเลิศโดยเฉพาะบนโปสเตอร  บางระจันมันเปนเรื่องของชาวบานติดดินๆ
พอมันมีควายพวงมาดวยมันก็รูสึกครบ เพราะความรูสึกเราก็ผูกพันกับควายมาตั้งแตไหนแตไร ตัว
อักษรไทยก็มี ค.ควาย อยูในอันดับตนๆ พอเราไดดูสัตวซึ่งไมปรากฏบนจอในลักษณะนี้ นอกจาก
มีเขาใหญสวยแลว ยังเปนเหมือนฮีโรนําทัพดวย ในลักษณะเหมือนเชดิชูวาควายยังออกรบเลย”

(วิเชียร ตันติวงศอําไพ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

จึงพบวา ลักษณะของตัวละครจะมีการกระจายตัวมากและทําหนาที่ไดหลาก
หลาย ซึ่งสังเกตจากที่ผูรวมสนทนากลุมจะมีความชอบหลากหลายกันออกไป อยางที่ยกมาอางถึง
ขั้นตน นอกจากนี้ ยังมีผูรวมสนทนากลุมที่มีความชอบแตกตางกันออกไปเชน ชอบแตงออน, ชอบ
นายจัน หรือกระทั่งชอบพอแทน ซึ่งทําใหพบวา ตัวละครแตละตัวจะไปดึงความสนใจของคนที่ตาง
กลุมกัน ดังนั้น การที่มีตัวละครมาก ผูชมจึงสามารถเลือกที่จะสนใจตัวละครตัวไหนเปนพิเศษก็ได
ในฐานหนึ่ง มันจึงเปนการผลิตผลงานเพื่อใหถูกใจคนทุกกลุม ตัวละครแตละตัวทําหนาที่จูงใจคน
แตละกลุมซ่ึงใชจุดจูงใจที่ตางกันไป โดยในวงสนทนาไดกลาวสรุปในจุดนี้วา

“ตัวละครในหนังเรื่องนี้มันหลากหลายมาก คุณจะเลือกสนใจตัวไหนก็ได คุณจะ
ดูตลกก็ดูนายทองเหม็น ดูคนที่เขมแข็งเปนผูนําตามอุดมคติก็ดูนายจัน พอดสูวนของผูหญิงก็จะมี
ทั้งที่เปนผูหญิงที่กลาแสดงออกอยางแตงออน กับผูหญิงที่ออนนอกแข็งในอยางอีสา ซึ่งก็เปนสวน
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เจืออารมณของความโรแมนติกเขาไปดวยในเรื่องของความรัก เราจะเห็นวาหนังมันมีตัวละครที่
ครบรส”

(เกรียงศักดิ์ เตชะเกรียงไกร - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

1.7 ความขัดแยงหลายระดับ

จากการศึกษาพบวา นอกจากถายทอดวิธีการตอสูกับอริราชศัตรูแลว บางระจัน
ยังเพิ่มเติมในสวนของการถายทอดชีวิตของผูคนทามกลางสถานการณของสงครามดวย ซึ่งมันก็
จําเปนจะตองมีสวนที่เพิ่มเติมเขาไปใหม นอกเหนือจากความขัดแยงในระดับภาวะวิสัย ก็ใสความ
ขัดแยงกับตัวเองและคนรอบขางซึ่งจะเปนสวนที่รองๆลงมา เชน ความขัดแยง ภายในของตัวละคร
อีสา ที่ตัวเองกําลังตั้งครรถ แมความรูสึกวาอยากจะบอกสามีคือนายอินใหรู สวนความขัดแยงที่
เดนอีกหนึ่งจุดคือความขัดแยงในเรื่องของวิธีการที่จะตอสู ซึ่งนายทองเหม็นอยากใหบางระจันเปน
ฝายรุก ขณะที่นายจันอยากใหบางระจันมุงที่จะตั้งรับพมาอยางเข็มแข็ง

“อยางตัวอีสา มันจะเห็นวาเขาใสเร่ือง inner conflict ที่คนมันจะมีความคิดขัด
แยงในตัวกันเอง ใจอยากใหเปนอยางนั้นแตอีกใจก็วาไมดีกวา นอกจากจะมีสงครามในการรบกัน
พมาแลว ตัวละครเองก็ตองรบกันตัวเองดวย”

(เกรียงศักดิ์ เตชะเกรียงไกร - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“ความขัดแยงระหวางนายจันกับนายทองเหม็น ชอบในความเปนคูของมัน มัน
เหมือนการถกความคิดของคนที่ยึดถือคนละอุดมการณ อยูกันคนละขั้วขัดแยงทําใหการพูดคุย
ระหวางกันมีความนาสนใจมากขึ้น”

(วิเชียร ตันติวงศอําไพ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

การสรางความขัดแยงในทุกระดับตัวละครนั้น เปนการสรางจุดจูงใจไดอยางดี
เพราะโดยธรรมชาติของมนุษยแลว (ตามความคิดของเจมส ไวนานส) จะมีความสนใจลักษณะ
ของมนุษยทั่วไป ซึ่งก็คืออุปนิสัยใจคอของตัวละครแตละตัว ใครมีพฤติกรรมอยางไรบาง มีความ
เปนคนดี คนราย ซึ่งมันจะดึงความสนใจ ดังเชน นายทองเหม็นที่มีแงมุมเดนที่เปนคนกลาหาญ
เด็ดเดี่ยว ขณะเดียวกัน ก็มุทะลุดุดันขาดความยั้งคิด โดยนายจันอาจเปนตัวแทนของคนที่รอบ
คอบชางคิด แตก็ไรประสบการณในฐานะขอผูนําที่มีสิทธิขาด จนบางครั้งก็ดูออนแออยูในที
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นอกจากนั้นยังสนใจสิ่งซึ่งขัดแยงกัน ดังเชน นายทองเหม็นและนายจันที่มีความ
คิดไมตรงกัน จนบางครั้งก็ถึงขั้นทะเลาะวิวาท ซึ่งทั้งคูเปนตัวแทนของความคิดที่แตกตางกันที่มา
ปะทะกัน ซึ่งนาสนใจมากกวาจะนําสิ่งที่เหมือนกันมารวมกัน

2. การนําเสนอ (Presentation)

จากการวิจัยพบวา จุดเดนของภาพยนตรเร่ืองบางระจันในสวนของการนําเสนอ
คือการสรางภาพที่นาตื่นตาตื่นใจ โดยเฉพาะในสวนของการใหความสําคัญกับความสมจริง
พยายามที่จะจําลองชีวิตความเปนอยูของคนในยุคกรุงศรีอยุธยาตอนปลายออกมาใหใกลเคียงที่
สุด พรอมทั้งมีการสืบคนขอมูล และสรุปรูปแบบชีวิตของชาวบางระจันไวคราวๆ เชน ขอมูลบาง
สวนบงวาชาวบานแถบสิงหบุรีนั้น ไมไดมีอาชีพทํานาเปนหลัก สวนใหญจะเปนกลุมที่หาของปา
และออกลาสัตวรายละเอียดในสวนนี้ไปปรากฏในบุคลิกของหลายตัวละคร เชน พอแทน นายอิน
นายจัน นายเมือง ที่อาชีพเดิมเปนพรานเกา หาใชชาวนาเชน คนภาคกลางทั่วไป  นอกจากความ
สมจริงแลวความยิ่งใหญของงานสรางโดยเฉพาะในสวนของฉากกําแพงคาย ของภาพยนตรเร่ือง
บางระจัน ยังเปนคุณสมบัติที่สรางความจดจําภาพไดไมนอยไปกวาความสมจริง นอกจากนั้น ใน
สวนของการเราอารมณกระตุนคนดู ก็จัดเปนสวนสําคัญในการนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับบางระจัน
ของผูกํากับภาพยนตร ที่จะชี้วัดความสําเร็จของภาพยนตรแตละเรื่อง

2.1 ความสมจริง

กลุมสนทนาทุกคนลงความเห็นวา ความสมจริงเปนจุดหนึ่งของการสรางความ
ตื่นตาตื่นใจที่มีประสิทธิภาพมากที่สุด โดยกลุมสนทนาตางพูดถึงการแสดงภาพที่ดูนาเชื่อถือและ
การทํางาน โปรดักชั่น ทั้งในสวนของฉาก เสื้อผา การแตงหนาและการกําหนดฉากตอสู ซึ่งเปนสวน
ยอยที่ประสานกัน จนทําใหบรรยากาศโดยรวมของภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดบรรยากาศที่สมจริง
(Plausibility) ซึ่งเกิดจากความตั้งใจในการศึกษาขอมูลมาอางอิง ภาพยนตรเร่ืองบางระจันจึงมี
ความนาเชื่อถือและสรางความเปนไปได (Probability) ใหใกลเคียงที่สุดวาคนสมัยกอนมีความเปน
อยูเชนนั้นจริงๆ

- ชีวิตความเปนอยู บางระจันไดสะทอนภาพของคนสมัย 235 ปกอนนั้นวาเขาใช
ชีวิตกันอยางไร โดยพื้นฐานของบานบางระจันมิไดเปนที่ราบลุมสําหรับทํานา จึงนาจะเปนพราน
ปา ซึ่งเหลานี้เปนผลจากการศึกษาขอมูลและตั้งสมมติฐานอยางมีเหตุผลจนหนังดูสมจริงนาเชื่อ
ถือ
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“เสื้อผา บานชอง กระทั่งสีผิวของคน มันตั้งใจจะใหเหมือนจริง อาจจะแยงวากา
รดีไซนคือไมตองเขาไปตกแตมันมาก มีอะไรก็ใชไปเทานั้น แตไมใชเลย เพราะความสมจริง
ความขมุกขมอม ความเกาเหลานี้มันมีการเซ็ททั้งนั้น กระทั่งสีผิวของคนก็ยังตองเอาดาราที่รวม
แสดงไปออกคายเพื่อใหตัวดําเปนชาวบาน ดังนั้นการออกแบบงานศิลปของบางระจันจึงนาตื่นตา
ตรงนี้”

(ฉัตรชัย จันทรศรี – สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

- ฉากตอสู  จากการศึกษาพบวา บางระจันเปนภาพยนตรที่เนนการรบและฉาก
ตอสู ซึ่งเปนสวนสําคัญ การเนนใหเห็นภาพของการฆาฟน การตาย การสูญเสีย อันเปนจุดที่หนัง
สงครามขาดไมได

“โดยโปรดักชั่นดีไซนของหนังไทยเรา ความเปนพีเรียดเทาที่ผานมาแบบรูวาก็จะรู
วามันไมจริง มันจะออกมาเปนแบบละครพื้นบานที่เห็นในโทรทัศน ซึ่งยังมีการเสริมแตงอยู แตบาง
ระจันมีความตั้งใจจะใหเปนสงครามแบบสมจริง แบบฟนคอขาดกันไมมีหลบมุมกลอง มันก็จะให
เห็นหัวขาดกันจริงๆ หรืออยางเอาผูหญิงแขวนบนตนไมก็ใชคนนี่แหละแขวน ไมตองเอาหุนมาแบบ
สมัยกอน งานออกแบบศิลปของบางระจันจึงนาตื่นตาตื่นใจตรงนี้ คือจากพีเรียดที่มันเคยดูลิเก
กลายเปนพีเรียดที่มันดูสมจริงสมจังมากขึ้น”

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“ตื่นตาตื่นใจในแงที่ไมคอยเห็นหนังไทยที่มีฉากสูรบแบบนี้ สวนใหญที่เคยๆดูมา
จะเห็นไมสมจริง มีเลือดเยอะ มีแอ็คชั่นที่เหมือนจริงมากกวาที่เคยมา อีกอยางหนังในลักษณะนี้
มันหางไปจากตลาดบานเรานานมากแลว มันมีกลับมาอีกครั้งหนึ่ง ก็ชวนใหอยากดู เร่ืองสุดทายที่
ดูก็นาจะเปนพวกเลือดสุพรรณ หรือมหาราชดํา สมัยกอนนานมาก ซึ่งการแสดงมันก็ไมเหมือนจริง
การฟนดาบมันยังดูมีทวงทาเหมือนกับซักซอมกันมา ไมใชอยากจะฆากันจริงๆ ดังนั้นในความรูสึก
มันจึงเดนในแงของความตื่นตามากวา นอกจากแอ็กชั่นแลว ก็ยังมีสวนอื่นๆเสริมอีก เชนเราไม
คอยไดเห็นบานเรือนแบบนี้ มีชายหญิงเกี้ยวกันแบบนี้ หรือเห็นความสามัคคีในชุมชนอยางที่บาง
ระจันแสดงใหเห็น”

(สมเกียรติ ชินตระกูลวัฒนะ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

2.2 ความยิ่งใหญ

จากการวิจัยพบวา ความสมจริงนั้นยังถูกเสริมดวยความยิ่งใหญของโปรดักชั่น
ดวย เพราะโดยเนื้อเร่ืองของบางระจันมันคือภาพยนตรสงคราม ซึ่งเกี่ยวกับคนนับหมื่น แมบางระ
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จันจะเปนหมูบานเล็กๆ ตามประวัติศาสตรมีการบันทึกวา มีคนเพียงสองพันเศษ แตสําหรับทหาร
พมา ซึ่งยกทัพมาตีถึง 8 คร้ัง ก็ใชไพรพลไปไมนอยเชนกัน รวมทั้งในบางระจันฉบับใหมยังมีภาพที่
ฉายใหเห็นทัพใหญของพมาอีกดวย ดังนั้น ดวยรูปแบบของหนังสงครามและเนื้อเร่ืองที่บังคับ
ความยิ่งใหญจึงเปนสวนหนึ่งของควาสมจริงดวย

“บางระจันเจตนาจะทําใหหนังเปนแบบมหากาพย มันจะตองยิ่งใหญมันดูจริง
 การหาควายบุญเลิศมาก็เปนสวนหนึ่งของการสรางความตื่นตาตื่นใจ มันตองเปนความโบราณตัว
ใหญ ที่มีลักษณะพิเศษ เพื่อหนุนใหภาพของบางระจันดูยิ่งใหญไปดวย โจทยของมันคือสมจริง
และยิ่งใหญ กําแพงคายตองกําแพงจริงๆ ไมไผใชไมไดหรอก มันก็ตองไมอ่ืน ก็ไปดูแถวนั้นที่มัน
เปนวัสดุในทองถิ่น มันก็นาจะเปนตนตาล ซึ่งนี่แหละคือการทําใหสมจริงรวมทั้งใชเทคนิกอ่ืนๆ
เสริมใหมันเปนภาพยิ่งใหญ เชน การซอนภาพใหทหารมีมากดูเปนกองทัพ ทั้งที่ในความเปนจริงมี
ไมมากเทาในภาพ”

(เกรียงศักดิ์ เตชะเกรียงไกร - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

2.3 การเราอารมณ
ในกลุมสนทนา มีความเห็นไปในทิศทางเดียวกันวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจันนั้น

มีความพยายามในการเราอารมณใหฮึกเหิม แมความรูสึกนี้จะไมเกิดอยางเต็มที่เมื่อภาพยนตรจบ
ลง แตจากการศึกษาพบวา ในกระบวนการที่คอยๆสรางอารมณนั้น จัดไดวาเปนความพยายามที่ดี
เชน การสลับลําดับในการเลาเรื่อง จังหวะในการเปลี่ยนอารมณ และการจูงอารมณคนดูใหคลอย
ตามดวยเทคนิคทางภาพยนตร เปนตน

“มันมีการเราอารมณอยางเห็นไดชัด อยางในแงของการเปดเรื่อง มันจําเปนที่จะ
ตองกระชับ จะมาเปดเรื่องแนะนําตัวละครทีละคนมันอืดไง มันจะตองเปดดวยแอกชั่น เปดดวย
การตาย การสูญเสีย หรือเปดดวยตัวละครสําคัญ เปนสงครามครั้งที่ 4 ไปเลย ซึ่งถามันเลาเรื่อง
ลําดับ หนึ่ง สอง สาม มันก็จะนาเบื่อ”

(วิเชียร ตันติวงศอําไพ – สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“หนังมันจะช็อคคนดูใหสะดุงไดอยูเปนระยะๆ ซึ่งจะเนนใหเห็นการสูญเสียอยาง
ฉับพลัน เชนโชวภาพที่กําลังมีความสุข อยูๆก็เปลี่ยนกลับเปนอีกดาน เชน ฉากบวชลูกชาย พอ
กําลังทําพิธีอยูพมาก็บุก พอแมยังไมไดโกนหัวลูกก็ตามไปเสียกอน ในตัวหนังเขาจะสรางตัวละคร
ใหเห็นความสําคัญของการเปนครอบครัว และมุงทําลายความรูสึกของครอบครัวตรงนี้ เชน ฆาลูก
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ก็ใหพอเห็น ฆาพอก็ใหลูกเห็น หรือฆาเมียอะไรลักษณะนี้ คนดูจะถูกทํารายความรูสึกตรงนี้คอน
ขางมาก”

(สมนึก เอนกนําวงศ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“ส่ิงที่บางระจันทําไดและประสบความสําเร็จคือ จุดที่มอบชัยชนะทั้งที่เหตุการณ
ตามเรื่องมันแพแตมันเปนชัยชนะในดานความรูสึกของคนดู มันเปนวูบหนึ่งที่เราจะรูสึกฮึกเหิม มี
ฉากซึ่งมันเปนสูตรมากแตใชทีไรก็ไดผลทุกที คือภาพสโลโมชั่นตอนที่นายจันเดินถือดาบไปหากอง
ทัพพมา โดยไมกลัว มันกลายเปนหนังเชิดชู และตรงนี้มันก็ความรูสึกดีคือประชาชนไดรับ”

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ – สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

อยางไรก็ตาม ก็ยังมีความเห็นวา เมื่อถึงที่สุดแลว เมื่อคนดูออกจากโรง อารมณของ
ความฮึกเหิมนั้นก็ไมไดคงทน เพราะตัวละครที่มีมากเกินไปทําใหไมเกิดความผูกพันกับตัวละคร
ใดๆ ซ้ําวรีกรรมก็ยังถูกลดทอนความสําคัญลงไปอีก ทําใหอารมณไมสามารถไปไดถึงขีดสุด

“บางระจันฉบับนี้ มันเปนหนังที่เนนเหตุการณมากกวาตัวละคร แมจะมีการโปร
โมตวาเนนตัวละครแตเรากลับรูสึกวามันไปฉายความเปนมาเปนไปเสียมากกวา เชน ทําไมพวก
เขาถึงมาอยูที่นี่ ปญหาอีกอยางคือมันมีตัวละครเยอะเกิน จนไมสามารถเกลี่ยความสําคัญทุกตัว
ละคร ใหปริมาณเทากันได แตหนังพยายามจะเกลี่ย ตัวละครหลักๆ 7 - 8 ตัวซึ่งหนัง 2 ช่ัวโมงจะ
พยายามแคไหนก็ไมสามารถจะอธิบายไดหมด ทีนี้พอเราไมผูกพันกับตัวละครแลว พอถึงฉากสุด
ทายมันก็ไมไดสรางอารมณอะไรใหกับเรา ทําใหตัวละครไมไดติดตรึงอยูในความรูสึกอะไรมาก”

(วาริน นิลศิริสุข - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

2.4 ตั้งคําถามเชิงทาทาย
จากการศึกษาพบวา แมวาบาระจันจะไมไดนําเสนอแงคิดใดแงคิดหนึ่งอยางชัดเจน แตก็
แฝงการตั้งคําถามกับคนดูเกี่ยวกับการใชชีวิต ซึ่งไปปรากฏในบทสนทนาของตัวละคร
อยางโจงแจงที่สุดคือบทคําสอนของพระอาจารยธรรมโชติ โดยอีกสวนที่มีลักษณะที่เปน
คําถามมากกวาจะอยูระหวางความขัดแยงของตัวละคร 2 ตัว คือนายจันกับนายทอง
เหม็น ซึ่งเปนบทสนทนาตอบโตกับระหวางบุคลิกที่มาจากคนละขั้ว กระนั้นกลุมสนทนาก็
เห็นวา มันไมจําเปนที่คนทุกคนจะตองคิดเหมือนกัน ในคําถามตรงนี้

“เห็นชัดวาบางระจันมันมีอยู 2 สวนรวมกันอยู คือสวนที่เปนความคิดเห็นของผู
สรางและสวนที่เปนขอเท็จจริงที่เกิดขึ้น แนนอนวามันเกี่ยวกับการตีความอยางแยกไม
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ออก ทีนี้การนําเสนอมันก็โจงแจงมากไมไดมันก็ไมสงเสริมใหคนคิด แตบางระจันมันอาจ
จะเห็นเหมือนกันได เพราะเรื่องมันถูกปลูกฝงมาวานี่คือตัวอยางของการรูจักสู มันก็เลย
จะมีการตีความหาคําตอบไปในทิศทางเดียวกันได”
(ฉัตรชัย จันทรศรี - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

จากการวิจัยยังพบวาบางระจันยังมีคําถามใหคิดในสวนของการรวบรวมกําลังใจ
ตนเองใหกลาตอสูกับอุปสรรคดวยการใชศาสนาเปนเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจ

“ดูแลวทําใหเรารูสึกวาแมในยามบานเมืองระส่ําระสายมีภัย อยางนอยเราก็มีส่ิง
รวมใจที่ยึดเปนศูนยกลางอยูก็คือศาสนาใชหรือไม คือหนังเรื่องนี้ เขาจะใหภาพวามีพระ
อยูองคเดียวเดินผานไปที่ไหนทุกคนก็ยกมือไหวหมด เขายังยึดพระ ใหพระไดอยูดีกินดี
เพื่อที่จะบํารุงศาสนาไว เปนตัวแทนสิ่งปลอบปะโลมใจ เมื่อมองยอนมาดูสมัยนี้ ศาสนา
ไมเปนศาสนาสักเทาไหร คนมันหางไกลวัดมากขึ้น ที่เราวิกฤตกันเองอยูนี้ เสียกําลังใจ
เห็นอุปสรรคนิดหนอยก็ยอมแพ เพราะเราหางไกลวัดหรือเปลา”

(สมเกียรติ ชินตระกูลวัฒนะ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

จากขอมูลในสนทนากลุมสรุปวา การทิ้งคําถามใหคิดนั้น มีโอกาสที่จะแตกตาง
กันไปในแตละบุคคล อยางไรก็ตาม ดวยที่ทุกคนปลูกฝงมาเกี่ยวกับเร่ืองราวบางระจันวา
เปนเรื่องของการไมยอมแพ รูจักสู สามัคคี ฯลฯ ทําใหบทเรียนที่ไดจากบางระจันของผูชม
จะมีโอกาสใกลเคียงกันกวาภาพยนตรเร่ืองอื่นๆ กระนั้น ก็ยังมีสวนที่ไมไดดูภาพยนตรเพื่อ
ที่จะคิด แตยังชมเพื่อความบันเทิง ซึ่งกลุมสนทนามองวาเปนกลุมใหญของสังคม

ผลจากการศึกษาวา ภาพยนตรไทยเรื่องบางระจัน ที่ไดรับความสนใจจากสังคม
และสาธารณชนนั้น มาจากปจจัยภายในทั้งหมดดังที่กลาวมาแลว

อยางไรก็ตาม ปจจัยภายในเหลานี้ ยังสรุปวา แตละคุณลักษณะสามารถสงผลตอ
กระแสนิยมในระดับที่ตางกัน โดยเริ่มจากปจจัยเสริมมาจากจุดเริ่มตนที่มีพื้นฐานความเขาใจใน
เนื้อหาดังกลาวอยูกอนแลว ซึ่งเปนพื้นฐานที่สามารถนําเสนอสิ่งที่สอดคลองกับความคิดเดิมนั้น
มันก็จะรับไดงายขึ้น และหากมีการเพิ่มเติมส่ิงใหมเขาไปจะยิ่งเพิ่มระดับความนาสนใจมากขึ้น ทั้ง
นี้ส่ิงที่สําคัญหรือปจจัยภายในหลัก คือคุณภาพในงานสราง ที่เนนความนาตื่นตาตื่นใจ ดังสรุปเปน
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แผนภาพที่  9 แสดงสวนของปจจัยภายในหลัก และปจจัยภาพในเสริม

                                                                                                                   

ปญหานําการวิจัยขอที่ 3 : ปจจัยภายนอกภาพยนตรไทยเรื่องบางระจัน ที่สงผลใหเกิด
กระแสนิยมมีอะไรบาง

จากการวิเคราะหปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรไทยเรื่องบางระจันนี้ พบวา
นอกเหนือจากเนื้อหาภาพยนตรที่เปนที่รูจักหรือการใชจุดจูงใจทั้งในหนังและในสื่อ ซึ่งเปนปจจัย
ภายในอันหนึ่งที่ทําใหบางระจันประสบความสําเร็จแลว ก็ยังมีปจจัยภายนอกซึ่งมีบทบาทสําคัญ
สงผลทําใหภาพยนตรเร่ืองนี้ไดรับการตอบรับและเปนที่รูจักอยางกวางขวาง

ในการศึกษาเรื่องปจจัยภายนอกนี้      เราสามารถเขยีนแผนภาพความสัมพันธ
กันระหวางปจจัยภายในกับปจจัยภายนอกไดดังนี้ :

  ปจจัยเสริม – ที่เกิด
จากความรูและทัศนคติ

- เปนประวัติศาสตรของชาติ
- ภาพการตอสูแบบอุดมคติ
- อารมณรวมของยุคสมัย
- สอดคลองกับวิถีคนไทย

   ปจจัยเสริม – ที่เกิดจาก
ความนาสนใจและนาทดลอง
      - เสนหของการตีความ
      - ตัวละครที่หลากหลาย
      - ความขัดแยงหลายระดับ

ตัดสินใจซื้อบัตร
เขาชม

ภาพยนตรเร่ือง

บางระจัน

ปจจัยหลักคือสวนที่
ทําใหสารมีความ
ติดตรึงใจยากจะลืม

- ความสมจริงและยิ่งใหญ
   = ความตื่นตาตื่นใจ
-   การเราอารมณ
   =  แมจะเปนโศกนาฏกรรม
       แตก็มอบความรูสึกที่ดีใน
       ตอนจบ

นําไปพูดถึง, นําไปบอกตอ
นําไปขยายความจนกลายเปน
กระแสนิยมในสังคมขณะเดียวกันความรูและทัศนคติ

เดิมก็สงผลใหมีการพูดถึงอยาง
กวางขวางขึ้น
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แผนภาพที่  10 : แสดงความสัมพันธระหวางปจจัยภายในกับปจจัยภายนอก

ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหปจจัยภายนอกภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ประกอบดวย
สวนของการสงเสริมการตลาด(Promotion) การจัดจําหนายเผยแพร (Place) ส่ือมวชนและบริบท
ทางสังคม ที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน จากขอมูลการสัมภาษณและ
สังเกต โดยสามารถแยกประเภทของปจจัยไดดังนี้ :

1. ประสิทธิภาพของแผนการตลาด
2. ความตอเนื่องในการทําประชาสัมพันธ
3. ความตอเนื่องในการฉายของโรงภาพยนตร
4. ความตอเนื่องในการนําเสนอขาวของสื่อมวลชน
5. บริบทสงัคม   

นอกจากนี้ ในปจจัยภายนอก ทั้ง 5 ประการยังมีความสัมพันธสงเสริมสนับสนุนซึ่งกันและ
กัน โดยประสิทธิภาพของแผนการตลาดพบวาเปนปจจัยภายนอกที่สงผลไปยัง ความตอเนื่องใน
การทําประชาสัมพันธ ความตอเนื่องในการฉาย และ ความตอเนื่องจากการนําเสนอขาวของสื่อ
มวลชน โดยมีบริบทของสังคมเปนตัวสนับสนุนใหส่ือมวลชน สนใจทําขาวเกี่ยวกับบางระจันอยาง
ตอเนื่อง ซึ่งสามารถจําลองเปนแผนภาพที่  แสดงความสัมพันธของปจจัยภายนอกที่มีผลตอการ
เกิดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ทั้ง 5 ประการ

ภาพยนตร
เรื่องบางระจัน

Product

โรงภาพยนตร (Place)

กิจกรรมการตลาด(Promotion)

ส่ือมวลชน

Mass  Media

บริบทสังคม (Context)

Promotion

Place
Others
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1. ประสิทธิภาพของแผนการตลาด

จากการวิจัยพบวาฝายการตลาดบริษัทฟลมบางกอก ไดใช 3 องคประกอบของ
กิจกรรมสงเสริมการขายเพื่อสนันสนุนภาพพยนตรเร่ืองบางระจัน ไดแก

1.1 สื่อโฆษณา (Ads) จากการศึกษาพบวา การโฆษณาที่ทางฝายการตลาดของ
ฟลมบางกอกใชนั้นแบงเปน 2 ชองทางคือ การโฆษณาผานสื่อมวลชน และการโฆษณา
ผานโรงภาพยนตร จากขอมูลการสัมภาษณ ขอเดนในการโฆษณาผานสื่อมวลชนโดย
เฉพาะหนังสือพิมพจะมีความยืดหยุน ในการปรับเปลี่ยนคําเพราะเราความสนใจและยัง
เขาถึงคนไดกลุมใหญ ผิดกับส่ือในโรงภาพยนตรนั้น  เปนจุดที่ส่ือสารกับกลุมเปาหมายได
ตรงจุดที่สุด แตส่ือมีรูปแบบตายตัวจึงตองเราดวยกิจกรรมทางการตลาด ส่ือโฆษณาที่
ปรากฏประกอบดวย

ประสิทธิภาพ
ของแผน
การตลาด

บ ริ บ ท
สั ง ค มความตอเนื่อง

ในการทํา
ป ร ะ ช า
สั ม พัน

ความตอเนื่อง
ของการเปน
ขาวในสื่อมวล

ความตอเนื่อง
ในการฉายของ
โรงภาพยนตร

= สงผล
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จากการสัมภาษณพบวา ส่ือทุกสื่อเนนรูปแบบที่เรียกรองความสนใจในทันทีและ
จดจําได โดยรูปแบบที่ออกแบบไปไดมีการทําประชุมแลตกลงแนวคิดวาจะนําเสนอเรื่อง
ของความรักแผนดินโดยหลีกเลี่ยงเรื่องเสียสละเพื่อชาติ ซึ่งสวนหนึ่งนั้นมาจากขอมูลที่
ทางทีมงานฝายผลิตสงมา

“การดึงจุดขายมุงไปที่ความรักแผนดิน ตอนแรกเรานึกถึงความรักชาติ แตมัน
ใหญโตเกินไปเพราะวาโดยจริงแลวเราอยากมั่งประเด็นไปที่หมูบานเล็กๆ หมูบานของคน
ธรรมดาที่ลุกขึ้นมาสู บางระจันจริงๆเปนกลุมชาวบานนี้เขาไมรูวามันมีประเทศ ไมรูวา
ประเทศไทยทั้งหมดนี้มันเปนอยางไร เขารูแตวาที่เขา เกิด ตรงนั้นเอง เขาอยากรักษาผืน
แผนดินแคตรงนั้นเอง เพราะฉะนั้นจุดแรกที่อยากนําเสนอคืออยางพูดถีงรักชาตินะ เราไม
ไดยิ่งใหญขนาดนั้น”

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก - สัมภาษณ 16 มีนาคม 2544)

คุณลักษณะของงานโฆษณาที่สงผลใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับความนิยม
1.1.1 ทําใหผูบริโภคเกิดความสนใจ  จากการสัมภาษณ พบวาเจตนา

ในการออกแบบสื่อของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน   ตองการใหภาพที่เดนสะดุดตา
เปนรูปของควายที่วิ่งเขาตรงใสหนา  เปนลักษณะของการจูโจมเพื่อเราอารมณ
โดยตรงรวมทั้งการใชคําที่สะดุดหูและมีความหมายในการปลุกเรา   ใหสัมผัสได
ถึงความรุนแรง อันเปนสัญชาติญานหนึ่งของมนุษย

"Concept มันเริ่มมาจากอนุสาวรียที่จังหวัดสิงหบุรี แลวเอามาพัฒนาให
มันเปนดูมีชีวิตชีวาขึ้น แตในเมื่อมันเปนหนังสงคราม อารมณมันก็ตองรอนตอง
แรง มนัตองรุก โดยใชภาพแบบประจันหนาพุงเขาหาคนดูมันจะชวยได มันเปน
การออกแบบโปสเตอรสมัยนี้ ที่พยายาม Interactive กันคนดู"

(ฝายการตลาด ฟลมบางกอก - สัมภาษณวันที่ 19 เมษายน 2544)

1.1.2 คําแรงแตความหมายดี  จากการสัมภาษณพบวา คําโปรยที่
ปรากฏสื่อที่ผานโรงภาพยนตรเปนความคิดของคุณอดิเรก ที่ตองการใหสะดุด
อารมณ คําตางๆจึงมีความหมายที่รุนแรงและกาวราว แตดวยความหมายที่พูด
ถึงความรักชาติทําใหส่ิงเหลานี้ สงผลกระทบในทางกลับคือทําใหรูสึกฮึกเหิมแทน
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"พออานดู แลวคํามันก็ใช มันคือบางระจัน ชาวบานๆที่กําลังมีอารมณ
เกรี้ยวกราดนะ มันก็ตองมึง-กูนี่แหละ แตจะหยาบอยางไร ในเมื่อเจตนามันดี มัน
ก็คนละเรื่องแลว มันกลายเปนไมนารังเกียจ มันนาชื่นชมแทน"

(ฝายการตลาด ฟลมบางกอก - สัมภาษณวันที่ 19 เมษายน 2544)

1.1.3 หนังตัวอยางชวยย้ําความมั่นใจ จากการศึกษาพบวา หนังตัวอยาง
ของภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับความสนใจอยางมาก แมจะเปนแคสวนของ
การฉายใหดูภาพ โดยไมมีบทพูด แตสิ่งที่แสดงใหเห็นคือ การถายทําที่มีความสม
จริง หนังตัวอยางของบางระจัน จึงทําหนาที่เหมือนเปนสิ่งที่ใหผูชมไดทดลองดู
บางสวนกอน เพื่อทําการตัดสินใจในขั้นสุดทาย

“ตอนนี้ Trailer มันเปนตัวตัดสินคุณภาพของหนังแลว เราไดเปรียบตรง
เราไมตองไปพะวงกับวาเรื่องนี้เปนเรื่องราวเกี่ยวกับอะไร ดังนั้นหนังตัวอยางจึงให
เห็นเรื่องของภาพ เสียง การแสดง แอ็กชั่น ไปเลย เราคิดวาตรงนั้นก็พอที่จะเรียก
ความสนใจได เพราะงานเราก็มันใจวาคุณภาพ”

(ฝายการตลาด ฟลมบางกอก - สัมภาษณวันที่ 19 เมษายน 2544)

“หนังตัวอยางมันโชวโปรดักชั่นที่นาสนใจมาก คือดูตัวอยางหนังแลว เออ
แฮะ มันไมใชหลอกๆแบบขี่มาแกลบแลวใชฉากบลูสกรีน ซะเยอะ มันลงทุนจริง”

(ผูบริหารโรงภาพยนตรEGV – สัมภาษณวันที่ 8 มีนาคม 2544)

จากการศกึษาพบวา ฝายการตลาดของฟลมบางกอกไดประดิษฐสื่อข้ึน
โดยเปนแนวคิดของการดึงเอาหนังตัวอยางออกมาฉายนอกโรง คือ การนําโทร
ทัศนไปติดไวใน Standy ซึ่งไดรับการตอบรับอยางดี โดยจากขอมูลการสัมภาษณ
จากผูบริหารโรงภาพยนตร กลาวถึงสื่อตัวนี้วา

“พอวาง Standy ปุบ เราก็ดูสังเกตลูกคาที่เดินผานมาบนชั้น พอคนเดิน
ผานก็ยืนหยุดมองดูที่ตัวสื่อนี้ คนเดินมาก็จะหยุดดูตลอด ไมวาสื่อตัวนั้นมันเปน
มวนวีดโีอ กรอไปกรอมา ก็ยังยืนดูอยู”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร   SF – สัมภาษณวันที่ 22 มีนาคม 2544)
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อยางไรก็ตาม จากขอมูลการสัมภาษณฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอกพบวา ได
ทําการประเมินแลววาสื่อโฆษณาที่มีผลตอผูชมมากที่สุด ไดแก สือหนังสือพิมพเพราะพบ
เห็นไดบอยครั้งและเขาถึงคนหมูมากไดอยางมีประสิทธิภาพ และมองวาสื่อที่เปนสวนของ
ภาพเคลื่อนไหว เชนโทรทัศนนั้น จัดวาประเมินยากและคิดวาสงผลเพียงไมมากกับการตัด
สินใจชมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

“สื่อที่คิดวามีประสิทธิภาพมากและจะเห็นคอนขางบอยจะเปนสื่อส่ิงพิมพรายวัน
ที่เราจะควบคุมไดระดับหนึ่ง จริงๆสื่อทีวีก็เร็วจริง แตเราไมมีเวลาไปตรวจเช็คขนาดนั้นวา
ออกกี่คร้ังตอนไหน 

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก - สัมภาษณ 16 มีนาคม 2544)

1.2 กิจกรรมสงเสริมการขาย (Sales Promotion) จากการศึกษาพบวาฝายการ
ตลาดของฟลมบางกอกไดวากิจกรรมสงเสริมการขายไวอยางตอเนื่อง โดยเนนในสวนของ
การเขาถึงทุกกลุมเปาหมาย ซึ่งเกิดจากการวิเคราะหวาภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปนหนัง
ที่สามารถชมไดทุกเพศทุกวัย จึงคิดกิจกรรมตางๆ จึงเนนที่จะใหครอบคลุมคนดูทุกกลุม
ทั้งนี้ ปจจัยที่ทําใหสามารถดําเนินการตามเปาไดครบถวนทุกกิจกรรม เนื่องจากงบ
สนับสนุนจากไทยประกันชีวิต

จากการวิเคราะหโดยการสังเกตและสัมภาษณ คุณลักษณะที่กิจกรรมสงเสริม
การขายของฟลมบางกอกสงผลตอกระแสนิยมไดแก

1.2.1  เขาถึงทุกกลุมคนในสังคม จากการศึกษาพบวา กิจกรรมในการ
สงเสริมการขายของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ที่มีมากเกิดจากตองการใหเขาถึง
ทุกกลุม ไมวาจะเปน เด็ก ผูใหญ วัยรุน ซึ่งก็จะมีสวนรวมในกิจกรรมซึ่งทางฟลม
บางกอกไดดําเนินการพรอมๆกัน สงผลใหกระแสในทุกกลุม เชน

กลุมเด็ก : กิจกรรมเยาวชนดูหนังราคาพิเศษ :  เพื่อปลูกฝงใหเยาวชนรักและหวง
แหนแผนดินเกิด ทางบริษัทฟลมบางกอกจึงจัดฉายรอบพิเศษ ณ โรงภาพยนตร
ในเครือเมเจอรซีนีเพล็กซ, เมเจอรฮอลีวูดและโรงภาพยนตร เอสเอฟ มาบุญครอง
โดยครั้งแรกกําหนดระยะเวลาตั้งแตวันที่ 8 - 19 มกราคม 2544 แตตอมาภาย
หลังจากกระแสที่เรียกรองเขามามากทําใหขยายเวลาไปจนถึงวันที่ 31 มกราคม
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2544 โดยโรงเรียนที่สนใจจะทํามาติดตอเขามาเพื่อขอคิววันที่จะเขาชม

กลุมผูใหญ : กิจกรรมแจกบาน : เปนอีกสวนหนึ่งที่ทางไทยประกันชีวิตใหการ
สนับสนุน โดยใชการจับฉลากผูโชคดี ซึ่งจะมีกติกาวาใหเขียนชื่อ-ที่อยูลงบนหาง
บัตรแลวนําไปหยอนลงที่ตูรับชิ้นสวน ซึ่งกิจกรรมนี้จะกินเวลาประมาณ 1 เดือน
กวา ซึ่งจากการสัมภาษณพบวา กิจกรรมนี้ไดรับความสนใจอยางมากเพราะเมื่อ
ถึงกําหนดในวันจับฉลาก ซึ่งไดไปนําตูจากโรงภาพยนตรตางๆมารวมกนัและสวน
ที่สวนที่สงเขามาโดยตรงกับบริษัทฟลมบางกอกสามารถรวบรวมฉลากไดทั้งหมด
หนึ่งลานสี่แสนใบ ซึ่งแสดงในเห็นวาเปนอีกกิจกรรมหนึ่งที่ประสบความสําเร็จ แต
จะมีผูโชคดีเพียงคนเดียวที่ไดบานมูลคา 1.1 ลานบาทไป

จากการศึกษาทั้ง 2 กิจกรรมดังกลาว ประสบความสําเร็จอยางสูง โดย
กิจกรรมเยาวชนดูหนังราคาพิเศษตองขยายเวลาเพิ่มเปนเกือบหนึ่งเดือนเต็ม 
สวนจับฉลากแจกบานก็มีคนสงหางบัตรเขามาถึง 1.4 ลานใบ

“เราคิดอยากใหทุกคนไดอยูแลว ถาสมมติวาเราเปนสังคม สังคมหนึ่ง
เราก็อยากแบงปนใหทุกๆคนมีความสุขรวมกัน คือเราอยากใหทุกคนดูนะบางระ
จันเปนหนังที่ทั้งครอบครัวสามารถดูดวยกันได เปนหนังที่แบบไมมีชองวาง
ระหวางกัน เชนพอแมพาลูกไปดู ก็จะอธิบายใหลูกฟงได เด็กก็จะเขาไจประวัติ
ศาสตรดวย”

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก - สัมภาษณ 16 มีนาคม 2544)

1.2.2. เนนใหเกิดการปฏิบัติ จากการศึกษาพบวา ฟลมบางกอกกําหนด
ใหกิจกรรมสวนใหญสงผลโดยตรงใหลูกคาเลือกเขาชมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน 
เพื่อรับของแจก หรือ รับสิทธิในการชิงโชค โดยการใชหางบัตร ซึ่งเปนสวนที่สงผล
ใหผูตั้งใจเขาชมภายพยนตรเร่ืองบางระจันตัดสินใจอยางไมลังเลได ทั้งนี้จึงมีผล
ใหยอดผูชมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน มีคนทุกกลุมดวย เพราะกิจกรรมที่กอใหเกิด
การปฏิบัตินี้ ก็ถูกวาใวเอาใจแตละกลุมตางกัน

“เราคอนขางแจกเยอะ แตก็ตองดูหนังของเราดวย แจกพระ แจกบาน
แจกอั่งเปา มันเปนสวนที่สนับสนุนใหคนเขาเกิด Attention และพวกนี้เขาก็ไม
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อยากดูหนังเทาไหร ดูก็ไดไมดูก็ได แตพอมันมีตรงนี้เขามา มันก็ดูก็ดู สวนใหญ
จะเปนกลุมผูใหญที่เขาไมดูหนังแลว เอาเวลาไปทํางาน จริงๆแลวเราวิเคราะหวา
เขานาจะอยากดู แตแคมาดูหนังมันจบก็ไมอยาก ตรงนี้มันก็ดึงความสนใจได”

(ฝายการตลาด ฟลมบางกอก – สัมภาษณ วันที่ 19 เมษายน 2544)

จากการศึกษาพบวาดวยคุณลักษณะที่กิจกรรมสงเสริมการขายที่เนนเขาถึงคน
ทุกกลุม และยังมีเปาประสงคใหเกิดการปฏิบัติ จึงทําใหกิจกรรมสงเสริมการขาย
ของฝายการตลาดเปนปจจัยภายนอกหนึ่งที่ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับ
ความสนใจจากทุกสวนในสังคม และกลายเปนกระแสนิยมในที่สุด

2.ความตอเนื่องในการทําประชาสัมพันธ

จากการศึกษาพบวา กิจกรรมทางการตลาดที่ประสบความสําเร็จสวนหนึ่งมาจาก
การทําแผนประชาสัมพันธอยางตอเนื่องเพื่อสนับสนุนกิจกรรมเหลานั้น โดยโครงสรางในการ
ทํางานของฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอกจากขึ้นตรงกับสวนของฝายการตลาด โดยรับแนวทาง
มาปฏิบัติขณะเดียวกัน ฝายประชาสัมพันธจะทําหนาที่เปนที่ปรึกษาในสวนของขอมูลเพื่อกําหนด
รายละเอียด เชน กําหนดวันจัดเลี้ยงขอบคุณสื่อมวลชน ซึ่งฝายประชาสัมพันธจะทําการตรวจสอบ
กับนักขาววาตรงกับงานอื่นหรือไม  เปนตน

“สวนในกิจกรรม Marketing เปนคนคิด PR ก็จะมีสวนชวยใหความคิดเห็น เชน
จะจัดงานแถลงขาวเราก็จะเช็คใหวาวันนี้มันชนกับใครหรือเปลา”

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก - สัมภาษณ 16 มีนาคม 2544)

จากการศึกษาและวิเคราะหพบวา คุณลักษณะของการประชาสัมพันธอยางตอ
เนื่องของฟลมบางกอก สงผลตอกระแสนิยม ไดแก

2.1 สนับสนุนฝายการตลาด จากการศึกษาพบวา ฝายประชาสัมพันธจะเปนผูรับ
นโยบายมาจากฝายการตลาด โดยจะมีการติดตอประสานความรวมมือกับสือมวลชนใน
การจัดพื้นที่เพื่อเผยแพรขาวแจก ซึ่งจะเปนกิจกรรมที่ทางฝายการตลาดจัดขึ้น  มีทั้งสวนที่
เปนความเคลื่อนไหว  หลายกําหนดการตางๆ  ตัวอยางเชน
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2.2 การสรางบรรยากาศใหคึกคัก จากการศึกษาพบวา ฝายประชาสัมพันธมีสวน
ในการสรางความสนใจในสาธารณชน โดยการเผยแพรความเคลื่อนไหวของภาพยนตรบา
ระจันอยางตอเนื่อง  ซึ่งเปนสวนของการสรางบรรยากาศใหพรอมสําหรับปลอยภาพยนตร
เร่ืองบางระจันออกฉาย ทั้งในสวนของขาวเบื้องหลังงานสราง บทสัมภาษณดารา นัก
แสดง ผูกํากับภาพยนตร โดยการอาศัยชองทางของสื่อเปนบุคคลที่สามมาสนับสนุน โดย
พบวา สายสัมพันธหลักที่ งานประชาสัมพันธฟลมบางกอกมีคือรายการ สีสันบันเทิง ทาง
ชอง 3 ซึ่งจะผูกขาดการเผยแพรความเคลื่อนไหวของบางระจันไว

“ทุกขาวที่ปลอยออกไปเราจะ deal กับสีสันบันเทิง เพื่อที่จะใหไดภาพออกมา
ดวย แลวเราก็เชิญชองอื่นๆ ดวย ตองถือวาสือชอง 3 นี้มีสวนในการกระจายขาวสาร สวน
ทางชองอื่นๆก็มี เราโชคดีที่มีกระแสทําใหทุกคนเฮเขามา”

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก - สัมภาษณ 16 มีนาคม 2544)

2.3 การสรางขาวใหมอยางสม่ําเสมอ จากการศึกษาพบวา ทางฝายประชา
สัมพันธจะมีการเก็บขอมูลอยางไมเปนทางการ กับเสียงสะทอนของผูชมในโรงภาพยนตร
วา สวนหนึ่งสวนใดที่ คนกลุมใดใหความสนใจเปนพิเศษ ใดทําการจดบันทึก และนํามาส
รางเปนขาว ทําใหขาวประชาสัมพันธของฟลมบางกอกจึงมีอยางตอเนื่อง

“เราเขาไปนั่งดู ดูอยูหลายรอบก็จะฟงกระแสคนรอบขาง บางทีบางชวงเราไม
ตลกแตเด็กตลก ก็จะไดยินเสียงเด็กรองนั่นไง ควายบุญเลิศ นั่นไงทองเหม็นเทาที่เห็นใน
หมูเด็กก็จะเปนอยางนี้ สวนผูใหญข้ึนมาหนอยก็จะแตกตางกันออกไป เคยไดยินคนพูด
วา เฮยมันจูบกันจริงหรือเปลา เราวานาจะทําขาวไดก็จดมาทํา ตรงนี้เปนแหลงหาขาวไดที่
ดี ตอนเราไมแนใจจะเขียนอะไรออกไป”

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก - สัมภาษณ 16 มีนาคม 2544)

3. ความตอเนื่องในการฉายของโรงภาพยนตร

จากการเก็บรวบรวมขอมูลพบวา เฉพาะในกรุงเทพฯมีการฉายภาพยนตรเร่ือง
บางระจันกวา 10,000 รอบ ฉายติดตอกันนาน 13 สัปดาห นับต้ังแตเขาในวันที่ 29 ธันวาคม 2543
ถึง 29 มีนาคม 2544 โดยบันทึกจาก Directory Ads ของ 4 มัลติเพล็กซ จํานวนโรงฉายกวา 100
โรง ไดแก โรงภาพยนตร อีจีวี เมเจอร ซีนีเพล็กซ, เอสเอฟ ซีนีมา ซิตี้และเมเจอร ฮอลลีวูด จํานวน
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รอบและจํานวนโรงที่ฉายทั้งหมดเปนปจจัยที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน 
เพราะ :

3.1.ความสะดวกสบายในการหาชม (บางระจันฉายทุกที่ทุกเวลา) จากการ
ศึกษาพบวาภาพยนตรเร่ืองบางระจันเขาฉายในชวงวันที่ 29 ธันวาคม ซึ่งเปนชวงปใหม
ประชาชนใชเวลาอยูกับบานและครอบครัวในกรณีที่ไมไปตางจังหวัด หากจะมีกิจกรรมใน
การพักผอนนอกบานจึงไปโรงภาพยนตรใกลบานซึ่งภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดเขาฉายใน
ทุกทําเล  ตารางที่ 5 แสดงจํานวนรอบและจํานวนโรงภาพยนตรที่ฉายภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจันในวันที่ 29 ธนัวาคม 2543

ก ล า ง เ มื อ ง ย า น
จับจาย

 SF มาบุญครอง ฉายบางระจัน  7 รอบ, Major World
Trade  12 รอบ, Grand EGV 11 รอบ

กลางเมือง
ยานพักอาศัย

EGV ลาดพราว 12 รอบ Major เอกมัย 16 รอบ, Major
รามคําแหง 11 รอบ

ฝงธนบุรี EGV ปนเกลา 18 รอบ, EGV บางแค 18 รอบ, Major ปน
เกลา 16 รอบ

ชานเมือง EGV ซีคอน 18 รอบ, EGV รังสิต 24 รอบ

“ดวยความแข็งของหนาหนังบางระจัน โรงภาพยนตรตางๆก็พรอมจะเท
รอบให และก็ไมใชเราเจาเดียว พอมันมีรอบมากมีโรงฉายมาก มันก็เอื้อไปถึงรายได ใน
ขณะเดียวกัน คนดูก็ถูกบังคับพอไปถึงโรงปุบ เดิมอาจจะมี 6 โรงฉาย 6 เร่ือง แตพอมีบาง
ระจัน อาจจะเหลือแค 3 เร่ือง เพราะบางระจันเอาไปซะ 4 โรง เปนผลใหเกิดกระแสตรง
นั้น”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร SF – สัมภาษณวันที่ 22 กุมภาพันธ 2544)

3.2   ฉายนานขยายฐานผูชม     จากการศกึษาพบวาภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจันออกฉายเปนเวลา 13 สัปดาห  ทําใหกลุมของผูชมมีมากขึ้น เปนผลจากกระแสปาก
ตอปากที่สงผลอยางเต็มที่ ทําใหกลุมผูชมที่จะพิจารณาชมภาพยนตรดวยหลายๆปจจัย
และใชเวลานานในการตัดสินใจชมภาพยนตรมีโอกาสไดชม

“บางระจันนี่เปนปรากฏการณทางภาพยนตรอยางหนึ่ง คือมันฉายนาน
คนที่ไมวางยังไง ก็มีโอกาสมาดูได บางคนมาดูบางระจันเปนหนังเรื่องแรกในรอบปที่เขา
มาในโรงหนัง หรืออาจจะเปนเรื่องแรกในรอบ 3 ป 2 ป”
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(ผูบริหารโรงภาพยนตรEGV – สัมภาษณวันที่ 8 มีนาคม 2544)

“ลูกคาที่มาดูในสัปดาหแรก ก็จะไปบอกเลาในกลุมลูกคาอีกสวนที่ยังไมไดดูวา
เร่ือนี้ดีนะ นาดูนะ พลาดไมไดนะ ทําใหพอสัปดาหตอๆมายอดของคนดูมันเพิ่มมากขึ้น
โรงและรอบที่พรอมรองรับคนตรงนี้ ในการที่จะใหทุกคนไดเขามาดู บางทีเขามาไมไดดู
เพราะหมดรอบฉายไปแลว เราก็ขาดรายไดไป พรอมกับทําใหลูกคาผิดหวังไปดวย บาง
คร้ังหนังบางเรื่องกต็องรอแบบปากตอปากเหมือนกัน แตบังเอิญไมไดฉายนานเหมือนบาง
ระจันก็นาเสียดายกลุมคนดูตรงนั้น”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร SF – สัมภาษณวันที่ 22 กุมภาพันธ 2544)

“มันมี Hidden Demand ของคนดูที่ซอนอยูตามที่ตางๆอีกเยอะ คนที่ดูหนังชวง
แรกๆเปนแคคนที่รับหนังจริงๆ พยายามจะไมพลาด เทาที่เห็นตัวเลขของแตละอันี่นะครับ
แตที่เหลือคือคนทีดูหนังตามกระแสเสียมากกวา ตองรอตองใชเวลา บางระจันมันมีกระแส
มันมาไมหยุด ไมหยุด”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร Major Cineplex  – สัมภาษณวันที่ 5 มีนาคม 2544)

3.3 กิจกรรมมีความตอเนื่องตาม จากการศึกษาพบวา การที่ภาพยนตรเร่ือง
บางระจันไดรับการตอนรับอยางดีจากสาธารณชน ทําใหมีระยะเวลาการฉายนานนั้น สง
ผลใหกิจกรรมสงเสริมการขาย ทั้งที่ฝายฟลมบางกอกเปนผูจัดและโรงภาพยนตรเปนผูจัด
สําหรับการสรางสีสันในการชมภาพยนตรเร่ืองบางระจันขยายระยะเวลาตามออกไป

3.3.1  กิจกรรมของฟลมบางกอก ไดแก กิจกรรมราคาบัตรพิเศษสําหรับ
นักเรียนที่เขาชมเปนหมูคณะ ที่ขยายจากเดิมวางไววาโครงการดังกลาวจะใหส้ิน
สุดวันที่ 19 มกราคม 2544 ไปสิ้นสุด วันที่ 31 มกราคม 2544 แทน รวมทั้งในสวน
ของการจับฉลากแจกบาน ที่เดิมวางไววาจะจับภายในกรอบสิ้นเดือนมกราคม
คือประมาณ 1 เดือนที่ออกฉายตองเลื่อนไปจับฉลากในชวงกลางเดือนกุมภาพันธ
แทน  สุดทายคือกอนภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉบับใหมจะเขาฉายก็มีการจัดทํา
Handbill ภาษาตางไปเทศแจก ซึ่งเปนสวนที่ทางฟลมบางกอกไมไดเตรียมการไว
ตั้งแตเร่ิมตน

3.3.2 กิจกรรมของโรงภาพยนตร จากการศึกษาพบวา โรงภาพยนตรที่มี
กิจกรรมเกี่ยวกับภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ไดแก EGV คือการทํา Movie Card ก็
ไดมีการขยายเวลาในการขายออกไป
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“เรามองมาที่ Card มันเปนลักษณะของ Collection อยูแลว แตเดิมคิด
จะทํา 2 ลาย ที่มีการคาดหมายวาบางระจันนาจะทํารายไดไดดี ก็เลยของเพิ่ม
โดยเอาตัวละครเขามาดวยเลย เลยกลายเปนชุดเพื่อโปรโมตหนัง แลวคนก็ให
ความสนใจ ขนาดหนัง Fade ไปแลวก็ยังมียอดขายได”

(ผูบริหารโรงภาพยนตรEGV – สัมภาษณวันที่ 8 มีนาคม 2544)

จากการศึกษาปจจัยภายนอก ในสวนของความตอเนื่องในการฉายของโรงภาพ
ยนตรพบวาเปนการเพิ่มโอกาสและชองทางใหกลุมผูชมเขามาชมภาพยนตรเร่ืองนี้ไดมากขึ้น ชึ่งมี
สวนในการชวงหนุนกระแสนิยมในสังคมใหมีการขยายตัว ไปยังกลุมที่ไมใชแฟนหนังประจํา ซึ่ง
เปนกลุมที่ตัดสินใจ ภาพยนตรเร่ืองนั้นไดรับการยอมรับในวงกวางหรือไม อยางไรก็ตาม การ
กําหนดจํานวนรอบและโรงของโรงภาพยนตร แทจริงแลว อาจเปนตัวแปรตามความความตองการ
ของตลาดมากกวาไปกําหนดความตองการ และตัวที่กําหนดความตองการที่แทจริงคือตัวภาพ
ยนตร

“มันชี้ไดอยางนึงวา ถาซักที่คนแน มันก็นาจะแนทั่วประเทศ เมื่อเราเห็นผลแลว
ถาเปนสุภาษิตไทยก็เรียกวาน้ําขึ้นก็ใหรีบตัก เพราะโอกาสมาแลวก็อยางทิ้งโอกาส เพราะฉะนั้นก็
จัดรอบใหเหมาะสมกับคน โรงฉายตองเพิ่มตามคนดู เราตองทําตามใจลูกคา ถามาดูเราก็เพิ่มรอบ
ให”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร Major Cineplex  – สัมภาษณวันที่ 5 มีนาคม 2544)

“จะยืนโรงไดนานมันเปนสวนของผลมากกวา คือหนังที่ดีมีคนดูมันอยูโรงนานอยู
แลว หนังทีไมดี ถึงอยูโรงนานแคไหนแตไมมีคนดูมันก็ไมเรียกวาประสบความสําเร็จ”

(ผูบริหารโรงภาพยนตรEGV – สัมภาษณวันที่ 8 มีนาคม 2544)

4. ความตอเนื่องในการเสนอขาวของสื่อมวลชน

จากการศึกษาพบวา ปจจัยภายนอกเกี่ยวกับความตอเนื่องในการนําเสนอขาวของสื่อมวลชน
ซึ่งสงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน โดยสามารถแบงลักษณะของขาวออกเปน 2 กลุม คือ

4.1 สื่อมวลชนสายบันเทิงกับขาวแจก จากการศึกษาพบวา สื่อมวลชนสาย
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บันเทิง จะเปนสวนที่ทางฟลมบางกอกติดตอเขามาโดยทางโทรสารเพื่อนําขาวมา
ลง รวมทั้งยังใชอินเตอรเน็ตในการสงภาพ ซึ่งจะมีการติดตอกันสม่ําเสมอมากอน ทั้งนี้ส่ือ
มวลชนจะไดรับเชิญไปงานประชาสัมพันธ และแถลงขาว ทําใหเกิดความสัมพันธอยางไม
เปนทางการขึ้น  สงผลใหการติดตอลงภาพขาวจะไดรับความรวมมือเปนอยางดี

จากการศึกษาพบวา ขาวที่สื่อมวลชนสายบันเทิงมีการพูดถึงบางระจันนั้น เกือบ
ทั้งหมดเปนขาวที่ไดรับมาจากฟลมบางกอก โดยจากการสัมภาษณพบวา ขาวในลักษณะ
ดังกลาวจะพิจารณาถึงความสําคัญวา เรงรีบหรือไม ซึ่งจะเปนสวนไปกําหนดวาจะลงวัน
ได และสวนใดของหนา

“ขาวสวนใหญในคอลัมนบันเทิงมันจะเปนขาวแจก แมกระทั่งสวนที่เปนคอลัมน
วิจารณก็อยางไปคิดวานักขาวเขียนทุกวัน สวนหนึ่งมันเปนมาจากฝายประชาสัมพันธของ
องคกรทั้งนั้น ก็เลยมีแตแงบวก เราก็มีบางที่ตัดออกไป แตสวนใหญก็จะลงใหเพราะก็ติด
ตอกัน รูจักกัน เหมือนเขาขอความชวยเหลือ แลวมันก็เปนหนาที่เราดวย สบายขึ้นไมตอง
หาขาว แตมันจะไมดีตรงมันมีแตชม มันก็ไมนาสนใจ”

(สือมวลชนสายบันเทิง – สัมภาษณวันที่ 7 พฤษภาคม 2544)

4.2 สื่อมวลชนหนา 1 กับขาวควายบุญเลิศ จากการศึกษาพบวา ส่ือมวลชนนอก
เหนือสายบันเทิงเขามามีบทบาทอยางชัดเจน ในชวงประเด็นขาว “ควายบุญเลิศ ฆอง
ทอง” เสียชีวิต โดยพบวา บรรณาธิการขาวตั้งใจจะใหขาวดังกลาวเปนสวนของสีสันขาวที่
ปรากฏในหนา 1 ทามกลางขาวที่เต็มไปดวยเรื่องของการเมืองและการเลือกตั้ง กอปรกับ
กระแสของภาพยนตรเร่ืองบางระจันกําลังเปนที่สนใจในสังคม ทําใหประเมินในเบื้องตนวา
ขาวการตายของควายบุญเลิศนาจะไดรับความสนใจจากผูอานที่นิยมขาวเบา รวมทั้ง
ควายบุญเลิศเองก็เปนที่รักใครของผูพบเห็น เทียบเทาดาราดังคนหนึ่ง

4.2.1  บุญเลิศ ขึ้นหนา 1  จากขอมูลการวิจัยดวยวิธีการสัมภาษณพบ
วา กระบวนการในการเลือกขาวหนา 1 จะใชเปนการประชุม โดยจะรวบรวมขาว
ทั้งหมดในหนึ่งวันมีประเด็นขาวอะไรบาง และเหตุการณอะไรกําลังเปนที่สนใจ ซึ่ง
ในชวงเวลาวันที่ 6 – 7 มกราคม ขาวการเลือกตั้งถึงเปนขาวใหญที่หลายฝายเฝา
ติดตาม โดยบุคคลที่สื่อใหความสนใจในเวลานั้น คือ พตท.ดร.ทักษิณ ชินวัตร หัว
หนาพรรคไทยรักไทย และเปนวาที่นายกคนใหม รองลงมาคือความเคลื่อนไหว
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ของ คณะกรรมการการเลือกตั้ง ที่ไดรับความสนใจไมนอยไปกวากัน จึงเห็นไดวา
ขาวการตายของบุญเลิศนั้น จึงเปนขาวเบาที่นาสนใจเพียงขาวเดียวในชวงเวลา
นั้น

“ที่ประชุมต้ังใจจะใหเปนสีสันเลนๆ ในชวงที่ใครๆก็เกร็งกับการเลือกตั้งชวงนั้น
บางระจันกําลังดังดวย เราก็เกาะกระแสไปได แลวตัวควายบุญเลิศมันก็เหมือน
เปนดารา เขาดังนะ มันก็เหมือนขาวความเคลื่อนไหวของบุคคลสําคัญ ดารานัก
รอง”
(ส่ือมวลชน หนังสือพิมพขาวสด – สัมภาษณวันที่ 7 พฤษภาคม 2544)

4.2.2 ผลตอบรับดี บุญเลิศจึงขึ้นหนา 1 ตอ จากการศึกษาพบวา ขาวการตาย
ของควายบุญเลิศไดรับความสนใจจากประชาชน มีการแสดงความคิดเห็นผานทางอิน
เตอรเน็ท รวมทั้งมีการโทรศัพทเขามาถามรายละเอียดที่สํานักพิมพ ทําใหหัวหนาขาวมี
การมอบหมายงานใหนักขาวในสังกัดไปติดตามความเคลื่อนไหว   รวมทั้งมอบหมายให
ลองไปสัมภาษณความคิดเห็นจากนักวิชาการในวันที่ไมคอยมีความเคลื่อนไหว โดยผูให
สัมภาษณไดแสดงความคิดเห็นวา มันมีผลทั้งไปและกลับ คือยิ่งคนสนใจ ส่ือก็จะยิ่งขยาย
ขาว เมื่อส่ือรายงานขาวมากมันยอมมีสวนใดสวนหนึ่งไปดึงกลุมคนที่ยังไมสนใจเขามาได

“ก็ดูผลตอบรับ เราจะมีชองทางในการรับ Comment จากผูอาน เชนสงหนังสือ
หรือโทรศัพทเขามา ขาวนี้ประชาชนใหความสนใจ จริงๆสังเกตเอาก็เห็น ดูจาก TV ดูจาก
หนังสือเลมอ่ืนๆ ถาเขายังเลนอยูก็แสดงวามันไปได จดุยืนของขาวสดเองก็เนนเรื่องพวกนี้
พวกอนุรักษสัตวอยู ขาวสดจึงคอนขางมีแหลงขอมูล ประเด็นนี้ควรสัมภาษณใครก็จะเขา
ถึงไดอยางทันที”

(สื่อมวลชน หนังสือพิมพขาวสด – สัมภาษณวันที่ 7 พฤษภาคม 2544)

4.2.3. แตกประเด็นใหม จากการศึกษาพบวา หลังจากมีการออกขาวการตาย
ของควายบุญเลิศออกไปและไดรับความสนใจ วัดจากปริมาณความคิดเห็นที่มีสงเขามา
จากหลายๆชองทาง ทําใหมีการขยายประเด็นออกไป โดยการไปสัมภาษณผูที่เกี่ยวของ
เชน เจาของควายบุญเลิศ และทีมงานกองถายภาพยนตรเร่ืองบางระจัน  เนื้อหามันจึง
พัฒนาไป โดยกลุมรณรงคการทารุนสัตวนั้นออกมาเคลื่อนไหวหลังจากขาววาควายบุญ
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เลิศไมไดคาตัวในการแสดง สวนกลุมอนุรักษพันธุควายแสดงบทบาทในชวงหลังจากงาน
ศพควายบุญเลิศไดเสร็จสิ้นแลว

การรายงานขาวควายบุญเลิศอยางตอเนื่องตลอดสัปดาห    มีผลใหกระแสของ
การพูดถึงภาพยนตรเร่ืองบางระจันแรงขึ้นอยางเห็นไดชัด การถกเถียงผานหนาหนังสือพิมพทําชื่อ
ของภาพยนตรเร่ืองบางระจันถูกพาดพึงถึงบอยครั้ง ยิ่งหนุนสงใหมีคนสนใจเขาชมภาพยนตรเร่ือง
นี้มากขึ้นเพราะอยากเห็นควายบุญเลิศ  เห็นไดจากที่แมเขาสูสัปดาหที่ 4 โรงภาพยนตรกระแส
หลักกลับเพิ่มจํานวนรอบและจํานวนโรงฉายภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

5. บริบทสังคม

ผลจากการวิจัย พบวา สภาพแวดลอมของสังคมเปนปจจัยเสริมปจจัยหนึ่งที่มี
อิทธิพลในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน รวมถึงสงผลใหคนเกิดการยอมรับและ
ซื้อบัตรเขาชมภาพยนตรเร่ืองนี้อยางลนหลาจนทํายอดรายไดสูงสุดเปนประวัติการณ จากการ
วิเคราะหพบวา องคประกอบดานบริบทสังคมนั้น สามารถแบงออกเปน 3 ลักษณะ ดังนี้

5.1 การขยายตัวของอุตสาหกรรมภาพยนตร

จากการศึกษาพบวา ภาพยนตรเร่ืองบาระจันเปนโครงการที่ผูกํากับธนิตยดําริไว
เมื่อกวา 10 ปกอน แตดวยความไมพรอมของตลาดภาพยนตรในการที่จะทําใหภาพยนตรทุนสราง
มหาศาลเชนบางระจันทํากําไรได จึงตองพักโครงการนี้ไป แตหลังจากมีภาพยนตรไทยอยางนาง
นากสามารถทําเงินไดถึง 149 ลานบาท จึงเริ่มมีนายทุนมองเห็นโอกาสและกลาที่จะลงทุน

"ตัวเลขรายไดของนางนากถือเปนเครื่องบงชี้ความพรอมของตลาด สําหรับภาพ
ยนตรไทยทีตองลงทุนสูงอยางบางระจัน ที่จะมีโอกาสสรางปรากฏการณไดบาง อยางนอยตรงนี้ ก็
ทําใหมีนาทุนที่มองเห็นโอกาสและกลาที่จะเสี่ยงกับตลาดหนังไทยมากขึ้น คือมาในชวงปนั้นจะ
เร่ิมมีผูลงทุนตระหนักไดวายังมีคนดูที่รอดูหนังไทยที่มีฟอรมอยู"

(ธนิตย จิตนุกูล, คัดลอกจาก เอนเตอรเทน , 18 ธันวาคม 2543)

มีการประเมินวาในป 2544 จะมีภาพยนตรไทยและภาพยนตรตางประเทศที่มี
ศักยภาพในการดึงดูดผูบริโภคใหเขามาใชบริการไดอยางมาก ดูจากหนังไทยเรื่องบางระจัน ที่เร่ิม
ตนปก็สามารถทํารายไดมากกวา 100 ลานบาท และหากรวบรวมแลวตลอดทั้งปจะมีภาพยนตรทั้ง
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หมดเขาฉายมากวา 150 เร่ือง เปนหนังจากฮอลีวูด 110 – 120 เร่ือง หรือ 80 – 90% หนังไทย 20
เร่ือง หรือ 15 – 20% และประเมินวา ตลาดธุรกิจเอ็นเตอรเทนเมนทในรูปของโรงภาพยนตรมีอัตรา
การเติบโต 20% มีมูลคาถึง 3,000 ลานบาทในป 2544 เพิ่มข้ึนจากป 2543 ที่มีมูลคาตลาดรวมอยู
ที่ 2,500 ลานบาท (ขาวสดรายวัน, วันที่ 5 มกราคม พ.ศ. 2544)

5.2. พฤติกรรมในการชมภาพยนตร

จากการศึกษาพบวา ดวยการแขงขันของธุรกิจโรงภาพยนตรในประเทศไทย  ที่จะ
กระจายสาขาใหครอบคลุมไปทุกพื้นที่และการใชกิจกรรมทางการตลาดสนับสนุนใหคนมาชมภาพ
ยนตรในเวลาวางมากขึ้นนี้ ทําใหพฤติกรรมการชมภาพยนตรของคนไทยเปลี่ยนรูปไป ขยายกลุม
ไปยังคนดูทุกระดับชั้นในสังคม และการชมภาพยนตรกลายเปนเรื่องที่งายทํากันในวันหยุด เกี่ยว
พันกับการตัดสินใจในระดับบุคคล

"หากิจกรรมทางการตลาดที่ทําใหลูกคารูสึกวา มาดูหนังมัน Friendly มากขึ้น
มันไมใชภาระที่ตองออกมาดูหนังอยางยากลําบากแบบเดิม เราก็มีตั้งแตการทําบัตรสวนลด ทํา
เกมสสะสมแตม เปน Promotion เพื่อทําใหรูสึกวาการดูหนังมันงาย มันไมยาก มันไมแพงเทาไหร
และมันสนุก"

(ผูบริหารโรงภาพยนตร Major Cineplex - สัมภาษณ วันที่ 5 มีนาคม 2544)

“กลุมลูกคาของอีจีวี คอนขางจะมีหลายสวน คือ อีจีวีเองนี่จะมีเรียกวาแตละ
Location จะมีกลุมลูกคาไมเหมือนกัน ยกตัวอยางลูกคาที่เดินที่บางแคกับลูกคาที่เดินที่สยาม
แสควร ที่แกรนดอีจีวีนั้นแตกตางกันมาก เพราะฉะนั้น Location ของตลาดเปนตัวกําหนด
Segment ของลูกคาวาจะไปอยูในกลุมไหน คงบอกไดวาลูกคาของอีจีวี เปน General คงไมมี
เฉพาะเจาะจง คงมองเปนที่ๆมากกวา”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร EGV– สัมภาษณ วันที่ 8 มีนาคม 2544)

"ถาจําไดคร้ังหนึ่ง เราดูหนังตองไปดูกันเปนหมูคณะ ดูกันทั้งบาน นัดญาติมาดู
พรอมกัน คุยกันตกลงกันเปนสัปดาห แตเดี๋ยวนี้มันไมใช อยากดูก็ดู จากผลการวิจัยลาสุด คือมาดู
เปนคูสูงสุดประมาณ 80 กวาเปอรเซนต รองลงมาเปนกลุมที่มี Side ประมาณ 4-5 คน แลวก็ดู
คนเดียวนอยที่สุด"

(ผูบริหารโรงภาพยนตร SF - สัมภาษณ วันที่ 22 กุมภาพันธ 2544)
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จากการวิจัยยังพบอีกวา ในสวนของการดึงลูกคาใหมาชมภาพยนตรบอยขึ้นนั้น
ยังเปนปจจัยหนึ่งที่สงผลตอการขยายตัวของอุสาหกรรมภาพยนตรดวย

"กิจกรรมสําหรับภาพยนตรนี่เราทําเพื่อสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรโดยเฉพาะ 
ตามนโยบายของผูใหญเลยที่วางเอาไววาทําอยางไรจะทําใหอุตสาหกรรมหนังในเมืองไทยมันโต
ขึ้น ไมใชเฉพาะหนังไทยแตหมายถึงอุตสาหกรรมทั้งระบบ ใหมันใหญโตขึ้น ใหมันซึมไปทุกๆที่ได"

(ผูบริหารโรงภาพยนตร Major Cineplex - สัมภาษณ วันที่ 5 มีนาคม 2544)

5.3. กระแสการเลือกตั้ง

ผลจากการศึกษาพบวา กระแสการเลือกตั้ง เปนบริบททางสังคมที่เกิดขึ้นในชวง การเคล่ือน
กระแสนิยมในประเด็น ความรักแผนดิน แมจะมีการยืนยันจากทางฟลมบางกอกวา ไมไดมีเจตนาที่เลือออกฉาย
ชวงปลายป เพื่ออาศัยกระแสการเลือกตั้งผลักดันใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับความนิยม โดยใชประเด็น
เกี่ยวกับความรักชาติ รักแผนดินมาเชื่อมโยง แตผูใหขอมูลสําคัญทุกทานก็ไมปฏิเสธวากระแสการเลือกตั้งมีสวน
ผลักดันใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับความสนใจมากขึ้น

“ชวงวันที่ 29 ธันวา ซึ่งในชวงนั้นจะสิ้นป มันจะมีกระแสของการเลือกตั้ง รัฐบาล
ใหหยุดกลับบานไปเลือกตั้ง และหลายๆอยางของกระแสสังคมภายนอก็คุยกันแตเร่ืองรักชาติ คนก็
จะคิดวาจะเลือกคนดีเพื่อประเทศชาติ นําเรื่องผูรักชาติชาวบางระจันไปผูกในทุกขาวสาร การเมือง
เศรษฐกิจ ทุกขาวพูดถึงเราหมด เอาหนังของเราไปเปนตัวอยางในการวิเคราะหเขียนถึง”

(ฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอก – สัมภาษณวันที่ 16 มีนาคม 2544)

“เปนการกระตุนใหผูชมมาดูบางระจันมากขึ้นนั้น มันมีสวน สวนแรกในสวนของ
การเลือกตั้งกอนเพราะมันใกลตรงนั้น ทางฟลมบางกอกก็เลยเนน Concept ไปในเรื่องของความ
รักชาติ เลือดรักชาติตางๆ ก็สงผลตอเนื่องกันไป ผมวามันไดผลทั้ง 2 ดาน คือทั้งการเลือกตั้งเอง
ดวย อยางพอเห็นโฆษณาบางระจันแลวก็อยากจะไปเลือกตั้งมากขึ้น ขณะที่คนที่ไปเลือกตั้งก็
อยากมาดูบางระจันในเวลาเดียวกัน”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร SF – สัมภาษณวันที่ 22 กุมภาพนัธ 2544)
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“ชวงบางระจันเขาฉายนี้ หนังเรื่องอื่นไมมียอดเลยตั้งแตวันเปดตัวพรอมกันก็ไมมี
คนเดินเขามาดูเลย คนก็มาดูแตบางระจัน เปนชวงของการเลือกตั้งดวยมั้ง ทําใหคนดูรักชาติ ดู
หนังไทย”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร EGV – สัมภาษณวันที่ 8 มีนาคม 2544)

จึงเห็นไดวากระแสของการเลือกตั้งสงผลทั้งโดยทางตรงและทางออม คือการ
เลือกตั้งทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันกลายเปนตัวเลือกแรกสําหรับการไปดูภาพยนตรในวันหยุด 
เพราะเปนภาพยนตรที่มีเนื้อหาเขากับบรรยากาศ ปลุกสํานึกใหรักชาติ ซึ่งฝายการตลาดของภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันก็เลือกที่จะนําบรรยากาศดังกลาวมาบรรจุในสวนของงานโฆษณาในสื่อส่ิง
พิมพ ในรูปแบบของการรณรงคใหไปใชสิทธิ์

หนังสือพิมพไทยรัฐ ฉบับวันเลือกตั้ง 6 มกราคม 2544 ในเนื้อที่หนาโฆษณาของ
ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน มีคําโปรยวา “ชาติจักไมส้ิน แผนดินจักไมแตก หากทุกคนรวมใจไปใช
สิทธิ์ ซื้อสิทธิ์ขายเสียงเทากันทรยศแผนดิน”

จากการศึกษาพบวา ปจจัยภายนอกที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตร
เร่ืองบางระจันนั้น ปจจัยหลักไดแก ประสิทธิภาพในแผนการตลาดซึ่งมีการวางแผนในการเขาถึง
คนทุกกลุมและมีความตอเนื่องเนนใหเกิดการปฏิบัติ รวมไปถึงสื่อที่ผลิตก็มีคุณประโยชนในการ
เรียกความสนใจจากสาธารณชน สงผลไปถึงปจจัยหลักอีกตัวหนึ่งไดแก ความตอเนื่องในการฉาย
ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน  โดยปจจัยดังกลาวนี้ก็รับผลจากปจจัยภายนอกอื่นๆมาเปนตัวเสริมให
ภาพยนตรยืนระยะอยูไดนานเชนกัน



บทที่  5
สรุป อภิปรายผลและขอเสนอแนะ

สรุปผลการวิจัย

การวิจัยเรื่อง “พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันและปจจัยที่สง
ผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคม” ซึ่งมีวัตถุประสงคในการวิจัยเพื่อ

1. เพื่อศึกษาพัฒนาการและทิศทางการเปลี่ยนแปลงของกระแสนิยมในสังคมไทยตั้งแต
เร่ิมตนจนถึงสิ้นสุด

2. เพื่อวิเคราะหปจจัยตางๆที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคมไทย

การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ    (Qualitative Research)     ซึ่งเปนการแสวง
หาความรูโดยอาศัยแนวคิดปรากฎการณนิยม (Phenomenology) ซึ่งเนนการไดสัมผัสกับขอมูล
โดยตรงมาใชในการศึกษา ดําเนินการเก็บรวบรวมโดยการสัมภาษณแบบเจาะลึก (Indepth
Interview) กับผูใหขอมูลสําคัญ (Key Informants) ในกระแสนิยมภาพยนตรไดแก ฝายการตลาด
ของบริษัทภาพยนตร ฝายประชาสัมพันธของบริษัทภาพยนตรและผูบริหารโรงภาพยนตร 3 แหง
นอกจากนั้นยังมุงวิเคราะหเนื้อหาเพื่อศึกษาจุดตรึงใจในสารโดยการจัดสนทนากลุม (Focus
Group) กับนักวิจารณภาพยนตรและคอลัมนนิสตของนิตยสารภาพยนตร โดยผูวิจัยยังใชการเก็บ
รวบรวมขอมูลจากเอกสารที่เกี่ยวกับปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันอีกดวย

รายละเอียดของการเกบ็ขอมูลคือ ผูวิจัยไดดําเนินการเก็บรวบรวมเอกสาร ทั้งที่เปนขาว
บทความและบทวิจารณเกี่ยวกับภาพยนตรเร่ืองบางระจันที่ปรากฏในสื่อส่ิงพิมพ เชน หนังสือพิมพ
นิตยสารทั้งรายสัปดาหและรายปกษ รวมทั้งขอมูลที่มีการเผยแพรทางอินเทอรเน็ต โดยใชขอมูล
เหลานั้นเปนพื้นฐานในการสรางคําถามเพื่อใชในการสัมภาษณและการทําสนทนากลุม เนื่องจาก
การวิจัยครั้งนี้ใชขอมูลจากบุคคลเปนสําคัญ จึงตองมีการเตรียมขอมูลในสวนนี้ใหพรอมกอน

หลังจากเก็บขอมูลที่ปรากฏเปนเอกสารไดครบแลว จึงนํามาสังเกตและวิเคราะหเพื่อต้ัง
เปนคําถามไวใชในการสัมภาษณผูใหขอมูลสําคัญ โดยทําหนังสือของสัมภาษณอยางเปนทางการ



พรอมกับแนวคําถามเพื่อใหบุคคลผูใหขอมูลสําคัญไดศึกษาและเตรียมตัวกอนใหสัมภาษณเพื่อให
ไดขอมูลที่ลึกยิ่งขึ้น  เนื่องจากวาขอมูลบางสวนจําเปนตองใหเวลาผูถูกสัมภาษณทําการรวบรวม
กอน จนมาถึงในวันสัมภาษณ ผูวิจัยไดยึดตามกรอบแนวคําถามในการสัมภาษณ เพื่อใหไดขอมูล
ครบตามที่ตองการ  พรอมทั้งบันทึกเทปการสัมภาษณตามแตความสมัครใจของแหลงขอมูล เพื่อ
ปองกันการพลาดประเดน็ที่ตองการ หลังจากที่ทําการสัมภาษณแตละบุคคลเรียบรอย แลวก็จะทํา
การสรุปขอมูลและจัดกลุมขอมูลเพื่อรายงานผล

ในสวนของการจัดสนทนากลุม ไดมีการนัดหมายกับผูใหขอมูลสําคัญรวมทั้งใหบุคคล
เหลานั้นชวยนําบุคคลอื่นที่มีคุณสมบัติตรงตามจุดประสงคของการวิจัยมารวมสนทนากลุมดวย 
หลังจากนั้นจึงของนัดจัดสนทนากลุมอยางเปนทางการตามสถานที่ที่สมาชิกเหลานั้นสะดวก ซ่ึงก็
เปนเชนเดียวกับการสัมภาษณ ที่ผูวิจัยไดมีกรอบแนวคําถามในการสนทนากลุมซ่ึงไดจากการ
ประมวลขอมูลจากเอกสารที่เกี่ยวของซึ่งผูวิจัยไดทํากอนหนานั้น และเพื่อใหไดขอมูลในการ
สนทนาครบตามที่ตองการ โดยไมตกหลน ผูวิจัยจึงไดบันทึกเทปการสนทนากลุมครั้งนี้ไวเพื่อปอง
กันการพลาดประเด็นที่ตองการเชนกัน

ผูวิจัยใชเวลาในการเก็บขอมูล ตั้งแตวันที่  12 ธันวาคม 2543  ถึงวันที่ 31 มีนาคม 2544
และสามารถสรุปผลการศึกษาตามปญหานําการวจิัยไดดังนี้

ปญหานําวิจัยขอที่ 1 : พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน

 ผลจากการศึกษาสามารถสรุปไดวา ปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรไทยเรื่อง
บางระจันซึ่งดําเนินตลอดระยะเวลา 4 เดือนคือเร่ิมตนตั้งแตมีการพูดถึงภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ในชวงกลางเดือนธันวาคมจนภาพยนตรรอบสุดทายออกในปลายเดือนมีนาคม สามารถแบง
กระแสออกเปน 5 ประเด็น ดวยกัน คือ

1.   จุดเริ่มตนภาพยนตรเรื่องบางระจัน เปนขั้นตอนของการทํางานของฝายการผลิตที่ประสบ
ปญหานานับประการกอนที่ภาพยนตรเร่ืองนี้จะไดออกฉาย ซึ่งสามารถแบงออกไดเปน 4 ชวง ได
แก การเริ่มตน การหักเห การปรับเปลี่ยน และ การเตรียมความพรอม กอนการออกฉาย

2. การจุดกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน เปนระยะที่ฝายการตลาดของบริษัทฟลมบาง
กอกไดเร่ิมวางแผนในการทํากิจกรรมเพื่อสนับสนุนภาพยนตรเร่ืองบางระจัน โดยมีการประสาน



ความรวมมือไปยังกลุมพันธมิตร ประกอบดวย ไทยประกันชีวิต โรงภาพยนตร และ สํานักงานคณะ
กรรมการกิจกรรมเยาวชนแหงชาติ ขณะเดียวกัน ฝายประชาสัมพันธของบริษัทฟลมบางกอกซึ่งรับ
นโยบายโดยตรงจากฝายการตลาด ไดดําเนินการจัดทําเอกสารขาวแจกแกส่ือมวลชน มีราย
ละเอียดกลาวถึงที่มาที่ไปของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน เบื้องหลังงานสราง สัมภาษณทีมงานและ
แนะนําดาราที่รวมแสดง พรอมทั้งแจงกําหนดการออกฉายของภาพยนตรเร่ืองบางระจันในวันที่ 29
ธันวาคม 2543  เปาหมายหลักของฟลมบางกอกตองการเรยีกความสนใจจากสาธารณชน โดยจุด
ดึงดูดจะกลาวถึงความยากลําบากในการถายทํา พรอมทั้งปญหาและอุปสรรคที่ทางทีมงาน
ประสบ

3. การเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน

ประเด็นที่ 1 “ความรักแผนดิน” ฝายการตลาดไดวางจุดขายของภาพยนตร
ไทยเรื่องบางระจันไปที่ความรักแผนดิน โดยมีการผลิตสื่อที่สนับสนุนแนวคิดดังกลาวใหเปน
ประเด็นหนึ่งเดียวกัน เผยแพรผานสื่อมวลชนสายบันเทิงและโรงภาพยนตร การเคลื่อนกระแสใน
ประเด็นความรักแผนดิน ยังถูกหนุนสงดวยสื่อมวลชนตางแขนง นอกเหนือจากสายบันเทิง ที่หยิบ
บางระจันไปเทียบกับเหตุการณทางการเมืองที่กําลังมีการเลือกตั้งทั่วประเทศครั้งแรก ภายใตกรอบ
ของรัฐธรรมนูญใหม ฝายโรงภาพยนตรมองวากระแสรักแผนดินตรงนี้ ไดรับการหนุนสงจาก
บรรยากาศของการเลือกตั้ง

ประเด็นที่ 2 “ควายบุญเลิศ ฆองทอง” สื่อมวลชนมีบทบาทในการเคลื่อน
กระแสในชวงประเด็นตอมาคือการตายของควายบุญเลิศ ซึ่งสงผลทั้งทางบวกใหภาพยนตรเร่ือง
บางระจันไดรับการกลาวถึงมากขึ้น ขณะที่บริษัทผูสรางคือฟลมบางกอก กลับไดรับผลทางลบเมื่อ
สื่อมวลชนนําเสนอวากองถายภาพยนตรเร่ืองบางระจันทําทารุณจนควายบุญเลิศปวยและเสียชีวิต 
อันเปนสวนผลักดันใหนักกิจกรรมและนักวิชาการ ออกมาเคลื่อนไหว สงผลใหสื่อมวลชนเองก็มี
ขาวนําเสนออยางตอเนื่อง อยางไรก็ตาม ฟลมบางกอกพยายามหลีกเลี่ยงที่จะตอบโต และมุงให
ความสนใจกับการทํากิจกรรมเชิงรุกมากกวาจะตั้งรับและรอแกขาวกับส่ือมวลชน โดยเปลี่ยน
ประเด็นไปสูเร่ืองของการอนุรักษพันธุควาย เชน การบริจาคเงินหรือพันธุควายใหกับองคการ
พัฒนาเอกชนและภาครัฐที่เกี่ยวของ ซึ่งก็ลดกระแสโจมตีไปไดในระดับหนึ่ง

ประเด็นที่ 3 “ตุกตาทอง” เปนระยะที่ส่ือมวลชนมีบทบาทอีกครั้งในการเคลื่อน
กระแสสูประเด็นตุกตาทอง แมจะพบวารางวัลในลักษณะดังกลาวจะไดรับความสนใจก็แตเฉพาะ



คนในวงการเทานั้น อยางไรก็ตามประเด็นที่เกิดขึ้นก็สงผลดีกับภาพยนตรเร่ืองบางระจัน หลังจาก
ประสบความสําเร็จ ไดมาถึง 11 รางวัล ทําใหทั้งฝายโฆษณาและฝายประชาสัมพันธสามารถดึง
มาเปนจุดขาย โดยใชถอยคําที่แสดงความภูมิใจ แตกระนั้นก็สงผลในการเคลื่อนกระแสนิยมเพียง
เล็กนอยในการกระตุนผูชมเพราะหนังเขาสูชวงปลายของการฉาย ฝายโรงภาพยนตรมองวาตุกตา
ทองไมมีผลตอการเลือกดูภาพยนตรของคนไทย

ประเด็นที่ 4 “หนังสงออก” ฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธของบริษัท
ตองออกมาเปนกําลังหลักในการเคลื่อนอีกครั้ง หลังจากฟลมบางกอกไดทําการตัดตอภาพยนตร
เร่ืองบางระจันใหม เพิ่มฉากพิเศษที่ไมเคยปรากฏ รวมทั้งตัดฉากที่ไมจําเปน โดยรูปแบบการ
ประชาสัมพันธไดกลับไปเหมือนชวงการจุดกระแสนิยม คือ ฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอกไดจัด
ทําเอกสารขาวแจกแกส่ือมวลชนอีกครั้ง มีรายละเอียดกลาวถึงที่มาที่ไปของภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันฉบับใหม พรอมทั้งแจงกําหนดการออกฉายของภาพยนตรเร่ืองบางระจันในวันที่ 23 มีนาคม
2544  โดยยังมีพันธมิตรเดิมรวมสนับสนุนไดแก ไทยประกันชีวิต บางระจันฉบับใหมแมจะไดรับ
ความสนใจจากคนดูในระดับนาพอใจ แตคงเทียบไมไดกับบางระจันฉบับแรก ทําใหการเคลื่อน
กระแสคอยๆชะลอตัวและหยุดลงในที่สุด

ปญหานําการวิจัยขอที่ 2 : ปจจัยภายในที่สงผลใหเกิดกระแสนิยมภาพยนตร
เรื่องบางระจัน

1.  ปจจัยทางดานเนื้อเรื่อง   จากการวิจัยสามารถสรุปปจจัยภายในเนื้อเร่ือง ที่สงผล
ตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดดังนี้ :

1.1 เปนประวัติศาสตรของชาติ
- เนื้อหาของบางระจันเปนการหยิบการรบครั้งประวัติศาสตรที่มีคนไทยรูจักกันแพรหลาย

มาเปนพื้นฐานในการสรางเรื่อง ทําใหภาพยนตรเปนที่สนใจของคนทุกระดับชั้นและระดับอายุ
กอปรกับภาพยนตร ในลักษณะที่หยิบเอาประวัติศาสตรมากลาวถึงนั้นหางหายไปจากตลาดภาพ
ยนตรเปนเวลานาน การกลับมาทําลักษณะนี้อีกครั้งถือเปนการสรางสีสันใหกับอุตสาหกรรมภาพ
ยนตร

1.2 เปนภาพของการตอสูแบบอุดมคติ
- วีรกรรมของชาวบานบางระจันจัดเปนการตอสูตามแบบอยางอุดมคติ ที่ยึดความสามัคคี



ความเสียสละ และความรักพวกพอง ดวยประเด็นของการตอสูตามแบบอุดมคตินี้มักจะมีเนื้อหา
กินใจ และเปนที่ชื่นชอบของผูชมภาพยนตรไดงาย จึงเปนปจจัยหนึ่งที่ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันไดรับการตอบรับที่ดี

1.3 . เปนอารมณรวมของยุคสมัย
- เนื้อหาของบางระจันถูกตีความเปรียบเทียบกับยุคสมัยปจจุบัน วามีลักษณะคลายกัน

คือบางระจัน เปนเรื่องของผูคนที่ตองอยูในสภาพบานเมืองที่เผชิญวิกฤตอยางหนัก แตส่ิงหนึ่งที่
ชาวบานบางระจันมีคือจิตใจที่มุงมั่นที่จะตอสู โดยหวังจะทําวันนี้ใหดีที่สุด ซึ่งสิ่งเหลานี้มันมีความ
คลายกับสภาพปจจุบันที่คนไทยกําลังเผชิญปญหา ทั้งการเมือง เศรษฐกิจ และสังคม จนเทียบเปน
วิกฤตของบานเมืองไดเชนกัน บางระจันฉบับปจจุบันจึงเปนเหมือนกับการตั้งคําถามกับคนดูอยูที่
วาเราจะกลาสูเหมือนเชนชาวบานบางระจันหรือไม

1.4 สอดคลองกับวิถีคนไทย
- ความสอดคลองกับวิถีคนไทยคือทั้งสอดคลองในวิธีคิดอันไดแก การนําเรื่องราวที่คนรูจัก

ดีมานําเสนอโดยมิไดดัดแปลงอะไรใหมจึงสอดคลองกับความคิดเดิมที่มีอยูแลว ทั้งนี้หัวใจของบาง
ระจันคือ อุดมคติตางๆดังที่กลาวไปแลว ก็ยิ่งเปนสวนที่สอดคลองกับวิธีสอนและพูด เพื่อถายทอด
สูอุดมคติเหลานั้นสูอนุชนรุนหลัง และสุดทายคือสอดคลองกับวิธีปฏิบัติที่คนไทยยังนิยมดูภาพ
ยนตรที่ตนรูเร่ืองอยูแลว อันเปนสิ่งตกคางจากวัฒนธรรมการดูโขน หรือลิเกในสมัยกอน สรุปคือ
ภาพยนตรเร่ืองบางระจันสองคลองกับความคิดที่มีมา แนวทางปฏิบัติที่ยึดถือและอุปนิสัยในการ
เลือกเสพสิ่งบันเทิงของคนไทย

1.5 ใชเสนหของการตีความใหม
- จากการวิจัยพบวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉบับนี้ไดลดขนาดของวีรกรรมชาวบานบางระ

จันลงมาวาไมใชเร่ืองของการสละชีพเพื่อชาติอยางที่เคยเรียนกันมาในบทเรียน ซึ่งสืบเนื่องมาจาก
การที่ผูสรางพยายามเพิ่มดานที่เปนความรูสึกเขาไปในตัวละครมากขึ้น หรือแมกระทั่งเรื่องของ
ความกลาหาญก็ไมไดถูกเนนในบางระจันฉบับนี้มากนัก ดังนั้น ในสวนที่รับรูกันมาแตอดีตจึงเหลือ
เพียงความสามัคคี การรวมกันเปนกลุมกอน แตประโยชนประการหนึ่งที่คนพบในาการวิจัยก็คือ
ยิ่งตัวละครมีความเปนสามัญชนมากขึ้นเทาไหร วีรกรรมก็ยิ่งยิ่งใหญและนาประทับใจมากขึ้นเทา
นั้น



1.6  มีตัวละครที่หลากหลาย
- ตัวละครมีความหลายหลายในเชิงบุคลิก สรุปแลว ไมวาผูชมจะมีรสนิยมเชนไร ก็จะ

เลือกสนใจตัวที่ถูกกับรสนิยม เชน ดูตลกก็ดูนายทองเหม็น ดูคนที่เขมแข็งเปนผูนําตามอุดมคติก็ดู
นายจัน อารมณของความโรแมนติกเขาไปดวยในเรื่องของความรักก็ดูคูนายอินกับอีสา เราจะเห็น
วาภาพยนตรเร่ืองบางระจันนั้นเปนที่ยอมรับจากคนทุกกลุม สวนหนึ่งก็เพราะภาพยนตรมีตัวละคร
ที่หลากหลายเปนที่ตองใจกับคนทุกกลุม และทุกรสนิยม

1.7 แสดงความขัดแยงหลายระดับ
การสรางความขัดแยงในทุกระดับตัวละครนั้น เปนการสรางจุดจูงใจไดอยางดีเพราะโดย

ธรรมชาติของมนุษยแลวจะมี ความสนใจลักษณะของมนุษยและความขัดแยงระหวากัน ใครมี
พฤติกรรมอยางไรบาง มีความเปนคนดี คนราย ซึ่งมันจะดึงความสนใจ ดังเชน นายทองเหม็นที่มี
แงมุมเดนที่เปนคนกลาหาญ เด็ดเดี่ยว ขณะเดียวกัน ก็มุทะลุดุดันขาดความยั้งคิด โดยนายจันอาจ
เปนตัวแทนของคนที่รอบคอบชางคิด แตก็ไรประสบการณในฐานะของผูนําที่มีสิทธิขาด จนบาง
คร้ังก็ดูออนแอ

2. การนําเสนอ (Presentation) จัดเปนสวนของงานสรางและกํากับ ประกอบดวย :

2.1 ความสมจริง
เปนสวนที่หนาที่ในการสรางความตื่นตาตื่นใจ กลุมสนทนามุงไปที่การแสดงภาพที่ดูสม

จริงและการทํางานโปดักชั่น ทั้งในสวนฉาก เสื้อผา การแตงหนา การกําหนดคิดบู และ การสราง
บรรยากาศที่สมจริง(Plausibility) รวมทั้งหลายสวนที่มีการรวบรวมขอมูล ทําใหหนังมีความนาเชื่อ
ถือและมีความเปนไปได (Probability) วาคนสมัยกอนมีความเปนอยูเชนนั้นจริงๆ

2.2 ความยิ่งใหญ
ภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปนภาพยนตรสงครามที่ผูคนมีการลมตายอยางมาก การถาย

ทอดออกมาเปนภาพที่สมจริงจึงตองอาศัยความยิ่งใหญดวย ทั้งดารา ฉาก และความเคลื่อนไหว
ลวนเปนองคประกอบที่แสดงถึงความยิ่งใหญของบางระจัน จากการวิจัยพบวา การนําควายบุญ
เลิศซึ่งมีเขายาวใหญมารวมแสดงก็เปนรายละเอียดหนึ่งซึ่งสะทอนความยิ่งใหญของภาพยนตร
ไทยเรื่องบางระจัน



2.3 การเราอารมณ
จากการวิเคราะหพบวา บางระจันเปนสวนของการเราอารมณดวยการใชความ

โกรธ (Anger Appeals) ซึ่งคนดูจะถูกทํารายความรูสึกอยางเฉียบพลัน เปนผลใหเกิดความอึดอัด
จนเพิ่มความเครียดใหแกคนดู ซึ่งเปนกลยุทธของการสรางความนาสนใจของภาพยนตรที่ตอง
คอยๆเพิ่มความขัดแยงไปจนถึงจุดหักเหสําคัญของเรื่อง

2.4 ตั้งคําถามเชิงทาทาย
บางระจันฉบับปจจุบันเปนเหมือนกับการตั้งคําถามกับคนดูอยูที่วาเราจะกลาสู

เหมือนเชนชาวบานบางระจันหรือไม ซึ่งสิ่งเหลานี้ไดไปปรากฏในบทพูดหลายครั้ง โดยเฉพาะใน
สวนของการถกเถียงกันระหวาง 2 ตัวละครหลัก คือ นายจันและนายทองเหม็นที่มีปรัชญาในการ
รบที่แตกตางกัน อันเปนสวนที่ผูผลิตสอดแทรกความคิดสวนตัวเขามา ระหวางสวนที่เปนขอเท็จ
จริงซึ่งมีการบันทึกไว

ปญหานําการวิจัยขอที่ 3 : ปจจัยภายนอกภาพยนตรไทยเรื่องบางระจัน ที่สงผล
ใหเกิดกระแสนิยมมีอะไรบาง

จากการวิเคราะหปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรไทยเรื่องบางระจันนี้ พบวานอก
เหนือจากเนื้อหาภาพยนตรที่เปนที่รูจัก ซึ่งเปนปจจัยภายในอันหนึ่งที่ทําใหบางระจันประสบความ
สําเร็จแลว ก็ยังมีปจจัยภายนอกซึ่งมีบทบาทสําคัญสงผลทําใหภาพยนตรเร่ืองนี้ไดรับการตอบรับ
และเปนที่รูจักอยางกวางขวาง ไดแก

1. ประสิทธิภาพของแผนการตลาด

1.1 สื่อโฆษณา (Ads)
เปาหมายแรก   ในการออกแบบสื่อโฆษณาของฝายการตลาด  คือ เมื่อคนเห็นสื่อ

ใดๆของบางระจันแลวตองหยุดดู โดยสื่อใบปดจะใหการจัดองคประกอบภาพที่พุงเขาหา
คนดู ซึ่งเปนจุดที่เราอารมณไดมากตามหลักการออกแบบ ขณะที่คําโปรยตางๆก็วางไวให
เปนสงเราคนดูอีกแรงดวยการใชคําที่กาวราว กระแทกกระทั้น แตเนื้อความที่แทจริงแสดง
ใหเห็นเจตนาดีของความรักชาติ  สวนในสื่อที่เปนภาพเคลื่อนไหวเชน Trailer พยายามที่
โชวจุดขายในสวนของความสมจริง งานสรางที่พิถีพิถัน ของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน



1.2 กิจกรรมสงเสริมการขาย (Sales Promotion)
มีความพยายามที่จะคิดกิจกรรมใหเขาถึงคนทุกกลุมในสังคม ทั้งเด็กนักเรียน

หรือผูใหญวัยทํางาน ซึ่งเกิดจากจุดหนึ่งที่ฝายการตลาดมองวาภาพยนตรเร่ืองนี้ เปนภาพ
ยนตรที่ดูไดทุกเพศทุกวัย และทุกสถานะทางสังคม โดยกิจกรรมจะเนนใหเกิดการปฏิบัติ
(Action) โดยเปนลักษณะของแผนการตลาดที่เนนใหผูชมซื้อบัตรเขาชมกอน จึงจะได
ประโยชนจากกิจกรรมสงเสริมการขายนั้นๆ เชน แจกพระ จับฉลากแจกบาน เปนตน

นอกจากนั้น กิจกรรมเยาวชนดูหนังราคาพเิศษ ยังสงผลตอการเกิดกระแสใน
กลุมโรงเรียน โดยประสานงานกับสยช. ในการกระจายขาวประชาสัมพันธ ซึ่งเปนสวนที่
สรางลูกคากลุมใหมและกลุมใหญไดอยางสัมฤทธิ์ผล

2. ความตอเนื่องในการทําประชาสัมพันธ
การนําเสนอขาวอยางตอเนื่องเกิดจากความพยายามของฝายประชา

สัมพันธในการที่จะสรางประเด็นใหม ๆ เพื่อความสนใจของสาธารณชนมานําเสนอ  ซึ่ง
เปนสวนที่จะชวยสนับสนุนแผนการตลาดใหสําเร็จลุลวงได ทั้งนี้ ดวยคุณลักษณะที่มีการ
นําเสนอขาวอยางตอเนื่อง ยังผลใหเกิดบรรยากาศที่คึกคัก เปนเสมือนการเตรียมใหกลุม
เปาหมายพรอมตอการยอมรับภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

3. ความตอเนื่องในการฉายของโรงภาพยนตร
โรงภาพยนตรกําหนดจํานวนรอบและโรที่ฉายภาพยนตรเร่ืองบางระจันไว

ในปริมาณมาก ในแตละสัปดาห สงผลใหผูบริโภคมีความสะดวกสบายในการมาชม อัน
เปนคุณลักษณะที่ผูบริโภคเขาถึงตัวสินคาไดงาย ไมวาจะอยูที่ไหน ขณะเดียวกันก็การที่
ภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉายนาน  ทําใหฐานผูชมขยายออกไปสูกลุมที่ดูภาพยนตรตาม
กระแส รวมทั้งเปดโอกาสใหสําหรับคนที่ไมคอยมีเวลามาชมภาพยนตร ฐานของผูชมภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันไดขยายไปสูกลุมที่ไมใชแฟนประจํา

4. ความตอเนื่องในการนําเสนอขาวของสื่อมวลชน
สื่อมวลชนพูดถึงภาพยนตรเร่ืองบางระจันอยางตอเนื่อง      โดยเฉพาะในสวน

ของสื่อมวลชนสายบันเทิง ที่มีการประสานงานกับฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอกอยู
ตลอดระยะเวลาเขาฉาย อันเปนสวนที่สนับสนุนซึ่งกันและกัน และสงใหภาพยนตรเร่ือง



บางระจันเปนที่สนใจของสังคม  จนสื่อมวลชนตางแขนง รวมไปถึงพื้นที่ขาวหนาหนึ่งได
เขามารวมในกระแสดวย อันเปนปรากฏการณพิเศษที่ชวงเสริมกระแสใหเคลื่อนไปสูสังคม
ที่กวางขวางออกไป

5. บริบทสังคม
พฤติกรรมการชมภาพยนตรของกลุมผูบริโภคเปลี่ยนไป เกิดจากที่ปจจุบันการชม

ภาพยนตรเปนกิจกรรมงายๆและไมซับซอน จึงทําใหมีคนเลือกใชเวลาวางในการไปชม
ภาพยนตรมากขึ้น  สงผลใหเกิดการขยายตัวของอุตสาหกรรมภาพยนตรที่มีมูลคาการ
ตลาดเพิ่มมากขึ้น อันเปนสวนที่เยายวนใหกลุมนายทุนไทยกลาที่จะเสี่ยงลงทุนกับภาพ
ยนตรเพราะเห็นหนทางทํากําไรที่เปดกวางกวาหลายปกอน ดูจากภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันก็เปนตัวอยาง

อภิปรายผล

ปญหานําวิจัยขอที่ 1 : พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน

กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน จัดเปนปรากฏการณทางวัฒนธรรมสังคมที่
เกิดขึ้น ซึ่งแนวคิดดานสังคมวิทยาจะมุงศึกษาปรากฏการณลักษณะนี้ โดยวิเคราะหสาเหตุและ
อธิบายพฤติกรรมที่สําคัญของบุคคลซึ่งเขามามีสวนเกี่ยวของเพื่อหาหลักเกณฑทั่วไปตามสภาพ
ความเปนจริง โดยย้ําวาการศึกษาปรากฏการณทางวัฒนธรรมสังคมนั้นความพิจารณารูปแบบ
และความสัมพันธอันซับซอน

ในสวนของรูปแบบ ภาพยนตรเร่ืองบางระจันก็เปรียบเหมือนสินคา (Product) ช้ินหนึ่ง จึง
มีพัฒนาการไปตามแผนภาพตามที่ Philip Kotler (1999) ไดเสนอแนวคิดเกี่ยวกับวงจรชีวิตของสิน
คา หรือ Product life cycle ซึ่งมีข้ันแนะนําตัว โดยจะอยูในชวงกอนที่ภาพยนตรจะออกฉาย ซึ่ง
ขาวสารจะเปนการพูดถึงเบื้องหลังและความยากลําบาก ซึ่งเมื่อเขาสูสัปดาหที่ 1 ของการออกฉาย
ก็ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันเขาสูข้ันเติบโตในวงจรชีวิตสินคา ซึ่งตามทฤษฎีกลาววาเปนชวงที่
สินคาไดรับการยอมรับอยางรวดเร็วรวมทั้งกําไรในเชิงธุรกิจมีสัดสวนเพิ่มข้ึน โดยในชวงของการ
เติบโตของภาพยนตรเร่ืองบางระจันนี้ กินระยะเวลาประมาณ 3 สัปดาห  และมาถึงจุดอิ่มตัวใน
ปลายสัปดาหที่ 4 ขึ้นสัปดาหที่ 5 ของการฉาย กอนที่เขาขั้นลดลง ในสัปดาหตอๆมา ถึงกระนั้น แม
จะมีวงจรชีวิตสินคาเพียงไมนานก็ไมอาจพิจารณาวา กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปน



ความนิยมแบบชั่วคราว (Fad) ตามนิยามของ Kotler เพราะเมื่อเปรียบเทียบกับภาพยนตรเร่ือง
อ่ืนๆจากขอมูลที่เก็บไดจะมีวงจรชีวิตเพียง 2- 3 สัปดาหเทานั้น ดังนั้น การที่ภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันสามารถยืนโรงไดนานถึง 9 สัปดาห โดยไมนับบางระจันฉบับใหม ก็จัดวามากกวาภาพยนตร
เร่ืองอื่นๆถึง 3 เทา จนภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดเลยระดับความนิยมแบบชั่วคราวเมื่อนํามา
เปรียบเทียบกับส่ือภาพยนตรดวยกันเอง ทั้งนี้ Kotler ไดพูดถึงปจจัยที่สงผลในการรักษาความ
นิยมใหคงทน หนึ่งคือความสนใจของสื่อ ซึ่งภาพยนตรเร่ืองบางระจันก็เขาขาย

จากการวิจัยพบวา กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันสามารถแยกยอยแบงเปนหัวขอ
หรือประเด็นสําคัญที่นําเสนอสูสาธารณชนไดทั้งหมด 5ชวง 4 ประเด็น ไดแก ชวงที่ 1 ซึ่งเปนขาว
ความเคลื่อนไหวของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน รวมไปถึงเบื้องหลังการถายทํา, ตอมาในชวงที่ 2 ซึ่ง
มีการจัดสรางประเด็นแรกเกี่ยวกับวีรชนผูรักแผนดิน, ชวงที่ 3 ประเด็นที่ 2 มีเนื้อหาเกี่ยวกับการ
เสียชีวิตของควายบุญเลิศ ฆองทอง, ชวงที่ 4 ประเด็นที่ 3 มีเนื้อหาเกี่ยวกับการมอบรางวัลพระ
สุรัสวดีของชมรมผูส่ือขาวบันเทิงแหงประเทศไทยและชวงที่ 5 ประเด็นสุดทายคือ กระแสหนังสง
ออก ซึ่งทุกประเด็นในกระแสบางระจันนี้ ลวนไมไดเกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ แตเปนสิ่งที่มีการจัด
สรางขึ้นโดยมนุษย ซึ่งนักสังคมวิทยาชาวอเมริกันอยาง Moore มองวา มันสามารถเกิดขึ้นได
เพราะการเปลี่ยนแปลงใดๆจะเปนวิสัยปกติของสังคมควบคูไปกับการถูกจัดตั้งอยางเปนระเบียบ
อยูแลว

ปรากฏการณที่เกิดขึ้น ส่ือมวลชนมีไดมีบทบาทในการนําเสนอขาวสารอยางตอเนื่องโดย
ตลอดกระบวนการประเด็นที่ถูกนําเสนอนั้นมีสื่อมวลชนมีบทบาทในการผลักประเด็นทั้ง 4 ประเด็น
ซึ่งแสดงใหเห็นชัดถึงความสามารถของสื่อมวลชนในการเขาไปมีอิทธิพลตอระบการรับรูเร่ืองราว
ของสาธารณะ โดยในทฤษฎีเกี่ยวกับการกําหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน
นั้น กลาววาแมสื่อจะไมสามารถทาํใหประชาชนคิดแบบที่ส่ือคิดได แตสื่อก็ยังสามารถทําใหประชา
ชนคิดในเรื่องที่ส่ือนําเสนอได ขณะที่บริบทสังคมเปนบรรยากาศของการเลือกตั้งซึ่งทุกคนใหความ
สนใจ จึงกลายเปนวาระหลัก แตเมื่อบางระจันออกฉายกลับกลายเปนสวนที่ถูกดึงไปเกี่ยวกับวาระ
หลักนั้นโดยมิไดตั้งใจ ซึ่งเปนจุดหนึ่งที่ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันทํารายไดในสัปดาหแรกและ
สัปดาหที่สองไดดี จนนําไปเชื่อมโยงกับ กฏอํานาจของบริบทแวดลอม (The power of context)
ของ Gladwell (2000) ที่ไดใหทัศนะการระบาดเชิงพฤติกรรมใดๆที่เกิดขึ้นั้น จะมีความออนไหวตอ
สถานการณและสภาพแวดลอม ซึ่งเปนเงื่อนไขดานเวลาและสถานที่ของกระบวนการเปลี่ยนแปลง
รายละเอียดเล็กๆของเหตุการณ



กระนั้น ประเด็นที่ถือวาสื่อมวลชนประสบความสําเร็จที่สุดคือ ประเด็นของควายบุญเลิศ
ฆองทอง แมมีอายุถึง 30 ป แตการจากไปในวันที่ 7 มกราคมนับเปนการตายอยางกระทันหัน
เพราะมันเองก็มีคิวโชวตัวในวันที่ 13 มกราคม ซึ่งเปนวันเด็ก โดยขาวดังกลาวเปนการกําหนดวาระ
ขาวสารโดยสื่อ (Media Agenda) ตามความหมายที่ Rogers & Dearing (1987) เสนอไว และ
ขาวการตายของควายบุญเลิศนี้สงผลตอการรับรูของสังคมทําใหสังคมใหความสนใจ เพราะควาย
บุญเลิศมีเขาสวยงามและหาดูไดยาก ซึ่งเปนหนึ่งในขอสรุปจุดจูงใจในสาร ที่กลาววามนุษยสนใจ
ในสิ่งซึ่งแปลกประหลาด และยังสนใจในสิ่งซึ่งขัดแยงกัน ประเด็นควายบุญเลิศยังสอดคลองกับ
แนวคิดเรื่องคุณคาขาว ของ มาลี บุญศิริขัณธ (2537) ในสวนที่วาประเด็นควายบุญเลิศมีความสด
(Immediacy) และความแปลก (Unusualness) ทั้งยังเลนกับความอยากรูอยากเห็นดวยการนํา
เสนอขาว ที่เรียกปุถุชนวิสัย (Human interest) ในสวนของความสนใจในเรื่องราวความขัดแยงกัน
ระหวางบุคคล

จากการศึกษาพบวาลักษณะการรายงานขาวของสื่อมวลชนในประเด็นควายบุญเลิศนั้น 
มีการนําเสนอขาวแบบเราอารมณ (Dramatic) ตามแนวคิดของ Lyengar & Kinder ที่พบวาการ
เสนอขาวแบบเราอารมณนี้จะตองมุงเนนที่ตัวบุคคลหรือตัวเหตุการณ ซึ่งก็สอดคลองกับรูปแบบ
การรายงานขาวของสื่อมวลชนในประเด็นความบุญเลิศ ที่สรางตัวบุคคลรวมทั้งผสมความขัดแยง
เพื่อเรียกความสนใจจากสาธารณะ แตขอดอยของการเสนอขาวในลักษณะนี้คืออํานาจในการ
กําหนดวาระนอยลง ส่ือมวลชนจึงแตกประเด็นการตายของความบุญเลิศไปสูประเด็นเรื่องการใช
แรงงานสัตว การทรมานสัตวและการอนุรักษพันธุควายขึ้นมา เพราะใหวาระของขาวสารดังกลาวมี
ความเขมขนมากขึ้น ทั้งนี้ ยังพบอีกวา มิใชเพียงแคประเด็นของควายบุญเลิศเทานั้นที่มีการนํา
เสนอขาวดวยการใสรูปแบบความขัดแยงเขาไปแบบ Dramatic เพราะในประเด็นอื่นๆก็มีเชนกัน
เชน ในประเด็นที่ 3 ตุกตาทองก็มีการแทรกวามีดาราที่ไมไดรับความเปนธรรมจากคณะกรรมการ
เปนตน

เปาหมายสําคัญของกลยุทธการตลาดตามทัศนะของ Kotler คือการรักษาความ
นิยมใหคงทน จึงเห็นไดวา การกําหนดวาระทางขาวสารในงานวิจัยครั้งนี้มีจุดประสงคก็เพื่อใหภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันอยูในโรงภาพยนตรนานที่สุด ทําใหเนื้อหาขาวจากแตละระยะมีรายละเอียดที่
เปนคนละประเด็น เชนเรื่องของความรักแผนดินก็ไมไดมีความใกลเคียงหรือเกี่ยวของกับประเด็น
ควายบุญเลิศและก็ไมไดเกี่ยวของกับประเด็นตุกตาทอง แตวาระขาวสารเปนเสมือนการหาจุดขาย
ใหมข้ึนมานําเสนอ ส่ิงที่นาสังเกตอีกประการหนึ่งก็คือ วาระขาวสารในกระแสนิยมภาพยนตรเร่ือง
บางระจันจัดเปนขาวแบบ Soft News พิสูจนไดจากรูปแบบการนําเสนอขาวที่ใชสํานวนภาษาที่



โนมนาวจูงใจ ซึ่ง Lyengar & Kinder เสนอวา มันมีผลทําใหอํานาจในการกําหนดวาระนั้นลดนอย
ลง ประเด็นแตประเด็นในกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันจึงมีอายุส้ันไมเกิน 2 สัปดาห ซ้ําเมื่อ
เปลี่ยนใหมก็มิไดมีความเชื่อมโยงกับประเด็นเดิม

ปญหานําการวิจัยขอที่ 2 : ปจจัยภายในที่สงผลใหเกิดกระแสนิยมภาพยนตรบางระจัน

จากการวิจัยที่พบวา สิ่งสําคัญที่ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับการยอมรับอยาง
กวางขวางนั้นเพราะสามารถเขาถึงคนไดทุกกลุม โดยเฉพาะเนื้อเร่ืองที่เปนที่รูจักกับดีในสังคมไทย
หรืออาจแยกวิเคราะหไปที่การนําเสนอประกอบดวยในสวนของการสรางความตื่นตาตื่นใจ รวมทั้ง
รายละเอียดไมวาจะแยกวิเคราะหที่ตัวละครก็จะมีหลายลักษณะซึ่งจะดึงความสนใจตางกลุมกัน 
หรือแมแตอารมณของเรื่อง ที่มีทั้งความรัก การตอสู และอารมณเศรารันทดทั้งหมดเปนการแยกจุด
จูงใจไดหลายลักษณะ

1. เนื้อหาของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

จากการวิจัยพบวา เนื้อหาของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน เปนที่รูจักกันอยางกวาง
ขวางในสังคมไทย เพราะมีการบรรจุอยูในหลักสูตรการเรียนการสอนของการศึกษาภาคบังคับ ทั้ง
ยังคุนหูกับเพลงปลุกใจที่กลาวถึงวีรกรรมชาวบานบางระจันซึ่งก็รูจักแพรหลายไมนอยกวากัน โดย
บางระจันหากถูกวิเคราะหก็จะพบสิ่งที่เรียกวา คติ (Myth) ตามคํานิยามของ Barthes คือ วิธีคิด
ของแตละสังคมที่มีตอเร่ืองใดเรื่องหนึ่ง โดย คติของเรื่องเลาเกี่ยวกับบางระจันนี้ คือ  ความรักชาติ
ความเสียสละ และ ความสามัคคี ซึ่งคติเหลานี้ไดถูกปลูกฝงดวยหลักสูตรการศึกษาภาคบังคับนั่น
เอง

ภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดเชื่อมโยงเนื้อหากับตํานานประวัติศาสตร การตอสู
ของชาวบานสามัญครั้งสําคัญที่มีคนรูจักมากที่สุดและภาคภูมิใจมากที่สุด อันจัดเปนการเลือก
ความคิดเกาทางบวก สวนที่มีความคิดเกาเปนเชิงลบก็คือการใชทัศนคติที่คนไทยมองพมาเปน
ศัตรูมาแตอดีต และในปจจุบัน ประเทศไทยก็ยังมีกรณีพิพาทกับพมาหลายครั้งทําใหทัศนคตดิัง
กลาวก็ยังดํารงอยูเร่ืองเลาของบางระจันจัดเปนปจจัยหนึ่งที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมของภาพ
ยนตรเร่ืองนี้ ดวยวาเปนเรื่องใกลตัว (Local Connexion) ของคนไทยซึ่งเปนจุดที่ดึงดูดไดตาม
ทฤษฎีจุดจูงใจในสาร



จากการวิจัยพบวาความคิดที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉบับนี้ ไดนําเสนอใหมคือ
การตีความอายุของตัวละครและลดทอนความยิ่งใหญของวีรกรรมการตอสู โดยในสวนของอายุตัว
ละครนั้น ถูกกําหนดใหเปนเรื่องของคน 3 รุน สะทอนความแตกตางของคน 3 วัย เพื่อส่ือความคิด
ของผูกํากับเกี่ยวกับการที่จะปกปองครอบครัวที่ตองตั้งรับผลกระทบจากสงครามที่เขาไมไดกอ 
และประเด็นยังเชื่อมโยงกับความเปนครอบครัว เนื่องจากคน 3 รุนดงักลาว แยกออกเปนคนรุนที่
กําลังจะสรางครอบครัว(เมืองและแตงออน) คนรุนที่ตองถนอมรักษาครองครัว(อินและอีสา) และ
คนรุนที่สูญเสียครอบครัวไปแลว(จันและทองเหม็น) และการที่แปรแรกผลักดันในการตอสูมาเปน
เร่ืองของครอบครัว ทําใหขนาดของวีรกรรมครั้งดังกลาวไมไดยิ่งใหญเหมือนที่เคยรับรูมา และนี่คือ
ส่ิงที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดนําเสนอใหม

ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ยังถูกวิเคราะหวามีความสอดคลองกันกับความตองการของผู
รับ จากการศึกษาพบวาภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดตอบสนองอารมณของยุคสมัย ที่สังคมกําลัง
ตองการการเยียวยาทางจิตใจ สอดคลองกับเกรียงศักด เจริญวงศศักดิ์(2541)วิเคราะหปรากฏ
การณสมพงษ เลือดทหารที่กลาวถึงภาวะวางเปลาของแบบอยางแหงการทําดี ซึ่งสะทอนปมดอย
ของสังคมไทย  การนําเสนอภาพของผูที่ตอสูกับวิกฤตไดถูกยกมาเปรียบเทียบกับคนในสังคมไทย
ปจจุบันซึ่งกําลังตอสูกับวิกฤตไมแตกตางกันมากนัก การวิเคราะหวาเนื้อเร่ืองของบางระจันมีความ
สอดคลองกับอารมณของยุคสมัยนั้น ไดดําเนินตามแนวคิดจากขอเขียนของ Karl Marx, Freedick
Angels และ Mathew Arnolds ซึ่งเชื่อวาภาพยนตรมิไดเปนสิ่งที่อยูอยางโดดเดี่ยว หากแตเปน
ผลิตผลของสังคม เปนสิ่งที่อยูภายใตเงื่อนไขทางเศรษฐกิจ การเมือง ยุคสมัย ประวัติศาสตรและ
ลักษณะประจําชาติ

2. การนําเสนอภาพยนตรเรื่องบางระจัน

จากการวิจัยเมื่อแยกแยะภาพยนตรเร่ืองบางระจันตามแนวคิดของกิตติศักดิ์ สุวรรณโภคิน
(1999) เกี่ยวกับหนาที่ของภาพยนตรจึงพบวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดพยายามทําหนาที่ของ
การสรางความตื่นตาตื่นใจ (spectacle function) มากกวาหนาที่อ่ืนๆ โดยสามารถแยกความตื่น
ตาตื่นใจนี้มีมาจาก 2 สาเหตุ คือ ตื่นตาตื่นใจเพราะภาพความยิ่งใหญ ไมวาจะเปนฉากกําแพง
เมือง ฉากการรบในสมรภูมิ เปนตน สวนสาเหตุที่ 2 คือต่ืนตาตื่นใจเพราะภาพมีความสมจริง มี
ความนาเชื่อถือ ซึ่งทั้งหมดเปนผลงานของฝายกํากับศิลปของภาพยนตรเร่ืองบางระจันที่ไดมีการ
คนควาหาขอมูล รวมทั้งตั้งสมมุติฐานตามขอมูลที่มีจํากัด การสรางภาพที่มีความยิ่งใหญและ
ความสมจริงไดถือเปนจุดที่โนมนาวตรึงใจสามารถทําใหเกิดผลกระทบตอผูชมได จนภาพอันตื่นตา



เหลานั้นไดรับการจดจําและถูกพูดถึง ในจุดนี้มีความสอดคลองกับกฎการติดตรึงของสาร (The
stickiness factor) ของ Gladwell  (2000) ที่เสนอวาตัวสารแตละสารมีคุณสมบัติแตกตางกันออก
ไป สารสามารถทําใหเกิดผลกระทบตอผูรับสารไดอยางลึกซึ้ง กลาวคือมีศักยภาพในการติดตรึงอยู
ในความทรงจําของผูรับสาร(ideas have to be memorable) และอาจนําไปสูการปฏิบัติ (move
us to action)

จากการวิจัยพบวา ความสมจริงที่ฝายผลิตของภาพยนตรเร่ืองบางระจันประดิษฐขึ้นนั้น มี
ความสอดคลองกับทฤษฎีการโนมนาวใจของ George Cambell (1977) ซึ่งอางถึงสภาพการณ 2
อยางซึ่งสามารถนําไปใชเพื่อเราอารมณความรูสึก ไดแก ความเปนไปได (Probability) และความ
เหมือนจริง (Plausibility) โดยในสวนของความเปนไปไดนั้น มาจากการไดเห็นหลักฐานซึ่งนําไปสู
ความเชื่อ และภาพยนตรเร่ืองบางระจันก็มีคุณสมบัตินี้ ซึ่งเกิดจากศึกษาขอมูลอยางละเอียดของ
ทีมงาน รวมทั้งในสวนของความเหมือนจริงซึ่งเกิดจากการเสนอภาพ โดยเฉพาะฉากสงครามซึ่ง
แสดงถึงความรุนแรง และการตายที่เหมือนจริง จนมีอนุภาพในการเราอารมณตามแนวคิดของ
Cambell แตในจุดนี้กลับเปนสงผลกระทบในดานลบ  เนื่องจากถูกโจมตีวานําเสนอภาพที่รุนแรง
เกินไป

 จากการวิจัยพบวาความรุนแรงที่ปรากฏในภาพยนตรเร่ืองบางระจันมีความสอด
คลองกับก็ไดสรางจุดจูงใจโดยใชความโกรธ (Anger Appeals) ซึ่งตามทฤษฎีพูดถึงวิธีนี้วาผูสง
สารจะสรางความโกรธหรือความคับของใจแกผูรับสาร หลังจากนั้นจึงจัดสารเพื่อลดความเครียด
หรือเพิ่มความเครียดเขาไปอีก ซึ่งภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดใชวิธีหลังเพื่อตรึงความสนใจของคน
ดู ตามแบบอยางของภาพยนตรโศกนาฎกรรม นอกจากนั้น ระหวางการดําเนินเรื่อง ก็จะมีจังหวะ
ในการช็อคคนดู เปลี่ยนอารมณของเรื่องไปตรงกันขาม  การฆาตัวละครที่คนดูกําลังรูสึกผูกพันโดย
ฉับพลัน  เชน ฆาลูกชายที่เดินทางกลับมาเยี่ยมแม, ฆาเณรนอยที่ออกบวชในระหวางพลันพราก
กับพอ ฆาสามีของภรรยาที่กําลังทองไดออนๆ ยิ่งกวานั้น จังหวะของการแสดงภาพการฆาฟนดัง
กลาว มักจะใหตัวละครที่มีการเชื่อมโยงกันเห็นเหตุการณตอหนาตอตา เชน ลูกศิษยวัดโดนศรธนู
พระอาจารยก็เห็น, ลูกตายแมก็เห็น, สามีตายภรรยาก็เปนคนเห็น เปนตน ซึ่งจังหวะเหลานี้ ลวน
เปนการสรางความคับของใจตามแบบแผนของการสรางจุดจูงใจโดยใชความโกรธทั้งสิ้น

จากการศึกษาพบวา แมตลอดทั้งเรื่อง ภาพยนตรเร่ืองบางระจันจะตรึงคนดูดวย
Anger Appeals แตเมื่อถึงจุดหนึ่ง บางระจันก็ไดมอบความรูสึกที่ฮึกเหิมแกผูชม ซึ่งวิเคราะหวา
เปนจุดจูงใจโดยใชรางวัล(Rewards as Appeals) ซึ่งเปนรางวัลของชัยชนะในความรูสึกของคนดู



ซึ่งฉากที่กําลังกลาวถึงคือ ฉากที่นายจัน หนวดเขี้ยว ซึ่งแสดงโดยจรัล งามดีเดินอยางอาจหาญ
หมายเขาไปฆานายทัพของพมาแมจะเหลืออยูเพียงตัวคนเดียว การนําเสนอเทคนิคภาพแบบ
เคลื่อนชา(Slow Motion) แมการเราอารมณในลักษณะดังกลาวจะเปนสูตรสําเร็จ แตก็เปนความรู
สึกชวงสั้นๆที่ผูชมรูสึกชนะถึงในความเปนจริงจะแพก็ตาม

ส่ิงที่นาสังเกตคือภาพยนตรเร่ืองบางระจันแมจะไมไดถึงกับลบคติเดิมๆออกแตก็
เหลือคอนของนอย กอปรกับผูกํากับและทีมงานในการทําประชาสัมพันธพยายายามหลบเลี่ยงสิ่ง
ที่เร่ืองเลาบางระจันมีมากอน เชน จุดขายของความรักชาติ คานิยมการเสียสละ ซึ่งโดยวิสัยปกติ
สามารถนํามาพัฒนาใชเปนจุดจูงใจโดยใชแรงจูงใจ (Motivation Appeals) ตามหลักทฤษฎีของ
การสรางจุดจูงใจในสาร แตในภาพยนตรกลับไมปรากฏของการใชจุดจูงใจลักษณะนี้อยางเปน
รูปธรรม อยางไรก็ตาม จุดจูงใจโดยใชแรงจูงใจกับไปปรากฏในสวนของสื่อโฆษณาโดยเฉพาะใน
ส่ือเฉพาะกิจเชน โปสเตอร แผนพับ หรือ ใบปลิว ที่จะมีการใชถอยคําเราอารมณซึ่งเปนลักษณะ
ของ Motivation Appeals

ปญหานําวิจัยขอที่  3 : ปจจัยภายนอกที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตรเรื่อง
บางระจัน

ในสวนของการศึกษาปจจัยภายนอกนั้น ไดพิจารณาแยกโดยใชเกณฑ องค
ประกอบทางการตลาดของทฤษฎีทางการตลาด โดยแยก Product เปนสวนของปจจัยภายใน ซึ่ง
ไดมีการอภิปรายถึงไปแลวในขอที่ 2 โดยใน 3 องคประกอบที่เหลือ คือ Promotion Place และ
Price ถือเปนปจจัยภายนอก อยางไรก็ตาม ในสวนของปจจัยดานราคานั้น มิไดสงผลกระทบอยาง
เห็นไดชัด ทําใหเหลือเพียงสวนของการอภิปรายไดแก กิจกรรมสงเสริมการตลาดไดแก แผนการ
ตลาดและประชาสัมพันธฟลมบางกอกและจุดจัดจําหนายไดแก โรงภาพยนตร

ในงานวิจัยครั้งนี้ยังพบวา แผนงานการสื่อสารทางการตลาดถูกวางไวอยางมีประ
สิทธิภาพสอดรับกับแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง ซึ่งหมายถึงการผสมผสาน
ระหวางการโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย การสื่อสาร ณ จุดขาย เขาดวยกัน
และสัมพันธกับสวนประกอบอื่นๆของสวนประสมทางการตลาดของตรายี่หอ  ซึ่งภาพยนตรเร่ือง
บางระจัน คือหนึ่งตราสินคา (Brand) ที่เมื่อเอยถึงตองทําใหกลุมผูบริโภคนึกถึงลักษณะไดอยาง
ทันทีทันใดอันไดแกภาพลักษณของตราสินคา (Brand Image) ซึ่งฝายการตลาดของภาพยนตร
เร่ืองบางระจันไดวางไวภายใตแนวคิดวา ความรักแผนดิน   หลักจากนั้นก็มีการผลิตสื่อโฆษณาที่



สอดคลองกับภาพลักษณดังกลาว ซึ่งสื่อโฆษณาที่หลากหลายรูปแบบของบางระจันก็สอดรับกับ
แนวคิดของความรักแผนดิน ยิ่งไปกวานั้น ฝายการตลาดของฟลมบางกอกก็ใชกิจกรรมสงเสริมการ
ขาย (Sales Promotion) มาสัมพันธกับแนวคิดอันนี้ดวย ไดแก การแจกบานพรอมที่ดิน

หากพิจารณาตามแผนภาพ แสดงความตอเนื่องของการสื่อสารการตลาด ของ
Schultz (1994) ซึ่งเนนสิ่งที่เรียกวา Brand Contact ซึ่งจะเกิดขึ้นเมื่อกลุมเปาหมายไดสัมผัสรูป
แบบหนึ่งกับตรายี่หอหนึ่งอยางตอเนื่อง โดยเปดรับทุกครั้งนั้นจะกอใหเกิดขอมูลหรือสารใหม ซึ่ง
ภาพยนตรเร่ืองบางระจันใชขอไดเปรียบที่รายละเอียดของสินคา(เนื้อเร่ือง)นั้นเปนที่รูจักกันอยู จึง
ทําใหฝายการตลาดไมตองกังวลเรื่องความรูในตราสินคา (Brand Knowledge)ส่ิงที่ตองทําคือเพิ่ม
ความรูและสรางความคุนเคย ซึ่งตรงตามปรัชญาของ IMC หรือ Integrated Maketing
Communication ของ Terence A. Shimp(1993) ที่วาความใกลชิดคุนเคยนําไปสูความชอบ
(Familiarity feed liking)

จากการศึกษาในสวนของการสราง Brand Knowledge นั้น ทางฟลมบางกอกได
ใชสื่อโฆษณาเปนหลักทั้งที่ผานสื่อมวลชนและผานโรงภาพยนตร โดยสื่อที่ใชแพรหลายเปนภาพ
ของควายบุญเลิศนําทัพนักรบบานบางระจัน ซึ่งมีการออกแบบสอดคลองกับทฤษฎีการสื่อสารการ
ตลาดที่เปาประสงคคือการสรางปฏิกิริยาตอบสนอง (Response) โดยสื่อโฆษณาชิ้นนี้ ไดทําหนาที่
ครบถวนทั้ง 4 ประการคือ เร่ิมตนทําใหผูบริโภคเกิดความสนใจสินคานั้นและทําใหผูบริโภคเกิด
ความชื่นชมหรือพอใจ ทั้งยังชวยใหผูบริโภคเกิดความจดจําสินคาไดแมยํา กอนที่จะชวยย้ําความ
เชื่อมั่นที่มีตอสินคา ทําใหเกิดผลทางพฤติกรรมในที่สุดคือการซื้อบัตรชมภาพยนตร ซึ่งในประการ
สุดทายนี้ มีการประเมินแลวาภาพยนตรตัวอยางมีศักยภาพมากที่สุด ที่จะเปนสวนนําเสนอใหเห็น
บางสวนของทั้งตัวภาพยนตร ซึ่งชวยใหผูบริโภคตัดสินใจไดงายขึ้น เพราะมีการสังเกตเห็นและ
ทดลองกอน

การสื่อสารการตลาดของทางฟลมบางกอกไดใชการประชาสัมพันธเปนเครื่องมือ
ประกอบในแผนการตลาด ตามแนวคิดของธงชัย สันติวงศ ( ) โดยประชาสัมพันธของฟลมบางกอก
จะทาํงานในลักษณะของการสรางสรรคขาว โดยใชบุคคลที่ 3 คือส่ือมวลชนเขามาเปนเครื่องมือใน
การปฏิบัติงาน โดยตรงตามแนวคิดเรื่องรูปแบบของการประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการตลาดคือ
การบอกกลาวขาวดีเชนกิจกรรมตางๆที่ทางฟลมบางกอกจัดขึ้นและการแกขาวเมื่อเกิดขาวลือ ตัว
อยางที่ชัดคือกรณีควายบุญเลิศ ซึ่งฝายประชาสัมพันธไดทําในชวงแรกที่ควายบุญเลิศตาย แต



กระแสเชิงลบนั้นมีมาไมหยุด จนฟลมบางกอกปรับไปใช การสรางภาพลักษณองคการ (Coperate
Image) ดวยการทํากิจกรรมเพื่อสังคมแทนการใชประชาสัมพันธในการแกขาวโดยตรง

กิจกรรมที่มีเปาหมายในการสรางภาพลักษณบริษัท (Corporate Image)จะชวย
ในการสรางทัศนคติที่ดีในกลุมผูบริโภคซึ่งมีผลไปยังสินคา โดยกิจกรรมที่ทางฟลมบางกอกทําจะ
เนนไปที่เยาวชนซึ่งเปนกลุมที่สังคมควรใหความใสใจ กิจกรรมลักษณะดังกลาว เชนการพิมพ
การตูนเรื่องบางระจันแจกโรงเรียนในกรุงเทพฯและไทยรัฐวิทยาในตางจังหวัด, หรือการแบงรายได
จากการจัดกิจกรรมดูหนังราคาพิเศษมอบใหแก สยช.ไปใชในการดําเนินงานใหเปนประโยชน
เปนตน ขอสังเกตอีกประการคือการที่ทางฟลมบางกอกไดบริจาคควายพอพันธุและเงิน 100,000.-
บาทใหกรมปศุสัตว นั้นมิไดนับเปนกิจกรรมทางการตลาดแตเปนการนําแนวคิดของ Corporate
Image มาใชแกวิกฤตที่ทางฟลมบางกอกกําลังถูกโจมตีเร่ืองการใชแรงงานสัตว ซึ่งตรงนี้จัดเปน
สวนเดนที่ทางฝายการตลาดสามารถยืดหยุนแผนประชาสัมพันธเพื่อต้ังรับกับปญหาไดอยางดี

จะเห็นไดวาแผนการตลาดของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน มีคุณลักษณะ ตรงตาม
หลักของ IMC : Integrated Marketing communication ที่มีลักษณะสําคัญคือเปนกระบวนการ
ระยะยาวและมีความตอเนื่อง  จึงไมใชแคกิจกรรมเดียวแตตองใชการสื่อสารหลายแบบ โดย
พิจารณาจากกิจกรรมทางการตลาดของภาพยนตรเร่ืองบางระจันจะเห็นความตอเนื่องตั้งแตวันที่ 
28 ธันวาคม ที่มีการแจกพระผงไพรีพินาศ ตอดวยการเดินสายของดาราไปตามโรงภาพยนตร ใน
ชวงวันที่ 6-7 มกราคม ตอดวยกิจกรรมดูภาพยนตรฟรีวันเด็กในวันที่ 13 มกราคม  หลังจากนั้นก็
เปนกิจกรรมระยะยาวใหโรงเรียนที่สนใจเขาชมเปนหมูคณะจะไดคาบัตรราคาพิเศษจนถึงสิ้นเดือน
มกราคม ระหวางนั้นก็แทรกดวยการแจกอั่งเปาคนกลาในวันตรุษจีน ซึ่งชื่อของมันก็มีสวนของการ
ส่ือสาร Brand Image สอดแทรกอยู จนกระทั่งเดือนกุมภาพันธก็ประกาศผลผูโชคดีในการจับ
รางวัลแจกบานพรอมที่ดิน ซึ่งเทาที่กลาวมายังไมนับส่ือโฆษณาตางๆที่เผยแพรระหวางนั้น

จํานวนรอบที่มีฉายมากของภาพยนตรเร่ืองบางระจันในโรงภาพยนตรจัดเปนสวน
สําคัญ อันเปรียบเสมอืนศักยภาพในการจําหนาย (distribution)สินคาในองคความรูดานการตลาด
ซึ่งมีตัวแปรตนในทางบวกกับยอดขายคือยิ่งมีชองทางการจัดจําหนายมากเทาใดก็ยิ่งดีกับสินคา
มากขึ้น เหมือนเชนภาพยนตร ยิ่งมีการชองทางการจัดจําหนายมาก คือรอบและโรงฉายมาก ก็เปน
ประโยชนกับภาพยนตร ซึ่งตัวแปรหนึ่งที่ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันทํารายไดในระดับยอด
เยี่ยมก็เพราะมีรอบและโรงฉายมากในสัปดาหตนๆ และยังรักษาจํานวนรอบและโรงใหคงที่อยูใน



ปริมาณใกลเคียงเดิมในสัปดาหตอๆมา กิจกรรมทางการตลาดยิ่งเปนสีสันที่ทําใหผูชมเขามาชม
ภาพยนตรมากขึ้น

ทั้ง 2 สวนคือ ฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธนั้นจัดเปนสวนที่มีผลโดยตรง
กับกระแสนิยม อยางไรก็ตามเราสามารถพิจารณาสวนที่มีผลที่เปนปจจัยเสริมไดแก ส่ือมวลชน
และบริบทสังคม โดยเริ่มพิจารณาในสวนของสื่อมวลชนสายบันเทิง ซึ่งมีความสัมพันธอยางไมเปน
ทางการนั้นไดนําเสนอขาวอยางตอเนื่อง

การที่ใชส่ือมวลชนเพื่อการประชาสัมพันธนี้ เพื่อ ดึงดูดความสนใจ ดวยการสราง
บรรยากาศของการรอชมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ตรงกับแนวคิดของ Berger ที่กลาวถึง กลวิธีใน
การโฆษณาประชาสัมพันธดวยสื่อมวลชน มีจุดมุงหมาย 3 ประการ คือ ดึงดูดความสนใจ, เรา
แรงปราถนา และ การทําใหเกิดผลทางปฏิบัติ ซึ่งใน 2 ประการหลังจะเปนหนาที่ของแผนประชา
สัมพันธของฟลมบางกอกไปแลว ดังนั้น เมื่อพิจารณาแนวคิดเรื่องบทบาทหนาที่ของส่ือมวลชน สื่อ
มวลชนสายบันเทิงจึงทําหนาที่ในของขาว 2 ประการ คือ ใหขอมูลขาวสาร และ การโฆษณา

อยางไรก็ตาม การปรากฏของขาวควายบุญเลิศเสียชีวิตในหนังสือพิมพหนา 1
หลายๆฉบับ จะเห็นไดวาสื่อมวลชนที่นอกเหนือสายบันเทิงไดมีสวนเขามาเกี่ยวของ เปนผลใหขาว
ของควายบุญเลิศไดรับความสนใจดังกลาวถึงไปแลวในปญหาขอที่ 1 วาสอดคลองกับแนวคิดดาน
การกําหนดวาระขาวสารของสื่อมวลชน ซึ่งตรงนี้เปนบทบาทหนาที่หนึ่งของสื่อมวลชน ไดแกการ
ขยายความและชี้นํา (extension) ซึ่งพบวา การที่ควายบุญเลิศไดรับความสนใจจากสื่อมวลชน
หนา 1 เกิดจากขาวในลักษณะดังกลาวเปนขาวและเมื่อมันเปนขาวเบามันก็มีแนวโนมจะเขาถึงคน
วงกวางไดมาก ซึ่งเปนไปตามแนวคิดของการกําหนดคุณคาขาวของ มาลี บุญศิริขันธ ที่ระบุวาตัว
กําหนดคุณคาขาวตัวหนึ่งคือ ความแปลก ซึ่งควายบุญเลิศก็ชัดเจนในสวนตรงนี้

จากศึกษากระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันแลวพบวา กลยุทธการสงเสริม
การขาย การจัดจําหนาย และใชสื่อมวลชนเพื่อกระตุนเราใหเกิดกระแสนิยมไดนั้น มีความสอด
คลองกับงานวิจัยของพัชริดา วัฒนาและณัฐภรณ สถิรกุลที่ศึกษาเรื่องวิถีทางในการสรางความมี
ชื่อเสียงของศิลปน และกระบวนการสรางนักรองยอดนิยม ลวนอาศัยสวนสําคัญในการหนุนสงคือ
ระบบการสงเสริมดวยแผนการตลาด  เนนการโฆษณาและประชาสัมพันธ โดยสื่อมวลชนเปนชอง
ทางในการเผยแพร สรางความสนใจและกระตุนเราความรูสึกของผูรับสารใหเกิดทัศนคติที่ดีได



ขอเสนอแนะ

ขอเสนอแนะทั่วไป

1. การดําเนินงานประชาสัมพันธภาพยนตรหรือการประชาสัมพันธโครงการใดๆ
ใหมีประสิทธิภาพ    ควรจะมีการสรางพันธมิตรเฉพาะกิจขึ้นมาดวยการวางแผนอยางเปนกระบวน
การ ทั้งพันธมิตรที่สนับสนุนดานงบประมาณ, พันธมิตรที่มีความเชี่ยวชาญในการกระจายขาวสาร
และพันธมิตรที่มีศักยภาพในการเปนชองทางเพื่อการเขาถึงกลุมเปาหมาย ซึ่งมีทั้งกลุมเปาหมาย
หลักและกลุมเปาหมายรอง

2. กุญแจของภาพยนตรที่จะประสบความสําเร็จคือ  การสรางกระแสโดยดึงคน
กลุมที่ไมใชแฟนหนังประจําออกมาใหได โดยใชการใชสื่อทั้งสื่อเฉพาะกิจและสื่อมวลชน รวมไปถึง
การใชกิจกรรมสงเสริมการขายทุกรูปแบบที่คุมคาตลอดจนมีการการประเมินประสิทธิผล กิจกรรม
ดังกลาวจะชวย กระตุนเราความสนใจใครรูจนนําไปสูผลในเชิงปฏิบัติคือการที่ลูกคากลุมดังกลาว
ซื้อบัตรเขาชมภาพยนตร

3. กุญแจของภาพยนตรที่จะประสบความสําเร็จอีกประการหนึ่งคือการรักษา
จํานวนโรงฉายใหไดมากที่สุดและนานที่สุด แมสิ่งนี้จะถูกมองวาเปนผลลัพธของการสรางกระแส
โดยการดึงผูชมทั้งกลุมเปาหมายหลักและรองใหเขาชมภาพยนตรไดกลุมใหญและตอเนื่อง กระน้ัน
จํานวนโรงและระยะเวลาฉายก็มีผลสะทอนกลับใหกระแสมีความเขมแข็งมากขึ้นได จึงยิ่งชี้ใหเห็น
ความสําคัญของการจุดกระแสในระยะเริ่มตนใหสําเร็จกอนเปนอันดับแรกและคงกระแสไวใหไได
เปนลําดับถัดมา

4. ภาพยนตรที่ฉายตามโรงภาพยนตรเปนตัวอยางของสินคาที่มีวงจรชีวิตสั้น คือ
มีอายุระหวาง 2-4 สัปดาห ดังนั้นการวางแผนทางการตลาดเพื่อหวังผลใดๆ ตองมีการวิเคราะห
คาดการอยางละเอียดและวางแผนอยางเปนระบบลวงหนา มวีัตถุประสงคและขั้นตอนระบุชัดเจน
กระนั้นแผนงานดังกลาวก็ควรมีความยืดหยุน ปรับเปลี่ยนเพื่อเตรียมรับกับสถานการณที่มิไดคาด
คิด ไมวาจะเปนเชิงลบหรือเชิงบวก หากสิ่งที่ไมคาดคิดนั้นเปนเชิงลบก็สามารถปรับแผนไปแก
ปญหาไดอยางทันทวงที ขณะเดียวกัน ถาเปนเชิงบวกก็สามารถนํามาทําประโยชนไดอยางทัน
ทวงทีเชนกัน



5. เพื่อใหบรรลุถึงศักยภาพสูงสุดของการวางแผนการตลาดและการประชา
สัมพันธอยางเปนระบบแตมีความยืดหยุน จึงทําใหตองมีแนวทางในการพัฒนาบุคลากรฝายการ
ตลาดและประชาสัมพันธใหมีทักษะในการวิเคราะห ตัดสินใจแกปญหาอยางถูกตองแมยํา และทัน
ตอเหตุการณ ทั้งนี้จึงอาจพัฒนาองคความรูดานการตลาดและดานการประชาสัมพันธใหแยกยอย
เปนเฉพาะทางมากขึ้น เชน ประชาสัมพันธเพื่อภาพยนตร เปนตน

6. สําหรับภาพยนตรที่มีขอจํากัดในดานกลุมผูชม เชน ภาพยนตรนอกกระแส
นิยม ส่ิงสําคัญคือการหา IMC ที่เหมาะสมกับคุณลักษณะและจํานวนของกลุมเปาหมาย  ทั้งนี้ควร
สรางฐานขอมูลในสวนของการเปดรับขาวสารและพฤติกรรมเกี่ยวกับกลุมลูกคากลุมนี้ เพื่อนํามา
เปนสวนในการวางแผนงานประชาสัมพันธไดตรงจุด พรอมกันนั้นควรสรางพันธมิตรกับโรงภาพ
ยนตรเพื่อเปนกําลังสมทบเพื่อสรางกระแสได

7. สรางการผลิตเนื้อสารควรใหสอดคลองกับความตองการของคนสวนใหญ ซึ่งมี
การประเมินจากผูเชี่ยวชาญและมีประสบการณในวงการภาพยนตรแลววา แฟนหนังไทยยังติดอยู
กบัการดูหนังเพื่อความบันเทิงเปนสําคัญ กระนั้น ผูผลิตก็ละเลยความพิถีพิถันไปมิได ส่ิงสําคัญที่
สุดในการสรางกระแสคือการมีเนื้อสารที่ดี แมจะเนนความบันเทิงแตก็ตองมีคุณภาพ โดยผูผลิต
ควรสรางงานบนพื้นฐานความตั้งใจที่จะไมเอาเปรียบผูบริโภค

8. อยางไรก็ตาม การสรางภาพยนตรที่มุงหวังตอบสนองความตองการของตลาด
เพียงอยางเดียวจะทําใหการพัฒนาสื่อชนิดนี้มีขอจํากัด จึงควรทดลองหาหนทางสรางความแตก
ตาง เปนชองทางในการพัฒนาคุณภาพของภาพยนตรไทย ทั้งยังชวยยกระดับรสนิยมของผูรับสาร
ใหดีข้ึนมาไดอีกดวย

ขอเสนอแนะสําหรับงานวิจัยครั้งตอไป

1.     การวิจัยครั้งนี้    เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ มุงเนนแตเพียงการทําความเขาใจ
ปรากฏการณจึงทําใหทราบแตเพียงวามีปจจัยอะไรบางที่สงผลตอพัฒนาการของกระแสนิยมภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจัน แตผลการวิจัยไมสามารถชี้วัดออกมาเปนคาไดวาปจจัยตางๆมีผลแตกตางกัน
มากหรือนอยเพียงไร และมีความสัมพันธเพียงไร ดังนั้นจึงควรมีการทําวิจัยเชิงปริมาณ หรือ โดยมี
การลงไปทําวิจัยกับผูรับสารประกอบดวย เพื่อเทียบเคียงหรือหาคาสัมพันธกัน จนเปนขอมูลที่



ครอบคลุมทุกสวนทั้ง ผูสงสาร สาร ชองทางการสื่อสาร และผูรับสาร อันเอื้อประโยชนในการนําไป
ประยุกตใชไดอยางเปนรูปธรรมมากขึ้น

2. เนื่องจากปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันมีลักษณะกวาง
ขวาง ครอบคลุมผูรับสารทั่วประเทศ ดังนั้นในการที่จะเพิ่มการศึกษาในสวนของผูรับสาร  ผูวิจัยจึง
ไมควรจํากัดแตเพียงการสรางกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันในเขตกรุงเทพมหานครเทานั้น 
จึงนาจะมีการศึกษาปรากฏการณดังกลาวขยายขอบขายไปยังแตละจังหวัดหรืออาจแบงเปนภูมิ
ภาคโดยศึกษาความแตกตางของพัฒนาการและปจจัยที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยม

3. การวิจัยครั้งนี้ เปนการศึกษาเฉพาะปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรเร่ือง
บางระจันเทานั้น จึงนาจะมีการศึกษาภาพยนตรเร่ืองอื่นๆ ที่มีลักษณะแตกตางกันออกไปวามี
ลักษณะแตกตางกันอยางไร นอกจากนั้น การศึกษาเรื่องกระแสนิยมยังอาจขยายไปยังตัวสาร
ประเภทอื่นๆ ซึ่งมีรูปแบบแตกตางกัน เพื่อนํามาประมวลเปนองคความรูรวมเกี่ยวกับการสราง
กระแสนิยมในสังคมไทย



รายการอางอิง

ภาษาไทย
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ประวัติผูเขียน

นายทรงพล วงษคนดี เกิดวันที่ 16 ธันวาคม พ.ศ. 2517 สําเร็จการศึกษาชั้นปริญญา
ตรีบริหารธุรกิจ สาขาบริหารงานโฆษณา จากคณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ เมื่อปการ
ศึกษา 2538 จากนั้นเขาศึกษาตอในหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต ที่คณะนิเทศศาสตร
จุฬาลงกรณมหาวิทยลัย ปการศึกษา 2542 ปจจุบันทํางานที่ บริษัท บานเมืองดี จํากัด
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