











































































































	บทที่ 4 ผลการศึกษา
	กลยุทธ์การวางตำแหน่งทางการตลาดของบริษัทประกันชีวิต 5 บริษัท
	การวิเคราะห์กิจกรรมการสื่อสารการตลาดรายบริษัท
	สถานการณ์ตลาดประกันชีวิตปี  พ.ศ.2539 และแนวโน้มทางการตลาด


