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บทคัดย่อภาษาไทย 

ภิญญลคัน์ วีรภัทรรัตน์วรา : การพัฒนาชุมชนโดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ : กรณีศึกษาชุมชนตลาดบ้านใหม่ จังหวัดฉะเชิงเทรา (COMMUNITY 
DEVELOPMENT THROUGH THE MOVIE INDUSTRYUNDER THE CONCEPT OF 
CREATIVE ECONOMY : A CASE STUDY OF BAN MAI MARKET COMMUNITY, 
CHACHOENGSAO PROVINCE) อ.ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลกั: รศ. ดร. สวุัฒนา ธาดานิติ, 
อ.ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม: รศ. รัตนา จกักะพาก, 165 หน้า. 

งานวิจัยนีม้ีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความเป็นมาของชุมชนตลาดบ้านใหม่  และวิเคราะห์
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของชุมชน ตลาดบ้านใหม่ พร้อมทัง้
เสนอแนวทางในการพัฒนาชุมชน โดยวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการเก็บข้อมูลจากการส ารวจทาง
กายภาพ การสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ และการชมภาพยนตร์ ในการทบทวนวรรณกรรมประกอบด้วย
ทฤษฎีโลกาภิวัตน์ ทฤษฎีประพันธกรและทฤษฎีการเล่าเร่ือง นอกจากนีย้ังใช้แนวคิดการพัฒนาชุมชน 
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ แนวคิดการโหยหาอดีตและแนวคิดเร่ือง genre เพื่อน ามาประกอบการ
วิเคราะห์ข้อมลูร่วมด้วย พืน้ท่ีการศกึษาที่ผู้วิจยัก าหนดคือ ชมุชนตลาดบ้านใหม่ ต าบลหน้าเมือง อ าเภอ
เมือง จังหวัดฉะเชิงเทรา ผลจากการวิจัยเบือ้งต้นพบว่า ชุมชนตลาดบ้านใหม่นัน้ยังคงความเป็น
เอกลกัษณ์ของชมุชนได้อย่างสมบูรณ์ ทัง้สถาปัตยกรรม วิถีชีวิต และความต่อเนื่องของวัฒนธรรม ควร
ค่าแก่การธ ารงรักษาไว้ ซึ่งเป็นองค์ประกอบพืน้ฐานของเศรษฐกิจรูปแบบใหม่เชิงสร้างสรรค์  เป็น
ตวักระตุ้นให้กองถ่ายท าภาพยนตร์เลือกใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นสถานที่ถ่ายท า เนื่องจากสิ่งเหล่านี ้
เป็นของแท้ที่ไม่สามารถหาชมได้จากที่อื่น เมื่อกองถ่ายท าภาพยนตร์เลือกชุมชนเป็นสถานที่ถ่ายท าแล้ว 
ชมุชนจะถกูฟืน้ฟูได้ด้วยตวัเอง โดยมีรายได้ที่เกิดการจ้างงานและการซือ้ผลิตภัณฑ์ในขณะที่กองถ่ายท า
ภาพยนตร์ เข้ามาด าเนินการถ่ายท า และหลงัจากภาพยนตร์ออกฉายแล้ว ชุมชนก็จะได้รายได้จากผู้ชม
ภาพยนตร์ ซึ่งเปลี่ยนจากผู้ชมภาพยนตร์เป็นนักท่องเที่ยว  เกิดการจ้างงานในลกัษณะที่เรียกได้ว่า
เศรษฐกิจสร้างสรรค์แบบแตกกระจาย คือทุกคนในชุมชนมีรายได้ทุกครอบครัว  ผลการวิจัยได้เสนอ
แนวทางในการพฒันาคือ การสร้างและสง่เสริมให้ทกุคนในชมุชนเรียนรู้ ตระหนักและธ ารงรักษาสิ่งที่ตน
มีอยู่ไว้เพื่อเป็นการดงึดดูให้อตุสาหกรรมภาพยนตร์ยังคงใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นสถานที่ในการถ่าย
ท า และเพิ่มปริมาณนักท่องเที่ยวที่ต้องการบรรยากาศแบบย้อนยุค  ซึ่งเป็นทุนของชุมชนในการพัฒนา
อย่างยัง่ยืน 

 สาขาวิชา พฒันามนษุย์และสงัคม 
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บทคัดย่อภาษาอังกฤษ 

# # 5587124420 : MAJOR HUMAN AND SOCIAL DEVELOPMENT 
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MOVIE / MOVIE INDUSTRY 

PHINYALAKH WEERAPATTHARARATWARAA: COMMUNITY DEVELOPMENT THROUGH THE 
MOVIE INDUSTRYUNDER THE CONCEPT OF CREATIVE ECONOMY : A CASE STUDY OF BAN 
MAI MARKET COMMUNITY, CHACHOENGSAO PROVINCE. ADVISOR: ASST. PROF. DR. 
SUWATTANA THADANITI, CO-ADVISOR: ASST. PROF. RATANA CHAKKAPHARK, 165 pp. 

This research had objectives to study the history of Ban Mai Market Community and to analyze of 
the film or movies industry according to the creative economy concept in the Ban Mai Market Community’s 
context with the recommendation on the community development. The research was carried out by means of 
qualitative research by data collection from the physical survey in-depth interviews and movies watching. In 
the literature review it consisted of globalization theory author theory and the narration theory. Besides other 
concepts were also applied such as the concept of community development creative economy concept 
nostalgia concept and the genre concept. These concepts were applied to support the data analysis of the 
education area determined by the researcher i.e. Ban Mai Market Community Na Muang Sub-district Muang 
District Chachoengsao Province. The result of the preliminary research has found that Ban Mai Market 
Community still maintain its community identity completely in view points of the architecture lifestyle and the 
cultural continuity those are worthy to be maintained which become the basic elements of a new creatively 
economic form. It is a catalyst for the filmmakers to select this place Ban Mai Market Community as a filming 
location because these compositions are genuine that cannot be found out from somewhere else. When the 
filmmakers have selected this community as their filming location the community would be automatically 
rehabilitated by itself. There would be revenue generated by employment and purchasing local products 
while film production units enter the community to proceed the movie production and after the films have 
been released for public admiration the community will earn revenues from the movie viewers who change 
themselves from film viewers to tourists. Employment would be generated in a nature that can be called 
distributive creative economy namely everybody; every family in the community can earn revenue. The 
research had proposed the developmental guideline namely the creation and promotion to everyone in the 
community to learn realize and retain what they have at present to attract the film industry to continue to use 
Ban Mai Market Community as the film producing location and to increase the number of tourists who want to 
return to be in a retro-period atmosphere. This would be the capital of the community in the sustainable 
development. 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
1.1 ที่มาและความส าคัญของปัญหา 

ทา่มกลางการเปลีย่นแปลงอยา่งรวดเร็วของบริบทการพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมโลก 
กลายเป็นแรงผลกัดนัส าคญัท่ีท าให้ประเทศตา่งๆ พยายามท่ีจะสร้างความมัน่คงทางเศรษฐกิจ
และการด ารงชีวิต ประเทศไทยเป็นหนึง่ในประเทศท่ีต้องการความมัน่คงดงักลา่ว เพื่อให้เกิดความ
ทดัเทียมและสามารถแขง่ขนัในระดบัโลกได้ ด้วยเหตนีุป้ระเทศไทยจึงจ าเป็นต้องมีการปรับโครง
ทางเศรษฐกิจอยา่งจริงจงั โดยการหาพลงัขบัเคลือ่นใหม่ท่ีจะเน้นให้เกิดการเจริญเติบโตอยา่ง
สมดลุและยัง่ยืน การพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) เป็นหลกัการที่รัฐได้ให้
ความส าคญัอยา่งมาก เน่ืองจากแนวคิดหลกัของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือเน้นการเพิ่มคณุคา่ของ
สนิค้าและบริการ (Value Creation) โดยใช้องค์ความรู้และนวตักรรม เช่ือมโยงกบัรากฐานทาง
วฒันธรรม วิถีชีวิต และการสัง่สมภมิูปัญญาของสงัคม เพื่อให้เกิดคณุคา่ทัง้ทางเศรษฐกิจและ
คณุคา่ทางสงัคมไปพร้อมๆ กนั (ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาติ, 
2552) 

เน่ืองจากประเทศไทยมีลกัษณะการอยู่รวมกันเป็นชุมชนต่างๆ ชุมชนบางแห่งมีอายุนับ
ร้อยปี โดยชุมชนเหลา่นีเ้ต็มไปด้วยองค์ความรู้และภูมิปัญญา รวมทัง้รากฐานทางวฒันธรรมท่ีมี
ความเป็นเอกลกัษณ์ ซึ่งเหมาะสมกับแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นอย่างยิ่ง ชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่เป็นชุมชนหนึ่งท่ีมีโอกาสและศกัยภาพในการประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เป็ น
พลงัขบัเคลือ่นในการพฒันาและฟืน้ฟูชุมชนได้อยา่งงา่ยดาย โดยอาศยัความโดดเดน่ของตลาดท่ีมี
ความเป็นมาอยา่งช้านานและมีวฒันธรรมที่ถกูสัง่สมและถกูถ่ายทอดจากรุ่นสูรุ่่นจนถึงปัจจุบนั  

ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นชุมชนเก่าแก่ท่ีมีอายมุากกวา่ 100 ปี ตัง้อยูท่ี่ถนนตลาดบ้านใหม่ 
ต าบลหน้าเมือง อ าเภอเมือง จงัหวดัฉะเชิงเทรา ในอดีตตลาดแหง่นีค้บัคัง่ไปด้วยพ่อค้าแม่ค้า และ
ผู้คนท่ีเดินทางมาเพื่อซือ้ข้าวของเคร่ืองใช้ต่างๆตัง้แต่สมัยกรุงรัตนโกสินทร์  พระบาทสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว  พระมหากษัตริย์รัชกาลท่ี 5 แห่งราชวงศ์จักรี แต่เม่ือหลงัจากช่วง
สงครามโลกครัง้ท่ี 2 ในปี พ.ศ.2500 ยา่นตลาดบ้านใหม่ก็คอ่ยๆ ซบเซาลง เพราะมีระบบการขนสง่
ท่ีสะดวกมากขึน้ (ส านกัศิลปากรท่ี 5 ปราจีนบุรี, 2551) จากเดิมเดินทางโดยเรือ ก็เปลี่ยนเป็นการ
เดินทางโดยรถยนต์ ประกอบกับลกูหลานไม่สืบทอดกิจการ เดินทางเข้ากรุงเทพฯ และท างาน
บริษัทตา่งๆ แทน ดงันัน้ตลาดบ้านใหม่จึงเหลอืร้านค้าอยูเ่พียงไม่ก่ีร้าน จากนัน้ในปี พ.ศ.2547 คน
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ในชุมชนตลาดบ้านใหม่จึงพร้อมใจกันฟืน้ฟูชุมชน โดยจัดตัง้  “ชมรมรักษ์ตลาดบ้านใหม่” ขึน้มา
บริหารจดัการดแูล มีวตัถปุระสงค์เพื่อฟืน้ฟูให้ชุมชนมีรายได้ มีการสร้างอาชีพและอนุรักษ์วิถีชีวิต 
ให้ชุมชนกลบัมามีชีวิตชีวาเหมือนดังสมัยก่อน อีกทัง้ยังเป็นการสนับสนุนให้ลูกหลานท่ีเติบโต
ขึน้มาไม่ย้ายถ่ินฐานเข้าไปท างานในเมืองหลวง แตป่ระกอบอาชีพอยูใ่นถ่ินฐานเดิมของตนเองเพื่อ
สบืทอดกิจการตา่งๆ ท่ีบรรพบุรุษเคยท ามาแตด่ัง้เดิมตามความถนดัและความช านาญ นอกจากนี ้
ด้วยความโดดเด่นของสถาปัตยกรรม ชุมชนตลาดบ้านใหม่ จึงได้รับพระราชทานรางวลัอนุรักษ์
ศิลปสถาปัตยกรรมดีเดน่ ประจ าปี 2554 ประเภทชุมชนพืน้ถ่ิน จากสมเด็จพระเทพรัตนราชสดุาฯ 
สยามบรมราชกมุารี (กองวิชาการและแผนงานส านกังานเทศบาลเมืองฉะเชิงเทรา, 2556) 

สินค้าและบริการของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์มีด้วยกัน 4 กลุม่หลกั และสื่อ คือหนึ่งใน
อุตสาหกรรมเหลา่นัน้ ซึง่ประกอบไปด้วย ภาพยนตร์และวีดีทศัน์ การพิมพ์ การกระจายเสียงและ
ดนตรี (ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ, 2552) จากการประเมิน
เบือ้งต้นพบว่า ชุมชนตลาดบ้านใหม่มีพืน้ฐานการใช้สื่อมาโดยตลอด และสื่อท่ีชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่นีถ้กูเลอืกใช้คือ ภาพยนตร์ ซึง่จดัได้วา่เป็นมรดกทางวฒันธรรมของมนุษยชาติ และอาจกลา่ว
ได้วา่เป็นงานบนัทกึทางประวติัศาสตร์ท่ีสมบูรณ์ท่ีสดุ เน่ืองจากเป็นการรวบรวมวิถีชีวิต เหตุการณ์
ส าคญั ขนมธรรมเนียม ประเพณี ศิลปวฒันธรรม ธรรมชาติและสิง่แวดล้อม สภาพสงัคม เศรษฐกิจ 
การเมือง อีกทัง้ยงัจดัเป็นศิลปะสร้างสรรค์ชัน้สงูเน่ืองจากเป็นการรวบรวมศิลปะแขนงต่างๆ เข้าไว้
ด้วยกนั เร่ิมต้นจากปี พ.ศ.2522 ได้มีการถ่ายท าละครเร่ืองแรก คือเร่ือง อยู่กับก๋ง ของหยก บูรพา 
จากนัน้ก็ตามมาด้วยเร่ืองเสยีดาย 2 ของหม่อมเจ้า ชาตรีเฉลมิ ยคุล, นางนาก ของนนทรี นิมิตบุตร 
ฯลฯ แม้ว่าชุมชนตลาดบ้านใหม่จะถูกเลือกเป็นสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์โดยอาจเกิดจากความ
บงัเอิญหรือการเจาะจงของกองถ่ายท าภาพยนตร์ก็ตาม ก็เป็นผลท าให้ผู้ชมภาพยนตร์รู้จักชุมชน
ตลาดบ้านใหม่และเดินทางเข้ามาทอ่งเท่ียว ท าให้เจ้าของสถานท่ีถ่ายท าได้ทัง้รายได้และช่ือเสียง
ไปพร้อมกัน (จ าเริญลกัษณ์ ธนะวงัน้อย, 2555) ดงัเช่น ประเทศเกาหลีในปี ค.ศ.2005 สามารถ
สง่ออกภาพยนตร์ได้ถึงร้อยละ 1.47 ของการสง่ออกภาพยนตร์ทัง้โลก สามารถเผยแพร่วฒันธรรม
ต่างๆ ของตนเอง เช่น การแต่งกาย อาหาร ภาษาได้อย่างลงตวั สร้างความประทบัใจให้แก่ผู้ ชม
ภาพยนตร์ในประเทศตา่งๆ จนต้องเดินทางไปทอ่งเท่ียวประเทศเกาหลีเพื่อสมัผสับรรยากาศจริงท่ี
ตนประทบัใจ (รักศานต์ วิวฒัน์สินอุดม, 2552) ซึ่งตรงตามหลกัของเศรษฐกิจสร้างสรรค์เชิงลกึท่ี
ต้องเกิดจากจ้างงานในลกัษณะแตกกระจาย กลา่วคือ ทุกคนในสงัคมจะต้องมีรายได้เป็นลกูโซ่
เช่ือมตอ่กนัไป หรือท่ีภาษาองักฤษเรียกวา่ Creative Economy + Creative Ecology คือการสร้าง
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ธุรกิจโดยค านงึถึงความสมัพนัธ์ ความเป็นอยูแ่ละรายได้ของทุกคนในสงัคม (ศรีกัญญา มงคลศิริ, 
2552) 

การใช้อุตสาหกรรมภาพยนตร์จึงนบัได้ว่าเป็นเคร่ืองมือท่ีส าคัญและสามารถพัฒนาได้
อย่างแท้จริงตรงตามหลักการของเศรษฐกิจสร้างสรรค์เชิงลึก ดังนัน้การพัฒนาชุมชนโดย
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ : กรณีศกึษาชุมชนตลาดบ้านใหม่ จังหวดั
ฉะเชิงเทรา จึงมีความจ าเป็นอยา่งยิ่งที่ต้องด าเนินการศกึษาความเป็นมาของชุมชนตลาดบ้านใหม่  
การเปลี่ยนแปลงและผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงท่ีมีต่อชุมชน อีกทัง้ยังจ าเป็นต้องวิเคราะห์
บทบาทของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่ เพื่อสามารถน ามาเสนอเป็นแนวทางในการพฒันาชุมชนซึ่งจะก่อให้เกิดการสร้างงาน สร้าง
รายได้และกลบัสูชุ่มชนอยา่งแท้จริง 
1.2 วัตถุประสงค์ 

1.2.1 เพื่อศึกษาความเป็นมาของชุมชนตลาดบ้านใหม่  การเปลี่ยนแปลงและ
ผลกระทบของการเปลีย่นแปลงท่ีมีตอ่ชุมชน 

1.2.2 เพื่อวิเคราะห์บทบาทของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ท่ีมีตอ่ชุมชนตลาดบ้านใหม่ 

1.2.3 เพื่อเสนอแนวทางในการพัฒนาชุมชนตลาดบ้านใหม่โดยอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
 การวิจัยครัง้นีมุ้่งศึกษาความเป็นมาของชุมชนตลาดบ้านใหม่ การเปลี่ยนแปลงและ
ผลกระทบของการเปลีย่นแปลงท่ีมีตอ่ชุมชน อีกทัง้ยงัศกึษาเพื่อวิเคราะห์บทบาทของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของชุมชนตลาดบ้านใหม่ และเพื่อเสนอ
แนวทางในการพัฒนาชุมชนตลาดบ้านใหม่โดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ โดยมีขอบเขตเนือ้หาดงัตอ่ไปนี ้

1.3.1 ขอบเขตด้านเนือ้หา 
1.3.1.1 ศึกษาความเป็นมาของชุมชนตลาดบ้านใหม่ โดยมุ่งศึกษาตัง้แต่ชุมชน

ตลาดบ้านใหม่เร่ิมก่อตวัขึน้ ศกึษาพฒันาการ การเปลีย่นแปลงส าคญัๆท่ี
เกิดขึน้ พร้อมทัง้ศกึษาผลกระทบของการเปลีย่นแปลงท่ีมีตอ่ชุมชน 

1.3.1.2 ศึกษาภาพยนตร์ท่ีเคยเข้ามาถ่ายท าท่ีชุมชนตลาดบ้านใหม่  ตัง้แต่ปี 
พ.ศ.2522 จนถึงปี พ.ศ.2555 พร้อมทัง้น ามาวิเคราะห์บทบาทของ
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อุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของ
ชุมชนตลาดบ้านใหม่ รวมทัง้หมด 12 เร่ือง ดงันี ้

- อยูก่บัก๋ง ปี พ.ศ.2522 
- เสยีดาย 2 ปี พ.ศ.2539 
- ภาพยนตร์นางนาก ปี พ.ศ.2542 

- เจ้าสวัสยาม ปี พ.ศ.2545 
- เม่ือวนัฟา้เปลีย่นส ีปี พ.ศ.2547 
- อยูก่บัก๋ง ปี พ.ศ.2548 

- ลอดลายมงักร ปี พ.ศ.2548 
- ดิน น า้ ลม ไฟ ปี พ.ศ.2551 
- รักบ้านเรา ปี พ.ศ.2551 

- พระจนัทร์สรุ้ีง ปี พ.ศ.2552 
- เคหาสน์สแีดง ปี พ.ศ.2553 
- สาวน้อย ปี พ.ศ.2555 

1.3.1.3 ศึกษาแนวทางในการพัฒนาชุมชนตลาดบ้านใหม่โดยอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  

1.3.2 ขอบเขตด้านประชากร 
ขอบเขตด้านประชากรและกลุม่ตวัอยา่งที่ศกึษาครัง้นี ้ได้แบง่ออกเป็น 3 กลุม่ ดงันี ้

1.3.2.1 เจ้าหน้าท่ีหน่วยงานภาครัฐ คือ เจ้าหน้าท่ีผู้ซึ่งมีต าแหน่งทางราชการอยู่
ในเทศบาลเมืองฉะเชิงเทรา มีหน้าท่ีดูแลในบริเวณของชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่ และมีความคุ้นเคยกบัตลาดบ้านใหม่ จงัหวดัฉะเชิงเทรา  

1.3.2.2 คณะกรรมการชมรมรักษ์ตลาดบ้านใหม่ คือ ผู้ ริเร่ิมและผู้ดูแลฟืน้ฟูให้
ชุมชนกลบัมามีชีวิตชีวาเหมือนดงัสมัยก่อน เกิดขึน้ในปี พ.ศ.2547  

1.3.2.3 ชาวชุมชนตลาดบ้านใหม่ คือ ผู้ ท่ีอยู่อาศยัในชุมชนตลาดบ้านใหม่และมี
ความรู้ความเข้าใจในสภาพพืน้ท่ีชุมชนตลาดบ้านใหม่ ดงันี ้ 

- ผู้สงูอาย ุ
- ชาวบ้านท่ีอยูใ่นพืน้ท่ีชุมชนตลาดบ้านใหม่  
- เจ้าของบ้านท่ีเคยอนญุาตให้กองถ่ายท าภาพยนตร์เข้ามาถ่ายท าใน

บ้านของตน 
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- ผู้ มีสว่นเก่ียวข้องในการต้อนรับกองถ่ายท าภาพยนตร์ท่ีเข้ามาถ่าย
ท า 

1.3.3 ขอบเขตด้านพืน้ที่ 
พืน้ท่ีท่ีท าการวิจัย คือ พืน้ท่ีบริเวณชุมชนตลาดบ้านใหม่ และครอบคลมุไปจนถึงคลอง

บ้านใหม่ ถนนศภุกิจ ต าบลหน้าเมือง อ าเภอเมืองฉะเชิงเทรา จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
ชุมชนตลาดบ้านใหม่ จะประกอบไปด้วยชุมชน 2 ชุมชน คือ ชุมชนตลาดบน ตัง้แต่ด้าน

เหนือของคลองบ้านใหม่ข้างวัดเทพนิมิตไปจนถึงบ้านขุนอินทรนรกิจ และชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
ตัง้แตด้่านใต้ของคลองบ้านใหม่ไปจนถึงทางรถไฟ โดยมีเพียงสะพานคอนกรีต(สะพานไม้ในอดีต)
กัน้อยู่ระหว่างกลางของคลองบ้านใหม่ด้านเหนือและด้านใต้  แต่ปัจจุบันคนทั่วไปมักเรียกรวบ
ชุมชนทัง้ 2 ชุมชนบริเวณนีว้า่ชุมชนตลาดบ้านใหม่  ดงันัน้ผู้วิจยัจึงเลอืกใช้ค าวา่ “ชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่” แทนการเรียกรวบพืน้ท่ีระหวา่งชุมชนตลาดบน และชุมชนตลาดบ้านใหม่ เพื่อให้ง่ายต่อการ
เข้าใจของคนทัว่ไปในปัจจุบนั 

ชุมชนตลาดบ้านใหม่ ตัง้อยูท่ี่ถนนศภุกิจ ต าบลหน้าเมือง อ าเภอเมือง จังหวดัฉะเชิงเทรา 
โดยมีอาณาเขตติดตอ่ ดงันี ้
 ทิศเหนือ ติดกบับ้านขนุอินทรนรกิจ 
 ทิศใต้  ติดกบัทางรถไฟ 
 ทิศตะวนัออก ขนานกบัแม่น า้บางปะกง  
 ทิศตะวนัตก ขนานกบัถนนศภุกิจ 
ภาพท่ี 1.1: พืน้ท่ีและขอบเขตท่ีศกึษา 
ท่ีมา: พฒันาโดยผู้วิจยั 
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1.3.4 ขอบเขตด้านระยะเวลา  
 การศึกษาวิจัยครัง้นีก้ าหนดระยะเวลาในการศึกษาทัง้สิน้ 13 เดือน ตัง้แต่เดือนตุลาคม 
2556 – เดือนพฤศจิกายน 2557 
1.4 ค าจ ากัดความที่ใช้ในการวิจัย 

ชุมชมตลาดบ้านใหม่ หมายถึง กลุ่มคนท่ีรวมตัวกันอยู่บริเวณริมแม่น า้บางปะกง มี
ลกัษณะเป็นสงัคมขนาดเลก็ มีการท ากิจกรรมร่วมกนั มีความสมัพนัธ์ร่วมกันทัง้ทางด้านประเพณี
และวฒันธรรม ตัง้อยูท่ี่ถนนศภุกิจ ต าบลหน้าเมือง อ าเภอเมือง จงัหวดัฉะเชิงเทรา 

การพัฒนาชุมชน หมายถึง การพัฒนาศักยภาพของคนในชุมชนเพื่อให้มีความรู้
ความสามารถในการช่วยเหลือตนเองและชุมชนให้มีความเป็นอยู่ท่ีดีขึน้ โดยมีการวางแผนอย่าง
เป็นขัน้เป็นตอน  

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง แนวคิดส าหรับการขับเคลื่อนเศรษฐกิจแบบหนึ่ง ท่ีใช้
องค์ประกอบต่างๆ ทัง้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งาน การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 
รวมทัง้พืน้ฐานทางสงัคมและวฒันธรรม ร่วมกบัเทคโนโลยีและความคิดสร้างสรรค์ เพื่อเพิ่มมูลค่า
ให้กบัสนิค้าและบริการทัง้ท่ีมีอยูเ่ดิมหรือสร้างสรรค์ขึน้ใหม่ ซึง่การผลติและการจ าหน่ายสินค้าหรือ
บริการท่ีมีลกัษณะแบบนีเ้ป็นวตัถุดิบหรือปัจจัยการผลิตพืน้ฐาน เรียกว่า อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
(Creative Industry)  
 ภาพยนตร์ หมายถึง วสัดท่ีุมีการบนัทกึภาพมีการด าเนินเร่ืองราวไปโดยล าดบั แล้วน าออก
ฉายในลกัษณะให้เห็นภาพเคลือ่นไหว ซึง่อาจเป็นเร่ืองราวหรือเหตกุารณ์ท่ีเกิดขึน้จริง หรือเป็นการ
แสดงให้เหมือนจริง หรือเป็นการแสดงและสร้างภาพจากจินตนาการของผู้สร้างก็ได้  ไม่รวมถึง
ภาพยนตร์สารคดี, ภพยนตร์โฆษณาและมิวสกิวีดีโอ 
 อุตสาหกรรมภาพยนตร์ หมายถึง ขัน้ตอนในกระบวนการผลิตภาพยนตร์ ประกอบด้วย 
การเขียนบท การก ากบัภาพ การก ากบันกัแสดง การก ากบัศิลป์ ฯลฯ 
1.5 แนวทางในการน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
 ผลท่ีได้จากการวิจยัครัง้นีท้ าให้ทราบถึงความเป็นมาของชุมชนตลาดบ้านใหม่ และข้อมูล
ท่ีได้จากการวิจยัสามารถน าไปเป็นแนวทางในการวางแผนการพฒันาชุมชนตอ่ไปในอนาคต อีกทัง้
ยงัสามารถน าข้อเท็จจริงท่ีค้นพบจากการวิเคราะห์อุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ ไปเป็นข้อมลูส าคญัในการรักษา, พฒันาหรือปรับปรุงให้ชุมชนตลาดบ้านใหม่ จังหวดั
ฉะเชิงเทราเป็นสถานท่ีท่ีเหมาะแก่การถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์  และน าไปสู่การดึงดูด
นกัทอ่งเท่ียวให้มาทอ่งเท่ียวตามหลกัเศรษฐกิจสร้างสรรค์แบบแตกกระจาย เพื่อก่อให้เกิดการสร้าง
งาน สร้างรายได้และกลบัสูชุ่มชนอยา่งแท้จริง   



 

  

บทที่ 2 
แนวคิดและหลักการที่เก่ียวข้อง 

 
ในบทนีจ้ะกลา่วถึงแนวคิดและหลกัการที่เก่ียวข้องกับการวิจัยทางการศึกษา “การพฒันา

ชุมชนโดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ : กรณีศึกษาชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่ จงัหวดัฉะเชิงเทรา” โดยมีแนวคิด ทฤษฏีและเอกสารการวิจยัท่ีเก่ียวข้องดงัตอ่ไปนี ้

2.1 แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative economy) 
2.2 แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทย 
2.3 ความส าคญัและความส าเร็จของการเป็นพืน้ท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ 
2.4 การผลติอุตสาหกรรมภาพยนตร์ 
2.5 รายช่ือภาพยนตร์ท่ีเข้ามาถ่ายท าที่ชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
2.6 ทฤษฎีประพนัธกร (Auteur theory) 
2.7 ทฤษฎีการเลา่เร่ือง (Narrative theory) 
2.8 แนวคิดเร่ือง Genre 
2.9 แนวคิดการพฒันาชุมชน (Community Development) 
2.10 แนวคิดการโหยหาอดีต (Nostalgia) 
2.11 ทฤษฎีโลกาภิวตัน์ (Globalization) 
2.12 เอกสารที่เก่ียวข้อง 
2.13 งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
2.14 กรอบแนวคิดในการวิจยั 
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2.1 แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) 
ตัง้แต่เร่ิมมีการน าเคร่ืองจักรมาช่วยในการผลิตสินค้าในยุคปฏิวัติอุตสาหกรรม กลยุทธ์

ทางเศรษฐกิจเป็นกลยุทธ์ท่ีเน้นการลงทุนกับเคร่ืองจักรและโรงงาน แทนท่ีจะเป็นการลงทุนกับ
แรงงานมนุษย์ (เสาวรภย์ กุสุมา ณ อยุธยา, 2553) เน่ืองจากการใช้เคร่ืองจักรในการผลิต 
ผู้ประกอบการสามารถควบคุมคุณภาพและปริมาณการผลิตได้สะดวกกว่า นอกจากนีย้ังลด
คา่ใช้จ่ายส าหรับจ้างแรงงานได้อีกด้วย สง่ผลให้เกิดปัญหาการว่างงานมากขึน้  กลยุทธ์เศรษฐกิจ
แบบนีเ้ป็นการผลิตท่ีเน้นปริมาณของสินค้า ผู้ประกอบการรายใดท่ีสามารถผลิตและจ าหน่าย
สินค้าได้ในราคาต ่ากว่ารายอ่ืนๆ ก็จะสามารถอยู่ในระบบเศรษฐกิจต่อไปได้ แต่เม่ือใดก็ตามท่ีมี
ผู้ประกอบการรายอ่ืนสามารถผลติและจ าหน่ายสินค้าได้ในราคาท่ีต ่ากว่าทัง้ท่ีคุณภาพเหมือนกัน 
ผู้ประกอบการดงักลา่วก็จะต้องหายไปจากระบบเศรษฐกิจในท่ีสดุดงัปัญหาท่ีประเทศไทยก าลงั
ประสบอยู ่จะเห็นได้วา่กลยทุธ์การผลตินีน้อกจากจะก่อให้เกิดปัญหาการวา่งงานแล้ว ยงัท าให้เกิด
ปัญหาสนิค้าล้นตลาด ปัญหาการขาดแคลนทรัพยากรการผลติ รวมถึงปัญหาไม่มีผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ 
เกิดขึน้ในตลาด เพื่อแก้ปัญหาดงักลา่ว การลงทุนในแรงงานมนุษย์และการเพิ่มมูลค่าให้กับสิ่งท่ีมี
อยู่ โดยการสอดแทรกความคิดสร้างสรรค์ลงไปในตัวสินค้าและผลิตภัณฑ์จึงได้ถูกยกขึน้มา
พิจารณาอีกครัง้ และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ก็เป็นกลยุทธ์ท่ีมีความเหมาะสมกับการแก้ปัญหา
ดงักลา่วอยา่งยิ่ง (ฐิติเทพ สทิธิยศ, 2553) 

ในปัจจุบนัได้มีผู้ให้ค าจ ากดัความของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไว้อย่างหลากหลาย โดยค าว่า 
“เศรษฐกิจสร้างสรรค์” เกิดขึน้ครัง้แรกในหนงัสือ The Creative Economy: How People Make 
Money From Ideas เม่ือปี ค.ศ.2001 ซึง่เป็นหนงัสือของ จอห์น ฮอนกิน้ส์ ได้ให้ค าจ ากัดความไว้
ว่า “เศรษฐกิจสร้างสรรค์คือการสร้างมูลค่าท่ีเกิดจากความคิดของมนุษย์” (Howkins, 2001)  
ส าหรับ The UK Government Department for Culture, Media and Sport ซึง่เป็นหนว่ยงานของ
รัฐบาลอังกฤษกล่าวถึงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ว่า “เป็นเศรษฐกิจท่ีประกอบด้วยอุตสาหกรรมท่ีมี
รากฐานมาจากความคิดสร้างสรรค์ของบุคคล ทกัษะความช านาญ และความสามารถพิเศษ ซึ่ง
สามารถน าไปใช้ประโยชน์ในการสร้างความมั่งคัง่และสร้างงานให้เกิดขึน้ได้ โดยท่ีสามารถสัง่สม
และสง่ผ่านจากรุ่นเก่าสูรุ่่นใหม่ด้วยการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา” สว่นองค์กรความร่วมมือ
สหประชาชาติวา่ด้วยการค้าและการพฒันา หรือ UNCTAD (ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการ
เศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ, 2552) ส าหรับมุมมองเก่ียวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในแง่ของตัว
ขบัเคลื่อนการพฒันาเศรษฐกิจ “เป็นแนวความคิดในการพฒันาและสร้างความเจริญเติบโตทาง
เศรษฐกิจโดยใช้สินทรัพย์ท่ีเกิดจากการใช้ความคิดสร้างสรรค์” นอกจากนีอ้งค์กรทรัพย์สินทาง
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ปัญญาโลก หรือ WIPO ให้ค าจ ากัดความของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไว้ว่า “อุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ ประกอบไปด้วยอุตสาหกรรมทางวฒันธรรม ซึ่งรวมถึงผลิตภณัฑ์ทางวัฒนธรรมและ
ศิลปะทัง้หมดทัง้ในรูปสนิค้าและบริการท่ีต้องอาศยัความพยายามในการสร้างสรรค์งาน ไม่ว่าจะ
เป็นการท าขึน้มาโดยทนัทีในขณะนัน้หรือผา่นกระบวนการผลติมาก่อน” (ศกัด์ิชัย เกียรตินาคินทร์, 
2552 #69) แม้แต่ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติซึ่งเป็น
หนว่ยงานของประเทศไทย ให้นิยามไว้วา่ “เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือแนวคิดการขบัเคลือ่นเศรษฐกิจ
บนพืน้ฐานของการใช้องค์ความรู้ (Knowledge) การศึกษา (Education) การสร้างสรรค์งาน 
(Creativity) และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property) ท่ีเช่ือมโยงกับพืน้ฐานทาง
วฒันธรรม การสัง่สมความรู้ของสงัคม และเทคโนโลยี/นวตักรรมใหม่” (ชาญณรงค์ ชัยพฒัน์, 
2553) 

จากนิยามของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ข้างต้น อาจกลา่วโดยสรุปได้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
คือ แนวคิดส าหรับการขับเคลื่อนเศรษฐกิจแบบหนึ่ง ท่ีใช้องค์ประกอบต่างๆ ทัง้องค์ความรู้ 
การศกึษา การสร้างสรรค์งาน การใช้ทรัพย์สนิทางปัญญา รวมทัง้พืน้ฐานทางสงัคมและวฒันธรรม 
ร่วมกบัเทคโนโลยีและความคิดสร้างสรรค์ เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าและบริการทัง้ท่ีมีอยู่เดิมหรือ
สร้างสรรค์ขึน้ใหม่ ซึ่งการผลิตและการจ าหน่ายสินค้าหรือบริการท่ีมีลกัษณะแบบนีเ้ป็นวตัถุดิบ
หรือปัจจยัการผลติพืน้ฐาน เรียกวา่ อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industry)  
 เน่ืองจากอุตสาหกรรมสร้างสรรค์คือ การผลิตสินค้าหรือบริการท่ีต้องอาศัยความคิด
สร้างสรรค์เป็นปัจจยัส าคญัของการผลติ จะเห็นได้วา่กิจกรรมที่มีลกัษณะดงักลา่วนี  ้มีหลากหลาย
ท าให้ยากตอ่การท าความเข้าใจ ดงันัน้จึงมีผู้ คิดโมเดลส าหรับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยโมเดลท่ี
พบโดยทัว่ไปประกอบด้วย 7 โมเดล ดงันี ้(The Creative Nova Scotia Leadership Council, 
2012) 

John Howkins model: เป็นการน าเสนออุตสาหกรรมท่ีสามารถต่อยอดให้เกิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ได้ 15 อุตสาหกรรม โดยการสร้างสรรค์ผลติภณัฑ์และบริการจากการผสานศิลปศาสตร์ 
ร่วมกบัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี   

UK DCMS model: น าเสนออุตสาหกรรมท่ีเกิดจากความคิดสร้างสรรค์ ทักษะและ
ความสามารถพิเศษท่ีมีศักยภาพในการสร้างงานและสร้างมูลค่า ผ่านการใช้ประโยชน์จาก
ทรัพย์สนิทางปัญญา (Department for Culture Media and sport (DCMS), 2008) 

Concentric Circles model: โมเดลนีก้ลา่วว่าความคิดสร้างสรรค์ท่ีเป็นแกนหลกัของ
ศิลปะสร้างสรรค์ จะอยูใ่นรูปแบบของเสยีง ข้อความและรูปภาพ (Throsby D, 2001) 
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  WIPO copyright model: โมเดลนีน้ าเสนออุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข้องทัง้ทางตรงหรือ
ทางอ้อมกบัการสร้าง การผลติด้วยเคร่ืองจกัร การผลติ การออกอากาศ และการกระจายเนือ้หาที่มี
ลขิสทิธ์ิ  

  UNCTAD model: โมเดลนีอ้ยู่บนพืน้ฐานของการขยายแนวคิดของ “ความคิด
สร้างสรรค์” จากกิจกรรมท่ีมีส่วนประกอบทางศิลปะเป็นหลกั เพื่อกิจกรรมทางเศรษฐกิจใดๆ ท่ี
เก่ียวกบัการผลติสนิค้าเพื่อเป็นสญัลกัษณ์ด้วยความเช่ือมัน่ทางทรัพย์สินทางปัญญา  

 National Endowment for Science, Technology and the Arts (NESTA) model: 
โมเดลนีถู้กพฒันาขึน้มาจากการปรับปรุง DCMS Model โดยพิจารณาถึงความแตกต่างระหว่าง
สว่นตา่งๆ โดยมีจุดประสงค์เพื่อแสดงสว่นท่ีร่วมกนับนพืน้ฐานของมลูคา่เชิงพาณิชย์ท่ีถกูสร้างขึน้   

  Conference Board of Canada/Statistics Canada model: ถูกพฒันาขึน้ในปี 2008 
ทัง้อุตสาหกรรมและกิจกรรมท่ีอยู่ในโมเดลนีถื้อเป็นก้าวแรกของการวัดและการเข้าใจถึง
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของแคนนาดา 
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ตารางท่ี  2.1: โมเดลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
ท่ีมา: (The Creative Nova Scotia Leadership Council, 2012) 

John Howkins 
2001 

UK DCMS 
2001 

Concentric Circles 
2001 

WIPO Copyright 
2003 

UNCTAD 
2004 

NESTA (Refined 
DCMS) 
2007 

Conference 
Board of 
Canada & Stats 
Canada 2008 

Advertising 
Architecture 
Art 
Crafts 
Design 
Fashion 
Film 
Music 
Performing arts 
Publishing 
Software 
Toys and 
games 
Television and 
radio 
Video games 

Advertising 
Architecture 
Art and antiques 
market 
Crafts 
Design  
Fashion 
Film and video 
Music 
Performing arts 
Publishing 
Software 
Television and 
radio 
Video and 
computer game 
 

Core creative art 
Literature 
Music 
Performing arts 
Visual arts 
 
Other core 
cultural industries 
Film  
Museums and 
libraries  
 
Wider cultural 
industries 
Heritage services 
Publishing 
Sound recording 
Television and 
radio 
Video and 
computer game 
 
Related industries 
Advertising 
Architecture 
Design 
Fashion 

Core copyright 
industries 
Advertising 
Collection societies 
Film and video 
Music 
Performing arts 
Publishing 
Software 
Television and 
radio 
Visual and graphic 
art 
 
Interdependent 
copyright industries 
Black recording 
material 
Consumer 
electronics 
Musical 
instruments 
Paper 
Photocopiers 
Photographic 
equipment 
 
Partial copyright 
industries 
Architecture 
Clothing, footwear 
Design 
Fashion 
Household goods 
Toys 

Heritage 
Traditional cultural 
expressions (e.g. 
art, craft, festivals 
and celebrations) 
Cultural sites(e.g. 
archaeological 
sites, museums, 
libraries) 
 
Art 
Visual arts 
Performing arts 
 
Media 
Publishing and 
print 
Audiovisual 
 
Functional 
creations 
Design (e.g. 
fashion, graphic) 
New media (e.g. 
video games, 
software) 
Creative services 
(e.g. architecture, 
advertising, 
creative R&D) 
 

Core creative 
fields 
Commercial 
outputs that 
possess a high 
degree of 
expressive value 
and invoke 
copyright 
protection 
 
Cultural industries 
Activities involving 
mass reproduction 
of expressive 
outputs (based on 
copyright) 
 
Creative industries 
and activities 
The use of 
expressive value is 
essential to the 
performance of 
these sectors 
 
The rest of the 
economy 
Manufacturing and 
service sectors 
benefit from and 
exploit the 
expressive outputs 
generated by the 
creative industries 

Advertising 
Archives & 
libraries 
Architecture 
Broadcasting 
Crafts 
Culture 
education 
Design 
Film industry 
Media 
Museums & art 
galleries 
Music 
publishing 
Performing arts 
Photography 
Sound 
recording 
Visual arts 
Written 
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ส าหรับในตา่งประเทศ ประเทศสหราชอาณาจักรถือได้ว่าเป็นต้นแบบของการด าเนินงาน
ด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างเป็นระบบ เร่ิมตัง้แต่มีการจัดตัง้ทีมงานเพื่อท าการศึกษา จ าแนก
ประเภทอุตสาหกรรม เก็บข้อมลูสถิติตา่งๆ มีการวางนโยบายทัง้ในระดบัชาติ (National Policies) 
นโยบายรายอุตสาหกรรม (Sectorial Policies) และนโยบายเฉพาะเร่ือง (Emerging Policies) มี
การสนบัธุรกิจขนาดยอ่ม และงานวิจยัตา่งๆ ภาคเอกชนและภาคการศกึษาก็มีสว่นร่วมในการป้อน
บุคลากรท่ีมีคณุภาพเข้าสูอุ่ตสาหกรรมสร้างสรรค์ (เสาวรภย์ กสุมุา ณ อยธุยา, 2553) 

ในประเทศฮ่องกง ภาครัฐเน้นการสง่เสริมเศรษฐกิจสร้างด้วยการเน้นการให้บริการ เช่น 
สนบัสนนุแหลง่เงินทนุ การขนสง่ และการตลาด นอกจากนีรั้ฐยงัได้จัดท าโครงการขนาดใหญ่เพื่อ
เป็นน าเสนออุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของตนเองให้เป็นรู้จกัในสากล 
 ประเทศออสเตรเลีย ได้ให้ความส าคญักับเศรษฐกิจสร้างสรรค์มานานแล้ว โดยเร่ิมท่ีรัฐ 
ควีนแลนด์ซึ่งได้ก าหนดนโยบาย “Creative Queensland” ท่ีมุ่งสง่เสริมศิลปะ วฒันธรรมของรัฐ 
ควีนส์แลนด์ นอกจากนีใ้นสว่นของภาครัฐยังได้ก าหนดนโยบายทางด้านภาษี เพื่อให้ผู้ ท่ีบริจาค
สินทรัพย์ทางวฒันธรรมหรือผลงานทางด้านศิลปะสามารถได้รับสิทธิลดหย่อนภาษี ท าให้มีผู้น า
ผลงานท่ีมีคณุคา่มาบริจาคเป็นจ านวนมาก 
 ในประเทศญ่ีปุ่ นการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ทัง้ภาครัฐและภาคเอกชน โดย
ภาครัฐมีนโยบายท่ีสง่เสริมเก่ียวกับทรัพย์สินทางปัญญา แหลง่เงินทุนส าหรับผู้ประกอบการด้าน
ความคิดสร้างสรรค์ ตลอดจนการส่งเสริมให้เกิดการรวมกลุ่มอุตสาหกรรม (Creative Cluster) 
และเมืองแห่งความคิดสร้างสรรค์ (Creative City) เน่ืองจากมีจุดแข็งท่ีความเป็นเอกลกัษณ์ทาง
วัฒนธรรม ดังนัน้อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของญ่ีปุ่ นจึงเน้นอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข้องกับเนือ้หา 
(Content Industry) ซึ่งสอดแทรกอยู่ในอนิเมชัน ภาพยนตร์ ดนตรี เกมส์ หรือแม้แต่ในซอฟต์แวร์
ตา่งๆ เป็นต้น  
 นอกจากนีย้งัมีตวัอย่างประเทศเกาหลี ท่ีประสบความส าเร็จจากเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ท่ี
สามารถสอดแทรกเร่ืองราวตา่งๆ ท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของตนเองเข้าไปในภาพยนตร์ เพลง หรือละคร 
เช่นเม่ือเราได้ช่ืนชมกบัละครเร่ือง Full House หรือแดจงักึม เราก็อยากจะไปสมัผสัแดนกิมจิ อยาก
ชิมข้าวคลกุกิมจิ ย าแมงกะพรุนดอง ซึง่แต่ก่อนคนไทยถ้าไม่ไปญ่ีปุ่ น ก็จะต้องไปอเมริกา หรือไม่ก็
ยุโรป จากเดิมท่ีอาหารเกาหลีไม่มีใครสนใจ ก็เร่ิมได้รับความนิยม กิมจิขายดี คนปลูกผักก็เกิด
รายได้ มีการทอ่งเท่ียว เม่ือมีคนไปเท่ียว ร้านอาหารก็ขายดี โรงแรมก็มีแขกพกั สถานท่ีท่องเท่ียว
ตา่งๆ ก็มีคนไปเท่ียวชม ความรู้สกึท่ีมีตอ่ประเทศเกาหล ีและสนิค้าเกาหลีก็ดีขึน้ จะซือ้อะไรท่ีผลิต
จากประเทศเกาหลก็ีไม่ต้องคิดนานเหมือนเม่ือก่อน 
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 จากตวัอย่างเหลา่นี ้ท าให้ประเทศไทยต้องคิดหาทางปรับโครงสร้างทางเศรษฐกิจอย่าง
จริงจงั ภาวะเศรษฐกิจโลกท่ีหดตวั กลุม่ประเทศท่ีประสบปัญหาทางเศรษฐกิจอย่างหนกัคือกลุม่
ประเทศยโุรป ไม่เว้นแม้แตส่หรัฐอเมริกาท่ีถือว่าเป็นมหาอ านาจในทุกด้าน เศรษฐกิจของประเทศ
เหลา่นีพ้ึ่งพาเคร่ืองจักรและเทคโนโลยีท่ีเน้นการผลิตเชิงปริมาณ ในทางกลบักัน ปัญหาดงักลา่ว
กลบัไม่ส่งผลกระทบต่อประเทศท่ีมีกลยุทธ์เศรษฐกิจบนพืน้ฐานเศรษฐกิจสร้างสรรค์มากนัก 
เน่ืองจากเป็นเศรษฐกิจมีข้อดีดงัท่ีได้กลา่วไว้แล้วข้างต้น 
2.2 แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทย 

เศรษฐกิจประเทศไทยเป็นเศรษฐกิจ ท่ี เ ร่ิมจากการเป็นภาคเกษตรกรรมมาสู่
ภาคอุตสาหกรรมเบา เช่น การผลิตชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ จากนัน้ก็ดึงต่างชาติมาลงทุนจน
กลายเป็นอุตสาหกรรมหนกั เช่น อุตสาหกรรมผลติรถยนต์ กระบวนการผลิตท่ีช่วยท าให้เศรษฐกิจ
ไทยขยายตัวส่วนใหญ่มาจากการผลิตสินค้า จ านวนมากท่ีเรียกว่า Mass Production หรือ 
Manufacturing ท่ีอาศัยเทคโนโลยีประกอบกับความด้านเปรียบทางด้านต้นทุนการผลิต เช่น 
ค่าแรงและทรัพยากรต่างๆ (ศุภวุฒิ สายเชือ้, ปรเมธี วิมลศิริ et al., 2552) ดงัจะสงัเกตได้จาก
สนิค้าที่ประเทศไทยสง่ออก 10 อันดบัแรกตัง้แต่ปี พ.ศ.2536 เทียบกับปี 2552 แทบจะไม่มีความ
แตกต่างกันมากนัก แต่เม่ือเวลาผ่านไปกอปรกับในช่วงหลายปีท่ีผ่านมาไทยยังต้องพึ่งพา
อุตสาหกรรมเพื่อการสง่ออก เม่ือเกิดภาวะหดตวัของก าลงัซือ้ในระบบเศรษฐกิจโลก และภาวะ
เศรษฐกิจตกต ่าทัง้ในยุโรปและอเมริกา สภาพแวดล้อมทัง้ทางเศรษฐกิจและสงัคมก็เปลี่ยนแปลง
ตามไปด้วย เป็นเหตใุห้ปัจจยัตา่งๆ ท่ีเคยเป็นข้อได้เปรียบเช่นคา่แรง ไม่ใช่ข้อได้เปรียบของประเทศ
ไทยอีกตอ่ไป ตวัอยา่งเช่น การย้ายฐานการผลติสนิค้าไปยงัประเทศจีน อินเดีย หรือแม้แต่ประเทศ
ท่ีเกิดใหม่อ่ืนๆ ซึง่มีทรัพยากรจ านวนมากและคา่แรงท่ีต ่ากวา่ประเทศไทย สามารถผลิตสินค้าชนิด
เดียวกัน คุณภาพดีกว่าแต่ขายในราคาท่ีต ่ากว่าเน่ืองจากต้นทุนท่ีต ่ากว่า ดงันัน้รายได้ท่ีเกิดจาก
การผลิตสินค้าจ านวนมากเพื่อขายจึงไม่สามารถท่ีจะด าเนินการอย่างยัง่ยืนต่อไปได้หากยงัต้อง
แขง่ขนักบัประเทศเหลา่นีท้ัง้ท่ีไม่มีความได้เปรียบด้านต้นทนุแรงงาน จากปัจจัยดงักลา่วข้างต้นท า
ให้เราต้องคิดหากลยุทธ์อ่ืนท่ีสามารถชดเชยภาคอุตสาหกรรมสง่ออก กลยุทธ์หนึ่งท่ีเหมาะสมคือ 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (ฐิติเทพ สทิธิยศ, 2553) 

สาเหตท่ีุต้องเป็น เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เน่ืองจากเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไม่ต้องพึ่งพาเงินทุน
สงูเท่ากับอุตสาหกรรมหนกั รวมทัง้ไม่สง่ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม เพราะสิ่งแวดล้อมคือจุดขาย 
ดงันัน้จึงต้องอนุรักษ์และจัดการให้มีคุณภาพดียิ่งขึน้ นอกจากนี ้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ยงัเน้นการ
ลงทนุกบับุคคลมากกวา่การลงทนุกบัโรงงานหรือเคร่ืองจกัรท าให้ลดอตัราการวา่งงาน และสดุท้าย
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เป็นการพฒันาเศรษฐกิจท่ียัง่ยืนกว่าแบบเดิม เน่ืองจากไม่ต้องแข่งขันกับประเทศอ่ืนท่ีได้เปรียบ
ไทยทัง้ในด้านการตลาดและทรัพยากร เน่ืองจากเรามีข้อได้เปรียบด้านอ่ืนอยู่แล้ว  (ศุภวุฒิ สาย
เชือ้, ปรเมธี วิมลศิริ et al., 2552) 

บทวิเคราะห์เก่ียวกบัจุดอ่อนและจุดแข็งของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทย มีดงันี ้
 จุดอ่อน 

- ขาดความชดัเจนในด้านการเก็บข้อมลูและการจ าแนกประเภท 
- ขาดการบูรณาการและการประสานงานระหวา่งหนว่ยงานท่ีเก่ียวข้อง 

- การสนบัสนนุด้านเงินทนุจากสถาบนัการเงินเป็นไปอยา่งจ ากดั 
- มีปัญหาการละเมิดทรัพย์สนิทางปัญญา 
- ไม่มีแนวทางการถ่ายทอดภมิูปัญญาและความรู้อยา่งเป็นระบบและมีประสทิธิภาพ 

- อุตสาหกรรมในแตล่ะกลุม่ต้องมีการพฒันาอีกมาก 
- ขาดมาตรฐานทัง้ในเร่ืองการบริการ การผลติ สขุอนามยัและสิง่แวดล้อม 

 จุดแข็ง 
- มีประวติัศาสตร์และมรดกทางวฒันธรรมที่ส าคญั 
- มีความหลากหลายทางวฒันธรรมและขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของ

ชาติ 

- มีความหลากหลายของแหลง่ทอ่งเท่ียวทางธรรมชาติ 

- มีการสร้างสรรค์ผลงานตา่งๆ ท่ีมีความละเอียดประณีตจนเป็นท่ียอมรับในสากล 
- มีความหลากหลายของภมิูปัญญาท้องถ่ิน 
- มีต้นทนุและครองชีพท่ีต ่าเม่ือเทียบกบัประเทศในระดบัเดียวกนั  

 จากจุดอ่อนและจุดแข็งข้างต้นจะสงัเกตได้วา่ การจะท าให้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศ
ไทยสามารถขบัเคลือ่นเศรษฐกิจของไทยได้อย่างเต็มตวันัน้ จะต้องท าการขจัดจุดอ่อนและน าจุด
แข็งท่ีถือเป็นข้อได้เปรียบมาใช้ประโยชน์อย่างเต็มท่ี ทัง้นีภ้าครัฐและเอกชนจะต้องท างานร่วมกัน
เพื่อให้เกิดการพฒันาอยา่งตอ่เน่ืองและสง่ตอ่ไปถึงภาคประชาชนจนเกิดเป็นรูปธรรมของเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ท่ียัง่ยืนตอ่ไป (เสาวรภย์ กสุมุา ณ อยธุยา, 2553) 

หลายคนอาจเข้าใจผิดว่าเศรษฐกิจสร้างสรรค์คือเศรษฐกิจท่ีเก่ียวข้องกับการออกแบบ 
(Design) เพียงอยา่งเดียว เพราะเปา้หมายส าหรับของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ การกระจายโอกาส
ให้กบัประชาชนไม่ใช่การสร้างรายได้ให้กบักลุม่ใดกลุม่หนึง่ หากแตท่กุคนจะต้องมีรายได้เช่ือมโยง
กันเป็นลกูโซ่ท่ีเรียกว่า Creative Economy + Creative Ecology หรือก็คือการสร้างธุรกิจโดย
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ค านงึถึงความสมัพนัธ์ ความเป็นอยูแ่ละรายได้ของทกุคนในสงัคม โดยรัฐบาลมีหน้าท่ีในการสร้าง
โอกาสด้วยการสร้างสิ่งแวดล้อมท่ีเอือ้อ านวยให้เกิดกระบวนการผลิตสินค้าและบริการอย่าง
สร้างสรรค์ (ฐิติเทพ สทิธิยศ, 2553) (ศรีกญัญา มงคลศิริ, 2552) 

อย่างไรก็ดี ในการพัฒนาประเทศของประเทศไทย จะด าเนินการโดยอ้างอิงจาก
แผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ จากการพิจารณาแผนพัฒนาฯ ฉบบัท่ี 8 (พ.ศ.2540 - 
2544) เป็นการวางแผนพฒันาประเทศท่ีให้ความส าคญักบัการมีสว่นร่วมของทุกภาคสว่นในสงัคม 
โดยเน้นคนเป็นศูนย์กลางของการพฒันา นอกจากนีย้งัปรับเปลี่ยนวิธีการพัฒนาเป็นการบูรณา
การแบบองค์รวมเพื่อให้เกิดการพัฒนาท่ีสมดุล ต่อมาในแผนพัฒนาฯ ฉบบัท่ี 9 (พ.ศ. 2545 – 
2549) ได้อัญเชิญ “ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง” เป็นแนวทางในการพัฒนาและบริหารประเทศ 
ควบคู่กับการพัฒนาแบบบูรณาการ โดยยังคงเน้นให้คนเป็นศูนย์กลางของการพัฒนา  ซึ่งต่อ
เน่ืองมาจากแผนพฒันาฯ ฉบบัท่ี 8 สว่นแผนพฒันาฯ ฉบบัท่ี 10 (พ.ศ. 2550 - 2554) ยงัคงน้อมน า
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาเป็นแนวทางในการบริหารงาน และยังคงให้ความส าคัญกับการ
พฒันาโดยยดึคนเป็นศูนย์กลางต่อเน่ืองจากแผนพฒันาฯ ฉบบัท่ี 8 และ ฉบบัท่ี 9 เพื่อให้เกิดการ
พฒันาที่สมดลุทัง้ด้านคน สงัคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม จากแผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคม
แห่งชาติฉบบัท่ี 11(พ.ศ.2555 – 2559) ในแผนพฒันาฯ ฉบบันีน้อกจากจะยงัคงยึดหลกัปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงท่ีตอ่เน่ืองมาจากแผนพฒันาฯ ฉบบัก่อนหน้าแล้ว สาระส าคญัท่ีเก่ียวข้องกับการ
พฒันาเศรษฐกิจเพื่อให้เกิดการเจริญเติบโตอยา่งยัง่ยืนและมีความสามารถแขง่ขนักบัประเทศอ่ืนๆ 
ได้ ภายใต้เงื่อนไขการเปลี่ยนแปลงต่างๆ ท่ีมีผลกระทบต่อการพฒันาเศรษฐกิจ เช่น การปรับตัว
เข้าสู่โลกแบบหลายศูนย์กลาง โดยเฉพาะกลุ่มประเทศอุตสาหกรรมใหม่ อาทิ ฮ่องกง เกาหล ี
สงิคโปร์ ไต้หวนั และกลุม่ประเทศอาเซียน ในขณะท่ีนโยบายเปิดประเทศของจีนและรัสเซีย และ
การเพิ่มขึน้ของประชากรในชนชัน้กลางของภูมิภาคเอเชียจะมีผลท าให้ก าลงัซือ้ในตลาดโลกเพิ่ม
สงูขึน้ นอกจากนีย้งัมีการรวมกลุม่ตา่งๆ ท่ีเกิดขึน้ระหวา่งแผนพฒันาฯ ฉบบัท่ี 11 หลายกลุม่ ได้แก่ 
การรวมกลุม่ในภูมิภาคเอเชีย ภายใต้กรอบการค้าเสรีของอาเซียนกับจีน ญ่ีปุ่ น และอินเดีย และ
การเข้าร่วมเป็นประชาคมอาเซียนในปี พ.ศ.2558 รวมทัง้กรอบความร่วมมืออ่ืนๆ อาทิ กรอบความ
ร่วมมือเอเชียแปซิฟิค ล้วนมีผลกระทบตอ่การพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมของไทย เพื่อให้สามารถ
รองรับการเปลีย่นแปลงตา่งๆ ท่ีเกิดขึน้ ท าให้ไทยต้องมีการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจจากท่ีเน้นการ
ผลิตเป็นจ านวนมาก มาเป็นผลิตท่ีเน้นคุณภาพ ดงัจะเห็นได้จากยุทธศาสตร์การปรับโครงสร้าง
เศรษฐกิจสู่การเติบโตอย่างมีคุณภาพและยั่งยืนท่ีอยู่ในแผนพัฒนาฯ ฉบับนี ้โดยเนือ้หาใน
ยทุธศาสตร์นีจ้ะสร้างความเข้มแข็งให้กบัผู้ประกอบการทัง้ขนาดกลางและขนาดยอ่ม ด้วยการปรับ
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โครงสร้างการค้าและการลงทุนเพื่อให้สอดคล้องกับการขยายตัวของเศรษฐกิจทัง้ภายในและ
ภายนอกประเทศ ปรับโครงสร้างภาคบริการให้สามารถเพิ่มมูลค่าเพิ่มด้วยเทคโนโลยีท่ีไม่มี
ผลกระทบตอ่สิง่แวดล้อม และปรับโครงสร้างภาคอุตสาหกรรมให้มีคุณภาพและยัง่ยืน ด้วยการใช้
ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และความคิดสร้างสรรค์ สู่อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ท่ีเป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม จะเห็นได้ว่ารัฐบาลได้ให้การสนับสนุนเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างเต็มท่ี 
(ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาติ, 2554) 

ส าหรับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทยได้มีหลายหน่วยงานท่ีท าหน้าท่ีรับผิดชอบและ
ให้การสนบัสนุนเพื่อให้เกิดการขยายตวัของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซึ่งหน่วยงานหลกัคือส านกังาน
คณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ (สศช.) ซึ่งเป็นหน่วยงานท่ีก าหนดกรอบ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทย โดยอ้างอิงจากรูปแบบของ UNCTAD และท าการปรับเพิ่มเติม
บางสว่นตามรูปแบบของ UNESCO ให้มีความเหมาะสมกับสภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจและ
สงัคมของไทย รูปแบบดังกล่าวแบ่งเป็น 4 กลุม่หลกั ประกอบด้วย 15 สาขาย่อย (ชาญณรงค์ 
ชยัพฒัน์, 2553) ดงัแผนภาพตอ่ไปนี ้
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แผนภาพท่ี 2.1: รูปแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทย 
ท่ีมา: บทบาทและสภาพการณ์ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในประเทศไทย (ชาญณรงค์ ชัยพฒัน์, 
2553) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

-งานฝีมือและ 
หตัถกรรม 
-การทอ่งเท่ียว
เชิงวฒันธรรม/
ความ
หลากหลายทาง
ชีวภาพ 
-การแพทย์แผน
ไทย 
-อาหารไทย 
 

-ศิลปะ 
-ทศันศิลป์ 
 

-ภาพยนตร์
และ    วีดีทศัน์ 
-การพิมพ์ 
-การกระจาย
เสยีง 
-ดนตรี 
 

-การออกแบบ 
-แฟชัน่ 
-สถาปัตยกรรม 
-การโฆษณา 
-ซอฟต์แวร์ 

 

การสืบทอดทาง

มรดกและ

วัฒนธรรม 

ศิลปะ ส่ือสมัยใหม่ งานสร้างสรรค์

และออกแบบ 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทย 
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อุตสาหกรรมท่ีมีศกัยภาพในการเป็นตลาดเฉพาะ (Niche market) ของประเทศไทยนัน้ 
ได้แก่ อาหาร แฟชัน่ เฟอร์นิเจอร์ การพฒันาซอฟต์แวร์และอนิเมชัน การท่องเท่ียวและบริการด้าน
สขุภาพ และการศึกษานานาชาติ โดยอุตสาหกรรมเหล่านีเ้ป็นอุตสาหกรรมท่ีพฒันาบนลกัษณะ
เดน่ของความเป็นเอกลกัษณ์ไทย และมีโอกาสท่ีจะถูกพฒันาให้เป็นสินค้าและบริการท่ีมีมูลค่าสงู 
(Value creation) ด้วยความรู้และความสร้างสรรค์ท่ีเน้นคณุภาพมากกวา่ปริมาณ (ปรเมธี วิมลศิริ, 
ศภุวฒุิ สายเชือ้ et al., 2552) 
 ส าหรับประเทศไทยจ าเป็นอย่างยิ่งท่ีจะต้องเปลี่ยนกระบวนทัศน์ใหม่ในการพัฒนา
ประเทศ จากกระบวนทัศน์ทางเศรษฐกิจท่ีต้องพึ่งพิงปัจจัยด้วยต้นทุนต ่าและใช้ทรัพยากร
สิน้เปลอืง ก็จ าเป็นต้องเปลี่ยนเป็นการพฒันาประเทศด้วยนวตักรรมใหม่ๆ โดยเฉพาะการพฒันา
สินค้าและบริการด้วยความคิดสร้างสรรค์ ซึ่งประเทศไทยได้เปรียบจากความหลากหลายทาง
วฒันธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี ภูมิปัญญาท้องถ่ิน รวมไปถึงความหลากหลายทางชีวภาพ 
และองค์ประกอบเหล่านีส้ามารถน ามาพัฒนาเพื่อให้ประเทศไทยสามารถก้าวเข้าสู่เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ได้ (มนฑิรา ธาดาอ านวยชยั, 2552) 
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แผนภาพท่ี 2.2: การพฒันากระบวนทศัน์ทางเศรษฐกิจของไทย 
ท่ีมา: การพฒันากระบวนทศัน์ทางเศรษฐกิจของไทย (มนฑิรา ธาดาอ านวยชยั, 2552) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคเกษตร ภาคบริการ ภาคอตุสาหกรรม 

กระบวนทศัน์เดิม 
การพึง่พงิปัจจยัการผลติด้วยต้นทนุต ่า 

และการใช้ทรัพยากรอย่างสิน้เปลือง 

กระบวนทศัน์ใหม่ การเพิม่ประสทิธิภาพและสร้างนวตักรรม 

การพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

ความหลากหลายทางชีวภาพ 

วฒันธรรม 

ภมูปัิญญาท้องถิ่น 

การใช้องค์
ความรู้และ
นวตักรรม 
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2.3 ความส าคัญและความส าเร็จของการเป็นสถานที่ถ่ายท าภาพยนตร์ 
 การถ่ายภาพยนตร์มีความส าคญัตอ่สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์เป็นอย่างมาก ทัง้ประโยชน์
ทางรายได้และช่ือเสียง ประเทศต่างๆจึงมีการประชาสมัพนัธ์เพื่อให้กองถ่ายท าภาพยนตร์จาก
ประเทศอ่ืนๆเดินทางมาถ่ายท ายงัประเทศของตน อีกทัง้ยงัมีการสร้างแรงจูงใจให้เห็นว่าการเข้ามา
ถ่ายท าภาพยนตร์ในประเทศของตนนัน้มีผลดีอยา่งไรบ้าง (จ าเริญลกัษณ์ ธนะวงัน้อย, 2555) 

รายได้จากการเป็นพืน้ท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ต่างประเทศในประเทศไทยตัง้แต่ ช่วงปี พ.ศ. 
2548 – สงิหาคม พ.ศ.2556 มีจ านวนทัง้หมด 4,843 เร่ือง รวมรายได้ทัง้หมด 13,225.13 ล้านบาท 
ตารางท่ี  2.2: สถิติการเข้ามาถ่ายท าภาพยนตร์ตา่งประเทศในประเทศไทย ช่วงปี พ.ศ. 2548 – 
สงิหาคม พ.ศ.2556 
ท่ีมา: กองกิจการภาพยนตร์ 1/10/2556 (กรมการทอ่งเท่ียว, 2556) 

ปี 
ภาพยนตร์ 
สารคดี 

ภาพยนตร์ 
โฆษณา 

ภาพยนตร์ 
โทรทศัน์ 

มิวสิค 
วิดีโอ 

ภาพยนตร์ 
เร่ืองยาว 

รวม / 
เร่ือง 

รายได้ /  
ล้านบาท 

ผลต่างระหว่าง
ปี 

คิดเป็น
เปอร์เซ็นต ์

2548 245 183 16 27 21 492 1,138.36 +0.88% 
2549 188 201 37 39 26 491 1,926.83 +69.26% 
2550 229 198 32 42 22 523 1,072.62 -44.33% 
2551 197 184 48 69 28 526 2,023.24 +88.63% 
2552 181 166 52 60 37 496 897.83 -55.62% 
2553 178 255 46 50 49 578 1,869.15 +108.19% 
2554 155 296 86 34 35 606 1,226.45 -34.38% 
2555 122 314 106 41 53 636 1,781.93 +45.29% 
2556 87 255 81 28 44 495 1,288.72 -27.68% 

 นบัได้ว่ารายได้จากการเป็นพืน้ท่ีถ่ายท าภาพยนตร์สงู ก่อให้เกิดรายได้ทางตรงกับพืน้ท่ี
นัน้ๆ  อีกทัง้ยงัจะเกิดรายได้ต่อเน่ืองกันต่อไปเร่ือยๆอีกหลงัจากภาพยนตร์เร่ืองนัน้ๆออกฉายแล้ว 
ดงัตวัอยา่งตอ่ไปนี ้

2.3.1 ภาพยนตร์ตา่งประเทศท่ีถ่ายท าในตา่งประเทศ 
บอลลีวูด (Bollywood) หรือภาพยนตร์แห่งอินเดีย เร่ิมขึน้ในปี พ.ศ.2439 มาจากค าว่า 

บอมเบย์ สนธิกับค าว่า ฮอลลีวูด ส าหรับค าว่าฮอลลีวูดท่ีน ามาสนธินัน้เป็นค าท่ีเรียกตัวแทน
ภาพยนตร์แห่งสหรัฐอเมริกา นบัได้ว่าเป็นแหลง่ผลิตภาพยนตร์ท่ีมีคุณภาพ และได้รับความนิยม
จากผู้ ชมทุกชาติทุกภาษา อีกทัง้ยังเป็นเป้าหมายของผู้ คนท่ีเก่ียวข้องกับภาพยนตร์ท่ีต้องการ
ยกระดับตัวเองให้มีช่ือเสียงอีกด้วย บอลลีวูดจึงเป็นศัพท์ท่ีเกิดขึน้จากการสนธิช่ือเมืองของตน
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กบัฮอลลวีดูนัน่เอง (กองบรรณาธิการนิตยสาร BrandAge Essential, 2552) ปัจจุบนัค าว่าบอลลี
วดูถกูบรรจุอยูใ่น Oxford English Dictionary เป็นท่ีเรียบร้อยแล้ว  

- ภาพยนตร์เร่ือง You only live once 
ปี พ.ศ.2554 “ซินดากี นา มิเลกี โดบารา” หรือ ภาษาไทยเรียกว่า “ชีวิตนีมี้แค่ครัง้เดียว 

(You only live once)” เป็นภาพยนตร์ของประเทศอินเดียท่ีประสบความส าเร็จเป็นอย่างมาก 
เน่ืองจากภาพยนตร์เร่ืองนีเ้ป็นภาพยนตร์ท่ียึดหลักแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยมีการ
สอดแทรกเนือ้หาทางวฒันธรรมของสเปนเข้าไป โดยผู้บริหารของทูเรสปานา (Turespana) หรือ
ผู้บริหารการท่องเท่ียวแห่งประเทศสเปน โดยน าเสนอ ระบ าฟลาเมง เป็นการเ ต้นระบ าท่ีเร่าร้อน 
ผสมกับดนตรีของเสปน ซึ่งเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของสเปนให้ประจักษ์ต่อสายของคนอินเดียนับ
พนัล้านคน จึงมีผลท าให้หลงัการออกฉายของภาพยนตร์ ภายในระยะเวลา 1 ปี  มียอดการขอวีซ่า
โดยคนอินเดียเพื่อเดินทางเข้าสเปนเพิ่มขึน้เป็นสองเทา่จากเดิม และปัจจุบนัก็ยังคงมียอดการขอวี
ซา่ในอตัราเฉลีย่ถึง 2,500 คนตอ่เดือน ซึง่เพิ่มขึน้จากปกติเดือนละ 700-800 คน  

มาด ูซาลอิันการ์ นกัวิเคราะห์ตลาดท่องเท่ียวของทูเรสปานาประจ าเมืองมุมไบ ประเทศ
อินเดีย ได้ให้ความเห็นวา่ เนือ้เร่ืองของภาพยนตร์เร่ืองนีเ้ป็นการเดินทางของหนุ่มสามคนเพื่อตาม
หาแรงบันดาลใจ ดงันัน้หนุ่มสามคนจึงได้เดินทางไปยงัสถานท่ีต่างๆทัว่สเปนและได้ท ากิจกรรม
ตา่งๆ เช่น การกระโดดบนัจีจ้ัม้ ท่ีเมืองเซวิลล์, ด าน า้ท่ีคอสตา บราวา ฯลฯ อีกทัง้ยงัมีการตระเวน
หาสถานท่ีพักแรม โดยเข้าพักแรมตัง้แต่สถานท่ีหรูหราไปจนถึงสถานท่ีพักแรมระดับกลาง จึง
เป็นไปตามแนวทางการสนบัสนนุให้สเปนเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวส าหรับนกัท่องเท่ียวทัง้ระดบับนและ
ระดบักลาง (บูดาเปสต์, 2555) 

- ภาพยนตร์เร่ือง Slumdog Millionaire 
ภาพยนตร์เร่ืองนีเ้ป็นภาพยนตร์ท่ีถ่ายทอด เร่ืองราวของเด็กชายคนหนึ่งท่ีเติบโตมาจาก

สลมัของเมืองมมุไบ ประเทศอินเดีย ท่ีมีประชากรหนาแน่นและยากจน อีกทัง้ยงัติดอันดบัขอทาน
เยอะท่ีสดุในโลก  เด็กชายคนนีพ้ลิกชะตาชีวิตของตนโดยเข้าแข่งขนัรายการทีวีแห่งหนึ่งท่ีมีช่ือว่า 
Who Wants To Be A Millionaire และเขาก็สามารถตอบค าถามได้จนถึงค าถามสดุท้ายและคว้า
เงินรางวลัไปถึง 20 ล้านรูปี ภาพยนตร์เร่ืองนีไ้ด้เข้าชิงรางวลัออสการ์และสามารถคว้ารางวลัไปได้
หลายรางวลั หลงัจากความส าเร็จของภาพยนตร์เร่ืองนี ้ก็มีผลท าให้นักท่องเท่ียวเดินทางเข้ามา
ท่องเท่ียวท่ีมุมไบมากขึน้ในวันหยุดพักผ่อน การขยายตัวของบริษัททัวร์ก็ขยายตัวเพิ่มมากขึน้
เช่นเดียวกนั (Howard Tom, 2010) ภาพยนตร์เร่ืองนีไ้ด้สง่เสริมการทอ่งเท่ียวของมุมไบได้อย่างไม่
นา่เช่ือ โดยเพิ่มขึน้สงูจากเดิมถึง 25% แม้ว่าก่อนหน้านีมี้การคาดการณ์กันว่านกัท่องเท่ียวจะลด
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น้อยลงเน่ืองจากมีผู้คนตายไปกว่า 170 คนเน่ืองจากเหตุการณ์การโจมตีของผู้ก่อการร้าย (Bly 
Laura, 2009) 

2.3.2 ภาพยนตร์ตา่งประเทศท่ีถ่ายท าในประเทศไทย 
 ฮอลลีวูด (Hollywood) ได้เลือกสถานท่ีถ่ายท าในประเทศไทยท่ีสร้างความฮือฮาให้แก่
ผู้ชมทัว่โลก ด้วยสถานท่ีท่ีแปลก สวย และไม่นา่เช่ือวา่จะมีอยูจ่ริงในประเทศไทยถึง 2 สถานท่ี และ
สามารถท าให้ผู้ ชมภาพยนตร์เร่ืองดังกล่าวนัน้กลายเป็นนักท่องเท่ียวเดินทางมาท่องเท่ียวยัง
ประเทศไทยได้อยา่งไม่นา่เช่ือ (Lexus Society, 2011) 

- ภาพยนตร์เร่ือง The man with the golden gun 
ภาพยนตร์เร่ือง The man with the golden gun หรือ 007 เพชฌฆาตปืนทอง ได้เลือก

เกาะตะปเูป็นสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์เน่ืองจากเป็นหมู่ภูเขาหินปูนท่ีอยู่ท่ามกลางทะเล บริเวณ
ตะวนัตกเฉียงใต้ของอุทยานแหง่ชาติอ่าวพงังา จงัหวดัพงังา ซึ่งถูกน า้ทะเลกัดเซาะท าให้สกึกร่อน 
จนมีรูปร่างแปลกประหลาด คล้ายตะปู หลงัจากท่ีภาพยนตร์เร่ืองนีเ้ข้ามาถ่ายท า  จึงท าให้เกาะ
ตะปแูหง่นีรู้้จกัโดง่ดงัไปทัว่โลก จนถกูขนานนามวา่ “เกาะเจมส์บอนด์” ตามช่ือของพระเอกนัน่เอง 
(Lexus Society, 2011) 

- ภาพยนตร์เร่ือง The beach 
อ่าวมาหยาเป็นสว่นหนึ่งของเกาะพีพี ตัง้อยู่ในจังหวดักระบี่ เป็นอ่าวท่ีมีภูเขาหินปูนโอบ

ล้อม มีช่องเปิดขนาดใหญ่ให้น า้ทะเลจากภายนอกเข้ามา จึงเอือ้ประโยชน์ต่อปะการังให้สามารถ
เจริญเติบโตได้ดี อ่าวมาหยาจึงเป็นอ่าวท่ีมีปะการังสวยงามและขึน้ช่ือ อีกทัง้ยังมีเวิง้หาดทราย
กว้างขวางซึ่งมีความยาวถึง 250 เมตรหลบอยู่ในภูเขาหินนัน้เอง และหลงัจากท่ีภาพยนตร์เร่ือง 
The beach น าแสดงโดย ลีโอนาโด ดิคาปริโอ เข้ามาถ่ายท าและออกฉายในปี พ.ศ. 2543 ท าให้
อ่าวมาหยานีก้ลายเป็นสถานท่ีท่ีนิยมส าหรับนกัท่องเท่ียวทัว่โลกไปโดยปริยาย (Lexus Society, 
2011) โดยเฉพาะนักท่องเท่ียววยัหนุ่มสาวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวเพิ่มขึน้ถึงร้อยละ 22 (จ าเริญ
ลกัษณ์ ธนะวงัน้อย, 2555) 

- ภาพยนตร์เร่ือง The Bridge on the River Kwai 
ภาพยนตร์เร่ือง The Bridge on the River Kwai หรือ ช่ือใน Thai PBS สะพานเดือดเลือด

เชลยศึก ผลงานการถ่ายท าของประเทศอังกฤษ และน าออกฉายในปี พ.ศ.2500 (วิกิพีเดีย 
สารานุกรมเสรี, 2556) เป็นภาพยนตร์ท่ีสร้างจากนวนิยายฝร่ังเศส โดยมีอดีตทหารผ่านศึกชาว
ฝร่ังเศส Pierre Boulle เป็นผู้ เขียน เร่ืองราวในภาพยนตร์เร่ืองนีมี้การถ่ายท าท่ีสะพานข้ามแม่น า้
แคว จงัหวดักาญจนบุรี เป็นหนึง่ในสะพานท่ีส าคญัท่ีสดุของเส้นทางรถไฟสายมรณะ ท่ีถูกสร้างขึน้
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ในสมัยสงครามโลกครัง้ท่ี 2 (Dirks Tim, 1957) และปัจจุบันสะพานข้ามแม่น า้แควแห่งนีไ้ด้
กลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียว และมี ช่ือเสียงโ ด่งดังไปทั่วโลกโดยปริยาย 
(Bridgeriverkwai.com, 2009) 

- ภาพยนตร์เร่ือง Lost in Thailand 
Lost in Thailand ภาพยนตร์ของคนจีนท่ีถ่ายท าเกือบทัง้เร่ืองในประเทศไทย ประกอบไป

ด้วย กรุงเทพฯ เชียงใหม่ และภูเก็ต หลงัจากออกฉายในโรงภาพยนตร์ท าลายสถิติรายได้วนัแรก
และสปัดาห์แรกสงูสดุในประเทศจีน ซึ่งมีผลท าให้กระแสการท่องเท่ียวของประเทศไทยเพิ่มขึน้ไป
จากเดิม ศนูย์ข้อมลูธุรกิจไทยในจีนได้รายงานว่า เดือนธันวาคมของปีท่ีภาพยนตร์เร่ืองนีอ้อกฉาย 
มีนกัท่องเท่ียวจีนเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในประเทศไทยมากกว่าเดือนเดิมในปีท่ีแล้วถึง 3 เท่า 
โรงแรมระดบั 5 ดาวของจังหวดัเชียงใหม่ถูกจองเต็มหมด และทวัร์ท่องเท่ียวไทยในช่วงตรุษจีนปี
หน้าถกูจองไปแล้วกวา่ 50% (สถานีโทรทศัน์ไทยพีบีเอส Thai PBS, 2556) 

ทัง้หมดนีแ้สดงให้เห็นได้วา่ภาพยนตร์เป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมท่ีจะสามารถพฒันา รักษา 
และส่งผ่านวัฒนธรรมเพื่อดึงดูดผู้ ชมภาพยนตร์ให้กลายเป็นหนึ่งในนักท่องเท่ียวเพื่อเข้ามา
ทอ่งเท่ียวและน ารายได้เข้าสูป่ระเทศหรือสถานท่ีท่ีถ่ายท าภายนตร์เหลา่นัน้ตอ่ไป 
2.4 การผลิตอุตสาหกรรมภาพยนตร์ 

2.4.1 ขัน้ตอนการผลติอุตสาหกรรมภาพยนตร์ 
การถ่ายท าภาพยนตร์ไม่ว่าจะเป็นเร่ืองสัน้หรือเร่ืองยาวก็ตาม หรือไม่ว่าจะเป็นเร่ืองท่ีมี

เงินทนุน้อยหรือลงทนุมหาศาลก็ตาม ล้วนต้องมีกระบวนการผลติทัง้หมด 3 ขัน้ตอนดงันี ้ 
2.4.1.1 ขัน้เตรียมการ (Pre=production) 

ขัน้เตรียมการนีเ้ป็นขัน้ท่ีเร่ิมตัง้แต่ว่าจะสร้างภาพยนตร์เร่ืองอะไร จะใช้ช่ือเร่ืองว่าอะไร 
เป็นภาพยนตร์แนวไหน ต้องใช้สถานท่ีจริงหรือสถานท่ีในโรงถ่ายซึ่งจัดฉากขึน้ ถ้าใช้สถานท่ีจริงก็
ต้องหาสถานท่ีไว้ให้เรียบร้อย แต่ถ้าใช้สถานท่ีในโรงถ่ายก็ต้องจัดฉากไว้ให้พร้อม ทัง้นีท้ัง้นัน้
จะต้องให้สอดคล้องกับเร่ืองราวของภาพยนตร์เ ร่ืองท่ีเตรียมไว้อีกด้วย ในขัน้ตอนนีจ้ะรวมไปถึง
อุปกรณ์ในการถ่ายท า เช่นกล้อง เลนส์ และอุปกรณ์ประกอบอ่ืนๆ เพื่อให้สามารถบันทึกภาพได้
ตามต้องการ ซึง่กระบวนการนีมี้สิง่ส าคญัอีก 4 ประการท่ีจะต้องเตรียมให้พร้อมก่อนขัน้ตอนต่อไป
นัน่ก็คือ การจดัหาเงินทนุ จดัท าบทภาพยนตร์ จดัเตรียมคณะผู้สร้าง และจดัหาตวัแสดงแทน 

2.4.1.2 ขัน้ถ่ายท า (Production) 
ส าหรับขัน้ตอนนีเ้ป็นขัน้ตอนท่ีลงมือปฏิบติัจริงตามท่ีได้เตรียมไว้ให้ขัน้แรก ซึ่งเป็นขัน้ตอน

ท่ีมีผู้ ร่วมกระบวนการผลิตมากท่ีสดุ ทุกคนจะต้องสมานสามัคคีท างานกันอย่างมีประสิทธิภาพ 
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ขัน้ตอนนีไ้ม่อาจพดูได้เลยวา่ ผู้ ร่วมกระบวนการผลติคนใดมีความส าคญัมากกว่ากัน เพราะทุกคน
ล้วนแล้วแตมี่ความส าคญัทัง้สิน้ 

2.4.1.3 ขัน้การน าออกฉาย (Post production) 
ขัน้ตอนการน าออกฉายนีจ้ะเร่ิมตัง้แตก่ารน าภาพยนตร์ท่ีถ่ายท าไว้แล้วในขัน้ท่ี 2 มาตดัต่อ 

เรียบเรียงภาพและเสยีงเข้าไว้ด้วยกัน จนได้ภาพยนตร์ท่ีสามารถพร้อมออกฉาย ในขัน้ตอนนีอ้าจมี
การเพิ่มดนตรีประกอบ หรือมีการอัดเสียงเพิ่มเติมเพิ่มลงไป เพื่อให้ภาพยนตร์ท่ีสมบูรณ์เพิ่ม
อรรถรสในการรับชมมากยิ่งขึน้ (ปิยกลุ เลาวณัย์ศิริ, 2529) 

2.4.2 ผู้ ร่วมกระบวนการผลติอุตสาหกรรมภาพยนตร์ 
  ส าหรับผู้ ท่ีอยู่ในกระบวนการผลิตภาพยนตร์ตัง้แต่ขัน้เตรียมการจนกระทั่งถึงขัน้การน า
ออกฉายนัน้ มีผู้ ร่วมกระบวนการผลติภาพยนตร์ประกอบไปด้วยบุคคลตา่งๆดงัตอ่ไปนี ้ 

- ผู้อ านวยการสร้าง 
- ผู้ก ากบัการแสดง 
- ผู้ตดัตอ่ 

- ผู้ เขียนบท 
- ผู้จดัการกองถ่าย 
- ผู้ช่วยก ากบัการแสดง  

- ผู้จดัฉากและเคร่ืองแตง่กาย 
- ช่างแตง่หน้า 
- ลกูมือและคนงานในกองถ่าย 

- ผู้สร้างเทคนิคพิเศษ 
- ตวัแสดงแทน 
- ผู้ท าเพลงและดนตรีประกอบ 

ซึง่แตล่ะคนท่ีกลา่วมานีจ้ะมีหน้าที่แตกตา่งกันไปตามแต่งานท่ีตนรับผิดชอบ ทัง้นีท้ัง้นัน้ก็
ขึน้อยูก่บัความสามารถและความถนดัของแตล่ะคน ทกุคนถือเป็นหวัใจหลกัของการบริหารงานใน
ทกุๆสว่น ไม่สามารถขาดคนใดคนหนึง่ไปได้เลย (ปิยกลุ เลาวณัย์ศิริ, 2529) 

2.4.3 ผู้ มีอ านาจหน้าที่ในการตดัสนิใจเลอืกสถานท่ีถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ 
ส าหรับการศึกษาเร่ือง “การพัฒนาชุมชนโดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิด

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ : กรณีศึกษาชุมชนตลาดบ้านใหม่ จังหวดัฉะเชิงเทรา” นัน้จ าเป็นต้องศึกษา
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ถึงหน้าที่ของบุคคลท่ีมีอ านาจหน้าท่ี มีสว่นตดัสินใจในการเลือกสถานท่ีในการถ่ายท าภาพยนตร์
ดงันีคื้อ ผู้ก ากบัการแสดง  

ผู้ ก ากับการแสดงจะเป็นผู้ ท่ีจะถ่ายทอดเ ร่ืองราวจากตัวหนังสือ ให้กลายเป็น
ภาพเคลื่อนไหวท่ีมีชีวิตชีวา เป็นผู้บงัคับบญัชาสัง่การและดูแลขัน้ตอนการถ่ายท าของทุกคนใน
กองถ่ายให้มีความกลมกลนืและมีประสทิธิภาพ โดยการน าเอาความสามารถของแต่ละคนออกมา
ใช้ให้เกิดประโยชน์อยา่งสงูสดุ คณุสมบติัของผู้ก ากบัการแสดงนัน้จ าเป็นต้องมี 4 ประการคือ 

- มีความเป็นผู้น า  
เม่ือถึงขัน้ลงมือถ่ายท าแล้ว ผู้ก ากบัการแสดงจะต้องเป็นผู้ มีอ านาจสงูสดุและต้องมีความ

เด็ดขาด เพื่อให้ทุกคนในกองถ่ายท างานให้ส าเร็จและลุลว่งไปด้วยดี แม้ว่ากองถ่ายจะยึดหลกั
ประชาธิปไตยแตท่กุคนจ าเป็นต้องเคารพและท าตามผู้ก ากบัการแสดงสัง่ทกุอยา่ง 

- รู้ศิลปะภาพยนตร์ 
มีความสามารถท่ีจะแปลตัวหนังสือออกมาเป็นภาพได้อย่างมีศิลปะ เป็นเร่ืองราว

สมเหตุสมผล จะต้องมองให้ออกว่าฉากต่อไปควรเป็นอย่างไร ต้องมีความต่อเน่ืองจากฉากหนึ่ง
ไปสูอี่กฉากหนึง่ สอดคล้อง ตอ่เน่ืองและสามารถสือ่อารมณ์ออกมาได้อย่างชัดเจนตัง้แต่ต้นจนจบ 
ดงันัน้แล้วผู้ก ากับการแสดงจ าเป็นต้องมีการวางแผนลว่งหน้าก่อนเสมอท่ีจะเลือกสถานท่ีในการ
ถ่ายท า 

- มีมนษุย์สมัพนัธ์ท่ีดี 
ถือได้วา่เป็นสิ่งส าคญัอีกประการหนึ่งท่ีจะสามารถท าให้ร่วมงานกับผู้ ร่วมงานคนอ่ืนๆได้

อย่างราบร่ืน ไม่ว่าผู้ก ากับการแสดงจะวางตวัในลกัษณะเคร่งครัดต่อระเบียบวินยัหรือวางตวัใน
ลกัษณะเป็นเพื่อนคูคิ่ดก็ตาม ก็จะสามารถท างานได้อย่างลงตวั ขอเพียงแต่ผู้ก ากับการแสดงต้อง
สร้างความสมัพนัธ์เหลา่นัน้ตัง้แตเ่ร่ิมแรก เพื่อให้ผู้ อ่ืนรับรู้และสามารถวางตวัได้อยา่งเหมาะสม 

- ท างานร่วมกบัผู้ อ่ืนได้ 
การสร้างภาพยนตร์จะไม่สามารถส าเร็จได้เลยหากมีผู้ก ากบัการแสดงเพียงคนเดียว แม้ว่า

ผู้ก ากบัการแสดงจะรู้ขัน้ตอน กระบวนการในการถ่ายท าทัง้หมด แต่ก็ไม่สามารถท างานทุกสิ่งทุก
อยา่งเพียงคนเดียวได้ ดงันัน้จึงเป็นสิง่จ าเป็นท่ีผู้ก ากบัการแสดงจะต้องสามารถท างานร่วมกับผู้ อ่ืน
ได้ เพื่อดงึความรู้ความสามารถของทกุๆคนออกมา 

2.4.4 การจดัหาสถานท่ีถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ 
ขัน้ตอนการจดัหาสถานท่ีถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์มีขัน้ตอนตา่งๆ ดงัตอ่ไปนี ้ 

- แยกงานสถานท่ีจากบทและรวมกลุม่สถานท่ี  
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เร่ิมจากการน าบทจากภาพยนตร์มาอ่าน แล้วจากนัน้จึงเขียนล าดับรายช่ือสถานท่ีท่ีใช้
แสดงในบท จดัล าดบัฉากท่ีเกิดขึน้โดยค านงึถึงความสะดวก ให้สถานท่ีท่ีเกิดขึน้นัน้อยู่ใกล้เคียงกัน 
เช่น ฉากของโรงภาพยนตร์ ซุปเปอร์มาเกต ร้านไอศกรีม ร้านหนงัสอื หรือทะเล หมู่บ้านชาวประมง 
ภเูขา เป็นต้น 

- ติดตอ่สอบถาม  
หลงัจากได้รายช่ือสถานท่ีท่ีจะถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เสร็จเป็นท่ีเรียบร้อยแล้วนัน้ 

ให้น ารายช่ือท่ีได้สอบถามจากแหลง่ต่างๆ เช่น เพื่อน ผู้ช่วยผู้ก ากับกองถ่ายอ่ืนๆ หรืออาจหาจาก
แผน่พบั โปสการ์ด นิตยสารการท่องเท่ียวในขัน้ต้นก่อนออกเดินทางไปดูสถานท่ีจริง เพื่อเป็นการ
ประหยดังบประมาณ 

- บริหารการเดินทาง 
หากกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ต้องเช่ารถตู้ เพื่อออกไปตรวจสอบสถานท่ีนัน้ ควร

ท่ีจะต้องออกแตเ่ช้า โดยมีบุคคลออกไปไม่เกิน 2 คนเพื่อการเดินทางจะได้สะดวก คลอ่งแคลว่ โดย
จ าเป็นต้องติดต่อและค านวณเร่ืองต่างๆ เช่น ระยะทาง ค่าเช่าท่ีพัก ความงามทางศิลปะท่ีให้
สอดคล้องกับบท และถ่ายภาพสถานท่ีท่ีได้ไปตรวจสอบนัน้กลบัมา หากว่าสถานท่ีท่ี เหล่านัน้มี
ภาพถ่ายท่ีเขามีอยูแ่ล้วก็สามารถขอเขากลบัมาได้ พร้อมทัง้ร่างแผนท่ีหรือแผงผงัพืน้ท่ีกลบัมาด้วย 

- น าภาพถ่ายเข้าที่ประชุม  
น าภาพถ่าย แผน่พบั แผนผงั และข้อมลูท่ีได้มาเพื่อเข้าที่ประชุมและคดัเลอืก  

- ดสูถานท่ีจริง  
หลงัจากการคัดเลือกจากท่ีประชุมเป็นท่ีเ รียบร้อยแล้วนัน้ ขัน้ต่อไปผู้ก ากับการแสดง 

ผู้ช่วยผู้ก ากบัการแสดง ผู้จดัการฉากจะเดินทางไปดสูถานท่ีจริง เพื่อตรวจสอบว่าควรจะวางกล้อง
ตรงไหน ต้องเพิ่มเติมอะไรบ้าง อีกทัง้ยงัต้องยืนยนัความแนน่อนในการถ่ายท าอีกด้วย เช่น เงื่อนไข
การเข้าสถานท่ีนัน้ๆ เวลาเปิด-ปิด ฯลฯ (ปกรณ์ พรหมวิทกัษ์, 2557) 

2.4.5 ปัจจยัส าคญัในการพิจารณาจดัหาสถานท่ีถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ 
ในการจัดหาสถานท่ีถ่ายท านี ้นอกจากจะต้องค านึงถึงความสมจริงต่อการสร้าง 

บรรยากาศและอารมณ์ของภาพยนตร์แล้ว ยงัจ าเป็นต้องตระหนกัถึงปัจจยัอ่ืนๆอีกด้วย เช่น ความ
ประหยดัในการเดินทาง สถานท่ีพกัแรม ความสามารถใช้ถ่ายท าได้หลายๆ ฉากท่ีมีปรากฏในบท 
และความสะดวกในการแก้ไขดดัแปลงพืน้ท่ีเพื่อการถ่ายท า เป็นต้น  

- ความสมจริงกลมกลนืกบับท 
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จ าเป็นต้องหาสถานท่ีท่ีสมจริงและกลมกลนืเพื่อท าให้ผู้ชมเกิดความเช่ือถือและคล้อยตาม
ไปกบับท ท าให้ผู้ชมรู้วา่เร่ืองราวตา่งๆที่เกิดขึน้นัน้เป็นสถานท่ีใด 

- ความประหยดัในการใช้เป็นสถานท่ีถ่ายท า 
ความประหยดัท่ีกองถ่ายท าภาพยนตร์ต้องค านึงถึงเป็นอันดบัแรกก็คือ ค่าใช้จ่ายในการ

เดินทางและสถานท่ีพกัแรม ในขณะเดียวกันก็ยงัต้องค านึงถึงความประหยดัท่ีจะต้องปรับแต่งภูมิ
ทศัน์ให้ได้ความสมจริงกลมกลนืกบัเร่ืองราวของบทวา่สิน้เปลอืงคา่ใช้จ่ายหรือไม่ 

- การอ านวยความสะดวกในขณะถ่ายท า 
ขณะถ่ายท านัน้จ าเป็นต้องค านึงถึงสิ่งอ านวยความสะดวกว่าเหมาะสมและเพียงพอ

หรือไม่ประการใด เช่น อาหาร สถานท่ีพกัแรม กระแสไฟฟา้ที่ใช้ในการถ่ายท า ไม่มีผู้คนพลกุพลา่น
มากเกินไปจนเกิดความวุน่วายและรบกวนตอ่การถ่ายท า 

- ความสามารถที่เลอืกใช้หลายแหลง่จากสถานท่ีเพื่อการถ่ายท า  
การเลือกสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์นัน้ควรท่ีจะแสวงหาพืน้ท่ีท่ีสามารถถ่ายท าได้หลายๆ

ฉาก และสอดคล้องกับบท เพื่อไม่ต้องย้ายกองถ่ายท าไปสถานท่ีอ่ืนให้ล าบากและสิน้เปลือง
คา่ใช้จ่าย  
 การจดัหาสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์นีค้วรจะท าให้เรียบร้อยตัง้แตเ่น่ินๆ เพื่อให้ผู้ ท่ีเก่ียวข้อง
เตรียมความพร้อมได้ทนักบัการถ่ายท าโดยไม่เสยีเวลาไปกบัการรอคอย  
(มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช, 2251) 

ท่ีผา่นมามีการผลติภาพยนตร์จ านวนมาก สิง่ท่ีท าให้ผลงานออกมาแตกต่างกันนัน้ ขึน้อยู่
กับงบประมาณในการผลิตภาพยนตร์ ในความเป็นจริงการสร้างภาพยนตร์นัน้ ต้องมีห้องท่ี
สามารถตดัต่อเสียงและสว่นต่างๆ ได้ แต่สว่นใหญ่การถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์มักถ่ายท า
ในสถานจริง โดยองค์ประกอบท่ีผู้ผลติค านงึถึงมีดงัตอ่ไปนี ้

- บรรยากาศ  
การถ่ายท าในสถานท่ีท่ีให้ความรู้สึกเหมือนจริง ได้บรรยากาศจริง แต่ต้องค านึงถึง

ระยะเวลาในการผลติด้วย เพราะหากต้องเลอืกสถานท่ีท่ีไม่มีไฟฟา้ ไม่มีสญัญาณการติดตอ่สือ่สาร
ของอุปกรณ์ในการถ่ายท าจะให้การถ่ายท าใช้ระยะเวลานาน หรืออาจต้องเปลี่ยนสถานท่ี 
นอกจากนัน้ยงัต้องค านงึถึงความปลอดภยัของสถานท่ีในการถ่ายท าด้วย การเลือกสถานท่ีในการ
ถ่ายท าให้ได้บรรยากาศตามท่ีต้องการ หากอยู่ในเมืองและมีสิ่งอ านวยความสะดวกจะท าให้
ประหยดังบประมาณในการสร้าง การเลือกสถานท่ีใกล้และสะดวกถือเป็นสิ่งท่ีผู้จัดท าภาพยนตร์
เลือก อย่างเช่น การผลิตภาพยนตร์ Southland ต้องเดินทางไปถ่ายท าถึงเดย์ตนั จอร์เจีย เข้าไป
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กลางปราสาทซึ่งมีถนนดินแทนถนนปูน เน่ืองจากเป็นการถ่ายท าภาพยนตร์ท่ีเกิดขึน้ในระหว่าง
สงครามโลกครัง้ 2 สถานท่ีท่ีถ่ายท าสว่นใหญ่ถ่ายท าเสร็จในสถานท่ีรอบ ๆ ปราสาท โดยผู้จัดท า
ค้นหาสถานท่ีหลายเดือนกว่าจะได้สถานท่ีท่ีเหมาะส าหรับการถ่ายท า หรืออย่างในภาพยนตร์ 
Center Seat เป็นภาพยนตร์บันเทิงร่วมสมัย ผู้ จัดต้องหาสถานท่ีท่ีมีบ้านร่วมสมัยท่ีอยู่ใกล้
ทะเลสาบ เป็นต้น 

- สถานท่ีจอดรถ  
แม้ว่าอาจดูเหมือนเป็นสิ่งเล็ก ๆ แต่เร่ืองสถานท่ีจอดรถก็ถือเป็นเร่ืองท่ีผู้จัดต้องค านึงถึง 

เพราะรถจะต้องน าอุปกรณ์และผู้ จัดท าภาพยนตร์เข้าไปในสถานท่ีถ่ายท า ดงันัน้สถานท่ีในการ
ถ่ายท าภาพยนตร์ควรมีท่ีจอดยานพาหนะ อย่างเช่น สถานท่ีบางแห่งท่ีต้องเดินทางผ่านถนนท่ี
สกปรกไปยงัปราสาท รถพยาบาลและรถต ่าๆ ไม่สามารถเข้าไปได้ ก็ท าให้ล าบากในการถ่ายท า 
เม่ือถ่ายท าเสร็จผู้จดัต้องออกมาตดัตอ่ภายนอก แตถ้่าหากเป็นฉากท่ีถ่ายในป๊ับน า้มันบริเวณเมือง
จะสะดวกและไม่มีปัญหาเร่ืองการเดินทาง และยานพาหนะ 

- อาหาร  
ควรหาสถานท่ีส าหรับรับประทานอาหารส าหรับทกุคนในกองถ่าย ไม่ควรต้องย้ายสถานท่ี

ทานอาหารและท่ีพกั กลา่วคือ สถานท่ีทานอาหารและท่ีพกัควรอยู่นอกเขตท่ีจ าเป็นต้องใช้ในการ
ถ่ายท า และไม่ควรเคลือ่นย้ายท่ีท าอาหารและท่ีพกัหากไม่จ าเป็น 

- แสงสวา่ง  
ต้องตระหนกัถึงข้อจ ากดัของสถานท่ีในเร่ืองของแสงสว่าง และไฟฟ้า เพราะน่ีคือข้อจ ากัด

ในการถ่ายท าภาพยนตร์ การถ่ายในยคุท่ีไม่มีไฟฟา้ เราต้องใช้แสงอะไร สถานท่ีแบบไหนท่ีสามารถ
ถ่ายแล้วสือ่ออกมาได้ตามท่ีต้องการ 

- เสยีง  
ถือได้ว่าเป็นอีกสิ่งหนึ่งท่ีจ าเป็นส าหรับการถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์อย่างยิ่ง 

เน่ืองจากหากขณะถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์อยู่นัน้ มีเสียงจากภายนอกเข้ามารบกวน ก็จะ
ท าให้การถ่ายท าภาพยนตร์เป็นไปอยา่งยากล าบาก ดงันัน้จึงจ าเป็นท่ีจะต้องหลีกเลี่ยงบริเวณหรือ
สถานท่ีท่ีมีเสยีงไม่พงึประสงค์ (Powers Kevin L., 2010) 

หลงัจากท่ีได้อ่านบทภาพยนตร์แล้ว สิ่งท่ีต้องค านึงถึงคือสถานท่ีท่ีใช้ในการถ่ายท า ซึ่ง
อาจจะหาจากอินเตอร์เน็ต หรือในโฆษณาต่างๆ ได้ โดยจ าเป็นต้องบอกให้ได้ว่าท าไมถึงเลือก
สถานท่ีนีใ้นการถ่ายท า ต้องค านงึถึงขนาดของสถานท่ีวา่จะสามารถน ามาจดัให้เป็นสถานท่ีท่ีใช้ใน
การถ่ายท าภาพยนตร์ได้หรือไม่ 
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โดยสถานท่ีในการถ่ายท าควรค านงึถึงลกัษณะตา่งๆดงัตอ่ไปนี ้

- สถานท่ีจอดรถ สามารถน าอุปกรณ์การถ่ายท าและอุปกรณ์อ่ืนๆ มาได้หรือไม่ 
- อยูใ่กล้ห้องน า้หรือไม่ 
- มีความเงียบสงบหรือไม่ 

- มีไฟฟา้ที่จะตอ่กบัอุปกรณ์ถ่ายท าหรือไม่ ถ้าไม่จ าเป็นต้องมีเคร่ืองป่ันไฟ 
- หากมีฉากถ่ายท าท่ีต้องยิงกัน ต้องค านึงว่ารอบๆสถานท่ีถ่ายท ามีคนพักอาศัยอยู่

หรือไม่ 

- มีเสยีงการจราจรทางอากาศหรืออยูบ่นเส้นทางไปยงัสนามบินหรือไม่ 

- มีสถานท่ีในการรับประทานอาหารของทีมงานหรือไม่  
- สถานท่ีท่ีเลอืกใช้เป็นสถานท่ีถ่ายท า จ าเป็นต้องมีใบอนญุาตหรือไม่ ท าอย่างไรถึงจะ

ใช้สถานท่ีนัน้ในการถ่ายท าภาพยนตร์ได้อยา่งถกูกฎหมาย 

- ต้องมีการจ้างเจ้าหน้าที่ต ารวจมาคอยดแูลหรือไม่ 

- มีร้านถ่ายเอกสารหรือเคร่ืองอ านวยความสะดวกใกล้กบัสถานท่ีถ่ายท าหรือไม่ 
- มีสญัญาณโทรศพัท์ในพืน้ท่ีหรือไม่ ถ้าไม่จะแก้ไขอยา่งไร 
การหาสถานท่ีท่ีจะสามารถใช้ถ่ายท าทัง้ภายในและภายนอกให้ได้นัน้เป็นสิ่งท่ียากล าบาก 

ดังนัน้เราจึงสามารถท่ีจะเลือกถ่ายท าภายในจากสถานท่ีแห่งหนึ่ง และภายท าภายนอกจาก
สถานท่ีอีกแหง่หนึง่ท่ีแตกตา่งกนัมาประกอบกนัได้ (Dummies, 2014) 

ต าแหนง่ท่ีการถ่ายท าภาพยนตร์มีผลตอ่คณุภาพของงาน ไม่ว่าก าลงัท างานโฆษณา สาร
คดี ภาพยนตร์ หรือสารคดี ท่ีตัง้ท่ีเลอืกคือสิง่ส าคญัในการถ่ายท า 

ฉากในภาพยนตร์ หรือสถานท่ีถ่ายท าถือเป็นหนึง่ตวัละครส าคญัในภาพยนตร์สคริปต์ การ
เลือกต าแหน่งท่ีถูกต้องส าหรับการท างานสามารถสร้างงานท่ีถูกต้องตามคุณลักษณะของ
ภาพยนตร์ โดยต้องพิจารณาปัจจยัตอ่ไปนี ้

ต าแหนง่ท่ีตัง้ไม่ไกลกนัระหวา่งท่ีถ่ายท ากับสถานท่ีเก็บอุปกรณ์ มีสถานท่ีพอท่ีจะหาท่ีจัด
วางอุปกรณ์ท่ีต้องใช้ไว้ในท่ีท่ีเข้าถึงง่าย ท่ีจอดรถเป็นสิ่งส าคญัเพื่อให้จอดรถของอุปกรณ์ รถยนต์ 
และรถพว่งที่จ าเป็นในการถ่ายท าได้ 

พืน้ท่ีในการถ่ายท าต้องพิจารณาด้วยว่า สถานท่ีในการถ่ายท า ต้อง มีพืน้ท่ีในร่มด้วย 
สถานท่ีต้องเพียงพอท่ีจะตัง้ฉากและอุปกรณ์ เพื่อให้การถ่ายภาพตา่ง ๆ เป็นไปตามท่ีต้องการ 

สถานท่ีในการถ่ายท าภาพยนตร์ควรมีสิ่งอ านวยความสะดวกท่ีเหมาะสม มีท่ีตัง้ห้องน า้
ของบุคลากรในงานภาพยนตร์ ควรมีไฟฟา้พร้อมใช้งานส าหรับอุปกรณ์ 
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ควรมีการท าสญัญาชดัเจน ท่ีก าหนดไว้วา่สามารถไปถ่ายท าภาพยนตร์ในพืน้ท่ีได้ป้องกัน
ความสบัสนและปัญหาที่อาจเกิดภายหลงั 

หลงัจากนัน้ต้องพิจารณาความต้องทางด้านเทคนิค คุณภาพความงาม และสถานท่ี 
เน่ืองจากสถานท่ีสวยงาม แตห่า่งไกล หรือเป็นป่า ไม่มีไฟฟา้ อาจต้องหาแนวทางการแก้ปัญหา สิ่ง
ส าคัญของพืน้ท่ีท่ีคุณเลือกควรรวมความสะดวกสบายกับความงามเพื่อให้คนท างานสามารถ
ท างานได้งา่ยและลดต้นทนุในการท างานลง (Amani Josie, 2014) 
 การจดัหาสถานท่ีถ่ายท าควรค านึงถึงปัจจัยท่ีส าคญั 2 ประการคือ ความเหมาะสมในแง่
การจดัการ และการมีคณุคา่ทางศิลปะ ดงันี ้
 ความเหมาะสมในแงก่ารจดัการ คือ  

- ใกล้สถานท่ีท างาน เพื่อความสะดวกในด้านตา่งๆ หากลมืสิง่ของก็สามารถกลบัไปได้ 
อีกทัง้ยงัไม่สิน้เปลอืงคา่เดินทาง 

- สถานท่ีควรมีความหลากหลาย ไม่จ าเป็นต้องย้ายสถานท่ีบ่อยๆ เช่น หากต้องการ
ถ่ายท าบ้าน ร้านค้า ห้องอาหาร สวนสาธารณะ ก็ควรเลือกถ่ายในหมู่บ้านจัดสรร ไม่
ต้องย้ายกองถ่ายท าบอ่ยๆ สิน้เปลอืงคา่เดินทางและสิน้เปลอืงเวลา 

- มีความสะดวกในการถ่ายท า คือ มีโทรศัพท์ติดต่อได้ มีท่ีจอดรถ มีพืน้ท่ีใช้สอย
ส าหรับการแตง่ตวัและแตง่หน้า มีพืน้ท่ีส าหรับรับประทานอาหาร มีพืน้ท่ีส าหรับเก็บ
อุปกรณ์ถ่ายท า และต้องไม่มีเจ้าถ่ินคอยรบกวน 

- ค่าเช่าสถานท่ีราคาไม่แพง หรือไม่เสียค่าเช่าสถานท่ี เช่น บ้านเพื่อน หน่วยงาน
ราชการ สถานท่ีเอือ้เฟือ้การกศุล หรือหากขึน้ไตเติลให้เกิดประโยชน์ทัง้ 2 ฝ่ายให้กับ
สถานท่ีใหม่ๆ เช่น ร้านอาหาร ไนต์คลบั โรงแรม สวนสนุก ก็ไม่จ าเป็นต้องเสีย
ค่าใ ช้จ่าย เ น่ืองจากกิจการหรือสถานท่ีเหล่านัน้อยู่ ในช่ว ง ท่ี ต้องการการ
ประชาสมัพนัธ์และสง่เสริมการขาย 

- ไม่ควรถ่ายท าในสถานท่ีท่ีเสีย่งตอ่การเสยีหาย หรือควรถ่ายท าในสถานท่ีท่ีเสี่ยงน้อย
ท่ีสดุ เพราะถ้าหากสิง่ของเสยีหาย ช ารุด จะยากตอ่การชดใช้คา่เสยีหาย  

- สถานท่ีควรเงียบสงบ ไม่ควรมีเสียงรบกวนใดๆ เพราะจะสง่ผลให้การบันทึกเสียง
ยากล าบาก 

- สถานท่ีควรจะมีอุปกรณ์ประกอบฉากอยู่ในบริเวณใกล้เคียง สามารถหยิบมาวางใน
ฉากได้เม่ือต้องการ 
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ความเหมาะสมในแงศิ่ลปะ คือ 

- ถกูต้องตามท้องเร่ือง ไม่มีจุดท่ีผิดสงัเกต ผิดแปลกไปจากข้อเท็จจริงในเร่ือง 
- ได้บรรยากาศและความรู้สกึ เช่น หากในฉากก าลงัสือ่ถึงความรักของชาวนา ก็ควรจะ

เป็นท้องนาที่เหลอืงอร่าม น า้ในคลองก็ควรที่จะเต็มเป่ียม 

- สถานท่ีไม่ควรที่จะมีฉากหลงัแบนหรือดตีูบตนั เพราะจะท าให้ภาพยนตร์ท่ีออกมาไม่
สวยงาม ทัง้ในเร่ืองของน า้หนกั ความสวยงาม และความมีชีวิตชีวา  

- มีความหมายเชิงนยันะในบางครัง้ คือ การหาสถานท่ีถ่ายท าท่ีมีความหมายท่ีเข้าใจ
ได้โดยความรู้สกึ เช่น หากตวัละครในฉากทะเลาะกัน ก็อาจเลือกสถานท่ีถ่ายท าเป็น
หน้าผาสงู เพราะมีความหมายในความรู้สกึว่าหม่ินเหม่ต่อการตกลงมา หรือฉากพืน้
กระเบือ้งยางตารางหมากรุกด าและขาว ก็จะเป็นความรู้สกึท่ีแสดงความขดัแย้งกัน 
(ปกรณ์ พรหมวิทกัษ์, 2557) 
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2.5 รายช่ือภาพยนตร์ที่เข้ามาถ่ายท าที่ชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
ภาพยนตร์ท่ีเคยเข้ามาถ่ายท าท่ี ชุมชนตลาดบ้านใหม่ ต าบลหน้าเมือง อ าเภอเมือง 

จังหวดัฉะเชิงเทรา ตัง้แต่ปี พ.ศ.2522 จนถึงปี พ.ศ.2555 รวมทัง้หมด 12 เร่ือง มีเนือ้เร่ืองย่อ 
ดงัตอ่ไปนี ้

2.5.1 อยูก่บัก๋ง ปี พ.ศ.2522 
เป็นเร่ืองราวประสบการณ์ตรงของผู้ เขียน คือ หยก บูรพา หรือเฉลิมศกัด์ิ รงคผลิน โดย

ผู้ เขียนได้ก าหนดให้ตนเองในวยัเด็กเป็นตวัด าเนินเร่ือง กลา่วคือ เด็กผู้ชายช่ือหยกเป็นลกูหลาน
ชาวจีนท่ีเกิดบนผืนแผ่นดินไทย และมีเพียงก๋ง (หรือปู่ ) ผู้ สอนให้หยกได้เรียนรู้เก่ียวกับแบบ
แผนการด าเนินชีวิตท่ีสอดรับกนัระหวา่งการเป็นคนจีนและการอาศยัอยูใ่นสงัคมไทย สง่ผลให้หยก
เติบโตขึน้มาเป็นคนท่ีมีคุณธรรม และส านึกในพระบรมโพธิสมภารของพระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยูห่วัมาโดยตลอด   

ทัง้นีภ้าพยนตร์ “อยู่กับก๋ง” เป็นภาพยนตร์ท่ีน าเสนอโดย “ชุมทางหนงัไทยในอดีต” และ
สามารถศึกษาได้เพียงเล็กน้อยเน่ืองจากเป็นภาพยนตร์ท่ีเก่ามาก ไม่สามารถค้นหามารับชมได้
ตลอดทัง้เร่ือง หากแต่ภาพยนตร์เร่ืองนีเ้ป็นเร่ืองแรกท่ีน านวนิยายของหยก บูรพา หรือเฉลิมศกัด์ิ 
รงคผลิน มาสร้างเป็นภาพยนตร์ (Suraphong Chaiwong, 2555) โดยนวนิยายเร่ืองนีไ้ด้รับ
รางวัลนวนิยายดีเด่นประจ าปี พ.ศ. 2519 จากคณะกรรมการพัฒนาหนังสือแห่งชาติในงาน
สปัดาห์หนงัสือแห่งชาติปี พ.ศ.2520 และเป็นหนงัสือใน 101 เร่ืองท่ีควรอ่าน แสดงให้เห็นว่านว
นิยายเร่ืองอยู่กับก๋งเป็นนวนิยายท่ีมีคุณค่าควรแก่การอ่านเป็นอย่างยิ่ง  (ลลิตา ประสานศกัด์ิ, 
ม.ป.ป.) 

2.5.2 เสยีดาย 2 ปี พ.ศ.2539 
โรส เด็กสาวลกูคร่ึงผู้ เกิดในครอบครัวที่มีฐานะ ทวา่กลบัโชคร้ายเพราะได้รับเชือ้ HIV จาก

การรับบริจาคเลอืด ท าให้ครอบครัวและเพื่อนฝูงพากันถอยห่างเพราะเกิดความหวาดระแวง เธอ
รู้สกึสบัสนและหนีออกจากบ้านไปโดยมีเจตนาที่จะฆา่ตวัตาย แตร่ะหวา่งนัน้เองเธอได้พบกบัเพื่อน
รุ่นพี่คนหนึ่งท่ีป่วยเป็นโรคเดียวกับเธอ และสอนให้เธอสามารถเผชิญหน้ากับความจริงได้ 
ตลอดจนน าพาให้เธอได้เข้าไปมีสว่นร่วมในการท ารายการโทรทศัน์เพื่อให้สงัคมได้รับรู้ข้อเท็จจริง
และเข้าใจผู้ ป่วยติดเชือ้ HIV มากยิ่งขึน้ (ชาตรีเฉลมิ ยคุล หม่อมเจ้า, 2546) 

2.5.3 ภาพยนตร์นางนาก ปี พ.ศ.2542 
แม่นากเป็นหญิงท้องแก่ท่ีต้องอาศยัอยู่บ้านริมคลองพระโขนงเพียงล าพัง เน่ืองจากพ่อ

มาก สามีของเธอต้องไปเป็นเกณฑ์ทหารเป็นระยะเวลาหลายเดือน ในวนัท่ีแม่นากเจ็บท้องคลอด
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เธอได้เสยีชีวิตลงและชาวบ้านก็ได้น าศพของเธอไปฝังไว้ท่ีหลมุศพระหว่างต้นตะเคียนคู่ สง่ผลให้
วิญญาณของแม่นากกลายเป็นผีเฮีย้นท่ียงัเฝา้รอการกลบัมาของพอ่มาก  

เม่ือพอ่มากกลบัมาจากสงคราม วิญญาณของแม่นากแสดงตวัเพื่ออยู่กินกับสามี พร้อม
ทัง้ตามหลอกหลอนผู้ ใดก็ตามท่ีพยายามจะบอกความลบัเร่ืองท่ีเธอเสียชีวิตไปแล้วแก่พ่อมาก 
จนกระทัง่วนัหนึง่พอ่มากได้ทราบความจริงวา่แม่นากได้เสยีชีวิตไปแล้ว และตนเองก็อยู่กินกับ “ผี” 
มาโดยตลอด พอ่มากจึงจ าเป็นต้องเจรจาขอร้องให้วิญญาณของแม่นากยอมสงบและไปสูส่คุติ ทัง้ 
ๆ ตนเองก็ยงัรักแม่นากอยูเ่ช่นเดียวกบัท่ีแม่นากรักตน (ไทเอ็นเตอร์เท็นเมนท์, 2546) 

2.5.4 เจ้าสวัสยาม ปี พ.ศ.2545  
เป็นละครโทรทศัน์ท่ีรวบรวมเร่ืองราวบุคคลส าคญัในประเทศไทยท่ีเดินทางมาจากเมืองจีน 

โดยเร่ิมจากท่ีมีเพียงแคเ่สือ่ผืนหมอนใบ แต่พวกเขาก็ได้พากเพียรพยายามประกอบสมัมาชีพต่าง 
ๆ จนกระทัง่ประสบความส าเร็จในชีวิต และถกูขนานนามวา่เป็น “เจ้าสวัแห่งเมืองสยาม” ซึ่งละคร
เร่ืองนีถื้อเป็นตวัอย่างความส าเร็จท่ีน่าช่ืนชมและน าไปเป็นแบบอย่างในการด าเนินชีวิตของผู้คน
ทกุยคุทกุสมยั (ธนาชยั ธีรพฒันวงศ์, 2545) 

2.5.5 เม่ือวนัฟา้เปลีย่นส ีปี พ.ศ.2547  
จันทร์ เป็นหญิงสาวท่ีชีวิตต้องผกผนัไปตามชะตากรรมท่ีเลวร้าย นบัตัง้แต่วนัท่ีเธอต้อง

พลดัพรากจาก ยิ่ง ชายคนรักเพื่อไปแต่งงานกับ ช่างต๋ี ตามความต้องการของพ่อ จันทร์มีลกูกับ
ช่างต๋ีทัง้สิน้ 5 คน แต่เพราะเกิดความบาดหมางกับช่างต๋ี จันทร์จึงพาลกู 4 คนออกจากบ้านของ
ช่างตี๋ โดยจ าใจทิง้ลกูคนสดุท้องไว้เน่ืองจากยงัเลก็อยูม่าก  

จนัทร์พยายามท างานทกุอยา่งเพื่อเลีย้งดลูกูทัง้ 4 คนให้เติบโตขึน้ แตแ่ล้วเร่ืองเลวร้ายก็ได้
เกิดขึน้กับครอบครัวอีกครัง้เม่ือ หงส์ ลกูสาวคนโตไม่ประสบความส าเร็จในชีวิตแต่งงานและถูก
สามีทิง้จนเกิดอาการเสยีสติ สว่น กล้า ลกูคนรองของจันทร์ได้เข้าเรียนเป็นนกัเรียนนายร้อย แต่ก็
ต้องมีปัญญากระทบกระทัง่กบั ไม้ ลกูคนท่ีสามของจนัทร์ซึง่เป็นเด็กช่างกล ชอบมีเร่ืองชกต่อยกับ
คูอ่ริอยูเ่ป็นประจ า ขณะเดียวกนั หมวย ลกูคนท่ีสีข่องจนัทร์ก็ก าลงัจะก้าวเข้าสูว่งการบนัเทิง และมี
ความรักกบัชายหนุม่ช่ือ มนตรี โดยไม่รู้วา่แท้จริงแล้วมนตรีนัน้เป็นน้องชายฝาแฝดของเธอ  

ชีวิตของจนัทร์ต้องประสบกับเร่ืองเลวร้ายต่าง ๆ มากมาย แต่จันทร์ก็ยงัคงเฝา้รอวนัท่ีฟ้า
จะเปลี่ยนสี พาให้ความมืดมนหมดไปและกลบักลายเป็นท้องฟ้าท่ีสดใส ทัง้ ๆ ท่ีไม่รู้ว่าวนันัน้จะ
มาถึงเม่ือใด (ยทุธนา ลอพนัธ์ุไพบูลย์, 2547) 

2.5.6 อยูก่บัก๋ง ปี พ.ศ.2548 (สราวธุ วิเชียรสาร, 2548) 
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มีเนือ้เร่ืองย่อเช่นเดียวกับข้อ 1. เพียงแต่เปลี่ยนช่องทางการน าเสนอเร่ืองราวจาก
ภาพยนตร์เป็นละครโทรทศัน์ (สราวธุ วิเชียรสาร, 2548) 

2.5.7 ลอดลายมงักร ปี พ.ศ.2549 (ประภสัสร เสวิกลุ, 2549) 
เป็นเร่ืองราวชีวิตของเหลียง ชายชาวจีนท่ีอพยพเดินทางมาอยู่ในแผ่นดินไทยด้วยสภาพ

เสื่อผืนหมอนใบ พร้อมกับเพื่อนรักของเขาท่ีช่ือ จั๊ว ท่ามกลางช่วงเวลาของสงครามท่ีเกิดขึน้
ระหวา่งประเทศเหลยีงและจัว๊ตา่งก็ตัง้ใจท างานสร้างฐานะอยา่งเต็มก าลงัด้วยเหลียงหวงัว่าสกัวนั
หนึง่เขาจะได้พาเหมยหลงิ ภรรยาชาวจีนของเขาย้ายมาอยูด้่วยกนัท่ีเมืองไทยให้จงได้  (ประภสัสร 
เสวิกลุ, 2549) 

2.5.8 ดิน น า้ ลม ไฟ ปี พ.ศ.2551 
นับตัง้แต่สงครามเวียดนามเร่ิมต้นขึน้ แก๊งมิจฉาชีพก็เติบโตขึน้มาพร้อมกัน ส่งผลให้

ประเทศไทยกลายเป็นแหลง่ผลิตเฮโรอีนและส่งออกรายใหญ่ ขบวนการค้ายาเสพติดข้ามชาติมี
อิทธิพลเกินกว่าท่ีกฎหมายจะจัดการได้ หน่วยงานลบัของรัฐบาลจึงได้จัดตัง้กลุ่มชาวบ้านท่ีมี
ความสามารถขึน้มา 4 คน ได้แก่ ดิน น า้ ลม และไฟ เพื่อให้เป็นวีรบุรุษนิรนามต่อต้านการก่อการ
ร้ายของพวกทรชนในทกุรูปแบบ โดยท่ีไม่มุ่งหวงัอะไรไปมากกวา่ความสงบสขุของบ้านเมือง (ภูเขา
, 2551) 

2.5.9 รักบ้านเรา ปี พ.ศ.2551 (สราวธุ วิเชียรสาร, 2551)  
ละครเฉลิมพระเกียรติฯ ท่ีว่าด้วยเร่ืองราวของสองพี่น้องท่ีอาศัยอยู่ด้วยกัน หากแต่เกิด

ความไม่ลงรอยจนสง่ผลให้ฝ่ายน้องสาวหนีออกจากบ้านหลบไปพกัอยูแ่ถวตลาดคลองสวน ณ ท่ีนี ้
เธอได้พบกบัครอบครัวของชายหนุม่นกัจดัรายการวิทย ุและน้องชายของเขาที่มีความมุ่งหมายท่ีจะ
เป็นนกัดนตรีในวงบางกอกซิมโฟน่ี นอกจากนีเ้ธอยงัได้รู้จกักบัอีกหลาย ๆ ครอบครัวในชุมชนท่ีต่าง
ก็อยูใ่นภาวะของการเป็นผู้ เช่าทรัพย์สนิเพื่อเปิดกิจการโฮมสเตย์ ร้านขายของท่ีระลกึ ร้านนวดแผน
ไทย ร้านกาแฟ ซึ่งทุกครอบครัวในชุมชนนีล้้วนมีสว่นในการเปิดโลกทัศน์ให้หญิงสาวได้เห็นถึง
ความโอบอ้อมอารี ความเห็นแก่ตวั ความเรียบงา่ย ความทะเยอทะยาน ซึ่งล้วนแต่เป็นสิ่งท่ีพบได้
ในธรรมดาของโลก (สราวธุ วิเชียรสาร, 2551) 

2.5.10 พระจนัทร์สรุ้ีง ปี พ.ศ.2552 
อารักษ์ เป็นกะเทยนางโชว์ตดัสนิใจรับ ตะวนั เด็กผู้ชายแรกเกิดมาจากอรดี เพื่อนนางโชว์

ท่ีคลอดแล้วทิง้ไปอยูเ่มืองนอก อารักษ์รักเด็กคนนีแ้ละหนีจากวงสงัคมนางโชว์ไปเปิดร้านเสริมสวย
ท่ีเชียงใหม่ ท าตัวเป็นผู้ ชายเจ้าของร้านเสริมสวย และมีตะวันเป็นดั่งก าลงัใจ โดยไม่มีใครรู้ว่า
อารักษ์คือกะเทย  



 
 

 

35 

อารักษ์มักจะสัง่สอนตะวันจากนิทานพระจันทร์ยามค ่าคืน เม่ือโตขึน้อารักษ์ก็ส่งตะวัน
เรียนหนงัสอืจนกระทัง่ตะวนัสอบเข้าเรียนต่อมหาวิทยาลยัท่ีกรุงเทพ ฯ และได้พบกับปลายฟ้าซึ่ง
เป็นเพื่อนมหาวิทยาลยัเดียวกนั และได้คบหากนัเป็นคูรั่กในท่ีสดุ  

วันหนึ่งขณะท่ีตะวันกลายเป็นนักร้องซูเปอร์สตาร์ของฟ้าเมืองไทย อรดีก็ได้กลับมา
เมืองไทยและพยายามขอลูกคืนจากอารักษ์ ระหว่างนัน้ตะวันก็ประสบอุบัติเหตุสมอง
กระทบกระเทือนท าให้จ าอารักษ์พอ่ของตนเอง และปลายฟา้ไม่ได้ อรดีจึงเข้ามาแทรกบอกว่าเป็น
แม่ และกลา่วหาว่าอารักษ์คือผู้ ท่ีไม่หวงัดี ตะวนัเช่ือแม่และรังเกียจอารักษ์ ปลายฟ้าจึงพยายาม
ช่วยอารักษ์ด้วยการเลา่นิทานพระจันทร์ให้ตะวันฟังจนตะวนัเร่ิมจ าความได้ และในท่ีสดุตะวนัก็
กลบัมาเป็นคนเดิม เป็นลกูท่ีรักพอ่อารักษ์ และมีคูรั่กท่ีรักกนัมากช่ือปลายฟา้ (วตัรา, 2552) 

2.5.11 เคหาสน์สแีดง ปี พ.ศ.2554  
รุจ เดินทางกลบัมาอยูท่ี่เคหาสน์สแีดงหลงัไปเรียนแพทย์ท่ีต่างประเทศมา 15 ปีเต็ม ณ ท่ี

นัน้เขาได้พบกับอารยา หญิงสาวผู้ เป็นลูกติดของอัมพา ภรรยาคนใหม่ของพ่อของเขา รุจตัง้แง่
รังเกียจอารยาเพราะปักใจเช่ือวา่แม่ของเธอมาแยง่พอ่ของตนไป   

รุจมกัแสดงออกถึงความเกลยีดชงัอารยาอยา่งชดัเจนผา่นการพดูจาถากถาง ท าร้ายน า้ใจ 
ตลอดจนพาแฟนสาวช่ือ เสาวรส มาเยาะหยนัอารยาอยูเ่ป็นประจ า แต่ทว่าภายใต้ความเกลียดชัง
ท่ีรุจมกัจะแสดงออกมานัน้ เขากลบัได้รับความรักท่ีจริงใจจากอารยา สง่ผลให้ความเกลียดค่อย ๆ 
กลบักลายเป็นความรักโดยท่ีเขาไม่รู้ตวั (เปา-จิน-จง, 2554) 

2.5.12 สาวน้อย ปี พ.ศ.2555 
สรรค์ บุตรชายของพระชาญชลาศยั ได้ตดัสนิใจหนีออกจากบ้านหลงัจากทราบว่าพ่อของ

เขาได้แต่งงานใหม่กับนกัร้องไนต์คลบัช่ือ มารศรี แต่ระหว่างทางสรรค์ก็ได้ถูกดกัท าร้ายจนท าให้
เขาสญูเสยีความทรงจ าไป  

สรรค์มารู้สึกตวัขึน้ท่ีท่าเรือ ได้ช่ือใหม่จากเถ้าแก่ย่านท่าเรือว่า เสียม และได้ท างานเป็น
จับกังบนเรือ วนัหนึ่งเสียมเกิดอุบติัเหตุจมน า้บริเวณเกาะสีชัง นิด หญิงสาวชาวเกาะได้พบเห็น
เหตกุารณ์จึงเข้ามาช่วยเขาไว้และพาไปรักษาจนปลอดภยั เสยีมตดัสนิใจใช้ชีวิตอยูบ่นเกาะและได้
แตง่งานกบันิดในท่ีสดุ  

วนัหนึง่พระชาญชลาศยัทราบเร่ืองวา่สรรค์อาศยัอยูบ่นเกาะจึงเดินทางมารับสรรค์และนิด
กลบัไปอยู่ด้วยกัน แต่หลงัจากท่ีสรรค์ได้รับการบ าบัดอาการความจ าเสื่อม สรรค์ก็จ านิดและ
เร่ืองราวบนเกาะไม่ได้เลย สวุลี หญิงสาวสงูศกัด์ิผู้ เป็นว่าท่ีคู่หมัน้ของสรรค์จึงออกอุบายให้นิดถูก
ขบัไลอ่อกจากบ้านและต้องติดคกุเป็นเวลานาน  
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เม่ือพ้นโทษแล้ว นิดได้รับความช่วยเหลือจากเพื่อนคนคุกและเพื่อนชาวเกาะจนสามารถ
ก้าวขึน้ไปเป็นนางเอกสาวท่ีมีช่ือเสยีง และกลบัไปรือ้ฟืน้ความสมัพนัธ์กบัสรรค์ท่ีบ้านของพระชาญ
ชลาศยัได้ในท่ีสดุ (นิพนธ์ ผิวเณร, 2555) 
2.6 ทฤษฎีประพันธกร (Auteur Theory)  
 ทฤษฎีประพนัธกร (Auteur Theory หรือ Auteurism) เป็นทฤษฎีท่ีอธิบายเก่ียวกับการ
วิจารณ์ แนวปฏิฐานนิยมแบบหนึ่ง ซึ่งจะเน้นข้อเท็จจริงท่ีเก่ียวข้องกับ “ประพนัธกร” หรือผู้สร้าง
งานศิลป์ โดยข้อเท็จจริงเหลา่นีม้าจากตวัตนท่ีแท้จริงของ ผู้สร้างงานศิลป์ เช่น รสนิยม แรงบนัดาล
ใจ หรือ ความเช่ือ เพื่อค้นหาลกัษณะท่ีเป็น “เอกลกัษณ์” หรือ “แบบแผน” ของตวัผู้สร้างงานศิลป์ 
หรือดจูากแนวทางพฒันาการของผลงานของผู้สร้างวา่รักษาระดบัมาตรฐาน หรือมีเปลีย่นแปลงไป
อยา่งไร  
 แนวคิดแบบประพนัธกร เป็นมุมมองท่ีมุ่งสนใจภาพยนตร์โดยการสะท้อนความคิดของผู้
ก ากบั ล้วนแล้วแตใ่ช้มมุมองและทศันคติของตนในฉากต่างๆ ออกมาเป็นภาพและเสียง  การท่ีจะ
ได้ฉากออกมาแตล่ะฉากนัน้เกิดจากความสามารถและแบบฉบบัเฉพาะตวัของผู้ก ากับ ซึ่งรวมไป
ถึง วิธีการเลา่เร่ือง การใช้เทคนิคทางภาพ ฯลฯ ภาพยนตร์หลายๆ เร่ืองบางทีไม่ต้องบอกช่ือผู้ก ากบั
ก็รู้ว่าคือผลงานการสร้างของใคร แนวคิดนีเ้ช่ือกันว่ากว่าผู้ก ากับจะตกตะกอนทางความคิดและ
ถ่ายทอดออกมาเป็นผลงานได้นัน้ ล้วนผา่นเร่ืองดีและเร่ืองร้ายมาตลอดชีวิตตัง้แต่เล็กจนโต ดงันัน้ 
การศกึษาภาพยนตร์ให้รู้ถึงความหมายท่ีแท้จริงนัน้ จ าเป็นจะต้องศึกษาลกึเข้าไปถึงปูมหลงัของผู้
ก ากับคนนัน้ๆ ว่า เป็นเช่นไร ทัง้การศึกษา วิถีชีวิตในช่วงวยัรุ่น รวมถึงทัศนะทางการเมือง ฯลฯ  
เม่ือเข้าใจภาพเบือ้งหลงัชีวิตผู้ก ากบัประกอบกบัแนวทางการท าภาพยนตร์ในเร่ืองก่อนๆ ก็จะท าให้
เราเข้าใจภาพรวมของภาพยนตร์เร่ืองท่ีก าลงัชมอยูไ่ด้ (ศาลวตั บุญศรี, 2553) 
 ทฤษฎีประพนัธกรตอกย า้ให้เห็นความส าคญัของผู้ก ากบัเป็นส าคญั การจะเข้าใจหนงัของ
ผู้ก ากบัคนนัน้ได้ เราต้องอ่านบทสมัภาษณ์ท่ีสามารถแสดงมุมมองและแนวคิดของเขาเพื่อให้รับรู้
ถึงทศันคติของเขา ส าหรับภาพยนตร์ท่ีเราชมและนกึถึงผู้ก ากบัเป็นหลกันัน้ มักจะเป็นภาพยนตร์ท่ี
ผู้ก ากบัมีแนวทางในการสร้างภาพยนตร์เป็นของตวัเอง เช่น ทารันติโน, หวอ่ง กาไว, สไปก์ลี, เดวิด 
ลินซ์ หรือแม้กระทั่งสปีลเบิร์ก ล้วนแล้วแต่เป็นสิ่งท่ีการันตีคุณภาพหรือสไตล์ของภาพยนตร์ได้
อยา่งดี (ก้อง พาหรัุกษ์, 2548) 
2.7 ทฤษฎีการเล่าเร่ือง (Narrative Theory) 
 Narrative process หรือการเลา่เร่ือง เป็นวิธีคิดท่ีเป็นกระบวนการรับรู้โดยการกลัน่กรอง
วิเคราะห์กบัเหตกุารณ์ท่ีผา่นเข้ามาในชีวิต มาล าดบัเหตกุารณ์เรียบเรียงให้เป็นเร่ืองราว โครงสร้าง
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ของทฤษฎีการเลา่เร่ือง เร่ิมต้นจากการปพูืน้เร่ือง การด าเนินเร่ืองโดยล าดบักับเหตุการณ์จากอดีต
สูอ่นาคตและเหตุปัจจัย มนุษย์นัน้ใช้ทฤษฎีการเลา่เร่ือง โดยไม่รู้ตวัทัง้ในเร่ืองจริง ในนิยาย และ
แม้แต่ในความฝัน โดยเฉพาะเร่ืองราวในชีวิตจริงท่ีคาดหวงัสู่อนาคต ทัง้นีเ้พื่อสร้างความหมาย
ให้กบัชีวิตตามกาลเวลา 
 รวมทัง้ในการฟังก็ใช้ทฤษฎีการเลา่เร่ือง คือ จะเลอืกเร่ืองท่ีได้ยินโดยน าบางเร่ืองมาผูกโยง
เป็นเร่ืองราวตามความคาดหวงั สรุปเร่ืองราวของผู้ อ่ืนในแบบของตนเองโดยไม่รู้ตวั ซึง่มีการสมมติ
ก่อนเวลาที่สมควร ท าให้การรับรู้ไม่ครอบคลมุและเป็นสาเหตุท าให้เกิดความเข้าใจผิดและสง่ผล
ตอ่ความขดัแย้ง  
 ดงันัน้ การฟังท่ีดีนัน้ผู้ ฟังควรไตร่ตรองเก่ียวกับเร่ืองราวหรือเหตุการณ์ท่ีผู้พูดน ามาเรียบ
เรียงด้วยวิธีการของผู้พดูเอง ผู้ ฟังจะได้เข้าใจมมุมองท่ีผู้พดูต้องการจะสือ่ความหมายได้ตรงกัน ท า
ให้ผู้ ฟังสามารถใช้เนือ้หา การเรียงล าดับเหตุการณ์ และวิธีการในการสร้างความหมายแบบ
เดียวกันกับผู้พูดก็จะท าให้เข้าใจเร่ืองราวของผู้พูดได้มากขึน้ (อานนท์ วิทยานนท์ และจารุรินทร์ 
ปิตานพุงศ์, 2554) 
 ส าหรับวิธีการวิเคราะห์การเลา่เร่ืองในภาพยนตร์มีหลายวิธี ดงันี ้

- โครงสร้าง (Plot) โครงเร่ืองเป็นเค้าเร่ืองท่ีก าหนดขึน้วา่เร่ืองเลา่เป็นเร่ืองเลา่ในแนวใด 
ถือได้วา่เป็นองค์ประกอบท่ีส าคญัของเร่ืองท่ีผู้วิเคราะห์ต้องน ามาศกึษาเสมอ   

- ความขดัแย้ง (Conflict) เป็นองค์ประกอบอีกสว่นหนึ่งท่ีสามารถท าให้เข้าใจเร่ืองราว
ได้กระจ่างชดัยิ่งขึน้     

- ตวัละคร (Character) เป็นบุคคลท่ีอยู่ในเร่ืองเลา่ ซึ่งจะรวมไปถึงบุคลิกลกัษณะของ
ตวัละคร รูปร่างหน้าตา หรือนิสยัใจคออีกด้วย สามารถแบง่คณุสมบติัของตวัละครได้
เป็น 2 ชนิดคือ ตวัละครผู้กระท า และตวัละครผู้ถกูกระท า 

- แก่นความคิด (Theme) เป็นความคิดหลกัของการด าเนินเร่ืองเลา่ เช่น ความดี-ความ
ชัว่ หรือความรัก-ความเกลยีด 

- ฉาก (Setting) สถานท่ีท่ีด าเนินเร่ืองเลา่ สามารถบ่งบอกความหมายบางอย่างของ
เร่ืองได้ อีกทัง้ยงัมีอิทธิพลตอ่ความคิดและการกระท าของตวัละครได้อีกด้วย 

- สญัลกัษณ์พิเศษ (Symbol) สญัลกัษณ์ท่ีเกิดในเร่ืองคือการสื่อความหมายในรูปของ
ค าพูดและภาพ สามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ชนิด คือสัญลักษณ์ทางภาพและ
สญัลกัษณ์ทางเสยีง 
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- มุมมองในการเลา่เร่ือง (Point of view) เป็นการมองเหตุการณ์ของตวัละครในเร่ือง
ผ่านสายตาของตัวละครตวัใดตวัหนึ่ง หรือการท่ีผู้ เล่ามองเหตุการณ์การจากวงใน
ใกล้ชิดหรือวงนอกในระยะหา่งๆ ซึง่มมุมองในการเลา่เร่ืองนีจ้ะมีผลต่อความรู้สกึของ
ผู้ชม และมีผลต่อการชักจูงอารมณ์ของผู้ชมอีกด้วย (รัตนา จักกะพาก และจิรยุทธ์ 
สนิธุพนัธ์, 2545) 

2.8 แนวคิดเร่ือง Genre  
Genre หรือ ฌ็อง ในภาษาฝร่ังเศส หมายถึง รูปแบบหรือชนิดในการศึกษาและจัดแบ่ง

ประเภทของวรรณกรรม ละคร ภาพยนตร์ โทรทัศน์ รวมไปถึงงานศิลปะและสื่อต่างๆ โดย
ภาพยนตร์จะมีฌ็องท่ีแตกตา่งออกไปอยา่งมากมาย เช่น สยองขวญั (horror) ตะวนัตก (western) 
แอ็คชัน่ (action) ผจญภยั (adventure) เป็นต้น  
 นิค ลาเซย์ ได้ให้ความเห็นถึงการแบ่งประเภทของ แนวภาพยนตร์ หรือ ฌ็องไว้ว่า หาก
ต้องการจ าแนก ฌ็อง วา่อยูใ่นประเภทใด เราสามารถแยกแยะได้จากองค์ประกอบดงัตอ่ไปนี  ้

- ตวัละคร (characters) 
- ฉาก เหตกุารณ์ (setting) 

- การสือ่ความหมายด้วยภาพ (iconography) 
- การเลา่เร่ือง (narrative) 
- รูปแบบ ลลีา (style) (นบัทอง ทองใบ, 2553) 
หากภาพยนตร์เร่ืองใดมีลักษณะองค์ประกอบดังกล่าวร่วมกัน คล้ายกัน หรือมีฉาก

เหตกุารณ์อยูใ่นช่วงเวลาและสถานท่ีใกล้เคียงกนั ก็จะสามารถจัดให้ภาพยนตร์เหลา่นัน้อยู่ในแนว
ภาพยนตร์เดียวกันได้ โดยประเภทของแนวภาพยนตร์จะสามารถแบ่งได้หลายประเภทด้วยกัน 
ตามแต่ว่าใครจะแบ่งอย่างไร มีทัง้การแบ่งอย่างกว้างและอย่างละเอียดซึ่งก็จะแตกต่างกันไป
ตามแตล่ะคน บางคนก็จะแบง่อยา่งกว้างออกเป็น 7 กลุม่ แตบ่างคนจะแบง่อยา่งกว้างออกเป็น 10 
กลุม่ ดงันี ้

ประเภทของแนวภาพยนตร์อยา่งกว้างแบบท่ี 1 แบง่ได้ดงันี ้

- Science Fiction and Fantasy ภาพยนตร์นิยายวิทยาศาสตร์และจินตนาการ 
- Horror Film ภาพยนตร์สยองขวญั เร่ืองเลา่ที่ราดด้วยเลอืด 

- The Adventure Film ภาพยนตร์ผจญภยั วาระแหง่วีรกรรมของวีรบุรุษ 
- The Western ภาพยนตร์บุกเบิกตะวนัตก ความรุ่งโรจน์และตกต ่าของต านานอมตะ 
- The Gangster Film ภาพยนตร์แก๊งสเตอร์ บริษัทอาชญากรรม ไม่จ ากดั 
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- Film Noir ภาพยนตร์ฟิล์มนวัร์ สตรีร้าย บุรุษเลว ในโลกอปัลกัษณ์ 
- The Musical ภาพยนตร์เพลง งานศิลป์แหง่ภาษาเสยีง 
- Comedy ภาพยนตร์ตลก แดโ่ลกอนัอุดมอารมณ์ขนั 

- The Art Film ภาพยนตร์ศิลปะ สนามส าแดงศกัดาของพญาศิลปิน 
- The social Problem Film ภาพยนตร์สะท้อนปัญหาสงัคม สจัจะในสนุทรียะ (กฤษ

ดา เกิดดี, 2547) 
หรือประเภทของแนวภาพยนตร์อยา่งกว้างแบบท่ี 2 แบง่ได้ดงันี ้

- Comedy ภาพยนตร์ตลก 

- Action ภาพยนตร์ตอ่สู้ 
- Horror ภาพยนตร์สยองขวญั หรือหนงัผีนัน่เอง 
- Romance ภาพยนตร์โรแมนติก ความรัก 

- Drama ภาพยนตร์ชีวิต 
- Documentary ภาพยนตร์สารคดี 
- Thriller ภาพยนตร์กระตกุขวญั แนวฆาตกรโรคจิต 
ส าหรับการแบ่งประเภทอย่างละเอียดก็จะเป็นการระบุค าเฉพาะลงไปต่อท้ายประเภท

หลกัๆ เช่น Action Classics, Action Comedies หรืออาจจะเป็นการตัง้ค าใหม่เพื่อเจาะจงถึง
ภาพยนตร์เร่ืองนัน้ก็ได้ เช่น Cops, Disasters การแบ่งประเภทอย่างละเอียดนีก็้เพื่อท าให้คนดู
สามารถเ ข้าใจไ ด้ง่ายขึ น้ว่าภาพยนตร์ เ ร่ืองนัน้ เ ป็นเ ร่ืองเฉพาะเจาะจงเ ก่ียวกับอะไร 
(Moviebankonline, 2010) 

“แนวภาพยนตร์” เป็นสิ่งท่ีมีการศึกษากันมาตัง้แต่สมัยโบราณ โดยผู้บุกเบิกคนแรกก็คือ 
อริสโตเติล หลงัจากนัน้การศึกษาเก่ียวกับแนวภาพยนตร์ก็เพิ่มมากขึน้ โดยอุมแบร์โต เอโค ก็เป็น
อีกคนหนึง่ท่ีได้เสนอทศันะท่ีส าคญัเก่ียวกบัแนวภาพยนตร์โดยชีใ้ห้เห็นว่าแนวภาพยนตร์เป็นไปใน 
“ลักษณะต่อเน่ือง” กล่าวคืองานศิลปะและผลิตผลทางวัฒนธรรมชนิดต่างๆล้วนแล้วแต่เป็น
ลกัษณะต่อเน่ือง 4 ชนิด คือ สร้างต่อ (Retake), สร้างใหม่ (Remake), ซีรีส์ (Series) และซากา 
(Saga)  

- สร้างต่อ เป็นการน าตัวละครจากภาพยนตร์เร่ืองหนึ่งมาใช้กับเร่ืองถัดไป เช่น 
ภาพยนตร์ชุด Star Wars ท่ีมีด้วยกนั 3 ภาค 
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- สร้างใหม่ เป็นการน าเอาเร่ืองเดิมท่ีมีอยูแ่ล้วมาสร้างใหม่ เช่น การน าเอาบทประพนัธ์
ของเชกสเปียร์มาสร้างแล้วสร้างอีก โดยการสร้างใหม่นีไ้ม่จ าเป็นต้องการเป็นการ
สร้างซ า้ (Repeat) 

- ซีรีส์ เป็นการน าตวัละครหลกัมาแสดงใหม่ เพียงแต่เปลี่ยนตัวละครรอง โดยแบบ
แผนการเลา่เร่ืองยงัคงเดิม เช่น ภาพยนตร์ชุดเชอร์ลอ็ก โฮมส์  

- ซากา จะคล้ายๆกับซีรีย์ แต่จะไม่ผูกพันกับแบบแผนมากนัก จะเก่ียวข้องกับการ
เติบโตและช่วงเวลาของคนในครอบครัว เป็นความต่อเน่ืองตามธรรมชาติ เช่น 
ภาพยนตร์เร่ือง Dallas 

สดุท้ายแล้วเอโคเช่ือว่า งานวรรณกรรม ศิลปะ และงานสื่อมวลชน ล้วนแล้วแต่เป็นไปใน
ลกัษณะต่อเน่ือง 4 ชนิดดังท่ีกล่าวมาแล้วข้างต้นทัง้สิน้ งานศิลปะเหล่านีจ้ึงอุดมไปด้วยการ
ล้อเลียน (parody) การสร้างต่อ (retake) สร้างใหม่ (remake) และการโจรกรรมความคิด 
(plagiarisms)  

 โดยการประเมินปัญญาของผู้สร้างภาพยนตร์ของเอโคดงันีถื้อว่าเป็นการประเมินค่าท่ีต ่า
จนเกินไป แตก็่นบัได้ว่ามีความจริงอยู่ไม่น้อย อย่างไรก็ตามแนวภาพยนตร์ก็ยงัจ าเป็นท่ีจะต้องมี
การส ารวจใหม่ๆอยูเ่สมอ และอิทธิพลของแนวภาพยนตร์ท่ีมีความแปลกใหม่นีก็้จะสามารถสร้าง
ความสนใจให้กบัคนดไูด้อยา่งมาก (กฤษดา เกิดดี, 2547) 
2.9 แนวคิดการพัฒนาชุมชน (Community Development) 
 การพฒันาชุมชนเป็นกระบวนการพฒันาความรู้ ความคิด ของคนในชุมชนนัน้ให้สามารถ
พึ่งพาตนเองได้ (Self-Reliance) หรือช่วยตนเองได้ (Self-Help) อีกทัง้ยงัเป็นการพฒันาคนให้มี
ความพร้อมในทุกๆด้านเพื่อท่ีจะสามารถจัดการกับปัญหาท่ีเกิดขึน้และสามารถตอบสนองความ
ต้องการของตนเองได้อีกด้วย ดงันัน้จึงอาจกลา่วได้ว่าการพฒันาชุมชนจึงเป็นเร่ืองท่ีละเอียดอ่อน
และบุคคลท่ีจะเข้าไปด าเนินการพฒันานัน้จ าเป็นต้องเป็นบุคคลท่ีมีความเช่ียวชาญทัง้ด้านศาสตร์ 
และศิลป์ (ปฏิบติัการ)  

2.9.1 ความเป็นมาของการพฒันาชุมชน 
เดิมทีแล้วการพัฒนาชุมชนนัน้มีรากฐานมาจากค าว่า  การศึกษามวลชน (Mass 

Education) เน่ืองจากปี ค.ศ.1944 คณะกรรมการท่ีปรึกษาฝ่ายการศึกษาของรัฐมนตรีว่าการ
กระทรวงการตา่งประเทศของประเทศองักฤษได้จัดท ารายงานเก่ียวกับการศึกษามวลชนในสงัคม
แอฟริกัน (Mass Education in African Society)  เสนอต่อรัฐบาลของประเทศอังกฤษเพื่อใช้เป็น
แนวทางในการปกครองดินแดนสว่นท่ีเป็นอาณานิคมในทวีปแอฟริกา โดยเป็นการปกครองท่ีเปิด
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โอกาสให้ทุกคนในชุมชนได้มีส่วนร่วมในการด าเนินกิจกรรมต่างๆ สามารถร่วมควบคุมการ
เปลีย่นแปลงตา่งๆที่เกิดขึน้ในชุมชนของตนเองได้ ทัง้ทางด้านเศรษฐกิจและสงัคม แต่ค านีก็้ยงัไม่
เป็นท่ีนิยมมากนัก ดังนัน้ ปี ค.ศ.1948 ท่ีประชุมสมัมนาของผู้ เช่ียวชาญเร่ืองการบริหารและ
ปกครองชาวแอฟริกัน (African Administration)  ซึ่งจัดขึน้ท่ีมหาวิทยาลยัแคมบริดจ์ ประเทศ
องักฤษ จึงได้น าค าวา่ “การพฒันาชุมชน” ออกมาใช้และนบัได้ว่าเป็นท่ียอมรับโดยทัว่กัน (โกวิทย์ 
พวงงาม, 2553) 

2.9.2 แนวความคิดของการพฒันาชุมชน 
(สนธยา พลศรี, 2547)แนวความคิดของการพัฒนาชุมชนมีความส าคัญเป็นอย่างยิ่ง 

เพื่อท่ีจะเป็นแนวทางในการพฒันาชุมชนได้อยา่งถกูต้อง ดงัตอ่ไปนี ้

- คนเป็นทรัพยากรที่ส าคญัมากท่ีสดุของชุมชน  
 การพฒันาชุมชนจ าเป็นต้องเช่ือมัน่ในพลงัความสามารถของคน การด ารงอยู่ หรือการลม่
สลาย ขึน้อยูก่บัคนเป็นสิง่ส าคญั ดงันัน้การพฒันาชุมชนจึงจ าเป็นต้องให้คนเป็นศูนย์กลางในการ
พฒันา คือ ต้องพฒันาคนให้มีความสามารถในการพัฒนาตนเองและพัฒนาชุมชนของตนให้มี
มาตรฐานการด ารงชีวิตท่ีดี มีความพร้อมท่ีจะพฒันาชุมชนของตนเองได้ตอ่ไป 

- การมีสว่นร่วมของประชาชน 
 การพัฒนาชุมชนจ าเป็นท่ีจะต้องเปิดโอกาสให้ประชาชนในชุมชนได้เข้ามาร่วมคิด ร่วม
แสดงความเห็น และปฏิบติัร่วมกนั ประชาชนควรที่จะมีสว่นร่วมในทกุๆขัน้ตอน ไม่เพียงแตข่ัน้ตอน
ท่ีจะได้รับผลประโยชน์ท่ีเกิดขึน้เพียงเทา่นัน้ แตค่วรร่วมมือกนัตัง้แตเ่ร่ิมต้น  จึงอาจกลา่วได้ว่า การ
พฒันาชุมชนเป็นของประชาชน โดยประชาชน เพื่อประชาชน 

- การช่วยเหลอืตนเองของชุมชน  
การพฒันาชุมชนเป็นการเสริมสร้างขีดความสามารถให้กับประชาชนในชุมชนให้สามารถ

พฒันาชุมชนได้ด้วยตนเอง ชุมชนเกิดความเข้มแข็งและพึง่พาตนเองได้ในทุกๆด้าน ไม่จ าเป็นต้อง
ขอความช่วยเหลอืจากชุมชนภายนอก ถ้าไม่เกินขีดความสามารถของชุมชนตวัเอง  

- การใช้ทรัพยากรในชุมชน 
การพฒันาชุมชนในแตล่ะชุมชนจ าเป็นต้องใช้ทรัพยากรในชุมชนของตนเอง เช่น คน เงิน 

วัสดุอุปกรณ์ และทรัพยากรอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้อง  ไม่ควรหวังพึ่งพาทรัพยากรจากชุมชนภายนอก 
เน่ืองจากชุมชนภายนอกเองก็จ าเป็นต้องมีการพฒันาเช่นกนั  

- การริเร่ิมของประชาชนในชุมชน 
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การพฒันาชุมชนจ าเป็นต้องเกิดจากความต้องการท่ีแท้จริงของประชากรในชุมชน ไม่ใช่
เป็นการน าโครงการต่างๆจากบุคคลภายนอกเข้าไปก าหนด แต่บุคคลภายนอกท่ีเป็นรัฐบาลหรือ
หนว่ยงานเอกชนจะต้องเป็นเพียงผู้ ร่วมดแูล สนบัสนนุสง่เสริมเทา่นัน้ เพื่อท่ีจะท าให้ชุมชนสามารถ
พฒันาไปในทิศทางที่ประชาชนต้องการได้ 

- ขีดความสามารถของชุมชนและรัฐบาล 
การพัฒนาชุมชนมุ่งเน้นการพฒันาโดยคนและทรัพยากรในชุมชนเป็นส าคัญ กล่าวคือ

หากชุมชนใดมีขีดความสามารถน้อย รัฐบาลก็จะเข้าไปช่วยสนบัสนุนมากขึน้ แต่ก็ไม่สามารถเข้า
ไปช่วยได้มากจนเกินไปเน่ืองจากรัฐบาลเองก็มีขีดจ ากัดของรัฐบาลเอง เช่น ความจ ากัดด้าน
บุคคลากร งบประมาณ ทรัพยากร ฯลฯ ดงันัน้ชุมชนและรัฐบาลจึงจ าเป็นต้องมีขีดความสามารถท่ี
มีสดัสว่นสอดคล้องซึง่กนัและกนั 

- การร่วมมือกนัระหวา่งรัฐกบัประชาชน 
การร่วมมือกนัระหวา่งรัฐกับประชาชนเป็นสิ่งท่ีจ าเป็นอย่างยิ่ง เน่ืองจากทัง้สองฝ่ายมีขีด

ความสามารถที่จ ากดั ไม่สามารถด าเนินงานพฒันาชุมชนได้เพียงฝ่ายเดียว ดงันัน้เพื่อการพฒันา
ชุมชนให้เกิดประสทิธิภาพและประสบความส าเร็จ จ าเป็นท่ีจะต้องร่วมมือร่วมใจกนัทัง้สองฝ่าย 

- การพฒันาแบบเบ็ดเสร็จ 
 การพฒันาแบบเบ็ดเสร็จ หมายถึง การพฒันาโดยด าเนินกิจกรรมต่างๆไปพร้อมๆกัน จะ
มุ่งเพียงด้านใดด้านหนึง่ไม่ได้ เพราะกิจกรรมตา่งๆ ต้องสอดคล้องและเป็นไปแนวทางเดียวกนั เพื่อ
ประหยดัแรงงาน งบประมาณ และเวลา 

- ความสมดลุในการพฒันา 
 การพัฒนาไม่ควรมุ่งเน้นไปเร่ืองใดเร่ืองหนึ่งโดยเฉพาะ เพราะทุกๆกิจกรรมมีความ
เก่ียวข้องกนัอยา่งใกล้ชิด ดงันัน้จึงจ าเป็นต้องพฒันาไปพร้อมๆกันอย่างสมดุล เช่น การพฒันาคน
กบัสิง่แวดล้อม การพฒันาร่างกายกบัจิตใจของคน 

- การศกึษาภาคชีวิต  
การพัฒนาชุมชนเปรียบเสมือนการให้การศึกษาแก่ประชาชนทุกเพศทุกวัยอย่าง

ตอ่เน่ืองกนัไปตลอดชีวิต ดงันัน้การพฒันาชุมชนจึงมีลกัษณะท่ีเป็นกระบวนการ เป็นวิธีการ เป็น
โครงการ และเป็นขบวนการทางสงัคม (สนธยา พลศรี, 2547) 
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แนวความคิดของ
การพฒันาชมุชน 

คนเป็น
ทรัพยากร
ส าคญัที่สดุ 

การมีส่วนร่วม
ของประชาชน 

การช่วยเหลือ
ตวัเองของ
ชมุชน 

การใช้
ทรัพยากรใน

ชมุชน 

การริเร่ิมของ
ประชาชน ขีด

ความสามารถ
ของชมุชนและ

รัฐบาล 

การร่วมมือ
ระหว่างรัฐกบั
ประชาชน 

การพฒันา
แบบยัง่ยืน 

ความสมดลุใน
การพฒันา 

การศกึษาภาค
ชีวิต 

แผนภาพท่ี 2.3: แนวความคิดของการพฒันาชุมชน 
ท่ีมา: แนวความคิดของการพฒันาชุมชน (สนธยา พลศรี, 2547) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

2.9.3 ความหมายของการพฒันาชุมชน 
การพฒันาชุมชน หมายถึง การพฒันาคนและกลุม่คนในชุมชนให้มีศกัยภาพเพียงพอท่ีจะ

ร่วมมือกนักนัปรับปรุงความเป็นอยูข่องตนเองและชุมชนให้ดีขึน้ ทัง้การใช้พลงัของชุมชนและการ
สนบัสนนุจากภายนอกชุมชน (สนธยา พลศรี, 2547)  

การพฒันาชุมชน หมายถึง การเปลี่ยนแปลง การสร้างสรรค์ปรับปรุงอย่างมีกระบวนการ 
โดยมีโครงสร้างและแบบแผน หรือมีทิศทางเป้าหมายท่ีแน่นอน เพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตด้าน
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ต่างๆให้ดีขึน้ สามารถพึ่งพาตนเองได้ อีกความหมายหนึ่ง การพัฒนาชุมชนอาจหมายถึง การ
เรียนรู้และการธ ารงไว้ของทนุทางสงัคมท่ีมีมาตัง้แตด่ัง้เดิม (โกวิทย์ พวงงาม, 2553) 

จากความหมายท่ีได้กล่าวมาอาจสรุปได้ว่า “การพัฒนาชุมชน” หมายถึง การพัฒนา
ศกัยภาพของคนในชุมชนเพื่อให้มีความรู้ความสามารถในการช่วยเหลือตนเองและชุมชนให้มี
ความเป็นอยูท่ี่ดีขึน้ โดยมีการวางแผนอยา่งเป็นขัน้เป็นตอน  

2.9.4 หลกัการพฒันาชุมชน 
หลกัการพฒันาชุมชน สามารถสรุปได้ดงัตอ่ไปนี ้

- หลกัการมีสว่นร่วมของประชาชน  
ประชาชนควรเข้ามามีสว่นร่วมในการพฒันาชุมชนทกุขัน้ทกุตอน ตัง้แตเ่ร่ิมร่วมกนัคิด ร่วม

ตดัสนิใจ ร่วมวางแผน ร่วมแก้ไขปัญหา ร่วมประเมินผล ร่วมรับผิดชอบ ร่วมรับผลของการพฒันา 
ทัง้ในรูปของบุคคล กลุม่และองค์กรอย่างแท้จริงด้วยความสมัครใจ เกิดความรู้สึกเป็นเจ้าของ
ชุมชนและเจ้าของงานพฒันาชุมชน (Sense of Belonging) ท่ีจะสามารถาท าให้การพฒันาชุมชน
เป็นไปได้อยา่งประสบผลส าเร็จ 

- หลกัการพึง่พาตนเองของชุมชน 
ประชาชนควรพึ่งพาตนเองตามศักยภาพหรือพลงัความสามารถท่ีมีอยู่ในชุมชน เพราะ

ประชาชนจะเป็นผู้ รู้อย่างแท้จริงว่า ชุมชนต้องการสิ่งใด หรือควรแก้ไขปัญหาใด อีกทัง้การหวัง
พึง่พารัฐบาลหรือการช่วยเหลอืจากภายนอกก็มีขีดจ ากดั ดงันัน้การพึ่งพาตนเองของชุมชนจึงเป็น
หลกัการส าคญัของการพฒันาชุมชนอีกข้อหนึง่ 

- หลกัการท างานร่วมกนัเป็นกลุม่ 
กลุ่มเปรียบเสมือนศูนย์กลางการด าเนินงานพัฒนาชุมชน เน่ืองจากเป็นศูนย์รวมการ

ร่วมกันคิด ร่วมกันตดัสินใจ ร่วมกันวางแผน ปฏิบติัและร่วมกันรับผิดชอบ เป็นแหลง่ผนึกความรู้
ความสามารถของทกุคนในชุมชน ท าให้เกิดศกัยภาพในการพฒันาชุมชนได้อยา่งเต็มท่ี 

- หลกัการค้นหาและพฒันาผู้น า 
การค้นหาและพัฒนาผู้น าเป็นสิ่งท่ีจ าเป็นอย่างยิ่ง เน่ืองจากผู้น าจะเป็นคนท่ีมีความรู้ 

ความสามรถ มีบุคลิกภาพท่ีโดดเด่นเป็นพิเศษ สามารถท าให้ทุกคนในชุมชนเคารพเช่ือฟัง ชักจูง
โน้มน้าวให้คนในชุมชนเข้ามามีสว่นร่วมพฒันาชุมชนให้บรรลเุป้าหมาย ดงันัน้การมีผู้น าจึงเป็น
สิง่จ าเป็นท่ีจะท าให้การพฒันาชุมชนมีประสทิธิภาพมากยิ่งขึน้ 
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- หลกัประชาธิปไตย 
ประชาชนทกุคนในชุมชนล้วนแตมี่ความคิดท่ีหลากหลายแตกตา่งกนั ดงันัน้หากจะพฒันา

สิ่งใดในชุมชนจึงเป็นสิ่งท่ีจ าเป็นอย่างยิ่งท่ีจะต้องให้ทุกคนในชุมชนร่วมกันตดัสินใจ ดงันัน้หาก
ประชาชนในชุมชนมีความเห็นไม่ตรงกนั วิธีการท่ีดีท่ีสดุคือใช้หลกัประชาธิปไตย ยอมรับเสียงข้าง
มาก เพื่อเป็นยอมรับและฟังความคิดเห็นซึง่กนัและกนัได้อยา่งเทา่เทียม 

- หลกัการประสานงาน 
การพฒันาชุมชนเป็นกิจกรรมที่มีบุคคล กลุม่และองค์กรต่างๆท่ีเก่ียวข้องเป็นจ านวนมาก 

ดังนัน้การด าเนินงานต่างๆจึงจ าเป็นต้องใช้หลักการประสานงานเป็นหลัก เน่ืองจากการ
ประสานงานจะเป็นการแบง่เบาภาระหน้าที่รับผิดชอบและร่วมมือกนัรับผิดชอบในกิจกรรมร่วมกัน 
ท าให้การด าเนินงานเป็นไปอยา่งมีประสทิธิภาพ คือ เป็นไปตามล าดบั ไม่ซ า้ซ้อน ประหยดัแรงงาน 
ทรัพยากร และเวลา 

- หลกัการจดัการชุมชน 
ทกุคนในชุมชนควรเรียนรู้หลกัการบริหารจดัการชุมชนของตนเอง เพื่อให้สามารถวางแผน

งานและโครงการ สามารถจดักระบวนการหรือเตรียมการเพื่อด าเนินงานตามแผนงานหรือโครงการ
ได้ด้วยตนเอง จึงเป็นหลกัการที่สนบัสนนุให้หลกัการพฒันาชุมชนข้ออ่ืนๆมีประสทิธิภาพยิ่งขึน้ 

- หลกัความเข้าใจในวฒันธรรมของชุมชน 
วฒันธรรมเป็นสิ่งท่ีประชาชนยอมรับและน ามาปฏิบติัในชีวิตประจ าวนัจนกลายเป็นวิถี

ชีวิตของชุมชน วฒันธรรมเกิดจากการกระท าหรือผลงานของมนุษย์ ทัง้ท่ีเป็นวฒันธรรมทางวตัถ ุ
เช่น เคร่ืองมือ เคร่ืองใช้ สิ่งประดิษฐ์ต่างๆ เป็นต้น และวัฒนธรรมท่ีไม่ใช่วัตถุ เช่น ความเช่ือ 
คา่นิยม อุดมการณ์ ศาสนา ขนมธรรมเนียมประเพณีตา่งๆ เป็นต้น วฒันธรรมบางอยา่งอาจจะเป็น
ภูมิปัญญาของชุมชนซึ่งมีความส าคญัต่อชุมชนมาก ดงันัน้การด าเนินงานพฒันาชุมชนจะได้รับ
ความร่วมมือจากคนในชุมชนหรือไม่ก็ขึน้อยู่กับความเข้าใจในวฒันธรรมของชุมชนว่าสอดคล้อง
หรือขดัแย้งกบัวฒันธรรมของชุมชนนัน่เอง 

- หลกัการขยายผลของโครงการ 
หลังจากการพัฒนาชุมชนประสบความส าเร็จแล้ว ควรท่ีจะน าผลของโครงการไป

แลกเปลีย่นเรียนรู้ให้กบัชุมชนอ่ืนๆ เพื่อเป็นต้นแบบในการพฒันาให้กับชุมชนท่ีมีลกัษณะเดียวกัน
กบัชุมชนของตน เพราะตวัอยา่งของความส าเร็จจะสร้างขวญั ก าลงัใจ ความเช่ือมัน่ ไม่ท้อถอยต่อ
การเข้าร่วมกิจกรรมการพัฒนา และผลของการขยายโครงการจะท าให้เกิดพลงัสามารถสร้าง
เครือขา่ยและประสบความส าเร็จได้มากยิ่งขึน้ 
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- หลกัการสมทบ 
การพฒันาชุมชนเป็นการมุ่งเน้นให้ชุมชนเป็นศูนย์กลาง โดยประชาชนเป็นส าคญั แต่ขีด

ความสามารถของประชาชนมีขีดจ ากดั ดงันัน้ชุมชนจึงจ าเป็นต้องได้รับการสนบัสนนุจากภายนอก 
แตไ่ม่ใช่การพึง่พาอยา่งตลอดไป เป็นเพียงเข้ามาร่วมสบทบซึง่กนัและกนัเพื่อก่อให้เกิดพลงัในการ
พฒันาชุมชนอยา่งเต็มศกัยภาพ (สญัญา สญัญาวิวฒัน์, 2541) และ (พฒัน์ บุณยรัตพนัธ์ุ, 2549) 
2.10 แนวคิดการโหยหาอดีต (Nostalgia) 
 การโหยหาหรือถวิลหาอดีต (Nostalgia) เป็นวิธีการมองโลกหรือวิธีการให้ความหมายแก่
ประสบการณ์ชีวิตของมนษุย์อยา่งหนึง่โดยเน้นความส าคญัของจินตนาการและอารมณ์ความรู้สกึ
ของผู้คนใน “ปัจจุบนัขณะ” ท่ีมีตอ่อดีตท่ีผา่นพ้นไปแล้ว (พฒันา กิติอาษา, 2546) 
 แนวคิดการโหยหาอดีต หรือ “นอสทลัเจีย” (Nostalgia) คือ สภาวะอาการและความรู้สกึ
ของคนท่ีรู้สกึอ่อนไหวและถวิลหาบรรยากาศหรือความคุ้นเคยแบบในอดีต รวมถึงความรู้สกึเศร้า
ซมึเม่ือร าลกึถึงความทรงจ าในอดีตด้วย มีนิยามการอธิบายไว้ในทศันะตา่งๆ ดงัตอ่ไปนี  ้

จากความหมายของการโหยหาอดีตข้างต้น อาจกล่าวโดยสรุปได้ว่า การโหยหาอดีต 
หมายถึง การมองย้อนกลบัไปหาอดีตท่ีผา่นพ้นมาแล้วด้วยความคิดถึงและเรียกร้องหาบรรยากาศ
แบบเดิมๆท่ีเคยมีอยู ่ 

สวุรรณมาศ เหล็กงาม ได้นิยามของการโหยหาอดีตนัน้ได้มีการอธิบายไว้ในทศันะต่างๆ 
ดงันี ้ 

- การโหยหาอดีตในมิติแหง่ทิศทางของเวลา (Time Perspective) 
การมองดูเวลาของคนในปัจจุบันนัน้มีอยู่สองทิศทางนั่นก็คือ การเหลียวหลงัไปดูอดีต 

(Retrospective) และการแลไปข้างหน้า (Prospective) ซึ่งหากจะพูดถึงการโหยหาอดีตนัน้ก็
หมายความวา่การที่เราเหลยีวหลงัไปดอูดีตท่ีเกิดขึน้ผา่นมาแล้ว 

จากงานวิจัยเร่ือง “The Cultural and Filmic Elements That Contribute to the 
Popularity of the Thai Film Nang Nak” ซึง่ออกฉายในปี พ.ศ.2542 โดยผลจากการศึกษาพบว่า 
ภาพยนตร์นางนากเร่ืองนีมี้องค์ประกอบด้วยกันทัง้หมด 5 อย่างท่ีท าให้ได้รับความนิยมจากผู้ชม
เป็นอยา่งมาก ซึง่ได้แก่ คุณค่าแห่งความรักโรแมนติก, ความเช่ือเร่ืองภูตผีวิญญาณ, แนวคิดการ
โหยหาอดีต, ความเช่ือในสิ่งไม่จีรังยั่งยืน และคุณค่าของการพึ่งพาอาศัยซึ่งกันและกัน เม่ื อ
พิจารณาถึงแนวคิดการโหยหาอดีตก็ท าให้พบได้ว่าการท่ีผู้ชมภาพยนตร์เลือกชมภาพยนตร์แนว
ย้อนยคุก็เน่ืองมาจากความปรารถนาท่ีจะหวนกลบัไปสูอ่ดีต และหลงัจากชมภาพยนตร์เสร็จแล้ว
นัน้ก็ท าให้พบวา่ ผู้ชมภาพยนตร์ต้องการกลบัไปใช้ชีวิตท่ีเหมือนอดีต เรียบง่าย สนัติ สวยงาม ไม่
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ยุง่ยากและซบัซ้อนเหมือนในปัจจุบนั และจากงานวิจัยเร่ือง “การประกอบสร้างภาพเพื่อการโหย
หาอดีตในรายการวนัวานยงัหวานอยู”่ สามารถอธิบายได้ว่าการเหลียวหลงัไปดูอดีตสามารถแยก
ระดบัความใกล้/ไกลของเนือ้หาย้อนอดีตได้ออกเป็น 4 ระดบั ดงัภาพด้านลา่งนี ้
แผนภาพท่ี 2.4: ระดบั (level) ความใกล้/ไกลของเนือ้หาย้อนอดีตในรายการ “วนัวานยงัหวานอยู”่ 
ท่ีมา : สือ่เก่า สือ่ใหม่ ใจเช่ือมร้อย (สวุรรณมาศ เหลก็งาม, 2554) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ส าหรับเนือ้หาย้อนอดีตอันไกลโพ้นนัน้ จะไม่มีจุดสิน้สุดของการเหลียวหลังไปดูอดีต 

เน่ืองจากความเช่ือแบบไทยจะเช่ือเร่ืองภพชาติ มีการเวียนวา่ยตายเกิด ดงันัน้แล้วการย้อนอดีตอัน
ไกลโพ้นนัน้จึงมองย้อนไปได้ไกลแสนไกล ดงัเช่น ละครโทรทศัน์เร่ือง “ด้วยแรงอธิษฐาน” โดยท่ีตวั
เอกของเร่ือง มองย้อนอดีตไปถึงขัน้ระลกึชาติว่าปางก่อนเคยเป็นใคร และประสบพบเจอสิ่งใดมา
บ้างนัน่เอง (สวุรรณมาศ เหลก็งาม, 2554) 

- การโหยหาอดีตในมิติภววิสยั (Objective) และมิติอตัวิสยั (Subjective) 
นอสทลัเจียมีความเก่ียวข้องกบัอดีตใน 2 มิติ นัน่ก็คือ มิติภววิสยั (Objective) และมิติอัต

วิสยั (Subjective) โดยท่ีมิติภววิสยั เป็นจะเป็นอดีตเก่าๆท่ีทุกคนมีประสบการณ์ร่วมกัน และถูก
บนัทึกเป็นความทรงจ าของคนในระดบัสงัคมท่ีเรียกว่า collective memory ต่างกับมิติอัตวิสยั ท่ี
เป็นอดีตเก่าๆของคนเฉพาะบุคคล และถกูบนัทกึเป็นความทรงจ าของปัจเจกคนใดคนหนึง่เพียงคน
เดียวท่ีเรียกว่า individual memory ความทรงจ าใน 2 ลกัษณะนีจ้ะสามารถเช่ือมโยงเข้าเป็นเนือ้
เดียวกนัได้เม่ือน าความทรงจ าปัจเจกบุคคลเข้ามารวมตวัเป็นสว่นหนึง่ของอดีตในระดบัสงัคม  

 
 
     ย้อนอดตีอันใกล้ (อดีตที่เพิ่งผ่านไป) 
     เช่น เมื่อวาน, เดือนที่แล้ว, 4-5ปีที่แล้ว 

 
   ย้อนอดตีกลางๆ (คนรุ่นใหม่บางคนเกิดทัน) 
   เช่น ยคุรายการตามไปด ูยคุของวงแร็พเตอร์ 

                
  ย้อนอดตีอันไกล (เป็นวันวานของคนรุ่นเก่า คนรุ่นใหม่เกิดไม่ทัน) 
  เช่น ยคุสมบตัิ เมทะนี / สรพงษ์ ชาตรี / แสงเดือน แม้นวงค์ 
 

ย้อนอดตีอันไกลโพ้น (คนรุ่นเก่าและคนรุ่นใหม่เกิดไม่ทัน) 
 เช่น อดีตสมยัรัชกาลที่ 5, สมยักรุงศรีอยธุยา ต านานเล่าขานสืบมา 

 

ระดบัความใกล้/ไกลของเนือ้หาย้อนอดีต 

 

 

ปัจจุบัน 

(now) 
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- รูปธรรมของอดีต 
รูปธรรมของอดีต สามารถจ าแนกออกเป็นหมวดหมู่ให้มองเห็นได้ง่ายและชัดเจนยิ่งขึน้ 

โดยผลจากงานวิจัยเร่ือง “การประกอบสร้างภาพเพื่อการโหยหาอดีตในรายการวันวานยงัหวาน
อยู”่ (สวุรรณมาศ เหลก็งาม, 2552)สามารถสะท้อนให้เห็นถึงภาพในอดีตได้ 7 หมวดหมู่ ดงันี ้

- เหตกุารณ์ ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงภาพในอดีต 
- บุคคล ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงภาพในอดีต 
- วตัถสุิง่ของ ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงภาพในอดีต 

- สถานท่ี ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงภาพในอดีต 
- ผลงาน/การแสดง ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงภาพในอดีต 

- กิจกรรม ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงภาพในอดีต 
- เร่ืองเลา่/เร่ืองแตง่ ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงภาพในอดีต 

จากการแบง่หมวดหมู่ดงักลา่วข้างต้น สามารถแสดงให้เห็นเป็นรูปธรรมของอดีตมากขึน้
ได้โดยการแสดงตวัอยา่งเนือ้หารายการวนัวานยงัหวานอยู่ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงภาพในอดีต ดงันี ้
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ตารางท่ี  2.3: ตวัอยา่งเนือ้หารายการวนัวานยงัหวานอยูท่ี่สะท้อนให้เห็นถึงภาพในอดีต 
ท่ีมา : สือ่เก่า สือ่ใหม่ ใจเช่ือมร้อย (สวุรรณมาศ เหลก็งาม, 2552) 

หมวดหมู่ของอดีต ตัวอย่างเนือ้หาสารที่สะท้อนให้เห็นถึงภาพในอดีต 
เหตกุารณ์ - ประสบการณ์ชีวิตในอดีตของแขกรับเชิญ 

- เบือ้งหลงัการถ่ายท าละครโทรทศัน์ของแขกรับเชิญ 
บุคคล - นกัร้อง/นกัแสดง/พิธีกรช่ือดงัในอดีต 

- นักกีฬาไทยท่ีเคยได้รับเหรียญรางวัลจากการแข่งขันกีฬา
โอลมิปิกในอดีต 

วตัถสุิง่ของ - รูปถ่ายในวยัเด็กของแขกรับเชิญ 
- ไม้คมแฝกซึ่งเป็นอาวุธโบราณท่ีใช้ในการถ่ายท าละครเร่ือง 

“คมแฝก” 
สถานท่ี - บ้านเกิดของแขกรับเชิญ 

- ตลาดบางหลวง (ตลาดร้อยปี) จงัหวดันครปฐม 
ผลงาน/การแสดง - เพลงดงัในอดีต 

- รายการโทรทศัน์ท่ีเคยได้รับความนิยมในอดีต 
กิจกรรม - การยิงปืนงานวดั 

- การเท่ียวชมวิถีชีวิตในชนบท 
เร่ืองเลา่/เร่ืองแตง่ - เร่ืองท่ีเคยตกเป็นขา่วในอดีตของแขกรับเชิญ 

- ต านานการตอ่สู้ของยกัษ์วดัแจ้งกบัยกัษ์วดัโพธ์ิ 
 นอกจากรูปธรรมของอดีตทัง้ 7 หมวดหมู่นีแ้ล้ว หากพิจารณาลงไปลึกมากกว่านีก็้จะ
พบว่ายงัมี หมวดหมู่ย่อยๆท่ีแฝงอยู่ เช่น วิถีชีวิต ท่ีจะแฝงอยู่ในกิจกรรม หรือแม้แต่ คุณค่า ก็จะ
ปรากฏได้วา่แฝงอยูใ่นทกุหมวดเลยก็วา่ได้ (สวุรรณมาศ เหลก็งาม, 2552) 
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2.11 ทฤษฎีโลกาภวิัตน์ (Globalization) 
 โลกาภิวตัน์ เป็นค าศพัท์ท่ีบญัญัติขึน้เฉพาะ เพื่อตอบสนองปรากฏการณ์ของสงัคมโลกท่ี
เปลี่ยนไป นักคิดหลายท่านได้ให้ความหมายของโลกาภิวัตน์ไว้อย่างหลากหลาย ขึน้อยู่กับ
สถานการณ์หรือสภาพแวดล้อมของแต่ละบุคคล โลกาภิวตัน์ (Globalization) หมายถึง “การ
แพร่กระจายไปทั่วโลก; การท่ีประชาคมโลกไม่ว่าจะอยู่ ณ จุดใด สามารถรับรู้ สมัพันธ์ หรือรับ
ผลกระทบจากสิ่งท่ีเกิดขึน้ได้อย่างรวดเร็วกว้างขวาง ซึ่งเน่ืองมาจากการพฒันาระบบสารสนเทศ
เป็นต้น” (พจนานุกรมอิเล็กทรอนิกส์ ฉบบัราชบณัฑิตยสถาน พ.ศ.2542 , 2542) นายโคฟี อานนั 
(Kofi Annan) เลขาธิการใหญ่สหประชาชาติให้ความหมายว่า “กระบวนการท่ีย้อนกลบัไม่ได้ และ
ไม่มีทางเลือก” เขาอธิบายต่อว่ามันเป็นพลงัด้านบวก แต่ก็ยงัเป็นพลงัท่ีอาจท าให้เกิดผลไม่ดีได้ 
ดงันัน้จึงควรควบคุมการใช้อย่างระมัดระวงั (International Chamber of Commerce, 1999) 
โลกาภิวตัน์ เป็นการน าค าว่า โลก มารวมสนธิกับค าว่า อภิวตฺตน ท่ีมีความหมายว่า การหมุนไป
อยา่งยิ่ง หรือการท าให้หมุนไปเร็วขึน้ ดงันัน้ โลกาภิวตัน์ ในอีกความหมายหนึ่งจึงหมายความว่า 
การหมุนทันโลกอย่างรวดเร็ว เกิดจากการพัฒนาการติดต่อสื่อสาร การคมนาคมขนส่ง และ
เทคโนโลยีสารสนเทศ ท่ีแสดงให้เห็นถึงการเจริญเติบโตของความสมัพนัธ์ทางเศรษฐกิจ การเมือง 
เทคโนโลยี และวฒันธรรมท่ีเช่ือมโยงระหว่างบุคคล ชุมชน หน่วยธุรกิจต่างๆ และรัฐบาลอ่ืนๆ ทัว่
ทัง้โลก นอกจากนีย้งัมีค าวา่ โลกานุวตัร ท่ีอาจารย์ชัยอนนัต์ สมุทวณิช เป็นคนบญัญัติขึน้ ซึ่งเป็น
ข้อถกเถียงกนัในเร่ืองของความหมายวา่ควรจะใช้ค าใดจึงจะเหมาะสมกับค าว่า Globalization ซึ่ง
ตามพจนานกุรมฉบบัราชบณัฑิตยสถาน โลกานวุตัร มีความหมายถึง ความประพฤติตามโลก (สวุิ
ดา ธรรมมณีวงศ์, 2553) 
 อยา่งไรก็ตาม แม้โลกาภิวตัน์จะมีความหมายท่ีแตกตา่งและหลากหลาย แต่ล้วนมีจุดร่วม
ท่ีเหมือนกนั นัน่คือ การท าให้โลกเป็นเสมือนสงัคมเดียวกนั โดยอาศยัความก้าวหน้าของเทคโนโลยี
การสื่อสารและโทรคมนาคม ช่วยลดเวลา ลดระยะทางของการติดต่อสื่อสารระหว่างพืน้ท่ีส่วน
ตา่งๆ ของโลก จากพืน้ท่ีท่ีอยูห่า่งไกลกนัก็เสมือนอยูใ่กล้กนัเน่ืองจากความรวดเร็วในการสือ่สาร 
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ลกัษณะของสงัคมโลกยคุโลกาภิวตัน์ 
ในยุคโลกาภิวตัน์นัน้ ถือว่าเป็นยุคทองของเทคโนโลยีสารสนเทศ เน่ืองโลกในยุคโลกาภิ

วตัน์ต้องอาศยัเทคโนโลยีด้านการสื่อสารท่ีถูกต้อง รวดเร็ว ในการเช่ือมโยงพืน้ท่ีต่างๆ มีผลท าให้
อุปกรณ์ท่ีเก่ียวข้องรวมทัง้บุคลากรด้านนีมี้ความส าคญัและมีการพฒันาอย่างต่อเน่ือง ดงัจะเห็น
ได้จากเคร่ืองคอมพิวเตอร์ท่ีในปัจจุบันได้ถูกพัฒนาให้มีขนาดเล็ก แต่มีประสิทธิภาพสูง มี
ความสามารถในการบนัทกึข้อมลู ประมวลผล และจดัเก็บข้อมลูปริมาณมากได้ในเวลาอันรวดเร็ว 
ซึง่มีผลตอ่เน่ืองให้เกิดการเพิ่มขึน้ของแรงงานในด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ อาทิ แรงงานด้านการ
สื่อสาร ด้านการศึกษา โฆษณา สิ่งพิมพ์ ด้านการวิเคราะห์ข้อมูล รวมทัง้แรงงานท่ีอยู่ใน
อุตสาหกรรมการผลิตอุปกรณ์การสื่อสารหรือชิน้สว่นอิเล็กทรอนิกส์ ลกัษณะเด่นของสงัคมในยุค
โลกาภิวตัน์อยา่งหนึง่คือ การหมนุเวียนของข้อมลูท่ีมีปริมาณมหาศาล ข้อมลูดงักลา่วเป็นทัง้ข้อมูล
ท่ีมีประโยชน์และข้อมูลท่ีเป็นขยะ ผู้ ท่ีอยู่ในสงัคมยุคนีจ้ะต้องมีการไตร่ตรองและวิเคราะห์อย่าง
ละเอียดรอบคอบก่อนจะรับข้อมูลหรือข่าวสารนัน้ ข้อมูลข่าวสารกลายมาเป็นสินค้าประเภทหนึ่ง 
การหมุนเวียนของข้อมูลดังกล่าวจะเห็นได้ชัดเจนในเกือบทุกด้าน เช่น ด้านการศึกษา ด้าน
เศรษฐกิจ และด้านวฒันธรรม เป็นต้น 

สงัคมในยคุโลกาภิวตัน์จึงเสมือนเป็นหนึง่เดียวกนั เน่ืองจากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี
ด้านการสื่อสาร มีผลท าให้การติดต่อสื่อสารระหว่างพืน้ท่ีท่ีอยู่ห่างไกลกันสามารถท าได้สะดวก
รวดเร็วเหมือนอยูใ่กล้กนัเสมือนไม่มีขอบเขตของพรมแดน การแพร่กระจายของข้อมูลข่าวสารไป
ยงับริเวณท่ีห่างไกลกลายเป็นเร่ืองธรรมดา การเผยแพร่ข้อมูลดงักลา่วยงัให้สงัคมต่างๆ มีความ
ใกล้ชิดกนัมากขึน้อีกด้วย 
ผลกระทบของโลกาภิวตัน์ 
 ผลกระทบที่เกิดขึน้จากโลกาภิวตัน์มีหลายด้าน ซึง่มีรายละเอียดดงันี ้

- การเปิดการค้าเสรี การค้าโลกมีการขยายตวัอยา่งรวดเร็ว 
- กระแสการเงิน มีการเปิดเสรีทางการเงิน สามารถท าธุรกรรมต่างๆได้ง่ายและรวดเร็ว

ขึน้ อีกทัง้ยงัเกิดการไหลของกระแสการเงินเน่ืองจากการลงทนุข้ามชาติ 
- เทคโนโลยี สามารถติดต่อสื่อสารข้ามชาติได้อย่างรวดเร็วด้วยอินเตอร์เนตหรือ

โทรศพัท์ 
- นโยบาย สง่เสริมการเปิดการค้าเสรีและการลงทนุจากตา่งประเทศ 
- อุตสาหกรรม เกิดตลาดการผลติขึน้ทัว่โลก และสามารถเข้าถึงผลติภณัฑ์ต่างประเทศ

ได้มากขึน้ (International Labour Organization, n.d.) 
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- การแพร่กระจายของวฒันธรรม เกิดการขยายตวัของวฒันธรรมและการน าเข้าของ
วฒันธรรมได้โดยง่าย เน่ืองจากความเจริญก้าวหน้าทางด้านเทคโนโลยี เช่น จาก
ภาพยนตร์ ดนตรีหรืองานศิลป์อ่ืนๆ 

- การแพร่กระจายของการศกึษา สามารถเดินทางข้ามประเทศเพื่อเรียนรู้ประสบการณ์
ใหม่ๆ หรือสิ่งใหม่ๆท่ีประเทศของตนไม่มี เพื่อน ากลับมาปรับปรุงให้กับประเทศ
ตนเองได้  

- กฎหมายและจริยธรรม อาชญากรไม่สามารถขอลีภ้ยัในต่างประเทศได้ จึงน ามาซึ่ง
ความยติุธรรมและลดการก่อการร้ายทัว่โลก (Arjun Kulkarni, 2012) 

ผลกระทบโลกาภิวตัน์ต่อประเทศไทย 
 นกัเศรษฐศาสตร์หลายทา่นตา่งมีความเห็นตรงกันว่า กระแสของโลกาภิวตัน์มีผลกระทบ
ตอ่ระบบเศรษฐกิจและสงัคมของประเทศตา่งๆ ในโลก โดยเฉพาะประเทศท่ีมีระบบเศรษฐกิจและ
สงัคมท่ีพึง่พิงตา่งประเทศสงูดงัเช่นประเทศไทย จากการคาดการณ์ของนกัวิชาการหลายท่านอาจ
สรุปผลกระทบจากกระแสโลกาภิวตัน์ตอ่ประเทศไทยได้ดงันี ้ 

- เกิดการเปลีย่นแปลงโครงสร้างประชากรของโลก อัตราการเกิดลดต ่าลง ผู้สงูอายุจะ
เพิ่มมากขึน้ ทัง้นีเ้น่ืองจากความก้าวหน้าทางการแพทย์ และผู้คนหันมาให้ความ
สนใจกับสุขภาพท าให้ประชากรมีอายุยืนยาวขึน้ ดังนัน้แนวโน้มของตลาดจึง
กลายเป็นตลาดของผู้สงูอายุและตลาดของกลุม่วยัรุ่น สง่ผลให้สินค้าและบริการถูก
แยกออกจากกันอย่างชัดเจน เน่ืองจากประชากรผู้สูงอายุเพิ่มขึน้ท าให้รัฐมีภาระ
งบประมาณท่ีเพิ่มขึน้ อาทิ เงินบ านาญ สวสัดิการหลงัเกษียณอายุ โลกาภิวตัน์ท าให้
เกิดการเคลือ่นย้ายแรงงานฝีมือหรือแรงงานท่ีมีความรู้ไปยงัชุมชนเมืองหรือประเทศท่ี
พฒันาแล้ว ก่อให้เกิดปัญหาตา่งๆ ตามมา เช่น ปัญหาที่อยูอ่าศยั ปัญหาสงัคมแออัด 
ปัญหาด้านสิง่แวดล้อม และปัญหาทางเศรษฐกิจ เป็นต้น 

- ความเหลือ่มล า้ของความรู้จะเกิดขึน้ทัง้ในประเทศและระหว่างประเทศ ประเทศท่ีมี
การพฒันาองค์ความรู้อยา่งตอ่เน่ืองจะมีความได้เปรียบทางด้านการแข่งขนั การวิจัย
และพฒันาจะมีความส าคัญมากขึน้ สงัคมท่ีโลกเป็นเสมือนสงัคมเดียวกันจะท าให้
เกิดการเปรียบเทียบระหวา่งกนัได้โดยงา่ย ประเทศท่ีมีระบบการจัดการองค์ความรู้ท่ี
ดีจะเป็นท่ีรู้จักและได้รับการยอมรับในวงกว้าง ตัวอย่างเช่นในปัจจุบันมีการน า
มาตรฐานการศึกษาของต่างๆ ประเทศมาเป็นเกณฑ์อ้างอิงในการประเมินคุณภาพ
การศกึษาของสถาบนัอุดมศกึษาในประเทศไทย เป็นต้น 
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- เกิดความร่วมมือการระหว่างประเทศมากขึน้ เน่ืองจากโลกาภิวตัน์ท าให้สงัคมทุก
สงัคมอยู่ใกล้กันมากขึน้ การแข่งขันเพิ่มขึน้ ผลกระทบจากปัญหาภายในประเทศ
เพื่อนบ้าน ภัยคุกคามจากการก่อการร้าย สิ่งเหล่านีท้ าให้เกิดการรวมตัวกันของ
ประเทศต่างๆ กลายเป็นกลุ่มประเทศท่ีมีอ านาจในการต่อรองทัง้ในเร่ืองของ
เศรษฐกิจและความมัน่คงระหวา่งประเทศ ความร่วมมือดงักลา่วเกิดขึน้จากความไม่
มั่นใจในอ านาจการต่อรองของประเทศตน ดงันัน้ในปัจจุบนัจึงมีกลุม่ต่างๆ เพิ่มขึน้
มากมาย ตัวอย่างเช่น กลุม่ประเทศในภูมิภาคอาเซียนท่ีรวมตวักันเพื่อความมั่นคง
ทางเศรษฐกิจ ซึง่ไทยก็เป็นหนึง่ในสมาชิกของกลุม่นี ้เป็นต้น   

 จากแนวโน้มสถานการณ์ท่ีอาจเกิดขึน้ในอนาคต มีทัง้ผลในเชิงบวกและผลในเชิงลบต่อ
ประเทศไทย ผลในเชิงบวก ถือเป็นโอกาสท่ีประเทศไทยจะแสวงหาผลประโยชน์จากการ
เปลี่ยนแปลงท่ีเกิดขึน้โดยใช้ศักยภาพท่ีมีอยู่อย่างเต็มท่ี และในเชิงลบถือเป็นข้อจ ากัด
ความสามารถในการแขง่ขนั ซึง่สามารถสรุปได้ดงันี ้

- โอกาสจากโครงสร้างของประชากรท่ีจะมีผู้สงูอายเุพิ่มขึน้ในประเทศท่ีพฒันาแล้ว 
 จ านวนผู้สงูอายท่ีุเพิ่มขึน้ในประเทศท่ีพฒันาแล้วจะท าให้ประเทศไทยสามารถขยายตลาด
ด้านสินค้าและบริการได้มากขึน้ จากข้อได้เปรียบทางด้านทรัพยากรธรรมชาติ วฒันธรรมและ
แรงงาน เช่น สนิค้าและบริการทางด้านสขุภาพ และด้านการท่องเท่ียว ซึ่งสินค้าและบริการเหลา่นี ้
สามารถกระจายรายได้หรือมีความเช่ือมโยงกบัประชากรสว่นใหญ่ของประเทศได้อยา่งดี 

- ข้อจ ากดัด้านตา่งๆ  
 แม้ประเทศไทยจะมีโอกาสสร้างการขยายตวัทางเศรษฐกิจจากโลกในยคุโลกาภิวตัน์ก็ตาม 
แต่ก็ยังมีข้อจ ากัดในด้านต่างๆ ท่ีท าให้การขยายตัวดังกล่าวไม่เป็นไปอย่างท่ีคาดการณ์ไว้ 
ข้อจ ากัดดังกล่าว อาทิ นโยบายการเงินการคลงัของรัฐท่ีขาดความสมดุล เน่ืองจากรายจ่ายท่ี
เพิ่มขึน้จากการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างประชากร ปัญหาหนีส้าธารณะสะสม นอกจากนี ้การ
ขยายตวัของเมืองหลวงและเขตปริมณฑลยงัเป็นปัญหาท่ีส าคญั ท่ีท าให้เกิดการกระจุกตัวของ
กิจกรรมทางด้านเศรษฐกิจ ท าให้เกิดการอพยพย้ายถ่ินทัง้ในเร่ืองของแรงงานจากชนบทและ
แรงงานจากตา่งประเทศ อนัเป็นสาเหตขุองปัญหาตา่งๆ อีกหลายด้าน ซึ่งเร่ืองเหลา่นีจ้ะต้องได้รับ
การแก้ไขโดยเร่งด่วนเพื่อให้สงัคมไทยสามารถเดินหน้าไปในสงัคมโลกาภิวตัน์ได้อย่างสอดคล้อง
และมัน่คง (มานิตตา ชาญไชย, 2551) 
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โลกาภิวตัน์กบัการฟ้ืนฟชูุมชนตลาดบ้านใหม่โดยใช้สือ่ 
 จากลกัษณะของโลกาภิวตัน์ ท่ีมองโลกทัง้หมดเป็นเพียงสงัคมเดียว มีสว่นท่ีเหมือนกันใน
ด้านต่างๆ อาทิ ระบบเศรษฐกิจ การศึกษา การสื่อสาร การเมือง สงัคมและวฒันธรรม และจาก
ความหมายของโลกาภิวตัน์ท่ีหมายความถึง การแพร่กระจายไปทัว่โลกนัน้ เม่ือโลกกลายเป็นหนึ่ง
เดียวกันด้วยความก้าวหน้าด้านเทคโนโลยีการสื่อสาร ท าให้วัฒนธรรมท้องถ่ินอาจกลายเป็น
วฒันธรรมของทัง้โลกได้ หรือสินค้าอุปโภคบริโภคของท้องถ่ินก็อาจกลายเป็นสิ่งท่ีทัง้โลกต้องการ
เช่นกนั ตวัอยา่งเช่นวฒันธรรมด้านอาหารของประเทศเกาหลเีร่ืองแดจังกึม ซึ่งถ่ายทอดวฒันธรรม
ด้านอาหารออกมาเป็นภาพยนตร์ชุด แล้วถกูน าออกฉายในประเทศตา่งๆ ผู้ ท่ีได้ชมภาพยนตร์เร่ือง
นีต้่างก็อยากลองชิมอาหารเกาหลีดูสกัครัง้ หรือแม้แต่ฉากท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ก็มีผู้ ท่ีสนใจ
เดินทางมาดท่ีูประเทศเกาหล ีท าให้เกิดการเดินทาง การย้ายทุนจากประเทศหนึ่งไปสูป่ระเทศหนึ่ง
โดยเป็นผลมาจากการใช้สือ่และลกัษณะเดน่ของสงัคมในยคุโลกาภิวตัน์   
2.12 เอกสารที่เก่ียวข้อง 
 อมัพวาเป็นหนึง่ในตวัอยา่งชุมชนสร้างสรรค์ของไทย ท่ีพลกิฟืน้ชุมชนให้กลบัมามีชีวิตชีวา
ขึน้อีกครัง้หนึง่  ความส าเร็จท่ีเกิดขึน้นัน้ได้เกิดจากการน าแนวความคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาเป็น
หลกัโดยตอ่ยอดทนุท่ีตนเองมีอยูแ่ล้วในท้องถ่ิน หรือท่ีเรียกวา่ “ภมิูสงัคม” ผนวกกบัการหา “คุณค่า
ใหม่” เพื่อปรับให้เข้ากับยุคสมัยท่ีเปลี่ยนแปลงไปตามกระแสโลก นับตัง้แต่ปี พ.ศ.2547 ชุมชน
อมัพวาได้กลายเป็นสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีขึน้ช่ือของจงัหวดัสมทุรสงคราม ด้วยจ านวนนกัทอ่งเท่ียวไม่
ต ่ากว่า 1.5 ล้านคนต่อปี และมียอดอัตราเฉลี่ยเท่ียวซ า้ถึง 3 คนต่อปี ในขณะเดียวกันการ
ประชาสมัพนัธ์ให้ผู้บริโภครู้จกัอมัพวานัน้เป็นการผสมผสานระหวา่ง “สือ่แบบดัง้เดิม” เช่น รายการ
ข่าวบนสื่อโทรทัศน์ บทความตามสื่อสิ่งพิมพ์ และ “สื่อสมัยใหม่” ช่องทางทางอินเตอร์เน็ต 
โดยเฉพาะสงัคมในโลกออนไลน์ท่ีมีการแบ่งปันรูปภาพและข้อความให้กลุม่เพื่อนได้ดูและแสดง
ความคิดเห็น ท่ีก าลงัมีอิทธิพลอยา่งมากในยคุนี ้(ชชัมนต์ สมาร์ท, รุ่งทิวา ศกัด์ิวิทย์ et al., ม.ป.ป.) 
2.13 งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

วิทยานิพนธ์เร่ือง “สถานภาพความรู้เศรษฐกิจสร้างสรรค์และศกัยภาพของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ไทยในการพัฒนาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์” ศึกษาถึงสถานภาพสารสนเทศเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์,  อุตสาหกรรมทัง้ในประเทศและต่างประเทศ อีกทัง้ยังศึกษาศักยภาพของ
ภาคอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ เพื่อน ามาพฒันาข้อเสนอแนะการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ส าหรับ
ประเทศไทย พบว่าแนวคิดและการวิจัยได้สะท้อนถึงมิติท่ีส าคญัสองสาขาวิชานัน้คือ สาขาวิชา
เศรษฐศาสตร์ท่ีเน้นให้ความส าคญักบัเศรษฐกิจมหาภาคและอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ 
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เพื่อสร้างผลก าไรและความมัง่คัง่กลบัสูป่ระเทศ เน้นการสง่ออกสนิค้าทางวฒันธรรม แต่สินค้าทาง
วฒันธรรมเหล่านีไ้ด้ถูกมองเป็นเพียงสินค้าในการบริโภคประเภทหนึ่งเท่านัน้ ในมุมมองของอีก
สาขาหนึ่งก็คือ สาขาสื่อและวัฒนธรรม ได้ให้ความส าคัญกับผู้ ผลิตทางวัฒนธรรมและการ
แลกเปลีย่นความหมายในวฒันธรรม  เน่ืองจากวา่วฒันธรรมมีความส าคญัมากกว่าการเป็นสินค้า
และบริการ สามารถท่ีจะเป็นจุดเร่ิมต้นและมีบทบาทหลกัในการสร้างสรรค์เศรษฐกิจใหม่ เกิด
เครือขา่ยการแลกเปลีย่นวฒันธรรม การมีสว่นร่วมทางวฒันธรรม และการสร้างเอกลกัษณ์ธ ารงไว้
ซึ่งวัฒนธรรม ส าหรับตัวชีว้ัดศักยภาพของด้านต่างๆท่ีเก่ียวข้องกับความสร้างสรรค์ของ
อุตสาหกรรมไทยนัน้พบว่า มีศักยภาพในระดับท่ีค่อนข้างสูง แต่มีจุดอ่อนอยู่ ท่ีโครงสร้าง
สาธารณูปโภคพืน้ฐานทัง้ในด้านเทคโนโลยีและสงัคม โดยเฉพาะอย่างยิ่งความไม่ยืดหยุ่นของ
กฎหมายท่ีเก่ียวกบัการเซนเซอร์และการควบคมุของภาพยนตร์ (มนฑิรา ธาดาอ านวยชยั, 2552) 
2.14 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

จากการศึกษาทฤษฏีและแนวคิดต่างๆท่ีเก่ียวข้องกับการศึกษาเร่ือง “การพฒันาชุมชน
โดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ : กรณีศึกษาชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
จังหวดัฉะเชิงเทรา” ผู้วิจัยจะเร่ิมจากการศึกษาชุมชนตลาดบ้านใหม่ว่ามีความเป็นมาอย่างไร มี
พฒันาการเกิดขึน้กบัชุมชนตลาดบ้านใหม่อยา่งไรบ้าง โดยเน้นเร่ืองของลกัษณะกายภาพเป็นหลกั 
และจากนัน้จึงน าข้อมูลท่ีได้มาศึกษาวิเคราะห์ชุมชนตลาดบ้านใหม่กับการเป็นฉากใน
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ต่อไป ซึ่งการน าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
เข้ามาพฒันาชุมชนนัน้จะสามารถสร้างมูลคา่ที่เกิดจากความคิดของชุมชน, สร้างรายได้และสร้าง
งาน อีกทัง้ยังสามารถสร้างผลิตภณัฑ์ต่อไปในรูปสินค้าและบริการได้ จึงมีความเป็นไปได้ท่ีจะ
น ามาเป็นเคร่ืองมือในการพัฒนาชุมชนตลาดบ้านใหม่ให้เป็นการพัฒนาท่ียั่งยืน โดยมีกรอบ
แนวคิดในการวิจยั ดงัตอ่ไปนี ้ 
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แผนภาพท่ี 2.5: กรอบแนวคิดในการวิจยั (Research Conceptual Framework) 
 

 

 

 

 

 

 

 
แนวทางใน
การพฒันา
ชมุชน 

 

การพฒันาโดยอตุสาหกรรมภาพยนตร์
ตามแนวคดิเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 สว่นท่ีเก่ียวเน่ืองกบัอตุสาหกรรม
ภาพยนตร์ 

 ตามกระบวนทศัน์การพฒันา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทย 

 ตามรูปแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ
ไทย 

 

ชมุชนตลาดบ้านใหม่ 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 สามารถสร้างมลูคา่ท่ีเกิด

จากความคิดของชมุชน 

 สร้างรายได้และสร้างงาน 

 สร้างผลิตภณัฑ์ตอ่ไปใน
รูปสนิค้าและบริการ 



 

  

บทที่ 3 
วิธีการศกึษา 

 

 การวิจยัครัง้นีใ้ช้วิธีการวิจยัแบบคณุภาพ (Qualitative Research) โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อ
ศกึษาความเป็นมาของชุมชนตลาดบ้านใหม่ การเปลีย่นแปลงและผลกระทบของการเปลี่ยนแปลง
ตอ่ชุมชน และวิเคราะห์อุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีมีต่อชุมชนตลาด
บ้านใหม่ อีกทัง้ยงัเพื่อเสนอแนวทางในการพฒันาอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ให้กับชุมชนตลาดบ้านใหม่อย่างยัง่ยืน โดยมีระเบียบวิธีการวิจัยซึ่งประกอบไปด้วย 
ขอบเขตการศึกษา วิ ธีการศึกษา การวิเคราะห์ข้อมูล ระยะเวลาในการวิจัย และการน าเสนอ
ผลการวิจยั ดงัรายละเอียดตอ่ไปนี ้
3.1 ขอบเขตของการวิจัย 

- ขอบเขตด้านเนือ้หา 
 ส าหรับการพัฒนาชุมชนโดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ : 
กรณีศกึษาชุมชนตลาดบ้านใหม่ จงัหวดัฉะเชิงเทรา ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นเคร่ืองมือใน
การพฒันาชุมชนตลาดบ้านใหม่  โดยเร่ิมจากการศกึษาความเป็นมาของชุมชนตลาดบ้านใหม่ มุ่ง
ศกึษาตัง้แตชุ่มชนตลาดบ้านใหม่เร่ิมก่อตวัขึน้ ไปจนถึงพฒันาการและการเปลี่ยนแปลงส าคญัๆท่ี
เกิดขึน้ พร้อมทัง้ศึกษาภาพยนตร์ท่ีเคยเข้ามาถ่ายท าท่ีชุมชนตลาดบ้านใหม่ ตัง้แต่ปี พ.ศ.2522 
จนถึงปี พ.ศ.2555 เพื่อน ามาวิเคราะห์บทบาทของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ท่ีมีตอ่ชุมชนตลาดบ้านใหม่ รวมไปถึงการศึกษาเพื่อเสนอแนวทางในการพฒันาชุมชน
ตลาดบ้านใหม่โดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยท าการสมัภาษณ์
จากประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ค้นหาข้อมูลจุดเด่นของชุมชนตลาดบ้านใหม่ แนวทางในการ
ปรับปรุง/แก้ไขในอนาคต 

- ขอบเขตด้านประชากรและการคดัเลอืกกลุม่ตวัอยา่ง 
ประชากรในการวิจัยครัง้นี ้แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ซึ่งประกอบไปด้วย เจ้าหน้าท่ีภาครัฐ 

คณะกรรมการชมรมรักษ์ตลาดบ้านใหม่ และชาวชุมชนตลาดบ้านใหม่ ผู้ วิจัยได้คัดเลือกกลุ่ม
ตวัอย่างโดยใช้วิธีแบบเจาะลกึ โดยเลือกจากประชากรทัง้ 3 กลุม่ กลุม่ละ 2 ตวัอย่าง แต่ส าหรับ
ชาวชุมชนตลาดบ้านใหม่จะประกอบด้วย 4 กลุ่มย่อย ท าการเลือกสมัภาษณ์กลุ่มย่อยละ 2 
ตัวอย่าง ส าหรับการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างภาพยนตร์ท่ีเคยเข้ามาถ่ายท าแล้วเป็นตัวแบบของ
ภาพยนตร์ทัง้หมดท่ีเคยเข้ามาถ่ายท า ผู้วิจยัจ าเป็นต้องมีการจัดหมวดหมู่ให้กับภาพยนตร์ทัง้หมด 
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12 เร่ืองโดยแบง่ออกเป็นหมวดหมู่ โดยใช้เกณฑ์การเลา่เร่ืองเป็นการแบง่ ส าหรับหมวดท่ี 1 จะเป็น
การเลา่เร่ืองโดยอิงประวติัศาสตร์การเดินทางของคนจีนเข้าสูป่ระเทศไทยเพื่อเข้ามาท ามาหากิน
และอยู่อาศัย ส าหรับหมวดท่ี 2 จะเป็นการเล่าเร่ืองโดยทั่วๆ ไป โดยมีทัง้เร่ืองท่ีมีการ อิง
ประวัติศาสตร์ซึ่งไม่เก่ียวกับการเดินทางของคนจีนเข้าสู่ประเทศไทย และมีทัง้เร่ืองท่ีไม่อิง
ประวติัศาสตร์ใดๆ การแบง่หมวดโดยการใช้การเลา่เร่ืองเป็นเกณฑ์นัน้เน่ืองมาจากวา่ พืน้ท่ีท่ีผู้วิจัย
ท าการศกึษาเป็นพืน้ท่ีซึง่ตรงกบัการเลา่เร่ืองโดยอิงประวติัศาสตร์การเดินทางของคนจีน  
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ตารางท่ี  3.1: เกณฑ์การพิจารณาคณุสมบติัผู้ถกูสมัภาษณ์ 
กลุ่มที่ กลุ่มตัวอย่าง เกณฑ์การพิจารณา 

1 เจ้าหน้าที่
หนว่ยงาน
ภาครัฐ 

เป็นผู้คุ้นเคยกบัชุมชน
ตลาดบ้านใหม่มาแล้วไม่
ต ่ากวา่ 5 ปี 

เป็นผู้ มีหน้าที่ดแูลใน
บริเวณของชมุชนตลาด
บ้านใหม่ เทศบาลเมือง
ฉะเชิงเทรา 
 

เป็น
ผู้สมคัร
ใจใน
การให้
ข้อมลู 

 

2 คณะกรรมการ
ชมรมรักษ์ตลาด
บ้านใหม่ 

เป็นผู้ มีหน้าที่ดแูลชุมชน
ตลาดบ้านใหม่ 
 

เป็นผู้ดแูลต้อนรับกอง
ถ่ายท าอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ 

3 ชาวชมุชนตลาดบ้านใหม่ 
3.1 ผู้สงูอาย ุ เป็นผู้อยูอ่าศยัหรือเก่ียวข้องกบัชุมชนตลาดบ้านใหม่

มาแล้วไม่ต ่ากวา่ 50 ปี 
3.2 ผู้ ท่ีอาศยัอยูใ่น

พืน้ท่ีชุมชน
ตลาดบ้านใหม่ 

เป็นผู้อยูอ่าศยัหรือเก่ียวข้องกบัชุมชนตลาดบ้านใหม่
มาแล้วไม่ต ่ากวา่ 20 ปี  

3.3 เจ้าของบ้านท่ี
เคยอนญุาตให้
กองถ่ายท า
ภาพยนตร์เข้า
มาถ่ายท าใน
บ้านของตน 

เป็นผู้อยูอ่าศยัหรือ
เก่ียวข้องกบัชุมชนตลาด
บ้านใหม่มาแล้วไม่ต ่า
กวา่ 5 ปี 
 

กรณีเจ้าของบ้าน
เสยีชีวิต ต้องเป็นผู้ มี
สว่นเก่ียวข้องกบั
เจ้าของบ้านหลงันัน้ 
หรือเป็นเพื่อนบ้านท่ีอยู่
ใกล้เคียงและอยูใ่น
เหตกุารณ์ ณ ขณะนัน้ 

3.4 ผู้ มีสว่นเก่ียวข้อง
ในการต้อนรับ
กองถ่ายท า
ภาพยนตร์ท่ีเข้า
มาถ่ายท า 

เป็นผู้อยูอ่าศยัหรือ
เก่ียวข้องกบัชุมชนตลาด
บ้านใหม่มาแล้วไม่ต ่า
กวา่ 5 ปี 

เป็นผู้ดแูลต้อนรับกอง
ถ่ายท าอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ 
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ตารางท่ี  3.2: การจดัหมวดหมู่ภาพยนตร์ท่ีถ่ายท าที่ชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
หมวด 

(ใช้เกณฑ์การวดั 
จากการเลา่เร่ืองเป็นหลกั) 

ปี พ.ศ. ช่ือเร่ืองภาพยนตร์ 

หมวดท่ี 1 
เป็นการเลา่เร่ืองโดยอิงประวติัศาสตร์
การเดินทางของคนจีนและเข้ามา
ท างานในประเทศไทย 

2522 อยูก่บัก๋ง 
2545 เจ้าสวัสยาม 
2548 อยูก่บัก๋ง 
2548 ลอดลายมงักร 

หมวดท่ี 2 
เป็นการเลา่เร่ืองโดยทัว่ๆ ไป โดยมีทัง้
เร่ืองท่ีมีการอิงประวติัศาสตร์ซึง่ไม่
เก่ียวกบัการเดินทางของคนจีนเข้าสู่
ประเทศไทย และมีทัง้เร่ืองท่ีไม่อิง
ประวติัศาสตร์ใดๆ 

2539 เสยีดาย 2 
2542 ภาพยนตร์นางนาก 
2547 เม่ือวนัฟา้เปลีย่นส ี
2551 ดิน น า้ ลม ไฟ 
2551 รักบ้านเรา 
2552 พระจนัทร์สรุ้ีง 
2553 เคหาสน์สแีดง 
2555 สาวน้อย 

 
จากการแบ่งหมวดหมู่ภาพยนตร์ท่ีถ่ายท าท่ีชุมชนตลาดบ้านใหม่แล้วนัน้ ผู้วิจัยสามารถ

เลือกภาพยนตร์ซึ่งเป็นตวัอย่างของภาพยนตร์ทัง้หมดในการศึกษาได้ทัง้หมด 4 เร่ือง ดงัเหตุผล
ตอ่ไปนี ้ 
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ตารางท่ี  3.3: กลุม่ตวัอยา่งของภาพยนตร์ท่ีถกูคดัเลอืก 
ภาพยนตร์หมวดที่ 1 ภาพยนตร์หมวดที่ 2 

อยูก่บัก๋ง ปี พ.ศ.2522 ภาพยนตร์นางนาก ปี พ.ศ.2542 
ลอดลายมงักร ปี พ.ศ.2548 สาวน้อย ปี พ.ศ.2555 

 

- ภาพยนตร์เร่ืองอยูก่บัก๋ง ปี พ.ศ.2522  
ภาพยนตร์เร่ืองนีเ้ป็นภาพยนตร์จากหมวดท่ี 1 ถ่ายท าก่อนปี พ.ศ.2547 และเป็น

ภาพยนตร์เร่ืองแรกท่ีมีการใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นสถานท่ีถ่ายท า  

- ภาพยนตร์เร่ืองลอดลายมงักร ปี พ.ศ.2548 
ภาพยนตร์เร่ืองนีเ้ป็นภาพยนตร์จากหมวดท่ี 1 ถ่ายท าหลังปี พ.ศ.2547 และเป็น

ภาพยนตร์เร่ืองสดุท้ายท่ีมีการใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นสถานท่ีถ่ายท าจากหมวดท่ี 1  

- ภาพยนตร์เร่ืองนางนาก ปี พ.ศ.2542 
ภาพยนตร์เร่ืองนีเ้ป็นภาพยนตร์จากหมวดท่ี 2 ถ่ายท าก่อนปี พ.ศ.2547 และเป็น

ภาพยนตร์ท่ีได้รับรางวลัในสาขาตา่งๆ อีกทัง้ยงัเป็นภาพยนตร์ท่ีท าช่ือเสยีงให้กบัประเทศไทยอย่าง
มาก 

- ภาพยนตร์เร่ืองสาวน้อย ปี พ.ศ.2555 
ภาพยนตร์เร่ืองนีเ้ป็นภาพยนตร์จากหมวดท่ี 2 ถ่ายท าหลังปี พ.ศ.2547 และเป็น

ภาพยนตร์เร่ืองลา่สดุท่ีมีการใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นสถานท่ีในการถ่ายท า 
3.2 วิธีการวิจัย 

3.2.1 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
การวิจยัในขัน้เก็บรวบรวมข้อมลูจะประกอบไปด้วยแหลง่ข้อมลู 3 ประเภทคือ  

3.2.1.1 ข้อมูลเอกสาร เป็นข้อมูลท่ีได้จากค าบอกเล่าและน ามาบันทึกหรือ
รายงานของคนในชุมชนหรือคนท่ีมีสว่นร่วมอยู่ในชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
รวมไปถึงวารสาร งานวิจยั และหนงัสอื  

3.2.1.2 ข้อมูลภาคสนาม เป็นข้อมูลท่ีผู้ วิจัยใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก 
(Indepth Interview) และการลงพืน้ท่ีศกึษาสภาพพืน้ท่ีทัว่ไปของชุมชน 

3.2.1.3 ข้อมลูจากภาพยนตร์ เป็นข้อมูลท่ีได้จากการชมภาพยนตร์ท่ีกองถ่ายท า
ภาพยนตร์เคยมาถ่ายท าท่ีชุมชนตลาดบ้านใหม่ โดยท าการศึกษา
ภาพยนตร์อยา่งละเอียดจากกลุม่ตวัอยา่งทัง้หมด 4 เร่ือง  
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3.2.2 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยครัง้นี ้ผู้ วิจัยได้เลือกการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก เป็นการ

สมัภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง (Non-Structured interview) ซึง่กลุม่ประชากรของการวิจัยครัง้นีไ้ด้
แบง่ออกเป็น 4 กลุม่ ดงันัน้ผู้วิจัยจึงจ าเป็นอย่างยิ่งท่ีจะต้องมีแนวทางการสมัภาษณ์  (Interview 
guide) ท่ีจะสามารถสมัภาษณ์กลุม่ประชากรท่ีได้คดัเลอืกไว้อยา่งมีระบบ  
3.3 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ส าหรับการวิเคราะห์ข้อมลู ผู้วิจยัจะแบง่การวิเคราะห์ข้อมลูออกเป็น 3 สว่น ดงันี ้

ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์ความเป็นมาของชุมชนตลาดบ้านใหม่ การเปลี่ยนแปลงและ
ผลกระทบของการเปลีย่นแปลงท่ีมีตอ่ชุมชน 

การวิเคราะห์ข้อมลูในสว่นนี ้ผู้วิจยัจะน าข้อมลูท่ีได้จากการเก็บรวบรวมเอกสารและข้อมูล
ท่ีได้จากการสมัภาษณ์มาวิเคราะห์โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ตามหลกัวิจยัเชิงคณุภาพ แบบพรรณนา 

ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์บทบาทของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ท่ีมีตอ่ชุมชนตลาดบ้านใหม่ 

การวิเคราะห์ข้อมลูในสว่นนี ้ผู้วิจยัจะน าข้อมูลท่ีได้จากการเก็บรวบรวมเอกสาร, ข้อมูลท่ี
ได้จากการสมัภาษณ์ และข้อมลูท่ีได้จากการชมภาพยนตร์มาวิเคราะห์โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ตาม
หลกัวิจยัเชิงคณุภาพ แบบพรรณนา 

ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์เพื่อ เสนอแนวทางในการพัฒนาชุมชนตลาดบ้านใหม่โดย
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

การวิเคราะห์ข้อมลูในสว่นนี ้ผู้วิจยัจะน าข้อมลูท่ีได้จากการวิเคราะห์ในสว่นท่ี 1 และสว่นท่ี 
2 มาวิเคราะห์ร่วมกันเพื่อเสนอแนวทางในการพัฒนาชุมชนโดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตาม
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์: กรณีศกึษาชุมชนตลาดบ้านใหม่ จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
3.4 การน าเสนอผลการวิจัย 

หลงัจากด าเนินการวิจยัและวิเคราะห์ข้อมูลเป็นท่ีเรียบร้อยแล้ว ผู้วิจัยจะน าข้อมูลท่ีได้มา
เรียบเรียงและน าเสนอในส่วนของผลการวิจัย โดยครอบคลมุความเป็นมาของชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่ การเปลี่ยนแปลงและผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงต่อชุมชน การวิเคราะห์บทบาทของ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีมีตอ่ชุมชนตลาดบ้านใหม่ อีกทัง้ยังเสนอ
แนวทางในการพัฒนาชุมชนตลาดบ้านใหม่โดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์อีกด้วย 
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บทที่ 4 
ผลการศกึษา 

 
จากผลการศกึษา สามารถแบง่ออกเป็นหวัข้อตา่งๆได้ ดงัตอ่ไปนี ้
4.1 ความเป็นมาของชุมชน 

4.1.1 ประวติัศาสตร์ของชุมชน 
4.1.2 พฒันาการของชุมชน 

4.2 ลกัษณะทัว่ไปของชมุชน 
4.3 การเปลีย่นแปลงท่ีอยูอ่าศยัของชุมชน 

4.3.1 ลกัษณะท่ีอยูอ่าศยัในอดีต 
4.3.2 ลกัษณะท่ีอยูอ่าศยัในปัจจบุนั 

4.4 ผลกระทบของการเปลีย่นแปลงท่ีมีตอ่ชุมชน 
4.5 วิเคราะห์บทบาทของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีมี

ตอ่ชุมชน 
4.5.1 ภาพยนตร์ตวัอยา่งที่เคยถ่ายท าที่ชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
4.5.2 แนวภาพยนตร์ (Genre) 
4.5.3 ผลของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ท่ีมีตอ่ชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
4.5.4 ความเห็นของชาวบ้านในชุมชนตลาดบ้านใหม่ท่ีมีตอ่กองถ่ายท า

อุตสาหกรรมภาพยนตร์ท่ีเคยเข้ามาถ่ายท าในชุมชน 
4.5.5 บทบาทของภาครัฐท่ีมีตอ่กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ท่ีเข้ามาถ่าย

ท าในชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
4.5.6 แนวโน้มการใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นฉากถ่ายท าอุตสาหกรรม

ภาพยนตร์ในอนาคต 
4.5.7 ภาพยนตร์กบัการเป็นสนิค้าทางวฒันธรรมที่สามารถสง่ออกได้ 

4.6 แนวทางในการพฒันาชุมชนตลาดบ้านใหม่โดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตาม
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
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4.1 ความเป็นมาของชุมชน 
4.1.1 ประวัติศาสตร์ของชุมชน 

 ชุมชนตลาดบ้านใหม่ เป็นชุมชนของชาวไทยเชือ้สายจีนท่ีมีอายุมากกว่า 100 ปี ถือเป็น
ย่านเศรษฐกิจดัง้เดิมของชาวจังหวัดฉะเชิงเทรา ตลาดเก่าแห่งนีมี้จุดเด่นในเร่ืองการคมนาคม
ขนส่งท่ีสะดวกทัง้ทางบกและทางน า้ ในอดีตตลาดบ้านใหม่จึงเป็นแหล่งรวมของการค้าขายท่ีมี
สินค้าหลากหลาย ซึ่งพ่อค้าแม่ค้าได้น ามาซือ้ขายแลกเปลี่ยนกันอย่างคึกคัก แม้ความนิยมจะ
ลดลงไปตามกาลสมัย แต่หลายสิ่งหลายอย่างท่ีสะท้อนถึงขนบธรรมเนียม ประเพณี วิถีชีวิตและ
ความเป็นอยู่ของชาวชุมชนแห่งนีย้งัคงมิได้เปลี่ยนแปลงไปจากเม่ือครัง้อดีตเม่ือ 100 ปีท่ีผ่านมา 
เร่ืองราวประวัติศาสตร์อันยาวนานของชาวไทยเชือ้สายจีนท่ีอาศัยอยู่ในตลาดบ้านใหม่มี
สาระสงัเขปดงันี ้
 ในครัง้เร่ิมต้นของการเกิดชุมชนนัน้ ชุมชนตลาดบ้านใหม่มีลกัษณะการเกิดขึน้ของชุมชน
เช่นเดียวกบัชุมชนอ่ืนๆ ดงัข้อความบางตอนจากโครงการค้นคว้าวิจยัของผู้ช่วยศาสตราจารย์ฤทยั 
ใจจงรัก เร่ืองเรือนไทยเดิม กลา่ววา่ 

“สภาพของหมู่บ้านทัว่ไปเกิดรวมตวักนัข้ึนโดยธรรมชาติตามสภาพภูมิศาสตร์ซ่ึงเป็นปัจจัย
ในการประกอบอาชีพเป็นส่วนใหญ่ คนไทยเรามีอาชีพเพาะปลูก เลี้ยงสตัว์ เช่น การท าไร่ ท านา 
ท าสวน อาชีพเช่นนีจ้ าเป็นตอ้งอาศยัน ้า เป็นองค์ประกอบส าคญัโดยตรง นอกจากจะใช้น ้าช่วยใน
การเพาะปลูกแลว้ ยงัจ าเป็นตอ้งใช้น ้าส าหรบักิน-อาบ และเป็นทางคมนาคม จากทีห่น่ึงไปยงัอีกที่
หน่ึงด้วย การคมนาคมสมัยนัน้ทางน ้ากับทางบก ซ่ึงทางน ้าสะดวกและใช้กันมากกว่าทางบก 
ดงันัน้เพือ่ความสะดวกดงักล่าวขา้งตน้ หมู่บ้านชนิดที ่1 จึงเกิดข้ึนริมน ้าล าคลอง เรียกว่า หมู่บ้าน
ริมล าน ้า (River near village) เราจะได้ยินชื่อหมู่บ้านเหล่านีข้ึ้นต้นด้วยค าว่า “บาง” เช่น บาง
หญ้าแพรก, บางกอกนอ้ย, บางหวัเสือ, บางปลาม้า, บางประกอก, บางปลาสร้อย เป็นต้น บาง 
ในที่นี้หมายถึงหมู่บ้าน ร้านค้า ปลูกเรียงรายไปตามแม่น ้าล าคลองหรือใกล้ทะเล เมื่อมีหมู่บ้าน
เกิดข้ึนส่ิงจ าเป็นอย่างอื่นๆ ก็เกิดตาม ไดแ้ก่ ตลาดและวดั 

ตลาดเป็นศูนย์กลางการแลกเปลีย่นสินคา้ซ่ึงกนัและกนั เช่น ครอบครัวหน่ึงมีข้าวก็น าเอา
ไปแลกกบัเสือ้ผา้ อีกครอบครัวหน่ึงมีผกั-ปลาก็น าไปแลกกบัเกลือ ดงันีเ้ป็นต้น ภายหลงัจึงได้ใช้
เงินตราเป็นสือ่กลางแทน เหตุจ าเป็นที่กล่าวมานี ้ เป็นผลผลกัดนัให้เกิดร้านค้าริมน ้าล าคลองข้ึน 
หมู่บ้านริมน ้าทีเ่กิดข้ึนมีลกัษณะยาวติดต่อกนัเป็นพืดไปตามล าคลองหรือแม่น ้า ด้านหลงัเป็นสวน 
ถดัสวนออกไปเป็นทุ่งนาหรือไร่การขยายตวัของหมู่บ้านขยายไปตามแนวล าน ้าทางยาว ฉะนัน้
หมู่บ้านแบบนีจึ้งยากต่อการพฒันาและการปกครอง ศูนย์กลางของหมู่บ้านทัว่ไปได้แก่ วดั แต่วดั
มักจะเกิดข้ึนหลงัจากชาวบ้านกินดีอยู่ดีแล้วนัน่เอง ถึงแม้ว่าวัดจะเกิดข้ึนภายหลงั แต่วัดก็มี
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ความส าคัญต่อหมู่บ้านมาก เพราะวัดเป็นศูนย์กลางของหมู่บ้านและมีอิทธิพล ที่จะเป็นตัว
ประสานยึดเหนีย่วให้หมู่บ้านด ารงอยู่ได้เป็นกลุ่มก้อน หมู่บ้านริมล าน ้าที่กล่าวมาทัง้หมดนี ้ถ้ามี
ปริมาณมาก ขยายใหญ่รวมตวักนัเขา้มีขอบเขตคนัคูจะกลายเป็นเมืองและเป็นเมืองที่มีลกัษณะที่
เรียกว่า “เมืองอกแตก” หมายถึง เมืองที่มีแม่น ้าหรือล าคลองขนาดใหญ่ผ่ากลาง เช่น เมือง
สพุรรณบุรี....” สว่นอ าเภอเมืองฉะเชิงเทราในอดีตก็มีลกัษณะการรวมตวัของชุมชนดงัเหตุผลที่ยก
มานี ้จากค าบอกเล่าของผูส้งูอายไุดเ้ล่าว่า แต่ก่อนบริเวณริมแม่น ้าแถบต าบลบ้านใหม่ที่เรียงราย
ละไปตลอดจนจึงบริเวณริมฝ่ังแม่น ้า วดัแหลมล่าง คลาคล ่าดว้ยเรือพาย เรือแพ แลเรือล่องสินค้า 
อาทิเช่น เรือแจวมีประทุน ฯลฯ ด้วยเหตุผลดงัที่ได้เกร่ินไว้ข้างต้นว่าเป็นเพราะอดีต เส้นทาง
คมนาคมทางบกยงัไม่สะดวกสบายดงัทางน ้า ตัวอย่างที่พอเห็นได้ก็คือจากประวัติการเสด็จ
ประพาสของพระเจ้าอยู่หวัรชักาลที ่5 จึงก่อใหเ้กิดสภาพเป็นชุมชนริมฝ่ังแม่น ้าข้ึน และฉะเชิงเทรา
ในสภาพทีอ่ยู่ปัจจุบนั เรือนแพ บ้านหรือร้านค้าริมน ้ากบัเป็นเพียงเงาสะท้อนหรือภาพหลอนของ
อดีตเท่านัน้ เนือ่งจากนบัวนัจะกลายสภาพไปเป็นส่ิงทีห่าดูไดย้ากส าหรบัคนรุ่นต่อไป และบางหลงั
ก็ต่อเสาเสริมฐานแปรสภาพจากเรือนแพกลายเป็นบ้านริมน ้าก็มีส่วนที่ยงัลอยตวับนผิวน ้าก็ก าลงั
จะเสือ่มสลาย กระจายอยู่ใหเ้ห็นจนนบัได้ไม่กี่หลงั ดงันัน้เมื่อเอ่ยถึงเมืองฉะเชิงเทรา ก็อดไม่ได้ที่
จะกล่าวถึง “เรือนแพและชุมชนริมฝ่ังแม่น ้า” หน่ึงในจ านวนไม่กี่จังหวัดในประเทศไทย เช่น 
อยุธยา พิษณุโลก ราชบุรี ฯลฯ ที่ยังมีสภาพชุมชนในอดีตหลงเหลือให้เห็นอยู่ในปัจจุบัน” 
(ประเสริฐ ศีลรัตนา และจินดา เน่ืองจ านงค์, 2547) 

หลงัจากมีการตัง้ชุมชนแล้ว ได้เร่ิมมีผู้คนคนต่างถ่ินต่างเชือ้ชาติอพยพย้ายเข้ามาตัง้ถ่ิน
ฐานในจังหวดัฉะเชิงเทรา รวมทัง้ชาวจีนผู้ เป็นบรรพบุรุษของชาวไทยเชือ้สายจีนท่ีอาศยัอยู่ใน
ชุมชนตลาดบ้านใหม่ด้วย มีผู้สนใจศึกษาจากการบอกเลา่ เขียนไว้ความว่า “ .....ส าหรับชาวจีน
เข้ามาแต่ครั้งรัชกาลที่ 3 ส่วนใหญ่เป็นจีนที่มาจากเมืองจีนเข้ามาแสวงโชค ในขัน้แรกเข้าไปตัง้
หลกัแหล่งอยู่ในเขตเมืองฉะเชิงเทรา และเมืองปราจีนบุรีก่อน....” (ศรีศกัร วลัลโิภดม, 2525) 
 ชาวจีนรุ่นแรกๆ ท่ีอพยพมาตัง้ถ่ินฐานในจงัหวดัฉะเชิงเทราประกอบอาชีพหลากหลาย ทัง้
ค้าขาย อาชีพช่าง อาชีพรับจ้าง รวมทัง้การเพาะปลูก โดยผลิตภณัฑ์ท่ีมีช่ือเสียงในสมัยนัน้คือ 
น า้ตาลอ้อย ดงัจะเห็นได้จากบนัทกึของนกัการศกึษาจีนสถาบนัเอเชียอาคเนย์ศึกษามณฑลยูนาน
ซึง่บนัทกึไว้วา่ “....หลงัปี ค.ศ.1810 (พ.ศ.2353) ชาวจีนปลูกอ้อยเป็นการใหญ่ ที่ภาคตะวนัออก
ของประเทศไทย ต่อมาไม่นานนกั น ้าตาลอ้อยก็กลายเป็นผลิตภณัฑ์ส่งออกที่ส าคญั ”(สนุทร คยั
นันทน์, 2535) จากนัน้จึงได้มีการตัง้โรงหีบอ้อยท าน า้ตาลขึน้ เพื่อผลิตน า้ตาลทราย โดยใช้
แรงงานคนและแรงงานสตัว์เป็นส าคัญ ซึ่งชาวจีนแต้จ๋ิวเป็นผู้ ท่ีมีความรู้ความช านาญในการท า
น า้ตาลทรายมาตัง้แต่สมัยอยู่ท่ีเมืองจีนแล้ว ท าให้ชาวจีนแต้จ๋ิวเป็นแรงงานท่ีเป็นท่ีต้องการของ
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นายจ้างอย่างยิ่ง เม่ืออุตสาหกรรมน า้ตาลหมดยุครุ่งเรืองผู้คนก็หนักลบัมาปลกูข้าวเพิ่มมากขึน้ 
แรงงานท่ีเคยอยูโ่รงงานน า้ตาลจึงหนัไปรับจ้างในโรงสข้ีาวแทน (อทิตยา แก้วพิลา, 2553) 

ในช่วงต้นของกรุงรัตนโกสินทร์ โดยเฉพาะในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้า
เจ้าอยูห่วั เป็นช่วงเวลาที่เมืองฉะเชิงเทราเกิดการเปลีย่นแปลงครัง้ใหญ่ “เน่ืองจากได้รับบทบาทใน
ฐานะ “เมืองหน้าดา่น” ท่ีส าคญัแห่งหนึ่ง โดยเฉพาะเหตุการณ์ท่ีญวนเกิดฮึกเหิม หมายจะแย่งชิง
อ านาจในการปกครองเขมรและสถาปนากษัตริย์เขมรจากไทย จนเกิดลกุลามกลายเป็นสงคราม 
“อานามสยามยุทธ” ระหว่างไทยกับญวนซึ่งขบัเค่ียวกันเน่ินนานถึง 14 ปี (พ.ศ.2376 – 2390) 
หลงัจากสงครามญวนด าเนินไปได้ราว 1 ปี คือในปี พ.ศ.2377 พระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้า
เจ้าอยู่หวัโปรดเกล้าฯ ให้ย้ายท่ีว่าการเมืองฉะเชิงเทราจากเดิมซึ่งตัง้อยู่ท่ีปากน า้เจ้าโล้ มาสร้าง
ก าแพงเมืองใหม่ท่ีบ้านท่าไข่ แขวงเมืองฉะเชิงเทรา ชิดกับล าน า้บางปะกงซึ่งเป็นเสมือนก าแพง
ธรรมชาติท่ีปอ้งกนัศตัรูได้อยา่งดี หมายให้ช่วยรักษาเมืองหลวงให้พ้นภยัจากข้าศึก ก าแพงเมืองนี ้
นอกจากจะเป็นปราการในการปกปอ้งเมืองหลวงแล้ว ยงักลายเป็นศนูย์อ านาจรัฐแหง่ใหม่และเป็น
เคร่ืองแสดงอาณาเขตของเมืองด้วย ต่อมาเม่ือเกิดการสร้างบ้านแปลงเมืองใหม่ภายในก าแพง 
ความเป็น “เมือง” ท่ีมีอาณาเขตแนน่อนของฉะเชิงเทราจึงได้เกิดขึน้เป็นครัง้แรกในประวติัศาสตร์” 
(จงัหวดัฉะเชิงเทรา, 2539) 

นอกจากสงครามระหว่างไทยกับญวนแล้ว ในจังหวัดฉะเชิงเทราเองก็มีความวุ่นวาย
เกิดขึน้เช่นกนั ในปี พ.ศ. 2391 มีชาวจีนบางสว่นได้รวมกลุม่กนัเรียกวา่ อัง้ยี่ ท าการเก็บภาษีเถ่ือน
และคา่คุ้มครอง นอกจากนีย้งัท าการกบฏฆา่พระยาวิเศษฤาไชย ผู้ว่าราชการจังหวดัตาย จากนัน้
ได้ท าการเข้ายดึเอาปอ้มเมืองฉะเชิงเทราไว้เป็นท่ีมัน่ พระบาทสมเด็จพระนัง่เกล้าเจ้าอยู่หวัรัชกาล
ท่ี 3 โปรดให้สมเด็จเจ้าพระยาบรมมหาประยูรวงศ์ยกพลจากเมืองสมุทรสาครไปปราบพวกอัง้ยี่ท่ี
เมืองฉะเชิงเทราเม่ือการตอ่สู้ยติุลง มีคนจีนถกูฆา่ตายกว่า 3,000 คน อัง้ยี่เมืองฉะเชิงเทราจึงสงบ 
ต่อมาอีก 2 ปี ก็สิน้รัชกาลท่ี 3 (คณะท างานจัดท าหนงัสือประวติัมหาดไทยสว่นภูมิภาค จังหวัด
ฉะเชิงเทรา, 2528) 

เม่ือบ้านเมืองเร่ิมเป็นปึกแผน่ ก็มีเวลาส าหรับการพฒันาด้านจิตใจ ดงัท่ีกลา่วแล้วข้างต้น
วา่วดัเป็นเสมือนศนูย์รวมของคนในชุมชน หากมีชุมชนก็ต้องมีวดั บริเวณโดยรอบของชุมชนตลาด
บ้านใหม่ก็เช่นกนั โดยมีวดัท่ีส าคญัดงันี ้ในรัชสมยัของรัชกาลท่ี 5 พ.ศ. 2411 ได้มีการสร้าง วดัเทพ
นิมิต ตัง้อยูต่ าบลบ้านใหม่เดิม ปัจจุบนัคือ ต าบลหน้าเมือง อ าเภอเมืองจังหวดัฉะเชิงเทรา ซึ่งเป็น
วดัของเจ้าคณะจังหวัดและเจ้าคณะอ าเภอฝ่ายธรรมยุติกาย แต่เดิมเข้าใจว่าเป็นท่ีพ านักสงฆ์ 
เน่ืองจากตามหนงัสือประวัติพระครูศิริปัญญามุนีกลา่วไว้ว่า อุบาสิกาอ่ิมได้ถวายท่ีดินนีใ้ห้ท่าน
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อาจารย์ท้วม (ต่อมาเป็นพระครูท้วม) ไว้ แต่เป็นเนือ้ท่ีเท่าใดและเพราะเหตุใดจึงไม่ได้สร้างเป็น
อารามขึน้ ไม่ได้กลา่วไว้ 

ต่อมาในปี พ.ศ.2411 พระอ่อน เทวนิโภ (ภายหลงัเป็นพระครูศิริปัญญามุนี) พ านกัอยู่ท่ี
วดัสมัพนัธวงศ์ กรุงเทพฯ ได้เดินทางมาพ านักอยู่ ณ ท่ีนี ้ด าริท่ีจะสร้างวัดขึน้  จึงได้แสดงธรรม
เทศนาแก่พทุธศาสนิกชนในละแวกนัน้ จนมีผู้ศรัทธาชกัชวนกนัซือ้ท่ีดินถวายอีก และยกเรือนถวาย
เป็นกฏุิสงฆ์ จากนัน้พระอ่อน เทวนิโภ ได้ลงมือสร้างกฏุิสงฆ์รวมทัง้ศาสนสถานอ่ืนๆ ท่ีจ าเป็น จนปี 
พ.ศ.2418 จึงได้เร่ิมสร้างพระอุโบสถ และแล้วเสร็จในราว พ.ศ.2422 แล้วขนานนามว่า “วดัเทพ
นิมิตร” และมอบให้พระอาจารย์ท้วมปกครองวดัแทน (ประเสริฐ ศีลรัตนา และจินดา เน่ืองจ านงค์, 
2547) นอกจากนีภ้ายในอุโบสถยงัมีพระประธานท่ีมีอายนุบัร้อยปีเรียกวา่ “หลวงพอ่โต” ท่ีแสดงถึง
พทุธศรัทธาของพทุธศาสนิกชนในแถบนีอี้กด้วย (พระครูพิพิธวิหารกิจ, พระมหาวิเชียร สิริวฑฒโน 
et al., 2542) 
 เม่ือเวลาลว่งไปได้มีการค้นพบ แผน่เงินจารึกท่ีเรียกวา่ แผน่เงินจารึกเจดีย์ใหญ่ (สนุทร คยั
นนัทน์, 2535) ท่ีพบตรงรอยแตกคอระฆงัของเจดีย์ใหม่ ในแผ่นจารึกนีไ้ด้บนัทึกประวติัศาสตร์ของ
เมืองแปดริว้ไว้อยา่งชดัเจน สิง่หนึง่ท่ีถกูบนัทกึไว้คือประวติัการสร้างวดัพยคัฆอินทราราม  

วดัพยคัฆอินทราราม ตัง้อยูท่ี่ต าบลบ้านใหม่ อ าเภอเมืองฉะเชิงเทรา ประกาศในราชกิจจา
นเุบกษา เลม่ท่ี 99 ตอนท่ี 172 วนัท่ี 23 กนัยายน พ.ศ.2525 มีพืน้ท่ีโบราณสถานประมาณ 1 ไร่ 14 
ตารางวา ประกอบด้วยพุทธสถานท่ีส าคญั คือ วิหารพระพุทธบาท, เจดีย์ใหญ่ 1 องค์ และเจดีย์
เล็ก 2 องค์ เท่าท่ีปรากฏหลักฐานจากแผ่นเงิน ทราบว่าสร้างในสมัยพระบาทสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลท่ี 5 โดยนายเสือหรือพระเกรียงไกรกระบวนยุทธ ปลัดเมือง
ฉะเชิงเทรา กบัภรรยา ช่ือ อิน โดยสร้างเจดีย์องค์ใหญ่ขึน้ในปี พ.ศ.2416 พร้อมๆ กับการสร้างพระ
อุโบสถวัดโสธร ซึ่งสร้างโดยนายช้างหรือพระวิเศษฤาชัยพี่ชายของนายเสือ ซึ่งเป็นเจ้าเมือง
ฉะเชิงเทราในขณะนัน้ ใช้เวลาในการสร้างเจดีย์ 2 ปี ส่วนวดันัน้สร้างแล้วเสร็จราว พ.ศ.2424” 
(ประเสริฐ ศีลรัตนา และจินดา เน่ืองจ านงค์, 2547) 
 นอกจากท่ีกลา่วมาแล้ว ในรัชสมยัของรัชกาลท่ี 5 ยงัมีการสร้าง วดัสายชล ณ รังสี หรือวดั
แหลมบน ท่ีเม่ือสืบจากประวัติวัดสัมปทวน (นอก) ท าให้ทราบว่าวัดนีถู้กสร้างขึน้พร้อมๆ กับ
วดัพยัคฆอินทาราม (วัดเจดีย์) คือประมาณ พ.ศ.2416 โดยนายเหรากับคุณเป่ียมภรรยาเป็น
ผู้สร้าง นอกจากวดัไทยแล้ว ยงัมีวดัจีนท่ีชาวพุทธฝ่ายมหายานร่วมกันสร้างเพื่อเป็นท่ียึดเหน่ียว
จิตใจ หนึง่ในนัน้คือ วดัจีนประชาสโมสร ชาวจีนเรียกว่า “วดัเลง่ฮกยี่” วดันีส้ร้างขึน้โดยนายเทียน
อิง แซ่ลี ้(ประเสริฐ ศีลรัตนา และจินดา เน่ืองจ านงค์, 2547)นอกจากนีย้งัมีวัดพุทธศาสนาอนัม



 
 

 

68 

นิกายแบบญวน ช่ือ วดัอุภยัภาติการาม แต่ประชาชนทัว่ไปรู้จักในช่ือ “วดัซ าปอกง” สร้างโดยขุน
พิพิธพานิชกรรม (พระครูพิพิธวิหารกิจ, พระมหาวิเชียร สริิวฑฒโน et al., 2542) 
 ในปี ร.ศ 122 ราว พ.ศ. 2446 ได้เกิดเพลิงไหม้ตลาดครัง้ใหญ่ขึน้ท่ีชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
สร้างความเสียหายแก่คนในชุมชนเป็นอย่างมาก เน่ืองจากการท่ีตลาดบ้านใหม่เป็นศูนย์กลาง
เศรษฐกิจท่ีส าคญัท าให้มีผู้คนอพยพย้ายถ่ินมาอยู่เป็นจ านวนมาก ปลกูสร้างบ้านเรือนจนแออัด 
ท าให้ถนนคบัแคบ วสัดุท่ีใช้ก็เป็นไม้และใบจากจึงท าให้เพลิงลุกไหม้อย่างรวดเร็ว ดงัปรากฏใน
พระราชหตัถเลขา พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยูห่วั ร.ศ.121-122 ระบุไว้วา่ 

“วนัที่ ๓๑ มกราคม รัตนโกสินทร์ศก ๑๒๒ ถึงกรมหลวงด ารงราชานุภาพด้วย ได้รับ
หนงัสือมีมายงักรมขนุสมมตอมรพนัธ์ุ ที่ ๒๒๓๓/๑๑๕๙๐ ลงวนัที่ ๒๙ เดือนนีว้่าด้วย เร่ืองเพลิง
ไหม้บ้านเรือนราษฎรที่ต าบลตลาดบ้านใหม่เมืองฉะเชิงเทรา ว่าในขณะเมื่อก าลงัเพลิงไหม้พระ
พิศาลสงคราม ปลดัเทศาภิบาล พร้อมด้วยข้าราชการได้แบ่งปันหน้าที่ช่วยกนั ดบัเพลิงแลช่วย
ป้องกันทรัพยสมบัติของราษฎร มิให้เปนอันตรายไปในการที่จะมีผู้ร้ายมาชกชิงว่ิงราวด้วยนัน้ 
ทราบแล้วเร่ืองนี้ ได้เห็นหนัง สือพิมพ์ลงข่าวนานแล้ว ที่ตรวจตราดังนี้ เปนการดีแล้ว.... ” 
(พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยูห่วั, 2546) 

จากนัน้จึงได้มีการฟื้นฟูและปรับปรุงตลาดขึน้ใหม่แทนตลาดเดิม ในช่วงปี พ.ศ. 2447- 
2448 ตอ่มาในปี พ.ศ. 2450 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หวั ทรงเสด็จพระราชด าเนิน
ด้วยเรือพระท่ีนั่งเพื่อทรงเปิดเส้นทางรถไฟสายตะวันออก และได้เสด็จทอดพระเนตรย่านตลาด
บ้านใหม่ดงัปรากฏหลกัฐานในพระราชหตัถเลขาตอนหนึง่วา่  
 “วนัที ่๒๕ มกราคม ๑๒๖ เวลาเกือบ ๔ โมง เสร็จทรงเรือกลไฟนมัเบอร์ ๑ แต่ท่าต าหนกั
ทีป่ระทบัแรมข้ึนไปเหนือน ้า เสด็จทีท่่าตลาดบ้านใหม่ ทอดพระเนตรตลาดนัน้ไปจนสดุตลาด แล้ว
เสด็จวดัพระเจ๊กซ่ึงอยู่ห้องตลาดตอนข้างเหนือ...แล้วเสด็จลงเรือที่ท่าสดุตลาดข้างเหนือมาเสด็จ
ข้ึนที่บ้านจีนฮี้ จีนแดงสองคนพีน่้อง ซ่ึงอยู่ใต้ตลาดลงมาทอดพระเนตรตลาดของจีนทัง้สองคนนี ้
ตลาดนีไ้ม่ใหญ่โตอนัใดนกั...” (ส านกัศิลปากรท่ี 5 ปราจีนบุรี, 2551) 
 ในช่วงหลงัสงครามโลกครัง้ท่ี 2  การคมนาคมท่ีสะดวกขึน้ ท าให้ตลาดบ้านใหม่มีการ
ขยายพืน้ท่ีของตัวตลาดเพิ่มขึน้ซึ่งจะเช่ือมต่อกันด้วยสะพานไม้ และจะยาวต่อเน่ืองกันไปจนถึง
บริเวณท่ีเรียกว่า หวัตลาด เม่ือตลาดมีพืน้ท่ีเพิ่มขึน้ ร้านค้าต่างๆ ก็เพิ่มขึน้ตามไปด้วย  นอกจาก
พอ่ค้าแม่ค้าแล้ว ยงัมีชาวกรุงเทพฯ ท่ีอพยพหนีภยัสงครามมาอยู่ท่ีจังหวดัฉะเชิงเทราเป็นจ านวน
มากอีกด้วย ตลาดบ้านใหม่ในช่วงนีจ้ึงเป็นเหมือนเมืองทา่ที่ส าคญั เพราะมีทัง้การคมนาคมทางน า้
และทางบกท่ีสะดวก ท าให้มีผู้คนจากท่ีต่างๆ เดินทางมาเพื่อมาขึน้ท่าเรือท่ีตลาดบ้านใหม่ซึ่งมี
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ท่าเรือขนาดใหญ่ เพื่อขนถ่ายผลผลิตทางการเกษตร และสินค้าอ่ืนๆ ท าให้ตลาดบ้านใหม่คึกคัก
เป็นอยา่งมากก่อนจะซบเซาลงไปตามกาลสมยั (อทิตยา แก้วพิลา, 2553) 

4.1.2 พัฒนาการของชุมชน 
 หลงัจากชุมชนตลาดบ้านใหม่ซบเซาไปตามกาลสมัย ลูกหลานไม่สืบทอดกิจการของ
บรรพบุรุษนัน้ ชุมชนตลาดบ้านใหม่จึงเป็นชุมชนท่ีเงียบเหงา ลกูหลานเดินทางออกนอกชุมชนไป
ท างานท่ีอ่ืน บางคนก็ย้ายออกไปอยูท่ี่อ่ืนและไปท างานท่ีอ่ืน แตเ่ม่ือปี พ.ศ.2547 ชาวบ้านบางกลุม่
คิดท่ีจะพลกิฟืน้ตลาดบ้านใหม่ขึน้มาใหม่อีกครัง้ เพื่อให้กลุม่ของตนเองและชาวบ้านท่ียงัอาศยัอยู่
ในชุมชนตลาดบ้านใหม่กลบัมามีรายได้เหมือนเดิม จึงได้ร่วมมือ ร่วมใจกันจัดตัง้คณะกรรมการ
รักษ์ชมรมตลาดบ้านใหม่ขึน้เพื่อฟืน้ฟูชุมชนตลาดบ้านใหม่  

ช่วงเร่ิมแรกของการเปิดชุมชนโดยใช้การท่องเท่ียวเข้ามาเป็นตวักระตุ้นในการพฒันานัน้ 
ถือได้ว่าค่อนข้างยากล าบาก เน่ืองจากชาวบ้านในชุมชนยังไม่เช่ือมั่นว่าจะสามารถฟื้นฟูและ
กลบัมาเป็นยา่นเศรษฐกิจท่ีจะสามารถค้าขายได้ดงัเดิม จึงท าให้ชาวบ้านในชุมชนตลาดบ้านใหม่
ไม่เปิดร้านขายสนิค้าที่ตนเองเคยท าเม่ือครัง้อดีต และชาวบ้านบางคนก็มีอายุมากแล้วจึงไม่อยาก
กลบัมาค้าขายอีก ประกอบกับลูกหลานไม่สืบทอดกิจการต่อ ดังนัน้ในช่วง 2-3 ปีแรกของการ
พฒันานีถื้อได้วา่เป็นช่วงที่พฒันาอยา่งยากล าบากมาก เน่ืองจากคนในชุมชนไม่ร่วมมือ ร่วมใจกัน 
แตเ่น่ืองจากคณะกรรมการชมรมรักษ์ตลาดบ้านใหม่เลง็เห็นวา่ เสนห์่ของชุมชนตลาดบ้านใหม่มิได้
อยู่แต่เพียงร้านค้าเท่านัน้ หากแต่เสน่ห์ของชุมชนตลาดบ้านใหม่อยู่ท่ีสถาปัตยกรรมอันเก่าแก่
ดัง้เดิม ผนวกกับวิถีชีวิตของชาวบ้านในชุมชนท่ียังคงเหลืออยู่ ดงันัน้คณะกรรมการชมรมรักษ์
คลาดบ้านใหม่จึงหนัมาโฆษณาชุมชนตลาดบ้านใหม่โดยใช้ความเก่าแก่ ความดัง้เดิมของชุมชน 
แม้ร้านค้าจะไม่เปิดทกุร้าน แตก็่มีวิถีชีวิตท่ีสามารถเห็นได้ ชาวบ้านยงัคงมีการด ารงชีวิตโดยใช้น า้
จากแม่น า้ เปิดบ้านนอนในตอนกลางวนั หรือแม้กระทัง่การถอดเสือ้ท่ีผู้ชายสว่นใหญ่มักกระท ากัน 
การสวมกางเกงขาก๊วย ฯลฯ กิจกรรมต่างๆในชีวิตประจ าวันของชาวบ้านในชุมชนนัน้กลับ
กลายเป็นธรรมชาติท่ีไม่สามารถหาชมได้จากท่ีใด จึงท าให้นักท่องเท่ียวยังคงเดินทางเข้ามา
ทอ่งเท่ียว ท าให้ชาวบ้านท่ีเปิดร้านขายสนิค้าอยูน่ัน้ขายสนิค้าได้  

เม่ือเร่ิมเข้าสูปี่ท่ี 4 ของการพฒันาโดยการทอ่งเท่ียวนี ้คณะกรรมการรักษ์ชมรมตลาดบ้าน
ใหม่พยายามโฆษณาชุมชนผา่นสือ่ตา่งๆอยา่งมาก จึงท าให้นกัท่องเท่ียวสนใจและเดินทางเข้ามา
ทอ่งเท่ียวมากขึน้เร่ือยๆ ดงันัน้ชาวบ้านในชุมชนจึงค่อยๆกลบัมาค้าขายดงัเดิม ลกูหลานบางคนก็
กลบัมาเปิดร้านค้าขายเฉพาะวันเสาร์ – อาทิตย์ และวันหยุดนกัขัตฤกษ์ แต่ลกูหลานบางคนก็
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ลาออกจากงานท่ีเคยท า กลบัมาค้าขาย กลบัมาสบืทอดกิจการของบรรพบุรุษ ท าให้ปัจจุบนัชุมชน
ตลาดบ้านใหม่กลบัมามีร้านค้าดงัเดิม  
4.2 ลักษณะทั่วไปของชุมชนในปัจจุบนั 

4.2.1 จ านวนประชากร 
ผลจากการส ารวจจ านวนประชากรในชุมชนตลาดบ้านใหม่ประจ าปี พ.ศ. 2557 พบว่ามี

จ านวนครัวเรือนทัง้สิน้ 139 ครัวเรือน และมีประชากรทัง้สิน้ 354 คน แยกเป็นชาย 138 คน และ
หญิง 216 คน โดยสว่นใหญ่ประชากรในชุมชนประกอบอาชีพค้าขาย รับจ้าง และรับราชการ 

4.2.2 อาณาเขตของชุมชน 
ชุมชนตลาดบ้านใหม่ จะประกอบไปด้วยชุมชน 2 ชุมชน คือ ชุมชนตลาดบน ตัง้แต่ด้าน

เหนือของคลองบ้านใหม่ข้างวดัเทพนิมิตรไปจนถึงบ้านขุนอินทรนรกิจ และชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
ตัง้แตด้่านใต้ของคลองบ้านใหม่ไปจนถึงทางรถไฟ โดยมีเพียงสะพานคอนกรีต(สะพานไม้ในอดีต)
กัน้อยู่ระหว่างกลางของคลองบ้านใหม่ด้านเหนือและด้านใต้ แต่ปัจจุบันคนทั่วไปมักเรียกรวบ
ชุมชนทัง้ 2 ชุมชนบริเวณนีว้า่ชุมชนตลาดบ้านใหม่  ดงันัน้ผู้วิจยัจึงเลอืกใช้ค าวา่ “ชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่” แทนการเรียกรวบพืน้ท่ีระหวา่งชุมชนตลาดบน และชุมชนตลาดบ้านใหม่ เพื่อให้ง่ายต่อการ
เข้าใจของคนทัว่ไปในปัจจุบันชุมชนตลาดบ้านใหม่ ตัง้อยู่ท่ีถนนศุภกิจ ต าบลหน้าเมือง อ าเภอ
เมือง จงัหวดัฉะเชิงเทรา โดยมีอาณาเขตติดตอ่ ดงันี ้
 ทิศเหนือ ติดกบับ้านขนุอินทรนรกิจ 
 ทิศใต้  ติดกบัทางรถไฟ 
 ทิศตะวนัออก ขนานกบัแม่น า้บางปะกง  
 ทิศตะวนัตก ขนานกบัถนนศภุกิจ 
ภาพท่ี 4.1: ขอบเขตของชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
ท่ีมา: ภาพจากดาวเทียม Google Earth พฒันาโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 19 ธันวาคม 2556 
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4.2.3 สาธารณูปโภค 
- ทุกครัวเรือนใช้น า้ประปาจากการประปาสว่นภูมิภาค จังหวดัฉะเชิงเทรา บาง

ครัวเรือนมีการเลือกใช้น า้จากแม่น า้บางปะกงในบางกิจกรรม เช่น การซกัล้าง
เสือ้ผ้า หรือรดน า้ต้นไม้ ฯลฯ 

- ทกุครัวเรือนใช้ไฟฟา้จากการไฟฟา้สว่นภมิูภาค จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
4.2.4 ความปลอดภยัในชีวิตและทรัพย์สิน 
- ปอ้มต ารวจฉะเชิงเทรา  

- เคร่ืองหมายเตือนความปลอดภยั 
- ถงัดบัเพลงิ 
- กล้องวงจรปิด 

- ทางม้าลาย 
ภาพท่ี 4.2: ปอ้มต ารวจฉะเชิงเทราบริเวณชุมชนตลาดบน 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 15 มีนาคม 2557 

 

 

 
 
ภาพท่ี 4.3: เคร่ืองหมายเตือนความปลอดภยั 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 15 มีนาคม 2557 
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ภาพท่ี 4.4: ถงัดบัเพลงิบริเวณชุมชนตลาดบน (ซ้าย) และบริเวณชุมชนตลาดบ้านใหม่ (ขวา) 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 2 เมษายน 2557 

 

 

 
   
ภาพท่ี 4.5: กล้องวงจรปิดบริเวณชุมชนตลาดบน (ซ้าย) และบริเวณชุมชนตลาดบ้านใหม่ (ขวา) 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 4 เมษายน 2557 

 

 

 
 
ภาพท่ี 4.6: ทางม้าลายบริเวณชุมชนตลาดบน (ซ้าย) และบริเวณชุมชนตลาดบ้านใหม่ (ขวา) 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 27 เมษายน 2557 
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4.2.5 ทางเข้า – ออกของชุมชนตลาดบ้านใหม่ 

 ทางเข้า – ออกของชุมชนตลาดบ้านใหม่มีด้วยกนัทัง้หมด 5 ทางด้วยกนั คือ 
 ทางเข้า – ออกท่ี 1: เดินทางทางบก บริเวณด้านหน้าของชุมชนตลาดบ้านใหม่

ซึง่ขึน้ปา้ยไว้วา่ “ตลาดบ้านใหม่” อยูต่รงข้ามกบัปากทางเข้าวดัเทพนิมิตร 
ภาพท่ี 4.7: ทางเข้า – ออกท่ี 1 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 15 มีนาคม 2557 

 

 

 
 
 ทางเข้า – ออกท่ี 2: เดินทางทางน า้ อยู่ติดกับแม่น า้บางปะกง บริเวณชุมชน

ตลาดบ้านใหม่ ร้านอาหารปา้หน ู
ภาพท่ี 4.8: ทางเข้า – ออกท่ี 2 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 15 มีนาคม 2557 
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 ทางเข้า – ออกท่ี 3: เดินทางทางบก บริเวณชุมชนตลาดบน เป็นทางเล็กๆอยู่
ด้านข้างศาลเจ้าแม่ทบัทิม  

ภาพท่ี 4.9: ทางเข้า – ออกท่ี 3 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 2 เมษายน 2557 

 

 

 
   

 ทางเข้า – ออกท่ี 4: เดินทางทางบก บริเวณชุมชนตลาดบน อยูต่รงข้ามกบัวดัจีน
ประชาสโมสร(วดัเลง่ฮกยี่) 

ภาพท่ี 4.10: ทางเข้า – ออกท่ี 4  
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 15 มีนาคม 2557 
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 ทางเข้า – ออกท่ี 5: เดินทางทางน า้ อยู่ติดกับแม่น า้บางปะกง บริเวณชุมชน
ตลาดบน ตรงข้ามกบัทางออกท่ี 4  

ภาพท่ี 4.11: ทางเข้า – ออกท่ี 5 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 15 มีนาคม 2557 

 

 

 
 

4.2.6 ลานโล่งในชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
ส าหรับพืน้ท่ีวา่งเปลา่ส าหรับท ากิจกรรมตา่งๆของคนในชุมชน จะประกอบด้วยกันทัง้หมด 

2 แหง่ด้วยกนั คือ   

- ชุมชนตลาดบน บริเวณหน้าศาลปนุเทา่ม้า หรือศาลเจ้าแม่ทบัทิม 
- ชุมชนตลาดบ้านใหม่ บริเวณหน้าศาลไทจื่อเอ๊ียะกง หรือศาลเจ้าพอ่โกมินทร์ 

ภาพท่ี 4.12: ลานโลง่หน้าศาลปนุเทา่ม้า หรือศาลเจ้าแม่ทบัทิม 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 15 มีนาคม 2557 
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ภาพท่ี 4.13: ลานโลง่หน้าศาลไทจื่อเอ๊ียะกง หรือศาลเจ้าพอ่โกมินทร์ 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 15 มีนาคม 2557 

 
 

4.2.7 ส่ิงอ านวยความสะดวกภายในชุมชน 
- ปา้ยบอกทาง 

- ลานจอดรถ 
- ท่ีนัง่พกัผอ่นหยอ่นใจ 
- ล าโพงกระจายเสยีง 

ภาพท่ี 4.14: ปา้ยบอกทางภายในชุมชน (ซ้าย) และปา้ยบอกทางสถานท่ีบริเวณใกล้เคียง (ขวา) 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 28 เมษายน 2557 
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ภาพท่ี 4.15: ลานจอดรถเอกชน (ซ้าย) และลานจอดรถรัฐบาลฟรี (ขวา) 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 2 เมษายน 2557 

 

 

 
 
ภาพท่ี 4.16: ท่ีนัง่พกัผอ่นหยอ่นใจทา่น า้ต้นล าพ ู(ซ้าย) และบริเวณหน้าศาลเจ้าแม่ทบัทิม (ขวา) 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 2 เมษายน 2557 

 

 

 
 
ภาพท่ี 4.17: ล าโพงกระจายเสยีงบริเวณทางเดินชุมชนตลาดบน 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 1 พฤษภาคม 2557 
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4.2.8 โทรคมนาคมตดิต่อส่ือสาร 
- ตู้ไปรษณีย์อยูบ่ริเวณชุมชนตลาดบน 1 ตู้ 
- ตู้โทรศพัท์สาธารณะ  
- บริเวณชุมชนตลาดบน ตรงข้ามกบัศาลเจ้าแม่ทบัทิม 1 ตู้ 

- บริเวณชุมชนตลาดบน ตรงข้ามปอ้มต ารวจ สภ.อ.เมืองฉะเชิงเทรา 1 ตู้ 
- บริเวณชุมชนตลาดบ้านใหม่ ตรงทางเข้าตลาด 3 ตู้ 

ภาพท่ี 4.18: ตู้ไปรษณีย์หน้าปอ้มต ารวจฉะเชิงเทรา บริเวณชุมชนตลาดบน 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 1 พฤษภาคม 2557 

 
 
ภาพท่ี 4.19: ตู้โทรศพัท์สาธารณะชุมชนตลาดบน (ซ้าย) และชุมชนตลาดบ้านใหม่ (ขวา) 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 2 เมษายน 2557 
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4.2.9 ศูนย์ประชาสัมพันธ์ชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
ส าหรับศนูย์ประชาสมัพนัธ์ชุมชนตลาดบ้านใหม่มีไว้เพื่อประชาสมัพนัธ์ข้อมูลต่างๆให้กับ

คนในชุมชนทราบ เช่น การนดัหมายการประชุม หรือมีไว้เพื่อประชาสมัพนัธ์ข้อมูลการท่องเท่ียว
ให้กบันกัทอ่งเท่ียวทราบ ซึง่ได้รับการสนบัสนุนจากการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ส านกังานภาค
กลาง เขต8  
ภาพท่ี 4.20: ศนูย์ประชาสมัพนัธ์ชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 16 เมษายน 2557 

 
 

4.2.10 ศาลในชุมชนตลาดบ้านใหม่และวัดในบริเวณใกล้เคียง 
- ปนุเทา่ม้า หรือ ศาลเจ้าแม่ทบัทิม   

ปนุเทา่ม้า หรือ ศาลเจ้าแม่ทบัทิม หรือท่ีคนในชุมชนเรียกกันว่า “อาม้า” ท่านเป็นเทพท่ีมี
ความเมตตาและอ่อนโยนเป็นอยา่งมาก ไม่ว่าใครจะมีเร่ืองเดือดร้อนใจ ท่านก็จะมาคุ้มครองและ
ปัดเป่าอุปสรรคเหลา่นัน้ เดิมแล้วท่านเป็นมนุษย์เกิดในราชวงศ์เป่ยซ่อง ท่ีประเทศจีน ท่านได้เคย
ช่วยเหลอืชาวประมงในขณะท่ีท่านมีชีวิตอยู่เพราะท่านรู้เร่ืองราวของดินฟ้าอากาศได้เป็นอย่างดี 
ชาวประมงจึงมักถามท่านก่อนออกหาปลาอยู่เสมอ อีกทัง้ท่านยังมีความรู้ในเร่ืองของสมุนไพร 
สามารถช่วยเหลอืคนเจ็บไข้ได้ป่วยในหมู่ชาวประมง ดงันัน้ท่านจึงได้รับฉายาว่าเทพธิดาแห่งท้อง
ทะเล หลงัจากท่ีทา่นเสยีชีวิตแล้ว ผู้คนท่ีทา่นเคยได้ให้ความช่วยเหลอืไว้ได้มาร่วมกันสร้างศาลเจ้า
ถวายเพื่อระลกึถึงความดีของทา่นไว้ท่ีเกาะไหมโจว (Xiong Shengpu, 2555) 

อาม้าที่ประดิษฐานอยูท่ี่ชุมชนตลาดบ้านใหม่แห่งนี ้ชาวชุมชนตลาดบ้านใหม่ได้ให้ความ
เคารพเป็นอยา่งสงู ไม่วา่จะงานวนัเกิดของทา่นหรืองานเทศกาลวนัทิง้กระจาด (วนัแจกข้าว) ต่างก็
จดังานเฉลมิฉลองอยา่งยิ่งใหญ่ เน่ืองมาจากคนในชุมชนตลาดบ้านใหม่สว่นใหญ่ก็มีอาชีพค้าขาย
และเช่ือกนัวา่ทา่นเป็นเทพเจ้าแหง่ความร ่ารวยทางการค้าขาย ดงันัน้ทกุคนในตลาดบ้านใหม่จึงให้
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ความส าคญักบัการจัดงานเป็นอย่างมาก อีกทัง้ยงัเช่ือกันว่าท่านเป็นเทพเจ้าแห่งความปลอดภยั 
ไม่วา่จะเดินทางไปท่ีไหน ทา่นก็จะคุ้มครองให้แคล้วคลาดจากอุปสรรคอนัตรายอยูเ่สมอ 
ภาพท่ี 4.21: ศาลปุ่ นเทา่ม้า (ซ้าย) และองค์ปุ่ นเทา่ม้า (ขวา) บริเวณตลาดบน 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 10 ธันวาคม 2556 

 

 

 
 

- ไทจื่อเอ๊ียะกง หรือ ศาลเจ้าพอ่โกมินทร์  
ไทจื่อเอ๊ียะกง หรือ ศาลเจ้าพอ่โกมินทร์ ทา่นเป็นเทพเจ้าเด็กน้อยท่ีมีห่วงทองและทวนเป็น

อาวุธ อีกทัง้ยงัมีกงล้อเพลิงเป็นพาหนะ โดยทัว่ไปแล้วไท่จือเอ๊ียะกงจะมีด้วยกัน 2 ปาง ปางแรก
เป็นปางท่ีมือขวาถือทวน, มือซ้ายถือห่วงทอง เท้าเหยียบกงล้อเพลิงและมีผ้าแพรแดงคล้องคอ 
สว่นปางท่ีสอง เทพเจ้าจะมีหน้าทัง้หมด 3 หน้าและมีมือทัง้หมด 6 มือ ส าหรับท่ีชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่ไทจื่อเอ๊ียะกงเป็นเทพเจ้าปางแรก ไท่จือเอ๊ียะกงมีอิทธิฤทธ์ิสงูมาก สามารถต่อสู้กับมังกรเจ้า
สมุทรได้เน่ืองมาจากท่านเป็นแม่ทพัสวรรค์ คนจีนจึงให้ความเคารพเป็นอย่างสงู ดงันัน้คนจีนท่ี
อพยพเข้ามาอยูใ่นเมืองไทยจึงต้องน ารูปปัน้ของทา่นเข้ามาอยูด้่วย  
 ไท่จือเอ๊ียะกงท่ีประดิษฐานอยู่ท่ีชุมชนตลาดบ้านใหม่แห่งนี ้ได้แสดงอภินิหารหลายต่อ
หลายรอบ ไม่วา่จะเป็นอภินิหารในสมยัของรัชกาลท่ี 5 ท่ีเกิดเหตเุพลงิไหม้ครัง้ยิ่งใหญ่ คนในชุมชน
เองได้เลา่ขานกนัมาวา่เห็นทา่นถือธงแดงเหาะอยูบ่นอากาศและใช้ธงแดงพดัเปลวไฟไม่ให้ลกุลาม
มากขึน้ และอภินิหารในปี พ.ศ.2545 ท่ีได้เกิดเพลิงไหม้บริเวณห้องแถวตลาดบ้านใหม่ ท่านก็ช่วย
ดลบนัดาลให้ฝนตกลงมาอยา่งหนกั นบัได้วา่เป็นอภิหารของท่านอย่างไม่น่าเช่ือ ด้วยเหตุนีเ้องคน
ในชุมชนตลาดบ้านใหม่จึงเคารพบูชาทา่นเป็นย่างมากและยงัจัดให้มีงานเฉลิมฉลองทุกๆ ปี ปีละ 
2 ครัง้ซึ่งจะมีการจัดแสดงงิว้และมีการแจกข้าวสารในงานเทศกาลวนัทิง้กระจาดอีกด้วย  (Xiong 
Shengpu, 2555) 
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ภาพท่ี 4.22: ศาลไทจื่อเอ๊ียะกง (ซ้าย) และองค์ไทจื่อเอ๊ียะกง (ขวา) บริเวณตลาดลา่ง 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 10 ธันวาคม 2556 

 

 

 
 

- วดัเทพนิมิตร  
วดัเทพนิมิตร ตัง้อยูต่ าบลหน้าเมือง อ าเภอเมืองฉะเชิงเทรา ถูกสร้างขึน้ในสมัยรัชกาลท่ี 5 

พ.ศ.2411 ภายในอุโบสถมีพระประธานท่ีมีอายนุบัร้อยปีเรียกวา่ “หลวงพอ่โต” มีความศกัด์ิสิทธ์ิ 2 
ประการ คือ บนบานไม่ให้ฝนตกได้ บนบานไม่ให้ถูกเกณฑ์ทหาร นิยมบนบานด้วยประทดั วดันีมี้
ความส าคญั คือ รัชกาลท่ี 8 ได้พระราชทานพระบรมรูปโลหะหลอ่ประดิษฐานอยู่หน้าอุโบสถ เม่ือ
วนัท่ี 8 ตลุาคม พ.ศ.2488 กรมการศาสนาได้ประกาศให้เป็นวดัพฒันาตวัอยา่งประจ าปี พ.ศ.2510 
ด้วย (พระครูพิพิธวิหารกิจ, พระมหาวิเชียร สริิวฑฒโน et al., 2542) 

เม่ือถึงวนัส าคญัต่างๆในพระพุทธศาสนาหรือวนัพระ ชาวชุมชนตลาดบ้านใหม่ก็ต่างพา
กันจัดเตรียมข้าวปลา อาหาร ตลอดจนสิ่งของเคร่ืองใช้ต่างๆ เพื่อน าไปท าบุญท่ีวัดแห่งนี ้ใน
ปัจจุบนันอกจากชาวชุมชนตลาดบ้านใหม่แล้ว ก็ยงัมีผู้คนมากมายจากภายนอกชุมชนเข้ามาร่วม
ท าบุญเป็นอยา่งมาก เน่ืองจากมีการคมนาคมทางรถยนต์ท่ีสะดวกสบายจึงท าให้เดินทางได้อย่าง
รวดเร็ว ประกอบกับวดัแห่งนีเ้ป็นวัดท่ีมีช่ือเสียงในบริเวณนีอี้กด้วย ดงันัน้ในวันส าคญัต่างๆ  ใน
พระพุทธศาสนาจึงมีพุทธศาสนิกชนเข้ามาร่วมท าบุญค่อนข้างมาก  ผิดกับในสมัยก่อนท่ีจะต้อง
เดินทางด้วยทางเท้าหรือทางเรือ แต่ถึงอย่างไรนัน้คนในชุมชนตลาดบ้านใหม่เองก็ยงัมีการเดินไป
ท าบุญอยูบ้่างโดยเฉพาะคนเฒา่คนแก่และหนุม่สาวบางกลุม่ 
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ภาพท่ี 4.23: ทางเข้าวดัเทพนิมิตร (ซ้าย) และวดัเทพนิมิตร (ขวา) 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 22 มิถนุายน 2557 

 

 

 
 

- วดัจีนประชาสโมสร หรือ วดัเลง่ฮกยี่ 
วดัจีนประชาสโมสร หรือ วดัเลง่ฮกยี่ เป็นวดัจีนในพทุธศาสนาฝ่ายมหายานชาวจีนเรียกว่า 

“วัดเล่งฮกยี่” ตัง้อยู่ท่ีถนนศุภกิจ ต าบลบ้านใหม่ อ าเภอเมืองฉะเชิงเทรา วัดนีส้ร้างขึน้ในสมัย
รัชกาลท่ี 5 พ.ศ.2449 โดยนายเทียนอิง แซล่ี ้(ต้นตระกลูวงศ์เชียรทอง และศรีเทียรอินทร์) หลวงจีน
ชกเอ็งหรือสกเห็ง ศิษย์ของวดัมังกรกมลาวาส (เลง่เน่ยยี่) กรุงเทพน ารูปแบบสถาปัตยกรรมของ
วดัเลง่เนย่ยี่มาสร้างที่วดันีด้้วยจึงมีความคล้ายคลงึกันมาก สิ่งท่ีน่าสนใจของวดันี ้คือ ศพอดีตเจ้า
อาวาสท่ีไม่เน่าเป่ือย เก็บรักษาไว้ให้พุทธศาสนิกชนเคารพบูชา นอกจากนีป้ระตูทางเข้ามีรูปปัน้
ขนาดใหญ่ของท้าวจตโุลกบาลแตง่เคร่ืองแบบทหารจีน ภายในอุโบสถมีพระพุทธรูปส าริดแบบจีน 
3 องค์ สร้างด้วยกระดาษน ามาจากเมืองเซี่ยงไฮ้ ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน  (พระครูพิพิธ
วิหารกิจ, พระมหาวิเชียร สริิวฑฒโน et al., 2542) 
ภาพท่ี 4.24: ทางเข้าวดัจีนประชาสโมสร (ซ้าย) และวดัจีนประชาสโมสร (ขวา) 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 13 มีนาคม 2557 
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- วดัอุภยัภาติการาม หรือ วดัซ าปอกง 
วดัอุภยัภาติการาม หรือ วดัซ าปอกง เป็นวดัพุทธศาสนาอนมันิกายแบบญวน ประชาชน

ทัว่ไปเรียกวา่ “วดัซ าปอกง” ตัง้อยู่ถนนศุภกิจ ต าบลบ้านใหม่ อ าเภอเมืองฉะเชิงเทรา ไม่ไกลจาก
วดัจีนประชาสโมสรมากนกั สร้างขึน้ในสมัยรัชกาลท่ี 5 พ.ศ.2449 โดยขุนพิพิธพานิชกรรม เม่ือ
วนัท่ี 25 มกราคม 2450 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หวั รัชกาลท่ี 5 ได้เสด็จพระราช
ด าเนินทอดพระเนตรวดันี ้พระราชทานพระราชทรัพย์บ ารุงวดั 200 บาท และพระราชทานนามวดันี ้
วา่ “วดัอุภยัภาติการาม” พระราชทานนามพระพทุธรูปจ าลองแบบหลวงพ่อโตวดัพนญัเชิง จังหวดั
พระนครศรีอยุธยาว่า “พระพุทธไตรรัตนนายก” วัดนีถู้กปล่อยให้เสื่อมโทรมร้างไประยะหนึ่ง 
จนกระทัง่นายพิชัย สรัุตพิพิธ บุตรขุนพิพิธพานิชกรรม ได้ยื่นเร่ืองราวขออนุญาตจัดตัง้เป็นวดัท่ี
ถูกต้องตามกฎหมาย บูรณะขึน้ใหม่จนได้รับพระราชทานวิสงุคามสีมาเม่ือวันท่ี 16 กรกฎาคม 

2513 (ส านกังานศกึษาธิการจงัหวดัฉะเชิงเทรา, 2540) 
ภาพท่ี 4.25: ทางเข้าวดัอุภยัภาติการาม (ซ้าย) และวดัอุภยัภาติการาม (ขวา) 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 13 มีนาคม 2557 

 

 

 
 

4.2.11 ระบบบริการพืน้ฐาน 
หากเดินทางจากกรุงเทพมหานครมายังชุมชนตลาดบ้านใหม่ อ าเภอเมืองฉะเชิงเทรา 

จงัหวดัฉะเชิงเทรา สามารถเดินทางได้หลายเส้นทางทัง้รถยนต์, รถโดยสารประจ าทาง และรถไฟ 
โดยมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้
รถยนต์  

 ถนนหมายเลข 304 มีนบุรี – ฉะเชิงเทรา 
 ถนนหมายเลข 34 บางนา – ตราด เลีย้วเข้าถนนหมายเลข 314 บางปะกง – 

ฉะเชิงเทรา 
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 ถนนหมายเลข 3 สมทุรปราการ – บางปะกง ตอ่ด้วยถนนหมายเลข 314 บางปะกง – 
ฉะเชิงเทรา 

 ถนนมอเตอร์เวย์ กรุงเทพมหานคร – พทัยา เลีย้วซ้ายเข้าถนนหมายเลข 314 บางปะ
กง – ฉะเชิงเทรา มุ่งหน้าเข้าตวัเมืองฉะเชิงเทรา 

รถโดยสารประจ าทาง 
 สถานีขนสง่สายเหนือ (ถนนก าแพงเพชร 2)  
 สถานีขนสง่สายตะวนัออก (เอกมยั) 

รถไฟจากกรุงเทพฯ ถึง ฉะเชิงเทรา มีดงันี ้
 ขาออกจากกรุงเทพฯ 

ตารางท่ี 4.1: แสดงเวลาการเดินรถและรายละเอียดขบวนรถ 
ท่ีมา: (การรถไฟแหง่ประเทศไทย, 2555)  

ล าดับ เลขขบวนรถ ประเภทรถ 
กรุงเทพฯ 
ออก 

ชุมทางฉะเชิงเทรา 
ถึง 

1 275 ธรรมดา 05:55 07:36 
2 285 ธรรมดา 06:55 08:56 
3 283 ธรรมดา 06:55 08:56 
4 281 ธรรมดา 08:00 09:30 
5 367 ธรรมดา 10:10 11:45 
6 389 พิเศษชานเมือง 12:10 13:30 
7 279 ธรรมดา 13:05 14:13 
8 277 ธรรมดา 15:25 16:43 
9 391 พิเศษชานเมือง 16:35 17:55 

10 383 ธรรมดา 17:00 18:50 
11 371 ธรรมดา 17:40 19:20 
12 385 ธรรมดา 18:25 19:40 
13 381 ธรรมดา 18:25 19:55 
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 ขากลบัจากฉะเชิงเทรา 
ตารางท่ี 4.2: แสดงเวลาการเดินรถและรายละเอียดขบวนรถ 
ท่ีมา: (การรถไฟแหง่ประเทศไทย, 2555) 

ล าดับ เลขขบวนรถ ประเภทรถ 
ชุมทางฉะเชิงเทรา 

ออก 
กรุงเทพฯ 

ถึง 
1 384 ธรรมดา 05:45 07:45 
2 372 ธรรมดา 06:19 08:15 
3 388 พิเศษชานเมือง 07:05 08:35 
4 278 ธรรมดา 08:31 10:15 
5 280 ธรรมดา 10:22 12:05 
6 368 ธรรมดา 12:35 14:10 
7 390 พิเศษชานเมือง 14:05 15:25 
8 282 ธรรมดา 14:29 16:00 
9 286 ธรรมดา 16:20 18:25 

10 284 ธรรมดา 16:20 18:25 
11 276 ธรรมดา 18:00 19:55 
12 394 ธรรมดา 19:25 20:55 
13 386 ธรรมดา 20:05 21:30 

 
หากต้องการเดินทางจากชุมชนตลาดบ้านใหม่ ไปยังวดัสมานรัตนาราม ซึ่งเป็นสถานท่ี

ท่องเท่ียวบริเวณใกล้เคียงสามารถลอ่งเรือไปได้ โดยมีเรือโดยสารจอดรออยู่บริเวณท่าเรือชุมชน
ตลาดบน โดยเสยีคา่บริการไป-กลบัคนละ 100 บาท ให้บริการเฉพาะวนัเสาร์ อาทิตย์และวนัหยุด
นกัขตัฤกษ์  
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ภาพท่ี 4.26: เรือโดยสารไป-กลบัจากวดัสมานรัตนาราม 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 1 พฤษภาคม 2557 

 
 
 อีกทัง้ยงัสามารถลอ่งเรือผา่นคลองบ้านใหม่ ไปยงัวดัเทพนิมิตรเพื่อไปสกัการะพระนอนได้
อีกด้วย โดยมีเรือโดยสารประจ าทางจอดอยูบ่ริเวณทา่น า้ต้นล าภ ูภายในชุมชนตลาดบ้านใหม่ โดย
เสียค่าบริการไป-กลบัคนละ 20 บาท ให้บริการเฉพาะวันเสาร์ อาทิตย์และวันหยุดนกัขัตฤกษ์
เช่นเดียวกนั 
ภาพท่ี 4.27: ประชาสมัพนัธ์เรือโดยสารไป-กลบัจากวดัเทพนิมิต (ซ้าย) และเรือโดยสาร (ขวา) 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 1 พฤษภาคม 2557 

 

 

 
   
4.3 การเปล่ียนแปลงที่อยู่อาศัยตัง้แต่อดีตจนถึงปัจจุบัน 

4.3.1 ลักษณะที่อยู่อาศัยในอดีต 
ชุมชนตลาดบ้านใหม่แหง่นีมี้การสร้างบ้านเรือนให้ขนานกับแม่น า้บางปะกงเป็นหลกั โดย

ฝ่ังท่ีติดกบัแม่น า้บางปะกงจะเป็นหลงับ้าน สว่นหน้าบ้านจะเป็นทางเดิน โดยอีกฝ่ังของทางเดินจะ
มีบ้านหนัหน้าเข้าหากนัปลกูเรียงขนานกนัไป การปลกูบ้านจะใช้ไม้สร้างเป็นโครงขึน้มา และใช้ใบ
จากในการมงุหลงัคา สว่นพืน้บ้านจะเป็นพืน้ดินทัง้หมด 
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 หลงัจากเกิดเพลิงไหม้ครัง้ใหญ่ในปี พ.ศ. 2447 ท่ีตลาดบน ท าให้ต้องมีการปลูกบ้าน
ขึน้มาใหม่แทนบ้านเดิม จากเดิมท่ีตัวบ้านเป็นไม้ ก็มีการใช้สงักะสีร่วมด้วย เน่ืองจากสงักะสี
สามารถปลกูได้อย่างรวดเร็ว ไม่เสียเวลาเหมือนการใช้ไม้ ค่าแรงถูก ดงันัน้บางบ้านจึงนิยมใช้
สงักะสปีลกูแทน แตบ่างบ้านก็ยงัใช้ไม้เช่นเดิม ส าหรับหลงัคา บางบ้านใช้กระเบือ้งว่าว สว่นบาง
บ้านก็ใช้สงักะส ีเน่ืองจากหลงัคาใบจากนัน้งา่ยตอ่การเกิดเพลงิไหม้ ดงันัน้ชาวบ้านจึงไม่ใช้หลงัคา
ท่ีท าจากใบจากอีก ส าหรับพืน้บ้านก็มีการปรับปรุงจากปกติท่ีเป็นพืน้ดินธรรมดาตามธรรมชาติก็
ถกูเปลีย่นเป็นการใช้ไม้น ามาปเูรียงตอ่กนั 
ภาพท่ี 4.28: ชุมชนริมแม่น า้ ปีพทุธศกัราช 2526 
ท่ีมา: (แนะน าจงัหวดัฉะเชิงเทรา ฉบบัอ าเภอเมือง, 2547)  

 
 
ภาพท่ี 4.29: ชุมชนตลาดบ้านใหม่บริเวณสะพานไม้  
ท่ีมา: (แนะน าจงัหวดัฉะเชิงเทรา ฉบบัอ าเภอเมือง, 2547) 
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ภาพท่ี 4.30: ชุมชนตลาดบ้านใหม่บริเวณสะพานไม้ จุดเช่ือมตอ่ระหวา่ง 2 ชุมชน (ภาพแนวตัง้) 
ท่ีมา: (แนะน าจงัหวดัฉะเชิงเทรา ฉบบัอ าเภอเมือง, 2547) 

 
 
ภาพท่ี 4.31: ชุมชนตลาดบ้านใหม่บริเวณสะพานไม้ จุดเช่ือมตอ่ระหวา่ง 2 ชุมชน (ภาพแนวนอน) 
ท่ีมา: (แนะน าจงัหวดัฉะเชิงเทรา ฉบบัอ าเภอเมือง, 2547) 

 
 

4.3.2 ลักษณะที่อยู่อาศัยในปัจจุบัน 
ลกัษณะท่ีอยู่อาศัยในปัจจุบันของชุมชนตลาดบ้านใหม่นัน้ บ้านบางหลงัก็ไม่ได้มีการ

เปลี่ยนแปลงใดๆ เพียงแต่มีการซ่อมแซมสว่นท่ีผุผงั หรือต่อเติมเพิ่มขึน้บ้างเล็กน้อย แต่ส าหรับ
บ้านบางหลงัมีการปรับปรุง เปลี่ยนแปลงบ้านในหลายๆ ส่วน และส าหรับบ้านบางหลงัก็รือ้ทิง้ 
ปลกูขึน้ใหม่แทนท่ีเดิม ผู้วิจยัขอชีใ้ห้เห็นถึงความเปลีย่นแปลงของหลงัคาบ้าน ประตูบ้าน ลกัษณะ
ภายในบ้าน ตามล าดบัดงันี ้
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หลงัคา 
ของชุมชนตลาดบ้านใหม่ในช่วงของการก าเนิดชุมชนแห่งนี ้เดิมทีเป็นหลงัคาท่ีท ามาจาก

ใบจาก แต่หลงัจากท่ีเกิดเพลิงไหม้ครัง้ยิ่งใหญ่ในปี พ.ศ. 2477 นัน้ หลงัคาของชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่ก็ถกูเปลีย่นแปลงโดยสามารถแยกออกได้เป็น 2 สว่นคือ บริเวณตลาดบนและตลาดบ้านใหม่ 
ส าหรับบริเวณตลาดบนนัน้ได้ใช้กระเบือ้งว่าวในการมุงหลงัคา และบริเวณตลาดบ้านใหม่ได้ใช้
สงักะสีในการมุงหลงัคา หลงัจากการเปลี่ยนแปลงครัง้นี ้ก็มิได้มีการเปลี่ยนแปลงใดๆ อีกเลย 
จนกระทัง่ผู้อยูอ่าศยัแตล่ะหลงัได้มีการปรับปรุง ซอ่มแซมบ้านของตนเองเม่ือหลงัคาได้ผุผงัไปตาม
กาลเวลา ในสว่นของตลาดบนจากเดิมท่ีเคยเป็นกระเบือ้งว่าวก็เปลี่ยนเป็นสงักะสีบ้าง กระเบือ้ง
ลอนคู่บ้าง ส่วนของตลาดบ้านใหม่จากเดิมท่ีเคยเป็นสงักะสีก็เปลี่ยนเป็นกระเบือ้งลอนคู่บ้าง 
สงักะสเีหมือนเดิมบ้าง แล้วแต่ว่าบ้านหลงัใดจะสะดวกใช้แบบไหน แต่บางบ้านก็ไม่ได้เปลี่ยนทัง้
หลงั เปลีย่นแตเ่พียงบางสว่นเทา่นัน้ โดยรวมแล้วปัจจุบนัผู้ ท่ีอาศยัอยู่ในชุมชนตลาดบ้านใหม่ได้มี
การใช้อุปกรณ์หลกัๆ ก็คือ สงักะสีและกระเบือ้งลอนคู่ สามารถแบ่งลกัษณะหลงัคาในปัจจุบนัได้
ดงันี ้
ภาพท่ี 4.32: กระเบือ้งวา่วท่ีใช้มงุหลงัคา 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 8 พฤษภาคม 2557 
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ภาพท่ี 4.33: สงักะสท่ีีใช้มงุหลงัคา 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 8 พฤษภาคม 2557 

 
 
ภาพท่ี 4.34: กระเบือ้งลอนคูท่ี่ใช้มงุหลงัคาใหม่ (ด้านบน) และเก่า (ด้านลา่ง) 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 8 พฤษภาคม 2557 

 
 
 นอกจากกระเบือ้งลอนคูท่ี่เป็นสปีนู หรือท่ีเรียกวา่สธีรรมชาติแล้ว บ้านบางหลงัยงัใช้สอ่ืีนท่ี
แตกตา่งไปเพื่อความสวยงามอีกด้วย ตามภาพด้านลา่ง บ้านหลงัซ้ายมือสดุจะใช้สเีขียวสวา่ง สนี า้
เงินและสฟีา้สวา่ง ตามล าดบั แม้จะดแูปลกไม่เหมือนบ้านหลงัอ่ืนๆ แตก็่นบัได้วา่เป็นสว่นน้อยของ
ชุมชนท่ีเลือกใช้สีท่ีนอกเหนือจากสีธรรมชาติ และหลงัคาเหลา่นีก็้มิได้มีผลท าให้สภาพบ้านเรือน
ผิดแปลกไปจากสมยัก่อนนกั 
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ภาพท่ี 4.35: กระเบือ้งลอนคูว่า่วสท่ีีใช้มงุหลงัคา 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 8 พฤษภาคม 2557 

 
 
ประตูบ้าน 

ส าหรับภายนอกบ้านซึง่เป็นประตนูัน้ เดิมทีแล้วชุมชนตลาดบ้านใหม่แหง่นีจ้ะเป็นประตูไม้
เซีย้มทัง้หมด แตส่ าหรับบางบ้านก็จะเป็นประตไูม้ยก ซึง่จากการสนันิษฐานของผู้วิจยัคาดวา่ประตู
ไม้ยกนัน้น่าจะเป็นประตูท่ีเก่าแก่กว่าประตูไม้เซีย้ม เน่ืองจากประตูไม้ยกท าจากไม้ล้วนๆ โดยไม่
จ าเป็นต้องมีอุปกรณ์ท่ีเช่ือมต่อระหว่างบานประตูแต่ละบาน เพียงแค่น าบานประตูแต่ละบานมา
วางลงตอ่ๆ กนัและขดัด้วยไม้จากด้านใน หรือมิเช่นนัน้ก็เป็นประตูท่ีเกิดขึน้มาในสมัยเดียวกันกับ
ประตไูม้เซีย้ม แตเ่น่ืองจากฐานะของเจ้าของบ้านแตล่ะหลงั จึงท าให้มีการเลอืกใช้ประตูท่ีแตกต่าง
กัน เน่ืองจากประตูไม้เซีย้มจ าเป็นต้องมีอุปกรณ์ท่ีเช่ือมต่อระหว่างบานประตูแต่ละบาน อาจมี
ค่าใช้จ่ายท่ีสูงกว่าประตูไม้ยกก็อาจเป็นไปได้ นอกจากประตูไม้เซีย้มและประตูไม้ยกแล้วนัน้ 
ปัจจุบันผู้ ท่ีอาศัยอยู่ในชุมชนตลาดบ้านใหม่ก็มีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงประตูบ้านของตน ซึ่ง
สามารถแบง่ลกัษณะประตใูนปัจจุบนัได้ดงันี ้

แบบท่ี 1: ประตไูม้เซีย้ม 
ภาพท่ี 4.36: ลกัษณะประตบู้านแบบท่ี 1 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 11 มีนาคม 2557 
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แบบท่ี 2: ประตไูม้ยก 
ภาพท่ี 4.37: ลกัษณะประตบู้านแบบท่ี 2 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 11 มีนาคม 2557 

 
 

แบบท่ี 3: ประตไูม้เซีย้ม มีการทาสปีระตใูหม่ท่ีไม่ใช่สเีดียวกนักบัสไีม้ 
ภาพท่ี 4.38: ลกัษณะประตบู้านแบบท่ี 3 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 11 มีนาคม 2557 
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แบบท่ี 4: ประตไูม้เซีย้ม มีการทาสปีระตใูหม่ท่ีใช้สเีดียวกนักบัสไีม้  
ภาพท่ี 4.39: ลกัษณะประตบู้านแบบท่ี 4 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 11 มีนาคม 2557 

 
 

แบบท่ี 5: ประตูไม้เซีย้ม มีการทาสีประตูใหม่ท่ีใช้สีเดียวกันกับสีไม้  แต่ดูเก่าเพราะได้ถูก
ปรับปรุงมาเป็นเวลานานแล้ว โดนฝนและแสงแดดท าให้สลีอกไปตามกาลเวลา 
ภาพท่ี 4.40: ลกัษณะประตบู้านแบบท่ี 5 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 11 มีนาคม 2557 
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แบบท่ี 6: ประตูไม้เซีย้ม มีการทาสีประตูใหม่ท่ีใช้สีเช่นเดียวกับสีไม้ แต่มีการขัดและ
เคลอืบเงา 
ภาพท่ี 4.41: ลกัษณะประตบู้านแบบท่ี 6 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 11 มีนาคม 2557 

 
 

แบบท่ี 7: ประตเูหลก็เลือ่น 
ภาพท่ี 4.42: ลกัษณะประตบู้านแบบท่ี 7 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 11 มีนาคม 2557 

 
 

ลกัษณะภายในบ้าน 
ส าหรับบ้านท่ีไม่ได้มีการปรับปรุงหรือเปลี่ยนแปลงใดๆ ก็ยังคงมีลกัษณะเช่นเดิม แต่

ส าหรับบ้านท่ีมีการปรับปรุง ซ่อมแซม บางบ้านยงัคงใช้ไม้และสงักะสีเช่นเดิม แต่บางบ้านก็ใช้
ปนูซีเมนต์, แผน่ส าเร็จรูป หรือกระเบือ้งในการปูพืน้บ้านแทน เน่ืองมาจากยุคสมัยท่ีเปลี่ยนแปลง
ไป ประกอบกับการท่ีชุมชนตลาดบ้านใหม่แห่งนีเ้ป็นชุมชนท่ีเกิดมาก่อนชุมชนในบริเวณอ่ืนๆ 
ดงันัน้จึงท าให้พืน้ดินเป็นพืน้ท่ีลุม่ต ่า พอถึงฤดูน า้หลาก น า้จึงท่วมเข้ามาถึงภายในบ้าน ชาวบ้าน
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จึงเปลีย่นจากพืน้เดิมท่ีเคยเป็นไม้มาเป็นเทพืน้สงูและปูด้วยกระเบื อ้งเพื่อลดความล าบากในการ
ย้ายของขึน้ท่ีสงู และส าหรับบางบ้านก็นิยมใช้ปูนซีเมนต์ในการฉาบผนงัหรือเทพืน้ เพราะสะดวก
และง่ายกว่าการใช้ไม้ และด้วยความท่ีไม้มีราคาแพงและหายากในปัจจุบนัอีกด้วย ชาวบ้านจึง
นิยมใช้ปนูซีเมนต์หรือแผน่ส าเร็จรูปแทน ส าหรับบ้านท่ีติดริมแม่น า้ โดยสว่นใหญ่จะเน้นการใช้ไม้
ในการปรับปรุงหรือเปลี่ยนแปลงบ้านมากกว่า เน่ืองจากไม้เป็นวสัดุท่ีไม่หนกัเหมือนปูนซีเมนต์ 
หากใช้ปูนซีเมนต์ในการปรับปรุงบ้านนัน้ จ าเป็นต้องลงเสาเข็มซึ่งเป็นฐานของโครงบ้านให้เยอะ
กวา่ ท าให้ต้องเสยีเงินมากกว่า ดงันัน้จะสงัเกตเห็นได้ว่าบ้านท่ีอยู่ริมน า้มักจะมีการปรับปรุงบ้าน
โดยเน้นการใช้ไม้แทนการใช้ปูนซีเมนต์ ซึ่งผิดกับบ้านท่ีปลูกขนานตรงข้ามกับบ้านริมน า้ จะ
สามารถปรับปรุงหรือซอ่มแซมบ้านให้เป็นแบบไหนก็ได้ แต่ปัจจุบนัคนในชุมชนเกิดการเรียนรู้และ
เข้าใจวา่ หากจะปรับปรุงหรือซอ่มแซมบ้านนัน้ก็ควรที่จะสร้างให้มีความเก่าเหมือนเดิม ควรที่จะใช้
ไม้หรือสงักะสเีช่นเดิม เพื่ออนรัุกษ์และรักษาสิง่ตา่งๆไว้ให้เหมือนเดิม แม้ว่าการเปลี่ยนแปลงต่างๆ 
เหล่านีจ้ะท าให้บ้านมีลกัษณะท่ีผิดไปจากเดิมนัน้ ก็ยังถือได้ว่าเป็นชุมชนท่ียังคงความเก่าแก่
ทางด้านโครงสร้างได้อยา่งสมบูรณ์  

ปัจจุบนัสามารถแบง่ลกัษณะท่ีอยูอ่าศยัออกเป็นลกัษณะตา่งๆ ได้ดงันี ้
แบบท่ี 1: บ้านท่ีคอ่นข้างคงสภาพเดิม 

ภาพท่ี 4.43: ลกัษณะบ้านแบบท่ี 1 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 16 เมษายน 2557 
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 แบบท่ี 2: บ้านท่ีถกูเปลีย่นแปลง ใช้วสัดท่ีุเป็นไม้ทัง้พืน้และตวับ้าน 
ภาพท่ี 4.44: ลกัษณะบ้านแบบท่ี 2 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 16 เมษายน 2557 

 
 

แบบท่ี 3: บ้านท่ีถกูเปลีย่นแปลง ใช้วสัดท่ีุเป็นไม้ทัง้พืน้ไม้และตวับ้าน โดยมีการเพิ่มขนาด
ของตวับ้านให้ใหญ่ขึน้โดยการซือ้บ้านท่ีเป็นห้องข้างๆ ขยายออกไป  
ภาพท่ี 4.45: ลกัษณะบ้านแบบท่ี 3 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 15 มีนาคม 2557 
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แบบท่ี 4: บ้านท่ีถูกเปลี่ยนแปลง ใช้วสัดุท่ีเป็นปูนซีเมนต์เฉพาะพืน้ สว่นผนงับ้านท าด้วย
ไม้ 
ภาพท่ี 4.46: ลกัษณะบ้านแบบท่ี 4 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 1 พฤษภาคม 2557 

 
 

แบบท่ี 5: บ้านท่ีถูกเปลี่ยนแปลง ใช้วสัดุท่ีเป็นปูนซีเมนต์เฉพาะพืน้ สว่นผนงับ้านท าด้วย
แผน่ส าเร็จรูป 
ภาพท่ี 4.47: ลกัษณะบ้านแบบท่ี 5 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 5 ธันวาคม 2556 
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แบบท่ี 6: บ้านท่ีถกูเปลีย่นแปลง ใช้วสัดท่ีุเป็นปูนซีเมนต์และปูพืน้ด้วยกระเบือ้ง สว่นผนงั
บ้านท าด้วยไม้ 
ภาพท่ี 4.48: ลกัษณะบ้านแบบท่ี 6 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 5 ธันวาคม 2556 

 
 

แบบท่ี 7: บ้านท่ีถกูเปลีย่นแปลง ใช้วสัดท่ีุเป็นปูนซีเมนต์และปูพืน้ด้วยกระเบือ้ง สว่นผนงั
บ้านท าด้วยปนูซีเมนต์ 
ภาพท่ี 4.49: ลกัษณะบ้านแบบท่ี 7 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 5 ธันวาคม 2556 

 
 
 
 
 
 
 



 
 

 

99 

แบบท่ี 8: บ้านท่ีถกูเปลีย่นแปลง ใช้วสัดท่ีุเป็นปูนซีเมนต์และปูพืน้ด้วยกระเบือ้ง สว่นผนงั
บ้านท าด้วยแผน่ส าเร็จรูป 
ภาพท่ี 4.50: ลกัษณะบ้านแบบท่ี 8 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 5 ธันวาคม 2556 

 
 

แบบท่ี 9: บ้านท่ีถกูเปลีย่นแปลง ใช้วสัดท่ีุผสมผสาน ใช้วสัดท่ีุเป็นปนูซีเมนต์และปูพืน้ด้วย
กระเบือ้ง สว่นผนงับ้านท าด้วยไม้และแผน่ส าเร็จรูป 
ภาพท่ี 4.51: ลกัษณะบ้านแบบท่ี 9 
ท่ีมา : ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 5 ธันวาคม 2556 

 
 

4.4 ผลกระทบของการเปล่ียนแปลงที่มีต่อชุมชน 
ภายหลงัปี พ.ศ.2547 ท่ีนบัเป็นจุดเร่ิมต้นของการฟืน้ฟูชุมชนตลาดบ้านใหม่นัน้ ถือได้ว่า

เป็นช่วงที่ชุมชนมีการเปลีย่นแปลงทางกายภาพอยา่งเห็นได้ชัด ดงัท่ีได้กลา่วมาแล้วว่า ประชาชน
ในชุมชนจ านวนไม่น้อยได้ปรับปรุงเปลีย่นแปลงบ้านเรือนของตน บางบ้านก็เพียงแค่แก้ไขบางสว่น
ท่ีผพุงั แตบ่างบ้านก็ตดัสนิใจรือ้ทิง้และท าใหม่ทัง้หลงั อีกทัง้บางสว่นของชุมชนก็ถกูรือ้ทิง้ บางสว่น
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ก็ปลกูขึน้ใหม่ทดแทนท่ีเดิมถูกรือ้ทิง้ไป แต่บางส่วนก็ยังกลายเป็นท่ีดินว่างเปลา่ ปัจจุบันชุมชน
ตลาดบ้านใหม่มีพฒันาการการเปลีย่นแปลงจากเดิม ดงันี ้
ภาพท่ี 4.52: ขอบเขตของชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
ท่ีมา: (Google Earth, 2556) พฒันาโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 19 ธันวาคม 2556 

 
 
 ลกัษณะทัว่ไปของบ้านจะมีลกัษณะเป็นห้องๆ โดยแต่ละห้องจะมีลกัษณะเป็นห้องยาวๆ 
แตล่ะห้องจะมีความยาวประมาณ 6 เมตร และมีความกว้างประมาณ 4 เมตร ปัจจุบนัมีห้องแถว
ลดน้อยลงจากเดิมมาก  
ภาพท่ี 4.53: แผนผงัของชุมชนตลาดบ้านใหม่  
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 13 มีนาคม 2557 
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ภาพท่ี 4.54: พืน้ท่ีบริเวณตลาดท่ีถกูรือ้ทิง้  
ท่ีมา: (Google Earth, 2556) พฒันาโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 19 ธันวาคม 2556 

 
 
ภาพท่ี 4.55: แผนผงัของชุมชนตลาดบ้านใหม่บริเวณท่ีตลาดถกูรือ้ทิง้ ภาพเต็ม 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 13 มีนาคม 2557 พฒันาโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 21 มีนาคม 2557 
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ภาพท่ี 4.56: แผนผงัของชุมชนตลาดบ้านใหม่ บริเวณตลาดบนท่ีถกูรือ้ทิง้  
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 13 มีนาคม 2557 พฒันาโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 21 มีนาคม 2557 

 
 
 พืน้ท่ีบริเวณสีน า้เงิน เจ้าของท่ีดินเดิมได้ขายท่ีดินให้กับเจ้าของใหม่ ดงันัน้พืน้ท่ีบริเวณ
ดงักลา่วท่ีเดิมเคยเป็นบ้านปลกูเรียงรายต่อกัน จึงต้องถูกรือ้ทิง้ และขายในปี พ.ศ.2556 ปัจจุบนั
กลายเป็นท่ีดินว่างเปล่า และส าหรับพืน้ท่ีบริเวณสีส้มนัน้ เดิมทีถูกปิดร้าง เป็นท่ีดินว่างเปลา่ มี
ต้นไม้ปลกูหนาแนน่ ปัจจุบนัถูกถมท าใหม่เป็นท่ีส าหรับจอดรถและเป็นท่ีชมทิวทศัน์แม่น า้บางปะ
กงของนกัทอ่งเท่ียว  
ภาพท่ี 4.57: พืน้ท่ีบริเวณตลาดบนท่ีถกูรือ้ทิง้ บริเวณสนี า้เงิน และบริเวณสแีดง  
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 13 มีนาคม 2557  
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ภาพท่ี 4.58: แผนผงัของชุมชนตลาดบ้านใหม่ บริเวณตลาดบ้านใหม่ท่ีถกูรือ้ทิง้  
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 13 มีนาคม 2557 พฒันาโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 21 มีนาคม 2557 

 
 
 พืน้ท่ีบริเวณสีด านัน้ เดิมเป็นพืน้ท่ีว่างเปลา่ มีหญ้าขึน้รก ไม่เป็นระเบียบ แต่ปัจจุบนัถูก
ถอนหญ้าทิง้ ท าให้สะอาด และเปิดเป็นท่ีจอดรถให้กับนกัท่องเท่ียว, พืน้ท่ีบริเวณสีเขียว เคยเป็น
สวนสาธารณะ แต่ปัจจุบนัถูกรือ้ทิง้และถูกเปลี่ยนเป็นสถานท่ีจอดรถส าหรับนกัท่องเท่ียว, พืน้ท่ี
บริเวณสีส้ม โดยปกติเคยเป็นตึกเก่า แต่เม่ือปี พ.ศ.2555 ได้ถูกรือ้ทิง้และก าลงัสร้างเป็นตึกใหม่  
ส าหรับพืน้ท่ีบริเวณสีม่วง โดยปกติเป็นบ้านไม้เก่า 2 ชัน้ 2 หลงัและห้องเช่าโดยประมาณ 7 – 8 
ห้อง แตปั่จจุบนัถกูรือ้ทิง้และกลายเป็นท่ีดินวา่งเปลา่ 
ภาพท่ี 4.59: พืน้ท่ีบริเวณตลาดบ้านใหม่ท่ีถกูรือ้ทิง้ บริเวณสดี า (ซ้าย) และสเีขียว (ขวา) 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 13 มีนาคม 2557  
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ภาพท่ี 4.60: พืน้ท่ีบริเวณตลาดลา่งที่ถกูรือ้ทิง้ บริเวณสส้ีม (ซ้าย) และสมี่วง (ขวา) 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 13 มีนาคม 2557  

 

 

 
   
4.5 วิเคราะห์บทบาทของอตุสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่มี

ต่อชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
4.5.1 ภาพยนตร์ตัวอย่างที่เคยถ่ายท าที่ชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
เม่ือผู้ วิจัยคัดเลือกภาพยนตร์ตัวอย่างได้แล้ว ผู้ วิจัยจึงได้ศึกษาจากการดูภาพยนตร์

ตวัอย่าง และใช้การวิเคราะห์แบบบริบทนิยม (Contextual Criticism) ซึ่งเป็นการวิเคราะห์สว่น 
“เนือ้หา” ของ “สาร” ท่ีสะท้อนถึงแนวคิดหรือบริบททางสงัคมท่ีผู้ สร้างสรรค์ผลงานต้องการจะ
น าเสนอแก่ผู้ รับสาร โดยในท่ีนีผู้้วิจยัจะเน้นท าการศึกษาในสว่นของ “ฉาก” ท่ีมีความเก่ียวข้องกับ
ชุมชนตลาดบ้านใหม่ ดงัรายละเอียดตอ่ไปนี ้

4.5.1.1 อยูก่บัก๋ง (พ.ศ. 2522) 
เป็นภาพยนตร์ในกลุ่มท่ีเลา่เร่ืองโดยอิงประวัติศาสตร์การเดินทางของคนจีนและเข้ามา

ท างานในประเทศไทย มีเนือ้หาวา่ด้วยวิถีชีวิตชาวจีนท่ีเติบโตและใช้ชีวิตในผืนแผน่ดินไทยจากรุ่นสู่
รุ่น น าเสนอผ่านตัวละครหลกัได้แก่ เด็กชายเชือ้สายจีนช่ือ “หยก” และปู่ ของเขาท่ีเรียกว่า “ก๋ง” 
โดยฉากชุมชนชาวจีนในประเทศไทยท่ีปรากฏตลอดทัง้เร่ืองนัน้ พบว่ามีการถ่ายท าท่ีชุมชนตลาด
บ้านใหม่ เป็นจ านวนหลากฉาก ทัง้นีเ้น่ืองจากลกัษณะภาพรวมของชุมชน (ในช่วงท่ีมีการถ่ายท า) 
มีลกัษณะใกล้เคียงกบัสถานท่ีด าเนินเร่ืองราวในบทประพนัธ์มากท่ีสดุ ดงันัน้เม่ือกลุม่ผู้สร้างสรรค์
ผลงานจัดการปรับภูมิทัศน์ของสถานท่ีเพียงเล็กน้อยก็ย่อมท าให้ได้สถานท่ีสมมติส าหรับการ
ด าเนินเร่ืองราวในภาพยนตร์ได้ทนัที 

4.5.1.2 นางนาก (พ.ศ. 2542) 
เป็นภาพยนตร์ในกลุม่ท่ีเลา่เร่ืองโดยทัว่ไป มีการอิงประวติัศาสตร์บ้าง แต่ไม่เก่ียวกับการ

เดินทางของคนจีนและเข้ามาท างานในประเทศไทย เนือ้หาวา่ด้วยความรักของคูรั่กชายหญิงคู่หนึ่ง
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ท่ีแม่นากผู้ เป็นภรรยาได้เสียชีวิตลงพร้อมลกูในครรภ์ระหว่างท่ีพ่อมากผู้ เป็นสามีต้องไปเกณฑ์
ทหาร แต่ด้วยความผูกพนัจึงสง่ผลให้วิญญาณของแม่นากยงัคงวนเวียนผู้กับพ่อมาก และสร้าง
ความหวาดกลวัให้แก่คนรู้จกัและผู้ ท่ีอาศยัอยูใ่นท้องถ่ิน โดยท่ีแต่เดิมตามบทประพนัธ์นัน้เร่ืองราว
ความรักระหว่างตัวละครทัง้สองได้เกิดขึน้ ณ ทุ่งพระโขนง ซึ่งเป็นคุ้ งน า้ท่ีมีช่ือเสียงในสมัยต้น
รัตนโกสินทร์ แต่อย่างไรก็ตามผู้สร้างสรรค์ผลงานภาพยนตร์ได้เลือกใช้คุ้ งน า้บริเวณชุมชนตลาด
บ้านใหม่ จ านวนหลากฉากในการสมมติให้เป็นทุ่งพระโขนง ทัง้นีเ้น่ืองจากคุ้ งน า้บริเวณชุมชน
ตลาดบ้านใหม่ในสมยัดงักลา่ว (ช่วงที่มีการถ่ายท าภาพยนตร์) มีลกัษณะทางภูมิทศัน์ท่ีเหมาะสม
และใกล้เคียงกบัฉากท่ีกลุม่ผู้สร้างสรรค์ผลงานได้จินตนาการเอาไว้ สง่ผลให้ภาพยนตร์เร่ือง “นาง
นาก” มีการถ่ายท าฉากตา่ง ๆ ท่ีคุ้ งน า้บริเวณชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นหลกั แทนท่ีจะถ่ายท าท่ีทุ่ง
พระโขนงตามบทประพนัธ์ดัง้เดิม 

4.5.1.3 ลอดลายมงักร (พ.ศ. 2549) 
เป็นละครในกลุม่ท่ีเลา่เร่ืองโดยอิงประวติัศาสตร์การเดินทางของคนจีนและเข้ามาท างาน

ในประเทศไทย เนือ้เร่ืองกลา่วถึงการต่อสู้และความมานะพยายามของ “เหลียง” ชาวจีนท่ีอพยพ
เข้ามาอยู่ในแผ่นดินไทยแบบเสื่อผืนหมอนใบ และพยายามประกอบสมัมาชีพต่างๆ เพื่อสร้าง
ฐานะและเพื่อเป็นท่ียอมรับของผู้คนในสงัคม ทัง้นีจ้ะพบว่าการเลือกใช้สถานท่ีของผู้สร้างสรรค์
ผลงานมีความหลากหลาย และมีการใช้สถานท่ีถ่ายท าบริเวณชุมชนตลาดบ้านใหม่ เป็นจ านวน
เพียงไม่ก่ีฉาก ซึง่สนันิษฐานได้วา่สว่นหนึง่อาจเป็นเพราะกลุม่ผู้สร้างสรรค์ผลงานมีตวัเลอืกสถานท่ี
ในการสมมติให้เป็นชุมชนในเนือ้เร่ืองอยูห่ลายสถานท่ี ประกอบกับเทคโนโลยีสมัยใหม่ท่ีได้รับการ
พฒันาอยา่งต่อเน่ือง ท าให้สามารถด าเนินการถ่ายท าภายในสตูดิโอท่ีจัดสร้างฉากจ าลองขึน้เอง 
นอกจากนีย้งัอาจเป็นเพราะความเปลีย่นแปลงทางสงัคมของชุมชนตลาดบ้านใหม่ ท่ีถึงแม้ว่าจะมี
ความย้อนยุคให้เห็นอยู่ แต่พืน้ท่ีบางส่วนก็ได้รับการปรับเปลี่ยนให้มีความทันยุคสมัยไปตาม
กาลเวลา สง่ผลให้มนต์ขลงัของความย้อนยคุนัน้ลดลงไปจนไม่สามารถด าเนินการถ่ายท าละครทัง้
เร่ืองได้ภายในสถานท่ี ๆ เดียว 

4.5.1.4 สาวน้อย (พ.ศ. 2555) 
เป็นละครในกลุ่มท่ีเล่าเร่ืองโดยทั่วไป มีการอิงประวัติศาสตร์บ้าง แต่ไม่เก่ียวกับการ

เดินทางของคนจีนและเข้ามาท างานในประเทศไทย เนือ้เร่ืองกลา่วถึงความรักของหนุ่มสาวท่ีต้อง
ฝ่าฟันอุปสรรคต่าง ๆ เน่ืองจากฝ่ายชายผู้ เป็นลูกชายเสนาบดีกระทรวงการคลงัได้ถูกท าร้ายจน
ความจ าเสื่อม และได้รับความช่วยเหลือจากสาวชาวเกาะจนเกิดเป็นความรักต่อกัน ก่อนท่ีฝ่าย
ชายจะต้องเดินทางกลบับ้านและรับรู้ความจริงวา่ตนเองนัน้มีคูห่มัน้คูห่มายอยูแ่ล้ว ในการนีจ้ะเห็น
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ได้ว่าฉากของเร่ืองท่ีการเปลี่ยนแปลงอย่างเห็นได้ชัด ทัง้ในสว่นของสงัคมเมืองท่ีฝ่ายชายเคยอยู่
อาศยัมาก่อน และสงัคมชาวเกาะท่ีเป็นท่ีพักพิงชั่วคราวระหว่างท่ีฝ่ายชายอยู่ในภาวะความจ า
เสือ่ม ดงันัน้ในการเลอืกใช้สถานท่ีถ่ายท าละครจึงต้องมีความหลากหลายและผนัผวนไปตามเนือ้
เร่ือง ด้วยเหตนีุชุ้มชนตลาดบ้านใหม่ จึงเป็นตวัเลือกหนึ่งในการด าเนินเร่ืองราว ซึ่งแม้ว่าจะมีการ
ถ่ายท าเพียงไม่ก่ีฉาก เน่ืองจากลกัษณะทางภูมิทศัน์ท่ีไม่ตรงตามเนือ้เร่ืองโดยตรง ประกอบกับ
บริบททางสงัคมท่ีถกูปรับให้ทนัสมยัจนลกัษณะความเป็นเมืองย้อนยุคนัน้ลดน้อยลง แต่อย่างไรก็
ตามการท่ีชุมชนตลาดบ้านใหม่ ต าบลหน้าเมือง อ าเภอเมือง จงัหวดัฉะเชิงเทรา ได้รับเลือกให้เป็น
สถานท่ีถ่ายท าสถานท่ีหนึ่งของละครก็ถือเป็นการสง่เสริมการท่องเท่ียวให้กับชุมชนได้ไม่มากก็
น้อย 
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จากการศกึษาภาพยนตร์ตวัอยา่งสามารถวิเคราะห์ได้วา่ชุมชนตลาดบ้านใหม่มีปัจจัยตรง
ตามท่ีผู้ ก ากับภาพยนตร์ต้องการครบทัง้ 3 ประการตามหลกัเกณฑ์การจัดหาสถานท่ีถ่ายท า
ภาพยนตร์ ดงัแผนภาพตอ่ไปนี ้
แผนภาพท่ี 4.1: ปัจจยัในการจดัหาสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ 
ท่ีมา: จากการวิเคราะห์เอกสารท่ีเก่ียวข้องโดยผู้วิจัย (มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช, 2251) 
(Powers Kevin L., 2010) (Amani Josie, 2014) และ (ปกรณ์ พรหมวิทกัษ์, 2557) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แต่ทัง้นีท้ัง้นัน้อัตราสว่นการเลือกความส าคญัของปัจจัยทัง้ 3 ประการนีอ้าจไม่เท่ากันก็
เป็นได้ ขึน้อยู่กับผู้ ก ากับภาพยนตร์ว่าจะเลือกปัจจัยใดให้มีส าคัญมากกว่ากัน แต่ท่ีส าคัญคือ 
ปัจจัยในเร่ืองตรงตามเนือ้เร่ือง ในปัจจัยนีจ้ าเป็นต้องมีทุกครัง้ก่อนปัจจัยในเร่ืองความเหมาะสม
ด้านการจัดการและเร่ืองความเหมาะสมด้านศิลปะจะตามมา ส าหรับภาพยนตร์ท่ีได้ยกมาเป็น
ตวัอยา่งนีท้ าให้เห็นแล้วว่า ผู้ก ากับภาพยนตร์ได้เลือกชุมชนตลาดบ้านใหม่เน่ืองจากชุมชนตลาด

เป็นสถานท่ีที่ตรงตามเนือ้

เร่ือง กลา่วคือ ต้องเป็น

สถานท่ีที่สมจริงและ

กลมกลนืกบับท

ภาพยนตร์ซึง่จะสามารถ

ท าให้ผู้ชมเช่ือถือและ

คล้อยตามเร่ืองราวตา่งๆ

ได้วา่เป็นท่ีแหง่ใด 

เป็นสถานท่ีท่ีเหมาะสมใน

ด้านศิลปะ กลา่วคือ ต้อง

เป็นสถานท่ีท่ีให้

ความรู้สกึได้อยา่งลงตวั 

ไม่มีสิง่ใดท่ีผิดแปลก มี

ความสวยงาม และให้

ความมีชีวิตชีวา อีกทัง้ยงั

อาจเป็นสถานท่ีท่ีมี

ความหมายเชิงนยันะใน

บางครัง้ได้อีกด้วย 

ตรงตามเนือ้เร่ือง เหมาะสม 

ในด้านศิลปะ 
 

เหมาะสม 

ในด้านการจดัการ 
 

เป็นสถานท่ีท่ีเหมาะสมใน

ด้านการจดัการ กลา่วคือ 

ต้องเป็นสถานท่ีท่ี

สามารถจดัเตรียม

อุปกรณ์ หรือเข้าถึง

สถานท่ีได้อยา่งงา่ย เช่น 

ใกล้สถานท่ีท างาน ไม่

ต้องเดินทางไกล เป็น

สถานท่ีท่ีเงียบสงบ ถ่าย

ท าสะดวก ไม่เสีย่งตอ่การ

เกิดความเสยีหาย 
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บ้านใหม่มีปัจจัยครบทัง้ 3 ประการ ดงันัน้ผู้ วิจัยจึงจ าเป็นต้องวิเคราะห์ถึงปัจจัยในเ ร่ืองความ
เหมาะสมด้านการจดัการ และปัจจยัในเร่ืองความเหมาะสมด้านศิลปะให้ละเอียดลงไปอีก ดงันี  ้

ปัจจยัในเร่ืองความเหมาะสมด้านการจัดการ ผู้วิจัยสามารถแบ่งย่อยได้เป็น 2 ปัจจัย คือ 
ปัจจัยภายใน ซึ่งเกิดจากสถานท่ีภายในชุมชนเอือ้อ านวยต่อกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ 
และปัจจยัภายนอก ซึง่เกิดจากความต้องการของกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ ดงันัน้ปัจจัย
ภายในจึงเป็นปัจจัยท่ีชุมชนสามารถเรียนรู้ ปรับปรุงแก้ไขเพื่อให้เอือ้อ านวยต่อกองถ่ายท า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ได้ ต่างกับปัจจัยภายนอกท่ีชุมชนไม่สามารถปรับปรุงหรือแก้ไขอะไรได้ 
ดงันัน้ชุมชนจึงควรศกึษาและเข้าใจถึงปัจจยัภายในก่อนวา่มีเร่ืองอะไรบ้าง ดงัตารางตอ่ไปนี ้
ตารางท่ี  4.1: ปัจจยัภายในของปัจจยัความเหมาะสมด้านการจดัการ  

เร่ือง ค าอธิบาย 
สถานท่ีจอดรถ มีสถานท่ีจอดรถท่ีสะดวก สบาย เข้าถึงได้งา่ย  
กระแสไฟฟา้ที่ใช้ในการถ่ายท า มีกระแสไฟฟา้ที่ใช้ในการถ่ายท าเพียงพอ  
แสงสวา่ง มีแสงสวา่งเพียงพอส าหรับใช้ในการถ่ายท า 
เสยีง ไม่มีเสียงรบกวน เน่ืองจากจะท าให้การถ่ายท า

เป็นไปอยา่งยากล าบาก 
ไม่มีผู้คนพลกุพลา่นมากเกินไป หากมีผู้คนพลุกพลา่นมากเกินไป จะท าให้เกิด

ความวุน่วายและรบกวนตอ่การถ่ายท า 
ความปลอดภยั เป็นสถานท่ีท่ีปลอดภยั ไม่เสี่ยงต่อการเสียชีวิต

และทรัพย์สนิ 
คา่เช่าพืน้ท่ี 

 ส าหรับการถ่ายท า 

 ส าหรับการแตง่ตวันกัแสดง 

 ส าหรับการพกัค้างแรม 

สถานท่ีท่ีใช้ในการถ่ายท าต้องไม่มีค่าเช่าพืน้ท่ี
ส าหรับการถ่ายท า, ส าหรับการแต่งตวันกัแสดง 
หรือส าหรับการพกัค้างแรมท่ีสงูจนเกินไป 

ห้องน า้ มี ห้องน า้ส าหรับกองถ่ายท าอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ 

เงื่อนไขการเข้าถ่ายท าในชุมชน เป็นข้อจ ากดัในการเข้าถ่ายท าในสถานท่ีถ่ายท า 
ความสะดวกในการแก้ไขดัดแปลงพืน้ท่ี
เพื่อการถ่ายท า 

สามารถขนสิง่ของเข้าสถานท่ีท่ีใช้ในการถ่ายท า
ได้สะดวก รวดเร็ว ไม่มีสิง่กีดขวางมากจนเกินไป 

บุคคลท่ีสามารถจ้างงานได้ มีบุคคลท่ีสามารถจ้างท าอาหาร, เป็นตัวละคร
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 จ้างท าอาหาร 

 จ้างเป็นตวัละครประกอบฉาก 

 จ้างช่วยเหลอืงานทัว่ไป 

ประกอบฉาก หรือจ้างช่วยเหลอืงานทัว่ไปได้ 

 บุคคลท่ีคอยช่วยเหลอื  มีบุคคลท่ีคอยช่วยเหลือ เอือ้เฟื้อ และคอย
ติ ด ต่ อ ป ร ะ ส า น ง า น ใ ห้ กั บ ก อ ง ถ่ า ย ท า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ได้ 

จากตารางข้างต้นแสดงให้เห็นวา่ สิง่ตา่งๆสามารถปรับปรุง แก้ไขได้ หากต้องการให้ชุมชน
ถูกเลือกเป็นสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ โดยทุกคนในชุมชนควรมีส่วนร่วมในการพัฒนาปัจจัย
ภายในตา่งๆเหลา่นี ้เพื่อเป็นการเพิ่มโอกาสในการจูงใจกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์นัน่เอง  

ส าหรับปัจจัยในเร่ืองความเหมาะสมด้านศิลปะ ผู้วิจัยสามารถแบ่งย่อยได้เป็น 2 ปัจจัย 
คือ ปัจจัยด้านสถานท่ีถ่ายท า และปัจจัยท่ีเกิดจากความต้องการของกองถ่ายท าอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ ดงันัน้ปัจจยัด้านสถานท่ีจึงเป็นปัจจยัท่ีชุมชนสามารถเรียนรู้ร่วมกันเพื่อรักษาและด ารง
ความเป็นเอกลกัษณ์ของชุมชนได้  
ตารางท่ี  4.2: ปัจจยัด้านสถานท่ีของปัจจยัความเหมาะสมในด้านศิลปะ  

เร่ือง ค าอธิบาย 
สถานท่ีสมจริง เป็นสถานท่ีท่ีสมจริงและกลมกลนืกบัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์ ไม่มีจุดผิด

แปลกไปจากข้อเท็จจริงในเนือ้เร่ือง 
บรรยากาศ เป็นบรรยากาศโดยรอบของสถานท่ีท่ีจะสามารถสื่อให้บทภาพยนตร์

สมจริงมากขึน้ 
คณุภาพความงาม เป็นสิง่ท่ีก่อให้เกิดความเพลิดเพลิน รับรู้ได้ถึงความสมดุล สดัสว่น และ

แรงดึงดูดของฉากท่ีใช้ในการถ่ายท า อีกทัง้ยังไม่มีฉากหลงัท่ีดูตีบตัน 
เพราะจะท าให้ภาพยนตร์ท่ีออกมาไม่สวยงาม ไม่มีน า้หนักและไม่มี
ชีวิตชีวา 

 จากตารางข้างต้นแสดงให้เห็นว่า ปัจจัยด้านสถานท่ีเป็นสิ่งท่ีคนในชุมชนไม่จ าเป็นต้อง
เปลีย่นแปลง หรือแก้ไขสิง่ใดๆเลย เพียงแต่ชุมชนควรท่ีจะเรียนรู้ร่วมกันเพื่อรักษาและด ารงความ
เป็นเอกลกัษณ์ของชุมชนไว้ให้ได้มากท่ีสดุเทา่ที่จะรักษาได้  
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4.5.2 แนวภาพยนตร์ (Genre) 
จากภาพยนตร์ท่ีเคยเข้ามาใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นฉากในการถ่ายท าสามารถ

แบ่งแยกแนวภาพยนตร์โดยใช้เกณฑ์การแบ่งประเภทของแนวภาพยนตร์ หรือ genre โดยใช้
องค์ประกอบทัง้ 5 ประการ ได้ดงัตารางตอ่ไปนี ้
ตารางท่ี  4.3: แนวภาพยนตร์ของภาพยนตร์ท่ีถ่ายท าที่ชุมชนตลาดบ้านใหม่ 

แนวภาพยนตร์ ช่ือภาพยนตร์ 
ภาพยนตร์ชีวิต (Drama) อยูก่บัก๋ง 

เจ้าสวัสยาม 
ลอดลายมงักร 
เสยีดาย 2 
เม่ือวนัฟา้เปลีย่นส ี
รักบ้านเรา 
พระจนัทร์สรุ้ีง 
เคหาสน์สแีดง 
สาวน้อย 

ภาพยนตร์สยองขวญั (Horror) นางนาก 
ภาพยนตร์ตอ่สู้ (Action) ดิน น า้ ลม ไฟ 
จากตารางการแบง่แนวภาพยนตร์ท่ีกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เคยเข้ามาใช้ชุมชน

ตลาดบ้านใหม่เป็นฉากในการถ่ายท าภาพยนตร์นัน้แสดงให้เห็นว่า โดยส่วนใหญ่กองถ่ายท า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์จะเลอืกชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นฉากในภาพยนตร์แนวชีวิตมากท่ีสดุ ตาม
ด้วยภาพยนตร์แนวสยองขวัญและภาพยนตร์แนวต่อสู้  ถึงแม้ว่าภาพยนตร์แนวสยองขวัญและ
ภาพยนตร์แนวตอ่สู้นัน้จะมีน้อย แตก็่ยงัสามารถแสดงให้เห็นได้ว่าหากผู้ก ากับภาพยนตร์หรือกอง
ถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เล็งเห็นว่าชุมชนตลาดบ้านใหม่ตรงตามปัจจัยการจัดหาสถานท่ี
ถ่ายท าที่เขาต้องการนัน้ ชุมชนตลาดบ้านใหม่ก็สามารถเป็นสถานท่ีถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์
ได้ในทกุแนวภาพยนตร์ ไม่ได้เว้นเพียงแตภ่าพยนตร์แนวชีวิต  

หากจะกลา่วถึงชุมชนตลาดบ้านใหม่กบัการถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ ใครหลายคน
อาจจะคิดแต่เพียงว่าชุมชนตลาดบ้านใหม่ต้องเป็นสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์แนวชีวิตท่ีย้อนยุค
เพียงเท่านัน้ เน่ืองจากความเก่าแก่ของชุมชน แต่จากตารางการแบ่งแนวภาพยนตร์ด้านบน 
สามารถแสดงให้เห็นได้แล้วว่าภาพยนตร์แนวชีวิตท่ีมาถ่ายท านัน้ มิได้ถ่ายท าเฉพาะแนวย้อนยุค
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เพียงอยา่งเดียว หากแตมี่การถ่ายท าภาพยนตร์แนวชีวิตท่ีเป็นปัจจุบนัด้วย ดงัเช่น ภาพยนตร์เร่ือง
เม่ือวนัท่ีฟา้เปลีย่นส,ี ภาพยนตร์เร่ืองเสยีดาย 2 เป็นต้น 

4.5.3 ผลของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ที่มีต่อชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
ผลของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ท่ีเข้ามาถ่ายท าในชุมชนตลาดบ้านใหม่ ในฐานะท่ีเป็น

ชุมชนเก่าแก่และมีประวติัศาสตร์อันยาวนานแห่งหนึ่งของประเทศไทยนัน้ สามารถสรุปได้เป็น
หวัข้อตอ่ไปนี ้

4.5.3.1 ผลจากการท่ีชุมชนเป็นสถานท่ีถ่ายท า  
จากการสมัภาษณ์กลุม่ตวัอย่างมีความเห็นว่า การเข้ามาของกองถ่ายท าอุตสาหกรรม

ภาพยนตร์นัน้สง่ผลดีตอ่ชุมชนตลาดบ้านใหม่ 2 ครัง้ด้วยกนั ดงันี ้
ครัง้ท่ีหนึง่ เกิดขึน้เม่ือกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ก าลงัด าเนินการถ่ายท า เม่ือกอง

ถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เข้ามาเลอืกชุมชนเป็นสถานท่ีถ่ายท า ชุมชนก็จะถกูฟืน้ฟูได้เอง โดย
มีรายได้ท่ีเกิดจากการจ้างงานของกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์, กองถ่ายท าอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ก็จะอุดหนุนสินค้า ผลิตภัณฑ์ต่างๆของคนในชุมชน, ค่าเช่าบ้านท่ีกองถ่ายท า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์มอบให้กบัเจ้าของบ้านหลงันัน้ๆ, เงินท่ีกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์
ได้มอบไว้ให้กับกองกลางของชุมชน  อีกทัง้คนในชุมชนเองก็ยงัสามารถได้รับสินค้าหรืออุปกรณ์
ประกอบฉากท่ีเหลือใช้แล้วจากกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ เน่ืองมาจากว่าสิ่งของ
บางอยา่งยากท่ีจะน ากลบัไปใช้ตอ่, ใช้เพียงครัง้เดียว หรือเป็นสิ่งของท่ีเน่าเสียได้ง่าย ดงัค ากลา่ว
ของคณุปา้ทา่นหนึง่ท่ีอาศยัอยูใ่นชุมชนมาตัง้แตส่มยัอาม่าอาก๋ง ทา่นจะเห็นการเข้ามาถ่ายท าของ
กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์บอ่ยครัง้ 

“อย่างเร่ืองตอนนัน้ เขาก็เอาของโบราณๆ ท่ีหาได้ในชุมชนเน่ียไปเข้าฉาก เช่น 
เฉาก๊วย เขียงหม ูมีผกั ขนมนมเนย พอถ่ายเสร็จใครอยากเอาอะไรก็เอาไป คนแย่งกันจะ
ตาย มีหมชิูน้ มีพริกเป็นกระด้งกระด้งเลย” (คณุปา้อรทยั (นามสมมติ), 2557) 
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แผนภาพท่ี 4.2: ผลของการถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ท่ีมีตอ่เศรษฐกิจของชุมชน 
 
 

 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ส าหรับเงินกองกลางท่ีได้จากการท่ีกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ได้มอบไว้ให้กับ

ชุมชนนัน้ ทางชุมชนจะน าเงินนีไ้ปพฒันาตลาดในหลายๆด้าน เช่น ท าป้ายบอกทางมายงัชุมชน
ตลาดบ้านใหม่ ท าแผ่นพับโฆษณาให้กับนักท่องเท่ียว ท าพืน้ท่ีเป็นหลุมให้เรียบ หรือการจ้าง
พนกังานเก็บขยะของชุมชน โดยมากแล้วเงินกองกลางที่ได้จากกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์
นีจ้ะได้ครัง้ละ 2,000 – 3,000 บาทต่อวนั หรือแล้วแต่กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์จะมอบ
ให้ 

ครัง้ท่ีสอง เกิดขึน้เม่ือกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เสร็จสิน้กระบวนการถ่ายท าและ
น าภาพยนตร์ออกฉายสูส่ายตาประชาชนแล้ว ชุมชนก็จะมีรายได้เกิดขึน้อีกครัง้หนึ่งซึ่งเกิดมาจาก
การเปลี่ยนจากผู้ ชมภาพยนตร์กลายเป็นนักท่องเท่ียว นั่นก็เน่ืองมาจากผู้ ชมภาพยนตร์ชม
ภาพยนตร์แล้วเกิดอารมณ์ร่วมในภาพยนตร์เร่ืองนัน้ๆ เกิดภาวการณ์โหยหาอดีตเก่าๆท่ีเคยผ่านมา

ชาวบ้านในชุมชนตลาดบ้านใหม่ 

กองถ่ายท า

อุตสาหกรรม

ภาพยนตร์ 

อุปกรณ์ประกอบ

ฉากท่ีมิได้ใช้แล้ว 

เช่าบ้านเป็นสถานท่ีแตง่ตวั, 

พกัผอ่นของนกัแสดงและทีมงาน 

จ้างเป็นตวัละคร

ประกอบฉาก 

อุดหนนุ 

สนิค้าชุมชน 

เช่าบ้านเป็นฉาก

ในการถ่ายท า 

จ้างแรงงาน เช่น จดัสถานท่ี,  
ขนของ, ท าความสะอาด ฯลฯ 

มอบเงินให้กบั

กองกลางของชุมชน 

ชา
วบ้
าน
ใน
ชุม
ชน
ตล
าด
บ้า
นใ
หม
่ 

ชาวบ้านในชุมชนตลาดบ้านใหม่ 

ชาวบ้านในชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
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เม่ือตนเป็นเด็ก จึงต้องการเดินทางมาทอ่งเท่ียวสถานท่ีท่ีเป็นฉากอยูใ่นภาพยนตร์ เกิดการจ้างงาน
ในลักษณะท่ีเรียกว่าเศรษฐกิจสร้างสรรค์แบบแตกกระจาย คือทุกคนในชุมชนมีรายได้ทุก
ครอบครัว ไม่ว่าจะเป็นรถยนต์โดยสาร ยานพาหนะต่างๆ ร้านอาหาร ร้านขายขนม ฯลฯ ดงัค า
กลา่วของชาวบ้านหลายๆทา่น ดงัตอ่ไปนี ้

 “ภาพยนตร์มีสว่นจูงใจนะ ให้คนเขารู้วา่ เออ.. ท่ีน่ีสถานท่ีท าถ่ายหนงั” (คุณยาย
นก (นามสมมติ), 2557) 

“ภาพยนตร์ช่วยให้คนรู้ว่า เอ๊ะ...ตรงนีต้ลาดบ้านใหม่หนิ” (พี่เบล (นามสมมติ), 
2557) 

“ภาพยนตร์ช่วยในเร่ืองของช่ือเสยีงของชุมชน ถ้าภาพยนตร์เร่ืองนัน้ได้ถูกโปรโมท
อาจจะมีมมุดีๆ มีฉากดีๆออกมาฉาย ในอนาคตก็เป็นไปได้วา่คนก็จะตามมาดูว่าฉากโน้น
ฉากนีเ้ป็นเช่นไร” (คณุน้าอาร์ม (นามสมมติ), 2557) 

“เม่ือกองถ่ายท าเหลา่นีเ้ข้ามาถ่ายท าท่ีตลาดบ้านใหม่แล้ว จะน ามาซึ่งรายได้ใน
ระยะยาว ไม่ใช่แคเ่พียงช่วงวนัท่ีเขามาตัง้กองและซือ้ของเขา แต่ในระยะยาวหรืออาจใช้
ค าว่า การสง่เสริมเศรษฐกิจชุมชนแบบยั่งยืน ภาพยนตร์ก็มีสว่นช่วยท าให้คนรู้จัก” (ป้า
แหมม (นามสมมติ), 2557) 

“สง่เสริมอย่างมากเลย เพราะว่าเป็นการโฆษณาให้คนดูเห็นว่า เอ๊ะ.. ตรงนีย้งัมี
อยูจ่ริงหรอ อยากไปเท่ียว ประชาชนได้ประโยชน์ มีการซือ้ของ มีการจ้างงาน” (คณุลงุกีโบ 
(นามสมมติ), 2557) 

“ภาพยนตร์เองก็มีสว่น เพราะเขาถ่ายเสร็จ คนดูก็จะ โอ๊ะ....อันนีท่ี้ไหน โลเคชั่นดี 
ถ้าอยากให้ชุมชนดงั ต้องให้ภาพยนตร์เข้ามาถ่ายท า ต้องถ่ายไปให้ทัว่ๆตลาดเลย แล้วก็
ฉายไปให้ถึงต่างประเทศเลย คนจะได้รู้จักตลาดบ้านใหม่เยอะๆ” (คุณป้าอรทัย (นาม
สมมติ), 2557) 
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แผนภาพท่ี 4.3: ผลของการออกฉายภาพยนตร์ท่ีมีตอ่การทอ่งเท่ียวและเศรษฐกิจของชุมชน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ไม่เพียงแต่รายได้จะเกิดขึน้กับชาวบ้านในชุมชนตลาดบ้านใหม่เท่านัน้ หากแต่รายได้ท่ี
เกิดขึน้ยังมีผลต่อคนภายนอกชุมชนท่ีเก่ียวข้องกับชุมชนตลาดบ้านใหม่อีกด้วย ดังเช่น หาก
นกัทอ่งเท่ียวต้องการเดินทางมายงัชุมชนตลาดบ้านใหม่ คนภายนอกชุมชนก็จะได้รับรายได้จาก
การจ้างรถมาสง่ยงัชุมชนตลาดบ้านใหม่ การแวะพกัตามจุดต่างๆเพื่อซือ้อาหารรับประทาน หรือ
แม้กระทัง่การเดินทางตอ่จากชุมชนตลาดบ้านใหม่ไปยงัสถานท่ีทอ่งเท่ียวใกล้เคียง ฯลฯ 

4.5.3.2 ผลของการระบุช่ือสถานท่ีถ่ายท าไว้ในภาพยนตร์ท่ีมีตอ่ชุมชน 
สิ่งส าคัญท่ีนอกเหนือไปจากการท่ีผู้ ชมภาพยนตร์ชมภาพยนตร์แล้วรับรู้ว่าฉากใน

ภาพยนตร์นัน้เป็นสถานท่ีแหง่ใดได้ด้วยตวัของผู้ชมภาพยนตร์เองนัน้ ยงัมีอีกสิ่งหนึ่งท่ีสามารถบ่ง
บอกให้ผู้ชมภาพยนตร์ทราบได้ว่าสถานท่ีท่ีเป็นฉากในภาพยนตร์นัน้เป็นสถานท่ีแห่งใดก็คือ การ
ระบุช่ือสถานท่ีท่ีกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ได้ถ่ายท าไม่ว่าจะเป็นต้นภาพยนตร์หรือท้าย
ภาพยนตร์ซึง่ก็จะมีอิทธิพลตอ่การรับรู้เร่ืองสถานท่ีท่ีใช้เป็นฉากของผู้ชมภาพยนตร์ ดงัค ากลา่วของ
คณุปา้สมทรงซึง่เป็นเจ้าของร้านอาหารอยู่ในชุมชนตลาดบ้านใหม่ และกองถ่ายท าอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์เคยใช้บ้านของคณุปา้เป็นฉากในการถ่ายท าภาพยนตร์บอ่ยครัง้ 

คนภายนอกชุมชน ผู้ชมภาพยนตร์ 

 

ชาวบ้านในชุมชน

ตลาดบ้านใหม่ 

รถโดยสารประจ า

ทาง 

ร้านขายขนม 

รถยนต์รับจ้างทัว่ไป 

ร้านอาหาร 

ร้านขายของท่ีระลกึ 

ร้านขายสนิค้า

เบด็เตลด็ การบริการอ่ืนๆ เช่น 

ฝากรถยนต์, ฝาก

สมัภาระ ฯลฯ 
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 “เหมือนกับเป็นต านานเลา่ลือ บางคนเขามาถามว่าถ่ายตรงไหน ถ้าเขาบอกว่า
ถ่ายท่ีไหนก็จะดี คนดก็ูรู้ อยา่งเช่นขึน้ไตเติล้ไว้ว่าถ่ายจากไหน” (ป้าสมทรง (นามสมมติ), 
2557) 

ภาพท่ี 4.61: การระบุช่ือสถานท่ีถ่ายท าไว้ท้ายภาพยนตร์ 
ท่ีมา : ภาพยนตร์นางนาก ปี พ.ศ.2542 (ไทเอ็นเตอร์เท็นเมนท์, 2546) 

 
 

 เว้นเสียแต่ว่าคนดูไม่สามารถรู้ได้ว่าสถานท่ีนัน้เป็นสถานท่ีไหน และทางกองถ่ายท า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ก็ไม่ได้มีการขึน้กล่าวขอบคุณไว้ต้นภาพยนตร์หรือท้ายภาพยนตร์ จึงไม่
อาจสามารถท าให้ผู้ชมภาพยนตร์รับรู้และสามารถเดินทางมาทอ่งเท่ียวได้ ดงัค ากลา่วของคุณป้าห
ยางจู ท่ีท่านย้ายเข้ามาอยู่ในชุมชนตลาดบ้านใหม่ตัง้แต่ท่านได้แต่งงานกับคุณลงุท่านหนึ่งเป็น
ระยะเวลามากกวา่ 40 ปีแล้ว และทา่นก็ได้เคยเข้าร่วมเป็นตวัละครประกอบฉากในภาพยนตร์อีก
ด้วย 

“ถ้าคนเขารู้วา่ถ่ายท่ีน่ีนะ เขาก็ต้องอยากมาเห็นของจริง แตส่ว่นมากเขาก็ไม่รู้อะสิ
วา่ถ่ายมาจากไหน” (ปา้หยางจู (นามสมมติ), 2557) 

4.5.3.3 ผลจากช่ือเสยีงผู้ก ากบัภาพยนตร์หรือนกัแสดงท่ีมีตอ่ชุมชน 
 หากเป็นภาพยนตร์ท่ีถ่ายท าโดยผู้ก ากับช่ือดงัหรือเป็นภาพยนตร์ท่ีมีงบประมาณในการ
ถ่ายท าสูงก็จะท าให้ภาพยนตร์เร่ืองนีถู้กฉายออกไปอย่างกว้างขวาง หรือมิเช่นนัน้ถ้าเป็น
ภาพยนตร์ท่ีมีนกัแสดงช่ือดงัหรือก าลงัเป็นท่ีนิยมอยูใ่นขณะนัน้ ก็จะท าให้มีผู้ชมภาพยนตร์เร่ืองนัน้
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เพิ่มมากขึน้ ส่งผลให้สถานท่ีในภาพยนตร์เร่ืองนัน้เป็นท่ีรู้จักมากขึน้ตามไปด้วย หรือถ้าหาก 
นักแสดงดังกล่าวมีการเดินทางมาเพื่อถ่ายท าท่ีชุมชนจริงๆ ก็จะท าให้ผู้คนท่ีช่ืนชอบนักแสดง
เหลา่นีเ้ดินทางมาดูนกัแสดงตวัจริง ท าให้ชุมชนเกิดรายได้จากการขายสินค้า ขายผลิตภัณฑ์ใน
ชุมชน แตถ้่าหากเป็นภาพยนตร์ท่ีไม่มีช่ือเสียง หรือเป็นภาพยนตร์ของผู้ก ากับใหม่ ก็จะมีอิทธิพล
ตอ่ชุมชนน้อยกวา่ จากการท่ีคุณน้าจุ๊บแจงชอบติดตามชมภาพยนตร์ท่ีเคยเข้ามาถ่ายท าท่ีชุมชน
ตลาดบ้านใหม่อยูต่ลอด คณุน้าเลา่ให้ฟังวา่  

“ถ้าเป็นหนงัใหญ่ๆก็ดีนะ เขาก็จะเทา่กับโปรโมทตลาดให้กับเรา หรือไม่ก็หนงัท่ีมี
ดาราดังๆมา แต่ถ้าเป็นหนังธรรมดาพืน้ๆ ไม่มีดาราดังๆ ถ่ายไปก็อย่างนัน้ๆ ก็ไม่มีคน
ติดตามด ูแตแ่บบนีต้้องเอาขึน้ด้านหลงันะวา่มาถ่ายท าที่ไหน ขอบคณุสถานท่ีถ่ายท าท่ีนัน่
ท่ีน่ี” (น้าจุ๊บแจง (นามสมมติ), 2557) 

4.5.3.4 ผลจากสือ่อ่ืนๆท่ีมีผลตอ่ชุมชน 
จากการสมัภาษณ์กลุม่ตวัอยา่งมีความเห็นวา่นอกเหนือจากภาพยนตร์แล้วก็ยงัมีสื่ออ่ืนๆ 

ท่ีมีอิทธิพลในการดงึดดูใจผู้ชมได้เช่นเดียวกนั โดยเฉพาะอย่างยิ่งรายการโทรทศัน์ประเภทแนะน า
รายการอาหารหรือสถานท่ีท่องเท่ียว ซึ่งหลงัจากรายการโทรทศัน์ประเภทนีไ้ด้ออกฉายและท าให้
ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นท่ีรู้จักแล้วนัน้ ผู้ ชมรายการก็จะเดินทางเข้ามาเพื่อการท่องเท่ียวใน
ระยะเวลาอันรวดเร็ว กล่าวคือ เม่ือรายการโทรทัศน์ออกฉายในวันเสาร์ วันอาทิตย์ก็จะมีผู้คน
เดินทางกันเข้ามาท่องเท่ียวอย่างมากมาย หรือมิเช่นนัน้ก็ภายในระยะเวลา 1-2 อาทิตย์หลงัจาก
รายการออกฉายแล้วนัน่เอง ดงัค ากลา่วของพี่คนหนึง่ท่ีท าหน้าที่ดแูลชุมชนตลาดบ้านใหม่  

 “สมยัก่อนเน่ียเขาเอาพวกดารามานะ มาโฆษณาให้ชุมชนเน่ีย ไม่งัน้ชุมชนนีไ้ม่
เจริญอยา่งนีห้รอก” (พี่เบล (นามสมมติ), 2557) 
นอกจากรายการโทรทศัน์ประเภทแนะน ารายการอาหารหรือสถานท่ีทอ่งเท่ียวนีแ้ล้ว ก็ยงัมี

ภาพยนตร์โฆษณาอีกประเภทหนึ่งท่ีมีสว่นดึงดูดใจนกัท่องเท่ียวได้เช่นกัน แต่จะสามารถดึงดูดได้
มากน้อยเพียงใดก็ขึน้อยู่กับเนือ้เร่ืองของโฆษณา และความสนใจของผู้ ชมท่ีมีต่อภาพยนตร์
โฆษณาชิน้นัน้ด้วย ดงัค ากลา่วของคณุปา้ทา่นหนึง่ท่ีคอยท าหน้าท่ีติดต่อประสานงานกับสื่อต่างๆ 
ท่ีต้องการเดินทางเข้ามาถ่ายท าในชุมชนตลาดบ้านใหม่  

“โฆษณาสัน้ๆ มีความดี อย่างเช่นช่อง 5 ช่อง 7 ช่อง 9 นั่นแหละเร็วสดุ อย่าง
โฆษณานมตราหมี พอออกสื่อไปเท่านัน้แหละ โทรกันมากริง้กร้าง เร็วมาก อย่างวันนี ้
ออกอากาศ พรุ่งนีค้นเยอะ” (ปา้เหม่ยลี ่(นามสมมติ), 2557) 



 
 

 

117 

 และนอกเหนือไปจากรายการโทรทศัน์และภาพยนตร์โฆษณาต่างๆเหลา่นี ้ก็ยงัมีสื่ออ่ืนๆ
อีกท่ีมีเน้นย า้ถึงการใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ การกลา่วถึงในลกัษณะ
เช่นนีก็้มีสว่นท าให้ผู้ ท่ีได้อ่านเกิดความสนใจในชุมชนตลาดบ้านใหม่ และสง่ผลให้ชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่กลายเป็นจุดหมายปลายทางอีกแห่งหนึ่งท่ีผู้ อ่านต้องการเดินทางมาท่องเท่ียว  โดยเฉพาะ
อยา่งยิ่งในปัจจุบนัท่ีการสือ่สารในโลกยคุโลกาภิวตัน์นัน้รวดเร็วและแพร่หลายมากยิ่งขึน้ ดงัเช่นสื่อ
อิเลก็ทรอนิกส์ระบบออนไลน์ซึง่เป็นอีกหนึง่สือ่ท่ีมีการกลา่วถึงช่ือเร่ืองต่างๆของภาพยนตร์ท่ีมีการ
ใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นสถานท่ีถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ ดงัเช่นตอ่ไปนี ้

“แม่ค้าพ่อค้าย่านนัน้ยังบอกด้วยว่ามีภาพยนตร์ และละครย้อนยุค
เก่ียวกบัชีวิตชุมชนชาวไทยเชือ้สายจีน หลายเร่ืองเข้ามาถ่ายท าท่ีตลาดบ้านใหม่
แหง่นี ้ไม่วา่จะเป็นละครเร่ืองอยูก่บัก๋ง เจ้าสวัสยาม และภาพยนตร์เร่ืองนางนาค” 

(OKNation.net, 2550) 
 

 “.....ซึง่คนสมยั ณ ปัจจุบนัจะได้ทราบเร่ืองราวตา่งๆ และชมภาพได้จาก
ภาพยนตร์และละครย้อนยุค ของชุมชนชาวไทยจีนท่ีเข้ามาถ่ายท าท่ีตลาดบ้าน
ใหม่แห่งนี ้เช่น ละครเร่ืองอยู่กับก๋ง, เจ้าสวัสยาม, ภาพยนตร์เร่ืองนางนาค ฯลฯ
.....” 

 (9 ตลาดบรรยากาศไทย, 2556) 
(Sadoodta, 2556) 

(Thai Buddy Trip, 2552) 
 

“สิ่งท่ีน่าสนใจ..... สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์และละครย้อนยุคของชาว
ไทยจีน หลายเร่ือง อาทิ อยูก่บัก๋ง, เจ้าสวัสยาม.....” 

(7 wondersthailand, 2556) 
 

“.....ซึ่งคนสมัย ณ ปัจจุบันจะได้ทราบเร่ืองราวต่างๆ ได้จากภาพยนตร์
และละครย้อนยคุ เช่น เร่ืองอยูก่บัก๋ง, เจ้าสวัสยาม, นางนาค ฯลฯ.....”  

(Touronthai, 2556) 
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นิตยสารก็เป็นอีกหนึง่สือ่เช่นเดียวกนัท่ีมีการกลา่วถึงช่ือเร่ืองต่างๆ ของภาพยนตร์ท่ีมีการ
ใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นสถานท่ีถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ ดงัเช่นตอ่ไปนี ้

 “..... คลองบ้านใหม่แห่งนีเ้คยเป็นสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์เร่ือง “นาง
นาก” ท่ีแสดงน าโดย ทราย เจริญปุระ สว่นตลาดบ้านใหม่ก็เคยเป็นสถานท่ีถ่าย
ท าภาพยนตร์เร่ือง “อยูก่บัก๋ง” เม่ือ 30 กวา่ปีก่อน” 

(หอการค้าจงัหวดัฉะเชิงเทรา, 2552) 
 

 “.....บ้านท่ีเป็นสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ดงัท าเงิน “นางนาก” ของนนทรี 
นิมิตบุตร ผู้ก ากบัคนเก่ง ซึง่น าแสดงโดยทราย เจริญปรุะ และวินยั ไกรบุตร....” 

(แก้วกล้า, 2552) 
 

 “บ้านนีไ้ม่ธรรมดานะคะ ใช้เป็นฉากถ่ายท าภาพยนตร์ ละครมากมาย 
เช่น อยู่กับก๋ง เจ้าสวัสยาม ฟ้าเปลี่ยนสี เสียดาย 2 แม่นาค 2 รายการสมุดโคจร 
แจ๋วพาเท่ียว คนดงัก็มาแวะพกัท่ีบ้านหลงันีม้ากมาย.....” 

(แก้วกล้า, 2553) 
4.5.4 ความเห็นของชาวบ้านในชุมชนตลาดบ้านใหม่ที่มต่ีอกองถ่ายท า

อุตสาหกรรมภาพยนตร์ที่เคยเข้ามาถ่ายท าในชุมชน 
จากการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างมีความเห็นส่วนใหญ่ว่า ยินดีท่ีจะให้กองถ่ายท า

อุตสาหกรรมภาพยนตร์เข้ามาถ่ายท าอยา่งยิ่ง เพราะเน่ืองจากจะท าให้ชุมชนเกิดรายได้แล้วนัน้ ก็
ยังท าให้ชุมชนครึกครืน้ สนุกสนานอีกด้วย ดังค ากล่าวของคุณป้า ท่ีชอบให้กองถ่ายท า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์เข้ามาถ่ายท าบอ่ยๆ เน่ืองจากเพื่อนของคณุปา้และคณุปา้ได้ถูกจ้างให้เป็น
ตัวละครประกอบฉาก ถึงแม้ว่าปัจจุบันสายตาของคุณป้าจะไม่ดีและไม่ต้องการเป็นตัวละคร
ประกอบฉากแล้ว แตค่ณุปา้ก็ยงัชอบให้กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เข้ามา เน่ืองจากท าให้
ตลาดสนกุสนาน ดงัค ากลา่วตอ่ไปนี ้

“ปา้ชอบกองถ่ายนะ มันสนุกสนาน มีคนชวนเข้าฉากวนัละ 250 ท าให้ดูครึกครืน้
ดี” (ปา้หยางจู (นามสมมติ), 2557) 

 อีกทัง้กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ยงัรักษาระเบียบวินยั ไม่ก่อปัญหาให้กับเจ้าของ
บ้านอีกด้วย เช่น ของท่ีอยูใ่นบ้านของเจ้าของบ้าน เม่ือถูกน าลงจากชัน้วางของเพื่อจัดฉากในการ
ถ่ายท า กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ก็มิได้ท าสญูหายไปไหน และเม่ือถึงเวลาถ่ายท าเสร็จ
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แล้ว กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ก็ยงัเก็บเข้าท่ีให้อีกด้วย ดงัท่ีคุณยายท่านหนึ่งได้เลา่ว่า 
ตอนท่ีกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เข้ามาขอบ้านของคณุยายเป็นฉาก คณุยายก็จะไปอาศยั
อยู่บ้านข้างๆ จนกว่ากองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ถ่ายเสร็จ คุณยายจึงจะกลับไป แต่
ระหวา่งการถ่ายท าคณุยายและเพื่อนบ้านหลายๆคนก็จะชอบไปดพูวกเขาถ่ายท ากนั  

“สนุก คนดูเยอะ เราอาศยับ้านข้างๆ เดินไปบ้านข้างๆ แล้วก็ให้เขาถ่ายในบ้าน
ของเรา เขาไม่ยุ่งของเรา ของเราเขาเก็บแอบไปหมด ของไม่หายหรอก เน่ียพวกเน่ียเขา
เก็บให้หมดแหละ แล้วเวลาถ่ายเสร็จเขาก็เอามาวางให้ เรียบร้อยเลย” (คุณยายนก (นาม
สมมติ), 2557) 

 แต่ก็มีกองถ่ายท าบางกองซึ่งไม่สามารถเก็บได้ตรงกับต าแหน่งเดิมท่ีหยิบมา จึงท าให้
เจ้าของบ้านไม่พอใจเทา่ไรนกั ดงัค ากลา่วของคณุปา้สมทรง ซึง่กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์
ชอบเลอืกบ้านของคณุปา้เป็นฉากยิ่งนกั 

“พอเสร็จก็ต้องย้ายโน่นย้ายน่ี บางทีเก็บผิด เราก็ต้องไปตามเก็บ ตอนเขาจะไป
บางทีก็ไม่เก็บให้ เราต้องไปตามจีเ้ขา แล้วเราก็เบื่อ” (ปา้สมทรง (นามสมมติ), 2557) 

 ทัง้นีท้ัง้นัน้ก็ขึน้อยู่กับกองถ่ายท าภาพยนตร์อีกด้วยว่าเป็นกองถ่ายท าภาพยนตร์ท่ีมีใคร
เป็นผู้ก ากบั มีใครเป็นผู้จดัการกองถ่าย เพราะหากวา่มีผู้ก ากบัท่ีดี มีผู้จดัการกองถ่ายที่ดีก็จะท าให้
เจ้าของบ้านหรือคนท่ีอยูอ่าศยัในชุมชนประทบัใจ ไม่มีภาระท่ีถกูทิง้ไว้หลงัจากการถ่ายท าเสร็จสิน้ 
ยกตวัอยา่ง กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ของหม่อมเจ้าชาตรีเฉลิม ยุคล (ท่านมุ้ย) เป็นกอง
ถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ท่ีเจ้าของบ้านกลา่วถึงว่า เป็นกองถ่ายท าท่ีดีกองหนึ่ง และแม้ว่า
คณุปา้สมทรง (นามสมมติ) ท่านเดิมท่ีเคยเจอกองถ่ายภาพยนตร์ท่ีไม่เป็นระเบียบมาถ่ายท า แต่
ทา่นก็ยงัจ ากองถ่ายท าที่มีผู้ก ากบัภาพยนตร์ท่ีเข้มงวดและดีตอ่ทา่น ดงัค าชมเชยตอ่ไปนีไ้ด้  

“ทีมท่านมุ้ ยท่านดีนะ มาถึงก็บริการเรา คือเขาจะไม่มายุ่มย่าม รักษาความ
สะอาดดี” (ปา้สมทรง (นามสมมติ), 2557) 

 ส าหรับเร่ืองของเวลาก็เป็นอีกหนึ่งสิ่งท่ีเจ้าของบ้านต้องการให้กองถ่ายท าอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ถ่ายท าให้เสร็จตรงตามเวลาท่ีกองถ่ายได้บอกไว้ก่อนลว่งหน้า เน่ืองมาจากว่าเจ้าของ
บ้านบางท่านก็มีเหตุจ าเป็นท่ีไม่สามารถจะอยู่ได้จนถึงดึกตามท่ีกองถ่ายท าอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ต้องการได้ ทกุคนล้วนแตมี่ภารกิจสว่นตวัที่ต้องกระท า ดงันัน้การนดัเวลาท่ีต้องเสร็จสิน้
จึงเป็นสิ่งจ าเป็น เหมือนดงัท่ีคุณป้าสมทรงได้ต าหนิกองถ่ายท าท่ีบอกเวลาเลิกไม่ตรงตามเวลา 
ดงันี ้
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 “ปา้ไม่คอ่ยชอบหรอก ขีเ้กียจไปนัง่เฝา้เขา เพราะปกติ 1 ทุ่ม 2 ทุ่มเราก็ต้องนอน
ละ พอเขาเลิกดึกเราก็ต้องมานัง่เฝา้เขาไง ต้องรอจนเขาเสร็จ” (ป้าสมทรง (นามสมมติ), 
2557) 

 เน่ืองจากในปัจจุบันชุมชนตลาดบ้านใหม่แห่งนีมี้การเปิดท าการค้าขายในวันเสาร์ – 
อาทิตย์ และวนัหยดุนกัขตัฤกษ์ ดงันัน้คนในชุมชนจึงไม่ต้องการให้กองถ่ายท าเข้ามาถ่ายท าในวนั
ดงักลา่ว เพราะจะท าให้ชาวบ้านในชุมชนขาดรายได้ หรือขายสินค้าได้น้อยลง ดงันัน้ชาวบ้านใน
ชุมชนจึงต้องการให้กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เข้ามาถ่ายท าในวนัจันทร์ – ศุกร์มากกว่า 
นอกเสียจากเป็นรายการอาหาร หรือรายการท่องเท่ียวท่ีมาถ่ายท าเก่ียวกับร้านอาหารต่างๆ ก็
สามารถเข้ามาถ่ายท าได้ เน่ืองมาจากใช้ระยะเวลาถ่ายท าเพียงสัน้ๆ และชาวบ้านในชุมชนมีความ
เข้าใจแล้วว่าหากมีการออกฉายของรายการต่างๆพวกนีแ้ล้ว จะเป็นสิ่งดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียว
เดินทางมาทอ่งเท่ียวเพิ่มมากขึน้ ดงัค ากลา่วของชาวบ้านในชุมชนหลายๆท่าน ดงันี ้

“ชาวบ้านให้การตอบรับดี เขามาขอถ่ายวนัธรรมดา เจ้าของบ้านเขาก็มาเปิดให้
ถ่าย” (พี่เบล (นามสมมติ), 2557) 

“ถ้าเป็นวนัปกติธรรมดา คนในชุมชนเขาก็จะชอบนะ แต่ว่าถ้าเป็นวนัเสาร์อาทิตย์
เขาก็จะไม่ชอบ เพราะมนัไปวุน่วายการค้าขายของเขา ถ้าเป็นวนัธรรมดา เขาก็จะยินดีให้
ถ่ายนะ” (คณุลงุกีโบ (นามสมมติ), 2557) 

 นอกจากจะมีชาวบ้านในชุมชนยินดีให้กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เข้ามาถ่ายท า
แล้ว ก็ยังมีผู้ ชาวบ้านบางกลุ่มไม่ชอบให้กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เข้ามาถ่ายท า 
เน่ืองมาจากสง่เสยีงดงัรบกวน ปิดกัน้สถานท่ีบริเวณนัน้ ไม่สามารถสญัจรผ่านได้ ส าหรับชาวบ้าน
ท่ีอยู่ในชุมชนกลุ่มนีก็้จะถือได้ว่าเป็นกลุ่มท่ีไม่ได้รับผลประโยชน์โดยตรงจากกองถ่ายท า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ แต่อย่างไรก็ตามชาวบ้านท่ีอยู่ในชุมชนกลุม่นีเ้องก็จะได้รับผลประโยชน์
จากการออกฉายของภาพยนตร์แล้วในอนาคต 

4.5.5 บทบาทของภาครัฐที่มีต่อกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ที่เข้ามา
ถ่ายท าในชุมชนตลาดบ้านใหม่ 

ส าหรับการติดต่อประสานงานนัน้ เน่ืองจากพืน้ท่ีของชุมชนตลาดบ้านใหม่อยู่ในเขตการ
ปกครองของท้องถ่ิน มีเทศบาลเมืองฉะเชิงเทราคอยควบคุมดูแล ดงันัน้กองถ่ายท าอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์หรือองค์กรเอกชนใดๆก็ตามท่ีต้องการจดักิจกรรมตา่งๆ จ าเป็นต้องติดต่อเทศบาลเมือง
ฉะเชิงเทราก่อนทัง้สิน้ โดยปัจจุบนันายกเทศมนตรีเมืองฉะเชิงเทราได้ก าหนดหน้าท่ีให้เป็นของ
เจ้าหน้าที่กองสวสัดิการสงัคมเป็นผู้ดแูลพืน้ท่ีของชุมชนตลาดบ้านใหม่  
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หากกลา่วถึงการถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ในชุมชนตลาดบ้านใหม่สมัยก่อน ก่อน
การฟื้นฟูชุมชนตลาดบ้านใหม่ในปี พ.ศ.2547 นัน้ กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไม่
จ าเป็นต้องท าหนงัสอืเพื่อชีแ้จงกบัทางเทศบาลเมืองฉะเชิงเทราก่อนการเข้ามาถ่ายท า สามารถเข้า
มาถ่ายท าได้โดยตรง แคเ่พียงเข้ามาดสูถานท่ีและติดต่อกับเจ้าของบ้าน เพียงเท่านีก็้สามารถถ่าย
ท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ได้แล้ว แตห่ลงัจากการฟืน้ฟูชุมชนตลาดบ้านใหม่ในปี พ.ศ.2547 นัน้ มี
การเปลี่ยนแปลงการติดต่อประสานงานใหม่ โดยท่ีก่อนการเข้ามาถ่ายท าของกองถ่ายท า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์จ าเป็นอย่างยิ่งท่ีจะต้องมีหนังสือชีแ้จงขอใช้สถานท่ีในชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่เพื่อเป็นฉากในภาพยนตร์ เสมือนเป็นหลกัฐานชีแ้จงวา่กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์มา
ถ่ายท าเร่ืองอะไร มีเนือ้เร่ืองเก่ียวกับอะไร หรือแม้กระทัง่การเก็บไว้เป็นหลกัฐานเพื่อใช้ในการ
เบิกจ่ายค่าใช้จ่ายต่างๆ จากองค์กรของกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เอง อีกทัง้ยงัจ าเป็น
อยา่งยิ่งส าหรับเจ้าหน้าที่เทศบาลเมืองฉะเชิงเทราอีกด้วย เพราะถ้าหากกองถ่ายท าอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ต้องการให้เจ้าหน้าท่ีเทศบาลฯ มาช่วย เจ้าหน้าท่ีเทศบาลฯ ก็จะมีหลกัฐานเพื่อยืนยนั
และชีแ้จงตอ่หวัหน้างานของตน วา่ตนได้ลงมาอ านวยความสะดวกให้กับกองถ่ายท าอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ในวนัและเวลาดงักลา่วนัน่เอง  

ส าหรับการสนบัสนนุสง่เสริมให้กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เข้ามาถ่ายท าในชุมชน
ตลาดบ้านใหม่นัน้ เจ้าหน้าท่ีรัฐบาลพร้อมด้วยคณะกรรมการชมรมรักษ์ตลาดบ้านใหม่ได้มีการ
สนบัสนนุสง่เสริมให้กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เข้ามาถ่ายท า ไม่วา่จะเป็นเร่ืองของสถานท่ี 
การนดัหมาย และอุปกรณ์ท่ีใช้ในการถ่ายท าต่างๆ เจ้าหน้าท่ีพร้อมด้วยคณะกรรมการชมรมรักษ์
ตลาดบ้านใหม่ก็ให้การสนบัสนุนเป็นอย่างดี จนกระทัง่ท าให้เกิดค าช่ืนชมต่างๆขึน้มาทัง้จากการ
ช่ืนชมเจ้าหน้าที่รัฐบาลหรือช่ืนชมคณะกรรมการชมรมรักษ์ตลาดบ้านใหม่ แม้ว่าเจ้าหน้าท่ีรัฐบาล
หรือคณะกรรมการชมรมรักษ์ตลาดบ้านใหม่บางท่านจะไม่ได้รับผลประโยชน์จากการท่ีชุมชน
ตลาดบ้านใหม่ถูกเลือกเป็นสถานท่ีถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ก็ตาม ดงัจะเห็นได้จากภาพ
ด้านลา่งนี ้ท่ีมีการขอบคณุ “นายกเทศมนตรีเมืองฉะเชิงเทรา” ท่ีได้ให้การสนบัสนุนด้านการติดต่อ
ประสานงานและเอือ้เฟือ้สถานท่ีให้กบักองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ 
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ภาพท่ี 4.62: การกลา่วขอบคณุไว้ท้ายภาพยนตร์ 
ท่ีมา : ภาพยนตร์สาวน้อย ปี พ.ศ.2555 (นิพนธ์ ผิวเณร, 2555) 

 
เจ้าหน้าที่รัฐบาลก็จะเป็นผู้พิจารณาคดักรองเนือ้เร่ือง หากมิใช่ภาพยนตร์ท่ีเป็นไปในทาง

ลามก อนาจาร ก็สามารถถ่ายท าได้อย่างปกติทัว่ไป และถึงแม้ว่าจะใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็น
ฉากในการมัว่สมุยาเสพติด หรือโสเภณี ฯลฯ นัน้ ก็สามารถถ่ายท าได้เช่นกนั ทัง้นีท้ัง้นัน้ก็ขึน้อยู่กับ
เนือ้หาภายในภาพยนตร์เป็นส าคัญ ดังตัวอย่างของภาพยนตร์ท่ีปรากฏว่ามีการถ่ายท าท่ีชุมชน
ตลาดบ้านใหม่ คือเร่ือง เสียดาย 2 เป็นเนือ้เร่ืองท่ีเก่ียวกับเด็กมีปัญหายาเสพติด และใช้ฉากใน
ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นสถานท่ีพกัอาศยั เร่ืองนีก็้มิได้ท าให้ชุมชนตลาดบ้านใหม่ถูกมองในทางท่ี
ไม่ดีวา่เป็นแหลง่มัว่สมุอบายมขุ เพียงแคต้่องการใช้ฉากในชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นฉากบ้านเก่าๆ 
เทา่นัน้ มิได้มีการเลา่เร่ืองอิงประวติัศาสตร์ใดๆ ท่ีจะเก่ียวโยงสมัพนัธ์กบัประวติัศาสตร์ของชุมชนท่ี
จะถูกบิดเบือนไป หรือแสดงถึงภาพลกัษณ์ของชุมชนตลาดบ้านใหม่ ท่ีเป็นด้านลบท่ีไม่ได้เกิดขึน้
จริงแตอ่ยา่งใด ในทางกลบักนัหากใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นฉากท่ีน าเสนอเก่ียวกับเร่ืองของโรง
ยาฝ่ินในสมัยก่อน จากการสมัภาษณ์กลุ่มตัวอย่างก็ยินดีท่ีจะให้ใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็น
สถานท่ีถ่ายท าอย่างยิ่ง เน่ืองมาจากว่าเป็นการน าเสนอเร่ืองจริงท่ีเกิดขึน้ในอดีต ซึ่งเดิมทีชุมชน
ตลาดบ้านใหม่มีโรงยาฝ่ินด้วยกันถึง 2 แห่งในชุมชนเลยทีเดียว แต่ถูกปิดลงในสมัยของจอม
พลสฤษด์ิ ธนะรัชต์ โดยคณะปฏิวติัได้มีประกาศในเลิกการเสพฝ่ินและจ าหน่ายทัว่ราชอาณาจักร 
ในปี พ.ศ.2501 นัน่เอง แตถ้่าหากกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ต้องการใช้ชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่เป็นฉากท่ีแสดงถึงด้านลบในภาพยนตร์จริงๆ แล้วนัน้ก็สามารถกระท าได้ ถ้าหากในชุมชนมี
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ด้านลบเช่นนัน้จริงๆ อยู่ ยกตวัอย่างจากรายการจับกระแสโลก ท่ีออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์
แหง่ประเทศไทย ช่อง 11 ท่ีได้มีการน าเสนอถึงเร่ือง “การมองภาพลกัษณ์เมืองไทยในหนงัเทศ” ท่ี
ชีใ้ห้เห็นวา่ช่วงหลงัท่ีผา่นมามีภาพยนตร์ฮอลลวีดูชอบน าเสนอประเทศไทยในด้านลบหลายๆ เร่ือง
โดยจากการสมัภาษณ์คณุเกรียงศกัด์ิ ศิลากอง หรือผู้อ านวยการเทศกาลภาพยนตร์โลกกรุงเทพฯ
ในขณะนัน้ ยิ่งเป็นการเน้นย า้ว่าการคัดกรองเนือ้เร่ืองนัน้ตามจริงแ ล้วไม่จ าเป็นต้องมีก็ได้ 
เน่ืองมาจากว่าภาพยนตร์ไม่จ าเป็นท่ีจะต้องสื่อถึงแต่ด้านดีเพียงอย่างเดียว เพราะเสน่ห์ของ
ภาพยนตร์มิได้มีอยูแ่ตเ่พียงด้านดี หากแตจ่ าเป็นต้องมีการน าเสนอแงม่มุท่ีขดัแย้งหรือด้านลบเพื่อ
เป็นจุดดึงดูดใจผู้ชมภาพยนตร์อีกด้วย และจากการสมัภาษณ์นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมา
ท่องเท่ียวในประเทศไทยท่ีได้ชมภาพยนตร์ท่ีน าเสนอด้านลบของประเทศไทย เช่น The beach, 
Hangover 2 แล้ว ก็ท าให้ทราบได้ว่าภาพยนตร์เหล่านีมิ้ได้ท าให้เขาไม่ต้องการมาท่องเท่ียว
ประเทศไทยลดน้อยลง เพราะเขาเข้าใจวา่ภาพยนตร์ท่ีสือ่ออกมาเป็นเพียงสว่นหนึง่เทา่นัน้  

ส าหรับการตดัสนิใจให้กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เข้ามาถ่ายท าได้หรือไม่นัน้ สว่น
ใหญ่แล้วผู้ ท่ีอาศยัอยูใ่นชุมชนจะให้กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เข้ามาถ่ายท าโดยปกติใน
พืน้ท่ีท่ีไม่ใช่ในบ้านของตน แตส่ าหรับภายในบ้านท่ีกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ต้องการเข้า
มาถ่ายท านัน้ การตดัสินใจให้ถ่ายท าหรือไม่ถ่ายท านัน้ก็ขึน้อยู่กับเจ้าของบ้านเป็นคนตัดสินใจ 
จากการสมัภาษณ์กลุม่ตวัอยา่งทราบวา่ที่ผา่นมานัน้ ยงัไม่มีเจ้าของบ้านหลงัใดท่ีไม่ให้ใช้บ้านของ
ตนเป็นฉากในการถ่ายท า แต่ส าหรับบ้านท่ีถูกขอเช่าเป็นบ้านพักผ่อนชั่วคราวก็มีทัง้ให้เช่าและ
ไม่ให้เช่า โดยบ้านท่ีไม่ให้เช่าเป็นบ้านพกัผอ่นชัว่คราวก็มีเหตผุลสว่นตวัในด้านต่างๆ เช่น บางบ้าน
มีคุณพ่อคุณแม่ท่ีแก่แล้ว ไม่อยากให้กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เข้ามาเดินวุ่นวายอยู่ใน
บ้าน เป็นต้น แตโ่ดยมากแล้วจะให้เช่าเสียสว่นใหญ่ ผู้ วิจัยคาดว่าในอนาคตอาจเป็นไปได้ว่าจะมี
บ้านท่ีไม่ให้เช่าเป็นบ้านพกัผอ่นชัว่คราวมากขึน้ เน่ืองมาจากวา่กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์
บางกองถ่ายท าเสร็จไม่ตรงเวลากบัท่ีได้บอกเจ้าของบ้านไว้ตัง้แตแ่รก และกองถ่ายท าอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์บางกองก็ไม่รักษาระเบียบวินัย ส าหรับอนาคตหากเจ้าของบ้านหลงัใดท่ีกองถ่ายท า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ต้องการบ้านหลงันัน้เป็นฉากในภาพยนตร์และเจ้าของบ้านไม่ต้องการให้
เข้ามาถ่ายท า ทางเจ้าหน้าที่รัฐบาลและคณะกรรมการชมรมรักษ์ตลาดบ้านใหม่ก็ได้มีการวางแผน
รับมือไว้วา่จะเป็นคนกลางท าหน้าที่เจรจาตกลงให้แทน  

ผู้ ท่ีอาศัยอยู่ในชุมชนตลาดบ้านใหม่ยังได้ให้ค าชีแ้นะเพิ่มเติมส าหรับกองถ่ายท า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์อีกด้วยวา่ หากมีการเข้ามาถ่ายท าในสถานท่ีท่ีเป็นชุมชน มีผู้สงูอายุอาศยั
อยู่ค่อนข้างเยอะ ก็ขอให้ได้บอกกล่าว ผู้ ท่ีอาศัยอยู่ในชุมชนก่อนด้วยว่าจะมาถ่ายท าอะไร 



 
 

 

124 

โดยเฉพาะฉากท่ีอันตรายในชีวิตจริง เช่น ฉากการเกิดเพลิงไหม้ ก็ขอให้บอกลว่งหน้าก่อนด้วย มิ
เช่นนัน้อาจท าให้คนตกใจกลวัและอาจถึงขัน้เสยีชีวิต 

4.5.6 แนวโน้มการใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นฉากถ่ายท าอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ในอนาคต 

ส าหรับแนวโน้มในอนาคต ชุมชนตลาดบ้านใหม่จะถูกเลือกเป็นฉากในการถ่ายท า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์น้อยลง ซึง่สามารถดไูด้จากตารางภาพยนตร์ในหมวดท่ี 1 เร่ืองอยู่กับก๋ง ปี 
พ.ศ.2522 ท่ีมีความเก่ียวพันกับเร่ืองของชุมชน เป็นการเดินทางของคนจีนท่ีเข้ามาท างานใน
ประเทศไทย เร่ืองนีจ้ะแสดงให้เห็นได้วา่ ชุมชนตลาดบ้านใหม่ถกูเลอืกเป็นฉากถ่ายท าเกือบทัง้เร่ือง 
เพราะในสมยันัน้ชุมชนตลาดบ้านใหม่ยงัคงความเป็นเอกลกัษณ์ของปัจจัยทัง้ 3 ได้อย่างครบถ้วน 
แตเ่ม่ือพอยคุสมยัเปลีย่นไปภาพยนตร์ในหมวดท่ี 1 เร่ืองอยู่กับก๋งเร่ืองเดิม แต่เป็นการถ่ายท าใหม่
ในปี พ.ศ.2548 ชุมชนตลาดบ้านใหม่ถูกเลือกให้เป็นฉากในการถ่ายท าน้อยลง นัน่ก็เป็นเพราะ
ปัจจยัในการจดัหาสถานท่ีถ่ายท าลดน้อยลง โดยเฉพาะปัจจัยเร่ืองความเหมาะสมด้านศิลปะ ซึ่ง
เดิมทีชุมชนตลาดบ้านใหม่ปลูกสร้างโดยใช้ไม้หรือสังกะสีทัง้หมด แต่ปัจจุบันถูกเปลี่ยนเป็น
กระเบือ้งบ้าง ไม้อดัส าเร็จบ้าง ท าให้ลกัษณะทางกายภาพของชุมชนเปลี่ยนแปลงไป ไม่ตรงตาม
ความเหมาะสมด้านศิลปะท่ีต้องการถ่ายท า จึงเป็นสาเหตุให้กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์
เลอืกชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นฉากน้อยลง ประกอบกบัปัจจยัเร่ืองความเหมาะสมด้านการจัดการ 
ซึ่งในปัจจุบนัเดินทางสะดวก รวดเร็วมากขึน้ สามารถไปถ่ายท าสถานท่ีอ่ืนๆท่ีใกล้หรือสถานท่ีท่ี
สะดวกได้งา่ยกวา่ หรือแม้แตก่ารถ่ายท าในสตูดิโอท่ีสร้างขึน้มาท่ีง่ายกว่าการเดินทางมาถ่ายท าท่ี
ชุมชนตลาดบ้านใหม่ จึงเป็นสาเหตุให้กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เลือกชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่เป็นฉากน้อยลงเช่นกัน แต่หากคนในชุมชนตลาดบ้านใหม่พยายามรักษาหรือสร้างปัจจัย
ภายในท่ีสามารถท าได้ด้วยชุมชนเองนัน้ ก็อาจเป็นแรงดงึดดูให้กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์
เข้ามาถ่ายท าได้ เช่น ปัจจยัภายในของปัจจัยความเหมาะสมด้านการจัดการ เร่ืองสถานท่ีจอดรถ 
หากคนในชุมชนอ านวยความสะดวก หรือง่ายต่อการเข้าถึง กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ก็
จะเลอืกชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นสถานท่ีถ่ายท าอยา่งแนน่อน 
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แผนภาพท่ี 4.4: แนวโน้มการใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นฉากในอนาคต 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

4.5.7 ภาพยนตร์กับการเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมที่สามารถส่งออกได้ 
หากภาพยนตร์ท่ีเข้ามาถ่ายท าที่ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นภาพยนตร์ท่ีมีคุณภาพ ถึงระดบั

มาตรฐานสากล ก็สามารถสง่ออกให้เป็นสินค้าทางวฒันธรรมท่ีอยู่ในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ได้ 
โดยการส่งออกสินค้าวัฒนธรรมท่ีเป็นภาพยนตร์นีจ้ะเสมือนเป็นสินค้าหนึ่งท่ีสามารถเล่าถึง
เร่ืองราวความเป็นประเทศของเราได้มากกว่าสินค้าท่ีเป็นผลิตภณัฑ์หรือภาพถ่ายธรรมดาอย่าง
มาก เน่ืองจากภาพยนตร์ถือเป็นศิลปะสร้างสรรค์ขัน้สงูท่ีรวมศิลปะแขนงตา่งๆเข้าไว้ด้วยกนั  

หากจะพดูถึงจุดเปลีย่นของภาพยนตร์ไทยและเสมือนว่าประเทศไทยประสบความส าเร็จ
ด้านการส่งออกภาพยนตร์เป็นสินค้าทางวฒันธรรมนัน้ ก็ต้องพูดถึงภาพยนตร์นางนาก ปีพ.ศ.
2542 ท่ีเคยใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นสถานท่ีถ่ายท า ตัง้แต่ภาพยนตร์เร่ืองนีไ้ด้ออกฉายก็
สามารถกวาดรายได้มากถึง 150 ล้านบาทและถือเป็นภาพยนตร์ไทยท่ีท ารายได้สงูสดุตลอดกาล
ของปีนัน้ รายได้มากกวา่ภาพยนตร์ฮอลลวีดูเร่ือง สตาร์วอร์ส เสยีอีก นอกจากนีแ้ล้วยงัท าให้ตลาด
ภาพยนตร์ในต่างประเทศสนใจภาพยนตร์ไทยมากขึน้ โดยการสง่ตวัแทนจากต่างประเทศเข้ามา

ฟืน้ฟูชุมชนตลาดบ้านใหม่โดยอนรัุกษ์ความเก่าแก่ดัง้เดิม

ของชุมชนและน าแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เข้ามาตอ่

ยอดสร้างสรรค์สิ่งตา่งๆ  

แนวโน้มในอนาคต 

เลอืกน้อยลง ไม่เลอืก 

กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์

เลอืกชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นสถานท่ี

ถ่ายท าน้อยลง หรือไม่เลอืกอีกตอ่ไป 
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ติดตอ่เพื่อขอท าการซือ้ขายภาพยนตร์และจดัจ าหนา่ยภาพยนตร์ให้กบัประเทศไทยของเราอีกด้วย 
ดงันัน้รัฐบาลควรมีการผลกัดนัให้ภาพยนตร์ไทยออกไปสร้างช่ือเสียงในระดบันานาชาติ ดงัเช่น
ประเทศเกาหลท่ีีรัฐบาลได้มีการผลกัดนัภาพยนตร์ชุดเป็นอย่างมาก ซึง่เหมือนกับภาพยนตร์ฮอลลี
วดูท่ีมีความคิดวา่การสง่ออกวฒันธรรมด้วยภาพยนตร์นัน้จะตามมาด้วยการขายวฒันธรรมอ่ืนๆ
ไปทัว่โลก เป็นการเบิกทางทางด้านธุรกิจท่ีดีเยี่ยม เพราะนอกจากจะตามมาด้วยการทอ่งเท่ียว การ
ขายสนิค้าแล้วนัน้ ก็ยงัมีสนิค้าอยา่งอ่ืนท่ีเกิดขึน้ตามมาอีกด้วย เช่น หนงัสอืท่ีเก่ียวข้องกับการถ่าย
ท าเบือ้งหลงั หนงัสอืภาพ หรือแม้กระทัง่สินค้าท่ีเก่ียวกับเกมคอมพิวเตอร์ เสียงรอสาย เสียงเรียก
เข้าโทรศพัท์ CD เพลง คาราโอเกะ หรือแม้กระทัง่การออกเป็นโฮมเอนเตอเทนเม้นต์ พวก  DVD 
หรือ VCD ซึ่งออกมาเพื่อกลุ่มคนท่ีชอบดูภาพยนตร์ท่ีบ้านนั่นเอง (กองบรรณาธิการนิตยสาร 
BrandAge Essential, 2552) 

เน่ืองจากปัจจุบนัโลกเราเสมือนเป็นหนึ่งเดียวกัน กล่าวคือ เป็นโลกท่ีเช่ือมโยงกันด้วย
เทคโนโลยีการสือ่สารที่สะดวก รวดเร็ว จึงสามารถท าให้ทัว่ทุกมุมโลกสามารถเช่ือมต่อกันแบบไร้
พรมแดน การแพร่กระจายของข้อมลูสามารถสือ่ไปยงัสถานท่ีหา่งไกลได้ ดงันัน้แล้วโลกในยุคโลกา
ภิวตัน์นีส้ามารถแพร่กระจายภาพยนตร์ได้อย่างรวดเร็ว ภาพยนตร์ซึ่งเป็นสินค้าทางวฒันธรรมท่ี
สามารถสง่ออกได้จึงควรที่จะเป็นภาพยนตร์ท่ีสื่อถึงวฒันธรรม ประเพณีอันดีงามของชาติ เพื่อให้
ชาวตา่งชาติได้เรียนรู้และซมึซบัวฒันธรรมของชาติไทย และอยากเดินทางเข้ามาทอ่งเท่ียวประเทศ
ไทย ถึงแม้ว่าบางฉากอาจถ่ายท าท่ีชุมชนตลาดบ้านใหม่ แต่ชาวต่างชาติหรือแม้แต่ชาวไทยด้วย
กันเองนัน้ชมภาพยนตร์ไม่ทราบว่าเป็นชุมชนตลาดบ้านใหม่ แต่ต้องการเดินทางมาท่องเท่ียว
บรรยากาศเก่าๆ ก็สามารถเดินทางไปยงัตลาดเก่าๆแหลง่อ่ืนท่ีอยูใ่นประเทศไทยได้เช่นกัน ซึ่งก็ถือ
เป็นประโยชน์จากภาพยนตร์ท่ีถูกฉายออกไป ก่อให้เกิดรายได้กับชุมชนอ่ืนๆ แม้จะไม่เกิดรายได้
ครัง้ท่ีหนึง่ แตเ่ป็นเพียงรายได้ครัง้ท่ีสองก็ตาม ไม่เพียงเท่านีก้ารเดินทางเข้ามาของนกัท่องเท่ียวท่ี
เป็นนกัทอ่งเท่ียวตา่งประเทศ มกัไม่ได้จ ากดัวา่ต้องท่องเท่ียวแต่เพียงฉากในภาพยนตร์เท่านัน้ แต่
มกัมีการเดินทางทอ่งเท่ียวเพื่อชมวฒันธรรม ประเพณีต่างๆของคนไทย ดงันัน้จึงท าให้เกิดรายได้
ต่อชุมชนอ่ืนๆ ท่ีไม่ใช่ตลาดโบราณอีกด้วย ดงัตวัอย่างภาพยนตร์ท่ีเห็นได้ชัด คือ เร่ือง Lost in 
Thailand ซึง่เป็นภาพยนตร์ลา่สดุท่ีมีผลตอ่ประเทศไทยมากท่ีสดุ นัน่ก็คือ หลงัภาพยนตร์ออกฉาย 
ท าให้กระแสการทอ่งเท่ียวของประเทศไทยเพิ่มขึน้ไปจากเดิม จากท่ีสถานท่ีถ่ายท าในภาพยนตร์มี
เพียงกรุงเทพฯ เชียงใหม่ และภูเก็ต แต่นักท่องเท่ียวก็ยังเดินทางไปท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนๆใน
ประเทศไทยอีก เช่น หากมาท่องเท่ียวจังหวดัเชียงใหม่ ก็ยงัเดินทางต่อไปเท่ียวจังหวดัเชียงราย 
แม่ฮ่องสอน หรือไม่ก็เท่ียวแถบล าปาง พะเยา แพร่ นา่นอีกด้วย  
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4.6 แนวทางในการพัฒนาชุมชนตลาดบ้านใหม่โดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตาม
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
จากแนวโน้มการเลอืกใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นฉากถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ใน

อนาคต พบวา่กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์จะเลือกใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นฉากในการ
ถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์น้อยลงนัน้ ชุมชนไม่สามารถท่ีจะไปเรียกร้องให้กองถ่ายท า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์เข้ามาเลือกใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นฉากได้ แต่ทว่าชุมชนสามารถ
สร้างสรรค์สว่นท่ีเก่ียวเน่ืองกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์เพื่อน ามาพฒันาชุมชนแทนได้ โดยชุมชน
สามารถน าแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาเป็นพืน้ฐานในการตอ่ยอดพฒันา ได้ดงัตอ่ไปนี ้

1. น าค าพดูท่ีส าคญัหรือค าพดูเตือนใจของภาพยนตร์ท่ีเคยใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็น
สถานท่ีถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์มาจดัแสดงในชุมชน เช่น 

 
 
 
 
 
 
 
 

2. น าข้อคิดท่ีดีของภาพยนตร์ท่ีเคยใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นสถานท่ีถ่ายท า
อุตสาหกรรม ภาพยนตร์มาจดัแสดงในชุมชน เช่น 

 
 
 
 
 
 
 
 

“ทกุสิง่เป็นไปตามกรรม อยา่ยดึมัน่ถือมัน่ มนัเป็นทกุข์หนา”  
สมเด็จพระพฒุาจารย์ (โต พรหมรังส)ี จากเร่ืองนางนาก 

 

“ไม่ควรอายท่ีเป็นคนจน แตค่วรอายท่ีเป็นคนเลว 
เพราะความรวยความจนเราเลอืกไม่ได้ แตค่วาม
ดีความเลวเราเลอืกท าเลอืกเว้นได้”  

ก๋ง จากเร่ืองอยูก่บัก๋ง  
 

“แม้สิน้ลม สิน้ใจ 
ฤาจะสิน้อาลยั สเินห่า” 

จากเร่ืองนางนาก 
 

       “พอ่กบัแม่ไม่มีเงินทองจะกองให้  จงตัง้ใจพากเพียรเรียนหนงัสอื 
หาวิชาความรู้เป็นคูมื่อ   ให้ยดึถือเอาไว้ใช้เลีย้งกาย” 

จากเร่ืองอยูก่บัก๋ง 
 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%92%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%A2%E0%B9%8C_%28%E0%B9%82%E0%B8%95_%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%B5%29
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3. สร้างฉากจ าลองหรือบรรยากาศท่ีใช้เป็นฉากในการถ่ายท าภาพยนตร์ขึน้ โดยอาจ
สร้างในพืน้ ท่ีว่างเปล่าของชุมชนหรืออาจสร้างขึน้ใ นบ้านเรือนจริงๆ ให้กับ
นักท่องเท่ียวได้เข้ามาถ่ายรูป หรือสัมผัสบรรยากาศการถ่ายท าอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ 

4. มีการจดัชุดของนกัแสดงท่ีเคยใช้ถ่ายท าในฉาก เช่น  
ชุดเสือ้ยืดสีขาว กางเกงขาสัน้พืน้/กางเกงขายาวพืน้ ไม่มีลวดลายส าหรับ

ผู้ชาย หรือชุดเสือ้แขนยาว กระโปรงยาว ไม่มีลวดลายพืน้ส าหรับผู้หญิง เหมือนกับคน
ไทยในสมยัก่อนเร่ืองอยูก่บัก๋ง 
ภาพท่ี 5.1: แสดงการแตง่กายของภาพยนตร์เร่ืองอยูก่บัก๋ง 
ท่ีมา: ภาพยนตร์เร่ืองอยูก่บัก๋ง พ.ศ.2522 

 
 

ชุดโจงกระเบน ผ้าคาดอกส าหรับผู้หญิง  หรือชุดโจงกระเบน ไม่สวมเสือ้
ส าหรับผู้ชาย เหมือนกบัคนไทยในสมยัก่อนเร่ืองนางนาก 
ภาพท่ี 5.1: แสดงการแตง่กายของภาพยนตร์เร่ืองนางนาก 
ท่ีมา: ภาพยนตร์เร่ืองนางนาก พ.ศ.2542 
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พร้อมทัง้จัดเตรียมห้องเปลี่ยนเสือ้ผ้าไว้เพื่อให้นักท่องเท่ียวสามารถเช่าชุด
และเปลีย่นถ่ายรูปกบัฉากจ าลองท่ีได้สร้างไว้ 

5. มีบริการถ่ายรูปและล้างรูปไว้ส าหรับนกัทอ่งเท่ียวท่ีต้องการเก็บภาพเป็นท่ีระลกึ อีกทัง้
ยงัมีกรอบรูปท่ีสร้างจากวสัดุภายในท้องถ่ิน เช่น วสัดุท่ีท าจากไม้ หรือวสัดุท่ีท าจาก
ผกัตบชวา หรือสญัลกัษณ์ท่ีแสดงถึงความเป็นชุมชนตลาดบ้านใหม่ 

6. ส าหรับบ้านหลงัใดท่ีเคยถูกเลือกเป็นฉากในการถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์แล้ว
นัน้ ก็ควรคงความเป็นฉากเดิมๆ พร้อมทัง้ท าป้ายแขวนไว้ว่า “ฉากภาพยนตร์เร่ือง
............” เพื่อดึงดูดให้นักท่องเท่ียวสนใจในบ้านหลงันัน้ว่าเพราะเหตุใดบ้านหลงั
ดงักลา่วนัน้จึงถูกเลือกใช้เป็นฉากในการถ่ายท า และหากว่าบ้านหลงัดงักลา่วมีการ
ขายสนิค้าอยูก็่อาจท าให้นกัทอ่งเท่ียวเข้าชมบ้านและเลอืกซือ้สนิค้าอีกด้วย  

7. สร้างหุ่นจ าลองนกัแสดงในเร่ือง เช่น หุ่นแม่นากอุ้มลูก, หุ่นก๋งก าลงัสอนหลาน และ
น าไปตัง้ตามจุดแวะพกัตา่งๆในชุมชน โดยใช้วสัดท่ีุค่อนข้างทนทาน เพื่อยืดอายุเวลา
ในการใช้งานให้มากขึน้ ทนสภาพดินฟา้อากาศ โดยอาจใช้เป็นเหลก็หลอมก็ได้  

8. มีการจัดท าประวติัของผู้ ก ากับภาพยนตร์ท่ีเคยใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นสถานท่ี
ถ่ายท าวา่ ผู้ก ากบัทา่นนัน้มีความส าคญัอยา่งไร ได้รับรางวลัอะไรมาบ้าง เช่น  หม่อม
เจ้าชาตรีเฉลิม ยุคล หรือรู้จักกันในนามล าลองว่า ท่านมุ้ย ได้เคยเลือกชุมชนตลาด
บ้านใหม่แห่งนีเ้ป็นสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์เร่ืองเสียดาย 2 ซึ่งเป็นภาพยนตร์สอน
วยัรุ่นท่ียอดเยี่ยมเร่ืองหนึง่และได้รับรางวลัไปอย่างมากมาย ไม่ว่าจะเป็นรางวลัยอด
เยี่ยมสพุรรณหงส์, รางวลัยอดเยี่ยมตุ๊กตาทอง และอีกหลายรางวลัท่ีได้รับในปีนัน้ 

9. จัดท าพิพิธภัณฑ์ของชุมชนตลาดบ้านใหม่ซึ่งแสดงถึงความเป็นชุมชนหนึ่งท่ีเป็น
สถานท่ีท่ีส าคัญในการถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์  โดยการเล่าประวัติความ
เป็นมาวา่มีภาพยนตร์เร่ืองใดเคยมาถ่ายท าบ้าง และอาจเลา่ถึงเร่ืองยอ่ของภาพยนตร์
เร่ืองนัน้เสริมอีกด้วย เพือ่ให้นกัทอ่งเท่ียวได้เรียนรู้ รับทราบความเป็นมาดงักลา่ว 

10. อาจมีการเชิญชวนเทศกาลภาพยนตร์ (Film Festival) เข้ามาเลือกชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่เป็นสถานท่ีด าเนินกิจกรรมต่างๆ เช่น การเสวนา การสมัมนาเชิงปฏิบติัการแก่
บุคคลากรท่ีสนใจในการรับรู้ข้อมูล หรือเทคนิคต่างๆท่ีเป็นประโยชน์ต่อการจัดฉาย
ภาพยนตร์ เน่ืองจากชุมชนตลาดบ้านใหม่ไม่ไกลจากกรุงเทพฯมากนกั และสามารถ
สื่อให้ชาวต่างชาติรับรู้ได้ว่าประเทศไทยมีแหล่งวัฒนธรรมต่างๆท่ีมีคุณค่าทาง
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การใช้องค์

ความรู้และ

นวตักรรม 

ประวติัศาสตร์และมีกลิ่นอายแห่งความเก่าแก่  ควรค่าแก่การรักษาและเดินทางมา
ทอ่งเท่ียวยิ่งนกั  

นอกจากการพัฒนาส่วนท่ีเก่ียวเน่ืองกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์แล้วนัน้ ชุมชนก็ยัง
สามารถน ากระบวนทศัน์การพฒันาทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยเข้ามาช่วยในการพฒันาได้
อีกด้วย โดยการพัฒนาเหลา่นีจ้ะเป็นต้นทุนในการพฒันาชุมชนให้มีความเป็นอยู่ท่ีดีและยัง่ยืน 
โดยไม่จ าเป็นต้องพึ่งพิงปัจจัยการผลิตด้วยต้นทุนและการใช้ทรัพยากรอย่างสิน้เปลืองเหมือนใน
อดีตอีกตอ่ไป ดงัแผนภาพตอ่ไปนี ้
แผนภาพท่ี 4.5: กระบวนทศัน์การพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทย 
ท่ีมา : ภาพจากการพฒันากระบวนทศัน์ทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทย (มนฑิรา ธาดาอ านวย
ชยั, 2552) พฒันาโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 3 พฤศจิกายน 2557  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 จากการศกึษาเร่ืองการจดัหาสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ สามารถสรุปได้วา่การอนรัุกษ์ และ
ด ารงความเป็นเอกลกัษณ์ของชุมชนนัน้ สามารถท าให้ปัจจัยความเหมาะสมด้านศิลปะคงอยู่ได้ 
สามารถคงเสน่ห์ของความเป็นชุมชนตลาดบ้านใหม่ซึ่งไม่สามารถหาชมได้จากชุมชนแห่งอ่ืน ซึ่ง
ตรงกับแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีชุมชนตลาดบ้านใหม่มีความหลากหลายทางชีวภาพ 
วฒันธรรม และภูมิปัญญาท้องถ่ิน  สามารถน ามาผนวกกับการใช้องค์ความรู้และนวตักรรมเพื่อ
สร้างมลูคา่ให้เป็นต้นทนุของชุมชนได้โดยสามารถน ามาพฒันาได้ทัง้ภาคเกษตร ภาคอุตสาหกรรม 
และภาคบริการ 
 
 

ความหลากหลายทางชีวภาพ 
วฒันธรรม 

ภมูปัิญญาท้องถิ่น 

ภาคเกษตร ภาคอตุสาหกรรม ภาคบริการ 
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- ภาคเกษตร  
เน่ืองจากชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นชุมชนท่ีติดริมแม่น า้ และมีชุมชนใกล้เคียงท่ีอาศยัอยู่ฝ่ัง

ตรงข้ามแม่น า้ของชุมชนตลาดบ้านใหม่ หาเลีย้งชีพโดยการปลกูผกัและผลไม้ เม่ือได้ผลผลิตก็จะ
พายเรือข้ามฝ่ังแม่น า้บางปะกงมาขายยังชุมชนตลาดบ้านใหม่ ซึ่งในสมัยก่อนภาคการ เกษตร
ดงักลา่วนีจ้ะมีชาวบ้านปลกูผกัและผลไม้อย่างมากมาย แต่เม่ือชุมชนซบเซาลงไปตามกาลเวลา 
ชาวบ้านก็ลดปริมาณการปลกูเหลอืน้อยลง ดงันัน้เม่ืออุตสาหกรรมภาพยนตร์สามารถเป็นสื่อหนึ่ง
ท่ีจะสื่อออกไปให้กับผู้ ชมทราบว่ายังมีชุมชนอนุรักษ์โบราณท่ีน่ีอีกแห่งหนึ่ง ผู้ ชมก็จะเ กิดความ
ต้องการที่จะเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวชมสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์จริง ดงันัน้ภาคการเกษตรก็จะ
สามารถพัฒนาได้โดยการสนับสนุนให้ชาวบ้านกลับมาปลูกผักและผลไม้ออกมาขายให้แก่
นกัทอ่งเท่ียวตามแตค่วามถนดัดัง้เดิมวา่ชาวบ้านคนใดถนดัปลกูอะไร อีกทัง้ยงัสามารถน าออกมา
ขายให้กับร้านอาหารท่ีอยู่ในชุมชนตลาดบ้านใหม่เพื่อปรุงเป็นอาหารขาย หรือน ามาขายให้กับ
ชาวบ้านในชุมชนตลาดบ้านใหม่เพื่อขายให้กับนกัท่องเท่ียวอีกต่อหนึ่ง และยงัสามารถน ามาแปร
รูป ใส่ลงบรรจุภัณฑ์ให้สวยงามขายทัง้ในประเทศและต่างประเทศได้อีกด้วย แต่ในปัจจุบัน
ชาวบ้านบางคนท่ีเคยปลกูผลไม้ เช่น มะม่วง มะพร้าว ไม่สามารถปลกูไหวเน่ืองจากเป็นผลไม้ท่ี
ต้องใช้แรงงานมาก ดงันัน้ชาวบ้านท่ีมีอายุมากแล้วจึงเปลี่ยนจากการปลกูผลไม้ดังกลา่วมาเป็น
ปลกูผลไม้ง่ายๆ เช่น ชมพู่แทน หรือปลกูผกัง่ายๆแทน ซึ่งหลงัจากท่ีมีการฟื้นฟูชุมชนในปี พ.ศ.
2547 นี ้สามารถแสดงให้เห็นว่าชาวบ้านในชุมชนตลาดบ้านใหม่มีรายได้จากภาคการเกษตร
เพิ่มขึน้ อีกทัง้ยงักลบัมาปลกูกนัมากขึน้อีกด้วย โดยเฉพาะชาวบ้านท่ีมีอายุมาแล้ว ไม่ต้องน าเงิน
ส ารองท่ีเก็บไว้ยามแก่เฒ่าออกมาใช้จ่ายในชีวิตประจ าวนั เพียงแต่น าเงินท่ีได้จากการค้าขายผกั 
ผลไม้มาใช้จ่ายแทน และสามารถเก็บเงินส ารองเก่าไว้ใช้ในยามฉุกเฉินหรือยามเจ็บป่วยแทน ซึ่ง
ถือได้ว่าเป็นข้อดีอย่างมากส าหรับชาวบ้านในชุมชน แต่จากจากการสมัภาษณ์พบว่าชาวบ้าน
ชุมชนบริเวณใกล้เคียงและชาวชุมชนตลาดบ้านใหม่ยังขาดความสนใจในด้านการแปรรูปและ
พฒันาบรรจุภณัฑ์ เน่ืองมาจากปัจจยัทางด้านอาย ุเพศ และการด ารงชีวิตในแบบเดิม ดงัค ากลา่ว
ของคณุปา้อรทยั (นามสมมติ) ท่ีกลา่ววา่ 

“เร่ืองการแปรรูป คนแก่สว่นใหญ่เขาก็ท าแปรรูปไม่ไหว เหน่ือย ท าไม่ดีก็ทิง้หมด 
คนขยนัน้อยลง ยกเว้นแตม่นัขายเหลอืเยอะๆ ถึงมาแปรก็ไม่เป็นไร แต่ถ้าขายสดได้ใครๆก็
อยากขายไป” (คณุปา้อรทยั (นามสมมติ), 2557) 

ภาพท่ี 4.63: ชาวบ้านชุมชนบริเวณใกล้เคียงน าผลิตผลมาขายให้แก่นกัท่องเท่ียวในชุมชนตลาด
บ้านใหม่ 
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ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 5 เมษายน 2557  

 

 

 
  
 จากกิจกรรมดงักลา่วข้างต้นสามารถพิสจูน์ได้ว่า อุตสาหกรรมภาพยนตร์ สามารถท าให้
เกิดรายได้และเกิดการสร้างงานให้กับชุมชนในลกัษณะท่ีเรียกว่าเศรษฐกิจสร้างสรรค์แบบแตก
กระจาย 

- ภาคอุตสาหกรรม 
ส าหรับภาคอุตสาหกรรมในชุมชนตลาดบ้านใหม่นี ้จะเป็นอุตสาหกรรมครัวเรือน ซึ่งเป็น

อุตสาหกรรมท่ีผลติสนิค้าโดยไม่ต้องใช้ทนุ แรงงาน หรือปัจจัยมากเหมือนกับอุตสาหกรรมโรงงาน 
เป็นอุตสาหกรรมท่ีมักท ากันในครอบครัวหรือชุมชน เช่น หตัถกรรมจักรสาน อาหารพืน้บ้าน หรือ
สนิค้าที่มีหีบหอ่บรรจุภณัฑ์  

ชุมชนตลาดบ้านใหม่นีเ้องถือได้วา่ช่วงหลงัปี พ.ศ.2547 ได้มีการพฒันาภาคอุตสาหกรรม
ครัวเรือนอยา่งมาก โดยเน้นและเอาใจใสใ่นเร่ืองของบรรจุภณัฑ์ท่ีสวยงามและรักษาธรรมชาติ มิให้
ใช้บรรจุภณัฑ์ท่ีท าลายธรรมชาติหรือท าลายสขุภาพ อย่างเช่น โฟม เป็นต้น สืบเน่ืองมาจากการท่ี
ชุมชนพยายามท่ีจะอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และใส่ใจในผู้บริโภคหรือนกัท่องเท่ียวเป็นหลกั 
ต้องการให้ผู้บริโภคหรือนักท่องเท่ียวได้ท่องเท่ียวสมัผัสความเก่าแก่ของธรรมชาติอย่างลึกซึง้ 
เสมือนย้อนกลบัไปอยู่ในอดีต อย่างเช่น ข้าวห่อใบบวั ร้านครูลิน ได้มีการใช้ใบบวัในการห่อข้าว
และใช้กลอ่งกระดาษหอ่อีกครัง้หนึง่เพื่อปอ้งกนัการฉีกขาดของใบบวั แทนการใช้โฟมนัน่เอง 
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ภาพท่ี 4.64: ข้าวหอ่ใบบวั (ซ้าย) และกลอ่งใสข้่าวหอ่ใบบวั (ขวา) 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 22 พฤศจิกายน 2557 

 

 

 
 
 นอกจากนีชุ้มชนตลาดบ้านใหม่ก็ยงัมีการเลือกใช้บรรจุภณัฑ์ท่ีเน้นอนุรักษ์ธรรมชาติ เช่น 
ถ้วยจานท่ีผลิตมาจากกระทงใบตองอีกด้วย อีกทัง้ยังมีการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้ทันสมัยหรือ
แม้กระทัง่ป้ายผลิตภณัฑ์ก็มีการพฒันามากขึน้ แต่โดยทัว่ไปแล้วชุมชนตลาดบ้านใหม่ยงัไม่นิยม
พฒันาบรรจุภณัฑ์มากนกั เพียงแต่พฒันาป้ายยี่ห้อผลิตภณัฑ์และแปะลงในกลอ่งบรรจุอาหารใส
หรือถุงบรรจุอาหารใสเท่านัน้ ซึ่งไม่สามารถเก็บ รักษาคุณภาพของสินค้าได้นานเท่ากับการ
ออกแบบบรรจุภณัฑ์เฉพาะเจาะจง แตช่าวชุมชนตลาดบ้านใหม่ยงัขายสินค้าดงักลา่วได้เน่ืองจาก
เป็นสนิค้าที่ผลติกนัในครัวเรือนท่ีใช้ฝีมือสง่ต่อรุ่นต่อรุ่น ท าให้มีรสชาติท่ีอร่อย ไม่สามารถหาทาน
ได้งา่ยๆจากท่ีอ่ืน หากสนิค้าเหลา่นีไ้ด้รับการพฒันาบรรจุภณัฑ์ท่ีสวยงามและเก็บรักษาได้นาน ก็
จะสามารถเพิ่มมลูคา่ของสนิค้าให้กบัชุมชนได้เป็นอย่างดี ดงัเช่น ภาพด้านลา่งนี ้เป็นภาพของไข่
เค็มโบราณ ร้านตะเกียบทอง ซึง่หาทานไม่ได้ตามท้องตลาดทัว่ไป เน่ืองจากไข่เค็มโบราณของร้าน
นีไ้ด้มีวิธีการผลิตตกทอดกันมาจากรุ่นอาก๋งสู่รุ่นหลานถึงสองรุ่นด้วยกัน มีการออกแบบป้าย
ผลติภณัฑ์ใหม่ แตมิ่ได้มีการออกแบบบรรจุภณัฑ์ท่ีจะสามารถบรรจุไขเ่ค็มให้เดินทางโดยไม่แตกได้ 
จึงไม่สามารถเพิ่มมลูคา่ของผลติภณัฑ์ได้มากกวา่เดิม 
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ภาพท่ี 4.65: ปา้ยผลติภณัฑ์ของไขเ่ค็มและบรรจุภณัฑ์ซึง่เป็นถงุหหิูว้พลาสติกใสธรรมดา 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 22 พฤศจิกายน 2557 

 

 

 
 

- ภาคบริการ 
การบริการของชาวบ้านในชุมชนตลาดบ้านใหม่ท่ีมีต่อนกัท่องเท่ียวเปรียบเสมือนสินค้าท่ี

ดึงดูดนกัท่องเท่ียวได้อย่างมากมาย เน่ืองจากชาวบ้านในชุมชนตลาดบ้านใหม่มีวิถีชีวิตความ
เป็นอยูท่ี่เอือ้เฟือ้เผ่ือแผซ่ึง่กนัและกนัมาตัง้แตด่ัง้เดิม จากพืน้ฐานนีจ้ึงท าให้ชาวบ้านในชุมชนตลาด
บ้านใหม่เรียนรู้ท่ีจะใสใ่จเพื่อนมนษุย์ซึง่กนัและกนั จึงมีหวัใจในการให้บริการอยา่งยิ่ง ดงัจะเห็นได้
จากค าบอกเลา่ของคุณน้าไฉไล (นามสมมติ) พบกับเพื่อนซึ่งเคยมาท่องเท่ียวท่ีชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่ โดยเลา่ให้ฟังวา่ เพื่อนของคณุน้าท าหน้าตาต่ืนเต้นและเลา่ให้คณุน้าฟังวา่ 

“พี่พึง่ไปบ้านใหม่มา มนัสดุยอด มันเยี่ยมมากเลย พี่ไปมาทัว่ละ แต่พี่ชอบตลาด
บ้านใหม่มากท่ีสดุเลยนะ พี่เดินนะ พี่ชิมอนันี ้เดินกินอันโน้น อันนี ้โอย.... มันสดุยอด มัน
ไม่เหมือนตลาดอ่ืนๆเลย ฉันก็ไม่รู้เหมือนกันว่ามันต่างกับตลาดอ่ืนอย่างไร แต่ฉันรู้ว่ามัน
สดุยอด แม่ค้าอธัยาศยัดีมากเลย” (คณุน้าไฉไล (นามสมมติ), 2557) 
ไม่เพียงแต่ค าบอกเลา่จากเพื่อนสู่เพื่อนเท่านัน้ แต่ยังมีความเห็นจากชาวบ้านในชุมชน

ตลาดบ้านใหม่ในเร่ืองของการบริการอีกด้วย ไม่ว่าจะเป็นการใสใ่จลูกค้า ยิม้แย้มแจ่มใส หรือ
แม้กระทั่งลูกค้าลืมสิ่งของไว้ ชาวบ้านในชุมชนตลาดบ้านใหม่ก็จะเก็บไว้ให้ ดังค ากล่าวของ
ชาวบ้านตอ่ไปนี ้

“พอ่ค้าแม่ค้าท่ีน่ีอัธยาศยัดี ยิม้แย้มแจ่มใส สว่นมากเป็นแบบนีทุ้กร้าน” (คุณป้า
อรทยั (นามสมมติ), 2557) 
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“มือถืออะ ยายยังเก็บไว้นะ พอเขามาก็ให้เขา มีร่มมาลืม แต่ไม่มีคนมาเอา มี
อะไรอีก... ชุดกางเกง เขาก็ไม่มาเอา แตข่องยายนะดกั ดกัเขาขากลบั พอเขามาก็เรียกเขา
ให้มาเอา” (คณุยายนก (นามสมมติ), 2557) 

ภาพท่ี 4.66: การบริการของแม่ค้าในชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
ท่ีมา: ถ่ายโดยผู้วิจยัเม่ือวนัท่ี 23 ธันวาคม 2556 

 

 

 
 
 แต่การบริการของชาวบ้านในชุมชนตลาดบ้านใหม่นีก็้ยังมีบางส่วนท่ีไม่ได้บริการด้วย
หวัใจบริการจริงๆ เน่ืองจากอุปนิสยั ใจคอของคนเราตา่งกนั ท าให้การแสดงออกต่อนกัท่องเท่ียวก็
ตา่งกนั ผนวกกบัปัจจุบนัท่ีมีคนจากชุมชนอ่ืนๆเข้ามาเช่าพืน้ท่ีหน้าร้านขายสนิค้าอีกด้วย จึงอาจท า
ให้การบริการไม่เป็นเหมือนชาวบ้านในชุมชนเองท่ีให้บริการด้วยหวัใจบริการจริงๆ 

จากการพัฒนาตามกระบวนทัศน์ทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยดังกล่าว ถ้าหาก
ชาวบ้านในชุมชนสามารถน าสิ่งท่ีมีอยู่แล้วในปัจจุบันมาต่อยอด โดยเพิ่มการจัดการและการ
ออกแบบให้เหมาะสมกับนักท่องเท่ียวได้นัน้ ก็จะสามารถสร้างมูลค่าให้กับสินค้าและบริการได้
มากยิ่งขึน้ และไม่เพียงแต่จะสามารถพฒันาสว่นท่ีเก่ียวเน่ืองกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์และการ
พฒันาตามกระบวนทศัน์ทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยได้เทา่นัน้ หากแตย่งัสามารถน าการแบ่ง
ประเภทของส านักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ (สศช.) มาปรับ
ประยกุต์ใช้กบัชุมชนตลาดบ้านใหม่ได้อีกด้วย ดงัรูปแบบตอ่ไปนี ้
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แผนภาพท่ี 4.6: รูปแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทย 
ท่ีมา: บทบาทและสภาพการณ์ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในประเทศไทย (ชาญณรงค์ ชัยพฒัน์, 
2553) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 จากรูปแบบการแบ่งประเภทของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยดังข้างต้น จะเห็นได้ว่ามี
ทัง้หมด 4 สาขา 15 กลุม่ยอ่ยด้วยกนั เราสามารถน าสิง่ท่ีเคยมีอยูเ่ดิม หายไปแล้วกลบัมาใหม่ หรือ
สิง่ท่ีมีอยูม่าตอ่ยอดน าไปใช้อยา่งถกูต้อง ดงัเช่นตอ่ไปนี ้

สาขาท่ี 1 การสบืทอดมรดกและวฒันธรรม-กลุม่งานฝีมือและหตัถกรรม เน่ืองจากชุมชน
ตลาดบ้านใหม่เป็นชุมชนท่ีติดริมแม่น า้ ดงันัน้จะเห็นได้วา่มีผกัตบชวาอยูม่ากมาย หากชาวบ้านใน
ชุมชนสามารถที่จะน าผกัตบชวาเหลา่นีม้าสานเพื่อประดิษฐ์เป็นกระเป๋า หรือของใช้สอยตา่งๆ ก็จะ
สามารถเปลีย่นมลูคา่จากสิง่ท่ีไม่ได้ใช้อยูใ่นชุมชนให้มีคณุคา่ สามารถสร้างรายได้ สร้างงานให้กับ
ชุมชนได้ หรือแม้กระทัง่ก้านมะพร้าวท่ีชุมชนเคยเหลา น ามาเป็นไม้กวาดทางมะพร้าวจะเห็นได้

ศลิปะ 

-งานฝีมือและ 
หตัถกรรม 
-การท่องเท่ียว
เชิงวฒันธรรม/
ความ
หลากหลาย
ทางชีวภาพ 
-การแพทย์
แผนไทย 
-อาหารไทย 

 

-ศลิปะ 
-ทศันศลิป์ 
 

-ภาพยนตร์
และวีดีทศัน์ 
-การพมิพ์ 
-การกระจาย
เสียง 
-ดนตรี 

 

-การออกแบบ 
-แฟชัน่ 
-สถาปัตยกรรม 
-การโฆษณา 
-ซอฟต์แวร์ 

 

การสืบทอดทาง

มรดกและ

วัฒนธรรม 

ส่ือสมัยใหม่ งานสร้างสรรค์

และออกแบบ 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทย 
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น้อยแล้ว ถ้าหากมีการสง่เสริมอาชีพนีใ้ห้กลบัคืนมาใหม่ ก็จะสามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนได้
เช่นกัน แต่ทัง้นีท้ัง้นัน้การสง่เสริมอาชีพท่ีชุมชนไม่เคยได้ท ามาก่อน ควรมีการร่วมมือกันระหว่าง
หน่วยงานภาครัฐและคณะกรรมการชุมชนรักษ์ตลาดบ้านใหม่ เพื่อ เตรียมความรู้ เตรียมความ
พร้อมของชาวบ้านในชุมชนท่ีจะสามารถพัฒนาสร้างสรรค์สิ่งใหม่ๆดังกล่าวออกมาให้มี
ประสทิธิภาพ สามารถใช้งานได้จริง  

กลุม่แพทย์แผนไทย ชาวบ้านในชุมชนตลาดบ้านใหม่มีวิถีชีวิตการใช้ภูมิปัญญาชาวบ้าน
ด้านการแพทย์แผนไทย ดงัท่ีจะเห็นได้บ่อยๆ คือการใช้ยากวาดคอเด็ก ซึ่งเช่ือกันว่ายาสมุนไพร
ดงักลา่วจะสามารถรักษาให้เด็กหายเจ็บคอ ไอ หรือหายเป็นไข้ได้ แต่ในแพทย์แผนใหม่จะไม่นิยม
ให้ใช้นิว้มือของผู้ใหญ่เข้าไปกวาดในล าคอของเด็ก เน่ืองจากกลวัเกิดแผลและจะติดเชือ้ได้ ดงันัน้
จึงควรประยกุต์และปรับเปลีย่นวิธีการปา้ยยากลา่วเป็นการใช้คตัเติล้บตัแทนนิว้มือ นอกจากยาก
วาดคอเด็กนีแ้ล้ว ชุมชนเองก็ยงัมีภูมิปัญญาด้านสมุนไพรอ่ืนๆอีก ดงันัน้หากมีการน าภูมิปัญญา
ดงักลา่วมาสง่เสริมให้เกิดกระบวนการผลติอยา่งถูกต้อง สะอาด และเป็นท่ียอมรับ ก็สามารถเปิด
เป็นร้านขายยาสมนุไพรในชุมชน พร้อมทัง้บอกสรรพคณุ วิธีการใช้ยาให้ผู้บริโภค หรือนกัท่องเท่ียว
เข้าใจด้วยเหตแุละผลท่ีเป็นไปได้  

กลุม่อาหารไทย ส าหรับอาหารไทยในชุมชนตลาดบ้านใหม่ในปัจจุบนัท่ีมีอยู่นัน้ นบัได้ว่า
ชุมชนพยายามท่ีจะฟืน้ฟูอาหารท่ีสมัยก่อนเคยมีและได้สญูหายไปแล้วกลบัมาใหม่ หรืออาจเป็น
อาหารท่ีผสมผสานระหว่างความเป็นไทย-จีนเข้าด้วยกัน ดังเช่น ข้าวพระรามลงสรง (ซาแต้ป่ึง) 
หรือของหวานต่างๆ ดงัเช่น ม้าฮ้อ ท่ีเคยได้สญูหายไปแล้วกลบัมาใหม่ แต่ก็ยงัมีอาหารไทย หรือ
ขนมหวานตา่งๆ ท่ียงัไม่ได้น ากลบัมา ดงัเช่น ขนมหวานชนิดหนึ่งท่ีเป็นการใช้ข้าวก้นหม้อ หรือก้น
กระทะแข็งๆมาตากแดด แล้วโรยด้วยน า้แข็งใส ใสน่มข้นรับประทาน สิ่งเหลา่นีห้ากน ากลบัมาได้ก็
จะสามารถเพิ่มอาชีพ เพิ่มความหลากหลายให้กบันกัทอ่งเท่ียวได้มีทางเลอืกมากขึน้อีกด้วย 

สาขาท่ี 2 ศิลปะ เน่ืองจากชุมชนตลาดบ้านใหม่มีลกัษณะทางกายภาพท่ีดัง้เดิม ดงันัน้
ชุมชนอาจมีการสนบัสนนุในเร่ืองของสถานท่ีวาดภาพ หรือท ากิจกรรมที่เก่ียวข้องกบัศิลปะเพื่อเป็น
การสนบัสนนุในสว่นนีม้ากขึน้ ดงัจะเห็นได้จากในอดีตท่ีเคยมีนกัศึกษาจากมหาวิทยาลยัแห่งหนึ่ง
เข้ามาวาดภาพชุมชนตลาดบ้านใหม่ เป็นการใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นฉากในการวาดภาพ หาก
ชุมชนมีการสนับสนุนให้นกัศึกษาหรือศิลปินเหลา่นีเ้ข้ามา โดยเอือ้อ านวยสถานท่ีให้กับพวกเขา
แล้ว อาจท าให้เกิดภาพวาดสวยๆของชุมชนเกิดขึน้ สามารถท าให้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นท่ีรู้จัก
มากขึน้ หรือในปัจจุบนัจะเห็นได้ว่าชุมชนตลาดบ้านใหม่มีการตัง้โต๊ะวาดภาพนักท่องเท่ียวเป็น
ภาพเหมือน ก็ถือได้วา่เป็นการสนบัสนนุอาชีพทางด้านศิลปะอีกอาชีพหนึง่ แตไ่ม่เพียงเท่านี ้อาจมี
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การวาดภาพของชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นฉากท่ีมีขนาดใหญ่ ท าเป็นสถานท่ีจ าลองสามารถให้
นกัทอ่งเท่ียวเข้าไปยืนอยูใ่นฉากและถ่ายรูปอีกด้วย 

สาขาท่ี 3 สือ่สมยัใหม่-กลุม่กระจายเสยีง ตามลกัษณะพืน้ท่ีของชุมชนตลาดบ้านใหม่ เป็น
ชุมชนท่ีปลกูขนานชิดติดริมแม่น า้ ดงันัน้ชุมชนจึงมีการกระจายเสียงในระดบัชุมชนโดยกระจาย
เสยีงตามสายเพื่อให้ชาวบ้านในชุมชนรับรู้ขา่วสาร หรือแม้กระทัง่การประชาสมัพนัธ์สิง่ตา่งๆให้กับ
นกัทอ่งเท่ียวได้อยา่งทัว่ถึง แตถ้่าหากชุมชนสามารถพฒันาการกระจายเสียงในระดบัวิทยุได้นัน้ก็
จะยิ่งเป็นอีกสิ่งหนึ่งท่ีสามารถท าให้นักท่องเท่ียวท่ีต้องการมาท่องเท่ียวรับรู้ข้อมูลข่าวสารของ
ชุมชนได้อีกทางหนึ่ง ดังเช่น ในอดีตท่ีผ่านมาช่วงน า้ท่วมชุมชนตลาดบ้านใหม่ เป็นช่วงท่ี
นกัทอ่งเท่ียวไม่กล้าเดินทางมาทอ่งเท่ียวในชุมชน เพราะกลวัวา่จะเปียกน า้ ท าให้ชุมชนขาดรายได้
อยา่งมาก แตค่วามเป็นจริงแล้วชุมชนตลาดบ้านใหม่อยู่ติดริมแม่น า้ แม้ว่าน า้จะท่วมชุมชนแต่ก็มี
ระยะเวลาของน า้ขึน้น า้ลงตามระดบัแม่น า้ หากชุมชนสามารถมีการกระจายเสียงในระดบัวิทยุได้
นัน้ก็จะสามารถบอกขา่วสารไปยงันกัท่องเท่ียวท่ีต้องการมาเท่ียวได้อีกทางหนึง่  

กลุ่มดนตรี ส าหรับกลุ่มดนตรีนี ้ชุมชนอาจมีการจัดซุ้มแสดงดนตรี ให้กับนักท่องเท่ียว
ได้มานั่งฟังดนตรีย้อนยุคสบายๆ เป็นการแสดงดนตรีสด หรือแม้แต่มีการเปิดโอกาสให้กับ
นกัท่องเท่ียวท่ีต้องการร้องเพลงขึน้มาร้องเพลงได้อีกด้วย ก็จะสามารถสมัผสับรรยากาศเก่าๆได้
มากกว่าการสมัผสับรรยากาศของชุมชน ซือ้อาหาร ฯลฯ โดยอาจมีการรณรงค์การร้องเพลง ฟัง
เพลงย้อนยคุเพื่อระดมเงินบริจาคให้กบัหนว่ยอาสาพฒันาที่ต้องการน าเงินไปพฒันาให้กับสถานท่ี
ตา่งๆ จะเห็นได้จากการเร่ียรายเงินจากพอ่ค้าแม่ค้าและนกัทอ่งเท่ียวในชุมชน โดยจะมีทัง้นกัเรียน-
นกัศกึษา หรือหนว่ยอาสาตา่งๆ หากชุมชนมีการสนบัสนุนกิจกรรมของหน่วยอาสาพฒันาเหลา่นี ้
ให้ถกูต้อง ก็จะถือเป็นกิจกรรมท่ีสามารถท าให้นกัท่องเท่ียวได้ร่วมกันสร้างบุญอีกทางหนึ่ง ท าให้
การเดินทางมาทอ่งเท่ียวยงัชุมชนตลาดบ้านใหม่อ่ิมกาย สบายใจเลยก็วา่ได้ 

สาขาท่ี 4 งานสร้างสรรค์และออกแบบ หากชุมชนสามารถจ าลองลกัษณะของชุมชน
ออกมา และประดิษฐ์ออกขายในรูปแบบของโมเดลกระดาษ หรือโมเดลพลาสติกได้นัน้ ก็จะ
สามารถสร้างอาชีพได้อีกอาชีพหนึ่ง หรือการประดิษฐ์ออกขายในรูปแบบของจ๊ิกซอว์ภาพต่อ ก็
สามารถสร้างอาชีพได้เช่นกนั 

แตอ่ยา่งไรก็ตามไม่วา่จะเป็นการพฒันาสว่นท่ีเก่ียวเน่ืองกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์, การ
พฒันาตามกระบวนทศัน์การพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทย หรือการพฒันาโดยอิงรูปแบบ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทยดังท่ีกล่าวมาแล้วข้างต้นนี ้เป็นเพียงส่วนหนึ่งเท่านัน้ หาก
ชาวบ้านในชุมชนร่วมมือร่วมใจกันคิดและพฒันาสิ่งท่ีเคยมีอยู่เดิมท่ีสญูหายไปแล้วกลบัมาใหม่ 
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หรือเป็นการตอ่ยอดพฒันาสิง่ท่ีมีอยูเ่ดิมให้ดีขึน้ สามารถเพิ่มมูลค่าให้มากขึน้ หรือการสร้างสรรค์
สิง่ใหม่ๆท่ีไม่เคยมีอยู่เลย ให้มีขึน้ สิ่งเหลา่นีก็้จะสามารถสร้างงาน สร้างรายได้ สร้างอาชีพให้กับ
ชุมชนได้อยา่งยัง่ยืน 
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บทที่ 5 
สรุปผลและข้อเสนอแนะ 

 
 ส าหรับการวิจัยทางการศึกษาเร่ือง “การพัฒนาชุมชนโดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตาม
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์: กรณีศกึษาชุมชนตลาดบ้านใหม่ จังหวดัฉะเชิงเทรา” มีวตัถุประสงค์
เพื่อศึกษาความเป็นมาของชุมชนตลาดบ้านใหม่ การเปลี่ยนแปลงและผลกระทบของการ
เปลีย่นแปลงท่ีมีตอ่ชุมชน และวิเคราะห์บทบาทของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ท่ีมีต่อชุมชนตลาดบ้านใหม่ อีกทัง้ยงัเพื่อเสนอแนวทางในการพฒันาชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่โดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ผู้วิจัยสามารถสรุปผลการศึกษา
และข้อเสนอแนะโดยแบง่เป็นหวัข้อได้ดงัตอ่ไปนี ้

5.1 ความเป็นมาของชุมชนตลาดบ้านใหม่ การเปลี่ยนแปลงและผลกระทบของการ
เปลีย่นแปลงตอ่ชุมชน 

5.2 บทบาทอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีมีต่อชุมชน
ตลาดบ้านใหม่ 

5.3 ข้อสรุปแนวทางในการพฒันาชุมชนตลาดบ้านใหม่โดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์
ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

5.4 ข้อเสนอแนะในงานวิจยัครัง้ตอ่ไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 

141 

5.1 ความเป็นมาของชุมชนตลาดบ้านใหม่ การเปล่ียนแปลงและผลกระทบของการ
เปล่ียนแปลงต่อชุมชน 
ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นชุมชนเก่าแก่ ท่ีมีอายุมากกว่า 100 ปี มีเอกลักษณ์ทาง

ประวัติศาสตร์ยาวนาน เน่ืองจากในสมัยก่อนชุมชนแห่งนีถื้อได้ว่าเป็นย่านเศรษฐกิจของชาว
จงัหวดัฉะเชิงเทรา มีการค้าขายแลกเปลี่ยนสินค้ากันอย่างคึกคกั ไม่ว่าเรือสินค้าจะมาจากท่ีใดๆ 
แตเ่ม่ือเข้ามาที่จงัหวดัฉะเชิงเทราแล้วนัน้ ก็จ าเป็นอยา่งยิ่งที่จะต้องแวะจอดทา่เรือของชุมชนตลาด
บ้านใหม่เพื่อท าการค้าขายกนัเสยีก่อน แตเ่ม่ือเวลาผ่านไป การคมนาคมทางเรือถูกลดความนิยม
ลง เปลี่ยนเป็นการคมนาคมทางรถยนต์ ชุมชนแห่งนีก็้ถูกลดบทบาทลงเร่ือยๆ มีผลท าให้คนใน
ชุมชนและลกูหลานบางกลุม่ย้ายออกจากชุมชนเพื่อเดินทางเข้ากรุงเทพฯ หรือโรงงานเพื่อหางาน
ท า จะมีเหลือบ้างนิดหน่อยท่ียงัเปิดร้านค้าขายตามปกติ แต่ก็มิได้ค้าขายกันมากมายเหมือนใน
อดีต 

ชุมชนตลาดบ้านใหม่สามารถแบง่ออกเป็น 5 ยคุท่ีส าคญั ดงันี ้
ตารางท่ี  5.1: เหตกุารณ์ส าคญั ปรากฏการณ์ทางภาพยนตร์และสภาพเศรษฐกิจของชุมชนตลาด
บ้านใหม่ในแตล่ะยุค 

เหตุการณ์ส าคัญ 
ปรากฏการณ์ทาง

ภาพยนตร์ 
สภาพเศรษฐกจิของชุมชน 

ยคุท่ี 1 ก่อตัง้ 
ช่วงปี พ.ศ. 2310 - 2353 

มีลกัษณะเป็นตลาดชัว่คราว เกิด
การซือ้ขายแลกเปลีย่นสนิค้าตา่งๆ 
โดยเฉพาะสินค้าทางด้าน
การเกษตร 

ยงัไม่มีการเลอืกชมุชน
ตลาดบ้านใหม่เป็น
สถานท่ีถ่ายท า
ภาพยนตร์ 

ปรับตวัดีขึน้เร่ือยๆ มีรายได้
ปานกลาง 

ยคุท่ี 2 รุ่งเรือง 
ช่วงปี พ.ศ. 2353 – 2398 

เป็นยคุของอุตสาหกรรมน า้ตาล 
เกิดการตัง้ถ่ินฐานและการจ้างงาน
เพิ่มมากขึน้ เพราะในสมยันัน้
น า้ตาลอ้อยเป็นผลติภณัฑ์สง่ออกท่ี
ส าคญั จึงท าให้มีการปลกูและผลติ
น า้ตาลอ้อยเป็นจ านวนมาก 

ยงัไม่มีการเลอืกชมุชน
ตลาดบ้านใหม่เป็น
สถานท่ีถ่ายท า
ภาพยนตร์ 

สภาพเศรษฐกิจมีการ
เจริญเติบโตอยา่งตอ่เน่ือง 
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ยคุท่ี 3 เฟ่ืองฟู 
ช่วงปี พ.ศ. 2398 – 2447 

เกิดการค้าขายแลกเปลีย่นสนิค้ากนั
มากท่ีสดุ เน่ืองจากมีการท า
สนธิสญัญาเบาว์ร่ิง มีทัง้ชาวจีนและ
ชาวตา่งชาติเข้ามาท าการค้าขาย
กนัอยา่งคกึคกั ท าให้ผู้ ท่ีอาศยัอยูใ่น
ชุมชนเร่ิมปลกูบ้านโดยเป็นห้องแถว
มากขึน้ 

ยงัไม่มีการเลอืกชมุชน
ตลาดบ้านใหม่เป็น
สถานท่ีถ่ายท า
ภาพยนตร์ 

ชาวบ้านท่ีมีอาชีพค้าขาย ขาย
สนิค้าได้มาก และชาวบ้านท่ีมี
อาชีพรับจ้างมีงานตลอด ถือ
ได้วา่เป็นยคุท่ีเศรษฐกิจเฟ่ือง
ฟูเป็นอยา่งมาก 
 
 
 

ยคุท่ี 4 ซบเซา 
ช่วงปี พ.ศ. 2447 – 2547 

ตลาดบ้านใหม่เกิดเพลงิไหม้ในปี 
พ.ศ.2447 ท าให้เกิดความเสยีหาย
ตอ่ชีวิตและทรัพย์สนิของผู้ ท่ีอาศยั
อยูใ่นชุมชนเป็นจ านวนมาก คนใน
ชุมชนปลกูบ้านขึน้มาใหม่แทนท่ี
เดิม ตลาดถกูขยายเพิ่มขึน้เน่ืองจาก
ช่วงสงครามโลกครัง้ท่ี 2 คนจาก
กรุงเทพฯ ได้อพยพย้ายหนีสงคราม
เข้ามาอยูก่นัมากขึน้ กอ่นท่ีตลาดจะ
ซบเซาไปตามกาลสมยั โดย
ลกูหลานไม่สบืทอดกิจการตอ่ 

มีการเลอืกชุมชนตลาด
บ้านใหม่เป็นสถานท่ี
ถ่ายท าภาพยนตร์ใน
ปลายยคุถึง 4 เร่ือง ท า
ให้ชุมชนตลาดบ้านใหม่
เป็นท่ีรู้จกัในวงการ
ภาพยนตร์ และมีผลท า
ให้กองถ่ายท า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์
กลบัมาเลอืกใช้ชุมชน
ตลาดบ้านใหม่เป็นฉาก
ในการถ่ายท า
ภาพยนตร์ใหม่อีกครัง้ 

สภาพเศรษฐกิจของชุมชน
ตลาดบ้านใหม่ชะลอตวัลง 
เน่ืองจากการคมนาคมทางบก
สะดวกขึน้ ท าให้การเดินทาง
ทางน า้ของชุมชนลดน้อยลง 
แตท่วา่การเข้ามาของกอง
ถ่ายท าอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์สามารถสร้าง
รายได้ให้กบัชาวบ้านบางกลุม่
อยา่งมาก เน่ืองจากกองถ่าย
ท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ได้
เลอืกชุมชนตลาดบ้านใหม่
เป็นฉากในการถ่ายท า
ยาวนาน  

ยคุท่ี 5 ฟืน้ฟู 
ช่วงปี พ.ศ.2547 – 2557 

ผู้ ท่ีอาศยัอยูใ่นชุมชนร่วมมือร่วมใจ กองถ่ายท า ผลจากการออกฉาย
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กนัฟืน้ฟูชุมชน เน่ืองจากต้องการให้
ผู้ ท่ีอาศยัอยูใ่นชุมชนมีรายได้  อีก
ทัง้ยงัมีการสบืทอดกิจการของบรรพ
บุรุษท่ีเคยท ามา 

อุตสาหกรรมภาพยนตร์
เข้ามาเลอืกชุมชนตลาด
บ้านใหม่เป็นสถานท่ี
ถ่ายท าภาพยนตร์อยา่ง
ตอ่เน่ือง สงูถึง 8 เร่ือง
ด้วยกนั แตจ่ านวนฉาก
ท่ีเลอืกชุมชนตลาดบ้าน
ใหม่นัน้ลดน้อยลง เม่ือ
เทียบกบัเร่ืองเดียวกนัท่ี
เคยถ่ายท าในยคุซบเซา 
เน่ืองมาจากยคุฟืน้ฟูนี ้
ลกัษณะทางกายภาพ
ของชุมชนถกู
เปลีย่นแปลงไปมาก 
ผนวกกบัมีฉากท่ีสร้าง
ขึน้เพื่อใช้เป็นฉากใน
การถ่ายท าแทนกนัได้ 

ภาพยนตร์ในปลายยคุท่ี 4 ซึง่
เป็นยคุซบเซา กลบัท าให้
ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นท่ี
รู้จกั ผนวกกบัการร่วมใจกนั
กลบัมาเปิดร้านค้า และ
สง่เสริมด้วยการทอ่งเท่ียวนัน้ 
สภาพเศรษฐกิจจึงกลบัมาฟืน้
ตวั อยูใ่นเกณฑ์ดี แม้วา่ในยคุ
นีจ้ะมีการเลอืกชุมชนตลาด
บ้านใหม่เป็นฉากน้อยลง แต่
ผลจากการท่ีโฆษณาชุมชน
ตลาดบ้านใหม่ลงสือ่ตา่งๆวา่
ชุมชนตลาดบ้านใหม่เคยเป็น
สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ดงัๆ
หลายเร่ือง ก็มีผลท าให้ชุมชน
ตลาดบ้านใหม่เป็นจุดหมาย
ปลายทางแหง่หนึง่ของ
นกัทอ่งเท่ียว ซึง่ยงัด ารงอยู่
จนถึงปัจจบุนั 

ชุมชนตลาดบ้านใหม่แหง่นีถื้อได้วา่เป็นชุมชนท่ีคนในสมัยก่อนอยู่กันอย่างหนาแน่น และ
เป็นชุมชนท่ีคนทัว่ไปเข้ามาพกัอาศยัอยูบ่ริเวณโดยรอบของตวัชุมชนตลาดบ้านใหม่ สงัเกตได้จาก
ศาลเจ้าและวดับริเวณชุมชนตลาดบ้านใหม่ โดยในชุมชนตลาดบ้านใหม่เองได้มีศาลเจ้าด้วยกันถึง 
2 ศาล อีกทัง้ยงัมีวดับริเวณโดยรอบด้วยกนัถึง 3 วดั เน่ืองจากศาลเจ้าและวดันีจ้ะมีค าสอนต่างๆท่ี
สามารถท าให้คนในชุมชนเช่ือถือเพื่อเป็นแนวทางในการด าเนินชีวิต พร้อมทัง้เป็นท่ียดึเหน่ียวจิตใจ
ของคนได้อยา่งดีเยี่ยม ท าให้ชุมชนเกิดความสงบสขุ มีวิถีการด าเนินชีวิตท่ีเรียบงา่ย เอือ้เฟือ้เผ่ือแผ่
ซึง่กนัและกนัมาโดยตลอด 

การเปลีย่นแปลงท่ีอยู่อาศยัตัง้แต่อดีตจนถึงปัจจุบนั ชุมชนตลาดบ้านใหม่ถูกสร้างขึน้ให้
ขนานกบัแม่น า้บางปะกงเป็นหลกั โดยปลกูเรียงขนานกนัไป มีการใช้วสัดุโดยเน้นไม้เป็นโครงบ้าน
และใช้ใบจากในการมุงหลงัคา แต่หลงัจากปี พ.ศ.2447 ท่ีเกิดเพลิงไหม้ครัง้ยิ่งใหญ่ ชุมชนตลาด
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บ้านใหม่จึงถกูสร้างขึน้ใหม่ โดยยงัคงใช้ไม้ และมีการใช้สงักะสีสร้างเป็นโครงขึน้มา แต่หลงัคาถูก
เปลีย่นเป็นวสัดอ่ืุนท่ีไม่ใช่ใบจาก สามารถแบง่ลกัษณะทางกายภาพออกเป็นยคุตา่งๆได้ดงัตอ่ไปนี ้
ตารางท่ี  5.2: ลกัษณะทางกายภาพของชุมชนในแตล่ะยคุ 

ลักษณะทาง
กายภาพ 

ยุคก่อตัง้ / 
ยุครุ่งเรือง / 
ยุคเฟ่ืองฟู 

ยุคซบเซา ยุคฟ้ืนฟู 

พืน้บ้าน ดิน ดิน  
ไม้  
ปนูซีเมนต์ 
กระเบือ้ง 

ไม้ 
ปนูซีเมนต์  
 กระเบือ้ง 

หลงัคา ใบจาก กระเบือ้งวา่ว 
สงักะส ี
กระเบือ้งลอนคู ่

กระเบือ้งวา่ว   
สงักะส ี 
กระเบือ้งลอนคู ่

โครงบ้าน ไม้ ไม้ 
สงักะส ี 

ไม้  
สงักะส ี 
แผน่ส าเร็จรูป 

ประตบู้าน ประตยูก  
ประตไูม้เซีย้ม  

ประตยูก  
ประตไูม้เซีย้ม  

ประตยูก  
ประตไูม้เซีย้ม  
ประตเูหลก็เลือ่น 

ผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดขึน้หลงัปี พ.ศ.2547 ซึ่งเป็นยุคท่ีชุมชนร่วมใจกัน
ฟืน้ฟูนัน้ นบัได้ว่าเป็นยุคท่ีมีการเปลี่ยนแปลงลกัษณะทางกายภาพได้อย่างชัดเจน ไม่ว่าจะเป็น
การปรับปรุง รือ้ทิง้ หรือปลกูใหม่ แต่พืน้ท่ีเดิมท่ีเป็นชุมชนลดน้อยลง เ น่ืองจากถูกซือ้ขายเปลี่ยน
เจ้าของกนั และบางสว่นของพืน้ท่ีเดิม ถูกรือ้ทิง้กลายเป็นท่ีดินว่างเปลา่ ซึ่งมีผลท าให้กองถ่ายท า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์เลอืกชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นฉากในภาพยนตร์น้อยลง 
5.2 บทบาทอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่มีต่อชุมชน

ตลาดบ้านใหม่ 
เดิมทีลกัษณะท่ีอยูอ่าศยัในอดีตของชุมชนแหง่นีจ้ะใช้วสัดกุ่อสร้างโดยใช้ไม้สร้างเป็นโครง

ขึน้มา และใช้ใบจากในการมงุหลงัคา สว่นพืน้บ้านจะเป็นพืน้ดิน แตเ่ม่ือหลงัจากเกิดเพลิงไหม้ครัง้
ยิ่งใหญ่นัน้ ท าให้ต้องมีการปลกูบ้านขึน้มาใหม่ทดแทนบ้านเดิม จากเดิมท่ีตวับ้านเป็นไม้ ก็มีการ
ใช้สงักะสเีข้ามาปลกูสร้างบ้าง ส าหรับหลงัคานัน้ ทุกบ้านเปลี่ยนจากการใช้หลงัคาใบจากมาเป็น
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กระเบือ้งว่าวบ้าง สังกะสีบ้าง เพราะเกรงว่าหลงัคาใบจากจะท าให้เกิดเพลิงไหม้ขึน้อีก ส่วน
พืน้บ้านก็มีการปรับปรุงจากปกติท่ีเป็นพืน้ดินธรรมดาตามธรรมชาติก็ถกูเปลี่ยนเป็นการใช้ไม้น ามา
ปเูรียงตอ่ ส าหรับในปัจจุบนั ยงัคงโครงสร้างที่เหมือนเดิมเหมือนดงัในอดีต คือ เป็นบ้านท่ีปลกูเรียง
ตอ่กนัโดยขนานกบัแม่น า้บางปะกงเป็นหลกั และหนัหน้าบ้านแต่ละหลงัเข้าหากัน แต่ส าหรับวสัดุ
ก่อสร้างนัน้ บ้านบางหลงัยงัไม่ได้มีการเปลีย่นแปลงใดๆ เพียงแตมี่การซอ่มแซมสว่นท่ีผุผงั หรือต่อ
เติมเพิ่มขึน้บ้างเล็กน้อย แต่ส าหรับบ้านบางหลงัก็ได้มีการปรับปรุง เปลี่ยนแปลงบ้านในหลายๆ 
สว่น และส าหรับบ้านบางหลงัก็ถกูรือ้ทิง้ ปลกูขึน้ใหม่แทนท่ีเดิม 

แตใ่นปัจจุบนัเม่ือชุมชนตลาดบ้านใหม่เข้าสูย่คุฟืน้ฟู ในช่วงหลงัปี พ.ศ.2547 ถือได้ว่าเป็น
ช่วงที่ชุมชนมีการเปลีย่นแปลงทางกายภาพอยา่งเห็นได้ชดั กลา่วคือ เดิมทีชุมชนตลาดบ้านใหม่จะ
มีจ านวนหลงัคาเรือนมาก แตปั่จจุบนัถูกซือ้ขายเปลี่ยนเจ้าของกัน จึงท าให้บ้านบางสว่นถูกรือ้ทิง้ 
กลายเป็นท่ีดินว่างเปล่า และบางส่วนถูกปลูกสร้างเป็นอาคารสมั ยใหม่  ท าให้รูปแบบ
สถาปัตยกรรมดัง้เดิมของชุมชนแห่งนีล้ดน้อยลงอย่างมาก แต่ชุมชนตลาดบ้านใหม่แห่งนีก็้ยงัคง
ถกูเลอืกเป็นสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ เน่ืองมาจากชุมชนยงัคงลกัษณะของเมืองไทยในยุคก่อนได้
คอ่นข้างสมบูรณ์ ท าให้เหมาะส าหรับการถ่ายท าภาพยนตร์หรือสื่อบนัเทิงอ่ืนๆ ท่ีมีเนือ้หาย้อนยุค 
ส าหรับความเห็นของผู้ ท่ีอยู่อาศยัในชุมชนตลาดบ้านใหม่ , เจ้าหน้าท่ีภาครัฐและคณะกรรมการ
ชมรมรักษ์ตลาดบ้านใหม่ท่ีมีตอ่กองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ พบว่า การเข้ามาของกองถ่าย
ท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์จะส่งผลดีต่อชุมชน เน่ืองจากเม่ือภาพยนตร์แต่ละเร่ือง ได้รับการ
ออกอากาศแล้วก็สง่ผลให้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นท่ีปรากฏแก่สายตาของผู้ชม และยงัก่อให้เกิด
ผลตามมาในแงข่องการเป็นท่ีรู้จักในวงกว้าง น าพานกัท่องเท่ียวให้มาเท่ียวชมและอุดหนุนสินค้า
ภายในชุมชนเป็นจ านวนมากยิ่งขึน้ คนในชุมชนเกิดรายได้ โดยอาจกลา่วได้วา่ภาพยนตร์ท่ีเลือกใช้
ชุมชนตลาดบ้านใหม่แห่งนีเ้ป็นพืน้ท่ีหลักในการด าเนินเร่ืองย่อมมีอิทธิพลต่อการพัฒนาการ
ท่องเท่ียวของชุมชนตลาดบ้านใหม่ ในขณะท่ีภาพยนตร์ท่ีเลือกใช้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นฉาก
เพียงไม่ก่ีนาทีก็ยงัมีอิทธิพลตอ่การพฒันาการทอ่งเท่ียวเช่นเดียวกัน แต่อาจน้อยกว่าภาพยนตร์ใน
กลุม่แรก นอกเหนือจากภาพยนตร์แล้วก็ยงัมีสือ่อ่ืนๆ ท่ีมีอิทธิพลในการดงึดดูใจผู้ชมได้เช่นเดียวกัน 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งรายการโทรทัศน์ประเภทแนะน ารายการอาหารหรือสถานท่ีท่องเท่ียว ซึ่ง
หลงัจากรายการโทรทศัน์ประเภทนีไ้ด้ออกฉายและท าให้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นท่ีรู้จักแล้วนัน้ 
ผู้ ชมรายการก็จะเดินทางเข้ามาเพื่อการท่องเท่ียวในระยะเวลาอันรวดเร็ว นอกจากรายการ
โทรทัศน์ประเภทแนะน ารายการอาหารหรือสถานท่ีท่องเท่ียวนีแ้ล้ว ก็ยังมีภาพยนตร์โฆษณาอีก
ประเภทหนึ่งท่ีมีส่วนดึงดูดใจนกัท่องเท่ียวได้เช่นกัน แต่จะสามารถดึงดูดได้มากน้อยเพียงใดก็
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ขึน้อยูก่บัเนือ้เร่ืองของภาพยนตร์โฆษณา และความสนใจของผู้ชมท่ีมีต่อภาพยนตร์โฆษณาชิน้นัน้
ด้วย 
5.3 ข้อสรุปแนวทางในการพัฒนาชุมชนตลาดบ้านใหม่โดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์

ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ถึงแม้สภาพสงัคมและสภาพบ้านเรือนจะมีการเปลีย่นแปลงไปบ้างตามกาลเวลา แต่ทวา่ผู้

ท่ีอยูอ่าศยัในชุมชนยงัคงด าเนินวิถีชีวิตตามขนบธรรมเนียมดัง้เดิม ยงัคงสภาพบริบททางสงัคมท่ีมี
ความเป็นตลาดเก่า มีวัฒนธรรมชุมชน ความรัก ความหวงแหน ปกป้องรักษาถ่ินท่ีอยู่ของตน 
ตลอดจนอุปนิสยัของคนท่ีมีน า้ใจไมตรีและความเอือ้เฟือ้เผ่ือแผ่ระหว่างกันและกัน ประกอบกับ
ภาพรวมท่ีชุมชนยงัคงมีโครงสร้างความเก่าแก่ คงลกัษณะทางกายภาพแบบดัง้เดิมอยู่ แต่อาจมี
การปรับปรุง เปลีย่นแปลงภายในในลกัษณะท่ีกลมกลืนกับสภาพแวดล้อมเดิมเพื่อการอยู่อาศยัท่ี
สะดวกสบายของชาวบ้านในชุมชน เช่นเดียวกบัชุมชนร่วมสมยัทัว่ไป เม่ือนัน้ชุมชนตลาดบ้านใหม่
แห่งนีก็้จะยังคงความเป็นเอกลกัษณ์ของสถานท่ีเอาไว้ได้ อีกทัง้ยังคงเป็นตวัเลือกหนึ่งท่ีส าคัญ
ส าหรับกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เพื่อใช้เป็นฉากหรือสถานท่ีด าเนินเหตุการณ์ในเร่ืองสืบ
ตอ่ไป  

ส าหรับแนวทางในการพัฒนาชุมชนตลาดบ้านใหม่นี ้ผู้วิจัยได้เสนอแนวทางการพัฒนา
ออกเป็น 3 แนวทางดงันี ้
ตารางท่ี  5.3: ข้อสรุปแนวทางในการพฒันาชุมชนตลาดบ้านใหม่โดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตาม
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

ข้อสรุปแนวทางในการพัฒนาชุมชนตลาดบ้านใหม่ 
โดยอุตสาหกรรมภาพยนตร์ตามแนวคดิเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

พฒันาสว่นท่ีเก่ียวเน่ืองกบั
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ 

สร้างสรรค์ส่วนท่ี เ ก่ียวเ น่ืองกับอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ โดยยึดภาพยนตร์ท่ีเคยใช้ชุมชนตลาด
บ้านใหม่เป็นฉากในการถ่ายท า เช่น การสร้าง
หุน่จ าลอง การสร้างฉากจ าลองจริง ฯลฯ 

พฒันาตามกระบวนทศัน์การพฒันา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทย 

ตอ่ยอดสิง่ท่ีมีอยูแ่ล้วในปัจจุบนัให้มีมูลค่าเพิ่มมาก
ขึ น้  เช่น การพัฒนาฉลากบนผลิตภัณฑ์ให้ดู
สวยงาม พร้อมบอกสรรพคุณของสินค้าเหล่านัน้ 
หรือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้แน่นหนา สวยงาม 
เหมาะส าหรับการซือ้เป็นของฝาก หรือเดินทางไกล 
อีกทัง้ยงัอาจเป็นสนิค้าสง่ออกไปยงัตา่งประเทศ 
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พฒันาตามรูปแบบเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของไทย 

ฟืน้สิ่งท่ีเคยมีอยู่เดิมท่ีหายไปแล้วให้กลบัมาใหม่, 
ต่อยอดสิ่งท่ีมีอยู่แล้วในปัจจุบันให้มีมูลค่ามาก
ยิ่งขึน้ หรือสร้างสรรค์สิง่ใหม่ๆเข้ามาเสริม  

ส าหรับแนวทางในการพัฒนาชุมชนตลาดบ้านใหม่ดังท่ีกล่าวมาแล้วข้างต้นนี ้หาก
ชาวบ้านในชุมชนสามารถออกแบบและจัดการตามความเหมาะสมของนกัท่องเท่ียวได้โดยน า
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เข้ามาเป็นพืน้ฐานในการพฒันาสิง่ตา่งๆที่อยู่ในชุมชนก็จะท าให้ชุมชน
ตลาดบ้านใหม่มีพลงัท่ีจะขับเคลื่อนการพัฒนาชุมชนได้อย่างยัง่ยืน โดยควรมีการศึกษาเชิงลึก
เฉพาะด้านตอ่ไป 
5.4 ข้อเสนอแนะในงานวิจัยครัง้ต่อไป 

จากการวิจยัในครัง้นี ้ผู้วิจยัมีความเห็นวา่ยงัมีประเด็นอ่ืนท่ีนา่สนใจอีก 2 ประเด็น คือ 

- ควรมีการศกึษาบริบทของชุมชนตลาดบ้านใหม่ท่ีเปลี่ยนไปว่ามีผลจากอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์หรือไม่  

- ควรมีการศกึษาวา่กระแสการเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนมีผลต่อการเลือกชุมชน
ตลาดบ้านใหม่เป็นสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์มากขึน้หรือไม่ อยา่งไร 

- ควรมีการศกึษาวา่ภาพยนตร์แนวใดมีอิทธิพลต่อการพฒันาชุมชนตลาดบ้านใหม่ตาม
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้มากกวา่กนั เพราะสาเหตใุด  

- ควรมีการศึกษาขีดความสามารถและศกัยภาพของผู้ ท่ีอยู่อาศยัในชุมชนว่าสามารถ
รองรับกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ได้มากน้อยเพียงใด  
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บทภาพยนตร์ - วิศิษฎ์ ศาสนเท่ียง 
คดัเลอืกนกัแสดง - ภาสรีิ ปัญญา, เอก เอ่ียมช่ืน, อรรคเดช แก้วโคตร, รัชชานนท์ ขยนั

งาน 
ก ากบัภาพ - ณฐัวฒุิ กิตติคณุ 
ก ากบัแสง - เสริมสนัต์ เสริมกิตติสวสัด์ิ 
ล าดบัภาพ - สนิุตย์ อศัวินิกลุ 
บนัทกึเสยีง - ยทุธนา ทสุาวธุ, ห้องบนัทกึเสยีงรามอินทรา 
ดนตรีประกอบ - ภควฒัน์ ไววิทยะ, ชาติชาย พงษ์ประภาพนัธ์ 
ซาวน์ดีไซน์ - Wild at heart 
ควบคมุเคร่ืองแตง่กาย - น า้ผึง้ โมจนกลุ 
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ควบคมุความตอ่เน่ือง - ถนอมวงศ์ พิพฒัน์พลกลุ, กชกร โลห์สวุรรณ 
อุปกรณ์ประกอบฉาก - ชิโนเรศ ค าวนัดี 
เทคนิคพิเศษ - Art Dept Matching Studio, สนธยา ชุ่มอินทรจักร, อนิรุทธ์ิ สทุธิ

เนตร 
แตง่หน้าและบาดแผล - เบญจวรรณ สร้อยอินทร์ 
ดแูลทรงผม - รัชนี รัศมี 
ผู้จดัการกองถ่าย - สายใจ ละอองแก้ว 
ผู้จดัการฝ่ายสถานท่ี - สวภทัร์ ไชยฤกษ์ 
ผู้ช่วยก ากบัการแสดง - ษรัณย ูจีระลกัษณกลุ, สวุิมล เตชะสปีุนนั, คมกฤษ ตรีวิมล 
ดแูลการผลติ - ชนะใจ ตนัไทรทอง 
ล้างพิมพ์ฟิล์ม - กนัตนาฟิลม์แลบ็ 
อ านวยการสร้าง - วิสตูร พลูวรลกัษณ์ 
ก ากบัภาพยนตร์ - นนทรีย์ นิมิบุตร 
คณะท่ีปรึกษาข้อมลู   - คณุอเนก นาวิกมลู, จ.ส.อ.ดร.ทวี บูรณเขตต์, อ.สมบติั พลายน้อย

, คณุธีรภาพ โลหิตกลุ, คณุพยพั ค าพนัธ์ุ, คณุศิริรักษ์ รังสกิลสั, อ.
เสฐียรพงษ์ วรรณปก, อ.บณัฑิต ผดุงวิเชียร, แผนกห้องเด็กหลงั
คลอด ร.พ.ราชวิถี, พราหมณ์แปง้ 

ท่ีปรึกษาด้านเคร่ืองแต่ง
กาย 

- ศนูย์อารยวฒันศิลป์, ศูนย์วฒันธรรมลาวครัง บ้านโคกหม้อ, คุณ
ศรีนินจันทรักษ์ (ผ้าทอพืน้เมือง), โรงเรียนนายร้อย จ.ป.ร.เขา
ชะโงก, กองบรรณาธิการทหารบก, ห้องสมุดด ารงราชานุภาพ, 
หอสมดุแหง่ชาติ 

เอือ้เฟือ้สถานท่ีและ
อ านวยความสะดวก 

กรุงเทพมหานคร - ผู้อ านวยการสวนสตัว์ดุสิต, เจ้าหน้าท่ีแผนก
โรงพยาบาลสตัว์ สวนสตัว์ดสุติ, วดัปทมุวนาราม, J-Rio Studio 
ฉะเชิงเทรา - นายกเทศมนตรี ส านกังานเทศบาล, ผู้บงัคบักองพนัทหาร
ช่างที่ 2 รักษาพระองค์ คา่ยศรีโสธร, วดัเทพนิมิต, คุณอ านวย เรืองศรี, 
ชาวบ้านยา่นคลองบ้านใหม่, บางปะกง ปาร์ค 
สพุรรณบุรี - วดัพร้าว, วดัโบสถ์และชาวบ้านหมู่บ้านไทยวดัโบสถ์ 
ชัยนาท - นายกเทศมนตรี ส านกังานเทศบาล, คุณลงุเหว่าและคุณ
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ประทวน, วดัค้างคาว 
อยธุยา - คณุยะโก๊ย น่ิมอนงค์, วดัทา่การ้อง 
กาญจนบุรี - คณุปรีดา สงเคราะห์ 
นนทบุรี - วดัโพธ์ิบางโอ,วดัละมดุใน 
สมทุรปราการ - เมืองโบราณ 
นครปฐม - คา่ลกูเสอืก าแพงแสน 

รางวลั - ภาพยนตร์ไทยยอดเยี่ยม (รางวลัพระราชทานพระสรัุสวดี), ผู้
ก ากบัการแสดงยอดเยี่ยม (รางวลัพระราชทานพระสรัุสวดี-
นนทรีย์ นิมิบุตร), ก ากบัภาพยอดเยี่ยม (รางวลัพระราชทานพระ
สรัุสวดี-ณฐัวฒุิ กิตติคณุ), เทคนิคพิเศษยอดเยี่ยม (รางวลั
พระราชทานพระสรัุสวดี-ส าเนาว์ สดุโต), ก ากบัศิลป์ยอดเยี่ยม  
(รางวลัพระราชทานพระสรัุสวดี-เอก เอ่ียมช่ืน), ออกแบบเคร่ือง
แตง่กายยอดเยี่ยม (รางวลัพระราชทานพระสรัุสวดี-น า้ผึง้ โมจน
กลุ), แตง่หน้ายอดเยี่ยม (รางวลัพระราชทานพระสรัุสวดี- เบญจ
วรรณ สร้อยอินทร์), บนัทกึเสยีงยอดเยี่ยม (รางวลัพระราชทาน
พระสรัุสวดี- ยทุธนา ทสุาวธุ), ดนตรีประกอบภาพยนตร์ยอดเยี่ยม 
(รางวลัพระราชทานพระสรัุสวดี-ภควฒัน์ ไววิทยะ, ชาติชาย พงษ์
ประภาพนัธ์), ภาพยนตร์ยอดนิยม (รางวลัพระราชทานพระ
สรัุสวดี), ภาพยนตร์ยอดเยี่ยม (รางวลัสพุรรณหงส์), ผู้ก ากบัการ
แสดงยอดเยี่ยม (รางวลัสพุรรณหงส์-นนทรีย์ นิมิบุตร, ดนตรี
ประกอบยอดเยี่ยม (รางวลัสพุรรณหงส์-ภควฒัน์ ไววิทยะ / ชาติ
ชาย พงษ์ประภาพนัธ์), ก ากบัศิลป์ยอดเยี่ยม (รางวลัสพุรรณหงส์-
เอก เอ่ียมช่ืน), เคร่ืองแตง่กายยอดเยี่ยม (รางวลัสพุรรณหงส์-
น า้ผึง้ โมจนกลุ), ก ากบัภาพยนตร์ยอดเยี่ยม (รางวลัสพุรรณหงส์-
ณฐัวฒุิ กิตติคณุ), แตง่หน้ายอดเยี่ยม (รางวลัสพุรรณหงส์-เบ
จญวรรณ สร้อยอินทร์), ภาพยนตร์ไทยยอดเยี่ยม (รางวลัชมรม
วิจารณ์บนัเทิง), ก ากบัศิลป์ยอดเยี่ยม  (รางวลัชมรมวิจารณ์
บนัเทิง-เอก เอ่ียมช่ืน), ดนตรีประกอบยอดเยี่ยม (รางวลัชมรม
วิจารณ์บนัเทิง-ภควฒัน์ ไววิทยะ, ชาติชาย พงษ์ประภาพนัธ์)  
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ลอดลายมังกร ปี พ.ศ.2549 

 
 

ตาราง: รายช่ือบุคลากรกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์และนกัแสดง 
บทประพนัธ์โดย - ประภสัสร เสวิกลุ 
ก ากบัการแสดง -  ผอูน จนัทศิริ 
เพลงประกอบ - ยืนหยดั-ยืนยง, ค าร้อง /  นิติพงษ์ ห่อนาค, ท านอง / อภิสิทธ์ิ ณ 

ตะกัว่ทุง่, ขบัร้อง / อสันี โชติกลุ 
อ านวยการสร้าง - เอ็กแซ็กท์ 
รายช่ือนกัแสดง - ศรัณย ูวงศ์กระจ่าง, บุษกร พรวรรณะศิริเวช, ธัญญา วชิรบรรจง, 

ณพสทิธ์ิ เท่ียงธรรม, พล ตณัฑเสถียร, ต๋ี ดอกสะเดา, รัฐศาสตร์ 
กรสูต, มยุริญ ผ่องผุดพันธ์, เขมชาติ เตโชชัชวาล, ปิยวรรณ 
จิตณาธรรม, อริศรา วงษ์ชาล,ี พิมลรัตน์ ศลัยบุตร, ตรีพล พรหม
สุวรรณ , ภูวฤทธ์ิ พุ่มพวง, กัญญารัตน์ พิมพ์สวัสด์ิ, รุ่งเรือง 
อนนัตยะ, อชิตะ ธนาศาสตนนัท์, พฒันะพล มินทะขิน, เพทาย 
เกิดผล 

นกัแสดงรับเชิญ - ทนงศกัด์ิ ศุภการ, ชมพูนุช ปิยะภาณี, ศิริศกัด์ิ นนัทเสน, ศิรินุช 
เพ็ชรอุไร 

ควบคมุการผลติ - รัตนา แสงแก้ว, สบุงกช ชลติเรืองกลุ 
อ านวยการผลติ - กกลเกียรติ วีรวรรณ, นิพนธ์ ผิวเณร, บุษบา ดาวเรือง, สมศรี 

พฤทธิพนัธ์ุ, สรุพล พีรพงศ์พิพฒัน์, ชยากร สทิุนศกัด์ิ, ศิริลกัษณ์ 
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ศรีสคุนธ์ 
บทโทรทศัน์ - วรรณา แตง่พสเุลศิ 
ควบคมุบทโทรทศัน์ - นิพนธ์ ผิวเณร, ศิริลกัษณ์ ศรีสคุนธ์ 
อ านวยการผลติ - กกลเกียรติ วีรวรรณ, นิพนธ์ ผิวเณร 
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สาวน้อย ปี พ.ศ.2555 

 
 
ตาราง: รายช่ือบุคลากรกองถ่ายท าอุตสาหกรรมภาพยนตร์และนกัแสดง 
บทประพนัธ์ - อาษา ขอจิตต์เมตต์ 
รายช่ือนกัแสดง - สน สง่ไพศาล, วรรณรท สนธิไชย, ณัฏฐ์ เทพหสัดิน ณ อยุธยา, 

รัชชานนท์ สุขประกอบ , บงกช คงมาลยั, บุษกร ตันติภนา, 
อาณัตพล ศิริชุมแสง, ชนิดาภา พงศ์ศิลป์พิพัฒน์, เกรียงไกร 
อุณหะนนัทน์, อัจฉราพรรณ ไพบูลย์สวุรรณ, คนัสนีย์ สมานว
รวงศ์, ปวนัรัตน์ นาคสริุยะ, อริศรา วงษ์ชาล,ี พงศ์สรีิ บรรลอืวงศ์, 
ปวีณ์สดุา จนัทร์เกษ, ชมพูนุช ปิยธรรมชัย, วาสิฏฐี ศรีโลฟุ้ง, สิริ
นทร์ ก่อเกียรติ, เรืองฤทธ์ิ วิสมล, อ.เกริกเกียรติ พนัธ์ุพิพฒัน์, สา
ริน บางยี่ขนั, วิวฒัน์ ผสมมทรัพย์, ปวริสา ศิริวฒัน์, ธิติกานต์ 
บวรศิวมนต์ 

นกัแสดงรับเชิญ - วิศิษฐ์ (คมกฤช) ยุติยงค์, สมพฤต พยฆัโส, เลอวิทย์ สงัข์สิทธ์ิ, 
อศันยั ยัง่ยืน, ชาตรี ชมพ,ู ชนม์ณกานต์ จิตรีขนัธ์ 

เพลงประกอบละคร - ยงัรักยงัรอ, ศิลปิน / แก้ม กลุกรณ์พชัร์, ค าร้อง / นราธิป ปานแร่, 
ท านอง / สราวธุ เลศิปัญญานชุ, เรียบเรียง / ธนเดช ผาสกุธรรม, 
ดนตรีประกอบ / สราวธุ เลศิปัญญานชุ 

ล าดบัเสยีง / ผสมเสยีง - บริษัท ฟิเดลโิอ (บางกอก) 
ล าดบัภาพ - จิรัญ เพียรรักษ์การ, ณฐัพนธ์ วฒันศิริ 
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สง่เสริมการตลาด - หรัญญา ช่วงฉ ่า, วิภา วิรุณานนท์ 
ควบคมุการผลติ - ภคมน แสงไกรรุ่งโรจน์, พรรณราย เชาว์วลัแลน่ 
ท่ีปรึกษารายการ - เปรมกมลย์ ทินกร ณ อยธุยา, กมลาสริิ อิศรางกลู ณ อยธุยา, พร

ชยั ปิยะเกศิน, เขมทตัต์ พลเดช, ถกลเกียรติ วีรวรรณ 
อ านวยการบริหาร - นิพนธ์ ผิวเณร, สมศรี พฤทธิพนัธ์ุ, สรุพล พีรพงศ์พิพฒัน์, ชยากร 

สทิุนศกัด์ิ, ศิริลกัษณ์ ศรีสคุนธ์ 
ฝึกสอนการแสดง - นฐัพงศ์ เฉลยวาเรศ 
บทโทรทศัน์ - วิสทุธิชยั บุญยะกาญจน 
ควบคมุบทโทรทศัน์ - ศิริลกัษณ์ ศรีสคุนธ์ 
อ านวยการผลติ - ถกลเกียรติ วีรวรรณ, นิพนธ์ ผิวเณร 
ก ากบัการแสดง - ฉตัรชยั สรุสทิธ์ิ 
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