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The research aims to answer 2 questions: First, what factors influenced the election 

campaigns of the Pheu Thai and the Democrat parties. Second how the two parties applied the 
political marketing concept  during the election campaign process.  This qualitative research is 
expected to study and understand the strategies that the Pheu Thai and the Democrat parties used 
in the election campaigns by using the concept and theory of political marketing and political 
communication as a framework.  The data was collected by in-depth interviews and documentary  
research. 

The study found that the major factors that affected the election campaigns of the Pheu 
Thai and the Democrat parties in the general election on July 3, 2011 were the political conflicts 
from 2005 to 2011, the structure shifts and the advancement of communication 
technology.  However, since the two parties had different concepts and directions, the election 
campaign strategy, thus, was performed under political marketing framework that generated 
different presentation patterns and operating methods.  

The Pheu Thai party chose to promote past concrete policies successfully implemented 
under the Thai Rak Thai government as the mainstay to generate confidence in the party’s 
product.  The Democrat party, meanwhile, chose to promote personal trust in Mr. Abhisit 
Vejjajiva to gain the major support for the party’s product. 
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บทที ่1 

บทน า 

1.1  ทีม่าและความส าคัญ 

พรรคการเมืองถือเป็นสถาบนัท่ีส าคญัอย่างยิ่งในระบบการเมืองสมยัใหม่  สถาบนัท่ีเป็น
ตวัแทนการแสดงออกซ่ึงเจตนารมณ์ของประชาชนในการคดัสรรผูเ้ขา้มาท าหน้าท่ีเป็นตวัแทนใน
การบริหารปกครองประเทศ  ดงัค ากล่าวท่ีว่า “ในระบอบเสรีประชาธิปไตยพรรคการเมืองเป็น
สถาบันทางการเมืองเพียงสถาบันเดียวท่ีสามารถจัดตั้ งรัฐบาลได้อย่างมีความชอบธรรม”1                   
พรรคการเมืองจึงกลายเป็นส่ือกลางส าคญัในการท าหนา้ท่ีคดัสรรบุคคลท่ีมีความรู้ความสามารถใน
สังคมมาเป็นผูส้มคัรสมาชิกพรรคและผูส้มคัรในนามพรรค  ในการลงสมคัรรับเลือกตั้ง  โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งการเลือกตั้งแบบบญัชีรายช่ือท่ีพรรคการเมืองจะแสดงออกซ่ึงบทบาทในการจดัหาและ                
คดัสรรอย่างชดัเจนในการก าหนดและล าดบัความส าคญัของบุคคลท่ีจะเป็นผูส้มคัรในนามของ
พรรคการเมือง  นอกจากน้ีพรรคการเมืองยงัมีหนา้ท่ีเสนอทางเลือกเก่ียวกบันโยบายดา้นต่างๆ ใน
การปกครองและการบริหารประเทศ  เพื่อให้ประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งเปรียบเทียบนโยบายของ
พรรคต่างๆ ไม่วา่จะเป็นนโยบายโดยรวมหรือแนวนโยบายเฉพาะหนา้ในการหาเสียงเลือกตั้ง2  

การเลือกตั้งเป็นกิจกรรมท่ีส าคญัของกระบวนการทางการเมืองสมยัใหม่  เป็นวิธีการหน่ึง
ในการเลือกสรรผูป้กครอง3 แนวนโยบายและแนวทางการพฒันาประเทศ และยงัเป็นกิจกรรมทาง
การเมืองท่ีแสดงออกถึงการใชสิ้ทธิและการมีส่วนร่วมจากประชาชนอยา่งกวา้งขวาง  สิทธิและเสียง
ท่ีแต่ละพรรคการเมืองต่างตอ้งการครอบครองให้มากท่ีสุดเพื่อชยัชนะในการเลือกตั้ง ประกอบกบั
การพฒันาเทคโนโลยีดา้นการส่ือสารมวลชนและส่ือแขนงต่างๆ อาทิ  ส่ือส่ิงพิมพ ์ โทรทศัน์  และ
วทิย ุ ท่ีท  าใหป้ระชาชนสามารถเขา้ถึงขอ้มูลต่างๆ ไดด้ว้ยตนเองมากข้ึน ปัจจยัแวดลอ้มเหล่าน้ีส่งผล
ให้พรรคการเมืองจ าเป็นตอ้งปรับตวัให้สอดคลอ้งกบัความเปล่ียนแปลง  และดว้ยเหตุผลหลกัใน
การแข่งขนัคือชยัชนะในการเลือกตั้ง  พรรคการเมืองจึงมีความพยายามในการประยุกตใ์ช้ศาสตร์
และศิลป์แขนงต่างๆ เพื่อใหส้ามารถเขา้ถึงประชาชนจ านวนมากท่ีสุด ในเวลาสั้นท่ีสุด   

                                                           
1 สิริพรรณ  นกสวน,  การเมืองการปกครองเปรียบเทียบ (กรุงเทพฯ: คณะรัฐศาสตร์  จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั, 2553), 

หนา้ 129. 
2 วิสุทธ์ิ  โพธิแท่น,  แนวคิดพ้ืนฐานของประชาธิปไตย (สถาบนัพระปกเกลา้, 2550), หนา้ 144. 
3 สุจิต  บุญบงการ และ พรศกัด์ิ  ผอ่งแผว้,  พฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งของคนไทย (กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลยั, 2527), หนา้ 1. 
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 การเลือกตั้งจึงกลายเป็นตวัช้ีวดัความส าเร็จของพรรคการเมืองในการคดัสรรตวัเลือกให้กบั
ประชาชนทั้งจาก  ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  นโยบาย  รวมถึงอุดมการณ์ของพรรคในการบริหารประเทศ  
ดว้ยความส าคญัของการเลือกตั้งท่ีมากข้ึนน้ีเอง  ส่งผลให้การแข่งขนัระหว่างพรรคการเมืองเพื่อ   
ชยัชนะในการเลือกตั้งยิ่งเขม้ขน้มากข้ึน  พรรคการเมืองจึงมีการปรับตวัโดยการประยุกต์ศาสตร์
แขนงต่างๆ เพื่อใช้ในการก าหนดแนวทางและการวางแผนกลยุทธ์เพื่อให้การรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งเกิดประสิทธิภาพและน ามาซ่ึงประสิทธิผลสูงสุดของพรรคการเมืองซ่ึงก็คือการเป็นพรรค
จดัตั้งรัฐบาลในการบริหารประเทศ 

ในยุคของการเมืองสมยัใหม่ การตลาด (Marketing) เป็นศาสตร์แขนงหน่ึงท่ีเช่ือมโยงการ
แลกเปล่ียนระหว่างผูค้รอบครองทรัพยากร โดยมีเป้าหมายให้การแลกเปล่ียนนั้นเกิดประโยชน์
สูงสุด  ดว้ยลกัษณะการใช้ช่องทางการส่งเสริมการขายและเทคนิคการขายเพื่อการรักษาและการ
เพิ่มส่วนแบ่งการตลาดของกลุ่มลูกคา้4  ซ่ึงการตลาดเขา้มามีบทบาทมากข้ึนโดยเฉพาะอยา่งยิ่งการ
ใหค้วามส าคญักบัผูบ้ริโภคในตลาดท่ีปรากฏภาวะการแข่งขนัสูงอนัเน่ืองมาจากการมีผูผ้ลิตมากราย  
และเพื่อหลีกเล่ียงความล้มเหลวและเพื่อให้แน่ใจว่าผูบ้ริโภคจะได้รับส่ิงท่ีต้องการผูผ้ลิตยิ่ง
จ  าเป็นตอ้งหาแนวทางในการระบุความตอ้งการของผูบ้ริโภคใหไ้ดเ้หนือคู่แข่งรายอ่ืน  ซ่ึงก็เป็นกรณี
เดียวกนักบัการแข่งขนัในสนามเลือกตั้ง  ท่ีการตลาดเขา้มามีบทบาทในการวางกลยุทธ์เพื่อช่วยให้
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งหรือพรรคการเมืองสามารถหลีกเล่ียงความลม้เหลวท่ีอาจเกิดข้ึนไดแ้ละเพื่อหวงั
ผลชยัชนะในการเลือกตั้ง5  โดยแนวทางการรณรงคห์าเสียงของพรรคการเมืองจึงเร่ิมจากการมอง   
ผูมี้สิทธิเลือกตั้งเป็นกลุ่มลูกคา้ผูบ้ริโภค  ท่ีพรรคการเมืองตอ้งแสวงหาแนวทางในการระบุความ
ตอ้งการใหไ้ดม้ากท่ีสุด  โดยน ามาจดัท าเป็นนโยบายท่ีเปรียบเหมือนกบัสินคา้เพื่อใชแ้ลกเปล่ียนกบั
คะแนนเสียง  ความนิยมและการยอมรับ  ส่งผลใหก้ารตลาดเขา้มามีบทบาทในทางการเมืองมากข้ึน
ตามล าดบั   

 การตลาดการเมือง ถูกกล่าวถึงเป็นคร้ังแรกๆ ในการเลือกตั้งประธานาธิบดีสหรัฐอเมริกา 
ในปี  ค.ศ. 1952 (พ.ศ. 2495) โดยนายพล Eisenhower6  ผูส้มคัรจากพรรค Republican ท่ีมีการวา่จา้ง
บริษทัประชาสัมพนัธ์ช่ือ BBDO (Batten, Barton, Dustin and Osborne) ให้ท าการประชาสัมพนัธ์
ระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  และยงัมีการจา้งนกัการตลาดอยา่ง  Mr. Reeves Jr. ให้มาช่วย

                                                           
4 Philippe J. Maarek,  Campaign Communication & Political Marketing (London: Routledg, 2003), p. 33. 
5Bruce I. Newman,  The Marketing of the President: Political Marketing as Campaign Strategy  (California: Sage 

Publication Inc., 1994). p. 33. 
6 เสถียร เชยประทบั,  การส่ือสารและการตลาดการเมือง (กรุงเทพฯ: ส านกัพิมพแ์ห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั, 2554), 

หนา้ 12. 
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ดูแลดา้นการวางแผนรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งดว้ย  โดย Reeves ไดส้ร้างปรากฏการณ์ใหม่ให้กบั             
การแนะน าตวัผูส้มคัรรับเลือกตั้งโดยเปล่ียนจากการถ่ายทอดการปราศรัยผ่านโทรทศัน์ท่ีกินระยะ
เวลานาน  มาเป็นการออกแบบภาพยนตร์โฆษณา (spot) เพื่อประชาสัมพนัธ์ผูส้มคัรและนโยบายท่ี
ใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งมากถึง 49 สปอต  ซ่ึงเน้ือหาของแต่ละสปอตจะแตกต่างกนัไปคือเป็นการ
ตั้งค  าถามโดยพลเมืองแต่ละรัฐต่อนายพล Eisenhower ท่ีผ่านการคดัเลือกและเตรียมการมาอยา่งดี
จากไปรษณียข์องประชาชนท่ีระบุถึงปัญหาต่างๆ ภายในรัฐของตนเอง ท าให้การตอบค าถามต่อ
พลเมืองแต่ละรัฐตรงกับความต้องการและประเด็นท่ีประชาชนตอ้งการรับรู้ซ่ึงการด าเนินการ
ดงักล่าวไม่ต่างจาการท าโพลส ารวจความต้องการของประชาชนตามแนวคิดการตลาดเช่นกัน  
ลกัษณะท่ีเกิดข้ึนนอกจากเป็นการเปล่ียนลกัษณะการถ่ายทอดสารท่ีไปยงัประชาชนแลว้ยงัท าให้
นายพล Eisenhower  สามารถน าเสนอนโยบายท่ีง่ายต่อการท าความเขา้ใจและเขา้ถึงประชาชนได้
ง่ายยิ่งข้ึน  นอกจากนั้นท่ีปรึกษาดา้นการตลาดอยา่ง Reeves Jr. ไดแ้นะน าให้นายพล  Eisenhower 
เปล่ียนแปลงภาพลกัษณ์และรูปแบบการกล่าวทางโทรทศัน์ให้มีความทนัสมยัและแตกต่างจากรูป
แบบเดิมจากการแข่งขันชิงต าแหน่งประธานาธิบดีในช่วงท่ีผ่านมา  จนส่งผลให้นายพล  
Eisenhower ไดรั้บเลือกตั้งเป็นประธานาธิบดีในท่ีสุด 

 ผลจากการด าเนินกลยุทธ์ดงักล่าวในการเลือกตั้งทัว่ไปปี ค.ศ. 19527 ส่งผลให้ในการ
เลือกตั้งปี ค.ศ. 1956 ท่ีปรึกษาด้านการส่ือสารของสองพรรคการเมืองใหญ่ในสหรัฐอเมริกาให้
ความส าคญักบัการวางยทุธศาสตร์การหาเสียงเลือกตั้งดว้ยการใชก้ลยุทธ์การตลาดการเมืองมากข้ึน  
เห็นไดจ้ากตดัสินใจเลิกการโฆษณาโดยการปราศรัยทางการเมืองผา่นส่ือโทรทศัน์ท่ีมีความยาวถึง
คร่ึงชัว่โมง  มาเป็นการใชส้ปอตโฆษณาสั้นๆ จ านวนมาก  นอกจากนั้นยงัมีความพยายามให้สปอต
โฆษณาออกอากาศในเวลาใกลเ้คียงกบัรายการโทรทศัน์ท่ีไดรั้บความนิยมจากประชาชน  ถือไดว้า่
นบัตั้งแต่การเลือกตั้งเม่ือปี ค.ศ. 1952 การตลาดเร่ิมมีอิทธิพลกบัการรณรงค์หาเสียงทางการเมือง
มากยิ่งข้ึน  สอดคล้องกับพฒันาการทางเทคโนโลยีการส่ือสารและระดับการเข้าถึงขอ้มูลของ
ประชาชน  แนวทางการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งโดยใช้การน าหลักการตลาดมาประยุกต์ใช้จึง
แพร่กระจายไปยงัประเทศท่ีมีการเลือกผูน้ าดว้ยวิธีการเลือกตั้งอยา่ง  องักฤษ  ฝร่ังเศส  ประเทศใน
ละตินอเมริกา  ในเอเชีย  และในประเทศไทย 

ส าหรับประเทศไทย “การตลาด” เร่ิมปรากฏและมีอิทธิพลอย่างเด่นชัดในการเลือกตั้ง
ทัว่ไปปี พ.ศ. 2544 ผา่นการก าหนดยทุธศาสตร์การหาเสียงเลือกตั้งของพรรคไทยรักไทย  ดงัจะเห็น
ได้จากการเปิดตวัอย่างเป็นทางการของพรรคไทยรักไทยพร้อมกับค าขวญั “คิดใหม่ ท าใหม่               

                                                           
7 เร่ืองเดียวกนั, หนา้ 15. 
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เพื่อไทยทุกคน” เม่ือวนัท่ี 14 กรกฎาคม  พ.ศ. 2541 โดย พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  หวัหนา้พรรคไทย
รัก-ไทยไดป้ระกาศเจตนารมณ์อยา่งชดัเจนวา่จะเขา้มาเป็นนายกรัฐมนตรีเพื่อแกไ้ขปัญหาเศรษฐกิจ
และปัญหาอ่ืนๆ ในประเทศ 8 เพื่อเป็นพรรคทางเลือกใหม่ให้กับประชาชนในช่วงท่ีรัฐบาล                          
พรรคประชาธิปัตยน์ าโดยนายชวน  หลีกภยั เร่ิมมีคะแนนความนิยมลดลง9   นอกจากนั้นพรรค              
ไทยรักไทยยงัเสนอแนวทางการแก้ไขปัญหาท่ีเน้นความเป็นรูปธรรมอีกหลายโครงการเช่น                     
“การประกาศโครงการ  11 วาระแห่งชาติ” และโครงการ SME ท่ีมีการด าเนินการประชาสัมพนัธ์
และมีการด าเนินการรณรงค์เร่ือยมา  กลยุทธ์ทางการตลาดท่ีพรรคไทยรักไทยน ามาใช้ในการ
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้งวนัท่ี  6  มกราคม พ.ศ. 2544  เร่ิมตน้จากการศึกษาวิจยัปัญหาของประชาชน
กลุ่มต่างๆ เพื่อน ามาก าหนดนโยบาย  การน าเสนอนโยบายผา่นการโฆษณาโดยทีมงานมืออาชีพจาก
บริษทัโฆษณา  ท าให้ส่ือประชาสัมพนัธ์ของพรรคไทยรักไทยมีความโดดเด่น  เกิดความแตกต่าง  
และดึงดูดความสนใจจากประชาชน  การด าเนินการดังกล่าวส่งผลให้พรรคไทยรักไทยได้รับ                   
ชัยชนะในการเลือกตั้ งทั่วไปในปี พ.ศ. 2544  รวมถึงชัยชนะในการเลือกตั้ งทั่วไปวนัท่ี                                
6  กุมภาพนัธ์ พ.ศ. 2548 โดยในการเลือกตั้งปี พ.ศ. 2548 นั้น  พรรคไทยรักไทยไดรั้บคะแนนเสียง
เกินก่ึงหน่ึง  ท าให้สามารถจดัตั้งรัฐบาลพรรคเดียวไดท้ั้งๆ ท่ีเป็นพรรคการเมืองมีอายุไม่ถึง 10 ปี      
ดงัตาราง 
ตารางท่ี 1.1  แสดงผลการเลือกตั้งของพรรคไทยรักไทยในการเลือกตั้งทัว่ไป พ.ศ. 2544 และ                  
พ.ศ. 2548 

การเลือกตั้ง คะแนนเสียง ส.ส. ระบบ            
บญัชีรายช่ือ 

ส.ส. ระบบเขต รวมจ านวน ส.ส. 

วนัท่ี 6 ม.ค. 2544 11,634,495 48 200 248 

วนัท่ี 6 ก.พ. 2548 18,993.073 67 310 377 

                                                           
8 เอกสารเผยแพร่พรรคไทยรักไทย (พฤศจิกายน 2541). ใน  นนัทนา  นนัทวโรภาส,  “การส่ือสารทางการเมือง:ศึกษา

กรณีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปของพรรคไทยรักไทย,” (วิทยานิพนธ์ดุษฎีบณัฑิต สาขาวิชาส่ือสารมวลชน คณะวารสาร
ศาสตร์และส่ือสารมวลชน  มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์, 2548), หนา้ 1. 

9 “การท างานและผลงานของรัฐบาลชวนในรอบ 1 ปี 6 เดือน,” สวนดุสิตโพล (1 กรกฎาคม 2542) 
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 ความส าเร็จท่ีเกิดข้ึนกับพรรคไทยรักไทยเกิดข้ึนการจากการน าการตลาดการเมืองมา
ประยุกต์ใช้ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งอย่างเต็มรูปแบบ10ผสมผสานกบัการน าเสนอนโยบายท่ี
โดดเด่น และเกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลจนน ามาซ่ึงชยัชนะอยา่งท่วมทน้  

 นบัตั้งแต่ปรากฏการณ์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งโดยการใช้กลยุทธ์การตลาดเกิดข้ึนใน
ประเทศไทย  พรรคการเมืองไทยต่างมีความพยายามในการปรับตวัโดยดึงเอากลยุทธ์ทางการตลาด
มาประยุกต์ใช้ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งตามศกัยภาพของแต่ละพรรค  ดงัท่ีปรากฏในการ
เลือกตั้งทัว่ไป พ.ศ. 2550  พรรคประชาธิปัตยไ์ดป้รับตวัเขา้สู่กระแสการตลาดทางการเมืองอยา่งเต็ม
ตวั11 โดยชูค าขวญั “99 วนัท าได้จริง”  พร้อมเสนอนโยบาย  เรียนฟรี  ลดค่าครองชีพ  ลดภาระ
ประชาชน  เป็นตน้   
 ส าหรับการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ถือวา่เป็นการเลือกตั้งท่ีมีการแข่งขนั
ระหวา่งพรรคการเมืองมากท่ีสุดคร้ังหน่ึงในประวติัศาสตร์การเมืองไทย เน่ืองจากเป็นการเลือกตั้งท่ี
เกิดข้ึนในภาวะท่ีสังคมมีความขัดแย้งทางการเมืองอย่างรุนแรง  อันเป็นความขัดแย้งท่ีสืบ
เน่ืองมาจากปัญหาโครงสร้างทางเศรษฐกิจ  สังคม  การเมืองท่ีทบัถมกันมานาน12  และกลุ่ม
เคล่ือนไหวต่างๆเร่ิมก่อตวัปรากฏชดัเจนข้ึนหลงัเหตุการณ์รัฐประหารเม่ือวนัท่ี 19  กนัยายน พ.ศ. 
2549 และทวีความรุนแรงมากข้ึนจนเป็นการชุมนุมทางการเมืองคร้ังใหญ่ในปี พ.ศ. 2552 และ                 
ปี พ.ศ. 2553 ดงัค ากล่าวของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ ท่ีช้ีแจงถึงเหตุผลในการยุบสภาและจดัให้มี
การเลือกตั้งใหม่ดงัน้ี 

“ส าหรับผม  ผมเช่ือว่าการยุบสภาผู ้แทนราษฎรคร้ังน้ีเป็นการเร่ิมต้นส าหรับพี่น้อง
ประชาชนอีกคร้ังหน่ึงและเป็นการเร่ิมตน้เดินหนา้ประเทศไทย  ในการท่ีจะแกไ้ขปัญหาต่างๆ ของ
พี่น้องประชาชนและครอบครัวอยา่งมีประสิทธิภาพต่อไปภายใตข้บวนการประชาธิปไตย  ผมจึง
ประกาศยบุสภาผูแ้ทนราษฎรในคร้ังน้ีดว้ยความเตม็ใจอยา่งยิง่และดว้ยความหวงัวา่พี่นอ้งประชาชน
จะไดใ้ช้โอกาสท่ีส าคญัน้ีในการขบัเคล่ือนประเทศไทยไปขา้งหนา้และแกไ้ขปัญหาต่างๆ ท่ียงัคง         
คัง่คา้งอยู”่ 13 

                                                           
10 นนัทนา  นนัทวโรภาส, “การส่ือสารทางการเมือง:ศึกษากรณีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปของพรรคไทยรักไทย,” 

(วิทยานิพนธ์ดุษฎีบณัฑิต สาขาวิชาส่ือสารมวลชน คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน  มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์, 2548), 
บทคดัยอ่. 

11 นนัทนา  นนัทวโรภาส,  ชนะเลือกตั้งดว้ยพลงัการตลาด, พิมพค์ร้ังท่ี 2 (กรุงเทพฯ: ส านกัพิมพแ์มสมีเดีย, 2554), หนา้ 
59. 

12 ผาสุก  พงษไ์พจิตร,  คู่กดัเหลอืงและแดง 2553 [ออนไลน์],” 23 มีนาคม 2553. แหล่งท่ีมา 
http://www.matichon.co.th/news_detail.php?newsid=1277266853&catid=02   

13 “นายกอภิสิทธ์ิแจง  ยบุสภา – เลือกตั้งใหญ่ 3 ก.ค.,” สยามรัฐ (10 พฤษภาคม 2554): 5.  

http://www.matichon.co.th/news_detail.php?newsid=1277266853&catid=02
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อย่างไรก็ตามประสบการณ์การเลือกตั้งท่ีผ่านมาพรรคการเมืองไทยต่างมีการเรียนรู้และ
ปรับตวัไปในทิศทางของการตลาดการเมืองมากข้ึน  ท าให้ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม 
พ.ศ. 2554  มีรูปแบบการรณรงค์หาเสียงท่ีหลากหลาย ทั้งการโฆษณาผ่านป้ายผูส้มคัรและพรรค
การเมือง  ผา่นส่ือโทรทศัน์  วทิย ุโซเชียลเน็ตเวร์ิค รวมถึงการชูค าขวญัการรณรงค ์ การชูผูท่ี้จะเขา้
มาด ารงต าแหน่งนายกรัฐมนตรีอย่างชัดเจน โดยเฉพาะอย่างยิ่งพรรคเพื่อไทยและพรรค
ประชาธิปัตยท่ี์มีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งอยา่งเขม้ขน้และมีการน ากลยุทธ์การตลาดมาปรับใชก้บั
ยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งอยา่งเตม็รูปแบบ 

พรรคเพื่อไทยจดัตั้งอยา่งเป็นทางการเม่ือวนัท่ี 20 กนัยายน พ.ศ. 255014 แต่ก็เป็นท่ีรับทราบ
กนัโดยทัว่ไปวา่พรรคเพื่อไทยคือพรรคไทยรักไทยและพรรคพลงัประชาชนเดิม  พรรคเพื่อไทยเป็น
พรรคการเมืองขนาดใหญ่และมีแนวทางในการสนับสนุนกลุ่มแนวร่วมประชาธิปไตยต่อต้าน               
เผด็จการแห่งชาติ(นปช.) อยา่งชดัเจนในเหตุการณ์ชุมนุมทางการเมืองท่ีผา่นมา   

ในช่วงแรกของการประกาศให้มีการเลือกตั้งทัว่ไป  พรรคเพื่อไทยประสบปัญหาการ
คดัเลือกผูท่ี้จะเขา้มาเป็นผูส้มคัรรับเลือกตั้งในระบบบญัชีรายช่ือล าดบัท่ี 1 หรือผูท่ี้ลงชิงต าแหน่ง
นายกรัฐมนตรี  จนกระทัง่วนัท่ี 18 พฤษภาคม พ.ศ. 2554  ช่ือของนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ไดถู้ก
เสนอต่อท่ีประชุมคณะกรรมการบริหารพรรคเพื่อไทย  และท่ีประชุมมีมติเป็นเอกฉนัทใ์ห้นางสาว
ยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  เป็นผูส้มคัรรับเลือกตั้งในระบบบญัชีรายช่ือล าดบัท่ี 1  นบัจากนั้นเป็นตน้มา
แนวทางการรณรงค์หาเสียงของพรรคเพื่อไทยเร่ิมมีความชดัเจนมากข้ึน  โดยเร่ิมจากการประกาศ
นโยบายในการหาเสียงท่ีพร้อมจะสานต่อนโยบายของพรรคไทยรักไทยเดิมตามสโลแกนท่ีว่า                
“ขอคิดใหม่ท าใหม่  เพื่อไทยทุกคนอีกคร้ัง  พร้อมกบัการเน้นจุดขายส าคญัด้วยการชูให้นางสาว               
ยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  เป็นนายกรัฐมนตรีหญิงคนแรกของไทย   

พรรคประชาธิปัตยเ์ป็นพรรคแกนน าฝ่ายรัฐบาลในการบริหารราชการก่อนการเลือกตั้ง
ทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 ดงันั้นจึงเป็นความไดเ้ปรียบของพรรคประชาธิปัตยใ์นการ
ก าหนดวนัเลือกตั้ง  ส่งผลให้พรรคประชาธิปัตยส์ามารถจดัเตรียมความพร้อมทั้งในดา้นบุคลากร  
ดา้นทรัพยากร  และดา้นงบประมาณไวล่้วงหนา้ได ้ และเน่ืองจากความชดัเจนในการชูนายอภิสิทธ์ิ  
เวชชาชีวะ  ซ่ึงด ารงต าแหน่งนายกรัฐมนตรีในขณะนั้นข้ึนเป็นผูน้ าเสนอตัวแข่งขันเพื่อเป็น
นายกรัฐมนตรีสมัยท่ีสอง  ส่งผลให้พรรคประชาธิปัตย์เป็นพรรคการเมืองพรรคแรกท่ีมีการ

                                                           
 Social Network คือสงัคมออนไลน์ท่ีมีการสร้างพ้ืนท่ีส่วนบุคคลหรือองคก์ร เพ่ือใชใ้นการติดต่อส่ือสารและเช่ือมโยง

กนัในทิศทางใดทิศทางหน่ึง  เช่น Hi5, Facebook, Twitter, Myspace เป็นตน้ 
14 ราชกิจจานุเบกษา, ประกาศนายทะเบียนพรรคการเมือง เร่ือง รับจดแจ้งการจัดตั้งพรรคเพือ่ไทย [ออนไลน์], 28 

เมษายน 2555. แหล่งท่ีมา http://www.ratchakitcha.soc.go.th/DATA/PDF/2550/E/174/1.PDF  

http://www.ratchakitcha.soc.go.th/DATA/PDF/2550/E/174/1.PDF
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ประชาสัมพนัธ์พรรคและหัวหน้าพรรคทั้งในรูปแบบโฆษณาทางโทรทศัน์   ป้ายหาเสียง  และ                   
การลงพื้นท่ีดว้ยตนเองของแกนน าในพรรค  เป็นตน้   
 อยา่งไรก็ตามตลอดระยะเวลาการด ารงต าแหน่งนายกรัฐมนตรีของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ 
และในช่วงของการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งในส่วนพรรคประชาธิปัตยน์ั้นประสบปัญหาการคุกคาม
จากสมาชิกกลุ่ม นปช. เร่ือยมา  ส่งผลใหแ้นวทางการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคประชาธิปัตย์
นอกจากการน าเสนอชุดนโยบาย “เดินหน้าต่อไปด้วยนโยบายเพื่อประชาชน”  แล้วในช่วงโคง้
สุดทา้ยพรรคประชาธิปัตย์ยงัเลือกท่ีจะชูสโลแกน “ผมจะท างานให้กบัพี่น้องประชาชนทุกคน                 
แต่จะไม่ท างานใหก้บัคนใดคนหน่ึง”  เพื่อโจมตีพรรคเพื่อไทยเป็นการเฉพาะควบคู่กนัไปดว้ย 

ปัจจุบนัพรรคการเมืองไทยต่างมีความเป็นมืออาชีพในดา้นการตลาดทางการเมืองมากข้ึน 
ไม่ว่าพรรคการเมืองนั้นจะเป็นพรรครัฐบาลหรือพรรคฝ่ายค้าน  การศึกษาการตลาดการเมือง
เก่ียวกบัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์ในการเลือกตั้งทัว่ไป
วนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554จึงนบัวา่เป็นช่วงท่ีเหมาะสมเป็นอยา่งยิ่ง  เน่ืองจากเป็นช่วงระยะเวลาท่ี
แต่ละพรรคการเมืองต่างเรียนรู้  มีประสบการณ์และเห็นผลในทางปฏิบติัของการตลาดการเมืองจน
สามารถน ามาปรับใช้กับยุทธศาสตร์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งในพรรคการเมืองของตนได ้ 
สอดคลอ้งกบัแนวคิดการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของ Dennis W. Johnson15 ท่ีวา่การรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้งในศตวรรษท่ี 21 เป็นการรณรงคห์าเสียงท่ีพรรคการเมืองต่างก็มีความเป็นมืออาชีพมากข้ึน  
และสั่งสมประสบการณ์มากวา่ทศวรรษ  และถือเป็นการพิสูจน์วา่ความทา้ทายท่ีผา่นมานั้นลว้นเป็น
เคร่ืองมือท่ีมีค่ายิ่งต่อการปรับตวัของพรรคการเมืองในยุคปัจจุบนั  นอกจากนั้น Dennis W. 
Johnson16 ยงัช้ีให้เห็นว่าการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในช่วงเร่ิมตน้นั้นจะถูกก าหนดโดยพรรคเป็น
หลกัทั้งการเลือกสรรผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  การระดมทุน  การประเมินความคิดเห็นจากสาธารณะ  
รวมถึงการระดมมวลชนเพื่อความส าเร็จในการเลือกตั้ง   

ดังนั้นการศึกษาการน าแนวคิดการตลาดการเมืองมาใช้ในกลยุทธ์การรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์ รวมถึงการปรับตวัของของพรรคการเมืองให้
สอดรับกบับริบท และอารมณ์ทางเมืองและกฎหมายเลือกตั้งในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  
พ.ศ. 2554  จึงมีความส าคญัต่อการสร้างความเขา้ใจกระบวนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง ซ่ึงเป็นการ
เสริมสร้างองค์ความรู้เชิงพฤติกรรมศาสตร์ของพรรคการเมืองไทยในขอบเขตท่ีกวา้งขวางมาก
ยิง่ข้ึน 
                                                           

15Dennis W.Johnson, Campaigning in the twenty – first century; A whole new ballgame? (New York: Routledge, 
2011),  preface. 

16 เร่ืองเดียวกนั, หนา้ 2. 
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1.2  ค าถามการวจัิย 

1.  บริบททางการเมือง  และปัจจยัใดบา้งท่ีส่งผลต่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของ 
พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์

2.  พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยน์ าแนวคิดการตลาดการเมืองมาประยกุตใ์ช ้
ในกระบวนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งอยา่งไร   

1.3  วตัถุประสงค์ของการวจัิย   

1. เพื่อศึกษาบริบททางการเมืองและปัจจยัท่ีมีผลต่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของ 
พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์

2.    เพื่อศึกษาและวเิคราะห์ยุทธศาสตร์ทางการตลาดท่ีพรรคเพื่อไทยและพรรค
ประชาธิปัตยน์ ามาใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 

1.4  สมมติฐานการวจัิย 

บริบททางการเมือง  ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 มีผลต่อการวาง                     
กลยทุธ์การณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยท่ี์จ  าเป็นตอ้งปรับตวัให้
สอดรับกบัสถานการณ์  ความคาดหวงัและอารมณ์ทางการเมืองของประชาชน ในบรรยากาศของ
การแข่งขนัทางการเมืองสมยัใหม่  พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยต่์างเลือกท่ีจะน าหลกัการ
ตลาดการเมืองหรือหลกั 4P มาประยุกตใ์ชใ้นยุทธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  ซ่ึงส่งผลต่อ
ความส าเร็จในการเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยท่ีสามารถในการส่ือสารให้ประชาชนเกิดความพอใจ
ในผลิตภณัฑ์ประเภทนโยบายไดม้ากกว่า  ในขณะท่ีพรรคประชาธิปัตยส่ื์อสารโดยเนน้ผลิตภณัฑ์
ประเภทตวับุคคล  

1.5  ขอบเขตการศึกษาวจัิย 

 1.  การศึกษาวิจัย น้ี เป็นการศึกษาภายใต้ขอบเขตของวิชารัฐศาสตร์  เพื่ออธิบาย
ปรากฏการณ์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์ ภายใตก้รอบ
แนวคิดการตลาดการเมืองและการส่ือสารทางการเมือง  เพื่อสรุปภาพรวมของการตลาดการเมือง
ของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 

 2.  การศึกษาวิจยัน้ีมุ่งศึกษาเฉพาะกระบวนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทย
และพรรคประชาธิปัตยท่ี์ด าเนินการโดยพรรคเท่านั้นคือ  การรณรงค์หาเสียงและการลงพื้นท่ีของ



9 

หวัหนา้พรรค  การน าเสนอนโยบายและการประชาสัมพนัธ์อนัเป็นการแสดงออกถึงภาพรวมของ
พรรค  ดงันั้นในส่วนผูส้มคัรรับเลือกตั้งของพรรคการเมืองจึงมุ่งศึกษาเฉพาะผูส้มคัรระบบบญัชี
รายช่ือ 

 3.  การศึกษาวจิยัคร้ังน้ีมุ่งศึกษาการน าหลกัการตลาดการเมืองมาประยุกตใ์ชใ้นการรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้ งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์  ดังนั้ นขอบเขตการศึกษาวิจัยจึง
ครอบคลุมประเด็นท่ีเก่ียวขอ้งต่างๆ ดงัน้ี 

 3.1  บริบททางการเมือง  เศรษฐกิจ  และสังคมโดยรวมก่อนการเลือกตั้ง 

 3.2  ลกัษณะการน าหลกัการตลาดการเมืองมาประยกุตใ์นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของ
พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์ อนัไดแ้ก่  การแบ่งส่วนการตลาดของผูมี้สิทธิเลือกตั้ง (Voter 
Segmentation)  การวางต าแหน่งพรรคหรือหวัหนา้พรรค (Party  Positioning)  และการวางแผน    
กลยทุธ์ตามหลกัการตลาด 

 3.3  ลกัษณะการส่ือสารเพื่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและพรรค
ประชาธิปัตย ์ 

1.6  นิยามศัพท์ 
การตลาดการเมือง  หมายถึง  การวางแผนและการก าหนดรายละเอียดกิจกรรมทาง

การเมืองด้วยวิธีการทางการตลาด  ได้แก่   การวางยุทธศาสตร์การหาเสียงเลือกตั้ง  การจ าแนก
กลุ่มเป้าหมาย  การสร้างภาพลักษณ์และการจดัวางต าแหน่งทางการเมือง  การโฆษณาและการ
ประชาสัมพนัธ์  ตลอดจนการลงพื้นท่ีเพื่อสร้างความนิยมในกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้ง 

 ความขัดแย้งทางการเมือง  หมายถึง  พฤติกรรมหรือความคิดท่ีน ามาสู่รูปแบบการ
แสดงออกและไม่แสดงออกในทางการเมือง  อาทิ  การรวมกลุ่ม  การชุมนุมทางการเมือง  รวมถึง
การโตต้อบระหว่างพรรคการเมือง วิกฤตการณ์ทางการเมืองปี พ.ศ. 2548 จนถึงวนัเลือกตั้งทัว่ไป
วนัท่ี 3 กรกฎาคม 2554 
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1.7  ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

1.  ผลการศึกษาท าใหท้ราบถึงการน าแนวทางการตลาดการเมืองมาประยกุตใ์ชใ้นการ
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์  อนัจะเป็นการสร้างองคค์วามรู้
เพิ่มเติมให้เห็นถึงการปรับตวัของพรรคการเมืองในบริบทของสภาพสังคมท่ีเปล่ียนแปลงไป 

2.  ผลการศึกษาท าใหท้ราบถึงการปรับตวัของพรรคการเมืองไทยในการรับมือกบั
สถานการณ์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งในภาวะท่ีประชาชนยงัคงมีอารมณ์ร่วมกบัเหตุการณ์ความ
ขดัแยง้ทางการเมืองอนัเป็นผลจากการชุมนุมของกลุ่ม นปช.  ซ่ึงจะเป็นประโยชน์ต่อพรรคการเมือง
และนกัการเมืองทอ้งถ่ินท่ีสามารถน าไปประยกุตใ์ชใ้นการเขา้ถึงประชาชนและการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้งต่อไป  

3.  ผลการศึกษาช่วยขยายการศึกษาประเด็นทางรัฐศาสตร์ให้มีความร่วมสมยัและ
สอดคลอ้งกบัสถานการณ์ในสังคมมากข้ึน 

1.8  การน าเสนอผลการศึกษาวจัิย 

 การน าเสนอการศึกษาวิจัย เ ร่ืองการตลาดการเมืองของพรรคเพื่อไทยและพรรค

ประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี  3  กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  ผูว้ิจยัไดแ้บ่งเน้ือหาออกเป็น        

6 บท  ดงัน้ี 

 บทที ่1 บทน า  เป็นบทท่ีผูว้จิยัช้ีใหเ้ห็นถึงท่ีมาและความส าคญัของการศึกษาจนน าไปสู่การ

ตั้งค  าถาม  วตัถุประสงค์และสมมติฐานของการวิจยั  ทั้ งน้ีได้ระบุวิธีการศึกษาวิจยัโดยสังเขป  

ขอบเขตของการศึกษา  นิยามค าศพัท์ท่ีเก่ียวข้อง  รวมถึงประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับจากการ

ศึกษาวจิยั 

 บทที ่2 กรอบแนวคิดทฤษฏีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  ในบทน้ีผูว้ิจยัช้ีให้เห็นถึงความส าคญั

ของการเลือกตั้งอนัน ามาซ่ึงการใชก้รอบแนวคิดเร่ืองการตลาดการเมือง (Political Marketing)  และ

การส่ือสารทางการเมือง (Political Communication) มาประยุกต์เป็นการกรอบแนวคิดและ

แบบจ าลองการศึกษาของผูว้จิยั  นอกจากน้ีในส่วนทา้ยของบทผูว้ิจยัไดป้ระมวลวรรณกรรมเพื่อให้

เห็นถึงพฒันาการและความส าคญัของพรรคการเมืองและการณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 

 บทที่ 3 ระเบียบวิธีวิจัย  เป็นบทท่ีน าเสนอถึงแนวทางการศึกษาวิจยั  เคร่ืองมือการศึกษา  

กลุ่มผูใ้หข้อ้มูล  การจดักระท าขอ้มูล  และแนวทางในการวเิคราะห์ขอ้มูล 
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 บทที่ 4 บริบททางการเมือง  และปัจจัยที่ผลต่อการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งทั่วไป   ในบทน้ี

ผูว้ิจยัน าเสนอถึงบริบททางการเมือง  เศรษฐกิจ  สังคม  ก่อนการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  

พ.ศ. 2554  และปัจจยัท่ีมีผลต่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปอนัประกอบดว้ย  การเปล่ียนแปลง

กฎกติกาการเลือกตั้ง  บริบทและอารมณ์ทางการเมืองในสังคม  และการพฒันาการของเทคโนโลยี

ส่ือสารมวลชน 

 บทที ่5 การจ าแนกส่วนทางการตลาดและการก าหนดต าแหน่งของพรรคเพื่อไทยและพรรค

ประชาธิปัตย์  ในบทน้ีผูว้จิยัน าเสนอการจ าแนกส่วนทางการตลาดและการวางต าแหน่งหรือการวาง

ภาพลกัษณ์ของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยภ์ายใตก้รอบแนวคิดทางการตลาด 

บทที่ 6 กระบวนการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทย  ในบทน้ีผูว้ิจยัน าเสนอกล

ยุทธ์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งของพรรคเพื่อไทยภายใต้กรอบแนวคิดทางการตลาดและ

กระบวนการส่ือสารทางการเมือง  ดว้ยการน าเสนอและวเิคราะห์กลยุทธ์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง

ของพรรคเพื่อไทยโดยใชห้ลกัส่วนผสมทางการตลาด 4Ps 

บทที ่7 กระบวนการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้งของพรรคประชาธิปัตย์  ในบทน้ีผูว้ิจยัน าเสนอ

กลยุทธ์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคประชาธิปัตยภ์ายใตก้รอบแนวคิดทางการตลาดและ

กระบวนการส่ือสารทางการเมือง  ดว้ยการน าเสนอและวเิคราะห์กลยุทธ์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง

ของพรรคประชาธิปัตยโ์ดยใชห้ลกัส่วนผสมทางการตลาด 4Ps 

 บทที ่8 สรุปผลการวจัิย และข้อเสนอแนะ 



บทที ่2 

กรอบแนวคดิทฤษฏแีละงานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

 

 การศึกษายุทธศาสตร์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งถือเป็นประเด็นหน่ึงในการศึกษาด้าน
การตลาดการเมือง  เพื่อวเิคราะห์กระบวนการการปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งพรรคการเมืองและประชาชน
ในช่วงของการแข่งขนัทางการเมือง  ช่วงท่ีทุกพรรคต่างพยายามน ากลยุทธ์ทางการตลาดทุกๆ ดา้น
มาปรับใชใ้ห้เหมาะสม  ร่วมกบัการส่ือสารกบัประชาชนอยา่งต่อเน่ืองเพื่อให้พรรคการเมืองเป็นท่ี
รู้จกัและและไดรั้บการยอมรับจากประชาชน  งานวิจยัน้ีจึงใชก้รอบแนวคิดเร่ืองการตลาดการเมือง 
(Political Marketing) เป็นกรอบการอธิบายหลักในการอธิบายการรณรงค์หาเสียงของพรรค                  
การเมืองไทย  ร่วมกบักรอบแนวคิดเร่ืองการส่ือสารทางการเมือง (Political Communication)  
เพื่อใหกิ้จกรรมทางการเมืองท่ีถูกรังสรรคข้ึ์นในช่วงดงักล่าวมีชดัเจนมากยิง่ข้ึน 

ความส าคัญของพรรคการเมืองและการเลอืกตั้ง 

 พรรคการเมืองถือเป็นสถาบนัทางเมืองท่ีส าคญัอยา่งยิง่ในระบบการเมืองสมยัใหม่  สถาบนั
ท่ีเป็นตวัแทนการแสดงออกซ่ึงเจตนารมณ์ของประชาชนในการคดัสรรผูเ้ข้ามาท าหน้าท่ีเป็น
ตวัแทนในการบริหารปกครองประเทศ  ดงัท่ีปรากฎค านิยามท่ีว่า “ในระบอบเสรีประชาธิปไตย
พรรคการเมืองเป็นสถาบันทางการเมืองเพียงสถาบันเดียวท่ีสามารถจัดตั้ งรัฐบาลได้อย่างมี
ความชอบธรรม”1   
 Richard L. Kolbe ไดใ้ห้ความหมายพรรคการเมืองในยุคสมยัใหม่ไวว้า่เป็นการรวมตวัทาง
สังคมท่ีมีความต่อเน่ืองพอสมควรท่ีจะแสวงหาต าแหน่งและอ านาจในรัฐบาล  โดยมีโครงสร้างหรือ
การจดัการองค์การท่ีเช่ือมผูน้ าในศูนยก์ลางของรัฐบาลกบักลุ่มประชาชนท่ีสนบัสนุนทางการเมือง
ในท้องถ่ินต่างๆ และภายในพรรคมีการสร้างอย่างน้อยก็สัญลักษณ์ของเอกลักษณ์และความ
จงรักภกัดีร่วมกนั2  

                                                           
1 สิริพรรณ  นกสวน,  การเมืองการปกครองเปรียบเทียบ (กรุงเทพฯ: คณะรัฐศาสตร์  จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั, 2553), 

หนา้ 129. 
2 Richard L. Kolbe, “American Political Parties Parties an Uncertain Future,” ใน เกียรติฟ้า  เลาหะพรสวรรค,์  “พรรค

การเมืองไทยในกระบวนการพฒันาสู่ความเป็นสถาบนัทางการเมือง: ศึกษากรณีพรรคประชาธิปัตย,์” (วิทยานิพนธ์ปริญญารัฐศาสตร
มหาบณัฑิต  สาขาวิชาการปกครอง  บณัฑิตวิทยาลยั  จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั, 2541), หนา้ 19. 
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 พรรคการเมืองจึงกลายเป็นส่ือกลางส าคัญในการท าหน้าท่ีคัดสรรบุคคลท่ีมีความรู้
ความสามารถในสังคมมาเป็นผูส้มคัรสมาชิกพรรค  และผูส้มคัรในนามพรรค  ในการลงสมคัรรับ
เลือกตั้ง  โดยเฉพาะอยา่งยิ่งการเลือกตั้งแบบบญัชีรายช่ือท่ีพรรคจะแสดงออกซ่ึงบทบาทการจดัหา
และคดัสรรอยา่งชดัเจนในการก าหนดและล าดบัความส าคญัของบุคคลท่ีจะเป็นผูส้มคัรในนามของ
พรรคการเมือง  นอกจากน้ีพรรคยงัมีหน้าท่ีเสนอทางเลือกเก่ียวกับนโยบายด้านต่างๆ ในการ
ปกครองและบริหารประเทศ  เพื่อใหป้ระชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งเปรียบเทียบนโยบายของพรรคต่างๆ 
ไม่วา่จะเป็นนโยบายโดยรวมหรือแนวนโยบายเฉพาะหนา้ในการหาเสียงเลือกตั้ง3  
 การเลือกตั้ ง จึงเป็นกิจกรรมทางการเมืองท่ีส าคัญยิ่งในทางการเมือง  ซ่ึง กระมล  
ทองธรรมชาติ4  ได้นิยามความหมายการเลือกตั้งว่าเป็นกิจกรรมท่ีแสดงออกถึงการมีส่วนร่วม
ทางการเมืองของประชาชนผูเ้ป็นเจา้ของอ านาจอธิปไตย  ดว้ยการไปออกเสียงเลือกตั้งผูแ้ทนของ
ตนเพื่อท าหน้าท่ีในรัฐสภาและในรัฐบาล  เป็นกลไกแสดงออกซ่ึงเจตจ านงของประชาชนท่ี
เรียกร้องและสนับสนุนให้มีการปฏิบติัจดัท า  หรือละเวน้การกระท าอย่างใดอย่างหน่ึงในทาง
การเมือง  และตดัสินใจนโยบายสาธารณะท่ีจะมีผลกระทบต่อประชาชน 

 การเลือกตั้งจึงกลายเป็นตวัช้ีวดัความส าเร็จของพรรคการเมืองในการคดัสรรตวัเลือกให้กบั
ประชาชน  ทั้ งจาก  ผูส้มัครรับเลือกตั้ง  นโยบาย  รวมถึงอุดมการณ์ของพรรคในการบริหาร
ประเทศ  ซ่ึงสามารถระบุความส าคญัของการเลือกตั้งไดด้งัน้ี5 

1. เป็นกลไกสรรหาตวัแทนของประชาชนเขา้ไปท าหนา้ท่ีในสภา 
2. เป็นเคร่ืองมือของประชาชนในการส่งผา่นขอ้เรียกร้องและความตอ้งการเขา้สู่ระบบ

การเมือง 
3. เป็นกลไกเช่ือมโยงระหวา่งประชาชนกบัผูป้กครองในเชิงสัญลกัษณ์  เป็นเคร่ืองมือให้

ประชาชนรู้สึกวา่มีตวัแทนและสามารถควบคุมตวัแทนโดยการเลือกหรือไม่เลือกใน
การเลือกตั้งคร้ังต่อไป  ในขณะเดียวกนัก็สร้างความชอบธรรมใหผู้ป้กครอง 

ด้วยความส าคัญของการเลือกตั้ งท่ีมากข้ึนน้ีเอง  ส่งผลให้การแข่งขันระหว่างพรรค
การเมืองเพื่อชัยชนะในการเลือกตั้งยิ่งเข้มข้นมากข้ึน  พรรคการเมืองจึงมีการปรับตวัโดยการ
ประยุกต์และแนวปฏิบติัของศาสตร์แขนงต่างๆ เพื่อใช้ในการก าหนดแนวทางและการวางแผน             

                                                           
3 วิสุทธ์ิ  โพธิแท่น,  แนวคิดพ้ืนฐานของประชาธิปไตย (สถาบนัพระปกเกลา้, 2550), หนา้ 144. 
4 กระมล  ทองธรรมชาติ, การเลือกตั้ง  พรรคการเมือง  และเสถียรภาพของรัฐบาล (กรุงเทพฯ: ฝ่ายวิจยั  คณะรัฐศาสตร์  

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั, 2531), หนา้ 1. 
5 สิริพรรณ  นกสวน,  การเมืองการปกครองเปรียบเทียบ (กรุงเทพฯ: คณะรัฐศาสตร์  จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั, 2553), 

หนา้ 166. 
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กลยุทธ์เพื่อให้การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเกิดประสิทธิภาพและน ามาซ่ึงประสิทธิผลสูงสุดของ
พรรคการเมืองซ่ึงก็คือการเป็นพรรคจดัตั้งรัฐบาลในการบริหารประเทศ 

อยา่งไรก็ตามในการเลือกตั้งจะประกอบดว้ยองคป์ระกอบส าคญั 2 ส่วนคือ  กระบวนการ
เลือกตั้งและกระบวนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง    กระบวนการเลือกตั้งมีเป้าหมายในการแสวงหา
กลุ่มผูเ้ขา้มาบริหารปกครองประเทศ  ในขณะท่ีกระบวนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งก็ถือเป็นภารกิจ
ของพรรคการเมืองท่ีส่ือสารไปยงัประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้ง  เพื่อให้ผูมี้สิทธิเลือกตั้งตดัสินใจ
ลงคะแนนเสียงใหก้บัพรรคการเมืองของตน  ส่งผลใหอ้งคป์ระกอบทั้งสองส่วนน้ีจ าเป็นตอ้งด าเนิน
ควบคู่ไปด้วยกัน  และเพื่อให้ เ ห็นลักษณะของการรณรงค์หาเสียงเ ลือกตั้ ง ท่ีชัด เจนข้ึน                             
การศึกษาวจิยัน้ีจึงเลือกศึกษาโดยใช ้2 กรอบแนวคิดร่วมกนัคือ 

1.  กรอบแนวคิดเร่ืองการตลาดการเมือง (Political Marketing) 
2.  กรอบแนวคิดการส่ือสารทางการเมือง (Political Communication) 

2.1  แนวคิดเร่ืองการตลาดการเมือง (Political Marketing) 

 Philip B. Niffenegger6 เสนอว่า  การตลาดการเมืองคือการแสดงออกถึงการใชเ้คร่ืองมือ
ทางการตลาดดั้งเดิมอย่าง 4Ps  อนัไดแ้ก่ Product (ผลิตภณัฑ์) Promotion (การส่งเสริมการขาย) 
Price (การเสนอราคา) และ Place (การจดัจ าหน่าย) มาผสมผสานกบัการรณรงค์หาเสียงทาง
การเมือง  เพื่อให้การด าเนินการให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู ้มีสิทธิเลือกตั้ งและเกิด
ประสิทธิภาพประสิทธิผลมากข้ึน  

 Bruce I. Newman7 ได้อธิบายให้เห็นถึงการรวมตัวของการตลาดและการเมืองไวว้่า  
“การตลาด” คือกระบวนการแลกเปล่ียนรูปแบบหน่ึงท่ีมีผูข้ายเป็นจุดศูนยก์ลางในการแลกเปล่ียน
สินคา้ของตนกบัเงินในกระเป๋าของผูซ้ื้อหรือผูบ้ริโภค  การแลกเปล่ียนน้ีเป็นการด าเนินการท่ีมีการ
ใช้กลยุทธ์ทางการตลาดโดยผูข้าย  ซ่ึงกลยุทธ์ทางการตลาดถูกก าหนดข้ึนจากองค์ประกอบหลกั                    
4 ประการคือ  
 1.  สินคา้หรือการบริการ (the Product or Service) 
 2.  การพฒันาดา้นการส่งเสริมการขาย (the Development of a Promotion Campaign) 
 3.  การก าหนดราคา (Pricing) 

                                                           
6 Wojciech Cwalina, Andrzej Falkowski and Bruce I. Newman, Political Marketing Theoretical and Strategic 

Foundations  (New York: M.E. Sharp, Inc., 2011), p. 30.  
7 Bruce I. Newman,  The Marketing of the President: Political Marketing as Campaign Strategy (California: Sage 

Publication Inc., 1994). pp. 8 -12. 
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 4.   การจดัจ าหน่าย (Distribution) 

 อยา่งไรก็ตามเม่ือมีการน าหลกัการตลาดมาประยุกต์ใช้กบัการเมืองแลว้นั้น  กระบวนการ
แลกเปล่ียนของผูส้มคัรแข่งขนัทางการเมืองท่ีมุ่งหวงัต าแหน่งนั้นคือการด าเนินการแลกเปล่ียน
คะแนนเสียงจากประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้ง  ผลิตภณัฑ์หรือสินคา้ในทางการเมืองก็คือ  นโยบาย
ของผูส้มคัรรับเลือกตั้งหรือพรรคการเมือง  และการด าเนินการตลาดในทางการเมืองก็จ  าเป็นตอ้งใช้
การศึกษาและการส ารวจเพื่อก าหนดรูปแบบการรณรงค์ของผู ้สมัครฯ หรือพรรคการเมือง
เช่นเดียวกนั  นอกเหนือจากนโยบายของผูส้มคัรฯ และพรรคการเมืองแลว้  ภาพลกัษณ์หรือการ
สร้างความประทบัใจให้กบัผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งจากการแสดงออกของผูส้มคัรฯ หรือพรรคการเมือง  
การปรากฏผ่านส่ือต่างๆ  รวมถึงประสบการณ์และต าแหน่งทางการเมืองล้วนแต่มีผลกับการ
ด าเนินการตลาดแทบทั้งส้ิน 

 ทั้งน้ี Newman ไดช้ี้ใหเ้ห็นลกัษณะความแตกต่างบางประการระหวา่งการด าเนินธุรกิจและ
การแข่งขนัการเมืองไวด้งัน้ี 
 1.  หลกัคิดพื้นฐาน:  ในดา้นการตลาดของการท าธุรกิจนั้นเป้าหมายคือการสร้างผลก าไร  
ในขณะท่ีเป้าหมายของการเมืองคือความส าเร็จในการเป็นรัฐบาล 
 2.  การปฏิบติัการ: ในทางธุรกิจกิจกรรมท่ีเกิดข้ึนลว้นแต่มีพื้นฐานและอาศยัขอ้มูลจากการ
วิจยัและส ารวจตลาดท่ีช้ีให้เห็นถึงวิธีการด าเนินการเพื่อให้เกิดผลก าไร  ขณะท่ีในทางการเมืองนั้น
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งจะใชก้ารส ารวจตลาดหรือการหยัง่เสียงในการแสวงหาประเด็นหรือนโยบายเพื่อ
ใชห้าเสียงเพื่อรักษาฐานเสียงและเพิ่มปริมาณผูส้นบัสนุน  อย่างไรก็ตามผูส้มคัรรับเลือกตั้งอาจไม่
ปฏิบติัตามผลการหยัง่เสียงหรือส ารวจตลาดเสมอไป  เน่ืองจากผูส้มคัรรับเลือกตั้งต่างมีหลกัและ
อุดมการณ์ของตนเองท่ีแตกต่างกนั 

 แมว้า่การด าเนินธุรกิจและการแข่งขนัทางการเมืองจะมีขอ้แตกต่างแต่ทั้งสองพื้นท่ีลว้นต่าง
น าหลักการและเคร่ืองมือทางการตลาดมาปรับใช้ให้เหมาะสมเช่น  การวิจยัและส ารวจตลาด 
(Marketing Research)  การจ าแนกส่วนทางการตลาด (Marketing Segmentation)  การวางเป้าหมาย 
(Targeting) การวางต าแหน่งทางการตลาด (Positioning)  การพัฒนากลยุทธ  (Strategy 
Development)  และการน าไปปฏิบติั (Implementation)  ส่งผลให้ผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งสามารถวิเคราะห์
ไดใ้นฐานะผูบ้ริโภคและพรรคการเมืองก็คือผูผ้ลิตในตลาดการเมืองท่ีต่างตอ้งแข่งขนัเพื่อน ามาซ่ึง
ความส าเร็จในการเลือกตั้ง8 

                                                           
8 Kotler, ใน Bruce I. Newman,  The Marketing of the President: Political Marketing as Campaign Strategy, p. 11. 
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 ดงันั้น Newman  จึงสร้างแบบจ าลองท่ีผสมผสานความตอ้งการและเป้าหมายของการตลาด
และการเมืองเข้าด้วยกันเพื่อน ามาประยุกต์ใช้กับการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ ง  และอธิบาย
ปรากฏการณ์ท่ีเกิดข้ึนในช่วงเวลาดงักล่าว  ดงัน้ี 

แผนภาพท่ี 2.1  แสดงแบบจ าลองการตลาดการเมืองของ Bruce I. Newman 
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แบบจ าลองดงักล่าวแสดงให้เห็นถึงการผสานกนัระหว่างการรณรงค์ประชาสัมพนัธ์ทาง
การตลาดกบัการรณรงคป์ระชาสัมพนัธ์ทางการเมือง  ทั้งน้ีการรณรงคป์ระชาสัมพนัธ์ทางการตลาด
ถือเป็นหัวใจหลักของแบบจ าลองน้ีเน่ืองจากประกอบด้วยเคร่ืองมือทางการตลาดท่ีถูกน าไป
ประยุกต์ใช้เพื่อให้เกิดความส าเร็จในการรณรงค์ประชาสัมพนัธ์ทางการเมืองโดยแบ่งออกเป็น 3 
ส่วนหลกัคือ  การจ าแนกส่วนทางการตลาดของผูมี้สิทธิเลือกตั้ง (Market/Voter Segmentation)                
การวางต าแหน่งทางการเมืองของพรรค/ผูส้มคัร (Party/Candidate Positioning) และแบบแผน                  
กลยทุธ์และการปฏิบติั (Strategy Formulation and Implementation)  ซ่ึงสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

การจ าแนกส่วนทางการตลาดของผู้มีสิทธิเลอืกตั้ง (Market/Voter Segmentation)   

 การจ าแนกส่วนทางการตลาดของผูมี้สิทธิเลือกตั้ง9  เป็นการวเิคราะห์ท่ีถูกน ามาประยุกตใ์ช้
เน่ืองจากเป็นส่ิงท่ีพรรคการเมืองหรือผูส้มคัรรับเลือกตั้งตอ้งมีความเขา้ใจหรือมีความตระหนกัว่า
พวกเขาไม่สามารถดึงดูดความสนใจจากผูมี้สิทธิเลือกตั้งไดท้ั้งหมดหรือไดใ้นทุกกลุ่ม  ดงันั้นพรรค
การเมืองหรือผูส้มคัรรับเลือกตั้งจ  าเป็นตอ้งจ าแนกและตั้งกลุ่มเป้าหมายเพื่อให้ตอบสนองต่อความ
ตอ้งการของผูมี้สิทธิเลือกตั้งไดเ้ฉพาะเจาะจงมากข้ึน  การจ าแนกส่วนทางการตลาดโดยพื้นฐานแลว้
สามารถจ าแนกโดยใชห้ลกัเกณฑด์งัน้ี 
 1.  การแบ่งส่วนตามภูมิศาสตร์ (Geographic) เป็นการแบ่งส่วนทางการตลาดโดยถือเกณฑ์
ตามลกัษณะท่ีแตกต่างกนั  ไดแ้ก่  เขตพื้นท่ี  จ  านวนประชากร  เป็นตน้ 
 2.  การแบ่งส่วนตามประชากรศาสตร์ (Demographic) เป็นการแบ่งส่วนทางการตลาดตาม
ปัจจยัทางประชากรศาสตร์ ไดแ้ก่  เพศ  อาย ุ อาชีพ  รายได ้ การศึกษา  เช้ือชาติ  ศาสนา  เป็นตน้ 
 3.  การแบ่งส่วนตามหลกัจิตวทิยา (Psychographic) เป็นการแบ่งส่วนทางการตลาดโดยใช้
เกณฑค์วามแตกต่างของวถีิการด าเนินชีวิต  บุคลิกภาพ  ความตอ้งการ – แรงจูงใจ ท่ีสะทอ้นถึง
แนวโนม้การตดัสินใจ  เป็นตน้ 
 4.  การแบ่งส่วนตามพฤติกรรม (Behavioral) เป็นการแบ่งส่วนทางการตลาดโดยค านึงถึง
ลกัษณะดา้นพฤติกรรม  เช่น  โอกาสในการตดัสินใจเลือกผลิตภณัฑ ์ สถานภาพการใช ้ สถานะ
ความภกัดี  เป็นตน้ 
 5.  การแบ่งส่วนตามสังคมวฒันธรรม (Sociocultural) เป็นการแบ่งส่วนทางการตลาดท่ีใช้
สังคมและวฒันธรรมร่วมกนั  อนัไดแ้ก่  ลกัษณะชนชั้นทางสังคม  ความรู้  ความเช่ือ  ค่านิยม  
ขนบธรรมเนียมประเพณี  เป็นตน้ 

                                                           
9 Bruce I. Newman,  The Marketing of the President: Political Marketing as Campaign Strategy, pp. 67-69. 
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การวางต าแหน่งทางการเมืองของพรรค/ผู้สมัคร (Party/Candidate Positioning) 

การวางต าแหน่งทางการเมืองของพรรค/ผูส้มคัร  เป็นเคร่ืองมือทางการตลาดท่ีแสดงถึง
ความสัมพนัธ์ระหว่างการจ าแนกส่วนทางการตลาดกบัการหาจุดครองใจอนัเป็นท่ียอมรับของผูมี้
สิทธิเลือกตั้ง  โดยสอดประสานเป็นเน้ือเดียวกบัอุดมการณ์ทางการเมืองของพรรค  ทั้งน้ีมีขอ้สังเกต
วา่แต่เดิมอุดมการณ์ทางการเมืองมกัจะมัน่คงไม่เปล่ียนแปลง  แต่ในปัจจุบนัแนวทางการตลาดได้
ผลกัดนัให้อุดมการณ์ทางการเมืองเปล่ียนแปลงไปตามผลการวิจยัความตอ้งการของประชาชน  
ส่งผลให้การน าเสนอวิสัยทศัน์หรือประเด็นในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งข้ึนอยูก่บัผลวิจยัในห้วง
เวลานั้นๆ10 

แบบแผนกลยุทธ์และการด าเนินการ (Strategy Formulation and Implementation)   

แบบแผนกลยุทธ์และการด าเนินการเป็นขั้นตอนท่ีผสานและเก็บรายละเอียดของขั้นตอน
ต่างๆ ให้แข็งแกร่งมากยิ่งข้ึน  ขั้นตอนน้ีเปรียบเหมือนกบัพิมพเ์ขียวของแผนการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้ง  มีหวัใจส าคญัคือการน าหลกั 4Ps ของการตลาดอนัไดแ้ก่  Product (สินคา้และการบริการ)  
Promotion (การส่งเสริมการขาย)  Price (การก าหนดราคา)  Place (การจดัจ าหน่าย) มาประยุกตใ์ช้
กบัยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  ดงัแบบจ าลองต่อไปน้ี11   
แผนภาพท่ี 2.2  แสดงกลยทุธ์ทางการตลาด 4Ps 

 

 

 

 

 

 

 
 

                                                           
10 นนัทนา  นนัทวโรภาส,  ชนะเลือกตั้งดว้ยพลงัการตลาด, พิมพค์ร้ังท่ี 2 (กรุงเทพฯ: ส านกัพิมพแ์มสมีเดีย, 2554), หนา้ 

29-30. 
11 Bruce I. Newman,  The Marketing of the President: Political Marketing as Campaign Strategy, pp. 103-105. 
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จากภาพกลยุทธ์ทางการตลาดในขา้งตน้  ผูว้ิจยัได้แยกอธิบายยุทธศาสตร์การรณรงค์หา
เสียงเลือกตั้งตามหลกั 4Ps ดงัน้ี 

 P ตัวแรกคือผลติภัณฑ์ (Product)  คือส่ิงท่ีพรรคการเมืองหรือผูส้มคัรรับเลือกตั้งไดนิ้ยาม
และก าหนดไวเ้พื่อเสนอต่อผูมี้สิทธิเลือกตั้ง  ในการศึกษาน้ีก าหนดให้ผลิตภณัฑ์ของพรรคการเมือง
คือ  นโยบาย  และผูส้มคัรรับเลือกตั้งในระบบบญัชีรายช่ือล าดบัท่ี 1 

P ตัวที่สองคือการตลาดแบบอาศัยปัจจัยผลักดัน (Push Marketing) หรือ Ground War  
หมายถึงการท่ีพรรคการเมืองใช้พลังสนับสนุนหรือผลักดันของเครือข่ายพรรคท่ีไม่ได้อยู่ใน
ส่วนกลางหรือส่วนบริหาร (Grass-Roots)  ซ่ึงมีความจ าเป็นในการสร้างเครือข่ายอาสาสมคัร
(Volunteer Network) เขา้มาช่วยด าเนินกิจกรรมและขบัเคล่ือนการรณรงคห์รือเพื่อเป็นกลุ่มรณรงค์
หาเสียงยอ่ย (Mini – campaign Organizations)  และเป็นช่องทางท่ีจะน าผลิตภณัฑ์ของพรรคอนั
ได้แก่  ผูส้มคัรฯ  นโยบาย  และประเด็นต่างๆ ไปสู่ประชาชนได้อย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน               
ในการวิจยัน้ีศึกษาการตลาดแบบอาศยัปัจจยัผลกัดนัจากการด าเนินงานของสาขาพรรค เครือข่าย
พรรค  หัวคะแนนในพื้นท่ี  และกลุ่มอาสาสมคัรท่ีเขา้มาช่วยในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของ
พรรคการเมือง  รวมถึงการลงพื้นท่ีปราศรัย  การส่ือสารผา่นส่ือสาธารณะประเภท  แผน่พบั ใบปลิว  
แบนเนอร์  คตัเอาต ์ เพลงโฆษณาหาเสียง  สติกเกอร์  รถแห่  เป็นตน้ 

P ตัวทีส่ามคือการตลาดแบบอาศัยปัจจัยดึงดูด (Pull Marketing)  หรือ Air War ในส่วนน้ี
พรรคการเมืองมีการด าเนินการในรูปแบบท่ีคลา้ยกบัการส่งเสริมการขาย (Promotion) ซ่ึงเป็นช่อง
ทางเลือกท่ีสองท่ีพรรคการเมืองน ามาใชเ้พิ่มเติมจากการส่ือสารแบบอาศยัปัจจยัผลกัดนั  การตลาด
แบบใช้ปัจจัยดึงดูดคือการท่ีพรรคการเมืองใช้ ช่องทางส่ือสารมวลชนเช่น  โทรทัศน์  วิทย ุ 
หนงัสือพิมพ์  นิตยสาร  รวมทั้งการส่งขอ้ความในรูปแบบต่างๆ ไปยงัผูมี้สิทธิเลือกตั้ง  ผ่านการ
ผนวกรวมภาพลกัษณ์และสารท่ีพรรคการเมืองตอ้งการส่ือสารกบัประชาชนเพื่อโน้มน้าวผูมี้สิทธิ
เลือกตั้งจ  านวนมากพร้อมๆกนั  หรือเรียกอีกอยา่งหน่ึงวา่  การด าเนินการแบบ Air War  การตลาด
แบบใชปั้จจยัดึงดูดน้ีอาศยัแนวคิดการประชาสัมพนัธ์สินคา้ผา่นการโฆษณาจากส่ือต่างๆ เพื่อดึงดูด
ใหลู้กคา้ตดัสินใจซ้ือสินคา้ชนิดนั้น  ซ่ึงเป็นรูปแบบเดียวกบัการประชาสัมพนัธ์ของพรรคการเมือง
ในการรณรงคผ์่านส่ือต่างๆ เพื่อให้ผูมี้สิทธิเลือกตั้งเดินเขา้คูหาและลงคะแนนให้กบัพรรคของตน  
การวิจยัน้ีศึกษาการตลาดแบบใช้ปัจจยัดึงดูดจากการใช้พื้นท่ีส่ือของพรรคเพื่อไทยและพรรค
ประชาธิปัตย ์ อาทิ  การโฆษณาโดยพรรคการเมืองผ่านส่ือโทรทศัน์  ส่ือหนงัสือพิมพ ์ รวมถึงการ
ใชพ้ื้นท่ีส่ือใหม ่(New Media) อยา่ง  เฟชบุ๊ค  ทวิตเตอร์  เวบ็ไซต ์ และโปรแกรมแชท (Chat) ต่างๆ    
และพื้นท่ีข่าวของพรรคในการรายงานผา่นส่ือระหวา่งวนั       
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P ตัวที่สุดท้ายหรือตัวที่ส่ีคือการส ารวจความนิยม (Polling)  ถือเป็นส่วนส าคญัท่ีพรรค
การเมืองน ามาใช้ในการก าหนดยุทธศาสตร์และแผนการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งโดยการศึกษา
วเิคราะห์ขอ้มูลและผลการส ารวจภาพรวมของผูมี้สิทธิเลือกตั้ง  ซ่ึงในส่วนน้ีจะวิเคราะห์เฉพาะการ
ส ารวจท่ีจดัท าโดยพรรคการเมืองเท่านั้น 

ทั้งน้ีการน าแบบจ าลองหรือกรอบแนวคิดการตลาดการเมืองมาประยุกต์ใช้ในการรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งในแต่ละพื้นท่ี  ในแต่ละช่วงเวลายอ่มมีความแตกต่างกนั  เน่ืองจากการเลือกตั้งเป็น
การแข่งขนัประเภทหน่ึงซ่ึงความส าเร็จในการเลือกตั้งของแต่ละพรรคการเมืองประกอบข้ึนจาก
ความสอดคลอ้งกนัในหลายๆ ปัจจยั  ซ่ึงปัจจยัแวดลอ้มท่ีมีผลต่อการเลือกตั้งตามแนวคิดของ Bruce 
I. Newman มี 3 ปัจจยัคือ  การเปล่ียนแปลงดา้นเทคโนโลยี  การเปล่ียนแปลงดา้นโครงสร้างทาง
การเมือง  และการเปล่ียนแปลงตวัแทนแห่งอ านาจ 

 1.  การเปลี่ยนแปลงด้านเทคโนโลยี (Technology )  Dennis W. Johnson12 ไดช้ี้ให้เห็นวา่
การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในศตวรรษท่ี 21  เป็นการด าเนินการท่ีเกิดข้ึนภายใตก้ารเปล่ียนแปลง
ดา้นนวตักรรมการส่ือสาร  การส่ือสารทางตรงแบบ  Direct Mail ผา่นรูปแบบออนไลน์ต่างๆ จะ
กลายเป็นอีกตวัเลือกหน่ึงท่ีพรรคการเมืองเลือกใชส่ื้อสารกบัประชาชนมากข้ึน  ดงัจะเห็นไดจ้ากใน
การเลือกตั้งประธานาธิบดีสหรัฐฯ เม่ือปี ค.ศ. 2008 ท่ีโอบามาใชแ้บล็คเบอรี (BlackBerry)  เป็นอีก
เคร่ืองมือหน่ึงในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งโดยส่ง Direct Mail ไปสู่ประชาชนโดยตรง  จนส่งผล
ให้ได้รับชัยชนะในการเลือกตั้งประธานาธิบดีสหรัฐฯ   การใช้อินเตอร์เน็ตและการส่ือสารใน
รูปแบบออนไลน์ต่างๆ จึงไดถู้กพิสูจน์มาแลว้วา่มีพลงัอยา่งยิง่ในการเช่ือมต่อ  การแลกเปล่ียนความ
คิดเห็น  การสร้างแนวสนับสนุนใหม่ๆ และย ังน าไปสู่การรวบรวมเงินสนับสนุนอีกดัวย  
นอกจากนั้ นการส่ือสารในรูปแบบน้ีย ังเป็นการด า เนินการท่ีไม่ ส้ินเปลืองค่าใช้จ่ายแต่ให้
ประสิทธิภาพการส่ือสารในปริมาณสูง  ดงันั้นการปฏิวติัระบบออนไลน์ในช่วงท่ีผ่านมาจึงนบัว่า
เป็นการเปล่ียนแปลงท่ีส าคญัท่ีท าให้พรรคการเมืองต่างจ าเป็นตอ้งปรับตวั  เพื่อตอบสนองต่อความ
ตอ้งการและการแข่งขนัในรูปแบบใหม่ๆ ท่ีมีการพฒันาอยา่งไม่หยดุน่ิง 

 2.  การเปลี่ยนแปลงด้านโครงสร้างทางการเมือง (Structure Shifts)  ในส่วนน้ีคือการ
เปล่ียนแปลงกฎกติกาท่ีเก่ียวกบัการเลือกตั้ง  ไม่วา่จะเป็น  การเพิ่ม – ลด จ านวนสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎร  การก าหนดงบประมาณในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  การบริจาคเงินให้กบัพรรคการเมือง  

                                                           
12 Dennis W. Johnson, Campaigning in the Twenty – First Century: A Whole New Ballgame (NY: Routledge, 2009),  

pp. 2-10. 
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ขอ้ก าหนดเร่ืองการใช้ส่ือและการปรากฏตวัในท่ีสาธารณะ   รวมถึงขอ้ห้ามการปฏิบติัหนา้ท่ีหรือ
การรณรงคห์าเสียงระหวา่งการด ารงต าแหน่งในฐานะรัฐบาล  เป็นตน้ 
 3.  การเปลี่ยนแปลงตัวแทนแห่งอ านาจ (Power Broker Shifts in Influence)  ตวัแทนแห่ง
อ านาจตามกรอบแนวคิดของ Newman คือ  กลุ่มท่ีมีบทบาทส าคญัในกระบวนการหรือในช่วงของ
การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  อนัสามารถน าไปสู่การเปล่ียนแปลงท่ีมีนยัยะส าคญัทางการเมืองทั้ง             
7  กลุ่ม  ไดแ้ก่  1. พรรคการเมือง  2. ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  3. ท่ีปรึกษามืออาชีพของพรรคการเมือง
หรือผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  4. ส านกัโพลหรือส านกัสถิติต่างๆ  5. ส่ือมวลชน  6. กลุ่มผลประโยชน์  
และ 7. ผูมี้สิทธิเลือกตั้ง 
 
2.2  แนวคิดเร่ืองการส่ือสารทางการเมือง (Political Communication)  

เน่ืองจากในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งกระบวนการส่ือสารถือเป็นส่ิงพื้นฐานท่ีใช้ในการ
ด าเนินกิจการทางการเมืองดงันั้นการน าแนวคิดการส่ือสารทางการเมืองมาประยุกต์ใช้ร่วมกบัการ
วางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งจึงเป็นส่ิงส าคญัยิ่ง  แนวคิดการส่ือสารทางการเมืองเป็น
แนวคิดท่ีศึกษาถึงการไหลเวียนของขอ้มูลข่าวสารระหว่างองคก์รทางการเมือง  ส่ือมวลชน  และ
ประชาชน  ซ่ึงจะช่วยเสริมการศึกษาการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและพรรค
ประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  ให้มีความชดัเจนยิ่งข้ึน เน่ืองจาก
พรรคการเมืองต่างมีการสร้างสารเพื่อรณรงคป์ระชาสัมพนัธ์ให้ผูมี้สิทธิเลือกตั้งทราบถึงอุดมการณ์  
แนวทางนโยบาย  และผูส้มคัรรับเลือกตั้งเป็นตน้  ทั้งน้ี Brian McNair ไดอ้ธิบายลกัษณะการส่ือสาร
ดงัน้ี13 
 1)  การส่ือสารทุกรูปแบบท่ีด าเนินการโดยนกัการเมืองหรือตวัแสดงทางการเมืองเพื่อการ
บรรลุซ่ึงเป้าหมายใดเป้าหมายหน่ึง 
 2)  การส่ือสารท่ีตวัแสดงทางการเมืองส่งถึงตวัแสดงอ่ืนๆ โดยผูส่้งสารไม่ใช่นกัการเมือง
หรือองคก์รทางการเมือง  เช่น  ผูมี้สิทธิเลือกตั้ง  นกัเขียนคอลมัน์  เป็นตน้ 
 3)  การส่ือสารเก่ียวกบักิจกรรมของตวัแสดงทางการเมืองท่ีถูกถ่ายทอดในการรายงานข่าว  
บทบรรณาธิการ  รวมถึงการส่ือสารผา่นส่ือมวลชนทางการเมืองรูปแบบอ่ืนๆ   
 กล่าวโดยสรุปคือกิจกรรมทางการเมืองทั้งหมดลว้นแต่มีนยัยะแฝงท่ีเป็นการส่ือสารทาง
การเมือง  ไม่เพียงแต่การพูด  การเขียน  แต่ยงัรวมถึงลักษณะการแต่งกาย  หน้าตา  ทรงผม                 
การออกแบบสัญลกัษณ์ต่างๆ  ท่ีลว้นแต่เป็นองคป์ระกอบของการส่ือสารอนัจะน าไปสู่ส่ิงท่ีเรียกวา่ 
                                                           

13Brian McNair, An Introduction to Political Communication (New York: Routledge. 2007), p. 4. 
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“ภาพลกัษณ์” (Image)  หรือ  “อตัลกัษณ์” (Identity) ของตวัแสดงทางการเมืองนั้นๆ  ทั้งน้ี Brain 
McNair ไดเ้สนอแบบจ าลองการส่ือสารทางการเมืองไว ้3 กลุ่มดงัน้ี 
 
แผนภาพท่ี 2.3    แสดงแบบจ าลองการส่ือสารทางการเมือง 
  
 
 
 
 
 
 
 
 การศึกษาการส่ือสารทางการเมืองมุ่งให้ความสนใจกบัความสัมพนัธ์และกระบวนการการ
ส่ือสารระหวา่ง 3 กลุ่มคือ   

องค์กรทางการเมือง  ไดแ้ก่  พรรคการเมือง  รัฐบาล  องคก์รอิสระ  กลุ่มพลงัทางการเมือง  
เป็นตน้  ซ่ึงในแบบจ าลองน้ีกลุ่มองค์กรทางการเมืองคือพรรคการเมือง  ซ่ึงถือว่าเป็นหน่วยท่ีมี
บทบาทส าคญัในการส่งสารในช่วงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง ผ่านฐานคติท่ีวา่พรรคการเมืองคือ
กลุ่มคนท่ีรวมกันโดยมีอุดมการณ์เหมือนกัน  มี เป้าหมายในการส่ือสารและการน าเสนอ
แนวนโยบายไปสู่ประชาชนในทิศทางเดียวกนั  รวมทั้งยงัแสวงหาวิธีการสร้างความเช่ือมัน่ให้แก่
ประชาชนเพื่อเป็นแนวทางในการน านโยบายไปสู่การปฏิบติัหลงัไดรั้บการเลือกตั้ง 

 กลุ่มส่ือมวลชน  มีหนา้ท่ีหลกั 3 ประการคือ  1. เป็นส่วนท่ีท าหนา้ท่ีส่งผา่นขอ้มูลจากพรรค
การเมืองไปสู่ประชาชน 2. สร้างขอ้มูลหรือสารบางอย่างข้ึนเช่น บทวิเคราะห์  การวิพากษ์และ
วจิารณ์ต่างๆ  3. เป็นส่ือกลางท่ีท าหนา้ท่ีเป็นกระบอกเสียงใหก้บัประชาชน 

ประชาชนหรือผู้รับสาร  เป็นส่วนท่ีทั้งรับและตอบรับสารจากส่ือมวลชนและองค์กร
ทางการเมือง  ทัศนะและความคิดเห็นของประชาชนผู้มีสิทธิเลือกตั้ งเหล่าน้ีจะไปไปสู่การ
ลงคะแนนเสียง  ซ่ึงประชาชนหรือผูรั้บสารท่ีมีคุณลกัษณะแตกต่างกนัยอ่มมีทศันะและความเห็นท่ี
ไม่เหมือนกัน  อย่างไรก็มาแม้ธรรมชาติแล้วประชาชนจะมีลักษณะอย่างไร  การส่ือสารทาง
การเมืองทุกประเภทก็มุ่งท่ีจะบรรลุผลส าเร็จจากการส่งสารนั้นๆ   

องค์กร             
ทางการเมอืง 

สือ่มวลชน 

ประชาชน 
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จากแนวคิดเร่ืองการส่ือสารทางการเมืองของ Brain Mc Nair  ท่ีระบุลกัษณะความสัมพนัธ์
ของการส่ือสารทางเมืองท่ีมีส่ือมวลชนเป็นส่ือกลางในการรับสารและส่งสารระหว่างพรรค
การเมืองและประชาชน  ประกอบกบัในสภาพสังคมปัจจุบนัท่ีมีการพฒันาด้านเทคโนโลยีการ
ส่ือสารจึงมีการน าแนวคิดดงักล่าวไปประยุกตร่์วมกบัทฤษฎีการส่ือสารขั้นพื้นฐาน (SMCR)  ของ 
David K. Berlo14  ท่ีไดอ้ธิบายองคป์ระกอบส าคญัของการส่ือสาร 4 ประการคือ S = Sender (ผูส่้ง
สาร)  M = Message (สาร)  C = Channel (ส่ือ/ช่องทางการส่ือสาร)  และ R = Receiver (ผูรั้บสาร)  
ส่งผลให้ทั้งพรรคการเมือง  ส่ือมวลชน  และประชาชน  มีหน้าท่ีทั้งเป็นผูส่้งสารและผูรั้บสารใน
เวลาเดียวกนั  ดงันั้นพรรคการเมืองจึงสามารถส่ือสารและเปล่ียนขอ้มูลกบัประชาชนไดโ้ดยตรง  
ร่วมกบัการส่ือสารกบัส่ือมวลชน  ดงัภาพ 
แผนภาพท่ี 2.4   แสดงแบบจ าลองการส่ือสารทางการเมืองประยกุต ์

 

 

 

 

 

 

 
 

เม่ือน าแบบจ าลองการส่ือสารทางการเมืองประยุกตม์าพิจารณาช่วงเวลาของการรณรงคห์า
เสียงเลือกตั้งซ่ึงเป็นช่วงเวลาท่ีพรรคการเมืองต่างพยายามแสวงหาแนวทางและกลยุทธ์เพื่อน ามาซ่ึง
คะแนนเสียงท่ีมากท่ีสุด  ดังนั้นงานวิจยัเร่ืองการตลาดการเมืองของพรรคเพื่อไทยและพรรค
ประชาธิปัตยจึ์งผนวกการศึกษาการตลาดการเมืองการส่ือสารทางการเมืองเขา้ดว้ยกนั  เพื่อให้ศึกษา
และวิเคราะห์ยุทธศาสตร์ทางการตลาดท่ีพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยท่ี์น ามาใช้ในการ
รณรงค์หาเสียงเลือกตั้งมีความรอบดา้นและครอบคลุมมากท่ีสุด  เน่ืองจากในการประชาสัมพนัธ์

                                                           
14 David K. Berlo, The process of communication. ใน  นนัทนา  นนัทวโรภาส,  “การส่ือสารทางการเมือง:ศึกษากรณี

การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปของพรรคไทยรักไทย,” (วิทยานิพนธ์ดุษฎีบณัฑิต สาขาวิชาส่ือสารมวลชน คณะวารสารศาสตร์และ
ส่ือสารมวลชน  มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์, 2548), หนา้ 16. 

พรรค          
การเมือง 

สือ่มวลชน 

ประชาชน 
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นโยบายหรือประเด็นต่างๆ ท่ีใชใ้นการตอบโตร้ะหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  จ  าเป็นตอ้งมีการ
ผสานการส่ือสารกนัทั้ง พรรคการเมือง  ส่ือมวลชน  และประชาชน  ตามแบบจ าลองการส่ือสารทาง
การเมืองประยกุตใ์นขา้งตน้ 
2.3  กรอบแนวคิดของการวจัิย  

การวิจยัเร่ืองการตลาดการเมืองของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้ง
ทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 ผูว้ิจยัน าเสนอแบบจ าลองการศึกษาท่ีผนวกกรอบแนวคิดเร่ือง
การตลาดการเมืองของ Bruce I. Newman  และกรอบแนวคิดการส่ือสารทางการเมืองประยุกต์ท่ี
ผสมผสานระหวา่งแนวคิดของ  David K. Berlo  และ  Brian  McNair  มาเป็นกรอบความคิดเพื่อใช้
ศึกษากระบวนการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์  ตาม
แบบจ าลองดงัน้ี 
แผนภาพท่ี 2.5  แสดงแบบจ าลองการศึกษาการตลาดการเมืองของพรรคเพื่อไทยและ                          
พรรคประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 

 

บริบททางการเมือง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การจ าแนกส่วน
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ตอ้งการและขอ้มูล
ของผูมี้สิทธิ
เลือกตั้ง 
 
2. การก าหนดกลุ่ม
ผูมี้สิทธิเลือกตั้ง   

สภาพแวดลอ้ม 
 
1. การ
เปล่ียนแปลงเชิง
โครงสร้าง 
2. การ
เปล่ียนแปลงของ
กลุ่มตวัแทน
อ านาจ 
3. พฒันาการของ
เทคโนโลยี
ส่ือสารมวลชน 

การวางต าแหน่ง /
ภาพลกัษณ ์
 
1. การเขา้ใจคู่แข่ง 

2. การสร้าง
ภาพลกัษณ ์
 

กลยทุธก์ารรณรงค์
หาเสียง 
 
1. ผลิตภณัฑข์อง
พรรคการเมือง 
2. การตลาดแบบ
ผลกัดนั 
3. การตลาดแบบ
ดึงดูด 
4. การส ารวจความ
นิยม 

พรรคการเมอืง 

ส่ือมวลชน 

 

ประชาชน 
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แบบจ าลองการศึกษาการตลาดการเมืองของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยใ์นการ
เลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  ขา้งตน้น้ีผูว้จิยัก าหนดข้ึนเพื่อใชอ้ธิบายการส่ือสารและ
การไหลเวียนขอ้มูลข่าวสารระหว่างตวัแสดงท่ีส าคญัท่ีสุดในช่วงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งคือ  
พรรคการเมือง  ส่ือมวลชน  และประชาชนหรือผูมี้สิทธิเลือกตั้ง  ท่ีมีลกัษณะของการถ่ายทอดทั้งใน
ทางตรงและทางออ้ม  และยงัเป็นการสอดประสานกนัระหว่างการส่ือสาร 3 เส้าเพื่อจุดมุ่งหมาย
สูงสุดคือชยัชนะในการเลือกตั้งอีกดว้ย 

ส าหรับการส่ือสารในกรอบแบบจ าลองน้ี  ผูว้ิจ ัยได้การจดัแบ่งประเด็นการศึกษาการ
รณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์  โดยยึดตามกรอบแนวคิด
การตลาดการเมืองของ Bruce I. Newman โดยมีการปรับปรุงให้เหมาะสมกบัลกัษณะการศึกษาและ
สภาพของสังคมไทยตามประเด็นการศึกษาต่างๆ ดงัน้ี 

1.  สภาพแวดลอ้มท่ีมีผลต่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
 1.1  การเปล่ียนแปลงเชิงโครงสร้าง อาทิ การเปล่ียนแปลงกฎกติกาการเลือกตั้ง 

  1.2  การเปล่ียนแปลงของกลุ่มตวัแทนอ านาจทั้ง 7  ไดแ้ก่  1)  ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง 
2)  ท่ีปรึกษามืออาชีพ  3)  ส านกัโพล 4)  ส่ือมวลชน  5)  พรรคการเมือง                         
6)  กลุ่มเคล่ือนไหวและกลุ่มผลประโยชน์  และ 7)  ผูมี้สิทธิเลือกตั้ง 

 1.3  การพฒันาของเทคโนโลยกีารส่ือสารมวลชน 

2.  การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งตามกรอบแนวคิดการตลาดการเมือง  แบ่งเป็น 

 2.1  การจ าแนกส่วนทางการตลาดของผูมี้สิทธิเลือกตั้ง 
  -  การเขา้ถึงความตอ้งการของผูมี้สิทธิเลือกตั้ง 
  -  หลกัเกณฑใ์นการจ าแนกกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้ง 

 2.2  การวางต าแหน่ง/ภาพลกัษณ์ของพรรคการเมืองและหวัหนา้พรรค 
  -  การเขา้ใจคู่แข่ง 
  -  การสร้างภาพลกัษณ์ของพรรคการเมืองหรือหวัหนา้พรรค 

 2.3  กลยทุธ์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งตามหลกัส่วนผสมทางการตลาด (4 Ps) 
  -  Product: ผลิตภณัฑข์องพรรคการเมือง 
  -  Push Marketing: การตลาดแบบผลกัดนั 
  -  Pull Marketing:  การตลาดแบบดึงดูด 
  -  Polling: การส ารวจความนิยม 
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2.4  การศึกษาและงานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 
 การศึกษาการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคการเมืองไทยในช่วงท่ีผ่านมานั้นนับว่า
ไดรั้บความนิยมอยา่งมาก  เน่ืองจากเป็นการศึกษาท่ีช้ีให้เห็นถึงลกัษณะพฤติกรรมท่ีเกิดข้ึนของตวั
แสดงในหลายประเภท  ทั้งพรรคการเมือง  ผูมี้สิทธิเลือกตั้ง  ประชาชนทัว่ไป  หรือแมแ้ต่องคก์รท่ีมี
ส่วนเก่ียวขอ้งกบัการเลือกตั้งเป็นการเฉพาะ  ซ่ึงสามารถอธิบายปรากฏการณ์ท่ีเกิดข้ึนในสังคม
ในช่วงของการจดัใหมี้การเลือกตั้งใหช้ดัเจนยิง่ข้ึน 

จากการศึกษางานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคการเมืองไทย  
ผูว้ิจยัไดแ้บ่งงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งเป็น 2 ประเภทคือ  การศึกษาหรืองานวิจยัศึกษาเก่ียวกบับทบาท
พรรคการเมืองในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  และการศึกษาหรืองานวิจยัท่ีเก่ียวกบัการน าหลกัการ
ตลาดการเมืองและการส่ือสารทางการเมืองมาประยกุตใ์ชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 

การศึกษาหรืองานวจัิยศึกษาเกีย่วกบับทบาทพรรคการเมืองในการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 

ปัจจุบนัมิอาจปฏิเสธไดเ้ลยว่าพรรคการเมืองมีบทบาทอย่างยิ่งในการก าหนดแนวทางการ
รณรงค์หาเสียงเลือกตั้งทั้งในส่วนของพรรคการเมืองและผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  และหลงัจากการ
ประกาศใชรั้ฐธรรมนูญฉบบัปี พ.ศ. 2521 เป็นตน้มา  การศึกษาเชิงพฤติกรรมการเมืองไดใ้ชใ้ห้เห็น
วา่พรรคการเมืองเร่ิมมีผลต่อการตดัสินใจของประชาชนในการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งอยา่งมีนยัยะ
ส าคัญ  ดังเช่น  งานวิจยัเร่ือง “พฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ งของคนไทย” ของ สุจิต                     
บุญบงการ  และ พรศกัด์ิ  ผ่องแผว้15 นบัว่าเป็นการศึกษาพฤติกรรมการลงคะแนนเสียง (Voting 
Behavior) ของประชาชนในยคุแรกๆ โดยการน ากรอบทางทฤษฎีไปวิเคราะห์ถึงตวัแปรท่ีมีอิทธิพล
ต่อพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งของคนไทยในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 18 เมษายน                       
พ.ศ. 2526  โดยช้ีให้เห็นถึงอิทธิพลหรือปัจจยัแวดล้อมต่างๆ ท่ีน ามาสู่การตดัสินใจเลือกของ
ประชาชน  นอกจากนั้นการเลือกตั้งทัว่ไปคร้ังน้ียงัมีข้ึนหลงัจากการประกาศใชพ้ระราชบญัญติัจด
ทะเบียนพรรคการเมืองมาช่วงหน่ึงแลว้  พรรคการเมืองจึงเร่ิมเป็นท่ีรู้จกัและมีความส าคญัมากข้ึน
ในการลงคะแนนเสียงของประชาชน   

งานวิจยัน้ียงัช้ีให้เห็นความส าคญัของพรรคการเมืองในระบบเลือกตั้งท่ีเพิ่มมากข้ึนคือ 
ระบบเลือกพรรคหรือเลือกแบบเบอร์เดียวพรรคเดียวนั้นมุ่งท่ีจะเสริมสร้างให้พรรคการเมืองมีความ
เข้มแข็งในฐานะท่ีเป็นสถาบันทางการเมืองท่ีจ าเป็นและมีความส าคัญในการปกครอง  ช่วย
เสริมสร้างระเบียบวินยัของพรรค  ท าให้เกิดความเป็นปึกแผน่และความมีเสถียรภาพทางการเมือง

                                                           
15 สุจิต  บุญบงการ และ พรศกัด์ิ  ผอ่งแผว้, พฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งของคนไทย (กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลยั, 2527), ค  าน า. 
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อนัเป็นเง่ือนไขส าคญัในการพฒันาประเทศ  ส่วนการเลือกเป็นรายบุคคลนั้นให้ความเป็นอิสระใน
การเลือกไดสู้งสุด  แต่ไม่ไดเ้สริมสร้างความเป็นปึกแผน่ของพรรคการเมือง16   และผลการศึกษาใน
ประเด็นดงักล่าวไดต้อกย  ้าความส าคญัของพรรคการเมืองมากข้ึนคือ “ผูเ้ลือกตั้งยิ่งมีการศึกษาสูงข้ึน
ยิง่มีแนวโนม้ท่ีจะลงคะแนนเสียงโดยค านึงถึงพรรคมากกวา่ผูท่ี้มีการศึกษาต ่ากวา่”17   

ดงันั้นผลการศึกษาพฤติกรรมการเลือกตั้งของประชาชนจากงานวิจยัช้ินน้ีจึงเป็นส่วน
ส าคญัท่ีท าให้พรรคการเมืองมีการปรับตวัและพฒันาตนเองให้เป็นสถาบนัหลกัสถาบนัหน่ึงใน
สังคมมากยิง่ข้ึน  โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในสภาพแวดลอ้มท่ีปรับตวัไปสู่ความเป็นสมยัใหม่ท่ีประชาชน
ไดรั้บการศึกษา  ไดรั้บขอ้มูลท่ีแพร่หลายมากข้ึน  การเปล่ียนแปลงและปรับตวัของพรรคการเมือง
ให้สอดรับกบัสภาพแวดลอ้มในสังคมจึงนบัวา่เป็นปัจจยัท่ีส าคญัอยา่งยิ่งท่ีจะท าให้พรรคการเมือง
ด ารงอยูแ่ละไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง 

การศึกษาของ กระมล ทองธรรมชาติ18  เร่ือง “การเลือกตั้ง  พรรคการเมืองและเสถียรภาพ
ของรัฐบาล”  ท่ีมีการพิจารณาระบบและวิธีการเลือกตั้งและพรรคการเมืองกบัการเลือกตั้งนบัเป็น
การศึกษาท่ีสะทอ้นลกัษณะและวฒันธรรมของสังคมไทยท่ีถูกน าไปผูกรวมกบัพฤติกรรมการหา
เสียงเลือกตั้งของพรรคการเมืองส่งผลให้พฤติกรรมทางการเมืองยงัคงมีความสัมพนัธ์กบัค่านิยม
ทางสังคม   

นอกจากนั้นการศึกษาช้ินน้ียงัช้ีให้เห็นวา่ผูท่ี้จะประสบความส าเร็จในการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้งมักจะเป็นผูท่ี้มีความรู้ความเข้าใจในวฒันธรรมทางการเมืองของคนไทย  โดยเฉพาะ
วฒันธรรมทางการเมืองในระดบัทอ้งถ่ินเป็นอยา่งดีและสามารถใชว้ธีิการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งได้
อย่างมีประสิทธิภาพ  และจากการสัมภาษณ์สมาชิกผูแ้ทนราษฎร (ในขณะนั้น) ทั้งผูท่ี้ไดรั้บเลือก
และไม่ไดรั้บเลือกพบวา่  การจะประสบความส าเร็จในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งนั้น  ผูส้มคัรตอ้ง
เตรียมตัวให้พร้อม  มีการวางแผนการรณรงค์ท่ีมีประสิทธิภาพ  รวมถึงการใช้บทบาทของ
หัวคะแนนให้ได้ผล  การศึกษาน้ีมีความส าคัญเป็นอย่างยิ่ง ท่ีถือเป็นจุดเร่ิมต้นของการให้
ความส าคัญกับการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ ง   ซ่ึงแม้จะไม่ได้กล่าวถึงการท าแนวคิดการตลาด
การเมืองมาประยุกต์ใช้โดยตรง  แต่แนวทางการปฏิบติัในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งนับว่ามี
ลกัษณะของการวางกลยทุธ์เพื่อน าไปสู่ความส าเร็จในการเลือกตั้งเช่นกนั 

                                                           
16 เร่ืองเดียวกนั, หนา้ 147. 
17 เร่ืองเดียวกนั, หนา้ 150. 
18 กระมล  ทองธรรมชาติ, การเลือกตั้ง  พรรคการเมือง  และเสถียรภาพของรัฐบาล (กรุงเทพฯ: ฝ่ายวิจยั  คณะรัฐศาสตร์  

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั, 2531). 
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ต่อมาไดมี้การท าการวิจยัเร่ือง “ชนช้ันกับการเลือกตั้ง  ความรุ่งเรืองและความตกต ่าของ
สามพรรคการเมืองในกรุงเทพมหานคร” ของ พิชาย  รัตนดิลก ณ ภูเก็ต19  แมง้านวิจยัน้ีจดัท าข้ึน
เพื่อศึกษาลกัษณะพฤติกรรมและทศันคติทางการเมืองของแต่ละชนชั้นในกรุงเทพมหานคร  แต่ขอ้
คน้พบประการหน่ึงท่ีช้ีให้เห็นถึงบทบาทของพรรคการเมืองท่ีเพิ่มมากข้ึนอยา่งชดัเจนคือ  ในการ
เลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2538 ร้อยละ 64.0 ของประชาชนในเขตกรุงเทพฯ เลือกโดยใชพ้รรคการเมือง
เป็นเกณฑ์  ในขณะท่ีร้อยละ 22.0 เลือกโดยใช้ผูส้มคัรเป็นเกณฑ์ และในการเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 
2539 ก็พบลกัษณะท่ีเหมือนกนัคือ  ประชาชนในเขตกรุงเทพฯ เลือกโดยใช้พรรคเป็นเกณฑ์ถึง             
ร้อยละ  66.4  ในขณะท่ีการเลือกโดยใชผู้ส้มคัรเป็นเกณฑมี์เพียงร้อยละ 17.1  

นอกจากนั้ นผู ้วิจ ัยยงัช้ีให้เห็นว่าการเลือกโดยใช้พรรคเป็นเกณฑ์มีนัยเชิงทฤษฏีคือ             
ผูเ้ลือกตั้งมีความเขา้ใจและเห็นดว้ยกบัแนวนโยบายของพรรคการเมืองและปรารถนาให้พรรคท่ีตน
เลือกเขา้ไปบริหารประเทศตามนโยบายนั้นๆ แต่ในกรณีผูเ้ลือกตั้งในเขตกรุงเทพฯ กลบัมีเหตุผลใน
การเลือกท่ีแตกต่างออกไป  เพราะจากการเลือกตั้งในปี พ.ศ. 2535, พ.ศ. 2538 และ พ.ศ. 2539 
ตามล าดับ  นโยบายไม่มีผลต่อการใช้พรรคเป็นเกณฑ์ในการตดัสินใจเลือก  เห็นได้จากพรรค
การเมืองต่างใช้นโยบายเดิมในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  แต่ผลการเลือกตั้งกลับแปรผนัและ
เปล่ียนแปลงไปตามลกัษณะภาพพจน์และอ านาจบารมีของหวัหนา้พรรคการเมืองนั้นๆ และเม่ือใด
ท่ีอ านาจบารมีและภาพพจน์เชิงเปรียบเทียบของพรรคไม่มีความเด่นชดั  ประชาชนในเขตกรุงเทพฯ 
ก็จะหนัไปเลือกโดยใชเ้กณฑผ์ูส้มคัรรับเลือกตั้งมากข้ึน   

งานวิจยัช้ินน้ีแมจ้ะมุ่งศึกษาการลงคะแนนของผูมี้สิทธิเลือกตั้งในเขตกรุงเทพฯ  แต่ถือได้
วา่มีความส าคญัอย่างยิ่ง  เน่ืองจากกรุงเทพฯ เป็นเมืองท่ีมีความส าคญัอนัดบัหน่ีงของประเทศไทย 
เน่ืองจากเป็นทั้งเมืองหลวง  และเป็นฐานเศรษฐกิจหลักของประเทศ  ทั้ งการบริหารราชการ  
การเมือง  เศรษฐกิจ  และสังคม  รวมถึงการติดต่อกบันานาชาติ  ส่งผลให้ลกัษณะพฤติกรรมการ
ตดัสินใจเลือกของประชาชนในเขตกรุงเทพฯ เป็นภาพสะทอ้นของประชาชนในพื้นท่ีอ่ืนๆ ได้
เช่นกนั 

งานวิจยัท่ีช้ีให้เห็นบทบาทท่ีเพิ่มข้ึนของพรรคการเมืองในการก าหนดผูส้มคัรในระบบ
บญัชีรายช่ือคือ งานวิจยัเร่ือง “การเลือกสรรและจัดล าดับผู้สมัครรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทน
ราษฎรแบบบัญชีรายช่ือของพรรคการเมืองไทย: ศึกษากรณีพรรคประชาธิปัตย์  พรรคไทยรักไทย  

                                                           
19 พิชยั  รัตนดิลก ณ ภูเก็ต, ชนชั้นกบัการเลือกตั้ง  ความรุ่งเรืองและความตกต ่าของสามพรรคการเมืองใน

กรุงเทพมหานคร (กรุงเทพฯ: ศูนยวิ์จยัและผลิตต ารา  มหาวิทยาลยัเกริก, 2541) 
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พรรคชาติพฒันา และพรรคความหวงัใหม่” ของ วา่ท่ีร้อยต ารวจเอกพจน์  เลิศพรเจริญ20 ช้ีให้เห็นวา่  
ระบบการเลือกสรรผู ้สมัครรับเลือกตั้ งแบบบัญชีรายช่ือของพรรคการเมืองไทยมีลักษณะท่ี
คล้ายคลึงกันในหลักการคือ  ค  านึงถึงความมีช่ือเสียง  ความรู้ความสามารถและประสบการณ์
ทางการเมืองของผูส้มคัร  แต่ในส่วนของการจดัล าดบันั้นแต่ละพรรคการเมืองให้ความส าคญัใน
ประเด็นท่ีแตกต่างกนัไป  อาทิ  พรรคประชาธิปัตยใ์ห้ความส าคญักบัผูบ้ริหารพรรคและผูท่ี้เป็น
อดีตรัฐมนตรีมาเป็นอนัดบัตน้  พรรคไทยรักไทยไม่ให้ความส าคญักบัล าดบัในบญัชีรายช่ือ  ส่วน
พรรคชาติพฒันา  พรรคชาติไทย  และพรรคความหวงัใหม่ท่ีจดัเป็นพรรคขนาดกลางมีลกัษณะของ
การพิจารณาเรียงล าดบัตามความส าคญัของตวับุคคลต่อพรรค เป็นตน้ 
 งานวิจยัน้ีช้ีให้เห็นว่าพรรคการเมืองมีบทบาทส าคญัยิ่งในการเลือกสรรตวับุคคลอนัเป็น
ผลิตภณัฑ์หน่ึงของพรรคให้ตรงกบัความตอ้งการของประชาชน  ทั้งน้ีในแต่ละพรรคการเมืองก็มี
วฒันธรรมในการเลือกสรรบุคคลท่ีแตกต่างกนัไป  ส่งผลให้ผลิตภณัฑ์ในส่วนสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎรของพรรคการเมืองในระบบบญัชีรายช่ือตอบโจทยค์วามตอ้งการของบุคคลท่ีแตกต่างกนั
เช่นกนั 

การศึกษาในประเด็นของพฤติกรรมการเลือกตั้งของประชาชนและการวางกลยุทธ์ของ
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งหรือพรรคการเมืองนบัวา่เป็นการศึกษาท่ีเกิดข้ึนควบคู่กนัเสมอมา  ซ่ึงนบัวา่เป็น
ส่ิงท่ีส าคญัยิง่ท่ีสะทอ้นใหเ้ห็นบริบทและความเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนในสังคมไทย 

การศึกษาในเชิงการวางกลยุทธ์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคการเมืองเร่ิมปรากฏ
ชดัเจนข้ึนหลงัการประกาศใชรั้ฐธรรมนูญฉบบัปี พ.ศ. 2540  ท่ีมีการปรับปรุงระบบการเลือกตั้งโดย
แบ่งท่ีมาของสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร (ส.ส.) ออกเป็น  2  ประเภทคือ  ส.ส. ท่ีมาจากระบบแบ่งเขต
เลือกตั้งจ  านวน 400 เขต  เขตละ 1 คน  รวมเป็น 400 คน  และ ส.ส. ท่ีมาจากระบบบญัชีรายช่ือ 
(party list) จ านวน 100 คน  รวมมี ส.ส. ในสภาทั้งส้ิน 500 คน  ซ่ึงรายงานคณะกรรมการ
สมานฉันท์เพื่อการปฏิรูปการเมืองและศึกษาการแก้ไขรัฐธรรมนูญท่ีเสนอต่อ  นายชยั  ชิดชอบ  
ประธานรัฐสภา  เม่ือวนัท่ี 16 กรกฎาคม  พ.ศ. 2552  ไดร้ะบุความส าคญัของการเลือกตั้ง ส.ส.ระบบ
บญัชีรายช่ือไวคื้อ   

“ควรเปิดโอกาสให้บุคคลท่ีมีความรู้ความสามารถและมีทกัษะทางการบริหารจดัการ  แต่
อาจไม่มีฐานเสียงอยูใ่นพื้นท่ีใดๆเลย  มีโอกาสเขา้มาท าหนา้ท่ีเป็นสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรได ้ ท า

                                                           
20 พจน์  เลิศพรเจริญ, วา่ท่ี ร.ต.อ., “การเลือกสรรและจดัล าดบัผูส้มคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรแบบบญัชี

รายช่ือของพรรคการเมืองไทย: ศึกษากรณีพรรคประชาธิปัตย ์ พรรคไทยรักไทย  พรรคชาติพฒันา  พรรคชาติไทย  และพรรค
ความหวงัใหม่,” (วิทยานิพนธ์มหาบณัฑิต  คณะรัฐศาสตร์  จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั, 2544), บทคดัยอ่. 
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ให้ไดค้นท่ีมีวิสัยทศัน์กวา้งในระดบัประเทศเพิ่มข้ึน  อีกทั้งยงัเป็นการท าให้ประชาชนไดก้ าหนด
นโยบายการบริหารประเทศผา่นการเลือกพรรคอีกดว้ย” 

ด้วยความส าคญัของ ส.ส.ระบบบญัชีรายช่ืออนัมีนัยถึงการเลือกพรรคน้ีเองท่ีส่งผลให้
พรรคการเมืองเร่ิมมีการปรับตวัเพื่อใหไ้ดม้าซ่ึงคะแนนเสียงท่ีเพียงพอต่อการจดัตั้งรัฐบาล 

  
การศึกษาหรืองานวิจัยที่เกี่ยวกับการน าหลักการตลาดการเมืองและการส่ือสารทางการเมืองมา
ประยุกต์ใช้ในการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 
 การศึกษาของ  รังสรรค ์ ธนะพรพนัธ์21  เร่ือง “จาก Thaksinomics สู่ทักษิณาธิปไตย”  ได้
วิเคราะห์เก่ียวกบัการน าหลกัการตลาดการเมืองมาประยุกตใ์ชก้บัการแข่งขนัในสนามเลือกตั้งของ
พรรคการเมืองไทยไวอ้ย่างน่าสนใจว่านบัตั้งแต่พรรคไทยรักไทยเขา้สู่การแข่งขนัในการเลือกตั้ง
ทัว่ไปปี พ.ศ. 2544  ถือเป็นปรากฏการณ์ใหม่ในสังคมไทยท่ีการศึกษาพรรคการเมืองเปล่ียนจาก
การศึกษาเชิงสถาบนัเป็นการศึกษาในรูปแบบเดียวกบัหน่วยผลิตทางการตลาด  ท่ีท าหนา้ท่ีในการ
ผลิตนโยบายและบุคคลากรภายในพรรคให้ตรงกบัความตอ้งการของประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้ง
เช่นเดียวกบัการผลิตสินคา้เพื่อตอบสนองความตอ้งการของตลาดเพื่อแลกเปล่ียนกบัคะแนนเสียง
จากประชาชนในวนัเลือกตั้ง  และน ามาสู่ชยัชนะในการเลือกตั้งและอ านาจในการบริหารราชการ
แผน่ดิน  โดยพรรคการเมืองจะมีการน าเสนอชุดนโยบาย (Policy Platform)  เพื่อน ามาซ่ึงคะแนน
นิยมทางการเมืองใหม้ากท่ีสุด (Vote Gains Maximization)  
 นอกจากนั้นการศึกษาของ สุรพงษ์  โสธนะเสถียร22  เร่ือง “แนวความคิดในการหาเสียง
เลือกตั้ง”  ยงัช้ีให้เห็นว่าการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งหรือการโฆษณาทางการเมืองเป็นกิจกรรมท่ีมี
ความส าคัญมากกว่าการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งรูปแบบอ่ืนๆ  เน่ืองจากกิจกรรมดังกล่าวคือ                 
การส่ือสารกบัประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งโดยผนวกรวมเคร่ืองมือท่ีทรงอิทธิพลในยุคปัจจุบนัอยา่ง
ส่ือสารมวลชนและส่ือสารสาธารณะเขา้มาเป็นส่วนหน่ึงของการก าหนดกลยุทธ์การรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้ง  ซ่ึงตั้งแต่เดิมการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งคือการแสดงออกถึงการมีส่วนร่วมทางการเมือง
ของกลุ่มผูส้นบัสนุนผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  แต่ในปัจจุบนัการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งไดน้ าหลกัการ
ตลาดเขา้มาประยุกตใ์ช้โดยค านึงถึงประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงสุด  ส่งผลให้พรรคการเมือง
จ าเป็นตอ้งมีการปรับตวัเพื่อให้การส่ือสารกบัประชาชนในช่วงเวลาของการรณรงค์หาเสียงบรรลุ 
วตัถุประสงคสู์งสุดผ่านการจดัตั้งกองบญัชาการ (War  Room) เพื่อก าหนดกลยุทธ์การรณรงคห์า
เสียงเลือกตั้งเป็นการเฉพาะ  รวมทั้งการจดัหาทีมงานเพื่อก าหนดภาพลกัษณ์และสร้างจงัหวะลีลา

                                                           
21 รังสรรค ์ ธนะพรพนัธ์ุ,  คู่มือการเมืองไทย (กรุงเทพฯ: โครงการจดัพิมพค์บไฟ, 2544) 
22 สุรพงษ ์ โสธนะเสถียร, แนวความคิดในการหาเสียงเลือกตั้ง (กรุงเทพฯ: โรงพิมพป์ระสิทธ์ิภณัฑแ์อนด์พร้ินต้ิง, 2545) 
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และสาระ (Tone & Content) ใหส้อดคลอ้งกบับริบทและสถานการณ์ในสังคมเพื่อใหพ้รรคการเมือง
และผูส้มคัรรับเลือกตั้งสามารถครองพื้นท่ีส่ืออยา่งต่อเน่ือง  อนัจะน ามาซ่ึงการตดัสินใจลงคะแนน
เสียงจากประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้ง   

งานวิจัยของบูฆอรี  ยีหมะ 23   เร่ือง “นโยบายหาเสียงแนวประชานิยมกับอ านาจทาง
เศรษฐกิจ: การศึกษาเชิงเศรษฐศาสตร์การเมืองเกี่ยวกับความส าเร็จในการเลือกตั้งของพรรค              
ไทยรักไทย” เป็นงานวิจยัท่ีช้ีให้เห็นถึงการตั้งค  าถามกบัการไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้งของพรรค
ไทยรักไทย  พรรคการเมืองซ่ึงมีอายุก่อตั้งไม่ถึง 3 ปี (นบัจากวนัเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี  6  มกราคม  
พ.ศ. 2544) แต่ไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้งอยา่งถล่มทลาย (Landslide) มากถึง  248  คน จาก ส.ส. 
ทั้งหมด 500  คน   

ซ่ึงผูว้ิจยัไดช้ี้ให้เห็นวา่ความส าเร็จในการเลือกตั้งของพรรคไทยรักไทยในเป็นผลมาจาก 2 
ปัจจยัหลกั  ปัจจยัแรกคือการเปล่ียนแปลงในบริบทเชิงโครงสร้างและเศรษฐกิจอนัเป็นผลพวงมา
จากวิกฤตเศรษฐกิจปี พ.ศ. 2540  ท่ีส่งผลให้รัฐบาลนายกรัฐมนตรีชวน  หลีกภยั  จ  าเป็นตอ้งรักษา
วินัยทางการเงินอย่างเคร่งครัดเพื่อให้ระดับเงินทุนส ารองระหว่างประเทศเพิ่มสูงข้ึน  รวมถึง
เง่ือนไขต่างๆ ของกองทุนกูย้ืมระหวา่งประเทศท่ีกลายเป็นปัญหาลูกโซ่จนกระทบต่อการด ารงชีวิต
ของประชาชน  ทั้งการปิดกิจการของธุรกิจต่างๆ ภาวะวา่งงาน  รวมถึงความตึงเครียดของประชาชน
อนัเน่ืองมากจากวิกฤตเศรษฐกิจ  ส่งผลให้ความนิยมท่ีมีต่อรัฐบาลนายกรัฐมนตรีชวน  หลีกภยั  
เส่ือมลงอย่างรุนแรง  บริบทเชิงโครงสร้างในสภาวะดังกล่าวจึงกลายเป็นเง่ือนไขท่ีจ าเป็น 
(Necessary Condition) ต่อการเปล่ียนแปลงทางการเมืองและสร้างโอกาสให้กบัพรรคการเมืองหนา้
ใหม่อยา่งพรรคไทยรักไทย  นอกจากนั้นยงัผนวกกบัปัจจยัท่ีสองคือลกัษณะเฉพาะของพรรคเพื่อ
ไทยท่ีสร้างความแตกต่างจากพรรคการเมืองอ่ืนด้วยการใช้กลยุทธ์การตลาดการเมืองโดยน า
แนวทางการเมืองแบบประชานิยมมาใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  ปัจจยัน้ีผูว้ิจยัจึงกล่าววา่เป็น
เง่ือนไขท่ีพอเพียง (Sufficient Condition) ในการสร้างความส าเร็จในการเลือกตั้งให้กบัพรรค              
ไทยรักไทย   

งานวจิยัน้ีไดช้ี้ใหเ้ห็นถึงการผนวกกนัระหวา่ง “การตลาด” และ “การเมือง” ในมิติของการ
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้งท่ีเกิดจากการเอ้ือกนัในหลายประการทั้งบริบทเชิงโครงสร้าง  สถานการณ์
ทางเศรษฐกิจ  และการผกูโยงกบัความรู้สึกของประชาชนผา่นการก าหนดนโยบายแบบประชานิยม
ของพรรคไทยรักไทย   

                                                           
23 บูฆอรี  ยหีมะ. “นโยบายหาเสียงแนวประชานิยมกบัอ านาจทางเศรษฐกิจ: ศึกษาเชิงเศรษฐศาสตร์การเมืองเก่ียวกบั

ความส าเร็จในการเลือกตั้งของพรรคไทยรักไทย,” (วิทยานิพนธ์ดุษฎีบณัฑิต  สาขาวิชารัฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั, 2547) 
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นอกจากน้ีงานวิจัยดังกล่าวยงัช้ีให้เห็นถึงความคล้ายคลึงกันในประเด็นการก าหนด
ภาพลกัษณ์หวัหนา้พรรคไทยรักไทยในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 6 มกราคม  พ.ศ. 2544  กบัการ
ก าหนดภาพลักษณ์ผูล้งสมคัรรับเลือกตั้งในระบบบญัชีรายช่ือล าดบัท่ีหน่ึงหรือผูล้งชิงต าแหน่ง
นายกรัฐมนตรีของพรรคเพื่อไทยในเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  ประเด็นเดียวกนั
คือ “ภาพนกัธุรกิจท่ีประสบความส าเร็จ” อีกดว้ย 

งานวิจยัช้ินต่อมาเป็นการศึกษาการรณรงค์หาเสียงของพรรคไทยรักไทยในการเลือกตั้ง
ทัว่ไปวนัท่ี  6  กุมภาพนัธ์  พ.ศ. 2548 ของนนัทนา  นนัวโรภาส24  เร่ือง “การส่ือสารการเมือง: 
ศึกษากรณีการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งทั่วไปของพรรคไทยรักไทย”  ถือเป็นงานวิจัยท่ีศึกษา
ยุทธศาสตร์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคไทยรักไทยอย่างเต็มรูปแบบ  นอกจากนั้นผูว้ิจยั
ยงัให้ความส าคญักบัแนวทางการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคการเมืองท่ีมีศกัยภาพในการ
แข่งขนัในสนามเลือกตั้งทัว่ไปคร้ังน้ี  จึงอาจกล่าวไดว้า่เป็นการศึกษาท่ีต่อยอดความคิดจากงานวิจยั
ของบูฆอรี  ยีหมะ  ท่ีศึกษาปัจจยัของความส าเร็จในการเลือกตั้ง  แต่งานช้ินน้ีช้ีให้เห็นกลยุทธ์และ
กระบวนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งท่ีใชแ้นวคิดการตลาดการเมือง (Political Marketing) ร่วมกบั
แนวคิดการส่ือสารทางการเมือง (Political Communication)  ในลกัษณะของการปฏิบติัการโดย
พรรคการเมือง  ดว้ยวิธีการสังเกตแบบมีส่วนร่วม ร่วมกบัการสัมภาษณ์ในเชิงลึก (In – depth 
Interview) ท าใหข้อ้มูลท่ีไดรั้บมีความน่าเช่ือถือและท าให้เห็นถึงกระบวนการด าเนินการของพรรค
การเมืองในการแข่งขนัในสนามเลือกตั้ง   

นอกจากนั้นงานวิจยัช้ินน้ียงัเป็นการศึกษากระบวนการการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งท่ีอาจ
เรียกไดว้่าเป็นคร้ังท่ีพรรคไทยรักไทยน ากรอบแนวคิดทางการตลาด (Marketing Concept) มาใช้
อย่างเต็มรูปแบบ  ผ่านเคร่ืองมือทางการตลาดคือ  การแบ่งส่วนการตลาดผู ้เลือกตั้ ง (Voter 
Segmentation)  การวางต าแหน่งของพรรคและหัวหนา้พรรค (Party/Candidate Positioning) และ
การน าหลกัส่วนผสมทางการตลาด 4Ps  อนัไดแ้ก่  Product (ผลิตภณัฑ์ของพรรคการเมืองอนัไดแ้ก่
นโยบาย และผูส้มคัรรับเลือกตั้ง)  Push Marketing (การตลาดแบบผลกัดนัหรือการส่ือสารระหวา่ง
พรรคกบัผูเ้ลือกตั้ง)  Pull Marketing (การตลาดแบบดึงดูดหรือการส่ือสารของพรรคการเมืองผา่น
ส่ือมวลชน)  และ Polling (การวิจยั) มาประยุกต์ใช้  ประกอบกบัผลส าเร็จทางนโยบาย  การให้
ความส าคญักบัการส่ือสารและสร้างวาระข่าวสาร (Agenda Setting) ผนวกกบัการบริหารประเด็น
(ข่าว) เชิงยุทธ์ (Issue Management) และการไดรั้บการยอมรับจากประชาชนท าให้การรณรงคห์า
เสียงเลือกตั้งของพรรคไทยรักไทยประสบความส าเร็จสูงสุดดว้ยการไดท่ี้นัง่ในสภาผูแ้ทนราษฎร

                                                           
24 นนัทนา  นนัทวโรภาส,  “การส่ือสารทางการเมือง:ศึกษากรณีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปของพรรคไทยรักไทย,” 

(วิทยานิพนธ์ดุษฎีบณัฑิต สาขาวิชาส่ือสารมวลชน คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน  มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์, 2548) 
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มากถึง 377 ท่ีนัง่  และไดรั้บคะแนนในระบบบญัชีรายช่ือมากถึง 18,993,073 คะแนน  ซ่ึงผูว้ิจยัเช่ือ
วา่ในอนาคตพรรคการเมืองต่างๆ โดยเฉพาะอยา่งยิ่งพรรคท่ีอยูใ่นฐานะพรรครัฐบาลจะน าแนวทาง
การตลาดมาส่งเสริมและการสร้างภาพลกัษณ์  และสร้างคะแนนนิยมให้กบัพรรคการเมืองของตน
เช่นเดียวกนั 

อยา่งไรก็ตามผูว้จิยัก็ไดช้ี้ใหเ้ห็นวา่การเลือกตั้งถือเป็นปรากฏการณ์ทางการเมืองท่ีมีพลวตัร
สูง  ดังนั้ นจึงไม่มีสูตรส าเร็จทางการเมืองท่ีก าหนดชัยชนะของการเลือกตั้ ง  พรรคการเมือง
จ าเป็นตอ้งปรับตวัและมีความยืดหยุน่กบัสภาพบริบททางเศรษฐกิจ  สังคม  และการเมืองในแต่ละ
ช่วงเวลาดว้ย 

งานวิจยัช้ินต่อมาท่ีช้ีให้เห็นถึงการประยุกต์หลกัการตลาดในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง
ของพรรคการเมืองคือ  การศึกษาเร่ือง “กระบวนการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งโดยใช้กลยุทธ์
การตลาดแบบขายตรงหลายชั้น:  ศึกษากรณีการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคไทยรักไทย” 25  

ของ  รัฐเศรษฐ์  วุฒิไชยกาญจน์  งานวิจยัดงักล่าวช้ีให้เห็นว่าความส าเร็จในกระบวนการรณรงค ์          
หาเสียงเลือกตั้งของพรรคไทยรักไทยผ่านการน าแนวคิดการส่ือสารทางการเมืองประยุกต์ของ 
Brian Mc. Nair และแนวคิดการตลาดแบบขายตรงหลายชั้นเป็นกรอบในการศึกษา  ซ่ึงผูว้ิจยั
ช้ีให้เห็นว่านอกจากพรรคไทยรักไทยจะใช้การส่ือสารในระดับพรรคไปสู่ประชาชนผูมี้สิทธิ
เลือกตั้งผา่นส่ือมวลชน (Air War) และการส่ือสารระดบัทอ้งถ่ิน (Ground War) แลว้  ผูส้มคัรฯ            
ในพื้นท่ียงัมีการใชก้ลยุทธ์การตลาดแบบขายตรงหลายชั้น (Direct Sale Multi Level Marketing) 
ควบคู่กนัไปอีกดว้ย  งานวจิยัดงักล่าวผูว้จิยัท าการศึกษาในพื้นท่ีจงัหวดัลพบุรี  เขต 1  โดยศึกษาการ
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของนายสุชาติ  ลายน ้ าเงิน  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งพรรคพลงัประชาชน  ในการ
เลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 23 ธันวาคม  พ.ศ. 2550  เพื่อช้ีให้เห็นว่าความส าเร็จในการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้งของพรรคไทยรักไทยในการเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2544 และการเลือกตั้งปี พ.ศ. 2548 เป็น
ความส าเร็จท่ีเป็นผลมาจากการให้ความส าคญักบัการขยายฐานสมาชิกพรรคในพื้นท่ี  ซ่ึงปรากฏ
อยา่งชดัเจนจากการท่ีพรรคไทยรักไทยมีสมาชิกพรรคประมาณ 10.5 ลา้นคนในปี พ.ศ. 2544  และ
เพิ่มข้ึนมาเป็น 14 ลา้นคนในปีพ.ศ. 2548  ซ่ึงจ านวนท่ีเพิ่มข้ึนเป็นความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกบั
การเพิ่มข้ึนของคะแนนในระบบบญัชีรายช่ือพรรคไทยรักไทย 

 
  

                                                           
25 รัชเศรษฐ์  วฒิุไชยกาญจน์, “กระบวนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งโดยใชก้ลยทุธ์การตลาดแบบขายตรงหลายชั้น: ศึกษา

กรณีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปของพรรคไทยรักไทย,” เอกสารประกอบการประชุมวิชาการรัฐศาสตร์และรัฐประศาสน
ศาสตร์แห่งชาติ  คร้ังท่ี 11, (2553), หนา้  857 – 860. 
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อย่างไรก็ตามการศึกษาท่ีผ่านมาส่วนใหญ่เป็นการศึกษาการตลาดการเมืองท่ีมุ่งศึกษา     
พรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหน่ึงโดยเฉพาะอย่างยิ่งพรรคไทยรักไทย  เน่ืองจากพรรค            
ไทยรักไทยถือเป็นพรรคการเมืองแรกท่ีน าหลกัการตลาดการเมืองมาประยุกต์ใช้ในการรณรงค์            
หาเสียงเลือกตั้งอย่างเต็มรูปแบบและเป็นตวัอยา่งท่ีชดัเจนท่ีสุดในขณะนั้น  แต่ส าหรับในปัจจุบนั
พรรคการเมืองไทยต่างน าหลกัการตลาดการเมืองมาประยุกตใ์ชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งมาก
ข้ึนโดยเฉพาะการเลือกตั้งทัว่ไปท่ีจดัให้มีข้ึนในวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554  การเลือกตั้งท่ีเกิดข้ึน
ภายหลังจากประเทศไทยประสบภาวะวิกฤตทางการเมืองอย่างรุนแรงซ่ึงเป็นเหตุการณ์ยืดเยื้อ
ต่อเน่ืองตั้งแต่ปี  พ.ศ. 2548 – 2554  และพรรคการเมืองคู่ขดัแยง้ส าคญัในช่วงดังกล่าวคือ             
พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์

ดังนั้ นการศึกษาการแข่งขันในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งของพรรคเพื่อไทยและ             
พรรคประชาธิปัตยโ์ดยใช้กรอบแนวคิดการตลาดการเมืองจึงมีความส าคัญเป็นอยา่งยิ่ง  ในฐานะท่ี
พรรคการเมืองทั้งสองพรรคเป็นตวัแสดงหลกัในวิกฤตการณ์ช่วงท่ีผา่นมา  นอกจากนั้นการศึกษา
กลยทุธ์ท่ีพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยน์ ามาใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งยงัเป็นเคร่ือง
สะทอ้นและเป็นบทเรียนอนัส าคญัยิ่งต่อสังคมไทย  ซ่ึงจะน าไปสู่การพิจารณาผลกระทบของความ
ขดัแยง้ทางการเมืองในสังคม   และยงัสามารถน ามาใชเ้ป็นกรอบการศึกษาการแข่งขนัทางการเมือง
ในยคุต่อไปไดอี้กดว้ย 
 
 



บทที ่3 

ระเบียบวธิีวจิัย 

 

 การศึกษาวิจยัเร่ือง  “การตลาดการเมืองของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยใ์นการ
เลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554”  ผูศึ้กษาใชร้ะเบียบการศึกษาวจิยั  ดงัต่อไปน้ี 

3.1 แนวทางการศึกษาวจิยั 
3.2 เคร่ืองมือการศึกษา 
3.3 กลุ่มผูใ้หข้อ้มูล 
3.4 การจดัระเบียบขอ้มูล 
3.5 การวเิคราะห์ขอ้มูล 

 
3.1  แนวทางการศึกษาวจัิย 

การศึกษาน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อศึกษาการตลาดการเมือง
ของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  โดย
อาศยัการเก็บขอ้มูลจากการสัมภาษณ์และการวิเคราะห์เอกสาร  ร่วมกบักรอบแนวคิดการตลาด
การเมืองและการส่ือสารทางการเมือง 

3.2 เคร่ืองมือการศึกษา 
เพื่อใหก้ารศึกษาวจิยัน้ีมีขอ้มูลท่ีเพียงพอต่อการวเิคราะห์  ผูว้จิยัเลือกใชก้ารเก็บขอ้มูลใน 2  

แนวทางคือ 

3.2.1 การวจัิยเอกสาร 
   ศึกษาเอกสารท่ีอธิบายถึงสถานการณ์ทัว่ไปทางการเมือง  บริบทและสภาพแวดลอ้มการ
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  โดยแบ่งออกเป็น 

1) เอกสารชั้นตน้ (Primary Document)  เอกสารรายงานของคณะกรรมการการเลือกตั้ง   
รายงานการประชุมพรรคหรือรายงานการประชุมของทีมรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง ค  าแถลงนโยบาย  
เอกสารประชาสัมพนัธ์ของพรรคการเมือง   ขอ้มูลท่ีพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยน์ าเสนอ
ผา่นแหล่งต่างๆ เช่น  เวบ็ไซต ์ ทวติเตอร์  เฟชบุค๊ ของพรรคการเมืองและหวัหนา้พรรค  เป็นตน้ 
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2) เอกสารชั้นรอง (Secondary Document) ประกอบดว้ย  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง บทความทาง 
วชิาการ  ข่าว  บทวเิคราะห์  ภาพถ่าย  เป็นตน้ 

3.2.2 การสัมภาษณ์ 
การศึกษาน้ีใชก้ารสัมภาษณ์ลกัษณะก่ึงโครงสร้าง (Semi – structure Interview) แบบ

เจาะลึก (In-dept Interview) คือการสัมภาษณ์ท่ีมีการเตรียมค าถามไวล่้วงหนา้  ในขณะเดียวกนัก็อาจ
มีการซกัถามเจาะลึกในประเด็นของค าถามนั้นๆ โดยพิจารณาจากสถานการณ์และความร่วมมือของ
ผูใ้หข้อ้มูล   

ในการศึกษาวิจยัน้ีมุ่งสัมภาษณ์บุคคลท่ีมีส่วนในการตดัสินใจ  ก าหนดแนวทางและวาง
ยุทธศาสตร์  และ/หรือบุคคลท่ีมีส่วนร่วมในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและ
พรรคประชาธิปัตย ์   เพื่อใหไ้ดค้  าตอบท่ีตรงกบัวตัถุประสงคข์องงานวิจยัและสามารถวิเคราะห์การ
วางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของแต่ละพรรคการเมืองไดอ้ยา่งชดัเจนและตรงประเด็น 

3.3 กลุ่มผู้ให้ข้อมูล 

การวิจัยน้ีเป็นการศึกษากระบวนการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งของพรรคเพื่อไทยและ             
พรรคประชาธิปัตย ์ ดงันั้นการคดัเลือกกลุ่มผูใ้ห้ขอ้มูล (Key Informant) จึงคดัเลือกตามคุณสมบติั           
ท่ีตรงกบัวตัถุประสงคข์องงานวจิยั  ผูว้จิยัจึงใชแ้นวทางในการคดัเลือก 2 วธีิ  ดงัน้ี 

1.  การคดัเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling)  คือการคดัเลือกผูใ้ห้สัมภาษณ์ตาม
คุณสมบติัท่ีสอดคลอ้งกบัค าถามวจิยั 

2.  การคดัเลือกโดยการแนะน า (Snowball Sampling)  คือการคดัเลือกท่ีผูใ้ห้สัมภาษณ์             
มาจากการแนะน าของบุคคลอ่ืนๆ ต่อๆ ไป 

ซ่ึงในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  ผูว้ิจยัไดส้ัมภาษณ์บุคคลท่ีมีบทบาท
ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยพ์รรคละ 3 คน  และได้
สัมภาษณ์เพื่อขอขอ้มูลจากนกัข่าวสายการเมืองจ านวน 1 คน  ดงัน้ี 

พรรคเพื่อไทย:  สัมภาษณ์นายพร้อมพงษ ์ นพฤทธ์  และผูมี้ส่วนในการวางยุทธศาสตร์การรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ)  จ  านวน 2 คน โดยสัมภาษณ์ในวนัท่ี 15 
สิงหาคม  พ.ศ. 2555  และวนัท่ี 3 กนัยายน  พ.ศ. 2555 ตามล าดบั 

พรรคประชาธิปัตย์:  สัมภาษณ์นายแพทยบุ์รณัชย ์ สมุทรักษ์  นายอภิรักษ์  โกษะโยธิน  และ                    
นางอานิก  อมัระนนัท ์



37 

นักข่าวสายการเมือง:  นางสาวอิศรินทร์  หนูเมือง  หัวหน้าโต๊ะข่าวการเมือง  หนังสือพิมพ์
ประชาชาติธุรกิจ   

 ส าหรับการบนัทึกข้อมูลนั้นผูว้ิจยัด าเนินการใน 2 แนวทางคือ  การบนัทึกเทปค าให้
สัมภาษณ์และการจดบันทึกลักษณะการแสดงออกระหว่างการสัมภาษณ์ของผูใ้ห้ข้อมูล  เพื่อ
ประกอบในการวเิคราะห์ใหร้อบดา้นมากยิง่ข้ึน   

3.4 การจัดระเบียบข้อมูล 

ในการจดัระเบียบขอ้มูลนั้นผูว้ิจยัไดต้ั้งประเด็นศึกษาเพื่อเป็นแนวทางในการตั้งค  าถามเพื่อ
การสัมภาษณ์  และการสืบคน้เอกสารท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อให้สอดคลอ้งกบัวตัถุประสงคก์ารวิจยัโดยแยก
เป็นประเด็นต่างๆ ดงัน้ี 

1)  บริบททางการเมืองโดยรวมก่อนการเลอืกตั้ง 

1.1  สภาพการณ์ทางการเมืองท่ีมีผลต่อการก าหนดนโยบายหรือประเด็นท่ีใชใ้นการรณรงค ์
หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์  
 1.2  อารมณ์ทางการเมืองของประชาชนอนัเป็นผลมาจากความขดัแยง้ทางการเมือง 

1.3  สภาพแวดลอ้มท่ีมีผลต่อการเลือกตั้งอนัไดแ้ก่  กฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเลือกตั้ง   
และการพฒันาทางเทคโนโลยกีารส่ือการ อาทิ  คอมพิวเตอร์  สมาร์ทโฟน  และการใช้เครือข่ายทาง
สังคมหรือโซเชียลเน็ตเวร์ิค 

2)  การเตรียมการและการวางแผนการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 

 2.1  ความพร้อมของพรรคการเมืองในการเตรียมการวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
2.2  การพิจารณาคดัสรรบุคคลของพรรคการเมืองในการดูแล  ควบคุมแผนการรณรงคห์า 

เสียงเลือกตั้ง 
2.3  การจดัสรรและการแบ่งสัดส่วนงบประมาณเพื่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 

3)  ลักษณะการน าหลักการตลาดการเมืองมาประยุกต์ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อ
ไทยและพรรคประชาธิปัตย์  อันได้แก่  การก าหนดกลุ่มเป้าหมายของผู้มีสิทธิเลือกตั้ง (Voter 
Segmentation)  การวางต าแหน่งพรรคหรือหัวหน้าพรรค (Party  Positioning)  และการก าหนด
ยุทธศาสตร์การรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้งตามหลกัการตลาด 

 3.1  การก าหนดกลุ่มเป้าหมายของผูมี้สิทธิเลือกตั้ง 
3.2  การวางต าแหน่ง/การวางภาพลกัษณ์ของพรรคหรือหวัหนา้พรรค 
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3.3  การก าหนดยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งตามหลกัการตลาด 

4)  การก าหนดนโยบายและประเด็นการน าเสนอระหว่างการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 

 4.1  ลกัษณะนโยบายใช้ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งและการจดัท านโยบายเฉพาะ
กลุ่มเป้าหมาย 
 4.2  ประเด็นการน าเสนอและการโตต้อบทางการเมืองระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 

5)  ลกัษณะการส่ือสารเพือ่การรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้งของพรรคเพือ่ไทยและพรรคประชาธิปัตย์  

5.1  เกณฑใ์นการเลือกใชส่ื้อเพื่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  
5.2  การใหค้วามส าคญักบัการส่ือสารท่ีสอดคลอ้งพฒันาและการเข่งขนัในวงการ

ส่ือสารมวลชน   

 ค าถามดงักล่าวขา้งตน้ไดจ้ดัแบ่งการศึกษาตามระเบียบวธีิวิจยัโดยแบ่งรายละเอียดตาม
วตัถุประสงคก์ารวจิยัในแต่ละขอ้ดงัน้ี 

วตัถุประสงค์ขอ้ท่ี 1  เพื่อศึกษาบริบททางการเมือง  ท่ีมีผลต่อการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง
ของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์ ผูว้ิจยัใชร้ะเบียบวิธีการศึกษาโดยใช้ขอ้มูลจากเอกสาร
หลกัฐานต่างๆ  จากค าถามในประเด็นท่ี  1  

 วตัถุประสงคข์อ้ท่ี 2  เพื่อศึกษาและวิเคราะห์ยุทธศาสตร์ทางการตลาดท่ีพรรคเพื่อไทยและ
พรรคประชาธิปัตยน์ ามาใช้ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  ผูว้ิจยัใช้ระเบียบวิธีการศึกษาโดยการ
สัมภาษณ์เจาะลึกประกอบกบัการวิเคราะห์ขอ้มูลจากเอกสารหลกัฐานต่างๆ  โดยใช้ขอ้มูลจาก
ค าถามในประเด็นท่ี  2, 3, 4 และ 5  

 
3.5 การวเิคราะห์ข้อมูล  

 ผูว้จิยัมีแนวทางด าเนินการในการวิเคราะห์ขอ้มูลโดยรวบรวมขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์
และเอกสารท่ีเก่ียวขอ้งอยา่งเพียงพอมาคดักรอง  โดยมีการน าขอ้มูลต่างๆมาปรับลดหรือหาขอ้มูล
เพิ่มใหส้อดคลอ้งกบัวตัถุประสงคข์องงานวิจยั  จากนั้นจึงน าขอ้มูลมาแสดงโดยการพรรณนา  แลว้
จึงสังเคราะห์จนไดข้อ้สรุป  สามารถแสดงผลท่ีน่าเช่ือถือไดต้ามกรอบแนวคิดการวจิยัดา้นการตลาด
การเมืองและการส่ือสารทางการเมือง  และมีลกัษณะท่ีสอดคลอ้งกบัแบบจ าลองการศึกษาการตลาด
การเมืองของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยข์องผูว้ิจยัต่อไป 



บทที ่4 
บริบททางการเมือง  และปัจจัยทีม่ผีลต่อการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 

วนัที ่3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 
 
4.1  บริบททางการเมืองทีม่ีผลต่อการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้งวนัที ่3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2555 

 ในการศึกษาและทาํความเขา้ใจกระบวนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและ
พรรคประชาธิปัตยน์ั้น จาํเป็นตอ้งให้ความสําคญักบัชุดเหตุการณ์อนัแสดงถึงความต่อเน่ืองของ
เหตุการณ์ความขดัแยง้ระหว่างกลุ่มการเมืองท่ีส่งผลต่อการวางยุทธศาสตร์การรณรงค์หาเสียงใน
การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554   
 การเคล่ือนไหวของกลุ่มการเมืองเร่ิมปรากฏข้ึนภายหลงัจากการเลือกตั้งทัว่ไปเม่ือวนัท่ี                    
6 กุมภาพนัธ์ พ.ศ. 2548 ท่ีผลการเลือกตั้งปรากฏว่าพรรคไทยรักไทยไดรั้บคะแนนเสียงมากท่ีสุด  
ครองท่ีนัง่ในสภามากถึง 377 ท่ีนัง่ ในขณะท่ีพรรคประชาธิปัตยไ์ดค้ะแนนมาเป็นอนัดบัสอง มีท่ีนัง่
ในสภาจาํนวน 96 ท่ีนัง่ ดว้ยจาํนวนเสียงขา้งมากในสภาผูแ้ทนราษฎร พรรคไทยรักไทยจึงสร้าง
ประวัติศาสตร์ทางการเมืองด้วยการจัดตั้ ง รัฐบาลพรรคเดียว มี  พ.ต.ท.ทักษิณ ชินวัตร                             
เป็นนายกรัฐมนตรีคนแรกท่ีสามารถบริหารประเทศจนครบวาระและชนะการเลือกตั้งติดต่อกนั                 
2 สมยั  
 การไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้งคร้ังท่ี 2 ทาํให้พรรคไทยรักไทยสามารถบริหารราชการ
แผน่ดินไดอ้ยา่งต่อเน่ือง และสานต่อนโยบายและโครงการต่างๆ ท่ีใชใ้นการรณรงคห์าเสียงตั้งแต่
การเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2544  อาทิ โครงการ 30 บาทรักษาทุกโรค โครงการกองทุนหมู่บา้น  
โครงการหน่ึงตาํบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) และนโยบายปราบปรามยาเสพติด  ให้เกิดผลอยา่งเป็น
รูปธรรม   
 อย่างไรก็ตามภายหลงัจากการเลือกตั้ง การดาํเนินงานของรัฐบาลพรรคไทยรักไทยถูก                 
ทว้งติงทั้งจากฝ่ายคา้นและนกัวชิาการวา่มีลกัษณะของการเอ้ือผลประโยชน์ใหพ้วกพอ้ง มีการทุจริต
คอรัปชั่นในหลายหน่วยงาน รวมถึงการแทรกแซงการทาํงานขององค์กรอิสระและส่ือมวลชน  
หน่ึงในส่ือมวลชนท่ีออกมาวิพากษ์วิจารณ์การทาํงานของรัฐบาลและการปฏิบติัหน้าท่ีในฐานะ
นายกรัฐมนตรีของ พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร คือ “รายการเมืองไทยรายสัปดาห์”  ทางสถานีโทรทศัน์
ช่อง 9 มีพิธีกรคือ นายสนธิ  ล้ิมทองกุล และนางสาวสโรชา พรอุดมศกัด์ิ ลกัษณะดงักล่าวส่งผลให้
รายการถูกระงบัการออกอากาศ นายสนธิ ล้ิมทองกุล จึงเปล่ียนรูปแบบการจดัรายการเป็น “รายการ
เมืองไทยรายสัปดาห์สัญจร” ข้ึนในพื้นท่ีสาธารณะต่างๆ อาทิ หอประชุมมหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์  
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สวนสาธารณะ  และถ่ายทอดรายการผ่านทางส่ือต่างๆ ในเครือผูจ้ดัการ การจดัรายการดงักล่าว
ไดรั้บการตอบรับจากประชาชนกลุ่มท่ีไม่พอใจรัฐบาล พ.ต.ท.ทกัษิณ ชินวตัร จาํนวนมาก จนเกิด
แนวร่วมและรวมกันจัดตั้ งเป็น  “กลุ่มพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย”  ในวันท่ี  9  
กุมภาพนัธ์  พ.ศ. 2549  มีแกนนาํในการขบัเคล่ือนคือ  นายสนธิ ล้ิมทองกุล  พล.ต.จาํลอง ศรีเมือง  
นายพิภพ ธงไชย นายสมเกียรติ พงษ์ไพบูลย ์และนายสมศกัด์ิ โกศยัสุข โดยมีขอ้เรียกร้องและ         
มีเป้าหมายหลกัคือการขบัไล่รัฐบาล พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร ในประเด็นเก่ียวกบัการ “ทุจริตเชิง
นโยบาย” อาทิ การออกพระราชกาํหนดแปลงรายไดจ้ากสัมปทานท่ีบริษทัโทรคมนาคมซ่ึงรวมถึง
บริษัทในเครือของนายกรัฐมนตรีท่ีต้องเสียให้องค์การโทรศัพท์แห่งประเทศไทยเป็นภาษี
สรรพสามิต  การให้ธนาคารของรัฐให้เงินกูแ้ก่ประเทศเพื่อนบา้นเพื่อมาซ้ืออุปกรณ์โทรคมนาคม
ของบริษทัในเครือชินคอร์ปอเรชั่น และการมีผลประโยชน์ทบัซ้อนในการซ้ือท่ีดินจากกองทุน
พฒันาท่ีดิน เป็นตน้ จุดน้ีนาํมาซ่ึงการเคล่ือนไหวต่อตา้นรัฐบาลอยา่งกวา้งขวาง โดยเฉพาะตามเมือง
ใหญ่ๆ1 และต่อมากลุ่มพนัธมิตรก็ได้ใช้สัญลกัษณ์ “เส้ือเหลือง” ในการชุมนุมและรณรงค์ ทาํให้
กลุ่มพนัธมิตรฯ มีช่ือเรียกอีกช่ือหน่ึงวา่ “กลุ่มคนเส้ือเหลือง” 
 ต่อมาไดเ้กิดกรณีการขายหุ้นทั้งหมดของบริษทัชินคอร์ปอเรชัน่ของบุตรชายและบุตรสาว 
พ.ต.ท.ทกัษิณ ชินวตัร นายกรัฐมนตรี ให้แก่บริษทัเทมาเส็กของสิงคโปร์ มูลค่ารวม 73 ลา้นบาท
หรือ 1.9 ลา้นดอลลาร์สหรัฐ2 โดยไม่เสียภาษีซ่ึงเป็นไปตามพระราชบญัญติัการประกอบกิจการ
โทรคมนาคม (ฉบบัท่ี 2) พ.ศ. 2549 ประเด็นดงักล่าวถูกตั้งขอ้สังเกตวา่มีการแกก้ฎหมายและเอ้ือ
ประโยชน์ใหก้บัครอบครัวชินวตัร ทาํให้การเคล่ือนไหวเรียกร้องให้ พ.ต.ท.ทกัษิณ ชินวตัร ลาออก
จากตาํแหน่งขยายตัวมากข้ึน เป็นผลให้ พ.ต.ท.ทักษิณ ชินวตัร ประกาศยุบสภาเม่ือวนัท่ี 24  
กุมภาพนัธ์ พ.ศ. 2549  และจดัใหมี้การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 2 เมษายน พ.ศ. 2549 ซ่ึงมีระยะเวลาเพียง  
37 วนันบัจากวนัยบุสภา 
 การประกาศยบุสภาผูแ้ทนราษฎรแทนการลาออกของ พ.ต.ท.ทกัษิณ ชินวตัร สร้างความไม่
พอใจแก่พรรคการเมืองต่างๆ ท่ีมองวา่รัฐบาลขาดความชอบธรรมในการยุบสภาเน่ืองจากปัญหาท่ี
เกิดข้ึนเป็นปัญหาเฉพาะตวันายกรัฐมนตรี3 ดงันั้นในการเลือกตั้งคร้ังน้ีจึงเกิดปรากฎการณ์ทางการ
เมืองท่ีไม่เคยเกิดข้ึนมาก่อนคือ พรรคการเมืองอาทิ พรรคประชาธิปัตย ์พรรคชาติไทย และพรรค
มหาชน แสดงความจาํนงคว ํ่าบาตรการเลือกตั้งดว้ยการไม่ส่งผูส้มคัรลงรับเลือกตั้ง ส่งผลให้ในการ
                                                           

1 รายงานฉบบัสมบูรณ์คณะกรรมการอิสระตรวจสอบและคน้หาความจริงเพ่ือการปรองดองแห่งชาติ(คอป.) กรกฎาคม 
2553 – กรกฎาคม 2555. หนา้ 57. 

2 บวรศกัด์ิ อุวรรณโณ, วิกฤตเศรษฐกิจและวิกฤตทางการเมืองในประเทศไทยในอดีตและปัจจุบนั (กรุงเทพฯ:                    
ส เจริญการพิมพ,์ 2553), หนา้  29. 

3 สุรณี  ผลทวี. “13 ปี กกต. กบัการพฒันาสู่วิถีประชาธิปไตยและการเมืองสมานฉนัท:์ บนวิกฤติการณ์ทางการเมือง”. 
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เลือกตั้งวนัท่ี 2 เมษายน พ.ศ. 2549 มีเขตเลือกตั้งท่ีมีผูส้มคัรจากพรรคไทยรักไทยลงสมคัรแข่งขนั
เพียงคนเดียวถึง 281 เขต4   
 ผลการเลือกตั้งปรากฏวา่ พรรคไทยรักไทยไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้งอีกคร้ังแต่ก็มีบตัร
ไม่ประสงคล์งคะแนนและบตัรเสียในจาํนวนท่ีมีนยัสําคญัอยา่งยิ่งคือ จากจาํนวนผูมี้สิทธิเลือกตั้ง 
45,011,331 คน มีผูม้าใชสิ้ทธิ 29,139,910 คน คิดเป็นร้อยละ 64.73 มีบตัรไม่ประสงคล์งคะแนน  
9,070,426 คน คิดเป็นร้อยละ 31.13 บตัรเสีย  1,681,937  คิดเป็นร้อยละ  5.77 ดงันั้นเม่ือรวมบตัรไม่
ประสงคล์งคะแนนและบตัรเสียแลว้เป็นจาํนวนถึงร้อยละ  36.905  นอกจากนั้นเม่ือมีการพิจารณา
รายเขตเลือกตั้งก็พบว่าผูท่ี้ไดรั้บเลือกตั้งมีคะแนนน้อยกวา่จาํนวนบตัรไม่ประสงคล์งคะแนนและ
บตัรเสียรวมกนัในหลายเขตเลือกตั้งส่งผลใหผู้ส้มคัรมีคะแนนโหวตไม่ถึงร้อยละ 20  

นอกจากปัญหาท่ีเกิดข้ึนในส่วนของผลคะแนนการเลือกตั้งแล้ว  ผลสืบเน่ืองจากการท่ี
พรรคการเมืองขนาดกลางและขนาดใหญ่หลายพรรคไม่ส่งผูส้มคัรจึงเกิดกรณีการฟ้องร้องเร่ืองการ
ว่าจา้งให้พรรคการเมืองขนาดเล็กส่งผูส้มคัรลงแข่งขนัในการเลือกตั้งเพื่อหลีกเล่ียงปัญหาการมี
ผูส้มคัรเพียงคนเดียวและกฎระเบียบเร่ืองคะแนนร้อยละ 20  ซ่ึงต่อมาศาลรัฐธรรมนูญโดยตุลาการ
ศาลรัฐธรรมนูญเสียงขา้งมากไดว้ินิจฉัยวา่การดาํเนินการของคณะกรรมการการเลือกตั้ง (กกต.) ท่ี
เก่ียวกบัการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 2 เมษายน  พ.ศ. 2549 มีปัญหาความชอบธรรมดว้ยรัฐธรรมนูญ                
มาตั้งแต่เร่ิมตน้ของกระบวนจดัการเลือกตั้งคือ  ตั้งแต่การกาํหนดวนัรับสมคัรรับเลือกตั้ง  การรับ
สมคัรรับเลือกตั้ง  การลงคะแนนเสียง  การนบัคะแนนเสียง  การประกาศผลการเลือกตั้ง  ส่งผลให ้ 
การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 2 เมษายน พ.ศ. 2549  เป็นโมฆะและจดัให้มีการเลือกตั้งทัว่ไปใหม่อีกคร้ัง
ในวนัท่ี 15 ตุลาคม พ.ศ. 2549  ผลสืบเน่ืองจากเหตุการณ์ดงักล่าวทาํใหพ้รรคไทยรักไทยถูกฟ้องร้อง
เน่ืองจากกระทาํผิดกฎหมายเลือกตั้ง ดว้ยการจา้งพรรคเล็กลงสมคัรแข่งขนัรับเลือกตั้ง  เพื่อให้การ
แข่งขนัในสนามเลือกตั้งเป็นไปตามเกณฑ์ร้อยละ20  ของพระราชบญัญติัประกอบรัฐธรรมนูญ   
การกระทาํดงักล่าวส่งผลใหมี้การยบุพรรคไทยรักไทยในเวลาต่อมา 
 ระหว่างท่ี พ.ต.ท.ทกัษิณ ชินวตัร รักษาการตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีอยูน่ั้น กลุ่มพนัธมิตรฯ 
ยงัคงมีการเคล่ือนไหวอยา่งต่อเน่ือง ทั้งยงัมีการจดัตั้งคณะกรรมการอาํนวยการท่ีมาจากตวัแทนของ
กลุ่มในพื้นท่ีกรุงเทพฯและต่างจังหวดั เพื่อเป็นผูป้ระสานงานในการนัดชุมนุมและการเช่ือม

                                                           
4 เร่ืองเดียวกนั. 
5 เร่ืองเดียวกนั. 
 โปรดดู มาตรา 74 ประกอบมาตรา 7/1 แห่งพระราชบญัญติัประกอบรัฐธรรมนูญวา่ดว้ยการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทน

ราษฎรและสมาชิกวฒิุสภา พ.ศ. 2541. 
 โปรดดูคาํวินิจฉัยศาลรัฐธรรมนูญท่ี 9/2549 ลงวนัท่ี 8 พฤษภาคม พ.ศ. 2549 และมาตรา 159 รัฐธรรมนูญแห่ง

ราชอาณาจกัรไทย  พทุธศกัราช 2550. 
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ความสัมพนัธ์  การดาํเนินการอย่างเป็นระบบในช่วงเวลาดังกล่าวส่งผลให้มีกลุ่มและมวลชน
สนบัสนุนเพิ่มมากข้ึนเร่ือยๆ และกลุ่มพนัธมิตรไดป้ระกาศใหมี้การชุมนุมใหญ่ในวนัท่ี 20 กนัยายน  
พ.ศ. 2549  
 สถานการณ์ในช่วงระยะเวลาดงักล่าวถือไดว้่าเป็นสถานการณ์ของสังคมการเมืองท่ีเขา้มุม
อบัเป็นวิกฤตท่ีกาํลงัจะนาํประเทศเขา้สู่ภาวะของสงครามการเมือง6 หากเกิดการเผชิญหน้ากัน
ระหวา่งกลุ่มพนัธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตยกบักลุ่มผูส้นบัสนุน พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร 
 ดงันั้นก่อนการชุมนุมใหญ่ของกลุ่มพนัธมิตรฯ เพียงหน่ึงวนั ในคืนวนัท่ี 19 กนัยายน พ.ศ. 
2549 ระหวา่งท่ี พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร รักษาการนายกรัฐมนตรีเดินทางไปร่วมประชุมสมชัชาใหญ่
แห่งสหประชาชาติ นครนิวยอร์ก ประเทศสหรัฐอเมริกา คณะทหารนาํโดย พล.อ.สนธิ บุญรัตกลิน   
ผูบ้ญัชาการทหารบก  พร้อมดว้ยผูบ้ญัชาการทหารเรือ  ผูบ้ญัชาการทหารอากาศ  และผูบ้ญัชาการ
ตาํรวจแห่งชาติ ไดท้าํการรัฐประหารยึดอาํนาจการบริหารปกครองประเทศ ภายใตช่ื้อคณะปฏิรูป
การปกครองในระบอบประชาธิปไตยอนัมีพระมหากษตัริยท์รงเป็นประมุข หรือ คปค. และได้
เปล่ียนช่ือเป็น คณะมนตรีความมัน่คงแห่งชาติ หรือ คมช. ในเวลาต่อมา  ถือเป็นการรัฐประหารคร้ัง
ท่ี 10 ในประวติัศาสตร์การเมืองไทย โดยมีเหตุผลในการรัฐประหารคือ 
 “ด้วยปรากฏเป็นท่ีแน่ชัดว่าการบริหารราชการแผ่นดินของรัฐบาลชุดปัจจุบนัทาํให้เกิด
ปัญหาขดัแยง้  แตกแยกแบ่งฝ่ายอยา่งไม่เคยปรากฏมาก่อน ต่างฝ่ายต่างอยากเอาชนะและมีแนวโนม้
ความรุนแรงยิ่งข้ึน โดยประชาชนส่วนใหญ่เคลือบแคลงสงสัยวา่จะทุจริตโดยมิชอบ  องคก์รอิสระ
ถูกครอบงาํทางการเมือง ไม่สามารถสนองตอบเจตนารมณ์ตามท่ีไดบ้ญัญติัไวใ้นรัฐธรรมนูญแห่ง
ราชอาณาจกัรไทย ทาํให้การดาํเนินกิจกรรมทางการเมืองเกิดปัญหาและอุปสรรคหลายประการ  
ตลอดจนหม่ินเหม่ต่อการหม่ินพระบรมเดชานุภาพแห่งองคพ์ระมหากษตัริยผ์ูเ้ป็นท่ีเคารพเทิดทูน
ของประชาชนชาวไทยอยู่บ่อยคร้ัง แม้หลายภาคส่วนของสังคมจะได้พยายามประนีประนอม  
คล่ีคลายสถานการณ์มาโดยต่อเน่ืองแลว้ แต่ยงัไม่สามารถทาํใหส้ถานการณ์ขดัแยง้ยติุลงได ้
 ดงันั้นคณะปฏิรูปการปกครองในระบอบประชาธิปไตยอนัมีพระมหากษตัริย์ทรงเป็น
ประมุข  ซ่ึงประกอบดว้ยผูบ้ญัชาการเหล่าทพั และผูบ้ญัชาการตาํรวจแห่งชาติ ตอ้งยึดอาํนาจการ
ปกครองแผ่นดินตั้งแต่บดัน้ีเป็นตน้ไป โดยคณะปฏิรูปการปกครองในระบอบประชาธิปไตยอนัมี
พระมหากษตัริยท์รงเป็นประมุขขอยืนยนัวา่ไม่มีเจตนาเขา้มาเป็นผูบ้ริหารแผน่ดินเสียเอง แต่จะได้
คืนอาํนาจการปกครองระบอบประชาธิปไตยอนัมีพระมหากษตัริยท์รงเป็นประมุขกลบัคืนสู่ปวงชน

                                                           
6 วิชยั  ตนัศิริ. วิกฤตการเมือง 2549 – 2550 (กรุงเทพฯ: สาํนกัพิมพม์หาวิทยาลยัรังสิต, 2550), หนา้ 57. 
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ชาวไทยโดยเร็วท่ีสุด ทั้งน้ีเพื่อธาํรงรักษาไวซ่ึ้งความสงบสุขและความมัน่คงของชาติ รวมทั้งเทิดทูน
ไวซ่ึ้งสถาบนัพระมหากษตัริยอ์นัเป็นท่ีเคารพยิง่ของปวงชนชาวไทย”7 
 ภายหลงัจากการรัฐประหาร คปค. ไดแ้ต่งตั้งให้ พล.อ.สุรยุทธ์ จุลานนท์ ดาํรงตาํแหน่ง
นายกรัฐมนตรีในวนัท่ี 1 ตุลาคม พ.ศ. 2549   
 อย่างไรก็ตามการรัฐประหารคร้ังน้ีแมจ้ะได้รับการสนับสนุนจากกลุ่มพนัธมิตรฯ และ
ประชาชนบางส่วน แต่การรัฐประหารและการดาํเนินการทางการเมืองต่างๆโดยคณะรัฐประหาร
และรัฐบาลของคณะรัฐประหารเป็นการดาํเนินการนอกวิถีทางตามระบอบประชาธิปไตย ไดส้ร้าง
ปมปัญหาต่างๆ ท่ีก่อให้เกิดความขดัแยง้ทางการเมืองตามมาอยา่งต่อเน่ือง นาํไปสู่ความรุนแรงทาง
การเมืองหลายคร้ังมาจนถึงปัจจุบนั8  
 การรัฐประหารในวนัท่ี 19 กนัยายน พ.ศ. 2549 แมจ้ะปรากฏภาพการยอมรับจากประชาชน 
แต่ก็มีกลุ่มท่ีออกมาเคล่ือนไหวต่อตา้นการกระทาํดงักล่าว อาทิ  เครือข่าย 19 กนัยาตา้นรัฐประหาร  
กลุ่มคนวนัเสาร์ไม่เอาเผด็จการ กลุ่มพลเมืองภิวฒัน์ นาํโดย  นายสมบติั  บุญงามอนงค์ และกลุ่มผู ้
จดัรายการโทรทศัน์ผา่นดาวเทียมพีทีว ี ซ่ึงมีแกนนาํคือ  นายวีระ มุกสิกพงศ ์นายจตุพร พรหมพนัธ์ุ  
นายจกัรภพ  เพญ็แข  นายณฐัวฒิุ  ใสยเก้ือ  และนายก่อแกว้  พิกุลทอง  เป็นผูน้าํกลุ่มการเคล่ือนไหว
และจดักิจกรรมทางการเมืองอยา่งต่อเน่ือง 
  ทั้งน้ีจุดท่ีถือว่าเป็นส่วนสําคัญและเป็นส่วนสืบเน่ืองของเหตุการณ์ทางการเมืองอ่ืนๆ                   
ในเวลาต่อมาคือการท่ีตุลาการศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยให้ยุบพรรคไทยรักไทยเม่ือว ันท่ี                             
30 พฤษภาคม พ.ศ. 2550 เน่ืองจากรองหัวหน้าพรรคไทยรักไทย พล.อ.ธรรมรักษ์ อิศรางกูร                    
ณ อยุธยา  และ นายพงษ์ศกัด์ิ  รักตพงศ์ไพศาล รองเลขาธิการพรรคไทยรักไทย ร่วมกนัให้เงิน
สนบัสนุนแก่พรรคพฒันาชาติไทยและพรรคแผ่นดินไทย เพื่อเป็นค่าใช้จ่ายในการส่งผูส้มคัรรับ
เลือกตั้งแบบแบ่งเขตลงแข่งขนักบัผูส้มคัรจากพรรคไทยรักไทยในพื้นท่ีภาคกลาง ภาคใต ้และ          
ภาคอีสาน เพื่อหลีกเล่ียงเกณฑ์คะแนนร้อยละ 20 ของ กกต. และยงัร่วมกนัเปล่ียนแปลงขอ้มูล
สมาชิกพรรคพฒันาชาติไทยให้ผ่านเกณฑ์การเป็นสมาชิกพรรค 90 วนัอีกดว้ย การวินิจฉัยของ           
ตุลาการศาลรัฐธรรมนูญดงักล่าวส่งผลให้มีการยุบพรรคเล็กอีกสามพรรคคือ พรรคพฒันาชาติไทย 
พรรคแผ่นดินไทย และพรรคประชาธิปไตยก้าวหน้า และผลพวงจากการยุบพรรคทําให้
กรรมการบริหารพรรคถูกเพิกถอนสิทธิทางการเมืองเป็นระยะเวลา 5 ปี  จนเป็นท่ีมาของคาํวา่ “ส.ส. 
บา้นเลขท่ี 111”  

                                                           
7 เร่ืองเดียวกนั, หนา้ 192 - 193. 
8 รายงานฉบบัสมบูรณ์คณะกรรมการอิสระตรวจสอบและคน้หาความจริงเพ่ือการปรองดองแห่งชาติ(คอป.) กรกฎาคม 

2553 – กรกฎาคม 2555. หนา้ 60. 
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หลงัจากนั้นกลุ่มท่ีมีการเคล่ือนไหวต่อตา้นการรัฐประหารและกลุ่มผูส้นับสนุน พ.ต.ท.
ทกัษิณ ชินวตัร ไดมี้การรวมตวัเคล่ือนไหวในรูปแบบท่ีชดัเจนข้ึน มีการจดัตั้งเวทีประชาธิปไตย  
ขบัไล่เผด็จการ และต่อมาจึงจดัตั้งเป็น “กลุ่มแนวร่วมประชาธิปไตยขบัไล่เผด็จการ (นปก.)” ซ่ึง
ภายหลงัได้เปล่ียนช่ือเป็นกลุ่มแนวร่วมประชาธิปไตยต่อตา้นเผด็จการแห่งชาติ (นปช.) และใช้
สัญลกัษณ์ “เส้ือแดง” ในการเคล่ือนไหว  

ปรากฏการณ์ดงักล่าว Barend Jan Terwiel นกัวิชาการดา้นประวติัศาสตร์ไทย ไดว้ิเคราะห์
การเกิดข้ึนของกลุ่มทางการเมืองอีกขั้วหน่ึงในประวติัศาสตร์ไทยว่า “กลุ่มผูส้นับสนุน พ.ต.ท.
ทกัษิณ ชินวตัร ไดรั้บแรงบนัดาลใจจากกลุ่มพนัธมิตรฯ ท่ีมีการสวมใส่เส้ือสีเหลืองเป็นสัญลกัษณ์  
จึงมีการนําเส้ือสีแดงสดมาสวมใส่เพื่อเป็นสัญลกัษณ์ของกลุ่มเช่นกนั ส่งผลให้การสวมใส่เส้ือ                 
สีเหลืองหรือสีแดงจึงกลายเป็นเคร่ืองหมายท่ีส่ือถึงการแสดงออกทางการเมืองนับจากนั้ น                      
เป็นตน้มา”9 
 การเกิดข้ึนของกลุ่ม นปช. เป็นผลมาจากหลายปัจจยัประกอบกนัซ่ึง ไชยรัตน์ เจริญสิน-
โอฬาร ไดแ้สดงรายละเอียดในส่วนน้ีไวอ้ยา่งน่าสนใจวา่  “นโยบายแบบประชานิยมของอดีตนายก
ทกัษิณ ชินวตัร ท่ีเร่ิมตน้ตั้งแต่ปี 2544 ไดน้าํไปสู่การเกิดข้ึนของกลุ่มทางสังคมใหม่ในสังคมไทย
ปัจจุบัน กลุ่มทางสังคมใหม่น้ี ซ่ึงนิยามกวา้งๆ ได้ว่าเป็น “ชนชั้ นกลางระดับล่าง” ส่วนใหญ่
ประกอบดว้ยผูอ้าศยัอยูใ่นเขตท่ีถูกทาํให้เป็นเมืองของ มีรายไดแ้ละคุณภาพชีวิตท่ีค่อยๆ พฒันาข้ึน
จากกระบวนการทาํให้เป็นสมยัใหม่และการพฒันาในช่วงก่ึงศตวรรษท่ีผ่านมา ท่ีถูกกระตุน้มาก
ยิ่งข้ึนภายใตน้โยบายแบบประชานิยมของทกัษิณ มวลชนคนชนบทท่ีไต่เตา้ข้ึนมาเป็นชนชั้นกลาง
ระดบัล่างจึงรู้สึกวา่ตนเองถูกโกงเม่ือเห็นรัฐบาลท่ีตนเองเลือกมาถูกลม้กระดานดว้ยการรัฐประหาร
และถูกโจมตีจากกลุ่มผูป้ระทว้งฝ่ายพนัธมิตรฯ และฝ่ายตุลาการท่ีเขา้มาเก่ียวขอ้งการเมืองมากข้ึน
เร่ือยๆ”10   

“การรัฐประหารเม่ือวนัท่ี 19 กนัยายน พ.ศ. 2549 จึงเหมือนกบัการพรากสิทธิประโยชน์ท่ี
ไดรั้บจากนโยบายรัฐบาลพรรคไทยรักไทย รวมถึงความรู้สึกถึงความเสมอภาคไปจากผูล้งคะแนน
เสียงชาวชนบท  ซ่ึงเป็นคนส่วนใหญ่ของขบวนการเส้ือแดง”11 

หลงัจากรัฐบาล พล.อ.สุรยทุธ์ จุลานนท ์บริหารประเทศไดป้ระมาณ 1 ปีเศษ ไดจ้ดัให้มีการ
เลือกตั้ งทั่วไปในวันท่ี  23 ธันวาคม พ.ศ.  2550 ตามรัฐธรรมนูญแห่งราชอาญาจักรไทย                    
                                                           

9 B. J. Terwiel, Thailand’s Political History: From the 13th century to recent times(Bangkok: River Book 
Co.,Ltd.,2005), pp. 292 -293. 

10 ไชยรัตน์  เจริญสินโอฬาร,  “ขบวนการเส้ือแดงกบัการปรับเปล่ียนพ้ืนท่ีทางการเมือง,” ปาน 3 (เมษายน – กนัยายน 
2554): 288 – 291. 

11 เร่ืองเดียวกนั, หนา้ 290. 
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พรรคไทยรักไทยหลงัจากมติตุลาการรัฐธรรมนูญวินิจฉัยให้ยุบพรรค  สมาชิกพรรคท่ีเหลือได้
รวมกลุ่มภายใตช่ื้อ “พรรคพลงัประชาชน”  และเลือก  นายสมคัร  สุนทรเวช  ข้ึนมาดาํรงตาํแหน่ง
หวัหนา้พรรค  
 ผลการเลือกตั้งก็ปรากฏวา่พรรคพลงัประชาชนไดรั้บเลือกตั้งดว้ยจาํนวนสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎรถึง 232 คน ในขณะท่ีพรรคประชาธิปัตยไ์ดจ้าํนวนสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรมาเป็นอนัดบั
สองคือ 164 คน ซ่ึงพรรคพลงัประชาชนไดร้วบรวมคะแนนเสียงจากพรรคท่ีไดค้ะแนนลาํดบัต่อๆ 
มาคือ พรรคชาติไทย พรรคเพื่อแผ่นดิน พรรครวมใจไทยชาติพฒันา พรรคมชัฌิมาธิปไตย  และ
พรรคประชาราช จดัตั้งรัฐบาลโดยมีนายสมคัร สุนทรเวช ข้ึนดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีคนท่ี 25  
ของประเทศไทย 
 ภายหลงัจากการเขา้มาบริหารราชการแผน่ดินของพรรคพลงัประชาชน กลุ่มพนัธมิตรฯ ได้
เร่ิมการเคล่ือนไหวอีกคร้ังเน่ืองจากเช่ือวา่พรรคพลงัประชาชนมีความเก่ียวขอ้งทางผลประโยชน์กบั 
พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร12 
 อย่างไรก็ตามหลงัการดาํรงตาํแหน่งได้เพียง 9 เดือนเศษ นายสมคัร สุนทรเวช ถูกศาล
รัฐธรรมนูญพิพากษาให้พน้จากความเป็นนายกรัฐมนตรี เน่ืองจากการเป็นพิธีกรกิตติมศกัด์ิใน
รายการชิมไป บ่นไป และรายการยกโขยงหกโมงเช้า ซ่ึงถูกวินิจฉยัว่าเป็นการกระทาํตอ้งห้ามและ
ขดัต่อรัฐธรรมนูญมาตรา 267 ท่ีวา่นายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีจะดาํรงตาํแหน่งใดในห้างหุ้นส่วน  
บริษทัท่ีดาํเนินธุรกิจโดยมุ่งหากาํไรหรือรายไดม้าแบ่งปันกนัหรือเป็นลูกจา้งของบุคคลใดมิได ้ใน
การน้ีเองในการลงมติเลือกนายกรัฐมนตรีในสภาผูแ้ทนราษฎร พรรคพลงัประชาชนได้เสนอช่ือ        
นายสมชาย วงสวัส ด์ิ  ข้ึนมาดํารงตําแหน่งนายรัฐมนตรีและได้รับเ สียงสนับสนุนจาก                         
สภาผูแ้ทนราษฎรจาํนวน 298 เสียง ในขณะท่ีพรรคฝ่ายคา้นไดเ้สนอช่ือนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ 
เช่นกันและได้รับคะแนนเสียงจาํนวน 163 เสียง13 ด้วยคะแนนเสียงข้างมากในสภาส่งผลให ้                   
นายสมชาย  วงศส์วสัด์ิ  ข้ึนดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีคนท่ี 26 ต่อไป 
 ในช่วงเวลาดังกล่าวกลุ่มพนัธมิตรยงัคงชุมนุมประท้วงอย่างต่อเน่ืองโดยเข้ายึดพื้นท่ี
ทาํเนียบรัฐบาลตั้ งแต่คร้ังท่ีนายสมัคร  สุนทรเวช ยงัดํารงตําแหน่งนายกรัฐมนตรี ส่งผลให ้              
นายสมชาย วงศ์สวสัด์ิ ไม่สามารถปฏิบติัหน้าท่ีนายกรัฐมนตรีในทาํเนียบรัฐบาลตามระเบียบวิธี
ปฏิบติัดั้งเดิมได ้

                                                           
12วิกิพีเดีย, พนัธมิตรประชาชนเพือ่ประชาธิปไตย[ออนไลน์], 26 กรกฎาคม 2555. แหล่งท่ีมา http://th.wikipedia.org 
13วกิพิเีดยี, การลงมติเลอืกนายกรัฐมนตรีของไทยกนัยายน2551[ออนไลน์], 26 กรกฎาคม 2555. แหล่งท่ีมา

http://th.wikipedia.org 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B8%9B%E0%B9%84%E0%B8%95%E0%B8%A2
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 หลงัจากนายสมชาย วงศ์สวสัด์ิ ดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีไดเ้พียง 2 เดือน เม่ือวนัท่ี 2  
ธันวาคม พ.ศ. 2551 พรรคพลงัประชาชนถูกศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยให้ยุบพรรค อนัเป็นผลสืบ
เน่ืองมาจากการเพิกถอนสิทธิทางการเมืองนายยงยุทธ  ติยะไพรัช  รองหัวหน้าพรรค  เม่ือวนัท่ี              
26 กุมภาพนัธ์  พ.ศ. 2551  เน่ืองจากพบวา่มีการทุจริตการเลือกตั้งท่ีอาํเภอแม่จนั  จงัหวดัเชียงราย

 คาํวินิจฉัยยุบพรรคดงักล่าวส่งผลให้กลุ่มพนัธมิตรฯ ซ่ึงขณะนั้นมีการเคล่ือนการชุมนุม
ประทว้งไปท่ีท่าอากาศยานสุวรรณภูมิและท่าอากาศยานดอนเมืองประกาศยุติการชุมนุมในทุกพื้นท่ี
หลงัจากการชุมนุมประทว้งท่ียาวนานกวา่ 193 วนั 
 อย่างไรก็ตามศาลรัฐธรรมนูญมิเพียงแต่วินิจฉัยให้ยุบพรรคพลังประชาชนเท่านั้น แต่
พรรคชาติไทยและพรรคมชัฌิมาธิปไตยก็ถูกวินิจฉัยให้ยุบพรรคไปในคราวเดียวกนั  ซ่ึงสมาชิก
พรรคท่ีเหลือของพรรคชาติไทยได้ไปรวมตัวก่อตั้ งพรรคชาติไทยพัฒนา สมาชิกพรรคพลัง
ประชาชนส่วนหน่ึงไปก่อตั้งพรรคเพื่อไทย  และอีกส่วนหน่ึงคือกลุ่มเพื่อนเนวินไดร่้วมกบัสมาชิก
ท่ีเหลือของพรรคมชัฌิมาธิปไตยก่อตั้งพรรคภูมิใจไทย ปรากฏการณ์การยุบพรรคและการก่อตั้ง
พรรคการเมืองใหม่ในคร้ังน้ีก่อให้เกิดการพลิกขั้ วทางการเมืองคร้ังสําคัญ คือกลุ่มเพื่อน                      
เนวินหรือพรรคภูมิใจไทยหันมาให้การสนบัสนุนพรรคประชาธิปัตย์ ส่งผลให้ในการลงมติเลือก
นายกรัฐมนตรีในการประชุมสภาผูแ้ทนราษฎรสมยัวิสามญั คร้ังท่ี 1/2551 เม่ือวนัท่ี 15 ธนัวาคม 
พ.ศ. 2551 นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ ผูน้าํฝ่ายคา้นไดข้ึ้นมาดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีดว้ยมติเสียง
ขา้งมากจาํนวน 235 เสียง ในขณะท่ี พล.ต.อ.ประชา  พรหมนอก หวัหนา้พรรคเพื่อแผน่ดินผูไ้ดรั้บ
การเสนอช่ือใหล้งแข่งขนัโดยพรรคเพื่อไทยไดรั้บคะแนนเสียงจาํนวน 198 เสียง 

เหตุการณ์การสลบัขั้วทางการเมืองท่ีเกิดข้ึนส่งผลใหก้องทพัและ พล.อ.เปรม  ติณสูลานนท ์ 
ประธานองคมนตรี  ถูกกล่าวหาโดยกลุ่ม นปช.  ว่าเป็นผูอ้ยู่เบ้ืองหลงัการจดัตั้งรัฐบาลท่ีนาํโดย
พรรคประชาธิปัตย ์ กลุ่ม นปช. จึงไดเ้พิ่มบทบาทและขยายการชุมนุมประทว้งเพื่อสร้างแรงกดดนั
ให้กบัรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ นับตั้งแต่วนัแรกท่ีรัฐบาลนาํโดยนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  
แถลงนโยบายต่อรัฐสภา   

                                                           
 ศาลรัฐธรรมนูญพิจารณาตามมาตรา 237  วรรคสอง  ในรัฐธรรมนูญพุทธศกัราช 2550  และมาตรา 103  วรรคสองของ

พระราชบญัญติัประกอบรัฐธรรมนูญว่าดว้ยการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรและไดม้าซ่ึงวุฒิสภา  พ.ศ. 2550  ซ่ึงบญัญติัไว้
ตรงกนัว่า  ถ้าการกระทาํดงักล่าวมีหลกัฐานอนัควรเช่ือไดว้่าหัวหน้าพรรคหรือกรรมการบริหารพรรคมีส่วนรู้เห็นหรือปล่อยปละ
ละเลย  หรือทราบแลว้ไม่ไดย้บัย ั้งหรือแกไ้ขเพ่ือให้การเลือกตั้งเป็นไปโดยสุจริตและเท่ียงธรรม  ให้ถือว่าพรรคการเมืองนั้นกระทาํ
การซ่ึงให้ไดม้าซ่ึงอาํนาจในการปกครองประเทศ  โดยวิธีการไม่เป็นไปตามวิถีทางท่ีบญัญติัไวใ้นรัฐธรรมนูญ 

 กลุ่มนปช. ไดจ้ดังานความจริงวนัน้ีสัญจร  และไดเ้คล่ือนขบวนไปปิดลอ้มรัฐสภาเพ่ือขดัขวางการแถลงนโยบายต่อ
รัฐสภาของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  นายกรัฐมนตรี  ส่งผลให้การแถลงนโยบายเปล่ียนสถานท่ีไปใชพ้ื้นท่ีของกระทรวงการ
ต่างประเทศแทน 
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การชุมนุมเคล่ือนไหวของกลุ่ม นปช. เป็นการชุมนุมเรียกร้องทางการเมืองเพื่อคดัคา้นการ
รัฐประหาร  ต่อตา้นการแทรกแซงทางการเมืองโดยกลุ่มผูมี้อาํนาจนอกระบบหรือกลุ่ม “อาํมาตย”์  
รวมถึงการเลือกปฏิบัติท่ีไม่เป็นธรรมหรือการปฏิบัติแบบ “สองมาตรฐาน” ทั้ งย ังเป็นการ
เคล่ือนไหวเพื่อแสดงออกถึงการปฏิเสธรัฐบาลภายใตก้ารนาํของ นายอภิสิทธ์ิ เวชชาชีวะ เน่ืองจาก     
ผูชุ้มนุมเห็นว่ารัฐบาลชุดดังกล่าวเกิดจากการแทรกแซงของกองทัพและเป็นผลพวงจากการ
รัฐประหารปี พ.ศ. 2549  ซ่ึงขดัต่อหลกัประชาธิปไตย และเป็นรัฐบาลท่ีไม่ไดม้าจากการเลือกตั้ง  
ดงันั้นขอ้เรียกร้องหลกัของการเคล่ือนไหวของกลุ่ม นปช. คือ “การยุบสภาผูแ้ทนราษฎรและจดัให้
มีการเลือกตั้งใหม่” 

การเคล่ือนไหวของกลุ่ม นปช. ในปี พ.ศ. 2552 ไดเ้พิ่มระดบัความรุนแรงมากข้ึนในช่วง
เดือนเมษายน โดยเร่ิมจากการชุมนุมบริเวณสนามหลวง ทาํเนียบรัฐบาล รวมถึงบริเวณหน้าบา้น             
ส่ีเสาเทเวศน์ บา้นพกัของ พล.อ.เปรม  ติณสูลานนท์ ประธานองคมนตรี และในวนัท่ี 11 เมษายน  
พ.ศ. 2552 กลุ่ม นปช. นาํโดยนายอริสมนัต์ พงษ์เรืองรอง ไดเ้คล่ือนขบวนไปชุมนุมประทว้งท่ี
โรงแรมรอยลั  คลิฟ  บีช  รีสอร์ท  จงัหวดัชลบุรี  สถานท่ีจดัการประชุมสุดยอดผูน้าํกลุ่มประเทศ
เอเชียตะวนัออกเฉียงใตห้รืออาเซียน และบุกเขา้ไปในโรงแรมส่งผลให้การประชุมดงักล่าวเป็นอนั
ตอ้งยุติลง รัฐบาลประกาศสถานการณ์ฉุกเฉินท่ีมีความร้ายแรงในเขตพื้นท่ีเมืองพทัยาและจงัหวดั
ชลบุรี   

จากนั้ นกลุ่ม นปช.ได้ยกระดับการชุมนุมโดยการเคล่ือนไหวทางการเมืองในเขต
กรุงเทพมหานคร  ทั้งยงับุกเขา้ไปในกระทรวงมหาดไทย ลอ้มทาํลายรถยนตข์องนายกรัฐมนตรีและ
บุคคลในรัฐบาลหลังจากท่ีนายอภิสิทธ์ิ เวชชาชีวะ ได้ใช้กระทรวงมหาดไทยในการประกาศ
สถานการณ์ฉุกเฉินฯ  เหตุการณ์การชุมนุมทางการเมืองของกลุ่ม นปช. ในปี พ.ศ. 2552 ยุติลงเม่ือ
วนัท่ี 14 เมษายน พ.ศ. 2552 โดยการสลายการชุมนุมของเจา้หน้าท่ีทหารและตาํรวจ มีผูเ้สียชีวิต
จาํนวน 2 ราย  และผูบ้าดเจบ็จาํนวน  123  คน14 

หลงัจากการยติุการชุมนุม  กลุ่ม นปช. ยงัคงมีกิจกรรมและการเคล่ือนไหวอยา่งต่อเน่ือง  มี
การจดัตั้งมวลชนชนบททัว่ประเทศอย่างเป็นระบบในรูปแบบการชุมนุมแดงทั้งแผ่นดินสัญจรใน
หลายจังหวัดโดย เฉ พาะในพื้ น ท่ีภาคเหนือและ ภาคอีส าน ก ารตั้ งโรง เ รียน นป ช.  ใ น

                                                           
 การเสียชีวิตเกิดจากการปะทะระหวา่งผูชุ้มนุมกลุ่ม นปช. กบัชาวชุมชนตลาดนางเล้ิง (อา้งอิงจาก รายงานฉบบัสมบูรณ์

คณะกรรมการอิสระตรวจสอบและคน้หาความจริงเพ่ือการปรองดองแห่งชาติ(คอป.) กรกฎาคม 2553 – กรกฎาคม 2555. หนา้ 64. 
14 ไชยรัตน์  เจริญสินโอฬาร,  “ขบวนการเส้ือแดงกบัการปรับเปล่ียนพ้ืนท่ีทางการเมือง,” ปาน 3 (เมษายน – กนัยายน 

2554): หนา้ 293. 
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กรุงเทพมหานคร การอบรมผูป้ฏิบติังานในระดบัจงัหวดั  การฝึกหน่วยรักษาความปลอดภยั นปช. 
อย่างเป็นระบบ  รวมถึงการเคล่ือนไหวผา่นส่ือต่างๆ ท่ีสนบัสนุนกลุ่ม นปช. อาทิ สถานีโทรทศัน์ 
People Channel วิทยุชุมชน  นิตยสารความจริงวนัน้ี  Voice of Thaksin  Thai Red News และ Red 
Flags เป็นตน้ การดาํเนินการในรูปแบบดงักล่าวทาํให้กลุ่ม นปช. สามารถรวบรวมกลุ่มผูส้นบัสนุน
ไดอ้ย่างเป็นปึกแผ่น และพร้อมสู่การเคล่ือนไหวอีกคร้ังจนมีการประกาศ “สงครามคร้ังสุดทา้ย” 
ระหวา่งกลุ่ม นปช. และรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  อีกคร้ังในตน้ปี พ.ศ. 2553 

การชุมนุมของกลุ่ม นปช. ในปี พ.ศ. 2553  เร่ิมข้ึนในวนัท่ี  12  มีนาคม พ.ศ. 2553  บริเวณ
สะพานผ่านฟ้าลีลาศ  ถนนราชดาํเนิน กรุงเทพมหานคร และมีการเปล่ียนสถานท่ีชุมนุมไปใช้
บริเวณแยกราชประสงคใ์นวนัท่ี 14 เมษายน พ.ศ. 2553 ระหวา่งการชุมนุมเกิดเหตุปะทะกนัระหวา่ง
กลุ่มผูชุ้มนุมและเจา้หน้าท่ีหลายคร้ัง โดยการปะทะคร้ังใหญ่และเป็นการปะทะท่ีมีนัยสําคญัคือ  
การปะทะกนัท่ีแยกคอกววั  วนัท่ี 10  เมษายน พ.ศ. 2553  และบริเวณแยกราชประสงคว์นัท่ี 19  
พฤษภาคม พ.ศ. 2553 ทั้งน้ีระหวา่งท่ีมีการชุมนุมของกลุ่ม นปช. รัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ เวชชาชีวะ ได้
จดัตั้งศูนยอ์าํนวยการรักษาความสงบเรียบร้อย (ศอ.รส.)  มีหนา้ท่ีรับผดิชอบในการดูแลสถานการณ์
การชุมนุมโดยมี นายสุเทพ  เทือกสุบรรณ รองนายกรัฐมนตรีเป็นผูอ้าํนวยการ ซ่ึงต่อมาศูนย์
ดงักล่าวไดเ้ปล่ียนช่ือเป็นศูนยอ์าํนวยการแกไ้ขสถานการณ์ฉุกเฉิน (ศอฉ.) หลงัจากสถานการณ์การ
ชุมนุมทางการเมืองทวีความรุนแรงและมีการบงัคับใช้พระราชกําหนดการบริหารราชการใน
สถานการณ์ฉุกเฉิน พ.ศ. 2548 

ระหวา่งการชุมนุมทางการเมืองรัฐบาล กลุ่มผูชุ้มนุม และองคก์รอิสระต่างๆ ต่างแสดงออก
ถึงเจตจาํนงในการหาทางออกทางการเมืองผ่านโต๊ะเจรจา การส่งตวัแทนเขา้พูดคุยรวมถึงการ
แสดงออกซ่ึงการเคล่ือนไหวแบบสันติวิธี รวมถึงขอ้เสนอกระบวนการสร้างความปรองดอง (Road 
Map) 5 ขอ้ ของรัฐบาลเพื่อนาํไปสู่การยุติการชุมนุมทางการเมือง แต่ทา้ยท่ีสุดแลว้เหตุการณ์                   
การชุมนุมทางการเมืองของกลุ่ม นปช.  ก็ส้ินสุดลงดว้ยการกระชบัพื้นท่ีแยกราชประสงค์ในวนัท่ี 

                                                           
 โรงเรียน นปช. มีวตัุประสงคเ์พื่อให้ “แดงทั้งแผน่ดิน” ทั้งประเทศ  ตามเป้าหมายหลกัของกลุ่ม นปช.  มีลกัษณะ

เหมือนกบัการอบรมท่ีนาํคนเส้ือแดงหรือสมาชิกลุ่มนปช. มารับการฝึกอบรมโดยแกนนาํ  เม่ือจบหลกัสูตรกลุ่มผูเ้ขา้รับการอบรมจะ
กลบัไปในพ้ืนท่ีของตนเองและไปอบรมเส้ือแดงคนอ่ืน ต่อไปเร่ือยๆ  

 การเจรจาระหวา่งรัฐบาลและแกนนาํกลุ่ม นปช. มีข้ึนในวนัท่ี 28 มีนาคม พ.ศ.2553  ท่ีสถาบนัพระปกเกลา้  ฝ่ายรัฐบาล
ประกอบดว้ย  นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  นายกรัฐมนตรี  นายกอร์ปศกัด์ิ  สภาวสุ  และนายชาํนิ  ศกัดิเศรษฐ์  ขณะท่ีฝ่าย นปช. 
ประกอบดว้ย  นายวีระ  มุกสิกะพงศ ์ นายจตุพร  พรหมพนัธ์  และ นพ.เหวง  โตจิราการ   



49 

19  พฤษภาคม  พ.ศ. 2553 มีจาํนวนผูเ้สียชีวิต 93 คน และผูบ้าดเจ็บเกือบ 2,000  คน รวมความ
เสียหายทั้งในพื้นท่ีกรุงเทพมหานครและต่างจงัหวดั ยากท่ีจะประเมินค่าได้ 

อยา่งไรก็ตามการเคล่ือนไหวของกลุ่ม นปช. ตั้งแต่การก่อตวัในปี พ.ศ. 2549 จนถึงปัจจุบนั
เช่ือมโยงให้เห็นถึงการก่อตวั  อุดมการณ์และการต่อสู้ท่ีสอดคลอ้งกนัของกลุ่มกบัพรรคเพื่อไทย 
เห็นได้จากการถ่ายทอดเสียง(โฟนอิน) และภาพเคล่ือนไหว (วิดีโอลิงค์) มายงัเวทีปราศรัยอย่าง
ต่อเน่ืองของ พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร การร่วมข้ึนเวทีปราศรัยและการสนบัสนุนของสมาชิกพรรค
เพื่อไทยระหวา่งการเคล่ือนไหวทางการเมือง  ซ่ึงนบัเป็นอีกหน่ึงความมัน่ใจในการเคล่ือนไหวของ
กลุ่ม นปช. นอกจากนั้นการท่ี  พล.ต.ขตัติยะ สวสัดิผล ไดข้ึ้นเวทีปราศรัยและกล่าวถึงแนวทางการ
ต่อสู้วา่การเคล่ือนไหวของกลุ่ม นปช. วา่ครบ “แกว้สามประการ” คือ พรรคการเมือง มวลชน และ
กองกาํลงั15 และยงัสอดคลอ้งกบัคาํสัมภาษณ์ของนายพร้อมพงศ ์นพฤทธ์ิ โฆษกพรรคเพื่อไทยท่ีวา่  
“คนเส้ือแดงหรือนปช. คนกลุ่มน้ีเคา้มีอุดมการณ์ท่ีชัดเจนและเป็นแนวร่วมเป็นพนัธมิตรให้กับ
พรรค”16 

หลงัจากการกระชบัพื้นท่ีราชประสงคปี์ พ.ศ. 2553 กลุ่ม นปช. ยงัคงมีการเคล่ือนไหวอยา่ง
ต่อเน่ือง ทั้งการจดัเวทีปราศรัยในพื้นท่ีต่างจงัหวดั และการแสดงออกถึงการต่อตา้นการบริหาร
ราชการของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ ระหวา่งการปฏิบติัภารกิจต่างๆ ในฐานะนายกรัฐมนตรี  

 อย่างไรก็ตามนายอภิสิทธ์ิ เวชชาชีวะ ไดป้ระกาศให้มีการยุบสภาผูแ้ทนราษฎรเม่ือวนัท่ี          
9 พฤษภาคม  พ.ศ. 2554 และจดัให้มีการเลือกตั้งทัว่ไปในวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ตาม
เจตนารมณ์ท่ีได้ประกาศไวว้่าจะไม่บริหารประเทศจนครบวาระ แต่จะยุบสภาเม่ือเง่ือนไขต่างๆ 
คล่ีคลาย  คือ17   

 
                                                           

 ระหว่างการกระชับพ้ืนท่ีบริเวณแยกราชประสงค์  ได้เกิดเหตุการณ์จลาจลและเพลิงไหมส้ถานท่ีราชการในหลาย
จงัหวดั  เช่น  จงัหวดัเชียงใหม่  จงัหวดัขอนแก่น  จงัหวดัอุดรธานี  จงัหวดัมุกดาหาร  และจงัหวดัอุบลราชธานี 

 หลงัการเหตุการณ์ขอคืนพ้ืนท่ีวนัท่ี 19 พฤษภาคม พ.ศ. 2553  คณะรัฐมนตรีไดมี้มติเม่ือวนัท่ี 8 มิถุนายน  พ.ศ. 2553 
เห็นชอบในหลกัการให้มีคณะกรรมการอิสระตรวจสอบและคน้หาความจริงเพ่ือการปรองดองแห่งชาติ (Truth for Reconciliation 
Commission of Thailand: TRCT) หรือ คอป. และแต่งตั้ง  ศาสตราจารย ์ดร.คณิต  ณ นคร  ปฏิบติัหน้าท่ีในฐานะประธานกรรมการ  
เพื่อดาํเนินการตรวจสอบและคน้หาความจริงท่ีเป็นรากเหงา้ของปัญหาความขดัแขง้และเหตุการณ์ความรุนแรง  สาํหรับรายละเอียด
เพ่ิมเติมโปรดดู  รายงานฉบบัสมบูรณ์คณะกรรมการอิสระตรวจสอบและค้นหาความจริงเพ่ือการปรองดองแห่งชาติ (คอป.) 
กรกฎาคม 2553 – กรกฎาคม 2555.  

15 รายงานฉบบัสมบูรณ์คณะกรรมการอิสระตรวจสอบและคน้หาความจริงเพ่ือการปรองดองแห่งชาติ(คอป.) กรกฎาคม 
2553 – กรกฎาคม 2555. หนา้ 67. 

16 สมัภาษณ์ นายพร้อมพงศ ์ นพฤทธ์ิ,  โฆษกพรรคเพ่ือไทย, 31 กรกฎาคม  2555. 
 โปรดดู  พระราชกฤษฎีกายบุสภาผูแ้ทนราษฎร  พ.ศ. 2554 
17 สมัภาษณ์ นพ.บุรณชัย ์ สมุทรักษ,์  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์ 6 ตุลาคม  2554.  
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1.  วกิฤตเศรษฐกิจรัฐบาลสามารถแกไ้ขได ้  
2.  การแกไ้ขรัฐธรรมนูญ  จะตอ้งมีกฎเกณฑก์ติกาท่ีทุกคนยอมรับได ้   
3.  การเลือกตั้งจะเกิดข้ึนมาไดบ้า้นเมืองจะตอ้งอยูใ่นภาวะสงบสุข   

 จากบริบททางการเมืองตลอด  6  ปีท่ีผ่านมา ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2548 – 2554 จะเห็นไดว้่า
ประเทศไทยประสบปัญหาความขดัแยง้ทางการเมืองมาอยา่งต่อเน่ือง  ซ่ึงแต่ละเหตุการณ์ลว้นแต่
เช่ือมต่อ  เก่ียวโยง  บ่มเพาะเป็นปัญหาเร้ือรังและปะทุข้ึนในเหตุการณ์ชุมนุมทางการเมืองปี พ.ศ. 
2553  และเม่ือพิจารณาการชุมนุมของกลุ่มทางการเมืองต่างๆแลว้จะพบว่าการเคล่ือนไหวทาง
การเมืองของทั้งกลุ่มพนัธมิตรฯและกลุ่ม นปช. ต่างมีลักษณะความเช่ือมโยงและอุดมการณ์ท่ี
สอดคลอ้งกบัพรรคการเมืองคู่แข่งขนัหลกัในประวติัศาสตร์การเมืองไทยอยา่งพรรคเพื่อไทยและ                          
พรรคประชาธิปัตย ์ ซ่ึงบริบทดงักล่าวส่งผลโดยตรงต่อการกาํหนดแนวทางการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งของพรรคการเมืองในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554  ดงัปรากฏการหยิบยก
ประเด็นการชุมนุมทางการเมืองข้ึนมาปราศรัยระหว่างการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งโดยพรรค
ประชาธิปัตยเ์ม่ือวนัท่ี 23 มิถุนายน  พ.ศ. 2554 ท่ีเวทีปราศรัยใหญ่ใกลก้บัแยกราชประสงค ์ และ          
การท่ีกลุ่มคนเส้ือแดงนาํเร่ืองการสลายชุมนุมมาประทว้งระหวา่งท่ีนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ หวัหนา้
พรรคประชาธิปัตยช่์วยผูส้มคัรรับรับเลือกตั้งหาเสียง  รวมถึงการกาํหนดแคมเปญ “ปรองดอง”  
ของพรรคชาติไทยพฒันา  เป็นตน้ 
 
4.2  ปัจจัยที่มีผลต่อการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2551 ของพรรค            
เพือ่ไทยและพรรคประชาธิปัตย์ 

 นอกเหนือจากบริบททางการเมืองแลว้ Brue I. Newman ไดเ้สนอวา่ยงัมีปัจจยัแวดลอ้ม
อ่ืนๆ ท่ีมีส่งผลต่อการวางแนวทางการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง ซ่ึงสามารถแบ่งไดเ้ป็น 3 ปัจจยัหลกั
คือ 
 1.  การเปล่ียนแปลงของโครงสร้างทางการเมือง(Structural Shifts) 
 2.  การเปล่ียนแปลงของกลุ่มตวัแทนอาํนาจ(Power Broker Shifts in Influence) 
 3.  การเปล่ียนแปลงดา้นเทคโนโลย(ีTechnology) 
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4.2.1  การเปลีย่นแปลงของโครงสร้างทางการเมือง 
1)  การเปลีย่นแปลงกฎกติกาการเลอืกตั้ง 

 ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554  เป็นการเลือกตั้งท่ีเกิดข้ึนภายใต้
รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจกัรไทยพุทธศกัราช 2550 แก้ไขเพิ่ม พุทธศกัราช 2554 (ฉบบัท่ี 1)                 
ตามขอ้เสนอของคณะกรรมการสมานฉนัท์เพื่อการปฏิรูปการเมืองและศึกษาการแกไ้ขรัฐธรรมนูญ
เป็นหน่ึงในคณะกรรมการ 5 คณะท่ีแต่งตั้งโดยนายกรัฐมนตรี อภิสิทธ์ิ เวชชาชีวะ หลงัเหตุการณ์
ชุมนุมของกลุ่มคนเส้ือแดงในปี  พ.ศ. 2553 โดยมีแนวทางในการทาํงานคือ การต่อยอดการพิจารณา
ใน 6 ประเด็น ท่ีคณะกรรมการสมานฉันท์ได้เคยเสนอไว้  ซ่ึงประเด็นดงักล่าวคณะกรรมการ
สมานฉนัทฯ์ ไดพ้ิจารณาโดยวิเคราะห์จากสภาพความเป็นจริงของสังคมไทยในช่วงขอบเขตเวลา
นบัตั้งแต่ประเทศไทยใชรั้ฐธรรมนูญปี 2540  จนถึงรัฐธรรมนูญปี 2550  แลว้เห็นวา่ ปัญหาส่วน
หน่ึงเกิดจากบทบญัญติัของรัฐธรรมนูญและการนาํรัฐธรรมนูญไปปฏิบติัใช้ ดงันั้นคณะกรรมการ
สมานฉันท์ฯ จึงเห็นสมควรแก้ไขรัฐธรรมนูญปี 2550 ในบางประเด็นและบางมาตราเป็นการ
เร่งด่วนเฉพาะหนา้  เพื่อให้สอดคลอ้งกบัแนวทางในการลดเง่ือนไขความขดัแยง้อนัจะนาํไปสู่การ
สร้างความสมานฉนัทแ์ละการปฏิรูปการเมืองในระยะต่อไป ไดแ้ก่ 
 1.  การยบุพรรคการเมือง และการเพิกถอนสิทธิเลือกตั้งของหวัหนา้พรรคการเมืองและ
กรรมการบริหารพรรคการเมือง (มาตรา 237) 
 2.  ท่ีมาของสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร (มาตรา 93 – มาตรา 98) 
 3.  ท่ีมาของสมาชิกวฒิุสภา (มาตรา 111 –  มาตรา 121) 
 4.  การทาํหนงัสือสัญญาท่ีตอ้งไดรั้บความเห็นชอบจากรัฐสภา (มาตรา 190) 
 5.  การดาํรงตาํแหน่งทางการเมืองของสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร (มาตรา 265) 
 6.  การแกไ้ขปัญหาความเดือดร้อนใหก้บัประชาชนของสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรและ
สมาชิกวฒิุสภา (มาตรา 266) 

 ในการวิจัยคร้ังน้ีผู ้วิจ ัยเห็นว่าประเด็นการแก้ไขรัฐธรรมนูญท่ีมีความสอดคล้องกับ
การศึกษาเร่ืองการตลาดการเมืองของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งทัว่ไป
วนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554  คือ การปรับเปล่ียนและแกไ้ขท่ีมาของสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร 
(มาตรา 93 – 98) ซ่ึงเป็นการแกไ้ขท่ีมีนยัสําคญัและนาํไปสู่การกาํหนดยุทธศาสตร์และการวาง                
กลยทุธ์ในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง   

http://politicalbase.in.th/index.php/%E0%B8%AD%E0%B8%A0%E0%B8%B4%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B9%8C_%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A7%E0%B8%B0
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  ซ่ึงรายละเอียดการแกไ้ขรัฐธรรมนูญปรากฏในรายงานคณะกรรมการพิจารณาแนวทางการ
แกไ้ขรัฐธรรมนูญตามขอ้เสนอของคณะกรรมการสมานฉนัทเ์พื่อการปฏิรูปการเมืองและศึกษาการ
แกไ้ขรัฐธรรมนูญ18  ดงัน้ี 
 1.  ให้มีสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรจาํนวน 500 คน แบ่งเป็นสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรเขต 
375 คน  และบญัชีรายช่ือ 125 คน ทั้งน้ีสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรเขต 375 คนนั้น  ใชร้ะบบเสียงขา้ง
มากเขตละคน 
 2.  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรบญัชีรายช่ือจาํนวน 125 คน โดยแบ่งเป็นบญัชีเดียวทั้งประเทศ  
โดยไม่มีการกาํหนดเกณฑค์ะแนนเสียงขั้นตํ่า ทั้งน้ีใหค้าํนึงถึงการกระจายรายช่ือผูส้มคัรจากภูมิภาค
ต่างๆ อยา่งเป็นธรรม  โอกาส  สัดส่วนท่ีเหมาะสม  และความเท่าเทียมกนัระหวา่งหญิงและชาย 

โดยขอ้เสนอดงักล่าวคณะกรรมการสมานฉนัทเ์พื่อการปฏิรูปการเมืองและศึกษาการแกไ้ข
รัฐธรรมนูญพิจารณาโดยมีเหตุผลสนบัสนุนคือ 
   ในเร่ืองของจาํนวนสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  ระหวา่งสมาชิกแบบแบ่งเขตและแบบบญัชี
รายช่ือ  คณะกรรมการฯ เห็นว่าสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรควรมีทั้ง 2 ประเภท คือ  แบบแบ่งเขต  
และแบบบญัชีรายช่ือ  เพราะทั้งสองแบบมีขอ้ดีของตนเอง โดยเฉพาะในแบบบญัชีรายช่ือเป็น
ระบบท่ีสะทอ้นเจตนารมณ์ของประชาชนไดอ้ยา่งถูกตอ้ง  ทุกคะแนนเสียงของประชาชนไดรั้บการ
จดัสรรเป็นจาํนวนสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรในสภา  และเป็นระบบท่ีการทุจริตซ้ือเสียงทาํไดย้าก  
จึงเห็นควรเพิ่มจาํนวนสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรประเภทน้ีข้ึน 
 ทั้ ง น้ี ห า ก เ พิ่ ม ส ม า ชิ ก ส ภ า ผู ้แ ท น ร า ษ ฎ ร แ บ บ บัญ ชี ร า ย ช่ื อ โ ด ย ไ ม่ ล ด จํา น ว น
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรแบบแบ่งเขตเลย  เช่น จาํนวน 400 คน  และ 200 คน  ตามลาํดบั รวมเป็น  
600 คน  ก็จะทาํให้จาํนวนสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรมีมากเกินไป  จะทาํให้ส้ินเปลืองงบประมาณ
ของประเทศโดยไม่จาํเป็น  ควรจะให้มีสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรทั้งหมดไม่เกิน 500 คนเท่านั้น  
สาํหรับสัดส่วนระหวา่งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรบญัชีรายช่ือและแบบแบ่งเขตนั้น บางประเทศให้
ความสาํคญักบัสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรบญัชีรายช่ือมาก  เช่น  อตัราหน่ึงต่อหน่ึง  หรือหน่ึงต่อสาม  
เป็นตน้  ดงันั้นประเทศไทยจึงควรใหค้วามสาํคญักบัสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรแบบบญัชีรายช่ือมาก
ข้ึน  จากสัดส่วนหน่ึงต่อส่ีตามรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540  มาเป็นสัดส่วนหน่ึงต่อสาม  โดยแบ่งเป็น
บญัชีรายช่ือ 125 คน  และแบบแบ่งเขต 375 คน  สัดส่วนน้ีจะทาํให้ ส.ส. แบบแบ่งเขตลดลง 25 คน 
แต่จะไปเพิ่มในบญัชีรายช่ือแทน 

                                                           
18 คณะกรรมการพิจารณาแนวทางการแกไ้ขรัฐธรรมนูญตามขอ้เสนอของคณะกรรมการสมานฉนัทเ์พ่ือการปฏิรูป

การเมืองและศึกษาการแกไ้ขรัฐธรรมนูญ, บทสรุปรายงานคณะกรรมการพิจารณาแนวทางการแกไ้ขรัฐธรรมนูญตามขอ้เสนอของ
คณะกรรมการสมานฉนัทเ์พ่ือการปฏิรูปการเมืองและศึกษาการแกไ้ขรัฐธรรมนูญ, หนา้ 5 – 8. 
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 การแกไ้ขรัฐธรรมนูญนาํไปสู่การเปล่ียนแปลงเขตเลือกตั้งทัว่ประเทศ  และเม่ือคาํนวณตาม
ฐานขอ้มูลทะเบียนราษฎร  กรมการปกครอง  กระทรวงมหาดไทย  พบวา่จากจาํนวน ส.ส.ในระบบ
เขตเลือกตั้งท่ีลดลง 25 คน  ส่งผลให้มีจงัหวดัท่ีผูแ้ทนราษฎรในพื้นท่ีลดลง 24 จงัหวดัคือ  
กรุงเทพมหานคร ลดลง 2 ท่ีนัง่  และอีก 23 จงัหวดั ลดลงจงัหวดัละ 1 ท่ีนัง่ ประกอบดว้ย 1.จงัหวดั
กระบ่ี  2.จังหวัดกําแพงเพชร 3.จังหวัดเชียงราย  4.จังหวัดเชียงใหม่  5.จังหวัดนครนายก                     
6.จงัหวดันครราชสีมา  7.จงัหวดันครศรีธรรมราช  8.จงัหวดันครสวรรค์  9.จงัหวดันราธิวาส       
10.จงัหวดับุรีรัมย ์ 11.จงัหวดัพงังา  12.จงัหวดัพทัลุง 13.จงัหวดัพิจิตร  14.จงัหวดัมหาสารคาม                 
15.จงัหวดัแม่ฮ่องสอน  16.จงัหวดัยโสธร  17.จงัหวดัลพบุรี  18.จงัหวดัลาํปาง  19.จงัหวดัลาํพูน  
20.จงัหวดัศรีษะเกษ  21.จงัหวดัสุราษฏร์ธานี  22.จงัหวดัสุรินทร์  และ 23.จงัหวดัอาํนาจเจริญ 
 จากจงัหวดัท่ีมีการปรับลดจาํนวนผูแ้ทนราษฎรสามารถแบ่งได้เป็น ภาคอีสานจาํนวน 9                
ท่ีนั่ง ภาคเหนือจาํนวน 5 ท่ีนั่ง ภาคใต้จ ํานวน  4 ท่ีนั่ง ภาคกลางจํานวน 2 ท่ีนั่ง  และ 
กรุงเทพมหานครจาํนวน 2 ท่ีนัง่  ซ่ึงอาจกล่าวไดว้า่พื้นท่ีฐานเสียงของพรรคเพื่อไทยในภาคอีสาน
และภาคเหนือถูกปรับลดลง 15 ท่ีนัง่  และพื้นท่ีฐานเสียงของพรรคประชาธิปัตยใ์นภาคใตแ้ละ
กรุงเทพมหานครถูกปรับลดลง 6 ท่ีนั่ง  ดังนั้ นการแก้ไขรัฐธรรมนูญในส่วนท่ีมาของ
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรมาตรา 93 – 98 จึงมีการกล่าวถึงว่ามีการเอ้ือประโยชน์ให้แก่พรรค
การเมืองท่ีครองฐานคะแนนเสียงในแต่ละพื้นท่ี 

อย่างไรก็ตามการเปล่ียนแปลงกฎกติกาการเลือกตั้งในส่วนของสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร
แบบแบ่งเขตจากหน่ึงเขตหลายคนเป็นแบบหน่ึงเขตหน่ึงคน ก็ส่งผลกระทบต่อพรรคการเมืองใน
การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเช่นกนั    ซ่ึงหน่ึงในคณะกรรมการนโยบายและยุทธศาสตร์ในการ
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง พรรคประชาธิปัตย ์ ไดใ้หค้วามเห็นในส่วนน้ีวา่ 

“การเปล่ียนการเลือกตั้งจากแบบเขตใหญ่หลายคนมาเป็นแบบเขตเล็กคนเดียวทาํให้ผูแ้ทน
ในแต่ละเขตท่ีตอ้งมีปฏิสัมพนัธ์กบัประชาชนในเขตเลือกตั้งก็เป็นความสัมพนัธ์ในอีกดา้นหน่ึงดว้ย  
เน่ืองจากจะเสียเปรียบให้กบัคู่แข่งท่ีอาจมีฐานเสียงในทอ้งถ่ินเดิมคือ  เป็นผูส้มคัร ส.ส.  ท่ีอาจเคย
เล่นการเมืองท้องถ่ินอย่างเช่น  ส.จ. มาก่อน  ส่งผลให้คะแนนมีความพลิกผนัได้ตลอดเวลา  
ประกอบกบัปัจจยัอ่ืนๆ ท่ีเขา้มาเก่ียวขอ้งมากข้ึนอย่างโนโหวต  รวมถึงศกัยภาพของทีมผูส้มคัร 
ส.ส. ในพื้นท่ีดว้ย”19 

นอกจากน้ีเปล่ียนแปลงในส่วนของจาํนวน ส.ส. ในระบบบญัชีรายช่ือท่ีเพิ่มข้ึนถึง 45               
ท่ีนัง่  หรือคิดเป็นร้อยละ 56.25 เม่ือเทียบกบัการเลือกตั้งคร้ังท่ีผา่นมา  ถือวา่เป็นการเปล่ียนแปลงท่ี
มีนัยยะสําคญั   และยงัเป็นปัจจยัหลักประการหน่ึงท่ีส่งผลให้พรรคการเมืองมีการปรับตวัและ
                                                           

19 สมัภาษณ์ นพ.บุรณชัย ์ สมุทรักษ,์  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์ 6 ตุลาคม 2554. 
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กาํหนดยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งเพื่อให้สอดคลอ้งกบัท่ีนัง่ในสภาพท่ีเปล่ียนแปลงไป   
สอดคลอ้งกบัความเห็นของ นายแพทยบุ์รณชัย ์ สมุทรักษ ์ ท่ีวา่ 

 “การแกไ้ขรัฐธรรมนูญในประเด็นท่ีมาของ สส.  มีสองส่วน การท่ีสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎรแบบสัดส่วนเพิ่มข้ึนนั้ นทาํไห้จุดยืน  บทบาท และความมั่นในในตัวพรรคการเมืองมี
ความสาํคญัสูงข้ึน”20   

2)  การเปลีย่นแปลงระเบียบและแนวทางปฏิบัติของคณะกรรมการการเลอืกตั้ง 
 ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554  คณะกรรมการการเลือกตั้งไดก้าํหนดให้
พรรคการเมืองหรือผูส้มคัรรับเลือกตั้งมีขอ้ควรปฏิบติัดงัน้ี 

1. ไม่ควรนาํสถาบนัพระมหากษตัริยม์าเก่ียวขอ้งกบัการหาเสียงเลือกตั้ง 
2. จดัฝึกอบรมให้กบับุคคลผูช่้วยในการหาเสียงเลือกตั้ง  โดยให้ความรู้เก่ียวกบักฎหมาย

เลือกตั้ง 
3. ห ลี ก เ ล่ี ย ง ก า ร ใ ช้ วิ ช า ชี พ ห รื อ ป ร ะ ก อ บ อ า ชี พ เ ก่ี ย ว กับ ร า ย ก า ร วิ ท ยุ โ ท ร ทัศ น์  

วิทยุกระจายเสียง  ส่ือสารมวลชน  ส่ือโฆษณา  เช่น  นกัแสดง  นกัร้อง  นกัดนตรี พิธีกร  
และส่ือมวลชน  เป็นตน้  เพื่อเอ้ือประโยชน์ในการหาเสียงเลือกตั้งแก่ตนเอง  ผูส้มคัรอ่ืน
หรือพรรคการเมืองใด  ในช่วงท่ีมีพระราชกฤษฎีกาใหมี้การเลือกตั้งจนถึงวนัเลือกตั้ง 

4. ดาํเนินการหาเสียงเลือกตั้งโดยใชถ้อ้ยคาํท่ีสุภาพ 

นอกจากนั้นคณะกรรมการการเลือกตั้งยงัวางแนวทางปฏิบติัเพิ่มเติมหรือท่ีเรียกกนัวา่                
“กฎเหล็ก กกต.”  สําหรับการปฏิบติัของผูล้งสมคัรรับเลือกตั้งท่ีดาํรงตาํแหน่งในคณะรัฐมนตรีซ่ึง
ปรากฏในหนงัสือเวยีนจากเลขาธิการคณะรัฐมนตรี ดงัน้ี21 

1. ระวงัการให้สัมภาษณ์วิทยุ  โทรทศัน์  และการบรรยายตามงานท่ีหน่วยงานของรัฐ                   
จดัข้ึน 

2. ระวงัการใชร้ถประจาํตาํแหน่ง  และการใชเ้จา้หนา้ท่ีของรัฐในเวลาราชการ 
3. ยกเลิกป้ายโฆษณาประชาสัมพนัธ์ภาพรัฐมนตรี  และโฆษณาในหนังสือพิมพ์และ

โทรทศัน์  ยกเวน้ท่ีใชเ้งินของพรรคเท่านั้น 
 

                                                           
20 อา้งแลว้. 
 โปรดดู  ระเบียบคณะกรรมการการเลือกตั้งวา่ดว้ยการหาเสียง  ขอ้ควรปฏิบติั  และขอ้ห้ามมิให้ปฏิบติัในส่วนท่ีเก่ียวกบั

การเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  และการดาํเนินการใดๆ ของพรรคการเมือง ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง และผูมี้สิทธิเลือกตั้ง (ฉบบัท่ี 3) 
21 อคันี  คคนมัพร,  “คอลมัน์ เป็นประชารัฐ: กฎเหล็กอีกแลว้,”  โลกวนัน้ี (12  พฤษภาคม 2554) 
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และยงัมีขอ้กาํหนดตามรัฐธรรมนูญมาตรา 181 ท่ีระบุถึงคณะรัฐมนตรีท่ีพน้จากตาํแหน่ง   
ตอ้งอยูใ่นตาํแหน่งเพื่อปฏิบติัหนา้ท่ีต่อไปจนกวา่คณะรัฐมนตรีท่ีตั้งข้ึนใหม่จะเขา้รับหนา้ท่ี  ภายใต้
เง่ือนไขท่ีกาํหนดดงัต่อไปน้ี 

1. ไม่กระทาํการอนัเป็นการใช้อาํนาจแต่งตั้งหรือโยกยา้ยขา้ราชการซ่ึงมีตาํแหน่งหรือ
เงินเดือนประจาํ  หรือพนกังานของหน่วยงานของรัฐ  รัฐวิสาหกิจ  หรือกิจการท่ีรัฐถือ
หุน้ใหญ่  หรือใหบุ้คคลดงักล่าวพน้จากการปฏิบติัหนา้ท่ีหรือพน้จากตาํแหน่ง  หรือให้
ผูอ่ื้นมาปฏิบัติหน้าท่ีแทน  เวน้แต่จะได้รับความเห็นชอบจากคณะกรรมการการ
เลือกตั้งก่อน 

2. ไม่กระทาํการอนัมีผลเป็นการอนุมติัให้ใชจ่้ายงบประมาณสํารองจ่ายเพื่อกรณีฉุกเฉิน
หรือจาํเป็น  เวน้แต่จะไดรั้บความเห็นชอบจากคณะกรรมการการเลือกตั้งก่อน 

3. ไม่กระทาํการอนัมีผลเป็นการอนุมติังานหรือโครงการ  หรือมีผลเป็นการสร้างความ
ผกูพนัต่อคณะรัฐมนตรีชุดต่อไป 

4. ไม่ใช้ทรัพยากรของรัฐหรือบุคคลากรของรัฐเพื่อกระทาํการใดซ่ึงจะมีผลต่อการ
เลือกตั้งและไม่กระทาํการอนัเป็นการฝ่าฝืนข้อห้ามตามระเบียบท่ีคณะกรรมการ
เลือกตั้งกาํหนด 

ระเบียบและแนวทางปฏิบติัของ  กกต. ส่งผลใหผู้ส้มคัรรับเลือกตั้งและพรรคการเมือง 
ต่างปรับตวัเพื่อใหส้อดรับกบัเง่ือนไขดงักล่าว  โดยเฉพาะอยา่งยิ่งพรรคการเมืองท่ีดาํรงอยูใ่นฐานะ
รัฐบาลอาทิ  พรรคประชาธิปัตย์  พรรคภูมิใจไทย  พรรคชาติไทยพฒันา  พรรคชาติพฒันาเพื่อ
แผ่นดิน  และพรรคกิจสังคม  ถือไดรั้บผลกระทบมากกวา่พรรคการเมืองอ่ืนๆ  เน่ืองจากกิจกรรม
การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคอาจขดัต่อรัฐธรรมนูญมาตรา 181   
 ดงันั้นในการประชุมคณะรัฐมนตรีวนัท่ี 17  พฤษภาคม  พ.ศ. 2554 นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ
จึงไดแ้จง้ให้คณะรัฐมนตรีรับทราบ “ระเบียบคณะกรรมการการเลือกตั้งเก่ียวกบัการปฏิบติัหน้าท่ี
ระหว่างการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  อาทิ หากรัฐมนตรีจะลงช่วยผูส้มคัรหาเสียงในเวลาราชการ 
หรือดีเบตช่วงเวลาราชการจะตอ้งลากิจ  โดยนายกรัฐมนตรีกาํชบัต่อท่ีประชุมวา่  หากเห็นว่าเร่ือง
ใดขดัต่อระเบียบ กกต. ใหร้ะมดัระวงั พร้อมเสนอใหรั้ฐมนตรีสามารถลากิจไดส้ัปดาห์ละ 3 วนั”22 
 อย่างไรก็ตามเม่ือพิจารณาระเบียบของคณะกรรมการการเลือกตั้ งในข้างต้นพบว่า                      
นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  นายกรัฐมนตรี  ถือเป็นผูไ้ดรั้บผลกระทบจากระเบียบดงักล่าวมากท่ีสุด  

                                                           
 โปรดดู  รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจกัรไทย  พทุธศกัราช 2550 
22 อิสระโพสต,์ นายอภสิิทธิ์ เวชชาชีวะ  เสนอให้รัฐมนตรีสามารถลากจิเพือ่ไปท ากจิกรรมเลอืกตั้งได้สัปดาห์ละ 3 วนั

[ออนไลน์], 17 พฤษภาคม 2554. แหล่งท่ีมา  http://news.isarapost.com 

http://news.isarapost.com/
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เน่ืองจากระหว่างการบริหารราชการในฐานะนายกรัฐมนตรีในช่วงวิกฤตการณ์ทางการเมืองได้มี
การจดัระบบรักษาความปลอดภยันายกรัฐมนตรีแบบเต็มขั้น  ระเบียบดังกล่าวส่งผลให้มีการ
ปรับเปล่ียนการรักษาความปลอดภยัโดยการปรับลดกาํลงัเจา้หนา้ท่ีรักษาความปลอดภยั  และการใช้
รถยนตป์ระจาํตาํแหน่ง23  เพื่อป้องกนัไม่ให้เกิดการดาํเนินการท่ีขดัต่อระเบียบท่ีคณะกรรมการการ
เลือกตั้งกาํหนด 
 
4.2.2  การเปลีย่นแปลงของกลุ่มตัวแทนอ านาจ  
 ตามแนวคิดของ  Bruce I. Newman  การเปล่ียนแปลงของกลุ่มตวัแทนอาํนาจท่ีมีผลต่อการ
กาํหนดยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคการเมืองประกอบดว้ย 7 กลุ่ม ดงัน้ี 

1)  ผู้สมัครรับเลอืกตั้ง (The Candidate) 
 จากประวติัศาสตร์การเมืองไทยในช่วง 10 ปีท่ีผา่นมาจะเห็นวา่มีการเปล่ียนแปลงในส่วน
ของผูส้มคัรรับเลือกตั้งท่ีสังกดัในแต่ละพรรคการเมืองค่อนขา้งมาก  โดยเฉพาะอย่างยิ่งในพรรค
การเมืองท่ีเกิดข้ึนใหม่  และพรรคการเมืองท่ีถูกยบุพรรค 

ผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ีอพรรคเพื่อไทย 
 พรรคเพื่อไทยถือเป็นพรรคการเมืองหน่ึงท่ีไดรั้บผลกระทบจากการถูกยุบพรรคถึงสองคร้ัง
คือ  พรรคไทยรักไทย  และพรรคพลงัประชาชน  ส่งผลให้บุคคลกรผูมี้ความสามารถในพรรคหรือ 
ส.ส. ในระบบบญัชีรายช่ือท่ีเป็นกรรมการบริหารพรรคเดิมถูกเพิกถอนสิทธิทางการเมืองเป็น
ระยะเวลา 5 ปี  รวมแลว้กวา่ 220  คน (ไทยรักไทย 111 คน  พลงัประชาชน 109 คน)  ปัจจยัดงักล่าว
ส่งผลใหผู้ส้มคัรรับเลือกตั้งในระบบบญัชีรายช่ือมีความเคล่ือนไหวอยา่งต่อเน่ืองและปรากฏรายช่ือ
ใหม่ๆ ข้ึนมาจาํนวนหน่ึงโดยเฉพาะอยา่งยิ่งรายช่ือของผูท่ี้มีส่วนในการเคล่ือนไหวของกลุ่ม นปช.  
ดงัตาราง 
ตารางท่ี 4.1   แสดงรายช่ือผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือของพรรคเพื่อไทย 

บัญชีรายช่ือผู้สมัครสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร  พรรคเพือ่ไทย 
1.น.ส.ยิง่ลกัษณ์ ชินวตัร 2.นายยงยทุธ วชิยัดิษฐ 3.ร.ต.อ.เฉลิม อยูบ่าํรุง 
4.นายเสนาะ เทียนทอง 5.พล.ต.อ.ประชา พรหมนอก 6.นายม่ิงขวญัแสงสุวรรณ์ 
7.นายปลอดประสพ สุรัสวดี 8.นายจตุพร พรหมพนัธ์ุ 9.นายณฐัวุฒิ ใสยเกือ้ 

                                                           
23 สยามรัฐ, มาร์ค เปลีย่นทีม รปภ.ยกชุด  หวัน่ผดิกฎเหล็ก กกต[ออนไลน์], 24 พฤษภาคม  2554. แหล่งท่ีมา

http://www.siamrath.co.th/web/?q=node/62464 
 ปรับปรุงจาก  ประกาศคณะกรรมการการเลือกตั้ง  เร่ืองผูส้มคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรแบบบญัชีรายช่ือ 
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10.นายสุชาติ ธาดาธาํรงเวช 11.พล.ต.ท.ชัจจ์ กุลดิลก 12.นายจารุพงศ ์เรืองสุวรรณ 
13.นายบณัฑูรย ์สุภคัวณิช 14.พ.อ.อภิวนัท์ วริิยะชัย 15.นายสันติ พร้อมพฒัน์ 
16.พล.ต.อ.วรุิฬห์ ฟ้ืนแสน 17.พล.ต.ท.วโิรจน์ เปาอินทร์ 18.นายวรุิฬห์  เตชะไพบูลย ์
19.น.พ.เหวง โตจิราการ 20.นายสุรพงษ ์โตวจิกัษณ์ชยักุล 21.นายนิวฒัน์ธาํรง บุญทรงไพศาล 

22.นายวฒันา เมืองสุข 23.พล.อ.ยทุธศกัด์ิ ศศิประภา 24.นายนิติภูมิ นวรัตน์ 
25.น.ส.ภูวนิดา คุณผลิน 26.นายสุนัย จุลพงศธร 27.นางระพพิรรณ พงศ์เรืองรอง 
28.นายคณวฒัน์  วศินสังวร 29.นายอสันี เชิดชยั 30.น.ส.สุณีย ์เหลืองวจิิตร 
31.พ.ต.อณนัย ์วชัโรทยั 32.นายวรัิช รัตนเศรษฐ 33.นายพรศกัด์ิ เจริญประเสริฐ 
34.นายนภินทร ศรีสรรพางค ์ 35.นายถาวร ตรีรัตน์ณรงค ์ 36.นางวราภรณ์  ตั้งภากรณ์ 
37.น.ส.สุนทรี ชยัวรัิตนะ 38.น.ส.ดวงรัตน์ โล่ห์สุนทร 39.นายสมพล เกยรุาพนัธ์ุ 
40.นายพงศกร อรรณนพพร 41.นายพร้อมพงศ ์นพฤทธ์ิ 42.น.ส.ขัตติยา สวสัดิผล 
43.นายธนเทพ  ทิมสุวรรณ 44.น.ส.กฤษณา สีหลกัษณ์ 45.นายเกียรติชยั ติรณศกัดิกุล 
46.นายวภูิแถลง พฒันภูมิไท 47.นางเยาวนิตย์ เพยีงเกตุ 48.นายพายพั  ป้ันเกตุ 
49.นางรังสิมา  เจริญศิริ 50.รศ.เชิดชัย ตันติศิรินทร์ 51.นายกานต ์กลัป์ตินนัท ์
52.นายธนิก มาศรีพิทกัษ ์ 53.นายพิชิต ช่ืนบาน 54.นายก่อแก้ว  พกิุลทอง 
55.นายนิยม วรปัญญา 56.น.ส.จารุพรรณ  กุลดิลก 57.นายอรรถกร  ศิริลทัธยากร 
58.นายเวยีง วรเชษฐ ์ 59.นายอดิศกัด์ิ โภคกุลกานนท ์ 60.นายวเิชียร ขาวข า 
61.นายประวฒัน์ อุตโมท 62.นายดนุพร ปุณณกนัต ์ 63.นายยรุนนัท ์ ภมรมนตรี 
64.นางบุศริณธญ ์วรพฒันานนัท ์ 65.นายกิตติศกัด์ิ หตัถสงเคราะห์ 66.นางอุดมรัตน์ อาภรณ์รัตน์ 
67.นายชวลิต วชิยสุทธ์ิ 68.นายธวชัชยั สุทธิบงกช 69.นายทวศีกัด์ิ อนรรฆพนัธ์ 
70.นายสรรพ  ภญัญูศิริไปล์ 71.นางมาลินี อินฉตัร 72.นายชินวฒัน์ หาบุญพาด 
73.นายเอกธนชั  อินทร์รอด 74.นายถิรชยั วฒิุธรรม 75.นายสมเกียรติ ศรลมัพ ์
76.นายอบัดุลเร๊าะหมาน อบัดุลสมดั 77.นายชนะศักดิ์ อตัถาวงศ์ 78.นายกมล บนัไดเพชร 
79.นางฉววีรรณ คลงัแสง 80.นายโสภณ เพชรสวา่ง 81.นายภิญโญ ตัน๊วเิศษ 
82.นายสถิรพร  นาคสุข 83.นายประแสง มงคลศิริ 84.นายสฤษฎ ์อ้ึงอภินนัท ์
85.นายพฤฒิชยั วริิยะโรจน์ 86.นายเพชรวรรต วฒันพงศ์ศิริกลุ 87.นายสุรชยั  เบา้จรรยา 
88.นางรัตนาภรณ์ สมบูรณ์ 89.นายธนาธร โล่ห์สุนทร 90.พล.ต.ต.ธวชั บุญเฟ่ือง 
91.พล.ต.ต.ไพฑูรย ์เชิดมณี 92.นายพลูสวสัด์ิ โหตระไวศยะ 93.นายประสพ บุษราคมั 
94.นางปานทิพย ์คนสมบูรณ์ 95.นายปิยะ  องักินนัทน์ 96.นางปทติา ตันติรัตนานนท์ 
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97.นายประเกียรติ นาสิมมา 98.นายยทุธพงษ ์แสงศรี 99.นายวบิูลย ์ แช่มช่ืน 
100.ร.ต.ท.เชาวรินธร์ ลทัธศกัยศิ์ริ 101.นายธนะรัชต ์วเิชียรรัตน์ 102.นายสมบติั เมทะนี 
103.นายชยัวฒัน์ กุลศกัด์ิวมิล 104.นายถนอม สมผล 105.นายธนกฤต ชะเอมนอ้ย 
106. นายพินิจ จนัทร์สมบูรณ์ 107.นายสุรพร ดนยัตั้งตระกลู 108.นายวมิ  รุ่งวฒันจินดา 
109.นายสุเทพ สายทอง 110.พล.ต.ต.เกษม รัตนสุนทร 111.นายนิรันดร์ ด่านไพบูลย ์
112.นายบวัสอน ประชามอญ 113.นายวลัลภ สุปริยศิลป์ 114.นายเรวตั สิรินุกลู 
115.นายพิทยา พุกกะมาน 116.นางพรรณ ีแสงสันต์ 117.นายกลํ่าคาน ปาทาน 
118.นายไชยรัตน์ ไทยเจียมอารีย ์ 119.นายเหรียญชยั ลิขิตพฤกษ ์ 120.นายเรืองยทุธ ประสาทสวสัด์ิศิริ 

121.นายต่อพงษ ์ไชยสาส์น 122.นายชาญยทุธ เฮงตระกลู 123.พล.อ.อ.สุเมธโพธ์ิมณี 
124. นายพิชยั นริพทะพนัธ์ุ 125.นางนลินี ทวสิีน  

*รายช่ือ = บุคคลท่ีมีส่วนร่วมกบัการเคล่ือนไหวของกลุ่ม นปช. 

จากช่ือผูส้มคัรรับเลือกตั้งในระบบบญัชีรายช่ือของพรรคเพื่อไทยในตารางท่ี 4.1  จะเห็น
ไดว้่าในบญัชีรายช่ือนอกจากคณะกรรมการบริหารพรรคเพื่อไทยแลว้  ยงัประกอบดว้ยบุคคลท่ีมี
ส่วนร่วมในการเคล่ือนไหวของกลุ่ม นปช. จาํนวน 22 รายช่ือ   ซ่ึง  นางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร       
ไดใ้หส้ัมภาษณ์ถึงการคดัสรรผูส้มคัรรับเลือกตั้งในระบบบญัชีรายช่ือไวว้า่ 

“การพิจารณาว่าท่ีผูส้มคัร ส.ส.บญัชีรายช่ือ จะให้ความสําคญักบับุคคลท่ีทาํงานกบัพรรค
ก่อน จากนั้นจึงจะพิจารณาถึงความรู้ความสามารถควบคู่กนัไป” 24 

 จึงเป็นไปไดว้า่การคดัสรรและจดัลาํดบัผูส้มคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบ
บญัชีรายช่ือของพรรคเพื่อไทยมีลกัษณะการจดัสรรและวางตาํแหน่งโดยให้ความสําคญักบักลุ่มทาง
การเมืองอยา่ง กลุ่ม นปช. ซ่ึงเป็นกลุ่มแนวร่วมท่ีเป็นพนัธมิตรหลกัท่ีเคล่ือนไหวสนบัสนุนแนวทาง
ของพรรคช่วงท่ีผา่นมา  โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในการชุมนุมทางการเมืองปี พ.ศ. 2553  

สอดคลอ้งกบัการให้สัมภาษณ์ของ นางธิดา ถาวรเศรษฐ์ รักษาการแกนนาํ นปช.หรือกลุ่ม
เส้ือแดง ท่ีวา่ “ ตอ้งใชยุ้ทธศาสตร์ 2 ขา ตอนน้ีพรรคเพื่อไทย คือ พรรคมวลชน ส่วน นปช. ก็ตอ้ง
เคล่ือนไหวต่อไป แต่สังเกตวา่ มวลชนเร่ิมควบคุมพรรคเพื่อไทยไดแ้ลว้ เห็นจากผูส้มคัรปาร์ต้ีลิสต์
ของพรรคเพื่อไทย  มีแกนนาํ นปช. เขา้ร่วม ส่วน นปช. จะเนน้การต่อสู้เพื่อประชาธิปไตย และ
ยนืยนัวา่ แกนนาํท่ีไปลงสมคัร ส.ส. จะไม่ข้ึนเวทีเส้ือแดง”25 

                                                           
24 ข่าวเจา้พระยา, ยิง่ลกัษณ์เมินดเีบตอภิสิทธ์ิ ลาออกปธ.บริษทัมุ่งหน้าปรองดอง[ออนไลน์], 19 พฤษภาคม  2554. 

แหล่งท่ีมา http://www.chaoprayanews.com/2011/06/17%E0%B8%95/ 
25 กรุงเทพธุรกิจ, 22 แดงยดึปาร์ตีล้สิต์ พท. ธิดายนัมวลชนคุมพรรคเพือ่ไทย[ออนไลน์],” 20 พฤษภาคม 2554. แหล่งท่ีมา

http://www.bangkokbiznews.com/home/detail/politics/politics/20110520/391569A2.html 
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ผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ีอพรรคประชาธิปัตย ์
พรรคประชาธิปัตยถื์อเป็นพรรคการเมืองท่ีมีการจดัวางตาํแหน่งอย่างมีระเบียบแบบแผน

และไม่ได้รับผลกระทบจากการยุบพรรคดงั  ส่งผลให้รายช่ือผูส้มคัรรับเลือกตั้งในระบบบญัชี
รายช่ือของพรรคประชาธิปัตยไ์ม่มีการเปล่ียนแปลงมากนกัเม่ือเทียบกบัพรรคเพื่อไทย  ซ่ึงในการ
คดัสรรผูส้มคัรรับเลือกตั้งในระบบบญัชีรายช่ือ  นายบญัญติั บรรทดัฐาน กรรมการสภาท่ีปรึกษา
พรรคประชาธิปัตย์  ในฐานะประธานคณะกรรมการคัดเลือกผู ้สมัครได้ให้สัมภาษณ์กับ
หนงัสือพิมพฐ์านเศรษฐกิจเก่ียวกบัเกณฑก์ารจดัลาํดบัของผูส้มคัรในระบบบญัชีรายช่ือไวด้งัน้ี    

“สําหรับการพิจารณาคดัเลือกผูส้มคัรคร้ังน้ีนั้น คณะกรรมการฯพิจารณาตามหลกัเกณฑ์ 3 
ประการ คือ 1.  ภาพรวมตอ้งดูดี   2.  ยดึหลกัรัฐธรรมนูญในการกระจายตามภาคต่างๆ ซ่ึงในส่วนน้ี
ยงัไม่เป็นท่ีพอใจมากนกั เน่ืองจากสถานะผูห้ญิงยงัมีจาํนวนนอ้ยเกินไปทั้งน้ีมีผูส้มคัรท่ีแสดงความ
เรียงลาํดบัในกลุ่มภาคเดียวกนัติดกนัมากเกินไปจะไม่สวยงาม ก็จะกระจายเอาลาํดบัอ่ืนข้ึนมาและ 
3.หลักภารกิจโดยว่าท่ีผูส้มคัร ส.ส.ระบบบญัชีรายช่ือจะต้องช่วยส.ส.เขตลงพื้นท่ีหาเสียงด้วย  
อย่างไรก็ตาม ยอมรับว่า ได้มีการน ารายช่ือของผู้ที่ช่วยเหลือพรรค เช่น ทีมกฎหมายคดียุบพรรค   
ประธานสาขาพรรคทีเ่ข้มแข็งเข้ามาอยู่ในบัญชีรายช่ือด้วย 
          นอกจากน้ี ในส่วนของบญัชีรายช่ือดงักล่าว จะมีการนาํเสนอต่อคณะกรรมการบริหารพรรค
เพื่อพิจารณาก่อน หากเสร็จส้ินแลว้จึงจะสามารถประกาศไดอ้ยา่งไรก็ตาม มัน่ใจวา่จะไม่เกิดปัญหา
ภายในพรรคเพราะได้พิจารณาอย่างมีหลักเกณฑ์โดยใช้โครงสร้างพรรคเข้าประกอบการพิจารณา 
อาท ิกรรมการบริหารพรรคจะต้องอยู่ในล าดับทีสู่งกว่ารัฐมนตรี และอดีตรัฐมนตรีส.ส.และผู้สมัคร
ส.ส.บัญชีรายช่ือพรรค ทั้งนีย้อมรับว่า มีคนใหม่อยู่หลายคน” 26  ดงัตาราง 
ตารางท่ี 4.2   แสดงรายช่ือผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือของพรรคประชาธิปัตย์ 

บัญชีรายช่ือผู้สมัครสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร  พรรคประชาธิปัตย์ 
1.นายอภิสิทธ์ิ เวชชาชีวะ 2. นายชวน หลีกภยั 3.นายบญัญติั บรรทดัฐาน 
4.นายเทอดพงษ ์ไชยนนัทน์ 5.นายจุรินทร์ ลกัษณวศิิษฏ ์ 6.นายกรณ์ จาติกวณิช 
7.คุณหญิงกลัยา โสภณพนิช 8.นายอภิรักษ ์โกษะโยธิน 9.นายไตรรงค ์สุวรรณคีรี 
10.นายชาํนิ ศกัดิเศรษฐ ์ 11.นายไพฑูรย ์แกว้ทอง 12.นายอิสสระ สมชยั 
13.นายเจริญ คนัธวงศ ์ 14.นายอลงกรณ์ พลบุตร 15.นายอาคม เอ่งฉว้น 
16.นายนิพนธ์ วสิิษฐยทุธศาสตร์ 17.นายสุทศัน์  เงินหม่ืน   18.นายองอาจ คลา้มไพบูลย ์

                                                           
26 กรุงเทพธุรกิจ, เปิดโฉม 125 รายช่ือปาร์ตีลสิต์ประชาธิปัตย์[ออนไลน์], 19 พฤษภาคม 2554. แหล่งท่ีมา

http://www.bangkokbiznews.com/home/detail/politics/politics/20110519/3913688C.html 
 ปรับปรุงจาก  ประกาศคณะกรรมการการเลือกตั้ง  เร่ืองผูส้มคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรแบบบญัชีรายช่ือ. 
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19.นายพีระพนัธ์ุ สาลีรัฐวภิาค 20.นายวฑูิรย ์นามบุตร 21.นายถวลิ ไพรสณฑ์ 
22.นางศิริวรรณ ปราศจากศตัรู 23.พ.อ.วนิยั  สมพงษ ์ 24.นายสุวโรช พะลงั 
25.นางผสุดี ตามไท 26.นายปัญญวฒัน์ บุญมี 27.นายสามารถ ราชพลสิทธ์ิ 
28.น.พ.บุรณชัย ์สมุทรักษ ์ 29.นายภุชงค ์รุ่งโรจน์ 30.นายนิพนธ์ บุญญามณี 
31.นางอานิก อมัระนนัทน์ 32.นายโกวทิย ์ ธารณา 33.นายอศัวนิ วภิูศิริ 
34.นายธรรมวชิญ ์โพธิพิพิธ 35.นายเกียรติ  สิทธีอมร 36.นายบุญยอด สุขถ่ินไทย 
37.นายกนก วงศต์ระหง่าน 38.พล.อ.พิชาญเมธ ม่วงมณี 39.นายสุกิจ กอ้งธรนินทร์ 
40.นายประกอบ จิรกิติ 41.นายพีระยศ ราฮิมมูลา 42.นายกษิต ภิรมย ์
43.นายวรีะชยั วรีะเมธีกุล 44.นางรัชฎาภรณ์ แกว้สนิท 45.นายวชัระ เพชรทอง 
46.นายจุฤทธ์ิ  ลกัษณวศิิษฏ ์ 47.นายอิสรา สุนทรวฒัน์ 48.นายสัมพนัธ์ ทองสมคัร 
49.นายชวนนท ์อินทรโกมาลยสุ์ต 50.นายไชยวฒัน์ ไตรยสุนนัท ์ 51.นางมณทิพย ์ศรีรัตนา 
52.น.ส.เฉลิมลกัษณ์ เก็บทรัพย ์ 53.นายดนยั  นพสุวรรณวงศ ์ 54.นายธิติ มหบุญพาชยั 
55.นายเฉลียว อยูสี่มารักษ ์ 56.นายสุรสิทธ์ิ ตรีทอง 57.นายยพุ นานา 
58.นายสะพร่ัง สุขเวชชวรกิจ 59.นายสัญชยั อินทรสูต 60.น.พ.บรรพต ตน้ธีรวงศ ์
61.นายบุณยธี์ร์ พานิชประไพ 62.นายสืบแสง พรหมบุญ 63.วา่ท่ีร.ต.โมฮามดัยาสรี ยซูง 
64.นายอภิชยั เตชะอุบล 65.นายวรีะชยั ถาวรทนต ์ 66.นายอภินนัท ์ช่วยบาํรุง 
67.นายประกอบ สังขโ์ต 68.นายเกรียงยศ สุดลาภา 69.นายสุริยะ ศึกษากิจ 
70.พล.ร.อ.นาว ีศานติกะนาวนิ 71.นายชีวเวช เวชชาชีวะ 72.นายธชัพงศ ์ธรรมพุฒิพงศ ์
73.นายธราดล เป่ียมพงศส์านต ์ 74.นายพรพล เอกอรรถพร 75.นางฮูวยัดียะ๊  พิศสุวรรณ 
76.นายสุรัตน์ เมฆะวรากุล 77.นายคาํรณ ณ ลาํพนู 78.นายวชัรินทร์ เกตะวนัดี 
79.นายจีรพงศ ์พวงทอง 80.นายราเมศ รัตนะเชวง 81.นางรักษห์ฤทยั ยกสุขฤทยัไขข่าว 

82.นายวรเทพ สุวฒันพิมพ ์ 83.พ.อ.เฟ่ืองวชิช์ อนิรุทธเทวา 84.นายภูเบศ จนัทนิมิ 
85.นายแสนคม อนามพงษ ์ 86.นายสุธรรม นทีทอง 87.นายสรวศิ ขนุจนัทร์ 
88.นายภูมิสรรคเ์สนีวงศ ์ณ อยธุยา 89.นายพิเชษฐ ฤกษป์รีชา 90.นายสุธี กรกมลพฤกษ ์
91.นายสกลภทัร เหมือนจนัทร์เชย 92.นายสุธรรม ล้ิมสุวรรณเกษม 93.พล.ร.ท.เชษฐ โกมลฐิติ 
94.นายประจกัษช์ยั ณ สงขลา 95.นายสกล  เขมะพรรค 96.นายสาํเร็จ ภูนิคม 
97.น.ส.จนัทรพร ขนัโมลี 98.นายสมเกียรติ ฉนัทวานิช 99.นางเตือนใจ นุอุปละ 
100.นายจารุพงศ ์สมอารยพงศ ์ 101.นายภราดร กลางบุรัมย ์ 102.นายสุทศัน์ พรหมรัตน์ 
103.นายประสงค ์สุภาสัย 104.นายภณวชัร์นนัท ์ไกรมาตย ์ 105.นายพลวฒัน์ เล็กสมบูรณ์ไชย 
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106.นายปราโมทยค์ริษฐ  ธรรมคุณากร                       107.นายมงคลตัถ ์พุกะนดัด ์ 108.นายธวชั มนูธรรมธร 
109.นายกษิเดช กุลจิตติพร 110.นายขภชั นิมมานเหมินท ์ 111.น.พ.วชัระ สนธิชยั 
112.นายรัฐไกร เอกเพชร 113.นายเอกมล อนนัตกลู 114.นายวศิิษฎ ์ประทุมสุวรรณ 
115.พล.อ.ณรงค ์ มหาคุณ 116.นายชุบ ชยัฤทธิไชย 117.นายมาร์โค เจริญใจ 
118.นายครูนิตย ์ ปิงเมือง 119.พ.ต.ท.วชิิต ศรีไชยวาน 120.นายจกัรพนัธ์  พรนิมิตร 
121.น.ส.ปานระพี แกว้ภราดยั 122.นางจนัทร์เพญ็ ปริปุณณะชยั 123.นายฐิติพงศ ์ ภูมิโยธา 
124.นางนิภา พร้ิงศุลกะ 125.นายลาภศกัด์ิ ลาภาโรจน์กิจ  
 
 ดว้ยการบริหารงานภายในพรรคท่ีมีโครงสร้างและการแบ่งงานท่ีชดัเจน  การส่งผูส้มคัรรับ
เลือกตั้งในระบบบญัชีรายช่ือของพรรคประชาธิปัตยจึ์งมีระเบียบแบบแผนท่ีแน่นอน  ทาํให้ผูมี้สิทธิ
เลือกตั้งสามารถคาดเดาลกัษณะและแนวทางการดาํเนินงานของพรรคประชาธิปัตยไ์ด ้ เน่ืองจากผูท่ี้
มีรายช่ือส่วนใหญ่เป็นผูท่ี้ประชาชนรู้จักเป็นทุนเดิมอยู่แล้ว  นอกจากนั้นใน 50 รายช่ือแรก                   
ยงัประกอบไปผูส้มคัรรับเลือกตั้งท่ีเคยปฏิบติัหน้าท่ีในฐานะรัฐมนตรี รัฐมนตรีช่วยวา่การ  ผูช่้วย
รัฐมนตรี  รวมถึงโฆษกกระทรวงในรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  จึงนบัเป็นบุคคลากรท่ีมีส่วน
สําคญัในการขบัเคล่ือนให้พรรคมุ่งไปสู่ชยัชนะในการเลือกตั้ง   และจะเป็นกลุ่มผูเ้ขา้มาบริหาร
ราชการในฐานะรัฐบาลหรือฝ่ายคา้นต่อไป 
 การเปล่ียนแปลงกลุ่มตวัแทนอาํนาจในส่วนของผูส้มคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎรระบบบญัชีรายช่ือของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยถื์อว่าไดรั้บอิทธิพลจากบริบท
ทางการเมืองในช่วงท่ีผา่นมาทั้งในส่วนของการยุบพรรคและการชุมนุมทางการเมือง  ดงันั้นพรรค
เพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์ต่างมีการคัดสรรและปรับเปล่ียนบุคคลากรให้เหมาะสมต่อ
สภาพการณ์ในสังคมและสถานการณ์ภายในพรรค  เพื่อให้พรรคไดรั้บความเช่ือมัน่จากประชาชน
และกลุ่มทางการเมืองท่ีแสดงออกถึงการสนับสนุนการดาํเนินงานของพรรค  เพราะผูส้มคัรรับ
เลือกตั้งในส่วนน้ีคือผูท่ี้จะเขา้มามีบทบาทสําคญัต่อการบริหารประเทศต่อไปไม่ว่าพรรคจะชนะ
การเลือกตั้งไดเ้ป็นพรรครัฐบาลหรือเป็นพรรคฝ่ายคา้นในสภาผูแ้ทนราษฎร 

2)  ทีป่รึกษามืออาชีพ (The Consultant) 
 ท่ีปรึกษามืออาชีพถือเป็นอีกกลุ่มหน่ึงท่ีเข้ามามีบทบาทในการกําหนดยุทธศาสตร์                     
การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งใหก้บัพรรคการเมืองในยคุการเมืองสมยัใหม่  ในลกัษณะของการทาํงาน
ร่วมกันกับทั้งพรรคการเมืองและผูส้มคัรรับเลือกตั้งเพื่อแสวงหาจุดท่ีลงตวัให้กับลักษณะสาร  
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ภาพลกัษณ์  รวมถึงรูปแบบการส่ือสารท่ีแสดงให้ประชาชนเห็นถึงวิสัยทศัน์รวมถึงการดาํเนินการ
ในดา้นต่างๆ อนัจะนาํไปสู่ชยัชนะในการเลือกตั้ง 
 สาํหรับพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยแ์มจ้ะไม่ปรากฏลกัษณะของการจา้งท่ีปรึกษา
ภายนอกเขา้มาออกแบบและกาํหนดกลยุทธ์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งอย่างชัดเจน  แต่ในการ
เลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554  ไดป้รากฏการจา้งทีมงานเสริมเฉพาะทางหรือเฉพาะ
ด้านท่ีพรรคมีความต้องการเพิ่มเติมเท่านั้น  ดังคาํให้สัมภาษณ์ของนายอภิรักษ์ โกษะโยธิน  ท่ี
กล่าวถึงการจา้งมืออาชีพวา่ 

“เรามีทีมยทุธศาสตร์ของพรรคท่ีทาํเร่ืองการเลือกตั้งโดยตรง  มีผูอ้าํนวยการเลือกตั้งท่ีดูแล
ทั้งหมด  มีผูอ้าํนวยการเลือกตั้งท่ีดูแลในระดบัพื้นท่ี  ระดบัภาค  และทีมยุทธศาสตร์กลางท่ีดูใน
เร่ืองของยทุธศาสตร์  เร่ืองของนโยบาย  กบัสองเราก็มีทีมงานมืออาชีพ  พูดง่ายๆ คือคนนอกท่ีเป็น
ผูเ้ช่ียวชาญในเร่ืองของการทาํวิจยั  ในเร่ืองของการทาํแคมเปญดว้ย  และในยุคสมยัน้ีก็มี Segment 
แยกลงไปเลย เช่น  Social Media สังคมออนไลน์  ก็จะมีทีมพวกน้ีเขา้มาช่วย”27  

สําหรับพรรคเพื่อไทยนั้นดาํเนินการในลกัษณะของการเชิญผูเ้ช่ียวชาญจากภาคเอกชนมา
แสดงความคิดเห็นหรือช่วยในการกาํหนดนโยบายบางส่วน  ซ่ึงนายพร้อมพงศ์  นพฤทธ์ิ  ได้
กล่าวถึงประเด็นดงักล่าวไวว้า่ 

“การวางกลยุทธ์การหาเสียงพรรคทาํเอง  พรรคมีความชาํนาญตั้งแต่ไทยรักไทย  พลัง
ประชาชน  มนัเป็นมรดกตกทอดและเป็นสายเลือด  ถือได้ว่าเป็นการทาํโดยทีมยุทธศาสตร์ของ
พรรคเองจริงๆ  ถ้าเราจ้างบริษัทอ่ืนมาทําเค้าก็ไม่เข้าใจ  เพราะการเมืองไม่ใช่การค้า  หรือ
บริษทัเอกชน  การเมืองเป็นเร่ืองของการเป็นตวัแทนประชาชน  เขา้ใจยาก  มีความซบัซ้อน  บางคน
ท่ีมาเป็นคียแ์มนหรือเป็นมนัสมองใหก้บัพรรคบางคนก็มาจากภาคเอกชน  หรือบางคนอาจมาแสดง
ความคิดเห็น  แต่ในสถานการณ์ทางการเมืองท่ีมีความขดัแยง้ทางการเมืองรุนแรงทาํให้เคา้ไม่อยาก
เปิดเผย  อย่างเคา้แสดงความเห็นว่านโยบายน้ีดีนะ  ก็ลองทาํดู  เคา้ก็มีขอ้มูลมาเราก็รับฟัง  พรรค
การเมืองตอ้งรับฟังจากคนทุกฝ่าย  ส่วนจะทาํหรือไม่ทาํก็อีกเร่ืองหน่ึง”28 

3)  ส านักโพล (The Pollster) 
 การหยัง่เสียงเป็นปัจจยัหน่ึงท่ีมีความสําคญัอย่างยิ่งต่อผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  เน่ืองจากการ
แสดงผลของการหยัง่เสียงหรือผลการสํารวจจะนาํไปสู่การปรับกลยุทธ์ทางการตลาดให้เหมาะสม
กบัความตอ้งการและความเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
                                                           

27 สมัภาษณ์  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์ 11 กรกฎาคม  
2555. 

28 สมัภาษณ์  นายพร้อมพงศ ์ นพฤทธ์ิ, โฆษกพรรคเพ่ือไทย, 31 กรกฎาคม 2555. 
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โดยปกติของช่วงท่ีมีการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งนอกจากการสํารวจความคิดเห็นจาก
ประชาชนโดยพรรคการเมืองเองแลว้ก็มกัจะมีการดาํเนินการสํารวจความคิดเห็นของประชาชนจาก
สํานกัโพลต่างๆ ประกอบดว้ยอาทิ  สวนดุสิตโพล  เอเบคโพล  นเรศวรโพล  กรุงเทพโพล  ธุรกิจ
บณัฑิตโพล  รวมถึงโพลจากศูนยอ์าํนวยการรักษาความสงบเรียบร้อยการเลือกตั้ง  กองบญัชาการ
ตาํรวจสันติบาล  และจะเพิ่มระดบัความเขม้ขน้ของการสํารวจไปพร้อมๆ กบัการแข่งขนัในสนาม
เลือกตั้ง   

ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  หวัขอ้เด่นๆ ท่ีมีการสํารวจความเห็น
จากประชาชนไดแ้ก่  ความนิยมในพรรคการเมือง  ความนิยมในผูส้มคัรรับเลือกตั้งแบบบญัชีรายช่ือ
และแบบแบ่งเขต  รวมถึงการสํารวจลกัษณะความเป็นผูน้าํในตวั  นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  และ 
นางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งแบบบญัชีรายช่ือในลาํดบัท่ี 1 ของพรรคประชาธิปัตย ์ 
และพรรคเพื่อไทย  ซ่ึงสามารถแสดงใหเ้ห็นถึงการหยัง่เสียงของสาํนกัโพลต่างๆ ได ้ดงัน้ี 

ตารางท่ี 4.3   แสดงการหยัง่เสียงประเด็นความนิยมในตวัแกนนาํของสาํนกัโพลต่างๆ  
ส านักโพล วนัทีเ่ผยแพร่ ความนิยมในตวัแกนน า หมายเหตุ 

อภิสิทธ์ิ ยิ่งลกัษณ์ อืน่ๆ ยงัไม่
ตดัสินใจ 

กรุงเทพ
โพล 

22 พ.ค. 54 17.4% 26.9% 6.5% 49.2% สาํรวจจากประชาชนในเขต กทม.  
1,178 คน  (20– 22 พ.ค. 54) 

กรุงเทพ
โพล 

12 มิ.ย. 54 23.6% 42.6% 6.3% 27.5% สาํรวจจากประชาชนในเขต กทม.  
3,323คน  (2– 9 มิ.ย. 54) 

ส่วนต่างคร้ังที ่1 และ 2 + 6.2% + 15.7% -0.2% - 21.7%  

 
ตารางท่ี 4.4  แสดงการหยัง่เสียงประเด็นความเป็นผูน้าํในตวัแกนนาํของสาํนกัโพลต่างๆ  
 

ลกัษณะความเป็นผู้น า 
อภิสิทธ์ิ ยิง่ลกัษณ์ 

คร้ังที ่1 คร้ังที ่2 คร้ังที ่3 คร้ังที ่1 คร้ังที ่2 คร้ังที ่3 

1. ความอดทนอดกลั้น  การควบคุมอารมณ์ 53.7 51.6 46.7 9.7 16.2 31.6 
2. สุภาพอ่อนโยน 50.1 44.1 41.8 13.0 21.0 37.4 
3. การยอมรับภายในประเทศ – ต่างประเทศ 49.6 47.0 46.2 11.3 17.7 29.3 
4. การประพฤติตนเป็นแบบอยา่งท่ีดี 49.6 46.2 44.2 9.8 15.9 32.4 
5. ความโอบออ้มอารี 48.2 44.9 40.8 13.1 20.5 34.2 

6. ความเป็นผู้น า 48.1 48.5 47.7 12.9 20.4 32.5 
7. ความรู้ความสามารถ 47.9 48.1 43.4 10.9 16.7 39.9 
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8. จริยธรรมทางการเมือง 49.6 44.3 43.3 11.0 16.4 29.5 

9. มเีสน่ห์น่าเลือ่มใสศรัทธา - - 43.1 - - 34.3 
10. มีวสิยัทศัน์ 46.8 44.7 41.0 15.2 21.7 28.2 
11. เสียสละ 44.0 41.0 39.5 11.9 19.1 35.6 
12. ซ่ือสตัยสุ์จริต 42.9 42.9 39.1 10.3 14.7 31.8 

13. เป็นคนรุ่นใหม่ 42.8 36.0 33.3 19.6 29.3 39.7 

14. มคีวามคดิสร้างสรรค์ 42.8 40.2 37.8 16.1 22.5 39.9 
15. มีความยติุธรรม 41.4 39.7 38.8 10.6 16.3 32.6 
16. กลา้คิด  กลา้ตดัสินใจ 40.1 40.4 38.8 19.0 25.7 38.3 
17. แกปั้ญหาความขดัแยง้ไดดี้ 38.8 38.7 35.3 14.3 19.0 32.1 
18. รวดเร็วในการแกปั้ญหา 36.2 35.8 34.2 15.6 21.3 33.4 

19. ประสบความส าเร็จทางธุรกจิ, ร ่ารวย 19.7 16.8 14.0 38.5 56.3 54.1 

 
ตารางท่ี 4.5   แสดงการหยัง่เสียงประเด็นความนิยมในพรรคการเมืองของสาํนกัโพลต่างๆ  

 
ตารางท่ี 4.6   แสดงการหยัง่เสียงประเด็นความนิยมของผูส้มคัรรับเลือกตั้งแบบบญัชีรายช่ือ 

ส านักโพล วนัที่
เผยแพร่ 

ความนิยมในพรรคการเมอืง หมายเหตุ 

ปชป. พท. อืน่ๆ ยงัไม่
ตดัสินใจ 

สวนดุสิต
โพล 

18 พ.ค. 54 37.18% 32.03% 2.02% 24.92% สาํรวจความนิยมเฉพาะกลุ่ม
วยัรุ่น/เยาวชน จากทัว่

ประเทศ  1,219 คน                       
(14 – 17 พ.ค. 54) 

ธุรกิจบณัฑิต
โพล Group

ร่วมกบั 
Nation 

26 พ.ค. 54 41% 47% 12% - สาํรวจจากปชช.ผูมี้สิทธิฯ
เลือกในกรุงเทพฯ ทั้ง 33 เขต  
6,230  คน  (23 - 25 พ.ค. 54) 

ส านักโพล วนั/คร้ังที่
เผยแพร่ 

ความนิยมใน ส.ส.บัญชีรายช่ือ หมายเหตุ 

ปชป. พท. พรรค
อืน่ๆ 

ยงัไม่
ตดัสินใจ 

No 
vote 

สวนดุสิต
โพล 

22 พ.ค. 54 
(คร้ังท่ี 1) 

36.88% 
 

41.22% 
 

12.63% 
 

6.49% 
 

2.78% 
 

สาํรวจจากประชาชน
ทัว่ประเทศ 3,584 คน                            

(19 – 22 พ.ค. 54) 
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สวนดุสิต
โพล 

29 พ.ค. 54 
(คร้ังท่ี 2) 

37.45% 43.16% 10.95% 7.08% 1.36% สาํรวจจากประชาชน
ทัว่ประเทศ 4,694 คน                        

(23 – 28 พ.ค. 54) 

สวนดุสิต
โพล 

19 มิ.ย. 54 
(คร้ังท่ี 3) 

34.05% 
 

51.55% 
 

10.61% 
 

2.38% 
 

1.41% 
 

สาํรวจจากประชาชน
ทัว่ประเทศจาํนวน  

102,994 คน  375 เขต
ทัว่ประเทศ                             

(4-18 มิ.ย.54) 

กรุงเทพ
โพล 

22 พ.ค. 54 14.7% 25.8% 2% 52.0% - สาํรวจจากประชาชน
ในเขต กทม.  1,178 คน                   

(20– 22 พ.ค. 54) 

กรุงเทพ
โพล 

12 มิ.ย. 54 17.1% 33.6% 3.2% 44.1% - สาํรวจจากประชาชน
ในเขต กทม. 3,323 คน                                

(2– 9 มิ.ย. 54) 

ส่วนต่างคร้ังที ่1 และ 2 + 2.4% + 7.8% + 1.2% - 7.9%   

นิดา้โพล 26 พ.ค. 54 
(คร้ังท่ี 1) 

 

14.23% 17.77% * 49.76% - สาํรวจจากประชาชน
ทัว่ทุกภูมิภาคของ
ประเทศ 1,272 คน 
(17 – 18 พ.ค. 54) 

นิดา้โพล 31 พ.ค. 54 
(คร้ังท่ี 2) 

 

18.31% 11.75% 1.22% 48.95% - สาํรวจจากประชาชน
ทัว่ทุกภูมิภาคของ
ประเทศ  1,234 คน 
(24 – 25 พ.ค. 54) 

นิดา้โพล 6 มิ.ย. 54 
(คร้ังท่ี 3) 

9.19% 16.67% 1.30% 45.93% 2.76% สาํรวจจากประชาชน
ทัว่ทุกภูมิภาคของ
ประเทศ 1,230 คน 

(1-2 มิ.ย. 54) 

นิดา้โพล 15 มิ.ย. 54 
(คร้ังท่ี 4) 

9.51% 18.01% 1.59% 43.88% 1.22% สาํรวจจากประชาชน
ทัว่ทุกภูมิภาคของ
ประเทศ 1,338 คน 

(7-8 มิ.ย. 54) 

นเรศวร
โพล 

31 พ.ค. 54 22.2% 23.2% 4.5% 50.1% - สาํรวจจากประชาชน
ในเขตภาคเหนือ

ตอนล่าง 9 จงัหวดั 
1,828 ตวัอยา่ง 

(29-30 พ.ค. 54) 
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ตารางท่ี 4.7   แสดงการหยัง่เสียงประเด็นความนิยมของผูส้มคัรรับเลือกตั้งแบบบญัชีแบ่งเขต 

 
ตารางท่ี  4.8   แสดงการหยัง่เสียงในประเด็นความนิยมในผูส้มคัรรับเลือกตั้งแบบบญัชีแบ่งเขตใน
พื้นท่ีกรุงเทพมหานคร 

*หมายเหตุ: เคร่ืองหมาย * = มีคะแนนน้อยกว่า 0 
 

ส านักโพล วนั/คร้ังที่
เผยแพร่ 

ความนิยมใน ส.ส.แบบแบ่งเขตเลอืกตั้ง หมายเหตุ 

ปชป. พท, พรรค
อืน่ๆ 

ยงัไม่
ตดัสินใจ 

กรุงเทพโพล 22 พ.ค. 54 15.2% 26.3% 1.3% 51.9% สาํรวจจากประชาชนในเขต กทม.  
1,178คน (20– 22 พ.ค. 54) 

กรุงเทพโพล 12 ม.ิย. 54 17.6% 33.8% 1.3% 46.4% สาํรวจจากประชาชนในเขต กทม.  
3,323คน   (2– 9 มิ.ย. 54) 

ส่วนต่างคร้ังที ่1 และ 2 + 2.4% + 7.5% 0 - 5.5%  

นิดา้โพล 26 พ.ค. 54 
(คร้ังท่ี 1) 

12.74% 16.90% * 52.04% สาํรวจจากประชาชนทัว่ทุกภูมิภาค
ของประเทศ  1,272 คน 

(17 – 18 พ.ค. 54) 

นิดา้โพล 31 พ.ค. 54 
(คร้ังท่ี 2) 

12.07% 17.99% 1.05% 48.38% สาํรวจจากประชาชนทัว่ทุกภูมิภาค
ของประเทศ  1,234 คน 

(24 – 25 พ.ค. 54) 

นิดา้โพล 6 มิ.ย. 54 
(คร้ังท่ี 3) 

9.19% 16.50% 1.14% 46.67% สาํรวจจากประชาชนทัว่ทุกภูมิภาค
ของประเทศ  1,230 คน 

(1-2 มิ.ย. 54) 

นิดา้โพล 15 มิ.ย. 54 
(คร้ังท่ี 4) 

9.15% 18.59% 1.15% 43.73% สาํรวจจากประชาชนทัว่ทุกภูมิภาค
ของประเทศ  1,338 คน 

(7-8 มิ.ย. 54) 

ส่วนต่างคร้ังที ่1 และ 2 - 0.67% +1.09%  - 3.66%  

ส านักโพล วนัที่
เผยแพร่ 

ความนิยมใน ส.ส.แบบแบ่งเขตเลอืกตั้ง หมายเหตุ 

ปชป. พท. พรรค
อืน่ๆ 

ยงัไม่
ตดัสินใจ 

ธุรกิจบณัฑิต
โพล ร่วมกบั 
Nation Group 

26 พ.ค. 
54 

15.15% 
(5 เขต) 
 

57.57% 
(19 
เขต) 
 

- 27.27% 
(9 เขต) 
 

สาํรวจจากประชาชนผูมี้
สิทธิเลือกตั้งในพ้ืนท่ี
กรุงเทพฯ ทั้ง 33 เขต  

6,230  คน 
(23 - 25 พ.ค. 54) 
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     เป็นท่ีน่าสังเกตว่าการสํารวจขา้งตน้แต่ละสํานักโพลต่างมีลกัษณะของการติดตามความ
เคล่ือนไหวในประเด็นใดประเด็นหน่ึงเป็นการเฉพาะ  เห็นไดจ้ากในประเด็นเดียวกนัมีการสํารวจ
ถึงมากกว่า  2 คร้ัง  เพื่อเน้นให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงท่ีมีนยัสําคญันบัตั้งแต่ช่วงตน้  ช่วงกลาง  
และช่วงโคง้สุดทา้ยของการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง   ซ่ึงการสํารวจเนน้ไปท่ีความเคล่ือนไหวของ
คะแนนเสียงในพรรคขนาดใหญ่อยา่งพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์ รวมถึงคู่ชิงตาํแหน่ง
นายกรัฐมนตรี  ซ่ึงก็คือผูส้มคัรสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 ของทั้งสอง
พรรคดว้ยเช่นกนั 

 ผูมี้ส่วนในการวางยุทธศาสตร์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งของพรรคเพื่อไทยได้ให้
ความเห็นเก่ียวกบัการจดัทาํการสาํรวจความคิดเห็นโดยสาํนกัโพลต่างๆ วา่ 
 “โพลของคนอ่ืนก็เป็นเคร่ืองสะทอ้น  ท่ีสําคญัคือโพลของเรา  เพราะโพลเราใช้วิธีการท่ี
เป็นวิทยาศาสตร์ท่ีสุดเราก็มัน่ใจ  แต่โพลของคนอ่ืนก็เป็นเสียงสะทอ้นว่าถา้มนัตรงกนัมนัก็เป็น
เคร่ืองยืนยนั  ถา้มนัไม่ตรงกนัก็มนัมีความบกพร่องตรงไหน  ก็ทาํให้เราตอ้งไปให้ความสนใจกบั
จุดตรงนั้นใหม้ากข้ึนวา่มนัมีขอ้ผดิพลาดท่ีไหนเท่านั้นเอง” 29  

 สําหรับพรรคประชาธิปัตยน์ั้น  นายอภิรักษ์  โกษะโยธิน  ไดแ้สดงความเห็นต่อผลโพลท่ี
ออกมาระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งวา่  
  “ผลโพลท่ีออกมามีผลอยูแ่ลว้เพราะเราจะไปดูวา่เราจะตอ้งไปเนน้อะไรมากข้ึน  แต่วา่เท่าท่ี
เราดูโพลก่อนการเลือกตั้งจริงๆคะแนนก็ค่อนขา้งสูสีมากนะครับ  ไม่ห่างเหมือนท่ีผลการเลือกตั้ง
ออกมา  แต่ผมเขา้ใจว่าพรรคเพื่อไทยเขาก็เก่งมากท่ีมีการปรับยุทธศาสตร์นโยบายบางเร่ืองท่ีเขา
ออกมาในช่วงหลงัๆ ก็ถือวา่เขาทาํไดเ้ร็ว”30   

 จากขอ้มูลขา้งตน้เห็นไดว้า่การหย ัง่เสียงของสาํนกัโพลต่างๆ สําหรับพรรคเพื่อไทยไม่มีผล
ต่อกลยุทธ์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยมากนกั  เน่ืองจากพรรคมีความเช่ือมัน่ใน
การหยัง่เสียงท่ีจดัทาํโดยพรรคเองอนัจะอธิบายเพิ่มเติมในส่วนถดัไป   สําหรับพรรคประชาธิปัตย์
นั้นการหย ัง่เสียงของสาํนกัโพลต่างๆ มีผลต่อการวางแผนการณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพอสมควร  เห็น
ไดจ้ากการจดักิจกรรมเสริม  อาทิ  การปราศรัยบริเวณแยกราชประสงค ์ จุดท่ีถือว่าเป็นสัญลกัษณ์
ของเหตุการณ์ความรุนแรงทางการเมืองในปี พ.ศ. 2554 หลังผลการสํารวจออกมาว่าพรรค
ประชาธิปัตยมี์คะแนนความนิยมลดลง  เป็นตน้   
                                                           

29 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),                             
3  กนัยายน  2555. 

30 สมัภาษณ์  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์ 11 กรกฎาคม  
2555. 
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ดงันั้นการหย ัง่เสียงของสํานกัโพลต่างๆ นอกจากจะเป็นการเพิ่มสีสันให้กบัช่วงเวลาของ
การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ ง  ยงัถือเป็นอีกองค์ประกอบหน่ึงท่ีพรรคการเมืองนําไปพิจารณา  
ตรวจสอบ  สะทอ้นผลของการปฏิบติัการในกลยุทธ์ท่ีดาํเนินการออกไป  ถึงแมว้่า “โพล” ยงัไม่มี
ขอ้สรุปวา่มีผลต่อการช้ีนาํการตดัสินใจของประชาชนมากนอ้ยเพียงใด   แต่การท่ี กตต. ประกาศให้
ยติุการนาํเสนอผลการสาํรวจของสาํนกัโพลต่างๆ ก่อนการเลือกตั้ง 1 สัปดาห์    แสดงให้เห็นวา่การ
สาํรวจความคิดเห็นหรือการหยัง่เสียงของประชาชนในเบ้ืองตน้ยงัถือวา่มีความสาํคญัอยา่งยิ่งในทาง
การเมือง 

4)  ส่ือมวลชน (The Media) 
 ส่ือมวลชนถือเป็นตวัแปรท่ีมีความสําคญัอนัดบัหน่ึงในยุคขอ้มูลข่าวสาร  และมีบทบาท
มากข้ึนโดยเฉพาะอยา่งยิง่ในสังคมท่ีมีความสลบัซบัซอ้นดงัเช่นในปัจจุบนั31 ทั้งน้ีเน่ืองจากการเมือง
ตามสภาพความเป็นจริงแลว้เป็นเร่ืองเก่ียวกบัการรับรู้ของสาธารณชน  นอกจากนั้นส่ือมวลชนยงั
เป็นผูก้าํหนดประเด็นข่าวหรือท่ีเรียกว่า “การพาดหัวข่าว” หน้าแรกของหนังสือพิมพ์และการ
นําเสนอผ่านส่ืออ่ืนๆ ทั้งวิทยุ  โทรทศัน์  และส่ือออนไลน์ในแต่ละวนั  ส่งผลให้ส่ือมวลชนมี
บทบาทสําคญัเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง  จนอาจกล่าวได้ว่าส่ือมวลชนเป็น “มือท่ีหันเหทิศทางของ
การเมือง” 32  และเป็นกระจกเงาสะทอ้นภาพให้แก่รัฐบาลและพรรคการเมืองโดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ในช่วงการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งท่ีพรรคการเมืองต่างช่วงชิงการเป็นผูก้าํหนดประเด็นสาธารณะ 
เพื่อดึงดูดความสนใจจากประชาชน  ทาํให้บทบาทของส่ือมวลชนในช่วงเวลาดงักล่าวกลายเป็น
หน่วยสาํคญัท่ีทาํหนา้ท่ีในการเช่ือมโยงขอ้มูลข่าวสารระหวา่งประชาชนกบัพรรคการเมือง   
 ส่ือมวลชนไทยให้ความสนใจในการนาํเสนอประเด็นเร่ืองการเลือกตั้งอย่างชดัเจนตั้งแต่
ช่วงท่ี นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  นายกรัฐมนตรี  ประกาศยุบสภาและจดัให้มีการเลือกตั้งทัว่ไปใน
วนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 หลงัจากนั้นส่ือมวลชนแขนงต่างๆ ก็จดัให้มีการนาํเสนอประเด็นเร่ือง
การเลือกตั้งเป็นการเฉพาะ  เช่น หนังสือพิมพจ์ะมีการจดัแบ่งสัดส่วนข่าวการเมืองในหน้าหน่ึง
ประมาณ 45% และมีการเพิ่มหนา้เลือกตั้งโดยเฉพาะอีกหนา้หรือสองหนา้33 และเพิ่มการนาํเสนอ
ประเด็นเร่ืองการเลือกตั้งมากข้ึนหลงัจากท่ีพรรคการเมืองจบัฉลากหมายเลขพรรคในวนัรับสมคัร
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรแบบบญัชีรายช่ือ  วนัท่ี 19  พฤษภาคม  พ.ศ. 2554  ซ่ึงรายการโทรทศัน์

                                                           
31 จกัษ ์ พนัธ์ชูเพชร, การเมืองการปกครองไทย  จากยคุสุโขทยัสู่สมยัทกัษิณ(กรุงเทพฯ: มายด ์พบัลิชช่ิง, 2549),                    

หนา้ 485. 
32 วิชยั  ตนัศิริ, วิกฤตการเมือง 2549 – 2550 (กรุงเทพฯ: สาํนกัพิมพม์หาวิทยาลยัรังสิต, 2550), หนา้ 90. 
33 สมัภาษณ์  นางสาวอิศรินทร์  หนูเมือง,  หวัหนา้โตะ๊ข่าวการเมือง  หนงัสือพิมพป์ระชาชาธุรกิจ, 11  กรกฎาคม  2555. 
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หลายรายการจัดให้มีการรายงานสดและการสัมภาษณ์หัวหน้าพรรคการเมืองหลังจากได้รับ
หมายเลขประจาํพรรค   
 ในช่วงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งพบว่าสถานีฟรีทีวีทุกช่องเน้นการนาํเสนอข่าวความ
เคล่ือนไหวของพรรคการเมือง  โดยเฉพาะบรรยากาศการลงพื้นท่ีหาเสียงและนโยบายพรรค
การเมือง  ทั้งยงัมีการให้แหล่งข่าวประเภท  หัวหน้าพรรคการเมือง  แกนนาํพรรค  และผูส้มคัร 
ส.ส. ในการแสดงวสิัยทศัน์ดา้นนโยบาย  แนวทางการจดัตั้งรัฐบาล  และช้ีแจงถึงสถานการณ์พรรค
และประเด็นท่ีมีความสําคญัในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  อาทิ  ประเด็นเร่ืองการปรองดอง  และ
ผลสืบเน่ืองจากการชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2553 เป็นตน้ ดงันั้นในช่วงดงักล่าวการแข่งขนั
ระหวา่งส่ือมวลชนดว้ยกนัถือไดว้า่ดุเดือดไม่แพก้ารแข่งขนัระหวา่งผูส้มคัรรับเลือกตั้ง34 
 และเม่ือพิจารณาช่วงเวลากบัระยะเวลาการนาํเสนอข่าวการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของส่ือ
ฟรีทีว ี จากผลการศึกษาเร่ือง “สงครามแยง่ชิงเวลาดี” (Prime Time) ของสํานกัวิจยัเอแบคโพล*  ใน
การสํารวจเม่ือวนัท่ี 20 – 21 พฤษภาคม  พ.ศ. 2554  พบวา่  พรรคการเมืองขนาดใหญ่  เช่น  พรรค
เพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยไ์ดพ้ื้นท่ีในการเสนอข่าวแง่บวกมากท่ีสุดโดย  พรรคประชาธิปัตยมี์
การนาํเสนอเป็นอนัดบัหน่ึงคือ  59 นาที 15 วนิาที  และพรรคเพื่อไทยไดเ้วลาในการนาํเสนอมาเป็น
อนัดบัสองคือ  55 นาที  45 วนิาที  หลงัจากนั้นสํานกัวิจยัเอแบคโพลไดด้าํเนินการสํารวจอีกคร้ังใน
วนัท่ี  5  มิถุนายน  พ.ศ. 2554  ผลการสํารวจพบวา่พรรคเพื่อไทยข้ึนมาเป็นอนัดบัหน่ึงไดเ้วลาใน
การนาํเสนอ  38 นาที 39 วนิาที  และพรรคประชาธิปัตยไ์ดเ้วลาในการนาํเสนอมาเป็นอนัดบัสองคือ 
34 นาที 17 วนิาที 
 นอกจากนั้นส่ือมวลชนแขนงต่างๆ ทั้ง  ส่ือโทรทศัน์และส่ือส่ิงพิมพ ์ ต่างจดัให้มีผูส่ื้อข่าว
ติดตามการทาํภารกิจของผูส้มคัรสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 ของพรรค
เพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์ ส่งผลให้กิจกรรมต่างๆ ทั้งกิจกรรมท่ีเป็นการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งและกิจกรรมส่วนตวัถูกส่งต่อไปยงัประชาชนอย่างแพร่หลาย  ดงัคาํให้สัมภาษณ์ของผูมี้
ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยท่ีวา่  
 “โดยธรรมชาติของส่ือมวลชนไทยเคา้จะตามผูน้าํของพรรคใหญ่อยูแ่ลว้ในการลงพื้นท่ีหา
เสียง  แต่พอเรตต้ิงเพิ่มสูงข้ึน  นกัข่าวก็จะเพิ่มจาํนวนมากข้ึน  ซ่ึงปรากฏการณ์ในการหาเสียงคร้ังน้ี
ผมอยูใ่นวงการการเมืองมากวา่ 20 ปี จะเห็นวา่การเลือกตั้งคร้ังท่ีผา่นมามีส่ือมวลชนให้ความสนใจ
และตามไปทาํข่าวนายกฯยิ่งลกัษณ์มากกว่าทุกคร้ังท่ีผ่านมา  เพราะทุกทีจะมีแต่ส่ือมวลชนไทย  
                                                           

34 Bruce I. Newman, The Marketing of the President: Political Marketing as Campaign Strategy (California: Sage 
Publication Inc., 1994). p. 57. 

* ดูเพ่ิมเติมใน  สรุปผลการศึกษาวิเคราะห์การนาํเสนอข่าและเน้ือหาการเลือกตั้งของฟรีทีวี ’54, มูลนิธิส่ือมวลชนศึกษา  
โครงการเสริมสร้างส่ือมวลชนศึกษาเพื่อสุขภาวะ.   
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เป็นทีวีและหนังสือพิมพ์หัวใหญ่บางฉบบั  แต่คร้ังน้ีก็จะมีเพิ่มเขา้มาทั้งส่ือมวลชนต่างประเทศ  
ญ่ีปุ่น  จีน  ออสเตรเลีย  ฝร่ังเศส  เยอรมนั  องักฤษ  อเมริกา  ส่งมาหมดเลย  ซ่ึงส่ือมวลชนท่ีหวัหลกั
ของโลกมาให้ความสําคัญกับการเลือกตั้ งคร้ังน้ีโดยการมีนายกรัฐมนตรีผูห้ญิงเป็นแคนิเดต                   
คนแรก”35 
 จึงอาจกล่าวส่ือมวลชนนอกจากมีบทบาทในการนาํเสนอข่าวสารและขอ้มูลไปสู่ประชาชน
แลว้   ยงัเป็นเคร่ืองสะทอ้นความนิยมในตวับุคคลหรือพรรคการเมืองในช่วงของการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้ง  ดงันั้นพรรคการเมืองจึงต่างพยายามสร้างประเด็นและสีสันทางการเมืองเพื่อครองพื้นท่ีส่ือ
ใหม้ากท่ีสุด  ซ่ึงปรากฏในกิจกรรมการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง ดงัภาพ 

ภาพท่ี 4.1  แสดงกิจกรรมการรณรงคห์าเสียงของผูส้มคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบ
บญัชีรายช่ือ  ลาํดบัท่ี 1  พรรคประชาธิปัตย ์ท่ีมีการนาํเสนอโดยส่ือมวลชน 
 

 
 

ภาพท่ี 4.2  แสดงกิจกรรมการรณรงคห์าเสียงของผูส้มคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบ
บญัชีรายช่ือ  ลาํดบัท่ี 1 พรรคเพื่อไทย ท่ีมีการนาํเสนอโดยส่ือมวลชน 
 

 
                                                           

35 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),                                
15  สิงหาคม   2555. 
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5)  พรรคการเมือง (The Political Party) 
 พรรคการเมืองเป็นเพียงสถาบนัเดียวท่ีมีบทบาทนําในการดาํเนินภารกิจทางการเมือง
ครอบคลุมทั้งระบบทุกกระบวนการ  นับตั้งแต่การเลือกตั้งเข้าสู่อาํนาจไปจนถึงการใช้อาํนาจ
ปกครองประเทศทั้งอาํนาจนิติบญัญติัและอาํนาจบริหาร  ดงันั้นพรรคการเมืองจึงเป็นองค์กรท่ีมี
อิทธิพลสูงสุดต่อระบอบการเมืองและต่อประเทศ36  

ในช่วงของการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งพรรคการเมืองมีบทบาทในการเป็นส่วนเช่ือม
ประสานระหว่างผูส้มคัรรับเลือกตั้งของพรรคกบัประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้ง  ทั้งการคดัสรรผูล้ง
สมคัรรับเลือกตั้ง การระดมเงินทุนเพื่อสนบัสนุนการรณรงค์ประชาสัมพนัธ์ในแต่ละพื้นท่ี และท่ี
สําคญัคือการกาํหนดรูปแบบกิจกรรมการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งท่ีสอดคลอ้งและครอบคลุมกบั
กลุ่มเป้าหมายทั้งหมด 
 การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  นบัวา่เป็นการรณรงคห์า
เสียงเ ลือกตั้ ง ท่ี มีความหลากหลายมากท่ีสุดคร้ังหน่ึงในประวัติศาสตร์การเมืองไทย ซ่ึง
นอกเหนือจากการแข่งขนัของพรรคการเมืองขนาดใหญ่อยา่งพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์
แลว้  พรรคการเมืองทั้งขนาดกลางและขนาดเล็กท่ีลงสมคัรรับเลือกตั้งกวา่ 40 พรรคต่างมีความ
พยายามในการสร้างจุดเด่นและความแตกต่างเพื่อแสวงหาส่วนแบ่งทางการตลาดจากผูมี้สิทธิ
เลือกตั้ ง ท่ี มีความแตกต่างกันไป  ซ่ึงนอกจากพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์แล้ว                   
พรรคการเมืองท่ีมีความโดดเด่นในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งคร้ังน้ีประกอบดว้ย 
 พรรคชาติพัฒนาเพื่อแผ่นดิน  ความโดดเด่นของพรรคคือ การอออกแบบป้ายหรือ
แคมเปญท่ีไม่ตายตวัเปล่ียนไปตามพื้นท่ีและผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  เช่น การส่งนกักีฬาท่ีมีช่ือเสียงอาทิ 
นายปิยะพงษ ์ ผวิอ่อน  นางสาวเยาวภา  บุรพลชยั  ลงสมคัรรับเลือกตั้ง  นอกจากนั้นยงัเสริมความ
โดดเด่นดว้ยการชูนโยบายเก่ียวกบัการส่งเสริมการกีฬาพร้อมๆ กบัผูส้มคัรในชุดนกักีฬา  รวมถึง
บุคคลท่ีเป็นท่ีจดจาํของประชาชนในกรณีต่างๆ เช่น  นายโสภณ  ดาํนุ้ย  ท่ีปรากฏบนป้ายหาเสียง
ด้วยรูปภาพขณะกาํลงัอุม้หมีแพนด้า  เน่ืองจากเคยเป็นอดีตผูบ้ริหารองค์การสวนสัตวม์าก่อน                   
เป็นตน้ 
 
 
                                                           

36 เชาวนะ  ไตรมาศ,  “หลกัปฏิบติันิยมแนวใหม่กบัการสร้างสถาบนัของพรรคการเมืองในประชาสงัคมยคุโลกาภิวตัน์” 
ใน วารสารพรรคการเมืองสมัพนัธ์, 10 (เมษายน – มิถุนายน 2548): 14. 

 ในช่วงแรกพรรคไดส่้งนายภราดร  ศรีชาพนัธุ์  ลงสมคัรรับเลือกตั้งเช่นกนั  แต่ไดถ้อนตวัภายหลงัเนืองจากนายภราดร  
ไม่ไดไ้ปใชสิ้ทธิเลือกตั้งในการเลือกตั้งคร้ังก่อน  แต่นายภราดรก็เป็นอีกบุคคลหน่ึงท่ีเขา้มาช่วยพรรครณรงคห์าเสียงในช่วงเวลา
ดงักล่าว 
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ภาพท่ี 4.3  แสดงตวัอยา่งป้ายรณรงคห์าเสียงของพรรคชาติพฒันาเพื่อแผน่ดิน 

 

พรรครักประเทศไทย  ถือเป็นพรรคขนาดเล็กท่ีสร้างสีสันใหก้บัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง
คร้ังน้ีมากท่ีสุดพรรคหน่ึง  ดว้ยการรณรงคห์าเสียงดว้ยตวัหวัหนา้พรรคคือ  นายชูวิทย ์ กมลวิศิษฎ ์ 
เพียงคนเดียว  ความโดดเด่นของพรรครักประเทศไทยนอกจากป้ายหาเสียงท่ีมีรูปแบบแตกต่างจาก
พรรคการเมืองอ่ืนๆ แลว้  ยงัมีการจดักิจกรรมทางการเมืองในหลายพื้นท่ีโดยเฉพาะในเขตพื้นท่ี
กรุงเทพมหานคร  ซ่ึงไดรั้บความสนใจจากส่ือมวลชนจาํนวนมาก  นอกจากนั้นพรรคยงัชูนโยบาย
ต่อตา้นคอร์รัปชัน่เป็นนโยบายหลกัของพรรคเพียงนโยบายเดียว  พร้อมประกาศเขา้ร่วมเป็นพรรค
ฝ่ายคา้นก่อนการเลือกตั้งอีกดว้ย  
ภาพท่ี  4.4   แสดงตวัอยา่งป้ายรณรงคห์าเสียงของพรรครักประเทศไทย 

 
  

พรรคภูมิใจไทย  ถือเป็นพรรคขนาดกลางท่ีกาํหนดรูปแบบการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง               
ในเชิงพื้นท่ีคือ  ในพื้นท่ีเขตเมือง  และเขตชนบท  สําหรับในพื้นท่ีเขตเมืองโดยเฉพาะอย่างยิ่งใน
เขตกรุงเทพมหานครพรรคมีความเคล่ือนไหวไม่มากนกั  ปรากฏเพียงกิจกรรมการมอบเส้ือให้กบัผู ้
ขบัข่ีมอเตอร์-ไซด์รับจา้งเท่านั้น  นอกจากนั้นยงัไม่ปรากฏการชูผสูมคัรรับเลือกตั้งในป้ายหาเสียง  
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ปรากฏแต่เพียงนโยบายและภาพท่ีสอดคลอ้งกบัแต่ละนโยบายเท่านั้น  สําหรับในเขตชนบทปรากฏ
ลกัษณะการชูผูส้มคัรรับเลือกตั้งและแกนนาํพรรคเช่นเดียวกบัพรรคการเมืองอ่ืนๆ  
ภาพท่ี 4.5   แสดงตวัอยา่งป้ายรณรงคห์าเสียงของพรรคภูมิใจไทย 

 
  

พรรคชาติ ไทยพัฒนา   ค วา ม โดดเ ด่นของพ รรคช าติไ ทย พัฒนาคือก ารชู เ ร่ือง                             
“การปรองดอง” เป็นเป้าหมายหลกัในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  นอกจากรูปแบบป้ายรณรงคห์า
เสียงท่ีเน้นคียเ์วิร์ดคือการปรองดองแลว้  พรรคยงัมีการจดักิจกรรมท่ีแสดงออกถึงความปรองดอง
ดว้ย  เช่น  กิจกรรมป่ันจกัรยานพร้อมกนัเป็นรูปวงกลม  การเสนอละคร “ปรองดองคลอ้งใจ” โดยมี  
นายอภิสิทธ์ิ   เวชชาชีวะ  และนางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  เป็นตวัแสดงนาํ    เป็นตน้ 
ภาพท่ี 4.6   แสดงตวัอยา่งป้ายรณรงคห์าเสียงของพรรคชาติไทยพฒันา 
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 พรรคเพือ่ฟ้าดิน ถือเป็นพรรคการเมืองท่ีจดัตั้งข้ึนภายใตก้ารสนบัสนุนของกลุ่มพนัธมิตรฯ  
มีลกัษณะการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งแตกต่างจากพรรคการเมืองอ่ืนคือ  การรณรงค์ให้ผูมี้สิทธิ
เลือกตั้งลงคะแนนในช่องไม่ประสงคล์งคะแนน   ในรูปแบบป้ายหาเสียงท่ีเป็นรูปสัตวช์นิดต่างๆ 
สวมเคร่ืองแต่งกายคลา้ยมนุษย ์ ภายใตส้โลแกนหลกัคือ “อยา่ปล่อยสัตวเ์ขา้สภา” 
ภาพท่ี 4.7   แสดงตวัอยา่งป้ายรณรงคห์าเสียงของพรรคเพื่อฟ้าดิน  

 
 

 จากการเปล่ียนแปลงกฎกติกาการเลือกตั้งท่ีมีการเพิ่มจาํนวนสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร
ระบบบญัชีรายช่ือจาก 80  คน มาเป็น  125 คน  และดว้ยเหตุผลประกอบของคณะกรรมการ
สมานฉันท์เพื่อการปฏิรูปการเมืองและศึกษาการแก้ไขรัฐธรรมนูญช้ีให้เห็นว่าพรรคการเมืองมี
ความสาํคญัเพิ่มข้ึนอยา่งเห็นไดช้ดัในทางการเมือง   

ดงันั้นการแข่งขนัในสนามเลือกตั้งวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  จึงถือไดว้า่พรรคการเมือง
ได้แสดงบทบาทของการเป็นผูแ้ข่งขนัอย่างแท้จริง  แต่ละพรรคการเมืองต่างปรับรูปแบบการ
รณรงค์หาเสียงโดยการชูลกัษณะเด่นของแต่ละพรรคเช่น  การชูหัวหนา้หรือแกนนาํคนสําคญัใน
พรรค  การชูนโยบาย  สโลแกนและเจตนารมณ์ของพรรคอย่างชดัเจน  แตกต่างจากการเลือกตั้ง
ในช่วงท่ีผา่นๆ มาท่ีเนน้การชูผูส้มคัรในแต่ละพื้นท่ีมากกวา่  เน่ืองจากพรรคและนโยบายของพรรค
มีการพฒันาจนเป็นส่วนสาํคญัในการตดัสินใจของประชาชน 
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6)  กลุ่มผลประโยชน์และกลุ่มกดดัน (The Political Action Committees and Interest 
Groups) 
 ประวติัศาสตร์การเมืองไทยในช่วงท่ีผ่านมานับตั้ งแต่ปี พ.ศ. 2548  ช้ีให้เห็นว่า                         
การเค ล่ือนไหวของก ลุ่มผลประโยชน์และก ลุ่มกดดันของประชาชนได้เป ล่ียนรูปจาก                            
การเคล่ือนไหวเฉพาะกลุ่มเพื่อประโยชน์ในการประกอบอาชีพหรือเพื่อสวสัดิการท่ีดีข้ึนของตนเอง  
ท่ีมีการเคล่ือนไหวเร่ือยมาในทุกรัฐบาล เช่น  กลุ่มสมัชชาคนจน  กลุ่มลูกจ้างรัฐวิสาหกิจ                      
กลุ่มสหภาพแรงงาน  สมาคมชาวไร่ออ้ย  มาเป็นการรวมกลุ่มขนาดใหญ่เพื่อเคล่ือนไหวแสดงพลงั                      
ขอ้เรียกร้องแบบกา้วกระโดดในรูปแบบกลุ่มกดดนั อนัเป็นการรวมกลุ่มของคนท่ีมีทศันะร่วมกนั  
ไม่เก่ียวกบัทรัพยสิ์น  อาชีพ  รายได ้ หรือส่ิงอ่ืนใด  แต่มีจุดมุ่งหมายประการเดียวคือก่อให้เกิดพลงั
ผลกัดนัให้สังคมยอมรับหรือยอมตามความคิดหรือความตอ้งการของกลุ่มโดยสมคัรใจ  ทาํให้ผูมี้
อาํนาจยอมกาํหนดหรือยกเลิกกฎหมาย  หรือขอ้บงัคบั  หรือการกระทาํใดๆ ท่ีเป็นความตอ้งการ
ของกลุ่ม  เพื่อทาํใหค้วามตอ้งการของกลุ่มเป็นความตอ้งการของสังคม37  ดงัปรากฏในรูปแบบของ
กลุ่มพนัธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย  กลุ่มแนวร่วมประชาธิปไตยต่อตา้นเผด็จการแห่งชาติ
(นปช.)  และกลุ่มเส้ือหลากสี  ในเหตุการณ์การชุมนุมทางการเมืองปี พ.ศ. 2548 - 2553 
 ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการสาํรวจการเป็นสมาชิกกลุ่ม  องคก์ร  หรือเครือข่ายต่างๆ ของกลุ่มผู ้
ชุมนุม นปช. จาํนวน 400 คน ในช่วงวนัท่ี 20 – 30 มีนาคม  พ.ศ. 255338  พบวา่  มีผูเ้ขา้ร่วมชุมนุมท่ี
เป็นสมาชิกกลุ่มหรือองค์กรอาทิ  สหภาพแรงงาน  กลุ่มเกษตรกร  กลุ่มสหกรณ์  กลุ่มแม่บ้าน                 
กลุ่มออมทรัพย ์ อาสาสมคัร  สมชัชาคนจน  เครือข่ายหน้ีสินแห่งประเทศไทย ฯลฯ ถึง 282 คน  
หรือคิดเป็นร้อยละ 70.3  มีผูไ้ม่เคยสังกดักลุ่มหรือองคก์รใดๆ เพียง 118 คน  คิดเป็นร้อยละ  29.7   
แต่บุคคลเหล่าน้ีต่างมารวมกลุ่มเคล่ือนไหวร่วมกนัเพื่อกดดนัในรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ       
ยบุสภา 

จากขอ้มูลในขา้งตน้จะเห็นไดว้า่กลุ่มทางการเมืองท่ีมีการเคล่ือนไหวและมีบทบาทสําคญั
ต่อปรากฏการณ์ทางการเมืองในช่วงท่ีผ่านมาคือกลุ่มพนัธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย  และ
กลุ่มแนวร่วมประชาชนต่อต้านเผด็จการแห่งชาติ    อย่างไรก็ตามยงัมีกลุ่มผลประโยชน์และ                 
กลุ่มกดดนัในสังคมไทยอีกส่วนหน่ึงท่ีมีอิทธิพลต่อการกาํหนดแนวทางการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง
ของพรรคการเมือง เน่ืองจากการออกมาเคล่ือนไหวของกลุ่มผลประโยชน์และกลุ่มกดดนัลว้นแต่

                                                           
37 ประพนัธ์พงศ ์ เวชชาชีวะ, กลุ่มพลงัเป็นทั้งผู้จรรโลงหรือผู้ท าลายประชาธิปไตย[ออนไลน์], 9 ตุลาคม 2555 แหล่งท่ีมา

http://www.naewna.com/politic/columnist/2025 
38 ประภาส  ป่ินตบแต่ง, “การลุกข้ึนสู้ของคน “ยอดหญา้”: บทวิเคราะห์ในเชิงมิติการเมือง,” RED WHY: แดงทาํไม

(กรุงเทพฯ: โอเพน่บุก๊ส์, 2553), หนา้ 51. 

http://www.naewna.com/politic/columnist/2025
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เป็นภาพสะท้อนของความสําเร็จหรือความล้มเหลวในนโยบายของรัฐบาล  ซ่ึงกลุ่มท่ีมีการ
เคล่ือนไหวในช่วงรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ไดแ้ก่  กลุ่มสมาคมชาวไร่ออ้ยแห่งประเทศไทย  
กลุ่มเกษตรกรเครือข่ายปฏิรูปท่ีดินเพื่อประเทศไทย  และกลุ่มสมชัชาคนจน  เป็นตน้ 

นอกจากนั้นระหว่างการดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรี  นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ได้ให้
ความสําคญักบักลุ่มผลประโยชน์ท่ีมีบทบาทในสังคมดว้ยการไปร่วมแสดงปาฐกถาพิเศษและเปิด
โอกาสให้กลุ่มต่างๆ เขา้พบ  อาทิ  สภาหอการคา้แห่งประเทศไทย  สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศ
ไทย  สภาสตรีแห่งประเทศไทย กลุ่มผูพ้ิการ กลุ่ม NGOs รวมถึงผูป้ระกอบการในภาคส่วนต่างๆ 
เป็นตน้   

ดงันั้นจึงอาจกล่าวไดว้า่กลุ่มผลประโยชน์และกลุ่มกดดนัในสังคมไทยลว้นแต่มีบทบาทต่อ
พรรคการเมืองทั้งในช่วงก่อนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  ระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  และ
หลงัจากการทราบผลการเลือกตั้ง  เป็นเหตุให้ในการกาํหนดนโยบายและการวางแนวทางปฏิบติั
ของพรรคการเมืองต่างๆ จึงจาํเป็นตอ้งคาํนึงความตอ้งการของกลุ่มผลประโยชน์และกลุ่มผลกัดนั
เช่นกนั  

อย่างไรก็ตามเม่ือพิจารณากลุ่มกดดันท่ีทรงพลังอย่างมากในช่วงท่ีผ่านมาคือกลุ่ม                       
พนัธมิตรฯ และกลุ่ม นปช. พบวา่  กลุ่ม นปช. ไดแ้สดงออกถึงการสนบัสนุนพรรคเพื่อไทยอย่าง
ชดัเจน  ส่งผลใหพ้รรคเพื่อไทยถือเป็นพรรคการเมืองท่ีมีกลุ่มกดดนัเป็นฐานเสียงท่ีชดัเจนกวา่พรรค
การเมืองอ่ืนๆ สําหรับพรรคประชาธิปัตยแ์มใ้นช่วงตน้จะมีความพยายามในการแสดงออกถึงการ
สนับสนุนกลุ่มพนัธมิตรฯ  แต่ในระยะต่อมาหลงัจากพรรคประชาธิปัตยข้ึ์นดาํรงตาํแหน่งพรรค
การเมืองแกนนาํฝ่ายรัฐบาล  พรรคประชาธิปัตยแ์ละกลุ่มพนัธมิตรไม่ไดแ้สดงออกถึงการเป็นกลุ่ม
สนบัสนุนอย่างชดัเจน  ส่งผลให้ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 การแข่งขนั
ระหวา่งพรรคการเมืองจึงไดรั้บผลจากกลุ่มกดดนัท่ีเกิดข้ึนจากเหตุการณ์ความขดัแยง้ทางการเมือง
ในช่วงปี พ.ศ. 2548 – 2553 อยา่งเด่นชดั 

7)  ผู้มีสิทธิเลอืกตั้ง (The Voter) 
 ผูมี้สิทธิเลือกตั้งถือเป็นตวัแปรท่ีสาํคญัท่ีสุดในกระบวนการเลือกตั้ง39  เพราะเปรียบเสมือน
ผูซ้ื้อท่ีแต่ละพรรคการเมืองพยายามสรรหานโยบาย  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งและรูปแบบการนาํเสนอให้
ตรงกบัความตอ้งการมากท่ีสุด  เพื่อให้ไดม้าซ่ึงการลงคะแนนเสียงอนัส่งผลต่อการกาํหนดชยัชนะ
ในการเลือกตั้งต่อไป  สาํหรับงานวจิยัน้ีผูศึ้กษาไดแ้บ่งกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้งออกเป็น 3 กลุ่ม ดงัน้ี 

                                                           
39 Bruce I. Newman,  The Marketing of the President: Political Marketing as Campaign Strategy, p  61. 
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7.1  กลุ่มฐานเสียงหรือผู้จงรักภักดีต่อพรรคการเมือง (Block Voters /Brand Royalty)  คือ
กลุ่มท่ีมีความภกัดีต่อพรรคการเมือง  และเป็นกลุ่มคนท่ีจะเลือกพรรคการเมืองเดิมไม่เปล่ียนแปลง  
โดยจะขยายความชอบ  บอกต่อและชักชวนให้คนอ่ืนเกิดความรักและช่ืนชมในพรรคการเมือง
เดียวกนั  และจะเจบ็แคน้เม่ือผูอ่ื้นพดูถึงพรรคการเมืองนั้นๆ ในแง่ลบ คนกลุ่มน้ีเป็นกลุ่มท่ีทุกพรรค
การเมืองอยากจะให้มีอยูเ่ป็นจาํนวนมาก  เพราะมีความสําคญัต่อฐานคะแนนเสียงและความมัน่คง
ของพรรคในระยะยาว  ซ่ึงพรรคการเมืองมีวิธีการในการสร้างกลุ่มผูจ้งรักภกัดีต่อพรรคใน3 ส่วน
หลกัๆคือ 

1) สร้างความรู้สึกผกูพนัในลกัษณะของ “ทอ้งถ่ินนิยม”  ให้รู้สึกวา่พรรคนั้นเป็นตวัแทน
ของจังหวดั  เป็นตัวแทนของภูมิภาค  และเป็นความผูกพันท่ีส่งต่อไปยงัรุ่นลูก                     
รุ่นหลาน 

2) การสร้างระบบสมาชิก 
3) การให้ส่ิงตอบแทน  ในท่ีน้ีคือคุณภาพการบริหารงานของพรรคการเมืองท่ีนาํมาซ่ึง

ความเจริญกา้วหนา้ในดา้นต่างๆ ทั้งสังคม  เศรษฐกิจและการเมือง  จนนาํมาซ่ึง “ความ
ภาคภูมิใจ”  ของประชาชน  

ซ่ึงนายพร้อมพงษ ์ นพฤทธ์ิ  ไดก้ล่าวถึงลกัษณะการดาํเนินการเพื่อสร้างกลุ่มฐานเสียง 
เหล่าน้ีไวว้า่  “เรามีการปรับกลยุทธ์คือจาก 5 ภาคแบ่งกนัมีหวัหนา้ทีมอยู ่5 ทีม  เป็น 19 โซน  เรา
แตกออกไปอีก 19  โซน  ซอยยอ่ยออกไปเป็นคณะกรรมการโซนจงัหวดัอีก  ซ่ึงจาก 5 เป็น 19 เพิ่ม
อีก 14 การดูแลพื้นท่ีละเอียดข้ึน จากหมู่บา้นละ 10 ก็เพิ่มเป็น 20  เราขยายฐานออกไปอีก  ซ่ึง 19 
คนเป็นประธานโซนก็ยงัมีคณะกรรมการโซนอีก  ทาํให้ทุกคนมีส่วนร่วม  ก่อนท่ีประชาชนจะมี
ส่วนร่วมเราก็ใหส้มาชิกพรรคมีส่วนร่วมมากท่ีสุด”40   

7.2 กลุ่มเสียงเงียบหรือกลุ่มทีย่งัไม่แสดงออกว่าสนับสนุนพรรคการเมืองใด (Swing  
Voters / Silent Voters) คือกลุ่มท่ีไม่สามารถคาดเดาไดว้า่จะเลือกพรรคการเมืองใด เน่ืองจากคน
กลุ่มน้ีสามารถเปล่ียนแปลงความคิดได้ตลอดเวลาจากปัจจยัแวดล้อมและข้อมูลต่างๆ ท่ีได้รับ  
อย่างไรก็ตามกลุ่มน้ีก็เป็นอีกกลุ่มเป้าหมายของพรรคการเมือง  เน่ืองจากจาํนวนของคนในกลุ่มน้ี
มากพอท่ีจะกาํหนดชยัชนะในการเลือกตั้ง  ส่งผลให้กลุ่ม Swing Voters  กลายเป็นกลุ่มท่ีพรรค
การเมืองพยายามสรรหาวธีิการในการเขา้ถึงมากท่ีสุดกลุ่มหน่ึง    

                                                           
40 สมัภาษณ์  นายพร้อมพงษ ์ นพฤทธ์ิ, โฆษกพรรคเพ่ือไทย, 31  กรกฎาคม  2555.  
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 สาํหรับผูมี้สิทธิเลือกตั้งในกลุ่มน้ี  อานิก  อมัระนนัท์41  หน่ึงในคณะกรรมการนโยบายและ
ยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคประชาธิปัตย ์ ไดแ้สดงความเห็นถึงกลุ่ม Swing Voters 
ในพื้นท่ีกรุงเทพมหานครวา่ 

“กรุงเทพฯ เป็นฐานสําคญัของเราแต่วา่เป็นพื้นท่ีท่ีเป็น Swing Vote เพราะฉะนั้นก็ตอ้งให้
ความสําคญัไม่นบัว่าเป็นส่วนท่ีประชากรหนาแน่น  เศรษฐกิจดี  เพราะฉะนั้นในพื้นท่ีเศรษฐกิจดี  
โอกาสท่ีคนเค้าเลือกด้วยสมอง  มากกว่าเลือกด้วยใจ  หรือเลือกด้วยความอยากความฝันมนัก็
นอ้ยลง  ก็แน่นอนวา่มนัเป็นพื้นท่ียุทธศาสตร์แลว้ก็เป็น Swing Vote  ไม่ไดเ้ป็น Save Seat ทั้งหมด  
มี Save Seat อยูบ่า้ง”   

7.3  กลุ่มผู้มีสิทธิเลือกตั้งหน้าใหม่ ( New Voters/First Time Voters)  คือกลุ่มผูมี้สิทธิ
เลือกตั้งท่ีเร่ิมใช้สิทธิเลือกตั้งเป็นคร้ังแรกเป็นกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีพรรคประชาธิปัตยใ์ห้ความ
สนใจมากเป็นพิเศษในการเลือกตั้งทัว่วนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  เน่ืองจากเหตุผลสาํคญัคือ 
 “คนกลุ่มน้ียงัไม่มี Loyalty กบัพรรคใดพรรคหน่ึงโดยตรง  สองจริงๆ แลว้กลุ่มท่ีเป็นฝ่าย
พรรคเพื่อไทยในการเลือกตั้งคร้ังน้ีก็เจาะยากทั้งท่ีอยูใ่นพื้นท่ีเหนือ  อีสาน หรือในพื้นท่ีชนบทซ่ึง
มนัสะสมกนัมา  ดงันั้นเราจึงคิดวา่การเจาะกลุ่มท่ีเป็น First Time Voters  ซ่ึงจริงๆ แลว้ทุกปีก็จะมี
เพิ่มเขา้มาปีละ 10% ก็เป็นเร่ืองท่ีเป็นโอกาสของพรรค  สองเราก็ดูพฤติกรรมของกลุ่ม First Time 
Voters  ก็น่าจะเป็นกลุ่มท่ีเหมาะกบัแนวนโยบาย  จุดยืนของพรรคประชาธิปัตย ์ รวมถึงตวัของ
หวัหนา้พรรคดว้ย  คือน่าจะ Appeal ไดดี้กวา่  ผมคิดว่าน่ีก็เป็นวิธีคิดในยุคสมยัใหม่ท่ีเราแบ่งเป็น 
Segmentation ดว้ยแลว้ก็เจาะๆ ไป” 
 จากแนวคิดดงักล่าวเป็นปัจจยัท่ีส่งผลให้พรรคประชาธิปัตยก์าํหนดกลยุทธ์การรณรงคห์า
เสียงเลือกตั้งแตกต่างไปจากพรรคการเมืองอ่ืนๆ  ซ่ึงจะอธิบายเพิ่มเติมในบทท่ี 7 การรณรงค ์                     
หาเสียงเลือกตั้งของพรรคประชาธิปัตยภ์ายใตก้รอบแนวคิดทางการตลาด 

ดว้ยลกัษณะสภาพสังคมท่ีเปล่ียนแปลงไปประชาชนสามารถเลือกรับขอ้มูลข่าวสารไดด้ว้ย
ตนเองผา่นช่องทางต่างๆ ท่ีมีการพฒันามากข้ึน  ทาํให้ในแต่ละพื้นท่ีผูมี้สิทธิเลือกตั้งมีลกัษณะของ
การเป็นทั้งกลุ่ม Block Voters  และกลุ่ม Swing Voters  และกลุ่ม New Voters คละเคลา้กนัไป  ซ่ึง
พรรคการเมืองต่างตอ้งพยายามสร้างกลยทุธ์เพื่อรักษาฐานเสียงเดิมและแสวงหาการยอมรับเพิ่มเติม
จากกลุ่มท่ียงัไม่ตดัสินใจและกลุ่มผูเ้ลือกตั้งหนา้ใหม่เพื่อเพิ่มคะแนนเสียงใหก้บัพรรคต่อไป 
 
 

                                                           
41 สมัภาษณ์  นางอานิก  อมัระนนัท,์ สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์ 6 กนัยายน  2555. 
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4.2.3  การเปลีย่นแปลงด้านเทคโนโลย ี
 การพฒันาทางเทคโนโลยีด้านการส่ือสารมวลชนในศตวรรษท่ี 21  หรือท่ีเรียกกัน
โดยทัว่ไปวา่  “ยคุส่ือออนไลน์ (New Media)”   การเกิดข้ึนของเทคโนโลยกีารส่ือสารแบบออนไลน์
ทั้งจากอีเมลล์  อินเตอร์เน็ต  โซเชียลเน็ตเวิร์ค  และบล็อกส่วนบุคคล  ซ่ึงเป็นการพฒันามาจากการ
พฒันาเปล่ียนแปลงดา้นการจดัระบบฐานขอ้มูล42  อยา่งไรก็ตามในตอนตน้การเปล่ียนแปลงน้ีไม่ได้
มีผลกบัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งมากนกั  เน่ืองจากการส่ือสารแบบออนไลน์ถูกนาํไปใช้เฉพาะ
ส่วนเช่น  ภายในองคก์ร  และเครือข่ายการส่ือสารในมหาวิทยาลยั  เป็นตน้ หลงัจากนั้นเป็นตน้มา
เร่ิมมีการนาํเทคโนโลยีการส่ือสารแบบออนไลน์ดังกล่าวมาประยุกต์ใช้ในการรณรงค์หาเสียง             
มากข้ึน  และเร่ิมปรากฏชดัในปี ค.ศ. 2004  โดยเร่ิมจากการสร้างนวตักรรมรูปแบบการหาเสียงโดย  
Howard Dean  ท่ีถือว่าเป็นการนาํการส่ือสารแบบออนไลน์มาใชใ้นการส่ือสารกบักลุ่มเป้าหมาย
และเป็นตวัแบบใหก้บัการรณรงคห์าเสียงในยคุต่อๆ มา 3 รูปแบบคือ 
 1.  การส่ือสารท่ีเช่ือมระหวา่งการรณรงค์หาเสียงกบักลุ่มผูส้นบัสนุนโดยการสร้างห้อง
ส่ือสารส่วนตวั (Blog) เป็นตวัเช่ือมผสานเพื่อให้กลุ่มผูส้นบัสนุนมีส่วนร่วมในการให้คาํแนะนาํ  
แสดงความเห็น  หรือใหแ้นวคิดเก่ียวกบัแนวทางการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  และยงัสร้างทางเลือก
ใหม่ให้กบัการกาํหนดนโยบายต่างๆ โดยมีการการว่าจา้งผูค้วบคุมดูแล Blog และทีมงานเพื่อ
ดาํเนินการในส่วนน้ีโดยเฉพาะ  นวตักรรมการรณรงค์หาเสียงในรูปแบบน้ีถือเป็นการเปิดศกัราช
ใหม่ท่ีแตกต่างไปจากการวางแนวทางกลยุทธ์ในแบบเดิมซ่ึงเป็นลกัษณะของการวางแผนแบบบน
ลงล่าง (Top – Down) หรือการวางแผนท่ีถูกควบคุมดว้ยผูเ้ช่ียวชาญ  การเร่ิมตน้ดงักล่าวนอกจาก
เป็นการเปิดแนวทางการรณรงค์หาเสียงรูปแบบใหม่แล้วยงัช้ีให้เห็นถึงคุณค่าและพลงัของโลก
ออนไลน์  ส่งผลใหผู้ล้งสมคัรชิงตาํแหน่งประธานาธิบดีในยุคต่อๆ มาต่างสร้างบล็อกเพื่อใชใ้นการ
ส่ือสารกบักลุ่มผูส้นบัสนุนโดยตรงอีกดว้ย 
 2.  การส่ือสารท่ีเช่ือมกลุ่มผูส้นบัสนุนและกลุ่มอาสาสมคัรเขา้ดว้ยกนัผา่นการใชเ้วบ็ไซต์
(Website) เพื่อรวบรวมกลุ่มผูมี้ความชอบเหมือนกนัเขา้มารวมกนั  จากการพิสูจน์การลงทะเบียนใน
Website พบวา่กลุ่มผูส้นบัสนุนและอาสาสมคัรท่ีสามารถระบุไดใ้นวนัท่ี 1 กรกฎาคม  ค.ศ. 2003 
Dean มีกลุ่มผูส้นบัสนุน 49,260 คน  แต่หลงัจากการนาํเวบ็ไซต์มาใช้กลุ่มผูส้นบัสนุนเพิ่มข้ึนถึง 
187,525 คนในเดือนกุมภาพนัธ์  ค.ศ. 2004  
 3. นวตักรรมท่ีเรียกว่า การให้เงินสนับสนุนแบบออนไลน์ (Online Fundraising)                      
การดาํเนินการในรูปแบบน้ีทาํให้เกิดผูบ้ริจาครายย่อยจาํนวนมาก ซ่ึงยอดบริจาคแต่ละรายมีตั้งแต่ 

                                                           
42 Dennis W. Johnson, Campaigning in the Twenty – First Century: A Whole New Ballgame(NY: Routledge, 2009), 

preface. 
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25 ดอลลาร์  จนถึง 100 ดอลลาร์ แต่เม่ือรวมกนัแลว้ทาํให้ Dean มียอดบริจาคมากถึง 41 ลา้น
ดอลลาร์  มากกวา่คู่แข่งหลายเท่าตวั 
 จนกระทัง่การเลือกตั้งประธานาธิบดีสหรัฐอเมริกาปี ค.ศ. 2008 การส่ือสารแบบออนไลน์ก็
ถูกนาํมาใช้ในสนามการหาเสียงเลือกตั้งอย่างเต็มรูปแบบ43  และปรากฏอยา่งชดัเจนในการรณรงค์
หาเสียงของ Obama ท่ีมีการวางรูปแบบการใชเ้ทคโนโลยีการส่ือสารแบบออนไลน์ร่วมกบัการใช้
อุปกรณ์ทั้งในรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ 
 สําหรับประเทศไทยนั้นแม้จะยงัไม่ปรากฏการใช้ส่ือออนไลน์ในการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งและการระดมทุนอยา่งเต็มรูปแบบดงัเช่นการเลือกตั้งประธานาธิบดีสหรัฐอเมริกา   แต่การ
ใช้เทคโนโลยีการส่ือสารแบบออนไลน์ในประเทศไทยถือว่ามีจาํนวนเพิ่มข้ึนอย่างน่าสนใจ   จาก
การสาํรวจของศูนยเ์ทคโนโลยอิีเล็กทรอนิกส์และคอมพิวเตอร์แห่งชาติ (NECTEC) ในปี พ.ศ. 2553  
พบวา่ประเทศไทยมีจาํนวนผูใ้ชอิ้นเตอร์เน็ตจาํนวน 18.3  ลา้นคน  จากจาํนวนประชากรทั้งหมด  65  
ลา้นคน  โดยประชาชนสามารถเขา้ถึงอินเตอร์เน็ตไดม้ากข้ึนจากการใช ้Mobile Internet  ก็คือจาก
โทรศพัทเ์คล่ือนท่ีและแอร์การ์ด44   
 นอกจากการใชส่ื้อออนไลน์แลว้  โซเชียลเน็ตเวร์ิคอาทิ  เฟชบุ๊ค  ทวิตเตอร์  ก็มีการใชอ้ยา่ง
แพร่หลายและถูกพฒันาจนมีบทบาทสําคญัในการส่ือสารปัจจุบนั  จากรายงานของบริษทัวิจยั
อินเตอร์เน็ต Sycosmos  เม่ือเดือนเมษายน  พ.ศ. 2553  พบวา่ประเทศไทยมีผูใ้ชท้วิตเตอร์จาํนวน  
317,399  รายช่ือ   ส่วนสถิติของผูใ้ชเ้ฟชบุ๊ค  ท่ีสํารวจโดยเวบ็ไซต ์http://facebook.com/advertising  
เม่ือวนัท่ี 13  มกราคม  พ.ศ. 2554  มีผูใ้ชม้ากถึง  7,387,960  รายช่ือ45  และมีอตัราการเจริญเติบโต
แบบกา้วกระโดด 
 ดว้ยอิทธิพลของการใชอิ้นเตอร์เน็ตและโซเชียลมีเดียของประชาชนในยุคปัจจุบนั  ในการ
เลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคการเมืองไทยต่างมีความพยายามในการปรับตวั
ใหส้อดรับกบัการเปล่ียนแปลงดา้นเทคโนโลยีดงักล่าว  ซ่ึงพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยมี์
การดาํเนินการดงัน้ี 
 
 
 
 

                                                           
43Ibid., pp. 4 -10. 
44 ชูวสั ฤกษศิ์ริสุข. ส่ือออนไลน์ BORN TO BE DEMOCRACY(กรุงเทพฯ: PRACHATAI BOOKCLUB, 2554), หนา้ 8. 
45 เร่ืองเดียวกนั, หนา้ 9. 

http://facebook.com/advertising%20%20เมื่อ
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พรรคเพือ่ไทย 
 ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2555  พรรคเพื่อไทยแมจ้ะ
ไม่ไดน้าํเทคโนโลยีการส่ือสารออนไลน์และโซเชียลเน็ตเวิร์คมาใช้อย่างเต็มรูปแบบเช่นเดียวกบั
พรรคประชาธิปัตย ์ แต่พรรคเพื่อไทยก็มีการดาํเนินการโดยนาํเทคโนโลยดีงักล่าวมาปรับใช ้ ดงัน้ี 

1. การดาํเนินการในนามพรรค  พรรคเพื่อไทยมีการใชส่ื้อออนไลน์ในการรณรงคห์าเสียง 
เ ลื อ ก ตั้ ง ผ่ า น ท า ง เ ว็บ ไ ซ ต์ ข อ ง พ ร ร ค คื อ  เ ว็บ ไ ซ ต์  http://www.ptp.or.th แ ล ะ ท วิ ต เ ต อ ร์ 
@pheuthaiparty  ซ่ึงมีลกัษณะการส่ือสารโดยภาพรวม  เช่น  การประชาสัมพนัธ์นโยบาย  ข่าวสาร
และความเคล่ือนไหวของการลงพื้นท่ีหาเสียงของนางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  เป็นตน้ 

2. การดาํเนินการในนามผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 หรือคู่แข่งขนัชิง 
ตาํแหน่งนายกรัฐมนตรี  หลงัจากการเปิดตวันางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  ในวนัท่ี 16 พฤษภาคม พ.ศ. 
2554  พรรคเพื่อไทยไดจ้ดักิจกรรมช่ือวา่  “พบปะพดูคุยภาษาออนไลน์” หรือ “Facebook  Meet and 
Greet ยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร”  ข้ึนเม่ือวนัท่ี 26 มิถุนายน  พ.ศ. 2554  เพื่อประชาสัมพนัธ์ช่องทางในการ
ส่ือสารกบัประชาชนผ่านทางเฟชบุ๊ค http://www.facebook.com/Y.Shinawatra และทางทวิตเตอร์
คือ @PouYingluck  นอกจากนั้น  นางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร ยงัใช้เฟชบุ๊คในการเสนอวิสัยทศัน์ปี 
ค.ศ. 2020 (พ.ศ. 2563)  หากพรรคเพื่อไทยไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง  เพื่อเป็นแนวทางในการ
ตดัสินใจใหก้บัประชาชนอีกดว้ย 

3. การดาํเนินการในนามสมาชิกพรรค  พรรคเพื่อไทยมีสมาชิกพรรคท่ีใชท้วติเตอร์ใน 
การแสดงความคิดเห็นทางการเมืองและประชาสัมพันธ์นโยบายของพรรคด้วยเช่นกัน  
ประกอบด้วย  นางสาวอนุตตมา  อมรวิวฒัน์  (@anuttama_jib) นางสาวขัตติยา  สวสัดิผล
(@dear_khattiya)  และนายวรุิฬ  เตชะไพบูลย ์(@viroon_t) เป็นตน้ 

 

พรรคประชาธิปัตย์ 
พรรคประชาธิปัตย์ถือเป็นพรรคการเมืองท่ีมีความโดดเด่นในการนําส่ือออนไลน์และ

โซเชียลมีเดียมาปรับใช้ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งอย่างเต็มรูปแบบ  โดยแบ่งการดาํเนินการ
ออกเป็น 3 รูปแบบ ดงัน้ี 

1. การดําเนินการในนามพรรค พรรคประชาธิปัตย์มีเว็บไซต์อย่างเป็นทางการคือ 
http://www.democrat.or.th   และในช่วงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งได้มีการเปิดพื้นท่ีการส่ือสาร
ออนไลน์เพิ่มเติมเพื่อเปิดโอกาสให้ผูใ้ช้เฟชบุ๊คส่ือสารกบั  นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  โดยตรงผ่าน
ทาง Abhisit Channel 10 พร้อมกบัการถ่ายทอดสดผา่นโปรแกรม Livestream  ท่ีสามารถชมไดผ้า่น

http://www.facebook.com/Y.Shinawatra%20และ


82 

ทางระบบอินเตอร์เน็ต  และแอปพลิเคชัน่ในสมาร์ทโฟน  นอกจากนั้นพรรคประชาธิปัตยย์งัจดัทาํ
แอปพลิเคชัน่ DemocratTH เพื่อให้ผูใ้ช้สมาร์ทโฟนสามารถติดตามการเคล่ือนไหวของพรรคได้
โดยตรง   

2.  การดําเนินการในนามหัวหน้าพรรค  นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  หัวหน้าพรรค
ประชาธิปัตย์มีเว็บไซต์ส่วนตัวคือ http://www.abhisit.org  โดยมี นางอานิก  อัมระนันท์  เป็น
ผูอ้อกแบบและดูแล สําหรับเฟชบุ๊คนั้น นายอภิสิทธ์ิ เวชชาชีวะ ไดจ้ดัทาํในรูปแบบเพจส่วนตวัคือ  
http://www.facebook.com/Abhisit.M.Vejjajiva เพื่ อใช้ในการป ระชาสัม พันธ์ข้อมู ลข่ าวสา ร  
ประมวลภาพระหวา่งการปฏิบติัหนา้ท่ีนายกรัฐมนตรีและระหวา่งการรณรงคห์าเสียง  นอกจากนั้น
ยงัเป็นช่องทางในการส่ือสารถึงแนวคิดและอุดมการณ์ของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ โดยตรง                     
ดงัปรากฏในรูปแบบบนัทึกท่ีมีช่ือว่า “จากใจอภิสิทธ์ิถึงคนไทยทั้งประเทศ” ทั้งหมด 8 ตอน  
สําหรับทวิตเตอร์นั้นมีการดาํเนินการเร่ือยมาโดยระหวา่งท่ีนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ดาํรงตาํแหน่ง
นายกรัฐมนตรีไดใ้ชช่ื้อบญัชีเป็น Abhisit_PM  และหลงัจากยุบสภาไดเ้ปล่ียนมาใชช่ื้อ Abhisit_DP  
นอกจากนั้นระหว่างการดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ มีช่องทางในการ
ประชาสัมพนัธ์การปฏิบติัภารกิจเพิ่มเติมผา่นทางเวบ็ไซตน์ายกรัฐมนตรีไทย http://www.pm.go.th  
รวมถึงเวบ็ไซตท่ี์มีการโพสตรู์ปถ่ายคุณภาพสูงอยา่ง Flickr  

3.  การดาํเนินการในนามสมาชิกพรรค  เน่ืองจากพรรคประชาธิปัตยด์าํรงตาํแหน่งในฐานะ
พรรคการเมืองฝ่ายรัฐบาลในช่วงก่อนการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554  ส่งผลให้
สมาชิกพรรคจาํนวนหน่ึงท่ีมีบทบาทในสังคมขณะนั้นเปิดช่องทางการติดต่อส่ือสารกบัประชาชน
ผ่านทางทวิตเตอร์อาทิ  นายกอร์ปศกัด์ิ  สภาวสุ (@korbsak)  นายสาทิตย์  วงศ์หนองเตย 
(@satittrang)  นายกรณ์  จาติกวณิช (@korndemocrar) และ นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน (@apirak_dp) 
นอกจากน้ีทีมงานส่วนตวัของผูส้มคัรรับเลือกตั้งและทีมงานดา้นต่างๆในพรรคยงัมีการเปิดบญัชี
รายช่ือ (Account)  เพื่อเป็นช่องทางในการประชาสัมพนัธ์เพิ่มเติมอีกดว้ย 

ในส่วนน้ี  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน  ไดอ้ธิบายถึงปรับตวัของพรรคให้สอดคลอ้งกบัการ
เปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยเีพื่อใหพ้รรคสามารถเขา้ถึงประชาชนไดม้ากข้ึนวา่ 

“จากการสาํรวจเราก็พบวา่คนไทยใช ้Facebook เยอะมาก  ช่วงหลงัก็มี Twitter  เขา้มา  ช่วง
หลงัน้ีเราก็วิเคราะห์พฤติกรรมของคนใช้ จริงๆแลว้ไม่ไดเ้ป็นวยัรุ่นอย่างเดียว  คือมีทั้งวยัรุ่นและ
เป็นคนทาํงานดว้ย  แต่คนจะเขา้ใจผดิวา่เป็นคนชั้นกลางมีการศึกษาท่ีจะใชซ่ึ้งไม่จริง  ความจริงเป็น

                                                           
 ตอนท่ี 1  การเมืองสลบัขั้ว: สู่เส้นทางนายกรัฐมนตรี, ตอนท่ี 2  กฎเหลก็ 9 ขอ้: สู่บรรทดัฐานใหม่ทางการเมือง, ตอนท่ี 

3  91 ศพสงัเวยความตอ้งการใคร (ภาค 1), ตอนท่ี 4  91 ศพสงัเวยความตอ้งการใคร (ภาค 2), ตอนท่ี 5  กระแสดีแต่พดู, ตอนท่ี 6  นิร
โทษกรรมกบั 91 ศพ,  ตอนท่ี 7  นิรโทษกรรมไม่ใช่นโยบายเพ่ือไทย?  และ ตอนท่ี 8  3  กรกฎาคม  กบัปัญหาไทย – กมัพชูา 

http://www.facebook.com/Abhisit.M.Vejjajiva
http://www.pm.go.th/
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กลุ่มท่ี mass มาก  ซ่ึงเด๋ียวน้ีจะเป็นคนทาํงาน  เป็นกลุ่มนกัเรียนนกัศึกษาท่ีอยู่ต่างจงัหวดั  จะเป็น
อีสาน  เหนือ  ซ่ึงเรารู้สึกว่าเราเขา้ถึงเคา้ยากเพราะเป็นกลุ่มพื้นฐานของพรรคไทยรักไทยมาก่อน  
ความจริงมนัก็เขา้ถึงโดย Social Media ได”้46  

จากขอ้มูลขา้งตน้พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยต่์างมีการปรับตวัให้สอดรับกบัการ
พฒันาและเปล่ียนแปลงดา้นเทคโนโลยี  ซ่ึงท่ีผ่านมาพรรคการเมืองต่างมีการจดัทาํเว็บไซต์ของ
พรรคเพื่อให้ขอ้มูลและประชาสัมพนัธ์กิจกรรมต่างๆ ของพรรคอยูแ่ลว้   แต่เม่ือมีการขยายตวัของ
กลุ่มผูเ้ขา้ถึงอินเตอร์เน็ตมากข้ึน  พรรคการเมืองและสมาชิกพรรคเร่ิมมีการใช้ช่องทางโซเชียล
เน็ตเวิร์คในการติดต่อส่ือสารกบัประชาชนดว้ยการสมคัรสมาชิกโดยใชช่ื้อของตนเองเป็นช่องทาง
ในการส่ือสารโดยตรง   การเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยีการส่ือสารออนไลน์และโซเชียลเน็ตเวิร์ค
จึงเขา้มามีบทบาทสําคญัในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  ในส่วนน้ีเป็นปรากฏการณ์ใหม่ท่ีต่างจาก
การเลือกตั้งคร้ังท่ีผา่นๆมา 
 นอกจากการพฒันาในส่วนของส่ือออนไลน์แลว้ในวงการโทรทศัน์ก็มีการพฒันาและมีทิศ
ทางการเปล่ียนแปลงท่ีน่าสนใจเช่นกนั  การเกิดข้ึนของอุตสาหกรรมเคเบิลทีวีและช่องทีวีดาวเทียม
ในประเทศไทยมีอตัราการเจริญเติบโตเพิ่มข้ึนนบัตั้งแต่ปี พ.ศ. 2552 ซ่ึงมีผูป้ระกอบการเคเบิลทีวี
ทัว่ประเทศประมาณ 400 ราย  และช่องทีวีดาวเทียมท่ีผลิตในประเทศไทยจาํนวน 40 – 50 ช่อง47 
และเพิ่มเป็น 200 – 300 ช่อง  ในปี พ.ศ. 255448  มีสมาชิกรับชมกวา่ 12,000,000 คน49 
 การพฒันาทางเทคโนโลยกีารส่ือสารในอุตสาหกรรมเคเบิลทีวแีละช่องดาวเทียมทาํให้กลุ่ม
ทุนท่ีมีกาํลงัทรัพยส์ามารถดาํเนินกิจการสถานีโทรทศัน์ของตนเอง  เพื่อแสดงออกถึงอุดมการณ์ทาง
การเมือง  สร้างการรวมกลุ่ม  และจดักิจกรรมทางการเมืองต่างๆ ซ่ึงการเคล่ือนไหวทางการเมืองใน
ปี พ.ศ. 2548 – 2554  ส่วนหน่ึงก็มาจากการปลุกระดมของช่องเคเบิลทีวีและช่องดาวเทียมอยา่งช่อง 
ASRV  PTV และ D - Station  ท่ีดาํเนินการควบคู่ไปกบัการเคล่ือนไหวอยา่งเป็นรูปธรรมในพื้นท่ี
สาธารณะ 
 

                                                           
46 สมัภาษณ์ นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์ 11 กรกฎาคม  

2555. 
47 ทีวดีาวเทียม – เคเบิล ดาวรุ่งธุรกจิส่ิอปี 52[ออนไลน์], 7 ตุลาคม 2555.  แหล่งท่ีมา  http://www.sat-

foryou.com/content-'52-3-1352-21622-1.html 
48วงถกสัมมนา  ทศิทางก ากบัดูแลกจิการโทรทัศน์ดาวเทียมและเคเบิลทีวใีนยุค กสทช. (พนา-ต่อพงษ์- วสันต์) 

[ออนไลน์], 7 ตุลาคม 2555.  แหล่งท่ีมา  http://tvthainetwork.com/2010/board/index.php?topic=750.0 
49 ดูเพ่ิมเติมใน ประวติัสมาคมเคเบิลทีวีแห่งประเทศไทย  ใน http://www.tcta.or.th/about.php?id=1 

http://tvthainetwork.com/2010/board/index.php?topic=750.0
http://www.tcta.or.th/about.php?id=1
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 โดยสรุปแลว้บริบททางการเมืองและปัจจยัต่างๆ ต่างมีผลต่อการปรับตวัและการกาํหนด 
กลยุทธ์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งอย่างมีนัยสําคญั โดยเฉพาะอย่างยิ่งการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 
กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  เป็นการเลือกตั้งท่ีเกิดข้ึนหลงัเหตุการณ์การชุมนุมทางการเมืองซ่ึงมีขอ้
ประทว้งหลกัคือการใหรั้ฐบาลยบุสภาและจดัให้มีการเลือกตั้งใหม่  ประกอบกบัเหตุการณ์ในช่วงท่ี
ผา่นมาทั้งการรัฐประหาร  และการยบุพรรคการเมือง  ทาํให้การบริหารราชการในฐานะรัฐบาลของ
แต่ละพรรคการเมืองในช่วงท่ีผ่านมาเป็นไปด้วยความยากลําบาก  ทั้ งในส่วนของพรรคพลัง
ประชาชนปี พ.ศ. 2550 – 2551  และพรรคประชาธิปัตยปี์พ.ศ. 2551 – 2554   
 อย่างไรก็ตามจากเหตุการณ์ท่ีผ่านมาทําให้กลุ่ม นปช. กลายเป็นกลุ่มแนวร่วมทาง
อุดมการณ์และเป็นฐานเสียงให้กบัพรรคเพื่อไทยซ่ึงเป็นพรรคต่อเน่ืองจากพรรคไทยรักไทยและ
พรรคพลงัประชาชน  ต่างจากพรรคประชาธิปัตยท่ี์ไม่ปรากฏการสนบัสนุนจากกลุ่มแนวร่วมทาง
อุดมการณ์ทางการเมืองใดอยา่งชดัเจน  ประกอบกบับริบทและปัจจยัท่ีมีอิทธิพลอ่ืนๆ ท่ีเขา้มาเสริม
ทั้ งการเปล่ียนแปลงในเชิงโครงสร้าง  การเปล่ียนแปลงของกลุ่มตัวแทนอํานาจ  และการ
เปล่ียนแปลงดา้นเทคโนโลยี  ทาํให้การแข่งขนัในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554  
พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยต่์างนําหลกัการตลาดการเมืองมาใช้อย่างเต็มรูปแบบเพื่อ                 
ชัยชนะในการเลือกตั้ง  และเพื่อความชัดเจนผูว้ิจยัได้แบ่งการอธิบายในส่วนการจาํแนกส่วน
การตลาดและการกาํหนดตาํแหน่งของพรรคฯ ในบทท่ี 5  และแยกอธิบายการกาํหนดกลยุทธ์และ
การดาํเนินการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งดว้ยส่วนผสมทางการตลาด(4 Ps)  ของพรรคเพื่อไทยในบทท่ี 
6  และพรรคประชาธิปัตยใ์นบทท่ี 7  



บทที ่5 

การจ าแนกส่วนทางการตลาดและการก าหนดต าแหน่ง 
ของพรรคเพือ่ไทยและพรรคประชาธิปัตย์ 

 

 การตลาดเป็นกิจกรรมของมนุษยท่ี์ดาํเนินการแลกเปล่ียนหรือเจรจาเพื่อให้ไดม้าซ่ึงส่ิงท่ี
ตอ้งการโดยมีเป้าหมายร่วมกนัคือ  เพื่อให้การแลกเปล่ียนนั้นตอบสนองความตอ้งการของตนให้
มากท่ีสุดทั้งสองฝ่าย  ซ่ึงโดยปกติแลว้แต่ละฝ่ายต่างมีความตอ้งการท่ีแตกต่างกนัออกไป  ดงันั้นตาม
แนวคิดการตลาดการเมืองประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งในฐานะผูซ้ื้อ (Consumer) จึงมีความตอ้งการท่ี
หลากหลายเช่นกนัอนัเน่ืองมาจาก  เพศ  อายุ  อาชีพ รวมถึงสถานท่ีอยู่อาศยัแตกต่างกนั  ทาํให้
พรรคการเมืองในฐานะผูผ้ลิต (Producer) ตอ้งพยายามสรรหาแนวทางและวิธีการต่างๆ เพื่อให้
สามารถเข้าถึงความต้องการของประชาชนให้มากท่ีสุด  เพื่อให้ได้มาซ่ึงคะแนนเสียงอนัเป็น
เป้าหมายหลักในการแลกเปล่ียนของพรรคการเมืองในช่วงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  เพราะ
ความสําเร็จของการเลือกตั้งเกิดจากการท่ีพรรคการเมืองและผูส้มคัรรับเลือกตั้งมีความเขา้ใจใน
ตลาดของตนเอง1  ดงันั้นตามกรอบแนวคิดการตลาดการเมืองของ Bruce I. Newman  วิธีการ
เบ้ืองต้นท่ีพรรคการเมืองจาํเป็นต้องให้ความสําคัญคือการจําแนกส่วนทางการตลาด (Voter 
Segmentation)  กระบวนการซ่ึงเป็นหวัใจหลกัและนาํไปสู่การกาํหนดนโยบาย  และการกาํหนด
ตาํแหน่ง (Positioning) ของพรรค  เพื่อให้เป็นสินคา้(Product) ท่ีตรงตามความตอ้งการของผูมี้สิทธิ
เลือกตั้งต่อไป 

อยา่งไรก็ตามการเมืองไทยในช่วงหลายปีท่ีผา่นมาถือเป็นปรากฏการณ์ทางการเมืองท่ีเป็น
โจทยใ์หม่กบัสังคมไทย  ทาํให้พรรคการเมืองจาํเป็นตอ้งปรับตวัเพื่อให้สามารถคงความเป็นพรรค
และรักษาเสียงสนบัสนุนจากประชาชน  ประกอบกบัการเรียนรู้จากการแข่งขนัทางการเมืองไทย
ในช่วงท่ีผา่นมาผสมผสานกบัการเรียนรู้รูปแบบและวิธีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งจากประเทศตน้
แบบอยา่งประเทศสหรัฐอเมริกา   การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  จึงเป็นการ
เลือกตั้งท่ีพรรคการเมืองไทยต่างนาํหลกัการตลาดมาประยุกตใ์ชใ้นการวางยุทธศาสตร์การรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้ งอย่างแพร่หลาย  ซ่ึงพรรคการเมืองขนาดใหญ่อย่างพรรคเพื่อไทยและพรรค

                                                           

 1 Kotler  ใน Wojciech Cwalina, Andrzej Falkowski and Bruce I. Newman, Political Marketing Theoretical and 
Strategic Foundations (New York: M.E. Sharp, 2011), p. 20. 
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ประชาธิปัตย์ได้วางกลยุทธ์ตามหลักการจาํแนกส่วนทางการตลาดและการกําหนดตาํแหน่ง/
ภาพลกัษณ์เพื่อนาํไปสู่ชยัชนะในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  ดงัน้ี 

5.1  การจ าแนกส่วนทางการตลาดของผู้มีสิทธิเลอืกตั้ง (Voter  Segmentation) 
 การจาํแนกส่วนทางการตลาดถูกนาํมาใชภ้ายใตพ้ื้นฐานของแนวคิดท่ีวา่  ในทางการตลาด
ความตอ้งการของกลุ่มผูบ้ริโภคมีความหลากหลาย  ทั้งยงัมีการเปล่ียนแปลงความตอ้งการและ
รสนิยมอยูโ่ดยตลอด ประกอบกบัสินคา้และบริการต่างๆ ไม่สามารถตอบสนองความตอ้งการและ
สร้างความพึงพอใจใหก้บัผูบ้ริโภคไดท้ั้งหมด  ดงันั้นเคร่ืองมือท่ีทรงประสิทธิภาพอยา่งการจาํแนก
ส่วนทางการตลาดจึงถูกนาํมาใชใ้นการเช่ือมโยงความตอ้งการเหล่านั้นกบัการจดัระบบฐานขอ้มูลท่ี
นาํมาสู่การวางแนวทางการตลาดท่ีเฉพาะกลุ่มเป้าหมายต่อไป2   
 อยา่งไรก็ตามการจาํแนกส่วนทางการตลาดประกอบดว้ย 2  ขั้นตอนสาํคญัคือ 

5.1.1 การเข้าถึงความต้องการและข้อมูลของผู้มีสิทธิเลอืกตั้ง 
การเขา้ถึงความตอ้งการและขอ้มูลของผูมี้สิทธิเลือกตั้งเป็นกระบวนการทางการตลาดท่ี 

พรรคการเมืองจาํเป็นตอ้งสรรหาวิธีการเพื่อให้พรรคของตนเองรับรู้และเขา้ใจความตอ้งการของ
ประชาชนใหม้ากท่ีสุด  เพื่อนาํไปสู่การจดัทาํนโยบายและการกาํหนดวธีิการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง
ให้โดนใจประชาชนในทุกกลุ่ม  ซ่ึงพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยมี์วิธีการเพื่อให้ไดม้าซ่ึง
ขอ้มูลและความตอ้งการของประชาชน  ดงัน้ี 
 
การเข้าถึงความต้องการและข้อมูลของผู้มีสิทธิเลอืกตั้งของพรรคเพือ่ไทย 
 พรรคเพื่อไทยจดัตั้งเม่ือวนัท่ี 20  กนัยายน  พ.ศ. 2550  ถึงแมว้า่จะก่อตั้งข้ึนมาเพียง 4 ปี
ก่อนการเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2554  แต่ไดรั้บฐานและตน้ทุนทางการเมืองมาจากพรรคไทยรักไทย
และพรรคพลงัประชาชนตามลาํดบั  ทาํใหพ้รรคเพื่อไทยสามารถนาํส่ิงท่ีไดด้าํเนินการและจดัทาํไป
แลว้มาใชป้ระโยชน์และต่อยอดได ้ ดงันั้นการจดัระบบขอ้มูลเพื่อเขา้ถึงความตอ้งการของผูมี้สิทธิ
เลือกตั้งพรรคเพื่อไทยมีการดาํเนินการดงัน้ี 
 
 
 
 
 

                                                           
2Bruce I. Newman,  The Marketing of the President: Political Marketing as Campaign Strategy, p. 68. 
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1) การขึน้ทะเบียนสมาชิกพรรค  กระบวนการน้ีโดยทัว่ไปแลว้เป็นการจดัเก็บขอ้มูลเชิง 
ประชากรศาสตร์ท่ีระบุไวอ้ยา่งชดัเจน  เช่น  เพศ  อายุ  การศึกษา  สถานภาพสมรส  อาชีพ  รายได ้ 
และภูมิลาํเนา  ไวอ้ย่างละเอียด3  จากประวติัศาสตร์การเมืองในช่วงท่ีผ่านมาพรรคเพื่อไทยเป็น
พรรคการเมืองหน่ึงท่ีมีการยุบพรรคถึง 2 คร้ัง  ปัจจยัดงักล่าวส่งผลต่อการลงทะเบียนสมาชิกของ
พรรคเพื่อไทยโดยตรง  และส่งผลให้จาํนวนสมาชิกของพรรคเพื่อไทยมีการเปล่ียนแปลงอยา่งมาก
ในช่วงท่ีผา่นมา  จากขอ้มูลสมาชิกของพรรคเพื่อไทยท่ีแจง้ต่อนายทะเบียนพรรคการเมืองในปี พ.ศ. 
2553  พรรคเพื่อไทยมีจาํนวนสมาชิกพรรคทั้งส้ิน  19,660  คน4   แมจ้ะเป็นจาํนวนท่ีไม่มากนกั
สําหรับพรรคการเมืองขนาดใหญ่  แต่ก็ไม่อาจปฏิเสธได้ว่าพรรคเพื่อไทยยงัคงมีฐานขอ้มูลจาก
สมาชิกพรรคจากพรรคไทยรักไทยเดิมซ่ึงรายงานต่อนายทะเบียนพรรคการเมืองวนัท่ี 31 ธนัวาคม  
พ.ศ. 2548  จาํนวน  14,394,404 คน5  และพรรคพลงัประชาชนจาํนวน 7,840 คน6 

2) ฐานข้อมูลเดิมทีไ่ด้จากการจัดโครงการขึน้ทะเบียนคนจนสมัยรัฐบาลพรรคไทยรักไทย   
โครงการน้ีเป็นโครงการท่ีมีการสํารวจปัญหาประชาชนผ่านการข้ึนทะเบียนผูมี้รายไดน้้อยในทุก
พื้นท่ีทัว่ประเทศ   มีผูล้งทะเบียนไวเ้ม่ือปี พ.ศ. 2547 ถึง 10.4 ลา้นคน7  ขอ้มูลดงักล่าวเป็น
ประโยชน์ต่อพรรคเพื่อไทยในการทราบถึงความตอ้งการของประชาชนเพราะนอกจากขอ้มูลทาง
ประชากรศาสตร์แลว้   การข้ึนทะเบียนดงักล่าวยงัรวบรวมขอ้มูลเก่ียวกบัปัญหาของประชาชนใน
แต่ละภูมิภาคอยา่งรอบดา้น  ซ่ึงพรรคเพื่อไทยสามารถนาํขอ้มูลดงักล่าวมาสานต่อและกาํหนดเป็น
นโยบายในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งไดอี้กดว้ย 

3) การขึน้ทะเบียนกลุ่ม นปช. และการจัดตั้งหมู่บ้านเส้ือแดง  ซ่ึงเป็นกลุ่มเคล่ือนไหวทาง 
การเมืองท่ีเป็นกลุ่มสนบัสนุนหลกัของพรรคเพื่อไทย  การดาํเนินการดงักล่าวอยูใ่นช่วงท่ีพรรคเพื่อ
ไทยอยู่ในฐานะพรรคฝ่ายคา้นในสภาผูแ้ทนราษฎร  การข้ึนทะเบียนดังกล่าวจึงถือเป็นอีกหน่ึง

                                                           
3 นนัทนา  นนัทวโรภาส,  “การส่ือสารทางการเมือง:ศึกษากรณีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปของพรรคไทยรักไทย,” 

(วิทยานิพนธ์ดุษฎีบณัฑิต สาขาวิชาส่ือสารมวลชน คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน  มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์, 2548), หนา้ 
130. 

4 คณะกรรมการการเลือกตั้ง. รายงานสรุปจาํนวนสมาชิกพรรคการเมืองในช่วงปี  แยกรายพรรค  ปี พ.ศ. 2533 ถึง ปี พ.ศ. 
2553. 

5 ศูนยข์อ้มูลการเมืองไทย, ฐานข้อมูลพรรคการเมือง[ออนไลน์], 15 ตุลาคม 2555. แหล่งท่ีมา  
http://politicalbase.in.th/index.php/พรรคไทยรักไทย  

6 ศูนยข์อ้มูลการเมืองไทย, ฐานข้อมูลพรรคการเมือง[ออนไลน์], 15 ตุลาคม 2555. แหล่งท่ีมา  
http://politicalbase.in.th/index.php/พรรคพลงัประชาชน  

7 นนัทนา  นนัทวโรภาส,  “การส่ือสารทางการเมือง:ศึกษากรณีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปของพรรคไทยรักไทย,” 
(วิทยานิพนธ์ดุษฎีบณัฑิต สาขาส่ือสารมวลชน คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน  มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์, 2548), หนา้ 131. 

http://politicalbase.in.th/index.php/พรรคพลังประชาชน
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ฐานขอ้มูลท่ีนาํไปสู่การเขา้ถึงผูมี้สิทธิเลือกตั้ง  และจากการรายงานของส่ือพบว่าในช่วงก่อนการ
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้งมีหมู่บา้นเส้ือแดงกวา่ 2,000 หมู่บา้น  ทัว่ประเทศ8 
 
การเข้าถึงความต้องการและข้อมูลของผู้มีสิทธิเลอืกตั้งของพรรคประชาธิปัตย์ 
 พรรคประชาธิปัตยใ์นฐานะพรรคแกนนาํรัฐบาลถือว่ามีความไดเ้ปรียบพรรคการเมืองอ่ืน
ในดา้นการใชป้ระโยชน์หรือขอความร่วมมือจากหน่วยงานราชการในการขอขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์
ต่างๆ เพื่อนาํมาใชเ้ป็นกรอบในการกาํหนดนโยบายไดอ้ยา่งชอบธรรม  อาทิ  สภาพฒันาเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ (สภาพฒัน์)  สํานกัสถิติ  และขอ้มูลจากกระทรวงต่างๆ  เป็นตน้  อยา่งไรก็ตาม
ในส่วนของพรรคประชาธิปัตย์นั้นมีแนวทางเพื่อให้ได้มาซ่ึงข้อมูลท่ีเฉพาะเจาะจงมากข้ึนใน                 
3 แนวทางคือ 

1) การขึน้ทะเบียนสมาชิกพรรค  พรรคประชาธิปัตยถื์อเป็นพรรคการเมืองขนาดใหญ่ท่ี 
ไม่ไดรั้บผลกระทบจากการยุบพรรคเช่นเดียวกบัพรรคการเมืองอ่ืนๆ  ซ่ึงเป็นปัจจยัท่ีส่งผลให้ฐาน
สมาชิกพรรคประชาธิปัตยมี์จาํนวนเพิ่มมากข้ึนอย่างต่อเน่ือง   และในช่วงก่อนการเลือกตั้งพรรค
ประชาธิปัตยมี์จาํนวนสมาชิกพรรคท่ีแจง้ต่อนายทะเบียนพรรคการเมืองทั้งส้ิน 4,095,493  คน9  
และมีสาขาพรรคทั้งส้ิน 195 สาขา10  ครอบคลุม 77 จงัหวดัทัว่ประเทศ  ซ่ึงเป็นประโยชน์สําหรับ
พรรคในการคาดเดาเสียงผูส้นบัสนุนและเป็นตวัแทนของพรรคในการประชาสัมพนัธ์นโยบายใน
แต่ละพื้นท่ี 

2) การด าเนินการภายใต้โครงการแผนปฏิรูปประเทศไทย  ซ่ึงมีการดาํเนินการใน 2 ส่วน 
หลกัคือ 

-  โครงการ 6 วนั  63  ล้านความคิด ร่วมเดินหน้าปฏิรูปประเทศไทย   มีการเปิดตวั 
โครงการในวนัท่ี 1 กรกฎาคม  พ.ศ. 2553  การดาํเนินการเป็นไปในลกัษณะของการเปิดช่องทาง
การรับฟังความเห็นและความตอ้งการของประชาชนผา่นการโทรศพัท์เขา้มายงัหมายเลข 02-304-
9999  ซ่ึงมีการเปิดคู่สายทั้งหมด 300 คู่สาย โครงการดงักล่าวนบัเป็นการวางการตลาดเพื่อสํารวจ
ความตอ้งการของประชาชนขั้นแรกของพรรคประชาธิปัตยร์ะหว่างการบริหารราชการในฐานะ
รัฐบาล  โดยดึงดูดให้ประชาชนเขา้มาร่วมแสดงความคิดเห็นผ่านการขอความร่วมมือจาก ดารา  

                                                           
8 มติชน, ส ารวจหมู่บ้านแดงในตัวเมืองขอนแก่น  การได้นายกหญิงคอืชัยชนะแท้จริงที่พวกเขาเฝ้ารอ[ออนไลน์], 23 

กรกฎาคม 2554. แหล่งท่ีมา http://www.matichon.co.th/news_detail.php?newsid=1311360619&grpid=01&catid=01 
9 ศูนยข์อ้มูลการเมืองไทย, ฐานข้อมูลพรรคการเมือง[ออนไลน์], 15 ตุลาคม 2555. แหล่งท่ีมา  

http://politicalbase.in.th/index.php/พรรคประชาธิปัตย ์
10 พรรคประชาธิปัตย,์ สาขาพรรคประชาธิปัตย์[ออนไลน์], 16 ตุลาคม 2556. แหล่งท่ีมา 

http://www.democrat.or.th/th/branches   

http://www.matichon.co.th/news_detail.php?newsid=1311360619&grpid=01&catid=01
http://politicalbase.in.th/index.php/พรรคประชาธิปัตย์
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นกัร้อง  นกัแสดง  รัฐมนตรีจากกระทรวงต่างๆ และนายกรัฐมนตรี  มาเป็นผูรั้บสาย  และจากการ
ดาํเนินโครงการทั้ง 6 วนัมีผูร่้วมแสดงความคิดเห็นถึง 55,796 ราย  ประกอบดว้ยความคิดเห็นท่ี
รวบรวมเป็นประเด็นสําคญัๆ ไดแ้ก่  เร่ืองเศรษฐกิจครัวเรือน  ปัญหาทางดา้นการเมือง  สวสัดิการ
สังคม  นโยบายดา้นการศึกษา  และค่าครองชีพเป็นตน้11 

- การส ารวจความเห็นประชาชนโดยส านักงานสถิติแห่งชาติ  ผ่านตู้ ปณ.9999 และ 
เว็บไซต์ www.pm.go.th  โครงการน้ีรัฐบาลแบ่งการสํารวจออกเป็น  4  ดา้น  คือ  ด้านเศรษฐกิจ  
ดา้นคุณภาพชีวติ  ดา้นความยติุธรรม  และดา้นการศึกษา  และไดป้ระมวลขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสํารวจ
ทั้งหมดมาจดัทาํโครงการต่อเน่ืองท่ีมีช่ือวา่ โครงการระดมสมอง “คิดนอกกฎ บริหารนอกกรอบ” 
ผา่นการสร้างความร่วมมือระหว่างหน่วยงานกวา่ 30 หน่วยงาน  มีเจา้หน้าท่ีเขา้ร่วมโครงการกว่า 
100 คน ในลกัษณะของการทาํงานแบบศูนยป์ฏิบติัการเพื่อจดันาํนโยบายปฏิรูปประเทศไทยเป็น
การเฉพาะ  และผลผลิตของโครงการแผนปฏิรูปประเทศไทยก็ปรากฏออกมาเป็น “แผนปฏิบัติการ
ประชาวิวัฒน์”  ซ่ึงโครงการดงักล่าวรัฐบาลมีเป้าหมายให้เป็นกระบวนการสร้างนโยบายเพื่อตอบ
โจทยค์วามตอ้งการของประชาชน  ท่ีผา่นการกลัน่กรองโดยระบบราชการ  เพื่อยืนยนัวา่ชุดนโยบาย
ท่ีออกมาอนัได้แก่  นโยบายเพื่อแก้ปัญหาค่าครองชีพ  ปัญหาคุณภาพชีวิตของผูใ้ช้แรงงานนอก
ระบบ  ปัญหาความปลอดภยัในชีวติและทรัพยสิ์น  ปัญหาทุจริตคอร์รัปชัน่  และปัญหาเร่ืองท่ีดินทาํ
มาหากิน  เป็นชุดนโยบายท่ีจดัทาํข้ึนมาเพื่อแกปั้ญหาเร่งด่วน  เป็นนโยบายท่ีสมเหตุสมผล  และต่าง
กับนโยบายประชานิยม12  ท่ีเป็นนโยบายของพรรคการเมืองคู่แข่งเดิมอย่างพรรคไทยรักไทย      
พรรคพลงัประชาชน  และพรรคเพื่อไทย   
 การดาํเนินการดงักล่าวจึงถือไดว้า่พรรคประชาธิปัตยไ์ดชิ้งจงัหวะความไดเ้ปรียบในช่วงท่ี
ดาํรงอยู่ในฐานะรัฐบาลสํารวจความต้องการของประชาชน ดงัจากการสัมภาษณ์ นพ.บุรณัชย ์ 
สมุทรรักษ์  หน่ึงในคณะกรรมการดา้นยุทธศาสตร์การเลือกตั้ง  พรรคประชาธิปัตย ์ ท่ีระบุไวต้อน
หน่ึงวา่  

 “พรรคได้ทราบตั้งแต่ต้นแล้วว่ารัฐบาลจะไม่อยู่ครบวาระ  และนายกฯอภิสิทธ์ิได้วาง
เง่ือนไขไวต้ั้ งแต่ต้นแล้ว  เม่ือเง่ือนไขต่างๆ มีการดําเนินการใกล้บรรลุผล  พรรคจึงได้มีการ
เตรียมการตั้งแต่ปลายปี 2553  เน่ืองจากคาดการณ์ไดว้า่จะมีการเลือกตั้งในเวลาอีกไม่นาน” 

                                                           
11 ไทยรัฐ, 6 วนั 63 ล้านความคดิ ส้ันจัง[ออนไลน์], 9 มีนาคม 2554. แหล่งท่ีมา  

http://www.thairath.co.th/content/pol/94440 
12 กรมประชาสมัพนัธ์, ประชาววิฒัน์คอือะไร[ออนไลน์], 9 สิงหาคม 2555. แหล่งท่ีมา 

http://www.prd.go.th/ewt_news.php?nid=5002&filename=index5 

http://www.pm.go.th/
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จึงอาจกล่าวไดว้า่ “โครงการแผนปฏิรูปประเทศไทย”  เป็นการดาํเนินการเพื่อผลิตนโยบาย
บางส่วนเพื่อชิมลางและนาํมาซ่ึงเสียงสนบัสนุนจะนาํไปสู่การจาํแนกส่วนการตลาดของผูมี้สิทธิ
เลือกตั้ง  และการคดัสรรนโยบายเพื่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งต่อไป   

 
3) รายการเช่ือมั่นประเทศไทยกบันายกฯอภิสิทธ์ิ 
รายการเช่ือมัน่ประเทศไทยกบันายกฯ อภิสิทธ์ิ  ออกอากาศทางสถานีวิทยุโทรทศัน์แห่ง

ประเทศไทย (NBT) ทุกวนัอาทิตย ์ เวลา 09.00 – 10.00 น. เป็นรายการท่ี  นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ   
นายกรัฐมนตรี ใช้ในการถ่ายทอดข้อมูล  รายงานผลการปฏิบติังานของรัฐบาล  และช้ีแจงถึง
ประเด็นปัญหาของสังคมในขณะนั้ น  โดยมีทั้ งการบันทึกเทปในห้องส่งและการลงพื้นท่ีท่ี
สอดคลอ้งกบัภารกิจของนายกรัฐมนตรีในแต่ละสัปดาห์ทั้งในกรุงเทพมหานคร และต่างจงัหวดั  
การลงพื้นท่ีแต่ละคร้ังถือเป็นการเปิดโอกาสให้ประชาชนสามารถสัมผสักับนายกรัฐมนตรีได้
โดยตรง  นอกจากนั้นในการลงพื้นท่ีแต่ละคร้ังยงัมีบุคคลท่ีมีส่วนในการกาํหนด  ผลกัดนั  และ
เสนอแนวทางการกาํหนดนโยบายอย่าง ท่ีปรึกษานายกรัฐมนตรี  รัฐมนตรี  สมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎรพรรคประชาธิปัตย ์ โฆษกประจาํสํานกันายกรัฐมนตรี (รองเลขาธิการนายกรัฐมนตรีปฏิบติั
หนา้ท่ีโฆษกประจาํสาํนกันายกรัฐมนตรี) รวมถึงผูแ้ทนจากกระทรวงต่างๆ ร่วมเดินทางไปดว้ย  จึง
ถือเป็นอีกโอกาสหน่ึงของพรรคประชาธิปัตยท่ี์จะเขา้ถึงและรับทราบความตอ้งการของประชาชน
ไดโ้ดยตรง 
 

5.1.2 การก าหนดลกัษณะผู้มีสิทธิเลอืกตั้ง 
การจาํแนกส่วนทางการตลาดเพื่อนาํไปสู่การกาํหนดกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้งมีเกณฑใ์นการ 

จาํแนก  3  ประการคือ13 
1) วดัขนาดได ้(Sizability) หมายถึงมีจาํนวนมากพอท่ีจะแบ่งเป็นกลุ่มและแจงนบัได ้
2) ระบุได ้(Identifiability) มีลกัษณะเฉพาะท่ีแตกต่างจนสามารถแยกเป็นกลุ่มได ้
3) เขา้ถึงได ้(Reachability) สามารถใชก้ารส่ือสารเพื่อเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายได ้ 
ทั้งน้ีการจาํแนกส่วนทางการตลาดโดยพื้นฐานแลว้สามารถจาํแนกโดยใชห้ลกัเกณฑ์ การ

แบ่งส่วนตามภูมิศาสตร์ (Geographic) การแบ่งส่วนตามประชากรศาสตร์ (Demographic) การแบ่ง
ส่วนตามหลกัจิตวิทยา (Psychographic)  การแบ่งส่วนตามพฤติกรรม (Behavioral) และการแบ่ง
ส่วนตามสังคมวฒันธรรม (Sociocultural)  ซ่ึงโดยทัว่ไปแลว้พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์

                                                           
13 นนัทนา  นนัทวโรภาส,  ชนะเลือกตั้งดว้ยพลงัการตลาด, พิมพค์ร้ังท่ี 2 (กรุงเทพฯ: สาํนกัพิมพแ์มสมีเดีย, 2554), หนา้ 71-72. 
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มีการกําหนดกลุ่มผู ้มี สิทธิ เลือกตั้ งโดยใช้การแบ่งส่วนตามภูมิศาสตร์และการแบ่งตาม
ประชากรศาสตร์เป็นหลกั 

ซ่ึงการแบ่งส่วนตามภูมิศาสตร์นั้นเม่ือพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทัว่ไปในช่วงท่ีผ่านมา 
คือตั้งแต่ปี พ.ศ. 2544 – พ.ศ. 2550 ปรากฏลกัษณะการครองเสียงขา้งมากในบางพื้นท่ีของพรรค                  
เพื่อไทย (พรรคไทยรักไทยและพรรคพลงัประชาชนเดิม) และพรรคประชาธิปัตย ์ ดงัตาราง  
ตารางท่ี 5.1   แสดงจาํนวนสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรแบบแบ่งเขตเลือกตั้งของพรรคไทยรักไทย      
พรรคพลงัประชาชน  และพรรคเพื่อไทย ในการเลือกตั้งทัว่ไปคร้ังท่ี 22 – คร้ังท่ี 24 
คร้ังท่ี วนัเลือกตั้ง ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคใต ้ รวม 

22 6  ม.ค. 2544 54 76 69 1 200 
23 6  ก.พ. 2548 71 112 126 1 310 
24 23  ธ.ค. 2550 47 47 77 2 173 
 
ตารางท่ี 5.2   แสดงจาํนวนสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรแบบแบ่งเขตเลือกตั้งของพรรคประชาธิปัตย ์
ในการเลือกตั้งทัว่ไปคร้ังท่ี 22 – คร้ังท่ี 24 
คร้ังท่ี วนัเลือกตั้ง ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคใต ้ รวม 

22 6  ม.ค. 2544 16 27 6 48 97 
23 6  ก.พ. 2548 5 11 2 52 70 
24 23  ธ.ค. 2550 16 62 5 49 132 
 
 ลกัษณะท่ีปรากฏในตารางท่ี 5.1 และ  ตารางท่ี 5.2  แสดงให้เห็นวา่พรรคเพื่อไทยมีผูไ้ดรั้บ
เลือกตั้งในระบบแบ่งเขตในภาคเหนือและภาคอีสานมากกว่าพรรคประชาธิปัตยแ์ละพรรคอ่ืนๆ 
ติดต่อกนั  สําหรับพรรคประชาธิปัตยก์็มีผูไ้ดรั้บเลือกตั้งในภาคกลางและภาคใตม้ากกวา่ภาคอ่ืนๆ 
เช่นเดียวกนั  โดยเฉพาะในภาคใตท่ี้พรรคประชาธิปัตยไ์ดรั้บเลือกตั้งเกือบทั้งภูมิภาค  ซ่ึงนายชูวิทย ์ 
กมลวศิิษฏ ์  ไดแ้สดงความเห็นถึงการรณรงคห์าเสียงในพื้นท่ีภาคใตไ้วอ้ยา่งน่าสนใจวา่ 
 “ภาคใตมี้การแข่งขนักนันอ้ย  จึงไม่ค่อยมีการติดตั้งป้ายหาเสียง  เน่ืองจากมีพรรคการเมือง
เพียงพรรคเดียวท่ีจะไดรั้บการเลือกตั้งคือพรรคประชาธิปัตย ์ ดงันั้นติดตั้งป้ายหาเสียงไปก็เปลือง
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เงิน  ไร้ประโยชน์  จึงแทบไม่รู้เลยวา่ปี 54 ภาคใตมี้การหาเสียงเลือกตั้ง เพราะพรรคประชาธิปัตยคิ์ด
วา่ส่งเสาไฟฟ้าก็ไดรั้บเลือกตั้ง”14 
 ดงันั้นความนิยมของพรรคการเมืองในแต่ละภูมิภาคสามารถกาํหนดและจาํแนกลกัษณะ
ความนิยมของผูมี้สิทธิเลือกตั้งรวมถึงการประเมินฐานเสียงของพรรคการเมืองในภูมิภาคนั้นๆได ้ 
อย่างไรก็ตามพรรคการเมืองต่างมีจุดมุ่งหมายในการสร้างและแสวงหาส่วนแบ่งทางการตลาด 
(Market Share) ส่งผลให้พรรคการเมืองจาํเป็นตอ้งแสวงหาแนวทางเพื่อดึงดูดผูมี้สิทธิเลือกตั้งให้
สนบัสนุนและเห็นดว้ยกบัแนวทางของพรรค  จึงนาํมาสู่การกาํหนดนโยบายเพื่อตอบสนองกลุ่มผูมี้
สิทธิเลือกตั้งตามดา้นต่างๆ ดงัน้ี 

ตารางท่ี 5.3   แสดงนโยบายพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์15 
ด้าน นโยบายพรรคเพือ่ไทย นโยบายพรรคประชาธิปัตย์ 

การเมือง                
การปกครอง 

-  องคก์รปกครองส่วนทอ้งถ่ินไดรั้บเงินเพ่ิม 25%  

เศรษฐกจิ                 
การคลงั  และการ
พาณิชย์ 

-  ความยากจนตอ้งหมดไปภายใน 4 ปี 
-  กองทุนหมู่บา้นเพ่ิมเงินทุกตาํบลๆละ 1 ลา้นบาท  
-  พกัหน้ีสาํหรับผูมี้หน้ีไม่เกิน 5 แสนบาท  ไม่นอ้ย
กวา่ 3 ปี 
-  สาํหรับผูมี้หน้ีเกิน 5 แสนบาทแต่ไม่เกิน                    
1 ลา้นบาท  ใหป้รับตามโครงสร้างหน้ี 
-  ส่งเสริม OTOP ร่วมกบัศูนยศิ์ลปาชีพ 
-  ลดภาษีนิติบุคคล  จาก 30%  เหลือ 23% 
-  ปรับเงินเดือนใหข้า้ราชการและรัฐวสิาหกิจ 
-  คนไทยตอ้งตั้งตวัไดอ้ยา่งมีศกัด์ิศรี 
-  ตั้งกองทุนร่วมทุนแต่ละจงัหวดั 
-  คืนภาษีและเพ่ิมค่าลดหยอ่นภาษีใหก้บัผูท่ี้ซ้ือบา้น
หลงัแรก 
-  คืนภาษีใหก้บัผูซ้ื้อรถคนัแรกและตอ้งถือครองรถ
ไม่นอ้ยกวา่ 5 ปี 

-  ค่าสินคา้อุปโภคบริโภค:  ตรึงราคานํ้ามนัดีเซล
ท่ีราคานํ้ามนัไม่เกิน 30 บาท/ลิตร  เพื่อคุม้ครอง
ค่าขนส่งสินคา้    
-  ค่าอาหาร: ตรึงค่าก๊าซหุงตม้  ทาํใหค้รัวเรือน
ประหยดัไดอี้กประมาณ 300 บาทต่อเดือน 

 

 

 

                                                           
14 ชูวิทย ์กมลวิศิษฏ,์  การเมืองแบบหมาๆ (กรุงเทพฯ: ห้างหุ้นส่วนจาํกดั วี.เจ. พร้ินต้ิง, 2554), หนา้ 87. 
15 สภาผูแ้ทนราษฎร, ตารางเปรียบเทียบนโยบายหาเสียงของ 5 พรรคการเมืองก่อนการเลอืกตั้ง  ในวนัอาทิตย์ที่ 3 

กรกฎาคม 2554[ออนไลน์], 15 ตุลาคม 2555. แหล่งท่ีมา library2.parliament.go.th/ebook/content-ebbas/5policy-170654.pdf  
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คมนาคม -  ทาํรถไฟฟ้าให้ครบทั้ง 10 สาย  แต่ละสายเก็บ
ค่าบริการ 20 บาท 
-  ทาํรถไฟรางคู่เช่ือมต่อบริเวณชานเมืองกรุงเทพฯ 
-  ทาํรถไฟความเร็วสูงไปโคราช  ระยอง  และ
จนัทบุรี 
-  ขยายแอร์พอร์ตลิงส์ไปพทัยา 
-  ทาํแลนบริดในพ้ืนท่ีภาคใต ้
-  ทาํสนามบินสุวรรณภูมิใหเ้ป็น HUB 

-  รถไฟฟ้าความเร็วสูง ไทย – จีน 
- รถไฟฟ้าครอบคลุมพ้ืนท่ีกรุงเทพฯและ
ปริมณฑล 
-  รถไฟฟ้า 12 สาย  ระยะทางรวม 509 กม. สร้าง
แลว้ 75 กม. เช่ือม กทม. ปริมณฑล (นนทบุรี – 
ปทุมธานี –  สมุทรปราการ) โดยรถไฟฟ้า 166 
กม. สร้างเสร็จภายใน 5 ปี 
-  เพ่ิมการเช่ือมต่อสนามบินดอนเมืองให้เกิด
ความสะดวก  เพ่ือให้ประโยชน์อย่างเต็มท่ีและ
ฟ้ืนเศรษฐกิจโดยรอบ 
-  พฒันาสถานีบางซ่ือและสถานีมกักะสันเป็น
ศูนยค์มนาคมเช่ือมต่อรถไฟความเร็วสูง 
-  รถเมลส์ะอาด  รวดเร็ว  ปลอดภยั  บริการฟรี
สาํหรับนกัเรียน  คนพิการ  และผูสู้งอายุ 
-  ปรับเส้นทางเดินรถเช่ือมต่อระบบรางและทาง
นํ้า 
-  ตัว๋ร่วม  รถไฟ  รถเมล ์ เรือ  เดินทางไดทุ้ก
ระบบขนส่งมวลชน 

สาธารณสุข -  โครงการ 30 บาทรักษาทุกโรค  รักษาอย่างมี
คุณภาพ 

-  รักษาฟรีด้วยบัตรประชาชนใบเดียวด้วย
งบประมาณกวา่ 130,000 ลา้นบาทต่อปี 

สวัสดกิารสังคม  
และแรงงาน 

-  ทุกสถานีรถไฟฟ้า  จะสร้างคอนโดราคาประหยดั
ใหเ้ช่า 
-  ปราบปรามยาเสพติดใหห้มดไปภายใน 12 เดือน 
-  จบปริญญาตรีทาํงานมีเงินเดือนเร่ิมตน้ 15,000 
บาท 
-  เพ่ิมค่าจา้งแรงงานขั้นตํ่าเป็น 300 บาทต่อวนั 
-  กองทุนพฒันาบทบาทสตรีเฉล่ียจงัหวดัละ 100 
ลา้นบาท 
-  เบ้ียเพ่ือไทยวยัสูงอาย ุ
   อาย ุ60 – 69 ปี  600 บาทต่อเดือน 
   อาย ุ70 – 79 ปี 700  บาทต่อเดือน 
   อาย ุ80 – 89 ปี 800  บาทต่อเดือน 
   อาย ุ90 ปี  ข้ึนไป  1,000 บาทต่อเดือน 

-  ค่าไฟฟ้า: ค่าไฟฟ้าฟรีไม่เกิน 90 หน่วยต่อ
เดือน  คิดเป็นค่าใชจ่้ายประมาณ 150 – 300 บาท
ต่อเดือน  สาํหรับแต่ละครอบครัว 
-  ค่าท่ีอยูอ่าศยั 
   1. โครงการบา้นมัน่คง  ตั้งเป้าช่วยเหลือคน
ยากจนเร่ืองบา้นทัว่ประเทศอีก 550,000 
ครัวเรือน (2,200,000 คน)  ใน 5,500 ตาํบล  ดว้ย
งบประมาณ 44,000 ลา้นบาท (80,000 บาทต่อ
ครัวเรือน) 
   2. โครงการสินเช่ือกูซ้ื้อบา้นดอกเบ้ีย 0% 
ระยะเวลา 2  ปี 
-  ค่าประปา:  ขยายพ้ืนท่ีใหบ้ริการประปาชุมชน  
เพ่ือการบริโภคนํ้าสะอาด ถกูสุขลกัษณะในราคา
ประหยดัทัว่ประเทศ 
-  แกปั้ญหายาเสพติด  
   1. ตดัวงจนการคา้: ตดัสัญญาณมือถือใน
เรือนจาํ 
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   2. ป้องกนัผูเ้สพแลว้ไม่กลบัมาเสพอีก: 
ส่งเสริมสถาบนับาํบดัยาเสพติด  เน้นการ
บาํบดัรักษาและฟ้ืนฟสูมรรถภาพผูติ้ดยา 
   3. ป้องกนักลุ่มเส่ียงและคนรุ่นใหม่ไม่ใหติ้ด
ยา: เพ่ิมภูมิตา้นทานต่อยาเสพติดดว้ยการออก
กาํลงักาย  การแข่งกีฬา  และโครงการทาํ
ประโยชน์เพื่อสังคม 
   4. เพื่อประสิทธิภาพกวาดลา้งยาเสพติด: โดย 
เพ่ิมกองกาํลงัพิเศษปราบปรามยาเสพติด 2,500 
นาย  และเพ่ิมกลอ้ง CCTV 200,000 จุด ทัว่ 
กทม. 
   5. เร่งรัดดาํเนินการ 5 ร้ัวป้องกนั ไดแ้ก่                           
ร้ัวชายแดนประเทศ ร้ัวสังคม  ร้ัวชุมชน  ร้ัว
โรงเรียน  และร้ัวครอบครัว 
-  มาตรการเพ่ิมรายไดแ้ละความมัน่คง 
   1. เพ่ิมค่าแรงขั้นตํ่า 25% ภายในระยะเวลา 2 ปี 
   2. เพ่ิมเงินเดือนครู  กาํนนั  ผูใ้หญ่บา้น  ตาํรวจ 
   3. เพ่ิมเงินเดือน 5% ใหข้า้ราชการและ
พนกังานรัฐวสิาหกิจ 
   4. ใหบ้าํเหน็จรายเดือนและบาํเหน็จตกทอด  
สาํหรับลูกจา้งประจาํของทุกส่วนราชการ 
   5. ใหเ้บ้ียยงัชีพแก่ผูสู้งอาย ุ60 ปีข้ึนไป จาํนวน 
500 บาทต่อเดือน  คิดเป็นรายละ 6,000 บาทต่อปี  
เป็นจาํนวนกวา่ 6.5 ลา้นคนทัว่ประเทศ 
   6. ขยายประกนัสังคมใหค้รอบคลุมแรงงาน
นอกระบบ 24 ลา้นคน 
   7. เดินหนา้เบ้ียยงัชีพคนพิการท่ีจดทะเบียนคน
ละ 500 บาทต่อเดือน 
   8. จดัค่าตอบแทนแก่อาสาสมคัรสาธารณสุข
ประจาํหมู่บา้น (อสม.) 
   9. สนบัสนุนใหป้ระชาชนออมเงินเพื่อรับ
บาํนาญประชาชนในยามชราภาพ 
-  กองทุนและสวสัดิการเสริมความมัน่คงใน
ชุมชน 
   1. กองทุนสวสัดิการชุมชนท่ีจดัตั้งแลว้  
รัฐบาลสมทบใหเ้ป็นเงินไม่เกิน 365 บาทต่อ
สมาชิก 1 คน  ส่วนกองทุนสวสัดิการชุมชนท่ี
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จดัตั้งข้ึนใหม่  รัฐบาลสมทบสวสัดิการเท่ากบั
จาํนวนเงินสวสัดิการของสมาชิกรวมกนั  แต่ไม่
เกิน 100,000 บาทต่อกองทุน 
   2. กองทุนหมู่บา้นและชุมชนเมืองแห่งชาติ  
รัฐบาลไดเ้พ่ิมกองทุนดงัน้ี 
1) กองทุนขนาดสมาชิก 50 – 150 คน เพ่ิมทุน 
200,000 บาทต่อกองทุน 
2) กองทุนที่มีขนาดสมาชิก 151 – 350 คน เพ่ิม
ทุน 400,000 บาทต่อกองทุน 
3) กองทุนที่มีขนาดสมาชิก 351 คนข้ึนไป  เพ่ิม
ทุน 600,000 บาทต่อกองทุน 
-   ปรับโครงสร้างหน้ีนอกระบบ  โดยข้ึน
ทะเบียนกบัธนาคารออมสินและธนาคารเพ่ือ
การเกษตรและสหกรณ์ 

การส่ือสารและ
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

-  Free WIFI เล่น Internet ในท่ีสาธารณะ  เช่น  
สถานศึกษา  สถานท่ีท่องเท่ียว  โรงพยาบาล ฯลฯ 

-  ขยายบรอดแบนดแ์ห่งชาติ 3G อินเตอร์เน็ต
ชุมชน 

การศึกษา -  ตั้งกองทุนร่วมทุนในมหาวทิยาลยัของรัฐและ
เอกชน  โดยมีเงินของนกัศึกษาท่ีจบการศึกษาให้
กูย้มื 
-  เดก็นกัเรียนมีคอมพิวเตอร์ใช ้One Tablet PC Per 
Child 

-  ส่งเสริมและพฒันาศูนยพ์ฒันาเดก็เลก็ใน
ชุมชนประมาณ 19,000 ศูนย ์ ผูไ้ดรั้บประโยชน์
ประมาณ 900,000 คน   
-  เดก็วยัเรียนไดเ้รียนฟรี 15 ปี ตั้งแต่อนุบาลถึง            
ม.6 ฟรีค่าอุปกรณ์การเรียน  ค่าหนงัสือเรียน             
ค่าชุดนกัเรียน  และค่ากิจกรรมพฒันาคุณภาพ           
ผูไ้ดรั้บประโยชน์มากกวา่ 12 ลา้นคน  ดว้ย
งบประมาณ 80,000 ลา้นบาท 
-  นกัศึกษามหาวทิยาลยัเพ่ิมเงินทุนกูย้มืดอกเบ้ีย
ตํ่าเพื่อการศึกษาระดบัมหาวทิยาลยั 250,000 คน 
-  การศึกษานอกระบบเพ่ือเพ่ิมศกัยภาพและดูแล
เดก็ดว้ยงบประมาณเพ่ิมข้ึนอีก 14,500 ลา้นบาท 
(58,000 บาทต่อคน) 

การเกษตรและ
ชลประทาน 

-  ดึงนํ้าจากเข่ือนประเทศเพ่ือนบา้น ลาว พม่า เขมร 
และเช่ือมแม่นํ้าดว้ยลาํคลองใหม่ 
-  ออกเครดิตการ์ดสาํหรับเกษตรกร  เพ่ือนาํไปซ้ือ
ปุ๋ยหรือเมลด็พนัธุ์เพื่อการเพาะปลูก 

-  เพ่ิมเงินกาํไร 25% ใหเ้กษตรกรจากโครงการ
ประกนัรายไดเ้กษตรกร  ซ่ึงมีเกษตรกรเขา้ร่วม
โครงการกวา่ 4 ลา้นครัวเรือน และไดรั้บ
ประโยชน์จากโครงการเป็นเงินกวา่ 56,000          
ลา้นบาท 
-  จดัโฉนดชุมชนใหเ้กษตรกรมีท่ีทาํกินอีก 
250,000 คน  บนที่ดินของรัฐ 
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-  ขยายระบบชลประทานใหค้รอบคลุมพ้ืนท่ี
เกษตรกรทุกตาํบลและหมู่บา้น  สร้างอ่างเก็บนํ้า
ขนาดกลางและเลก็ 
-  ปรับปรุงคุณภาพดินของพ้ืนท่ีเกษตรทัว่
ประเทศ 
-  พฒันาปรับปรุงพนัธ์ุท่ีใหผ้ลผลิตต่อไร่สูง  
เหมาะแก่การเพ่ิมมลูค่าและการแปรรูป 
-  เพ่ิมมลูค่าสินคา้เกษตร  โดยสร้างเขตเศรษฐกิจ
เกษตรพิเศษเพื่อจดัระบบการผลิต  การแปรรูป  
และการตลาดใหไ้ดม้าตรฐาน  คุณภาพและ
มลูค่าสูง 

การต่างประเทศ -  ยกเวน้วีซ่าให้กบัประเทศแถบตะวนัออกกลาง  
และญ่ีปุ่น 
-  ประสานความสัมพนัธ์กบัประเทศซาอุดิอาระเบีย
ใหก้ลบัมาเหมือนเดิม 

 

การท่องเที่ยวและ
กฬีา 

 -  ทุ่มงบประมาณ 10,000 ลา้นบาท/ปี พฒันา
แหล่งท่องเท่ียวทัว่ประเทศใหส้มบูรณ์ 

อุตสาหกรรมและ
การลงทุน 

 -  สร้างแหลมฉบงัใหเ้ป็นเมืองท่าสมบูรณ์แบบ 
(Harbour City) 

ทรัพยากรธรรมชาติ  
ส่ิงแวดล้อม และ
การพลงังาน 

-  ทาํเข่ือนกั้นนํ้าทะเลไม่ใหท่้วมกรุงเทพฯ แถวๆ 
สมุทรสาคร และสมุทรปราการ 
-  สนบัสนุนภาครัฐและเอกชนไปหาสัมปทาน
พลงังาน  เช่น  นํ้ ามนัจากทัว่โลก 

-  บริหารจดัการแหล่งนํ้าทัว่ประเทศ ขยายพ้ืนท่ี
ชลประทาน  เพ่ิมปริมาณนํ้าอุตสาหกรรมและ
ขยายประปาชุมชน 
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เม่ือพิจารณานโยบายของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยข์า้งตน้  สามารถจาํแนก
นโยบายสาํหรับกลุ่มเป้าหมายตามลกัษณะอาชีพได ้ ดงัน้ี 
ตารางท่ี 5.4   แสดงการจาํแนกนโยบายพรรคเพื่อไทยตามกลุ่มอาชีพ 

กลุ่มอาชีพ นโยบาย 
เกษตรกร -  ออกเครดิตการ์ดสําหรับเกษตรกร  เพ่ือนาํไปซ้ือปุ๋ยหรือเมล็ดพนัธ์ุเพ่ือการ

เพาะปลูก 

ผูใ้ชแ้รงงาน/ลูกจา้ง -  จบปริญญาตรีทาํงานมีเงินเดือนเร่ิมตน้ 15,000 บาท  
-  เพ่ิมค่าจา้งแรงงานขั้นตํ่าเป็น 300 บาทต่อวนั 

เจา้ของกิจการ -  ลดภาษีนิติบุคคล  จาก 30%  เหลือ 23% 

ขา้ราชการ/รัฐวสิาหกิจ -  ปรับเงินเดือนใหข้า้ราชการและรัฐวสิาหกิจ 

นกัเรียน/นกัศึกษา -  ตั้งกองทุนร่วมทุนในมหาวทิยาลยัของรัฐและเอกชน  โดยมีเงินของนักศึกษาท่ี
จบการศึกษาใหกู้ย้มื 
-  เดก็นกัเรียนมีคอมพิวเตอร์ใช ้One Tablet PC Per Child 

 
ตารางท่ี 5.5   แสดงการจาํแนกนโยบายพรรคประชาธิปัตยต์ามกลุ่มอาชีพ 

กลุ่มอาชีพ นโยบาย 
เกษตรกร -  เพ่ิมเงินกาํไร 25% ใหเ้กษตรกรจากโครงการประกนัรายได ้ 

-  โฉนดชุมชน 
-  ขยายระบบชลประทานให้ครอบคลุมพ้ืนท่ีเกษตรกร  สร้างอ่างเก็บนํ้ าขนาด
กลางและเลก็ 
-  ปรับปรุงคุณภาพดินของพ้ืนท่ีเกษตรทัว่ประเทศ 
-  พฒันาปรับปรุงพนัธ์ุท่ีใหผ้ลผลิตต่อไร่สูง  เหมาะแก่การเพ่ิมมลูค่าและการแปร
รูป 
-  เพ่ิมมลูค่าสินคา้เกษตร   

ผูใ้ชแ้รงงาน/ลูกจา้ง -  เพ่ิมค่าแรงขั้นตํ่า 25% ภายในระยะเวลา 2 ปี 
-  ขยายประกนัสังคมใหค้รอบคลุมแรงงานนอกระบบ 

ขา้ราชการ/รัฐวสิาหกิจ -  เพ่ิมเงินเดือนครู  กาํนนั  ผูใ้หญ่บา้น  ตาํรวจ 
-  เพ่ิมเงินเดือน 5% ใหข้า้ราชการและพนกังานรัฐวสิาหกิจ 
-  ให้บาํเหน็จรายเดือนและบาํเหน็จตกทอด  สําหรับลูกจา้งประจาํของทุกส่วน
ราชการ 

นกัเรียน/นกัศึกษา -  ส่งเสริมและพฒันาศูนยพ์ฒันาเดก็เลก็ในชุมชน  
-  เรียนฟรี 15 ปี ตั้งแต่อนุบาลถึง  ม.6  
-  เพ่ิมเงินทุนกูย้มืดอกเบ้ียตํ่าเพ่ือการศึกษาระดบัมหาวทิยาลยั  
-  พฒันาการศึกษานอกระบบ  
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ตารางท่ี 5.4  และ 5.5 แสดงให้เห็นวา่ทั้งพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยต่์างมีการ
กาํหนดนโยบายเฉพาะกลุ่มเป้าหมายท่ีมีความตอ้งการแตกต่างกนัไปในแต่ละกลุ่มอาชีพเป็นการ
เฉพาะ  ตามลกัษณะการเขา้ถึงขอ้มูลท่ีแตกต่างกนั  ซ่ึงนโยบายท่ีปรากฏออกมาของทั้งสองพรรคไม่
แตกต่างกนัมากนัก  แสดงให้เห็นว่าพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยต่์างมีขอ้มูลและการ
จาํแนกกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีคลา้ยคลึงกนั  

  
5.2  การก าหนดต าแหน่งของพรรคการเมือง (Party Positioning) 
 การกาํหนดตาํแหน่งเป็นเคร่ืองมือทางการตลาดอีกชนิดหน่ึงท่ีถูกนาํมาประยุกตใ์ช้ในทาง
การเมือง  ผ่านการผสมผสานอุดมการณ์  วิสัยทศัน์  จุดเด่นของพรรคการเมืองหรือผูส้มคัรรับ
เลือกตั้งกบัยุทธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  และตอกย ํ้าภาพท่ีตอ้งการส่ือสารกบัประชาชน
ใหป้รากฏลกัษณะท่ีชดัเจนยิง่ข้ึน   การกาํหนดตาํแหน่งนอกจากจะเป็นการแสดงจุดยนืทางการเมือง
แลว้  ยงัถือเป็นการเลือกกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีมีอุดมการณ์หรือความตอ้งการท่ีสอดคลอ้งกนักบั
พรรค  ดงันั้นพรรคการเมืองและผูส้มคัรรับเลือกตั้งจึงจาํเป็นตอ้งมีการกาํหนดตาํแหน่งท่ีคลอบคลุม
ลกัษณะอนัพึงประสงคข์องผูมี้สิทธิเลือกตั้งในทุกกลุ่ม  เพื่อให้ไดค้ะแนนเสียงท่ีมากพอต่อการข้ึน
ดาํรงตาํแหน่ง      พรรคการเมืองฝ่ายรัฐบาล 

ลักษณะดังกล่าวนํามาสู่การวิเคราะห์การกําหนดตําแหน่งของพรรคเพื่อไทยและ                       
พรรคประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  ใน 2 แนวทางคือ 

2.1  การเขา้ใจคู่แข่ง 
2.2  การสร้างหรือการแสดงออกของการจดัวางตาํแหน่ง/ภาพลกัษณ์ของพรรคการเมือง 

และผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 

5.2.1 การเข้าใจคู่แข่ง 
   ในความเป็นจริงแลว้เราไม่อาจปฏิเสธไดเ้ลยว่า  ทุกพรรคการเมืองลว้นแต่มีจุดแข็งและ
จุดอ่อนในตวัเอง  แต่ในบริบททางการเมือง  และสภาพเศรษฐกิจ  สังคม  และการเมืองระหวา่งการ
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  จุดแข็งสามารถแปรเป็นจุดอ่อนให้โจมตีและในบางเร่ืองจุดอ่อนสามารถ
ปรับให้เป็นจุดแข็งไดด้ว้ยกลยุทธ์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง    ดงันั้นการเขา้ใจถึงจุดแข็งจุดอ่อน
ของพรรคการเมืองคู่แข่งจึงนบัเป็นส่วนสาํคญัในการตีโจทย ์ และกาํหนดยทุธศาสตร์การรณรงคห์า
เสียงเลือกตั้งให้สามารถดาํเนินไปไดอ้ยา่งมีเสถียรภาพ  และสามารถเพิ่มความนิยมให้กบัพรรคจน
นาํไปสู่ชยัชนะในการเลือกตั้ง 
 การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยต่์าง
หยบิยกประเด็นข้ึนโตต้อบและชิงไหวพริบกนัอยา่งต่อเน่ือง  ซ่ึงการโตต้อบระหวา่งพรรคการเมือง
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นั้นช้ีให้เห็นถึงลกัษณะของความเขา้ในคู่แข่งในมุมมองท่ีแตกต่างกนั  อนัเป็นส่วนประกอบให้
พรรคการเมืองพฒันากลยุทธ์เพื่อปิดจุดอ่อนและสร้างจุดแข็ง  ซ่ึงผูว้ิจยัไดย้กประเด็นท่ีมีการหยิบ
ยกข้ึนมาระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  3 ประเด็น  ดงัน้ี 

1) ประเด็นพรรคเพือ่ไทยเป็นพรรคการเมืองที่สนับสนุนการเคลือ่นไหวของกลุ่ม นปช. 
การท่ีกลุ่ม นปช. แสดงออกซ่ึงการสนบัสนุนพรรคเพื่อไทยนั้นทาํใหส้ังคมตั้งคาํถามกบั 

พรรคเพื่อไทยว่าเป็นพรรคการเมืองซ่ึงอยู่เบ้ืองหลงัเหตุการณ์การชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 
2552  และปี พ.ศ. 2553  และการเคล่ือนไหวต่อตา้นการบริหารราชการของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  
ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2551 – 2554   ดงัการใหส้ัมภาษณ์ของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ในช่วงของการรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งตอนหน่ึงวา่ 

“ขอเรียกร้องให้พรรคเพื่อไทยและนางสาวยิ่งลกัษณ์ ชินวตัร ผูส้มคัรระบบบญัชีรายช่ือ
ลาํดบัท่ี 1 พรรคเพื่อไทยแสดงจุดยนืท่ีชดัเจนใหพ้รรคการเมืองหาเสียงกนัตามปกติไดห้รือไม่เพราะ
วนัน้ีเขา้ใจว่าไม่ใช่เร่ืองของกลุ่มคนเส้ือแดงเพียงอยา่งเดียว แต่คือผูส้นบัสนุนของพรรคเพื่อไทยท่ี
นาํป้ายสนบัสนุนมาดว้ย ทาํไมเราไม่เปิดโอกาสใหต่้างคนต่างหาเสียงกนัไป  ถา้ควบคุมตรงน้ีไม่ได้
ผมคิดวา่ถา้เป็นเช่นน้ีจะเขา้ไปบริหารบา้นเมืองไดอ้ยา่งไร อยากให้แสดงจุดยืนให้ชดั ถึงเวลาแลว้ท่ี
การหาเสียงเลือกตั้งควรเป็นไปด้วยความเป็นธรรม ผมทราบมาตลอดเป็นความพยายามท่ีจะแย่ง
พื้นท่ีข่าว แต่ผมก็อดทน ไม่อยากให้มีเร่ืองมีราว แต่มาถึงขั้นน้ีจนผมไม่สามารถท่ีจะเดินเขา้ไปได ้
คิดว่าวนัน้ีพรรคเพื่อไทยและยิ่งลกัษณ์ ควรจะแสดงท่าทีท่ีชดัเจนเสียทีว่าตกลงสนบัสนุนหรือไม่
สนบัสนุนใหมี้การกระทาํแบบน้ี"16 
 ซ่ึงนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือลาํดับท่ี 1 พรรค                
เพื่อไทย  ไดแ้สดงความเห็นในประเด็นดงักล่าววา่ 
          "ในฐานะท่ีลงสมคัรรับเลือกตั้ง ส.ส.ระบบบญัชีรายช่ือ อยากเห็นการเลือกตั้งเป็นไปอย่าง
บริสุทธ์ิยุติธรรม ส่วนความพยายามของพรรคประชาธิปัตยท่ี์จะพยายามเช่ือมโยงให้มาถึงเราและ
พรรคนั้นก็อยากฝากความเขา้ใจดว้ย  อยากให้มีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งเป็นไปอยา่งสร้างสรรค ์
อีกทั้ งก็ไม่เห็นด้วยในการแสดงออกด้วยการใช้กําลัง หากพบว่ามีใครทาํผิด ขอให้เจ้าหน้าท่ี
ดาํเนินการไดเ้ลย"17 

                                                           
16 ไทยดรากอนนิวส์, แดงปากน า้ระดมคนป่วน'มาร์ค'เผ่น!สุดทนจี'้ปู'ต้องส่ังหยุด[ออนไลน์],  20 มิถุนายน 2554. 

แหล่งท่ีมาhttp://www.thaidragonnews.com/index.php?option=com_content&view=article&id=8242:-qq-
qq&catid=48:2&Itemid=87  

17 คมชดัลึก, มาร์คผดิหวงัปูส่ังแดงหยุดไม่ได้[ออนไลน์], 21 มิถุนายน 2554. แหล่งท่ีมา 
http://www.komchadluek.net/detail/20110620/10094289.html#.UTsNhB0j7zI 
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 การแสดงความเห็นของนางสาวยิ่งลักษณ์ ชินวตัร  คร้ังน้ีถือว่ามีความสําคัญอย่างยิ่ง    
เน่ืองจากเป็นการให้คาํตอบกบัสังคมถึงจุดยืนของพรรคเพื่อไทยท่ีมีต่อกลุ่ม นปช. ซ่ึงเป็นกลุ่ม
สนบัสนุนและฐานคะแนนเสียงหลกัของพรรควา่  พรรคเพื่อไทยไม่สนบัสนุนการเคล่ือนไหวของ
กลุ่ม นปช. ระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง   ถือเป็นการสร้างความกระจ่างให้กบับทบาทพรรค
เพื่อไทยกบัการเคล่ือนไหวของกลุ่ม นปช. ระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งไดเ้ป็นอยา่งดี  และ
เป็นการแปรจุดอ่อนใหก้ลายเป็นจุดแขง็ซ่ึงนาํไปสู่การยอมรับจากประชาชนในวงกวา้งมากข้ึน 

2) ประเด็นผู้ชิงต าแหน่งนายกรัฐมนตรีของพรรคเพือ่ไทยไม่มีประสบการณ์ทางการเมือง 
 หลงัจากนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ นายกรัฐมนตรีประกาศยุบสภา พรรคการเมืองต่างเร่ิมมี
การเคล่ือนไหวและประกาศตวัลงรับสมคัรเลือกตั้ง  โดยเฉพาะอยา่งยิ่งพรรคประชาธิปัตยไ์ดแ้สดง
ความพร้อมดว้ยการสานต่อนโยบายและชูนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ ข้ึนเป็นนายกรัฐมนตรีอีกสมยั  
ซ่ึงพรรคร่วมรัฐบาลและพรรคการเมืองอ่ืนๆ ก็ต่างแสดงออกถึงความพร้อมอยา่งชดัเจน 
 สําหรับพรรคเพื่อไทยนั้ นช่วงระยะเวลาดังกล่าวได้รับความสนใจจากส่ือมวลชน  
ประชาชน  และพรรคการเมืองต่างๆ เป็นอย่างมาก  เน่ืองจากเป็นพรรคการเมืองขนาดใหญ่ท่ีมี
บทบาทอย่างยิ่งในการกาํหนดทิศทางการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งและทิศทางการเมืองไทยหลัง
เหตุการณ์การชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2552 และ พ.ศ. 2553  ในช่วงเวลาดงักล่าวมีการคาดเดา
ถึงผูท่ี้จะลงสมคัรรับเลือกตั้งระบบรายช่ือลาํดบัท่ี 1  หรือผูชิ้งตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีหลายคน  อาทิ  
นายม่ิงขวญั  แสงสุวรรณ ผูน้าํในการเสนอญตัติอภิปรายไม่ไวว้างใจรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  
นายชวลิต  ยงใจยุทธ  ประธานพรรคเพื่อไทย  และนางสาวยิ่งลักษณ์  ชินวตัร  น้องสาวอดีต
นายกรัฐมนตรี พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร 
 ซ่ึงกระแสเร่ืองผูชิ้งตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีเร่ิมมีความชดัเจนข้ึนตามลาํดบั  จนกระทัง่วนัท่ี 
16 พฤษภาคม  พ.ศ. 2554  พรรคเพื่อไทยได้เปิดแถลงข่าวอย่างเป็นทางการถึงมติท่ีประชุม
คณะกรรมการบริหารพรรคในการเสนอช่ือนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  เป็นผูส้มคัรรับเลือกตั้ง
ระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1  
 อยา่งไรก็ตามภายหลงัการเปิดตวัดงักล่าวประชาชน  ส่ือมวลชน  รวมถึงพรรคการเมืองต่าง
ตั้งคาํถามถึงเหตุผลในการเลือกนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร ประเด็นการเป็นน้องสาวของ พ.ต.ท.
ทกัษิณ  ชินวตัร  และไม่มีประสบการณ์ทางการเมืองมาก่อน  ดงัท่ีนายสนธิ  ล้ิมทองกุล  แกนนาํ
กลุ่มพนัธมิตรฯ ไดต้ั้งขอ้สังเกตไวว้า่   
 “ประการแรก  ถือเป็นยุทธศาสตร์และเจตนารมณ์ท่ีชัดเจนของ พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวัตร              
ท่ีตอ้งการรวมศูนยอ์าํนาจการตดัสินใจภายในพรรคเพื่อไทย  หลงัจากท่ีไม่ไวใ้จคนอ่ืน  เพราะสมยั
อดีต  นายสมัคร  สุนทรเวช  ก็ไม่สามารถนําพาพรรคแทนได้และไม่มีใครเช่ือใจได้มากกว่า
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นอ้งสาวของตวัเอง  ประการท่ีสอง  การท่ีคุณยิ่งลกัษณ์ข้ึนมาเป็นตวัแทนถือวา่เป็นการดี  โอกาสท่ี
จะก้าวร้าวมีน้อย  แต่มีหลายอย่างท่ีคุณยิ่งลกัษณ์ตอบไม่ได้เก่ียวกับการแก้ปัญหาทางการเมือง 
เพราะไม่เคยเล่นการเมือง  และไม่มีประสบการณ์ทางการเมือง  จึงตอ้งใช้ความพยายามเป็นอย่าง
มาก”18 
 นอกจากนั้นการสํารวจความเป็นผูน้าํโดยเอแบคโพล  ตารางท่ี 4.4  ยงัช้ีให้เห็นวา่ลกัษณะ
ความเป็นผู ้นําโดยเฉพาะด้านความรู้ความสามารถ  นางสาวยิ่งลักษณ์  ชินวตัร  ยงัเป็นรอง                  
นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  อยูม่าก  ลกัษณะท่ีเป็นจุดอ่อนและอาจกระทบต่อความนิยมในตวัผูส้มคัร
และพรรคเพื่อไทยน้ีเอง  ทาํใหพ้รรคเพื่อไทยนาํเสนอประวติันางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ในรูปแบบ
ของผูท่ี้มีความคุ้นเคยและอยู่ในระบบการเมืองมาโดยตลอดทั้งการเป็นบุตรสาวของ  นายเลิศ              
ชินวตัร อดีตสมาชิกสภาจงัหวดัเชียงใหม่และอดีตสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  จงัหวดัเชียงใหม่ 
หลานของนายสมเจต  ชินวตัร  อดีตนายกเทศมนตรีนครเชียงใหม่  น้องสาวของนางเยาวลกัษณ์  
ชินวัตร อดีตผู ้สมัครสมาชิกสภาผู ้แทนราษฎร จังหวัดเชียงใหม่   และน้องสาวของอดีต
นายกรัฐมนตรี  พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร 
 ประกอบกบัการสํารวจของสวนดุสิตโพลเม่ือวนัท่ี 13 พฤษภาคม  พ.ศ. 255419  ระบุว่า  
ประชาชนกวา่ร้อยละ 88.98  เบ่ือการเมือง  เพราะหลงัการยุบสภาไม่วา่พรรคการเมืองใดจะเขา้มา
บริหารประเทศ  การเมืองไทยก็เหมือนเดิมเพราะยงัคงเป็นนกัการเมืองหนา้เก่าท่ีเล่นเกมการเมืองอยู่
ตลอดเวลา   พรรคเพื่อไทยจึงแปลประสบการณ์ทางการเมืองท่ีเป็นจุดอ่อนของผูท้า้ชิงตาํแหน่ง
นายกรัฐมนตรีเป็นจุดแข็งดว้ยการนาํเสนอลกัษณะการเป็นอดีตผูบ้ริหารในบริษทัขนาดใหญ่  ซ่ึง
เป็นภาพลกัษณ์ของนกับริหารเช่นเดียวกบัการเปิดตวั พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  ในการเลือกตั้งทัว่ไป 
พ.ศ. 2544   
 

3) ประเด็นการท้าดีเบตระหว่างผู้สมัครรับเลอืกตั้งระบบบัญชีรายช่ือล าดับที ่1  
ของพรรคเพือ่ไทยและพรรคประชาธิปัตย์ 
 การดีเบต (Debates) หรือการโตว้าทีโดยประวติัแลว้เป็นการดาํเนินการในรูปแบบหน่ึง
เพื่อให้ผูมี้สิทธิเลือกตั้งเห็นถึงแนวคิด  อุดมการณ์  และลกัษณะความเป็นผูน้าํท่ีแทจ้ริงของผูชิ้ง
ตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีหรือผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1  ของแต่ละพรรค

                                                           
18 เนชัน่ทนัข่าว,สนธิท าเป็นเย้ยยิง่ลักษณ์…แต่ในใจแอบเชียร์ให้ก าลงัใจมันปิดไม่มิด[ออนไลน์], 18 พฤษภาคม 2554. 

แหล่งท่ีมา  http://www.oknation.net/blog/print.php?id=713206 
19 แนวหนา้, ประชาชนเบื่อการเมือง สัญญาณอนัตราย(บทบรรณาธิการ)[ออนไลน์], 5 พฤษภาคม  2554. แหล่งท่ีมา 

http://www.ryt9.com/s/nnd/1142456 

http://www.oknation.net/blog/print.php?id=713206


102 

การเมือง  ผ่านการนําเสนอนโยบายและการตอบคาํถามจากประชาชน  ซ่ึงประเทศไทยได้รับ
อิทธิพลเร่ืองการดีเบตมาจากการเลือกตั้งประธานาธิบดีในสหรัฐอเมริกา 
 การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคประชาธิปัตยเ์ร่ิมเปิดฉากการแข่งขนั
ในสนามเลือกตั้งดว้ยการเสนอให้มีการดีเบตระหว่างนายอภิสิทธ์ิ  เวชาชีวะ  ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง
ระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 พรรคประชาธิปัตย ์ กบั  นางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง
ระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 พรรคเพื่อไทย  ตั้งแต่วนัท่ีพรรคเพื่อไทยเปิดตวั นางสาวยิ่งลกัษณ์             
ชินวตัร  เป็นผูส้มคัรฯ เป็นวนัแรก (16 พฤษภาคม  พ.ศ. 2554)  ซ่ึงนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ได้
ใหค้าํตอบในเบ้ืองตน้วา่  "เอาไวใ้กล้ๆ  วนัเลือกตั้งค่อยพิจารณา..."20 
 ซ่ึงต่อมาสํานักวิจยัเอแบคโพลได้มีการสํารวจความคิดเห็นประชาชนเร่ือง “การสํารวจ
ภาพลกัษณ์ความเป็นผูน้าํระหวา่งนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  กบันางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  คร้ังท่ี 2 
ระหวา่งวนัท่ี 16 – 21 พฤษภาคม พ.ศ. 2554  และในการสอบถามหวัขอ้  ความอยากเห็นการถก
แถลง (ดีเบต) แสดงวิสัยทัศน์ต่อสาธารณชน  ระหว่างนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  กับนางสาว                   
ยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร   พบวา่  ประชาชนส่วนใหญ่กวา่ร้อยละ 59.4 ตอ้งการให้มีการดีเบต  เพราะอยาก
ไดข้อ้มูลประกอบการตดัสินใจ  อยากไดย้ินวิสัยทศัน์จากแคนดิเดตนายกรัฐมนตรีโดยตรง  อยากดู
ปฏิภาณ ไหวพริบ  ความสามารถในการแกปั้ญหาสาํคญัของประเทศเป็นตน้21 
 หลงัจากผลการสํารวจดงักล่าวถูกเผยแพร่  นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ไดใ้ห้สัมภาษณ์กบั
ส่ือมวลชนต่อความเห็นเก่ียวกบัการดีเบตวา่ 

 “สําหรับผมไม่มีปัญหาตอ้งไปถามฝ่ังเพื่อไทยวา่พร้อมหรือไม่ ท่ีผ่านมาเพื่อไทยอา้งโพล 
อยูเ่ร่ือย แต่เวลาโพลบอกวา่ให้จดัดีเบตก็ไม่ฟัง ก็แปลกดี การจดัดีเบตเขาไม่ไดจ้ดัให้แข่งกนัพูดแต่
เป็นการเอาเหตุผลมาพดูกนั”22 
 จากกรณีดังกล่าวพรรคเพื่อไทยได้ดึงเอาวาทกรรม “ดีแต่พูด” ท่ีมีท่ีมาจากการชูป้าย
ขอ้ความดงักล่าวของ  น.ส.จิตรา คชเดช  ผูป้ระสานงานกลุ่มคนงานไทรอาร์มและอดีตประธาน
สหภาพไทรอมัพ ์ ประทว้งนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  นายกรัฐมนตรี  ในงานเสวนา “100 ปี วนัสตรี
สากล” ท่ีมหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์  มาเป็นเคร่ืองมือในการโตต้อบพรรคประชาธิปัตย ์ ผ่านการ
แถลงของนายณฐัวฒิุ  ใสยเก้ือ  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือพรรคเพื่อไทย  ดงัน้ี 

                                                           
20 คมชดัลึก, คุณอยากเห็นดีเบตอภสิิทธ์ิ - ยิง่ลกัษณ์หรือไม่ เพราะอะไร[ออนไลน์], 23 พฤษภาคม 2554. แหล่งท่ีมา 

http://www.komchadluek.net/detail/20110523/98227 
21 มติชน, เอแบคโพลช้ียิ่งลกัษณ์คะแนนความเป็นผู้น าพุ่ง ขณะที่มาร์คลดลง ปปช. อยากเห็นดีเบตคู่[ออนไลน์], 22 

พฤษภาคม 2554. แหล่งท่ีมา http://www.matichon.co.th/news_detail.php?newsid=1306036226&grpid=03&catid=01 
22 โลกวนัน้ี,  อะเมซ่ิงยิง่ลกัษณ์ (กรุงเทพฯ: บริษทั วฏัฏะ คลาสสิฟายดส์  จาํกดั, 2554) หนา้ 44. 

http://www.komchadluek.net/detail/20110523/98227
http://www.matichon.co.th/news_detail.php?newsid=1306036226&grpid=03&catid=01
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“ตนขอถามไปนายอภิสิทธ์ิ และพรรคประชาธิปัตยว์า่ การทาํงาน 2 ปีท่ีผา่นมา ไม่สงสาร
ประชาชนคนไทยบา้งหรือ ท่ีมีนายอภิสิทธ์ิ เป็นนายกรัฐมนตรี ท่ีมีแต่พูด เม่ือพน้ตาํแหน่งนายกฯ ก็
ยงัหาเวทีพูดอีก ตอ้งเรียนวา่คนไทยเขาเห็นตวัตนของนายอภิสิทธ์ิกนัหมดแลว้ ดงันั้นคาํดีแต่พูดจึง
เป็นคาํจดักดัความท่ีสั้ นสําหรับนายกฯ คนน้ีขณะท่ีนโยบายและผลงานในอดีตของพรรคเพื่อไทย 
เป็นเคร่ืองยนืยนักบัประชาชนวา่เราไม่ตอ้งดีเบต เพราะเราดีกวา่ และมัน่ใจวา่ผลงานท่ีผา่นมาจะทาํ
ใหป้ระชาชนไวไ้วว้างใจการเลือกตั้งคร้ังน้ี23 

การโต้ตอบดังกล่าวเป็นการดึงเอาวาทกรรมท่ีถูกจุดข้ึนในงานเสวนา “100 ปี วนั                  
สตรีสากล”   เม่ือวนัท่ี 6 มีนาคม พ.ศ. 2554  และมีการนาํไปใช้โดยส่ือมวลชนอย่างแพร่หลาย              
จนกลายเป็นวลีสําคญัในการโจมตีรัฐบาลพรรคประชาธิปัตย์ระหว่างบริหารราชการในฐานะ
รัฐบาลมาใชอี้กคร้ัง  เพื่อปิดประเด็นการเรียกร้องใหมี้การดีเบตระหวา่งผูชิ้งตาํแหน่งนายกรัฐมนตรี
ของทั้งสองพรรค   

ซ่ึงผูมี้ส่วนในการวางยุทธศาสตร์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทย  ไดช้ี้แจง
เหตุผลเพิ่มเติมของการดีเบตดงักล่าววา่ 

“ท่ีประชาธิปัตยท์า้ไปดีเบตเพราะเคา้คิดว่าเคา้พูดเก่ง  เราไม่ไดดี้เบตเพราะเราก็ไม่มีเวลา  
แล้วก็ท่านนายกฯ เข้ามาสู่เวทีการเมืองน้อยกว่าคุณอภิสิทธ์ิ  เพราะฉะนั้นการลงพื้นท่ีเพื่อให้
ประชาชนสัมผสัและให้ประชาชนรู้จกัเป็นส่ิงสําคญักวา่  เราก็เลยไม่จาํเป็นตอ้งมาดีเบตกนั  แต่ถา้
จะดีเบตในเร่ืองของนโยบายก็ส่งคณะกรรมการยุทธศาสตร์ในแต่ละด้านไปดีเบต  เพราะว่า
คณะกรรมการยุทธศาสตร์ท่ีทาํก็รู้รายละเอียดมากกว่าท่านนายกฯอยู่แลว้  เพราะวา่พรรคเพื่อไทย
ไม่ได้ทาํนโยบายและเดินนโยบายโดยคนๆเดียว  คือเป็นคณะทุกคนมีความสําคญัเท่าเทียมกัน
หมด”24   

การปฏิเสธการดีเบตของ นางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ในฐานะผูชิ้งตาํแหน่งนายกรัฐมนตรี
มิใช่การกระทาํคร้ังแรกของพรรคการเมืองท่ีมีสายเลือดแทข้องพรรคไทยรักไทย  เน่ืองจากในการ
เลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2548  พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  ไดเ้คยบอกปัดหวัหนา้พรรคประชาธิปัตยแ์ละ
พรรคมหาชนมาแล้ว  โดยให้เหตุผลว่า “เอาไวว้่างๆ ก่อน”  แล้วพูดเสริมว่าให้แต่ละพรรคเอา

                                                           
23 เอม็ไทยนิวส์, เพือ่ไทยฉะอภสิิทธิ์ท้าดีเบตยิ่งลกัษณ์ดแีต่พูด[ออนไลน์], 18 พฤษภาคม 2554. แหล่งท่ีมา

http://news.mthai.com/headline-news/114146.html 
24 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),  15  

สิงหาคม   2555. 
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นโยบายมาแข่งขนักนัดีกวา่  อธิบายให้ประชาชนเขา้ใจอยา่นัง่เถียงกนัแบบนกัโตว้าที  เพราะไม่ใช่
ธรรมเนียมไทย  โดยธรรมเนียมไทยจะไม่เอาผูใ้หญ่มานัง่ทะเลาะกนัใหค้นดู25 

อยา่งไรก็ตามแมป้ระเด็นการดีเบตระหวา่งผูชิ้งตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีของพรรคเพื่อไทย
และพรรคประชาธิปัตยจ์ะไม่เกิดข้ึน  แต่มูลนิธิองคก์รกลางเพื่อประชาธิปไตย (PNET)  ไดจ้ดัให้มี
การประชนัวิสัยทศัน์ช้ีชะตาประเทศไทยระหว่างหวัหน้าพรรคการเมืองข้ึนในวนัท่ี 23 มิถุนายน  
พ.ศ. 2554  ซ่ึงมีพรรคการเมืองเขา้ร่วมทั้งหมด 6 พรรคคือ  นายอภิสิทธ์ิ เวชชาชีวะ  หวัหนา้พรรค
ประชาธิปัตย ์ นายยงยทุธ วชิยัดิษฐ หวัหนา้พรรคเพื่อไทย   พล.อ.สนธิ บุญยรัตกลิน  หวัหนา้พรรค
มาตุภู มิ นายศุภชัย ใจสมุทร ตัวแทนพรรคภูมิใจไทย  นายปิยะพันธ์    จ ําปาสุต  ตัวแทน
พรรคชาติไทยพฒันา   และนายกรพจน์ อศัวนิวจิิตร ตวัแทนพรรคชาติพฒันาเพื่อแผน่ดิน 
 

5.2.2   การสร้างภาพลักษณ์ของพรรคการเมืองหรือผู้สมัครรับเลือกตั้งระบบบัญชีรายช่ือ                    
ล าดับที ่1 
 ผูส้มคัรรับเลือกตั้งและพรรคการเมืองต่างเร่ิมตน้ภาพลกัษณ์และภาพประทบัท่ีเกิดจาก
ความเขา้ใจของผูมี้สิทธิเลือกตั้งอยูก่่อนแลว้  ดงันั้นตลอดระยะเวลาของการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งและพรรคการเมืองจาํเป็นตอ้งดาํเนินการกาํหนดภาพลกัษณ์ท่ีส่ือออกไปให้
ชดัเจนและนาํเสนอไดอ้ยา่งตรงประเด็นมากท่ีสุดเพื่อชยัชนะในการเลือกตั้ง26  ซ่ึงเป็นการดาํเนิน
ตามความคาดหวงัของกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกเลือกตั้ง 5 ประเภทคือ27 

1) ความคาดหวงัในเชิงคุณประโยชน์จากนักการเมือง : ผูมี้สิทธิเลือกตั้งในกลุ่มน้ีจะ
แสวงหานโยบายของพรรคการเมืองท่ีสามารถตอบสนองความตอ้งการ  และแกปั้ญหา
ท่ีกลุ่มเป็นอยูไ่ด ้

2) ความคาดหวงัทางอุดมการณ์:  ผูมี้สิทธิเลือกตั้งในกลุ่มน้ีจะแสวงหาพรรคการเมือง
หรือนกัการเมืองท่ีมีจุดยนืทางอุดมการณ์และค่านิยมเช่นเดียวกบัตนเอง 

3) ความคาดหวงัในเชิงอารมณ์: ผูมี้สิทธิเลือกตั้งในกลุ่มน้ีจะแสวงหาพรรคการเมืองท่ี
ตอบสนองต่อกระแสอารมณ์ของบริบททางการเมือง เศรษฐกิจ  และสังคม                
ในขณะนั้น 

                                                           
25 บุญรักษ ์บุญญะเขตมาลา,  ปรากฏการณ์  ทกัษิณ  ชินวตัร: ส่ือกบัการเมืองทางวฒันธรรม ณ จุดเปล่ียนแบ่งแห่ง

ทศวรรษ, พิมพค์ร้ังท่ี 2 (กรุงเทพฯ: พบัลิค บุเคอรี, 2552) หนา้ 206. 
26 Bruce I. Newman,  The Marketing of the President: Political Marketing as Campaign Strategy, p 91. 
27 นนัทนา  นนัทวโรภาส,  ชนะเลือกตั้งดว้ยพลงัการตลาด, พิมพค์ร้ังท่ี 2 (กรุงเทพฯ: สาํนกัพิมพแ์มสมีเดีย, 2554), หนา้ 

51. 
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4) ความคาดหวงัในสถานการณ์เฉพาะหนา้:  ผูมี้สิทธิเลือกตั้งในกลุ่มน้ีจะแสวงหาพรรค
การเมืองท่ีตนเองคาดว่าจะสามารถจัดการกับปัญหาเฉพาะหน้าหรือปัญหาท่ีอาจ
เกิดข้ึนได ้

5) ความคาดหวงัในส่ิงใหม่:  ผูมี้สิทธิเลือกตั้งในกลุ่มน้ีจะแสวงหาส่ิงใหม่  การนาํเสนอ
ของพรรคการเมืองและผูส้มคัรรับเลือกตั้งในรูปแบบใหม่ๆ  ตอ้งการการเปล่ียนแปลง  
ไม่พอใจกบัส่ิงท่ีดาํรงอยู ่

ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี  3  กรกฎาคม พ.ศ. 2554 นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน  ไดต้ั้ง 
ขอ้สังเกตซ่ึงเป็นปรากฏการณ์ การแข่งขนัทางการเมืองในรูปแบบใหม่ไวอ้ยา่งน่าสนใจ  ดงัน้ี 

“ในยคุหลงัจะเห็นวา่การแข่งขนัเร่ิมเปล่ียนจากการแข่งขนัในเร่ืองของพรรคมาเป็นตวัผูน้าํ
พรรค  พูดตรงๆ นะครับ อย่างในคร้ังท่ีแล้วจะเห็นเด่นชัดมากเพียงแต่ว่าจะแตกต่างจากทัว่ไป  
สมัยก่อนจะชูหัวหน้าหน้าพรรค  แต่คร้ังน้ีอย่างพรรคเพื่อไทยจะชูผูท่ี้จะมาเป็นนายกฯก็คือ                  
คุณยิง่ลกัษณ์ท่ีไม่ไดเ้ป็นหวัหนา้พรรค  ซ่ึงก็ถือวา่เป็นเร่ืองใหม่มาก  ในส่วนของเรายงัยึดในกรอบท่ี
เป็นส่ิงท่ีคนไทยค่อนขา้งคุน้เคย  ดงันั้นในคร้ังน้ีนอกเหนือจากตวัยุทธศาสตร์และนโยบายก็จะมี
การพูดถึงการชูผูน้าํวา่ถา้เลือกพรรคประชาธิปัตยก์็จะไดคุ้ณอภิสิทธ์ิเป็นนายกรัฐมนตรี  ตรงน้ีก็จะ
เป็นจุดเปล่ียนซ่ึงสมยัก่อนไม่ค่อยมี”28 

เม่ือการต่อสู้ทางการเมืองลดระดบัจากพรรคการเมืองมาสู่ตวับุคคล ภาพลกัษณ์จึงกลายเป็น
ส่วนสําคญัท่ีกาํหนดการรับรู้และความเช่ือถือจากประชาชน  เน่ืองจากเป็นส่ิงท่ีประชาชนสามารถ
สัมผสัจนนาํไปสู่การยอมรับและความเขา้ใจต่อสารท่ีพรรคการเมืองพยายามถ่ายทอดในเวลาต่อมา   

ภาพลกัษณ์ของผูส้มคัรรับเลือกตั้งจึงไม่แตกต่างไปจากภาพลกัษณ์ของตราสินคา้ท่ีมีอยูใ่น
ทอ้งตลาดคือ  สามารถหยิบจบั  ทดลองซ้ือ  ตดัสินใจซ้ือ  มีความนิยม  เส่ือมความนิยมได ้ ดงันั้น
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งจึงจาํเป็นตอ้งมีการสร้างภาพลกัษณ์ให้ประชาชนจดจาํ  อนัเป็นภาพลกัษณ์ท่ีมา
จากทั้งบุคลิกภาพส่วนตวัและการสร้างสรรคเ์พื่อใหต้รงกบัความนิยมของประชาชน    

ดงันั้นเพื่อให้สอดคลอ้งกบัลกัษณะการแข่งขนัในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี  3  กรกฎาคม  
พ.ศ. 2554  งานวจิยัช้ินน้ีจึงศึกษาเฉพาะในส่วนของการการสร้างภาพลกัษณ์ของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง
ระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 หรือผูชิ้งตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีของพรรคเพื่อไทย นางสาวยิ่งลกัษณ์  
ชินวตัร  และพรรคประชาธิปัตย ์ นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ซ่ึงสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

 

                                                           
28 สมัภาษณ์  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์ 11 กรกฎาคม  

2555. 
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การวางภาพลกัษณ์ของนางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร   
 ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคเพื่อไทยถือวา่เป็นพรรคท่ีให้
ความสาํคญักบัการวางและการกาํหนดภาพลกัษณ์เป็นอยา่งเห็นไดช้ดั  เน่ืองจาก  นางสาวยิ่งลกัษณ์              
ชินวตัร  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 มีการเปิดตวัลงเลือกตั้งอยา่งเป็นทางการ
ก่อนวนัเลือกตั้งเพียง 49 วนั   และยงัไม่เป็นท่ีรู้จกัของประชาชนมากนกั  เพื่อเป็นการสร้างความ
เช่ือมัน่ในตวัผูส้มคัรและชยัชนะในการเลือกตั้งทุกความเคล่ือนไหวของนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร 
จึงมีความสาํคญัเป็นอยา่งยิง่ต่อการกาํหนดผลการเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทย  ซ่ึงผูมี้ส่วนในการวาง
ยุทธศาสตร์การณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยไดช้ี้แจงถึงการเลือกให้ นางสาวยิ่งลกัษณ์                
ชินวตัร  เป็นผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 วา่ 
 “พรรคเพื่อไทยตอนเลือกตั้งเราไม่ไดคิ้ดวา่จะเลือกคุณยิ่งลกัษณ์เป็นอนัดบัแรก  หรือจะเอา             
คุณยิ่งลกัษณ์และมาหาเหตุผลสนบัสนุนคุณยิ่งลกัษณ์  ไม่ใช่  เราคิดวา่ส่ิงท่ีเราจะทาํจุดแข็งจุดอ่อน
มนัคืออะไร  พอสรุปวา่มนัตอ้งการนกับริหารมืออาชีพท่ีเขา้มาบริหารงบประมาณ  ใครบา้งท่ีเป็น                   
นกับริหารมืออาชีพ  คุณยิง่ลกัษณ์ก็เป็นนกับริหารมืออาชีพ  คุณยิ่งลกัษณ์ไม่ใช่คนใหม่ท่ีเอาคนเพิ่ง
จบการศึกษาแล้วมาเป็น  คุณยิ่งลักษณ์คือผู ้บริหารระดับสูงขององค์กรขนาดใหญ่ในตลาด
หลกัทรัพย ์ มีประสบการณ์การทาํงานตั้งแต่เจา้หน้าท่ีระดบัพื้นฐานในทุกตาํแหน่งมาจนถึงเป็น 
CEO ใหญ่ของบริษทั  ความสามารถในการบริหารน่าเกลียดตรงไหน  ไม่ได้น่าเกลียดเลย  
เพราะฉะนั้นเคา้ไม่ไดเ้ป็นคนท่ีโนเนมหรือขาดอะไร  แน่นอนคุณยิ่งลกัษณ์อาจไม่ใช่นกัการเมือง
พนัธ์ุต่อเน่ืองท่ีเคยทาํมาเหมือนนักการเมืองคนอ่ืนๆ   แต่สําหรับสังคมไทยในโลกใหม่ท่ีมอง
การเมืองการบริหารเป็นเร่ืองควบคู่กนัไป”29 
 ลกัษณะดงักล่าวเป็นการวางภาพลกัษณ์ของนางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  ในฐานะนกับริหาร            
มืออาชีพเช่นเดียวกบัการวางภาพลกัษณ์ของ พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  อดีตนายกรัฐมนตรี  ท่ีทาํให ้            
พรรคไทยรักไทยได้รับชัยชนะในการเลือกตั้งติดต่อกนัถึง 2 สมยั  ประกอบกบัเม่ือพิจารณาถึง
สโลแกนหรือคาํขวญัรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยในช่วงตน้ไดแ้ก่ “ขอคิดใหม่เพื่อ
ไทยทุกคนอีกคร้ัง”  และ “ทกัษิณคิด  เพื่อไทยทาํ”  จะพบวา่สโลแกนดงักล่าวมีเป้าหมายท่ีจะสร้าง
ความคล้ายคลึงและความรู้สึกให้หวนระลึกถึงพรรคไทยรักไทยอีกคร้ังซ่ึงมีสโลแกนเดิมคือ                
“คิดใหม่ทาํใหม่  เพื่อไทยทุกคน”  ซ่ึง  นางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  คือผูท่ี้สามารถผนวกยุทธวิธีการ
รณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  สโลแกน  นโยบาย  และอุดมการณ์ทั้งหมดให้หลอมรวมเป็นภาพลกัษณ์

                                                           
29 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),                                

15 สิงหาคม  2555. 



107 

อนัเด่นชัดของพรรคเพื่อไทยและยงัคงภาพลกัษณ์ตวัตนของตนเองในฐานะผูบ้ริหารของบริษทั
ขนาดใหญ่ได ้  
 ภาพลกัษณ์ดงักล่าวส่ือสารสู่ประชาชนในชุดแรกผา่นโปสเตอร์ของพรรคเพื่อไทย 
ดงัปรากฏในบทความเร่ือง  “Yingluck on the streets”  โดย Chris Baker ซ่ึงถูกกล่าวขานอยา่งมาก
ระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง   
 “ทรงผมของคุณยิ่งลักษณ์ถูกออกแบบให้ดูเป็นธรรมชาติ แตกต่างไปจากทรงผมของ
ขา้ราชการระดบัสูงและภรรยาของนายทหารท่ีมกัถูกตดัให้สั้นหรือไม่ก็พ่นสเปรยจ์นเป็นทรงแข็ง
ตายตวั  ซ่ึงทรงผมดังกล่าวทาํให้คนดูรู้สึกจบัตอ้งเธอได้  สําหรับการแต่งกายในโทนขาวดาํใน             
เส้ือเชิร์ตสีขาวคลุมดว้ยเส้ือคลุมสีดาํดูเรียบร้อยดูเหมือนนกักฎหมายมากกวา่นกัธุรกิจ สําหรับการ
แต่งหนา้นั้นก็ไม่หนาจนเกินไป  การประดบัตกแต่งก็มีเพียงต่างหูปราศจากการตกแต่งดว้ยเคร่ืองยศ
และอญัมณีอ่ืนๆ ซ่ึงเป็นการส่ือสารท่ีแสดงใหเ้ห็นความเรียบง่ายและความจริงจงัในตวัคุณยิง่ลกัษณ์ 

และเม่ือเปรียบเทียบกบัโปสเตอร์ของพรรคการเมืองอ่ืนๆ จะเห็นไดว้่าโปสเตอร์จะเน้น
ภาพของคุณยิง่ลกัษณ์ ขอ้ความบนโปสเตอร์ก็มีขนาดเล็กโดยขนาดตวัอกัษรของช่ือ "ยิ่งลกัษณ์" นั้น
เล็กกวา่ช่ือของผูส้มคัร ส.ส. รายอ่ืนๆ ในโปสเตอร์ขนาดเท่า ๆ กนั และนามสกุล "ชินวตัร" ก็ยิ่งถูก
ย่อให้มีขนาดเล็กลงไปอีกซ่ึงเป็นลักษณะของการให้ความสําคัญกับภาพถ่ายของผู ้สมัครรับ
เลือกตั้ง”30 

ภาพท่ี 5.1  แสดงโปสเตอร์แนะนาํตวันางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร   

 
นอกจากนั้นการท่ีนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  เพิ่งเขา้สู่เวทีการเมืองเป็นคร้ังแรก  เปรียบ

เหมือนสินคา้ช้ินใหม่ท่ีทุกคนต่างจบัจอ้งว่าจะมีรูปลกัษณ์และคุณสมบติัท่ีตรงตามความตอ้งการ
ของตนเองหรือไม่  การแนะนาํตวัของนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  จึงถือว่ามีความสําคญัอย่างยิ่ง  

                                                           
30 Chris Baker, Yingluck on the street[online], 26 May 2011. Available from 

http://asiapacific.anu.edu.au/newmandala/2011/05/26/yingluck-on-the-streets 

http://asiapacific.anu.edu.au/newmandala/2011/05/26/yingluck-on-the-streets
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เน่ืองจากเป็นช่วงเวลาทองในการการสร้างภาพลกัษณ์  สร้างความจดจาํเพื่อเขา้ถึงประชาชนในทุก
กลุ่ม  มีการจดัวางอยา่งเป็นระบบเพื่อสร้างการรับรู้และความเช่ือมัน่   

พรรคเพื่อไทยเล็งเห็นความสําคญัในจุดน้ีจึงจัดให้มีทีมงานดูแลเร่ืองภาพลักษณ์ของ
นางสาวยิ่งลักษณ์  ชินว ัตร  โดยตรงประกอบด้วย  นายวิม   รุ่งว ัฒนจินดา  อดีตท่ีปรึกษา
โรงพยาบาลยนัฮี  พิธีกร  และผูส่ื้อข่าว  และ  นางสาวสุทิษา  ประทุมกุล ผูท้าํวิทยานิพนธ์เร่ือง            
“กลยุทธ์การประชาสัมพนัธ์ของพรรคเพื่อไทยในภาวะวิกฤตการเมืองปี 2549”   และการสร้าง
ภาพลกัษณ์ดงักล่าวปรากฏในบทความเร่ือง “ยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  เทพธิดาดาวแดงประมุขแห่งตึก
ไทยคู่ฟ้า”  ตอนหน่ึงวา่ 
 “เธอตอ้งปรับตวัทุกจงัหวะกา้ว  จงัหวะคิด  และจงัหวะพูด  แทบทุกยา่งกา้วของเธอลว้นมี 
“ผูก้าํกบั” ท่ี “ทกัษิณ  ชินวตัร” คดัสรรมาเป็น “ทีมยุทธศาสตร์”  แมก้ระทัง่ทรงผม  เส้ือผา้  หนา้ตา 
และพวงมาลยัคลอ้งคอของเธอก็มี “ลุค” ท่ีแตกต่างจากนกัการเมืองทัว่ไป 
 ช่างแต่งหน้าของเธอถูกจดัหามาจากกองถ่ายละครช่ือดงัจากช่อง 3 ทุกอย่าง “เซ็ตต้ิง”               
แบบหวงัผลแปลเป็นคะแนนเสียง  อาทิพวงมาลยัแขวนคอเม่ือปราศรับบนเวทีตอ้งสีแดง สลบัขาว  
เขา้กบัเส้ือของพรรคสีขาวขลิบแดง”31 
ภาพท่ี 5.232  แสดงการแต่งกายระหวา่งการลงพื้นท่ีหาเสียงของนางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร 

 
 ประกอบกบัการท่ี นางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  มีกิจกรรมและการดาํเนินชีวิตประจาํวนั
หลายรูปแบบระหว่างการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งอาทิ  การทาํกิจกรรมร่วมกบับุตรชาย  เด็กชาย            
ศุภเสกข์   อมรฉัตร  ในวนัหยุด  และการลงพื้นท่ีหาเสียงร่วมกนัถือเป็นอีกปัจจยัหน่ึงท่ีเพิ่มสีสัน
ให้กบัช่วงเวลาของการแข่งขนัอนัดุเดือด  ส่ือมวลชนจึงให้ความสนใจและนาํเสนอภาพการทาํ
กิจกรรมต่างๆของนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  จาํนวนมาก  ซ่ึงผูมี้ส่วนในการวางยุทธศาสตร์การ

                                                           
31 อิศรินทร์ หนูเมือง,  “ยิง่ลกัษณ์ ชินวตัร  เทพธิดาดาวแดงประมุขแห่งตึกไทยคู่ฟ้า,” ใน October  (กรุงเทพฯ: สาํนกัพิมพ ์

Openbook,2554), หนา้ 42 
32 ภาพจาก < http://www.china.org.cn/video/2011-07/03/content_22911608.htm>, สืบคน้วนัท่ี 15 พฤศจิกายน  2555. 

http://www.china.org.cn/video/2011-07/03/content_22911608.htm%3e,%20สืบค้น
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รณรงค์หาเสียงเลือกตั้งพรรคเพื่อไทยได้ให้สัมภาษณ์ถึงการทาํข่าว นางสาวยิ่งลักษณ์  ชินวตัร  
ในช่วงเวลาดงักล่าววา่    

“ปรากฏการณ์ในการหาเสียงคร้ังน้ีผมอยู่ในวงการการเมืองมากว่า 20 ปี จะเห็นว่าการ
เลือกตั้งคร้ังท่ีผา่นมามีส่ือมวลชนให้ความสนใจและตามไปทาํข่าวนายกฯยิ่งลกัษณ์มากกวา่ทุกคร้ัง
ท่ีผา่นมา  เพราะทุกทีจะมีแต่ส่ือมวลชนไทย  เป็นทีวีและหนงัสือพิมพห์วัใหญ่บางฉบบั  แต่คร้ังน้ีก็
จะมีเพิ่มเข้ามาทั้งส่ือมวลชนต่างประเทศ  ญ่ีปุ่น  จีน  ออสเตรเลีย  ฝร่ังเศส  เยอรมนั  องักฤษ  
อเมริกา  ส่งมาหมดเลย  ซ่ึงส่ือมวลชนท่ีหวัหลกัของโลกมาใหค้วามสําคญักบัการเลือกตั้งคร้ังน้ีโดย
การมีนายกรัฐมนตรีผูห้ญิงเป็นแคนิเดตคนแรก  แลว้พอเรตต้ิงเพิ่มสูงข้ึนภาพเหล่าน้ีก็ออกไปเอง  
มนัไม่ได้เป็นระบบท่ีเราวางไว ้ แต่ท่านนายกฯก็ปฏิบติัภารกิจประจาํวนัตามปกติ  เช่น  ไปส่ง                   
นอ้งไปป์  เคา้ก็ไปตามปกติ”33 

อย่างไรก็ตามนอกจากกิจกรรมภายในครอบครัวท่ีเป็นการเสริมภาพลกัษณ์บทบทของ
ผูห้ญิงและบทบาทของแม่แลว้  ในการลงพื้นท่ีแต่ละคร้ัง นางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  มีลกัษณะการ
แสดงออกท่ีสร้างความกลมกลืนอนัมีนัยสําคญัต่อการแปรเป็นคะแนนเสียงสนบัสนุนไดเ้ช่นกนั  
อาทิ  การคลุมผมดว้ยฮิญาบระหว่างการลงพื้นท่ีหาเสียงกบัพี่น้องชาวมุสลิมทั้งในกรุงเทพฯ และ
สามจงัหวดัชายแดนภาคใต ้

การวางภาพลกัษณ์ของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ 
 นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  เข้าสู่เวทีการเมืองอย่างเต็มตัวโดยการได้รับเลือกตั้ งเป็น
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรกรุงเทพมหานครในปี พ.ศ. 2535  ขณะท่ีมีอาย ุ27 ปี  นบัจากนั้นเป็นตน้มา  
นายอภิสิทธ์  เวชชาชีวะ  ไดมี้โอกาสเพิ่มพนูประสบการณ์ทางการเมืองดว้ยการดาํรงตาํแหน่งสําคญั
หลายตาํแหน่งอาทิ  โฆษกรัฐบาล  รองเลขาธิการนายกรัฐมนตรี หัวหน้าพรรคประชาธิปัตย ์                      
ผูน้ ําฝ่ายค้านในสภาผูแ้ทนราษฎร  และตาํแหน่งท่ีสําคญัท่ีสุดของการบริหารประเทศในฐานะ
รัฐบาลคือ  ตาํแหน่ง “นายกรัฐมนตรี”  
 จากประสบการณ์ทางการเมืองในขา้งตน้และประวติัส่วนตวัของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  
ท่ีมีความเพียบพร้อมทั้งดา้นครอบครัวและการศึกษาเป็นปัจจยัสําคญัท่ีหลอมรวมภาพลกัษณ์ของ                    
นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ให้เป็นตวัอย่างของนกัการเมืองสมบูรณ์แบบและเป็น “แบรนด์ในฝัน” 
อยา่งแทจ้ริง34  ดงัปรากฏในการสํารวจตารางท่ี 4.4  อนัแสดงให้เห็นถึงลกัษณะอนัพึงประสงคข์อง
ผูน้าํทางการเมืองท่ีนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ไดค้ะแนนสูงในเกือบทุกดา้น 
                                                           

33 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),                             
15 สิงหาคม 2555. 

34 กาลญั  วรพิทยตุ,  .RE-BRANDING พรรคประชาธิปัตย ์(กรุงเทพฯ: มติชน, 2548), หนา้ 49. 
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 นอกจากนั้นพรรคประชาธิปัตยย์งัให้ความสําคญักบัการส่ือสารระหว่างรัฐบาล  พรรค
ประชาธิปัตย์และประชาชนด้านภาพลักษณ์ด้วยการจัดให้มีตํา แหน่งช่างภาพประจําตัว
นายกรัฐมนตรี35เพื่อถ่ายภาพการปฏิบติัภารกิจของนายกรัฐมนตรีทั้งในประเทศและต่างประเทศ
เป็นการเฉพาะ  ส่งผลให้ภาพการทาํงานของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ปรากฏสู่สายตาประชาชน
อย่างต่อเน่ือง  นอกจากนั้นในช่วงวิกฤตการณ์ทางการเมืองปี พ.ศ. 2552  และ  พ.ศ. 2553  
ประชาชนผูส้นบัสนุนรัฐบาลไดมี้การจดัทาํภาพยนตร์ประกอบเพลงโดยนาํภาพการปฏิบติัภารกิจ
ของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  และรัฐบาลมาประยุกต์ใช้อย่างแพร่หลาย  และภาพเหล่านั้นยงัถูก
คดัเลือกมาใชเ้พื่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งอีกดว้ย 
 ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคประชาธิปัตยไ์ด้จดัวาง
ภาพลกัษณ์ของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ในฐานะนายกรัฐมนตรีร่วมกบัสโลแกน “เดินหนา้ต่อไป
ดว้ยนโยบายเพื่อประชาชน”  และ “ทาํทนัที”  เพื่อตอกย ํ้าให้ประชาชนเห็นว่าพรรคประชาธิปัตย์
และนายอภิสิทธ์ิ                 เวชชาชีวะ  นายกรัฐมนตรี  พร้อมสานต่อนโยบายท่ีไดริ้เร่ิมดาํเนินการ
แลว้ในช่วง 2 ปีคร่ึงท่ีผา่นมาและจะเกิดผลสมบูรณ์มากข้ึนหากไดรั้บเลือกเขา้ไปบริหารประเทศใน
ฐานะรัฐบาลอีกคร้ัง  ซ่ึงนายอภิรักษ์ โกษะโยธิน ได้ให้สัมภาษณ์ถึงการวางภาพลักษณ์ของ                  
นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  วา่  

“เราเน้นในสองเ ร่ืองคือหน่ึงการชูตัวผู ้นําก็ คือนายกฯอภิสิทธ์ิว่า มีความพร้อมมี
ประสบการณ์แล้วก็สามารถจะนําพาประเทศไทยต่อไปได้  กับประการท่ีสองก็เป็นเร่ืองของ
นโยบายท่ีจะเดินหนา้ประเทศต่อไป โดยจะเดินหนา้ทั้งในเร่ืองของเศรษฐกิจปากทอ้ง  การเดินหนา้
ในเร่ืองของกระบวนการยติุธรรมต่างๆ”36 
 การจดัวางภาพลกัษณ์ของนายอภิสิทธ์ิ  ในการเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 25548 มีการเปิดตวั
คร้ังแรกก่อนการยุบสภาและกาํหนดให้มีการเลือกตั้งทัว่ไปผา่นภาพยนตร์ประกอบเพลง  “ใครคน
นั้น”  จดัทาํโดยสํานักนายกรัฐมนตรี  ซ่ึงเป็นการเสนอผลงานรัฐบาลผ่านนโยบายเด่นๆ ท่ีได้
ดาํเนินการไปแลว้  อาทิ  การประกนัรายได้เกษตรกร  โฉนดชุมชน  แกปั้ญหาคนจน  แก้ปัญหา
ค่าแรง  เรียนฟรี 15 ปี อย่างมีคุณภาพ  และดึงอารมณ์ร่วมของประชาชนผ่านภาพการเขา้ไป
ช่วยเหลือผูป้ระสบภยัพิบติัในปี พ.ศ. 2553 – 2554  ประกอบกบัเน้ือเพลงท่ีวา่ “จะมีสักคนไหมท่ีใส่
ใจทุกแห่งหนไม่ว่าเร่ืองฟ้าเร่ืองฝนก็ห่วงใย  จะมีบ้างไหมคนท่ีคิดดีๆและมีความฝันท่ียิ่งใหญ่  

                                                           
35 นายพีรพฒัน์  วิมลรังครัตน์ 
36 สมัภาษณ์  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์ 11 กรกฎาคม  

2555. 
 สามารถรับชมไดท่ี้ < http://www.youtube.com/watch?v=mf9XQC2tW-Y>. 
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อยากมีใครคนนั้นคอยคุม้ครองดูแล ยามท่ีเราอ่อนแอจะคอยประคองให้แข็งแรง  หากมีใครคนนั้น
จะพร้อมยนืเคียงขา้งตลอดไป  และน่ีคือคนๆนั้นท่ีใจฉนัรอ” 
 ภาพท่ีส่ือออกมาในภาพยนตร์ประกอบเพลงได้จากแนวคิดและการนาํเสนอของพรรค
ประชาธิปัตย ์ สอดคล้องกบัการวิเคราะห์ของ Chris Baker ผูเ้ขียนบทความ “Abhisit on the 
streets”37  ว่าพรรคประชาธิปัตยแ์สดงออกถึงความตอ้งการชูนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ในฐานะ 
“วรีบุรุษ” 
 อยา่งไรก็ตามเป็นท่ีน่าสังเกตวา่ในการเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2553  ทีมงานดา้นยุทธศาสตร์            
การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งพรรคประชาธิปัตยไ์ด้มีการวางภาพลักษณ์อ่ืนๆ ให้กบันายอภิสิทธ์ิ                 
เวชชาชีวะ  เพิ่มเติมจากภาพลกัษณ์ผูน้าํประเทศหรือ “นกัการเมืองในฝัน” เพื่อให้เขา้ถึงประชาชน
ในทุกกลุ่ม  ซ่ึงปรากฏในลกัษณะกิจกรรมระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง ดงัภาพ 
 
ภาพท่ี 5.338  แสดงภาพกิจกรรมระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ 

 
เป็นท่ีน่าสังเกตวา่ระหวา่งลงพื้นท่ีช่วยผูส้มคัรับเลือกตั้งพรรคประชาธิปัตยร์ณรงคห์าเสียง

เลือกตั้ง  นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  มกัสวมใส่เส้ือแจ็คเก็ตคลุมทบัเส้ือเชิร์ตเน่ืองจากในช่วงเวลา
ดงักล่าว  นายอภิสิทธ์ิจาํเป็นตอ้งปฏิบติัภารกิจในฐานะนายกรัฐมนตรี  ดงันั้นเคร่ืองแต่งกายของ         
นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งจึงเป็นเพียงการเปล่ียนเส้ือคลุมตวันอก
แทนเส้ือสูทเท่านั้น  และในการลงพื้นท่ีหาเสียงในต่างจงัหวดั  นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ยงัคง
ภาพลกัษณ์ของนกัการเมืองแบบดั้งเดิมท่ีการแสดงออกซ่ึงความช่ืนชอบผ่านการคลอ้งพวงมาลยั
ดอกดาวเรืองและการคาดผา้ขาวมา้จาํนวนมาก 
 
                                                           

37 Chris Baker, Abhisit on the street[online], 26 May 2011. Available from 
http://asiapacific.anu.edu.au/newmandala/2011/06/06/abhisit-on-the-streets 

38 ภาพจาก  <http://toptenthailand.com/2012/toptenlist-
info.php?cate=764&sub_id=&topic_id=852&list_id=1145&info=7798>, สืบคน้วนัท่ี 22 ตุลาคม 2555. 

http://asiapacific.anu.edu.au/newmandala/2011/06/06/abhisit-on-the-streets
http://toptenthailand.com/2012/toptenlist-info.php?cate=764&sub_id=&topic_id=852&list_id=1145&info=7798
http://toptenthailand.com/2012/toptenlist-info.php?cate=764&sub_id=&topic_id=852&list_id=1145&info=7798
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ภาพท่ี 5.439  แสดงภาพลกัษณ์นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ระหวา่งการลงพื้นท่ีหาเสียง 
 

 

 
นอกจากนั้นส่ิงท่ีถือเป็นอีกความโดดเด่นหน่ึงของพรรคประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งคือ                  

มีการออกแบบเคร่ืองแต่งกายของผูรั้บสมคัรเลือกตั้งท่ีมีลกัษณะเดียวกนัทั้งพรรคคือ  เส้ือเชิร์ตสีฟ้า  
เน็คไทน์สีฟ้าสลบัขาว  และคลุมดว้ยเส้ือสูตรสีนํ้าเงินเขม้ท่ีมาตราสัญลกัษณ์พรรคประชาธิปัตย ์ จึง
นบัเป็นอีกปรากฏการณ์หน่ึงในการสร้างภาพลกัษณ์ของพรรคประชาธิปัตย ์ เพื่อให้เกิดลกัษณะการ
จดจาํในรูปแบบเดียวกนั และแตกต่างจากผูส้มคัรรับเลือกตั้งพรรคการเมืองอ่ืน  นบัเป็นอีกหน่ึง
ยทุธวธีิในการสร้างแบรนดด์า้นภาพลกัษณ์ของพรรคประชาธิปัตย ์
ภาพท่ี 5.540  แสดงเคร่ืองแต่งกายของผูส้มคัรรับเลือกตั้งพรรคประชาธิปัตย ์

 
 

                                                           
39 ภาพจาก  <http://ewt.prd.go.th/ewt/region2/ewt_news.php?nid=13625&filename=index>, สืบคน้วนัท่ี 20 ธนัวาคม 

2555. 
40 ภาพจาก  <http://www.facebook.com/DemocratPartyTH/posts/151369224931429>, สืบคน้วนัท่ี 20 ธนัวาคม 2555. 

http://ewt.prd.go.th/ewt/region2/ewt_news.php?nid=13625&filename=index
http://www.facebook.com/DemocratPartyTH/posts/151369224931429


บทที ่ 6 
การรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้งของพรรคเพือ่ไทยภายใต้กรอบแนวคดิการตลาดการเมอืง 

 
 จากรายละเอียดในบทท่ี 4 และบทท่ี 5  ช้ีให้เห็นว่าพรรคเพื่อไทยนาํหลกัการตลาดทั้ง           
การจาํแนกส่วนทางการตลาด  การกาํหนดกลุ่มเป้าหมาย  และการวางตาํแหน่งภาพลักษณ์มา
ประยุกต์ใช้เพื่อนาํไปสู่การสร้างผลิตภณัฑ์และรูปแบบการนาํเสนอเพื่อให้พรรคสามารถเขา้ถึง
กลุ่มเป้าหมายและ         มีผลิตภณัฑท่ี์ตรงกบัความตอ้งการของผูมี้สิทธิเลือกตั้งใหไ้ดม้ากท่ีสุด  และ
เพื่อให้งานวิจยัช้ินน้ีมีความชัดเจนข้ึน   ผูว้ิจยัจึงนาํกรอบแนวคิดทางการตลาดหรือหลกั 4Ps ท่ี  
Bruce I. Newman นาํมาประยกุตใ์ชใ้นการศึกษาการกาํหนดกลยุทธ์ของพรรคการเมืองระหวา่งการ
รณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  เพื่อแสดงให้เห็นว่าการตลาดยงัคงเป็นกระบวนการท่ีพรรคเพื่อไทยให้
ความสาํคญัซ่ึงจะทาํใหพ้รรคไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554   

เม่ือศึกษาประวติัศาสตร์การเมืองไทยในช่วงท่ีผา่นมาพบวา่  พรรคเพื่อไทยถือเป็นพรรคท่ี
มีประสบการณ์ในการนาํการตลาดมาประยุกต์ใช้ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งมากกว่าพรรค
การเมืองอ่ืนๆ  เน่ืองจากเป็นพรรคการเมืองสายเลือดแทแ้ละสายเลือดเดียวกบัพรรคไทยรักไทยท่ีนาํ
แนวคิดทางการตลาดมาใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งอยา่งเตม็รูปแบบ1  และประสบความสําเร็จ
สูงสุดดว้ยการครองเสียงขา้งมากในสภาผูแ้ทนราษฎร 
 ดงันั้นการกาํหนดกลยุทธ์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยในการเลือกตั้ง
ทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 จึงมีแนวคิด  แนวปฏิบติั  และอุดมการณ์เช่ือมโยงกบัพรรค 
ไทยรักไทยและพรรคพลงัประชาชน  อนัสอดคล้องกบัการให้สัมภาษณ์ของผูมี้ส่วนในการวาง
ยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยวา่ 
 “ผมคิดว่าแคมเปญของพรรคเพื่อไทยเร่ิมตน้จากความเขา้ใจในความเช่ือของคนในสังคม  
และความเป็นจริงของสังคมไทยท่ีเขาไดรั้บรู้ถึงความสําเร็จของพรรคไทยรักไทย  เพราะฉะนั้นจะ
เห็นก็คือพรรคไทยรักไทยเป็นพรรคท่ีประสบความสําเร็จในการนาํเอาแนวนโยบายมาทาํให้เป็น
จริงในการหาเสียงเลือกตั้ง  เพราะฉะนั้นในเม่ือพรรคเพื่อไทยมีความต่อเน่ืองมาจากพรรคไทยรัก-
ไทยมาเป็นพลงัประชาชนมาเป็นเพื่อไทย  ส่ิงท่ีพรรคเพื่อไทยเขาเสนอแคมเปญในการเลือกตั้งเขา
จึงเอาจุดท่ีเป็นความเป็นจริงเร่ืองน้ีกบัเอาปมเด่นท่ีพี่น้องประชาชนยึดถือช่ืนชมในอดีตของกลุ่ม

                                                           
1 นนัทนา  นนัทวโรภาส,  “การส่ือสารทางการเมือง:ศึกษากรณีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปของพรรคไทยรักไทย,” 

(วิทยานิพนธ์ดุษฎีบณัฑิต สาขาวิชาส่ือสารมวลชน  คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน  มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์, 2548), 
บทคดัยอ่. 
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การเมืองกลุ่มน้ีข้ึนมาผูกโยงกัน  ดังนั้ นแคมเปญท่ีพรรคเพื่อไทยเสนอท่ีเด่นเป็นอันแรกก็คือ 
“ทกัษิณคิด  เพื่อไทยทาํ” 2 

นอกจากนั้นในการวางยุทธศาสตร์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี                     
3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคเพื่อไทยยงัไดร้ะดมผูท่ี้มีบทบาทในการกาํหนดยทุธศาสตร์การณรงค ์              
หาเสียงเลือกตั้งของพรรคไทยรักไทย  พรรคพลงัประชาชน  รวมถึงอดีตหัวหน้าพรรค พ.ต.ท.
ทกัษิณ  ชินวตัร  เขา้มาร่วมแสดงความคิดเห็นเพื่อหาแนวทางในการวางแคมเปญและการกาํหนด
นโยบายใหก้บัพรรคเพื่อไทย  จากการประกาศนโยบายของพรรคเพื่อไทยในวนัท่ี 23 เมษายน พ.ศ. 
2554  พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  ไดก้ล่าวถึงผูมี้ส่วนในการออกแบบนโยบายเพื่อใชใ้นการรณรงคห์า
เสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยซ่ึงได้แก่  นายโอฬาร  ไชยประวติั  นายม่ิงขวญั  แสงสุวรรณ                 
นายจาตุรนต ์ ฉายแสง  นายณพดล  ปัทมะ  นายสันติ  พร้อมพฒัน์  นายพิทยา  บูรณะศิริ  นายสุชาติ  
ธาดาดาํรงเวช  นายพิชยั  นริทธะพนัธ์  และคณะกรรมการบริหารพรรค   ในส่วนน้ีผูมี้ส่วนในการ
กาํหนดยุทธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยไดก้ล่าวถึงการออกแบบวางแผน
นโยบายท่ีมีการรวมตวักนัของบุคคลท่ีมีความสามารถของพรรคตั้งแต่สมยัพรรคไทยรักไทยและ
พรรคพลงัประชาชนวา่ 

 “กฎหมายท่ีจองจาํบา้นเลขท่ี 111 ไม่ไดห้า้มการคิด  ไม่ไดห้้ามการเขา้มามองหรือนาํเสนอ
ส่ิงดีๆ ในสังคม  พรรคเพื่อไทยก็ไม่ได้ทาํอะไรท่ีผิดหรือขัดแยง้เพราะคุณทักษิณก็ไม่ได้เป็น
กรรมการบริหารพรรค  แต่คุณทกัษิณเป็นเหมือนบุคคลอ่ืนๆ เหมือนนักวิชาการคนอ่ืนๆ ท่ีจะ
นาํเสนอส่ิงดีๆ ใหก้บัสังคมไทย  เพียงแต่พรรคเพื่อไทยยอมรับเอาแนวความคิดน้ีไปปฏิบติั”3   

ดังนั้ นยุทธศาสตร์การรณรงค์หาเสียงของพรรคเพื่อไทยในการเลือกตั้ งทั่วไปวนัท่ี 3 
กรกฎาคม  พ.ศ. 2555 จึงเป็นการผสมผสานแนวคิด  ความเช่ือ  และแนวทางปฏิบติัท่ีเช่ือมโยงกบั
อดีตพรรคการเมืองขนาดใหญ่อยา่งพรรคไทยรักไทยและพรรคพลงัประชาชน  กบัแนวคิดและวิถี
ปฏิบติัท่ีเปล่ียนแปลงไปตามบริบททางเศรษฐกิจ  สังคม  และการเมือง  ซ่ึงสามารถอธิบายดว้ยหลกั  
4 Ps ทางการเมืองไดด้งัน้ี 
 
 
 

                                                           
2 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),                               

15 สิงหาคม  2555. 
3 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),  3 

กนัยายน 2555. 
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6.1  ผลติภัณฑ์ของพรรคการเมือง (Product) 
จากงานวจิยัเร่ือง “การส่ือสารทางการเมือง:ศึกษากรณีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไป 

ของพรรคไทยรักไทย”  ของนนัทนา  นนัทวโรภาส  ช้ีใหเ้ห็นวา่ความโดดเด่นของพรรคไทยรักไทย
ในการแข่งขนัในสนามเลือกตั้งคือการผลิตนโยบายท่ีมีความเป็นรูปธรรมสูงสามารถจบัตอ้งได ้ 
ผนวกกับการใช้กระบวนการศึกษาวิจัยและศึกษาหาข้อมูลอย่างเป็นระบบตามแนวคิดแบบ
การตลาดนาํ (Marketing Concept) ท่ีอาศยัผูเ้ลือกตั้งเป็นตวัขบัเคล่ือน (Voter – driven)4  ทาํให้
นโยบายท่ีผลิตออกมาตรงตามความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายและกลายเป็นผลิตภณัฑ์ช้ินเอกของ
พรรคไทยรักไทย 
 และจากการไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้งติดต่อกนัถึง 2 สมยั  ในปี  พ.ศ. 2544 และปี พ.ศ. 
2548  พรรคไทยรักไทยจึงมีโอกาสในการสานต่อนโยบายท่ีใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  อาทิ  
นโยบายพกัหน้ีเกษตรกร  นโยบาย 30 บาทรักษาทุกโรค  โครงการหน่ึงตาํบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์ 
โครงการ SME และ SML  ไดอ้ยา่งเป็นรูปธรรม  นอกจากนั้นนโยบายของพรรคไทยรักไทยยงัถูก
วเิคราะห์วา่มีความโดดเด่นและนาํไปสู่การจดจาํของประชาชนดงัน้ี5 

1) แกไ้ขปัญหาตรงประเด็น  เช่น  มีขอ้มูลระบุวา่เกษตรกรไทยส่วนใหญ่มีหน้ีสินพน้ตวั  
ไม่มีทุน  ยอ่มอยากใหมี้การพกัหน้ี 

2) ประชาชนเขา้ใจชดัเจน  ผา่นการนาํนโยบายท่ีเป็นนามธรรมมาส่ือสารกบัชาวบา้นได้
จนเป็นคาํติดปาก  อาทิ  30 บาทรักษาทุกโรค 

3) นาํไปใชง่้าย  เช่น  กรณีบตัรทอง  เป็นตน้ 
จากปัจจยัดงักล่าวขา้งตน้ส่งผลใหก้ารกาํหนดผลิตภณัฑข์องพรรคเพื่อไทยในการเลือกตั้ง 

ทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  จึงมีการการดึงเอาความนิยมและความเช่ือถือในผลิตภณัฑ์เดิม
ของพรรคทั้งในส่วนผูน้าํและนโยบายผ่านการชู “พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร” และ นโยบายเดิมของ
พรรคไทยรักไทยข้ึนมาสนับสนุนผลิตภณัฑ์ใหม่ของพรรคเพื่อไทย ผนวกกบัลกัษณะท่ีโดดเด่น
ของพรรคคือความสามารถในการนาํหลกัการตลาดมาประยุกตใ์ชส้ร้างผลิตภณัฑ์ท่ีโดดเด่น  ทาํให้
ผลิตภณัฑข์องพรรคเพื่อไทยยงัคงเอกลกัษณ์ของการเป็นพรรคต่อเน่ืองของพรรคไทยรักไทย                  

ผลิตภณัฑ์ทางการเมืองในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งโดยทัว่ไปแล้วคือผลิตภณัฑ์ท่ีเป็น
บุคคลและผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นนโยบาย  ซ่ึงวิทยานิพนธ์น้ีกาํหนดขอบเขตการศึกษาเฉพาะการรณรงค์
                                                           

4 นนัทนา  นนัทวโรภาส,  “การส่ือสารทางการเมือง:ศึกษากรณีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปของพรรคไทยรักไทย,” 
(วิทยานิพนธ์ดุษฎีบณัฑิต สาขาวิชาส่ือสารมวลชน คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน  มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์, 2548), หนา้ 
234. 

5 จิราจารีย ์ ชยัมุกสิก, ไทยรักไทยมาร์เกต็ติง้ สูตรส าเร็จสินค้าการเมือง[ออนไลน์], 26 กนัยายน 2555. แหล่งท่ีมา
http://www.positioningmag.com/magazine/printnews.aspx?id=59587 

http://www.positioningmag.com/magazine/printnews.aspx?id=59587
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หาเสียงเลือกตั้งของพรรคการเมือง  ซ่ึงเป็นการดาํเนินการโดยพรรคการเมืองท่ีเนน้ประชาสัมพนัธ์
นโยบาย  และผูส้มคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือเท่านั้น  ดงันั้นการ
อธิบายผลิตภณัฑ์ทางการเมืองของพรรคเพื่อไทยในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554  
จึงอธิบายเฉพาะนโยบายและผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 ของพรรคเพื่อไทย 
 

6.1.1  ผลติภัณฑ์ประเภทนโยบาย 
 นโยบายของพรรคเพื่อไทยในการรณรงค์หาเสียง เลือกตั้ งจัดทําข้ึนภายใต้แนวคิด                   
“ลดรายจ่าย  เพิ่มรายได้  ขยายโอกาส”  ซ่ึงเป็นการดึงเอาแนวคิดสมยัรัฐบาลพรรคไทยรักไทย
กลบัมาใช้อีกคร้ัง  ผนวกกบันโยบายท่ีมีการดาํเนินการโดยพรรคพลงัประชาชน  รวมถึงพรรค
ประชาธิปัตย ์ ท่ีพรรคเพื่อไทยเห็นพอ้งดวัยโดยมีแนวทางในการกาํหนดนโยบายคือ 
 “นโยบายของพรรคประชาธิปัตยท่ี์เขาทาํอยูเ่ราก็เอามาทาํต่อก็มี  เพราะวา่เราเอาประชาชน
เป็นตวัตั้ง  ประชาชนยงัไม่อยู่ดีกินดี  เราจะทาํยงัไงให้ประชาชนอยู่ดีกินดี  ตามสโลแกนท่ีว่า               
“ลดรายจ่าย  เพิ่มรายได ้ ขยายโอกาส”  ลดรายจ่ายคือทาํยงัไงก็ไดใ้ห้เขาลดรายจ่าย  เพิ่มรายไดคื้อ
ทาํยงัไงก็ไดใ้หเ้ขามีงานทาํ  มีรายไดเ้พิ่มข้ึนเพื่อเอามาจุนเจือครอบครัว  ขยายโอกาสคือจะทาํยงัไงก็
ไดใ้ห้คนท่ีเป็นภาคเกษตรกรมีโอกาสมากข้ึน  ในการเพิ่มผลผลิตมากข้ึน  อย่างนโยบายจาํนาํขา้ว  
นโยบายกองทุนหมู่บ้าน  คือบางคนเขาคิดหรือมีไอเดียอะไรท่ีจะไปทาํอย่างอ่ืนนอกจากทํา
การเกษตร  หรือวา่ช่วงวา่งเวน้จากการเกษตรแต่ไม่มีทุน  ก็ไปกูก้องทุนหมู่บา้นหรือกองทุน SML  
หรือกองทุนตั้งตวัได“้6  

จากนโยบายของพรรคเพื่อไทยในตารางท่ี 5.3  สามารถนาํมาจดัแบ่งตามแนวทางการจดัทาํ
นโยบายของพรรคเพื่อไทยคือ “เสนอแนวทางท่ีสานต่อนโยบายเดิมและเสริมสร้างนโยบายใหม่”7  
ได ้  3 ประเภท ประกอบดว้ย  นโยบายเดิมของพรรคไทยรักไทยและพรรคพลงัประชาชน  นโยบาย
ท่ีจดัทาํข้ึนใหม่  และสุดทา้ยคือ  นโยบายท่ีสานต่อหรือปรับเปล่ียนเพิ่มเติมจากรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  
เวชชาชีวะ ดงัน้ี 

 
 

                                                           
6 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),                               

15 สิงหาคม 2555. 
7 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),  3 

กนัยายน 2555. 
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ตารางท่ี  6.1  แสดงประเภทนโยบายพรรคเพื่อไทย 
ประเภท นโยบาย 

นโยบายเดิมของพรรคไทยรัก
ไทยและพรรคพลงัประชาชน   

-  โครงการ 30 บาทรักษาทุกโรค  รักษาอยา่งมีคุณภาพ 
-  กองทุนหมู่บา้นเพ่ิมเงินทุกตาํบลๆละ 1 ลา้นบาท  
-  ส่งเสริม OTOP ร่วมกบัศูนยศิ์ลปาชีพ 
-  ปราบปรามยาเสพติดใหห้มดไปภายใน 12 เดือน 

นโยบายท่ีจดัทาํข้ึนใหม่   -  องคก์รปกครองส่วนทอ้งถ่ินไดรั้บเงินเพ่ิม 25% 
-  พกัหน้ีสาํหรับผูมี้หน้ีไม่เกิน 5 แสนบาท  ไม่นอ้ยกวา่ 3 ปี 
-  ลดภาษีนิติบุคคล  จาก 30%  เหลือ 23% 
-  ปรับเงินเดือนใหข้า้ราชการและรัฐวสิาหกิจ 
-  คนไทยตอ้งตั้งตวัไดอ้ยา่งมีศกัด์ิศรี 
-  ตั้งกองทุนร่วมทุนแต่ละจงัหวดั 
-  คืนภาษีและเพ่ิมค่าลดหยอ่นภาษีใหก้บัผูท่ี้ซ้ือบา้นหลงัแรก 
-  คืนภาษีใหก้บัผูซ้ื้อรถคนัแรกและตอ้งถือครองรถไม่นอ้ยกวา่ 5 ปี 
-  จบปริญญาตรีทาํงานมีเงินเดือนเร่ิมตน้ 15,000 บาท 
-  เพ่ิมค่าจา้งแรงงานขั้นตํ่าเป็น 300 บาทต่อวนั 
-  กองทุนพฒันาบทบาทสตรีเฉล่ียจงัหวดัละ 100 ลา้นบาท 
-  เด็กนกัเรียนมีคอมพิวเตอร์ใช ้One Tablet PC Per Child 

นโยบายท่ีสานต่อหรือ
ปรับเปล่ียนเพิ่มเติมจากรัฐบาล
นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ   

-  เบ้ียเพ่ือไทยวยัสูงอาย ุ
   อาย ุ60 – 69 ปี  600 บาทต่อเดือน 
   อาย ุ70 – 79 ปี 700  บาทต่อเดือน 
   อาย ุ80 – 89 ปี 800  บาทต่อเดือน 
   อาย ุ90 ปี  ข้ึนไป  1,000 บาทตอ่เดือน 

 
1) นโยบายทีเ่ป็นนโยบายเดิมของพรรคไทยรักไทยและพรรคพลงัประชาชน 
นบัตั้งแต่การกา้วเขา้สู่เวทีการเมืองในปี พ.ศ. 2544   พรรคไทยรักไทยไดเ้สนอมิติใหม่ 

ใหก้บัการแข่งขนัทางการการเมืองไทยคือการให้ความสําคญันโยบาย  โดยผนัแปรให้เป็นจุดขายท่ี
ทรงพลงัผ่านการนาํไปใช้ปฏิบติัให้เกิดผลจริงอย่างเป็นรูปธรรม  ประกอบกบันโยบายดงักล่าว
เป็นไปในลักษณะท่ีสอดคล้องกับความต้องการของประชาชนส่วนใหญ่ของประเทศ8 ดังนั้ น

                                                           
 หมายเหตุ: แสดงนโยบายบางส่วนท่ีมีความเด่นชดัในดา้นท่ีมาของนโยบายเท่านั้น   สามารถดูนโยบายทั้งหมดได ้ จาก

ตารางท่ี 5.3 
8 จกัษ ์ พนัธ์ชูเพชร,  การเมืองการปกครองไทย: จากยคุสุโขทยัสู่สมยัทกัษิณ (ปทุมธานี: มายด ์ พบัลิชช่ิง, 2549),                   

หนา้ 282. 
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นโยบายท่ีพรรคเพื่อไทยใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  ส่วน
หน่ึงจึงเป็นการคดัสรรและหยิบยกนโยบายท่ีประสบความสําเร็จและยงัเป็นท่ีจดจาํของประชาชน
กลบัข้ึนมาอีกคร้ัง  ดงัคาํใหส้ัมภาษณ์ท่ีวา่ 

“ประชาชนเช่ือมัน่ว่าส่ิงท่ีเป็นพรรคไทยรักไทยคือการคิดนโยบาย  ทาํนโยบายและเขาได้
ประโยชน์  เพราะฉะนั้นผลประโยชน์ท่ีเขาไดรั้บจาก 30 บาทรักษาทุกโรค กองทุนหมู่บา้น ก็เป็นส่ิง
ท่ีพดูแลว้ทาํ ทาํแลว้เกิดประโยชน์ท่ีเขาสัมผสัไดจ้ริงๆ  เพราะฉะนั้นตรงน้ีเป็นจุดท่ีเป็นจุดแข็งและ
จุดขายของพรรคไทยรักไทย 

การสานต่อนโยบายเดิมคือการหยิบเอาแนวคิดท่ีประสบความสําเร็จมา Remind มาร้ือฟ้ืน
หรือทาํต่อหรือทาํใหม่อีกคร้ัง  เช่น  กองทุนหมู่บา้น  ซ่ึงถือว่าเป็นการประสบความสําเร็จในการ
หยิบเอาแนวนโยบายท่ีรัฐบาลได้กระจายเม็ดเงินงบประมาณ  และทรัพยากรลงไปท่ีหมู่บา้นให้
ชุมชนมีอํานาจในการตัดสินใจใช้เ งินใช้ทรัพยากรในการแก้ปัญหาของพี่น้องประชาชน  
เพราะฉะนั้นการท่ีหยิบวา่จะทาํกองทุนหมู่บา้นต่อและเพิ่มวงเงินไปอีก  1 ลา้นบาท  ก็เป็นการเอา
ความสาํเร็จนั้นมาต่อเน่ืองแลว้ก็พฒันาต่อยอดออกไปเพื่อทาํใหก้ารสร้างกองทุนของประชาชนหรือ
การขยายช่องทางการใชท้รัพยากรของชุมชน  ใหป้ระชนชนไดต้ดัสินใจเองก็ถูกนาํมาขยาย  ก็ถือวา่
เป็นการต่อยอดความนิยมท่ีมีอยูแ่ลว้ก็ความช่ืนชม  ความพอใจของพี่นอ้งประชาชนท่ีมีอยู”่9 

นโยบายในส่วนน้ีจึงถือเป็นผลิตภณัฑ์อีกช้ินหน่ึงท่ีสนับสนุนและเพิ่มความแข็งแกร่ง
ให้กับแคมเปญ  “ทกัษิณคิด  เพื่อไทยทาํ”  และ “ขอคิดใหม่  ทาํใหม่  เพื่อไทยทุกคนอีกคร้ัง”  
นอกจากนั้นพรรคเพื่อไทยยงัสร้างความเช่ือมัน่ดว้ยการเสนอแคมเปญดงักล่าวควบคู่กบัประโยค  
“คนเคยทาํสนบัสนุน”  เพื่อใหป้ระชาชนเช่ือถือในกลุ่มนโยบายท่ีเป็นนโยบายเดิมของพรรคไทยรัก
ไทยและ   พรรคพลงัประชาชนวา่สามารถนาํไปปฏิบติัใหเ้กิดผลไดจ้ริงเช่นเดียวกบัรัฐบาลท่ีนาํโดย
พรรคไทยรักไทยและพรรคพลงัประชาชนในช่วงท่ีผา่นมา  ดงัคาํใหส้ัมภาษณ์ท่ีวา่ 

“ในการวางแคมเปญท่ีจะเอาจุดแข็งท่ีตนเองมีอยู่  แล้วจบัความเช่ือมโยงให้เห็น  แมว้่า
ตวัเองจะมีบุคลากรท่ีขาดหายไป  แต่แคมเปญท่ีว่า ทกัษิณคิด  เพื่อไทยทาํ  และคนเคยทาํก็ช่วย
สนบัสนุน  เป็นส่ิงท่ีบอกให้เห็นว่ากลุ่มการเมืองกลุ่มน้ีเขามีทรัพยากรและมีความสําเร็จอะไรอยู ่ 
และก็เอาทั้งหมดมาเช่ือมโยงกนั  มาเสนอเป็นแคมเปญท่ีคนเขา้ใจได ้ เพราะฉะนั้นการท่ีจะมีผูน้าํ
ใหม่ข้ึนมา  เขาก็ไม่กงัวล  ประชาชนก็ไม่กงัวลใจ  เพราะวา่มีกลุ่มท่ีเคยทาํงานคอย Support ช่วย
สนบัสนุน  ช่วยดาํเนินการอยู ่ เพราะฉะนั้นผมคิดวา่แคมเปญก็สมบูรณ์ในตวัของมนัเอง”10   
                                                           

9 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),  3 
กนัยายน 2555. 

10 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),  3 
กนัยายน 2555. 
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2) นโยบายทีจั่ดท าขึน้ใหม่ 
ผลิตภณัฑด์า้นนโยบายท่ีพรรคเพื่อไทยจดัทาํข้ึนใหม่เป็นนโยบายท่ีผา่นการศึกษาวจิยัและ              

เก็บขอ้มูลอยา่งเป็นระบบเพื่อทราบถึงความตอ้งการของประชาชนในยุคสมยัใหม่  ท่ีกา้วไปสู่ความ
เป็นปัจเจกชนและสอดคลอ้งกบัสังคมทุนนิยมมากข้ึนดงัสังเกตไดจ้ากนโยบายประเภท  บา้นหลงั
แรกรถยนตค์นัแรก รวมถึงการเพิ่มค่าจา้งและเงินเดือน  เป็นตน้  ซ่ึงพรรคเพื่อไทยมีแนวคิดในการ
จดัทาํนโยบายคือ 
 “ถา้จะศึกษาความสําเร็จของพรรคไทยรักไทย  พรรคพลงัประชาชน  และพรรคเพื่อไทย  
ตอ้งไปศึกษาถึงการกลา้คิด  กลา้นาํนโยบายใหม่ๆ มาใช ้ แลว้การ implement นโยบาย  ถึงแมจ้ะมี
เสียงวิพากษว์ิจารณ์นโยบายขนาดไหน  แต่ส่ิงท่ีคนไดรั้บมนัเป็นเร่ืองท่ีจบัตอ้งได ้ ท่ีหลายคนบอก
วา่ประชาธิปไตยของพรรคไทยรักไทย  พรรคเพื่อไทย  ฝ่ายท่ีโจมตีบอกวา่เป็นประชานิยม  ทาํให้
เกิดผลเสียหาย  ฝ่ายท่ีสนับสนุนบอกว่ามนัเป็นประชาธิปไตยท่ีกินได้  จบัต้องได้  เห็นผลเป็น
รูปธรรม  เพราะฉะนั้นการท่ีเร่ิมนโยบายเร่ืองเงินเดือนปริญญาตรี 15,000 บาท  ค่าแรงงาน 300 บาท  
มนัเป็นรูปธรรมท่ีจบัต้องได้  และส่ิงท่ีสําคญัคือสามารถและกล้าทาํส่ิงใหม่ๆ  มนัก็มีส่ิงต่างๆ 
เกิดข้ึนและเป็นประโยชน์  ส่วนผลเสียหาย  ขอ้วิจารณ์ก็รับฟังไดแ้ต่ผมคิดว่าเป็นเร่ืองระยะยาวท่ี
ตอ้งพิสูจน์   
 พอพดูถึงนโยบายท่ีเราเสนอไปมนัไดริ้เร่ิม  ไดท้าํ  ผมคิดวา่ถา้ใจเป็นธรรมและก็ประชาชน
มองก็จะเห็นวา่  พรรคน้ีเขาพูด  เขามองไปขา้งหนา้  ถูกผิดก็ไม่เป็นไรพิสูจน์กนัในอนาคต  แต่มนั
ทาํแล้วถ้าล้มเหลวหรือสําเร็จก็ค่อยมาดูกัน  มันเป็นความเช่ือ  เราช่ือว่าเราจะทาํแบบน้ีเราก็
ดาํเนินการ   ถ้าคุณไม่กล้าคิดส่ิงใหม่ๆ ส่ิงใหม่ๆ มันจะเกิดขึน้มาได้ยังไง  น่ีคือจุดเด่นของพรรคเพื่อ
ไทย  นัน่คือกลา้คิดส่ิงใหม่  ตามคาํขวญัท่ีคิดมาตั้งแต่ตน้  ก็คือคิดใหม่  ทาํใหม่  กล้าคิด  กลา้ทาํ  
กลา้ขบัเคล่ือน”11  
 อยา่งไรก็ตามนอกจากนโยบายท่ีจดัทาํข้ึนใหม่จะมาจากการใชก้ระบวนการศึกษาวิจยัโดย
ละเอียดแล้ว  นโยบายส่วนหน่ึงของพรรคเพื่อไทยยงัมีท่ีมาจากอดีตหัวหน้าพรรคไทยรักไทย  
พ.ต.ท.ทักษิณ  ชินวตัร  และอดีตคณะกรรมการบริหารพรรคท่ีมีความรู้ความสามารถ  ดังท่ี               
นายสุรนนัท ์ เวชชาชีวะ  ไดก้ล่าวไวใ้นตอนหน่ึงของรายการ The Commentator วา่   

“เม่ือวานน้ีพรรคเพื่อไทยได้มีการเปิดตวันโยบายโดยอดีตนายกรัฐมนตรี  อดีตหัวหน้า
พรรคไทยรักไทย  พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  แน่นอนครับได้วิดีโอลิงค์เข้ามาแล้วก็พูดยาว  เพื่อ
ช้ีใหเ้ห็นวา่นโยบายน้ีเป็นนโยบายท่ี พ.ต.ท.ทกัษิณ  ร่วมกบัทีมงาน  ซ่ึง พ.ต.ท.ทกัษิณพูดวา่มีหลาย

                                                           
11 อา้งแลว้. 
 ออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ Voice TV  วนัท่ี 24  เมษายน  2554 
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คนเสนอไป  แลว้ท่านเองเป็นคนกลัน่กรองคดัเลือก  แน่นอนผมเช่ือวา่มีนโยบายหลายนโยบายท่ีจุด
ประกายโดย พ.ต.ท.ทกัษิณ  เอง  ดว้ยประสบการณ์  ดว้ยความคิดท่ีชดัเจนมาตั้งแต่สมยัอยูท่ี่พรรค
ไทยรักไทยและโอกาสท่ีไดไ้ปอยูต่่างประเทศ  เห็นโลกมากกวา่พวกเราหลายคน”   

จากขอ้มูลในขา้งตน้แสดงใหเ้ห็นถึงการพิสูจน์วา่  แคมเปญ “ทกัษิณคิด  เพื่อไทยทาํ” ไม่ได้
เป็นเพียงแคมเปญท่ีจดัทาํข้ึนเพื่อดึงเสียงกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีเช่ือมัน่ในตวั พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  
อดีตนายกรัฐมนตรีเท่านั้ น  แต่เป็นการเช่ือมโยงให้เห็นถึงการปฏิบติัจริงอีกด้วย นอกจากนั้ น
นโยบายท่ีพรรคเพื่อไทยจดัทาํข้ึนใหม่ได้ถูกนําเสนอด้วยข้อความท่ีสั้ นและเขา้ใจได้ง่ายทาํให้
นโยบายของพรรคเพื่อไทยได้รับการกล่าวถึงมากกว่านโยบายของพรรคการเมืองอ่ืนๆ ในชุด
นโยบายแบบเดียวกนั 

ภาพท่ี  6.112 แสดงการนาํเสนอนโยบายบนป้ายรณรงคห์าเสียงของพรรคเพื่อไทย 

 
 

3) นโยบายทีส่านต่อหรือปรับเปลีย่นเพิม่เติมจากรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ 
สาํหรับนโยบายในส่วนท่ีเป็นการสานต่อหรือปรับเปล่ียนเพิ่มเติมจากรัฐบาลสมยัก่อนหนา้ 

คือรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ถือเป็นอีกยุทธวิธีหน่ึงในการสร้างความน่าสนใจให้กับ
ผลิตภณัฑ์ประเภทนโยบาย  เน่ืองจากประชาชนไดส้ัมผสักบันโยบายนั้นๆ มาแลว้ในระยะหน่ึง  
การดึงเอานโยบายเดิมมาปรับเปล่ียนใหมี้ความน่าสนใจมากข้ึนโดยการใหสิ้ทธิประโยชน์เพิ่มข้ึนจึง
เป็นการทาํการตลาดท่ีทาํให้ผูซ้ื้อซ่ึงก็คือผูมี้สิทธิเลือกตั้งเกิดการเปรียบเทียบและนําไปสู่การ
ตดัสินใจเลือกผลิตภณัฑท่ี์ใหป้ระโยชน์มากกวา่ 
 นโยบายท่ีพรรคเพื่อไทยเลือกมาสานต่อคือ “นโยบายเบ้ียยงัชีพเพื่อผูสู้งอายุ” ซ่ึงรัฐบาล
นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ ไดจ้ดัสรรใหมี้การจ่ายเบ้ียยงัชีพใหก้บัผูสู้งอายใุนจาํนวน 500 บาทต่อเดือน  

                                                           
12 ภาพจาก  <http://finder.in.th/?p=2136>, สืบคน้วนัท่ี 12 พฤศจิกายน 2555. 

http://finder.in.th/?p=2136%3e,%20สืบค้นวันที่%2012%20พฤศจิกายน
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และเป็นนโยบายดา้นเศรษฐกิจท่ีประชาชนพึงพอใจมากท่ีสุดถึงร้อยละ 60.2  จากการประเมินผล
งานรัฐบาลอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ในรอบ 6 เดือนแรก  ของเอแบคโพล  โดยนาํมาปรับเปล่ียนเป็น
นโยบาย “เบ้ียเพื่อไทยวยัสูงอายุ” เพื่อตอบสนองความตอ้งการของประชาชนวนัสูงอายุท่ีมีการ
รายงานวา่จะมีอตัราเพิ่มข้ึนร้อยละ 14.2  หรือประมาณ 9.8 ลา้นคน ในปี พ.ศ. 2553  และจะเพิ่มข้ึน
เป็นร้อยละ 17.5 หรือประมาณ 12.2 ลา้นคน  ในปี พ.ศ. 2563  โดยปรับจากการจ่ายเบ้ียยงัชีพผูท่ี้มี
อาย ุ60 ปีข้ึนไป 500 บาท เท่ากนัทุกเดือน  เป็นการจ่ายเบ้ียเพื่อไทยวยัสูงอายุซ่ึงเพิ่มเงินตามช่วงอาย ุ
ดงัน้ี 

ช่วงอาย ุ60 – 69 ปี  ไดรั้บเบ้ียเพื่อไทย   600    บาทต่อเดือน 
   ช่วงอาย ุ70 – 79 ปี ไดรั้บเบ้ียเพื่อไทย   700    บาทต่อเดือน 
   ช่วงอาย ุ80 – 89 ปี  ไดรั้บเบ้ียเพื่อไทย   800    บาทต่อเดือน  

ช่วงอาย ุ90 ปี  ข้ึนไป  ไดรั้บเบ้ียเพื่อไทย   1,000 บาทต่อเดือน 
 
 จากนโยบายทั้ง 3 ประเภทขา้งตน้แสดงใหเ้ห็นวา่พรรคเพื่อไทยยงัคงความโดดเด่นดา้นการ
ออกแบบและการจดัทาํนโยบายท่ีไดรั้บแนวคิดและอุดมการณ์มาจากพรรคไทยรักไทยและพรรค             
พลงัประชาชน  รวมถึงความกลา้ในการดึงเอานโยบายท่ีประสบความสําเร็จและไดรั้บความนิยมใน
สมยัรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  มาปรับเปล่ียนผนวกกบัการส่ือสารโดยใชค้าํท่ีง่ายต่อการจดจาํ  
นโยบายพรรคเพื่อไทยจึงยงัคงเป็นสินคา้ชั้นดีท่ีดึงดูดความนิยมของประชาชนไดอ้ยา่งต่อเน่ือง 
    

6.1.2  ผลติภัณฑ์ประเภทตัวบุคคล: ผู้สมัครรับเลอืกตั้งระบบบัญชีรายช่ือล าดับที ่1  
 ในช่วงระยะเวลาก่อนการยุบสภาพรรคเพื่อไทยถือเป็นอีกพรรคการเมืองหน่ึงท่ียงัไม่
ปรากฏความชดัเจนของผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 ซ่ึงเป็นท่ีทราบกนัโดยทัว่ไป
วา่คือผูท่ี้จะดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีหากพรรคไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง  ช่วงดงักล่าวอดีต

                                                           
 ดูเพ่ิมเติมใน  การวิจยัเชิงสาํรวจเร่ือง “ประเมินผลงานรัฐบาลอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ในรอบ 6 เดือนแรก และความนิยม

ต่อพรรคการเมืองถา้มีการเลือกตั้งใหม่วนัน้ี  โดยสาํนกัวิจยัเอแบคโพล  มหาวิทยาลยัอสัสมัชญั  ศึกษาจากประชาชนอาย ุ18 ปีข้ึนไป  
ใน 17 จงัหวดัทัว่ประเทศ  จาํนวน  4,102 ครัวเรือน ใน < http://www.sahavicha.com/?name=blog&file=readblog&id=1219>, 
สืบคน้วนัท่ี 24 ตุลาคม  2555. 

 ขอ้มูลปีพ.ศ. 2543 – 2573   การคาดประมาณประชากรของไทย  พ.ศ. 2543 – 2573 ขอ้สมมติภาวะเจริญพนัธ์ปานกลาง  
สาํนกังานคณะกรรมการพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ  อา้งถึงใน  รายงานสถานการณ์ผูสู้งอาย ุ พ.ศ. 2552 

http://www.sahavicha.com/?name=blog&file=readblog&id=1219%3e,%20สืบค้นวันที่
http://www.sahavicha.com/?name=blog&file=readblog&id=1219%3e,%20สืบค้นวันที่
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หวัหนา้พรรค ไทยรักไทย พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร ไดอ้อกมาพูดถึงคุณสมบติัของผูท่ี้จะข้ึนมาเป็น
นายกรัฐมนตรีวา่จะตอ้งประกอบดว้ย13 

1) มีประสบการณ์  
2) เขา้ใจเศรษฐกิจภาคประชาชน 
3) เขา้ใจนกัธุรกิจทั้งระดบัประเทศและเศรษฐกิจโลก 
4) พร้อมพดูคุยทุกฝ่ายเพื่อใหเ้กิดความสามคัคี 
5) มีความรักความผกูพนักบัพรรคอยา่งแทจ้ริง 
6) เขา้ใจประชาชน 
7) ยดึมัน่ระบอบประชาธิปไตยอนัมีพระมหากษตัริยท์รงเป็นประมุข 
ต่อมาพรรคเพื่อไทยไดเ้ปิดตวั  นางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร ประธานกรรมการบริหาร   

บริษทัเอสซี  แอสเสท  คอร์ปอเรชัน่  จาํกดั(มหาชน)  และกรรมการและเลขาธิการมูลนิธิไทยคม  
ข้ึนเป็นผูชิ้งตาํแหน่งนายกรัฐมนตรี  ในฐานะผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 ดว้ย
เหตุผลประกอบท่ีวา่ 
 “ทาํไมตอ้งเป็นยิ่งลกัษณ์เราไม่ได้คิดว่าจะเลือกคุณยิ่งลกัษณ์เป็นอนัดบัแรก  หรือจะเอา         
คุณยิ่งลกัษณ์และมาหาเหตุผลสนบัสนุนคุณยิ่งลกัษณ์  ไม่ใช่  เราคิดวา่ส่ิงท่ีเราจะทาํจุดแข็งจุดอ่อน
มนัคืออะไร  พอสรุปวา่มนัตอ้งการนกับริหารมืออาชีพท่ีเขา้มาบริหารงบประมาณ  ใครบา้งท่ีเป็น
นกับริหารมืออาชีพ  คุณยิง่ลกัษณ์ก็เป็นนกับริหารมืออาชีพ  คุณยิ่งลกัษณ์ไม่ใช่คนใหม่ท่ีเอาคนเพิ่ง
จบการศึกษาแล้วมาเป็น  คุณยิ่งลักษณ์คือผู ้บริหารระดับสูงขององค์กรขนาดใหญ่ในตลาด
หลกัทรัพย ์ มีประสบการณ์การทาํงานตั้งแต่เจา้หน้าท่ีระดบัพื้นฐานในทุกตาํแหน่งมาจนถึงเป็น 
CEO ใหญ่ของบริษทั  ความสามารถในการบริหารน่าเกลียดตรงไหน  ไม่ได้น่าเกลียดเลย  
เพราะฉะนั้นเขาไม่ไดเ้ป็นคนท่ีโนเนมหรือขาดอะไร  แน่นอนคุณยิ่งลกัษณ์อาจไม่ใช่นกัการเมือง
พนัธ์ุต่อเน่ืองท่ีเคยทาํมาเหมือนนักการเมืองคนอ่ืนๆ   แต่สําหรับสังคมไทยในโลกใหม่ท่ีมอง
การเมืองการบริหารเป็นเร่ืองควบคู่กันไป  เราไม่ได้ต้องการนักการเมืองท่ีพูดเก่ง วิจารณ์เก่ง               
เราต้องการนักบริหารท่ีแก้ไขจดัการบริหารทรัพยากรท่ีมีอยู่ในสังคมทั้งหมดให้ไปข้างหน้าได ้ 
เพราะฉะนั้นการเลือกคุณยิ่งลกัษณ์ก็ไม่ไดเ้ป็นอะไรท่ีเป็นปัญหาหรือแตกต่างกนั  อนัท่ีสองในเม่ือ
คุณตอ้งการนโยบายตามท่ีกาํหนดมา  19 – 20  กว่านโยบาย  มนัเป็นนโยบายท่ีคุณตอ้งการ
ความสามารถในการบริหารงาน  คุณยิ่งลกัษณ์ก็มีคุณสมบติัเพียงพอท่ีจะทาํตรงนั้นไดอ้ยูแ่ลว้  แลว้
ก็อย่างท่ีบอกว่าจุดแข็งของเราคือ  ทักษิณคิด  เพื่อไทยทํา  ก็อะไรท่ีจะลิงค์ได้  ตรงน้ีก็เป็น

                                                           
13 ในประเทศ, “ในคาํถาม...มีคาํตอบ  กอร์ปศกัด์ิโยนหินทาํทาง ปชป. รัฐบาลปาร์ต้ีลิสต”์ มติชนสุดสปัดาห์ 31, 1592 (18 

– 24 กุมภาพนัธ์ 2554): 12. 
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องค์ประกอบท่ีสําคัญ  เพราะคุณยิ่งลักษณ์ก็เติบโตมาจากประสบการณ์ท่ีนายกฯทักษิณเคย
ช่วยเหลือ  เคยบ่มเพราะคุณยิง่ลกัษณ์มาตั้งแต่สมยัท่ีเร่ิมตน้ทาํงาน  เพราะฉะนั้นวิธีคิดหรือการสืบรู้
ในการคิดต่างๆ คุณยิ่งลักษณ์ก็ เป็นคนหน่ึงท่ีสามารถสืบสอดและก็ เ รียนรู้ระบบคิดและ
ความสามารถในการทาํงานของคุณทกัษิณได ้ โดยท่ีคุณยิ่งลกัษณ์ก็เป็นนกัเรียนนอก  จบมาจาก
ต่างประเทศ   มีประสบการณ์ในการเป็น CEO  เขาก็มีศกัยภาพความสามารถในการทาํอะไรหลายๆ 
อย่าง  ผมก็ไม่เห็นว่าการเลือกคุณยิ่งลกัษณ์จะเป็นปัญหาตรงไหน  เหมือนกบัท่ีทาํไมถึงเลือกคุณ
อภิสิทธ์ิ  ทาํไมถึงไม่เลือกคุณกรณ์  ด้วยวตัถุประสงค์พื้นฐานก็เหมือนกันก็คือคนคนหน่ึงท่ีมี
ความสามารถมีศกัยภาพในสังคมไทยก็คือมาเป็นผูบ้ริหารได ้ คุณอภิสิทธ์ิก็เติบโตมาจากนกัเรียน
นอก  มีการศึกษา  เข้าใจและมีความรู้ทางเศรษฐศาสตร์  มีภาพลักษณ์ท่ี ดี  เขาก็เป็นหน่ึงใน               
แคนดิเดตได ้   ส่วนท่ีจะเด่นไม่เด่นกว่ากนัก็อยู่ท่ีประสบการณ์  ศกัยภาพ  ความสามารถในการ
ทาํงานก็เอามาเปรียบเทียบกนั  เพราะฉะนั้นวิธีคิดของทางเราก็คือว่า  ถ้าเรามีนโยบายใครท่ีจะ
เหมาะสมกบัการ implement นโยบาย  ใครท่ีเหมาะสมจะเป็นตวัร้อย  ตวัเช่ือมต่อนโยบายและจุด
แขง็ทั้งหมด   ดว้ยเหตุน้ีคุณยิง่ลกัษณ์จึงเป็นตวัเลือกท่ีดีท่ีสุดท่ีพรรคเพื่อไทยไดเ้ลือก  พรรคเร่ิมตน้ท่ี
นโยบายเพราะนโยบายคือหนทางท่ีจะนําไปสู่ความสําเร็จท่ีประชาชนจะยอมรับได้  การเลือก
นโยบายท่ีถูกตอ้งมองเห็นอนาคต  มี Vision  ตอบสนองประโยชน์พี่น้องประชาชนได ้ นัน่เราก็
สําเ ร็จไปคร่ึงหน่ึงละ  ถัดจากนั้ นก็ คือทําให้เขาเห็นว่าพรรคและผู ้บริหารของพรรคหรือ                          
ตวัแคนดิเดตท่ีเราเลือกนั้นเป็นคนท่ีจะ implement  นโยบายให้ประสบผลสําเร็จ  เราไม่ไดเ้อาคนมา
เป็นตวัตั้ง  เราเอาเน้ือเป็นตวัตั้ง”14 

ดงันั้นการเลือก  นางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  จึงเปรียบเหมือนการเลือกจ๊ิกซอวช้ิ์นสุดทา้ยท่ี
สามารถผนวกรวมความเป็นพรรคเพื่อไทยให้ปรากฏไดอ้ยา่งเด่นชดัท่ีสุด  ทั้งการเป็นนอ้งสาวของ  
อดีตนายกรัฐมนตรี  พ.ต.ท.ทักษิณ  ชินวตัร  มีประสบการณ์ในการบริหารงาน  รวมทั้ งยงัมี
คุณสมบติัตรงตามท่ี พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  ไดร้ะบุไวอ้ยา่งชดัเจน  ซ่ึงถูกตอกย ํ้าให้ชดัเจนข้ึนจาก
การใหส้ัมภาษณ์ของ พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  ท่ีวา่ 

“ ผมบอกเลยว่าไม่ใช้นอมินี แต่เรียกได้ว่าเป็นโคลนน่ิงเลย ผมโคลนน่ิงการบริหารให้
ตั้งแต่เรียนจบใหม่ๆ สไตลก์ารทาํงานเหมือนผม รับการบริหารจากผมไดดี้ท่ีสุด อีกขอ้สําคญัหน่ึงก็
คือ การท่ีคุณยิ่งลักษณ์ซ่ึงเป็นน้องสาวผมมานั่งเก้าอ้ีปาร์ต้ีลิสต์ลาํดบัท่ี 1 สถานะนั้นสามารถ
ตดัสินใจแทนผมไดเ้ลย    เยสออร์โนน้ีพดูแทนผมไดเ้ลย” 15 

                                                           
14 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),  3 

กนัยายน 2555. 
15 โลกวนัน้ี,  อะเมซ่ิงยิง่ลกัษณ์ (กรุงเทพฯ: บริษทั วฏัฏะ คลาสสิฟายดส์  จาํกดั, 2554) หนา้ 33 – 35. 
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อย่างไรก็ตามแมว้่านางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  คือบุคคลท่ีพรรคเพื่อไทยลงความเห็นว่า
เป็นผูท่ี้เหมาะสมท่ีสุดในการชูข้ึนมาเป็นผูชิ้งตาํแหน่งนายกรัฐมนตรี  แต่ด้วยการท่ีนางสาวยิ่ง
ลักษณ์  ชินวตัร  ยงัไม่เป็นท่ีรู้จกัในกลุ่มประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งมากนัก  พรรคเพื่อไทยได้
คาํนึงถึงจุดอ่อนดงักล่าวจึงนาํเสนอแคมเปญ “ทกัษิณคิด  เพื่อไทยทาํ” ข้ึนมาควบคู่กบัการเปิดตวั
นางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  เพื่อใหป้ระชาชนเกิดความเช่ือมัน่ในผลิตภณัฑด์งักล่าวมากข้ึน   

หลงัจากนั้นพรรคเพื่อไทยจึงเร่ิมเปิดศึกการแข่งขนัอยา่งเต็มรูปแบบดว้ยการเสนอแคมเปญ                       
“นายกฯหญิงคนแรก”  ผา่นการนาํจุดเด่นมาสร้างเป็นจุดขายใหก้บันางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  อยา่ง
เตม็รูปแบบ   

“เราเอาจุดแข็งในตวัของคุณยิ่งลกัษณ์มาเป็นจุดขาย  1. เขาประสบความสําเร็จในเร่ืองการ
บริหารธุรกิจภาคเอกชน 2. เคยมีประสบการณ์ทางการเมืองโดยการติดตามพี่ชาย  พี่เขย ซ่ึงเป็นอดีต
นายกรัฐมนตรีในการทาํงานบริหารประเทศ  3. ความตั้ งใจในการเข้ามาบริหารบ้านเมือง                 
4. การเป็นผูห้ญิงท่ีเอาเร่ืองของผูห้ญิงข้ึนมาเป็นนโยบายหลกั  เช่น  กองทุนสตรี  กองทุนตั้งตวัได ้ 
อะไรท่ีเก่ียวกบัเด็กและสตรีมาเป็นจุดขาย  5. ความเป็นแม่  คือท่านนายกฯ เขามีลูก  เขาก็ขายความ
เป็นแม่  ก็คือว่าฐานเสียงของเราส่วนใหญ่จะเป็นครอบครัวอยู่แล้ว เราก็เอาจุดขายความเป็นแม่
ความเป็นครอบครัวมาขาย”16 
 จากองค์ประกอบท่ีกล่าวมาในข้างต้นทําให้  นางสาวยิ่งลักษณ์  ชินว ัตร  ผู ้สมัคร
สมาชิกสภาผูแ้ทนระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 หรือผูชิ้งตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีของพรรคเพื่อไทยมี
ความครบเคร่ือง  ผนวกกับความแปลกใหม่  ผสานกับกลยุทธ์ทางการตลาดทาํให้  นางสาว                  
ยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร กลายเป็นผลิตภณัฑช้ิ์นเอกของพรรคเพื่อไทยในท่ีสุด 
 อย่างไรก็ตามด้วยการท่ีนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ถือเป็นสินคา้ใหม่ในสนามเลือกตั้ง  
ดงันั้นยุทธศาสตร์ท่ีพรรคเพื่อไทยนาํมาใช้หลงัการเปิดตวัในฐานะผูชิ้งตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีคือ  
การแนะนาํตวันางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ในรูปแบบต่างๆ ให้มากท่ีสุดเท่าท่ีจะเป็นไปไดซ่ึ้งผูว้ิจยั
ไดอ้ธิบายบางส่วนไวแ้ลว้ในบทท่ี 5  ในลกัษณะของการวางภาพลกัษณ์ของนางสาวยิ่งลกัษณ์              
ชินวตัร  และจะเพิ่มเติมให้เห็นอยา่งชดัเจนมากยิ่งข้ึนในส่วนของการใชก้ารตลาดแบบผลกัดนัและ
การตลาดแบบดึงดูดในส่วนถดัไป 
 

                                                           
16 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),                              

15 สิงหาคม 2555. 
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ภาพท่ี 6.217 แสดงป้ายแนะนาํตวันางสาวยิ่งลกัษณ์ ชินวตัร ผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือ
ลาํดบัท่ี 1  พรรคเพื่อไทย 

 
 
6.2  การตลาดแบบผลกัดัน (Push Marketing) 

พรรคเพื่อไทยมีการดาํเนินการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งโดยใชก้ลยทุธ์การตลาดแบบผลกัดนั 
เพื่อส่ือสารและเขา้ถึงประชาชนในแต่ละพื้นท่ี ดงัน้ี 

6.2.1  การรณรงค์หาเสียงผ่านเครือข่ายพรรคในพืน้ที่/หัวคะแนน   
จากการศึกษาของ  นนัทนา  นนัทวโรภาส  เร่ืองการส่ือสารทางการเมือง: ศึกษากรณีการ 

รณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปของพรรคไทยรักไทย  ประกอบกบัการศึกษาเร่ืองกระบวนการรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งโดยใช้กลยุทธ์การตลาดแบบขายตรงหลายชั้น:  ศึกษากรณีการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งของพรรคไทยรักไทยของ  รัชเศรษฐ์  วุฒิไชยกาญจน์  พบวา่พรรคไทยรักไทยมีการสร้าง
กลุ่มเครือข่ายผูส้นบัสนุนหรือแนวร่วมพรรคดว้ยระบบเครือข่ายลูกโซ่หรือระบบการตลาดแบบขาย
ตรงหลายชั้น (MLM – Multi Levels Marketing)  โดยพรรคจะกาํหนดให้ผูล้งสมคัรรับเลือกตั้งใน
แต่ละพื้นท่ีลงไปสร้างความสัมพนัธ์กบักลุ่มผูน้าํชุมชนท่ีจะผนัตวัเองมาเป็นหัวคะแนนในทอ้งท่ี
นั้นๆ  รวมถึงกลุ่มเครือข่ายต่างๆ ท่ีรัฐบาลพรรคไทยรักไทยไดก้าํหนดนโยบายสนบัสนุนให้มีข้ึน  
เช่น  กลุ่มอาสาสมคัรสาธารณสุข (อสม.)  กลุ่มกองทุนหมู่บา้น  เป็นตน้  โดยเร่ิมจากผูส้นบัสนุน
พรรคในพื้นท่ี 5 – 10 คน  จากนั้นก็ให้คนเหล่าน้ีชกัชวนให้คนในหมู่บา้นหรือกลุ่มเดียวกนัเป็น
สมาชิกเพิ่มอีกคนละ 5 หรือ 10 ครอบครัว  ใหเ้ป็นเครือข่ายลูกโซ่ท่ีสานต่อไปเร่ือยๆ  
 การดาํเนินการดงักล่าวส่งผลให้ดชันีจาํนวนคะแนนท่ีพรรคไทยรักไทยไดรั้บแปรผนัตรง
กบัจาํนวนสมาชิกท่ีเกิดข้ึนคือ  ในการเลือกตั้งปี พ.ศ. 2544  พรรคไทยรักไทยไดรั้บคะแนนระบบ
                                                           

17ภาพจาก  <http://www.oknation.net/blog/su/2012/01/07/entry-1>, สืบคน้วนัท่ี 13 พฤศจิกายน  2555. 

http://www.oknation.net/blog/su/2012/01/07/entry-1
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บญัชีรายช่ือ 11,634,495  คะแนน  ซ่ึงมีการรายงานจาํนวนสมาชิกพรรคประมาณ 10.5 ลา้นคน  
และในการเลือกตั้งปี พ.ศ. 2548  ขณะนั้นพรรคมีสมาชิกประมาณ  14 ลา้นคน  ไดรั้บคะแนนใน
ระบบบญัชีรายช่ือจาํนวน  18,993,073  คะแนน18 
 ต่อมาเกิดกรณียบุพรรคพรรคไทยรักไทยและพรรคพลงัประชาชน  ส่งผลให้การดาํเนินการ
ลกัษณะเครือข่ายลูกโซ่ดงักล่าวไดรั้บผลกระทบดงัคาํช้ีแจงท่ีวา่ 
 “ท่ีผา่นมาตอ้งถือว่าพรรคเพื่อไทยถูกตดัตอนมาสองรอบ  จากฐานสมาชิก 14 – 15 ลา้น 
ปัจจุบนัเหลืออยู่แค่ประมาณสามหม่ืน  ต่อจากน้ีพรรคมีแนวทางให้ ส.ส. ทุกเขต  เกือบ 300 เขต  
ให้ไปหาสมาชิกพรรค  ผมตั้งเป้าไวว้า่ในสามเดือนน้ีตอ้งไดส้มาชิกมา 1 ลา้นคน  ซ่ึงผมคิดวา่ฐาน
ของพรรคไทยรักไทยเดิม 14 ลา้นคนไม่ไดห้ายไปไหน  ไม่อย่างนั้นการเลือกตั้งท่ีผา่นมาไม่ไดม้า
สิบกว่าล้านหรอก  แสดงว่าแฟนมันยงัอยู่  การไม่มีสมาชิกพรรคมันเป็นเร่ืองทางนิตินัยเท่า
นั้นเอง”19 

อย่างไรก็ตามแมว้่าจากการรายงานจาํนวนสมาชิกพรรคเพื่อไทยในปี พ.ศ. 2553 จะมี
จาํนวน  19,660 คน20  ทั้ งน้ีจากการสัมภาษณ์พบว่าแม้พรรคเพื่อไทยยงัมีจาํนวนสมาชิกท่ี
ลงทะเบียนกับพรรคไม่มากนักหากเปรียบเทียบกบัตอนท่ีเป็นพรรคไทยรักไทยและพรรคพลัง
ประชาชน  แต่พรรคยงัคงไดรั้บประโยชน์จากกลุ่มเครือข่ายลูกโซ่เดิมคือ 

“พรรคแบ่งเป็นสาขาพรรคคือตามกฎหมายรัฐธรรมนูญปี 50 ทาํให้เกิดสาขาพรรคค่อนขา้ง
ยาก  เราก็ใชศู้นยป์ระสานงานพรรค  โดยแตกศูนยไ์ปแลว้ก็รณรงคใ์ห้กบัสมาชิก  โดยเรามีแกนใน
แต่ละหมู่บา้นอยา่งนอ้ยหมู่บา้นละ 10 คน  ก็มีคนเป็นปากเป็นเสียงแทนเราแลว้ 10 คน  ประเทศ
ไทยมี 7 หม่ืนหมู่บา้น  ตอนน้ีข้ึนเป็น 8 หม่ืนกวา่  อาสาสมคัรพวกน้ีก็คือประมาณ 8 แสนกวา่คน   
ก็เรียกว่าเป็น “อาสาประชาชนเพื่อประชาธิปไตย”  เป็นอาสา  เป็นตวัแทน  เป็นกระบอกเสียง  
พรรคมีอะไรก็ไปผา่น ส.ส.  ส.ส.ก็ไปผา่นแกนนาํหมู่บา้น  ซ่ึงก็มีแลว้อยา่งนอ้ยหมู่บา้นละ 10 คน 
ไปขยายนโยบายใหพ้รรค”21   

จากขอ้มูลในขา้งตน้เห็นแสดงให้เห็นว่าพรรคเพื่อไทยมีการประยุกต์กลยุทธ์การตลาดมา
ปรับใชก้บัการหาสมาชิกพรรค  ผูมี้บทบาทหนา้ท่ีเช่นเดียวกบัพนกังานขาย (Salesman)  ไปส่ือสาร  

                                                           
18 รัชเศรษฐ์  วฒิุไชยกาญจน์,  “กระบวนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งโดยใชก้ลยทุธ์การตลาดแบบขายตรงหลายชั้น: ศึกษา

กรณีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปของพรรคไทยรักไทย” (เอกสารประกอบการประชุมรัฐศาสตร์และรัฐประศาสนศาสตร์
แห่งชาติ  คร้ังท่ี 11, 2553), หนา้ 857. 

19 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),  3 
กนัยายน 2555. 

20 สาํนกังานคณะกรรมการการเลือกตั้ง, ขอ้มูลจาํนวนสมาชิกพรรคการเมืองรายปี  ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2533 – 2553.  
21 สมัภาษณ์  นายพร้อมพงษ ์ นพฤทธ์ิ, โฆษกพรรคเพ่ือไทย, 31 กรกฎาคม 2555. 
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ขายนโยบาย  รวมถึงการหาสมาชิกพรรคและกลุ่มผูส้นับสนุนเพิ่มเติมให้กับพรรค  ซ่ึงถือเป็น            
การดาํเนินการท่ีสร้างฐานของพรรคในแต่ละพื้นท่ีใหมี้ความเป็นปึกแผน่  พร้อมสนบัสนุนและต่อสู้
เพื่อพรรคได ้ และเม่ือพิจารณากลุ่มผูส้นบัสนุนพรรคเพื่อไทยพบวา่พรรคเพื่อไทยยงัมีฐานคะแนน
เสียงท่ีเป็นกลุ่มคนเส้ือแดง  ซ่ึงได้มีการวิเคราะห์ว่า  “กลุ่มคนเส้ือแดงถือเป็นเครือข่ายจดัตั้งท่ีมี             
พลานุภาพเหนือกวา่ระบบหวัคะแนนของ ส.ส. ในอดีต  เป็นเหมือนอาสาสมคัรท่ีพร้อมลงแรงช่วย
โดยไม่หวงัผลตอบแทน”22  นอกจากนั้นในช่วงท่ีผ่านมากลุ่มดงักล่าวได้มีการรวมตวัจดัตั้งเป็น 
“หมู่บา้นเส้ือแดง” มีการติดตามนโยบายของพรรคเพื่อไทยและมีการเคล่ือนไหวสนบัสนุนอย่าง
ต่อเน่ืองจึงนบัว่าการเคล่ือนไหวของคนกลุ่มน้ีเป็นส่วนสนบัสนุนให้ขอ้มูลของพรรคเพื่อไทยถูก
นาํไปส่ือสารกบัประชาชนอยา่งต่อเน่ือง 

6.2.2  การรณรงค์หาเสียงผ่านส่ือสาธารณะ  
การส่ือสารผา่นส่ือสาธารณะในรูปแบบของป้ายรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  แผน่พบั  ใบปลิว 

ป้ายแบนเนอร์และคตัเอาท์ต่างๆ พรรคเพื่อไทยได้ดาํเนินการในส่วนน้ีอย่างเต็มรูปแบบ  โดยใช ้           
สีแดงซ่ึงเป็นสีประจาํพรรคเพื่อไทยในการสร้างความโดดเด่น  เสริมกบันโยบายท่ีใช้คาํลกัษณะ 
Catchword ท่ีสั้ น  กะทัดรัด  และจดจาํได้ง่าย  เสริมคู่ไปพร้อมๆ กับการแนะนําตวัผูส้มัคร
สมาชิกสภาผูแ้ทนระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1  นางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร   ซ่ึงในการเลือกตั้งทัว่ไป
วนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคเพื่อไทยไดแ้บ่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งผา่นส่ือสาธารณะ
ออกเป็น 4 ช่วงหลกัๆ ตามแคมเปญท่ีใชใ้นการหาเสียง  ดงัน้ี 

1) แคมเปญ “5 ล้มเหลว 10 จ าทน” 
แคมเปญ “5 ลม้เหลว 10 จาํทน” มีการประกาศและประชาสัมพนัธ์อยา่งเป็นทางการในช่วง 

เดือนกุมภาพนัธ์  พ.ศ. 2554  เป็นแคมเปญแรกท่ีพรรคเพื่อไทยนาํมาใชแ้ละแสดงให้เห็นถึงความ
พร้อมในการเข้าสู่สนามเลือกตั้ งท่ีคาดการณ์ว่ากําลังจะเกิดข้ึน  แคมเปญดังกล่าวเน้นการ
ประชาสัมพนัธ์ความลม้เหลวในการบริหารประเทศและความจาํทนของประชาชนท่ีเกิดข้ึนภายใต้
การบริหารราชการของรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ซ่ึงสามารถช้ีแจงรายละเอียดไดด้งัน้ี23 
 “5  ล้มเหลว”  ประกอบดว้ย 

1) การบริหารประเทศและการแกไ้ขปัญหาประชาชน 
2) การทุจริต 

                                                           
22 ในประเทศ,  “ทกัษิณคิด  เพื่อไทยทาํ 23 เมษายน  ช้ีชะตาเพ่ือไทยและทกัษิณ,”  มติชนสุดสปัดาห์ 31, 1601(22 – 28 

เมษายน 2554): 14. 
23 กรุงเทพธุรกิจ, พท.เปิดแคมเปญ 5 ล้มเหลว 10 จ าทน อดัรัฐบาลบริหารประเทศ[ออนไลน์], 13 พฤศจิกายน 2555. 

แหล่งท่ีมา http://www.bangkokbiznews.com/home/detail/politics/policy/20110214/377167A8.html 

http://www.bangkokbiznews.com/home/detail/politics/policy/20110214/377167A8.html
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3) การสร้างคุณภาพชีวติใหป้ระชาชน 
4) การสร้างความยติุธรรมและความปรองดอง 
5) การสร้างโอกาสใหป้ระเทศ 

“10  จ าทน”  ประกอบดว้ย 
1) ขา้วของแพง 
2) สังคมแตกแยก 
3) สองมาตรฐาน 
4) ทุจริตเตม็เมือง 
5) ยาเสพติดระบาดหนกั 
6) ขา้ราชการไม่มีศกัด์ิศรี  การเมืองแทรกแซง 
7) ผูใ้ชแ้รงงานขดัสน  คนจนในเมืองย ํ่าแย ่
8) เกษตรกรทุกขห์นกั 
9) เก่งแต่สร้างหน้ี  มีภาระใหลู้กหลาน 
10) ภาพพจน์ตกตํ่าและโอกาสท่ีหายไปของประเทศ 

 
2) แคมเปญ “ล้างหนีป้ระเทศไทย: สร้างรายได้ประชาชน เอาความสุขทีเ่คยได้รับคืนมา” 
แคมเปญดงักล่าวเป็นแคมเปญท่ีพรรคเพื่อไทยนาํมาใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งต่อ 

ยอดจากแคมเปญแรก  โดยหยิบยกเอาประเด็นท่ีรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  กูย้ืมเงินมาใช้ใน
การบริหารราชการแผน่ดิน  ระหวา่งปี พ.ศ. 2552 – 2554  และเสนอแนวทางการสร้างรายไดเ้พิ่ม
เพื่อนาํไปสู่การลา้งหน้ี  โดยมีหลกัการสาํคญั ดงัน้ี24 

1) การลา้งหน้ีประเทศไทย  โดยการเพิ่มรายไดผ้า่น 2 กระบวนการคือ 
- “ยิ่งลด  ยิ่งได้ภาษีเยอะ”  คือการลดภาษีเพื่อลดภาระค่าครองชีพของประชาชน                  

ลดภาระตน้ทุนการผลิตและการขนส่งของภาคธุรกิจ  เพื่อให้ประชาชนมีเงินเหลือใน
มือมากข้ึน  มีกาํลงัซ้ือ  ทาํให้เศรษฐกิจมีความคล่องตวัมากข้ึน  และสุดทา้ยรัฐก็จะ
สามารถเก็บภาษีมูลค่าเพิ่มไดม้ากข้ึนเอง 

- เน้นการลงทุนจากต่างประเทศ  เพื่อให้ประเทศไทยได้รับเงินตราจากต่างประเทศ
เพิ่มข้ึน  วธีิการน้ีก็จะทาํใหส้ามารถชาํระหน้ีไดม้ากข้ึน 

                                                           
24 พรรคเพ่ือไทย, เพื่อไทยเปิดแคมเปญใหม่[ออนไลน์], 13 พฤศจิกายน 2555. แหล่งท่ีมา  http://www.ptp.or.th/news/m-

detail.aspx?news_id=561 
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2) การสร้างรายได้ประชาชน  โดยการสร้างกาํลงัซ้ือให้กบัประชาชน  ผ่านการสนับสนุน
โครงการ OTOP  การต่อยอดกองทุนหมู่บา้นให้เขม้แข็งข้ึน  การดูแลราคาสินคา้เกษตร  
และการสร้างสภาพคล่องใหก้บั SME  เป็นตน้ 

3) เอาความสุขท่ีเคยไดรั้บคืนมา  โดยการสร้างความเช่ือมัน่ในแนวทางการบริหารเศรษฐกิจ
ของพรรคเพื่อไทย  ท่ีสามารถช่วยสร้างรายไดใ้ห้ประชาชนเพิ่มข้ึน รวมทั้งการลดหน้ีสิน
ใหก้บัทั้งภาครัฐและภาคเอกชน 

 
3) แคมเปญ “ทกัษิณคิด  เพือ่ไทยท า” และ “ขอคิดใหม่  เพือ่ไทยทุกคนอกีคร้ัง”  
แคมเปญดงักล่าวถูกนาํมาใช้พร้อมๆ กบัการเปิดตวั  นางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร”  ซ่ึงผูมี้

ส่วนในการวางยุทธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคเพื่อไทยไดก้ล่าวถึงการปฏิบติัการของ
แคมเปญดงักล่าววา่  

“ในการวางแคมเปญจะเอาจุดแขง็ท่ีตนเองมีอยู ่ แลว้จบัความเช่ือมโยงให้เห็น  แมว้า่ตวัเอง
จะมีบุคลากรท่ีขาดหายไป  แต่แคมเปญท่ีวา่ ทกัษิณคิด  เพื่อไทยทาํ  และคนเคยทาํก็ช่วยสนบัสนุน  
เป็นส่ิงท่ีบอกให้เห็นว่ากลุ่มการเมืองกลุ่มน้ีเขามีทรัพยากรและมีความสําเร็จอะไรอยู่  และก็เอา
ทั้งหมดมาเช่ือมโยงกนั  มาเสนอเป็นแคมเปญท่ีคนเขา้ใจได ้ เพราะฉะนั้นการท่ีจะมีผูน้าํใหม่ข้ึนมา  
เขาก็ไม่กงัวล  ประชาชนก็ไม่กงัวลใจ  เพราะวา่มีกลุ่มท่ีเคยทาํงานคอย Support ช่วยสนบัสนุน  ช่วย
ดาํเนินการอยู ่ เพราะฉะนั้นผมคิดวา่แคมเปญก็สมบูรณ์ในตวัของมนัเอง   

ในเม่ือพรรคเพื่อไทยมีความต่อเน่ืองมาจากพรรคไทยรักไทยมาเป็นพลงัประชาชนมาเป็น
เพื่อไทย  ส่ิงท่ีพรรคเพื่อไทยเขาเสนอแคมเปญในการเลือกตั้งเขาจึงเอาจุดท่ีเป็นความเป็นจริงเร่ืองน้ี
กบัเอาปมเด่นท่ีพี่นอ้งประชาชนยดึถือช่ืนชมในอดีตของกลุ่มการเมืองกลุ่มน้ีข้ึนมาผกูโยงกนั  มนัจึง
ไดถู้กอกถูกใจผูท่ี้เป็นผูเ้ลือกในการเลือกตั้งคร้ังน้ี”25 

ดงันั้นการเปิดตวัแคมเปญดงักล่าวพร้อมพร้อมกบัการเปิดตวัผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชี
รายช่ือลําดับท่ีหน่ึงหรือผูชิ้งตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีของพรรคเพื่อไทยท่ีประชาชนยงัไม่รู้จัก              
มากนัก  จึงเป็นการใช้แคมเปญเสริมความแข็งแกร่งและความเช่ือมัน่ให้กบั  นางสาวยิ่งลกัษณ์              
ชินวตัร   รวมทั้งยงัเป็นความพยายามยอ้นให้ประชาชนระลึกถึงความสําเร็จของพรรคไทยรักไทย
ในอดีต  ท่ีเร่ิมตน้ดว้ยการขอโอกาสจากประชาชนจากแคมเปญ “คิดใหม่ ทาํใหม่  เพื่อไทยทุกคน” 
เช่นเดียวกนั 

 

                                                           
25 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),  3 

กนัยายน 2555. 
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4) แคมเปญ “เลอืกเพือ่ไทยทั้งคนทั้งพรรค  ได้ยิง่ลกัษณ์เป็นนายกฯ”   
แคมเปญน้ีเป็นเกิดข้ึนหลงัจากนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ได้รับความนิยมเพิ่มข้ึนเป็น

ลาํดบัดงัท่ีแสดงในตางรางท่ี 4.3 และ 4.4  และผลการสํารวจจากหลายสํานกัออกมาระบุวา่พรรค
เพื่อไทยข้ึนมามีคะแนนนาํลาํดบัหน่ึง  พรรคเพื่อไทยจึงโหมกระแสดงักล่าวโดยแสดงความพร้อม
ของ นางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  ในการกา้วข้ึนมาสู่ตาํแหน่งนายกรัฐมนตรี   
 จากแคมเปญทั้ง 4 ในข้างต้น  พรรคเพื่อไทยได้นํามาปรับใช้กับส่ือสารธารณะเพื่อ              
การส่ือสารแบบผลกัดนัในแต่ละระยะไดด้งัน้ี 
 ระยะท่ี 1:  ส่ือสารผา่นแคมเปญ “5 ล้มเหลว  10 จ าทน”  และแคมเปญ “ล้างหนี้ประเทศ
ไทย”   พรรคเพื่อไทยใชแ้คมเปญน้ีในการประกาศความพร้อมต่อการลงชิงชยัในสนามเลือกตั้งเพื่อ
เขา้มาบริหารประเทศอีกคร้ัง  ผ่านการโจมตีการบริหารราชการรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  
ในช่วง 2 ปีท่ีผ่านมา    อย่างไรก็ตามในช่วงการของการเปิดตวัและการปฏิบติัการของแคมเปญ
ดงักล่าว  พรรคเพื่อไทยยงัไม่ปรากฏความชดัเจนของผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 
หรือผูท่ี้จะข้ึนมาดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีหากพรรคไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง 
 ดงันั้นการส่ือสารผ่านส่ือสาธารณะในช่วงน้ีจึงปรากฏการใช้ประเภทป้ายรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งท่ีมีการจดัทาํให้มีขนาดใหญ่กว่าปกติ  ติดตั้งตามจุดสําคญัต่างๆ  ลกัษณะป้ายเป็นการ
อธิบายดว้ยประโยคหลกัในแคมเปญและการผนวกกบัภาพของผูส้มคัรรับเลือกตั้งในระบบแบ่งเขต
ในแต่ละพื้นท่ีเท่านั้น   
ภาพท่ี 6.326  แสดงส่ือสารธารณะผา่นป้ายหาเสียงของพรรคเพื่อไทยในแคมเปญ “5 ลม้เหลว 10                  
จาํทน” 

 
 
 
 
 
 

                                                           
26 ภาพจาก  <http://forum.serithai.net/viewtopic.php?f=2&t=35067&start=30>, สืบคน้วนัท่ี 13 พฤศจิกายน  2555. 

http://forum.serithai.net/viewtopic.php?f=2&t=35067&start=30
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ภาพท่ี 6.427  แสดงส่ือสารธารณะผา่นป้ายหาเสียงของพรรคเพื่อไทยในแคมเปญ “ลา้งหน้ีประเทศ
ไทย:  สร้างรายไดป้ระชาชน  เอาความสุขท่ีเคยไดรั้บคืนมา” 

 
 

 ระยะท่ี 2:  ส่ือสารผ่านแคมเปญ “ทักษิณคิด  เพื่อไทยท า”  และ  “ขอคิดใหม่  ท าใหม่              
เพือ่ไทยทุกคนอกีคร้ัง”  เป็นระยะท่ีพรรคเพื่อไทยมีความชดัเจนในการส่งผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบ
บญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 หรือผูท่ี้จะข้ึนมาเป็นนายกรัฐมนตรีหากพรรคไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง  
ดงันั้นการจดัทาํส่ือสาธารณะในระยะท่ี 2 จึงเนน้การแนะนาํตวันางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  เป็นหลกั  
ควบคู่ไปกบัการเสนอนโยบายอย่างเต็มรูปแบบ  ทั้งนโยบายท่ีเป็นนโยบายเดิมของพรรคไทยรัก-
ไทยและพรรคพลงัประชาชน  นโยบายท่ีจดัทาํข้ึนใหม่  และนโยบายท่ีสานต่อหรือปรับเปล่ียน
เพิ่มเติมจากรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ ผสานกบัการแนะนาํผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบเขตในแต่
ละพื้นท่ี  ซ่ึงในช่วงดังกล่าวพรรคเพื่อไทยมีการผลิตส่ือสาธารณะเหล่าน้ีออกมาหลายรูปแบบ             
ทั้งสต๊ิกเกอร์รูปการ์ตูนนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  สติกเกอร์แสดงสัญลกัษณ์พรรคเพื่อไทยขนาด
ต่างๆ ท่ีมีการแจกจ่ายอยา่งแพร่หลายเพื่อการเขา้ถึงประชาชนในทุกกลุ่ม  ทุกท่ี  ทุกเวลา   
ภาพท่ี 6.528  แสดงแผน่พบัรณรงคห์าเสียงของพรรคเพื่อไทยภายใตแ้คมเปญ “ขอคิดใหม่ ทาํใหม่  
เพื่อไทยทุกคนอีกคร้ัง” 

  
                                                           

27 ภาพจาก  <http://www.oknation.net/blog/print.php?id=776223>, สืบคน้วนัท่ี 14 พฤศจิกายน 2555. 
28 ภาพจาก  <http://dwsphoto.photoshelter.com/gallery/-/G0000PG.HpGZOziw/>, สืบคน้วนัท่ี 15 พฤศจิกายน 2555. 

http://dwsphoto.photoshelter.com/gallery/-/G0000PG.HpGZOziw/
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ภาพท่ี  6.629  แสดงภาพการ์ตูนนางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  ท่ีมีการจดัทาํเป็นสต๊ิกเกอร์ 

 
 

 ระยะท่ี 3:  ช่วงโคง้สุดทา้ยของการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  พรรคเพื่อไทยตอกย ํ้าความ
พร้อมของนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  และความพร้อมของพรรคเพื่อไทยในการเขา้มาบริหาร
ประเทศในฐานะรัฐบาลหากพรรคได้รับชัยชนะในการเลือกตั้ง  ด้วยการผนวกแคมเปญใน 2 
ระยะแรก  มาเป็นแคมเปญชุดสุดทา้ยคือ  “เลือกเพื่อไทยทั้งคนทั้งพรรค  ไดย้ิ่งลกัษณ์เป็นนายกฯ”  
นอกจากนั้นพรรคเพื่อไทยยงัจดัทาํส่ือสาธารณะในรูปแบบป้ายหาเสียงท่ีมีลกัษณะของการให้ขอ้มูล
เร่ืองการลงคะแนนในบตัรเลือกตั้ง  เพราะอาจเกิดขอ้ผิดพลาดไดเ้น่ืองจากในช่องพรรคการเมือง
ลาํดบัท่ี 1 ของพรรคเพื่อไทยนั้น  โลโกข้องพรรคเพื่อไทยมีขนาดเล็กจนเกือบกลายเป็นช่องวา่ง30 
ซ่ึงประชาชนอาจเกิดความเข้าใจผิด   ทาํให้กากบาทผิดช่องอนัเป็นผลให้บตัรลงคะแนนเสียง
เลือกตั้งกลายเป็นบตัรเสียได้ 
 
 
 
 
 

                                                           
29 ภาพจาก  <http://board.banrasdr.com/showthread.php?tid=28585>, สืบคน้วนัท่ี 15 พฤศจิกายน 2555. 
30 สยามอินเทลลิเจนส์, จับตาป้ายหาเสียงชุดสุดท้ายก่อนเลือกตั้ง[ออนไลน์], 14 พฤศจิกายน 2555. แหล่งท่ีมา

http://www.siamintelligence.com/final-election-campaign-posters 
 ขอ้มูลเพ่ิมเติมในภาคผนวก ก 

http://board.banrasdr.com/showthread.php?tid=28585
http://www.siamintelligence.com/final-election-campaign-posters
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ภาพท่ี  6.7  และ  6.831  แสดงป้ายรณรงคห์าเสียงพรรคเพื่อไทยในช่วงโคง้สุดทา้ย  ภายใตแ้คมเปญ 
“เลือกเพื่อไทยทั้งคนทั้งพรรคไดย้ิง่ลกัษณ์เป็นนายกฯ 

      
 

นอกจากการแบ่งช่วงระยะเวลาการนาํเสนอแคมเปญของพรรคเพื่อไทยในเพื่อกระตุ้น
ความสนใจจากประชาชนแลว้  พรรคเพื่อไทยยงัไดค้าํนึงถึงสถานท่ีท่ีจะติดตั้งป้ายประชาสัมพนัธ์
พรรคการเมือง  ซ่ึงเปรียบเสมือนการเลือกสถานท่ีจดัจาํหน่ายสินคา้(Place) ในทางการตลาด ดงัคาํ
ใหส้ัมภาษณ์ท่ีวา่ 
 “ป้ายแบนด์เนอร์  คทัเอาท์ต่างๆ  ก็เน้นวางในจุดหลกัๆ เขาเรียกว่าส่ีมุมเมือง  ในส่วนท่ี          
คนสัญจรไปมาเห็นสะดวก  อนัท่ีสองเราก็อาศยัแบนดเ์นอร์ง่ายต่อการติดตั้ง  ท่ีนอกจากจะติดตั้งใน
หวัเมืองแลว้ก็สามารถติดตั้งในหมู่บา้น  ท่ีบอกวา่เรามีแกนในทุกหมู่บา้นเราก็ติดทุกหมู่บา้น  ก็เลย
ทัว่ถึง  เขาก็เห็นว่าพรรคเพื่อไทยอย่างมีเป้าหมายว่าพกัหน้ีเกษตรกร  จาํนาํราคาขา้ว  เราก็ติดใน
พื้นท่ีเป้าหมาย  คือติดไม่เหมือนกนั  พื้นท่ีไหนเป็นพื้นท่ีเกษตรกรรม  พื้นท่ีไหนเป็นพื้นท่ีของผูใ้ช้
แรงงานก็เป็นเร่ืองของแรงงาน    แต่ละพื้นท่ีตอ้งใชใ้หต้รงกบัเป้าหมาย  เพราะคนเราหากไม่ใช่เร่ือง
ของตนเองก็ไม่สนใจ  น่ีก็เป็นเร่ืองของการเลือกใชส่ื้อท่ีไม่เหมือนตาํนํ้ าพริกละลายแม่นํ้ า  ส่ือเราจะ
ตรงเป้าหมาย  เหมือนยงิไปก็ตรงเป้า  แลว้ก็โดนใจ”32 
 
 
 

                                                           
31 ภาพจาก  <http://www.siamintelligence.com/final-election-campaign-posters/>, สืบคน้วนัท่ี 15 พฤศจิกายน 2555. 
32 สมัภาษณ์  นายพร้อมพงษ ์ นพฤทธ์ิ, โฆษกพรรคเพ่ือไทย, 31 กรกฎาคม  2555. 

http://www.siamintelligence.com/final-election-campaign-posters/
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6.2.3  การรณรงค์หาเสียงผ่านการลงพืน้ที่และการจัดเวทปีราศรัย   
สาํหรับการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งโดยทัว่ไปแลว้ผูส้มคัรระบบเขตเลือกตั้งจะใชว้ิธีการเดิน

พบปะชาวบา้นเพื่อแนะนาํตวั  และแนะนาํนโยบายพรรคไปตามบา้นแต่หลงัซ่ึงเรียกวิธีการดงักล่าว
วา่ “หาเสียงแบบเคาะประตูบา้น”  แต่สําหรับการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งในนามพรรคเพื่อคะแนน
เสียงในระบบบญัชีรายช่ือนั้น  แกนนําพรรคและหัวหน้าพรรคจะใช้วิธีการข้ึนรถแห่  การเดิน
แนะนาํตวัในจุดท่ีมีการรวมตวัของประชาชนหนาแน่น  อาทิ  วดั  ตลาด  และบริเวณท่ีมีการจดั
กิจกรรมของชุมชน  รวมถึงการข้ึนเวทีปราศรัยท่ีไดเ้ตรียมการไวแ้ลว้ในแต่ละพื้นท่ี 
 เน่ืองจากงานวิจยัช้ินน้ีมุ่งให้ความสนใจเก่ียวกบักลยุทธ์ทางการตลาดท่ีดาํเนินการโดย
พรรคการเมือง  ดงันั้นในส่วนของการลงพื้นท่ีของผูส้มคัรรับเลือกตั้งผูว้ิจยัจึงศึกษาเฉพาะกิจกรรม
ทางการเมืองของนางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 เท่านั้น 
 ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2555  พรรคเพื่อไทยกาํหนดแผนการรณรงค ์               
หาเสียงเลือกตั้งสําหรับ นางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ดว้ยการลงพื้นท่ีพบปะประชาชนและข้ึนเวที
ปราศรัยในพื้นท่ีต่างๆ ดงัน้ี 
ตารางท่ี  6.2  แสดงการลงพื้นท่ีปราศรัยและกิจกรรมหาเสียงของ  นางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร                
ในเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2554 

เดือนพฤษภาคม 

จันทร์ อังคาร พธุ พฤหัสบดี ศุกร์ เสาร์   อาทิตย์ 

      1 
2 3 4 5 6 7 8 
9 10 11 12 13 14 15 
16                          
แถลงข่าวเปิดตวั                   
น.ส.ยิง่ลกัษณ์  

17 18 19 
 - สมคัร ส.ส.บญัชี
รายช่ือ +  จบัฉลาก
หมายเลขพรรค 

20 
-กทม.:                        
ตลาดบางกะปิ 

21  
จ.เชียงใหม่ 

22 
-จ.พะเยา 
-จ.เชียงราย 

23 
จ.สระบุรี 

24 
สมคัร ส.ส.เขต 

25 
จ.อุดรธานี 

26 
-จ.ขอนแก่น 
-จ.ร้อยเอ็ด 

27 
จ.มหาสารคาม 

28 
-กทม.: ปราศรัย
ใหญ่ท่ีสวนลุมพินี 

29 
Family’s Time 
-วดัพระแกว้ 
-ตลาดสามยา่น 

30 
-เขตห้วยขวาง  
กทม. 
-จ.นครราชสีมา 

31 
จ.นครราชสีมา 
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ตารางท่ี 6.3   แสดงการลงพื้นท่ีปราศรัยและกิจกรรมหาเสียงของ  นางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร                
ในเดือนมิถุนายน  พ.ศ. 2554 

เดอืนมถุินายน 

จันทร์ องัคาร พธุ พฤหัสบด ี ศุกร์ เสาร์  อาทติย์ 
 
 
 

 1 
-กทม.:เขตบางซ่ือ   
 

2 
-จ.อ่างทอง 
-จ.ชยันาท 

3 
-กทม.: 
บริษทัสหฟาร์ม,  
สุเหร่าหัวหมาก
นอ้ย เขตบางกะปิ   

4 
 -กทม.:   
ชมรมผูสู้งอาย ุ               
เขตบึงกุ่ม,  
ชมรมมุสลิม                   
เขตสะพานสูง,  
-เขตคลองสามวา   
-จ.ชลบุรี 

5 
Family’s Time 
 
 

6 
-จ.หนองคาย 
-จ.บึงกาฬ 

7 
-จ.นครพนม 
-จ.สกลนคร 
-จ.อุดรธานี 

8 
 -กทม.: 
สภาสตรีแห่ง
ประเทศไทย, 
เขตราชเทวี,         
ตลาดยิง่เจริญ  
เขตบางเขน   

9 
-กทม.: 
ตลาดอมรพนัธุ์  
เขตจตุจกัร,   
-รพ.นพรัตนราช
ธานีเขตคนันายาว   

10 
-จ.สมุทรปราการ 
  

11 
-จ.นครปฐม 
-จ.ราชบุรี 
-จ.กาญจนบุรี 

12 
- จ.เชียงราย 
 

13 
-จ.เชียงใหม่ 
*เฮลิคอปเตอร์ 
-จ.ลาํพูน 
-จ.ลาํปาง 

14 
- 3 จงัหวดั
ชายแดนใต:้    
บา้นศรียะลา 

15 
-จ.อุบลราชธานี 
-จ.อาํนาจเจริญ 
-จ.มุกดาหาร 
 

16 
-จ.มุกดาหาร 
-จ.ยโสธร 
-จ.อาํนาจเจริญ 
-จ.อุบลราชธานี 

17 
-กทม.:  รถไฟฟ้า 
BTS & MRT, 
-เขตบางพลดั  
-จ.ราชบุรี 

18 
ปราศรัยใหญ่ท่ี               
วงเวียนใหญ่ 

19 
-จ.อุตรดิตถ์ 

20 
-จ.พิษณุโลก 
-จ.กาํแพงเพชร 
-จ.นครสวรรค ์
 

21 
-Family’s Time: 
ทาํบุญวนัเกิด 
-กทม.:  
เขตบางขุนเทียน,
เขตหนองแขม,   
เขตบางพลดั   

22 
-กทม.:เขตทุ่งครุ  
-จ.สมุทรสาคร 
-จ.สมุทรสงคราม 
-จ.เพชรบุรี 
 

23 
-จ.กาฬสินธุ์ 
-จ.ขอนแก่น 
-จ.นครราชสีมา 
-จ.ชยัภูมิ 

24 
- Family’s Time: 
ประชุมผูป้กครอง 
-จ.ชยัภูมิ 

25 
-กทม.: สนามกีฬา
บอยท่าพระจนัทร์  
เขตทววีฒันา   
- จ.นครนายก 
- จ.ลพบุรี 

26 
-จ.ตราด 
-จ.จนัทบุรี 
-จ.ระยอง 

27 
-พบทุตฯสหรัฐ 
-พบแฟนคลบั
กลุ่ม Social 
Media 
 

28 
-จ.น่าน (เยีย่มผู ้
ประสบ อุทกภยั) 
-จ.แพร่ 
-จ.เพชรบูรณ์ 
-จ.สระแกว้ 

29 
-จ.อุบลราชธานี
(ขบวนรถไฟ) 
-จ.สุรินทร์ 
-จ.บุรีรัมย ์
-จ.นครราชสีมา 

30 
-กทม.: 
เขตมีนบุรี,   
เขตลาดกระบงั 
-จ.สมุทรปราการ 

   

 
 
 
 
 



136 

ตารางท่ี  6.4  แสดงการลงพื้นท่ีปราศรัยและกิจกรรมหาเสียงของ  นางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร                
ในเดือนกรกฎาคม  พ.ศ. 2554 

เดอืนกรกฏาคม 

จันทร์ องัคาร พธุ พฤหัสบด ี ศุกร์ เสาร์  อาทติย์ 
    1 

ปราศรัยใหญ่ท่ี
สนามราชมงัคลา
กีฬาสถาน 

2 3 

 

 จากตารางท่ี 6.2, 6.3  และ 6.4  นางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  ไดเ้ดินทางไปเพื่อแนะนาํตวัและ
ปราศรัยมากกวา่  43 จงัหวดั  ทุกภูมิภาคของประเทศไทย  โดยมีการลงในพื้นท่ีเดิมมากกวา่ 1 คร้ัง
ในหลายพื้นท่ีด้วยกัน  อาทิ  จงัหวดัเชียงใหม่  เชียงราย  สมุทรปราการ  อุดรธานี  ขอนแก่น  
อุบลราชธานีและ  นครราชสีมาเป็นตน้  และจากตารางการลงพื้นท่ีขา้งตน้พบว่า  พรรคเพื่อไทย             
มีสัดส่วนในการลงพื้นท่ีในแต่ละภูมิภาคท่ีน่าสนใจ  ดงัน้ี 
ตารางท่ี 6.5  แสดงสัดส่วนการลงพื้นท่ีปราศรัยและกิจกรรมหาเสียงของ  นางสาวยิ่งลกัษณ์                 
ชินวตัร  แยกตามภูมิภาค 

ภูมิภาค จาํนวนคร้ัง คิดเป็นร้อยละ 
ภาคเหนือ 12 24 
ภาคกลาง 13 26 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 24 48 
ภาคใต ้ 1 2 

 เม่ือแยกตามสัดส่วนการลงพื้นท่ีปราศรัยและกิจกรรมหาเสียงของ นางสาวยิ่งลักษณ์                
ชินวตัร  ในตารางท่ี 6.5  แสดงให้เห็นวา่พรรคเพื่อไทยให้ความสําคญักบัพื้นท่ีท่ีเป็นฐานเสียงหลกั
ของพรรคทั้งในภาคเหนือ  และภาคอีสาน  รวมถึงพื้นท่ีท่ีภาคกลางอย่างมาก  สอดคล้องกบัการ
วเิคราะห์ท่ีวา่ 

“ท่ีผา่นมาพรรคเพื่อไทย (ไทยรักไทยเดิม) คือพรรคท่ีมีส่วนแบ่งการตลาด (Market Share)                    
ท่ีมากท่ีสุดในประเทศ จากฐานเสียงในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (อีสาน) ภาคท่ีมีจาํนวนจงัหวดั
และประชากรสูงท่ีสุดในประเทศ  ไม่นับพื้นท่ีในภาคเหนือ ท่ีอดีตนายกฯทกัษิณ ไดส้ร้างความ
จงรักภกัดีต่อตราสินคา้ (Brand Loyalty) มาเป็นเวลายาวนาน จนกลายเป็นแบรนด์ท่ีทรงอิทธิพล 
(Brand Influencer) ทาํใหค้นทั้งในภาคอีสานและภาคเหนือรู้สึกไดว้า่เพื่อไทยคือพรรคของเรา”33  

                                                           
33 วิเลิศ ภูริวชัร, การตลาดพรรคเพือ่ไทย  ชัยชนะของยิง่ลกัษณ์[ออนไลน์], 24 พฤษภาคม 2555. แหล่งท่ีมา 

http://www.nationejobs.com/content/manage/concept/template.php?conno=1134 
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ผลจากความจงรักภกัดีในตวั พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  อดีตนายกรัฐมนตรี  ในการข้ึนเวที
ปราศรัยของนางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  และแกนนาํพรรคคนอ่ืนๆ “พรรคเพื่อไทยไดปู้กระแสโหย
หา “ทกัษิณ” อย่างเต็มรูปแบบ ทุกเวทีปราศรัยไม่มีคร้ังใดท่ีจะไม่มีเสียงตะโกนถามจากพิธีกรบน
เวทีด้วยประโยคซํ้ าๆ “อยากให้ใครกลบัมา” เพื่อให้ผูส้นับสนุนตอบว่า “ทกัษิณ” และตามด้วย              
มิวสิควดีิโอ “คิดฮอดบา้นแฮง”  ท่ี “ทกัษิณ” ร้องเพลงเพื่อออ้นขอความเห็นใจ”34 

ดงันั้นพรรคเพื่อไทยจึงให้ความสําคญักบัการลงพื้นท่ีตามฐานเสียงซ่ึงเป็นกลุ่มผูจ้งรักภกัดี
ของทั้งพรรคเพื่อไทย  พรรคไทยรักไทย   และพรรคพลงัประชาชน  ประกอบกบัความนิยมของ
ประชาชนในแต่ละภูมิภาคดงัท่ีกล่าวไวแ้ล้วในส่วนของการกาํหนดลกัษณะผูมี้สิทธิเลือกตั้งใน              
บทท่ี 4   อย่างไรก็ตามในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี  3  กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคเพื่อไทยได้
กาํหนดแนวทางในการลงพื้นท่ี 2 รูปแบบคือ 

1) พจิารณาการจากการแข่งขันในแต่ละพืน้ที่   
นับตั้งแต่วนัท่ีพรรคเพื่อไทยเปิดตวันางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  เป็นผูส้มคัรรับเลือกตั้ง

ระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 ของพรรคเพื่อไทยในวนัท่ี  16 พฤษภาคม พ.ศ. 2554 นั้น  พรรค             
เพื่อไทยมีเวลาเพียง 49 วนัในการจดัสรรพื้นท่ีและกิจกรรมทางการเมืองให้สอดคลอ้งกบัขอ้จาํกดั
ดา้นระยะเวลา  ดงันั้นในการลงพื้นท่ีจึงพิจารณาจากลกัษณะการแข่งขนัในแต่ละพื้นท่ี  พื้นท่ีใดท่ี
เป็นพื้นท่ีท่ีมีการแข่งขนัสูสี (ช้างชนช้าง) หรือ Battle Ground State  ซ่ึงผูมี้ส่วนในการ                       
วางยุทธศาสตร์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยได้ช้ีแจงถึงการกาํหนดกลุ่มพื้นท่ี
เป้าหมายวา่ 
 “การลงพื้นท่ีเราไม่ไดห้มายความว่าจะลงท่ีไหนก็ได ้ เราก็ดูวา่ผูส้มคัร ส.ส.ของเราแต่ละ
คนในพื้นท่ีมีความแข็งแกร่งในเร่ืองของเสียงมั้ย  ถ้าสมมุติว่ามีเราก็อาจแค่ผ่านหรือแวะไปแปป
เดียว  แต่ถา้สมมุติวา่เป็นพื้นท่ีท่ีมีการต่อสู้ค่อนขา้งรุนแรง  แลว้เราไม่รู้ว่าพรรคเราจะชนะหรือไม่  
แบบช้างชนช้าง  เราก็จะให้ความสําคญัเพิ่มมากข้ึน  เช่นท่านนายกฯอาจจะลงพื้นท่ีสองคร้ัง                 
คือไปลงคร้ังแรกคร้ังนึง  แลว้ก็ไปลงในช่วงโคง้สุดทา้ยอีกคร้ังนึงเป็นตวัพิจารณา  ส่วนในพื้นท่ีท่ีมี
ฐานเสียงไม่มาก  เช่นในพื้นท่ีภาคใต ้ เราก็ลงในส่วน 3 จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ เพราะไม่ได้
หมายความว่าเราไม่ได้มีส.ส.ในภาคใตเ้ราจะไม่ลง  เห็นได้จากเราได้คะแนนในส่วนปาร์ต้ีลิสต์
จาํนวนมาก”35   
                                                           

34 ในประเทศ, “พฤหสัทบัลคันา,” มติชนสุดสปัดาห์ 31,1603 (พฤษภาคม 2554): 9. 
 ผูใ้ห้สมัภาษณ์ใชเ้รียกแทนตวันางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  เน่ืองจากการสมัภาษณ์เกิดข้ึนหลงัการข้ึนดาํรงตาํแหน่ง

นายกรัฐมนตรี 
35 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),                              

15 สิงหาคม  2555. 
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 จากการติดตามขอ้มูลการลงพื้นท่ีของ  นางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  พบวา่มีลกัษณะของการ
เน้นกิจกรรมทางการเมืองท่ีดึงความสนใจจากประชาชนในพื้นท่ีนั้นๆ โดยให้ความสําคญักบัการ
สักการะพระพุทธรูปและส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิคู่บา้นคู่เมือง  และยงัให้ความสําคญักับการแต่งกายและ
พาหนะท่ีใช้ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  เช่น  การสวมเส้ือประจาํเผ่ามง้ระหว่างการหาเสียงท่ี
จงัหวดักาํแพงเพชร   การสวมหมวกคาวบอยระหว่างการเยี่ยมชมบริษทัโซลาร์ฟาล์ม  จงัหวดั
นครราชสีมา  การนั่งรถสามล้อสกายแล็บตระเวนหาเสียงในตวัเมืองของจงัหวดัทางภาคอีสาน           
เป็นตน้ 
 และการปราศรัยท่ีถือได้ว่ามีความสําคญัมากท่ีสุดในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งก็คือ                
การปราศรัยใหญ่นดัสุดทา้ยท่ีเป็นตวัผลกัดนัให้ผูมี้สิทธิเลือกตั้ง  กลุ่มผูส้นบัสนุน  และฐานเสียง
เดิมของพรรค ลงคะแนนใหก้บัพรรคในวนัเลือกตั้ง  พรรคเพื่อไทยไดจ้ดัให้มีการปราศรัยใหญ่ข้ึนท่ี                     
สนามราชมงัคลากีฬาสถาน  หวัหมาก  ภายใตห้วัขอ้ “วิสัยทศัน์ประเทศไทยปี 2020”  เพื่อแสดงถึง
การวางแผนระยะยาวหากพรรคเพื่อไทยไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง 

2) พจิารณาจากนโยบายทีใ่ช้ในการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 
เน่ืองจากพรรคเพื่อไทยไดจ้ดัทาํนโยบายตามกลุ่มเป้าหมายในแต่ละอาชีพ  ดงันั้นในการลง

พื้นท่ีเพื่อแนะนาํและประชาสัมพนัธ์นโยบายพรรคของนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  และแกนนาํ
พรรคคนอ่ืนๆ  จึงปรากฏลกัษณะของการลงไปในพื้นท่ีท่ีสามารถส่ือสารกบักลุ่มเป้าหมายท่ีเฉพาะ
จุดมากข้ึน   

“เราลงพื้นท่ีโดยกาํหนดพื้นท่ีตามนโยบาย  เช่น  ในพื้นท่ีปลูกขา้วเราก็เน้นนโยบายจาํนาํ
ข้าว  เ ร่ืองบัตรเกษตรกร  ถ้าพื้นท่ีไหนเป็นกลุ่มสตรีก็นโยบายกองทุนพัฒนาบทบาทสตรี                    
คือแลว้แต่นโยบายท่ีลงไป  ในพื้นท่ีท่ีเป็นเขตอุตสาหกรรมของผูใ้ชแ้รงงานก็เป็นนโยบายเพื่อผูใ้ช้
แรงงาน  และในพื้นท่ีกรุงเทพฯและปริมณฑล  เราก็เน้นเร่ืองนโยบายบา้นหลงัแรก  รถคนัแรก   
มนัต้องดูว่าเราจะใช้นโยบายอะไร  สําหรับนโยบายในภาพรวมอย่างเร่ืองปากท้อง  นโยบาย
ทางดา้นเศรษฐกิจ  รวมถึงนโยบายเร่ืองความปลอดภยัในชีวติและทรัพยสิ์น  นโยบายดา้นสังคม”36 

นอกจากการพิจารณาการลงพื้นท่ีของนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ตามลกัษณะการแข่งขนั
และตามนโยบายแลว้  พรรคเพื่อไทยได้วางยุทธศาสตร์เพื่อเสริมสร้างความนิยมและความสนใจ
ของประชาชนในการเขา้ฟังการปราศรัยดว้ยการกาํหนดผูมี้ความสามารถในการกระตุน้อารมณ์ร่วม
ของประชาชนข้ึนปราศรัยก่อนนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ทาํให้แมว้่านางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  
จะมีเวลาในการข้ึนเวทีปราศรัยต่อเวทีไม่มากนกั  แต่ก็ไดรั้บความสนใจจากประชาชนอย่างมาก   
ดงัคาํใหส้ัมภาษณ์ท่ีวา่  
                                                           

36 สมัภาษณ์  นายพร้อมพงศ ์ นพฤทธ์ิ, โฆษกพรรคเพ่ือไทย, 31 กรกฎาคม 2555. 
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“การข้ึนเวทีในแต่ละคร้ังจะมีการแบ่งกนัเพราะวา่ประชาชนมารอนายกฯ  เน่ืองจากนายกฯ
ไปหลายเวทีก็คือเป็นการวิ่งรอก ก็จะมีการแบ่งกนัอย่างเวทีน้ีคุณเฉลิมข้ึนนะ  เวทีน้ีณัฐวุติข้ึนนะ  
เวทีน้ีจตุพรข้ึนนะ  ก็มีการแบ่งตวัแม่เหล็กไปแต่เวที  เพราะวา่คนพวกน้ีเขามีวาทศิลป์ในการพูดท่ี
จะทาํให้คนเกิดอารมณ์ร่วมในการฟัง  ซ่ึงแต่ละคนก็จะปูเร่ืองนโยบายไปเพียงแต่ว่าคุณยิ่งลกัษณ์
ข้ึนมาก็จะเป็นการตอกย ํ้านโยบายว่า  ถ้าได้เป็นรัฐบาลเราจะทาํนะ  อย่างเช่น 30 บาทเอามั้ย  
กองทุนหมู่บา้นเอามั้ย”37 

การกาํหนดกลยุทธ์โดยให้มี “ตวัแม่เหล็ก”  หรือแกนนาํท่ีไดรั้บความนิยมจากประชาชน
ข้ึนกล่าวนําก่อนการปราศรัยของนางสาวยิ่งลักษณ์  ชินวตัร  ถือเป็นอีกหน่ึงกลยุทธ์ท่ีช่วยให้
นางสาวยิ่งลักษณ์  ชินวตัร  สามารถจัดสรรเวลาการลงพื้นท่ีได้หลายจุดมากข้ึน  และยงัเป็น           
การเพิ่มความสนใจให้กบัการข้ึนเวทีปราศรัยของนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ให้เกิดผลสําเร็จใน           
ทุกพื้นท่ีท่ีเป็นพื้นท่ีเป้าหมาย 

นอกจากนั้นในการลงพื้นท่ีหาเสียงของนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร ไดมี้การนาํเพลง  Look  
Like Love ท่ีได้รับความนิยมอย่างมากในขณะนั้นและมีเสียงพอ้งกบัช่ือ  นางสาวยิ่งลกัษณ์               
ชินวตัร คือ “Look Like Love  ยิ่งมองไปนานๆ ยิ่งชอบ ยิ่งชอบ ยิ่งชอบ  Look Like Love  พอชอบ
ไปนานๆ ยิ่งรัก ยิ่งรัก ยิ่งรัก”  มาเพิ่มความสนใจและเพิ่มสีสันในการรณรงค์หาเสียงเพิ่มเติมจาก
เพลงหาเสียงท่ีมีการจดัทาํโดยพรรคเองอีกดว้ย  
 

6.2.4  การรณรงค์หาเสียงผ่านการจัดกจิกรรมพเิศษอืน่ๆ  
กิจกรรมพิเศษท่ีพรรคเพื่อไทยมีการกาํหนดเพิ่มเพื่อเป็นการสร้างความสนใจและตอกย ํ้าให ้

เห็นลกัษณะบางประการท่ีเป็น “ภาพซ้อน” ในทางการเมืองคือ  การท่ี  นางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  
ลงพื้นท่ีและแสดงออกถึงลกัษณะท่ี พ.ต.ท.ทกัษิณ ชินวตัร  เคยปฏิบติัมาก่อนในหลายพื้นท่ี  เช่น  
การใชร้ถไฟในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  ซ่ึงในสมยัของ พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  นั้นไดมี้การเช่า
เหมาขบวนรถไฟจาํนวน 9 โบก้ี และตั้งช่ือวา่ขบวนรถไฟหมายเลข 9 (ตามหมายเลขพรรค)  เพื่อใช้
ในการปราศรัยและหาเสียงโดยใช้เส้นทางจงัหวดัอุบลราชธานี – นครราชสีมา  ส่วนนางสาว                 
ยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ไดใ้ชร้ถไฟในการหาเสียงเช่นเดียวกนั  โดยเร่ิมจากจุดหมายเดียวกนัคือจงัหวดั
อุบลราชธานี  ส้ินสุดท่ีจงัหวดัศรีษะเกษ  เพื่อประชาสัมพนัธ์นโยบายรถไฟความเร็วสูงแลรถไฟราง

                                                           
37 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),                             

15 สิงหาคม  2555. 
 ขบัร้องโดยนายสุกฤษฏ์ิ  วิเศษแกว้  หรือ บ้ี The Star สามารถรับฟังและดูเน้ือร้องไดท่ี้ 

<http://music.gmember.com/Look-Like-Love> 



140 

คู่  นอกจากนั้นเม่ือพิจารณาในรายละเอียดแลว้พบว่าขบวนรถไฟท่ีใช้ในการรณรงค์หาเสียงยงัมี
ความพิเศษเพิ่มเติมคือโบก้ีรถไฟขบวนท่ี 146  เป็นโบก้ีท่ีรัฐบาล พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  เคยใช้
ประชุมคณะรัฐมนตรีสัญจรมาแลว้ถึงสองคร้ัง 
ภาพท่ี  6.938  แสดงการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  โดยการใชข้บวน
รถไฟ 

 
  

นอกจากนั้นนางสาวยิ่งลักษณ์  ชินวตัร  ยงัได้เดินทางไปหาเสียงในสถานท่ีท่ี พ.ต.ท.
ทกัษิณ ชินวตัร  เคยไปมาแลว้  เช่น ท่ีจงัหวดัหนองคาย  นางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ไดไ้ปหาเสียง
และรับประทานอาหารเช้าท่ีร้านเจ๊ต๋ี  และนัง่เกา้อ้ีตวัเดียวกบัท่ี พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  เคยนัง่มา
ก่อน  และการเดินทางไปสักการะพระธาตุจอมทอง  จงัหวดัเชียงใหม่  ซ่ึงเป็นวดัท่ี พ.ต.ท.ทกัษิณ  
ชินวตัร เคยมาสรงนํ้าพระบรมธาตุท่ีวดัแห่งน้ีก่อนข้ึนเป็นนายกรัฐมนตรีอีกดว้ย 

จากขอ้มูลขา้งตน้ช้ีให้เห็นว่าพรรคเพื่อไทยมีการวางกลยุทธ์การตลาดแบบผลกัดนัอย่าง
เป็นระบบ  และยงัมีปัจจยัสนบัสนุนท่ีเป็นบวกจากผลงานและความเช่ือมัน่ในตวัพรรคไทยรักไทย  
ผสานกบัการวางระบบสมาชิกแบบเครือข่ายลูกโซ่ (MLM)  ซ่ึงทาํให้การส่ือสารกบัประชาชนใน
พื้นท่ีมีการดาํเนินอยา่งต่อเน่ือง  และเม่ือเขา้สู่ช่วงการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งการระดมสมาชิกพรรค
เดิมและกลุ่มผูส้นบัสนุนพรรคจึงสามารถดาํเนินการไดอ้ยา่งรวดเร็ว  ดงัปรากฏภาพการรายงานข่าว
ท่ีมีกลุ่มผูส้นบัสนุนพรรคเพื่อไทยจาํนวนมากในการลงพื้นท่ีของนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ในแต่
ละคร้ัง 

                                                           
38ภาพจาก  <http://www.siamrath.co.th/web/?q=node/73441>, สืบคน้วนัท่ี 14 พฤศจิกายน  2555. 
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นอกจากน้ีในส่วนของการข้ึนเวทีปราศรัย  การกาํหนดพื้นท่ียุทธศาสตร์ท่ีชัดเจนรวมถึง
การใชบุ้คลาการในพรรคอยา่งมีประสิทธิภาพในการบริหารจดัการเวทีปราศรัยให้มีความน่าสนใจ  
ถือเป็นการเพิ่มความนิยมใหก้บัทั้งพรรคเพื่อไทยและตวันางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  อีกดว้ย 

ดงันั้นจะเห็นไดว้า่การท่ีพรรคเพื่อไทยและนางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  ไดรั้บความนิยมและ
ความเช่ือมัน่จากประชาชนอย่างรวดเร็วส่วนหน่ึงมาจากฐานทางการเมืองของพรรคท่ีสืบทอดมา
จากพรรคไทยรักไทยและพรรคพลงัประชาชน  ประสานกบัการดาํเนินการอยา่งเป็นระบบส่งผลให้
การดาํเนินการตลาดแบบผลกัดนัของพรรคเพื่อไทยเป็นไปอยา่งมีประสิทธิภาพ 
 
6.3 การตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) 

ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554  พรรคเพื่อไทยดาํเนินการรณรงคห์าเสียง 
ดว้ยการใชก้ลยทุธ์ทางการตลาดแบบดึงดูด โดยเร่ิมจากการเล็งเห็นถึงการแข่งขนัระหวา่งกนัเองใน
วงการส่ือมวลชน  ดงันั้นแนวทางหลกัในการประชาสัมพนัธ์นโยบายและผูส้มคัรรับเลือกตั้งของ
พรรคเพื่อไทยนอกจากการซ้ือพื้นท่ีโฆษณาในส่ือต่างๆ ทั้ง  หนงัสือพิมพ ์ วิทยุ โทรทศัน์  รวมถึง
การดาํเนินการหาเสียงผ่านส่ือโซเชียลมีเดียทั้งในนามบุคลากรของพรรคและในนามพรรคแล้ว  
พรรคเพื่อไทยไดอ้าศยัปัจจยัหนุนจากการต่ืนตวัของส่ือมวลชนกบัผลิตภณัฑ์ของพรรคทั้งในส่วน
ของนโยบายและตวับุคคลดว้ยการส่ือสารใน 3 รูปแบบคือ 

6.3.1  การเป็นข่าวด้วยการน าเสนอของส่ือมวลชน 
การเป็นการข่าวคือการท่ีส่ือมวลชนนาํเสนอความเคล่ือนไหวและกิจกรรมของพรรคหรือ 

ผูส้มคัรรับเลือกตั้งเองโดยท่ีพรรคไม่จาํเป็นตอ้งซ้ือพื้นท่ีการนาํเสนอ  ประกอบกบัในการเลือกตั้ง
ทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคเพื่อไทยในฐานะพรรคการเมืองขนาดใหญ่และมี
ศกัยภาพในการแข่งขนัไดส้ร้างปรากฏการณ์ใหม่ในการเมืองไทยดว้ยการส่งผูห้ญิงลงชิงตาํแหน่ง
นายกรัฐมนตรีเป็นคร้ังแรก ทาํให้พรรคเพื่อไทยท่ีไดรั้บความสนใจจากส่ือมวลชนเป็นทุนเดิมอยู่
แลว้ยิง่ไดรั้บความสนใจมากข้ึน 
 “คุณยิ่งลกัษณ์ออกรายการไม่มากแต่ข่าวคุณยิ่งลกัษณ์ออกทุกวนั  มนัไม่ไดห้มายความว่า 
Air War คือการท่ีคุณยิ่งลกัษณ์ตอ้งไปออกรายการ  การทาํให้ส่ือของเราถูกนาํเสนอและน่าสนใจ
ต่างหากเป็นส่ิงท่ีสาํคญั  ผมคิดวา่พรรคเพื่อไทยเก่งในการท่ีจะหยิบ Content ท่ีเป็นประเด็น  คือการ
ท่ีคุณหยบิออกมาแลว้เขาสนใจ  ผมคิดวา่นโยบายท่ีพรรคเพื่อไทยเสนอมนัตอบโจทย ์ มนัน่าสนใจ  
เพราะฉะนั้นไม่มีคนมาออกแต่มีตัวนโยบายมาขาย  มันก็โอ  คุณยิ่งลักษณ์ก็ใช้เวทีท่ีออกพบ
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ประชาชนมากคุณยิง่ลกัษณ์ไม่ออกส่ือสาธารณะก็จริงแต่คุณยิง่ลกัษณ์พบประชาชนทุกจงัหวดั  แลว้
การออกพบประชาชนทุกจงัหวดัส่ือก็ตามเอง  เพราะฉะนั้นก็ไม่แตกต่างกนั”39   

จากข้อมูลข้างต้นเห็นได้ว่านางสาวยิ่งลักษณ์  ชินวตัร  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชี
รายช่ือลาํดบัท่ี 1 ของพรรคเพื่อไทยมีบทบาทสําคัญอยา่งยิ่งท่ีทาํให้พรรคเพื่อไทยไดรั้บการเสนอ
ข่าวจากส่ือมวลชนอยา่งต่อเน่ือง   

อย่างไรก็ตามขอ้สังเกตประการหน่ึงของการให้สัมภาษณ์ผ่านส่ือโทรทศัน์  พบว่าในส่ือ
ประเภททีวีสาธารณะนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ไดใ้ห้สัมภาษณ์เพียงรายการเดียวคือ  “รายการ
เร่ืองเด่นเยน็น้ี”  ทางสถานีโทรทศัน์ไทยทีวีสีช่อง 3  มีนายสรยุทธ์  สุทศันจินดา  แต่เน่ืองจาก
รายการดงักล่าวเป็นท่ีนิยมในหมู่ประชาชนทาํให้ถือเป็นการแนะนาํตวันางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  
ผา่นฐานผูช้มจาํนวนมากของรายการดงักล่าวไดเ้ป็นอยา่งดี 

นอกจากนั้นเม่ือพิจารณาปัจจยัแวดลอ้มอ่ืนๆ ท่ีขบัดนัให้พรรคเพื่อไทยไดรั้บความสนใจ
จากส่ือมวลชนมากยิ่งข้ึนคือการเขา้มามีบทบาทของ พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร ในการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้งของพรรคเพื่อไทย  โดยเฉพาะอยา่งยิ่งในงานแถลงข่าวประกาศความพร้อมต่อการเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  พ.ศ. 2554 ของพรรคเพื่อไทย  ภายใตช่ื้องาน “เพื่อไทยพร้อมบริหาร
ประเทศ  ขอคิดใหม่  ทาํใหม่  เพื่อไทยทุกคน...อีกคร้ัง”40  ในวนัท่ี 23  เมษายน  พ.ศ. 2554                
การวิดีโอลิงค์ของ พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  อดีตนายกรัฐมนตรีและอดีตหวัหนา้พรรคไทยรักไทย  
เพื่อประกาศนโยบายและแนวทางในการบริหารประเทศโดยพรรคเพื่อไทย  กิจกรรมดังกล่าว
นอกจากจะได้รับความสนใจและถูกนาํไปเสนอโดยส่ือมวลชนอย่างแพร่หลายแลว้  ยงัเป็นการ
สร้างความเช่ือมัน่ให้กบัประชาชนท่ียงัมีความช่ืนชอบ พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  และนโยบายของ
พรรคไทยรักไทยเดิมในมุมกวา้งอีกดว้ย 

 
 
 
 
 
 

                                                           
39 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),  3 

กนัยายน  2555. 
40 สยามอินเทลลิเจนส์, ทักษณิวดิโีอลิงค์แถลงนโยบายพรรคเพื่อไทยสู้ศึกเลอืกตั้ง[ออนไลน์],” 20 ธนัวาคม 2554. 

แหล่งท่ีมาhttp://www.siamintelligence.com/thaksin-videolink-phuethai-election/ 

http://www.siamintelligence.com/thaksin-videolink-phuethai-election/
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6.3.2  การส่งตัวแทนพรรคไปประชาสัมพันธ์นโยบายพรรคในรายการต่างๆทางโทรทัศน์  
และการให้สัมภาษณ์ในส่ือมวลชนแขนงต่างๆ 
 พรรคเพื่อไทยไดจ้ดัสรรบุคลากรท่ีมีความสามารถและความเช่ียวชาญในด้านต่างๆ เพื่อ
ส่ือสารกบัประชาชนโดยเฉพาะ  อาทิ  เศรษฐกิจ  สังคม  และการเมือง   

“พรรคให้บุคคลากรออกไปให้สัมภาษณ์  ไปพูดถึงนโยบาย  ไปทอร์คตามรายการต่างๆ  
โดยเน้นคนท่ีมีความรู้ความชาํนาญในเร่ืองนั้นๆ อย่างเร่ืองเกษตรกรเราก็ให้คนในพรรคท่ีมีความ
เช่ียวชาญเร่ืองเกษตรไปพูดแล้ว  คนต้องเช่ือถือ  พูดตามประชาชาวบ้านคือเป็นคนท่ีมีต้นทุน               
พดูแลว้คนเช่ือ  คนท่ีประสบความสาํเร็จมา  เอานโยบายมาต่อยอด  ให้ชาวบา้นเห็นภาพ  คือส่ือสั้น  
เขา้ใจง่าย  แลว้ก็ฟังไม่ยุง่ยาก  คือเรารู้วา่คนส่วนใหญ่จะฟัง  บางเร่ืองถา้เป็นเร่ืองของนโยบายก็เป็น
ฝ่ายนโยบายตอบ  บางเร่ืองถ้าเป็นเร่ืองการเมืองก็เป็นฝ่ายการเมืองตอบ  ซ่ึงนโยบายก็จะแยก
ออกเป็นนโยบายด้านเศรษฐกิจ   ทีมเศรษฐกิจตอบ  ด้านสังคมทีมสังคมตอบ  ด้านความมัน่คง                 
ทีมความมัน่คงตอบ  ต่างประเทศ   ทีมต่างประเทศตอบ”41 

การส่งตวัแทนไปประชาสัมพนัธ์นโยบายพรรคและโตต้อบประเด็นทางการเมืองท่ีเกิดข้ึน
ระหว่างการรณรงค์หาเสียงถือเป็นกลยุทธ์ของพรรคเพื่อไทยท่ีทราบถึงจุดอ่อนของตวัเองท่ีว่า  
นางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  เขา้มาสู่เวทีการเมืองน้อยกว่าหวัหนา้พรรคประชาธิปัตย ์ เพราะฉะนั้น
การลงพื้นท่ีเพื่อใหป้ระชาชนสัมผสัและให้ประชาชนรู้จกัเป็นส่ิงสําคญักวา่42  ดงันั้นหนา้ท่ีของการ
ออกรายการเพื่อตอบคาํถามต่อส่ือมวลชนแขนงต่างๆ จึงเป็นหนา้ท่ีของคณะกรรมการยุทธศาสตร์
แต่ละดา้นในการส่งตวัแทนพรรคท่ีทราบรายและเอียดออกไปส่ือสารกบัประชาชน 
 

3.3  การส่ือสารผ่านส่ือออนไลน์และโซเซียลเน็ตเวร์ิค 
นอกจากการดาํเนินกลยุทธ์ทางการตลาดแบบดึงดูดผ่านการนาํเสนอของส่ือมวลชนแลว้  

พรรคเพื่อไทยไดส่ื้อสารกบัประชาชนโดยการใช้ส่ือออนไลน์และโซชียลเน็ตเวิร์คประเภทต่างๆ  
ดงัท่ีได้กล่าวมาแล้วเบ้ืองตน้ในบทท่ี 4 ซ่ึงนายคณวฒัน์  วศินสังวร  รองหัวหน้าพรรคเพื่อไทย               
ได้กล่าวถึงการการใช้ส่ือประเภทน้ีว่า  โดยสาระสําคญัของการใช้ส่ือออนไลน์ในการนาํเสนอ
ข่าวสารถึงพี่น้องประชาชนนั้น  ทางพรรคจะเน้นหนักไปท่ีการให้ขอ้มูล  เน้ือหาสาระ  ผลงาน           
ของพรรคในฐานะผูน้าํฝ่ายคา้นในรูปของการทาํภาพลกัษณ์องคก์ร (Cooperate Branding) มากกวา่

                                                           
41 สมัภาษณ์ นายพร้อมพงศ ์ นพฤทธ์ิ,  โฆษกพรรคเพ่ือไทย, 31 กรกฎาคม 2555. 
42 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),                                                  

15 สิงหาคม 2555. 
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จะส่ือสารในหลักการตลาดหรือโฆษณาประชาสัมพนัธ์ท่ีในบางคร้ังอาจค่อนไปทางโฆษณา              
ชวนเช่ือเสียมากกวา่43  
 จากแนวทางการส่ือสารแบบดึงดูดของพรรคเพื่อไทยขา้งตน้ช้ีให้เห็นว่าพรรคเพื่อไทย            
ให้ความสําคัญกับการส่ือสารผ่านส่ือมวลชนประเภทหนังสือพิมพ์  และโทรทัศน์  ซ่ึงเป็น
ส่ือสารมวลชนประเภทส่ือกระแสหลกัหรือส่ือเก่า (Old Media) มากกว่าส่ือใหม่ (New Media) 
ประเภทส่ือออนไลน์  และโซเชียลเน็ตเวร์ิค ดงัคาํใหส้ัมภาษณ์ตอนหน่ึงท่ีวา่ 

“พรรคก็มีการใช ้Social Media  ในการรณรงคห์าเสียง  ท่านนายกฯยิ่งลกัษณ์ก็มี Fan Page 
แลว้เขาเป็นคนตอบเองดว้ย  เน่ืองจากเขามาจาก IT  สําหรับการเนน้การใชส่ื้อ New Media ของ
พรรคประชาธิปัตย ์ ในการเลือกตั้งคร้ังน้ีอาจเป็นการคาดการณ์ท่ีผดิ  เน่ืองจากคนท่ีเล่นอินเตอร์เน็ต
เป็นคนท่ีไม่ออกมาใชสิ้ทธ์ิ  คนท่ีกดไลคเ์ขา้มาลา้นนึงออกไปเลือกตั้งไม่ถึงแสน”44     

 การตีโจทยข์องกลุ่มผูรั้บขอ้มูลในขา้งตน้ช้ีให้เห็นว่าพรรคเพื่อไทยคาํนึงถึงขอ้จาํกดัของ
การใช้การตลาดแบบดึงดูดในการใช้ส่ือสารมวลชน  รวมถึงความอ่อนไหวและความไม่แน่นอน
ของการส่ือสารผ่านส่ือใหม่ส่งผลให้ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 พรรค                  
เพื่อไทยไม่ปรากฏการใช้การตลาดแบบดึงดูดในส่ือใหม่ประเภทโซเชียลเน็ตเวิร์คมากนัก                  
เม่ือเปรียบเทียบกบัพรรคการเมืองคู่แข่งอยา่งพรรคประชาธิปัตย ์

การดําเนินการดังกล่าวมีการวิเคราะห์ถึงความเช่ือมโยงและความสอดคล้องกันของ
กิจกรรมการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  กบัการส่ือสารของส่ือมวลชน
วา่ 
 “คุณยิ่งลกัษณ์เร่ิมแคมเปญเดินสาย “เมืองหลวง” คนเส้ือแดงในถ่ินเกิดดว้ยการข้ึนเวทีคร้ัง
แรก  แลว้บินขา้มไป “เมืองหลวง” ของคนเส้ือแดงในอีสานเรียกเรทต้ิง “โพสท่า” ถ่ายรูปกลางทอ้ง
นาแจกบตัรเครดิตเกษตรกร  สามารถชิงพื้นท่ีข่าวหน้าหน่ึงของหนังสือพิมพ์หลกัๆ ในวนัรุ่งข้ึน  
ช่วงวนัหยุดวนัเสาร์กลบัมาเปิดเวทีใหญ่ในเมืองหลวงเพื่อ “ตีแตก” ในกลางเมืองหลวงท่ีเป็นฐาน
เสียงใหญ่ของพรรคประชาธิปัตย์  แล้ววนัอาทิตย์เป็นวนัครอบครัวพาลูกชายคนเดียวไปเท่ียว
ศูนยก์ารคา้ในกรุงเทพฯ 
 รับรองไดว้า่กิจกรรมช่วงสุดสัปดาห์ของคุณยิ่งลกัษณ์สามารถชิงพื้นท่ี “ส่ือเก่า” หนา้หน่ึง
ของหนงัสือพิมพท่ี์ยงัสามารถเขา้ถึงคนในระดบัรากหญา้มากกวา่ “ส่ือใหม่” ท่ีพรรคเพื่อไทยยงัไม่

                                                           
43 ปานใจ  ป่ินจินดา, ออนร้าย..ออนไลน์  สังเวยีนใหม่เลอืกตั้ง ’54[ออนไลน์], 20 ธนัวาคม 2554. แหล่งท่ีมา   

http://www.bangkokbiznews.com/home/detail/life-style/lifestyle/20110603/393750/E0%B8%8754.html 
44 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),                                      

15 สิงหาคม 2555. 

http://www.bangkokbiznews.com/home/detail/life-style/lifestyle/20110603/393750/%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A2..-%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B9%8C---%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B9%88-%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%8754.html
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ค่อยเน้นเท่ากับพรรคประชาธิปัตย์  และยงัน่าจะชิงพื้นท่ี “ส่ือฟรีทีวี” ข่าวภาคคํ่าได้มากกว่า
บรรยากาศการเดินสายของคุณอภิสิทธ์ิท่ีไปภาคอีสานพื้นท่ีแรก จ.อุบลฯ ท่ีไม่มี “จุดขาย”45 

อย่างไรก็ตามนอกเหนือจากช่วงการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งไม่อาจปฏิเสธไดว้่าพรรคเพื่อ
ไทยได้ดํา เนินกลยุทธ์การตลาดแบบดึงดูดเร่ือยมาอย่างต่อเน่ืองด้วยการส่ือสารผ่านทาง
สถานีโทรทศัน์ผ่านดาวเทียมและสถานีวิทยุชุมชนท่ีสนบัสนุนอุดมการณ์และการเคล่ือนไหวของ
พรรคเพื่อไทย  ส่งผลให้พรรคเพื่อไทยแมจ้ะดาํรงอยู่ในฐานะพรรคฝ่ายคา้นในสภาผูแ้ทนราษฎร
ยงัคงสามารถส่ือสารกบัประชาชนกลุ่มผูส้นบัสนุนไดอ้ยา่งต่อเน่ืองโดยเฉพาะกบักลุ่ม นปช.   
 
6.4  การส ารวจความนิยมทางการเมือง (Polling) 

การสาํรวจความนิยมทางการเมืองหรือการทาํโพลถือเป็นอีกหน่ึงหวัใจหลกัในการนาํ 
หลกัการตลาดมาใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทย  การจากศึกษาท่ีผา่นมาพบวา่
นบัตั้งแต่การกาํเนิดข้ึนของพรรคไทยรักไทยไดมี้การให้ความสําคญักบัการจดัทาํโพลมาโดยตลอด  
ซ่ึงในงานของนนัทนา  นนัทวโรภาส46  ไดแ้สดงใหเ้ห็นวา่  ช่วงแรกของการก่อตั้งพรรคไทยรักไทย
ใหค้วามสาํคญักบัการวจิยัเพื่อจดัทาํนโยบายมากท่ีสุด  จากนั้นก็มีการจดัทาํการสํารวจความนิยมใน
ตวัผูส้มคัรรับเลือกตั้งทั้งในส่วนของพรรคและพรรคการเมืองคู่แข่ง  รวมถึงความนิยมในนโยบาย
และความนิยมในตวัพรรคอยา่งต่อเน่ือง  นอกจากนั้น  บุญรักษ ์บุญญะเขตมาลา  ไดอ้ธิบายการเก็บ
ขอ้มูลของพรรคไทยรักไทยท่ีนาํไปสู่ชยัชนะในการเลือกตั้งไวอ้ยา่งน่าสนใจวา่ 

“ชยัชนะในการเลือกตั้งของพรรคไทยรักไทยเกิดจากการนาํฐานขอ้มูลดา้นประชากรจาก 
การสํารวจยอ้นหลัง 7 ปี   ทาํให้พรรคไทยรักไทยสามารถเข้าถึงขอ้มูลต่างๆ ทั้งสถานภาพ  
พฤติกรรม  ความต้องการและปัญหาของผูมี้สิทธิเลือกตั้งจนนําไปสู่การกาํหนดนโยบายและ
ยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งไดอ้ยา่งตรงจุด  และหลงัจากการเขา้มาบริหารประเทศพรรค
ไทยรักไทยยงัคงดาํเนินการสาํรวจเป็นระยะอยา่งต่อเน่ือง”47  

                                                           
45 อดิศกัด์ิ  ลิมปรุ่งพฒันกิจ,  “สงครามชิง “พ้ืนท่ีส่ือ” โคง้แรกอภิสิทธ์ิชนะส่ือใหม่ – ยิง่ลกัษณ์ชนะส่ือเก่า,” กรุงเทพธุรกิจ

( 28 พฤษภาคม 2554): 2. 
46 นนัทนา  นนัทวโรภาส,  “การส่ือสารทางการเมือง:ศึกษากรณีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปของพรรคไทยรักไทย,” 

(วิทยานิพนธ์ดุษฎีบณัฑิต สาขาวิชาส่ือสารมวลชน คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน  มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์, 2548), หนา้ 
202. 

47 บุญรักษ ์บุญญะเขตมาลา, ปรากฏการณ์  ทกัษิณ  ชินวตัร: ส่ือกบัการเมืองทางวฒันธรรม ณ จุดเปล่ียนแบ่งแห่งทศวรรษ 
(กรุงเทพฯ: พบัลิค บุเคอรี, 2552) หนา้ 24. 
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 ดว้ยคุณประโยชน์ของการสํารวจน้ีเองทาํให้พรรคไทยรักไทยไดส่้งต่อแนวคิดการจดัทาํ
โพลเพื่อสํารวจความนิยมทางการเมืองเร่ือยมาจนกระทัง่การเกิดข้ึนของพรรคเพื่อไทย  ซ่ึงพรรค
เพื่อไทยมีแนวคิดในการจดัทาํโพลวา่ 
 “พรรคใชก้ระบวนการท่ีเป็นวิทยาศาสตร์ท่ีสําคญัก็คือเราตอ้งซ่ือสัตยต่์อตวัเราเอง  การลง
ไปศึกษาของโพลแลว้เราก็ใชก้ระบวนการท่ีมนั Counter Check กนัหลายทาง  ก็ลงไปตรวจวดั  เอา
ผลโพลมาสรุปแลว้ก็ทบทวนการทาํงาน  จริงๆเวลาเราทาํโพลมาเราเสนอให้กบันกัการเมืองของเรา  
นักการเมืองเขารู้ว่ามนัตรงหรือไม่ตรง  เพราะส่ิงท่ีเราสะทอ้นว่าเดิมการใช้การทาํโพลสําหรับ
นักการเมืองเดิมท่ีเขาไม่เขา้ใจเขา้ก็จะหวาดระแวงและไม่สบายใจ  มนัเหมือนเราไปจบัผิดและ
ตรวจสอบ  แต่ว่าในท่ีประชุมของพรรคผมได้พูดอยู่เสมอว่า  อย่าไปคิดในทางลบ  ให้คิดใน
ทางบวก  การลงไปทาํโพลเหมือนการไปวดัอุณหภูมิในสังคม  เหมือนเราจะเป็นไขแ้ต่เราไม่เอา
ปรอทมาวดัเราก็ไม่รู้เราก็ใชชี้วิตของเราไปเร่ือยๆ แต่ถา้เราวดัเราก็จะรู้วา่ไขเ้ราสูง  ไขเ้ราตํ่า  เราไม่
มีไข ้ มนัก็เป็นเคร่ืองเตือนสติให้เรารู้ตวัเราเองวา่เรามีปัญหาอยูต่รงไหนเพื่อจะแกปั้ญหาในอนาคต   
ดงันั้นการทาํโพลคือการนาํปรอทมาวดัสังคม  และเป็นส่ิงสะทอ้นให้เขาเห็นวา่ผลโพลของผมเขา
บอกวา่พื้นท่ีตรงน้ีของคุณมีปัญหา  คุณเช่ือไม่เช่ือคุณลงไปตรวจสอบไดไ้ม่มีปัญหา  เพราะโพลเรา
ออกมาแบบน้ี  ถา้โพลเรายึดมัน่ว่าไม่ไดท้าํเพื่อตอบสนองวตัถุประสงคท์างการเมืองว่า Pro หรือ 
Propaganda ตวัเรา  แต่เราทาํเพื่อรับรู้ความเป็นจริงของตวัเรา  เรารู้ก่อนท่ีจะไปรู้ตอนวดัผลเลือกตั้ง
มนัก็คือการทาํให้คุณ Alert กบัปัญหาท่ีมนัยงัคงอยู ่ เป็นการเตือนสติ  เพราะฉะนั้นตอนหลงัเน่ียะ
พรรคการเมืองของพรรคน้ีไม่กลวัการทาํโพล  ทุกคนอยากรู้ดว้ยวา่เป็นยงัไงบา้งของเขา  ตรงไหน
เปล่ียนไป  เขาก็จะไปหาทางแกปั้ญหา  มนัก็จะทาํใหเ้ขายงัอยูใ่นใจประชาชนไดต้ลอดเวลา”48   

การสํารวจความนิยมทางการเมืองของพรรคเพื่อไทยสอดคลอ้งกบัความเห็นของตวัแทน
ส่ือมวลชนท่ีติดตามการแข่งขนัทางการเมืองอยา่งต่อเน่ืองวา่ 

“ปัจจยัเร่ืองการทาํการสํารวจของทางฝ่ายเพื่อไทยเขามีการทาํต่อเน่ืองและมีการทาํหลาย
รูปแบบมาก  ทาํทั้งการสํารวจความนิยมแบบทัว่ไป  ทาํแบบเจาะลึก  Focus Group  การ Cross  กนั  
ทุกทฤษฏีในการทาํโพล  การทาํสํารวจความนิยมแบบเก่าๆ  แบบ Snowball พรรคเพื่อไทยขา้ม 
Shot พวกน้ีไปแลว้”49 
 
 

                                                           
48 สมัภาษณ์  ผูมี้ส่วนในการวางยทุธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพ่ือไทย (ไม่ประสงคเ์ปิดเผยช่ือ),  3 

กนัยายน 2555. 
49 สมัภาษณ์  นางสาวอิศรินทร์  หนูเมือง, หวัหนา้ฝ่ายข่าว  ประชาชาธุรกิจ, 11 กรกฎาคม 2555. 
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สรุป  
จากการศึกการการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยภายใต้กรอบแนวคิดทาง

การตลาดพบว่า  พรรคเพื่อไทยสามารถประยุกต์ใช้หลกัการตลาดการเมืองไดอ้ยา่งเป็นระบบดว้ย
การเร่ิมวิเคราะห์พรรคของตนเองดว้ยการสํารวจความนิยมทางการเมืองจากประชาชน  จนนาํมาสู่
การกาํหนดนโยบายและบุคลาการผูล้งสมคัรรับเลือกตั้งในนามพรรคเพื่อไทย  และการกาํหนด             
กลยทุธ์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทั้งการตลาดแบบผลกัดนัและการตลาดแบบดึงดูด 

นอกจากนั้นการวางรากฐานเครือข่ายสมาชิกแบบเครือข่ายลูกโซ่ตั้งแต่สมยัพรรคไทยรัก-
ไทย  และการมีกลุ่ม  นปช.  เป็นกลุ่มผูส้นับสนุนหลกัของพรรคยงัเป็นปัจจยัสนับสนุนให้การ
ดาํเนินกลยุทธ์ทางการตลาดรูปแบบอ่ืนๆ ทั้งการตลาดแบบผลกัดนัและการตลาดแบบดึงดูดเกิด
ประสิทธิภาพและประสิทธิผลในทางปฏิบติั  เน่ืองจากขอ้มูลของพรรคเพื่อไทยสามารถส่งต่อและ
ไหลเวียนอยู่ในกระแสผูส้นบัสนุนโดยตลอดผ่านทางตวัแทนเครือข่ายในพื้นท่ี  กลุ่มผูส้นบัสนุน  
ร่วมกบัการรับฟังรับชมผา่นทางสถานีโทรทศัน์ดาวเทียมและสถานีวิทยุชุมชน  ดงันั้นไม่วา่พรรค
จะดาํรงอยู่ในฐานะพรรคการเมืองฝ่ายรัฐบาลหรือพรรคการเมืองฝ่ายคา้น พรรคเพื่อไทยจะยงัคง
ไดรั้บการสนบัสนุนอยา่งต่อเน่ือง  เน่ืองจากพรรคเพื่อไทยดาํเนินกลยุทธ์ทางการตลาดแบบผลกัดนั
และแบบดึงดูดไม่เฉพาะเพียงช่วงการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  แต่มีการดาํเนินการอยูต่ลอดเวลา 

การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  ช้ีให้เห็นวา่พรรคเพื่อไทยไดรั้บประโยชน์
อย่างมากจากฐานบุคคลากรและฐานนโยบายท่ีสร้างข้ึนตั้งแต่สมยัพรรคไทยรักไทยและสืบเน่ือง
ต่อมาโดยพรรคพลังประชาชน  ซ่ึงแสดงออกผ่านทางการกาํหนดแคมเปญการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งท่ีพรรคเพื่อไทยดึงความสําเร็จของพรรคไทยรักไทยก่อนการยุบพรรคกลบัมาใชอี้กคร้ังทั้ง
แคมเปญ “คิดใหม่  ทาํใหม่  เพื่อไทยทุกคนอีกคร้ัง”  และแคมเปญ “ทกัษิณคิด  เพื่อไทยทาํ”                
ผา่นการดึงเอานโยบายท่ีประสบความสาํเร็จและเกิดผลในทางปฏิบติัอยา่งเป็นรูปธรรมมาใชใ้นการ
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้งอีกคร้ัง  และกาํหนดนโยบายใหม่ๆ ตามแนวคิดของพรรคเพื่อไทยท่ีเนน้การ
จดัทาํนโยบายตามความตอ้งการของประชาชน  นโยบายท่ีกลา้คิด  กลา้ทาํ  และมองไปขา้งหน้า  
รวมถึงการกาํหนดภาพลกัษณ์ของผูส้มคัรระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 ของพรรคเพื่อไทย  นางสาว
ยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ท่ีมีความคลา้ยคลึงกบัการวางภาพลกัษณ์ พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  ในลกัษณะ
ของ “นกับริหารบา้นเมืองมากกวา่นกับริหารการเมือง”50   
 
 
 
                                                           

50 สมัภาษณ์  นายพร้อมพงศ ์ นพฤทธ์ิ, โฆษกพรรคเพ่ือไทย, 31 กรกฎาคม 2555. 



บทที ่ 7 
การรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้งของพรรคประชาธิปัตย์ 

ภายใต้กรอบแนวคดิการตลาดการเมอืง 
 
 

 จากขอ้มูลในบทท่ี 4 และบทท่ี 5  ช้ีให้เห็นวา่พรรคประชาธิปัตยซ่ึ์งเป็นพรรคการเมืองท่ีมี                  
การก่อตั้งมาอยา่งยาวนานและมีส่วนสําคญัอยา่งยิ่งต่อประวติัศาสตร์การเมืองไทยเร่ิมมีการปรับตวั
โดยการใช้หลักการตลาดเพื่อจาํแนกส่วนทางการตลาดและการวางภาพลักษณ์เพื่อครองใจ
ประชาชนมากข้ึน  โดยเฉพาะอย่างยิ่งการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งทั่วไปวนัท่ี  3 กรกฎาคม                   
พ.ศ. 2554 พรรคประชาธิปัตย์ไดแ้สดงถึงการนาํหลกัการตลาดการเมืองมาประยุกต์ใช้อย่างเต็ม
รูปแบบ  เน่ืองจากการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 ถือเป็นการเลือกตั้งท่ีพรรค
ประชาธิปัตย์จาํเป็นต้องต่อสู้เพื่อให้ได้มาซ่ึงชัยชนะอันจะส่งผลให้นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ                 
ข้ึนดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีต่อเป็นสมัยท่ี 2  หลังจากได้รับมติเสียงข้างมากในสภา
ผูแ้ทนราษฎรข้ึนดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีเม่ือวนัท่ี 15 ธนัวาคม  พ.ศ. 2551 และเม่ือพิจารณาการ
แข่งขนัในการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนตลอดช่วงระยะเวลาท่ีผ่านมาพบว่า  พรรคประชาธิปัตย์
ไดรั้บคะแนนเสียงในการเลือกตั้งทัว่ไปเป็นลาํดบัท่ี 2 ติดต่อกนันานถึง 16 ปีนบัตั้งแต่การเลือกตั้ง
ทัว่ไปวนัท่ี  2 กรกฎาคม  พ.ศ. 25381 
 ดงันั้นในช่วงท่ีนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีจึงเป็นโอกาสสําคญั
ของพรรคประชาธิปัตยใ์นการนาํนโยบายท่ีพรรคใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งในปี พ.ศ. 2550                     
มาปฏิบติัอยา่งเป็นรูปธรรมและประชาสัมพนัธ์ผลงานของพรรคเพื่อให้ประชาชนรับรู้ในมุมกวา้ง                
มากข้ึนซ่ึงเป็นประโยชน์ต่อพรรคในระยะยาวโดยเฉพาะในช่วงของการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
 และในวนัท่ี 25 มกราคม  พ.ศ. 2554  คณะกรรมการบริหารพรรคประชาธิปัตยมี์มติแต่งตั้ง
คณะกรรมการนโยบายและยุทธศาสตร์ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  มีนายกอร์ปศกัด์ิ  สภาวสุ  
เป็นประธาน  และมีกรรมการอีก 8 คน  ประกอบด้วย  นายอภิรักษ์  โกษะโยธิน  ดร.กนก                     
วงษ์ตระหง่าน  ดร.ผุสดี ตามไท  นพ.บุรณัชย์  สมุทรรักษ์   นางอานิก  อมัระนันท์  นายอนุชา             
บูรพชยัศรี  นายอรรถพร  พลบุตร  และนางสาวนริศา  อดิเทพวรพนัธ์ุ 2  เพื่อเขา้มาทาํหน้าท่ีในการ

                                                           
1 “อาถรรพท์างการเมือง  จากกรกฎาคม 2538 ถึง ธนัวาคม 2550: อาถรรพป์ระชาธิปัตย,์”  มติชนสุดสปัดาห์ 31,1613 

(กรกฎาคม  2551): 4. 
2 กรุงเทพธุรกิจ, ปชป. ตั้งกอร์ปศักดิ์  คุมนโยบาย  ยุทธศาสตร์หาเสียงเลือกตั้ง[ออนไลน์], 10 กรกฎาคม 2555.   

แหล่งท่ีมา  http://www.bangkokbiznews.com/home/detail/politics/news-maker/20110127/374164.html 

http://www.bangkokbiznews.com/home/detail/politics/news-maker/20110127/374164.html
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กําหนดแนวทาง  การวางกลยุทธ์การผลิตและจัดทํานโยบาย  รวมถึงการส่ือสารและ                            
การประชาสัมพนัธ์ในรูปแบบต่างๆ เป็นการเฉพาะ  ซ่ึงการกาํหนดกลยุทธ์และการดาํเนินการ
รณรงค ์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  
สามารถอธิบายไดด้งัน้ี 
 
การก าหนดกลยุทธ์และการด าเนินการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้งของพรรคประชาธิปัตย์ 

การกาํหนดกลยุทธ์ของพรรคประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 
2554  ตามหลกัการตลาดของ Bruce I. Newman อนัประกอบดว้ย  การกาํหนดผลิตภณัฑ์  การตลาด
แบบผลักดัน  การตลาดแบบดึงดูด  และการหยัง่เสียง  เป็นการดาํเนินการท่ีเป็นไปในทิศทาง
เดียวกนัตามแคมเปญหลกัของพรรคประชาธิปัตยท่ี์ใช้ในการรณรงค์หาเสียงคือ  “เดินหน้าต่อไป
ดว้ยนโยบายเพื่อประชาชน”   

“เดินหนา้ต่อไปดว้ยนโยบายเพื่อประชาชน”  มีท่ีมาจากการศึกษาวิจยัท่ีพรรคประชาธิปัตย์
พบวา่ประชาชนตอ้งการใหป้ระเทศเดินหนา้  และพรรคประชาธิปัตยเ์ช่ือวา่ศกัยภาพของพรรคและ
บทบาทของความเป็นผูน้าํผนวกกบัความพร้อมของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  หวัหนา้พรรค  จะทาํ
ใหป้ระเทศเดินหนา้ต่อไปได้3 

จากแคมเปญดงักล่าวนาํมาสู่การวางกรอบแนวทางและกลยุทธ์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง
ของพรรคประชาธิปัตยซ่ึ์งสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

 
7.1  ผลติภัณฑ์ของพรรคการเมือง (Product) 

การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  เป็นการเลือกตั้งท่ีพรรคประชาธิปัตยมี์ 
โอกาสไดแ้สดงผลงานของพรรคไปสู่ประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งผา่นการบริหารราชการในฐานะ
พรรคแกนนาํรัฐบาล  และมีหวัหนา้พรรคคือนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรี  
ซ่ึงตลอดระยะเวลาท่ีรัฐบาลนาํโดยนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  บริหารประเทศนั้น  พรรคประชาธิปัตย์
ไดน้าํนโยบายท่ีใชใ้นการรณรงคห์าเสียงในการเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2550 ผา่นแคมเปญ “99 วนัทาํ
ไดจ้ริง” อาทิ  นโยบายเรียนฟรีตั้งแต่ระดบัอนุบาลจนถึงมธัยมปลาย  นโยบายลดภาระค่าครองชีพ
สาํหรับผูใ้ชไ้ฟฟ้าไม่เกิน 150 ยนิูตต่อเดือน  และจดัตั้งกองทุนเศรษฐกิจพอเพียง มาปฏิบติัให้เกิดผล
อยา่งเป็นรูปธรรม  พร้อมกบัริเร่ิมนโยบายใหม่ๆ ท่ีสอดคลอ้งกบับริบททางเศรษฐกิจ  สังคม  และ

                                                           
3 สมัภาษณ์  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์  11 กรกฎาคม 

2555. 



150 

การเมือง  และนาํสู่การกาํหนดผลิตภณัฑ์ประเภทนโยบายและสร้างความเช่ือมัน่ให้กบัผลิตภณัฑ์
ประเภทบุคคลในการเลือกตั้งดงัน้ี 

7.1.1  ผลติภัณฑ์ประเภทนโยบาย 
จากการกาํหนดนโยบายของพรรคประชาธิปัตยใ์นตารางท่ี 5.3  ซ่ึงมีการจดัแบ่งนโยบาย 

ออกเป็นแต่ละดา้นนั้น  พรรคประชาธิปัตยไ์ดน้าํเสนอนโยบายดงักล่าวในรูปแบบของการจดัเป็น
หมวดหมู่ตามแคมเปญการรณรงค์หาเสียงคือ “เดินหน้าต่อไปด้วยนโยบายเพื่อประชาชน”                         
4 หมวดหมู่หลกั  โดยนาํคาํวา่ “เดินหน้า” มาใชก้บัทุกกลุ่มนโยบายเพื่อแสดงออกถึงการต่อยอด
นโยบายของรัฐบาลท่ีได้เร่ิมดาํเนินการแลว้ในช่วง 2 ปีคร่ึงท่ีนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  บริหาร
ราชการในฐานะนายกรัฐมนตรี    ประกอบดว้ย   ครอบครัวตอ้งเดินหน้า  เศรษฐกิจตอ้งเดินหน้า  
ประเทศต้องเดินหน้า  และกรุงเทพฯต้องเดินหน้า   นอกจากนั้ นในส่วนของนโยบายพรรค
ประชาธิปัตยย์งัมีการนาํตวัเลข “25” มาใชเ้พื่อสร้างจุดเด่นและสร้างการจดจาํใหก้บันโยบายดงัน้ี4 
ตารางท่ี 7.1  แสดงการแบ่งกลุ่มนโยบายเพื่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคประชาธิปัตย ์

กลุ่มนโยบาย นโยบาย 
“ครอบครัวตอ้งเดินหนา้” 1) ไฟฟรีถาวรสาํหรับผูใ้ชไ้ม่เกิน 90 หน่วยต่อเดือน 

2) จดัการปัญหายาเสพติดอยา่งเด็ดขาด  จดัตั้งกองกาํลงัพิเศษ 
2,500 นาย 

3) มอบเบ้ียยงัชีพผูสู้งอาย ุ(60 ปีข้ึนไป) ทุกคน ทุกเดือน 
4) โครงการบา้นมัน่คง (ซ่อมแซม  จดัสาธารณูปโภค  และสร้าง

บา้นใหม่)  ของชุมชนแออดัในเมืองและหมู่บา้นทัว่ประเทศ 
5) บตัรประชาชนใบเดียว  รักษาฟรีอยา่งมีคุณภาพ 
6) เพิ่มเงินทุนกูย้มืดอกเบ้ียตํ่าเพื่อการศึกษาระดบัมหาวทิยาลยั 

250,000 คน 
7) พฒันาศูนยเ์ด็กเล็กคุณภาพในทุกพื้นท่ี 

“เศรษฐกิจตอ้งเดินหนา้” 1) เพิ่มเงินกาํไรอีกร้อยละ 25 จากโครงการประกนัรายได้
เกษตรกร (ชาวนา  ชาวไร่ขา้วโพด  ชาวมนัสาํปะหลงั) 

2) ข้ึนค่าแรงขั้นตํ่าร้อยละ 25 ในเวลา 2 ปี  พร้อมพฒันาทกัษะ
ฝีมือแรงงาน 

                                                           
4สยามอินเทลลิเจนส์,  จับตาเลอืกตั้ง 54: เจาะลกึนโยบายพรรคประชาธิปัตย์[ออนไลน์], 12 ธนัวาคม 2554.   แหล่งท่ีมา

http://www.siamintelligence.com/democrat-party-policy-election/ 
 



151 

3) จดัโฉนดชุมชนให้เกษตรกรมีท่ีทาํกินอีก 250,000 คน  บน
ท่ีดินของรัฐ 

4) ปรับโครงสร้างหน้ีนอกระบบ  เพื่อลดภาระดอกเบ้ียและสร้าง
โอกาสใหม่แก่ชีวติของประชาชนใหค้รบ 1 ลา้นคน 

5) ขยายประกนัสังคมสาํหรับเกษตรกรและแรงงานนอกระบบให้
ครอบคลุม 25 ลา้นคน  เพื่อรับเงินชดเชยรายไดเ้ม่ือเจบ็ป่วย  
ทุพพลภาพ  เสียชีวติ  และบาํเหน็จชราภาพ 

6) จดัใหมี้บาํนาญประชาชนหลงัอาย ุ60 ปี  โดยรัฐร่วมสมทบใน
กองทุนการออมแห่งชาติ 

7) พฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรคเ์พื่อสร้างสินคา้และบริการบน
พื้นฐานวฒันธรรมและภูมิปัญญาไทยท่ีเช่ือมโยงกบั
เทคโนโลยสีมยัใหม่ดว้ยงบประมาณ 20,000 ลา้นบาท 

“ประเทศตอ้งเดินหนา้ 1) รถไฟความเร็วสูงไทย – จีน  เช่ือมคุณหมิง  ภาคอีสานสู่
ภาคใตเ้ช่ือมต่อไปยงัมาเลเซียเพื่อพฒันาการคา้การลงทุน  และ
การท่องเท่ียว 

2) สร้างแหลมฉบงัใหเ้ป็นเมืองท่าสมบูรณ์แบบ (Harbour City) 
พร้อมรถไฟความเร็วสูงเช่ือมกรุงเทพฯ  แหลมฉบงั  ระยอง  
และเครือข่ายโลจิสติกดว้ยเงินลงทุนกวา่ 100,000 ลา้นบาท 

3) พลิกโฉมเมืองท่องเท่ียวตลอดชายฝ่ังทะเลภาคใต ้และแหล่ง
ท่องเท่ียวทัว่ประเทศเพื่อให้ประเทศไทยเป็น “มนตเ์สน่ห์แห่ง
เอเชีย” (The Rhythm of Asia) ดว้ยเงินลงุทน 10,000 ลา้นบาท   
ต่อปี 

4) ขยายบรอดแบนดแ์ห่งชาติ  3G  อินเตอร์เน็ตชุมชนสู่ทุกตาํบล
ทัว่ประเทศภายใน 4 ปี 

5) สร้างเขตเศรษฐกิจเกษตรพิเศษ  เพื่อจดัระบบการผลิต                  
การแปรรูป  และการตลาดสินคา้เกษตรท่ีมีมาตรฐานคุณภาพ
และมูลค่าสูง 

6) เดินหนา้ต่อในการบริหารจดัการแหล่งนํ้าทัว่ประเทศ  ขยาย
พื้นท่ีชลประทาน  เพิ่มปริมาณนํ้า  อุตสาหกรรมและขยาย
ประปาชุมชน 
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7) เร่งจดัหาพลงังานทดแทนเพิ่มข้ึน 1 เท่าตวัจากพืชพลงังาน  ลม  
แสงอาทิตย ์ ชีวภาพ  และขยะ 

“กรุงเทพฯตอ้งเดินหนา้” 1) รถไฟฟ้าครอบคลุมพื้นท่ี กทม. และปริมณฑล 
2) รถไฟฟ้า 12 สาย ระยะทางรวม 509 กม. สร้างแลว้ 75 กม. 
3) เช่ือม กทม.-ปริมณฑล (นนทบุรี-ปทุมธานี-สมุทรปราการ) 

โดย รถไฟฟ้า 166 กม. ภายใน 5 ปี 
4) เพิ่มการเช่ือมต่อสนามบินดอนเมือง ให้เกิดความสะดวก               

เพื่อใชป้ระโยชน์อยา่งเตม็ท่ี และฟ้ืนเศรษฐกิจโดยรอบ 
5) พฒันาสถานีบางซ่ือและสถานีมกักะสันเป็นศูนยค์มนาคม 

เช่ือมต่อรถไฟความเร็วสูง 
6) รถเมล ์สะอาด รวดเร็ว ปลอดภยั 
7) บริการฟรีนกัเรียน-คนพิการ-ผูสู้งอาย ุ
8) ปรับเส้นทางเดินรถเช่ือมระบบรางและทางนํ้า 
9) ตัว๋ร่วม รถไฟ-รถเมล-์เรือ เดินทางไดทุ้กระบบขนส่งมวลชน  

 
กลุ่มนโยบายดงักล่าวพรรคประชาธิปัตยไ์ดจ้ดัทาํรูปแบบการนาํเสนอโดยเนน้รายละเอียด

ท่ีชดัเจนทั้งจาํนวนประชาชนผูไ้ดรั้บผลประโยชน์  จาํนวนงบประมาณในการดาํเนินการ  รวมถึง
การช้ีแจงแนวทางการนาํปฏิบติัผ่านทางเว็บไซต์พรรคประชาธิปัตย์และส่ือมวลชนแขนงต่างๆ  
รวมถึงการจดัทาํภาพและสัญลกัษณ์ท่ีเป็นรูปแบบเดียวกนัของแต่ละกลุ่มนโยบายเพื่อให้เกิดการ
จดจาํในส่ือแขนงต่างๆ ท่ีพรรคนาํเสนอทั้งภาพยนตร์โฆษณา  ส่ือส่ิงพิมพ ์ และโปสเตอร์หาเสียง
ต่างๆ ดงัภาพ   
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ภาพท่ี  7.15  แสดงภาพรูปแบบการแบ่งกลุ่มนโยบายเพื่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรค
ประชาธิปัตย ์

 
 

ซ่ึงกลุ่มนโยบายขา้งตน้มีท่ีมาจากการนาํผลสํารวจของประชนทั้งการสํารวจเชิงปริมาณ
และการสํารวจเชิงคุณภาพผา่นการรับทราบความเห็นของผูแ้ทนพรรคในพื้นท่ีมาตดัสินใจร่วมกนั  
โดยมีเกณฑ์ในการตดัสินใจเลือก 2 รูปแบบคือ “นโยบายใดควรจะแก้ไขด้วยยุทธศาสตร์และ
นโยบายใดควรจะเป็นเร่ืองของอุดมการณ์ของพรรค”6 

สําหรับแนวทางการกาํหนดนโยบายของพรรคประชาธิปัตย ์นายกนก  วงศต์ระหง่าน  ได้
กล่าวถึงแนวคิดการจดัทาํนโยบายของพรรคประชาธิปัตยใ์นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี              
3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 วา่ 
 “ส่ิงสําคญัสําหรับนโยบายพรรคประชาธิปัตยคื์อ  คาํนึงถึงการปฏิบติัได ้ ผลลพัธ์เกิดกบั
ประชาชน  และตอ้งปูพื้นฐานการพฒันาท่ีย ัง่ยนืและการเติบโตต่อไปในอนาคต  นโยบายไม่ใช่เป็น
เร่ืองท่ีขายหนเดียวแล้วเลิก  มนัไม่ใช่เป็นเร่ืองแต่เพียงว่าซ้ือนโยบายน้ีแล้ว  หลังจากนั้นก็ไม่
รับผดิชอบ  การบริการหลงัการขายไม่มีตรงนั้นคงไม่ใช่แนวทางท่ีถูกตอ้ง”7 

                                                           
5 ภาพจาก  <http://www.democrat.or.th/>, สืบคน้วนัท่ี 28 มิถุนายน  2554. 
6 สมัภาษณ์ นพ.บุรณชัย ์ สมุทรักษ,์  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์  6 ตุลาคม  2554. 
7 ณฐัพล  หวงัทรัพย,์  “ทีมยทุธศาสตร์ ปชป. ดนั 21 นโยบายฟ้ืนประเทศ,” กรุงเทพธุรกิจ (7 เมษายน 2554): 15. 

http://www.democrat.or.th/


154 

 ทั้ งน้ีอุดมการณ์ในการจัดทาํนโยบายท่ีสามารถนําไปปฏิบัติได้จริงได้ถูกตอกย ํ้ าโดย                        
นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  หวัหนา้พรรคประชาธิปัตย ์ ระหวา่งการใหส้ัมภาษณ์ในรายการสยามวาระ
ตอนหน่ึงวา่ 

“นโยบายท่ีไม่ถูกตอ้งตามหลกัการเราก็ไม่นาํเสนอ  นโยบายท่ีเรามองวา่ปฏิบติัไม่ได ้ เรา
ไม่กลา้พูด  เพราะเราพูดแลว้เราตอ้งรับผิดชอบ  อย่างท่ีผมบอก  ผมตอ้งรับผิดชอบทุกส่ิงท่ีเกิดข้ึน
ตั้งแต่ พ.ศ. 2489 เราไม่ตอ้งการใหน้กัการเมืองพรรคประชาธิปัตย ์20 –30 ปีตอ้งมารับผิดชอบในส่ิง
ท่ีเราทาํแลว้ไม่รับผดิชอบในวนัน้ี” 

จากอุดมการณ์และแนวคิดการจัดทํานโยบายข้างต้นส่งผลให้นโยบายของพรรค
ประชาธิปัตยป์รากฏออกมาในรูปแบบของนโยบายท่ีมีคาํอธิบายท่ีช้ีให้เห็นถึงการดาํเนินการใน
กรอบระยะเวลาท่ีสามารถนาํไปปฏิบติัไดจ้ริง  ซ่ึงเป็นประโยชน์ต่อผูมี้สิทธิเลือกตั้งในการศึกษาถึง
รายละเอียดและกรอบการปฏิบติัการของแต่ละนโยบาย   

 
7.1.2  ผลติภัณฑ์ประเภทตัวบุคคล: ผู้สมัครรับเลอืกตั้งระบบบัญชีรายช่ือล าดับที ่1  
ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคประชาธิปัตยเ์ป็นพรรคการเมือง

แรกท่ีประกาศความพร้อมในการเลือกตั้งดว้ยการชูนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ รักษาการนายกรัฐมนตรี
และหัวหน้าพรรคประชาธิปัตยข้ึ์นเป็นผูส้มคัรรับเลือกตั้งในระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1  เพื่อ              
ข้ึนดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีอีกคร้ังเป็นสมยัท่ี 2    ซ่ึงเป็นการฉวยจงัหวะท่ีพรรคประชาธิปัตย์
ดาํรงอยูใ่นฐานะพรรคการเมืองฝ่ายรัฐบาล  และจงัหวะท่ีพรรคการเมืองคู่แข่งอยา่งพรรคเพื่อไทยยงั
ไม่ปรากฏความชดัเจนของผูล้งสมคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 
1  ดงันั้น“วิกฤตเร่ืองผูน้าํของพรรคเพื่อไทยจึงเป็นประโยชน์แก่พรรคและนายอภิสิทธ์ิ”8   ซ่ึง           
นายกอร์ปศกัด์ิ  สภาวสุ  ไดก้ล่าวถึงจุดแขง็ของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ท่ีเหนือกวา่พรรคการเมือง
อ่ืนๆ และนาํไปสู่การสนบัสนุนนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ให้ข้ึนดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีสมยั              
ท่ี 2 วา่  

 “จุดเด่นของคุณอภิสิทธ์ิท่ีทาํให้ชนะคนอ่ืนก็คือท่านไม่โกง  ท่านไม่เห็นแก่ประโยชน์
ส่วนตวัหรือผลประโยชน์ของพวกพอ้ง  เป็นคนท่ีมีความรู้ความสามารถ  มีประสบการณ์  ไดรั้บ
การยอมรับจากต่างชาติ  คิดวา่ท่านเป็นตวัเลือกท่ีดีท่ีสุดสาํหรับคนไทย”9 

                                                           
 รายการสยามวาระ, ออกอากาศวนัท่ี 11 กรกฎาคม 2555  ทางสถานีโทรทศัน์ไทยพีบีเอส 
8 “จบัตาคู่ปรปักษ ์2 พลงัการเมืองชิงอาํนาจ,” ไทยโพสต ์(21 เมษายน 2554): 2. 
9 “รายงานพิเศษ  โหมโรงเลือกตั้ง 54 ฟังกอร์ปศกัด์ิฝันถึงสูตร 200 + 50  ยนัมาร์คเหนือม่ิง,” มติชนสุดสปัดาห์  31,1596 

(มีนาคม  2554): 13. 
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นอกจากนั้ นนายอภิรักษ์  โกษะโยธิน  ย ังได้กล่าวถึงเหตุผลของการชูนายอภิสิทธ์ิ                
เวชชาชีวะ  ข้ึนเป็นผลิตภณัฑห์ลกัผลิตภณัฑห์น่ึงของพรรคประชาธิปัตยว์า่ 
 “คุณอภิสิทธ์ิคือจุดขายของพรรคเพราะอย่าลืมว่าเราเป็นรัฐบาลอยู่  คุณอภิสิทธ์ิก็ยงัเป็น
นายกฯ เพียงแต่ว่าก็เกิดวิกฤตการเมือง  การท่ีเราคืนอาํนาจให้กบัประชาชนเราก็บอกวา่ประชาชน
อยากเห็นประเทศเดินหน้านะครับ  เราก็ชูในจุดน้ีด้วยนะครับ  พูดง่ายๆ คือในเร่ืองของแคมเปญ
และนโยบายของพรรคประชาธิปัตยเ์ราก็ให้ความสําคญัเร่ืองของประชาชนอยู่แล้วนะครับ  หรือ
แคมเปญท่ีเราใช้เราก็ใช้ “เดินหน้าต่อไปดว้ยนโยบายเพื่อประชาชน”  พูดง่ายๆ คือคนอยากเห็น
ประเทศเดินหน้า  ซ่ึงก็เป็นส่ิงท่ีเราไดศึ้กษาวิจยัมา  เราก็เช่ือว่าจริงๆ แลว้โดยตวัพรรค  ศกัยภาพ
หรือบทบาทของความเป็นผู ้นํา  หรือแม้แต่ความพร้อมของคุณอภิสิทธ์ิมีมากกว่าแน่นอน                   
ถา้เปรียบเทียบความเป็นเหตุเป็นผลตามเน้ือผา้ถา้ไม่เอาเร่ืองนายกฯหญิง  หรือการท่ีคุณยิ่งลกัษณ์
เป็นนอ้งสาวของอดีตนายกฯทกัษิณ  เช่ือวา่ดว้ยประสบการณ์ความรู้ความสามารถของคุณอภิสิทธ์ิ
น่าจะดีกวา่”10 
 อย่างไรก็ตามการพิจารณาจุดแข็งและความพร้อมของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  หัวหน้า
พรรคประชาธิปัตยก์็มิอาจละเลยปัจจยัเชิงบวกและปัจจยัเชิงลบจากการเขา้มาบริหารประเทศใน
ฐานะนายกรัฐมนตรี  ซ่ึง นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ได้กล่าวไวต้อนหน่ึงในการแถลงผลงานของ
พรรคประชาธิปัตยป์ระจาํปี พ.ศ. 2554 วา่ 
 “พี่น้องประชาชนชาวไทยท่ีเคารพรักทุกท่านครับ  พรรคประชาธิปัตยเ์ขา้มาทาํหน้าท่ีใน
การบริหารราชการแผ่นดินเป็นการเข้ามาท่ามกลางวิกฤตภาวะของบ้านเมืองซ่ึงต้องถือว่าหนัก
หน่วงท่ีสุดคร้ังหน่ึง  เพราะไม่เพียงแต่จะตอ้งเขา้มาพื้นฟูบา้นเมือง  ประเทศชาติ  หลงัจากท่ีเกิด
ความขดัแยง้อย่างรุนแรงแลว้  ยงัเป็นการเขา้มาท่ามกลางวิกฤตเศรษฐกิจของโลกท่ีถือว่ารุนแรง
ท่ีสุดคร้ังหน่ึงในประวติัศาสตร์ของโลกยคุใหม่” 
 ซ่ึงนอกจากปัญหาทางเศรษฐกิจในช่วงการเร่ิมต้นแล้วนั้น  ในช่วงทา้ยของการบริหาร
ราชการการเกิดวิกฤตนํ้ ามนัปาล์ม  นํ้ าตาลทราย  ขาดตลาด  รวมถึงการเพิ่มราคาของสินคา้ก็ส่งผล
ต่อความน่าเช่ือถือของนายอภิสิทธ์ิโดยตรงเช่นกนั  ในส่วนน้ี นพ.บุรณัชย ์ สมุทรักษ ์ ให้สัมภาษณ์
ในประเด็นดงักล่าววา่ 

                                                           
10 สมัภาษณ์  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์  11 กรกฎาคม  

2555. 
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 “การเลือกตั้งคร้ังน้ีแตกต่างจากการเลือกตั้งคร้ังก่อนคือ  พรรคไดมี้โอกาสในการบริหาร
ราชการ  ก็จะมีขอ้ดีคือคนได้เห็นผลงานท่ีเป็นรูปธรรมคือทาํได้จริง  ส่วนขอ้เสียคือปัญหาเร่ือง
เศรษฐกิจ  เร่ืองปากทอ้ง  ประชาชนก็จะพุง่เป้าไปท่ีรัฐบาลท่ีบริหารประเทศในขณะนั้นเสมอ”11 

นอกจากนั้นระหว่างการดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีประเทศไทยได้เข้าสู่ภาวะความ
ขดัแยง้ทางการเมืองอีกคร้ัง  จนนาํไปสู่การชุมนุมคร้ังใหญ่ของกลุ่ม นปช. ในปี พ.ศ. 2552 และ  
พ.ศ. 2553  และผลจากเหตุการณ์การกระชบัพื้นท่ีและการขอคืนพื้นท่ีในปี พ.ศ. 2553  ท่ีมีผูบ้าดเจ็บ
และเสียชีวติจาํนวนมากส่งผลโดยตรงต่อภาพลกัษณ์นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ดงัท่ีกลุ่ม นปช. นาํไป
ประทว้งวา่เป็นนายกรัฐมนตรีมือเป้ือนเลือด  เป็นตน้ 
 ดงันั้นแมว้า่นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  จะมีบุคลิก  คุณลกัษณะท่ีโดดเด่น มีความเพียบพร้อม
ทั้งคุณวุฒิและวยัวุฒิ  แต่การดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีในภาวะท่ีประเทศไทยประสบกบัวิกฤต
ทางเศรษฐกิจและทางการเมืองอย่างรุนแรง  กลายเป็นอีกปัจจัยหน่ึงท่ีส่งผลต่อนายอภิสิทธ์ิ                      
เวชชาชีวะ    ผูท่ี้ถูกเสนอช่ือเขา้มาบริหารประเทศในฐานะนายกรัฐมนตรีสมยัท่ี 2 ในการเลือกตั้ง
ทัว่ไปวนัท่ี  3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 เช่นกนั 
 
7.2 การตลาดแบบผลกัดัน (Push Marketing) 

ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคประชาธิปัตยใ์นฐานะพรรค 
การเมืองฝ่ายรัฐบาลไดแ้สดงถึงความพร้อมในการลงสมคัรรับเลือกตั้งดว้ยการเปิดแคมเปญหลกั
ของการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งคือ “เดินหน้าประเทศไทยด้วยนโยบายเพื่อประชาชน ” ซ่ึง                    
นายกอร์ปศกัด์ิ  สภาวสุ  ไดก้ล่าวถึงแนวคิดและท่ีมาของแคมเปญดงักล่าววา่  “ในฐานะเป็นพรรค
รัฐบาลถือวา่ไดเ้ปรียบหากพรรคไดก้ลบัมาเป็นรัฐบาลอีกคร้ัง  เพราะสามารถทาํนโยบายไดท้นัทีมี
ความต่อเน่ือง”12  จากแคมเปญดงักล่าวพรรคประชาธิปัตยมี์การดาํเนินการเพื่อรณรงค์หาเสียง
สนบัสนุนจากประชาชนตามรูปแบบของการตลาดแบบผลกัดนั  ดงัน้ี 
 

7.2.1  การรณรงค์หาเสียงผ่านเครือข่ายพรรคในพืน้ที่/หัวคะแนน 
พรรคประชาธิปัตยถื์อเป็นพรรคการเมืองท่ีมีสาขาพรรคมากท่ีสุดในประเทศไทย  จาก 

ขอ้มูลในปี พ.ศ. 2554  พบวา่พรรคประชาธิปัตยมี์สาขาพรรคทัว่ประเทศรวม 196 สาขา  แบ่งเป็น
กรุงเทพมหานคร  26  สาขา  ภาคเหนือ  37  สาขา  ภาคกลาง  45 สาขา  ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  

                                                           
11 สมัภาษณ์ นพ.บุรณชัย ์ สมุทรักษ,์  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์  6 ตุลาคม  2554. 
12 “นกัวิชาการติงนโยบายมุ่งประชานิยม – ไร้แผนพฒันา,” คมชดัลึก (24 เมษายน 2554): 4. 
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37  สาขา  และภาคใต ้ 51 สาขา13  ซ่ึงสาขาพรรคแต่ละสาขาจะมีตวัแทนทาํหนา้ท่ีรับเร่ืองราวร้อง
ทุกขแ์ละขอ้เสนอของประชาชนเพื่อนาํเสนอต่อคณะกรรมการบริหารในระดบัท่ีสูงข้ึนต่อไป  ทั้งยงั
เป็นส่วนท่ีรวบรวมอาสาสมคัร  แกนนาํ หัวคะแนน และทีมงานเสริมด้านต่างๆ เพื่อการรณรงค ์            
หาเสียงเลือกตั้ง 
 พรรคประชาธิปัตยมี์แนวทางการบริหารสาขาพรรคโดยการคดัเลือกคณะกรรมการสาขา
พรรคจาํนวน 7 -  11 คน มีวาระการดาํรงตาํแหน่ง 2 ปีเป็นผูด้าํเนินกิจการของพรรคตามท่ีไดรั้บ
มอบหมาย  ซ่ึงในแต่ละปีพรรคประชาธิปัตยไ์ดจ้ดักิจกรรมและฝึกอบรมเจา้หนา้ท่ีสาขาพรรคอยา่ง
ต่อเน่ือง 
 อยา่งไรก็ตามแมว้า่พรรคประชาธิปัตยจ์ะมีสาขาพรรคมากท่ีสุดแต่วา่สาขาพรรคแต่ละสาขา
ก็มีระดบัความแขง็แกร่งและความพร้อมท่ีไม่เหมือนกนั14 ซ่ึงนายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน  ไดอ้ธิบายถึง
การบริหารจดัการสาขาพรรคกบัการแข่งขนัในพื้นท่ีตามรูปแบบการตลาดแบบผลกัดนัเพื่อให้
ขอ้มูลจากพรรคสามารถเขา้ถึงประชาชนใหไ้ดม้ากท่ีสุดวา่ 
 “ผมคิดวา่จาํนวนก็เป็นเร่ืองหน่ึงท่ีในแต่ละสาขาก็จะมีความเขม้แข็งไม่เท่ากนั เพราะฉะนั้น
แมว้า่เราจะมีจาํนวนเยอะมากเกือบ 200 เม่ือเทียบกบัพรรคเพื่อไทยท่ีแทบไม่มีสาขาพรรคแต่เขาใช้
วิธีการบริหารจดัการแบบอ่ืน คือใชม้วลชนเขา้ไป  สําหรับเราในพื้นเรายอมรับว่าเรามีสาขาพรรค
จริงแต่ความเขม้แข็งของสาขาก็จะไม่เหมือนกบับางพื้นท่ี  ซ่ึงโดยปกติสาขาพรรคท่ีเขม้แข็งก็จะ
เป็นสาขาพรรคท่ีเรามี ส.ส. มีแกนนาํในพื้นท่ีซ่ึงก็จะทาํใหส้าขาแขง็ไปโดยปริยาย  ส่วนสาขาท่ีไม่มี 
ส.ส.หรือแพเ้ลือกตั้งตลอดเน่ียะมนัก็เหมือนว่าคนก็ไม่อยากมาทาํงานถูกมั้ยครับ  ความเขม้แข็งก็
นอ้ย  แต่วา่เราก็ใหค้วามสาํคญัของการปรับปรุงสาขาแลว้ก็พยายามหาแกนนาํหรือแมแ้ต่ถา้เราไม่มี 
ส.ส. ก็ตอ้งมีแกนนาํท่ีทาํงานต่อเน่ืองในพื้นท่ีคือไม่ไดม้าเลือกเฉพาะในช่วงเลือกตั้ง  ก็ตอ้งมีคนท่ี
ทาํงานในพื้นท่ีอยา่งต่อเน่ือง”15   

การให้สัมภาษณ์ประเด็นสาขาพรรคในขา้งตน้ช้ีให้เห็นว่าการมีตวัแทนในระดบัพื้นท่ียงั
เป็นส่วนสาํคญัท่ีทาํใหพ้รรคการเมืองสามารถรักษาระดบัความนิยมในพื้นท่ี  อนัเป็นปัจจยัท่ีจาํไปสู่
การได้รับชัยชนะในการเลือกตั้ ง  ซ่ึงสอดคล้องกับความเห็นของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ                      

                                                           
13 คณะกรรมการส่งเสริมความเป็นประชาธิปไตยในพรรค, ความเป็นประชาธิปไตยในพรรคประชาธิปัตย์[ออนไลน์],                             

26 ธนัวาคม 2555.   แหล่งท่ีมา http://www.democrat.or.th/th/news-activity/article/detail.php?ID=730 
14 สมัภาษณ์ นพ.บุรณชัย ์ สมุทรักษ,์  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์  6 ตุลาคม  2554. 
15 สมัภาษณ์  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์  11 กรกฎาคม  

2555. 

http://www.democrat.or.th/th/news-activity/article/detail.php?ID=730
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ตอนหน่ึงวา่  “ส่ิงท่ีผมคิดวา่สําคญัคือเวลาท่ีพรรคขาดผูแ้ทนมายิ่งนานเขา้  ก็มีคนท่ีจะไปส่ือสารได้
ยากข้ึน”16 
 นอกจากนั้นการให้สัมภาษณ์ของนายอภิรักษ์  โกษะโยธิน  ถึงปัญหาท่ีเกิดข้ึนในสาขา
พรรคของพรรคประชาธิปัตย์สอดคล้องกับความเห็นของนายพิชัย  รัตตกุล  ท่ีให้สัมภาษณ์กับ
หนงัสือพิมพม์ติชนตอนหน่ึงวา่ 
 “พรรคประชาธิปัตยต์อ้งปฏิรูปสาขาพรรค  โดยเนน้ให้สาขาพรรคใกลชิ้ดกบัประชาชนใน
พื้นท่ีมากข้ึน  ทาํสาขาพรรคใหเ้ป็นเสมือนพรรคการเมืองหน่ึงในจงัหวดันั้นๆ ซ่ึงสาขาพรรคจะตอ้ง
มีหนา้ท่ีสรรหาบุคคลทัว่ไปเพื่อพิจารณาวา่  บุคคลใดมีแววดีท่ีจะเป็นตวัแทนพรรคในการลงสมคัร
รับเลือกตั้งสมยัต่อไป  เพราะเท่าท่ีผา่นมาบ่อยคร้ังท่ีมีการสรรหาบุคคลแบบฉุกละหุกเน่ืองจากการ
ทาํงานท่ีไม่ต่อเน่ืองของสาขาพรรค”17 
 ดงันั้นถึงแมว้่าพรรคประชาธิปัตยจ์ะมีสาขาพรรคมาท่ีสุดในประเทศไทย  แต่ทว่าสาขา
พรรคในแต่ละพื้นท่ีมีศกัยภาพในการทาํงานแตกต่างกนั  จึงส่งผลต่อการลงพื้นท่ีและการดาํเนิน            
กลยทุธ์การตลาดแบบผลกัดนัของพรรคประชาธิปัตย ์
 นอกจากนั้นกลยุทธ์การตลาดแบบผลกัดนัของพรรคประชาธิปัตยคื์อการเนน้ให้ขอ้มูลกบั
สมาชิกพรรคและประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งผา่นสาขาพรรคและหวัคะแนนท่ีมีการดาํเนินการอยา่ง
เต็มรูปแบบในช่วงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ ง  และจากการศึกษางานท่ีผ่านมาผนวกกับ                      
การสัมภาษณ์ผูมี้ส่วนในการวางยุทธศาสตร์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพบวา่  เครือข่ายหวัคะแนน
และสมาชิกพรรคประชาธิปัตยย์งัไม่ปรากฏการดาํเนินการตลาดแบบ MLM เพื่อแสวงหาสมาชิก
พรรคแบบเครือข่ายลูกโซ่  ส่งผลให้จาํนวนสมาชิกพรรคประชาธิปัตยมี์การเพิ่มปริมาณแบบค่อย
เป็นค่อยไป  ซ่ึงปัจจยัดงักล่าวส่งผลต่อพลงัการขบัเคล่ือนมวลชนและกลุ่มผูส้นบัสนุนพรรคในแต่
ละพื้นท่ี  อนัเป็นส่วนหน่ึงของการลงคะแนนเสียงและมีผลโดยตรงต่อชยัชนะในการเลือกตั้งของ
พรรคในสนามเลือกตั้ง ดงัตาราง  
 
 
 
 

                                                           
16 “บทสมัภาษณ์สุดทา้ยนายกรัฐมนตรีคนท่ี 27 อภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ,” Vote 143(กรกฎาคม 2554): 9. 
17 เบญจวรรณ  คงกิจเจริญกุล, “พชัิย  รัตตกลุ” ช้ีช่องยกเคร่ือง  “ประชาธิปไตย”[ออนไลน์],  26  มีนาคม 2556. 

แหล่งท่ีมา http://www.matichon.co.th 
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ตารางท่ี   7.2  แสดงจาํนวนสมาชิกพรรคประชาธิปัตยปี์ พ.ศ. 2544 - 255318 
ปี พ.ศ. จาํนวนสมาชิก  

ณ ส้ินปีปฏิทิน 
จาํนวนสมาชิก 
ก่อนปีปฏิทิน 

จาํนวนสมาชิกท่ีเปล่ียนแปลง 
เพ่ิม ลด 

2544 2,587,992 2,510,216 77,777 1 
2545 2,605,419 2,587,992 17,428 1 
2546 2,657,879 2,605,419 52,466 5 
2547 2,777,987 2,657,879 120,132 24 
2548 2,825,314 2,777,987 47,368 41 
2549 2,844,956 2,825,314 19,769 127 
2550 2,844,178 2,844,956 72 850 
2551 2,846,827 2,844,178 3,969 1,320 
2552 2,852,947 2,846,827 7,292 1,172 
2553 2,857,290 2,852,947 4,886 543 

 
7.2.2  การรณรงค์หาเสียงผ่านส่ือสาธารณะ 
ในส่วนของการส่ือสารผา่นส่ือสารธารณะ  พรรคประชาธิปัตยไ์ดพ้ฒันารูปแบบการจดัทาํ 

ป้ายรณรงค์หาเสียงและส่ือประเภทต่างๆ เพื่อให้ประชาชนสัมผสัและรับรู้ถึงความพร้อมและ
นโยบายของพรรคให้มากท่ีสุดด้วยการนาํเสนอให้เกิดการรับรู้ในรูปแบบเดียวกนัเพื่อสร้างการ
จดจาํ “ตวั Cut Out ท่ีเป็นรูปของคุณอภิสิทธ์ิคู่กบัผูส้มคัรทุกท่ีเลยซ่ึงเราก็จะทาํเป็น Format ซ่ึง
แน่นอนว่าเร่ืองสีเร่ืองอะไรก็จะใช้ Color Screen ของพรรคก็เป็นสีฟ้า”19  ซ่ึงเป็นพฒันาการท่ีต่อ
ยอดจากการจดัทาํส่ือสาธารณะในการเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2550 ท่ีพรรคประชาธิปัตยเ์ร่ิมปรากฏ
ความชดัเจนในการจดัสรรรูปแบบการส่ือสารผา่นป้ายรณรงคห์าเสียงมากข้ึน  หลงัจากท่ีเปิดโอกาส
ให้ผูส้มคัรรับเลือกตั้งจดัทาํไดอ้ยา่งหลากหลายในการเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2548 ท่ีปรากฏทั้งภาพ
ของผู ้สมัครยืนคู่กับนายบัญญัติ  บรรทัดฐาน หัวหน้าพรรค, ผู ้สมัครยืนคู่กับนายอภิสิทธ์ิ                     
เวชชาชีวะ (ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล), ผูส้มคัรถ่ายภาพคู่กบันายชวน  หลีกภยั (ในเขต

                                                           
18 คณะกรรมการการเลือกตั้ง. รายงานสรุปจาํนวนสมาชิกพรรคการเมืองในช่วงปี  แยกรายพรรค  ปี พ.ศ. 2533 ถึง                     

ปี    พ.ศ. 2553. 
19 สมัภาษณ์  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์  11 กรกฎาคม  

2555. 
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พื้นท่ีภาคใต)้20 ซ่ึงในขณะนั้นพรรคประชาธิปัตยถู์ก พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  โจมตีบนเวทีปราศรัย
วา่เป็นพรรคท่ีขาดเอกภาพในการนาํ 
 ดงันั้นในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคประชาธิปัตยจึ์งมีการจดัทาํ
ป้ายรณรงคห์าเสียงท่ีปรากฏออกมาในรูปแบบเดียวกนัและมีนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  หวัหนา้พรรค
เป็นตวัแสดงหลกั  แมจ้ะมีป้ายรณรงคห์าเสียงท่ีมีการจดัทาํเองของผูส้มคัรรับเลือกตั้งบางส่วน  แต่
ยงัคงอยู่ภายใตแ้คมเปญ “เดินหนา้ประเทศไทย  ดว้ยนโยบายเพื่อประชาชน”  ซ่ึงสามารถแบ่งการ
จดัทาํส่ือสาธารณะของพรรคประชาธิปัตยไ์ด ้3 ช่วง  ดงัน้ี 

1) ช่วงตน้: นาํเสนอผูส้มคัรรับเลือกตั้งในระบบเขตและนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ในฐานะ 
หวัหนา้พรรคและผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือลาํดบัท่ี 1 
ภาพท่ี 7.221  แสดงป้ายรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคประชาธิปัตยใ์นช่วงตน้ 

 
 

2) ช่วงกลาง: นาํเสนอนโยบายภายใตแ้คมเปญ“เดินหนา้ประเทศเพื่อประชาชน”  
พรรคประชาธิปัตยส่ื์อสารนโยบายต่างๆ ผ่านการนาํภาพการปฏิบติัภารกิจในรูปแบบต่างๆของ              
นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ ท่ีสอดคล้องกับแต่ละนโยบายมาจดัทาํเป็นส่ือสาธารณะประเภทป้าย
รณรงค์หาเสียงเลือกตั้ ง  ผนวกกับการใช้สีฟ้าซ่ึงเป็นสีประจาํพรรคประชาธิปัตย์ควบคู่ไปกับ
แคมเปญ “เดินหนา้ประเทศไทยดว้ยนโยบายเพื่อประชาชน”  
 
 
 
                                                           

20 นนัทนา  นนัทวโรภาส,  “การส่ือสารทางการเมือง:ศึกษากรณีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปของพรรคไทยรักไทย,” 
(วิทยานิพนธ์ดุษฎีบณัฑิต สาขาวิชาส่ือสารมวลชน คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน  มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์, 2548), หนา้ 
98. 

21 ภาพจาก  <http://www.matichon.co.th/news_detail.php?newsid=1307718851&grpid=01&catid=80>, สืบคน้วนัท่ี              
15 มกราคม 2556. 

http://www.matichon.co.th/news_detail.php?newsid=1307718851&grpid=01&catid=80
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ภาพท่ี 7.322 แสดงป้ายรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคประชาธิปัตยใ์นช่วงกลาง 

 
 

3) ช่วงโคง้สุดทา้ย:  ตอกย ํ้าทิศทางการบริหารประเทศของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  
ดว้ยคาํกล่าวของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ในวนัรับตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีในปี พ.ศ. 2551 ว่า              
“ผมจะทาํงานเพื่อพี่น้องประชาชนทุกคน  แต่จะไม่ทาํงานให้กับใครคนใดคนหน่ึง”23  โดย                   
นาํสต๊ิกเกอร์คาํวา่ “ลา้งผิด” มาติดทบัเพื่อตอกย ํ้าจุดยืนของพรรคประชาธิปัตย ์ รวมถึงโจมตีพรรค
การเมืองคู่แข่งอย่างพรรคเพื่อไทยท่ีมีการป่ันกระแสว่า พ.ต.ท.ทักษิณ  ชินวตัร  จะกลับมา                     
หากพรรคเพื่อไทยไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง 
ภาพท่ี 7.424  แสดงป้ายรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคประชาธิปัตยใ์นช่วงโคง้สุดทา้ย 

 
 
 

                                                           
22 ภาพจาก  <http://news.mthai.com/headline-news/117735.html>,  สืบคน้วนัท่ี 15 มกราคม 2556. 
23 สยามอินเทลลิเจนส์, จับตาป้ายหาเสียงชุดสุดท้ายก่อนเลือกตั้ง –ปชป. “ไม่ล้างผดิ” เพื่อไทยชู “ยิง่ลกัษณ์”[ออนไลน์], 

20 พฤศจิกายน 2555.   แหล่งท่ีมา http://www.siamintelligence.com/final-election-campaign-posters/ 
24 ภาพจาก  <http://www.siamintelligence.com/election-campaign-board>,  สืบคน้วนัท่ี 15 มกราคม 2556. 

http://news.mthai.com/headline-news/117735.html
http://www.siamintelligence.com/final-election-campaign-posters/
http://www.siamintelligence.com/election-campaign-board
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7.2.3  การรณรงค์หาเสียงผ่านการลงพืน้ที่และการจัดเวทปีราศรัย 
การปราศรัยของพรรคประชาธิปัตย์ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554                                  

มี ก า ร ป รั บ รู ป แ บ บ ก า ร ป ร า ศ รั ย ใ ห ม่ ต า ม แ น ว คิ ด น า ย ก อ ร์ ป ศัก ด์ิ   ส ภ า ว สุ   ป ร ะ ธ า น
คณะกรรมการนโยบายและยทุธศาสตร์ในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  คือ   

“การเมืองในอนาคตการปราศรัยหาเสียงจะลดความสําคญัลงไป  เห็นไดจ้ากจาํนวนคนมา
ฟังปราศรัยท่ีน้อยลงเร่ือยๆ กระทัง่ในภาคใตเ้องก็ตาม  เน่ืองจากการปราศรัยเป็นการส่ือสารทาง
เดียว (One – Way Communication) คนหาฟังผา่นซีดีหรือเวบ็ไซตอ์ยา่งยทููปได ้ ในอนาคตการหา
เสียงจะตอ้งเป็นลกัษณะการส่ือสารสองทาง (Two – Way Communication) ชาวบา้นสามารถพูดคุย  
ร้องทุกข ์ กระทัง่โตเ้ถียงในเชิงนโยบายกบัตวัผูส้มคัรไดโ้ดยตรง”25 

แนวคิดดงักล่าวส่งผลโดยตรงต่อการวางรูปแบบการรณรงคห์าเสียงของพรรคประชาธิปัตย ์ 
และนาํไปสู่การปรับกลยทุธ์การส่ือสารกบัประชาชน  ซ่ึงการให้ความสําคญักบัการส่ือสารสองทาง
น้ี ทาํให้พรรคประชาธิปัตยห์ันไปให้ความสําคญักบัการส่ือสารผ่านส่ือออนไลน์และโซเชียล-
เน็ตเวิร์คมากข้ึน  ซ่ึงจะอธิบายเพิ่มเติมในส่วนการใช้กลยุทธ์การตลาดแบบดึงดูดของพรรค
ประชาธิปัตย ์

สําหรับการใช้กลยุทธ์การตลาดแบบผลกัดนัผ่านการลงพื้นท่ีและการข้ึนเวทีปราศรัยนั้น                 
การปรับยุทธศาสตร์ดังกล่าวมีผลให้หัวหน้าพรรคและแกนนําพรรคเน้นการลงพื้นท่ีเพื่อพบ
ประชาชนในกลุ่มต่างๆ มากข้ึนโดยเฉพาะพื้นท่ีในเขตกรุงเทพมหานคร และจงัหวดัใกล้เคียง                
ซ่ึงลกัษณะการพบปะประชาชนเพื่อรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งในช่วงแรกนั้นเป็นการจดัเวทีขนาดเล็ก
เพื่อให้หัวหน้าพรรคและแกนนําพรรคข้ึนปราศรัยนโยบายกับกลุ่มประชาชนท่ีมีความสนใจ
นโยบายและสนับสนุนพรรคประชาธิปัตยโ์ดยตรง  สําหรับนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ในฐานะ
หวัหนา้พรรคประชาธิปัตยแ์ละรักษาการนายกรัฐมนตรีในช่วงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  ตั้งแต่
การประกาศพระราชกฤษฎีกายุบสภาผูแ้ทนราษฎรนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  มีกาํหนดลงพื้นท่ี             
ทั้งในช่วงก่อนและหลงัการปฏิบติัหน้าท่ีนายกรัฐมนตรีอย่างต่อเน่ือง  ซ่ึงการลงพื้นท่ีในรูปแบบ
ดงักล่าวนายอภิรักษ ์โกษะโยธิน  ไดก้ล่าวถึงผลของการลงพื้นท่ีหาเสียงตามยุทธศาสตร์รวมถึงการ
ปรับยทุธศาสตร์เพื่อใหส้อดคลอ้งกบัการแข่งขนัของพรรคการเมืองอ่ืนๆ วา่ 

“การจดัเวทีปราศรัยนอกเหนือจากในช่วงแรกท่ีเราเลือกลงพื้นท่ีท่ีระบุวา่นโยบายเร่ืองไหน
ไปหาเสียงท่ีไหน  เพราะวา่ตวัคุณอภิสิทธ์ิก็จะหาเสียงในภาพรวมอยูแ่ลว้เพราะวา่ชูพรรคเพื่อจะได้
คะแนนในส่วน Party List กบัอีกส่วนหน่ึงก็คือกระแสท่ีจะไปสนบัสนุนผูส้มคัรเลือกตั้งในพื้นท่ี

                                                           
25 ในประเทศ, “ในคาํถาม...มีคาํตอบ  กอร์ปศกัด์ิโยนหินทาํทาง ปชป. รัฐบาลปาร์ต้ีลิสต,์” มติชนสุดสปัดาห์ 31, 1592             

(กุมภาพนัธ์ 2554): 12. 
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เขต  เพราะฉะนั้นในช่วงแรกเราก็หาเสียงแบบน้ี  แต่วา่พูดจริงๆก็จะไดพ้ื้นท่ีข่าวนอ้ย  ช่วงหลงัเรา
จึงจดัเวทีปราศรัยใหญ่ซ่ึงไดผ้ลเยอะมากเม่ือเทียบกบัพรรคเพื่อไทยเพราะว่าเพื่อไทยจะไดเ้ปรียบ
ช่วงแรกในเร่ืองของการเปิดตวันายกฯหญิง  และเขาก็มีส่ือเป็นฐานอยูแ่ลว้  สองเวลาเพื่อไทยไปเขา
จะจดัเวทีปราศรัยใหญ่มากยิ่งเวลาไปภาคเหนือภาคอีสานก็จะเป็นเวทีใหญ่  คนมาเรียกไดว้่าหลาย
หม่ืน  ในขณะท่ีพรรคประชาธิปัตย์คุณอภิสิทธ์ิก็ลงพื้ นท่ี เดินพบปะเคาะประตูชาวบ้าน  
เพราะฉะนั้นความรู้สึกของคนในเชิงการตลาดเหมือนวา่ร้านน้ีขายดี  คนมากินเยอะ  กบัร้านน้ีดูจ๊ิบ
จอ้ยไปเดินหาเสียงต๊อกแต็กๆ  เพราะฉะนั้นจะเห็นว่าช่วงหลงัเราก็ปรับแผนคือเราเปิดเวทีใหญ่  
และจริงๆแลว้การเปิดเวทีใหญ่ในกรุงเทพฯ ก็ไดผ้ลเยอะมาก  น่ีก็เป็นสาเหตุท่ีช่วงหลงัเราเปิดเวที
ปราศรัยในกรุงเทพฯ ถ่ีมาก  พดูง่ายๆ คือเป็นการหาเสียงสาํหรับ ส.ส.กรุงเทพฯ  แต่อีกส่วนหน่ึงเรา
ก็หวงัผลกระแส  หวงัภาพใหญ่เวลาส่ือนาํเสนอก็นาํเสนอทั้งประเทศอยูแ่ลว้”26 

ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ขา้งตน้ช้ีให้เห็นว่าการตอบรับจากประชาชนและส่ือมวลชนเป็น
ส่วนสําคญัท่ีทาํให้พรรคประชาธิปัตยจ์าํเป็นตอ้งปรับตวัเพื่อให้สอดคลอ้งกบัการแข่งขนัในสนาม
เลือกตั้งซ่ึงมีการแย่งชิงพื้นท่ีทั้งการครองความนิยมในประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งและการข่าวของ
ส่ือมวลชนอยา่งต่อเน่ือง  เป็นผลใหพ้รรคประชาธิปัตยจ์าํเป็นตอ้งกลบัไปใชยุ้ทธศาสตร์การรณรงค์
หาเสียงในลักษณะของการจดัเวทีปราศรัยใหญ่อีกคร้ังหลังจากท่ีเจตนารมณ์และการวิเคราะห์
กลุ่มเป้าหมายในช่วงแรกไม่เกิดผลท่ีน่าพอใจเท่าท่ีควร 
ภาพท่ี 7.527  แสดงการลงพื้นท่ีปราศรัยของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ตามกลุ่มเป้าหมายของนโยบาย
ท่ีจงัหวดันครสวรรค ์

 
 
 
 
 
 

 

                                                           
26 สมัภาษณ์  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์  11 กรกฎาคม 

2555. 
27 ภาพจาก

<http://www.facebook.com/photo.php?fbid=10150184348786144&set=a.10150184347946144.308017.1717114613&type=3&the
ate>, สืบคน้วนัท่ี 4 ธนัวาคม  2555. 
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ภาพท่ี 7.628 แสดงการลงพื้นท่ีปราศรัยของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ตามกลุ่มเป้าหมายของนโยบาย                   
ท่ีโรงงานทอผา้  จงัหวดัสมุทรสาคร 

 
ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2555  พรรคประชาธิปัตยไ์ดก้าํหนดแผน                         

การรณรงหาเสียงเลือกตั้งของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  เพื่อพบปะประชาชน  แนะนาํนโยบาย  และ
ช่วยผูส้มคัรของพรรคในแต่ละพื้นท่ีในพื้นท่ีต่างๆ ดงัน้ี   
ตารางท่ี 7.3  แสดงการลงพื้นท่ีปราศรัยและกิจกรรมหาเสียงของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ                      
ในเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2554 

เดอืนพฤษภาคม 
จันทร์ องัคาร พธุ พฤหัสบด ี ศุกร์ เสาร์  อาทติย์ 

9 10 11 12 
-ม.ธรรมศาสตร์ :
เปิดตวัผูส้มคัร             
หนา้ใหม่(FTL) 

13 
-จ.นครปฐม 
-จ.ราชบุรี 

14 
-รร.มิราเคิล: เปิดตวั
ผูส้มคัรฯทัว่
ประเทศ 

15 
-นายอภิสิทธ์ิป่วย 

16 
-นายอภิสิทธ์ิป่วย 

17 
-จ.นครสวรรค ์
-จ.พิษณุโลก 

18 19 
-สมคัร ส.ส.บญัชี
รายช่ือ +   จบัฉลาก
หมายเลขพรรค 
-ร.ร.เคทะท่า-ทราย  
นนทบุรี 

20 
-จ.กาญจนบุรี 
-จ.นครปฐม 

21 
-วดัอรุณฯ:                 
เปิดแคมเปญวนั
แรกทาํทนัที 

22 
- เขตคลองเตย  
กทม. 
-เขตวฒันา กทม. 
- สยามสเควร์ 
- ท่ีทาํการพรรค: 
กิจกรรมออนไลน์ 

23 
-สนามฟุตบอล
อารีน่า: เปิดตวั
ผูส้มคัร กทม. 

24 
-สมคัร ส.ส.
กรุงเทพฯ 
-นิคมอุตสาห- 

25 
-ร.ร.วดัพระราม9  
เขตห้วยขวาง
กทม. 

26 
 

27 
-เขตบางเขน  
กทม. 
-จ.ภูเก็ต 

28 
-จ.อุบลราชธานี 
-จ.ยโสธร 
-จ.อาํนาจเจริญ 

29 
-จ.ชลบุรี 
-จ.ฉะเชิงเทรา 

                                                           
28 ภาพจาก 

<http://www.facebook.com/photo.php?fbid=1015019135002114&set=a.10150191348091144.310072.17171146143&type=3&the
ater>, สืบคน้วนัท่ี 4 ธนัวาคม 2555.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                            

http://www.facebook.com/photo.php?fbid=1015019135002114&set=a.10150191348091144.310072.17171146143&type=3&theater
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=1015019135002114&set=a.10150191348091144.310072.17171146143&type=3&theater
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กรรมบางปู                     
จ.สมุทรปราการ 

-เขตพญาไท  
กทม. 

30 
-โรงงานผลิต
เส้ือผา้ Cha-Lom 
จ.นนทบุรี 

31 
-เขตสายไหม  
กทม. 
-บริษทัซีฟี คา้
ปลีก + 
ห้างสรรพสินคา้
ฟิวเจอร์ปาร์ค 
จ.ปทุมธานี 

     

ตารางท่ี 7.4  แสดงการลงพื้นท่ีปราศรัยและกิจกรรมหาเสียงของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ                     
ในเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2554 

เดอืนมถุินายน 
จันทร์ องัคาร พธุ พฤหัสบด ี ศุกร์ เสาร์  อาทติย์ 

 
 
 

 1 
 -กทม.:                             
เขตหนองจอก,  
เขตบางรัก  
-จ.พะเยา 

2 
-จ.เชียงใหม่ 
-จ.ลาํพูน 

3 
-กทม.: 
เขตคลองเตย,  . 
ตลาดหลกัทรัพย,์ 
ศูนยฯ์สิริกิตต์ิ 

4 
-กทม.:                                    
เขตห้วยขวาง,                         
เขตดินแดง  
-จ.เพชรบูรณ์ 
-จ.ลพบุรี 
-จ.สระบุรี 

5 
-จ.สุโขทยั 
-จ.พิษณุโลก 
 

6 
-กทม.:                               
เขตดอนเมือง, เขต
ประเวศ   

7 
 -กทม.:                       
เขตจตุจกัร, 
 เขตบางเขน,  
เขตดุสิต  

8 
-ให้สัมภาษณ์
สาํนกัข่าว
ต่างประเทศ 13 
สาํนกัข่าว 

9 
-จ.นครราชสีมา 
-จ.ลพบุรี 

10 
-กทม.:                            
เขตบางคอแหลม 
เขตยานนาวา,
ตึกเนชัน่ บางนา, 
ม.นอร์ทกรุงเทพ 

11 
-จ.นครสวรรค ์
-จ.ระยอง 
-จ.จนัทบุรี 
-จ.ตราด 

12 
- กทม.:เขตตล่ิงชนั 
-จ.สมุทรสาคร 
 

13 
-ประชุม WEF  
อินโดนีเซีย 

14 
-กทม. 
-เขตลาดพร้าว  
-เขตสุทธิสาร  
-เขตห้วยขวาง  

15 
-กทม.: 
เขตบางบอน,              
เขตหนองแขม, 
เขตทววีฒันา 
-จ.กาญจนบุรี 
 

16 
-จ.กาํแพงเพชร 
-วงเวยีนใหญ่  
ธนบุรี 

17 
-จ.ปราจีนบุรี 
-รถไฟฟ้า BTS 
 

18 
-จ.เพชรบูรณ์ 
-จ.ลพบุรี 

19 
-จ.สมุทรปราการ 
-จ.สงขลา 

20 
-หาดใหญ่ 
 จ.สงขลา 
 
  

21 
-จ.นราธิวาส 
-จ.ยะลา 
-จ.ปัตตานี 
 

22 
-จ.ชลบุรี 
 

23 
ปราศรัยใหญ่ 
แยกราชประสงค ์
 

24 
-จุฬาลงกรณ์-
มหาวทิยาลยั 

25 
- กทม.: 
 เขตบึงกุ่ม,                    
เขตคลองสามวา,  
เขตมีนบุรี, 
 เขตสวนหลวง, 
เขตประเวศ  

26 
-จ.ยโสธร 
 

27 
-จ.ยโสธร 
-จ.อาํนาจเจริญ 
-จ.อุบลราชธานี 
 

28 
-จ.น่าน 
-ปราศรัยใหญ่ท่ี
ลานคนเมือง  
กทม. 

29 
-จ.สมุทรสาคร 
-จ.นนทบุรี 
 

30 
-กทม.: 
เขตบางซ่ือ,  
เขตคลองเตย 
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ตารางท่ี 7.5  แสดงการลงพื้นท่ีปราศรัยและกิจกรรมหาเสียงของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ                       
ในเดือนกรกฎาคม  พ.ศ. 2554 

เดอืนกรกฎาคม 
จันทร์ องัคาร พธุ พฤหัสบด ี ศุกร์ เสาร์  อาทติย์ 

    1 
ปราศรัยใหญ่   
ลานพระบรม-
รูปทรงมา้ 

2 3 

 
ขอ้มูลจากตารางท่ี 7.3, 7.4 และ 7.5  แสดงการลงพื้นท่ีของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  

ภายหลงัการประกาศพระราชกฤษฎีกายุบสภาผูแ้ทนราษฎรพบว่านายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  มีการ             
ลงพื้นท่ีต่างจงัหวดัมากกวา่  40  จงัหวดัทัว่ประเทศ  และเม่ือพิจารณาโดยการจดัแบ่งจงัหวดัตาม
ภูมิภาคยกเวน้การลงพื้นท่ีในกรุงเทพมหานคร  สามารถสรุปไดด้งัน้ี 
ตารางท่ี 7.6  แสดงสัดส่วนการลงพื้นท่ีปราศรัยและกิจกรรมหาเสียงของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ                 
แยกตามภูมิภาค (ยกเวน้การลงพื้นท่ีในเขตกรุงเทพมหานคร) 

ภูมิภาค จาํนวนคร้ัง คิดเป็นร้อยละ 
ภาคเหนือ 7 14 
ภาคกลาง 30 60 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 8 16 
ภาคใต ้ 5 10 

เม่ือพิจารณาสัดส่วนการลงพื้นท่ีปราศรัยและกิจกรรมหาเสียงของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ             
ในแต่ละภูมิภาคตามตารางท่ี 7.6 พบวา่  พรรคประชาธิปัตยใ์หค้วามสาํคญักบัการลงพื้นท่ีจงัหวดัใน
ภาคกลางมากกวา่ภาคอ่ืนๆ  นอกจากนั้นเม่ือพิจารณารวมไปถึงการลงพื้นท่ีในเขตกรุงเทพมหานคร
ของ นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ดงัท่ีปรากฏในตารางท่ี  7.3, 7.4  และ 7.5  พบว่า  นายอภิสิทธ์ิ                 
เวชชาชีวะ  มีกิจกรรมลงพื้นท่ีเพื่อพบปะประชาชนติดต่อกนัและมีความถ่ีค่อนขา้งมาก  โดยเป็น
การลงพื้นท่ีก่อนและหลงัเวลาราชการในฐานะนายกรัฐมนตรี  แสดงให้เห็นถึงความสําคญัของ
จังหวดัในภาคกลางและกรุงเทพมหานครในฐานะพื้นท่ีฐานเสียงของพรรคประชาธิปัตย์ซ่ึง
สอดคลอ้งกบักลุ่มนโยบายหลกัของพรรคท่ีมีการจดัทาํกลุ่มนโยบาย “กรุงเทพฯตอ้งเดินหนา้” เพื่อ
ใช้รณรงค์หาเสียงเลือกตั้งกบั ชาวกรุงเทพฯเป็นการเฉพาะ   และเม่ือพิจารณาการลงพื้นท่ีในเขต
ภาคใตซ่ึ้งเป็นพื้นท่ีฐานเสียงหลกัของพรรคประชาธิปัตย ์ แมว้า่นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  จะลงพื้นท่ี
ปราศรัยและพบปะพี่นอ้งประชาชนเพียง 5 คร้ัง  5 จงัหวดั  แต่เน่ืองจากสมาชิกพรรคท่ีมีช่ือเสียง  
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ไดรั้บความนิยม  และไดรั้บความน่าเช่ือถือจากประชาชนในภาคใตข้องพรรคประชาธิปัตยมี์จาํนวน
มากกว่าพรรคการเมืองอ่ืนเช่น  นายชวน  หลีกภัย  นายบัญญัติ  บรรทัดฐาน  นายสุเทพ                     
เทือกสุบรรณ   นายสาทิตย ์ วงศห์นองเตย  เป็นตน้  ทั้งยงัมีการ จดัสรรสมาชิกพรรคท่ีมีช่ือเสียงใน
พื้นท่ีภาคใตใ้หส้มคัรรับเลือกตั้งทั้งในส่วนระบบบญัชีรายช่ือและระบบแบ่งเขต  ทาํให้การลงพื้นท่ี
ในภาคใตข้องพรรคประชาธิปัตยมี์ลักษณะการกระจายตวัและมีความทัว่ถึงอยู่แล้ว  ดงันั้นการ                 
ลงพื้นท่ีในภาคใตจึ้งไม่ตกเป็นภาระของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  มากนกัเม่ือเทียบกบัการลงพื้นท่ี
ในภาคอ่ืนๆ 

สําหรับการลงพื้นท่ีในภาคตะวันออกเฉียงเหนือหรืออีสานนั้ น  แม้ว่านายอภิสิทธ์ิ                   
เวชชาชีวะ  จะลงพื้นท่ีมากถึง 8 คร้ัง  แต่ก็เป็นการลงซํ้ าพื้นท่ีเดิมซ่ึงเป็นพื้นท่ีท่ีพรรคประชาธิปัตย์
ไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง  และเป็นจงัหวดัท่ีพรรคประชาธิปัตยมี์โอกาสไดรั้บคะแนนเสียงท่ีเพิ่ม
มากข้ึนทั้ งในส่วนของการเลือกตั้ งระบบแบ่งเขตและในระบบบัญชีรายช่ืออย่าง  จังหวัด
อุบลราชธานี  จงัหวดัยโสธร  จงัหวดัอาํนาจเจริญ  และจงัหวดันครราชสีมา   สําหรับการลงพื้นท่ี
ภาคอีสานนั้นนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ไดช้ี้แจงต่อส่ือมวลชนระหวา่งการณรงคห์าเสียงเลือกตั้งวา่ 
 “ตนให้ความสําคญัและมัน่ใจว่าการเลือกตั้ งคร้ังน้ี ส.ส.อีสานของพรรคประชาธิปัตย์
เพิ่มข้ึนแน่นอน เหตุผลเพราะตนฟังมาจากการลงพื้นท่ีของทีมงาน แต่ยงัไม่สามารถบอกไดว้่าจะ
เพิ่มข้ึนก่ีท่ีนัง่ และตนคิดว่าปัจจยัท่ีจะทาํให้ส.ส.ภาคอีสานของพรรคเพิ่มมากข้ึนนั้นจากงานท่ีทาํ 
เพราะท่ีผ่านมาพรรคประชาธิปัตย์ ไม่มีโอกาสได้ส่ือสารกบัประชาชนในพื้นท่ีภาคอีสานมาก
เท่าไหร่ เน่ืองจากไม่มีผูแ้ทน ทาํให้ไม่มีโอกาสทาํงานในฐานะฝ่ายบริหารทาํให้ประชาชนสัมผสั
พรรคประชาธิปัตยไ์ดน้อ้ยมากวา่เรามีจุดยืนในการทาํงานอะไรให้กบัประชาชน แต่ 2 ปี ท่ีผา่นมา
นโยบายท่ีสัมผสัไดม้ากโดยเฉพาะนโยบายการประกนัรายได ้นโยบายเบ้ียยงัชีพผูสู้งอายุ นโยบาย
ด้านการศึกษาเป็นท่ียอมรับ ซ่ึงตนค่อนข้างมากมัน่ใจว่าในภาคอีสานส่วนใหญ่เลือกนโยบาย
ประกนัรายไดม้ากกวา่ท่ีจะยกเลิก”29 

และในการลงพื้นท่ีภาคเหนือของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  แมว้่าจะมีสัดส่วนการลงพื้นท่ี
นอ้ยท่ีสุดเม่ือเทียบกบัการลงพื้นท่ีในภูมิภาคอ่ืนๆ  แต่กิจกรรมท่ีเกิดข้ึนระหวา่งการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้งถือว่าไดรั้บความสนใจจากประชาชนและส่ือมวลชนจาํนวนมาก  ทั้งการคา้งคืนในพื้นท่ี
และการประกอบพิธีกรรมทางศาสนาท่ีวดั  และการลงพื้นท่ีพบปะประชาชนในตลาดเป็นตน้ 

อย่างไรก็ตามเม่ือพิจารณาการลงพื้นท่ีของพรรคประชาธิปัตย์ในภาครวมพบว่าพรรค
ประชาธิปัตยป์ระสบกบัขอ้จาํกดับางประการอนัเป็นผลสืบเน่ืองมาจากเหตุการณ์ความขดัแยง้และ             

                                                           
29 คมชดัลึก, มาร์คปลุกลูกพรรคอย่าหวั่นผลโพลล์[ออนไลน์], 23 พฤษภาคม 2554.   แหล่งท่ีมา

http://www.komchadluek.net/detail/20110523/98338/%E0%B8%A18C.html#.UTsvkB0j7zI 

http://www.komchadluek.net/detail/20110523/98338/%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%84%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%A5%E0%B9%8C.html#.UTsvkB0j7zI
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การชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2552  และปี พ.ศ. 2553  ซ่ึงพื้นท่ีภาคเหนือและภาคอีสานคือพื้นท่ี
ฐานเสียงหลกัของพรรคเพื่อไทยและมีการดาํเนินกิจกรรมของกลุ่ม นปช. อยา่งต่อเน่ือง  ดงันั้นการ
ลงพื้นท่ีในภาคเหนือและภาคอีสานของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  จึงเป็นการไปเฉพาะในส่วนท่ี              
คิดวา่ปลอดภยั30 

ทั้งน้ีในการพิจารณาการลงพื้นท่ีของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  และแกนนําพรรคนั้ น
คณะกรรมการดา้นยุทธศาสตร์และนโยบายเพื่อการเลือกตั้งพรรคประชาธิปัตย ์ ไดพ้ิจารณาโดยใช ้
2 แนวทางหลกัคือ  พิจารณาจากการแข่งขนัในแต่ละพื้นท่ี  และพิจารณาจากนโยบายท่ีใชใ้นการ
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  ซ่ึงอธิบายไดด้งัต่อไปน้ี 

1) การพจิารณาจากการแข่งขันในแต่ละพืน้ที ่  
การพิจารณาจากการแข่งขนัในแต่ละพื้นท่ีพรรคประชาธิปัตยไ์ดว้างยุทธศาสตร์โดยนาํผล

คะแนนท่ีไดรั้บในการเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือและระบบแบ่งเขตจากการเลือกตั้งปี พ.ศ. 2550                    
มาพิจารณาร่วมกนั  โดยกาํหนดพื้นท่ีออกเป็น 8 กลุ่มโซน  ดงัน้ี 

กลุ่ม A  =  พื้นท่ีแขง็  ไดย้กทั้งจงัหวดั (ชนะทั้งคะแนนเขต  และคะแนนปาร์ต้ีลิส) 
กลุ่ม B  =  พื้นท่ีไดบ้างท่ีนัง่ (คะแนนปาร์ต้ีลิสไดท่ี้ 1) 
กลุ่ม C  =  พื้นท่ีไดบ้างท่ีนัง่ (คะแนนปาร์ต้ีลิสดี) 
กลุ่ม D  =  พื้นท่ีไม่ไดท่ี้นัง่ (คะแนนปาร์ต้ีลิสไดท่ี้ 1 มากกวา่ 40%) 
กลุ่ม E  =  พื้นท่ีไม่ไดท่ี้นัง่ (คะแนนปาร์ต้ีลิสไดท่ี้ 1 มากกวา่ 30%  ไม่เกิน 40%) 
กลุ่ม F  =  พื้นท่ีไม่ไดท่ี้นัง่ (คะแนนปาร์ต้ีลิสไดท่ี้ 1 มากกวา่ 20%  ไม่เกิน 30%) 
กลุ่ม 2F =  พื้นท่ีไม่ไดท่ี้นัง่ (คะแนนปาร์ต้ีลิสไดท่ี้ 1 มากกวา่ 10%  ไม่เกิน 20%) 
กลุ่ม 3F =  พื้นท่ีไม่ไดท่ี้นัง่ (คะแนนปาร์ต้ีลิสนอ้ยกวา่ 10%) 
และจากกลุ่มพื้นท่ีทั้ง 8 โซนขา้งตน้  พรรคประชาธิปัตยไ์ดก้าํหนดยุทธ์ศาสตร์เพิ่มเติม              

เพื่อนาํมาซ่ึงคะแนนเสียงและชยัชนะในการเลือกตั้งผา่นการกาํหนดรูปแบบการส่ือสารในรูปแบบท่ี
แตกต่างกนัดงัน้ี31 

-   พื้นทีท่ีพรรคมีฐานเสียงมัน่คง (พื้นท่ีฐานเสียงเดิมต่อเน่ืองมาเป็นเวลานาน) 
-   พื้นท่ีท่ีพรรคมีโอกาสนอ้ยในการมีผูแ้ทน  นโยบายก็จะมุ่งเนน้ไปท่ีการรับรู้ในเร่ืองของ

พรรคในภาพรวมสาํหรับคะแนนในส่วนบญัชีรายช่ือเป็นตน้   
-  พื้นท่ีท่ีเป็นเขตเป้าหมาย: ชา้งชนช้าง (Battle Ground) หรือพื้นท่ีท่ีคะแนนสามารถ             

พลิกผนัไดง่้ายก็จะไดรั้บความสนใจมากเป็นพิเศษ 

                                                           
30 สมัภาษณ์  นางอานิก  อมัระนนัท,์ สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์   6 กนัยายน 2555. 
31 สมัภาษณ์ นพ.บุรณชัย ์ สมุทรักษ,์  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์  6 ตุลาคม 2554. 
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ซ่ึงนายอภิรักษ์  โกษะโยธิน  ไดอ้ธิบายถึงความแตกต่างในแต่ละพื้นท่ีและแนวทางการ
ดาํเนินการของพรรคเพิ่มเติมวา่ 

“เราคงตอ้งดูครับวา่ความยากความง่าย  คือหน่ึงเราดูผลคะแนนท่ีผ่านมาเราก็พอทราบนะ
ครับวา่ตรงไหนเป็นจุดอ่อนจุดแขง็ของพรรค  แลว้ก็อยา่งท่ีผมพดูวา่ไม่ใช่วา่ภาคเหนือภาคอีสานเรา
จะไม่มีโอกาสเลยนะครับ  เพียงแต่วา่เราก็มีโอกาสมากกวา่ในเขตอ่ืน  เช่น  เขต 1  ของทุกจงัหวดั
ผมคิดว่าเราก็มีคะแนนไม่ได้ต่างจากเขาเยอะนะครับ  แต่ถา้เป็นเขตอ่ืนท่ีออกจากอาํเภอเมืองไป  
ออกจากเทศบาลไปก็ยาก  เพราะว่าเราไม่มีความต่อเน่ืองไม่มีคนท่ีทาํงานในพื้นท่ี  แล้วก็ต้อง
ยอมรับวา่มนัมีกระแสเร่ืองคุณทกัษิณ  คุณยิ่งลกัษณ์  หรือพรรคเพื่อไทย  ซ่ึงก็เป็นไทยรักไทยเดิม          
ท่ีต่อเน่ืองมาในภาคเหนือภาคอีสานก็มีความแขง็แรง  การเขา้ไปเจาะเราก็ไม่สามารถนะครับทั้งดว้ย
งบประมาณดว้ยทุนด้วยจาํนวนคนเราไม่สามารถเจาะในทุกพื้นท่ีได้อยู่แล้ว  เราก็ตอ้งเลือกเจาะ            
ในพื้นท่ีท่ีอยา่งนอ้ยเรามีคะแนนก็คือในเขตเมือง เขตเทศบาล  กบัสองเราก็คงตอ้งมาดูในเร่ืองของ             
การบริหารจดัการทรัพยากรวา่ในบางพื้นท่ีเรามีตวัผูส้มคัรท่ีมีโอกาสเม่ือเทียบกบับางพื้นท่ี”32   

สอดคล้องกับความเห็นของ  อิศรินทร์  หนูเมือง  ส่ือมวลชนสายการเมืองท่ีกล่าวถึง
ลกัษณะความแตกต่างของพื้นท่ีกบัความนิยมของพรรคการเมืองไวอ้ยา่งน่าสนใจวา่ 

“การเลือกตั้งคร้ังน้ีเพิ่งผา่นการปะทะกนัทางความคิดของ 2 ขั้ว อยา่งมากและลึกท่ีสุด  และ
มีเหตุการณ์ความรุนแรงดว้ย  ทาํให้การปะทะกนัทางความคิดเกิดการแบ่งแยกของคนทั้ง 2 ขา้ง
อย่างเห็นไดช้ดั  ดงันั้นการโหวตในเขตเมืองกบัการโหวตในเขตชนบทก็จะมีลกัษณะแตกต่างกนั
อยา่งเห็นไดช้ดั   อยา่งตามหวัเมืองหรือกรุงเทพฯลกัษณะการโหวตจะโหวตประชาธิปัตยเ์พราะว่า
ยนืยนัวา่จะเลือกรัฐบาลเดิม  ในขณะท่ีอีกฝ่ายหน่ึงก็จะโหวตเพื่อไทย”33 

ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ขา้งตน้เห็นไดว้า่ลกัษณะของประชากรในเขตเมืองและเขตชนบท
กลายเป็นอีกหน่ึงองคป์ระกอบท่ีพรรคใชใ้นการพิจารณาการแข่งขนัในแต่ละพื้นท่ี  ซ่ึงส่วนดงักล่าว
เป็นองคป์ระกอบในการพิจารณาการใชก้ลยุทธ์การตลาดแบบผลกัดนัผา่นการลงพื้นท่ีของหวัหนา้
พรรคและแกนนําพรรค  และการนําเสนอนโยบายในรูปแบบต่างๆ ผ่านส่ือมวลชนเพื่อเป็น
องคป์ระกอบเสริมให้นโยบายของพรรคประชาธิปัตยเ์ขา้ไปถึงประชาชนในท่ีไม่สามารถเขา้ถึงได้
ดว้ยการลงพื้นท่ีไดม้ากข้ึน 

 
 

                                                           
32 สมัภาษณ์  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์   11 สิงหาคม 

2555. 
33 สมัภาษณ์  นางสาวอิศรินทร์  หนูเมือง,  บรรณาธิการอาวุโส  หนงัสือพิมพป์ระชาชาธุรกิจ,   11 กรกฎาคม 2555. 
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2) พจิารณาจากนโยบายทีใ่ช้ในการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 
 การพิจารณาการลงพื้นท่ีของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  โดยใชน้โยบายเป็นแนวทางในการ 

กาํหนดพื้นท่ีนั้น  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน  ไดช้ี้ให้เห็นความสําคญัของแนวทางการดาํเนินการใน
รูปแบบของการส่ือสารท่ีมีความเฉพาะเจาะจงกบัแต่ละกลุ่มเป้าหมายมากข้ึนวา่ 
 “คือจริงๆ เราจะเอานโยบายเป็นหลกันะครับ  ซ่ึงจากคร้ังน้ีเป็นคร้ังแรกเลยท่ีผมเช่ือวา่เรา
ทาํไดอ้ยา่งเป็นระบบท่ีสุดคือไม่ใช่วา่อยูดี่ๆ ใครเรียกไปหาเสียงก็ไป  คือหมายความวา่อยา่งเช่นเรา
ไปสมุทรปราการ  ไปปทุมธานี  ก็เป็นพื้นท่ีท่ีมีโรงงานอุตสาหกรรม  เพราะฉะนั้นการไปเราก็
ออกแบบเป็นการพดูปราศรัยเชิงนโยบายใหต้รงกบักลุ่มเป้าหมาย  และเราก็เช่ือวา่นอกเหนือจากคน
ท่ีมาฟัง  คนในพื้นท่ีท่ีจะเลือก ส.ส.เขตแลว้  เราก็หวงัวา่เราจะเอานโยบายไปขยายผลเป็นภาพใหญ่
ของการหาเสียงในเร่ืองของนโยบายปรับข้ึนค่าแรงขั้นตํ่า 25%  หรือสองอย่างยกเวลาการหาเสียง
ในเร่ืองนโยบายการประกนัราคาพืชผลการเกษตรเราก็เลือกจงัหวดัหลกัๆ อยา่งเช่น อีสานก็จงัหวดั
อุบลฯ ถือว่าเป็นจงัหวดัขนาดใหญ่ หรือทางภาคเหนือตอนล่างเช่นท่ีพิษณุโลก  นครสวรรค ์                  
ก็จะเป็นพื้นท่ีท่ีมีการปลูกขา้วเยอะ  เราก็จะเลือกพื้นท่ีเหล่าน้ีเพื่อเปิดตวันโยบาย”34 
 นอกจากนั้นพรรคประชาธิปัตยย์งัมีการพิจารณานโยบายในระดบัพื้นท่ี  เช่น  ดูวา่พื้นท่ีนั้น
มีการเพาะปลูกพืชชนิดใด  เช่น  พื้นท่ีท่ีมีการทาํเกษตรกรรมท่ีอยูใ่นโครงการประกนัฯ พวก  ขา้ว  
มนัสาํปะหลงั  ขา้วโพด  ก็จะเป็นพื้นท่ีท่ีมีการออกนโยบายเฉพาะประกอบ  และพรรคประชาธิปัตย์
ยงัมีลักษณะการลงพื้นท่ีหาเสียงท่ีแตกต่างจากพรรคการเมืองอ่ืนๆ คือ มีการเข้าไปหาเสียง                
ในโรงเรียน  ในโรงงานอุตสาหกรรม  ซ่ึงนพ.บุรณัชย ์สมุทรักษ ์ก็ไดช้ี้แจงวา่ “สําหรับการลงพื้นท่ี            
หาเสียงในโรงเรียนหรือโรงงานจะเป็นการจดักิจกรรมเพื่อให้การส่ือสารมีทั้งสาระและภาพลกัษณ์  
เพราะคนเราเม่ือไดเ้ห็นภาพของการทาํงานมากกวา่ภาพของการเมือง  ก็จะทาํใหเ้กิดความมัน่ใจและ
ไดท้ราบวา่จุดยนืของพรรคคืออะไร”35   
 จากข้อมูลข้างต้นเห็นได้ว่าการวางแผนการลงพื้นท่ีรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรค
ประชาธิปัตย์มีการคํานึงถึงการส่ือสารกับประชาชนท่ีตรงกับกลุ่มเป้าหมายและยงัคํานึงถึง                 
การนาํเสนอของส่ือมวลชนเพื่อให้กิจกรรมการลงพื้นท่ีของพรรคเกิดประโยชน์สูงสุดคือทั้งเพื่อให้
ประชาชนเขา้ถึงนโยบายและกิจกรรมท่ีมีความเฉพาะเจาะลงในแต่ละพื้นท่ียงัเป็นการเพิ่มสีสัน
ใหก้บัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  ส่งผลใหไ้ดรั้บความสนใจจากส่ือมวลชนและต่อยอดให้นโยบาย
ดงักล่าวถูกนาํเสนอในวงกวา้งมากยิง่ข้ึนอีกดว้ย 

                                                           
34 สมัภาษณ์  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์   11 กรกฎาคม 

2555. 
35 สมัภาษณ์ นพ.บุรณชัย ์ สมุทรักษ,์  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์   6  ตุลาคม 2554. 
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 นอกจากนั้นเม่ือพิจารณาการลงพื้นท่ีของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  พบว่านอกจากการพบ
ประชาชนแต่ละกลุ่มอาชีพและประชาชนในต่างจงัหวดั  นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ไดมี้การลงพื้นท่ี
ท่ีเป็นสถานศึกษาและแหล่งกิจกรรมของคนรุ่นใหม่หรือกลุ่ม New Voters ซ่ึงเป็นกลุ่มนิสิต  
นกัศึกษา  ท่ีใชสิ้ทธิเลือกตั้งเป็นคร้ังแรกเพื่อแสวงหาส่วนแบ่งทางการตลาดเพิ่มเติม  ดงัแนวคิดของ
นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน  ท่ีวา่ 

“การการจดัเวทีปราศรัยซ่ึงโดยทัว่ไปก็จะเป็นเวทีปราศรัยแบบท่ีเราเห็น  แต่คร้ังน้ีเราก็จดั
เวทีปราศรัยท่ี segment ลงไปดว้ย  โดยเช่ือมโยงกบักลุ่มท่ีใช ้Social Media  การถ่ายทอดสด Live 
Stream  และการไปเปิดตวัท่ี Digital Gateway ท่ีสยามสแควร์เพื่อท่ีจะสะทอ้นจุดขายตรงน้ีให้เห็น  
และเราก็เช่ือว่าคุณอภิสิทธ์ิเองก็เป็นจุดขายโดยตวัเองอยู่แลว้นอกจากประสบการณ์ทางการเมือง
สาํหรับคนรุ่นใหม่ดว้ยตวัของเขาเอง”36 

 
7.2.4  การรณรงค์หาเสียงผ่านการจัดกจิกรรมพเิศษอืน่ๆ 

 ระหว่างการเดินสายรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งกับประชาชนทั่วประเทศนั้ น  พรรค
ประชาธิปัตยไ์ดจ้ดักิจกรรมพิเศษท่ีดึงดูดความสนใจจากประชาชนและส่ือมวลชน ไดแ้ก่ 

1) การเปิดตัวโครงการ “รุ่นใหม่  อนาคตไทย” (Future Thai Leaders: FTL) 
โครงการ “รุ่นใหม่  อนาคตไทย” Future  Thai  Leaders  เป็นโครงการท่ีพรรคประชาธิปัตย ์

ดาํเนินการเพื่อเตรียมความพร้อมสาํหรับการเลือกตั้งเป็นการเฉพาะ  โดยมีนายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน 
เป็นหัวหน้าโครงการ  มีเป้าหมายหลักเพื่อให้โอกาสกับคนรุ่นใหม่ท่ีมีอายุไม่เกิน 35 ปี                         
จบการศึกษาตั้งแต่ระดบัปริญญาตรีข้ึนไป  ท่ีมีความสนใจและมีเจตจาํนงท่ีจะทาํงานทางการเมือง
เขา้มาร่วมงานกบัพรรคประชาธิปัตย ์ โครงการ “รุ่นใหม่  อนาคตไทย” มีเป้าหมายสูงสุดคือการ
พิจารณาผูส้มคัรหนา้ใหม่ลงสมคัรสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรในนามพรรคประชาธิปัตย ์ และการเขา้
ร่วมเป็นส่วนหน่ึงในทีมพฒันาการเมือง  รวมถึงการเป็นอาสาสมคัรของพรรคในการลงพื้นท่ีต่างๆ 
เป็นตน้ 
 ผลสืบเน่ืองจากการเป็นโครงการใหม่ของพรรคการเมืองฝ่ายรัฐบาลจึงไดรั้บความสนใจ
จากส่ือมวลชนตั้งแต่การแถลงข่าวเปิดโครงการเม่ือวนัท่ี 6 กุมภาพนัธ์  พ.ศ. 2554  การสัมภาษณ์
ผูส้มคัรเขา้ร่วมโครงการ  จนถึงการเปิดตวัผูส้มคัรรับเลือกตั้งหนา้ใหม่ท่ีมาจากโครงการ “รุ่นใหม่ 
อนาคตไทย”  ในวนัท่ี  12 พฤษภาคม  พ.ศ. 2554  
 

                                                           
36 สมัภาษณ์  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์   11 กรกฎาคม 

2555. 
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2) การร่วมกจิกรรมการเตะฟุตบอลระหว่างการลงพืน้ทีห่าเสียงเลอืกตั้ง 
- งานเปิดตัวผู้สมัครรับเลือกตั้ งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรระบบแบ่งเขตในพื้นที่

กรุงเทพมหานคร   ในวนัท่ี 23 พฤษภาคม  พ.ศ. 2554  ซ่ึงพรรคประชาธิปัตยไ์ดเ้ลือกใช้สนาม
ฟุตบอลในร่ม Arena 10 เป็นสถานท่ีในการจดักิจกรรมดงักล่าว  รวมทั้งการจดัให้ นายอภิสิทธ์ิ   
เวชชาชีวะ  และสมาชิกพรรคประชาธิปัตย ์ แต่งกายในลกัษณะลาํลองเป็นเส้ือโปโลสีขาวสกรีน            
ท่ีหน้าออกเส้ือขา้งขวาเป็นเบอร์ 10 และขา้งซ้ายเป็นโลโกข้องพรรคและดา้นหลงัสกรีนช่ือซ่ึงมี
ลกัษณะคล้ายกบัเส้ือของผูเ้ตะฟุตบอล  เพื่อให้เกิดความสอดคลอ้งกนักบัสถานท่ีจดังาน  รวมถึง               
การจดักิจกรรมการเตะฟุตบอลโดยนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ   

-  การลงพืน้ที่ชุมชนสวนอ้อย เขตดุสิต   กิจกรรมดงักล่าวจดัข้ึนระหวา่งการลงพื้นท่ีช่วย                 
นางสาวจิตภัสร์ ภิรมย์ภักดี นายช่ืนชอบ คงอุดม นางเจิมมาศ จึงเลิศศิริ ผู ้สมัครส.ส.กทม.                   
พรรคประชาธิปัตย ์หาเสียงบริเวณลานกีฬาในร่มศูนยเ์ยาวชนสวนออ้ย โดยหลงัจากการปราศรัย
นโยบายดา้นยาเสพติด นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ ไดเ้ปล่ียนชุดปราศรัยของพรรคมาใส่ชุดนกัฟุตบอล
สีฟ้าคาดชมพ-ูดาํ “ทีมหนุ่มสวนออ้ย” เบอร์ 10 เพื่อแข่งฟุตซอล 5 คนกบัทีมเยาวชนชุมชนสวนออ้ย 
กิจกรรมน้ีไดรั้บความสนใจจากประชาชนและส่ือมวลชนเป็นอยา่งมาก 

3) การพกัค้างคืนและร่วมกจิกรรมทางศาสนาระหว่างการลงพืน้ทีใ่นต่างจังหวดั 
กิจกรรมน้ีเกิดข้ึนระหว่างระหว่างการลงพื้นท่ีช่วยผู ้สมัครหาเสียงเลือกตั้ งในพื้นท่ี

ต่างจังหวดัท่ีมีความต่อเน่ืองกัน  เช่น  การลงพื้นท่ีจงัหวดัพะเยา  จังหวดัลําพูน  และจังหวดั
เชียงใหม่  ระหว่างวนัท่ี 1 – 2 มิถุนายน  พ.ศ. 2554  นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะไดค้า้งคืน และ
ประกอบพิธีสะเดาะเคราะห์สืบดวงชะตา ท่ีวดัหนองเงือก  จังหวดัลําพูน  และ การค้างคืนท่ี                     
วดัศรีธาตุ (วดัสิงห์) บ้านสิงห์  จังหวดัยโสธร ระหว่างการลงพื้นท่ีจังหวดัยโสธร  จังหวดั
อาํนาจเจริญ  และจงัหวดัอุบลราชธานี  วนัท่ี  26 – 27 มิถุนายน  พ.ศ. 2554  นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  
ไดร่้วมร่วมพิธีทาํบุญตกับาตรกบัชาวบา้น รวมถึงการทาํหนา้ท่ีเป็น "สังกะลี" หรือเด็กวดัท่ีมีหนา้ท่ี
คอยเดินเก็บรวบรวมของใส่บาตร เดินตามพระราชรัตนกวี เจา้คณะจงัหวดัยโสธร แวะเวียนไปรับ
ของใส่บาตรจากคนในหมู่บา้นรอบวดั กิจกรรมดงักล่าวถือเป็นอีกกลยุทธ์หน่ึงในการเขา้ถึง
ประชาชนทั้ งในเชิงของการสัมผสัท่ีแท้จริง  และการส่งเสริมด้านภาพลักษณ์ให้นายอภิสิทธ์ิ                     
เวชชาชีวะ  รวมถึงการส่ือสารผา่นส่ือมวลชนอยา่งแพร่หลายอีกดว้ย 
 อยา่งไรก็ตามจากผลกระทบของเหตุการณ์การชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2553  ทาํให้
ระหวา่งการลงพื้นท่ีของพรรคประชาธิปัตยม์กัจะเกิดเหตุการณ์การแสดงออกของประชาชนท่ีไดรั้บ
ผลกระทบจากเหตุชุมนุมทางการเมืองและกลุ่ม นปช. อยูเ่สมอ  เช่น การมีผูชู้ป้าย “ดีแต่พูด” หรือ 
“มือเป้ือนเลือด”  รวมทั้งการเข้าไปพูดคุยและสอบถามจากนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  โดยตรง
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ระหวา่งการหาเสียง ซ่ึงในจุดน้ี  อานิก  อมัระนนัท ์ไดใ้หค้วามเห็นวา่ “เป็นการเบ่ียงเบนความสนใจ
ในส่วนของแคมเปญและนโยบายของพรรคประชาธิปัตย ์ และส่ือมวลชนก็จะให้ความสําคญักบั
การนาํเสนอลกัษณะการแสดงออกดงักล่าวมากกวา่ส่ิงท่ีพรรคตอ้งการนาํเสนอ” 37 
 จากขอ้มูลในขา้งตน้ช้ีใหเ้ห็นวา่การลงพื้นท่ีเพื่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของนายอภิสิทธ์ิ  
เวชชาชีวะ  นอกจากเพื่อเป็นการประชาสัมพนัธ์นโยบายและแนะนาํตวัผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบ
แบ่งเขตของพรรคประชาธิปัตยแ์ล้ว  ยงัช้ีให้เห็นถึงการวางกลยุทธ์เพื่อเขา้ถึงประชาชนในแต่ละ
พื้นท่ีท่ีมีความแตกต่างกนั  ทั้งฐานคะแนนเสียงและระดบัการแข่งขนัในแต่ละพื้นท่ี อยา่งไรก็ตาม
ผลสืบเน่ืองจากเหตุการณ์ความขดัแยง้และการชุมนุมทางการเมืองนับตั้งแต่การเข้ามาบริหาร
ราชการของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ส่งผลให้การลงพื้นท่ีของหัวหน้าพรรคและแกนนาํพรรค
ประชาธิปัตยไ์ม่สามารถกระจายตวัไปในทุกพื้นท่ีตามจุดมุ่งหมายของพรรค  ดงัคาํให้สัมภาษณ์ของ  
นายแพทยบุ์รณชัย ์ สมุทรักษ ์ ท่ีวา่ 

“โดยแท้จริงก็มีความพยายามไปให้ครบทุกพื้นท่ีแต่ก็เป็นไปได้ยาก  นอกจากนั้นยงัมี
ปัญหาการถูกคุกคามโดยกลุ่มคนเส้ือแดงในหลายพื้นท่ีดว้ย  แต่วา่พื้นท่ีโดยรวมไม่วา่จะไปท่ีใดไม่
วา่จะเป็นในเขตภาคเหนือหรือภาคอีสานก็ไม่ไดเ้ห็นดว้ยกบัการกระทาํของคนกลุ่มนอ้ยท่ีใชค้วาม
รุนแรง  เราก็พยายามไปเพื่อให้คนเห็นว่าเราพร้อมท่ีจะเยี่ยมเยียน  พบปะ  และแกไ้ขปัญหาให้กบั
ประชาชนทุกคนอยา่งเท่าเทียมกนัดว้ยมาตรฐานเดียว  ส่วนปราศรัยใหญ่ท่ีจะมีการจดัข้ึนในพื้นท่ี
ใดบา้ง  เป็นการกาํหนดพื้นท่ีท่ีเป็นพื้นท่ีเป้าหมาย 
 การไปพื้นท่ีท่ีเป็นฐานของกลุ่ม นปช.  พรรคก็ไดล้งไปในพื้นท่ีทั้งภาคอีสานและภาคเหนือ  
มากกวา่ 1 คร้ัง   มีการคา้งคืน  แต่โอกาสในการเปล่ียนผลในเขตเลือกตั้ง  ซ่ึงผลการเลือกตั้งก็มีการ
แบ่งแยกให้เห็นแลว้ว่ามีการเลือกขา้ง  เลือกพรรคท่ีแตกต่างกนัอย่างชดัเจน  พรรคก็เป็นวา่เป็นไป
ไดย้ากหากทุ่มเวลาท่ีมีอยูอ่ยา่งจาํกดัไปในพื้นท่ีท่ีมีโอกาสนอ้ยท่ีจะไดรั้บชยัชนะ”38 
  ดังนั้ นในการลงพื้นท่ีหาเสียงเลือกตั้ งของพรรคประชาธิปัตย์ในการเลือกตั้ งวนัท่ี 3 
กรกฎาคม พ.ศ. 2554  แมว้่าจะประสบปัญหาอนัสืบเน่ืองมากจากเหตุการณ์การชุมนุมและความ
ขัดแยง้ทางการเมือง  แต่พรรคประชาธิปัตย์ได้แสดงออกถึงความสําคัญของการส่ือสารกับ
ประชาชนในพื้นท่ีทั้งในช่วงของการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งและในระยะยาว  ดงัคาํให้สัมภาษณ์
ของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ท่ีวา่ 

                                                           
37 สมัภาษณ์  นางอานิก  อมัระนนัท,์ สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์   6 กนัยายน 2555. 
38 สมัภาษณ์ นพ.บุรณชัย ์ สมุทรักษ,์  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์   6 ตุลาคม 2554. 
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 “ส่ิงท่ีผมคิดวา่สําคญัคือ  เวลาท่ีพรรคขาดผูแ้ทนมายิ่งนานเขา้  ก็จะมีคนท่ีจะไปส่ือสารได้
ยากข้ึน  ตรงน้ีก็จะมีคาํถามยอ้นกลบัมาว่าเหตุใดตั้งแต่พรรคไทยรักไทยมาถึงพรรคเพื่อไทย  ไม่
สามารถเจาะพื้นท่ีภาคใตไ้ด”้39 
 ซ่ึงช้ีใหเ้ห็นวา่พรรคประชาธิปัตยเ์ล็งเห็นถึงความสําคญัของการมีตวัแทนพรรคเพื่อส่ือสาร
กบัประชาชนในพื้นท่ี  เพื่อกระจายขอ้มูล  ประชาสัมพนัธ์ผลงาน  รวมถึงนาํเสนอผลิตภณัฑ์ของ
พรรคในช่วงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  ซ่ึงเป็นการเล็งเห็นความสําคญัของการตลาดท่ีเขา้มาสู่
ความพยายามในการจดัสรรบุคคลากรทั้งในส่วนของสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบเขตเลือกตั้ง  
และตวัแทนพรรคในระดบัต่างๆ เพื่อเป็นตวัแทนการขาย (Salesman) ของพรรคเช่นเดียวกบัตวัแทน
ของบริษทัในหน่วยการผลิตท่ีอยูใ่นระบบตลาด 
 
7.3 การตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) 

การใชก้ลยทุธ์ทางการตลาดแบบดึงดูดหรือการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งผา่นส่ือมวลชนนั้น   
พรรคประชาธิปัตยมี์การดาํเนินการอย่างเต็มรูปแบบเช่นเดียวกบัการใช้กลยุทธ์ทางการตลาดแบบ
ผลกัดนั  แต่ในส่วนน้ีพรรคประชาธิปัตยใ์นฐานะแกนนาํพรรคการเมืองฝ่ายรัฐบาลถือว่ามีความ
ไดเ้ปรียบพรรคการเมืองอ่ืนๆ อยู่มาก  เน่ืองจากในช่วงก่อนการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  
พ.ศ. 2554  พรรคประชาธิปัตย์สามารถส่ือสารกบัประชาชนไดอ้ย่างต่อเน่ืองระหว่างการบริหาร
ราชการของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  นายกรัฐมนตรี  ซ่ึงปัจจยัดงักล่าวเป็นปัจจยัเสริมให้ในช่วงการ
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคประชาธิปัตยไ์ดรั้บความสนใจจากส่ือมวลชนเป็นอนัดบัตน้ๆ  ทาํให้
ทุกความเคล่ือนไหวของพรรคประชาธิปัตยถู์กนาํไปเสนอและไดรั้บการติดตามจากประชาชนอยา่ง
ต่อเน่ือง  ดงันั้นในการอธิบายกลยทุธ์ทางการตลาดแบบดึงดูดของพรรคประชาธิปัตยจึ์งแยกอธิบาย
ออกเป็น 2 ช่วง  ดงัน้ี 
 7.3.1  การใช้กลยุทธ์การตลาดแบบดึงดูดระหว่างการบริหารราชการในฐานะรัฐบาล 
    พรรคประชาธิปัตย์เร่ิมดาํเนินการส่ือสารกบัประชาชนผ่านส่ือมวลชนอย่างเต็มรูปแบบ
ตั้งแต่  นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  เขา้รับตาํแหน่งนายกรัฐมนตรี  ทั้งโดยการเสนอข่าวจากส่ือมวลชน
และการจดัทาํส่ือเพื่อนาํเสนอโดยรัฐ  ซ่ึงระหวา่งการดาํรงตาํแหน่งนั้นนายอภิสิทธ์ิ   เวชชาชีวะ นั้น
กระทรวงและหน่วยงานต่างๆ ไดจ้ดัทาํภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีนายกรัฐมนตรีเป็นพรีเซ็นเตอร์รวม
แลว้มากกว่า  10  ชุด   พร้อมกบัมีรายการเช่ือมัน่ประเทศไทยกบันายกฯอภิสิทธ์ิ  ท่ีออกอากาศ             
ทุกวนัอาทิตย ์ เวลา  09.00 – 10.00 น.   และรายการเจาะลึก ครม. ออกอากาศทุกวนัองัคาร                 

                                                           
39 “บทสมัภาษณ์สุดทา้ยนายกรัฐมนตรีคนท่ี 27 อภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ,” Vote 143 (กรกฎาคม 2554): 9. 
 รวบรวมจากการติดตามทางโทรทศัน์และการนาํเสนอจากส่ือมวลชน  
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เวลา 20.00 – 21.00 น.  รวมถึงการให้สัมภาษณ์กบัส่ือมวลชนวนัละ 1 คร้ัง  ส่งผลให้นายอภิสิทธ์ิ  
เวชชาชีวะ  ปรากฏอยูใ่นหนา้ส่ือและถูกส่ือทุกแขนงนาํเสนอข่าวอยา่งต่อเน่ืองตลอดระยะเวลาการ
บริหารราชการแผน่ดินใน ฐานะนายกรัฐมนตรี 
 และระหว่างการบริหารราชการในฐานะรัฐบาลนั้นพรรคประชาธิปัตยไ์ด้จดักิจกรรมท่ี
นาํไปสู่การนาํเสนอของส่ือมวลชนอยา่งแพร่หลายและเป็นการวางแนวทางเพื่อการณรงคห์าเสียง
เลือกตั้งเพิ่มเติมดงัน้ี 

1) การแถลงผลงาน 2  ปี  รัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ40 
นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ไดจ้ดัใหมี้การแถลงผลงานต่อส่ือมวลชนข้ึนในวนัท่ี  24   

ธนัวาคม  พ.ศ. 2553  บริเวณสนามหญา้หนา้ตึกไทยคู่ฟ้า  ทาํเนียบรัฐบาล  โดยช้ีแจงให้เห็นถึงการ
เขา้มาบริหารประเทศภายใตข้อ้จาํกดัทางเศรษฐกิจ  สังคม  และการเมือง  ทั้งการไดรั้บผลกระทบ
จากวกิฤตเศรษฐกิจโลกและความขดัแยง้ภายในท่ีเกิดจากความคิดเห็นและอุดมการณ์ท่ีแตกต่างกนั  
และรัฐบาลไดแ้สดงออกถึงความมุ่งมัน่ในการแกปั้ญหาต่างๆ เพื่อให้การพฒันาต่างๆ นาํไปสู่ความ
เท่าเทียม  ลดความเหล่ือมลํ้ าในสังคม  โดยช้ีให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงท่ีมุ่งไปสู่ทิศทางท่ีดีข้ึน
ดงัน้ี41 
 อตัราการขยายตวัทางเศรษฐกิจ (GDP) เพิ่มข้ึนอยา่งนอ้ยร้อยละ 7.9 ในปี พ.ศ. 2553  จากท่ี
เคยชะลอตวัลงอยา่งรุนแรงติดลบท่ีร้อยละ 2.33 ในช่วงเดียวกนัก่อนรัฐบาลเขามาบริหารประเทศ 
 อตัราคนวา่งงานลดลงเหลือเพียง  343,000 คน (0.9%) ในปี พ.ศ. 2553  เม่ือเปรียบเทียบกบั
ก่อนรัฐบาลเขา้มาบริหารประเทศในช่วงเดียวกนัท่ีมีการคาดการณ์ไวว้า่อาจสูงถึง 2 ลา้นคน 
 มูลค่าการส่งออกเทียบเดือนพฤศจิกายน  พ.ศ. 2551  กบัเดือนพฤศจิกายน  พ.ศ. 2553     
เพิ่มสูงข้ึนถึง 17,700 ลา้นเหรียญสหรัฐ  จากมูลค่าท่ีเคยส่งออก 11,800  ลา้นเหรียญสหรัฐในช่วง
ก่อนรัฐบาลเขา้มาบริหารประเทศ 
 จาํนวนนกัท่องเท่ียวเทียบปี พ.ศ. 2551  กบั  ปี พ.ศ. 2553  สูงข้ึนเป็นถึง 15.2 ลา้นคน             
จาก  14.6 ลา้นคน 
 ดชันีตลาดหลกัทรัพยป์รับตวัข้ึนสูงถึง 1,002.90 จุด  เม่ือเปรียบเทียบกบัช่วงเดียวกบัท่ี
รัฐบาลเขา้มาบริหารประเทศท่ีอยูเ่พียง 449.6 จุดเป็นตน้ 
 การแถลงผลงานดงักล่าวส่ือมวลชนไดน้าํเสนออยา่งแพร่หลายในทุกส่ือทั้งโทรทศัน์  วิทย ุ 
หนังสือพิมพแ์ละส่ือออนไลน์  ซ่ึงนอกจากการเผยแพร่ผลงานของรัฐบาลแลว้นั้นส่ือมวลชนยงั
สร้างประเด็นให้มีความสนใจมากข้ึนโดยการนําผลงานของรัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ                 

                                                           
40 รายละเอียดในภาคผนวก ข 
41 สรุปประเด็นแถลงผลงาน 2 ปี รัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  วนัท่ี 24  ธนัวาคม  2553.   
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ไปเปรียบเทียบกบัรัฐบาล พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร พร้อมกบัการให้คะแนนการบริหารประเทศอีก
ดว้ย  เช่น 
 ผูอ้าํนวยการสถาบนัวิจยัเพื่อการพฒันาประเทศไทย (TDRI) นายสมชัย  จิตสุชน  ให้
คะแนนผลงานรัฐบาล 6.5 คะแนน  โดยเปรียบเทียบให้เห็นจุดเด่นจุดดอ้ยดา้นการบริหารจดัการ
ระหว่าง   นายกฯอภิสิทธ์ิกบัอดีตนายกฯทกัษิณ  ทาํให้เห็นว่าในเร่ืองการบริหารไปสู่เป้าหมายนั้น  
คุณอภิสิทธ์ิเทียบคุณทกัษิณไดย้าก  เพราะขาดบารมีในการจดัการอย่างเฉียบจากและรวดเร็วอย่าง
คุณทกัษิณ42 
 

2) โครงการ“ประชาววิฒัน์”  แผนปฏิรูปประเทศไทย  ของขวญัส าหรับประชาชน 
โครงการประชาววิฒัน์เป็นโครงการสืบเน่ืองจากการรับฟังความคิดเห็นของประชาชนใน 

งาน “6  วนั 63 ลา้นความคิด”  ร่วมเดินหนา้ปฏิรูปประเทศไทยดงัท่ีไดก้ล่าวไวแ้ลว้ในขา้งตน้มา
จดัทาํเป็นกรอบนโยบายทั้งหมด 9 มาตรการ  ประกอบดว้ย43 

1.มาตรการ คนไทยเท่าเทียม ประกนัสังคมถว้นหน้า ให้ผูไ้ม่ไดอ้ยูใ่นระบบประกนัสังคม 
24 ลา้นคน ไดรั้บสิทธิประโยชน์ เจบ็ป่วย ทุพพลภาพ เสียชีวิต ประชาชนจ่ายเงิน 70 บาท รัฐสมทบ 
30 บาท หรือ ถา้จ่าย 100 บาท รัฐสมทบ 50 บาท ในกรณีน้ี จะไดรั้บบาํเหน็จชราภาพดว้ย  

2.มาตรการ สินเช่ือทัว่ถึง เปิดโอกาสให้กลุ่มแท็กซ่ีมืออาชีพท่ีมีประสบการณ์มากกวา่ 3 ปี          
เป็นเจา้ของรถ โดยผ่อนเงินดาวน์ตํ่าสุด 5 เปอร์เซ็นต์ กรณีมีประสบการณ์มากกว่า 9 ปี มีวงเงิน
สินเช่ือท่ีจะใหต้รงน้ีถึง 1,600 ลา้นบาท 

3.มาตรการ มอเตอร์ไซค์รับจ้างทาํมาหากินเป็นธรรม การข้ึนทะเบียนและจัดระบบ
มอเตอร์ไซครั์บจา้ง เพื่อนาํไปสู่การพฒันาระบบสวสัดิการ มีการปรับปรุงวิน ป้ายราคาตอ้งชดั โดย
จะเร่ิมในเดือนมีนาคม ประเดิมพื้นท่ีกรุงเทพมหานคร ใชง้บประมาณ 10 ลา้นบาท 
  4.มาตรการ หาบเร่แผงลอยทาํมาหากินเป็นธรรม เพิ่มจุดผอ่นผนัให้ผูค้า้จาํนวน 20,000 ราย              
มีพื้นท่ีคา้ขายเพื่อลดรายจ่ายนอกระบบ และพฒันาใหเ้ป็นจุดท่องเท่ียว 
  5.มาตรการ คนไทยเขม้แข็งลดภาระกองทุนนํ้ ามนั แก้ปัญหาค่าครองชีพโดยเฉพาะการ
แกปั้ญหากองทุนนํ้ ามนั โดยจะมีการยกเลิกการตรึงราคา LPG ในภาคอุตสาหกรรม แต่ยงัตรึงราคา          
ภาคครัวเรือนและขนส่งต่อไป เพื่อประชาชนจะไดใ้ชใ้นราคาท่ีเป็นธรรม 

                                                           
42 ณพงศ ์ นพเกตุ,  “คิดใหม ่195: 2 ปี  รัฐบาลอภิสิทธ์ิ  ไม่ถึงใจประชาชน,” สยามรัฐ (29 ธนัวาคม 2553): 7. 
43 กรมประชาสมัพนัธ์,  9 มาตรการ  โครงการประชาววิฒัน์ของรัฐบาล[ออนไลน์], 5 มกราคม 2555.  แหล่งท่ีมา

http://region4.prd.go.th/ewt_news.php?nid=2226 

http://region4.prd.go.th/ewt_news.php?nid=2226
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  6.มาตรการ ทุกวนัใชไ้ฟฟรี การใชไ้ฟฟ้าฟรีสําหรับคนท่ีใชต้ ํ่ากวา่ 90 หน่วยอยา่งถาวรโดย
การปรับโครงสร้างค่าธรรมเนียมเก็บเงินจากคนท่ีใชไ้ฟมากในอตัราท่ีสูง 
  7.มาตรการ ร่วมลดตน้ทุนเกษตรกร ดูแลเร่ืองของอาหารสัตว ์และการเขา้ถึงพ่อพนัธ์ุแม่
พนัธ์ุไก่ไข่ ไก่เน้ือ และสุกร มากข้ึน เปิดเผยขอ้มูลตน้ทุนราคาต่างๆ อยา่งทัว่ถึงเท่าเทียมมากยิ่งข้ึน 
ไม่ว่าจะเป็นเวบ็ไซต์หรือมีสถานีโทรทศัน์ เพื่อให้ประชาชนรับรู้การเคล่ือนไหวของราคาตน้ทุน
ต่างๆ จะไดไ้ม่ถูกเอารัดเอาเปรียบ 
  8.มาตรการ ราคาอาหารเป็นธรรมโปร่งใส อาหารในส่วนของผูป้ระกอบการ โดยจะดูแล
ให้ทั้งเกษตรกร ผูป้ระกอบการรายย่อยให้มีรายได้เพิ่มข้ึน อาหารในส่วนของผูบ้ริโภคจะตอ้งมี
ทางเลือกมากข้ึน ตอ้งมีการเปิดเผยตน้ทุนการผลิต ตอ้งมีความโปร่งใส ไม่ถูกเอารัดเอาเปรียบ โดยมี
แนวคิดจาํหน่ายไข่เป็นกิโลกรัม 
  9.มาตรการ ดูแลความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน คือคนไทยเข้มแข็ง ปลอดภัย 
อาชญากรรม โดยเฉพาะจุดเส่ียงกวา่ 200 จุด จะมีการบูรณาการ การเพิ่มบุคลากรในการตรวจตรา
เพื่อให้สอดคลอ้งกบัการปฏิรูปตาํรวจ ซ่ึงจะใชง้บประมาณ 200-300 ลา้นบาท โดยตั้งเป้าลดปัญหา
อาชญากรรมไดร้้อยละ 20 ภายใน 6 เดือน 
 รัฐบาลไดว้างแผนประชาสัมพนัธ์โครงการน้ีในวนัท่ี 9  มกราคม พ.ศ. 2554 เวลา 09.00 น.                  
ในรายการเช่ือมัน่ประเทศไทยกบันายกฯอภิสิทธ์ิ  โดยนาํเสนอมาตรการทั้ง 9 ขอ้ในรูปแบบของ 
“ของขวญั” ท่ีมอบให้แก่ประชาชนในวนัข้ึนปีใหม่   ซ่ึงเม่ือพิจารณาแลว้พบว่าโครงการประชา-
ววิฒัน์  ถือเป็นโครงการเร่ิมตน้ท่ีพรรคประชาธิปัตยใ์ชใ้นการประกาศนโยบายเพื่อใชใ้นการรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้ง  ดงัปรากฏความคลา้ยคลึงกนัในแนวคิดของสโลแกนโครงการประชาวิวฒัน์  และ
แคมเปญหลักในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคประชาธิปัตย์  โดยแสดงออกผ่านทาง
สัญลกัษณ์ของโครงการฯ และแคมเปญฯ  ดงัภาพ 
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ภาพท่ี 7.744   แสดงสัญลกัษณ์แคมเปญการรณรงคเ์ลือกตั้งของพรรคประชาธิปัตยใ์นการรณรงคห์า
เสียงเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 

  

 
ภาพท่ี 7.845   แสดงสัญลกัษณ์สโลแกนโครงการประชาววิฒัน์ 

 
 

 การดาํเนินการโครงการประชาวิวฒัน์จึงถือเป็นการประยุกต์หลกัการตลาดมาใช้ในการ
ประชาสัมพนัธ์สินคา้หรือนโยบายของพรรคประชาธิปัตย ์ ก่อนการออกวางขายอยา่งเป็นทางการ
ผ่านการใช้เป็นอีกหน่ึงสินคา้ท่ีพรรคใช้ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเพื่อแลกเปล่ียนกบัคะแนน
เสียงจากประชาชน  ซ่ึงการดาํเนินการในลกัษณะน้ีรัฐบาลดาํเนินการโดยอาศยักลไกต่างๆ การ
จดัสรรงบประมาณ การหาแหล่งเงินทุนผา่นสถาบนัการเงินของรัฐ และการดึงหน่วยงานต่างๆ มา
เป็นแนวร่วมเพื่อเ ป็นช่องทางขายสินค้าทางการเมืองไปย ังลูกค้า  หรือประชาชนท่ีเป็น
กลุ่มเป้าหมาย46

  

                                                           
44 ภาพจาก < http://www.talkystory.com/wp-content/uploads/2011/05/1211.jpg>, สืบคน้วนัท่ี 5 มกราคม 2555. 
45 ภาพจาก  <http://www.positioningmag.com/magazine/details.aspx?id=91061>, สืบคน้วนัท่ี 5 มกราคม 2555. 
46 ไพเราะ  เลิศวิราม, ประชาววิฒัน์ “A Me Too” Political Campaign[ออนไลน์], 5 มกราคม 2555.   แหล่งท่ีมา

http://www.positioningmag.com/magazine/details.aspx?id=91061 

http://www.talkystory.com/wp-content/uploads/2011/05/1211.jpg%3e,%20สืบค้นวันที่
http://www.positioningmag.com/magazine/details.aspx?id=91061
http://www.positioningmag.com/magazine/details.aspx?id=91061
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 ซ่ึงโครงการดงักล่าว  บุญส่ง ชเลธร อาจารยค์ณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัรามคาํแหง ไดต้ั้ง
ขอ้สังเกตว่า“ประชาวิวฒัน์ ก็คือประชานิยม เพียงแต่รัฐบาลไม่กลา้ใช้คาํว่านโยบายประชานิยม
ตรงๆ เพราะเคยโจมตีประชานิยมของ ดร.ทกัษิณ อย่างรุนแรงมาตลอดว่าประชานิยมเป็นการซ้ือ
เสียง รัฐบาลจึงตอ้งการเล่ียงคาํเหล่าน้ี และคิดคาํวา่ประชาววิฒัน์ข้ึนมาแทน แต่จริงๆ แลว้เน้ือหา ไส้
ใน วตัถุประสงคก์็คือแนวทางประชานิยม เพื่อหวงัผลทางการเมืองเท่านั้น”47 
 อย่างไรก็ตามการเปิดตวัมาตรการทั้ง 9 มาตรการภายใตแ้ผนโครงการประชาวิวฒัน์เป็น
การเปิดตัวกลุ่มนโยบายชุดใหญ่ท่ีมีระยะเวลาการดําเนินงานก่อนการประกาศยุบสภาของ                  
นายอภิสิทธ์ิ   เวชชาชีวะ เพียง 5 เดือน  จึงทาํให้มาตรการต่างยงัไม่เกิดผลในทางปฏิบติัท่ีชดัเจน  
ด้วยระยะเวลาท่ีไม่เพียงพอต่อการดาํเนินการของกลุ่มนโยบายขนาดใหญ่น้ีเอง  ส่งผลให้มีการ
วเิคราะห์จากส่ือมวลชนวา่   
 “ชุดนโยบายต่างๆ ท่ีออกมาของรัฐบาลประชาธิปัตยห์ลายเร่ืองยงัเป็นแค่การตั้งตน้  ทิ้งหวั
เช้ือ  ยงัไม่เห็นเป็นรูปเป็นร่างวา่ปลายทางจะออกดอกผลอย่างไร  ดูไม่ต่างจากการหยิบยื่นรองเทา้
ให้ขา้งเดียวให้ก่อน  หากจะหวงัไดอี้กขา้งไปใส่คู่กนัจาํเป็นจะตอ้งเลือก “ประชาธิปัตย”์ กลบัไป
สานงานต่อ  ก่องานใหม่ถึงจะไดน้โยบายเหล่าน้ี”48 
 

3) การแถลงการณ์ยุบสภาผู้แทนราษฎร49 
การแถลงการณ์ยบุสภาผูแ้ทนราษฎรของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ ในฐานะนายกรัฐมนตรี  

นอกจากเป็นการช้ีแจงในนามรัฐบาลแลว้  ยงัผสานกบัการช้ีแจงในนามหัวหน้าพรรคการเมืองถึง
การดาํเนินงานและผลงานระหว่างการบริหารประเทศในภาวะท่ีประเทศไทยตอ้งเผชิญกบัวิกฤต
เศรษฐกิจและวกิฤติความขดัแยง้ทางการเมืองและแนวทางการทาํงานของพรรคประชาธิปัตยใ์นการ
เขา้มาบริหารประเทศอีกคร้ังหากไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง  โดยเน้ือความในแถลงการณ์ฉบบั
ดังกล่าวมีความสอดคล้องกับแคมเปญ “เดินหน้าประเทศไทยด้วยนโยบายเพื่อประชาชน”                   
ของพรรคประชาธิปัตยท์ั้งในส่วนของนโยบายและเจตนารมณ์ของการบริหารงาน   
  อย่างไรก็ตามการแถลงการณ์ในคร้ังน้ีไม่เพียงแต่เป็นการประกาศเพื่อเปิดการแข่งขนัใน
สนามการเลือกตั้งเท่านั้น  นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ยงัใชก้ารแถลงการณ์น้ีกล่าวถึงปัญหาและวิกฤต
ท่ีอาจเกิดข้ึนหากพรรคการเมืองคู่แข่งไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง  ดงันั้นการแถลงการณ์ยุบสภา
ของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  จึงถือเป็นอีกเคร่ืองมือหน่ึงท่ีพรรคใช้ในการส่ือสารกบัประชาชน             

                                                           
47 เร่ืองเดียวกนั. 
48 “ปชป. ตีกิน  เปิดนโยบายไล่เก็บแตม้?,” โพสตท์ูเดย ์ (12 เมษายน 2554): 4. 
49 โปรดดูรายละเอียดในภาคผนวก ข. 
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ทัว่ประเทศให้เห็นภาพรวมของประเทศภายใตก้ารบริหารงานของพรรคประชาธิปัตยแ์ละภาพใน
อนาคตหากพรรคไดรั้บเสียงขา้งมากในสภาผูแ้ทนราษฎร 
 นอกจากนั้นเม่ือพิจารณาช่วงเวลาออกอากาศของการแถลงการณ์พบวา่  แถลงการณ์ยุบสภา
ผูแ้ทนราษฎรของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ออกอากาศในคืนวนัท่ี 9 พฤษภาคม  พ.ศ. 2554  ผา่น
ทางโทรทศัน์รวมการเฉพาะกิจแห่งประเทศไทย  ส่งผลให้สถานีโทรทศัน์สาธารณะทุกช่อง
ถ่ายทอดพร้อมกนัในเวลา 20.30 น.  ซ่ึงถือเป็นช่วงเวลาทอง (Prime Time) ส่งผลให้นายอภิสิทธ์ิ  
เวชชาชีวะ  หวัหนา้พรรคประชาธิปัตยส์ามารถส่งต่อขอ้มูลเพื่อประชาสัมพนัธ์พรรคประชาธิปัตย์
ไดใ้นวงกวา้ง  และยงัเป็นการใชส่ื้อของรัฐไดอ้ยา่งถูกกฎหมายอีกดว้ย 
 อย่างไรก็ตามแมว้่าพรรคประชาธิปัตยจ์ะมีช่องทางในการส่ือสารกบัประชาชนผ่านทาง
ส่ือมวลชนแขนงต่างๆ อยา่งหลากหลาย  แต่จากการสํารวจความคิดเห็นของประชาชนท่ีมีต่อการ
ประชาสัมพนัธ์ของรัฐบาล พ.ศ.2553 โดยสํานกังานสถิติแห่งชาติ  พบวา่ประชาชนติดตามขอ้มูล
ข่าวสารท่ีนาํเสนอโดยรัฐบาลไม่มากนกั  โดยมีผูท่ี้ติดตามชมเป็นประจาํไม่ถึงร้อยละ 20  ดงัตาราง 
ตารางท่ี 7.7  แสดงร้อยละของประชาชนท่ีติดตามการประชาสัมพนัธ์ขอ้มูลข่าวสารของรัฐบาล  
จาํแนกตามรายการท่ีรัฐบาลเผยแพร่50 

รายการ รวม ประจ า บางคร้ัง ไม่เคย 
การถ่ายทอดสดการแถลงผลการประชุม
คณะรัฐมนตรีของสาํนกัโฆษกประจาํสาํนกั
นายกรัฐมนตรี 

100.0 8.4 71.1 20.5 

การถ่ายทอดสดกิจกรรมต่างๆของภาครัฐ 100.0 12.2 80.2 7.6 
รายการเช่ือมัน่ประเทศไทยกบันายกฯ
อภิสิทธ์ิ 

100.0 6.2 54.6 39.2 

รายการเจาะลึก ครม. 100.0 3.4 33.1 63.5 

 จากผลการสํารวจในข้างต้นช้ีให้เห็นว่าแมว้่าพรรคประชาธิปัตยจ์ะพยายามส่ือสารกับ
ประชาชนผา่นทางช่องทางต่างๆ  แต่เน่ืองจากในปัจจุบนัประชาชนสามารถเลือกรับขอ้มูลไดอ้ยา่ง
หลากหลาย  รวมทั้งการแข่งขนัในวงการส่ือมวลชนมีปริมาณสูงทั้งการแข่งขนัในสถานีโทรทศัน์

                                                           
 สาํนกังานสถิติแห่งชาติดาํเนินการเก็บขอ้มูลระหวา่งวนัท่ี 1 -  17 ธนัวาคม  พ.ศ. 2553  โดยทาํการสมัภาษณ์สมาชิกใน

ครัวเรือนท่ีมีอายตุั้งแต่ 18 ปีข้ึนไป  กระจายทุกจงัหวดัทัว่ประเทศรวม 5,800 คน  แบ่งเป็นประชาชนในเขตเทศบาล 2,240 คน  และ
นอกเขตเทศบาล 3,560 คน 

50 รายงานผลการสาํรวจความคิดเห็นของประชาชนท่ีมีต่อการประชาสมัพนัธ์ของรัฐบาล พ.ศ. 2553  โดยสาํนกังานสถิติ
แห่งชาติร่วมกบัสาํนกัเลขาธิการนายกรัฐมนตรี 
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สาธารณะ  สถานีโทรทศัน์ผ่านดาวเทียม  สถานีวิทยุ  ส่ือส่ิงพิมพ ์ และส่ือออนไลน์รูปแบบต่างๆ
ส่งผลให้ประชาชนรับส่ือท่ีรัฐบาลตอ้งการนาํเสนอในปริมาณนอ้ย  ดงันั้นการส่ือสารท่ีดาํเนินการ
โดยสาํนกันายกรัฐมนตรีและสํานกัโฆษกประจาํสํานกันายกรัฐมนตรีระหวา่งท่ีพรรคประชาธิปัตย์
ดํารงอยู่ในฐานะพรรคการเมืองฝ่ายรัฐบาลกับประชาชนจึงไม่ได้เป็นปัจจัยเสริมให้พรรค
ประชาธิปัตยเ์ขา้ถึงประชาชนมากนกั 
 

7.3.2  การใช้กลยุทธ์การตลาดแบบดึงดูดระหว่างการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 
 สําหรับพรรคประชาธิปัตยน์ั้นคณะกรรมการนโยบายและยุทธศาสตร์ในการรณรงค์หา
เสียงเลือกตั้งมอบหมายให้  นายสาทิตย ์ วงศห์นองเตย  เป็นผูพ้ิจารณาและคดัเลือกสถานีโทรทศัน์  
ซ่ึงการพิจารณาดงักล่าวพรรคไดใ้ชข้อ้มูลสถิติในเร่ืองของการเขา้ถึงและความถ่ีของการรับรับส่ือ
ของประชาชนประกอบด้วย51  การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554                         
พรรคประชาธิปัตยไ์ดว้างแนวทางเพื่อส่ือสารกบัประชาชนผา่นส่ือมวลชนแขนงต่างๆ ดงัน้ี 

1) การจัดท าส่ือประชาสัมพนัธ์โดยพรรค 
สืบเน่ืองจากนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ ดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีก่อนการเลือกตั้งทัว่ไป 

วนัท่ี  3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  และมีการเตรียมการเพื่อการเลือกตั้งตั้งแต่ช่วงตน้ปี พ.ศ. 2554  
ส่งผลให้การจดัทาํส่ือประชาสัมพนัธ์ของพรรคประชาธิปัตยมี์ความพร้อมกว่าพรรคการเมืองอ่ืนๆ 
ทั้งการจดัทาํภาพยนตร์โฆษณาท่ีกล่าวถึงผลสําเร็จของนโยบาย  และแนวทางนโยบายและการ
บริหารประเทศของพรรคประชาธิปัตยห์ากได้รับชัยชนะในการเลือกตั้ง  ดงัปรากฏในบทความ   
ตอนหน่ึงท่ีวา่ 
 “พรรคประชาธิปัตยอ์าศยัขอ้ได้เปรียบเร่ิมตน้ดว้ยการ “ตีป๊ีป”  ผลงานรัฐบาลช่วง 2 ปี                 
ท่ีผ่านมาหลายเวอร์ชั่น  ก่อนตามติดด้วยชุดนโยบายล๊อตใหม่ท่ีวางคิวออกอากาศต่อเน่ืองถึงการ
เลือกตั้งภายใตส้โลแกน  เดินหนา้ต่อไปดว้ยนโยบายเพื่อประชาชน”52 
 ส่ือประชาสัมพนัธ์ของพรรคประชาธิปัตยใ์นการเลือกทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  
มีการดาํเนินการอย่างมืออาชีพภายใตรู้ปแบบเดียวกนัและมีแคมเปญ “เดินหน้าประเทศไทยดว้ย
นโยบายเพื่อประชาชน”  เป็นตวัขบัเคล่ือนและมีนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  เป็นตวัแสดงหลกั  และ
เพื่อให้ภาพยนตร์โฆษณาสามารถส่ือสารกับประชาชนได้ทุกกลุ่ม  พรรคจึงใช้ช่องทางในการ
เผยแพร่ส่ือประชาสัมพนัธ์ของพรรคอยา่งหลากหลาย  อาทิ  ทางสถานีโทรทศัน์  สถานีวิทยุ  ทาง
เครือข่ายออนไลน์  และโซเชียลเน็ตเวร์ิค   

                                                           
51 สมัภาษณ์  นางอานิก  อมัระนนัท,์ สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์   6 กนัยายน 2555. 
52 “ปชป. ตีกิน  เปิดนโยบายไล่เก็บแตม้?,” โพสตท์ูเดย ์(12 เมษายน 2554): 4. 
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 อยา่งไรก็ตามนอกจากการผลิตส่ือประชาสัมพนัธ์ประเภทภาพยนตร์โฆษณาแลว้  ในการ
เลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคประชาธิปัตยย์งัไดจ้ดัจา้งให้มีการแต่งเพลงเพื่อ
ใช้ในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งเป็นการเฉพาะและมีการเปิดตวัในงานระดมทุนพรรคเม่ือวนัท่ี 8 
มีนาคม  พ.ศ. 2554  จาํนวน 8 เพลง  และขบัร้องดว้ยนกัร้องช่ือดงั เช่น  นายยืนยง  โอภากุล(แอ๊ด  
คาราบาว)     นายชินวุฒิ  อินทรคูสิน(ชิน ชินวุฒิ)  นางสาววิชญาญี  เปียกล่ิน(แก้ม  เดอะสตาร์)  
นายสิงหรัตน์    จนัทร์ภกัดี (สิงโต  เดอะสตาร์)  เป็นตน้ 

2) การเป็นข่าวด้วยการน าเสนอของส่ือมวลชน 
การท่ีนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ดาํรงอยูใ่นตาํแหน่งรักษาการนายกรัฐมนตรีระหวา่งการ 

รณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งถือเป็นปัจจัยสนับสนุนท่ีทาํให้พรรคประชาธิปัตย์สามารถส่ือสารกับ
ประชาชนผา่นการปฏิบติัภารกิจและการลงพื้นท่ีของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  เน่ืองจากการดาํรงอยู่
ในตาํแหน่งดงักล่าวทาํให้ส่ือแขนงต่างๆ ทั้งส่ือมวลชนสายทาํเนียบฯ  ส่ือมวลชนสายการเมือง  
และส่ือมวลชนท่ีเน้นนาํเสนอเฉพาะช่วงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งติดตามการทาํงานของนาย
อภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  อยา่งต่อเน่ือง 
 อยา่งไรก็ตามโดยปกติของส่ือมวลชนแลว้จะเนน้การนาํเสนอท่ีสามารถดึงความสนใจจาก
ประชาชน  ประเด็นท่ีเป็นสีสัน  และจากการท่ีพรรคประชาธิปัตยถื์อเป็นพรรคการเมืองท่ีไดรั้บผล
จากเหตุการณ์การชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2553  โดยตรง   ดงันั้นการนาํเสนอของส่ือมวลชน
นอกจากนาํเสนอการปฏิบติัภารกิจของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ระหว่างการลงพื้นท่ีปราศรัยและ
นาํเสนอนโยบายต่อประชาชนแลว้  ยงัมีการนาํเสนอในส่วนของการประทว้งจากผูไ้ดรั้บผลกระทบ
จากเหตุการณ์การชุมนุมทางการเมือง  ดงัคาํให้สัมภาษณ์ของนายอภิรักษ์  โกษะโยธิน ตอนหน่ึง
ท่ีวา่ 
 “ในยุคสมยัท่ีผ่านมาส่ือถือว่าถูกบริหารจดัการพอสมควรถา้เห็นกระแสพิพากษ์วิจารณ์ก็
เป็นไปได้ว่า  ถ้าไปลงพื้นท่ีหาเสียงด้วยกนัคุณยิ่งลกัษณ์ก็จะได้พื้นท่ีส่ือมากกว่า  ในขณะท่ีคุณ
อภิสิทธ์ิก็จะไดพ้ื้นท่ีส่ือนอ้ยกวา่อยูแ่ลว้ก็ไปโดนกลบพื้นท่ีส่ือดว้ยเร่ืองเส้ือแดงอีก  ไปท่ีไหนแทนท่ี
ส่ือจะไปพูดวา่ไปหาเสียงเร่ืองอะไรท่ีไหน  ก็จะถูกจัว่หัวดว้ยเร่ืองท่ีมีเส้ือแดงมาต่อตา้นกลายเป็น
ขอ้เสียเปรียบไป”53 
 
 
 

                                                           
53 สมัภาษณ์  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์   11 กรกฎาคม 

2555. 



183 

3) การส่งตัวแทนพรรคไปประชาสัมพันธ์นโยบายพรรคในรายการต่างๆทางโทรทัศน์   
และการให้สัมภาษณ์ในส่ือมวลชนแขนงต่างๆ 

ในช่วงการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคการเมืองส่ือมวลชนสายโทรทศัน์และวทิยตุ่าง 
มุ่งความสนใจมาท่ีนโยบายและความเคล่ือนไหวในประเด็นต่างๆ ท่ีพรรคการเมืองใช้โตต้อบกนั
ระหว่างการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ ง  สําหรับพรรคประชาธิปัตย์นอกจากการประชาสัมพนัธ์
นโยบายท่ีใช้ในการรณรงค์หาเสียงของพรรคในรายการทางสถานีโทรทศัน์และวิทยุแลว้  ยงัจุด
กระแสการดีเบตระหวา่งพรรคการเมืองเพื่อแสดงวิสัยทศัน์ทางนโยบาย  ทาํให้ส่ือมวลชนติดตาม
การแสดงความเห็นต่อกรณีดงักล่าวอยู่ระยะหน่ึง  นอกจากนั้นพรรคประชาธิปัตยย์งัส่งตวัแทน
พรรคออกไปโตต้อบประเด็นทางการเมืองท่ีไดรั้บความสนใจจากประชาชน อาทิ  ประเด็นเร่ืองการ
ปรองดอง  ในรายการเร่ืองเด่นเยน็น้ีทางสถานีโทรทศัน์ไทยทีวสีีช่อง 3 เป็นตน้ 

4) การส่ือสารผ่านส่ือออนไลน์และโซเซียลเน็ตเวร์ิค 
ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2553 พรรคประชาธิปัตยใ์หค้วามสนใจกลุ่ม 

ผูมี้สิทธิเลือกตั้งหนา้ใหม่ (New Voters/ First Time Voters) มากข้ึน ส่งผลให้พรรคประชาธิปัตยใ์ห้
ความสาํคญักบัการส่ือสารผา่นส่ือออนไลน์และโซเชียลเน็ตเวิร์คมากกวา่พรรคการเมืองอ่ืนๆ   และ
หากพิจารณาในช่วงของการดาํรงอยูใ่นฐานะพรรคแกนนาํรัฐบาลจะพบวา่  พรรคประชาธิปัตยไ์ด้
สร้างฐานเสียงผ่านการส่ือสารออนไลน์หลายช่องทางเช่น  การสร้างเวบ็ไซต์นายกรัฐมนตรีไทย
(http://pm.thaigov.go.th) ท่ีเช่ือมโยงกบัเวบ็ไซตท์าํเนียบรัฐบาลไทย  และการให้มีทวิตเตอร์นายกฯ
อภิสิทธ์ิ(@pm_abhisit)  และทวิตเตอร์ทาํเนียบรัฐบาล(@thaikhifah)  เพื่อส่งต่อขอ้มูลจากรัฐบาล
ส่ือสารไปสู่ประชาชนโดยตรง  ซ่ึงนายอภิรักษ์  โกษะโยธิน  ได้แสดงความเห็นต่อการนําส่ือ
ออนไลน์และโซเชียลเน็ตเวร์ิคมาใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งวา่    

“โซเชียลมีเดียเป็นส่ือสองทางท่ีพรรคสามารถใชเ้ป็นช่องทางการส่ือสารโดยตรงระหวา่ง
ประชาชนและนกัการเมือง  ซ่ึงวธีิการน้ีจะทาํใหไ้ดรั้บรู้ขอ้มูลหรือความคิดเห็นตรงไปตรงมา  ชอบ
ไม่ชอบก็บอกกนัมาไดเ้ลย”54 
 จากแนวคิดดงักล่าวส่งผลใหส้มาชิกพรรคประชาธิปัตยส่์วนหน่ึงใชช่้องทางดงักล่าวในการ
ส่ือสารกับประชาชนตั้ งแต่คร้ังดํารงตําแหน่งสมาชิกพรรคการเมืองฝ่ายรัฐบาล  และนํามา
ประยกุตใ์ชเ้พื่อใหเ้กิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงสุดอีกคร้ังในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง ซ่ึง
ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคประชาธิปัตยใ์ชช่้องทางการส่ือสารผา่น
ส่ือออนไลน์ผา่นช่องทางต่างๆ ดงัน้ี 

                                                           
54 ปานใจ  ป่ินจินดา,  ออนร้าย..ออนไลน์  สังเวยีนใหม่เลอืกตั้ง ’54[ออนไลน์], 20 ธนัวาคม 2554.  แหล่งท่ีมา

http://www.bangkokbiznews.com/home/detail/life-style/lifestyle/20110603/393750/%E0%B8%AD% 8754.html 

http://pm.thaigov.go.th/
http://www.bangkokbiznews.com/home/detail/life-style/lifestyle/20110603/393750/%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A2..-%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B9%8C---%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B9%88-%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%8754.html
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เว็บไซต์   นอกจากเวบ็ไซต์ทางการของพรรคประชาธิปัตย์ (http://democrat.or.th) และ
เวบ็ไซตส่์วนตวัของหวัหนา้พรรค (http://abhisit.org) แลว้  พรรคประชาธิปัตยไ์ดเ้ปิดเวบ็ไซตเ์พื่อ
การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งช่ือ http://campaign.democrat.or.th เพื่อรวบรวมข้อมูลผู ้สมัครรับ
เลือกตั้งในนามพรรคประชาธิปัตย ์ นโยบาย  และข่าวสารเก่ียวกบัการเลือกตั้งเป็นการเฉพาะ 

เฟชบุ๊คและทวิตเตอร์  พรรคประชาธิปัตยไ์ดใ้ชฐ้านกลุ่มผูเ้ขา้มากดไลคเ์ฟชบุ๊คแฟนเพจ
ของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ท่ีมียอดถึง 671,093 ไลค์  และกลุ่มผูติ้ดตามในทวิตเตอร์จาํนวน 
11,999 คน    รวมกบัแกนนาํพรรคคนอ่ืนๆ ท่ีมีผูติ้ดตามจาํนวนมากมาต่อยอดโดยปรับใชเ้ป็น
ช่องทางในการส่ือสารกบัประชาชนกลุ่มท่ีสามารถเขา้ถึงโซเชียลเน็ตเวิร์คได้ตลอดเวลาดว้ยการ
โพส (Post) และทวิต (Tweet) ขอ้ความรวมถึงรูปภาพระหว่างการลงพื้นท่ีหาเสียงอย่างต่อเน่ือง  
นอกจากนั้นพรรคประชาธิปัตยย์งัเช่ือมโยงเฟชบุ๊คเขา้กบัระบบ Livestreem  เพื่อพูดคุยกบักลุ่มผูใ้ช้
อินเตอร์เน็ตโดยใช้ช่ือว่า Abhisit Channel 10  การดาํเนินการในรูปแบบดงักล่าวของพรรค
ประชาธิปัตยถื์อเป็นกา้วใหม่ของการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งท่ีมีการปราศรัยผา่นส่ือออนไลน์   ซ่ึง
นายสาทิตย ์ วงศ์หนองเตย  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย ์ ได้
กล่าวถึงการใชส่ื้อออนไลน์  และโซเชียลเน็ตเวร์ิคในการหาเสียงวา่ 
 “ทางพรรคใช้ทั้ งเฟชบุ๊ค  ไลฟ์สตรีม  และมีการถ่ายทอดสดจากพื้นท่ีท่ีไปทาํกิจกรรม  
รวมทั้งมีทวิตเตอร์  และเว็ปไซต์ของพรรค  ซ่ึงมีกระแสตอบรับท่ีดีมาก  กลุ่มของคนท่ีสนใจ
การเมืองเป็นคนรุ่นใหม่ท่ีมีอายรุะหวา่ง 15 –  16  ปี  ไปจนถึงวยักลางคนประมาณ 30 ปี  และท่ีผา่น
มาทวิตเตอร์ท่ีคุยกบันายกฯ มีหลายแสนคน  เราจึงจะใช้ผ่านทางช่องทางน้ีและเราถือว่าเราเป็น
พรรคการเมืองเดียวท่ีใช้เฟชบุ๊คและไลฟ์สตรีม  กบัประชาชนในพื้นท่ีรากหญา้นั้นไม่น่ามีปัญหา              
ก็จะมีการใชค้วบคู่กนัไป” 55 
 การใช้ส่ือออนไลน์และโซเชียลเน็ตเวิร์คในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งอย่างเต็มรูปแบบ
ของพรรคประชาธิปัตย์มีการวิเคราะห์จากส่ือมวลชนโดยเปรียบเทียบกับพรรคเพื่อไทยอย่าง
น่าสนใจวา่ 

                                                           
 ขอ้มูลเม่ือวนัท่ี 21 มิถุนายน  2554  ใน  http://www.siamintelligence.com/social-media-thai-election-2011/, 5 

พฤศจิกายน  2555. 
 นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ 
55 คมชดัลึก,  สาทิตย์  ยนัแจง กกต. ใช้ส่ือออนไลน์[ออนไลน์], 22  พฤษภาคม  2554.   แหล่งท่ีมา

http://www.komchadluek.net/detail/20110522/98165B9%8C.html 

http://campaign.democrat.or.th/
http://www.siamintelligence.com/social-media-thai-election-2011/
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 “หากพิจารณาเฉพาะสมรภูมิออนไลน์  พรรคประชาธิปัตยมี์ทีมงานรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง
เป็นคนรุ่นใหม่ในเมือง  ผูเ้ขา้ถึงองคค์วามรู้และวสัดุอุปกรณ์ทางเทคโนโลยีการส่ือสารระดบัสูงจึงมี
ความพร้อมและประสิทธิภาพเหนือกวา่พรรคเพื่อไทยอยา่งเห็นไดช้ดั”56 

อยา่งไรก็ตามนอกจากแนวทางในการรณรงคห์าเสียงผา่นการส่ือสารกบัประชาชนโดยตรง 
ผ่านทางโซเชียลเน็ตเวิร์คแล้วแล้ว  พรรคประชาธิปัตยย์งัใช้กลยุทธ์ในการรณรงค์หาเสียงผ่าน
ส่ือมวลชนเพิ่มเติมคือ  การแสดงความเห็นถึงนโยบายของพรรคการเมืองคู่แข่ง  พร้อมกับการ
เปรียบเทียบนโยบายของพรรคประชาธิปัตยแ์ละพรรคการเมืองอ่ืนๆ  และการนาํเสนอผา่นเวบ็ไซต์
พรรคประชาธิปัตย ์ ดงัตาราง 
ตารางท่ี  7.8  แสดงการเปรียบเทียบนโยบายหาเสียงเลือกตั้ง พ.ศ. 2554 ของพรรคประชาธิปัตยแ์ละ                                 
พรรคการเมืองคู่แข่ง57 

ที ่ นโยบาย 
ประชาธิปัตย์  

เปิดนโยบาย 6 เมษายน 

พรรคคู่แข่ง  
เปิดนโยบายภายหลงั มี

นโยบายท่ีคล้ายกัน 9 จาก 29 
นโยบาย 

ข้อเทจ็จริง 

1 การศึกษา 
เพ่ิมกองทุนกูย้มืดอกเบ้ียตํ่า

เพื่อการศึกษาระดบั
มหาวทิยาลยั 250,000 คน 

มีกองทุนกูย้มืเพ่ือการศึกษา 
เรียนก่อน ผอ่นทีหลงั 

พรรคประชาธิปัตยริ์เร่ิม
โครงการน้ีมาตั้งแตปี่ 2538 

2 ท่ีอยูอ่าศยั 

โครงการบา้นมัน่คง ซ่อมแซม 
จดัหาสาธารณูปโภค และ

สร้างบา้นใหม่ ทั้งในเมืองและ
หมู่บา้นทัว่ประเทศ  

สร้างท่ีอยูอ่าศยัใหเ้ช่าใน
ราคาเดือนละ 1,000 บาท 

การเคหะแห่งชาติตอ้งแบก
รับภาระหน้ีจากโครงการ
บา้นเอ้ืออาทร 87,000 ลา้น

บาท 

3 ยาเสพติด 
จดัการปัญหายาเสพติดอยา่ง
เด็ดขาด จดัตั้งกองกาํลงัพิเศษ 

2,500 นาย 

ประกาศสงครามกบัยาเสพ
ติด ตั้งเป้าใหย้าเสพติดหมด

ไปภายใน 12 เดือน 

มีผูเ้สียชีวติจากการฆ่าตดั
ตอน 2,873 คน ในการ

ประกาศสงครามยาเสพติด
สมยัรัฐบาลไทยรักไทย 

                                                           
56 ในประเทศ, “สงครามหาเสียงในโลกออนไลน์ “ปชป.”เหล่ือม “พท.” นิดๆ แต่ทวา่...,” มติชนสุดสปัดาห์ 31,1606 

(พฤษภาคม 2554): 13. 
57 พรรคประชาธิปัตย,์  เปรียบเทียบนโยบายเลือกตั้ง 2554 ประชาธิปัตย์กบัคู่แข่ง[ออนไลน์], 2 ธนัวาคม 2555.   

แหล่งท่ีมา http://www.democrat.or.th/th/news-activity/article/detail.php?ID=8525 

http://www.democrat.or.th/th/news-activity/article/detail.php?ID=8525
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ท่ี นโยบาย 
ประชาธิปัตย ์ 

เปิดนโยบาย 6 เมษายน 

พรรคคู่แข่ง  
เปิดนโยบายภายหลงั มี

นโยบายท่ีคลา้ยกนั 9 จาก 29 
นโยบาย 

ขอ้เทจ็จริง 

4 คมนาคม 

เช่ือมโยงรถไฟความเร็วสูง
จากจีนมายงัภาคอีสาน พร้อม

ทั้งสร้างรถไฟความเร็วสูง
กรุงเทพ-แหลมฉบงั และ

ระยอง 

สร้างรถไฟความเร็วสูงสู่                 
จ.เชียงใหม่ นครราชสีมา               

หวัหิน ระยอง 

พรรคประชาธิปัตยเ์ดินหนา้
โครงการไปแลว้ โดยอยู่

ระหวา่งการรวบรวมขอ้มูล
ก่อนเจรจาเอม็โอยกูบัจีน 

5 อินเตอร์เน็ต 
ขยายบรอดแบนดแ์ห่งชาติ 3G 
อินเตอร์เน็ตชุมชน สู่ทุกตาํบล

ทัว่ประเทศ 

WiFi ฟรีเพื่อประชาชน ใช้
อินเตอร์เน็ตฟรีในพ้ืนท่ี

สาธารณะ 

กระทรวงไอซีทีในสมยั
รัฐบาลประชาธิปัตยเ์สนอ

โครงการให ้กทสช.พิจารณา
แลว้ตั้งแต่ ก.ย. 2553 

6 พลงังาน 

เร่งจดัหาพลงังานทดแทน
เพ่ิมข้ึน 1 เท่าตวั จากพืช
พลงังาน ลม แสงอาทิตย ์

ชีวภาพ และขยะ 

มองหาแหล่งพลงังานใหม่ 
 

7 ปัญหาหน้ีสิน 
ปรับโครงสร้างหน้ีนอกระบบ 

เพ่ือลดภาระดอกเบ้ีย 

พกัหน้ีใหค้นมีมูลหน้ีตํ่ากวา่ 
5 แสนบาท เป็นเวลา 3-5 ปี 
ส่วนท่ีมีมูลหน้ี 5 แสน- 1 

ลา้นบาท จะปรับโครงสร้าง
หน้ีให ้

รัฐบาลประชาธิปัตย์
แกปั้ญหาหน้ีนอกระบบอยา่ง

ครบวงจร มีผูเ้ขา้ร่วม
โครงการกวา่ 1 ลา้นราย ลด
ภาระดอกเบ้ียไดก้วา่ 10,000 

ลา้นบาท 

8 การจดัการนํ้ า 

เดินหนา้ต่อในการบริหาร
จดัการแหล่งนํ้ าทัว่ประเทศ 
ขยายพ้ืนท่ีชลประทาน เพ่ิม
ปริมาณนํ้ าอุตสาหกรรมและ

ขยายประปาชุมชน 

ปรับปรุง 25 ลุ่มนํ้ า ดึงนํ้ าจาก
ประเทศพม่า ลาว และ

กมัพชูา และเช่ือมแม่นํ้ าดว้ย
คลองใหม่เพ่ือสร้างระบบกกั
เก็บแกปั้ญหาภยัแลง้ การทาํ
ประตูนํ้ า แกม้ลิง เพ่ือกกัเก็บ

นํ้ าโขง 

รัฐบาลประชาธิปัตยอ์นุมติั
งบประมาณไทยเขม้แขง็ 
19,906 ลา้นบาท จดัทาํ

โครงการบริหารแหล่งนํ้ าทัว่
ประเทศปีละกวา่ 2,500 แห่ง
ทัว่ประเทศ ตลอดระยะเวลา 

3 ปี 
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ท่ี นโยบาย 
ประชาธิปัตย ์ 

เปิดนโยบาย 6 เมษายน 

พรรคคู่แข่ง  
เปิดนโยบายภายหลงั มี

นโยบายท่ีคลา้ยกนั 9 จาก 29 
นโยบาย 

ขอ้เทจ็จริง 

9 สุขภาพ 
บตัรประชาชนใบเดียว รักษา

ฟรีอยา่งมีคุณภาพ 
ปัดฝุ่ นโครงการ 30 บาท 

รักษาทุกโรค 

พรรคประชาธิปัตยเ์พ่ิม
ค่าใชจ่้ายต่อหวัในโครงการ

หลกัประกนัสุขภาพถว้น
หนา้เป็น 2,895 บาทต่อคน
ต่อปี สูงกวา่ในสมยัรัฐบาล
ไทยรักไทยถึง 2.4 เท่าตวั 

 
 
7.4  การส ารวจความนิยมทางการเมือง (Polling) 

การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคประชาธิปัตยเ์ร่ิมตน้ดว้ยการนาํการ
สาํรวจความคิดเห็นจากประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งมาปรับใชใ้นการวางยทุธศาสตร์การรณรงค ์            
หาเสียงเลือกตั้ง  ดงัคาํใหส้ัมภาษณ์ของนายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน  ตอนหน่ึงท่ีวา่ 
 “จริงๆ หลงัจากมีการตดัสินใจวา่จะยุบสภา  พรรคก็มีการทาํวิจยั  การสํารวจอยา่งต่อเน่ือง
วา่ พี่น้องประชาชนมีปัญหาเร่ืองอะไร  ในเร่ืองของความสําคญัท่ีพี่นอ้งอยากเห็นซ่ึงแน่นอนเร่ือง
ลาํดบัตน้ๆ หากจะไล่มาก็คือ  หน่ึงในเร่ืองของปัญหาความแตกแยก  ปัญหาความปรองดอง  จริงๆ 
ตอนนั้นมนัก็มีปัญหาเร่ืองน้ีอยู่  สองก็คือการคืนความชอบธรรมซ่ึงก็เป็นประเด็นหลกัเลยท่ีทาํให ้
นปช. กบัทางพรรคเพื่อไทยพยายามชูประเด็นน้ี  แลว้ก็อาจจะต่อเน่ืองไปถึงประเด็นท่ีอาจเก่ียวขอ้ง
โดยตรงอยา่งการพูดถึงเร่ืองสองมาตรฐาน  ความเหล่ือมลํ้า  ความยากจนของประชาชน  อนัน้ีเป็น
กลุ่มของปัญหาท่ีเก่ียวขอ้งกบัประชาชนโดยตรง  พอเร่ืองท่ีสองพูดง่ายๆ ก็คือประชาชนรู้สึกว่า
ปัญหาเร่ืองปากทอ้ง   ปัญหาเร่ืองเศรษฐกิจ  เป็นปัญหาท่ีมีความสําคญัและอยากเห็นการแก้ไข
ปัญหาของรัฐบาล  พูดตรงๆ เราก็พอทราบทุนในเร่ืองของความเช่ือมัน่ของรัฐบาลในประชาชน
กลุ่มใหญ่  ก็ยงัมีความรู้สึกว่าคุณทกัษิณยงัเป็นคนท่ีบริหารประเทศดว้ยประชานิยมท่ีทาํมาทั้งใน
เร่ือง  30 บาทรักษาทุกโรค  เร่ืองกองทุนหมู่บ้าน  พวกน้ี   ยงัเป็นเร่ืองท่ืช่ืนชอบของพี่น้อง
ประชาชนส่วนใหญ่  ยิง่ในภาคเหนือ  ภาคอีสาน  น่ีก็จะเป็นประเด็นหลกัๆ ท่ีเป็นความตอ้งการของ
ประชาชน  อนัท่ี 3 ก็จะเป็นเร่ืองของการวางโครงสร้างประเทศในระยะยาว  ซ่ึงปกติในทาง
การเมืองและส่ือมวลชนไม่ค่อยมีการพดูกนั  ทั้งท่ีโดยปกติแลว้เป็นเร่ืองจาํเป็น  อยา่งในช่วงเราเป็น
รัฐบาลนายกอภิสิทธ์ิก็เป็นประธานอาเซียน  เราก็ทราบดีว่าในปี 2558 เราต้องเข้าสู่ประชาคม
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อาเซียน  เราก็พูดถึงการพฒันาขีดความสามารถทางการแข่งขนัของประเทศ  การวางโครงสร้าง
พื้นฐาน  เช่นระบบราง  รถไฟความเร็วสูงเช่ือมโยงเหนือใต ้ ตะวนัออก  ตะวนัตก  ท่ีเป็นกรอบของ 
Southeast Corridor Economic หรือแมแ้ต่การปรับปรุงดา้นศกัยภาพของ Skill  ให้กบัผูป้ระกอบการ  
โดยเฉพาะอยา่งน่ิงการเพิ่มผลผลิต  Productivity ในเร่ืองต่างๆ”58 
 จากคาํสัมภาษณ์ช้ีให้เห็นว่าลักษณะการจัดทาํโพลหรือการสํารวจความคิดเห็นของ
ประชาชนของพรรคประชาธิปัตยเ์ป็นการสํารวจความคิดเห็นในภาพกวา้ง  สํารวจความนิยมในตวั
ผูน้าํและนโยบายท่ีรัฐบาลไดด้าํเนินการไปแลว้  และประเด็นปัญหาเพิ่มเติมในเกิดข้ึนในสังคมเพื่อ
นาํไปสู่การกาํหนดนโยบายและแนวทางการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง   
 อย่างไรก็ตามนอกจากการสํารวจความนิยมทางการเมืองโดยพรรคเองแล้ว  พรรค
ประชาธิปัตยไ์ด้นําผลการแสดงความคิดเห็นท่ีปรากฏในตางรางท่ี  4.3 – 4.8 มาประเมิน
เปรียบเทียบกบัโพลท่ีพรรคมีการดาํเนินการภายในและนาํไปสู่การปรับยุทธศาสตร์ท่ีเหมาะสมใน
การเลือกตั้ง59 
  
สรุป  

การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 เป็นการเลือกตั้งท่ีพรรคประชาธิปัตยน์าํ
หลกัการตลาดการเมืองมาประยุกตใ์ชใ้นการวางกลยุทธ์การรณรงคห์าเลือกตั้งอยา่งเต็มรูปแบบทั้ง
การออกแบบนโยบายดว้ยการใช้หลกัการสํารวจความคิดเห็นจากประชาชน  ตลอดจนศึกษาความ
เป็นไปไดข้องพรรคในการสานต่อนโยบายดว้ยการกาํหนดแคมเปญ “เดินหนา้ต่อไปดว้ยนโยบาย
เพื่อประชาชน”  ผา่นการชูนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ข้ึนเป็นผลิตภณัฑ์หลกัของพรรคในการสานต่อ
การทาํงานและความพร้อมในการข้ึนดาํรงตาํแหน่งนายกรัฐมนตรีสมยัท่ีสอง  ประกอบกบัการสร้าง
กรอบนโยบายท่ีมีความสอดคลอ้งกนัเพื่อใหเ้กิดการรับรู้อยา่งเป็นระบบ 
 สําหรับการใช้หลกัการตลาดแบบผลกัดนันั้นแมว้่าพรรคประชาธิปัตยจ์ะมีสาขาพรรคท่ี
ชดัเจนมากกว่าพรรคการเมืองอ่ืนๆ ในประเทศไทย  แต่การดาํเนินงานท่ีมีประสิทธิภาพเกิดข้ึน
เฉพาะในพื้นท่ีท่ีพรรคประชาธิปัตยไ์ด้รับชัยชนะในการเลือกตั้ง  สําหรับพื้นท่ีอ่ืนๆ โดยเฉพาะ
ภาคเหนือและภาคอีสานซ่ึงเป็นพื้นท่ีท่ีพรรคยงัไม่ได้รับชัยชนะในการเลือกตั้งสาขาพรรคก็มี
ประสิทธิภาพลดลงไปตามลาํดบั  ซ่ึงส่งผลโดยตรงต่อความนิยมต่อตวัพรรคในระยะยาวและการลง
พื้นท่ีระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 

                                                           
58 สมัภาษณ์  นายอภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์   11 กรกฎาคม  

2555. 
59 สมัภาษณ์ นพ.บุรณชัย ์ สมุทรักษ,์  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์  6 ตุลาคม  2554. 
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 ในส่วนของการตลาดแบบดึงดูดนั้นพรรคประชาธิปัตยไ์ดใ้ชช่้วงเวลาของการดาํรงอยู่ใน
ฐานะพรรคแกนนาํฝ่ายรัฐบาลนาํกลไกของรัฐมาใชใ้นการส่ือสารกบัประชาชนอยา่งเต็มรูปแบบทั้ง
การส่ือสารผ่านรายการของนายกรัฐมนตรี “รายการเช่ือมัน่ประเทศไทยกบันายกฯ อภิสิทธ์ิ”  และ
รายการของคณะรัฐมนตรี  “รายการเจาะลึก ครม.”  ประยุกต์ใช้เพื่อสร้างฐานเสียงในกลุ่มคนรุ่น
ใหม่ผ่านทางส่ือออนไลน์และโซเชียลเน็ตเวิร์ค  ซ่ึงส่งผลให้พรรคมีความพร้อมในเร่ืองดงักล่าว
ทนัทีเม่ือเขา้สู่ช่วงของการแข่งขนัในสนามเลือกตั้ง  
 อย่างไรก็ตามการแข่งในการตลาดแบบดึงดูดหรือการนาํเสนอผ่านส่ือมวลชนนั้น  แมว้่า
พรรคประชาธิปัตยจ์ะมีกลไกและงบประมาณจากรัฐสนบัสนุนอย่างชอบธรรม  แต่การแข่งขนัใน
วงการส่ือมวลชนไทยมีค่อนข้างสูงและบางพรรคการเมืองก็มีสถานีโทรทศัน์ดาวเทียมให้การ
สนบัสนุนจึงสามารถส่ือสารกบัประชาชนไดเ้ฉพาะกลุ่มมากกวา่   
 ในส่วนของการสาํรวจความนิยมทางการเมืองพรรคประชาธิปัตยไ์ดใ้ห้ความสําคญักบัการ
สํารวจทั้งในประเด็นเชิงนโยบาย  ความนิยมในตวัหัวหน้าพรรค  และประเด็นปัญหาในสังคม
ขณะนั้น  ซ่ึงเป็นการสาํรวจในเชิงกวา้ง 
 นอกจากนั้นวิกฤตเศรษฐกิจและความขดัแยง้ทางการเมืองในปี พ.ศ. 2552 – 2553  ยงัเป็น
อีกหน่ึงปัจจยัท่ีส่งผลกระทบต่อพรรคประชาธิปัตยโ์ดยตรงในฐานะรัฐบาลในขณะนั้น  กรณีการ
เสียชีวิตของกลุ่มผูชุ้มนุม  เจา้หน้าท่ีรัฐ  และส่ือมวลชน  กลายเป็นประเด็นต่อเน่ืองและส่งผลต่อ
ภาพลักษณ์  นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  และกลยุทธ์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งของพรรค
ประชาธิปัตยโ์ดยตรง  ซ่ึงผูว้จิยัไดศึ้กษาวเิคราะห์และอธิบายผลการศึกษาไวใ้นส่วนถดัไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที ่8   
สรุปผลการวจิัยและข้อเสนอแนะ 

 
 การศึกษาวิจยัเร่ืองการตลาดการเมืองของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยใ์นการ
เลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  ผูว้ิจยัมีเป้าหมายในการศึกษาประเด็นปัญหาท่ี
สอดคลอ้งกบัสถานการณ์และปรากฏการณ์ท่ีเกิดข้ึนในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 
2554 โดยมีวตัถุประสงค ์2 ประการคือ  ศึกษาบริบททางการเมืองและปัจจยัท่ีมีผลต่อการรณรงค ์           
หาเสียงเลือกตั้ งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์  ร่วมกับการศึกษาและวิเคราะห์
ยุทธศาสตร์ทางการตลาดท่ีพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยน์ ามาใช้ในการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี  3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 เพื่อตอบค าถามงานวจิยั 2 ขอ้คือ 

1. บริบททางการเมืองและปัจจยัใดบา้งท่ีส่งผลต่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรค               
เพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์

2. พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยน์ าแนวคิดการตลาดการเมืองมาประยกุตใ์ชใ้น 
กระบวนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งอยา่งไร 
 งานวิจยัน้ีเป็นงานวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใช้แนวคิดและทฤษฏี             
เร่ืองการตลาดการเมืองร่วมกบัแนวคิดเร่ืองการส่ือสารทางการเมืองเป็นกรอบการศึกษา  ใชว้ิธีการ
เก็บขอ้มูลจากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-dept Interview) ประกอบกบัการคน้ควา้เอกสารจาก
แหล่งขอ้มูลต่างๆ  ซ่ึงในการสัมภาษณ์นั้นผูว้ิจยัไดส้ัมภาษณ์ผูมี้ส่วนในการก าหนดยุทธศาสตร์และ
เสนอแนวคิดการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์ ร่วมกบัการขอ
ขอ้มูลก่ึงการสัมภาษณ์จากส่ือมวลชนสายการเมือง  ซ่ึงสามารถสรุปผลการวิจยัตามวตัถุประสงค์
ของงานวจิยัไดด้งัน้ี 
 
8.1  สรุปผลการวจัิย 

วตัถุประสงค์ข้อที ่1:  เพือ่ศึกษาบริบททางการเมืองและปัจจัยที่มีผลต่อการรณรงค์หาเสียง
เลอืกตั้งของพรรคเพือ่ไทยและพรรคประชาธิปัตย์ 

ผลการศึกษา  บริบททางการเมืองที่มีผลต่อการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทย
และพรรคประชาธิปัตย์ในการเลอืกตั้งทัว่ไปวนัที ่3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 

จากการศึกษาพบวา่บริบททางการเมืองท่ีส่งผลโดยตรงต่อการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งคือ
ความขดัแยง้ทางการเมืองท่ีปรากฏข้ึนอยา่งชดัเจนตั้งแต่ปี พ.ศ. 2548 และสืบเน่ืองลุกลามมาจนถึง
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เหตุการณ์การชุมนุมทางการเมืองในปี พ.ศ. 2553 ซ่ึงส่งผลกระทบต่อพรรคเพื่อไทยและ                
พรรคประชาธิปัตยใ์นรูปแบบท่ีแตกต่างกนั สามารถสรุปไดด้งัน้ี 

 
1) ความขัดแย้งทางการเมืองส่งผลกระทบเชิงบวกและส่งผลกระทบเชิงลบต่อพรรคเพื่อ

ไทยและพรรคประชาธิปัตย์ในช่วงเวลาทีแ่ตกต่างกนั  
 จากการศึกษาพบว่าวิกฤตการณ์ความขดัแยง้ทางการเมืองท่ีก่อตวัข้ึนอย่างชัดเจนในปี                    
พ.ศ. 2548 ผา่นการชุมนุมประทว้งต่อตา้นรัฐบาลอยา่งต่อเน่ืองยาวนานของกลุ่มพนัธมิตรประชาชน
เพื่อประชาธิปไตยน ามาซ่ึงการรัฐประหารในปี พ.ศ. 2549 ตามมาดว้ยการยุบพรรคไทยรักไทยใน          
ปี พ.ศ. 2550 และพรรคพลงัประชาชนปี พ.ศ. 2551   
 ดงันั้นความขดัแยง้ทางการเมืองในช่วงปี พ.ศ. 2548 – 2551  จึงส่งผลกระทบเชิงลบต่อ
พรรคเพื่อไทยโดยตรง  เน่ืองจากผลจากการยุบพรรคไทยรักไทยและพรรคพลงัประชาชนท าให้
บุคคลากรท่ีเป็นฝ่ายบริหารและเป็นผูมี้ความรู้ความสามารถของพรรคไทยรักไทยและพรรคพลงั
ประชาชนท่ีด ารงต าแหน่งคณะกรรมการพรรคถูกเพิกถอนสิทธิทางการเมืองเป็นระยะเวลา 5 ปี  
รวมแลว้มากถึง 220  คน   
 ซ่ึงต่อมาเหตุการณ์ดังกล่าวได้แปรเป็นผลกระทบเชิงบวกต่อพรรคประชาธิปัตย์  โดย
หลงัจากท่ีพรรคพลงัประชาชนถูกยุบพรรคไดเ้กิดการแตกขั้วทางการเมือง  กลุ่มเพื่อนเนวินซ่ึงแต่
เดิมใหก้ารสนบัสนุนพรรคพลงัประชาชนไดจ้ดัตั้งพรรคการเมืองใหม่คือพรรคภูมิใจไทยและหนัมา
ให้การสนับสนุนพรรคประชาธิปัตย์  การเปล่ียนขั้วทางการเมืองดงักล่าวส่งผลให้นายอภิสิทธ์ิ              
เวชชาชีวะ  หัวหน้าพรรคประชาธิปัตยไ์ด้มติเสียงขา้งมากในการประชุมสภาผูแ้ทนราษฎรสมยั
วิสามญัคร้ังท่ี 1/2551 วนัท่ี 15 ธันวาคม  พ.ศ. 2551  ข้ึนด ารงต าแหน่งนายกรัฐมนตรีคนท่ี 27 ของ
ประเทศไทย 
  อย่างไรก็ตามความขดัแยง้ทางการเมืองท่ีก่อตวัข้ึนไม่ไดจ้บลงท่ีการรัฐประหารหรือการ                
ยุบพรรคการเมือง  หลังจากนายอภิสิทธ์ิ    เวชชาชีวะ  ข้ึนด ารงต าแหน่งนายกรัฐมนตรี                     
กลุ่มผูส้นบัสนุนอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  และพรรคไทยรักไทย  ภายใตช่ื้อกลุ่ม
แนวร่วมประชาธิปไตยต่อต้านเผด็จการแห่งชาติ (กลุ่ม นปช.) ได้รวมตวักันจดักิจกรรมอย่าง
ต่อเน่ืองจนน าไปสู่การชุมนุมประทว้งคร้ังใหญ่ในเขตกรุงเทพมหานครในปี พ.ศ. 2552 และปี               
พ.ศ. 2553    

ซ่ึงในขณะท่ีกลุ่ม นปช. เคล่ือนไหวต่อต้านพรรคประชาธิปัตย์นั้ น  กลุ่ม นปช.ได้
แสดงออกถึงการใหค้วามสนบัสนุนพรรคเพื่อไทยอยา่งชดัเจนและมีการใชส้ัญลกัษณ์สีแดงร่วมกนั  
นอกจากนั้น  การจดักิจกรรมทางการเมืองอย่างต่อเน่ืองท าให้กลุ่ม นปช. มีช่องทางในการส่ือสาร
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กนัอย่างต่อเน่ืองเพิ่มเติมจากการส่ือสารโดยหัวคะแนนและส่ือท่ีจดัท าโดยพรรคเพื่อไทย และ
กลายเป็นแรงหนุนส าคญัท่ีใหพ้รรคเพื่อไทยยงัคงสามารถรักษาฐานคะแนนเสียงในพื้นท่ีต่างๆ ได ้  

จากผลกระทบเชิงบวกและผลกระทบเชิงลบท่ีพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยต์อ้ง
เผชิญในแต่ละช่วงเวลาน าไปสู่การก าหนดแนวคิด  รูปแบบ  วิธีการด าเนินการ  และการส่ือสารใน
การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งท่ีแตกต่างกนั  ดงันั้นในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ความขดัแยง้ทางการเมืองจึงเป็นปัจจยัส าคญัท่ีมีผลต่อพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยโ์ดยตรง  
 
 2)  พรรคเพือ่ไทยและพรรคประชาธิปัตย์ต่างน าประเด็นความขัดแย้งทางการเมืองน ามาใช้
เป็นเคร่ืองมือในการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้งทัว่ไปวันที ่3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
 การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยเ์ลือก
น าประเด็นความขดัแยง้ทางการเมืองมาใชเ้ป็นเคร่ืองมือในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งเพื่อแสวงหา
คะแนนเสียงจากประชาชนกลุ่มท่ีให้การสนบัสนุนอุดมการณ์ของพรรคเช่นเดียวกนั แต่เลือกท่ีจะ
น ามาใชใ้นช่วงเวลาท่ีแตกต่างกนัดงัจะอธิบายไดด้งัน้ี 
 พรรคเพื่อไทยปรากฏการน าประเด็นความขดัแยง้ทางการเมืองมาใชใ้นการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้งเพียงคร้ังเดียวคือ  ผ่านการประกาศโดยนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ในวนัเปิดตวัผูส้มคัร            
รับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือล าดบัท่ี 1 ของพรรคเพื่อไทยท่ีวา่ “ไม่คิดแกแ้คน้ แต่จะแกไ้ข” และ
การแสดงออกถึงประเด็นดงักล่าวในช่วงต่อมาปรากฏเพียงการโตต้อบทางการเมืองระหวา่งพรรค
เพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์และการตั้งประเด็นโดยส่ือมวลชนเท่านั้น ทั้งน้ีเน่ืองจากกลุ่ม นปช. 
ซ่ึงเป็นกลุ่มผูชุ้มนุมในปี พ.ศ. 2553 เป็นกลุ่มสนบัสนุนแนวคิดและอุดมการณ์ของพรรคเพื่อไทย ท า
ใหก้ารรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยไม่ไดแ้สดงออกถึงการน าประเด็นดงักล่าวมาใชใ้น
การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งอยา่งชดัเจน   
 ส าหรับพรรคประชาธิปัตยน์ั้น  เพื่อพิจารณาการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งโดยการแบ่งเป็น             
3 ช่วงคือ ช่วงตน้ ช่วงกลาง และช่วงโค้งสุดท้าย พบว่า ในช่วงแรกพรรคประชาธิปัตยไ์ม่ได้
แสดงออกถึงการน าประเด็นความขดัแยง้ทางการเมืองมาใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง แต่ต่อมา
เม่ือปรากฏการคุกคามจากกลุ่ม นปช. ระหว่างการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งและภายหลงัจากการ
ส ารวจความนิยมทางการเมืองแสดงผลออกมาวา่พรรคประชาธิปัตยมี์คะแนนเสียงเป็นรองพรรค
เพื่อไทย  โดยเฉพาะอยา่งยิ่งในพื้นท่ีกรุงเทพมหานครซ่ึงเป็นพื้นท่ีฐานเสียงของพรรคประชาธิปัตย ์ 
ส่งผลให้ในช่วงกลางและในช่วงโคง้สุดท้ายพรรคประชาธิปัตย์ได้น าประเด็นความขดัแยง้ทาง
การเมืองมาใช้เป็นเคร่ืองมือในการแสวงหากลุ่มผูส้นบัสนุนพรรคและต่อตา้นพรรคการเมืองฝ่าย
ตรงข้ามคือพรรคเพื่อไทยอย่างเต็มรูปแบบ  ผ่านการจดัเวทีปราศรัยท่ีมุ่งน าเสนอถึงเหตุการณ์             
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ความขดัแยง้ทางการเมืองท่ีเกิดข้ึนในปี พ.ศ. 2553 โดยตรง และการใชป้้ายหาเสียงในการประกาศ
จุดทางการเมืองและมุ่งโจมตีพรรคเพื่อไทยโดยตรงด้วยค ากล่าวของนายอภิสิทธ์ิ เวชชาชีวะ                     
ในวนัเขา้รับต าแหน่งนายกรัฐมนตรีท่ีวา่ “ผมจะท างานเพื่อพี่นอ้งประชาชนทุกคน แต่ละไม่ลา้งผิด
ใหค้นใดคนหน่ึง” 
 จึงสามารถสรุปไดว้า่ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  ความขดัแยง้ทาง
การเมืองไดถู้กพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยน์ ามาใชเ้ป็นเคร่ืองมือในการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้ง  แต่พรรคประชาธิปัตยเ์ลือกท่ีจะน าประเด็นดงักล่าวมาใช้โจมตีพรรคเพื่อไทยอย่างเต็ม
รูปแบบ  ลักษณะดังกล่าวส่งผลให้ในช่วงโค้งสุดท้ายลักษณะสารท่ีพรรคประชาธิปัตย์ส่งถึง
ประชาชน  จึงเป็นสารท่ีมุ่งส่งตรงถึงผูส้นบัสนุนแนวคิดและอุดมการณ์ของพรรคเป็นการเฉพาะ  
แทนท่ีจะเป็นการตอกย  ้านโยบายท่ีพรรคประชาธิปัตยใ์ชใ้นการรณรงคห์าเสียงในช่วงตน้  ลกัษณะ
ดงักล่าวจึงอาจเป็นปัจจยัหน่ึงท่ีท าให้พรรคประชาธิปัตยไ์ม่สามารถแสวงหาคะแนนเสียงส่วนเพิ่ม
จากประชาชนกลุ่มต่างๆ ไดม้ากพอต่อการไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง 
 

ผลการศึกษา  ปัจจัยที่มีผลต่อการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งของพรรคเพื่อไทยและ                         
พรรคประชาธิปัตย์ในการเลอืกตั้งทัว่ไปวนัที ่3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
 จากการศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งตามกรอบแนวคิดการตลาด
การเมืองของ Bruce I. Newman ซ่ึงประกอบดว้ย การเปล่ียนแปลงของโครงสร้างทางการเมือง การ
เปล่ียนแปลงของกลุ่มตวัแทนอ านาจ และการเปล่ียนแปลงด้านเทคโนโลยี สามารถสรุปปัจจยั                     
ท่ีมีผลต่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งทัว่ไป
วนัท่ี  3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ไดด้งัน้ี 
 

1) การเปลีย่นแปลงกฎกติกาการในส่วนทีม่าของสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรเป็นการกระตุ้น 
ให้เกดิการแข่งขันระหว่างพรรคการเมือง  และท าให้พรรคการเมืองให้ความส าคัญกับการได้คะแนน
เสียงในส่วนสมาชิกสภาผู้แทนระบบบัญชีรายช่ือมากขึน้ 

การเปล่ียนแปลงกฎกติกาท่ีมีผลต่อการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 ใน
การศึกษาน้ีคือการแกไ้ขรัฐธรรมนูญในส่วนท่ีมาของสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร (มาตราท่ี 93 -98) 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการเปล่ียนแปลงในส่วนท่ีมาของสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือท่ี
ก าหนดให้มี 125 คนจากจ านวน ส.ส. ทั้งหมด 500 คน  การเพิ่มข้ึนดงักล่าวมีนัยส าคญัต่อการลง
สมคัรรับเลือกตั้งและการวางแผนการรณรงค์หาเสียงของพรรคการเมือง  เน่ืองจากในการเลือกตั้ง
ทัว่ไปปี พ.ศ. 2550  รัฐธรรมนูญก าหนดให้มีสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรในระบบสัดส่วนจ านวน             
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80 คน  ดงันั้นการเพิ่มจ านวน ส.ส. ถึง 45 คน ในการเลือกตั้งทัว่ไป พ.ศ. 2554  จึงเพิ่มข้ึนถึงร้อยละ 
56.25  เม่ือเทียบกบัการเลือกตั้งทัว่ไป พ.ศ. 2550  พรรคการเมือง  ส่งผลให้มีพรรคการเมืองลง
สมคัรแข่งขนัรับเลือกตั้งในระบบบญัชีเลือกตั้งมากข้ึนและมากกว่าการเลือกตั้งคร้ังท่ีผ่านๆ มา                
ดงัแสดงในตารางท่ี 8.1   
ตารางท่ี  8.1 แสดงจ านวนพรรคการเมืองท่ีลงสมคัรรับเลือกตั้งในระบบบญัชีรายช่ือและแบบแบ่ง
เขตเลือกตั้งในการเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2544 – 2554 

การเลอืกตั้งทัว่ไป จ านวนพรรคการเมอืงทีล่งสมคัร           
รับเลอืกตั้งในระบบบัญชีรายช่ือ 

จ านวนพรรคการเมอืงทีล่งสมคัร           
รับเลอืกตั้งในระบบแบ่งเขต 

การเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2554 40 34 
การเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2550 31 39 
การเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2548 20 24 
การเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2544 37 37 

นอกจากนั้นจากการศึกษายงัพบว่าการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  
พ.ศ. 2554  พรรคการเมืองต่างเน้นประชาสัมพนัธ์หัวหน้าพรรค  แกนน าพรรค  ควบคู่กับการ
ประชาสัมพนัธ์นโยบายและแคมเปญท่ีใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งอีกดว้ย 

ดงันั้นจึงอาจกล่าวไดว้า่สัดส่วนท่ีนัง่ท่ีเพิ่มข้ึนในส่วนของสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบ
บญัชีรายช่ือคือตวักระตุน้ส าคญัท่ีท าให้การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 มีพรรค
การเมืองสมคัรลงแข่งขนัมากกวา่การเลือกตั้งคร้ังท่ีผา่นๆ มา  และยงัส่งผลให้พรรคการเมืองหนัมา
ใหค้วามส าคญักบัการส่ือสารจากพรรคมากยิง่ข้ึน 

 
2) ระเบียบและแนวทางปฏิบัติของคณะกรรมการการเลอืกตั้งกลายเป็นข้อจ ากดัในการ 

รณรงค์หาเสียงของพรรคการเมืองฝ่ายรัฐบาล 
 การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  คณะกรรมการการเลือกตั้งไดก้ าหนด
ระเบียบและแนวทางซ่ึงครอบคลุมการใช้ทรัพยากรของรัฐ  และการแสดงตนผ่านส่ือสารมวลชน
เพื่อป้องกนัฃมิให้เกิดขอ้ได้เปรียบและขอ้เสียเปรียบระหว่างพรรคการเมือง  อย่างไรก็ตามจาก
การศึกษาพบวา่ระเบียบและแนวทางปฏิบติัดงักล่าวส่งผลต่อการปฏิบติัภารกิจของคณะรัฐมนตรีซ่ึง
ประกอบด้วย  พรรคประชาธิปัตย ์ พรรคภูมิใจไทย  พรรคชาติไทยพฒันา  พรรคชาติพฒันาเพื่อ
แผน่ดิน  และพรรค กิจสังคม  ท่ีจ  าเป็นตอ้งมีความระมดัระวงัในการใช้ทรัพยากรของรัฐควบคู่กบั
การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งมากกวา่พรรคการเมืองอ่ืนๆ 
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 ลกัษณะดังกล่าวส่งผลให้ภายหลังจากการประกาศยุบสภาผูแ้ทนราษฎร  นายอภิสิทธ์ิ                
เวชชาชีวะ มีการปรับลดการใช้ทรัพยากรของรัฐทั้งการใช้ทีมรักษาความปลอดภยั การใชร้ถยนต ์
กนักระสุน และการปรับภารกิจให้สอดคล้องกบัระเบียบและแนวทางปฏิบติัของคณะกรรมการ          
การเลือกตั้ง นอกจากนั้นการด ารงต าแหน่งรักษาการนายกรัฐมนตรีหรือรักษาการในคณะรัฐมนตรี
เป็นขอ้จ ากดัท่ีท าให้หัวหน้าและแกนน าพรรคการเมืองฝ่ายรัฐบาลไม่สามารถรณรงค์หาเสียงได้
อยา่งเตม็ท่ี แตกต่างกบัพรรคการเมืองฝ่ายคา้นและพรรคการเมืองอ่ืนๆ 
 อย่างไรก็ตามการวางระเบียบและแนวทางปฏิบติัของคณะกรรมการการเลือกตั้งในการ
เลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ไดน้ าไปสู่การวางกรอบการรณรงคห์าเสียงเพื่อป้องกนั
ไม่ให้พรรคการเมืองใช้ทรัพยากรของรัฐเอ้ือประโยชน์ต่อการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง ซ่ึงเป็นการ
ด าเนินการท่ีเป็นตน้แบบและส่งผลดีต่อการแข่งขนัทั้งในระดบัชาติและระดบัทอ้งถ่ินในระยะยาว 
 

ผลการศึกษา  การเปลี่ยนแปลงของกลุ่มตัวแทนอ านาจกับการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของ
พรรคเพือ่ไทยและพรรคประชาธิปัตย์ในการเลอืกตั้งทัว่ไปวนัที ่3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
 กลุ่มตัวแทนอ านาจตามกรอบแนวคิดการตลาดการเมืองของ Bruce I. Newman 
ประกอบด้วย 7 ตวัแสดงคือ ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง   ท่ีปรึกษามืออาชีพ  ส านักโพล  ส่ือมวลชน             
พรรคการเมือง กลุ่มผลประโยชน์ และผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้ง 
 ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 กลุ่มตวัแทนอ านาจแต่ละกลุ่มมีผลต่อ
การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์ในรูปแบบท่ีแตกต่างกัน 
สามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

1) ผูส้มคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือ 
จากการศึกษารายช่ือผูส้มคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือ 

ของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยพ์บว่า  ในบญัชีรายช่ือของพรรคประชาธิปัตยไ์ม่มีการ
เปล่ียนแปลงรายช่ือและล าดบัมากนัก  เน่ืองจากพรรคประชาธิปัตยมี์เกณฑ์ในการจดัล าดบัโดย
ค านึงถึงผลงานท่ีผูส้มคัรแต่ละคนท าให้กบัพรรคเป็นหลกั  แต่ในส่วนของพรรคเพื่อไทยนั้นพบว่า
ในรายช่ือของผูส้มคัรฯ ทั้ง 125 ช่ือ มีรายช่ือของบุคคลท่ีมีส่วนร่วมในการเคล่ือนไหวของกลุ่ม 
นปช. จ านวน 22 คน หรือคิดเป็นร้อยละ 17.6 ของรายช่ือทั้งหมด การเปล่ียนแปลงรายช่ือดงักล่าว
แสดงให้ เห็นว่าพรรคเพื่อไทยได้รับผลกระทบจากการยุบพรรคไทยรักไทยและพรรค                      
พลงัประชาชนซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงของเหตุการณ์ความขดัแยง้ทางการเมืองในช่วงท่ีผา่นมา 
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 การบรรจุกลุ่มผูมี้ส่วนร่วมในการเคล่ือนไหวของกลุ่ม นปช. ในบญัชีรายช่ือของพรรค           
เพื่อไทยแสดงให้เห็นถึงการเป็นพนัธมิตรและการผนวกรวมกนัระหว่างพรรคการเมืองกบักลุ่ม
เคล่ือนไหวทางการเมืองไดช้ดัเจนยิง่ข้ึน  
 อย่างไรก็ตามรายช่ือผูมี้ส่วนร่วมในการเคล่ือนไหวของกลุ่ม นปช. ดงักล่าว  ไดรั้บความ
สนใจและเป็นประเด็นถกเถียงในสังคมเพียงช่วงสั้นๆ เท่านั้น  เน่ืองจากในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี  
3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยร์วมถึงพรรคการเมืองอ่ืนๆ มุ่งเน้น
ประชาสัมพนัธ์ผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือล าดบัท่ี 1  นโยบายท่ีใชใ้นการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้งและผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบแบ่งเขตมากกวา่   

2) ท่ีปรึกษามืออาชีพ 
จากการศึกษาพบว่าในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  การจา้งท่ีปรึกษา 

มืออาชีพเข้ามาช่วยในการออกแบบและก าหนดกลยุทธ์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรค             
การเมืองไทยในปัจจุบนัถือว่ายงัเป็นส่ิงท่ีแต่ละพรรคการเมืองไม่น ามาเปิดเผย  เน่ืองจากถือเป็น
ความลบั  แมว้า่การด าเนินการบางส่วนจะมีการวา่จา้งท่ีปรึกษาเขา้มาช่วยในการด าเนินการดงัเช่น
พรรคประชาธิปัตย์ท่ีจ้างมืออาชีพเข้ามาด าเนินการในรูปแบบทีมงานของแต่ละส่วนความ
รับผิดชอบแต่ก็ไม่มีการเปิดเผยอยา่งชดัเจน รวมถึงพรรคเพื่อไทยท่ีไดร้ะบุถึงการขอค าแนะน าจาก
กลุ่มต่างๆ มากกว่าการระบุว่าเป็นการจ้างท่ีปรึกษา  ซ่ึงจะแตกต่างจากประเทศต้นแบบอย่าง
สหรัฐอเมริกาท่ีมีการเปิดเผยถึงช่ือและบริษทัท่ีปรึกษาท่ีเขา้มาช่วยผูส้มคัรออกแบบยุทธศาสตร์          
การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  ดงันั้นในบริบทการเมืองไทยยงัมีความคลุมเครือในกลุ่มตวัแทนอ านาจ
น้ี  จึงไม่อาจช้ีให้เห็นได้อย่างชัดเจนว่าท่ีปรึกษามืออาชีพมีส่วนในการก าหนดทิศทางและการ
ก าหนดชยัชนะของพรรคการเมืองไดอ้ยา่งไร 

3) ส านกัโพล 
การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 เป็นการเลือกตั้งท่ีมีการต่ืนตวัของส านกั 

โพลท่ีสุดคร้ังหน่ึงในประวติัศาสตร์การแข่งขนัทางการเมืองไทย  สังเกตได้จากมีการรายงานผล 
การส ารวจความคิดเห็นในประเด็นส าคญัๆ โดยส านกัโพลต่างๆ อยา่งต่อเน่ืองและไดรั้บความสนใจ
จากส่ือมวลชนและประชาชนอยา่งมาก  นอกจากนั้นจากการศึกษาพบว่าโพลเร่ิมมีบทบาทในการ
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคการเมืองมากข้ึน  ดงัท่ีปรากฏในการปรับยุทธ์ศาสตร์การรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งของพรรคประชาธิปัตยท่ี์มุ่งเปิดเวทีปราศรัยและเปิดประเด็นท่ีชาวกรุงเทพมหานคร
ได้รับผลกระทบโดยตรงอย่างประเด็นเหตุการณ์ชุมนุมทางการเมืองบริเวณส่ีแยกราชประสงค์
หลงัจากผลส ารวจออกมาวา่พรรคประชาธิปัตยไ์ดรั้บความนิยมลดลงในเขตพื้นท่ีกรุงเทพมหานคร 



197 

 ดงันั้นจึงสามารถสรุปไดว้่าการส ารวจความคิดเห็นของส านกัโพลในช่วงการแข่งขนัทาง
การเมืองทั้งในการเลือกตั้งทัว่ไประดบัประเทศ  และการเลือกตั้งในระดบัต่างๆ จะมีการขยายตวั
และมีอิทธิพลต่อแนวทางการรณรงคห์าเสียงของพรรคการเมืองและผูส้มคัรรับเลือกตั้งมากข้ึน  ซ่ึง
พรรคการเมืองจ าเป็นตอ้งมีการปรับตวัและการน าผลการส ารวจท่ีปรากฏมาปรับใชอ้ยา่งเหมาะสม
เพื่อน าไปสู่ชยัชนะในการเลือกตั้ง 

4) ส่ือมวลชน 
การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ส่ือมวลชนไดเ้พิ่มบทบาทของตนจากการ 

เป็นเพียงช่องทางในการถ่ายทอดขอ้มูลข่าวสารมาเป็นเคร่ืองมือในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของ
พรรคการเมือง  จากการศึกษาพบวา่กิจกรรมการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคการเมืองทั้งพรรค
เพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยน์อกจากจะมุ่งส่ือสารกบัประชาชนเฉพาะจุดแลว้  ยงัมุ่งท่ีจะส่ือสาร
กบัประชาชนในวงกวา้งผา่นการรายงานของส่ือมวลชนอีกดว้ย   

การเล็งเห็นถึงความส าคญัของส่ือมวลชนดงักล่าวส่งผลให้กิจกรรมการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งของพรรคการเมืองในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 มีความโดดเด่นและ
แตกต่างจากการเลือกตั้งคร้ังท่ีผา่นๆ มา ควบคู่ไปกบัการบริหารภาพลกัษณ์ของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง
เพื่อให้ได้รับความนิยมจากประชาชน ดงันั้นจึงสามารถสรุปได้ว่าส่ือมวลชนจึงเป็นกลุ่มตวัแทน
อ านาจท่ีมีบทบาทอยา่งมากในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง และมีแนวโนม้ท่ีจะเพิ่มความส าคญัมาก
ยิง่ข้ึน 

5) พรรคการเมือง 
การแข่งขนัระหว่างพรรคการเมืองในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  

เป็นไปอย่างเต็มรูปแบบ  พรรคการเมืองทั้งขนาดเล็ก  ขนาดกลาง  ขนาดใหญ่  ซ่ึงประกอบดว้ย
พรรคการเมืองฝ่ายรัฐบาล  พรรคการเมืองฝ่ายคา้น  และพรรคการเมืองหนา้ใหม่  ต่างแสดงออกถึง
การใช้ศกัยภาพสูงสุดอนัเป็นผลสืบเน่ืองมากจากการแก้ไขกฎกติกาการเลือกตั้งในส่วนท่ีมาของ
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือ  ประกอบกบัการไม่มีการก าหนดเกณฑ์คะแนนขั้นต ่า
ส่งผลให้จ  านวนคะแนนทั้ งหมดท่ีแต่ละพรรคการเมืองได้รับถูกน ามาค านวณเป็นท่ีนั่งใน                      
สภาผูแ้ทนราษฎรทนัที 

แรงจูงใจดงักล่าวส่งผลใหแ้ต่ละพรรคการเมืองพยายามสร้างความโดดเด่นผา่นการก าหนด
แคมเปญและรูปแบบการรณรงคห์าเสียงท่ีหลากหลายผา่นทางกิจกรรมระหวา่งการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้ง  รวมถึงป้ายรณรงคห์าเสียงต่างๆ ท่ีพยายามดึงจุดเด่นของพรรค  หวัหนา้พรรค  และผูส้มคัร
รับเลือกตั้งมาใช้  เพื่อเรียกความสนใจจากส่ือมวลชนและประชาชนอนัจะสามารถเปล่ียนเป็น
คะแนนความนิยมและน าไปสู่การลงคะแนนเสียงเลือกตั้งใหก้บัพรรคได ้  
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แมว้า่พรรคการเมืองท่ีครองเสียงขา้งมากจะยงัคงเป็นพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์ 
แต่ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 พรรคการเมืองท่ีมีหัวหน้าพรรคเป็นผูมี้
ช่ือเสียงและเป็นท่ีรู้จกัของประชาชนในวงกวา้งอาทิ  พรรครักษ์สันติ  พรรครักประเทศไทย  และ
พรรคการเมืองท่ีมีกลุ่มฐานคะแนนเสียงเฉพาะของตนเองอาทิ  พรรคเพื่อฟ้าดิน  และพรรคพลงัชน 
รวมถึงพรรคการเมืองท่ีมีฐานคะแนนเสียงล าดบัรองอย่างพรรคภูมิใจไทย  และพรรคชาติพฒันา 
เพื่อแผ่นดิน  ไดเ้พิ่มศกัยภาพการแข่งขนัและครองท่ีนัง่ในสภาผูแ้ทนราษฎรในสัดส่วนท่ีมีนยัยะ
ส าคญัได ้ แสดงใหเ้ห็นวา่พรรคการเมืองไดเ้พิ่มศกัยภาพของตนเองมาอยูใ่นระดบัท่ีสามารถแข่งขนั
กบัพรรคการเมืองขนาดใหญ่ท่ีครองเสียงขา้งมากในสภาผูแ้ทนราษฎรอยา่งต่อเน่ืองและยาวนานได ้

6) กลุ่มผลประโยชน์และกลุ่มกดดนั 
จากการศึกษาพบวา่ความขดัแยง้ทางการเมืองในช่วงท่ีผา่นมาส่งผลใหก้ลุ่มท่ีมีการ 

เคล่ือนไหวทางการเมืองหรือกลุ่ม นปช. มีส่วนอยา่งมากในการก าหนดแนวทางการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้งของพรรคการเมืองและการแสดงออกของประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งโดยเฉพาะในพื้นท่ีท่ี
เป็นฐานคะแนนเสียงของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์  

นอกจากนั้ นเม่ือพิจารณาลักษณะเชิงประวติัศาสตร์จะพบว่า  การเลือกตั้ งทั่วไปท่ี
ก าหนดให้มีข้ึนในวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ก็เป็นผลมาจากการกดดนัเรียกร้องของกลุ่ม นปช. 
ในการชุมนุมทางการเมืองปี พ.ศ. 2553 ซ่ึงเป็นการเคล่ือนไหวท่ีเป็นผลสืบเน่ืองมาจากการชุมนุม
ทางการเมืองของกลุ่มพนัธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตยในปี พ.ศ. 2548 จนน าไปสู่                      
การรัฐประหารในปี พ.ศ. 2549 ส่งผลให้การลงพื้นท่ีหาเสียงของพรรคประชาธิปัตย์ได้รับ
ผลกระทบคือปรากฏลกัษณะการแสดงออกถึงการต่อตา้น และไม่ยอมรับชดัเจนกวา่พรรคการเมือง
อ่ืนๆ 

ดงันั้นในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 กลุ่มผลประโยชน์และกลุ่มกดดนั
ต่างๆ จึงเป็นอีกปัจจยัหน่ึงท่ีมีอิทธิพลต่อการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคการเมืองและการ
ตดัสินใจของประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้ง การรวมตวัของกลุ่มผลประโยชน์และกลุ่มกดดนัเหล่าน้ีได้
แสดงออกถึงการเพิ่มบทบาทอย่างมีนัยยะส าคัญในทางการเมือง ซ่ึงการชุมนุมทางการเมือง
ก่อให้เกิดพลงัท่ีสามารถต่อรองกบัรัฐบาลให้ปฏิบติัตามขอ้เรียกร้องได ้ความส าเร็จท่ีเกิดข้ึนน้ีจะ
น าไปสู่พฒันาการของการรวมกลุ่มและการชุมนุมเพื่อกดดนัรัฐบาลต่อไปในอนาคต 

7) ผูมี้สิทธิเลือกตั้ง 
การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 เป็นการเลือกตั้งท่ีมีการแสดงออกวา่พรรค 

การเมืองขนาดใหญ่คือพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยต่์างมีฐานคะแนนเสียงซ่ึงเป็นกลุ่ม                  
ผูจ้งรักภกัดีต่อพรรค (Block Voters/Brand Royalty) ในพื้นท่ีต่างๆ อย่างชัดเจน  ส่งผลให้การ
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ประชาสัมพนัธ์และการส่ือสารนโยบายมีลกัษณะของการมุ่งเนน้ไปท่ีกลุ่มคนกลุ่มใดกลุ่มหน่ึงเป็น
การเฉพาะควบคู่กบัการส่ือสารเพื่อแสวงหาคะแนนเสียงจากกลุ่มผูย้งัไม่แสดงออกว่าสนบัสนุน
พรรคการเมืองใดอยา่งชดัเจน (Swing Voters/Silent Voters)  และจากการศึกษาพบวา่พรรคเพื่อไทย
และพรรคประชาธิปัตยมี์แนวทางในการเขา้ถึงประชาชนผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งแตกต่างซ่ึงสามารถอธิบาย
ไดด้งัน้ี 

ในส่วนของพรรคเพื่อไทยการประกาศแคมเปญ “ทกัษิณคิด  เพื่อไทยท า”  และ “ขอคิด
ใหม่  ท าใหม่  เพื่อไทยทุกคนอีกคร้ัง”  ในช่วงแรกเน้นการส่ือความหมายท่ีตอ้งการเรียกเสียง
สนบัสนุนจากกลุ่มผูจ้งรักภกัดีต่อพรรคซ่ึงไดส้ร้างฐานไวแ้ลว้ตั้งแต่สมยัพรรคไทยรักไทย  พรรค
พลงัประชาชน ข้ึนมาอีกคร้ัง  และต่อมาพรรคเพื่อไดไ้ดป้รับเปล่ียนกลยทุธ์จากการหาเสียงในกลุ่มผู ้
จงรักภกัดีเป็นการกระจายหาเสียงกบัประชาชนในทุกกลุ่มมากข้ึน  โดยการลดระดบัความส าคญั
ของแคมเปญ “ทกัษิณคิด  เพื่อไทยท า” ลง  และหันไปเน้นชูนโยบายในด้านต่างๆ ท่ีพรรคได้
น าเสนอตั้งแต่ช่วงตน้ของการรณรงค์หาเสียเลือกตั้งพร้อมกบัการแสดงออกถึงความพร้อมของ
นางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ในการข้ึนด ารงต าแหน่งนายกรัฐมนตรี  แสดงให้เห็นวา่การรณรงคห์า
เสียงของพรรคเพื่อไทยจึงแสดงออกถึงการให้ความส าคญักบักลุ่มผูจ้งรักภกัดีเป็นอนัดบัแรกเพื่อ
แสวงหาแรงสนบัสนุนให้กบันางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  แลว้จึงหนัไปให้ความส าคญักบัผูมี้สิทธิ
เลือกตั้งท่ียงัไม่ตดัสินใจผา่นนโยบายท่ีใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 

ส าหรับพรรคประชาธิปัตย์นั้นมีทิศทางการรณรงค์หาเสียงแตกต่างกับพรรคเพื่อไทย                       
การประกาศแคมเปญ “เดินหนา้ประเทศไทยดว้ยนโยบายเพื่อประชาชน”  เป็นการประกาศแนวทาง
นโยบาย “เดินหน้า” เพื่อส่ือสารกบัประชาชนในทุกกลุ่ม  แต่ในช่วงกลางและช่วงโคง้สุดทา้ยท่ี
คะแนนความนิยมของพรรคประชาธิปัตยเ์ร่ิมเป็นรองพรรคเพื่อไทยอย่างเห็นไดช้ดั  ดงัปรากฏใน
ตารางท่ี  4.3 – 4.8 พรรคประชาธิปัตยไ์ดมุ้่งเนน้หาเสียงกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีเป็นกลุ่มผูจ้งรักภกัดี
ต่อพรรคมากข้ึน โดยเฉพาะอยา่งยิ่งกบักลุ่มผูส้นบัสนุนพรรคในเขตกรุงเทพมหานคร ซ่ึงพิจารณา
จากการดึงเอาประเด็นการชุมนุมทางการเมืองของกลุ่ม นปช. บริเวณแยกราชประสงคข้ึ์นมาโจมตี
พรรคเพื่อไทยอีกคร้ัง  ซ่ึงการผูกโยงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งกบัเหตุการณ์ความขดัแยง้ทาง
การเมืองในช่วงโคง้สุดทา้ยของการรณรงคห์าเสียง  ส่งผลให้พรรคประชาธิปัตยใ์ห้ความส าคญักบั
ประเด็นทางการเมืองมากกวา่การประชาสัมพนัธ์นโยบายท่ีพรรคใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง   

นอกจากนั้นกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีพรรคประชาธิปัตยใ์ห้ความส าคญัตั้งแต่ด ารงต าแหน่ง
พรรคแกนน าฝ่ายรัฐบาลคือกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้งหนา้ใหม่ (New Voters/First Time Voters)  ซ่ึง
พรรคแสดงออกผ่านการจดักิจกรรมในส่ือออนไลน์และโซเชียลเน็ตเวิร์ค   รวมถึงการเดินทางไป
รณรงค์หาเสียงในมหาวิทยาลัยและสถานท่ีเป็นแหล่งรวมตัวของกลุ่มวยัรุ่นอีกด้วย  การให้



200 

ความส าคญักบักลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้งกลุ่มน้ีแมจ้ะยงัไม่แสดงผลท่ีชดัเจนในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 
กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  แต่พรรคประชาธิปัตยถื์อเป็นอีกหน่ึงแรงผลกัดนัส าคญัท่ีท าให้คนรุ่นใหม่ใส่
ใจกบัการเมืองมากข้ึน  ซ่ึงนอกจากจะเป็นประโยชน์ต่อพรรคเองแลว้  ยงัเป็นประโยชน์ต่อการใช้
สิทธิเลือกตั้งของประชาชนชาวไทยในระยะยาวอีกดว้ย 

จากขอ้มูลขา้งตน้จึงสามารถสรุปไดว้่าการท่ีพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยเ์ล็งเห็น
ถึงความส าคญัของผูมี้สิทธิเลือกตั้งทั้ง 3 กลุ่มในช่วงเวลาท่ีแตกต่างกนั ส่งผลใหแ้นวทางการรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งของทั้งสองพรรคปรากฏความแตกต่างอยา่งชดัเจน ดงันั้นการเกิดลกัษณะการแยก
กลุ่มอยา่งชดัเจนของผูมี้สิทธิเลือกตั้งจึงกลายเป็นปัจจยัมีอิทธิพลอย่างยิ่งต่อพรรคการเมืองในการ
วางกลยทุธ์ใหเ้หมาะสมเพื่อน าไปสู่ชยัชนะในการเลือกตั้งต่อไป   

อยา่งไรก็ตามในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  กลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ี
สร้างปรากฏการณ์และความสนใจให้กบัทั้งพรรคการเมือง  ผูมี้สิทธิเลือกตั้ง  ส่ือมวลชน  หรือ
แมก้ระทัง่ส านกัโพลต่างๆอยา่งมากคือ  กลุ่มท่ียงัไม่แสดงออกวา่สนบัสนุนพรรคใด  ดงัปรากฏใน
การหยัง่เสียงเพื่อส ารวจประเด็นต่างๆ ในตารางท่ี 4.3,  4.5, 4.6, 4.7 และ 4.8  ท่ีพบวา่มีผูท่ี้ยงัไม่
ตดัสินใจหรือยงัไม่แสดงออกวา่สนบัสนุนพรรคใดโดยเฉล่ียประมาณร้อยละ 50  และเม่ือพิจารณา
จากบริบทการรับข้อมูลข่าวสารท่ีผูมี้สิทธิเลือกตั้งสามารถเข้าถึงได้เองมากข้ึนผ่านการพฒันา
ทางดา้นเทคโนโลยีส่ือสารมวลชนกลุ่มผูไ้ม่แสดงออกวา่สนบัสนุนพรรคการเมืองใดจึงมีแนวโนม้
ท่ีจะเพิ่มสูงข้ึนเร่ือยๆพรรคการเมืองจึงจ าเป็นตอ้งวางกลยุทธ์และแนวทางการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งให้ครอบคลุม  และเหมาะสมต่อแนวโน้มและทิศทางการลงคะแนนเสียงท่ีอาจพลิกผนัได้
ตลอดเวลา   

 
ผลการศึกษา  การพัฒนาทางเทคโนโลยีกับการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทย

และพรรคประชาธิปัตย์ในการเลอืกตั้งทัว่ไปวนัที ่3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3  กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  ถือเป็นการเลือกตั้งท่ีเกิดข้ึนภายใตบ้ริบท

ของการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยอียา่งแทจ้ริงทั้งการส่ือสารในรูปแบบออนไลน์  และการพฒันา
อุปกรณ์การส่ือสารท่ีเอ้ือต่อการใช้เทคโนโลยีในการด ารงชีวิตให้สะดวกและรวดเร็วยิ่งข้ึนเช่น  
สมาร์ทโฟน  ไอแพด  และแทป็เล็ต  เป็นตน้ พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยต่์างน าการพฒันา
เทคโนโลยีดงักล่าวมาประยุกต์ใชเ้ป็นอีกช่องทางหน่ึงในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  ซ่ึงสามารถ
สรุปไดด้งัน้ี 
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1) พรรคเพือ่ไทยและพรรคประชาธิปัตย์น าการส่ือสารออนไลน์และโซเชียลเน็ตเวิร์คมา 
ใช้เป็นเคร่ืองมือในการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 

จากการศึกษาพบวา่การน าเทคโนโลยีการส่ือสารออนไลน์และโซเชียลเน็ตเวิร์คของพรรค                   
เพื่อไทยปรากฏการน าเทคโนโลยีดงักล่าวมาใช้แต่การบูรณาการเคร่ืองมือดงักล่าวกบัยุทธศาสตร์
การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งยงัไม่ชัดเจน     แตกต่างกบัพรรคประชาธิปัตยท่ี์การส่ือสารออนไลน์
และโซเชียลเน็ตเวร์ิคจึงถูกน ามาบูรณาการอยา่งเต็มรูปแบบกบัแคมเปญและยุทธศาสตร์การรณรงค์
หาเสียง ลักษณะดงักล่าวเป็นผลสืบเน่ืองจากความได้เปรียบท่ีพรรคประชาธิปัตยเ์ข้ามาบริหาร
ประเทศในฐานะพรรคแกนน าฝ่ายรัฐบาลในยุคท่ีมีการเปล่ียนแปลงดา้นเทคโนโลยีค่อนขา้งสูง  ท า
ให้สามารถวางรากฐานและศึกษาช่องทางการส่ือสารในรูปแบบออนไลน์ไดอ้ย่างมัน่คงกวา่พรรค
การเมืองอ่ืนๆ ประกอบกบัแนวคิดเร่ิมตน้ในการออกแบบกลยุทธ์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของ
พรรคประชาธิปัตยท่ี์เนน้การส่ือสารสองทาง  (Two – Way  Communication)  เนน้การส่ือสาร
โดยตรงระหว่างพรรคกบัประชาชน  ช่องทางการส่ือสารโดยโซเชียลเน็ตเวิร์คจึงถูกน ามาใช้เป็น
เคร่ืองมือในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคประชาธิปัตยอ์ยา่งเตม็รูปแบบ 

และเม่ือพิจารณาแนวโนม้ท่ีเพิ่มข้ึนของการพฒันาเคร่ืองมือการส่ือสารท่ีเอ้ือต่อการเขา้ถึง
ประชาชนมากข้ึนในศตวรรษท่ี 21  พรรคการเมืองจะใช้ช่องทางดงักล่าวในการส่ือสารกับ
ประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งมากข้ึนและน าไปสู่การพฒันาให้เป็นเคร่ืองมือท่ีทรงพลงัในการสร้าง
เสียงสนบัสนุนใหก้บัพรรคการเมืองต่อไปในอนาคต 

2) ช่องว่างในการพฒันาเทคโนโลยที าให้การส่ือสารกบัประชาชนผ่านส่ือออนไลน์และ 
โซเชียลเน็ตเวร์ิคยงัไม่สามารถเข้าถึงประชาชนในทุกกลุ่ม   
 การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554  แมว้่าประเทศไทยจะมีการพฒันา
เทคโนโลยกีารส่ือสารท่ีครอบคลุมประชาชนในแต่ละพื้นท่ีมากข้ึน  แต่การใชอุ้ปกรณ์และเคร่ืองมือ
ส่ือสารทางเทคโนโลยีต่างๆ ยงัคงกระจุกตวัอยู่ในพื้นท่ีเมืองใหญ่ๆ  ส่งผลให้การใช้ส่ือออนไลน์
และโซเชียลเน็ตเวิร์คในการหาเสียงเลือกตั้งสามารถส่ือสารกบัประชาชนผูอ้ยู่มีศกัยภาพในการ
ครอบครองเทคโนโลยแีละประชาชนท่ีประกอบอาชีพและท างานในเมืองใหญ่ๆ เท่านั้น   
 อย่างไรก็ตามเม่ือพิจารณาร่วมกบัวิธีการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและ
พรรคประชาธิปัตย์พบว่า  ทั้ งพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์ต่างตระหนักและรับรู้ถึง
ศกัยภาพการเขา้ถึงเทคโนโลยีในพื้นท่ีฐานคะแนนเสียง  ส่งผลให้พรรคเพื่อไทยให้ความส าคญักบั
การใชช่้องทางการส่ือสารกบัประชาชนผา่นส่ือกระแสหลกั (Old Media) ซ่ึงไดแ้ก่ ส่ือส่ิงพิมพ ์วิทย ุ
และโทรทศัน์ เน่ืองจากฐานเสียงของพรรคเพื่อไทยคือประชาชนในพื้นท่ีในต่างจงัหวดัและในพื้นท่ี
นอกเขตเมืองท่ียงัไม่สามารถเขา้ถึงเทคโนโลยีการส่ือสารแบบออนไลน์ไดอ้ยา่งเต็มรูปแบบ ซ่ึงใน
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ส่วนของพรรคประชาธิปัตยก์็ไดเ้ลือกใช้ส่ือใหม่ (New Media) ท่ีเป็นการส่ือสารออนไลน์และ
โซเชียลเน็ตเวิร์คในการเขา้ถึงประชาชน เน่ืองจากฐานเสียงของพรรคประชาธิปัตยส่์วนใหญ่อยูใ่น
พื้นท่ีเขตเมือง 
 ดงันั้นแมว้่าการพฒันาเทคโนโลยีการส่ือสารจะมีความกา้วหน้าอย่างมากในการเลือกตั้ง
ทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 แต่ก็ยงัไม่สามารถเขา้ถึงประชาชนในทุกกลุ่มได ้พรรคการเมือง
จึงจ าเป็นตอ้งศึกษาและแสวงหาช่องทางการส่ือสารท่ีสอดคลอ้งกบัการด ารงชีวิตของประชาชนผูมี้
สิทธิเลือกตั้งอยา่งเหมาะสม 
 จากการผลศึกษาวจิยัในประเด็นบริบททางการเมืองและปัจจยัท่ีมีผลต่อการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 
2554  สามารถน ามาสรุปเป็นตารางแสดงขอ้มูลไดด้งัน้ี 

ตารางท่ี 8.2  แสดงบริบททางการเมืองและปัจจยัท่ีมีผลต่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อ
ไทยและพรรคประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554   

ปัจจยัทีม่ผีลต่อ                
การรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 

พรรคเพือ่ไทย พรรคประชาธิปัตย์ 

1. บริบททางการเมือง รัฐบาล พ.ต.ท.ทักษิณ ชินวัตร 2             
(พ.ศ. 2548 – 2549) 

ไดรั้บผลกระทบเชิงลบ: จากการชุมนุม
ของกลุ่มพนัธมิตรฯ  

 

รัฐประหารและรัฐบาลท่ีมาจาก 
คณะรัฐประหาร (พ.ศ. 2549 – 2550) 

ไดรั้บผลกระทบเชิงลบ: จากการยติุ
กิจกรรมการเมืองและการถกูยบุพรรค          
ไทยรักไทย (30 พ.ค. 50) 

รัฐประหารและรัฐบาลท่ีมาจาก 
คณะรัฐประหาร (พ.ศ. 2549 – 2550) 

ไดรั้บผลกระทบเชิงลบ: จากการยติุ
กิจกรรมการเมือง 

รัฐบาลนายสมัคร สุนทรเวช 
และรัฐบาล นายสมชาย  วงศ์สวัสด์ิ 

(พ.ศ. 2551) 
ไดรั้บผลกระทบเชิงลบ: จากการชุมนุม
ของกลุ่มพนัธมิตรฯ และการถกูยบุพรรค                  
พลงัประชาชน 

 การยุบพลงัประชาชน  
(2 ธ.ค. พ.ศ. 2551) 

ไดรั้บผลกระทบเชิงบวก:  จากการยบุ           
พรรคพลงัประชาชนและการเปล่ียนขั้ว
ทางการเมือง 

รัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ      
(พ.ศ. 2552 – 2554) 

ไดรั้บผลกระทบเชิงบวก: จากการชุมนุม
ของกลุ่ม นปช.  

รัฐบาลนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ 
(พ.ศ. 2552 – 2554) 

ไดรั้บผลกระทบเชิงลบ:  จากการชุมนุม
ทางของกลุ่ม นปช.   
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ปัจจยัทีม่ผีลต่อ                
การรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 

พรรคเพือ่ไทย พรรคประชาธิปัตย์ 

2. การเปลีย่นแปลงด้าน
โครงสร้างทางการเมือง 
2.1 การเปล่ียนแปลงกฎ
กติกาการเลือกตั้ง 
2.2 การเปล่ียนแปลง
ระเบียบและแนวทางปฏิบติั
ของกกต. 

มีผลต่อการก าหนดกลยทุธ์การรณรงค ์        
หาเสียงเลือกตั้ง   

มีผลต่อการก าหนดกลยทุธ์การรณรงค ์        
หาเสียงเลือกตั้ง  และการปฏิบติัภารกิจ
ของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ในฐานะ

รักษาการนายกรัฐมนตรีและหวัหนา้พรรค
ประชาธิปัตย ์

3.การเปลีย่นแปลงของกลุ่มตัวแทนอ านาจ 
3.1 ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง มีการเปล่ียนแปลงอยา่งชดัเจน มีการเปล่ียนแปลงนอ้ย 
3.2 ท่ีปรึกษามืออาชีพ ไม่ปรากฏการจา้งท่ีปรึกษา 

แต่ปรากฏการขอความคิดเห็นจาก
สมาชิกบา้นเลขท่ี 111 และ 110 

ไม่ปรากฏการจา้งท่ีปรึกษา   
แต่ปรากฏการจา้งทีมงานมืออาชีพเขา้มา

ช่วยท าการรณรงคเ์ฉพาะดา้น 
3.3 การหยัง่เสียงของส านกั
โพล 

ไม่มีผลต่อแผนการรณรงคห์าเสียง มีผลต่อการปรับแผนการรณรงคห์าเสียง 

3.4 ส่ือมวลชน มีผลอยา่งเห็นไดช้ดั มีผลอยา่งเห็นไดช้ดั 
3.5 พรรคการเมือง มีผล มีผล 
3.6 กลุ่มผลประโยชนแ์ละ
กลุ่มกดดนั 

มีผลต่อการออกแบบนโยบาย 
 

มีผลต่อการออกแบบนโยบายและ                    
การลงพ้ืนท่ีรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 

3.7 ผูมี้สิทธิเลือกตั้ง เนน้รณรงคห์าเสียงกบั 2 กลุ่ม คือ 
1)กลุ่ม Block Voters 
2)กลุ่มSwing Voters 
 

เนน้รณรงคห์าเสียงกบั 3 กลุ่ม คือ 
1)กลุ่ม Block Voters 
2)กลุ่มSwing Voters 
3)กลุ่มNew Voters 

4. การเปล่ียนแปลงดา้น 
เทคโนโลย ี

มีการด าเนินการท่ีสอดคลอ้งกบั                  
การเปล่ียนแปลง 

มีด าเนินการท่ีสอดคลอ้งกบั 
การเปล่ียนแปลงอยา่งเตม็รูปแบบ 
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วตัถุประสงค์ข้อที ่2:  ยุทธศาสตร์ทางการตลาดทีพ่รรคเพือ่ไทยและพรรคประชาธิปัตย์น ามาใช้ใน
การรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 

ผลการศึกษา  การจ าแนกส่วนทางการตลาดและการก าหนดต าแหน่งภาพลกัษณ์ของพรรคเพือ่ไทย
และพรรคประชาธิปัตย์ 
 การจ าแนกส่วนทางการตลาดและการก าหนดต าแหน่งภาพลกัษณ์ของพรรคการเมืองและ
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งคือขั้นตอนท่ีมีความส าคญัและเป็นหัวใจท่ีน าสู่การวางกลยุทธ์ทางการตลาด            
เพื่อการณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  ซ่ึงการจ าแนกส่วนการตลาดและการก าหนดต าแหน่งภาพลกัษณ์
ของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยส์ามารถสรุปไดด้งัน้ี 
 

1) ในการเลอืกตั้งทัว่ไปวนัที ่3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคเพือ่ไทยและพรรค 
ประชาธิปัตย์ได้น าความขัดแย้งทางการเมืองมาเป็นเกณฑ์ในการจ าแนกส่วนทางการตลาดของ          
กลุ่มผู้มีสิทธิเลอืกตั้ง 
 จากการศึกษาพบว่าการจ าแนกส่วนทางการตลาดของพรรคเพื่อไทยและพรรค
ประชาธิปัตยเ์พื่อน าไปสู่การก าหนดนโยบายและกลยทุธ์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งโดยรวมแลว้ไม่
มีความแตกต่างกนัมากนกั  คือเป็นการแบ่งกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้งตามหลกัประชากรศาสตร์  และ
หลกัภูมิศาสตร์  อยา่งไรก็ตามในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  เป็นท่ีน่าสังเกตวา่
ทั้งพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์ไดน้ าหลกัจิตวิทยามาประยุกต์ใช้ในการก าหนดรูปแบบ
การรณรงค์หาเสียงเพื่อการเขา้ถึงกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้งประเภทกลุ่มผูมี้ความจงรักภกัดีต่อพรรคท่ี
เฉพาะเจาะจงมากยิ่งข้ึน  รวมถึงการแสวงหาคะแนนเสียงเพิ่มเติม (Market Share) จากกลุ่ม
ผูส้นบัสนุนและไม่สนบัสนุนกลุ่มเคล่ือนไหวของกลุ่ม นปช.  
 พรรคเพื่อไทยแสดงออกถึงการก าหนดให้กลุ่มผูส้นบัสนุนการเคล่ือนไหวของกลุ่ม นปช. 
เป็นกลุ่มเป้าหมายของพรรคผ่านการจัดสรรรายช่ือผูมี้ส่วนในการเคล่ือนไหวและการด าเนิน
กิจกรรมของกลุ่ม นปช. เป็นผูส้มคัรรับเลือกตั้งในระบบบญัชีรายช่ือ 
 พรรคประชาธิปัตยไ์ดด้ าเนินการจ าแนกผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีไม่สนบัสนุนการเคล่ือนไหวของ
กลุ่ม นปช. อยา่งชดัเจน  โดยด าเนินการเพื่อแสวงหาเสียงสนบัสนุนจากคนกลุ่มผา่นการรณรงคโ์ดย
การจดัเวทีปราศรัยบริเวณแยกราชประสงคแ์ละการใชป้้ายหาเสียงในช่วงโคง้สุดทา้ยประกาศจุดยืน
อยูฝ่่ายตรงขา้มกบักลุ่ม นปช. ผา่นขอ้ความท่ีวา่ “ผมจะท างานเพื่อพี่นอ้งประชาชนทุกคน  แต่ละไม่
ลา้งผดิใหค้นใดคนหน่ึง” 
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 ดงันั้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  จึงเป็นคร้ังแรกท่ี
พรรคการเมืองน าประเด็นความขดัแยง้ทางการเมืองมาใชเ้ป็นอีกองคป์ระกอบหน่ึงในการจ าแนกผูมี้
สิทธิเลือกตั้งเพื่อเพิ่มเสียงสนบัสนุนและเพิ่มแรงขบัดนัให้การรณรงคห์าเสียงของพรรคมีพลงัเพิ่ม
มากข้ึน 
 จากขอ้มูลในขา้งต้นสามารถสรุปการจ าแนกส่วนทางการตลาดของพรรคเพื่อไทยและ
พรรคประชาธิปัตยไ์ด ้ ดงัตาราง 
ตารางท่ี  8.3  แสดงการจ าแนกส่วนทางการตลาดของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์

เกณฑก์ารจ าแนก พรรคเพื่อไทย พรรคประชาธิปัตย ์
1. ฐานคะแนนเสียงเดิม            
(สมาชิกพรรค) 

7,840 คน 
ทรท. (2548) = 14,394,404 คน 

2,857,290  คน 

2. การแบ่งส่วนตามภูมิศาสตร์ ภาคเหนือ   ภาคอีสาน และ
ประชาชนในพื้นท่ีนอกเขต

เมือง 

ภาคใต ้กรุงเทพมหานคร และ
ประชาชนท่ีอาศยัในเขตเมือง 

3. การแบ่งส่วนตามหลกั 
ประชากรศาสตร์ (พิจารณาจาก
นโยบาย) 

ทุกกลุ่มอาชีพ ทุกกลุ่มอาชีพ 

4. การแบ่งส่วนตามหลกั
จิตวทิยา 

1. กลุ่มนปช. 
2. กลุ่มสนบัสนุนการ

เคล่ือนไหวของกลุ่ม นปช. 

กลุ่มไม่สนบัสนุนการ
เคล่ือนไหวของกลุ่ม นปช. 

5. การแบ่งส่วนตามพฤติกรรม 1. กลุ่ม Block Voters  
2. กลุ่ม Swing Voters   

1. กลุ่ม Block Voters  
2. กลุ่ม Swing Voters   

3. กลุ่ม New Voters/First 
Voters 

 
2) การก าหนดต าแหน่งและภาพลกัษณ์ของผู้สมัครรับเลอืกตั้งระบบบัญชีรายช่ือล าดับ              

ที่ 1 ของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์มีความสอดคล้องกับแคมเปญที่พรรคใช้ใน                 
การรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 
 จากการศึกษาพบว่าการก าหนดต าแหน่งของพรรคเพื่อไทยในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 
กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  เป็นการสร้างจุดครองใจผา่นการดึงเอาความส าเร็จทางนโยบายท่ีเคยเกิดข้ึน
ในสมยัรัฐบาลพรรคไทยรักไทยภายใตก้ารบริหารงานของ พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  ข้ึนมาใช้ผ่าน
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แคมเปญ “ทกัษิณคิด  เพื่อไทยท า” และ “ขอคิดใหม่ ท าใหม่  เพื่อไทยทุกคนอีกคร้ัง”  การออกแบบ
นโยบายท่ีดึงเอานโยบายท่ีเคยด าเนินการจนประสบความส าเร็จอย่างเป็นรูปธรรมมาใช้ในการ
รณรงคห์าเสียง  รวมถึงการมีนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  นอ้งสาวของ พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  เป็น
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือล าดบัท่ีหน่ึงและมีภาพลกัษณ์เป็นนักบริหารมืออาชีพใน
องคก์รขนาดใหญ่    

ดงันั้นเม่ือพิจารณาจากทั้งแคมเปญและการก าหนดต าแหน่งของนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  
จึงถือวา่ในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคเพื่อไทยไดว้างกล
ยทุธ์การรณรงคห์าเสียงโดยการก าหนดต าแหน่งท่ีซอ้นทบัต าแหน่งของพรรคการเมืองเดิมคือพรรค
ไทยรัก-ไทย   เพื่อให้ประชาชนระลึกถึงความส าเร็จท่ีเคยเกิดข้ึน  แตกต่างจากการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งทัว่ไปในปี พ.ศ. 2544  ท่ี พรรคไทยรักไทยก าหนดต าแหน่งเป็น “พรรคใหม่” ไม่ซ้อนทบั
กบัต าแหน่งของพรรคการเมืองเดิม1  ซ่ึงลกัษณะท่ีปรากฏในการก าหนดต าแหน่งของพรรคเพื่อไทย
สอดคลอ้งกบัสมมติฐานของงานวจิยัช้ินน้ีวา่  พรรคเพื่อไทยใหค้วามส าคญักบัการดึงเอาความส าเร็จ
ดา้นนโยบายมาเป็นพื้นฐานในการส่ือสารกบัประชาชนแลว้จึงน าไปสู่การสร้างความเช่ือมัน่ให้กบั
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งผูท่ี้จะเขา้มาท าหนา้ท่ีให้การขบัเคล่ือนนโยบายของพรรคต่อไป  ผลดงักล่าวท า
ใหน้างสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  ไดรั้บการตอบรับจากประชาชนในระยะเวลาอนัรวดเร็วและไดรั้บชยั
ชนะในการเลือกตั้งในเวลาต่อมา 

การก าหนดต าแหน่งของพรรคประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 
2554  คือการดึงเอาขอ้ได้เปรียบของพรรคท่ีมีหัวหน้าพรรคคือนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ด ารง
ต าแหน่งนายกรัฐมนตรี  ท่ีมีความพร้อมทั้งดา้นวยัวุฒิ  คุณวุฒิ  และประสบการณ์ทางการเมืองมา
เป็นจุดขายในการก าหนดต าแหน่งและภาพลกัษณ์  ดว้ยความเช่ือท่ีวา่ “โดยตวัพรรค  ศกัยภาพหรือ
บทบาทของความเป็นผูน้ าหรือแมแ้ต่ความพร้อมของคุณอภิสิทธ์ิมีมากกวา่แน่นอน”2   

พรรคประชาธิปัตย์แสดงให้เห็นถึงความพร้อมในการบริหารประเทศและการต่อยอด
นโยบายโดยเร่ิมตน้จากการชูภาพลกัษณ์ของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  อย่างเต็มรูปแบบผ่านการ
จดัท าภาพยนตร์โฆษณาและป้ายรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  แลว้จึงต่อยอดดว้ยกลุ่มนโยบายเดินหนา้ท่ี
เนน้การ “ท าไดจ้ริง” และ “ท าทนัที” เพื่อใหป้ระเทศเดินไปขา้งหนา้ตามเป้าหมายหลกัของแคมเปญ  
“เดินหนา้ต่อไปดว้ยนโยบายเพื่อประชาชน”   

                                                           
1 นนัทนา  นนัทวโรภาส,  “การส่ือสารทางการเมือง:ศึกษากรณีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปของพรรคไทยรักไทย,” 

(วิทยานิพนธ์ดุษฎีบณัฑิต (ส่ือสารมวลชน) คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน  มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์, 2548), หนา้ 133. 
2 สมัภาษณ์  อภิรักษ ์ โกษะโยธิน,  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์ 11 กรกฎาคม  2555. 
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แสดงให้เห็นว่าพรรคประชาธิปัตยเ์น้นการก าหนดภาพลกัษณ์โดยการชูจุดเด่นของพรรค
ผา่นการแสดงออกถึงความพร้อมในการบริหารประเทศในทุกดา้นผา่นตวัแสดงหลกัคือนายอภิสิทธ์ิ                     
เวชชาชีวะ  ซ่ึงเป็นการส่ือสารท่ีเนน้ตวับุคคลเป็นอนัดบัแรกแลว้จึงต่อยอดดว้ยการประชาสัมพนัธ์
ในส่วนอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้งตามมาคือกลุ่มนโยบายในดา้นต่างๆ เป็นตน้ 

3) การสร้างภาพลกัษณ์ของผู้สมัครรับเลอืกตั้งมีแนวโน้มทีจ่ะเพิม่ความส าคัญและส่งผล 
ต่อการรณรงค์หาเสียงมากขึน้อย่างมีนัยยะส าคัญ 
 การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคการเมืองไดแ้สดงออกถึงการให้
ความส าคัญกับภาพลักษณ์ผูส้มัครรับเลือกตั้งมากข้ึน  โดยเฉพาะอย่างยิ่งพรรคเพื่อไทยท่ีจาก
การศึกษาพบว่ามีการจดัเคร่ืองแต่งกายและองค์ประกอบอ่ืนๆ อาทิ  พวงมาลยัคลอ้งคอ  สีเส้ือ ให้
สอดคลอ้งและเป็นไปในทิศทางเดียวกนัและแสดงออกถึงภาพลกัษณ์นกับริหารมืออาชีพ  ส่งผลให้
ภาพลกัษณ์ของนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  มีความโดดเด่น  แตกต่างจากนกัการเมืองในช่วงท่ีผา่น
มาและได้รับความสนใจจากทั้ งส่ือมวลชนและประชาชนจ านวนมากและกลายปัจจัยหน่ึงท่ี
เสริมสร้างแข็งแกร่งและความเช่ือมั่นให้กับนางสาวยิ่งลักษณ์  ชินวตัร  และพรรคเพื่อไทย                 
จนน าไปสู่การไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง 
 ส าหรับพรรคประชาธิปัตยแ์มจ้ะไม่ปรากฏการจดัวางและการสร้างภาพลกัษณ์ของผูส้มคัร
รับเลือกตั้งอยา่งชดัเจน  แต่ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคประชาธิปัตย์
ไดมี้การออกแบบเคร่ืองแต่งกายส าหรับใช้ในการถ่ายภาพลงสมคัรรับเลือกตั้งและเคร่ืองแต่งกาย
ส าหรับการลงพื้นท่ีซ่ึงเป็นสวนหน่ึงของการเสริมภาพลกัษณ์ให้เกิดการจดจ าในช่วงการรณรงค ์           
หาเสียงเลือกตั้ง 

ความต่ืนตวัของการจัดวางและการก าหนดภาพลักษณ์ของผูส้มัครรับเลือกตั้ งในการ
เลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ถือเป็นปรากฏการณ์ใหม่ในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง
ของพรรคการเมืองไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่งการท่ีพรรคเพื่อไทยซ่ึงมีการให้ความส าคญักบัการวาง
ภาพลักษณ์อย่างเต็มรูปแบบได้รับชัยชนะในการเลือกตั้ ง ท าให้การแข่งขันในสนามเลือกตั้ ง
หลงัจากน้ีพรรคการเมืองและผูส้มคัรรับเลือกตั้งจะมีแนวโน้มให้ความส าคญักบัการจดัวางและ
ก าหนดภาพลกัษณ์มากยิง่ข้ึน 

การก าหนดต าแหน่งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์สามารถสรุปผ่านการ
แสดงออกทางภาพลกัษณ์ของพรรคการเมืองและผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือล าดบัท่ี 1 ได้
ดงัตาราง 
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ตารางท่ี 8.4 แสดงการก าหนดต าแหน่งและการวางภาพลกัษณ์ของพรรคเพื่อไทยและพรรค
ประชาธิปัตย ์

การก าหนดต าแหน่งและ                   
การวางภาพลกัษณ์ 

พรรคเพือ่ไทย พรรคประชาธิปัตย์ 

1. การก าหนดต าแหน่งและ              
การวางภาพลักษณ์ของพรรค
การเมืองผา่นแคมเปญ 

ใชน้โยบายเป็นตวัตั้ง                      
ผา่นแคมเปญ 

1. “ทกัษิณคิด  เพื่อไทยท า” 
2. “ขอคิดใหม่ ท าใหม่ เพื่อไทย
ทุกคนอีกคร้ัง” 

ใชต้วับุคคลเป็นตวัตั้ง 
ผา่นแคมเปญ 

“เดินหนา้ประเทศไทยดว้ย
นโยบายเพื่อประชาชน” 

2. การก าหนดต าแหน่งและ              
การวางภาพลักษณ์ของพรรค
ก า ร เ มื อ ง ผ่ า น ผู ้ ส มั ค ร รั บ
เ ลือกตั้ ง ระบบบัญชีราย ช่ือ
ล าดบัท่ี 1 

นกับริหารมืออาชีพ นกัการเมืองมืออาชีพ 

 
ผลการศึกษา  การรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้งของพรรคเพือ่ไทยและพรรคประชาธิปัตย์ภายใต้กรอบ
แนวคิดการตลาดการเมือง 

การศึกษาวิจยัเร่ือง “การตลาดการเมืองของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยใ์นการ
เลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554” ใชแ้นวคิดการตลาดการเมืองของ Bruce I. Newman            
เป็นกรอบในการศึกษา ซ่ึงกลยุทธ์ทางการตลาดท่ีพรรคการเมืองน ามาใช้ในการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งคือหลกั 4Ps ประกอบดว้ย ผลิตภณัฑ์ (Product) การตลาดแบบผลกัดนั (Push Marketing) 
การตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) การส ารวจความนิยม (Polling) ซ่ึงสามารถแยกวิเคราะห์ได้
ดงัน้ี 

 
1) ผลติภัณฑ์ของพรรคเพือ่ไทยและพรรคประชาธิปัตย์ในการเลอืกตั้งทัว่ไปวนัที ่  

3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
จากการศึกษาผลิตภณัฑข์องพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยพ์บวา่ทั้งสองพรรคมีการ

ออกแบบและวางแผนการก าหนดผลิตภณัฑ์เพื่อให้สอดคลอ้งกบัแคมเปญการรณรงค์หาเสียงของ
พรรค  ส่งผลให้ผลิตภณัฑ์ของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยมี์ลกัษณะแตกต่างกนัท่ีชดัเจน
ดงัน้ี 
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ผลติภัณฑ์ของพรรคเพือ่ไทย 
1. ผลิตภณัฑป์ระเภทนโยบาย 
จากการศึกษาพบวา่นโยบายของพรรคเพื่อไทยมีแนวคิดออกแบบคือการกลา้คิดกลา้ท าส่ิง

ใหม่ๆท่ีตรงกบัความคาดหวงัของประชาชน  และผลิตออกมาเป็นนโยบายท่ีจบัตอ้งได้  ลกัษณะ
ดังกล่าวส่งผลให้นโยบายของพรรคเพื่อไทยปรากฏออกมาในรูปแบบของการใช้ค  าสั้ นๆ 
“Catchword”  ซ่ึงเป็นค าท่ีมีความชดัเจนและเขา้ใจไดง่้าย  ประชาชนสามารถจินตนาการเห็นภาพ
ผลลพัธ์ของนโยบายไดท้นัที  อาทิ  นโยบายค่าแรงขั้นต ่า 300 บาท  นโยบายเงินเดือนปริญญาตรี
เร่ิมตน้ 15,000 บาท  และนโยบายคืนภาษีรถคนัแรก 1 แสนบาท  เป็นตน้  และกลา้คิดกลา้ท าส่ิง
ใหม่ๆท่ีตรงกบัความคาดหวงัของประชาชน 

2. ผลิตภณัฑป์ระเภทบุคคล: ผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือล าดบัท่ี 1 
จากการศึกษาพบว่า  นางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ปรากฏลกัษณะส าคญัท่ีน าไปสู่ความ

ไดเ้ปรียบพรรคการเมืองอ่ืนๆ ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  คือ 2 ประการคือ 
2.1  การเป็นผลิตภณัฑ์ภายใตเ้คร่ืองหมายการคา้ (Brand) “ชินวตัร” ซ่ึงเป็นเคร่ืองหมาย

การคา้ท่ีครองตลาดการเมืองอยู่เดิมตั้งแต่การเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2544,  พ.ศ. 2548  และปี พ.ศ. 
2550 ประกอบกบัการมีภาพลกัษณ์นกับริหารมืออาชีพเช่นเดียวกบั พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร ส่งผลให้
ลกัษณะดังกล่าวถือเป็นต้นทุนทางการเมืองท่ีส าคญัอย่างยิ่งท่ีท าให้นางสาวยิ่งลักษณ์  ชินวตัร  
ไดรั้บการสนบัสนุนจากสมาชิกพรรคเพื่อไทย  และประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีสนบัสนุน พ.ต.ท.
ทกัษิณ  ชินวตัร  ไดใ้นระยะเวลาอนัสั้น   

2.2  การเป็นผลิตภณัฑ์ใหม่ท่ียงัไม่เคยเล่นการเมืองในสนามเลือกตั้งใดๆ กล่าวคือ ความ 
“สด” และความ “ใหม่” ของนางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ส่งผลให้ไดรั้บความสนใจจากประชาชน
และส่ือมวลชนอย่างมาก  ประกอบกบัการวางยุทธศาสตร์การแนะน าตวัและวางภาพลกัษณ์ท่ีมี
ความโดดเด่นส่งผลใหค้ะแนนความนิยมในตวันางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  เพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง 

 
ผลติภัณฑ์ของพรรคประชาธิปัตย์ 

1. ผลิตภณัฑป์ระเภทนโยบาย 
จากการศึกษาพบวา่นโยบายของพรรคประชาธิปัตยมี์แนวคิดออกแบบคือการเนน้น าไป 

ปฏิบติัไดจ้ริง  ส่งผลให้นโยบายปรากฏออกมาในลกัษณะกรอบระยะเวลาและร้อยละของผลการ
ด าเนินงาน  เช่น  นโยบายเพิ่มค่าแรงขั้นต ่า 25% ภายใน 2 ปี นโยบายเพิ่มเงินเดือน 5% ให้
ขา้ราชการและพนกังานรัฐวิสาหกิจ  เป็นตน้ อย่างไรก็ตามนโยบายของพรรคประชาธิปัตยแ์มจ้ะ
เป็นนโยบายท่ีมุ่งหมายไปสู่การปฏิบติัไดจ้ริงและเล็งเห็นถึงประโยชน์ของประเทศในระยะยาว  แต่
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ระยะเวลาในการบริหารประเทศถือเป็นอีกปัจจัยหน่ึงท่ีมีผลต่อการตัดสินใจของประชาชน  
เน่ืองจากพรรคประชาธิปัตยเ์ขา้มาบริหารราชการในฐานะรัฐบาลเพียงสองปีคร่ึงซ่ึงผลสัมฤทธ์ิของ
นโยบายท่ีไดด้ าเนินการไปแลว้ยงัไม่ปรากฏ  ส่งผลให้นโยบายของพรรคประชาธิปัตยจึ์งยงัไม่เป็น
ท่ีจดจ าของประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งมากนกัเม่ือเทียบกบัพรรคเพื่อไทยท่ีมีรากฐานมาจากพรรค
ไทยรักไทยท่ีบริหารราชการติดต่อกนัถึง 5 ปี 

2. ผลิตภณัฑป์ระเภทบุคคล: ผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือล าดบัท่ี 1 
จากการศึกษาพบว่านายอภิสิทธ์  เวชชาชีวะ  มีความไดเ้ปรียบด้านภาพลกัษณ์ในฐานะ

นักการเมืองมืออาชีพท่ีมีความรู้ความสามารถ  และมีประสบการณ์บริหารงานในต าแหน่ง
นายกรัฐมนตรีซ่ึงสามารถสานต่อนโยบายและเร่ิมบริหารงานต่างเต็มรูปแบบไดท้นัทีหากไดรั้บชยั
ชนะในการเลือกตั้ง  ดงันั้นลกัษณะการแนะน าผลิตภณัฑ์ของพรรคทั้งนโยบายและผูส้มคัรรับ
เลือกตั้ง  จึงปรากฏภาพของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  คู่กับแคมเปญ  นโยบาย  และผูส้มคัรรับ
เลือกตั้งในระบบเขต  ลกัษณะดงักล่าวแสดงให้เห็นถึงการให้ความส าคญักบันายอภิสิทธ์ิ  เวชชา
ชีวะ  ในฐานะผลิตภณัฑห์ลกัของพรรคประชาธิปัตย ์ ซ่ึงเป็นการน าตวับุคคลมาสนบัสนุนและสร้าง
ความเช่ือมัน่ใหก้บัผลิตภณัฑอ่ื์นๆของพรรคนัน่เอง     
 จากข้อมูลข้างต้นสามารถสรุปการก าหนดผลิตภัณฑ์ของพรรคเพื่อไทยและพรรค
ประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ไดว้่า  โดยทัว่ไปแลว้นโยบายของ
ทั้ งสองพรรคมีความคล้ายคลึงกันคือการผลิตนโยบายสามารถตอบสนองความต้องการของ
ประชาชนไดม้ากท่ีสุดตามหลกัการตลาด  อนัไดแ้ก่นโยบายในกลุ่มการเพิ่มรายได ้ การลดรายจ่าย  
และการเพิ่มสวสัดิการให้กบัประชาชนในทุกกลุ่มอาชีพ  แต่ดว้ยแนวคิดการออกแบบนโยบายท่ี
แตกต่างกัน  จึงน ามาซ่ึงวิธีการออกแบบและการส่ือสารนโยบายท่ีแตกต่างกัน  อย่างไรก็ตาม
การศึกษาการก าหนดผลิตภัณฑ์ของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์  ผูศึ้กษาได้ค้นพบ
ขอ้สังเกตส าคญั 2 ประการซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีไดต้ั้งไวคื้อ 

1. พรรคเพื่อไทยด าเนินกลยทุธ์เสริมความเช่ือมัน่ใหก้บัผลิตภณัฑป์ระเภทบุคคลผา่น          
การชูนางสาวยิ่งลกัษณ์ ชินวตัร  พร้อมกบัแคมเปญ “ทกัษิณคิด  เพื่อไทยท า” และ “ขอคิดใหม่  ท า
ใหม่  เพื่อไทยทุกคนอีกคร้ัง”  ซ่ึงเป็นการแสดงออกถึงการน าแคมเปญท่ีแสดงผลสัมฤทธ์ิของ
นโยบายในสมยัพรรคไทยรักไทยมาสนบัสนุนผูส้มคัรรับเลือกตั้ง 

2. พรรคประชาธิปัตยด์ าเนินกลยทุธ์เสริมความเช่ือมัน่ใหก้บัผลิตภณัฑผ์า่นการน า 
ภาพลกัษณ์นายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  ซ่ึงคือผลิตภณัฑ์ประเภทบุคคลของพรรคประชาธิปัตยเ์สนอ
ควบคู่พร้อมกบัแคมเปญและนโยบายท่ีใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  ลกัษณะดงักล่าวแสดงให้
เห็นถึงการน าตวับุคคลมาสนบัสนุนและสร้างความเช่ือมัน่ใหก้บัผลิตภณัฑอ่ื์นๆของพรรค 
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2) การด าเนินกลยุทธ์การตลาดแบบผลกัดันของพรรคเพือ่ไทยและพรรคประชาธิปัตย์ใน 

การเลอืกตั้งทัว่ไปวนัที ่3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 
การตลาดแบบหลกัดนัหรือการท าสงครามภาคพื้นดิน (Ground War) เป็นกลไกส าคญัท่ี

พรรคการเมืองส่ือสารกับประชาชนในลักษณะของการเข้าถึงประชาชนในแต่ละพื้นท่ีอย่าง
เฉพาะเจาะจงจากการศึกษาพบว่า  พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยต่์างแสวงหาแนวทางใน
การเขา้ถึงประชาชนโดยใชก้ลยุทธ์การตลาดแบบผลกัดนัผ่านทางช่องทางต่างๆ อย่างเต็มรูปแบบ  
ซ่ึงสามารถแยกลกัษณะการด าเนินการไดด้งัน้ี 

1. การรณรงคห์าเสียงผา่นเครือข่ายพรรค  สาขาพรรค  และหวัคะแนนในพื้นท่ี 
พรรคเพื่อไทยมีการด าเนินกลยุทธ์การตลาดแบบผลกัดนัดว้ยการดึงประโยชน์ตน้ทุนเดิม

ของพรรคคือการวางฐานสมาชิกแบบเครือข่ายลูกโซ่หรือระบบการตลาดแบบขายตรงหลายชั้น 
(MLM) ตั้งแต่สมยัพรรคไทยรักไทย  รวมถึงกลุ่ม นปช. ท่ีมีการเคล่ือนไหวและการจดักิจกรรม
อย่างต่อเน่ืองเป็นกลไกหลักในการส่งต่อและเผยแพร่ขอ้มูลจากพรรค  ส่งผลให้สมาชิกพรรค               
เพื่อไทยมีปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งกนัอยูเ่สมอ  ซ่ึงในส่วนน้ีเป็นประโยชน์ต่อพรรคเพื่อไทยในดา้นฐาน
คะแนนเสียงและ การระดมเสียงสนบัสนุนระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งอีกดว้ย 

พรรคประชาธิปัตยป์รากฏการวางเครือข่ายผา่นการจดัตั้งสาขาพรรคทัว่ประเทศ อยา่งไรก็
ตามข้อมูลจากการสัมภาษณ์พบว่าสาขาของพรรคประชาธิปัตย์ส่วนหน่ึงเปิดท าการอย่างเต็ม
รูปแบบในช่วงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเท่านั้น  ประกอบกับความเข้มแข็งของแต่ละสาขา
แตกต่างกันเน่ืองจากข้ึนอยู่กับการมีผูแ้ทนฯหรือผูไ้ด้รับชัยชนะในเขตเลือกตั้งนั้นๆ เป็นหลัก  
ส่งผลใหก้ารส่ือสารกบัประชาชนผา่นกลยุทธ์การตลาดแบบผลกัดนัของพรรคประชาธิปัตยใ์นบาง
พื้นท่ีขาดความต่อเน่ือง  ท าให้ไม่สามารถเข้าถึงประชาชนได้เม่ือไม่มีผูแ้ทนฯ ติดต่อกันเป็น
เวลานาน  ปัจจยัดงักล่าวส่งผลกระทบโดยตรงต่อการลงพื้นท่ีรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัร
พรรคประชาธิปัตยใ์นพื้นท่ี รวมถึงแกนน าของพรรคเม่ือถึงช่วงฤดูกาลหาเสียงเลือกตั้ง   

2. การรณรงคห์าเสียงผา่นส่ือสาธารณะ 
 ส่ือสาธารณะของพรรคเพื่อไทยมีความความโดดเด่นด้วยปัจจยัสนับสนุนหลายด้านคือ  
การใชค้  าท่ีกระตุน้ความสนใจจากประชาชน  ส่งผลให้นโยบายของพรรคเพื่อไทยท่ีออกแบบมาให้
ตรงกบัความคาดหวงัของประชาชนไดรั้บความสนใจเป็นอยา่งมาก  นอกจากนั้นพรรคเพื่อไทยยงัมี
การผลิตส่ือออกมาหลายหลายรูปแบบอาทิ  สต๊ิกเกอร์ขอ้ความและสติกเกอร์รูปภาพขนาดต่างๆ ท่ี
น าออกมาแจกจ่ายอย่างแพร่หลาย  ส่งผลให้ส่ือสาธารณะของพรรคเพื่อไทยกระจายตวัและเขา้ถึง
ประชาชนไดใ้นวงกวา้ง 
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 ส่ือสาธารณะของพรรคประชาธิปัตย์มีความโดดเด่นจากการใช้โทนสีและมีนายอภิสิทธ์ิ                
เวชชาชีวะ  เป็นตวัแสดงหลกัทั้งในป้ายหาเสียงท่ีเป็นนโยบายและป้ายหาเสียงท่ีเป็นผูส้มคัรรับ
เลือกตั้ง   การอธิบายนโยบายในส่ือสาธารณะของพรรคประชาธิปัตย์ท่ีมีความสอดคล้องและ
เป็นไปในทิศทางเดียวกับแคมเปญการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งโดยเน้นการอธิบายนโยบาย
“เดินหนา้” นโยบายส าหรับประชาชนในทุกกลุ่มอาชีพ  ทั้งยงัปรากฏการใชต้วัเลข “25” เพื่อสร้าง
การจดจ าในแต่ละนโยบายอีกดว้ย 

3. การรณรงคห์าเสียงผา่นการลงพื้นท่ี  การจดัเวทีปราศรัย   
การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งผา่นการลงพื้นท่ีและการจดัเวทีปราศรัย แมโ้ดยภาพรวมแลว้ทั้ง 

พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย์ต่างแสดงออกถึงการลงพื้นท่ีเพื่อพบประชาชนผูมี้สิทธิ
เลือกตั้งให้ไดม้ากท่ีสุด  แต่ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  การลงพื้นท่ีของ
นางสาวยิง่ลกัษณ์  ชินวตัร  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือล าดบัท่ี 1 พรรคเพื่อไทย  และนาย
อภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  หวัหนา้พรรคประชาธิปัตย ์ ยงัคงสะทอ้นให้เห็นลกัษณะภูมิภาคนิยมท่ีเกิดข้ึน
ในสังคมไทย  ดงัปรากฏในตารางท่ี 6.5  และตารางท่ี 7.6  ช้ีใหเ้ห็นวา่พรรคเพื่อไทยยงัคงเนน้การลง
พื้นท่ีภาคเหนือและภาคอีสาน  และพรรคประชาธิปัตยเ์นน้การลงพื้นท่ีภาคกลาง  และระดมสมาชิก
พรรคท่ีไดรั้บความนิยมลงในพื้นท่ีภาคใตม้ากกวา่พื้นท่ีอ่ืนๆ   

นอกจากนั้นเหตุการณ์ความขดัแยง้ทางการเมืองและการชุมนุมในปี พ.ศ. 2554 ยงัส่งผลต่อ
การพิจารณาการลงพื้นท่ีของนายอภิสิทธ์ิ เวชชาชีวะ  โดยตรง  ดงัปรากฏในค าสัมภาษณ์ของ                
นางอานิก   อมัระนนัท ์ ท่ีวา่  พรรคพิจารณาการลงพื้นในส่วนท่ีคิดวา่ปลอดภยั3  เป็นตน้ 

 
4. การรณรงคห์าเสียงผา่นการจดักิจกรรมพิเศษอ่ืนๆ 
จากการศึกษาพบวา่การจดักิจกรรมหาเสียงของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยมี์ 

ลกัษณะพิเศษท่ีแตกต่างกนั 
พรรคเพื่อไทยมีลักษณะของการใช้ภาพซ้อนการลงพื้นท่ีหาเสียงของ พ.ต.ท.ทักษิณ                 

ชินวตัร  หัวหน้าพรรคไทยรักไทย  กบันางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งระบบบญัชี
รายช่ือล าดบัท่ี 1 ของพรรคเพื่อไทย เพื่อเสริมความนิยมและสร้างความเช่ือมัน่ให้กบันางสาวยิ่ง
ลกัษณ์ ชินวตัร โดยตรง 
 พรรคประชาธิปัตยพ์บว่าส่วนใหญ่เน้นการใช้กีฬาเป็นตวัสร้างสีสันให้กบัการรณรงค ์                
หาเสียงของพรรคประชาธิปัตย์  โดยเฉพาะอย่างยิ่งการน ากีฬาฟุตบอลซ่ึงเป็นกีฬาโปรดของ                  
นายอภิสิทธ์ิ   เวชชาชีวะ  หวัหนา้พรรคประชาธิปัตยม์าสร้างสรรคเ์ป็นกิจกรรมระหวา่งการลงพื้นท่ี  
                                                           
3 สมัภาษณ์  อานิก  อมัระนนัท,์ สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรระบบบญัชีรายช่ือพรรคประชาธิปัตย,์ 6 กนัยายน 2555. 



213 

และการเปิดตวัผูส้มคัรระบบแบ่งเขตเลือกตั้งในพื้นท่ีกรุงเทพมหานครพรรคประชาธิปัตยก์็เลือกใช้
สนามฟุตบอลเป็นสถานท่ีเปิดตวั  เป็นตน้  ลกัษณะดงักล่าวจึงเป็นการคดัสรรกิจกรรมท่ีตรงกบั
ความถนดัของนายอภิสิทธ์ิ   เวชชาชีวะ  โดยตรง   

จากขอ้มูลขา้งตน้สามารถสรุปไดว้่าการตลาดแบบผลกัดนัยงัคงเป็นกลไกส าคญัท่ีพรรค
การเมืองจ าเป็นตอ้งให้ความส าคญัในการแข่งขนัทางการเมืองสมยัใหม่ท่ีแต่ละพรรคการเมืองต่าง
พยายามแสวงหาพรรคการเมืองจ าเป็นตอ้งมีตวัแทนของพรรคส่ือสารกบัประชาชนอย่างต่อเน่ือง       
การน ากลยุทธ์การตลาดแบบผลักดันมาใช้ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งอย่างมีประสิทธิภาพ
จ าเป็นตอ้งมีการด าเนินการอย่างต่อเน่ืองไม่เฉพาะแต่ในช่วงท่ีมีการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งทั้งการ
จดัตั้งในรูปแบบท่ีเป็นทางการ (การจดัตั้งสาขาหรือศูนยป์ระสานงานพรรค)  และรูปแบบท่ีไม่เป็น
ทางการ(การสร้างเครือข่าย)  นอกจากนั้นการผลิตส่ือสาธารณะ  การลงพื้นท่ีปราศรัยและการจดั
กิจกรรมในรูปแบบต่างๆ ยงัตอ้งค านึงถึงขอ้จ ากดัในการรับรู้และการจดจ าของประชาชนเพื่อให้การ
ส่ือสารไม่เกิดเฉพาะแต่การส่ือสารระหวา่งพรรคกบัประชาชน  แต่จ าเป็นตอ้งก่อให้เกิดการส่ือสาร
หรือการพูดถึงนโยบายและกิจกรรมการรณรงคห์าเสียงของพรรคระหว่างประชาชนกบัประชาชน
อีกดว้ย 

 
3) การด าเนินกลยุทธ์การตลาดแบบดึงดูดของพรรคเพือ่ไทยและพรรคประชาธิปัตย์ใน               

การเลอืกตั้งทัว่ไปวนัที ่3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 
การตลาดแบบดึงดูดหรือการท าสงครามทางอากาศ (Air War) ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3  

กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 ของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยมี์การด าเนินการอยา่งเต็มรูปแบบ 
โดยมีปัจจยัสนบัสนุนจากการพฒันาทางเทคโนโลยีดา้นต่างๆ ท่ีท าให้ประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้ง
สามารถเข้าถึงข้อมูลได้อย่างสะดวกและรวดเร็วมากข้ึนผ่านช่องทางอันหลากหลายทั้ ง วิทย ุ
โทรทศัน์ อินเตอร์เน็ต โดยเฉพาะอยา่งยิ่งการเขา้ถึงขอ้มูลผา่นสมาร์ทโฟนท่ีมีการพฒันาอยา่งมาก
ในการเลือกตั้งทัว่ไปคร้ังน้ี 
 จากการศึกษาพบวา่ในช่วงการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งส่ือมวลชนมีบทบาทอยา่งมากในการ
ติดตามประเด็นและการน าเสนอข่าวเก่ียวกบัพรรคการเมืองอย่างต่อเน่ืองซ่ึงส าหรับพรรคเพื่อไทย
และพรรคประชาธิปัตยไ์ม่มีความแตกต่างกนัมากนกั  แต่ทั้งสองพรรคไดใ้ชก้ลยุทธ์การตลาดแบบ
ดึงดูดผา่นการน าเอาการพฒันาทางเทคโนโลยมีาประยกุตใ์ชใ้นการส่ือสารกบัประชาชน ดงัน้ี 
 พรรคเพื่อไทยอาศยัความไดเ้ปรียบจากการมีสถานีโทรทศัน์ดาวเทียมและสถานีวิทยุชุมชน
ท่ีสนบัสนุนอุดมการณ์และแนวทางการท างานของพรรคเป็นช่องทางในการส่ือสารกบัประชาชน  
ซ่ึงมีการด าเนินการตั้งแต่ช่วงก่อนการก าหนดให้มีการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
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ในส่วนน้ีช้ีให้เห็นว่าพรรคเพื่อไทยให้ความส าคญักบัการส่ือสารกบัประชาชนเฉพาะกลุ่มเพื่อให้
ขอ้มูลและข่าวสารของพรรคส่งตรงไปยงักลุ่มผูส้นับสนุนพรรคโดยตรงผ่านทางช่องทางการ
ส่ือสารในกลุ่มส่ือกระแสหลกั (Old Media)    จึงสามารถสรุปไดว้่าการด าเนินกลยุทธ์การตลาด
แบบดึงดูดของพรรคเพื่อไทยมีการด าเนินการอยา่งต่อเน่ือง และเพิ่มความเขม้ขน้มากยิ่งข้ึนในช่วง
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้งผา่นการระดมรณรงคห์าเสียงทั้งในส่ือท่ีสนบัสนุนพรรคและส่ือสาธารณะ 
 พรรคประชาธิปัตย์มีความได้เปรียบพรรคการเมืองอ่ืนๆ ในการส่ือสารกับประชาชน
เน่ืองจากพรรคด ารงอยู่ในฐานะพรรคแกนน าฝ่ายรัฐบาล  มีหัวหน้าพรรคด ารงต าแหน่ง
นายกรัฐมนตรี  กิจกรรมต่างๆท่ีด าเนินการโดยรัฐบาลจึงแสดงถึงการท างานของพรรคประชาธิปัตย์
โดยตรง  การน ากลยทุธ์การตลาดแบบดึงดูดของพรรคประชาธิปัตยจึ์งเร่ิมตน้อยา่งเต็มรูปแบบตั้งแต่
การเขา้มาบริหารประเทศในฐานะรัฐบาล  ผา่นการใช้ส่ือสาธารณะในการส่ือสารกบัประชาชนทั้ง
รายการของรัฐบาล  และการน าเสนอข่าวโดยส่ือมวลชน  นอกจากนั้นพรรคประชาธิปัตยย์งัสร้าง
ปรากฏการณ์ใหม่ให้กบัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2554 คือการใช้ส่ือออนไลน์และ
โซเชียลเน็ตเวิร์คซ่ึงเป็นช่องทางการส่ือสารในกลุ่มส่ือใหม่ (New Media) อยา่งเต็มรูปแบบ  แมใ้น
การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 จะยงัไม่ปรากฏผลส าเร็จของการน าส่ือกลุ่มน้ีอยา่ง
ชัดเจน เน่ืองจากกลุ่มผูส้ามารถเขา้ถึงเครือข่ายอินเตอร์เน็ตและผูมี้ศกัยภาพในการครอบครอง
อุปกรณ์เพื่อใชใ้นการรับขอ้มูลผา่นช่องทางดงักล่าวยงัจ ากดัอยูใ่นกลุ่มมีผูมี้ฐานะทางการเงินดีและ
พกัอาศยัในเขตเมืองเท่านั้น  อย่างไรก็ตามการด าเนินการดงักล่าวพรรคประชาธิปัตยไ์ดแ้สดงออก
ถึงการประยุกต์ใช้การส่ือสารรูปแบบใหม่ๆ ท่ีสอดคลอ้งกบัการพฒันาทางเทคโนโลยีในศตวรรษ                
ท่ี 21  
 การศึกษาการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยใ์นการ
เลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 ในส่วนของการใชก้ลยุทธ์การตลาดแบบดึงดูดนั้น
ช้ีให้เห็นถึงการให้ความส าคญั  การเลือกช่องทางการใช้ส่ือ  และการประยุกต์ความไดเ้ปรียบของ
พรรคในรูปแบบท่ีแตกต่างกนั  จึงปรากฏความหลากหลายในการใช้ส่ือเพื่อการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งมากยิ่งข้ึน  อยา่งไรก็ตามจากการศึกษาดงักล่าวช้ีให้เห็นวา่การน ากลกลยุทธ์การตลาดแบบ
ดึงดูดมาประยุกต์ใช้  พรรคการเมืองจ าเป็นตอ้งค านึงถึงช่องทางการส่ือสารอย่างรอบดา้นทั้งการ
ส่ือสารในกลุ่มส่ือเก่าและกลุ่มส่ือใหม่เพื่อให้สารจากพรรคสามารถเขา้ถึงประชาชนในทุกกลุ่มซ่ึง
เป็นส่วนส าคญัในการตดัสินใจลงคะแนนเสียงของแต่ละบุคคลต่อไป 
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4) การส ารวจความนิยมของพรรคเพือ่ไทยและพรรคประชาธิปัตย์ในการเลอืกตั้งทัว่ไป 
วนัที ่3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 

การส ารวจความนิยมเป็นกระบวนการท่ีมีความส าคญัเป็นอยา่งยิง่ในการก าหนดและ 
วางแผนการตลาด  ซ่ึงพรรคการเมืองในปัจจุบันได้แสดงให้เห็นถึงการให้ความส าคัญกับ
กระบวนการดงักล่าวมากข้ึน  เน่ืองจากเป็นการจดัท าฐานขอ้มูลท่ีพรรคสามารถน าไปต่อยอดทั้งใน
ระยะสั้นและระยะยาวได ้
 จากการศึกษาพบวา่พรรคเพื่อไทยใหค้วามส าคญักบัการส ารวจความนิยมทางการเมืองเป็น
อย่างมาก  ไม่เฉพาะแต่ในช่วงท่ีมีการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเท่านั้น  แต่พรรคเพื่อไทยได้การ
ด าเนินการส ารวจอย่างเป็นระบบและรายงานผลต่อคณะกรรมการบริหารพรรคเพื่อไทยอย่าง
ต่อเน่ือง  จากนั้นยงัมีการจดัท าการส ารวจโดยละเอียดครอบคลุมทั้งดา้นนโยบายและความนิยมของ
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งในแต่ละพื้นท่ีและถือเป็นความลบัของพรรค 

พรรคประชาธิปัตยใ์หค้วามส าคญักบัการส ารวจความนิยมทางการเมืองเช่นเดียวกนัซ่ึงเป็น
การส ารวจทั้งเชิงประมาณและเชิงคุณภาพ  แต่มีการด าเนินการส ารวจเฉพาะในประเด็นหลกัใน 
บางเร่ือง  เช่นความนิยมในตวัแกนน า  และความนิยมในแต่ละนโยบาย  ซ่ึงในการเลือกตั้งทัว่ไป
วนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554 พรรคประชาธิปัตยไ์ดแ้สดงออกวา่พรรคมีการด าเนินการเพื่อส ารวจ
ความนิยมทางการเมือง  โดยเป็นเรียกวา่เป็น “โพลของพรรค” เพื่อระบุคะแนนเสียงในแต่ละพื้นท่ี
ระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  อยา่งไรก็ตามพรรคประชาธิปัตยไ์ม่เพียงแต่พิจารณาการส ารวจ
ความนิยมท่ีมีการจดัท าโดยพรรคเท่านั้น  พรรคประชาธิปัตยย์งัใหค้วามส าคญักบัผลการส ารวจของ
ส านักโพลต่างๆ อีกด้วยดังปรากฏในการปรับกลยุทธ์บางส่วนตามผลการส ารวจท่ีจดัท าโดย            
ส านกัโพลต่างๆ เช่น  การจดัเวทีปราศรัยบริเวณส่ีแยกราชประสงค ์ ภายหลงัจากผลส ารวจคะแนน
ความนิยมของพรรคในพื้นท่ีกรุงเทพมหานครลดลง  เป็นตน้ 
 ดังนั้ นแม้ว่าความส าเร็จและชัยชนะของการเลือกตั้ งส่วนหน่ึงจะมาจากการส ารวจ              
ความนิยมหรือการส ารวจคิดเห็นจากประชาชน  แต่การด าเนินการส ารวจของแต่ละพรรคก็น ามาซ่ึง
รูปแบบของขอ้มูลท่ีแตกต่างกนัอนัประกอบดว้ยปัจจยัต่างๆ ดงัน้ี 

1)  เงินทุน  เน่ืองจากการด าเนินการวิจยัและการส ารวจจ าเป็นต้องใช้ระยะเ วลาและ
ทีมงานวเิคราะห์ขอ้มูลท่ีมีประสิทธิภาพ 

2) ความละเอียดของการรายงานผลขอ้มูล  ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการส ารวจท่ีมีมีการด าเนินการ
อย่างต่อเน่ืองจะช้ีให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงของขอ้มูลท่ีมีนัยส าคญัจนน าไปสู่การ
ก าหนดนโยบายและรูปแบบการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งท่ีตรงจุด 
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จากการศึกษาขอ้มูลผูว้จิยัสามารถสรุปการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและ 
พรรคประชาธิปัตยภ์ายใตก้รอบแนวคิดการตลาดการเมืองไดด้งัน้ี 
ตารางท่ี 8.5 แสดงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยภ์ายใต้
กรอบแนวคิดการตลาดการเมือง 
กลยุทธ์ทางการตลาด พรรคเพื่อไทย พรรคประชาธิปัตย์ 

1.ผลิตภณัฑ ์ -  ผลิตภณัฑป์ระเภทนโยบาย: เนน้
ออกแบบใหต้รงตามความตอ้งการและ
สอดคลอ้งกบัความคาดหวงัของประชาชน 
-  ผลิตภณัฑป์ระเภทบุคคล:  ผูส้มคัรรับ
เลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือล าดบัท่ี 1 
สอดคลอ้งกบัแนวทางการท างานของพรรค
และมีภาพลกัษณ์นกับริหารมืออาชีพ 

-  ผลิตภณัฑป์ระเภทนโยบาย: เนน้
ออกแบบใหต้รงตามความตอ้งการและ
สอดคลอ้งกบัการน าไปปฏิบติัไดจ้ริง 
-  ผลิตภณัฑป์ระเภทบุคคล:  ผูส้มคัรรับ
เลือกตั้งระบบบญัชีรายช่ือล าดบัท่ี 1 
สอดคลอ้งกบัแนวทางการท างานของ
พรรคและมีภาพลกัษณ์นกัการเมืองมือ
อาชีพ 

2.การตลาดแบบผลกัดนั ด าเนินการเพ่ือใหพ้รรคสามารถเขา้ถึง
ประชาชนอยา่งเตม็รูปแบบผา่น 3 
กระบวนการส าคญั 
1) เครือข่ายสมาชิกพรรคแบบ MLM 
2) ส่ือสาธารณะ 
3)  การจดัเวทีปราศรัยและการลงพ้ืนท่ี
โดยเฉพาะในภาคเหนือและภาคอีสาน 

ด าเนินการเพ่ือใหพ้รรคสามารถเขา้ถึง
ประชาชนอยา่งเตม็รูปแบบผา่น 3 
กระบวนการส าคญั 
1) การจดัตั้งสาขาพรรค 
2) ส่ือสาธารณะ 
3)  การจดัเวทีปราศรัยและการลงพ้ืนท่ี
โดยเฉพาะในภาคกลาง  ภาคอีสานและ
ภาคใตต้ามล าดบั 

3.การตลาดแบบดึงดูด ด าเนินการเพ่ือส่ือสารกบัประชาชนอยา่ง
เตม็รูปแบบผา่น 3 ช่องทางหลกัคือ 
1)ส่ือสาธารณะ 
2)ส่ือท่ีสนบัสนุนพรรค  เช่น  
สถานีโทรทศัน์ดาวเทียม  สถานีวทิยชุุมชน  
และส่ือส่ิงพิมพ ์
3)ส่ือออนไลนแ์ละโซเชียลเน็ตเวิร์ค 

ด าเนินการเพ่ือส่ือสารกบัประชาชนอยา่ง
เตม็รูปแบบผา่น 2 ช่องทางหลกัคือ 
1)ส่ือสาธารณะ 
2)ส่ือออนไลนแ์ละโซเชียลเน็ตเวิร์ค 

4.การส ารวจความนิยม - ด าเนินการส ารวจโดยละเอียดทั้งในส่วน
นโยบาย  ความนิยมในตวัแกนน า  และ
ความนิยมของผูส้มคัรในพ้ืนท่ี 
- ด าเนินการส ารวจเป็นประจ าและรายงาน
ผลการส ารวจต่อคณะกรรมการบริหาร
พรรคอยา่งต่อเน่ือง  

- ด าเนินการส ารวจในภาพรวม  มีการ
ด าเนินการส ารวจโดยละเอียดในประเดน็
นโยบาย  และความนิยมในตวัแกนน า   
- เนน้ส ารวจเฉพาะช่วงเวลาท่ีมี
ความส าคญั 
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เม่ือประมวลขอ้มูลท่ีได้จากการศึกษาสามารถน ามาสรุปเป็นผลการวิจยัเร่ืองการตลาด
การเมืองของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยใ์นการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 
2554  ไดว้า่บริบททางการเมืองโดยเฉพาะอยา่งยิ่งความขดัแยง้ทางการเมืองในช่วงปี พ.ศ. 2548 – 
พ.ศ. 2553  มีผลต่อการเปล่ียนแปลงทั้งในโครงสร้างและประวติัศาสตร์ของพรรคเพื่อไทยและ
พรรคประชาธิปัตย ์ รวมถึงการก าหนดยุทธศาสตร์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งท่ีพรรคการเมืองทั้ง
สองต่างจ าเป็นตอ้งปรับตวัให้สอดคลอ้งกบัสถานการณ์  ความคาดหวงัและอารมณ์ทางการเมือง
ของประชาชน จากการศึกษาพบวา่การเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม  พ.ศ. 2554  พรรคเพื่อไทย
และพรรคประชาธิปัตยต่์างน าหลกัการตลาดการเมืองมาประยุกต์ใช้อย่างเต็มรูปแบบ  แต่ด้วย
ลกัษณะพื้นฐาน  อุดมการณ์  แนวคิด และตน้ทุนทางการเมืองท่ีแตกต่างกนั  ท าให้พรรคเพื่อไทย
และพรรคประชาธิปัตยมี์แนวปฏิบติัและวธีิการน าเสนอท่ีแตกต่างกนั 

พรรคเพื่อไทยถึงแมจ้ะด ารงอยู่ในฐานะพรรคการเมืองฝ่ายคา้นในสภาผูแ้ทนราษฎรแต่มี
ความไดเ้ปรียบในดา้นตน้ทุนทางการเมืองซ่ึงประกอบด้วยฐานก าลงัและฐานการสนับสนุนท่ีส่ง
ต่อมาจากพรรคไทยรักไทย  เครือข่ายสมาชิก กลุ่มผูช่ื้นชอบนโยบาย  และกลุ่มสนบัสนุนอุดมการณ์
ของพรรคท่ียงัคงมีการส่ือสารอยา่งต่อเน่ือง ประกอบกบัการมีตน้ทุนทางดา้นประสบการณ์การน า
แนวคิดการตลาดการเมืองมาใช้ในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  และในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 
กรกฎาคม พ.ศ. 2554  พรรคเพื่อไทยเลือกท่ีจะน าความส าเร็จทางนโยบายท่ีเคยเกิดข้ึนมาเป็นตวั
สนบัสนุนและสร้างความเช่ือมัน่ผลิตภณัฑข์องพรรคทั้งในส่วนของผลิตภณัฑป์ระเภทนโยบายและ
ผลิตภณัฑ์ประเภทบุคคล  ประกอบกับความเช่ียวชาญทางด้านการตลาดท าให้พรรคเพื่อไทย
สามารถส่ือสารกบัประชาชนผูมิ้สิทธ์ิเลือกตั้งไดอ้ย่างตรงจุดผ่านการใช้ค  าอธิบายนโยบายท่ีเป็น
รูปธรรมและง่ายต่อการท าความเขา้ใจ  ส่งผลให้ความส าเร็จในการเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยส่วน
หน่ึงมาจากความสามารถในการส่ือสารให้ประชาชนเกิดความพึงพอใจในผลิตภณัฑ์ประเภท
นโยบายและน าไปสู่ความพึงพอใจผลิตภณัฑอ่ื์นๆ ของพรรคเพื่อไทยต่อไป 

พรรคประชาธิปัตยแ์มจ้ะด ารงอยู่ในฐานะพรรคการเมืองฝ่ายรัฐบาลในสภาผูแ้ทนราษฎร  
แต่ความขดัแยง้ทางการเมืองท่ีสะสมเร้ือรังตั้งแต่ปี พ.ศ. 2548  ส่งผลให้พรรคประชาธิปัตยต์อ้ง
ประสบกบัความทา้ทายอยา่งมากในการรับมือกบัวกิฤตการณ์ดงักล่าว  ทั้งในช่วงของการเป็นพรรค
แกนน าฝ่ายรัฐบาลและช่วงการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  อยา่งไรก็ตามพรรคประชาธิปัตยก์็ไดแ้สดง
ให้เห็นถึงความพยายามในการน าแนวคิดการตลาดการเมืองมาประยุกต์ใช้ซ่ึงถือว่าท าได้ดีท่ีสุด
ภายใตเ้ง่ือนไขดงักล่าว  ในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 พรรคประชาธิปัตยเ์ลือก
ท่ีจะน าความเช่ือมัน่ในตวับุคคลคือนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  มาเป็นตวัสนบัสนุนผลิตภณัฑ์ทั้งใน
ส่วนของนโยบายและบุคคลากรโดยเนน้ให้เห็นถึงความพร้อมในการท างานหากไดรั้บเลือกเขา้มา
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เป็นรัฐบาลอีกคร้ังซ่ึงช้ีให้เห็นว่าพรรคประชาธิปัตยเ์น้นการส่ือสารโดยเนน้ผลิตภณัฑ์ประเภทตวั
บุคคลเป็นหลกัซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมติฐานการวจิยั 
 
8.2  ข้อค้นพบ 

1. ประเด็นผลกระทบของการชุมนุมทางการเมืองกบัการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 
จากการศึกษาประวติัศาสตร์การเมืองไทยท่ีมีความสอดคลอ้งกบัการรณรงคห์าเสียง 

เลือกตั้งในแต่ละช่วงเวลาพบวา่  พรรคการเมืองท่ีด ารงอยูใ่นฐานะพรรคการเมืองฝ่ายรัฐบาลในสภา
ผูแ้ทนราษฎรจะได้รับผลกระทบเชิงลบจากการชุมนุมทางการเมืองท่ีเกิดข้ึนในช่วงเวลานั้นๆ 
มากกวา่พรรคการเมืองท่ีด ารงอยูใ่นฐานะพรรคการเมืองฝ่ายคา้นในสภาผูแ้ทนราษฎร 

2. ประเด็นการลงพืน้ที่ 
การศึกษาการลงพื้นท่ีของนางสาวยิ่งลักษณ์ ชินวตัร  พบว่าในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี                

3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554  นางสาวยิ่งลกัษณ์  ชินวตัร ลงพื้นท่ีในภาคอีสานมากเป็นอนัดบัหน่ึงเม่ือ
เปรียบเทียบกับการลงพื้นท่ีในภูมิภาคอ่ืนๆ ดังตารางท่ี 6.5 แสดงให้เห็นว่าพรรคเพื่อไทยให้
ความส าคญักบัการแข่งขนัในพื้นท่ีภาคอีสานอนัเป็นผลสืบเน่ืองมาจากการแข่งขนัระหว่างพรรค
การเมืองซ่ึงมีฐานเสียงในพื้นท่ีมีปริมาณสูง  เพื่อตอกย  ้าและสร้างความมัน่ใจให้กบักลุ่มผูส้นบัสนุน
และฐานเสียงของพรรคไทยรักไทยและพรรคพลงัประชาชนเดิม  อนัจะน ามาซ่ึงการลงคะแนน
ใหก้บัพรรคเพื่อไทยอีกคร้ังในการเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 

3. ประเด็นการเส่ือสารทางการเมืองของพรรคเพือ่ไทยและพรรคประชาธิปัตย์จากการใช้ 
กรอบแนวคิดการส่ือสารการเมือง 

การศึกษาการส่ือสารทางการเมืองในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งทัว่ไปวนัท่ี 3 กรกฎาคม                
พ.ศ. 2554  ของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยด์ว้ยการน าการตลาดการเมืองมาประยุกตใ์ช้
นั้น  ผูว้ิจยัพบลกัษณะรูปแบบการด าเนินการท่ีมีความโดดเด่นและแตกต่างกนัอยา่งชดัเจนระหวา่ง
พรรค      เพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยด์งัภาพท่ี 8.1 และ 8.2  ซ่ึงน ามาสู่การก าหนดรูปแบบและ
ผลในทางปฏิบติัของการน ากลยทุธ์การตลาดการเมืองมาใชแ้ตกต่างกนัซ่ึงสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 
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แผนภาพท่ี  8.1 แสดงกรอบการส่ือสารทางการเมืองของพรรคเพื่อไทย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แผนภาพท่ี  8.2 แสดงกรอบการส่ือสารทางการเมืองของพรรคประชาธิปัตย ์
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จากภาพท่ี 8.1 และ 8.2 ช้ีให้เห็นว่าพรรคเพื่อไทยส่ือสารและแลกเปล่ียนข้อมูลกับ
ประชาชนผา่น “เครือข่ายประชาชน” ท่ีมีการด าเนินการในรูปแบบเครือข่ายลูกโซ่และการรวมกลุ่ม
จดักิจกรรมในนามกลุ่ม นปช.  ส าหรับพรรคประชาธิปัตยน์ั้นหัวหน้าพรรคและแกนน าพรรคเน้น
การส่ือสารกบัประชาชนผ่าน “เครือข่ายออนไลน์” โดยการใช้โซเชียลเน็ตเวิร์คเป็นเคร่ืองมือใน    
การส่งต่อและตอบรับขอ้มูล  ซ่ึงการส่ือสารทั้งสองรูปแบบมาสู่ผลลพัธ์ท่ีแตกต่างกนั   

การส่ือสารของพรรคเพื่อไทยท าให้หวัหนา้เครือข่ายประชาชนท่ีเป็นหวัคะแนนของพรรค
ในพื้นท่ีสามารถระบุกลุ่มผูส้นบัสนุนซ่ึงมีแนวโนม้ในการช่ืนชอบและลงคะแนนเสียงให้กบัพรรค

พรรคเพื่อไทย 

สือ่มวลชน 

ประชาชน 

เครือขา่ยประชาชน  

พรรคประชาธิปัตย์ 

ประชาชน 

สือ่มวลชน 

เครือขา่ยออนไลน์ 
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ได้อย่างชัดเจน  แมก้ารส่ือสารในรูปแบบดงักล่าวจะเป็นการส่ือสารภายในกลุ่มเครือข่ายแต่ใน
สังคมนอกเขตเมืองท่ีประชาชนยงัคงมีปฏิสัมพนัธ์กนัอย่างต่อเน่ืองจึงเป็นส่วนสนบัสนุนให้การ
ปฏิบติัการของเครือข่ายประชาชนของพรรคเพื่อไทยเป็นไปอยา่งมีประสิทธิภาพ 

ในส่วนของพรรคประชาธิปัตยท่ี์เนน้การส่ือสารผา่นเครือข่ายออนไลน์  ประกอบกบัแกน
น าพรรคบางส่วนยงัเป็นผูด้  าเนินการติดต่อส่ือสารกบัประชาชนดว้ยตนเอง  ท าให้สารท่ีถูกส่งต่อไป
ยงัประชาชนมีความหวอืหวา  ผูรั้บสารรู้สึกวา่ตนเองมีความส าคญัเน่ืองจากสามารถส่ือสารกบัแกน
น าท่ีมีช่ือเสียงของพรรคไดโ้ดยตรง  ซ่ึงการส่ือสารในรูปแบบดงักล่าวสามารถแพร่กระจายสารได้
ในวงกวา้งไดใ้นระยะเวลาอนัสั้น  แต่การด าเนินการในรูปแบบน้ีผูส่้งสารไม่สามารถระบุจ านวน
ผูรั้บสารหรือจ านวนผูเ้ห็นท่ีมีความช่ืนชอบในสารนั้นๆ ไดอ้ยา่งชดัเจน  ลกัษณะดงักล่าวจึงอาจเป็น
ปัจจยัหน่ึงท่ีท าให้พรรคประชาธิปัตย์ได้รับคะแนนเสียงในกลุ่มผูใ้ช้เครือข่ายออนไลน์ไม่มาก
เท่ากบัจ านวนท่ีพรรคไดต้ั้งเป้าหมายเอาไว ้
 อย่างไรก็ตามในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งและการปฏิบติัการทางการเมืองในดา้นต่างๆ               
การส่ือสารทางการเมืองยงัคงมีบทบาทส าคญัในการส่งต่อขอ้มูลไปสู่ประชาชน   และจากการศึกษา
เปรียบเทียบการส่ือสารทางการเมืองของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยพ์บว่าการสร้าง
เครือข่ายในแต่ละรูปแบบน ามาซ่ึงความชดัเจนและผลสัมฤทธ์ิท่ีแตกต่างกนั  ดงันั้นในยุคของการ
แข่งขนัทางการเมืองสมยัใหม่พรรคการเมืองจ าเป็นตอ้งให้ความส าคญักบัการสร้างเครือข่ายการ
ส่ือสารทั้ง “เครือข่ายประชาชน”  และ “เครือข่ายออนไลน์” 
 
8.3  ข้อเสนอแนะส าหรับงานวจัิย 
 1.  ในอนาคตการตลาดการเมืองจะถูกน ามาประยุกต์ใช้มากข้ึนทั้งในช่วงการรณรงค์หา
เสียงเลือกตั้งและในช่วงปกติท่ีพรรคการเมืองทั้งฝ่ายรัฐบาล  ฝ่ายคา้น  และพรรคการเมืองท่ีไม่มีท่ี
นัง่ในสภาผูแ้ทนราษฎรจ าเป็นตอ้งสร้างฐานก าลงัเพื่อให้พรรคการเมืองมีความพร้อมท่ีสุดในสนาม
การเลือกตั้ง  ซ่ึงน ามาสู่ความพยายามในการสร้างภาพลกัษณ์และการแสวงหานโยบายท่ีตรงกบั
ความตอ้งการและความคาดหวงัของประชาชนให้มากท่ีสุด  จนเกิดเป็นการแข่งขนัเชิงภาพลกัษณ์
และนโยบายเชิงประชานิยมซ่ึงอาจส่งผลกระทบต่อประชาชนในภายหลงัหากพรรคการเมืองท่ี
ไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้งไม่สามารถน านโยบายไปปฏิบติัไดอ้ย่างเป็นรูปธรรม  หรือนโยบาย
ดงักล่าวอาจส่งผลกระทบต่อประเทศในระยะยาวได ้ ดงันั้นการน าการตลาดการเมืองมาประยุกตใ์ช้
ในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งจึงควรไดรั้บการตรวจสอบจากประชาชน  ทั้งยงัอาจเพิ่มแนวทางการ
ศึกษาวิจยัในอนาคตเป็นการศึกษามุมกลบัเพื่อศึกษาผลของการใชก้ารตลาดน าการเมืองในอนาคต
ไดอี้กดว้ย 
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2.  การศึกษาการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งดว้ยกรอบแนวคิดการตลาดการเมืองส่วนใหญ่มกั
ศึกษาเฉพาะพรรคการเมืองท่ีเป็นคู่แข่งส าคญัในการเลือกตั้ง  อยา่งไรก็ตามเพื่อให้ภาพรวมของการ
แข่งขนัทางการเมืองชดัเจนมากข้ึนควรมีการศึกษาการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของพรรคการเมือง
ขนาดกลาง  ขนาดเล็ก  รวมถึงพรรคการเมืองหนา้ใหม่อ่ืนๆ เพื่อให้เห็นถึงขอ้จ ากดัและแรงผลกัดนั
ของพรรคการเมืองในระดบัต่างๆ ไดช้ดัเจนยิง่ข้ึน 
 3.  การศึกษาวิจยัเร่ืองการตลาดการเมืองของพรรคการเมืองไทยอาจมีการน าบริบททาง
สังคมอ่ืนๆ อาทิ  บริบททางเศรษฐกิจ  และบริบททางสังคม  รวมถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลอ่ืนๆ เช่น                
การเปล่ียนแปลงในเชิงโครงสร้าง  และการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยี  มาเป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อ
การศึกษากลยทุธ์การรณรงคห์าเสียงของพรรคการเมืองไทย 
 



รายการอ้างองิ 
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แถลงการณ์ยุบสภาผู้แทนราษฎรของนายอภิสิทธ์ิ  เวชชาชีวะ  นายกรัฐมนตรี1 

 “พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวทรงพระกรุณาโปรดเกล้าโปรดกระหม่อมให้ตราพระราช
กฤษฎีกายบุสภาผูแ้ทนราษฎรเป็นท่ีเรียบร้อยแลว้  ซ่ึงรัฐบาลจะไดน้ าเอาขอ้พระราชกฤษฎีกาน้ีประกาศ
ในราชกิจจานุเบกษาในวนัพรุ่งน้ีคือวนัท่ี 10 พฤษภาคม  ในส่วนของการยุบสภาผูแ้ทนราษฎรนบัเป็น
พระมหากรุณาธิคุณอย่างล้นพน้ท่ีพระบาทสมเด็จพระเจา้อยู่หัวไดท้รงใช้พระราชอ านาจภายใตก้าร
ปกครองของประเทศไทยตามระบอบประชาธิปไตยเดินหน้าต่อไปได ้  

พี่น้องประชาชนท่ีเคารพครับ  การยุบสภาผูแ้ทนราษฎรนั้นหมายถึง  การส้ินสุดลงของวาระของ
สภาผูแ้ทนราษฎรและรัฐบาล  แต่ส าหรับผม  ผมเช่ือว่าการยุบสภาผูแ้ทนราษฎรคร้ังน้ีเป็นการเร่ิมตน้
ใหม่ดว้ย  เป็นการเร่ิมตน้ส าหรับพี่น้องประชาชนอีกคร้ังหน่ึงและเป็นการเร่ิมตน้เดินหน้าประเทศไทย  
ในการท่ีจะแก้ไขปัญหาต่างๆ ของพี่น้องประชาชนและครอบครัวอย่างมีประสิทธิภาพต่อไปภายใต้
ขบวนการของประชาธิปไตย  ผมจึงประกาศยุบสภาผูแ้ทนราษฎรคร้ังน้ีดว้ยความเต็มในอย่างยิ่ง  และ
ดว้ยความหวงัว่าท่ีน้องประชาชนจะไดใ้ช้โอกาสท่ีส าคญัน้ีในการขับเคลื่อนประเทศไทยไปข้างหน้า
และแกไ้ขปัญหาต่างๆ ท่ียงัคงคัง่คา้งอยู ่

การส้ินสุดของสภาผูแ้ทนราษฎรหรือวาระของรัฐบาลจากการยุบสภาในคร้ังน้ีไม่ไดห้มายความว่า
งานของรัฐสภาหรืองานของรัฐบาลจะส้ินสุดลง  ตรงกนัขา้มผมตระหนักดีว่าในปัจจุบนัยงัมีปัญหา
มากมายท่ีพี่น้องประชาชนและครอบครัวยงัตอ้งเผชิญอยู่ในปัจจุบนั  พี่น้องประชาชนและครอบครัว
จ านวนมากยงัคงตอ้งเผชิญหนา้ปัญหาค่าครองชีพ  ขา้วของแพง  มีรายไดไ้ม่พอกบัรายจ่าย  และรอคอย
ใหมี้การเดินหน้าในการแกปั้ญหาในเร่ืองน้ี 

พี่นอ้งประชาชนและครอบครัวจ านวนมากในชนบทยงัรอคอยท่ีจะเห็นการพฒันาชีวิตความเป็นอยู ่ 
โครงสร้างพื้นฐาน  ส่ิงอ านวยความสะดวกต่างๆ ให้มีมากกว่าท่ีเป็นอยู่ในปัจจุบนัเพื่อจะไดมี้คุณภาพ
ชีวิตท่ีดี  ลูกหลานคนไทยจ านวนมากยงัคงตอ้งการโอกาสทางการศึกษาท่ีดีข้ึน  ทั้งในแง่ของคุณภาพ
และโอกาสท่ีจะเรียนต่อถึงระดบัปริญญาหรือระดบัของอุดมศึกษา  พี่นอ้งประชาชนอีกหลายครอบครัว
ยงัคงทุกข์ใจกบัปัญหายาเสพติดซ่ึงเป็นภยัคุกคามท่ีกดัดกร่อนความมัน่คงไม่ใช่เฉพาะส าหรับประเทศ
เท่านั้น  แต่หมายถึงชีวิตของคนในครอบครัว  ชีวิตคนในชุมชน  ชีวิตคนในสังคม  และยงัคงมีปัญหา
อ่ืนๆ ท่ีจะตอ้งท างานอยู่ต่อไป  ไม่ว่าจะเป็นการป้องกนัและปราบปรามการทุจริตคอร์รัปชั่น  หรือ

                                                           
1 “นายกฯอภิสิทธ์ิแจง  ยบุสภา – เลือกตั้งใหญ่ 3 ก.ค.,” สยามรัฐ(10 พฤษภาคม 2554): 5. 
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แมก้ระทัง่ปัญหาท่ีเกิดข้ึนบริเวณชายแดนท่ีเกิดข้ึนในประเทศเพื่อนบา้นบางประเทศ  ซ่ึงการเดินหน้า
แกปั้ญหาเหล่าน้ีเป็นโอกาสดีของพี่นอ้งประชาชนในการเลือกตั้งท่ีจะเป็นผูต้ดัสินใจในการแกไ้ขปัญหา
ต่างๆ อยา่งน้ีอยา่งไร 

 พี่นอ้งประชาชนท่ีเคารพรักครับ  แมว้า่ผมจะไดก้ล่าวถึงงานเป็นจ านวนมากท่ีเรานะตอ้งด าเนิน
ต่อไป  แต่เราไม่ได้เร่ิมต้นจากศูนย์ครับ  เพราะว่างานต่างๆ ได้มีการเร่ิมตน้มาแล้ว  ท่ามกลางภาวะ
ความยากล าบากท่ีประเทศไทยไดเ้ผชิญวิกฤติซ้อนวิกฤติมาเป็นระยะเวลา 5 – 6 ปี พี่นอ้งประชาชน
ยงัคงจ าไดว้า่ปัญหาทางการเมืองของเราเร่ิมตน้มาตั้งแต่ปี 48 – 49 ซ่ึงมีการชุมนุมประทว้งรัฐบาลใน
เร่ืองของการทุจริตคอร์รัปชัน่  ต่อมาในปี 49 ก็เกิดการปฏิวติัรัฐประหารท าให้ระบอบประชาธิปไตย
ไทยแทบจะหยดุลง  ต่อมาก็มาก็มีเร่ืองคดียุบพรรค  การเพิกถอนสิทธินกัการเมือง  ซ่ึงส่งผลกระทบต่อ
ระบบการเมืองอยา่งมาก  และก็ต่อมาก็มีรัฐบาลซ่ึงไม่สามารถท างานได ้ ภายใตค้วามขดัแยง้ของพี่นอ้ง
ประชาชนแมก้ระทัง่ในช่วงรัฐบาลของผมมีการชุมนุม  มีการประทว้ง  การก่อเหตุจลาจลซ่ึงน าไปสู่
เร่ืองของความสูญเสีย  ซ่ึงส่ิงทั้งหลายเหล่าน้ีไดส่้งผลกระทบรุนแรงต่อภาพลกัษณ์ของประเทศ  ต่อ
เศรษฐกิจ  การค้า  การลงทุน  การท่องเท่ียว  และแน่นอนท่ีสุดก็คือชีวิตความเป็นอยู่ของพี่น้อง
ประชาชน 

แต่ผมพดูไดอ้ยา่งเตม็ปากเต็มค าครับวา่  ท่ามกลางภาวะความยากล าบากเหล่าน้ี  ปัญหาซ่ึงเป็น
ปัญหาพื้นฐานของพี่น้องประชาชนนั้นไดมี้การเดินหน้าในการแกไ้ข  มีการเร่ิมตน้นโยบายหลายส่ิง
หลายอยา่ง  ซ่ึงท าใหเ้ราใชเ้ป็นประโยชน์ในการเดินหน้าท างานต่อไป 

ก่อนท่ีผมจะเข้ามารับต าแหน่งนั้นเศรษฐกิจไทยของเราก าลังได้รับผลประทบรุนแรงจาก
เศรษฐกิจโลก  อตัราการขยายตวัติดลบเพราะคนกลวักนัวา่จะมีคนวา่งงานพุ่งสูงข้ึนไปถึง 1 – 2 ลา้นคน  
สุดทา้ยการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ  การกระตุน้เศรษฐกิจของรัฐบาลท าให้การวา่งงานของเราไปแตะท่ี 7 แสน
คน  เป็นช่วงเวลาสั้นๆ และลดลงมาอยา่งรวดเร็วเหลือ 3 แสนคน  ทั้งเศรษฐกิจไดก้ลบัมาขยายตวัเป็น
บวก  การส่งออก  การท่องเท่ียวสูงสุดเป็นประวติัการณ์  แมด้ชันีตลาดหลกัทรัพยก์็สูงสุดในรอบ 10 ปี 
ถามวา่ส่ิงต่างๆ เหล่าน้ีท าให้ภาวะเศรษฐกิจดีเป็นท่ีพอใจหรือไม่ก็ตอ้งตอบครับว่ายงัไม่พอใจ  เพราะ
ตราบท่ียงัมีพี่น้องประชาชนและครอบครัวตั้ งแต่แม่ฮ่องสอนลงไปนราธิวาส  จากกาญจนบุรีไป
อุบลราชธานี  ยงัคงมีปัญหารายไดไ้ม่เพียงพอกบัรายจ่าย  เราพอใจไม่ได ้

แต่ขณะเดียวกันเราก็พูดได้ว่าการแก้ไขปัญหาปูทางไปสร้างเศรษฐกิจท่ีดีเป็นงานท่ีเราได้
เร่ิมตน้มาแลว้  ก่อนท่ีผมจะเขา้มารับต าแหน่งพี่นอ้งประชาชนและหลายครอบครัวมีภาระมากครับ  ทั้ง
ในเร่ืองการศึกษาของลูกหลาน  ทั้งในเร่ืองการดูแลผูสู้งอายุ  คุณพ่อ  คุณแม่  คุณปู่   คุณย่า  คุณตา                 
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คุณยาย  รัฐบาลไดม้าเร่ิมตน้นโยบายเรียนฟรี 15 ปี  ลดภาระค่าใช้จ่ายในดา้นการศึกษาต่างๆ ไดน้ า
โครงการเบ้ียยงัชีพถ้วนหน้า  ท าให้พี่น้องประชาชนท่ีมีอายุเกิน 60 ปี  แบ่งเบาภาระของพี่น้อง
ประชาชนไปได ้

ถามวา่เพียงพอหรือไม่ก็ตอ้งตอบวา่ไม่พอ  เพราะผมเช่ือมัน่วา่ครอบครัวของพี่นอ้งก็ตอ้งการท่ี
จะมีหลกัความเช่ือมัน่และการสร้างโอกาสให้กบัลูกหลานมากกวา่ท่ีเป็นอยู่  แต่งานท่ีท าเหล่าน้ีนั้นเรา
ไม่ได้เร่ิมจากศูนย์  เราไดเ้ร่ิมตน้แลว้ 

ก่อนท่ีผมจะเขา้มารับหนา้ท่ี  เกษตรกรท่ีเป็นคนส่วนใหญ่ของประเทศเผชิญกบัภาวะความไม่
แน่นอนอยูต่ลอดเวลา   ไม่วา่จะเป็นเร่ืองดินฟ้าอากาศ  ไม่วา่จะเป็นในดา้นความผนัผวนของราคาพืชผล  
รัฐบาลน้ีไดเ้ขา้มาเร่ิมตน้โครงการประกนัรายไดเ้ป็นการช่วยเหลือพี่นอ้งเกษตรแบบครอบคลุม  ทัว่ถึง  
เงินสดไปถึงมือเพื่อเป็นการประกันรายได้เป็นคร้ังแรก  ท าให้พี่น้องท าการเกษตรแล้วไม่ขาดทุน  
โครงการต่างๆ ก็ไดมี้การอนุมติัโครงการประกนัภยัพืชผลท่ีจะมีการใชต่้อไปปลายปีน้ี 

ถามวา่เพียงพอหรือยงัในการท่ีจะยกระดบัความเป็นอยูข่องพี่นอ้งประชาชนให้เป็นท่ีพึงพอใจ  
ก็ต้องตอบว่ายงั  แต่ขณะเดียวกันก็พูดได้เช่นเดียวกันว่าวานท่ีจะยกระดับความเป็นอยู่ของพี่น้อง
เกษตรกรไดเ้ร่ิมตน้อยา่งแทจ้ริง 

พี่น้องครับ  นอกเหนือจากเร่ืองของเศรษฐกิจและปากท้องแล้วปัญหาท่ีเกิดข้ึนในเร่ืองของ
ความขัดแย้งทางการเมืองก็เป็นอีกปัญหาหน่ึง  ซ่ึงยงัหนักอยู่ท่ีทุกวนัน้ียงัไม่มีความปรองดอง
สมานฉันท์  แต่ 2 ปีท่ีผ่านมารัฐบาลก็ยืนยนัความเป็นนิติรัฐให้เห็นว่า  ประเทศไทยปกครองด้วย
กฎหมายและสามารถท าให้ภาวะต่างๆ กลบัสู่ปกติไดร้ะดบัหน่ึงท่ีคืนอ านาจให้กบัพี่นอ้งประชาชนได ้ 
และงานท่ีสร้างความปรองดองจึงไดเ้ร่ิมข้ึนแลว้  และปัญหายาเสพติด  ปัญหาคอร์รัปชัน่  ปัญหาสังคม  
ก็ตอ้งแก้ไขต่อไป  ซ่ึงงานเหล่าน้ีได้เร่ิมตน้แล้วในการท่ีจะป้องกันปราบปรามท่ีจะเป็นฐานในการ
ท างานท่ีจะแกไ้ขปัญหาเหล่าน้ีต่อไป 

วนัน้ีแมง้านท่ีตอ้งท ามีมาก  แต่เราไม่ได้เร่ิมจากศูนย์  การตดัสินใจในวนัน้ีเป็นการตดัสินใจ
ท่ีวา่  วธีิท่ีดีท่ีสุดท่ีจะเดินหน้าประเทศไทยแกไ้ขปัญหาคืออะไร วนัน้ีการตดัสินใจเดินหนา้ประเทศเป็น
การตดัสินใจว่าเราจะให้ประเทศของเราเดินไปทางไหน  เดินหน้า  เดินถอยหลงั  หรือเดินวนจมปรัก
เวียนอยูก่บัปัญหาความขดัแยง้เหมือนท่ีผ่านมา  ซ่ึงท าให้ปัญหาของพี่น้องประชาชนท่ีแทจ้ริงไม่ไดรั้บ
การแกไ้ข 

จากน้ีไปนกัการเมือง  พรรคการเมือง  จะไดเ้ร่ิมตน้หาเสียง  เผยแพร่นโยบายความคิดในการ
แกไ้ขปัญหา  แต่ในฐานะท่ีเป็นรัฐบาลมา 2 ปีกวา่  ก็อยากให้ประเทศไทยเดินหนา้ไปอยา่งไร  ผมหวงั
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วา่ไม่ว่าประชาชนท่ีฟังอยู่จะนิยมชมชอบพรรคการเมืองใด  หรือใส่เส้ือสีอะไร  หรือแมไ้ม่สนใจทาง
การเมือง  เราน่าจะเห็นตรงกนัในบางเร่ือง  ผมคิดวา่เราควรจะเห็นตรงกนัวา่  ความจ าเป็นท่ีเราจะช่วย
คนยากจนท่ีมีรายไดน้อ้ยใหมี้รายไดท่ี้ท่ีเพียงพอต่อสู้กบัค่าครองชีพ  เป็นส่ิงท่ีมีความส าคญัเป็นอยา่งยิ่ง  
ใครจะมาเป็นรัฐบาลก็ตาม  ตอ้งยกระดบัรายได ้ เพิ่มค่าแรง  เพื่อให้พี่นอ้งมีรายไดท่ี้เพียงพอ  มีคุณภาพ
ชีวติท่ีดีข้ึน  ไม่วา่พรรคการเมืองใดท่ีจะมาเป็นรัฐบาล  ใครจะมาเป็นนายกรัฐมนตรี  ผมหวงัท่ีจะเห็นวา่
การให้ความส าคญัเร่ืองการศึกษายงัตอ้งท าต่อไป  ท าอย่างไรให้ลูกหลานมีโอกาสเรียนสูงๆ  ได้รับ
การศึกษาท่ีมีคุณภาพ  เป็นหลกัประกนัมีอาชีพและมีชีวติท่ีดีต่อไป 

ไม่ว่าพรรคการเมืองใดจะมาเป็นแกนน าจดัตั้งรัฐบาล  ชีวิตความเป็นอยูข่องเกษตรกรมีความ
มัน่คงมากยิ่งข้ึน  การเพิ่มค่าตอบแทน  ก าไร  รายไดข้องเกษตรกรให้ลืมตาอา้ปากได ้ พน้จากการเป็น
หน้ี  เป็นสิน  สามารถท่ีจะมีเงินออมและมีความมัน่คง  และผมหวงัจะเห็นการปราบปรามยาเสพติด
อยา่งจริงจงัสม ่าเสมอต่อเน่ือง  นอกจากทิศทางในเชิงนโยบายแลว้ส่ิงท่ีผมท าคือหลกัการในการบริหาร
บา้นเมือง  ผมคิดวา่เราควรจะเห็นตรงกนัวา่จากวนัน้ีไปการเมืองการปกครองของไทยนั้นตอ้งยึดมัน่ใน
ระบอบประชาธิปไตย  ไม่เดินออกนอกเส้นทาง  ไม่เดินออกนอกรัฐธรรมนูญ  ไม่เดินออกนอก
กฎหมาย 

การเมืองวนัน้ีตอ้งเป็นการแข่งขนัทางความคิด  ทางนโยบายอย่างกวา้งขวาง  ไม่ใช่การท าให้
เกิดความขดัแยง้  การปลุกระดมท่ีน าไปสู่เร่ืองของความรุนแรงและความสูญเสีย  ทุกคนเห็นตรงกนัวา่
การสร้างความศรัทธาในรัฐบาลตอ้งเกิดจากการยึดมัน่ความโปร่งใส  ไม่ปล่อยให้ปัญหาการทุจริต
คอร์รัปชัน่มาท าลายความศรัทธาของประชาชน  และเห็นประโยชน์ส่วนรวมของประเทศเท่านั้น  ไม่ใช่
เห็นแก่ประโยชน์ของตวัตน  ของพวกพรรค  ของพรรค 

ผมขอถือโอกาสน้ีขอบคุณเพื่อนสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  รัฐมนตรี  ขา้ราชการท่ีไดท้  าหนา้ท่ี
ของตน  ท่ีท าให้รัฐบาลสามารถผลกัดนังานหลายอยา่งออกมาได ้ และประชาชนท่ีมอบความไวว้างใจ
ผา่นสภาผูแ้ทนราษฎรให้ผมมาด ารงต าแหน่งหวัหน้ารัฐบาลท่ีผมถือวา่เป็นเกียรติประวติัสูงสุดของผม  
ตลอดระยะเวลา 2 ปีกวา่ท่ีผา่นมา  ผมซาบซ้ึงในก าลงัใจ  ความเขา้ใจ  และการสนบัสนุนของประชาชน
ในการท างานของผม  ทุกวนัท่ีผมต่ืนข้ึนมาผมตระหนกัอยู่เสมอว่า  ความไวว้างใจท่ีพี่น้องมอบให้นั้น
เป็นส่ิงท่ีผมตอ้งตอบแทนดว้ยการทุ่มเทท างานเตม็ความสามารถ  ไม่มีสิทธิเหน่ือย  ทอ้แท ้ และทอ้ถอย  
บางวนัท่ีท างานแลว้มีความส าเร็จ  ผลประโยชน์ต่างๆ กลบัคืนสู่ประชาชนนั้นคือความภาคภูมิใจ  คือ
ความพึงพอใจของคนท่ีเป็นนักการเมืองอาชีพของผม  แต่อีกหลายอย่างผมทราบดีว่างานของผมไม่
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ประสบความส าเร็จและท าให้ประชาชนผิดหวัง  แต่ขอให้มั่นใจได้ว่าผมได้ท าเต็มความสามารถ
เพื่อท่ีจะตอบแทนส่ิงท่ีประชาชนไดม้อบใหผ้มตลอดระยะ 1 ปีท่ีผา่นมา 

วนัน้ีหน้าท่ีของผมก าลงัจะส้ินสุดลง  แต่หน้าท่ีของพี่น้องประชาชนซ่ึงเป็นหน้าท่ีท่ียิ่งใหญ่
ก าลงัจะเร่ิมข้ึนนัน่คือการตดัสินใจช้ีชะตา  ทิศทางและอนาคตของบา้นเมือง  เพื่อแกไ้ขปัญหาให้กบั
ประเทศไทยท่ีเรารักทุกคน  พี่นอ้งครับผมมีความเช่ือมมัน่ในการตดัสินใจของพี่นอ้งประชาชนในคร้ังน้ี  
ขอบพระคุณครับ 
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