

























	บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	ความเป็นภววิสัย(Obfectivity)

	แนวคิดผู้เฝ้าประตู(Gatekeeper)

	แนวคิดการกำหนดประเด็นการรับรู้ข่าวสาร(Agenda Setting)

	แนวคิดในการพิจารณาการกระจายผลิตภัณฑ์ การผลิต และการกำหนดราคาของผลิตภัณฑ์ทางด้านสื่อมวลชน
	งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง


