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บทคัดย่อภาษาไทย 

ธนิต บุตรทิพย์สกุล : พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาของนักท่องเที่ยว วัด ในจังหวัดน่าน (TOURIST'S 
BEHAVIORS ON RELIGION TOURISM AT BUDDHIST TEMPLES IN NAN PROVINCE) อ.ที่ปรึกษา
วิทยานิพนธ์หลัก: อ. ดร. โสมฤทัย สุนธยาธร{, 4 หน้า. 

        การวิจัยคร้ังน้ี มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาของนักท่องเที่ยวชาวไทย
ในวัด จังหวัดน่าน โดยศึกษาข้อมูลลักษณะทั่วไปของนักท่องเที่ยว ร่วมกับองค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา 5 ด้าน
คือ ด้านสถาปัตยกรรม และจิตรกรรม ด้านการสนทนาธรรมหรือวิปัสสนา ด้านการหาซ้ือเคร่ืองราง ของขลัง ด้านการท าบุญ
สะเดาะเคราะห์ และด้านการร่วมกิจกรรมต่างๆของวัด และใช้กรอบแนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาและ
พฤติกรรมนักท่องเที่ยวทั่วไป ใช้วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยแบบเจาะจงในการตอบแบบสอบถาม จ านวน
ทั้งสิ้น 400 คน แบบสอบถามมีค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) เท่ากับ 0.93 และมีความเที่ยงแสดงด้วยค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา
ของครอนบาค (Cronbach’s Alpha Coefficient) เท่ากับ 0.83 ด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลจากผลแบบสอบถาม โดยใช้สถิติ
การแจกแจงความถี่ ค่าร้อยละ และใช้ไคสแควร์ (Chi – Square) เพื่อทดสอบหาความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอย่างมี
นัยส าคัญที่ระดับ 0.05 

         ผลการศึกษาข้อมูลลักษณะทั่วไปของนักท่องเที่ยว พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศหญิงร้อยละ 58.1 
เพศชายร้อยละ 41.9 ส่วนใหญ่มีอายุ 21-40 ปี มีสถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 5,000 – 30,000 บาท และมีภูมิล าเนาอยู่ในภาคกลาง นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความถี่ใน
การเดินทางท่องเที่ยวไม่แน่นอน นิยมใช้สื่อ นิตยสาร/ สื่อทางออนไลน์ หรือโซเชียลมีเดียในการประกอบการตัดสินใจ
ท่องเที่ยว มักเดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัวในช่วงที่มีวันหยุดติดต่อกันเกิน 3 วัน ชอบเดินทางกับเพื่อน/คู่รัก และเลือกเข้าพัก
ในโรงแรม สิ่งดึงดูดใจที่ท าให้มาท่องเที่ยวที่จังหวัดน่าน คือ ความมีช่ือเสียงของแหล่งท่องเที่ยว เช่น ภูมิทัศน์ที่สวยงาม แหล่ง
ท่องเที่ยวหลากหลาย และต้องการสัมผัสวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยมีระยะเวลาส่วนใหญ่ในการท่องเที่ยว 3-4 วัน นอกจากน้ี 
พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เยี่ยมชมวัดในจังหวัดน่านเป็นคร้ังแรก โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อชมสถาปัตยกรรมและ
จิตรกรรม สักการะหรือขอพรตามความเช่ือ เช่า/ซ้ือเคร่ืองรางของขลังประเภทส่งเสริมให้รวย โดยใช้เวลาประมาณคร่ึงช่ัวโมง
ในการเยี่ยมชมวัด เสียค่าใช้จ่ายประมาณ 51-100 บาทต่อคร้ัง และชอบมาที่วัดเมื่อมีงานประจ าปี รวมทั้งมีความรู้สึก
ประทับใจและสบายใจ ผลทดสอบความสัมพันธ์ของตัวแปรด้วยสถิติไคสแควร์ พบว่า ข้อมูลลักษณะทั่วไปของนักท่องเที่ยวซ่ึง
ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน และภูมิล าเนา มีความสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้านการ
ท่องเที่ยวเชิงพระพุทธศาสนาทั้ง 5 ด้านอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ยกเว้น เพศของนักท่องเที่ยวไม่มีความสัมพันธ์กับการ
ท าบุญและการสะเดาะเคราะห์ (sig = .391) และสถานภาพ (โสด, สมรส และ หม้าย/หย่าร้าง) ของนักท่องเที่ยวไม่มี
ความสัมพันธ์กับการสนทนาธรรมหรือวิปัสสนา (sig = .196) ซ่ึงควรศึกษาเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธ
ศาสนาในแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดอื่นๆหรือภาคต่างๆ ของประเทศไทยในการศึกษาคร้ังต่อไป 
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บทคัดย่อภาษาอังกฤษ 

# # 5678418639 : MAJOR SPORTS SCIENCE 
KEYWORDS: BEHAVIOR / RELIGIOUS TOURISM/ TOURISTS/ TEMPLES / NAN PROVINCE 

THANIT BUTTHIPSAKUL: TOURIST'S BEHAVIORS ON RELIGION TOURISM AT BUDDHIST TEMPLES IN NAN PROVINCE. 
ADVISOR: PROF. SOMRUTHAI SOONTAYATRON, Ph.D.{, 4 pp. 

          The objective of this research is to study the behaviors of Thai tourists visiting the temples in Nan 
Province for religion tourism. The research is based on demographic information, the conceptual framework of religion 
tourism, behaviors of Thai tourists and the five components of religion tourism: architecture and painting, Dharma discussion 
or meditation, purchasing of amulets, merit-making to removal of bad luck through ceremony and participation in activities 
organized by the temples. This research was conducted by taking purposive sampling from random tourists of Thai 
nationality, whereby 400 people were asked to take a questionnaire. The questionnaire’s Index of Item Objective 
Congruence value (IOC) is equal to 0.93. The reliability of the questionnaire calculated by Cronbach’s Alpha Coefficient is 
0.83. Analysis from the data collected from the questionnaires by using frequency distribution, percentage and Chi-Square 
Statistic to estimate and find the relation between the variables which show a significant 0.05 level. 

           The study on demographic information of Thai tourists shows that 58.1 percent were female and 41.9 
percent were male. Most of the respondents were between the ages of 21-40 years old, single, having bachelor’s degree, 
working as employees in private companies, whose average income ranged between THB 5,000 to THB 30,000 per month, 
having their domicile in the central region of Thailand, having uncertain frequency of traveling, travelling by private vehicles 
during holidays of more than 3 days with friends/lovers and mostly staying at the hotels. Choices of travell ing were based 
on the information obtained through the media/magazines/online media or social media. They were attracted to Nan 
province by its famous tourist attractions i.e. the beautiful landscape, various tourist attractions and local cultures with 
most of the travelling period is 3-4 days. Moreover, it was found that most questionnaire respondents had travelled to Nan 
Province for the first time for its architecture and painting. The reason for travelling to the temples was to worship or pray 
according to their faith and to buy amulets in the belief of becoming wealthy. They spent about half an hour on sightseeing 
at the temple, which cost between THB 51 to THB 100. They preferred travelling during the yearly temple fair with 
impressive and relaxed feelings. The relation between the variables calculated by using Chi Square Statistic shows that 
demographic information of the tourists, which are gender, age, education, occupation, income per month and domicile, 
have statistically significant relation with the five components of religion tourism (P <0.05), except for the gender of the 
tourists, which is not related to merit-making to removal of bad luck through ceremony (P> 0.05, sig = .391), and marital 
status (single, married, widowed/divorced) of tourists is not related to Dharma discussion or meditation (P> 0.05, sig = .196), 
which should be studied in comparison with the behaviors of tourists who travel to other provinces or regions in Thailand 
for religious purposes in the future. 
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บทท่ี 1  

บทน า 

 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

หำกกล่ำวเปรียบเทียบในระดับโลก กำรท่องเท่ียวจัดได้ว่ำเป็นอุตสำหกรรมท่ีใหญ่ท่ีสุด ท ำให้
เกิดกำรจ้ำงงำนสูงถึง 192.3 ล้ำนคน (World Tourism Organization, 2010) ในระดับประเทศไทย 
กำรท่องเท่ียวสำมำรถสร้ำงรำยได้ให้แก่ประเทศประมำณร้อยละ 5 ของรำยได้ประชำชำติ โดยส่วน
ใหญ่เป็นผลมำจำกกำรเพิ่มจ ำนวนนักท่องเท่ียวและระยะเวลำท่ีอยู่ในประเทศไทย (มิ่งสรรพ์ ขำว
สอำด, 2537)  และมีส่วนส่งเสริมระบบเศรษฐกิจของประเทศ โดยท ำให้เกิดกระแสหมุนเวียนของ
รำยได้ในระบบ และก่อให้เกิดกำรจ้ำงงำนในแหล่งท่องเท่ียว (ส ำนักยุทธศำสตร์และกำรวำงแผน
เศรษฐกิจมหภำค, 2558) รำยได้จำกกำรเดินทำงท่องเท่ียวในประเทศของนักท่องเท่ียวชำวไทยเป็น
ส่วนหนึ่งของกำรสร้ำงรำยได้ดังกล่ำว  ในปี 2556 มีนักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีเดินทำงท่องเท่ียวใน
ประเทศรวม 22,971,395 คนก่อให้เกิดรำยได้ 163,701.04 ล้ำนบำท คิดเป็นร้อยละ 39.2 ของรำยได้
จำกกำรท่องเท่ียวทั้งหมด (กรมกำรท่องเท่ียว, 2557) กำรท่องเท่ียวในประเทศของนักท่องเท่ียวชำว
ไทย จ ำแนกได้ตำมประเภทของแหล่งท่องเท่ียว เช่น กำรท่องเท่ียวเชิงนิเวศ กำรท่องเท่ียวเชิง
ประวัติศำสตร์ เป็นต้น กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำจัดเป็นกำรท่องเท่ียวรูปแบบหนึ่งท่ีถือว่ำเป็น
มุมมองของกำรท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) และมีแนวโน้มในกำรขยำยตัวอย่ำง
ต่อเนื่อง (กำรท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2544) กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำเริ่มเป็นท่ีนิยมของ
นักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีนับถือศำสนำพุทธ เพรำะเป็นกำรเดินทำงเพื่อทัศนศึกษำพร้อมกับกำรเรียนรู้
ทำงด้ำนพุทธศำสนำรวมถึงวัฒนธรรมในท้องถิ่น กำรเข้ำร่วมกิจกรรมทำงพุทธศำสนำภำยในวัดใน
เทศกำลต่ำงๆ ตำมประเพณีปฏิบัติของผู้คนในท้องถิ่นท่ีมีส่วนร่วมในกำรจัดกิจกรรม ส่งผลให้กำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำช่วยส่งเสริมกำรสร้ำงรำยได้ด้ำนกำรท่องเท่ียวให้กับชุมชนและผู้คนใน
ท้องถิ่นนั้นๆได้เป็นอย่ำงดี ในปัจจุบันจะเห็นได้ว่ำ ทัวร์ไหว้พระท ำบุญ ณ วัดส ำคัญต่ำงๆ หรือท่ีเรียก
กันโดยท่ัวไปว่ำ ทัวร์ไหว้พระเก้ำวัด เริ่มเป็นท่ีนิยมในกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีต้องกำรไปสักกำระส่ิง
ศักดิ์สิทธิ์เพื่อควำมเป็นสิริมงคลกับตนเอง (ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2486) 

จังหวัดในภำคเหนือตอนบนของประเทศไทย มีศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีท่ี
เป็นเอกลักษณ์ ท่ีเรียกว่ำศิลปวัฒนธรรมแบบล้ำนนำ และท ำให้เกิดแหล่งท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ
และวัฒนธรรม จังหวัดน่ำนก็เป็นจังหวัดหนึ่งท่ีอยู่ในเขตภำคเหนือตอนบน  ถึงแม้ว่ำ โดยท่ัวไป 
นักท่องเท่ียวอำจมองว่ำจังหวัดน่ำนเป็นเพียงจังหวัดเล็กๆ ท่ีไม่น่ำสนใจนักเมื่อเปรียบเทียบกับจังหวัด
อื่นในภูมิภำคเดียวกันท่ีมีช่ือเสียงด้ำนกำรท่องเท่ียว เช่นจังหวัดเชียงใหม่ เชียงรำย อย่ำงไรก็ตำม เป็น
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ท่ีทรำบกันโดยท่ัวไปว่ำ จังหวัดน่ำนเป็นจังหวัดท่ียังคงรักษำวัฒนธรรม ประเพณีท้องถิ่นไว้ได้อย่ำงดี
มำก รวมท้ังวัดและโบรำณสถำนส่วนใหญ่ ก็ยังคงรักษำศิลปะแบบด้ังเดิมของเมืองน่ำนไว้ได้ กำรคงอยู่
ของวัดในจังหวัดน่ำนจนถึงยุคปัจจุบัน ท ำให้สำมำรถทรำบถึงประวัติศำสตร์และควำมเป็นมำของ
จังหวัดน่ำนได้เป็นอย่ำงดี อีกท้ังสถำนท่ีต้ังของวัดท่ีมีควำมส ำคัญด้ำนพุทธศำสนำไม่ได้กระจัดกระจำย
ตัวอยู่ห่ำงไกลกัน ส่งผลให้นักท่องเท่ียวที่ต้ังใจไปเท่ียววัดในจังหวัดน่ำน มีควำมสะดวกในกำรเดินทำง
ไปเยี่ยมชมได้หลำยวัดในครำวเดียวกัน (ส ำนักงำนจังหวัดน่ำน, 2558) ในปัจจุบัน หน่วยงำนต่ำงๆใน
จังหวัดน่ำนได้มีกำรส่งเสริมกำรท่องเท่ียวของจังหวัด ตัวอย่ำงเช่น ในปี 2558 องค์กำรบริหำรส่วน
จังหวัดน่ำน ได้จัดท ำแผนยุทธศำสตร์กำรเพิ่มมูลค่ำฐำนเศรษฐกิจเดิม โดยก ำหนดให้มีกำรส่งเสริมและ
พัฒนำกำรท่องเท่ียวในจังหวัดน่ำนอย่ำงต่อเนื่องตลอดท้ังปี โดยเน้นกำรท่องเท่ียวทำงพุทธศำสนำและ
วัฒนธรรม (องค์กำรบริหำรส่วนจังหวัดน่ำน, 2558) ท่ีรวมแหล่งโบรำณสถำน วัดวำอำรำม และงำน
ประเพณีล้ำนนำต่ำงๆ กำรส่งเสริมและพัฒนำกำรท่องเท่ียวในรูปแบบนี้ หำกมีกำรศึกษำพฤติกรรม
ของนักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีเดินทำงมำเท่ียววัดในจังหวัดน่ำน ในเชิงพุทธศำสนำและวัฒนธรรม จะท ำ
ให้ได้ข้อมูลท่ีอำจน ำไปสนับสนุนกำรก ำหนดกิจกรรมท่ีสอดคล้องกับแผนยุทธศำสตร์กำรท่องเท่ียวทำง
พุทธศำสนำและวัฒนธรรมในปีต่อๆ ไปได้ 

ในภำพรวมของประเทศ กำรท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้ให้ควำมส ำคัญต่อกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำ ด้วยกำรน ำเสนอข้อมูลและสนับสนุนกำรเดินทำงท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำและเชิง
วัฒนธรรม อำทิเช่น กำรเชิญชวนประชำชนเข้ำร่วมพิธีกำรถวำยผ้ำกฐินพระรำชทำน ซึ่งจะจัด ณ วัด
พระอำรำมหลวงของจังหวัดน่ำน นอกจำกนี้ ยังมีกำรเชิญชวนให้ไปท่องเท่ียวและสัมผัสกิจกรรมใน
งำน “ปั่นฝ้ำย สำยบุญ จุลกฐิน ถิ่นเมืองน่ำน” (ผู้จัดกำรออนไลน์, 2557) ซึ่งถือว่ำเป็นงำนประจ ำปี ท่ี
นักท่องเท่ียวสำมำรถสัมผัสถึงวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมของจังหวัดน่ำนได้เป็นอย่ำงดี ในโอกำส
เดียวกันก็เป็นกำรสนับสนุนด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของจังหวัดน่ำนด้วย เพรำะงำนเหล่ำนี้
จัดขึ้นภำยในวัด จังหวัดน่ำน นอกจำกนี้ หำกเปรียบเทียบจ ำนวนนักท่องเท่ียวในจังหวัดน่ำนกับ
จังหวัดในภำคเหนือตอนบนท่ีมีศิลปะ วัฒนธรรมคล้ำยคลึงกัน เช่น จังหวัดเชียงใหม่ หรือ เชียงรำย 
พบว่ำนักท่องเท่ียวในจังหวัดน่ำนมีจ ำนวนน้อยกว่ำจังหวัดดังกล่ำวมำก โดยอ้ำงอิงตำมฐำนข้อมูลกำร
ท่องเท่ียวเชิงกำรตลำด กำรท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ในปี 2557 ซึ่งรำยงำนว่ำจังหวัดน่ำนมี
นักท่องเท่ียวจ ำนวน 499,960 คน ในขณะท่ีจังหวัดเชียงใหม่และเชียงรำยมี 5,590,080 คน และ 
2,549,554 คน ตำมล ำดับ กำรจัดกำรท่องเท่ียวพร้อมกิจกรรมทำงพุทธศำสนำท่ีสอดคล้องกับ
พฤติกรรมกำรท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีนับถือศำสนำพุทธ จะเป็นส่ิงดึงดูดให้นักท่องเท่ียว
ชำวไทยเดินทำงเข้ำมำท่องเท่ียวในจังหวัดน่ำนมำกขึ้น เป็นผลให้จ ำนวนนักท่องเท่ียวของจังหวัดน่ำน
สูงขึ้น ดังนั้น กำรศึกษำพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีมำเยี่ยมชมวัดในจังหวัดน่ำน โดยอำศัย
ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของนักท่องเท่ียว เช่น เพศ อำยุ กำรศึกษำ รำยได้ ฯลฯ รวมกับข้อมูล
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องค์ประกอบกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนต่ำงๆ เช่น องค์ประกอบด้ำนสถำปัตยกรรม 
องค์ประกอบด้ำนกำรท ำบุญ สะเดำะเครำะห์ ก็จะท ำให้ได้ข้อมูลท่ีอำจใช้เป็นข้อมูลพื้นฐำนโดย
หน่วยงำนท่ีเกี่ยวข้อง ในกำรปรับแนวทำงกำรส่งเสริมกิจกรรมต่ำงๆท่ีมีส่วนส ำคัญต่อกำรตัดสินใจให้
นักท่องเท่ียวเดินทำงไปจังหวัดน่ำนมำกขึ้น  

จำกข้อมูลท่ีกล่ำวมำท้ังหมด จะเห็นได้ว่ำ ถึงแม้จังหวัดน่ำนจะถูกจัดเป็นส่วนหนึ่งของเสน่ห์
มรดกวัฒนธรรมล้ำนนำตำมข้อมูลของ กระทรวงวัฒนธรรม (2557) และจังหวัดน่ำนมีควำมสำมำรถ
ในกำรพัฒนำให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำท่ีส ำคัญแห่งหนึ่งของประเทศไทยได้ด้วยศิลปะ 
วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีมีอยู่แล้ว แต่กำรพัฒนำส่งเสริมกำรท่องเท่ียวดังกล่ำว 
จ ำเป็นต้องอำศัยข้อมูลด้ำนกำรศึกษำพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวที่สนใจกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ 
เพื่อให้ทรำบถึงควำมต้องกำรของนักท่องเท่ียวท่ีสนใจกำรท่องเท่ียวในรูปแบบนี้ ข้อมูลดังกล่ำว
สำมำรถน ำไปใช้เป็นแนวทำงในกำรจัดรูปแบบส่งเสริมกำรท่องเท่ียวโดยหน่วยงำนท่ีเกี่ยวข้อง จำกกำร
สืบค้นข้อมูล ผู้วิจัยพบว่ำยังมีข้อมูลกำรศึกษำเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำใน
จังหวัดน่ำนน้อยมำกหรืออำจไม่มีเลย เนื่องจำกผู้วิจัยได้ท ำกำรสืบค้นเอกสำรอ้ำงอิงเกี่ยวกับ
พฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำในวัด จังหวัดน่ำน แต่ไม่พบงำนวิจัยใดๆ พบเพียงแต่
กำรศึกษำเรื่อง “แรงจูงใจและพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชำวไทยกรณีศึกษำอ ำเภอเมือง จังหวัด
น่ำน” (ศรินท์ทิพย์ คำวำโนเบะ, 2554) แต่ก็ยังไม่มีข้อมูลด้ำนพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชำวไทยท่ี
เดินทำงเข้ำมำท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำใน จังหวัดน่ำน ท่ีครอบคลุมถึงองค์ประกอบด้ำน
สถำปัตยกรรมและจิตรกรรม กิจกรรมทำงพุทธศำสนำ เช่น กำรนั่งวิปัสสนำ สนทนำธรรม หรือ กำร
ท ำบุญสะเดำะเครำะห์ ด้ำนควำมสนใจด้ำนวัตถุมงคลและเครื่องรำงของขลัง  ดังนั้น ผู้วิ จัยจึงได้
ด ำเนินกำรศึกษำพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของนักท่องเท่ียววัดในจังหวัดน่ำน โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อให้ได้ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีเข้ำมำท่องเท่ียวในวัด
จังหวัดน่ำน ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อหน่วยงำนต่ำงๆท่ีต้องกำรพัฒนำจังหวัดน่ำนให้เป็นสถำนท่ี
ท่องเท่ียวด้ำนพุทธศำสนำท่ีส ำคัญแห่งหนึ่งของประเทศไทย  

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
เพื่อศึกษำพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของนักท่องเท่ียวในวัด จังหวัดน่ำน 

 
สมมติฐานการวิจัย  

1. ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของนักท่องเท่ียวชำวไทยกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรมและจิตรกรรมมีควำมสัมพันธ์กัน 
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2. ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของนักท่องเท่ียวชำวไทยกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนกำรสนทนำธรรม หรือวิปัสสนำมีควำมสัมพันธ์กัน 

3. ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของนักท่องเท่ียวชำวไทยกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนกำรหำซื้อ เครื่องรำง ของขลังมีควำมสัมพันธ์กัน 

4. ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของนักท่องเท่ียวชำวไทยกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์มีควำมสัมพันธ์กัน 

5. ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของนักท่องเท่ียวชำวไทยกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัด เช่น กำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ มี
ควำมสัมพันธ์กัน 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
ผู้วิจัยได้ก ำหนดขอบเขตของกำรวิจัยไว้ดังนี้ 
1. ขอบเขตด้านพื้นท่ี 
พื้นท่ีท่ีใช้ในกำรวิจัยคือพื้นท่ีในบริเวณวัด จ ำนวน 6 วัด ของจังหวัดน่ำน ได้แก่ วัดพระธำตุ

ช้ำงค้ ำวรวิหำร วัดพระธำตุแช่แห้ง วัดสวนตำล วัดหัวข่วง วัดภูมินทร์ และวัดมิ่งเมือง  ผู้วิจัยได้เลือก
วัดเหล่ำนี้ เพรำะได้ข้อมูลจำกกำรสอบถำมโดยตรงกับเจ้ำหน้ำท่ีของส ำนักงำนพระพุทธศำสนำ 
จังหวัดน่ำน  และเจ้ำหน้ำท่ีได้แนะน ำให้ผู้วิจัยด ำเนินกำรศึกษำจ ำนวน 6 วัด ดังกล่ำว เนื่องจำกวัด
เหล่ำนี้เป็นวัดส ำคัญทำงประวัติศำสตร์ และ แสดงวัฒนธรรม ของจังหวัดน่ำนได้เป็นอย่ำงดี รวมท้ัง 
สถำนท่ีต้ังของแต่ละวัดไม่ห่ำงไกลกัน นักท่องเท่ียวสำมำรถเดินทำงเยี่ยมชมวัดเหล่ำนี้ได้อย่ำงสะดวก
และต่อเนื่องกัน 
         2. ขอบเขตด้านเนื้อหา 

เนื้อหำเกี่ยวกับพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของนักท่องเท่ียว วัด ในจังหวัดน่ำน 
ในกำรวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ก ำหนดให้มี 5 ด้ำนดังนี้ 

  2.1 ด้ำนสถำปัตยกรรมและจิตรกรรม  (ยุวลักษณ์ เส้งหวำน & สุธำทิพย์ นิลม่วง, 
2550)  
  2.2 ด้ำนกำรสนทนำธรรม หรือวิปัสสนำ  (สมชำย ฐำนวุฑโฒ, 2557) 
  2.3 ด้ำนกำรหำซื้อ เครื่องรำง ของขลัง  (ทวี มหำปญฺโญป, 2557) 
  2.4 ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์  (แก้ว ชิดตะขบ, 2553) 

 2.5 ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัด เช่น กำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ  
(ดวงกมล อุ่นจิตติ, 2553) 

 



 

 

5 

3. ขอบเขตด้ำนระยะเวลำ 
ระยะเวลำท่ีผู้วิจัยใช้ในกำรเก็บรวบรวมข้อมูล ระหว่ำง เดือนกุมภำพันธ์ ถึง เดือนมีนำคม 

พ.ศ. 2558  
4. ขอบเขตด้ำนประชำกร 
ประชำกรท่ีใช้ในกำรวิจัย เป็นนักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีเดินทำงมำท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำใน

วัดจังหวัดน่ำน จ ำนวน 420 คน   

 

ค าถามวิจัย  
พฤติกรรมนักท่องเท่ียวที่มำท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำในจังหวัดน่ำนเป็นอย่ำงไร 
 

ค าส าคัญ 
พฤติกรรมกำรท่องเท่ียว กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ นักท่องเท่ียว วัด จังหวัดน่ำน      
 

ค าจ ากัดความของค าที่ใช้ในการวิจัย 
พฤติกรรมกำรท่องเท่ียว หมำยถึง กำรกระท ำหรือกำรแสดงออกทำงร่ำงกำย ทำงควำมคิด 

และทำงควำมรู้สึก ท่ีเกี่ยวข้องกับกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ  
นักท่องเท่ียว หมำยถึง นักท่องเท่ียวชำวไทย เพศชำยและหญิง ทุกระดับอำยุ สถำนภำพ 

กำรศึกษำสูงสุด อำชีพ รำยได้เฉล่ียต่อเดือนต้ังแต่ไม่มีรำยได้จนถึงมำกกว่ำ 50,000 บำท มีภูมิล ำเนำ
ในทุกภูมิภำค 

กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ หมำยถึง กำรท่องเท่ียวท่ีเกี่ยวข้องกับพระพุทธศำสนำ ใน 5 
ด้ำน ได้แก่ ด้ำนสถำปัตยกรรมและจิตรกรรมของวัด ด้ำนกำรสนทนำธรรม ด้ำนกำรหำซื้อ เครื่องรำง 
ของขลัง ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัด เช่นกิจกรรม หรืองำน
ประจ ำปีต่ำงๆ       

 
ประโยชน์ที่ได้รับ  

1. ได้ทราบถึงพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงพุทธศาสนาของนักท่องเท่ียวชาวไทยในวัด ของ
จังหวัดน่าน 

2. หน่วยงานด้านการท่องเท่ียวท้ังภาครัฐและเอกชน สามารถน าข้อมูลพฤติกรรมของ
นักท่องเท่ียวจากการวิจัยนี้ ไปใช้ในการพัฒนาการจัดการการท่องเท่ียวเชิงพุทธศาสนาของจังหวัด
น่าน  



 

 

6 

3. ผู้วิจัยด้านการท่องเท่ียวสามารถใช้ข้อมูลจากการศึกษาครั้งนี้เป็นข้อมูลเบื้องต้นส าหรับ
งานวิจัยอื่นๆในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงพุทธศาสนาท้ังใน จังหวัดน่าน และจังหวัดอื่น ๆ 
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บทท่ี 2  

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

กำรวิจัยครั้งนี้ เป็นกำรศึกษำวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของ
นักท่องเท่ียวชำวไทย โดยมีแนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องต่ำงๆ ดังต่อไปนี้ 

1.  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับข้อมูลลักษณะท่ัวไป 
2.  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับกำรท่องเท่ียว 
3.  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ 
4.  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมนักท่องเท่ียว 
5.  บริบทพื้นท่ี 
6.  งำนวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 

แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับข้อมูลลักษณะทั่วไป 

 ความหมายของข้อมูลลักษณะทั่วไป  
 องค์ประกอบทำงประชำกรศำสตร์ หรือ ข้อมูลลักษณะท่ัวไป หมำยถึง ลักษณะต่ำงๆของคน
หรือประชำกร ท้ังทำงด้ำนชีววิทยำและสังคม ได้แก่ เพศ อำยุ เช้ือชำติ สถำนภำพสมรส กำรศึกษำ 
ศำสนำ อำชีพ เศรษฐกิจ รำยได้ และ ท่ีอยู่อำศัย เป็นต้น (ศิริพันธ์ ถำวรทวีวงษ์, 2543) 
โดยแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 
 1. องค์ประกอบหรือลักษณะท่ีติดตัวมำโดยก ำเนิด (Ascribed Characteristics) เป็นลักษณะ
ทำงประชำกรศำสตร์และวัฒนธรรม ได้แก่ อำยุ เพศ เช้ือชำติ สัญชำติ ภำษำพูด ศำสนำ 
 2. องค์ประกอบหรือลักษณะท่ีหำมำได้จำกสังคมในภำยหลัง (Achieved Characteristics) 
ได้แก่ ลักษณะทำงเศรษฐกิจ สังคม ประชำกร สถำนภำพสมรส กำรศึกษำ อำชีพ รำยได้ ซึ่งบุคคล
สำมำรถหำมำได้ โดยแสดงควำมสำมำรถตำมท่ีสังคมก ำหนด  
 ท้ังนี้ ยังมีผู้ทรงคุณวุฒิหลำยท่ำนได้ให้ควำมหมำยของข้อมูลลักษณะท่ัวไป ดังนี้ 
 ฉลองศรี พิมลสมพงศ์ (2548) กล่ำวว่ำควำมหมำยของปัจจัยทำงประชำกรศำสตร์หรือข้อมูล
ลักษณะส่วนบุคคล (Demographic Factor) หมำยถึง ลักษณะของประชำกร ได้แก่ ขนำดของ
องค์ประกอบของครอบครัว เพศ อำยุ กำรศึกษำ ประสบกำรณ์ ระดับ รำยได้ อำชีพ เช้ือชำติ สัญชำติ 
ซึ่งโดยรวมแล้ว จะมีผลต่อรูปแบบของอุปสงค์ และปริมำณกำรซื้อผลิตภัณฑ์ทำงกำรท่องเท่ียว 
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 สุวสำ ชัยสุรัตน์ (2537) กล่ำวว่ำ ประชำกรศำสตร์ (Demographic) หมำยถึง ปัจจัยต่ำงๆ ท่ี
เป็นหลักเกณฑ์ในกำรบ่งบอกถึงลักษณะทำงประชำกรท่ีอยู่ในตัวบุคคลนั้นๆ ได้แก่  อำยุ เพศ ขนำด 
ครอบครัว รำยได้ กำรศึกษำอำชีพ วัฏจักรชีวิต ครอบครัวศำสนำ เช้ือชำติสัญชำติ และสถำนภำพทำง 
สังคม (Social class) 
 Hanna and Wozniak (2001) กล่ำวว่ำ ลักษณะทำงประชำกร  (Demographic) เช่น อำยุ 
เพศ กำรศึกษำ อำชีพ รำยได้ ศำสนำ เช้ือชำติ นั้น เป็นลักษณะพื้นฐำนท่ีนักกำรตลำดมักจะน ำมำ
พิจำรณำเพื่อแบ่งส่วนตลำด โดยน ำมำเช่ือมโยงกับควำมต้องกำร ควำมชอบ และอัตรำกำรใช้สินค้ำ
ของผู้บริโภค ซึ่งเป็นข้อมูลท่ีมีหน่วยงำนจ ำนวนมำกได้รวบรวมไว้ กำรน ำข้อมูลเหล่ำนี้มำใช้ประโยชน์
จึงท ำได้โดยง่ำย อีกท้ังยังสะดวกต่อกำรวัดและประเมินผลอีกด้วย 
 สรุปได้ว่ำ ปัจจัยด้ำนข้อมูลลักษณะท่ัวไปมีส่วนในกำรท ำให้กำรตัดสินใจบริโภคท่ีแตกต่ำงกัน 
ไม่ว่ำจะเป็นในด้ำน เพศ อำยุ สถำนภำพ ระดับกำรศึกษำ อำชีพ รำยได้ และภูมิล ำเนำ โดยปัจจัย
เหล่ำนี้สำมำรถเปล่ียนแปลงได้ ท้ังนี้ ขึ้นอยู่กับองค์ประกอบทำงด้ำนสภำพแวดล้อม สังคมควำม
เป็นอยู่ และแนวทำงในกำรด ำเนินชีวิต 
 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการท่องเที่ยว  

ความหมายของการท่องเที่ยว 
 กำรท่องเท่ียว เป็นองค์ประกอบส ำคัญในกำรวิเครำะห์พฤติกรรมของนักท่องเท่ียว สำมำรถ
บอกได้ถึงพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวที่มีควำมแตกต่ำงกันออกไปแต่ละกลุ่มหรือบุคคล มีผู้ทรงคุณวุฒิให้
ควำมหมำยของกำรท่องเท่ียวไว้ที่ส ำคัญดังนี้ 

กำรท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (2544) กล่ำวว่ำ กำรท่องเท่ียวเป็นกำรเดินทำงเพื่อผอนคลำย
ควำมเครียด แสวงหำประสบกำรณแปลกใหม ่โดยมีเงื่อนไขวำ กำรเดินทำงนั้น เปนกำรเดินทำงเพียง 
ช่ัวครำว ผูเดินทำงจะตองไมถูกบังคับใหเดินทำง  

Davidson (1993) กลำวว่ำ กำรทองเท่ียว หมำยถึง กำรเดินทำงออกจำกบำนพักเป็นกำร
ช่ัวครำวระยะเวลำส้ันเพื่อไปเยี่ยมญำติมิตร หรือวัตถุประสงคอื่นๆ ทำงดำนกำรทองเท่ียว เชน กำร
พักผอน เลนกีฬำ กำรประชุม สัมมนำฯลฯ  

กอบกำญจน์ เหรียญทอง (2556) กล่ำวว่ำ“กำรท่องเท่ียว” (Tourism) หมำยถึง กำรเดินทำง
ของมนุษย์จำกสถำนท่ีหนึ่งไปยังอีกสถำนท่ีหนึ่ง หรือกำรเดินทำงจำกถิ่นพ ำนักท่ีอำศัยประจ ำไปยัง
สถำนท่ีอื่นเป็นกำรช่ัวครำวด้วยควำมสมัครใจ และเป็นกำรเดินทำงด้วยเหตุผลของกำรท่องเท่ียว มิใช่
เพื่อกำรประกอบอำชีพ หรือหำรำยได้ เช่น กำรเดินทำงเพื่อไปพักผ่อน  

สมบัติ กำญจนกิจ (2557) กล่ำวว่ำ กำรท่องเท่ียวเป็นค ำท่ีมีควำมหมำยกว้ำง ท้ังนี้มิได้หมำย
เฉพำะเพียงเดินทำงเพื่อกำรพักผ่อนหย่อนใจและควำมสนุกสนำนบันเทิงเท่ำนั้น ยังมีวัตถุประสงค์ใน
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ด้ำนอื่นอีกเช่น เพื่อกำรสัมมนำ เพื่อหำควำมรู้ เพื่อกำรกีฬำ เพื่อติดต่อธุรกิจ ตลอดจนเพื่อกำรเยี่ยม
ญำติ พี่น้องโดยมีกำรจัดกำรเงื่อนไข 3 ประกำรคือ เดินทำงจำกท่ีอยู่อำศัยปกติไปยังท่ีอื่นเป็นกำร
ช่ัวครำว เดินทำงด้วยควำมสมัครใจ และ เดินทำงด้วยวัตถุประสงค์ใดๆก็ตำมต้องไม่เป็นกำรประกอบ
อำชีพ  

สรุปได้ว่ำ กำรท่องเท่ียวเป็นกำรเดินทำงช่ัวครำว จำกสถำนท่ีหนึ่งไปยังอีกสถำนท่ีหนึ่งด้วย
ควำมสมัครใจ โดยนักท่องเท่ียวมีวัตถุประสงค์ เพื่อพักผอน เพื่อกำรสัมมนำ เพื่อหำควำมรู้ เพื่อกำร
กีฬำ เพื่อติดต่อธุรกิจ และเพื่อแสวงหำประสบกำรณแปลกใหม่ เช่น เดินทำงไปชมกำรแข่งขัน 
กำรศึกษำประวัติศำสตร์ ศิลปวัฒนธรรม และผู้เดินทำงไปด้วยควำมสมัครใจ ไม่ถูกบังคับ 
 

องค์ประกอบของการท่องเที่ยว 
องค์ประกอบของกำรท่องเท่ียวถือเป็นส่ิงส ำคัญของกำรท่องเท่ียวท่ีจะท ำให้นักท่องเท่ียวมี

ควำมสนใจเข้ำมำเย่ียมเยือน และเพื่อเพิ่มควำมสะดวกให้แก่นักท่องเท่ียวท ำให้สำมำรถเดินทำงเข้ำมำ
ท่องเท่ียวได้อย่ำงสะดวกสบำย องค์ประกอบกำรท่องเท่ียวจึงจัดว่ำเป็นปัจจัยท่ีก่อให้เกิดกำรท่องเท่ียว 
(บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนำ, 2542) ได้ให้ควำมหมำยขององค์ประกอบของทรัพยำกรท่องเท่ียว ว่ำควรมี
องค์ประกอบอย่ำงน้อย 3 ประกำร หรือ 3A’S คือ 

ส่ิงดึงดูดใจ (Attraction) เป็นองค์ประกอบท่ีส ำคัญของกำรท่องเท่ียวท่ีต้องมีส่ิงดึงดูดใจอย่ำง
ใดอย่ำงหนึ่ง ในกำรดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวเดินทำงไปเยี่ยมเยือนสถำนท่ีนั้น ๆ ซึ่งส่ิงดึงดูดใจในกำร
ท่องเท่ียวย่อมแตกต่ำงไปตำมประเภทของกำรท่องเท่ียว โดยแต่ละกลุ่มจะสนใจส่ิงดึงดูดใจของกำร
ท่องเท่ียวแต่ละประเภทแตกต่ำงกันไป เช่น นักท่องเท่ียวกลุ่มหนึ่งอำจสนใจด้ำนควำมสวยงำมของ
ธรรมชำติ เช่น ภูเขำหรือหำดทรำย หรือนักท่องเท่ียวอีกกลุ่มหนึ่งอำจสนใจด้ำนศิลปวัฒนธรรม เช่น 
ชอบท่ีจะเท่ียวชมอุทยำนประวัติศำสตร์ เป็นต้นนอกจำกนี้แล้วภำพลักษณ์และรำคำในกำรเข้ำชม
สถำนท่ีท่องเท่ียวก็มีส่วนส ำคัญในกำรดึงดูดใจนักท่องเท่ียวด้วยเช่นเดียวกัน 

เส้นทำงขนส่งเข้ำถึง (Accessibility) เป็นองค์ประกอบท่ีส ำคัญของกำรท่องเท่ียวท่ีต้องมี
เส้นทำงหรือเครือข่ำยคมนำคมขนส่งท่ีสำมำรถเข้ำถึงแหล่งท่องเ ท่ียวนั้น ตลอดจน สำมำรถติดต่อ
เช่ือมโยงกันระหว่ำงสถำนท่ีท่องเท่ียวหนึ่งกับอีกท่ีหนึ่งซึ่งอยู่ในบริเวณใกล้เคียงอีกท้ังต้องมีท่ีจอดรถ
หรือสถำนีรถไฟหรือท่ำเรือ หรือท่ำอำกำศยำนเพื่อให้ธุรกิจกำรขนส่ง สำมำรถน ำนักท่องเท่ียวเข้ำไป
ท่องเท่ียวยังสถำนท่ีท่องเท่ียวนั้นๆได้อย่ำงปลอดภัย 

ส่ิงอ ำนวยควำมสะดวก (Amenities) เป็นองค์ประกอบท่ีส ำคัญของกำรท่องเท่ียวท่ีต้องมีส่ิง
อ ำนวยควำมสะดวกไว้บริกำรนักท่องเท่ียวท่ีเข้ำมำยังสถำนท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ ให้ได้รับควำม
สะดวกสบำยและควำมประทับใจ ท ำให้นักท่องเท่ียวอยำกจะอยู่ท่องเท่ียวได้นำนขึ้น ซึ่งส่ิงอ ำนวย
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ควำมสะดวกทำงกำรท่องเท่ียว หมำยถึง สรรพส่ิงท่ีรองรับในกำรเดินทำงท่องเท่ียวของ นักท่องเท่ียว
เพื่อให้กำรเดินทำงเป็นไปด้วยควำมสะดวกสบำยและปลอดภัย 

พยอม ธรรมบุตร (2549) ได้กล่ำวถึงองค์ประกอบของกำรท่องเท่ียวแบ่งออกเป็น 5 ประเภท 
ดังนี้ 

แหล่งท่องเท่ียว (Accessibility) เป็นองค์ประกอบท่ีมีควำมส ำคัญสูงสุด เพรำะเป็นจุดดึงดูด
ให้นักท่องเท่ียว เดินทำงมำท่องเท่ียว แหล่งท่องเท่ียวอำจเป็นแหล่งธรรมชำติท่ีมีควำมโดดเด่น เช่น 
ดอยอินทนนท์ ซึ่งมีควำมหลำกหลำยทำงชีวภำพของเทือกเขำหิมำลัย หรือแหล่ งท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม ประวัติศำสตร์ ซึ่งแสดงให้เห็นถึงควำมรุ่งเรืองของสถำนท่ีนั้น ๆ ตลอดจนกำรท่องเท่ียว
ชนบทเพื่อสัมผัสวิถีชีวิตชำวบ้ำน เรียนรู้ถึงภูมิปัญญำท้องถิ่น ตลอดจนโบรำณสถำนยุคเก่ำแก่ก่อน
ประวัติศำสตร์ 

กำรเข้ำถึงแหล่งท่องเท่ียว (Accessibility) ได้แก่ กำรมีระบบโครงสร้ำงพื้นฐำนท่ีเหมำะสม 
เช่น สนำมบิน ระบบคมนำคม ตลอดจนบริกำรด้ำนอุตสำหกรรมขนส่ง เช่นกำรขนส่งทำงอำกำศ ทำง
บก และทำงน้ ำซึ่งจะเอื้ออ ำนวยให้นักท่องเท่ียวสำมำรถเดินทำงไปถึง จุดหมำยปลำยทำง 
(Destination) หรือแหล่งท่องเท่ียว (Attraction) ได้อย่ำงสะดวกรวดเร็วและปลอดภัย 

ท่ีพักแรมและส่ิงอ ำนวยควำมสะดวกในกำรต้อนรับ (Accommodation) ได้แก่ โรงแรม รี
สอร์ท Beds & Breakfast เกสต์เฮ้ำส์ โฮมสเตย์ ท่ีพักแรม ประเภทต่ำงๆ จะมีส่ิงอ ำนวยควำมสะดวก 
(Facilities) ในระดับต่ำงๆ กันซึ่งจะท ำให้มีรำคำและบริกำรในระดับต่ำงกันเช่นภัตตำคำร สระว่ำยน้ ำ 
บำร์ ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ซำวน่ำ บิสซิเนสเซนเตอร์ และส่ิงอ ำนวยควำมสะดวกอื่นๆ 

กิจกรรม (Activities) ถือเป็นหัวใจส ำคัญของสินค้ำทำงกำรท่องเท่ียว ส ำหรับนักท่องเท่ียวท่ี
ต้องกำรแสวงหำประสบกำรณ์ จ ำเป็นต้องมีกิจกรรมให้นักท่องเท่ียวได้มีส่วนร่วมซึ่งกิจกรรมอำจเป็น
ส่วนหนึ่งของวิถีชีวิต เช่น กำรด ำนำ กำรทอผ้ำ กำรจับปลำ กำรท ำหัตถกรรมพื้นบ้ำน รวมไปถึง
กิจกรรมนันทนำกำรต่ำงๆ เช่น กำรพำยเรือ ด ำน้ ำดูปะกำรัง เดินป่ำ ดูนก หรือกิจกรรมผจญภัย เช่น 
กำรปีนหน้ำผำ กำรล่องแก่ง กำรขี่ช้ำง เป็นต้น 

บริกำรต่ำงๆ (Ancillary) ในแหล่งท่องเท่ียวจ ำเป็นต้องมีบริกำรด้ำนต่ำงๆเพื่ออ ำนวยควำม
สะดวกให้แก่นักท่องเท่ียว เช่น ศูนย์บริกำรนักท่องเท่ียว ธนำคำร ATM โรงพยำบำล สถำนีบริกำร
น้ ำมัน ร้ำนค้ำ ร้ำนขำยของท่ีระลึก ห้องสุขำ ฯลฯ 

สรุปได้ว่ำองค์ประกอบของกำรท่องเท่ียวในด้ำนต่ำงๆล้วนแต่เป็นปัจจัยส ำคัญท่ีท ำให้กำร
ท่องเท่ียวด ำเนินไปได้อย่ำงรำบรื่น องค์ประกอบทำงกำรท่องเท่ียวยังถือเป็นปัจจัยส ำคัญในกำรน ำมำ
ปรับใช้กับกำรจัดกำรกำรท่องเท่ียวเพื่อให้เกิดประโยชน์ต่อนักท่องเท่ียวเป็นส ำคัญ รวมถึงยังเป็นส่ิง
ส ำคัญท่ีท ำให้นักท่องเท่ียวได้เรียนรู้และตัดสินใจ เลือกเดินทำงไปยังสถำนท่ีท่องเท่ียวต่ำงๆตำมควำม
สนใจของตนเองได้อย่ำงถูกต้อง 
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            ประเภทของแหล่งท่องเที่ยว 

กำรท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้จ ำแนกประเภทแหล่งท่องเท่ียวตำมควำมส ำคัญ และ 
สภำพแวดล้อม ได้ 12 ประเภท (กำรท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2544) ได้แก่ 

1. แหล่งท่องเท่ียวเชิงนิเวศ (Eco - tourism)  หมำยถึง  แหล่งท่องเท่ียวท่ีมีลักษณะทำง
ธรรมชำติท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพำะท้องถิ่น โดยอำจมีเรื่องรำวทำงวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ
ท่ีเกี่ยวข้องโดย กำรจัดกำรกำรท่องเท่ียวในแหล่งนั้น จะต้องมีกระบวนกำรเรียนรู้ร่วมกันของผู้ท่ี
เกี่ยวข้องมีกิจกรรมท่ีส่งเสริม ให้เกิดกำรเรียนรู้เกี่ยวกับระบบนิเวศนั้น มีกำรจัดกำรส่ิงแวดล้อมและ
กำรท่องเท่ียวอย่ำงมีส่วนร่วมของท้องถิ่น เพื่อมุ่งเน้นให้เกิดจิตส ำนึกต่อกำรรักษำระบบนิเวศอย่ำง
ยั่งยืน  

2. แหล่งท่องเท่ียวทำงศิลปะวิทยำกำร   (Arts and Sciences Educational Attraction  
Standard) หมำยถึง แหล่งท่องเท่ียวหรือกิจกรรมท่ีสำมำรถตอบสนองควำมสนใจพิเศษของ
นักท่องเท่ียว ซึ่งมีรูปแบบของกำรท่องเท่ียวท่ีชัดเจนเป็นรูปแบบกำรท่องเท่ียวแบบใหม่ท่ีเกิดขึ้น 
แหล่งท่องเท่ียวประเภทนี้สำมำรถเพิ่มเติมได้อีกมำกมำยตำมควำมนิยมของคนในแต่ละยุคสมัย เมื่อมี
กำรระบุชัดว่ำกิจกรรมนั้นๆ สำมำรถให้ควำมรู้และดึงดูดนักท่องเท่ียวได้ ปัจจุบันมีปรำกฏอยู่หลำยๆ 
แห่ง ตัวอย่ำง  เช่น พิพิธภัณฑ์ เฉพำะทำง แหล่งท่องเท่ียวเพื่อกำรศึกษำทำงวิทยำศำสตร์ 
อุตสำหกรรมและเทคโนโลยี และ MICE (Meeting & Incentives & Conventions & Exhibitions) 
เป็นต้น 

3. แหล่งท่องเท่ียวทำงประวัติศำสตร์ (Historical Attraction)  หมำยถึง แหล่งท่องเท่ียวท่ีมี
ควำมส ำคัญและคุณค่ำทำงประวัติศำสตร์ โบรำณคดี และศำสนำ รวมถึงสถำนท่ีหรืออำคำร
ส่ิงก่อสร้ำงท่ีมีอำยุเก่ำแก่หรือเคยมีเหตุกำรณ์ ส ำคัญเกิดขึ้นในประวัติศำสตร์ เช่นโบรำณสถำน 
อุทยำนประวัติศำสตร์ ชุมชนโบรำณ ก ำแพงเมือง คูเมือง พิพิธภัณฑ์ วัด ศำสนสถำน และส่ิงก่อสร้ำง
ท่ีมีคุณค่ำทำงศิลปะและสถำปัตยกรรม 

4. แหล่งท่องเท่ียวเชิงสุขภำพน้ ำพุร้อนธรรมชำติ (Natural Attraction) ในกำรจัดท ำเกณฑ์
มำตรฐำนส ำหรับแหล่งท่อง เท่ียวน้ ำพุร้อนธรรมชำติ มีจุดประสงค์เพื่อเป็นกรอบแนวทำงในกำร
จัดกำรแหล่งท่องเท่ียวประเภทน้ ำพุร้อน ธรรมชำติอย่ำงชัดเจน โดยเน้นในด้ำนกำรก ำหนดมำตรฐำน
ท่ีจ ำเป็นส ำหรับกำรบริกำรต่ำงๆ  

5. แหล่งท่องเท่ียวเพื่อนันทนำกำร (Recreational Attraction) หมำยถึง แหล่งท่องเท่ียวท่ี
มนุษย์สร้ำงขึ้น เพื่อกำรพักผ่อนและเสริมสร้ำงสุขภำพ ให้ควำมสนุกสนำน รื่นรม บันเทิง และ
กำรศึกษำหำควำมรู้ แม้ไม่มีควำมส ำคัญในแง่ประวัติศำสตร์ โบรำณคดี ศำสนำศิลปวัฒนธรรม แต่มี
ลักษณะเป็นแหล่งท่องเท่ียวร่วมสมัย ตัวอย่ำงเช่น ย่ำนบันเทิงหรือสถำนบันเทิง สวนสัตว์ สวนสนุก
และสวนสำธำรณะลักษณะพิเศษ สวนสำธำรณะ และสนำมกีฬำ 
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 6. แหล่งท่องเท่ียวทำงวัฒนธรรม (Cultural Attraction) หมำยถึง แหล่งท่องเท่ียวท่ีมีคุณค่ำ
ทำง ศิลปะและขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีบรรพบุรุษได้สร้ำงสมและถ่ำยทอดเป็นมรดกสืบทอดกันมำ 
แหล่งท่องเท่ียวประเภทนี้ประกอบด้วย งำนประเพณี วิถีชีวิตควำมเป็นอยู่ ของผู้คน กำรแสดง
ศิลปวัฒนธรรม สินค้ำพื้นเมือง กำรแต่งกำย ภำษำ ชนเผ่ำ เป็นต้น ตัวอย่ำงของแหล่งท่องเท่ียวท่ี
ส ำคัญของประเทศไทยในประเภทนี้ได้แก่ ตลำดน้ ำด ำเนินสะดวก งำนแสดงของช้ำงจังหวัดสุรินทร์ 
งำนร่มบ่อสร้ำง ประเพณีลอยกระทง ประเพณีสงกรำนต์ เป็นต้น 
 7. แหล่งท่องเท่ียวประเภทชำยหำด (Beach Attraction) หมำยถึง สถำนท่ีท่ีเปิดใช้เพื่อกำร
ท่องเท่ียว โดยมีชำยหำดเป็นทรัพยำกรธรรมชำติท่ีดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวมำเยือน โดยมีวัตถุประสงค์
เพื่อควำมเพลิดเพลินและนันทนำกำรในรูปแบบท่ีใกล้ชิดกับ ธรรมชำติและอำจเสริมกิจกรรมเพื่อ
กำรศึกษำหำควำมรู้เข้ำไปด้วย ซึ่งกิจกรรมกำรท่องเท่ียวท่ีเกิดขึ้นบริเวณชำยหำด ได้แก่ กำรเล่นน้ ำ 
กำรอำบแดด กีฬำทำงน้ ำ กำรนั่งพักผ่อน รับประทำนอำหำร เป็นต้น 
 8. แหล่งท่องเท่ียวประเภทน้ ำตก หมำยถึง สถำนท่ีท่ีเปิดใช้เพื่อกำรท่องเท่ียว โดยมีน้ ำตกเป็น
ทรัพยำกรธรรมชำติท่ีดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวมำเยือน โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อควำมเพลิดเพลินและ
นันทนำกำรในรูปแบบท่ีใกล้ชิดกับ ธรรมชำติและอำจเสริมกิจกรรมเพื่อกำรศึกษำหำควำมรู้เข้ำไปด้วย 
ซึ่งกิจกรรมกำรท่องเท่ียวที่เกิดข้ึนในแหล่งน้ ำตก ได้แก่ กำรว่ำยน้ำ กำรนั่งพักผ่อน รับประทำนอำหำร 
กำรเดินส ำรวจน้ ำตก กำรล่องแก่งกำรดูนก และกำรตกปลำ เป็นต้น 
 9. แหล่งท่องเท่ียวทำงธรรมชำติประเภทถ้ ำ หมำยถึง สถำนท่ีท่ีเปิดใช้เพื่อกำรท่องเท่ียว โดย
มีถ้ ำเป็นทรัพยำกรธรรมชำติท่ีดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวท่ีมำเยือน โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ ควำม
เพลิดเพลินและนันทนำกำรในรูปแบบท่ีใกล้ชิดกับ ธรรมชำติและอำจเสริมกิจกรรมเพื่อกำรศึกษำหำ
ควำมรู้เข้ำไปด้วย ซึ่งกิจกรรมกำรท่องเท่ียวท่ีเกิดขึ้นในแหล่งท่องเท่ียวประเภทถ้ ำ ได้แก่ กำรเข้ำชม
บรรยำกำศและหินงอกหินย้อยภำยในถ้ ำ กำรศึกษำด้ำนโบรำณคดีของมนุษย์ยุคต่ำงๆ ท่ีเคยอำศัยใน
ถ้ ำ กำรนมัสกำรพระพุทธรูป กำรให้อำหำรสัตว์ กำรปิกนิกและรับประทำนอำหำร เป็นต้น 
 10. แหล่งท่องเท่ียวทำงธรรมชำติประเภทเกำะ แหล่งท่องเท่ียวประเภทเกำะ สำมำรถแบ่งได้
เป็น 3 องค์ประกอบ ซึ่งมีจ ำนวนตัวช้ีวัดท้ังหมด 47 ตัวช้ีวัด โดยแต่ละตัวช้ีวัดมีค่ำคะแนนสูงสุด
เท่ำกับ 5 คะแนน จึงมีค่ำคะแนนรวมท้ังส้ิน 235 คะแนน โดยกำรให้คะแนนจะให้ควำมส ำคัญกับ
องค์ประกอบคุณค่ำด้ำนกำรท่องเท่ียวและควำมเส่ียงต่อกำรถูกท ำลำยมำกท่ีสุด เนื่องจำกเป็นแรง
ดึงดูดใจส ำคัญส ำหรับให้นักท่องเท่ียวเข้ำไปเท่ียวชมแหล่งท่องเท่ียว ส่วนองค์ประกอบด้ำนกำรบริหำร
จัดกำรมีควำมส ำคัญของคะแนนรองลงมำ และองค์ประกอบด้ำนศักยภำพในกำรพัฒนำด้ำนกำร
ท่องเท่ียวมีควำมส ำคัญของคะแนน น้อยท่ีสุด 
 11. แหล่งท่องเท่ียวทำงธรรมชำติประเภทแก่ง แหล่งท่องเท่ียวประเภทแก่ง หมำยถึง สถำนท่ี
ท่ีเปิดใช้เพื่อกำรท่องเท่ียว โดยมีแก่งเป็นทรัพยำกรธรรมชำติท่ีดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวมำเยือน และมี
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วัตถุประสงค์เพื่อควำมเพลิดเพลินและนันทนำกำรในรูปแบบท่ีใกล้ชิดกับ ธรรมชำติ โดยมีกิจกรรมกำร
ท่องเท่ียวหลัก ได้แก่ กำรล่องแก่ง กำรพำยเรือ กำรพักแรม และกำรเดินป่ำ ซึ่งอำจเสริมกิจกรรมเพื่อ
กำรศึกษำธรรมชำติเข้ำไปด้วย ได้แก่กำรดูนก กำรส ำรวจธรรมชำติ กำรศึกษำพันธุ์พืชต่ำงๆ เป็นต้น 
 12. แหล่งท่องเท่ียวเชิงสุขภำพน้ ำพุร้อนธรรมชำติ จัดเป็นแหล่งท่องเท่ียวประเภทธรรมชำติ
ประเภทหนึ่ง เกิดจำกปรำกฏกำรณ์ของธรรมชำติบริเวณท่ีเป็นแหล่งน้ ำอุ่นหรือน้ ำร้อนใต้ดินไหลผ่ำน
แล้วโผล่ขึ้นมำจำกช้ันใต้ดิน เมื่อน้ ำใต้ดินได้รับกำรถ่ำยเทควำมร้อนจำกหินอัคนีท่ีร้อนในระดับลึกจน
ไหลย้อนกลับสู่ผิวดิน ถ้ำบริเวณนั้นร้อนมำกก็จะมีแรงกดดันสูงและจะปะทุระเบิดผิวดินออกมำเป็น
น้ ำพุร้อน ในปัจจุบันกระแสกำรท่องเท่ียวเชิงสุขภำพน้ ำพุร้อนธรรมชำติด้วยน้ ำแร่ร้อนจำกธรรมชำติ
ได้รับควำมนิยมสูงขึ้น แหล่งน้ ำพุร้อนหลำยแห่งจึงมีบริกำรอำบน้ ำแร่กันมำก เนื่องจำกกำรอำบน้ ำแร่
มีประโยชน์ต่อสุขภำพ เพรำะจะท ำให้ระบบกำรไหลเวียนของโลหิตดีขึ้น ท ำให้ผิวพรรณผ่องใส แก้
ปวดเมื่อยกล้ำมเนื้อ และบ ำบัดอำกำรทำงกระดูกและไขข้อได้เป็นอย่ำงดี จึงท ำให้นักท่องเท่ียวชำว
ไทยหันมำสนใจกำรอำบน้ ำแร่มำกขึ้น 
 สรุปได้ว่ำ ประเภทของกำรท่องเท่ียวท ำให้เป็นข้อมูลส ำหรับนักท่องเท่ียวและผู้สนใจได้น ำมำ
พิจำรณำในกำรศึกษำ หำข้อมูล และหำประสบกำรณ์ในสถำนท่ีท่องเท่ียวใหม่ในลักษณะรูปแบบต่ำงๆ 
ได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ ท้ังนี้เพรำะแหล่งท่องเท่ียวแต่ละท่ีมีจุดเด่นจุดด้อยแตกต่ำงกันไป รวมท้ังมี
ควำมสุนทรีย์ในเชิงวัฒนธรรมท่ีหลำกหลำย 
 
แนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกับการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา 

ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา 
กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำเป็นรูปแบบกำรท่องเท่ียวท่ีนักท่องเท่ียว มุ่งหวังไปหำ

ประสบกำรณ์ต่ำงๆเพื่อผลในกำรพัฒนำชีวิตและจิตใจเป็นส ำคัญโดยเฉพำะอย่ำงยิ่งเพื่อท ำให้เกิดควำม
สงบสุข มีสันติภำพ ของมวลมนุษย์ มีค่ำนิยมและเช่ือว่ำกำรได้ท ำบุญนั้นก่อให้เกิดสิริมงคลต่อตนเอง
และครอบครัว ในกำรท่องเท่ียวนั้นจะท ำให้เกิดพฤติกรรมตำมเป้ำหมำยอย่ำงสมบูรณ์ต้องได้สัมผัสกับ
องค์ประกอบท่ีส ำคัญ (สุรศักด์ิ ศิลำวรรณำ, 2550) คือ 

1. ควำมต้ังใจของนักท่องเท่ียว 
2. ควำมศรัทธำในพุทธศำสนำ 
3. ควำมพร้อมทำงด้ำนร่ำงกำยและจิตใจในกำรร่วมกิจกรรมท่ีจัดขึ้นในกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ

ศำสนำ  
ปัจจุบันได้มีแนวคิดเกี่ยวกับกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำซึ่งมีผู้ให้ควำมหมำยกับกำรท่องเท่ียว

ประเภทนี้ไว้หลำยท่ำน เช่น สุทิตย์ อำภำกโร (2553) ได้กล่ำวถึงควำมหมำยของกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำไว้ดังนี้ 
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1. เป็นกำรเดินทำงเพื่อกำรศึกษำ เรียนรู้ และปฏิบัติในแนวทำงท่ีถูกต้องตำมหลักพุทธศำสนำ 
2. เป็นกำรเดินทำงเพื่อพัฒนำคุณภำพชีวิตและจิตใจของผู้เดินทำงให้มีควำมรู้ ควำมเข้ำใจใน

กำรด ำเนินชีวิตอย่ำงถูกต้อง  
3. เป็นกำรเดินทำงเพื่อสร้ำงควำมสัมพันธ์อันดีงำมระหว่ำงเพื่อนมนุษย์ หมู่สัตว์ สังคม และส่ิง 

แวดล้อม 
4. เป็นกำรเดินทำงเพื่อสร้ำงประโยชน์  ควำมสงบสุข  สันติภำพ ต่อมวลมนุษย์และสรรพส่ิง

อย่ำงเกื้อกูล 
ส ำนักพัฒนำคุณธรรมจริยธรรม (2557) ได้กล่ำวถึงควำมหมำยของกำรท่องเท่ียวเชิงศำสนำใน

หนังสือแนวทำงกำรด ำเนินงำนโครงกำรส่งเสริมกำรท่องเท่ียวเส้นทำงแสวงบุญในมิติทำงศำสนำ  ไว้
ว่ำ กำรท่องเท่ียวเชิงศำสนำ เป็นกำรท่องเท่ียวอีกรูปแบบหนึ่ง ท่ีได้รับควำมนิยมเป็นอย่ำงมำกจำก
นักท่องเท่ียวชำวไทยในขณะนี้ โดยให้ควำมสนใจเป็นพิเศษ กับวัด แหล่งโบรำณสถำน และสถำนท่ี
ปฏิบัติธรรม เนื่องจำกวัดเป็นมรดกทำงวัฒนธรรมของประเทศไทยท่ีมีเอกลักษณ์เฉพำะตัว และมีกำร
ถ่ำยทอดมรดกทำงวัฒนธรรมสืบเนื่องมำเป็นเวลำช้ำนำนแล้ว ซึ่งเป็น ไปตำมคติควำมเช่ือท่ีถือว่ำกำร
ได้มำสักกำระสถำนท่ีศักดิ์สิทธิ์ ร่วมท ำ บุญ บริจำค ทำน ปฏิบัติบูชำ จะน ำควำมเป็นสิริมงคลมำสู่ชีวิต
และครอบครัว และยังสำมำรถสร้ำงเสริมก ำลังใจให้เกิดข้ึน ท ำให้จิตใจผ่องใส เพรำะวัดเป็นทรัพยำกร
กำรท่องเท่ียวท่ีสะท้อนให้เห็นถึงอำรยธรรม และร่องรอยวิถีชีวิตในอดีตท่ีมีลักษณะกลมกลืน 
(Harmony)ระหว่ำงชุมชน วัด และส่ิงแวดล้อม รวมท้ังกำรด ำเนินชีวิตบนพื้นฐำนของควำมศรัทธำใน
พระพุทธศำสนำ ควำมเช่ือของท้องถิ่น และยังเป็นแหล่งรวมข้อมูลด้ำนประวัติศำสตร์ กำรศึกษำ 
ศิลปกรรม สถำปัตยกรรม รวมท้ังเช่ือมโยงควำมเป็นมำของวัฒนธรรมกับชุมชนและกำรตั้งถิ่นฐำนของ
ชุมชน ล้วนมีคุณค่ำต่อจิตใจและมีควำมศักด์ิสิทธ์และงดงำม เป็นท่ีเล่ือมใสศรัทธำของชำวไทย วัดจึง
เป็นแหล่งท่องเท่ียวทำงประวัติศำสตร์ ซึ่งเป็นแหล่งท่องเท่ียวประเภทท่ีมนุษย์สร้ำงขึ้น แต่มีควำม
แตกต่ำงจำกแหล่งท่องเท่ียวท่ีมนุษย์สร้ำงขึ้นประเภทอื่น เนื่องจำกมีคุณค่ำทำงประวัติศำสตร์ 
วัฒนธรรม และสังคม รวมถึงควำมผูกพันทำงจิตใจต่อชนรุ่นหลัง มีควำมเป็นเอกลักษณ์ทำง 
สถำปัตยกรรมและศิลปกรรมเฉพำะในแต่ละท้องถิ่น ซึ่งเป็นจุดดึงดูดท่ีส ำคัญในด้ำนกำรท่องเท่ียวทำง
ประวัติศำสตร์ ส ำหรับนักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีมุ่งหวังท่ีจะได้รับควำมเพลิดเพลินและได้บุญกุศลไป
พร้อมกัน 

สรุปได้ว่ำ กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำเป็นรูปแบบกำรท่องเท่ียวท่ีมุ่งหวังให้นักท่องเท่ียว
ได้รับประสบกำรณ์ต่ำงๆ อันส่งผลเพื่อพัฒนำคุณภำพชีวิตและจิตใจเป็นส ำคัญและนอกจำกนั้น เป็น
กำรสร้ำงควำมสงบสุข สันติภำพ ของมวลมนุษย์ และสรรพส่ิงอย่ำงเกื้อกูล และยังเป็นกำรจูงใจใน
ด้ำนกำรแสวงบุญในมิติทำงศำสนำและมีควำมเช่ือ ว่ำกำรได้มำสักกำระ สถำนท่ีศักด์ิสิทธิ์ได้ท ำบุญ
บริจำคทำน ปฏิบัติบูชำจะน ำมำซึ่งควำมเป็นสิริมงคลต่อตนเองและครอบครัว 
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องค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา 

 ในกำรวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ท ำกำรศึกษำแนวคิดและทฤษฏีเกี่ยวกับองค์ประกอบกำรท่องเท่ียว
เชิงพุทธศำสนำและได้น ำเสนอรำยละเอียดดังต่อไปนี้  

1.  ด้ำนสถำปัตยกรรมและจิตรกรรม 
2.  ด้ำนกำรสนทนำธรรม หรือวิปัสสนำ 
3.  ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำง ของขลัง  
4.  ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ 
5.  ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัด เช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ 
 

                  ด้านสถาปัตยกรรมและจิตรกรรม          
 พจนำนุกรมฉบับบัณฑิตยสถำนได้ให้ควำมหมำยของ ศิลปะไว้ว่ำ ศิลปะคือ กำรแสดงออกให้
ปรำกฏขึ้นได้อย่ำง งดงำม น่ำพึงชม และเกิดอำรมณ์สะเทือนใจ ซึ่งจะยังผลให้ผู้ชมเกิดควำมเข้ำใจ
ซำบซึ้งและเห็นคุณค่ำของศิลปะ กำรรับรู้ศิลปะเริ่มจำกกำรรับสัมผัสด้วยประสำทจะด้วยตำมองเห็น 
หูได้ยินเสียงหรือผิวหนังได้สัมผัส แล้วเกิดควำมรู้สึกตีควำมแปลควำมหมำยจำกสัมผัสว่ำชอบไม่ชอบ
ในศิลปะท่ีได้รับสัมผัสนั้น จำกนั้นจะเกิดจินตนำกำร กำรคิด กำรวิเครำะห์ ซึ่งน ำไปสู่กำรเข้ำใจ มี
ควำมรู้เห็นคุณค่ำเกิดควำมซำบซึ้ง และเกิดสุนทรียะในศิลปะนั้นๆ  (รำชบัณฑิตยสถำน, 2510)
องค์ประกอบของศิลปะด้ำนสถำปัตยกรรมและจิตรกรรมเป็นองค์ประกอบท่ีแสดงถึงผลงำนทำงศิลปะ
ในกำรขีดเขียน กำรวำดรวมท้ังกำรก่อสร้ำงต่ำงๆ ท่ีแสดงถึงวัฒนธรรมควำมเช่ือเกี่ยวกับศำสนำ เป็น
งำนทัศนศิลปะซึ่งจ ำแนกเป็นรำยละเอียดได้ดังนี้  
  ทัศนศิลป์ คือ กระบวนกำรถ่ำยทอดผลงำนทำงศิลปะ กำรท ำงำนศิลปะอย่ำงมีจิตนำกำร
ควำมคิดสร้ำงสรรค์มีระบบระเบียบเป็นขั้นเป็นตอนกำรสร้ำงสรรค์งำนอย่ำงมีประสิทธิภำพสวยงำม 
ไมว่ำจะเป็นท้ังในด้ำน ภำพวำด ภำพจิตรกรรมฝำผนัง งำนปั้น หรือ งำนแกะสลักต่ำงๆ ท่ีสร้ำงสรรค์
จำกฝีมือมนุษย์ท่ีผ่ำนกำรฝึกฝนจนเช่ียวชำญเพื่อให้เกิดควำมงำมและสุนทรีย์ และมีกำรพัฒนำผลงำน
ให้ดีขึ้นต่อเนื่อง ทัศนศิลป์ยังหมำยถึงกำรรับรู้ทำงจักษุประสำท โดยกำรมองเห็น สสำร วัตถุ และ
สรรพส่ิงต่ำง ๆ ท่ีเข้ำมำกระทบ รวมถึงมนุษย์ และสัตว์ จะด้วยกำรหยุดนิ่ง หรือเคล่ือนไหวก็ตำม หรือ
จะด้วยกำรปรุงแต่ง หรือไม่ปรุงแต่งก็ตำม ก่อให้เกิดปัจจัยสมมุติต่อจิตใจ และอำรมณ์ของมนุษย์ 
(ภูษิต วันทำ, 2544)  
 ยุวลักษณ์ เส้งหวำน และ สุธำทิพย์ นิลม่วง (2550) ได้ให้ควำมหมำยของสถำปัตยกรรม 
(Architecture) หมำยถึง ผลงำนศิลปะที่แสดงออกด้วยส่ิงก่อสร้ำง อำคำร  ท่ีอยู่อำศัยต่ำงๆ  กำรวำง
ผังเมือง กำรจัดผังบริเวณกำรตกแต่งอำคำร กำรออกแบบก่อสร้ำง ซึ่งเป็นงำนศิลปะ ท่ีมีขนำดใหญ่  
และเป็นงำนศิลปะท่ีมีอำยุยืนยำว และยังถือได้ว่ำ สถำปัตยกรรม เป็นวิธีกำรจัดสรรบริเวณท่ีว่ำงให้
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เกิดประโยชน์ใช้สอยตำมควำมต้องกำร ท่ีน ำมำเพื่อตอบสนองควำมต้องกำรในด้ำนวัตถุและจิตใจ  
สถำปัตยกรรมแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 

1. สถำปัตยกรรมเปิด (Open  Architecture)  เป็นส่ิงก่อสร้ำงท่ีประชำชนสำมำรถเข้ำไปใช้
ประโยชน์ได้  เช่น  อำคำรบ้ำนเรือน โรงแรม  โบสถ์  ฯลฯ  จึงต้องจัดสภำพต่ำงๆ ให้เอื้ออ ำนวยต่อ
กำรอยู่อำศัยของมนุษย์ เช่น  แสงสว่ำง และกำรระบำยอำกำศ   

2. สถำปัตยกรรมปิด (Closing Architecture) เป็นส่ิงก่อสร้ำงอันเนื่องมำจำกควำมเช่ือถือ
ต่ำงๆ จึงไม่ต้องกำรให้คนเข้ำไปอำศัยอยู่ เช่น สุสำน อนุสำวรีย์ เจดีย์ต่ำงๆ ส่ิงก่อสร้ำงแบบนี้จะ
ประดับประดำให้มีควำมงำมมำกน้อยตำมควำมศรัทธำเช่ือถือ สถำปัตยกรรมเป็นงำนทัศนศิลป์ท่ีคง
สภำพอยู่ได้นำนท่ีสุด 
    อำรี สุทธิพันธุ์ (2526) ได้กล่ำวว่ำ จิตรกรรม (Painting) หมำยถึง ผลงำนศิลปะท่ีแสดงออก
ด้วยกำรขีดเขียน  กำรวำด และระบำยสี เพื่อให้เกิดภำพ เป็นงำนศิลปะท่ีมี 2 มิติ สำมำรถเขียนลวง
ตำให้เห็นว่ำมีควำมลึกหรือนูนได้  ควำมงำมของจิตรกรรมเกิดจำกกำรใช้สีในลักษณะต่ำงๆ กัน และ
งำนจิตรกรรมเป็นงำนศิลปะที่เก่ำแก่ด้ังเดิมของมนุษย์  เริ่มต้ังแต่กำรขีดเขียนบนผนังถ้ ำ บนร่ำงกำย 
บนภำชนะเครื่องใช้ต่ำงๆ จนพัฒนำมำเป็นภำพวำดท่ีใช้ประดับตกแต่งในปัจจุบัน  กำรวำดภำพเป็น
พื้นฐำนของงำนศิลปะทุกชนิด ผู้สร้ำงสรรค์งำนจิตรกรรม เรียกว่ำ จิตรกร (Painter)  

ในประเทศไทย ศิลปกรรม ด้ำนสถำปัตยกรรม และจิตรกรรม มีควำมเช่ือมโยงกับกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำและเชิงวัฒนธรรม เพรำะจุดหมำยปลำยทำงอย่ำงหนึ่งของนักท่องเท่ียวใน
กำรเดินทำงท่องเท่ียวท้ังสองประเภทนี้ คือ กำรเยี่ยมชม วัด เจดีย์ โบรำณสถำน หรือสถำนท่ีท่ีเป็น
มรดกด้ำนวัฒนธรรม ซึ่งนักท่องเท่ียวให้ควำมสนใจและต้องกำรเข้ำใจศิลปะและวัฒนธรรม โดยผ่ำน
กำรชมหรือสัมผัสศิลปกรรมด้ำนต่ำงๆ ซึ่งรวมถึง ด้ำนสถำปัตยกรรม ประติมำกรรม จิตรกรรม ฯลฯ 
(มหำวิทยำลัยมหำสำรคำม, 2548) 

ควำมงดงำมอันวิจิตรบรรจงของสถำปัตยกรรม และจิตรกรรมไทยในวัดหลำยแห่ง มี
ควำมส ำคัญในขั้นเป็นมรดกโลกท่ีมีเสน่ห์และมีเอกลักษณ์ อำทิ เช่น วัดในจังหวัด เชียงใหม่ เชียงรำย 
น่ำน อยุธยำ และอีกหลำยจังหวัด กระจำยอยู่ตำมภูมิภำคต่ำงๆของประเทศ งำนฝีมือ ช่ำงไทยอัน
ประณีตปรำกฏอย่ำงงดงำมให้เห็นบนหลังคำโบสถ์ และ วิหำรภำยในวัด ด้วยศิลปะท่ีสืบทอดกับมำแต่
โบรำณ อันสะท้อนให้เห็นควำมเป็นไทยอย่ำงชัดเจน ดังนั้น จึงกล่ำวได้ว่ำ วัดเป็นสถำนท่ีท่องเท่ียวท่ี
สะท้อนถึงควำมศรัทธำของประชำชนท่ีนับถือศำสนำพุทธในประเทศไทย ท่ีมีควำมหลำกหลำยด้ำน
ศิลปกรรม โดยมีจุดร่วมท่ีเหมือนกัน คือ เป็นสถำนท่ีท่ีน ำมำซึ่งควำมสงบทำงจิตใจ และช่วยเผยแ ผ่
พระพุทธศำสนำท้ังทำงตรงและทำงอ้อม ผ่ำนศิลปกรรมด้ำนสถำปัตยกรรม จิตรกรรม กำรท่ี
นักท่องเท่ียวเดินทำงมำชมสถำปัตยกรรม จิตรกรรม และควำมงดงำมต่ำงๆของพุทธศิลป์ภำยในวัด 
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จะส่งผลให้นักท่องเท่ียวได้เรียนรู้ส่ิงต่ำงๆในพุทธศำสนำ และหำกนักท่องเท่ียวได้รับข้อมูลท่ีดีจำกกำร
เย่ียมชมวัด ก็จะท ำให้นักท่องเท่ียวได้เรียนรู้พุทธศำสนำมำกยิ่งขึ้นด้วย (สุรศักด์ิ เจริญวงศ์, 2533) 

ส่ิงปลูกสร้ำงภำยในวัด อำจประกอบด้วยอำคำรต่ำงๆ ดังต่อไปนี้ (ก ำธน สินธวำนนท์, 2547)  
 1. วิหำร คือ อำคำรที่ใช้เป็นท่ีประดิษฐำนพระพุทธรูป ในสมัยพุทธกำล หมำยถึงท่ีอยู่ส ำหรับ
พระพุทธเจ้ำ และพระสงฆ์สำวก ครั้นพระพุทธเจ้ำดับขันธ์ปรินิพพำนแล้ว วิหำรได้สร้ำงขึ้น ส ำหรับ
เป็นท่ีประดิษฐำน “พระพุทธปฏิมำกร” คือ รูปแทนองค์พระพุทธเจ้ำ ดังนั้น ค ำว่ำ “วิหำร” ในควำม
เข้ำใจ โดยประเพณีนิยม จึงมีควำมหมำยจ ำเพำะว่ำ “สถำนท่ีประดิษฐำนพระพุทธรูป”  
 วัดไทยแต่ละแห่ง อำจมีวิหำรได้มำกกว่ำ 1 หลัง ท้ังนี้ขึ้นอยู่กับควำมต้องกำรท่ีจะใช้ประโยชน์ 
และสนองคติควำมเช่ือ ฉะนั้นจึงมีส่ิงปลูกสร้ำงท ำเป็นวิหำรประเภทต่ำงๆ ท่ีส ำคัญคือวิหำรหลวงซึ่ง
หมำยถึง วิหำรหลังท่ีสร้ำงบนพื้นท่ีท่ีอยู่ทำงด้ำนหน้ำพระสถูปเจดีย์ หรือมหำธำตุเจดีย์ ออกไปทำงทิศ
ตะวันออก มักท ำให้มีขนำดกว้ำงยำวและสูงเป็นพิเศษ แต่ท้ังนี้มิได้อำศัยค ำว่ำ “หลวง”  ซึ่งแปลว่ำ 
“ใหญ่” เป็นเครื่องก ำหนดควำมใหญ่โตของวิหำร ค ำว่ำ “วิหำรหลวง” เป็นช่ือเฉพำะ หรือวิสำมัญ
นำมของวิหำรประเภทนี้เท่ำนั้น ตัวอย่ำงเช่น วิหำรหลวงในวัดมหำธำตุ อุทยำนประวัติศำสตร์สุโขทัย 
 2. มณฑป คือ อำคำรที่มีรูปแบบสถำปัตยกรรมเป็นอย่ำงเรือนรูปส่ีเหล่ียม มักท ำหลังคำเป็น
รูปทรงกรวยส่ีเหล่ียม ปลำยเรียวแหลม ใช้เป็นสถำนท่ีส ำหรับประดิษฐำน พระพุทธรูป รอยพระพุทธ
บำท หรือพระไตรปิฎกท่ีส ำคัญ ตัวอย่ำงเช่น พระมณฑป วัดพระศรีรัตนศำสดำรำม กรุงเทพมหำนคร 
และพระมณฑปวัดพระพุทธบำท จังหวัดสระบุรี  

3. อุโบสถ คือ อำคำรส ำหรับพระสงฆ์ ใช้ประโยชน์ในกำรท ำ  “อุโบสถกรรม”  เป็นประจ ำ
ทุกๆ กึ่งเดือน สถำนท่ีประเภทนี้ จึงได้รับกำรขนำนนำมตำมกิจของพระสงฆ์ดังกล่ำวว่ำ “อุโบสถ” 
หรือเรียกโดยย่อว่ำ โบสถ์ กำรท ำอุโบสถกรรม หมำยถึง กำรท่ีพระสงฆ์มำประชุมร่วมกัน เพื่อสวด
ปำติโมกข์ อันได้แก่ พุทธบัญญัติว่ำด้วยวินัยของสงฆ์ 227 ข้อ  
      4. หอพระธรรม หรือ หอไตร คือ อำคำรส ำหรับเก็บรักษำ  “พระไตรปิฎก”  เปรียบเสมือน 
“หอสมุด” ของวัดแต่ละแห่ง เป็นท่ีเก็บรักษำคัมภีร์ค ำสอนของพระพุทธศำสนำ ซึ่งพระสงฆ์ใช้ส ำหรับ
ศึกษำ และเผยแผ่แก่บรรดำพุทธศำสนิกชน หอพระธรรม หรือหอไตร วัดส่วนมำกมีหอไตรเพียงหลัง
เดียว แต่วัดใหญ่ๆ โดยเฉพำะวัดท่ีเป็นพระอำรำมหลวง จะมีหอพระธรรม หรือหอไตรมำกกว่ำ 1 หลัง  
      5. ระเบียง คือ ส่ิงปลูกสร้ำงท่ีมีลักษณะอย่ำงโรงยำวๆ ด้ำนหน้ำเปิดโล่งด้ำนหลังกั้นฝำทึบ มี
หลังคำคลุมตลอด ระเบียง มักท ำขึ้นล้อมพระสถูปเจดีย์ มหำธำตุเจดีย์ อุโบสถ และวิหำร อย่ำงใด
อย่ำงหนึ่ง  
 6. ก ำแพงแก้ว คือ ส่ิงก่อสร้ำงส ำหรับกั้นเขตแดนออกเป็นสัดส่วน มีลักษณะเป็นก ำแพงขนำด
เต้ียๆ ท่ีท ำขึ้น ส ำหรับล้อมเขตท่ีต้ังอุโบสถ วิหำร สถูปเจดีย์ มหำธำตุเจดีย์ 
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      7. ศำลำรำย คือ ส่ิงปลูกสร้ำงท่ีมักท ำเป็นศำลำโถง  ไม่นิยมกั้นฝำ ปลูกเรียงรำยไปโดยรอบ
อุโบสถ หรือวิหำร ส ำหรับพุทธศำสนิกชนใช้เป็นท่ีเตรียมกำรบ ำเพ็ญกุศล หรือนั่งพักผ่อน ขณะมำ
ปฏิบัติธรรมในวัด  
 นอกจำกนี้ กำญจนำ แสงล้ิมสุวรรณ และ ศรันยำ แสงล้ิมสุวรรณ (2549) ได้กล่ำวว่ำ วัดใน
ภูมิภาคต่างๆ ของประเทศไทย ต่างมีสถาปัตยกรรม และจิตรกรรมท่ีแตกต่างกันไปตามวัฒนธรรมและ
ประวัติศาสตร์ของท้องถิ่น ในจังหวัดภาคเหนือตอนบน มีสถาปัตยกรรมแบบชาวล้านนา โดยมี
พระพุทธศาสนาเป็นส่วนส าคัญอย่างยิ่งของวิถีชีวิตของชาวล้านนามาเป็นเวลานาน ศิลปะของล้านนา
จึงได้รับแรงบันดาลใจส่วนใหญ่มากจากศาสนาพุทธ หลักฐานส าคัญของประวัติศาสตร์ศิลป์ล้านนา ได้
ถูกจารึกไว้ในสถาปัตยกรรมและการตกแต่งวัด ไม่ว่าจะเป็นจิตรกรรมภาพวาดฝาผนัง ประติมากรรม 
และงานฝีมือหลากชนิดท่ีประดิษฐ์ขึ้นอย่างประณีตเพื่อเป็นพุทธบูชา สถาปัตยกรรมและจิตรกรรม
เหล่านี้นับเป็นมรดกด้านวัฒนธรรมท่ีมีคุณค่ายิ่ง การท่องเท่ียวไปยังสถานท่ีท่ีเป็นมรดกด้านวัฒนธรรม 
เป็นประโยชน์ด้านองค์ความรู้และการให้คุณค่าแก่สังคม  
 
 ด้านการสนทนาธรรม หรือวิปัสสนา  

องค์ประกอบด้ำนกำรสนทนำธรรม หรือวิปัสสนำ เป็นองค์ประกอบในกระบวนกำรท่องเท่ียว 
จัดสรรขึ้นมำเพื่อให้ควำมรู้ควำมเข้ำใจในหลักธรรมะอีกท้ัง ได้มีกำรฝึกปฏิบัติ กำรวิปัสสนำ เพื่อ
ทบทวนหลักธรรมะ ให้แก้นักท่องเท่ียวได้ซึมซับโดยมุ่งเน้นพัฒนำ จิตใจและอำรมณ์เป็นส ำคัญ 

สมชำย ฐำนวุฑโฒ (2557) ได้ให้ควำมหมำยเกี่ยวกับค ำว่ำธรรมไว้ดังนี้ นักท่องเท่ียวท่ี
เดินทำงไปท่องเท่ียววัดอำจมีควำมสนใจด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ ในพระพุทธศำสนำ ค ำว่ำ 
“ธรรม” มีควำมหมำยกว้ำงๆ อยู่ 2 ประกำร คือ 

1. ธรรม หมำยถึง ควำมจริงตำมธรรมชำติ เช่น คน ต้องเกิด ต้องแก่ ต้องเจ็บ ต้องตำย นั่น
คือ ธรรมะคือควำมเป็นจริงตำมธรรมชำติ 
 2. ธรรม หมำยถึง ควำมดีควำมถูกต้อง เช่น กำรให้ทำนเป็นควำมดี กำรรักษำศีล มีเมตตำ
กรุณำเป็นควำมดี ควำมกตัญญูกตเวทีต่อพ่อแม่เป็นควำมดี ใครปฏิบัติตำมส่ิงเหล่ำนี้ เรียกว่ำ ปฏิบัติ
ธรรม 
 อนึ่ง พฤติกรรมกำรท่องเท่ียวส ำหรับนักท่องเท่ียวในด้ำนกำรสนทนำธรรม หรือวิปัสสนำ
ธรรมนี้ นักท่องเท่ียวได้แลกเปล่ียนควำมรู้ ได้ศึกษำได้ค้นคว้ำ จำกกำรได้พูดคุยสนทนำธรรมะกับ
พระสงฆ์ และ สุรวุฒิ ปรีชำนนท์ (2545) กล่ำวว่ำ กำรสนทนำธรรม คือ กำรเปล่ียนแปลงควำม
คิดเห็นของกันและกันในเรื่องท่ีเกี่ยวกับธรรมะ  วิธีกำรสนทนำธรรม สรุปตำมหลักในกำรสนทนำธรรม
ได้เป็น 3 ประกำร คือ 
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          1. สนทนำในธรรม คือ เรื่องท่ีจะสนทนำกันต้องเป็นเรื่องธรรมะ ให้อยู่ในวงธรรมะ อย่ำออก
นอกวง เช่น ถ้ำจะพูดถึงเรื่องกำรป้องกันไม่ให้ท ำควำมช่ัว ก็ให้สุดแค่ป้องกันกำรท ำช่ัว อย่ำให้เลยไป
ถึงนินทำคนอื่น 
       2. สนทนำด้วยธรรม คือ ผู้ท่ีสนทนำกันจะต้องไม่แสดงกิริยำวำจำให้ผิดธรรมะ เช่น ทำงกำย
ก็มีกำรเคำรพกัน ใช้ถ้อยค ำสุภำพเรียบร้อย ไม่กล่ำววำจำเหน็บแนมล่วงเกิน และถ้ำพลำดพล้ังก็ขอ
โทษ ไม่ใช่สนทนำกันด้วยกิเลส 
       3. สนทนำเพื่อธรรม คือ ผู้สนทนำต้องต้ังจุดมุ่งหมำยไว้ในใจของตนให้แน่นอนว่ำ จะหำ
ควำมรู้ควำมเข้ำใจในธรรมะให้ยิ่งๆขึ้นไป 
 ซึ่งในกำรสนทนำธรรมในงำนวิจัยนี้ท ำให้นักท่องเท่ียวสำมำรถเลือกรูปแบบใดแบบหนึ่งหรือ
ท้ังสำมแบบเพื่อเข้ำร่วมกิจกรรม เพรำะท้ังกำรสนทนำธรรมท้ังสำมรูปแบบนี้ล้วนแล้วแต่ส่งผลให้เกิด
ควำมสุขทำงกำยและจิตใจได้ท้ังส้ิน 
 กำรสนทนำธรรม เป็นพุทธกิจกรรมท่ีมักกระท ำร่วมกับกำรฟังธรรม ซึ่งเป็นประเพณีอย่ำง
หนึ่งของคนไทย กำรฟังธรรม คือ กำรเรียนรู้หลักค ำส่ังสอนของพระพุทธเจ้ำท่ีพระภิกษุน ำมำเทศ
ปำฐกถำ บรรยำยหรือบอกเล่ำกล่ำวสอนในกำลเทศะต่ำงๆ กำรฟังธรรมจัดเป็นหนึ่งในบุญกิริยำ  10 
(บุญส ำเร็จด้วยกำรฟัง) (แก้ว ชิดตะขบ, 2553) ซึ่งจะได้กล่ำวต่อไปในหัวข้อองค์ประกอบกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ 
 คฑำ ชินบญัชร (2553) ได้กล่ำวว่ำ ผู้ท่ีมีควำมทุกข์ควำมเครียด ส่วนมำกมักเลือกเข้ำวัด เพื่อ
ศึกษำธรรมะ โดยถือว่ำเป็นท่ีพึ่งทำงจิตใจ ปัจจุบันจึงมีรูปแบบกำรท่องเท่ียวเชิงศำสนำ ท่ีเรียกว่ำ 
"ทัวร์ธรรมะ" หรือ "ทัวร์บุญ" ท่ีได้รับควำมนิยมอย่ำงมำก โดยมีรูปแบบกำรท่องเท่ียวท่ีหลำกหลำย 
เน้นกิจกรรมในวัด อำทิ กำรไปนั่งปฏิบัติธรรมในวัด ฟังเทศน์ กำรสนทนำธรรม และกำรนั่งวิปัสสนำ 
ท่ีเรียกว่ำ ธรรมทัวร์ โดยในกำรจัดกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำในลักษณะ ธรรมทัวร์นั้น บริษัททัวร์
แทบทุกบริษัทจะต้องจัดโปรแกรมเกี่ยวกับกำรสนทนำธรรมและกำรนั่งวิปัสสนำไว้ในกำรด ำเนินงำน
เสมอ เพื่อท่ีจะได้เปิดโอกำสให้นักท่องเท่ียวนั้นได้มีโอกำสแลกเปล่ียนประสบกำรณ์ด้ำนธรรมะ รวมถึง 
กำรฝึกสมำธิเพื่อให้ร่ำงกำยและจิตใจได้ผ่อนคลำยจำกควำมเครียดโดยกำรนั่งวิปัสสนำ และยัง ได้
กล่ำวเกี่ยวกับกำรท่องเท่ียวแบบทัวร์ธรรมะไว้ว่ำ "อยำกให้หลำยหน่วยงำนท่ีเกี่ยวข้องเข้ำมำปรับปรุง
รูปแบบกำรจัดทัวร์ธรรมะให้มีรูปแบบหลำกหลำยมำกขึ้น เพื่อเป็นทำงเลือกให้กับประชำชนท่ีสนใจ 
เช่น กำรท่องเท่ียวทำงธรรมแบบตำมรอยพระด ำรัสของในหลวงท่ีเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนหรือชำวบ้ำน 
กำรไปปฏิบัติธรรม สนทนำธรรม และมีวิธีคิดใหม่ๆซึ่งสำมำรถน ำไปปรับใช้ในชีวิตจริงได้ อีกท้ังเพื่อสืบ
ทอดเจตนำรมณ์และควำมดีของพระพุทธศำสนำให้คนรุ่นหลังเก็บรักษำไว้ต่อๆไป  
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 ด้านการหาซ้ือเคร่ืองราง ของขลัง 
 วัตถุมงคล เป็นเรื่องของควำมเช่ือ ศรัทธำในส่ิงของซึ่งอำจเป็นทำงด้ำนศำสนำ หรืออำจเป็น
ตำมสมัยนิยมก็ได้ วัตถุมงคลมีมำกมำยในสังคมไทย เช่น พระเครื่อง ปลัดขิก ผ้ำยันต์ ตะกรุด มีดหมอ 
องค์เทพที่เป็นทำงศำสนำอื่นๆ เช่น พระพรหม พระตรีมูรติ พระรำหู สำมำรถแบ่งประเภทวัตถุมงคล 
ได้อย่ำงกว้ำงๆ เป็น 2 ประเภท (ทวี มหำปญฺโญป, 2557) คือ 

1. ประเภทเกิดขึ้นเองโดยธรรมชำติ 
 เป็นวัตถุมงคลท่ีได้มำจำกธรรมชำติ ไม่มีกำรสรรค์สร้ำงจำกฝีมือมนุษย์ ซึ่งถือว่ำวัตถุมงคล
ประเภทนี้มีดีในตัวและมีเทวดำรักษำ  ได้แก่ เหล็กไหล  คดต่ำงๆ  เขำกวำงคุด  เขี้ยวหมูตัน  เขี้ยว
เสือกลวง  เถำวัลย์ เป็นต้น 

2. ประเภทท่ีมนุษย์ปรุงแต่งสร้ำงขึ้น   
เป็นวัตถุมงคลท่ีมนุษย์สร้ำงขึ้นโดยอำศัยวัตถุสสำรต่ำงๆ ปรับแต่งขึ้นมำตำมควำมเช่ือเช่น 

พระเครื่อง ท่ีถือเป็นเครื่องคุ้มครองป้องกันอันตรำย เดิมเรียกว่ำพระพิมพ์ โดยจะหมำยรวมถึงเหรียญ
พระเกจิอำจำรย์ต่ำงๆ ผู้มีวัตรปฏิบัติเป็นท่ีเคำรพศรัทธำของคนท่ัวไป ท่ีจัดสร้ำงด้วยวัสดุต่ำงๆ เช่น 
ชินผง และว่ำน เป็นต้น โดยกำรสร้ำงอำจมีจุดประสงค์ต่ำงๆ กันออกไป   
 เครื่องรำง หมำยถึง ของท่ีนับถือว่ำเป็นส่ิงป้องกันอันตรำยท่ีมนุษย์สร้ำงขึ้น และเช่ือว่ำมีฤทธิ์
ปำฏิหำริย์ สำมำรถดลบันดำลให้เกิดส่ิงท่ีต้องกำรได้ เช่น ควำมอยู่ยงคงกระพัน มีเสน่ห์ มีโชคลำภ 
แคล้วคลำดจำกภยันตรำย  เป็นต้น บำงท่ำนหมำยรวมถึงวัตถุต่ำงๆ ท่ีหำยำก และนิยมกันว่ำเป็นของ
กำยสิทธิ์ เช่น เหล็กไหล ว่ำเป็นเครื่องรำงด้วย 

ของขลัง  หมำยถึง ของท่ีมีอ ำนำจศักดิ์สิทธิ์ท่ีเช่ือกันว่ำอำจดลบันดำลให้ส ำเร็จได้ดังประสงค์ 
เป็นวัตถุท่ีมีควำมศักดิ์สิทธิ์อยู่ในตัวแล้ว ไม่ต้องปลุกเสกอีก เช่น ไพรด ำ ว่ำน แร่  เป็นต้น (รอบทิศ ไว
ยสุศรี, 2555)   

มีผู้เช่ียวชำวหลำยท่ำนได้เสนอแนวคิดเกี่ยวกับควำมเช่ือและศรัทธำในวัตถุมงคล ดังตัวอย่ำง
ต่อไปนี้ 
 จรัส พยัคฆรำชศักด์ิ (2543) ได้เสนอแนวคิดเกี่ยวกับควำมเช่ือไว้พอสรุปได้ว่ำ มนุษย์
จ ำเป็นต้องผูกพันอยู่กับควำมเช่ือโดยมิอำจขำดควำมเช่ือได้ ชีวิตมนุษย์มีท้ังส่ิงท่ีมองเห็นได้ เข้ำใจได้ 
และพิสูจน์ได้ ควำมเช่ือท ำให้มนุษย์เกิดควำมมั่นใจท ำให้เกิดควำมสบำยใจ และควำมเช่ือท ำให้มนุษย์
บรรลุถึงควำมส ำเร็จได้ 
 บุญลือ วันทำยนต์ (2525) ได้ให้ทรรศนะเกี่ยวกับควำมเช่ือไว้ สรุปได้ว่ำ ควำมเช่ือ มี
ควำมสัมพันธ์กลมกลืน เกื้อกูล สนับสนุน ควบคู่กับชีวิตมนุษย์มำเป็นเวลำนำน แม้ปัจจุบัน
วิทยำศำสตร์จะเจริญก้ำวหน้ำและมีอิทธิพลต่อชีวิตมำกขึ้น แต่มนุษย์ไม่อำจปฏิเสธควำมเช่ือทำงไสย
ศำสตร์และคำถำอำคมท่ีมีอยู่ได้ จึงยอมรับค่ำนิยมในกำรปฏิบัติต่อควำมเช่ือในรูปแบบต่ำงๆ 
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 วิทย์ พิณคันเงิน (2515) ได้กล่ำวถึงควำมเช่ือไว้ว่ำ ควำมเช่ือของมนุษย์เป็นส่วนหนึ่งของ
วัฒนธรรม มนุษย์โดยท่ัวไปต้องกำรควำมปลอดภัยท้ังทำงร่ำงกำยและจิตใจมำต้ังแต่ดึกด ำบรรพ์ 
ควำมเช่ือต่ำงๆ นั้นมักได้รับค ำบอกเล่ำจำกคนรุ่นก่อนว่ำ มีอ ำนำจลึกลับท่ีจะช่วยคุ้มครองรักษำตน จึง
มีกำรประกอบพิธีขึ้น เพื่อแสดงควำมเคำรพส่ิงศักด์ิสิทธิ์นั้น และเช่ือว่ำส่ิงศักด์ิสิทธิ์จะท ำให้เกิด
เหตุร้ำย และช่วยให้เกิดผลดีได้ ควำมเช่ือเรื่องเทพเจ้ำ ส่ิงศักดิ์สิทธิ์ ภูตผีปีศำจ วิญญำณ บรรพบุรุษ ท่ี
มีอยู่ในสังคมนั้นเป็นส่วนหนึ่งท่ีจะปรับปรุงคนให้เจริญขึ้น 
 ศิวฤทธิ์ พงศกรรังศิลป์ และ ธีรนุช พูศักด์ิศรีกิจ (2555) ได้กล่ำวว่ำ ควำมศรัทธำ (faith) เป็น 
ส่ิงท่ีผู้บริโภคมีต่อกำรบริโภควัตถุมงคลซึ่งได้รับอิทธิพลมำจำกควำมเช่ือในด้ำนต่ำงๆ และกำรบอกเล่ำ
ประสบกำรณ์ตรงจำกพลังพุทธคุณในวัตถุมงคลท่ีท ำให้ผู้บริโภคเกิดควำมศรัทธำและมั่นใจในวัตถุ
มงคลท่ีครอบครอง อย่ำงไรก็ตำมส่ิงท่ีส ำคัญท่ีเป็นองค์ประกอบของควำมเช่ือและควำมศรัทธำของ
ผู้บริโภคคือ กำรมีควำมคิดมีปัญญำ วิจำรณญำณ รู้เหตุผล รู้จักวำงท่ำทีต่อส่ิงนั้น อันก่อให้เกิดมงคล
ผู้บริโภค 
 Holbrook and Hirschman (1982) ได้ให้ควำมหมำยเกี่ยวกับกำรบริโภคเครื่องรำงและของ
ขลังไว้ว่ำ กำรซื้อเครื่องรำงของขลังนั้นถือเป็นควำมสุขทำงจิตใจ มีควำมพอใจกับสินค้ำเป็นส ำคัญ
เพรำะผู้ให้บริกำรมีควำมเช่ือและประสบกำรณ์เกี่ยวกับเครื่องรำง ของขลัง และวัตถุมงคล อีกท้ังยังมี
ส่ือรูปภำพของวัตถุมงคลต่ำงๆ น ำเสนอให้ผู้บริโภคได้รับรู้ ได้เห็น ซึ่งท ำให้มีกำรเช่ือมโยงควำมรู้สึก
และประสบกำรณ์ท่ีคล้ำยคลึงกันเกี่ยวกับเครื่องรำงและวัตถุมงคล 
 ควำมเช่ือไสยศำสตร์ เครื่องรำงของขลัง เป็นเรื่องท่ีมีมำช้ำนำนในประเทศไทยซึ่งมี
พระพุทธศำสนำเป็นศำสนำหลัก และถือว่ำเป็นเรื่องธรรมดำในสังคมไทยและไม่เสียหำย เพรำะ
กิจกรรมท่ีเกิดขึ้นในสังคมคนไทยท่ีเช่ือถือเครื่องรำงของขลัง สอดคล้องไปตำมลักษณะของสังคมใน
ศำสนำพุทธ ท่ีให้อิสระและเสรีภำพทำงควำมคิดและควำมเช่ือของแต่ละบุคคล เครื่องรำงของขลังท่ี
ถูกปลุกเสกโดยเกจิอำจำรย์ภำยในวัดท่ีมีช่ือเสียง มักเป็นท่ีต้องกำรของผู้ท่ีมีควำมเช่ือเรื่องไสยศำสตร์ 
อิทธิพลของเครื่องรำงของขลังท่ีมีต่อชำวพุทธในสังคมไทยปัจจุบัน (โรสิตำ แสงสกุล, 2550) 
 ควำมเช่ือในเครื่องรำงของขลัง ได้ถูกน ำมำโยงกับกำรท่องเท่ียวในประเทศไทย ซึ่งมีช่ือเสียง
ทำงด้ำนไสยศำสตร์มำกพอสมควร เครื่องรำง ของขลัง ท่ีนิยมใช้ประกอบพิธีกรรมทำงไสยศำสตร์ 
ผ่ำนกำรปลุกเสก เช่น ลูกกรอก กุมำรทอง มักกะลีผล รวมท้ังของขลังด้ำนเมตตำมหำนิยมอื่นๆ ท ำให้
วงจรธุรกิจท่องเท่ียวด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลังเติบโตอย่ำงรวดเร็ว จะเห็นได้ว่ำในปัจจุบัน 
เครื่องรำงของขลังเกี่ยวกับ กุมำรทอง เป็นท่ีนิยมเป็นอย่ำงมำกจำกท้ังนักท่องเท่ียวชำวไทยและ
ชำวต่ำงชำติ ส ำหรับชำวไทยนั้นกุมำรทองไม่เป็นเพียงแค่ส่ิงบูชำหรือเครื่องรำงของขลังเท่ำนั้นหำกแต่
ยังกอปรด้วยควำมเช่ือและควำมศรัทธำท่ีตกทอดมำต้ังแต่สมัยโบรำณโดยสืบทอดจำกรุ่นสู่รุ่น 
นอกจำกนี้จำกควำมเช่ือท่ีว่ำกุมำรทองนั้นหำกมีไว้ติดตัวแล้วจะช่วยในกำรเสริมเรื่องของ ก ำลังใจ และ
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ปกป้องกันส่ิงช่ัวร้ำยให้เขำมำ รวมถึงกำรให้โชคลำภ แคล้วคลำด คุ้มครองบ้ำนเรือน เฝ้ำบ้ำน และ
บุตรหลำนเด็กเล็กหรือสมำชิกทุกคนในบ้ำนได้อีกด้วย และยังจะเห็นได้จำกกำรจัดจ ำหน่ำยในวัด
ท่ัวๆไปเพื่อบริกำรแก่นักท่องเท่ียวท่ีมำชมวัดอีกด้วย (ไทยรัฐออนไลน์, 2558) นอกจำกนี้ ยังมี
เครื่องรำง ของขลัง ประเภทท่ีได้จำกอวัยวะบำงส่วนของสัตว์บำงชนิด และเป็นท่ีนิยมของนัก         
ท่องเท่ียว ตัวอย่ำงเช่น ท่ีหมู่บ้ำนช้ำง ต ำบลกระโพ อ ำเภอท่ำตูม จังหวัดสุรินทร์ ซึ่งเป็นพื้นท่ีท่ีมีกำร
เล้ียงช้ำงมำกท่ีสุดในประเทศไทย และมีเครื่องรำงของขลัง ท่ีท ำจำกหำงช้ำง เรียกว่ำ ก ำไลหำงช้ำง ซึ่ง
มีผู้สนใจนับถือ และมำเช่ำบูชำเป็นเครื่องรำงของขลังประจ ำตัวกันเป็นจ ำนวนมำก ก ำไลหำงช้ำง ท ำ
เป็นก ำไลข้อมือ ตีเป็นเกลียวขนำดเท่ำข้อมือ ซึ่งเป็นหำงช้ำงจริง ท่ีมีกำรตัดมำจำกหำงช้ำง หรือน ำมำ
จำกช้ำงท่ีล้มตำยไปแล้ว น ำมำท ำเป็นเครื่องรำงของขลัง ซึ่งผู้ท่ีบูชำหรือช้ือไปแล้ว จะน ำไปตกแต่งให้
สวยงำม โดยน ำเครื่องเงินครอบไว้ หรือหุ้มด้วยทองค ำ ซึ่งก็จะท ำให้ก ำไลหำงช้ำงมีรำคำสูงขึ้น ก ำไล
หำงช้ำงถือเป็นส่ิงมงคล หรือ เครื่องรำงของขลัง ท่ีเช่ือกันว่ำ สำมำรถเสริมสร้ำงบำรมี และเสริมศิริ
มงคลให้กับผู้ท่ีมีไว้ โดยเฉพำะกำรปัดเป่ำส่ิงช่ัวร้ำย ปัดรังควำน และส่ิงไม่ดีไม่ให้เขำมำใกล้ตัว  ท่ี
หมู่บ้ำนช้ำง ต ำบลกระโพ จังหวัดสุรินทร์นี้ มีนักท่องเท่ียวชำวไทย และชำวต่ำงชำติ เดินทำงมำเท่ียว
กันมำก และนิยมซื้อของท่ีระลึกจำกช้ำง นอกจำกก ำไลหำงช้ำงแล้ว ยังมีแหวนงำช้ำง แหวนหำงช้ำง 
ก ำข้อมือกระดูกช้ำง เป็นต้น (ส ำนักข่ำว ไอ.เอ็น.เอ็น., 2557) ส ำหรับจังหวัดน่ำนจะมีเครื่องรำงของ
ขลัง มีวัตถุมงคลท่ีท ำจำกต้นไม้โดยน ำเนื้อไม้มำแกะสลักเป็นรูปเครื่องรำงของขลังบ้ำง พระพุทธรูป
บ้ำง และยังมีก ำไรงำช้ำงลักษณะต่ำงๆท่ีมีลักษณะคล้ำยคลึงกับเครื่องรำงในจังหวัดสุรินทร์ และกุมำร
ทองรูปแบบต่ำงๆ รวมถึงพระเครื่อง ซึ่งมีกำรจัดบริกำรให้กับนักท่องเท่ียวทุกวัดอีกด้วย (มำสุทธิ ต้ัง
ภควัตกุล, 2544)  
 

 ด้านการท าบุญสะเดาะเคราะห์  
กำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ เป็นกิจกรรมท่ีแสดงออกของพฤติกรรมนักท่องเท่ียวท่ีเช่ือว่ำกำร

ท ำบุญสะเดำะเครำะห์จะส่งผลให้ชีวิตของตนเองและครอบครัวมีควำมสุขสวัสดี เจริญก้ำวหน้ำในกำร
ประกอบอำชีพต่ำงๆกันไป สำมำรถท ำให้จิตใจสบำย เป็นกำรพัฒนำสุขภำพจิตได้อย่ำงหนึ่ง ควำมเช่ือ
เหล่ำนี้ ท ำให้ค่ำนิยมของนักท่องเท่ียวและประชำชนท่ัวไปมีมำกยิ่งขึ้น ในหนังสือธรรมลีลำ ฉบับท่ี 
117 เรียบเรียงโดย แก้ว ชิดตะขบ (2553) ได้กล่ำวถึงกำรท ำบุญในทำงพระพุทธศำสนำมีด้วยกัน 10 
วิธี  เรียกว่ำ “บุญกิริยำวัตถุ 10” หรือ ส่ิงอันเป็นท่ีต้ังแห่งกำรท ำบุญ 10 ประกำร ได้แก่ 
 1. ให้ทำน หมำยถึง กำรให้ กำรสละ หรือกำรเผ่ือแผ่แบ่งปัน ไม่ว่ำจะเป็นเงินทอง ข้ำวของ
เครื่องใช้หรือส่ิงอื่นใด และไม่ว่ำจะให้แก่ใครก็ถือเป็นบุญท้ังส้ิน ผลกำรให้ทำนดังกล่ำวจะท ำให้ผู้
ปฏิบัติเกิดควำมปีติอิ่มเอิบใจ  
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 2. รักษำศีล ค ำว่ำ ศีล หมำยถึง ข้อบัญญัติทำงพระพุทธศำสนำ ท่ีก ำหนดกำรปฏิบัติทำงกำย
และวำจำ  เช่น ศีล 5  ศีล 8 หรืออำจจะหมำยถึงกำรรักษำกำยวำจำให้เรียบร้อย กำรรักษำศีล เป็น
กำรฝึกฝนมิให้ไปเบียดเบียนผู้อื่น ในขณะเดียวกันก็เป็นกำรลด ละ เลิกควำมช่ัว  มุ่งให้กระท ำควำมดี                    
 3. เจริญภำวนำ เป็นกำรท ำบุญอีกรูปแบบ ท่ีมุ่งพัฒนำจิตใจและปัญญำ ท ำให้จิตใจสงบ เห็น
คุณค่ำส่ิงต่ำงๆ ตำมควำมเป็นจริง ซึ่งในข้อนี้หลำยคนอำจจะท ำเป็นประจ ำอยู่แล้ว เช่น นั่งสมำธิ 
วิปัสสนำ 
 4. กำรอ่อนน้อมถ่อมตน ไม่ว่ำจะเป็นผู้น้อยประพฤติต่อผู้ใหญ่ และกำรท่ีผู้ใหญ่แสดงตอบ
ด้วยควำมเมตตำ หรือกำรอ่อนน้อมต่อผู้มีคุณธรรม รวมถึงกำรให้เกียรติ ให้ควำมเคำรพต่อควำมคิด 
ควำมเช่ือ และวิถีปฏิบัติของบุคคล หรือสังคมอื่นท่ีแตกต่ำงกันออกไป 
 5. กำรช่วยขวนขวำยท ำในกิจท่ีชอบ เป็นกำรให้ควำมช่วยเหลือแก่สังคมรอบข้ำง ในกำรท ำ
กิจกรรมควำมดีต่ำงๆ ผลบุญในข้อนี้ก็จะช่วยให้เกิดควำมรักควำมสำมัคคีขึ้นด้วย  
 6. กำรให้ผู้อื่นมำร่วมท ำบุญกัน คือ ไม่ว่ำจะท ำบุญอะไร ก็เปิดโอกำสให้คนอื่นได้มำร่วม
ท ำบุญด้วย ไม่ข้ีเหนียว หรืองกบุญเพรำะอยำกได้บุญใหญ่ไว้คนเดียว 
 7. กำรอนุโมทนำส่วนบุญ คือ กำรยอมรับหรือยินดีในกำรท ำควำมดีหรือท ำบุญของผู้อื่น  เมื่อ
ใครไปท ำบุญมำก็รู้สึกช่ืนชมยินดีไปด้วย โดยไม่คิดอิจฉำหรือระแวงสงสัยในกำรท ำควำมดีของผู้อื่น 
 8. กำรฟังธรรม จะท ำให้ได้ฟังเรื่องท่ีดี มีประโยชน์ท้ังต่อสติปัญญำ และกำรด ำเนินชีวิต  ผล
บุญข้อนี้จะท ำให้ผู้ฟังเกิดกำรรู้แจ้งเห็นจริงยิ่งขึ้น 
 9. กำรแสดงธรรม คือ กำรให้ธรรมะหรือข้อคิดท่ีดีๆ แก่ผู้อื่น ด้วยกำรน ำธรรมะหรือเรื่องดีๆ 
ท่ีเป็นประโยชน์ไปบอกต่อ หรือให้ค ำแนะน ำให้เขำได้รู้ จักวิธีกำรด ำเนินชีวิตท่ีดี ผลบุญในข้อนี้ 
นอกจำกจะท ำให้ผู้อื่นได้รับรู้ส่ิงท่ีเป็นประโยชน์แล้ว ยังท ำให้ผู้บอกกล่ำวได้รับกำรยกย่องสรรเสริญอีก
ด้วย 
 10. กำรท ำควำมเห็นให้ถูกต้องเหมำะสม คือ กำรไม่ถือทิฐิ เอำแต่ควำมคิดเห็นของตนเป็น
ใหญ่ แต่ให้รู้จักแก้ไข ปรับปรุงพัฒนำควำมคิดเห็น และควำมเข้ำใจในเรื่องต่ำงๆ ให้ถูกต้องตำมธรรม
อยู่เสมอ  

 ก่อนขึ้นปีใหม่ทุกๆ ปีจะมีค ำท ำนำยปีชง ตำมควำมเช่ือของโหรำศำสตร์ชำวจีน ท่ีมำจำกกำร
จับสังเกตของกลุ่มดำว เช่ือว่ำปีชงคือ กำรมีพลังท่ีมองไม่เห็นมำกระทบดวงชะตำ ดังนั้นจึงต้องท ำพิธี
สะเดำะเครำะห์ “แก้ชง”กำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์มักกระท ำภำยในวัด โดยเฉพำะวัดท่ีเก่ำแก่มี
ช่ือเสียงจะเป็นท่ีนิยมของผู้ท่ีต้องกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ นักท่องเท่ียวจ ำนวนมำกเดินทำงไป
ท่องเท่ียววัดโดยมีวัตถุประสงค์เพื่อกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์นอกเหนือจำกกำรไปท่องเท่ียวตำมปกติ 
(กิจมำโนชญ์ โรจนทรัพย์, 2555) 
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กำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ยังถือเป็นหนึ่งในหัวข้อท่ีส ำคัญท่ีกำรท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ได้
ใช้เป็นหัวข้อหลักในกำรส่งเสริมกำรท่องเท่ียวในรูปแบบต่ำงๆ เช่น งำนลอยเรือสะเดำะเครำะห์ชำว
มอญ ก ำหนดจัดในวันขึ้น 14 - 15 ค่ ำ และวันแรม 1 ค่ ำ เดือน 10 ของทุกปี โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ
เป็นกำรบูชำเทวดำท่ีอยู่ในน้ ำ ในป่ำ และบนบก อีกท้ังเป็นกำรสืบสำนประเพณีด้ังเดิมของกลุ่มชน 
ตลอดท้ังเป็นกำรเผยแพร่ประเพณีลอยเรือสะเดำะเครำะห์ให้นักท่องเท่ียวได้ศึกษำเรียนรู้ โดย
ประเพณีดังกล่ำวมีกิจกรรมท่ีน่ำสนใจ อำทิ กำรเจริญพระพุทธมนต์โดยพระสงฆ์ กำรบูชำเรือ โดยน ำ
ธงกระดำษ และอำหำรคำวหวำน 9 อย่ำง ไปบูชำเรือ กำรสะเดำะเครำะห์ต่ออำยุ โดยกำรน ำธูปเทียน 
ตำมก ำลังวันเกิดไปไหว้และสะเดำะเครำะห์เพื่อจะมีกำรเผำธูปเทียนในวันสุดท้ำยของงำน  (กำร
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2557) ในส่วนของจังหวัดน่ำนมีกำรจัดกิจกรรมกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์
เรียกว่ำพิธีเฮ็ดเวียก โดยมีควำมเช่ือสืบต่อกันว่ำ พิธีเฮ็ดเวียกเป็นกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์เพื่อก ำจัด
ควำมช่ัวร้ำย หรือ เหตุกำรณ์ร้ำย ๆ ท่ีจะเกิดขึ้นกับบุคคล เมื่อท ำพิธีนี้แล้วส่ิงช่ัวร้ำยต่ำง ๆ จะไม่
เกิดขึ้น  ซึ่งจัดท้ังในวัดและสถำนท่ีต่ำงๆนอกวัดจนกลำยเป็นประเพณีซึ่งเป็นท่ีนิยมกับประชำชน
โดยท่ัวไป ส ำหรับวัดในจังหวัดน่ำนจะมีงำนประเพณีประจ ำปีต่ำงๆ ทุกวัดซึ่งในงำนประเพณีนั้นๆ จะ
มีกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ปรำกฏอยู่ด้วย เช่นกำรรดน้ ำมนต์ สวดมนต์ต่ออำยุ และพิธีกำรอื่นๆซึ่ง
เป็นท่ีนิยมส ำหรับนักท่องเท่ียวและประชำชนโดยท่ัวไปซึ่งเป็นเหตุผลหนึ่งท่ีท ำให้บริษัทท่องเท่ียวจะ
จัดโปรแกรมกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ลงไปในรำยละเอียดของรำยกำรเดินทำงท่องเท่ียวในแต่ละครั้ง
อีกด้วย (ก่อ สวัสดิพำนิชย์, 2532) 

 
 ด้านการร่วมกิจกรรมต่างๆของวัด หรือ งานประจ าปี 

กิจกรรมต่ำงๆของวัดหรืองำนประจ ำปีในวัด เป็นกิจกรรมนันทนำกำรอย่ำงหนึ่งอยู่ใน
ประเภทนันทนำกำรในโอกำสเทศกำลพิเศษ (Special Event) ท่ีทำงวัดจะจัดขึ้นเพื่อให้นักท่องเท่ียว
และประชำชนท่ีมำเยี่ยมชมวัดได้ร่วมกิจกรรม ท ำให้เกิดควำมสุข สนุกสนำน พัฒนำจิตใจ อำรมณ์ 
สังคมเป็นกระบวนกำรของกำรพัฒนำชีวิตอย่ำงหนึ่ง เช่น งำนเทศกำล งำนมหรสพ งำนชุมนุม งำน
บุญประจ ำปี และงำนวัด  

ดวงกมล อุ่นจิตติ (2553) ได้กล่ำวเกี่ยวกับงำนวัด และงำนบุญว่ำ วัดมีบทบำทต่อชุมชน และ
เป็นสถำนท่ีชุมนุมพบปะสังสรรค์กันในกำรท ำบุญ กำรรื่นเริงในครำวเทศกำลทำงศำสนำ ในอดีตจะ
เห็นบทบำทด้ำนนี้ของวัดได้อย่ำงชัดเจนเพรำะวัดมีสถำนท่ีกว้ำงขวำงและมักอยู่ในบริเวณย่ำนกลำง
ของชุมชน ผู้คนในแถบนั้นจึงมีวิถีชีวิตควำมเป็นอยู่ท่ีผูกพันแน่นเฟ้นกับวัด งำนวัด ถือได้ว่ำ เป็นงำน
บุญที่ชำวบ้ำนในท้องถิ่นร่วมแรงร่วมใจกันจัดขึ้นมำเพื่อเฉลิมฉลองเนื่องในเทศกำลงำนประเพณีอย่ำง
ใดอย่ำงหนึ่ง หรือไม่ก็เพื่อกรำบไหว้บูชำพระพุทธรูปภำยในถิ่นท่ีอยู่ เนื่องจำกสมัยก่อนวัดจัดเป็น
ศูนย์กลำงของชุมชน ผูกพันกับวิถีชีวิตคนไทยมำต้ังแต่เกิดจนตำยก็ว่ำได้ เวลำมำเท่ียวงำนวัดก็ต้องมำ
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สักกำรบูชำ ไหว้พระกันด้วย กล่ำวโดยสรุปงำนวัดก็คือ งำนบุญประจ ำปี เช่น งำนไหว้พระบรม
สำรีริกธำตุ งำนปิดทองพระพุทธบำทจ ำลอง งำนปิดทองพระพุทธไสยำสน์ งำนปิดทองรูปหล่อของ
หลวงพ่อต่ำงๆ จนถึงงำนฉลองโบสถ์ วิหำร และศำลำกำรเปรียญ รวมถึงงำนตำมเทศกำล เช่น วันปี
ใหม่ วันตรุษจีน และวันสงกรำนต์ โดยนิยมจัดขึ้นทุกปีเพื่อเป็นท่ีชุมนุมของผู้คนให้มำร่วมกันท ำบุญ
และสนุกสนำนไปกับกิจกรรมต่ำงๆ ท่ีจัดขึ้นในงำน แต่ส่ิงท่ีเปล่ียนไปคือ แนวคิดของกำรจัดงำนมุ่งใช้
ควำมสนุกเป็นหลักน ำงำนบุญ และน ำรำยได้เข้ำสู่วัด  
 พระมหำบุญไทย  ปุญญมโน (2556) ได้ให้ควำมหมำยและแบ่งประเภทงำนวัด โดย งำนวัด 
ได้ถือก ำเนิดขึ้น เมื่อพระบำทสมเด็จพระจุลจอมเกล้ำเจ้ำอยู่หัว รัชกำลท่ี 5 ทรงเริ่มสร้ำงวัดเบญจม
บพิตรดุสิตวนำรำม เมื่อพ.ศ. 2442 ครั้นถึงเดือนธันวำคมปีรุ่งขึ้น คือ พ.ศ. 2443 จึงมีกำรฉลอง
เสนำสนะ หรือท่ีอยู่ของพระอันเพิ่งสร้ำงแล้วเสร็จ มีกำรแห่พระสงฆ์สำมเณรไปประจ ำวัดและฉลอง
พระพุทธรูปองค์หนึ่งท่ีช่ือพระพุทธนรสีห์น้อย และมีกำรจัดงำนออกร้ำน มหรสพสนุกสนำน ถือเป็น
กำรเริ่มต้นของงำนวัดเบญจมบพิตร และแบ่งประเภทของงำนวัด ดังต่อไปนี้ 
 1. งำนเทศกำล ได้แก่ งำนนมัสกำรปูชนียวัตถุ ปูชนียสถำน หรืองำนประเพณีท่ีมีกำรออ
กร้ำนและมหรสพซึ่งเป็นงำนประจ ำปี 
 2. งำนมหรสพ ได้แก่ งำนฉลอง หรืองำนกุศลท่ีมีกำรออกร้ำนและมหรสพ ซึ่งจัดขึ้นเป็นครั้ง
ครำว 
 3. งำนชุมนุม ได้แก่ งำนท่ีวัดจัดขึ้นเองหรือมีผู้ขอจัดขึ้นภำยในวัด 

กิจกรรมต่ำงๆ ท่ีทำงวัดได้จัดขึ้น ถือเป็นส่ิงส ำคัญท่ีสำมำรถช่วยเผยแพร่พุทธศำสนำให้กับ
นักท่องเท่ียวที่เดินทำงมำท่องเท่ียวได้เป็นอย่ำงดี กล่ำวคือ นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มำวัดมิใช่เพียงเพื่อ
กำรท ำบุญเพียงอย่ำงเดียวเท่ำนั้น แต่มำวัดเพื่อพักผ่อนหย่อนใจ หรือร่วมกิจกรรมต่ำงๆท่ีทำงวัดได้จัด
ขึ้น หำกวัดสำมำรถจัดกิจกรรมท่ีก่อให้เกิดประโยชน์แก่นักท่องเท่ียวได้  โดยเป็นกิจกรรมท่ีท ำให้
นักท่องเท่ียวได้ซึมซับถึงเอกลักษณ์ ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีต่ำงๆในพระพุทธศำสนำ จะเป็นกำรช่วย
เผยแพร่พระพุทธศำสนำได้อีกทำงหนึ่ง เช่น กำร กำรฟังธรรม กำรสนทนำธรรม และกำรปฏิบัติธรรม
ในวันส ำคัญทำงพระพุทธศำสนำ เป็นต้น ดังนั้น วัดจึงเป็นสถำนท่ีท่องเท่ียวประเภทหนึ่งท่ีได้รับควำม
สนใจจำกนักท่องเท่ียวเป็นอย่ำงมำก เพรำะวัดเป็นสถำนท่ีท่ีมีศิลปวัฒนธรรมของพระพุทธศำสนำท่ี
สวยงำม ท ำให้นักท่องท่องได้รับ และ ซึมซับส่ิงต่ำงๆในพระพุทธศำสนำ  จึงถือได้ว่ำ วัดเป็นสถำนท่ี
ท่องเท่ียว ท่ีสำมำรถช่วยจัดกิจกรรมเผยแพร่พระพุทธศำสนำให้กับนักท่องเท่ียวได้อีกทำงหนึ่ง และ
เช่นเดียวกับวัดในจังหวัดน่ำนทุกวัด ต่ำงก็มีกิจกรรมอันเป็นประเพณีสืบเนื่องกันมำอย่ำงยำวนำนเช่น 
งำนลอยกระทง กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี งำนทอดกฐิน งำนประเพณีเนื่องในวัดสงกรำนต์ และ งำน
ประจ ำปีต่ำงๆของวัด  
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เทศกาลงานประเพณีในประเทศไทยนั้นถือได้ว่ามีรูปแบบของงานในหลากหลายลักษณะ
ต้ังแต่งานท่ีเป็นการสืบทอดวัฒนธรรมประเพณีของท้องถิ่นมารุ่นต่อรุ่น เช่น ประเพณีสงกรานต์ 
ประเพณีลอยกระทง ซึ่งหำกกล่ำวถึงวัดแล้วก็ยังมีกำรจัดงำนประเพณีภำยในวัดรวมท้ังกำรจัดงำนท่ี
เกี่ยวข้องกับควำมศรัทธำ เช่น งำนทอดกฐิน งำนประจ ำปีของวัด และ กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี ซึ่งถือ
ว่ำมีควำมส ำคัญในกำรเป็นแรงกระตุ้นหรือแรงผลักดันให้เกิดกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ 

สรุปได้ว่ำกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำนั้นมีรูปแบบกำรท่องเท่ียวโดยแยกเป็นด้ำนต่ำงๆ 5 
ด้ำน คือ ด้ำนสถำปัตยกรรมและจิตรกรรม เป็นกำรท่องเท่ียวชมผลงำน เกี่ยวกับกำรก่อสร้ำงตกแต่ง
ในเชิงสถำปัตยกรรมและจิตรกรรมในกำรก่อสร้ำงและกำรขีดเขียนวำดภำพเกี่ยวกับประวัติของ
พระพุทธเจ้ำ และกิจกรรมของพุทธศำสนำ เป็นกำรเช่ือมโยงกำรท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมกับพุทธ
ศำสนำท่ีแสดงออกให้เห็นควำมงดงำมและอำรมณ์กำรรับรู้ในคุณค่ำของศิลปะ 

ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำจะท ำให้นักท่องเท่ียวได้รับควำมรู้ควำมเข้ำใจในหลัก
ธรรมะของศำสนำพุทธถือเป็นพุทธกิจกรรม ท่ีนักท่องเท่ียวได้มำปฏิบัติร่วมกันอันเป็นประเพณี สืบ
ทอดกันมำยำวนำนและเช่ือว่ำได้บุญส ำเร็จด้วยกำรฟัง 

ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำง ของขลัง นักท่องเท่ียวจ ำนวนมำกมีควำมเช่ือว่ำ เครื่องรำงของขลัง
เป็นตัวแทนทำงด้ำนศำสนำท่ีมีควำมศรัทธำอันเป็นวัตถุมงคลประกอบไปด้วยพระเครื่อง เช่ือว่ำเป็น
ประพุทธรูปองค์เล็กๆถือเป็นเครื่องคุ้มครองป้องกันอันตรำย เครื่องรำงถือว่ำเป็นส่ิงป้องกันตัว มีฤทธิ์ 
สำมำรถดลบัลดำลให้เกิดส่ิงท่ีต้องกำรเช่น มีโชคลำภ แคล้วคลำด ของขลังเป็นส่ิงของ ท่ีเช่ือว่ำมี
อ ำนำจศักดิ์สิทธ์ ดลบัลดำลให้ผู้ยึดถือศรัทธำ ประสบควำมส ำเร็จตำมปรำรถนำ 

ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ นักท่องเท่ียวมีควำมเช่ือว่ำกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์เป็น
กระบวนกำรหนึ่งในกำรท่องเท่ียวโดยมีควำมเช่ือว่ำ กำรให้ทำน กำรรักษำศีล กำรเจริญภำวนำ กำร
อนุโมทนำ กำรแสดงธรรม เป็นต้น เป็นปัจจัยส ำคัญท่ีแสดงถึงบุญกิริยำวัตถุ อันเป็นท่ีต้ังแห่งกำรเกิด
บุญ ในเชิงธุรกิจกำรท่องเท่ียวถือว่ำ กำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์เป็นปัจจัยส่งเสริมกำรท่องเท่ียวให้กับ
นักท่องเท่ียวในฤดูกำลต่ำงๆ นอกจำกนั้นแหล่งท่องเท่ียวในวัดบำงแห่งยังจัดกิจกรรมท ำบุญสะเดำะ
เครำะห์โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อกำรบูชำ เทวดำ โดยท่ัวไปจนเกิดเป็นประเพณีอันเป็นก ำลังใจให้กับ
นักท่องเท่ียวและประชำชนผู้สนใจได้ช่ืนชอบและถือปฏิบัติกันมำโดยต่อเนื่อง 

ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัด เช่น กำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ เป็นกิจกรรม
ส่งเสริมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ เพรำะในกิจกรรมท่ีจัดให้กับนักท่องเท่ียว
เชิงพุทธศำสนำนี้ท ำให้สร้ำงจิตอำสำ สร้ำงควำมรัก สำมัคคี สร้ำงธรรมมงคล สร้ำงงำนบุญ 
นักท่องเท่ียวได้ นมัสกำร ปูชนียวัตถุ  ปูชนียสถำน ได้ร่วมท ำกุ ศล และยังไ ด้ช่วยเผยแพร่ 
พระพุทธศำสนำโดยอำศัยนักท่องเท่ียวเป็นส่ือน ำสำรไปยังมวลมหำประชำชนท้ังโลกได้ กิจกรรมต่ำงๆ
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ท่ีจัดมีท้ัง ประเภทกำรจูงใจเช่นกำรแสดงมหรสพ กำรออกร้ำนค้ำต่ำงๆในงำนวัด นักท่องเท่ียวได้ซึม
ซับถึงเอกลักษณ์ศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณีต่ำงๆ ในกิจกรมของวัดท่ีจัดขึ้น 

กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำท้ัง 5 ด้ำนนี้เป็นกำรหลอมรวมกิจกรรมหลักๆท้ังหลำยท่ีครบ 
ถ้วนในกำรพัฒนำ จิตใจ อำรมณ์ สังคม สติปัญญำให้กับนักท่องเท่ียวที่เดินทำงมำท่องเท่ียวในวัด 
 

ประโยชน์ที่ได้รับจากการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา 
กรมศำสนำ กระทรวงวัฒนธรรม (2557) ได้กล่ำวถึงประโยชน์และคุณค่ำท่ีได้รับจำกกำร

ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ซึ่งมีต่อสังคมและประเทศชำติ และประชำชน ไว้ดังนี้ 
 1. ประโยชน์ต่อสังคมและประเทศชาติ 

  1.1 เป็นกำรใช้ทุนทำงสังคมท่ีมีอยู่ในสังคมให้เกิดประโยชน์ต่อคนในชุมชน ท ำให้วัด
และ ศำสนสถำนเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีชีวิตมีศักยภำพในกำรธ ำรงรักษำควำมเล่ือมใสศรัทธำใน
พระพุทธศำสนำและวัฒนธรรมประเพณีอันดีงำมของไทย ตลอดจนมีควำมพร้อมในด้ำนพื้นท่ี บุคคล
และกิจกรรมทำงศำสนำ ท่ีจะสร้ำงควำมประทับใจให้แก่นักท่องเท่ียว 

 1.2 เป็นกำรสนับสนุนและส่งเสริมกำรท่องเท่ียวของไทย ให้เกิดทำงเลือกตำม
รสนิยมใหม่ท่ีนักท่องเท่ียวต้องกำรควำมสุขท้ังทำงกำยและใจไปพร้อมกัน เกิดเป็นเครือข่ำยกำร
ท่องเท่ียวเชิงสร้ำงสรรค์ โดยใช้มิติทำงศำสนำ มีแหล่งท่องเท่ียวเชิงประวัติศำสตร์โบรำณสถำนและวัด
เป็นฐำนในกำรส่งเสริมกำรท่องเท่ียว 

 1.3 ไ ด้มี ระบบกำรบริหำร จัดกำร เ ส้นทำงท่องเ ท่ียวแสวงบุญต้นแบบท่ี มี
ประสิทธิภำพ รองรับควำมต้องกำรของกำรท่องเท่ียวเชิงธรรมะของสังคม สร้ำงควำมเช่ือมโยง และ
สร้ำงควำมเท่ำเทียมในกำรแสวงหำโอกำสบนพื้นฐำนของกำรพัฒนำกำรท่องเท่ียวในมิติทำงศำสนำ 

 1.4 เกิดกำรบูรณำกำรควำมร่วมมือ  และส่งเสริมสนับสนุนบทบำทภำครัฐ 
ภำคเอกชนและภำคประชำชนให้มีส่วนร่วมในกำรสืบสำน สร้ำงสรรค์ต่อยอดกำรพัฒนำกำรท่องเท่ียว 
ในมิติทำงศำสนำ ท ำให้เกิดกำรสร้ำงงำนสร้ำงรำยได้ คนในชุมชนมีอำชีพ มีรำยได้  

 1.5 สร้ำงภูมิคุ้มกันให้กับคนในชุมชนและผู้แสวงบุญ จำกกำรเตรียมควำมพร้อมท่ีดี
ในกำรจัดกำรกำรท่องเท่ียวโดยวัดและชุมชน ก่อให้ เกิดควำมรัก ควำมสำมัคคี เอื้ออำทรต่อกัน 
ตลอดจนมีใจรักกำรบริกำรในกำรต้อนรับนักท่องเท่ียว สร้ำงควำมประทับใจให้กับนักท่องเท่ียว ซึ่งจะ
ส่งผลท้ังในด้ำนสังคม วัฒนธรรม ส่ิงแวดล้อมและเศรษฐกิจ 

 1.6 ท ำให้แหล่งท่องเท่ียวของวัดบนเส้นทำงแสวงบุญ เป็นท่ีรู้จักไปท่ัวประเทศและ
ท่ัวโลก เป็นกำรเผยแพร่ช่ือเสียง ท้ังระดับชุมชนท้องถิ่นและประเทศชำติ นอกจำกนี้เป็นกำรเผยแพร่
กิจกรรมปฏิบัติธรรมและวัฒนธรรมท่ีมีคุณค่ำให้กับนักท่องเท่ียวด้วย  

 1.7 เป็นกำรสร้ำงวัดให้มีบทบำทต่อกำรท่องเท่ียว และมีควำมเข้มแข็ง  
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 1.8 เป็นกิจกรรมกำรท่องเท่ียวแสวงบุญซึ่งเป็นพื้นฐำนท่ีศำสนิกชนต้องกำร  
2. ประโยชน์ต่อประชาชน 
 2.1 ได้ประกอบศำสนกิจท่ีมีคุณค่ำต่อตนเองและสังคม ซึ่งจะเป็นควำมทรงจ ำ ท่ีดี

ส ำหรับตนเองและครอบครัว เป็นกำรสร้ำงบุญสร้ำงกุศลจำกประสบกำรณ์ตรง ได้ประพฤติธรรม (สวด
มนต์ ไหว้พระ ถือศีล) ได้ฟังเทศน์ สนทนำธรรม ได้ท ำบุญตำมวัดต่ำงๆตำมก ำลังศรัทธำ ท่ีจะร่วมท ำนุ
บ ำรุงรักษำ พัฒนำวัด เพื่อสืบทอดพระพุทธศำสนำ ซึ่งถือเป็นมงคลของชีวิต 

 2.2 ได้พบบุคคลต้นแบบท่ีดีงำม ได้บูชำคนท่ีควรบูชำ (พระคุณเจ้ำพระสงฆ์) ได้
ศึกษำแนวคิด กำรด ำรงชีวิตท่ีดีงำมของผู้ทรงศีลซึ่งสำมำรถน ำมำปรับใช้ในชีวิตได้ 

 2.3 ได้ฝึกจิตให้ไม่หวั่นไหว ท ำให้จิตไม่เศร้ำโศก ไม่มัวหมอง มีจิตท่ีอิ่มเอิบผ่องใส ได้
พบควำมสุข ท่ีแท้จริง 

 2.4 ได้ฝึกวินัยในตัวเองให้รู้จักระวังตัว รู้จักเช่ือฟังผู้ใหญ่ วำงตัวได้เหมำะสมมีสัมมำ
คำรวะ อุตสำหพยำยำม อดทนต่อส่ิงต่ำงๆ ปฏิบัติตำมระเบียบวินัยของหมู่คณะ 

 2.5 ได้พัฒนำคุณภำพชีวิต คือ รู้ จักใช้ชีวิตและทรัพย์สินอย่ำงถูกต้องและคุ้มค่ำ 
พอเพียง รู้จักพัฒนำตัวเองและอำชีพ รู้จักคิด ปรับตัว แก้ปัญหำ  

 2.6 เป็นกำรเดินทำงท่องเท่ียวแสวงบุญท่ีพบแต่ส่ิงสวยงำมของวัดหรือศำสนสถำน 
พบธรรมะท่ีบริสุทธิ์และยังได้ช่วยกระจำยรำยได้ไปสู่ชำวบ้ำนในพื้นท่ีต่ำงๆ ตำมก ำลังซื้อของผู้แสวง
บุญ  

 2.7 ได้สัมผัสวิถีแห่งบุญ  ผ่อนคลำยควำมเครียดต่ำงๆ  บนเส้นทำงแสวงบุญซึ่งเป็น
กิจกรรมท่ีเช่ือมควำมสัมพันธ์ท่ีดีต่อกัน รวมท้ังเป็นกิจกรรมท่ีสร้ำงขวัญและก ำลังใจ จำกควำมเช่ือ 
ควำมศรัทธำท่ีมีต่อส่ิงศักดิ์สิทธิ์ในวัดนั้นๆ  

 2.8 ได้เปิดโลกทัศน์  ท ำให้นักท่องเท่ียวมีทัศนคติท่ีกว้ำงไกล  รวมท้ังได้ผ่อนคลำย
ควำมเครียด เกิดควำมสนุกสนำน เป็นกำรพักผ่อนท้ังทำงร่ำงกำยและจิตใจ ท ำให้มีควำมสุขทำงใจ 

          
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
 ความหมายของนักท่องเที่ยว 
 David and Melvin (1996) ได้กล่ำวถึงควำมหมำยของนักท่องเท่ียวไว้ดังนี้ นักท่องเท่ียว 
หมำยถึง บุคคลท่ีใช้เวลำว่ำงช่ัวครำวเพื่อที่จะเดินทำงไปยังท่ีต่ำงๆซึ่งไม่ใช้บ้ำนของตนเอง เพื่อพบกับ
ส่ิงท่ีแตกต่ำงไปจำกเดิม นักท่องเท่ียวที่หมำยถึงมนุษย์ จะสวมบทบำทเพียงช่ัวครำว สัตว์เล้ียงไม่อำจ
เป็นนักท่องเท่ียวได้ และกำรเป็นนักท่องเท่ียวก็มิได้หมำยถึงกำรเป็นมำโดยก ำเนิด โดยเฉพำะในสังคม
ขนำดใหญ่สมัยใหม่ เมื่อนักท่องเท่ียวเดินทำงไปยังสถำนท่ีต่ำงๆซึ่งห่ำงไกลจำกบ้ำนของตน เขำหรือ
เธอก็จะกลำยเป็นคนแปลกหน้ำ แต่มิใช่คนอพยพ หรือคนย้ำยถิ่นฐำน แต่นักท่องเท่ียวมีควำมต้ังใจท่ี
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จะเปล่ียนท่ีอยู่ กำรท่องเท่ียวเพื่อค้นหำประสบกำรณ์แปลกใหม่ อำจท ำให้นักท่องเท่ียวแตกต่ำงจำกผู้
อพยพ หรือคนย้ำยถิ่น อย่ำงไรก็ตำมจุดประสงค์ของกำรไปเท่ียว ท ำให้นักท่องเท่ียวมิใช่คนท ำงำน 
มิใช่ทหำร มิใช่นักกำรเมือง มิใช่ผู้เผยแพร่ศำสนำ หรือหมอรักษำโรค กำรเป็นนักท่องเท่ียวจึงเป็นผู้ท่ีมี
กำรเคล่ือนย้ำยในลักษณะช่ัวครำว แต่กำรท่องเท่ียวก็คล้ำยกับกำรเดินทำงไปแสวงบุญ หรือกำรหำ
ควำมสนุกสนำน องค์กำรสหประชำชำติ (United Nation, 2010) ได้ให้ควำมหมำยของ 
“นักท่องเท่ียว” ไว้ดังนี้ 
 ผู้มำเยือน (Visitor) หมำยถึง บุคคลท่ีเดินทำงไปยังประเทศท่ีตนมิได้พักอำศัยอยู่เป็นประจ ำ
ด้วยเหตุผลใดๆ ก็ตำมท่ีมิใช่ไปประกอบอำชีพเพื่อหำรำยได้ ดังนั้น ผู้มำเยือน จึงหมำยรวมถึง 

ผู้เดินทำงมี 2 ประเภท คือ 
1. นักท่องเท่ียว (Tourist) ผู้เดินทำงมำเยือนช่ัวครำวท่ีพักอยู่ในประเทศท่ีมำเยือน ไม่ 

น้อยกว่ำ 24 ช่ัวโมง 
2. นักทัศนำจร (Excursionist) ผู้ท่ีเดินทำงมำเยือนช่ัวครำวและอยู่ในประเทศท่ีมำเยือน 

น้อยกว่ำ 24 ช่ัวโมง 
 สรุปได้ว่ำนักท่องเท่ียวก็คือ บุคคลท่ีเดินทำงไปยังสถำนท่ีต่ำงๆโดยใช้เวลำว่ำงเป็นกำร
ช่ัวครำว เพื่อค้นหำประสบกำรณ์ใหม่ๆ ท ำให้เพิ่มศักยภำพของคุณภำพชีวิต ซึ่งนักท่องเท่ียวนั้นมี
พฤติกรรมท่ีมำเยือนและพ ำนักในท่ีไปเยือนนั้นไม่น้อยกว่ำ 24 ช่ัวโมงเรียกว่ำนักท่องเท่ียวส ำหรับผู้มำ
เยือนเพียงช่ัวครำวและอยู่ในพื้นท่ีท่ีไปเยือน น้อยกว่ำ 24 ช่ัวโมงเรียกว่ำนักทัศนำจร 
  
 พฤติกรรมนักท่องเที่ยว 

 บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนำ (2555) ได้สรุปเกี่ยวกับพฤติกรรมนักท่องเท่ียวไว้ดังนี้ พฤติกรรม
นักท่องเท่ียว หมำยถึง กำรกระท ำทุกอย่ำงของนักท่องเท่ียวไม่ว่ำกำรกระท ำนั้นนักท่องเท่ียวจะรู้ตัว
หรือไม่รู้ตัวก็ตำม และ บุคคลอื่นจะสังเกตเห็นกำรกระท ำนั้นได้หรือไม่ก็ตำม เพื่อมุ่งตอบสนองควำม
ต้องกำรส่ิงใดส่ิงหนึ่งใน สภำพกำรณ์ใดสภำพกำรณ์หนึ่ง โดยพฤติกรรมภำยนอกของนักท่องเท่ียว  
(Tourist’s Overt Behavior) เป็นพฤติกรรมท่ีผู้อื่นสังเกตได้โดยอำศัยประสำทสัมผัส ส่วนพฤติกรรม
ภำยในของนักท่องเท่ียว (Tourist’s Covert Behavior) เป็นกำรท ำงำนของอวัยวะต่ำงๆภำยใน
ร่ำงกำย รวมท้ังควำมรู้สึกนึกคิดและอำรมณ์ท่ีถูกควบคุมอยู่ภำยในจะมีควำมสัมพันธ์กัน ซึ่งพฤติกรรม
ภำยในจะเป็นตัวก ำหนดพฤติกรรมภำยนอกของนักท่องเท่ียว ท ำให้สำมำรถค้นหำทำงแก้ไขพฤติกรรม
ในกำร ตัดสินใจซื้อบริกำรของนักท่องเท่ียวได้ถูกต้องและสอดคล้องกับควำมสำมำรถในกำรตอบสนอง
ของ ธุรกิจท่องเท่ียวมำกยิ่งขึ้น ท่ีส ำคัญจะช่วยในกำรพัฒนำตลำดและพัฒนำผลิตภัณฑ์ทำงกำร
ท่องเท่ียว ให้ดีขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง หรือจะกล่ำวอีกนัยหนึ่งว่ำ พฤติกรรมนักท่องเท่ียว หมำยถึง 
พฤติกรรมกำรแลกเปล่ียนต่ำงๆท่ีเกิดขึ้นอยู่เสมอของนักท่องเท่ียว ซึ่งด ำเนินไปภำยใต้ผลสะท้อนท่ีเกิด
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จำกภำวะแวดล้อม ควำมรู้สึกนึกคิด และควำมรู้ควำมเข้ำใจของนักท่องเท่ียว เพื่อตอบสนองควำม
ต้องกำรและควำมพึงพอใจของนักท่องเท่ียว หรือจะกล่ำวอีกนัยหนึ่งว่ำ พฤติกรรมนักท่องเท่ียว
หมำยถึง บุคคลท่ีแสวงหำ จัดซื้อ ใช้ประโยชน์ และประเมินสินค้ำหรือบริกำรท่องเท่ียวท่ีคำดว่ำจะ
สำมำรถสนองควำมต้องกำรได้ โดยนักท่องเท่ียวมีเงินทรัพยำกรท่ีสำมำรถใช้แลกกับควำมพึงพอใจ
จำกกำรใช้บริกำรท่ีเขำ ต้องกำร คือ เงิน เวลำ และควำมพยำยำม  
 ชวัลนุช อุทยำน (2552) กล่ำวว่ำองค์ประกอบส ำคัญของพฤติกรรมนักท่องเท่ียว ท่ีส ำคัญจะมี 
7 องค์ประกอบ คือ 
 1. เป้ำหมำย  หมำยถึง  ทุกพฤติกรรมนักท่องเท่ียวจะต้องมีเป้ำหมำยในกำรกระท ำ  เช่น 
นักท่องเท่ียวกลุ่มอนุรักษ์ต้องกำรเกียรติยศ โดยกำรแสดงให้ผู้อื่นเห็นว่ำตนเดินทำงท่องเท่ียวท่ีท ำให้ 
สภำพแวดล้อมในแหล่งท่องเท่ียวยังคงสภำพควำมสมบูรณ์ของระบบนิเวศดังเดิม 

2. ควำมพร้อม  หมำยถึง  ควำมมีวุฒิภำวะและควำมสำมำรถในกำรท ำกิจกรรมเพื่อ 
ตอบสนองควำมต้องกำร เช่น นักท่องเท่ียวกลุ่มท่ีรักควำมผจญภัยนิยมไต่เขำปีนหน้ำผำ จะต้องมี 
ควำมพร้อมท้ังสภำพร่ำงกำยและจิตใจและสำมำรถจะท ำกิจกรรมท่ีตนชอบได้ เป็นต้น 

3. สถำนกำรณ์ หมำยถึง เหตุกำรณ์หรือโอกำสท่ีเอื้ออ ำนวยต่อกำรเลือกกระท ำกิจกรรมเพื่อ
ตอบสนองควำมต้องกำร เช่น กำรท่องเท่ียวตำมหมู่เกำะควรท ำกิจกรรมในยำมท่ีคล่ืนลมสงบ ไม่ควร
ท ำกิจกรรมในขณะท่ีมีพำยุฝนฟ้ำคะนอง เป็นต้น 

4. กำรแปลควำมหมำย หมำยถึง วิธีกำรคิดแบบต่ำงๆเพื่อตอบสนองต่อควำมต้องกำรท่ี 
พอใจมำกท่ีสุดในสถำนกำรณ์หนึ่งๆ เช่น เวลำเท่ียงควรเป็นเวลำท่ีนักท่องเท่ียวจะต้องหยุดพัก
รับประทำนอำหำรกลำงวัน เป็นต้น 

5. กำรตอบสนอง หมำยถึง กำรตัดสินใจกระท ำกิจกรรมตำมท่ีตนได้เลือกสรรแล้ว เพื่อให้
บรรลุเป้ำหมำยในกำรตอบสนองควำมต้องกำรของตนเอง เช่น นักท่องเท่ียวได้ตัดสินใจท่ีจะเดินทำง
ท่องเท่ียวในช่วงวันหยุดพักผ่อน ดังนั้นนักท่องเท่ียวจะต้องวำงแผนกำรเดินทำง และจัดกำร
ด ำเนินกำรล่วงหน้ำในกำรกระท ำกิจกรรมเพื่อให้บรรลุเป้ำหมำยท่ีก ำหนดไว้ ต้ังแต่กิจกรรมกำร
ก ำหนดสถำนท่ีท่องเท่ียว กิจกรรมกำรเดินทำง กิจกรรมกำรจองท่ีพัก เป็นต้น 

6. ผลลัพธ์ท่ีตำมมำ หมำยถึง ผลจำกกำรกระท ำหนึ่งๆอำจได้ผลตำมท่ีคำดหมำยไว้หรืออำจ
ไม่ได้ผลตำมท่ีคำดหวังไว้ เช่น นักท่องเท่ียวได้ก ำหนดกำรเดินทำงเพื่อพักผ่อนในวันหยุด ปรำกฏว่ำใน
เวลำนั้นเกิดกำรชุมนุมท่ีสนำมบิน และท ำให้สนำมบินต้องปิดท ำกำร เครื่องบินไม่สำมำรถลงจอดได้ มี
ผลลัทธ์ท ำให้นักท่องเท่ียวไม่สำมำรถบรรลุผลตำมท่ีคำดหมำยไว้ เป็นต้น 

7. ปฏิกิริยำต่อควำมผิดหวัง หมำยถึง ควำมรู้สึกท่ีเกิดขึ้นเมื่อส่ิงท่ีกระท ำลงไปไม่บรรลุ
เป้ำหมำยตำมท่ีต้องกำร จึงต้องกลับมำแปลควำมหมำยและไตร่ตรองเพื่อเลือกหำวิธีใหม่ๆมำ
ตอบสนองควำมต้องกำร หรืออำจจะเลิกล้มควำมต้องกำร เพรำะเห็นว่ำเป็นส่ิงท่ีเกินควำมสำมำรถเช่น 



 

 

31 

กำรเกิดจลำจลในแหล่งท่องเท่ียว จะท ำให้เกิดควำมผิดหวัง เพรำะเกิดควำมกังวลเรื่องควำมปลอดภัย 
และอำจล้มเลิกควำมต้ังใจในกำรเดินทำง หรืออำจเปล่ียนเส้นทำงไปเมืองอื่นท่ีปลอดภัยกว่ำ เป็นต้น 

สรุปได้ว่ำในกำรท่องเท่ียวนั้น นักท่องเท่ียวจะแสดงพฤติกรรมแบบต่ำงๆออกมำตำมแต่ละ
บุคคล อำจมีพฤติกรรมแสดงออกเหมือนๆกันหรือต่ำงกันก็ได้ ขึ้นอยู่กับกำรรับรู้ข้อมูลได้ไม่เหมือนกัน 
ซึ่งพฤติกรรมต่ำงๆ นั้นจะแสดงให้เห็นเมื่อสัมผัสกับกระบวนกำรจัดกำรท่องเท่ียวมักจะเป็นรูปแบบ
ของควำมพึงพอใจหรือไม่ และมำกน้อยเพียงใดท้ังนี้ขึ้นอยู่กับองค์ประกอบปัจจัยท่ีส ำคัญคือ 
เป้ำหมำย ควำมพร้อม สถำนกำรณ์ กำรแปลควำมหมำย กำรตอบสนอง ผลลัพธ์ท่ีตำมมำ และ 
ปฏิกิริยำต่อควำมผิดหวัง 

 
 รูปแบบพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 

 นักวิชำด้ำนกำรท่องเท่ียวหลำยท่ำนได้เสนอรูปแบบพฤติกรรมนักท่องเท่ียวที่ส ำคัญ คือ 
  Cohen (1979) ได้เสนอรูปแบบพฤติกรรมนักท่องเท่ียว ดังนี้  

1. นักท่องเท่ียวแบบนันทนำกำร (Recreational Tourist) เป็นนักท่องเท่ียวท่ีเน้นควำม 
ส ำคัญในกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับนันทนำกำรหรือกำรพักผ่อนทำงร่ำงกำย 

2. นักท่องเท่ียวแบบปลีกตัวหำควำมเพลิดเพลิน (Diversionary Tourist) เป็น นักท่องเท่ียว
ท่ีพยำยำมหำแนวทำงเพื่อลืมควำมจ ำเจในชีวิตประจ ำวัน 

3. นักท่องเท่ียวแบบมุ่งหำประสบกำรณ์ (Experiential Tourist) เป็นนักท่องเท่ียวท่ีแสวงหำ
ประสบกำรณ์อย่ำงแท้จริง มักสนใจศึกษำและได้รับประสบกำรณ์ท่ีแท้จริงของแหล่งท่องเท่ียว 

4. นักท่องเท่ียวแบบชอบทดลอง (Experimental Tourist) เป็นนักท่องเท่ียวที่ชอบติดต่อพูด 
คุยกับคนในท้องถิ่นเพื่อเรียนรู้และท ำควำมเข้ำใจในชีวิตควำมเป็นอยู่ กำรปรับตัวให้เข้ำกับส่ิงแวดล้อม
ของคนท้องถิ่น 

5. นักท่องเท่ียวแบบใช้ชีวิตแบบคนท้องถิ่น   (Existential Tourist)   เป็นนักท่องเท่ียวที่ต้อง 
กำรฝังตัวเองหรือใช้ชีวิตภำยในวัฒนธรรมและวิถีชีวิตกับคนท้องถิ่น จะใช้เวลำอยู่กับแหล่งท่องเท่ียว
นั้นเป็นเวลำนำน 
 Swarbrooke and Horner (1999) ได้เสนอรูปแบบพฤติกรรมนักท่องเท่ียว ไว้ดังนี้ 

1. นักท่องเท่ียวแบบหลงใหลทะเล (Active Sea Lover) เป็นนักท่องเท่ียวที่ชอบเดินทำงท่อง  
เท่ียวในทะเล 

2. นักท่องเท่ียวแบบชอบผูกมิตร (Contact-minded Holiday Makers) เป็นนักท่องเท่ียวท่ี
มีจิตใจชอบติดต่อพบปะผู้อื่น แสวงหำมิตรใหม่โดยเฉพำะท่ีเป็นคนท้องถิ่น 

3. นักท่องเท่ียวแบบชอบชมธรรมชำติ (Nature Viewers) เป็นนักท่องเท่ียวท่ีชอบควำม
งดงำมของภูมิทัศน์ของแหล่งท่องเท่ียว 
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4. นักท่องเท่ียวแบบแสวงหำกำรพักผ่อน (Rest-seekers) เป็นนักท่องเท่ียวท่ีใช้เวลำกับกำร
นอนพักผ่อนหย่อนใจมำกกว่ำกำรท ำกิจกรรมอื่นๆ 

5. นักท่องเท่ียวแบบนักค้นหำ (Discovers) เป็นนักท่องเท่ียวที่ชอบกิจกรรมประเภทผจญภัย
และชอบแสวงหำมิตรใหม่ 
 6. นักท่องเท่ียวแบบเดินทำงพร้อมครอบครัว (Family-orientated)  เป็นนักท่องเท่ียวที่หลง 
ใหลแสงแดดและทะเล และชอบเดินทำงท่องเท่ียวไปเป็นครอบครัว 

7. นักท่องเท่ียวแบบประเพณีนิยม (Traditionalists) เป็นนักท่องเท่ียวท่ีเน้นควำมปลอดภัย
และไม่เส่ียงภัย 
 
 แรงจูงใจที่มีผลต่อพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 

 ณัฏฐพงศ์ ชูทัย (2552) ได้กล่ำวสรุปเกี่ยวกับแรงจูงใจท่ีมีผลต่อพฤติกรรมนักท่องเท่ียว ในแง่
ของควำมหมำย และองค์ประกอบของแรงจูงใจไว้ดังนี้ แรงจูงใจ (Motives) คือ แรงผลักดันท่ีเกิดจำก
ควำมต้องกำรมำกระตุ้นให้บุคคลแสดงพฤติกรรม เพื่อไปยังจุดหมำยปลำยทำงหรือเป้ำหมำย 
แรงจูงใจ มีลักษณะส ำคัญ ดังต่อไปนี้ 

1. เป็นพลังงำนท่ีกระตุ้นให้บุคคลแสดงพฤติกรรม 
2. เป็นตัวก ำหนดทิศทำงและเป้ำหมำยของพฤติกรรม 
3. เป็นตัวก ำหนดระดับของควำมพยำยำมในกำรแสดงพฤติกรรม 
องค์ประกอบส ำคัญของแรงจูงใจท่ีเป็นตัวกระตุ้นให้บุคคลแสดงพฤติกรรม คือ ควำมต้องกำร 

(Needs) และ แรงขับ (Drives) ภำยในตัวบุคคล (ขวัญหทัย ยิ้มละมั้ย, 2556)    
กำรศึกษำทฤษฎีแรงจูงใจ มีควำมส ำคัญต่อพฤติกรรมของนักท่องเท่ียว เพรำะท ำให้ทรำบถึง

แรงจูงใจท่ีท ำให้มีควำมต้องกำรและมีแรงขับภำยในตัวบุคคลให้เดินทำงท่องเท่ียว หรือ เลือกรูปแบบ
ของกำรท่องเท่ียว 

ทฤษฎีกำรจูงใจท่ีเป็นท่ีรู้จักกันกว้ำงขวำงมำกทฤษฎีหนึ่ง คือ “ทฤษฎีล ำดับขั้นควำมต้องกำร
ของมำสโลว์” ทฤษฎีของมำสโลว์ (Maslow, 1970) ยึดถือข้อสมมติฐำน 4 ประกำรดังนี้  
 1. มนุษย์ทุกคนมีรูปแบบกำรรับแรงจูงใจคล้ำยคลึงกัน   โดยผ่ำนมำจำกแหล่งก ำเนิดภำยใน 
ร่ำงกำย และจำกกำรปฏิกิริยำสัมพันธ์ทำงสังคม (social interaction)  

2. แรงจูงใจบำงอย่ำงมีควำมจ ำเป็นขั้นพื้นฐำนและส ำคัญมำกกว่ำแรงจูงใจอย่ำงอื่น  
3. แรงจูงใจท่ีมีควำมจ ำเป็นขั้นพื้นฐำนมำกกว่ำ   จ ำเป็นจะต้องได้รับกำรตอบสนองให้ได้รับ

ควำมพอใจก่อนจนถึงระดับเป็นแรงจูงใจน้อยท่ีสุด ก่อนท่ีแรงจูงใจทำงด้ำนอื่นจะได้รับแรงกระตุ้น 
4. เมื่อแรงจูงใจขั้นพื้นฐำนได้รับกำรตอบสนองจนได้รับควำมพอใจแล้ว แรงจูงใจขั้นท่ีสูงกว่ำ

ก็จะเกิดขึ้นเข้ำมำแทนท่ี 
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สรุปได้ว่ำ ทฤษฎีแรงจูงใจมีควำมเกี่ยวข้องกับกำรศึกษำพฤติกรรมกำรท่องเท่ียว เพรำะ
สำมำรถท ำให้ทรำบแรงจูงใจท่ีจะท ำให้นักท่องเท่ียวตัดสินใจเลือกท่ีจะเดินทำงไป หรือ ไม่ไปใน
สถำนท่ีใด สถำนท่ีหนึ่ง  

แรงจูงใจท่ีก่อให้เกิดพฤติกรรมกำรตัดสินใจในกำรเดินทำงท่องเท่ียว  ประกอบด้วย
องค์ประกอบพื้นฐำน 4 ประกำรคือ (สุรีรัตน์ เตชำทวีวรรณ, 2545)    

1. ส่ิงกระตุ้นควำมต้องกำรในกำรท่องเท่ียว หมำยถึง ส่ิงจูงใจต่ำงๆ ของสถำนท่ีท่องเท่ียว 
หรือช่วงเวลำท่ีจูงใจให้นักท่องเท่ียวตัดสินใจไปเท่ียวได้ 

2. ส่ิงกล่ันกรองควำมต้องกำร คือ ส่ิงต่ำงๆ ท่ีท ำให้ควำมต้องกำรถูกระงับไปหรือท ำให้
นักท่องเท่ียวมีควำมรู้สึกต่อกำรเดินทำงลดน้อยลง เช่น ปัจจัยทำงเศรษฐกิจ ปัจจัยทำงสังคม และ
ปัจจัยทำงจิตวิทยำ 

3. ส่ิงกระทบ หมำยถึง ข้อมูลข่ำวสำรต่ำงๆ ท่ีนักท่องเท่ียวได้รับท้ังทำงตรงและทำงอ้อมจำก
แหล่งข้อมูลหรือหน่วยงำนท่ีท ำหน้ำท่ีในกำรส่งเสริมกำรขำยซึ่งส่งผลให้นักท่องเท่ียวเกิดพฤติกรรม
กำรเรียนรู้ ทัศนคติและมองภำพเหล่ำนั้นแตกต่ำงออกไป 

4. บทบำทของนักท่องเท่ียว หมำยถึง สถำนภำพของนักท่องเท่ียวท่ีแตกต่ำงกันใน
สถำนกำรณ์หรือช่วงเวลำท่ีแตกต่ำงกันและส่งผลให้เกิดพฤติกรรมตัดสินใจหรือรูปแบบกำรท่องเท่ียว
นั้นแตกต่ำงกันออกไป เช่น นักท่องเท่ียวนักศึกษำ หรือ นักท่องเท่ียวหัวหน้ำครอบครัว  
 
บริบทพื้นที ่

จังหวัดน่ำนเป็นจังหวัดท่ีสวยงำมท้ังในเรื่องของธรรมชำติ ผู้คน และวัฒนธรรม ท่ีส ำคัญคือมี 
วัด ท่ีอยู่ในจังหวัดมำกกว่ำ 400 วัด (ส ำนักงำนพระพุทธศำสนำจังหวัดน่ำน, 2558) แต่ละวัดล้วน
สวยงำมสมบูรณ์แบบตำมแบบศิลปะล้ำนนำตะวันออก ท้ังด้ำนสถำปัตยกรรม จิตรกรรมและ
ประติมำกรรม กำรเดินทำงไปวัดต่ำงๆค่อนข้ำงสะดวก สำมำรถเดินเท้ำ ขี่จักรยำน หรือใช้รถรับจ้ำงได้ 
เนื่องจำกแต่ละวัดมีระยะห่ำงกันไม่มำก ท ำให้นักท่องเท่ียวสำมำรถเลือกท่องเท่ียววัดได้หลำยๆวัด ใน
ครำวเดียว และจำกกำรศึกษำวิจัยเรื่อง “พฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของนักท่องเท่ียว วัด 
ในจังหวัดน่ำน” ในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ท ำกำรศึกษำหำข้อมูลของวัดต่ำงๆในจังหวัดน่ำน และคัดเลือกวัดท่ี
ส ำคัญด้ำนกำรท่องเท่ียว รวม 6 วัด ได้แก่ วัดพระธำตุช้ำงค้ ำวรวิหำร วัดพระธำตุแช่แห้ง วัดสวนตำล 
วัดหัวข่วง วัดภูมินทร์ และวัดมิ่งเมือง 
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1. วัดพระธำตุช้ำงค้ ำวรวิหำร 

      
 
 
 
 

 
 
 

รูปท่ี 1 ภำพวัดพระธำตุช้ำงค้ ำวรวิหำร    
                
    

 
 
 
 
 
 

 

รูปท่ี 2 ภำพเจดีย์วัดพระธำตุช้ำงค้ ำวรวิหำร 
 

 พระธำตุช้ำงค้ ำวรวิหำร อยู่ในถนนสุริยพงษ์ ตรงข้ำมส ำนักงำนเทศบำลเมืองน่ำน เดิมเรียก 
"วัดหลวง" หรือ "วัดหลวงกลำงเวียง" สร้ำงขึ้นในสมัยเจ้ำปู่แข็ง พ.ศ. 1949 เป็นวัดหลวงในเขตนคร
น่ำน ส ำหรับเจ้ำผู้ครองนครใช้เป็นสถำนท่ีประกอบพิธีส ำคัญทำงพุทธศำสนำ และพิธีถือน้ ำพิพัฒน์สัต
ยำตำมศิลำจำรึกหลักท่ี 74 ซึ่งถูกค้นพบภำยในวัดกล่ำวว่ำ พญำพลเทพฤำชัย เจ้ำเมืองน่ำนได้ 
ปฏิสังขรณ์บูรณะวิหำรหลวงเมื่อ พ.ศ. 2091 

ลักษณะสถำปัตยกรรมของวัดพระธำตุช้ำงค้ ำนี้ สะท้อนให้เห็นอิทธิพลของศิลปะสุโขทัย อำทิ 
เจดีย์ทรงลังกำ (ทรงระฆัง) รอบฐำนองค์พระเจดีย์ก่ออิฐถือปูนและปั้นเป็นรูปช้ำงครึ่งตัว ด้ำนละ 5 
เชือก และท่ีมุมท้ังส่ีอีก 4 เชือก ดูคล้ำยจะเอำหลังหนุน หรือ "ค้ ำ" องค์เจดีย์ไว้ ลักษณะคล้ำยวัดช้ำง
ล้อม จังหวัดสุโขทัย ภำยในวิหำรประดิษฐำน พระพุทธนันทบุรีศรีศำกยมุนี พระพุทธรูปส ำริดปำง
ประทำนอภัย สูง 145 เซนติเมตร อำยุรำวครึ่งหลังพุทธศตวรรษท่ี 19 ตรงกับสมัยสุโขทัยตอนปลำย 
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ส่วนผสมของทองค ำ 65 % พระประธำนเป็นปูนปั้นขนำดใหญ่ศิลปะเชียงแสน ฝีมือสกุลช่ำงน่ำนท่ีมี
พุทธลักษณะงดงำมยิ่ง (ส ำนักงำนจังหวัดน่ำน, 2552) 

2. วัดพระธำตุแช่แห้ง 
  

 
 
 
 
 

  
 
   รูปท่ี 3 ภำพวัดพระธำตุแช่แห้ง        
 
 
 
       
 
 
 

รูปท่ี 4 ภำพองค์เจดีวัดพระธำตุแช่แห้ง     

 วัดพระธำตุแช่แห้ง เป็นปูชนียสถำนศักด์ิสิทธิ์ ต้ังอยู่บนเนินทำงฝ่ังตะวันออกของแม่น้ ำน่ำน 
บริเวณท่ีเป็นศูนย์กลำงเมืองน่ำนเดิม หลังจำกท่ีย้ำยมำจำกเมืองปัว วัดพระบรมธำตุแช่แห้งสร้ำงใน
สมัยเจ้ำพระยำกำรเมือง (เจ้ำผู้ครองนครน่ำนระหว่ำง พ.ศ.1869-1902) เพื่อเป็นท่ีประดิษฐำนพระ
มหำชินธำตุเจ้ำ 7 พระองค์ พระพิมพ์เงินและพระพิมพ์ทอง ท่ีได้รับพระรำชทำนจำกพระมหำธรรม
รำชำลิไท เมื่อครั้งท่ีเจ้ำพระยำกำรเมืองเสด็จไปช่วยสร้ำงวัดหลวงอภัย (วัดป่ำมะม่วง จังหวัดสุโขทัย
ในปัจจุบัน) ในปีพ.ศ. 1897 

องค์พระธำตุเป็นเจดีย์ทรงระฆัง รูปแบบของ พระธำตุแช่แห้ง สันนิษฐำนว่ำได้รับอิทธิพลจำก
เจดีย์พระธำตุหริภุญ ไชย โดยรอบองค์บุด้วยทองจังโก (ทองดอกบวบ ทองเหลืองผสมทองแดง) ทำง
ขึ้นสู่องค์พระธำตุเป็นตัวพญำนำค หน้ำบันเหนือประตูทำงเข้ำพระวิหำรเป็นปูนปั้นลำยนำคเกี้ยว ซึ่ง
ถือเป็นเอกลักษณ์ของศิลปกรรมเมืองน่ำน (ส ำนักงำนจังหวัดน่ำน, 2552) 
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3. วัดสวนตำล  
 

 
  
 

 
 
 
 

   รูปท่ี 5 ภำพวัดสวนตำล 
                 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปท่ี 6 ภำพองค์พระเจ้ำทองทิพย์ 
 

 วัดสวนตำล อยู่ท่ีถนนมหำยศ สร้ำงขึ้นโดยพระนำงปทุมมำวดี เมื่อ พ.ศ.1770 เจดีย์มีสัณฐำน
งดงำม ช้ันล่ำงมีซุ้มประตูท้ังส่ีทิศ จำกภำพถ่ำยในหอจดหมำยเหตุแห่งชำติ รูปเจดีย์วัดสวนตำลก่อน
กำรบูรณะในสมัยพระเจ้ำสุริยพงษ์ผริตเดชฯ (ตรงกับรัชกำลท่ี 5) เป็นเจดีย์ฐำนส่ีเหล่ียม องค์พระ
เจดีย์ เป็นทรงดอกบัว ตูมหรือทรงพุ่มข้ำวบิณฑ์ สะท้อนให้ เห็นอิทธิพลศิลปะสมัย สุโขทัย 
          ภำยในวิหำรประดิษฐำนพระพุทธรูปท่ีส ำคัญคือ “พระเจ้ำทองทิพย์” ซึ่งพระเจ้ำติโลกรำช
แห่งนครเชียงใหม่ โปรดเกล้ำฯ ให้สร้ำงขึ้นในปี พ.ศ.1992 เป็นพระพุทธรูปทองส ำริดองค์ใหญ่ปำงมำร
วิชัย หน้ำตักกว้ำง 10 ฟุต สูง 14 ฟุต 4 นิ้ว มีงำนนมัสกำรและสรงน้ ำเป็นประจ ำทุกปี ในช่วงเทศกำล
สงกรำนต์และมีกำรเฉลิมฉลองท้ังกลำงวันและกลำงคืน (ส ำนักงำนจังหวัดน่ำน, 2552) 
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4. วัดหัวข่วง 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
รูปท่ี 7 ภำพวัดหัวข่วง                      

 
 
 
 
  
 
 

 
 
 
 
รูปท่ี 8 ภำพหอไตรเก่ำ วัดหัวข่วง 

 วัดหัวข่วง ต้ังอยู่ใกล้หอค ำ หรือพิพิธภัณฑสถำนแห่งชำติน่ำน มีวิหำรและเจดีย์ ท่ีมีลักษณะ
ศิลปกรรมแบบท้องถิ่นล้ำนนำ สกุลช่ำงเมืองน่ำน ฝีมือประณีตงดงำม วัดนี้ไม่ปรำกฏว่ำสร้ำงมำต้ังแต่
สมัยใด มีเพียงหลักฐำนว่ำได้รับกำรบูรณะในรำว พ.ศ. 2425  โดย เจ้ำอนันตวรฤทธิเดช เจ้ำเมืองน่ำน 
และต่อมำรำวปี พ.ศ.2472 ในสมัยเจ้ำมหำพรหมสุรธำดำเจ้ำผู้ครองน่ำนองค์สุดท้ำย มีวิหำรท่ีสวยงำม 
ปัจจุบันเป็นอำคำรทรงจ่ัว เด่นท่ีหน้ำบันประดับลวดลำยไม้จ ำหลักรูปพรรณพฤกษำ อย่ำงประณีตและ
สวยงำม ซุ้มประตูหน้ำต่ำง ประดับลำยปูนปั้นรูปใบผักกำด อันเป็นศิลปะแบบตะวันตก เป็นวิหำรฝีมือ



 

 

38 

ช่ำงเมืองน่ำนท่ีมีเอกลักษณ์เป็นของตนเอง นอกจำกนี้ ในวัดยังมีหอไตรเก่ำ คล้ำยวิหำร แต่มีขนำด
เล็ก และทรงสูง หน้ำบันและฝำช้ันบนประดับลำยแกะสลักสวยงำม ต้ังอยู่ใกล้องค์เจดีย์ 

เจดีย์วัดหัวข่วง ลักษณะเป็นเจดีย์ทรงประสำทหรือเรือนทอง อิทธิพลศิลปะล้ำนประดิษฐำน
พระพุทธรูปปำงมำรวิชัยส ำริด ท่ีมุมผนังท้ังสองข้ำง ปั้นเป็นรูปเทวดำทรงเครื่องยืนพนมมือ เหนือช้ัน
อัสดงตอนสุดเรือนธำตุเป็นช้ันบัวถลำซ้อนกัน 3 ช้ัน องค์ระฆัง มีขนำดเล็กไม่มีบัลลังก์ (ส ำนักงำน
จังหวัดน่ำน, 2552) 
 
 5.  วัดภูมินทร์  

 
 
 
 
 

 
 
  
 
 
 รูปท่ี 9 ภำพวัดภูมินทร์            
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
   รูปท่ี 10 ภำพรูปวำด “ปู่ม่ำน ย่ำม่ำน” 
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          วัดภูมินทร์ เป็นวัดหลวง ต้ังอยู่ในเขตพระนครดังปรำกฏช่ือต ำบลในเวียงในปัจจุบัน อยู่ใกล้
กับพิพิธภัณฑสถำนแห่งชำติจังหวัดน่ำน ตำมพงศำวดำรของเมืองน่ำน พระเจ้ำเจตบุตรพรหมมินทร์
เจ้ำผู้ครองนครน่ำนได้สร้ำงวัดภูมินทร์ขึ้นหลังจำก ท่ีครองนครน่ำนได้ 6 ปี เมื่อ พ.ศ.2139 มีปรำกฏ
ในคัมภีร์เมืองเหนือว่ำเดิมช่ือ "วัดพรหมมินทร์" แต่ตอนหลังช่ือวัดได้ เพี้ยนไปจำกเดิมเป็น วัดภูมินทร์ 

จุดเด่นของวัดนี้คือ เป็นวัดท่ีสร้ำงทรงจตุรมุข หนึ่งเดียวในประเทศไทยท่ีดูคล้ำยต้ังอยู่บนหลัง
พญำนำค 2 ตัว อำคำรนี้เป็นท้ังพระอุโบสถ พระวิหำรและพระเจดีย์ประธำน โดยใช้อำคำรในแนว
ตะวันออก-ตะวันตกเป็นพระวิหำร และอำคำรแนวเหนือ-ใต้ เป็นพระอุโบสถ สำมร้อยปีต่อมำ วัด
ภูมินทร์ ได้รับกำรบูรณะครั้งใหญ่สมัยเจ้ำอนันตวรฤทธิเดช เมื่อ พ.ศ.2410 (ปลำยสมัยรัชกำลท่ี 4) ใช้
เวลำซ่อมนำนถึง 7 ปี จิตรกรรมฝำผนังในวิหำรหลวงก็เขียนขึ้นในช่วงนี้ ภำพจิตรกรรมหรือ "ฮูบแต้ม" 
ในวัดภูมินทร์เป็นชำดกในพุทธศำสนำ (ส ำนักงำนจังหวัดน่ำน, 2552) 

 

6. วัดมิ่งเมือง  

 
  

 
 
 

 
 
  

รูปท่ี 11 ภำพวัดมิ่งเมือง                          
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 12 ภำพจติรกรรมภำยในวัดมิ่งเมือง 
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วัดมิ่งเมือง ต้ังอยู่ท่ีถนนสุริยพงศ์ เป็นท่ีประดิษฐำนเสำหลักเมืองของจังหวัดน่ำน ประวัติของ
วัดมิ่งเมือง คือ เดิมเป็นวัดร้ำง มีเสำหลักเมืองท่ีเป็นท่อนซุงขนำดใหญ่สองคนโอบ พบท่ีซำกวิหำร ใน
รำวปี 2400 เจ้ำอนันตวรฤทธิเดช เจ้ำครองนครน่ำนสถำปนำวัดใหม่ ต้ังช่ือว่ำ วัดมิ่งเมือง ตำมช่ือท่ี
เรียกเสำหลักเมืองว่ำ เสำมิ่งเมือง ต่อมำปี 2527 ได้มีกำรรื้อถอนและสร้ำงอุโบสถหลังใหม่เป็นแบบ
ล้ำนนำร่วมสมัยแบบในปัจจุบัน ลักษณะเด่นคือ ลำยปูนปั้นท่ีผนังด้ำนนอกของพระอุโบสถ มีควำม
สวยงำมวิจิตรบรรจงมำก เป็นฝีมือตระกูลช่ำงเชียงแสน มีควำมวิจิตรงดงำมมำก ภำยในมีภำพ
จิตรกรรมฝำผนังแสดงให้เห็นวิถีชีวิตของชำวเมืองน่ำน ฝีมือช่ำงท้องถิ่นยุคปัจจุบัน และในบริเวณวัด
ยังเป็นท่ีประดิษฐำนเสำหลักเมือง ซึ่งอยู่ในศำลำจตุรมุข ด้ำนหน้ำพระอุโบสถ เสำหลักเมืองสูง
ประมำณ 3 เมตร ฐำนประดับด้วยไม้แกะลวดลำยลงรักปิดทอง ยอดเสำแกะสลัก เป็นรูปพรหมพักตร์
มีช่ือ เมตตำ กรุณำ มุทิตำ อุเบกขำ (ส ำนักงำนจังหวัดน่ำน, 2552) 

สรุปได้ว่ำ ศำสนสถำนดังกล่ำวนี้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงพุทธในจังหวัดน่ำนอันเป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวท่ีนักท่องเท่ียวนิยมมำท่องเท่ียวกันเป็นจ ำนวนมำกตลอดท้ังปี ท้ังนี้มีกิจกรรมและ
สถำปัตยกรรม ท่ีมีคุณค่ำทำงวัฒนธรรมเป็นอย่ำงยิ่งทุกวัดและในแต่ละวัดนี้ได้จัดกิจกรรม ประกอบ
เพื่อนักท่องเท่ียวในด้ำนสนทนำธรรม วิปัสสนำ บริกำรเครื่องรำงของขลัง ท ำบุญสะเดำะเครำะห์ 
กิจกรรมประเพณีประจ ำปีในวัดและกิจกรรมให้ควำมรู้เกี่ยวกับสถำปัตยกรรมและจิตรกรรม ทุกวัด
และทุกศำสนสถำน                        
 
งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 งานวิจัยในประเทศ 

กวิน ลือยศ (2553) ได้ท ำกำรวิจัยเรื่อง พฤติกรรมและควำมพึงพอใจของนักท่องเท่ียวชำว
ไทยท่ีมีต่อกำรเข้ำชมวัดในเขตอ ำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ ศึกษำพฤติกรรม
นักท่องเท่ียวชำวไทยในกำรเยี่ยมชมวัดในเขตอ ำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ และควำมพึงพอใจต่อส่ิง
ต่ำงๆของนักท่องเท่ียวชำวไทยในกำรเข้ำชมวัดในเขตอ ำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ และจำกกำรศึกษำ
พบว่ำ นักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีเดินทำงเข้ำวัดส่วนใหญ่เดินทำงมำกับครอบครัว ส่วนใหญ่เดินทำงมำ
เท่ียวโดยใช้รถยนต์ส่วนตัว และเดินทำงมำเท่ียววัดในเชียงใหม่เป็นครั้งแรก ระยะเวลำท่ีนักท่องเท่ียว
จะมำพักท่ีจังหวัดเชียงใหม่ คือ 1-3 วัน ส่วนใหญ่เลือกพักโรงแรม เหตุผลท่ีนักท่องเท่ียวมำเท่ียววัด 
คือ  ท ำบุญเป็นส่วนใหญ่ และพบว่ำนักท่องเท่ียวมีควำมประทับใจและสนใจอยำกเท่ียววัดพระธำตุ
ดอยสุเทพมำกท่ีสุด ส่วนในด้ำนควำมพึงพอใจของนักท่องเท่ียวพบว่ำ นักท่องเท่ียวมีควำมพึงพอใจ
โดยรวมในด้ำนสถำนท่ี ด้ำนส่ิงอ ำนวยควำมสะดวก ด้ำนกำรคมนำคม และด้ำนศำสนำและควำมเช่ือ
อยู่ในระดับมำก และในด้ำนควำมส่ิงอ ำนวยควำมสะดวกมีควำมพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับปำนกลำง 
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สุดำทิพย์ นันทโชค (2555) ได้ท ำกำรวิจัยเรื่อง พฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงศำสนำในเขต
จังหวัดสิงห์บุรีของนักท่องเท่ียวสูงอำยุ (Religious Tourism Behaviors at Singburi among the 
elder tourist) โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ ศึกษำพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงศำสนำในเขตจังหวัดสิงห์บุรี
ของนักท่องเท่ียวสูงอำยุ และเพื่อศึกษำถึงปัจจัยทำงด้ำนลักษณะส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ สถำนภำพ 
จังหวัดท่ีอำศัยอยู่ปัจจุบัน และ แหล่งท่ีมำของรำยได้ในปัจจุบัน ท่ีมีผลต่อพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิง
ศำสนำในเขตจังหวัดสิงห์บุรีของ นักท่องเท่ียวสูงอำยุ จำกกำรศึกษำพบว่ำ ปัจจัยลักษณะส่วนบุคคลมี
ผลต่อพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงศำสนำในเขตจังหวัดสิงห์บุรี เนื่องจำกปัจจัยดังกล่ำวเป็นเหตุผลหลัก
ซึ่งมีผลต่อกำรตัดสินใจในกำรเดินทำงมำท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ นอกเหนือจำกนั้นจำกกำรศึกษำ ยัง
พบว่ำจังหวัดสิงห์บุรีควรมีกำรวำงแผนกำรประชำสัมพันธ์ สนับสนุนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของ
จังหวัดสิงห์บุรีอย่ำงต่อเนื่องเพื่อเป็นกำรกระตุ้นให้นักท่องเท่ียวสูงอำยุท้ังในจังหวัดสิงห์บุรีและจังหวัด
ใกล้เคียง เดินทำงมำเท่ียวมำกขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง เพรำะปัจจุบันกำรท่องเท่ียงเชิงพุทธศำสนำ หรือทัวร์
ไหว้พระท ำบุญ ณ วัดส ำคัญต่ำงๆ นับเป็นอีกรูปแบบหนึ่งของกำรท่องเท่ียวส ำหรับกลุ่มคนท่ีมีควำม
สนใจพิเศษท่ีได้รับควำมนิยมอย่ำงมำกในประเทศไทย ท้ังนี้เพรำะตำมคติควำมเช่ือท่ีว่ำ กำรได้มำ
สักกำระสถำนท่ีศักด์ิสิทธ์จะน ำควำมเป็นสิริมงคลมำสู่ชีวิต และนอกเหนือจำกนี้ ยังพบว่ำ วัด เป็น
ทรัพยำกรส ำหรับกำรท่องเท่ียวท่ีสะท้อนอำรยธรรมและวิถีชีวิตของท้องถิ่นอันเป็นแหล่งรวมข้อมูล
ด้ำนประวัติศำสตร์ กำรศึกษำ ศิลปกรรม สถำปัตยกรรม รวมท้ังเช่ือมโยงควำมเป็นมำของวัฒนธรรม
กับชุมชนและกำรตั้งถิ่นฐำนของชุมชนอีกด้วย จึงอำจกล่ำวได้ว่ำกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธเป็นแนวทำงใน
กำรพัฒนำและจัดกำรแหล่งท่องเท่ียวภำยในวัดได้อย่ำงเหมำะสมและมีคุณภำพท่ีดีและยังสำมำรถ
ส่งเสริมและประชำสัมพันธ์กำรท่องเท่ียววัดในจังหวัดสิงห์บุรีให้เป็นท่ีรู้จักในฐำนะแหล่งท่องเท่ียวเชิง
ศำสนำท่ีส ำคัญของประเทศไทยอีกด้วย 

   สุวรรณำ มุ่งเจริญ (2555) ได้ท ำกำรวิจัยเรื่อง กำรจัดกำรกำรท่องเท่ียวเชิงศำสนำ: 
กรณีศึกษำ อุทยำนศำสนำพระโพธิสัตว์กวนอิม จังหวัดเพชรบุรี (Religions TourismManagement: 
A case study at Bodhisativa Kuanyin Religious Park Phetchaburi Province) โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อศึกษำ อุปสรรคของกำรจัดกำรกำรท่องเท่ียวเชิงศำสนำและเพื่อศึกษำควำมพึงพอใจ
ของนักท่องเท่ียว และจำกกำรศึกษำพบว่ำ อุปสรรคของกำรท่องเท่ียวเกิดจำกศรัทธำในศำสนำ
น้อยลง เนื่องจำกแหล่งท่องเท่ียวเชิงศำสนำมีเพิ่มมำกขึ้น ท ำให้เกิดภำพทำงศำสนำท้ังศรัทธำจริง และ
แบบกระแสนิยมจำกกำรประชำสัมพันธ์ ดังนั้นกำรแก้ไขอุปสรรคของกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ 
ควรท่ีจะท ำกำรประชำสัมพันธ์ เพื่อเป็นกำรเพิ่มช่องทำงท ำให้คนรู้จักมำกขึ้น และควรจัดกำรกับ
ทรัพยำกรวัฒนธรรม อำทิเช่น กำรปรับปรุงภูมิทัศน์ และเพิ่มส่ิงอ ำนวยควำมสะดวกพื้นฐำนท่ีจ ำเป็น
ในสถำนท่ีท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ เพื่ออ ำนวยควำมสะดวกและตอบสนองแก่ควำมต้องกำรของ
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นักท่องเท่ียว ในทำงเดียวกันจะสำมำรถส่ือสำรและลดอุปสรรคในกำรเดินทำงมำท่องเท่ียวเช่น 
เดียวกัน 
  มำโนช พรหมปัญโญ (2555) ได้ท ำกำรวิจัยเรื่อง แนวทำงกำรเตรียมควำมพร้อมกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธของจังหวัดอุบลรำชธำนี เพื่อรองรับกำรเข้ำสู่ประชำคมอำเซียน (Management 
Guideline for Religious Tourism Toward the Asean Community) โดยมีวัตถุประสงค์ เพื่อ
ศึกษำแนวทำงกำรพัฒนำกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ ในจังหวัดอุบลรำชธำนี และปัจจัยในกำรพัฒนำแหล่ง
ท่องเท่ียว จำกกำรศึกษำพบว่ำ จังหวัดอุบลรำชธำนี มีท้ังอัตลักษณ์ และเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่น รวมท้ัง
ยังมีภูมิหลังทำงประวัติศำสตร์ ซึ่งสำมำรถดึงดูดนักท่องเท่ียวได้เป็นอย่ำงดี แต่แหล่งท่องเท่ียวยังขำด
เสน่ห์ ท้ังยังขำดกำรถ่ำยทอดควำมรู้ทำงศำสนำโดยมัคคุเทศก์  ดังนั้นจ ำเป็นต้องพัฒนำกระบวนกำร
ส่ือสำร เพื่อเป็นกำรเพิ่มศักยภำพของแหล่งท่องเท่ียวและส่งเสริมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธของจังหวัด
อุบลรำชธำนี 
         อำรีย์ นัยพินิจ (2555) ได้ท ำกำรวิจัยเรื่อง ศักยภำพกำรท่องเท่ียวเชิงศำสนำของวัดในกลุ่ม
จังหวัดร้อยแก่นสำรสินธุ์ (The Study potentiality approaches in Religion Tourism of “Roi 
Kaen Sarn Sin” Cluster province) โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษำพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวในเชิง
พุทธศำสนำของวัด และศักยภำพของกำรท่องเท่ียวเชิงศำสนำของวัดในกลุ่มจังหวัดร้อยเอ็ด ขอนแก่น 
มหำสำรคำม และกำฬสินธุ์ กลุ่มผู้ให้เป็นผู้แทนจำกส ำนักงำนท่องเท่ียวและสมำคมธุรกิจท่องเท่ียว
จังหวัดและสมำคมธุรกิจท่องเท่ียวจังหวัด จ ำนวน 17 คน และกลุ่มตัวอย่ำงเป็นนักท่องเท่ีย วท่ีมำ
ท่องเท่ียวในเขตพื้นท่ีร้อยแก่นสำรสินธุ์  ผลกำรศึกษำพบว่ำนักท่องเท่ียวนิยมเดินทำงมำในเทศกำล
ส ำคัญทำงพุทธศำสนำ ได้แก่ เทศกำลลอยกระทง สงกรำนต์ ปีใหม่ และเข้ำพรรษำ - ออกพรรษำ ซึ่ง
กิจกรรมท่ีนักท่องเท่ียวเดินทำงมำมำกท่ีสุด คือ เดินทำงมำวัดเพื่อกำรตักบำตร ถวำยทำน เวียนเทียน
ในวันส ำคัญต่ำงๆ ทำงศำสนำ นักท่องเท่ียวส่วนมำกเดินทำงมำวัดโดยรถยนต์ส่วนตัว ส ำหรับส่ิงท่ี
ได้รับจำกกำรท่องเท่ียวเชิงศำสนำ คือ กำรได้รับควำมเพลิดเพลินกับภูมิทัศน์ และกำรได้เรียนรู้และ
เห็นคุณค่ำของศิลปะต่ำงๆ ปัจจัยจูงใจหลัก คือ คุณค่ำของแหล่งท่อง เท่ียว สภำพกำรเข้ำถึง และ
กิจกรรมท่ีมนุษย์สร้ำงขึ้น โดยกำรพัฒนำบุคลำกรท่ีมีควำมรู้ควำมสำมำรถเกี่ยวกับกำรท่องเท่ียวเชิง
ศำสนำเป็นส่ิงจ ำเป็นอย่ำงมำก เพื่อให้เกิดกำรพัฒนำกำรท่องเท่ียวเชิงศำสนำอย่ำงยั่งยืน ศักยภำพ
ขององค์ประกอบกำรท่องเท่ียวเชิงศำสนำของวัดในกลุ่มจังหวัดร้อยแก่นสำรสินธุ์ ได้แก่ องค์ประกอบ
ด้ำนส่ิงดึงดูดใจด้ำนกำรเข้ำถึงแหล่งท่องเท่ียว ด้ำนท่ีพัก ด้ำนควำมปลอดภัย ด้ำนกิจกรรมสนับสนุน
กำรท่องเท่ียว ด้ำนรำยกำรน ำเท่ียว และ ด้ำนสังคม  
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 งานวิจัยต่างประเทศ 

Isaree (2000) ได้ท ำกำรวิจัยเรื่อง ทัศนคติของผู้ท่ีอำศัยในพื้นท่ีบริเวณสถำนท่ีท่องเท่ียว 
เกี่ยวกับผลกระทบต่อ สังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจจำกกำรพัฒนำกำรท่องเท่ียวในวัด ในพุทธ
ศำสนำ ได้แก่ วัดพระศรีรัตนศำสดำรำม กรุงเทพฯ วัดพระธำตุดอยสุเทพ จังหวัดเชียงใหม่ และ วัดโส
ธรวรำรำมวรวิหำร จังหวัดฉะเชิงเทรำ ผลกำรศึกษำพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่เห็นด้วยเป็น
อย่ำงยิ่งว่ำ กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำให้ประโยชน์อย่ำงมำก แก่ชุมชนในพื้นท่ีท่องเท่ียว ท้ังในด้ำน
เศรษฐกิจ สังคม และ วัฒนธรรม และยังพบว่ำ ทัศนคติของประชำชนท่ีมีต่อกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำไม่ส่งผลกับกำรพัฒนำกำรท่องเท่ียวภำยในชุมชน  

   Madhu (2010) ได้ท ำกำรวิจัยเรื่อง กำรเพิ่มขึ้นของกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำในประเทศ
อินเดีย โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษำเหตุผลส ำคัญของกำรส่งเสริมสถำนท่ีท่องเท่ียวทำงพุทธศำสนำใน
ประเทศอินเดีย และเปรียบเทียบกำรรับรู้ของนักท่องเท่ียวชำวต่ำงชำติและนักท่องเท่ียวชำวอินเดีย
เพื่อน ำไปสู่กำรพัฒนำประเทศอินเดียให้เป็นปลำยทำงส ำหรับกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำเหมือนกับ
ประเทศอื่นๆ เช่น ญี่ปุ่น ไทย และ จีน จำกผลกำรวิจัยแสดงให้เห็นว่ำ ระดับกำรรับรู้และเข้ำใจ ของ
นักท่องเท่ียวชำวต่ำงชำติ และ นักท่องเท่ียวชำวอินเดีย ในกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำในประเทศ
อินเดีย ยังอยู่ในระดับต่ ำ เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศอื่นๆ เช่น ญี่ปุ่น ไทย และ จีน รวมถึงประเทศ
อินเดียยังขำดควำมตระหนักในกำรพัฒนำกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำในพื้นท่ีต่ำงๆ จำกหน่วยงำนท่ี
เกี่ยวข้องท้ังภำครัฐและเอกชน 
 Matsui (2012) ได้ท ำกำรวิจัยเรื่อง ผลกระทบทำงสังคมและเศรษฐกิจในกำรท่องเท่ียวแสวง
บุญ พบว่ำ กำรท่องเท่ียวแสวงบุญมีบทบำทส ำคัญในกำรพัฒนำทำงเศรษฐกิจและสังคมเป็นอย่ำงมำก
ประเทศใดท่ีมีกำรท่องเท่ียวแสวงบุญจะเป็นประเทศท่ีได้เปรียบมำก เพรำะสำมำรถเปล่ียนเป็น
เงินตรำต่ำงประเทศได้ไม่ว่ำจะเป็นกำรจ้ำงงำนท่ีเกิดขึ้นจำกกำรท่องเท่ียวแสวงบุญท่ีมีขนำดใหญ่ และ
มีควำมเห็นว่ำ กำรท่องเท่ียวมีบทบำทท่ีสำมำรถเพิ่มมำตรฐำนกำรครองชีพในกำรลดควำมยำกจนใน
ชุมชนท้องถิ่นได้อีกด้วย 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย   

 ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยก าหนดกรอบแนวคิดในการวิจัยดังภาพประกอบข้างล่าง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ข้อมูลลักษณะทั่วไป 

-  เพศ 
-  อำยุ 
-  สถำนภำพ 
-  ระดับกำรศึกษำ 
-  อำชีพ 
-  รำยได้ต่อเดือน 
-  ภูมิล ำเนำ 
   (ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) 
(ศิริพันธ์ ถำวรทวีวงษ,์ 2543) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว

ทั่วไป 

- วัตถุประสงค์ของกำร        
  ท่องเท่ียว  
- จ ำนวนครั้งท่ีเดินทำง  
  ท่องเท่ียว 
- ระยะเวลำในกำรท่องเท่ียว 
- ค่ำใช้จ่ำยในกำรท่องเท่ียว 
- ปัจจัย / ส่ิงอ ำนวยควำม   
  สะดวก ท่ีท ำให้ ไป / ไม่ไป  
  ท่องเท่ียว 
(บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนำ, 2555) 

 

องค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาแบ่ง
ออกเป็น 5 ด้าน ได้แก่ 

1. ด้ำนสถำปัตยกรรม และจิตกรรม   
(ยุวลักษณ์ เส้งหวำน & สุธำทิพย์ นิลม่วง, 
2550) 
2. ด้ำนกำรสนทนำธรรม หรือวิปัสสนำ  
(สมชำย ฐำนวุฑโฒ, 2557) 
3. ด้ำนกำรหำซื้อ เครื่องรำง ของขลัง 
(ทวี มหำปญฺโญป, 2557) 
4. ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ 
(แก้ว ชิดตะขบ, 2553) 
5. ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัด เช่น กำร
จัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ 
(ดวงกมล อุ่นจิตติ, 2553) 
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บทท่ี 3  

วิธีด าเนินการวิจัย 

 

กำรวิจัยเรื่องพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำวัด จังหวัดน่ำน ผู้วิจัยได้ก ำหนด
วิธีด ำเนินกำรวิจัยในหัวข้อและรำยละเอียด ดังต่อไปนี้    

 1.  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำงท่ีใช้ในกำรวิจัย 
 2.  เครื่องมือท่ีใช้ในกำรวิจัย 
 3.  กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
 4.  กำรวิเครำะห์ข้อมูล 

 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย  
 ประชากร 

ท่ีใช้ในกำรวิจัยครั้งนี้  คือ นักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีเดินทำงเข้ำมำท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำใน
จังหวัดน่ำนใน ปี พ.ศ. 2556 รวมท้ังส้ิน 100,356 คน (ส ำนักงำนพื้นท่ีพิเศษเมืองเก่ำน่ำน, 2556) 
 กลุ่มตัวอย่าง 

 กลุ่มตัวอย่ำง คือ นักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีเดินทำงไปท่องเท่ียวจังหวัดน่ำนและไปเยี่ยมชมวัดใด
วัดหนึ่ง หรือท้ัง 6 วัด ได้แก่ วัดพระธำตุช้ำงค้ ำวรวิหำร วัดพระธำตุแช่แห้ง วัดสวนตำล วัดหัวข่วง วัด
ภูมินทร์ และ วัดมิ่งเมือง จ ำนวน 420 คน ซึ่งจ ำนวนดังกล่ำวผู้วิจัยได้มำจำกกำรค ำนวณจำกสูตรของ 
ยำมำเน (Yamane, 1976) ท่ีระดับควำมเช่ือมั่น 95% ซึ่งมีควำมคลำดเคล่ือน 5 %  

 

   สูตร    
 

     
 

    n   = ขนำดตัวอย่ำงท่ีค ำนวณได้ 
    N   = จ ำนวนประชำกรท่ีทรำบค่ำ    
    e   =    ค่ำควำมคลำดเคล่ือนท่ีจะยอมรับได้ ในท่ีนี้ ก ำหนดให้มี
                                  ควำมคลำดเคล่ือนเท่ำกับ 5% ดังนั้นค่ำ e = 0.05   
    N   =            100356 
                 1 + (100356)(.05)2 
     

 

         =        100356 =   398.41   
                251.89 
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 นั่นคือ จ ำนวนตัวอย่ำงหรือจ ำนวนนักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีเดินทำงมำเท่ียววัด ในจังหวัดน่ำน 
จ ำนวน 6 วัด ท่ีก ำหนดไว้ในขอบเขตด้ำนพื้นท่ีในกำรศึกษำวิจัยครั้งนี้ ต้องมีจ ำนวนไม่น้อยกว่ำ 
398.41 คน อย่ำงไรก็ตำม เพื่อลดควำมคลำดเคล่ือนและเพื่อควำมสมบูรณ์ของกลุ่มตัวอย่ำง ผู้วิจัยจึง
ได้เพิ่มจ ำนวนกลุ่มตัวอย่ำงส ำหรับกำรวิจัยครั้งนี้ จ ำนวน 420 คน  
 
 วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่าง 
 กำรได้มำซึ่งกลุ่มตัวอย่ำง ผู้วิ จัยใช้วิธีกำรได้มำแบบไม่อำศัยควำมน่ำจะเป็น (Non-
Probability Sampling Method) โดยสุ่มกลุ่มตัวอย่ำงนักท่องเท่ียวชำวไทยด้วยวิธีกำร ดังนี้ 
 1. สุ่มกลุ่มตัวอย่ำงแบบเจาะจง (Purposive Sampling)  โดยพิจำรณำนักท่องเท่ียวชำวไทย 
ท่ีเข้ำมำท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำในวัดใดวัดหนึ่งท่ีเป็นวัดในขอบเขตของกำรวิจัยด้ำนพื้นท่ี จ ำนวน
รวม 6 วัด 
 2. สุ่มกลุ่มตัวอย่ำงแบบโควตำ (Quota sampling) (เทียมจันทร์ พำนิชย์ผลินไชย, 2539) 
เพื่อท ำให้ได้จ ำนวนกลุ่มตัวอย่ำงจำกนักท่องเท่ียวชำวไทยในวัดกระจำยตำมแต่ละวัดเท่ำๆกันทุกวัด 
โดยแบ่งจ ำนวนกำรเก็บตัวอย่ำงจำกนักท่องเท่ียวชำวไทยในแต่ละวัด ดังปรำกฏในตำรำงท่ี 1 
 
ตารางท่ี 1 แสดงจ ำนวนตัวอย่ำงนักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีเดินทำงมำเท่ียววัด ในจังหวัดน่ำน รวม 6 วัด 
 

                          วัดในจังหวัดน่ำน 
นักท่องเท่ียวชำวไทย 

(คน) 

1.  วัดพระธำตุช้ำงค้ ำวรวิหำร 70 
2.  วัดพระธำตุแช่แห้ง 70 
3.  วัดสวนตำล 70 
4.  วัดหัวข่วง 70 
5.  วัดภูมินทร์ 70 
6.  วัดมิ่งเมือง   70 

     รวม   420 
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 3. สุ่มกลุ่มตัวอย่ำงแบบตำมควำมสะดวก (Convenience Sampling) เป็นกำรเก็บตัวอย่ำง
จำกนักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีมีควำมเต็มใจและยินดีให้ข้อมูล ซึ่งผู้วิจัยได้ท ำกำรแจกแบบสอบถำมให้ได้
จ ำนวนตัวอย่ำง 70 คนต่อวัด จนครบจ ำนวน 420 คน 
 
 เกณฑ์การคัดเข้าและคัดออก 
เกณฑ์คัดเข้ำ  
 1. มีสัญชำติไทย ท้ังเพศชำยและเพศหญิง 
 2. ไม่จ ำกัดอำยุ  

3. เป็นผู้ท่ีมำท่องเท่ียวในวัดท้ัง 6 ได้แก่  วัดพระธำตุช้ำงค้ ำวรวิหำร  วัดพระธำตุแช่แห้ง  วัด
สวนตำล วัดหัวข่วง วัดภูมินทร์ และวัดมิ่งเมือง ผู้วิจัยได้เลือกวัดท่ีใช้ในกำรวิจัยจำกกำรสอบถำม
โดยตรงกับเจ้ำหน้ำท่ีของส ำนักงำนพระพุทธศำสนำ จังหวัดน่ำน  ซึ่งเจ้ำหน้ำท่ีได้แนะน ำให้ผู้วิจัย
ด ำเนินกำรศึกษำจ ำนวน 6 วัดดังกล่ำวข้ำงต้น วัดเหล่ำนี้เป็นวัดส ำคัญทำงประวัติศำสตร์ และบ่งบอก
ถึงวัฒนธรรมของจังหวัดน่ำนได้เป็นอย่ำงดี รวมท้ังสถำนท่ีต้ังของแต่ละวัดไม่ห่ำงไกลกัน นักท่องเท่ียว
สำมำรถเดินทำงเย่ียมชมวัดเหล่ำนี้ได้อย่ำงสะดวกและต่อเนื่องกัน (ส ำนักงำนพระพุทธศำสนำจังหวัด
น่ำน, 2558) 
 4. มีควำมสมัครใจและพร้อมให้ควำมร่วมมือในกำรวิจัย  
เกณฑ์คัดออก  

1. มีภูมิล ำเนำในจังหวัดน่ำน 
2. ไม่ให้ควำมร่วมมือในกำรตอบแบบสอบถำม 
 

เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
เครื่องมือท่ีใช้ในกำรเก็บรวบรวมข้อมูลในกำรวิจัยครั้งนี้เป็นแบบสอบถำม 
   

 ขั้นตอนในการสร้างและหาคุณภาพของเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย  
 ร่ำงแบบสอบถำมโดยแบ่งแบบสอบถำมเป็น 3 ตอน ได้แก่ 

ตอนท่ี 1 แบบสอบถำมเกี่ยวกับข้อมูลลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถำม มีจ ำนวน
ท้ังหมด 7 ข้อ ได้แก่ เพศ อำยุ สถำนภำพ ระดับกำรศึกษำ อำชีพ รำยได้ และ ภูมิล ำเนำ ลักษณะ
ค ำถำมเป็นแบบปลำยปิดชนิดเลือกตอบ (Multiple Choice) 

ตอนท่ี 2  แบบสอบถำมเกี่ยวกับพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถำม มี
จ ำนวนท้ังหมด 11 ข้อ มีลักษณะเป็นค ำถำมแบบปลำยปิดชนิดเลือกตอบ (Multiple Choice)  ใน
รำยละเอียดต่ำงๆ ดังนี้   
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1. วัตถุประสงค์ของกำรท่องเท่ียว  
2. จ ำนวนครั้งท่ีเดินทำงท่องเท่ียว 
3. ระยะเวลำในกำรท่องเท่ียว 
4. ค่ำใช้จ่ำยในกำรท่องเท่ียว 
5. ปัจจัย / ส่ิงอ ำนวยควำมสะดวก ท่ีท ำให้ ไป / ไม่ไปท่องเท่ียว 

 ตอนท่ี 3  แบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำในวัด  จังหวัด
น่ำน รวม 5 ด้ำน มีจ ำนวนท้ังหมด 11 ข้อ มีลักษณะเป็นค ำถำมแบบปลำยปิดชนิดเลือกตอบ 
(Multiple Choice) ในองค์ประกอบ 5 ด้ำน ดังต่อไปนี้ 

1. องค์ประกอบด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม 
2. องค์ประกอบด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ  
3. องค์ประกอบด้ำนกำรหำซื้อ เครื่องรำง หรือของขลัง 
4. องค์ประกอบด้ำนกำรท ำบุญ สะเดำะเครำะห์ 
5. องค์ประกอบด้ำนกิจกรรมต่ำงๆของวัด หรืองำนประจ ำปี 

 
 การหาคุณภาพของเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
 กำรทดสอบควำมตรงเชิงเนื้อหำ (Content Validity Test) 

เมื่อกำรสร้ำงแบบสอบถำมเสร็จส้ิน ผู้วิจัยได้รับควำมอนุเครำะห์จำกผู้ทรงคุณวุฒิด้ำนกำร
ท่องเท่ียวรวม 5 ท่ำนในกำรตรวจสอบควำมตรงเชิงเนื้อหำของแบบสอบถำมท่ีสร้ำงขึ้น ได้แก่ ผู้ทรง 
คุณวุฒิจำกจุฬำลงกรณ์มหำวิทยำลัยจ ำนวน 4 ท่ำน และ ผู้ทรงคุณวุฒิจำกมหำวิทยำลัยเกษมบัณฑิต
จ ำนวน 1 ท่ำน กำรทดสอบควำมตรงเชิงเนื้อหำ กระท ำเพื่อพิจำรณำถึงควำมสอดคล้องระหว่ำง
วัตถุประสงค์ของงำนวิจัยกับเนื้อหำในแบบสอบถำม โดยกำรหำค่ำดัชนีควำมสอดคล้อง (Index of 
Item – Objective  Congruence : IOC) ค่ำ IOC ท่ีเข้ำใกล้ +1 แสดงว่ำข้อค ำถำมในแบบสอบถำมมี
ควำมสอดคล้องกับวัตถุประสงค์มำก (ยุทธพงษ์ กัยวรรณ์, 2543) 
 วิธีกำรประเมินควำมสอดคล้อง มีดังนี้ 
 ถ้ำผู้ทรงคุณวุฒิแน่ใจว่ำรำยกำรนั้นสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ ให้ท ำเครื่องหมำย /  
 ท่ีช่อง +1 
 ถ้ำผู้ทรงคุณวุฒิไม่แน่ใจว่ำรำยกำรนั้นสอดคล้องกับวัตถุประสงค์หรือไม่ ให้ท ำเครื่องหมำย / 
 ท่ีช่อง  0  
 ถ้ำผู้ทรงคุณวุฒิแน่ใจว่ำรำยกำรนั้นไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ให้ท ำเครื่องหมำย /        

  ท่ีช่อง -1               
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จำกนั้น น ำข้อมูลท่ีรวบรวมจำกควำมคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิจ ำนวน 5 ท่ำนมำค ำนวณหำค่ำ
ดัชนีควำมสอดคล้อง ( IOC) ค่ำดัชนีในข้อใดของแบบสอบถำมท่ีมีค่ำมำกกว่ำ 0.5 ถือว่ำข้อ
แบบสอบถำมกับวัตถุประสงค์มีควำมสอดคล้องกันถือว่ำใช้ได้ ในกำรศึกษำนี้ ผลกำรค ำนวณค่ำดัชนี
ควำมสอดคล้อง (IOC) ของเครื่องมือท่ีใช้ มีค่ำเท่ำกับ 0.93 

กำรทดสอบควำมเท่ียง (Reliability Test) 
ผู้วิจัยน ำแบบสอบถำมไปทดลองใช้กับกลุ่มประชำกรท่ีมิใช่กลุ่มตัวอย่ำงจริง โดยกลุ่ม

ประชำกรนี้มีคุณสมบัติใกล้เคียงกับกลุ่มตัวอย่ำง คือ นักท่องเท่ียวชำวไทยจ ำนวน 30 คน ท่ีไปเยี่ยม
ชมวัดในกรุงเทพมหำนครซึ่งมีคุณสมบัติใกล้เคียงกับวัดในจังหวัดน่ำนท่ีใช้เป็นสถำนท่ีเก็บข้อมูลในกำร
วิจัยนี้ แล้วน ำผลจำกแบบสอบถำมไปทดสอบควำมเท่ียงของแบบสอบถำม โดยใช้ค่ำสัมประสิทธิ์
แอลฟำของครอนบำค (Cronbach’s Alpha Coefficient) (Cronbach, 1990) ซึ่งผู้วิจัยได้ก ำหนดค่ำ
สัมประสิทธิ์ไว้ท่ี 0.8 ซึ่งถือเป็นค่ำท่ีเหมำะสม (ยุทธพงษ์ กัยวรรณ์, 2543) ในกำรวิเครำะห์หำค่ำ
สัมประสิทธิ์แอลฟำหรือควำมเท่ียงของแบบสอบถำมในกำรศึกษำนี้ จำกผลกำรวิเครำะห์ข้อมูล ได้ค่ำ
สัมประสิทธิ์แอลฟำเท่ำกับ 0.83 ดังนั้นเครื่องมือจึงมีควำมเท่ียงตำมเกณฑ์ท่ีก ำหนด 

 
การเก็บรวมรวมข้อมูล 

ผู้วิจัยได้ติดต่อและได้รับอนุญำตจำกเจ้ำอำวำสหรือกรรมกำรของวัด ท่ีเป็นกลุ่มตัวอย่ำง
ท้ังหมด โดยผู้วิจัยท ำกำรแจกแบบสอบถำมจ ำนวน 420 ชุด กับนักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีมำท่องเท่ียว 
เชิงพุทธศำสนำในวัดท่ีเป็นกลุ่มตัวอย่ำงจ ำนวน 6 วัด ซึ่งผู้วิจัยรวบรวมข้อมูลด้วยตนเอง จำกนั้นน ำ
แบบสอบถำมท่ีได้มำตรวจสอบควำมถูกต้องของแบบสอบถำมทุกชุด โ ดยใช้เวลำในกำรเก็บ
แบบสอบถำมต้ังแต่เดือนกุมภำพันธ์ – เดือนมีนำคม 2558  โดยท ำกำรเก็บข้อมูลระหว่ำงวันจันทร์ถึง
วันศุกร์ จ ำนวน 25 คนต่อวัน ในช่วงเวลำ 9:00 – 14:00 น. เก็บข้อมูล 2 วัดต่อวัน เนื่องจำกเป็นวัน
ธรรมดำมีนักท่องเท่ียวเดินทำงมำเท่ียววัดน้อยกว่ำในช่วงวันหยุดสุดสัปดำห์ และเก็บข้อมูลของวัน
เสำร์และวันอำทิตย์ จ ำนวน 50 คนต่อวัน และ 45 คนต่อวันในวันอำทิตย์สุดท้ำยของกำรเก็บข้อมูล 
ในช่วงเวลำ 9:00 – 16:00 น. โดยเก็บข้อมูล 3 วัดต่อวัน เนื่องจำกวันเสำร์และวันอำทิตย์มี
นักท่องเท่ียวที่อยู่ในวัยท ำงำนและวัยก ำลังศึกษำใช้เวลำในวันหยุดเดินทำงมำเท่ียววัด ท ำให้มีจ ำนวน
นักท่องเท่ียวมำกกว่ำในวันธรรมดำ โดยผู้วิจัยเป็นผู้เก็บข้อมูลด้วยตนเอง (รำยละเอียดดังปรำกฏใน
ตำรำงท่ี 2) 
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ตารางท่ี 2 แสดงจ ำนวนของผู้ตอบแบบสอบถำมจ ำแนกตำมวันและช่วงเวลำ 
 

 

 จำกตำรำงท่ี 2 แสดงจ ำนวนแบบสอบถำมท่ีเก็บได้ในแต่ละเดือนจำกวัดต่ำงๆ รวม 6 วัด โดย
ในช่วงเวลำ 09.00-14.00 น. ของวันจันทร์ถึงวันศุกร์ ใช้เวลำในกำรเก็บแบบสอบถำมวันละ 25 คน 
และ ช่วงเวลำ 09:00-16:00 น. ของวันเสำร์และวันอำทิตย์ ใช้เวลำในกำรเก็บแบบสอบถำมวันละ 50 
คน โดยวันสุดท้ำยของกำรเก็บตัวอย่ำง ท ำกำรเก็บแบบสอบถำมเพียง 45 คน เพื่อให้ครบจ ำนวน 420 
คน ดังปรำกฏรำยละเอียดของจ ำนวนกลุ่มตัวอย่ำงท่ีให้ข้อมูล 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู้วิจัยน ำข้อมูลท่ีรวบรวมได้จำกแบบสอบถำมมำวิเครำะห์ โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์
ส ำเร็จรูป เพื่อหำค่ำตำมสถิติท่ีได้ก ำหนดไว้ ดังขั้นตอนต่ำงๆดังนี้ 

ตอนท่ี 1  ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของนักท่องเท่ียวชำวไทย น ำมำวิเครำะห์ข้อมูลโดยใช้กำรแจก
แจงควำมถ่ี และหำค่ำร้อยละ 
 ตอนท่ี 2  ข้อมูลพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวทั่วไป น ำมำวิเครำะห์ข้อมูลโดยใช้กำรแจกแจงควำม 
ถี่ และหำค่ำร้อยละ 
  ตอนท่ี 3  ข้อมูลองค์ประกอบกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ  น ำมำวิเครำะห์ข้อมูลโดยใช้กำร
แจกแจงควำมถ่ี และหำค่ำร้อยละ 
          ตอนท่ี 4  วิเครำะห์หำค่ำควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปของนักท่องเท่ียวชำวไทย 
กับองค์ประกอบกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำในวัด จังหวัดน่ำน  

โดยกำรวิเครำะห์หำค่ำ Chi-Square (X2
) ก ำหนดควำมนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

 

 9:00 - 14:00 น.  9:00 - 16:00 น.

25 25 25 50 45 420

15 70

25 25 25 25 50 50 25 25

13 1212 18

13 16 70

14 70

13 16 12

13 1413 16

11 17 70

70

12 18 12

13 16

17 70

12 13 16

16 12

      6. วัดภูมินทร์

รวม

รวม

      1. วัดพระธาตุช้างค า้วรวิหาร

      2. วัดพระธาตุแช่แหง้

      3. วัดสวนตาล

      4. วัดหวัข่วง

      5. วัดมิ่งเมือง

13 12

จันทร์-ศุกร์ เสาร์และอาทิตย์

กมุภาพันธ์ มีนาคม

จันทร์-ศุกร์ เสาร์และอาทิตย์

เดือน

วันการเกบ็รวบรวมข้อมูล
ช่วงเวลา  9:00 - 14:00 น.  9:00 - 16:00 น.
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บทท่ี 4  
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 

ในกำรศึกษำครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ ศึกษำพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของ  
 นักท่องเท่ียวในวัด จังหวัดน่ำน ส ำหรับกำรน ำเสนอผลกำรวิเครำะห์ ผู้วิจัยได้น ำเสนอเป็นขั้นตอน
 ต่ำงๆ ตำมล ำดับดังนี้ 
 

  สัญลักษณ์และอักษรย่อในการน าเสนอข้อมูล 
         ผู้วิจัยได้ก ำหนดสัญลักษณ์ท่ีใช้ในกำรแสดงผลกำรวิเครำะห์ข้อมูล เพื่อควำมเข้ำใจ ควำม      
สะดวกในกำรวิเครำะห์ และกำรน ำเสนอผลกำรวิเครำะห์ข้อมูล ซึ่งมีค่ำนัยส ำคัญทำงสถิติท่ีใช้ในกำร
วิเครำะห์ครั้งนี้ก ำหนดไว้ที่ระดับ 0.05  

N แทน จ ำนวนผู้ตอบแบบสอบถำม 

  X2       แทน คำสถิติของกำรทดสอบไคสแควร (Chi-Square Test) 
        sig แทน ระดับนัยส ำคัญทำงสถิติจำกกำรทดสอบด้วย ใช้ในกำรสรุปผลกำร        

ทดสอบสมติฐำน 
         * แทน ควำมมีนัยส ำคัญทำงสถิติท่ีระดับ 0.05 
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การน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลในกำรวิจัยเรื่อง พฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของ
นักท่องเท่ียววัด ในจังหวัดน่ำน ผู้วิจัยได้ท ำกำรเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถำมและท ำกำร
วิเครำะห์ข้อมูลจำกแบบสอบถำมของนักท่องเท่ียวที่มำท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำในวัดจังหวัดน่ำนดังนี้ 
 
 ตอนท่ี 1  ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถำม 
 ตอนท่ี 2  ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวทั่วไป  
 ตอนท่ี 3  ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ  วัดใน
       จังหวัดน่ำน 
 ตอนท่ี 4  ผลกำรแจกแจงควำมถ่ีข้อมูลท่ีเกี่ยวกับควำมคิดเห็นและข้อเสนอแนะเพิ่มเติมของ 
             นักท่องเท่ียวชำวไทยในกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำวัดในจังหวัดน่ำน 
 ตอนท่ี 5  ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลเพื่อทดสอบสมมติฐำนในกำรวิจัย        
 
ผลการวิเคราะห์ 
ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลลักษณะทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถำม จ ำนวน 420 คน โดยจ ำแนก
ตำมเพศ อำยุ ระดับกำรศึกษำสูงสุด อำชีพ รำยได้เฉล่ียต่อเดือน และ ภูมิล ำเนำ (ท่ีอยู่อำศัยใน
ปัจจุบัน) ดังตำรำงต่อไปนี้ 
 
ตารางท่ี 3 แสดงแจกแจงจ ำนวนควำมถ่ี และค่ำร้อยละของ ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบ
แบบสอบถาม 
 

ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถำม 
นักท่องเท่ียวชำวไทย 

จ ำนวน ร้อยละ 

1. เพศ 

      เพศชำย 176 41.9 

    เพศหญิง 244 58.1 

    รวม 420 100.0 
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ตำรำงท่ี 3 (ต่อ) 

ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถำม 
นักท่องเท่ียวชำวไทย 

จ ำนวน ร้อยละ 

2. อำยุ 
      น้อยกว่ำหรือเท่ำกับ 20 ปี 61 14.5 

    21-40 ปี 185 44.1 

    41-60 ปี 150 35.7 

    61 ปี หรือ มำกกว่ำ 24       5.7 
 

 
   

    รวม 420 100.0 

3. สถำนภำพ     

    โสด 264 62.8 

    สมรส 146 34.8 

    หย่ำ 10  2.4 

    รวม 420 100.0 

4. ระดับกำรศึกษำสูงสุด 
      ประถมศึกษำ หรือ ต่ ำกว่ำ 23 5.5 

    มัธยมศึกษำตอนปลำย 87 20.7 

    ปริญญำตร ี 252 60.0 

    อื่นๆ ได้แก่ 58 13.8 

        ปวส   23       5.5 

        ศึกษำผู้ใหญ่ 1 0.2 

        ปริญญำเอก 4 1.0 

        มัธยมต้น 30 7.1 

 
    รวม 420 100.0 
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ตารางท่ี 3 (ต่อ) 

ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถำม 
นักท่องเท่ียวชำวไทย 

จ ำนวน ร้อยละ 

5. อำชีพ 
      รับรำชกำร / รัฐวิสำหกิจ 87 20.7 

    ธุรกิจส่วนตัว / ร้ำนค้ำ      83 19.8 
    นักเรียน / นักศึกษำ  90 21.4 
    พนักงำนบริษัทเอกชน 121 28.8 
    อื่นๆ ได้แก่ 39 9.3 
        แม่บ้ำน 4 1.0 
        เกษียณ  25 5.9 
        อำชีพอิสระ 10 2.4 

    รวม 420 100.0 

6. รำยได้เฉล่ียต่อเดือน 
      ไม่มีรำยได้ 86 20.5 

    5,000 – 30,000 บำท 171 40.7 

    30,001 – 50,000 บำท 73 17.4 

    มำกกว่ำ 50,000 บำท 90 21.4 

    รวม 420 100.0 

7. ภูมิล ำเนำ (ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) 
  

   ภำคเหนือ 155 36.9 

   ภำคกลำง 224 53.4 

   ภำคตะวันออกเฉียงเหนือ 27 6.4 

   ภำคใต้ 14 3.3 

   รวม 420 100.0 
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 จำกตำรำงท่ี 3 แสดงผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถำม จ ำแนก
ตำมเพศพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำมเป็นเพศหญิง จ ำนวน 244 คน  คิดเป็นร้อยละ 58.1  และเป็นเพศ
ชำย จ ำนวน 176 คน  คิดเป็นร้อยละ 41.9 
 จ ำแนกตำมอำยุพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำมอำยุ มีช่วง 21-40 ปี มำกท่ีสุดจ ำนวน 185 คน 
คิดเป็นร้อยละ 44.1 รองลงมำ คือ ช่วงอำยุ 41-60 ปี จ ำนวน 150 คน คิดเป็นร้อยละ 35.7ช่วงอำยุ
น้อยกว่ำหรือเท่ำกับ 20 ปี จ ำนวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 14.5  และช่วงอำยุ 61 ปีหรือมำกกว่ำ มี
จ ำนวนน้อยท่ีสุด จ ำนวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 5.7  
 จ ำแนกตำมสถำนภำพพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำมมีสถำนภำพโสดมำกท่ีสุด จ ำนวน 264 
คน คิดเป็นร้อยละ 62.8 รองลงมำ คือ สถำนภำพสมรส จ ำนวน 146 คน คิดเป็นร้อยละ 34.8 และ 
สถำนภำพหย่ำน้อยท่ีสุด จ ำนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 2.4  
  จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำมท่ีมีระดับกำรศึกษำปริญญำตรีมำก
ท่ีสุด จ ำนวน 252 คน  คิดเป็นร้อยละ 60.0  รองลงมำ คือ ระดับกำรศึกษำมัธยมศึกษำตอนปลำย 
จ ำนวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 20.7 และกำรศึกษำ อื่นๆ มีจ ำนวนน้อยท่ีสุด จ ำนวน 58 คน คิดเป็น
ร้อยละ 13.8 โดยสำมำรถแจกแจงรำยละเอียดได้ดังนี้ ปวส ศึกษำผู้ใหญ่ ปริญญำเอก มัธยมต้น และ
ประถมศึกษำหรือต่ ำกว่ำ จ ำนวน 23, 1, 4, 30 และ 23 คน คิดเป็นร้อยละ 5.5, 0.2, 1.0, 7.1 และ 
5.5 ตำมล ำดับ 
 จ ำแนกตำมอำชีพ พบว่ำผู้ตอบแบบสอบถำมท่ีเป็น พนักงำนบริษัทเอกชนมำกท่ีสุด 
จ ำนวน 121 คน คิดเป็นร้อยละ 28.8 รองลงมำ คือ อำชีพนักเรียน/นักศึกษำ จ ำนวน 90 คน คิดเป็น
ร้อยละ 21.4 อำชีพรับรำชกำร/รัฐวิสำหกิจ จ ำนวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 20.7 อำชีพธุรกิจส่วนตัว/
ร้ำนค้ำ จ ำนวน 83 คน คิดเป็นร้อยละ 19.8 และ อำชีพ อื่นๆ มีจ ำนวนน้อยท่ีสุด จ ำนวน 39 คน คิด
เป็นร้อยละ 9.3 โดยสำมำรถแจกแจงรำยละเอียดได้ดังนี้ แม่บ้ำน เกษียณ และอำชีพอิสระ จ ำนวน 4, 
25 และ 10 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0, 5.9 และ 2.4 ตำมล ำดับ 
 จ ำแนกตำมรำยได้เฉล่ียต่อเดือน พบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำมมีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 5,000 
– 30,000 มำกท่ีสุด จ ำนวน 171 คน คิดเป็นร้อยละ 40.7 รองลงมำ คือ รำยได้เฉล่ียต่อเดือนมำกกว่ำ 
50,000 บำท จ ำนวน 90 คน คิดเป็นร้อยละ 21.4 ไม่มีรำยได้ จ ำนวน 86 คน คิดเป็นร้อยละ 20.5 
และรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 30,001 – 50,000 บำท น้อยท่ีสุด จ ำนวน 73 คน คิดเป็นร้อยละ 17.4 
 จ ำแนกตำมภูมิล ำเนำ (ท่ีอยู่ปัจจุบัน) พบว่ำ ผู้ท่ีตอบแบบสอบถำมมีภูมิล ำเนำ (ท่ีอยู่
ปัจจุบัน) อยู่ในภำคกลำงมำกท่ีสุด จ ำนวน 224 คน  คิดเป็นร้อยละ 53.4 รองลงมำ คือ ภำคเหนือ 
จ ำนวน 155 คน คิดเป็นร้อยละ 36.9 ภำคตะวันออกเฉียงเหนือ จ ำนวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 6.4 
และภำคใต้ น้อยท่ีสุด จ ำนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 3.3  
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ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวทั่วไป 
 ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวทั่วไปนักท่องเท่ียวชำวไทย 
 
ตารางท่ี 4 แสดงจ ำนวนควำมถ่ี และค่ำร้อยละ ของพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวทั่วไป 
 

พฤติกรรมกำรท่องเท่ียวทั่วไป 
นักท่องเท่ียวชำวไทย 

จ ำนวน ร้อยละ 

1. ควำมถ่ีในกำรเดินทำงไปท่องเท่ียวโดยเฉล่ีย 
      อย่ำงน้อยเดือนละหนึ่งครั้ง 101 24.1 

    2-3 เดือนครั้ง   114 27.1 

    ปีละครั้ง  42 10.0 
    ไม่แน่นอน 163 38.8 

    รวม 420 100.0 

2. พำหนะส่วนใหญ่ท่ีใช้ในกำรเดินทำงไปท่องเท่ียว 
     รถส่วนตัว 303 72.2 

   รถประจ ำทำง 70 16.6 

   อื่นๆ ได้แก่  47 11.2 

       เครื่องบิน 9 2.2 

       รถไฟ 38 9.1 

    รวม 420 100.0 

3. ช่วงเวลำท่ีช่ืนชอบเดินทำงไปท่องเท่ียว 
  

    ช่วงวันหยุด เสำร์ อำทิตย์ 146 34.8 

    ช่วงวันหยุดเทศกำล ท่ีหยุดติดกันมำกกว่ำ 3 วัน 160 38.1 

    วันธรรมดำ 95 22.6 

    อื่นๆ ได้แก่  19 4.5 

        ทุกครั้งท่ีได้หยุดยำว 18 4.3 

        เมื่อมีเวลำว่ำง    1 0.2 

    รวม 420 100.0 
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4. ระยะเวลำส่วนใหญ่ในกำรท่องเท่ียว 
      1-2 วัน 135 32.1 

    3-4 วัน      222 52.9 
    มำกกว่ำ 4 วันขึ้นไป  63 15.0 

    รวม 420 100.0 

5. แหล่งข้อมูลส ำคัญท่ีท ำให้ตัดสินใจท่องเท่ียวมำกท่ีสุด 
      ส่ือ นิตยสำร/ ส่ือทำงออนไลน์ หรือ โซเช่ียลมีเดีย 212 50.5 

    สถำนท่ีจัดงำนกำรท่องเท่ียว 55 13.1 

    ได้ข้อมูลจำกค ำบอกต่อของคนรอบข้ำง / เพื่อน 118 28.1 

    เป็นสถำนท่ี ท่ีเคยไปท่องเท่ียวแล้วอยำกกลับไปอีก 35 8.3 

    รวม 420 100.0 

6. เดินทำงท่องเท่ียวกับใครมำกท่ีสุด 
  

    เพื่อน/คู่รัก 212 50.5 

    ครอบครัว 185 44.0 

    เดินทำงคนเดียว 23 5.5 

    รวม 420 100.0 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  



 

 

58 

7.  เหตุผลในกำรตัดสินใจเลือกเดินทำงท่องเท่ียว 
    (ตอบได้มำกกว่ำ 1 ข้อ) 

    ควำมมีช่ือเสียงของแหล่งท่องเท่ียว เช่น ภูมิทัศน์สวยงำม         259 33.2 

    แหล่งท่องเท่ียวหลำกหลำย 
    ควำมต้องกำรโดยส่วนตัว     147 18.9 

    ควำมต้องกำรโดยควำมคิดเห็นส่วนรวมของคนท่ีไปด้วย 171 21.9 
    สถำนท่ีพัก    115 14.8 
    ส่ิงอ ำนวยควำมสะดวกในสถำนท่ีท่องเท่ียว 85 10.9 
    อื่นๆ ได้แก่      3 0.3 
        ไปเท่ียวเพรำะเบ่ือสังคมปัจจุบัน                                       1 0.1 
        ไปเพรำะมีควำมเครียด   1 0.1 
        ไปเพรำะมีเวลำว่ำง 1 0.1 

    รวม 780 100.0 

8. ปัจจัยท่ีท ำให้ไม่อยำกเดินทำงท่องเท่ียว  
(ตอบได้มำกกว่ำ 1 ข้อ) 

      ระยะทำงท่ีไกลเกินไป / ใช้เวลำในกำรเดินทำงนำน 199 28.4 

    ค่ำใช้จ่ำยโดยประมำณท่ีอำจจะสูงเกินไป 214 30.5 

    ไม่มีส่ิงอ ำนวยควำมสะดวก  134 19.1 
    ระบบด้ำนกำรรักษำควำมปลอดภัยท่ีไม่มีคุณภำพ 146 20.8 
    อื่นๆ ได้แก่  8 1.2 
        คนเยอะเกินไป 2 0.3 
        สภำพอำกำศท่ีร้อนเกินไป 6 0.9 

    รวม 701 100.0 
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9. สถำนท่ีพักส ำหรับท่องเท่ียวครั้งนี ้

    บ้ำนของตนเอง 39 9.3 

    บ้ำนของญำติ/เพื่อน 66 15.7 

    โรงแรม/รีสอร์ท 301 71.7 

    อื่นๆได้แก่  14 3.3 

        บ้ำนเช่ำ 7 1.6 

        บ้ำนแฟน 3 0.7 

        หอพัก 4 1.0 

    รวม 420 100.0 

10. วัตถุประสงค์โดยท่ัวไปในกำรท่องเท่ียว  
     (ตอบได้มำกกว่ำ 1 ข้อ)   

     เพื่อกำรพักผ่อนหย่อนใจ 300 26.0 

เพื่อเป็นกำรใช้เวลำว่ำงให้เป็นประโยชน์ 71 6.2 

เพื่อกำรได้เปล่ียนสถำนท่ี ท ำให้รู้สึกดีข้ึน 181 15.7 

เพื่อกำรได้ล้ิมลอง รสชำติ อำหำร จำกสถำนท่ีๆไปเท่ียว 144 12.5 

เพื่อกำรเรียนรู้ถึง วัฒนธรรมและขนบธรรมเนียม ประเพณี 221 19.2 

เพื่อเป็นกำรส่งเสริม หรือ สนับสนุนสถำนท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ 123 10.6 

ต้องกำรให้เวลำกับครอบครัว 106 9.2 

อื่นๆ ได้แก่          6 0.6 

    คลำยเครียด         3 0.3 

    ไปเท่ียวเพรำะอยำกสังสรรค์กับเพื่อนฝูง         2 0.2 

    ไปเพรำะมำพบญำติพี่น้อง        1 0.1 

     รวม 1152 100.0 
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11. สำเหตุท่ีท ำให้ ต้องเดินทำงไปท่องเท่ียว  
(ตอบได้มำกกว่ำ 1 ข้อ) 

รู้สึกเครียด เรื่องงำน จึงอยำกผ่อนคลำย 162 19.5 

มีปัญหำเรื่องควำมรัก ท ำให้อยำกเดินทำงไปพักผ่อน 45 5.4 

เดินทำงกลับภูมิล ำเนำ และ ถือโอกำส พักผ่อนในตัว 83 10.0 

ลูกหรือคนในครอบครัว อยู่ในช่วงปิดเทอม จึงเดินทำงมำ 
พักผ่อน   

117 14.0 

เดินทำงมำท ำงำนจึงถือโอกำส เท่ียวไปในตัว 96 11.6 

เดินทำงมำเพื่อศึกษำ หำข้อมูล เพื่อน ำไปใช้ประโยชน์ในด้ำน 
กำรศึกษำ 

79 9.5 

เดินทำงมำท่องเท่ียว เพื่อสัมผัสกับวัฒนธรรมท้องถิ่นของ 
สถำนท่ีท่องเท่ียว 

241 29.0 

อื่นๆ ได้แก่ 8 1.0 

    เกษียณ 1 0.1 

    เดินทำงท่องเท่ียวเพื่อพักผ่อนเปล่ียนบรรยำกำศ 1 0.1 

    มำเพรำะต้องกำรท ำบุญไหว้พระ   6 0.8 

    รวม 831 100.0 

  
   จำกตำรำงท่ี 4 แสดงผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวท่ัวไปของ

ผู้ตอบแบบสอบถำม โดยวิเครำะห์ด้ำนควำมถ่ีในกำรเดินทำงไปท่องเท่ียว พบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม
มีควำมถ่ีในกำรเดินทำงไปท่องเท่ียวโดยเฉล่ีย มำกท่ีสุด คือ อยู่ท่ี ไม่แน่นอน จ ำนวน 163 คน คิดเป็น
ร้อยละ 38.8 รองลงมำ คือ ควำมถี่ในกำรเดินทำงไปท่องเท่ียวโดยเฉล่ีย อยู่ท่ี 2 – 3 เดือนครั้ง 
จ ำนวน 114 คน  คิดเป็นร้อยละ 27.1 ควำมถี่ในกำรเดินทำงไปท่องเท่ียวโดยเฉล่ีย อยู่ท่ี อย่ำงน้อย
เดือนละหนึ่งครั้งคิดเป็น จ ำนวน 101 คน คิดเป็นร้อยละ 24.1 และควำมถ่ีในกำรเดินทำงไปท่องเท่ียว
โดยเฉล่ีย อยู่ท่ี ปีละครั้ง น้อยท่ีสุด จ ำนวน 42 คน หรือคิดเป็นร้อยละ 10.0  
 ด้ำนพำหนะส่วนใหญ่ท่ีใช้ในกำรเดินทำงไปท่องเท่ียว พบว่ำ เดินทำงไปท่องเท่ียวโดย
รถยนต์ส่วนตัวมำกท่ีสุด จ ำนวน 303 คน คิดเป็นร้อยละ 72.2 รองลงมำ คือ รถประจ ำทำง จ ำนวน 
70 คน คิดเป็นร้อยละ 16.6 และ พำหนะ อื่นๆ มีจ ำนวนน้อยท่ีสุด จ ำนวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 
11.2 โดยสำมำรถแจกแจงรำยละเอียดได้ดังนี้ รถไฟ เครื่องบิน จ ำนวน 9 และ 38 คน คิดเป็นร้อยละ 
2.2 และ 9.1 ตำมล ำดับ 
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 ด้ำนช่วงเวลำในกำรท่องเท่ียว พบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำมมีช่วงเวลำในกำรท่องเท่ียว คือ
ช่วงวันหยุดตำมเทศกำลท่ีหยุดติดกันมำกกว่ำ 3 วัน มำกท่ีสุด จ ำนวน 160 คน คิดเป็นร้อยละ 38.1
รองลงมำ คือ ช่วงวันหยุด เสำร์ อำทิตย์ จ ำนวน 146 คน คิดเป็นร้อยละ 34.8 วันธรรมดำ จ ำนวน 95 
คน คิดเป็นร้อยละ 22.6 และ ช่วงเวลำ อื่นๆ มีจ ำนวนน้อยท่ีสุด จ ำนวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 4.5
โดยสำมำรถแจกแจงรำยละเอียดได้ดังนี้  ทุกครั้งท่ีได้หยุดยำว เมื่อมีเวลำว่ำง น้อยท่ีสุด จ ำนวน 18 
และ 1 คน คิดเป็นร้อยละ 4.3 และ 0.2 ตำมล ำดับ 
 ด้ำนของระยะเวลำส่วนใหญ่ท่ีใช้ในกำรท่องเท่ียว พบว่ำ ระยะเวลำโดยเฉล่ียท่ีใช้ในกำร
ท่องเท่ียวแต่ละครั้ง มำกท่ีสุดคือ 3-4 วัน จ ำนวน 222 คน คิดเป็นร้อยละ 52.9 รองลงมำ คือ 1-2 วัน 
จ ำนวน 135 คน คิดเป็นร้อยละ 32.1 และ น้อยท่ีสุด คือ มำกกว่ำ 4 วันขึ้นไป จ ำนวน 63 คน คิดเป็น
ร้อยละ 15.0 
 ด้ำนแหล่งข้อมูลส ำคัญท่ีท ำให้ติดสินใจเดินทำงไปท่องเท่ียว พบว่ำ แหล่งข้อมูลส ำคัญท่ีท ำ
ให้ตัดสินใจเดินทำงไปท่องเท่ียวมำกท่ีสุดคือ ส่ือ นิตยสำร/ ส่ือทำงออนไลน์ หรือ โซเช่ียลมีเดีย 
จ ำนวน 212 คน คิดเป็นร้อยละ 50.5 รองลงมำ คือ ได้ข้อมูลจำกค ำบอกต่อของคนรอบข้ำง/ เพื่อน 
จ ำนวน 118 คน คิดเป็นร้อยละ 28.1 สถำนท่ีจัดงำนท่องเท่ียว จ ำนวน 55 คน คิดเป็นร้อยละ 13.1 
และ เป็นสถำนท่ีท่ีเคยไปท่องเท่ียวแล้วอยำกกลับไปอีก น้อยท่ีสุด จ ำนวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 8.3  
 ด้ำนผู้ท่ีร่วมเดินทำงไปด้วยในกำรท่องเท่ียว พบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำมมีผู้ร่วมเดินทำงไป
ท่องเท่ียวด้วยมำกท่ีสุด คือ เพื่อน/คู่รัก จ ำนวน 212 คน คิดเป็นร้อยละ 50.5 รองลงมำ คือครอบครัว 
จ ำนวน 185 คิดเป็นร้อยละ 44.0 และ เดินทำงคนเดียวน้อยท่ีสุด จ ำนวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 5.5  
 ด้ำนกำรเหตุผลในกำรเลือกตัดสินใจเดินทำงไปท่องเท่ียว ในสถำนท่ีใดสถำนท่ีหนึ่ง โดย
ส่วนใหญ่ได้เลือกในข้อควำมมีช่ือเสียงของสถำนท่ีท่องเท่ียว เช่น ภูมิทัศน์สวยงำม แหล่งท่องเท่ียว
หลำกหลำย มำกท่ีสุด จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 259 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 33.2 รองลงมำ คือ ควำม
ต้องกำรโดยควำมคิดเห็นส่วนรวมของคนท่ีไปด้วย จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 171 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 
21.9 ควำมต้องกำรโดยส่วนตัว จ ำนวนกำรผู้ท่ีเลือกท้ังหมด 147 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 18.9 สถำนท่ีพัก 
จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 115 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 14.8 ส่ิงอ ำนวยควำมสะดวกในสถำนท่ีท่องเท่ียว 
จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 85 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 10.9 และ เหตุผลอื่นๆ มีจ ำนวนน้อยท่ีสุด จ ำนวน 
3 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.3 ได้แก่ ไปเท่ียวเพรำะเบ่ือสังคมปัจจุบัน ไปเพรำะมีควำมเครียด ไปเพรำะมี
เวลำว่ำง มีจ ำนวน 1 ครั้งเท่ำกัน คิดเป็นร้อยละ 0.1 
  ด้ำนปัจจัยท่ีไม่อยำกไปท่องเท่ียว พบว่ำ ปัจจัยท่ีส่งผลให้ผู้ตอบแบบสอบถำมไม่อยำก
เดินทำงไปท่องเท่ียวมำกท่ีสุด คือ ค่ำใช้จ่ำยโดยประมำณท่ีอำจสูงเกินไป จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 
214 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 30.5 รองลงมำ คือ ระยะเวลำท่ีไกลเกินไป/ใช้เวลำในกำรเดินทำงนำน 
จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 199 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 28.4 กำรไม่มีส่ิงอ ำนวยควำมสะดวก จ ำนวนครั้ง
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ท่ีเลือกท้ังหมด 134 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 19.1 ระบบด้ำนกำรักษำควำมปลอดภัยท่ีไม่มีคุณภำพ 
จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 146 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 20.8 และ ปัจจัย อื่นๆ มีจ ำนวนน้อยท่ีสุด จ ำนวน 
8 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 1.2 โดยสำมำรถแจกแจงรำยละเอียดได้ดังนี้  คนเยอะเกินไป สภำพอำกำศท่ี
ร้อนเกินไป มีจ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 2 และ 6 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.3 และ 0.9 ตำมล ำดับ 
 ด้ำนสถำนท่ีพักส ำหรับกำรท่องเท่ียวครั้งนี้ พบว่ำสถำนท่ีพักในกำรท่องเท่ียวในครั้งนี้ของ
ผู้ตอบแบบสอบถำม มำกท่ีสุด คือ โรงแรม/รีสอร์ท คิดเป็นจ ำนวน 301 คน หรือ ร้อยละ 71.7
รองลงมำ คือ บ้ำนของญำติ/เพื่อน จ ำนวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 15.7 บ้ำนของตนเองจ ำนวน 39 
คน คิดเป็นร้อยละ 9.3 และ สถำนท่ีพัก อื่นๆ มีจ ำนวนน้อยท่ีสุด จ ำนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 3.3 
โดยสำมำรถแจกแจงรำยละเอียดได้ดังนี้  บ้ำนเช่ำ บ้ำนแฟน หอพัก จ ำนวน 7,3 และ 4 คน คิดเป็น
ร้อยละ 1.6, 0.7 และ 1.0 ตำมล ำดับ  
 ด้ำนของ วัตถุประสงค์โดยท่ัวไปของกำรไปท่องเท่ียว พบว่ำผู้ตอบแบบสอบถำมในครั้งนี้มี
วัตถุประสงค์ของกำรเดินทำงไปท่องเท่ียว มำกท่ีสุด คือ เพื่อกำรพักผ่อนหย่อนใจ จ ำนวนครั้งท่ีเลือก
ท้ังหมด 300 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 26.0 รองลงมำคือ เพื่อกำรเรียนรู้ถึง วัฒนธรรมและขนบธรรมเนียม
ประเพณี จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 221 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 19.2 เพื่อกำรได้เปล่ียนสถำนท่ี ท ำให้
รู้สึกดีข้ึน จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 181 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 15.7 เพื่อกำรได้ล้ิมลอง รสชำติ อำหำร 
จำกสถำนท่ีไปเท่ียว จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 144 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 12.5 เพื่อเป็นกำรส่งเสริม 
หรือ สนับสนุนสถำนท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 123 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 10.6 
ต้องกำรให้เวลำกับครอบครัว จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 106 ครั้ง คิดเป็นน้อยละ 9.2 เพื่อเป็นกำรใช้
เวลำว่ำงให้เป็นประโยชน์ จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 71 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 6.2 และ วัตถุประสงค์ 
อื่นๆ มีจ ำนวนน้อยท่ีสุด จ ำนวน 6 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.6 โดยสำมำรถแจกแจงรำยละเอียดได้ดังนี้ 
คลำยเครียด ไปเท่ียวเพรำะอยำกสังสรรค์กับเพื่อนฝูง ไปเพรำะมำพบญำติพี่น้อง มีจ ำนวนครั้งท่ีเลือก
ท้ังหมด 3, 2 และ 1 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.3, 0.2 และ 0.1 ตำมล ำดับ  
 ด้ำนสำเหตุท่ีท ำให้ต้องเดินทำงไปท่องเท่ียว พบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำมมีสำเหตุท่ีท ำให้
ต้องเดินทำงไปท่องเท่ียว มำกท่ีสุดคือ เดินทำงมำท่องเท่ียว เพื่อสัมผัสกับวัฒนธรรมท้องถิ่นของ
สถำนท่ีท่องเท่ียว จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 241 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 29.0 รองลงมำ คือ รู้สึกเครียด
เรื่องงำน จึงอยำกผ่อนคลำย จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 162 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 19.5  ลูก หรือ คน
ในครอบครัวอยู่ในช่วงปิดเทอม จึงเดินทำงมำพักผ่อน จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 117 ครั้ง คิดเป็น
ร้อยละ 14.0 เดินทำงมำท ำงำน จึง ถือโอกำสเท่ียวไปในตัว จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 96 คิดเป็นร้อย
ละ 11.6 เดินทำงกลับภูมิล ำเนำ และถือโอกำสพักผ่อนไปในตัว จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 83 ครั้ง 
คิดเป็นร้อยละ 10.0 เดินทำงมำเพื่อศึกษำ หำ ข้อมูลเพื่อน ำไปใช้ประโยชน์ด้ำนกำรศึกษำ จ ำนวนครั้ง
ท่ีเลือกท้ังหมด 79 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 9.5 มีปัญหำเรื่องควำมรัก ท ำให้อยำกเดินทำงไปพักผ่อน 
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จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 45 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 5.4 และ สำเหตุ อื่นๆ มีจ ำนวนน้อยท่ีสุด จ ำนวน 8 
ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 1 โดยสำมำรถแจกแจงรำยละเอียดได้ดังนี้ เกษียณ เดินทำงท่องเท่ียวเพื่อพักผ่อน
เปล่ียนบรรยำกำศ มำเพรำะต้องกำรท ำบุญไหว้พระ มีจ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 1, 1 และ 6 ครั้ง คิด
เป็นร้อยละ 0.1, 0.1 และ 0.8 ตำมล ำดับ   
 
ตอนที่ 3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับองค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาวัดในจังหวัด
น่าน 

  ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลเกี่ยวกับองค์ประกอบกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำวัดในจังหวัดน่ำน
ของนักท่องเท่ียวชำวไทย 

 
ตารางท่ี 5 แสดงจ ำนวนควำมถ่ี และค่ำร้อยละ ขององค์ประกอบกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำวัดใน
จังหวัดน่ำน 
 

องค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำวัดในจังหวัดน่ำน 
นักท่องเท่ียวชำวไทย 

จ ำนวน ร้อยละ 
1. จ ำนวนครั้งท่ีท่องเท่ียววัด ในจังหวัดน่ำน  

 มำเป็นครั้งแรก 205 48.8 
 มำเป็นครั้งท่ี 2  66 15.7 
 มำเป็นครั้งท่ี 3  41 9.7 
 มำเป็นครั้งท่ี 4 8 2.0 
 มำแล้วมำกกว่ำ 4 ครั้ง 100 23.8 

    รวม 420 100.0 

2. วัตถุประสงค์ท่ีเดินทำงมำวัด ในจังหวัดน่ำน (องค์ประกอบรวม 5 ด้ำน) 
 เพื่อชมสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม 285 67.9 
 เพื่อกำรสนทนำธรรม 22 5.2 
 เพื่อกำรซื้อ หรือ บูชำ เครื่องรำงของขลัง 17 4.1 
 เพื่อกำร ท ำบุญ สะเดำะเครำะห์ ปีชง 35 8.3 
 เพื่อมำร่วมกิจกรรมท่ีวัดจัดขึ้น 18 4.3 
 เพื่อกำรศึกษำหำควำมรู้ หรือ ค้นหำข้อมูลต่ำงๆเกี่ยวกับวัด 43 10.2 

    รวม 420 100.0 
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3. เวลำในกำรสักกำระและเย่ียมชม หรือท ำกิจกรรมต่ำงๆในวัด 
 ครึ่งช่ัวโมง 208 49.5 
 1 ช่ัวโมง 149 35.5 
 มำกกว่ำ 1 ช่ัวโมง 63 15.0 

    รวม 420 100.0 

4. ค่ำใช้จ่ำยโดยประมำณท่ีได้ใช้ไปกับกำรท ำบุญ หรือบูชำส่ิงศักดิ์สิทธิ์ 
   วัตถุมงคล ในแต่ละครั้งเฉล่ียประมำณเท่ำไหร่   
   (องค์ประกอบด้ำนกำรท ำบุญ สะเดำะเครำะห์ และ 
   ด้ำนกำรหำซื้อ เครื่องรำง หรือของขลัง) 
   50 บำท หรือน้อยกว่ำ 75 17.9 

51 – 100 บำท      154 36.7 
101 – 300 บำท  111 26.4 
มำกกว่ำ 300 บำท 80 19.0 

   รวม 420 100.0 

5. สถำปัตยกรรม หรือ จิตรกรรม ในวัด ท่ีเป็นส่ิงดึงดูดใจมำก 
    ท่ีสุด (องค์ประกอบด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม) 

   องค์พรเจดีย์ประจ ำวัด 126 30.0 
 หอไตรภำยในวัด 25 5.9 
 พระวิหำรหลวงของวัด 147 35.0 
 จิตรกรรมฝำพนังในวัด 122 29.1 

    รวม 420 100.0 
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6. เหตุผลในกำรเยี่ยมชมสถำปัตยกรรม หรือ จิตรกรรมในวัด 
    (ตอบได้มำกกว่ำ 1 ข้อ)  
    (องค์ประกอบด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม)    
    เพื่อกำรหำควำมรู้เพิ่มเติม 115 15.9 
    ชมควำมงดงำมเพียงอย่ำงเดียว 183 25.3 
    เย่ียมชมเพื่อกำรน ำเสนองำน หรือ วิจัย 55 7.6 
    เพื่อสักกำระ หรือ ขอพร ตำมควำมเช่ือ 226 31.3 
    ศึกษำควำมเป็นมำของ สถำปัตยกรรม หรือจิตรกรรม ในวัด 141 19.5 
    อื่นๆ ได้แก่ 3 0.4 
        เพื่อควำมผ่อนคลำย 2 0.3 
        เพื่อหำควำมสุนทรีย์ให้ตนเอง   1 0.1 

    รวม 723 100.0 

7. เหตุผลท่ีท ำให้เดินทำงมำสนทนำธรรม 
   (องค์ประกอบด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ) 

      มำเพื่อเป็นกำรท ำบุญประจ ำปี 82 19.5 
    มำ เพรำะมีเรื่อง ไม่สบำยใจ      35 8.3 
    มำเป็นปกติ ไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ  197 46.9 
    มำตำมครอบครัว หรือ พ่อแม่แนะน ำมำ 63 15.0 
    มำ เพรำะอยำกทรำบว่ำ กำรสนทนำธรรม คืออะไร 43 10.3 

    รวม 420 100.0 

8. เลือกซื้อ หรือ บูชำ เครื่องรำง ของขลัง ประเภทใด 
   (องค์ประกอบด้ำนกำรหำซื้อ เครื่องรำง หรือของขลัง) 

   พระเครื่อง 98 23.3 
 เครื่องรำงประจ ำวันเกิด 129 30.7 
 เครื่องรำงเสริมดวงด้ำนควำมรัก 44 10.5 
 เครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย 149 35.5 

    รวม 420 100.0 
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9. สำเหตุในกำรมำท ำบุญ สะเดำะเครำะห์ หรือแก้ปีชง  
   (องค์ประกอบด้ำนกำรท ำบุญ สะเดำะเครำะห์) 
   รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ 41 9.8 
   มำท ำบุญ เพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิด หรือ วันครบรอบ 
   ต่ำงๆ    

44 10.5 

   มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ 165 39.3 
   มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ 93 22.1 
   มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ 36 8.5 
   มำ เพรำะ ญำติ หรือ เพื่อน แนะน ำมำ 41 9.8 

   รวม                                                                     420 100.0 

10. กิจกรรม ในวัดจัดท่ีจัดขึ้นเพื่อดึงดูดให้คนมำร่วมกิจกรรม  
     มำกขึ้น  
     (องค์ประกอบด้ำนกิจกรรมต่ำงๆของวัด หรืองำนประจ ำปี) 

  งำนวัด ท่ีจัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิลอยกระทง 133 31.7 
กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี      61 14.5 
งำนทอดกฐิน  47 11.2 
งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ 24 5.7 
งำนประจ ำปี ของวัด 154 36.7 
อื่นๆ ได้แก่ ประเพณีหกเป็ง 1 0.2 

     รวม 420 100.0 

11. ควำมรู้สึกหลังจำกเข้ำมำสักกำระ วัด 
     ประทับใจและสบำยใจ       287       68.3 

ท ำให้เข้ำใจธรรมชำติของชีวิต 22 5.2 
ท ำให้รู้สึกเข้ำถึงศำสนำยิ่งขึ้น 49  11.7 
รู้สึกธรรมดำเหมือนท่องเท่ียวในวัดอื่น 33 7.9 
รู้สึกอยำกกลับมำท่ีแห่งนี้อีก 26 6.2 
อื่นๆ ได้แก่ 3 0.7 
    วัดน่ำนมีควำมสวยงำมมำก 1 0.2 
    อยำกกลับมำสนทนำธรรมกับพระท่ีวัดน่ำนอีก    2 0.5 

     รวม 420 100.0 
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 ข้อมูลในตำรำงท่ี 5 แสดงผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลเกี่ยวกับองค์ประกอบกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำวัดในจังหวัดน่ำนของนักท่องเท่ียวชำวไทย โดยวิเครำะห์จำกจ ำนวนครั้งท่ีมำท่องเท่ียวใน
จังหวัดน่ำนของผู้ตอบแบบสอบถำม พบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำมมีจ ำนวนครั้งท่ีเดินทำงมำท่องเท่ียว 
มำกท่ีสุด คือ มำเป็นครั้งแรก จ ำนวน 205 คน คิดเป็นร้อยละ 48.8 รองลงมำคือ มำแล้วมำกกว่ำ 4 
ครั้ง จ ำนวน 100 คน คิดเป็นร้อยละ 23.8 มำเป็นครั้งท่ี 2 จ ำนวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 15.7 มำ
เป็นครั้งท่ี 3 จ ำนวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 9.7 และ น้อยท่ีสุดคือ มำเป็นครั้งท่ี 4 จ ำนวน 8 คน คิด
เป็นร้อยละ 2.0  
 ด้ำนวัตถุประสงค์ท่ีเดินทำงมำวัดในจังหวัดน่ำน พบว่ำ วัตถุประสงค์ท่ีเดินทำงมำวัดใน
จังหวัดน่ำนของผู้ตอบแบบสอบถำม มำกท่ีสุด คือ เพื่อชมสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม จ ำนวน 285 
คน คิดเป็นร้อยละ 67.9 รองลงมำคือเพื่อศึกษำหำควำมรู้ หรือ ค้นหำข้อมูลต่ำงๆเกี่ยวกับวัด จ ำนวน 
43 คน คิดเป็นร้อยละ 10.2 เพื่อกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ปีชง จ ำนวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 8.3 
เพื่อกำรสนทนำธรรม จ ำนวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 5.2 เพื่อมำร่วมกิจกรรมท่ีวัดจัดขึ้น จ ำนวน 18 
คน คิดเป็นร้อยละ 4.3 และเพื่อกำรซื้อ หรือ บูชำเครื่องรำง ของขลัง น้อยท่ีสุด จ ำนวน 17 คน คิด
เป็นร้อยละ 4.1 
 ด้ำนกำรใช้เวลำในกำรสักกำระและเยี่ยมชม หรือ ท ำกิจกรรมต่ำงๆในวัด มำกท่ีสุด  คือ 
ครึ่งช่ัวโมง จ ำนวน 208 คน คิดเป็นร้อยละ 49.5 รองลงมำ คือ 1 ช่ัวโมง จ ำนวน 149 คน คิดเป็น
ร้อยละ 35.5 และน้อยท่ีสุด คือ มำกกว่ำ 1 ช่ัวโมง จ ำนวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 15.0 
 ด้ำนควำมรู้สึกเมื่อได้เข้ำมำสักกำระท่ีวัด ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่เลือก ประทับใจ
และสบำยใจ มำกท่ีสุด จ ำนวน 287 คน คิดเป็นร้อยละ 68.3 รองลงมำ คือ ท ำให้รู้สึกเข้ำถึงศำสนำ
ยิ่งขึ้น จ ำนวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 11.7 รู้สึกธรรมดำ เหมือนท่องเท่ียวในวัดอื่น จ ำนวน 33 คน 
คิดเป็นร้อยละ 7.9 รู้สึกอยำกกลับมำท่ีแห่งนี้อีก จ ำนวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.2 ท ำให้เข้ำใจ
ธรรมชำติของชีวิต จ ำนวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 5.2 และ ควำมรู้สึก อื่นๆ มีจ ำนวนน้อยท่ีสุด 
จ ำนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 0.7 สำมำรถแจกแจงรำยละเอียดได้ดังนี้ วัดน่ำนมีควำมสวยงำมมำก 
อยำกกลับมำสนทนำธรรมกับพระท่ีวัดน่ำนอีก จ ำนวน 1 และ 2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.2 และ 0.5 
ตำมล ำดับ    
 ด้ำนสถำปัตยกรรม หรือ จิดรกรรม ท่ีเป็นส่ิงดึงดูดใจมำกท่ีสุดเมื่อเดินทำงมำวัด พบว่ำ 
สถำปัตยกรรมหรือจิตรกรรมท่ีดึงดูดใจผู้ท ำแบบสอบถำม มำกท่ีสุด คือ ระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 
147 คน คิดเป็นร้อยละ 35.0 รองลงมำ คือ องค์พระเจดีย์ประจ ำวัด จ ำนวน 126 คน คิดเป็นร้อยละ 
30.0 จิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 122 คน คิดเป็นร้อยละ 29.1 และน้อยท่ีสุดคือ หอไตรภำยในวัด 
จ ำนวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 5.9 
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 ด้ำนเหตุผลในกำรเยี่ยมชมสถำปัตยกรรม หรือ จิตรกรรมในวัด พบว่ำ โดยส่วนใหญ่ คือ 
เพื่อสักกำระ หรือ ขอพรตำมควำมเช่ือ มำกท่ีสุด จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 226 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 
31.3 รองลงมำ คือ ชมควำมงดงำมอย่ำงเดียว จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 183 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 
25.3 ถัดมำ คือ ศึกษำควำมเป็นมำของ สถำปัตยกรรม หรือจิตรกรรมในวัด จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 
141 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 19.5 ถัดมำ คือ เพื่อกำรหำควำมรู้เพิ่มเติม จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 115 
ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 15.9 เย่ียมชมเพื่อกำรน ำเสนองำน หรือ วิจัย จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 55 ครั้ง 
คิดเป็นร้อยละ 7.6 และ เหตุผล อื่นๆ มีจ ำนวนน้อยท่ีสุด จ ำนวน 3 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.4 โดย
สำมำรถแจกแจงรำยละเอียดได้ดังนี้ เพื่อควำมผ่อนคลำย เพื่อหำควำมสุนทรีย์ให้ตนเอง มีจ ำนวนครั้ง
ท่ีเลือกท้ังหมด 2 และ 1 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.3 และ 0.1 ตำมล ำดับ  
 ด้ำนเหตุผลท่ีท ำให้เดินทำงมำสนทนำธรรม มำกท่ีสุด คือ มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็น
พิเศษ จ ำนวน 197 คน คิดเป็นร้อยละ 46.9 รองลงมำ คือ มำเพื่อเป็นกำรท ำบุญประจ ำปี จ ำนวน 82 
คน คิดเป็นร้อยละ 19.5 ถัดมำ คือ มำตำมครอบครัว หรือ พ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 63 คน คิดเป็น
ร้อยละ 15.0 มำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 10.3 
และน้อยท่ีสุด คือ มำเพรำะมีเรื่อง ไม่สบำยใจ จ ำนวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 8.3 
 ด้ำนกำรเลือกซื้อหรือ บูชำ เครื่องรำง ของขลัง ประเภทใดมำกท่ีสุด ผู้ตอบแบบสอบถำม
ส่วนใหญ่เลือก เครื่องรำงหรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้รวย มำกท่ีสุด จ ำนวน 149 คน คิดเป็นร้อยละ 
35.5 รองลงมำ คือ เครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 129 คนคิดเป็นร้อยละ 30.7  ถัดมำ คือ พระ
เครื่อง จ ำนวน 98 คน คิดเป็นร้อยละ 23.3 และน้อยท่ีสุด คือ เครื่องรำงเสริมดวงด้ำนควำมรัก 
จ ำนวน 44 คน หรือคิดเป็นร้อยละ 10.5 
 ด้ำนค่ำใช้จ่ำยโดยประมำณท่ีได้ใช้ไปกับกำรท ำบุญ หรือ บูชำส่ิงศักด์ิสิทธิ์วัตถุมงคล พบว่ำ
ผู้ตอบแบบสอบถำมมีค่ำใช้จ่ำยโดยประมำณ มำกท่ีสุด คือ 51-100 บำท จ ำนวน 154 คน คิดเป็นร้อย
ละ 36.7 รองลงมำคือ 101-300 บำท จ ำนวน 111 คน คิดเป็นร้อยละ 26.4 มำกกว่ำ 300 บำท 
จ ำนวน 80 คน คิดเป็นร้อยละ 19.0 และน้อยท่ีสุด คือ 50 บำท หรือน้อยกว่ำ จ ำนวน 75 คน คิดเป็น
ร้อยละ 17.9  
 ด้ำนสำเหตุในกำรมำท ำบุญ สะเดำะเครำะห์ หรือ แก้ปีชง โดยผู้ตอบแบบสอบถำมส่วน
ใหญ่เลือก มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ มำกท่ีสุดจ ำนวน 165 คน คิดเป็นร้อยละ 39.3 
รองลงมำ คือ มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 93 คน คิดเป็นร้อยละ 22.1 ถัดมำ
คือ มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิด หรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 
10.5  มำเพรำะ ญำติหรือ เพื่อนแนะน ำมำ จ ำนวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 9.8 มำเพรำะรู้สึกเส่ือมใส 
ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ จ ำนวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 9.8  และ มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำม
สบำยใจ น้อยท่ีสุด จ ำนวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 8.5  
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 ด้ำนกิจกรรมใดท่ีวัดจัดขึ้นแล้วจะสำมำรถ ดึงดูดให้คนมำร่วมกิจกรรมกับทำงวัดได้มำกขึ้น 
มำกท่ีสุด คือ งำนประจ ำปีของวัด จ ำนวน 154 คน คิดเป็นร้อยละ 36.7 รองลงมำ คือ งำนวัด ท่ีจัด
ขึ้นร่วมกับเทศกำล ต่ำงๆ อำทิเช่นลอยกระทง จ ำนวน 133 คน คิดเป็นร้อยละ 31.7 ถัดมำ คือ   
กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 14.5 งำนทอดกฐิน จ ำนวน 47 คน คิดเป็น
ร้อยละ 11.2 งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 24 คน ร้อยละ 5.7 และ กิจกรรม อื่นๆ มี
จ ำนวนน้อยท่ีสุด ได้แก่ ประเพณีหกเป็ง จ ำนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.2  
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ตอนที่ 4 ผลการแจกแจงความถ่ีข้อมูลที่เก่ียวกับความคิดเห็นและข้อเสนอแนะเพิ่มเติมของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาวัดในจังหวัดน่าน 

 
ตารางท่ี 6 แสดงจ ำนวนของผู้ตอบแบบสอบถำม จ ำแนกตำมกำรตอบค ำถำมปลำยเปิด 
 

ข้อคิดเห็น หรือข้อเสนอแนะเพิ่มเติมเพื่อน าไปเป็นแนวทางใน
การการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาวัดในจังหวัดน่าน 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่ตอบ
ค าถามปลายเปิด ( n = 93 ) 
จ านวนผู้ตอบแบบสอบถาม 

(คน) 
1.  อยำกให้รักษำสภำพปัจจุบันให้คงไว้ เพื่อควำมเป็นเอกลักษณ์

ของวัดใน จังหวัดน่ำน   
6 

2.  เวลำจัดงำนตำมประเพณี พยำยำมอย่ำให้มีวัฒนธรรม 
ตะวันตกเข้ำไปผสม 

1 

3.  ควรจะประชำสัมพันธ์กำรท่องเท่ียว เกี่ยวกับจังหวัดน่ำน 
    ให้มำกกว่ำนี้ เช่น รำยกำรโทรทัศน์ ส่ือ หรือ Facebook 

12 

4.  กำรเข้ำถึงวัดบำงวัดค่อนข้ำงเป็นไปได้ยำก 3 
5.  อยำกให้ปรับแสงสีเกี่ยวกับวัด ตัวองค์พระธำตุให้สวยงำม

มำกกว่ำนี้ 
10 

6.  อยำกให้มีบริกำรมำจัดส่งท่ีวัดโดยไม่เสียค่ำใช้จ่ำย  9 
7.  ห้องน้ ำควรปรับปรุงและพัฒนำ ให้สวยงำมและสะอำดน่ำใช้                20 
8.  เพิ่มจุดวำงถังขยะให้มำกกว่ำนี้ รวมถึงท่ีวำงรองเท้ำ  9 
9.  ท่ีจอดรถไม่เพียงพอ ควรปรับปรุงสถำนท่ีจอดรถให้มำกกว่ำนี้       5 
10. ควรมีเจ้ำหน้ำท่ี มำดูแลสถำนท่ี และแนะน ำข้อสงสัยต่ำงๆให้  18 
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ตอนที่ 5 การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
สมมติฐานที่ 1 ข้อมูลลักษณะทั่วไปของนักท่องเที่ยวชาวไทยกับองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยว
เชิงพุทธศาสนาด้านสถาปัตยกรรมและจิตรกรรมมีความสัมพันธ์กัน 

สถิติท่ีใช้ในกำรวิเครำะห์ หำควำมสัมพันธ์ของตัวแปรจะใช้ทดสอบด้วยกำรวิเครำะห์
Pearson Chi-square 
 
ตารางท่ี 7 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไป กับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม จ ำแนกตำมเพศ 
 

 
จำกตำรำงท่ี 7 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไป กับองค์ประกอบ

กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม จ ำแนกตำม
เพศ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงเพศ กับองค์ประกอบกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำน
สถำปัตยกรรม และจิตรกรรม ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 สรุปได้ว่ำ เพศของผู้ตอบแบบสอบถำมมี
ควำมสัมพันธ์กับข้อมูลองค์ประกอบกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม 
อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05  

โดยพบว่ำ เพศชำยตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำพุทธ
ศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรม และจิตรกรรม โดยให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชม องค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มี
จ ำนวน 46 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 3 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 80 คน และจิตรกรรม
ฝำผนังในวัด จ ำนวน 47 คน ส ำหรับเพศหญิง ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชม องค์พระเจดีย์ประจ ำวัด 

ด้านสถาปัตยกรรม 
และจิตรกรรม 

เพศ 

เพศชาย 

 จ านวน    ร้อยละ 

เพศหญิง 

จ านวน ร้อยละ X2 = 20.27 

องค์พระเจดีย์ประจ าวัด 46 11.0 80 19.0 Pearson 

หอไตรภายในวัด 3   0.7 22  5.2 Chi-Square 

พระวิหารหลวงของวัด 80  19.0 67 16.0 SIG = .000* 

จิตรกรรมฝาผนังในวัด 47  11.2 75 17.9 
 

รวม 176  41.9  244 58.1 
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มีจ ำนวน 80 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 22 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 67 คน และ
จิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 75 คน 
 
ตารางท่ี 8 แสดงผลกำรวิเครำะหท์ดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไป กับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม จ ำแนกตำมอำยุ 

 

ด้านสถาปัตยกรรม 
และจิตรกรรม 

อายุ 
น้อยกว่าหรือ
เท่ากับ 20 

21 - 40 ปี        41 - 60 ปี       61 ปีหรือมากกว่า 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
องค์พระเจดีย์ประจ าวัด 16 3.8 70 16.7 37 8.8 3 0.7 

หอไตรภายในวัด 6 1.4 4 1.0 15 3.6 0 0.0 

พระวิหารหลวงของวัด 8 1.9 66 15.7 60 14.3 13 3.1 

จิตรกรรมฝาผนังในวัด 31 7.4 45 10.7 38 9.0 8 1.3 

รวม 61 14.5 185 44.1 150 35.7 24 5.7 

 X2 =43.71 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

 จำกตำรำงท่ี 8 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม จ ำแนกตำมอำยุ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำงอำยุ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ
ด้ำนสถำปัตยกรรม และจิตรกรรม ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 สรุปได้ว่ำ อำยุของผู้ตอบแบบสอบถำม มี
ควำมสัมพันธ์กับข้อมูลองค์ประกอบกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม 
อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีช่วงอำยุน้อยกว่ำ หรือเท่ำกับ 20 ปี ตอบแบบสอบถำม
เกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรม และจิตรกรรม โดยให้
ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มีจ ำนวน 16 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 6 คน 
พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 8 คน และจิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 31 คน 

ผู้ท่ีมีช่วงอำยุ 21-40 ปี ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มีจ ำนวน 70 
คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 4 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 66 คน และจิตรกรรมฝำผนังใน
วัด จ ำนวน 45 คน 
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ผู้มีช่วงอำยุ 41-60ปี ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มีจ ำนวน 37 คน 
หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 15 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 60 คน และจิตรกรรมฝำผนังในวัด 
จ ำนวน 38 คน 

ผู้มีช่วงอำยุ 61ปี หรือมำกกว่ำ ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มี
จ ำนวน 3 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 0 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 13 คน และจิตรกรรม
ฝำผนังในวัด จ ำนวน 8 คน 

ท้ังนี้ ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 44.1 มีช่วงอำยุ 21-40 ปี รองลงมำคือ อำยุ 41-
60 ปี มีร้อยละ 35.7  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

 

74 

ตารางท่ี 9 แสดงผลกำรวิเครำะหท์ดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไป ด้ำน
สถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม จ ำแนกตำมสถำนภำพ 
 

 X2 = 24.35 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

 

 จำกตำรำงท่ี 9 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำมด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม จ ำแนก
ตำมสถำนภำพ โสด สมรส และหย่ำ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง สถำนภำพ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรม และจิตรกรรม ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 สรุปได้ว่ำสถำนภำพของผู้ตอบ
แบบสอบถำมมีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนสถำปัตยกรรม 
และ จิตรกรรม อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีสถำนภำพโสด ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรม และจิตรกรรมโดยให้ควำมสนใจเยี่ยมชมองค์
พระเจดีย์ประจ ำวัด มีจ ำนวน 93 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 9 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 
80 คน และจิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 82 คน 

ผู้มีสถำนภำพสมรส ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มีจ ำนวน 32 คน 
หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 16 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 60 คน และจิตรกรรมฝำผนังในวัด 
จ ำนวน 38 คน 

ผู้มีสถำนภำพหย่ำ ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มีจ ำนวน 1 คน หอ
ไตรภำยในวัด จ ำนวน 0 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 7 คน และจิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 
2 คน 

ด้านสถาปัตยกรรม 
และจิตรกรรม 

สถานภาพ 

โสด สมรส หย่า 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

องค์พระเจดีย์ประจ าวัด 93 22.1 32 7.6 1 0.2 

หอไตรภายในวัด 9 2.1 16 3.8 0 0.0 

พระวิหารหลวงของวัด 80 19.0 60 14.3 7 1.7 

จิตรกรรมฝาผนังในวัด 82 19.5 
1 

38 9.0 2 0.5 

รวม 264 62.9 146 34.7 10 2.4 
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ท้ังนี้ ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 62.9 มีสถำนภำพโสด รองลงมำคือ สถำนภำพ
สมรส มีร้อยละ 34.8  
 
ตารางท่ี 10 แสดงผลกำรวิเครำะหท์ดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไป ด้ำน
สถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ 

 

ด้านสถาปัตยกรรม 
และจิตรกรรม 

ระดับการศึกษาสูงสุด 
ประถมศึกษาหรือต่ ากว่า มัธยมศึกษาตอนปลาย ปริญญาตรี อื่นๆ  
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ  

องค์พระเจดีย์ประจ าวัด 0 0.0 23 5.5 87 20.7 16 3.8  

หอไตรภายในวัด 1 0.2 4 1.0 5 1.2 15 3.6  

พระวิหารหลวงของวัด 13 3.1 24 5.7 96 22.9 14 3.3  

จิตรกรรมฝาผนังในวัด 9 2.1 36 8.5 64 15.2 13 3.1  

รวม 23 5.5 87 20.7 252 60.0 

 

58 13.8  

X2 =69.20 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

 
จำกตำรำงท่ี 10 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ

ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม จ ำแนก
ตำมระดับกำรศึกษำ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง ระดับกำรศึกษำ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรม และจิตรกรรม ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้
ว่ำ ระดับกำรศึกษำของผู้ตอบแบบสอบถำมมีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำ ด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีระดับกำรศึกษำประถมศึกษำหรือต่ ำกว่ำ ตอบ
แบบสอบถำมเกี่ยวกับ องค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรม และ
จิตรกรรมโดยให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มีจ ำนวน 0 คน หอไตรภำยในวัด 
จ ำนวน 1 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 13 คน และจิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 9 คน 

ผู้มีระดับกำรศึกษำมัธยมศึกษำตอนปลำย ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์ประจ ำ
วัด มีจ ำนวน 23 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 4 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 24 คน และ
จิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 36 คน 
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ผู้มีระดับกำรศึกษำปริญญำตรี ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มี
จ ำนวน 87 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 5 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 96 คน และจิตรกรรม
ฝำผนังในวัด จ ำนวน 64 คน 

ผู้มีระดับกำรศึกษำอื่นๆ กับอง ค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเ ชิงพุทธศำสนำด้ำน
สถำปัตยกรรม และจิตรกรรมโดยให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มีจ ำนวน 16 
คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 15 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 14 คน และจิตรกรรมฝำผนังใน
วัด จ ำนวน 13 คน 

ท้ังนี้ ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 60.0 มีระดับกำรศึกษำระดับปริญญำตรี รองลงมำ
คือระดับมัธยมศึกษำตอนปลำย มีร้อยละ 20.7  
 
ตารางท่ี 11 แสดงผลกำรวิเครำะหท์ดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไป ด้ำน
สถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม จ ำแนกตำมอำชีพ 
 

ด้านสถาปัตยกรรม 
และจิตรกรรม 

อาชีพ 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจส่วนตัว/
ร้านค้า 

นักเรียน/
นักศึกษา 

พนักงาน/
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

องค์พระเจดีย์ประจ า
วัด 

16 3.8 26 6.2 28 6.7 48 11.4 8 1.9 

หอไตรภายในวัด 14 3.3 3 0.7 6 1.4 1 0.2 1 0.2 

พระวิหารหลวงของวัด 36 8.6 28 6.7 28 6.7 39 9.3 16 3.8 

จิตรกรรมฝาผนังในวัด 21 5.0 26 6.2 28 6.5 33 7.9 14 3.3 

รวม 87 20.7 83 19.8 90 21.4 121 28.8 39 9.3 
 
 

 X2 =34.76  Pearson Chi-Square SIG = .000* 

 จำกตำรำงท่ี 11 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม จ ำแนก
ตำมอำชีพ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง อำชีพ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรม และจิตรกรรม ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .001 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ 
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อำชีพของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำน
สถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีอำชีพรับรำชกำร/รัฐวิสำหกิจ ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับ
องค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนสถำปัตยกรรม และจิตรกรรมโดยให้ควำมสนใจ
ในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มีจ ำนวน 16 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 14 คน พระวิหำร
หลวงของวัด จ ำนวน 36 คน และจิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 21 คน 

ผู้มีอำชีพธุรกิจส่วนตัว/ร้ำนค้ำ ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มีจ ำนวน 
26 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 3 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 28 คน และจิตรกรรมฝำผนัง
ในวัด จ ำนวน 26 คน 

ผู้มีอำชีพนักเรียน/นักศึกษำ ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มีจ ำนวน 
28 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 6 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 28 คน และจิตรกรรมฝำผนัง
ในวัด จ ำนวน 28 คน 

ผู้มีอำชีพพนักงำนบริษัทเอกชน ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมอง ค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มี
จ ำนวน 48 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 1 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 39 คน และจิตรกรรม
ฝำผนังในวัด จ ำนวน 33 คน 

ผู้มีอำชีพอื่นๆ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรม และ
จิตรกรรมโดยให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มีจ ำนวน 8 คน หอไตรภำยในวัด 
จ ำนวน 1 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 16 คน และจิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 14 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ  28.8 มีอำชีพพนักงำนบริษัทเอกชน รองลงมำคือ
นักเรียน/นักศึกษำ มีร้อยละ 21.4 
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ตารางท่ี 12 แสดงผลกำรวิเครำะหท์ดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไป ด้ำน
สถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม จ ำแนกตำมเฉล่ียต่อเดือน 
 

 X2 =52.18 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

 
จำกตำรำงท่ี 12 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ

ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม จ ำแนก
ตำมรำยได้เฉล่ียต่อเดือน  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง รำยได้เฉล่ียต่อเดือน กับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรม และจิตรกรรม ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 
0.05 สรุปได้ว่ำ รำยได้เฉล่ียต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีไม่มีรำยได้ ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรม และจิตรกรรมโดยให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระ
เจดีย์ประจ ำวัด มีจ ำนวน 24 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 7 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 27 
คน และจิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 28 คน 

ผู้มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 5,000 – 30,000 บำท ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์
ประจ ำวัด มีจ ำนวน 51 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 5 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 61 คน 
และจิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 53 คน 

ผู้มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 30,001 – 50,000 บำท ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์
ประจ ำวัด มีจ ำนวน 37 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 0 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 30 คน 
และจิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 6 คน 

ด้านสถาปัตยกรรม 
และจิตรกรรม 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน 

 
ไม่มีรายได้ 5,000 - 30,000  30,001 -  50,000  มากกว่า 50,000 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

องค์พระเจดีย์ประจ าวัด 24 5.7 52 12.4 37 8.8 13 3.1 

หอไตรภายในวัด 7 1.7 5 1.2 0 0.0 13 3.1 

พระวิหารหลวงของวัด 27 6.4 61 14.5 30 7.1 29 6.9 

จิตรกรรมฝาผนังในวัด 28 6.7 53 12.6 6 1.4 35 8.3 

รวม 86 20.5 171 40.7 73 17.4 90 21.4 
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ผู้มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือนมำกกว่ำ 50,000 บำท ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์
ประจ ำวัด มีจ ำนวน 13 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 13 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 29 คน 
และจิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 35 คน 

โดยผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 40.7 มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 5,000 – 30,000 บำท 
รองลงมำคือรำยได้เฉล่ียต่อเดือนมำกกว่ำ 50,000 บำท มีร้อยละ 21.4  

 
ตารางท่ี 13 แสดงผลกำรวิเครำะหท์ดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไป ด้ำน
สถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม จ ำแนกตำมภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) 
 

 X2 =29.29 Pearson Chi-Square SIG = .001* 

 จำกตำรำงท่ี 13 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม จ ำแนก
ตำมภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน)  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง ภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) กับองค์ประกอบด้ำน
กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรม และจิตรกรรม ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .001 ซึ่งมีค่ำน้อย
กว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ ภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน)ของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์ กับ
องค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนสถำปัตยกรรม และ จิตรกรรม อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ี
ระดับ 0.05 

โดยพบว่ำผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคเหนือ ตอบ
แบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรม และ

ด้านสถาปัตยกรรม
และจิตรกรรม 

ภูมิล าเนา (ท่ีอยู่ปัจจุบัน) 
ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคใต้ 

จ านวน ร้อยละ   จ านวน  ร้อยละ         จ านวน     ร้อยละ    จ านวน ร้อยละ 

องค์พระเจดีย์ประจ าวัด 50 11.9  58  13.8        16     3.8   2 0.5 

หอไตรภายในวัด 57 1.7  13  3.1        5     1.2   0 0.0 

พระวิหารหลวงของวัด 51 12.1  84  20.0        4     1.0   8 1.9 

จิตรกรรมฝาผนังในวัด 47 11.2  69  16.4        2     0.5   4 1.0 

รวม 155 36.9  224  53.3        27     6.5   14 3.3 
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จิตรกรรมโดยให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มีจ ำนวน 50 คน หอไตรภำยในวัด 
จ ำนวน 7 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 51 คน และจิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 47 คน 

ผู้มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคกลำง ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์
ประจ ำวัด มีจ ำนวน 58 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 13 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 84 คน 
และจิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 69 คน 

ผู้มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคตะวันออกเฉียงเหนือ ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยม
ชมองค์พระเจดีย์ประจ ำวัด มีจ ำนวน 16 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 5 คน พระวิหำรหลวงของวัด 
จ ำนวน 0 คน และจิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 2 คน 

ผู้มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคใต้ ให้ควำมสนใจในกำรเยี่ยมชมองค์พระเจดีย์
ประจ ำวัด มีจ ำนวน 2 คน หอไตรภำยในวัด จ ำนวน 0 คน พระวิหำรหลวงของวัด จ ำนวน 8 คน และ
จิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 4 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 53.3 มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ท่ีภำค
กลำง รองลงมำคือภำคเหนือ มีร้อยละ 36.9 
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สมมติฐานที่ 2 ข้อมูลลักษณะทั่วไปของนักท่องเที่ยวชาวไทยกับองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยว
เชิงพุทธศาสนาด้านการสนทนาธรรมหรือวิปัสสนา มีความสัมพันธ์กัน 
 สถิติท่ีใช้ในกำรวิเครำะห์หำควำมสัมพันธ์ของตัวแปรจะใช้ทดสอบด้วยกำรวิเครำะห์ 
Pearson Chi-square 
 
ตารางท่ี 14 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ จ ำแนกตำมเพศ 

 
จำกตำรำงท่ี 14 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ

ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำจ ำแนก
ตำมเพศ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง เพศ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ
ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .004 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ เพศของ
ผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำร
สนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำเพศชำย ตอบแบบสอบถำมกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำน
กำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ โดยให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 
28 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 22 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 70 
คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 29 คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำ
ธรรมคืออะไร จ ำนวน 25 คน ส ำหรับเพศหญิง ให้ควำมสนใจในกำร มำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มี
จ ำนวน 52 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 13 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ 

ด้านการสนทนาธรรม 
หรือวิปัสสนา 

เพศ 

เพศชาย 

 
เพศหญิง 

 
 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ  

มาเพื่อการท าบุญประจ าปี 30 7.1 52 12.4 X2 = 15.64 

มาเพราะมีเร่ืองไม่สบายใจ 22 5.2 13 3.1 Pearson 

มาเป็นปกติ ไม่มีเป้าหมายเป็นพิเศษ 70 16.7 127 30.2 Chi-Square 

มาตามครอบครัว หรือ พ่อแม่แนะน ามา 29 6.9 34 8.1 SIG = .004 

มาเพราะอยากทราบว่า การสนทนาธรรมคืออะไร 
 

25 6.0 18 4.3 
 

รวม 176 41.9 244 58.1 
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จ ำนวน 127 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 34 คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำ
กำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 18 คน 

 
ตารางท่ี 15 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของ ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ จ ำแนกตำมอำยุ 

   

ด้านการสนทนาธรรม 
หรือวิปัสสนา 

อายุ 
 น้อยกว่าหรือ 

เท่ากับ 20 
21 - 40 ปี 41 - 60 ปี 61 ปีหรือมากกว่า 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
มาเพ่ือการท าบุญประจ าปี 7 1.7 41 9.8 29 6.9 5 1.2 

มาเพราะมีเร่ืองไม่สบายใจ 2 0.5 20 4.8 12 2.9 1 0.2 

มาเป็นปกติ ไม่มีเป้า 
หมายเป็นพิเศษ 

18 4.3 84 20.0 82 19.5 13 3.1 

มาตามครอบครัว 
หรือ พ่อแม่แนะน ามา 

18 4.3 27 6.4 15 3.6 3 0.7 

มาเพราะอยากทราบว่า 
การสนทนาธรรม คืออะไร 
 
 
 
คืออะไร 

16 3.8 13 3.1 12 2.9 2 0.5 

รวม 61 14.5 185 44.1 150 35.7 24 5.7 

X2 =41.78 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

จำกตำรำงท่ี 15 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำจ ำแนก
ตำมอำยุ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง อำยุ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ
ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ อำยุของ
ผู้ตอบแบบสอบถำมมีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำร
สนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

 โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีช่วงอำยุน้อยกว่ำ หรือเท่ำกับ 20ปี ตอบแบบสอบถำม
เกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ โดยให้
ควำมสนใจในกำรเดินทำง มำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 7 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ 



 

 

83 

จ ำนวน 2 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 18 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่
แนะน ำมำ จ ำนวน 18 คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 16 คน 

ผู้มีช่วงอำยุ 21 - 40ปี ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำง มำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 41
คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 20 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 84 คน 
มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 27 คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรม
คืออะไร จ ำนวน 13 คน 

ผู้มีช่วงอำยุ 41 - 60ปี ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำง มำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 29 
คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 12 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 82 คน 
มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 15 คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรม
คืออะไร จ ำนวน 12 คน 

ผู้มีช่วงอำยุมำกกว่ำ 61ปี ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำง มำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 
5 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 1 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 13 คน 
มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 3 คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคือ
อะไร จ ำนวน 2 คน  

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 44.1 มีช่วงอำยุ 21-40 ปี รองลงมำคือ อำยุ41-60 
ปี มีร้อยละ 35.7 
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ตารางท่ี 16 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของ ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ จ ำแนกตำมสถำนภำพ 

X2 =6.23 Pearson Chi-Square SIG = .196 

จำกตำรำงท่ี 16 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำจ ำแนก
ตำมสถำนภำพ 

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง สถำนภำพ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรม และจิตรกรรม ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .196 ซึ่งมีค่ำมำกกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ 
สถำนภำพผู้ตอบแบบสอบถำม ไม่มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ
ของ ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำอย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

 โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีสถำนภำพโสด ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ โดยให้ควำมสนใจในกำรเดินทำง
มำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 48 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 24 คน มำเป็นปกติไม่
มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 118 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 43 คน และมำ
เพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 31 คน 

ผู้มีสถำนภำพสมรส ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 31 คน 
มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 11 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 74คน มำตำม

ด้านการสนทนาธรรม 
หรือวิปัสสนา 

สถานภาพ 
 
 
 
 

โสด สมรส หย่า 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

มาเพ่ือการท าบุญประจ าปี           48 11.4 31 7.4 3 0.7 

มาเพราะมีเร่ืองไม่สบายใจ 24 5.7 11 2.6 0 0.0 

มาเป็นปกติ ไม่มีเป้าหมายเป็น
พิเศษ 
 

118 28.1 74 17.6 5 1.2 

มาตามครอบครัวหรือ พ่อแม่
แนะน ามา 
 

43 10.2 18 4.3 2 0.5 

มาเพราะอยากทราบว่า  
การสนทนาธรรม คืออะไร 
 

31 7.4 12 2.9 0 0.0 

รวม 264 62.9 146 34.8 10 2.4 
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ครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 18 คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร 
จ ำนวน 12 คน 

ผู้มีสถำนภำพหย่ำ ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำสนทนำธรรมและวิปัสสนำว่ำ มำเพื่อกำร
ท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 3 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 0 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำย
เป็นพิเศษ จ ำนวน 5 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 2 คน และมำเพรำะอยำก
ทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 0 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 62.9 มีสถำนภำพโสด รองลงมำคือ สถำนภำพ
สมรส มีร้อยละ 34.8 
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ตารางท่ี 17 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำอื่นๆ 

  
ด้านการสนทนาธรรม 

หรือวิปัสสนา 

ระดับการศึกษาสูงสุด 

ประถมศึกษาหรือต่ ากว่า มัธยมศึกษาตอนปลาย ปริญญาตรี อื่นๆ 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

มาเพ่ือการท าบุญประจ าปี           5 1.2 15 3.6 49 11.7 13 3.1 

มาเพราะมีเร่ืองไม่สบายใจ 4 1.0 6 1.4 22 5.2 3 0.7 
มาเป็นปกติ ไม่มีเป้า 
 

        

หมายเป็นพิเศษ                       5 1.2 33 7.9 125 29.8 34 8.1 

มาตามครอบครัว 
หรือ พ่อแม่แนะน ามา 

0 0.0 17 4.0 42 10.0 4 1.0 

มาเพราะอยากทราบว่า  
การสนทนาธรรมคืออะไร 
 

9 2.1 16 3.8 14 3.3 4 1.0 

         รวม 23 5.5 87 20.7   252 60.0 58 13.8 

X2 =48.53 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

จำกตำรำงท่ี 17 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ จ ำแนก
ตำมระดับกำรศึกษำ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง ระดับกำรศึกษำ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้
ว่ำ ระดับกำรศึกษำของผู้ตอบแบบสอบถำมมีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำ ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

 โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีระดับกำรศึกษำประถมศึกษำหรือต่ ำกว่ำ ตอบ
แบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือ
วิปัสสนำ โดยให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำสนทนำธรรมและวิปัสสนำว่ำ มำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี 
มีจ ำนวน 5 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 4 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 
5 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 0 คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำ
ธรรมคืออะไร จ ำนวน 9 คน 
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ผู้มีระดับกำรศึกษำมัธยมศึกษำตอนปลำย ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำสนทนำธรรมและ
วิปัสสนำว่ำ มำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 15 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 6 คน มำ
เป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 33 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 17 
คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 16 คน 

ผู้มีระดับกำรศึกษำปริญญำตรี ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำสนทนำธรรมและวิปัสสนำว่ำ 
มำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 49 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 22 คน มำเป็นปกติไม่
มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 125 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 42 คน และมำ
เพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 14 คน 

ผู้มีระดับกำรศึกษำอื่นๆ ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำสนทนำธรรมและวิปัสสนำว่ำ มำเพื่อ
กำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 13 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 3 คน มำเป็นปกติไม่มี
เป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 34 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 4 คน และมำ
เพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 4 คน 

ท้ังนี้ ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 60.0 มีระดับกำรศึกษำระดับปริญญำตรี รองลงมำ
คือระดับมัธยมศึกษำตอนปลำย มีร้อยละ 20.7 
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ตารางท่ี 18 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ จ ำแนกตำมอำชีพ 
 

ด้านสนทนาธรรม 
หรือวิปัสสนา 

อาชีพ 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจส่วนตัว/
ร้านค้า 

นักเรียน/
นักศึกษา 

พนักงาน/
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

มาเพ่ือการท าบุญ
ประจ าปี 

22 5.2 21 5.0 9 2.1 24 5.7 6 1.4 

มาเพราะมีเร่ืองไม่ 
สบายใจ 

10 2.4 6 1.4 4 1.0 12 2.9 3 0.7 

มาเป็นปกติ ไม่มีเป้า 
หมายเป็นพิเศษ 

46 11.0 37 8.8 31 7.4 59 14.0 24 5.7 

มาตามครอบครัว 
หรือ พ่อแม่แนะน ามา 
 
 
 
 

6 1.4 12 2.9 29 6.9 15 3.6 1 0.2 

มาเพราะอยากทราบว่า  
การสนทนาธรรม คือ
อะไร 

3 0.7 7 1.7 17 4.0 11 2.6 5 1.2 

รวม 87 20.7 83 19.8 90 21.4 121 28.8 39 9.3 

X2 =53.57 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

จำกตำรำงท่ี 18 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำจ ำแนก
ตำมอำชีพ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง อำชีพ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้
ว่ำ อำชีพของผู้ตอบแบบสอบถำมมีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ 
ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำอย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

 
 โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีอำชีพรับรำชกำร/รัฐวิสำหกิจ ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับ

องค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ โดยให้ควำมสนใจ
ในกำรเดินทำงมำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 22 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 10 คน 
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มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 46 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 6 
คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 3 คน 

ผู้มีอำชีพธุรกิจส่วนตัว/ร้ำนค้ำ ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มี
จ ำนวน 21 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 6 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 
37 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 12 คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำร
สนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 7 คน 

ผู้มีอำชีพนักเรียน/นักศึกษำ ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 
9 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 4 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 31 คน 
มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 29 คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรม
คืออะไร จ ำนวน 17 คน 

ผู้มีอำชีพพนักงำนบริษัทเอกชน ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มี
จ ำนวน 24 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 12 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ 
จ ำนวน 59 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 15 คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำ
กำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 11 คน 

ผู้มีอำชีพอื่นๆ ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำง มำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 6 คน มำ
เพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 3 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 24 คน มำตำม
ครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 1 คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร 
จ ำนวน 5 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 28.8 มีอำชีพพนักงำนบริษัทเอกชน รองลงมำคือ
นักเรียน/นักศึกษำ มีร้อยละ 21.4 
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ตารางท่ี 19 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ จ ำแนกตำมรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 
 

X2 =60.49 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

จำกตำรำงท่ี 19 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ จ ำแนก
ตำมรำยได้เฉล่ียต่อเดือน  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง รำยได้เฉล่ียต่อเดือน กับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 สรุปได้ว่ำ รำยได้
เฉล่ียต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำ ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

 โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีไม่มีรำยได้ ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำน
กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ โดยให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำ
เพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 9 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 2 คน มำเป็นปกติไม่มี
เป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 29 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 27 คน และมำ
เพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 19 คน 

ด้านการสนทนาธรรม 
หรือวิปัสสนา 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน 

 
ไม่มีรายได้ 5,000 - 30,000  30,001 -  50,000  มากกว่า 50,000 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

มาเพ่ือการท าบุญประจ าปี 9 2.1 42 10.0 15 3.6 16 3.8 

มาเพราะมีเร่ืองไม่สบายใจ 
  

2 0.5 17 4.00 4 1.0 12 2.9 

มาเป็นปกติ ไม่มีเป้าหมายพิเศษ 29 6.9 83 19.8 40 9.5 45 10.7 

มาตามครอบครัวหรือพ่อแม่
แนะน ามา 

27 6.4 17 4.0 13 3.1 6 1.4 

มาเพราะอยากทราบว่าการ
สนทนาธรรมคืออะไร 

19 4.5 12 2.9 1 0.2 11 2.6 

รวม 82 20.5 155 38.8 73 18.3 90 21.45 
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ผู้มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 5,000 – 30,000 บำท ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำง มำเพื่อกำร
ท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 42 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 17 คน มำเป็นปกติไม่มี
เป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 83 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 17 คน และมำ
เพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 12 คน 

ผู้มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 30,001 – 50,000 บำท ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำง มำเพื่อกำร
ท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 1 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 4 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำย
เป็นพิเศษ จ ำนวน 10 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 13 คน และมำเพรำะอยำก
ทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 1 คน 

ผู้มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือนมำกกว่ำ 50,000 บำท ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำง มำเพื่อกำร
ท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 16 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 12 คน มำเป็นปกติไม่มี
เป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 45 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 6 คน และมำ
เพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 11 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 40.7 มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 5,000 – 30,000 บำท 
รองลงมำคือรำยได้เฉล่ียต่อเดือนมำกกว่ำ 50,000 บำท มีร้อยละ 21.4 
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ตารางท่ี 20 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ จ ำแนกตำมภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยใน
ปัจจุบัน) 

 

X2 =23.40 Pearson Chi-Square SIG = .024* 

จำกตำรำงท่ี 20 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ จ ำแนก
ตำมภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน)  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง ภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) กับองค์ประกอบด้ำน
กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .024 สรุปได้ว่ำ 
ภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน)ของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคเหนือ ตอบ
แบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือ
วิปัสสนำ โดยให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำสนทนำธรรมและวิปัสสนำว่ำ มำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี 
มีจ ำนวน 34 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 12 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ 

ด้านการสนทนาธรรม
หรือวิปัสสนา 

ภูมิล าเนา (ท่ีอยู่ปัจจุบัน) 
ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคใต้ 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ     จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

ม า เ พ่ื อ ก า ร ท า บุ ญ
ประจ าปี 

34 8.1 38 9.0  3 0.7 7 1.7 

มาเพราะมีเร่ืองไม่สบาย
ใจ 

12 2.9 20 4.8 3 0.7 0 0.0 

มาเป็นปกติไม่มีเป้าหมาย
เป็นพิเศษ 

58 13.8 117 27.9 16 3.8 6 1.4 

มาตามครอบครัวหรือพ่อ
แม่แนะน ามา 

32 9.6 28 6.7 3 0.7 0 0.0 

 มาเพราะอยากทราบว่า
การสนทนาธรรมคืออะไร 

19 4.5 21 5.0 2 0.5 1 0.2 

รวม 155 36.9 224 53.4 27 6.4 14 3.3 
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จ ำนวน 58 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 32 คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำ
กำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 19 คน 

ผู้มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคกลำง ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำสนทนำ
ธรรมและวิปัสสนำว่ำ มำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 38 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 
20 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 117 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ 
จ ำนวน 30 คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 21 คน 

ผู้มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคตะวันออกเฉียงเหนือ ให้ควำมสนใจในกำร
เดินทำงมำสนทนำธรรมและวิปัสสนำว่ำ มำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 3 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่
สบำยใจ จ ำนวน 3 คน มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 16 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อ
แม่แนะน ำมำ จ ำนวน 3 คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 0 คน 

ผู้มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคใต้ ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำสนทนำธรรม
และวิปัสสนำว่ำ มำเพื่อกำรท ำบุญประจ ำปี มีจ ำนวน 7 คน มำเพรำะมีเรื่องไม่สบำยใจ จ ำนวน 0 คน 
มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 6 คน มำตำมครอบครัวหรือพ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 0 
คน และมำเพรำะอยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 1 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 53.4 มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ท่ีภำค
กลำง รองลงมำคือภำคเหนือ มีร้อยละ 36.9 
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สมมติฐานที่ 3 ข้อมูลลักษณะทั่วไปของนักท่องเที่ยวชาวไทยกับองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยว
เชิงพุทธศาสนาด้านการหาซ้ือเคร่ืองรางและของขลัง มีความสัมพันธ์กัน 
           สถิติท่ีใช้ในกำรวิเครำะห์ หำควำมสัมพันธ์ของตัวแปรจะใช้ทดสอบด้วยกำรวิเครำะห์ 
Pearson Chi-square 
 
ตารางท่ี 21 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร  
ท่องเท่ียวเชิงพระพุทธศำสนำ ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง จ ำแนกตำมเพศ 

 
จำกตำรำงท่ี 21 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ

ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง 
จ ำแนกตำมเพศ 

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง เพศ มีผลต่อองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลังได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .003 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ 
เพศของผู้ตอบแบบสอบถำมมีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำน
กำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ เพศชำย ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง โดยให้ควำมสนใจในกำรเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 50 
คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 56 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 8 คน และ
เลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 62 คน ส ำหรับเพศหญิง ให้ควำมสนใจ
เลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 48 คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 73 คน เลือกซื้อ

ด้านการหาซื้อเครื่องราง 
และของขลัง 

เพศ 

เพศชาย 

 จ านวน    ร้อยละ 

เพศหญิง 

จ านวน ร้อยละ X2 = 13.64 

พระเครื่อง 50 11.9 48 11.4 Pearson 

เครื่องรางประจ าวันเกิด 56 13.3 73 17.4 Chi-Square 

เครื่องรางเสริมดวงด้านความรัก 8       1.9 36  8.6 SIG = .003* 

เครื่องราง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริม
ให้ร่ ารวย 62  14.8 87 20.7 

 

รวม 176   41.9  244 58.1 
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เครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 36 คน และเลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย 
จ ำนวน 87 คน  
 
ตารางท่ี 22 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง จ ำแนกตำมอำยุ 
 

ด้านการหาซื้อ
เครื่องรางและของขลัง 

อายุ 
 น้อยกว่าหรือ 

เท่ากับ 20 
21 - 40 ปี 41 - 60 ปี 61 ปีหรือมากกว่า 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
พระเคร่ือง 6 1.4 52 12.4 34 8.1 6 1.4 

เคร่ืองรางประจ าวันเกิด 20 4.8 58 13.8 44 10.5 7 1.7 

เคร่ืองรางเสริมดวงด้าน
ความรัก 

20 4.8 23 5.5 1 0.2 0 0.0 

เคร่ืองรางหรือของขลังเพ่ือ
ส่งเสริมให้ร่ ารวย 

15 3.6 52 12.4 71 16.9 11 2.6 

รวม 61 14.5 185 44.1 150 35.7 24 5.7 

X2 =64.33 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

 จำกตำรำงท่ี 22 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง
จ ำแนกตำมอำยุ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง อำยุ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ
ด้ำนด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ 
อำยุของผู้ตอบแบบสอบถำมมีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำน
กำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีช่วงอำยุน้อยกว่ำ หรือเท่ำกับ 20ปี ตอบแบบสอบถำม
เกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง โดยให้
ควำมสนใจในกำรเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 6 คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 20 คน 
เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 20 คน และเลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้
ร่ ำรวย จ ำนวน 15 คน  
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ผู้มีช่วงอำยุ 21-40ปี ให้ควำมสนใจในกำรเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 52 คน เลือกซื้อ
เครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 58 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 23 คน และเลือกซื้อ
เครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 52 คน  

ผู้มีช่วงอำยุ 41-60ปี ให้ควำมสนใจในกำรเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 34 คน เลือกซื้อ
เครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 44 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 1 คน และเลือกซื้อ
เครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 71 คน  

ผู้ท่ีมีช่วงอำยุ 61ปี ให้ควำมสนใจในกำรเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 6 คน เลือกซื้อ
เครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 7 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 0 คน และเลือกซื้อ
เครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 11 คน  

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 44.1 มีช่วงอำยุ 21-40 ปี รองลงมำคือ อำยุ41-60 
ปี มีร้อยละ 35.7 
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ตารางท่ี 23 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง จ ำแนกตำมสถำนภำพ 

X2 =40.99 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

จำกตำรำงท่ี 23 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง 
จ ำแนกตำมสถำนภำพ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง สถำนภำพ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ 
สถำนภำพของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ 
ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีสถำนภำพโสดตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง โดยให้ควำมสนใจในกำรเลือก
ซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 65คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 90 คน เลือกซื้อเครื่องรำง
เสริมดวง จ ำนวน 40 คน และเลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 69 คน  

ผู้มีสถำนภำพสมรส ให้ควำมสนใจในกำรเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 30 คน เลือกซื้อ
เครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 34 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 4 คน และเลือกซื้อ
เครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 78 คน  

 
ด้านการหาซื้อเครื่องราง      
และของขลัง 

  
 
 
 
 

สถานภาพ 
  

โสด สมรส หย่า 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

พระเครื่อง 
 

65 15.5 30 7.1 3 0.7 

เครื่องรางประจ าวันเกิด     90 21.4 34 8.1 5 1.2 

เครื่องรางเสริมดวงด้าน 
ความรัก 

      40  9.5 4 1.0 0 0.0 

เครื่องราง หรือของขลังเพื่อ
ส่งเสริมให้ร่ ารวย       69      16.4 78 18.6 2 0.5 

รวม     264     62.9 146 34.8 10     2.4 
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ผู้มีสถำนภำพหย่ำ ให้ควำมสนใจในกำรเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 3 คน เลือกซื้อ
เครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 5 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 0 คน และเลือกซื้อ
เครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 2 คน  

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 62.9 มีสถำนภำพโสด รองลงมำคือ สถำนภำพ
สมรส มีร้อยละ 34.8 
 
ตารางท่ี 24 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ 

 

ด้านการหาซื้อ
เครื่องรางและของขลัง 

ระดับการศึกษาสูงสุด 

ประถมศึกษาหรือต่ ากว่า มัธยมศึกษาตอนปลาย ปริญญาตรี อื่นๆ  
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ  

พระเคร่ือง 9 2.1 15 3.6 66 15.7 8 1.9  

เคร่ืองรางประจ าวันเกิด 2 0.5 29 6.9 79 18.8 19 4.5  

เค ร่ืองรางเสริมดวงด้าน
ความรัก 

0 0.0 14 3.3 26 6.2 4 1.0 
 

เคร่ืองรางหรือของขลังเพ่ือ
ส่งเสริมให้ร่ ารวย 

12 2.9 29 6.9 81 19.3 27 6.4 
 

รวม 23 5.5 87 20.7 252 60.0 58 13.8  

X2 =21.38 Pearson Chi-Square SIG = .011* 

 จำกตำรำงท่ี 24 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง 
จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง ระดับกำรศึกษำ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .011 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุป
ได้ว่ำ ระดับกำรศึกษำของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำ ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีระดับกำรศึกษำประถมศึกษำหรือต่ ำกว่ำ ตอบ
แบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของ



 

 

99 

ขลัง โดยให้ควำมสนใจเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 9 คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 2 
คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 0 คน และเลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้
ร่ ำรวย จ ำนวน 12 คน  

ผู้มีระดับกำรศึกษำมัธยมศึกษำตอนปลำย ให้ควำมสนใจในกำรเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 
15 คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 29 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 14 คน 
และเลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 29 คน  

ผู้มีระดับกำรศึกษำปริญญำตรี ให้ควำมสนใจในกำรเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 66 คน 
เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 79 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 26 คน และ
เลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 81 คน  

ผู้มีระดับกำรศึกษำอื่นๆ ให้ควำมสนใจในกำรเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 8 คน เลือกซื้อ
เครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 19 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 4 คน และเลือกซื้อ
เครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 27 คน  

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 60.0 มีระดับกำรศึกษำระดับปริญญำตรี รองลงมำ
คือระดับมัธยมศึกษำตอนปลำย มีร้อยละ 20.7 
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ตารางท่ี 25 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง จ ำแนกตำมอำชีพ 

X2 =99.63Pearson Chi-Square SIG = .000* 
จำกตำรำงท่ี 25 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ

ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง 
จ ำแนกตำมอำชีพ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง อำชีพ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลังได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ 
อำชีพของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำน
กำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีอำชีพรับรำชกำร/รัฐวิสำหกิจ ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับ
องค์ประกอบกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำพุทธศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง โดยให้
ควำมสนใจในกำรเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 30 คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 27 
คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 1 คน และเลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้
ร่ ำรวย จ ำนวน 29 คน  

ด้านการหาซื้อ
เครื่องรางและของ

ขลัง 

อาชีพ 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจส่วนตัว/
ร้านค้า 

นักเรียน/
นักศึกษา 

พนักงาน/
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

พระเคร่ือง 30 7.1 27 6.4 14 3.3 18 4.3 9 2.1 

เคร่ืองรางประจ าวันเกิด 27 6.4 24 5.7 25 6.0 43 10.2 10 2.4 

เคร่ืองรางเสริมดวงด้าน
ความรัก 

1 0.2 7 1.7 32 7.6 4 1.0 0 0.0 

เคร่ืองรางหรือของขลัง
เพ่ือส่งเสริมให้ร่ ารวย 

29 6.9 25 6.0 19 4.5 56 13.3 20 4.8 

รวม 87 20.7 83 19.8 90 21.4 121 28.8 39 9.3 
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ผู้มีอำชีพธุรกิจส่วนตัว ให้ควำมสนใจเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 27 คน เลือกซื้อเครื่องรำง
ประจ ำวันเกิด จ ำนวน 24 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 7 คน และเลือกซื้อเครื่องรำง หรือ
ของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 25 คน  

ผู้มีอำชีพนักเรียน/นักศึกษำ ให้ควำมสนใจเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 14 คน เลือกซื้อ
เครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 25 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 32 คน และเลือกซื้อ
เครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 19 คน  

ผู้มีอำชีพพนักงำนบริษัทเอกชน ให้ควำมสนใจเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 18 คน เลือกซื้อ
เครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 43 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 4 คน และเลือกซื้อ
เครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 56 คน  

ผู้มีอำชีพอื่นๆ ให้ควำมสนใจเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 9 คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวัน
เกดิ จ ำนวน 10 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 0 คน และเลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง 
เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 20 คน   

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 28.8 มีอำชีพพนักงำนบริษัทเอกชน รองลงมำคือ
นักเรียน/นักศึกษำ มีร้อยละ 21.4 
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ตารางท่ี 26 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง จ ำแนกตำมรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 

X2 =98.41 Pearson Chi-Square SIG = .000*
 

จำกตำรำงท่ี 26 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง 
จ ำแนกตำมรำยได้เฉล่ียต่อเดือน  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง รำยได้เฉล่ียต่อเดือน กับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 สรุปได้ว่ำ 
รำยได้เฉล่ียต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีไม่มีรำยได้ ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำน
กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง โดยให้ควำมสนใจในกำรเลือกซื้อ
พระเครื่อง มีจ ำนวน 13 คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 22 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริม
ดวง จ ำนวน 33 คน และเลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 18 คน  

ผู้มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 5,000 – 30,000 บำท ให้ควำมสนใจเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 
41 คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 59 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 4 คน 
และเลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 67 คน  

ด้านการหาซื้อเครื่องราง
และของขลัง 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน 

 
ไม่มีรายได้ 5,000 - 30,000  30,001 -  50,000  มากกว่า 50,000 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

พระเคร่ือง 13 3.1 41 9.8 26 6.2 18 4.3 

เคร่ืองรางประจ าวันเกิด 22 5.2 59 14.0 21 5.0 27 6.4 

เคร่ืองรางเสริมดวงด้านความรัก 33 7.9 4 1.0 1 0.2 6 1.4 

เค ร่ืองรางห รือของขลั ง เ พ่ือ
ส่งเสริมให้ร่ ารวย 

18 4.3 67 16.0 25 6.0 39 9.3 

รวม 86 20.5 171 40.7 73 17.4 90 21.4 
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ผู้มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 30,001 – 50,000 บำท ให้ควำมสนใจเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 
26 คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 21 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 1 คน 
และเลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 25 คน  

ผู้มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือนมำกกว่ำ 50,000 บำท ให้ควำมสนใจเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 18 
คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 27 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 6 คน และ
เลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 39 คน  

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 40.7 มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 5,000 – 30,000 บำท 
รองลงมำคือรำยได้เฉล่ียต่อเดือนมำกกว่ำ 50,000 บำท มีร้อยละ 21.4 
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ตารางท่ี 27 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง จ ำแนกตำมภูมิล ำเนำ (ท่ีอยู่อำศัยใน
ปัจจุบัน) 
 

 X2 =20.80 Pearson Chi-Square SIG = .014* 

 จำกตำรำงท่ี 27 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง 
จ ำแนกตำมภูมิล ำเนำ (ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน)  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง ภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) กับองค์ประกอบด้ำน
กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .014 สรุปได้ว่ำ 
ภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของขลัง อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคเหนือ ตอบ
แบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงและของ
ขลัง โดยให้ควำมสนใจเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 33 คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 
61 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 17 คน และเลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริม
ให้ร่ ำรวย จ ำนวน 44 คน  

ด้านการหาซื้อเคร่ืองราง
และของขลัง 

ภูมิล าเนา (ท่ีอยู่ปัจจุบัน) 
ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคใต้ 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

พระเคร่ือง 33 7.9 59 14.0 3 0.7 3 0.7 

เคร่ืองรางประจ าวันเกิด 61 14.5 52 12.4 13 3.1 3 0.7 

เคร่ืองรางเสริมดวงด้าน
ความรัก 

17 4.0 24 5.7 3 0.7 0 0.0 

เคร่ืองรางหรือของขลัง
เพ่ือส่งเสริมให้ร่ ารวย 

44 10.5 89 21.2 8 1.9 8 1.9 

รวม 155 36.9 224 53.3 27 6.4 14 3.3 
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ผู้มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคกลำง ให้ควำมสนใจเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 
59 คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 52 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 24 คน 
และเลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 89 คน 

ผู้มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคตะวันออกเฉียงเหนือ ให้ควำมสนใจเลือกซื้อพระ
เครื่อง มีจ ำนวน 3 คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 13 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง 
จ ำนวน 3 คน และเลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 8 คน 

ผู้มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคใต้ ให้ควำมสนใจเลือกซื้อพระเครื่อง มีจ ำนวน 3 
คน เลือกซื้อเครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 3 คน เลือกซื้อเครื่องรำงเสริมดวง จ ำนวน 0 คน และ
เลือกซื้อเครื่องรำง หรือของขลัง เพื่อส่งเสริมให้ร่ ำรวย จ ำนวน 8 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 53.3 มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำค
กลำง รองลงมำคือภำคเหนือ มีร้อยละ 36.9 
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สมมติฐานที่ 4 ข้อมูลลักษณะทั่วไปของนักท่องเที่ยวชาวไทยกับองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยว
เชิงพุทธศาสนาด้านการท าบุญสะเดาะเคราะห์ มีความสัมพันธ์กัน 
          สถิติท่ีใช้ในกำรวิเครำะห์ หำควำมสัมพันธ์ของตัวแปรจะใช้ทดสอบด้วยกำรวิเครำะห์  
Pearson Chi-square 
 
ตารางท่ี 28 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของ ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ จ ำแนกตำมเพศ 

 

 
จำกตำรำงท่ี 28 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ

ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ จ ำแนก
ตำมเพศ 

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง เพศ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ
ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .391 ซึ่งมีค่ำมำกกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ เพศของ
ผู้ตอบแบบสอบถำม ไม่มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำร
ท ำบุญสะเดำะเครำะห์ อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

ด้านการท าบุญสะเดาะเคราะห์ 

เพศ 

เพศชาย 

 
เพศหญิง 

 
 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ  

รู้สึกเลื่อมใส ศรัทธา กับพระที่วัดน้ีเป็นพิเศษ 21 5.0 20 4.8 X2 = 5.20 

มาท าบุญ เพราะวาระพิเศษ เช่นวันเกิด หรือ
วันครบรอบต่างๆ 

13 3.1 31 7.4 
Pearson 

มาท าบุญปกติ ไม่มีเป้าหมายเป็นพิเศษ 66 15.7 99 23.6 Chi-Square 

มาท าพิธีสะเดาะเคราะห์เพ่ือความสบายใจ 42 10.0 51 12.1 SIG = .391 

มาไหว้พระแก้ชงเพ่ือความสบายใจ 
 

15 3.6 21 5.0 
 

มาเพราะ ญาติ หรือ เพ่ือนแนะน าให้มา 19 4.5 22 5.2 
 

รวม 176 41.9 232 58.1 
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โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำมเพศชำย ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบท่องเท่ียว
เชิงพระพุทธศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ โดยเลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ 
รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 21 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิด
หรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 13 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 66 คน มำท ำพิธี
สะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 42 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 15 คน 
และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 19 คน ส ำหรับเพศหญิง เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญ
สะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้ เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 20 คน มำท ำบุญเพรำะ
วำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 31 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ 
จ ำนวน 99 คน มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 51 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำม
สบำยใจ จ ำนวน 21 คน และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 22 คน 
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ตารางท่ี 29 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ จ ำแนกตำมอำยุ  

 

ด้านการท าบุญสะเดาะ
เคราะห ์

อายุ 
 น้อยกว่าหรือ 

เท่ากับ 20 
21 - 40 ปี 41 - 60 ปี 61 ปีหรือมากกว่า 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
รู้สึกเลื่อมใส ศรัทธา กับ
พระที่วัดน้ีเป็นพิเศษ 

3 0.7 15 3.6 19 4.5 4 1.0 

มาท าบุญ เพราะวาระ
พิเศษ เช่นวันเกิด หรือวัน
ครบรอบต่างๆ 

4 1.0 17 4.0 21 5.0 2 0.5 

ม า ท า บุ ญ ป ก ติ  ไ ม่ มี
เป้าหมายเป็นพิเศษ 

18 4.3 67 16.0 68 16.2 12 2.9 

มาท าพิธีสะเดาะเคราะห์
เพ่ือความสบายใจ 

27 6.4 39 9.3 24 5.7 3 0.7 

มาไหว้พระแก้ชงเพ่ือความ
สบายใจ 

2 0.5 25 6.0 8 1.9 1 0.2 

มาเพราะ ญาติ หรือ เพ่ือน
แนะน าให้มา 

7 1.7 22 5.2 10 2.4 2 0.5 

รวม 61 14.6 185 44.0 150 35.7 24 5.7 

X2 =40.89 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

 จำกตำรำงท่ี 29 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ 
จ ำแนกตำมอำยุ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง อำยุ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ
ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ อำยุของ
ผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรท ำบุญ
สะเดำะเครำะห์ อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีช่วงอำยุน้อยกว่ำ หรือเท่ำกับ 20ปี ตอบแบบสอบถำม
เกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ โดยเลือก
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เหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 3 คน 
มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 4 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มี
เหตุผลพิเศษ จ ำนวน 18 คน มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 27 คน มำไหว้พระ
แก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 2 คน และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 7 คน 

ผู้มีช่วงอำยุ 21-40 ปี เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับ
พระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 15 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ 
จ ำนวน 17 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 67 คน มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อ
ควำมสบำยใจ จ ำนวน 39 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 25 คน และมำเพรำะญำติ
หรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 22 คน 

ผู้มีช่วงอำยุ 41-60 ปี เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับ
พระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 19 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ 
จ ำนวน 21 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 68 คน มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อ
ควำมสบำยใจ จ ำนวน 24 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 8 คน และมำเพรำะญำติ
หรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 10 คน 

ผู้มีช่วงอำยุ 61 ปี หรือมำกกว่ำเลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส 
ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 4 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวัน
ครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 2 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 12 คน มำท ำพิธีสะเดำะ
เครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 3 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 1 คน และมำ
เพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 2 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 44.0 มีช่วงอำยุ 21-40 ปี รองลงมำคือ อำยุ41-60 
ปี มีร้อยละ 35.7 
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ตารางท่ี 30 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ จ ำแนกตำมสถำนภำพ  

X2 =21.93 Pearson Chi-Square SIG = .015* 
 จำกตำรำงท่ี 30 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ จ ำแนก
ตำมสถำนภำพ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง สถำนภำพ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .015 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ 
สถำนภำพของผู้ตอบแบบสอบถำมมีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ 
ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีสถำนภำพโสด ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์  โดยเลือกเหตุผลในกำรท ำบุญ

ด้านการท าบุญสะเดาะ      
เคราะห ์

สถานภาพ 
 
 
 
 

โสด สมรส หย่า 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

รู้สึกเลื่อมใส ศรัทธา กับพระที่
วัดน้ีเป็นพิเศษ 

25 6.0 14 3.3 2 0.5 

มาท าบุญ เพราะวาระพิเศษ 
เช่นวันเกิด หรือวันครบรอบ
ต่างๆ 

20 4.8 24 5.7 0 0.0 

มาท าบุญปกติ ไม่มีเป้าหมาย
เป็นพิเศษ 

94 22.4 65 15.5 6 1.4 

มาท าพิธีสะเดาะเคราะห์เพ่ือ
ความสบายใจ 

67 16.0 25 6.0 1 0.2 

มาไหว้พระแก้ชงเพ่ือความ
สบายใจ 

26 6.2 10 2.4 0 0.0 

มาเพราะ ญาติ หรือ เพ่ือน
แนะน าให้มา 

32 7.6 8 1.9 1 0.2 

รวม 264 62.9 146 34.8 10 2.4 
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สะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 25 คน มำท ำบุญเพรำะ
วำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 20 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ 
จ ำนวน 94 คน มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 67 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำม
สบำยใจ จ ำนวน 26 คน และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 32 คน 

ผู้มีสถำนภำพสมรส เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับ
พระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 14 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ 
จ ำนวน 24 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 65 คน มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อ
ควำมสบำยใจ จ ำนวน 25 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 10 คน และมำเพรำะญำติ
หรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 8 คน 

ผู้มีสถำนภำพหย่ำ เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับ
พระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 2 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ 
จ ำนวน 0 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 6 คน มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อควำม
สบำยใจ จ ำนวน 1 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 0 คน และมำเพรำะญำติหรือ
เพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 1 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 62.9 มีสถำนภำพโสด รองลงมำคือ สถำนภำพ
สมรส มีร้อยละ 34.8 
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ตารางท่ี 31 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ 

 X2 = 104.88 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

จำกตำรำงท่ี 31 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ จ ำแนก
ตำมระดับกำรศึกษำ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง ระดับกำรศึกษำ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ 
ระดับกำรศึกษำของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำ ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีร ะดับกำรศึกษำประถมศึกษำหรือต่ ำกว่ำ ตอบ
แบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ 
โดยเลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มี
จ ำนวน 0 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 1 คน มำท ำบุญ

ด้านการท าบุญสะเดาะ      
เคราะห ์

ระดับการศึกษาสูงสุด 

ประถมศึกษาหรือต่ ากว่า มัธยมศึกษาตอนปลาย ปริญญาตรี อื่นๆ 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

รู้สึกเลื่อมใส ศรัทธา กับพระ
ที่วัดน้ีเป็นพิเศษ 

0 0.0 7 1.7 27 6.4 7 1.7 

มาท าบุญ เพราะวาระพิเศษ 
เช่นวันเกิด หรือวันครบรอบ
ต่างๆ 

1 0.2 3 0.7 19 4.5 21 5.0 

มาท าบุญปกติ ไม่มีเป้าหมาย
เป็นพิเศษ 

10 2.4 25 6.0 109 26.0 21 5.0 

มาท าพิธีสะเดาะเคราะห์เพ่ือ
ความสบายใจ 

4 1.0 26 6.2 57 13.6 6 1.4 

มาไหว้พระแก้ชงเพ่ือความ
สบายใจ 

0 0.0 6 1.4 29 6.9 1 0.2 

มาเพราะ ญาติ หรือ เพ่ือน
แนะน าให้มา 

8 1.9 20 4.8 11 2.6 2 0.5 

         รวม 23 5.5 87 20.7 252 60.0 58 13.8 
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เป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 10 คน มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 4 คน 
มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 0 คน และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 8 คน 

ผู้มีระดับกำรศึกษำมัธยมศึกษำตอนปลำย เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึก
เล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 7 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือ
วันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 3 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 25 คน มำท ำพิธี
สะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 26 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 6 คน 
และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 20 คน 

ผู้มีระดับกำรศึกษำปริญญำตรี เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส 
ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 24 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวัน
ครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 19 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 109 คน มำท ำพิธี
สะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 57 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 29 คน 
และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 11 คน 

ผู้มีระดับกำรศึกษำอื่นๆ เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ 
กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 7 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ 
จ ำนวน 21 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 21 คน มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อ
ควำมสบำยใจ จ ำนวน 6 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 1 คน และมำเพรำะญำติ
หรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 2 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 60.0 มีระดับกำรศึกษำระดับปริญญำตรี รองลงมำ
คือระดับมัธยมศึกษำตอนปลำย มีร้อยละ 20.7 
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ตารางท่ี 32 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ จ ำแนกตำมอำชีพ 

 

ด้านการท าบุญ
สะเดาะเคราะห์ 

อาชีพ 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจส่วนตัว/
ร้านค้า 

นักเรียน/
นักศึกษา 

พนักงาน/
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

รู้สึกเลื่อมใส ศรัทธา กับ
พระที่วัดน้ีเป็นพิเศษ 

13 3.1 9 21.5 5 1.2 14 3.3 0 0.0 

มาท าบุญ เพราะวาระ
พิเศษ เช่นวันเกิด หรือ
วันครบรอบต่างๆ 

25 6.0 7 1.7 8 1.9 3 0.7 1 0.2 

ม า ท า บุ ญ ป ก ติ  ไ ม่ มี
เป้าหมายเป็นพิเศษ 

16 3.8 43 10.2 21 5.0 59 14.0 26 6.2 

มาท าพิธีสะเดาะเคราะห์
เพ่ือความสบายใจ 

6 1.4 13 3.1 34 7.4 34 8.1 9 2.1 

มาไหว้พระแก้ชงเพ่ือ
ความสบายใจ 

11 2.6 2 0.5 12 2.9 8 1.9 3 0.7 

มาเพราะ ญาติ หรือ 
เพ่ือนแนะน าให้มา 

16 3.8 9 2.1 13 3.1 3 0.7 0 0.0 

รวม 87 20.7 82 19.8 90 21.4 121 28.8 39 9.3 

 X2 =121.57 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

 จำกตำรำงท่ี 32 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ จ ำแนก
ตำมอำชีพ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง อำชีพ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ อำชีพ
ของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำร
ท ำบุญสะเดำะเครำะห์ อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีอำชีพรับรำชกำร/รัฐวิสำหกิจ ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับ
องค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ โดยเลือกเหตุผลในกำร
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ท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 13 คน มำท ำบุญ
เพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 25 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผล
พิเศษ จ ำนวน 16 คน มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 6 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อ
ควำมสบำยใจ จ ำนวน 11 คน และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 16 คน 

ผู้มีอำชีพธุรกิจส่วนตัว/ร้ำนค้ำ เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส 
ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 9 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวัน
ครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 7 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 43 คน มำท ำพิธีสะเดำะ
เครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 13 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 2 คน และมำ
เพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 9 คน 

ผู้มีอำชีพนักเรียน/นักศึกษำ เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส 
ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 5 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวัน
ครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 8 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 21 คน มำท ำพิธีสะเดำะ
เครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 31 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 12 คน และมำ
เพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 13 คน 

ผู้มีอำชีพพนักงำนบริษัทเอกชน เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส 
ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 14 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวัน
ครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 3 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 59 คน มำท ำพิธีสะเดำะ
เครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 34 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 8 คน และมำ
เพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 3 คน 

ผู้มีอำชีพอื่นๆ เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ี
วัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 0 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 
1 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 26 คน มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ 
จ ำนวน 9 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 3 คน และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ 
จ ำนวน 0 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 28.8 มีอำชีพพนักงำนบริษัทเอกชน รองลงมำคือ
นักเรียน/นักศึกษำ มีร้อยละ 21.4 
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ตารางท่ี 33 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ จ ำแนกตำมรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 

 X2 =68.50 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

 จำกตำรำงท่ี 33 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ จ ำแนก
ตำมรำยได้เฉล่ียต่อเดือน   

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง รำยได้เฉล่ียต่อเดือน กับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 
0.05 สรุปได้ว่ำ รำยได้เฉล่ียต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีไม่มีรำยได้ ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำน
กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ โดยเลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะ

ด้านการท าบุญสะเดาะ      
เคราะห์ 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน 

 ไม่มีรายได้ 5,000 - 30,000  30,001 -  50,000  มากกว่า 50,000 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

รู้สึกเลื่อมใส ศรัทธา กับพระที่
วัดน้ีเป็นพิเศษ 

4 1.0 25 6.0 8 1.9 4 1.0 

มาท าบุญ เพราะวาระพิเศษ เช่น
วันเกิด หรือวันครบรอบต่างๆ 

  4 1.0 15 3.61 8 1.9 17 4.0 

มาท าบุญปกติ ไม่มี เป้าหมาย
เป็นพิเศษ 

23 5.5 73 17.4 41 9.8 28 6.7 

มาท าพิธีสะเดาะเคราะห์เ พ่ือ
ความสบายใจ 

30 7.1 37 8.8 8 1.9 18 4.3 

มาไหว้พระแก้ชงเพ่ือความ 
สบายใจ 

12 2.9 15 3.6 5 1.2 4 1.0 

มาเพราะ ญาติ หรือ เพ่ือน
แนะน าให้มา 

13 3.1 6 1.4 3 0.7 19 4.5 

รวม 86 20.5 171 4.07 73 17.4 90 21.4 
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เครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 4 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ 
เช่นวันเกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 4 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 23 คน 
มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 30 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ 
จ ำนวน 12 คน และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 13 คน 

ผู้มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 5,000 – 30,000 บำท เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ 
รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 25 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิด
หรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 15 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 73 คน มำท ำพิธี
สะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 37 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 15 คน 
และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 6 คน 

ผู้มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 30,001 – 50,000 บำท เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ 
คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 8 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวัน
เกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 8 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 41 คน มำท ำ
พิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 8 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 5 คน 
และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 3 คน 

ผู้มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือนมำกกว่ำ 50,000 บำท เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ 
รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 4 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิด
หรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 17 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 28 คน มำท ำพิธี
สะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 18 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 4 คน 
และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 19 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 40.7 มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 5,000 – 30,000 บำท 
รองลงมำคือรำยได้เฉล่ียต่อเดือนมำกกว่ำ 50,000 บำท มีร้อยละ 21.4 
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ตารางท่ี 34 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ จ ำแนกตำมภูมิล ำเนำ (ท่ีอยู่อำศัยใน
ปัจจุบัน) 

X2 =52.28 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

จำกตำรำงท่ี 34 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ จ ำแนก
ตำมภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน)  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง ภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) กับองค์ประกอบด้ำน
กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 
0.05 สรุปได้ว่ำ ภูมิล ำเนำ (ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับ
องค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ี
ระดับ 0.05 

ด้านการท าบุญสะเดาะ      
เคราะห์ 

ภูมิล าเนา (ท่ีอยู่ปัจจุบัน) 
ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคใต้ 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ     จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

รู้สึกเลื่อมใส ศรัทธา กับ
พระที่วัดน้ีเป็นพิเศษ 

19 4.5 16 3.8 0 0.0 6 1.4 

มาท าบุญ เพราะวาระ
พิเศษ เช่นวันเกิด หรือวัน
ครบรอบต่างๆ 

19 4.5 23 5.5 2 0.5 0 0.0 

ม า ท า บุ ญ ป ก ติ  ไ ม่ มี
เป้าหมายเป็นพิเศษ 

56 13.3 86 20.5 21 3.0 2 0.5 

มาท าพิธีสะเดาะเคราะห์
เพ่ือความสบายใจ 

36 8.6 55 13.1 1 0.2 1 0.2 

มาไหว้พระแก้ชงเพ่ือ
ความสบายใจ 

13 3.1 19 4.5 0 0.0 4 1.0 

มาเพราะ ญาติ หรือ 
เพ่ือนแนะน าให้มา 

12 2.9 25 6.0 3 0.7 1 0.2 

รวม 155 36.9 227 53.4 27 6.4 14 3.3 
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โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคเหนือ ตอบ
แบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ 
โดยเลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มี
จ ำนวน 19 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 19 คน มำ
ท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 56 คน มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 
36 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 13 คน และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ 
จ ำนวน 12 คน 

ผู้มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคกลำง เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ 
คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 16 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวัน
เกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 23 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 86 คน มำท ำ
พิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 55 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 19 
คน และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 25 คน 

ผู้มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคตะวันออกเฉียงเหนือ เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญ
สะเดำะเครำะห์ คือ รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 0 คน มำท ำบุญเพรำะ
วำระพิเศษ เช่นวันเกิดหรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 2 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ 
จ ำนวน 21 คน มำท ำพิธีสะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 1 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำม
สบำยใจ จ ำนวน 0 คน และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 3 คน 

ผู้มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคใต้ เลือกเหตุผลในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ คือ 
รู้สึกเล่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ มีจ ำนวน 6 คน มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ เช่นวันเกิด
หรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 0 คน มำท ำบุญเป็นปกติ ไม่มีเหตุผลพิเศษ จ ำนวน 2 คน มำท ำพิธี
สะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 1 คน มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 4 คน 
และมำเพรำะญำติหรือเพื่อนแนะน ำ จ ำนวน 1 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 53.4 มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ท่ีภำค
กลำง รองลงมำคือภำคเหนือ มีร้อยละ 36.5 
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สมมติฐานที่ 5 ข้อมูลลักษณะทั่วไปของนักท่องเที่ยวชาวไทยกับองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยว
เชิงพุทธศาสนาด้านการร่วมกิจกรรมต่างๆของวัดเช่นการจัดกิจกรรม หรืองานประจ าปีต่างๆมี
ความสัมพันธ์กัน 
          สถิติท่ีใช้ในกำรวิเครำะห์ หำควำมสัมพันธ์ของตัวแปรจะใช้ทดสอบด้วยกำรวิเครำะห์ 
Pearson Chi-square 
 
ตารางท่ี 35 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปี
ต่ำงๆ จ ำแนกตำมเพศ 
 

 
จำกตำรำงท่ี 35 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ

ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำร
จัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ จ ำแนกตำมเพศ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง เพศ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ
ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .037 
ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ เพศของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัด อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

ด้านการร่วมกิจกรรมต่างๆของวัดเช่นการจัด

กิจกรรมหรืองานประจ าปีต่างๆ 

 

เพศ 

เพศชาย 

 
เพศหญิง 

 
 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ  

งานวัดท่ีจัดขึ้นร่วมกับเทศกาลต่างๆ 
เช่นลอยกระทง 

51 12.1 82 31.7 X2 = 11.82 

กิจกรรมสวดมนต์ข้ามปี 25 6.0 36 14.5 Pearson 

งานทอดกฐิน 29 6.9 18 11.2 Chi-Square 

งานประเพณีเนื่องในวันสงกรานต์ 6 1.4 18 5.7 SIG = .037* 

งานประจ าปีของวัด 
 

65 15.5 89 36.7 
 

อื่นๆ 0 0.0 1 0.2 
 

รวม 176 41.9 244 58.1 
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โดยพบว่ำ เพศชำย ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ โดยให้ควำม
สนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง 
มีจ ำนวน 51 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 24 คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 29 คน งำนประเพณี
เนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 6 คน งำนประจ ำปีของวัด 65 คน และอื่นๆ 0 คน ส ำหรับเพศหญิง ให้
ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอย
กระทง มีจ ำนวน 82 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 36 คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 18 คน งำน
ประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 18 คน งำนประจ ำปีของวัด 89 คน และอื่นๆ 1 คน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

122 

ตารางท่ี 36 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปี
ต่ำงๆ จ ำแนกตำมอำยุ 

X2 = 88.57 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

จำกตำรำงท่ี 36 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำร
จัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ จ ำแนกตำมอำยุ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง อำยุ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ
ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 
ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ อำยุของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัด อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05  

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีช่วงอำยุน้อยกว่ำ หรือเท่ำกับ 20ปี ตอบแบบสอบถำม
เกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัด
กิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ โดยให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัด
ขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 29 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 8 

ด้านการร่วมกิจกรรมต่างๆ

ของวัดเช่นการจัดกิจกรรม

หรืองานประจ าปีต่างๆ 

 

อายุ 
 น้อยกว่าหรือ 

เท่ากับ 20 
21 - 40 ปี 41 - 60 ปี 61 ปีหรือมากกว่า 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

งานวัดที่ จั ด ข้ึน ร่วมกั บ
เทศกาลต่างๆ เ ช่นลอย
กระทง 

29 6.9 82 19.5 18 4.3 4 1.0 

กิจกรรมสวดมนต์ข้ามปี 8 1.9 29 6.9 18 4.3 6 1.4 

งานทอดกฐิน 15 3.6 11 2.6 16 4.0 4 1.0 

งานประเพณีเน่ืองในวัน
สงกรานต์ 

4 1.0 5 1.2 13 3.1 2 0.5 

งานประจ าปีของวัด 
 

5 1.2 58 13.8 78 19.8 8 1.9 

อื่นๆ 0 0.0 0 0.0 1 0.2 0 0.0 

รวม 61 14.6 185 44.0 150 35.7 24 5.7 
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คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 15 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 4 คน งำนประจ ำปีของ
วัด 5 คน และอื่นๆ 0 คน 

ผู้มีช่วงอำยุ 21-40 ปี โดยให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัด
ขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 82 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 29 
คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 11 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 5 คน งำนประจ ำปีของ
วัด 58 คน และอื่นๆ 0 คน 

ผู้มีช่วงอำยุ 41-60ปี ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้น
ร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 18 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 18 คน 
งำนทอดกฐิน จ ำนวน 16 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 13 คน งำนประจ ำปีของวัด 
78 คน และอื่นๆ 1 คน 

ผู้มีช่วงอำยุ 61ปี หรือมำกกว่ำ ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ี
จัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 4 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 6 
คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 4 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 2 คน งำนประจ ำปีของวัด 
8 คน และอื่นๆ 0 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 44.0 มีช่วงอำยุ 21-40 ปี รองลงมำคือ อำยุ41-60 
ปี มีร้อยละ 35.7 
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ตารางท่ี 37 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปี
ต่ำงๆ จ ำแนกตำมสถำนภำพ 

X2 =42.07 Pearson Chi-Square SIG = .000*
 

จำกตำรำงท่ี 37 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำร
จัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ จ ำแนกตำมสถำนภำพ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง สถำนภำพ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัด เช่น กำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ ได้ค่ำ Sig. 
เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ สถำนภำพของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับ
องค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัด อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ี
ระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีสถำนภำพโสด ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับกับ
องค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม 
หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ โดยให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้น
ร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 110 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 34 

ด้านการร่วมกิจกรรมต่างๆของ

วัดเช่นการจัดกิจกรรมหรืองาน

ประจ าปีต่างๆ 

 

สถานภาพ 
 
 
 
 

โสด สมรส หย่า 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

งานวัดที่จัดข้ึนร่วมกับเทศกาล
ต่างๆ เช่นลอยกระทง 

110 26.2 20 4.8 3 0.7 

กิจกรรมสวดมนต์ข้ามปี 34 8.1 25 6.0 2 0.5 

งานทอดกฐิน 29 6.9 18 4.3 0 0.0 

ง า น ป ระ เ พ ณี เ น่ื อ ง ใ น วั น
สงกรานต์ 

12 2.9 10 2.4 2 0.5 

งานประจ าปีของวัด 
 

79 18.8 72 17.1 3 0.7 

อื่นๆ 0 0.0 1 0.2 0 0.0 

รวม 264 62.9 146 34.8 10 2.4 
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คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 29 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 12 คน งำนประจ ำปีของ
วัด 79 คน และอื่นๆ 0 คน 

ผู้มีสถำนภำพสมรส ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้น
ร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 20 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 25 คน 
งำนทอดกฐิน จ ำนวน 18 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 10 คน งำนประจ ำปีของวัด 
72 คน และอื่นๆ 0 คน 

ผู้มีสถำนภำพหย่ำ ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้น
ร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 3 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 2 คน 
งำนทอดกฐิน จ ำนวน 0 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 2 คน งำนประจ ำปีของวัด 3 
คน และอื่นๆ 0 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 62.9 มีสถำนภำพโสด รองลงมำคือ สถำนภำพ
สมรส มีร้อยละ 34.8  
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ตารางท่ี 38 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปี
ต่ำงๆ จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ 

 

 X2 = 65.19 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

จำกตำรำงท่ี 38 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำร
จัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง ระดับกำรศึกษำ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ ได้ค่ำ Sig. 
เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ ระดับกำรศึกษำของผู้ตอบแบบสอบถำม มี
ควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัด 
อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีระดับกำรศึกษำประถมศึกษำหรือต่ ำกว่ำ ตอบ
แบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของ
วัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ โดยให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด 
ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 0 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำม

ด้านการร่วมกิจกรรมต่างๆ
ของวัดเช่นการจัดกิจกรรม
หรืองานประจ าปีต่างๆ 

 

ระดับการศึกษาสูงสุด 

ประถมศึกษาหรือต่ ากว่า  มัธยมศึกษาตอนปลาย ปริญญาตรี อื่นๆ 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

ง า น วั ด ที่ จั ด ข้ึ น ร่ ว ม กั บ
เทศกาล ต่า งๆ  เ ช่นลอย
กระทง 

0 0.0 29 6.9 89 21.2 15 3.6 

กิจกรรมสวดมนต์ข้ามปี 3 0.7 14 3.3 36 8.6 8 1.9 
งานทอดกฐิน 8 1.9 17 4.0 19 4.5 3 0.7 

งานประ เพณี เ น่ืองใน วัน
สงกรานต์ 

7 1.7 2 0.5 13 3.1 2 0.5 

งานประจ าปีของวัด 
 

5 1.2 25 6.0 94 22.4 30 7.1 

อื่นๆ 0 0.0 0 0.0 1 0.2 0 0.0 

         รวม 23 5.5 87 20.7 252 60.0 58 13.8 
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ปี จ ำนวน 3 คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 8 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 7 คน งำน
ประจ ำปีของวัด 5 คน และอื่นๆ 0 คน 

ผู้มีระดับกำรศึกษำมัธยมศึกษำตอนปลำย ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด 
ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 29 คน กิจกรรมสวดมนต์
ข้ำมปี จ ำนวน 14 คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 17 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 2 คน 
งำนประจ ำปีของวัด 25 คน และอื่นๆ 0 คน 

ผู้มีระดับกำรศึกษำปริญญำตรี ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ี
จัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 89 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 
36 คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 19 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 13 คน งำนประจ ำปี
ของวัด 94 คน และอื่นๆ 1 คน 

ผู้มีระดับกำรศึกษำอื่นๆ ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้น
ร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 15 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 8 คน 
งำนทอดกฐิน จ ำนวน 3 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 2 คน งำนประจ ำปีของวัด 30 
คน และอื่นๆ 0 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 60.0 มีระดับกำรศึกษำระดับปริญญำตรี รองลงมำ
คือระดับมัธยมศึกษำตอนปลำย ร้อยละ 20.7 
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ตารางท่ี 39 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปี
ต่ำงๆ จ ำแนกตำมอำชีพ 
 

ด้านการร่วมกิจกรรม

ต่างๆของวัดเช่นการจัด

กิจกรรมหรืองาน

ประจ าปีต่างๆ 

 

อาชีพ 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจส่วนตัว/
ร้านค้า 

นักเรียน/
นักศึกษา 

พนักงาน/
บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

งานวัดที่จัดข้ึนร่วมกับ
เทศกาลต่างๆ เช่นลอย
กระทง 

25 6.0 10 2.4 50 11.9 42 10.0 6 1.4 

กิจกรรมสวดมนต์ข้ามปี 6 1.4 25 6.0 11 2.6 17 4.0 2 1.5 

งานทอดกฐิน 21 5.0 5 1.2 12 2.9 5 1.2 4 1.0 

งานประเพณีเน่ืองในวัน
สงกรานต์ 

1 0.2 6 1.4 6 1.4 5 1.2 6 1.4 

งานประจ าปีของวัด 
 

33 7.9 37 8.8 11 2.6 52 12.4 21 5.0 

อื่นๆ 1 0.2 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 

รวม 87 20.7 83 19.8 90 21.4 121 28.8 39 9.3 

 X2 = 106.02 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

จำกตำรำงท่ี 39 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำร
จัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ   

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง อำชีพ กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ  ได้ค่ำ Sig. 
เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ อำชีพของผู้ตอบแบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับ
องค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัด อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ี
ระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีอำชีพรับรำชกำร/รัฐวิสำหกิจ ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับ
องค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม 
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หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ โดยให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้น
ร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 25 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 6 คน 
งำนทอดกฐิน จ ำนวน 21 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 1 คน งำนประจ ำปีของวัด 
33 คน และอื่นๆ 1 คน 

ผู้มีอำชีพธุรกิจส่วนตัว/ร้ำนค้ำ ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ี
จัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 10 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 
25 คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 5 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 6 คน งำนประจ ำปี
ของวัด 37 คน และอื่นๆ 0 คน 

ผู้มีอำชีพนักเรียน/นักศึกษำ ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัด
ขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 50 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 11 
คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 12 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 6 คน งำนประจ ำปีของ
วัด 11 คน และอื่นๆ 0 คน 

ผู้มีอำชีพพนักงำนบริษัทเอกชน ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัด
ท่ีจัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 42 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 
17 คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 5 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 5 คน งำนประจ ำปี
ของวัด 52 คน และอื่นๆ 0 คน 

ผู้มีอำชีพอื่นๆ ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้นร่วมกับ
เทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 6 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 2 คน งำน
ทอดกฐิน จ ำนวน 4 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 6 คน งำนประจ ำปีของวัด 21 คน 
และอื่นๆ 0 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 28.8 มีอำชีพพนักงำนบริษัทเอกชน รองลงมำคือ
นักเรียน/นักศึกษำ มีร้อยละ21.4 
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ตารางท่ี 40 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปี
ต่ำงๆ จ ำแนกตำมรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 

 X2 = 89.87 Pearson Chi-Square SIG = .000* 

จำกตำรำงท่ี 40 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำร
จัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ จ ำแนกตำมรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง รำยได้เฉล่ียต่อเดือน กับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ 
ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .000 ซึ่งมีค่ำน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ รำยได้เฉล่ียต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถำม
มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัด 
อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีไม่มีรำยได้ ตอบแบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำน
กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปี
ต่ำงๆ โดยให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ 

ด้านการร่วมกิจกรรมต่างๆของ

วัดเช่นการจัดกิจกรรมหรืองาน

ประจ าปีต่างๆ 

 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน 

 ไม่มีรายได้ 5,000 - 30,000  30,001 -  50,000  มากกว่า 50,000 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

งานวัดที่จัดข้ึนร่วมกับเทศกาล
ต่างๆ เช่นลอยกระทง 

48 11.4 43 10.2 27 6.4 15 3.6 

กิจกรรมสวดมนต์ข้ามปี 8 1.9 27 6.4 20 4.8 6 1.4 

งานทอดกฐิน 11 2.6 10 2.4 7 1.7 19 4.5 

ง า น ป ร ะ เ พ ณี เ น่ื อ ง ใ น วั น
สงกรานต์ 

8 1.9 7 1.7 1 0.2 8 1.9 

งานประจ าปีของวัด 
 

11 2.6 84 20.0 17 4.0 42 10.0 

อื่นๆ 0 0.0 0 0.0 1 0.2 0 0.0 

รวม 86 20.5 171 40.7 73 17.4 90 21.4 
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อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 48 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 8 คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 
11 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 8 คน งำนประจ ำปีของวัด 11 คน และอื่นๆ 0 คน 

ผู้มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 5,000 – 30,000 บำท ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของ
วัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 43 คน กิจกรรมสวด
มนต์ข้ำมปี จ ำนวน 27 คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 10 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 7 
คน งำนประจ ำปีของวัด 84 คน และอื่นๆ 0 คน 

ผู้มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 30,001 – 50,000 บำท ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของ
วัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 27 คน กิจกรรมสวด
มนต์ข้ำมปี จ ำนวน 20 คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 7 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 1 
คน งำนประจ ำปีของวัด 17 คน และอื่นๆ 1 คน 

ผู้มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือนมำกกว่ำ 50,000 บำท ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของ
วัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 15 คน กิจกรรมสวด
มนต์ข้ำมปี จ ำนวน 6 คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 19 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 8 
คน งำนประจ ำปีของวัด 42 คน และอื่นๆ 0 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 40.7 มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 5,000 – 30,000 บำท 
รองลงมำคือรำยได้เฉล่ียต่อเดือนมำกกว่ำ 50,000 บำท มีร้อยละ 21.4 
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ตารางท่ี 41 แสดงผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปี
ต่ำงๆ จ ำแนกตำมภูมิล ำเนำ (ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) 

X2 =29.99 Pearson Chi-Square SIG = .022* 

จำกตำรำงท่ี 41 ผลกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบ
ด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของผู้ตอบแบบสอบถำม ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำร
จัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ จ ำแนกตำมภูมิล ำเนำ (ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน)  

ในกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ ระหว่ำง ภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) กับองค์ประกอบด้ำน
กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปี
ต่ำงๆ ได้ค่ำ Sig. เท่ำกับ .022 ซึ่งน้อยกว่ำ 0.05 สรุปได้ว่ำ ภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน)ของผู้ตอบ
แบบสอบถำม มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรร่วมกิจกรรม
ต่ำงๆของวัด อย่ำงมีนัยส ำคัญท่ีระดับ 0.05 

ด้านการร่วมกิจกรรม

ต่างๆของวัดเช่นการจัด

กิจกรรมหรืองาน

ประจ าปีต่างๆ 

 

ภูมิล ำเนำ (ท่ีอยู่ปัจจุบัน) 
ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคใต้ 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ     จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

งานวัดที่จัด ข้ึนร่วมกับ
เทศกาลต่างๆ เช่นลอย
กระทง 

57 13.6 71 16.9 1 0.2 4 1.0 

กิจกรรมสวดมนต์ข้ามปี 25 6.0 30 7.1 4 1.0 2 0.5 

งานทอดกฐิน 23 5.5 21 5.0 1 0.2 2 0.5 

งานประเพณีเน่ืองในวัน
สงกรานต์ 

8 1.9 12 2.9 2 0.5 2 0.5 

งานประจ าปีของวัด 
 

41 9.8 90 21.4 19 4.5 4 1.0 

อื่นๆ 1 0.2 0 0.0 0 0.0 0 0.0 

รวม 155 37.0 224 53.3 27 6.4 14 3.3 
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โดยพบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำม ท่ีมีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคเหนือ ตอบ
แบบสอบถำมเกี่ยวกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของ
วัดเช่นกำรจัดกิจกรรม หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ โดยให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด 
ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 57 คน กิจกรรมสวดมนต์
ข้ำมปี จ ำนวน 25 คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 23 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 8 คน 
งำนประจ ำปีของวัด 41 คน และอื่นๆ 1 คน 

ผู้มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคกลำง ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของ
วัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 71 คน กิจกรรมสวด
มนต์ข้ำมปี จ ำนวน 30 คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 21 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 
12 คน งำนประจ ำปีของวัด 90 คน และอื่นๆ 0 คน 

ผู้มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคตะวันออกเฉียงเหนือ ให้ควำมสนใจในกำร
เดินทำงมำร่วมงำนของวัด ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 1 
คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำมปี จ ำนวน 4 คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 1 คน งำนประเพณีเนื่องในวัน
สงกรำนต์ จ ำนวน 2 คน งำนประจ ำปีของวัด 19 คน และอื่นๆ 0 คน 

ผู้มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ในภำคใต้ ให้ควำมสนใจในกำรเดินทำงมำร่วมงำนของวัด 
ดังนี้ งำนวัดท่ีจัดขึ้นร่วมกับเทศกำลต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง มีจ ำนวน 4 คน กิจกรรมสวดมนต์ข้ำม
ปี จ ำนวน 2 คน งำนทอดกฐิน จ ำนวน 2 คน งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 2 คน งำน
ประจ ำปีของวัด 4 คน และอื่นๆ 0 คน 

ท้ังนี้ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 53.3 มีภูมิล ำเนำ(ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน) ท่ีภำค
กลำง รองลงมำคือภำคเหนือ มีร้อยละ 37.0 
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บทท่ี 5  

สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 

 กำรศึกษำเรื่องพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของนักท่องเท่ียว วัด ในจังหวัดน่ำน 
โดยมีวัตถุประสงค์คือ เพื่อศึกษำพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของนักท่องเท่ียวในวัด 
จังหวัดน่ำน 
 กำรศึกษำเรื่องพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของนักท่องเท่ียว วัด ในจังหวัดน่ำน 
กลุ่มตัวอย่ำงเป็นนักท่องเท่ียวที่เดินทำงไปท่องเท่ียวจังหวัดน่ำนและไปเยี่ยมชมวัดใดวัดหนึ่ง หรือท้ัง 6 
วัด ได้แก่ วัดพระธำตุช้ำงค้ ำวรวิหำร วัดพระธำตุแช่แห้ง วัดสวนตำล วัดหัวข่วง วัดภูมินทร์ และ วัดมิ่ง
เมือง จ ำนวน 420 คน ท ำกำรสุ่มตัวอย่ำงโดยกำรเลือกสุ่มแบบเจำะจง (Purposive sampling 
Method) เครื่องมือท่ีใช้ในกำรเก็บรวบรวมข้อมูลในกำรวิจัยครั้งนี้เป็นแบบสอบถำม โดยข้อมูล
ลักษณะท่ัวไป พฤติกรรมกำรท่องเท่ียวท่ัวไปด้วยกำรแจกแจงควำมถี่และหำค่ำร้อยละข้อมูล
องค์ประกอบกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำใน วัด จังหวัดน่ำน ท ำกำรวิเครำะห์โดยท ำกำรหำค่ำ
ควำมสัมพันธ์ของตัวแปรจะใช้ทดสอบด้วยกำรวิเครำะห์ Pearson Chi-square 
  
สรุปผลการวิจัย  

 ผลกำรวิจัยแบ่งออกเป็น 4 ส่วนดังนี้ 
 ส่วนท่ี 1  ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลด้ำนข้อมูลลักษณะท่ัวไปทุกด้ำนของนักท่องเท่ียวที่ตอบ  
           แบบสอบถำม 
       ส่วนท่ี 2  ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวทั่วไป  

ส่วนท่ี 3  ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ วัดในจังหวัด
น่ำน 

       ส่วนท่ี 4  ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลเพื่อทดสอบสมมติฐำนในกำรวิจัย  
       
ส่วนที่  1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านข้อมูลลักษณะทั่วไปทุกด้านของนักท่องเที่ยวที่ตอบ
แบบสอบถาม 
 1. เพศ นักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีตอบแบบสอบถำมท้ังหมด 420 คน เป็นนักท่องเท่ียวเพศหญิง
มำกกว่ำเพศชำย โดยมีเพศหญิงจ ำนวน 244 คน คิดเป็นร้อยละ 58.1 และเพศชำยจ ำนวน 176 คน 
คิดเป็นร้อยละ 41.9 
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 2. อำยุ นักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่มีอำยุระหว่ำง 21  – 40 ปี มี
จ ำนวน 185 คน คิดเป็นร้อยละ 44.1 รองลงมำ คือ อำยุ 41 – 60 ปี มีจ ำนวน 150 คน คิดเป็นร้อย
ละ 35.7 อำยุน้อยกว่ำหรือเท่ำกับ 20 ปี มีจ ำนวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 14.5 และอำยุ 61 ปี ขึ้นไป 
มีจ ำนวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 5.7  
 3. สถำนภำพ นักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่มีสถำนภำพโสด มีจ ำนวน 
264 คน คิดเป็นร้อยละ 62.8 รองลงมำ มีสถำนภำพสมรส จ ำนวน 146 คน คิดเป็นร้อยละ 34.8 และ
สถำนภำพหย่ำ มีจ ำนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 2.4   
 4. ระดับกำรศึกษำ นักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่  มีระดับกำรศึกษำ
ปริญญำตรี จ ำนวน 252 คน คิดเป็นร้อยละ 60.0 รองลงมำ คือ ระดับกำรศึกษำมัธยมศึกษำตอน
ปลำยมีจ ำนวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 20.7 และระดับกำรศึกษำ อื่นๆ ได้แก่ ปวส ศึกษำผู้ใหญ่ 
ปริญญำเอก มัธยมต้น และระดับกำรศึกษำประถมศึกษำหรือต่ ำกว่ำ จ ำนวน 23, 1, 4, 30 และ 23 
คน คิดเป็นร้อยละ 5.5, 0.2, 1.0, 7.1 และ 5.5  ตำมล ำดับ   
 5. อำชีพ  นักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่มีอำชีพเป็นพนักงำน
บริษัทเอกชนจ ำนวน 121 คน คิดเป็นร้อยละ 28.8 รองลงมำ คือ นักเรียน/นักศึกษำมีจ ำนวน 90 คน 
คิดเป็นร้อยละ 21.4 อำชีพรับรำชกำร หรือ รัฐวิสำหกิจมีจ ำนวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 20.7 อำชีพ
ประกอบธุรกิจส่วนตัวจ ำนวน 83 คน คิดเป็นร้อยละ 19.8 และอำชีพ อื่นๆ น้อยท่ีสุด ได้แก่ แม่บ้ำน 
เกษียณ และอำชีพอิสระ จ ำนวน 4, 25 และ 10 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0, 5.9 และ 2.4 ตำมล ำดับ 
 6. รำยได้เฉล่ีย  นักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 
5,000 – 30,000 บำท มีจ ำนวน 171 คน คิดเป็นร้อยละ 40.7 รองลงมำ คือ กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมี
รำยได้เฉล่ียต่อเดือนมำกกว่ำ 50,000 บำท จ ำนวน 90 คน คิดเป็นร้อยละ 21.4 กลุ่มท่ีไม่มีรำยได้ มี
จ ำนวน 86 คน คิดเป็นร้อยละ 20.5 และกลุ่มท่ีมีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 30,000 – 50,000 บำท มี
จ ำนวน 73 คน คิดเป็นร้อยละ 17.4 
 7. ภูมิล ำเนำ (ท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน)  นักท่องเท่ียวท่ีตอบแบบสอบถำมในครั้งนี้  ส่วนใหญ่
อำศัยอยู่ในภำคกลำงมีจ ำนวน 224 คน คิดเป็นร้อยละ 53.4 ถัดมำคือ นักท่องเท่ียวท่ีอำศัยอยู่ใน
ภำคเหนือจ ำนวน 155 คน คิดเป็นร้อยละ 36.9  ภำคกลำง ภำคตะวันออกเฉียงเหนือ มีจ ำนวน 27
คน คิดเป็นร้อยละ 6.4 และภำคใต้ มีจ ำนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 3.3  
  
ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวทั่วไป  
 1. ควำมถ่ีในกำรเดินทำง จ ำนวนครั้งท่ีนักท่องเท่ียวเดินทำง พบว่ำ ไม่แน่นอนมีจ ำนวน 163 
คน  คิดเป็นร้อยละ 38.8 รองลงมำ คือ 2 – 3 เดือนครั้ง จ ำนวน 114 คน คิดเป็นร้อยละ 27.1 อย่ำง
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น้อยเดือนละหนึ่งครั้ง จ ำนวน 101 คน คิดเป็นร้อยละ 24.1 และปีละครั้งน้อยท่ีสุด จ ำนวน 42 คน 
หรือคิดเป็นร้อยละ 10.0 
 2. พำหนะ ส่วนใหญ่นักท่องเท่ียวเดินทำงด้วยรถยนต์ส่วนตัวมำกท่ีสุด มีจ ำนวน 303 คน คิด
เป็นร้อยละ 72.2  รองลงมำ คือ รถประจ ำทำง จ ำนวน 70 คน คิดเป็นร้อนละ 16.6 และเดินทำงด้วย
วิธีอื่นๆ ได้แก่ รถไฟ เครื่องบิน จ ำนวน 9 และ 38 คน คิดเป็นร้อยละ 2.2 และ 9.1 ตำมล ำดับ 
 3. ช่วงเวลำ ส่วนใหญ่นักท่องเท่ียวเดินทำงมำช่วงวันหยุดตำมเทศกำลท่ีหยุดติดกันมำกกว่ำ 3 
วัน จ ำนวน 160 คน คิดเป็นร้อยละ 38.1 รองลงมำ คือ ช่วงวันหยุด เสำร์-อำทิตย์ จ ำนวน 146 คน 
คิดเป็นร้อยละ 34.8  วันธรรมดำ จ ำนวน 95 คน คิดเป็นร้อยละ 22.6 และเดินทำงในช่วงเวลำอื่นๆ 
ได้แก่ ทุกครั้งท่ีได้หยุดยำว และเมื่อมีเวลำว่ำง จ ำนวน 18 และ 1 คน คิดเป็นร้อยละ 4.3 และ 0.2 
ตำมล ำดับ 
 4. ระยะเวลำในกำรท่องเท่ียว นักท่องเท่ียวใช้เวลำในกำรท่องเท่ียว จ ำนวนวันเฉล่ียต่อครั้ง 
มำกท่ีสุดคือ 3-4 วัน จ ำนวน 222 คน คิดเป็นร้อยละ 52.9 รองลงมำ คือ 1-2 วัน จ ำนวน 135 คน 
คิดเป็นร้อยละ 32.1 และน้อยท่ีสุดคือ มำกกว่ำ 4 วันขึ้นไป จ ำนวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 15.0 
 5. แหล่งข้อมูลส ำคัญท่ีท ำให้ตัดสินใจเดินทำง พบว่ำ แหล่งข้อมูลสูงสุดท่ีท ำให้นักท่องเท่ียว
ตัดสินใจเดินทำง คือ ส่ือ นิตยสำร/ ส่ือทำงออนไลน์ หรือ โซเช่ียลมีเดีย จ ำนวน 212 คน คิดเป็นร้อย
ละ 50.5  รองลงมำ คือ ได้ข้อมูลจำกค ำบอกต่อของคนรอบข้ำง/ เพื่อน จ ำนวน 118 คน คิดเป็นร้อย
ละ 28.1 สถำนท่ีจัดงำนท่องเท่ียว จ ำนวน 55 คน คิดเป็นร้อยละ 13.1 และน้อยท่ีสุดคือ เป็นสถำนท่ี
ท่ีเคยไปท่องเท่ียวแล้วอยำกกลับไปอีก จ ำนวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 8.3 
 6. ผู้ร่วมเดินทำง นักท่องเท่ียวเดินทำงร่วมกับ เพื่อน/คู่รักมำกท่ีสุด มีจ ำนวน 212 คน คิด
เป็นร้อยละ 50.5 รองลงมำคือครอบครัว จ ำนวน 185 คิดเป็นร้อยละ 44.0 และน้อยท่ีสุดคือ เดินทำง
คนเดียว จ ำนวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 5.5 
 7. สำเหตุในกำรตัดสินใจเดินทำง นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ได้เลือกในหัวข้อ ควำมมีช่ือเสียงของ
สถำนท่ีท่องเท่ียว เช่น ภูมิทัศน์สวยงำม แหล่งท่องเท่ียวหลำกหลำย เป็นสำเหตุท่ีท ำให้ตัดสินใจในกำร
เดินทำง โดยมีจ ำนวนครั้งท่ีเลือกรวมท้ังหมด 259 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 33.2 รองลงมำ คือ ควำม
ต้องกำรโดยควำมคิดเห็นส่วนรวมของคนท่ีไปด้วย จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 171 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 
21.9 ควำมต้องกำรโดยส่วนตัว จ ำนวนกำรผู้ท่ีเลือกท้ังหมด 147 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 18.9 สถำนท่ีพัก 
จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 115 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 14.8 ส่ิงอ ำนวยควำมสะดวกในสถำนท่ีท่องเท่ียว 
จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 85 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 10.9 และ สำเหตุอื่นๆ ได้แก่ ไปเท่ียวเพรำะเบื่อ
สังคมปัจจุบัน ไปเพรำะมีควำมเครียด ไปเพรำะมีเวลำว่ำง มีจ ำนวน 1 ครั้งเท่ำกัน คิดเป็นร้อยละ 0.3 
 8. ปัจจัยท่ีท ำให้ไม่อยำกเดินทำงท่องเท่ียว ปัจจัยท่ีนักท่องเท่ียวเลือกตอบมำกท่ีสุดคือ 
ค่ำใช้จ่ำยโดยประมำณท่ีอำจสูงเกินไป โดยมีจ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 214 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 30.5  
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รองลงมำ คือ ระยะเวลำท่ีไกลเกินไป/ใช้เวลำในกำรเดินทำงนำน จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 199 ครั้ง 
คิดเป็นร้อยละ 28.4 ไม่มีส่ิงอ ำนวยควำมสะดวก จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 134 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 
19.1 ระบบด้ำนกำรักษำควำมปลอดภัยท่ีไม่มีคุณภำพ จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 146 ครั้ง คิดเป็น
ร้อยละ 20.8 และปัจจัย อื่นๆ ได้แก่ คนเยอะเกินไป สภำพอำกำศท่ีร้อนเกินไป มีจ ำนวนครั้งท่ีเลือก
ท้ังหมด 2 และ 6 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.3 และ 0.9 ตำมล ำดับ 
 9. สถำนท่ีพัก นักท่องเท่ียวเลือกพักใน โรงแรม/รีสอร์ท มำกท่ีสุด คิดเป็นจ ำนวน 301 คน 
หรือ ร้อยละ 71.7 รองลงมำคือ บ้ำนของญำติ/เพื่อน จ ำนวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 15.7 บ้ำนของ
ตนเองจ ำนวน 39 คน คิดเป็นร้อยละ 9.3 และ สถำนท่ีพัก อื่นๆ ได้แก่ บ้ำนเช่ำ บ้ำนแฟน หอพัก 
จ ำนวน 7, 3 และ 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.6, 0.7 และ 1.0 ตำมล ำดับ 
 10. วัตถุประสงค์ของกำรท่องเท่ียว วัตถุประสงค์ของนักท่องเท่ียวสูงสุดคือ กำรพักผ่อน
หย่อนใจ โดยมีจ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 300 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 26.0 รองลงมำ คือ เพื่อกำรเรียนรู้
ถึง วัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมประเพณี จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 221 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 19.2 
ถัดมำคือ เพื่อกำรได้เปล่ียนสถำนท่ี ท ำให้รู้สึกดีขึ้น จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 181 ครั้ง คิดเป็นร้อย
ละ 15.7 เพื่อกำรได้ล้ิมลอง รสชำติ อำหำร จำกสถำนท่ีไปเท่ียว จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 144 ครั้ง 
คิดเป็นร้อยละ 12.5 เพื่อเป็นกำรส่งเสริม หรือ สนับสนุนสถำนท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ จ ำนวนครั้งท่ีเลือก
ท้ังหมด 123 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 10.6 ต้องกำรให้เวลำกับครอบครัว จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 106 
ครั้ง คิดเป็นน้อยละ 9.2 เพื่อเป็นกำรใช้เวลำว่ำงให้เป็นประโยชน์ จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 71 ครั้ง 
คิดเป็นร้อยละ 6.2 และ วัตถุประสงค์ อื่นๆ ได้แก่ คลำยเครียด ไปเท่ียวเพรำะอยำกสังสรรค์กับเพื่อน
ฝูง ไปเพรำะมำพบญำติพี่น้อง มีจ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 3, 2 และ 1 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.3, 0.2 
และ 0.1 ตำมล ำดับ 
 11. สำเหตุท่ีท ำให้เดินทำงไปท่องเท่ียว สำเหตุสูงสุดท่ีนักท่องเท่ียวเดินทำงคือ ต้องกำรสัมผัส
กับวัฒนธรรมท้องถิ่นของสถำนท่ีท่องเท่ียว โดยมีจ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 241 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 
29.0 รองลงมำคือ รู้สึกเครียดเรื่องงำน จึงอยำกผ่อนคลำย จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 162 ครั้ง คิด
เป็นร้อยละ 19.5  ถัดมำคือ ลูก หรือ คนในครอบครัวอยู่ในช่วงปิดเทอม จึงเดินทำงมำพักผ่อน 
จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 117 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 14.20 เดินทำงมำท ำงำน จึงถือโอกำสเท่ียวไปใน
ตัว จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 96 คิดเป็นร้อยละ 11.6 เดินทำงกลับภูมิล ำเนำ และถือโอกำสพักผ่อน
ไปในตัว จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 83 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 10.0 เดินทำงมำเพื่อศึกษำ หำข้อมูลเพื่อ
น ำไปใช้ประโยชน์ด้ำนกำรศึกษำ จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 79 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 9.5 ถัดมำคือ มี
ปัญหำเรื่องควำมรัก ท ำให้อยำกเดินทำงไปพักผ่อน จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 45 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 
5.4 และสำเหตุ อื่นๆ ได้แก่ เกษียณ เดินทำงท่องเท่ียวเพื่อพักผ่อนเปล่ียนบรรยำกำศ มำเพรำะ
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ต้องกำรท ำบุญไหว้พระ มีจ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 1, 1 และ 6 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.1, 0.1 และ 
0.8 ตำมล ำดับ    
     
ส่วนที่ 3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา วัด ในจังหวัดน่าน      
 1. จ ำนวนครั้งท่ีมำท่องเท่ียววัด นักท่องเท่ียวชำวไทย ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ มำ
ท่องเท่ียวในจังหวัดน่ำนเป็นครั้งแรก จ ำนวน 205 คน คิดเป็นจ ำนวน 48.8 รองลงมำ คือ มำแล้ว
มำกกว่ำ 4 ครั้ง จ ำนวน 100 คน คิดเป็นร้อยละ 23.8  มำเป็นครั้งท่ี 2 จ ำนวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 
15.7 มำเป็นครั้งท่ี 3 จ ำนวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 9.7 และน้อยท่ีสุดคือ มำเป็นครั้งท่ี 4 จ ำนวน 8 
คน คิดเป็นร้อยละ 2.0 
 2. วัตถุประสงค์ท่ีเดินทำงมำวัด นักท่องเท่ียวชำวไทยมีวัตถุประสงค์ท่ีเดินทำงมำวัดในจังหวัด
น่ำน  เพื่อชมสถำปัตยกรรมและจิตรกรรมมำกท่ีสุด จ ำนวน 285 คน คิดเป็นร้อยละ 67.9  รองลงมำ 
คือ เพื่อศึกษำหำควำมรู้ หรือ ค้นหำข้อมูลต่ำงๆ เกี่ยวกับวัด จ ำนวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 10.2 ถัด
มำคือ เพื่อกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ปีชง จ ำนวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 8.3 เพื่อกำรสนทนำธรรม 
จ ำนวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 5.2  เพื่อมำร่วมกิจกรรมท่ีวัดจัดขึ้น จ ำนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.3 
และน้อยท่ีสุดคือ เพื่อกำรซื้อ หรือ บูชำเครื่องรำง ของขลัง จ ำนวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 4.1 
 3. เวลำท่ีใช้เยี่ยมชมวัด นักท่องเท่ียวชำวไทยใช้เวลำในกำรสักกำระและเยี่ยมชม หรือ ท ำ
กิจกรรมต่ำงๆ ในวัด มำกท่ีสุดคือ ครึ่งช่ัวโมง จ ำนวน 208 คน คิดเป็นร้อยละ 49.5 รองลงมำ คือ 1 
ช่ัวโมง จ ำนวน 149 คน คิดเป็นร้อยละ 35.5 และน้อยท่ีสุดคือ มำกกว่ำ 1 ช่ัวโมง จ ำนวน 63 คน คิด
เป็นร้อยละ 15.0 

4. ควำมรู้สึกของนักท่องเท่ียวที่เข้ำมำสักกำระท่ีวัด ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ เลือกควำม
ประทับใจและสบำยใจ จ ำนวน 287 คน คิดเป็นร้อยละ 68.3 รองลงมำ คือ ท ำให้รู้สึกเข้ำถึงศำสนำ
ยิ่งขึ้น จ ำนวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 11.7 รู้สึกธรรมดำ เหมือนท่องเท่ียวในวัดอื่น จ ำนวน 33 คน 
คิดเป็นร้อยละ 7.9 รู้สึกอยำกกลับมำท่ีแห่งนี้อีก จ ำนวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.2 ท ำให้เข้ำใจ
ธรรมชำติของชีวิต จ ำนวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 5.2 และควำมรู้สึก อื่นๆ ได้แก่ วัดในจังหวัดน่ำนมี
ควำมสวยงำมมำก อยำกกลับมำสนทนำธรรมกับพระท่ีวัดน่ำนอีก จ ำนวน 1 และ 2 คน คิดเป็นร้อย
ละ 0.2 และ 0.5 ตำมล ำดับ    
 5. ส่ิงดึงดูดใจด้ำนสถำปัตยกรรมหรือจิตรกรรม ส่ิงดึงดูดใจด้ำนสถำปัตยกรรมหรือจิตรกรรม
ท่ีดึงดูดให้นักท่องเท่ียวชำวไทยตอบมำกท่ีสุด คือ พระวิหำรหลวงของวัด มีจ ำนวน 147 คน คิดเป็น
ร้อยละ 35.0 รองลงมำคือ องค์พระเจดีย์ประจ ำวัด จ ำนวน 126 คน คิดเป็นร้อยละ 30.0 ถัดมำคือ 
จิตรกรรมฝำผนังในวัด จ ำนวน 122 คน คิดเป็นร้อยละ 29.1 และน้อยท่ีสุดคือ หอไตรภำยในวัด 
จ ำนวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 5.9 
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6. เหตุผลในกำรเยี่ยมชมสถำปัตยกรรมหรือจิตรกรรม เหตุผลท่ีท ำให้นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่
เย่ียมชมสถำปัตยกรรมหรือจิตรกรรม คือ เพื่อสักกำระ หรือ ขอพรตำมควำมเช่ือ โดยมีจ ำนวนครั้งท่ี
เลือกท้ังหมด 226 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 31.3 รองลงมำคือ ชมควำมงดงำมอย่ำงเดียว จ ำนวนครั้งท่ี
เลือกท้ังหมด 183 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 25.3  ถัดมำคือ ศึกษำควำมเป็นมำของสถำปัตยกรรมหรือ
จิตรกรรมในวัด จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 141 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 19.5 ถัดมำคือ เพื่อกำรหำควำมรู้
เพิ่มเติม จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 115 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 15.9 เยี่ยมชมเพื่อกำรน ำเสนองำน หรือ 
วิจัย จ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 55 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 7.6 และ เหตุผล อื่นๆ ได้แก่ เพื่อควำมผ่อน
คลำย เพื่อหำควำมสุนทรีย์ให้ตนเอง มีจ ำนวนครั้งท่ีเลือกท้ังหมด 2 และ 1 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 0.3 
และ 0.1 ตำมล ำดับ 

7. เหตุผลในกำรเดินทำงมำสนทนำธรรม เหตุผลส ำคัญท่ีสุดท่ีท ำให้นักท่องเท่ียวชำวไทย
เดินทำงมำสนทนำธรรมในวัด จังหวัดน่ำน คือ มำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ จ ำนวน 197 คน 
คิดเป็นร้อยละ 46.9 รองลงมำคือ มำเพื่อเป็นกำรท ำบุญประจ ำปี จ ำนวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 19.5
ถัดมำคือ มำตำมครอบครัว หรือ พ่อแม่แนะน ำมำ จ ำนวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 15.0 มำเพรำะ
อยำกทรำบว่ำกำรสนทนำธรรมคืออะไร จ ำนวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 10.3  และน้อยท่ีสุดคือ มำ
เพรำะมีเรื่อง ไม่สบำยใจ จ ำนวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 8.3 
 8. กำรเลือกซื้อหรือ บูชำ เครื่องรำง ของขลัง นักท่องเท่ียวชำวไทยให้ควำมส ำคัญกับกำร
เลือกซื้อ เครื่องรำงหรือของขลังประเภทท่ีส่งเสริมให้รวยมำกท่ีสุด มีจ ำนวน 149 คน คิดเป็นร้อยละ 
35.5 รองลงมำ คือ เครื่องรำงประจ ำวันเกิด จ ำนวน 129 คนคิดเป็นร้อยละ 30.7  พระเครื่อง จ ำนวน 
98 คน คิดเป็นร้อยละ 23.3 และน้อยท่ีสุด คือ เครื่องรำงเสริมดวงด้ำนควำมรัก จ ำนวน 44 คน หรือ
คิดเป็นร้อยละ 10.5 
 9. ค่ำใช้จ่ำย  นักท่องเท่ียวชำวไทย  มีกำรใช้จ่ำยโดยประมำณในกำรท ำบุญ  หรือ บูชำส่ิง
ศักดิ์สิทธิ์วัตถุมงคล โดยสูงท่ีสุดคือ 51-100 บำท จ ำนวน 154 คน คิดเป็นร้อยละ 36.7  รองลงมำคือ 
101-300 บำท จ ำนวน 111 คน คิดเป็นร้อยละ 26.4  ถัดมำคือ มำกกว่ำ 300 บำท จ ำนวน 80 คน 
คิดเป็นร้อยละ 19.0 และน้อยท่ีสุดคือ 50 บำทหรือน้อยกว่ำ จ ำนวน 75 คน คิดเป็นร้อยละ 17.9  
 10. สำเหตุในกำรมำท ำบุญ สะเดำะเครำะห์ หรือแก้ปีชง นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่จ ำนวน 165 
คน หรือร้อยละ 39.3 เลือกมำท ำบุญตำมปกติ โดยไม่มีสำเหตุใดๆ เป็นพิเศษ รองลงมำคือ มำท ำพิธี
สะเดำะเครำะห์เพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 93 คน คิดเป็นร้อยละ 22.1 มำท ำบุญเพรำะวำระพิเศษ 
เช่น วันเกิด หรือวันครบรอบต่ำงๆ จ ำนวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 10.5  ถัดมำคือ มำเพรำะญำติหรือ
เพื่อนแนะน ำมำ จ ำนวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 9.8 รู้สึกเส่ือมใส ศรัทธำ กับพระท่ีวัดนี้เป็นพิเศษ 
จ ำนวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 9.8  และ มำไหว้พระแก้ชงเพื่อควำมสบำยใจ จ ำนวน 36 คน คิดเป็น
ร้อยละ 8.5 
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 11. กิจกรรมของวัดท่ีดึงดูดนักท่องเท่ียว กิจกรรมของวัดท่ีนักท่องเท่ียวเข้ำมำร่วมมำกท่ีสุด 
คือ งำนประจ ำปีของวัด จ ำนวน 154 คน คิดเป็นร้อยละ 36.7  รองลงมำ คือ งำนวัด ท่ีจัดขึ้นร่วมกับ
เทศกำล ต่ำงๆ อำทิเช่น ลอยกระทง จ ำนวน 133 คน คิดเป็นร้อยละ 31.7 ถัดมำคือ กิจกรรมสวด
มนต์ข้ำมปี จ ำนวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 14.5 งำนทอดกฐิน จ ำนวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 11.2  
งำนประเพณีเนื่องในวันสงกรำนต์ จ ำนวน 24 คน ร้อยละ 5.7 และกิจกรรม อื่นๆ จ ำนวน 1 คน คิด
เป็นร้อยละ 0.2 
 
ส่วนที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อทดสอบสมมติฐานในการวิจัย  
 ผลทดสอบสมมุติฐำนเพื่อหำควำมสัมพันธ์ระหว่ำงตัวแปรอิสระสองตัว คือ ข้อมูลลักษณะ
ท่ัวไป และองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ 5 ด้ำน ท่ีระดับนัยส ำคัญ 0.05 มีดังนี้ 
 1. ผลทดสอบควำมสัมพันธ์ของข้อมูลลักษณะท่ัวไป กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรมและจิตรกรรม พบว่ำ เพศ อำยุ สถำนภำพ ระดับกำรศึกษำ อำชีพ 
รำยได้เฉล่ียต่อเดือน และ ภูมิล ำเนำของนักท่องเท่ียว มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบของกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรมและจิตรกรรม อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติท่ีระดับ 0.05 (sig 
=.000, .000, .000, .000, .001, .000 และ .001 ตำมล ำดับ) 
 2. ผลทดสอบควำมสัมพันธ์ของข้อมูลลักษณะท่ัวไป กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำด้ำนกำรสนทนำธรรม หรือ วิปัสสนำ พบว่ำ เพศ อำยุ ระดับกำรศึกษำ อำชีพ รำยได้เฉล่ีย
ต่อเดือน และภูมิล ำเนำของนักท่องเท่ียว มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบของกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธ
ศำสนำด้ำน ด้ำนกำรสนทนำธรรม หรือ วิปัสสนำ อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติท่ีระดับ 0.05  (sig= .004, 
.000, .000, .000, .000, และ .024 ตำมล ำดับ) ขณะท่ี สถำนภำพ (โสด สมรส หย่ำ) ไม่มีควำม
ควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบของกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ด้ำนกำรสนทนำธรรม หรือ วิปัสสนำ
อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติท่ีระดับ 0.05 (sig= .621) 
 3. ผลทดสอบควำมสัมพันธ์ของข้อมูลลักษณะท่ัวไป กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงของขลัง พบว่ำ เพศ อำยุ สถำนภำพ ระดับกำรศึกษำ อำชีพ 
รำยได้เฉล่ียต่อเดือน และ ภูมิล ำเนำของนักท่องเท่ียว มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบของกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรหำซื้อเครื่องรำงของขลัง อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติ ท่ีระดับ 0.05  
(sig = .003, .000, .000, .011, .000, .000, และ .014 ตำมล ำดับ)  
 4. ผลทดสอบควำมสัมพันธ์ของข้อมูลลักษณะท่ัวไปกับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำด้ำนกำรท ำบุญ สะเดำะเครำะห์ พบว่ำ อำยุ สถำนภำพ ระดับกำรศึกษำ อำชีพ รำยได้
เฉล่ียต่อเดือน และ ภูมิล ำเนำของนักท่องเท่ียว มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบของกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำด้ำนกำรท ำบุญ  สะเดำะเครำะห์  อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติท่ีระดับ  0.05  (sig= .000, 
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.015, .000, .000, .000, .000 ตำมล ำดับ) ขณะท่ี เพศ ไม่มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำกำรท ำบุญ สะเดำะเครำะห์ อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติท่ีระดับ 0.05 ( sig= 
.391)  
 5. ผลทดสอบควำมสัมพันธ์ของข้อมูลลักษณะท่ัวไป กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิง
พุทธศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆ ของวัด พบว่ำ เพศ อำยุ สถำนภำพ ระดับกำรศึกษำ อำชีพ 
รำยได้เฉล่ียต่อเดือน และ ภูมิล ำเนำของนักท่องเท่ียว มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบของกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆ ของวัด อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติท่ีระดับ 0.05 
(sig= .037, .000, .000, .000, .000, .000 และ .022 ตำมล ำดับ) 
 
การอภิปรายผลการวิจัย 
 ผลจำกกำรศึกษำวิจัย เกี่ยวกับพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของนักท่องเท่ียวชำว
ไทย ในวัด จังหวัดน่ำน สำมำรถสรุปประเด็นท่ีส ำคัญมำอภิปรำยผลได้ดังนี้ 
          ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลลักษณะท่ัวไปจำกแบบสอบถำมในกำรศึกษำครั้งนี้ พบว่ำ ผู้ตอบ
แบบสอบถำมส่วนใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 62.8 มีสถำนภำพโสด มำท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำในวัด 
จังหวัดน่ำน อำจเนื่องมำจำก ผู้ท่ีมีสถำนภำพโสด มีควำมเป็นอิสระ มำกกว่ำผู้มีสถำนภำพสมรสแล้ว 
นอกจำกนั้น ยังสำมำรถท ำส่ิงท่ีต้องกำรได้ตลอดเวลำท่ีว่ำงจำกกำรท ำงำน เป็นกำรใช้เวลำท่ีมีอยู่ได้
อย่ำงอิสระมำกกว่ำ อย่ำงไรก็ตำม ในเวลำเดียวกัน ผู้ท่ีมีสถำนภำพโสดอำจมีควำมรู้สึกโดดเด่ียว เหงำ
และว้ำเหว่มำกกว่ำ จึงจ ำเป็นต้องหำโอกำสท ำส่ิงต่ำง ๆ เพื่อผ่อนคลำยภำวะดังกล่ำวนั้น ทำงหนึ่งท่ีผู้มี
สถำนภำพโสดกระท ำก็คือ กำรไปหำส่ิงยึดเหนี่ยวจิตใจ เช่นกำรเข้ำวัดเพื่อท ำกิจกรรมทำงศำสนำ เป็น
ต้น ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ สม สุจีร (2550) ท่ีว่ำบุคคลท่ีมีสถำนภำพโสดมักหันหน้ำเข้ำวัด 
เพรำะควำมเหงำและไม่มีคนดูแลจึงต้องอำศัยหลักธรรมค ำสอนของพระพุทธศำสนำในกำรด ำเนินชีวิต 
รวมถึงเพื่อกำรผ่อนคลำยทำงด้ำนจิตใจ ข้อค้นพบต่อมำ พบว่ำ นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ท่ีเดินทำงมำ
เท่ียววัดในจังหวัดน่ำนส่วนใหญ่ มีภูมิล ำเนำอยู่ในภำคกลำง คิดเป็นร้อยละ 53.4 ท้ังนี้ อำจเป็นเพรำะ 
ภำคกลำงเป็นพื้นท่ีท่ีต้ังอยู่ในส่วนกลำงของประเทศไทย นักท่องเท่ียวสำมำรถเลือกเดินทำงไปยัง
สถำนท่ีท่องเท่ียวในภูมิภำคอื่นๆ ของประเทศได้ดีกว่ำและสำมำรถเดินทำงไปได้สะดวกกว่ำผู้ท่ีอยู่ใน
ภูมิภำคภำคอื่นๆ เช่น หำกนักท่องเท่ียวจำกภำคใต้ท่ีต้องกำรไปเดินทำงไปท่องเท่ียวท่ีภำคเหนือ 
จ ำเป็นต้องใช้เวลำและค่ำใช้จ่ำยท่ีสูงกว่ำผู้ท่ีเดินทำงจำกภำคกลำง ซึ่งสอดคล้องกับผลจำกกำรศึกษำ
ในครั้งนี้ ท่ีพบว่ำ นักท่องเทียวจำกภำคใต้ท่ีเดินทำงไปเท่ียววัด ในจังหวัดน่ำน มีจ ำนวนน้อยท่ีสุดหำก
เปรียบเทียบกับนักท่องเท่ียวจำกภูมิภำคอื่นๆ คือ มีเพียงร้อยละ 3.3 เท่ำนั้น ผลกำรศึกษำนี้ ยัง
สอดคล้องกับข้อมูลของ ส ำนักงำนสถิติแห่งชำติ ในปี 2555 ท่ีสรุปว่ำ ร้อยละ 71.6 ของจ ำนวน
ประชำกรที่มีภูมิล ำเนำอยู่ในภำคกลำง มีอัตรำกำรเดินทำงท่องเท่ียวในประเทศ สูงกว่ำภำคอื่นๆ คือ 
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ภำคตะวันออก ภำคตะวันออกเฉียงเหนือ ภำคใต้ และภำคเหนือ ซึ่งมีร้อยละ 58.4, 47.6, 54.9 และ 
56.0 ตำมล ำดับ นอกจำกนี้ ผลกำรศึกษำ ยังพบอีกว่ำ นักท่องเท่ียวท่ีเดินทำงไปเท่ียววัด ใน จังหวัด
น่ำน เป็นผู้ท่ีมีกำรศึกษำอยู่ในระดับปริญญำตรี มีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน 5,000 - 30,000 บำท และ
ชอบเดินทำงท่องเท่ียวไปสถำนท่ีท่ีไกลจำกท่ีอยู่อำศัยในปัจจุบัน อำจเป็นเพรำะ ผู้ตอบแบบสอบถำมมี
รำยได้สูงพอท่ีจะจ่ำยเงินค่ำเดินทำงท่องเท่ียวไปยังสถำนท่ีท่ีไกลๆ ได้ ผลกำรศึกษำท่ีกล่ำวมำข้ำงต้น
ท้ังหมดนี้ สอดคล้องกับแนวคิดของศิริ ฮำมสุโพธ (2543) ท่ีได้กล่ำวถึงลักษณะหรือรูปแบบของ
นักท่องเท่ียวไว้ว่ำ ลักษณะหรือรูปแบบของนักท่องเท่ียวเป็นแง่ของสังคมวิทยำ เพรำะลักษณะหรือ
รูปแบบของกำรแสดงออกของนักท่องเท่ียวย่อมมีควำมแตกต่ำงกัน เช่น กำรอบรมเล้ียงดู กำรศึกษำ 
เพศ รสนิยม วัย เช้ือชำติ รำยได้ และประสบกำรณ์  
 ข้อค้นพบเกี่ยวกับพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวทั่วไป พบว่ำ นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มีควำมถี่ในกำร
เดินทำงท่องเท่ียวไม่แน่นอน แสดงว่ำ นักท่องเท่ียวเหล่ำนี้มีควำมเป็นอิสระในกำรตัดสินใจท่ีจะเลือก
เดินทำงช่วงเวลำใดก็ได้ ขึ้นอยู่กับวิถีชีวิต และภำระหน้ำท่ีท่ีแตกต่ำงกัน นักท่องเท่ียวชอบเดินทำงด้วย
รถยนต์ส่วนตัวมำกท่ีสุด อำจเป็นเพรำะ มีควำมสะดวก เป็นส่วนตัว และสำมำรถตัดสินใจเลือกแวะ
พักหรือเยี่ยมชมสถำนท่ีต่ำงๆ ได้เองตลอดระยะเวลำกำรเดินทำง และถ้ำเดินทำงเป็นกลุ่มหลำยๆ คน
กำรเดินทำงด้วยรถยนต์คันเดียว อำจเป็นกำรประหยัดค่ำใช้จ่ำย มำกกว่ำใช้บริกำรรถโดยสำร หรือ
พำหนะท่ีให้บริกำรอื่นๆ นอกจำกนี้ นักท่องเท่ียวมักเดินทำงในช่วงวันหยุดตำมเทศกำลท่ีหยุดติดกัน
มำกกว่ำ 3 วัน และมีจ ำนวนวันเฉล่ียต่อครั้ง 3-4 วัน โดยมีแหล่งข้อมูลส ำคัญท่ีท ำให้ตัดสินใจเดินทำง
คือ ส่ือ นิตยสำร/ส่ือทำงออนไลน์ หรือ โซเช่ียลมีเดีย และร่วมเดินทำงกับเพื่อน/คู่รักมำกท่ีสุด เลือก
พักในโรงแรม / รีสอร์ท ท ำให้สำมำรถสรุปผลกำรศึกษำเหล่ำนี้ได้ว่ำ นักท่องเท่ียวสำมำรถลำหยุด
เรียนหรือลำงำนได้ตำมระยะเวลำท่ีมีจ ำกัด มักนิยมกำรเดินทำงท่องเท่ียวในวันหยุดเทศกำล ท่ีหยุด
ติดกันมำกกว่ำ 3 วัน และมีจ ำนวนวันเฉล่ียต่อครั้ง 3-4 วัน ซึ่งท ำให้สำมำรถเดินทำงไปยังสถำนท่ี
ท่องเท่ียวมำกกว่ำหนึ่งแห่งได้อย่ำงต่อเนื่อง และคุ้มกับเวลำท่ีไปท่องเท่ียว อันรวมถึงเวลำท้ังหมดท่ีใช้
ไปในกำรเดินทำงท้ังไปและกลับด้วย นอกจำกนั้น นักท่องเท่ียวเลือกส่ิงอ ำนวยควำมสะดวกด้ำนท่ีพัก
เป็นโรงแรม/รีสอร์ท ซึ่งถือว่ำมีควำมปลอดภัยมำกระดับหนึ่ง และนักท่องเท่ียวเลือกสืบค้นข้อมูล
เกี่ยวกับสถำนท่ีท่องเท่ียว จำกแหล่งข้อมูลต่ำง ๆ ได้แก่ จำกส่ือส่ิงพิมพ์ เช่น นิตยสำรกำรท่องเท่ียว 
และจำกส่ือออนไลน์ เช่น เฟซบุ้ค ท้ังนี้ก็เป็นเพรำะ แหล่งข้อมูลต่ำงๆดังกล่ำวสำมำรถเข้ำถึงข้อมูลได้
ง่ำย เสียค่ำใช้จ่ำยน้อย และ สำมำรถหำข้อมูลได้มำกเท่ำท่ีต้องกำร ผลกำรศึกษำท่ีกล่ำวมำนี้
สอดคล้องกับแนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมนักท่องเท่ียวของบุญเลิศ จิตต้ังวัฒนำ (2548) ท่ีว่ำ พฤติกรรม
ของนักท่องเท่ียวในกำรตัดสินใจไปท่องเท่ียวยังสถำนท่ีท่องเท่ียวต่ำง ๆ ถือเป็นกำรตัดสินใจตำมควำม
ต้องกำร ตำมส่ิงจูงใจ และตำมกำรตัดสินใจ รวมท้ัง กำรวำงแผนค่ำใช้จ่ำยกำรท่องเท่ียว กำร
เตรียมกำรเดินทำง เช่น ด้ำนยำนพำหนะ สถำนท่ีพักแรม และกำรค้นหำข้อมูลเกี่ยวกับสถำนท่ี
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ท่องเท่ียว ท้ังหมดนั้น มำจำกตัวของนักท่องเท่ียวแต่ละคนนั้น นั่นเองข้อสรุปอื่นด้ำนพฤติกรรมกำร
ท่องเท่ียวพบว่ำ สำเหตุในกำรตัดสินใจเดินทำงคือ ควำมมีช่ือเสียงของสถำนท่ีท่องเท่ียวท่ีมีภูมิทัศน์
สวยงำมและมีแหล่งท่องเท่ียวหลำกหลำย โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อกำรพักผ่อนหย่อนใจ และต้องกำร
สัมผัสวัฒนธรรมท้องถิ่น ส่วนปัจจัยท่ีท ำให้ไม่อยำกเดินทำงไปท่องเท่ียวคือ ค่ำใช้จ่ำยโดยประมำณท่ี
อำจสูงเกินไป อำจกล่ำวได้ว่ำ ควำมมีช่ือเสียงและวัฒนธรรมท้องถิ่นของจังหวัดน่ำน เป็นสำเหตุส ำคัญ
ในกำรท ำให้นักท่องเท่ียวตัดสินใจเดินทำง เพรำะจังหวัดน่ำนเป็นจังหวัดท่ียังคงรักษำวัฒนธรรม 
ประเพณีท้องถิ่นไว้ได้อย่ำงดีมำก รวมท้ังวัดและโบรำณสถำนส่วนใหญ่ ยังคงรักษำศิลปะแบบด้ังเดิม
ของเมืองน่ำนไว้ได้ และวัด เป็นศำสนสถำนท่ีมีควำมเงียบ สงบ ส่งผลให้นักท่องเท่ียวมีควำมรู้สึกผ่อน
คลำย จิตใจสงบ อันเกิดจำกควำมศรัทธำ ท ำให้เกิดควำมสุขกำยสุขใจและช่วยผ่อนคลำยควำมเครียด
จำกกำรปฏิบัติงำนประจ ำ อย่ำงไรก็ตำม ข้อจ ำกัดด้ำนค่ำใช้จ่ำยท่ีสูงเกินไป ก็มีผลท ำให้ไม่สำมำรถ
เดินทำงไปท่องเท่ียวได้  ข้อสรุปจำกพฤติกรรมท่ีกล่ำวมำ สอดคล้องกับแนวคิดและทฤษฎีแรงจูงใจ ท่ี
ระบุในเอกสำรประกอบกำรสอนวิชำพฤติกรรมนักท่องเท่ียวของ สุรีรัตน์ เตชำทวีวรรณ (2545) ซึ่ง
กล่ำวถึงส่ิงกระตุ้นหรือแรงจูงใจท่ีท ำให้ควำมต้องกำรในกำรท่องเท่ียว รวมท้ังส่ิงท่ีท ำให้ควำมต้องกำร
ถูกระงับหรือท ำให้นักท่องเท่ียวมีควำมรู้สึกอยำกเดินทำงลดน้อยลง เช่น ปัจจัยทำงเศรษฐกิจ เป็นต้น 
และสอดคล้องกับแนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวท่ีระบุโดย เนำวรัตน์ พลำยน้อย และคณะ 
(2538) ไว้ว่ำ ส่ิงท่ีท ำให้บุคคลตัดสินใจในกำรเดินทำงท่องเท่ียว มี 3 องค์ประกอบ คือ ค่ำใช้จ่ำยท่ีใช้
ส ำหรับกำรท่องเท่ียว เวลำส ำหรับกำรท่องเท่ียว และควำมต้ังใจท่ีจะเดินทำงมำท่องเท่ียว โดยท้ัง 3 
องค์ประกอบนี้เป็นตัวก ำหนดท่ีส ำคัญมำกต่อกำรเดินทำงท่องเท่ียว 
 ข้อสรุปของแบบสอบถำมเกี่ยวกับข้อมูลองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ในวัด
ของจังหวัดน่ำน เมื่อพิจำรณำเป็นรำยด้ำน พบว่ำ  
 1. ด้ำนสถำปัตยกรรมและจิตรกรรม  กำรท่ีนักท่องเท่ียวชำวไทยส่วนใหญ่มำท่องเท่ียววัดใน
จังหวัดน่ำนเป็นครั้งแรก อำจอธิบำยได้ว่ำ กำรเดินทำงครั้งแรกมักเกิดจำกควำมสนใจเป็นพิเศษใน
สถำนท่ีท่องเท่ียวนั้น จนเกิดควำมต้องกำรและต้ังใจท่ีจะไปได้เห็น ได้สัมผัสด้วยตัวเอง โดย
นักท่องเท่ียวชำวไทยส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์เพื่อชมสถำปัตยกรรมและจิตรกรรมภำยในวัด และ
สักกำระ หรือ ขอพรตำมควำมเช่ือ ซึ่งมีส่ิงดึงดูดใจสูงสุดในด้ำนสถำปัตยกรรม คือ พระวิหำรหลวง มี
จ ำนวนนักท่องเท่ียวชำวไทยท่ีเลือกท้ังหมด 147 คนหรือคิดเป็นร้อยละ 35.0 อำจเป็นเพรำะ พระ
วิหำรหลวงในจังหวัดน่ำน มีประวัติควำมเป็นมำท่ียำวนำน รวมถึงประกอบไปด้วยควำมหลำกหลำย
ทำงวัฒนธรรมโดยกำรส่ือออกมำทำงภำพวำดต่ำงๆท่ีส่ือให้เห็นถึงควำมเป็นมำของพุทธศำสนำ วิธีชีวิต
ของผู้คนในจังหวัดน่ำน รวมถึงนิทำนชำดกต่ำงๆ ภำยในตัววิหำร ซึ่งเป็นส่ือกลำงในกำรแสดงให้
นักท่องเท่ียวเห็นถึงควำมส ำคัญทำงด้ำนประติมำกรรมในพระวิหำรหลวงในจังหวัดน่ำนได้เป็นอย่ำงดี 
ท้ังนี้ยังสอดคล้องกับงำนวิจัยของ ธรรญชนก ค ำแก้ว (2555) ซึ่งศึกษำเรื่องกำรวิเครำะห์ควำมพึง
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พอใจของนักท่องเท่ียวทีมีต่อแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมประเภทโบรำณสถำน: กรณีศึกษำ พระ
อำรำมหลวงในเขตอ ำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่  โดยผลกำรศึกษำพบว่ำ ส่ิงดึงดูดใจสูงสุดของ
นักท่องเท่ียวคือ ควำมมีเอกลักษณ์และควำมสวยงำมของพระวิหำรหลวงในอ ำเภอเมืองเชียงใหม่และ
สถำปัตยกรรมต่ำงๆ เช่น อุโบสถ เจดีย์ ภำพจิตรกรรมฝำผนัง รวมถึง ทัศนศิลป์ต่ำงๆในตัววัดไม่ว่ำจะ
เป็นงำนปูนปั้นต่ำงๆภำยนอกซึ่ง ถือ ได้ว่ำเป็นมรดกช่ำงศิลป์ไทยท่ีมีคุณค่ำและมีควำมงำม ตำม
แบบอย่ำงทำงศิลปะไทย 
 2. ด้ำนกำรสนทนำธรรมและนั่งวิปัสสนำ  พบว่ำ  นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ถึงร้อยละ 46.9  
เดินทำงมำสนทนำธรรมท่ีวัดในจังหวัดน่ำนโดยให้เหตุผลคือ มำเป็นปกติ ไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ ท้ังนี้
อำจเป็นเพรำะกำรสนทนำธรรมนั้นเป็นควำมรู้สึกนึกคิดท่ีอำจเกิดขึ้นจำกกำรได้พบปะ และสัมผัสกับ
กระบวนกำรกำรจัดกิจกรรมทำงศำสนำในระหว่ำงเย่ียมชมวัดและพบพระ จึงไม่ได้เตรียมตัวหรือต้ังใจ
ท่ีจะไปร่วมกำรสนทนำ ครั้นเมื่อพบเห็นหรือกระบวนกำรเป็นท่ีพอใจอำจเป็นสำเหตุท ำให้เข้ำร่วม
สนทนำได้โดยทันที อีกประกำรหนึ่งกำรเข้ำวัด หรือ ศำสนสถำนใดๆ มักจะมีกระบวนกำรให้ควำมรู้
ทำงหลักธรรมะของพระสงฆ์ และในกำรน ำเท่ียวมัคคุเทศก์จะจัดขั้นตอนกำรเข้ำรับฟังธรรมะไว้ใน
รำยกำร โดยท่ัวไปจึงเป็นเหตุให้มีปริมำณมำกในกำรเลือกประเด็นมำเป็นปกติไม่มีเป้ำหมำยเป็นพิเศษ 
นอกจำกนั้นมีควำมเช่ือว่ำกำรได้รับฟังธรรมะหรือวิปัสสนำหรือสนทนำธรรมถือเป็นมงคลแก่ตนเอง
และครอบครัว ก็อำจเป็นอีกสำเหตุหนึ่งแต่ไม่ได้ต้ังใจเป็นพิเศษ นอกจำกนั้นกำรสนทนำธรรมและนั่ง
วิปัสสนำมีเหตุผลหลักคือลดควำมเครียด หรืออยำกเข้ำถึงหลักธรรมค ำส่ังสอนของพระพุทธศำสนำ 
แต่เป็นท่ีน่ำสังเกตว่ำนักท่องเท่ียวชำวไทยเพียงร้อยละ 8.3 เดินทำงมำสนทนำธรรมโดยมีเหตุผล
เพรำะมีเรื่อง ไม่สบำยใจ ท้ังนี้ยังขัดแย้งกับงำนวิจัยของ ฉวีวรรณ สุวรรณำภำ (2537) ซึ่งกล่ำวว่ำ คน
ไทยนิยมหันหน้ำเข้ำวัด รวมถึงท ำนั่งสมำธิ เพื่อให้หลุดพ้นจำกควำมเครียด และปัญหำท่ีรุมเร้ำ 
 3. ด้ำนกำรเลือกซื้อหรือบูชำ เครื่องรำง ของขลัง พบว่ำ นักท่องเท่ียวชำวไทยให้ควำมส ำคัญ
กับเครื่องรำงของขลังประเภทส่งเสริมให้ร่ ำรวยมำกท่ีสุด โดยมีค่ำใช้จ่ำยโดยประมำณในกำร ท ำบุญ 
หรือ บูชำส่ิงศักดิ์สิทธิ์วัตถุมงคล ต่อครั้งอยู่ท่ี 51-100 บำท ท้ังนี้อำจเป็นเพรำะว่ำมูลค่ำรำคำของกำร
เช่ำซื้อเครื่องรำงของขลังครั้งนี้ ไม่ แพงและไม่ถูกเกินไป ซึ่งพอท่ีจะท ำให้นักท่องเท่ียวจัดสรร
งบประมำณเพื่อจัดซื้อได้ อีกท้ังมีควำมเช่ือในเรื่องควำมศักด์ิสิทธิ์และศรัทธำ ถ้ำค่ำรำคำน้อยอำจท ำ
ให้ไม่ศักด์ิสิทธิ์ได้ และยังอำจกล่ำวได้ว่ำ ถึงแม้นักท่องเท่ียวชำวไทยสนใจเครื่องรำงของขลัง ส่ิง
ศักดิ์สิทธิ์วัตถุมงคล แต่ก็ไม่ได้ใช้จ่ำยในด้ำนนี้เท่ำใดนัก โดยอำจต้ังใจมำเคำรพ สักกำระ ส่ิงศักด์ิสิทธิ์
ภำยในวัดเพื่อเสริมมงคลในชีวิต มำกกว่ำมำซื้อวัตถุมงคล หรือเครื่องรำงของขลัง ข้อสรุปท่ีกล่ำวมำนี้
สอดคล้องกับกำรศึกษำของ โรสิตำ แสงสกุล (2550) ท่ีศึกษำเกี่ยวกับ อิทธิพลของเครื่องรำงของขลัง
ท่ีมีต่อชำวพุทธในสังคมไทยปัจจุบัน และได้กล่ำวไว้ว่ำ พฤติกรรมของชำวพุทธในสังคมไทยท่ีมีต่อ
ควำมเช่ือเรื่องเครื่องรำงของขลังมีอยู่เป็นจ ำนวนมำกและอย่ำงแพร่หลำย ชำวพุทธมักนิยมพกพำ
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เครื่องรำงของขลังติดตัวตลอดเวลำ ท้ังนี้เพื่อยึดเหนี่ยวจิตใจ สร้ำงขวัญก ำลังใจ ท ำให้รู้สึกอุ่นใจ 
ปลอดภัยจำกภยันตรำยรอบตัวท่ีอำจจะเกิดขึ้น เพรำะควำมเช่ือต่อเครื่องรำงของขลังท่ีว่ำสำมำรถ
ปกป้องคุ้มครองได้ และยังให้โชคลำภ โดยเฉพำะในด้ำนพำณิชย์ ซึ่งสำมำรถสังเกตได้จำกร้ำนค้ำต่ำงๆ 
จะนิยมบูชำนำงกวัก หรือกุมำรทอง เพื่อท ำมำค้ำขำยให้เจริญรุ่งเรือง แม้กระท่ังพระสงฆ์หรือ
นักวิชำกำรเห็นว่ำควำมเช่ือในเครื่องรำงของขลังนั้นสำมำรถเปล่ียนแปลงได้ตำมกำลเวลำแต่ละยุค
สมัย นอกจำกนี้ ยังสอดคล้องกับแนวคิดเกี่ยวกับควำมเช่ือและศรัทธำในวัตถุมงคลและส่ิงศักด์ิสิทธิ์ 
โดย วิทย์ พิณคันเงิน (2515) โดยได้กล่ำวถึงควำมเช่ือไว้ว่ำ ควำมเช่ือของมนุษย์เป็นส่วนหนึ่งของ
วัฒนธรรม มนุษย์โดยท่ัวไปต้องกำรควำมส่ิงศักด์ิสิทธิ์ปลอดภัยท้ังทำงร่ำงกำยและจิตใจ จึงมีกำร
ประกอบพิธีขึ้น เพื่อแสดงควำมเคำรพส่ิงศักด์ิสิทธิ์นั้น และเช่ือว่ำส่ิงศักด์ิสิทธิ์จะท ำให้เกิดเหตุร้ำย 
และช่วยให้เกิดผลดีได้และท ำให้เจริญขึ้น 
  4. ด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ ประเด็นท่ีเป็นสำเหตุในกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์หรือแก้
ปีชง พบว่ำ นักท่องเท่ียวชำวไทยมำท ำบุญเป็นปกติไม่มีเหตุผลพิเศษจ ำนวน 165 คิดเป็นร้อยล่ะ 39.3 
ซึ่งเป็นอันดับสูงสุด ท้ังนี้เป็นเพรำะว่ำควำมเข้ำใจและควำมเช่ือเรื่องกำรท ำบุญว่ำ เมื่อได้ท ำบุญ
สะเดำะเครำะห์แล้วจะท ำให้สบำยใจ พ้นภัย มีควำมสุขสวัสดี ไม่ว่ำเวลำใด เมื่อใด ฉะนั้นจึงมีเวลำท่ี
จะท ำบุญได้ทุกโอกำส จึงเป็นเหตุให้มีควำมคิดเดียวกันเป็นส่วนมำก ท้ังนี้ยังสอดคล้องกับกำรศึกษำ
เรื่องพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชำวไทยต่อกำรเท่ียววัดใน จังหวัดเชียงใหม่ ของ ธัญวรรณ ใจวัง 
(2555) โดยผลกำรศึกษำพบว่ำ พฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชำวไทยต่อกำรเท่ียววัดในจังหวัดเชียงใหม่
ส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์ในกำรเท่ียววัดในจังหวัดเชียงใหม่เพื่อเดินทำงไปท ำบุญสะเดำะเครำะห์โดยให้
เหตุผลคือไม่มีเหตุผลใดเป็นพิเศษในกำรมำท ำบุญสะเดำะเครำะห์ในจังหวัดเชียงใหม่ เนื่องจำกมำ
ท ำบุญสะเดำะเครำะห์ท่ีวัดในจังหวัดเชียงใหม่เป็นประจ ำอยู่แล้ว และกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ในวัด
จังหวัดเชียงใหม่ยังให้ควำมรู้สึกผ่อนคลำยมและสบำยใจจำกงำนประจ ำท่ีท ำอยู่  
 5. ด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัด หรืองำนประจ ำปีต่ำงๆ   พบว่ำ  ในประเด็นหัวข้อแบบ 
สอบถำมโดยมีกำรเลือกมำกท่ีสุดคือ 154 คนคิดเป็นร้อยละ 36.7 ท้ังนี้เป็นเพรำะว่ำงำนประจ ำปีเป็น
กิจกรรมในวัดท่ีจัดขึ้นเพื่อดึงดูดให้คนมำร่วมกิจกรรมมำกขึ้น งำนประจ ำปีของวัดเป็นประเพณี
วัฒนธรรมถือกันมำต้ังแต่โบรำณกำลทุกวัดท่ัวประเทศ โดยถือว่ำเป็นวันท ำบุญใหญ่ ท ำให้เกิดค่ำนิยม
ของประชำชนชุมชนในท้องถิ่นนั้นๆมีควำมเช่ือและศรัทธำร่วมแรงร่วมใจกันจัดกิจกรรมประจ ำปี อนึ่ง
ในกำรจัดงำนประจ ำปีนั้นมักจะจัดรูปแบบกิจกรรมใหญ่โตคือ มีกำรฉลองสมโภชศำสนสถำนและมี
กิจกรรมรื่นเริงสนุกสนำน ล้วนเป็นท่ีประทับใจกับคนท่ีได้ไปพบเห็น จึงเป็นเหตุเป็นผลให้มีพฤติกรรม
กำรท่องเท่ียวพึงพอใจ เป็นวันส ำคัญสอดคล้องกับควำมคิดของ พระยำนรรัตน รำชมำนิต (2521) ซึ่ง
กล่ำวว่ำ งำนวัดประจ ำปีเป็นงำนสมโภชอันยิ่งใหญ่ท่ีวัดต่ำงๆได้ชุมนุมพุทธศำสนิกชนทุกหมู่เหล่ำ เป็น
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สังคมท่ีเต็มไปด้วยควำมรัก ควำมสำมัคคี กำรช่วยเหลือเกื้อกูลกัน ได้ท ำบุญท ำทำนทุกรูปแบบ เป็น
กำรพัฒนำสังคมส่งผลถึงควำมมั่นคงของชำติ 
 
 การทดสอบสมมุติฐานทางสถิติ 
  จำกกำรทดสอบสมมติฐำนทำงสถิติ มีประเด็นอภิปรำยดังนี้ 
 1. ผลกำรกำรทดสอบสมมติฐำนท่ี 1 ทำงสถิติ พบว่ำ ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของนักท่องเท่ียว
กับองค์ประกอบด้ำนกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนสถำปัตยกรรมและจิตรกรรม มีควำมสัมพันธ์
กันอย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติ ท่ีระดับ 0.05 ท้ังนี้ อำจเป็นเพรำะว่ำนักท่องเท่ียวซึ่งเป็นบุคคลท่ีมี
ควำมรู้สึกนึกคิด สติปัญญำ ปฏิภำณไหวพริบไม่แตกต่ำงกันมำกนักไม่ว่ำจะเป็นเพศหญิงหรือเพศชำย 
อำยุแตกต่ำงกัน สถำนภำพโสด สมรส หรือหย่ำ มีกำรศึกษำแตกต่ำงกัน มีรำยได้ไม่ทัดเทียมกัน ต่ำง
ถิ่นที่อยู่ อำชีพต่ำงกันไป องค์ประกอบปัจจัยเหล่ำนี้อยู่ในควำมเป็นคนทุกคน ขณะเดียวกันจำกข้อมูล
กำรศึกษำในวิจัยนี้ นักท่องเท่ียวท่ีไปท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำในวัดจังหวัดน่ำนล้วนแล้วแต่มีอำยุท่ีมี
วุฒิภำวะเป็นส่วนใหญ่ ขั้นต่ ำอำยุ 20 ปี มีจ ำนวนร้อยละ 14.5 อำยุ 21-40 ปี มีจ ำนวนร้อยละ 44.1 
อำยุ 41-60 ปี มีจ ำนวนร้อยละ 35.7  อำยุ 61 ปีขึ้นไป มีจ ำนวนร้อยละ 5.7 เมื่อพิจำรณำจำกจ ำนวน
อำยุแล้วจะเห็นได้ว่ำเป็นวัยกลำงคนเป็นส่วนใหญ่ ล้วนแล้วแต่มีวุฒิภำวะ มีประสบกำรณ์ มีควำม
เข้ำใจ มีควำมรู้ท่ีพอจะเรียนรู้ในเรื่องสถำปัตยกรรมและจิตรกรรมได้เป็นอย่ำงดี และในขณะเดียวกัน
ลักษณะปัจจัยส่วนบุคคลด้ำนอื่นๆเป็นปัจจัยเสริมกำรรับรู้และเรียนรู้ สถำนภำพโสด สมรสหรือหย่ำ 
ภูมิล ำเนำ อำชีพและรำยได้ ท้ังนี้อำยุจะแสดงถึงกำรมีประสบกำรณ์เป็นส่วนใหญ่ในกำรท่ีสนใจไป
เท่ียวชมและท ำกิจศำสนำในวัด ดังนั้นกำรได้รับรู้ สัมผัสเกี่ยวกับสถำปัตยกรรมและ จิตรกรรมในวัด
หรือศำสนสถำน น่ำจะมีผลกระทบโดยตรงต่อบุคคลทุกๆคนได้เหมือนกัน ไม่ว่ำจะเป็นอำยุหรือเพศ
หรือระดับกำรศึกษำ แต่อำจรับรู้ในส่วนลึกของควำมรู้ต่ำงกันเล็กน้อยเท่ำนั้น  ท้ังนี้เพรำะกำรรับรู้
เกี่ยวกับควำมมีสุนทรีย์ ควำมสง่ำงำม ควำมสมดุลทำงสถำปัตย์ ควำมซำบซึ้งประทับใจ พอใจ รักหวน
แหนต่อกำรมีวัฒนธรรมด้ำนศิลปะและหัตถกรรม อนึ่ง สถำปัตยกรรมและจิตรกรรมท่ีได้แสดงไว้ในวัด
ตำมสถำนท่ีต่ำงๆ เป็นกำรแสดงออกให้ปรำกฏขึ้นได้อย่ำงงดงำม น่ำพึงชม และก่อให้เกิดอำรมณ์รัก 
สะเทือนใจ หวงแหน ปกป้องอนุรักษ์ได้ กำรรับรู้ในศิลปหัตถกรรมนั้นเริ่มจำกกำรสัมผัสด้วยประสำท
ตำมองเห็นเป็นส ำคัญ และอีกประกำรหนึ่งนักท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำส่วนใหญ่จะมีจิตใจลักษณะมี
ธรรมะ ใจอำรี ใจดี ใจเย็น มีควำมต้ังใจและสนใจเป็นพื้นฐำนเบื้องต้นท่ีจะแสวงหำเพื่อมำเท่ียววัด 
และหำกมีกำรประชำสัมพันธ์หรือรับรู้ว่ำ กำรท่องเท่ียวนี้จะได้พบเห็นสถำปัตยกรรมศิลปะในวัด และ
จัดท ำกำรเล่ำเป็นเรื่องพระพุทธศำสนำเชิงประวัติศำสตร์แล้ว จะเป็นแรงจูงใจให้อยำกพบเห็น เมื่อมี
แรงจูงใจเช่นนี้ ครั้นได้พบเห็นเป็นจริง ส่งเสริมให้เกิดควำมพึงใจ ชอบใจซำบซึ้งมำกขึ้น ไม่ว่ำจะเป็น
เพศ วัย อำชีพ ระดับกำรศึกษำ ภูมิล ำเนำ สถำนภำพ รำยได้  ควำมรู้สึก ควำมต้องกำรนั้นจัก
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เหมือนกัน จึงส่งผลให้มีควำมสัมพันธ์ต่อกันกับองค์ประกอบกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำได้ ซึ่ง
สอดคล้องกับ สุทิตย์ อำภำกโร (2553) ท่ีได้กล่ำวว่ำ กำรเดินทำงท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำเป็นกำร
ท่องเท่ียวเพื่อเรียนรู้ พัฒนำคุณภำพชีวิตพบควำมสุข ควำมสวยงำมและศิลปวัฒนธรรม ซึ่งจะน ำพำ
ไปสู่ควำมสุขทำงอำรมณ์และจิตใจสำมำรถบังเกิดได้กับบุคคลทุกเพศ ทุกวัย ทุกอำชีพ ทุกระดับ
กำรศึกษำได้เป็นอย่ำงดีและสอดคล้องกับ ยุวลักษณ์ เส้งหวำน และ สุธำทิพย์ นิลม่วง (2550) ได้
กล่ำวว่ำ กำรได้เข้ำถึงงำนสถำปัตยกรรมและจิตรกรรมจะท ำให้จิตใจ อำรมณ์และสังคมดีขึ้น เพรำะ
เป็นส่ิงงดงำมและสุนทรีย์ที่ยั่งยืน จะส่งเสริมให้เกิดศรัทธำในตัวบุคคลต่อสถำนท่ีเหล่ำนั้นเช่นเดียวกัน 
ถ้ำเป็นในวัดหรือศำสนสถำนส่งผลให้เกิดควำมผูกพันซึ่งกันและกันระหว่ำงคนกับสถำปัตยกรรมและ
จิตรกรรมได้  
 2. ผลกำรทดสอบสมมุติฐำนท่ี 2 ทำงสถิติ พบว่ำ ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของนักท่องเท่ียวกับ
องค์ประกอบด้ำนท่องเทียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรสนทนำธรรมหรือวิปัสสนำ มีควำมสัมพันธ์กัน
อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติท่ีระดับ 0.05 ยกเว้นด้ำนสถำนภำพ ท้ังนี้อำจเป็นเพรำะว่ำ กำรสนทนำธรรม
หรือวิปัสสนำเป็นเรื่องต้องอำศัยควำมศรัทธำ ควำมเช่ือ และควำมรู้ในหลักธรรม เป็นพื้นฐำนในกำร
สนทนำพูดคุยซึ่งกันและกันในระหว่ำงนักท่องเท่ียวด้วยกันเพรำะสถำนภำพในเรื่องโสด สมรสและ
หย่ำ เป็นพฤติกรรมท่ีกระทบต่อทำงจิตใจ อำจมีส่วนล ำเอียงหรืออำรมณ์ขุ่นมัวได้ บุคคลท่ีอยู่ใน
สถำนะนี้อำจจะมองเห็นเป็นภำพลบ เพรำะจิตใจมีควำมล ำเอียงเป็นพื้นฐำนซึ่งตรงกับค ำกล่ำวของ 
ดวงกมล อุ่นจิตติ (2553) ท่ีได้กล่ำวว่ำ กำรสนทนำธรรมหรือนั่งวิปัสสนำ ถ้ำจิตใจไม่สงบมีควำม
หม่นหมอง มีควำมล ำเอียงเกิดขึ้นแล้ว ควำมปิ ติสุขอำจจะเกิดขึ้น ไ ด้น้อยโดยเฉพำะกำร
กระทบกระเทือนมำจำกควำมผิดหวังในเรื่องเพศตรงกันข้ำม และในท ำนองเดียวกันอำจจะมีควำม
สมหวังพึงพอใจเป็นท่ีสุดซึ่งเกิดขึ้นได้ในกรณีตัดสินใจด้วยกำรพึ่งธรรมะในกำรขัดเกลำจิตใจให้สงบ 
นอกจำกนั้นบุคคลท่ีอยู่ในวัยรุ่นมีกำรศึกษำ กำรได้รับฟังธรรมะโดยท่ีผู้ให้ควำมรู้ (พระ) ไม่มีทักษะ
หรือเทคนิคในกำรถ่ำยทอดและควำมเป็นจริงในเนื้อหำอย่ำงเป็นรูปธรรม อำจเป็นเหตุส่งผลให้เกิด
ควำมไม่เช่ือหรือควำมเช่ือท่ีแตกต่ำงกันได้ในวัยท่ีสัมพันธ์กับสถำนภำพได้สอดคล้องกับ สมชำย 
ฐำนวุฑโฒ (2557) กล่ำวว่ำกำรสนทนำธรรมเป็นพุทธกิจกรรมท่ีมักจะกระท ำร่วมกับกำรฟังธรรมเป็น
กำรเรียนรู้จำกกำรบรรยำย จำกกำรเทศน์ บุคคลท่ีรับฟังอำจจะถึงพร้อมด้วยสมำธิไม่เท่ำเทียมกันได้ 
ท้ังนี้วิธีกำรถ่ำยทอดธรรมะก็ด้วยกำรบอกเล่ำและบรรยำยนี้ท ำให้ไม่น่ำสนใจได้ และจะเป็นปัญหำกับ
บุคคลท่ีมีปัญหำทำงจิตซึ่งมำจำกกำรหย่ำร้ำงรวมถึงยังสอดคล้องกับ คฑำ ชินบัญชร (2553) ซึ่งได้
กล่ำวว่ำกำรท่องเท่ียวแบบทัวร์ธรรมะเพื่อรับฟังธรรมะและวิปัสสนำมีผลให้เกิดน้อยกับบุคคลท่ีมีสมำธิ
จิตส้ัน อำรมณ์แปรปรวน เนื่องจำกวัยรุ่นหรือคนหย่ำร้ำงแล้วเป็นโสด หรือคนเป็นโสดในวัยสูงอำยุ 
เพรำะธรรมะไม่ใช่เรื่องแค่สนุกอย่ำงเดียวแต่เป็นเรื่องปรัชญำทำงศำสนำ ส ำหรับลักษณะปัจจัยอื่นๆ 
คือ เพศ อำยุ รำยได้ ระดับกำรศึกษำ อำชีพ ภูมิล ำเนำนั้น ไม่มีผลกระทบอันจะก่อให้เกิดควำมไม่
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สัมพันธ์ได้ เนื่องจำกปัจจัยดังกล่ำวไม่มีอิทธิพลต่อกำรรับรู้ เรียนรู้และท ำควำมเข้ำใจ เพรำะบุคคลท่ี
เป็นนักท่องเท่ียวที่มีควำมต้ังใจจะมำท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำอันเป็นพื้นฐำนพร้อมจะรับรู้ พร้อมจะ
นั่งวิปัสสนำ พร้อมจะรับฟังธรรมะเป็นต้นทุนอยู่แล้ว ย่อมท ำให้มีควำมชอบมีควำมพึงพอใจ เป็นผลท ำ
ให้มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบด้ำนกำรสนทนำธรรมและวิปัสสนำ ท้ังนี้สอดคล้องกับงำนวิจัยของ 
แก้ว ชิดตะขบ (2553) ท่ีได้กล่ำวว่ำ กำรสนทนำธรรมและฟังธรรมจะส่งผลให้ประโยชน์ต่อสติปัญญำ 
มีบุญกุศลในภำยภำคหน้ำ ใครพบใครเห็นได้รับกำรสรรเสริญ ส่งเสริมคุณลักษณะควำมเป็นผู้รู้ ผู้น ำ 
ผู้บริหำร เป็นบุญกิริยำวัตถุ จะเห็นได้ว่ำบริบทแห่งกิจกรรมนี้ไม่ได้แยกอำยุ วัย เพศ ระดับกำรศึกษำ 
อำชีพ และส่ิงอื่นใดหมำยถึงทุกลักษณะตัวแปรส่งผลให้เกิดกำรรับรู้เรียนรู้โดยท่ัวถึงและสอดคล้องกับ
งำนวิจัยของ อำรีย์ นัยพินิจ (2555) ได้ท ำกำรวิจัยเรื่องศักยภำพในกำรท่องเทียวเชิงศำสนำของวัดใน
กลุ่มจังหวัดร้อยแก่นสำรสินธุ์พบว่ำกำรสนทนำธรรมและวิปัสสนำมีผลท ำให้บุคคลสำมำรถพัฒนำ
จิตใจอำรมณ์และสังคมได้เท่ำเทียมกันและมีควำมทัดเทียมกันท่ีจะรับรู้หลักธรรมะดังเช่น เด็กสำมำรถ
นั่งสมำธิได้เช่นเดียวกับผู้ใหญ่หรือแม้แต่เพศชำยกับเพศหญิงสำมำรถนั่งวิปัสสนำได้เท่ำเทียมกัน  
 3. ผลกำรทดสอบสมมุติฐำนท่ี 3 ทำงสถิติ พบว่ำ ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของนักท่องเท่ียวกับ
องค์ประกอบด้ำนกำรท่องเทียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนเครื่องรำงของขลัง มีควำมสัมพัน ธ์กันอย่ำงมี
นัยส ำคัญทำงสถิติท่ีระดับ 0.05 ท้ังนี้อำจเป็นเพรำะว่ำเป็นควำมเช่ือของบุคคลโดยเฉพำะคนไทยเช่ือ
ว่ำเป็นวัตถุมงคลหรืออุปกรณ์ในกำรปกป้องรักษำส่งเสริมให้ชีวิตเป็นสุข ปลอดภัย ร่ ำรวยต่ำงๆนำๆ 
ท ำให้เกิดศรัทธำและพยำยำมท่ีจะใฝ่หำซึ่งเป็นได้ท้ังด้ำนศำสนำและด้ำนอื่นๆท่ีไม่ใช่ศำสนำ เช่น พระ
เครื่อง ผ้ำยันต์ ตะกรุด พระพรหม มีดหมอ เป็นต้น โดยเช่ือกันว่ำเครื่องรำงสำมำรถป้องกันอันตรำย 
มีฤทธิ์ ปำฏิหำริย์ของขลังมีอ ำนำจศักด์ิสิทธิ์ดลบันดำลให้สัมฤทธิ์ผล จำกควำมคิดอันนี้ท ำให้
นักท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำท่ีไปท่องเท่ียวในวัดมีควำมสนใจและอยำกได้ไว้ครอบครองเป็นส่วนใหญ่ 
ท้ังนี้เพรำะได้รับรู้จำกค ำร่ ำลือจำกส่ือสังคมอำจจะถูกบ้ำงผิดบ้ำง แต่เป็นค ำกล่ำวท่ีท ำให้เช่ือได้เป็น
ต้นทุน ดังนั้นไม่ว่ำบุคคลนั้นอยู่ในสถำนะใด มีเงินมีทอง มีกำรศึกษำหรือไม่มีกำรศึกษำ ทุกเพศวัย 
ต่ำงก็ยอมรับและเช่ือกันมำนำนว่ำมีควำมเป็นไปได้ท่ีเป็นคุณต่อตัวเองดังค ำกล่ำวของ โรสิตำ แสงสกุล 
(2550) ท่ีกล่ำวว่ำ ควำมเช่ือเรื่องเครื่องรำงของขลังและไสยศำสตร์เป็นเรื่องธรรมดำในสังคมไทยและ
ไม่เสียหำย เป็นท่ีต้องกำรของควำมเช่ือถือ มีอิทธิพลต่อชำวพุทธในสังคมไทยในปัจจุบันเป็นอย่ำงยิ่ง 
สอดคล้องกับงำนวิจัยของ สุดำทิพย์ นันทโชค (2555) ได้ท ำกำรวิจัยเรื่องพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิง
ศำสนำในเขตจังหวัดสิงห์บุรีของนักท่องเท่ียวสูงอำยุพบว่ำ นักท่องเท่ียวท่ีมีลักษณะส่วนบุคคลเรื่อง
เพศและสถำนภำพท่ีควำมสนใจท่ีจะใฝ่หำเครื่องรำงของขลังอยู่ในระดับสูงและมีควำมสนใจใน
ศิลปกรรมและสถำปัตยกรรมในระดับสูงด้วย 
 4. ผลกำรทดสอบสมมุติฐำนท่ี 4 ทำงสถิติ พบว่ำ ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของนักท่องเท่ียวกับ
องค์ประกอบด้ำนกำรท่องเทียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ มีควำมสัมพันธ์กัน
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อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติท่ีระดับ 0.05 ยกเว้นด้ำนเพศ ท้ังนี้อำจเป็นเพรำะว่ำ กำรท ำบุญสะเดำะ
เครำะห์เป็นเรื่องควำมเช่ือมีท้ังคิดว่ำเป็นควำมงมงำยก็ได้ ไม่งมงำยก็ได้ โดยเฉพำะคนรุ่นใหม่ท่ีมี
กำรศึกษำอำจจะเช่ือว่ำมีควำมงมงำยค่อนข้ำงมำก จึงเป็นเหตุท ำให้ปัจจัยลักษณะเกี่ยวกับเพศมี
ควำมคิดและเช่ือเรื่องผลลัพธ์จำกกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ไม่สัมพันธ์กัน อำจจะเช่ือมำกหรือเช่ือ
น้อยหรือไม่เช่ือก็ได้ เพศหญิงมีควำมอ่อนโยนอ่อนไหวง่ำยกว่ำเพศชำยและมักมีควำมเช่ือในกำรท ำบุญ
สะเดำะเครำะห์มำกกว่ำเพศชำย เช่นเช่ือเรื่องปีชง (เนำวรัตน์ พลำยน้อย และคณะ, 2538) ท้ังนี้
สอดคล้องกับแนวคิดของกรมกำรศำสนำ กระทรวงวัฒนธรรม (2557) ท่ีกล่ำวว่ำ กำรท ำบุญสะเดำะ
เครำะห์เป็นเรื่องของจิตใจท่ีใฝ่หำซึ่งควำมหวังช่วยชโลมจิตใจให้มั่นคงขึ้น ปรับสภำพอำรมณ์และ
ภูมิคุ้มกันให้กับตนเอง มีควำมคิดและควำมเช่ือแตกต่ำงกันในกลุ่มบุคคล อำจจะเป็นระหว่ำงกลุ่มอำยุ 
กลุ่มอำชีพและกลุ่มเพศได้ และสอดคล้องกับกำรวิจัยของ มัทซุย เค (Matsui, 2012) ได้ท ำกำรวิจัย
เรื่อง ผลกระทบทำงสังคมและเศรษฐกิจในกำรท่องเท่ียวแสวงบุญ พบว่ำมีควำมเช่ือเรื่องท ำบุญกุศล
เพื่อสะเดำะเครำะห์แตกต่ำงกันในระหว่ำงกลุ่มช่วงอำยุและในกลุ่มเพศ ส ำหรับข้อมูลลักษณะท่ัวไป
อื่นๆคือ อำยุ สถำนภำพ ระดับกำรศึกษำ อำชีพ รำยได้ ภูมิล ำเนำ มีควำมสัมพันธ์กับองค์ประกอบ
กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติท่ีระดับ 0.05 
ท้ังนี้เพรำะสังคมไทยนิยมจัดท ำบุญสะเดำะเครำะห์ในสังคมทุกระดับให้มองเห็นเป็นตัวอย่ำงมำกมำย 
อีกท้ังมีกำรเผยแพร่ทำงส่ือต่ำงๆ เช่น ส่ืออิเลคทรอนิคส์ ส่ือโทรทัศน์ ส่ือวิทยุ ส่ือออนไลน์ และส่ือ
หนังสือพิมพ์ จึงเป็นเหตุผลหนึ่งท่ีท ำให้ไม่ว่ำเด็ก ผู้ใหญ่ ผู้สูงอำยุ ผู้มีกำรศึกษำ ผู้มีรำยได้ และ
สถำนภำพต่ำงๆกันไปได้รับรู้โดยท่ัวถึงเท่ำเทียมกัน อำจเป็นผลท ำให้เป็นควำมน่ำเช่ือถือ จึงเป็นเหตุ
อันหนึ่งท่ีท ำให้เกิดมีควำมสัมพันธ์กันระหว่ำงลักษณะปัจจัย ลักษณะบุคคลดังกล่ำวกับองค์ประกอบ
กำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ 
 5. ผลกำรทดสอบสมมุติฐำนท่ี 5 ทำงสถิติ พบว่ำ ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของนักท่องเท่ียวกับ
องค์ประกอบด้ำนกำรท่องเทียวเชิงพุทธศำสนำด้ำนกำรร่วมกิจกรรมต่ำงๆของวัด มีควำมสัมพันธ์กัน
อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติท่ีระดับ 0.05 ท้ังนี้อำจเป็นเพรำะว่ำกำรจัดกิจกิจกรรมต่ำงๆของวัดเป็น
กิจกรรมเชิงนันทนำกำร มีท้ังงำนประจ ำปีและจัดนอกเทศกำลได้ วัดจะจัดแตกต่ำงกันไปตำมฐำนะ 
แต่ลักษณะรูปแบบของกิจกรรมจะมีควำมคล้ำยคลึงกันเป็นส่วนใหญ่โดยมุ่งหวังให้บุคคลท่ีมำร่วมงำน
หรือนักท่องเท่ียวได้ร่วมกิจกรรม มีควำมสุข สนุกสนำน เพลิดเพลินอำรมณ์ รวมท้ังได้บุญกุศลในกำร
ท ำทำนท ำบุญในศำสนกิจด้วย ฉะนั้นพฤติกรรมท่ีบังเกิดเหล่ำนี้เป็นควำมปรำรถนำต้องกำรกับบุคคล
ทุกเพศทุกวัย ทุกลักษณะได้ทัดเทียมกัน มีท้ังกิจกรรมของเด็ก ของวัยรุ่น ของวัยผู้ใหญ่ และผู้สูงอำยุ 
มีลักษณะงำนเป็น 3 ส่วน คือ งำนเทศกำลเป็นประเพณีทำงศำสนำ เป็นส่วนกำรท ำบุญกุศล งำน
มหรสพ เป็นกำรเฉลิมฉลองควำมสุขสนุกสนำนและงำนเบ็ดเตล็ดเพื่อกำรพักผ่อนหย่อนใจ ท ำให้เกิด
ควำมพึงพอใจให้แกผู้ร่วมกิจกรรม จึงเป็นเหตุผลให้เกิดควำมสัมพันธ์อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติได้ ดังท่ี
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พระมหำบุญไทย  ปุญญมโน (2556) กล่ำวว่ำกำรจัดกิจกรรมต่ำงๆในวัดไม่ว่ำประจ ำปีหรือท่ัวไปเป็นท่ี
นิยมชมชอบของชุมชนท ำให้เกิดควำมสนุกสนำนรื่นเริง แต่ต่ำงมีส่วนท่ีเกี่ยวข้องกับศำสนพิธีด้วย 
บุคคลทุกเพศทุกวัยทุกศำสนำต่ำงพร้อมใจกันจัดงำนอย่ำงหน้ำช่ืนตำบำน นอกจำกนั้นกิจกรรมต่ำงๆท่ี
วัดจัดขึ้นนั้นเป็นส่ือในกำรเผยแพร่พุทธศำสนำแก่นักท่องเท่ียวด้วย ท้ังนี้กิจกรรมนี้ท ำให้นักท่องเท่ียว
ได้ซึมซับถึงเอกลักษณ์ ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี ถือว่ำเป็นรูปแบบกำรให้บริกำรธรรมะทำงใจและ
อำรมณ์ อีกท้ังเป็นกำรสืบทอดวัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่นไปสู่รุ่นต่อๆไป  
 

ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะจำกกำรวิจัยครั้งนี้ 
1. จำกผลกำรศึกษำวิจัย สำเหตุส ำคัญท่ีท ำให้นักท่องเท่ียวชำวไทยตัดสินใจเดินทำงไปเยี่ยม

ชมวัดในจังหวัดน่ำน คือ ควำมมีช่ือเสียงด้ำนสถำปัตยกรรมและจิตรกรรมของโบรำณสถำนด้ำนพุทธ
ศำสนำ ซึ่งเป็นท่ีรู้จักอย่ำงแพร่หลำยของภำคเหนือ คือ กำรได้เรียนรู้ถึงวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียม
ประเพณีของไทย และได้ร่วมกิจกรรมทำงศำสนำ เช่น กำรสนทนำธรรม กำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ 
เพรำะมีส่ิงดึงดูดใจด้ำนสถำปัตยกรรมและจิตรกรรมท่ีโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพำะตัว อีกท้ังยังมี
กิจกรรมทำงศำสนำท่ีหลำกหลำย ดังนั้น หน่วยงำนของรัฐท่ีเกี่ยวข้องและผู้ประกอบธุรกิจด้ำนกำร
ท่องเท่ียว ควรส่งเสริมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำในจังหวัดน่ำน ด้วยกำรจัดให้มีกำรประชำสัมพันธ์
กำรท่องเท่ียวในจังหวัดน่ำนให้มำกขึ้นผ่ำนระบบกำรส่ือสำรต่ำงๆ เพรำะข้อมูลจำกงำนวิจัยนี้ ได้แสดง
ว่ำ แหล่งข้อมูลส ำคัญท่ีท ำให้นักท่องเท่ียวตัดสินใจเดินทำง คือ ส่ือ นิตยสำร/ ส่ือทำงออนไลน์ หรือ 
โซเช่ียลมีเดีย 

2. จำกผลกำรศึกษำวิจัย นักท่องเท่ียวชำวไทยเลือกเดินทำงไปท่องเท่ียววัดในจังหวัดน่ำน
ด้วยรถยนต์ส่วนตัว หำกต้องพักค้ำงคืนจะเลือกพักโรงแรมหรือรีสอร์ท นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มีอำยุ 
21-40 ปี มีรำยได้เฉล่ียของนักท่องเท่ียวอยู่ระหว่ำง 5,000 - 30,000 บำท และเดินทำงร่วมกับ 
เพื่อน/คู่รักมำกท่ีสุด ดังนั้น กำรจัดกำรท่องเท่ียวในรูปแบบธุรกิจน ำเท่ียว ควรสร้ำงสรรค์ส่ิงอ ำนวย
ควำมสะดวกต่ำงๆ ท่ีสอดคล้องกับข้อมูลของงำนวิจัยนี้ เช่น กำรจัดให้มีท่ีพักประเภท โรงแรมหรือรี
สอร์ท ท่ีมีห้องพักหลำยรูปแบบและหลำยรำคำ ส ำหรับผู้มีงบใช้จ่ำยในกำรท่องเท่ียวระหว่ำง 5,000 - 
30,000 บำท มีท่ีจอดรถยนต์ส่วนตัวอย่ำงเพียงพอ และมีระบบรักษำควำมปลอดภัยท่ีดี พร้อมส่ิง
อ ำนวยควำมสะดวกด้ำนกำรบันเทิง หรือ กำรพักผ่อนหย่อนใจ ส ำหรับนักท่องเท่ียวท่ีมีอำยุในช่วง 
21-40 ปี และไปกับกลุ่มเพื่อนหรือคู่รัก นอกจำกนี้ เนื่องจำกนักท่องเท่ียวนิยมเดินทำงไปท่องเท่ียว
ด้วยรถยนต์ส่วนตัว จึงควรให้มีท่ีจอดรถในบริเวณสถำนท่ีท่องเท่ียวที่ไม่ไกลจนเกินไป และควรมีอย่ำง
เพียงพอ พร้อมระบบจัดกำรท่ีดี 
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3. จำกผลกำรศึกษำวิจัยนักท่องเท่ียวชำวไทย ทุกเพศ อำยุ ระดับกำรศึกษำ สถำนภำพ 
อำชีพ รำยได้ และ ภูมิล ำเนำ มีควำมสนใจไม่แตกต่ำงกัน ในด้ำนกำรเข้ำร่วมกิจกรรมต่ำงๆ ของวัด ใน
จังหวัดน่ำน เช่น กำรเข้ำร่วมงำนบุญประจ ำปี หรือ งำนตำมช่วงเทศกำลต่ำงๆ ท่ีมีกิจกรรมด้ำนพุทธ
ศำสนำประเภท กำรสนทนำธรรม กำรท ำบุญสะเดำะเครำะห์ ฯ ดังนั้น เพื่อให้กำรส่งเสริมกำร
ท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำในจังหวัดน่ำน ได้เข้ำถึงนักท่องเท่ียวทุกกลุ่ม หน่วยงำนด้ำนกำรท่องเท่ียว 
เช่น กำรท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย หรือ กรมกำรท่องเท่ียว กระทรวงกำรท่องเท่ียวและกีฬำ ควรจัด
ให้มีโครงกำรส่งเสริมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ ร่วมกับส ำนักงำนพระพุทธศำสนำ จังหวัดน่ำน 
หรือ หน่วยงำนอื่นท่ีเกี่ยวข้อง โดยให้มีกำรประชำสัมพันธ์กิจกรรมด้ำนศำสนำ ในวัด จังหวัดน่ำน ให้
แพร่หลำยท่ัวประเทศ รวมท้ังส่งเสริมผู้ประกอบกำรด้ำนกำรท่องเท่ียวจัดทัวร์น ำเท่ียวเชิงพุทธศำสนำ
ให้มำกขึ้น  

 
ข้อเสนอแนะในการศึกษาคร้ังต่อไป 

 1. ควรศึกษำเปรียบเทียบพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำในแหล่งท่องเท่ียวจังหวัด
อื่นๆหรือภำคต่ำงๆ ของประเทศไทย 
 2. ควรศึกษำวิจัยเรื่องพฤติกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของนักท่องเท่ียวในกลุ่ม
เยำวชน  
 3. ศึกษำถึงควำมต้องกำรกำรท่องเท่ียวเชิงพุทธศำสนำของนิสิต นักศึกษำในมหำวิทยำลัย 
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