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PODJAMAS CHAISURAPHAWAT: Roles of Chatuchak Weekend Market for 
creative city development. ADVISOR: ASST. PROF. JITTISAK 
THAMMAPORNPILAS, Ph.D. {, 153 pp. 

Most of the creative city developments mean valuating to cultural policy, by 
using the places, where full of cultural activities, called ‘Cultural Facilities’. However, 
in Thai context, the similar characteristics of cultural facilities is the place known as 
Chatuchak Weekend market, where open for everyone, not only creative class but also 
Informal sector. 

          This paper examines the roles of Chatuchak Weekend market that how 
it is important for creative city development. The study of this research is the 
explanatory studies. Form the point of view to understand, collected secondary data 
and non-participant observation have been used in the Chatuchak Weekend market 
areas and its context. The results showed that there are several characteristics of 
creative ecologies in Chatuchak Weekend market as the following; diversity, changing, 
learning and adjustment. That performs the market’s roles as a cultural facility, in term 
of creating creative people, being an inclusive space and being an individual showcase. 
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บทท่ี 1 
บทน า 

1.1 ความเป็นมาและเหตุผล  

 ทุกวันนี้โลกก าลังปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์ทางด้านทรัพยากรท่ีก าลังแปรเปล่ียนไปอัน
ส่งผลต่อรูปแบบของเศรษฐกิจโลก จากท่ีเน้นการผลิตในเชิงปริมาณก็กลับกลายมาเป็นการผลิตในเชิง
คุณภาพ ซึ่งหมายถึงการแข่งขันกันทางด้านนวัตกรรม การสร้างสรรค์ใหม่ๆ เห็นได้จากจากข้อมูล
มูลค่าการส่งออกของธุรกิจสร้างสรรค์ของโลกจากUNCTAD ระบุว่ามีแนวโน้มสูงขึ้นในช่วงหลายปีท่ี
ผ่านมาอย่างมาก (ส านักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (OKMD), 2006) 

 ไม่เว้นแม้แต่ประเทศไทยท่ีมีการต่ืนตัวอย่างจริงจัง แม้ว่าธุรกิจสร้างสรรค์จะมีอัตราการ
เติบโตไม่มากในตลาดโลก แต่ก็มีการเติบโตขึ้นเรื่อยๆภายในประเทศ โดยอยู่ท่ีอันดับ3ในอาเซียนเป็น
รองแค่สิงคโปร์และมาเลเซีย (ส านักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (OKMD), 2006) ดังจะเห็นได้
จากยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศท่ีก าหนดให้ “เศรษฐกิจสร้างสรรค์” เป็นแผนแม่บทในแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 11 โดยมีหน่วยงาน TCDC เป็นหน่วยงานท่ีกระตุ้นและให้ความรู้
ความเข้าใจในการใช้ประโยชน์จากความคิดสร้างสรรค์ (www.tcdc.or.th, 2553) และท าให้ไทย
พยายามผลักดันโดยมีนโยบายต่างๆออกมาอาทิเช่น 10 เมืองต้นแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีมีเมือง
เชียงใหม่เป็นแม่แบบ (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2554) โดยมีพื้นฐานของแรงขับเคล่ือนทาง
วัฒนธรรมท้องถิ่นเป็นทุน คณะรักษาความสงบแห่งชาติ (คสช.) เองได้พิจารณาวางกรอบในการ
พัฒนาเชิงพื้นท่ีและส่งเสริมการวางแผนเมืองท่ีมีศักยภาพให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ใหม่ ท่ีค านึงถึงปัจจัย
ทุนท่ีมีในพื้นท่ีและส่ิงท่ีช่วยสร้างเสน่ห์ให้กับพื้นท่ีอันได้แก่ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ ทรัพยากร 
เทคโนโลยี โดยมีกรุงเทพฯเป็นเมืองน าร่องจากปัจจัยดังกล่าวข้างต้น  (ส านักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2554)  

 “ส่ิงท่ีเช่ือมโยงและสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจได้คือวัฒนธรรม” (จิราวัฒน์ คงแก้ว, 2553) ด้วย
ความท่ีมีประวัติความเป็นมายาวนานนับร้อยปี และมีความพร้อมในสาธารณูปโภคสาธารณูปการใน
ทุกๆด้าน ก าลังจะน าพาให้พื้นท่ีกรุงเทพมหานครเตรียมพร้อมส าหรับการเป็นเมืองสร้างสรรค์ในอีกไม่
นาน นายอภิรักษ์ โกษะโยธิน อดีตผู้ว่ากรุงเทพฯ กล่าวไว้ว่า “เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของรัฐบาลล้วนขึ้น
ตรงต่อ SMEs ด้วยกันท้ังส้ิน ไม่ว่าเป็นการน าเอามรดกทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาต่อยอด
การท างาน รวมไปถึงการใช้เทคโนโลยีในการผลิตและออกแบบล้วนเกิดขึ้นในกรุงเทพฯ” (จิราวัฒน์ 
คงแก้ว, 2553) ซึ่งสอดคล้องกับโครงการศึกษาของหน่วยวิจัยเมือง คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และ
การผังเมืองมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ได้กล่าวถึง 6 พื้นท่ีสร้างสรรค์ท่ีขับเคล่ือนกรุงเทพมหานครฯ ให้
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กลายเป็นเมืองสร้างสรรค์ ได้แก่ สยามสแควร์ สุขุมวิท ทองหล่อ ทาวน์อินด์ทาวน์ อาร์ซีเอ และ
จตุจักร (พีรดร แก้วลาย และ ทิพย์สุดา จันทร์แจ่มหล้า, 2556) ล้วนมีองค์ประกอบท่ีหลอมรวมกัน
จากความหลากหลายของผู้ประกอบการรายย่อยในพื้นท่ี หรือก็คือมีต้นทุนทางสังคมและวัฒนธรรม 

 หากพิจารณาจากการด าเนินการของเมืองสร้างสรรค์ท่ีประสบความส าเร็จในโลกโดยส่วน
ใหญ่แล้ว ล้วนมาจากการด าเนินการจากพื้นท่ีเล็กๆ ของเมืองในรูปแบบของพื้นท่ีสาธารณะ เพราะ
เป้าหมายท่ีแท้จริงของเมืองสร้างสรรค์ คือ การท าให้ความเป็นอยู่ของผู้คนในเมืองมีคุณภาพชีวิตท่ีดี
อย่างยั่งยืน โดยผ่านต้นทุนทางสังคมในพื้นท่ี ไม่ว่าจะเป็น ต้นทุนทางมนุษย์ และต้นทุนทางวัฒนธรรม 
ผ่านพื้นท่ีท่ีเรียกว่า “สถานบริการทางวัฒนธรรม” แต่ว่าพื้นท่ีเหล่านี้หากมองในบริบทของประเทศ
ไทยแล้ว ไม่สามารถครอบคลุมคนทุกระดับในการใช้บริการได้ท้ังหมด เลยเกิดค าถามท่ีว่า แล้วพื้นท่ีใด
ในบริบทของประเทศไทยท่ีสามารถเป็นพื้นท่ีส าหรับทุกคนได้อย่างแท้จริง  

 เพราะฉะนั้นพื้นท่ีเล็กๆในกรุงเทพฯท่ีเปิดโอกาสให้คนรุ่นใหม่ กลุ่มคนด้อยโอกาส และนัก
แสวงโชคหน้าใหม่ได้เดินเข้ามาแสดงตัวตนผ่านกลไกทางเศรษฐกิจ มีการสร้างตัวตนท่ีชัดเจนผ่าน
ความหลากหลายท่ีหลอมรวมเข้าด้วยกัน ซึ่งอาจมีส่วนช่วยให้เกิดการกระตุ้นเศรษฐกิจในรูปแบบใหม่ 
และสถานท่ีนั้นคือท่ีใครๆหลายคนรู้จักในนามของ “ตลาดนัด” ค าท่ีใช้อธิบายพื้นท่ีท่ีก่อเกิดขึ้นมาใน
ประเทศไทยภายใต้เงื่อนไขการแก้ปัญหาข้าวยากหมากแพงในสมัยสงครามยุคของจอมพล ป.พิบูล
สงคราม เพื่อต้องการให้ผู้บริโภคพบกับผู้ผลิตโดยตรงบนแนวคิดท่ีว่าเป็นท่ีท่ีมีสินค้าราคาถูกและมีให้
เลือกหลากหลาย (ธานี กุลแพทย์, 2539) ความหลากหลายนี้เองเป็นเงื่อนไขประการหนึ่งท่ีท าให้
พลวัตของการเป็นตลาดไม่หยุดนิ่ง หากเพิ่มกรอบของวัฒนธรรมในการเพิ่มมูลค่าด้วยแล้ว ตลาดนัดจึง
เป็นเหมือนศูนย์รวมแนวคิดและการท าความรู้จักกับรากเหง้าของพื้นท่ีนั้นๆ ซึ่งในปัจจุบันตลาดนัดท่ี
ถือได้ว่ามีเม็ดเงินเดินสะพัดสูงเป็นอันดับต้นๆ คงไม่มีใครปฏิเสธพื้นท่ีท่ีเรียกว่า “ตลาดนัดจตุจักร” 

 “ตลาดนัดจัตุจักร” เป็นหนึ่งใน 6 พื้นท่ีสร้างสรรค์ เสมือนสินทรัพย์ท่ีสามารถขับเคล่ือน
กรุงเทพฯไปสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ โดยถือได้ว่าเป็นตลาดนัดห่วงโซ่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีรวม
ผู้ประกอบการท้ังขนาดกลางและขนาดย่อมเข้าไว้ด้วยกัน (หน่วยวิจัยเมือง, 2552) เป็นตลาดนัดท่ีมี
การสร้างสรรค์โดยผ่านปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ซื้อ ผู้ค้า และมีการออกแบบพื้นท่ีขาย มีพลวัตรของการ
สร้างสรรค์ไม่หยุดนิ่งจากการหมุนเวียนพื้นท่ีร้านค้ากลับมาใช้ตลอดเวลา (Boontharm, 2012) และ
เป็นหนึ่งในตลาดนัดท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลก (www.lonelyplanet.com) มีแผงขายเกือบ 10,000 แผง มี
ประวัติความเป็นมายาวนานถึง 60 ปี (Builder news, 2557) แต่ว่าเรื่องราวความเป็นมาไม่ได้ถูกผูก
ไว้กับพื้นท่ีใดพื้นท่ีหนึ่งเหมือนตลาดอื่นๆ ท่ีมีความส าคัญไม่แพ้กันในหลายๆ ย่าน โดยแรกเริ่มเดิมทีอยู่
ในพื้นท่ีสนามหลวงในปี 2491 จนกระท่ังย้ายมาท่ีอุทยานสราญรมย์และสนามชัยด้วยเหตุผลของ
ความต้องการใช้พื้นท่ีของรัฐ จากนั้นย้ายกลับมาท่ีสนามหลวงอีกครั้งในปี พ.ศ.2501 และสุดท้ายในปี 
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2521 ได้มีความต้องการจัดระเบียบหาบเร่แผงลอยอันเนื่องมาจากความต้องการใช้พื้นท่ีสนามหลวง
เพื่อการฉลองสมโภชกรุงรัตนโกสินทร์ 200 ปี และในท่ีสุดสามารถย้ายได้เป็นผลส าเร็จในปี พ.ศ.2525 
มาอยู่บริเวณพื้นท่ีท่ีไม่ใช้งานของการรถไฟ และเปล่ียนช่ือมาเป็นตลาดนัดจตุจักรในปี พ.ศ.2530 
จนกระท่ังทุกวันนี้ (www.bkkinside.com)  

 เพราะเหตุใดตลาดนัดจตุจักรท่ีก่อเกิดจากพื้นท่ีว่างไม่ได้ใช้งาน เริ่มต้นจากเป็นแหล่งงานของ
ชุมชนเมือง กลายเป็นตลาดนัดท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลกและติด 1 ใน 5 ของสถานท่ีท่ีนักท่องเท่ียวต้องมา
เยือน (ผู้จัดการรายสัปดาห์, 2554) และสร้างประวัติศาสตร์แห่งพื้นท่ีขึ้นมาใหม่ หรือเป็นเพราะความ
หลากหลายของสินค้าและกิจกรรม เป็นเพราะการเข้าถึงพื้นท่ีได้ง่ายจากระบบสาธารณูปโภคท่ีวางไว้ 
เป็นเพราะความยืดหยุ่นในการขาย เป็นเพราะมีชุมชนขนาดย่อมอยู่ในนั้น หรือเป็นผลจากการออก
แบบอย่างไม่ต้ังใจของคนกลุ่มย่อยในสังคม หรือการพัฒนามาสู่การเป็นแหล่งท่องเท่ียว มีสถานะเป็น
แหล่งจับจ่ายใช้สอย หรือเป็นเสมือนดังมหรสพกลางแจ้ง ( street performance) ด้วยความ
หลากหลายและการเปิดกว้างของพื้นท่ี รวมคนทุกเพศ ทุกวัย ทุกสถานะ ซึ่งรวมไปถึงมวลชน
สร้างสรรค์ จึงท าให้จตุจักรมีลักษณะของต้นทุนทางสังคมต่างกับพื้นท่ีสร้างสรรค์อื่นๆ ในกรุงเทพฯ
อย่างสยามสแควร์ หรือทองหล่อ แต่สามารถดึงดูดมวลชนสร้างสรรค์ รวมท้ังก่อเกิดเป็นสังคม
สร้างสรรค์ (creative community) ขึ้นในพื้นท่ีได้ 

 Florida กล่าวไว้อีกว่า “ถ้ารวมสถานท่ีสองลักษณะเข้าด้วยกัน สถานท่ีหนึ่งเป็นสถานท่ีมี
ต้นทุนทางวัฒนธรรมท่ีเหนียวแน่นและมีความมั่นคง กับอีกสถานท่ีท่ีมีลักษณะปราศจากโครงข่ายหรือ
ความสัมพันธ์ใดๆ ผูกโยงไว้แต่เปิดโอกาสให้คนหน้าใหม่ได้เข้ามานั้น ก็จะท าให้เกิดทรัพยากรทาง
ความคิด” (Florida, 2005, p.31) บริเวณตลาดนัดจตุจักรเป็นอีกย่านหนึ่งท่ีปราศจากสายใยท่ี
เช่ือมโยงพื้นท่ีท่ีมันก่อร่างสร้างตัวตนอยู่ในอดีต แต่บริเวณตลาดนัดจตุจักรเป็นพื้นท่ีท่ีเปิดโอกาสให้คน
รุ่นใหม่ๆได้เข้ามาต่อเติมเรื่องราวผ่านการด าเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจไม่รู้จบและแผ่ขยายความเจริญ
ออกไป ดังจะเห็นได้จากการมีพื้นท่ีการค้าใหม่เกิดขึ้นโดยรอบ และการเปล่ียนแปลงภายในตัวตลาด
เองตลอดเวลา แต่ทว่าตอนนี้บริบทของเมืองเปล่ียนไปโดยท่ีเมืองมีระบบสาธารณูปโภคอย่างรถไฟฟ้า
ท่ีท าให้การเช่ือมต่อระหว่างเมืองเก่าอย่างเยาราชหรือย่านพระนครท่ีว่าไกลนั้นเสมือนว่าอยู่ใกล้เข้ามา 
นั่นอาจเป็นไปได้ว่าในอนาคตกรุงเทพฯ ก าลังจะมีขุมพลังแห่งทรัพยากรทางความคิดแห่งใหม่เกิดขึ้น
ในอีกไม่นาน 

1.2 ค าถามในการวิจัย  

 พื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรส่งเสริมให้พื้นท่ีเมืองนั้นเป็นเมืองสร้างสรรค์ (creative city) อย่างไร  
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1.3 สมมุติฐาน  

 ตลาดนัดจตุจักรมีบทบาทเช่นเดียวกับสถานบริการทางวัฒนธรรม ท่ีสนับสนุนการสร้างให้
ผู้คนในเมืองเกิดความคิดสร้างสรรค์ ผ่านทางกิจกรรมทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ เพื่อน าไปสู่การ
พัฒนากรุงเทพฯ ให้เป็นเมืองสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน 

1.4 วัตถุประสงค์ 

 วิเคราะห์ปัจจัยท่ีเอื้อต่อการด ารงบทบาทของตลาดนัด ต่อการส่งเสริมให้กรุงเทพฯ ก้าวสู่การ
เป็นเมืองสร้างสรรค์ (creative city) 

1.5 วิธีการด าเนินการวิจัย 

 1) ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และกรณีศึกษา 

 ทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับแนวคิด ทฤษฎี งานวิจัยไปจนถึงกรณีศึกษา โดยแบ่งเป็น 2 ส่วน 
คือ งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องเมืองสร้างสรรค์ (Creative City) ได้แก่ แนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับเมือง
สร้างสรรค์ ปัจจัยท่ีก้าวสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ และกรณีศึกษาเมืองสร้างสรรค์ และงานวิจัยท่ี
เกี่ยวข้องกับตลาดนัด ได้แก่ นิยาม และงานวิจัยท่ีเกี่ยวกับตลาดนัด และตลาดนัดจตุจักร  

 2) การเก็บรวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลเบ้ืองต้น 

 การเก็บข้อมูลเชิงประจักษ์ประกอบไปด้วย การเก็บรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ กับการใช้การ
สังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วม ได้แก่ สภาพท่ัวไปท้ังทางกายภาพ สังคม และเศรษฐกิจ จากนั้นน า
ข้อมูลท่ีได้มาวิเคราะห์เพื่อสรุปหารูปแบบพฤติกรรมกับความสัมพันธ์ของพื้นท่ี อันน าไปสู่ปัจจัยท่ีมีผล
ต่อการด ารงบทบาทของตลาดนัด ในการส่งเสริมและพัฒนากรุงเทพฯ ให้เป็นเมืองสร้างสรรค์  

 3) การสังเคราะห์ข้อมูล 

 น าข้อมูลท่ีได้จากการส ารวจ และข้อมูลทุติยภูมิ มาวิเคราะห์ในแต่ละตัวช้ีวัดท่ีน าไปสู่ปัจจัย
การพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ จากนั้นวิเคราะห์ความส าคัญของตลาดนัดจตุจักรในแต่ละปัจจัยท่ีน าไปสู่
การพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ เพื่อก าหนดบทบาทต่อไป โดยสรุปหาความสัมพันธ์ในเชิงการอธิบาย 

 4) สรุปผลการศึกษา วิพากษ์พร้อมท้ังข้อเสนอแนะ 

1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 1) ความส าคัญและบทบาทของตลาดนัด เพื่อน าไปสู่การเป็นส่วนหนึ่งของนโยบายการพัฒนา
เมืองสร้างสรรค์ของกรุงเทพฯ 
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 2) เป็นแนวทางศึกษาการจัดการกับพื้นท่ีว่างท่ีไม่ได้ใช้งาน สู่การพัฒนาเป็นพื้นท่ีทาง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์  

 3) เป็นแนวทางในการพัฒนาพื้นท่ีสาธารณะส าหรับทุกคน ในลักษณะการวางนโยบายจาก
ภาคประชาชนสู่ภาครัฐ 

1.7 ขอบเขตพื้นที่ศึกษา 

 พื้นท่ีโครงการคือบริเวณตลาดนัดจตุจักรซึ่งอยู่ในเขตบางซื่อ ของกรุงเทพฯ โดยท าการศึกษา
บริเวณพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรและรอบนอก ได้แก่บริเวณทางเท้าต้ังแต่ปากทางของถนนก าแพงเพชร 2 
ถนนก าแพงเพชร 3 และถนนพหลโยธินบางส่วน (แสดงในแผนท่ี 1-1) 

 

 
แผนท่ี 1- 1: แสดงขอบเขตพื้นท่ีโครงการท่ีท าการศึกษาบริเวณตลาดนัดจตุจักร 
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1.8 นิยามศัพท์ 

 ความคิดสร้างสรรค์ เป็นเรื่องของการคิดค้นส่ิงใหม่ เป็นเรื่องของการแก้ไขปัญหา และเป็น
เรื่องของการ บูรณาการความรู้ทางวัฒนธรรม (Torrance, 1989) 

 เมืองสร้างสรรค ์คือ เมืองท่ีมีกิจกรรมและวัฒนธรรมท่ีหลากหลาย มีการเปล่ียนแปลงไม่หยุด
นิ่ง มีบรรยากาศแห่งการเรียนรู้ และมีการแข่งขันตลอดเวลา  (Hawkins, 2007 และ Landry, 2009) 

 ตลาดนัด คือ พื้นท่ีขายสินค้าตามก าหนดเวลา แต่ในท่ีนี้ศึกษาตลาดนัดระดับประเทศ 
เพราะฉะนั้นในหนึ่งหน่วยตลาดนัดจึงประกอบไปด้วยประเภทตลาดย่อยๆ ตามลักษณะทางกายภาพ
ไม่ว่าจะเป็นตลาดแบกะดิน (Flea Market) ตลาดถนนคนเดิน(Street Market) ตลาดกลางคืน (Night 
Market) เป็นต้น 

 สถานบริการทางวัฒนธรรม (Cultural Facilities) คือ สถานท่ีท่ีมีกิจกรรมทางวัฒนธรรม
เกิดขึ้น สถานท่ีท่ีคนมารวมตัวกัน ไม่ว่าเป็นอาคารหรือภูมิทัศน์ท่ีถูกออกแบบไว้ ซึ่งเป็นที่ท่ีเต็มไปด้วย
บทบาททางวัฒนธรรม (Toronto, 2003)
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บทท่ี 2  
ทบทวนวรรณกรรม 

 ในบททบทวนวรรณกรรมนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาหาปัจจัยท่ีมีผลต่อการด ารงบทบาทของ
ตลาดนัดจตุจักรต่อการส่งเสริมให้กรุงเทพฯ เป็นเมืองสร้างสรรค์ ซึ่งเริ่มด้วยการท าความเข้าใจกับค า
จ ากัดความค าว่า “ความคิดสร้างสรรค์” เพื่อน าไปสู่การอธิบายนิยามของ “เมืองสร้างสรรค์” ว่ามี
ความหมายอย่างไรตามท่ีนักวิชาการ องค์กรต่างๆ หรือแม้แต่แนวคิดเมืองสร้างสรรค์ในไทย ท่ีรัฐบาล
ได้นิยามไว้ ประกอบกับการท าความเข้าใจถึงวิวัฒนาการทางแนวความคิดเรื่องเมืองสร้างสรรค์ว่า ท่ี
ผ่านมามีแนวคิดเกี่ยวกับเรื่องนี้ในทิศทางใด และมีอะไรเป็นปัจจัยส าคัญในการขับเคล่ือนเมือง รวมถึง
การด าเนินนโยบายต่างๆ ของเมือง พร้อมท้ังยกตัวอย่างกรณีศึกษาเมืองสร้างสรรค์ในต่างประเทศ 
เพื่อดูปัจจัยร่วมที่ส าคัญสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ และในประเทศไทยเองมีปัจจัยต่างๆ เหล่านี้เหมือน
หรือแตกต่างกันอย่างไร และเทียบเคียงกับนโยบายเมืองสร้างสรรค์ในประเทศไทยว่าสนับสนุน หรือ
ส่งเสริมในเรื่องใดบ้าง อันน าไปสู่การก าหนดตัวแปรช้ีวัดท่ีส าคัญของการเป็นเมืองสร้างสรรค์  

  จากปัจจัยท้ังหลายท้ังปวงนี้น าไปสู่การอธิบายให้เห็นถึงการมีมีตลาดนัดเป็นกลไกส าคัญ
ประการหนึ่ง โดยเฉพาะอย่างยิ่งตลาดนัดจตุจักร และเพื่อให้เกิดความเข้าใจมากขึ้น จึงได้ท าการ
อธิบายถึงขอบเขตของค าว่าตลาดนัด ก่อนน าไปสู่การศึกษางานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับตลาดนัดจตุจักร 
โดยการท าความเข้าใจลักษณะตลาดนัดจตุจักรท้ังในเชิงกายภาพ สังคม เศรษฐกิจ อันน าไปสู่ตัวแปรท่ี
มีความส าคัญในการแสดงบทบาทของของตลาดนัด สู่การขับเคล่ือนเมืองสร้างสรรค์ของกรุงเทพฯ 
ต่อไป 

2.1 นิยาม และพัฒนาการทางแนวความคิดของเมืองสร้างสรรค์ 

 2.1.1 นิยามความคิดสร้างสรรค์ 

 ค าว่า “ความคิดสร้างสรรค์” มีหลักฐานบ่งช้ีว่าถูกนิยาม และเป็นท่ีแพร่หลายในช่วงหลัง
สงครามโลกครั้งท่ี 2 (1939-1945) หรือช่วงศตวรรษท่ี 20 (Haberski, 2013) ซึ่งทุกประเทศในช่วง
นั้นต้องผ่านภาวะสงคราม ผ่านความทุกข์ยาก แต่โดยความเข้าใจของคนท่ัวไปแล้ว ค านี้ถูกน าใช้ใน
วงการศิลปะ ซึ่งความเป็นจริงแล้วภาวะท่ีเรียกว่า “ความคิดสร้างสรรค์”เป็นภาวะท่ีเกิดขึ้นได้ในทุกท่ี 
ทุกเวลา ทุกสถานการณ์ อยู่ท่ีว่าเราจะดึงศักยภาพของมันออกมาเมื่อไร ตามท่ี Torrance (1989) 
นักจิตวิทยาผู้ได้ช่ือว่าเป็นบิดาแห่งความคิดสร้างสรรค์สมัยใหม่ ได้เสนอทฤษฎีของการเกิดความคิด
สร้างสรรค์ว่าสามารถแบ่งออกได้ 5 ขั้นตอน คือ การค้นหาข้อเท็จจริง (Fact Finding) การค้นพบ
ปัญหา (Problem Finding) การค้นพบความคิด (Idea Finding) การค้นพบค าตอบ(Solution 
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Finding) และสุดท้ายคือการยอมรับการค้นพบ  (Acceptance Finding) ด้วยเหตุนี้ความคิด
สร้างสรรค์จึงเป็นส่ิงส าคัญในทุกกระบวนการ และเป็นกลไกส าคัญในการแก้ไขปัญหาต่างๆ นอกจาก 
Torrance (1989) แล้วยังมีนักคิด และหน่วยงานท่ีได้ให้นิยาม และจ ากัดความเกี่ยวกับ “ความคิด
สร้างสรรค์” ไว้ต่างๆ นานาพอสรุปได้ว่า ความคิดสร้างสรรค์คือ การคิดค้นส่ิงใหม่ การแก้ไขปัญหา 
และการบูรนาการความรู้ทางวัฒนธรรม (รายละเอียดดูในภาคผนวก) แล้วความคิดสร้างสรรค์
เกี่ยวข้องอย่างไรกับการพัฒนาเมือง กล่าวในหัวข้อถัดไป 
 2.1.2 พัฒนาการทางแนวความคิดเมืองสร้างสรรค์ (Creative City) 

 จากท่ีกล่าวมาข้างต้นว่า ความคิดสร้างสรรค์เป็นภาวะของการแก้ไขปัญหา เพราะฉะนั้นคง
ปฏิเสธไม่ได้ว่า แม้แต่ในการพัฒนาเมือง โดยเฉพาะในช่วงยุคสมัยท่ีบ้านเมืองผ่านศึกสงครามมา แล้ว
หลังจากนั้นต้องเผชิญกับภาวะบ้านเมืองเส่ือมโทรม ภาวะทางเศรษฐกิจ หรือแม้แต่การเผชิญกับ
ปัญหาทางสังคม  แนวคิดนี้จึงเป็นแนวคิดหนึ่งในการพัฒนาเมืองแห่งศตวรรษท่ี 20 ซึ่งจากการเริ่มต้น
การน าความคิดสร้างสรรค์มาใช้กับการพัฒนาเมือง ไม่ว่าเป็นกายภาพ สังคม เศรษฐกิจนั้น ผ่านยุคสู่
ยุค จนกระท่ังปัจจุบันท่ีเมืองสร้างสรรค์ยังเป็นประเด็นให้ได้ถกเถียงกันอยู่ ดังท่ีปรากฏให้เห็นว่า
แนวความคิดเหล่านี้มีอิทธิพลต่อเมืองต่างๆ ท่ัวโลก 

 โดยพัฒนาการทางแนวความคิดในระยะแรกของการพัฒนาไปสู่เมืองสร้างสรรค์ เน้น
ความส าคัญไปท่ีบทบาทของศิลปิน หรือผู้ท่ีท างานด้านศิลปะเป็นส าคัญ ดังจะเห็นได้จากนิยามท่ี
ปรากฏในช่วงแรกๆ ของเมืองสร้างสรรค์โดยนักผังเมืองช่ือว่า ชาร์ลส์ แลนด้ี (Landry, 2011) ในปี 
1980 หลังนั้นค านิยามเรื่องเมืองสร้างสรรค์ได้ถูกอ้างถึงในระดับนานาชาติ ในงานสัมมนาท่ีเมือง
เมลเบิร์น ประเทศออสเตรเลียเมื่อปี 1988  ว่าด้วยเรื่องการผนวกงานศิลปะ และวัฒนธรรมเข้าไปสู่
กระบวนการวางแผนและพัฒนาเมือง (Kageyama, 2009) โดยเน้นไปท่ีการสร้างบรรยากาศท่ีเอื้อต่อ
การท างานศิลปะ หรืองานในสายสร้างสรรค์ให้กับเมือง แต่ต่อมาเริ่มขยายวงกว้างโดยมีเศรษฐกิจเข้า
มาเกี่ยวข้อง เมืองสร้างสรรค์จึงไม่ใช่แค่การสร้างบรรยากาศในจินตนาการของศิลปิน แต่เป็นเรื่องของ
การสร้างความมั่งค่ังให้กับเมือง อันน าไปสู่แนวคิดเกี่ยวกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ท่ีเข้ามามีบทบาท
ในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจในยุคสมัยใหม ่ในฐานะผู้สร้างอัตลักษณ์ของเมือง (Kageyama, 2009)  

 แต่หลังจากแนวคิดการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ท่ีเน้นในเรื่องของการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน 
และผลลัพธ์เศรษฐกิจเป็นหลักแล้ว ได้มีนักคิดและนักวิชาการหลายท่านเห็นว่า ส่ิงเหล่านั้นอาจไม่ใช่
ค าตอบท่ียั่งยืนส าหรับการพัฒนาไปสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ แต่ต้นทุนทางมนุษย์คือปัจจัยส าคัญใน
การขับเคล่ือนเมือง ดังจะเห็นได้จากแนวคิดเรื่องมวลชนสร้างสรรค์ของริชาร์ด ฟอริดา (Richard 
Florida) ซึ่งได้พูดถึงการพัฒนาพื้นท่ีเพื่อดึงดูดผู้คนเหล่านี้ ได้แก่ การมีแหล่งงาน มีส่ิงอ านวยความ
สะดวกต่างๆ และมีสถานท่ีพักผ่อนหย่อนใจ (Florida, R., 2005) 
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 ต่อมาได้มีข้อโต้แย้งในเรื่องของการดึงดูดมวลชนสร้างสรรค์ว่ามีจุดอ่อนหลายประการ โดยมี
ค าถามว่าถ้าหากไม่มีกลุ่มคนเหล่านี้ จะไม่สามารถพัฒนาไปสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ได้จริงหรือ หรือ
แท้จริงแล้วเราควรจะสร้างและพัฒนาให้เกิดกลุ่มคนเหล่านี้แทนท่ีการดึงมวลชนสร้างสรรค์จากข้าง
นอกเข้ามาในพื้นท่ี จึงมีแนวคิดในเรื่องของการสร้างชุมชนแห่งการเรียนรู้ เพื่อพัฒนาศักยภาพของคน
ท่ีอยู่ในพื้นท่ีนั้นๆ  ดังท่ี Charles Landry กล่าวว่า “ไม่เพียงแต่ศิลปิน นักวิ จัย หรือผู้ท างานท่ี
เกี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์เท่านั้น ท่ีท าให้เมืองเป็นเมืองสร้างสรรค์ แต่ว่าเป็นสถานท่ีใดก็ตามท่ีสร้าง
ให้เกิดความเป็นศิลปิน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หรือมวลชนสร้างสรรค์ ซึ่งน าไปสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์
ได้มากกว่า” (Landry, 2009) ในท่ีนี้ คือการสร้างนิ เวศน์แห่งการสร้างสรรค์นั่นเอง  (Creative 
Ecologies) 

  จากพัฒนาการทางความคิดต้ังแต่อดีตจนกระท่ังปัจจุบัน ยังเป็นเรื่องท่ีพูดถึงและถกเถียงกัน
อยู่ และพยายามให้ความหมายจากนามธรรมสู่รูปธรรม เพื่อค้นหาแนวทางในการน าไปใช้เพื่อการ
พัฒนาเมือง ไม่ว่าจะเป็นด้านกายภาพ เศรษฐกิจ ตลอดจนทางด้านสังคม ซึ่งพอสรุปประเด็นของ
นิยามและแนวความคิดได้ดังต่อไปนี้ 

 1) สภาพแวดล้อมทางสังคมที่สร้างสรรค์ (Creative Milieu) 

 สภาพแวดล้อมสร้างสรรค์ คือ แนวคิดเมืองสร้างสรรค์ท่ีว่าด้วยการเป็นท่ีต้ังของศูนย์กลาง 
หรือศูนย์รวมของโครงสร้างพื้นฐานท่ีจ าเป็นต่อการส่งเสริมกิจกรรมสร้างสรรค์ ไม่ว่าจะมีมาก่อนการ
พัฒนาหรือสร้างในภายหลัง โดยเมืองท่ียึดปัจจัยดังกล่าวนี้เช่ือว่า การมีส่ิงจ าเป็นและส่ิงอ านวยความ
สะดวกต่างๆ เหล่านี้ จะสามารถสนับสนุนกระบวนการเรียนรู้ แล้วก่อให้เกิดการสร้างสรรค์ได้ อัน
ได้แก่ (Landry, 1980) 

 - Hard Infrastructure คือ โครงสร้างพื้นฐานท่ีเป็นสินทรัพย์ทางกายภาพท่ีเคล่ือนท่ีไม่ได้ 
ได้แก่ โครงสร้างพื้นฐานทางการคมนาคม ทางพลังงาน การจัดการน้ า การจัดการขยะ ตลอดจน
ทางการส่ือสาร ซึ่งท าให้เกิดแหล่งงาน พื้นท่ีส าหรับส านักงาน ความสามารถในการเข้าถึงพื้นท่ีส าคัญ
ต่างๆ และการบริการด้านโทรคมนาคมและการส่ือสาร       

 - Soft Infrastructure คือโครงสร้างพื้นฐานท่ีรวมถึงสถาบันทั้งหมด อันจ าเป็นต่อเศรษฐกิจ 
สุขภาพ พื้นฐานทางวัฒนธรรม และสังคมของประเทศ โดยมีท้ังสินทรัพย์ทางกายภาพ ได้แก่ 
โครงสร้างพื้นฐานท่ีเกี่ยวกับรัฐ โครงสร้างพื้นฐานท่ีเกี่ยวกับเศรษฐกิจ โครงสร้างพื้นฐานท่ีเกี่ยวกับ
สังคม และโครงสร้างพื้นฐานท่ีเกี่ยวกับวัฒนธรรม กีฬา และส่ิงบันเทิงเริงรมย์ ซึ่งเป็นการรวมปัจจัย
เชิงคุณภาพอันน าไปสู่ ส่ิงแวดล้อมท่ีเหมาะกับการอยู่อาศัย (หมายถึงการมีสภาวะอากาศท่ีสบาย มี
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ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน) มีทางเลือกในการใช้ชีวิตหรือก็คือการมีบรรยากาศของความ
หลากหลายและวัฒนธรรมท่ีมีชีวิตชีวา  

 ท้ัง hard infrastructure และ soft infrastructure ต่างเป็นปัจจัยพื้นฐานท่ีส าคัญในการ
พัฒนาให้เป็นพื้นท่ีสร้างสรรค์ ผู้ท่ีพัฒนาแนวคิดนี้เป็นคนแรกคือ TÖrnqvist ในปี 1983 ได้อธิบาย
ลักษณะท่ีส าคัญของสภาพแวดล้อมสร้างสรรค์ต้องประกอบด้วยพื้นท่ีส าหรับการแลกเปล่ียนข้อมูล
ระหว่างกัน พื้นท่ีท่ีเป็นแหล่งความรู้หรือคลังข้อมูล พื้นท่ีส าหรับกิจกรรมการสร้างสรรค์ และท้ังสาม
องค์ประกอบนั้นเหนี่ยวน าให้เกิดการสร้างสรรค์ส่ิงใหม่ หรือนวัตกรรมใหม่ๆ ขึ้นมา (อ้างใน Luigi 
Fusco Girard, T. B., and Peter Nijkamp, 2011)  

 เพราะฉะนัน้ในความหมายของแนวคิดนี ้ให้ความส าคญักับการมีโครงสร้างพื้นฐานท้ัง
สาธารณูปโภค สาธารณูปการ ท่ีเอื้อต่อการเกิดความคิดสร้างสรรค์ หรือก็คือการเสริมสร้างลักษณะ
ทางกายภาพ เพื่อเป็นพื้นท่ีส าหรับการแลกเปล่ียนข้อมูลระหว่างกัน เป็นพื้นท่ีในการค้นคว้าหาความรู้ 
และน าไปสู่การประดิษฐ์คิดค้นนวัตกรรมใหม่ๆ แต่หากพิจารณาแล้วปัจจัยทางด้านการมี
สาธารณูปการท่ีก่อให้เกิดลักษณะข้างต้น อาจเป็นเพียงแค่มิติเดียวของการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ จึง
น่าจะมีปัจจัยท่ีเสริมในมิติอื่นๆ  

 2) เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative economy) 

 เป็นแนวคิดท่ีใช้ในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจบนพื้นฐานขององค์ความรู้ โดยใช้กิจกรรมทาง
เศรษฐกิจในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง หรือหลายรูปแบบเป็นตัวน า โดยกิจกรรมท่ีเกิดขึ้นต้องสามารถ
สร้างมูลค่าในแง่ของตัวเงินได้ โดยองค์การความร่วมมือเพื่อการค้าและการพัฒนา (UNCTAD) “ได้
อธิบายว่า “เป็นแนวความคิดในการพัฒนาและสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจโดยใช้สินทรัพย์ท่ี
เกิดจากการใช้ความคิดสร้างสรรค์ เพราะฉะนั้นเมืองสร้างสรรค์ จึงจ าเป็นต้องมีกิจกรรมทาง
วัฒนธรรมท่ีหลากหลายเข้าเป็นส่วนหนึ่งของเศรษฐกิจเมือง ซึ่งในส่วนของเศรษฐกิจสร้างสรรค์
สามารถแบ่งออกเป็น 4 กลุ่มหลักได้แก่ (เสาวรภย์  กุ สุมา ณ อยุธยา, 2553) ได้แก่ มรดกทาง
วัฒนธรรม (Heritage or Cultural Heritage) ศิลปะ (Arts) ส่ือ (Media) และการออกแบบอื่นๆ 
(Functional Creation) โดยมีกิจกรรมในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นตัวขับเคล่ือน 

 และเพื่อให้เกิดการสร้างความเข้มแข็งในการสร้างสรรค์ ผลิตและเผยแพร่สินค้าและบริการ
ทางด้านวัฒนธรรม อันน าไปสู่การสนับสนุนวัฒนธรรมและอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท้องถิ่น จึงเกิดการ
รวมกลุ่มทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ขึ้น ดังจะเห็นได้จากการรวมตัวกันเพื่อสร้างเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ 
เมื่อปี 2004 ขององค์การ UNESCO เพื่อรวบรวมเมืองท่ีมีความหลากหลายท้ังทางศาสนา ระดับของ
รายได้ และความหนาแน่นประชากร มาท างานร่วมกันในด้านของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยมี
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เป้าหมายให้เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์พัฒนาความร่วมมือระหว่างเมืองระหว่างกัน ตามการจ าแนก
ความคิดสร้างสรรค์ในด้านต่างๆ ในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์น าหลักของแต่ละเมือง ได้แก่ เมืองแห่ง
วรรณกรรม (City of Literature) เมืองแห่งภาพยนตร์  (City of Film) เมืองแห่งดนตรี  (City of 
Music) เมืองแห่งงานหัตถกรรม และศิลปะพื้นบ้าน (City of Crafts and Folk art) เมืองแห่งการ
ออกแบบ (City of Design) เมืองแห่งศิลปะจากส่ือ (City of Media Arts) เมืองแห่งอาหาร (City of 
Gastronomy) เพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน (www.unesco.org)  
 จะเห็นได้ว่านิยามของเมืองสร้างสรรค์ในแนวคิดนี้ ให้ความส าคัญกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 
ท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมเป็นตัวขับเคล่ือนเมืองโดยเช่ือว่า ถ้าหากพัฒนาเศรษฐกิจภายใต้บริบทของ
กิจกรรมท่ีเกี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรมแล้ว ย่อมท าให้เกิดประโยชน์ต่อการพัฒนาเมือง ไม่เฉพาะแต่
เศรษฐกิจเท่านั้น ยังเป็นการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น และสร้างรายได้ให้แก่คนท้องถิ่นอีกด้วย ดัง
ปรากฏในตัวชี้วัดต่างๆ ในตารางข้างต้น แต่อย่างไรก็ตามแนวคิดนี้ท าให้เกิดค าถามว่า การพัฒนาเมือง
สร้างสรรค์จ าเป็นต้องพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์แต่เพียงอย่างเดียวจริงหรือ ซึ่งจริงๆ แล้วกลุ่มคน
ท่ีอยู่ในกิจกรรมเหล่านี้ เป็นเพียงแค่ส่วนหนึ่งของเมืองเท่านั้น 

 3) มวลชนสร้างสรรค์(Creative Class) 

 แนวคิดมวลชนสร้างสรรค์เป็นแนวคิดของ ริชาร์ด ฟอริดา (Richard Florida) (Florida, 
2005, p.34-35) โดยได้กล่าวถึงปัจจัยท่ีส าคัญของการเป็นเมืองสร้างสรรค์ ซึ่งก็คือทรัพยากรมนุษย์ ท่ี
ถือเป็นจุดเริ่มต้นของการมีต้นทุนสร้างสรรค์ซึ่งเรียกว่ามวลชนสร้างสรรค์ (Creative class) ประกอบ
ไปด้วย  
 - Supper creative class คือ กลุ่มนักวิทยาศาสตร์ วิศวกร นักการศึกษา นักคอมพิวเตอร์ 
นักสร้างโปรแกรม นักวิจัย และนักออกแบบ เป็นผู้ท่ีเกี่ยวข้องโดยตรงกับกระบวนการเกิดความคิด
สร้างสรรค์ ผลิตผลท่ีได้เป็นการค้านวัตกรรมและเป็นบริโภคสินค้าท่ีมีนวัตกรรมเช่นกัน  
 - Professional class ได้แก่ ผู้ท่ีท างานทางด้านการแพทย์ นักธุรกิจ นักการเงินและการ
ลงทุน นักกฎหมาย นักการศึกษา เป็นกลุ่มท่ีมีความรู้ท่ีเป็นพื้นฐานของการพัฒนา เป็นกลุ่มท่ีแก้ไข
ปัญหาเฉพาะด้าน และมีการศึกษาท่ีสูงกว่า  
 - Bohemian คือกลุ่มคนท่ีมีชีวิตท่ีไม่มีแบบแผน ขึ้นอยู่กับอารมณ์และจิตใจ มีความสัมพันธ์
แค่ช่วงส้ันๆ มักเกี่ยวข้องกับดนตรีและศิลปะ ชอบท่ีจะพเนจร ท่องเท่ียว ผจญภัย หรือมีท่ีอยู่ไม่
แน่นอน  
 เพราะฉะนั้นเมืองสร้างสรรค์บนแนวคิดนี้ ต้องมีสถานท่ีท่ีมีศักยภาพในการดึงดูดคนเหล่านี้ให้
เข้ามา และสถานท่ีท่ีว่านี้ ฟอริดาเรียกว่า Creative center ซึ่งต้องประกอบไปด้วย 3T ได้แก่ 

http://www.unesco.org/
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ทรัพยากรมนุษย์ท่ีมีคุณภาพ (Talent) การมีสาธารณูปโภคท่ีจ าเป็นต่อภาคเศรษฐกิจ (Technology) 
การมีชุมชนท่ีหลากหลาย มีเอกลักษณ์ (Tolerance) 

  แต่ไม่ได้หมายความว่า เมืองสร้างสรรค์ท่ีมีการกระจุกตัวของมวลชนสร้างสรรค์เฉพาะใน
เมืองขนาดใหญ่เท่านั้น เพราะในช่วงหลังมีการกล่าวถึงการดึงดูดมวลชนเหล่านี้ในเมืองขนาดเล็ก อาทิ
เช่น ชนบท ในฐานะของการมีผู้ประกอบการสร้างสรรค์ กลุ่มคนสร้างสรรค์เหล่านี้เลือกท่ีจะอาศัยและ
ท างานในส่ิงแวดล้อมอยู่ในพื้นท่ีไม่ใหญ่มาก แต่โดยส่วนใหญ่ยังเช่ือมต่อกับโครงข่ายความสัมพันธ์
ระดับภูมิภาคและระดับโลก ในบริบทดังท่ีกล่าวมาข้างต้นได้ท าให้มวลชนสร้างสรรค์เหล่านั้นเป็นดัง 
“ทูต” ของพื้นท่ี เพื่อสร้างแรงจูงใจในการดึงดูดกลุ่มคนท่ีมีความคิดสร้างสรรค์อื่นๆ ให้เข้ามาร่วมและ
ด าเนินกิจกรรมทางธุรกิจ (Tomaz, E., 2011) 

 ในนิยามเรื่องเมืองสร้างสรรค์ของฟอริดา (Florida, 2005) และโทมัส (Tomaz, E., 2011) 
แสดงให้เห็นว่าแนวคิดนี้ นอกจากเป็นการให้ความส าคัญกับคนในการขับเคล่ือนกิจกรรมต่างๆ ของ
เมือง ไม่ว่าจะเป็นภูมิปัญญาท่ีส่ังสมและถ่ายทอดกันมา หรือเป็นผู้เช่ียวชาญในสาขาของกิจกรรมท่ีใช้
ความคิดสร้างสรรค์ ท้ังคนท่ีอยู่ในเมืองเดิม หรือกลุ่มคนท่ีถูกดึงดูดเข้าไป โดยเมืองท่ียึดถือนี้แนวคิดนี้
เช่ือว่า ทรัพยากรมนุษย์น าไปสู่การพัฒนา การคิดค้นส่ิงใหม่ จนเกิดเป็นนวัตกรรม และสร้างให้เกิด
บรรยากาศแห่งการเรียนรู้ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของเจนจาคอป (Jacobs) ท่ีให้ความส าคัญกับคน
ว่า มีบทบาทในกิจกรรมทางเศรษฐกิจของเมือง ขนาดของเมือง และความหลากหลาย เป็นตัวก าหนด
ปฏิสัมพันธ์ท่ีน ามาสู่การเกิดความคิดใหม่ๆ (อ้างใน Florida, 2005)  เพราะฉะนั้นปัจจัยในเรื่องของ
ท าเลท่ีต้ังของส านักงาน ท่ีอยู่อาศัย ตลอดจนส่ิงแวดล้อม จึงมีความส าคัญในการดึงคนเหล่านี้เข้ามา 
หรือสร้างให้เกิดคนท่ีมีความสามารถ ซึ่งริชาร์ด ฟอริดากล่าวถึงลักษณะของเมืองท่ีดึงดูดทรัพยากร
มนุษย์คือท่ีท่ีมีโอกาสงาน และมีส่ิงอ านวยความสะดวกต่างๆ ท่ีเหมาะแก่การใช้ชีวิต (Lifestyle 
amenities)    

 4) นิเวศน์ของความสร้างสรรค์ (Creative Ecologies) 

 นิเวศวิทยา (Ecology) คือการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างส่ิงมีชีวิตและสภาพแวดล้อม
โดยรอบของส่ิงมีชีวิตนั้นๆ ส่วนระบบนิเวศ (Eco system) หมายถึง ความสัมพันธ์ของส่ิงมีชีวิตท่ี
แตกต่างกัน อาศัยอยู่รวมกัน แต่นิเวศของความสร้างสรรค์ (Creative Ecology) ตามท่ี John 
Hawkins เสนอคือ พื้นท่ีเล็กๆ ท่ีซึ่งความหลากหลายเฉพาะแต่ละตนแสดงตัวตนออกมาในระบบ และ
ปรับเปล่ียนไปตามวิถี และเป็นพื้นท่ีท่ีเหมาะแก่การใช้ความคิดเพื่อผลิตส่ิงใหม่ ซึ่งความสัมพันธ์เหล่านี้
พบได้ท้ังพื้นท่ีทางกายภาพ (ไม่นับรวมโครงสร้างพื้นฐาน) และพื้นท่ีทางสังคมท่ีจับต้องไม่ได้  
(Howkins, 2007) ฮอกินส์ให้ความเห็นว่า ไม่ใช่ทุกเมืองท่ีพัฒนาแล้วมีโครงสร้างพื้นฐานครบ หรือมี
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การออกแบบผังเมืองท่ียอดเยี่ยมจะท าให้ผู้คนเกิดความคิดสร้างสรรค์ได้ แต่การเกิดนิเวศน์ของความ
สร้างสรรค์ต้องประกอบด้วยตัวช้ีวัด 4 ประการดังต่อไปนี้ (Howkins, 2007 อ้างใน คุณากร, 2553) 
 - ความหลากหลาย (Diversity) เป็นปัจจัยหนึ่งท่ีท าให้พื้นท่ีท่ีมีระบบนิเวศน์เหล่านั้นด ารง
อยู่ได้ ยิ่งระบบนิเวศน์ไหนมีความหลากหลายมากเท่าไหร่ ยิ่งสามารถด ารงอยู่ได้นานเท่านั้น จนเกิด
เป็นลักษณะเฉพาะของระบบนิเวศน์นั้นๆ เช่นเดียวกับระบบนิเวศน์สร้างสรรค์ ซึ่งในท่ีนี้มองในเรื่อง
ของความหลากหลายทางวัฒนธรรม เพราะเป็นส่ิงท่ีท าให้เกิดความคิดสร้างสรรค์และน าไปสู่การ
เกิดอัตลักษณ์ของพื้นท่ี เพราะว่าวัฒนธรรมเป็นส่ิงท่ีสามารถมองเห็นได้ต้ั งแต่แนวความคิด 
กระบวนการเกิด ตลอดจนเป็นเส้นแบ่งทางสังคม ซึ่งบทบาทของวัฒนธรรมท่ีหลากหลายเหล่านี้ 
สามารถกระตุ้นให้เกิดจินตนาการต่อไปในอนาคต อีกท้ังยังเป็นปัจจัยท่ีก่อให้เกิดการเปล่ียนแปลง 
เพราะฉะนั้นพื้นท่ีเมืองจึงต้องประกอบไปด้วยพื้นท่ีท่ีสามารถรองรับกิจกรรมทางวัฒนธรรมอัน
หลากหลาย หรือคนจากหลากหลายวัฒนธรรม ซึ่งในความหลากหลายทางด้านวัฒนธรรมนี้อาจไม่ได้
หมายความถึงแค่ความหลากหลายทางวัฒนธรรมท่ีมีลักษณะเช้ือชาติเป็นตัวก าหนด แต่หมายรวมไป
ถึงวัฒนธรรมของคนต่างสาขาอาชีพ ต่างฐานะทางสังคม ตลอดจนทัศนคติ   

 - การเปลี่ยนแปลง (Changing) คือการท่ีส่ิงมีชีวิตมคีวามสามารถในการด ารงอยู่ เป็นการ
ปรับตัวให้เหมาะสมกับชีวิตอีกแบบหนึ่ง ซึ่งกลไกการเปล่ียนแปลงนี้จ าเป็นต้องอาศัยการเรียนรู้  
ภายใต้สภาพแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการด าเนินกิจกรรมต่างๆ โดยเฉพาะอย่ายิ่งกิจกรรมท่ีเกี่ยวกับความคิด
สร้างสรรค์ เพราะฉะนั้นพื้นท่ีท่ีมีนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์นี้ต้องประกอบไปด้วยพื้นท่ีท่ีมีพลวัตไม่
หยุดนิ่ง มีการเคล่ือนไหวภายในและเปล่ียนแปลงตามยุคสมัยเพื่อให้อยู่รอดตลอดเวลา อันน าไปสู่การ
เกิด 

 - การเรียนรู้ (Learning) ซึ่งมีความแตกต่างกับการเรียนรู้ในการการศึกษาว่า การศึกษาเป็น
ระบบท่ีรัฐก าหนดต้ังแต่เด็กจนโต แบ่งเป็นระดับต่างๆ แต่การเรียนรู้เป็นเรื่องส่วนบุคคล มีความ
หลากหลายและไม่มีการส้ินสุด เกิดจากการกระตุ้น การบริหารจัดการด้วยตนเอง และเป็นส่ิงท่ีท าเพื่อ
ความเข้าใจ เพราะฉะนั้นพื้นท่ีแห่งการเรียนรู้ในท่ีนี้จึงไม่ได้หมายความถึงสถาบันการศึกษาแต่เพียง
อย่างเดียว ในแง่มุมของนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์นั้น พื้นท่ีแห่งการเรียนรู้สามารถเกิดได้ทุกพื้นท่ี  
หากมีปัจจัยท่ีเกื้อหนุนให้เกิดการเรียนรู้ ไม่ว่าจะเป็นการมีผู้คนท่ีมีความรู้ความสามารถ เฉพาะ
หลากหลายสาขามารวมอยู่ด้วยกัน พื้นท่ีท่ีเปิดโอกาสให้แสดงออกซึ่งความคิด หรือผลงาน พื้นท่ีท่ี
สามารถแลกเปล่ียนข้อมูลระหว่างกัน เป็นต้น ซึ่งกลไกการเรียนรู้นี้น าไปสู่การปรับตัวเพื่อสร้างสรรค์
ส่ิงใหม่ๆ ต่อไป 

 - การปรับตัว (Adjustment) เป็นลักษณะของความสัมพันธ์ในส่ิงมีชีวิต ท่ีจะมีการปรับตัว
เพื่อยกระดับวิถีเฉพาะของตนเอง (Niche) ให้ดีขึ้น ให้เหมาะสมกับส่ิงแวดล้อม การปรับตัวมีหลาย
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แบบต้ังแต่การปรับตัวโดยการเลียนแบบซึ่งเป็นการปรับตัวที่ง่ายท่ีสุด การปรับตัวโดยผ่านระบบชุมชน 
ซึ่งเป็นการปรับตัวโดยไม่รู้ตัว อันเนื่องมาจากความรู้สึกว่าเป็นส่วนหนึ่งของชุมชน การปรับตัวจาก
ความร่วมมือ เพื่อแบ่งปันผลประโยชน์ร่วมกันบางอย่าง และสุดท้ายการปรับตัวจากการแข่งขัน เป็น
การต่อสู้เพื่อแย่งชิงทรัพยากรท่ีมีอยู่ เพราะฉะนั้นกลไกในการปรับตัวจะเกิดขึ้นได้ต้องมีบริบทของ
สภาพแวดล้อมทางสังคมและเศรษฐกิจ หมายความว่าในนิเวศน์แห่งความสร้างสรรค์นั้น ต้องเกิด
กิจกรรมร่วมกันภาคสังคมและเศรษฐกิจ ซึ่งกลไกนี้น าไปสู่การพัฒนาในส่ิงท่ีดีกว่า หรือก่อให้เกิด
นวัตกรรมท่ีสร้างสรรค์ใหม่ๆ ข้ึนมานั่นเอง และเมื่อเกิดกิจกรรมในสังคมหรือเศรษฐกิจมากเท่าไหร่ จะ
ท าให้เกิดความหลากหลายมากขึ้น 

 นอกจากนี้ Charles Landry เป็นนักวิชาการอีกท่านหนึ่งท่ีสนับสนุนแนวคิดนิเวศน์ของความ
สร้างสรรค์เช่นเดียวกัน โดยมีความเห็นว่า เมืองสร้างสรรค์ไม่จ าเป็นต้องหมายถึงพื้นท่ีส าหรับศิลปิน 
นักวิจัย หรือผู้ท่ีท างานเกี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์เท่านั้น แต่หมายถึงพื้นท่ีใดก็ตามท่ีสามารถสร้างให้
คนในเมือง เกิดความเป็นศิลปิน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หรือแม้กระท่ังมวลชนสร้างสรรค์ ซึ่งน าไปสู่การ
เป็นเมืองสร้างสรรค์ได้มากกว่า (Landry, 2009) 

 จะเห็นได้ว่าแนวคิดนิเวศน์ของความสร้างสรรค์นี้ เป็นแนวความคิดท่ีเปิดกว้าง และเน้นความ
ยั่งยืนของการสร้างคนและกิจกรรมสร้างสรรค์ให้เกิดขึ้นในเมือง มากกว่าการสร้างส่ิงอ านวยความ
สะดวกทางกายภาพต่างๆ หรือการสนับสนุน หรือดึงดูดกลุ่มคนสร้างสรรค์เพียงแค่กลุ่มใดกลุ่มหนึ่งให้
อยู่ในเมือง โดยอาศัยปัจจัยทางด้านวัฒนธรรมเป็นตัวกลางหลักในการขับเคล่ือน เพราะเช่ือว่า
กระบวนการบางอย่างทางสังคมและวัฒนธรรม น าไปสู่กระบวนการเรียนรู้ และการสร้างสรรค์ให้กับ
ผู้คนในเมืองได้อย่างยั่งยืน 

 จากแนวคิดดังกล่าวท้ัง 4 แนวคิดข้างต้น ท่ีต่างต้องอาศัยปัจจัยหลักในการมุ่งสู่การเป็นเมือง
สร้างสรรค์แตกต่างกันออกไป แต่อย่างไรก็ตามปัจจัยเหล่านี้ ต่างมีความสัมพันธ์เกี่ยวเนื่องกันอย่าง
แยกกันไม่ออก โดยแต่ละปัจจัยเป็นปัจจัยหลักของแนวคิดหนึ่ง สามารถเป็นปัจจัยสนับสนุนรองให้กับ
แนวคิดอื่นๆ ได้เช่นกัน ดังแสดงให้เห็นในแผนภาพความสัมพันธ์ของแนวคิดเมืองสร้างสรรค์ กับปัจจัย
ส าคัญในการขับเคล่ือนแต่ละแนวคิด (ดูภาพท่ี 2-1)  
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ภาพท่ี 2- 1: แสดงความสัมพันธ์ของแนวคิดเมืองสร้างสรรค์กับปัจจัยส าคัญในการขับเคล่ือนแต่ละ
แนวคิด 
 ประเทศไทยเป็นอีกหนึ่งประเทศท่ีมีการน านโยบายเมืองสร้างสรรค์มาใช้ในการพัฒนา
ประเทศ เพราะฉะนั้นเพื่อให้เข้าใจถึงการน าแนวคิดเรื่องเมืองสร้างสรรค์ไปใช้ในการพัฒนาภายใต้
บริบทของประเทศ จึงขอกล่าวถึงท่ีมาของการพัฒนา การก าหนดนโยบาย รวมถึงการน าแนวความคิด
ไปใช้ ในหัวข้อต่อไป 

 2.1.3 ความเป็นเมืองสร้างสรรค์ของประเทศไทย  

 แนวโน้มการเปล่ียนแปลงของโลกท าให้เกิดการแข่งขันกันสูงทางด้านเศรษฐกิจ ประเทศไทย
เป็นอีกประเทศหนึ่งท่ีนับต้ังแต่เข้าสู่ประเทศอุตสาหกรรมใหม่ กลายเปน็ฐานการผลิตท่ีส าคัญแต่อยู่ใน
ฐานะผู้รับจ้างท าการผลิตเท่านั้น โดยมีข้อได้เปรียบในเรื่องแรงงาน และกลายเป็นข้อด้อยในเวลา
ต่อมา หากเปรียบเทียบกับประเทศเพื่อนบ้านโดยรอบรวมไปถึงประเทศจีนแล้ว ประเทศไทยจึงไม่ใช่
ฐานการผลิตท่ีใช้แรงงานจ านวนมากท่ีมีค่าแรงถูกอีกต่อไป (พีรดร และทิพย์สุดา, 2556) และนี่เป็น
เหตุผลสากลท่ัวโลกท่ีต้องเผชิญ และหายุทธวิธีเพื่อให้เศรษฐกิจของประเทศอยู่รอด และสามารถ
แข่งขันกับนานาชาติต่อไป โดยท่ีมีแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นแนวคิดอันดับต้นๆ ของการเริ่มการ
พัฒนา 
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 รัฐบาลไทยได้เล็งเห็นความส าคัญ จึงได้ขับเคล่ือนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เป็นนโยบาย
แห่งชาติเมื่อ พ.ศ.2553 โดยให้ความหมายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไว้ว่า “แนวคิดการขับเคล่ือนเศรษฐกิจ
บนพื้นฐานการใช้องค์ความรู้ การสร้างสรรค์งาน และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ท่ีเช่ือมโยงกับ
พื้นฐานทางวัฒนธรรม การส่ังสมความรู้ของสังคม และเทคโนโลยีและนวัตกรรมสมัยใหม่” ประกอบ
กับเห็นตัวอย่างการพัฒนาของนานาประเทศในการด าเนินนโยบายเมืองสร้างสรรค์ จึงได้ก าหนด
นโยบายท่ีมุ่งส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในระดับภูมิภาคและท้องถิ่น เพื่อเพิ่มและสร้างมูลค่า และต่อ
ยอดให้กับภูมิปัญญาไทย โดยท่ีเมืองสร้างสรรค์เป็นแนวทางส าคัญภายใต้กรอบแนวความคิดในการ
ก าหนดนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ หลังจากรัฐบาลประกาศพันธะสัญญาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในปี 
2552 คณะกรรมการนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (กศส.) เห็นชอบให้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็น
นโยบายแห่งชาติในปีถัดมา โดยมีการด าเนินโครงการเมืองต้นแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยกรม
ทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ เริ่มในปี 2553  มีวัตถุประสงค์เพื่อคัดเลือก 10 เมืองในจังหวัด
ต่างๆ จากหลักเกณฑ์การคัดเลือก 4 ประการ คือ (1) มีศักยภาพด้านทุนทางปัญญา ทุนทางวัฒนธรรม 
ทุนทางประเพณี ภูมิปัญญาพื้นบ้าน แหล่งท่องเท่ียวหรือสินค้าท่ีมีเอกลักษณ์ (2) มีจุด เด่นจุดขาย
ชัดเจน เป็นท่ียอมรับ และมีโอกาสทางการตลาด การพัฒนา การต่อยอด (3) มีระบบบริหารจัดการ 
และการวางแผนเพื่อการพัฒนาท่ียั่งยืน มีวิสัยทัศน์ในการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ท่ีชัดเจน (4) การมี
ส่วนร่วมของผู้ท่ีเกี่ยวข้อง ท้ังผู้น าชุมชน เครือข่ายองค์กร ภาครัฐ ภาคเอกชน ผู้ประกอบการ ภาค
ประชาชน และภาคการศึกษา  (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 
2554)  

 หลังจากนั้นส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหง่ชาติ (สคช.) ได้รับ
ความเห็นชอบในการศึกษาเรื่องเมืองสร้างสรรค์ จากคณะกรรมการนโยบายเศรษฐกิจสร้าง สรรค์ 
(กศส.ในปี 2554 ให้เป็นแนวทางส าคัญภายใต้กรอบแนวความคิดในการก าหนดนโยบายเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของประเทศ ว่าประกอบด้วย 2 ส่วนหลักคือ การพัฒนาอุตสาหกรรมหรือธุรกิจสร้างสรรค์
(Micro Development) และการพัฒนาปัจจัยแวดล้อมท่ีเป็นพื้นฐานของการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (Macro Foundation) จากแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี 11( ปี 2555-2559) ให้ความส าคัญกับ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยการส่งเสริมการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ ควบคู่กับการพัฒนาธุรกิจสร้างสรรค์ 
ตามแนวทางเครือข่ายวิสาหกิจ เสริมสร้างศักยภาพของผู้ประกอบการ และบุคลากรในการใช้ความคิด
สร้างสรรค์ เพื่อเพิ่มมูลค่าของสินค้าและบริการ พัฒนาระบบการเงินเพื่อสนับสนุนการลงทุน และการ
พัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ส่งเสริมการจดทะเบียน และการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา ส่งเสริม
การพัฒนาข้อมูลเชิงลึกของอุตสาหกรรมการสร้างสรรค์ประเภทต่างๆ ส่งเสริมการลงทุนโครงสร้าง
พื้นฐานโดยเฉพาะเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สร้างบรรยากาศและสภาวะท่ีเอื้อต่อการ
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เรียนรู้และการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ นอกจากนี้มีการวางกรอบแนวทางการพัฒนาเชิงพื้นท่ี
เพื่อให้มีศักยภาพในการเป็นเมืองสร้างสรรค์ใหม่ โดยค านึงถึงลักษณะต้นทุนเดิมของพื้นท่ี มี 4 
ลักษณะคือ คือ (1) เมืองท่าหรือเมืองชายฝ่ัง (Habour City) (2) เมืองชายแดน (Border City) (3) 
เมืองธุรกิจ (Business City) (4) เมืองอยู่อาศัย (Livable City) โดยค านึงถึงลักษณะต้นทุนเดิมของ
พื้นท่ี ซึ่งมีเมืองน าร่องในเบื้องต้น 10 เมือง และกรุงเทพฯ เป็นเมืองหนึ่งในฐานะ Creative Habour 
City 

 นอกจากนี้มีการส่งเมืองในประเทศไทยเข้าร่วมเป็นส่วนหนึ่งของเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์โลก 
(Creative Cities Network) ได้แก่ เมืองเชียงใหม่ ในสาขาเมืองแห่งงานหัตถกรรมและศิลปะพื้นบ้าน 
(Cities of Craft and Folk Art) และเมืองภูเก็ต ในสาขาเมืองแห่งอาหาร (Cities of Gastronomy) 
โดยท่ีเมืองภูเก็ตได้รับการพิจารณาและผ่านเกณฑ์เข้าสู่เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์โลกเมื่อปี 2559 เป็น
ท่ีเรียบร้อยแล้ว เนื่องจากเมืองภูเก็ตมีอาหารพื้นเมืองท่ีเป็นเอกลักษณ์ ผ่านการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น
กว่า 200 ปี มีการประยุกต์ทางด้านอาหารแต่คงไว้ซึ่งลักษณะด้ังเดิม มีทรัพยากรธรรมชาติท่ีเอื้อต่อ
การสร้างสรรค์เมนูท้องถิ่นท่ีหลากหลาย มีแหล่งจ าหน่ายวัตถุดิบหลายแห่ง และมีงานเทศกาลท่ี
เกี่ยวข้องกับอาหารท้องถิ่นได้เป็นอย่างดี (www.phuketgastronomy.com) 

 โดยสรุปแนวทางการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ในประเทศไทยตามนโยบาย มีท้ังการพัฒนาเชิง
พื้นท่ี และการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซึ่งการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ มีส่วนท่ีเป็นการพัฒนา
เชิงพื้นท่ีเช่นกัน ยกตัวอย่างเช่น การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานท่ีส่งเสริม สนับสนุนการด าเนินการ และ
พัฒนาทรัพยากร ให้สามารถต่อยอดทางความคิดไปสู่ธุรกิจในเชิงสร้างสรรค์ และกรุงเทพฯ เป็นหนึ่ง
ในเมืองน าร่องของแผนการพัฒนาในฐานะเมืองท่าท่ีสร้างสรรค์ ท้ังหมดนี้สรุปความสัมพันธ์ของ
นโยบายและแนวคิดการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ของประเทศไทยดังภาพท่ี 2-13 
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ภาพท่ี 2- 2: ผังสรุปความสัมพันธ์ของนโยบายและแนวคิดการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ของประเทศไทย 
ท่ีมา: ข้อมูลจากส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2554 , จัดท าผัง
ภาพสรุปโดยผู้วิจัย 

 จากนโยบายการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ของกรุงเทพฯ มีแผนในการพัฒนาเชิงพื้นท่ีควบคู่ไป
กับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยแบ่งเป็น 2 ประเด็นคือ  

 การสร้างพื้นท่ี หรือสาธารณูปโภคขั้นพื้นฐานส าหรับการสร้างสรรค์ 

 การสร้างมูลค่า(ท่ีเกิดจากการรวมกลุ่มกันทางเศรษฐกิจ) 

 ซึ่งการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ท้ัง 2 ประเด็น อยู่ภายใต้แนวคิด และการด าเนินนโยบายเมือง
สร้างสรรค์ในประเทศไทย ในลักษณะดังต่อไปนี้  คือ มีการขับเคล่ือนเศรษฐกิจโดยใช้องค์ความรู้
ทางด้านวัฒนธรรม หรือนวัตกรรม มีต้นทุนทางวัฒนธรรม มีเอกลักษณ์ทางด้านสินค้า หรือแหล่ง
ท่องเท่ียว มีระบบการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน และการมีส่วนร่วมระหว่างภาค
ประชาชน ภาคเอกชน และภาครัฐ 
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 2.1.4 สรุปนิยามเมืองสร้างสรรค ์และตัวชี้วัดความเป็นเมืองสร้างสรรค์ในแต่ละแนวคิด 
(Creative City) 

 จากแนวความคิดเมืองสร้างสรรค์ในหัวข้อท่ี 2.1.2 สามารถจ าแนกนิยามของเมืองสร้างสรรค์
ออกได้เป็น 4 แนวคิด  

 - นิยามของเมืองสร้างสรรค์ในแนวคิดของสภาพแวดล้อมสร้างสรรค์  คือ เมืองท่ีมี
สาธารณูปโภค สาธารณูปการครบครัน มีส่ิงแวดล้อมท่ีเหมาะกับการอยู่อาศัยและการด ารงชีวิตท่ีดี ซึ่ง
น าไปสู่การเอื้อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรมใหม่ๆ 

 - นิยามเมืองสร้างสรรค์ในแนวคิดของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ มีเศรษฐกิจของเมืองขึ้นอยู่
กับกิจกรรมท่ีใช้ความคิดเป็นหลัก มีสาธารณูปโภคและสาธารณูปการครบครัน เพื่อรองรับกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจเหล่านี้ 

 - นิยามของเมืองสร้างสรรค์ในแนวคิดมวลชนสร้างสรรค์ คือ มีกลุ่มคนท างานสร้างสรรค์
รวมกันอย่างหนาแน่น เต็มไปด้วยแหล่งงานของกลุ่มคนท่ีท างานในสายสร้างสรรค์ต่างๆ และกลไก
ของเมืองถูกขับเคล่ือนด้วยเศรษฐกิจท่ีมาจากลุ่มคนเหล่านี้เป็นหลัก 

 - นิยามเมืองสร้างสรรค์ในแนวคิดของนิเวศน์แห่งความสร้างสรรค์  คือ เมืองท่ีมีความ
หลากหลายท้ังคน และกิจกรรมทางวัฒนธรรม เป็นพื้นท่ีท่ีผู้คนในเมืองมีสิทธิแสดงความเป็นปัจเจก
ออกมาอย่างสร้างสรรค์ มีกิจกรรมท่ีท าให้เมืองเกิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน 

 ส่วนในความหมายเรื่องเมืองสร้างสรรค์ในประเทศไทย จากท่ีได้อธิบายถึงความเป็นมาการน า
แนวความคิดนี้มาใช้ในการพัฒนาประเทศไทยในหัวข้อท่ี 2.1.3 พบว่า นโยบายการพัฒนาเมือง
สร้างสรรค์ของไทย เริ่มโดยการน าแนวคิดเรื่องเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาใช้ แต่อย่างไรก็ตามแนวคิดนี้ถูก
ปรับแล้วน ามาใช้สู่การพัฒนาในส่วนท้องถิ่น โดยเป็นไปเพื่อการพัฒนาทางเศรษฐกิจและดึงดูดการ
ลงทุน ดังจะเห็นได้จากแนวคิดเมืองสร้างสรรค์ของประเทศไทยอย่างจังหวัดภูเก็ต และเชียงใหม่ คือ 
“เมืองท่ีซึ่งวัฒนธรรมและกิจกรรมสร้างสรรค์ผสมผสานเข้าด้วยกันเป็นส่วนหนึ่งของเศรษฐกิจและ
สังคมของเมือง” 

 จากนิยามและแนวความคิดในการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ในหัวข้อท่ี 2.1.2 รวมไปถึงแนวคิด
การพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ในประเทศไทยในหัวข้อท่ี 2.1.3 สามารถสรุปมาเป็นตัวชี้วัดในแต่ละแนวคิด 
ได้แก่ ตัวชี้วัดในแนวคิดส่ิงแวดล้อมสร้างสรรค์ (ดูตารางท่ี 2-1) ตัวช้ีวัดในแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(ดูตารางท่ี 2-2) ตัวช้ีวัดในแนวคิดมวลชนสร้างสรรค์ (ดูตารางท่ี 2-3) ตัวช้ีวัดในแนวคิดนิเวศน์แห่ง
การสร้างสรรค์ (ดูตารางท่ี 2-4) และตัวชี้วัดในแนวคิดเมืองสร้างสรรค์ในบริบทของประเทศไทย และ
เมืองภูเก็ต (ดูตารางท่ี 2-5)
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ตารางท่ี 2- 1: แสดงตัวชี้วัดเมืองสร้างสรรค์ตามแนวคิดสภาพแวดล้อมสร้างสรรค์ 

ปัจจัยที่น าไปสู่การเป็น
เมืองสร้างสรรค์ 

ลักษณะหรือตัวชี้วัดความเป็นเมืองสรา้งสรรค์  
(ตามแนวคิดสภาพแวดล้อมสร้างสรรค์) 

การมีสาธารณูปโภค
พื้นฐานครบครัน 

Hard Infrastructure  
- การเข้าถึงด้วยการคมนาคมที่ดี  
- มีการจัดการขยะ 
- มีการบริหารจัดการน้ า  
- มีระบบการสื่อสารที่เช่ือมโยงถึงกัน 
- ทีพ้ืนที่ส าหรับส านักงาน 

Soft Infrastructure 
- สถาบันต่าง และองค์กรที่จ าเป็นต่อสุขภาพ  
-สถาบันต่าง และองค์กรที่จ าเป็นต่อเศรษฐกิจ 
-สถาบันต่าง และองค์กรที่จ าเป็นต่อสังคม  

มีสิ่งแวดล้อมที่เหมาะกับการอยู่อาศัย  

สภาพแวดล้อมที่ส่งเสริม
ความคิดสร้างสรรค์ 

พ้ืนที่ส าหรับแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน 

มีพ้ืนที่ที่เป็นแหล่งความรู้ 

มีพ้ืนที่ส าหรับกิจกรรมสร้างสรรค์ 

ท่ีมา: สรุปและจัดท าตารางโดยผู้วิจัย จากข้อมูลของ Landry, 1980 และ Tornqvist, 1983  

ตารางท่ี 2- 2: แสดงตัวชี้วัดเมืองสร้างสรรค์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ปัจจัยที่น าไปสู่การเป็น

เมืองสร้างสรรค์ 
ลักษณะหรือตัวชี้วัดความเป็นเมืองสรา้งสรรค์  

(ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  
แบ่งตามอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ) 

1) เมืองแห่งวรรณกรรม (City of Literature 

การสนับสนุนกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

มีส านักพิมพ์ที่หลากหลาย และแปลงานวรรณกรรมสู่ภาษาต่างๆ ที่
หลากหลาย และแปลวรรณกรรมต่างชาติ 

มีจ านวนแผนงานทางการศึกษาท่ีเก่ียวกับวรรณกรรมภายในและต่างชาติ 

มีประสบการณ์ในการเป็นเจ้าภาพงาน หรือเทศกาลงานวรรณกรรม เพ่ือ
สนับสนุนงานวรรณกรรมภายในประเทศและนานาชาติ 

มีการน าสื่อ รวมถึงสื่อใหม่ๆ ในการสนับสนุนงานวรรณกรรม และสร้างจุดแข็ง
ทางการตลาดเพ่ือผลิตทางวรรณกรรม 

พื้นที่ที่ส่งเสริมความคิด
สร้างสรรค ์

มีสภาพแวดล้อมเมืองที่เอื้อต่องานวรรณกรรม การแสดง หรือการละครที่มี
โครงกลอนเป็นหลัก 

มีห้องสมุด ร้านหนังสือ และศูนย์วัฒนธรรมทั้งของรัฐและเอกชน 
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2) เมืองแห่งภาพยนตร์ (City of Film) 

การสนับสนุนกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

มีการเช่ือมโยงที่ต่อเน่ือง และได้รับการยอมรับ ท้ังการผลิต การเผยแพร่ และ
การท าธุรกิจภาพยนตร์ 

มีความร่วมมือการด าเนินการระดับท้องถ่ิน ระดับชาติ และระดับนานาชาติ 

มีผลสัมฤทธ์ิในการเก็บรักษามรดกทางภาพยนตร์ ไม่ว่าจะเป็นพิพิธภัณฑ์ การ
เก็บรวมรวมโดยภาคเอกชน และสถาบันทางภาพยนตร์ 

พื้นที่ที่ส่งเสริมความคิด
สร้างสรรค ์

มีโครงสร้างพ้ืนฐานส าคัญที่เกี่ยวกับโรงภาพยนตร์ สตูดิโอถ่ายภาพยนตร์ 
สภาพแวดล้อม และอื่นๆ 

มีโรงเรียนสอนการท าภาพยนตร์ และศูนย์ฝึกการท าภาพยนตร์ 

มีพ้ืนทีส่นับสนุนการแลกเปลี่ยนความรู้ในภาพยนตร์ต่างชาติ 

3) เมืองแห่งดนตรี (City of Music) 

การสนับสนุนกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

มีประสบการณ์ในการเป็นเจ้าภาพเทศกาลดนตรี และงานในระดับชาติ หรือ
นานาชาติ 

มีการสนับสนุนอุตสาหกรรมดนตรีในทุกรูปแบบ 

มีเวทีในระดับประเทศหรือนานาชาติ ท่ีให้โดยเฉพาะกับการแสดงดนตรี หรือ
ดนตรีจากประเทศอื่นๆ 

พื้นที่ที่ส่งเสริมความคิด
สร้างสรรค ์

มีโรงเรียนสอนดนตรี สถาบันการดนตรี และสถาบันการดนตรีในระดับสูง 

มีโครงสร้างที่ไม่เป็นทางการส าหรับการศึกษาดนตรี รวมทั้ง คณะประสาน

เสียงสมัครเล่น และวงออเครสต้า 

มีศูนย์ที่ระลึกการสร้างสรรค์ทางดนตรีและกิจกรรม 

มีพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมส าหรับฝึกและฟังดนตรี อาทิเช่น ออดิทอเรียมกลางแจ้ง 

4) เมืองแห่งงานหัตถกรรม และศิลปะพื้นบ้าน (City of Crafts and Folk art) 

การสนับสนุนกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

มีการสนับสนุนงานหัตถกรรมและศิลปะพ้ืนบ้าน (เทศกาล งานแสดง งานออก
ร้าน ตลาด เป็นต้น) 

มีประเพณีสืบทอดยาวนาน โดยเฉพาะรูปแบบของงานหัตถกรรม หรือศิลปะ
พ้ืนบ้าน 

พื้นที่ที่ส่งเสริมความคิด
สร้างสรรค ์

มีโครงสร้างพ้ืนฐานที่เกี่ยวกับงานหัตถกรรมและศิลปะพ้ืน เช่น พิพิธภัณฑ์ ร้าน

หัตถกรรม งานแสดงสินค้าพ้ืนถ่ิน เป็นต้น 

มีผลิตภัณฑ์หัตถกรรมและศิลปะพ้ืนบ้านร่วมสมัย 

มีศูนย์ฝึกอาชีพงานหัตถกรรมและศิลปะพ้ืนบ้าน 

5) เมืองแห่งการออกแบบ (City of Design) 

ก่อต้ังอุตสาหกรรมการออกแบบ 
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การสนับสนุนกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

มีประสบการณ์ในการเป็นเจ้าภาพจัดงานแสดงสินค้า จัดงานและงานแสดงที่
เก่ียวกับการออกแบบ 

มีการสร้างโอกาสให้กับนักออกแบบท้องถ่ิน และนักวางผังเมือง เพ่ือน าข้อดี
ของวัสดุท้องถ่ิน และสภาพของเมืองหรือธรรมชาติมาใช้ 

พื้นที่ที่ส่งเสริมความคิด
สร้างสรรค ์

มีโรงเรียนออกแบบ และศูนย์วิจัยการออกแบบ 

มีพ้ืนทีร่วมกลุ่มการฝึกทักษะของนักสร้างสรรค์ และนักออกแบบ ด้วยกิจกรรม
อย่างต่อเน่ือง ในระดับท้องถ่ินและนานาชาติ 

มีการออกแบบและการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ เช่น สถาปัตยกรรม 
และการออกแบบภายใน การออกแบบแฟช่ันและสิ่งทอ การออกแบบ
เคร่ืองประดับ การออกแบบเมือง การออกแบบอย่างย่ังยืน เป็นต้น 

6) เมืองแห่งศิลปะจากสื่อ(City of Media Arts) 

การสนับสนุนกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

มีการพัฒนาของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และวัฒนธรรม โดยใช้เทคโนโลยี
ดิจิตอลเป็นตัวน า 

ประสบความส าเร็จในการการผสมผสานศิลปะสื่อไปสู่ชีวิตคนเมืองที่ดีข้ึน 
มีการเติบโตของรูปแบบศิลปะอิเล็กโทนิก ในการแสวงหาการมีส่วนร่วมของ
ประชาชน 

มีการเข้าถึงวัฒนธรรมอย่างกว้างขวางผ่านทางการพัฒนาเทคโนโลยีดิจิตอล 

พื้นที่ที่ส่งเสริมความคิด
สร้างสรรค ์

มีโครงการที่อยู่อาศัยและพ้ืนที่ท างานส าหรับศิลปินสื่อ 

7) เมืองแห่งอาหาร (City of Gastronomy) 

การสนับสนุนกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

มีการพัฒนาด้านศิลปะการท าอาหารที่เป็นเอกลักษณ์ของเมือง หรือภูภาค 

มีชุมชนที่มีศิลปะการท าอาหารที่หลากหลาย ท้ังจ านวนร้านอาหารพ้ืนถ่ิน และ
พ่อครัว แม่ครัว 

ใช้วัสดุท้องที่ในการปรุงอาหาร 

มีวิถีการปรุงอาหารของตนเอง มีเทคนิคการฝึกการประกอบอาหารเพ่ือใช้ใน
อุตสาหกรรมในอนาคต 

มีเทศกาลอาหารพ้ืนถ่ิน การประกวด หรืองานอะไรก็ตามที่ให้อาหารเป็นที่
จดจ า 

พื้นที่ที่ส่งเสริมความคิด
สร้างสรรค ์

มีตลาดอาหารพ้ืนถ่ิน และอุตสาหกรรมอาหารพ้ืนถ่ิน 

มีสิ่งแวดล้อมและการสนับสนุนผลิตภัณฑ์ท้องที่ 

มีโรงเรียนหรือโปรแกรมสอนท าอาหาร 

ท่ีมา: สรุปและจัดท าตารางโดยผู้วิจัย ข้อมูลจาก www.unesco.org 

http://www.unesco.org/
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ตารางท่ี 2- 3: แสดงตัวชี้วัดเมืองสร้างสรรค์ตามแนวคิดมวลชนสร้างสรรค์ 
ปัจจัยที่น าไปสู่การเป็น

เมืองสร้างสรรค์ 
ลักษณะหรือตัวชี้วัดความเป็นเมืองสรา้งสรรค์  

(ตามแนวคิดมวลชนสร้างสรรค์) 

  

คนท างานสร้างสรรค์ มีผู้ท างานเก่ียวข้องกับความคิดสร้างสรรค์ (Supper creative class) 

มีผู้มีความรู้ในการพัฒนา (Professional class) 

มีนักดนตรี หรือศิลปินอิสระ (Bohemian) 

กิจกรรมสร้างสรรค์ มีธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม 

สิ่งแวดล้อมที่ดึงดูดกลุ่ม
คนสร้างสรรค ์

มีสาธารณูปโภคที่จ าเป็นต่อภาคเศรษฐกิจ 

มีชุมชนที่หลากหลาย และมีเอกลักษณ์ 

มีพ้ืนที่ ส านักงาน ส าหรับการท างานสายงานสร้างสรรค์ 

มีที่อยู่อาศัย และสิ่งแวดล้อมที่เหมาะแก่การอยู่อาศัย 

ท่ีมา: สรุปและจัดท าตารางโดยผู้วิจัย จากข้อมูลของ Florida, 2005 

ตารางท่ี 2- 4: แสดงตัวชี้วัดเมืองสร้างสรรค์ตามแนวคิดนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ 
ปัจจัยที่น าไปสู่การเป็น

เมืองสร้างสรรค์ 
ลักษณะหรือตัวชี้วัดความเป็นเมืองสรา้งสรรค์  

(ตามแนวคิดนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์) 

  

ความหลากหลาย มีความหลากหลายทางวัฒนธรรม  

มีความหลากหลายของกิจกรรม 

มีความหลากหลายของผู้คน ทั้งต่างฐานะทางสังคม ต่างอาชีพ ผู้คน 

มีความหลากหลายทางทรัพยากร 

การเปลี่ยนแปลง มีพลวัตรไม่หยุดน่ิง เปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย 

มีความยืดหยุ่นในกิจกรรมต่างๆ  

พื้นที่ส าหรับการเรียนรู้ มีพ้ืนที่แสดงความคิด และผลงาน 

มีพ้ืนที่แลกเปลี่ยนข้อมูล 

มีพ้ืนที่ส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ 

การปรับตัว มีโครงข่ายยึดโยงกิจกรรมร่วม หรือกิจกรรมที่ส่งเสริมกัน 

มีการรวมกลุ่มกันภายในองค์กร หรือชุมชน 

เป็นพ้ืนที่ที่มีการแข่งขันทางเศรษฐกิจ 

ท่ีมา: สรุปและจัดท าตารางโดยผู้วิจัย จากข้อมูลของ Howkins, 2007 และ Landry, 2009 
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ตารางท่ี 2- 5: แสดงตัวชี้วัดการเป็นเมืองสร้างสรรค์ของประเทศไทยตามนโยบาย และเมืองภูเก็ต 
ปัจจัยที่น าไปสู่การเป็น

เมืองสร้างสรรค์ 
ลักษณะหรือตัวชี้วัดความเป็นเมืองสรา้งสรรค์  

(ของประเทศไทย) 

 ลักษณะเมืองสร้างสรรค์จากนโยบาย 

การสนับสนุนกิจกรรม
สร้างสรรค ์

มีเอกลักษณ์ทางด้านสินค้า หรือการเป็นแหล่งท่องเที่ยว 

มีเศรษฐกิจที่เกี่ยวข้องกับองค์ความรู้ทางวัฒนธรรม 

มีระบบการบริหารจัดการเพ่ือการพัฒนาอย่างย่ังยืน 

การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ 

มีการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน  

พื้นที่ส่งเสริมความคิด
สร้างสรรค ์

การสร้างพ้ืนที่ หรือสาธารณูปโภคพ้ืนฐานส าหรับการสร้างสรรค์ 

มีพ้ืนที่ที่เต็มไปด้วยต้นทุนทางวัฒนธรรม 

 ลักษณะเมืองสร้างสรรค์ของภูเก็ต (เมืองแห่งอาหาร) 

การสนับสนุนกิจกรรม
สร้างสรรค ์

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว  

การมีประวัติศาสตร์ทางอาหารมายาวนาน 

มีกิจกรรมสร้างสรรค์ ไม่ว่าจะเป็นประเพณี ความเช่ือ ท่ีเกี่ยวข้องกับอาหาร 

มีเทศกาลอาหาร  

พื้นที่ส่งเสริมความคิด
สร้างสรรค ์

มีพ้ืนที่มรดกทางวัฒนธรรมอยู่มาก  

มีพ้ืนที่ตลาด หรือพ้ืนที่จ าหน่ายทั้งวัตถุดิบ และอาหาร 

มีร้านอาหารที่มีการประดับตกแต่ง โดยคงลักษณะอาคารด้ังเดิม 

ทรัพยากรที่เอื้อต่อการ
ด าเนินกิจกรรม
สร้างสรรค ์

ความหลากหลายของระบบนิเวศน์ในพ้ืนที่ ท าให้มีทรัพยากรธรรมชาติที่
หลากหลาย ท่ีเอ้ือต่อมีวัตถุดิบไปสร้างสรรค์อาหาร 

ท่ีมา: สรุปและจัดท าตารางโดยผู้วิจัย จากข้อมูลของ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2554 
www.creativechiangmai.com และ www.phuketgastronomy.com 

 เพราะฉะนั้นนิยามของเมืองสร้างสรรค์ ไม่ได้เน้นท่ีการด าเนินนโยบายในระดับประเทศ หรือ
ระดับเมืองเพียงอย่างเดียว แต่เกิดจากการพัฒนาส่วนเล็กๆ ของเมือง อย่างเช่นการพัฒนาระดับ
ท้องถิ่น ท่ีใช้วัฒนธรรมเป็นปัจจัยขับเคล่ือนหลัก เพื่อให้เกิดการพัฒนาท่ียั่งยืน ดังเช่นท่ีจะยกตัวอย่าง
ให้เห็นในกรณีศึกษาในหัวข้อถัดไป  

 

http://www.phuketgastronomy.com/
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2.2 กรณีศึกษาเมืองสร้างสรรค์ และการด าเนินการเพื่อมุ่งสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ของกรุงเทพฯ 

 ประเทศต่างๆ ท่ัวโลกต่างให้ความส าคัญกับแนวคิดเมืองสร้างสรรค์ ซึ่งแต่ละเมืองมีลักษณะ
แตกต่างกันออกไปในรายละเอียด ไม่ว่าจะเป็นภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ เหตุผลและความจ าเป็นใน
การด าเนินนโยบาย แนวคิด วิธีการและผลลัพธ์ท่ีเกิดกับเมือง ตลอดจนแผนการท่ีจะเกิดขึ้นต่อไปใน
อนาคต จนกลายมาเป็นแนวคิดอันดับต้นๆ ในการน ามาพัฒนาเมืองนอกเหนือจากการพัฒนาทางด้าน
เศรษฐกิจ แต่กระนั้นก็ตามหากมองท่ีการด าเนินงานแล้ว ประเทศท่ีประสบความส าเร็จในการน า
แนวคิดเรื่องเมืองสร้างสรรค์มาใช้ในการพัฒนาเมือง กลับไม่ได้พัฒนาโครงการท่ียิ่งใหญ่ แต่กลับให้
ความส าคัญ และเริ่มต้นการพัฒนากลุ่มคนเล็กๆ หรือพื้นท่ีเล็กๆ ในเมือง หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งว่า 
พัฒนาพื้นท่ีชุมชนหรือย่าน แล้วค่อยๆ ขยายออกไปเป็นวงกว้างสู่ระดับเมือง และระดับประเทศชาติ
ต่อไป โดยอาศัยวัฒนธรรมเป็นปัจจัยส าคัญในการขับเคล่ือน 

 เพื่อให้เห็นภาพชัดเจนยิ่งขึ้นถึงการด าเนินนโยบายจากระดับย่านสู่ระดับเมือง ภายใต้ปัจจัย
ทางวัฒนธรรม จึงหยิบยกกรณีศึกษาท่ีมีแนวคิดการพัฒนาเมืองท่ีน่าสนใจ ซึ่งการอธิปรายในแต่ละ
กรณีศึกษาอธิบายใน 2 ประเด็นหลักๆ คือ เหตุผลความจ าเป็น รวมไปถึงปัญหาหรือต้นเหตุท่ี
ก่อให้เกิดการพัฒนาท่ีน าไปสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ กับแนวทางแก้ไขปัญหา  

 2.2.1 กรณีศึกษาเมืองสร้างสรรค์ 

Amsterdam-Netherland 

เป้าหมายในการพัฒนา: เพื่อการฟื้นฟูเมือง เพื่อการแข่งขันทางด้านเศรษฐกิจ 
ผู้มีส่วนร่วมในนโยบาย: รัฐบาลท้องถิ่น ประชาชน ศิลปิน ผู้ประกอบการ รัฐบาลกลาง 
ลักษณะการบริหารจัดการ: bottom-up กระจายอ านาจสู่หน่วยงานท้องถิ่นสามารถก าหนดนโยบาย  
แนวคิดในการด าเนินนโยบาย: สนับสนุนศิลปินและผู้เริ่มต้นการท าธุรกิจอย่างสร้างสรรค์ในพื้นท่ี และ
เป็นศูนย์กลางรวมมวลชนสร้างสรรค์ 
 อัมสเตอดัมเป็นเมืองท่ีมีจุดแข็งในฐานะเป็นเมืองศูนย์กลางทางการบริการ การค้า การเงิน 
วัฒนธรรม ความคิดสร้างสรรค์ และความรู้ (Von Streit, 2010; Bontje, 2011 อ้างใน Lawton, M. 
B. P., 2013) อย่างไรก็ตามใช่ว่าจะไม่เคยประสบปัญหาทางเศรษฐกิจมาก่อน อัมสเตอดัมต้องเผชิญ
กับวิกฤติทางเศรษฐกิจในช่วงศตวรรษท่ี 18 จนไปถึงต้นศตวรรษท่ี19 และอีกครั้งในช่วงกลางปี1960-
1990 ในช่วงท่ีสนามบิน Schiphol ได้เข้ามามีบทบาท ท าให้เกิดการเติบโตอย่างรวดเร็วของภาค
การเงิน ภาคการบริการของผู้ผลิตช้ันน า และอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ซึ่งน าไปสู่การด าเนินการพัฒนา
เมืองท้ังในระดับเมืองและระดับภูมิภาคดังต่อไปนี้ (Lawton, M. B. P., 2013) 
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 - สร้างพื้นที่ส าหรับศิลปิน หรือผู้ที่เ ร่ิมต้นการท าธุรกิจ  จากการปรับปรุงพัฒนาพื้นท่ี
อุตสาหกรรม อาคารท่ีพักอาศัย ส านักงาน และอาคารท่ีไม่ได้ใช้งาน โดยเก็บอัตราค่าเช่าต่ ากว่าราคา
ท้องตลาด รู้จักในช่ือของโครงการ Broedplaatsen (ปี 1999) พื้นท่ีแห่งนี้ไม่ได้เป็นเพียงท่ีผลิตผล
งาน สินค้าและบริการเท่านั้น แต่ยังมีส่วนท าให้เกิดการพัฒนาพื้นท่ีโดยรอบอีกด้วย (ดูภาพท่ี 2-2) 

 - พัฒนาพื้นที่เมืองให้เป็นพื้นที่ส าหรับมวลชนสร้างสรรค์ ในระดับภูมิภาค โดยมีการวิจัย
และพัฒนาโครงการท่ีพักอาศัยท่ีสามารถดึงดูดกลุ่มคนเหล่านี้เข้ามา อีกท้ังยังสร้างพื้นท่ีเช่ือมโยงกับ
กิจกรรมสร้างสรรค์ พร้อมท้ังปรับปรุงพื้นท่ีท่ีมีอยู่เดิม 
 จะเห็นได้ว่าอัมสเตอร์ดัมแม้ว่าจะประสบปัญหาเศรษฐกิจระดับประเทศ แต่ส่ิงท่ีเมืองแห่งนี้ได้
เห็นความส าคัญคือ การพัฒนากลุ่มคนเล็กๆ ในสังคม อย่างศิลปินหรือผู้ท่ีเริ่มต้นธุรกิจในสายงาน
สร้างสรรค์ เพราะเช่ือว่ากลุ่มคนเล็กๆ เหล่านี้จะเป็นปัจจัยต้ังต้นท่ีส าคัญในการพัฒนาเมืองต่อไป 

 

 
ท่ีมา: criticalissuesintheculturalindustries2.wordpress.com 

 
 

ภาพท่ี 2- 3: ทัศนียภาพภายในของ Broedplaatsen หลังการปรับปรุง 



 

 

27 

Barcelona-Spain 

เป้าหมายในการพัฒนา: เพื่อการฟื้นฟูเมือง 
ผู้มีส่วนร่วมในนโยบาย: ภาครัฐ (นายกเทศมนตรี), ภาคเอกชน 
ลักษณะการบริหารจัดการ: เกิดจากการวางนโยบายของภาครัฐ (Top-Down) 
แนวคิดในการด าเนินนโยบาย: มุ่งสู่การเป็นเมืองแห่งนวัตกรรม ควบคู่ไปกับการอนุรักษ์วีถีชีวิตเมือง
แบบด้ังเดิม 
 บาร์เซโลน่าเป็นเมืองท่าเก่าแก่ท่ีส าคัญ เป็นเมืองหลวงของแคว้นกาตาลัน และเป็นเมืองใหญ่
อันดับสองท้ังขนาดและประชากรของประเทศสเปน เมืองบาร์เซโลนาเป็นตัวอย่างฟื้นฟูเมืองโดยใช้
วัฒนธรรมเป็นตัวขับเคล่ือน ท้ังในการออกแบบวางผังเมือง การวางแผนทางวัฒนธรรม การมีภาคส่วน
สร้างสรรค์ รวมถึงการรวมกิจกรรมทางวัฒนธรรมในการพัฒนาเมือง การฟื้นฟูเมืองท่ีรวมเอา
นวัตกรรมและกิจกรรมทางวัฒนธรรมเข้าด้วยกันเป็นผลจากนโยบายของภาครัฐ และได้รับความ
ร่วมมือจากภาคประชาชนเป็นอย่างดี การเปล่ียนแปลงเมืองครั้งใหญ่เกิดขึ้นอีกครั้งเมื่อบาร์เซโลนา
ได้รับผลกระทบจากเกิดวิกฤติเศรษฐกิจด้านการเงินท่ัวโลก ท าให้ประชาชนต่ืนตัวและตระหนักว่าถึง
เวลาท่ีภาคส่วนอื่นๆ นอกจากภาครัฐต้องช่วยกันกอบกู้วิกฤติการณ์ครั้งนี้  ซึ่งน าไปสู่การด าเนินการ
พัฒนาเมืองอันได้แก่ (พัชรินทร์ พัฒนาบุญไพบูลย์, 2555) 

 - เพิ่มศักยภาพความคิดสร้างสรรค์ของคนเมือง และดึงดูดผู้ท่ีมีความคิดสร้างสรรค์จากท่ัว
โลกเข้ามา โดยการลงทุนโครงสร้างพื้นฐานขนาดใหญ่ และจัดต้ังโครงการท่ีเรียกว่า 22@ หรือ เอล ดริ
สติกเต เด ลา อินโนบาซิโอ (El Districte de la Innovació) บนพื้นท่ีเขตอุตสาหกรรมเอล โปเปิลนูล 
(El Poble Nou) เพื่อใช้เป็นพื้นท่ีในการแสดงนวัตกรรมสินค้า และพื้นท่ีกิจกรรมส าหรับจัดแสดง
ผลงานการออกแบบของนักออกแบบหน้าใหม่ นอกจากนี้แล้วยังมีการก่อสร้างส่วนของท่ีอยู่อาศัยและ
ส่วนบริการอื่นๆ รวมไปถึงออกแบบให้มีพื้นท่ีสีเขียวเพิ่มขึ้น ซึ่งท้ังหมดของการพัฒนาอยู่ภายใต้การ
อนุรักษ์ลักษณะผังเมืองเดิม ผลจากการด าเนินการโครงการท าให้มีบริษัทย้ายเข้ามา และเกือบครึ่ง
เป็นบริษัทท่ีจัดต้ังขึ้นใหม่ เกิดการจ้างงาน และท าให้เศรษฐกิจของบาร์เซโลนาเติบโตขึ้น (วรุฒม์ โอ
นพรัตน์วิบูล, 2555) (ดูภาพท่ี 2-3) 

 - สร้างคุณภาพชีวิตที่ดีให้กับประชาชนโดยน าเทคโนโลยีมาใช้ บนแนวคิดท่ีว่าชีวิตความ
เป็นอยู่ท่ีดีของประชาชน น าไปสู่การเกิดความคิดสร้างสรรค์ของผู้คนในเมือง โดยการพัฒนาเมืองใน
ส่วนนี้ได้น าเทคโนโลยีมาใช้กับการออกแบบและวางผังเมือง ผลจากความส าเร็จในการพัฒนาปรับปรุง
ฟื้นฟูเมือง น าไปสู่ความสามารถในการเป็นผู้น าเมืองแห่งวัตกรรม ดังจะเห็นได้จากการเป็นเจ้าภาพจัด
งาน “เมืองอัจฉริยะ” (Smart City Expo & World Congress) ในปี 2011 
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 - อนุรักษ์วิถีชีวิตของคนเมืองควบคู่ไปกับการพัฒนา โดยให้ความส าคัญกับพื้นท่ีท่ีเป็นศูนย์
รวมวิถีชีวิตของชุมชนอย่างตลาดสด โดยมีนโยบายให้กระจายและคงพื้นท่ีตลาดสดไว้ทุกย่านของเมือง 
และมีเป้าหมายเพื่อมุ่งสู่การเป็น“ตลาดสดประจ าย่านของยุโรป” ซึ่งนอกจากการปรับโครงสร้างการ
จัดการของตลาดแล้ว ยังมีการปรับปรุงรูปแบบทางกายภาพและผนวกการวางผังท่ีเช่ือมเข้ากับพื้นท่ี
สาธารณะในชุมชน ยกตัวอย่างเช่น ตลาด แมร์กัต เด ลา กงเซปซิโอ (Mercat de la Concepció) 
และในท่ีสุดหลังจากการปรับปรุง สามารถสร้างรายได้ทางเศรษฐกิจท้ังในฐานะเป็นท่ีจับจ่ายซื้อสินค้า 
และการเป็นแหล่งท่องเท่ียว จนได้เป็นเจ้าภาพจัดประชุมสัมมนาว่าด้วยเรื่องของตลาดเมดิเตอร์เร
เนียนครั้งท่ี 1 (The 1st Mediterranean Market Symposium) ในปี 2012 (พัชรินทร์ พัฒนาบุญ
ไพบูลย์, 2555) (ดูภาพท่ี 2-4 และ ภาพท่ี 2-5) 

 บาร์ เซโลนาเป็นอีกหนึ่ ง เมือง ท่ีเห็นความส าคัญในการพัฒนาหน่วยเล็กของเมือง
นอกเหนือจากการวางนโยบายพัฒนาในระดับเมืองแล้ว นั่นก็คือ คุณภาพชีวิตของคนทุกคนในเมือง 
และการอนุรักษ์พื้นท่ีทางวัฒธรรม ดังจะเห็นได้จากการให้ความส าคัญกับ “ตลาด” ท่ีเป็นแหล่งรวม
วัฒนธรรม และเป็นพื้นท่ีท่ีสะท้อนวิถีชีวิตของเมืองด้ังเดิมให้คงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ และผลักดันให้กลาย
มาเป็นพื้นท่ีท่ีมีความส าคัญในระดับประเทศต่อไป 

 
ท่ีมา: www.brookings.edu 

ภาพท่ี 2- 4: : ผัง 22@ บนพื้นท่ีเขตอุตสาหกรรมเอล โปเปิลนูล (El Poble Nou) เมืองบาร์เซโล
นา หลังการฟื้นฟ ู

http://www.brookings.edu/
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ท่ีมา: https://www.flickr.com 

ท่ีมา: http://www.laconcepcio.cat/en/home 

Dublin-Ireland 

เป้าหมายในการพัฒนา: เพื่อแก้ไขปัญหาทางเศรษฐกิจ 
ผู้มีส่วนร่วมในนโยบาย: รัฐบาลกลาง หน่วยงานท้องถิ่น ภาคอุตสาหกรรม 
ลักษณะการบริหารจัดการ: Top-Down หน่วยงานบริหารส่วนกลางควบคุมนโยบาย  
แนวคิดในการด าเนินนโยบาย: พัฒนานวัตกรรมควบคู่ไปกับวัฒนธรรม ภายใต้เงื่อนไขการใช้ประโยชน์
จากลักษณะการเป็นเมืองอนุรักษ์ 
 นับต้ังแต่ปี 1980 ประเทศไอร์แลนด์ถือได้ว่าเป็นหนึ่งในประเทศท่ียากจนท่ีสุดในยุโรป อัน
เนื่องมาจากความกดดันทางเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง แต่ในช่วงปี 1991-2005 ประเทศไอร์แลนด์มี

ภาพท่ี 2- 5: ทัศนียภาพตลาด Mercat de la Concepció หลังการปรับปรุง 

ภาพท่ี 2- 6: ผังตลาด Mercat de la Concepció หลังการปรับปรุง 

https://www.flickr.com/
http://www.laconcepcio.cat/en/home
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รายได้ประชากรต่อหัวสูงขึ้นกว่าค่าเฉล่ียของรายได้ประชากรต่อหัวในกลุ่มเครือสหภาพภาพยุโรป 
และอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจสูงกว่าอัตราการเติบโตโดยเฉล่ียของกลุ่มประเทศในสหภาพยุโรกว่า
เท่าตัว ซึ่งน าไปสู่การมีผู้อพยพเข้ามาในไอร์แลนด์มากขึ้นเช่นเดียวกัน (Boyle, M. 2006) ผลจากการ
เปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็วได้เปล่ียนเศรษฐกิจของเมืองจากภาคการเกษตรกรรมและอุตสาหกรรมท่ีไม่
ใช้เทคโนโลยี สู่ระบบเศรษฐกิจบริการท่ีทันสมัย (Crossa et al., 2010 อ้างใน Lawton, M. B. P., 
2013) แต่หลังจากปี 2007 เกิดวิกฤติทางเศรษฐกิจในไอร์แลนด์ เห็นได้จากอัตราการจ้างงานจากท่ี
เคยลดต่ าลงกลับมาสูงขึ้นในปี 2012 (DKM, 2012 อ้างใน Lawton, M. B. P., 2013) เกิดการย้ายถ่ิน
ฐานของประชากรไอร์แลนด์ออกไปในระหว่างปี 2009-2011 (ESRI, 2010 อ้างใน Lawton, M. B. P., 
2013) เกิดสภาวะการทางด้านอสังหาริมทรัพย์ ไม่ว่าจะเป็นราคาอสังหาริมทรัพย์ท่ีลดลง จ านวนผู้ท่ี
ท างานท่ีเกี่ยวกับการก่อสร้างลดลง และนี่คือจุดเปล่ียนครั้งส าคัญของดับลินในนโยบายเมืองและ
เศรษฐกิจ โดยท่ีรัฐบาลท้องถิ่นและภูมิภาค มีบทบาทในการวางแผนกลยุทธ์ทางเศรษฐกิจในรูปแบบ
ของค าแนะน ามากกว่าการออกกฎเกณฑ์บังคับ โดยได้รับความร่วมมือจากภาคส่วนอุตสาหกรรมใน
การปรับกลยุทธ์สู่นวัตกรรมสร้างสรรค์ (Creative knowledge economy) ซึ่งน าไปสู่การด าเนินการ
พัฒนาเมืองอันได้แก่ 

 - สนับสนุนการด าเนินนโยบายทางเศรษฐกิจที่เก่ียวกับนวัตกรรมสร้างสรรค์ ดังจะเห็นได้
จากการจัดต้ังหน่วยงานเฉพาะขึ้นมาเพื่อด าเนินนโยบายทางด้านนี้โดยเฉพาะ 

 - ให้ความส าคัญกับการสร้างสภาพแวดล้อม โดยการปรับปรุงเมืองภายใต้กรอบการ
พัฒนาที่ มีวัฒนธรรมเป็นตัวน า (culture-led urban regeneration) เพื่อให้ เกิดความคิด
สร้างสรรค์ในบริบทของผู้ประกอบการผ่านการบริหารจัดการเมือง ยกตัวอย่างเช่น พื้นท่ีบริเวณ 
Temple Bar (Bayliss, 2004 อ้างใน Lawton, M. B. P., 2013) โดยถูกออกแบบให้เป็นพื้นท่ีทาง
วัฒนธรรม มีเป้าหมายเพื่อสนับสนุนแกลลอรี่ พิพิธภัณฑ์ และองค์กรทางศิลปะ ขณะเดียวกันนั้นพื้นท่ี
นี้ยังเป็นจุดหมายปลายทางของนักท่องเท่ียวท่ีต้องมาเยือน เป็นพื้นท่ีท่ีส าคัญส าหรับเศรษฐกิจ
กลางคืน อีกท้ังมีองค์กรทางวัฒนธรรมด้ังเดิมมากมายต้ังอยู่โดยรอบ (ดูภาพท่ี 2-6) 

 - สร้างศูนย์รวมอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เฉพาะด้าน อย่างเช่นย่าน The Liberties ซึ่งเป็น
พื้นท่ีรวมอุตสาหกรรมเกมส์คอมพิวเตอร์สัญชาติไอริช กว่าครึ่งต้ังอยู่ท่ีเมืองดับลิน จนพื้นท่ีนี้กลายเป็น
พื้นท่ีเป้าหมายในการต้ังส านักงานใหญ่ของบริษัทยักษ์ใหญ่ทางคอมพิวเตอร์อย่างกูเกิ้ล และเฟสบุ๊คใน
ยุโรป (McCormick, 2012 อ้างใน Lawton, M. B. P., 2013)  

 - ให้ความส าคัญกับบทบาทการออกแบบภายใต้การสร้างสรรค์พื้นที่ (place-making) 
โดยได้รับแรงกระตุ้นจากแนวคิดมวลชนสร้างสรรค์ (creative class) ของ Richard Florida (2002) 
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แล้วน ามาปรับใช้กับนโยบาย ดังจะเห็นได้จากการมีพื้นท่ีสาธารณะท่ีได้มาตรฐานเกิดขึ้นเป็นจ านวน
มากในปลายปี 1990 (DRA, 2009 อ้างใน Lawton, M. B. P., 2013) 

 - ให้ความส าคัญกับเศรษฐกิจอัจฉริยะ(smart economy) และภาคส่วนการออกแบบ
และวิจัย (R&D) จนได้รับแต่งต้ังให้เป็นเมืองแห่งวิทยาศาสตร์ยุโรป (European city of science) 
ในปี 2012 และเมืองแห่งการออกแบบโลก ( World Design Capital) ในปี 2014  

 เมืองดับลินมีนโยบายวางรากฐานการแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจในระดับประเทศ แต่กระนั้นก็
ตามการบรรลุเป้าหมาย ส่ิงท่ีเมืองแห่งนี้ให้ความส าคัญ คือ การพัฒนาพื้นท่ีสาธารณะในเมืองให้เป็น
พื้นท่ีแสดงงาน พื้นท่ีแสดงออกของผู้คน รวมไปถึง เป็นพื้นท่ีท่ีสร้างให้คนในเมืองเกิดความคิด
สร้างสรรค์ โดยใช้วัฒนธรรมเป็นตัวน า จนน าไปสู่การเป็นพื้นท่ีทางเศรษฐกิจของเมือง 

  
ท่ีมา: www.nrfuture.com 

Liverpool-UK 

เป้าหมายในการพัฒนา: เพื่อแก้ไขปัญหาทางกายภาพภายในเมือง 
ผู้มีส่วนร่วมในนโยบาย: รัฐบาลกลาง หน่วยงานท้องถิ่น ภาคอุตสาหกรรม 
ลักษณะการบริหารจัดการ: Top-Down หน่วยงานบริหารส่วนกลางควบคุมนโยบาย  
แนวคิดในการด าเนินนโยบาย: การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ควบคู่กับการอนุรักษ์วัฒนธรรม 

ภาพท่ี 2- 7: บรรยากาศของ Temple Bar 
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 เมืองลิเวอร์พูลเป็นเมืองท่ีเต็มไปด้วยอาคาร และถนนสายส าคัญทางประวัติศาสตร์ ถึงแม้อยู่
ห่างออกมาจากเมืองลอนดอน แต่กลับมีจ านวนอาคารมากท่ีสุดในประเทศหากเทียบกับเมืองอื่นๆ 
(Liverpool City Council, 2003 อ้างใน Lee, C. B., 2009) จากเมืองท่ีมีราคาท่ีดินต่ าและไม่มีใคร
สนใจ กลับกลายเป็นเมืองท่ีดึงดูดกลุ่มธุรกิจ และศิลปินเข้ามา โดยใช้ศักยภาพท่ีมีอยู่ในเมืองเดิม ไม่ว่า
จะเป็นรากฐานทางวัฒนธรรมและกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ผนวกเข้ากับการปรับเปล่ียนกายภาพและ
แก้ไขจุดอ่อนของเมือง จนกลายเป็นเมืองสร้างสรรค์อย่างท่ีเห็นในทุกวันนี้ ซึ่งเมืองลิเวอร์พูลเดิมก่อน
การพัฒนาประสบปัญหาท้ังโครงสร้างทางกายภาพ ไม่ว่าจะเป็นการขาดพื้นท่ีกิจกรรมส าหรับอาคารท่ี
อยู่ติดกับพื้นท่ีสาธารณะและถนน ความล้มเหลวในการใช้ประโยชน์พื้นท่ีริมน้ า อู่ต่อเรือ และส่ิง
อ านวยความสะดวกส าหรับเรือเฟอรี่  เมืองท่ีมีความน่าเบื่อและขาดชีวิตชีวาบนท้องถนน ฯลฯ
(Liverpool Vision, 2000 อ้างใน Lee, C. B., 2009) ด้วยเหตุนี้เองจึงน ามาสู่การพัฒนาเพื่อแก้ปัญหา
ทางกายภาพของเมืองคือ (Liverpool City Council, 2003 อ้างใน Lee, C. B., 2009)  

 - สร้างพื้นที่ส าหรับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของเมือง โดยการปรับปรุงพื้นท่ีและปรับเปล่ียน
ภูมิทัศน์เมืองอุตสาหกรรมเดิม ในบริเวณพื้นท่ีท่ีเรียกว่า Rope Walk ซึ่งเป็นพื้นท่ีส าหรับคลังสินค้า
และอาคารพาณิชย์ในศตวรรษท่ี 19 และยังคงลักษณะดังเช่นอดีตในปัจจุบัน (Lee, C. B., 2009) โดย
การน ามาใช้ประโยชน์ในลักษณะ mixed-use ให้เป็นท้ังท่ีอยู่อาศัย ส านักงาน และร้านอาหาร ในปี 
1998-2001 สาเหตุท่ีพื้นนี้ถูกพัฒนาเนื่องจากว่าบริเวณนี้มีธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องกับส่ือ ส่ิงพิมพ์ การ
ออกแบบ และการส่ือสาร (ดูภาพท่ี 2-7) 

  - ให้ความส าคัญในฐานะเป็นพื้นที่แห่งวัฒนธรรม เนื่องจากพื้นท่ีนี้ประกอบไปด้วยการเป็น
ท่ี ต้ั ง ขอ ง ศูนย์ ศิ ลปะและ เทค โน โลยี ส ร้ า ง สร ร ค์  (The Foundation for Art and Creative 
Technology- FACT) หมู่บ้านศิลปะ โรงงานวนิลา ย่านคนจีน และพื้นท่ีว่างกลางเมือง  

 - สนับสนุนการลงทุนของภาคธุรกิจ จึงท าให้พื้นท่ีเมืองเต็มไปด้วยการออกแบบ เพราะ
กลายเป็นแหล่งรวมของบาร์ ร้านกาแฟ อพาร์ทเมนต์ และส านักงาน ซึ่งท้ังหมดนี้เกิดขึ้นภายใต้
เงื่อนไขท่ีว่าด้วยการใช้ประโยชน์จากลักษณะของการเป็นเมืองอนุรักษ์  
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ท่ีมา: https://www.flickr.com, http://www.intelligentspace.com 

 ส่ิงท่ีเมืองลิเวอร์พูท า คือ การพัฒนาอาคาร หรือสถานท่ีท่ีมีความส าคัญในประวัติศาสตร์ และ
ส่งเสริมการพัฒนาธุรกิจท้องถิ่น จนในท่ีสุดสามารถน าพาเมืองแห่งนี้ให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีส าคัญ
ของประเทศได้  

Toronto-Canada 

เป้าหมายในการพัฒนา: เพื่อการยกระดับคุณภาพชีวิต และความเจริญทางเศรษฐกิจ 
ผู้มีส่วนร่วมในนโยบาย: หน่วยงานส่วนท้องถิ่น ประชาชน ผู้ประกอบการ ศิลปิน 
ลักษณะการบริหารจัดการ: เกิดจากการวางนโยบายของภาครัฐ (Top-Down) 
แนวคิดในการด าเนินนโยบาย: เมืองหลวงทางด้านวัฒนธรรมในระดับนานาชาติ และเป็นศูนย์กลางใน
การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมโดยใช้วัฒนธรรมเป็นตัวน า 

 โตรอนโตเป็นเมืองท่ีใหญ่ท่ีสุดในแคนนาดา มีลักษณะเฉกเช่นเดียวกับมหานครท่ีเป็นเมือง
สร้างสรรค์อีกหลายเมือง เป็นเมืองท่ีมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมจนได้ช่ือว่าเป็นเมืองท่ีมีความ
หลากหลายเช้ือชาติเมืองหนึ่งของโลก มีประชากรท่ีมีการศึกษา และมีกิจกรรมทางเศรษฐกิจจาก
อุตสาหกรรมท่ีใช้ความรู้ ด้วยสาเหตุนี้จึงกลายเป็นจุดแข็งของเมืองในการดึงดูดผู้คน รวมทั้งกลุ่มธุรกิจ 
อุตสาหกรรมต่างๆ ให้เข้ามาบนพื้นฐานความคิดท่ีว่า เมืองสร้างสรรค์ต้องสร้างให้เกิดคุณภาพชีวิตท่ีดี
แก่พลเมือง ซึ่งการด าเนินนโยบายเพื่อมุ่งสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ของโตรอนโต ได้แก่ (ดูภาพท่ี 2-8) 

ภาพท่ี 2- 8: บรรยากาศและผังของย่าน Rope Walks ใน Liver Pool 

https://www.flickr.com/
http://www.intelligentspace.com/
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 - สร้างความสมดุลระหว่างความต้องการสถาบันทางวัฒนธรรม และการสนับสนุน
กิจกรรมสร้างสรรค์จากรากหญ้า ดังจะเห็นได้จากการท่ีรัฐเป็นเจ้าของสถานบริการทางด้าน
วัฒนธรรม (Cultural Facilities) ถึง 30% ซึ่งมีผลต่อการก าหนดรูปแบบการใช้ชีวิตท่ีเกี่ยวข้องกับ
วัฒนธรรมในเมือง 

 - ออกแบบพื้นที่ให้สามารถท างานอย่างสร้างสรรค์และเล่นได้อย่างยั่งยืน 

 - เปิดโอกาสให้เกิดการลงทุนใหม่ๆ และดึงดูดการลงทุนจากต่างชาติ โดยใช้จุดแข็งของ
เมืองในเรื่องของความหลากหลายในการดึงดูดผู้มีความรู้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งความหลากหลายทางด้าน
ศิลปะ วัฒนธรรม และด้วยการเปิดกว้างให้กับวัฒนธรรมหลากหลายชาตินี้เอง ได้ท าให้เกิดการเติบโต
ในอุตสาหกรรมเทคโนโลยีข้ันสูง และเศรษฐกิจ มีผู้ลงทุนต่างชาติเข้ามาเป็นจ านวนมาก 

 - ส่งเสริมให้บริษัท ผู้ประกอบการ รวมไปถึงเยาวชนให้คิดอย่างสร้างสรรค์ 

 - จัดหาสาธารณูปโภคอย่างเป็นระบบ ซ่ึงเชื่อมโยงกิจกรรมสร้างสรรค์และทรัพยากร ดัง
จะเห็นได้จากสหพันธรัฐและรัฐบาลท้องถิ่นประกาศใช้งบประมาณในการลงทุนเพื่อเทศกาลภาพยนตร์
นานาชาติในโตรอนโตปี 2002 มีจ านวนอาชีพท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม  มีสัดส่วนประชากรท่ีจบ
การศึกษาสูงกว่าระดับมัธยมในระดับท่ีสูง มีมูลค่าของผลผลิตของอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม มีตลาด
ภาพยนตร์ภาษาอังกฤษท่ีใหญ่เป็นอันดับสามของโลก และอันดับสามในการผลิตส่ือโทรทัศน์ใน
อเมริกาเหนือ  

 

 

 

 

 

 

 

 

  
ท่ีมา: City of Toronto Economic Development Committee and Toronto City Council. 
(2011). Creative Capital Gains: An Action Plan for Toronto. 

ภาพท่ี 2- 9: บรรยากาศของเมือง Toronto 
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 โตรอนโตเป็นอีกเมืองท่ีให้ความส าคัญกับการพัฒนาพื้นท่ีท่ีท าให้ผู้คนในเมืองพัฒนาในเรื่อง
ของความคิดสร้างสรรค์ โดยให้ความส าคัญกับการพัฒนาพื้นท่ีสาธารณะ และสร้างสถานบริการทาง
วัฒนธรรมในหลายแห่งจนเกิดเป็นโครงข่ายท่ีส าคัญ จนน าไปสู่การดึงดูดกลุ่มธุรกิจและอุตสาหกรรม
ต่างๆ เข้ามา 

Kanazawa-Japan 

เป้าหมายในการพัฒนา: เพื่อการพัฒนาและสืบสานศิลปะพื้นบ้าน, แก้ปัญหาทางเศรษฐกิจ 
ผู้มีส่วนร่วมในนโยบาย: นายกเทศมนตรี ประชาชนชาวคานาซาว่า 
ลักษณะการบริหารจัดการ: ให้ทุกภาคส่วนเข้ามามีส่วนร่วมในการก าหนดนโยบายการพัฒนาเมือง 
แนวคิดในการด าเนินนโยบาย: ใช้ศิลปะและวัฒนธรรมในการเพิ่มมูลค่าให้กับเศรษฐกิจของเมือง 

 เมืองคานาซาว่าเป็นเมืองหลวงของจังหวัดอิชิกาว่า(Ishikawa) ต้ังอยู่ทางตอนกลางของ
ประเทศญี่ปุ่น มีพื้นท่ีส่วนหนึ่งติดกับภูเขาและทะเล ตัวเมืองต้ังอยู่ระหว่างแม่น้ า 2 สายคือ Saigawa 
และ Asanogawa ในยุคเมจิ (ช่วงหลังจากปี 1868) เมื่อเข้าสู่ยุคพัฒนาอุตสาหกรรม คานาซาว่าไม่ได้
ถูกพัฒนาให้เป็นเมืองอุตสาหกรรมเช่นเดียวกับในกรุงโตเกียว โอซากา และนาโกย่า ดังนั้นเมืองคานา
ซาว่าจึงเปล่ียนจากการเป็นเมืองผู้น าด้านอุตสาหกรรมเฉกเช่นเมืองใหญ่ๆ ในญี่ปุ่น สู่การเป็นเมืองฐาน
ทางเศรษฐกิจของย่านโฮคุริคุ (Hokuriku) หลังจากส้ินสุดสงครามโลกครั้งท่ี 2 ไม่นาน เนื่องจากเมือง
คานาซ่าว่าไม่ได้รับความเสียหายจากสงคราม  จึงท าให้ถนนและอาคารส าคัญทางประวัติศาสตร์ยังคง
อยู่  (www.kanazawa-tourism.com) มีการก่อต้ังมหาวิทยาลัยทางด้านศิลปะและหัตถกรรม
(Kanazawa Arts and Crafts University) เพื่อผลิตผู้น าการออกแบบอุตสาหกรรม และผู้มีพรสวรรค์ 
ให้กลายมาเป็นผู้ริเริ่มในหัตถกรรมพื้นบ้านของเมือง นอกจากนี้ยังเป็นผู้น าในการอนุรักษ์อาคารทาง
ประวัติศาสตร์ ความส าเร็จท่ีเห็นได้จากของการพัฒนาเมืองในช่วงนี้คือ การสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม
รวมไปถึงการให้ความรู้แก่ศิลปินผ่านทางการก่อต้ังหมู่บ้านศิลปะของพลเมืองคานาซาว่า( The 
Kanazawa Citizen’s Art Village) และพิพิธภัณฑ์ ถือเป็นช่วงเศรษฐกิจเฟื่องฟูของเมืองคานาซาว่า 
(Sasaki, M., 2010) แต่การเติบโตของอุตสาหกรรมหัตถกรรมในคานาซาว่าต้องหยุดชะงักช่วงครึ่ง
หลังปี 1980 โรงงานอุตสาหกรรมทอผ้าท่ีเติบโตมาอย่างต่อเนื่องลดลงอย่างมาก ซึ่งภาวะเศรษฐกิจ
ถดถอยในครั้งนี้ได้น าไปสู่การแก้ปัญหาและด าเนินการพัฒนาเมืองอันได้แก่ 

 - สร้างพื้นที่ส าหรับท างานศิลปหัตถกรรมของชาวเมือง เป็นการใช้ประโยชน์จากอาคารท่ี
ถูกท้ิงร้างอันเป็นผลพวงจากพิษเศรษฐกิจ โดยการปรับปรุงโรงงานปั่นด้าย และโกดังท่ีอยู่ติดกันท่ีถูก
ท้ิงร้างให้เป็นหมู่บ้านศิลปะของพลเมืองคานาซาว่า เพื่ออ านวยความสะดวกส าหรับท างานศิลปะ และ
เป็นพื้นท่ีต่อยอดทางความคิดส าหรับพลเมือง หลังจากเลิกจากงานประจ าในแต่ละวัน โดยสามารถใช้

http://www.kanazawa-tourism.com/
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บริการตลอด 24 ช่ัวโมง สถานท่ีแห่งนี้ถูกแบ่งออกเป็นส่ีส่วนได้แก่ สตูดิโอส าหรับฝึกซ้อมการแสดง 
สตูดิโอส าหรับดนตรี สตูดิโอเพื่อการสร้างสรรค์ท่ีใส่ใจส่ิงแวดล้อม และสตูดิโอส าหรับท างานศิลปะ 
ผู้ท าหน้าท่ีดูแลบริหารจัดการศูนย์แห่งนี้มี 2 คน จากการคัดเลือกของพลเมืองคานาซาว่า (Sasaki, 
M., 2010) 

 - สร้างสาธารณูปโภคพื้นฐานส าหรับการสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม อย่างเช่นการก่อสร้าง
พิพิธภัณฑ์ศิลปะ (ปี 2004) ซึ่งต้ังอยู่ใจกลางเมืองบนพื้นท่ีท่ีเคยเป็นศาลาว่าการจังหวัด พิพิธภัณฑ์แห่ง
นี้เป็นท่ีรวบรวมและจัดแสดงงานศิลปะร่วมสมัยจากท่ัวโลก และท่ีนี่เองท่ีได้จุดประเด็นให้เกิดการผลิต
ศิลปะพื้นบ้านและงานหัตถกรรมท้องถิ่น เป็นการผสมผสานระหว่างความสมัยใหม่และวัฒนธรรม
ด้ังเดิมเข้าด้วยกัน อีกท้ังโน้มน้าวให้เกิดนโยบายสนับสนุนวัฒนธรรมพื้นบ้าน และความสามารถทาง
ศิลปะของชาวเมือง  

 - ส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยให้ประชาชนมีส่วนร่วม โดยการชักชวนให้
โรงเรียนในท้องท่ี และประชาชนท่ัวไปในเมือง เข้ามามีส่วนร่วมในการท่องเท่ียวเชิงศึกษา
(educational tours) เรียกว่า “การล่องเรือพิพิธภัณฑ์” (museum cruise) ในท่ีสุดช่วง 5 ปีให้หลัง
พิพิธภัณฑ์แห่งนี้สามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวได้ถึง 1.5 ล้านคน ซึ่งเป็นจ านวนท่ีมากเป็น 3 เท่าของ
ประชากรในเมือง และเกิดเงินหมุนเวียนในเมือง ประมาณหมื่นล้านเยนนับต้ังแต่ปี 2008  

 - สนับสนุนกิจกรรมทางศิลปะและวัฒนธรรม ดังจะเห็นได้จากการสนับสนุนงบประมาณใน
การจัดนิทรรศการกลางแจ้ง ท าให้เมืองท่ีเคยเงียบเหงากลับมามีชีวิตชีวาอีกครั้ง วัตถุประสงค์คือเพื่อ
เปิดให้บุคคลท่ัวไปได้มีโอกาสชมงานศิลปะของศิลปินพื้นบ้าน และศิลปินท่ัวไปท่ีผลิตงานศิลปะ
พื้นบ้านและงานร่วมสมัย อีกท้ังเป็นพื้นท่ีแห่งการแลกเปล่ียนความรู้ทางศิลปะระหว่างศิลปินพื้นบ้าน 
และศิลปินรุ่นใหม่ๆ อีกด้วย 

 เมืองคานาซาว่าเป็นตัวอย่างของเมืองท่ีเริ่มการพัฒนาเมืองจากท้องถิ่น โดยใช้ศิลปะและ
วัฒนธรรม รวมท้ังภูมิปัญญาท่ีถูกถ่ายทอดมาจากรุ่นสู่รุ่นในการเพิ่มมูลค่าให้กับเศรษฐกิจของเมือง 
น าไปสู่การพัฒนาอุตสาหกรรมท้องถิ่นในรูปแบบใหม่ตามยุคสมัยท่ีเปล่ียนแปลงไปของประเทศญี่ปุ่น 
และนอกจากนี้การให้ความส าคัญกับการมีส่วนร่วมของประชาชนในเมืองกับภาครัฐ เป็นอีกปัจจัยท่ี
เมืองสร้างสรรค์แห่งนี้ประสบความส าเร็จ ไม่ว่าจะเป็นการสร้างพื้นท่ีให้เกิดการเรียนรู้ สามารถ
แลกเปล่ียนความรู้ซึ่งกันและกัน มีการจัดการประชุมเมืองสร้างสรรค์ท่ีเชิญผู้เช่ียวชาญจากหลายสาขา
อาชีพ ท้ังประชาชนท่ัวไปและหน่วยงานรัฐมาร่วมกันวางนโยบายและตัดสินใจร่วมกันในนโยบาย
สาธารณะ จนน าไปสู่การเข้าร่วมเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์โลก UNESCO ในปี 2008 และได้รับการ
ประกาศให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านหัตถกรรมพื้นบ้านในปี 2009 
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ท่ีมา: http://www.artvillage.gr.jp 

Yokohama-Japan 

เป้าหมายในการพัฒนา: เพื่อการฟื้นฟูเมืองท่ีเส่ือมโทรมจากภาวะเศรษฐกิจ 
ผู้มีส่วนร่วมในนโยบาย: นายกเทศมนตรี, ภาคเอกชน, NGO 
ลักษณะการบริหารจัดการ: เกิดจากการวางนโยบายของภาครัฐ (Top-Down) 
แนวคิดในการด าเนินนโยบาย: ศิลปะและวัฒนธรรมเป็นปัจจัยส าคัญในการฟื้นฟูเมือง 

 จากความส าคัญของการเป็นเมืองท่าเรือตั้งแต่ยุคเอโดะ ต่อเนื่องมาจนถึงยุคเมจิ ท าให้เมือง
โยโกฮามา(Yokohama) เมืองท่าท่ีมีความส าคัญต่อเศรษฐกิจในญี่ปุ่นมาเป็นเวลานาน กลายเป็นเมือง
อุตสาหกรรมหนักขนาดใหญ่ในปี 1800-1900 ด้วยความส าคัญเหล่านี้ จึงท าให้ในช่วงสงครามโลกครั้ง
ท่ี 2 ต้องตกเป็นเป้าในการท้ิงระเบิดของสหรัฐอเมริกาในปี 1915 และภายหลังสงครามส้ินสุดลง เมือง
แห่งนี้ไม่ได้รับการฟื้นฟูเนื่องจากอยู่ภายใต้การปกครองของกองทัพสหรัฐฯ จนกระท่ังได้รับคืนพื้นท่ี
ส่วนใหญ่ในปี 1936 นายกเทศมนตรีของเมืองจึงตัดสินใจฟื้นฟูเมืองด้วยโครงการต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น
ฟื้นฟูพื้นท่ีศูนย์กลางเมือง พื้นท่ีริมน้ า พื้นท่ีส าหรับอยู่อาศัย การสร้างระบบรถไฟใต้ดิน การสร้างถนน
วงแหวนรอบเมือง เป็นต้น (Yokohama National University, 2012) จนท าให้เมืองโยโกฮามา
กลับมารุ่งเรืองอีกครั้ง และกลายเป็นศูนย์กลางอุตสาหกรรมหนักท่ีใหญ่ท่ีสุดของญี่ปุ่น แต่ทว่าเมื่อเกิด
วิกฤติการณ์ทางเศรษฐกิจ (ยุคฟองสบู่แตก) ในปี 1990 ซึ่งเป็นผลจากการท่ีเศรษฐกิจในญี่ปุ่นขยายตัว
อย่ารวดเร็ว ส่งผลให้ราคาอสังหาริมทรัพย์และหุ้นปรับตัวสูงขึ้น (กอบศักด์ิ, 2010) เมืองโยโกโฮมา
ได้รับผลกระทบตามไปด้วย โรงงานหลายแห่งถูกท้ิงร้าง เกิดพื้นท่ีเส่ือมโทรมหลายแห่ง จึงมีแนวคิดใน
การฟื้นฟูเมืองอีกครั้ง แต่ครั้งนี้ไม่ได้เป็นการพัฒนาสาธารณูปโภคพื้นฐานขนาดใหญ่เช่นเดียวกับเมื่อ
ครั้งท่ีฟื้นฟูเมืองในสมัยหลังสงคราม แต่เป็นการน าเอาวิสัยทัศน์เรื่องเมืองสร้างสรรค์ โดยใช้ศิลปะและ
วัฒนธรรมเป็นปัจจัยส าคัญในการขับเคล่ือนเมือง ได้แก่ (Sasaki, M., 2010) (ดูภาพท่ี 2-10) 

ภาพท่ี 2- 10: บรรยากาศของ Art village in Kanazawa 
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 - สร้างสิ่งแวดล้อมที่เอื้อต่อการสร้างสรรค์ ท่ีซึ่งศิลปินและกลุ่มคนท่ีท างานด้านการใช้
ความคิดสร้างสรรค์ต้องการอยู่อาศัย 

 - สร้างกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์(Industrial cluster) เพื่อกระตุ้นให้เกิดกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจ 

 - ใช้ประโยชน์จากสินทรัพย์ที่มีอยู่เดิม อย่างเช่นอาคารส านักงานโยโกฮามาเมืองสร้างสรรค์ 
และย่านศูนย์กลางสร้างสรรค์ (creative core district) ได้ถูกสร้างขึ้นในพื้นท่ีใกล้เคียงกับท่าเรือ โดย
ใช้ประโยชน์จากอาคารทางประวัติศาสตร์ ท้ังอาคารท่ีเคยเป็นธนาคารเก่า โกดังเก็บสินค้า และอาคาร
ส านักงานท่ีไมได้ใช้งาน เพื่อสร้างสรรค์พื้นท่ีส าหรับศิลปิน ประชาชนท่ัวไป และผู้ท่ีท างานสร้างสรรค์
ต่างๆ 

 - ใช้ประโยชน์จากความคิดริเร่ิมของประชาชนทางด้านศิลปะและวัฒนธรรม  ดังเช่น
แนวคิดการฟื้นฟูย่านเส่ือมโทรมจากอาคารท่ีไม่ได้ใช้งาน โดยใช้ศิลปะเป็นปัจจัยขับเคล่ือน ได้แก่ 
Kogane Cho Bazaar of Yokohama ตึกแถวร้านค้าประมาณ 250 ร้านค้า ซึ่งต้ังอยู่ในบริเวณท่ีเคย
เป็นย่านอิทธิพลการค้าในช่วงหลังสงครามภายหลังจากปิดตัวลง ให้เป็นสตูดิโอ และร้านค้าจ าหน่าย
และผลิตผลงานศิลปะ (ดูภาพท่ี 2-11) 

 เมืองท่ีมีความส าคัญในเศรษฐกิจญี่ปุ่นแห่งนี้ เมื่อถึงสภาวะท่ีต้องฟื้นฟูเมืองขึ้นมาใหม่ กับให้
ความส าคัญกับพื้นท่ีสาธารณะในเมือง เพื่อพัฒนาผู้คนให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ มากกว่าการเน้นไป
ท่ีการพัฒนาด้านอุตสาหกรรมหรือเศรษฐกิจ และในท่ีสุดความพยายามของเมืองแห่งนี้ก็ประสบ
ความส าเร็จ และน าไปสู่การเป็นพื้นท่ีทางเศรษฐกิจท่ีส าคัญอีกครั้ง ท่ีนอกเหนือจากการเป็นพื้นท่ีทาง
อุตสาหกรรม แต่กลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวที่ส าคัญของประเทศญี่ปุ่นอีกด้วย 

 

 

 

 

 
ท่ีมา: http://skift.com/wp-content/uploads/2013/05/photolibrary03.jpg 
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/9/92/Akarenga_Yokohama_2012.jpg 

 

ภาพท่ี 2- 11: บรรยากาศของเมือง Yokohama 

http://skift.com/wp-content/uploads/2013/05/photolibrary03.jpg
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/9/92/Akarenga_Yokohama_2012.jpg
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ท่ีมา: http://www.yokohamatriennale.jp, http://www.koganecho.net/koganecho-bazaar-
2015 

Bandung-Indonesia 

เป้าหมายในการพัฒนา: ได้รับการช้ีน าจากประเทศตะวันตก 
ผู้มีส่วนร่วมในนโยบาย: รัฐบาลกลาง, The British Council 
ลักษณะการบริหารจัดการ: top-bottom หน่วยงานบริหารส่วนกลางควบคุมนโยบาย  

 บันดุงเป็นเมืองเอกบนเกาะชวาตะวันตก เมืองท่ีมีประชากรมากเป็นอันดับ 3 ของอินโดนีเซีย 
ด้วยลักษณะทางกายภาพ ไม่ว่าจะเป็นลักษณะของเมืองท่ีถูกโอบล้อมด้วยทิวเขา มีภูมิประเทศท่ี
สวยงาม มีภูมิอากาศท่ีเย็นสบาย จึงท าให้เมืองบันดุงได้ช่ือว่า ‘ปารีสแห่งอินโดนีเซีย’ แต่ส่ิงท่ีน าพาให้
อินโดนีเซียก้าวสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์นี้ เริ่มต้นจากการน าแนวคิดเรื่องเศรษฐกิจสร้างสรรค์เข้ามา
ของอังกฤษ (The British Council) เพราะเห็นว่ามีทรัพยากรท่ีจ าเป็นต่อการพัฒนา และรัฐบาลกลาง
เริ่มด าเนินการร่างกลยุทธ์เพื่อส่งเริมการเติบโตของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในนโยบายทางเศรษฐกิจของอินโดนีเซียในปี 2006 หลังจากนั้นรัฐบาล
กลางสนับสนุนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยปล่อยร่างแผนการส าหรับอุตสาหกรรมสร้ างสรรค์โดยให้
อังกฤษเข้ามาช่วยวางนโยบาย และขนานนามเมืองบันดุงให้เป็นเมืองน าร่องของเมืองสร้างสรรค์แห่ง
เอเชียในปี 2008 และเริ่มด าเนินการตามแผนปีในปี 2009 โดยผู้ว่าการรัฐชวาตะวันตกและเมืองบัน
ดุง เพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ และในเวลาเดียวกันมีการตั้งกระทรวงใหม่คือ กระทรวงการ
ท่องเท่ียวและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Ministry of Tourism and Creativity Economy) โดยกิจกรรม
ต่างๆ ท่ีเกิดขึ้นรวมทั้งนโยบายท่ีก าหนดขึ้นมา ได้รับอิทธิพลจากอังกฤษท้ังส้ิน การด าเนินนโยบายของ
เมืองบันดุงมี 2 ส่วนส าคัญหลักคือ (Cohen, 2015) (ดูภาพท่ี 2-12) 

 - การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยพัฒนาเรื่องบุคลากรเพื่อท างานในอุตสาหกรรมท่ี
เกี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์  

ภาพท่ี 2- 12: บรรยากาศของ Koganecho Bazaar of Yokohama 

http://www.yokohamatriennale.jp/2014/event/images/24.jpg
http://www.koganecho.net/koganecho-bazaar-2015
http://www.koganecho.net/koganecho-bazaar-2015
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 - สนับสนุนการเผยแพร่งานออกแบบ  โดยมีการสนับสนุนในเรื่องของงบประมาณในการจัด
งานเอ็กซ์โปด้านการออกแบบ ให้เงินทุนไปอบรมและดูงาน รวมไปถึงการส่งผู้เช่ียวชาญมาให้ความรู้ 
และอบรมให้กับผู้ประกอบการรุ่นใหม่ 

 - การจัดกิจกรรมทางศิลปวัฒนธรรมภายในเมือง ไม่ว่าจะเป็นเทศกาลต่างๆ ยกตัวอย่าง
เช่น การจัดเทศกาลดนตรีและวัฒนธรรม เป็นต้น 

 เมืองเล็กๆ อย่างเช่นเมืองบันดุงในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ วางนโยบายในทางด้าน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยมีการพัฒนากลุ่มคนท่ีท างานเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของเมือง
เป็นส าคัญ แต่อย่างไรก็ตามก็ปฏิเสธไม่ได้ว่า การให้ความส าคัญกับพื้นเล็กๆ ในเมือง เป็นปัจจัย
สนับสนุนหนึ่งในการขับเคล่ือนเมืองให้บรรลุเป้าหมายได้ ดังจะเห็นได้จากการมีพื้นท่ีจัดกิจกรรมทาง
วัฒนธรรมในเมือง การสนับสนุนการเผยแพร่ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมท้องถิ่น และการเปิดโอกาสให้
ผู้คนในเมืองได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับศิลปวัฒนธรรม   

 

 
ท่ีมา: www.asianurbanepicenters.com, www.orangesmile.com 
www.asianurbanepicenters.com http://www.bccf-bdg.com 
 2.2.2 สรุปลักษณะพื้นที่ที่เกิดขึ้นในเมืองสร้างสรรค์จากกรณีศึกษา 

 จากกรณีศึกษาแสดงให้เห็นว่าเหตุผลและความจ าเป็นท่ีแต่ละเมืองน าแนวความคิดเรื่องเมือง
สร้างสรรค์มาใช้ มีด้วยกัน 2 ประเด็น คือ ประเด็นแรกเพื่อแก้ไขปัญหาของเมือง ซึ่งโดยส่วนใหญ่เป็น
ปัญหาทางเศรษฐกิจ ประเด็นท่ีสองเป็นเรื่องของกระแส ท่ีน าแนวคิดเมืองสร้างสรรค์เข้ามาเพื่อการ
พัฒนาเศรษฐกิจให้ก้าวหน้า สามารถแข่งขันกับนานาชาติ หรือแสดงตัวตนในเวทีโลก แต่ส่ิงแรกท่ี

ภาพท่ี 2- 13: บรรยากาศของเมือง Bandung ประเทศอินโดนีเซีย 

http://www.asianurbanepicenters.com/
http://www.orangesmile.com/
http://www.asianurbanepicenters.com/
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เมืองเหล่านี้ด าเนินการไม่ใช่การพัฒนาเศรษฐกิจหรืออุตสาหกรรมสร้างสรรค์เพียงอย่างเดียว แต่กลับ
ด าเนินการพัฒนาพื้นท่ีเล็กๆ ในเมือง หรือก็คือการสร้างส่ิงแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการพัฒนาศักยภาพของ
พลเมืองในเมือง ไม่ว่าจะเป็นการสร้างพื้นท่ีแห่งโอกาส ท้ังพื้นท่ีท่ีเปิดโอกาสในการเรียนรู้ พื้นท่ีท่ีเปิด
โอกาสในการแสดงออก ท่ีน าไปสู่การพัฒนาด้านอื่นๆ อย่างเช่นการพัฒนาด้านเศรษฐกิจ  

 ส่ิงท่ีปรากฏออกมาให้เห็นเป็นรูปธรรมท่ีเห็นเด่นชัด คือ การสร้างสาธารณูปการพื้นฐาน หรือ
พื้นท่ีท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม เพื่อใช้เป็นพื้นท่ีรวมกลุ่มคนสร้างสรรค์ เป็นพื้นท่ีสร้างสรรค์งาน หรือ
เป็นพื้นท่ีแห่งการเรียนรู้เพื่อการพัฒนาให้มีความคิดสร้างสรรค์ ตลอดจนเป็นพื้นท่ีทางเศรษฐกิจท่ี
ส าคัญของเมือง โดยภาครัฐมีส่วนส าคัญในการก าหนดนโยบายและด าเนินการ โดยสรุปแล้วลักษณะ
พื้นท่ีส าหรับการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์มีดังต่อไปนี้ 

  1) เป็นพื้นที่ที่มีการใช้ประโยชน์จากพื้นที่ว่างหรือพื้นที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ ใน
ลักษณะ mixed-uses 

 ไม่ว่าจะเป็นรูปแบบการสร้างพื้นท่ีหรืออาคารขึ้นมาใหม่ หรือเป็นการพัฒนาพื้นท่ีทาง
วัฒนธรรมเดิม แต่โดยส่วนใหญ่แล้วเริ่มต้นจากพื้นท่ีหรืออาคารท่ีไม่ใช้งานเพราะมีต้นทุนต่ าท่ีสุด และ
หากมีรากฐานหรือเรื่องเล่าทางประวัติศาสตร์ หรือแม้กระท่ังเรื่องราวที่เคยโลดแล่นอยู่นั้น ยิ่งน าไปสู่
การสร้างความสัมพันธ์กับชุมชนเมืองโดยรอบในลักษณะการใช้ประโยชน์แบบ mixed-uses อันจะ
เอื้อต่อการสร้างสภาพแวดล้อมสร้างสรรค์ต่อไป มีด้วยกัน 2 ลักษณะคือ 

 - พื้น ท่ี  หรือก ลุ่มอาคาร ท่ีมีความส า คัญทางประวั ติศาสตร์  (Historic abandoned 
buildings) พื้นท่ีหรือกลุ่มอาคารเหล่านี้มีประวัติศาสตร์ หรือเรื่องราวในตัว มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ 

 - พื้นท่ีโล่งว่างท่ีไม่ได้ใช้งาน (Vacant spaces) ไม่ได้มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์เหมือนอย่าง
พื้นท่ีกลุ่มแรก แต่หลังจากพัฒนาผ่านช่วงเวลาหนึ่งไป พื้นท่ีเหล่านี้สร้างเรื่องราวและประวัติศาสตร์
ของมันขึ้นมาใหม่ จนกลายเป็นพื้นท่ีท่ีส าคัญ  

 2) เป็นพื้นที่แห่งการเริ่มต้นธุรกิจสร้างสรรค์ขนาดเล็ก(SME)  

 คงปฏิเสธไม่ได้ว่าการเสริมสร้างความก้าวหน้าทางเศรษฐกิจ คือ กลยุทธ์หลักอันหนึ่งท่ี
น ามาใช้ในเมืองสร้างสรรค์ โดยการส่งเสริมและเกื้อหนุนให้เกิดการพัฒนาการผลิตหรือการสร้างสรรค์
ธุรกิจในรูปแบบใหม่ๆ เพราะฉะนั้นการจัดหาพื้นท่ีเพื่อเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการสร้างสรรค์ ศิลปิน 
รวมถึงช่างฝีมือท้องถิ่น ได้เข้ามาพัฒนางาน พบปะสังสรรค์ และพูดคุยแลกเปล่ียนข้อมูลระหว่างกัน
เพื่อสร้างเครือข่าย จึงเป็นส่ิงส าคัญของการเริ่มต้นการพัฒนา จากธุรกิจเล็กๆ ท่ีสร้างสรรค์น าไปสู่การ
พัฒนาเศรษฐกิจในระดับภูมิภาคได้ ในขณะเดียวกันเป็นการสนับสนุนผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น หรือรักษาให้
ด ารงอยู่ได้ยาวนาน 
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 3) มีการกระจายตัวสู่ย่านต่างๆ ของเมือง แต่มีเครือข่ายที่ยึดโยงพื้นที่แห่งนี้ ให้มี
ปฏิสัมพันธ์ต่อกัน 

 การกระจายพื้น ท่ีเพื่อรองรับกิจกรรมสร้างสรร ค์เหล่านี้ไปสู่ย่านต่างๆ ในเมือง แต่
ขณะเดียวกันพื้นท่ีเหล่านี้ต่างมีกิจกรรมบางอย่าง หรือมีการส่งเสริมประโยชน์ร่วมกันไม่ทางใดก็ทาง
หนึ่ง ท้ังนี้ก็เพื่อสร้างความเข้มแข็งให้กับผู้ประกอบการ ชุมชน และประชาชนได้ส่วนร่วม 

 4) เป็นพื้นที่ที่รวมองค์กร หรือสถาบันต่างๆ เข้าไว้ด้วยกัน 

 พื้นท่ีเหล่านี้มีองค์กรหรือสถาบันรวมตัวกันมากกว่าหนึ่ง ไม่ว่าจะเป็นภาคประชาชน 
ภาคอุตสาหกรรม ภาครัฐ ท้ังนี้เป็นเพราะการน าไปสู่นโยบาย จ าเป็นต้องได้รับความร่วมมือจากหลาย
ฝ่าย 

 5) เป็นพื้นที่แสดงความคิด หรือผลงาน ที่เก่ียวกับทางด้านศิลปะ และวัฒนธรรม 

 จะเห็นได้ว่านอกจากพื้นท่ีสร้างสรรค์เหล่านี้มีส่วนท่ีเป็นพื้นท่ีสาธารณะเพื่อแสดงผลงาน
ศิลปะ ท่ีแสดงออกซึ่งวัฒนธรรมท้องถิ่น หรือเสนอผลงานใหม่ๆ ออกสู่สาธารณะ  

 6) เป็นพื้นที่ที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยว จนกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ โดยส่วน
ใหญ่แล้วพื้นท่ีเหล่านี้มีลักษณะเป็นพื้นท่ีดึงดูดผู้คนให้เข้ามา ด้วยกิจกรรมทางวัฒนธรรมเป็นหลัก 

 7) เป็นพื้นที่ที่สนับสนุนกิจกรรมทางวัฒนธรรมของเมือง 

 จะเห็นได้ว่าการสร้างสาธารณูปการ หรือส่ิงอ านวยความสะดวกต่างๆ เพื่อรองรับกิจกรรม
สร้างสรรค์ คนสร้างสรรค์ และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งกิจกรรมทางวัฒนธรรมของ
เมือง 
 แต่อย่างไรก็ตามพื้นท่ีท่ีเรียกว่าสถานบริการทางวัฒนธรรมเหล่านี้ หากอยู่ในบริบทของ
ประเทศไทยแล้ว จะไม่สามารถเข้าถึงพื้นท่ีได้ทุกคน เช่น กลุ่มคนท่ีไม่ได้ท างานสายงานสร้างสรรค์ 
กลุ่ม Informal Sector หรือแม้กระท่ังกลุ่มคนชายขอบ เป็นต้น เพราะฉะนั้นหากวิเคราะห์ถึงลักษณะ
ของพื้นท่ีท่ีเรียกว่า “สถานบริการทางวัฒนธรรม” ในเมืองสร้างสรรค์พบว่า พื้นท่ีท่ีมีคุณสมบัติดังท่ี
กล่าวมาข้างต้นภายใต้บริบทของประเทศไทย คือ พื้นท่ีท่ีเรียกว่า “ตลาดนัด” เพราะเป็นสถานท่ีท่ีเกิด
จากการใช้พื้นท่ีแบบผสมผสาน ไม่เฉพาะเจาะจง แต่เต็มไปด้วยกิจกรรมและทรัพยากรทางวัฒนธรรม 
มีผู้ประกอบการรายย่อยเป็นผู้ขับเคล่ือนในการสร้างกิจกรรม ในขณะท่ีกลไกทางเศรษฐกิจท่ีก่อให้เกิด
ปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ซื้อและผู้ขายก าลังด าเนินไป กลับมีอีกกลไกท่ีแฝงตัวอยู่ ในระบบนั้นก็คือ กลไก
ทางวัฒนธรรม เพื่อให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของตลาดนัดกับการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ในบริบทแบบ
ไทย จึงท ากาศึกษาถึงนิยาม กลไกและบทบาทของตลาดนัดในหัวข้อถัดไป 
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2.3 แนวความคิดเก่ียวกับตลาดนัด และงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับตลาดนัดจตุจักร 

 2.3.1 แนวความคิด และงานวิจัยที่เก่ียวกับตลาด และตลาดนัด 

 ตลาดถูกนิยามไว้เป็น 3 แนวทางด้วยกันคือ 

 1) ตลาดคือสัญลักษณ์ของความเป็นเมือง 

  “ตลาด” ถือว่ามีบทบาทส าคัญในการขับเคล่ือนเมืองตามท่ี Max Weber ได้กล่าวไว้ว่า 
“ชุมชนท่ีเรียกว่าเป็นเมือง (Urban) ได้นั้นต้องประกอบด้วยตลาด เพราะว่าตลาดคือสัญลักษณ์ของ
ความเป็นเมือง เป็นสัญลักษณ์ของวิถีชีวิตชุมชนท่ีได้พัฒนาถึงขั้นท่ีมีการแบ่งงานกันท า เกิดเป็นอาชีพ
ต่างๆ ประกอบกับมีเทคโนโลยีต่างๆ ส่งผลให้ชุมชนนั้นมีชีวิตชีวา มีเศรษฐกิจท่ีคึกคัก มีการ
แลกเปล่ียนหมุนเวียนของสินค้าและเงินทอง ท าให้เครื่องอุปโภค-บริโภคมีความหลากหลายมากขึ้น 
ขณะเดียวกันชีวิตสังคมในชุมชนนั้นถูกแบ่งแยกตามเศรษฐกิจ ผู้คนเกิดความแตกต่างทางความคิดเห็น
และผลประโยชน์ ด้วยเหตุนี้ชุมชนเมืองจึงมีการเคล่ือนไหว มีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา แตกต่าง
ไปจากชีวิตอันหยุดนิ่งอยู่กับท่ีของชุมชนศักดินาในชนบทท่ัวๆไป” (อ้างในเกียรติ จิวะกุลและคณะ, 
2525, หน้า 287)  

 2) ตลาดเป็นพื้นที่แข่งขันกันทางอ านาจ 

 บาร์กติน (Bakhtin, 1990) (อ้างในปฐมวงศ์ เชียสวัสด์ิ , 2555) ได้กล่าวว่า “ตลาดเป็น
สถานท่ีอภิสิทธิ์และเป็นสถานท่ีท่ีต้องเผชิญกับแรงกดดันสองข้าง ข้างหนึ่งคือระบบชนช้ันและ
โครงสร้างทางสังคม อีกด้านคือการจัดการระบบของรัฐ ดังนั้นตลาดจึงเป็นท่ีสัมพันธ์กับอ านาจ เป็น
พื้นท่ีกลางท่ีอ านาจทางการเมืองส่งผ่านค่านิยมของรัฐไปยังประชาชน (ไม่ว่าจะเป็นการจัดระเบียบ
พื้นท่ี การจัดระเบียบทางสินค้า การตรวจคุณภาพสินค้า และการจัดเก็บภาษี) แต่ในขณะเดียวกัน
ตลาดเป็นท่ีท่ีเปิดให้เกิดการต่อรองและต่อต้านอ านาจท่ีเหนือกว่า ผ่านการนินทา การพูดคุย
แลกเปล่ียนข่าวสาร และการแสดงออกอย่างอิสระของผู้คนท่ีมาตลาด เพื่อหลีกเล่ียงความจริงของชีวิต
ท่ีถูกจัดระเบียบไว้ (Hutson, 2000, p.123-149) ด้วยเหตุนี้จึงท าให้พื้นท่ีตลาดจอแจ สับสนวุ่นวาย 
และท าหน้าท่ีดึงดูดผู้คนเข้ามา  

 นอกจากนี้ตลาดในบทบาทท่ีคาร์ล โปลันยี (Karl Polanyi) นักประวัติศาสตร์เศรษฐกิจได้ให้
ความเห็นไว้ว่า“ตลาดมีบทบาทมาแทนท่ีระบบศีลธรรม ตลาดสมัยใหม่ปฏิเสธระบบศีลธรรมเดิมใน
เรื่องประโยชน์ของสังคม ในระบบตลาดเสรีท่ีมีการแลกเปล่ียนโดยใช้เงินเป็นส่ือกลาง มีการต้ังราคา
ตายตัว เมื่อจ่ายเงินแล้วความสัมพันธ์ก็ส้ินสุดลง ไม่มีพันธะในการพึ่งพากันอีกต่อไป ตลาดจึงเป็น
สนามประลองในเชิงอ านาจผ่านค่านิยมทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ และการครอบง าเชิงวัฒนธรรม 
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การตลาดมีอ านาจในการก าหนดความเป็นอื่นโดยวาทกรรมการค้าด้วย (อ้างในปฐมวงศ์ เชียสวัสด์ิ, 
2555) 

 2) ตลาดเป็นสิ่งประดิษฐ์ทางวัฒนธรรม 

 ตามท่ีพอล อเล็กซานเดอร์ กล่าวว่าตลาดอยู่ในฐานะส่ิงประดิษฐ์ทางวัฒนธรรม (นฤพนธ์ ด้วง
วิเศษ., 2551) 

 สตีเฟ่น กัดแมน(1986) กล่าวว่าพฤติกรรมทางเศรษฐกิจของมนุษย์เป็นส่ิงท่ีหล่อหลอมมาจาก
วัฒนธรรม เพราะฉะนั้นรูปแบบตลาดจึงเป็นส่ิงท่ีหล่อหลอมมาจากสังคม (นฤพนธ์ ด้วงวิเศษ., 2551) 

 กิตติพร ใจบุญ (2543, หน้า 21) ได้ให้ความหมายว่า ตลาดเป็นแหล่งซื้อขายแลกเปล่ียน
สินค้า มีการเปล่ียนแปลงและพัฒนาท้ังในด้านท่ีต้ัง รูปแบบ ตลอดจนประเภทของสินค้าตาม
สภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจ สังคม การเมือง ตลอดจนความก้าวหน้าทางด้านเทคโนโลยีซึ่งเปล่ียนไป
ในแต่ละสมัย  

 ถึงแม้ว่าค านิยามและบทบาทของตลาดมีขอบเขตท่ีกว้างและแตกต่างกันออกไป แต่โดยสรุป
แล้วตลาดมีความหมายในเชิงเป็นพื้นท่ีทางเศรษฐกิจท่ีมีความสัมพันธ์กับโครงสร้างทางสังคม เพราะ
เป็นหนึ่งในส่ิงประดิษฐ์ทางวัฒนธรรม โดยมีบทบาทในฐานะเป็นกลไกในการขับเคล่ือนเมือง เพราะ
เป็นพื้นท่ีท่ีมีการเคล่ือนไหวตลอดเวลา นอกจากนี้ยังเป็นพื้นท่ีท่ีเปิดให้ผู้คนแสดงออกอย่างอิสระ มี
การแข่งขันกันและเป็นพื้นท่ีต่อรองในเชิงอ านาจไม่ว่าจะเป็นระหว่างรัฐกับประชาชน หรือประชาชน
ด้วยกันเอง ท าให้เกิดลักษณะตลาดท่ีหลากหลายประเภท โดยถูกแบ่งประเภทแตกต่างกันไปท้ังในเชิง
เศรษฐศาสตร์ สังคมศาสตร์ และกายภาพ  ในเชิงเศรษฐศาสตร์ตลาดปรากฏให้เห็นเป็นรูปธรรม
หรือไม่ก็ตาม แต่หากมีผู้ซื้อและผู้ขายก็ท าให้เกิดตลาด ในขณะท่ีในเชิงสังคมตลาดคือแหล่งรวม
วัฒนธรรมของเมือง ส่วนเชิงกายภาพพิจารณาลักษณะภายนอกของตลาด ซึ่งมีการแบ่งประเภทตาม
ลักษณะทางกายภาพไว้ ได้แก่ (https://en.wikipedia.org/wiki/Market) 

 - บาซาร์ (Bazaar) เป็นตลาดท่ีมีท่ีต้ังถาวรในพื้นท่ีปิดล้อม เป็นพื้นท่ีส าหรับท าการค้า หรือ
ถนนท่ีเต็มไปด้วยร้านค้าท้ังสองข้างทาง ต้นก าเนิดมาจากประเทศแถบอาหรับ ("Bazaar". 
Dictionary.com, LLC. Retrieved 11 March 2015.) 

 - ตลาดเกษตรกร (Farmer’s market) เป็นตลาดท่ีขายอาหารสดจากเกษตรกรโดยตรง ไม่
ว่าจะเป็นผัก ผลไม้ เนื้อสัตว์ หรือผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรอื่นๆ  มีท้ั งต้ังขายกลางแจ้งและในร่ม 
( "The Difference Between Public Markets and Farmers Markets". 7th street public 
market, Charlotte NC USA.) 

https://en.wikipedia.org/wiki/Market
http://dictionary.reference.com/browse/bazaar
http://www.7thstreetpublicmarket.com/2012/the-difference-between-public-markets-and-farmers-markets/
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 - ตลาดปลา (Fish’s market) ตลาดปลาเป็นพื้นท่ีการค้าท่ีขายผลิตภัณฑ์จากปลา โดยส่วน
ใหญ่เป็นตลาดค้าส่งระหว่างชาวประมงกับพ่อค้า และอาจจะมีการขายอาหารทะเลให้ผู้บริโภคท่ัวไป
เช่นกัน (Bestor TC, 2004) 

 - ตลาดเปิดท้ายขายของ (Flea market) เป็นรูปแบบหนึ่งของ ท่ีผู้ขายมาเช่าพื้นท่ีส าหรับ
ท าการค้า มีท้ังท่ีต้ังอยู่กลางแจ้งโดยใช้พื้นท่ีลานจอดรถ เต็นท์ และภายในอาคาร มีท้ังสินค้าท่ีมี
คุณภาพต่ า กับสินค้าท่ีมีราคาสูงอย่างเช่นของเก่า ของสะสม หรือของสด อย่างเช่นอาหาร เบเกอรี่ 
หรือต้นไม้  เป็น ต้น เป็นตลาดท่ีมี เฉพาะช่วง เวลา ( "Flea market". Dictionary.com. 1998. 
Retrieved February 12, 2012.) 

 - ตลาดน้ า (Floating market) เป็นตลาดท่ีขายสินค้าบนเรือ โดยส่วนใหญ่ตลาดน้ าเป็น
สถานท่ีส าหรับดึงดูดนักท่องเท่ียวมากกว่าเป็นตลาดท่ีใช้ในชีวิตประจ าวัน 

 - ร้านสะดวกซ้ือ (Grocery store) เป็นร้านค้าท่ีรวมสินค้าท่ีจ าเป็นในชีวิตประจ าวัน ไม่ว่า
จะเป็นของกิน ของใช้ มีขนาดไม่ใหญ่หากเทียบกับซุปเปอร์มาร์เกต (Oxford English Dictionary, 
2nd Edition, 1989) 

 - ตลาดในจัตุรัสกลางเมือง (Market square หรือ Marketplace) เป็นลักษณะท่ีพบเห็น
ได้ในประเทศยุโรป หรือประเทศท่ีเคยเป็นอาณานิคม เป็นพื้นท่ีเปิดโล่งหรือมีหลังคาปกคลุมถาวร 
ลักษณะเป็นจัตุรัสใจกลางเมืองท่ีมีร้านค้าด้ังเดิมต้ังอยู่โดยรอบ บางแห่งมีสถานท่ีท่ีเป็นแลนด์มาร์ค
ส าคัญต้ังอยู่ อย่างเช่นโบสถ์ โรงแรม สถานท่ีราชการ เป็นต้น (The World's Best Squares, PPS 
website, Making Places, December 2005) 

 - ตลาดเมือง (Market town) เดิมทีเป็นตลาดของยุโรปในยุคกลาง ซึ่งถูกแยกออกมาจาก
หมู่บ้านและเมือง ("National Market Traders' Federation". Rosiewinterton.co.uk. Retrieved 
3 January 2011.) 

 - พื้นที่การค้า (Marketplace) เป็นสถานท่ีรวมผู้ซื้อและผู้ขายด้วยกัน มีท้ังแบบค้าปลีกและ
ค้าส่ง ซึ่งถูกเรียกช่ือแตกต่างกันไปตามภูมิภาคต่างๆ ในโลก เป็นพื้นท่ีเปิดต้ังอยู่ในเมือง 

 - ตลาดนัดกลางคืน (Night market หรือ night bazaar) เปิดเฉพาะเวลากลางคืน เน้น
การเดินเล่น จับจ่ายซื้อของ และหาของกินมากกว่าเป็นตลาดในเชิงธุรกิจ โดยส่วนใหญ่เป็นตลาดเปิด
โล่งต้ังอยู่กลางแจ้ง  

http://dictionary.reference.com/browse/flea+market
http://web.archive.org/web/20080628174937/http:/www.pps.org/info/newsletter/december2005/international_squares
http://www.rosiewinterton.co.uk/news/westminster/news.aspx?p=102417
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 - ตลาดสาธารณะ (Public market) เป็นตลาดท่ีต้ังอยู่ในอาคารถาวร และขายสินค้า
หลากหลาย ("The Difference Between Public Markets and Farmers Markets". 7th street 
public market, Charlotte NC USA.) 

 -  ซอค (Souq หรือ Souk) เป็นตลาดกลางแจ้ง หรือประเทศแถบอาหรับ และแอฟริกัน
เหนือ (มีขนาดเล็กกว่าbazaar ("Mahane Yehuda website". Retrieved September 6, 2012.) 

 - ตลาดถนนคนเดิน (Street market) เป็นตลาดท่ีต้ังแผงตามถนนสาธารณะ 

 - Supermarket เป็นร้านของช า (grocery store) ขนาดใหญ่ มีสินค้าให้เลือกหลากหลาย
กว่า แต่มีผู้ค้าจ ากัดกว่า hypermarket (superstore ท่ีรวมเอาซุปเปอร์มาเก็ตและห้างสรรพสินค้า
เข้าไว้ด้วยกัน) หรือ big-box market (superstore, megastore เช่น walmart) มีการจัดวางหรือ
การจัดการอย่างเป็นระบบจากศูนย์กลางกระจายสินค้าจากบริษัทแม่ โดยมากอยู่ในเมืองขนาดใหญ่  

 - ตลาดสด (Wet market) เป็นตลาดท่ีขายเนื้อสัตว์โดยเฉพาะ แยกออกมาจากส่วนแห้ง
ของตลาด 

 ส่วนในความหมายของ“ตลาดนัด” (weekend market หรือ Sunday market) หมายถึง 
เป็นท่ีชุมชนเพื่อซื้อขายตามก าหนดท่ีนัดหมาย (ราชบัญฑิตยสถาน, 2546, หน้า 277) หรือตลาดท่ีมี
กระบวนการแลกเปล่ียนซื้อขายสินค้าและบริการ เปิดท าการขายในบางวัน บางเวลา โดยก าหนดวัน
และสถานท่ีแน่นอน ขายสินค้าอุปโภคบริโภคเป็นหลัก (ปรีนันท์, 2002) หรือ ตลาดท่ีมีการเปิดซื้อขาย
เป็นบางวันหรือบางเวลา ปกติแล้วจะมีลักษณะเป็นตลาดสดซึ่งขายอาหารสดเป็นหลัก ในวันท่ีมีตลาด
นัดจะมีผู้คนคึกคักท้ังผู้ซื้อและผู้ขาย สินค้าอาจวางขายบนพื้นหรือวางบนโต๊ะ หรือบนแผงท่ีสร้างขึ้น
อย่างหยาบๆ นอกจากนี้อาจมีรถกระบะวางขายสินค้าเบ็ดเตล็ด ตลาดนัดอาจมีสถานท่ีท่ีแน่นอน หรือ
เปล่ียนสถานท่ีก็ได้ โดยมากแล้วสินค้ามีความหลากหลายไม่จ าเพาะต้องขายอาหารสดแต่เพียงอย่าง
เดียว (www.wikipedia.org) 

 แต่อย่างไรก็ตาม จากลักษณะตลาดตามลักษณะทางกายภาพ มีลักษณะท่ีครอบคลุมประเภท
ตลาดได้แก่  Bazaar Flea market (ซึ่ งเป็นรูปแบบหนึ่ งของBazaar) Street market Farmer’s 
market และFloating market Night’s market รวมไปถึงตลาดท่ีเกิดขึ้นมาใหม่ท่ีเรียกว่า Trendy 
Market ซึ่งในความหมายของพจนานุกรม (oxford English Dictionary) ค าว่า Trendy หมายถึง 
ความทันสมัย เป็นท่ีนิยมอยู่ในปัจจุบัน ตามติดกระแสท่ีก าลังมาแรง และบางครั้งก็ถูกละเลย ไม่เป็นท่ี
สนใจอีกต่อไป เพราะฉะนั้น Trendy Market จึงหมายถึงตลาดท่ีก าลังเป็นกระแส เป็นท่ีนิยม อยู่
ในช่วงระยะเวลาหนึ่ง และพอหมดสมัยตลาดจะหยุดไปตามกลไก ซึ่งตลาดประเภทนี้อยู่ในรูปของ
ตลาดนัด แต่ไม่ได้ต้ังอยู่ถาวร อยู่เพียงช่วงระยะเวลาหนึ่ง (ดูภาพท่ี 2-14) 

http://www.7thstreetpublicmarket.com/2012/the-difference-between-public-markets-and-farmers-markets/
http://www.machne.co.il/en/category/about-machne
http://www.wikipedia.org/
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ภาพท่ี 2- 14: ขอบเขตของตลาดนัดท่ีใช้ในการศึกษา 
 กล่าวโดยสรุปจากนิยามค าว่า ‘ตลาดนัด’ เป็นการกล่าวถึงลักษณะตลาดท่ีมีการเปิด-ปิด
ในช่วงเวลาใดช่วงเวลาหนึ่ง แต่ในความเข้าใจและรับรู้ถึงรูปแบบขอตลาดนัดโดยท่ัวไปแล้ว มีนัยยะท่ี
หลากหลายนับต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน แตกต่างกันไปตามบริบททางวัฒนธรรม และยุคสมัยท่ีเปล่ียน
ผ่าน อย่างเช่น ในประเทศไทยเอง (กิติพร ใจบุญ, 2543, หน้า 55-56) ได้ศึกษาเกี่ยวกับพัฒนาการ
ของตลาดในประเทศไทย จากตลาดน้ าไปเป็นตลาดบก จนกระท่ังเกิดรูปแบบท่ีเรียกว่าตลาดนัดใน
ปัจจุบัน โดยพัฒนาการเหล่านี้มีองค์ประกอบทางกายภาพของเมืองเป็นตัวแปร รวมท้ังความสัมพันธ์
ของตลาดระหว่างเวลา สินค้า และผู้คนท่ีเข้าไปมีส่วนเกี่ยวข้อง  

 โดยท่ีระดับความส าคัญของตลาดนัดแตกต่างกันออกไปตามท่ี Wayn Mckim (อ้างใน สุธา
ทิพย์, 2545, หน้า 9) โดยข้ึนอยู่กับ ขนาดของตลาด (scale) โครงสร้างของตลาด (structure) การใช้
งานท่ีหลากหลาย (mix of uses) ส่ิงอ านวยความสะดวกและโครงสร้างพื้นฐาน (amenties and 
infrastructure) การตลาด (marketing) และการเป็นแหล่งศึกษา(education) (Broome Country 
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Department of Planning & Economic Development, 2009) ซึ่ งพบว่ าตลาดนัดจ ตุ จักรมี
ลักษณะมากกว่าการเป็นตลาดนัดท่ีมีขอบเขตการให้บริการในระดับชุมชน ระดับย่าน หรือระดับเมือง 
โดยท่ัวไป แต่ตลาดนัดจตุจักรถือได้ว่าเป็นตลาดนัด “ระดับชาติ” ดังจะเห็นได้จากการเป็นตลาดนัดท่ี
รู้จักในวงกว้าง ไม่เฉพาะแต่ผู้คนในเมืองเท่านั้น แต่เป็นท่ีรู้จักของผู้คนท่ัวโลก จนกลายเป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวท่ีส าคัญ มีเงินเดินสะพัดหมุนเวียนท่ีมีผลต่อเศรษฐกิจ จากจ านวนนักท่องเท่ียวที่เข้ามาในแต่
ละปี และปัจจัยท่ีท าให้ตลาดนัดแห่งนี้สามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวต่างชาติได้นั้น 
ส่วนใหญ่มีสาเหตุจากปัจจัยต่างๆ กันตามล าดับอันได้แก่ ราคา (ปกาศิต พันธุ์, 2553) 

 - ปัจจัยทางกายภาพ คือ ท าเลท่ีต้ังท่ีเข้าถึงง่าย เดินทางสะดวก และการตกแต่งร้านค้าแต่
ละร้านท่ีมีความน่าสนใจต่อการเข้าใช้บริการ ราคา (ปกาศิต พันธุ์, 2553) 

 - ปัจจัยทางวัฒนธรรม คือ กิจกรรมท่ีเกิดขึ้นในพื้นท่ี โดยมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
ผ่านทางการพูดคุย การต่อรองราคา รวมไปถึงการมีสินค้าท่ีแสดงออกถึงวัฒนธรรมไทย  สาเหตุท่ีมา
เลือกซื้อสินค้าท่ีนี่เนื่องจากว่า มีของแปลก ไม่สามารถหาท่ีไหนได้ มากกว่าสนใจเรื่องราคา  

 2.3.2 ประวัติความเป็นมาของตลาดนัดในประเทศไทย 

 ธานี กุลแพทย์ (2539, หน้า5-18) กล่าวถึงท่ีมาการเกิดตลาดนัดในประเทศไทยโดยสรุปได้ว่า 
การเกิดตลาดนัด หรือตลาดไม่ประจ าในประเทศไทยมีมาต้ังแต่สมัยสุโขทัย แต่มีรูปแบบท่ีชัดเจนขึ้นใน
สมัยอยุธยา โดยอิงกับสภาพภูมิอากาศซึ่งมีผลต่อรูปแบบการขนส่งท่ีจ ากัด คือมีตลาดเฉพาะในช่วงฤดู
น้ าหลาก โดยมีท้ังตลาดท่ีอยู่ในน้ าและบนบก ซึ่งสินค้าส่วนใหญ่เป็นของป่า สินค้าเกษตรกรรม 
เครื่องใช้ และสินค้าหัตถกรรม จากนั้นความส าคัญของตลาดน้ ายังคงปรากฏให้เห็นเรื่อยมาจนกระท่ัง
สมัยรัชกาลท่ี 5 ท่ีโปรดเกล้าฯ ให้มีการตัดถนนสายต่างๆ ขึ้น รูปแบบการค้าจึงค่อยๆ เปล่ียนไปจาก
การค้าขายทางน้ าสู่การค้าขายบนบก จนเมื่ออิทธิพลของชาติตะวันตกแพร่เข้ามา ห้างสรรพสินค้าเริ่ม
เข้ามามีบทบาท อันส่งผลต่อพฤติกรรมการซื้อ ท่ีนิยมสินค้าจากชาติตะวันตก จนกระท้ังช่วง
สงครามโลกครั้งท่ี 2 ไปจนถึงหลังสงครามท่ีประเทศไทยมีนโยบายชาตินิยม ประกอบกับความ
ต้องการสินค้าอุปโภคบริโภค ท าให้การค้าปลีกเข้ามามีบทบาท และในช่วงนี้เองท่ีตลาดนัดได้ถือ
ก าเนิดขึ้นอย่างเป็นทางการในประเทศไทยเมื่อปี พ.ศ.2491 สมัยจอมพล ป. พิบูลสงคราม เป็น
นายกรัฐมนตรี เพื่อแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจของประชาชน และลดบทบาทของพ่อค้าคนกลาง อั น
เนื่องจากมาการเอารัดเอาเปรียบจากการกักตุนสินค้าช่วงสงคราม 

 และนับต้ังแต่นั้นมาตลาดนัดเป็นส่ิงท่ีอยู่คู่กับสังคมไทย โดยมีรูปแบบท่ีพัฒนาขึ้นแตกต่างกัน
ไป ต้ังแต่ตลาดนัดในระดับท้องถิ่นท่ีเป็นตลาดนัดส ารับชาวบ้านในละแวกใกล้เคียง จนไปถึงตลาดนัด
ในห้างสรรพสินค้า และตลาดนัดขนาดใหญ่ท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียว ท้ังนี้ขึ้นอยู่กับลักษณะทางกายภาพ 
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เศรษฐกิจ และสังคม แต่ส่ิงท่ีเป็นลักษณะร่วมกันของตลาดนัดรูปแบบต่างๆ นี้คือ การรังสรรค์พื้นท่ีท่ี
ไม่ได้ใช้งาน พื้นท่ีว่าง ให้กลายเป็นพื้นท่ีทางเศรษฐกิจและสังคม พร้อมท้ังสร้างเครือข่ายกั บบริบท
โดยรอบ จนเกิดเป็นเอกลักษณ์ของตลาดนัดนั้นๆ ซึ่งหนึ่งในนั้นคือตลาดนัดจตุจักร 

 2.3.3 ตลาดนัดจตุจักร กับงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 ตลาดนัดจตุจักรมีบทบาทต่อเมืองต้ังแต่ในอดีต ดังจะเห็นได้จากในงานวิจัยบทบาทของตลาด
นัดจตุจักรท่ีมีต่อชุมชนกรุงเทพฯและปริมณฑล พ.ศ.2525-2537 ได้กล่าวถึงปัจจัยท่ีท าให้เกิดกิจกรรม
บนตลาดนัดแห่งนี้ว่า เป็นท่ีท่ีมีการรวมสินค้าท่ีหลากหลาย เป็นแหล่งสร้างงาน เป็นท่ีท่ีมีการค้าปลีก
และการค้าส่งในเวลาเดียวกัน และเป็นท่ีแลกเปล่ียนข้อมูลข่าวสารของผู้คนในสังคม กิจกรรมเหล่านี้
ส่งผลต่อบทบาทท่ีมีต่อชุมชนและเมืองกรุงเทพฯ รวมท้ังปริมณฑล ในแง่ของการเป็นพื้นท่ีท่ีเหนี่ยวน า
ให้เกิดการพัฒนาเป็นย่านการค้าแก่พื้นท่ีชุมชนโดยรอบ มีบทบาทในการเป็นศูนย์กลาง เป็นศูนย์รวม
ประชาชนในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล เป็นศูนย์รวมข่าวสาร เป็นสถานท่ีพักผ่อน และเอื้อ
ประโยชน์ต่อการเมือง (ธานี กุลแพทย์, 2539) 

 จะเห็นว่าบทบาทของตลาดนัดในอดีตมีความส าคัญในฐานะศูนย์กลางของเมือง ของกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจและสังคม ในแง่ของการพัฒนาเมือง ตลาดไม่ใช่เป็นเพียงพื้นท่ีท่ีเป็นส่วนหนึ่งของการ
ด าเนินชีวิต หรือพื้นท่ีส าหรับแลกเปล่ียนหรือซื้อขายเท่านั้น แต่เป็นพื้นท่ีแห่งการแลกเปล่ียนข้อมูล 
จนเกิดเป็นพื้นท่ีท่ีแห่งการเรียนรู้อีกด้วย ถึงแม้ว่าไม่ได้ถูกกล่าวถึงในฐานะเป็นพื้นท่ีท่ีเกี่ยวข้องกับการ
เป็นเมืองสร้างสรรค์ ท่ีเป็นเช่นนี้เพราะแนวคิดเรื่องเมืองสร้างสรรค์เป็นแนวคิดใหม่ท่ีมีอิทธิพลกับ
เมืองไทยในยุคหลังจากนั้น แต่ส่ิงท่ีหล่อหลอมจตุจักรในอดีต ส่งผลต่อการเกิดอัตลักษณ์ของตลาดนัด
จตุจักรในปัจจุบัน และในความจริงแล้วความสร้างสรรค์ของตลาดนัดจตุจักรไม่ได้เกิดขึ้นเพียงช่วง
ระยะเวลาใดเวลาหนึ่งเท่านั้น แต่ค่อยๆ ก่อรูปขึ้นจากอดีตจนกระท่ังปัจจุบัน จนถึงยุคท่ีเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์มีบทบาทส าคัญต่อการพัฒนาเมือง 

 มีการกล่าวถึงบทบาทท่ีเกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในตลาดนัดจตุจักร ในงานวิจัย “6 
พื้นท่ีสร้างสรรค์กรุงเทพฯ” ท่ีศึกษาถึงศักยภาพของพื้นท่ีเหล่านั้นภายใต้บริบทของสังคมและ
วัฒนธรรมท่ีส่งผลต่อการรวมกลุ่มคนสร้างสรรค์ โดยมีแนวคิดท่ีจะพัฒนาจากต้นทุนของกรุงเทพฯท่ีมี
อยู่เดิม และจตุจักรเป็นหนึ่งใน 6 พื้นท่ีนั้น โดยได้นิยามว่าเป็นตลาดนัดห่วงโซ่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ
มีการซื้อขายกันเองอยู่ภายในซึ่งก่อให้เกิดวงจรการผลิตสินค้าสร้างสรรค์ซึ่งส่วนใหญ่เป็นสินค้า
หัตถกรรม ไม่เฉพาะแต่ในการผลิตและขายในพื้นท่ีเท่านั้น แต่ยังมีฐานะเป็นแหล่งค้าส่งและกระจาย
สินค้าไปยังภูมิภาคต่างๆในประเทศ (พีรดร แก้วลาย และ ทิพย์สุดา จันทร์แจ่มหล้า, 2556) ซึ่ง
สอดคล้องกับลักษณะของการประกอบการภายในตลาดนัดจตุจักร ตามท่ีส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจ
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ขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) ว่าบริเวณตลาดนัดจตุจักว่าเป็นพื้นท่ีท่ี SMEs มีความโดดเด่นตาม
มิติทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ของ โดยมีการผสมผสานกันอย่างลงตัวระหว่างการค้าด้ังเดิม 
(Traditional trade) ได้แก่ ความเป็นตลาดแบบไทยๆ  กับการค้าสมัยใหม่ (Modern Trade) ได้แก่ 
ห้างสรรพสินค้า (ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) , 2553) 

 บทบาทและลักษณะของตลาดนัดท่ีจตุจักรดังท่ีกล่าวมาข้างต้น เป็นบทบาทและลักษณะท่ี
ส่งเสริมปัจจัยทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นหลัก ในแง่ของการเป็นต้นทุนในเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และ
ท าให้เกิดการสร้างเครือข่ายเกิดขึ้น แต่อย่างไรก็ตามยังไม่ครอบคลุมกลไกภายในได้ท้ังหมด 
โดยเฉพาะกลุ่มคนท่ีไม่ได้เกี่ยวข้องกับกิจกรรมในเศรษฐกิจสร้างสรรค์ อย่างเช่นกลุ่ม หาบเร่ แผงลอย 
หรือวณิพก เป็นต้น 
 หากมองในปัจจัยทางด้านกายภาพ และทางสังคม ตลาดนัดจตุจักรมีลักษณะบางประการท่ี
สามารถส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ในเมือง นอกไปจากการเป็นพื้นท่ีสนับสนุนกิจกรรมทางเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์แต่เพียงอย่างเดียว แต่เต็มเปี่ยมด้วยความคิดสร้างสรรค์ในพื้นท่ี ซึ่งท าให้ตลาดนัดจตุจักรมี
ความแตกต่างกับตลาดนัดโดยท่ัวไป งานวิจัยท่ีสนับสนุนในเรื่องนี้  ได้แก่ งานวิจัยของ Davisi 
Boontharm (Boontharm, 2012) ท่ีอธิบายถึงความส าคัญความคิดสร้างสรรค์ในบริบทของคนท่ัวไป 
ด้วยการใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่ในพื้นท่ีอย่างสร้างสรรค์ โดยการน าพื้นท่ีท่ีมีอยู่เดิม กลับมาใช้ปะโยชน์ใน
รูปแบบใหม่อย่างต่อเนื่อง ถึงแม้ว่าลักษณะทางกายภาพของตลาดนัดจตุจักรอาจกล่าวได้ว่าเป็นพื้นท่ี
สร้างสรรค์ ไม่ว่าจะด้วยรูปแบบของสถาปัตยกรรม เนื่องจากเป็นเพียงโครงสร้างกึ่งถาวร มีการ
ปรับเปล่ียน รวมกลุ่ม และแบ่งย่อยภายใต้พื้นท่ีท่ีจ ากัด มีการวางผังแบบธรรมดาท่ีถูกก าหนดจาก
ประโยชน์ใช้สอยเป็นส าคัญ มีพื้นท่ีจ ากัดหากเทียบกับความต้องการของผู้ค้า แต่อย่างไรก็ตามกลับ
เต็มไปด้วยการเป็นพื้นท่ีท่ีเต็มไปด้วยการบ่มความคิดสร้างสรรค์ภายใน โดยผ่านทางปฏิสัมพันธ์
ระหว่างผู้ซื้อท่ีต้องการสินค้าสร้างสรรค์ และการแสดงแนวคิดการออกแบบในพื้นท่ีขาย พื้นท่ีแสดง 
รวมไปถึงสินค้า 

 นอกจากนี้ลักษณะประการท่ีส าคัญประการหนึ่งในการคงอยู่ของตลาดนัดจักรท่ีท าให้ยังคง
รักษาอัตลักษณ์มาจนถึงปัจจุบัน แม้ว่าพื้นโดยรอบจะถูกพัฒนาไปมากเพียงใดก็ตาม คือการมีรัฐเป็น
เจ้าของพื้นท่ี ท าให้พื้นตลาดนัดจตุจักรรอดพ้นจากการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดขึ้นโดยรอบจากอิทธิพลของ
พื้นท่ีข้างเคียงของกรุงเทพฯ แต่อย่างไรก็ตามด้วยความนิยมในตลาดนัดติดแอร์ในปัจจุบัน อิทธิพล
เหล่านี้อาจน าไปสู่การเปล่ียนแปลงตลาดนัดจตุจักรจากท่ีเป็นอยู่เดิม (Boontharm, 2012) 
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2.4 สรุปการทบทวนวรรณกรรม และตัวชี้วัดเมืองสร้างสรรค์  

 จากการทบทวนวรรณกรรมท่ีได้กล่าวถึงต้ังแต่นิยามความคิดสร้างสรรค์ ท่ีน าไปปรับใช้กับ
การพัฒนาเมืองเพื่อมุ่งสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ มีนักวิชาการให้ค าจ ากัดความต่างๆ มากมายในแต่ละ
ยุคสมัยตามเหตุผลและความจ าเป็นของเมืองนั้นๆ ดังจะเห็นได้จากพัฒนาการทางแนวความคิดตลอด
หลายปีท่ี ผ่านมา ซึ่งสามารถสรุปแนวความคิดได้ออกเป็น 4 แนวทางคือ แนวคิดเกี่ยวกับ
สภาพแวดล้อมทางสังคมท่ีสร้างสรรค์ (Creative Milieu) แนวคิดในเรื่องเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(Creative Economy) แนวคิดมวลชนสร้างสรรค์ (Creative Class) และแนวคิดนิเวศน์สร้างสรรค์ 
(Creative Ecologies) และเมื่อศึกษาถึงนโยบายการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ของประเทศไทยพบว่า
ถึงแม้มีแนวคิดเรื่องเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นตัวน า แต่ทว่ากลับให้ความส าคัญกับการพัฒนาท้องถิ่น 
โดยพัฒนาจากทรัพยากรท่ีมีอยู่เดิมภายใต้บริบททางวัฒนธรรม ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาคนในเมือง 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นเป็นต้น ท้ังนี้ก็ เพื่อให้เกิดการพัฒนาเมืองสร้ างสรรค์อย่างยั่งยืน 
เพราะฉะนั้นแนวคิดเมืองสร้างสรรค์ท่ีเป็นแนวคิดท่ีเปิดกว้างส าหรับทุกคน และให้ความส าคัญกับการ
สร้างผู้คนในเมืองให้มีความคิดสร้างสรรค์ ไม่ว่าจะเป็นศิลปิน หรือผู้ประกอบการสร้างสรรค์หรือไม่ก็
ตาม รวมไปถึงการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ในแนวทางท่ียั่งยืน คือ แนวคิดเรื่องนิเวศน์ของความ
สร้างสรรค์ ท่ีประกอบด้วยปัจจัย 4 ประการ คือ ความหลากหลาย (Diversity) การเปล่ียนแปลง 
(Change) การเรียนรู้ (Learning) และการปรับตัว (Adaptation)  

 ประกอบกับการศึกษากรณีศึกษาเมืองสร้างสรรค์ ท่ีทุกประเทศต่างให้ความส าคัญกับการ
สร้างสภาพแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการพัฒนาประชากรในเมืองนั้นๆ ได้แก่ การพัฒนาสถานบริการทาง
วัฒนธรรม (Cultural facilities) เพื่อรองรับกิจกรรมทางวัฒนธรรม และเป็นศูนย์กลางการพัฒนา
ผู้คนในเมือง ในขณะเดียวกันเป็นการรักษาเอกลักษณ์และประวัติศาสตร์ของ เมืองให้คงอยู่  
เช่นเดียวกับการพัฒนานโยบายเมืองสร้างสรรค์ในประเทศไทยท่ีมีแผนการพัฒนาเชิงพื้นท่ีควบคู่ไปกับ
การพัฒนาทางด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซึ่งลักษณะพื้นท่ีท่ีเอื้อต่อการดึงดูดและพัฒนาให้เกิดคนมี
ความคิดสร้างสรรค์ ต้องเป็นพื้นท่ีท่ีก่อให้เกิดการเรียนรู้ สามารถแสดงออกซึ่งความเป็นปัจเจก และมี
แหล่งงาน ซึ่งน าไปสู่การพัฒนาทางด้านเศรษฐกิจของเมือง พื้นท่ีท่ีกล่าวมา คือ พื้นท่ีแห่งโอกาส และ
หากพื้นท่ีแห่งโอกาสนี้เต็มไปด้วยบทบาททางวัฒนธรรมแล้ว มีความเป็นไปได้ว่าพื้นท่ีแห่งนี้มีบทบาท
ในฐานะเป็นส่วนหนึ่งของการเป็นสถานบริการทางวัฒนธรรม ท่ีส่งเสริมให้เมืองพัฒนาสู่การเป็นเมือง
สร้างสรรค์ ในฐานะเป็นพื้นท่ีสรรสร้างคนสร้างสรรค์ 

 แต่อย่างไรก็ตามเมื่อพิจารณาจากกรณีศึกษาพบว่า พื้นท่ีท่ีเรียกว่าสถานบริการทาง
วัฒนธรรมเหล่านี้ หากอยู่ในบริบทของประเทศไทยแล้ว จะไม่สามารถเข้าถึงได้ทุกคน เช่น กลุ่มคนท่ี
ไม่ได้ท างานสายงานสร้างสรรค์ กลุ่ม Informal Sector หรือแม้กระท่ังกลุ่มคนชายขอบ เพราะฉะนั้น
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หากวิเคราะห์ถึงลักษณะของพื้นท่ีท่ีเรียกว่า “สถานบริการทางวัฒนธรรม” ในเมืองสร้างสรรค์พบว่า 
พื้นท่ีท่ีมีคุณสมบัติดังท่ีกล่าวมาข้างต้นภายใต้บริบทของประเทศไทย คือ พื้นท่ีท่ีเรียกว่า “ตลาดนัด” 
แต่อย่างไรก็ตาม ไม่ใช่ทุกตลาดนัดท่ีมีบทบาทดังกล่าว พื้นท่ีท่ีเข้าข่ายและมีคุณลักษณะดังกล่าว
ข้างต้นคือ ตลาดนัดจตุจักร ซึ่งถือได้ว่ามีเอกลักษณ์เฉพาะไม่เหมือนใคร และไม่ได้เป็นเพียงตลาดนัดท่ี
ให้บริการในระดับเมืองเท่านั้น แต่เป็นตลาดนัดในระดับชาติอีกด้วย 

  นอกจากการมีคุณลักษณะส าคัญบางประการท่ีเข้าข่ายพื้นท่ีท่ีเกิดขึ้นในเมืองสร้างสรรค์แล้ว 
จากการศึกษาถึงแนวความคิด และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับตลาดนัดจตุจักร พบว่าตลาดนัดจตุจักรเป็น
ตลาดนัดท่ีมีองค์ประกอบท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์หลายประการ ไม่ว่าจะเป็นแหล่ง
รวมสินค้าท่ีหลากหลายต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน เป็นศูนย์กลางของเมืองเพราะมีส่วนส าคัญในการ
ขับเคล่ือนเศรษฐกิจของเมือง เต็มไปด้วยทรัพยากรทางวัฒนธรรม มีบทบาทในการเป็นต้นทุนใน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ รวมไปถึงการปรากฏให้เห็นความสร้างสรรค์ในพื้นท่ี ซึ่งคุณลักษณะต่างๆ เหล่านี้
ท าให้ตลาดนัดจตุจักรเป็นพื้นท่ีหนึ่งในตลาดนัดน าร่องท่ีน ามาศึกษาถึงบทบาทของการเป็นสถาน
บริการทางวัฒนธรรม ในฐานะการสร้างคนสร้างสรรค์ขึ้นมาใหม่ บนพื้นฐานของแนวคิดท่ีว่าด้วยเรื่อง
ของนิเวศน์แห่งความสร้างสรรค์ อันมีผลต่อการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ของกรุงเทพมหานคร (ภาพท่ี 
2-5) 

 

 
ภาพท่ี 2- 15: แสดงความสัมพันธ์ของเมืองสร้างสรรค์ กับพื้นท่ีตลาดนัด 
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 แนวคิดในเรื่องนิเวศน์แห่งความสร้างสรรค์ตามท่ี Howkins และ Landry เสนอ เป็นแนวคิด
ท่ีเปิดกว้าง และให้ความส าคัญกับความยั่งยืนในการสร้างคนและกิจกรรมสร้างสรรค์ท่ีเกิดขึ้นในเมือง 
มากกว่าการสร้างส่ิงอ านวยความสะดวก เพื่อการดึงดูดกลุ่มคนท่ีท างานสร้างสรรค์ ดังท่ี ชาร์ลส์ 
แลนด้ี (Charles Landry) กล่าว่า ความคิดสร้างสรรค์ไม่ได้วัดจากคนกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งเท่านั้น แต่มี
ขอบเขตท่ีกว้างขึ้นในทุกระดับช้ันการศึกษา ในทุกภาคส่วนสังคม ธุรกิจและวัฒนธรรม (Landry, C. , 
2011) เพราะฉะนั้นไม่ได้หมายความว่า พื้นท่ีท่ีมีมวลชนสร้างสรรค์อยู่มากจะเป็นพื้นท่ีแห่งความ
สร้างสรรค์ แต่ไม่ว่าท่ีใดก็ตาม ไม่ว่ามีผู้ประกอบการสร้างสรรค์รายใหญ่หรื อรายเล็ก มีคนท่ีจบ
ปริญญาตรีมากน้อยเพียงใด หากพื้นท่ีนั้นมีปัจจัยอื่นท่ีส่งเสริม ก็สามารถเป็นพื้นท่ีสร้างสรรค์ของเมือง
ได้ ประกอบกับหากพิจารณานิยามเมืองสร้างสรรค์ของประเทศไทย ลักษณะของการเป็นเมือง
สร้างสรรค์ของภูเก็ต และเมืองท่ีก าลังจะเข้าสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ต่อไปอย่างเชียงใหม่ กลับพบว่า 
การพัฒนาจากทรัพยากรท่ีมีอยู่ในท้องท่ี โดยเฉพาะอย่างยิ่งทรัพยากรทางวัฒนธรรม และคนในเมือง 
น าไปสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ได้อย่างยั่งยืน เพราะฉะนั้นปัจจัยท่ีเลือกมาวัดความเป็นเมือง
สร้างสรรค์ในประเทศไทยรวมทั้งกรุงเทพฯ จึงน าตัวชี้วัดในแนวคิดเรื่องนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์เป็น
หลัก ประกอบกับน าปัจจัยท่ีเกี่ยวเนื่องจากแนวคิดเมืองสร้างสรรค์อื่นๆ โดยเฉพาะปัจจัยท่ีน าไปสู่การ
เกิดนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ขึ้นในเมืองจากท่ีสรุปไว้เป็นตารางในหัวข้อท่ี 2.1.4 ได้แก่ ปัจจัย
ทางด้านทรัพยากรท่ีมีอยู่ในพื้นท่ี โดยเฉพาะอย่างยิ่งทางด้านวัฒนธรรมและส่ิงแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการ
เกิดความคิดสร้างสรรค์ ปัจจัยท่ีสามารถสร้างอัตลักษณ์ของเมือง ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจท่ี
เกี่ยวกับสินค้าทางวัฒนธรรม และปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องกับการเช่ือมโยงกิจกรรมท้ังทางสังคมและ
เศรษฐกิจ และเมื่อพิจารณาจากการทบทวนวรรณกรรมในงานวิจัยถึงบทบาทของตลาดนัดจตุจักร
พบว่า ตลาดนัดจตุจักรมีศักยภาพในการน าไปสู่ตัวชี้วัดได้หลายประการ ดังสรุปในตารางท่ี 2-6 
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ตารางท่ี 2- 6: แสดงปัจจัยและตัวชี้วัดท่ีน าไปสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ภายใต้แนวคิดนิเวศน์แห่งการ
สร้างสรรค์ และศักยภาพของตลาดนัดจตุจักรท่ีน าไปสู่ตัวชี้วัดเหล่านี้ 

ปัจจัยที่น าไปสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค ์
ภายใต้แนวคิดนิเวศน์แห่งการสรา้งสรรค์ 

ลักษณะหรือตัวชี้วัด 
ความเป็นเมืองสร้างสรรค ์ 

 
 

ศักยภาพของ
ตลาดนัดจตุจักร

ที่ส่งเสริม
ลักษณะการเป็น
เมืองสร้างสรรค์ 

    

ความหลากหลาย 
(Diversity) 

การสร้างอัตลักษณ์ มีความหลากหลายทางวัฒนธรรม   

มีความหลากหลายของกิจกรรม  

มีความหลากหลายของผู้คน ทั้งต่างฐานะ
ทางสังคม ต่างอาชีพ ผู้คน 

 

มีชุมชนที่หลากหลาย  

มีเอกลักษณ์ทางด้านการค้า การบริการ 
หรือการเป็นแหล่งท่องเท่ียว 

 

ทรัพยากรที่เอื้อต่อ
การด าเนินกิจกรรม
สร้างสรรค์ 

มีความหลากหลายทางทรัพยากร  

การเปลี่ยนแปลง 
(Changing) 

สภาพแวดล้อมทีเ่อื้อ
ต่อการด าเนิน
กิจกรรมสร้างสรรค์ 

มีพลวัตรไม่หยุดน่ิง เปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย  

มีพ้ืนที่ที่มีประวัติศาสตร์ ความเป็นมา
ยาวนาน 

 

มีความยืดหยุ่นในกิจกรรมต่างๆ   

การเป็นพ้ืนที่สาธารณะที่ดี   

พื้นที่ส าหรับการ
เรียนรู้ 
(Learning) 

พื้นที่ส่งเสริมความคิด
สร้างสรรค์ 

พ้ืนที่ส าหรับแลกเปลี่ยน
ข้อมูลระหว่างกัน 

 
พ้ืนที่ต้ังต้นทาง

ความคิด 

 

มีพ้ืนที่ที่เป็นแหล่ง
ความรู้ 

 

มีพ้ืนที่ส าหรับกิจกรรม
สร้างสรรค์ 

 

มีการสร้างพ้ืนที่ หรือสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน
ส าหรับการสร้างสรรค์ 

 

พื้นที่ทางวฒันธรรม 
 

มีพ้ืนที่ที่เต็มไปด้วยต้นทุนทางวัฒนธรรม  
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การปรับตัว 
(Adjustment) 

การสนับสนุน
กิจกรรมทางสังคม 

มีการรวมกลุ่มกันภายในองค์กร หรือชุมชน  
 

 

มีการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน  

มีโครงข่ายยึดโยง หรือส่งเสริมกิจกรรมทาง
สังคม 

 

การสนับสนุน
กิจกรรมทาง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

มีธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม  

เป็นพ้ืนที่ที่มีการแข่งขันทางเศรษฐกิจ 
โดยเฉพาะเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 

มีการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ  

ท่ีมา: จัดท าตารงโดยผู้วิจัย โดยสรุปจากข้อมูลในตารางท่ี 2.1.4 

 จากตาราง 2-6 สามารถสรุปตัวช้ีวัดเมืองสร้างสรรค์อันน าไปสู่การหาตัวช้ีวัดของตลาดนัด
จตุจักรในบทต่อไป ภายใต้การเกิดนิเวศน์แห่งความสร้างสรรค์ ดังต่อไปนี้  

 1) ความหลากหลาย (Diversity) เป็นส่ิงท่ีท าให้ระบบนิเวศน์ด ารงอยู่ได้ ยิ่งระบบนิเวศน์
ไหนมีความหลากหลายมากเท่าไหร่ ยิ่งสามารถด ารงอยู่ได้นานเท่านั้นจนเกิดเป็นลักษณะเฉพาะ 
เพราะฉะนั้นเมืองสร้างสรรค์จึงต้องมีปัจจัยทางด้านการสร้างอัตลักษณ์ และทรัพยากรท่ีเอื้อต่อการ
ด าเนินกิจกรรมสร้างสรรค์ ซึ่งตลาดนัดจตุจักรส่งเสริมตัวช้ีวัดความเป็นเมืองสร้างสรรค์ ได้แก่ ความ
หลากหลายทางด้านวัฒนธรรม กิจกรรม สังคม และการเป็นแหล่งท่องเท่ียว อันน าไปสู่ปัจจัยการ
เกิดอัตลักษณ์ 

 2) การเปลี่ยนแปลง (Changing) คือ การท่ีส่ิงมีชีวิตมีความสามารถในการด ารงอยู่ ภายใต้
สภาพแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการด าเนินกิจกรรมต่างๆ เพราะฉะนั้นเมืองสร้างสรรค์จึงต้องมีปัจจัยทางด้าน
การสร้างสภาพแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการสร้างสรรค์ โดยในพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรส่งเสริมตัวชี้วัดความเป็น
เมืองสร้างสรรค์ ได้แก่ ตัวชี้วัดของการมีพลวัตรไม่หยุดนิ่ง เปล่ียนแปลงตามยุคสมัย ตัวช้ีวัดของการ
เป็นพื้นท่ีประวัติศาสตร์ และตัวชี้วัดของการเกิดพื้นท่ีสาธารณะท่ีดี 

 3) พื้นที่แห่งการเรียนรู้ (Learning) ในนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์สามารถเกิดทุกท่ี ไม่
จ าเป็นต้องอยู่ในสถาบันการศึกษาเพียงอย่างเดียว เพราะฉะนั้นปัจจัยท่ีน าไปสู่การเป็นพื้นท่ีเรียนรู้คือ
ปัจจัยทางด้านการเป็นพื้นท่ีส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ และปัจจัยทางด้านการเป็นพื้นท่ีทาง
วัฒนธรรม โดยในตลาดนัดจตุจักรส่งเสริมตัวช้ีวัดความเป็นเมืองสร้างสรรค์ได้แก่ พื้นท่ีส าหรับ
แลกเปล่ียนข้อมูลระหว่างกัน พื้นท่ีท่ีเป็นแหล่งเรียนรู้ พื้นท่ีส าหรับกิจกรรมสร้างสรรค์ หรือเรียกรวม
ว่า พื้นท่ีต้ังต้นทางความคิด และตัวชี้วัดการมีต้นทุนทางวัฒนธรรมในพื้นท่ีตามล าดับ 
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 4) การปรับตัว (Adjustment) เป็นลักษณะของความสัมพันธ์ในส่ิงมีชีวิต ซึ่งกลไกในการ
ปรับตัวจะเกิดขึ้นได้ต้องมีบริบทของสภาพแวดล้อมทางสังคมและเศรษฐกิจ โดยมีปัจจัยทางด้านการ
สนับสนุนกิจกรรมทางสังคมและเศรษฐกิจ แต่ในตลาดนัดจตุจักรส่งเสริมตัวช้ีวัดความเป็นเมือง
สร้างสรรค์ ได้แก่ ตัวชี้วัดทางธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม ตัวชี้วัดการเป็นพื้นท่ีท่ีมีการแข่งขันทาง
เศรษฐกิจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซึ่งตัวช้ีวัดเหล่านี้น าไปสู่ปัจจัยการสนับสนุน
กิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

 นอกจากนี้ได้ท าการอธิบายเพิ่มเติมถึงลักษณะของตัวช้ีวัดบางประการ เพื่อน าไปสู่การ
ก าหนดตัวช้ีวัดของตลาดนัดจตุจักรในรายละเอียดต่อไป อันได้แก่ ลักษณะพื้นท่ีสาธารณะท่ีดี 
สินทรัพย์ทางวัฒนธรรม และพื้นท่ีต้ังต้นทางความคิด  

 พื้นที่สาธารณะท่ีดี 
 ตามท่ี Jane Jacob (1961) ได้กล่าวถึงลักษณะของพื้นท่ีสาธารณะ คือ ต้องเป็นพื้นท่ีท่ีเต็ม
ไปด้วยความมีชีวิตชีวา โดยเฉพาะบนถนนและบาทวิถี โดยพื้นท่ีสาธารณะท่ีถือว่าดีถูกนิยามไว้ 2 
แนวทางหลัก ได้แก่ เชิงปรากฏการณ์นิยม คือ เป็นท่ีจดจ า มีการใช้ประโยชน์ท่ีหลากหลาย กับเชิง
พฤติกรรมนิยม คือ สามารถพบเห็นและเจอคนท่ีหลากหลายในช่วงเวลาต่างๆ กัน ซึ่งนิยามแบบหลังมี
ความสอดคล้องกับบริบทพื้นท่ีสาธารณะแบบไทย ซึ่งสามารถวัดได้จากการเข้าถึงและการมองเห็น ยิ่ง
ผู้คนมองเห็น (ไขศรี ภักดิ์สุขเจริญ,  2551)  

 ในส่วนของกิจกรรมท่ีเกิดขึ้นในพื้นท่ี จะขอท าความเข้าใจในลักษณะของกิจกรรมท่ีเกิดใน
พื้นท่ีสาธารณะส าหรับคนเดิน สามารถแบ่งได้ออกเป็น 3 ลักษณะโดยแต่ละลักษณะมีความต้องการ
คุณลักษณะของพื้นท่ีท่ีต่างกันคือ (Gehl, 1971 อ้างใน Sepa, M. , 2013) 

 1) กิจกรรมที่จ าเป็น (Necessary activities) คือ กิจกรรมท่ีมีความจ าเป็นต้องท าเพราะ
เกี่ยวข้องกับการใช้ชีวิตประจ าวัน เช่น ไปโรงเรียน ซื้อของ รอรถ เป็นต้น เกิดขึ้นตลอดท้ังป ีมีอิทธิต่อ
โครงสร้างทางกายภาพเพียงเล็กน้อย ผู้ร่วมในกิจกรรมนี้ไม่มีทางเลือกมากนัก การเกิดกิจกรรมไม่ได้
ขึ้นอยู่กับสภาวะภายนอกหรือลักษณะทางกายภาพมากนัก  

 2) กิจกรรมทางเลือก (Optional activities) เป็นกิจกรรมท่ีผู้คนเลือกท่ีจะท าถ้ามีสถานท่ี
และความเป็นไปได้ในการท ากิจกรรมนั้น กิจกรรมท่ีเกิดขึ้นอยู่กับสภาวะภายนอกหรือลักษณะทาง
กายภาพท่ีเอื้ออ านวยให้เกิด  
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 3) กิจกรรมทางสังคม (Social activities) ขึ้นอยู่กับการมีอยู่ของบุคคลอื่นในพื้น ท่ี
สาธารณะ เป็นกิจกรรมท่ีเกิดได้จากการเกิดกิจกรรมสองประเภทข้างต้นเพื่อเช่ือมโยงกับกิจกรรมของ
ผู้อื่น เนื่องจากการท ากิจกรรมในพื้นท่ีเดียวกัน  

 Gehl กล่าวว่ารูปแบบของกิจกรรมท่ีเกิดขึ้นส่งผลต่อคุณภาพพื้นท่ีสาธารณะ โดยพื้นท่ี
สาธารณะท่ีดีต้องประกอบด้วยกิจกรรมทางเลือกและกิจกรรมทางสังคม เมื่อเกิดกิจกรรมดังกล่าว
ข้างต้นจะท าให้กิจกรรมจ าเป็นท่ีเกิดขึ้นในพื้นท่ีนั้นๆ เกิดขึ้นได้บ่อยและยาวนานกว่า  

  สินทรัพย์ทางวัฒนธรรม 

 สินทรัพย์ทางวัฒนธรรม (cultural resources) หมายถึง ทรัพย์สินท่ีเกี่ยวข้องกับทาง
วัฒนธรรม อันเป็นผลผลิตจากวัฒนธรรม ซึ่งเป็นปัจจัยหนึ่งท่ีส่งเสริมการเรียนรู้ สามารถแบ่งประเภท
ได้ 22 ประเภท คือ (Auburn Council, 2007) 

 - คนท่ีท างานท่ีเกี่ยวข้องกับศิลปวัฒนธรรม (cultural workers) ได้แก่ ร้านกาแฟหรืออาหาร 
การปริการเป็นท่ีปรึกษาคอมหรือบริการ ส่ือส่ิงพิมพ์ คลับ ร้านหนังสือ สถานท่ีเกี่ยวกับศาสนา การ
บริการด้านโฆษณา สถาปัตย์ จัดแสดงงาน คนท างานในห้องสมุด บริการด้านจัดวางสินค้า บริการด้าน
ส่ือ งานด้านตัดต่อ งานในสวน งานด้านภาพยนตร์ งานพิพิธภัณฑ์ เกี่ยวกับสินค้ามือสองหรือของเก่า 
ขายวีดีโอ เกี่ยวกับดนตรีและการละคร บริการด้านวิทยุ งานด้านความคิดสร้างสรรค์ สตูดิโอถ่ายภาพ 
ท่ีจัดแสดง และอื่นๆ 
 - ของสะสมทางวัฒนธรรม (Cultural Holdings & Special Collections) 
 - ท่ีจัดแสดงงานศิลปะ ห้องสมุด และพิพิธภัณฑ์ ( Public Arts Galleries, Libraries & 
Museums) ได้แก่ ห้องสมุด พิพิธภัณฑ์ และแกลอล่ี 
 - ธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม (Cultural Businesses)  ได้แก่ ส่ิงพิมพ์ แฟช่ัน ดีวีดี รูปถ่าย 
ร้านหนังสือ ร้านขายผลผลิตทางการเกษตร ร้านอินเตอร์เน็ต เกี่ยวกับวงดนตรี โรงหนัง และอื่นๆ 
 - อาหาร และศิลปะการท าอาหาร (Food & Cuisine) ได้แก่ ร้านสะดวกซื้อ ร้านของช าหรือ
ซุปเปอร์มาร์เก็ต ร้านอาหารหรือคลับ อุตสาหกรรม ร้านขายเนื้อสัตว์ เบเกอรี่ ร้านขายส่ง โรงแรม
และบาร์ ร้านขนมหวานและของว่าง ร้านอาหารฟาสฟูดส์ ร้านขายผลไม้ ร้านขายอาหารเฉพาะอย่าง 
บริการด้านอาหาร ส่งอาหารตามบ้าน และส่งออกและน าเข้าอาหาร 
 - สถาบันการศึกษา และองค์กรต่างๆ (Education and lifelong learning institution & 
organizations) องค์กรท่ีให้ความรู้ โรงเรียนภาษา โรงเรียนเตรียมความพร้อม องค์กรเรียนรู้ระยะ
ยาว โรงเรียนมัธยม และวิทยาลัย 
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 - องค์กรไม่แสวงหาก าไรทางศิลปะและวัฒนธรรม กลุ่มหรือเครือข่าย (Non-profit cultural and 
arts organizations, groups & networks) ได้แก่ อาสาสมัคร และเจ้าหน้าท่ีกองทุนต่างๆ  
 - ส่ิงท่ีเป็นมรดกตกทอด (Heritage Items) 
 - ภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรม (Cultural Landscapes) 
 - กลุ่มหรือองค์กรทางวัฒนธรรมของชนพื้นเมือง (Indigenous cultural organizations & 
groups) 
 - องค์กรทางศาสนา (Faith/ religion organizations) 
 - งานจัดแสดงต่างๆ งานเทศกาล และตลาด (Events, fair, festivals, markets) ได้แก่ 
กิจกรรมในชุมชน เทศกาล งานแสดง และตลาด 
 - ศิลปะสาธารณะ (Public Arts) 
 - ภาพยนตร์และดนตรี (Film Video & Music productions) 
 - องค์กรส่ือ (Media organizations) 
 - สถานบริการชุมชนท่ีมีกิจกรรมทางวัฒนธรรม (Communities facilities with cultural 
programs) ได้แก่ โรงเรียน องค์กรชุมชน ศูนย์ประชุม ศูนย์เยาวชน ห้องสมุด สตูดิโอศิลปะ และส่ิง
อ านวยความสะดวก 
 - พื้นท่ีเปิดโล่งสาธารณะส าหรับกิจกรรมทางวัฒนธรรมและการเฉลิมฉลอง (Open air 
venues for cultural events /celebration)pen air venues for cultural events /celebration) 
ได้แก่ สวนสาธารณะ สนามเด็กเล่น สนามกีฬา พื้นท่ีเกี่ยวกับศาสนา อัศจรรย์ และอื่นๆ 
 - พื้น ท่ีทางการค้าท่ีมีกิจกรรมทางวัฒนธรรม ( Commercial venues with cultural 
program) 
 - พื้นท่ีนันทนาการและการกีฬา (Sporting and recreation clubs/ associations) 
 - นโยบายทางวัฒนธรรม (Culture related council policies) 
(Community cultural groups who engage international artists/ performers) 
 พื้นที่ต้ังต้นทางความคิด 

 Ewan Mcintosh (2010) (อ้างใน Seeling, T. ,2012; พรรณี ชูจิรวงศ์ แปล) ได้สรุปลักษณะ
พื้นท่ีท่ีเหมาะแก่การสร้างผลิตภัณฑ์หรือนวัตกรรมใหม่ๆ ว่าควรมีลักษณะ 7 ประการคือ 

 - พื้นท่ีส่วนตัว (private spaces) คือพื้นท่ีท่ีสามารถอยู่ตามล าพังในบางช่วงเวลา จะเป็น
พื้นท่ีเปิดหรือพื้นท่ีปิดก็ตาม 

 - พื้นท่ีกลุ่ม (group spaces) คือพื้นท่ีท่ีเปิดโอกาสให้คนกลุ่มเล็กๆ ได้ท างานร่วมกัน ได้
พูดคุยกัน 
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 - พื้นท่ีออกส่ือ (publishing spaces) คือพื้นท่ีจัดแสดงส่ิงท่ีเกิดขึ้น ไม่ว่าจะเป็นพื้นท่ีจริงหรือ
พื้นท่ีเสมือนก็ตาม ตัวอย่างเช่นกระดานข่าว พื้นท่ีประชาสัมพันธ์ พื้นท่ีจัดแสดงต่างๆ รวมไปถึง
อินเตอร์เน็ต  

 -  พื้นท่ีปลดปล่อย (performing spaces) คือ พื้นท่ีท่ีใช้แสดงออก หรือแสดงความคิด 
แลกเปล่ียนไอเดียซึ่งกันและกัน เป็นพื้นท่ีท่ีไม่จ าเป็นต้องคงอยู่ถาวร แต่มีให้ใช้เมื่อมีความต้องการ 

 - พื้นท่ีมีส่วนร่วม (participation spaces) คือพื้นท่ีท่ีเปิดโอกาสให้ทุกคนมีส่วนร่วม ซึ่งก็คือ
พื้นท่ีสาธารณะนั่นเอง 

 - พื้นท่ีส าหรับข้อมูล (data spaces) คือเป็นพื้นท่ีท่ีเต็มไปด้วยข้อมูลต่างๆ สามารถค้นหา
หรือแลกเปล่ียนข้อมูลระหว่างกัน จะเป็นพื้นท่ีสาธารณะหรือไม่ก็ตาม แต่จ าเป็นต้องเข้าถึงได้ง่าย 

 - พื้นท่ีเฝ้าดู (watching spaces) คือพื้นท่ีท่ีเปิดโอกาสให้สังเกตส่ิงท่ีเกิดขึ้นรอบตัว โดยไม่
จ าเป็นต้องมีส่วนร่วม ซึ่งเป็นรูปแบบการเรียนรู้ท่ีให้เราได้ข้อมูลส าคัญๆ ช่วยให้เกิดความรู้สึกร่วมกับ
องค์กรหรือพื้นท่ีนั้นๆ  

 ท้ังลักษณะ 7 ประการนี้ปรากฏให้เห็นในตลาดนัดเช่นกัน หากมองว่าตลาดนัดเป็นองค์กร
องค์กรหนึ่ง พื้นท่ีเหล่านั้นแสดงให้เห็นในรูปแบบของ พื้นท่ีขายเล็กๆ ทางเดินหรือท่ีว่างภายในตลาด
พื้นท่ีว่างต่างๆ ในตลาดนัดจตุจักร ส่ิงเหล่านี้หลอมรวมกันให้เกิดการต่อยอดทางความคิด การพัฒนา 
ซึ่งหนึ่งในพื้นท่ีท่ีมีท้ัง 7 ลักษณะสามารถพบเห็นได้ในพื้นท่ีท่ีเรียกว่า ตลาดนัดจตุจักร 
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บทท่ี 3  
ระเบียบวิธีการวิจัย 

 ในการศึกษาเรื่องบทบาทของตลาดนัดท่ีส่งเสริมต่อการก้าวไปสู่เมืองสร้างสรรค์นี้เป็นงานวิจัย
เชิงอธิบายหาความสัมพันธ์ (Explanatory studies) โดยในบทนี้ประกอบไปด้วย ตัวแปรท่ีใช้ใน
การศึกษา กลุ่มประชากร ขั้นตอนเกี่ยวกับการด าเนินงานวิจัย การเก็บรวบรวมข้อมูลรวมไปถึงวิธีใน
การวิเคราะห์และแปรผลข้อมูล โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

3.1 กรอบแนวความคิดในการวิจัย 

 
ภาพท่ี 3- 1: กรอบแนวความคิดในการวิจัย 
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 จากบททบทวนวรรณกรรม ท้ังทฤษฎีและแนวความคิดท่ีเกี่ยวข้อง รวมถึงกรณีศึกษาเมือง
สร้างสรรค์พบว่า การเกิดเมืองสร้างสรรค์ได้อย่างยั่งยืนไม่ใช่การพัฒนาเศรษฐกิจ หรือกลุ่มคน
สร้างสรรค์เพียงอย่าง แต่ต้องมีองค์ประกอบท่ีท าให้ เกิดลักษณะท่ีเรียกว่า “นิเวศแห่งความ
สร้างสรรค์” ประกอบด้วย ความหลากหลาย การเปล่ียนแปลง การเรียนรู้ และการปรับตัว ซึ่งจาก
การสรุปตัวช้ีวัดเมืองสร้างสรรค์ในแต่ละองค์ประกอบไว้ในบทท่ี 2 พบว่า ท่ีตลาดนัดจตุจักรมีศักยภาพ
ในการส่งเสริมปัจจัยอันน าไปสู่เมืองสร้างสรรค์ ได้แก่ (ดูภาพท่ี 3-1) 

 ปัจจัยทางด้านการสร้างอัตลักษณ์ ได้แก่ ในเรื่องของความหลากหลายกิจกรรม ความหลา
กลหายของผู้คน และการมีเอกลักษณ์ของสินค้าและการเป็นแหล่งท่องเท่ียว 

 ปัจจัยทางด้านการสร้างสภาพแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการด าเนินกิจกรรมสร้างสรรค์ ได้แก่ การมี
พลวัตรที่ไม่หยุดนิ่ง มีความเป็นมาทางประวัติศาสตร์ยาวนาน และการเป็นพื้นท่ีสาธารณะท่ีดี 

 ปัจจัยทางด้านการมีพื้นท่ีส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ ได้แก่ การมีพื้นท่ีต้ังต้นทางความคิด 

 ปัจจัยทางด้านการมีพื้นท่ีทางวัฒนธรรม ได้แก่ การมีต้นทุนทางวัฒนธรรม 

 ปัจจัยทางด้านการสนับสนุนกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ได้แก่ มีธุรกิจเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม และ
เป็นพื้นท่ีท่ีมีการแข่งขันทางเศรษฐกิจ 

 เพราะฉะนั้นการศึกษาจึงไม่ได้ศึกษาเพียงองค์ประกอบใดองค์ประกอบหนึ่ง แต่ท าการศึกษา
ท้ังระบบว่ามีปัจจัยใดบ้างท่ีส่งเสริมต่อการเกิดนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ในพื้นท่ี ซึ่งปัจจัยเมือง
สร้างสรรค์เหล่านี้ น าไปสู่การเกิดพื้นท่ีส าหรับกิจกรรมสร้างสรรค์จากการพัฒนาพื้นท่ีว่าง และการ
สร้างและส่งเสริมประชากรในเมืองให้มีความคิดสร้างสรรค์เพิ่มข้ึน อันน าไปสู่การก าหนดปัจจัยท่ีส่งผล
ต่อการด ารงบทบาทของตลาดนัดจตุจักรในการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ในหัวข้อต่อไป  

3.2 ตัวแปรและตัวชี้วัด 

 จากกรอบการวิจัยน าไปสู่การก าหนดตัวแปรและตัวช้ีวัด โดยพิจารณาจากต้นทุนในพื้นท่ีท่ีมี
อยู่เดิม ท้ังลักษณะทางกายภาพ ลักษณะทางสังคม และลักษณะทางเศรษฐกิจ รวมไปถึงปัจจัยท่ี
เกิดขึ้นภายในตลาดนัดจตุจักร จึงได้ตัวแปรต่างๆ ดังท่ีปรากฏในตารางท่ี 3-1  
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ตารางท่ี 3- 1: แสดงการสรุปตัวชี้วัดของตลาดนัดจตุจักรท่ีส่งเสริมความเป็นเมืองสร้างสรรค์ 
ปัจจัยที่น าไปสู่การเป็นเมือง

สร้างสรรค ์
ภายใต้แนวคิดนิเวศน์แห่งการ

สร้างสรรค ์

ลักษณะหรือตัวชี้วัด 
ความเป็นเมืองสร้างสรรค์  

 
 

ตัวชี้วัดของตลาดนัดจตุจักรที่
ส่งเสริมลักษณะการเป็นเมือง

สร้างสรรค ์

ความหลากหลาย (Diversity) 

การสร้างอัตลักษณ์ มีความหลากหลายของกิจกรรม มีการใช้ประโยชน์พ้ืนที่ที่
หลากหลาย 

ความหลากหลายของช่วงเวลา
การขาย 

มีความหลากหลายของผู้คน ทั้งต่างฐานะ
ทางสังคม ต่างอาชีพ ผู้คน 

ความหลากหลายของ
ผู้ประกอบการ จากความยืดหยุ่น
ในเร่ืองค่าเช่าแผง 

มีเอกลักษณ์ทางด้านการค้า การบริการ 
หรือการเป็นแหล่งท่องเท่ียว 

ความหลากหลายของประเภท
สินค้าท่ีขาย 

ความหลากหลายของแหล่งที่มา
สินค้า 

การเปลี่ยนแปลง (Changing) 

การสร้างสภาพแวดล้อมที่เอือ้
ต่อการด าเนินกิจกรรม
สร้างสรรค์ 

มีพลวัตรไม่หยุดน่ิง เปลี่ยนแปลงตามยุค
สมัย 

การเปลี่ยนแปลงจ านวนแผงค้า 
และประเภทสินค้า จากอดีตถึง
ปัจจุบัน 

การเปลี่ยนแปลงลักษณะการใช้
พ้ืนที ่

มีพ้ืนที่ที่มีประวัติศาสตร์ ความเป็นมา
ยาวนาน 

การมีประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่ 

การเป็นพ้ืนที่สาธารณะที่ดี  การเช่ือมต่อทางการมองเห็น 

พื้นที่ส าหรับการเรียนรู้ (Learning) 

พื้นที่ส่งเสริมความคิด
สร้างสรรค์ 

พ้ืนที่ต้ังต้นทางความคิด - การมีพ้ืนที่ส่วนตัว 
- การมีพ้ืนที่กลุ่ม 
- การมีพ้ืนที่ออกสื่อ 
- การมีพ้ืนที่ปลดปล่อย 
- การมีพ้ืนที่มีส่วนร่วม 
- การมีพ้ืนที่ส าหรับข้อมูล 
- การมีพ้ืนที่เฝ้าดู 
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พื้นที่ทางวฒันธรรม มีพ้ืนที่ที่เต็มไปด้วยต้นทุนทางวัฒนธรรม 
 

มีสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม ได้แก่ 
- การมีคนที่ท างานเกี่ยวข้องกับ
วัฒนธรรม 
- มีของสะสมทางวัฒนธรรม 
- มีธุรกิจเก่ียวข้องกับวัฒนธรรม 
- มี วัฒนธรรมอาหารและการ
ประกอบอาหารในพ้ืนที่ 
- มีกลุ่มหรือองค์กรทาง
วัฒนธรรม 
- มีเทศกาลงานต่างๆ  
- มี พ้ื น ที่ ชุ ม นุ ม ท า งก า ร้ า ใ น
โครงการทางวัฒนธรรม 

การปรับตัว (Adjustment) 

การสนับสนุนกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

มีธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม การมีร้านค้าท่ีขายสินค้าใน
เครือข่ายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

เป็นพ้ืนที่ที่มีการแข่งขันทางเศรษฐกิจ 
โดยเฉพาะเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

การมีร้านค้าท่ีขายสินค้าใน และ
รูปแบบธุรกิจ ท่ีอยู่ในเครือข่าย
เศรษฐกิจสร้างสรรค์   

ท่ีมา: จัดท าตารางโดยผู้วิจัย 

3.3 ขั้นตอน และเคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษา 

 ตัวแปรหรือตัวช้ีวัดท่ีในหัวข้อท่ี 3.2 น าไปสู่การเก็บข้อมูล 2 รูปแบบ คือการเก็บข้อมูลเชิง
ปริมาณ (Quantitative Data) ได้แก่ ข้อมูลเบื้อต้นเกี่ยวกับตลาดนัดจตุจักร ไม่ว่าจะเป็นจ านวน
ร้านค้า ขนาดพื้นท่ี ส่วนท่ีสอง คือการเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Data) ได้แก่ ข้อมูล
เบื้องต้นเชิงพื้นท่ีท่ีได้จากการส ารวจ ปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้คน นโยบายท่ีเกี่ยวข้อง และข้อมูลเชิง
พฤติกรรมของผู้ประกอบการและนักท่องเท่ียว โดยในส่วนของข้อมูลเชิงปริมาณน าไปประกอบกับการ
วิเคราะห์กับข้อมูลเชิงคุณภาพในเชิงบรรยาย แล้วแสดงออกมาในรูปของแผนภูมิ แผนท่ี และภาพถ่าย 
ซึ่งหลังจากได้ข้อมูลท้ังสองส่วนแล้ว น าไปสู่การวิเคราะห์ความส าคัญของตลาดนัดจตุจักรกับปัจจัยท่ี
น าไปสู่การพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ในแต่ละปัจจัย และสรุปออกมาเป็นบทบาทของตลาดนัดจตุจักร 
พร้อมท้ังจัดท าบทวิพากษ์และข้อเสนอแนะในบทส่งท้ายต่อไป 

3.4 รูปแบบการเก็บข้อมูล 

 การเก็บข้อมูลจัดท าใน 2 ลักษณะคือ  



 

 

64 

 ข้อมูลท่ีได้จากงานวิจัย รายงาน และการศึกษาท่ีเกี่ยวข้อง 

 ข้อมูลจากการส ารวจและสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วม เป็นการส ารวจพื้นท่ีเพื่อ
เก็บข้อมูล จัดท าในวันท าการของตลาดนัด โดยท าวันละ 3 ช่วงเวลา คือ วันเปิดท า
การปกติในวันเสาร์-อาทิตย์ ต้ังแต่ 10.00-18.00 น. วันพุธ ซึ่งเป็นตลาดนัดต้นไม้ 
เวลา 9.00-14.00 น. วันศุกร์-เสาร์-อาทิตย์ ในช่วงเวลา 18.00-20.00 น.  

3.5 หน่วยการวิเคราะห์ 

 หน่วยการวิเคราะห์ (Unit of Analysis) คือ ตลาดนัดจตุจักร  
3.6 การประมวลผลและเกณฑ์การวิเคราะห์  

 แบ่งการประมวลผลการวิเคราะห์ 2 ส่วน คือ 

 1) การแสดงผลการวิเคราะหใ์นแต่ละปัจจัยด้วยตัวชี้วัดท่ีก าหนดในตาราท่ี 3-1 โดยน าข้อมูล
ท้ังท่ีได้จากการส ารวจแบบไม่มีส่วนร่วม กับข้อมูลทุติยภูมิ มาท าการวิเคราะห์ ในลักษณะของการ
อธิบาย 

 2) การประมวลผลการวิเคราะห์ จากการวิเคราะห์ความส าคัญของตลาดนัดจตุจักรกับปัจจัย
ท่ีน าไปสู่การพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ ซึ่งใช้มาตรวัดแบบอันดับ (Ordinal Scale) โดยก าหนดให้การ
แสดงความส าคัญของตลาดนัดจตุจักรต่อปัจจัยท่ีน าไปสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ แบ่งเป็น 3 ระดับ คือ 
ระดับต่ า ระดับกลาง ระดับสูง โดยประยุกต์หลักเกณฑ์จาก CCI-CCI Creative City Index (2012) 
และ Index of Creativity (CSI) และ Landry Index (2008)  ดังต่อไปนี้  

 1) การสร้างอัตลักษณ ์

 - มีความหลากหลายของกิจกรรม 
 วัดจากประเภทของกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับทางด้านวัฒนธรรมในพื้นท่ี คือ มีประเภทของ
กิจกรรมท่ีหลากหลาย เป็นกิจกรรมท่ีมีลักษณะเฉพาะ มีการเปิดกว้างส าหรับคนทุกคนในการท า
กิจกรรมท่ีหลากหลายเหล่านั้น (Charles Landry and Jonathan Hyams, 2008) 
 - มีความหลากหลายของผู้คน ทั้งต่างฐานะทางสังคม ต่างอาชีพ ผู้คน 
 ระดับของความหลากหลายของผู้คน วัดจากการเปิดกว้างให้กับทุกคน ทุกระดับ มากน้อย
เพียงใด ท้ังภูมิหลังของแต่ละคน ฐานะทางสังคม การมีอาชีพท่ีแตกต่าง (Florida, 2002; Landry, 
2010 อ้างใน Costa, C. M. C. a. J. D. S., 2014)  
 - มีเอกลักษณ์ทางด้านสินค้า หรือการเป็นแหล่งท่องเที่ยว 
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 วัดจากความหลากหลายของสินค้าท่ีขาย คือ มีประเภทของสินค้าท่ีขายมาก วัดจากการเป็น
จุดหมายปลายทางของนักท่องเท่ียว เช่น การปรากฏในหนังสือน าเท่ียว ยิ่งปรากฏในหนังสือน าเท่ียว
ในระดับนานาชาติมากเท่าไหร่ แสดงว่าเป็นเป็นเป้าหมายท่ีนักท่องเท่ียวต้องมามากเท่านั้น (ประยุกต์
จาก CCI-CCI Creative City Index, 2012) 

 2) การสร้างสภาพแวดล้อมที่เอื้อต่อการด าเนินกิจกรรมสร้างสรรค์ 
 - มีพลวัตรไม่หยุดนิ่ง เปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย 
 วัดจากมีการเปล่ียนแปลงไปตามยุคสมัยด้วยปัจจัยภายในเป็นหลัก  มีการเปล่ียนแปลง
ตลอดเวลาไม่หยุดนิ่ง โดยยังคงเอกลักษณ์ร่วมจากอดีตจนถึงปัจจุบัน แต่ทว่ามีการเช่ือมโยงถึงกัน 
เท่านั้น (ประยุกต์จาก CCI-CCI Creative City Index, 2012) 
 - มีพื้นที่ที่มีประวัติศาสตร์ ความเป็นมายาวนาน 
 วัดจากการมีประวัติศาสตร์และเรื่องราวท่ีผูกโยงไว้กับพื้นท่ีเป็นเวลานาน เป็นท่ีจดจ า ผู้คน
สามารถจดจ าเรื่องราวได้จนถึงปัจจุบัน และท าให้คนรู้สึกว่าเป็นส่วนนึ่งของพื้นท่ี การมีมรดกทาง
วัฒนธรรมในพื้นท่ี (ประยุกต์จาก CCI-CCI Creative City Index, 2012) 
 - การเป็นพื้นที่สาธารณะท่ีดี 
 วัดจากความสะดวกในการเข้าถึง มีการเช่ือมต่อท้ังภายในและภายนอกพื้นท่ีหลายแห่ง มี
ระบบขนส่งมวลชนท่ีเข้าถึงพื้นท่ี ไม่ว่าจะเป็นรถไฟฟ้า รถประจ าทาง เป็นต้น ยิ่งสะดวกในการเข้าถึง
มาก (Landry, 2010 อ้างใน Costa, C. M. C. a. J. D. S., 2014) มีการเช่ือมโยงกับพื้นท่ีสาธารณะ
อื่นๆ มีการสร้างพื้นท่ีหรือส่ิงแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการเกิดปฏิสัมพันธ์ของผู้คน (Charles Landry and 
Jonathan Hyams, 2008) 

 3) พื้นที่ส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ 

 - พื้นที่ต้ังต้นทางความคิด วัดจากการมีพื้นท่ีหรือแนวทางให้เลือกเรียนรู้มาก มีหลายระดับ
การเรียนรู้ เปิดกว้างการเรียนรู้ส าหรับทุกคนมากน้อยเพียงใด และการเปิดให้มีปฏิสัมพันธ์อย่างไม่
เป็นทางการมากน้อยเพียงใด (Florida, 2002 อ้างใน Costa, C. M. C. a. J. D. S., 2014)  

 4) พื้นที่ทางวัฒนธรรม 

 - มีพื้นที่ที่เต็มไปด้วยต้นทุนทางวัฒนธรรม  
 วัดจากความหลากหลายของประสบการณ์ท่ีเกิดขึ้นในพื้นท่ีจากกิจกรรมต่างๆ เช่นการมีงาน
เทศกาลต่างๆ เป็นต้น  และการมีแนวทางท่ีหลากหลายท่ีให้ชุมชน (ในท่ีนี้คือผู้ค้าและผู้ซื้อ) ได้
แสดงออกซึ่งตัวตน อันบ่งบอกถึงวัฒนธรรมนั้นๆ ๆได้เป็นอย่างดี (Knight Foundation et al., 2002 
อ้างใน Costa, C. M. C. a. J. D. S., 2014) 
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 5) การสนับสนุนกิจกรรมทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 - มีธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม 
 วัดจากการมีผู้ประกอบการ ผู้ค้าท่ีท าธุรกิจเกี่ยวกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ หรือมีความ
เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมมาก มีความหลากหลายในประเภทการค้าในพื้นท่ีสูง และมีการเช่ือมโยงใน
ระดับนานาชาติ  (Costa, C. M. C. a. J. D. S., 2014) 
 - เป็นพื้นที่ที่มีการแข่งขันทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
 วัดจากการเปิดให้เกิดการแข่งขันอย่างเสรีสูง โดยเฉพาะเศรษฐกิจสร้างสรรค์ มีข้อจ ากัดน้อย 
คือ มีปัจจัยแวดล้อมอื่นๆ ควบคุมหรือไม่ เช่น การมีกฎหมายหรือข้อตกลงต่างๆ เข้ามาควบคุม หรือ
สภาวการณ์ท่ีแวดล้อม เช่น เทรนการผลิตหรือ อุปสงค์-อุปทาน เป็นต้น หากมีถือว่าเป็นข้อจ ากัด
ส าหรับการแข่งขัน มีการพัฒนาสินค้าอยู่เสมอ (Costa, C. M. C. a. J. D. S., 2014) 

3.7 ข้อจ ากัด 

 เนื่องจากการเปล่ียนหน่วยงานท่ีดูแลบริหารจัดการตลาดนัดจตุจักร และนโยบายต่างๆ ท่ี
เกี่ยวข้อง อาจท าให้ภาพของตลาดนัดจตุจักรในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา (หลังจากท่ีตลาดนัดจตุจักรย้ายมา
สังกัดการรถไฟฯ จากแต่ก่อนท่ีสังกัดกรุงเทพฯ) กับในปัจจุบันมีความคลาดเคล่ือนอยู่บ้าง  และเกิด
การไม่ประสานกันระหว่างหน่วยงานในเรื่องข้อมูล
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บทท่ี 4  
สภาพพ้ืนท่ีศึกษา 

4.1 ประวัติความเป็นมาตลาดนัดจตุจักร 

 ประวัติศาสตร์ของตลาดนัดจตุจักรมีความเป็นมาอันยาวนานกว่า 60 ปี เปล่ียนท าเลท่ีต้ังมาก
ถึง 4 ครั้ง เพื่อให้เป็นไปตามนโนบายของรัฐ เนื่องจากตลาดนัดแห่งนี้เป็นตลาดท่ีด าเนินการโดย
ภาครัฐ เพื่อโอกาสในการประกอบอาชีพแก่ประชาชน ในขณะเดียวกันเป็นการลดความเหล่ือมล้ า
ระหว่างผู้ค้ากับผู้ซื้อ จนกระท่ังปัจจุบันที่ตลาดนัดแห่งนี้ได้กลายเป็นพื้นท่ีทางเศรษฐกิจ ท่ีมิใช่เพื่อการ
ซื้อขายสินค้าอุปโภค บริโภคเท่านั้น แต่เป็นพื้นท่ีท่ีเต็มไปด้วยวัฒนธรรม มีสินค้าหลากหลาย และ
กลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวที่ส าคัญของกรุงเทพฯ ท้ังนี้ภูมิหลังของตลาดนัดแห่งนี้ ได้ถูกแบ่งออกเป็น 5 
ช่วงเวลาด้วยกัน ตามท่ีต้ังและพัฒนาการของตลาดนัด (ธานี กุลแพทย์, 2539) 

 1) ช่วงที่ 1 ตลาดนัดสนามหลวงและวังสราญรมย์ ต้ังแต่ พ.ศ.2491-2501  

 จากนโยบายการแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจให้กับประชาชนในสมัยรัฐบาลจอมพลป. พิบูลสงคราม
เป็นนายกรัฐมนตรีนั้น กล่าวได้ว่าท าให้เกิดตลาดนัดอย่างเป็นทางการขึ้นในประเทศ ท้ังกรุงเทพฯและ
ปริมณฑลในปี 2491 เพื่อให้ผู้ผลิตและผู้ซื้อสามารถซื้อสินค้าได้โดยตรง โดยท่ีไม่ผ่านพ่อค้าคนกลางท่ี
พยายามกักตุนสินค้าเพื่อให้สินค้ามีราคาสูง ท าให้ประชาชนสามารถซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคได้ในราคา
ถูก โดยกรุงเทพฯ ประกาศจัดต้ังตลาดนัดขึ้นท่ีท้องสนามหลวง ส่วนในต่างจังหวัดจัดขึ้นท่ีบริเวณศาลา
กลางจังหวัด และจังหวัดท่ีจัดต้ังเป็นแห่งแรกคือจังหวัดจันทบุรี (เสนีย์ ปราโมช, 2509 อ้างในธานี กุล
แพทย์, 2539) 

 จากนั้นตลาดนัดบริเวณสนามหลวงก็กลายเป็นสถานท่ีมีผู้มาใช้บริการจ านวนมาก จากท้ังกรุง
เทพฯ และปริมณฑล เนื่องจากเป็นแหล่งขายสินค้าราคาถูกและมีความหลากหลายของสินค้า ท าให้
พื้นท่ีไม่เพียงพอกับความต้องการ ประกอบกับในปี พ.ศ.2492 ทางรัฐบาลต้องการใช้พื้นท่ีบริเวณท้อง
สนามหลวงมาด าเนินพระราชพิธีในวโรกาสฉลองสมโภชกรุงรัตนโกสินทร์ 200 ปี ซึ่งในปีนี้เองได้ท า
การย้ายตลาดนัดไปท่ีพระราชวังอุทยานสราญรมย์ เรียกว่าตลาดนัดวังสราญรมย์ ด าเนินการต้ังแต่ปี 
พ.ศ. 2492-2501 สินค้าท่ีขายส่วนใหญ่เป็นสินค้าเกษตรกรรม หัตถกรรม และสินค้าเบ็ดเตล็ด ซึ่งผู้
ท่ีมาตลาดนัดแห่งนี้ส่วนใหญ่เป็นคนในเขตพระนครท่ีมาหาซื้อสินค้าอุปโภค-บริโภค (ธานี กุลแพทย์, 
2539) บนพื้นท่ีกว่า 7 ไร่ (สยามรัฐรายวัน, 2521 อ้างใน ธานี กุลแพทย์, 2539 นอกจากนี้ยังเป็น
สถานท่ีพบปะสังสรรค์ แลกเปล่ียนความคิด มากกว่าเป็นตลาดเพื่อประโยชนทางการค้า (วารสาร
เทศบาลนครกรุงเทพฯ , 2504 อ้างใน ธานี กุลแพทย์, 2539)  
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 ในวันท่ี 29 ธันวาคม พ.ศ.2500 รัฐบาลได้ย้ายตลาดนัดมาอยู่นอกพระราชวังสราญรมย์ 
บริเวณถนนราชินี ริมคลองหลอดเป็นการช่ัวคราว อันเนื่องจากว่าพื้นท่ีในบริเวณวังสราญรมย์ไม่เพียง
พอท่ีจะรองรับความต้องการของประชาชนท่ีเพิ่มมากขึ้น อีกท้ังกระทรวงต่างประเทศซึ่งมีท่ีท าการอยู่
ติดกับวังสราญรมย์อ้างว่า ได้รับกล่ินรบกวนจากตลาด และเกิดความเสียหายกับต้นไม้ในบริเวณจาก
ความไม่ระมัดระวังในการต้ังแผงประกอบกิจการ (ธานี กุลแพทย์, 2539) และการท่ีคนเพิ่มมากขึ้นท า
ให้เกิดความสกปรก เกิดความไม่เป็นระเบียบเรียบร้อย อันส่งผลกระทบต่อภาพลักษณ์ของกระทรวง
ต่างประเทศต่อชาวต่างชาติ (รายงานกิจการสภา กทม.ประจ าปี 2523 อ้างในธานี กุลแพทย์, 2539) 
จึงได้ท าการย้ายตลาดมายังบริเวณดังกล่าวข้างต้น  

 2) ช่วงที่ 2 ตลาดนัดสนามหลวง ต้ังแต่ พ.ศ.2501-2525  

 ปัญหาต่างๆ ท่ีเกิดขึ้นในช่วงแรกไม่สามารถแก้ไข ได้ ไม่ว่าจะเป็นขนาดพื้นท่ีท่ีไม่เพียงพอ 
และความไม่เหมาะสมหลายประการ จึงท าให้เทศบาลกรุงเทพมาหานคร ย้ายตลาดนัดกลับมายัง
สนามหลวงตามเดิม เมื่อวันท่ี 5 มกราคม พ.ศ.2501 ท่ีมีท าเลท่ีต้ังท่ีเหมาะสมและมีความสะดวกใน
การคมนาคม(ธานี กุลแพทย์, 2539) นอกจากตลาดนัดสนามหลวงแล้ว ในปีเดียวกันนั้นเอง เทศบาล
นครกรุงเทพจัดให้มีตลาดนัดหมุนเวียนขึ้นในแต่ละสัปดาห์ ต้ังแต่วันจันทร์ถึงวันอาทิตย์ เพื่อให้บริการ
ประชานในกรุงเทพฯอย่างท่ัวถึง ได้แก่ วันจันทร์ท่ีท่าเรือบีไอ ริมถนนเจริญกรุง วันอังคารท่ีถนนสังค-
โลก ข้างโรงยาบาลวชิระ วันพุธจัดท่ีถนนพระราม 5 วันพฤหัสท่ีคลองเตยสะพานด า วันศุกร์จัดท่ี
บริเวณคลองถม ข้างวัดสุทัศน์ และวันเสาร์ -อาทิตย์ จัดท่ีบริเวณท้องสนามหลวง (มิ่งขวัญ ขาว
ประเสริฐ, 2521 อ้างใน ธานี กุลแพทย์, 2539) แต่ทว่าไม่นานตลาดอื่นๆ ต่างทยอยปิดตัวลง เหลือไว้
แต่เพียงตลาดนัดท่ีสนามหลวงเท่านั้น ท่ีเป็นเช่นนี้เพราะว่าพื้นท่ีของตลาดท่ีปิดตัวลงนั้นมีขนาดเล็ก มี
สินค้าไม่หลากหลาย และช่วงเวลาท าการไม่ตรงกับวันหยุด ท าให้ตลาดนัดสนามหลวงกลายเป็นตลาด
นัดท่ีใหญ่ท่ีสุด และเป็นตลาดนัดเพียงแห่งเดียวท่ีอยู่คู่คนไทยมาต้ังแต่ปี พ.ศ.2501-2525 (ธานี กุล
แพทย์, 2539)  

 แต่ในระหว่างนั้นช่วงปี พ.ศ.2503 รัฐบาลจอมพลสฤษด์ิ ธนะรัชต์ นายกรัฐมนตรี ได้
มอบหมายให้เทศบาลนครกรุงเทพฯ เป็นผู้ด าเนินการควบคุม พร้อมจัดต้ังคณะกรรมการบริหาร โดยมี
ผู้ค้าในตลาดนัดสนามหลวง 5,599 แผง แบ่งเป็น แผงค้าผ้า 1,600 แผง อาหารร้านใหญ่ 100 แผง 
อาหารส าเร็จรูป 600 แผง วัตถุโบราณ 24 แผง ของใช้เบ็ดเตล็ด 1,000 แผง สัตว์มีชีวิต 400 แผง 
ต้นไม้ 500 แผง เครื่องสนาม 35 แผง เนื้อสัตว์ 15 แผง โป่งข่าม และอัญมณี 25 แผง ผักและผลไม้
รวม 300 แผง (สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์, 2521 อ้างใน ธานี กุลแพทย์, 2539) นอกจากตลาดนัดแห่งนี้
เป็นเสมือนตัวช้ีวัดเศรษฐกิจของชุมชน โดยมีเงินเดินสะพัดหมุนเวียนเป็นจ านวนมาก ตลาดนัด
สนามหลวงยังเป็นพื้นท่ีหาเสียงของนักการเมือง ด้วยความท่ีต้ังอยู่ใจกลางเมือง ถูกห้อมล้อมด้วย
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แหล่งท่องเท่ียว และสถานศึกษา มีการคมนาคมท่ีสะดวก ท าให้มีประชาชนเข้ามาในบริเวณนี้เป็น
จ านวน ในท่ีสุดปี พ.ศ.2525 ได้ถูกยุติบทบาทลง สนามหลวงกลายสภาพเป็นสวนสาธารณะ และใช้ใน
การจัดงานพิธีส าคัญของรัฐ (ธานี กุลแพทย์, 2539) (ดูภาพท่ี 4-1) 

 
ภาพท่ี 4- 1: ตลาดนัดสนามหลวงเมื่อปี 2523 
ท่ีมา:http://topicstock.pantip.com/library/topicstock/2010/09/K9658026/K9658026.htm 

 3) ช่วงที่ 3 ตลาดนัดจตุจักรช่วงแรก ต้ังแต่ พ.ศ.2525-2528  

 ในปี 2521 รัฐบาลได้สร้างพื้นท่ีบริเวณจตุจักร ย่านพหลโยธิน บริเวณพื้นท่ีของการรถไฟให้
เป็นพื้นท่ีตลาดนัดแทนพื้นท่ีท้องสนามหลวงเดิม อันเนื่องมาจากสาเหตุหลายประการ ไม่ว่าจะเป็น 
ความต้องการใช้พื้นท่ีท้องสนามหลวงเป็นท่ีประกอบพิธีสมโภชกรุงรัตนโกสินทร์ครบ 200 ปี ความ
ต้องการจัดระเบียบในเรื่องความสะอาด แก้ปัญหาอาชญากรรม ขจัดคนเร่ร่อนและการค้าประเวณี 
รวมไปถึงปัญหาการจราจรอันเกิดจากตลาดนัดมีพื้นท่ีท่ีกว้างขวาง เมื่อเทียบกับก าลังเจ้าหน้าท่ีท่ี มี
น้อยและงบประมาณท่ีมีอยู่อย่างจ ากัด ท าให้ไม่สามารถดูแลและบริหารจัดการได้อย่างท่ัวถึง 
นอกจากนี้แล้วการเติบโตของกรุงเทพฯ เป็นสาเหตุอีกประการหนึ่งในการย้ายตลาดนัด คือมีคนอพยพ
เข้ามา ส่งผลให้เมืองมีการขยายตัวออกไป ผู้คนย้ายมาอาศัยอยู่บริเวณชานเมืองมากขึ้นตามเส้นทาง
คมนาคมหลัก โดยเฉพาะอย่างยิ่ง เส้นทางทิศเหนือท่ีมีอัตราการเติบโตสูงสุด (ธานี กุลแพทย์, 2539) 

 นอกจากเหตุผลจากความเปล่ียนแปลงอันเนื่องมาจากความเจริญของเมืองแล้ว ความ
เหมาะสมของพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรไม่ว่าจะเป็น การอยู่ใกล้กับพื้นท่ีท่ีเป็นศูนย์กลางคมนาคมอย่าง
สถานีขนส่งหมอชิต การมีตลาดนัดสินค้าเกษตรเดิมในพื้นท่ีช่วยสนับสนุนตลาดนัดแห่งใหม่นี้ และการ
ก่อสร้างพื้นท่ีสวนสาธารณะในละแวกใกล้เคียง นอกจากนี้ยังมีปัจจัยท่ีส าคัญคือความสอดคล้องกับ
นโยบายของภาครัฐ ท่ีมีความต้องการขยายความเจริญออกไปสู่ชานเมืองตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจ

http://topicstock.pantip.com/library/topicstock/2010/09/K9658026/K9658026.html
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และสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 5 (ธานี กุลแพทย์, 2539) ด้วยเหตุนี้พื้นท่ีบริเวณจตุจักรในปัจจุบันจึงมีความ
เหมาะสมในการเป็นตลาดนัดแห่งใหม่ของกรุงเทพฯ 

 กรุงเทพมหานครได้ท าการเช่าท่ีดินการรถไฟจ านวน 74.5 ไร่ ซึ่งเป็นพื้นท่ีรกร้างว่างเปล่า 
ล้อมรอบด้วยต้นสน เป็นพื้นท่ีท่ีอยู่ระหว่างถนนตัดใหม่ 2 แนวคือ ถนนก าแพงเพชรซึ่งเป็นถนนตัด
ใหม่เพื่อเช่ือมถนนพระรามหก เลียบคลองประปาสามเสน กับถนนก าแพงเพชรในปี 2521 หลังจาก
นั้นท าการปรับปรุงถนนในพื้นท่ีของการรถไฟคือ ถนนก าแพงเพชร 2 และถนนก าแพงเพชร 3  โดยท า
การปรับพื้นท่ีลุ่มระหว่างถนนสองเส้นนั้น เพื่อสร้างเป็นส านักงานช่ัวคราว และสร้างถนนภายใน
เพื่อให้เป็นพื้นท่ีขายส าหรับผู้ค้าจากสนามหลวงเดิมท่ีต้องการย้ายมา และเปิดให้ประชาชนใช้บริการ
เมื่อวันท่ี 2 มกราคม พ.ศ. 2525 ในช่ือว่า “ตลาดนัดพหลโยธิน” โดยมีวัตถุประสงค์คือ 1) เพื่อให้
ประชาชนใช้เป็นท่ีประกอบอาชีพ โดยเฉพาะสินค้าทางการเกษตรท่ีไม่สามารถหาแหล่งจ าหน่ายได้ 2) 
เป็นการอ านวยความสะดวกให้แก่ประชาชนในการหาซื้อสินค้าอุปโภค-บริโภคท่ีถูกรวมไว้ในบริเวณ
เดียว 3) เป็นท่ีพักผ่อนและเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวส าหรับชาวไทยและต่างชาติ 4) รองรับผู้ค้าจากตลาด
นัดสนามหลวงเดิม (กองอ านวยการตลาดนัด, 2531 อ้างใน ธานี กุลแพทย์, 2539) 

 ตลาดนัดจตุจักรในช่วงนี้ยังไม่มีกฎระเบียบมาควบคุมตลาดนัดอย่างจริงจัง ผู้ค้าจึงค่อนข้างมี
อิสระในการเลือกหรือจัดวางการขายสินค้า ดังเช่นตลาดนัดแบกะดินท่ัวไป แต่ในขณะเดียวกันการ
ไม่ให้ความส าคัญของหน่วยงานรัฐท่ีรับผิดชอบ ซึ่งก็คือผู้ว่าราชการกรุงเทพฯ ท่ีมองว่าตลาดนัดแห่งนี้
เป็นเรื่องของการด าเนินกิจกรรมทางสังคม ท าให้ขาดสาธารณูปโภคพื้นฐานส าหรับผู้ค้าและประชาชน
ท่ีมาใช้บริการตลาดนัด (ดูภาพท่ี 4-2) 

 
ภาพท่ี 4- 2: ตลาดนัดจตุจักรสมัยรุ่นบุกเบิกเมื่อปี 2525 
ท่ีมา: www. D-Feel-Décor.com 
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 4) ช่วงที่ 4 ตลาดนัดจตุจักรช่วงกลาง ต้ังแต่ พ.ศ.2528-2537 

 เป็นช่วงท่ีเริ่มมีการบริหารจัดการตลาดนัดจตุจักรอย่างจริงจัง อันเนื่องมาจากการจัดให้มีการ
เลือกตั้งผู้ว่ากรุงเทพมหานคร ซึ่งประเด็นการปรับปรุงตลาดนัดแห่งนี้เป็นหนึ่งในนโยบายหาเสียงของ
พล.ตรี.จ าลอง ศรีเมือง โดยหลังจากชนะการเลือกต้ังแล้ว ได้ท าการจัดต้ังหน่วยงานกองอ านวยการ
ตลาดนัดกรุงเทพมหานครขึ้นมาดูแลโดยเฉพาะ โดยมี พ.อ. วินัย สมพงษ์ เป็นผู้อ านวยการคนแรก 
และได้ท าการปรับปรุงตลาดนัดครั้งใหญ่ในปี 2528 พร้อมท้ังเปล่ียนช่ือเป็น “ตลาดนัดจตุจักร” ในปี 
2530 (ธานี กุลแพทย์, 2539) (ดูภาพท่ี 4-3) 

 ประเด็นหลักในการปรับปรุงคือเรื่องของสภาพทางกายภาพ เนื่องจากไม่มีระบบการจัดการท่ี
ดี จึงท าให้ตลาดนัดมีสภาพท่ีสกปรก ไม่เป็นระเบียบ และดูเหมือนแหล่งเส่ือมโทรม โดยมีการจัด
ระเบียบแผงสินค้าโดยแบ่งออกเป็นหมวดหมู่ 8 ประเภท ได้แก่ ผัก ผลไม้ เส้ือผ้าของเบ็ดเตล็ด สัตว์มี
ชีวิต อาหารส าเร็จรูป อาหารสด  และต้นไม้ นอกจากนี้มีการจัดท าทะเบียนการค้าเพื่อระบุต าแหน่ง
ของผู้ค้าท่ีแน่นอน ติดต้ังระบบสาธารณูปโภค ท้ังน้ าประปา และไฟฟ้าทุกพื้นท่ี ภายในระยะเวลา 1 ปี 
(อ้างในธานี กุลแพทย์, 2539) 

 ซึ่งผลจากการปรับปรุงท าให้มีผู้ค้าสนใจเข้ามาค้าขายในตลาดนัดแห่งนี้มากขึ้น และมีจ านวน
ผู้ซื้อเพิ่มมากขึ้นเช่นเดียวกัน เป็นจ านวนท่ีมากกว่าตลาดนัดสนามหลวงกว่าเท่าตัว เนื่องจากการมี
สินค้าท่ีมีความหลากหลายและราคาถูก โดยจ านวนแผงค้าหลังจากท่ีตลาดนัดเปิดท าการในปี 2528 มี
อัตราการเติบโตแบบก้าวกระโดดหลังการปรับปรุง  และเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ ด้วยสาเหตุนี้ ท าให้ตลาด
นัดจตุจักรมีความคับแคบ พื้นท่ีไม่เพียงพอกับความต้องการของผู้ค้าจ านวนมาก กรุงเทพฯ จึงได้ท า
การเช่าพื้นท่ีการรถไฟฯ เพิ่มเป็น 78 ไร่เศษ พร้อมท้ังสร้างตึกกองอ านวยการตลาดนัด เพื่ออ านวย
ความสะดวกส าหรับเจ้าหน้าท่ี ผู้ค้า และผู้ซื้อในการติดต่อและให้ข้อมูลต่างๆ เกี่ยวกับตลาดนัดจตุจักร 
และหลังจากเพิ่มจนถึงจุดหนึ่งในปี 2536 ตลาดนัดเริ่มถึงจุดอิ่มตัว สังเกตได้จากจ านวนแผงท่ีค่อนข้าง
คงท่ี โดยมีอัตราการเพิ่มเพียงเล็กน้อยเท่านั้น (ดูแผนภูมิท่ี 4-1) 
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แผนภูมิท่ี 4- 1: กราฟเส้นแสดงจ านวนแผงค้าในตลาดนัดจตุจักรต้ังแต่ปี 2528-2537 
ท่ีมาข้อมูล: กองอ านวยการตลาดนัด, กรุงเทพมหานคร 2535 อ้างใน ธานี กุลแพทย์, 2539 

 

ท่ีมา: www. D-Feel-Décor.com, Fang, S.,1988   
 
 
 

ภาพท่ี 4- 3: ตลาดนัดจตุจักรสมัยเป็นเต็นท์ผ้าใบเมื่อปี 2528 
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4.2 ตลาดนัดจตุจักรในปัจจุบัน 

 ตลาดนัดจตุ จักรในยุคปัจ จุบันแบ่ง เป็น  2 ช่วง คือ ช่วง ท่ีอยู่ภายใต้ การดูแลของ
กรุงเทพมหานครฯ กับช่วงหลังจากคืนตลาดนัดจตุจักรกลับมาภายใต้การดูแลของการรถไฟฯ 

 4.2.1 ตลาดนัดยุคปัจจุบันในช่วงที่อยู่ภายใต้การดูแลของกรุงเทพมหานคร (พ.ศ.2537-
2555) 

 ในยุคเปล่ียนผ่านของจตุจักรจากอดีตมาถึงปัจจุบัน ตลาดนัดจตุจักรภายใต้การดูแลของ
หน่วยงานพิเศษท่ีเรียกว่ากองอ านวยการตลาดนัดกรุงเทพมหานคร ภายใต้อ านาจของผู้ว่าราชการ
กรุงเทพฯ โดยมีการเปล่ียนผู้บริหารกองอ านวยการตลาดนัดทุกๆ 4 ปี ตามวาระของผู้ว่ากรุ งเทพฯ 
ตลาดนัดในช่วงนี้กินเวลายาวนานเกือบ 20 ปี  

 4.2.2 ตลาดนัดยุคปัจจุบันในช่วงท่ีภายใต้การดูแลของการรถไฟฯ (พ.ศ.2555-ปัจจุบัน) 

 ปัจจุบันตลาดนัดจตุจักรได้เปล่ียนหน่วยงานท่ีบริหารจัดการจากกรุงเทพมหานคร สู่การรถไฟ
แห่งประเทศไทย (ร.ฟ.ท.) ผู้เป็นเจ้าของท่ีดิน นับต้ังแต่วันท่ี 2 มกราคม พ.ศ.2555 โดยมีนายจรัสพันธ์ 
วัชโรทัย รองผู้อ านวยการฝ่ายการเดินรถ การรถไฟแห่งประเทศไทยเป็นผู้อ านวยการตลาดนัด ซึ่ง
ตลาดนัดประกอบด้วย 30 โครงการ มีผู้ท าสัญญาท้ังหมด 9,495 แผง โดยส่วนใหญ่เป็นผู้ค้าเดิม มีการ
จัดระเบียบพื้นท่ีใหม่เพิ่มเติม เช่น การมีมุมถ่ายรูปท่ีเป็นสัญลักษณ์ของการรถไฟในบริเวณทางเข้า 
หรือการจัดพื้นท่ีส าหรับงานออกร้านพิเศษในช่วงเทศกาลต่างๆ เป็นต้น รวมถึงการจัดสรรงบประมาณ
ในการว่าจ้างบริษัทเอกชนเข้ามาด าเนินการจัดการอย่างเป็นระบบในเรื่องของการดูแลรักษาความ
สะอาด การจัดระเบียบจราจรและการจอดรถภายในตลาด การป้องกันอุบัติภัยต่างๆ การประชา
สัมพันธ์ นอกจากนี้มีการปรับปรุงสาธารณูปโภคภายในเพิ่มเติม ท้ังในเรื่องของการติดต้ังและซ่อมแซม
ให้แสงสว่างในพื้นท่ี การติดต้ังกล้องวงจรปิดเป็นต้น พร้อมท้ังการก าหนดอัตราค่าเช่าใหม่แตกต่างกัน
ตามแต่ละโครงการ ได้แก่ (การรถไฟแห่งแห่งประเทศไทย, 2556) 

 - แผงค้าโครงการท่ี 1-28 ค่าเช่าเดือนละ 3,618 บาท (รวมค่าเช่า ค่าภาษี และค่าบัตร
ธนาคาร) 
 - แผงค้าโครงการท่ี 29 (ร้านหนังสือ) ค่าเช่าเดือนละ 2,068 (รวมค่าเช่า ค่าภาษี และค่าบัตร
ธนาคาร) 
 - แผงค้าโครงการท่ี 30 ค่าเช่าเดือนละ 2,182 (รวมค่าเช่า ค่าภาษี และค่าบัตรธนาคาร) 
หมายเหตุ: อัตราภาษีเป็นอัตราท่ีส านักงานเขตจตุจักรก าหนด) 

 นอกจากนี้ยังมีพื้นท่ีท าการของพอค้าเร่ท่ีเปิดให้ท าการประมูล ด้วยราคาขั้นต่ าเริ่มต้นท่ี 
1,400-5,900 บาท  
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 ในช่วงแรกของการเปล่ียนถ่ายการบริหารงานค่อนข้างมีอุปสรรคและมีผู้คัดค้านจ านวนมาก 
ท้ังในเรื่องของผู้ค้าท่ีลดจ านวนลง เนื่องจากอยู่ในช่วงท่ีประเทศประสบปัญหาทางเศรษฐกิจ และ
ปัญหาทางการเมืองภายในประเทศ เป็นสาเหตุให้มีจ านวนนักท่องเท่ียวลดลง แต่กระนั้นก็ตาม
หลังจากท่ีการบริหารงานต่างๆ เริ่มเข้าท่ีเข้าทาง ประกอบกับความสงบในปัญหาการเมือง
ภายในประเทศ ท าให้ตลาดนัดจตุจักรเข้าสู่สภาวะปกติคือ มีจ านวนนักท่องเท่ียวเข้ามามากเช่นเดิม 
และผู้ค้าเริ่มทยอยกลับมาเช่าแผง ส่งผลให้ตลาดนัดจตุจักรกลับมาคึกคัก โดยมีนักท่องเท่ียวถึงวันละ 
120,000 คน โดยร้อยละ 30 เป็นชาวต่างชาติ (หนังสือพิมพ์ผู้จัดการรายวัน, 2556) (ดูภาพท่ี 4-4) 

 

 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4- 4: ตลาดนัดจตุจักรสมัยปัจจุบันปี 2558
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4.3 โครงสร้างเชิงพื้นที่ของตลาดนัด  

 4.3.1 ความหนาแน่นของแผงค้าในพืน้ที ่

 ความหนาแน่นของตลาดนัดจตุจักรเกิดจาก จ านวนผู้ค้า และจ านวนผู้ซื้อหรือนักท่องเท่ียว 
ในส่วนของจ านวนผู้ค้านั้น ตลาดนัดจตุจักรมีร้านค้าท่ีเป็นแผงถาวรตามท่ีจดทะเบียนไว้กับการรถไฟฯ 
9,145 แผง ซึ่งยังไม่นับรวมร้านค้าแผงลอยท้ังประจ าและไม่ประจ า กว่า 300 แผง (ข้อมูลจากการ
ส ารวจ) ซึ่งหากพิจารณาจากผังภาพและพื้น (Figure-ground) แสดงให้เห็นความหนาแน่นของพื้นท่ีท่ี
มีกลุ่มก้อนอาคารขนาดใหญ่อยู่รวมกันค่อนข้างหนาแน่นหากเทียบกับพื้นท่ีว่าง เนื่องจากได้มีการ
สร้างหลังคาปกคลุมทางเดินและช่องว่างระหว่างอาคาร โดยคิดเป็นสัดส่วนพื้นท่ีปกคลุมดิน 62% 
และพื้นท่ีเปิดโล่งเป็น 38% และหากนับรวมแผงลอยท้ังแบบประจ าและไม่ประจ าแล้ว จะมีพื้นท่ีปก
คลุมเพิ่มขึ้นอีกประมาณ 2% (ดูแผนท่ี 5-8) และเมื่อเอาหลังคาท่ีครอบคลุมทางเดินและทางเดิน
ระหว่างอาคารออก จะมีสัดส่วนของพื้นท่ีปกคลุมดินเป็น 44% และพื้นท่ีเปิดโล่ง 56% (ดูแผนท่ี 5-9)  

 จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้นแสดงให้เห็นว่าจตุจักรในอดีตมีพื้นท่ีเปิดโล่งมากกว่าจตุจักรใน
ปัจจุบันอยู่มาก สังเกตได้จากสภาพหนาแน่นของกลุ่มมวลอาคาร ส่วนความหนาแน่นของคนในพื้นท่ี
นั้น ในส่วนของพื้นท่ีขายมีความหนาแน่นของร้านค้าท่ีเป็นแผงค้าถาวรอยู่ท่ี 0.44 คน/ ตร.ม.ซึ่งมี
ความหนาแน่นน้อยกว่าพื้นท่ีเปิดโล่ง รวมท้ังทางเดินท่ีใช้สัญจรของนักท่องเท่ียวคือ 1.85 คน/ ตร.ม. 
โดยท่ีความหนาแน่นเฉล่ียของพื้นท่ีโดยรวมอยู่ท่ี 1.2 คน/ ตร.ม. โดยเฉพาะช่วงท่ีมีนักท่องเท่ียวและ
แผงขายจ านวนมากต้ังแผงเต็มพื้นท่ี คือช่วงเวลา 14.00-17.00 น. ท าให้ถนนท้ังสายคราคล่ าไปด้วย
ผู้คน  
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แผนท่ี 4- 1: แสดงพื้นท่ีปกคลุม(Figure-Ground) ภาพบน และพื้นท่ีว่าง (Ground-Figure) ภาพล่าง 
ท่ีมา: จัดท าแผนท่ีโดยผู้วิจัย 
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ท่ีมา: จัดท าแผนท่ีโดยผู้วิจัย 

แผนท่ี 4- 2: แสดงพื้นท่ีปกคลุมทางเดิน (Figure-Ground) ภาพบน และพื้นท่ีว่างส าหรับทางเดิน
(Ground-Figure) ภาพล่าง 
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 4.3.2 การใช้ประโยชน์อาคารของบริบทโดยรอบตลาดนัดจตุจักร 

 เป็นท่ีทราบกันดีว่าพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรเป็นพื้นท่ีของทางราชการ ซึ่งก็คือพื้นท่ีของการรถไฟ
แห่งประเทศไทย ปรากฏให้เห็นเป็นบริเวณสีแดงในฐานะเป็นพื้นท่ีพาณิชยกรรมบนพื้นท่ีให้เช่าของ
การรถไฟให้เช่าพื้นท่ี ในขณะท่ีพื้นท่ีฝ่ังตรงข้าม ท่ีมีคลองบางซื่อกั้นอยู่ เป็นพื้นท่ีส าหรับการอยู่อาศัย
เป็นส่วนใหญ่ ซึ่งมีความหนาแน่นค่อนข้างสูงอันเนื่องมาจากมีหลายชุมชนต้ังอยู่ ยกเว้นพื้นท่ีท่ีติดกับ
ถนนพหลโยธิน ตลอดเส้นทางรถไฟฟ้า เป็นพื้นท่ีพาณิชยกรรมท่ีมีห้างร้าน โรงหนัง และตึกแถว ซึ่ง
ปัจจุบันตึกแถวและโรงหนังต่างๆ ท่ีเคยเฟื่องฟูในอดีต แต่ในปัจจุบันต่างทยอยปิดกิจการหรือ
เส่ือมสภาพลง และถูกรื้อและสร้างใหม่เป็นคอนโดแทน ซึ่งแต่ก่อนริมฟุตบาทท่ีเคยมีแผงขายพระท่ี
ยาวต่อเนื่องมาจากฝ่ังจตุจักรในวันเสาร์-อาทิตย์ อย่างหนาแน่น ในปัจจุบันลดน้อยลง อันเนื่องมาจาก
การเปล่ียนแปลงการใช้ประโยชน์จากเดิมท่ีเป็นอาคารพาณิชย์ไปเป็นท่ีอยู่อาศัยแนวต้ัง อย่างเช่น 
คอนโดท่ีมีราคาค่อนข้างสูง พื้นท่ีตรงนั้นถูกท าเป็นทางเข้า-ออกคอนโด และปรับสภาพเพื่อภาพลักษณ์
ของคอนโด ประกอบกับความนิยมในสินค้าเหล่านี้ลดน้อยลง จึงท าให้แผงลอยเหล่านั้นลดจ านวนลง 
ส่วนพื้นท่ีรอบๆ ตลาดนัดจตุจักร รวมถึงพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรเองเป็นพื้นท่ีของการรถไฟท่ีให้เช่าระยะ
ยาวเพื่อท าเป็นพื้นท่ีพาณิชยกรรม อยู่ท่ามกลางพื้นท่ีท่ีใช้ประโยชน์เพื่อเป็นอาคารราชการและอู่จอด
รถไฟเดิม (ดูแผนท่ี 4-5) 

 คงปฏิเสธไม่ได้ว่าความส าเร็จของตลาดนัดจตุจักรคือสาเหตุประการหนึ่งของการเหนี่ยวน าให้
เกิดการพัฒนาพื้นท่ีโดยรอบ นอกเหนือไปจากการพัฒนาระบบขนส่งมวลชน ซึ่งก็คือรถไฟฟ้าใต้ดิน
เข้าถึงพื้นท่ี ต้ังแต่ปี 2550 เป็นต้นมา เกิดพื้นท่ีการค้าท่ีทันสมัยบนพื้นท่ีของการรถไฟท่ีให้เช่าเป็นห้าง
ในระยะยาว  
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แผนท่ี 4- 3: แสดงการใช้ประโยชน์ท่ีดินในปัจจุบันบริเวณโดยรอบตลาดนัดจตุจักร 
ท่ีมา: จัดท าแผนท่ีโดยผู้วิจัย 

 4.3.3 ความสัมพันธ์ระหว่างตลาดนัดจตุจักรกับบริบทโดยรอบ 

 ถึงแม้ตลาดนัดจตุจักรมีความแตกต่างกับตลาดนัดโดยท่ัวไปในแง่ของท าเลท่ีต้ัง ซึ่งตลาดนัด
ส่วนใหญ่แล้วต้ังอยู่บนท่ีว่างท่ามกลางชุมชนอยู่อาศัยหรือย่านธุรกิจ แต่ตลาดแห่งนี้กลับต้ังอยู่อย่าง
โดดเด่ียวมาเป็นเวลานาน ยืนหยัดอยู่ท่ามกลางการพัฒนาท่ีดินท่ีเกิดขึ้นกับพื้นท่ีโดยรอบ ยกเว้นตลาด
นัดขององค์การตลาดเพื่อเกษตรกร (อ.ต.ก.) และสวนสาธารณะจตุจักท่ีมีมาก่อนเพียงไม่กี่ปี จากนั้น
เมี่อสร้างโครงการต่างๆ ในละแวกใกล้เคียงตามมา โดยเรียงล าดับการก่อสร้างแล้วเสร็จและเปิดให้ใช้
งานได้แก่ (ดูแผนท่ี 4-6) 

 ตลาด อ.ต.ก.(พ.ศ. 2520) 

 สวนจตุจักร (พ.ศ. 2523) 

 สวนสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ฯ (พ.ศ. 2539) 

 สถานีขนส่งสายเหนือและสายตะวันออกเฉียงเหนือ (หมอชิต 2) (พ.ศ. 2541) 

 พิพิธภัณฑ์เด็ก กรุงเทพมหานคร (พ.ศ. 2544) 

 สวนวชิรเบญจทัศน์ (พ.ศ. 2545) 
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 จตุจักรพลาซ่า 

 จตุจักรตลาดนัดติดแอร์ (JJ Mall) (พ.ศ. 2551) 

 จตุจักร เดย์ แอนด์ ไนท์ 

 ซันเดย์ มอลล์ 

 ลานจอดรถ Park & Ride 

 ศูนย์การค้า อินสแควร์ (พ.ศ. 2557) 

 จตุจักร สแควร์ (ก าลังก่อสร้าง) (ก าหนดเสร็จ พ.ศ. 2558) 
 โดยความสัมพันธ์ระหว่างตลาดนัดจตุจักรกับบริบทโดยรอบสรุปได้เป็น 3 ลักษณะคือ 

  1) ความสัมพันธ์แบบเอื้อประโยชน์ คือความสัมพันธ์ท่ีส่งเสริมซึ่งกันและกันท้ังในแง่ของ
ธุรกิจและการดึงดูดผู้คน รวมไปถึงการใช้ประโยชน์อาคาร หรือพื้นท่ีร่วมกันอย่างน้อยหนึ่งอย่าง ได้แก่ 
พื้นท่ีตลาดนัดกับศูนย์การค้าโดยรอบ โดยท่ี พื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรเป็นแม่เหล็กท่ีดึงดูดผู้คนให้เข้ามา 
เพราะเป็นพื้นท่ีท่ีมีช่ือเสียงมาช้านาน ท าให้ผู้คนเข้ามาในพื้นท่ีซึ่งเป็นประ โยชน์กับศูนย์การค้า
ข้างเคียง ตลาดนัดบางแห่งถึงกับต้ังสโลแกนว่าเป็นตลาดนัดจตุจักติดแอร์ท่ีเปิดทุกวันท าการ และมี
ลักษณะสินค้าท่ีขายใกล้เคียงกับตลาดนัดจตุจักร ท าให้ผู้ท่ีไม่สามารถมาซื้อของในช่วงหยุดสุดสัปดาห์ 
หรือไม่สะดวกในการเดินในท่ีอากาศร้อน สามารถมาใช้บริการได้ ในขณะเดียวกันตลาดนัดจตุจักรเอง
ซึ่งถือได้ว่าเป็นพื้นท่ีท่ีค่อนข้างแออัดไม่มีพื้นท่ีส าหรับจอดรถ อาคารศูนย์การค้าเหล่านี้จึงเป็นพื้นท่ีท่ี
เอื้ออ านวยให้เกิดความสะดวกส าหรับผู้ท่ีน ายานพาหนะมา ได้แก่ จตุจักรพลาซ่า จตุจักรตลาดนัดติด
แอร์ (JJ Mall) ศูนย์การค้าอินสแควร์ JJ Outlet และซันเดย์มอลล์ 

 2) ความสัมพันธ์แบบเชื่อมต่อกิจกรรม คือ ไม่ได้เอื้อประโยชน์ในทางเศรษฐกิจ แต่ท าให้
เกิดการเช่ือมต่อของกิจกรรม ได้แก่ พื้นท่ีสวนสาธารณะ พิพิธภัณฑ์ต่างๆ ซึ่งคนท่ีมาพิพิธภัณฑ์
สามารถมาเดินตลาดนัดจตุจักร หรือคนท่ีมาตลาดนัดจตุจักรเมื่อเสร็จภารกิจในการเดินซื้อของแล้ว 
สามารถแวะพักผ่อนท่ีบริเวณสวนสาธารณะ หรือตลาดนัดตอนกลางคืนในบริเวณข้างเคียงได้ หรือผู้ท่ี
จะเดินทางออกต่างจังหวัดท่ีจ าเป็นต้องใช้บริการสถานีขนส่งหมอชิต สามารถเดินทางมาเดินจับจ่าย
ซื้อของท่ีตลาดนัดจตุจักรก่อนการเดินทาง เป็นต้น ได้แก่ ตลาด อ.ต.ก. สวนสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ฯ 
พิพิธภัณฑ์เด็ก กรุงเทพมหานคร สวนวชิรเบญจทัศน์  

 3) ความสัมพันธ์แบบไม่เก่ียวข้องกัน คือ ไม่มีการเช่ือมต่อของกิจกรรมและไม่เอื้อประโยชน์
ซึ่งกันและกัน เป็นเพียงอาคารหรือพื้นท่ีท่ีต้ังอยู่ในละแวกเดียวกันเท่านั้น ได้แก่ อาคารหรือหน่วยงาน
ราชการต่างๆ คลังรถไฟ เนื่องจากว่าเป็นการเช่าพื้นท่ีหรือเป็นการใช้งานของการรถไฟฯ เท่านั้น 
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แผนท่ี 4- 4: แสดงสถานท่ีส าคัญในพื้นท่ีใกล้เคียงตลาดนัดจตุจักร
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4.4 รูปแบบทางสังคมที่เกิดขึ้นภายในตลาดนัดจตุจักร  

 รูปแบบทางสังคมในตลาดนัดจตุจักรคล้ายรูปแบบทางสังคมท่ีเกิดขึ้นในตลาดโดยท่ัวไป ท่ี
ประกอบด้วยกลุ่มคน 2 ส่วนหลักๆ คือ ผู้ประกอบการและผู้ซื้อ แต่ในพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรมีความ
แตกต่างในเรื่องความหลากหลายของผู้ประกอบการและผู้ซื้อท่ีมีมากกว่า ส่งผลต่อรูปแบบกิจกรรมใน
พื้นท่ีเช่นเดียวกัน โดยประเภทประชากรในตลาดนัดจตุจักรแบ่งออกได้เป็น 3 กลุ่มคือ กลุ่มของ
ผู้ประกอบการ กลุ่มนักท่องเท่ียวทั้งชาวไทยและต่างชาติ และกลุ่มของเจ้าหน้าท่ีท่ีปฏิบัติงานในตลาด
นัด โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 1) ผู้ประกอบการ  

 ผู้ประกอบการส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง สถานภาพโสด มีระดับการศึกษาปริญญาตรีขึ้นไป มี
รายได้เฉล่ียต่อเดือน 10,001-20,000 บาท และผู้ประกอบการส่วนใหญ่มีประสบการณ์ 1-5 ปี โดยมี
ปัจจัยทางด้านการกระท าทางสังคมท่ีส่งผลให้ผู้ประกอบการเกิดแรงจูงใจในการประกอบธุรกิจมาก
ท่ีสุด คือ ปัจจัยดึงดูด (สิรินารถ ปัดภามัง, 2554) พอสรุปได้ว่าผู้ประกอบการมีแนวโน้มท่ีจะอยู่ใน
มวลชนสร้างสรรค์เนื่องจากระดับการศึกษา และด้วยประสบการณ์ในการประกอบธุรกิจโดยส่วนใหญ่
ท่ีมีไม่มากนี้แสดงให้เห็นว่า พื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรเป็นพื้นท่ีเริ่มต้นของธุรกิจ เป็นพื้นท่ีประลองทาง
การค้า และเป็นพื้นท่ีท่ีเปิดโอกาสให้กับการน าเสนอสินค้า ซึ่งสามารถแบ่งลักษณะของผู้ประกอบการ
ได้ดังต่อไปนี้ 

 แบ่งตามลักษณะการใช้ความคิดสร้างสรรค์ จากค านิยามท่ีได้กล่าวไว้ จากพื้นท่ี
จตุจักรท้ังหมด 12 โซนตามท่ีกองอ านวยการตลาดนัดจตุจักรก าหนด (จตุจักร, 2552) คือ บริเวณ
หมวดเซรามิค เส้ือผ้าและเครื่องแต่งกาย อาหารและเครื่องด่ืม หนังสือ ต้นไม้และอุปกรณ์จัดสวน 
ศิลปะ ของขวัญและของท่ีระลึก ของเก่าและของสะสม ของแต่งบ้าน สัตว์เล้ียง หัตถกรรม และเพิ่ม
พื้นท่ีท่ีนอกเหนือจากแผงถาวรได้แก่ แผงลอยและวณิพกบริเวณถนนภายในโดยรอบ ซึ่งเป็นตัวแทน
ของวัฒนธรรมถนน (street culture) โดยท้ังนี้ท้ังนั้นสามารถแบ่งได้เป็น 3 ประเภท ได้แก่  

  - ประเภทท่ี 1 คือ ผู้ท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการประดิษฐ์คิดค้นส่ิงใหม่ๆ ได้แก่ 
ผู้ประกอบการท่ีขายสินค้าท่ีมีการคิดค้นใหม่ไม่เหมือนใคร ออกแบบใหม่ (ร้านค้าส่วนใหญ่เป็นแผง
ถาวร) 

  - ประเภทท่ี 2 คือ ผู้ท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการแก้ไขปัญหา ได้แก่ ผู้ประกอบการ
ท่ีขายสินค้าท่ัวไปแต่มีวิธีการเรียกลูกค้าในรูปแบบท่ีหลากหลาย หาบเร่แผงลอยท่ีมีรูปแบบการวาง
แผงต่างๆ ผู้ประกอบการท่ีจัดวางสินค้าบนพื้นท่ีจ ากัด (ร้านค้ามี 2 แบบคือร้านค้าถาวร และแผงลอย) 
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  - ประเภทท่ี 3 คือ ผู้ท่ีบูรณาการความรู้ทางวัฒนธรรม ได้แก่ นักแสดงข้างถนน 
ผู้ประกอบการท่ีขายสินค้าทางวัฒนธรรม (ร้านค้ามี 2 แบบ โดยมีร้านค้าถาวร และนักแสดงข้างถนน) 

การโฆษณา ซอฟต์แวร์ 

 แบ่งตามทรัพยากรทางวัฒนธรรม (Cultural resource category) ทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมเป็นองค์ประกอบทางวัฒนธรรม ท่ีสนับสนุนการผลิต การแสดงออก การกระจาย และ
รักษาผลิตผลจากศิลปิน หรือกลุ่มคนท่ีต้องการแสดงออกซึ่งวิถีของตน (Auburn Council. (2007). 
Cultural Plan 2007-2017.) ซึ่งในการแบ่งกลุ่มประชากรนี้จะขอประยุกต์ และยกเอาเฉพาะ
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีปรากฏในตลาดนัดจตุจักร ปรากฏเป็น 3 กลุ่มหลัก ได้แก่ 

  - ประเภทธุรกิจทางวัฒนธรรม (Cultural Business) ได้แก่ ส่ิงพิมพ์ แฟช่ัน ดีวีดี 
ภาพถ่าย ร้านหนังสือ ร้านขายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร 

  - ประเภทอาหารและการท าอาหาร(Food and Cuisine) ได้แก่ ร้านกาแฟหรือแผง
ขายกาแฟ ร้านขายของช าหรือร้านขายของสารพัดอย่าง ร้านอาหาร ร้านขายเนื้อสด ร้านขายเบเกอรี่ 
ร้านขายส่งหรือสินค้าโรงงาน ร้านไอศครีม ร้านขายผักผลไม้ ร้านขายอาหารตามส่ังหรือร้านขายข้าว
แกง  

  - ประเภทอื่นๆ ได้แก่ ร้านขายของเก่าของมือสอง ร้านขายต้นไม้หรืออุปกรณ์ท า
สวน 

 2) นักท่องเที่ยว  

 นักท่องเท่ียวแบ่งเป็น 2 กลุ่มคือ นักท่องเท่ียวชาวไทยและนักท่องเท่ียวต่างชาติ โดยท้ังสอง
กลุ่มมีสัดส่วนของนักท่องเท่ียวชายมากกว่าหญิงในอัตราส่วนใกล้เคียงกัน ช่วงอายุของนักท่องเท่ียวท่ี
มากท่ีสุดคือช่วงวัยท่ีเป็นนักศึกษาคืออายุประมาณ 20-25 ปี ในนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีสูงถึง 63% 
แต่นักท่องเท่ียวต่างชาติถึงแม้จะมากท่ีสุดแต่เป็นสัดส่วนใกล้เคียงกับนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีอยู่ใน
วัยกลางคนคือช่วงอายุ 41-60 ปี ในแง่ของการศึกษานักท่องเท่ียวส่วนใหญ่จบการศึกษาในระดับ
ปริญญาตรี ในเรื่องอาชีพนักท่องเท่ียวชาวไทยเป็นนักศึกษามากท่ีสุด และมีรายได้เฉล่ียส่วนใหญ่ไม่
เกิน 10,000 บาท ในขณะท่ีนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีมาส่วนใหญ่เป็นพนักงานบริษัทเอกชน และมี
รายเฉล่ียโดยส่วนใหญ่อยู่ท่ี 80,000-100,000 บาท โดยวัตถุประสงค์หลักคือการมาจับจ่ายซื้อสินค้า
เป็นหลัก โดยเป็นสินค้าเส้ือผ้าเครื่องแต่งกายมากท่ีสุด (ข้อมูลจากงานวิจัยของเพ็ญพร ค าเพ็ญ, 2553 
และ ปกาศิต พันธุ์เพ็ง, 2553) ซึ่งจากข้อมูลเบ้ืองต้นของนักท่องเท่ียวพอจะสรุปได้ว่านักท่องเท่ียวท่ีมา
เป็นผู้มีความรู้และมีก าลังทรัพย์ 
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 3) เจ้าหน้าที่ที่ปฏิบัติงานภายในตลาดนัด  

 แบ่งเป็น 2 ส่วนหลักๆ คือ 

 พนักงานการรถไฟ ท าหน้าท่ีดูแลความเป็นระเบียบเรียบร้อย และบริหารกิจการ
ภายในตลาด รวมทั้งให้ข้อมูลเกี่ยวกับตลาดนัดจตุจักรแก่นักท่องเท่ียว  

 พนักงานจากบริษัทที่จ้างจากภายนอก คือ พนักงานท่ีมาจากบริษัทเฉพาะด้านท่ี
การรถไฟฯ จัดจ้างจากภายนอก ได้แก่พนักงานท าความสะอาด และพนักงานรักษาความปลอดภัย 

 จากประวัติศาสตร์พื้นท่ี รวมไปถึงปัจจัยท่ีต้ัง และองค์ประกอบต่างๆ ได้หล่อหลอมให้ตลาด
นัดจตุจักรด ารงอยู่ท่ามกลางการเปล่ียนแปลง จนในท่ีสุดสามารถสร้างอัตลักษณ์ จากเป้าหมายหลัก
ของตลาดนัดจตุจักรเดิม คือ เพื่อการจัดจ าหน่ายสินค้าบริโภค-อุปโภค ได้กลายมาเป็นแหล่งช็อปปิ้งท่ี
มีเช่ือเสียงและเป็นแหล่งท่องเท่ียว ไม่ใช่แต่ในเฉพาะประเทศไทย แต่มีช่ือเสียงในระดับโลก แต่
ลักษณะพื้นท่ีดังท่ีกล่าวมาคงไม่ใช่ท้ังหมดของการด ารงอยู่ของตลาดนัดจตุจักรต่อการพัฒนาเมือง
สร้างสรรค์ ท้ังนี้ท้ังนั้นแล้วย่อมมีปัจจัยบางอย่าง ท่ีแฝงตัวอยู่ภายใน ท่ีสามารถก่อให้เกิดพลวัตร ท่ี
น าไปสู่การเป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ได้ ดังจะกล่าวในบทต่อไป 
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บทท่ี 5  
บทวิเคราะห ์

 จากบททบทวนวรรณกรรม และสภาพพื้นท่ีศึกษาท่ีแสดงให้เห็นว่า ตลาดนัดจตุจักรมี
ลักษณะสัมพันธ์กับปัจจัยการเกิดนิเวศน์ของความสร้างสรรค์ ภายใต้กลไกขับเคล่ือนทางวัฒนธรรมอัน
เป็นปัจจัยเกื้อหนุนหลัก บนแนวคิดว่าด้วยการให้ความส าคัญกับการสร้างผู้คนในเมืองให้มีความคิด
สร้างสรรค์ ไม่ว่าจะเป็นศิลปิน หรือผู้ประกอบการสร้างสรรค์หรือไม่ก็ตาม ซึ่งลักษณะของเมือง
สร้างสรรค์ท่ีต่างปรากฏให้เห็นแล้วว่าต้องมีพื้นท่ีท่ีเรียกว่า “สถานบริการทางวัฒนธรรม” ในการ
ขับเคล่ือน แต่ทว่าในบริบทของประเทศไทยพบว่า พื้นท่ีท่ีมีลักษณะของการเป็นพื้นท่ีท่ีเกิดข้ึนในเมือง
สร้างสรรค์ และสามารถเข้าถึงส าหรับทุกคน คือ ตลาดนัดจตุจักร และจากลักษณะเฉพาะของตลาด
นัดจตุจักรหลายประการ น าไปสู่การส่งเสริมและมีปัจจัยท่ีสนับสนุนการเกิดนิเวศน์แห่งความ
สร้างสรรค์ขึ้นในเมือง หรือแม้กระท่ังในตลาดนัดจตุจักรเองดังท่ีกล่าวไว้ในบทท่ี 3 ในบทวิเคราะห์นี้จะ
ท าอภิปรายตัวช้ีวัดต่างๆ และวิเคราะห์ถึงระดับความส าคัญของตลาดนัดจตุจักรต่อการเป็นเมือง
สร้างสรรค์ในปัจจัยต่างๆ ต่อไป  

5.1 ตัวชี้วัดที่น าไปสู่ปัจจัยการเกิดอัตลักษณ์ 

 5.1.1 การใช้ประโยชน์พื้นที่ที่หลากหลาย 

 การใช้ประโยชน์พื้นท่ีของตลาดนัดจตุจักร ไม่เพียงแต่เป็นการใช้ประโยชน์เพื่อการค้าเท่านั้น 
แต่ยังมีการใช้ประโยชน์ในแนวทางอื่นด้วย จากบททบทวนวรรณกรรมในเรื่องรูปแบบกิจกรรมท่ี
เกิดขึ้นในพื้นท่ีสาธารณะส าหรับคนเดินของเกล (Gehl, 1971 อ้างใน Sepa, M. , 2013) แสดงให้เห็น
ว่ารูปแบบกิจกรรมในตลาดนัดจตุจักรในช่วงแรกเกิดกิจกรรมท่ีจ าเป็น เนื่องจากถูกใช้เป็นพื้นท่ีส าหรับ
การซื้อสินค้าอุปโภค-บริโภคเป็นหลัก แต่ในขณะเดียวกันก็เกิดกิจกรรมทางเลือกและกิจกรรมทาง
สังคมอยู่บ้าง ยกตัวอย่างเช่น การมาชุมนุมของผู้เล่นไก่ชนท่ีมาดูไก่ชนในขณะเดียวกันก็มีการจัดการ
แข่งขัน หรือคนรักในของเก่ามาเดินดูของเก่า มีการพูดคุยแลกเปล่ียนข้อมูลระหว่างกัน เป็นต้น ส่ิง
เหล่านี้ยังคงมีให้เห็นในปัจจุบันเพียงแต่เปล่ียนรูปแบบไป ถึงแม้จุดประสงค์ของการมาตลาดนัด
จตุจักรมีการเปล่ียนแปลงไปบ้าง คือ มีกิจกรรมท่ีจ าเป็นน้อยลงอันเนื่องมาจาก ตลาดนัดจตุจักรได้
เปล่ียนรูปแบบ จากท่ีเน้นขายสินค้าอุปโภคบริโภคมาเน้นขายสินค้าอุตสาหกรรม โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
เส้ือผ้าเครื่องกาย เพราะฉะนั้นกิจกรรมท่ีเกิดส่วนใหญ่เป็นกิจกรรมทางเลือกท่ีผู้ซื้อเลือกมาท่องเท่ียว 
มาซื้อของฝากหรือมาดูเส้ือผ้าและเครื่องแต่งกายแฟช่ัน ในขณะเดียวกันการเกิดกิจกรรมทางสังคมยัง
มีให้เห็นได้ชัดในบริเวณท่ีขายงานศิลปะ ของเก่า และหนังสือเก่า ท่ีผู้ขายและผู้ซื้อมีการพูดคุยระหว่าง
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กัน ส่ิงเหล่านี้แสดงให้เห็นว่าตลาดนัดจตุจักรมีลักษณะเฉพาะ ท่ีคุณลักษณะบางประการท่ีสามารถ
ดึงดูดผู้คน ถึงแม้จะมีปัญหาในลักษณะทางกายภาพ ท้ังในเรื่องของความแออัดของพื้นท่ี การขาด
พื้นท่ีสีเขียว หรืออื่นๆ ท่ีแสดงถึงการเป็นพื้นท่ีสาธารณะท่ีดีก็ตาม  

 ซึ่งการดึงดูดผู้คนท่ีหลากหลายเข้ามาน าไปสู่การเกิดความหลากหลายของกิจกรรม ดูได้จาก
การใช้ประโยชน์พื้นท่ีภายในตลาดนัด ซึ่งโดยท่ัวไปแล้วกิจกรรมในตลาดนัดเป็นไปเพื่อการค้า แต่
ตลาดนัดจตุจักรมีความพิเศษตรงท่ีมีการใช้ประโยชน์ในด้านอื่นๆ ท่ีแฝงตัวอยู่ในพื้นท่ี ซึ่งการใช้พื้นท่ี
แบบนี้เป็นลักษณะเฉพาะของตลาดนัดท่ีมีความซับซ้อน เป็นการใช้พื้นท่ีท่ีเหนี่ยวน าให้เกิดกิจกรรม
ต่างๆ นอกเหนือจากกิจกรรมทางการค้า อันเป็นลักษณะเฉพาะของตลาดนัดจตุจักร สามารถแบ่งการ
ใช้ประโยชน์พื้นท่ีได้ 2 ลักษณะ คือ 

 กิจกรรมจากการใช้ประโยชน์ในล าดับแรก (Primary function) 
  เป็นการใช้งานหลักของพื้นท่ี แบ่งออกเป็น 3 ประเภทหลักคือ  
  1) เพื่อการค้า ได้แก่ การค้าในแผงถาวร แผงค้าเร่ แผงเช่าต่างๆ หรือคือพื้นท่ีขาย 
  2) เพื่อการบริการนักท่องเที่ยว 
  ได้แก่ ส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีให้แก่นักท่องเท่ียว ยกตัวอย่างเช่น 
  - ห้องน้ า พื้นท่ีพักผ่อน 
  - ศูนย์ประชาสัมพันธ์ ให้บริการตามหาญาติ สอบถามร้านค้า หาของสูญหายพื้นท่ี
พักผ่อน และท่ีจอดรถ โดยเปิดบริการวันพุธ-อาทิตย์ เวลา 8.00 - 20.00 น.  
  - ซุ้มประชาสัมพันธ์ (ประตู 1) ให้บริการสอบถามร้านค้า แผนท่ีตลาดนัด เปิดบริการ
วันเสาร์ - อาทิตย์ เวลา 10.00 - 17.00 น. 
  - รถไฟฟ้าวิ่งชมรอบๆ ภายในตลาดนัดจตุจักร ให้บริการเวลาวันเสาร์ - อาทิตย์ เวลา 
10.00 - 17.00 น. 
  - ห้องพยาบาล (หลังอาคารกองอ านวยการฯโครงการ27) 

  3) เพื่อการสนบัสนนุการค้า และผู้ประกอบการ 
  ได้แก่ ส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีให้แก่ผู้ประกอบการ ยกตัวอย่างเช่น  
  - ธนาคารต่างๆ ให้บริการแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ ฝากเงิน เปิดบัญชี สินเช่ือ 
ได้แก่ธนาคารทหารไทย (อาคารกองอ านวยการฯ) ธนาคารกรุงเทพ (อาคารกองอ านวยการฯ) 
ธนาคารออมสิน (ข้างๆ ฝ่ายปฏิบัติการ) ธนาคารไทยพาณิชย์ (ใกล้ประตู 1 ถ.ก าแพงเพชร 2) ธนาคาร
กสิกรไทย (ตรงข้ามโครงการ 11)  
  - ห้องน้ า ท่ีจอดรถ ท่ีโหลดสินค้า และส านักงานให้ข้อมูล 
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 กิจกรรมจากการใช้ประโยชน์ในล าดับรอง (Secondary function) 
 การใช้งานในล าดับท่ี 2 คือ การใช้งานท่ีไม่ถาวร (temporary uses) ซึ่งเป็นการใช้งานท่ีท า
ให้เกิดอัตลักษณ์พื้นท่ี และท าให้ตลาดนัดจตุจักรมีความแตกต่างจากตลาดนัดอื่นๆ  ซึ่งโดยท่ัวไปแล้ว
การใช้งานในรูปแบบนี้เป็นไปในรูปแบบของพื้นท่ีท่ีให้โอกาสในการแสดงผลงาน ๆ ไม่ว่าจะเป็นงาน
ศิลปะหรืองานหัตถกรรมออกสู่สาธารณะ ท าให้พื้นท่ีท่ีสามารถดึงนักท่องเท่ียวเข้ามามากขึ้น โดย
ประเภทของการใช้งานแบบไม่ถาวรท่ีสามารถสร้างให้เกิดสภาพแวดล้อมท่ีเต็มไปด้วยวัฒนธรรมและ
ศิลปะ ประกอบไปด้วย (Chicago Metropolitian Agency for Planning, 2007: p.19) 
  - งานหรือเทศกาลต่างๆ เช่น งานเทศกาลดนตรี งานแสดงศิลปะ (Art fairs and 
music festival) 
  - แกลลอรีริมทาง (Pop-up storefront galleries) 
  - ตลาดกลางแจ้ง  (Open air markets) ซึ่งส่วนใหญ่ขายสินค้าประเภทเส้ือผ้า 
เครื่องแต่งกาย และงานฝีมือ 
  - ตลาดเกษตรกร (Farmer’s markets) เป็นตลาดท่ีขายอาหารโดยเฉพาะ 
รถขายอาหารเคล่ือนท่ี (Mobile food trucks) 
  ในตลาดนัดจตุจักรมีพื้นท่ีส าหรับการใช้งานล าดับท่ี 2 ท่ีเป็นการใช้ประโยชน์แบบไม่
ถาวร ได้แก่ 
  - การค้าของหาบเร่ แผงลอย บนท้องถนน บาทวิถี (street venders) 
  - การค้าของหาบเร่เคล่ือนท่ีบริเวณทางเดินระหว่างร้านค้าถาวร (mobile venders) 
  - งานเทศกาล ซึ่งจัดขึ้นบริเวณพื้นท่ีอเนกประสงค์หน้าอาคารส านักงานของตลาด
นัดจตุจักร และตลอดถนนโดยรอบภายในตลาดนัดจตุจักร 

 5.1.2 ความหลากหลายของช่วงเวลาการขาย 

 ตลาดนัดจตุจักรมีความหลากหลายของช่วงเวลาการขายอันเนื่องมาจาก การมีผู้ค้าจ านวน
มากและมีสินค้านานาชนิด เพื่อความสะดวกของการให้บริการท้ังกับผู้ซื้อ-ผู้ขาย ทางตลาดนัดได้จัด
ช่วงเวลาท าการขายสินค้าเฉพาะประเภทเพื่ออ านวยความสะดวก และเปิดโอกาสให้กับผู้ค้าท้ังราย
ใหญ่ไปจนถึงผู้ค้ารายย่อย นอกจากเวลาท าการปกติท่ีมีขายสินค้าครบทุกประเภทแล้ว ยังมีการ
ก าหนดวันเปิดท าการเพิ่มเติมให้กับสินค้า 2 ประเภท คือ สินค้าประเภทต้นไม้และอุปกรณ์แต่งสวน 
ซึ่งตลาดนัดจตุจักรถือได้ว่าเป็นตลาดค้าส่งต้นไม้ท่ีใหญ่ท่ีสุดแห่งหนึ่งในกรุงเทพฯ โดยให้บริการ 2 วัน 
และสินค้าประเภทเซรามิค ให้บริการเฉพาะ 1 วัน โดยในวันเปิดท าการพิเศษ อนุญาตให้น ารถเข้าไป
ได้ท้ังวัน ท้ังนี้เพื่อความสะดวกในการขนส่งและรับสินค้า เนื่องจากสินค้าประเภทนี้มีน้ าหนัก และเป็น
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ตลาดค้าส่งด้วยแล้ว จึงมีการซื้อขายเป็นจ านวนมาก ซึ่งต่างกับเวลาท่ีเปิดตลาดนัดปกติในวันเสาร์ -
อาทิตย์ ท่ีเปิดให้น ารถเข้าไปได้ก่อนเท่ียงวันเท่านั้น  

 นอกจากการเปิดท าการพิเศษให้กับสินค้า 2 ประเภทนี้แล้ว ยังมีเวลาเปิดพิเศษให้กับ
ผู้ประกอบการรายย่อยในตอนกลางคืน ซึ่งส่วนใหญ่เป็นสินค้าท่ีมีกลุ่มลูกค้าเป็นวัยรุ่นถึงวัยท างาน 
เป็นสินค้าประเภทเส้ือผ้าเครื่องแต่งกาย ท้ังนี้รวมไปถึงหาบเร่-แผงลอย ถ้ามองในเรื่องการจัดการ การ
เปิดให้ร้านค้าเหล่านี้ท าการค้าในเวลากลางคืนเพื่อไม่ให้รบกวนสภาพการจราจร แต่ในขณะเดียวกัน
พื้นท่ีเล็กๆ ท่ีเปิดท าการในช่วงเวลาส้ันๆ นั้น ได้เป็นพื้นท่ีของการสร้างโอกาส สร้างรายได้ และสนาม
ในการประลองท าธุรกิจ เนื่องจากค่าเช่าท่ีไม่แพงเมื่อเทียบกับพื้นท่ีขายถาวรภายในตลาดนัดจตุจักร 

 ตลาดนัดจตุจักรเปิดท าการต้ังแต่วันอังคารจนถึงวันอาทิตย์ โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ (ดู
ตารางท่ี 4-1) 
 - ตลาดต้นไม้ เปิดท าการวันอังคารต้ังแต่ 15.00-24.00 น. วันพุธ เวลา 01.00-18.00 น. และ
วันพฤหัส เวลา 06.00-18.00 น. 
 - ตลาดนัดเซรามิค เปิดท าการวันศุกร์เวลา 08.00-18.00 น. 
 - ตลาดนัดค้าส่งเส้ือผ้า เปิดท าการวันศุกร์ และวันเสาร์ เวลา 22.00-05.00 น. 
 - ตลาดนัดกลางคืน เปิดท าการคืนวันศุกร์ บริเวณทางเดินรอบนอกตลาดนัดจตุจักร (สินค้าท่ี
ขายเป็นประเภทเส้ือผ้าเครื่องแต่งกาย) เริ่ม 18.00-22.00 น.* ต่อเนื่องไปยังโครงการจตุจักรกรีน 
 - ตลาดนัดท่ัวไป เปิดในเวลาท าการปกติ คือ วันเสาร์และวันอาทิตย์ ต้ังแต่ 8.00-18.00 น. 
 - แผงค้าตรงทางเดินภายในตลาดนัดจตุจักร เปิดท าการวันเสาร์เวลา 18.30-22.00 น.*  
ท่ีมา: การรถไฟแห่งประเทศไทย, 2558   หมายเหตุ: * ข้อมูลจากการส ารวจ และเว็บไซต์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  

 

89 

ภาพท่ี 5- 1: แผนผังแสดงลักษณะความสัมพันธ์ของช่วงเวลากับการใช้งานในพื้นท่ีในแต่ละวัน 

ตารางท่ี 5- 1: แสดงช่วงเวลาเปิดและประเภทสินค้าท่ีขายในตลาดนัดจตุจักร 
 จันทร์ อังคาร พุธ พฤหัส ศุกร์ เสาร์ อาทิตย์ 

ขายต้นไม้               

ขายเซรามิค               

ขายส่งเสื้อผ้า               

ขายเคร่ืองแต่งกาย               

ขายครบทุกอย่าง               

แผงค้าตรงทางเดิน               

 เปิดท าการเวลากลางวัน 

 เปิดท าการเวลากลางคืน 

 โดยกิจกรรมท่ีเกิดในแต่ละช่วงเวลาอยู่ในพื้นท่ีท่ีแตกต่างกัน ขึ้นอยู่กับกิจกรรมและลักษณะ
ร้านค้าท่ีขาย (ดูภาพท่ี 4-13) 
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     (a) วันอังคารกลางคืน 
     (b) วันพุธ และวันพฤหัสกลางวัน 
     (c) วันเสาร์ และวันอาทิตย์กลางวัน 
     (d) วันศุกร์ เสาร์ และอาทิตย์กลางคืน 
ท่ีมา: จัดท าแผนท่ีโดยผู้วิจัย 
 ช่วงเวลาการใช้งานของกิจกรรมแบ่งออกเป็น 3 ลักษณะคือ 
 - การใช้งานในช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง (period activities) 
 เป็นกิจกรรมท่ีเกิดขึ้นเฉพาะช่วงเวลา แต่เป็นประจ า ส่วนใหญ่เกิดขึ้นในพื้นท่ีเดิม ได้แก่ 
กิจกรรมการค้าส่วนใหญ่ในตลาดนัดจตุจักร  
 - การใช้งานแบบไม่ถาวร (temporary activities) 
 เป็นกิจกรรมท่ีไม่ได้เกิดขึ้นเป็นประจ าในพื้นท่ีเดิม แต่มีการหมุนเวียนพื้นท่ี และไม่สามารถ
ระบุเวลาการเกิดกิจกรรมได้ ได้แก่ หาบเร่แผงลอยขายอาหารและเครื่องด่ืม ซึ่งบางรายมีร้านต้ังอยู่
ถาวรในตลาดนัดจตุจักร แต่กระจายการขายออกไปโดยใช้วิธีเดินเร่ขาย ในขณะท่ีบางรายเป็นหาบเร่
แผงลอยจริงๆ  

 - การใช้งานแบบถาวรในทุกช่วงเวลา (permanent activities) 

 เป็นกิจกรรมท่ีเกิดขึ้นทุกช่วงเวลา ในพื้นท่ีเดิม ได้แก่ อาคารส านักงานของการรถไฟท่ีดูแล
ตลาดนัด (เนื่องจากตอนนี้อยู่ในระหว่างเปล่ียนถ่ายอ านาจหน้าท่ีระหว่างกรุงเทพมหานครกับการ
รถไฟ ท่ีท าการจึงเป็นเพียงกลุ่มตู้คอนเทนเนอร์มาต้ังรวมกัน)  

 ในพื้นท่ีอันจ ากัดนี้  หากเทียบกับความต้องการในการขายของผู้ประกอบการ และ
นักท่องเท่ียวที่เข้ามาในพื้นท่ีแล้ว การจัดการการใช้พื้นท่ีจึงเป็นวิธีท่ีส าคัญในการอ านวยความสะดวก
ให้กับท้ังสองฝ่ายคือ ผู้ซื้อและผู้ขาย ท้ังนี้ท้ังนั้นแล้วอ านาจในการจัดการอยู่ภายใต้กรอบของอ านาจ
หน้าท่ีในการเป็นผู้บริหารพื้นท่ีองค์รวม แต่หากพิจารณาธรรมชาติของกลไกในการใช้พื้นท่ีนั้น 
ช่วงเวลาการใช้งานท่ีหลากหลายนี้ก่อให้เกิดกิจกรรมท่ีมีความหลากหลาย และเกิดความยืดหยุ่นของ
กิจกรรม เกิดการเปิดกว้างให้กับทุกคนได้มีโอกาสในการด าเนินธุรกิจ และก่อให้เกิดการเปล่ียนแปลง
อยู่ตลอดเวลา ยกตัวอย่างเช่นร้านค้าท่ีเปิดปกติในช่วงเวลากลางวัน พอถึงช่วงเวลาเย็นก็มีการ
ปรับเปล่ียนลักษณะไป เช่น การยื่นแผงขายออกมา หรือประดับตกแต่งไฟเพื่อให้สามารถใช้งานหรือ
ขายของในช่วงเวลากลางคืนได้อย่างต่อเนื่อง หรือพื้นท่ีจอดรถในช่วงวันพุธและวันพฤหัสบดี 
กลายเป็นพื้นท่ีวางต้นไม้นานาพันธุ์ตลอดสองข้างทางเดิน เป็นต้น 
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 5.1.3 ความหลากหลายของผู้ประกอบการ จากความยืดหยุ่นในเร่ืองค่าเช่าแผง 

 ตลาดนัดจตุจักรเป็นพื้นท่ีท่ีมีความหลากหลายของผู้ประกอบการพื้นท่ีหนึ่ง สาเหตุประการ
หนึ่ง คือ ความหลากหลายของค่าเช่าแผงท่ีเกิดจากการบริหารจัดการพื้นท่ีของหน่วยงานท่ีดูแลตลาด
นัดจตุจักร ท าให้ตลาดนัดแห่งนี้เป็นสถานท่ีท่ีมีคนต้ังแต่ระดับรากหญ้า ไปจนถึงคนท่ีท างานในธุรกิจ
สร้างสรรค์สามารถเข้าถึงได้ โดยมีการแบ่งระดับค่าเช่าตามลักษณะพื้นท่ีขายทางกายภาพและ
ประเภทสินค้าต่างๆ เพื่อตอบรับท้ังกับผู้ค้าหลักและแผงลอย รวมไปถึงผู้ค้าขาจร ในปัจจุบันแบ่งเป็น 
5 กลุ่มหลักๆ (โดยนับเฉพาะราคาเช่าท่ีกรุงเทพมหานคร และการรถไฟฯ ก าหนดเท่านั้น ไม่นับค่าเช่า
จริงจากท้องตลาด หรือค่าเช่าแฝงท่ีเกิดจากการตกลงอย่างไม่เป็นทางการ) ได้แก่ (หนังสือพิมพ์
ผู้จัดการรายวัน, 2556) 

 (1) แผงค้าถาวรท่ัวไป ซึ่งมีอัตราค่าเช่าสูงท่ีสุด คือ 3,618 บาท/แผง/เดือน  

 (2) แผงค้าถาวรท่ีขายหนังสือและส่ิงพิมพ์ มีอัตราค่าเช่ารองลงมา คือ 2,068 บาท/แผง/
เดือน   

 (3) แผงค้าประมูลส าหรับพ่อค้าเร่ ราคาอาจจะถูกหรือแพงกว่าแผงค้าถาวร ขึ้นอยู่กับท าเล
และความต้องการของผู้ค้า ประมาณ 1,400-5,900 บาท/แผง/เดือน 

 (4) แผงค้าเฉพาะกิจ ไม่มีอัตราค่าเช่า แต่เปิดให้ขายตามถนนภายในตลาดแค่ช่วงเวลาหลัง 
18.00-20.00 เฉพาะเสาร์อาทิตย์ (ประชาชาติธุรกิจ, 2555) 

 (5) แผงค้าบริเวณจุดผ่อนผันบนบาทวิถี  (มี 2 โซน คือ โซนติดรั้วตลาดนัดตรงถนน
ก าแพงเพชร 3 และถนนก าแพงเพชร 2) ซึ่งไม่ได้ขึ้นทะเบียนกับตลาดนัดจตุจักร แต่ขึ้นทะเบียนกับ
เขตจตุจักร และจ่ายให้กับเขตจตุจักร มีอัตราค่าเช่าประมาณ 100-200 บาท/แผง/วัน 

 นอกจากความหลากหลายของค่าเช่าแผงท่ีเปิดโอกาสให้ผู้ค้าในหลายระดับแล้ว ได้มีโอกาส
ทางเศรษฐกิจ โอกาสงานในพื้นท่ีแล้ว การเปล่ียนแปลงค่าเช่าแผงท่ีไม่แปรผันไปตามค่าครองชีพ ก็
เป็นอีกหนึ่งเหตุผลท่ีท าให้เปิดกว้างส าหรับทุกคนได้เข้ามา  โดยจากการเปรียบเทียบการเปล่ียนแปลง
ของค่าครองชีพ โดยใช้ดัชนีผู้บริโภคท่ัวไป กับค่าเช่าแผงเฉล่ียรายเดือนของตลาดนัดจตุจักร (ดูภาพท่ี 
5-2) พบว่า การเปล่ียนแปลงของค่าครองชีพมีแนวโน้มสูงขึ้นในอัตราคงตัว ซึ่งไม่สอดคล้องกับการ
เปล่ียนแปลงของค่าเช่าแผงในตลาดนัดจตุจักร ท่ีมีการปรับขึ้นเป็นช่วงๆ คือ ในช่วงแรกท่ีตลาดนัด
จตุจักรอยู่ภายใต้การบริหารของกรุงเทพมหานคร (ปี 2537-2555) มีการปรับค่าเช่า 2 ช่วง ในขณะท่ี
หลังจากปี 2555 ท่ีการรถไฟฯ เข้ามาบริหาร ได้มีการปรับขึ้นค่าเช่าอีกครั้ง โดยท่ีมีการปรับค่าเช่า
แบบก้าวกระโดด ซึ่งการรถไฟฯ ให้เหตุผลว่า เป็นการปรับเพิ่มค่าเช่าจากท่ีไม่ได้เพิ่มมานาน ให้
สอดคล้องกับอัตราค่าเช่าในท้องตลาด อีกท้ังอ้างว่าเพื่อแก้ปัญหาค่าเช่าช่วง แต่อย่างไรก็ตาม เทียบ
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กับค่าเช่าตลาดนัดอื่นๆ ในกรุงเทพฯ โดยคิดอัตราค่าเช่าเฉล่ียต่อวันแล้ว ตลาดนัดจตุจักรมีค่าเช่าพื้นท่ี
ถูกกว่าตลาดนัดในกระดับเมือง หรือระดับย่านหลายแห่ง ซึ่งโดยสรุปแล้ว การก าหนดค่าเช่าโดยไม่ได้
แปรผันตามอัตราค่าครองชีพท่ีเพิ่มขึ้นเป็นเงาตามตัวนี้ ย่อมเป็นการเปิดโอกาสให้พื้นท่ีตลาดนัด เป็น
พื้นท่ีส าหรับทุกคนได้มีโอกาสเข้ามา 

 

 
แผนภูมิท่ี 5- 1: กราฟเส้นแสดงการเปล่ียนแปลงดัชนีผู้บริโภคชุดท่ัวไปปี 2537-2558 
ท่ีมาข้อมูล: ส านักดัชนีเศรษฐกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์, หนังสือพิมพ์ผู้จัดการรายวัน(2556) และ
ประชาชาติธุรกิจ (2555) 
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แผนภูมิท่ี 5- 2: การเปล่ียนแปลงค่าเช่าแผงโดยเฉล่ียท่ีผู้บริหารตลาดนัดก าหนดเป็นรายเดือนของ
ตลาดนัดจตุจักรปี 2537-2558 
หมายเหตุ: ค่าเช่าแผงตลาดนัดจตุจักรไม่นับค่าเช่าจริงจากท้องตลาด หรือค่าเช่าแฝงท่ีเกิดจากการตก
ลงอย่างไม่เป็นทางการกับผู้บริหารจัดการตลาดนัด 

 5.1.4 ความหลากหลายของประเภทสินค้าที่ขาย 

 ความหลากหลายของสินค้าในตลาดนัดจตุจักรเป็นปัจจัยอันหนึ่งท่ีท าให้ตลาดนัดแห่งนี้กลาย
เป็นแหล่งซื้อสินค้าระดับโลก โดยในปัจจุบันหลังจากท่ีเปล่ียนการดูแลจากกรุงเทพมหานครคืนกลับให้
การรถไฟฯ ได้แบ่งโซนแผงขายออกเป็น 15 โซนคือ 

 - ของเก่า ของสะสม เครื่องประดับ ดนตรีไทย หนังสือ 
 - เส้ือผ้าแฟช่ันและเครื่องประดับวัยรุ่น 
 - เส้ือผ้า รองเท้า มือสอง 
 - งานศิลปะ ภาพวาด 
 - งานแกะสลักไม้ สปาและเครื่องหอม 
 - ดอกไม้ประดิษฐ์ เครื่องจักรสาน งานหัตถกรรม เครื่องเรือน ของท่ีระลึก กระดาษสา ไหม
พรม 
 - เครื่องแต่งกาย เครื่องประดับ กระเป๋า รองเท้า 
 - โปสการ์ด ของช าร่วย สัตว์เล้ียง และอุปกรณ์ส าหรับสัตว์ 
 - อุปกรณ์โต๊ะอาหาร เซรามิค เบญจรงค์ เครื่องเงิน 
 - อาการแห้ง 
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 - เส้ือผ้า อุปกรณ์เดินป่า และเครื่องหนัง 
 - เซรามิค ผ้าไหม 
 - เครื่องประดับ ของแต่งบ้านโบราณ ผ้าไหม กรอบรูป 
 - หัตถกรรม หนังสือ เบ็ดเตล็ด อื่นๆ 
 - เบ็ดเตล็ด 
 แต่เนื่องจากการแบ่งโซนการค้าท่ีไม่ได้แบ่งตามประเภทสินค้าอย่างเด็ดขาด แต่เป็นการแบ่ง
ตามการค้าท่ีมีอยู่ เดิมก่อนท่ีจะได้รับคืนพื้นท่ีจากกรุงเทพมหานคร และเป็นการให้ข้อมูลแก่
นักท่องเท่ียวว่าแต่ละพื้นท่ีว่าขายอะไรบ้าง ซึ่งจากการส ารวจพบว่า แม้จะมีการแบ่งพื้นท่ีตามประเภท
สินค้าแล้วก็ตาม แต่ละพื้นท่ีมีการผสมผสานการค้าประเภทอื่นๆ เข้าไป มากกว่าจะเป็นการแยก
ประเภทการค้าอย่างเด็ดขาด  โดยเฉพาะอย่างยิ่งการค้าประเภทอาหารและเครื่องด่ืม และนี่เองคือ
เสน่ห์ของค าว่าตลาดนัดจตุจักร ท่ีมีการผสมผสานการใช้ประโยชน์  

 จากผังแสดงการแบ่งประเภทสินค้าตามอุตสาหกรรมการผลิต ออกเป็น 12 ประเภท ได้แก่  
เส้ือผ้าและเครื่องแต่งกาย สินค้าหัตถกรรม เซรามิคและเครื่องปั้นดินเผา ของแต่งบ้านและ
เฟอร์นิเจอร์ ของขวัญของท่ีระลึก ศิลปะ ของเก่าของสะสม หนังสือ ต้นไม้และอุปกรณ์ท าสวน สัตว์
เล้ียงและอุปกรณ์ส าหรับสัตว์ อาหารและเครื่องด่ืม และอื่นๆ (ดูแผนท่ี 5-1) โดยมีสัดส่วนของสินค้า
ประเภทเส้ือผ้าเครื่องแต่งกายมากท่ีสุดเกือบ 55% รองลงมาคืองานหัตถกรรม ของแต่งบ้าน ซึ่งมี
สัดส่วนใกล้เคียง ส่วนสินค้าท่ีมีสัดส่วนน้อยท่ีสุด คือ เซรามิค (ดูแผนภูมิท่ี 5-3) 

 
แผนภูมิท่ี 5- 3: แสดงสัดส่วนของประเภทสินค้าของตลาดนัดจตุจักรในปัจจุบัน 
หมาเหตุ: หลังจากท่ีส ารวจ ส่วนของสัตว์เล้ียงได้ย้ายออกไปรวมในพื้นท่ีข้างเคียง 
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 5.1.5 ความหลากหลายของแหล่งที่มาสินค้า 

 มีการกล่าวไว้ว่า “ถ้ามาตลาดนัดจตุจักรก็เหมือนได้เท่ียวทั่วไทย” ท้ังนี้เป็นเพราะว่าตลาดนัด
จตุจักรมีแหล่งท่ีมาของสินค้าท่ีมีลักษณะเฉพาะเกือบทุกภาคของประเทศไทย นอกจากนี้ยังมีสินค้าท่ี
นิยมน าเข้าจากประเทศใกล้เคียง ไม่ว่าจะเป็นเกาหลี จีน อินเดีย เป็นต้น โดยมีลักษณะของสินค้าตาม
แหล่งท่ีมาสินค้าดังต่อไปนี้  (ข้อมูลจากการส ารวจ และ www.jatujakshoppingguide.com.) (ดูภาพ
ท่ี 5-2 ) 

 
ภาพท่ี 5- 2: แสดงท่ีมาของสินค้าท้ังในประเทศและต่างประเทศ 

 1) สินค้าในประเทศไทย 

 - ภาคเหนือ ส่วนใหญ่เป็นสินค้าประเภทเส้ือผ้าจากผ้าพื้นเมือง อย่างเช่นผ้าไหม ผ้าฝ้ายเป็น
ต้น นอกจากนี้ยังมีผลิตภัณฑ์ท่ีท าจากไม้ ของแต่งบ้านท่ีมีลักษณะเป็นศิลปะแบบล้านนา 

http://www.jatujakshoppingguide.com/
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ภาพท่ี 5- 3: แสดงตัวอย่างสินค้าจากภาคเหนือ 
ท่ีมารูปภาพ: www.jatujakshoppingguide.com 
 -ภาคใต้ ส่วนใหญ่เป็นเส้ือผ้าเครื่องแต่งกายท่ีเป็นผ้าบาติก ผ้ามัดย้อม ผ้าปาเต๊ะ  

 
ภาพท่ี 5- 4: ตัวอย่างสินค้าจากภาคใต้ 
ท่ีมา: www.jatujakshoppingguide.com 

 - ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ส่วนใหญ่เป็นสินค้าประเภทเครื่องจักรสาน เครื่องหนัง เป็นต้น 

 
ภาพท่ี 5- 5: ตัวอย่างสินค้าจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ท่ีมารูปภาพ: www.jatujakshoppingguide.com และ www.ilovetogo.com  

 - ภาคตะวันออก สินค้าทางภาคตะวันออกท่ีเห็นได้ชัดส่วนใหญ่อยู่รูปของอาหารแห้ง ได้แก่
ของทะเลตากแห้ง เป็นต้น 

http://www.jatujakshoppingguide.com/
http://www.jatujakshoppingguide.com/
http://www.jatujakshoppingguide.com/
http://www.ilovetogo.com/
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 2) สินค้าน าเข้า 

 - เกาหลี ส่วนใหญ่เป็นเส้ือผ้า เครื่องแต่งงกายแฟช่ัน ท่ีก าลังได้รับความนิยม ราคาสูงกว่า
ของไทยท่ีท าเลียนแบบ 

 - จีน มีท้ังเส้ือผ้า เครื่องแต่งกาย เครื่องใช้ ซึ่งเป็นสินค้าในรูปแบบของ mass production 
ท าให้มีราคาถูก นักท่องเท่ียวที่มีรายได้น้อยสามารถซื้อได้ 

 - กัมพูชา ส่วนใหญ่เป็นเส้ือผ้า เครื่องแต่งกายท้ังกระเป๋าและรองเท้า แต่อยู่ในรูปแบบของ
สินค้ามือสอง 

 
ภาพท่ี 5- 6: ตัวอย่างสินค้าจากกัมพูชา 
ท่ีมารูปภาพ: ผู้วิจัย 

 - เวียดนาม เป็นสินค้าประเภทกระเป๋าเดินทาง เป้สะพายหลังแบบแบ็คแพ็ค  

 -อินเดีย เป็นสินค้าประเภทเส้ือผ้า เครื่องแต่งกาย และเครื่องประดับ ท่ีค่อนข้างมีราคาสูง 
บางผู้ค้ารับมาจากพาหุรัดอีกต่อหนึ่ง 

 - เนปาล ได้แก่ สินค้าประเภทเส้ือผ้าฝ้าย เครื่องแต่งกาย กระเป๋าท ามือผ้าฝ้าย เครื่องประดับ 
ท่ีมีลักษณะเฉพาะของเนปาล 

 
ภาพท่ี 5- 7: ตัวอย่างสินค้าจากเนปาล 
ท่ีมารูปภาพ: www.baekadin.com 

http://www.baekadin.com/
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5.2 ตัวชี้วัดที่น าไปสู่ปัจจัยการสร้างสภาพแวดล้อมที่เอื้อต่อการด าเนนิกิจกรรมสร้างสรรค์  

 5.2.1 การเปลี่ยนแปลงจ านวนแผงค้า และประเภทสินค้า จากอดีตถึงปัจจุบัน 

 ตลาดนัดจตุจักรเป็นตลาดนัดแห่งหนึ่งท่ีมีความหลากหลายของสินค้าและบริการ หากเทียบ
กับตลาดนัดอื่นๆ นับต้ังแต่เปิดตลาดนัดธรรมดาจนกระท่ังเป็นตลาดนัดระดับโลกในปัจจุบัน จากแผง
ค้าเพียงไม่กี่ร้อยแผงเพิ่มสูงขึ้นจนมีจ านวนมากกว่าหนึ่งหมื่นร้านค้าในช่วงเวลากว่า 30 ปี ดังแสดงให้
เห็นในการเปล่ียนแปลงจ านวนแผงค้า (แผนภูมิท่ี 5-4) ท่ีมีจ านวนแผงค้าภายในตลาดนัดจตุจักรเพิ่ม
สูงขึ้นแบบก้าวกระโดดในช่วงหลังจากท่ีมีการปรับปรุงและจัดระเบียบตลาดนัดจตุจักรครั้งใหญ่ จน
มาถึงจุดอิ่มตัวของพื้นท่ี ท่ีพื้นท่ีตลาดนัดมีความหนาแน่นมากจนไม่สามารถขยายพื้นท่ี ต่อไปได้ 
จ านวนผู้ค้าท่ีเกิดขึ้นใหม่เป็นไปอย่างช้าๆ อันเกิดจากการแบ่งแผงบางส่วนของผู้เช่าเดิม และใช้พื้นท่ี
ว่างบริเวณหน้าร้าน คือ ในพื้นท่ีเท่าเดิมแต่มีผู้ค้าจ านวนมากขึ้น และมีขนาดแผงขายลดลง  

 
แผนภูมิท่ี 5- 4: แสดงการเปล่ียนแปลงจ านวนร้านค้าจากปี 2528 ถึงปี 2558 ในปัจจุบัน 
 ในส่วนการเปล่ียนแปลงประเภทสินค้าในตลาดนัดจตุจักรนั้น จากตารางท่ี 5-2 แสดงการแบ่ง
ประเภทสินค้าตามช่วงเวลาของตลาดนัดออกเป็น 3 ช่วงเวลา และมีลักษณะดังต่อไปนี้ คือ ช่วงแรก 
(ปี 2503-2525) เป็นช่วงท่ีตลาดนัดต้ังอยู่ท่ีสนามหลวง เน้นการขายสินค้าเพื่อการอุปโภค-บริโภคเป็น
หลัก ไม่ว่าจะเป็นเส้ือผ้า ของใช้เบ็ดเตล็ด อาหารคาวและอาหารสด ต่อมาในช่วงท่ีสอง (ปี 2536) เป็น
ช่วงหลังจากท่ีมีการปรับปรุงตลาดนัดและมีการบริหารอย่างจริงจัง เมื่อครั้ง ท่ีมีการย้ายจาก
สนามหลวงมายังพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรในปัจจุบันยังไม่มีการเปล่ียนแปลงเท่าไร  เนื่องจากผู้ค้าส่วน
ใหญ่เป็นผู้ค้าเดิม แต่พอมีการปรับปรุงและจัดการตลาดนัดอย่างจริงจังครั้งใหญ่ เริ่มมีสินค้า
นอกเหนือไปจากสินค้าอุปโภคบริโภค ได้แก่ สินค้าหัตถกรรม เครื่องปั้นดินเผา งานศิลปะรวมไปถึงไม้
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ตัดแต่งเพิ่มเข้ามา ช่วงท่ี 3 เป็นช่วงเวลาในปัจจุบัน (ปี2552 และ 2558) ในช่วงนี้ตลาดนัดจตุจักรมี
สินค้าประเภทของท่ีระลึกของช าร่วยเพิ่มเข้ามา เนื่องจากกลายเป็นพื้นท่ียอดนิยมของนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ ส่วนร้านค้าประเภทอาหารลดน้อยลง เนื่องมาจากค่าเช่าท่ีท่ีแพง ส่วนใหญ่การขาย
อาหารในช่วงหลังเป็นไปในรูปแบบของหาบเร่ แผงลอย ส่วนร้านอาหารท่ีอยู่ในแผงเช่าเป็นร้านขาย
อาหารท่ีมีราคาค่อนข้างสูง หรือเป็นร้านขนาดใหญ่ท่ีมีลูกค้าเข้าร้านจ านวนมาก ด้วยท าเลท่ีต้ังท่ีดี 
ในขณะท่ีรูปแบบการค้าท่ีหายไป คือ อาหารสด ท่ีเป็นเช่นนี้เพราะในบริเวณใกล้เคียงมี ตลาดนัด 
อ.ต.ก. ประกอบกับค่าเช่าท่ีท่ีแพง เมื่อเทียบกับมูลค่าราคาสินค้าท่ีขาย จึงเป็นสาเหตุของไม่มีสินค้า
ประเภทนี้ในพื้นท่ี นอกจากอาหารสดแล้ว ยังมีสินค้าอีกประเภทหนึ่งท่ีถูกย้ายให้ไปอยู่อีกพื้นท่ี
ข้างเคียงท่ีเรียกว่าจตุจักรพลาซ่า คือ สัตว์เล้ียง เนื่องจากการเปล่ียนถ่ายการบริหารงานตลาดนัดจาก
กรุงเทพฯ สู่การรถไฟฯ ท าให้เกิดการจัดระเบียบตลาดนัดอีกครั้ง เพื่อสุขลักษณะและความเป็น
ระเบียบเรียบร้อย 

 การตัดสินใจปรับปรุงตลาดนัดและเพิ่มมาตรการการบริหารจัดการในพื้นท่ีตลาดนัดนี้ ส่งผล
ให้เกิดการเปล่ียนแปลงในทางท่ีดีขึ้น ไม่ว่าจะเป็นในแง่ของการดึงดูดผู้ค้าให้เข้ามาลงทุน   แต่
ความส าเร็จของตลาดนัดแห่งนี้ไม่ได้มาจากการขายสินค้าอุปโภค-บริโภคเท่านั้น แต่ความหลากหลาย
ของสินค้า โดยเฉพาะอย่างยิ่งสินค้าในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ได้น าพาให้เกิดการดึงดูดผู้คนท่ีมี
ความหลากหลายเช่นกัน มากไปกว่าตลาดนัดจตุจักรเมื่อครั้งอดีต
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ตารางท่ี 5- 2: แสดงการเปรียบเทียบจ านวนร้านค้าในแต่ละประเภทจากอดีตสู่ปัจจุบัน 

ประเภทสินค้า 

ตลาดนัด
สนามหลวง 

ตลาดนัดจตุจักร 
ตลาดนัด
จตุจักร 

ตลาดนัดจตุจักร 

พ.ศ.2503-2525* พ.ศ.2536** พ.ศ.2552*** พ.ศ.2558 

เสื้อผ้า เคร่ืองแต่งกาย 
เคร่ืองประดับ 

1,625 2,313 3,681 5,149 

สินค้าหัตถกรรม  - 376 255 1,336 

เซรามิคและเคร่ืองปั้นดินเผา  - 360 150 2 

ของแต่งบ้านและเฟอร์นิเจอร ์  -  - 543 926 

ของขวัญ ของที่ระลึก  -  - 239 781 

ศิลปะ  - 330 40 196 

ของเก่า ของสะสม 24 336 500 187 

หนังสือ   304 90 87 

ต้นไม้และอุปกรณ์ท าสวน 500 972 279 47 

สัตว์เลี้ยง และอุปกรณ์
ส าหรับสัตว ์

400 496 378 - **** 

อาหารและเคร่ืองด่ืม 1,015 1,534 220 304 

ของใช้เบ็ดเตล็ด และอื่นๆ  2,035 1,796 2,571 130 

รวม 5,599 8,817 8,946 9,145 

* ท่ีมา: สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์, 2521 อ้างใน ธานี กุลแพทย์, 2539 
** ท่ีมา: เอกสารประเภทสินค้าในตลาดนัดจตุจักร ปี 2536, ฝ่ายทะเบียน, กองอ านวยการตลาดนัด 
กรุงเทพมหานคร(ช (พ.ศ.2536) อ้างใน ธานี กุลแพทย์, 2539 
*** ท่ีมา: พีรดร แก้วลาย และ ทิพย์สุดา จันทร์แจ่มหล้า, 2556 **** ท่ีมา: จากการส ารวจ    
**** สัตว์เล้ียงและอุปกรณ์ส าหรับสัตว์ย้ายไปอยู่จตุจักรพลาซ่า ซึ่งอยู่ใกล้เคียงกับตลาดนัดจตุจักรเดิม 
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 ในส่วนของแผนผังต าแหน่งประเภทสินค้าและบรรยากาศในตลาดนัดจตุจักร  มีการ
เปล่ียนแปลงตามการเปล่ียนแปลงประเภทการค้า แบ่งออกเป็น 3 ช่วงเวลา ได้แก่ 

 ช่วงก่อนปรับปรุงตลาดนัดจตุจักร  ยังไม่มีการจัดการตลาดนัดอย่างเป็นระบบ 
เพราะฉะนั้นสินค้าจึงค่อนข้างต้ังอยู่กระจัดกระจาย  โดยท่ีสินค้าประเภทต้นไม้และอุปกรณ์ท าสวนอยู่
ในบริเวณรอบนอกท่ีติดกับถนนใหญ่ สินค้าประเภทเส้ือผ้าและเครื่องแต่งกายอยู่ถัดเข้ามาและมีอยู่
เกือบทุกพื้นท่ี ยกเว้นบริเวณท่ีมีการขายสินค้าประเภทสัตว์เล้ียงท่ีอยู่ถัดเข้ามาด้านในสุด เช่นเดียวกับ
อาหารและเครื่องด่ืมท่ีมีอยู่เกือบทุกบริเวณเช่นกัน ในส่วนของหาบเร่แผงลอยมีตั้งอยู่ประปรายบริเวณ
ทางเดินโดยรอบตลาดนัดจตุจักร (ดูแผนท่ี 5-2) 

 ช่วงหลังการปรับปรุงตลาดนัดจตุจักร เมื่อมีการจัดการตลาดเกิดขึ้น การจัดวางผัง
บริเวณเริ่มเห็นเป็นรูปธรรม โดยสินค้าประเภทต้นไม้และอุปกรณ์ท าส่วนอยู่บริเวณเดิมคือ ติดกับถนน
ใหญ่ แต่ลดขอบเขตลงมา ให้เป็นพื้นท่ีส าหรับสินค้าประเภทศิลปะ หนังสือเก่า เช่นเดียวกับพื้นท่ีขาย
สัตว์เล้ียงท่ีลดจ านวนลง เนื่องด้วยรูปแบบของสัตว์เล้ียงท่ีขายเปล่ียนไป จากท่ีขายวัว ควาย ไก่ชน ก็
เปล่ียนมาเป็นสัตว์เล้ียงขนาดเล็กจ าพวกสุนัข แมว ปลา เป็นต้น ส่วนพื้นท่ีส าหรั บสินค้าประเภท
เส้ือผ้าและเครื่องแต่งกาย อาหารและเครื่องด่ืมครอบคลุมบริเวณกว้างขึ้น (ดูแผนท่ี 5-3) 

 ตลาดนัดจตุจักรในปัจจุบัน (ก่อนเปล่ียนการบริหารจัดการสู่การรถไฟฯ) เนื่องจาก
การขยายตัวของตลาดในพื้นท่ีตลาดนัดเท่าเดิม ท าให้มีผู้ค้าเกินไปจากพื้นท่ีท่ีตลาดนัดรองรับได้ จึงได้
เพิ่มวันขายและย้ายสินค้าเฉพาะอาทิเช่น สินค้าประเภทต้นไม้และอุปกรณ์ท าสวนย้ายไปขายในวัน
ธรรมดาแทน ท าให้ในช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์ซึ่งเป็นวันเปิดท าการตลาดนัดตามปกติ ท าให้พื้นท่ีขาย
สินค้าประเภทนี้จึงลดจ านวนลง เหลืออยู่บ้างประปรายตามแนวถนนและทางเดิน และพื้นท่ีส าหรับ
สินค้าประเภทเส้ือผ้าและเครื่องแต่งกายครอบคลุมพื้นท่ีหลายบริเวณเป็นเกือบครึ่งหนึ่งของพื้นท่ีขาย
ภายในตลาดนัดท้ังหมด ส่วนพื้นท่ีขายสินค้าประเภทศิลปะถูกแทนท่ีด้วยสินค้าประเภทของแต่งบ้าน
และเฟอร์นิเจอร์ ซึ่งบริเวณนี้เป็นจุดขึ้นรถของรถไฟฟ้าสถานีก าแพงเพชรท่ีเปิดท าการเมื่อปี 2551 จึง
ท าให้พื้นท่ีบริเวณนี้เป็นท่ีต้องการของผู้ค้า ท าให้สินค้าเฉพาะทางอย่างเช่น งานศิลปะถูกแทนท่ีด้วย
สินค้าในกลุ่มสินค้าอุตสาหกรรม ส่วนบริเวณท่ีขายสินค้าประเภทหนังสือมือสองมีจ านวนลดลงเช่นกัน 
แต่ยังอยู่ในบริเวณเดิม (ดูแผนท่ี 5-4)
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 5.2.2 การเปลี่ยนแปลงลักษณะการใช้พื้นที ่

 ลักษณะการใช้พื้นท่ีของตลาดนัดเป็นอีกปัจจัยหนึ่งท่ีแสดงถึงพลวัตรภายในพื้นท่ีได้เป็นอย่าง
ดี ดังท่ีทราบกันดีว่าตลาดนัดจตุจักรเป็นตลาดนัดท่ีมีลักษณะการใช้พื้นท่ีท่ีมีความซับซ้อนแห่งหนึ่งใน
ประเทศ แต่หากมองย้อนไปในประวัติศาสตร์แล้ว ตลาดนัดแห่งนี้มีพัฒนาการการใช้พื้นท่ีเฉก
เช่นเดียวกับตลาดนัดอื่นๆ โดยท่ัวไป คือ เริ่มต้นจากการใช้พื้นท่ีโล่งว่างบนท้องสนามหลวง ต่อมาเมื่อ
ตลาดขยายตัวขึ้นจึงมาใช้พื้นท่ีบริเวณบาทวิถีโดยรอบท้องสนามหลวง เมื่อมีการย้ายท่ีต้ังตลาดนัดจาก
สนามหลวงมาอยู่บนพื้นท่ีของการรถไฟฯ จนกระท่ังมีการปรับปรุงตลาดนัดโดยมีการจัดระเบียบแผง
ขายและการจัดการต่างๆ อันเนื่องมาจากความนิยมของตลาดนัดแห่งนี้เพิ่มมากขึ้น ท าให้รูปแบบการ
ใช้พื้นท่ีของตลาดนัดมีความหลากหลาย ท้ังรูปแบบของการใช้พื้นท่ีโล่งว่าง พื้นท่ีอเนกประสงค์
ระหว่างอาคาร และพื้นท่ีบนบาทวิถี ซึ่งลักษณะการผสมผสานรูปแบบการใช้พื้นท่ีเกิดจากปัจจัย 2 
ประการ คือ  

 - ประการแรกเกิดขึ้นโดยธรรมชาติ อันเกิดจากความไม่สัมพันธ์กันระหว่างพื้นท่ีและจ านวน
ผู้ค้า  

 - ประการที่สองเกิดจากการจัดการตลาดนัด ท่ีมีมาต้ังแต่สมัยท่ีกรุงเทพมหานครดูแล 
จนกระท่ังปัจจุบันที่อยู่ภายใต้การดูแลของการรถไฟฯ  

 เมื่อพิจารณาถึงลักษณะการใช้พื้นท่ีของตลาดนัดจตุจักรท้ังในอดีตและปัจจุบัน ด้วย
วิวัฒนาการลักษณะการใช้พื้นท่ีตลาดนัดจตุจักร สามารถแบ่งออกเป็น 3 ช่วงเวลาคือ 

 1) ตลาดนัดสนามหลวง (ปี 2501-2525) 

 ตลาดนัดสนามหลวงเป็นการใช้พื้นท่ีแบบผสมใน 2 ลักษณะคือ พื้นท่ีโล่งว่างท่ีไม่ได้ใช้งาน ซึ่ง
ก็คือบริเวณท้องสนามหลวง กับพื้นท่ีบาทวิถีโดยรอบท้องสนามหลวง มีการต้ังแผงในลักษณะไม่ถาวร 
โดยใช้วัสดุช่ัวคราวอย่างเช่น เต็นท์ผ้าใบหรือร่มผ้าใบในการกันแดดกันฝน มีการเรียงตัวกันอย่าง
หนาแน่น ไม่มีระเบียบแบบแผนทอดยาวตามทางเดิน เพราะไม่มีระบบการจัดการท่ีดี (ดูแผนท่ี 5-5)  
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แผนท่ี 5- 5: ผังสังเขปแสดงรูปแบบการใช้พื้นท่ีตลาดนัดสนามหลวง (ปี 2501-2525) 
ท่ีมา: จัดท าแผนท่ีโดยผู้วิจัย โดยวิเคราะห์จากภาพถ่าย และการบรรยายในเอกสารต่างๆ  

 2) ตลาดนัดจตุจักรยุคเริ่มแรก (ปี 2525-2537) 

 การใช้พื้นท่ีตลาดนัดในช่วงแรกท่ีย้ายมา เป็นไปในลักษณะการใช้พื้นท่ีโล่งว่างท่ีไม่ได้ใช้งาน
อย่างชัดเจน โดยมีการขีดเส้นแบ่งเป็นล็อคในบางส่วน แต่เนื่องจากเป็นช่วงแรกของการเปิดตลาดนัด
ในพื้นท่ีใหม่ จึงมีจ านวนแผงค้าไม่มากนัก พื้นท่ีไม่หนาแน่น มีเพียงร่มและผ้าใบกันแดด เท่านั้น 
หลังจากนั้นเมื่อผู้ค้าต่างเริ่มทยอยเข้ามามากขึ้น ท้ังผู้ค้าจากสนามหลวงเดิม และผู้ค้าใหม่ ท าให้ตลาด
นัดแห่งนี้เริ่มมีความหนาแน่นของแผงค้าขึ้นมาให้เห็น เพราะฉะนั้นจึงไม่เกิดการใช้พื้นท่ีในลักษณะ
การใช้พื้นท่ีตามทางเท้าหรือถนนเช่นเดียวกับเมื่อครั้งต้ังอยู่ท่ีท้องสนามหลวง (ดูแผนท่ี 5-6) 
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แผนท่ี 5- 6: ผังสังเขปแสดงแบบจ าลองรูปแบบการใช้พื้นตลาดนัดจตุจักรยุคแรก (ปี 2525-2537) 
ท่ีมา: จัดท าแผนท่ีโดยผู้วิจัย โดยวิเคราะห์จากภาพถ่าย และการบรรยายในเอกสารต่างๆ 

 3) ตลาดนัดจตุจักรยุคปัจจุบัน (ปี 2537-ปัจจุบัน) 

 ใช้พื้นท่ีแบบผสมท้ัง 3 ลักษณะคือ ลักษณะแรกเป็นการใช้ในลักษณะพื้นท่ีโล่งว่างในบริเวณ
ส่วนใหญ่ของพื้นท่ีท้ังหมด ซึ่งในช่วงแรกของการจัดการเป็นเต็นท์ผ้าใบ แต่หลังจากมีการปรับปรุงครั้ง
ใหญ่ได้ก่อสร้างเป็นหลังคาโครงสร้างเหล็ก เพื่อให้คงทนในการกันแดดกันฝนมากขึ้น ลักษณะท่ีสอง
เป็นการใช้พื้นท่ีระหว่างอาคาร เนื่องจากมีการก่อสร้างส่ิงอ านวยความสะดวกเป็นอาคารปูน 1-2ช้ัน 
ซึ่งอาคารเหล่านี้เป็นส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีถูกสร้างขึ้นมาส าหรับตลาดนัดโดยเฉพาะ เป็นท่ีทราบกัน
ดีว่าตลาดนัดจตุจักร หรือตลาดนัดขนาดใหญ่ต่างๆ มีการสร้างส่ิงอ านวยความสะดวกเพื่อให้บริการแก่
นักท่องเท่ียวและผู้ค้า โดยพื้นท่ีว่างบริเวณอาคารเหล่านี้ได้ถูกใช้ท้ังจากผู้ค้าท่ีอยู่ในแผงถาวรเพื่อเพิ่ม
พื้นท่ีในการจัดวางสินค้าออกมา อันเนื่องมาจากข้อจ ากัดของพื้นท่ีขายท่ีถูกแบ่งไว้ ลักษณะสุดท้าย
เป็นการใช้พื้นท่ีว่างบนถนนและบาทวิถี เนื่องจากว่าจ านวนของนักท่องเท่ียวและผู้ค้าท่ีเพิ่มมากขึ้น 
ท าให้พื้นท่ีว่างท้ังบนถนนและบาทวิถีถูกจับจองเป็นพื้นท่ีขายในช่วงเวลาท่ีตลาดนัดท าการ หรือช่วงค่ า
หลังจากท่ีตลาดนัดปกติปิดท าการ (ดูแผนท่ี 5-8, และภาพท่ี 5-1) 
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แผนท่ี 5- 7: ผังสังเขปแสดงแบบจ าลองรูปแบบการใช้พื้นตลาดนัดจตุจักรยุคปัจจุบัน (ปี 2528-
ปัจจุบัน) 
ท่ีมา: จัดท าแผนท่ีโดยผู้วิจัย โดยวิเคราะห์จากภาพถ่าย และการบรรยายในเอกสารต่างๆอ 
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ภาพท่ี 5- 8: แสดงตัวอย่างรูปแบบการใช้พื้นท่ีของตลาดนัดภายในตลาดนัดจตุจักร 

 ตลาดนัดจตุจักรถือว่าเป็นพื้นท่ีสาธารณะประเภทหนึ่ง ท่ีมีลักษณะของการใช้พื้นท่ีแบบไม่
เจาะจง ได้แก่ 1) ไม่เจาะจงผู้ใช้งาน คือ เปิดกว้างส าหรับทุกคน 2) ไม่เจาะจงเวลา คือ เวลาส่วนใหญ่
เปิดให้ใช้งาน 3) ไม่เจาะจงกิจกรรม หมายความว่า มีกิจกรรมท่ีหลากหลาย แต่อย่างไรก็ตามความ
เป็นตลาดนัดจตุจักรมีลักษณะของการใช้พื้นท่ีแตกต่างจากพื้นท่ีสาธารณะประเภทอื่นๆ ตรงท่ี ความ
ไม่เจาะจงนั้นเริ่มต้นจากการไม่เจาะจงการใช้พื้นท่ี เนื่องด้วยธรรมชาติของตลาดท่ีเกิดจากอุปสงค์-
อุปทานเป็นท่ีต้ัง และด้วยเหตุนี้เองท าให้ตลาดนัดจตุจักรเป็นพื้นท่ีสาธารณะท่ีแทรกตัวอยู่ในพื้นท่ี
ชุมชนเมือง เมื่ออุปสงค์-อุปทานมีความซับซ้อนมากขึ้น รูปแบบการใช้พื้นท่ีก็เริ่มพัฒนาต่อไป โดย
ลักษณะการใช้พื้นท่ีของตลาดนัดจตุจักร แสดงให้เห็นถึงกระบวนการหล่อหลอมทางความคิด ท้ัง
ระบบการจัดการตลาด จ านวนผู้ค้า และขนาดของตลาด ตลอดจนความสัมพันธ์กับบริบทท่ีเกิดขึ้น
โดยรอบบริเวณท่ีตลาดนัดต้ังอยู่  
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 5.2.3 การมีประวัติศาสตร์ของพื้นที่ 

 ดังท่ีกล่าวไว้ในบทท่ี 4 ถึงความเป็นมาของตลาดนัดจตุจักร พบว่าตลาดนัดจตุจักรเป็นตลาด
นัดท่ีมีประวัติความเป็นมายาวนาน ต้ังแต่เมื่อครั้งท่ีต้ังอยู่ท่ีสนามหลวง จนกระท่ังย้ายมาอยู่บริเวณ
ตลาดนัดจตุจักรในปัจจุบัน โดยท่ีช่ือเสียงและการก าเนิดของตลาดนัดแห่งนี้ถูกโยงไว้กับประวัติศาสตร์
พื้นท่ี ซึ่งเป็นลักษณะส าคัญประการหนึ่งของการน าไปสู่การเป็นพื้นท่ีท่ีรวมกิจกรรมและวัฒนธรรม
ของเมือง  

 ความเป็นตลาดนัดจตุจักรได้ก่อให้เกิดลักษณะเฉพาะบางประการ ท่ีกลายมาเป็นจุดขาย 
สังเกตได้จาการมีพื้นท่ีตลาดนัดอีกหลายแห่งท่ีใช้ช่ือว่า “ตลาดนัดจตุจักร” ด้วยความท่ีภาพของตลาด
นัดจตุจักรเป็นต้นแบบของความเป็นพื้นท่ีท่ีเช่ือมต่อร่องรอยของอดีตคือ ภาพของตลาดนัดเมื่อครั้ง
ต้ังอยู่ท่ีสนามหลวงและปัจจุบันได้เป็นอย่างดี ดังจะเห็นได้จากประเภทสินค้าท่ีขายต้ังแต่อดีตจนถึง
ปัจจุบัน ถึงแม้ว่ารูปแบบสินคาจะเปล่ียนแปลงตามยุคสมัย แต่ประเภทสินค้าหลักๆ ยังคงเหมือนเดิม 
ไม่ว่าจะเป็นหนังสือ สัตว์เล้ียง ต้นไม้ เป็นต้น หรือรูปแบบของร้านค้า ท่ีมีท้ังความเก่า หรือกล่ินอายใน
อดีต ผสมผสานกับร้านค้าท่ีทันสมัย รวมไปถึงการก่อเกิดวัฒนธรรมย่อยในพื้นท่ี เช่น ศิลปินและ
นักแสดงข้างถนน ความมีประวัติศาสตร์พื้นท่ี ท าให้เรื่องเล่าของตลาดนัดจตุจักร เล่าขานต่อกันมาไม่รู้
จบ และท าให้พื้นท่ีว่างธรรมดา กลายเป็นพื้นท่ีท่ีมีคุณค่าทางเศรษฐกิจขึ้นมา และกลายเป็นต้นแบบ
ของตลาดนัดในหลายๆ แห่งตามมา 

 5.2.4 การเชื่อมต่อทางการมองเห็น 

 มีการกล่าวว่าหากเกิดพื้นท่ีสาธารณะท่ีดีย่อมท าให้เกิดการดึงดูดผู้คนเข้ามาในพื้นท่ี ซึ่งการ
เช่ือมต่อทางการมองเห็นเป็นองค์ประกอบหนึ่งในการดึงดูดผู้คนให้เข้ามาในพื้นท่ี แล้วเกิดลักษณะ
สภาพแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการเป็นพื้นท่ีสาธารณะท่ีดีในการท าให้พื้นท่ีเต็มไปด้วยความมีชีวิตชีวา 
โดยเฉพาะบนถนนและบาทวิถี ยิ่งคนมองเห็นการมากเท่าไหร่ ยิ่งท าให้พื้นท่ีมีชีวิตชีวามากเท่านั้น (ไข
ศรี ภักดิ์สุขเจริญ,  2551) 

 ซึ่งจาการส ารวจประกอบกับข้อมูลการวิเคราะห์ VGA (Visibility graph measures) เป็น
การวิเคราะห์การเช่ือมโยงทางการมองเห็นภายในพื้นท่ีอาคาร สามารถบอกถึงบริเวณท่ีเข้าถึงได้ง่าย 
หรือก็คือ แสดงบริเวณท่ีมีคนอยู่อย่างหนาแน่น แต่ในท่ีนี้ประยุกต์มาใช้กับพื้นท่ีว่างในตลาด อธิบายได้
ว่า พื้นท่ีท่ีมีสีโทนร้อน คือ พื้นท่ีท่ีคนเดินผ่านมากท่ีสุด หรือก็คือคนเดินอยู่หนาแน่นมากท่ีสุด ซึ่งในท่ีนี้
คือบริเวณ A เนื่องมาจากว่าเป็นบริเวณถนนท่ีมีแยกทางเดินมาบรรจบกันมากท่ีสุด และเมื่อมองจาก
สภาพพื้นท่ีจริงพบว่า บริเวณนี้อยู่ใกล้กับโซนขายอาหาร ส่ิงอ านวยความสะดวกส าหรับนักท่องเท่ียว 
ไม่ว่าจะเป็นห้องน้ า ตู้กดเงิน ท่ีนั่งพักคอย และทางเดินเช่ือมไปยังโครงการต่างๆ ข้างเคียง ซึ่งลักษณะ
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นี้ปรากฏให้เห็นเช่นเดียวกับบริเวณ B และ C ท่ี เป็นบริเวณท่ีมีความหนาแน่นรองลงมา เพราะมีส่ิง
อ านวยความสะดวกและทางเช่ือมต่อไปยังพื้นท่ีท่องเท่ียวข้างเคียง ส่วนบริเวณ D และ E เป็นบริเวณ
ท่ีสามารถเช่ือมต่อไปยังโครงการข้างเคียง โดยเฉพาะบริเวณ D ซึ่งเป็นทางออกสู่ย่านการค้าอื่นๆ อีก
ท้ังเป็นทางเข้าหลักท่ีมีสัญลักษณ์และมุมถ่ายรูปท่ีการรถไฟฯ จัดให้มีขึ้น อีกท้ังเป็นท่ีต้ังของส่วน
ส านักงานและหน่วย ในขณะท่ีบริเวณ E ถึงแม้ไม่ได้มีส่ิงอ านวยความสะดวกหรือจุดดึงดูด แต่เป็นบริ
เวณท่ีมีสินค้าท่ีนักท่องเท่ียวต้องการ ไม่ว่าจะเป็นเซรามิค งานศิลปะ งานฝีมือ และเส้ือผ้าต่างๆ ท าให้
ตลอดเส้นทางเดินบริเวณ G ซึ่งเช่ือมต่อกับบริเวณ A D E เป็นส่วนของพื้นท่ีท่ีคนเดินมากกว่าบริเวณ
อื่นในถนนสายเดียวกัน บริเวณท่ีน่าสังเกตอีกสองบริเวณคือ H กับ I ถึงแม้บริเวณ I จะเป็นทางเข้า
หลักท่ีอยู่ติดกับถนนใหญ่ก็จริง แต่ทว่าด้วยวิถีการเดินทางท่ีเปล่ียนไป ท าให้บริเวณ H มีความ
หนาแน่นมากกว่าบริเวณทางเข้าออกหลักเนื่องจากเป็นพื้นท่ีทางเข้าของคนท่ีเดินด้วยรถไฟฟ้าใต้ดิน 
ซึ่งสามารถเข้าถึงได้โดยตรง อีกท้ังบริเวณนี้มีกิจกรรม มีการแสดง และมีร้านขายอาหาร จึงมีส่ิงดึงดูด
ให้คนสนใจหยุดเดิน (ดูแผนท่ี 5-10 และภาพท่ี 5-9) 

แผนท่ี 5- 8: แสดงการวิเคราะห์การเช่ือมโยงทางการมองเห็นภายในพื้นท่ีอาคาร โดยใช้ VGA 
(Visibility graph measures) 

ท่ีมา: จัดท าแผนท่ีโดยผู้วิจัย 
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ภาพท่ี 5- 9: แสดงบรรยากาศ และสร้างกิจกรรมเพื่อดึงดูดให้คนสนใจบริเวณท่ีมีผู้คนหนาแน่น 
 จะเห็นได้ว่าพื้นท่ีท่ีเป็นพื้นท่ีซื้อขายอันเป็นกิจกรรมหลักของการเป็นตลาด ไม่ใช่กิจกรรม
ท้ังหมดท่ีเกิดขึ้นส าหรับนักท่องเท่ียว เพราะพื้นท่ีท่ีมีคนเดินผ่านมากในบริเวณตลาดนัด หรือพื้นท่ีมี่มี
การมองเห็นซึ่งกันและกันมาก กลับเป็นพื้นท่ีว่างท่ีมีกิจกรรมในพื้นท่ีท่ีหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็น
ประเภทสินค้า การแสดง และส่ิงอ านวยความสะดวกต่างๆ ประกอบกับมีระยะให้หยุดเพื่อมองดูซึ่งกัน
และกัน นอกจากนี้บางพื้นท่ีมีนักแสดงวณิพก หรือแม้กระท่ังหาบเร่แผงลอย ท่ีใช้กลยุทธ์ต่างๆ หรือ
เลือกแสดงสินค้าในการดึงดูดผู้คนให้หยุดสนใจ   นั่นแสดงให้เห็นว่าตลาดนัดจตุจักร ไม่ได้เป็นเพียง
พื้นท่ีเพื่อการค้าการซื้อขายแลกเปล่ียนเท่านั้น แต่มีนัยยะของการเกิดสภาพแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการ
สร้างสรรค์ จากการเป็นพื้นท่ีสาธารณะท่ีดี ด้วยการขับเคล่ือนของกลไกภายใน 

5.3 ตัวชี้วัดที่น าไปสู่ปัจจัยการเป็นพื้นที่ส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ 

 5.3.1 การเป็นพื้นที่ต้ังต้นทางความคิด 

 การเป็นพื้นท่ีท่ีบ่มเพาะความคิดสร้างสรรค์เป็นปัจจัยต้ังต้นท่ีส าคัญอีกประการของการเกิด
การเรียนรู้ ซึ่งการท่ีพื้นท่ีเหล่านี้จะเกิดขึ้นได้นั้น ไม่เพียงแต่การมีพื้นท่ีรองรับเท่านั้น หากยังต้องมี
กลไกส าคัญอันได้แก่ ปฏิสัมพันธ์ของคนในพื้นท่ีนั้นๆ ขับเคล่ือน ซึ่งปฏิสัมพันธ์เหล่านี้ไม่เพียงแต่
ก่อให้เกิดรากฐานท่ีแข็งแกร่งในกิจกรรมทางวัฒนธรรม และความคิดสร้างสรรค์เท่านั้น แต่ก่อให้เกิด
โอกาสส าหรับการเกิดปฏิสัมพันธ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ (Jazi, S. A., 2014) Ewan Mcintosh 
(2010) ได้สรุปลักษณะพื้นท่ีท่ีสามารถก่อให้เกิดการบ่มเพาะความคิดสร้างสรรค์ และการสร้าง
ผลิตภัณฑ์ หรือนวัตกรรมใหม่ๆ ว่าควรมีลักษณะ 7 ประการคือ (อ้างใน Seeling, T. ,2012; พรรณี ชู
จิรวงศ์ แปล) (ดูภาพท่ี 5-4) 

  - พื้นที่ส่วนตัว (private spaces) คือพื้นท่ีท่ีสามารถอยู่ตามล าพังในบางช่วงเวลา 
จะเป็นพื้นท่ีเปิด หรือพื้นท่ีปิดก็ตาม ในตลาดนัดจตุจักรแสดงให้เห็นในรูปแบบของพื้นท่ีขายเล็กๆ ท่ี
แต่ละผู้ประกอบการใช้เป็นพื้นท่ีส่วนตัว มีอิสระจากกัน 
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  - พื้นที่กลุ่ม (group spaces) คือพื้นท่ีท่ีเปิดโอกาสให้คนกลุ่มเล็กๆ ได้ท างาน
ร่วมกัน ได้พูดคุยกัน ได้แก่พื้นท่ีท่ีเป็นพื้นท่ีขายท่ีในบางโอกาสเปล่ียนไปเป็นพื้นท่ีกลุ่ม ทางเดินหรือท่ี
ว่างภายในตลาดนัดถือเป็นพื้นท่ีปลดปล่อยส าหรับพูดคุย แลกเปล่ียนความรู้ หรือข่าวสารซึ่งกันและ
กัน ในยามท่ียังไม่มีลูกค้า และเมื่อลูกค้ามาพื้นท่ีเหล่านี้ได้แปรเปล่ียนกลับไปเป็นทางเดิน หรือพื้นท่ี
ว่างตามปกติ 

  - พื้นที่ออกสื่อ (publishing spaces) คือพื้นท่ีจัดแสดงส่ิงท่ีเกิดขึ้น ไม่ว่าจะเป็น
พื้นท่ีจริงหรือพื้นท่ีเสมือนก็ตาม ตัวอย่างเช่นกระดานข่าว พื้นท่ีประชาสัมพันธ์ พื้นท่ีจัดแสดงต่างๆ 
รวมไปถึงอินเตอร์เน็ต ในตลาดนัดจตุจักรส่วนใหญ่อยู่บริเวณพื้นท่ีตามถนนภายในโดยรอบตลาดนัด
จตุจักร  

  -  พื้นที่ปลดปล่อย (performing spaces) คือ พื้นท่ีท่ีใช้แสดงออก หรือแสดง
ความคิด แลกเปล่ียนไอเดียซึ่งกันและกัน เป็นพื้นท่ีท่ีไม่จ าเป็นต้องคงอยู่ถาวร แต่มีให้ใช้เมื่อมีความ
ต้องการ ได้แก่ ถนนภายในโดยรอบตลาดนัดจตุจักร และพื้นท่ีว่างท่ีมีคนเดินผ่านภายในตลาดนัด
จตุจักร 

  - พื้นที่มีส่วนร่วม (participation spaces) คือพื้นท่ีท่ีเปิดโอกาสให้ทุกคนมีส่วน
ร่วม ซึ่งก็คือพื้นท่ีสาธารณะนั่นเอง ได้แก่ พื้นท่ีสาธารณะภายในตลาดนักจตุจักร 

  - พื้นที่ส าหรับข้อมูล (data spaces) คือเป็นพื้นท่ีท่ี เต็มไปด้วยข้อมูลต่างๆ 
สามารถค้นหาหรือแลกเปล่ียนข้อมูลระหว่างกัน จะเป็นพื้นท่ีสาธารณะหรือไม่ก็ตาม แต่จ าเป็นต้อง
เข้าถึงได้ง่าย ซึ่งในปัจจุบันในตลาดนัดจตุจักรยังไม่ปรากฏพื้นท่ีในลักษณะนี้ชัดเจน แต่ว่าในอนาคต
การรถไฟมีแผนท่ีจะท าศูนย์ความรู้เพื่อเผยแพร่กิจการของการรถไฟขึ้นในอนาคต 

  - พื้นที่เฝ้าดู (watching spaces) คือพื้นท่ีท่ีเปิดโอกาสให้สังเกตส่ิงท่ีเกิดขึ้นรอบตัว 
โดยไม่จ าเป็นต้องมีส่วนร่วม ซึ่งเป็นรูปแบบการเรียนรู้ท่ีให้เราได้ข้อมูลส าคัญๆ ช่วยให้เกิดความรู้สึก
ร่วมกับองค์กร หรือพื้นท่ีนั้นๆ ได้แก่ พื้นท่ีพักคอยตามจุดต่างๆ รวมไปถึงบริเวณทางขึ้นรถของ
รถไฟฟ้าใต้ดินสถานีก าแพงเพชร ซึ่งขึ้นตรงสู่ตลาดนัดจตุจักรด้วย 
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ภาพท่ี 5- 10: แสดงลักษณะพื้นท่ีท่ีก่อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ในตลาดนัดจตุจักร จากนิยามของ 
Ewan Mcintosh (2010) 

 หากมองว่าตลาดนัดจตุจักรเป็นองค์กรหนึ่งแล้ว จากลักษณะท้ัง 7 ประการข้างต้นปรากฏใน
ตลาดนัดจตุจักรในลักษณะพื้นท่ีซ้ าซ้อนท่ีแฝงตัวอยู่ภายใน ซึ่งโดยส่วนใหญ่แล้วพื้นท่ีต่างๆ เหล่านี้มี
ลักษณะซ้อนทับกันอยู่ โดยแต่ละพื้นท่ีท่ีปรากฏให้เห็นมากน้อย และระดับคุณภาพของพื้นท่ีแตกต่าง
กันไป เพื่อความเข้าใจ ผู้วิจัยได้จ าแนกคุณภาพของพื้นท่ีแต่ละลักษณะท้ัง 7 ออกเป็น 3 ระดับคือ 
ระดับต่ า ระดับกลาง และระดับสูง โดยยึดความสามารถในการเข้ามามีปฏิสัมพันธ์จากการมีผนัง หรือ
ส่ิงกีดขวางกั้น และจากทิศทางของการเกิดปฏิสัมพันธ์ เป็นตัวแบ่งระดับคุณภาพของแต่ละพื้นท่ี 
ดังต่อไปนี้ (ดูภาพท่ี 5-5 และตารางท่ี 5-3) 
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ภาพท่ี 5- 11: แผนภาพแสดงระดับความเป็นพื้นท่ีบ่มเพาะความคิดสร้างสรรค์และความรู้ภายใน
ตลาดนัดจตุจักร จากการอ้างอิงลักษณะพื้นท่ีท่ีท าให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ของ Ewan Mcintosh 
(2010) (อ้างใน Seeling, T. ,2012; พรรณี ชูจิรวงศ์ แปล)
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ตารางท่ี 5- 3: แสดงคุณภาพของพื้นท่ีต้ังต้นทางความคิดของตลาดนัดจตุจักร 

คุณภาพพื้นที ่ ลักษณะ
พื้นที่ 

ระดับคุณภาพพื้นที่ 

น้อย ปานกลาง มาก 

รูปร่าง ลักษณะที่
เกิดขึ้น 

พื้นที่ส่วนตัว พ้ืนที่เปิดโล่ง ผู้คนเดิน
ผ่านตลอดเวลา มี
พ้ืนที่มากกว่า 6-12 
ตร.ม. โดยประมาณ 

พ้ืนที่ร้านค้าบริเวณหัว
มุม หรือร้านค้าท่ีที
หน้ากว้างมากกว่า 2 
ล็อค มีพ้ืนที่ประมาณ 
9-12 ตร.ม. 

พ้ืนที่ร้านค้าล็อคเดียว 
มีผังปิดทั้งสามด้าน มี
พ้ืนที่ประมาณ 6 ตร.
ม. 

พื้นที่กลุ่ม พ้ืนที่หน้าร้านที่ติดกับ
ทางเดินภายใน มี
ลักษณะคับแคบและ
ไม่ถาวร มักมีการใช้
งานร่วมกับพ้ืนที่
ส่วนตัว และทาง
สัญจร 

พ้ืนที่หน้าร้านที่อยู่ริม
ถนน หรือที่ว่างภายใน
ตลาดนัดจตุจักร อาจมี
ที่น่ังหรือไม่ก็ตาม 

พ้ืนที่เปิดโล่ง ไม่มีผนัง
กั้น มีท่ีน่ัง เปิดโอกาส
ให้คนมารถน่ังล้อมวง
ได้ เป็นพ้ืนที่
อเนกประสงค์ 

พื้นที่ออกสื่อ พ้ืนที่หน้าร้านค้า ที่มี
การติดป้ายโฆษณา
หรือแจกใบปลิว 

พ้ืนที่ที่อยู่บริเวณพ้ืนที่
เปิดโล่งที่เป็นถนน
ภายในตลาดนัด  

พ้ืนที่ที่เปิดโอกาสให้
คนมีส่วนร่วม เป็น
พ้ืนที่โล่งว่างขนาด
ใหญ่ภายในตลาดนัด
จตุจักร และพ้ืนที่ทาง
ข้ึน-ลง รถไฟฟ้า 

พื้นที่
ปลดปล่อย 

พ้ืนที่หน้าร้านบริเวณ
ทางเดินภายในตลาด
นัด 

พ้ืนที่หน้าร้านที่ที่เปิด
โล่ง อยู่ติดกับถนน
ภายในตลาดนัด 

พ้ืนที่โล่งว่างขนาด
ใหญ่ หรือบริเวณ
จุดตัดของถนน
ภายในตลาดนัด
จตุจักร 

พื้นที่มีส่วน
ร่วม 

พ้ืนที่หน้าร้านค้า 
บริเวณทางเดินภายใน 
อาจมีการเคลื่อนย้าย
ต าแหน่งไปเร่ือยๆ  

พ้ืนที่ที่อยู่บริเวณพ้ืนที่
เปิดโล่งที่เป็นถนน
ภายในตลาดนัด  

พ้ืนที่ที่เปิดโอกาสให้
คนมีส่วนร่วม เป็น
พ้ืนที่โล่งว่างขนาด
ใหญ่ภายในตลาดนัด
จตุจักร  

พื้นที่เฝ้าดู พ้ืนที่หน้าร้าน ท่ีติดกับ
ทางเดินภายในตลาด
นัด 

พ้ืนที่น่ังพักคอย
ระหว่างทางเดิน และ

พ้ืนที่น่ังพักคอย 
บริเวณพ้ืนที่เปิดโล่ง
ภายในตลาดนัด 
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พ้ืนที่หน้าร้านที่ติดกับ
ถนนภายในตลาดนัด 

ทิศทางการมี
ปฏิสัมพันธ์ หรือ
มุมมอง 

พื้นที่ส่วนตัว มุมมอง และการมี
ปฏิสัมพันธ์รอบ
ทิศทาง  

มุมมอง และการมี
ปฏิสัมพันธ์ 2 ด้าน 

มุมมอง และการมี
ปฏิสัมพันธ์ 1 ด้าน 

พื้นที่กลุ่ม มุมมอง และการมี
ปฏิสัมพันธ์ 1 ด้าน 

มุมมอง และการมี
ปฏิสัมพันธ์ 2 ด้าน 

มุมมอง และการมี
ปฏิสัมพันธ์รอบ
ทิศทาง 

พื้นที่ออกสื่อ มุมมอง 1 ด้าน มุมมอง 2 ด้าน มุมมอง 4 ด้าน 

พื้นที่
ปลดปล่อย 

มุมมอง และการมี
ปฏิสัมพันธ์ 1 ด้าน 

มุมมอง และการมี
ปฏิสัมพันธ์ 2 ด้าน 

มุมมอง และการมี
ปฏิสัมพันธ์รอบ
ทิศทาง 

พื้นที่มีส่วน
ร่วม 

มุมมอง และการมี
ปฏิสัมพันธ์ 1 ด้าน 

มุมมอง และการมี
ปฏิสัมพันธ์ 2 ด้าน 

มุมมอง และการมี
ปฏิสัมพันธ์รอบ
ทิศทาง 

พื้นที่เฝ้าดู มุมมอง และการมี
ปฏิสัมพันธ์ 1 ด้าน 

มุมมอง และการมี
ปฏิสัมพันธ์ 2 ด้าน 

มุมมอง และการมี
ปฏิสัมพันธ์รอบ
ทิศทาง 

การใช้งาน พื้นที่ส่วนตัว ใช้แสดงสินค้า ใช้
ท างาน หรือคิด 

ใช้แสดงสินค้า ใช้
ท างาน ใช้คิด หรือ
วางแผน  

ใช้แสดงสินค้า ใช้
ท างาน คิด วางแผน 
หรือสร้างสรรค์งาน
ใหม่ๆ ข้ึนมา 

พื้นที่กลุ่ม ใช้พบปะแลกเปลี่ยน
ข้อมูลระหว่างกัน 
ระหว่างผู้ค้า 

ใช้พบปะแลกเปลี่ยน
ข้อมูลระหว่างกัน 
ระหว่างผู้ค้า  

ใช้พบปะแลกเปลี่ยน
ข้อมูลระหว่างผู้ค้า 
หรือผู้ค้ากับผู้ซื้อ  

พื้นที่ออกสื่อ ใช้เผยแพร่ โฆษณา 
โดยมีเพียง
ผู้ด าเนินการไม่เกิน 2 
คน 

ใช้เผยแพร่ โฆษณา 
โดยมีเพียง
ผู้ด าเนินการใน
ลักษณะกลุ่ม 

ใช้เผยแพร่ โฆษณา 
โดยมีเพียง
ผู้ด าเนินการใน
ลักษณะกลุ่ม มักจัด
ให้มีกิจกรรมแบบมี
ส่วนร่วม 

พื้นที่
ปลดปล่อย 

ใช้แสดงดนตรี หรือ
การแสดง มักมีผู้แสดง
ไม่เกิน 2 คน เป็นไป
เพ่ือการหารายได้ 

ใช้จัดแสดง ไม่ว่าจะ
เป็นดนตรี การแสดง
เปิดหมวก ร้องเพลง มี
ลักษณะเป็นกลุ่ม หรือ

ใช้จัดแสดง ไม่ว่าจะ
เป็นดนตรี การแสดง
เปิดหมวก ร้องเพลง 
มีลักษณะเป็นกลุ่ม 
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เด่ียว มักเป็นไปเพ่ือ
การหารายได้  

มักเป็นไปเพ่ือการหา
รายได้ หรือเผยแพร่
ผลงาน 

พื้นที่มีส่วน
ร่วม 

กิจกรรมเฉพาะกิจ 
เกิดจากการจัดการ
ของเจ้าของร้านค้า  

ใช้ท ากิจการที่เกี่ยวกับ
งานเทศกาลต่างๆ 
โดยมากมีองค์กรใด
องค์กรหน่ึงเป็นผู้จัด
งาน 

ใช้ท ากิจการที่
เก่ียวกับงานเทศกาล
ต่างๆ โดยมากมี
องค์กรใดองค์กรหน่ึง
เป็นผู้ด าเนินการ 

พื้นที่เฝ้าดู ใช้พักผ่อน หรือ
สังเกตการณ์ 

ใช้พักผ่อน หรือ
สังเกตการณ์ 

ใช้พักผ่อน 
สังเกตการณ์ หรือดู
กิจกรรมที่เกิดข้ึนใน
พ้ืนที่มีส่วนร่วม 

การเชื่อมโยง 
(Networking) 

พื้นที่ส่วนตัว เช่ือมโยงกับพ้ืนที่กลุ่ม 
พ้ืนที่ออกสื่อ พ้ืนที่
เฝ้าดู 

เช่ือมโยงกับพ้ืนที่กลุ่ม 
กับพ้ืนที่เฝ้าดู 

เช่ือมโยงกับพ้ืนที่กลุ่ม 

พื้นที่กลุ่ม เช่ือมโยงกับร้านค้าใน
ละแวกเดียวกัน 

เช่ือมโยงกับร้านค้าท่ี
อยู่ในละแวกเดียวกัน 
และ ร้านค้าท่ีขายของ
ประเภทเดียวกัน 

เช่ือมโยงกับร้านค้าท่ี
ขายของประเภท
เดียวกัน อาจมีการ
สร้างเครือข่ายไปยัง
นอกพ้ืนที่ 

พื้นที่ออกสื่อ ไม่มีการเช่ือมโยงใดๆ  เช่ือมโยงกับกิจกรรม
นอกพ้ืนที่ 

เช่ือมโยงกับกิจกรรม
นอกพ้ืนที่ 

พื้นที่
ปลดปล่อย 

ไม่มีการเช่ือมโยง 
เพราะเคลื่อนย้ายไป
เร่ือยๆ  

เช่ือมโยงกับร้านค้า
บริเวณที่ท าการจัด
แสดง 

เป็นอิสระ ไม่
เช่ือมโยงกับผู้ค้า แต่
เช่ือมโยงกับ
นักท่องเท่ียว หรือผู้
มาเยือน 

พื้นที่มีส่วน
ร่วม 

ยึดโยงกับร้านค้า
บริเวณพ้ืนที่ที่มีส่วน
ร่วม 

เป็นอิสระ เช่ือมโยงกับ
ร้านค้า 

เป็นอิสระ ไม่
เช่ือมโยงกับร้านค้า 
แต่เช่ือมโยงกับ
องค์กร 

พื้นที่เฝ้าดู ยึดโยงกับร้านค้า
บริเวณพ้ืนที่เฝ้าดู 

เช่ือมโยงกับร้านค้าอยู่
บ้าง  สามารถสร้าง
ปฏิสัมพันธ์ได้ 

เป็นอิสระ ไม่
เช่ือมโยงใดๆ 
สามารถสร้าง
ปฏิสัมพันธ์ได้ 
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 คุณภาพพื้นท่ีดังกล่าวข้างต้นกระจายตัวออกในพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักร โดยเฉพาะพื้นท่ีส่วนตัว
ซึ่งมีมากท่ีสุด อันเนื่องมาจากการเป็นพื้นท่ีขายท่ีมีผนังปิดล้อมสามด้าน แต่มีเพียง 4 บริเวณท่ีมีการ
กระจุกตัวของลักษณะพื้นท่ีท่ีก่อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์มากท่ีสุด บริเวณ A เป็นบริเวณทางเข้า
หลักทางด้านถนนก าแพงเพชร และเป็นบริเวณท่ีต้ังประชาสัมพันธ์ อีกท้ังเป็นพื้นท่ีท่ีมีพื้นท่ีว่างในการ
จัดกิจกรรมตามเทศกาลต่างๆ จึงมีพื้นท่ีในลักษณะของ พื้นท่ีปลดปล่อย พื้นท่ีมีส่วนร่วม และพื้นท่ี
เฝ้าดู ในลักษณะเปิดกว้าง ในขณะท่ีพื้นท่ีบริเวณ B มีพื้นท่ีในลักษณะพื้นท่ีมีส่วนร่วมและพื้นท่ีเฝ้าดู 
เนื่องจากเป็นจุดขึ้นลงสถานีรถไฟฟ้าใต้ดิน และมีพื้นท่ีว่างสาธารณะ ส่วนพื้นท่ีบริเวณ C เป็นบริเวณมี
ร้านอาหาร พื้นท่ีพักคอยและพื้นท่ีอเนกประสงค์ ตลอดจนส่ิงอ านวยความสะดวกอย่างห้องน้ า ตู้กด
เงิน จึงมีพื้นท่ีในลักษณะของพื้นท่ีเผ้าดูและพื้นท่ีมีส่วนร่วมในระดับสูง ในขณะท่ีบริเวณ D เป็นบริเวณ
ท่ีขายและแสดงสินค้าทางด้านศิลปะ ซึ่งโดยส่วนใหญ่แล้วผู้ประกอบเป็นศิลปินในขณะเดียวกัน และ
ระหว่าง ผู้ประกอบการมีการรู้ จักกันมาก่อน จึงเกิดพื้น ท่ีว่างท่ีใช้ในการพูดคุย แลกเปล่ียน
ประสบการณ์ หรือความคิดเห็นกัน ไม่เฉพาะแต่ศิลปินเท่านั้น แต่รวมไปถึงผู้ท่ีสนใจในงานศิลปะอีก
ด้วย จึงเกิดเป็นพื้นท่ีกลุ่มท้ังระดับกลาง ระดับต่ า จนถึงระดับสูงอยู่หลายบริเวณด้วยกัน (ดูภาพท่ี 5-
12) 

 

ภาพท่ี 5- 12: แสดงต าแหน่งพื้นท่ีท่ีท าให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ภายในบริเวณตลาดนัดจตุจักร จาก
นิยามของEwan Mcintosh (2010) 

A 

B 
C 

D 
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 5.3.2 การมีสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม 

 จากตัวอย่างเมืองสร้างสรรค์ท่ีหยิบยกมา ปรากฏให้เห็นแล้วว่าพื้นท่ีเหล่านี้ต่างมีต้นทุนทาง
วัฒนธรรม นั่นก็คือสินทรัพย์ทางวัฒนธรรมอยู่ในพื้นท่ีท้ังส้ิน เพราะถือเป็นปัจจัยต้ังต้นท่ีส าคัญในการ
เกิดต้นทุนทางความคิดตามมา และตลาดนัดจตุจักรเป็นพื้นท่ีหนึ่งท่ีเต็มไปด้วยสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม
เหล่านี้ ซึ่งเป็นส่ิงท่ีรวมเอาศิลปะและความคิดสร้างสรรค์ไว้ด้วยกัน หมายความรวมถึงสินทรัพย์ต่างๆ 
ท่ีแสดงออกซึ่งวัฒนธรรม ไม่ว่าจะเป็นผลิตภัณฑ์ การแสดงต่างๆ ตลอดจนวิถีในการด าเนินชีวิต 
นอกจากนี้วัฒนธรรมยังเป็นส่ิงท่ีเช่ือมโยงระหว่างคนกับพื้นท่ีเข้าด้วยกัน (Auburn Council, 2007) 
เพราะฉะนั้นพื้นท่ีใดท่ีมีสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม ในค าจ ากัดความของสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม 
(cultural resources) หมายถึง ทรัพย์สินท่ีเกี่ยวข้องกับทางวัฒนธรรม อันเป็นผลผลิตจากวัฒนธรรม 
ย่อมอนุมานได้ว่าเป็นพื้นท่ีท่ีเต็มไปด้วยความคิดสร้างสรรค์ โดยผ่านการแสดงออกจากกิจกรรมท่ี
เกิดขึ้นในพื้นท่ีนั้นๆ ซึ่งตลาดนัดจตุจักรเป็นพื้นท่ีหนึ่งท่ีมีองค์ประกอบของสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม 
จากการจ าแนกประเภทตามประเภททรัพยากรทางวัฒนธรรม ดังรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 - มีคนท างานที่ เ ก่ียวข้องกับวัฒนธรรม (cultural workers)  ไ ด้แก่  คนท างานใน
ร้านอาหารหรือร้านกาแฟ คนท างานในสายบริการอย่างเช่น การนวด คนท างานในร้านหนังสือ 
คนท างานในร้านขายของเก่าหรือร้านขายของมือสอง และคนท างานท่ีเกี่ยวข้องกับศิลปะ 

 - มีของสะสมทางวัฒนธรรม (Cultural Holdings & Special Collections) เห็นได้จาก
การมีร้านขายของเก่ามากมาย  

 - มีธุรกิจที่เก่ียวข้องกับทางวัฒนธรรม (Cultural Businesses) ได้แก่ งานด้านส่ือส่ิงพิมพ์ 
แฟช่ัน ดีวีดี ภาพถ่าย ร้านหนังสือ และผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร 

 - มีวัฒนธรรมทางอาหารและการประกอบอาหารในพื้นที่ (Food & Cuisine) ตลาดนัด
จตุจักรได้ช่ือว่าเป็นพื้นท่ีท่ีรวมอาหารนานาชนิดไว้ด้วยกัน มีต้ังแต่ร้านอาหารระดับภัตตาคารท่ีมีการ
ตกแต่งร้านอย่างสวยงาม โดยมีกลุ่มลูกค้าคือกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติเป็นหลัก ไปจนถึง
ร้านอาหารท่ัวไปท่ีราคาไม่แพง ท่ีเน้นขายให้กับคนท่ัวไป รวมไปถึงผู้ประกอบการในตลาดนัดท่ีมีราคา
ไม่แพง และนอกจากนี้ยังมีร้านขนมและเครื่องด่ืม และร้านกาแฟท่ีทันสมัย ซึ่งสามารถตอบกลุ่มลูกค้า
ท้ังชาวต่างชาติและวัยรุ่น บางร้านเปิดเป็นคลับท่ีขายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ในตอนเย็น 

 - มีกลุ่มหรือองค์กรทางวัฒนธรรม (Indigenous cultural organizations & groups) 
เช่น องค์กรอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ สมาคมผู้ประกอบการค้าตลาดนัดจตุจักร  

 - มีเทศกาลงานต่างๆ (Events, fair, festivals, markets) งานเทศกาล (festival) เช่น 
งานเทศกาลกินเจ (ภาพท่ี 5-13) เทศกาลวันเด็กแห่งชาติ งานเทศกาลสงกรานต์ (ภาพท่ี 5-14) 
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แม้กระท่ังเทศกาลจากต่างประเทศอย่างเทศกาลโยสะโกอิ โดยความร่วมมือของการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทยและประเทศญี่ปุ่นเมื่อปี 2551 (www.tatnewsthai.org) เป็นต้น งานแสดงสินค้า (fair) 
ได้แก่ งานเทศกาลผลไม้ หรือของดีจากจังหวัดต่างๆ (งาน OTOP) เป็นต้น งานอีเวนท์ ส่วนใหญ่เป็น
การโปรโมตสินค้าต่าง เพื่อเพิ่มฐานกลุ่มผู้บริโภค (ดูตัวอย่างจากภาพท่ี 5-15) 

 
ภาพท่ี 5- 13: บรรยากาศงานเทศกาลกินเจในตลาดนัดจตุจักรปี 2015 
ท่ีมา: www. D-Feel-Décor.com 

 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
ท่ีมา: www. http://2g.pantip.com/cafe/gallery/topic/G11961272/G11961272.html 

ภาพท่ี 5- 14: บรรยากาศงานสงกรานต์ในตลาดนัดจตุจักรเมื่อปี 2555 

http://www.tatnewsthai.org/
http://2g.pantip.com/cafe/gallery/topic/G11961272/G11961272.html
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ภาพท่ี 5- 15: บรรยากาศงานอีเวนท์ในตลาดนัดจตุจักร 
ท่ีมา: www.sappe.com/aloha-sappe-aloevera-troop-jj/ 

 - มีพื้นที่ชุมนุมคนกลางแจ้งส าหรับงานเทศกาลทางวัฒนธรรมหรือการเฉลิมฉลอง 
(Open air venues for cultural events /celebration) ในพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรมีพื้นท่ีโล่งว่าง
อยู่ 3 บริเวณ ได้แก่ พื้นท่ีหน้าส านักงานกองอ านวยการตลาดนัดจตุจักร พื้นท่ีบริเวณสวนพักผ่อนใกล้
กองอ านวยการ และพื้นท่ีส่วนใหญ่คือบริเวณถนน ท่ีไม่อนุญาตให้รถเข้าหลังจากเท่ียงวันไปแล้ว 
เพื่อให้เป็นถนนคนเดิน และเป็นพื้นท่ีหลักในการจัดงานอีเวนท์ และการแสดงบนท้องถนน  

 - มีที่ชุมนุมทางการค้าในโครงการทางวัฒนธรรม (Commercial venues with cultural 
program) ได้แก่ การจัดงาน OTOP ในวาระโอกาสต่างๆ การจัดงานของดีส่ีภาคเป็นต้น (ดูภาพท่ี 5-
16)  

 
ภาพท่ี 5- 16: แสดงพื้นท่ีท่ีมีการชุมนุมโครงการทางวัฒนธรรม 
 

http://www.sappe.com/aloha-sappe-aloevera-troop-jj/
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5.4 ตัวชี้วัดที่น าไปสู่ปัจจัยการสนับสนุนกิจกรรมทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 5.4.1 การมีร้านค้าที่ขายสินค้าที่อยู่ในเครือข่ายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 จากการเปล่ียนแปลงประเภทสินค้าในตลาดนัดจตุจักรพบว่า ต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ถึงแม้
รูปลักษณ์ของสินค้าจะแปรเปล่ียนไปตามยุคสมัย แต่เอกลักษณ์ของสินค้าในตลาดนัดจตุจักรคืองาน
ฝีมือ หรือสินค้าท่ีมีการออกแบบ รวมไปถึงสินค้าท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม ซึ่งเป็นลักษณะของสินค้าใน
เครือข่ายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ หากโดยถือเอารูปแบบเศรษฐกิจท่ี สศช. จัดกลุ่มโดยใช้กรอบของ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ UNCTAD และปรับเพิ่มเติมตามรูปแบบของ UNESCO สามารถแบ่งออกเป็น 
4 กลุ่มหลัก และ 15 สาขาย่อย ได้แก่ (อาคม เติมพิทยาไพสิฐ, 2553) 

 ประเภทมรดกทางวัฒนธรรม และธรรมชาติ ได้แก่ งานหัตถกรรม การแพทย์แผน
ไทย อาหารไทย และการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและความหลากหลายทางชีวภาพ 

 ประเภทศิลปะ ได้แก่ ศิลปะการแสดง ทัศนศิลป์ 
 ประเภทส่ือ- ได้แก่ ภาพยนตร์และวีดีทัศน์ การพิมพ์ การกระจายเสียง ดนตรี  
 ประเภทงานสร้างสรรค์และออกแบบ ได้แก่ การออกแบบ แฟช่ัน สถาปัตยกรรม 

การโฆษณา ซอฟต์แวร์ 
 โดยท่ีสัดส่วนของสินค้าในเศรษฐกิจสร้างสรรค์ประเภทงานออกแบบมีมากท่ีสุดกว่า 73% 
ของสินค้าในเครือข่ายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท้ังหมดในพื้นท่ี ท้ังนี้เป็นเพราะสินค้าในประเภทนี้
ครอบคลุมงานออกแบบผลิตภัณฑ์ และเส้ือผ้า เครื่องแต่งกาย ซึ่งเป็นสินค้าหลักของตลาดนัดจตุจักร 
รองลงมาคือสินค้าประเภทท่ีเกี่ยวกับมรดกทางวัฒนธรรม 17% ดังจะเห็นได้จากการมีร้านขายงาน
หัตถกรรมมากมายในพื้นท่ี ท้ังค้าส่งและค้าปลีก มีร้านอาหาร มีการนวดแผนไทยบริการตามจุดต่างๆ 
เป็นต้น (ดูแผนภูมิท่ี 5-5) 
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แผนภูมิท่ี 5- 5: แสดงสัดส่วนประเภทสินค้าในเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ในตลาดนัดจตุจักร 
ท่ีมาข้อมูล: จากการส ารวจและวิเคราะห์โดยผู้วิจัย 
5.5 วิเคราะห์ระดับความส าคัญของตลาดนัดจตุจักรต่อการเป็นเมืองสร้างสรรค์ 

 จากตัวชี้วัดท่ีกล่าวมาข้างต้นแสดงให้เห็นว่า ตลาดนัดมีปัจจัยภายในท่ีน าไปสู่การพัฒนาเมือง
สร้างสรรค์ได้ แต่เพื่อน าไปสู่การก าหนดบทบาทของตลาดนัดท่ีชัดเจนยิ่งขึ้น ในท่ีนี่จึงท าการวัดผล
เพิ่มเติมในเรื่องของความส าคัญของตลาดนัดจตุจักรต่อการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ โดยใช้ เกณฑ์
ความส าคัญในแต่ละปัจจัยของการเป็นเมืองสร้างสรรค์ท่ีกล่าวไว้ในบทท่ี 3 น ามาวัดความส าคัญของ
ตลาดนัดจตุจักรต่อการเป็นเมืองสร้างสรรค์ในแต่ละปัจจัย สรุปไว้เป็นตาราง (ดูตารางท่ี 5-4) โดยมี
รายละเอียดดังต่อไปนี้ 

1) การสร้างอัตลักษณ ์

 - มีความหลากหลายของกิจกรรม 
 จากตัวช้ีวัดของตลาดนัดจตุจักรในเรื่องการใช้ประโยชน์พื้นท่ี และมีช่วงเวลาการขายท่ี
หลากหลายแสดงให้เห็นว่า ในพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักร ไม่ได้มีเพียงกิจกรรมเพื่อการค้าเท่านั้น ยังมี
กิจกรรมในล าดับรองท่ีแทรกตัวเข้ามาในพื้นท่ี และเมื่อหลอมรวมกันจึงกลายมาเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ 
แต่ถึงแม้ว่าจะเปิดให้ขายในหลายช่วงเวลา แต่ยังมีข้อจ ากัดอยู่ท่ีว่ากิจกรรมเหล่านี้เกิดขึ้นเต็มท่ีเฉพาะ
แค่วันเสาร์-อาทิตย์เท่านั้น เพราะฉะนั้นจึงให้ความส าคัญของตลาดนัดจตุจักรต่อความหลากหลายของ
กิจกรรมในระดับกลาง 
 - มีความหลากหลายของผู้คน ทั้งต่างฐานะทางสังคม ต่างอาชีพ ผู้คน 
 จากตัวช้ีวัดตลาดนัดจตุจักรความหลากหลายของผู้ประกอบการ จากความหลากหลายใน
เรื่องค่าเช่าแผง พบว่าตลาดนัดจตุจักรเป็นพื้นท่ีพาณิชกรรมท่ีรวมต้ังแต่ธุรกิจหลายร้อยล้าน ไปจนถึง
ผู้ค้าข้างถนน หรือ Informal sector มีผู้ท าธุรกิจท่ีอยู่ในเครือข่ายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ไปจนถึงหาบ
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เร่แผงลอยท่ีเสมือนหนึ่งว่าไม่ได้มีตัวตนในกิจกรรมสร้างสรรค์ใดๆ ทังนี้เพราะด้วยความยืดหยุ่นใน
เรื่องค่าเช่าแผง ท่ีเปิดโอกาสให้กับทุกภาคส่วนระดับของสังคมได้เข้ามาแสดงตัวตนในพื้นท่ีแห่งนี้ 
เพราะฉะนั้นตลาดนัดจตุจักรจึงเป็นพื้นท่ีท่ีเปิดโอกาสให้กับทุกคน จึงให้ความส าคัญต่อความ
หลากหลายของผู้คนในระดับมาก 

 - มีเอกลักษณ์ทางด้านสินค้า หรือการเป็นแหล่งท่องเที่ยว 
 จากตัวช้ีวัดความหลากหลายของประเภทสินค้าท่ีขาย กับความหลากหลายของแหล่งท่ีมา
สินค้าพบว่า ตลาดนัดจตุจักรเป็นตลาดนัดแห่งเดียวในประเทศท่ีรวมประเภทของสินค้าไว้มากท่ีสุด ถึง 
12 ประเภท โดยเฉพาะอย่างยิ่งสินค้าท่ีอยู่ในเครือข่ายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และเป็นแหล่งรวมสินค้า
จากเกือบทุกภาคของประเทศไทยไว้ท่ีเดียว จนมีการกล่าวกันว่า แค่มาตลาดนัดจตุจักรก็เสมือนว่ามา
ประเทศไทยท้ังประเทศ นอกจากนี้ตลาดนัดจตุจักรไม่ได้เป็นตลาดนัดในระดับประเทศเท่านั้น แต่ยัง
เป็นตลาดนัดท่ีใหญ่ท่ีสุดแห่งหนึ่งของโลก โดยปรากฏในหนังสือน าเท่ียวมากมายท่ีระบุว่าเป็นสถานท่ี
ท่ีต้องมาเยือนเมื่อมาประเทศไทย ด้วยเหตุนี้ตลาดนัดจตุจักรจึงให้ความส าคัญในระดับสูง เพราะ
สามารถแสดงซึ่งเอกลักษณ์ และเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีส าคัญไม่เฉพาะแต่ในระดับเมืองเท่านั้น แต่มี
ความส าคัญในระดับประเทศไปจนถึงระดับโลก  
 2) การสร้างสภาพแวดล้อมที่เอื้อต่อการด าเนินกิจกรรมสร้างสรรค์ 
 - มีพลวัตรไม่หยุดนิ่ง เปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย 
 จากตัวชี้วัดการเปล่ียนแปลงจ านวนแผงค้าและประเภทการค้า และตัวชี้วัดการเปล่ียนแปลง
การใช้พื้นท่ี แสดงให้เห็นว่าตลาดนัดจตุจักรมีการเปล่ียนแปลงท้ังภายนอกและภายใน การ
เปล่ียนแปลงภายนอก หมายถึง การเปล่ียนแปลงลักษณะการใช้พื้นท่ีจากการใช้พื้นท่ีโล่งว่างไม่ได้ใช้
งาน ไปสู่การการใช้พื้นท่ีท่ีมีลักษณะซับซ้อนมากขึ้น ท้ังใช้พื้นท่ีบาทวิถี ไปจนถึงการใช้พื้นท่ีว่าง
ระหว่างอาคาร ส่วนการเปล่ียนแปลงภายในดังจะเห็นได้ว่าร้านค้าของตลาดนัดจตุจักรมีการ
เปล่ียนแปลงรูลักษณ์อยู่เสมอ โดยขึ้นอยู่กับประเภทสินค้าท่ีขาย แต่ทว่าถึงแม้มีการเปล่ียนแปลงแต่
กลับมีลักษณะร่วมบางอย่างท่ีท าให้ตลาดนัดสนามหลวงในอดีต คือตลาดนัดจตุจักรในปัจจุบัน 
เพราะฉะนั้นตลดานัดจตุจักรจึงมีความส าคัญระดับสูงในการเป็นพื้นท่ีท่ีมีพลวัตรไม่หยุดนิ่ง และ
เปล่ียนแปลงไปตามยุคสมัย 
 - มีพื้นที่ที่มีประวัติศาสตร์ ความเป็นมายาวนาน 
 จากตัวชี้วัดการมีประวัติศาสตร์พื้นท่ี ท่ีได้สร้างเรื่องราวให้กับตลาดนัดแห่งนี้จนเป็นท่ีจดจ าใน
ปัจจุบัน แต่ทว่าความท่ีตลาดนัดแห่งนี้ถูกเปล่ียนย้ายพื้นท่ีบ่อยครั้ง ท าให้ในพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรไม่ได้
มีมรดกทางวัฒนธรรมอันใด และผู้ค้าท่ีไม่ได้มาจากตลาดนัดสนามหลวง และไม่ได้อยู่คู่กับตลาดนัด
จตุจักรมาต้ังแต่เริ่มแรก ก็ไม่ได้มีความผู้พันกับพื้นท่ีมากไปกว่าการเป็นพื้นท่ีทางการค้า เพราะฉะนั้น
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ตลาดนัดจตุจักรจึงมีความส าคัญในระดับปานกลาง ในฐานะการเป็นพื้นท่ีประวัติศาสตร์ และมีความ
เป็นมายาวนาน 

 - การเป็นพื้นที่สาธารณะท่ีดี 
 จากตัวช้ีวัดการเช่ือมต่อทางการมองเห็น และข้อมูลในเรื่องท่ีต้ังและการเช่ือมโยงพื้นท่ี
สาธารณะโดยรอบพบว่า ตลาดนัดจตุจักรมีความสะดวกในการเข้าถึงด้วยระบบขนส่งมวลชนหลาย
แห่ง ท้ังรถไฟฟ้า รถประจ าทาง เป็นต้น มีการเช่ือมต่อกับพื้นท่ีสาธารณะข้างเคียง ท้ังสวนสาธารณะ
และพื้นท่ีการค้าอื่นๆ แต่ส่ิงท่ีวัดความเป็นพื้นท่ีสาธารณะท่ีดีท่ีส าคัญ คือ ความมีชีวิตชีวาในพื้นท่ี ซึ่ง
พบได้ในตลาดนัดจตุจักรท่ีความมีชีวิตชีวาของพื้นท่ีเกิดจากการมีปฏิสัมพันธ์ของผู้คน แต่ว่าไม่ใช่ทุก
พื้นท่ีในตลาดนัดจตุจักรมี จากการวิเคราะห์และการส ารวจแสดงให้เห็นว่ายังมีจุดบอดหลายแห่งท่ี
ค่อนข้างเงียบเหงา คนเดินผ่าน้อย และไม่มีกิจกรรมใดๆ เพิ่มเติมเข้ามา เพราะฉะนั้นความส าคัญของ
ตลาดนัดจตุจักรต่อการเป็นพื้นท่ีสาธารณะท่ีดีจึงอยู่ในระดับปานกลาง 

 3) พื้นที่ส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ 

 - พื้นที่ต้ังต้นทางความคิด 

 จากตัวช้ีวัดการมีพื้นท่ีต้ังต้นทางความคิดแฝงตัวอยู่ในพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักร ท่ีเปิดโอกาสให้
ทุกคนได้มีส่วนร่วมทางการเรียนรู้ ไม่ใช่เฉพาะแต่ผู้ค้าเท่านั้น แต่รวมไปถึงนักท่องเท่ียวหรือผู้มาเยือน 
โดยมีแนวทางการเรียนรู้ท่ีหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นพื้นท่ีสังเกตการณ์ พื้นท่ีแสดงออก เป็นต้น เป็นการ
เรียนรู้อย่างไม่เป็นทางการ ไม่มีแบบแผน เกิดจากการมีปฏิสัมพันธ์แล้วตกผลึกเป็นองค์ความรู้ด้วย
ตนเอง เพราะฉะนั้นพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรจึงมีความส าคัญต่อการเป็นพื้นท่ีต้ังต้นทางความคิดในระดับ
มาก 

 4) พื้นที่ทางวัฒนธรรม 

 - มีพื้นที่ที่เต็มไปด้วยต้นทุนทางวัฒนธรรม  
 จากตัวชี้วัดการมีสินทรัพย์ทางวัฒนธรรมในพื้นท่ีพบว่า ตลาดนัดจตุจักรมีองค์ประกอบหลาย
ประการท่ีแสดงออกซึ่งวัฒนธรรม ไม่ว่าจะเป็นการมีงานเทศกาลต่างๆ เกิดขึ้นในพื้นท่ี มีการแสดงจาก
หลายกลุ่มคน เปิดโอกาสให้แสดงออกอย่างหลากหลายและเป็นอิสระ แต่ว่าเป็นไปในลักษณะปัจเจก
มากกว่าการหลอมรวมผู้คนเข้าด้วยกัน หมายถึงมีกิจกรรมท่ีรวมชุมชนหรือองค์กรน้อย อาจ
เนื่องจากว่าเป็นพื้นท่ีท่ีอยู่ในชุมชนเมืองขนาดใหญ่ เพราะฉะนั้นตลาดนัจตุจักรจึงมีความส าคัญใน
ระดับปานกลางต่อการเป็นพื้นท่ีทางวัฒนธรรม 
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 5) การสนับสนุนกิจกรรมทางเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
 - มีธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม 
 จากตัวช้ีวัดจ านวนร้านค้าท่ีขายสินค้าท่ีในเครือข่ายเศรษฐกิจสร้างสรรค์พบว่า มีจ านวน
ผู้ประกอบการในธุรกิจท่ีอยู่ในเครือข่ายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในสายงานของการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ แฟช่ัน และงานหัตถกรรม อีกท้ังมีความหลากหลายมาก นอกจากนี้มี
ผู้ประกอบการหลายรายท่ีท าการส่งออกไปยังต่างประเทศอีกด้วย แต่ว่าความหลากหลายนี้ยังไม่
ครอบคลุมธุรกิจในเครือข่ายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ท้ังหมด อีกท้ังมีการขายสินค้าในลักษณะประเภท
mass product มากขึ้น เนื่องจากมีราคาถูก ขายง่าย เพราะฉะนั้นความส าคัญของตลาดนัดจตุจักร
ต่อการเป็นพื้นท่ีท่ีมีธุรกิจเกี่ยวข้องกับทางวัฒนธรรมจึงอยู่ในระดับปานกลาง 

 - เป็นพื้นที่ที่มีการแข่งขันทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 จากตัวช้ีวัดการมีร้านค้าท่ีขายสินค้าท่ีในเครือข่ายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ แสดงให้เห็นถึงจ านวน
ผู้ค้าท่ีมีมาก ประกอบกับแผนภาพของต าแหน่งประเภทการค้าภายในแผนท่ี 5 -1 ท่ีเสดงสินค้า
ประเภทเดียวกันอยู่ในกลุ่มเดียวกัน ซึ่งสามารถอนุมานได้ว่ามีแนวโน้มท่ีมีการแข่งขันกัน แต่หาก
สังเกตให้ดีจะพบว่าในแต่ละช่วงมีลักษณะสินค้าไปในแนวทางเดียวกัน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง สินค้า
ประเภทเส้ือผ้าเครื่องแต่งกาย ซึ่งถือเป็นสินค้าหลักของตลาดนัดจตุจักร แต่สินค้าในประเภทงาน
หัตถกรรม หรือศิลปะค่อนข้างเป็นไปในลักษณะผูกขาด คือ มีผู้ค้ารายใหญ่เพียงไม่กี่เจ้าในพื้นท่ี และ
เป็นร้านขายท้ังปลีกและส่ง เพราะฉะนั้นตลาดนัดจตุจักรจึงมีความส าคัญในการเป็นพื้นท่ีท่ีมีการ
แข่งขันทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในระดับปานกลาง 
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ตารางท่ี 5- 4: สรุปความส าคัญของตลาดนัดจตุจักรต่อการเป็นเมืองสร้างสรรค์ 
 ลักษณะของเมืองสร้างสรรค์ หรือตัวชี้วัดความ

เป็นเมืองสร้างสรรค์  
ระดับความส าคัญ 

ของตลาดนัดจตุจักร ต่อลักษณะ
เมืองสร้างสรรค์ 

ความหลากหลาย (Diversity) น้อย ปานกลาง มาก 

การสร้างอัตลักษณ์ มีความหลากหลายของกิจกรรม    

มีความหลากหลายของผู้คน ทั้งต่างฐานะทาง
สังคม ต่างอาชีพ  

   

มีเอกลักษณ์ทางด้านการค้า การบริการ หรือ
การเป็นแหล่งท่องเท่ียว 

   

การเปลี่ยนแปลง (Changing)    

การสร้าง
สภาพแวดล้อมที่
เอื้อต่อการด าเนิน
กิจกรรมสร้างสรรค์ 

มีพลวัตรไม่หยุดน่ิง เปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย    

มีพ้ืนที่ที่มีประวัติศาสตร์ ความเป็นมายาวนาน    

การเป็นพ้ืนที่สาธารณะที่ดี    

พื้นที่ส าหรับการเรียนรู้ (Learning)    

พื้นที่ส่งเสริม
ความคิดสร้างสรรค์ 

พ้ืนที่ต้ังต้นทางความคิด    

พื้นที่ทางวฒันธรรม มีพ้ืนที่ที่เต็มไปด้วยต้นทุนทางวัฒนธรรม 
 

   

การปรับตัว (Adjustment)    

การสนับสนุน
กิจกรรมทาง
เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ 

มีธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม    

เป็นพ้ืนที่ที่มีการแข่งขันทางเศรษฐกิจ 
โดยเฉพาะเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

   

ท่ีมา: จัดท าตารางโดยผู้วิจัย 
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 โดยสรุปแล้วความส าคัญของตลาดนัดจตุจักท่ีมากท่ีสุดต่อการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์มี 4 
ประเด็นคือ มีความหลากหลายของผู้คน ท้ังต่างฐานะทางสังคม มีเอกลักษณ์ทางด้านการค้า การ
บริการ หรือการเป็นแหล่งท่องเท่ียว มีพลวัตรไม่หยุดนิ่ง เปล่ียนแปลงตามยุคสมัย และเป็นพื้นท่ีต้ังต้น
ทางความคิด ซึ่งน าไปสู่การก าหนดบทบาทของตลาดนัดจตุจักร ได้แก่ 
 1) บทบาทการเปน็พื้นที่ส าหรับทุกคน (Role of Inclusive space)  

 การเปิดกว้างกับความหลากหลายของผู้ค้า ท าให้เกิดพื้นท่ีส าหรับทุกคน คงปฏิเสธไม่ได้ว่า
ตลอดเวลาท่ีผ่านมา ตลาดนัดจตุจักรได้พัฒนาจากการใช้พื้นท่ีว่างแล้วจัดสรรให้เป็นพื้นท่ีการค้า โดยมี
จุดประสงค์หลักคือเพื่อให้ประชาชนมีรายได้ ซึ่งแนวคิดนี้ยังคงอยู่ในพื้นท่ีตลาดนั ดจตุจักร ความ
หลากหลายของผู้ค้าแสดงให้เห็นถึงความนิยมและความต้องการขายสินค้าจ านวนมากบนพื้นท่ีท่ีจ ากัด 
อันน าไปสู่กรอบการจัดการพื้นท่ีของผู้บริหารตลาดนัด ในการยืดหยุ่นในเรื่องอัตราค่าเช่าท่ีมีหลาย
ระดับ ต้ังแต่หลักพัน หลักร้อย ไปจนถึงไม่มีค่าเช่า ส่ิงเหล่านี้แสดงให้เห็นแล้วว่าความหลากหลายของ
ผู้ค้าในตลาดนัดจตุจักร จากการยืดหยุ่นในเรื่องค่าเช่า ได้สร้างให้เกิดพื้นท่ีส าหรับทุกคน ซึ่งความ
หลากหลายนี้เองน าไปสู่การสร้างอัตลักษณ์ให้ตลาดนัดจตุจักรเอง รวมไปถึงเมืองอีกด้วย 

 2) บทบาทการพัฒนาพื้นที่ว่างที่ไม่ได้ใช้งาน (Role of Vacant Space Developer) 

 จากปัจจัยท่ีแสดงให้เห็นพลวัตรท่ีไม่หยุดนิ่งของพื้นท่ี น าไปสู่การพัฒนาพื้นท่ีว่างท่ีไม่ใช้งาน 
จนพัฒนาไปเป็นพื้นท่ีท่ีมีความซับซ้อนและกลายเป็นพื้นท่ีทางเศรษฐกิจท่ีส าคัญ ซึ่งการเปล่ียนแปลง
ของตลาดนัดจตุจักรเป็นปัจจัยหนึ่งท่ีท าให้ตลาดนัดยังคงอยู่มาจนถึงทุกวันนี้ เพราะการเปล่ียนแปลง
ในความหมายของนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ คือ การท่ีพื้นท่ีหนึ่งพื้นท่ีใดในเมืองสามารถขับเคล่ือนไป
ข้างหน้า ซึ่งน าไปสู่การปรับตัวสู่สภาพแวดล้อมท่ีเหมาะสมของการด ารงอยู่ เพราะฉะนั้นการเกิดพล
วัตรการเปล่ียนแปลงขึ้นในตลาดนัดจตุจักร ซึ่งกระบวนการเหล่านี้ต้องอาศัยการเรียนรู้  การ
สร้างสรรค์ เพื่อท่ีว่าสามารถเปล่ียนพื้นท่ีโล่งว่างธรรมดา ให้กลายเป็นพื้นท่ีทางเศรษฐกิจท่ีส าคัญได้ 
สามารถดึงดูดผู้คน ในขณะเดียวกันผู้ค้าต่างแสดงออกซึ่งปัจเจกบุคคล ผ่านการตกแต่งร้านค้า การจัด
วาง ตลอดจนประเภทสินค้าท่ีขาย  

 3) บทบาทในการเป็นพื้นที่ต้ังต้นทางความคิด (Role of Incubator)  

 การเรียนรู้และการปรับตัวก่อให้เกิดคนท่ีมีความคิดสร้างสรรค์ และการสร้างสรรค์ส่ิงใหม่
เพิ่มข้ึน ตลาดนัดจตุจักรมีลักษณะพื้นท่ีต้ังต้นทางความคิดจากการเกิดปฏิสัมพันธ์ของผู้คนขึ้นภายใน 
ท้ังทางตรงและทางอ้อม ซึ่งท าให้เกิดการสร้างคนให้มีความคิดสร้างสรรค์ขึ้นในเมือง 
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บทท่ี 6  

บทสรุป 

 จากการศึกษาบทบาทของตลาดนัดกับการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ มีวัตถุประสงค์เพื่อ
วิเคราะห์ถึงปัจจัยท่ีเอื้อต่อการด ารงบทบาทของตลาดนัดจตุจักร ในการส่งเสริมให้กรุงเทพฯ พัฒนาสู่
การเป็นเมืองสร้างสรรค์ โดยมีสมมุติฐานท่ีว่า ตลาดนัดจตุจักรมีบทบาทเช่นเดียวกับสถานบริการทาง
วัฒนธรรม ท่ีสนับสนุนการสร้างให้ผู้คนในเมืองเกิดความคิดสร้างสรรค์ ผ่านทางกิจกรรมทาง
วัฒนธรรมและเศรษฐกิจ เพื่อน าไปสู่การพัฒนากรุงเทพฯ ให้เป็นเมืองสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน ซึ่งตลาด
นัดจตุจักรมีลักษณะของการเป็นสถานบริการวัฒนธรรมภายใต้บริบทของประเทศไทย ท่ีสามารถเปิด
กว้างส าหรับทุกคนได้มากกว่า หากเทียบกับบริบทของสถานบริการทางวัฒนธรรมในประเทศอื่น โดย
มีปัจจัยภายในท่ีเอื้อต่อการสนับสนุนปัจจัยการพัฒนาสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน ซึ่งความ
ยั่งยืนในท่ีนี้จะเกิดขึ้นได้ก็ต่อเมื่อ เมืองมีกลไกการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์จากภายใน และสามารถอยู่
ได้ด้วยตัวของมันเอง นั่นหมายถึง การเกิดระบบนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ขึ้นในเมือง ซึ่งตลาดนัด
จตุจักรมีตัวช้ีวัดท่ีสามารถสนับสนุนปัจจัยการเกิดนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์นี้ ในขณะเดียวกันตัว
จตุจักรเองก็เกิดระบบนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ขึ้นในพื้นเองด้วยเช่นกัน และผลลัพธ์จากการท่ีมี
ตลาดนัดจตุจักรเป็นส่วนหนึ่งของนิเวศน์สร้างสรรค์ของกรุงเทพฯ ก็น าไปสู่วงจรนิเวศน์ของการ
สร้างสรรค์อีกต่อหนึ่ง ดังต่อไปนี้ 

6.1 ความส าคัญของตลาดนัดจตุจักรกับนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ของกรุงเทพฯ 

 ระบบนิเวศน์ คือ ระบบท่ีมีกลไกภายในตัวมันเองท างาน มีความยืดหยุ่น เปิดกว้าง ซึ่งนิเวศน์
แห่งการสร้างสรรค์ของตลาดนัดจตุจักรสามารถเกิดขึ้นได้ 2 ระดับ คือ 1) เป็นส่วนหนึ่งของระบบ
นิเวศน์สร้างสรรค์ในกรุงเทพฯ กับมีระบบนิเวศน์สร้างสรรค์อยู่ในพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรเอง และอีก
ส่วนหนึ่ง คือ ระบบนิเวศน์ท่ีเกิดขึ้นในกรุงเทพฯ จากผลลัพธ์ท่ีได้จากการมีตลาดนัดจตุจักรเป็นส่วน
หนึ่งของระบบนิเวศน์สร้างสรรค์ในกรุงเทพฯ อีกที 

 1) ตลาดนัดจตุจักรกับการเกิดนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ของกรุงเทพฯ 

 - ความหลากหลาย (Diversity) เป็น ส่ิงท่ีท าให้ระบบนิเวศน์ด ารงอยู่ ไ ด้ ยิ่งมีความ
หลากหลายมากเท่าไหร่ ยิ่งสามารถด ารงอยู่ได้นานเท่านั้น จนเกิดเป็นการสร้างอัตลักษณ์ให้กับเมือง 
เพราะฉะนั้นตลาดนัจตุจักรสามารถส่งเสริมปัจจัยทางด้านการสร้างอัตลักษณ์ จากความหลากหลาย
ในเรื่องของการใช้ประโยชน์พื้นท่ี ผู้คน รวมถึงสินค้า อันส่งเสริมให้กรุงเทพฯ เกิดเครือข่ายในกิจกรรม
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สร้างสรรค์ โดยมีพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรเป็นพื้นท่ีท่ีท่ีเปิดกว้างส าหรับทุกคน และเมื่อกรุงเทพฯ เปิด
กว้างส าหรับทุกคนมากเท่าไหร่ ย่อมน าไปสู่การเปล่ียนแปลงมากเท่านั้น 

 - การเปลี่ยนแปลง (Changing) คือ การท่ีส่ิงมีชีวิตมีความสามารถในการด ารงอยู่ ภายใต้
สภาพแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการด าเนินกิจกรรมต่างๆ เพราะฉะนั้นเมืองสร้างสรรค์จึงต้องมีปัจจัยทางด้าน
การสร้างสภาพแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการสร้างสรรค์ โดยท่ีตลาดนัจตุจักรสามารถส่งเสริมให้เกิดการ
พัฒนาพื้นท่ีว่างท่ีไม่ใช้งานเพื่อน าไปสู่การสร้างสภาพแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการสร้างสรรค์ขึ้นในกรุงเทพฯ 
จากการมีพลวัตรไม่หยุดนิ่ง อันเนื่องมาจากการเปล่ียนแปลงการค้าภายใน การใช้พื้นท่ี รวมไปถึงการ
มีประวัติศาสตร์พื้นท่ี และท าให้เกิดพื้นท่ีสาธารณะท่ีดีมีชีวิตชีวา ซึ่งท าให้กรุงเทพฯ มีพื้นท่ีส าหรับการ
แสดงออก ไม่เฉพาะกลุ่มคนท างานสร้างสรรค์เท่านั้น แต่หมายรวมถึงคนทุกคนในเมือง เมื่อเกิดพื้นท่ี
สาธารณะในเมือง ย่อมน าไปสู่ขั้นตอนของการเรียนรู้ต่อไป 

 3) การเรียนรู้ (Learning) ในนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์สามารถเกิดทุกท่ี ไม่จ าเป็นต้องอยู่
ในสถาบันการศึกษาเพียงอย่างเดียว เพราะฉะนั้นเมืองสร้างสรรค์จ าเป็นต้องมีพื้นท่ี และต้นทุนในการ
ส่งเสริมการเรียนรู้นอกเหนือไปจากสถาบันการศึกษา ซึ่งตลาดนักจตุจักรท าหน้าท่ีเปรียบเสมือนแหล่ง
เรียนรู้ทางเลือกของกรุงเทพฯ ท่ีมีองค์ประกอบของการเป็นพื้นท่ีต้ังต้นทางความคิด และมีต้นทุนทาง
วัฒนธรรมอยู่ในพื้นท่ี อันน าไปสู่การสร้างกลุ่มคนสร้างสรรค์ขึ้น และเมื่อมีกลุ่มคนสร้างสรรค์เพิ่มมาก
ขึ้น กรุงเทพฯ จึงต้องปรับตัวเพื่อให้รองรับกับกิจกรรมท่ีจะเกิดขึ้นจากกลุ่มคนสร้างสรรค์กลุ่มใหม่ตาม
ไปด้วย 

 4) การปรับตัว (Adjustment) เป็นลักษณะของความสัมพันธ์ในส่ิงมีชีวิต ซึ่งกลไกในการ
ปรับตัวจะเกิดขึ้นได้ต้องมีบริบทของสภาพแวดล้อมทางสังคมและเศรษฐกิจ ซึ่งตลาดนัดจตุจักรมี
ร้านค้าท่ีอยู่ในเครือข่ายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ อันเป็นธุรกิจหลักในการพัฒนาเมื องสร้างสรรค์ 
เพราะฉะนั้นตลาดนัดจตุจักรจึงเป็นเสมือนสนามประลองของผู้ท่ีเริ่มต้นท าธุรกิจสร้างสรรค์ให้กับ
กรุงเทพฯ เมื่อผู้ประกอบการหน้าใหม่เข้ามาในพื้นท่ีมากขึ้น ก็น าไปสู่ความหลากหลาย เกิดเป็นวงจร
ต่อไปเรื่อยๆ 

 2) ตลาดนัดจตุจักรกับการเกิดนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ในพื้นที่เอง 

 ตลาดนัดจตุจักรมีกลไกการเกิดนิเวศน์สร้างสรรค์ในพื้นท่ีเช่นเดียวกันกับท่ีเกิดขึ้นในเมือง ซึ่ง
หากมองดูผิวเผินแล้ว ตลาดนัดจตุจักรไม่ได้เป็นพื้นท่ีท่ีผ่านการออกแบบอย่างสร้างสรรค์ หรือมีส่ิง
อ านวยความสะดวกทางกายภาพท่ีส่งเสริมหรือสนับสนุนการท างานท่ีเกี่ยวกับความคิดสร้างสรรค์แต่
อย่างใด แต่ทว่าตลาดนัดจตุจักรเป็นพื้นท่ีท่ีเกิดจากช้ินส่วนแห่งความสร้างสรรค์หน่วยเล็กๆ คือ 
ปัจเจกชน และสร้างช้ินส่วนใหม่ๆ ขึ้นมา ซึ่งก็คือพลวัตรของพื้นท่ีท่ีส่งเสริมหรือเพิ่มกลุ่มคนท างาน
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สร้างสรรค์ และเปิดโอกาสให้เกิดกลุ่มคนสร้างสรรค์หน้าใหม่ๆ ขึ้นมา ผ่านกิจกรรมท่ีเกิดบนพื้นท่ีท่ีมี
ขีดจ ากัดในเรื่องขนาดของพื้นท่ี ซึ่งข้อจ ากัดเหล่านี้สามารถผลักดันให้เกิดการขับเคล่ือนทางความคิด 
ท้ังตามหลักการการเกิดความคิดสร้างสรรค์ และในฐานะเป็นพื้นท่ีปฏิสัมพันธ์แฝงท่ีแทรกตัวอยู่ใน
พื้นท่ีตลาดนัดผ่านกิจกรรมทางเศรษฐกิจของเมือง คือ การค้าและการบริการ เพราะฉะนั้นหากมีพื้นท่ี
ท่ีมีนิเวศน์สร้างสรรค์ในพื้นท่ีอื่นๆ ของเมือง ย่อมท าให้เกิดการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ได้อย่างยั่งยืน  
 3) การเกิดนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ข้ึนในกรุงเทพฯ 

 จากผลลัพธ์ที่ได้จากการท่ีตลาดนัดตลาดนัดจตุจักรเป็นส่วนหนึ่งของการเกิดนิเวศน์แห่งการ
สร้างสรรค์ของกรุงเทพฯ ได้แก่ เกิดเครือข่ายกิจกรรมสร้างสรรค์ เกิดการพัฒนาพื้นท่ีว่างสู่การเป็น
พื้นท่ีสาธารณะส าหรับทุกคน เกิดการเพิ่มขึ้นของคนสร้างสรรค์ และเกิดพื้นท่ีเริ่มต้นธุรกิจสร้างสรรค์ 
หรือธุรกิจทางวัฒนธรรม อธิบายได้ว่า เมื่อเกิดเครือข่ายในกิจกรรมสร้างสรรค์แล้ว ย่อมน าไปสู่ความ
ต้องการพื้นท่ีในการด าเนินกิจกรรม จึงน าไปสู่การสร้างสรรค์พื้นท่ีว่างส าหรับทุกคน เมื่อคนในเมืองมี
พื้นท่ีท ากิจกรรมร่วมกันแล้ว ท าให้คนเกิดปฏิสัมพันธ์กันอันน าไปสู่การเรียนรู้ และการเรียนรู้เหล่านี้ได้
สร้างให้เกิดคนทีมีความคิดสร้างสรรค์กลุ่มใหม่ขึ้นมา จึงเหนี่ยวน าให้คนเหล่านี้มีความคิดในการ
เริ่มต้นธุรกิจใหม่ๆ ซึ่งจ าเป็นต้องอาศัยพื้นท่ีท่ีสนับสนุนกิจกรรมทางเศรษฐกิจและสังคม และเมื่อคน
เริ่มต้นท าธุรกิจมารวมตัวกันมากขึ้น ก็เกิดเป็นเครือข่ายในกิจกรรมสร้างสรรค์ต่อไป เป็นเช่นนี้ต่อเนื่อง
ไปเรื่อยๆ ในอย่างเป็นระบบท่ีเรียกว่า นิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ โดยท่ีไม่จ าเป็นต้องพึ่งพาปัจจัย
ภายนอกแต่อย่างใด 

 การเกิดเมืองสร้างสรรค์ได้อย่างยั่งยืนไม่ใช่การพัฒนาเศรษฐกิจ หรือกลุ่มคนสร้างสรรค์เพียง
อย่าง แต่ต้องมีองค์ประกอบท่ีท าให้เกิดลักษณะท่ีเรียกว่า “นิเวศแห่งความสร้างสรรค์” ซึ่งในระบบ
นิเวศน์ขนาดใหญ่ ต่างมีระบบนิเวศน์ย่อย ซึ่งในหนึ่งระบบนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ประกอบด้วย ท่ี
ประกอบด้วย 1) ความหลากหลาย เป็นองค์ประกอบท่ีท าให้ระบบนิเวศน์ด ารงอยู่ และท าให้เกิดการ
เปล่ียนแปลง 2) การเปล่ียนแปลง ท าให้เกิดพลวัตรที่ไม่หยุดนิ่งในพื้นท่ี และน าไปสู่การเรียนรู้ 3) การ
เรียนรู้ น าไปสู่การเกิดความคิดสร้างสรรค์ ซึ่งก็คือ การแก้ไขปัญหาอันน าไปสู่การปรับตัว 4) การ
ปรับตัว เป็นลักษณะของความสัมพันธ์ในรูปแบบของกิจกรรมทางเศรษฐกิจ แต่ละองค์ประกอบต่างมี
ปัจจัยท่ีเกื้อหนุนแตกต่างกันออกไป และตลาดนัดจตุจักรถือได้ว่าเป็นส่วนหนึ่งของการสร้างนิเวศน์
แห่งการสร้างสรรค์ในภาคส่วนของเมืองกรุงเทพฯ ในขณะเดียวกันก็มีระบบนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์
เกิดขึ้นในพื้นท่ีตลาดนัดจุจักรเองควบคู่กันไป  
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ภาพท่ี 6- 1: สรุปบทบาทของตลาดนัดจตุจักรต่อการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์   
6.2 นโยบายเมืองสร้างสรรค์กับการพัฒนาในระดับ Micro-scale 

 จากนโยบายกับการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ของโลกท่ีเน้นการพัฒนาพื้นท่ีเพื่อรองรับกิจกรรม
ส าหรับกลุ่มคนท างานสร้างสรรค์ หรือสร้างให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ขึ้นส าหรับผู้คนในเมือง แล้ว
น าไปสู่การพัฒนาทางด้านเศรษฐกิจตามมาภายใต้บริบททางวัฒนธรรม หากมองท่ีนโยบายเมือง
สร้างสรรค์ของประเทศไทย ก็มีหลักการเช่นเดียวกัน ถึงแม้ว่ามีผลลัพธ์ทางเศรษฐกิจเป็นตัวช้ีวัด
ความส าเร็จของเมืองสร้างสรรค์ แต่คงปฏิเสธไม่ได้ว่าความส าเร็จเหล่านั้นมาจากการขับเคล่ือนของคน
ในเมือง เพราะฉะนั้นแนวทางของเมืองสร้างสรรค์ในปัจจุบัน จึงเน้นไปท่ีการพัฒนาท้องถิ่น การพัฒนา
ชุมชน การพัฒนาพื้นท่ีส าคัญทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจนการสร้างพื้นท่ีใหม่ภายใต้บริบท
ท่ีแวดล้อมด้วยวัฒนธรรมท้องถิ่นด้ังเดิม  

 เช่นเดียวกับในประเทศไทย ท่ีแม้ว่านโยบายในภาพใหญ่ของการพัฒนาสู่การเป็นเมือง
สร้างสรรค์เน้นการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์โดยสรุป 2 แนวทาง คือ การสร้างพื้นท่ีหรือสาธารณูปโภค
พื้นฐานส าหรับกิจกรรมสร้างสรรค์ กับการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งจากเศรษฐกิจ
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สร้างสรรค์ แต่โดยนัยยะส าคัญแล้วนโยบายเมืองสร้างสรรค์ของประเทศไทย ให้ความส าคัญกับ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์บนพื้นฐานของต้นทุนในพื้นท่ี ท่ีเช่ือมโยงกับวัฒนธรรม มุ่งเน้นไปท่ีการเพิ่มมูลค่า
และพัฒนาศักยภาพให้กับภูมิปัญญาและศักยภาพของท้องถิ่น  ดังจะเห็นได้จากเชียงใหม่เมือง
สร้างสรรค์ เป็นต้น  

 เพราะฉะนั้นจริงๆ แล้วองค์ประกอบของการเป็นเมืองสร้างสรรค์ ถึงแม้ว่ารัฐจะเป็นผู้ก าหนด
นโยบายก็ตาม หรือเปรียบเสมือนระบบของเครื่องจักรท้ังระบบ แต่ทว่ากลไกขับเคล่ือนท่ีแท้จริงแล้ว
กลับเป็นฟันเฟืองเล็กๆ ท่ีหมุนอยู่ภายใน หากฟันเฟืองตัวหนึ่งหยุดท างาน ก็ไม่สามารถขับเคล่ือน
เครื่องจักรให้ท างานต่อไปได้ แต่ถ้าหากเพิ่มศักยภาพของฟันเฟืองด้วยการบ ารุงรักษาท่ีดี หรือเพิ่ม
ฟันเฟืองใหม่เข้ามา ก็จะท าให้เครื่องจักรเหล่านี้ท างานได้อย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืนมากขึ้น ฉันใด
ก็ฉันนั้นฟันเฟืองเล็กๆ เหล่านี้เปรียบเสมือนผู้คนในเมือง การจะท าให้กลุ่มคนเหล่านี้พัฒนาศักยภาพ 
หรือสร้างให้คนมีความคิดสร้างสรรค์เพิ่มขึ้น ต้องอาศัยพื้นท่ีสาธารณะในเมือง ท่ีรองรับกิจกรรม
สร้างสรรค์ หรือท่ีเรียกว่าสถานบริการทางวัฒนธรรม ซึ่งหากมีการพัฒนา เพิ่มศักยภาพ หรือท าให้
พื้นท่ีเหล่านี้เกิดขึ้นและกระจายออกไปในย่านต่างๆ ภายในเมืองแล้ว ย่อมท าให้การขับเคล่ือนสู่การ
เป็นเมืองสร้างสรรค์บรรลุวัตถุประสงค์ องค์ประกอบท้ังหมดอยู่ในระบบท่ีเรียกว่า “นิเวศน์แห่งการ
สร้างสรรค์” 

 ในระบบนิเวศน์ คือ ระบบความสัมพันธ์ของส่ิงมีชีวิตกับส่ิงแวดล้อมในพื้นท่ีใดพื้นท่ีหนึ่ง 
ภายในระบบนิเวศน์ขนาดใหญ่ มีองค์ประกอบของระบบนิเวศน์ย่อยเกิดขึ้นควบคู่กันไป และเป็นส่วน
ท่ีท าให้ระบบนิเวศน์ขนาดใหญ่นี้สมบูรณ์และยั่งยืน เช่นเดียวกับนิเวศน์แห่งความสร้างสรรค์ หาก
เกิดขึ้นในพื้นท่ีเล็กๆ ของเมือง และกระจายอยู่ท่ัวไปในเนื้อเมืองแล้ว ย่อมท าให้การเป็นเมือง
สร้างสรรค์อยู่อย่างยั่งยืน ท่ีไม่ใช่เกิดจากการพัฒนาคนกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง แต่เป็นการพัฒนาคนทุกคนใน
เมือง จึงจะเกิดจากการสร้างระบบของการเกิดความคิดสร้างสรรค์อย่างสมบูรณ์ ภายใต้องค์ประกอบ
ของต้นทุนท่ีมีอยู่เดิม ดังท่ีปรากฏในพื้นท่ีตลาดนัดจตุจักร 

 ตลาดนัดจตุจักรถึงแม้กล่าวได้ว่าเป็นตลาดนัดระดับประเทศ มีความส าคัญในการเป็นพื้นท่ี
สร้างคนให้มีความคิดสร้างสรรค์ เป็นพื้นท่ีในการแสดงออกแบบปัจเจกบุคคล เป็นพื้นท่ีท่ีท่ีทุกคน
สามารถเข้ามาไม่ว่าจะเป็นผู้ท างานอยู่ในสายงานสร้างสรรค์หรือไม่ก็ตาม  ส่ิงเหล่านี้ได้แสดงให้เห็นว่า 
ตลาดนัดจตุจักรมีระบบนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์เกิดขึ้นในพื้นท่ี ไม่ว่าด้วยการมีปัจจัยทางด้านความ
หลากหลาย มีพลวัตรการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา มีพื้นท่ีต้ังต้นทางความคิด จนไปถึงการเป็นพื้นท่ีท่ีมี
การปรับตัวอยู่ตลอดเวลา ภายใต้กิจกรรมท่ีมีการแข่งขันอย่างกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ถ้าหากเกิดการ
สร้างพื้นท่ีท่ีคล้ายกับตลาดนัดจตุจักร กระจายอยู่ท่ัวไปในเนื้อเมืองแล้ว ย่อมมีความเป็นไปได้ในการ
สร้างนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ขึ้นในภาพใหญ่ระดับประเทศได้ และเมื่อพิจารณาจากต้นทุนในพื้นท่ีท่ี
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มีอยู่เดิม กรุงเทพฯ มีต้นทุนท่ีเรียกว่า ตลาดนัดอยู่ท่ัวเกือบทุกพื้นท่ีในเมือง เล็กบ้าง ใหญ่บ้าง คละ
เคล้ากันไป เพราะตลาดนัดถือได้ว่าเป็นพื้นท่ีท่ีอยู่คู่กับสังคมไทยมาช้านาน จนเป็นพื้นท่ีท่ีหลอมรวมไป
กับเนื้อเมือง และเมื่อพิจารณาจากจ านวนตลาดนัดในกรุงเทพฯ พบว่า หากสามารถพัฒนา
องค์ประกอบท่ีมีอยู่อย่างตลาดนัด ให้เกิดนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ขึ้นเช่นเดียวกับตลาดนัดจตุจักร 
ไม่จ าเป็นต้องใหญ่เท่าตลาดนัดจตุจักร แต่สามารถเช่ือมโยงโครงข่ายเหล่านี้เข้าหากัน ก็เป็นไปได้ว่า
แนวคิดการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ของกรุงเทพฯ สามารถเกิดข้ึนได้และมีความยั่งยืน (ดูภาพท่ี 6-2) 

 

 
ภาพท่ี 6- 2: แสดงแนวคิดการพัฒนานิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ในหน่วยย่อยของเมือง คือพื้นท่ีตลาด
นัดในกรุงเทพฯ เพื่อให้เกิดการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ 
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6.3 นโยบายที่เก่ียวข้องกับตลาดนัดจตุจักร กับการส่งเสริมนโยบายเมืองสร้างสรรค์ของกรุงเทพฯ 

 จากนโยบายการเป็นเมืองสร้างสรรค์ของกรุงเทพฯ เน้นไปท่ีการพัฒนาเชิงพื้นท่ี อันได้แก่  
การสร้างพื้นท่ีหรือสาธารณูปโภคพื้นฐานท่ีช่วยส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ ควบคู่ไปกับการพัฒนาทาง
เศรษฐกิจ โดยใช้กลไกทางวัฒนธรรมเป็นตัวขับเคล่ือน ส่ิงเหล่านี้ไม่เพียงแต่สร้างคนท่ีมีความคิด
สร้างสรรค์แล้ว ยังน าไปสู่การดึงดูดกลุ่มคนท่ีมีความคิดสร้างสรรค์จากท่ีอื่นเข้ามายังพื้นท่ี ส่ิงต่างๆ 
เหล่านี้เกิดจากองค์ประกอบต่างๆ ภายในพื้นท่ีท่ีสนับสนุนให้เกิดนิเวศน์แห่งการสร้างสรรค์ขึ้นในตลาด
นัดจตุจักร อีกองค์ประกอบท่ีมีความส าคัญ ท่ีเป็นเสมือนตัวขับดันท่ีท าให้กลไกภายในพื้นท่ีด าเนิน
ต่อไปได้ คือ นโยบาย ท้ังท่ีเกิดขึ้นหรือก าลังจะเกิดในอนาคตอันใกล้นี้ของตลาดนัดจตุจักรและพื้นท่ี
โดยรอบ ภายใต้การบริหารงานของการรถไฟ ส่งผลหรือมีความสัมพันธ์กันอย่างไรกับการพัฒนาเมือง
สร้างสรรค์ของกรุงเทพฯ ในท่ีนี้ได้แบ่งแผนการด าเนินงานออกเป็น 2 กลุ่ม คือ แผนการด าเนินงานท่ี
คาดว่าจะเกิดในอนาคตของตลาดนัดจตุจักร และแผนการด าเนินงานท่ีคาดว่าจะเกิดในอนาคตของ
พื้นท่ีโดยรอบตลาดนัดจตุจักร 

 (1) แผนการด าเนินงานที่เกิดขึ้นและคาดว่าจะเกิดขึ้นในอนาคตของตลาดนัดจตุจักร 

 - แผนการด าเนินการส ารวจที่ดินของการรถไฟทั่วประเทศ และเปลี่ยนพื้นที่รกร้างต่างๆ 
เพื่อน ามาพัฒนา เพื่อน าไปพัฒนาและสร้างรายได้ให้กับการรถไฟ ซึ่งนอกจากการพัฒนาในส่วนของ
สาธารณูปโภคพื้นฐานอย่างเช่นสถานีรถไฟฟ้าและรถไฟแล้ว ยังน าไปสู่การสร้างพื้นท่ีทางการค้าแห่ง
ใหม่ หากเป็นพื้นท่ีท่ีมีมูลค่าแล้วพื้นท่ีเหล่านี้จะถูกพัฒนาเป็นพื้นท่ีการค้า อย่างห้างสรรพสินค้า ส่วน
พื้นท่ีรกร้างท่ีไม่มีมูลค่าหรือไม่ได้อยู่ในย่านท าเลทอง มีความเป็นไปได้ท่ีจะน าไปสู่การเกิดตลาดนัด
แห่งใหม่เช่นเดียวกับเมื่อครั้งท่ีเกิดตลาดนัดจตุจักรก็เป็นได้ 

 - แผนการปรับปรุงตลาดนัดคร้ังใหญ่ โดยมีแผนด าเนินการแบ่งเป็น 2 เฟส โดยเฟสแรกเป็น
การปรับปรุงสาธารณูปโภคและโครงสร้างพื้นฐานภายในโครงการ ส่วนเฟสท่ี 2 ท าการปรับปรุง
ทางเข้า 3 ด้าน คือ ด้านถนนก าแพงเพชร 2 ถนนก าแพงเพชร 3 และถนนพหลโยธิน ให้เป็นแลนด์
มาร์ค และเปล่ียนโครงสร้างหลังคาให้ดูโปร่งโล่ง ไม่ทึบเหมือนเดิม พร้อมท้ังติดต้ังพัดลมไอน้ าเพื่อ
ระบายอากาศ และปรับปรุงเสาไฟฟ้าและรั้วท้ังหมด (ซึ่งปัจจุบันได้ท าการปรับปรุงแล้วเสร็จ) แต่ยังคง
โครงสร้างความเป็นจตุจักรเดิม คือการเป็นตลาดแบบเปิดโล่งแบบอาคารช้ันเดียว ซึ่งผู้บริหารตลาด
นัดของการรถไฟฯ เน้นย้ าว่าจะไม่มีการสร้างตึกสูงอย่างแน่นอน (ประชาชาติธุรกิจ, 2556)  

 ส่ิงส าคัญท่ีน่าจับตามองของการปรับปรุงตลาดนัดจตุจักรภายใต้การด าเนินงานของการรถไฟ
นั้นคือ แม้ว่ามูลค่าของพื้นท่ีจะเพิ่มสูงตามการพัฒนาท่ีเกิดขึ้นโดยรอบ แต่พื้นท่ีตลาดนัดจตุจักรจะไม่
ถูกเปล่ียนไปตามกระแส เพราะความเป็นตลาดนัดจตุจักรได้สร้างอัตลักษณ์บางอย่างขึ้นมา ซึ่ง



  

 

138 

สามารถดึงดูดผู้คนให้ เข้ามา จนเกิดพลวัตรขึ้นในพื้น ท่ีและมี เงินหมุนเวียนไม่น้อยไปกว่า
ห้างสรรพสินค้า  

 - แผนการดึงเอกชนเข้าร่วมลงทุน ในอนาคตมีแนวโน้มท่ีจะให้ เอกชนร่วมลงทุน 
(ประชาชาติธุรกิจ, 2556) ซึ่งข้อดีของการดึงเอกชนร่วมลงทุนคือการท าให้การด าเนินงานมี
ประสิทธิภาพ ประชาชนได้รับบริการสาธารณะท่ีดี แต่ขณะเดียวกันหากการรถไฟปล่อยให้ด าเนินการ
ท้ังหมด ราคาแผงค้าอาจถูกปรับเพิ่มขึ้น รูปแบบ แนวคิด และอัตลักษณ์ของตลาดนัดจตุจักรอาจ
เปล่ียนไปเช่นกัน ในเรื่องของการเป็นพื้นท่ีท่ัวถึงส าหรับทุกคน (Inclusive space) รวมไปถึงการเป็น
พื้นท่ีต้ังต้นส าหรับการเริ่มธุรกิจขนาดเล็ก เพราะสุดท้ายแล้วตลาดนัดจะถูกเปล่ียนไปสู่การเป็นพื้นท่ี
ขายเช่นเดียวกับในห้างสรรพสินค้า 

 (2) แผนการด าเนินงานที่คาดว่าจะเกิดในอนาคตของพื้นที่โดยรอบตลาดนัดจตุจักร 

 - โครงการพัฒนาพื้นที่เชิงพาณิชย์บริเวณสถานีกลางบางซ่ือ โดยมีเป้าหมายเพื่อบริหาร
จัดการพื้นท่ีโดยรอบสถานีกลางบางซื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด และเพิ่มมูลค่าทรัพย์สินของการรถไฟ
แห่งประเทศไทย เพื่อยกระดับให้เป็นศูนย์กลางการเดินรถไฟของประเทศ โดยใช้แนวคิดของการ
พัฒนาเป็น TOD (Transit Oriented Development) คือ การใช้ระบบขนส่งสาธารณะเพื่อน าคนเข้า
สู่พื้นท่ีการค้าและย่านท่ีพักอาศัย ประกอบไปด้วย ศูนย์ธุรกิจครบวงจร (zone A)  ศูนย์กลางธุรกิจ
และการค้าแห่งอาเซียน (zone B) แหล่งงาน ท่ีอยู่อาศัยและพักผ่อนหย่อนใจ (zone C) และจุด
เปล่ียนถ่ายและเช่ือมต่อการเดินทาง (zone D) (www.bangsue-aseanhub.com) (ดูภาพท่ี 6-1) 

 หากโครงการนี้เกิดขึ้น ยิ่งช่วยส่งเสริมบทบาทของตลาดนัดจตุจักรเองในแง่ของการเป็นแหล่ง
งานและพื้นท่ีเริ่มต้นธุรกิจสร้างสรรค์ และการท่ีเช่ือมต่อเข้ากับศูนย์กลางธุรกิจโดยรอบนี้น าไปสู่การ
พัฒนานวัตกรรมใหม่ๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการเป็นศูนย์กลางการค้าระดับอาเซียน ในขณะเดียวกันการ
สร้างให้เกิดสภาพแวดล้อมท่ีดี ท้ังการเพิ่มขึ้นของพื้นท่ีสาธารณะ หรือการพัฒนาย่านท่ีอยู่อาศัย 
รวมท้ังระบบการคมนาคมท่ีสะดวก เป็นปัจจัยส าคัญประการหนึ่งของการพัฒนาและสนับสนุนการ
เกิดความคิดสร้างสรรค์ของคนเมือง อันน าไปสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ของกรุงเทพฯ โดยมีตลาดนัด
จตุจักรเป็นศูนย์กลางท้ังทางวัฒนธรรม ความคิด และธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องกับความคิดสร้างสรรค์ ส่วน
การเช่ือมโยงระบบคมนาคมขนส่งสู่พื้นท่ีต่างๆ ไม่เพียงแค่เฉพาะในกรุ งเทพฯ เท่านั้น แต่รวมไปถึง
จังหวัดต่างๆ ท าให้เกิดการเช่ือมโยงพื้นท่ีสร้างสรรค์อื่นๆ ท้ังในรูปแบบเมืองและชนบท  

http://www.bangsue-aseanhub.com/
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แผนท่ี 6- 1: แสดงโครงการพัฒนาท่ีคาดว่าจะเกิดขึ้นในอนาคตบริเวณโดยรอบตลาดนัดจตุจักร 
ท่ีมา: จัดท าแผนท่ีโดยผู้วิจัย 
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6.4 ข้อจ ากัดของตลาดนัดจตุจักรต่อการพัฒนากรุงเทพฯ เมืองสร้างสรรค์  

 ถึงแม้ว่าตลาดนัดจตุจักรเป็นพื้นท่ีท่ีมีบทบาทต่อการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ในบทบาทท่ี
หลากหลาย แต่อย่างไรก็ตามจตุจักรในปัจจุบันมีความแตกต่างกับจตุจักรในอดีตอยู่มาก ในเรื่องของ
บรรยากาศ สินค้าท่ีขาย และกิจกรรมท่ีเกิดขึ้นในพื้นท่ี พอสรุปได้ในประเด็นต่อไปนี้ 

 การบริหารจัดการ – ถึงแม้ตลาดจะเป็นพื้นท่ีทางพาณิชย์ก็ตาม แต่หากเป็นพื้นท่ีท่ีบริหาร
จัดการโดยรัฐแล้วย่อมเป็นพื้นท่ีพาณิชย์ส าหรับประชาชน แต่เมื่อตลาดสามารถสร้างผลประโยชน์ได้
อย่างมากมายมหาศาล พื้นท่ีพาณิชย์เพื่อประชาชนอาจถูกแปลค่าตามกลไกตลาด หากมองย้อนกลับ
ไปจากอดีตต้ังแต่เริ่มจัดต้ังตลาดนัดท่ีสนามหลวง จนกระท่ังย้ายมาท่ีบริเวณท่ีเป็นตลาดนัดจตุจักรใน
ปัจจุบันยุคแรกๆ เป้าหมายของการด าเนินการเพื่อเป็นพื้นท่ีท ากินของประชาชน เป็นพื้นท่ีแลกเปล่ียน
สินค้า และเป็นพื้นท่ีท่ัวถึงอย่างแท้จริง แต่ในปัจจุบันที่ความนิยมของตัวตลาดได้สร้างรายได้มหาศาล
ให้กับหน่วยงานท่ีดูแลบริหารพื้นท่ี ประกอบกับความต้องการของผู้ค้าท่ีมีมากจนเกินกว่าพื้นท่ีตลาดท่ี
สามารถรองรับได้ ท าให้เป้าหมายแปรเปล่ียนไปสู่การเป็นพื้นท่ีในเชิงพาณิชย์ ท่ีทุกอย่างสามารถสร้าง
มูลค่าได้  

 ลักษณะสินค้า  – สินค้าท่ีขายในตลาดนัดจตุจักรในอดีตเป็นของท่ีประดิษฐ์ด้วยมือ 
(Handmade product) และมีเอกลักษณ์ ถึงแม้จะมีความหลากหลายไม่เท่าในปัจจุบัน ในขณะท่ี
สินค้าในตลาดนัดจตุจักรปัจจุบัน ส่วนใหญ่เป็นของท่ีผลิตในโรงงานคราวละมากๆ ( Mass 
production) โดยเฉพาะสินค้าท่ีน าเข้าจากประเทศจีน มากกว่าของท ามือ จึงท าให้เสน่ห์ของตลาด
นัดในปัจจุบันลดน้อยลงไป ถึงแม้ว่าจะมีผู้ค้าและนักท่องเท่ียวเป็นจ านวนมากกว่าก็ตาม 

 ผู้ประกอบการ – หากถือความหลากหลายและความเปิดกว้างส าหรับทุกคนอย่างแท้จริงแล้ว 
ตลาดนัดจตุจักรในอดีตเปิดกว้างส าหรับทุกคนมากว่า เนื่องจากในสมัยก่อนมีค่าเช่าพื้นท่ีไม่แพง ผู้คน
จากหลากหลายท่ีไม่ว่าจะเป็นคนกรุงเทพฯเอง หรือคนจากต่างจังหวัดท่ีเดินทางเข้ามาท าการค้า โดย
สินค้าส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ไม่ว่าจะเป็น พืช ผักผลไม้ หรือแม้แต่สัตว์นานาชนิด ไม่
ว่าจะเป็นไก่ชน วัว ควายเป็นต้น แม้กระท่ังแต่คนชายขอบอย่างชนกลุ่มน้อยท่ีขายผลิตภัณฑ์ท ามือ 
แต่ในปัจจุบันที่ความนิยมในตลาดนัดจตุจักรเพิ่มมากขึ้น เช่นเดียวกับราคาค่าเช่าท่ีเพิ่มข้ึนเป็นเงาตาม
ตัว โดยเฉพาะอย่างยิ่งปัญหาค่าเช่าช่วง(คือการท่ีผู้เป็นเจ้าของแผงให้คนเช่า และมีคนเช่าต่อๆกัน) ซึ่ง
ยังคงเป็นปัญหาในปัจจุบัน ท าให้ลดจ านวนความหลากหลายของผู้ประกอบการลง เหลือเพียงผู้ท่ี
สามารถจ่ายค่าเช่าท่ีแพงได้ ซึ่งหากไม่ใช่ผู้ประกอบการรายใหญ่ท่ีสามารถขายสินค้าได้จ านวนมากๆ 
หรือผู้ประกอบการท่ีขายสินค้าไอเดียท่ีมีมูลค่าสูงกว่าสินค้าโดยปกติท่ัวไป กับผู้ประกอบการท่ีเป็น
เจ้าของแผงท่ีขายมาเป็นเวลานาน ก็ไม่สามารถเข้ามาขายของในจตุจักรได้ ถึงแม้ว่าจะมีการเช่าพื้นท่ี
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แผงลอย แต่ก็เป็นในลักษณะไม่ประจ า ท าให้ภาพของผู้ประกอบการท่ีเดินทางมาจากต่างจังหวัดขาย
ของในวันหยุดสุดสัปดาห์ กับชนชายขอบเหล่านั้นได้หายไป อาจกล่าวได้ว่าความหลากหลายของ
ผู้ประกอบการน้อยกว่าแต่ก่อน ถึงแม้ว่าจะมีความหลากหลายของผู้มาเยือนตลาดนัดจตุจักรมากขึ้นก็
ตาม 

6.5 ข้อเสนอแนะส าหรับงานวิจัย 

  ในงานวิจัยในนี้มีข้อจ ากัดบางอย่าง รวมถึงเงื่อนไขต่างๆ ท่ีหากท าการเก็บข้อมูลเพิ่มจะได้ข้อ
พิสูจน์ท่ีมีน้ าหนักเพิ่มมากข้ึน รวมถึงประเด็นท่ีสามารถท าการศึกษาต่อไป 

 ข้อจ ากัดในการวิจัย 

 ข้อจ ากัดในการวิจัยอยู่ท่ีสภาวการณ์ของตลาดนัดจตุจักร เนื่องจากตลาดนัดจตุจักรในช่วงท่ี
ท าการศึกษา อยู่ระหว่างการเปล่ียนถ่ายการบริหารกิจการงานระหว่างกรุงเทพฯ กับการรถไฟฯ ซึ่ง
เป็นปัญหายืดเยื้อและเป็นกรณีพิพาทระหว่างสองหน่วยงาน แต่ในท่ีสุด ผู้ท าหน้าท่ีบริหารจัดการ
ตลาดคือการรถไฟ ซึ่งเป็นเจ้าของท่ีดิน ท าให้ส านักงานตลาดนัดจตุจักรเดิมของกรุงเทพฯ ได้ถูกยกเลิก
การใช้งานและเคล่ือนย้ายออกไป อีกท้ังไม่มีการโอนถ่ายข้อมูลเก่าระหว่างกัน มีเพียงข้อมูลในส่วน
ของผู้ค้าในปัจจุบันเท่านั้น ท าให้ข้อมูลย้อนหลังท้ังผู้ประกอบการ ประเภทสินค้าท่ีขาย ได้จากงานวิจัย
ท่ีเกี่ยวข้องเท่านั้น 

  ข้อมูลที่ควรศึกษาเพิ่มเติม 

 การศึกษาวิจัยครั้งนี้จะมีความสมบูรณ์ยิ่งขึ้น หากมีการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถามเพิ่มเติม 
ซึ่งท าให้ค าตอบมีน้ าหนักมากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นการส ารวจผู้ประกอบการตลาดนัดจตุจักร เพื่อน ามา
วิเคราะห์ว่ามีจ านวนผู้ประกอบการท่ีอยู่ในข่ายธุรกิจสร้างสรรค์อยู่เท่าไหร่ และอยู่อาศัยในย่าน
สร้างสรรค์หรือไม่ ข้อมูลท่ีมาของสินค้าว่ามีแหล่งผลิตอยู่ท่ีใด และส่งไปขายปลายทางท่ีใดบ้าง รวมถึง
การเก็บข้อมูลนักท่องเท่ียวและผู้มาใช้งานตลาดนัดในเรื่องของการเดินทางว่าอาศัยอยู่ท่ีใด และ
เดินทางมาอย่างไร ใช้เวลาในการเดินทางเท่าไหร่ น่าจะได้ข้อพิสูจน์เกี่ยวกับกิจกรรมในพื้นท่ีในมุมท่ี
ลึกขึ้น 

 ในเรื่องของคุณภาพของพื้นท่ีต้ังต้นทางความคิด หากมีการจัดท าแบบสอบถามถึงลักษณะ
ทางกายภาพท่ีเหมาะแก่กิจกรรมแต่ละประเภท ก็ท าให้สามารถได้ข้อมูลคุณภาพของพื้นท่ีท่ีใช้ได้จริง 
และเกิดจากความต้องการของผู้ค้าจริงๆ  

 นอกจากนี้ เนื่องจากการศึกษาในครั้งนี้เป็นการศึกษาตลาดนัดจตุจักรเพียงแห่งเดียว ซึ่งหาก
ท าการศึกษาตลาดนัดอื่นๆ รวมไปถึงตลาดนัด Trendy market ซึ่งเป็นตลาดนัดท่ีได้รับความนิยมอยู่
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ในขณะนี้ น่าจะได้ข้อสรุปท่ีเด่นชัดในการอธิบายถึงการมีตลาดนัดเป็นองค์ประกอบหนึ่งของเมือง ท่ี
สนับสนุนการพัฒนาสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ เช่นเดียวกับพื้นท่ีส าหรับกิจกรรมทางวัฒนธรรมอื่นๆ  

 ประเด็นที่ควรท าการศึกษาต่อไป  

 ผู้วิจัยเห็นว่ามีประเด็นในการศึกษาท่ีน่าสนใจหลายประเด็น เกี่ยวกับการพัฒนาเมือง
สร้างสรรค์ ในแง่ของการพัฒนาเมืองจากภาคประชาชนสู่ภาครัฐ โดยมีภาคประชาชนเป็นกลไก
ขับเคล่ือน และมีภาครัฐเป็นเพียงผู้สนับสนุนเท่านั้น ภายใต้นโยบายทางวัฒนธรรม ซึ่งนอกจากตลาด
นัดแล้ว ยังมีพื้นท่ีท่ีน่าสนใจหลายพื้นท่ีด้วยกัน อาทิเช่น พื้นท่ีชนบท หรือชุมชน พื้นท่ีสาธารณะต่างๆ 
พื้นท่ีการค้าบริเวณชายแดน ซึ่งคาดว่าสามารถหาข้อสรุปลักษณะพื้นท่ีท่ีมีผลต่อการเกิดความคิด
สร้างสรรค์ในระดับรากหญ้าได้ นอกเหนือไปจากพื้นท่ีท่ีขับเคล่ือนเมืองสร้างสรรค์จ าพวกพิพิธภัณฑ์   
R & D หรือพื้นท่ีท่ีเกี่ยวเนื่องกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นต้น 

 นอกจากนี้ประเด็นท่ีกล่าวถึงในบททบทวนวรรณกรรม ว่าด้วยเรื่องของบทบาทของตลาดนัด
เสมือนหนึ่งเป็นสถานบริการทางวัฒนธรรมนั้น ประเด็นท่ีควรท าการศึกษาต่อไป เพื่อสนับสนุน
สมมุติฐานนี้คือ การท าการเปรียบเทียบตลาดนัดกับสถานบริการทางวัฒนธรรม ถึงบทบาทร่วมและ
บทบาทท่ีแตกต่าง ในการเป็นพื้นท่ีของการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ 
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Boston’s Creative 
Economy, 
BRA/Research, USA 
(2009, CITED IN 
UNCTED 2008) 

ความคิดสร้างสรรค์ถูกนิยามได้ว่าเป็นกระบวนการที่ความคิดถูกสร้าง ถูก
เช่ือมต่อ และเปลี่ยนไปเป็นสิ่งที่มีคุณค่า 

The Ride (2009, cited 
in Wikipedia 2009) 

ความคิดสร้างสรรค์คือความสามารถที่จะแสดงให้เห็นว่าอะไรอยู่นอกกรอบจาก
ภายในกรอบ 

Wikipedia (2009) ความคิดสร้างสรรค์คือกระบวนการที่เกี่ยวกับจิตใจและสังคม เกี่ยวพันกับการ
เกิดความคิดและแนวคิดใหม่ๆ หรือการรวมกันของจิตที่สร้างสรรค์ระหว่างการมี
อยู่ของความคิดหรือแนวคิด 

 ท่ีมา: Luigi Fusco Girard, T. B., and Peter Nijkamp. (2011). Sustainable city and creativity: 
promoting creative urban initiatives UK: Farnham, Surrey) 
 
ตาราง  แสดงการสรุปค าจ ากัดความเรื่องเมืองสร้างสรรค์ 

แหล่งที่มา ค าจ ากัดความ 

Landry (2000) เมืองสร้างสรรค์คือที่ท่ีคุณสามารถคิด วางแผน และแสดงออกถึงจินตนาการ 

Hall (2000) เมืองสร้างสรรค์คือพ้ืนที่ทางสังคมที่ดีและมีปฏิสัมพันธ์ที่เคลื่อนไหวตลอดเวลา 
แต่ไม่ใช่ที่ที่สะดวกสบายทั้งหมด 

City of Ottawa (2003) เมืองสร้างสรรค์อาจเป็นที่ที่คนนอกสามารถเข้ามาได้ และรู้สึกถึงภาวะของความ
คลุมเคลืออย่างแน่นอน พวกเขาไม่ต้องถูกให้ทั้งทิ้งโอกาส หรือทิ้งการโอบกอด
กันอย่างอบอุ่นที่แนบแน่น ซึ่งท าให้การขับเคลื่อนอย่างสร้างสรรค์สูญหายไป 

City of Toronto 
(2003) 

เมืองสร้างสรรค์สามารถสนับสนุนการให้ความส าคัญกับศิลปิน คนสร้างสรรค์ 
องค์กรทางวัฒนธรรม และอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ภายในขอบเขตของเมือง  

เมืองสร้างสรรค์อยู่ใจกลางเมืองที่หนาแน่น ซึ่งเศรษฐกิจของเมืองข้ึนอยู่กับ
ความคิดเป็นหลัก และผู้คนซึ่งน าความคิดใหม่ๆมาเพ่ือการใช้ชีวิต เมืองเหล่าน้ี
ท างานด้วยจิตใต้ส านึกของพวกเขาเหล่าน้ัน 

Bradford (2004a) เมืองสร้างสรรค์คือพลวัตท้องถ่ินของการทดลองและนวัตกรรม ท่ีซึ่งความคิด
ใหม่ๆงอกงามข้ึนมา และผู้คนจากการเดินทางทั้งหมดของชีวิตมารวมกัน
เพ่ือที่จะสร้างสังคมของพวกเขาให้ดีกว่าที่ที่อาศัย ท างาน หรือเล่น 
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Bradford (2004b) เมืองสร้างสรรค์คือบ้านแห่งความหลากหลาย หมายความว่าคนที่มี
ความสามารถที่แตกต่างกันได้รับการยอมรับและรับรอง 

Landry (2006) ความคิดสร้างสรรค์ของเมืองสร้างสรรค์ เป็นอะไรที่เกี่ยวกับความคิดทางต้ังและ
ทางนอน ความสามารถในการเห็นสิ่งต่างๆ และทั้งหมดเกิดควบคู่กันไปเฉก
เช่นเดียวกับป่าและต้นไม้ก็ฉันน้ัน 

Kalandides and 
Lange (2007) 

แนวคิดเมืองสร้างสรรค์แสดงให้เห็นแบบองค์รวมเร่ืองกระบวนการทางความคิด
สร้างสรรค์ที่สามารถประยุกต์ใช้แก้ปัญหาทางกับสังคม เศรษฐกิจ และ
สิ่งแวดล้อม 

Smith and Warfield 
(2008) 

เมืองสร้างสรรค์คือที่ท่ีศิลปะและวัฒนธรรมเติบโตอย่างมั่นคง การแสดงออกทาง
ความคิดสร้างสรรค์และความหลากหลาย และการเปิดกว้าง ความสามารถทาง
ศิลปะ และจินตนาการ 

คือที่แห่งศิลปะที่หลากหลายและเปิดกว้าง และวัฒนธรรม(ค านิยามศูนย์กลาง
ทางวัฒนธรรม)  

คือที่แห่งนวัตกรรมทางเศรษฐกิจ ความสามารถที่สร้างสรรค์ และอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์(ค านิยามของศูนย์กลางทางเศรษฐกิจ) 

UNCTAD (2008) เมืองสร้างสรรค์คือความซับซ้อนของเมือง ท่ีซึ่งกิจกรรมทางวัฒนธรรมจากหลาย
ที่มารวมกันเป็นองค์ประกอบของเศรษฐกิจเมือง และบทบาททางสังคม 

เมืองที่มีกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่หลากหลายเป็นส่วนหน่ึงของเศรษฐกิจและ
สังคมของเมืองน้ันๆ และต้องประกอบไปด้วยรากฐานที่มั่นคงทางวัฒนธรรม มี
การรวมกลุ่มกันอย่างหนาแน่นของคนท างานสร้างสรรค์ และมีสภาพแวดล้อมที่
ดึงดูดการลงทุนเพราะความย่ังยืนของสถานที่ในเชิงวัฒนธรรม (มณฑิณี ยงวิกุล, 
2557) 

ท่ีมา: Luigi Fusco Girard, T. B., and Peter Nijkamp. (2011). Sustainable city and 
creativity: promoting creative urban initiatives UK: Farnham, Surrey)
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ความส าคัญของ Trendy market กับการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ 

 ยังมีตลาดนัดประเภทหนึ่งท่ีปฏิเสธไม่ได้ว่ามีความส าคัญ และมีอิทธิพลแฝงต่อการการพัฒนา
เมือง ถึงแม้ว่าในงานวิจัยไม่ได้นับรวมตลาดประเภทนี้เนื่องจากเป็นตัวแปรท่ีไม่แน่นอน ประกอบกับ
ขอบเขตของตลาดนัดในงานวิจัยต้องต้ังอยู่บนพื้นท่ีใดพื้นท่ีหนึ่งในระยะเวลาท่ีสามารถส่งผลต่อบริบท
โดยรอบ จนกระท่ังมีผลต่อการพัฒนาเมือง แต่ถึงแม้ Trendy market จะไม่ได้มีพื้นท่ีท่ีเป็นหลัก
แหล่งแน่นอน แต่มีลักษณะหลายประการท่ีเข้าข่ายต่อการเป็นพื้นท่ีท่ีเกิดขึ้นในเมืองสร้างสรรค์ และ
สามารถเป็นตลาดท่ีเป็นจุดเริ่มต้นส าคัญของการพัฒนาและจุดประกายให้เกิดการผลิต การสร้างสรรค์
ส่ิงใหม่ๆ เช่นเดียวกัน หรืออาจจะมากกว่าตลาดนัดอื่นๆ ด้วยความท่ีตลาดประเภทนี้จัดเป็นการ
เฉพาะกิจตามวาระโอกาส จึงท าให้มีแนวความคิดในภาพรวมของของตลาดแตกต่างกันไปหลาย
รูปแบบและชัดเจน รวมไปถึงลักษณะการจัดวางและการใช้พื้นท่ีท่ีสร้างสรรค์กว่าตลาดนัดท่ัวไป ผู้ค้า
ส่วนใหญ่เป็นนักเรียน นักศึกษา หรือผู้ประกอบการคนรุ่นใหม่ ท่ีต้องการน าเสนอแนวคิด และผลงาน
ผ่านการสร้างสรรค์บนผลิตภัณฑ์ ไม่เว้นแม้แต่อาหาร มีการประยุกต์พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 
ให้อยู่ในรูปแบบให้ทันสมัย เพื่อให้สามารถเป็นสินค้าท่ีเหมาะสมต่อการใช้งานในหลายช่วงวัย สามารถ
จับต้องได้ไม่ได้เป็นเพียงของแต่งบ้านและของท่ีระลึกส าหรับนักท่องเท่ียวเท่านั้น แต่สามารถใช้งานได้
จริงในยุคปัจจุบัน เป็นการช่วยยกระดับและต่อยอดสินค้าท้องถิ่นให้อยู่ในรูปแบบสากลมากยิ่งขึ้น โดย
สรุปแล้วลักษณะของตลาดนัดประเภทนี้สามารถส่งผลต่อการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ดังต่อไปนี้ 

 – มีการเนรมิตพื้นท่ีว่าง ให้กลายเป็นพื้นท่ีตลาด บนแนวความคิดท่ีชัดเจน อย่างสร้างสรรค์ 
เนื่องจากช่วงเวลาของการคงอยู่ของตลาดในระยะส้ัน จึงท าให้เกิดการการตกแต่งร้านค้าให้น่าดึงดูด 
และน่าจดจ า บนข้อจ ากัดของการจัดร้านแบบไม่ถาวร 

 - บางตลาดนัดสามารถท าให้เกิดการพัฒนาพื้นท่ีโดยรอบได้ ถึงแม้ว่าจะไม่ได้คงอยู่เป็นระยะ
เวลานาน ท าให้เกิดการกระตุ้นให้เกิดการพัฒนาพื้นท่ีรกร้าง หรือพื้นท่ีท่ีถูกลืม ให้กลับมามีชีวิตชีวาอีก
ครั้ง และน าไปสู่การพัฒนา  

 – เกิดการพบปะของผู้ประกอบการหน้าใหม่ๆ หรือผู้สนใจในกิจกรรมคล้ายกัน ขึ้นอยู่กับ
แนวความคิดของงานท่ีจัด ถึงแม้เป็นช่วงระยะเวลาส้ันๆ แต่สามารถสร้างเครือข่ายต่อไปได้ในอนาคต 

 – เกิดการหมุนเวียนและกระตุ้นเศรษฐกิจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่ม SME ด้วยความท่ีตลาด
เกิดเพียงช่วงเวลาหนึ่งเท่านั้น และโดยมากตลาดประเภทนี้มักรวมงานอีเวนท์ต่างๆ ภายในงาน  ท าให้
ผู้คนต่างเข้ามาจับจ่ายใช้สอยกันมาก  



  

 

158 

 - เป็นเวทีแสดงงานและสนามประลอง เปิดโอกาสให้กลุ่มผู้ประกอบการหน้าใหม่ๆ ท้ังท่ีมี
หน้าร้านและไม่มีหน้าร้าน หรือผู้ท่ีอยากทดลองท าธุรกิจ ได้เข้ามาแสดงผลงาน ซึ่งด้วยความเป็นตลาด
เฉพาะกิจ จึงท าให้ไม่มีข้อจ ากัดในเรื่องระยะเวลาการเช่า เหมือนตลาดนัดประจ าโดยท่ัวไป  

 จะเห็นได้ว่า Trendy market หรือตลาดนัดกระแสเป็นอีกพื้นท่ีหนึ่งท่ีน่าจับตามองในแง่ของ
การเป็นพื้นท่ีท่ีช่วยกระตุ้นและพัฒนาให้กรุงเทพฯ ก้าวสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ได้เช่นกัน และหาก
ตลาดนัดเฉพาะกิจมีข้ึนเป็นประจ า ก็สามารถท าให้เกิดการพัฒนาพื้นท่ีโดยรอบ และสร้างเครือข่ายได้
เช่นเดียวกับตลาดนัดระดับเมือง  
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