















































































































	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	ส่วนที่ 1 การศึกษากลยุทธ์การประชาสัมพันธ์เพื่อการตลาดของภาพยนตร์แอนิเมชั่นไทย
	ส่วนที่ 2 การศึกษากระบวนการตัดสินใจชมภาพยนตร์แอนิเมชั่นไทยของผู้บริโภค


