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            การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ1.ศึกษาลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลีที่มีผลตอกระแส
ความนิยมเกาหลีของกลุมแฟนคลับชาวไทย 2.ศึกษาอิทธิพลของนักรองเกาหลีตอการสรางกระแสนิยมเกาหลี
ในกลุมแฟนคลับ และ 3. เพ่ือศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตรในตัวแฟนคลับและอิทธิพลกลุมแฟนคลับที่มี
ผลตอการเปดรับและความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีที่ส่ือสารผานนักรองเกาหลี โดยศึกษาจากเอกสาร การ
สัมภาษณสองกลุม คือตัวแทนองคกรที่เก่ียวของกับนักรองเกาหลีจํานวน10 คนและกลุมแฟนคลับเปนจํานวน
45คน และการสังเกตอยางมีสวนรวม ผลการวิจัยพบวา 1.ลักษณะรวมของนักรองเกาหลีมี 6 ประการ คือ  การ
เนนความเปนทีมเวิรค  การเนนการปรับตัวและปฎิสัมพันธใหเขากับตลาดประเทศเปาหมาย การทําศัลยกรรม
ใหหนาตาดูดีขึ้น  เนนความรับผิดชอบกับบทบาทที่ตนเองไดรับตามที่คายตองการ การเปนเอ็นเตอรเทนเนอร 
และการสะทอนลักษณะนิสัยและวัฒนธรรมเกาหลีแบบด้ังเดิมและวัฒนธรรมpop cultureแบบสมัยใหม  
สําหรับลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลีพบวามี 2 ประการ คือ เนนการเปนส่ือบุคคลที่มีบุคลิกท่ีชัดเจนตามที่
แตละคายกําหนด และการสรางคอนเซปตของวงและแนวดนตรีใหแตกตางกัน ทั้งนี้ลักษณะรวมและ
ลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลีเกิดจากปจจัยหลัก 2 ปจจัย คือ 1.การผลิตของคายเพลง และ 2.การสนับสนุน
จากภาครัฐ  
            2.นักรองเกาหลีมีอิทธิพลในการสรางกระแสนิยมเกาหลีทั้งตอวงการบันเทิงไทย และตอแฟนคลับชาว
ไทย ในดานการเลียนแบบรูปลักษณและการแตงกาย การรับประทานอาหาร การทองเที่ยว รวมถึงสงผลตอการ
พูดการแสดงออกของวัยรุน ทั้งนี้กระแสนิยมเกาหลีเกิดจากท้ังปจจัยภายในตัวนักรองเอง อาทิความสามารถ
สวนตัว และการปรับตัวเขากับวัฒนธรรมผูชม ฯลฯ และปจจัยภายนอก อาทิการวางแผนใชส่ือและชองทาง
อยางผสมผสานและหลากหลาย นอกเหนือจากการแสดงบนเวทีในการนําเสนอทั้งความเปนเกาหลีด้ังเดิมและ
ความเปนเคปอบ ฯลฯ 3.กลุมแฟนคลับอยูในชวงอายุต้ังแต11-29 ป และเปนผูหญิงมากกวาผูชาย ทั้งนี้พบวา
การรวมตัวเปนกลุมแฟนคลับทําใหเกิดกลุม การสรางกลุม และวัฒนธรรมกลุมผานทางสัญลักษณ เชน สี ชื่อ
เรียกกลุม ฯลฯ รวมถึงการสรางเครือขายการส่ือสารในการทํากิจกรรมตางๆรวมกัน 
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# # 5084653028 : MAJOR  SPEECH COMMUNICATION 
KEYWORDS :  Korean singer / Korean wave / Personal media / Cultural influences 
         KAMONNATE SUWANNAPISIT : KOREAN SINGERS AND KOREAN WAVE AS    
         EXPERIENCED BY THAI FAN CLUBS. ADVISOR : ASSOC. PROF. METTA   
         VIVATANANUKUL, 172 pp.  
          The purpose of this research is to study 1) common and specific characteristics of Korean 
singers which influence Thai fan clubs, 2) influences of Korean singers in enhancing Korean 
Wave among Thai fan clubs , and  3)  fan clubs’ demographic characteristics and group 
influence over individual fan clubs’ Korean Wave exposure and craziness  . In- depth interview 
with 2 major groups: 10 related- organization representatives and 45 Thai  fan clubs, is 
conducted  in this research, together  with documentary research and participant  observation.   
          The findings show that   1) there are 6 common characteristics possessed by Korean 
singers: team-work emphasis, adaptation to target-audience culture, better look by surgery, high 
responsibility on needed roles assigned by their music companies, being an entertainer, and 
reflection of combination between Korean traditional culture and pop-culture .  Also, there are 2 
specific characteristics: being  a personal media  with distinguished characters designed by 
each music company and performing differentiated concepts of each band and musical style.   
The mentioned common and specific characteristics are affected by two major factors: each 
music company’s production and Korean governmental support. 
2)  Korean singers induce Korean wave to both Thai entertainment circle as a whole and to 
teenage fan clubs by bringing in imitation in Korean physical appearances and apparel, eating 
taste, and tourism, including their verbal and nonverbal expression. Such Korean wave is 
influenced by internal factors, i.e. a singer’s own competence, cultural adaptation etc, and by 
external factors, i.e. integrated and various kinds of media and channels planning, besides on-
stage performance, to intensify traditional Korean culture and K-pop culture.  
3)  Most fan clubs are 11-29 years old and there are more females than males.  Formation of 
each Korean fan-club brings about information exchange, group communication, and group 
culture through certain symbols, such as colors, group-names, and communication network for 
common activities. 
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กรรมการสอบวิทยานิพนธในคร้ังนี ้และใหคําแนะนาํที่เปนประโยชนแกผูวิจัย  

ขอขอบพระคุณตัวแทนองคกรที่เกีย่วของกับงานวิจัยทั้ง 10 คนที่ใหความรวมมือ
และใหขอมูลที่เปนประโยชนแกผูวิจยัในการทาํวทิยานพินธ และขอบคุณแฟนคลับนักรองเกาหลี
ทั้ง 45 คนที่ใหความรวมมือในการใหขอมูลวิทยานิพนธเปนอยางดี  

บุคคลที่เปนเบ้ืองหลังความสําเร็จของผูวจิัย ขอกราบขอบพระคุณคุณพอวิชัยและ
คุณแมลดาพรรณ สุวรรณาพิสิทธิ ์ พอและแมที่ใจดีที่สุดในโลกและเปนผูที่ใหทุกส่ิงทุกอยางกบั
ผูวิจัยต้ังแตเล็กจนโต ทําใหผูวิจยัเปนคนที่สมบูรณไดในทุกวนันี้เพราะการอบรมเล้ียงดูที่ดีของพอ
และแม และขอบคุณพี่ชายทั้ง 3 คน สําหรับความชวยเหลือในดานตางๆใหนองสาวคนน้ีเสมอ 

ขอขอบคุณกลุมเพื่อนโรงเรียนเซนตโยเซฟคอนเวนต และกลุมเพื่อนคณะ
มนุษยศาสตร มหาวทิยาลัยเกษตรศาสตร สําหรับกาํลังใจดีๆและความชวยเหลือแกเพื่อนคนนี้ 
รวมไปถึงขอบคุณเพื่อนๆพี่ๆชาววาทวิทยารุน 10 ทุกคน ที่สรางความทรงจําและความสนกุสนาน
ในการเรียนที่ร้ัวจุฬาฯแหงนีต้ลอด 2 ป และการทําวิทยานิพนธเลมนี้ไดสอนส่ิงที่มีคาหลายส่ิง 
นอกเหนือจากตําราเรียนและความรูแกผูวจิัย ซึง่ทุกส่ิงทีไ่ดรับจากการทําวิทยานิพนธเลมนื ้จะเปน
ประสบการณและความทรงจําที่ดีของผูวิจยัตลอดไป ขอบคุณคะ 
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บทที่  1 

บทนํา 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
ประเทศไทยกบัประเทศเกาหลีใตนัน้เปนเพื่อนบานในเอเชียที่ไมคอยรูจักคุนเคยมากนัก

แมจะมีความสัมพันธระหวางประเทศมานาน จนกระทัง่เกิดกระแสความนิยมภาพยนตร ดนตรี 
และละครโทรทัศนเกาหลี ทีเ่รียกกนัวา”Korean wave” (K-wave) หรือ”Hanlui” หรือเรียกเปน
ภาษาไทยวา”กระแสเกาหลี” (อุบลรัตน ศิริยุวศักด์ิ,2549) 
 จากคําจํากัดความของ สุธาสิน ีมาสขาว(2549)ไดกลาวถึง กระแสเกาหลีนิยม หรือ 
Korean wave ไววา หมายถงึ คล่ืนหรือปรากฎการณความนยิมทางวฒันธรรมเกาหลี ผานทางการ
ทองเที่ยว การศึกษา อาหาร การแตงกาย รวมไปถึงศิลปะดานตางๆ อันไดแก เพลง ละคร 
ภาพยนตร เกมส นยิาย การตูน แอนิเมชั่น ที่ถกูขนานนามวา “ฮัลลิว” (HALLYU) ในภาษาจีน หรือ 
ฮัลยู(HANRYU) ในภาษาญ่ีปุน ทําใหวัฒนธรรมเกาหลีจึงกลายเปนสินคาสงออก เนื่องจากรัฐบาล
เกาหลีไดใหการสนับสนุนอุตสาหกรรมความบันเทงิมาต้ังแตป พ.ศ.2533 ซึ่งกระแสเกาหลีนิยม 
หรือ Korean wave เกิดข้ึนคร้ังแรกในปลายยุค 1990 ในยามทีก่ระแสนิยมในประเทศอเมริกาและ
ญ่ีปุนลดลง (ณัฐพัชร จารุมงคลศักด์ิ,2550) 
 ปจจุบันจะเหน็ไดวาประเทศเกาหลีมีการเติบโตทางดานเศรษฐกิจไปอยางรวดเร็ว โดยมี
แผนการพฒันาประเทศที่เนนการสงออกทางสินคาทางวฒันธรรม มีการสงเสริมการสงออกของ
อุตสาหกรรมภาพยนตร ละครโทรทัศนและดนตรี เปนลําดับตนๆของเอเชียซ่ึงรัฐบาลของเกาหลี
เห็นความสําคัญของส่ือบันเทิงเหลานี้ เพราะเช่ือวาส่ือตางๆเหลานี้เปนหนทางในการเผยแพร
วัฒนธรรมเกาหลีออกสูประเทศตางๆได ซึง่กระแสเกาหลีที่เกิดข้ึนนี้ สงผลใหวัฒนธรรมเกาหลี
แพรกระจายสูประเทศตางๆ สงผลใหสินคาทุกอยางของเกาหลี เชน อาหาร ดนตรี และรูปแบบการ
แตงหนาเปนส่ิงที่แพรกระจายไปทั่วเอเชีย(“Korea Fever Sweeping Asia’s Pop Culture 
Scene”,2002) และจากกระแสดังกลาวยังทําใหเกิดการตอยอดธุรกิจไปยังสินคาภาคเกษตร 
เส้ือผา เคร่ืองแตงกาย เคร่ืองสําอางและโรงเรียนสอนภาษาเกาหลีอีกดวย และจากการพัฒนา
ศักยภาพของประเทศมาตลอดนั้น ทาํใหหลายประเทศจับตามองวาเกาหลีใตอาจเปนเศรษฐกิจที่ 
11 ของโลก (Next Eleven) ในอนาคตโดยมีความเปนไปไดที่ขนาดเศรษฐกิจของประเทศจะ
เทียบเทากับสหราชอาณาจักรและฝร่ังเศสภายในป 2568 (คณะกรรมการสงเสริมการลงทุน 
Board of investment หรือBOI,2550) 
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 สําหรับประเทศไทยไดรับอิทธิพลจากกระแสวัฒนธรรมเกาหลี โดยเร่ิมจากละครเร่ือง 
“Autumn in my heart” (รักนี้ชัว่นิรันดร)และกระแสของภาพยนตรเกาหลีเร่ือง “My sassy girl” 
(ยัยตัวรายกับนายเจ่ียมเจี๊ยม) ซึ่งจากความสําเร็จของละครและภาพยนตรทัง้สองเรื่องที่ไดรับการ
ตอบรับที่ดีจากผูชม ทําใหมกีารแพรภาพฉายละครและภาพยนตรเกาหลีอยางตอเนือ่ง เชนละคร
เร่ือง “Winter Love song” (เพลงรักในสายลมหนาว) ละครเร่ือง“Full House” (สะดุดรักที่พักใจ) 
และไดรับความนิยมสูงสุดจากละครอิงประวัติศาสตรเร่ือง “Jewel in tha palace” (แดจังกึม จอม
นางแหงวงัหลวง) ที่สามารถครองใจผูชมไดกวางขวาง สงผลใหสินคาที่เกียวกับประเทศเกาหลีไม
วาจะเปนอาหาร เส้ือผา การแตงกาย เคร่ืองสําอาง โรงเรียนสอนภาษา การทองเที่ยว และอ่ืนๆ
กลายเปนที่นยิมอยางมากจนกลายเปนสินคาขายดี สรางเม็ดเงินจาํนวนมากกลับสูประเทศเกาหลี 
ซึ่งจากการวิเคราะหผลกระทบทางเศรษฐกจิของสินคาวฒันธรรม Hallyu โดย Korea 
International Trade Association’s Trade Research Institute พบวาในป 2548 สินคา Hallyu 
ทั้งหมดสงผลกระทบตอเศรษฐกิจภายในเกาหลีถึง $ 1 พันลานเหรียญ ขณะเดียวกันสินคาเหลานี้ 
ยังนาํเงินตราตางประเทศเขาสูเกาหลีไดสูงถึง $ 1.87 พนัลานเหรียญ (สุภัทธา สุขชู อางถงึใน ณัฐ
พัชร จารุมงคลศักด์ิ,2550)   
 ประเทศไทยเปนหนึ่งในประเทศที่ไดรับกระแสเกาหลีเชนกนั ปจจุบนัจะเหน็ไดวาอิทธิพล
ของกระแสเกาหลีดึงดูดใหเด็กและเยาวชนไทยหันไปนยิมศึกษาภาษาเกาหลีมากข้ึน มกีารเปด
สถาบันสอนภาษาเกาหลีเพิม่ข้ึน สถาบันในระดับอุดมศึกษาหลายแหงบรรจุวิชาเกาหลีศึกษาเปน
วิชาเอก ทั้งนี้ผูเรียนภาษาเกาหลีเชื่อม่ันวาเมื่อเรียนจบแลวสามารถยืนยันไดวาจะไมตกงาน 
เนื่องจากปจจุบันมีบริษทัของเกาหลีจาํนวนมากไดเขามาลงทุนในประเทศไทย และมีแนวโนมที่จะ
ขยายตัวเพิ่มมากข้ึนเร่ือยๆ (“เกาหลีศึกษา : กระแสยอดฮิตในเอเชียตะวันออก”,2549)  
 จากผลการศึกษาของณัฐพัชร จารุมงคลศักด์ิ(2550) ที่ศึกษาเร่ือง “ปจจัยที่มีอิทธพิลตอ
การตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑแตงแตมสีสันบนในหนานาํเขาจากประเทศเกาหลีของสตรีในเขต
กรุงเทพมหานคร” นั้น พบวาการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางจากเกาหลีนั้นข้ึนอยูกับ
จํานวนช่ัวโมงที่ผูบริโภคเปดรับส่ือบันเทงิเกาหลี ซึง่จากผลการวิจยัพบวายิง่รับชมความสวยงาม
ของนักแสดงเกาหลีจากส่ือบันเทงิเกาหลีมากเทาใด ยอมมีอิทธพิลตอการซ้ือผลิตภัณฑแตงแตม
สีสันบนใบหนาจากประเทศเกาหลมีากข้ึนตามไปดวย โดยเฉพาะในกลุมนักเรียน นกัศึกษามีการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแตงแตมสีสันบนใบหนานาํเขาจากประเทศเกาหลีจากอิทธพิลของกระแส
เกาหลี เนื่องจากอยูในชวงวยัที่ใหความสนใจอยางมากตอส่ือบันเทงิเกาหลีตางๆ โดยเฉพาะดารา
และนักรองเกาหลี ซึ่งมีผลอยางมากตอการตัดสินใจในการซ้ือสินคาประเภทตางๆ โดยเฉพาะ 
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สินคาแฟช่ัน ไมวาจะเปนเส้ือผา เคร่ืองแตงกาย ทรงผม และการแตงหนา โดยพบวาส่ือบันเทงิ
เกาหลีที่เปดรับมากที่สุด สามอันดับแรกคือ ละครซีรีย ภาพยนตร และเพลงตามลําดับ  
 อุบลรัตน ศิริยวุศักด์ิ (2549) กลาวไววาผลสัมฤทธ์ิจากกระแสคล่ืนของวัฒนธรรมปอบ
เกาหลี เปนการสรางดารานกัรองที่เปนภาพลักษณใหกบัสินคาช้ันนาํของเกาหลี และการโฆษณา
สินคาเกาหลีทีเ่ปนแบรนดเอเชียหรือแบรนดระดับโลกที่เผยแพรผานส่ือและรายการตางๆทัว่เอเชีย 
ทําใหดารานักรองเกาหลีมีฐานะเปนผูนําเสนอภาพลักษณของประเทศเกาหลีหรือเปนตัวแทนของ
ประเทศไปดวยอีกทางหนึง่ 
 ดังที่กลาวไปในขางตนจะเหน็ไดวากระแสวัฒนธรรมเกาหลีที่ผานทางดารา นักรอง และ
นักแสดงมีอิทธิพลเปนอยางมากกับชาวไทยในปจจุบนั โดยเฉพาะอยางยิ่งกระแสนักรองเกาหลีที่
เรียกวาเคปอบ (K-Pop) โดยจะเหน็ไดวาในชวงต้ังแตปพ.ศ.2549 เปนตนมาในประเทศไทยมีการ
จัดแสดงคอนเสิรตของนักรองชาวเกาหลีทัง้ศิลปนเด่ียวและกลุมมากมาย เชน เรน (Rain) ดงบังชนิ
กิ (TVXQ) แมกระทั่งในปพ.ศ.2551นี้เองไดมีคอนเสิรตของนักรองเกาหลีมากมายเชน ซุปเปอร
จูเนียร (Super Junior) บิ๊กแบง (Bigbang) และ F.T. Island รวมไปถึงในวันที ่7 กุมภาพันธ พ.ศ.
2552กับการจดัคอนเสิรตใหญของนักรองคายเอสเอ็ม เอนเตอรเทนเมนท (S.M. Entertainment) 
ที่มีชื่อวา SMTOWN LIVE’08 IN BANGKOK ซึ่งถือไดวาเปนงานคอนเสิรตคร้ังประวัติศาสตร ที่
ยิ่งใหญที่สุดในรอบ 20 ป ของคอนเสิรตตางประเทศที่จดัในเมืองไทย และยังเปนการรวมตัวของ
ศิลปนเกาหลี ที่มีชื่อเสียงระดับเอเชียมาไวบนเวทีเดียวกนั ไดมากที่สุดในประเทศไทยอีกดวย โดย
วัตถุประสงคหลักในการจัดงานในคร้ังนี ้ก็เพื่อเปนการตอกยํ้ากระแสความนยิมอยางลนหลาม ใน
แนวดนตรีแถบเอเชีย โดยเฉพาะศิลปนจากฝงเกาหลี ซึง่ไดรับความนยิมอยางมากในประเทศไทย
เรา  
  จากที่กลาวมาตางๆจะเห็นไดวา ในปจจุบนัอิทธพิลกระแสทางวัฒนธรรมเกาหลีไดสงผล
กระทบมายังวถิีชีวิต รวมไปถึงทัศนคติของคนไทยโดยเฉพาะในกลุมแฟนคลับทีม่ีตอความนิยม
ชมชอบภาพลกัษณประเทศเกาหลีมากข้ึน  ซึง่มาจากการเผยแพรวัฒนธรรมเกาหลีผานทางส่ือ
บุคคลโดยเฉพาะนกัรองที่เปนชาวเกาหลี ซึ่งอาจจะสงผลใหกลุมแฟนคลับชาวไทยที่ไดรับรูผาน
ทางส่ือมีกรอบความคิด ทศันคติและมีการรับรูที่มีตอประเทศเกาหลีและชาวเกาหลีไปตามที่ได
นําเสนอในลักษณะเปนบุคคลตัวอยาง (Role Model)  

นอกจากนีจ้ากการศึกษาเพิม่เติมเกี่ยวกับกระแสวัฒนธรรมเกาหลีนัน้ อยางไรก็ตามผูวิจัย
พบวายังไมมกีารศึกษาถึงส่ือบุคคลของเกาหลีโดยตรง มีเพียงงานวิจยัของชุติมา ชุณหกาญจน
(2551)ที่ไดศึกษาเร่ือง “พฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรมของวยัรุนไทยจากสื่อบันเทงิ

เกาหลี”จากผลการวิจยัพบวา วยัรุนไทยมีพฤติกรรมการเลียนแบบวฒันธรรมเกาหลีในเร่ืองภาษา
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เกาหลีและอาหารเกาหลีมากท่ีสุด นักรองและนักแสดงเกาหลีนัน้มีผลตอการเกิดพฤติกรรมการ
เลียนแบบ ในการศึกษาพฤติกรรมการเลียนแบบวฒันธรรมของวัยรุนไทยจากส่ือบันเทงิเกาหลี พบ
ขอคนพบทีน่าสนใจในการวจิัยเชิงปริมาณพบวา พฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรมเกาหลีของ
วัยรุนไทยนัน้มาจากการชื่นชอบที่ตัวนักรองและนักแสดงเกาหลีเปนสวนใหญ ไมใชความนิยมใน
ความเปนเกาหลีหรือความเปนชนชาติเกาหลี แสดงใหเห็นวาถากระแสความนิยมไมใชเกาหลีแต
เปนชาติอ่ืนๆ วัยรุนไทยก็จะชื่นชอบนักรองและนกัแสดงของชาตินัน้ๆที่กําลังเปนกระแสอยู และก็
จะเกิดพฤติกรรมการเลียนแบบตามนกัรองและนกัแสดงที่ตนชืน่ชอบในชวงนัน้ แตในขณะที่
งานวิจยัเชิงคุณภาพไดผลตรงกันขามกลาวคือ การเปดรับส่ือบันเทงิและพฤติกรรมการเลียนแบบ
นั้น สวนใหญมาจากการชื่นชอบความเปนเกาหลีและส่ือบันเทงิเกาหลีที่มีคุณภาพ ซึ่งมีผลทําให
ชื่นชอบนักรองและนกัแสดงเกาหลีดังนั้น ผูวิจัยจงึอยากทําการศึกษานักรองเกาหลีในฐานะส่ือ
บุคคลที่มีผลกลุมแฟนคลับชาวไทย รวมไปถึงศึกษากระบวนการสรางนักรองเกาหลีเพื่อเปนสินคา
ทางวัฒนธรรม   

วัตถุประสงคการวิจัย 
1.เพื่อศึกษาลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนักรองชาวเกาหลีทีม่ผีลตอกระแสความ

นิยมเกาหลีของกลุมแฟนคลบัชาวไทย  
2.เพื่อศึกษาอิทธิพลของนกัรองเกาหลีตอการสรางกระแสนิยมเกาหลีในกลุมแฟนคลับ 
3.เพื่อศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตรในตัวแฟนคลับและอิทธิพลกลุมแฟนคลบัที่มีผล

ตอการเปดรับและความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีที่ส่ือสารผานนักรองเกาหลี 

ปญหานําวิจยั 
1.ลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนกัรองชาวเกาหลีที่มีผลตอกระแสนิยมเกาหลีของ

กลุมแฟนคลับชาวไทยมีลักษณะอยางไร 
2.นักรองเกาหลีมีอิทธพิลตอกระแสนิยมเกาหลีในกลุมแฟนคลับเปนอยางไร 
3.ลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมแฟนคลับเปนอยางไรและกลุมแฟนคลับมีอิทธิพล

ผลตอการเปดรับและความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีเปนอยางไร  

คําจํากัดความท่ีใชในการวิจัย 
กระแสวัฒนธรรมเกาหลี (Korean wave) หมายถงึ คล่ืนความนิยม สินคาทางวฒันธรรม 

อาทิ การทองเที่ยว การศึกษา การบริโภคสื่อตางๆ ไดแก เพลง ละคร ภาพยนตร เกมส นิยาย 
การตูน แอนิเมชั่น รวมถงึการแตงหนาและแตงกายตามสไตลหรือวัฒนธรรมเกาหลี  
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นักรองเกาหลี หมายถงึ นักรองจากประเทศเกาหลีใต ในงานวิจยันี้จะศึกษาเฉพาะศิลปน
กลุม 3 กลุม คือ TVXQ,Super Junior และ Bigbang เทานั้น  

ลักษณะรวมของนักรองเกาหลี หมายถงึ ลักษณะการสรางนกัรอง ลักษณะทางกายภาพ 
รวมทัง้ความสามารถทางการพูดและการแสดงออกของนักรองเกาหลทีกุวงที่มีลักษณะรวมกนัเปน
เอกลักษณของนักรองเกาหลีที่สามารถสะทอนวัฒนธรรมรวมกนัของเกาหลี 

ลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลี หมายถึง ลักษณะทีน่กัรองเกาหลีแตละคนมีความ
แตกตางจากนกัรองอ่ืนซึง่เกดิข้ึนเองตามธรรมชาติ เชน ลักษณะทางกายภาพ รูปรางหนาตา หรือ
ความแตกตางที่ถูกสรางข้ึนตามการผลิตของคายเพลงตางๆ เชน สไตลการพูดและการแสดงออก 
การเตน เปนตน   
  กลุมแฟนคลับนักรองเกาหลีชาวไทย หมายถึง บุคคลหรือกลุมคนชาวไทยที่มีความชืน่
ชอบในศิลปนเกาหลี โดยงานวิจยันี้จะศึกษาเฉพาะกลุมแฟนคลับศิลปนเกาหลี 3 วง คือ 
TVXQ,Super Junior และ Bigbang เทานัน้ 

อิทธิพลกลุมแฟนคลับ หมายถึง ลักษณะการสรางความนิยมในกระแสเกาหลีที่เกดิจาก
การรวมกลุมและการสื่อสารระหวางกนัในหมูสมาชิก เชน การสรางสัญลักษณ ความบอยคร้ังใน
การสื่อสารขาวสารนกัรอง ที่มีอิทธิพลตอการเปดรับส่ือตางๆ การทาํกิจกรรมรวมกนั ฯลฯ ซึง่
สะทอนถึงกระแสความนยิมเกาหลี เปนตน   

ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 
1.เพื่อใหบุคคลหรือหนวยงานที่เกี่ยวของ เชน กระทรวงวัฒนธรรม ผูปกครอง โรงเรียน 

เขาใจปรากฏการณและรูปแบบการส่ือสารภายในสังคมอีกรูปแบบหนึ่ง 
2.เพื่อสรางความเขาใจเกี่ยวกับการสงผานวัฒนธรรมผานทางส่ือบุคคล 
3.เพื่อนาํผลการวิจัยไปใชในการประยุกตเขากับการสรางภาพลักษณผานทางส่ือบุคคล

ของไทยวามีองคประกอบหรือตัวแปรใดบางที่มีผลตอการสรางความนยิมในตัวบุคคลโดยเฉพาะ
ดาราและนักรอง  
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บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฏีและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

แนวคิดและทฤษฎ ี
งานวิจยัเร่ือง “นักรองเกาหลีและกระแสนิยมเกาหลขีองกลุมแฟนคลับชาวไทย” มี

วัตถุประสงคเพื่อศึกษาเพื่อศึกษาลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนักรองชาวเกาหลทีี่มีผลตอ
กระแสความนยิมนกัรองเกาหลีของกลุมแฟนคลับชาวไทย เพื่อศึกษาอิทธิพลของนกัรองเกาหลีตอ
การสรางกระแสนิยมเกาหลีในกลุมแฟนคลับ และเพื่อศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตรในตัว
แฟนคลับและอิทธิพลกลุมแฟนคลับที่มีผลตอการเปดรับและความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีที่ส่ือสาร
ผานนักรองเกาหลี โดยมีแนวคิด ทฤษฏี และงานวจิัยทีเ่กี่ยวของดังตอไปนี้   

 ความเปนมาของการเกิดกระแสวัฒนธรรมเกาหลี (Korean wave) 

 แนวคิดเกี่ยวกบัวัฒนธรรมของชาวเกาหลี 

 แนวคิดเกี่ยวกบัวัฒนธรรมประชานยิม (Popular culture) 

 แนวคิดเกี่ยวกบัอิทธิพลของสื่อบุคคลและส่ือมวลชน 

 แนวคิดเกี่ยวกบัการรับรูของแตละบุคคล(self perception)  

 แนวคิดการส่ือสารในกลุม (Group Communication) 

 แนวคิดเกี่ยวกบัแฟน(fan) และแฟนดอม(Fandom) 

 งานวิจยัที่เกี่ยวของ 

ความเปนมาของการเกิดกระแสวัฒนธรรมเกาหลี (Korean wave) 
 เนื่องจากงานวิจัยนี้มีการศึกษาในเร่ืองนกัรองเกาหลีและกระแสนิยมเกาหลีในกลุมแฟน
คลับชาวไทย ดังนัน้จึงควรทราบความเปนมาของการเกิดกระแสวัฒนธรรมเกาหลี 

กระแสเกาหลีนิยม หรือ Korean wave เกดิข้ึนคร้ังแรกในปลายยุค 1990 ในยามที่กระแส
นิยมในประเทศอเมริกาและญี่ปุนลดลง โดยประเทศจนีเรียกปรากฏการณนี้วา “Hallyu” หมายถึง 
กระแสหรือปรากฏการณความนยิมวฒันธรรมเกาหลีที่มาจากอิทธพิลของสินคาเชงิวัฒนธรรมซึ่ง
ไดแก เพลง ละคร ภาพยนตร เกม นิยาย และการตูนอนิเมชั่น เปนตน โดยมีจดุขายทีค่วามสดใหม
ของเนื้อหา การดําเนินเร่ือง และดารา นักแสดง นกัรองที่ลวนมีความสามารถในการดึงความสนใจ
ผูชมทัว่โลกได  โดยในชวงตนทศวรรษ2000 หลังวิกฤติเศรษฐกิจทวีปเอเชียในป 1997 รัฐบาลของ
ประเทศเกาหลีไดเร่ิมตนการสงออกความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีเปนการริเร่ิมเศรษฐกิจแบบใหม 
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โดยประธานาธิบดี คิมแดจุง (Kim Dae-jung) ไดเร่ิมนโยบายสงเสริมอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม
ในปค.ศ.1999หรือในปพ.ศ.2533 (Sung Sang-yeon,2008) 
 หนึง่ในยุทธศาสตรสําคัญของเกาหลีคือการใช “ทุนวัฒนธรรม” ในการกูวิกฤติเศรษฐกิจ
ควบคูไปกับเปาหมายทางการเมืองและวัฒนธรรมในภูมภิาคเอเชียตะวันออก ในทางเศรษฐกิจ
วิธีการนี้ไดชวยฟนฟูอุตสาหกรรมบันเทิงจากการลมละลาย และยังเปนแรงกระตุนในการกอบกู
ระบบเศรษฐกจิโดยรวม นอกจากน้ีรัฐบาลเกาหลียังตองการปองกนัการครอบงําจากวัฒนธรรมป
อบญ่ีปุนที่มกีระแสนิยมสูงในหมูวัยรุนเกาหลี ที่ผานมามีการซื้อขายสินคาซีดีหนงั เพลง และละคร
ญ่ีปุนกนักวางขวางในตลาดมือ (อุบลรัตน ศิริยุวสักด์ิ,2549) 
 ในป 1998 หรือ พ.ศ.2541 หลังเกิดวิกฤติเศรษฐกิจเพยีง 1 ป กระทรวงวัฒนธรรมของ
เกาหลีไดวางนโยบายและจัดทําแผนปฏิบติัการ 5 ป และแผน 10 ป (Korea 
2010:Culture,Creativity and Content) เพื่อเสริมสรางความแข็งแกรงใหกับอุตสาหกรรม
วัฒนธรรมของเกาหลี มีการจัดงบประมาณจํานวนมาก และสงเสริมใหรัฐและเอกชนลงทุนจัด
การศึกษาดานอุตสาหกรรมวัฒนธรรม เชน คณะหรือสาขาวิชาดานการผลิตภาพยนตร ดนตรี การ
แสดง การออกแบบ โดยลงทุนดานวัสดุอุปกรณการศึกษาและทนุการศึกษาใหแกผูเรียน ทําให
การศึกษาดานนิเทศศาตรและสาขาวชิาดานการผลิตสื่อบันเทงิตางๆ เติบโตขยายตัวกาวกระโดด 
จากเดิมที่มีจาํนวนเพยีงไมกีส่ถาบันกลายเปนนับรอยสถาบัน 

จากนั้นในป 2002 หรือ พ.ศ.2545 กระทรวงวัฒนธรรมของเกาหลีไดจดัต้ังหนวยงานใหม
ที่ชื่อวาการวฒันธรรมและเนื้อหาส่ือแหงเกาหลี (Korea Culture and Content Agency) เพื่อ
สงเสริมการสงสินคาวฒันธรรมปอบเกาหลี เชน ภาพยนตร ละครโทรทศัน และดนตรี ไปสู
ตางประเทศ และ2ปตอมา คําวา “คล่ืนเกาหลี”หรือ “Korean wave” ไดแผกระแสออกไปทั่วทั้ง
เอเชียตะวนัออกเฉียงเหนือ และเอเชียตะวันออกเฉียงใต  
 กระแสเกาหลีนิยม ถอืไดวาเปนการนําทนุทางดานวัฒนธรรม (Cultural Capital) ของ
ประเทศเกาหลีใตเปนจุดขายเพื่อสรางเอกลักษณและความนาสนใจใหกับตัวผลิตภัณฑตางๆและ
ประเทศเกาหลีใต ซึ่งเปนการใชกลยุทธการตลาดเชิงวัฒนธรรม (Cultural Marketing) 
เชนเดียวกับประเทศสหรัฐอเมริกาในอดีตที่ใชภาพยนตรฮอลลีวูดเปนสื่อในการเผยแพรวัฒนธรรม
แบบตะวันตกไปยังประเทศตางๆทัว่โลก และประเทศญ่ีปุนที่ใชภาพยนตรอนิเมชัน่ หนงัสือการตูน 
และเกมในการนําวฒันธรรมของประเทศตนไปสูสายตาของคนทั้งโลกและไดรับความนยิมในที่สุด  
  จุดเร่ิมตนกระแสวัฒนธรรมเกาหลียังไมสามารถบอกไดชดัเจนวากระแสวัฒนธรรมเกาหลี
เร่ิมตนกลายเปนความนยิมในเอเชียเมื่อใด แตส่ือมวลชนไดเร่ิมจดจํากระแสวัฒนธรรมเกาหลีจาก
ประเทศจีนแผนดินใหญในป 1997 เมื่อไดมีการฉายละครโทรทัศนเร่ือง “ดาวในดวงใจ” (Star Is in 
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My Heart) ซึ่งไดมีการแพรภาพออกอากาศไปยังประเทศจีน ไตหวัน ฮองกง และประเทศอื่นใน
เอเชีย บริษทัวทิยุกระจายเสียงของจีน Phoenix TV ซึ่งเปนสถานทีี่เผยแพรไปทั่วเอเชียได
ออกอากาศละครชุดนี้ในชื่อภาษาจีน และไดรับความนิยมมากมาย โดยเฉพาะในประเทศจีนผน
ดินใหญ ละครเร่ืองนี้ไดรับความสนใจจากผูชมเพราะวานกัแสดงหลักในเร่ืองคือ “อัน แจ วกุ” (Ahn 
Jae-Wook)ไดรับความสนใจในหมูสาวๆชาวจีนและไตหวนัเปนจํานวนมาก ยิ่งไปกวานัน้ความ
นาสนใจและเนื้อหาของละครเกาหลี และผลจากภาวะวกิฤติเศรษฐกิจในทวีปเอเชียสงผลใหผูซื้อ
ชาวเอเชยีซื้อสินคาของเกาหลีซึ่งมีราคาถูกกวาสินคาของประเทศญ่ีปุน ในปค.ศ.2000 ราคาซื้อ
ขายของรายการโทรทัศนเกาหลีมีราคาเพยีงหนึง่ในส่ีสวนของราคารายการโทรทัศนญ่ีปุน และหนึง่
ในสิบของละครโทรทัศนฮองกง ดวยราคาที่คุมคาราคาเชนนีก้ับกระแสวัฒนธรรมปอบเกาหลี เชน 
เพลง ละครโทรทัศน และภาพยนตร เปนหนึ่งในปจจัยทีดึ่งดูดบริษัทโปรดักชั่นในเอเชียใหซื้อ
ผลิตภัณฑของเกาหลีและเปนจุดเร่ิมตนของคลื่นวฒันธรรมเกาหลีนัน่เอง (Sung Sang-
yeon,2008) 
 กระแสความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีในประเทศไทย 
 สําหรับประเทศไทยไดรับอิทธิพลจากกระแสวัฒนธรรมเกาหลี โดยเร่ิมจากละครเร่ือง 
“Autumn in my heart” (รักนี้ชัว่นิรันดร)และกระแสของภาพยนตรเกาหลีเร่ือง “My sassy girl” 
(ยัยตัวรายกับนายเจ่ียมเจี๊ยม) ซึ่งจากความสําเร็จของละครและภาพยนตรทัง้สองเรื่องที่ไดรับการ
ตอบรับที่ดีจากผูชม ทําใหมกีารแพรภาพฉายละครและภาพยนตรเกาหลีอยางตอเนือ่ง เชนละคร
เร่ือง “Winter Love song” (เพลงรักในสายลมหนาว) ละครเร่ือง“Full House” (สะดุดรักที่พักใจ) 
และไดรับความนิยมสูงสุดจากละครอิงประวัติศาสตรเร่ือง “Jewel in tha palace” (แดจังกึม จอม
นางแหงวงัหลวง) ที่สามารถครองใจผูชมไดกวางขวาง  
 อุบลรัตน ศิริยวุศักด์ิ (2548) ไดกลาวถึงจดุเร่ิมตนของกระแสความนยิมนักรองปอบเกาหลี 
หรือ K-pop วาไดเร่ิมตนมาจากบริษทัเพลงคายแกรมม่ีไดเร่ิมนาํผลงานของวงนักรองหญิง “Baby 
V.O.X” มาจําหนายในปพ.ศ.2544 จากยอดจําหนายซีดีสามหม่ืนแผน ทาํใหรูวาแนวเพลงปอบ
แดนซใสๆของ Baby V.O.X นั้นถูกใจวยัรุนไทยที่ขณะนั้นยังไมมวีงนักรองหญิงวัยรุนในตลาด ป
พ.ศ.2547 นับวาเปนปทีเ่พลงเกาหลี หรือ K-pop เร่ิมฮิตในไทย จากทีบ่ริษัทอารเอสนําเอาอัลบ้ัม 
Just Listen ของนักรองหนาใหมเซเวน (Se7en) และตามติดดวยอัลบ้ัม The Way to Escape 
from the Sun ผลงานของเรน (Rain) ที่บริษัทแกรมมีน่ําเขามาแขงขัน 
 เซเวน(Se7en)เปนนกัรองทีโ่ดงดังในเกาหลี ญ่ีปุน และไทยในปพ.ศ. 2547 ดวยแนวเพลง
ฮิปฮอปและบลูสที่ฟงสบายๆ เซเวนมีความสามารถในดานการเตนสไตลเฉพาะตัว วัยรุนเกาหลี
นิยมเลียนแบบทาเตนและการแตงตัว หมวก และทรงผม อัลบ้ัมที่สองชื่อ Must Listen ทําใหเซเวน
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กลายเปนนักรองเอเชียนสตารข้ึนมาเทียบชั้นกับเจย โชว (Jay Chou)ของไตหวนั นอกจากนี้ การที่
เซเวนไดรับรางวัลนักรองยอดเยี่ยมจากเอ็มทีวีแสดงใหเห็นความนิยมของแฟนเพลงในเอเชียที่มีตอ
นักรองเกาหลี  
 เรน(Rain) มีผลงานเปนทีน่ิยมในเกาหลีกอนเซเวนหนึง่ป ออกอัลบ้ัมชุดแรกช่ือ Bad Guy 
ในป 2002 และเปนที่รูจักของแฟนชาวไทยจากอัลบ้ัม The Way to Escape from the Sun ซึ่งเปน
อัลบ้ัมชุดที่สอง และอัลบ้ัมชดุที่สามในช่ือ It’s raining ของเรนซึง่ขายดีเปนพิเศษเพราะแกรมมี่เพิม่
เวอรชั่นเพลง I Do ที่รองโดยเรนและปนัดดา เรืองวุฒ ิโดยเรนรองเปนภาษาเกาหลี และปนัดดาได
รองเปนภาษาไทย และมีบางวลีที่รองเปนภาษาอังกฤษ ทําใหกลายเปนเพลง 3 ภาษา  
 หลังจากกระแสของเซเวนและเรนนัน้ไดสงผลใหเพลงปอบของเกาหลีไดรับความสนใจ
และการตอบรับที่ดีของชาวไทยผูชืน่ชอบ จนกระทั่งในป พ.ศ.2549 บริษัทแกรมมี่ไดมีการนาํ
ผลงานของนกัรองกลุมจากประเทศเกาหลีที่ไดรับความนยิมอยางสูงในประเทศเกาหลีคือวงดงบัง
ชินกหิรือ TVXQ เขามาเผยแพรผลงานในประเทศไทย ซึ่งไดรับผลการตอบรับทีเกนิคาดจนทาํให
ศิลปนกลุมนี้ไดรับรางวัลจากงานดนตรี Channel V Thailand Music Video Award Thailand 
Music Awards คร้ังที่หา โดยไดรับรางวัล มิวสิกวีดีโอยอดเยี่ยม(Rising Sun) และ ศิลปนเอเชียน
ยอดนิยมอีกดวย โดยจากความสําเร็จของดงบังชินกินี้เอง ทําใหคายเพลงบริษทัแกรมม่ีไดนํา
ศิลปนกลุมของเกาหลีเขามาตีตลาดในไทยตามมาอีกหลายศิลปน เชน Super Junior,Big 
Bang,Girl’s generation,Shinee เปนตน  
 และเนื่องจากงานวิจยันี้ศึกษาตัวอยางนกัรองเกาหล ี3 กลุม คือ TVXQ,Super Junior 
และ Bigbang ดังนัน้ผูวิจัยจึงรวบรวมภูมหิลังศิลปนทั้ง 3 กลุมพอสังเขปไดดังตอไปนี้  
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ภูมิหลังศลิปนกลุม TVXQ 

                    
ภาพที่1 ศิลปนกลุม TVXQ 

 ศิลปนกลุมTVXQ หรือทงบังชินกนิั้นเปนนกัรองในสังกัดคาย SM entertainment มี
สมาชิก 5 คน ประกอบไปดวย (เรียงจากซายไปขวา)Xiah,Micky,Hero,Max และ U-Know 
(สามารถดูรายละเอียดเพิ่มเติมเปนรายบุคคลไดในภาคผนวก) ชื่อวงTVXQ ที่เปนชื่อสากลของวง
มาจากภาษาจีนวา Tong Vfang Xien Qi (เขียนเปนภาษาจีน คือ 東方神起)สําหรับช่ือในภาษา
เกาหลี คือ  Dong Bang Shin Ki (동방신기)ที่มีความหมายวา “เทพเจาแหงโลกตะวนัออก” พวก
เขามีชื่อเสียงโดงดังไปทัว่เอเชียทัง้ในประเทศเกาหลี จีน ไตหวัน ญ่ีปุน ไทย และประเทศเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใตอ่ืนๆ เชน มาเลเซยี สิงคโปร เวียดนาม เปนตน  นอกจากน้ีพวกเขายังออกผลงาน
เพลงภาษาญ่ีปุนโดยใชชื่อวงวาTohoshinki อีกดวย  

ทงบังชนิกิไดเร่ิมตนแสดงเพลงคร้ังแรกในวันที่ 26 ธันวาคม ค.ศ.2003  ในโชวเคสของ
Britney Spearsและควอนโบอะ (Boa) ศิลปนหญิงจากคายเดียวกัน พวกเขาไดแสดงเพลงHug 
และเพลง O Holy night รวมกับโบอะในงานนี้ แตไดเร่ิมเดบิ้วตเปนศิลปนในป ค.ศ.2004 จากซิง
เกิ้ลเพลงแรก “Hug” ซึ่งมกีารจัดทําเปนโฟโตบุค กอนที่จะมีการออกอัลบั้มในป 2004 ทงบังชนิกิ
ไดรับอันดับหนึ่งใน โคเรียนมิวสิคชารท ต้ังแตสามเดือนแรกหลังเดบิวต แนวเพลงของศิลปนกลุมนี้
จะเรียกวาแนว “อะแคปเปลาแดนซ” เนื่องจากทงบังชินกิคือการรวมบุคคลที่มีความสามารถ
ทางดานการรองเพลงทีโ่ดดเดน จากการทีค่ายพยายามแยกฝกศิลปนในสังกัดออกเปนกลุมยอย 
เพื่อหาคนที่มคีวามสามารถโดดเดนทางดานการรองเพลงในแตละกลุมที่แยกกันฝก และคัด
สมาชิกกลุมจากคนที่รองเพลงไดโดดเดนที่สุดในกลุมทีฝ่กนัน้เอง ทาํใหศิลปนกลุมนีม้ี
ความสามารถทางดานการรองเพลงที่เดนชัดทุกคน และไดมีการแยกโทนเสียงเชน สูง กลาง และ
ตํ่า ในวงชัดเจน ทําใหแนวเพลงจึงเนนการประสานเสียง แตในเพลงเร็วก็สามารถทาํไดดีไมแพการ
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รองเพลงชาเชนกนั จงึทาํใหเกิดแนวเพลงใหมคืออะแคปเปลาแดนซข้ึน (ขอมูลทั้งหมดนี้รวบรวม
จากเวบไซต www.soompi.com และ www.tvxq-thailand.com) 

 
ภูมิหลังศลิปนกลุมSuper Junior 

        
ภาพที่2 ศิลปนกลุม Super Junior 

Super Junior (슈퍼주니어) กลุมวงดนตรีบอยแบนดจากประเทศเกาหลีใต ในสังกดัของ 
SM Entertainment เปนศิลปนรวมคายกบัทงบังชนิกิ เดิมประกอบดวยสมาชิกทั้งหมด 12 คน 
(ชาวเกาหลี 11 คน และชาวจีน 1 คน) แตก็ไดรับสมาชิกเพิ่มข้ึนอีก 1 คนหลังจากออกอัลบ้ัมชุด
แรก ทําให Super Junior มสีมาชิกรวมแลว 13 คน(สามารถดูรายละเอียดเพิ่มเติมไดใน
ภาคผนวก) ถือไดวาเปนวงบอยแบนดที่มสีมาชิกมากทีสุ่ดอีกวงหนึง่ โดยสมาชกิทัง้หมดของวง
ลวนแลวแตผานการคัดเลือกจากเวทีตางๆเขามา มีความสามารถที่มลัีกษณะเฉพาะตัวและเคย
ผานการทาํงานในสายบันเทงิมาแลว ไมวาจะเปนงานดานการแสดง พธิีกร หรือนายแบบ 
  วง Super Junior ไดเปดตัวและออกรายการโทรทัศนคร้ังแรกที่สถานี SBS ในรายการ 
Ingigayo เมื่อวันที่ 6 พฤศจกิายน พ.ศ. 2548 พรอมกับการแสดงในเพลง “Twins (Knock Out)”  
ซิงเกิ้ลแรกของพวกเขา ซึ่งภายหลังจากการแสดงคร้ังนั้น Super Junior ไดรับกระแสตอบรับเปน
อยางดีจากแฟนเพลง และดวยเหตุนี้เองที่ทาํใหทางตนสังกัดตัดสินใจที่จะออกวางขายอัลบ้ัมเต็ม
อัลบ้ัมแรกของ Super Junior ในวนัที ่5 ธันวาคม พ.ศ. 2548 โดยที่กอนออกอัลบ้ัมเต็มนั้น Super 
Junior ไดออกซิงเกิ้ลพิเศษทีม่ีชื่อวา “Show Me Your Love” รวมกับสมาชิกรวมคายอยางวงทง
บังชินกิ ไปแลว เมื่อวันที่ 15 ธันวาคม พ.ศ. 2548 นอกจากความโดงดังของ Super Junior ใน
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ประเทศเกาหลีใตบานเกิดแลว พวกเขายงัเปนที่รูจกัในตางประเทศอีกดวย โดยเฉพาะในประเทศ
ไทย ที่พวกเขาไดมีโอกาสไปรวมงาน "Pattaya Music Festival 2006" เมื่อวนัที ่17 - 19 มีนาคม 
พ.ศ. 2549 ทีผ่านมา ซึง่ไดรับการตอบรับเปนอยางดี นอกจากนี้ในประเทศจีนเอง พวกเขาก็มี
เว็บไซตที่เหลาแฟนคลับทําข้ึน ปจจุบนัศิลปนกลุมนี้มีผลงานเพลงเปนยนูิตเฉพาะที่เกาหลี
นอกเหนือจากการออกอัลบ้ัมรวมกนั13 คน เชน Super Junior K.R.Y.,Super Junior T,Super 
Junior Happy, และยังมีการออกยูนิตพิเศษที่ประเทศจนี โดยมีการเพิม่สมาชกิในวงเปนคนจีนใน
นามของวงSuper Junior M อีกดวย  

สําหรับแนวเพลงของวงน้ีจะเปนลักษณะวาไรต้ีปอบที่มีความหลากหลาย ไมไดเนนการ
รองประสานเสียงเทาศิลปนรุนพี่รวมคายอยางทงบังชินก ิเปนศิลปนกลุม K pop ที่เนนการเตนที่
พรอมเพรียง และเปนดนตรีฟงสบาย ติดหไูดงาย (ขอมลูทั้งหมดนี้รวบรวมจากเวบไซต 
www.soompi.com และ www.popcornfor2.com) 

 
ภูมิหลังศลิปนกลุมBigbang  

 
ภาพที่3 ศิลปนกลุม Bigbang 

 ศิลปนกลุมBigbangเปนศิลปนในสังกัด YG Family ประกอบดวยสมาชิก 5 คน คือ (เรียง
จากซายไปขวา) T.O.P, แทยัง, แดซอง,G-Dragon และซึงรี (สามารถดูรายละเอียดเพิ่มเติม
รายบุคคลไดในภาคผนวก) เปนศิลปนที่พกพาความสามารถทางดานการรองการเตนและการ
แตงตัวในแนวสตรีทแวรทําใหโดนใจในกลุมวัยรุนทัง้ที่เกาหลีและประเทศไทย  

กวาจะมาเปนบิ๊กแบงนัน้สมาชิกแตละคนจะตองผานการคัดเลือกและการฝกฝนมาอยาง
หนกัจากทางคายวายจี โดยจี-ดรากอน (หัวหนาวง) และ แทยงั นัน้เปนศิลปนฝกหัดอยูถึง 6 ป 
และท้ังคูเคยมโีปรเจ็คเฉพาะกิจช่ือ GDYB กอนทีจ่ะมีผลงานออกมา จี-ดรากอนยงัเปนโปรดิวเซอร
และแตงเพลงในอัลบ้ัมบ๊ิกแบงอีกหลายเพลง แท ยงั ตําแหนงรองนาํเขามาเปนศิลปนฝกหัดวายจี
ต้ังแตอายุ 12  ป สวนท็อป เปนตําแหนงแรปเปอรของวง กอนจะเขามารวมวงเขาเคยแสดงในคลับ
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และชนะการแขงแร็พ KBS Radio's "Rap Battle" ป 2003 ท็อปและแทยังไดแตงเพลงในอัลบ้ัมอีก
หลายเพลง สําหรับแดซอง ตําแหนงรองนาํ ถงึแมคนจะบอกวา หนาตาไมนารัก ในชวงออดิชั่น แต
ดวยความสามารถและคาแรคเตอรที่ไมเหมือนใครทําใหเขาผานการคัดเลือก    และนองชายคน
เล็ก ซงึ รี ตําแหนงรองนํา เคยเขาประกวด Battle Shinhwa แตถูกคัดออกตอน Episode 13 ซึ่ง
ความสามารถในการเตนไปสะดุดตาผูจัดการวายจีเขาจึงไดชักชวนซึงรีใหมาเปนศิลปนฝกหัด 
นอกจากนีซ้งึรียังเปนคนออกแบบทาเตนใหกับวงอีกดวย 

พวกเขาไดมีชือ่เสียงจากรายการเรียลลิต้ีโชวที่ใชเปนการออดิชั่นในการคัดเลือกนักรอง
กลุมนี้ในช่ือรายการวา “Bigbang Documentary” หลังจากทีเ่อ็มทวีีเกาหลีเสนอรายการนี้เพียงแค
ไมกี่ตอน สามารถทาํใหบิก๊แบงแจงเกิดเปนศิลปนกลุมแหงป 2006 ไดอยางเต็มภาคภูมิ โดยทาง
คายวายจีใหเหตุผลในการต้ังชื่อวงบ๊ิกแบงวาเปนการระเบิดคร้ังย่ิงใหญของวงการดนตรี สไตล
เพลงของบิ๊กแบงไดผสมผสานหลากหลายแนวไมวาจะเปนฮิปฮอป, อารแอนดบีไปจนถึงปอบร็อ
คซึ่งทาํใหแตกตางจากวงปอบทั่วไป (ขอมลูทั้งหมดนี้รวบรวมจากเวบไซต www.soompi.com และ 
www.popcornfor2.com) 
 

แนวคิดเก่ียวกับวัฒนธรรมของชาวเกาหลี 

 เนื่องจากงานวิจัยนี้ไดศึกษานักรองเกาหลีในฐานะที่เปนส่ือบุคคลที่มผีลตอการสะทอน
วัฒนธรรมเกาหลี ดังนัน้ผูวิจยัจึงไดนาํแนวคิดเกี่ยวกับวฒันธรรมของชาวเกาหลีมาใชเปนกรอบใน
การวิจยัดวย  

คนเกาหลีมวีฒันธรรมเปนของตนเองเปนเวลามากวา5,000 ป มีการสืบทอดกันมาอยาง
เหนยีวแนน แมประเทศจะตกอยูในสถานการณใดคนเกาหลีก็ไมเคยละเลยทีจ่ะสืบสานวัฒนธรรม 
อีกทั้งคนเกาหลียังเปนนกัผสมผสานวัฒนธรรมชาติอ่ืนที่เขามายึดครองประเทศจนกลายเปน
วัฒนธรรมของตนไดอยางกลมกลืน แมในปจจุบันประเทศจะอยูในฐานะผูนําทางแถบภูมิภาค
เอเชียทัง้ดานเศรษฐกิจและเทคโนโลยีแลวก็ตาม แตคนเกาหลีก็ยงัยึดถือปฏิบัติธรรมเนียม
ประเพณีและวัฒนธรรมไดอยางนายกยอง แมวาวฒันธรรมประเพณีของเกาหลีจะเปนวัฒนธรรมที่
ผสมผสานระหวางวัฒนธรรมด้ังเดิมของตนกับวฒันธรรมของชาติอ่ืนที่เขามายึดครองก็ตาม 

จากเอกสารขององคการบริการขาวสารตางประเทศเกาหลี (Korean Overseas 
Information Service) (อางถึงในศูนยเกาหลีศึกษา มหาวิทยาลัยรามคําแหง,2546)ไดอธิบายถึง
ลักษณะอุปนสัิยของคนเกาหลีถึงคนเกาหลีในภาพรวมและบรรยายรูปพรรณสัณฐานอยาง
ละเอียดวา เกาหลีเปนชนชาติที่มีประวัติศาสตรอันยาวนาน มีเหตุการณที่สรางความรุงโรจนทาง
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สังคมและวัฒนธรรมมากมาย ในขณะเดียวกันก็กลาวถงึเหตุการณที่ขมข่ืนและทนทกุขเวทนาอัน
เปนผลมาจากปจจัยภายนอก ดังนั้น คนเกาหลีจงึกลายเปนคนที่ผูกพนัฝงใจกับเร่ืองราวในอดีต
(tenacious) สามารถปรับตัวเขากับทุกสถานการณไดดี (resilient) มีวินยัในตนเองสูง(highly 
disciplined) อนึ่ง คนเกาหลีเปนคนที่ชอบการแขงขัน (competitive) ไมยอมแพตอส่ิงใดงาย ๆ ด้ือ
ดึง ดันทุรัง และไมเกรงกลัวตอส่ิงใด (defiant) อยางไรกต็าม เมื่อมองดูใหลึกลงไปแลว คนเกาหลี
จะเปนคนโอบออมอารี (generous) มีน้ําใจงาม (warmhearted)ชอบความขบขัน รักเสียงเพลง
และการเตนรํา สวนในอดีตนั้น ความสัมพันธทางสังคมของคนอยูภายใตกฎระเบียบทางจริยธรรม
ของขงจ้ือที่เนนความสูงตํ่าทางสังคม (hierarchical social relationship) มีมารยาททางสังคมสูง
เดน (elaborate etiquette) รักชาติบานเมอืง (patriotism) เคารพนับถือและกตัญูตอพอแม 
(filial piety) และนิยมยกยองบุรุษเปนผูนาํครอบครัวและสังคม (male domination) อนึ่ง 
ครอบครัวขยาย(extended family) ถือเปนพื้นฐานของชวีิตทางสังคมและเศรษฐกิจ อีกทั้งยึดถือ
วาการศึกษา (education) จะนํามาซ่ึงความเจริญกาวหนาในชีวิตตามแนวคิดของปรมาจารย
ขงจื้อ 

นอกจากนัน้จติราพันธ พฤกษศิริ และวรพล พรหมิกบุตร(2547) ไดกลาวถงึลัทธิขงจือ้ไว
วา คําสอนของขงจื้อไดหยัง่รากลึกลงในเกาหลีอยางมัน่คงยิง่กวาประเทศอื่นใด และไดรุงเรืองจน
กลายเปนคุณธรรมพื้นฐานของสังคมเกาหลี ลัทธิขงจ๊ือเปนศาสนาแหงกฏเกณฑและระเบียบแบบ
แผน เนนเร่ืองบทบาทหนาทีท่ี่ปจเจกชนพึงมีตอสังคม พืน้ฐานอันสําคัญยิ่ง คือ ความสัมพนัธ
ระหวางคนในสถานะตางๆ ไดแก ความสัมพันธระหวางบิดา-บุตร,พี่ชาย-นองชาย,สามี-ภรรยา
,เพื่อน-เพื่อน และผูปกครอง-ประชาชน หากสมาชิกทกุคนในสังคมปฏิบัติหนาที่มีความรับผิดชอบ
ตามสถานะของตนไดอยางสมบูรณสังคมก็ยอมสงบสุข หัวใจสาํคัญในคําสอนของขงจ้ือ คือ หลัก
จริยธรรม ในปจจุบันหลักคําสอนของลัทธขิงจื๊อยังเปนทีย่ึดถือปฏิบัติกันอยูในเกาหลี ไมวาจะเปน
เร่ืองความสําคัญของการกตัญู การเคารพผูอาวุโส มารยาทการเซนไหวบรรพบุรุษฯ และ
ลักษณะความเปนชาตินิยมและการตอตานตางชาติ แนวคิดดังกลาวทําใหชาวเกาหลีภาคภูมิใจใน
ถิ่นกาํเนิด ในศักด์ิศรีแหงตน และพรอมตอสูตอตานชนชาติอยางไมหวั่นกลัว 

จากงานวิจยัของจินตนา พทุธเมตะ (2548) เร่ือง “คุณลกัษณะและกระบวนการปลูกฝง

คุณธรรมจรยิธรรมของประเทศเกาหลี” ไดกลาวถงึลักษณะเดนทีเ่ปนอัตลักษณของคนเกาหลี 
ดังตอไปนี้ 

1.การรบัประทานอาหารและการด่ืม คนเกาหลียังคงยึดถือธรรมเนยีมปฏิบัติต้ังแตคร้ัง
โบราณ คือ จะรับประทานอาหารหนักครบทั้ง 3 มื้อ และจะไมรับประทานอาหารวางระหวางมื้อ 
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มักด่ืมกาแฟหลังอาหารเพื่อสุขภาพ และนยิมด่ืมกาแฟตลอดเวลาการทํางานมักเปนกาแฟดําไมใส
น้ําตาล ด่ืมแทนน้าํเปลา ดังนั้นที่ทาํงานจะมีหมอตมกาแฟเสียบปล๊ักใหรอนอยูเสมอ  
  2.การลําดับอาวุโส คนเกาหลีใหความสําคัญตอลําดับรุนอาวุโสอยางเครงครัดไมวาจะ
เปนผูอาวุโสในทีท่ํางาน ในโรงเรียนและในมหาวทิยาลัย ความเปนรุนพี่มีความสําคัญยิ่ง และรุน
นองก็ใหความสําคัญตอการเคารพเช่ือฟงรุนพี ่ดังนั้นความชวยเหลือที่รุนพี่ใหรุนนองจึงมีใหอยาง
เต็มที่ ความสนิทสนม ความสัมพนัธและความผูกพนัระหวางกันก็มตีอกันแนนแฟนยิ่ง 
  3.ความรกัในสถานประกอบการ อัตลักษณของคนเกาหลีในการทํางาน ชาวเกาหลีทุก
คนรัก กตัญู และจงรักภักดีตอบริษัทเปนอยางยิง่ เพราะบริษทัคือผูที่ทาํใหพวกเขามีความสุข
สบาย มอีาหาร มีชีวิตที่อุดมสมบูรณ ดังนัน้การทํางานทกุคนจะทุมเทเอาจริงเอาจังมุงมั่นและเหน็
แกประโยชนสวนตน และคิดวาหากบริษัทรุงเรืองมัน่คงแข็งแกรงพวกเขาทุกคนยอมจะมีพืน้ฐาน
มั่นคงในชีวิตดวย ที่สําคัญพวกเขาถือวาบริษัทคือครอบครัวทุกคนในครอบครัวตองมีความรัก
ความสมานฉันท มีความเคารพในรุนอาวโุสใหเกยีรติและเช่ือฟงคําสอนคําส่ังคําแนะนาํเสมอ  
  4.ความเปนหมูเหลา บุคลิกของคนเกาหลีจะเฉยเมยและเฉยชาตอชาวตางชาติ เพราะ
ถือวาชาวตางชาตินัน้ไมอยูในกลุมเดียวกบัตน (อุรินารา แปลวา ชาติของเรา) แตเมื่อคบหากนันาน
และชาวตางชาติสามารถพสูิจนตนเองวาเปนคนจริงใจ และสามารถตีแผหัวใจในการคบหากนั 
เมื่อนัน้คนเกาหลีก็จะเปดประตูยอมรับการเขาเปนกลุมเดียวกนั จากนัน้คนเกาหลีจะแสดงความ
จริงใจยอมรับการเปนกลุมเดียวกนั ดวยการเชิญไปด่ืมสุราดวยกนั ไมแปลกหากคนเกาหลีจะเชื้อ
เชิญคนในกลุมเพียงคนเดียวที่ตนเองยอมรับไปด่ืมกันโดยที่ไมเอยปากชวนคนอ่ืน ผูอ่ืนที่อยูในกลุม
ก็จะไมเอยปากขอติดตามไปดวยและไมรูสึกวาคนที่ชวนนัน้เสียมารยาทที่เลือกเชิญเฉพาะคน คน
เกาหลีจะไมยอมด่ืมสุราจนเมากับบุคคลทีต่นยังไมวางใจและยอมรับวาเปนกลุมเดียวกนั แตจะด่ืม
จนเมามายกับบุคคลที่ตนวางใจ เคารพนับถือน้ําใจและจริงใจเทานัน้ 
  5.ความเปนชาตินิยม และความรักชาติ คนเกาหลีจะแสดงความเปนชาตินิยมดวยการ
ใชส่ิงของเคร่ืองใชที่ผลิตข้ึนเองในประเทศ เชน ตามทองถนนสวนใหญจะพบแตรถยนตที่ผลิตใน
ประเทศ จะมีเพียงสวนนอยที่ใชรถยนตทีผ่ลิตในตางประเทศ เคร่ืองใชไฟฟาก็เชนกนั ดังนัน้
เศรษฐกิจของเกาหลีจึงอยูในภาวะที่มัน่คงเพราะเงนิตราไมร่ัวไหลออกนอกประเทศ ในเร่ืองของ
ความรักชาตินัน้จะเห็นวาคนเกาหลีจะมีเร่ืองประทวงรัฐบาลหรือหนวยงานตางๆอยูเสมอ เพราะ
ประชาชนโดยเฉพาะนักศึกษา นักวิชาการ และปญญาชนจะตรวจสอบการทาํงานของรัฐบาล หาก
เห็นวานโยบายใดไมถูกตองหรือไมชัดเจนก็จะประทวงดวยการชุมนมุตอตาน 
  6.ความมีวินยัในตนเอง คนเกาหลีจะเครงครัดวินัยทกุเร่ืองเพราะไดรับการฝกฝนอบรม 
และปลูกฝงใหเปนผูรักษาวนิยัอยางเครงครัดจนกลายเปนอุปนิสัย อีกทั้งกฏหมายทีม่ีบทลงโทษ



 
 

16 

รุนแรง สําหรับผูฝาฝนวินยัหรือขอบังคับ จะเหน็ไดจากการใชรถใชถนนของผูคนที่นัน่จะไมมกีาร
ฝนกฏจราจารเปนอันขาด เด็กจะไดรับการปลูกฝงใหยืนคอยขามถนนขณะไฟเขียวเทานั้น จะไม
ขามถนนขณะที่มีสัญญาณไฟแดงอยางเด็ดขาดแมวาถนนจะวางปราศจากรถ 
  7.ความลุมลกึในการบริหารและจัดการและการเปนนักการศกึษาอยางถองแท การ
ที่พนักงานในระดับผูบริหารจะมาทํางานอยู ณ ประเทศใด ตองศึกษาวฒันธรรมและภาษาของ
ประเทศนัน้เปนอยางดี เพราะบริษัทมนีโยบายวาการปฏิบัติงานในตางประเทศตองมกีารทาํงานที่
ราบร่ืนประดุษทํางานอยูในบริษัทแมหรือที่เรียกวา HQ (Head Quarter) การมาทาํงานประจําที่
ประเทศไทยนัน้พนักงานตองเขาสูระบบการอบรมเช่ียวชาญภูมิภาค (Area Specialist) ของบริษัท
กอน 
  8.ความทุมเทใหกับงานในหนาท่ี คนเกาหลีจะทาํงานดวยความต้ังใจ ทุมเท และมุงม่ัน
ใหงานสําเร็จ เวลาปฏิบัติงานจะต้ังใจทําจนสําเร็จไมมีเวลาพักหรือเดินไปมาหรือพกัรับประทาน
ของวาง หรือทาํงานไปรับประทานไป นอกจากด่ืมกาแฟที่วางบนโตะ ซึ่งถูกอุนใหรอนตลอดเวลา 
คนเกาหลีจะรับประทานอาหารในทีท่ํางานตามเวลา เมือ่รับประทานเสร็จจะกลับมาทํางานที่คาง
ไวตอทันที ถึงเวลาเลิกงานคนเกาหลีจะวางแผนและรวมสังสรรคกัน โดยละทิง้ตําแหนงงานไว 
สามารถรวมด่ืมกินกับคนที่วางใจ โดยไมถอืเร่ืองยศตําแหนง สถานทีท่ีค่นเกาหลีชืน่ชอบที่จะไป
ผอนคลายคือ โนเรบัง 
  9.ความขยันและไมยอทอตองานหนกั คนเกาหลีเผชิญความยากลําบากมาโดยตลอด
จึงทาํทกุวถิีทางเพื่อใหตนเองไมอดตายดังนัน้คนเกาหลีจึงมีความขยนั อดทน ในขณะเดียวกนั
วัฒนธรรมและคําสอนของขงจ้ือที่อยูในชวีติของคนเกาหลีทําใหคนเกาหลีมีความรักมีความรวมมอื
รวมใจ มกีารชวยเหลือกันและกัน และมีน้ําใจแบงปนกนัไมทอดทิง้กนัและกัน 
  10.การรูจกัหนาที่ของตนเอง และปฏิบติัหนาที่ของตนอยางเขมแข็ง ลักษณะเดน
เชนนีท้าํใหคนเกาหลีประสบความสําเร็จในทกุหนาที่ เชน นักกฬีามีหนาที่ฝกซอม ทกุคนจะ
ฝกซอมอยางจริงจังและมุงมั่น ดังนัน้ไมเปนการแปลกที่นกักีฬาเกาหลีจะกาวสูความเปนมืออาชีพ
ทางกีฬา ไมวาจะเปนกฬีาเบสบอล ฟุตบอล หรือจาวแหงเหรียญทองในกีฬาระดับโลก คือ กฬีา
โอลิมปก เอเช่ียนเกม เปนตน ในชีวิตประจําวนัจะพบเหน็เสมอวาผูเฒาจะดุส่ังสอนผูเยาวใหร้ัก
หนาที่และปฏิบัติตนใหถูกตอง ผูเยาวจะเคารพเช่ือฟงโดยไมโตเถียงแมวาผูเฒานัน้จะเปน คนอ่ืน
มิใชญาติของตน 
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แนวคิดเกี่ยวกับการใชภาษา 
วัฒนธรรมของคนเกาหลีเปนวัฒนธรรมแบบอิงปริบทสูง (High context culture) 

(Edward T.Hallอางถงึในเมตตา ววิัฒนานุกูล,2548) โดยเปนวฒันธรรมที่เชื่อวาคําพูดเพยีงอยาง
เดียว ไมสามารถทําใหตีความหมายสารไดทั้งหมด แตตองดูความหมายจากทาทางการแสดงออก
และปริบทแวดลอมตางๆ เชน สีหนาประกอบ ซึ่งวัฒนธรรมของคนเกาหลีและประเทศอ่ืนๆใน
เอเชียมักเปนวฒันธรรมเชนนี้ กลาวคือ เปนสังคมที่เนนความเปนกลุม และใหความสําคัญกับ
ความสัมพันธ(Personal relationship) คําพูดมักออมคอม ไมยอมพูดเขาตรงจุดสําคัญของเนื้อหา
หากนาํไปสูความเส่ียงหรือความขัดแยงหรือกระทบความสัมพนัธมกัชอบพูดวาไมเปนไร ไมมีอะไร 
เพื่อหลีกเล่ียงความขัดแยง ทําใหความสําคัญของอวัจนภาษาเขามามีบทบาทในการตีความหมาย
มากข้ึน เนนการรักษาความสัมพันธ โดยดูความเหมาะสมกับบุคคล กาลเทศะและโอกาส  

จากแนวคิดทัง้ดานคานยิมทางวัฒนธรรม คุณธรรมและจริยธรรมของคนเกาหลี และ
แนวคิดเกี่ยวกบัการใชภาษาของชาวเกาหลีที่ไดกลาวไปนั้น สามารถใชในการศึกษาลักษณะรวม
และลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลทีี่สะทอนความเปนวัฒนธรรมเกาหลีได  
 
แนวคิดเก่ียวกับวัฒนธรรมประชานิยม (Popular Culture) 

คําวา “วัฒนธรรมประชานิยม” นัน้มาจากคําวา “วัฒนธรรมมวลชน” (Mass culture) ทั้ง
สองคํานีม้ีความแตกตางกนั คือ วัฒนธรรมมวลชนน้ันนักทฤษฏีจะใชคํานี้ในการเรยีกสินคาทาง
วัฒนธรรมที่ผลิตข้ึนโดยระบบส่ือสารมวลชน มทีัศนะวพิากษระบบส่ือมวลชน โดยเห็นวาสินคาใน
ระบบนี้ผลิตข้ึนมาทําใหสมาชิกของสังคมกลายเปนผูบริโภคที่ปราศจากความคิดและเสรีภาพ 
ในขณะที่วฒันธรรมประชานิยมนั้น นักทฤษฏีใชคํานี้ในทัศนะที่มองยอมรับสถานะของสินคา
วัฒนธรรมที่ระบบส่ือมวลชนสมัยใหมผลิตข้ึนมาเพื่อขายแกผูบริโภคสื่อ โดยเห็นวาเปนสิ่งที่คน
สวนใหญยอมรับ และการยอมรับไมไดเกิดข้ึนจากการบังคับ แตเกิดจากความนิยมและยินยอม
พรอมใจของผูรับเอง (อุบลรัตน ศิริยุวศักด์ิ,2550)  

ฐิรวุฒิ เสนาคํา (2549) ไดใหความหมายของคําวาวัฒนธรรมประชานิยมเปนวัฒนธรรม
สมัยนยิม หมายถึง วัฒนธรรมที่ไดรับความนิยมจากประชาชน หรือพบเห็นไดในชีวติประจําวนั 
อาจหมายถึงวฒันธรรมที่แพรหลายและเขาถึงประชาชนโดยมีส่ือเปนศูนยกลาง เชน ภาพยนตร 
วิทย ุโทรทัศน หนงัสือพมิพ นิตยสาร อินเทอรเน็ต ฯลฯ 
 พัฒนา กิติอาษา (2546) ไดใหความหมายของคําวาวฒันธรรมประชานิยม เปนวฒันธรรม
สมัยนยิม โดยไดกลาวถงึลักษณะสําคัญหรือเนื้อหาของวัฒนธรรมสมยันิยมไว 10 ประการ 
ดังตอไปนี้  
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1.วัฒนธรรมสมัยนยิมเปนวฒันธรรมแหงความเปนไปได (anything goes) เกิดข้ึน 
เปล่ียนแปลง และเส่ือมสูญไปตามกระแสความนิยมของคนในสงัคมและกาลเวลา  

2.วัฒนธรรมสมัยนยิมเปนวฒันธรรมที่เกีย่วของกับชีวิตประจําวนั เปนเร่ืองธรรมดาสามัญ
ในการดํารงชีวิตของมนษุย(ordinary/common culture in the reaim of everyday life) 

3.วัฒนธรรมสมัยนยิมเปนวฒันธรรมแหงความเยาวภาพ (culture of the youth) 
วัฒนธรรมสมยันิยมสวนใหญเปนเร่ืองของคนหนุมสาวโดยเฉพาะวัยรุนและวัยทาํงาน คนกลุม
ดังกลาวมีกาํลังผลิต กาํลังซือ้ กําลังบริโภค และกําลังในการติดตาม แสวงหาความสนุกสนาน
ร่ืนรมยของชีวติที่ไดจากกระแสวัฒนธรรมสมัยนยิมรูปแบบตางๆ 

4.วัฒนธรรมสมัยนยิมเปนวฒันธรรมที่เกีย่วของกับกิจกรรมทางโลกย (culture of the 
mundane)  

5.วัฒนธรรมสมัยนยิมเปนวฒันธรรมพนัธุผสม (hybrid culture) วัฒนธรรมสมัยนยิม
เกิดข้ึนจากหลายแหลงทีม่า และเกิดจากการดัดแปลงหรือรวมองคประกอบปลีกยอยตางๆจากทัง้
ในและนอกวฒันธรรมข้ึนมา แลวนําเสนอเพื่อสรางกระแสการยอมรับและตอบสนองรูปแบบตางๆ
จากสังคม รูปแบบการผสมผสาน ดัดแปลง หรือผลิตซ้ําทางวัฒนธรรมแบบลูกผสม 

6.วัฒนธรรมสมัยนยิม เปนวฒันธรรมที่เกดิจากการรวมกันของการแยกสวนและแตกตัว
ออกเปนเส่ียงๆ (fragmented culture) 

7.วัฒนธรรมสมัยนยิมเปนวฒันธรรมแหงการบริโภค (consumer’s culture) หรือเปน
วัฒนธรรมตลาด ซึ่งถูกผลิตเชิงธุรกิจอุตสาหกรรมในปริมาณมหาศาลและกระจายผลผลิตออกไปสู
กลุมผูบริโภคในวงกวาง เรียกอีกอยางหน่ึงวา “วัฒนธรรมตลาด” เปนวัฒนธรรมที่เกดิข้ึนและ
เปนไปตามกลไกตลาด  

8.วัฒนธรรมสมัยนยิมเปนผลผลิตของความกาวหนาทางเทคโนโลยีการติดตอส่ือสาร หรือ
วัฒนธรรมที่ไดรับอิทธิพลจากส่ือมวลชน (mass media-saturated culture)  

9.วัฒนธรรมสมัยนยิมเปนเร่ืองของแฟช่ันและกระแสความนิยม (culture of fashion and 
popular trend) วัฒนธรรมสมัยนยิมจึงเกดิเร็ว ไดรับความนยิมเร็ว รวมทั้งจืดจางไปอยางรวดเร็ว 
เพราะถกูแทนดวยกระแสใหมกวา สดกวา และเราความสนใจของผูคนไดมากกวา 

10.วัฒนธรรมสมัยนยิมเปนเร่ืองของการสราง คนหา ตอรอง และผลิตซ้ําตัวตนอัตลักษณ 
(battles of/for cultural identities/selves)  

เนื่องจากนักรองเกาหลีมีลักษณะเปนวัฒนธรรมประชานิยม(Popular Culture) ซึ่งมคีวาม
เกี่ยวของกับการสะทอนวัฒนธรรมเกาหลี จึงไดนํากรอบแนวคิดเร่ืองวฒันธรรมประชานิยมมาใช
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เพื่อศึกษาวาวฒันธรรมประชานิยมนัน้มีผลตอลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนกัรองเกาหลี
หรือไม  
 
แนวคิดเก่ียวกับอิทธิพลของสื่อบุคคลและสื่อมวลชน 
 แนวคิดเกี่ยวกบัส่ือบุคคลและส่ือมวลชนนีม้ีความเกี่ยวของกับการส่ือสารในกลุมแฟนคลับ
ชาวไทยถงึการรับรูกระแสวัฒนธรรมเกาหลี จึงไดนาํกรอบแนวคิดนี้ใชในงานวิจัยนี้มาใช เพื่อ
ศึกษาวาอิทธพิลจากสื่อบุคคลและส่ือมวลชนมีผลอยางไรตอการรับรูวัฒนธรรมเกาหลีของกลุม
แฟนคลับ  
สื่อบุคคล 

ส่ือบุคคล คือ ตัวบุคคลที่นาํพาขาวสารจากบุคคลหนึง่ไปยังบุคคลหนึง่ โดยอาศัยการ
ติดตอส่ือสารแบบตัวตอตัวระหวางบุคคล 2 คนหรือมากกวา 2 คน ข้ึนไป และมีปฏิกริยาโตตอบ
อยางฉับพลนัระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
 เคทซและลาซารสเฟลด (Katz และ Lazarsfeld, 1955 : 43) เห็นวาส่ือบุคคลมี
ความสําคัญมากในข้ันตอนการจูงใจ เพราะจะมีผลทาํใหผูรับสารยอมรับที่จะเปล่ียนแปลงทัศนคติ
และใหความรวมมือในการดําเนนิกิจกรรมตางๆมากที่สุด 
 โรเจอรสและชูเมกเกอร (Rogers with Shoemaker,1971 : 252-253) กลาวถึง
ประสิทธิภาพของส่ือบุคคลวา หากตองการใหบุคคลเกิดการตัดสินใจยอมรับขาวสาร ควรใชการ
ส่ือสารระหวางบุคคล โดยใชส่ือบุคคลเปนผูเผยแพรขาวสาร ส่ือบุคคลจะมีประโยชนมากกรณีที่ผู
สงสารหวังผลใหผูรับสารเกิดการเปล่ียนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมในการรับขาวสารนั้น และยัง
ชวยใหผูรับสารเขาใจกระจางชัดตอสารและตัดสินใจรับขาวสารไดอยางมั่นใจยิ่งข้ึน 
 ดังนัน้ส่ือบุคคลจึงมีผลตอการทําใหคนเปดรับขาวสารและการปฏิสัมพันธกันยังทําใหเกิด
การเปล่ียนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมของบุคคลในสังคมได 
 
สื่อมวลชน  
  ส่ือมวลชน คือ ส่ือทีน่ําสารจากผูสงสารไปสูผูรับสาร ซึ่งประกอบดวยจํานวนคนจํานวน
มาก ไมไดอยูในสถานที่เดียวกัน มีความหลากหลาย มีลักษณะแตกตางกัน และสามารถส่ือสารได
อยางรวดเร็วภายในเวลาที่ใกลเคียงกันหรือในเวลาเดียวกัน (ปรมะ สตะเวทิน,2541 : 134-135) 
 การสื่อสารมวลชนเปนกระบวนการซึ่งมีลักษณะดังนี ้(Lasswell:1948,C.Wright:1949 
อางถงึในพัชน ีเชยจรรยา,เมตตา ววิัฒนานุกูล และถิรนนัท อนวัชศิริวงศ,2541) 
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1.เปนการส่ือสารที่มุงไปที่ผูรับจํานวนคอนขางมากไมรูจักมักคุนกันและมีความแตกตางกนัในหมู
ผูรับ 
2.มีการถายทอดสารอยางเปดเผย สวนใหญจะกาํหนดเวลาใหถึงกลุมผูรับพรอมๆกัน 
3.ผูสงสารมกัจะเปนองคการที่ซับซอน ตองใชงบประมาณคาใชจายสูงในการดําเนนิงาน 
 
การสื่อสารระหวางสื่อบุคคลและสื่อมวลชน 
  การสื่อสารระหวางบุคคลเปนนยัวาผูทีท่าํการส่ือสารเปนบุคคล(Human) และมีปฏิกิริยา
โตตอบกันอยางฉับพลันระหวางผูสงสารและผูรับสารสวนการสื่อสารมวลชนบงวามีส่ือมาแทรก
(Interposed Media)และดวยเหตุนี้จงึเปนตัวกําหนดปฏิกิริยาหลายอยางดังตารางเปรียบเทียบ
ตอไปนี้(อรวรรณ ปลันธนโอวาท,2549) 
ตารางเปรียบเทียบลักษณะชองทางการส่ือสาร 

ลักษณะ/คุณสมบัติ สื่อบุคคล สื่อมวลชน 
1.การไหลของขาว ยุคลวิถี(two way) เอกวิถ ี(one way) 
2.สภาพของการส่ือสาร เห็นหนากนั ผานส่ือ 
3.ปฏิกริยาโตตอบที่อาจมีได สูง ตํ่า 
4.แนวโนมที่การเลือกรับสาร
จะไมเกิดข้ึน 

สูง ตํ่า 

5.ความเร็วในการเขาถงึผูฟง
กลุมใหญ 

ชา เร็ว 
 

6.ผลลัพธ สรางและเปล่ียนทัศนคติ เปล่ียนแปลงความรู 
 

จากตารางจะเห็นไดวาการใชส่ือในการส่ือสารนั้น เราสามารถเลือกใชไดทั้งส่ือบุคคลและ
ส่ือมวลชน ข้ึนอยูกับชนิดของสารทีจ่ะสง เนื้อหาของสาร ผูรับสาร และเปาหมายในการสงสาร เปน
ตน วธิีการที่ดีที่สุดคือ ใชส่ือ2 อยางควบคูกันไปเมื่อตองการใหถงึผูฟงจํานวนมากโดยใชสารที่ชกั
นําใหเกิดการเปล่ียนแปลง  

ดังนัน้จากการเปดรับส่ือมวลชนและการส่ือสารระหวางบุคคลที่เกี่ยวของกับนักรองเกาหลี 
ยอมสงผลตอการรับรูกระแสวัฒนธรรมเกาหลีของกลุมแฟนคลับชาวไทย 
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แนวคิดเรื่องการรับรูของบุคคล (self perception) 
 สําหรับแนวคิดเร่ืองการรับรูของบุคคลนี้ ผูวิจัยนํามาใชในการวิเคราะหแฟนคลับชาวไทยที่
มีผลตอการรับรูนักรองเกาหลีและวัฒนธรรมเกาหลีที่สะทอนจากนักรอง 
 สุรัตน ตรีสุกล (2548) ไดใหความหมายของการรับรูวา หมายถงึ กระบวนการในการให
ความสนใจและเลือกรับ การรวบรวมและจดัระบบและการแปลความหมายหรือสรางความหมาย
ใหแกขอมูลที่ไดรับเพื่อใหเขาใจความหมายของส่ิงตางๆที่เกิดข้ึนในสภาพแวดลอมรอบตัว  
 วิลเบอร แชรมม อธิบายวา ความหมายเกดิการรับรู ซึ่งหมายถึงกระบวนการแปล
ความหมายของส่ิงที่พบหรือส่ิงที่เกิดข้ึนในสภาพแวดลอมรอบตัว (Schramm,1960:6) กลาวคือ
เมื่อมนษุยไดรับส่ิงเราหรือขอมูลผานทางประสาทรับรูทัง้ 5 ไดแก การเห็นดวยตา การไดยินดวยห ู
การไดกล่ินดวยจมูก การรับรสดวยล้ิน และการสัมผัสทางผิวหนงัแลว ส่ิงเราหรือขอมูลเหลานัน้จะ
ถูกสงผานไปยงัสมองซ่ึงจะทาํหนาที่รวบรวม และแปลความหมายของสิ่งเราหรือขอมูลที่ไดรับดวย
กระบวนการทีร่วดเร็วและเกดิเปนการรับรู 
 กระบวนการรับรูของมนุษยเกิดข้ึนโดยผานกระบวนการยอยสามกระบวนการ ดังนี ้

1.การเลือกเปดรับหรือเลอืกสนใจ (selective exposure or selective attention) 
หมายถงึ แนวโนมที่ผูรับสารจะเลือกสนใจหรือเปดรับขาวสารจากแหลงหนึ่งแหลงใดที่มีอยูดวยกนั
หลายแหลง เชน การเลือกซือ้อานหนงัสือพิมพฉบับใดฉบับหนึง่ เปนตน การเลือกเปดรับขาวสารมี
ความสัมพันธกับปจจัยที่เกีย่วของหลายประการ อาท ิทัศนคติเดิมของผูรับสารตามทฤษฏีความไม
ลงรอยของความรูความเขาใจ (Theory of Cognitive Dissonance) ทีเ่สนอโดยเฟสติงเจอร 
(Festinger,1957) นัน้กลาววา บุคคลมักจะแสวงหาขาวสารเพื่อสนับสนุนทัศนคติเดิมที่มีอยู และ
หลีกเล่ียงขาวสารที่ขัดแยงกบัความรูสึกนกึคิดเดิมของตนเอง  
  นอกจากทัศนคติด้ังเดิมที่เปนตัวกาํหนดในการเลือกรับขาวสารแลว ยงัมีปจจัยทางดาน
สังคม จิตใจ และลักษณะสวนบุคคล เชน สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคม (ระดับการศึกษา วยั 
อาชีพ รายได ฯลฯ) ตลอดจนความเช่ือ อุดมการณ ลัทธินิยมศาสนา ประเพณี วัฒนธรรม 
ประสบการณ ฯลฯ  

2.การเลือกรบัรูและตีความ (selective perception or selective interpretation) เปน
กระบวนการกล่ันกรองข้ันตอมา เมื่อบุคคลเปดรับขาวสารจากแหลงหนึ่งแหลงใดแลวก็ใชวา
ขาวสารนั้นจะถูกรับรูเปนไปตามเจตนารมณของผูส่ือสารทั้งหมด ผูรับสารแตละคนอาจจะ
ตีความหมายขาวสารช้ินเดียวกนัที่สงผานส่ือมวลชนไมตรงกัน ความหมายของขาวสารที่สงไปถึง
จะมิไดอยูที่ตัวอักษร รูปภาพ หรือคําพูดเทานั้น แตอยูทีผู่รับสารที่จะเลือกรับรูหรือตามทัศนคติ 
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ตามประสบการณ ตามความเช่ือ ตามความตองการ ตามความคาดหวัง ตามแรงจูงใจ ตาม
สภาวะรางกาย หรือสภาวะอารมณขณะน้ัน เปนตน  

3.กระบวนการเลือกจดจาํ (selective retention) เปนแนวโนมในการเลือกจดจํา
ขาวสารเฉพาะสวนที่ตรงกบัความสนใจ ความตองการ ทัศนคติ ฯลฯ ของตนเอง และมักจะลืมใน
สวนที่ตนเองไมสนใจหรือไมเห็นดวยไดงายกวา  

จากแนวคิดกระบวนการรับรูนั้นจะสามารถสะทอนกระบวนการในการเปดรับของแฟน
คลับชาวไทยในการเลือกสนใจในส่ิงที่ตนเอง และเม่ือเลือกรับรูและเลือกสนใจในส่ิงที่ชอบแลว 
การปฏิสัมพนัธกับคนที่ชอบสิ่งเดียวกันจงึมีผลตอการรับรูของแฟนคลับชาวไทยเกีย่วกับนักรอง
เกาหลี จงึสามารถนาํกรอบแนวคิดเร่ืองการดึงดูใจระหวางบุคคลและการรับรูระหวางบุคคลมาใช
เปนกรอบในการวิเคราะหไดเชนกนั   
 
แนวคิดเร่ืองการดึงดูดใจระหวางบุคคล (Interpersonal Attraction) และการรับรูระหวาง
บุคคล(Interpersonal perception) 
 จากกระบวนการรับรูซึ่งเปนกระบวนการส่ือสารในตนเองน้ัน เมื่อมีการรับรูและสนใจในส่ิง
ที่ตนเองสนใจแลว ยอมสงผลตอการเลือกที่จะมกีารปฏิสัมพันธกับบุคคลที่มีความชอบคลายคลึง
กัน ดังนัน้แนวคิดเร่ืองการดึงดูดใจระหวางบุคคลและการรับรูระหวางบุคคลจึงสามารถนาํใชเปน
กรอบในการวจิยัไดเชนกนั  
 Walster and  Walster (1976) ไดใหความหมายของคําวา การดึงดูดใจระหวางบุคคล 
(Interpersonal Attraction) หมายถึง แนวโนมของปจเจกบุคคลหรือความลาํเอียงในการประเมนิ
คาบุคคลหรือสัญลักษณในตัวบุคคลหนึง่ไปในทางบวกหรือลบ 
  Kim Giffin (1978) ไดกลาวไววาการรับรูระหวางบุคคล (Interpersonal perception) เปน
ข้ันตอนแรกของการส่ือสารกับบุคคลอ่ืน คือ การสรางความประทับใจในตัวบุคคล ซึง่ความ
ประทับใจนีเ้ปนตัวควบคุมปฏิกริยาที่เรามตีอบุคคลคนนั้น และมีอิทธพิลแกการสื่อสารปฏิสัมพันธ
ระหวางบุคคล การสรางความประทับใจในตัวบุคคลอ่ืนและตัดสินบุคคลแตละบุคคลดวย โดยรวม
แลวการรับรูของแตละบุคคลนั้นหมายถึง วิธีการที่บุคคลมองและประเมินผูอ่ืนผานการส่ือสาร
พูดคุยกัน (direct interaction) นั่นเอง  

องคประกอบของการดึงดูดใจระหวางบุคคล มทีั้งสิน้ 7 ประการดังตอไปนี้ คือ 
(Steven A.Beebe,Susan A.Beebe,Mark V. Redmond,2005) 

1.การดึงดูดทางกายภาพ (Physical  Attraction) เชน ขนาดของรางกาย น้ําหนัก การแตง
กาย ทรงผม การแตงหนา เคร่ืองประดับ คุณภาพของน้าํเสียง การใชทาทาง (gestures) เปนตน 
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โดยการดึงดูดใจทางกายภาพพบวาในการดึงดูดใจระหวางบุคคล โดยปกติแลวคนเราพยายาม
คนหาบุคคลซึ่งมีระดับการดึงดูดใจในระดับเดียวกนั คือ ความคลายคลึงกัน (similarity) โดยความ
คลายคลึงกนันี้เปนพืน้ฐานของการรักษาความดึงดูดใจในระยะยาว 

2. ความนาเชือ่ถือ ความสามารถ และพรสวรรคในการดึงดูดใจคน 
(Credibility,Competence and Charisma)คนเรามักชอบคนที่มีความสามารถในตัวบุคคลหนึง่ 
เชน บุคคลผูนัน้มีความรู ความสามารถ มปีระสบการณ รวมไปถึงการเปนคนนาเชื่อถือ ซึ่งส่ิง
เหลานี้เมื่อรวมกันอาจเรียกไดวาคาริสมา (charisma) ซึง่เปนพลังที่แข็งแกรงและทําใหคนเกิดการ
ยอมรับ 

3.ความใกลชดิ(Proximity) คนเราสวนใหญมักถูกดึงดูดใจจากบุคคลที่อยูใกลชิดกนั หาก
ระดับความใกลชิดมีมากข้ึนยอมสงผลใหโอกาสทางการส่ือสารมีมากข้ึนเชนกัน เชน เพื่อนทีน่ั่ง
ใกลกันในช้ันเรียน คนขางบาน ซึ่งความใกลชิดกันเปนข้ันสําคัญในริเร่ิมความสัมพนัธมากกวาการ
รักษาความสัมพันธ  

4.ความคลายคลึงกัน(Similarity) คนเรามักชอบบุคคลทีม่ีความคลายคลึงกัน เชน บคุลิก 
คานิยม การเล้ียงดูอบรมส่ังสอน ประสบการณในชีวิตของแตละบุคคล ทัศนคติ และความสนใจที่
คลายคลึงกนั ในขณะที่เราส่ือสารนั่นเองทีเ่ราจะคนพบความเหมือนและความแตกตางของคู
ส่ือสารซ่ึงกนัและกัน ในข้ันริเร่ิมความสัมพนัธคนเรามักจะสรางภาพลักษณในดานที่เปนบวก เพื่อ
ทําใหผูอ่ืนเชื่อวาเราสามารถอยูรวมกับผูอ่ืนได และคลายคลึงกับบุคคลอ่ืน เชน การพูดคุยกับคน
แปลกหนาเรามักจะพยายามส่ือสารโดยการพูดในเร่ืองที่สนใจเหมือนกันหรือคลายคลึงกัน เพื่อ
ดําเนนิความสัมพันธ เชน พดูคุยเร่ืองดนตรีที่ชอบแนวเดียวกนั เปนตน ทัศนคติที่คลายคลึงกันนี้
เปนแหลงขอมลูในข้ันตอนการรักษาความสัมพันธมากกวาการริเร่ิมความสัมพันธ 

5.ความตองการสวนเติมเต็ม (Complementary Needs) แมวาคนเราจะชอบคนที่เหมือน
หรือคลายคลึงกับเรา แตบางคนกลับชอบคนที่มีความแตกตางทั้งทัศนคติ ความตองการ คานิยม 
และความสนใจ เพื่อเติมเต็มสวนที่ขาดหายไปของเรา Schutz ไดกลาวถึงความตองการของมนุษย
ที่ผลักดันใหคนเราสรางและรักษาความสัมพันธกับบุคคลอ่ืน คือ การผนวกรวม (inclusion) การ
ควบคุม (control) และความรักใคร (affection) โดยการผนวกรวม (inclusion)หมายถงึ การแสดง
ความตองการที่จะเปนสวนหน่ึงของสังคมในกิจกรรมทางสังคม สวนการควบคุม 
(control)หมายถึง การแสดงความตองการในการตัดสินใจ และพรอมใจที่จะยอมรับการตัดสินใจ
ความคิดของคนอ่ืน และความรักใคร (affection)หมายถึง ความตองการเปนที่รักและถูกผูอ่ืนรัก 

6.ศักยภาพในการพัฒนาความสัมพันธ (Relationship Potential) คนเราจะมีการคาดเดา
ทํานายความสัมพันธในการริเร่ิมความสัมพันธกับบุคคลที่กําลังคบหาดวย หากพบวา
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ความสัมพันธสามารถเปนไปในทางบวก คนเราก็จะคบกันตอไป แตถาเปนไปในทางลบคนเราจะ
ถอยหางจากความสมัพนัธ 

7.การแลกเปล่ียนความชอบซึ่งกนัและกนั (Reciprocation of Liking) หมายถงึ คนเราจะ
ชอบคนที่ชอบเรา โดยสวนมากจะเกิดข้ึนในความสัมพนัธฉันคูรัก (Romantic Relationship)  

 
แนวคิดการส่ือสารในกลุม (Group Communication) 
  จากการติดตอส่ือสารระหวางบุคคลและการแสดงอัตลักษณของการเปนแฟนคลับนักรอง
เกาหลี ทําใหเกิดเปนกลุมแฟนคลับของนกัรองเกาหลีข้ึน ดังนัน้แนวคิดเร่ืองการสื่อสารกลุมจงึได
นํามาใชเปนกรอบในการวิเคราะหงานวิจยัในเร่ืองอิทธพิลของกลุมแฟนคลับที่มีผลตอกระแสนิยม
เกาหลี 
 กลุมและลกัษณะของกลุม 
 จากคําจํากัดความของอรวรรณ ปลันธนโอวาท (2546) ไดใหความหมายคําวา “กลุม” คือ 
การรวมตัวของบุคคลซ่ึงมีปฏิสัมพันธกัน (interaction) มีความสนใจรวมกนัหรือการแสดงออก
รวมกันในเร่ืองใดเร่ืองหนึง่ โดยรับอิทธิพลหรือผลกระทบจากกันและกัน 

ทิศนา แขมมณี(2545) ไดกลาวถงึลักษณะของกลุมโดยทั่วไปดังตอไปนี ้
 1.กลุมแตกลุมมีสมาชิกซึ่งมบีุคลิกภาพเฉพาะตัว (Population Traits) ไดแก สติปญญา 
ทัศนคติ บุคลิกภาพ เปนตน 
 2.กลุมแตละกลุมมีบุคลิกภาพเฉพาะกลุม (Syntality Traits หรือ Personality Traits) ซึ่ง
เปนผลจากสมาชิกกลุมทีม่ลัีกษณะแตกตางกนัออกไป บุคลิกภาพของกลุมไดแก ความสามารถ
ของกลุมทีม่ีอยู การกระทาํของสมาชิกรวมกัน การตัดสินใจ รวมทัง้พฤติกรรมหรือการแสดงออก
ของสมาชิก เปนตน  
 3.กลุมแตละกลุมมีโครงสรางภายในเฉพาะตน (Characteristic of Internal Structure) ซึ่ง
หมายถงึ ความสัมพนัธระหวางสมาชกิ และแบบแผนหรือลักษณะในการรวมกลุม 

นอกจากนี้อุทยั บุญประเสริฐ (2529) ยังไดแบงประเภทของกลุมออกเปน 2 ประเภท คือ  
1.กลุมแบบเปนทางการ (Formal Group) คือ กลุมลักษณะที่เปนครอบครัว กลุมเครือ

ญาติ กลุมเพือ่น กลุมเพื่อนรวมงานรวมอาชีพ กลุมงานคณะกรรมการ เปนตน 
2.กลุมแบบไมเปนทางการ (Informal Group) คือ กลุมในรูปชมรม สมาคม กลุมสนใจหรือ

กลุมผลประโยชนตางๆ เปนตน การรวมกลุมแบบนี้จะเกิดข้ึนเมื่อสมาชิกมีโอกาสไดใกลชิดกันและ
มีการสังสรรกนั จงึมักรวมตัวกันในลักษณะกลุมผลประโยชน (Interest Group) ซึ่งเปนการรวมตัว
กันเพื่อการบรรลุเปาหมายทีเ่ปนผลประโยชนรวมกัน และเปนการรวมกลุมในลักษณะกลุม
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มิตรภาพ (Friendship Group) ซึ่งเปนผลมาจากทีม่ีลักษณะบางอยางคลายคลึงกนัมากกวา
แรงจูงใจทางดานการงานโดยตรง 
 เดสเอลร (Dessler,Gary,1982 อางถึงใน อุทัยบุญประเสริฐ,2529) กลาวถงึมูลเหตุของ
การรวมกลุมของคนในองคการโดยสรุปวา การรวมกลุมแบบเปนทางการ (Formal Grouping) 
มักจะเปนไปตามความตองการของงานทีต่องปฏิบัติ ตามที่องคการหรือผูบริหารระดับสูงกําหนด 
สวนการรวมกลุมแบบไมเปนทางการ (Informal Grouping)นั้น มีมูลเหตุที่คอนขางสลับซับซอน 
แตอยางนอยตองประกอบดวยโอกาสในการรวมกลุม(Opportunity) และความปรารถนาในการ
รวมกลุมของบุคคล (Desire) ความใกลชดิ (Proximity) และการติดตอ(Contact) ซึง่เปนเงื่อนไข
ข้ันตนในการสรางโอกาสของการรวมกลุม เปนผลมาจากความพอพงึใจกันระหวางบุคคล 
(Interpersonal attraction) อันเปนผลมาจากความคลายคลึง คลองจอง (Similarity)ของแตละ
บุคคลในดานตางๆ ซึง่เปนตัวดึงดูดใหบุคคลรวมกลุมกนั  
  

อรวรรณ ปลันธนโอวาท (2546) ไดสรุปวาความเปนกลุมอาจจะบงชี้ไดดวยดวย 3 
ลักษณะ คือ 
 1.ชะตากรรมรวมกนั นั่นคือไมวาจะเกิดอะไรข้ึนกับกลุม ผลที่เกิดข้ึนจะกระทบผูทีอ่ยูใน
กลุมทกุคน 
 2.ความคลายคลึงกนั ซึง่อาจจะออกมาในรูปการแตงเคร่ืองแบบ การใชเคร่ืองมือ
อุปกรณ เชน แกงมอเตอรไซต เปนตน 
 3.ความใกลกนั ผูที่สังกัดกลุมเดียวกนัมกัจะอยูใกลกนัในแงสถานทีท่ี่จะระบุไดวาพวก
เดียวกนั อยางไรก็ตามลักษณะที่สามเปนลักษณะที่สําคัญนอยที่สุด  
 ทั้ง3ลักษณะนีจ้ะชี้บงการรวมตัวกนัของบุคคลวาเปนกลุม คือ มีคนจํานวนหนึ่งมี
ปฏิสัมพันธกัน มองวาตนตองพึง่พาอาศัยคนอ่ืนในกลุม มีอิทธพิลตอกนัและกนัในการทํางาน
รวมกัน 

 
การสรางกลุม(Group formation) 
การที่ปจเจกบุคคลมารวมกลุมและสรางกลุมไดนั้น ยอมตองประกอบดวยปจจัยในการ

สรางกลุมตางๆ Steven A.Beebe และ John T. Masterson (2005) ไดกลาวถงึเหตุผลที่ทาํให
คนเราเกิดการสรางกลุมข้ึน มาจาก 5 ปจจัยหลัก คือ  
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1.ความตองการของแตละบุคคล (Interpersonal Needs) ตามหลักความตองการของ
มาสโลว 5 ประการ คือ ความตองการทางดานรางกาย ความตองการความปลอดภัย ความ
ตองการเปนเจาของ ความตองการไดรับการยอมรับ และความตองการสวนเติมเต็ม  

2.เปาหมายของแตละคนในการรวมกลุม (Individual goals) เปาหมายของบุคคลเปน
ปจจัยสําคัญในการเขากลุม ซึ่งการเขารวมกลุมจะมโีอกาสทําใหเปาหมายที่แตละคนตองการ
ประสบผลสําเร็จได  

3.กลุมและเปาหมายของกลุม (Group and team goals) เปาหมายของบุคคลและกลุมมี
ผลตอการเปล่ียนการรับรูของแตละบุคคลวากลุมควรมีลักษณะอยางไร และมีหนาทีใ่นกลุม
อยางไร  

4.การดึงดูดใจระหวางบุคคล (Interpersonal attraction) เชน ความคลายคลึงกัน 
(similarity) ความตองการสวนเติมเต็ม (complementary) ความใกลชิดกัน 
(proximity/contact/interaction) และความดึงดูดใจทางกายภาพ(physical attractiveness) 

 5.การดึงดูดใจภายในกลุม (Group attraction) นอกจากบุคคลจะเขามาเปนสมาชิกของ
กลุมเนื่องจากการชอบสมาชกิในกลุมแลว ยังผานการดึงดูดใจภายในกลุม เชน กจิกรรมของกลุม 
เชน การพบปะแลกเปล่ียนสังสรรคกันภายในกลุม (Group activities) เปาหมายของกลุม (Group 
goals) และความเปนสมาชิกภายในกลุม (Group membership) โดยเชื่อวาหากไดเขารวมกลุม
จะทําใหไดสิทธิพิเศษนอกเหนือจากคนนอกกลุมอีกดวย 

 
การสรางอัตลักษณกลุม(Group Identity) 
Traifel (1978 อางถงึใน เมตตา ววิัฒนานกุูล,2548) ไดนิยามคําวา “social identity” วา

เปนสวนหน่ึงของself-concept ของบุคคล ซึ่งมาจากการที่เรารูถงึสมาชิกภาพของเราในกลุมสังคม 
ผสมผสานกับการใหคุณคาและนัยทางอารมณที่เรามีตอสมาชิกภาพนั้น เราประเมนิและแสดง
ตัวตนในลักษณะตามกลุมทีเ่ราอยูและตามบุคลิกลักษณะของกลุม ความเปนสมาชิกในกลุมอาจ
ใหไดทั้งภาพลบหรือบวกแกเราในสังคม เพือ่ใหเรามี social identity ที่เปนภาพบวก กลุมของเราก็
จะตองมีภาพบวกหรือเปนทีย่อมรับเม่ือเทยีบกับกลุมอ่ืน (outgroups) โดยสามารถอธิบายการ
สรางอัตลักษณกลุมโดยทฤษฎีการผสานสัญลักษณรวมกัน (Symbolic Convergence Theory) 
โดย Bormann (1986,cited on Infante,Rancer and  Womack,2003 ) ไดเชื่อวาสมาชิกภายใน
กลุมหรือองคกรจะมีการแบงปนเร่ืองราวภายในกลุม โดยเร่ืองราวภายในกลุมจะเปนเร่ืองราว
เกี่ยวกับคนในกลุมและคนนอกกลุมในการแบงปนอัตลักษณของกลุม โดยผานกระบวนการเรียนรู
และการเสริมแรงบรรทัดฐานกลุม โดย Bormann เชื่อวากลุมมกีารสรางความสนใจรวมกัน และ
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สรางความเชือ่รวมกัน (Fantasy theme) ซึ่งการแลกเปลี่ยนทางสัญลักษณในกลุม(symbolic 
communication) เปนตัวบงบอกเก่ียวกับวฒันธรรม คานยิม และความเช่ือวากลุมของตนคือใคร
และสมาชิกของกลุมเปนอยางไร   

 
พลวัตของกลุม (Group Dynamics) 

 พลวัตกลุม หมายถงึ การศึกษาเกี่ยวกับตัวแปรของปฏิสัมพันธของกลุมและผลกระทบที่
เกิดข้ึนในกลุม (Patton and Giffin. 1978 : 43) 

อุทัย บุญประเสริฐ (2529) ไดกลาวถงึกลุมสัมพนัธ Group Dynamics หรือ Group 
Process ในภาพรวมไววา เปนเร่ืองที่วาดวยความรูสึกและการศึกษาเกี่ยวกบักลุมคนและการ
ทํางานรวมกันของคนในกลุม เกีย่วกับธรรมชาติของกลุม พฤติกรรมของคนในกลุม และกลุมใน
ลักษณะตางๆ ตลอดจนกระบวนการและองคกระกอบทีม่ีผลตอกลไก การดําเนินงานของกลุม 
จุดเนนสําคัญของกลุมสัมพนัธ อยูที่เร่ืองธรรมชาติของคนซ่ึงเปนองคประกอบพืน้ฐานของกลุม 
ธรรมชาติของกลุม วิธีเพิ่มพลังกลุมเพื่อประโยชนในทางสรางสรรค    

ทิศนา แขมมณี(2545) ไดกลาวถงึทฤษฏีเกี่ยวกบักลุมสัมพันธ คือ ทฤษฎีบุคลกิภาพ
ของกลุม (Group Syntality Theory) ของแคทเทล (Cattel) ทฤษฎีนี้อาศัยหลักการจากทฤษฎี
เสริมแรง (Reinforcement Theory) คือ กฏแหงผล(Law of Effect)เพือ่อธิบายพฤติกรรมของกลุม 
เปนทฤษฏีเพือ่อธิบายถงึพลังอันเกิดจากบุคลิกภาพของกลุม (Dynamics of Syntality) หมายถึง 
การแสดงกิจกรรมหรือความรวมมือของสมาชิกในกลุมเพือ่จุดมุงหมายอยางใดอยางหนึง่ การ
กระทําของสมาชิกมีลักษณะ 2 ประการ คือ 
 1.ลักษณะที่ทาํใหกลุมรวมกนัได (Maintenance Synergy) หมายถึง ลักษณะของความ
รวมมือในการกระทํากิจกรรมของสมาชิกแตละกลุม เพือ่ใหความสัมพันธของสมาชิกเปนไปได
อยางราบร่ืน และกอใหเกิดความสามัคคี รวมแรงรวมใจเปนอันหนึง่เดียวกนั (cohesion) ซึ่งทาํให
กลุมไมแตกแยกหรือมีสมาชิกถอนตัวออกจากกลุม 

การรวมแรงรวมใจเปนอันหนึ่งเดียวกนันีเ้อง ยงัสอดคลองกับแนวคิดเร่ืองการผนกึแนนใน
กลุมคุณสมบัติที่สําคัญที่สุดของกลุมก็คือ การประสานสัมพนัธกัน (Cohesiveness) หมายถึง 
ระดับของความสนใจรวมกนัระหวางสมาชิกในกลุม กลุมที่มีการประสานสัมพนัธกนัอยางเหนยีว
แนน จะมีความเขาใจรวมกนัสูง ซึ่งนับเปนคุณสมบัติทีท่ําใหกลุมรวมตัวกันอยูได ยิง่กลุมมกีาร
ประสานสัมพนัธกนัดีเทาไหรก็จะยิ่งมีพลังในการสรางความพยายามของสมาชิกมากข้ึน บุคคลจะ
ถูกกดดันจากกลุมใหตองสอดคลองกับหลักเกณฑของกลุม 
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Infante,Rancer and  Womack (2003) ไดใหความหมายของการประสานสัมพนัธกัน 
(Cohesiveness)ของกลุมวา หมายถงึ ความรูสึกเปนหนึง่เดียวกัน (Oneness) ภายในกลุม
เหมือนกับไหมพรมที่อยูรวมกันที่เชื่อมโยงสมาชกิในกลุมใหผนกึแนน ซึ่งการประสานสัมพนัธ
ภายในกลุมเปนเงื่อนไขที่สมาชิกภายในกลุมตองการ แตผลเสียของการประสามสัมพันธในกลุม
นั้น คือ การทีส่มาชิกในกลุมแทนที่อํานาจภายในกลุมดวยพลังกลุมทําใหสมาชิกในกลุมไมไดมกีาร
วิเคราะหถึงปญหารวมไปถงึการตัดสินใจแกปญหาโดยไมไดมีการพิจารณาถึงผลกระทบที่เกิดข้ึน
ในภายหลัง ซึง่อาจทําใหเกดิปญหาการตัดสินใจที่ผิดพลาดในกลุมได  
 
 2.ลักษณะที่ทาํใหกลุมประสบผลสําเร็จ (Effective Synergy) หมายถงึ กิจกรรมที่สมาชิก
กระทําเพื่อใหกลุมบรรลุจุดมุงหมายที่ต้ังไว 

 
นอกจากทฤษฏีบุคลิกภาพของกลุมที่สามารถอธเบายถงึพลังของกลุมไดนั้น ตามแนวคิด

ทฤษฏีเร่ืองพลวัตกลุมที่ชื่อวา ทฤษฏีสนามของเลวนิ (Lewin’s Field Theory) (อางอิงจากหนังสือ
บริบทการสื่อสาร ระดับบุคคล กลุม องคการและส่ือสารมวลชน ของ โครงการอาศรมความคิดเร่ือง
ทฤษฎีนิเทศศาสตร คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย) ไดกลาวถงึพลวัตของกลุมไว 
หมายถงึ กลุมเปนผลิตผลของพลังและแรงกดดันตางๆ ซึ่งเลวนิไดศึกษาถึงพลังทางบวกและทาง
ลบ รวมทั้งอิทธิพลของพลังที่มีตอบุคคลในฐานะเปนสมาชิกกลุม เลวินกลาววา กลุมมีลักษณะ
เคล่ือนไหวทั้งหมด กลาวคือ การเปล่ียนแปลงภายในสวนยอยอันใดอันหนึ่งจะสงผลกอใหเกิดการ
เปล่ียนแปลงในสภาพของสวนยอยๆอ่ืนๆ ระดับของการขึ้นอยูซึ่งกันและกันของสวนยอยของ
สมาชิกในกลุมจะแตกตางกันไปตามลักษณะการรวมตัวกันอยางหลวมๆหรือสนทิแนนแฟนเปน
ปกแผน ซึง่ข้ึนอยูกับตัวแปรตางๆ เชน ขนาดของกลุม ประเภทขององคการ ความสนิทสนมของ
กลุม  
 เลวินไดสรุปผลกระทบของกลุมตอชีวิตของบุคคล 4 ประการ คือ  

1.กลุมกอใหเกิดเสถียรภาพในชีวิตของบุคคล 
2.กลุมชวยใหบุคคลพบวิธีการในการบรรลุถึงซ่ึงเปาหมายของตน  
3.คานิยมและทัศนคติของบุคคลไดรับอิทธิพลอยางมากจากคานยิมและบรรทัดฐานของ

กลุมที่ตนเปนสมาชิก 
4.กลุมเปนสวนหนึ่งของสนามชีวิต บุคคลจะเคล่ือนไหวภายในกลุม เปาหมายของบุคคล

ยอมเปนเปาหมายของกลุมเชนกนั  
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กลาวโดยสรุปจากแนวคิดนีคื้อ ผูคนซึ่งมีบคุลิกลักษณะสวนตัวที่คลายคลึงกนัจะมา
รวมตัวกนั เพือ่ใหบรรลุเปาหมายของตนเองไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยที่สมาชิกจะใชพลังงาน
ของตนเพื่อใหบรรลุและดํารงกลุมใหคงอยูได ความสําเร็จของกลุมเปนผลมาจากปริมาณพลังงาน
ของสมาชิก ดังนัน้ ประสิทธภิาพของกลุมจึงเปนผลมาจากพลังที่ใสเขาไปและที่สงออกมา 
  

บรรทัดฐานของกลุม(Group norm) 
นอกจากกลุมสัมพันธแลว บรรทัดฐานของกลุมเปนสวนประกอบพืน้ฐานของการส่ือสาร

ในกลุม เนื่องจากเปนตัวกาํหนดทิศทาง กระตุนและจัดการระบบการส่ือสารในสังคม เมื่อบุคคลมา
รวมกลุมกนั บคุคลเหลานัน้จะรวมกนักาํหนดส่ิงที่เรียกวา ปทัดฐานของกลุม(Group norm) ข้ึน ซึง่
มักจะแสดงถึงความเช่ือ (Belief) ความรูสึก (Feeling) ทศันคติ (Attitude) และมาตรฐานหรือ
คานิยม (Standards or values) บางอยางที่คนในกลุมนั้นตกลงยึดถอืรวมกัน ถือเปนกฏกาํกับ
พฤติกรรมของสมาชิกของกลุม สมาชิกผูใดของกลุมปฏิบัติตนไมสอดคลองกับปทัดฐานที่กลุม
กําหนดไว จะไมไดรับความไววางใจจากกลุม และอาจถกูกลุมถือวาเปน “คนนอกคอก” (Buster) 
เปนพวกจอมเบี้ยวหรือพวกเพี้ยน (Eccentric) (อุทัย บุญประเสริฐ, 2529) 

Steven A.Beebe และ John T. Masterson (2005) ไดใหความหมายของบรรทัดฐาน 
(norm) วาหมายถึง กฎหรือมาตรฐานที่เปนตัวช้ีวัดวาส่ิงใดที่เหมาะสมหรือไมเหมาะสมกับ
พฤติกรรมสมาชิกในกลุม ซึ่งบรรทัดฐานจะเปนการสรางความหวังในกลุมวากลุมควรมีลักษณะ
เปนอยางไรซึ่งเปนตัวลดความไมมั่นใจของบุคคลในการเขารวมกลุม เชน การพูดจาของแตละคน 
การแตงกายทีค่วรแตงหรือไมควรแตง เปนตน ซึ่งบรรทดัฐานของกลุมมีผลตอความสัมพนัธของ
สมาชิกภายในกลุมและคุณภาพการตัดสินใจภายในกลุม 
 ดังนัน้จากแนวคิดเร่ืองการสื่อสารในกลุมนี้ หากตองการเขาใจพฤติกรรม และเครือขาย
การสื่อสารในกลุมแฟนคลับไดนั้น จะตองนําแนวคิดนี้มาใชเปนกรอบในการวิเคราะหรวมดวย
เชนกนั 
 
แนวคิดเก่ียวกับแฟน(fan) และแฟนดอม(Fandom) 

 เนื่องจากงานวิจัยนี้มีการศึกษากลุมแฟนคลับชาวไทยตอการรับรูวัฒนธรรมเกาหลี ดังนัน้

ผูวิจัยจงึไดนํากรอบแนวคิดเกี่ยวกบัแฟนและแฟนดอมมาใชเปนกรอบในการวิจัยดวย 

Henry Jenkins (อางถงึในเจษฎา รัตนเขมากร,2541) ไดกลาวไววา แฟนมีประวัติ
ยาวนานมาก มาจากคําวา “Fanatic” ซึ่งหมายถึง หลงใหล คล่ังไคล แฟนเกิดข้ึนคร้ังแรกเม่ือ
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ศตวรรษที่ 19 เมื่อนักหนังสือพิมพไดพยายามอธิบายถงึคนที่คอยติดตามทมีนกักีฬาอาชีพ จึง
กําหนดคําวา “แฟน” ข้ึนมาเรียกคนกลุมนี ้หลังจากนั้นกพ็ัฒนาความหมายของคําๆนี ้โดยไดขยาย
ความรวมไปถงึความจงรักภักดีของผูอุทิศตนเพื่อการกีฬาและงานบันเทิงตางๆเขาไปดวย แฟนแต
ละกลุมมีความช่ืนชอบตางกัน จึงมีลักษณะที่ตางกนัทัง้ในดานลักษณะ ภาพลักษณ และ
พฤติกรรม เชน แฟนกลุมดนตรีรอก กฬีา ภาพยนตร ดารา นกัรอง เปนตน  
 Lisa  A. Lewis (1992) กลาววา เราตางกเ็ปนแฟนของส่ิงใดสิ่งหนึง่ ยามที่เรารูสึกวาชื่น
ชม นบัถือ และปรารถนา ดังนัน้เราจงึแยกแยะความรูสึกและสรางขอผูกมัดของตัวเองข้ึนมา เราจะ
สามารถเขาใจตัวเราเองไดดียิ่งข้ึน ถาเราไดพยายามเขาใจแรงผลักดันในการเปนแฟนตอส่ิงนั้นๆ 
การเปนแฟนแสดงใหเห็นวา สามารถใชส่ิงที่ไดรับจากการติดตามเพื่อสรางความนับถอืตนเอง เปน
การแสดงอํานาจอยางหน่ึงในสังคมของเขา ทําใหเกิดความมัน่ใจในสถานการณตางๆการมีส่ิงที่
ตนชื่นชอบ ทาํใหแฟนมีโอกาสสรางความหมายของการมีตัวตนในสังคม และประสบการณทาง
สังคมที่ตนสนใจและมีหนาที่ตองทํา  
 Joli Jenson (1992) ไดแบงลักษณะของแฟนได 2 แบบ ไดแก 
1.แบบปจเจกชน แฟนลักษณะนี้จะแยกตัวออกจากสังคม จากครอบครัว ชีวิตจะถูกครอบงําอยาง
ไรเหตุผล ถูกลอลวงโดยส่ือมวลชนและคนมีชือ่เสียงไดงาย 
2.แบบกลุม มลัีกษณะจงรักภักดีตอส่ิงที่หลงใหล และหลังจากนัน้จะเกิดความจงรักภักดีตอความ
มีชื่อเสียงของดาราและรายการ อาการเหลานี้เปนโรคติดตอ ตอสมาชกิในกลุม 
 นอกจากนี ้Henry Jenkins (อางถงึในเจษฎา รัตนเขมากร,2541) ไดกลาวถงึแฟนดอมวา 

เปนกลุมที่ผลิตเร่ืองราวในกลุมของพวกเขาเอง นอกจากนั้นยังผลิตนวนิยาย ศิลปภาพพิมพ เพลง 

วีดีโอ และการแสดงตางๆดวยตนเอง ไมตองการลอกเลียนแบบใคร 

เอกสารและงานวจิยัที่เกีย่วของ 

 งานวิจยัที่เกี่ยวของกับกระแสวัฒนธรรมเกาหลี 
 จากงานวิจยัSung Sang-yeon(2008) ที่ไดทําวจิัยเร่ือง “สาเหตุคานยิมแบบเอเชยีจาก
กระแสวัฒนธรรมเกาหลี” โดยไดเก็บขอมูลความคิดเห็นของชาวไตหวนัและชาวเอเชียอ่ืนๆ เชน 
จีน ไตหวัน ญ่ีปุน เวียดนาม และฟลิปปนส ผานการสัมภาษณเจาะลึกรายบุคคล และรวบรวมจาก
ขาว ขาวทางเวบไซตและบทความวารสารวิชาการ โดยไดเก็บขอมูลในประเทศไทเป ไตหวนั และ
กรุงเวยีนนา ประเทศออสเตรียในป 2001 ผลการวิจยัพบวา สาเหตุของความนิยมกระแสเกาหลีนัน้ 
มีทั้งหมดสามประการ คือ ประการแรกความนยิมวฒันธรรมเกาหลีใตไดแสดงออกถึงคานิยมความ
เปนเอเชียและแสดงออกถึงอารมณความรูสึกทีท่ําใหคนเอเชียรูสึกถงึความเหมือนกนัคลายกัน ผู
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ถูกสัมภาษณหลายคนไดกลาววาคานิยมและอารมณความรูสึกที่พวกเขาไดรับชมในละครเกาหลี
สามารถยอมรับไดมากกวาวฒันธรรมตะวนัตกหรือวัฒนธรรมญ่ีปุน เพราะละครเกาหลีไดสงผาน
มาจากความเช่ือลัทธิขงจื้อและใหอารมณความรูสึกที่เปนชีวิตแบบเอเชียที่แทจริง เหตุผลประการ
ที่สอง ภาวะเศรษฐกิจในเอเชียที่สงผลใหผูผลิตรายการโทรทัศนคนหารายการที่มีราคาถูกกวา
ญ่ีปุนและตะวนัตก ละครเกาหลีเปนหนึง่ในจุดเร่ิมตนความนยิมคลื่นวฒันธรรมเกาหลีในไตหวนั 
เนื่องจากละครเกาหลีมรีาคาที่ถกูกวารายการของญ่ีปุน ฮองกง และละครในประเทศไตหวันเอง 
รวมไปถึงละครเกาหลียังมีคุณภาพมากกวา เหตุผลประการที่สามถงึความสําเร็จของคลื่น
วัฒนธรรมเกาหลี คือ ความมั่นใจในตัวเองและความเปนชาตินิยมที่แสดงผานความนิยม
วัฒนธรรมเกาหลีและงานประจําชาติ สําหรับความมัน่ใจในตัวเองเปนสวนที่ไดรับการพูดถึง
บอยคร้ังของผูสัมภาษณเมื่อบงบอกลักษณะบุคลิกของความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีใต มีกลาวถงึ
สวนนี้มากท่ีสุด เมื่อบรรยายถึงการแสดงของนักรองปอบของเกาหลีใต คนไตหวนัเหน็วาดนตรีป
อบของเกาหลีใตเห็นบุคลิกลักษณะทีม่ีความมั่นใจ ที่เต็มเปยมไปดวยพลังในการรองและการเตน 
ชาวไตหวันผูถกูสัมภาษณหลายคนไดกลาววาความม่ันใจแบบเกาหลีใตทําใหพวกเขากระตือรือรน
เกี่ยวกับสังคมแบบเกาหลี และความกระตือรือรนนี้เองทีท่ําใหพวกเขาสนใจเรียนรูเกีย่วกับ
วัฒนธรรมเกาหลี  
  

งานวิจยัของสุธาสิน ีมาสขาว (2549)เร่ือง “กลยุทธการสงเสริมการทองเท่ียวผาน
ละครโทรทศันเกาหลี” ผลการวิจยัพบวา ประเทศเกาหลีมีนโยบายหลักในการสงออกสินคาทาง
วัฒนธรรม โดยผานอุตสาหกรรมความบันเทงิอันไดแก ละครโทรทัศน ภาพยนตร และเพลง โดย
รัฐบาลของเกาหลีมกีารจัดต้ังองคกรของรัฐบาลเพื่อสนบัสนุนการเกิดกระแสเกาหลี กลยุทธที่ใชใน
การสรางตราประเทศเกาหลีคือการสรางภาพลักษณ และการสรางความดึงดูดใจดวยการตลาด
สถานที ่การสงเสริมการทองเทีย่วของประเทศเกาหลีมกีลยุทธที่สําคัญ คือ การสงเสริมการ
ทองเที่ยวผานละครโทรทัศน โดยการนําเสนอภาพสถานที่ทองเทีย่ว การสอดแทรกวฒันธรรมผาน
ละครโทรทัศน และการนําสถานทีท่ี่ปรากฏในละครมาจัดใหเปนแหลงทองเที่ยว นอกจากนี้ผลจาก
การสนทนากลุมกับผูชมละครโทรทัศนเกาหลีพบวา ผูรวมสนทนากลุมสวนทัง้หมดรับรู จดจําได 
และคุนเคยกบัประเทศเกาหลี รวมถึงมีทศันคติที่ดีตอภาพลักษณของประเทศเกาหลีและการ
ทองเที่ยวเกาหลีแตไมมีความต้ังใจที่จะเดินทางไปเที่ยวประเทศเกาหลี เพราะการไปเที่ยว
ประกอบดวยปจจัยหลายอยาง เชน ทุนทรัพย เวลา และความนาสนใจของประเทศ  
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จากงานวิจยัของอลิสา วิทวสักุล (2549) “การประชาสมัพันธภาพลกัษณประเทศ

สาธารณรฐัเกาหลีผานละครโทรทัศนแดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง” ผลการวจิัยพบวาการ
นําละครโทรทศันมาเปนสวนหนึ่งของการประชาสัมพันธประเทศไดรับความสําเร็จอยางมาก ละคร
โทรทัศนสามารถสงเสริมหรือสรางสรรคภาพลักษณของประเทศโดยนาํเสนอสนิคาเชิงภาพลักษณ 
(Cultural Products) ไดแก ศิลปวัฒนธรรม คุณธรรม วถิีชีวิต และสถานที่ทองเที่ยว ฯลฯ ทาํให
ผูชมละครเกิดความรูสึกที่ดีและใหความสนใจกับประเทศสาธารณรัฐเกาหลีมากข้ึน ปจจัยที่
กอใหเกิดกระแสนิยมการบริโภคคานิยมตางๆจากละครเร่ืองแดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง คือ 
ความสามารถของนักแสดงและความเหมาะสมในบทบาทที่ไดรับ เนื้อเร่ืองที่มีความสนุกสนาน 
และสาระที่ใหแงคิด และความบันเทงิ รวมถึงมีความใกลชิดทางวัฒนธรรมระหวางประเทศ
สาธารณรัฐเกาหลีและประเทศไทย ซึ่งผลจากกระแสนิยมที่เกิดข้ึนทาํใหเกิดทวัรรูปแบบใหมคือ 
ทัวรตามรอยละคร  
 

งานวิจยัที่เกี่ยวของกับนักรอง 
 จากงานวิจยัของพัชริดา วัฒนา (2536) เร่ือง “ศลิปนเพลงไทยสากลและสื่อมวลชน : 

วิถีทางในการสรางความมีชื่อเสียง” ผลการวิจยัพบวารูปแบบเพลงและแนวทางในการนําเสนอ
ของศิลปนเพลงไทยสากลนัน้มีววิัฒนาการที่เปล่ียนแปลงไปตามอิทธพิลดนตรีชาติตะวันตก 
นอกจากนีย้ังถูกกําหนดโดยตลาดผูบริโภคเทปเพลง สวนการสรางความมีชื่อเสียงของศิลปนนั้น 
ในอดีตศิลปนเพลงไทยสากลท่ีมีชื่อเสียงเปนที่รูจักและไดรับการยอมรับนั่นยังอยูในวงแคบ 
เนื่องจากชองทางการเผยแพรมีคอนขางจํากัด สวนตัวศิลปนเองมชีื่อเสียงไดดวยคุรภาพของ
ผลงานเพลงและเสียงรองเปนสําคัญ จนกระทั่งมีระบบธุรกิจเทปเพลงไทยสากลเกิดข้ึนต้ังแตป
พ.ศ.2521 เปนตนมามีผลทาํใหลักษณะการสรางความมีชื่อเสียงของศิลปนเพลงไทยสากล
เปล่ียนไป โดยคายเทปไดนําเอาระบบการสงเสริมการจําหนายมาเปนกลยุทธสําคัญเนนการ
โฆษณาประชาสัมพนัธจากภาพลักษณและผลงานเพลงโดยมีส่ือมวลชนทกุประเภทเปนชองทาง
ในการเผยแพร สรางความสนใจและกระตุนเราความรูสึกของผูฟงใหเกิดทัศนคติที่ดีตอตัวศิลปน
เพลง อันจะสงผลใหศิลปนเพลงไทยสากลไดเปนที่รูจัก ไดรับความนยิมอยางแพรหลายและ
กลายเปนผูมชีื่อเสียงข้ึนมาได 
  

จากงานวิจยัของอมร ภูษิตรานุสรณ (2541) เร่ือง “กลยทุธการสรางบุคคลที่มีชื่อเสียง
ของธุรกิจจัดการดารา” ผลการวิจยัพบวาผูที่มหีนาที่ในการสรางและจัดการดารานักรอง
นกัแสดงในประเทศไทยตางใชประสบการณในการทํางานที่ผานมาประกอบกับวิจารณญาณ
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สวนตัวในการคิดคนสรางสรรคกลยุทธที่จะนํามาสรางช่ือเสียงใหกับดาราในสังกัดตนเอง และดวย
ตัวดาราเองก็มีลักษณะเฉพาะทาํใหกลยทุธที่นาํมาใชตองพิจารณาเปนกรณีไป โดยส่ิงที่จะ
นําเสนอสูสายตาประชาชนนั้นจะมาจากความเปนตัวตนที่แทจริงของดาราผูนัน้ ผานกระบวนการ
ขัดเกลา ปรับแตงใหนาสนใจ เดนสะดุดตา เปนทีช่ื่นชอบของประชาชน นอกจากนี้ยงัมีการนํา
หลักการตลาดมาใชดวยแนวคิดวาทําอยางไรใหขายไดและเปนที่ชื่นชอบของประชาชน โดยมีการ
พิจารณาถึงความตองการและแนวโนมของตลาด แลวพยายามนําเสนอสิ่งนัน้ 

 
งานวิจยัของเพิ่มเกยีรติ เรืองสกุล (2544) เร่ือง “กระบวนการผลิตนกัรองของ

อุตสาหกรรมเพลงไทย” ไดศึกษากระบวนการผลิตนกัรองของอุตสาหกรรมเพลงไทยใน 3 แนว
เพลงหลักของอุตสาหกรรมเพลงไทย ไดแก เพลงไทยสากล เพลงลูกทุงและเพลงเพือ่ชีวิต 
ผลการวิจยัพบวา บุคคลกอนที่จะกาวมาเปนนกัรองในอุตสาหกรรมเพลงไทยนั้นมีอยู 2 ลักษณะ 
คือ เปนบุคคลที่มีความใฝฝนที่อยากจะเปนนกัรองจนถึงบุคคลที่ไมเคยคาดฝนมากอน และเปน
บุคคลที่มีพรสวรรคและมีทักษะของการรองเพลงมาแลวจนถึงบุคคลทีไ่มมีเลย สวนทางดาน
กระบวนการคัดเลือกนักรองพบวา ทั้ง 3 แนวเพลง มีข้ันตอนหลักๆ ทีค่ลายคลึงกนั 3 ข้ันตอน 
ไดแก การเสาะหานักรอง การทดสอบ และการรับเขาสังกัด แตละแนวเพลงมีเกณฑที่ใชในการ
คัดเลือกคลายคลึงกัน คือ ความสามารถ อุปนิสัย และรูปลักษณของนักรอง แตขอแตกตางที่
สําคัญ คือ แนวเพลงไทยสากลใหเกณฑรูปลักษณของนักรองมากทีสุ่ด ในขณะทีแ่นวเพลงไทย
ลูกทุงใหความสําคัญในเกณฑความสามารถทางดานการรองเพลงเปนหลัก สวนปจจัยที่สงผลตอ
กระบวนการคัดเลือกนั้น พบวาม3ี ปจจัย ไดแก กระแสของตลาดผูฟงเพลง กลุมบุคคลที่ทาํหนาที่
ในการคัดเลือกนักรอง และระบบอุปถัมภ  

 
  งานวิจยัของฐติิมา ธารารัตนกุล (2548) เร่ือง “กระบวนการสื่อสารกลุมและอัตลักษณ

ของศลิปน “เพลงอินด้ี”” โดยศึกษากระบวนการกอกาํเนิดศิลปนอินด้ีในประเทศไทยตลอดจน
ศึกษากระบวนการส่ือสารกลุม และอัตลักษณของศิลปนอินด้ีในประเทศไทยโดยเปนงานวิจัยเชิง
คุณภาพ ศึกษาจากเอกสารและสัมภาษณเชิงลึกกลุมศิลปนอินด้ี เจาของคายเพลงอินด้ี ตัวแทน
กลุมหรือสมาคมอินด้ี เจาของบริษัทจัดจาํหนายงานเพลงอินด้ี และเจาของรานคาปลีกยอยที่จัด
จําหนายเพลงอินด้ี ผลการวจิัยพบวาพัฒนาการของกระบวนการกอกาํเนิดศิลปนอินด้ีในประเทศ
ไทยมี 6 ระยะคือ 1.ยุคใตดิน 2.ดีเจวาสนากับของนอก 3.โมเดิรนดอกยุคทองของอินด้ี 4.ฟา
เปล่ียนสีหลังโมเดิรนดอก 5.ระลอกเล็กทีก่ลับมา และ6.คนหาอินด้ีในยุคปจจุบันกระบวนการ
ส่ือสารกลุมของศิลปนอินด้ีจะเปนการส่ือสารระหวางบุคคล เนื่องจากกลุมศิลปนอินด้ีมีขนาดเล็ก 
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สวนใหญเปนเพื่อนกนัมาต้ังแตสมัยเรียน มีทัศนคติไปในทางเดียวกนั จึงพูดคุยกนัไดงายข้ึน 
สําหรับอัตลักษณของศิลปนอินด้ีนั้น แตละวงจะมีเอกลักษณและลักษณะเฉพาะของแตละวงที่
แตกตางกนัออกไป เชน ชื่อวง บุคลิกลักษณะของสมาชิกในวง การแตงกาย แนวดนตรี เนื้อหา
เพลง ข้ันตอนการทาํงาน ตลอดจนรูปแบบการแสดงคอนเสิรต แตจุดรวมที่ศิลปนอินด้ีมีเหมือนกนั 
คือ การไดปลดปลอยจินตนาการความคิดผานบทเพลง ผานการแสดงออกทางดนตรีที่เปนอิสระ 
ไมมีใครบังคับ กระบวนการส่ือสารกลุมสามารถสรางการดํารงไวซึง่อัตลักษณใหเกดิกับศิลปนอินด้ี
ได เพราะกระบวนการส่ือสารกลุมมีทัง้แรงสนับสนนุที่ทาํใหกลุมยงัดําเนินตอไปได   

 
งานวิจยัที่เกี่ยวของกับแฟนคลับ 
จากงานวิจยัของเจษฎา รัตนเขมากร (2541)เร่ือง “ศิลปนเพลงไทยและเครือขายการ

สื่อสารกับแฟนคลับ” ผลการวิจยัพบวาสามารถแบงประเภทของแฟนคลับตามเกณฑผูกอต้ัง
แฟนคลับได 4 ประเภท คือ แฟนคลับทีจ่ัดต้ังข้ึนโดยบริษทัเทปเพลง แฟนคลับที่จัดต้ังข้ึนโดย
ศิลปน แฟนคลับที่จัดต้ังข้ึนโดยแฟนเพลงอยางเปนทางการ และแฟนคลับที่เกิดจากการรวมตัว
ของแฟนเพลงอยางไมเปนทางการ สมาชิกแฟนคลับทั้ง 3 ประเภทแรก มีลักษณะสอดคลองกับ
แนวคิด fans ที่วาแฟนคือกลุมที่ติดตามเนื้อหาหรือผลงานของส่ือมวลชน ซึง่ในทีน่ีคื้อ ศิลปนหรือ
ขาวคราวตางๆของศิลปนเปนการติดตามดวยความช่ืนชอบที่มีตอตัวศิลปน ลักษณะเดนของแฟน
คลับคือมีสมาชิกที่ติดตามศิลปนไปคนเดียวและติดตามเปนกลุม นอกจากน้ียงัพบวาสมาชิกแฟน
คลับจะรูสึกไมพอใจและตอตานเมื่อรูวาแฟนคลับที่ตนเปนสมาชิกอยูนั้นทําข้ึนมาเพื่อการคา
มากกวาทําดวยใจ ปจจัยทีท่าํใหแฟนเพลงตัดสินใจสมัครเปนสมาชิกแฟนคลับ ไดแก การชืน่ชอบ
ในตัวศิลปน ราคาคาสมัคร ความตองการเขารวมกิจกรรม ความตองการมีเพื่อนใหม ความ
ตองการมีชื่อเสียง และอิทธพิลจากการโฆษณา 
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บทที่  3 

วิธีดําเนินการวิจัย 
งานวิจยัเร่ือง “นักรองเกาหลีและกระแสนิยมเกาหลขีองกลุมแฟนคลับชาวไทย” มี

วัตถุประสงคเพื่อศึกษาเพื่อศึกษาลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนักรองชาวเกาหลทีี่มีผลตอ
กระแสความนยิมนกัรองเกาหลีของกลุมแฟนคลับชาวไทย เพื่อศึกษาอิทธิพลของนกัรองเกาหลีตอ
การสรางกระแสนิยมเกาหลีในกลุมแฟนคลับ และเพื่อศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตรในตัว
แฟนคลับและอิทธิพลกลุมแฟนคลับที่มีผลตอการเปดรับและความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีที่ส่ือสาร
ผานนักรองเกาหลี ผูวิจัยไดกําหนดระเบียบวิธีวิจยัไวดังนี ้

รูปแบบการวจิัย 
การวิจยันี้เปนการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใชระเบียบวิธกีารวิจยัดังนี ้

1.การศึกษาจากเอกสาร (Documentary Research) โดยการรวบรวมขอมูลจากขาว 
บทความ และงานวิจยัที่เกี่ยวของกับส่ือบนัเทงิเกาหลี รวมไปถึงการศึกษาจากซีดีและบันทึกการ
แสดงคอนเสิรตของศิลปนที่เกี่ยวของกับงานวิจยั โดยขอมูลเอกสารมาจากนิตยสารบันเทงิเอเชียที่
เกี่ยวของ เชน นิตยสารA star,Asta Magazine และเวบไซตที่เกี่ยวของกับนักรองเกาหลีและเวบ
ไซตนักรองเกาหลีของแฟนคลับในประเทศไทย ไดแก  

-www.soompi.com (เวบบอรดภาษาอังกฤษ) 
-www.pingbook.com 
-www.popcornfor2.com,  
-http://asianclub.pantipmember.com  
-www.tvxq-thailand.com 
- www.suju-thailand.com 
-www.bigbang thailand.com  

2.การสัมภาษณเจาะลกึ (In-depth Interview) หลังจากรวบรวมขอมูลจากเอกสารแลว 
ผูวิจัยทําการสัมภาษณเชิงลึกกับตัวแทนบริษัทรับจางจัดงานคอนเสิรตของศิลปนเกาหลี บริษัท
นําเขาลิขสิทธิค์อนเสิรตนักรองเกาหลีและบริษัททีเ่กี่ยวของกับส่ือบนัเทิงในประเทศไทยเปนจํานวน 
10 คน และตัวแทนแฟนคลับศิลปนเกาหลี จํานวน 45 คน โดยขอมลูทั้ง 2 สวนทาํการเก็บขอมูล
ต้ังแตวันที ่1 กุมภาพนัธ พ.ศ.2552 ถึงวันที่ 31มีนาคม พ.ศ. 2552  

3.การสังเกตอยางมีสวนรวม (Participant Observation) โดยผูวิจยัจะเขารวมเปนผูชม
ในกิจกรรมตางๆที่เกีย่วของกับนักรองเกาหลีในเขตกรุงเทพมหานคร ไดแก 
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-งานแถลงขาวคอนเสิรตนักรองเกาหลีคายเอสเอ็ม เอนเตอรเทนเมนท (S.M. 
Entertainment) “Yamaha presents SMTOWN LIVE’08 IN BANGKOK” วนัที ่6 กุมภาพนัธ 
พ.ศ. 2552 ณ ลานพารคพารากอน หางสรรพสินคาสยามพารากอน (ศิลปนวงSuper Junior) 

-คอนเสิรตใหญของนักรองคายเอสเอ็ม เอนเตอรเทนเมนท (S.M. Entertainment) 
“Yamaha presents SMTOWN LIVE’08 IN BANGKOK” วนัที่ 7 กมุภาพนัธ พ.ศ. 2552 ณ 
สนามราชมงัคลากีฬาสถาน (ศิลปนTVXQและSuper Junior) 

-งานแถลงขาวเปดตัวพรีเซนเตอรแปงเยน็ทเวลฟพลัสเอ็กซตราคูล วนัที ่5 มีนาคม พ.ศ.
2552 ณ ลานพารคพารากอน หางสรรพสินคาสยามพารากอน (ศิลปนวงSuper Junior จํานวน 3
คน ไดแก ซวีอน เยซอง และฮีชอล) 

-แถลงขาวเปดตัวพรีเซ็นเตอรมอเตอรไซตยามาฮา NOUVO ELEGANCE ณ งาน 
Bangkok International Motor Show 2009 วันที ่30 มีนาคม พ.ศ.2552 ณ ไบเทค บางนา 
(ศิลปนTVXQ) 

ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากรที่ใชในงานวิจัยนี ้ สามารถแบงออกเปนกลุม คือ ตัวแทนบริษัทรับจางจัดงาน
คอนเสิรตของศิลปนเกาหลี บริษัทนาํเขาลิขสิทธิ์คอนเสิรตนักรองเกาหลี และบริษทัที่เกี่ยวของกบั
ส่ือบันเทงิในประเทศไทย และกลุมแฟนคลบันักรองเกาหลีชาวไทย 

โดยบริษัทรับจางจัดงานคอนเสิรตของศิลปนเกาหลี บริษัทนาํเขาลิขสิทธิ์คอนเสิรตนักรอง
เกาหลี และบริษัทที่เกี่ยวของกับส่ือบนัเทงิในประเทศไทย จํานวนทั้ง 10 คน มีรายนามดังตอไปนี ้
บุคคลที่ทํางานดานสื่อมวลชน 
1.กมลทพิย มชีูคุณ กองบรรณาธิการนิตยสารบันเทิงเกาหลี “Asta Magazine” 

เปนนกัขาวที่ไดเขียนคอลัมนบันเทงิเกาหลีใหกับนิตยสารและไดออกไปทําขาวเก่ียวกับ
นักรองเกาหลีในหลายงาน เชน งานคอนเสิรต และงานแถลงขาวเกี่ยวกับนกัแสดง นักรอง ดารา
เกาหลีในประเทศไทย รวมไปถึงชืน่ชอบนกัรองเกาหล ีจงึมีความเช่ียวชาญในการใหขอมูลที่
เกี่ยวของกับนกัรองเกาหลีเปนอยางดี 
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2.ทวพิล สุดารา ผูจัดการสวนกจิกรรมและส่ือสารการตลาด สํานักการตลาด บริษัท อสมท จํากัด 
(มหาชน) 
             เปนผูมีความเกี่ยวของกับคอนเสิรตของนักรองเกาหลีที่มีสวนเก่ียวของ คือ วงบ๊ิกแบง
(Global Warning tour 2008 in Bangkok) และวงวันเดอรเกิรล (Wonder girls the 1st wonder 
2009)   
 
3.คอนยอง ยู ชาวเกาหลี อดีตนักจัดรายการวทิยุคล่ืนseed 97.5 FM 
                เปนชาวเกาหลีอดีตนักจัดรายการวทิยุจงึมีโอกาสไดสัมภาษณและเปนลามใหกับ
นักรองและนักแสดงเกาหลีทีเ่ดินทางมาประเทศไทยในหลายคร้ัง เชน เรน บิ๊กแบง ดงบังชินกิ 
ซุปเปอรจูเนียร คิมจองฮนุ F.T Island เปนตน และเนื่องจากเปนชาวเกาหลีจึงทําใหสามารถ
กลาวถึงแงมุมของนักรองเกาหลีในมุมมองชาวเกาหลีได 
 
บุคคลที่ทํางานดานลขิสทิธิ์นําเขาคอนเสิรตศลิปนเกาหล ี
1.ฐิติปภา อ๊ึงภากรณ Senior Marketing Communication บริษัท True music จํากัด 

                ทาํงานเก่ียวของกับนักรองเกาหลีวงซุปเปอรจูเนียรในคอนเสิรตที่ประเทศไทย
(Superjunior 1st Asia tour in Thailand) และกิจกรรมโปรโมทของวงซุปเปอรจูเนียรในประเทศ
ไทย เชน งานเอเชียเฟสตาของชองทรูมิวสิค รวมทัง้มกีารซื้อรายการจากประเทศเกาหลีเขามาฉาย
ใหทางสถานีทรูวิชั่น เชน รายการเพลงเกาหลี M Countdowm, SBS Ibgigayo และรายการเรียล
ลิต้ีโชว เปนตน 
 
2.สุชีรา หุณะปุญ Project Manager บริษัท อดามัส เวิลด จํากัด 
     เปนผูมีประสบการณทาํงานเกี่ยวกับนกัรอง และนักแสดงเกาหลีที่เดินทางมาประเทศ
ไทย เชน การออดิชั่นที่ประเทศไทยของคายเจวายพี (JYP Audition 2007 in Thailand) งานแฟน
มีทต้ิงของลีจนุกนิักแสดงชาวเกาหลี (Lee Jun ki Fan meeting at Centralworld) งานแฟนมีทต้ิง
ของลีดาเฮนกัแสดงชาวเกาหลี (Lee Da hae Fan meeting at Centralworld) นักรองเกาหลวีงซิง 
(The 1st time with Xing in Thailand) วงซุปเปอรโนวา และวงทงบังชนิกิและซุปเปอรจูเนียร 
รวมถึงนักรองคายเอสเอ็มกบัคอนเสิรตSM town live in Bangkok  
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บุคคลที่ทํางานบริษัทจัดการคอนเสิรตศิลปนเกาหล ี(บริษัทออการไนซเซอร) 
1.อมรรัตน อารยประเสริฐ Project Manager บริษัท I work entertainment จํากัด 

             มปีระสบการณการทํางานคอนเสิรตนักรองเกาหลีมากมาย เชน คอนเสิรตเรนท้ัง2คร้ังใน

ประเทศไทย คอนเสิรตบิ๊กแบง(Global Warning tour 2008 in Bangkok) และคอนเสิรตวันเดอร
เกิรล (Wonder girls the 1st wonder 2009)ที่มีนกัรองเกาหลวีง2PM เดินทางมารวมเปนแขกรับ
เชิญในคอนเสิรตคร้ังนี้ดวย 
 

2.กิตติพงศ เรงกล่ิน Production Manager บริษัท Sales Force One Co.,Ltd 
 มีประสบการณทํางานคอนเสิรตบิ๊กแบง(Global Warning tour 2008 in Bangkok) และวง
วันเดอรเกิรล ในงานเดินทางมาโปรโมทผลงานของวงคร้ังแรก (Wondergirls Wonder show 
2008)และคอนเสิรตใหญวงวันเดอรเกิรล (Wonder girls the 1st wonder 2009) 
 
3.พุทธพงศ สมใจ COO บริษัท Sales Force One Co.,Ltd. 
 มีประสบการณทํางานคอนเสิรตบิ๊กแบง(Global Warning tour 2008 in Bangkok) และวง
วันเดอรเกิรล ในงานเดินทางมาโปรโมทผลงานของวงคร้ังแรก (Wondergirls Wonder show 
2008)และคอนเสิรตใหญวงวันเดอรเกิรล (Wonder girls the 1st wonder 2009) และเปน
ผูเชี่ยวชาญทางดานเพลงเกาหลีเปนอยางดี เนื่องจากมีโอกาสเดินทางไปชมการแสดงคอนเสิรต
นักรองเกาหลีที่ประเทศเกาหลีบอยคร้ัง 
 
4.อนิรุทธ ผลประเสริฐ Event Manager บริษัทUltimate 7 Corporation Limited 
 มีประสบการณทํางานคอนเสิรตของนักรองวงทงบังชนิกิ และวงซุปเปอรจูเนียรในประเทศ
ไทย เชน คอนเสิรตทงบังชินกิที่ประเทศไทยคร้ังที่สอง (TVXQ! The 2nd Asia tour concert) 
คอนเสิรตของซุปเปอรจูเนียร (Superjunior 1st Asia tour in Thailand) และคอนเสิรตรวมศิลปน
เอสเอ็มทาวน (SM town live in Bangkok) 
 
5.มาลิษา กร อัสนุวัฒน Sales Promotion Executive บริษัท Supremo Co.,Ltd.  
          ไดทํางานรวมกบันกัรองและนกัแสดงในกิจกรรมโปรโมท งานแถลงขาวตางๆ งานแจก
ลายเซน็ เปนตน เนื่องจากเปนบริษัทของสยามเซน็เตอรซึ่งปกติบริษทัคอนเสิรต และคายเทปจะมี
การใชพืน้ที่ลานกิจกรรมของหางสรรพสินคา ในการใหนักรอง นกัแสดงเกาหลีโปรโมทผลงาน 
คอนเสิรต งานแจกลายเซ็น และงานแฟนมีตต้ิงบอยคร้ัง เชน คิมแรวอน เรน ทงบังชินก ิซุปเปอร
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จูเนียร บิ๊กแบง วนัเดอรเกิรล ชายนี ่2AMและ2PM Girls generation เปนตน และนอกจากนี้ยงัมี
สวนรวมในงานจัดประกวดเตนโคเวอรนกัรองเกาหลี และกิจกรรมแฟนมีตต้ิงของกลุมแฟนคลับ
นักรองเกาหลีบอยคร้ัง ทําใหสามารถใหขอมูลทั้งเร่ืองนกัรองเกาหลีและแฟนคลับไดเปนอยางดี 
  

สําหรับกลุมแฟนคลับนักรองเกาหลีชาวไทย ใชวิธกีารเลือกสุมตัวอยางแบบเจาะจง
(Purposive sampling) โดยกําหนดใหกลุมตัวอยางเปนแฟนคลับนกัรองเกาหลีชาวไทย ในการ
เลือกกลุมตัวอยางแฟนคลับชาวไทยนัน้ จะทําการเลือกโดยใชผลการโหวตอันดับนักรองเกาหลี
ยอดนิยมจากนิตยสาร A Star ซึ่งเปนนิตยสารที่เกีย่วของกับนักรองเกาหลี ทางนิตยสารไดสํารวจ
ความนิยมของศิลปนเกาหลีจากผูอานนิตยสารชาวไทย โดยไดนําผลการโหวตต้ังแตเดือนมิถนุายน 
พ.ศ.2551ถึงเดือนพฤษจิกายน พ.ศ.2551 เปนจาํนวนทัง้ส้ิน 6 เดือน ซึ่งในงานวิจยันี้จะใชผลโหวต
เฉพาะสามอันดับแรกของแตละเดือนมาทาํการคัดเลือกตัวอยางที่ใชในงานวิจยันี ้ผลสํารวจจาก
นิตยสารมีผลดังตอไปนี้ 

ผลการโหวตศิลปนยอดนยิมสามอันอับแรกประจําเดือนมิถุนายน พ.ศ.2551 
1. TVXQ  95.4%  2. Super Junior 91.4%        3.F.T.Island 54.1% 
ผลการโหวตศิลปนยอดนยิมสามอันดับแรกประจําเดือนกรกฏาคม พ.ศ.2551 
1.Super Junior 94.3%      2.TVXQ 87.9%     3.F.T.Island 68.6% 
ผลการโหวตศิลปนยอดนยิมสามอันดับแรกประจําเดือนสิงหาคม พ.ศ.2551 
1. TVXQ 99.1%   2. Super Junior 89.1%    3.Bigbang 64.1% 
ผลการโหวตศิลปนยอดนยิมสามอันดับแรกประจําเดือนกันยายน พ.ศ.2551 
1. Super Junior 93.3%    2. TVXQ 88.6%    3.Bigbang 53.6% 
ผลการโหวตศิลปนยอดนยิมสามอันดับแรกประจําเดือนตุลาคม พ.ศ.2551 
1. Super Junior 98.6%  2. TVXQ 83.1%  3.Shinee 56.8% 
ผลการโหวตศิลปนยอดนยิมสามอันดับแรกประจําเดือนพฤศจิกายน พ.ศ.2551 
1. Super Junior 92.6%  2. TVXQ 81.1%   3.Bigbang 71.4% 

  
จากผลการโหวตสามอันดับแรกทั้งหกเดือน สามารถแบงความถี่ในการติดอันดับสาม

อันดับแรกไดดังนี้คือ ศิลปนกลุมTVXQ และ Super Junior มีจํานวนความถี่ในการติดสามอันดับ
แรกเปนจํานวนเทากนั คือ 6 คร้ัง สวนความถี่รองลงมาคือ Bigbang โดยมีจํานวนความถี่ในการ
ติดสามอันดับแรกเปนจํานวน 3 คร้ัง ศิลปนกลุม F.T.Island มีจํานวนความถี่ในการติดสามอันดับ
แรกเปนจํานวน 2 คร้ัง และศิลปนกลุม Shinee มีจํานวนความถี่ในการติดสามอันดับแรกเปน
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จํานวน 1 คร้ัง ซึ่งจะสามารถสรุปความนยิมจากปริมาณความถี่ในการไดรับการโหวตติดอันดับ
สามอันดับแรกไดวาศิลปนที่ไดรับความนยิมมากที่สุดคือ TVXQ,Super Junior และ Bigbang ซึ่ง
ผูวิจัยจะนําตัวอยางกลุมแฟนคลับจากกลุมศิลปนทัง้สามกลุมมาใชในงานวิจยั  
 
 เครื่องมือที่ใชในการวจิัย 

ใชแบบสัมภาษณเปนเคร่ืองมือในการวิจัย โดยแบบสัมภาษณจะแบงออกเปนการ
สัมภาษณบริษัทรับจางจัดงานคอนเสิรตของศิลปนเกาหลี บริษัทนําเขาลิขสิทธิ์คอนเสิรตนักรอง
เกาหลี และบริษัทที่เกี่ยวของกับส่ือบนัเทงิในประเทศไทย เปนจํานวนทั้งส้ิน 10 คน และแบบ
สัมภาษณแฟนคลับชาวไทย โดยเก็บขอมูลจากตัวแทนแฟนคลับศิลปน TVXQ ,Super Junior และ 
Bigbang โดยเก็บเปนจํานวนกลุมละ 15 คน รวมเปนจาํนวนทั้งส้ิน 45 คน ซึง่แบบสัมภาษณของ
ทั้งสองกลุมจะเปนคําถามเกีย่วของนักรองเกาหลีและแฟนคลับชาวไทยในการนิยมวฒันธรรม
เกาหลี  

การเก็บรวบรวมขอมูล 
ในสวนของการสัมภาษณเชงิลึกกับองคกรนั้น ผูวิจยัจะทาํการติดตอกบัตัวแทนองคกรแต

ละประเภททีเ่กี่ยวของในงานวิจยั เพื่อขอความอนุเคราะหในการใหสัมภาษณ โดยไดติดตอดวย
ตนเองพรอมเอกสารรับรองของทางคณะและภาควิชา ในการสัมภาษณนั้นผูวิจัยจะทําการ
สัมภาษณตัวแทนองคกรแตละประเภทดวยตนเอง โดยการเดินทางไปยังหนวยงานที่ไปเก็บขอมูล 
สําหรับองคกรบางองคกรมีการใชวิธีการสัมภาษณทางโทรศัพท ซึ่งในระหวางการสัมภาษณผูจัย
ทําการบันทึกการสัมภาษณดวยเคร่ืองอัดเสียง รวมทัง้จดบันทึกในสมดุบันทึกของผูวิจัย  

สําหรับการสัมภาษณแฟนคลับผูวิจัยไดทาํการติดตอแฟนคลับดวยตนเองโดยวธิีการดังนี ้
1.ผานชองทางการโพสตกระทูในอินเตอรเนต จากเวบไซตแฟนคลับของสามศิลปน คือ TVXQ 
Super Junior และ Bigbang ไดแก  

-แฟนคลับศิลปนกลุม TVXQ จากเวบไซต www.tvxq-thailand.com เปนจํานวน 5 คน  
-แฟนคลับศิลปนSuper Junior จากเวบไซต www.suju-thailand.com เปนจํานวน 3 คน   
-แฟนคลับศิลปนBigbang จากเวบไซต www.bigbangthailand.com เปนจํานวน 10 คน 

2.จากการแนะนําบอกตอของแฟนคลับ ไดจํานวนแฟนคลับTVXQ เปนจํานวน 6 คน จาํนวนแฟน
คลับSuper Junior เปนจาํนวน 7 คน และแฟนคลับวงBigbang เปนจํานวน 5 คน 
3.จากการเจอกันตามงานกิจกรรมที่เกีย่วของกับนกัรองเกาหลี เชน คอนเสิรต งานแถลงขาว
เปดตัวสินคา และแถลงขาวคอนเสิรต ไดจํานวนแฟนคลับTVXQ เปนจาํนวน 4 คน จาํนวนแฟน
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คลับSuper Junior เปนจาํนวน 5 คน สําหรับศิลปนกลุมบ๊ิกแบงไมมกีิจกรรมที่เกี่ยวของในชวงเกบ็
ขอมูลวิจัย จึงไมสามารถหาตัวอยางไดจากวิธนีี้  

เมื่อไดแฟนคลับที่ตองการผูวจิัยจะใชวธิีการนัดเจอกันเพือ่สัมภาษณและติดตอทาง
โทรศัพท ซึง่ผูวิจัยไดทาํการบันทกึการสัมภาษณดวยเคร่ืองอัดเสียง รวมทัง้จดบนัทกึในสมุดบันทกึ
ของผูวิจัยดวยตนเอง  
 สําหรับขอมูลจากการสังเกตแบบมีสวนรวมนัน้ ผูวิจัยไดเขารวมงานกิจกรรม เชน 
คอนเสิรต งานแถลงขาวสินคา แถลงขาวคอนเสิรตโดยเขาไปรวมชมเหมือนผูชมทั่วไป ซึ่งในการ
สังเกตผูวิจยัจะทําการจดบันทกึส่ิงที่สังเกตไดลงในแบบสังเกตของผูวจิัย หลังจากนัน้จะนําผลที่ได
จากการสังเกตทําการวิเคราะหรวมกับการสัมภาษณและการศึกษาจากเอกสาร (สามารถดูแบบ
สังเกตไดที่ภาคผนวก) 

การวิเคราะหขอมูล 

สําหรับขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกกับหนวยงานองคกรที่เกีย่วของนั้น ผูวิจยัจะใช
วิธีการวิเคราะหขอมูลเปนในลักษณะเชิงพรรณนา (Descriptive analysis) โดยนําผลจากการ
สัมภาษณนาํมาบรรยายสรุปผล สําหรับการเก็บขอมูลในสวนของแฟนคลับ เนื่องจากมีจาํนวน 45 
คน ผูวิจยัจึงไดทําเปนตารางอภิปรายผลเปนประเด็นในแตละคําถาม รวมทัง้มีการบรรยายผลใน3
คําตอบแรกทีพ่บมากที่สุดประกอบตารางในแตละขอ และมีการคํานวนเปนอัตรารอยละ คาเฉลีย่ 
และแสดงจํานวนผูตอบคําถามในแตละขอเปนจํานวนคนประกอบแตละประเด็นคําตอบ และ
สําหรับขอมูลจากการสังเกตแบบมีสวนรวมนัน้ ผูวิจยัใชวิเคราะหขอมูลเปนในลักษณะเชิง
พรรณนาเชนกัน เปนการบรรยายส่ิงที่พบเห็นในการเขารวมสังเกต และหลังจากนัน้จะนําขอมูลทั้ง
3สวนมาทาํการอภิปรายผลอีกคร้ังในภาพรวม 
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บทที่  4 

ผลการวิเคราะหขอมูล 

ผลการวิเคราะห 
งานวิจยัเร่ือง “นักรองเกาหลีและกระแสนิยมเกาหลขีองกลุมแฟนคลับชาวไทย” มี

วัตถุประสงคเพื่อศึกษาเพื่อศึกษาลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนักรองชาวเกาหลทีี่มีผลตอ
กระแสความนยิมนกัรองเกาหลีของกลุมแฟนคลับชาวไทย เพื่อศึกษาอิทธิพลของนกัรองเกาหลีตอ
การสรางกระแสนิยมเกาหลีในกลุมแฟนคลับ และเพื่อศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตรในตัว
แฟนคลับและอิทธิพลกลุมแฟนคลับที่มีผลตอการเปดรับและความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีที่ส่ือสาร
ผานนักรองเกาหลี  

ผลการวิจยัสามารถแบงออกไดเปน 2 สวน คือ  
1.ผลการวิจยัจากการสัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview) ซึ่งผลการสัมภาษณเชงิลึกสามารถ
แบงไดเปน 2 ประเภทคือ  

1.1 ผลการสัมภาษณจากบริษัทรับจางจัดงานคอนเสิรตของศิลปนเกาหลี บริษัทนําเขา
ลิขสิทธิ์คอนเสิรตนักรองเกาหลี และบริษทัที่เกี่ยวของกบัส่ือบันเทงิในประเทศไทย เปนจํานวน 10 
คน  

1.2 ผลจากการสัมภาษณแฟนคลับศิลปนเกาหลีทั้งสามกลุมคือ TVXQ,Super Juniorและ 
Bigbang กลุมละ15คน รวมจํานวนแฟนคลับทั้งส้ิน 45 คน  
2.ผลการวิจยัจากการสังเกตแบบมีสวนรวมและการศึกษาเอกสาร (Documentary Research) ซึง่
เปนการรวบรวมขอมูลจากขาว บทความ งานวิจัยที่เกี่ยวของกับส่ือบนัเทงิเกาหลี และศึกษาจาก
ซีดีและบันทกึการแสดงคอนเสิรตของศิลปนที่เกี่ยวของกบังานวิจยั ทั้งนี้ผลการวิจัยจากทัง้ 3 วิธ ี
สามารถสรุปผลวิจัยไดเปน 3 สวนใหญๆ คือ 
 สวนที ่1: ผลจากการสัมภาษณกลุมตัวแทนบริษทัที่เกีย่วของกับกิจกรรมนักรองเกาหลีใน
ประเทศไทย 

สวนที่ 2: ผลจากการสัมภาษณแฟนคลับศิลปนเกาหลีทั้งสามกลุมคือ TVXQ,Super 
Juniorและ Bigbang กลุมละ15คน รวมจาํนวนแฟนคลับทั้งส้ิน 45 คน  

สวนที่ 3: ผลการวิจัยจากการสังเกตแบบมสีวนรวมและการศึกษาเอกสาร (Documentary 
Research) 
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ผลการวิจัยจากการสัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview) 
สวนที่ 1: ผลจากการสัมภาษณกลุมตัวแทนบริษัทที่เก่ียวของกับกิจกรรมนักรอง
เกาหลีในประเทศไทย 

 
ลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนักรองชาวเกาหลี 
จากการสัมภาษณตัวแทนบริษัทที่เกี่ยวของกับกิจกรรมนกัรองเกาหลีในประเทศไทย 10 

คน สามารถอธิบายถงึลักษณะเฉพาะและลักษณะรวมของนักรองเกาหลีไดโดสามารถอธิบายได
ดังนี ้

ลักษณะรวมของนักรองเกาหล ี
 จากการสัมภาษณกลุมตัวแทนบริษทัที่เกีย่วของพบลักษณะรวมของนักรองเกาหลี 6
ประการดังตอไปนี้ การเนนความเปนทมีเวิรค การเนนการปรับตัวและปฎิสัมพันธใหเขากับตลาด
ประเทศเปาหมาย การทําศัลยกรรมใหหนาตาดูดีข้ึน เนนความรับผิดชอบกับบทบาทท่ีคนเองไดรับ
ตามที่คายตองการ การเปนเอ็นเตอรเทนเนอร และการสะทอนลักษณะนิสัยและวฒันธรรมเกาหลี
แบบด้ังเดิมและวัฒนธรรมที่ไดรับอิทธิพลจากตะวนัตก  
1.การเนนความเปนทีมเวริค 
 จากการสัมภาษณพบวาสวนใหญมองวานักรองเกาหลีแตละวง จะเนนแสดงถึงการเนน
ความเปนทมีเวิรคในดานตางๆ เชน ความรัก ความสามัคคีตอกันในกลุมหรือการแสดงออกทาง
ความพรอมเพรียงในการเตน ดังรายละเอียดในบทสัมภาษณตอไปนี้   

“ศิลปนจะใหอยูรวมกนัไมไดอยูบาน มทีี่พกั หอพัก ใหศิลปนอยู
ดวยกนัชวยกนั ทําใหเกิดความรักความสามัคคีเพราะตองอยูดวยกันตลอด มีที่
พักของคายเขาเลย เอกลักษณของนักรองเกาหลี คือ การอยูรวมกนัเปนทมี จะ
เห็นไดวามีขาวนอยมากทีน่กัรองเกาหลีจะแยกวงหรือวงแตก” 

                                              (พทุธพงศ สมใจ,สมัภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
 
“วัฒนธรรมเกาหลีสรางใหคนเตนแบบเดียวกัน ถูกส่ังสอนใหทําพรอม

กัน ทุกคนเตนเปนกนั สามารถปรับเปล่ียนได ทําใหทุกคนเอ็นจอยกับโชว เนน
ความพรอมเพรียงทางการแสดง ดึงความเขาใจหรืออารมณรวมไปไดงาย ทํา
ใหผูชมตอบสนองไปดวย” 

     (ทวพิล สุดารา,สัมภาษณ,19 กุมภาพนัธ 2552) 
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“เนนสปริตและการสรางทีม ถาไดดูจากรายการตางๆ จะเหน็วาศิลปน
อยูดวยกนัหมด สถานที่อยูก็ไมไดกวางขวาง อยางถาในรายการเรียลริต้ีโชว
ของศิลปนสมมติมีโจทยมาวาในนี้จะมีคนไมไดกินขาว คนทัง้ทีมถามีคน สอง
คนที่ไมไดกินขาว ถงึทุกคนจะเหนื่อยเหมอืนกัน แตถามีคนไมไดกินขาวก็ยอม
ไมไดกินกันหมดทุกคนดีกวา”  

(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
2.การเนนการปรับตัวและปฏิสัมพันธใหเขากับตลาดประเทศเปาหมาย 
 จากการสัมภาษณสวนใหญพบวาคายเพลงนักรองเกาหลีเนนการขายนักรองในสังกดัไป
ยังตลาดตางประเทศ เห็นไดต้ังแตการออดิชั่นทีม่ีการเปดรับทั่วโลก ทําใหในแตละประเทศที่จะโปร
โมตนักรองมีการเนนปฏิสัมพันธกับผูชม เชน วงซุปเปอรจูเนียรที่มีการดึงชาวตางชาติเขามารวม
เปนสมาชิกเพิม่ในวงเปนอีกกลุมเฉพาะในประเทศจีน เปนตน ซึ่งไมเพยีงแตการนําชาวตางชาติ
เทานั้น แตทางคายจะทาํการเลือกคนเกาหลีที่เติบโตยังตางประเทศ เชน ประเทศอเมริกา เปนตน 
ในการเขามาเปนนกัรอง เพือ่ใหสามารถส่ือสารกับผูชมตางประเทศผานทางภาษาอังกฤษแทนได 
หรือแมกระทัง่การปรับตัวรูปแบบการแสดงใหเขากับความเหมาะสมของแตละประเทศ ดังบท
สัมภาษณตอไปนี้  

“เกาหลีเขาเปดรับทั่วโลก ทัง้อเมริกา แคนาดา เขาพยายามหาเด็กแต
ละประเทศเขามา เพราะเขาตองการเปดตลาดไปในตางประเทศ อยางมิคกี้   
คิบอม นิชคุณที่เปนเด็กนอกมาจากอเมริกา เขาเอาเขามาเพื่อใชเปนประตูใน
การเขาประเทศนั่นๆ หรืออยางฮนัคยอง จางล่ีอิน ที่ซื้อเขามาเพื่อเขาไปใน
ประเทศจีน โดยเฉพาะเอสเอ็มที่วางการตลาดไดดีมาก” 

(สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
 
“เอสเจจะมียนูิตยอยเพื่อเจาะตลาดแตละประเทศ เพราะมีการดึงคน

ชาติอ่ืนมาสรางสีสัน เชนซุปเปอรจูเนียรเอ็มที่มีสมาชิกเปนคนจีนเพิ่ม” 
(กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 

“เหมือนกับวาเขามองกลุมเปาหมายประเทศแตละประเทศควรขาย
จุดเดนแตกตางกัน เชน SJ ในเกาหลีจะขายความแข็งแรงจากเพลง twins แต
พอมาไทยคร้ังแรกที่งานพัทยา มาขายความนารักสดใสจากเพลง miracle 
แทน เหมือนเขาสามารถจับจุดไดวาประเทศไทยควรจะเนนแนวไหนถึง
สามารถเจาะตลาดคนไทยได” 

   (กมลทิพย มีชูคุณ,สัมภาษณ,11 กุมภาพันธ 2552) 
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“เขามองตลาดที่กวางกวาบานเรา แตเกาหลีมองกวางกวานั้น เพราะ
พัฒนาโปรดักซของเขาข้ึนมาได เชน โทรศัพทแอลจี ซมัซุง เหมือนการพัฒนา
ศิลปนมองตลาดที่กวางไกล ไมไดเนนตลาดที่เกาหลีเองมีไปญ่ีปุน ไทย จีน ซึ่ง
ใครไปจีนไดก็เจงมาก เพราะจีนเปนประเทศใหญมาก เมด็เงินมหาศาล ศิลปน
หลายคนมีจับสงเรียนภาษาจีน ภาษาที่สามที่ส่ี เพื่อใหส่ือสารกับ 
กลุมเปาหมายประเทศเหลานัน้ เพราะประเทศพวกนั้นก็พยายามเรียนรูภาษา
เกาหลี ศิลปนก็พยายามเรียนภาษานัน้ดวย เพื่อส่ือสารกับแฟนๆได เชน วงทูพี
เอ็ม วนัเดอรเกิรลก็เรียนภาษาอังกฤษ จีน”  

(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
 
จากการที่คายเพลงเหน็ความสําคัญของตลาดตางประเทศนี้เอง ทําใหพบจากผลการ

สัมภาษณไดวาศิลปนเกาหลีมีการใหความสําคัญกับแฟนชาวไทย เนื่องจากมีการพูดภาษาไทย 
เรียนรูวัฒนธรรมไทย เพื่อเปนการส่ือสารกบัผูชม โดยตัวศิลปนเรียนรูจากเหลาทีมงานคนไทย 
(7คน) 

“เรียนรูภาษาไทยทั้ง Super JuniorและTVXQ สามารถส่ือสาร
ภาษาไทยเปนประโยคยาวๆได รวมทั้งมีความเปนกนัเองกับแฟนคลับ 
โดยเฉพาะเอสเจ สําหรับภาษาไทยทางตนสังกัดใหความสําคัญ คือ ใหศิลปน
พูดตามที่ตนสังกัดให แตตัวศิลปนก็เขาใจความหมายของคําทีพู่ด เชน กอน
ข้ึนแถลงขาว ใหพูดชอบอะไรในเมืองไทย เปนตน รวมทัง้ข้ึนกับความถี่ในการ
เดินทางมาประเทศไทยดวย เชน ซีวอนวงเอสเจทีพู่ดภาษาไทยไดมาก เพราะ
เดินทางมาประเทศไทยหลายคร้ัง” 

   (อนิรุทธ ผลประเสริฐ,สัมภาษณ,18 กุมภาพนัธ 2552) 
 

“ทุกคนพยายามพูดภาษาไทยเอง เขาใหเราสอนให เชนใหทักทาย
แฟนคลับชาวไทยเปนภาษาไทยทกุคร้ังแบบวงทูพีเอ็ม” 

   (กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
 
แตมีผูใหทรรศนะเพิ่มเติมพบวาตัวศิลปนไมไดเปนคนส่ือสารมายงัแฟนคลับชาวไทย มี

เพียงแตแฟนคลับชาวไทยมากกวาทีพ่ยายามจะส่ือสารกับศิลปนชาวเกาหลี เนื่องจากมีการรับรู
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ตัวตนของศิลปนผานทางส่ือ เชน อินเตอรเน็ต ทาํใหไดรับทราบตัวตนของศิลปนมากอน จงึ
พยายามที่จะเปนคนส่ือสารกับนักรองเกาหลีมากกวา(2คน) 

“ไมรูสึกวาเขาส่ือสารมาถงึ แตเปนเพราะการพัฒนาเทคโนโลย ีเชน 
อินเตอรเนต ทาํใหคนที่ไมไดอยูในประเทศนั้น รูขอมูลศิลปนไดมากข้ึน เขามี
กรอบ มีอิมเมจของศิลปนชดัเจน ไมไดรูสึกวาสรางภาพ ดึงตัวตนของศิลปน
ออกมา คือ มคีวามเปนตัวตนจริงๆ ศิลปนไมไดรูสึกวาสรางภาพ นัน่คงเปน
สวนนึงที่ทาํใหคนไทยชอบ ในคอนเสิรตมีสวนเยอะในการชวยศิลปนใหส่ือสาร
กับคนดูได โดยไมมีอุปสรรคดานภาษา อาจมีบาง เชน ภาษาเกาหลีทาํใหคนดู
รูเร่ืองโดยมีซับไตเต้ิล แตจะเนนการแสดงมากกวาคําพดู” 

   (ฐิติปภา อ๊ึงภากรณ,สัมภาษณ,20 กุมภาพันธ 2552) 
  

“มองวาจริงๆวาแฟนคลับเรามากกวาทีพ่ยายามส่ือสารกับส่ิงที่เขาเปน
ที่นูน เนื่องจากการสื่อสารทาํไดงายเด็กเรารับไดจากทางนัน้เลย เด็กเราจึง
พยายามเปล่ียนตัวเองใหเปนเหมือนเขา เชน ถาชอบดงบังจะตองทาํยังไง เปน
ยังไง ตองใชไฟสีอะไร โคดเชียรเพลงอะไร นี่คือส่ิงที่เราพยายามส่ือเปนยังไง 
ถาทางโนนส่ือสารกับเราอยูทีทางโปรโมเตอร มีงานอีเวนตางๆ มกีารพดูคุย 
อาจจะมกีารพดูภาษาอังกฤษ มีลามแลวแตวาเขาตองการคอนเซปแบบไหน 
บางทีเขาพูดไดแตเขาไมพูด”   

    (พุทธพงศ สมใจ,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
3.การทําศลัยกรรมใหหนาตาดูดีขึ้น 
 จากการสัมภาษณพบวานโยบายของคายเพลงในการเซ็นสัญญามีระบุถึงเร่ืองการ
ทําศัลยกรรมได โดยเชื่อวาการทาํศัลยกรรมมีผลตอการทําใหศิลปนดูมีความนาสนใจมากข้ึน 
(3คน) 

“ถามองคนเกาหลีไมไดหนาตาดีมาก หุนรูปรางดี สูงข้ึนเร่ือยๆ ทําให
หนาตานาสนใจมากข้ึน มีการศัลยกรรม ทําใหดูดีมากขึ้น วัฒนธรรมเขาเปน
แบบนี้ยิ่งสงเสริมใหศิลปนเขาดูดีมากข้ึนเร่ือยๆ ตนสังกัดมีสัญญาอนุญาตให
ทําศัลยกรรมได เห็นศิลปนเปนสินคา” 

(สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
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“สังคมของประเทศเขามีการเปดใจเร่ืองศัลยกรรม การมองเร่ือง
ศัลยกรรมวาเปนเร่ืองปกติ ซึ่งการทําศัลยกรรมมีผลทําใหมูลคาของนกัรอง
สวยงามดูมูลคาสูงข้ึน” 

(กมลทพิย มีชคุูณ,สัมภาษณ,11 กุมภาพนัธ 2552) 
 

“คนเกาหลีถนดัในเร่ืองการทาํศัลยกรรม ดึงใหคนๆนึงดูฮอตปอบปู
ลาร ตางกับไทยที่ยังไมไดมองดานนี้ แตการศัลยกรรมเปนการลงทนุระยะยาว 
เปนเทรนดทีถ่กูสราง culture ที่ถูกสราง” 

(ทวิพล สุดารา,สัมภาษณ,19 กุมภาพนัธ 2552) 
4.เนนความรับผิดชอบกับบทบาทที่ตนเองไดรับตามที่คายตองการ 

นักรองเกาหลีจะมีความรับผิดชอบกับบทบาทที่ตนเองไดรับทั้งจากตัวคายทีก่ําหนดและ
ความรับผิดชอบในหนาที่ของตัวนกัรองเอง จะเหน็ไดจากลักษณะเบ้ืองหนาของนักรองเกาหลีจะ
รับผิดชอบเต็มที่กับคาแรคเตอรที่ตัวเองไดรับใหเปนตามคอนเซปตของคาย สวนเบื้องหลังกย็งั
รับผิดชอบกับบทบาทในการเปนนกัรอง เชน การเตรียมพรอมกอนการแสดง และความต้ังใจใน
การฝกฝน โดยทําหนาที่รับผิดชอบงานของตนใหดีที่สุด เปนตน (5คน)  

 
“บนเวทีมีความรับผิดชอบตอคนดูมาก ทกุคร้ังที่ไปยนืบนเวที พรอมที่

จะเอ็นเตอรเทนคนดู ทําตามที่ซอมมา ขางหลังกพ็ักตามสไตลเขา กอนข้ึนโชว 
ต้ังแตบายสองก็มาซอมชวงพักก็ไมพักกย็งัซอม ส่ิงทีเ่ขาเปนคือการไดรองเพลง 
เตน เปนหนาที่เปนความสุขของเขาไปแลว เชื่อวาเขาดีใจที่รองเพลงใหฟง ไม
ทําใหคนอ่ืนเสียระบบ พอรองทอนตัวเองจบคอยไปโบกมือ คนดู ยิม้ให หนาที่
ไมเสีย แลวก็ไดเอนเตอรเทนคนดู” 
     (กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 

 
“ถาเบ้ืองหนา ความรักในอาชีพ ความทะเยอทะยาน เดินตามความ

ฝนตัวเองของศิลปนเกาหลี เหมือนทัง้หนาและหลัง คือตองพรอมทั้งสองดาน 
พัฒนาตัวเองเสมอ พวกเขาอยูในวงการมายา ตองเลนในบทบาทท่ีไดรับ บาง
คนอยูหนาเวทอีาจจะราเริง หลังเวท ีก็อยูในมุมสวนตัวขางหลัง แตก็ยงัเปน
ตัวเองอยู สวนใหญจะเปนแบบนี้”  

(คอนยอง ยู,สมัภาษณ,14 มีนาคม 2552) 
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“เขาพยายามใหทัง้หนาและหลังเหมือนกนั คนๆนี้โดนใสขอมูลวาตอง
ทําแบบนั้นตลอดเวลา ยิ้มกย็ิ้มตลอด แหยคนอ่ืนก็แหยตลอดเวลา คนที่
แตกตางกนัเวลาไปสัมภาษณจะไดมีประเด็นในการพูด คนนี้ยิม้หวานก็ยิ้มทั้ง
วัน ขาแซวก็แซวตลอดเวลา สรางคาแรคเตอรใหคนมีมติิ สรางใหทําตามแบบ
ที่ตนสังกัดวางเอาไว” 

   (ทวิพล สุดารา,สัมภาษณ,19 กุมภาพนัธ 2552) 
 
“ความแข็งแรง ความเปนทมีเวิรค ความเปนมืออาชีพ ทุกวงแถวหนา

ในเกาหลีกเ็ปนหมด ความรับผิดชอบ ถึงเวลาโชวก็ใสเต็มที่” 
(พุทธพงศ สมใจ,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 

 
นอกจากนีย้ังมีผูใหทรรศนะเพิ่มเติมวาความรับผิดชอบในหนาที่ของนักรองเกาหลีที่แสดง

ใหเหน็เพิ่มเติมอีกประการคือ การที่นกัรองจะขอบคุณคนดูทุกคร้ังเหมือนเปนการรับผิดชอบตอคน
ดู  

“เทาที่มองจากศิลปนที่ผานมือมาแฟนคลับไทยจะคลายกับประเทศ
อ่ืนๆ แตศิลปนแตละประเทศพยายามหาอะไรบางอยางที่โอเค ภาษาพูดแลว
แฟนจะชอบ ออกาไนซเซอรเองก็อยากใหศิลปนเอาใจคนดู ตัวศิลปนก็อยาก
เอาใจคนดูอยูแลว การพรีเซนตนเองของศิลปนเปนธรรมชาติและเต็มที ่เพราะ
ทุกคนไดรับการเทรนวาทําดีที่สุดเพื่อคนดูนะ เวลามีส่ือไปสัมภาษณ ศิลปนจะ
พูดทุกคร้ังวาขอบคุณคนดู คนดูเปนผูมีพระคุณของเขา เหมือนไดรับการตอก
ย้ํากนัมาเปนวฒันธรรม ที่ทกุวันนี้ซอมหนกัก็เพื่อคนดูนะ มีความรับผิดชอบ 
ไปไหนตองยึดส่ิงนี้เหมือนกบัการรับผิดชอบตอคนดู”   
    (อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 

 
5.การเปนเอ็นเตอรเทนเนอร 

จากการสัมภาษณพบวานกัรองเกาหลีมีความเปนเอนเตอรเทนเนอรทีส่ามารถทําใหผูชม
รูสึกวานักรองมีการตอบสนองความตองการของแฟนคลบัและการใสใจแฟนคลับ (3 คน) 
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“การเอ็นเตอรเทนคนดู รูวาแฟนคลับชอบอะไร อยากเหน็อะไรก็ทาํได 
ทําใหแฟนคลับประทับใจกบัส่ิงที่ไมเคยเห็นมากอน เขารูวาแฟนคลับในไทย 
เชน ซวีอนกับฮีชอล แฟนคลับอยากใหสองคนนี้เปนกิก๊ จูบปากกันเพื่อสนอง
ความตองการคนดู บิ๊กแบงแฟนคลับอยากดูเพอรฟอรมแตละคน ก็โชวเด่ียว 
อยางจยีงก็เอาเพลง this love มาทําใหมในสไตลเกาหลี ตอบสนองความ
ตองการของแฟนคลับไดอยางไมเคอะเขิน แฟนคลับอยากเห็นอะไรที่ไมเคยทาํ
ก็พรอมทาํใหดู เปนความสุขของแฟนๆ บางจงัหวะไมอยากใหศิลปนแจก
ลายเซ็น แตถาแฟนคลับยื่นใหก็เซน็ให รักแฟนคลับของเขามาก” 
     (กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 

  
“เปนศิลปนจริงๆ ทาํงานเพื่อแฟนคลับและคนที่ชอบเขาจริงๆ ส่ิงที่

แสดงออกกับแฟนคลับทาํออกมาดวยใจ บุคลิกลักษณะที่ถกูวางลงมา อาจจะ
ไมใชส่ิงที่เขาเปนก็ได แตส่ิงที่แสดงออกมาเพ่ือแฟนคลับของเขาเปนการทุม
จริงๆเพื่อแฟนๆ ไปเลนกลามใหดูดี ดงบังทํางานแทบตายขอใหมีคนรักเขาก็
โอเค แตตัวตนของเขาจริงๆแคมีคนรักเขา ซัพพอรตเขาก็พอแลว มีคนรอง
เพลงเขาได แคตอบรับอยางดีก็พอแลว เทคแครแฟนคลับตัวเองดีสุดๆ ทุกคน” 

(สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
 

“จริงๆนักรองสมัยนี ้ส่ิงที่จะทําใหประสบความสาํเร็จ คือ เอนเตอรเทน
ในทุกดาน ดงบังชินกิ เวลาไดโจทยอะไรมา สามารถถายทอดไดสมบูรณแบบ 
เชน เทหดุดันก็ทําได นารักก็ทําได ความสามารถในการถายทอดบทบาทของ
ตนเอง วงการมายาคือการสามารถทําส่ิงเหลานี้ไดเต็มที ่ตนสังกัด คือตองการ
ใหศิลปนทําไดทุกอยางที่ตองการ” 

 (คอนยอง ยู,สมัภาษณ,14 มีนาคม 2552) 
 
6.การสะทอนวัฒนธรรมเกาหลีแบบด้ังเดิมและแบบใหม 
 จากการสัมภาษณพบวานกัรองเกาหลีไดสะทอนลักษณะนิสัยของชนชาติรวมทั้ง
วัฒนธรรมความเปนเกาหลีอ่ืนๆดวยเพียงแตไมไดสะทอนใหเห็นออกมาตรงๆ แตเปนการแอบแฝง
มากับตัวศิลปน ทําใหผูชมไดซึมซับลักษณะนิสัยและวฒันธรรมเกาหลีไปดวย 
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 “เหน็แนนอน จริงๆก็คืออาวธุทางวฒันธรรมเปนเหมือน culture 
weapon อาวธุทางวฒันธรรม การสรางซีรีสหรืออะไรซักอยาง ผาน
กระบวนการคิดหมดแลว ทกุอยางมีนัยยะซอนอะไรไวหมดเลย พอเราบริโภค
มันสิ่งที่ซอนทีเ่ราไมรู มันกระจายเช้ือเขาสูเรา ทาํใหอยากไปกินอาหารเกาหลี 
จากที่เคยเหยียดหยาม เรากลับมองเขาแลวชื่นชม รานอาหารเกาหลีเกิดข้ึน 
คนเกาหลีเปนที่ยอมรับ ซักพักเขาเอานกัรองเกาหลี เขาก็มาคิดวาการสราง
เคปอบเปนยงัไง ศิลปนถกูหลอหลอมแลวแมสเสจที่ออกมา ทําใหคนคลั่งไคล
เพลงเกาหลีทัง้ทีฟ่งไมออก แตทําใหอยากไปเกาหลี อยากไปเรียนภาษาเกาหลี 
นักรองที่ซอนความเปนเกาหลี เชน ดงบัง ส่ิงทีซ่อนคือ ทรงผม การแตงกาย 
การเตน ศิลปนบานเราทาเตนก็เตนแบบดงบัง ทั้งที่เมือ่กอนไมไดเปนแบบนี้ 
เราเตนเปนเกาหลีไปหมดเลย บิ๊กแบงยิ่งแรงเปนฮิปฮอปสตรีทแวร ซอนมา
ดวยกนักับศิลปนหมดเลย”   

     (พุทธพงศ สมใจ,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
  

 “เปนเกาหลีประยุกตแตนิสัยประจําชาติเขาคือรักชาติมาก เหน็ไดจาก
การทาํพีอารบางอยาง เชน ตรุษจีน เขาก็ใหความสําคัญเหมือนกนั ฉลองใส
ชุดเกาหลีเปนฮันบก ทาํสคส.ของคาย ใสเปนคลิปสงมาให เปนทั้งคายสงมา
เปนเสียงพรอมภาพ พูดภาษาอังกฤษ แตก็ใสชุดเกาหลี บอกวัฒนธรรม
ประเทศนี้ดวยวากนิตอก กินขาวเหนียวนะ แตบานเราไมทําหรือทําก็อาจจะ
นอยกวา การดนี้คนที่ดิวงานคงไดกันหมด แตมันเกาหลี๊เกาหลี ถงึแมหลายๆ
อยางแมวาจะอิงตะวนัตก” 

  (อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
 
แตอยางไรก็ตามมีผูใหทรรศนะเพิ่มเติมวาส่ิงที่สะทอนออกมาจากตัวนักรองเกาหลี จะเปน

เพียงแคการสะทอนสภาพสังคมปจจุบนัของเกาหลีแตไมถึงขนาดเปนวัฒนธรรม ซึง่ทําใหผูชมรับรู
เทานั้น แตอาจไมเขาถึงความเปนเกาหลีไดลึกซ้ึง 

 
“ไมมีอะไรที่เปนเกาหลีแทๆ แตส่ิงที่สะทอนออกมาจะเปนลักษณะ    

ปอบคัลเจอรในแบบเกาหลีมากกวา เชน ฟงเพลง แตงตัววัยรุน แตไมถึงขนาด
เปนวฒันธรรม แคเปนตัวสะทอนสภาพปจจุบันของเกาหลีเทานัน้ ถึงจะใสชุด
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ประจําชาติของเกาหลี ทาํใหผูชมสนใจก็ตามแตก็แคทําใหรูวาแตงกายเปน
เกาหลีเฉยๆแตไมไดมีความลึกซึ้ง” 

    (กมลทพิย มีชคุูณ,สัมภาษณ,11 กุมภาพนัธ 2552) 
จากการสัมภาษณพบลักษณะนิสัยชนชาติและวัฒนธรรมเกาหลีที่สะทอนผานทางนักรอง

เกาหลีไดทั้งวฒันธรรมเกาหลีแบบด้ังเดิมและวัฒนธรรมที่ไดรับมาจากตะวันตก สามารถอธิบายได
ดังนี้  

ลักษณะวัฒนธรรมเกาหลีแบบด้ังเดิมท่ีสะทอนผานนักรองเกาหลี ผลการสัมภาษณ
พบลักษณะวฒันธรรมเกาหลีแบบด้ังเดิม 4 ประการ คือ ความเอาจริงเอาจังกับการทํางาน ความ
เคารพรุนพี่รุนนอง ความรักในดนตรี ความทะเยอทะยานในการทาํฝนตนเองใหเปนจริง และความ
เปนชาตินิยม  
ความเอาจริงเอาจังกบัการทาํงาน  
 จากการสัมภาษณพบวา ลักษณะนิสัยเร่ืองความเอาจริงเอาจังในการทาํงานของนักรอง
เกาหลีซึ่งมีความต้ังใจในการทํางานเปนอยางสูง และมคีวามจริงจังในการทํางานเปนนกัรอง 
(5คน) 

 “ถาจากเทาทีดู่ นักรองเกาหลีมีความเปนตัวของตัวเองสูง เพราะถูก
ปลุกฝงกับการเอาจริงเอาจงักับการเปนศิลปนมาก เชน วง2PM ในชวงกอนข้ึน
แสดง ซอมรองเพลงตลอดทัง้ชั่วโมงไมหยุด จริงอยูที่ศิลปนของไทยอยาง
กอลฟไมคก็ซอมเหมือนกนั แตเขาซอมไมหนกัเทากับเกาหลี เกาหลีเขาเอาจริง
เอาจังดูมุงมัน่ นาเช่ือถือ”  

     (มาลิษา กร อัสนุวัฒน,สัมภาษณ,20มีนาคม 2552) 
 

“นักรองเกาหลีมีความจริงจงัในการทาํงานมาก Work hard Play 
hard ตามนิสัยของชนชาติ แตคนไทยใจเย็น อะลุมอะลวย แตของเกาหลีเขา
ตองทําจนทาํใหได ทาํงานหนัก ซอมหนัก กินหนกั กนิกจ็ริงจัง ทาํงานก็จริงจัง 
เลนก็เลน เลิกงานก็ฉลองเต็มที่ แตถงึแมวาคนเกาหลีเขาจริงจงัก็จริง แตเวลา
เอนเตอรเทนแฟนกเ็ต็มทีม่ากๆเหมือนกนั แสดงออกวาซาบซึ้งใหเหน็ๆกันเลย 
เชน รองไหในคอนเสิรต แตคนไทยเราไมคอยมีซีนแบบนั้น เพราะคนละโทน
กนั” 
    (อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
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ความเคารพรุนพี่รุนนอง  
จากการสัมภาษณพบลักษณะนิสัยของชนชาติเกาหลีในดานการเคารพความเปนรุนพี่รุน

นอง ไมวานักรองจะอยูตางคายกนั แตถาหากเจอนักรองรุนพี่ก็ตองทาํความเคารพ หรือแมกระทัง่
การใหความเคารพตอทีมงานที่เปนผูใหญกวาตนเอง (2คน)  

“เกาหลีจะมีระบบseniority คอนขางแรง การออนนอมถอมตน การให
สัมมาคารวะคอนขางแรงมาก เพราะไดมีโอกาสไปดูคอนเสิรตที่ประเทศเกาหลี
บอย ศิลปนระหวางแตละวงเดินผานไป จะเดินโคงเคารพกันตลอด แมจะตาง
คาย ตองทักทายกนั พอศิลปนแสดงโชวเสร็จ โคงแมกระทั่งยาม พอมคีนเอา
ไมคมาก็โคงขอบคุณ เขาก็จะโคงขอบคุณทีมงาน กลอง เสียง” 
     (พุทธพงศ สมใจ,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 

ความรักในดนตรี ความทะเยอทะยานในการทําฝนตนเองใหเปนจริง  
จากการสัมภาษณพบวานกัรองเกาหลีจะรักในอาชีพการงานของตนเอง และมีความ

ทะเยอทะยานในการทําฝนตนเองใหเปนจริง โดยเหน็ไดจากความอดทนในการเทรนใชเวลาอยาง
นอย2-5 ปเพือ่มาเปนศิลปน และการซอมรองเพลงและเตนทีห่นัก ซอมเตนวนัละ12 ชั่วโมง เปน
ตน 

“ความรักในดนตรี ความทะเยอทะยานในการทาํฝนตนเองใหเปนจริง 
รักในอาชีพการงานของตนเอง เปรียบเทียบกับนักรองไทย เพราะไดทํางานเปน
ลามเลยมีโอกาสไดพูดคุยกบัศิลปน ความตางของนักรองเกาหลี มองวาถา
เปรียบเทียบกบันักรองไทย ความพยายามตางกนันิดนงึ คนไทยมีความ
พยายามเปนศิลปน แตสวนของความทะเยอทะยานนกัรองเกาหลีจะมี
คอนขางเยอะมาก ของเกาหลีจะเปนนกัรองตองเก็บตัว เรียนเตน รองเพลง ใช
เวลาอยางนอย2-5 ปเพื่อมาเปนศิลปน ทาํอะไรก็ทาํจริงๆ ซอมเตนวนัละ12 
ชั่วโมง” 

     (คอนยอง ยู,สมัภาษณ,14 มีนาคม 2552) 
ความเปนชาตินิยม 

จากการสัมภาณยังพบวานักรองเกาหลียงัไดสะทอนลักษณะนิสัยเร่ืองความเปนชาตินยิม 
คือ ถึงแมจะมกีารพยายามสื่อสารกับแฟนคลับชาวไทยดวยภาษาไทยอยูบาง แตอยางไรก็ตาม
มักจะส่ือสารดวยภาษาเกาหลีมากกวา รวมไปถึงการสนับสนนุศิลปนและผลิตภัณฑของประเทศ
เกาหลีเอง (4คน) 
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“สะทอนความเปนเกาหลีชัดเจน วัฒนธรรมคนเกาหลีถกูสรางใหตาม
วัฒนธรรมทีพ่อแมเขาเปนคนสงเสริมมา เกาหลีเองสรางความเปนชาตินิยม
ข้ึนมา ญ่ีปุน ยุโรป เจาะตลาดเกาหลีไมได เพราะทุกคนสอนวาใหใชสินคา
เกาหลี นักรองเขาพูดแตภาษาเกาหลี ไมพูดภาษาอังกฤษเลย พูดแตเกาหลี 
สะทอนชาตินยิมอยางนึง เขาไมสนวาเรารูเร่ืองไมรูเร่ือง กินแตอาหารเกาหลี 
ผลิตภัณฑที่ใชก็เกาหลี เชน แอลจี ซัมซงุ เห็นทัง้การแสดงออกและการแตง
กาย ยกเวนมาเมืองไทยถาเกิดตองกินสมตําก็คือจัดฉาก ปกติเขาก็อยากกนิ
แตของๆเขา”  

(ทวิพล สุดารา,สัมภาษณ,19 กุมภาพนัธ 2552) 
 

“บิ๊กแบงมาไทยหนท่ีแลว บังเอิญตรงเซนทรัลเวิรลมีดงบังมางานที่นัน่
พอดี เขาไมไดอิจฉาศิลปนชาติเดียวกนัเอง เพราะเขากอ็ยากดูดงบังวนันัน้
เหมือนกนั พอเขารูวาที่ไทยดงบังดังมากใชมัย ก็ไมไดอิจฉาอะไรกันเลยมองวา
เปนเร่ืองดี” 

(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
 
ลักษณะวัฒนธรรมเกาหลีที่ไดรับอิทธิพลจากตะวนัตกท่ีสะทอนผานนักรองเกาหล ี
จากการสัมภาษณพบวานกัรองเกาหลีมกีารสะทอนลักษณะนิสัยชนชาติ แตอยางไรกต็าม

จากการสัมภาษณยังพบลักษณะรวมอีกประการหนึ่งซึง่สะทอนถึงการเปล่ียนแปลงหรือการรับ
วัฒนธรรมทางตะวันตกของเกาหลี แบงไดเปน  
  
 1.เนนการแสดงออกทางความรูสึกอยางตรงไปตรงมา  
 จากการสัมภาษณพบวาการแสดงออกทางอารมณความรูสึกของนักรองเกาหลีมกีาร
แสดงออกอยางตรงไปตรงมา เชน การทีน่ักรองเกาหลีผูชายจะรองไหตอนไดรับรางวัล ซึ่งเปน
ความแปลกใหมที่แตกตางจากคานิยมคนไทยที่มองวาผูชายรองไหไมได ไมควรแสดงความออนแอ
ใหเหน็ เปนตน 

 “มีลักษณะเฉพาะหลายอยางซึง่ความเปนเกาหลี อาจจะเปนลกัษณะ
ทางอารมณการแสดงออกทีแ่ตกตางจากบานเรา ดูมนัแปลกนาต่ืนเตน 
คาแรคเตอรหลายๆอยาง เชน คนไทยชอบพระเอกละครแบบที่ไทยไมมี เชน 
ผูชายเกาหลีแบกผูหญิงข้ึนหลัง พระเอกแบกนางเอก หรือการที่ผูชายเกาหลี
รองไห ในขณะที่คนไทยมองวาผูชายรองไหไมได แสดงความออนแอออกมา
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ไมได แตคนเกาหลีจะเหน็บอยๆ วาผูชายรองไห อาจจะดูทําใหเหน็ความเปน
มนุษย ดูแลวมันโดน ไมไดคาแรคเตอรแบนๆ แบบคนไทยบานเรา” 

     (อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
 
2. ปรับเปล่ียนการแตงกาย แฟชั่น เส้ือผา และทรงผมนํามาใหเปนรูปแบบของเกาหลี  

 จากสัมภาษณพบวามีการสะทอนการแตงกายของเกาหลี ซึ่งเปนแฟช่ันที่ประยุกต
ปรับเปล่ียนมาใหทันสมยัมากข้ึน กลายเปนสไตลเฉพาะของเกาหลีทีผ่านมาทางนกัรอง (4 คน) 

“ทรงผมที่วยัรุนทาํกนัหรือการแตงตัว เปนหลายๆดาน ทกุอยาง
สะทอนความเปนเกาหลีอยูแลว คิดวาวัยรุนเกาหลีเปนแบบนั้นตามศิลปน เชน 
ดูดงบังแลวคิดวา วัยรุนเกาหลีเปนแบบนัน้ก็ได”   

     (คอนยอง ยู,สมัภาษณ,14 มีนาคม 2552) 
 

“แตกตางทัง้เร่ืองเส้ือผา บุคลิกแนวเพลง อยางดงบังเปนปอบหรู ดูดี 
เนี้ยบตลอด เอสเจเปนปอบหลากหลาย เนนสบายๆ แตงตามได บิ๊กแบงสตรีท
แฟชั่นแนๆ สไตลการแตงตัวมันตาง ไลฟสไตลก็ตางไปดวย สะทอน
ภาพลักษณแฟนคลับหลายๆวงไปเลย มีอิทธิพลทัง้ทางดานเสื้อผา การแตงตัว 
นิสัยใจคอ คนไหนชอบบ๊ิกแบงก็แตงตัวตาม คนชอบบ๊ิกแบงก็ดูออกวาสบายๆ 
ลุยๆหนอย คนชอบดงบงัแตงตัวเนีย้บ ตามศิลปนเขาเลยใสเส้ือผาสไตลดงบัง
เลย” 
     (กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
 

“นักรองซอนอยางดงบังชนิกส่ิิงที่ซอนคือ ทรงผม การแตงกาย การ
เตน บิ๊กแบงยิง่แรงเปนฮิปฮอปสตรีทแวร รองเทาแบบบ๊ิกแบงเปนออริจินลั 
ซอนมาดวยกนักับศิลปนหมดเลย”   

(พุทธพงศ สมใจ,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
 
อยางไรก็ตามจากการสัมภาษณพบวานกัรองเกาหลีสะทอนนิสัยชนชาติและวัฒนธรรม

เกาหลีออกมาเหมือนกนัหมดเพียงแตแตกตางกนัที่ระดับความมชีื่อเสียงและการไดรับความสนใจ
จากส่ือตางๆเทานั้น(2คน) 
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“การสะทอนทกุวงมีเทากนั ตางกนัที่ตัวนกัรองเทานัน้ ส่ิงที่ตางกนัคือ 
ระดับของการไดรับความสนใจจากส่ือมากกวา อยูที่ระดับความนิยม ส่ือสนใจ
วงไหน ก็เสนอวงนั้น จริงๆแลวมีอีกต้ังหลายวงท่ีคลายกนั เชน ดงบังกบั
ดับเบ้ิลเอส 501 แตทําไมคนพูดวาดับเบ้ิลเอส 501 คลายดงบังมากกวา”   

     (คอนยอง ยู,สมัภาษณ,14 มีนาคม 2552) 
 

“การสะทอนความเปนเกาหลีหรือความเปนpop culture ที่แตกตาง
จากวงอ่ืนมีเพยีงแคระดับความมีชื่อเสียงของวงเทานัน้” 

(กมลทพิย มีชคุูณ,สัมภาษณ,11 กุมภาพนัธ 2552) 
 ลักษณะรวมของนักรองเกาหลีทัง้ 6 ประการนั้น นาจะเกดิจากการสนบัสนุนของภาครัฐใน
การเนนอุตสาหกรรมบันเทงิเปนสินคาประจําชาติ โดยจากการสัมภาษณพบวามีลักษณะที่
สอดคลองกับขอมูลเอกสารคือ การที่รัฐบาลใหการสนับสนุนอุตสาหกรรมความบันเทิงในการทําให
ศิลปน ดารา นักแสดง เปนเหมือน “สนิคาทางวัฒนธรรมประจําชาติ” เพื่อเปนตัวแทนที่ดีในการ
เผยแพรวัฒนธรรมของประเทศเกาหลี (5คน) 

“นักรองเกาหลีมีรัฐบาลสนบัสนุนทําใหเขาทุมทุกอยางลงไปดานธุรกจิ
เอนเตอรเทนเมนทของเขา ปน โปรโมท ทําใหศิลปนมคุีณคา สงไป
ตางประเทศใหไดมากที่สุด ซึ่งมนัเร่ิมตอนป2005 ต้ังแตเซเวน เรน สนบัสนุน
การไปถายละครตางประเทศ เร่ิมมาจากละครเกาหลี จึงเร่ิมพฒันา มาจาก
ละครเกาหลีทีสํ่าคัญ เพราะละครมันกนิใจ พอติดก็พาไปหมดทัง้เพลงประกอบ
ละคร นักแสดง เลยทําใหเกดิกระแสฮัลหลิว ที่ประเทศอ่ืนไมมีคือการสนับสนนุ
จากรัฐบาล การเปนเอกลักษณ และท่ีสําคัญ คือการวางตัวในแตละรุน 
ประเทศเขาผลักดันตลอดเวลา ทาํใหศิลปน นักรอง นักแสดงไดออก
ตางประเทศใหมากท่ีสุด ซึ่งรัฐบาลเขาจับถูกจุด นําเงินลงมาสายนี้คอนขาง
เยอะ เปนการโปรโมทประเทศตัวเอง ทําใหคนไทยไปเกาหลีเยอะข้ึนทกุปๆ 
เพราะรัฐบาลมองเหน็วาไปได และไปไดดี และเขาดีจริงๆ ส่ิงที่เขามีทาํให
หลายประเทศตองยอมเขา” 

     (สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
 

“เขาวางแผนการตลาดไว จะดันกลุมนี้เพื่อเส้ือผาแนวนี้ สนับสนนุคน
กลุมนี ้สองทําของพรีเมี่ยม แฟนก็สนับสนนุอยูดี หวงัผลทางการตลาด ใชคนๆ
นี้เปนคนพรีเซนต โดยเอาเพลงมาเสริม เปนเพราะวฒันธรรมทําใหเขานําจุดนี้
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เปนจุดขาย เกาหลี ญ่ีปุน ใชพวก matial art มาแปลงเปนทาเตน หรือพวกอะ
แคปเปลามาพัฒนาเปนฮิปฮอป ใชวัฒนธรรมของเขาในการสรางใหคนๆนี้เปน
แบบนี้ คนพวกน้ีเปนเหมือนตัวแทนที่ดีทางวัฒนธรรม แลวก็พรีเซนตใหออกไป 
ใชตรงนี้ดึงใหคนนํามาใช ทมีงานแลวตามดวยรัฐบาล ประเทศ คนพวกน้ีเอา
นิวกับโอลดโคเรียผสมกัน เปนเทรนดใหมที่เกิดข้ึน รัฐบาลสนบัสนุนวาชัดเจน 
ก็เลยสนบัสนนุ”   

    (ทวิพล สุดารา,สัมภาษณ,19 กุมภาพนัธ 2552) 
 

“เวลาศิลปนมกีารแสดงนอกประเทศหรือมกีารใหสัมภาษณกับส่ือ เขา
จะคิดวาตัวเองเปนตัวแทนคนเกาหลีทั้งประเทศทีจ่ะไปเผยแพรวัฒนธรรมของ
คนเกาหลีใหเปนที่รูจกัของคนตางชาติ อยางดงบังชุดลาสุด อัลบ้ัมมิโรติค ดีวีดี
เบ้ืองหลังที่ญ่ีปุนที่ไปงานเอเนชั่นมีใหสัมภาษณเลย ไดถามดงบังวาเหนื่อยมั้ย 
พวกเขาก็ตอบวาเหนื่อยแตดวยความที่ไปเมืองนอก ทุกคนมองวาพวกเขาเปน
ตัวแทนวัฒนธรรมเกาหลี ซึ่งเขาคอนขางคํานงึถงึจุดนี้”   

     (คอนยอง ยู,สมัภาษณ,14 มีนาคม 2552) 
ลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหล ี 
 จากการสนับสนุนของภาครัฐนอกจากทาํใหเกิดลักษณะรวมของนักรองเกาหลีดังขางตน
แลวนั้น ยงัสงผลทําใหเกิดลกัษณะเฉพาะของนักรองเกาหลีที่แตกตางจากประเทศอื่นๆ ซึ่งจากการ
สัมภาษณพบลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลี 2 ประการ คือ เนนการเปนส่ือบุคคลที่มีบุคลิกที่
ชัดเจนตามที่แตละคายกาํหนด และการสรางคอนเซปตของวงใหแตกตางกนั สามารถอธิบายได
ดังนี ้
1.เนนการเปนสื่อบุคคลทีม่ีบุคลิกทีช่ัดเจนตามที่แตละคายกําหนด  
 ผลจากการสัมภาษณพบวา นักรองเกาหลีมีลักษณะคาแรคเตอร ความเปนส่ือบุคคลที่
ชัดเจน เปนไปตามคอนเซปตของแตละกลุมไปในทิศทางตามที่คายตองการ ซึง่สงผลไปยังสไตล
การเตน ภาพลักษณศิลปน  (6คน)  

“การเตนและภาพลักษณมนัชัดเจน เหมอืนสรางคาแรคเตอรตัวละคร 
ชัดเจนในตัวบุคคลมากกวาประเทศอ่ืน เชน ดงบังชนิกิ ซุปเปอรจูเนียร ทั้งสอง
วงมาจากบริษทัเดียวกันก็จริง แตเขาก็จะสรางคาแรคเตอรดงบังชินกิใหเทหดูดี 
เปนgod ไป ขณะที่ซุปเปอรจูเนียรจะเปนนารัก สดใส ในวงมีการสราง
คาแรคเตอรชัดเจน คือ ดึงลักษณะตัวบุคคลไดดี” 
    (ฐิติปภา อ๊ึงภากรณ,สัมภาษณ,20 กุมภาพันธ 2552) 
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“เทาที่ดูคายเพลงเกาหลีเปนตัวอยางที่ดีของการศึกษา คือการที่คาย
พยายามดึงศักยภาพตนเองของนักรองแตละคนออกมาใชใหมากท่ีสุด โดย
ไมไดเปล่ียนแปลงอะไร คือ ไมไดหนาตาสวย หุนดี แตเขาฝกกนัมาหลายป ไม
ไดมางายซักคนเลย จากเพอรฟอรมแมนซ ศิลปนบางคนไมไดหนาตาดี มา
จากความสามารถ คายใหศิลปนแสดงศักยภาพไดเต็มที่ ไมเหมือนไทยแควา
คุณพอรองได ก็จับมารอง จบัมาปรุงแตง ทําใหวงจรศิลปนมนัส้ัน เหน็ใครมี
แววก็ดึงจุดที่เดนอยูแลวใหออกมา แตกวาจะผานมาได ตองฝกกนัเปนเร่ือง
เปนราว ไมใชแคไมกี่เดือนกอ็อก เชน นชิคุณ คนไทยเหน็แคหนาตา กเ็อามา
ถายโฆษณา ถาอยูเมืองไทย เขาคงเลนอะไรหลายอยางแลว แตเขาอยูที่
เกาหลีเขาตองเรียนนานกวาจะไดออกอัลบ้ัม ตอนนี้ก็สามารถเตน เปนหนึ่งใน
สมาชิกวงทูพเีอ็ม ตีลังกาเปนลิงจะเลนกายกรรมกันอยูแลว ถาอยูบานเราคง
ทําแบบนี้ไมไดก็คงออกไปคนละแบบ”  

     (อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
 
“Buildสรางใหเปนตนแบบ เปนการตลาดใหเหน็วาคนนีม้ีจุดเดนยงัไง 

จุดดอยตรงไหน แลวนําจุดเดนของคนๆนัน้ออกมา แตคนไทยยังไมไดขนาดนัน้ 
กระบวนการสรางของเกาหลีใหความใสใจมากกวาของไทย ของไทยจะสนใจ
ความสามารถพิเศษมากกวา การฝกฝนนกัรองต้ังแตจุดเร่ิมตนเหมือนเกาหลี 
เกาหลีฝกคนเหมือนละครเวทีจากคนที่ไมเปนกท็ําเปน คิดทุกอยางใหแตงตัว
เปนแบบนัน้ ทําใหแฟนคลับซ้ือของตาม ทําผมตาม ทั้งดงบัง เอสเจ บิ๊กแบง มี
ผลเปนบันเทงิในแงbusiness”  

    (ทวิพล สุดารา,สัมภาษณ,19 กุมภาพนัธ 2552) 
จากการสัมภาษณสามารถอธิบายความแตกตางของนักรองแตละกลุมเปนรายบุคคลได

ดังตอไปนี้ 
ตัวอยางลักษณะเฉพาะบุคคลของศิลปนTVXQ 

“ดงบังชนิกิ คือเลือกจากทอปของแตละกลุมในหากลุม เอาคนที่ดีที่สุด
ออกมาวานี่แหละคือดงบังชินกิ อยางยนุโฮ เหตุผลที่เลือกคือยุนโฮเตนเกง เปน
แดนเซอรใหดานา แจจุงเสียงดีสุด มิคกี้พดูภาษาอังกฤษไดในวง เสียงดีอยู
แลวถึงหนาตาไมไดดีมาก แตมีบุคลิกที่ดีอยูแลว คิดวาคนที่เลือกเขามา เพราะ
คิดวามิคกี้เปล่ียนแปลงพัฒนาตนเองได คอนเซปตทีว่างเปนเทพเจาตะวันออก 
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ดังนัน้ตองดูดีตลอด ดงบังทาํใหเปนเทพ ตองเกงทุกดาน แมกระทั่งการวางตัว
ลีดเดอรเอง” 

    (สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
“แจจุงวงดงบังชินกิมาที่ไทยกี่คร้ังก็จะชอบพูดถึงชาง ชอบชาง คอน

เอสเอ็มทาวนก็นําตุกตาชางที่แฟนคลับใหเอากลับเกาหลีไปดวย” 
(อนิรุทธ ผลประเสริฐ,สัมภาษณ,18 กมุภาพนัธ 2552) 

 
ตัวอยางลักษณะเฉพาะบุคคลของศิลปนSuper Junior 

“ซีวอนมีความสามารถหลากหลาย ทาํไดหลายส่ิง ขายความหลอ 
นารัก คอนขางครบแลวก็มหีลายแบบ มนีองอวบๆอยางชนิดง แตเตนเกงมาก 
ก็เปนคาแรคเตอรเฉพาะ อาจจะแทนไดวาไมหลอแตนารัก คนชอบกนัไปคนละ
แบบ เพราะมจีุดเดนจุดดอยคนละแบบ” 

        (อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
“คังอิน มีการวิ่งเขามาโซนคนดูในคอนเอสเอ็มที่ผานมา อยากเขาถึง

แฟนๆ ไมคอยเปนระเบียบปลอยตามสบาย” 
     (อนิรุทธ ผลประเสริฐ,สัมภาษณ,18 กุมภาพนัธ 2552) 

“ทงเฮ ติดโพยมาก แตซวีอนดีมาก สุภาพบุรุษมากมาไทยบอยจะคุน
จะสอนการวางตัว เชน สอนไหว ซวีอนเขาสอนคยูฮยอนจริงๆ สอนนองใหไหว
ได ซองมิน ขางหลังจะดูนิ่งมาก แตขางหนาจะดูใสๆ ชินดงก็นิง่ๆ อีทกึ ก็นิง่ๆ
ตางจากเบ้ืองหนาที่จะพูดเยอะ ดูมีโลกสวนตัว สวนคังอินขางหลังเวทีดูเปน
ผูใหญไปเลย” 

(สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
 

ตัวอยางลักษณะเฉพาะบุคคลของศิลปนBigbang 
“ความสามารถเยอะ บิก๊แบง จียงทรงผมทุกคร้ังของเขาจะเปนที่ฮือฮา 

คนชอบจียงเพราะความท่ีเขาเกง แตงเพลงได เขียนเนื้อรองได ทอป เปนคน
หนาตาเขมๆ เปนคนทําบีทบอกซมันมาก มีแฟนคลับกลุมหนึง่ที่ชอบสไตล    
ทอป ซงึรีจะเตนเกง หนาหนอมแหนม แดซองยิ้มเกง แทยัง คลายเปน
แรพเปอรของบ๊ิกแบง มีแฟนคลับชอบหมวกแบบสไตลแทยัง อัลบ้ัมลาสุดรีเมม
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เบอรเปนขาวดํา รอคๆ อยางอัลบ้ัมออลเวยจะขาวลวน อัลบ้ัมสองก็เพนทหนา
เปนรอยสัก” 

(กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
“บิ๊กแบงมานิง่ๆ โลกสวนตัวสูง เปนตัวของตัวเอง  เชน ทอปวงบิ๊กแบง

มาถงึแบกเปยงัไงก็จะแบกเปแบบนั้น ไมคิดวาคนอ่ืนจะคิดยังไง” 
(มาลิษา กร อัสนุวัฒน,สัมภาษณ,20มีนาคม 2552) 

“บิ๊กแบงจะเอนจอย คือจะเฮฮา สนุกสนาน ภาษาที่ใช มีทั้งภาษา
สุภาพกับธรรมดา กับศิลปนเด็กๆ ก็จะใชธรรมดา” 

(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
 
2. การสรางคอนเซปตของวงใหแตกตางกัน  

จากการสัมภาษณพบวานกัรองเกาหลีจะสรางคอนเซปตของวงใหแตกตางกนั เพื่อดึง
กลุมเปาหมายใหตางกนั ไมเปนการแยงตลาดกันเองในประเทศ ซึ่งสงผลทัง้ตอการสราง
ลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลี 

“เปนบอยแบนดที่มีอิมเมจชดัเจนเหมือนกนั แตวาละวงจะเนน
กลุมเปาหมายตางกนั ในเกาหลีไมแยงตลาดเดียวกนัเอง ดงบังชนิกิ เอสเจ มา
บริษัทเดียวกนักจ็ริง แตเคาก็จะสรางคาแรคเตอรดงบังชินกิใหเทหดูดี เปนgod 
ไป ขณะที่ซุปเปอรจูเนียรจะเปนนารัก สดใส” 

(ฐิติปภา อ๊ึงภากรณ,สัมภาษณ,20 กุมภาพันธ 2552) 
 

“แตกตางกนัแคสไตลเทานัน้ ทุกคนพยายามทาํงานของตัวเองไดดี 
ลูกคาคนละแบบแตกลุมคนตามมันก็มีแคกลุมเดียว” 

(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
นอกจากนี้ผลการสัมภาษณยังมีผูใหทรรศนะเพิ่มเติมวา ความแตกตางของวงที่สามารถ

เห็นไดอีกประการคือ ลักษณะทาเตนของแตละวง ทีจ่ะเนนความแตกตางไมเหมือนกนั (4คน) 
“ทั้งดงบัง เอสเจ เพอรฟอรมเปนสเต็ปเปนฟงกชั่นที่ชัดเจน ถาเปน

เพลงเร็วจะลิปซิ้งคเพราะขาย เพอรฟอรมแมนซ เจวายพี โดดเดนเร่ืองเพลงที่
สนุกสนาน ทาเตนที่เปนเอกลักษณที่ออกมาปุบ ทาเตนขายได เอสเอ็มทาวน
ไมมีทาเตนที่คนเตนตามได โชวของเขาคนเดียวเลย แตเจวายพี วันเดอรเกิรล 
เปนเพลงรวมสมัยที่มทีาเตนทีทุ่กคนจําได ทาเตนสิบเต็มสิบของทพูเีอ็ม วายจี
จะออกแนวอินด้ี ฮิปฮอป มคีวามเปนโลกสวนตัวสูง บิก๊แบงมีเอกลักษณของ 
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บิ๊กแบงเลย ทัง้เทคนิคดนตรี เปนแนวเขาเลย ทาเตนมีบาง แตไมไดเนนเตน
เปนทมีแบบดงบัง เวลาเลนคอนเสิรตไมลิปซ้ิงค อยากอิมโพรไวซตอนไหนก็ทํา
ได อยางที่เกาหลีคอนเสิรตบิ๊กโชวส่ีรอบ เลนไมเหมือนกนัเลยซักรอบ” 

(พุทธพงศ สมใจ,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
“ดงบังเนนเพลงหนักกวา โชวแข็งแรงเปนแพทเทิรน เอสเจมีทัง้แบบดง

บังเตนหนกัๆ สนุกสนานก็ม ีคลายกนัแตดงบังจะเทห เอสเจจะแนวนารัก เนน
การเตนเปนstep ดงบังเปนแพทเทิรน การแสดงทุกอยางคิดมาหมดแลว ทัง้
เร่ืองสเปเชี่ยลเอฟเฟค จะยงิอะไร ตรงกับจังหวะเพลง ถาบรรดาคนทํา
คอนเสิรตไทยไปดูนาจะชวยพัฒนาของไทยได คิดมาหมดเลยวาตูมตรงไหน 
ไทยงบประมาณไมเทา จังหวะมันแนน ผานการคิด ซอมมาหมดแลว 
คอมพิวเตอรคิดมาละเอียดมาก พิถพีิถนัทกุข้ันตอน ใสไปไมยั้งที่เกาหลีโชว
สมบูรณหลากหลายกวาที่เมอืงไทย” 

(อนิรุทธ ผลประเสริฐ,สัมภาษณ,18 กุมภาพนัธ 2552) 
 

 “ไมมีจุดที่เหมือนกนัเลย มาคนละแนวเลย แลวก็บิก๊แบงไมเหมือน 
เอสเจก็ไมเหมอืนดงบัง ดวยแนวเพลงไมเหมือนกัน เอสเจเร่ิมออกแนวดงบัง
แลว แตเอสเจก็ยังไมถึงดงบัง ดงบังแข็งแกรงกวา วิธีการนําเสนอไมเหมือนกนั
เลย เพราะแนวเพลงและประสบการณแตละวง ไมเหมือนกนั” 

(มาลิษา กร อัสนุวัฒน,สัมภาษณ,20มีนาคม 2552) 
 
แนวดนตรี 
การสรางคอนเซปตแตละวงใหแตกตางกันนี้เอง ทาํใหแนวดนตรีมีความแตกตางกนัดวย

เนื่องจากศิลปนนกัรององคประกอบที่สําคัญสวนหนึง่ก็คือ องคประกอบดานเสียงโดยเฉพาะเร่ือง
แนวดนตรี นอกเหนือจากทาเตน แลวแนวดนตรีมีผลตอการสรางลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะ
ของนักรองเกาหลีเชนกนั ผลการสัมภาษณสวนใหญพบวาเพลงเกาหลีมีลักษณะเปนเอกลักษณที่
แตกตางจากประเทศอ่ืน เชน ญ่ีปุน หรือไทย เปนตน เมือ่ไดรับฟงบอยคร้ังก็จะทราบไดเองวาเปน
แนวดนตรีปอบเกาหลี แตอยางไรก็ตามแมผลจากการสมัภาษณสวนใหญพบวา นักรองเกาหลีทัง้ 
3 กลุม คือ ทงบังชินกิ ซุปเปอรจูเนียร และบิ๊กแบง เปนดนตรีแนวปอบเกาหลีที่เรียกวา K-pop 
เหมือนกนั คือ เปนดนตรีปอบที่เนนการเตน การรองและฟงงายติดหูคนฟง แตในแตละวงตางมี
ลักษณะรายละเอียดปลีกยอยในดานแนวดนตรีตางกนัไปเล็กนอย โดยทงบังชนิกิจะเนนความ
แปลกใหมของการนําเสนอดานเพลง คือ เปนดนตรีแนวอะแคปเปลาแดนซ (Acappella Dance) 



 
 

61 

ที่สามารถเนนการรองประสานเสียงได แตในเพลงเร็วก็สามารถเตนไดแรงเชนกนั เนนความเปน
สากล และไปทางแนวดนตรีแบบเพลงญ่ีปุนดวย เนื่องจากมีผลงานออกอัลบ้ัมเพลงเปน
ภาษาญ่ีปุน ซึง่แตกตางจากซุปเปอรจูเนียร และบ๊ิกแบงที่ไมไดเนนตลาดกลุมแฟนเพลงประเทศ
ญ่ีปุนเทาทงบังชินกิ   

“ตอนดงบังเกดิมา คือมีแนวเพลงคอนขางแปลกกวาวงอ่ืนๆ คนนี้เคย
ฟงตลาดญ่ีปุน มาเจอแนวอะคูสติก อะแคปเปลาเขาไปก็ติดใจ ออกแนว
อินเตอรนิดนงึ คนทัว่ไปฟงได” 

 (สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
“TVXQ  เปนวงที่สรางข้ึนมาเพื่อโชว ดงบังแสดงสดที่ไหน ตอใหลิปซ้ิงก็มันส 

เตนไดสะใจคนดู โปรดักช่ันยิ่งเสริมจุดเดนใหเขาไปอีก พอไปดูแลวทัง้ที่รูวาลิปซ้ิงก็
สุดยอด เตนไดมันสจริงๆ เปนเคปอบจริงๆ”  

(กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
            “แตอยางในวงดงบัง แนวเพลงออกไปในแนวญ่ีปุนดวยซํ้า เพราะอยู 
    ญ่ีปุนเยอะ บางคนแฟนคลับตางชาติงงวาดงบังเปนเกาหลีหรือญ่ีปุน” 

(มาลิษา กร อัสนุวัฒน,สัมภาษณ,20มีนาคม 2552) 
  
 สําหรับแนวดนตรีของวงซุปเปอรจูเนียรจะเปนดนตรีปอบที่หลากหลาย มทีั้งเพลงทีฟ่งได
งาย แสดงความนารัก หรือแมกระทัง่เพลงที่มีความดุดันในทํานอง ไมไดเนนความสามารถดาน
การรองเพลงเทาทงบังชนิกิ แตจะเนนที่ความหลากหลายของสมาชิกมากกวา แตทางดานการเตน
ก็จะมีความพรอมเพรียง เนนการเตนเปนทีม  

“เปนอีกแขนงของบอยแบนด สวนมากจะสี่ หา หก แตเอสเจเอาสิบ
สามคนนี้ แกรบสเปคของผูหญิงไดทุกแบบ ทั้งหลอ นารัก เทห พูดนอย พูด
เยอะ ผอมอวน เปนเอกลักษณของเอสเจ”  

(คอนยอง ยู,สมัภาษณ,14 มีนาคม 2552) 
“เอสเจมีทัง้แบบดงบังเตนหนักๆ สนุกสนานก็มี คลายกนัแตดงบังจะ

เทห เอสเจ แนวนารัก แตก็เห็นความพรอมเพรียงในการเตนของทัง้ดงบังและ
เอสเจ” 

(อนิรุทธ ผลประเสริฐ,สัมภาษณ,18 กุมภาพนัธ 2552) 
 สําหรับแนวเพลงของวงบ๊ิกแบงเปนวงที่ผสมผสานความเปนบอยแบนดกับดนตรีแนวฮปิ
ฮอป โดยจะเนนความสนกุสนานเราใจจากแนวเพลง ไมไดเดนการเตนเปนทมีเทาทงบังชินกิและ
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ซุปเปอรจูเนียร รวมไปถึงมีความหลากหลายทางแนวดนตรี เชน รอค อารแอนดบี เปนตน ทาํให
แนวดนตรีแตกตางจากสองวงแรก  

“เนนรางกาย เอาความมัน สนุก เตนแรง เด็กกลุมที่ชอบก็จะเฮฮา 
เพลงคอนขางกระแทกมากกวาคนอ่ืน”  

(ทวิพล สุดารา,สัมภาษณ,19 กุมภาพนัธ 2552) 
“เพลงของเขาฟงไดชาก็เพราะ เชน เพลงHaru Haru แทบดูไมออกวา

นี่เปนวงฮิปฮอป หรือเพลงOh my friend เพลงSunset Glow ที่พูดถงึเรือ
น้ํามันที่ลมในอาวของเกาหลี เกาหลีมกีารดึงบ๊ิกแบงใหมาโปรโมทการ
ทองเที่ยว ชวนไปเที่ยวซ่ึงตัวเขาก็สามารถทําไดดี” 
     (กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 

 
คายเพลงตอการสรางลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหล ี
จากการสัมภาษณพบวาปจจัยที่มีผลตอการสรางลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลี

แตกตางกนัเกดิจากแนวทางการผลิตของคายเพลงเปนหลัก ซึ่งจากการสัมภาษณพบวาแนว
ทางการผลิตนกัรองจะมกีระบวนการผลิตที่มีผลตอลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลี คือ ลักษณะ
คอนเซปตของคายเพลง การคัดเลือกศิลปนจากการออดิชั่น และการใชระยะเวลายาวนานในการ
ฝกฝนเทรนคนในการเปนนกัรอง  
 
ลักษณะคอนเซปตของคายเพลง  

จากการสัมภาษณสวนใหญพบวา คายเพลงเปนสวนสําคัญมากทีท่ําใหนกัรองของ
ประเทศเกาหลีมีความหลากหลายกันไป ซึ่งการที่จะคัดเด็กเขามาเปนศิลปนในสังกดัตนเองไดนัน้ 
คายจะเลือกจากเด็กที่มีแววและความสามารถทีเ่หมาะกับลักษณะของแตละคายเองรวมไปถงึ
ทางดานการตลาดของแตละบริษัท เนื่องจากแตละคายเพลงจะมีสไตลที่แตกตางกนั (5คน)  

“มันอยูที่การตลาดของบริษทั วาอยากใหศิลปนออกมาเปนแบบไหน 
แตละคายจะมีศิลปนที่ปนมา ข้ึนอยูกับวาในมือตัวเองมีศิลปนแบบไหน ถาเรน
มาคนเดียว เนนบุคลิกลักษณะ เมโทรเซ็กซชวล เซเวนดูคลายเรนแตแนวเพลง
คนละทางเลย นี่คือแนวของYG พอมาเอสเอ็ม ดงบังกท็าํใหเปนเทพ ตองเกง
ทุกดาน แมกระทั่งการวางตัวลีดเดอรเอง มองศิลปนเปนธุรกิจเปนการตลาด
หมด จริงๆเอสเจตอนแรกไมไดวางเปนวง แตหลังๆไปไดดี เอสเจก็เลยตองเลน
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กับคนดู แตละอันไมมีใครรูหรอกวาจะดังมั้ย ข้ึนกับคอนเซปตของบริษัทแตละ
บริษัท” 
     (สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
 

“สามคายใหญ SM JYP และYG  แฟนเกาหลีจริงๆเหน็แลวเดาออก
วาคายไหน เนเจอรแตละคายโดดเดนในรูปแบบตางๆกนั เอสเอ็มเนนหนาตา 
กับเพอรฟอรมในการโชว เตนเกง สามารถเอ็นเตอรเทนโชวบนเวทีไดคอนขาง
เพอรเฟค ทั้งดงบัง เอสเจ ชายน่ี เพอรฟอรมเปนสเต็ป เปนฟงกชัน่ทีช่ดัเจน ถา
เปนเพลงเร็วจะลิปซ้ิงคเพราะขายเพอรฟอรมแมนซ เจวายพ ีโดดเดนเร่ืองเพลง
ที่สนกุสนาน ทาเตนที่เปนเอกลักษณที่ออกมาปุบ ทาเตนขายได เอสเอ็มทาวน
ไมมีทาเตนที่คนเตนตามได โชวของเขาคนเดียวเลย แตเจวายพีเชน วันเดอร
เกิรล เปนเพลงรวมสมยัทีม่ทีาเตนทีทุ่กคนจําได อยางเชนทาเตนสิบเต็มสิบ
ของทูพเีอ็ม คายวายจีจะออกแนวอินด้ี ฮปิฮอป มีความเปนโลกสวนตัวสูง 
ซึ่งบ๊ิกแบงที่เปนศิลปนคายนีจ้ะมีเอกลักษณของบ๊ิกแบงเลย ทัง้เทคนคิดนตรี 
เปนแนวเขาเลย ทาเตนมีบาง แตไมไดเนนเตนเปนทีมแบบดงบัง การสราง
ศิลปนจะผูกจากแนวเพลงท่ีคายวางคอนเซปต แลวก็ดึงจากความเปนศิลปน
ต้ังแตตอนออดิชั่น เห็นคอนเซปตแตตนแลวหลอหลอมพัฒนาใหเปนแบบนั้น ” 
     (พุทธพงศ สมใจ,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 

 
การคัดเลือกศิลปนจากการออดิชั่น  
 จากการสัมภาษณพบวานกัรองเกาหลีจะมีการเปดใหออดิชั่น เพื่อคัดเลือกเขาสังกัด ซึ่ง
คนที่อยากจะเปนศิลปนก็จะเขารับการออดิชั่น เนื่องจากการออดิชั่นเหมือนกับเปนการเปดโอกาส
ใหเด็กที่อยากเปนศิลปนไดแสดงความสามารถออกมา ทําใหคายมทีางเลือกทีห่ลากหลายในการ
คัดเลือกเด็กเขามาเปนศิลปนฝกหัดในคายได(3คน)  

 
“การออดิชั่นเปนการเปดโอกาสใหเด็กที่มคีวามฝนและความสามารถ

เขามา เหมือนเปนวฒันธรรม เหมือนบานเราแคสต้ิงเปนแมวมอง เด็กไทย
อาจจะไมสนใจก็ได ไมเหมือนเกาหลวีาวงการมันเล็ก บริษัทหาดวยแตเด็ก
สนใจดวย มีการออดิชั่นกนัทุกวนั อาจจะอาทิตยนึงอาจจะออดิชั่นกนัวนันงึ 
แตไมใหแตละคายวนัชนกัน เด็กก็รูจุดหมายตัวเอง อยากเขาวายจี ชัน้จะเปน
ฮิปฮอปชั้นมีไอดอลของช้ันก็เขาวายจี การออดิชั่นมันวนิวนิ คายไดหาคนทีม่ี
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ความสามารถ เด็กก็ไดโชว ไดไมไดไมรู หานาทีคุณจะทาํอะไรก็ทําไปซิ เห็น
ความสําคัญกบัการเปดออดิชั่น เปนจุดเร่ิมตนที่ใหคนเกิดข้ึน” 

     (สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
  
การใชระยะเวลานานในการฝกฝนเทรนคนท่ีจะเปนนักรอง  
 จากการสัมภาษณพบวากวาที่นกัรองเกาหลีจะไดออกอัลบ้ัมออกมาซกักลุมหรือซักคน
ตองใชระยะเวลาในการเทรนน่ิงคนที่นานเปนเวลาไมตํ่ากวา2ปข้ึนไป เนื่องจากคนเกาหลีเห็นวา
การที่จะเปนศิลปนไดนั้น ไมใชเนนขายความเปนไอดอลเพียงวาบุคลิกภาพดี หนาตาดีอยางเดียว
เทานั้น แตตองมีความสามารถควบคูกันไปอีกดวย (6คน) 

 “ระบบการคัดนักรองเขมงวดมากกวาประเทศอ่ืนๆ อยางบานเรา เหน็
วาหนาตาดีกจ็ับเอามาเทรนสามเดือน หาเดือน ปนงึ แลวก็มาออกอัลบ้ัม แต
อยางเกาหลี บางคนเขามาตอนอายุ 12 ป แตกวาจะไดออกอัลบ้ัมกอ็าย1ุ9 ไป
แลว อยางวงWonder girls เขาเทรนกันมา4-5ป ถึงจะไดออกมาหรืออยางวง
2PM ทีม่ีนิชคุณที่เปนคนไทยในวง คนเกาหลีในวงนี้เปนศิลปนฝกหัดต้ังแตสิบ
สองสิบสามสบิส่ี จนกระทัง่ป2007มาเปนซีรีสเรียลลิต้ีโชวที่ชื่อวา “hot blood 
guy” เปนรายการที่ใหทัง้วง2AMและ2PM ทั้ง13คนไดมีการฝกแบบทหาร ต่ืน
แตเชา นอนดึก แตเพิ่งมีผลงานเพลงป2008 ซึ่งใชเวลาขัดเกลานานกวา” 
     (กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
  
 “ไทยกับเกาหลี แตกตางกนัเยอะ นักรองเกาหลมีีกระบวนการกวาจะ
มาเปนศิลปน ทั้งการฝก การเทรน การฝกหัด ภาพลักษณ สกิล คอนขางมี
รูปแบบชัดเจน ในระหวางกระบวนการจะมทีีมงานรวมวางแผน รวมทัง้
คอนขางต้ังเปาระยะยาว และซีเรียส กวาวงบ๊ิกแบงรวมกลุมกนักวาจะออก
อัลบ้ัมใชเวลา หกป บางวงแปดปกวาจะไดออกอัลบ้ัม” 

      (พุทธพงศ สมใจ,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
  

ซึ่งจากกระบวนการผลิตของคายเพลงขางเพลงทําใหเกิดลักษณะเฉพาะของศิลปนแตละ
กลุมดังนี ้
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ลักษณะเฉพาะของศิลปนกลุม TVXQ 

 
ภาพที่4 ศิลปนกลุมTVXQ 

 ผลจากการสัมภาษณสวนใหญพบวาลักษณะเฉพาะทีพ่บมากที่สุดของศิลปนกลุม TVXQ 
คือ การทีเ่นนความเปนเพอรเฟคในทกุดาน ทั้งทางดานการรองเพลง เตน รวมไปถงึความเปนเลิศ
ทางดานหนาตาและการวางตัวที่ใหตรงกบัคอนเซปตของทางคายที่ตองการใหพวกเขาทําตัวเปน 
“เทพเจาแหงโลกตะวนัออก” ซึ่งผลจากการที่ตัวตนของพวกเขาสมบูรณแบบในทุกดาน สงผลให
การเขาถงึตัวแฟนคลับจะเขาถึงนอยกวาศิลปนเกาหลีวงอ่ืนๆ  

“ดงบังมีความเปนเทพมาก ออราออกเลยวาเปนดงบัง พรีเซนตสมที่
เปนดงบัง เหน็แลวอยากใหอยูอยางงัน้ ดูผูใหญ แลวกม็ีประสบการณมากกวา
เอสเจเลยรูวาวางตัวยงัไง” 

(มาลิษา กร อัสนุวัฒน,สัมภาษณ,20มีนาคม 2552) 
 
“TVXQ สรางบุคลิกภาพ คัดคนมาเดนๆ เร่ิมจากเอาเด็กหาคน คนละ

ที่มารวมกนัแลวรูสึกวาเขากันได เหมือนมาจากที่เดียวกัน เปนวงเดียวกัน”  
    (ฐิติปภา อ๊ึงภากรณ,สัมภาษณ,20 กุมภาพันธ 2552) 

 
“ดงบัง มีโอกาสดูคอนเสิรตเฉยๆ ไดรับรูขาวสารบาง เปนวงพ่ีใหญ

คายเอสเอ็ม ตองโชวความปา ดูซีเรียสกวาเอสเจอยูแลว ใชเวลาในการฝก
เหมือนกนั คาแรคเตอรขายกันคนละแบบ แตก็จะจริงจงัไปตามสไตล จุดขาย
ของเขาคือมีความสามารถดูดี เตนไดแข็งแรง เซ็กซ่ีนิดหนอย แตในเซก็ซี่มี
ความนารักอยู เปนเทพก็เลยเขาถึงยาก” 

     (อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
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ลักษณะเฉพาะของศิลปนกลุม Super Junior 

 
ภาพที่ 5 ศิลปนกลุมSuper Junior 

ผลการสัมภาษณสวนใหญพบวาวงซุปเปอรจูเนียรจะเปนวงที่เนนความหลากหลายดวย
จํานวนสมาชิกที่เยอะคือ 13 คน ทําใหมคีาแรคเตอรที่หลากหลายแตกตางกนัไป เปนกลุมศิลปนที่
สรางข้ึนมาเพือ่ขายไดในตลาดวงกวาง เนนความเปนกนัเองและเขาถงึไดงายกวารวมทั้ง
กลุมเปาหมายจะเนนตลาดเด็ก 

“เปนความหลากหลาย ดูแลวไมตองซีเรียสหรือคิดมาก ผลงานเสพ
งาย สดใส นารัก มีตัวแสดงเยอะ มีคนใหดูเยอะ”  
    (ฐิติปภา อ๊ึงภากรณ,สัมภาษณ,20 กุมภาพันธ 2552) 
 

“เอสเจเปนวงใหญ ตลาดกวาง แลวกเ็ด็กๆหนอย แนวนารัก มวีงเปน
แยกยอยวงเล็กๆ เชน ซุปเปอรจูเนียรแฮปป ซุปเปอรจูเนียรเอ็มที่มีการดึงคน
จีนมารวมรองดวย สมาชิกบางคนในวง เชน ซวีอนทําหลายส่ิง ขายความหลอ 
นารัก คอนขางครบแลวก็มหีลายแบบ มนีองอวบๆอยางชนิดง แตเตนเกงมาก 
ก็เปนคาแรคเตอรเฉพาะ อาจจะแทนไดวาไมหลอแตนารัก คนชอบกนัไปคนละ
แบบ เพราะมจีุดเดนจุดดอยคนละแบบ แลวสวนตัวคิดวาผูหญิงชอบอะไรที่
สัมผัสได เชน ผูชายทําอะไรหวานๆ คาแรคเตอรที่ผูชายไทยไมทาํกนั มีขาวลือ 
จูบกันเองของผูชาย ทาํใหมพีูดถึงกันตลอดเวลา เพลิดเพลินกบัการติดตาม  
เอสเจมันใกลตัวกวาดงบังมากกวานิดนงึ” 

     (อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
  
“เปนกนัเอง นารักหลายคน เขาถึงตัวไดแฟนคลับสัมผัสงายกวา 

เนนธีมความสนุกสนาน มกีารวิ่งไปหาแฟนคลับ เชน คังอินมกีารวิง่เขามาโซน
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คนดูในคอนเอสเอ็มที่ผานมา แลวสมาชกิคนอ่ืนในวงว่ิงพลานไปทัว่เวท ีมีการ
โยนของใหคนดู” 

     (อนิรุทธ ผลประเสริฐ,สัมภาษณ,18 กุมภาพนัธ 2552) 
 
ลักษณะเฉพาะของศิลปนกลุมBigbang 

 
ภาพที่ 6 ศิลปนกลุมBigbang 

ผลการสัมภาษณสวนใหญพบวาวงบ๊ิกแบงจะเปนวงทีเ่นนขายความสามารถในการทํา
เพลงเองได เตนได รองแรพได โดยที่ไมไดเนนขายหนาตาเหมือนดงบังชินกิและซุปเปอรจูเนียร มี
ความเทห จุดขายสําคัญคือเนนความเปนฮิปฮอป ความแปลกใหมทางดานแนวเพลงและการ
แตงตัว  

“ไมไดขายความหลอเลย ขายสไตล สามวงเพลงตางอยูแลว บิ๊กแบง
มาเปนฮิปฮอปปอบ มาแนวแตงเพลงได แรบได โปรดิวซได ทําเอง ขายความ
เทห ไมไดเนนหลอ ถาไดฟงเพลงหรือดูการแสดงของเขา เขาจะชอบลอเลียน
อะไรนารักขําๆ เชน เลียนแบบซีร่ีสคอฟฟปร๊ินซ คายอ่ืนก็อยากรวมงานกับเขา
เพราะมีความสามารถ ดูแนวสปอรตแมน ตางกับเอสเจที่ไปทางนารัก        
แตบิ๊กแบงจะออกแนวเทหๆหนอย” 

     (อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
 

“แนวสตรีทแฟชั่นแนๆ ฮิปฮอป ถึงเปล่ียนลุคทุกคนก็ยังจาํคาแรคเตอร
อ่ืนๆอีกได ความเปนตัวของตัวเองสูงมาก มั่นใจในส่ิงที่ตัวเองเปน เชน จียง
ทรงผมทุกคร้ังของเขาจะเปนที่ฮือฮา เชน ทรงโมฮอค ผมมาเรโทรแบบวันเดอร
เกิรล หรือทาํผมช้ีแบบวัยรุนทั่วไป เพลงของเขาฟงไดชาก็เพราะ เชน เพลง
Haru Haru แทบดูไมออกวานี่เปนวงฮิปฮอป หรือเพลงOh my friend เพลง
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Sunset Glow ที่พูดถึงเรือน้าํมันที่ลมในอาวของเกาหลี เกาหลีมีการดึงบิ๊กแบง
ใหมาโปรโมทการทองเทีย่ว ชวนไปเที่ยวซ่ึงตัวเขาก็สามารถทาํไดดี” 
     (กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 

 
“บิ๊กแบงเปนวงเด็กผูชายที่คอนขางซน มีความเปนตัวของตัวเองสูง

มาก ไมคอยหวงหลอตลอดเวลา แสดงส่ิงที่เปนออกมา แสดงใหเหน็
ความสามารถที่มีในการโชว ไมไดอยูในคอนเซ็ปตลอด เวลาเลนคอนเสิรตไมลิ
ปซ้ิง อยากอิมโพรไวซตอนไหนก็ทาํได อยางที่เกาหลีคอนเสิรตบิ๊กโชวส่ีรอบ 
เลนไมเหมือนกันเลยซักรอบ”  
     (พุทธพงศ สมใจ,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
ดังนัน้จากผลสัมภาษณบริษัทรับจางจัดงานคอนเสิรตของศิลปนเกาหลีและบริษัทนาํเขา

ลิขสิทธิ์คอนเสิรตนักรองเกาหลี 10 คน สามารถสรุปภาพรวมเกี่ยวกับลักษณะรวมและ
ลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลี  

ลักษณะรวมของนักรองเกาหลี พบลักษณะรวมกนัของนกัรองเกาหล ี6 ประการ คือ การ
เนนความเปนทีมเวิรค การเนนการปรับตัวและปฎิสัมพนัธใหเขากับตลาดประเทศเปาหมาย การ
ทําศัลยกรรมใหหนาตาดูดีข้ึน เนนความรับผิดชอบกับบทบาทที่คนเองไดรับตามที่คายตองการ 
การเปนเอ็นเตอรเทนเนอร และการสะทอนลักษณะนิสัยและวัฒนธรรมเกาหลีแบบด้ังเดิมและ
วัฒนธรรมที่ไดรับอิทธิพลจากตะวนัตก  

ลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลี ผลการวิจัยพบวาลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลี 2 
ประการ คือ เนนการเปนส่ือบุคคลที่มีบุคลิกที่ชัดเจนตามท่ีแตละคายกําหนด และการสรางคอน
เซปตของวงและแนวดนตรีใหแตกตางกัน ซึ่งคายเปนสวนสําคัญในการทําใหเกิดลักษณะเฉพาะ
ของแตละวง โดยพบวาแนวทางการผลิตนกัรองเกาหล ี3 มีประการ คือ ลักษณะคอนเซปตของคาย
เพลง การคัดเลือกศิลปนจากการออดิชั่น และการใชระยะเวลายาวนานในการฝกฝนเทรนคนใน
การเปนนักรอง จากแนวทางการผลิตของคายทัง้ 3 ประการขางตน ทาํใหพบลักษณะเฉพาะของ
แตละวงที่แตกตางกนัไปอีกดวย เชน TVXQ ที่เนนภาพลักษณความเปนเทพ ทําใหลักษณะเฉพาะ
จะเนนความเปนเลิศในทุกดาน และเขาถึงยาก Super Junior จะเนนภาพลักษณความเปนเด็ก รา
เริง และเขาถึงงาย สวนBigBang จะเนนความเปนฮิปฮอปและการแตงกายที่แหวกแนว เปนตน  

ดังนัน้จึงสามารถสรุปไดวาลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลเีกิดจาก
ปจจัยหลัก 2 ปจจัย คือ 1.กระบวนการผลิตของคายเพลง และ 2.การสนับสนนุจากภาครัฐ 
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อิทธิพลของนักรองเกาหลีตอการสรางกระแสนิยมเกาหลีในกลุมแฟนคลับ  
จากลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะขางตนทาํใหนักรองเกาหลีมีผลตอกระแสนิยมเกาหลี

ในกลุมแฟนคลับ ดังตอไปนี ้
จุดเร่ิมตนกระแสนิยมเกาหลีในประเทศไทย 

ผลจากการสัมภาษณสวนใหญพบวาจุดเร่ิมตนจากกระแสนิยมเกาหลีมาจากละคร (ซีร่ีส) 
เกาหลีและภาพยนตรเกาหลีกอน เมื่อผูชมไดเร่ิมดูละครและภาพยนตรเลยมีโอกาสไดซึมซับเพลง
ประกอบละครมาดวย ทาํใหคนเร่ิมสนใจเพลงเกาหลี และนักรองเกาหลีมากข้ึน ทาํใหกระแสนยิม
นักรองเกาหลีเร่ิมตามเขามา   

“มีกระแสมาจากซีร่ีสกอน แรกๆเลยนาจะเปนดารามากอน พวกหนงั
ใหญ มายแซสสี่เกิรล แลวฟูลเฮาสตามมา ทาํใหมีกระแสศิลปนเกาหลีคือ เรน 
มีคอนเสิรต คนชอบเพราะโปรดักช่ันดี เพลงดี เด็กเร่ิมดูผานเวบมากข้ึน มี
คอมมูนิต้ีแฟนคลับมากข้ึน ผูจัดก็เร่ิมนาํเขามามากข้ึน” 

     (มาลิษา กร อัสนุวัฒน,สัมภาษณ,20มีนาคม 2552) 
 
“จากละครกอนไอทีวีเอาซีร่ีสมาฉายกอนสะสมความนยิมไป แฟชัน่

เกาหลีแบบทีบ่านเราไมมี เร่ิมระบาดมาจากละครกอนเชนกนั มโีปรดักซ เทส
เมนททางออมหรือจงใจก็แลวแต เชน การกินอาหารเกาหลี ขาวยํา มาจาก
ละครหมด หนักไปทางแฟชั่นผูหญิง คนอยากเปนแบบซองเฮเคียว เร่ิมใชของ
ตาม ของอยางอ่ืนเลยพลอยขายดีไปดวย เพลงในละครกเ็พราะอีกก็เร่ิมมีเพลง
เขามา คายเพลงในไทยก็ทําออกมาขายเพราะเพลงเพราะ arrange เพลงไดดี 
และขายได” 

(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
จากผลการสัมภาษณสวนใหญพบวานักรองมีผลตอการสรางกระแสนยิมเกาหลีไมตาง

จากละคร เนื่องจากมีผลทาํใหรับนาํวัฒนธรรมเกาหลีเขามา ทั้งในดานภาษา การแตงกาย แฟช่ัน 
การรับประทานอาหารเกาหลี การทองเที่ยวรวมไปถงึสงผลตอการพูดการแสดงออกอีกดวย  

“แฟชั่นชัดเจนมากที่สุด สไตลแตงตัว การพูดการพูดจา การเดิน 
ทาทาง กริยา การพูดจาดูจากศิลปนรูสึกวาขําตลก ตัวเองดูแลวทาํตาม อยาง
เอสเจ คนนึงดูมีสเนหดีก็กอบตาม เชน พดูอันยองอาเซโยจนติดปาก ไมสวัสดี 
มาอันยอง เปนวัฒนธรรมการเลียนแบบ เชน ทําทาคิกขุ อาโนเนะ ซึง่จริงๆมัน
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คือ แฟชั่นประเด๋ียวประดาว หัวใจสงใหกนั เปนตน เหมือนเปนการสราง
วัฒนธรรมใหมข้ึนมา” 

     (ทวิพล สุดารา,สัมภาษณ,19 กุมภาพนัธ 2552) 
 

“เร่ืองภาษาสําคัญ บางคนไดภาษาเกาหลีจากตรงนี้ แฟนคลับไปเรียน
ภาษาเกาหลี อยากรูความหมายมากกวาคําวาอันยอง เรียนแลวเวิรค พอเรียน
ภาษาที่สามไดแรงบันดาลใจก็อิน ทําอะไรทุกอยางใหเปนภาษานัน้ เชน กนิ
อาหารเกาหลี ไปโคเรียนทาวน ใชซมัซุง รักประเทศนี ้เกบ็ตังคไปเกาหลีไปตาม
ดูเรน บิ๊กแบง ตามไปหาที่คายทีเ่กาหลีเลยละกัน เปนแรงบันดาลใจเปน
กิจกรรม ทําใหเปนเร่ืองเปนราวมากข้ึน ในระยะยาวอาจจะเรียนเอกภาษา
เกาหลี  เด๋ียวนี้ภาษาเกาหลีหาเรียนไดไมยากแลว อาหารเกาหลีมีเยอะข้ึนตาม
หาง ทุกหางกต็องมีพวกเคร่ืองสําอาง สกนิฟูด มิชชา ขนาดบีบีครีมมสิทีนยัง
เอามาขายเลย” 

(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
 
แตยังมีผูใหทรรศนะวาตัวนกัรองเกาหลีไมไดมีอิทธิพลตอการสรางกระแสนิยมในกลุม

แฟนคลับ แตเปนเพราะแฟนคลับกันเองมากกวาที่เปนคนสรางกระแสนิยม 
 

“แฟนคลับในประเทศเขาเองนะ มีผลตอการสราง ถาไมมีกลุมแฟน
คลับ ก็คงไมเกิดคอมมูนิต้ีของแฟนคลับข้ึน ซึง่มนัขยายได แฟนคลับมีสวนใน
การผลักดันศิลปน ทั้งวีดีโอคลิป ภาพนิ่ง เอามาจากแฟนคลับทัง้นัน้ คอมมูนิต้ี
แข็งแรง คายและศิลปนที่ดึงกลุมแฟนคลับที่เปนcore แฟนไดอยู ทําใหรูสึกมี
สวนรวมกับศิลปน เขาถึงได แสดงความคิดเห็นได มีสวนชวยศิลปนเคา ศิลปน
ก็มีฟดแบก เหน็ในความสําคัญของแฟนคลับของเคา แลวก็มีการบอกปากตอ
ปากของแฟนคลับทําใหขยายวงกวางข้ึน มันทําใหเปนผลดีกวาการออก
โทรทัศน มนัเปนความเชื่อของตัวบุคคลทีบ่อกมาอีกที” 

(ฐิติปภา อ๊ึงภากรณ,สัมภาษณ,20 กุมภาพันธ 2552) 
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เหตุผลท่ีนักรองเกาหลสีามารถสรางกระแสนิยมเกาหล ี
 จากการสัมภาษณสามารถอธิบายถงึเหตุผลที่ทาํใหนักรองเกาหลีไดรับความนิยมในกลุม
แฟนคลับชาวไทยได คือ ปจจัยในตัวนักรองที่มีความสามารถ และปจจัยภายนอกตัวนักรอง เชน 
ส่ือมวลชนและการบอกตอจากคนรอบขาง สามารถอธบิายแตละสวนได ดังตอไปนี ้

ปจจัยภายในตัวนักรองทีม่ีความสามารถ 
เหตุผลที่แฟนคลับชาวไทยช่ืนชอบนกัรองเกาหล ีผลการสัมภาษณทีพ่บมากที่สุด คึอ 

ความแปลกใหมและคุณภาพของตัวศิลปนทัง้ทางดานบุคลิก รวมไปถึงความสามารถทางการรอง
เพลง การเตน และหนาตาทีม่ีความไมเหมอืนใคร ซึ่งเปนบุคลิกที่สะทอนส่ิงที่ตางไมเหมือน
ประเทศไทย 

“ถาเร่ิมตนแตกอนไมชอบ แตมาทาํธุรกิจนี้ก็ตองมาฟง แตมันไมใช
แบบที่คิด เพราะงานมีคุณภาพ มีความต้ังใจจริงๆ ยิ่งมาคลุกคลีกับศิลปนเหน็
กระบวนการ มันคุมมากที่ไดจายเงนิใหหรือติดตามผลงาน แตก็อยากให
เด็กไทยศึกษาเขา ไดรูที่มาทีไ่ปวาตองผานอะไรมาบาง อาจทาํใหเด็กไทยได
พัฒนา เรียนรู จริงๆศิลปนไมไดดอย แตรูปแบบการพฒันาการทํางานที่ไทยไม
มีเหมือนเขา” 
     (พุทธพงศ สมใจ,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 

“ความเขาถึงไดของตัวศิลปน การแสดงบุคลิกภาพทีช่ัดเจน ตัวตนที่
ชัดเจน คุณภาพของการทาํโปรดักช่ันตางๆ เอ้ือใหเด็กรูสึกวามันมีอะไร ไมใช
สักแตวาทาํๆไป แตเห็นความต้ังใจ เห็นคุณภาพของแนวนี้ เอ็มวีสวย นักรอง
เตนไดจริงๆไมไดแคในเอ็มวี วาไรต้ี เกมโชว มcีontent ใหเสพเยอะ เปดรับ
และส่ือที่เขามาเยอะของแฟนคลับ” 

    (ฐิติปภา อ๊ึงภากรณ,สัมภาษณ,20 กุมภาพันธ 2552) 
 

“เพราะความโดดเดนไมเหมอืนใคร ความสามารถ ลุคกิง้ ไมเหมือนศิลปน
ประเทศอ่ืน ทัง้ความสามารถทั้งดานการเตนและการรอง มีความเปนมืออาชีพ” 

     (สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
 
นอกจากนีม้ีบางคนใหทรรศนะเสริมวาการชอบศิลปนเกาหลีเพราะศิลปนตางชาติที่ไมได

เดินทางมาประเทศไทยบอยๆ ทําใหเหมือนเปนความทาทายอยางหนึ่งของแฟนคลับที่จะตอง
เขาถึงนักรองอีกดวย (2คน) 
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“เหมือนคนกนิอาหารที่เปนอีกรสชาตินงึ อาหารจีนอาจจะจืด แต
เกาหลีมีน้าํพริก คนเกาหลีหนาตาแปลก หนาตาก็ประมาณนึงที่ตางกับคนไทย 
เหมือนอาหารหลายรสชาติที่มันกินแลวอรอยดวย มีความสุข หลายๆอยาง
ถูกใจ รสชาติดีก็กินกนัตอ คนไทยมองๆกันเอง อาจจะเบื่อไมหวือหวา เฉยๆ 
พอเจออะไรหวือหวาก็ต่ืนเตน แลวก็ชอบอะไรที่มันดูแอบเขาถึงยาก ก็อยาก
เขาถึง เปนความทาทาย เพราะตัวศิลปนเจอยากอยูแลว ไมไดมาบอยๆ พอ
เขามาก็ตองตาม เปนประสบการณคร้ังหนึ่งในชีวิต” 

  (อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
 

“ตัวคอนเทนทเขาดี เปนอะไรที่เขาถงึยาก บางอยางถาเห็นบอยๆ เจอ
บอยๆ จะเบ่ืองาย แตถานานๆเจอท ีมันจะต่ืนเตนไดเจอแลวจะมีการติดตาม 
มีความต่ืนเตน นั่นคือเหตุผลวาทําไมแฟนคลับถึงเหนียวแนนขนาดนี้”  

(คอนยอง ยู,สมัภาษณ,14 มีนาคม 2552) 
 

ปจจัยภายนอกตัวนักรอง เชน สื่อมวลชนหรือการบอกตอจากคนรอบขาง  
จากการสัมภาษณนอกจากการใชตัวบุคคลในการเขาถึงและกินใจผูชมแลว นกัรองเกาหลี

ยังมีการใชส่ืออ่ืนๆมาประกอบ เชน การเขามาของส่ือมวลชนที่มหีลากหลายรูปแบบ ทาํใหเขาถึง
ตัวศิลปนไดมากข้ึน เพราะไมไดมีแตการนาํเสนอทางดานเพลงแตอยางเดียว(6คน) 

“ที่เกาหลีมวีิธกีาร เชน ถาจะออกรายการทีวีไดคายตองเสียตังคแลวก็
พยายามใหเด็กในคายไดออกรายการบอยๆที่นัน่ตองซื้อส่ือ ใหนกัรองไปออก
รายการบอยๆแตที่ไทยตองออนวอนใหศิลปนมา แตที่เกาหลีมีเคเบิ้ลเยอะแลว
ก็ออนไลนดวยคนเลยดูไดทัว่โลก เขามีคอมมูนิต้ีในเร่ืองรายการที่เลือกเยอะ   
ซีร่ีสที่พยายามแทรกศิลปนใหคนดูติด มีรายการเรียลลิต้ีใหดู เพราอินเตอรเนต
ทําใหคนเขาถงึขอมูลไดมากขึ้น รายการไทยเอง เชน 07 show รายการ
bangkok soul ส่ือตางๆ เอง ทําใหคนดูเยอะ”   

    (มาลิษา กร อัสนุวัฒน,สัมภาษณ,20มีนาคม 2552) 
 “นักรองพวกนี้กนิอยูดวยกนัมานาน การที่วงๆนงึอยูดวยกัน ทัง้ป 

ตองผานเร่ืองดีรายมาดวยกนั เวลาไปไหนมีชางภาพตามติดตลอด เบ้ืองหนา 
เปนการโชว เบ้ืองหลัง นํามาทาํเปนรายการพิเศษ ถาดึงออกตัวตนมาไดทั้ง
หนาและหลัง ทําใหแฟนคลับรูวาพวกเขาไมไดเสแสรง ทาํใหคนดูแตพวกเขา
เปนแบบนัน้จริงๆ แลวคนดูรักเขาที่เปนจริงๆ ทาํใหแฟนคลับอยูไดนานกวา 
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และทําใหติดตามผลงานตอไป ไมวาพวกเขาจะเปนอยางไร เกาหลีขายเอน
เตอรเทน เชน โชวคอนเสิรตตามชองโทรทศันเกาหลี เชน เอ็มเนท เคบีเอส เอา
ศิลปนหลายคนมารวมกนั เปนโชวที่มเีพื่อขายพวกตางประเทศ” 

(กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
นอกจากนีม้ีจากการบอกปากตอปากหรือและการบอกตอจากกลุมเพื่อน และยังเปนเร่ือง

ของรสนิยมการชอบของแตละบุคคล (2คน) 
“ความชอบสวนตัว ดูแลวปงเลยชอบ เพื่อนชวนดวย ประกอบกับมี

กระแสบอกตอ word of mouthตางๆ แฟนคลับนัดเจอกัน ทําของใหศิลปน รู
เห็นอะไรใหมๆ  ก็บอกกนั” 

(ทวิพล สุดารา,สัมภาษณ,19 กุมภาพนัธ 2552) 
“การบอกปากตอปากของแฟนคลับทําใหขยายวงกวางข้ึน มนัทาํให

เปนผลดีกวาการออกโทรทัศน มนัเปนความเข่ือของตัวบุคคลที่บอกมาอีก”  
(ฐิติปภา อ๊ึงภากรณ,สัมภาษณ,20 กุมภาพันธ 2552)  

 
สําหรับประเด็นทีว่าความเปนเกาหลีมีสวนที่ทาํใหชอบนกัรองเกาหลหีรือไมนั้น จากการ

สัมภาษณพบความเห็นที่ขัดแยงเปน 2 กลุม กลุมแรก (5คน) เห็นวาความเปนสัญชาติเกาหลีไมได
มีสวนทีท่ําใหคนชื่นชอบ แตพอมาชอบศิลปนจึงทําใหซึมซับความเปนเกาหลีเขามา คือเร่ิมตนจาก
การชอบที่ตัวบุคคลกอน จากน้ันจึงชืน่ชอบวัฒนธรรม 

“ความเปนเกาหลีมาทหีลัง เร่ิมจากชอบนกัรองกอนแลวคอยมาเกาหลี 
ไมเหมือนญ่ีปุนที่ความเปนประเทศมากอน อาจจะมีสวนในการชอบศิลปน แต
เกาหลี เขาโชวชัดเจนวาเอาเอนเตอรเทนเมนท มาขาย ถาถามแตกอนคนก็
ไมไดรูจักเกาหลีทั้งที่พยายามโปรโมทประเทศมานานเปนสิบปแลว แต
บานเมืองเขาไมไดนาสนใจจนดึงคนไปดู แตคนรูจักประเทศ อยากไปเที่ยวได
เพราะดารานักรอง หนงัซีรีส สุดทายเขารูจุดแลววาเอาเอนเตอรเทนเมนทมา
ขาย หลังจากชอบละคร หนงั ไปแลวถงึชอบเกาหลี” 

(ฐิติปภา อ๊ึงภากรณ,สัมภาษณ,20 กุมภาพันธ 2552) 
 

“ชอบตัวตนคนมากกวาแลวคอยศึกษาอะไรก็ตามแตที่เปนคนเกาหลี 
เรียนภาษาทหีลัง ความเปนเกาหลีตามมาทีหลัง เพราะถาไมชอบคนไมเดินไป
กิน เปนจุดสปารคใหไปลองสิวาเกาหลีเปนไง ประเทศเปนไง เหน็ตัวนักรอง



 
 

74 

แลวพูดภาษาเกาหลี ไมเขาใจเลยตองไปเรียนภาษา กินอาหารเกาหลี เลยเกิด
การแทรกซึมวฒันธรรมเขามา” 

(ทวิพล สุดารา,สัมภาษณ,19 กุมภาพนัธ 2552) 
แตในขณะเดียวกนั(5 คน) พบวาความเปนสัญชาติเกาหลีมีสวนที่ทาํใหคนชืน่ชอบนักรอง

เกาหลี เนื่องจากคนอาจจะเริ่มชอบจากกระแสเกาหลีในปจจุบัน ทาํใหสนใจนกัรองของเกาหลีมาก
ข้ึน จนทาํใหชืน่ชอบนกัรองในที่สุด  

“ความเปนเกาหลีมีสวน เปนเอกลักษณของตัวเอง เพราะเขามี
เอกลักษณ รองเพลงดีกวา ถงึแมจะไมไดหนาตาดี คนก็ชอบ เลยคิดวา เพราะ
เขาเปนเกาหลีดวยก็เลยชอบ พอชอบก็เลยศึกษา วาเปนยังไง ดูแลวกป็ล้ืม
มากข้ึน เพราะศิลปนมีความสามารถดวย” 

    (มาลิษา กร อัสนุวัฒน,สัมภาษณ,20มีนาคม 2552) 
 

“เร่ืองกระแสมสีวนที่ทาํอะไรก็ยอมรับ แตกอนมองของทีม่าจากเกาหลี
ไปวาของไมดี ดูหวยๆ แตพอผานการพัฒนาอะไรมาแลว ทาํออกมาแลวมันดูดี 
โดนใจ ทะลุทะลวงใจ หลังจากนัน้กย็อมรับไดงายข้ึน เห็นอะไรทีเ่ปนเกาหลีก็
ไมไดปฏิเสธแตแรก เร่ิมรูจักเกาหลี รูวาเขาเปนยังไง คนเปนยงัไง สไตลเปน
ยังไง รูจกัเปดบานคุยกันแลว ทาํใหนัง่อยูในใจมากข้ึน เด็กๆเร่ิมรูสึกอยากเปน
วันเดอรเกิรล อยากแตงตัวแบบนี้ อยากเปร้ียวแบบนี้บางจัง เอามาเปนไอดอล
ใหตัวเขาเอง” 

(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
 
 
อิทธิพลของกระแสนิยมเกาหลีในสังคมไทย  
 สําหรับอิทธิพลของกระนยิมเกาหลีที่มีตอสังคมไทย สามารถแบงไดเปน 2 ประเภท คือ 
อิทธิพลที่สงผลตอวงการบันเทิงไทย และอิทธิพลที่สงผลตอแฟนคลับชาวไทย 

อิทธิพลของกระแสเกาหลีตอวงการบันเทิงไทย 
จากการที่ตลาดงานบันเทิงมีการต่ืนตัวจากกระแสเกาหลี ทําใหมีผลตอการตลาดบันเทิง

ไทยที่เนนเกาหลี เกิดการเลียนแบบอยางกวางขวาง ซึ่งจากการสัมภาษณพบวากระแสนิยมนักรอง
เกาหลีมีอิทธพิลตอคายเพลงไทยสมัยนยิมทีพ่ยายามทําใหศิลปนไทยเลียนแบบศิลปนเกาหลีมาก
ข้ึน รวมไปถงึมีผลกระทบกบัอุตสาหกรรมบันเทิงของไทยที่พยายามปรับรูปแบบไปเปนแบบเกาหลี
มากข้ึน(5คน) 
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“ทําใหดานศิลปนไทยเกิดการเลียนแบบ ถาในทองตลาดที่ผลิตเพลง 
หลายๆคนเอาสไตลเกาหลีมาบาง เอามาเลียนแบบประยุกตผสม เลียนแบบทัง้
ดุนก็มี ซึ่งจริงๆมันก็ไมดีแตโลกเด๋ียวนี้รวดเร็ว ใครเลียนแบบใครเด็กก็รู คือทํา
ใหผูบริหารคายตองพัฒนาตัวเองข้ึนอีก แลวก็เกิดคําถามวาความเปนไทยมัน
อยูที่ไหน แลวเปนไปไดมั้ยทีศิ่ลปนไทยจะไปดังที่ประเทศอ่ืนบาง ถาเรา
สามารถเรียนรูและแขงกับเขาได มันก็ดี”  

(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
“นักรองไทยมีการนาํรูปแบบเกาหลีมาประยุกตใช หลังๆเห็นบอย

แบนดคลายๆเกาหลีมากข้ึน” 
     (คอนยอง ยู,สมัภาษณ,14 มีนาคม 2552) 

“ขนาดละครไทยยังสรางเปนแบบเกาหลี เจมสเองยังตองรองเพลง
เกาหลีเลย ถาไมทําแบบนี้กข็ายไมได แตเพราะกระแสนยิมทาํใหคนไทยทํา 
จริงๆคนไทยไมไดอยากทาํหรอก” 

    (มาลิษา กร อัสนุวัฒน,สัมภาษณ,20มีนาคม 2552) 
และนอกจากนี้ผลจากการสมัภาษณยงัพบผูใหทรรศนะเพิ่มเติมวาผูจดัคอนเสิรตใน

ประเทศไทยมกีารนาํคอนเสิรตของนักรองเกาหลีเขามามากข้ึน และถาหากมกีารจัดกิจกรรมที่
เกี่ยวกับนกัรองหรือนัดแสดงเกาหลี ส่ือมวลชนของไทยจะใหความสนใจมากกวา เนือ่งจากกระแส
ความนิยมเกาหลี 

“ผูจัดเร่ิมนําเขามามากข้ึน เชน สยามเอาคิมแรวอนมา ส่ือมาเยอะ
กวา ถาจางนกัรองเปนสิบคน กับคิมแรวอนคนเดียว พี่เอาคนเดียวดีกวา 
เพราะส่ือใหความสนใจมากกวา” 

(มาลิษา กร อัสนุวัฒน,สัมภาษณ,20มีนาคม 2552) 
ซึ่งจากการเลียนแบบของส่ือไทยเองทําใหมีผลใหกระแสเกาหลียิ่งเพิม่ข้ึน ยอนกลับไป

ชอบนักรองเกาหลีมากข้ึนเนือ่งจากคุณภาพของไทยยังทาํไดไมเหมือนเกาหลี สงผลใหกลุมแฟน
คลับนักรองเกาหลีขยายมากข้ึน  

“วงการบันเทงิไทยกอบตามเกาหลี แตเด็กไทยไมเอา เพราะไมเหมือน
และมันไมใช คุณไมไดเทรนมาหาหกปแบบเขา ไมไดเจอตลาดตางประเทศ 
ไทยยังไมถึงเทาเขา” 

(สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
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อิทธิพลของกระแสเกาหลีตอแฟนคลบัชาวไทย 
นอกจากกระแสนิยมเกาหลีมีผลตอวงการบันเทงิไทยแลว นักรองเกาหลียังมีอิทธพิลที่

สงผลตอแฟนคลับชาวไทย คือ 1.พฤติกรรมการเลียนแบบศิลปนในดานบุคลิกภาพภายนอกตาม
ส่ือที่ไดรับชม เชน ดานแฟช่ัน เส้ือผา ทรงผม การรับประทานอาหาร การใชสินคาทีม่าจากประเทศ
เกาหลีมากข้ึน และการเรียนภาษาเกาหลี 2.การเตนเลียนแบบศิลปนทีเ่รียกวาการเตนโคเวอร
แดนซ 3.การพยายามเขาใกลศิลปนใหมากท่ีสุด 4.การนําศิลปนเปนแบบอยางในการดําเนนิชีวิต 
5.การใชชีวิตกบักลุมเพื่อนมากข้ึนของวัยรุน สามารถอธบิายในประเด็นตางๆได ดังตอไปนี้ 

 
พฤติกรรมการเลียนแบบศิลปนตามส่ือที่ไดรับชม 

จากการสัมภาษณสวนใหญพบวานกัรองเกาหลมีีผลตอกระแสความนยิมเกาหลีของแฟน
คลับชาวไทยในดานพฤติกรรมการเลียนแบบศิลปนตามส่ือที่ไดรับชมไป ทัง้ดานแฟช่ัน เส้ือผา ทรง
ผม การรับประทานอาหาร การใชสินคาทีม่าจากประเทศเกาหลีมากข้ึน และการเรียนภาษาเกาหลี  

“มีผล ทาํใหอยากติดตามดูไลฟเกิดพฤติกรรมการเลียนแบบดาราตาม
ส่ือที่ไดดู เชน แตงตัวตาม ใชสินคาตาม สําหรับเด็กๆ เชน สังคมไทยวิถีชีวิต 
life style ของคนในเมืองจะคอนขางไปในแนวทางเกาหลีคอนขางเยอะ เชน 
ไปทานอาหารเกาหลีทีK่orean town แถวสุขุมวิท ส่ังซื้อสินคาจากเกาหลี เปน
ตน หรือตามงานแถลงขาว มีตต้ิง showcase ตางๆทีเ่กีย่วของกับศิลปน
เกาหลี จะเหน็วัยรุนรวมงานที่จัดเยอะแยะ” 

     (กมลทพิย มีชคุูณ,สัมภาษณ,11 กุมภาพนัธ 2552) 
 
“มีผลตอเร่ืองเสื้อผา ผม การแตงตัว สะทอนมาก เชน กางเกงแนว

เกาหลี เคร่ืองสําอางคเกาหลี อันนี้คือขอดีที่ไดมาเต็มๆ เปนการกระจาย
วัฒนธรรมเขามาเต็มๆ ศิลปนเปนพรีเซนเตอรสินคา ตอนแฮปติค ออมเนียขาย
ไดดีมาก เพราะดงบังเลยขายดี ทาํใหสปอนเซอรสินคาตางๆสนใจติดตอศิลปน
เกาหลีมาเปนพรีเซนเตอรเพือ่เพิ่มยอดขาย” 

     (สุชีรา หุณะปุญ,สมัภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
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“การแตงตัวทรงผมขนาดเด๋ียวนีเ้ด็กไมรูหรอกวาเปนเกาหลี แตคนก็
ทักวาเปนเกาหลีมากข้ึนใส สกินนี่หนอยกบ็อกวาเปนเกาหลี กางเกงสีๆ ก็คิด
วาเปนแบบวงโซนยอชีแด แตแฟชั่นเขามาเยอะมาก ทั้งบ๊ิกอาย บีบีครีม” 

(มาลิษา กร อัสนุวัฒน,สัมภาษณ,20มีนาคม 2552) 
 

“อาหารการกนิ รานอาหารเกาหลีเยอะมาก เส้ือผา เคร่ืองสําอางแบ
รนดเกาหลีเขามาเยอะ บิก๊อาย เขามาดึงตังคคนไทยไปเยอะ กลายเปน
วัฒนธรรมเขาเร่ิมมีอิทธพิลตอชีวิตประจําวนัคนไทยมากขึ้น ชอบรับประทาน
อาหารเกาหลี เชน คองจู ซูกชิิ สถาบันภาษาเกาหลีเยอะข้ึน นิตยสารวัยรุน
เกาหลีอยางเดียวมีมากข้ึน กลายเปนวาตลาดเกาหลีเปนกลุมการตลาดที่
สามารถสรางข้ึนมาเพื่อกลุมนี้ไดเลย” 

    (กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
 
การเตนเลียนแบบศิลปนที่เรียกวาการเตนโคเวอรแดนซ  

จากการสัมภาษณสวนใหญยังพบวาในเด็กบางคนทีเ่ปนแฟนคลับนักรองเกาหลี สงผลให
เด็กกลาแสดงออกมากข้ึน จากการเตนเลยีนแบบศิลปนที่เรียกวาการเตนโคเวอรแดนซ คือ การ
เลียนแบบศิลปนที่ชอบทัง้การแตงตัว ทรงผม การเตนใหเหมือนศิลปนที่ชอบมากที่สุด  

“ทําใหวัยรุนกลาแสดงออกมากข้ึนจากเตนโคเวอร เด็กไทยเร่ิมมี
ความสามารถรองเพลงภาษาเกาหลี”   

(พุทธพงศ สมใจ,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
“วัยรุนไทยชอบโคเวอรแดนซเยอะข้ึน เลียนแบบวงโนนนี้เยอะข้ึน เตน

บบีอยแบบไอดอลที่ชอบ” 
(กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 

การพยายามเขาใกลศิลปนใหมากที่สุด 
จากการสัมภาษณยังพบเพิม่เติมวาการทีน่กัรองเกาหลีเปนคนตางชาติ เวลานักรอง

เดินทางมาประเทศไทยแตละคร้ังมีผลทาํใหแฟนคลับชาวไทยพยายามเขาใกลศิลปนใหมากท่ีสุด 
เชน การเฝาตามศิลปนเวลามาประเทศไทย การบินไปตางประเทศเพือ่ชมคอนเสิรต รวมไปถงึการ
ซื้อสินคาที่ศิลปนเปนพรีเซนเตอร (3 คน) 

“เด็กชอบตามศิลปน แฟนคลับเด็กกับผูใหญจะตางกนั แฟนคลับ
ผูใหญจะเกงมาก รูไฟลท รูวาจะไปที่ไหนถงึไดเจอศิลปน ตามศิลปนยังไงดีให
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เขาจําเราได สรางสรรคความประทับใจในชวงเวลาที่ศิลปนอยู มีบางสวนที่
เปนเด็กๆตามแบบไมกลับบานกลับชอง เหมือนเปนความทาทายของเขา บาน
ไมกลับ ตามไมคิดชีวิต แฟนคลับบาคล่ังเกินไป ศิลปนก็เข็ดขยาดเหมือนกนั 
ทุกคนอยากมาเมืองไทย คนเกาหลีอยากมาชอปปง มากินผลไม อยากมาเดิน
เลน แตพอเจอกระแสความช่ืนชอบ อบอุน ทํายงัไงใหศิลปนประทับใจ ก็ตาม
ไปกร๊ีดทุกที ่ทาํใหศิลปนบางรายออกมาเดินเลนไมไดเลย” 

(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
 

“พอของเซียวงดงบังเปดรานพิซซาก็อยากไปกิน มีทวัรพาไปคิส
เดอะเรดิโอของเอสเจ กิจกรรมคอนพิเศษ เชน เอ็มเนทเอ็มเคาทดาวน ซื้อบัตร
จากเกาหลี บนิไปดูที่เกาหลีพอไปก็ซึมซับการแตงตัว  นสัิยคนเกาหลีต้ังใจทํา
อะไรก็ทําอยางจริงจงั แฟนคลับก็ตองทาํแบบเขา คือถาอยากเจอ กต็ามสุด
ชีวิต ความมุงมั่นในการเฝาตามศิลปน แฟนคลับบางคนไมธรรมดา บางคน
คอนเสิรตดูรอบเดียวไมเอา ตองทีน่ั่งใหดีที่สุด ซื้อเส้ือผาเซตเดียวกับที่โชวใน
คอนกลับมา ซื้อของตามศิลปนที่เปนพรีเซนเตอร เชน ฟลาบ๊ิกแบง รองเทา
แบบบ๊ิกแบง” 

    (กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
การนาํศิลปนเปนแบบอยางในการดําเนนิชีวิต  

จากการสัมภาษณยังมีผูใหทรรศนะเพิ่มเติมวานักรองนอกจากมีอิทธพิลทางดานการ
แสดงออกภายนอกในดานตางๆแลว ยังมีผลทางดานจิตใจคือนําศิลปนเปนแบบอยางในการ
ดําเนนิชีวิต(2คน)  

“ศิลปนมีอิทธพิลทางดานจิตใจ เชน ศิลปนเรียนเกงก็ทาํใหเด็กได
แบบอยางจากศิลปน ลักษณะภายนอกทาํใหไปเรียนเตนไดแบบศิลปนเปน 
การแตงคอสเพลย โคเวอรแดนซ เปนแรงบันดาลใจ จะเห็นดานนี้เยอะข้ึนอยู
กับวาเด็กรับตรงไหน” 

     (สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
 

“ไดรับความรักจากศิลปน ไดเปนแรงบันดาลใจตางๆ ไดดีเรียนภาษา
เปนนกัเรียนทนุกนัไปเลย ไดเงินจากเกาหลีไปเลย ไดแฟนเปนคนเกาหลีไป
เลย” 

(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
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การใชชีวิตกับกลุมเพื่อนมากข้ึนของวยัรุน  
นอกจากนีจ้ากการสัมภาษณมีผูใหทรรศนะเพิ่มเติมวาการใชชีวิตทางดานการพูดหรือการ

ใชชีวิตอ่ืนๆของวัยรุนยงัเปลีย่นไป เชน การเขาหาผูใหญนอยลง การอยูกับเพื่อนมากข้ึน รวมไปถงึ
การสนทนาทีม่ีการใชภาษาเกาหลีรวมกับภาษาไทย (1คน)  

“มีผลกระทบพอสมควร การดําเนินชีวิตไมเหมือนสมัยกอน ตอนน้ีเด็ก
รุนใหมๆ การออนนอมถอมตน ไมเหมือนที่สมัยส่ังสอนมา วิถีชวีิตวัยรุน เด็กไม
อยูบาน ออกไปเจอแฟนคลบั อยากอยูกบัเพื่อนมากข้ึน เลนเนตมากข้ึน ดูคลิป
นักรองดวยกนักับเพื่อน การเขาหาผูใหญนอยลง วิธีการคุยก็เปล่ียนไป งอง
แงง ใชศัพทแสลงมาดวย พดูไทยคํา เกาหลีคํา ชวงนงึมันก็สนุกดี แตผูใหญไม
เขาใจ เด็กรุนใหมมองวาเปนไอดอล เปนลัทธิทีม่องวาช้ันจะตองทํา”  

(ทวิพล สุดารา,สัมภาษณ,19 กุมภาพนัธ 2552) 
จากการสัมภาษณมีผูใหทรรศนะเพิม่เติมวาอิทธพิลของนักรองที่สงผลตอสังคมไทยไมได

เปนในวงกวางมีจํากัดกลุมเล็กๆกลุมหนึ่งในสังคมไทยเทานั้นรวมถึงมีมุมมองวาเปนแคเพียง
กระแสในชวงนี้เทานัน้ (3คน) 

“เปนแคคนกลุมหนึง่เทานั้น ไมไดสามารถมีอิทธพิลกระจายมาก เชน 
ในกลุมเด็กๆ สูงมาก พอแมยังตองยอม เปนในกลุมเล็กๆ สามส่ีหมื่นคน ยงั
เปนแคกลุมเล็กๆอยู คงมวีันหมดไปซักวนั ความเปล่ียนแปลงแควัฒนธรรม
ภายนอก ไปเกาหลีมาก็จริง เรียนเกาหลีกจ็ริง แตก็ไมไดทําใหเปล่ียนไปเกาหลี
ขนาดนัน้ วนๆกันเหมือนเปนแคกระแสไมใชวัฒนธรรม ยงัใชคําวาวฒันธรรม 
ประเพณี สังคมไมได แความันจะวนกลับมาอีกรึเปลา” 

(สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
สามารถสรุปภาพรวมไดวาจุดเร่ิมตนกระแสนิยมเกาหลีในประเทศไทยมาจากละคร (ซีร่ีส) 

เกาหลีและภาพยนตรเกาหลีกอน เมื่อผูชมไดเร่ิมดูละครและภาพยนตรเลยมีโอกาสไดซึมซับเพลง
ประกอบละครมาดวย ทาํใหคนเร่ิมสนใจเพลงเกาหลี และนักรองเกาหลีมากข้ึน ทาํใหกระแสนยิม
นักรองเกาหลีเร่ิมตามเขามา ซึ่งการสัมภาษณพบวานกัรองมีผลตอการสรางกระแสนยิมเกาหลีไม
ตางจากละคร เนื่องจากมีผลทําใหรับนําวฒันธรรมเกาหลีเขามา ทัง้ในดานภาษา การแตงกาย 
แฟชั่น การรับประทานอาหารเกาหลี การทองเทีย่วรวมไปถึงสงผลตอการพูดการแสดงออกอีกดวย 
เหตุผลทีน่ักรองเกาหลีสามารถสรางกระแสนิยมเกาหลี เนื่องจากปจจัยในตัวนักรองที่มี
ความสามารถ และปจจัยภายนอกตัวนักรอง เชน ส่ือมวลชนหรือการบอกตอจากคนรอบขาง 
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สําหรับอิทธิพลของกระแสนยิมเกาหลีตอสังคมไทย แบงเปน 2 อิทธพิล คือ อิทธพิลทีส่งผลตอ
วงการบันเทงิไทย และอิทธพิลที่สงผลตอแฟนคลับ  
 
 
ลักษณะทางประชากรศาสตรในตัวแฟนคลับและอิทธิพลกลุมแฟนคลับที่มีผล
ตอการเปดรับความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีที่ส่ือสารผานนักรองเกาหลี 

ลักษณะกลุมแฟนคลับนักรองเกาหลีในประเทศไทย 
จากการสัมภาษณสวนใหญพบวาแฟนคลบัศิลปนเกาหลีจะมีชวงวยัต้ังแตประถมศึกษา

เปนตนไปจนถึงวยัทาํงาน แตสวนใหญจะเปนชวงวัยมธัยมตนและมธัยมปลายมากที่สุด รองลงมา
จะเปนวัยมหาวิทยาลัยและคนทํางานในชวงอายุไมเกนิ30 ปตามลําดับ ซึ่งแนวเพลงและตัวศิลปน
มีผลตออายุชวงวยัทีช่ื่นชอบแตในภาพรวมไมแตกตางกันในเร่ืองชวงอายุวยัมากนกั  

  
“พรีทนีต้ังแต11-20 กวาๆ ชวงมหาลัย คนจบมหาลัยแลวก็มีบาง แต

คงไมใชแฟนกลุมใหญ คนละแบบกับเอเอฟที่เปนแมบาน เด็กพวกนี้ชอบ
หนาตา บุคลิกภาพ มากอน แฟนคลับเอเอฟชอบจากการที่เห็นในทวี ี
คนทํางานจะชอบเพลง เปนกลุมวัยรุนชอบอะไรแปลกใหม มีความเปน
อินเตอรนิดนงึ เปนผูหญิงสวนใหญ แตผูชายเปนสัดสวนนอย แฟนคลับจะเปน
วัยทีม่ีกาํลังซือ้เปนครอบครัวที่มีฐานะหนอย”  

(ฐิติปภา อ๊ึงภากรณ,สัมภาษณ,20 กุมภาพันธ 2552) 
 

“วัยรุนต้ังแต12ไปแลวถึง20 ป แตกลุมที่มอํีานาจในการซื้อและเฝา
ติดตาม มีต้ังแต14-30กลางๆเลยปลายๆ ชวงอายุคอนขางกวาง” 

(กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
 
จากการสัมภาษณสวนใหญยังพบวาแฟนเพลงศิลปนเกาหลีจะเปนผูหญิงมากกวาผูชาย 

ไมวาศิลปนทีช่อบจะเปนผูชายหรือผูหญิงก็ตาม 
“ผูหญิงมากกวา นิยมผูชายมากกวา คนดูละครเปนผูหญิงอยูแลว 

ความประทับในพระเอก ผูชายไทยไมมี ชอบเปนพเิศษ นักรองแปลกใหมเปน
ผูชาย เตนไดเราใจ มีแตคอนเสิรตผูชายหลังๆเพิ่งมีคอนผูหญิงเอง ทั้งนั้น คน
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ตามเปนผูหญิง 90 เปอรเซ็นต ชายแทนาจะซักส่ีเปอรเซ็นตที่เหลือกห็วานๆ
นิดนงึ” 

     (อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
และจากการสัมภาษณยงัเพิม่เติมวาแฟนคลับที่เปนศิลปนเกาหลี จะเปนแฟนคลับกลุม

ใหญกลุมเดียว แตจะแตกตางกนัแคแยกยอยไปตามศิลปนที่แตละคนชื่นชอบ 
“ถาเกิดวาถามลึกๆ แฟนคลับเปนกลุมเดียวกนั หนาไหนมาก็หนา

เดิมๆ ถาถามแฟนคลับใครเขาก็จะบอกวาดงบังเอสเจ แตก็คือมาดูศิลปน
เกาหลีหมด” 

(มาลิษา กร อัสนุวัฒน,สัมภาษณ,20มีนาคม 2552) 
 
“มีบางที่ตามทุกวงกับตามวงนี้วงเดียว แตถาประชากรบริโภคเกาหลี

คือหนึง่กลุม แตละคนมีแยกที่หนึ่งในใจ ต้ังตัวเปนสาวกเฉพาะทางของเขาไป” 
(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 

 
“เขาไมไดเฉพาะเจาะจงวาเปนแฟนคลับบ๊ิกแบงเทานั้น แตเปนแฟน

คลับเกาหลี แตแคตางที่วาชอบวงไหน แตถาดูก็จะเหน็วาเปนคนในกระแส
สังคม  ใกลเคียงกนัตรงที่วาชื่นชอบผลงานกอนแลวถงึชอบศิลปนแบบ
เฉพาะเจาะจง” 

(กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
 
 
การสื่อสารและอิทธพิลกลุมแฟนคลับท่ีมีตอการเปดรับความนยิมวัฒนธรรม

เกาหลีทีส่ื่อสารผานนกัรองเกาหล ี
อิทธิพลกลุมและการแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสาร 
จากการสัมภาษณพบวากลุมแฟนคลับจะมีการแลกเปล่ียนขาวสารภายในกลุมเกี่ยวกับ

นักรองที่ชอบ ซึ่งการแลกเปลี่ยนขาวสารกนัทาํใหเกิดพลงัแฟนคลับในการทาํส่ิงตางๆใหศิลปนได
อีกดวย  

 
“ตอนนี้ดวยความที่วาเวบเปนส่ือที่เขาไดรวดเร็ว แฟนคลับต้ังตัวเอง

เปนส่ือ พัฒนาเวบใหอัพเดตตลอดรวมคอมมูนิต้ีใหไดเยอะ รวมกลุมคนเปน
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พลังใหญๆ ซือ้ต๋ัวคอนทัง้แสตน แปรอักษร หาคอนเนคชั่น เขาถึงโปรโมเตอร
ใหไดมากที่สุด” 

(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
 

“พอเร่ิมจับกลุมชอบแบบเดียวกนัได ทาํใหเขารูสึกวาคนที่ชอบอะไร
แบบเขาก็มี คนที่รักอะไรแบบนี้มีตัวตนในสังคม พรอมทีจ่ะอยูเปนกลุม 
กลายเปนคล่ืนพลังแฟนคลับ สรางเปนยูเนียนในเวบแฟนคลับ ไวแลกเปล่ียน
ขอมูลกัน” 

(กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
“ส่ือสารแลกเปล่ียน มีคอมมูนิต้ี แชรกนั แลกเปล่ียนกนั พอชวงศิลปน

มาก็แลกเปล่ียนขาวสารกัน มีผลมีเวบไซต มีมีตต้ิง เปนกลุมที่มพีลังมาก”   
(พุทธพงศ สมใจ,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 

การสนับสนุนศิลปน  
จากการสัมภาษณพบวาแฟนคลับจะมกีารสนับสนนุศิลปนเต็มที่ เชน การตามศิลปนในที่

ตางๆ การใหของขวัญกับศิลปน เพื่อพยายามทาํใหศิลปนจํากลุมของตนเองได เปนผลที่สืบเนื่อง
จากการการแลกเปลี่ยนขาวสารความเคล่ือนไหวของศิลปนในกลุมแฟนคลับนัน่เอง(4คน) 

“รอรับศิลปนทกุทีท่ี่ศิลปนไป ต้ังแตเหยยีบเมืองไทยเลย ถาใครมีคอน
เนคชั่นถึงออกาไนซ ก็พยายามสืบเสาะวาไฟลทไหน ใหเห็นวาแฟนไทยนารัก 
หาวิธีเขาใกลศิลปนใหได ตามๆศิลปนไปกินขาว เอาของแลกกัน ซื้อของกัน 
เกิดพลังทําใหศิลปนเหน็ ทําใหเหน็วารักศิลปนมากพยายามชวยใหเอาของไป
ใหศิลปน รูวาศิลปนชอบอะไร ไมชอบอะไร ดูแลวนาประทับใจแทนศิลปน ตัว
ศิลปนคนทําดีก็ปล้ืม เชน อยางวงบ๊ิกแบงชอบกินผลไมแดซอง ลองผลไมทุก
อยาง เตรียมผลไม มาใหกินแลวกินทุกอยางจริงๆ แฟนคลับก็ซื้อผลไมมาใหทัง้
กระจาด ศิลปนก็ดีใจมาก ขอไปทั้งกระจาด แฟนคลับไทยก็ใหไปหมด มีอะไรก็
ใหไปหมด” 

(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
 

“แฟนคลับศิลปนกลุมไหนตามแฟนคลับกลุมไหนได ก็จะดีใจทําอะไร
ใหศิลปนเยอะแยะ โปสเตอรก็ปร๊ินทใหญๆ ต้ังโชวใหศิลปนมาเซ็น บางกลุม
เปนแฟนคลับเหมือนกัน โปสเตอรขนาดเทากัน แตศิลปนจําไดนอยกวา ก็
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เขาถึงตัวศิลปนไดนอยกวา แฟนคลับบางทีกน็อยใจทีช่อบเหมือนกนัแตศิลปน
สนใจนอยกวาอีกกลุม” 

(กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
 

“ถายกบัปายแบนเนอร เอาไปลงเวบกัน แลวก็จะบอกตอวาเด๋ียวมี
ศิลปนมา ก็มากร๊ีดกราดกนัแลว ทาํปายไฟ แบนเนอร สงเสียงรองเรียกให
ศิลปนหนัมา วิ่งตามศิลปน ตามรถ นอนคางในรถตู โรงแรม จองหองพักที่
เดียวกับศิลปนไปเลย มากอนเวลามีงานตางๆเชน แจกลายเซ็น ตอนคอนดง
บังแถลงขาวมารอกันต้ังแตตีส่ีตี” 

(มาลิษา กร อัสนุวัฒน,สัมภาษณ,20มีนาคม 2552) 
 

“ตามไปใหกาํลังใจ ใหของขวัญศิลปน ศิลปนเอาของบางช้ินกลับไป 
แทงไฟไปวางเปนตัวอักษร จดัรวมกับแฟนคลับทําเพื่อศิลปนในการอวยพรวนั
เกิด แปรอักษร” 

     (อนิรุทธ ผลประเสริฐ,สัมภาษณ,18 กุมภาพนัธ 2552) 
 
การสรางสัญญะ การสรางกลุม และวฒันธรรมกลุมผานทางสญัลักษณ 
 จากการสัมภาษณพบวากลุมแฟนคลับมวีฒันธรรมกลุม ซึ่งพบได 3 ประการ คือ การใช
ชื่อกลุมแฟนคลับที่แตกตางกันในแตละวง การแสดงสัญลักษณกลุมผานสีและการแตงกาย และ
การรองโคดเชียรเพลงเปนภาษาเกาหลี 
 
การใชชื่อกลุมแฟนคลับท่ีแตกตางกันในแตละวง  

จากการสัมภาษณพบวาการที่แตละศิลปนใชชื่อเรียกกลุมแฟนคลับตางๆกัน ทาํใหกลุม
แฟนคลับแตละกลุมแสดงความเปนภูมิใจที่ไดเปนแฟนคลับและนําเสนอออกมาใหไดมากที่สุด 

“คนชอบดงบังเปนแคสสิโอเปย คนชอบเอสเจก็คือเอลฟ บิ๊กแบงคือวี
ไอพี สะทอนภาพลักษณแฟนคลับหลายๆวงไปเลย ดงบังเส้ือแดง เอสเจเส้ือน้ํา
เงิน” 

(กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
 

“แฟนคลับจะแสดงออกวาเปนแฟนคลับแสดงความภูมิใจที่ไดเปน
แฟนคลับ พรีเซนตออกมาใหไดมากที่สุด เชน พวงกุญแจ สี แตบิ๊กแบงเต็มที่
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กับการแตงตัว ถาดงบังชนิกเิปนแคสสิโอเปยก็เปนแคสสิโอเปย ไมเปนเอลฟ 
สนับสนนุซพัพอรตศิลปนทกุอยาง อุดหนนุสินคา แตกตางแคภายนอกสี ไมวา
แนวไหนก็ตาม ศิลปนของชัน้ตองมาทีห่นึง่ เขารูวาอันไหนเปนเมนของเขา”  

 (สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
 
การแสดงสญัลักษณกลุมผานสีและการแตงกาย 

จากการสัมภาษณพบวาแฟนคลับรับวัฒนธรรมการเชียรศิลปนที่ชอบจากตนแบบแฟน
คลับที่เกาหลีและนํามาทาํตาม ซึง่แสดงใหเหน็ผานทางสี และสัญลักษณของวง เชน แทงไฟและ
เส้ือตามสีหรือสัญลักษณประจําวง ซึ่งสีประจํากลุมจะมหีลากหลายกันไป เชน กลุมTVXQจะเปนสี
แดง กลุมSuperJunior จะเปนสีน้าํเงนิ กลุมBigbang ใชสัญลักษณแทงไฟรูปมงกุฏสีเหลืองและ
ผาพนัคอ เปนตน และการทาํปายไฟ ปายผาแบนเนอรตางๆ รวมไปถึงลักษณะการแตงกายตาม
ศิลปนที่ชอบ เปนตน  

“แตละวงคายเอสเอ็มจะมีสีประจํา ดงบังสีแดง เอสเจน้าํเงนิ แทงไฟก็
น้ําเงิน เส้ือน้าํเงิน เอสเอ็มแทนเปนสี แตถาบ๊ิกแบง เรียกแฟนคลับวาวีไอพี มทีี่
คาดผม มีโปรดักซคอนเสิรตมาจากเกาหลี เชน แทงไฟบ๊ิกแบงจะเปนรูป
ดอกไม ไปส่ังซื้อมาเพื่อแสดงใหเห็นวาเปนแฟนคลับ เปนของที่แทนๆกัน เด็ก
ซื้อกันมาเยอะแยะ ทาํเส้ือสกรีน เปนตัวอักษร ทาํปายเหมือนกีฬาสี อินไปกับ
งานมากที่สุด เตรียมปายผา เส้ือสกรีน หลักๆมีสีแทงไฟ เส้ือ คนที่ไปดูคอนที่
เมืองนอกก็หากนัมา ทําปายไฟจะเชียรเปนคนๆไป เปนภาษาเกาหลี อังกฤษ
บาง ทาํใหรูวาเปนแฟนคนไทย ถาแฟนตางชาติกท็ําใหเหมือนรูวามาจาก
ประเทศไหน”     

(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
“มีอิทธพิลทัง้ทางดานเส้ือผา การแตงตัว นิสัยใจคอ คนไหนชอบบ๊ิ

กแบงก็แตงตัวตามบ๊ิกแบงกดู็ออกวาสบายๆ ลุยๆหนอย ชอบเอสเจ ดงบัง คน
ชอบดงบังแตงตัวเนี้ยบ ตามศิลปนเขาเลยใสเส้ือผาสไตลดงบังเลย อุปกรณ
การเชียร แทงไฟรูปมงกุฏสีเหลืองของบ๊ิกแบง สั่งจากเกาหลีมาโบก เพราะคน
จัดจําหนายในไทยหาไมได เส้ือผาของคลับที่แฟนคลับเอามาขาย แฟนคลับทํา
กันเอง ทําหลายสไตล แฟนคลับทําเส้ือเปนวาระ ริสแบนด ปายเชียร” 

(กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
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ภาพที่ 7 แทงไฟประจําสี และสัญลักษณของนักรองเกาหลีแตละกลุม 

 
การรองโคดเชียรเพลงเปนภาษาเกาหล ี

นอกจากนีจ้ากการสัมภาษณยังมีผูใหทรรศนะเพิ่มเติมวากลุมแฟนคลับจะมีการเชยีร
ศิลปนผานทางการรองโคดเชียรเพลงเปนภาษาเกาหลีอีกดวย 

“จดจําโคดเชียรของศิลปนกรุปนั้นในเพลงนัน้ จาํโคดจากเกาหลมีาจากเกาหลี” 
    (กิตติพงศ เรงกล่ิน,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 

 
สามารถสรุปลักษณะทางประชากรศาสตรในตัวแฟนคลับและอิทธิพลกลุมแฟนคลับที่มี

ผลตอการเปดรับความนยิมวัฒนธรรมเกาหลีที่ส่ือสารผานนักรองเกาหลี คือ ลักษณะกลุมแฟน
คลับนักรองเกาหลีในประเทศไทย จากการสัมภาษณสวนใหญพบวาแฟนคลับศิลปนเกาหลีจะมี
ชวงวัยต้ังแตประถมศึกษาเปนตนไปจนถึงวัยทาํงาน แตสวนใหญจะเปนชวงวยัมัธยมตนและ
มัธยมปลายมากที่สุด รองลงมาจะเปนวัยมหาวิทยาลัยและคนทาํงานในชวงอายุไมเกิน30 ป
ตามลําดับ ซึ่งแนวเพลงและตัวศิลปนมีผลตออายุชวงวัยที่ชื่นชอบแตในภาพรวมไมแตกตางกนัใน
เร่ืองชวงอายุวยัมากนัก แฟนเพลงศิลปนเกาหลีจะเปนผูหญิงมากกวาผูชาย ไมวาศิลปนที่ชอบจะ
เปนผูชายหรือผูหญิงก็ตาม และยังพบวาแฟนคลับศิลปนเกาหลี จะเปนแฟนคลับกลุมใหญกลุม
เดียว แตจะแตกตางกนัแคแยกยอยไปตามศิลปนที่แตละคนชื่นชอบ  
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สําหรับการส่ือสารและอิทธพิลกลุมแฟนคลับที่มีตอการเปดรับความนยิมวัฒนธรรมเกาหลี
ที่ส่ือสารผานนักรองเกาหลี พบวาอิทธพิลกลุมและการแลกเปล่ียนขอมูลขาวสารในกลุมแฟนคลับ
จะมีการแลกเปล่ียนขาวสารภายในกลุมเกีย่วกับนักรองที่ชอบ ซึง่การแลกเปล่ียนขาวสารกนัทาํให
เกิดพลังแฟนคลับในการทําส่ิงตางๆใหศิลปนไดอีกดวย ซึ่งกลุมแฟนคลับจะมีการสนับสนนุศิลปน
เต็มที่ เชน การตามศิลปนในที่ตางๆ การใหของขวัญกบัศิลปน เพื่อพยายามทาํใหศิลปนจํากลุม
ของตนเองได เปนผลที่สืบเนือ่งจากการแลกเปล่ียนขาวสารความเคล่ือนไหวของศิลปนในกลุม
แฟนคลับนัน่เอง นอกจากนีย้ังพบวามีการสรางสัญญะ การสรางกลุม และวัฒนธรรมกลุมผานทาง
สัญลักษณ ไดแก การใชชื่อกลุมแฟนคลับที่แตกตางกันแตละวง เชน แฟนคลับกลุมTVXQ จะเรียก
กลุมแฟนคลับวาแคสสิโอเปย แฟนคลับกลุมซุปเปอรจูเนียรจะเรียกวาเอลฟ และกลุมแฟนคลับบ๊ิ
กแบงจะเรียกวาวีไอพี เปนตน ทําใหกลุมแฟนคลับแตละกลุมแสดงความเปนภูมิใจทีไ่ดเปนแฟน
คลับและนําเสนอออกมาใหไดมากที่สุด และการแสดงสัญลักษณกลุมผานสีและการแตงกายโดย
พบวาแฟนคลบัรับวัฒนธรรมการเชียรศิลปนที่ชอบจากตนแบบแฟนคลับที่เกาหลีและนํามาทํา
ตาม ซึง่แสดงใหเหน็ผานทางสี และสัญลักษณของวง เชน แทงไฟและเส้ือตามสีหรือสัญลักษณ
ประจําวง เชน ผาพนัคอ การทําปายไฟ ปายผาแบนเนอรตางๆ รวมไปถึงลักษณะการแตงกายตาม
ศิลปนที่ชอบ เปนตน นอกจากนีจ้ากการสัมภาษณยงัมผูีใหทรรศนะเพิ่มเติมวากลุมแฟนคลับจะมี
การเชียรศิลปนผานทางการรองโคดเชียรเพลงเปนภาษาเกาหลีอีกดวย 
 
สวนที่ 2 : ผลการสัมภาษณแฟนคลับนักรองเกาหลี 
  
 การสัมภาษณแฟนคลับนกัรองเกาหล ีเนื่องมาจากการเลือกศิลปนตัวอยางที่ใชในการวิจัย
ทําการเลือกโดยใชผลการโหวตอันดับนักรองเกาหลียอดนิยมจากนิตยสาร A Star ซึ่งเปนนิตยสาร
ที่เกี่ยวของกบันักรองเกาหลี ทางนิตยสารไดสํารวจความนิยมของศิลปนเกาหลีจากผูอานนิตยสาร
ชาวไทย โดยไดนําผลการโหวตต้ังแตเดือนมิถุนายน พ.ศ.2551ถึงเดือนพฤษจิกายน พ.ศ.2551 
เปนจํานวนทั้งส้ิน 6 เดือน ทาํใหเลือกนักรองเกาหล ี3 วง คือ TVXQ,Super Junior และ Bigbang 
เมื่อเลือกนกัรองที่จะใชเปนตัวอยางในงานวิจยัแลว จงึเลือกแฟนคลับจากศิลปนทัง้ 3 กลุม จาํนวน
กลุมละ 15 คน เพื่อศึกษาทศันคติและการรับรูนักรองเกาหล ีโดยสามารถอภิปรายภูมิหลังของกลุม
แฟนคลับตัวอยางที่เลือกไดดังนี ้
 
 
 
 



 
 

87 

ลักษณะประชากรศาตร เพศ อายุ การศึกษา รายไดของแฟนคลับนักรองเกาหล ี
1.เพศ 
 จากกลุมตัวอยางทัง้หมด 45 คน พบวาเปนผูหญิงเปนจาํนวน 44 คน และเปนผูชายเปน
จํานวน 1 คน  
ตารางที1่ เพศของแฟนคลับนักรองเกาหลีทั้งสามกลุม 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน)  
เพศ TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

1.เพศหญิง 15 14 15 44 97.78 
2.เพศชาย - 1 - 1 2.22 
 
2. อายุ 
 จากกลุมตัวอยางทัง้หมด 45 คนพบวามต้ัีงแตอาย1ุ3ปข้ึนไปจนกระทั่งถงึ29ป โดยพบวา
แฟนคลับสวนใหญจะมีชวงอาย1ุ6-18 ป เปนจํานวนมากท่ีสุด เปนจาํนวน 16 คน รองลงมามีชวง
อาย1ุ9-22 ป เปนจํานวน10 คน และมีชวงอาย2ุ3-25ปตามลําดับ เปนจํานวน 9คน   
ตารางที2่ อายุของแฟนคลบันักรองเกาหลีทั้งสามกลุม 

  จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน)  
อายุ TVXQ SuperJunior Bigbang 

  รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

1.อายุ 13 -15 ป - 4 4 8 17.78 

2.อายุ 16-18 ป  8 4 4 16 35.56 

3.อายุ 19-22 ป  4 1 5 10 22.22 

4.อายุ 23-25ป  3 5 1 9 20.00 

5.อายุ 26-29ป  1 1 2 4 8.89 

 
3. ระดับการศึกษาและอาชีพ 

จากกลุมตัวอยางทัง้หมด 45 คนพบวามต้ัีงแตมัธยมตนจนถึงระดับปริญญาตรี พบวา
ระดับการศึกษาสวนใหญจะอยูที่ระดับมหาวิทยาลัยเปนจํานวน 13 คน รองลงมาคือระดับมัธยม
ปลาย เปนจาํนวน12คน และทํางานแลว เปนจํานวน 10คนตามลําดับ 
 
 



 
 

88 

ตารางที ่3 ระดับการศึกษาและอาชีพของแฟนคลับนกัรองเกาหลทีั้งสามกลุม 
 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน)  

ระดับการศึกษาและอาชพี TVXQ SuperJunior Bigbang 
  รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

1.มัธยมตน - 4 3 7 15.56 

2.มัธยมปลาย  5 4 3 12 26.67 

3.มหาวทิยาลัย 6 3 4 13 28.89 

4.อ่ืนๆ (ระดับปวช.และ
ปริญญาโท) 

1 - 1 2 4.44 

5.ทํางาน 3 4 3 10 22.22 

 
4. รายไดตอเดือน 

จากกลุมตัวอยางทัง้หมด 45 คนพบวามีรายไดต้ังแต1,000 บาทจนถงึ20,000บาทตอ
เดือนเปนจาํนวน 13 คน รองลงมาคือ 5,001-10,000 บาท เปนจํานวน15คน และ10,001-15,000 
บาท และ15,001-20,000 บาทตามลําดับ 
 ตารางท่ี4 รายไดตอเดือน 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน)  
รายไดตอเดือน TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

1,000-5,000 บาท 7 8 7 22 48.89 

5,001-10,000 บาท 5 3 7 15 33.33 

10,001-15,000 บาท 1 2 1 4 8.89 

15,001-20,000 บาท 2 2 0 4 8.89 

 
5. ระยะเวลาที่ชื่นชอบศิลปนเกาหลี 

จากกลุมตัวอยางทัง้หมด 45 คนพบวามต้ัีงแต4เดือนจนกระทั่งถงึ5ป โดยพบวาสวนใหญ
ระยะเวลาที่ชืน่ชอบศิลปนจะมีชวงเวลาทีพ่บมากที่สุด คือ 1ป1 เดือนถึง2ปมากที่สุด เปนจาํนวน 
12 คน รองลงมา คือ 3ป 1เดือน ถงึ4ป เปนจํานวน 11 คน และระยะเวลา2ป1เดือนถึง3ป เปน
จาํนวน 10 คน  
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ตารางที ่5 ระยะเวลาที่ชืน่ชอบศิลปนเกาหลี 
 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) ระยะเวลาทีช่ื่นชอบศลิปน

เกาหล ี TVXQ SuperJunior Bigbang 
รวม

(45คน) 
รอยละ 

นอยกวา 1 ป - - 5 5 11.11 

1ป1 เดือน-2ป 3 6 3 12 26.67 

2ป 1เดือน-3ป  2 5 3 10 22.22 

3ป 1เดือน –4ป 4 4 3 11 24.44 

4ป1 เดือน-5ป 6 - 1 7 15.56 

 
ลักษณะเฉพาะและลักษณะรวมของนักรองชาวเกาหลีที่มีผลตอกระแสความ
นิยมเกาหลีของกลุมแฟนคลับชาวไทย 
 จากการสัมภาษณแฟนคลับพบวาการรับรูลักษณะเฉพาะและลักษณะรวมของนกัรอง
เกาหลี สามารถแบงไดเปน 3 ประการไดแก 
1.คุณลักษณะโดยรวมของลักษณะนกัรองเกาหลี 
2.ลักษณะการส่ือสารและการใชภาษา 
3.ลักษณะการแสดงบนเวทแีละหลังเวท ี 
 สามารถอธิบายผลการสัมภาษณเปนประเด็นไดดังตอไปนี ้
 
1.คุณลกัษณะโดยรวมของลักษณะนักรองเกาหลี  

จากการสัมภาษณพบวาการรับรูคุณลักษณะโดยรวมของลักษณะนักรองเกาหลีไดดังนี ้
ลักษณะรวมของนักรองเกาหล ี

จากการสัมภาษณแฟนคลับทั้ง45 คน พบวาแฟนคลับสวนใหญมีการศึกษาขอมูลและ
ติดตามความเคล่ือนไหวนักรองเกาหลีคอนขางมาก พบวาลักษณะรวมของนักรองเกาหลีจากแฟน
คลับทั้งสามกลุมศิลปน พบวาการฝกฝนอยางหนักในทกัษะหลายๆดาน ใชเวลาหลายปกวาจะได
ออกอัลบ้ัม มผูีตอบเปนจํานวน 20 คน โดยเห็นวาการฝกฝนในการเปนนกัรองเกาหลีไดไมได
เพียงแตฝกฝนทางดานการรองเพลงเทานัน้ แตยงัรวมไปถึงการเตน การพูด บุคลิกภาพ เพื่อใหมี
ความสามารถที่หลากหลาย นอกจากการเปนนกัรอง เชน การเปนพิธกีร นักแสดง หรือการเปนดีเจ 
ใชเวลาในการเทรนนานจนคิดวาสมควรแกเวลาที่จะเปนศิลปนไดแลวจริงๆ รวมไปถงึการคัดคนจน
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ไดมาตรฐานทีต่นสังกัดต้ังไว ความสามารถในการส่ือการคํารอง อารมณที่ถายทอด ความสามารถ
ที่แสดงใหเหน็ และความพยายามของศิลปนเอง 

รองลงมาคือ การแสดงตัวตนของนกัรองผานเพลง แนวเพลง และ Music Video รวมทั้ง
การแสดงสด ทั้งการรองและเตนทีบ่งบอกคอนเซปตของนักรองในแตละอัลบ้ัม พบจํานวนผูตอบใน
ประเด็นนี้เปนจํานวน 15 คน  

และยังพบวาศิลปนเกาหลีรักแฟนเพลง เพระเขาคิดวาถาไมมีแฟนเพลงก็อยูไมไดให
ความสําคัญกบัแฟนเพลง การเทคแครแฟนคลับของพวกเขา เอาใจแฟน ความมีมนุษยสัมพนัธ 
เชน การทักทายคนดู ความข้ีเลนเปนกันเองกับแฟนคลบั พบจํานวนผูตอบในประเด็นนี้เปนจํานวน 
7 คน 

นอกจากสามประเด็นดังกลาวยงัพบลกัษณะอ่ืนที่เปนเอกลักษณของนักรองเกาหลีดังใน
ตารางนี ้
ตารางที ่1 การรับรูคุณลักษณะโดยรวมของนักรองเกาหล ี

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) การรับรูคุณลักษณะโดยรวม
ของนักรองเกาหล ี

(ตอบไดมากกวา1ขอ) 
TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

1.มีการฝกฝนอยางหนักใน
ทักษะหลายๆดาน ใชเวลา
หลายปกวาจะไดออกอัลบ้ัม 

     
8 

         
5 

 
7 

 
20 

 
21.97 

2.แสดงตัวตนของนักรองผาน
เพลง / แนวเพลง และ Music 
Video รวมทั้งการแสดงสด ทั้ง
การรองและเตนที่บงบอกคอน
เซปตของนักรองในแตละ
อัลบ้ัม 

 
6 

 
6 

 
3 

 
15 

 
16.48 

3. ศิลปนเกาหลีรักแฟนเพลง 
เพระเขาคิดวาถาไมมีแฟน
เพลงก็อยูไมไดใหความสําคัญ
กับแฟนเพลง 

2 5 - 7 7.69 
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 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) การรับรูคุณลักษณะโดยรวม
ของนักรองเกาหล ี

(ตอบไดมากกวา1ขอ) 
TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

4.ความจริงจังในการทํางาน 
ความพยายาม ความมุงมั่น
และฝกฝนตนเองใหกาวไปสู
ความเปนศิลปนระดับแนวหนา
เหมือนกนั  

 
 

2 
 

 
 

3 

 
 
1 

 
 

6 

 
 

6.59 

5.มีเอกลักษณเฉพาะตัวทัง้
ดานบุคลิกภาพภายนอก เชน 
รูปราง หนาตา และสไตล
แฟชั่นการแตงตัว 

 
- 

 
4 

 
2 

 
6 

 
6.59 

6.ความเปนบอยแบนด ทีม
เวิรค   

2 1 2 5 5.49 

7.แสดงความสามารถใหแฟน
เห็น เปนความสามารถจริงๆ 
เปนความสามารถที่ไดรับการ
ฝกฝนมาเหมอืนกัน 

 
1 

 
2 

 
1 

 
5 

 
5.49 

8.การนาํเสนอความเปนตัวตน
ที่สูสาธารณะ เนนการเปดเผย
ตัวตนในภาพเบ้ืองหลังตางๆ 
เพื่อใหแฟนคลับติดตามได
เร่ือยๆ ทําใหมคีวามเปน
ธรรมชาติในผลงานตางๆ  

 
 

2 

 
 

1 

 
 
1 

 
 

4 

 
 

4.39 

9.ทุกคนมีบทบาทในวงชัดเจน 
การสรางจุดเดนของตัวเองที่
แตกตางจากศิลปนวงอ่ืน 
เพื่อใหขายไดไมวาจุดเดน
ทางดานแนวเพลง, สไตล, 
จํานวนสมาชิก  

 
 

2 

 
 
- 

 
 
2 

 
 

4 

 
 

4.39 



 
 

92 

 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) การรับรูคุณลักษณะโดยรวม
ของนักรองเกาหล ี

(ตอบไดมากกวา1ขอ) 
TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

10.มีความใกลชิดของศิลปน
กับแฟนคลับทีม่ีมากกวาศิลปน
ประเทศอ่ืนๆ 

 
- 

 
4 

 
- 

 
4 

 
4.39 

11. การไมทิง้ภาษาของตัวเอง 
จะไปทัวรที่ไหนเขาจะพูดแต
ภาษาของเขาตลอด 

 
- 

 
- 

 
3 

 
3 

 
3.29 

12.เกาหลีพรีเซนตดานที่ดี ไม
โชวขอเสีย หนาตาดี ซอมดี 
เพอรเฟคทกุดาน 

    
- 

          
3 

 
- 

 
3 

 
3.29 

13.ความสันพนัธในกลุมที่มี
ความรักใครกลมเกลียวกนั ทุก
วงทําใหเรารูสึกไดวาเขาเปน
มากกวาเพื่อนรวมงาน แตเปน
เพื่อนสนิท และครอบครัว
เดียวกนั ที่สามารถรวมทุกข
รวมสุขกันได 

 
 
 

1 

 
 
 
- 

 
 
 
1 

 
 
 

2 

 
 
 

2.19 

14.การทําใหคนดูสนุกสนานไป
พรอมกับพวกเขา เอ็นเตอรเท
นคนดูไดเหมือนกนั 

 
1 

 
1 

 
- 

 
2 

 
2.19 

15.นักรองเกาหลีมีรายการ
เพลงหลายรายการ ทําใหแสดง
ความสามารถการรองเพลงได
บอยข้ึน  

     
- 

          
2 

 
- 

 
2 

 
2.19 

17.มีความเปนผูนาํ ทั้งดาน
การเตนและการรอง ความ
สามัคคีกันในกลุม และความมี
ระเบียบวนิัยในการซอม 

 
- 

 
- 

 
1 

 
1 

 
1.09 
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2.ลักษณะการส่ือสารและการใชภาษา 

การสื่อสารและการใชภาษาของนักรองเกาหลี มีลักษณะรวมคลายกนัแตลักษณะการ
ส่ือสารจะมากนอยตางกนัในแตละวง โดยลักษณะวธิีการส่ือสารและการนําเสอตนเองของนกัรอง
ชาวเกาหลีกับแฟนคลับชาวไทยทีพ่บมากที่สุด คือ การพยายามเรียนรูภาษาไทย และวัฒนธรรม
ไทยเพื่อเอาใจแฟน เปนประเด็นคําตอบทีพ่บมากที่สุดเปนจํานวน 21คน พบวานกัรองเกาหลีเพื่อ
เขาถึงกลุมแฟนคลับ จงึพยายามพูดถึงส่ิงของหรือสัญลักษณตางๆ ทีม่ีแตในประเทศไทย (เชน 
มะพราว ชาง จังหวัดภูเก็ต เชียงใหม) กนิผลไมไทย ชอบพูดถึงอาหารไทย วฒันธรรมการไหว การ
พูดขอบคุณ การขอโทษ รวมไปถึงชอบหาศัพทภาษาไทยที่กําลังเปนทีน่ยิมในกลุมวยัรุน เชน งาน
เขา รักนะเด็กโง เปนตน  
 รองลงมา คือ ศิลปนที่มาโปรโมทในประเทศไทยมีความเปนกนัเอง นารัก ราเริง สดใส ทํา
ตัวเปนธรรมชาติ สอดแทรกและนําเสนอความเปนตัวตนของตนใหกบัแฟนคลับไดทราบ พบ
คําตอบในประเด็นนี้เปนจาํนวน 16 คน จะพบวานกัรองเกาหลจีะใชความเปนมิตรแสดงผานการ
การยิ้มแยม ทกัทาย โบกมือ มีความใจดีกบัแฟนคลับ เชน บางทีหามศิลปนออกมาเจอแฟนๆ แต
ตัวศิลปนกพ็ยายามจะมาเลนกับแฟนๆ ทาํใหแฟนดีใจไดตลอด ใหความสนใจกับแฟนคลับ การไม
ถือตัว รวมทัง้ส่ือสารภาษาทางกายภาพที่เขาใจงาย เชน ทํามือสัญลักษณรูปหัวใจ เปนตน 
 ประเด็นที่สามคือ การเปนตัวของตัวเองของศิลปน โดยแฟนๆสัมผัสไดจากการแสดงโชว 
หรือเพลงทีน่ักรองส่ือออกมา โดยพบจํานวนผูตอบประเด็นนี้เปนจาํนวน 8 คน  
 แตนอกจากนีย้ังพบคําตอบหนึง่คําตอบวา นักรองเกาหลีแทบจะไมตองนาํเสนอตนเองกับ
คนไทย เพราะต้ังแตที่กระแสเกาหลีเขามาในเมืองไทย วัยรุนไทยทุกคนติดตามนักรองเกาหลีผาน
ทางอินเตอรเนตจึงทําใหรูจกันักรองเหลานั้นไดพรอมกบัคนเกาหลีทัว่ประเทศอยูแลว ดังนัน้จึง
ไมไดนําเสนอมีแตแฟนชาวไทยที่พยายามจะเรียนรูวฒันธรรมเกาหลีจากตัวศิลปนเกาหลีมากกวา 

นอกจากสามประเด็นดังกลาวยงัพบลกัษณะอ่ืนๆที่เปนการส่ือสารและการใชภาษาของ
นักรองเกาหลี ดังตอไปนี้ 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) การรับรูคุณลักษณะโดยรวม
ของนักรองเกาหล ี

(ตอบไดมากกวา1ขอ) 
TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

18.จะมีทาเตนที่มพีลัง และ
สวนใหญจะมทีาเตนทัง้เพลง 

- 1 - 1 1.09 

19.มีความเปนผูนาํวยัรุนได
เหมือนกนั 

- - 1 1 1.09 
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ตารางที2่ ลักษณะการส่ือสารและการใชภาษา 
 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) ลักษณะการสื่อสาร      

และการใชภาษา 
(ตอบไดมากกวา1ขอ) 

TVXQ SuperJunior Bigbang 
รวม 

(45คน) 
รอยละ 

 

1.พยายามเรียนรูภาษาไทย 
และวัฒนธรรมไทยเพื่อส่ือสาร
เอาใจแฟน บางทีตอนที่ไมได
อยูที่ไทยก็จะพูดภาษาไทย
ข้ึนมาเองในรายการตางๆ 

    
8 

         
7 

 
6 

 
21 

 
42.85 

2.แสดงความเปนกนัเอง 
นารัก ราเริง สดใส ทําตัวเปน
ธรรมชาติ สอดแทรกและ
นําเสนอความเปนตัวตนของ
ตนเองใหกับแฟนคลับไดทราบ 

 
 

7 

 
 
7 

 
 
2 

 
 

16 

 
 

32.65 

3.ส่ือความเปนศิลปน โดย
แฟนๆสัมผัสไดจากการแสดง
โชว หรือเพลงที่นกัรองส่ือ
ออกมา 

    
3 

          
2 

 
5 

 
8 

 
16.32 

4.ลักษณะหนาตา แตงตัวดูดี 
บุคลิกดี 

    -          2 - 2 4.08 

5.คงความเปนชาตินิยมอยู มี
ความเปนเอกลักษณของ
เกาหลีและความเปนเอเชียใน
การนาํเสนอแฟช่ัน การแตงตัว 
และวัฒนธรรมอ่ืน ๆ 

    
1 

         
- 

 
1 

 
2 

 
4.08 

 
3.ลักษณะการแสดงบนเวทีและหลังเวที  
 ลักษณะการแสดงบนเวทีและหลังเวทีของนักรองเกาหลีพบวา คําตอบที่พบมากที่สุดคือ 
ศิลปนมีความแตกตางกนัทัง้หนาเวทีและหลังเวท ีพบจํานวนผูตอบเปนจํานวน 31 คน โดยให
เหตุผลวาสวนมากจะตางกัน บนเวทจีะเปนภาพลักษณที่ตนสังกัดอยากใหเปน แตเบ้ืองหลังนาจะ
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ใกลเคียงกับตัวตนของนักรองมากกวา บนเวทีศิลปนจะทําหนาทีม่อบความสุขแกแฟนๆใหดีที่สุด 
และรองเพลงอยางมีคุณภาพรวมถงึการแสดง แตเบ้ืองหลังพวกเขาจะทําตัวเหมือนคนปกติทัว่ไป
ไมวางมาดนักรองดัง ไดใชความเปนตัวตนที่แทจริงส่ือออกมา ซึ่งความแตกตางทางเบ้ืองหนาและ
เบ้ืองหลังอาจจะตางกันเนื่องจากบุคลิกนสัิยที่แทจริงของศิลปนบางคน เชน บางคนเอนเตอรเท
นคนดูเกงในเวทีคอนเสริต แตเบ้ืองหลังอาจจะเปนคนพูดนอยก็ได เพื่อทาํตามคอนเซปตของคาย
ทําใหบนเวทีตองพูดเพื่อสรางความสนกุสนาน รวมไปถงึคอนเซปตของเพลงดวย ข้ึนอยูกับอารมณ
ของเพลงแตละเพลงดวย ยิ่งไปกวานั้นการที่ศิลปนจะแตกตางหรือเหมือนกันทัง้หนาเวทีและหลัง
เวทนีั้น จะข้ึนกับศิลปนแตละวงมากกวา บางวงบนเวทกีับลางเวทีจะเหมือนๆกันในดานการแตง
กาย แตอยางบางวงเห็นบนเวทีจะแตงตัวดูฮิปฮอป ดูทนัสมัยมาก แตพอเหน็รูปที่สนามบินกจ็ะ
แตงตัวธรรมดาไมฮิปฮอปหรือทันสมยัเทากับบนเวท ีหรือบางวงบนเวทีอาจจะแตงตัวแบบเทพบุตร
มากๆ ตองสีขาว แตหลังเวทปีกติจะแตงตัวแนวร็อคเปนตน ซึง่มีมุมมองวาเหมือนเปนการสราง
ภาพลักษณแคบนเวทีเทานัน้ 
 สําหรับมุมมองที่เหมือนกนัทั้งบนเวทีและหลังเวท ีพบจํานวนผูตอบ 14 คน โดยใหเหตุผล
วา ลักษณะและบุคลิกภาพเฉพาะของแตละบุคคลซ่ึงภาพลักษณทัง้บนเวที และเบ้ืองหลังที่
เหมือนกนั คือ เอกลักษณเปนของตัวเอง ทัง้ความเปนกันเอง ราเริง ยิ้มแยมแจมใส ความเปนคนข้ี
เลน สนุกสนาน และความสามัคคี  
ตารางที ่3 ลักษณะการแสดงบนเวทีและหลังเวที 

จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) ลักษณะการแสดงบนเวที 
และหลงัเวท ี TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

1.แตกตาง 12 6 13 31 68.89 

2.ไมแตกตาง 4 7 3 14 31.11 

 
 
4.ลักษณะเฉพาะนักรองเกาหล ี
 จากขอสังเกตเรื่องความแตกตางจากเบ้ืองหนาและเบ้ืองหลัง สามารถพบลักษณะเฉพาะ
ของนักรองเกาหลีที่แฟนคลับพบในแตละวงระบุเรียงคําตอบที่พบจากมากไปนอยไดดังนี้  
 4.1ลักษณะเดนของศลิปนกลุมTVXQ 
 ประเด็นคําตอบที่พบมากที่สุด คือ มีการนาํเสนอความสามารถของแตละคนในดานการ
รองเพลงประสานเสียง แนวเพลงที่หลากหลาย ความสามารถการรองการเตนไดชัดเจน พบจํานวน
ผูตอบในประเด็นนี้เปนจํานวน 23 คน  
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 คําตอบรองลงมาประการที่สองคือ คือ การนําเสนอบุคลิกของความเปนผูใหญ ความเซ็กซี ่
และเนนเสนหของผูชาย มีผูตอบในประเด็นนี้เปนจาํนวน 15 คน 
 ประการที่สาม คือ เปนแฟช่ันนิสต ผูนาํดานแฟช่ันทีม่ีความหรู เนีย้บ มผูีตอบในประเด็นนี้
เปนจํานวน 8 คน 
ตารางที4่.1 ลักษณะเดนของศิลปนกลุมTVXQ 

ลักษณะเดนของศลิปนกลุมTVXQ  
(ตอบไดมากกวา1ขอ) 

รวม (45คน) รอยละ 
 

1.ความสามารถของแตละคนในดานการรองเพลงประสาน
เสียงและแนวเพลงที่หลากหลาย มีความสามารถการรอง
เพลงและการเตนไดชัดเจน 

 
23 

 
37.70 

2.มีบุคลิกของความเปนผูใหญ มีความเซ็กซี่ และเนนเสนห
ของผูชาย 

14 22.95 

3.เปนแฟช่ันนสิต ผูนําดานแฟช่ันที่มีความหรู เนี้ยบ 8 13.11 

4.แตละคนสามารถปนตัวของตัวเองไดเอง โดยไมตองสราง
ภาพลักษณใหเปนไปตามที่ตนสังกัดตองการ  

5 8.19 

5.ทางคายมีการสรางคาแรคเตอรเปนเทพ ดูแตะตองไมได
และเขาถึงยาก 

5 8.19 

6.เปนไอดอล เปนหนุมหลอเปนผูชายที่ผูหญิงฝนถงึ 3 4.91 

7.มีทาเตนที่ยาก 1 1.63 

8.มีความสมอตนเสมอปลาย ไมถือตน เปนคนมีความ
พยายามสูงมาก รับผิดชอบตองานทีท่ํา และทํางานอยางมี
คุณภาพ 

 
1 

 
1.63 

9.มีความรักและสามัคคีเปนอันหนึง่อันเดียวกนั   1 1.63 

 
4.2ลักษณะเดนของศลิปนกลุมSuper Junior 
ประเด็นคําตอบที่พบมากที่สุด คือ มีการนาํเสนอความสดใส แนวนารัก เนนความเปนเด็ก 

เฮฮา สนุกสนาน ข้ีเลน เปนกันเอง สรางสีสันและเสียงหวัเราะใหคนดู เพลงและ Music Video 
สวนมากจึงมลัีกษณะสดใสนารัก มีการหยอกลอกนัของเพื่อนรวมวง พบจํานวนผูตอบในประเด็นนี้
เปนจํานวน 27 คน  
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 คําตอบรองลงมาประการที่สองคือ คือ สวนใหญจะเนนทักษะการแสดง และ เอ็นเตอรเท
นคนดูซะมากกวา เพราะถกูฟอรมวงข้ึนมาเปนเอ็นเตอรเทนเนอร พบจํานวนผูตอบในประเด็นนี้
เปนจํานวน 16 คน 
 ประการที่สาม คือ จํานวนสมาชิกในวงมีเยอะถึง13 คน มีหลายแบบใหชอบ อีกทัง้
ความสามารถแตละคนก็ทาํงานหลากหลายกันไป ทําใหมีทางเลือกทีห่ลากหลายในการชอบ 
อยากชอบคนที่เกงแบบไหนสามารถเลือกชอบไดเลย พบผูตอบในประเด็นนีเ้ปนจาํนวน 13 คน  
ตารางที4่.2 ลักษณะเดนของศิลปนกลุมSuper Junior 

ลักษณะเดนของศลิปนกลุมSuper Junior 
 (ตอบไดมากกวา1ขอ) 

รวม (45คน) รอยละ 
 

1.มีความสดใส แนวนารัก เนนความเปนเด็ก เฮฮา 
สนุกสนาน ข้ีเลน และเปนกนัเอง เพื่อสรางสีสันและเสียง
หัวเราะใหคนดู 

 
27 

 
38.02 

2. สวนใหญจะเนนทกัษะการแสดง และเอ็นเตอรเทนคน
ดูมากกวา เพราะถูกฟอรมวงข้ึนมาเปนเอ็นเตอรเทน
เนอร  

 
16 

 
22.53 

3.จํานวนสมาชิกในวงที่มีเยอะถึง13 คน ทาํใหมีความ
หลากหลายใหเลือกชอบ  

13 18.30 

4.ทําตัวใกลชดิคนดู และเฟรนดล่ีกับแฟนคลับมากกวา 
เขาถึงแฟนคลบั 

11 15.49 

5.ทําตามที่ตนสังกัดตองการทางดานภาพลักษณ 
บางคร้ังก็จะมลุีคเซ็กซี่บางตามคอนเซปตของแตละเพลง 

3 4.22 

6.ทางดานการเตนและการรองที่มีเอกลักษณ 1 1.40 

 
4.3ลักษณะเดนของศลิปนกลุมBigbang 
ประเด็นคําตอบที่พบมากที่สุด คือ เนนเพลงแนวฮิปฮอป ทําใหฮิปฮอปกลายเปนจุดขาย

ของวง นอกจากนีย้ังมีความหลากหลายของแนวเพลงท่ีคอนขางโดดเดน ไมตายตัว เชน แร็ป อาร
แอนดบี บัลลารดไปจนถึงปอปร็อก พบจํานวนผูตอบในประเด็นนี้เปนจํานวน 22 คน รองลงมาคือ 
คือ สไตลการแตงตัวแบบแรงๆ การแตงกายจะดูโดดเดนแหวกแนว ฉีกออกไปจากกระแสดูเทห 
แฟชั่นสีจัดจาน พบจํานวนผูตอบในประเด็นนี้เปนจํานวน 11 คน ประการที่สาม คือ การเนน
ความสามารถมากกวาขายหนาตา พบผูตอบในประเด็นนี้เปนจํานวน 8 คน  
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ตารางที4่.3 ลักษณะเดนของศิลปนกลุมBigbang 
ลักษณะเดนของศลิปนกลุมBigbang 

 (ตอบไดมากกวา1ขอ) 
รวม(45คน) รอยละ 

 

1.เนนเพลงแนวฮิปฮอป ทําใหฮิปฮอป กลายเปนจุดขาย
ของวง นอกจากนีย้ังมีความหลากหลายของแนวเพลงท่ี
คอนขางโดดเดน ไมตายตัว 

 
22 

 
43.13 

2. สไตลการแตงตัวแบบแรงๆ การแตงกายจะดูโดดเดน
แหวกแนว ดูเขม เทห 

11 21.56 

3.การเนนความสามารถมากกวาขายหนาตา เปนเทรนด
ใหมของบอยแบนด  

8 15.68 

4.สมาชิกแตละคนมีความโดดเดนอยางชัดเจน  7 13.72 

5.ความรูสึกถงึความกระตือรือรน สรางสรรค กลาทาํในสิ่ง
แปลกใหม ไมเหมือนใคร เชน เขียนขอบตาแปลกๆ 

2 3.92 

6.การนาํเสนอเบ้ืองหลังจะเนนภาพลักษณความตลก 1 1.96 

 
5.ลักษณะรวมและลกัษณะเฉพาะจากนักรองเกาหลีในการสะทอนอิทธิพลเกาหล ี

คําตอบที่พบมากที่สุด คือ ทัง้ตัวนกัรองและการแสดงของนักรองไดสะทอนอิทธพิลเกาหลี 
พบคําตอบในประเด็นนี้เปนจํานวน 34 คน และพบวาไมไดสะทอนเปนจํานวน 11 คน เหมือนไป
รับจากตะวนัตกมาแลวไปปรับใหเขากับประเทศตัวเอง รวมไปถงึการไดรับอิทธิพลจากนักรอง
ญ่ีปุน ทําใหลักษณะของนักรองเกาหลีคลายกับญ่ีปุน  
ตารางที5่ ลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะจากนักรองเกาหลีในการสะทอนอิทธพิลเกาหลี 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) การสะทอนอิทธิพลเกาหลี
จากนกัรองเกาหล ี TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

1.สะทอน 15 10 9 34 75.56 

2.ไมสะทอน - 5 7 11 24.44 

 
ส่ิงที่สะทอนจากตัวนักรองเกาหลทีีพ่บจากการสัมภาษณ พบวานักรองเกาหลีมกีาร

สะทอนวัฒนธรรมผานการแสดงทั้งวัฒนธรรมด้ังเดิม ผานบุคลิก ภาษา วฒันธรรมตางๆ ซึง่เห็นได
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ทั้งวัฒนธรรมแบบเกาและใหมสามารถแบงออกไดเปนสองประเด็นใหญๆ คือ การสะทอนลักษณะ
นิสัยชนชาติและการสะทอนทางวัฒนธรรมสมัยใหม 
 5.1 การสะทอนวัฒนธรรมแบบเกา 

จะพบไดวาคําตอบที่พบมากที่สุด คือ บุคลิกของคนเกาหลี หรืออุปนิสัยคนเกาหลีที่คน
เกาหลีเปน นักรองเกาหลีเปนตัวแทนวฒันธรรมเกาหลี พรีเซนตทําใหวัฒนธรรมเกาหลีเปนเร่ือง
ปกติ เชน เคารพรุนพี ่เคารพผูมีพระคุณ ในเวลาทาํงานมีความทุมเทในการทาํงานมาก ดูจริงจงั 
ผูใหญ ดูวางตัวเหมาะกับสถานการณแตเมื่อนอกเวลางานพวกเขาก็จะทําตัวนารัก แสดงถึงความ
เปนชาตินิยมผานการรักพวกพองเพื่อนบานประเทศเดียวกนั รูสึกถึงความเปนครอบครัวของพี่นอง
ศิลปนถึงแมจะตางคาย ตางถิ่น แตก็มีความปรองดอง ถอยทถีอยอาศัยซ่ึงกนัและกันอยูเสมอมา 
ความมุงมัน่ทีจ่ะทําตามความฝนของตัวเองใหเปนจริงและดําเนนิไปอยูจุดสูงสุดตามที่ตองการ 
และยังสะทอนความเปนชาตินิยมผานทางภาษา เนื่องจากเวลาไปประเทศตางๆ เขาไมจําเปนตอง
ใชภาษาอังกฤษหรือภาษาใดๆ เลย เขาจะพูดเพียงแคภาษาเกาหลี มีผูตอบในประเด็นนี้เปน
จํานวน 10 คน 

ศิลปนเกาหลีสะทอนใหเห็นทางดานอาหาร ภาษา การทองเทีย่วเกาหลี มีผูตอบประเด็นนี้
เปนจํานวน 6 คน  

บุคลิกของเขาดูนอบนอมกวาชาติอ่ืน เชน คนเกาหลีความสุภาพ โคงทกุคร้ัง มีผูตอบใน
ประเด็นนี้เปนจํานวน 2 คน ลักษณะการพดูจาของคนเกาหลีที่เสียงดังโวกเวก โวยวาย มีผูตอบใน
ประเด็นนี้เปนจํานวน 2 คน และ นิสัยการเปนชาติที่ไมยอมแพ มีผูตอบในประเด็นนีเ้ปนจํานวน 1 
คน 
ตารางที5่.1 การสะทอนวัฒนธรรมเกา 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) การสะทอนวฒันธรรมเกา 
(ตอบไดมากกวา1 ขอ) TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
(45คน) 

รอยละ 

1.ความเปนชาตินิยม เชน การ
รักพวกพองเดียวกนัและผาน
ทางภาษา ความมุงมั่นที่จะทํา
ตามความฝนของตัวเองใหเปน
จริง เคารพรุนพี่และผูมีพระคุณ 
มีความทุมเทในการทํางานมาก 
ดูจริงจัง ผูใหญ ดูวางตัวเหมาะ
กับสถานการณ 

 
 
 
 

6 

 
 
 
 
2 

 
 
 
 
2 

 
 
 
 

10 

 
 
 
 

47.61 
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 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) การสะทอนวฒันธรรมเกา 
(ตอบไดมากกวา1 ขอ) TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
(45คน) 

รอยละ 

2.การสะทอนวัฒนธรรมใหเห็น
ทางดานอาหาร ภาษา การ
ทองเที่ยวเกาหลี 

 
- 

 
3 

 
3 

 
6 

 
28.57 

3.บุคลิกของเขาดูนอบนอมกวา
ชาติอ่ืน เชน คนเกาหลีความ
สุภาพ โคงทกุคร้ัง 

 
- 

 
2 

 
- 

 
2 

 
9.52 

4.ลักษณะการพูดจาของคน
เกาหลีที่เสียงดัง โวกเวก 
โวยวาย 

 
- 

 
2 

 
- 

 
2 

 
9.52 

5.การไมยอมแพ  - 1 - 1 4.76 

 
5.2 การสะทอนทางวัฒนธรรมสมัยใหม 
เร่ืองการแตงกาย แบบแนวนารักๆ เส้ือผา เคร่ืองแตงกาย และเคร่ืองประดับ มีผูตอบใน

ประเด็นนี้เปนจํานวน 8 คน 
แนวเพลง รวมไปถึงเพลงทีม่เีมโลด้ีของเกาหลีโบราณหรือไมก็จะแตงชดุประจําชาติ 

สวนมากนักรองดังๆ เขาจะไดเปนทูตวัฒนธรรม สําหรับการแสดง กอ็าจไดรับอิทธผิลเกาหลีมาโดย
ผานเนื้อหาของเพลง ความหมายในเนื้อเพลง ทาํนอง ทาเตน ดูเตนก็รูแลววาเปนเกาหลี เตนพรอม
กัน สวยมากกวา มีผูตอบในประเด็นนี้เปนจํานวน 4 คน 

นอกจากนีย้ังพบวา สะทอนลักษณะนิสัยการกลาแสดงออก ในส่ิงที่คนไทยอาจจะเขินบาง 
เวลาออกรายการ ถามีการขอใหเตน ทาํทาตางๆศิลปนเกาหลีจะไมปฏิเสธ แตถาคนไทยอาจจะ
เขินบาง ซึง่เปนวัฒนธรรมใหมอีกประเภทเชนกัน มีผูตอบในประเด็นนีเ้ปนจํานวน 3 คน 

นอกจากนี้ศิลปนไดนําเสนอวัฒนธรรมของชาติตนสูกลุมแฟนคลับทั้งในและตางประเทศ 
ทําใหเร่ืองของวัฒนธรรมเกาหลีไมเปนเร่ืองเกาหรือโบราณ ตลอดจนกลุมแฟนคลับตางชาติก็ให
ความสนใจเกีย่วกับวัฒนธรรมเหลานั้นดวย เห็นความเปนเกาหลีมาก เชน การทาํมือรูปหัวใจที่
เรียกวาการทําทาซารังเฮโย มีผูตอบในประเด็นนีเ้ปนจาํนวน 2 คน 
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ตารางที5่.2 การสะทอนทางวัฒนธรรมสมยัใหม 
 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) การสะทอนทางวัฒนธรรม

สมัยใหม TVXQ SuperJunior Bigbang 
 รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

1.เร่ืองเส้ือผา เคร่ืองแตงกาย 
และเคร่ืองประดับ 

4 1 3 8 47.05 

2.แนวเพลง เนื้อหาของเพลง 
ความหมายในเนื้อเพลง ทํานอง 
ทาเตน 

 
4 

 
- 

 
- 

 
4 

 
23.52 

3.สะทอนลักษณะนิสัยการกลา
แสดงออก 

- 1 2 3 17.64 

4.การทาํมือรูปหัวใจที่เรียกวา
การทาํทาซารังเฮโย  

2 - - 2 11.76 

 
5.3ความแตกตางทางการสะทอนวัฒนธรรมเกาหลีผานนักรองทั้ง3วง คือTVXQ ,Super 

JuniorและBig Bang  
  เมื่อสอบถามวาการสะทอนวัฒนธรรมเกาหลีผานนกัรองทัง้3วงมีความแตกตางหรือไม 
ผลจากการสัมภาษณพบวาศิลปนทัง้สามกลุมไมไดสะทอนแตกตางกนั พบจํานวนผูตอบเปน
จํานวน 26 คน สําหรับผูที่ตอบวาแตกตางนั้น พบจํานวนผูตอบ19 คน 
 สําหรับผูที่ตอบวาไมแตกตาง เหตุผลจะคลายกนัคือ คิดวาอิทธิพลของวัฒนธรรมเกาหลี
นั้นมีอยูในศิลปนทกุๆวงของเกาหลีอยุแลว แตลักษณะการแสดงออกจะแตกตางกนัออกไปตาม
บุคลิกภาพของศิลปน โดยไมไดมีมากหรือนอยกวากนั 

สําหรับผูที่ตอบวาแตกตางมีเพียงแตเร่ืองของแนวเพลง และระดับความมีชื่อเสียงเทานัน้ 
ที่ทาํใหสามวงนี้เหน็ชัดมากกวาวงเกาหลีอ่ืนๆ 
ตารางที5่.3ความแตกตางทางการสะทอนวฒันธรรมเกาหลีผานนักรองทั้ง3วง คือTVXQ ,Super 
JuniorและBig Bang  

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) การสะทอนวฒันธรรมเกาหลี
ผานนักรองทัง้3วง TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

1.แตกตาง 6 7 6 19 42.22 

2.ไมแตกตาง 8 9 7 24 53.33 
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อิทธิพลของนักรองเกาหลีที่ตอการสรางกระแสนิยมเกาหลีในกลุมแฟนคลับ
และสังคมไทย 

 
1.สื่อท่ีมีอิทธพิลตอกระแสนิยมเกาหลใีนประเทศไทย 

 จากการสัมภาษณพบวาส่ือที่ทาํใหกระแสนิยมมาจากละคร จํานวนมากที่สุด 27 คน 
รองลงมาคือ 24 คน อันดับสามคือ ศิลปน ดารา 14 คน 
ตารางที ่1 ส่ือที่มีอิทธิพลตอกระแสนิยมเกาหลีในประเทศไทย 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) สื่อท่ีมีอิทธพิลตอกระแส
นิยมเกาหลใีนประเทศไทย TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

1.ละคร 7 12 8 27 27.27 
2.นักรอง 5 12 7 24 24.24 
3.ศิลปน ดารา 4 4 6 14 14.14 
4.เพลง 4 5 4 13 13.13 
5.ผลิตภัณฑทีน่ําเขาจาก
ประเทศเกาหลี 

3 2 3 8 8.08 

6.ภาพยนตร 1 4 2 7 7.07 
7.การทองเที่ยว 1 1 - 2 2.02 
8.นางแบบและนายแบบ - 1 - 1 1.01 
9.รายการโชวตางๆของเกาหลี - 1 - 1 1.01 
10.โฆษณา - 1 - 1 1.01 
11.กระแสปากตอปากในกลุม
เพื่อน 

- 1 - 1 1.01 

2.เหตุใดแฟนคลับชาวไทยจึงชื่นชอบนักรองเกาหลี  
  เหตุผลที่แฟนคลับชาวไทชอบนักรองเกาหลีประเด็นคําตอบที่พบมากทีสุ่ด คือ บุคลิก 
ลักษณะนิสัย ความเปนเอกลักษณทางการแสดงออกของศิลปนทั้งดานการแตงกาย ภาพลักษณ 
คือ พบจํานวนผูตอบในประเด็นนี้เปนจํานวน 13 คนและทางดานหนาตา 11 คน รวมเปนจํานวน
ทั้งส้ิน 24 คน  

คําตอบรองลงมาประการที่สองคือ ความสามารถทางดานการรองเพลงและเตนเปนสวน
สําคัญที่ทาํใหชอบ เกิดจากความชืน่ชอบและช่ืนชมในผลงานและตัวตนของศิลปน จากการฟง
เพลงและดูรายการตางๆ พบจํานวนผูตอบในประเด็นนีเ้ปนจํานวน 18 คน 
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ประการที่สาม คือ แนวเพลงและคุณภาพผลงานเพลง พบผูตอบในประเด็นนีเ้ปนจาํนวน 
12 คน  
ตารางที2่.1 เหตุผลที่แฟนคลับชาวไทยช่ืนชอบนักรองเกาหลี 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) เหตุผลท่ีแฟนคลับชาวไทย
ชื่นชอบนักรองเกาหล ี
(ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

TVXQ SuperJunior Bigbang 
รวม 

(45คน) 
รอยละ 

1.บุคลิกและลักษณะนิสัย 
ความเปนเอกลักษณทางการ
แสดงออกของศิลปน ทั้งดาน
การแตงกาย ภาพลักษณ และ
หนาตา 

 
8 

 
10 

 
6 

 
24 

 
42.10 

2.ความสามารถทางดานการ
รองเพลงและเตน 

6 7 5 18 31.57 

3.แนวเพลงและคุณภาพ
ผลงานเพลงทีเ่ปนเอกลักษณไม
เหมือนใคร 

6 2 3 12 21.05 

4.ชอบภาษาเกาหลี 1 - 1 2 3.50 

5.ชอบความทีไ่มใกลชิด เพราะ
เปนศิลปนตางประเทศ   

- - 1 1 1.75 

 
สําหรับประเด็นความเปนเกาหลีทําใหมีสวนทําใหชอบนักรองหรือไมนั้น ในประเด็นนี้

คําตอบที่พบมากที่สุด คือ ความเปนเกาหลีไมมีสวนทีท่าํใหชอบนักรองเกาหลีเปนจาํนวน 24 คน 
แตสําหรับความเปนเกาหลีทีม่ีสวนใหชอบเนื่องมาจากกระแสเปนจํานวน 21 คน 
ตารางที2่.2 ความเปนเกาหลีมีสวนทีท่ําใหชอบนกัรอง 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) ความเปนเกาหลีมสีวนทีท่ํา
ใหชอบนักรอง TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
(45คน) 

รอยละ 

1.มีสวน 8 10 6 24 53.33 

2.ไมมีสวน 7 8 6 21 46.66 
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3.นักรองเกาหลีมีผลตอการสรางกระแสนิยมเกาหลใีนกลุมแฟนคลับชาวไทยในดาน
ตางๆ  

นักรองเกาหลีมีผลตอการสรางกระแสนิยมเกาหลีในกลุมแฟนคลับนัน้ คําตอบที่พบมาก
ที่สุดในประเด็นนี ้คือ สนใจวัฒนธรรมเกาหลีดานตางๆ เชน การสนใจเรียนภาษาเกาหลี อยากไป
เที่ยวเกาหลี กนิอาหารเกาหลี ใชเคร่ืองสําอาง เปนจาํนวน30 คน รองลงมาคือ ทัง้ดานการแตงตัว 
เส้ือผา เคร่ืองประดับ และบุคลิคภาพของวัยรุนปจจุบัน เปนจํานวน18 คน และอันดับสามคือ การ
เลียนแบบศิลปนที่ชอบ เชน เตนโคเวอร เปนจํานวน 6 คน 
 
ตารางที3่ นักรองเกาหลีมีผลตอการสรางกระแสนิยมเกาหลีในกลุมแฟนคลับชาวไทยในดานตางๆ 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) นักรองเกาหลีมีผลตอการ
สรางกระแสนิยมเกาหลใีน

กลุมแฟนคลบั 
(ตอบไดมากกวา1ขอ) 

TVXQ SuperJunior Bigbang 
รวม 

(45คน) 
รอยละ 

 

1.สนใจวฒันธรรมเกาหลีดาน
ตางๆ เชน การสนใจเรียนภาษา
เกาหลี อยากไปเที่ยวเกาหลี กิน
อาหารเกาหลี ใชเคร่ืองสําอาง 

 
10 

 
14 

 
8 

 
30 

 
49.18 

2.ทั้งดานแฟช่ัน การแตงตัว 
เส้ือผา เคร่ืองประดับ 

10 3 5 18 29.50 

3.การเลียนแบบทาเตนศิลปนที่
ชอบ เชน เตนโคเวอร 

1 4 1 6 9.83 

4.พฤติกรรมดานอ่ืนๆ เชน เรียน
รองเพลงดวย แนวเพลงที่ฟง
เปล่ียนไป ไดรูจักเพื่อนใหมที่
ชอบศิลปน เปนตน  

 
- 

 
2 

 
2 

 
4 

 
6.55 

5.เอาศิลปนเปนแรงบันดาลใจ
ในการทํา พฤติกรรมการเอา
แบบอยาง 

 
1 

 
1 

 
1 

 
3 

 
4.91 
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4.กระแสนิยมนักรองเกาหลีตางๆในประเทศไทยน้ันมีอิทธิพลตอแฟนคลับและตอ
สังคมไทย 

จากการสัมภาษณสามารถอธิบายอิทธพิลของกระแสนิยมนักรองเกาหลีเปน 2 อิทธพิล 
คือ อิทธพิลตอสังคม และอิทธิพลตอแฟนคลับ 

อิทธิพลตอแฟนคลับ 
สําหรับอิทธิพลตอแฟนคลับ ประเด็นคําตอบที่พบมากทีสุ่ด คือ ทาํใหสนใจนกัรอง ละคร 

หรือการแสดงอ่ืนๆของเกาหลีมากข้ึนพบผูตอบในประเด็นนี้เปนจาํนวน 39 คนคําตอบรองลงมา
ประการที่สอง คือ ทาํใหอยากไปทองเที่ยวที่ประเทศเกาหลีพบจาํนวนผูตอบในประเด็นนี้เปน
จํานวน 36 คน ประการที่สาม คือ ทาํใหสนใจเรียนภาษาเกาหลี จํานวนผูตอบในประเด็นนี้เปน
จํานวน 35 คน 

นอกจากนีจ้ากการวเิคราะหแบบสัมภาษณพบวากระแสเกาหลีมีผลตอพฤติกรรมการ
เปดรับส่ือมวลชนของแฟนคลับเกาหลี คือ 
 

ความบอยครั้งในการรับชมหรือฟงเพลงที่เกี่ยวกับนักรองเกาหลีในแตละ
เดือน 

ประเด็นคําตอบที่พบมากที่สุด คือ ทุกวนั ( 7วันตอสัปดาห) พบผูตอบในประเด็นนี้เปน
จํานวน 32 คนคําตอบรองลงมาประการที่สอง คือ 4 – 6 วัน ตอสัปดาห จํานวนผูตอบในประเด็นนี้
เปนจํานวน 8 คน ประการทีส่าม คือ 2 – 3 วนัตอสัปดาห จํานวนผูตอบในประเด็นนี้เปนจํานวน 4 
คน 
ตารางที4่.1ความบอยคร้ังในการรับชมหรือฟงเพลงที่เกี่ยวกับนักรองเกาหลีในแตละเดือน 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) ความบอยครั้งในการรับชม
หรือฟงเพลงท่ีเกี่ยวกับ 

นักรองเกาหลี 
ในแตละเดือน 

TVXQ SuperJunior Bigbang 
 รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

ทุกวนั ( 7วัน /สัปดาห) 13 8 11 32 71.11 

4 – 6 วัน / สัปดาห 2 3 3 8 17.78 

2 – 3 วัน / สัปดาห   - 4 - 4 8.88 

นอยกวานั้น - - 1 1 2.22 
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การใชเวลาในการรับชมหรือฟงเพลงประเภทตางๆในแตละวัน 
 จากการสัมภาษณพบวากลุมแฟนคลับชาวไทยจะใชเวลาในการฟงเพลงเกาหลีเฉพาะวงท่ี
ชอบเปนคาเฉล่ียที่สูงที่สุด คือ 3.58 รอลงมาคือ การฟงเพลงเกาหลีไมไดจํากัดวง เปนจํานวน
คาเฉลี่ยที ่2.39 และการฟงเพลงสากลที่ระดับคาเฉลี่ย 1.97 สําหรับเพลงไทยสากลมีคาเฉลี่ยเปน
อันดับสุดทายที่ 1.56  
ตารางที4่.2 การใชเวลาในการรับชมหรือฟงเพลงประเภทตางๆในแตละวัน 

เวลาที่ใชในการรับชม/ฟงเพลงแตละประเภท ปรเภท
เพลง นอย

กวา30 
นาท ี

มากกวา
1/2ชม.
ถึง2 ชม. 

2 ชม.
ครึ่ง ถึง
4 ชม. 

4 ชม.
ครึ่งถึง6
ชม. 

มากกวา 
6 ชม. 

รวม 
(45คน) 

รวม
คาเฉลี่ย
ทั้งหมด 

1.ไทย
สากล 

16 8 4 2 2 32 1.56 

2.สากล 15 17 7 2 1 42 1.97 
3.เกาหลี
ไมจํากัด
วง 

 
8 

 
16 

 
10 

 
3 

 
6 

 
43 

 
2.39 

4.เกาหลี
เฉพาะวง
ที่ชอบ 

 
1 

 
7 

 
15 

 
6 

 
14 

 
43 

 
3.58 

 
ความบอยครัง้ของพฤติกรรมแฟนคลบันักรองเกาหลีวงTVXQ 
 จากผลการสัมภาษณพบวาแฟนคลับของนักรองวงTVXQ มีความบอยคร้ังของพฤติกรรม
ทางดานเขารวมคอนเสิรตหรืองานโปรโมตศิลปนที่จัดข้ึนที่ประเทศไทยมากที่สุด คิดเปนคาเฉลี่ย 
2.93 รองลงมาคือ การซื้อสินคา ของท่ีระลึกที่เกีย่วของกับศิลปนเกาหลีเพื่อใชในการเขารวม
กิจกรรมของนักรองเกาหลทีีท่านช่ืนชอบ เชน แทงไฟ ผาขนหนูชูเพื่อเชยีรศิลปน เส้ือยืดที่จัดทาํโดย
แฟนคลับศิลปนตางๆ เปนตน คิดเปนคาเฉล่ีย 2.73 และการซ้ือสินคา,ของที่ระลึกที่เกี่ยวของกับ
ศิลปนเกาหลีที่ผลิตในประเทศไทย โดยมรูีปหรือสัญลักษณของศิลปน คิดเปนการเฉล่ีย 2.60  
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ตารางที4่.3.1 คาเฉลี่ยความบอยคร้ังของพฤติกรรมแฟนคลับนักรองเกาหลีวงTVXQ  
ความบอยครัง้ของ

พฤติกรรม 
ทุกครั้ง บางคร้ัง นานๆครั้ง ไมเคย รวม

(คน) 
 คาเฉลีย่ 

1.เขารวมคอนเสิรตหรือ
งานโปรโมตศิลปนที่จัด
ข้ึนที่ประเทศไทย 

 
3 
 

 
9 
 

 
2 
 

 
1 
 

 
15 

 
2.93 

2.เขารวมงานแจก
ลายเซ็นหรืองานมีท
แอนดกร๊ีดกับศิลปน
เกาหลีที่ทานช่ืนชอบที่
จัดข้ึนที่ประเทศไทย 

 
- 
 

 
2 

 
3 

 
10 

 
15 

 
1.46 

3.เดินทางในการไปรับ-

สง และตามนกัรอง
เกาหลีที่มาประเทศไทย 

 
- 

 
5 

 
1 

 
9 

 
15 

 
1.40 

4.เดินทางไปประเทศ
เกาหลีและประเทศ
ใกลเคียง เพื่อรวมงาน
กิจกรรมนกัรองเกาหลทีี่
ทานช่ืนชอบ 

 
- 

 
- 

 
- 

 
15 

 
15 

 
1.00 

5.ซื้อสินคาofficial ที่
เกี่ยวกับศิลปนเกาหลี
โดยอิมพอรตมาจาก
ประเทศเกาหลี เชน ซีดี 
เพลง ดีวีดีคอนเสิรต โฟ
โตบุค ปฏิทิน ของที่ระลึก
หนาคอนเสิรต เปนตน 

 
 
1 

 
 
6 

 
 
4 

 
 

4 

 
 

15 

 
 

2.00 
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ความบอยครัง้ของพฤติกรรมแฟนคลบันักรองเกาหลีวงSuper Junior 
 จากผลการสัมภาษณพบวาแฟนคลับของนักรองวงSuper Junior มีความบอยคร้ังของ
พฤติกรรมทางดานเขารวมคอนเสิรตหรืองานโปรโมตศิลปนที่จัดข้ึนที่ประเทศไทยมากที่สุด คิดเปน
คาเฉลี่ย 3.20 รองลงมาคือ การซื้อสินคาofficial ที่เกีย่วกบัศิลปนเกาหลีโดยอิมพอรตมาจาก
ประเทศเกาหลี เชน ซีดีเพลง ดีวีดีคอนเสิรต โฟโตบุค ปฏิทิน ของท่ีระลึกหนาคอนเสิรต เปนตนคิด
เปนคาเฉลีย่ 2.66 และการซ้ือสินคา ของท่ีระลึกที่เกีย่วของกับศิลปนเกาหลีเพื่อใชในการเขารวม
กิจกรรมของนักรองเกาหลทีีท่านช่ืนชอบ เชน แทงไฟ ผาขนหนูชูเพื่อเชยีรศิลปน เส้ือยืดที่จัดทาํโดย
แฟนคลับศิลปนตางๆ  เปนตน คิดเปนการเฉล่ีย 2.60  

ความบอยครัง้ของ
พฤติกรรม 

ทุกครั้ง บางคร้ัง นานๆครั้ง ไมเคย รวม
(คน) 

คาเฉลี่ย 

6.ซื้อสินคา,ของที่ระลึก
ที่เกี่ยวของกบัศิลปน
เกาหลีที่ผลิตในประเทศ
ไทย โดยมีรูปหรือ
สัญลักษณของศิลปน  

 
2 
 
 

 
7 

 
4 

 
2 

 
15 

 
2.6 

7.ซื้อสินคา ของที่ระลึก
ที่เกี่ยวของกบัศิลปน
เกาหลีเพื่อใชในการเขา
รวมกิจกรรมของนักรอง
เกาหลีทีท่านช่ืนชอบ 
เชน แทงไฟ ผาขนหนูชู
เพื่อเชียรศิลปน เส้ือยืด
ที่จัดทาํโดยแฟนคลับ
ศิลปนตางๆ  เปนตน 

 
 
 
3 

 
 
 
5 

 
 
 
7 

 
 
 
- 

 
 
 

15 

 
 
 

2.73 

8.ซื้อของใหศิลปนเนื่อง
ในโอกาสพิเศษตางๆ 
เชน วันเกิดของศิลปน 
วันครบรอบเดบิวทของ
วง เปนตน 

 
- 

 
1 

 
4 

 
10 

 
15 

 
1.40 
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ตารางที4่.3.2 คาเฉลี่ยความบอยคร้ังของพฤติกรรมแฟนคลับนักรองเกาหลีวงSuper Junior  
ความบอยครัง้ของ

พฤติกรรม 
ทุกครั้ง บางคร้ัง นานๆครั้ง ไมเคย รวม

(คน) 
คาเฉลี่ย 

1.เขารวมคอนเสิรตหรือ
งานโปรโมตศิลปนที่จัด
ข้ึนที่ประเทศไทย 

 
7 
 

 
5 
 

 
2 
 

 
1 
 

 
15 
 

 
3.2 

2.เขารวมงานแจก
ลายเซ็นหรืองานมีท
แอนดกร๊ีดกับศิลปน
เกาหลีที่ทานช่ืนชอบ
ที่จัดข้ึนที่ประเทศไทย 

 
1 
 
 

 
4 
 
 

 
2 
 
 

 
8 

 
15 
 

 

 
1.86 

3.เดินทางในการไปรับ-

สง และตามนกัรอง
เกาหลีที่มาประเทศ
ไทย 

 
2 

 
5 

 
1 

 
7 

 
15 

 
2.13 

4.เดินทางไปประเทศ
เกาหลีและประเทศ
ใกลเคียง เพื่อรวมงาน
กิจกรรมนกัรองเกาหลี
ที่ทานช่ืนชอบ 

 
- 

 
- 

 
4 

 
11 

 
15 

 
1.26 

5.ซื้อสินคาofficial ที่
เกี่ยวกับศิลปนเกาหลี
โดยอิมพอรตมาจาก
ประเทศเกาหลี เชน ซีดี
เพลง ดีวีดีคอนเสิรต 
โฟโตบุค ปฏิทนิ ของที่
ระลึกหนาคอนเสิรต 
เปนตน 

 
 
3 

 
 
6 

 
 

4 

 
 

2 

 
 

15 

 
 

2.66 
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ความบอยครัง้ของ
พฤติกรรม 

ทุกครั้ง บางคร้ัง นานๆครั้ง ไมเคย รวม
(คน) 

คาเฉลี่ย 

6.ซื้อสินคา,ของที่ระลึก
ที่เกี่ยวของกบัศิลปน
เกาหลีที่ผลิตใน
ประเทศไทย โดยมีรูป
หรือสัญลักษณของ
ศิลปน  

 
- 
 
 

 
6 

 
6 

 
3 

 
15 

 
2.20 

7.ซื้อสินคา ของที่ระลึก
ที่เกี่ยวของกบัศิลปน
เกาหลีเพื่อใชในการเขา
รวมกิจกรรมขอนักรอง
เกาหลีทีท่านช่ืนชอบ 
เชน แทงไฟ ผาขนหนูชู
เพื่อเชียรศิลปน เส้ือยืด
ที่จัดทาํโดยแฟนคลับ
ศิลปนตางๆ  เปนตน 

 
 
 
3 

 
 
 
5 

 
 
 
5 

 
 
 

2 

 
 
 

15 

 
 
 

2.60 

8.ซื้อของใหศิลปนเนื่อง
ในโอกาสพิเศษตางๆ 
เชน วันเกิดของศิลปน 
วันครบรอบเดบิวทของ
วง เปนตน 

 
1 

 
1 

 
6 

 
7 

 
15 

 
1.73 

 
ความบอยครัง้ของพฤติกรรมแฟนคลบันักรองเกาหลีวงBig Bang 
 จากผลการสัมภาษณพบวาแฟนคลับของนักรองวงBig Bang มีความบอยคร้ังของ
พฤติกรรมทางดานการซื้อสินคาofficial ที่เกี่ยวกบัศิลปนเกาหลีโดยอิมพอรตมาจากประเทศเกาหลี 
เชน ซีดีเพลง ดีวีดีคอนเสิรต โฟโตบุค ปฏิทิน ของที่ระลึกหนาคอนเสิรต เปนตน และพฤติกรรม
ทางดานซ้ือสินคา ของท่ีระลึกที่เกีย่วของกับศิลปนเกาหลีเพื่อใชในการเขารวมกจิกรรมของนักรอง
เกาหลีทีท่านช่ืนชอบ เชน แทงไฟ ผาขนหนชููเพื่อเชียรศิลปน เส้ือยืดที่จดัทําโดยแฟนคลับศิลปน
ตางๆ  เปนตน มากท่ีสุด คิดเปนคาเฉลี่ยไดเทากัน คือ  2.26 และรองลงมาคือ การซื้อสินคา,ของท่ี
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ระลึกที่เกีย่วของกับศิลปนเกาหลีที่ผลิตในประเทศไทย โดยมีรูปหรือสัญลักษณของศิลปน คิดเปน
คาเฉลี่ย 2.40 
ตารางที4่.3.3 คาเฉลี่ยความบอยคร้ังของพฤติกรรมแฟนคลับนักรองเกาหลีวงBig bang  
ความบอยครัง้ของ

พฤติกรรม 
ทุกครั้ง บางคร้ัง นานๆครั้ง ไมเคย รวม

(คน) 
คาเฉลี่ย 

1.เขารวมคอนเสิรตหรือ
งานโปรโมตศิลปนที่จัด
ข้ึนที่ประเทศไทย 

 
3 
 

 
6 
 

 
- 
 

 
6 
 

 
15 
 

 
2.4 

2.เขารวมงานแจก
ลายเซ็นหรืองานมีท
แอนดกร๊ีดกับศิลปน
เกาหลีที่ทานช่ืนชอบ
ที่จัดข้ึนที่ประเทศไทย 

 
4 
 
 

 
- 
 
 

 
3 
 
 

 
8 

 
15 
 

 

 
2.00 

3.เดินทางในการไปรับ-

สง และตามนกัรอง
เกาหลีที่มาประเทศ
ไทย 

 
- 

 
4 

 
2 

 
9 

 
15 

 
1.80 

4.เดินทางไปประเทศ
เกาหลีและประเทศ
ใกลเคียง เพื่อรวมงาน
กิจกรรมนกัรองเกาหลี
ที่ทานช่ืนชอบ 

 
- 

 
- 

 
- 

 
15 

 
15 

 
1.00 

5.ซื้อสินคาofficial ที่
เกี่ยวกับศิลปนเกาหลี
โดยอิมพอรตมาจาก
ประเทศเกาหลี เชน ซีดี
เพลง ดีวีดีคอนเสิรต 
โฟโตบุค ปฏิทนิ ของที่
ระลึกหนาคอนเสิรต  

 
 
1 

 
 
4 

 
 
8 

 
 
2 

 
 

15 

 
 

2.26 
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ความบอยครัง้ของ
พฤติกรรม 

ทุกครั้ง บางคร้ัง นานๆครั้ง ไมเคย รวม
(คน) 

คาเฉลี่ย 

6.ซื้อสินคา,ของที่ระลึก
ที่เกี่ยวของกบัศิลปน
เกาหลีที่ผลิตใน
ประเทศไทย โดยมีรูป
หรือสัญลักษณของ
ศิลปน  

 
2 
 
 

 
5 

 
5 

 
3 

 
15 

 
2.40 

7.ซื้อสินคา ของที่ระลึก
ที่เกี่ยวของกบัศิลปน
เกาหลีเพื่อใชในการเขา
รวมกิจกรรมขอนักรอง
เกาหลีทีท่านช่ืนชอบ 
เชน แทงไฟ ผาขนหนูชู
เพื่อเชียรศิลปน เส้ือยืด
ที่จัดทาํโดยแฟนคลับ
ศิลปนตางๆ  เปนตน 

 
 
 
2 

 
 
 
4 

 
 
 
5 

 
 
 
4 

 
 
 

15 

 
 
 

2.26 

8.ซื้อของใหศิลปนเนื่อง
ในโอกาสพิเศษตางๆ 
เชน วันเกิดของศิลปน 
วันครบรอบเดบิวทของ
วง เปนตน 

 
- 

 
3 

 
3 

 
9 

 
15 

 
1.60 

 
ความบอยครัง้ของพฤติกรรมแฟนคลบันักรองเกาหลีทั้งสามวง คือ TVXQ,Super Junior 
และ Big Bang 
 คําตอบในประเด็นจากการคํานวนคาเฉล่ียในโดยรวมพบวา แฟนคลับนักรองเกาหลีทั้ง
สามวงมีความบอยคร้ังในการเขารวมคอนเสิรตหรืองานโปรโมตศิลปนที่จัดข้ึนที่ประเทศไทย มาก
ที่สุด รองลงมาคือ ซื้อสินคา ของที่ระลึกที่เกี่ยวของกับศิลปนเกาหลีเพือ่ใชในการเขารวมกิจกรรม
ของนักรองเกาหลีที่ทานช่ืนชอบ เชน แทงไฟ ผาขนหนูชเูพื่อเชียรศิลปน เส้ือยืดที่จัดทําโดยแฟน
คลับศิลปนตางๆ  เปนตน และคะแนนคาเฉล่ียอันดับสาม คือ ซื้อสินคา,ของที่ระลึกที่เกี่ยวของกบั
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ศิลปนเกาหลีที่ผลิตในประเทศไทย โดยมรูีปหรือสัญลักษณของศิลปน เชน แกวน้ํา กลองดินสอ
เหล็ก พัด แมคเนตติดตูเย็น พวงกุญแจ รูปถาย โปสการด โปสเตอร นิตยสารจากประเทศเกาหลี ที่
หอยโทรศัพทมือถือ ถงุผา เกมคิวบิค ปฏิทิน เปนตน 
ตารางที4่.3.4 คาเฉลี่ยความบอยคร้ังของพฤติกรรมแฟนคลับนักรองเกาหลีทั้งสามวง คือ TVXQ , 
Super Junior และ Big Bang 

จํานวนคาเฉลี่ยในแตละคําตอบ ความบอยครัง้ของพฤติกรรมแฟน
คลับ TVXQ Super Junior Bigbang 

รวม
คาเฉลี่ย
ทั้งหมด 

1.เขารวมคอนเสิรตหรืองานโปรโมต
ศิลปนที่จัดข้ึนที่ประเทศไทย 

3.53 3.2 2.4 3.04 

2.ซื้อสินคาหรือของที่ระลึกทีเ่กี่ยวของ
กับศิลปนเกาหลีเพื่อใชในการเขารวม
กิจกรรมของนักรองเกาหลทีีท่านช่ืน
ชอบ เชน แทงไฟ ผาขนหนูชเูพื่อเชียร
ศิลปน เส้ือยืดที่จัดทาํโดยแฟนคลับ
ศิลปนตางๆ  เปนตน  

 
 

2.73 

 
 

2.6 

 
 

2.26 

 
 

2.53 

3.ซื้อสินคา,ของที่ระลึกที่เกีย่วของกับ
ศิลปนเกาหลีที่ผลิตในประเทศไทย โดย
มีรูปหรือสัญลักษณของศิลปน  

 
 

2.6 

 
 

2.2 

 
 

2.4 

 
 

2.40 
4.ซื้อสินคาofficial ที่เกี่ยวกับศิลปน
เกาหลีโดยอิมพอรตมาจากประเทศ
เกาหลี เชน ซดีีเพลง ดีวีดีคอนเสิรต โฟ
โตบุค ปฏิทิน ของที่ระลึกหนาคอนเสิรต  

 
2.26 

 
2.6 

 
2.26 

 
2.37 

5.เดินทางในการไปรับ-สง และตาม
นักรองเกาหลีที่มาประเทศไทย 

1.73 2.13 1.66 1.84 

6.เขารวมงานแจกลายเซ็นหรืองานมีท
แอนดกร๊ีดกับศิลปนเกาหลีที่ทานช่ืน
ชอบที่จัดข้ึนทีป่ระเทศไทย 

 
1.4 

 

 
1.86 

 
2.0 

 
1.75 
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จํานวนคาเฉลี่ยในแตละคําตอบ ความบอยครัง้ของพฤติกรรมแฟน
คลับ TVXQ Super Junior Bigbang 

รวม
คาเฉลี่ย
ทั้งหมด 

7.ซื้อของใหศิลปนเนื่องในโอกาสพิเศษ
ตางๆ เชน วันเกิดของศิลปน วัน
ครบรอบเดบิวทของวง เปนตน  

 
1.4 

 
1.73 

 
1.6 

 
1.57 

8.เคยเดินทางไปประเทศเกาหลีและ
ประเทศใกลเคียง เพื่อรวมงานกิจกรรม
นักรองเกาหลีที่ทานช่ืนชอบ 

 
1.00 

 
1.26 

 
1.00 

 
1.08 

 
อิทธิพลตอสงัคมไทย 
นอกจากอิทธพิลกระแสเกาหลีตอแฟนคลบัแลว ยงัพบอกีอิทธพิลกระแสเกาหลีตอ

สังคมไทยจากการสัมภาษณพบวาประเด็นคําตอบที่พบมากที่สุด คือ ส่ือมวลชนของไทยไดรับ
อิทธิพลจากกระแสนิยมเกาหลีจนกระทัง่นํากระแสมาเปนจุดขาย เชน ส่ือโทรทัศน ส่ือส่ิงพมิพ ฯลฯ  
นําเสนอวฒันธรรมเกาหลี เชน พาไปชิมอาหารเกาหลี  พาไปดูแฟชัน่เกาหลี  สาธิตวธิีการแตงหนา 
ทําผม สไตลเกาหล  นําเทีย่วในประเทศเกาหลี  สินคาตางๆจะนําศิลปนเกาหลีมาเปนพรีเซนเตอร
โฆษณา หรือสงรางวัลชิงโชคไปเที่ยวที่เกาหลี เปนตน และยังพบวาคายเพลงในไทย พยายาม
เลียนแบบลักษณะเพลงและทาเตนของนกัรองเกาหลีมากข้ึนอีกดวย โดยสามารถสรุปอิทธิพลใน
ภาพกวางไดดังตารางตอไปนี ้
 
ตารางที ่4.4 กระแสนิยมนกัรองเกาหลีในประเทศไทยนั้นมีอิทธพิลตอสังคมไทยในภาพกวาง 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) กระแสนิยมนักรองเกาหลีใน
ประเทศไทยที่สงผลตอสังคมไทยใน
ภาพกวาง (ตอบไดมากกวา1ขอ) 

TVXQ SuperJunior Bigbang 
รวม 

 
(45คน) 

รอย
ละ 

 
1.ทําใหสนใจนักรอง ละคร หรือการ
แสดงอ่ืนๆของเกาหลีมากข้ึน 

13 12 13 38 84.44 

2.ทําใหอยากไปทองเที่ยวที่ประเทศ
เกาหลี 

13 12 11 36 80.00 

3.ทําใหสนใจเรียนภาษาเกาหลี 13 11 11 35 77.77 

4.ทําใหสนใจวัฒนธรรมประเทศเกาหลี 13 9 10 32 71.11 
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 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) กระแสนิยมนักรองเกาหลี
ในประเทศไทยที่สงผลตอ
สังคมไทยในภาพกวาง 
(ตอบไดมากกวา1ขอ) 

TVXQ SuperJunior Bigbang 
รวม 

 
(45คน) 

รอยละ 
 

5.ทําใหแตงกายตามแบบ
เกาหลี    

9 11 10 30 66.67 

6.ทําใหรับประทานอาหาร
เกาหลี 

11 9 8 28 62.22 

7.เปนตนแบบในการดําเนนิ
ชีวิต       

9 4 8 21 46.67 

8.เกิดกระแสคล่ังนักรอง 
เยาวชนใหความสนใจกับ
ศิลปนเกาหลี เชน ทุกคร้ังที่
ศิลปนมาไปชมคอนเสิรต งาน
แถลงขาว และการไปตาม
ศิลปน 

 
5 

 
5 

 
2 

 
12 

 
17.77 

9.ติดตามเพลงและสินคาทกุ
อยางที่ออกมา ซื้อของ
ผลิตภัณฑเกี่ยวกับศิลปนเพือ่
เก็บสะสม 

2 4 3 9 20.00 

10.แฟนคลับเลียนแบบ
ลักษณะตางๆของศิลปนที่
ตนเองช่ืนชอบ การแตงกายก็
จะแตงตามทีน่ักรองใส หรือ
เลือกใชสินคาที่นกัรองวงนัน้
เปนคนโฆษณา 

3 1 5 9 20.00 
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อิทธิพลของกลุมแฟนคลับท่ีมีผลตอพฤติกรรมสมาชิกกลุม 
 
1.การเขากลุมแฟนคลับตอกระแสนยิมเกาหล ี

ในประเด็นนี้คําตอบที่พบมากที่สุดจากแฟนคลับทัง้สามกลุมศิลปนพบวา การเขากลุม
แฟนคลับมีผลตอการสรางกระแสนิยมเกาหลี โดยมีผูตอบในประเด็นนีเ้ปนจํานวนรวมทั้งส้ิน 38 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) กระแสนิยมนักรองเกาหลี
ในประเทศไทยที่สงผลตอ
สังคมไทยในภาพกวาง 
(ตอบไดมากกวา1ขอ) 

TVXQ SuperJunior Bigbang 
รวม 

 
(45คน) 

รอยละ 
 
 

11.มีอิทธิพลตอวงการเพลง
ไทย โดยคายเพลงในไทย 
พยายามเลียนแบบลักษณะ
เพลงและทาเตนของนกัรอง
เกาหลีมากข้ึน 

 
5 

 
2 

 
1 

 
8 

 
17.77 

12.ส่ือมวลชนของไทยไดรับ
อิทธิพลจากกระแสความนยิม
เกาหลี จนกระทั่งนํามาเปนจดุ
ขาย 

3 1 4 8 17.77 

13.การพูดในกลุมเพื่อนมีการ
นําศัพทเกาหลีมาใช เชน อัน
ยอง เปนตน 

- 2 1 3 6.67 

14.บางคนเดินทางไปประเทศ
เกาหลีเพื่อไปดูศิลปนที่ชืน่
ชอบ 

1 1 - 2 4.44 

15.ทําใหถูกมองวาไม
สนับสนนุคนไทย 

1 1 - 2 2.22 

16.มีทัศนคติกับประเทศ
เกาหลีในทางที่ดี 

1 - - 1 2.22 

17.ทําใหกลาแสดงออกมาก
ข้ึน 

- 1 - 1 2.22 
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คน โดยใหเหตุผลวาเมื่อเขาไปในกลุมแฟนคลับ จะทาํใหพัวพันกับอะไรที่เปนเกาหลีมากข้ึน 
และทําใหชอบศิลปนมากข้ึน สนใจตัวศิลปนมากข้ึน เพราะในกลุมแฟนคลับดวยกันมักมี
เร่ืองมาเลาสูกันฟง ทั้งเกี่ยวกับตัวศิลปนโดยตรงและทางออม อาจจะชักนาํกลุมคนอ่ืนๆให
มานิยมนักรองหรือศิลปนเกาหลีเชนตน แตบางคนอาจจะแคชอบตามเพื่อนในกลุม ไมได
จริงจังหรือชอบเพลงตามกระแสคนสวนใหญ รวมทั้งอาจจะเปนการแนะนาํจากเพื่อนบอก
ตอกันมาดวย โดยเพื่อนที่แนะนาํเขามาในกลุมแฟนคลับ พอแฟนคลับขยายกลุมไปในวง
กวาง เหมือนเปนการกระตุนใหบุคคลที่ยังไมรูจักศิลปนเกาหลี รูสึกเร่ิมสนใจในเพลงเกาหลี
และหันเขามาชอบ  

สําหรับ 7 คนที่ตอบวาการเขากลุมแฟนคลับไมไดมีผลตอการสรางกระแสแตคิดวา
ส่ือมวลชนมีผลในการสรางกระแส รวมไปถึงแฟนคลับบางคนติดตามผลงานอยูคนเดียวโดย
ไมไดสนใจจะเขากลุมแฟนคลับ 
ตารางท่ี1 การเขากลุมแฟนคลับมีผลตอการสรางกระแสนิยมนักรองเกาหลี 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) การเขากลุมแฟนคลับมีผล
ตอการสรางกระแสนิยม

นักรองเกาหลี 
TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

1.มีผล 14 13 11 38 84.44 

2.ไมมีผล 1 2 4 7 15.56 
 

2.พฤติกรรมการติดตอสื่อสารกับกลุมแฟนคลับท่ีชื่นชอบศิลปนเกาหลีและเครือขาย
แฟนคลับ 

จากการสัมภาษณกลุมตัวอยางแฟนคลับที่มีการติดตอกับเพื่อนแฟนคลับ พบเหตุผล
ที่ตรงกัน คือ ชื่นชอบศิลปน จึงอยากรูเร่ืองราวของศิลปนดวยตนเอง เปนแฟนคลับดวย
ความสมัครใจของตนเอง จนมารูจักเพื่อนแฟนคลับดวยกัน หลังจากชอบศิลปนแลว มี 3 คน
ที่เขามาเปนแฟนคลับเพราะคุยกับเพื่อน และ1 คนที่เขามาเปนแฟนคลับได เพราะไดมี
โอกาสทาํกิจกรรมรวมกับบอรดของศิลปน 

วิธีการเขาเปนแฟนคลับของกลุมตัวอยางพบวาเขามาหาขาวสารผานทางเวบบอรด
ของศิลปน เพื่อติดตามและแลกเปล่ียนขาวสารศิลปนไดรวดเร็ว ในการสรางเครือขายในการ
ติดตอของกลุมแฟนคลับเม่ือสอบถามพบเพิ่มเติมวาชองทางที่แฟนคลับมีการติดตอกันมากที่สุด 
คือ อินเตอรเนตโปรแกรมMSN มากท่ีสุด เปนจํานวน 35 คน รองลงมา คือ ทางโทรศัพท เปน
จํานวน 25 คน และอันดับสาม คือ เวบบอรดของศิลปน เปนจาํนวน 15 คน โดยพบวาจะมีการ
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ติดตอกันทุกวนัเปนจํานวน 13 คน รองลงมามีการติดตอกัน2-3 คร้ัง ตอสัปดาห หรือเฉพาะ
ตอนมีงาน เปนจาํนวน 8 คน และทุกอาทิตยมีการนัดพบปะกันเจอกัน เปนจาํนวน 2 คน 
ตารางท่ี 2 ชองทางที่แฟนคลับมีการติดตอกันมากที่สุด 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) ชองทางที่แฟนคลับมีการ
ติดตอกันมากท่ีสุด TVXQ SuperJunior Bigbang 

 รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

1.อินเตอรเนตโปรแกรมMSN 12 12 11 35 46.66 

2.โทรศัพท 7 9 9 25 33.33 

3.เวบบอรดของศิลปน 5 3 7 15 20 

 
3.การสรางสัญลักษณหรือการแสดงความเปนตัวตนของกลุมแฟนคลับ 
 จากผลการสัมภาษณเครือขายแฟนคลับและชองทางการส่ือสารขางตน ทําใหพบวากลุม
แฟนคลับการสรางความเปนกลุมผานสัญลักษณตางๆ แบงเปน 2 ประเภท คือ สัญลักษณที่
เปนวัจนภาษา และสัญลักษณที่เปนอวัจนภาษา สามารถอธิบายไดดังนี ้
 
สัญลักษณที่เปนอวัจนภาษา 

ในประเด็นนี้คําตอบที่พบมากที่สุดจากแฟนคลับทัง้สามกลุมศิลปนพบวา มีความแตกตาง
ทางดานสีเปนสัญลักษณประจําวงมากที่สุด โดยมีผูตอบในประเด็นนี้เปนจํานวนรวมทั้งส้ิน 23 คน 
โดยพบวาสําหรับศิลปนกลุม TVXQ จะใชสัญลักษณสีเปนสีแดง สําหรับกลุมSuper Junior จะใช
เปนสีน้าํเงิน และสําหรับแฟนคลับวงBig bang ถึงแมจะไมมีสีประจําวงแตจะใชรูปสัญลักษณเปน
แทงไฟรูปมงกุฎสีเหลือง จึงสามารถเหน็ความแตกตางผานทางสีประจํากลุมไดเชนกนั ซึง่การ
แบงแยกสีหรือสัญลักษณเปนไปตามที่ตนสังกัดของนกัรองเกาหลีกาํหนดใหแฟนคลับไดรับทราบ  
 
สัญลักษณที่เปนวัจนภาษา  

จากการสัมภาษณพบวา จะมีชื่อเรียกกลุมแฟนคลับแตละกลุม ใชวัจนภาษาเปนการ
ส่ือสารความเปนกลุม โดยพบเปนจาํนวนคําตอบทั้งหมด 12 คน โดยพบวาสําหรับศิลปนกลุม 
TVXQ จะมีชื่อเรียกกลุมแฟนคลับวา“Cassiopeia” (แคสสิโอเปย) สําหรับกลุมSuper Junior จะ
มีชื่อเรียกกลุมแฟนคลับวา “Everlasting Friend หรือ E.L.F”(เอลฟ) และแฟนคลับวงBig bang 
จะมีชื่อเรียกกลุมแฟนคลับวา “VIP” (วีไอพี) 
 
 



 
 
119 

ตารางท่ี 3 การสรางสัญลักษณหรือการแสดงความเปนตัวตนของกลุมแฟนคลับ 
 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) การสรางสัญลักษณหรือ

การแสดงความเปนตัวตน
ของกลุมแฟนคลับ 

(ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

TVXQ SuperJunior Bigbang 
รวม 

(45คน) 
รอยละ 

 

สัญลกัษณอวัจนภาษา      

1.สีเปนสัญลักษณประจําวง 8 10 5 23 39.65 

2.ในการดูคอนเสิรตศิลปน มี
การแสดงความเปนกลุม
เดียวกัน เชน เวลาศิลปนที่
ชื่นชอบมามักจะใสเส้ือตาม
สีที่เปนลัญลักษณของศิลปน  

 
 

2 

 
 
2 

 
 
4 

 
 
8 

 
 

13.79 

3.แฟนคลับแตงกายและมี
รสนิยมตามสไตลนักรองที่
ชอบ 

 
- 

 
2 

 
4 

 
6 

 
10.34 

4.มีการสัญลักษณ
นอกเหนือจากสีเชน 
ผาพันคอ ผาเช็ดหนา 

 
- 

 
- 

 
5 

 
5 

 
8.62 

5.สวนใหญในกลุมวัยรุนชวง
ม.ตนและม.ปลายจะนิยมใช
ที่หอยโทรศัพทมือถือเปนรูป
หนาของศิลปนเกาหลีที่ชอบ   

 
- 

 
1 

 
2 

 
3 

 
5.17 

สัญลกัษณวจันภาษา      

1.ชื่อเรียกกลุมแฟนคลับแตละ
กลุม 

3 3 6 12 20.68 

2.ศิลปนพูดถึงแฟนคลับจะ
พูดเปนชื่อกลุมแฟนคลับ  

- 1 - 1 1.72 
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4.ปฏิสัมพันธและการสื่อสารภายในกลุม 
จากการสัมภาษณพบวาคําตอบที่พบมากที่สุด คือ กิจกรรมที่ไมเกี่ยวของกับศิลปนเลย 

เชน ไปกินขาว ดูหนัง ฯลฯ พบคําตอบในประเด็นนี้เปนจาํนวน 17 คน 
แตอยางไรก็ตามแมกิจกรรมจะไมเกี่ยวของกับศิลปนเลย แตจากการสัมภาษณกพ็บวา 

กลุมแฟนคลับจะมีการนัดเจอเพื่อพูดคุยพบปะสังสรรค แลกเปล่ียนความคิดเห็นรวมทั้งแชร
ประสบการณที่ประทับใจเวลาเจอกับศิลปนคนนั้นๆภายในกลุมแฟนคลับกันเอง โดยมีผูตอบ
ในประเด็นนี้เปนจํานวนรวมทั้งส้ิน 11 คน นอกจากนี้ยงัพบวามีการรวมตัวทําโปรเจกตอวยพรวัน
เกิดใหศิลปน เชน การสงของขวัญที่ทาํดวยตนเองใหแกศิลปน เชน การด สมุด ปฏิทิน เปน
ตน พบคําตอบในประเด็นนี้เปนจาํนวน 9 คน และนอกจากประเด็นดังกลาวยังพบลักษณะอ่ืนที่
เปนเอกลักษณของนักรองเกาหลีดังในตารางนี ้
 
ตารางท่ี4 ปฏิสัมพันธและการส่ือสารภายในกลุม 

 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) ปฏิสัมพันธและการ
สื่อสารภายในกลุม 

 (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 
TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

1.ไมเกี่ยวของกับศิลปนเลย 
เชน ไปกินขาว ดูหนัง ฯลฯ 

4 5 8 17 24.63 

2.การนัดเจอเพื่อพูดคุย
พบปะสังสรรค 

3 4 4 11 15.94 

3.ทาํโปรเจคอวยพรวันเกิด
ใหศิลปน นัดเจอวันครบรอบ
เดบิวของวง 

 
3 

 
1 

 
7 

 
11 

 
15.94 

4.ดูคอนเสิรตศิลปนมีการอัง
กอรตามเพลง ทาํแบนเนอร 
หรือโปรเจคตางๆใน
คอนเสิรต เชนอวยพรวนัเกดิ
ศิลปนในงาน 

 
 

2 

 
 
2 

 
 
2 

 
 

6 

 
 

8.69 

5.มีการแสดงผลงาน ขาย
ของที่ระลึกเกี่ยวกับศิลปน 
เอาของศิลปนมากแลกกัน 

 
4 

 
1 

 
1 

 
6 

 
8.69 
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 จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน) ปฏิสัมพันธและการ
สื่อสารภายในกลุม 

 (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 
TVXQ SuperJunior Bigbang 

รวม 
 (45คน) 

รอยละ 
 

6.ทาํบุญรวมกันในนามของ
กลุมแฟนคลับหรือศิลปน  
กิจกรรมทาํเพื่อสังคมตางๆ 

 
3 

 
1 

 
1 

 
5 

 
7.24 

7.รวมกลุมไปตามศิลปน
ตอนมาไทย 

1 3 - 4 5.79 

8.มีตต้ิงที่จัดข้ึนเฉพาะกลุม
บอรด 

2 2 - 4 5.79 

9.เตนเลียนแบบศิลปน ทําวง
โคเวอร 

2 1 - 3 4.34 

10.สงคลิบวิดีโอเกี่ยวกับตัว
ศิลปนตอๆกัน 

- - 2 2 2.89 

 
 
สวนที่ 3: ผลการวิจัยจากการสังเกตแบบมีสวนรวมและการศึกษาเอกสาร  
 
ลักษณะรวมและลกัษณะเฉพาะของนักรองชาวเกาหลี  
 จากการสังเกตแบบมีสวนรวมในกิจกรรมคอนเสิรต งานแถลงขาว และงานอีเวนทของ
นักรองและจากการศึกษาบทความจากนิตยสาร ส่ือวีซดีีและดีวีดีตางๆ และเวบไซตที่เกี่ยวของ
ผลการวิจยัพบวา 
 
ลักษณะเฉพาะของTVXQ 
 คอนเสิรต“Yamaha presents SMTOWN LIVE’08 IN BANGKOK” วนัที่ 7 กุมภาพันธ 
พ.ศ. 2552 ทีส่นามราชมงัคลากีฬาสถาน  
 จะมีบุคลิกที่เปนผูใหญกวา มีความสุขุมแตก็ยังซอนความข้ีเลนเล็กๆ จากการพยายาม
เลนกับคนดูพอประมาณเปนพิธ ีเชน ยิ้ม โบกมือ ในคอนเสิรตยื่นมือไปใหแฟนๆจับบาง สวนมาก
จะเนนความสามารถในการรองและการเตน ไมคอยเขาถึงแฟนคลับเนื่องมาจากคอนเซปตที่เนน
ความเปนเทพ แตปจจุบันพวกเขาเนนความเปนตัวเองมากข้ึน แฟนคลับจะชอบความเปนตัวเองที่
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นอกเหนือจากคอนเซปตไปแลว แตทางดานการแตงกาย จะแตงใหเขากับคอนเซปเพลงในแตละ
เพลง มีการเปลี่ยนแนวการแตงตัวไปตามเพลง  
  
 งานกิจกรรมแถลงขาวสินคาโฆษณามอเตอรไซตยามาฮา NOUVO ELEGANCE ณ งาน 
Bangkok International Motor Show 2009 วันที ่30 มีนาคม พ.ศ.2552 ณ ไบเทค บางนา  
 ยังคงเปนบุคลิกที่เปนผูใหญ มีการพูดภาษาไทยเอาใจแฟนคลับดวยประโยคที่กาํลังเปนที่
นิยม เชน เซยีจุนซูจัดให งานเขา เปะมาก แนนอนอยูแลว โดน เปนตน เนนความเปนเทพดานการ
แตงกายและการวางตัวที่ดูดี เขาถงึยาก แตก็พยายามจะเลนเปนกนัเองกับแฟนคลบับางเปนปกติ 
เชน ยิ้ม โบกมอื เปนตน  
 
ลักษณะเฉพาะของวงSuper Junior  
 คอนเสิรต“Yamaha presents SMTOWN LIVE’08 IN BANGKOK” วนัที่ 7 กุมภาพันธ 
พ.ศ. 2552 ทีส่นามราชมงัคลากีฬาสถาน  

 จะเปนบุคลิกแนวเด็ก สดใส ราเริง รูวัฒนธรรมไทยและภาษาไทยไดดี สังเกตไดวาใน
คอนเสิรต sm town สามารถพูดเปนประโยคภาษาไทยยาวๆ ไมใชเพียงแคทักทายหรือกลาวสวัสดี
ธรรมดา มีความข้ีเลนและเปนกนัเองกับแฟนคลับ โดยจะสังเกตไดวานักรองจะพยายามเลนกับคน
ดู และทําสิง่ทีเ่ขารูวาแฟนคลับชอบ เชนการจับคู หรือการเตนทาเซ็กซ่ีตางๆ เปนเตน เนนทาํตาม
คอนเซปตของวงคือ ความเปนกนัเองและราเริง สนุกสนาน ซึ่งจะแตกตางกับวง TVXQ ทีเ่ลนใน
คอนเสิรตเดียวกัน แตยังไมเลนกับผูชมมากเทาวงนี ้ 
  
 งานแถลงขาวคอนเสิรตนักรองเกาหลีคายเอสเอ็ม (S.M.Entertainment) “Yamaha 

presents SMTOWN LIVE’08 IN BANGKOK” วนัที ่6 กุมภาพนัธ พ.ศ. 2552 ณ ลานพารค
พารากอน หางสรรพสินคาสยามพารากอน   
 งานแถลงขาวคอนเสิรตมีสมาชิกจากวง Super Junior จํานวน 10 คน ขาดสมาชิกไป3คน 
คือ คิบอม ฮีชอล และคยูฮยอน เนื่องจากเปนงานแถลงขาวคอนเสิรตรวมศิลปนในคาย การวางตัว
จะเปนทางการกวาในคอนเสิรต เนื่องจากเปนงานพิธกีาร แตก็ยังคงความข้ีเลนเปนกันเองกับแฟน
คลับ เหน็ไดจากการโบกมือ ยิ้มใหแฟนคลับ มีการทําสีหนานารักๆตางๆใหแฟนๆกร๊ีด  
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งานแถลงขาวเปดตัวพรีเซนเตอรแปงเย็นทเวลฟพลัสเอ็กซตราคูล วนัที ่5 มีนาคม พ.ศ.
2552 ณ ลานพารคพารากอน หางสรรพสินคาสยามพารากอน  

ในงานแถลงขาวนี้มีสมาชิกวงSuper Junior จํานวน 3คน ไดแก ซวีอน เยซอง และฮีชอล 
โดยในงานแถลงขาววงนี้กย็งัใชความข้ีเลน สนุกสนาน เปนกนัเองกับแฟนคลับ พูดภาษาไทยอีก
เชนเดิม เชน เยซองพูดภาษาไทยวา “สะใจหรือยัง” บุคลิกภาพจะดูดี เปนทางการใหสมกับรูปแบบ
งาน มกีารเลนกับแฟนคลับพอเหมาะสม มีการใกลชิดกบัแฟนคลับ เชน มกีารมอบของที่ไดจาก
การประมูลใหแฟนคลับ ดังนั้นก็จะมีปฏิสัมพันธเชน การกอด การถายรูปรวมกนักบัผูไดรางวัล การ
ใหจับมือ เปนตน  
 
ลักษณะเฉพาะของวงBigbang 
 เนื่องจากนักรองกลุมนี้ไมไดมีกิจกรรมโปรโมทที่ประเทศไทยใดๆในชวงเก็บขอมูลงานวิจยั 
ดังนัน้จึงไมสามารถสังเกตแบบมีสวนรวมได จึงสามารถวิเคราะหไดจากการศึกษาเอกสารเทานัน้ 
ซึ่งจากการศึกษาเอกสาร พบวาลักษณะเฉพาะของนักรองกลุมนี้ คือ การใชความเทหทางดานแนว
เพลงที่ไมเหมอืนใคร เนนคุณภาพของผลงานเพลงมากกวาบุคลิกภาพภายนอก และความโดดเดน
ของวงนี้ คือ ทางดานแฟช่ันการแตงกายทีเ่นนความแตกตางไมแหมือนใคร เชน การใชผาพนัคอ
เปนสามเหลีย่มผูกคอ ทาํใหแฟนคลับเอามาเปนสัญลักษณตาม  
 
ลักษณะรวมกันของนกัรองวงTVXQ Super Junior และBigbang 
 บุคลิกของสมาชิกในวงมีความแตกตางกนั มีจุดเดนของแตละคนเอง ทําใหมีความ
หลากหลาย รวมไปถึงความสามารถทางดานการรองและเตน และความตลกสนุกสนาน ทําให
ไดรับความบันเทงิจากการรับชม 
 
บุคลิกรายบุคคลของศลิปนTVXQ 
 Xiah มีบุคลิกนารัก มีความเปนเด็กในตัว ทําใหเปนบุคลิกเฉพาะตัวไป จุดเดนที่สําคัญอีก
ประการ คือ การรองเพลงที่เพราะและการเตนทีท่ําไดดีมาก มีความสามารถครบทัง้รองและเตน  
 Micky เปนคนที่มีเสนห ถงึแมการรองเพลงและการเตนอยูในระดับพอใช แตมี
ความสามารถทางการแตงเพลงสูงมาก และมีความโดดเดนดานแฟช่ันและทรงผมท่ีมีการ
เปล่ียนแปลงอยูเสมอทนัสมยัตลอดเวลา 
 Hero เปนผูชายหนาหวานเหมือนผูหญิง จดุเดนรองเพลงไดดี เนื่องจากเปนเสียงหลักใน
วง การเตนอยูในระดับพอใช เนนเสนหความเปนผูชาย เชน มกีลามหรือความเซก็ซี่ทางการแตง
กายโชวแผงอก เปนตน    
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 Max เปนนองเล็กสุดในวงแตการแสดงออกดูเปนผูใหญกวาสมาชิกคนอ่ืนในวง มีความ
ขร่ึม ไมคอยแสดงออกดานราเริง แตมีความนารักซอนอยูในตัว เชน พดูแซวพี่ในวง ทําใหเปนที่
เอ็นดูของสมาชิกคนอ่ืนในวง การรองเพลงมีพลังเสียงที่สูงมาก สวนการเตนอยูในระดับพอใช  
 U know เปนหัวหนาวงทาํใหมีบุคลิกความเปนผูนําสูง มีความโดดเดนทางดานการเตนได
ดีมากและการรองแรบ 
 
บุคลิกรายบุคคลของศลิปน Super Junior  
 เนื่องจากสมาชิกของกลุมนีม้ีจํานวน 13 คน จงึขอนําเสนอในตัวอยางสมาชิกบางสวน 
จากการไปสังเกตแบบมีสวนรวมในงานแถลงขาวและคอนเสิรต ไดแก ซีวอน ฮีชอล และเยซอง 
เนื่องจากสามารถเปรียบเทยีบไดชัดเจนกวาสมาชิกคนอ่ืนในวงจากความบอยคร้ังในการสังเกต  
 ซีวอน มีลักษณะเดน คือ มบีุคลิกเหมือนเจาชาย ถงึแมภาพลักษณจะเปนเจาชาย แตดู  
เฟรนดล่ีและเขาถึงงายกับแฟนคลับ เชน แฟนคลับจะพยายามเรียกซวีอน แตซวีอนไมเขาใจก็มี
การทาํทาขอโทษที่ไมเขาใจ เปนตน การรองเพลงและเตนทําไดดี มีความสามารถทางดนตรี เชน ตี
กลอง เปนตน      
 ฮีชอล เปนผูชายทีห่นาหวานเหมือนผูหญิง ความโดดเดนคือ เปนตัวของตัวเองสูงมาก 
อยากทําอะไรก็แสดงออกมาเลย เชน ในคอนเสิรตตอนเตนมีการเอาผาสีดําคาดปาก หรือการถอื
พัดสีแดงมาใชเตนไปดวย 
 เยซอง จุดเดนคือ ไมไดหนาตาดี แตรองเพลงเพราะ รวมทั้งเปนคนตลก สรางเสียงหวัเราะ
ใหแฟนคลับอยูเสมอ 
  
บุคลิกรายบุคคลของศลิปนBigBang  
 เนื่องจากชวงเก็บขอมูลวิจัย นักรองกลุมนี้ไมไดมีกิจกรรมหรือคอนเสิรตใดๆในประเทศ
ไทย ทําใหผูวจิัยตองใชขอมลูจากเอกสารทําการวิเคราะหแทน จงึสรุปไดดังนี้ 
 G dragon เปนหวัหนาวงบ๊ิกแบง จุดเดน คือ ความสามารถทางการแรพที่สูงมาก มคีวาม
เปนผูนาํ ความแหวกแนวทางทรงผมแหวกแนวไมซ้าํใคร เชน ทรงโมฮอค หรือการดัดผมหยิกทัง้หวั 
เปนตน แตในขณะเดียวกนัก็สามารถทาํอะไรขําๆ เชน แสดงแตงตัวเปนผูหญิงลอเลียนละคร เปน
ตน  
 TOP เปนผูชายท่ีเนนความหลอและเทห ในวงทาํหนาทีเ่ปนแรพเปอร ดังนัน้จึงไมมี
บทบาทดานการรองเพลง ทาเตนเอานิว้ช้ีหนาเปนเอกลักษณของทอป นอกจากนี้ยงัมี
ความสามารถทางการแสดงละครดวย 
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 แทยัง เปนคนที่มีเอกลักษณทางการแตงกาย คือ จะใสหมวกแกบเสมอ เปนคนที่รองเพลง
เพราะ มีความสามารถดานการเตนสูง เนนเสนหผูชาย เชน มกีลาม เปนคนนิ่งๆคนละแบบกับทอป    
 แดซอง เปนคนที่ไมไดเนนความหลอ มีจุดเดนคือ ความกลาแสดงออก เชน เตนทาขําๆ ที่
คนอ่ืนไมทํากนั เปนตน และรองเพลงลูกทุงสไตลเกาหลีได 
 ซึงรี เปนนองเล็กในวง ดังนัน้จึงมีบุคลิกของความนารัก มีความสามารถทางดานการรอง
เพลงและการเตนที่สูง   
  
ลักษณะทางประชากรศาสตรในตัวแฟนคลับและอิทธิพลกลุมแฟนคลับ 
 จากการสังเกตแบบมีสวนรวม จะพบวาแฟนคลับสวนใหญจะเปนผูหญิงมากกวาผูชาย มี
อายุทีห่ลากหลายต้ังแตมัธยมตนไปจนถงึคนทํางาน ในงานคอนเสิรตและงานแถลงขาว จะเห็นวา
มีการใสเสื้อตามสีวงทีช่อบ แตถาในคอนเสิรตมีอุปกรณการดูคอนเสิรต เชน แทงไฟสีตามศิลปนที่
ชอบ ผาขนหนเูชียรศิลปน ปายแบนเนอร เปนตน เพื่อใชในการแสดงอัตลักษณความเปนแฟนคลับ
ของนักรองกลุมที่ตัวเองชอบ แตถาเปนรูปแบบงานแถลงขาวจะมีการใชปายไฟเปนชื่อของคนที่
ชอบเปนภาษาเกาหลี ปายเปนรูปคนที่ชอบ ปายแบนเนอร แฟนคลับโดยสวนมากจะมาเปนกลุม
ทั้งกลุมใหญต้ังแต5คนข้ึนไป หรือมาเพยีงคนเดียวหรือ2คน   
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บทที่  5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 
งานวิจยัเร่ือง “นักรองเกาหลีและกระแสนิยมเกาหลขีองกลุมแฟนคลับชาวไทย” มี

วัตถุประสงคเพื่อศึกษาเพื่อศึกษาลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนักรองชาวเกาหลทีี่มีผลตอ
กระแสความนยิมนกัรองเกาหลีของกลุมแฟนคลับชาวไทย เพื่อศึกษาอิทธิพลของนกัรองเกาหลีตอ
การสรางกระแสนิยมเกาหลีในกลุมแฟนคลับ และเพื่อศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตรในตัว
แฟนคลับและอิทธิพลกลุมแฟนคลับที่มีผลตอการเปดรับและความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีที่ส่ือสาร
ผานนักรองเกาหลี สามารถสรุปผลการวิจยัไดดังนี ้

สรุปผลการวจิัย 
 
ลักษณะรวมและลกัษณะเฉพาะของนักรองชาวเกาหล ี

จากการผลการวิจัยสามารถสรุปลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนกัรองเกาหลีไดดังนี ้
 
ลักษณะรวมของนักรองเกาหล ี
จากผลการวิจยัพบลักษณะรวมของนกัรองเกาหล ี6 ประการดังตอไปนี ้คือ 1.การเนน

ความเปนทมีเวิรค 2.การเนนการปรับตัวและปฎิสัมพันธใหเขากับตลาดประเทศเปาหมาย 3.การ
ทําศัลยกรรมใหหนาตาดูดีข้ึน 4.เนนความรับผิดชอบกับบทบาทที่ตนเองไดรับตามทีค่ายตองการ 
5.การเปนเอ็นเตอรเทนเนอร และ6.การสะทอนลักษณะนิสัยและวฒันธรรมเกาหลีแบบด้ังเดิมและ
วัฒนธรรมที่ไดรับอิทธิพลจากตะวนัตก  โดยการสะทอนลักษณะนิสัยและวัฒนธรรมเกาหลีแบบ
ด้ังเดิม ไดแก ความเอาจริงเอาจังกบัการทาํงาน  ความเคารพรุนพี่รุนนอง ความรักในดนตรี ความ
ทะเยอทะยานในการทําฝนตนเองใหเปนจริง  ความเปนชาตินิยม นอกจากนีจ้ากผลการสัมภาษณ
แฟนคลับทาํใหพบวัฒนธรรมเกาหลีแบบด้ังเดิมอีกประการ คือ นักรองเกาหลีจะมีลักษณะการพูด
ของคนเกาหลีที่จะเสียงดังโวยวายอีกดวย และการสะทอนวัฒนธรรมpop cultureแบบเกาหลี และ
วัฒนธรรมที่ไดรับอิทธิพลจากตะวนัตก ไดแก เนนการแสดงออกทางความรูสึกอยางตรงไปตรงมา 
ปรับเปล่ียนการแตงกาย แฟช่ัน เส้ือผา และทรงผมใหเปนรูปแบบของเกาหลี  

 
ลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลี  
ผลการวิจยัพบวาลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหล ี2 ประการ คือ เนนการเปนส่ือบุคคลที่

มีบุคลิกที่ชัดเจนตามที่แตละคายกาํหนด และการสรางคอนเซปตของวงใหแตกตางกัน ซึ่งคายเปน
สวนสําคัญในการทาํใหเกิดลักษณะเฉพาะของแตละวง โดยพบวาแนวทางการผลิตนักรองเกาหลี 
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3 มีประการ คือ ลักษณะคอนเซปตของคายเพลง การคัดเลือกศิลปนจากการออดิชั่น และการใช
ระยะเวลายาวนานในการฝกฝนเทรนคนในการเปนนักรอง จากแนวทางการผลิตของคายทัง้ 3 
ประการขางตน ทําใหพบลกัษณะเฉพาะของแตละวงที่แตกตางกนัไปอีกดวย เชน TVXQ ทีเ่นน
ภาพลักษณความเปนเทพ ทําใหลักษณะเฉพาะจะเนนความเปนเลิศในทุกดาน และเขาถงึยาก 
Super Junior จะเนนภาพลักษณความเปนเด็ก ราเริง และเขาถงึงาย สวนBigBang จะเนนความ
เปนฮิปฮอปและการแตงกายที่แหวกแนว เปนตน  
 

ดังนัน้จึงสามารถสรุปไดวาลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลเีกิดจาก
ปจจัยหลัก 2 ปจจัย คือ 1.กระบวนการผลิตของคายเพลง และ 2.การสนับสนนุจากภาครัฐ 
 
อิทธิพลของนักรองเกาหลีตอการสรางกระแสนิยมเกาหลีในกลุมแฟนคลับ 

จากลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะขางตนทาํใหนักรองเกาหลีมีผลตอกระแสนิยมเกาหลี
ในกลุมแฟนคลับ ดังตอไปนี ้
จุดเร่ิมตนกระแสนิยมเกาหลีในประเทศไทย 

ผลจากการสัมภาษณสวนใหญพบวาจุดเร่ิมตนจากกระแสนิยมเกาหลีมาจากละคร (ซีร่ีส) 
เกาหลีและภาพยนตรเกาหลีกอน เมื่อผูชมไดเร่ิมดูละครและภาพยนตรเลยมีโอกาสไดซึมซับเพลง
ประกอบละครมาดวย ทาํใหคนเร่ิมสนใจเพลงเกาหลี และนักรองเกาหลีมากข้ึน ทาํใหกระแสนยิม
นักรองเกาหลีเร่ิมตามเขามา ซึ่งผลการวิจัยพบวานกัรองมีผลตอการสรางกระแสนิยมเกาหลีไมตาง
จากละคร เนื่องจากมีผลทาํใหรับนาํวัฒนธรรมเกาหลีเขามา ทั้งในดานภาษา การแตงกาย แฟช่ัน 
การรับประทานอาหารเกาหลี การทองเที่ยวรวมไปถงึสงผลตอการพูดการแสดงออกอีกดวย  
เหตุผลทีน่ักรองเกาหลีสามารถสรางกระแสนิยมเกาหลี  

ผลการวิจยัพบวาเหตุผลทีท่ําใหชื่นชอบนักรองเกาหลี คือ 1.ปจจัยภายในตัวนกัรองที่มี
ความสามารถ คือ ความแปลกใหมและคุณภาพของตัวศิลปนทัง้ทางดานบุคลิก รวมไปถึง
ความสามารถทางการรองเพลง การเตน และหนาตาที่มคีวามไมเหมือนใคร และ 2.ปจจัยภายนอก
ตัวนักรอง เชน ส่ือมวลชนหรือการบอกตอจากคนรอบขาง  

 
อิทธิพลของกระแสนิยมเกาหลีตอสังคมไทย  
สําหรับอิทธิพลของกระนยิมเกาหลีที่มีตอสังคมไทย สามารถแบงไดเปน 2 ประเภท คือ 

อิทธิพลที่สงผลตอวงการบันเทิงไทย และอิทธิพลที่สงผลตอแฟนคลับชาวไทย 
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อิทธิพลที่สงผลตอวงการบันเทิงไทย 
จากการที่ตลาดงานบันเทิงมีการต่ืนตัวจากกระแสเกาหลี ทําใหมีผลตอการตลาดบันเทิง

ไทยที่เนนเกาหลี เกิดการเลียนแบบอยางกวางขวาง ซึ่งจากผลการวิจยัพบวากระแสนิยมนักรอง
เกาหลีมีอิทธพิลตอคายเพลงไทยสมัยนยิมทีพ่ยายามทําใหศิลปนไทยเลียนแบบศิลปนเกาหลีมาก
ข้ึน รวมไปถงึมีผลกระทบกบัอุตสาหกรรมบันเทิงของไทยที่พยายามปรับรูปแบบไปเปนแบบเกาหลี
มากข้ึน จากการเลียนแบบของส่ือไทยเอง ทําใหมีผลใหนิยมกระแสเกาหลีเพิ่มมากข้ึน เนื่องจาก
คุณภาพของไทยยงัทาํไดไมเหมือนเกาหล ีสงผลใหกลุมแฟนคลับนกัรองเกาหลีขยายมากข้ึน  
 
อิทธิพลที่สงผลตอแฟนคลับชาวไทย สามารถสรุปได 6 ประการ ดังตอไปนี้ 

1.แฟนคลับมกีารเลียนแบบพฤติกรรมตามส่ือที่ไดรับชม ทัง้ดานแฟช่ัน เส้ือผา ทรงผม การ
รับประทานอาหาร การใชสินคาที่มาจากประเทศเกาหลีมากข้ึน และการเรียนภาษาเกาหลี  

2. อิทธพิลของกระแสนยิมเกาหลี ทําใหมคีวามสนใจนกัรอง ละคร และการแสดงอ่ืนๆที่มา
จากเกาหลีมากข้ึน 

3.การเตนเลียนแบบศิลปนทีเ่รียกวาการเตนโคเวอรแดนซ  
4.เกิดกระแสคล่ังนักรอง จากการสัมภาษณพบวาความบอยคร้ังของพฤติกรรมที่พบมาก

ที่สุด คือ การไปชมคอนเสิรต การซื้อสินคาที่เกี่ยวของกบัศิลปนมาเก็บสะสม และการรวมกลุมไป
ตามศิลปนตอนมาประเทศไทย เปนตน 

5.การนาํศิลปนเปนแบบอยางในการดําเนนิชีวิต  
6.การใชชีวิตกบักลุมเพื่อนมากข้ึนของวัยรุน เชน การเขาหาผูใหญนอยลง การอยูกับเพื่อน

มากข้ึน รวมไปถึงการสนทนาที่มีการใชภาษาเกาหลีรวมกับภาษาไทย สอดคลองกบัการสัมภาษณ
แฟนคลับทีพ่บวามกีารนาํภาษาเกาหลีมาใชคุยกับเพื่อนมากข้ึนดวย  
 
ลักษณะทางประชากรศาสตรในตัวแฟนคลับและอิทธิพลกลุมแฟนคลับ 

ลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมแฟนคลับผลการสัมภาษณพบวาแฟนคลับมชีวง
อายุต้ังแต 11-29 ป ซึง่แนวเพลงและตัวศิลปนมีผลตออายุชวงวยัทีช่ื่นชอบ แฟนเพลงศิลปนเกาหลี
จะเปนผูหญิงมากกวาผูชาย  

พฤติกรรมกลุมแฟนคลับและเครือขายการติดตอสื่อสารในกลุมแฟนคลับ  
แฟนคลับชื่นชอบศิลปนจึงอยากรูเร่ืองราวของศิลปนดวยตนเอง เปนแฟนคลับดวย

ความสมัครใจของตนเอง จนมารูจักเพื่อนแฟนคลับดวยกัน หลังจากชอบศิลปนแลว โดย
พบวาชองทางในการหาขาวสารของนักรองทางเวบบอรดของศิลปน และชองทางท่ีแฟนคลับ
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มีการติดตอกันมากที่สุด คือ อินเตอรเนตจากโปรแกรมแชทออนไลน และเวบบอรดศิลปน 
และทางโทรศัพท  
 ทางดานปฏิสัมพันธและการส่ือสารภายในกลุม จากการวิจัยพบวากลุมแฟนคลับมี
การพบเจอกันทั้งกิจกรรมทั่วไปที่ไมเกี่ยวของกับศิลปนเลย และกิจกรรมที่เกี่ยวของกับศิลปน 
โดยพบวากลุมแฟนคลับจะมีการนัดเจอเพื่อพูดคุยพบปะสังสรรค แลกเปล่ียนความคิดเห็น
รวมทั้งแชรประสบการณที่ประทับใจเวลาเจอกับศิลปนคนนั้นๆภายในกลุมแฟนคลับกันเองมี
การแลกเปล่ียนขาวสารภายในกลุมเกี่ยวกับนักรองที่ชอบ ซึ่งการแลกเปล่ียนขาวสารกันทาํ
ใหเกิดพลังแฟนคลับในการทาํส่ิงตางๆใหศิลปนไดอีกดวย เชน รวมตัวทาํโปรเจกตอวยพรวัน
เกิดให การตามศิลปนในที่ตางๆ การพยายามทําใหศิลปนจาํกลุมของตนเองได เปนตน  
 

การสรางสัญญะ การสรางกลุม และวฒันธรรมกลุมผานทางสญัลักษณ 
นอกจากการส่ือสารกันในกลุมแฟนคลับแลว ผลการวิจัยพบวาแฟนคลบันักรองเกาหลีมี

วัฒนธรรมกลุมผานทางสัญลักษณและการเรียกช่ือกลุมแฟนคลับที่ไมเหมือนกนั โดยผลการวจิัย
พบวาแฟนคลบัมีกลาวถงึประเด็นเร่ืองสีและชื่อทัง้45 คน ซึง่เปนวัฒนธรรมกลุมที่แฟนคลับทุกคน
มีการรับรู ซึง่สามารถพบไดวาแฟนคลับจะมีการใชสีและสัญลักษณในการแสดงตนใหนกัรอง
เกาหลีรับรู เชน การใชแทงไฟ หรือเส้ือตามสีของวงๆนั้นในงานคอนเสิรต ซึ่งสีประจํากลุมจะมี
หลากหลายกันไป เชน กลุมTVXQจะเปนสีแดง กลุมSuperJunior จะเปนสีน้าํเงิน กลุมBigbang 
จะไมไดเนนสี แตจะใชผาพนัคอแทน และการทําปายไฟ ปายผาแบนเนอรตางๆ รวมไปถึงลักษณะ
การแตงกายตามศิลปนที่ชอบ เปนตน และการแสดงผานทางช่ือเรียกกลุมแฟนคลับเชน แฟนคลับ
กลุมTVXQ จะเรียกกลุมแฟนคลับวาแคสสิโอเปย แฟนคลับกลุมซุปเปอรจูเนียรจะเรียกวาเอลฟ 
และกลุมแฟนคลับบ๊ิกแบงจะเรียกวาวีไอพ ีเปนตน ทําใหกลุมแฟนคลับแตละกลุมแสดงความเปน
ภูมิใจที่ไดเปนแฟนคลับและนําเสนอออกมาใหไดมากที่สุดนอกจากนัน้ยังพบวามีการรับรูในเร่ือง
การรองโคดเชียรเพลงเปนภาษาเกาหลีอีกดวย 

อภิปรายผลการวิจัย 
สามารถอภิปรายผลตอบตามวัตถุประสงคแตละขอไดดังนี ้

 
วัตถุประสงคที่ 1.เพื่อศึกษาลักษณะเฉพาะและลกัษณะรวมของนักรองชาวเกาหลีที่มีผล
ตอกระแสความนิยมนกัรองเกาหลีของกลุมแฟนคลับชาวไทย  
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ลักษณะรวมและลกัษณะเฉพาะของนักรองเกาหลกีับการสะทอนวัฒนธรรม
เกาหล ี

ผลการวิจยัพบวาลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนกัรองทีพ่บ มีการสะทอนแนวคิด
เกี่ยวกับวัฒนธรรมของชาวเกาหลีอยางชัดเจน โดยสามารถพบลักษณะนิสัยประจําชนชาติแบบ
ด้ังเดิมและแบบประยุกต  ซึ่งสอดคลองจากงานวจิัยของจินตนา พุทธเมตะ (2548) เร่ือง 
“คุณลักษณะและกระบวนการปลูกฝงคุณธรรมจรยิธรรมของประเทศเกาหลี” ไดกลาวถึง
ลักษณะเดนทีเ่ปนอัตลักษณของคนเกาหลี ดังเปนประเด็นตอไปนี ้

จากลักษณะรวมของนักรองเกาหลีพบการสะทอนวัฒนธรรมของชาวเกาหลี ดังนี ้
1.การเนนการปรับตัวและปฎิสัมพันธใหเขากับตลาดประเทศเปาหมาย 

ผลการวิจยัพบวาคายเพลงนักรองเกาหลีเนนการขายนกัรองในสังกัดไปยังตลาด
ตางประเทศ เห็นไดจากผลสัมภาษณแฟนคลับทีพ่บวานักรองเกาหลีมีความพยายามเรียนรู
ภาษาไทย และวัฒนธรรมไทยเพื่อเขาถึงกลุมแฟนคลับ จึงพยายามพดูถึงส่ิงของหรือสัญลักษณ
ตางๆ ที่มีแตในประเทศไทย และแสดงวัฒนธรรมไทย เชน การไหว ส่ิงเหลานี้แสดงใหเห็นถึง
แนวคิดเกี่ยวกบัความลุมลึกในการบริหารและจัดการและการเปนนกัการศึกษาอยางถองแทของ
จินตนา พุทธเมตะ(2548) ทีก่ลาวไววาการที่พนกังานในระดับผูบริหารจะมาทํางานอยู ณ ประเทศ
ใด ตองศึกษาวัฒนธรรมและภาษาของประเทศน้ันเปนอยางดี แสดงใหเหน็วาทางคายของนักรอง
เกาหลีมีการศึกษาวัฒนธรรมรวมถงึภาษาของแตละประเทศในการสงศิลปนในสังกดัออกไป      
โปรโมทผลงานยังตางประเทศ  
2.เนนความรับผิดชอบกับบทบาทที่ตนเองไดรับตามที่คายตองการ  

ผลการวิจยัพบวานักรองเกาหลีจะมีความรับผิดชอบกับบทบาทที่ตนเองไดรับทั้งจากตัว
คายทีก่ําหนดและความรับผิดชอบในหนาที่ของตัวนักรองเอง จะเห็นไดจากลักษณะเบ้ืองหนาของ
นักรองเกาหลีจะรับผิดชอบเต็มที่กับคาแรคเตอรที่ตัวเองไดรับใหเปนตามคอนเซปตของคาย สวน
เบ้ืองหลังกย็ังรับผิดชอบกับบทบาทในการเปนนกัรอง เชน การเตรียมพรอมกอนการแสดง และ
ความต้ังใจในการฝกฝน โดยทําหนาที่รับผิดชอบงานของตนใหดีที่สุด เปนตน  สอดคลองกับอัต
ลักษณของคนเกาหลีในดานการรูจักหนาทีข่องตนเอง และปฏิบัติหนาทีข่องตนอยางเขมแข็ง ทุก
คนจะฝกซอมอยางจริงจังและมุงมัน่  
3.ความเอาจริงเอาจังกับการทํางาน  

ลักษณะนิสัยเร่ืองความเอาจริงเอาจังในการทํางานของนักรองเกาหลีซึ่งมีความต้ังใจใน
การทาํงานเปนอยางสูง และมีความจริงจงัในการทาํงานเปนนักรอง สอดคลองกับเร่ืองความทุมเท
ใหกับงานในหนาที่ โดยคนเกาหลีจะทาํงานดวยความต้ังใจ ทุมเท และมุงม่ันใหงานสําเร็จ เวลา
ปฏิบัติงานจะตั้งใจทําจนสําเร็จไมมีเวลาพกัหรือเดินไปมา 
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4. ความเคารพรุนพี่รุนนอง  
พบลักษณะนสัิยของชนชาติเกาหลีในดานการเคารพความเปนรุนพี่รุนนอง ไมวานกัรอง

จะอยูตางคายกัน แตถาหากเจอนักรองรุนพี่ก็ตองทําความเคารพ หรือแมกระทัง่การใหความ
เคารพตอทีมงานที่เปนผูใหญกวาตนเอง สอดคลองกับคุณลักษณะของชาวเกาหลีในเร่ืองการ
ลําดับอาวุโส ซึ่งคนเกาหลีใหความสําคัญตอลําดับรุนอาวุโสอยางเครงครัดไมวาจะเปนผูอาวุโสใน
ที่ทาํงาน ในโรงเรียนและในมหาวิทยาลัย ความเปนรุนพีม่ีความสําคัญยิ่ง และรุนนองก็ให
ความสําคัญตอการเคารพเช่ือฟงรุนพี ่
5.ความรักในดนตรี ความทะเยอทะยานในการทําฝนตนเองใหเปนจริง  

นักรองเกาหลีจะรักในอาชีพการงานของตนเอง และมีความทะเยอทะยานในการทาํฝน
ตนเองใหเปนจริง โดยเหน็ไดจากความอดทนในการเทรนใชเวลาอยางนอย2-5 ปเพือ่มาเปนศิลปน 
และการซอมรองเพลงและเตนทีห่นกั ซอมเตนวนัละ12 ชั่วโมง เปนตน สอดคลองกับในเร่ืองความ
ขยันและไมยอทอตองานหนกั คนเกาหลีเผชิญความยากลําบากมาโดยตลอดจึงทาํทุกวถิีทาง
เพื่อใหตนเองไมอดตาย ดังนัน้คนเกาหลีจึงมีความขยนั อดทน 
6.ความเปนชาตินิยม  

นักรองเกาหลียังไดสะทอนลักษณะนิสัยเร่ืองความเปนชาตินิยม คือ ถงึแมจะมกีาร
พยายามส่ือสารกับแฟนคลับชาวไทยดวยภาษาไทยอยูบาง แตอยางไรก็ตามมักจะสื่อสารดวย
ภาษาเกาหลีมากกวา รวมไปถึงการสนับสนุนศิลปนและผลิตภัณฑของประเทศเกาหลีเอง
สอดคลองในเรื่องความเปนชาตินิยมและความรักชาติของเกาหลีของจิตราพันธ พฤกษศิริ และว
รพล พรหมิกบุตร(2547) ที่กลาววาความเปนชาตินิยมของเกาหลี ทาํใหชาวเกาหลีภาคภูมิใจใน
ถิ่นกาํเนิด ในศักด์ิศรีแหงตน และพรอมตอสูตอตานชนชาติอยางไมหวั่นกลัว 
7.การสะทอนวัฒนธรรมเกาหลีด้ังเดิม  

จากผลการวิจยัพบวาแมจะมีการแตงกายประจําชาติในบางโอกาส อยางไรก็ตามแมจะ
แตงและแสดงบางสวนแบบตะวันตก แตกย็ังคงลักษณะเกาหลีผานการแตงกาย การแทรกความรู
เกี่ยวกับประเพณีวัฒนธรรมในวาระและโอกาสสําคัญตางๆ จงึทาํใหผูชมไดรูจักวฒันธรรมเกาหลี 
สะทอนใหเห็นวาแมประเทศจะตกอยูในสถานการณใดคนเกาหลีก็ไมเคยละเลยที่จะสืบสาน
วัฒนธรรมด้ังเดิมของประเทศ และยังสอดคลองจากบทสัมภาษณดังตอไปนี้ 

“เห็นไดจากการทําพีอารบางอยาง เชน ตรุษจีน เขาก็ใหความสําคัญ
เหมือนกนั ฉลองใสชุดเกาหลีเปนฮนับก ทาํสคส.ของคาย ใสเปนคลิปสงมาให 
เปนทัง้คาย สงมาเปนเสียงพรอมภาพ พดูภาษาอังกฤษ แตก็ใสชุดเกาหลี บอก
วัฒนธรรมประเทศนี้ดวยวากินตอก กินขาวเหนียวนะ แตบานเราไมทาํหรือทาํ
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ก็อาจจะนอยกวา การดนี้คนที่ดิวงานคงไดกันหมด แตมันเกาหล๊ีเกาหลี ถงึแม
หลายๆอยางแมวาจะอิงตะวนัตก” 

  (อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
8.การสะทอนวัฒนธรรมเกาหลีสมัยใหม  

แตอยางไรก็ตามผลการวิจัยพบวา นอกจากการสะทอนวฒันธรรมเกาหลีแบบเกา ยังพบ
ลักษณะวฒันธรรมเกาหลีแบบใหมเพิ่มเต่ิมดวย เชน เนนการแสดงออกทางความรูสึกอยาง
ตรงไปตรงมา ความกลาแสดงออกตางๆ และการแตงกาย แฟช่ัน เส้ือผา ทรงผมที่นาํมา
ปรับเปล่ียนใหเปนรูปแบบของเกาหลี ซึ่งสอดคลองวาคนเกาหลีเปนนกัผสมผสานวฒันธรรมชาติ
อ่ืนที่เขามาจนกลายเปนวฒันธรรมของตนไดอยางกลมกลืน นอกจากนีย้ังสอดคลองกบังานวิจัย
ของ Sung Sang-yeon(2008) ที่ไดทําวิจัยเร่ือง “สาเหตุคานิยมแบบเอเชียจากกระแส
วัฒนธรรมเกาหลี” โดยพบวาลักษณะความมัน่ใจในตัวเองเปนสวนทีไ่ดรับการพูดถงึบอยคร้ังของ
ผูสัมภาษณเมือ่บงบอกลักษณะบุคลิกของความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีใต มีกลาวถงึสวนนี้มาก
ที่สุด เมื่อบรรยายถงึการแสดงของนักรองปอบของเกาหลีใต โดยคนไตหวันเหน็วาดนตรีปอบของ
เกาหลีใตเหน็บุคลิกลักษณะที่มีความมัน่ใจ ที่เต็มเปยมไปดวยพลังในการรองและการเตน ชาว
ไตหวันผูถูกสัมภาษณหลายคนไดกลาววาความมั่นใจแบบเกาหลีใตทาํใหพวกเขากระตือรือรน
เกี่ยวกับสังคมแบบเกาหลี และความกระตือรือรนนี้เองทีท่ําใหพวกเขาสนใจเรียนรูเกีย่วกับ
วัฒนธรรมเกาหลี นอกจากนีย้ังแสดงใหเหน็ถึงการเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมของชาวเกาหลี
เนื่องจาก Edward T.Hall(อางถงึในเมตตา ววิัฒนานกุูล,2548) ไดกลาวไววาวัฒนธรรมของคน
เกาหลีเปนวัฒนธรรมแบบอิงปริบทสูง (High context culture) คือ เปนสังคมที่เนนความเปนกลุม 
และใหความสําคัญกับความสัมพันธ(Personal relationship) คําพูดมกัออมคอม ไมยอมพูดเขา
ตรงจุดสําคัญของเนื้อหาหากนําไปสูความเส่ียงหรือความขัดแยงหรือกระทบความสัมพันธมักชอบ
พูดวาไมเปนไร ไมมีอะไร เพือ่หลีกเล่ียงความขัดแยง เนนการรักษาความสัมพันธ โดยดูความ
เหมาะสมกับบุคคล กาลเทศะและโอกาส  

 
ลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลีกบัการสะทอนวฒันธรรมเกาหลี  
ผลการวิจยัพบวาลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหล ี2 ประการ คือ เนนการเปนส่ือบุคคลที่

มีบุคลิกที่ชัดเจนตามที่แตละคายกาํหนด และการสรางคอนเซปตของวงใหแตกตางกันเพื่อไมให
เปนการแยงตลาดกันเอง จากการที่ไมแยงตลาดกันเองของแนวศิลปนยังสะทอนความเปน
ชาตินิยมในเร่ืองการรักพวกพองประเทศเดียวกนัเองที่สามารถพบจากขอมูลสัมภาษณตัวแทน
องคกรเชนกัน ทีพ่บวานกัรองเกาหลีจะไมอิจฉาศิลปนเกาหลีกนัเองแตพรอมที่จะรวมยินดีไปใน
ความสําเร็จและความมีชื่อเสียงของศิลปนดวยเชนกนั  
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“ตอนบ๊ิกแบงมาไทยหนท่ีแลว ตรงเซนทรัลเวิรลมีดงบังมาพอดี เขา
สนใจถามวาทีไ่ทยดงบังดังใชมั้ย ไมไดมีการอิจฉาศิลปนชาติเดียวกนัเอง 
เพราะเขาก็อยากดู ไมไดอิจฉาอะไรกันเลยที่ดังกวา” 

(อมรรัตน อารยประเสริฐ,สมัภาษณ,16 มีนาคม 2552) 
 
นอกจากนี้ผลการวิจยัยังพบวาลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนกัรองเกาหลีเกิดจาก

ปจจัยหลัก 2 ปจจัย คือ 1.กระบวนการผลิตของคายเพลง และ 2.การสนับสนนุจากภาครัฐ 
1.คายเพลง  

ผลการวิจยัพบวาคายเพลงมีผลตอการทาํใหเกิดลักษณะเฉพาะของนักรองเกาหลี โดยพบ
กระบวนการผลิตของคายเพลงเกาหลี ไดแก ลักษณะคอนเซปตของคายเพลง การคัดเลือกศิลปน
จากการออดิชั่น และการใชระยะเวลานานในการฝกฝนเทรนคนที่จะเปนนกัรอง โดยพบวานกัรอง
เกาหลีจะไดออกอัลบ้ัมออกมาซักกลุมหรือซักคนตองใชระยะเวลาในการเทรนนิ่งคนที่นานเปน
เวลาไมตํ่ากวา 2 ปข้ึนไป เนื่องจากคนเกาหลีเห็นวาการที่จะเปนศิลปนไดนั้น ไมใชเนนขายความ
เปนไอดอลเพยีงวาบุคลิกภาพดี หนาตาดีอยางเดียวเทานั้น แตตองมีความสามารถควบคูกันไปอีก
ดวย เปนที่นาสังเกตวากระบวนการผลิตนักรองของประเทศเกาหลีมคีวามแตกตางจาก
กระบวนการผลิตนักรองในประเทศไทย ซึ่งจากผลการวิจยัของเพิม่เกีรยติ เรืองสกุล (2544)ที่
ศึกษาเร่ือง “กระบวนการผลิตนักรองของอุตสาหกรรมเพลงไทย” พบวาเกณฑที่บริษัทเทปใช
ในการคัดเลือกนักรองเพลงไทยสากลนัน้ บริษัทคายเทปจะใหความสําคัญกับรูปลักษณของ
นักรองมาเปนอันดับแรก รองลงมาคือ บุคลิกและอุปนิสัยของนกัรอง และประการสดุทายคือ 
ความสามารถทางดานการรองเพลงนกัรอง ซึง่เหน็ความแตกตางอยางชัดเจนวาการคัดเลือกส่ือ
บุคคลประเภทนกัรองของไทยใหความสนใจดานรูปลักษณภายนอกมากอนเปนอันดับแรก  

แตอยางไรก็ตามทางตนสังกดัของนักรองเกาหลยีังใหความสําคัญกับเร่ืองหนาตาไมตาง
จากนักรองประเทศไทย โดยผลการวิจยัพบวาคานิยมในเร่ืองของการทําศัลยกรรมจึงเขามามีผล
กับนักรองเกาหลีดวย พบวาคายเพลงของนักรองเกาหลีมีนโยบายใหศิลปนในสังกัดเซ็นสัญญาซ่ึง
มีการระบุถงึเร่ืองการทําศัลยกรรมได โดยเช่ือวาการทาํศัลยกรรมมีผลตอการทําใหศิลปนดูมีความ
นาสนใจมากข้ึน ดังเชนขอมลูจากการสัมภาษณ 

“ถามองคนเกาหลีไมไดหนาตาดีมาก หุนรูปรางดี สูงข้ึนเร่ือยๆ ทําให
หนาตานาสนใจมากข้ึน มีการศัลยกรรม ทําใหดูดีมากขึ้น วัฒนธรรมเขาเปน
แบบนี้ยิ่งสงเสริมใหศิลปนเขาดูดีมากข้ึนเร่ือยๆ ตนสังกัดมีสัญญาอนุญาตให
ทําศัลยกรรมได เห็นศิลปนเปนสินคา” 

(สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
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2.การสนับสนนุจากภาครัฐในการสนับสนนุอุตสาหกรรมบันเทิงเพื่อเปนสินคาสงออก  
จากผลการวิจยัพบวารัฐบาลในประเทศเกาหลีใหการสนับสนนุอุตสาหกรรมความบันเทงิ

ในการทําใหศิลปน ดารา นกัแสดง เปนเหมือนสนิคาทางวัฒนธรรมประจําชาติ เพื่อเปนตัว
แทนที่ดีในการเผยแพรวัฒนธรรมของประเทศเกาหลีสอดคลองกับอุบลรัตน ศิริยุวสักด์ิ (2549) ที่
กลาววาหนึง่ในยทุธศาสตรสําคัญของเกาหลีคือการใช “ทุนวัฒนธรรม” ในการกูวกิฤติเศรษฐกิจ
ควบคูไปกับเปาหมายทางการเมืองและวัฒนธรรมในภูมภิาคเอเชียตะวันออก ในทางเศรษฐกิจ
วิธีการนี้ไดชวยฟนฟูอุตสาหกรรมบันเทิงจากการลมละลาย และยังเปนแรงกระตุนในการกอบกู
ระบบเศรษฐกจิโดยรวม กระทรวงวัฒนธรรมของเกาหลีไดจัดต้ังหนวยงานใหมที่ชื่อวาการ
วัฒนธรรมและเนื้อหาส่ือแหงเกาหลี (Korea Culture and Content Agency) เพื่อสงเสริมการสง
สินคาวฒันธรรมปอบเกาหลี เชน ภาพยนตร ละครโทรทศัน และดนตรี ไปสูตางประเทศ และ2ป
ตอมา คําวา “คล่ืนเกาหลี”หรือ “Korean wave” ไดแผกระแสออกไปทั่วทัง้เอเชีย
ตะวันออกเฉียงเหนือ และเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ซึง่จากการที่ภาครัฐสนับสนนุทําใหสงผลไปยงั
แนวทางในการผลิตศิลปนของประเทศเกาหลีดวยเชนกนั 

ซึ่งจากการวิเคราะหภาพรวมพบวาลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะจะมีการสะทอน
วัฒนธรรมเกาหลีไดอยางชัดเจน ไมเพียงแตการสะทอนความเปนวฒันธรรมเกาหลีเพียงเบ้ืองหนา
เทานั้น แตแมกระทั่งเบ้ืองหลังการแสดงนกัรองก็ยงัสะทอนวัฒนธรรมเกาหลีใหเห็นและถึงแมวา
การแสดงออกบางอยางของนักรองเกาหลีจะมีการนํามาปรับแตงเปนวฒันธรรมตะวนัตกก็ตาม แต
ก็ยังเอกลักษณความเปนชาติเกาหลีไวเสมอ  ซึง่จากการสัมภาษณบริษัทที่เกี่ยวของและแฟนคลับ 
สามารถพบเหน็ไดเหมือนกนั ซึ่งสอดคลองกับการที่ภาครัฐสนับสนนุใหส่ือบุคคลเปนตัวแทน
วัฒนธรรมของประเทศ ซึ่งมคีวามแตกตางจากนักรองของไทยที่ยงัไมสามารถสะทอนลักษณะชน
ชาติไดชัดเจนเทากับนักรองเกาหลี และงานวิจยันีย้ังทําใหพบวาการสะทอนความเปนเกาหลีจาก
นักรองมีความแตกตางจากละคร เพราะละครจะนําเสนอเพียงแตภาพลักษณของประเทศในดาน
การทองเทีย่ว แตนักรองสะทอนเอกลักษณดานนามธรรม คือ ทางดานนิสัยชนชาติ ซึง่ละครไม
สามารถสะทอนดานนิสัยชนชาติไดอยางชดัเจนเทาส่ือบุคคลคือนักรองเกาหล ี 
 
ลักษณะรวมและลกัษณะเฉพาะของนักรองเกาหลกีับการสะทอนวัฒนธรรมประชานิยม 

จากผลการวิจยัที่พบวาปจจัยในการสรางลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะของนักรอง
เกาหลีมีปจจัยหลัก 2 ปจจัย คือ กระบวนการผลิตของคายเพลง และจากการสนับสนนุของ
ภาครัฐบาลทีต่องการสนบัสนุนใหนกัรอง และศิลปนดาราของประเทศเกาหลีนัน้เปรียบเสมือนกบั 
“สินคาทางวฒันธรรม” เพือ่ทําใหประเทศเกาหลีไดรับความสนใจจากประชาชนใหมากข้ึน ทาง
ประเทศเกาหลีจึงใชวิธกีารนําเสนอผานส่ือตางๆทีห่ลากหลาย เชน ละคร นักรอง และเพลง เปน
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ตน เพื่อเปนการเผยแพรวัฒนธรรม ดังนัน้จึงเปรียบไดวารัฐบาลประเทศเกาหลีมกีารใชส่ือมวลชน
เปนศูนยกลางในการสงผานวัฒนธรรมของประเทศ ซึ่งสอดคลองกับฐิรวุฒิ เสนาคํา (2549) ที่ได
ใหความหมายของคําวาวฒันธรรมประชานิยม หมายถึง วัฒนธรรมที่แพรหลายและเขาถงึ
ประชาชนโดยมีส่ือเปนศูนยกลาง เชน ภาพยนตร วทิยุ โทรทัศน หนงัสือพิมพ นิตยสาร 
อินเทอรเน็ต ฯลฯ ซึ่งประเทศเกาหลีมีการใชส่ือมวลชนและใชชองทางที่หลากหลายในการสะทอน
วัฒนธรรมเกาหลีทัง้ส่ือบุคคล คือ ตัวนักรองและส่ือมวลชน เชน ละครและภาพยนตร เปนตน  

และจากการใชส่ือบันเทิงหลากหลายชองทางนัน้ก็เพื่อใหเขาถงึกลุมผูรับสารไดมากขึ้นจน
สามารถทําใหเกิดเปนวัฒนธรรมประชานิยมข้ึนได และยังสอดคลองวาวัฒนธรรมสมัยนยิมเปน
วัฒนธรรมแหงการบริโภค (consumer’s culture) หรือเปน “วัฒนธรรมตลาด” ซ่ึงถกูผลิตเชิงธุรกจิ
อุตสาหกรรมในปริมาณมหาศาลและกระจายผลผลิตออกไปสูกลุมผูบริโภคในวงกวาง เปน
วัฒนธรรมที่เกดิข้ึนและเปนไปตามกลไกตลาด นอกจากน้ีผลการวิจัยยงัพบวานักรองเกาหลี
นอกจากมีการสะทอนใหเห็นถึงลักษณะนิสัยและวัฒนธรรมเกาหลีแบบด้ังเดิมแลว ยังมีการ
สะทอนวัฒนธรรมที่ไดรับอิทธิพลจากตะวนัตก เชน การแสดงอารมณความรูสึกอยางตรงไปตรงมา 
และการปรับเปล่ียนการแตงกายใหเปนรูปแบบของเกาหลี ซึ่งสามารถอภิปรายเพิ่มเติมไดวา 
นักรองเกาหลีมกีารสะทอนวัฒนธรรมสมยันิยมที่เปนวฒันธรรมพนัธุผสม (hybrid culture)  คือ 
เปนวฒันธรรมสมัยนยิมเกดิข้ึนจากหลายแหลงที่มา และเกิดจากการดัดแปลงหรือรวม
องคประกอบปลีกยอยตางๆจากทัง้ในและนอกวัฒนธรรมข้ึนมา คือ มีการนาํวฒันธรรมเกาหลี
ด้ังเดิมรวมกับวัฒนธรรมตะวันตก แลวนําเสนอเพื่อสรางกระแสการยอมรับและตอบสนองรูปแบบ
ตางๆจากสังคม รูปแบบการผสมผสาน ดัดแปลง หรือผลิตซ้ําทางวัฒนธรรมแบบลูกผสม ทั้งนี้
เพื่อใหสามารถทําใหเกิดกระแสนิยมได (พัฒนา กิติอาษา,2546) 

 
วัฒนธรรมประชานิยมเกาหลกีับคนไทยและสังคมไทย 
เนื่องมาจากการวางแผนการใชส่ือและชองทางที่หลากหลายในการนาํเสนอนักรองเกาหล ี

นอกเหนือจากทางดานเพลง ทาํใหผลการวิจัยพบวาส่ิงที่สะทอนจากนักรองเกาหลีทําใหเหน็วถีี
ชีวิต (Life style)ของชาวเกาหลีในปจจุบัน เชน แฟช่ัน การแตงกาย และทรงผมของวัยรุน รวมไป
ถึงการรับประทานอาหาร การใชสินคาของประเทศเกาหลี และทางดานภาษา เปนตน ซึง่ทาํให
แฟนคลับเกิดการเลียนแบบพฤติกรรมตามส่ือที่ไดรับชม และสงผลตอการพูดการแสดงออกใน
กลุมแฟนคลับ ทัง้ดานการแตงกาย การรับประทานอาหาร การใชสินคาที่มาจากเกาหลี และการ
เรียนภาษาเกาหลีเพิ่มข้ึน เปนตน จะเห็นไดวาวิถีชวีิตทีเ่ห็นไดจากตัวนักรองเกาหลีนั้น สะทอนให
เห็นถึงวัฒนธรรมประชานยิมอยางชัดเจน ตามการใหคําจํากัดความของสอดคลองกับพัฒนา กิติ
อาษา(2546) ที่ไดกลาวไววาวัฒนธรรมสมัยนยิมเปนวฒันธรรมที่เกีย่วของกับชีวิตประจําวนั เปน
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เร่ืองธรรมดาสามัญในการดํารงชีวิตของมนุษย(ordinary/common culture in the reaim of 
everyday life) ดังตัวอยางจากการสัมภาษณตอไปนี้  

“ไมมีอะไรที่เปนเกาหลีแทๆ แตส่ิงที่สะทอนออกมาจะเปนลักษณะ    
ปอบคัลเจอรในแบบเกาหลีมากกวา เชน ฟงเพลง แตงตัววัยรุน แตไมถึงขนาด
เปนวฒันธรรม แคเปนตัวสะทอนสภาพปจจุบันของเกาหลีเทานัน้ ถึงจะใสชุด
ประจําชาติของเกาหลี ทาํใหผูชมสนใจก็ตามแตก็แคทําใหรูวาแตงกายเปน
เกาหลีเฉยๆแตไมไดมีความลึกซึ้ง” 

    (กมลทพิย มีชคุูณ,สัมภาษณ,11 กุมภาพนัธ 2552) 
ดังนัน้จึงสามารถอธิบายไดวาจากการที่ประเทศเกาหลีมกีารสรางนักรองใหเปนสินคาทาง

วัฒนธรรม เพือ่การสงออกไปยังตางประเทศในการสรางกระแสนยิมผานชองทางสื่อที่หลากหลาย 
ซึ่งส่ิงที่มาพรอมกับนกัรอง คือ มีการแอบแฝงทางวัฒนธรรมและวิถีชีวติในปจจุบนัของชาวเกาหลี 
เมื่อแฟนคลับนักรองไดชอบนักรองเกาหลีแลว ก็ยอมมีการรับรูวัฒนธรรมเกาหลีและวิถีชีวิตตางๆ 
ของชาวเกาหลีที่ผานทางนกัรองเกาหลีแทรกซึมเขามาโดยไมรูตัว ทาํใหวัฒนธรรมเกาหลีเร่ิมเขา
มามีผลกับวิถชีีวิตตอแฟนคลับชาวไทยมากข้ึน ดังตัวอยางสัมภาษณดังตอไปนี้  

“เห็นแนนอน จริงๆก็คืออาวธุทางวฒันธรรมเปนเหมือน culture 
weapon การสรางซีรีสหรืออะไรซักอยาง ผานกระบวนการคิดหมดแลว ทกุ
อยางมีนยัยะซอนอะไรไวหมดเลย พอเราบริโภคมันส่ิงที่ซอนที่เราไมรู มัน
กระจายเชื้อเขาสูเรา ทําใหอยากไปกนิอาหารเกาหลี จากที่เคยเหยียดหยาม 
เรากลับมองเขาแลวชื่นชม รานอาหารเกาหลีเกิดข้ึน คนเกาหลีเปนที่ยอมรับ 
ซักพักเขาเอานักรองเกาหลี เขาก็มาคิดวาการสรางเคปอบเปนยังไง ศิลปนถูก
หลอหลอมแลวแมสเสจที่ออกมา ทาํใหคนคล่ังไคลเพลงเกาหลีทัง้ทีฟ่งไมออก 
แตทําใหอยากไปเกาหลี อยากไปเรียนภาษาเกาหลี”   

     (พุทธพงศ สมใจ,สัมภาษณ,6 มีนาคม 2552) 
และจากการทีส่ื่อในประเทศไทยเองนั้นมีการต่ืนตัวกับกระแสเกาหลี ทาํใหยิง่สะทอน

ความเปนวฒันธรรมประชานิยมเพิ่มข้ึน เนื่องจากส่ือบนัเทงิไทยมีการเลียนแบบวฒันธรรมเกาหลี 
รวมถึงการนําเสนอวัฒนธรรมและสถานท่ีทองเที่ยวในการทําใหเปนจดุขายของรายการตางๆ ซึ่ง
สามารถแสดงใหเหน็วาวฒันธรรมปอบของเกาหลีเปนวัฒนธรรมที่ไดรับความนยิมจากประชาชน 
เนื่องจากเปนกระแสที่ขายได ทําใหส่ือบันเทิงไทยมีการยอมรับกระแสความนิยมที่เขามาซ่ึง
สอดคลองอุบลรัตน ศิริยุวศักด์ิ (2550) วาวัฒนธรรมประชานิยมนั้นนกัทฤษฏีใชคํานี้ในทัศนะที่
มองยอมรับสถานะของสินคาวัฒนธรรมที่ระบบส่ือมวลชนสมัยใหมผลิตข้ึนมาเพือ่ขายแกผูบริโภค
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ส่ือ โดยเห็นวาเปนส่ิงที่คนสวนใหญยอมรับ และการยอมรับไมไดเกิดข้ึนจากการบงัคับ แตเกิดจาก
ความนิยมและยินยอมพรอมใจของผูรับเอง  

แตอยางไรก็ตามวัฒนธรรมประชานยิมของเกาหลีนั้น เปนเพยีงแคตัวสะทอนสภาพ
ปจจุบันของประเทศเกาหลี ซึ่งเปนกระแสในชวงหนึ่งเทานัน้ ยอมมีวนัหมดความนยิมไป เนื่องจาก
ขอจํากัดของวฒันธรรมประชานิยมทีว่า วฒันธรรมสมยันิยมเปนวฒันธรรมแหงความเปนไปได 
(anything goes) เกิดข้ึน เปล่ียนแปลง และเส่ือมสูญไปตามกระแสความนยิมของคนในสังคมและ
กาลเวลา วัฒนธรรมสมัยนยิมจึงเปนเร่ืองของแฟช่ันและกระแสความนิยม (culture of fashion 
and popular trend) วัฒนธรรมสมัยนิยมจึงเกิดเร็ว ไดรับความนิยมเร็ว รวมทัง้จืดจางไปอยาง
รวดเร็ว เพราะถูกแทนดวยกระแสใหมกวา สดกวา และเราความสนใจของผูคนไดมากกวา(พัฒนา 
กิติอาษา,2546) ซึ่งหากในภายหนาหากมวีัฒนธรรมสมยัใหมที่มีความนาสนใจกวาวัฒนธรรม
เกาหลี กระแสนิยมเกาหลีอาจลดลงได สอดคลองกับผลจากการสัมภาษณบริษัทที่เกีย่วของมีผูให
ทรรศนะเพิม่เติมวาอิทธิพลของนักรองที่สงผลตอสังคมไทยไมไดเปนในวงกวางมีจํากัดกลุมเล็กๆ
กลุมหนึ่งในสังคมไทยเทานั้นรวมถึงมีมุมมองวาเปนแคเพียงกระแสในชวงนี้เทานั้น (3คน) 

“เปนแคคนกลุมหนึง่เทานั้น ไมไดสามารถมีอิทธพิลกระจายมาก เชน 
ในกลุมเด็กๆ สูงมาก พอแมยังตองยอม เปนในกลุมเล็กๆ สามส่ีหมื่นคน ยงั
เปนแคกลุมเล็กๆอยู คงมวีันหมดไปซักวนั ความเปล่ียนแปลงแควัฒนธรรม
ภายนอก ไปเกาหลีมาก็จริง เรียนเกาหลีกจ็ริง แตก็ไมไดทําใหเปล่ียนไปเกาหลี
ขนาดนัน้ วนๆกันเหมือนเปนแคกระแสไมใชวัฒนธรรม ยงัใชคําวาวฒันธรรม 
ประเพณี สังคมไมได แความันจะวนกลับมาอีกรึเปลา” 

(สุชีรา หุณะปุญ,สัมภาษณ,2 มีนาคม 2552) 
 

วัตถุประสงคที่ 2.เพื่อศึกษาอิทธิพลของนักรองเกาหลีตอการสรางกระแสนิยมเกาหลีใน
กลุมแฟนคลบั 

กระแสนิยมเกาหลีในประเทศไทย 
จากผลการวิจยัพบวาจุดเร่ิมตนจากกระแสนิยมเกาหลีมาจากละคร (ซีร่ีส) เกาหลีและ

ภาพยนตรเกาหลีกอน เมื่อผูชมไดเร่ิมดูละครและภาพยนตรเลยมีโอกาสไดซึมซับเพลงประกอบ
ละครมาดวย ทําใหคนเร่ิมสนใจเพลงเกาหลี และนักรองเกาหลีมากข้ึน ทําใหกระแสนิยมนักรอง
เกาหลีเร่ิมตามเขามา ซึง่การสัมภาษณพบวานักรองมีผลตอการสรางกระแสนิยมเกาหลีไมตางจาก
ละคร เนื่องจากมีผลทาํใหรับนําวัฒนธรรมเกาหลีเขามา ทั้งในดานภาษา การแตงกาย แฟชัน่ การ
รับประทานอาหารเกาหลี การทองเที่ยวรวมไปถึงสงผลตอการพูดการแสดงออกอีกดวย เหตุผลที่
นักรองเกาหลีสามารถสรางกระแสนิยมเกาหลี เนื่องมาจาก 2 ปจจัย คือ 1.ปจจัยภายในตัวนกัรอง
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ที่มีความสามารถ และ2.ปจจัยภายนอกตัวนักรอง เชน ส่ือมวลชนหรือการบอกตอจากคนรอบขาง 
ซึ่งนอกจากการใชตัวบุคคลในการเขาถึงและกินใจผูชมแลว นกัรองเกาหลียงัมกีารใชส่ืออ่ืนๆมา
ประกอบ เชน การเขามาของส่ือมวลชนที่มหีลากหลายรูปแบบ ทาํใหเขาถึงตัวศิลปนไดมากข้ึน 
เพราะไมไดมแีตการนําเสนอทางดานเพลงแตอยางเดียว นอกจากนีม้ยีังมีผลจากการบอกปากตอ
ปากจากกลุมเพื่อน  

จากปจจัยภายนอกตัวนักรองทาํใหพบวามีการสอดคลองกับแนวคิดเร่ืองอิทธพิลของ
ส่ือมวลชนและส่ือบุคคล โดยปรมะ สตะเวทิน(2541 : 134-135) ไดกลาวถงึส่ือมวลชน คือ ส่ือทีน่าํ
สารจากผูสงสารไปสูผูรับสาร ซึ่งประกอบดวยจํานวนคนจํานวนมาก ไมไดอยูในสถานที่เดียวกัน มี
ความหลากหลาย มีลักษณะแตกตางกนั และสามารถส่ือสารไดอยางรวดเร็วภายในเวลาที่
ใกลเคียงกนัหรือในเวลาเดียวกัน ดังนั้นการเขามาของส่ือมวลชนและความทันสมัยของเทคโนโลยี
การสื่อสาร ทาํใหแฟนคลับนักรองเกาหลีสามารถรับรูความเคลื่อนไหวและเร่ืองราวของนักรอง
เกาหลีไดมากขึ้น ซึ่งนักรองเกาหลีมีการนาํเสนอตัวตนผานทางส่ือมวลชนที่คอนขางมาก อัน
เนื่องมาจากการสนับสนุนวงการบันเทิงของภาครัฐ ทาํใหนกัรองเกาหลีมีพื้นทีท่างการแสดง
ความสามารถผานทางชองทางที่หลากหลายมากกวาการนําเสนอผลงานเพลง เชน การทาํรายการ
เรียลลิต้ีโชวตางๆ ทําใหแฟนคลับไดมีการเห็นความเปนตัวตนของนกัรองทีน่อกเหนือจากผลงาน
ทางดานการรองเพลง ซึง่ในสวนของรายการเพลงจะพบไดวาจากการสัมภาษณแฟนคลับมี
ความเห็นวานกัรองเกาหลีมเีวทีในการแสดงความสามารถทางการรองเพลง ผานทางรายการเพลง
ที่มากมาย ซึง่เปนขอแตกตางทีพ่บจากนกัรองไทยทีม่ีพืน้ที่ในการแสดงความสามารถทางดานการ
รองเพลงและอื่นๆ ทีน่อยกวาของนกัรองเกาหล ี  

นอกจากนี้อิทธิพลของส่ือบุคคล คือ จากการบอกตอจากปากกลุมเพือ่นมีผลใหแฟนคลับ
ชอบนักรองเกาหลีไดเชนกัน เนื่องจากการแนะนาํจากคนใกลตัว ทาํใหผูรับสารเกิดความม่ันใจใน
ขาวสารที่ไดรับมากข้ึน สอดคลองกับโรเจอรสและชูเมกเกอร (Rogers with Shoemaker,1971 : 
252-253) ไดกลาวถึงประสิทธิภาพของส่ือบุคคลวา หากตองการใหบคุคลเกิดการตัดสินใจยอมรับ
ขาวสาร ควรใชการสื่อสารระหวางบุคคล โดยใชส่ือบุคคลเปนผูเผยแพรขาวสาร ส่ือบุคคลจะมี
ประโยชนมากกรณีที่ผูสงสารหวังผลใหผูรับสารเกิดการเปล่ียนแปลงทศันคติและพฤติกรรมในการ
รับขาวสารนัน้ และยังชวยใหผูรับสารเขาใจกระจางชัดตอสารและตัดสินใจรับขาวสารไดอยาง
มั่นใจยิง่ข้ึน  

นอกจากนีย้ังสามารถอธิบายการใชส่ือมวลชนและส่ือบุคคลควบคูกัน ในตารางชองทาง
การสื่อสารได ดังนี้  
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ตารางเปรียบเทียบลักษณะชองทางการส่ือสาร (อรวรรณ ปลันธนโอวาท,2549) 
ลักษณะ/คุณสมบัติ สื่อบุคคล สื่อมวลชน 

1.การไหลของขาว ยุคลวิถี(two way) เอกวิถ ี(one way) 
2.สภาพของการส่ือสาร เห็นหนากนั ผานส่ือ 
3.ปฏิกริยาโตตอบที่อาจมีได สูง ตํ่า 
4.แนวโนมที่การเลือกรับสาร
จะไมเกิดข้ึน 

สูง ตํ่า 

5.ความเร็วในการเขาถงึผูฟง
กลุมใหญ 

ชา เร็ว 
 

6.ผลลัพธ สรางและเปล่ียนทัศนคติ เปล่ียนแปลงความรู 
 
จากตารางจะเห็นไดวา การใชส่ือทั้ง 2 อยางควบคูกนัไปจะทําใหเปนผลดี คือการใช

ส่ือมวลชนเปนการเปล่ียนแปลงความรู และการใชส่ือบุคคลจะชวยสรางและเปล่ียนทัศนคติของ
ผูรับสาร ซึ่งสอดคลองกับปจจัยภายนอกที่ทาํใหแฟนคลับนักรองเกาหลีชื่นชอบในตัวนักรองได
เชนกนั คือ การที่รับส่ือมวลชน หรือการดูรายการเพลง ฟงเพลงที่เกีย่วของนกัรองเกาหลจีะสราง
ความรูความเขาใจเกี่ยวกับนักรองเกาหลี ประกอบกับการไดรับการแนะนาํบอกตอจากเพื่อนเสริม 
จึงทาํใหชืน่ชอบนักรองเกาหลีไปดวยในที่สุด  

สําหรับประเด็นทีว่าความเปนเกาหลีมีสวนที่ทาํใหชอบนกัรองเกาหลหีรือไมนั้น จากการ
สัมภาษณตัวแทนบริษทัพบความเห็นที่ขัดแยงเปน 2 กลุม กลุมแรกเหน็วาความเปนสัญชาติ
เกาหลีไมไดมีสวนที่ทาํใหคนชื่นชอบ แตพอมาชอบศิลปนจึงทําใหซมึซับความเปนเกาหลีเขามา 
คือเร่ิมตนจากการชอบที่ตัวบุคคลกอน จากน้ันจึงชืน่ชอบวัฒนธรรม แตในขณะเดียวกันพบวา
ความเปนสัญชาติเกาหลีมีสวนที่ทาํใหคนชื่นชอบนักรองเกาหลี เนื่องจากคนอาจจะเร่ิมชอบจาก
กระแสเกาหลีในปจจุบนั ทําใหสนใจนักรองของเกาหลมีากข้ึน จนทําใหชื่นชอบนักรองในที่สุด  

แตผลการวิจัยจากการสัมภาษณแฟนคลับพบวาความเปนเกาหลีไมมีสวนที่ทาํใหชอบ
นักรองเกาหลี โดยพบวาชอบลักษณะตัวบุคคลกอนจากนัน้จึงไดรับวฒันธรรมเกาหลีเขามา
สอดคลองกับงานวิจยัของชติุมา ชุณหกาญจน(2551)ทีไ่ดศึกษาเร่ือง “พฤติกรรมการเลยีนแบบ
วัฒนธรรมของวัยรุนไทยจากสื่อบันเทงิเกาหลี” ที่พบขอคนพบทีน่าสนใจในการวิจัยเชงิ
ปริมาณพบวา พฤติกรรมการเลียนแบบวฒันธรรมเกาหลีของวัยรุนไทยนัน้มาจากการช่ืนชอบที่ตัว
นักรองและนักแสดงเกาหลีเปนสวนใหญ ซึ่งไมใชเพราะความเปนเกาหลีหรือกระแสเกาหลีทีก่ําลัง
ไดรับความนิยม แสดงใหเหน็วา ถากระแสความนิยมไมใชเกาหลีแตเปนชาติอ่ืนๆ วัยรุนไทยก็จะ
ชื่นชอบนักรองและนกัแสดงของชาตินัน้ๆที่กําลังเปนกระแสอยู และก็จะเกิดพฤติกรรมการ



 
 
140 

เลียนแบบตามนักรอง และนักแสดงที่ตนชื่นชอบในชวงนั้น จึงนาจะสามารถสรุปไดวาความเปน
เกาหลีไมไดมีสวนเกี่ยวของกับการชอบนกัรองของแฟนคลับ แตเปนการชอบที่ตัวบุคคลมากกวา
วัฒนธรรมหรือความเปนเกาหลีและกระแสนิยม 

 
 3.อิทธิพลของกระแสนิยมเกาหลีตอสงัคมไทย สําหรับอิทธิพลของกระนยิมเกาหลีที่

มีตอสังคมไทย สามารถแบงไดเปน 2 ประเภท คือ อิทธพิลที่สงผลตอวงการบันเทงิไทยที่คายเพลง
ไทยพยายามเลียนแบบนกัรองเกาหลีมากข้ึน และอิทธิพลที่สงผลตอแฟนคลับชาวไทยในหลาย
ดาน เชน  ดานแฟช่ัน เส้ือผา ทรงผม การรับประทานอาหาร การใชสินคาที่มาจากประเทศเกาหลี
มากข้ึน และการเรียนภาษาเกาหลี  นอกจากนีย้ังเกิดกระแสคล่ังนักรอง จากการสัมภาษณพบ
เพิ่มเติมวาเยาวชนไทยใหความสนใจกับศิลปนเกาหลี พบวาความบอยคร้ังของพฤติกรรมที่พบ
มากที่สุด คือ การไปชมคอนเสิรต การซื้อสินคาทีเ่กี่ยวของกับศิลปนมาเก็บสะสม และการรวมกลุม
ไปตามศิลปนตอนมาประเทศไทย เปนตน  

นอกจากนีจ้ากการสัมภาษณแฟนคลับยงัพบวาอิทธิพลของกระแสเกาหลีที่สงผลตอแฟน
คลับชาวไทยในเร่ืองความบอยคร้ังในการรับชมหรือฟงเพลงที่เกีย่วกับนักรองเกาหลีในแตละเดือน
โดยพบวาแฟนคลับนักรองเกาหลีจะมีความบอยคร้ังในการรับชมหรือฟงเพลงที่เกีย่วกับนกัรอง
เกาหลีทกุวนัเปนจํานวนมากท่ีสุด คือ 32 คน รวมไปถงึจากจาํนวนคาเฉล่ียในเร่ืองพฤติกรรมการ
ใชเวลาในการฟงเพลงประเภทตางๆซึง่พบวาจะใชเวลาฟงเพลงเกาหลีเฉพาะวงทีช่อบเปนจาํนวน
คาเฉลี่ยทีพ่บมากที่สุด คือ 3.58 แสดงใหเห็นวาแฟนคลับจะเลือกเปดรับแตส่ือที่เกี่ยวของกับ
นักรองเกาหลีเทานั้น สอดคลองกับแนวคิดเร่ืองแฟนและแฟนดอมทีH่enry Jenkins (อางถึงใน
เจษฎา รัตนเขมากร,2541) ไดกลาวไววา แฟนมาจากคําวา “Fanatic” ซึ่งหมายถึง หลงใหล คล่ัง
ไคล คนที่คอยติดตามทีมนักกีฬาอาชพี จงึกําหนดคําวา “แฟน” ข้ึนมาเรียกคนกลุมนี ้หลังจากนั้นก็
พัฒนาความหมายของคําๆนี ้โดยไดขยายความรวมไปถึงความจงรักภักดีของผูอุทิศตนเพื่อการ
กีฬาและงานบันเทงิตางๆเขาไปดวย  

นอกจากนีย้ังสอดคลองกับแนวคิดเร่ือง การรับรู 3 ประการ คือ  
1.การเลือกเปดรับในสิง่ที่ตนสนใจ (selective exposure or selective Attention) 

หมายถงึ การเลือกรับรูส่ิงที่สนใจเพื่อสนองความสนใจของตนซ่ึงสอดคลองกับการพฤติกรรมการ
เปดรับสารของแฟนคลับที่จะเลือกเปดรับแตส่ิงที่ตนสนใจโดนไมเปดรับส่ืออ่ืนทีน่อกเหนือจาก
ความสนใจของตน 

2.การเลือกรบัรูและตีความ (selective perception or selective interpretation) เปน
กระบวนการกล่ันกรองข้ันตอมา เมื่อบุคคลเปดรับขาวสารจากแหลงหนึ่งแหลงใดแลวก็ใชวา
ขาวสารนั้นจะถูกรับรูเปนไปตามเจตนารมณของผูส่ือสารทั้งหมด ผูรับสารแตละคนอาจจะ
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ตีความหมายขาวสารโดยผูรับสารจะเลือกรับรูหรือตามทัศนคติ ตามประสบการณ ตามความเช่ือ 
ตามความตองการ ตามความคาดหวัง ตามแรงจูงใจ ตามสภาวะรางกาย หรือสภาวะอารมณ
ขณะนั้น เปนตน  

3.กระบวนการเลือกจดจาํ (selective retention) เปนแนวโนมในการเลือกจดจํา
ขาวสารเฉพาะสวนที่ตรงกบัความสนใจ ความตองการ ทัศนคติ ฯลฯ ของตนเอง และมักจะลืมใน
สวนที่ตนเองไมสนใจหรือไมเห็นดวยไดงายกวา 
 
วัตถุประสงคที่ 3 เพื่อศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตรในตัวแฟนคลับและอิทธิพลกลุม
แฟนคลับท่ีมผีลตอการเปดรับและความนิยมวัฒนธรรมเกาหลทีีส่ื่อสารผานนกัรอง
เกาหล ี

ลักษณะทางประชากรศาสตรในตัวแฟนคลับ 
กลุมแฟนคลับศิลปนเกาหลีซึ่งไดจากการสังเกตการณในกิจกรรมตางๆที่เกี่ยวของ จาก

การเขาถงึเวบไซต และจากการสัมภาษณพบวาอยูในชวง11-29 ป จะเปนผูหญิงมากกวาผูชาย ไม
วาศิลปนที่ชอบจะเปนผูชายหรือผูหญิงก็ตาม และยังพบวาแฟนคลับศิลปนเกาหลี จะเปนแฟน
คลับกลุมใหญกลุมเดียว แตจะแตกตางกนัแคแยกยอยไปตามศิลปนที่แตละคนชืน่ชอบ ซึ่งแนว
เพลงและตัวศิลปนมีผลตออายุชวงวยัของแฟนคลับทีช่ื่นชอบศิลปนเกาหลีตางๆ โดยพบชวงอายุ
ของแฟนคลับนักรองเกาหลีที่นาสนใจตามตารางตอไปนี้  
ตารางที2่ อายุของแฟนคลบันักรองเกาหลีทั้งสามกลุม 

  จํานวนแฟนคลับผูตอบ (คน)  
อายุ TVXQ SuperJunior Bigbang 

  รวม 
(45คน) 

รอยละ 
 

1.อายุ 13 -15 ป - 4 4 8 17.78 

2.อายุ 16-18 ป  8 4 4 16 35.56 

3.อายุ 19-22 ป  4 1 5 10 22.22 

4.อายุ 23-25ป  3 5 1 9 20.00 

5.อายุ 26-29ป  1 1 2 4 8.89 

 
จากตารางที2่ ทําใหพบขอสังเกตวา ตัวอยางแฟนคลับของศิลปนกลุม TVXQ จะพบชวง

อายุต้ังแต 16 ปข้ึนไป แตไมพบในชวงวัย 13-15ป ทําใหสามารถต้ังขอสังเกตไดวา การวางคอน
เซปตของนักรองมีผลตอชวงวัยแฟนคลับทีช่อบนักรองเชนกนั ซึง่จากการสัมภาษณพบวาศิลปน
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กลุมนี้จะเนนความเปนผูใหญมากกวาวงซุปเปอรจุเนียรและบ๊ิกแบง ซึ่งอาจจะสงผลใหแฟนคลับมี
ชวงวัยที่มากกวาวงอ่ืนได    

 
 การสื่อสารและอิทธพิลกลุมแฟนคลับที่มตีอการเปดรับความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีที่

ส่ือสารผานนกัรองเกาหล ี
จากการสัมภาษณทาํใหพบวาการเขากลุมแฟนคลับมีผลตอการเปดรับความนิยม

วัฒนธรรมเกาหลี เนื่องจากเมื่อเขาไปในกลุมแฟนคลับ จะทาํใหพัวพันกับอะไรที่เปนเกาหลี
มากข้ึน และทําใหสนใจตัวศิลปนมากข้ึน เพราะในกลุมแฟนคลับดวยกันมักมีเร่ืองมาเลาสู
กันฟง ทั้งเกี่ยวกับตัวศิลปนโดยตรงและทางออม อาจจะชักนาํกลุมคนอ่ืนๆใหมานิยมนักรอง
หรือศิลปนเกาหลี รวมทั้งอาจจะเปนการแนะนําจากเพื่อนบอกตอกันมาดวย โดยเพื่อนที่
แนะนําเขามาในกลุมแฟนคลับ พอแฟนคลับขยายกลุมไปในวงกวาง เหมือนเปนการกระตุน
ใหบุคคลที่ยังไมรูจักศิลปนเกาหลี รูสึกเร่ิมสนใจในเพลงเกาหลีและหันเขามาชอบ นอกจากนี้
ยังพบวาแฟนคลับบางคนติดตามผลงานอยูคนเดียวโดยไมไดสนใจจะเขากลุมแฟนคลับ 

จากผลการวิจัยมีความสอดคลองกับแนวคิดเกี่ยวกับแฟนและแฟนดอมตามที่Joli 

Jenson (1992) ไดแบงลักษณะของแฟนได 2 แบบ ไดแก 

1.แบบปจเจกชน คือ เปนแฟนคลับที่ไมไดเขากลุมกับผูอ่ืน ชืน่ชอบคนเดียว 

2.แบบกลุม คือ เปนแฟนคลบัที่มีการเขากลุมติดตอกับเพื่อนแฟนคลับที่ชอบเหมือนกัน มี

ลักษณะจงรักภักดีตอส่ิงที่หลงใหล และหลังจากนัน้จะเกิดความจงรักภักดีตอความมีชื่อเสียงของ

ดาราและรายการ อาการเหลานี้เปนโรคติดตอตอสมาชิกในกลุม 

นอกจากนีย้ังสามารถอธิบายลักษณะกลุมของแฟนคลับไดตามการแบงประเภทของกลุม 
ตามที่อุทัย บญุประเสริฐ (2529) ไดแบงกลุมออกเปน 2 ประเภท คือ กลุมแบบเปนทางการ 
(Formal Group) และกลุมแบบไมเปนทางการ (Informal Group) ซึ่งพบวากลุมแฟนคลับนักรอง
เกาหลีจะเปนกลุมที่ไมเปนทางการ โดยการรวมกลุมแบบนี้จะเกิดข้ึนเมื่อสมาชิกมีโอกาสไดใกลชดิ
กันและมกีารสังสรรกัน จึงมักรวมตัวกันในลักษณะกลุมผลประโยชน (Interest Group) ซึ่งเปนการ
รวมตัวกนัเพื่อการบรรลุเปาหมายที่เปนผลประโยชนรวมกันนั้นคือการไดรับรูขาวสารของศิลปน
เพื่อเปนประโยชนในการแจงขาวสารของศิลปนตอกันและกันในกลุมแฟนคลับ และเปนการ
รวมกลุมในลักษณะกลุมมิตรภาพ (Friendship Group) ซึง่เปนผลมาจากที่มีลักษณะบางอยาง
คลายคลึงกนัมากกวาแรงจูงใจทางดานการงานโดยตรง ซึง่สอดคลองกับลักษณะกลุมแฟนคลับ
นักรองเกาหลีที่มีลักษณะเปนกลุมมิตรภาพ เนื่องจากการที่ชอบศิลปนกลุมเดียวกนั ทําใหสมาชกิ
ในกลุมมโีอกาสไดสังสรรกัน ใกลชิดผานการพูดคุยเกี่ยวกบัศิลปนที่ชืน่ชอบ 
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การสรางกลุมแฟนคลับนักรองเกาหลี  
ผลการวิจัยพบเหตุผลที่เขามาเปนแฟนคลับนักรองเกาหลีตรงกัน คือ ชื่นชอบศิลปน 

จึงอยากรูเร่ืองราวของศิลปนดวยตนเอง เปนแฟนคลับดวยความสมัครใจของตนเอง จนมา
รูจักเพื่อนแฟนคลับดวยกัน หลังจากชอบศิลปนแลว นอกจากนี้ผลการวิจัยพบวาแฟนคลับ
สวนใหญเขามาหาขาวสารผานทางเวบบอรดของศิลปน เพื่อติดตามและแลกเปล่ียนขาวสาร
ศิลปนไดรวดเร็ว และชองทางที่แฟนคลับมีการติดตอกนัมากที่สุด คือ อินเตอรเนตจากโปรแกรม
แชทออนไลน และเวบบอรดศิลปน และทางโทรศัพท จากการสัมภาษณกลุมตัวอยางแฟนคลับที่
มีการติดตอกับเพื่อนแฟนคลับ 

จากเหตุผลในการเขามาเปนแฟนคลับศิลปนเกาหลีเร่ิมตนจากความชื่นชอบใน
ศิลปนกอน จึงเร่ิมเปดรับขาวสารขอมูลจากเครือขายอินเตอรเนตเพิ่มข้ึน และหลังจากนัน้จึง
ไดรูจักกับแฟนคลับที่ชืน่ชอบดวยกนั ซึง่ปจจัยทีท่ําใหรูจกักับแฟนคลับที่ชอบนกัรองเกาหลีดวยกนั 
สามารถอธิบายไดดวยการสรางกลุม(Group formationประกอบดวยปจจัยในการสรางกลุมตางๆ 
ดังนี้ (Steven A.Beebe & John T. Masterson,2005)  

1.ความตองการของแตละบุคคล (Interpersonal Needs) ตามหลักความตองการของ
มาสโลว 5 ประการ คือ ความตองการทางดานรางกาย ความตองการความปลอดภัย ความ
ตองการเปนเจาของ ความตองการไดรับการยอมรับ และความตองการสวนเติมเต็ม  

2.เปาหมายของแตละคนในการรวมกลุม (Individual goals) เปาหมายของบุคคลเปน
ปจจัยสําคัญในการเขากลุม ซึ่งการเขารวมกลุมจะมโีอกาสทําใหเปาหมายที่แตละคนตองการ
ประสบผลสําเร็จได  

3.กลุมและเปาหมายของกลุม (Group and team goals) เปาหมายของบุคคลและกลุมมี
ผลตอการเปล่ียนการรับรูของแตละบุคคลวากลุมควรมีลักษณะอยางไร และมีหนาทีใ่นกลุม
อยางไร  

4.การดึงดูดใจระหวางบุคคล (Interpersonal attraction) ในเร่ืองความใกลชิด(Proximity) 
และความคลายคลึงกัน(Similarity) คนเราสวนใหญมกัถูกดึงดูดใจจากบุคคลที่อยูใกลชิดกัน หาก
ระดับความใกลชิดมีมากข้ึนยอมสงผลใหโอกาสทางการส่ือสารมีมากข้ึนเชนกัน และความ
คลายคลึงกนั(Similarity) คนเรามักชอบบุคคลที่มีความคลายคลึงกนั เชน บุคลิก คานิยม การเล้ียง
ดูอบรมส่ังสอน ประสบการณในชีวิตของแตละบุคคล ทัศนคติ และความสนใจทีค่ลายคลึงกนั ใน
ข้ันริเร่ิมความสัมพันธคนเรามักจะสรางภาพลักษณในดานที่เปนบวก เพื่อทาํใหผูอ่ืนเช่ือวาเรา
สามารถอยูรวมกับผูอ่ืนได และคลายคลึงกับบุคคลอ่ืน เชน การพูดคุยกับคนแปลกหนาเรามักจะ
พยายามส่ือสารโดยการพูดในเร่ืองที่สนใจเหมือนกนัหรือคลายคลึงกนั เพื่อดําเนินความสัมพันธ 
เชน พูดคุยเร่ืองดนตรีที่ชอบแนวเดียวกนั เปนตน (Steven A.Beebe,Susan A.Beebe,Mark V. 
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Redmond,2005) ทัศนคติทีค่ลายคลึงกนันี้เปนแหลงขอมูลในข้ันตอนการรักษาความสัมพนัธ
มากกวาการริเร่ิมความสัมพนัธ ซึง่ความคลายคลึงกันในที่นี้คือการชอบศิลปนเกาหลีเหมือนกนั
นั่นเอง 

5.การดึงดูดใจภายในกลุม (Group attraction) นอกจากบุคคลจะเขามาเปนสมาชิกของ
กลุมเนื่องจากการชอบสมาชกิในกลุมแลว ยังผานการดึงดูดใจภายในกลุม เชน กจิกรรมของกลุม 
เชน การพบปะแลกเปล่ียนสังสรรคกันภายในกลุม (Group activities) เปาหมายของกลุม (Group 
goals) และความเปนสมาชิกภายในกลุม (Group membership) โดยเชื่อวาหากไดเขารวมกลุม
จะทําใหไดสิทธิพิเศษนอกเหนือจากคนนอกกลุมอีกดวย 

ซึ่งจากปจจัยทั้ง 5 ประการ ทําใหกลุมแฟนคลับมีความผนึกแนนเนื่องจากมีความชอบ
และสนใจในส่ิงเดียวกัน ทาํใหกลายเปนเพือ่นที่สนิทกัน ซึ่งการเขารวมกลุมดวยกันทาํใหเกิดพลวัต
ของกลุมหรือเกิดพลังกลุมในการทําส่ิงตางๆ เพื่อศิลปนหรือแมกระทัง่การแสดงตัวตนของแฟน
คลับผานทางสีและการแตงกาย สอดคอลงกับแนวคิดทฤษฏีเร่ืองพลวตักลุมที่ชื่อวา ทฤษฏีสนาม
ของเลวิน (Lewin’s Field Theory) ซึ่งเลวนิไดสรุปผลกระทบของกลุมตอชีวิตของบุคคล 4 ประการ 
คือ  

1.กลุมกอใหเกิดเสถียรภาพในชีวิตของบุคคล 
2.กลุมชวยใหบุคคลพบวิธีการในการบรรลุถึงซ่ึงเปาหมายของตน  
3.คานิยมและทัศนคติของบุคคลไดรับอิทธิพลอยางมากจากคานยิมและบรรทัดฐานของ

กลุมที่ตนเปนสมาชิก 
4.กลุมเปนสวนหนึ่งของสนามชีวิต บุคคลจะเคล่ือนไหวภายในกลุม เปาหมายของบุคคล

ยอมเปนเปาหมายของกลุมเชนกนั 
จากแนวคิดทัง้ 4 ประการ ทาํใหเห็นไดวาการมารวมกนัเปนกลุมนัน้ ไดสงผลกระทบกับวิถี

ชีวิตของปจเจกบุคคลที่เขามาเปนสมาชิกกลุมแฟนคลับ คือ เมื่อเขากลุมแฟนคลับทาํใหคานิยม
และทัศนคติของแฟนคลับมกีารเปล่ียนไป เนื่องจากการรับวัฒนธรรมกลุมในดานตางๆเขามา ทํา
ใหคานยิมดานตางๆมกีารคลอยตามแนวคิดของกลุม เชน คานิยมในการซื้อส้ินคาที่เกี่ยวของกบั
นักรองเกาหลี เชน ซีดีเพลง หรือของที่ใชเชียรศิลปนในคอนเสิรต เชน แทงไฟ หรือดานพฤติกรรม
ของแฟนคลับในดานอ่ืน เชน การตามนักรองตอนที่มาประเทศไทย เปนตน เนื่องจากภายในกลุมมี
คานิยมในการสนับสนนุนักรองเกาหลทีี่ตนชอบ หากอยากไดรับการยอมรับจากกลุมควรทําตามวิถี
ที่คนในสมาชิกสวนใหญเปน รวมทัง้คานยิมดานการซือ้สินคาหรือพฤติกรรมตางๆของสมาชิกใน
กลุม ทําใหคนที่เขารวมเปนสมาชิกกลุมแฟนคลับ จากแตเดิมที่อาจไมมีพฤติกรรมการซื้อสินคา 
หรือการตามศิลปนในลักษณะดังกลาวเม่ือตอนที่ยงัไมไดเขากลุม แตพอไดรูจักเพื่อนที่ชอบในส่ิง
เดียวกนั ทําใหเกิดเปนแรงผลักดันทีท่ําใหพฤติกรรมของปจเจกบุคคลเปล่ียนไป 
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การแสดงอัตลักษณของกลุมผานสี สญัลักษณ และช่ือกลุม 
การสรางสัญลักษณในกลุมผานทางสีและช่ือเรียกกลุม แฟนคลับแตละกลุมรับรูวาอัต

ลักษณของกลุมเปนอยางดี และมีการปฏิบัติตนไปในแนวพลวัตของกลุมดังที่ไดกลาวไปแลว การ
สรางอัตลักษณกลุมผานสีและช่ือเรียกยงัเหมือนเปนการสรางความเชือ่ และอุดมการณของแฟน
คลับ ทําใหแสดงอัตลักษณของแตละกลุมไดอยางชัดเจน และมีความภักดีในกลุมที่ตนเองเปน
สมาชิก ทาํใหแตละคนที่เปนสมาชิกกลุมมีการรับรูวากลุมของตนคือใคร และควรแสดงพฤติกรรม
แบบไหนเพื่อใหสอดคลองกบักลุมที่เปนสมาชิก ซึ่งสอดคลองกับทีB่ormann (1986,cited on 
Infante,Rancer and  Womack,2003 ) ที่วาสมาชิกภายในกลุมหรือองคกรจะมีการแบงปน
เร่ืองราวภายในกลุม โดยเร่ืองราวภายในกลุม โดยผานกระบวนการเรียนรูและการเสริมแรงบรรทัด
ฐานกลุม โดย Bormann เชื่อวากลุมมีการสรางความสนใจรวมกนั และสรางความเชือ่รวมกัน 
(Fantasy theme) ซึ่งการแลกเปล่ียนทางสัญลักษณในกลุม(symbolic communication) เปนตัว
บงบอกเกีย่วกบัวัฒนธรรม คานิยม และความเช่ือวากลุมของตนคือใครและสมาชิกของกลุมเปน
อยางไร   

ซึ่งการสรางสัญลักษณของกลุม และการสรางกลุมดังกลาว ผลการวจิัยพบวาแฟนคลับ
ทราบเร่ืองสีและสัญลักษณ และเปนอยางดี ทาํใหในงานคอนเสิรตตองมีการใชสี และสัญลักษณ
เพื่อแสดงตัวตนในทุกงาน ซึง่การแสดงออกของกลุมแฟนคลับเกี่ยวกบับุคลิกภาพของกลุมในการ
รวมตัวกนัเพื่อแสดงพลังของความเปนแฟนคลับ ซึง่สอดคลองกับทฤษฎีบุคลิกภาพของกลุม 
(Group Syntality Theory) ของแคทเทล (Cattel) ซึ่งเปนการอธิบายถงึ การแสดงกิจกรรมหรือ
ความรวมมือของสมาชิกในกลุมเพื่อจุดมุงหมายอยางใดอยางหนึ่ง การกระทําของสมาชิกมี
ลักษณะ 2 ประการ คือ (ทิศนา แขมมณี,2545) 
 1.ลักษณะที่ทาํใหกลุมรวมกนัได (Maintenance Synergy) หมายถึง ลักษณะของความ
รวมมือในการกระทํากิจกรรมของสมาชิกแตละกลุม เพือ่ใหความสัมพันธของสมาชิกเปนไปได
อยางราบร่ืน และกอใหเกิดความสามัคคี รวมแรงรวมใจเปนอันหนึง่เดียวกนั (cohesion) ซึ่งทาํให
กลุมไมแตกแยกหรือมีสมาชิกถอนตัวออกจากกลุม ซึ่งเห็นไดวากลุมแฟนคลับจะมคีวามรวมมือ
รวมใจในการไมแตกแยกจากความเปนกลุม ผานทางการใชสี สัญลักษณตางๆ หรือการรวมกนัใส
เส้ือตามสีประจําแตละวง ซึง่เห็นพลังแฟนคลับไดชัดเจนในเร่ืองสี จากงานคอนเสิรตและพฤติกรรม
การซื้อสินคา เชน แทงไฟในการใชเชียรศิลปน แฟนคลับทุกคนรับรูและปฏิบัติตามเนื่องจากการ
อยากแสดงความตัวตนใหนกัรองไดรับรู 

การรวมแรงรวมใจเปนอันหนึ่งเดียวกนันีเ้อง ยงัสอดคลองกับแนวคิดเร่ืองการผนกึแนนใน
กลุมคุณสมบัติที่สําคัญที่สุดของกลุมก็คือ การประสานสัมพนัธกัน (Cohesiveness) หมายถึง 
ระดับของความสนใจรวมกนัระหวางสมาชิกในกลุม กลุมที่มีการประสานสัมพนัธกนัอยางเหนยีว
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แนน จะมีความเขาใจรวมกนัสูง ซึ่งนับเปนคุณสมบัติทีท่ําใหกลุมรวมตัวกันอยูได ยิง่กลุมมกีาร
ประสานสัมพนัธกนัดีเทาไหรก็จะยิ่งมีพลังในการสรางความพยายามของสมาชิกมากข้ึน บุคคลจะ
ถูกกดดันจากกลุมใหตองสอดคลองกับหลักเกณฑของกลุม สามารถอธิบายไดวาสมาชิกภายใน
กลุมมีความเหนยีวแนน คือ ความที่ชอบนกัรองกลุมเดียวกัน ทําใหสมาชิกในกลุมมกีารปฏิบัติตน
ไปตามแนวทางของแตละกลุม โดยการแสดงตัวตนผานทางสี สัญลักษณ ซึ่งการที่กลุมแฟนคลับมี
ความเหนยีวแนนและจงรักภักดีในกลุมสูง ทําใหสมาชิกในกลุมพยายามทําตามหลักเกณฑในกลุม
ที่แสดงใหเหน็ตัวตนวาเปนแฟนคลับคนหนึ่งที่ชืน่ชอบศิลปน  

2.ลักษณะที่ทาํใหกลุมประสบผลสําเร็จ (Effective Synergy) นอกจากนี้การใชสีและ
สัญลักษณเปนการส่ือสารทีท่ําใหศิลปนไดรับรูตัวตนของแฟนคลับไดอยางชัดเจนที่สุด จงึสามารถ
อธิบายไดวาการใชสีเปนการทําใหจุดมุงหมายในการแสดงตัวตนใหนกัรองรับรูเปนวิธีการที่ประสบ
ความสําเร็จมากที่สุดซ่ึงจากแนวคิดนีน้ั้น ลักษณะทีท่าํใหกลุมประสบความสาํเร็จไดนั้น หมายถึง 
กิจกรรมที่สมาชิกกระทาํเพื่อใหกลุมบรรลุจดุมุงหมายที่ต้ังไว การแสดงตัวตนของแฟนคลับให
นักรองเกาหลีไดรับรู จึงมกีารใชสีในการแสดงตัวตนของแฟนคลับ  

ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดเร่ืองเร่ืองปทัดฐานของกลุม (Group norm) เมื่อบุคคลมารวมกลุม
กัน บุคคลเหลานัน้จะรวมกนักําหนดส่ิงที่เรียกวา ปทัดฐานของกลุม(Group norm)ข้ึน ซึง่มักจะ
แสดงถึงความเช่ือ (Belief)ความรูสึก (Feeling)ทัศนคติ (Attitude)และมาตรฐานหรือคานิยม 
(Standards or values) บางอยางที่คนในกลุมนั้นตกลงยดึถือรวมกนั ถอืเปนกฏกาํกบัพฤติกรรม
ของสมาชิกของกลุม สมาชิกผูใดของกลุมปฏิบัติตนไมสอดคลองกับปทัดฐานทีก่ลุมกําหนดไว จะ
ไมไดรับความไววางใจจากกลุม และอาจถกูกลุมถือวาเปน “คนนอกคอก” (Buster) เปนพวกจอม
เบ้ียวหรือพวกเพี้ยน (Eccentric) (อุทัย บญุประเสริฐ,2529) ซึ่งถาหากแฟนคลับนักรองกลุมไหน 
ใชสีหรือสัญลักษณที่ผิดเพี้ยนไป ก็อาจทาํใหโดนมองวาไมใชสมาชิกในกลุมได 

ขอจํากัดในงานวิจยั 
1.ขอมูลจากเอกสารบางสวนไมไดมีการศึกษาจากตนฉบับที่เปนภาษาเกาหลี

โดยตรง โดยศึกษาจากการอานจากบทความ และขาวทั้งภาษาอังกฤษและภาษาไทยเทานั้น 
เนื่องจากผูวิจัยไมสามารถอานภาษาเกาหลีได  

2.เนื่องจากงานวิจัยช้ินนี้ มีการศึกษาเกี่ยวกับการแขงขัน และมีความเก่ียวของกับ
เร่ืองกลยุทธทางการตลาดของนักรอง จึงทาํใหไมไดรับความรวมมือเทาที่ควรจากบางบริษัท
ที่เกี่ยวของ 

3.ขอมูลจากการสังเกตแบบมีสวนรวมสามารถสังเกตไดเพียงสองกลุมศิลปนเทานั้น 
ไมไดมีการสังเกตศิลปนกลุมบ๊ิกแบง เนื่องจากไมมีกิจกรรมใดๆในประเทศไทยชวงเก็บขอมูล
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การวิจัย อาจทําใหขอมูลวิจัยในสวนนี้ไมชัดเจนเทาวงทงบังชินกิและซุปเปอรจูเนียร รวมไป
ถึงการหากลุมตัวอยางแฟนคลับบิ๊กแบงที่ไมสามารถใชวิธีการพบตามงานกิจกรรมที่
เกี่ยวของได  

4.ขอมูลจากงานวิจัยนี้สวนใหญเปนผูหญิง ยังเขาไมถึงกลุมผูชาย ทาํใหขอมูลจาก
งานวิจัยนี้เปนเพียงมุมมองของผูหญิงเทานั้น 

5.ในสวนของการสัมภาษณเชิงลึกกับบริษัทที่เกี่ยวของกับงานวิจัย เก็บขอมูลจากผู
จัดชาวไทยเปนหลัก มีเพียงบริษัทเดียวที่ผูใหสัมภาษณเปนชาวเกาหลี  

6.การเลือกกลุมตัวอยางแฟนคลับไมไดวัดระดับความเปนแฟนคลับ ทาํใหไดแฟน
คลับที่มีระดับของความเปนแฟนคลับที่แตกตางกัน ซึ่งระดับความเปนแฟนคลับที่เหนียว
แนนมากนอยตางกันมีผลตอความสัมพันธและความใกลชิดนักรองแตกตางกันดวย 

ขอเสนอแนะทางวชิาการ 
1.งานวิจัยนี้ศึกษาเพียงศิลปนกลุมที่เปนผูชาย ทําใหงานวิจัยตอไป ควรลองศึกษา

ศิลปนเกาหลีที่เปนผูหญิงดูบาง เพื่อดูวามีลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะ รวมไปถึงการ
สะทอนวัฒนธรรมเกาหลีที่เหมือนหรือแตกตางกับกลุมผูชายอยางไร และควรเก็บตัวอยาง
แฟนคลับนักรองเกาหลีในปริมาณที่เพิ่มข้ึน  

2.งานวิจัยคร้ังตอไป ควรจะถามมุมมองชาติอ่ืนๆ เพื่อศึกษาความแตกตางจากการ
รับรูและพฤติกรรมของแฟนคลับชาวไทย ซึ่งจะชวยสะทอนใหเห็นวาความแตกตางทาง
วัฒนธรรม มีผลตอการรับรู และกระแสนิยมเกาหลีแตกตางกันหรือไม อยางไร 

3. เนื่องการงานวิจัยนี้ไมไดเปรียบเทียบระดับความนิยมของแฟนคลับ ทาํให
งานวิจัยในอนาคตอาจศึกษาเปรียบเทียบแฟนคลับที่มีระดับความนิยมแตกตางกัน มีการ
รับรูและพฤติกรรมแตกตางกันหรือไม อยางไร และมีบุคลิกภาพของกลุม (Group Syntality 
Theory) และพลวัตของกลุม (Group Dynamic) ที่เหมือนหรือแตกตางกันอยางไร 
 
ขอเสนอแนะเชิงประยุกต 
 จากผลการวิจัยพบวาในการสรางความนิยมของนักรองเกาหลี พบผลที่นาสนใจที่
ศิลปนไทยหรือนักรองไทย รวมทั้งหนวยงานท่ีเกี่ยวของสามารถนาํไปประยุกตใชคือ 
1.สําหรับกลุมนักรองศิลปน  
 1.1 นักรองไทยควรใหความสนใจกับความสําคัญของการฝกซอมและพัฒนา
ศักยภาพตนเองใหมากข้ึน เนื่องจากการที่นักรองเกาหลีสามารถประสบความสาํเร็จไดนั้น
มาจากการฝกฝนและการใชระยะเวลาที่นานในการฝกฝนเทรนในการเปนนักรอง ดังนั้นหาก
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นักรองไทยใหความสําคัญในดานการฝกฝนและพัฒนาตนเองมากข้ึน ยอมสงผลดีตอตัว
ศิลปนและผลงานที่นําเสนอแกกลุมผูฟง   

1.2 จะเห็นไดวานักรองเกาหลี เมื่อเดินทางมายังประเทศไทยจะใชวิธีการปรับตัว
ทางวัฒนธรรมใหเขากับประเทศไทย เชน การไหว หรือการพูดศัพทแสลงที่ไดรับความนิยม
ของวัยรุน เปนตน ซึ่งกลยุทธเหลานี้ใชในการแสดงขามชาติ ขามวัฒนธรรมซึ่งนักรองไทย
สามารถนาํกลยุทธนี้ไปใชไดเมื่อมีโอกาสแสดงในตางประเทศ 
 
2.ผูผลิตและผูจัด และคายเพลง 

 ความสําเร็จของผูจัดในการสรางกระแสนิยมผานการใชส่ือบุคคลเปนแบบอยางทาง
วัฒนธรรมผานชองทางตางๆ จะเห็นไดวานักรองเกาหลี แมวาจะมีการนาํเสนอเปนปอบคัล
เจอรแบบตะวันตก แตยังสะทอนความเปนชาติเกาหลีผานการส่ือสารทางออมอ่ืนๆ เชน การ
สะทอนลักษณะนิสัยประจําชาติในดานตางๆ และมีการนาํเสนอตัวตนของนักรองผาน
ชองทางที่หลากหลายนอกเหนือจากรายการเพลง เชน รายการเรียลลิต้ีโชว ดังนั้นผูผลิต ผู
จัด และคายเพลงควรนาํเสนอนักรองใหเปนตัวแทนเผยแพรวัฒนธรรมทางออม และเปนการ
ใชการส่ือสารแบบไมยัดเยียดใหแกผูชมจนเกินไป แตควรเปนในดานการสรางความบันเทิง
ในการสอดแทรกวัฒนธรรมไทย และควรใชชองทางอ่ืนในการนําเสนอศิลปนเพิ่มข้ึน 
นอกเหนือจากงานเพลง ควรพัฒนารูปแบบรายการเพลง และรายการวาไรต้ีตางๆใหมีความ
หลากหลายใหมากข้ึน แตทั้งนี้ไมควรเลียนแบบจากประเทศอ่ืน ควรนาํเสนอในแงมุม
เอกลักษณความเปนไทยเอง ซึ่งหากนักรองไทยสามารถนาํเสนอความเปนไทยได ยอมทาํให
สามารถเกิดกระแสนิยมวัฒนธรรมไทยผานทางนักรองซ่ึงเปนส่ือบุคคลที่มีอิทธิพลตอวัยรุน
ไดเชนกัน  
ขอเสนอสําหรับภาครัฐและบุคคลทั่วไป  

จากผลการวิจัยทั้งองคกรและกลุมแฟนคลับพบวาอิทธิพลของกระแสนิยมเกาหลีที่
สงผลตอส่ือบันเทิงไทย คือ ส่ือบันเทิงไทยมีการเลียนแบบเกาหลีมากข้ึน ทาํใหส่ือบันเทิงไทย
ควรนําเสนอเอกลักษณของความเปนชาติและพัฒนาส่ือบันเทิงไทยใหเปนไปในรูปแบบของ
ชาติเอง ซึ่งภาครัฐควรใหการสนับสนุนส่ือบันเทิงใหมากข้ึน เพื่อชวยในการเผยแพร
เอกลักษณของชาติไทยใหเด็กและเยาวชน รวมถึงผูสนใจไดรับทราบถึงเอกลักษณของความ
เปนไทยเพ่ิมข้ึน รวมทั้งคนไทยควรใหการสนับสนุนคนไทยดวยกันเองใหมากข้ึน หาก
ตองการใหอุตสากรรมบันเทิงของไทยมีการพัฒนาไปในทางท่ีดีข้ึน ก็ควรเร่ิมจากการ
สนับสนุนของคนไทยกันเองกอน ซึ่งเปนสวนที่สําคัญที่ใหศิลปนไทยมีการพัฒนาใหเปนไป
ในทางท่ีดีข้ึนได 
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รายการอางอิง 
 
ภาษาไทย 
 
20 อันดับศิลปนเอเชียยอดนิยมจากผลการโหวตของผูอาน A Star. เอสตารแมคกาซีน.                             

(มิถุนายน-พฤศจิกายน พ.ศ.2551) 
 
คณะกรรมการสงเสริมการลงทนุ. สรุปภาวะการลงทนุจากตางประเทศในประเทศไทย. 
 กองการตางประเทศ, 2550 
 
จิตราพันธ พฤกษศิริ และวรพล พรหมิกบุตร. วัฒนธรรมไทย-เกาหลี. โครงการเกาหลีศึกษา  

สถาบันเอเชียตะวันออกศึกษา มหาวิยาลัยธรรมศาตร : โรงพิมพ 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2547 

 
จินตนา พุทธเมตะ. คุณลักษณะและกระบวนการปลูกฝงคุณธรรมจริยธรรมของประเทศเกาหลี.                           

พิมพคร้ังที ่1 กรุงเทพฯ: ศูนยสงเสริมและพัฒนาพลังแผนดินเชิงคุณธรรม สํานกังาน
บริหารและพฒันาองคความรู, 2548      

 
เจษฎา รัตนเขมากร. ศิลปนเพลงไทยและการส่ือสารกับแฟนคลับ.วทิยานพินธปริญญา 
 มหาบัณฑิต  สาขาวิชาการส่ือสารมวลชน ภาควิชาการส่ือสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร                           

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2541 
 
ชุติมา ชุณหกาญจน. พฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรมของวัยรุนไทยจากส่ือบันเทงิเกาหลี. 

วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต สาขาวชิาการประชาสัมพันธ ภาควชิาการ
ประชาสัมพันธ คณะนิเทศศาสตร, จฬุาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2551 

 
ฐิติมา ธารารัตนกุล. กระบวนการส่ือสารกลุมและอัตลักษณของศิลปน “เพลงอินด้ี”. วทิยานพินธ                
 ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวาทวิทยาและส่ือสารการแสดง คณะนเิทศศาสตร, 
 จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2548  
ฐิรวุฒิ เสนาคํา. เหลียวหนาแลหลังวฒันธรรมปอบ.พิมพคร้ังที ่1 กรุงเทพฯ : ศูนยมานุษยวทิยา 

สิรินธร, 2549    
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ณัฐพัชร จารุมงคลศักด์ิ. ปจจัยที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแตงแตมสีสันบนใบหนา
นําเขาจาก ประเทศเกาหลีของสตรีในเขตกรุงเทพมหานคร. โครงการพิเศษปริญญา 
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิตสาขาวิชาบรหิารธุรกิจ คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี. 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2550          

 
พัชน ีเชยจรรยา,เมตตา ววิัฒนานุกูล และถิรนันท อนวัชศิริวงศ. แนวคิดหลักนิเทศศาสตร.  

พิมพคร้ังที ่5 กรุงเทพฯ:เยลโลการพมิพ,2541 
 
พัชริดา วัฒนา.ศิลปนเพลงไทยสากลและส่ือมวลชน : วิถีทางในการสรางความมีชื่อเสียง.  

วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต   สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน ภาควิชาการ 
ส่ือสารมวลชน บัณฑิตวทิยาลัย.จฬุาลงกรณมหาวทิยาลัย, 2536 

 
พัฒนา กิติอาษา. คนพันธุปอบตัวตนคนไทยในวัฒนธรรมสมัยนยิม. พิมพคร้ังที ่1 กรุงเทพฯ : ศูนย 

มานษุยวิทยาสิรินธร(องคการมหาชน), 2546 
 
เพิ่มเกีรยติ เรืองสกุล. กระบวนการผลิตนกัรองของอุตสาหกรรมเพลงไทย. วิทยานพินธปริญญา 

มหาบัณฑิต  ภาควิชาส่ือสารมวลชน  นิเทศศาสตร  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2544. 
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วราภรณ ใชเทยีมวงศ. แนวทางการพัฒนายุทธศาสตรการส่ือสารผานส่ือมวลชนและส่ือบุคคล  
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ภาคผนวก ก 
ศิลปนเกาหลีที่เก่ียวของในงานวิจัย 
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ศิลปนกลุม TVXQ  

 
 
รายชื่อสมาชกิ 

                                                                                          
1.Kim Junsu (Xiah)                                                          2.Park Yuchun (Micky)  
เสียงรอง : เสียงกลาง (Mid-Vocal)                                      เสียงรอง : เสียงตํ่า,แรพ (middle     
                                                                                         low vocal) 
 

                                                                    
 3.Kim Jaejoong (Hero,YoungWoong JaeJoong)         4. Shim Changmin (Max)  
 เสียงรอง :เสียงนาํ (lead vocal)                                       เสียงรอง:เสียงสูง (High Vocal) 
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5.Jung Yunho (U-Know) เปนหวัหนาวง 
เสียงรอง : เสียงตํ่า (Bass) 
 
ศิลปนกลุม Super Junior 

                                        
 
รายชื่อสมาชกิ 

    
1.LEETEUK (หัวหนาวง)    2. HEECHUL                3. HANKYUNG             4.YESUNG 
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 5.  KANGIN                  6.SHINDONG                7. SUNGMIN                 8. EUNHYUK 

    
    9. SIWON   10 .DONGHAE           11. RYEOWOOK            12.KIBUM 

 13. KYUHYUN 

ศิลปนกลุม Bigbang 
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รายชื่อสมาชกิ 

                                  
1.G-DRAGON ชื่อจริง : Kwon JiYong                  2. T.O.P ชื่อจริง : Choi Seung Hyun

ตําแหนงของวง : หัวหนาทมี / แรปเปอร                    ตําแหนง : แรปเปอร / บทีบอก / แตงเพลง 

            

3.Tae Yang                           4. Dae Sung         5. Seung Ri 

ชื่อจริง :Dong Young Bae        ชื่อจริง : Kang Dae Sung     ชื่อจริง : Lee Seung Hyun 

ตําแหนง : รองนาํ                      ตําแหนง : รองนํา                 ตําแหนง : รองนาํ / ออกแบบทาเตน 
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ภาคผนวก ข 
แนวคําถามสัมภาษณและแบบสังเกต 
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ตัวอยางคําถามสัมภาษณองคกรที่เก่ียวของในงานวิจัย 
ประวัติผูใหขอมูล 

       วันที_่_________________________ 

       สถานที_่_______________________ 
คําชี้แจง : แบบสัมภาษณนี้จัดทาํข้ึนเพื่อตองการเก็บรวบรวมขอมูลไปใชในการทําวิจัยเร่ือง 
“นักรองเกาหลีและกระแสนิยมเกาหลขีองกลุมแฟนคลับชาวไทย” เพื่อเปนสวนหนึง่ของการ
ทําวิทยานิพนธระดับปริญญามหาบัณฑติ สาขาวิชาวาทวทิยา ภาควชิาวาทวทิยาและส่ือสารการ
แสดง คณะนิเทศศาสตร จฬุาลงกรณมหาวิทยาลัย ผูวิจยัหวงัเปนอยางยิ่งวาจะไดรับความรวมมือ
จากทานดวยดี เพื่อผลการวิจัยนี้จะกอประโยชนสําหรับผูเกี่ยวของและผูที่สนใจ ผูวิจัยขอขอบคุณ
ทานมา ณ โอกาสนี ้
ชื่อ-นามสกุล : _______________________________________________________________________ 
เพศ :  ชาย หญิง                                         อายุ :_____________ ป 
ประวัติการศึกษา : ___________________________________________________________________ 
ระยะเวลาประสบการณในการทํางาน : ____________________________________________________ 
ชื่อองคกรท่ีทํางานปจจบุัน :______________________________________________________________ 
ลักษณะขององคกร : ___________________________________________________________________ 
ประสบการณการทํางานท่ีเก่ียวของกับกจิกรรมนักรองเกาหลีในประเทศไทย : 
____________________________________________________________________________________
____________________________________________________________________________________ 
เพราะเหตุใดทานจึงเลือกผลงานเพลงของนักรองเกาหลีในประเทศไทย :  
____________________________________________________________________________________
____________________________________________________________________________________ 
 

แนวคําถามสัมภาษณ 
1.เพื่อศึกษาลักษณะเฉพาะและลักษณะรวมของนักรองชาวเกาหลีทีม่ีผลตอกระแสความนิยม
นักรองเกาหลีของกลุมแฟนคลับชาวไทย  

-ทานคิดวานักรองเกาหลีมีความเหมือนหรือมคีวามแตกตางจากนักรองประเทศอื่นๆหรือไม 
อยางไรบาง  

-ทานคิดวาความเหมือนหรือความแตกตางดังกลาวน้ันเปนเอกลักษณของนักรองชาวเกาหลี
หรือไม 
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-ทานคิดวาทางตนสังกัดของนักรองเกาหลีมีการสรางบุคลิก ลักษณะการสรางตัวตน (Identity) 
และวิธีการนําเสนอตนเองของนักรองแตละวงถึงการสรางเอกลักษณของนักรองเกาหลีรวมไปถึงวิธีการ
สงเสริมการขายตัวตน(การสรางเอกลักษณ)ของนักรองเกาหลีอยางไร และเพราะเหตุใดจึงเปนเชนน้ัน 

-ทานสามารถบอกไดหรือไม ถึงวิธีการส่ือสารและลักษณะการสรางตัวตน(Identity)รวมไปถึง
วิธีการนําเสนอตนเองของนักรองเกาหลีกับแฟนคลับชาวไทยมีลักษณะอยางไร 

-ทานสามารถบอกไดหรือไมวาลักษณะการสรางตัวตน(Identity)และวิธีการนําเสนอตนเองของ
นักรองแตละวงท้ังตอนแสดงบนเวที และเบื้องหลัง มีลักษณะเหมือนกันหรือแตกตางกันอยางไรบาง 

-ทานคิดวานักรองเกาหลีท้ังสามวงคือ TVXQ ,Super Junior และ Big Bang มีลักษณะเฉพาะ
เก่ียวกับการสรางตัวตนและมีวิธีการนําเสนอตนเองของแตละวงเปนอยางไรบาง  

-ทานคิดวานักรองเกาหลีท้ังสามวงคือ TVXQ ,Super JuniorและBig Bang มีลักษณะรวมท่ี
เหมือนกันในแตละวงเกี่ยวกับการสรางตัวตนและมีวิธีการนําเสนอตนเองของแตละวงอยางไรบาง 

-ทานคิดวาลักษณะเฉพาะและลักษณะรวมในการสรางตัวตนและวิธีการนําเสนอตนเองของ
นักรองเกาหลีท้ังสามวงดังกลาวมีผลตอกระแสนิยมนักรองเกาหลีของกลุมแฟนคลับชาวไทยหรือไม 

-โดยรวมทานคิดวาในตัวนักรองเกาหลีและการแสดงของนักรองเกาหลีสวนใหญไดรับอิทธพิล
เกาหลีหรือสะทอนอิทธิพลเกาหลีมากนอยอยางไร 

-ในตัวนักรองเกาหลีและการแสดงของนักรองเกาหลีสวนใหญไดรับอิทธิพลเกาหลีหรือสะทอน
อิทธิพลเกาหลีของทั้งสามวง คือTVXQ ,Super JuniorและBig Bang มีความเหมือนและแตกตางกัน
อยางไร และไดรับอิทธิพลเกาหลีและแสดงใหเห็นอิทธิพลน้ันมากหรือนอยกวาวงอื่นๆ 

-ทานคิดวาประเทศเกาหลีหรือวัฒนธรรมเกาหลีมีอิทธิพลลตอการสรางนักรองของตนอยางไร 
 
2.เพื่อศึกษาอิทธิพลของนักรองเกาหลีตอการสรางกระแสนิยมเกาหลีในกลุมแฟนคลับ 

-ทานคิดวาในประเทศไทยปจจุบันมีกระแสนิยมเกาหลีหรือไม และกระแสนิยมน้ันมาจากทาง
ไหน (เชน ละคร เพลง ภาพยนตร ผลิตภัณฑสินคา ดารา นางแบบและนายแบบ นักแสดง นักรอง ฯลฯ) 

-ทานคิดวานักรองเกาหลีมีผลตอการสรางกระแสนิยมเกาหลีในกลุมแฟนคลับชาวไทยหรือไม 
ถามี ในดานใดบาง 

-ทานคิดวาเพราะเหตุใดแฟนคลับชาวไทยจงึชื่นชอบนักรองเกาหลี ความเปนเกาหลีมีสวน
หรือไม อยางไร 

-ทานคิดวากระแสนิยมนักรองเกาหลีตางๆในประเทศไทยน้ันมีอิทธิพลตอสังคมไทยอยางไร 
สามารถเห็นไดจากอะไร 

-ทานคิดวานักรองเกาหลีท้ังสามวงคือ TVXQ , Super Junior และ Big Bang มอีิทธิพลท่ีสงผล
ตอแฟนคลับชาวไทยอยางไรบาง มีผลตอคานิยมทางวัฒนธรรมหรือไม อยางไร 
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3.เพื่อศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตรในตัวแฟนคลับและอิทธิพลกลุมแฟนคลับที่มีผลตอ
การเปดรับและความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีที่สื่อสารผานนักรองเกาหลี 

-จากการรวมงานกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับนักรองเกาหลีท่ีจัดขึ้นในประเทศไทยน้ัน ทานคิดวาแฟน
คลับชาวไทยเปนกลุมใด แตละวงกลุมแฟนคลับเปนกลุมเดียวกัน หรือมีลักษณะใกลเคียงกันหรือไม 

-กลุมแฟนคลับมีผลตอกันและกันอยางไร 
 -ทานคิดวาการแสดงความชื่นชอบท่ีมีตอศิลปนเกาหลีของกลุมแฟนคลับชาวไทยเปนอยางไร 
ผานวิธีใด 
 

หมายเหตุ : ขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณนี้จะนําไปใชเพื่อการวิจัยเทานัน้ โดยการวิเคราะหขอมูล
ในภาพรวม ซึง่จะไมมีผลกระทบตอผูตอบแบบสัมภาษณเปนรายบุคคล ขอบพระคุณคะ  

นางสาวกมลเนตร สวุรรณาพสิิทธิ์  นสิิตปริญญาโท  
สาขาวาทวิทยา คณะนิเทศศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย 
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ตัวอยางคําถามสัมภาษณแฟนคลับที่เก่ียวของในงานวิจัย 
 

ประวัติแฟนคลับผูใหขอมูล 
       วันที_่_________________________ 
       สถานที_่_______________________ 
คําชี้แจง : แบบสัมภาษณนี้จัดทาํข้ึนเพื่อตองการเก็บรวบรวมขอมูลไปใชในการทําวิจัยเร่ือง 
“นักรองเกาหลีและกระแสนิยมเกาหลขีองกลุมแฟนคลับชาวไทย” เพื่อเปนสวนหน่ึงของการ
ทําวิทยานิพนธระดับปริญญามหาบัณฑติ  สาขาวิชาวาทวทิยา  ภาควิชาวาทวทิยาและส่ือสารการ
แสดง คณะนิเทศศาสตร จฬุาลงกรณมหาวิทยาลัย ผูวิจัยหวงัเปนอยางยิ่งวาจะไดรับความรวมมือ
จากทานดวยดี เพื่อผลการวิจัยนี้จะกอประโยชนสําหรับผูเกี่ยวของและผูที่สนใจ ผูวิจัยขอขอบคุณ
ทานมา ณ โอกาสนี ้
ชื่อ-นามสกุล :__________________________________________________________________ 
เพศ :  ชาย หญิง                            อายุ :_____________ ป                                
อาชีพ :_______________________________    รายไดตอเดือน :______________________บาท 
ระดับการศึกษาสูงสุด : __________________________________________________________ 
เปนแฟนคลับของศิลปนเกาหลี :              TVXQ          Super Junior         Big Bang 
เหตุผลที่ชืน่ชอบ : _______________________________________________________________ 
ระยะเวลาในการช่ืนชอบศิลปน : _____________เดือน____________ป 

แนวคําถามสมัภาษณ 
1.เพื่อศึกษาลักษณะเฉพาะและลักษณะรวมของนักรองชาวเกาหลีที่มผีลตอกระแสความ
นิยมนักรองเกาหลีของกลุมแฟนคลับชาวไทย  

-ทานคิดวานักรองเกาหลีมีความเหมือนหรือมีความแตกตางจากนกัรองประเทศอ่ืนๆ
หรือไม อยางไรบาง  

-ทานคิดวาความเหมือนหรือความแตกตางดังกลาวนัน้เปนเอกลักษณของนักรองชาว
เกาหลีหรือไม 

-ทานคิดวาทางตนสังกัดของนักรองเกาหลีมีการสรางบุคลิก ลักษณะการสรางตัวตน 
(Identity) และการสรางเอกลักษณของนกัรองเกาหลีรวมของนักรองเกาหลีอยางไร และเพราะเหตุ
ใดจึงเปนเชนนั้น 

-ทานสามารถบอกไดหรือไม ถึงวิธีการส่ือสารและลักษณะการสรางตัวตน(Identity)รวมไป
ถึงวธิีการนําเสนอตนเองของนักรองเกาหลีกับแฟนคลับชาวไทยมีลักษณะอยางไร 
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-ทานสามารถบอกไดหรือไมวาลักษณะการสรางตัวตน(Identity)และวิธีการนาํเสนอ
ตนเองของนักรองแตละวงทัง้ตอนแสดงบนเวที และเบ้ืองหลัง มีลักษณะเหมือนกนัหรือแตกตางกนั
อยางไรบาง 

-ทานคิดวานักรองเกาหลีทัง้สามวงคือ TVXQ ,Super Junior และ Big Bang มี
ลักษณะเฉพาะเกี่ยวกับการสรางตัวตนและมีวิธกีารนาํเสนอตนเองของแตละวงเปนอยางไรบาง  

-ทานคิดวานักรองเกาหลีทัง้สามวงคือ TVXQ ,Super JuniorและBig Bang มี
ลักษณะรวมทีเ่หมือนกนัในแตละวงเกี่ยวกบัการสรางตัวตนและมีวิธกีารนําเสนอตนเองของแตละ
วงอยางไรบาง 

-ทานคิดวาลักษณะเฉพาะและลักษณะรวมในการสรางตัวตนและวิธกีารนาํเสนอตนเอง
ของนักรองเกาหลีทั้งสามวงดังกลาวมีผลตอกระแสนิยมนักรองเกาหลีของกลุมแฟนคลับชาวไทย
หรือไม 

-โดยรวมทานคิดวาในตัวนักรองเกาหลีและการแสดงของนักรองเกาหลีสวนใหญไดรับ
อิทธิพลเกาหลีหรือสะทอนอิทธิพลเกาหลีมากนอยอยางไร 

-ในตัวนกัรองเกาหลีและการแสดงของนักรองเกาหลTีVXQ ,Super JuniorและBig Bang 
มีความเหมือนและแตกตางกันอยางไร ในดานการสะทอนอิทธพิลเกาหลี และเหน็อิทธพิลนั้นมาก
หรือนอยกวาวงอ่ืนๆ 

-ทานคิดวาประเทศเกาหลีหรือวัฒนธรรมเกาหลีมีอิทธิพลลตอการสรางนักรองของตน
อยางไร 
 
2.เพื่อศึกษาอิทธิพลของนักรองเกาหลีที่มลีักษณะเฉพาะและลักษณะรวมตางๆตอการ
สรางกระแสนิยมเกาหลใีนกลุมแฟนคลับ 

-ทานคิดวาในประเทศไทยปจจุบันมกีระแสนิยมเกาหลีหรือไม และกระแสนิยมนั้นมาจาก
ทางไหน (เชน ละคร เพลง ภาพยนตร ผลิตภัณฑสินคา ดารา นางแบบและนายแบบ นักแสดง 
นักรอง ฯลฯ) 

-ทานคิดวานักรองเกาหลีมีผลตอการสรางกระแสนิยมเกาหลีในกลุมแฟนคลับชาวไทย
หรือไม ถามี ในดานใดบาง 

-ทานคิดวาเพราะเหตุใดแฟนคลับชาวไทยจึงชืน่ชอบนกัรองเกาหล ีความเปนเกาหลีมีสวน
หรือไม อยางไร 

-ทานคิดวากระแสนิยมนักรองเกาหลีตางๆในประเทศไทยนั้นมีอิทธพิลตอสังคมไทย
อยางไร สามารถเห็นไดจากอะไร 
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-ทานคิดวานักรองเกาหลีทัง้สามวงคือ TVXQ , Super Junior และ Big Bang มีอิทธิพลที่
สงผลตอแฟนคลับชาวไทยอยางไรบาง มีผลตอคานิยมทางวฒันธรรมหรือไม อยางไร 

-ทานคิดวาการเปดรับและกระแสนิยมนักรองเกาหลีสงผลกระทบตอกระแสนิยม
เกาหลีตอกลุมแฟนคลับนักรองเกาหลีในประเทศไทยหรือไม อะไรบาง 

-ทานคิดวานักรองเกาหลีมีผลตอการสรางกระแสนิยมนกัรองเกาหลีในกลุมแฟนคลบั
อยางไรในดานตางๆตอไปนี ้(ตอบไดมากกวาหนึ่งคําตอบ) 
      เปนตนแบบในการดําเนนิชีวิต        ทาํใหสนใจวัฒนธรรมประเทศเกาหลี          
      ทําใหสนใจเรียนภาษาเกาหล          ทําใหอยากไปทองเที่ยวที่ประเทศเกาหลี               
      ทาํใหแตงกายตามแบบเกาหลี          ทาํใหรับประทานอาหารเกาหลีมากข้ึน              
      ทําใหสนใจนักรอง ละคร หรือการแสดงอ่ืนๆของเกาหลีมากข้ึน  
       อ่ืนเชน_____________________________________________________________________ 

-ทานรับชมหรือฟงเพลงท่ีเกี่ยวกับนักรองเกาหลี (เชน เพลง มิวสิควิดีโอ (MV) 
รายการทางโทรทัศน คลิปรายการจากอินเตอรเน็ต โฆษณาทางโทรทัศน เปนตน) บอยแค
ไหนในแตละเดือน 
                    ทกุวัน ( 7วัน /สัปดาห)            4 – 6 วัน / สัปดาห             2 – 3 วัน / สัปดาห   
                     1 วนั / สัปดาห                          นอยกวานัน้ (โปรดระบุ_____________________) 
 -ทานใชเวลาในการรับชมหรือฟงเพลงตอไปนี้เปนเวลานานเทาใด (กรุณาทํา
เคร่ืองหมาย X ในตาราง)  
  
      ประเภทเพลง 

นอยกวา 30 
นาที / วัน     

มากกวาคร่ึงชม.-
2 ชม. 

2 ชม.คร่ึง – 
4ชม./วัน 

4 ชม.คร่ึง – 
6ชม./วัน 

มากกวา6 
ชั่วโมง/วัน 

เพลงไทยสากล      
เพลงสากล      
เพลงเกาหลีไมจํากัดวง      
เพลงเกาหลีเฉพาะวง
หรือนักรองที่ชอบ 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
-ทานรูเร่ืองราวของนักรองเกาหลีที่ทานช่ืนชอบ เชน ขาวคราวความเคล่ือนไหว 

ประวัติสวนตัวและเร่ืองราวกอนการมาเปนนกัรองเกาหลี ผลงานที่ผานมา ขอมูลเร่ืองการ
ฝกฝน / ฝกซอมของนักรองเกาหลี และระยะเวลาในการฝกหัดเปนศิลปนของนักรองเกาหลี 
เปนตน หรือไม อยางไร 
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-ทานคิดวาการติดตามผลงานและเปนแฟนคลับของนกัรองเกาหลีทัง้สามวงคือ TVXQ , 
Super Junior และ Big Bang มีผลตอทานอยางไร (ตอบไดมากกวาหนึ่งคําตอบ) 
      เปนตนแบบในการดําเนนิชีวิต       ทาํใหสนใจวัฒนธรรมประเทศเกาหลี          
      ทาํใหอยาก/เรียนภาษาเกาหลี       ทําใหอยากไปทองเทีย่วที่ประเทศเกาหลี               
      ทาํใหแตงกายตามแบบเกาหลี       ทาํใหรับประทานอาหารเกาหลีมากข้ึน            
       ทําใหสนใจนักรอง ละคร หรือการแสดงอ่ืนๆของเกาหลีมากข้ึน  
       อ่ืน เชน_____________________________________________________________________ 

-จากการเปนแฟนคลับนกัรองเกาหลทีั้งสามวง คือ TVXQ , Super Junior และ Big Bang 
ทําใหทานมีความบอยคร้ังของพฤติกรรมดังตอไปนี้หรือไม (กรุณาทาํเคร่ืองหมาย X ลงในตารางนี้)  

           ความบอยครั้งของพฤติกรรม                    
                  ตัวอยางพฤติกรรม  ทุกครั้ง บางคร้ัง นานๆครั้ง ไมเคย 

- ทานเขารวมคอนเสิรตหรืองานโปรโมต
ศิลปนที่จัดข้ึนที่ประเทศไทย 

 
 

 
 

 
 

 
 

-ทานเคยเขารวมงานแจกลายเซ็นหรือ
งานมีทแอนดกร๊ีดกับศิลปนเกาหลีที่
ทานชื่นชอบที่จัดข้ึนที่ประเทศไทย 

 
 

 
 

 
 

 
 

-ทานเคยเดินทางในการไปรับ-สง และตาม
นักรองเกาหลีที่มาประเทศไทย 

  
 

 
 

 
 

-ทานเคยเดินทางไปประเทศเกาหลีและ
ประเทศใกลเคียง เพื่อรวมงานกิจกรรม
นักรองเกาหลีที่ทานช่ืนชอบ 

    

-ทานเคยซ้ือสินคาofficial ที่เกี่ยวกับศิลปน
เกาหลีโดยอิมพอรตมาจากประเทศเกาหลี 
เชน ซีดีเพลง ดีวีดีคอนเสิรต โฟโตบุค 
ปฏิทิน ของท่ีระลึกหนาคอนเสิรต เปนตน 
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           ความบอยครั้งของพฤติกรรม                    
                  ตัวอยางพฤติกรรม 

 ทุกครั้ง บางคร้ัง นานๆครั้ง ไมเคย 

-ทานเคยซ้ือสินคา,ของท่ีระลึกที่เกีย่วของ
กับศิลปนเกาหลี เชน แกวน้าํ กลองดินสอ
เหล็ก พัด แมคเนตติดตูเย็น พวงกุญแจ รูป
ถาย โปสการด โปสเตอร นติยสารจาก
ประเทศเกาหลี ทีห่อยโทรศัพทมือถือ ถงุผา 
เกมคิวบิค ปฏิทิน เปนตน 

    

-ทานเคยซ้ือสินคา ของท่ีระลึกที่เกีย่วของ
กับศิลปนเกาหลีเพื่อใชในการเขารวม
กิจกรรมของนักรองเกาหลทีีท่านช่ืนชอบ 
เชน แทงไฟ ผาขนหนูชูเพื่อเชียรศิลปน เส้ือ
ยืดที่จัดทาํโดยแฟนคลับศิลปนตางๆ  เปน
ตน 

    

-ทานเคยซ้ือของใหศิลปนเนือ่งในโอกาส
พิเศษตางๆ เชน วันเกิดของศิลปน วนั
ครบรอบเดบิวทของวง เปนตน 

    

 
-สําหรับทานทีเ่คยเดินทางไปประเทศเกาหลี เพื่อติดตามหรือรวมงานกิจกรรมของนกัรอง

เกาหลีที่ประเทศเกาหลีมาแลวนัน้ ทานคิดวาวธิีการส่ือสาร ลักษณะการสรางตัวตนรวมไปถึง
วิธีการนําเสนอตนเองของนกัรองเกาหลทีีท่านช่ืนชอบ มีความแตกตางจากตามสื่อที่ทานเหน็หรือ
แตกตางจากกจิกรรมในประเทศไทยหรือไม ถาแตกตาง มลัีกษณะอยางไร 

-สําหรับทานทีเ่คยซ้ือสินคาหรือของที่ระลึกที่เกี่ยวกบัศิลปนเกาหลี ทานซ้ือสินคาอะไรบาง 
และทานมหีลักในการเลือกซ้ือสินคาอยางไร เชน ซื้อทุกช้ินที่เกี่ยวของกับศิลปนที่ชอบ ซื้อบางช้ินที่
มีสัญลักษณ เชน ชื่อหรือรูปของทั้งวงหรือเฉพาะคนที่ชอบ เปนตน   
 
3.เพื่อศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตรในตัวแฟนคลับและอิทธิพลกลุมแฟนคลับท่ีมี
ผลตอการเปดรับและความนิยมวัฒนธรรมเกาหลทีีส่ื่อสารผานนกัรองเกาหล ี
 -ทานคิดวากลุมแฟนคลับศิลปนของทานมีสัญลักษณหรือการแสดงเปนแฟนคลับ
ของวงเปนอยางไรที่แตกตางจากกลุมแฟนคลับศิลปนเกาหลีอ่ืนๆ  
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 -ทานมีความคิดวากลุมแฟนคลับนักรองเกาหลีแตละกลุมมีเอกลักษณเฉพาะตัวที่
เหมือนกันหรือแตกตางกันหรือไม อยางไรบาง  
 -ทานคิดวาการเขากลุมแฟนคลับมีผลตอการสรางกระแสนิยมเกาหลีหรือไม อยางไร 

-ในการเขากลุมแฟนคลับแตละคร้ัง เปนการนัดรวมกันเพื่อทาํกิจกรรมที่เกี่ยวของกับ
ศิลปนเกาหลีที่ทานเปนแฟนคลับหรือไม ถาเกี่ยวของ กิจกรรมมีลักษณะอยางไร 

-ปจจุบันทานไดมีการติดตอส่ือสารกับกลุมแฟนคลับที่ชื่นชอบศิลปนเกาหลีกลุม
เดียวกับทานหรือไม (ถาไมมีการติดตอ ไมตองตอบคําถามนี้) 

*ถามีการติดตอบอยคร้ังเพียงใด ผานชองทางหรือส่ือใด 
*ทานไดเขารวมเปนแฟนคลับดวยวิธีใด เพราะเหตุใด 
*ในการนัดเจอแตละคร้ังของกลุมเพื่อนแฟนคลับ เปนการนัดเจอเพื่อทาํกิจกรรมที่

เกี่ยวของกับศิลปนเกาหลีที่ทานเปนแฟนคลับหรือไม ถาเกี่ยวของ กิจกรรมมีลักษณะ
อยางไร 

*ทานเขารวมกิจกรรมที่เกี่ยวของกับนักรองเกาหลีที่จัดข้ึนโดยกลุมแฟนคลับมาก
นอยแคไหน  

*โดยสวนมากทานใชเงิน ในการซื้อส้ินคาที่เกี่ยวของกับศิลปนเปนจาํนวนเทาไหร 
และซ้ือใหตนเองหรือเพื่อนแฟนคลับ 
 
หมายเหตุ : ขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณนี้จะนําไปใชเพื่อการวิจัยเทานัน้ โดยการวิเคราะหขอมูล
ในภาพรวม ซึง่จะไมมีผลกระทบตอผูตอบแบบสัมภาษณเปนรายบุคคล ขอบพระคุณคะ  

นางสาวกมลเนตร สวุรรณาพสิิทธิ์  นสิิตปริญญาโท  
สาขาวาทวิทยา คณะนิเทศศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย 
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แบบสังเกตวทิยานิพนธเรือ่ง “นักรองเกาหลีและกระแสนิยมเกาหลีของกลุมแฟนคลับ
ชาวไทย” 
สวนที ่1 แบบสังเกตนกัรองเกาหล ี

วัตถุประสงค สิ่งทีส่ังเกต ผลการสังเกต 
1.ลักษณะรวมและ
ลักษณะเฉพาะของนักรอง
เกาหลี 

-บุคลิก 
-การแตงกาย 
-การรองเพลง 
-แนวเพลง 
-การเตน 
-การทักทายผูชม 
-การจัดลําดับการแสดงเพลง
ในคอนเสิรต 
-การมีปฏิสัมพันธกับผูชม 
-การจัดเวทีและการใชพืน้ที่บน
เวท ี 
-ฯลฯ 

 

 
สวนที ่2 แบบสังเกตแฟนคลับ 

วัตถุประสงค สิ่งทีส่ังเกต ผลการสังเกต 
2.อิทธพิลของนักรองเกาหลีตอ
การสรางกระแสนิยมเกาหลีใน
กลุมแฟนคลับ 

-ลักษณะการเลียนแบบดาน
การแตงตัวและรูปลักษณ
โดยทั่วไป 
-พฤติกรรมทีม่ผีลตอการซื้อส้ิน
คา  
-ประเภทของสื่อที่เปดรับของ
แฟนคลับ 
-การเปดรับส่ือมวลชน 
-ฯลฯ 
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วัตถุประสงค สิ่งทีส่ังเกต ผลการสังเกต 
3.ลักษณะทางประชากรศาสตร
ในตัวแฟนคลับและอิทธิพล
กลุมแฟนคลับที่มีผลตอการ
เปดรับและความนยิม
วัฒนธรรมเกาหลีที่ส่ือสารผาน
นักรองเกาหลี 

-ลักษณะประชากรศาสตร อายุ
และเพศของแฟนคลับ 
-การสื่อสารและการแสดงตน
ในการเปนแฟนคลับของแตละ
วง 
1.แฟนคลับTVXQ 
2.แฟนคลับSuper Junior 
3.แฟนคลับBigbang 
 -พฤติกรรมการแสดงออกทัง้
กอน ระหวาง และหลังการ
แสดงของศิลปน  
1.แฟนคลับTVXQ 
2.แฟนคลับSuper Junior 
3.แฟนคลับBigbang 
-อิทธิพลการรวมกลุมตอ
พฤติกรรม การแสดงออกของ
สมาชิกแฟนคลับ 
1.แฟนคลับTVXQ 
2.แฟนคลับSuper Junior 
3.แฟนคลับBigbang 
-ฯลฯ 
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ตัวอยางจดหมายเพ่ือขอเก็บขอมูล 
 

ภาควิชาวาทวทิยาและส่ือสารการแสดง 
คณะนิเทศศาสตร  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

            ถนนพญาไท  กรุงเทพฯ  10330 
          

  มกราคม  2552 
 

เร่ือง ขออนุญาตเขาสัมภาษณเพื่อการวิจัย 

เรียน 

ส่ิงท่ีแนบมาดวย ตัวอยางคําถามสัมภาษณ  จาํนวน 1 ชุด                                                                                                 
  ดวยนางสาวกมลเนตร สุวรรณาพิสิทธิ์ นิสิตปริญญาโท สาขาวาทวิทยา ภาควิชาวาทวิทยาและส่ือสาร
การแสดง คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย กําลังทําวิทยานิพนธเร่ือง “นักรองเกาหลีและกระแสนิยม
เกาหลีของกลุมแฟนคลับชาวไทย” โดยมีรองศาสตราจารยเมตตา วิวัฒนานุกูล เปนอาจารยที่ปรึกษา ซึ่งการทํา
วิทยานิพนธคร้ังน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาเก่ียวกับนักรองเกาหลีและกระแสนิยมเกาหลีของกลุมแฟนคลับชาว
ไทย    
 ในการนี้ ภาควิชาฯ ใครขอความรวมมือจากทานโปรดอนุญาตใหนางสาวกมลเนตร สุวรรณาพิสิทธิ์            
เขาสัมภาษณตัวแทนบุคคลากรในบริษัทของทาน เพ่ือใหขอมูลเก่ียวกับนักรองเกาหลีและกระแสนิยมเกาหลีของ
กลุมแฟนคลับชาวไทย ทั้งนี้หากทานมีขอสงสัยประการใด สามารถติดตอสอบถามโดยตรงไดที่ รอง
ศาสตราจารย เมตตา     วิวัฒนานุกูล อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธ ทั้งนี้ขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณจะ
นําไปใชเพ่ือประโยชนทางวิชาการเทานั้น       โดยการวิเคราะหขอมูลในภาพรวม ซึ่งจะไมมีผลกระทบตอผูตอบ
แบบสัมภาษณเปนรายบุคคล 

 ภาควิชาฯ หวังเปนอยางย่ิงที่จะไดรับความอนุเคราะหจากทาน และขอขอบพระคุณลวงหนามา ณ 
โอกาสนี้ 

                                                                          ขอแสดงความนับถือ 

 
   

                                                                     (รองศาสตราจารย อวยพร  พานิช) 
                                             หัวหนาภาควิชาวาทวิทยาและส่ือสารการแสดง 

      คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

รองศาสตราจารย เมตตา  วิวัฒนานุกูล         
อาจารยประจําภาควิชาวาทวิทยาและส่ือสารการแสดง 
โทรศัพท 02-218-2182 ,โทรศัพทมือถือ 084-119-8188                                                                                
ติดตอเพ่ือนัดหมาย  นางสาวกมลเนตร สุวรรณาพิสิทธ์ิ (089-667-7282) 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 
 นางสาวกมลเนตร สุวรรณาพิสิทธิ ์ เกิดเมือ่วันที่ 4 พฤศจิกายน พ.ศ. 2527 เปนบุตรสาว 
ของคุณพอวิชยัและคุณแมลดาพรรณ สุวรรณาพิสิทธิ์ มพีี่ชาย 3 คน คือ นายเอกสิทธิ ์ สุวรรณาพิ
สิทธิ์,นายพงศกร สุวรรณาพิสิทธิ ์ และนายประเมศวร สุวรรณาพิสิทธิ ์ จบการศึกษาระดับ
ประถมศึกษาและมัธยมศึกษาจากโรงเรียนเซนตโยเซฟคอนเวนต ระดับปริญญาตรี(เกียรตินิยม
อันดับ 2) จากคณะมนุษยศาสตร (สาขาภาษาฝร่ังเศส) มหาวทิยาลัยเกษตรศาสตรในป พ.ศ. 
2549 และไดเขาศึกษาตอในระดับปริญญาโทคณะนิเทศศาสตร ภาควิชาวาทวทิยาและส่ือสารการ
แสดง จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในปพ.ศ. 2550  
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