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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 

ในสังคมทั่วไป แบงมนุษยออกเปน 2 เพศ คือ เพศหญิง และเพศชาย เมื่อเด็กหญิงและเด็ก
ชายเติบโตขึ้นก็จะแสดงพฤติกรรม และความตองการทางเพศในแบบของตน แตเมื่อเด็กที่เติบโต
ขึ้นเกิดความผิดปกติบางประการของพันธุกรรม หรือสภาพแวดลอม ที่เกิดจากการอบรมเลี้ยงดู ทํา
ใหเกิดพฤติกรรมทางเพศที่ผิดปกติจากเพศที่เกิดมา จึงเปนบุคคลที่มีความตองการทางเพศกับบุคคล
ที่เปนเพศเดียวกัน ซ่ึงเรียกพฤติกรรมนี้วา รักรวมเพศ (Homosexuality) (รังรี นพเกตุ 2542: 81, 
86) 

 
พฤติกรรมรักรวมเพศนี้ ไมใชส่ิงใหมที่เกิดขึ้น แตไดมีมานานแลวดังหลักฐานภาพวาดหรือ

ขอเขียนสมัยโบราณ ภาพแกะสลักบนแผนโลหะในยุคโบราณของอียิปต กรีก และโรมัน และ
บุคคลสําคัญในประวัติศาสตรอยาง อริสโตเติล จูเลียต ซีซาร อะเล็กซานเดอรมหาราช ไชคอฟสกี 
และไมเคิลเแองเจอโล ลวนมีพฤติกรรมรักรวมเพศดวยกันทั้งนั้น (ชุมศักดิ์ พฤกษาพงษ 2529: 14)  
  

สําหรบัรักรวมเพศในประเทศไทยนั้นในสมัยโบราณไมปรากฏหลักฐานใหเห็นมากมาย 
แตพอจะมีรองรอยใหเห็นจากจิตรกรรมฝาผนังในวัดคงคาราม ราชบุรี ที่มีเร่ืองราวพฤติกรรมเบี่ยง
เบนทางเพศอยูทั่ว ๆไป (อริน พินิจวรารักษ 2527 : 29) และจากพฤติกรรมรักรวมเพศชายในกรณี
ของกรมหลวงรักษรณเรศ เสนาบดีผูใหญในสมัยรัชกาลที่ 3 วาทานเปนผูรักสองเพศ แตนิยมเพศ
ชายมากกวาเพราะไมยุงกับภรรยาเลยตั้งแตคลุกคลีกับนายละครที่เปนชาย (ถิรนันท อนวัช และ 
อนุสรณ บุญชิต, 2529 อางถึงใน กิ่งรัก อิงคะวัต, 2543) นอกจากนี้ยังมีภาพตามจิตรกรรมฝาผนัง 
หรือแมแตมีระบุในกฎหมายตราสามดวงในสมัยรัชกาลที่ 4 ที่หามพระสงฆกระทํากริยารักรวมเพศ
กับสามเณร หรือเด็กวัด แตเนื่องจากสังคมประเพณีไทยที่มีความเครงครัดมาก  ทําใหพฤติกรรมเชน
นี้ มักจะไมปรากฏใหทราบกันโดยทั่วไป และไมปรากฏในสื่อมวลชน (รักใจ จินตวิโรจน, 2541) 
 

ซ่ึงในสังคมสมัยโบราณนั้นยังไมยอมรับชายและหญิงที่มีพฤติกรรมรักรวมเพศ อีกทั้งยังถูก
ตอตาน เพราะถือวาการรักรวมเพศผิดปกติ หรือ เปนโรคจิต มักจะไมเปนที่เปดเผยโดยทั่วไป เวน
แตจะเปนบุคคลที่มีช่ือเสียง เปนที่รูจักของสังคม และมีผูใกลชิดเปนจํานวนมาก ที่ไมสามารถปกปด
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พฤติกรรมดังกลาวได จนกระทั่งป พ.ศ.2517 วงการจิตแพทยทั่วโลก ยอมรับวาพฤติกรรมรักรวม
เพศ ไมใชคนผิดปกติ แตจะถือวาผิดปกติก็ตอเมื่อพฤติกรรมของเขานํามาซึ่งปญหายุงยากทางจิตใจ 
เปนอุปสรรคในการดําเนินชีวิต มีอาการซึมเศราคิดฆาตัวตาย หรือไมพอใจกับสภาพของตน 
(สมภพ เรืองตระกูล 2524: 267)  หลังจากนั้นการตอตานกลุมรักรวมเพศก็ไดลดลงเพราะสังคมถือ
วาคนที่ผิดปกติทางเพศ คือคนที่ตองทําใหตนเองหรือคนอื่นเดือดรอนเมื่อมีความสัมพันธทางเพศ
กัน แตกลุมรักรวมเพศนั้นมีความสัมพันธกันโดยสมัครใจ ไมทําใหใครเดือดรอน ดังนั้น ภาวะรัก
รวมเพศ (Homosexuality) ทั้งหญิงรักหญิง และ ชายรักชาย จึงไมใชโรคจิต หรือ โรคประสาท ไม
ไดเปนความเจ็บปวยทางจิตใจและไมใชความผิดปรกติทางเพศ (Sexual Disorder) แตถือวาเปน
การเลือกของแบบแผนชีวิต (Alternative Life Style) หรือรสนิยมทางเพศ (Sexual Preference) ที่
แตกตางกันไป   
 
 รักรวมเพศ เปนพฤติกรรมทางเพศระหวางเพศเดียวกัน ซ่ึงพบมากที่สุดในจํานวนพฤติ
กรรมทางเพศที่ผิดปกติอ่ืน ๆ พบในเพศชายมากกวาเพศหญิง ในอัตราสวนประมาณ 3 ตอ 1 
(ประณม จั่นทิม 2537 : 26-32) ซ่ึงในประเทศไทย จากรายงานนักจิตวิทยาไดกลาววา ในป 2515-
2519 ไดมีผูมาขอรับบริการที่ศูนยสุขวิทยาจิตพบวา มีผูมาขอรับบริการที่ศูนยสุขจิตวิทยาเกี่ยวกับ
ปญหารักรวมเพศมากขึ้น มีทั้งพวกที่เคยมีและไมเคยมีประสบการณกับเพศเดียวกันมากอน พบวา
เปนชาย 85% หญิง 15% มีระดับอายุ 20-30 ปมากที่สุด สวนใหญเปนนักศึกษา (อริน พินิจวรา
รักษ 2527 : 39) ซ่ึงพอประมาณไดวา ชายรักรวมเพศในประเทศไทยมีไมต่ํากวา 5% สวนใน
กรุงเทพ ฯ มีประมาณ 40% โดยดูจากจํานวนรักรวมเพศแถวพัฒนพงษ สนามหลวง และจํานวนจด
หมายที่เขียนมาถามเกี่ยวกับรักรวมเพศ (สุรพงศ อําพันวงษ และคณะฯ 2525 : 185-194)  

 
และจากหนังสือพิมพไทยรัฐ ฉบบัวันที่ 6 พฤศจิกายน พ.ศ.2543 ไดกลาวถึงสถิติของกลุม

ชายรักรวมเพศในปนี้วา มีมากถึง 10% หรือ 6 ลานคนทั่วประเทศ 
 
 เนื่องจากการเพิ่มของประชากรของกลุมชายรักรวมเพศ เพิ่มมากขึ้น จึงไดเกิดธุรกิจตาง ๆ 
ไวบริการกลุมนี้ เร่ิมตั้งแตเมื่อใดไมแนชัด แตที่มีการบันทึกไวเมื่อ พ.ศ. 2493 ถึงการกําเนิดถนน
พัฒนพงษวา นับตั้งแตส้ินสงครามโลกครั้งที่สอง ไดมีชาวตางชาติอาศัยอยูในประเทศไทยมากขึ้น 
ทําใหนายอุดม พัฒนพงษพานิช ไดชักชวนบริษัทหางรานชาวตางชาติมาเชาที่ของตน โดยในป 
2506 คลองสีลมไดถูกถมเปนถนน ถนนพัฒนพงษจึงเริ่มเปลี่ยนแปลง มีบาร และไนทคลับ เกิดการ
ขายบริการทางเพศตามสถานเริงรมยตางๆ และชาวตางชาติไดนําวัฒนธรรมรักรวมเพศเขามาเผย
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แพรดวยการใชสวนสาธารณะตางๆในการจับคู เชน บริเวณสวนลุมพินี สนามหลวง สะพานพุทธ 
วังสราญรมย    เมื่อมีทหารสหประชาชาติเขามาอยูในเมืองไทยก็เร่ิมมีกะเทยออกหากิน โดยการคา
ประเวณี บารขายบริการทางเพศของผูชายเริ่มกอตัวขึ้นครั้งแรกประมาณ พ.ศ. 2507 ในชื่อเฟรมมิ่ง 
เฮาส และมีบารช่ือบานยศวดี  ซีแฮก  บารทิวลิป ตามมาเปนลําดับ จํานวนธุรกิจนี้คอย ๆ เพิ่ม
จํานวนขึ้นเรื่อย ๆ และเพิ่มมากขึ้นในป 2525-2526 (ประกอบ ศรีวัจนะ และ ดวงพร คํานูณวัฒน, 
2538: 2-7) 
  

ตอมาในป พ.ศ. 2525 กลุมรักรวมเพศเริ่มมีบทบาทมากขึ้นในธุรกิจแฟชั่น ศิลปะ และ
บันเทิง โดยเฉพาะอยางยิ่งกลุมชายรักรวมเพศ โดยมีการกอตั้งคณะโชวคาบาเรต ที่ใชผูแสดงเปน
สาวประเภทสองขึ้น 2 คณะ คือ “ALCAZAR” และ “TIFFANY” และยังคงประสบความสําเร็จมาจน
ถึงปจจุบัน และในป พ.ศ. 2538 มีธุรกิจอสังหาริมทรัพยที่จับกลุมชายรักรวมเพศโดยเฉพาะที่ชื่อวา 
“โครงการเมืองดอกไม” โดยมีแนวความคิดเปนสถานที่พัก พรอมสิ่งอํานวยความสะดวกครบวงจร
และเปนเขตปลอดผูหญิง แตโครงการดังกลาวก็ไมประสบความสําเร็จเนื่องจากไมมีผูบริโภคที่เปน
รักรวมเพศชายกลาเพียงพอที่จะเขารวมและซื้อโครงการนี้ และกลุมชายรักรวมเพศสวนมากไม
ตองการเปดเผยตนเองเพราะเกรงวาสังคมสวนใหญจะไมยอมรับ (กรองกาญจน ชนะเสรีชัย, 2543) 

 
จากนั้นในป พ.ศ. 2539 บริษัท บุญรอดบริวเวอรร่ี จํากัด ไดออกสินคา “สิงหโกลดไลท

เบียร” ที่พยายามสื่อถึงรสชาติของเบียรที่มีแอลกอฮอลบางเบา ดวยรูปแบบของการโฆษณาที่ใช
สรีระความเซ็กซี่ของผูชายเปนจุดสรางความดึงดูดกลุมชายรักรวมเพศ (สมบุญ รุจิขจร และ วุฒิกร 
สินธุวาทิน, 2539) 

 
และในเดือนมกราคม พ.ศ. 2542 คายเทปเพลง Rock Record ไดออกอัลบั้ม Gay Power 

ซ่ึงเปนเทปเพลง และ ซีดีที่จับตลาดกลุมชายรักรวมเพศโดยเฉพาะขึ้นเปนครั้งแรกในประเทศไทย 
โดยรวบรวมเพลงแนวเตนรําในยุค 80’s วางจําหนายตามแผงเทปทั่วไป และสถานบันเทิงเฉพาะ
กลุมของเกย โดยมีการทํากิจกรรมทางการตลาดรวมกับ Absolute Vodka เปดตัวอัลบั้มเพลงที่ราน
อาหารเกย พรอมทั้งมีคูปองสวนลดสถานที่เที่ยวของเกยแนบอยูในตลัปเทป (วสันต หอมแสง
ประดิษฐ อางถึงใน กิ่งรัก อิงคะวัต, 2542) 
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ในปจจุบันนี้เร่ืองราวเกี่ยวกับพฤติกรรมรักรวมเพศซึ่งเคยเปนเรื่องนาอับอายตองปกปดนั้น
ไมใชเร่ืองล้ีลับตอไป ดังจะเห็นเรื่องราวนี้ไดจาก ส่ือมวลชนชนิดตาง ๆ มีการสัมภาษณของคนรัก
รวมเพศที่เปดเผยตนเอง ลงในหนังสือพิมพ นิตยสาร และทางโทรทัศน ซ่ึงลวนเปนผูสําเร็จในชีวิต 
ที่ไดการยอมรับ และยกยองจากสังคม กลุมรักชายรักรวมเพศนั้นนับไดวากลายเปนคนกลุมหนึ่งใน
สังคมไทยไปแลว  โดยกลุมคนเหลานี้ไดอยูในทุก ๆ แขนงอาชีพ  โดยเฉพาะอยางยิ่งผูที่อยูในอาชีพ
ที่ตองใชความคิดสรางสรรค เชน คนโฆษณา คนทําหนังสือ นักออกแบบ นักเสริมสวย หรืออาชีพ
ดานการบริการ เชน พนักงานสายการบิน พนักงานโรงแรม รานอาหาร หรือแมแตธุรกิจการตลาด 
เชน พนักงานธนาคาร พนักงานประกันภัย เปนตน (เพ-ชร ณ สาครชัย, 2538 อางถึงใน กิ่งรัก อิงคะ
วัต, 2542)  ซ่ึงกลุมรักชายรักรวมเพศเหลานี้มักจะมีรายไดสูง ดังจะเห็นไดจากการวิจัยรูปแบบการ
ดําเนินชีวิต พฤติกรรมการบริโภค และพฤติกรรมการเปดรับสื่อของกลุมประชากรรักรวมเพศชาย
ในกรุงเทพมหานครพบวากลุมประชากรรักรวมเพศชายสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี ราย
ไดเฉลี่ยตอเดือนอยูในชวง 10,000 – 20,000 บาท (กิ่งรัก อิงคะวัต, 2542) ถึงแมวาตัวเลขนี้ก็ไม
สามารถนําไปอางอิงกับกลุมรักรวมเพศชายในเขตกรุงเทพมหานครได แตสามารถนําเสนอไดใน
มุมกวางเมื่อเปรียบเทียบกับรายไดเฉลี่ยจากสํานักงานสถิติแหงชาติของประชากรกรุงเทพที่เทากับ 
7,888 บาท ตอคนตอเดือน ซ่ึงแสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางรักรวมเพศมีรายไดสูงกวากลุมคนทั่วไป 
(กรองกาญจน ชนะเสรีชัย, 2543) 
 

นอกจากนี้ยังพบวากลุมผูบริโภครักรวมเพศชายมีสัดสวนการใชจายในสินคาประเภทเสื้อ
ผา เครื่องแตงกาย กิจกรรมเพื่อสุขภาพ และ กิจกรรมบันเทิง สูงกวาของครอบครัวคนกรุงเทพอีก
ดวย กลาวคือ ขอมูลจากสํานักงานสถิติแหงชาติระบุวาคาใชจายตอเดือนตอครัวเรือนของคน
กรุงเทพ (เฉลี่ย 3.4 คนตอครอบครัว) ในประเภทเครื่องนุงหมและรองเทามีสัดสวนอยูที่ 3.3% คา
ตรวจรักษาพยาบาล คาใชจายเพื่อสุขภาพที่ 2.9% คาใชจายดานการบันเทิงและการอานที่ 2.4% ใน
ขณะที่กลุมตัวอยางชายรักรวมเพศมีสัดสวนการใชจายกับคาเสื้อผา เครื่องแตงกาย 14.2% กิจกรรม
เพื่อสุขภาพ 5.32% และกิจกรรมบันเทิงทองเที่ยว 13.82% (กิ่งรัก อิงคะวัต, 2542)   
 
 จอมขวัญ สยามวาลา (สัมภาษณ, 2545) ผูอํานวยการฝายวางแผนเชิงกลยุทธผูบริโภค 
บริษัท ทีบีดับบลิวเอ เน็กซ แอนด ทริพเพลท แอดเวิรไทซิ่ง จํากัด ไดกลาวไววา กลุมชายรักรวม
เพศเหลานี้ ปจจุบันมีถึง 11% เทากับ 6,710,00 คนทั่วประเทศ สวนใหญจะมีรายไดสูง โดย 80% 
ของชายรักรวมเพศมีบัตรเครดิตการด ซ่ึงอธิบายไดในเชิงทฤษฎี Talent Theory ที่วา การที่ตัวเองมี
ปมดอยที่เปนชายรักรวมเพศ ทําใหมีแรงผลักดันใหตัวเองประสบความสําเร็จเพื่อลบปมดอยนั้น ทํา
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ใหสังคม และครอบครัวเกิดการยอมรับ ดังจะเห็นไดวาคนกลุมนี้จะมีการศึกษาสูง อันเปนผลใหมี
ความประสบความสําเร็จในหนาที่การงานและฐานะ อีกทั้งกลุมคนเหลานี้ไมมีสามีและภรรยา ไมมี
ลูกตองดูแล ชอบทองเที่ยว แตงตัวดี ใสใจในรูปรางและสุขภาพเสมอ มีโลกทัศนกวางไกล และมี
อํานาจจับจายใชสอยสูง ดังนั้นคนกลุมนี้เปนกลุมตลาดที่นาสนใจอยางยิ่ง 
 และกิติกร มีทรัพย ไดศึกษาเกยไทยจากนิตยสาร พบวา ในเมื่อสังคมยังเห็นเกยวา
บัดสีบัดเถลิง (ซ่ึงมีความหมายวาต่ํา ไมมีคาอยูดวย) เกยก็ตองพยายามทําใหสังคมเห็นคาและยอม
รับ เกยที่ไดรับการศึกษาสวนหนึ่ง จึงมีความแนวแนอยางหนึ่งที่จะสรางสรรคงานใหม ครีเอท  ส่ิง
ที่ชอบสนใจ และทําใหสําเร็จใหได ไมวาพวกเกยจะพอใจหรือไมพอใจ 
 

สําหรับการโฆษณาในสหัสวรรษใหมนี้ บริษัทในประเทศสหรัฐอเมริกาจาํนวนมากมีการ
ทําตลาดและการโฆษณาที่มุงเปาหมายไปยังกลุมลูกคาที่เฉพาะเจาะจงมากขึ้นโดยรวมไปถึงกลุม
เกยและเลสเบี้ยนดวย และหลายบริษัทที่มีการใชขอความที่มีความหมายโดยนัยเพื่อเขาสูกลุมลูกคา
ที่เปนรักรวมเพศ เพราะโฆษณาประเภทนี้จะชวยส่ือสารกับกลุมคนรักรวมเพศในที่สาธารณะหรือ
โดยผานสื่อส่ิงพิมพไดโดยไมตองเสี่ยงตอกระแสการตอตานของคนทั่วไป (ประชาชาติธุรกิจ, 
2542 อางถึงใน กรองกาญจน ชนะเสรีชัย, 2543) 

 
ตัวอยางเชน ในโฆษณาทางโทรทัศนชิ้นหนึ่งของรถยนตโฟลกสวาเกน จะเห็นชายสองคน

ที่กําลังขับรถโฟลกสวาเกนจอดรถลงเก็บเกาอี้เกา ๆ บนถนน จากนั้นก็ปดเศษผงที่ติดอยูบนเกาอี้ ซ่ึง
ในสายตาของกลุมคนรักรวมเพศแลว เกาอี้จะสื่อถึงอุปนิสัยการชื่นชอบการตกแตงบาน และการปด
เศษผงจะมีความหมายโดยนัยแสดงถึงการรักความพิถีพิถัน และ ความสะอาดเรียบรอย ซ่ึงเปน
อุปนิสัยที่เปนสัญลักษณของคนกลุมนี้ (กรองกาญจน ชนะเสรีชัย, 2543) 

 
และนอกจากนี้ยังมีโฆษณาซูบารุที่ติดบนแผนปายโฆษณากลางแจงและขางรถโดยสารใน

สหรัฐอเมริกา โดยรถยนตซูบารุติดสติ๊กเกอร (Sticker) สีฟา-เหลืองที่ส่ือความหมายของความเทา
เทียมกันและเปนเครื่องหมายโครงการสิทธิมนุษยชนที่กลุมเกยใหการสนับสนุนไดทั่วไป ภายใน
ช้ินงานมีสโลแกน วา “ถึงคนขับจะแตกตาง ถนนจะตางเสนทาง แตก็รถเหมือนกัน” นอกจากนี้ตัว
รถยังใชแผนปายทะเบียน XENA LVY P-TOWNIE ซ่ึงหมายความถึงรายการโทรทัศน Xena : 
Warrior Princess ที่ไดรับความนิยมในหมูสาวชาวเลสเบี้ยน   และ P-TOWNIE     ซ่ึงก็ส่ือถึงเมือง
โพรวินสทาวนในรัฐแมสซาซูเซตตที่ถือเปนเมืองแสวงบุญของชาวเกย (ประชาชาติธุรกิจ,2542 
อางถึงใน กรองกาญจน ชนะเสรีชัย, 2543) 
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บริษัทที่ปรึกษาดานการตลาดหลายแหงในสหรัฐอเมริกาไดใหความเห็นวา การนํา
สัญลักษณชาวเกยมาทําการโฆษณาไดสรางความสั่นสะเทือนใหแกวงการผูบริโภคกลุมชาวเกย
อยางมาก เชน ในโฆษณาเบียรคัวรสไลด จะมีรูปสามเหลี่ยมสีชมพู ขณะที่โฆษณาของเบเนตองจะ
ใชริบบิ้นโรคเอดสติดอยูบนกางเกงชั้นใน และบัตรเครดิตวีซาก็จะมีรูปสายรุงทอดยาวอยูบนการด 
และเบียรมิลเลอรไลตที่ทําดวยแกวสีสายรุง และสวนโฆษณาจอหนนี่ วอลกเกอร เรด เลเบิ้ลก็ใช
ชายรูปรางหนาตาหลอเหลาสามคนและเสนตรงเปนสื่อ “มันไมใชแคหนทางหนึ่งในการดําเนินชีวิต 
แตเปนชีวิต” โจน แกรี่ ผูอํานวยการบริหาร Gay and Lesbian Alliance Against Defamation 
กลาววา ผูที่เปนชายจริงหญิงแทสวนใหญมักจะไมคอยเขาใจโฆษณา แตคําพูดนี้จะชวยส่ือถึงความ
ไมพอใจที่เกยและเลสเบี้ยนจํานวนมากถูกมองวา เปน “อีกทางเลือกในการดําเนินชีวิต” (กรอง
กาญจน ชนะเสรีชัย, 2543) 

 
สําหรับความเปนไปไดในการโฆษณาที่เจาะกลุมเปาหมายที่เปนชายรักรวมเพศในประเทศ

ไทยนี้ ชนชญาณ จันทรธิวัตรกุลและคณะ  ไดทําการสัมภาษณบุคคลในแขนงอาชีพตาง ๆ ถึง
ประเด็นที่วาควรอนุญาตใหมีชิ้นงานโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมคนรักรวมเพศในสื่อมวลชนของ
ไทยหรือไมนั้น ผลการสัมภาษณไดมีความคิดเห็นที่ทั้งเห็นดวยและไมเห็นดวย ในกรณีที่เห็นดวย
คือเราไมอาจปฏิเสธไดวามีคนกลุมนี้อยูในสังคมจริง ดังนั้นการที่มีโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุม
คนที่รักรวมเพศนั้นจึงสามารถทําไดแตควรจะแสดงออกมาในทางที่สรางสรรค และ ไมกอใหเกิด
พฤติกรรมการเลียนแบบ อาจจะมีการเลือกลงในนิตยสารเฉพาะกลุม หรือเลือกเวลาในการลง
โฆษณา สําหรับแนวคิดที่ไมเห็นดวยกับการโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศ ผูถูก
สัมภาษณใหเหตุผลวาโฆษณาอาจทําใหเด็กหรือเยาวชนที่ยังไมบรรลุนิติภาวะหรือไมมีวิจารณญาณ
ที่เพียงพอในการพิจารณาเกิดความเขาใจวาเปนเรื่องที่สังคมยอมรับหรือช่ืนชมซึ่งอาจเกิดพฤติกรรม
เลียนแบบไดดวยความรูเทาไมถึงการณ  นอกจากนี้ในกรณีที่บุคคลมีความโนมเอียงไปในทางที่จะ
เปนรักรวมเพศอยูกอนแลว การไดรับสารโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศอาจไปกระตุน
ใหบุคคลนั้นเปดเผยพฤติกรรมแฝงดังกลาวใหมีความชัดเจนและเปดเผยตัวเองมากขึ้น สงผลใหมี
จํานวนประชากรรักรวมเพศที่เปดเผยเพิ่มมากขึ้น อันจะมีสวนใหเกิดปญหาสังคมอื่น ๆ ตามมาได 
เชน ปญหาครอบครัว ปญหาโรคเอดส เปนตน (2542 อางถึงใน กรองกาญจน ชนะเสรีชัย, 2543) 

 
แตการทําโฆษณาสาํหรับกลุมนี้ก็สามารถทําได เมื่อไดพิจารณาตามรัฐธรรมนูญแหงราชา

อาณาจักรไทย พ.ศ. 2540 มาตรา 39 ความวา 
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“บุคคลยอมมีเสรีภาพในการพูด การเขียน การพิมพ การโฆษณา และการสื่อความหมาย
โดยวิธีอ่ืน การจํากัดเสรีภาพเชนวานี้ จะกระทํามิได เวนแตโดยอาศัยอํานาจตามบทบัญญัติแหง
กฎหมายโดยเฉพาะ เพื่อรักษาความมั่นคงของรัฐ หรือเพื่อคุมครองสิทธิเสรีภาพ เกียรติยศ หรือช่ือ
เสียงของบุคคลอื่น หรือ เพื่อรักษาความสงบเรียบรอย หรือศีลธรรมอันดีของประชาชน หรือเพื่อ
ปองกัน หรือระงับความเสื่อมทรามทางจิตใจ หรือสุขภาพของประชาชน”  ดังนั้นการหามการ
โฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศจึงเปนสิ่งที่กระทํามิได (ชนชญาณ จันทรธิวัตรกุลและ
คณะ, 2542 อางถึงใน กรองกาญจน ชนะเสรีชัย, 2543) 

 
และการทําโฆษณาสําหรับคนกลุมใดกลุมหนึ่งโดยเฉพาะนั้นจะทําใหเกิดประสิทธิภาพ

อยางมาก ไมเวนแมกระทั่งกลุมรักรวมเพศ แตส่ิงหนึ่งที่ควรจะพิจารณาถึงก็คือผูบริโภคกลุมรักตาง
เพศนั้นยังคงดูโฆษณาชิ้นเดียวกันนี้อยู ซ่ึงนักการตลาดจํานวนมากมักไมประกาศอยางชัดเจนวา 
โฆษณาสินคาหรือบริการของตนนั้นมุงสื่อสารกับกลุมคนรักรวมเพศ นอกจากจะลงแตส่ือนิตยสาร 
รานอาหาร หรือรานเสื้อผาเฉพาะกลุมรักรวมเพศเองเทานั้น เนื่องจากสังคมไทยในปจจุบันยังไมให
โอกาสกับคนกลุมนี้มากนัก  ดังนั้นนักการตลาด และ นักโฆษณาจะตองนําเสนอภาพกลุมคนรัก
รวมเพศไปในทางที่เหมาะสม (กรองกาญจน ชนะเสรีชัย, 2543)  
 
 เนื่องจากการเจาะตลาดกลุมชายรักรวมเพศมีความนาสนใจอยางยิ่ง ดวยเหตุผลตาง ๆ ดังที่
กลาวขางตนมาแลว แตก็มีผลกระทบตอกลุมอื่นเมื่อใชภาพโฆษณาของกลุมนี้อยางชัดเจน ดังนั้น ผู
วิจัยจึงทํางานวิจัยเร่ืองการใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อสําหรับกลุมชายรักรวมเพศทาง
ส่ือนิตยสาร เพื่อใหเปนประโยชนสืบตอไป 
 
 
ปญหาของการวิจัย 
 

การใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อสําหรับกลุมชายรักรวมเพศ ทางสื่อนิตยสาร 
ควรมี “รหัส” ของกลุมชายรักรวมเพศ และแนวทางการใชรหัสอยางไร  
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วัตถุประสงคของการวิจัย 
 

1. เพื่อศึกษาหา “รหัส” ของกลุมชายรักรวมเพศ และแนวทางของการใชรหัสในภาพ
ประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ ทางสื่อนิตยสาร 

2. เพื่อนําผลของการวิจัยไปประยุกตใชเปนแบบแผนของการสรางสรรค ภาพประกอบ
โฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับกลุมชายรักรวมเพศ ทางสื่อนิตยสาร 

 
 
สมมุติฐานการวิจัย 
 

กลุมชายรักรวมเพศมี “รหัส” ที่เปนภาพของสิ่งที่แสดงถึง “ความเปนชายรักรวมเพศ” ซ่ึงสิ่ง
น้ันมีความหมายโดยนัยแฝง เปนที่รูกันในกลุมชายรักรวมเพศ และรหัสนั้นสามารถใชเพื่อใชในการ
ส่ือสารกับกลุมนี้ ซ่ึงเปนแนวทางของการใชรหัสในภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับ
กลุมชายรักรวมเพศ ทางสื่อนิตยสาร ไดอยางเหมาะสม 

 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
 

1. การวิจัยนี้ศึกษาเฉพาะกลุมชายรักรวมเพศที่แตงตัวเปนชาย (Gay) เทานั้น โดยไมรวม
ผูแปลงเพศ (Transgender) และผูแตงกายเลียนแบบหญิง (Transvestitism) ไดแก 
เพศชาย อายุ 20-35 ปที่มีการศึกษาระดับตั้งแตปริญญาตรีขึ้นไป อาศัยอยูในเขต
กรุงเทพมหานคร 

2. เนนเฉพาะการหา “รหัส” ของกลุมชายรักรวมเพศ ที่เปนภาพเทานั้น 
3. ผูวิจัยไดหาเฉพาะ “รหัส” ของกลุมชายรักรวมเพศ ที่ใชไดกับสินคาสะดวกซื้อเทานั้น 

 
 
วิธีการดําเนินการวิจัยโดยยอ 
 

1. ศึกษารวบรวมขอมูลเกี่ยวกับกลุมชายรักรวมเพศ และวิทยานิพนธที่เกี่ยวของ 
2. ศึกษาหาขอมูลของภาพประกอบโฆษณา  
3. ศกึษาหาขอมูลขององคประกอบของภาพประกอบโฆษณา 
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4. ศึกษาหาขอมูลของของสินคาสะดวกซื้อ และส่ือนิตยสาร 
5. นําขอมูลมาสรางแนวทางในการสนทนากลุม (Focus Group Interview) เพื่อหา

“รหัส” ของกลุมชายรักรวมเพศ 
6. วิเคราะห“รหัส” ที่ได  
7. สรุปเพื่อเปนแนวทางการใช“รหัส” ในการใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ

สําหรับกลุมชายรักรวมเพศ ทางสื่อนิตยสาร และขอเสนอแนะ  
 

 
ประโยชนท่ีจะไดรับ 
 

1. ได “รหัส” ของกลุมชายรักรวมเพศ และแนวทางของการใชรหัสในภาพประกอบ
โฆษณาสินคาสะดวกซื้อสําหรับกลุมชายรักรวมเพศ ทางสื่อนิตยสาร 

2. ไดนําผลของการวิจัยไปประยุกตใชเปนแบบแผนของการสรางสรรค ภาพประกอบ
โฆษณาสินคาสะดวกซื้อสําหรับกลุมชายรักรวมเพศ ทางสื่อนิตยสาร 

3. เปนแนวทางในการทําวิจัยตอเนื่องกันตอไป 
 
 
คําจํากัดความที่ใชในการวิจัย 
 
 รักรวมเพศ (Homosexual) หมายถึงความสัมพันธทางเพศระหวางคนเพศเดียวกัน อาจ
เปนชายกับชายหรือหญิงกับหญิง หากเปนรักรวมชายจะถูกเรียกวา เกย (gay) สวนรักรวมเพศหญิง 
มักจะถูกเรียกวา เลสเบียน (Lesbian) 
 
 ชายรักรวมเพศ หรือ เกย (Gay) หมายถึงผูชายที่มีรสนิยมทางเพศชายดวยกัน แตยังคงพึง
พอใจในเพศชายของตนเอง การแตงตัวเปนผูชาย บุคลิกภายนอกอาจบงชี้ผูเปนเกยไดลําบาก เพราะ
มีทั้งสุภาพเรียบรอยจนเหมือนผูชายทั่วไป  
 

รหัส (Code) หมายถึง ภาพของสิ่งที่แสดงถึง “ความเปนชายรักรวมเพศ” ซ่ึงสิ่งนั้นมีความ
หมายโดยนัยแฝง และเปนที่รูกันในกลุมชายรักรวมเพศ 
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สินคาสะดวกซื้อ (Convenience Goods) หมายถึง สินคาที่ผูบริโภคหาซื้อไดงายและ
สะดวก เปนสินคาที่ใชปกติในชีวิตประจําวัน ราคาไมแพง มีการใชบอย หรือเปนสินคาที่ผูซ้ือไมได
วางแผนการซื้อในแตละครั้ง เพราะไดรับแรงกระตุนใหเกิดการซื้อทันทีทันใด ซ่ึงมีความจําเปนตอง
ใชสินคาอยางฉับพลัน หรือซ้ือในยามฉุกเฉิน  

ซ่ึงสินคาสะดวกซื้อ ในการศึกษาวิจัยนี้ หมายถึงสินคาสะดวกซื้อสําหรับกลุมคนทั่วไป ไม
ไดหมายถึงสินคาสะดวกซื้อสําหรับกลุมชายรักชายเทานั้น 

 
กลุมเปาหมายแฝง (Hidden Target) หมายถึง กลุมเปาหมายที่เปนกลุมชายรักรวมเพศ  

 



บทที่  2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

ในบทนี้ผูวิจัยไดรวบรวมขอมูลแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ ซึ่งมุงเนนเฉพาะเนื้อหาทาง
วิชาการที่สามารถนํามาใชเปนแนวทางในการวิจัย เพื่อชวยในการวิเคราะหหาวัตถุประสงคการ
วิจัย คือ เพื่อหาแนวทางของการใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับกลุมชายรักรวม
เพศ ทางสื่อนิตยสาร โดยนําเสนอเนื้อหาทางวิชาการเปนสวน ๆ ดังนี้  

 
 1) ชายรักรวมเพศ (Gay) 

2) ภาพประกอบโฆษณา (Illustration in Advertising) 
3) องคประกอบของภาพประกอบโฆษณา 
4)  สินคาสะดวกซื้อ (Convenience goods)  
5)  สื่อนิตยสาร (Magazine) 
6)  การสนทนากลุม (Focus Group Interview) 
7) เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของกับชายรักรวมเพศ  

 
 
1) ชายรักรวมเพศ 
 

ในขอมูลนี้ ผูวิจัยตองการทราบถึง แนวคิด หรือ ทฤษฎี ของชายรักรวมเพศ เพื่อเปนแนว
ทางการหา รหัส ของกลุมชายรักรวมเพศ และเพื่อทําความเขาใจถึงกลุมเปาหมายในการออกแบบ
สรางสรรคภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับกลุมชายรักรวมเพศอีกดวย ซึ่งขอมูลนั้นมี
ดังตอไปนี้ 
 
 
ความหมายของรักรวมเพศ 
 
 รักรวมเพศ  (Homosexual)  หมายถึง ผูชายหรือผูหญิงที่มีความรักและความชอบพอทาง
เพศ  (Sexual  Preference)  กับบุคคลเพศเดียวกัน  (Powell  1987  :  203 อางถึงในพรรุง วงศ
จรัสกุล, 2532: 2) 
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 รักรวมเพศ (Homosexual) หมายถึง บุคคลซึ่งเกิดอารมณหรือความรูสึกทางเพศตอ
บุคคลเพศเดียวกัน เชน ชายกับชาย หญิงกับหญิง และบุคคลนั้นไดมีเพศสัมพันธกับเพศเดียวกัน
ดวย (Dr.  Lao  (นามแฝง)  2523: 24 อางถึงในพรรุง วงศจรัสกุล, 2532: 3)   
 
 รักรวมเพศ (Homosexual) หมายถึง ผูชายหรือผูหญิงที่มีอารมณ และความสัมพันธทาง
เพศกับบุคคลเพศเดียวกัน (Silverstein 1997: 12 อางถึงในพรรุง วงศจรัสกุล, 2532: 3) 
 

และนายแพทยไพรัตน  พฤกษชาติคุณากร  ไดสรุปความหมายของคําวา  “รักรวมเพศ” ไว
วา  ประกอบดวยลักษณะดังนี้  (ไพรัตน พฤกษชาติคุณากร, 2534: 307 อางถึงใน รักใจ จินต
วิโรจน, 2541: 18) 

1. มีจินตนาการวามีเพศสัมพันธกับคนเพศเดียวกัน 
2. มีเพศสัมพันธกับเพศเดียวกันจริง 
3. รูสึกวาเอกลักษณภายในของตนเปนรักรวมเพศ 
4. อยูในสังคมอยางเปดเผยในบทบาทของรักรวมเพศ 

 
 รักรวมเพศหรือโฮโมเซ็กชวล  (Homosexual)  เปนคําที่ใชไดทั้งกับชายและหญิง  เมื่อ
ตองการจะเนนถึงเพศใดก็กลาวเจาะจงลงไปวา  รักรวมเพศชาย  (Male  Homosexual)  หรือ  รัก
รวมเพศหญิง  (Female  Homosexual)  คําอื่นที่มีความหมายเปนทางการนอยกวาโฮโมเซ็กชวล  
คือ  เกย  (Gay)  ในประเทศไทยเมื่อพูดถึงเกย  เรามักจะหมายความถึงคนรักรวมเพศที่เปนชาย  
แตจริง ๆ  แลวคํานี้ครอบคลุมถึงเพศดวย  เมื่อตองการเนนถึงคนรักรวมเพศหญิงจะใชคําวา  “Gay  
Woman”  ซึ่งเปนความหมายเดียวกับคําวา  เลสเบี้ยน  (Lesbian)  (ประนอม  สโรชมาน  2524  :  
165 อางถึงในพรรุง วงศจรัสกุล, 2532) 
 
 รักรวมเพศ  แบงออกเปน  2  แบบคือ  รักรวมเพศแท  หมายถึง  พวกที่มีการปฏิบัติทาง
เพศเฉพาะกับเพศเดียวกันเทานั้น  และรักสองเพศ  (Bisexual)  หมายถึงพวกที่มีกิจกรรมทางเพศ
กับทั้งเพศเดียวกันและเพศตรงขาม    รักรวมเพศชายหรือเกย จะมีบทบาททางเพศแบงออกเปน  3  
แบบ  ไดแก (สุวัทนา  อารีพรรค  2524  :  381อางถึงในพรรุง วงศจรัสกุล, 2532: 3) 

1. มีบทบาทเปนชายหรือเปนฝายกระทํา  (Active)  เรียกวา  เกยคิง 
2. มีบทบาทเปนหญิงหรือเปนฝายถูกกระทํา  (Passive)  เรียกวาเกยควีน 
3. ผสมระหวางการมีบทบาทเปนชายและหญิง  (Mixed) 
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รักรวมเพศชายสวนใหญมักจะมีบทบาททางเพศแบบผสม  คือ  จะเปนแบบใดก็ไดตามที่
คูของคนแตละคนพอใจ  มีสวนนอยเทานั้นที่มีบทบาทเปนหญิงหรือชายแนนอน 

 
 สวนคําวา  ทอม  ตุด  ดี้  นั้นเปนภาษาแสลงที่ใชกันอยูในสังคมปจจุบัน  เมื่อตองการจะ
เอยถึงกลุมบุคคลที่มีลักษณะเฉพาะแบบ  ดังนี้ (สุวัทนา  อารีพรรค  2524  :  381อางถึงใน พรรุง 
วงศจรัสกุล, 2532: 3) 
 
 ทอม  เปนคําที่ยอมาจาก  “ทอมบอย” (Tomboy) หมายถึง หญิงที่แตงกายดวยเครื่องแตง
กายคลายชาย กิริยาทาทางเปนชาย 
 
 ดี้  เปนคํายอมาจากคําวา  “เลดี้” (Lady) หมายถึง หญิงที่ยังคงแตงกายเปนหญิง และ
เปนคูควงของ “ทอม” 
 
 ตุด  เปนคํายอและไดรับอิทธิพลมาจากภาพยนตรเร่ือง  “Tussey” หมายถึง ผูชายที่มี
ความรูสึกนึกคิด แสดงกิริยาทาทาง คําพูด การแตงกายที่แสดงใหเห็นวาเหมือนผูหญิง 
 
 นอกจากนี้ยังมีพฤติกรรมเบี่ยงเบนทางเพศลักษณะตาง ๆ  เชน  กะเทย  ลักเพศ  เปนตน  
และคนโดยมากเขาใจวาบุคคลเหลานี้เปนรักรวมเพศ  ซึ่งความจริงแลวไมจําเปนตองเปนรักรวม
เพศเสมอไป  และก็มีบุคคลรักรวมเพศอีกจํานวนมากที่ไมไดมีลักษณะเหลานี้ปรากฏเลย 
 
 กะเทย  (Hermaphrodite)  มีความหมายเฉพาะถึงบุคลที่มีอวัยวะเพศทั้งสองเพศก้ํากึ่งอยู
ในรางกายมาตั้งแตกําเนิด แตถามีการผาตัดใหเปนเพศที่พอแมและแพทยเห็นสมควร รวมทั้งใหกา
รอบรมเลี้ยงดูที่สอดคลองกับเพศนั้น ก็จะเติบโตเปนบุคคลที่สมบูรณทั้งกายและใจเชนบุคคลทั่ว ๆ 
ไป แบงออกเปน 2 ประเภท คือ 
 1.   กะเทยแท  (True Hermaphrodite) หมายถึง บุคคลที่มีอวัยวะเพศทั้งสองเพศอยูใน
รางกาย และมีลักษณะเดนทางเพศตรงกับฮอรโมนในรางกาย 
 2.   กะเทยเทียม  (Pascudohermaphodite)  หมายถึง บุคคลที่มีลักษณะทางเพศภาย
นอกใหเห็นเดนชัดอยางหนึ่ง แตฮอรโมนที่ผลิตแทจริงเปนของอีกเพศหนึ่ง (อุดมศิลป ศรีแสงนาม 
2521    ก:  85 อางถึงในพรรุง วงศจรัสกุล, 2532: 4) 
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 ลักเพศ  (Transvestite)  หมายถึง  บุคคลที่ไมมีความผิดปกติทางรางกายแตมีความสุข
พอใจ  กับการไดแตงหนา  แตงตัว  หรือแสดงจริตกิริยาที่ตรงกันขามกับเพศของตน  เชน  ชายที่
ตางตัวเปนหญิง  หรือ  หญิงที่แตงตัวเปนชาย  อาจแตงอยางเปดเผยหรือแอบซอนเมื่อเวลาลับตา
คน  สามารถมีความสัมพันธทางเพศกับเพศตรงขามไดตามปกติ  แตถามีความเชื่อวาเพศที่ปรากฏ
ทางรางกายของตนนั้นไมถูกตรงขามไดตามปกติ  แตถามีความเชื่อวาเพศที่ปรากฏทางรางกาย
ของตนนั้นไมถูกตอง  ไมยอมรับเพศที่แทจริงของตน  ใชชีวิต  แตงตัว  มีพฤติกรรมและบทบาทของ
เพศตรงขามตลอดเวลา  และมีความตองการอยางมากที่จะเปลี่ยนแปลงเพศของตนไปเปนเพศที่
พอใจ  เรียกวา  แปลงเพศ  (Tran sexuality)(สุวัทนา  อารีพรรค  2524  :  388 อางถึงในพรรุง วงศ
จรัสกุล, 2532: 5)  
 และความแตกตางระหวางลักเพศและแปลงเพศ  คือ  พวกลักเพศตองการแตงกายแบบ
เพศตรงขาม เพื่อใหเกิดความตื่นเตนทางเพศ  ในขณะที่พวกแปลงเพศกระทําไป  เพราะคิดวาตน
เปนเพศนั้นจริง ๆ   
 
 
ทฤษฎี  และแนวคิดเกี่ยวกับชายรักรวมเพศ  
 

ในปจจุบันเราจะไดยินคําเรียก  “ชายรักรวมเพศ”  โดยทั่วไปวา  “เกย”  (Gay)  ซึ่งเปนคําที่  
นายแพทยเบงเกิรต   (Benkert)  นํามาใช  และยังมีศัพทที่ใชเรียกเกยตามพฤติกรรมการแสดง
ออกวา  แอบจิต  สลัวจิต  และสวางจิต  ดวย  โดยผูที่เปนแกนนําในการบัญญัติศัพทเหลานี้ก็คือ  
ดร. เสรี  วงษมณฑา  อาจารยชื่อดัง  ผูกลาเปดเผยตัววาเปนเกย  (คมฉัตร  วุฒิโรจน, 2534  :  24 
อางถึงใน รักใจ จินตวิโรจน, 2541: 18) 

 
ศัพทบัญญัติดังกลาว  มีความหมายตรงกับที่  นที  ธีรโรจนพงษ   ไดเคยนําเสนอตอที่

ประชุมแหงหนึ่งในป  2532  โดยเขาไดจัดแบงกลุมเกยออกเปน  3  กลุม  ตามพฤติกรรมที่มองเห็น
ภายนอก  (Physical Appearance) ดังนี้ (2532: อางถึงใน รักใจ จินตวิโรจน, 2541: 19) 

A = เกยที่ภายนอกเปนผูชายแท 
 B  =   เกยที่ดูภายนอกออกสาว 
 C =   เกยที่ลักษณะภายนอกก้ํากึ่ง 
 
 และแบงกลุมเกยออกอีก  3  กลุม  ตามพฤติกรรมทางเพศ  (Sex Behavior) ดังนี้ 
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 a =   เกยที่มีพฤติกรรมทางเพศเปนฝายรุก 
 b =   เกยที่มีพฤติกรรมทางเพศเปนฝายรับ 
 c =   เกยที่เปนไดทั้งฝายรุก และฝายรับ 
 
 ความรักและการแสดงความรัก 
  Stefany Noris  กลาวถึง  ความรักของพวกรักรวมเพศวา  ในความสัมพันธ  ของ
พวกรักรวมเพศนั้น  การที่พวกเขาทั้งคูเปนคนเพศเดียวกัน  ก็ไดชวยใหพวกเขาสามารถสื่อสัมพันธ
กัน  ไดอยางเขาอกเขาใจมากขึ้นดวย  ซึ่งหมายความวา  เขาจะไดรับการตอบสนองทางอารมณได
ดีกวา  เนื่องจากเขาทั้งสองมีอารมณความรูสึกคลาย ๆ  กัน  ตางก็ผลิตอสุจิไดเหมือน ๆ  กันและ
ตางก็ถึงจุดสุดยอดไดในวิธีเดียวกันดวย (1995: 85 อางถึงใน รักใจ จินตวิโรจน, 2541: 19)   
 
 สถานภาพและการใชชีวิตคู 
  Stefany Noris  ไดสรุปในเรื่องสถานภาพและการใชชีวิตคูของพวกรักรวมเพศ  ไว
วา  พวกรักรวมเพศนั้น  แตกตางจากพวกที่มีพฤติกรรมทางเพศแบบปกติ  ในแงที่พวกเขาไม
สามารถจะกาวเขาสูชีวิตสมรส  หรืออาศัยสถาบันแตงงานเปนเครื่องชวยชี้นําทางในชีวิตของเขา
ได   ไมมีการใหคําสัตยปฏิญาณใด ๆ  ที่จะผูกมัดพวกเขาเองไวดวยกัน  ไมมีบทบาทใด ๆ  ที่
กําหนดไว  ซึ่งจะชวยเปนแบบอยางและควบคุมพฤติกรรมที่เขาจะปฏิบัติตอกัน  ไมมีกฎหมายหรือ
กฎเกณฑของสังคมใด ๆ  ที่จะหามพวกเขาจากการแยกทางกัน  และพวกเขาก็ไมสามารถที่จะมี
บุตรซึ่งจะชวยทําใหผูกพันกัน  เหมือนกับพวกที่มีพฤติกรรมทางเพศแบบปกติหลายคูสามารถจะ
ทําได  ดังนั้นพวกรักรวมเพศจึงตองพึ่งตนเองเพียงอยางเดียวเทานั้น  ในการที่จะ  พยายามรักษา
ความสัมพันธของพวกเขาใหดําเนินตอไปได (1995: 99 อางถึงใน รักใจ จินตวิโรจน, 2541: 20)   
 
 พฤติกรรมและทัศนคติทางเพศ 
  ไพรัตน  พฤกษชาติคุณากร  ไดเสนอแนวคิดที่วา  กลุมรักรวมเพศมิไดมีพฤติ
กรรมเหมือนกันหมดอยางที่คนทั่ว ๆ  ไปคิดกัน  ตรงกันขามคนกลุมนี้มีลักษณะแตกตางกันมาก
มายตั้งแตแยกตัวเดนอยูคนเดียว  หรืออยูรวมกันเปนกลุม  มีความมั่นคงอยูกับคูของตนเปนเวลา
นานหรือเปลี่ยนคูไปเร่ือย ๆ  และมีความสัมพันธกันอยางฉาบฉวยหรือมีความสัมพันธกันอยางลึก
ซึ้ง  โดยคินซียเนนวาพฤติกรรมรักรวมเพศอาจเกิดกับสามีภรรยาที่มีเพศสัมพันธกันตามปกติก็ได  
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  และกลุมรักรวมเพศแสดงความรักและมีเพศสัมพันธเหมือนกลุมรักตางเพศ  หรือ
แบบชายหญิงทั่ว ๆ  ไป  เชน  มีการกอดจูบ  เลาโลม  ชวยสําเร็จความใครใหกันและกัน  ใชปาก
กับอวัยวะเพศของคูรวมเพศ  หรือบางรายมีการรวมเพศทางทวารหนัก  แตพบวากลุมรักรวมเพศ
ชายมีการรวมเพศทางทวารหนักมากกวากลุมชายหญิงทั่ว ๆ  ไป  การรวมเพศทางทวารหนักนี้  
อาจเปนการเลียนแบบการแสดงบทบาททางเพศของชาย  และหญิงทั่วไป  หรือเปนการปฏิบัติตอ
กันในลักษณะที่ฝายหนึ่งเหนือกวากระทําตอฝายที่ยอมตาม  เพศสัมพันธระหวางกลุมรักรวมเพศ
มักคลาย ๆ  กับชายหญิงทั่วไป  โดยรักรวมเพศชายจะมีบทบาททางเพศ  3  อยาง  คือเปนฝาย
กระทํา  เปนฝายถูกกระทํา  หรือแบบผสม  แตการรวมเพศทางทวารหนักคอนขางจะมีรูปแบบ
แนนอนวาฝายใดจะเปนฝายกระทํา  หรือฝายถูกกระทํา  (2534: 315 อางถึงใน รักใจ จินตวิโรจน, 
2541: 20)   
 
  Ford และ Beach ศึกษาเรื่องการมีความสัมพันธทางเพศในวัฒนธรรมที่ไมใช
สังคมตะวันตก พบวา เพศสัมพันธที่กลุมรักรวมเพศนิยมปฏิบัติกันทุกวัฒนธรรม คือ การมีเพศ
สัมพันธทางทวารหนัก (1993 อางถึงใน รักใจ จินตวิโรจน, 2541: 21)  
 
  Masters และ Johnson    ไดศึกษากลุมรักรวมเพศและกลุมรักตางเพศพบวา คู
ของกลุมรักรวมเพศ สามารถพูดกันอยางเปดเผยถึงความรูสึก และความตองการทางเพศของตน
เอง ใชเวลามากในการเลาโลมทางเพศ เขาใจความรูสึกและตอบสนองความตองการทางเพศของคู
รวมเพศ ไดดีกวาคูของกลุมรักตางเพศหรือคูชายหญิงทั่ว ๆ ไป (1991อางถึงใน รักใจ จินตวิโรจน, 
2541: 21) 
  
 สถานที่พบปะสังสรรค 
  Stefany Noris  ไดกลาวถึงพวกรักรวมเพศวา  การที่พวกเขาใหความสําคัญกับ
ความสัมพันธมากเปนพิเศษ  แตไมสามารถติดตอมีความสัมพันธกันไดงายเทากับคนที่มีพฤติ
กรรมทางเพศแบบปกตินี้  สถานที่ที่พวกเขาจะพบคนที่เปนเหมือนพวกเขาได  ก็คือ  ผับ  คลับ  
และดิสโกเธค  ของพวกเกย  ซึ่งพวกเขาก็ไมสามารถจะสรางความสัมพันธแบบยั่งยืนตลอดไป
ได(1995 : 66 อางถึงใน รักใจ จินตวิโรจน, 2541: 21)   
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 แนวคิดและงานวิจัยเกี่ยวกับเกยไทย 
  เกยไทยในสมัยโบราณ  ไมมีหลักฐานระบุไวชัดเจนเหมือนฝรั่ง  เราไมพบหลัก
ฐานในประวัติศาสตรวา  ใครหรือผูใดเปนเกย  แตเปนที่แนชัดวามีเกยในสังคมไทยโบราณ  จาก
หลักฐานบางประการ  เชน  ภาพจิตรกรรมฝาผนัง  ประเภทภาพวิจิตรกานา  เปนตน  นอกจากนี้  
เรายังไดทราบวา  เกยหรือพฤติกรรมรักรวมเพศในภิกษุสามเณร  นาจะไมเพียงผิดวินัยสงฆเทานั้น  
แตผิดกฎหมายบานเมืองดวย  เชน  ระบุไวในกฎหมายตราสามดวง  และประกาศในรัชกาลที่  4  
หามพระสงฆกระทํากริยารักรวมเพศกับสามเณร  หรือเด็ก  (วัด)  อยางไรก็ดี  แมจะไมมีกฎหมาย
ระบุโทษเกยในสังคมไทย  แตเกยในไทยก็ไมเปนที่ยอมรับเชนเดียวกัน  มักถูกรังเกียจในเชิงบัดสี  
บัดเถลิง  เปนบา  (บารัก)  หรืออาเพศ  เชน  เชื่อวาชายสมสูกับชายฟาจะผา  หรืออยางนอย ๆ  ก็
มักจะถูกเยาะเยย  หมิ่นแคลนวาลามก  หรือเปนตัวตลก  ดังเชน  พฤติกรรมตอนหนึ่งของขุนชาง
จากวรรณคดีขุนชางขุนแผน  ที่กลาววาขุนชางกอดจูบลูบเครื่องในขุนแผน  ซึ่งอาจเปนแรงผลักดัน
ของรักรวมเพศชนิดแฝงเรน  (Latent homosexual)  ก็เปนได  (กิติกร มีทรัพย, 2531: 43-44อาง
ถึงใน รักใจ จินตวิโรจน, 2541: 23) 
 
 
ลักษณะนิสัยของเกยไทย 
 
 คมฉัตร   วุฒิโรจน  ไดกลาวถึงลักษณะนิสัยของเกยไทยไวดังนี้ (คมฉัตร วุฒิโรจน, 2534: 
74-75) 
 
 1.   ไรเอกภาพ 
  เกยไทยยังขาดการรวมกลุม  และไมมีองคกรเกยใด ๆ  พอที่จะประสานเกยทุก
กลุมใหมารวมมือกัน  เพื่อดําเนินกิจกรรมอันเปนประโยชนตอสังคม  เหมือนเชนองคกรเกยในตาง
ประเทศ  ซึ่งอาจเปนเพราะเกยไทยไมถูกตอตาน  หรือถูกละเมิดสิทธิเหมือนเกยในตางประเทศ  
เกยไทยยังมีอิสระในการดํารงชีวิต  มีแหลงทองเที่ยวมากมาย 
 
 2.   ทัศนะในเรื่องความรัก 
  เกยไทยสวนมากจะนิยมรักผูชายแท  ถึงขนาดทุมเทเงินทองแทบหมดตัว  ทั้งนี้
เพราะทัศนะที่วา  หากเกยชอบกับเกยจะถูกเพื่อนฝูงยั่วเยา  ผิดกับเกยตางประเทศที่มักจะนิยมชม
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ชอบเกยดวยกันเอง  เพราะถือวาจะมีก็แตพวกเดียวกันที่เขาใจและเห็นใจกันเอง  ฉะนั้นเรื่องอกหัก
จึงมักเกิดกับเกยไทย  แตไมคอยเกิดกับเกยตางประเทศ 
 
 3.   ใชผูชายบังหนา 
  เกยไทยจํานวนไมนอย  โดยเฉพาะในระดับชนช้ันกลางถึงระดับชั้นสูง  มักใชวิธี
แตงงานเพื่อหนีตัวเอง  คูที่ภรรยาทนพฤติกรรมเกยของสามีไมไดก็ตองเลิกรางตอกัน  บางคูก็ตอง
ยืนทนอยูเพื่อรักษาเกียรติของวงศตระกูล 
 
 4.   ทัศนะในการเปลี่ยนคู 
  จากประวัติศาสตรของเกยไทย  ที่มักจบลงดวยความเศราสลด  ทําใหเกิดทัศนะ
ในหมูเกยไทยวา  “ไมมีรักแทใหกับเกย” ดังนั้น เกยไทยจึงไมจริงจังกับความรักนัก จนทําใหสังคม
มองวา เกยไมจริงจังกับใคร และเปนพวกสําสอนทางเพศ ทําใหเกยรุนหลัง ๆ เกิดลัทธิเอาอยาง 
เพราะกลัวผิดหวังจนกลายเปนลักษณะของเกยไทย 
 
 5.   มีความสามารถสูง 
  เกยไทยไดบุกเบิกใหสังคมเห็นความสามารถ  เชน  เปนเจาแมวงการเสริมสวย  
เปนนางแบบอันลือช่ือ  เปนนักรองที่มีแฟนคลั่งไคลทั่วประเทศ  เปนโฆษกและนักแสดงที่ประสบ
ความสําเร็จ  ฯลฯ  นอกจากนี้  เกยแตละคนตางก็มีวิชาชีพตามความถนัด  เพื่อสรางฐานะและ
บําเรอความสุขใหกับตนเองดวยความสามารถของพวกเขาที่แทรกอยูในทุกวงการ  ทําใหผูคนตาง
ยอมรับในความสามารถ  จนเปนลักษณะของเกยไทยประการหนึ่ง 
 
 
2) ภาพประกอบโฆษณา 
 

ในขอมูลนี้ ผูวิจัยตองการทราบถึง แนวคิด หรือ ทฤษฎี ของการใชภาพประกอบโฆษณา 
เพื่อนํามาเปนแนวทางในการวิจัย และสรางแนวคําถามในการสนทนากลุม (Focus Group 
Interview) ในการหา รหัส และแนวทางการใชรหัสของกลุมชายรักรวมเพศ รวมถึงใชเปนแนวคิด
ในการออกแบบสรางสรรคภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับกลุมชายรักรวมเพศอีก
ดวย ซึ่งขอมูลนั้นมีดังตอไปนี้ 
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แนวคิดเกี่ยวกับการใชภาพโฆษณา 
 
 เพื่อใหงานโฆษณาสามารถทะลุแนวปราการของขั้นตอนการเลือกรับรู(Selective 
Perception)ของผูบริโภคไดนั้น นอกจากยุทธวิธีทางดานโฆษณาถูกวางไวเปนแนวทางแลว ทั้ง
ดานแนวคิด(Concept) ลีลา(Tone) จุดเวาวอน(Appeal) จุดขาย(Selling point) ตลอดจนแนว
ทางเสนอ(Presentation) นักโฆษณาจะตองสรางสรรคชิ้นงานโฆษณาโดยอาศัยองคประกอบ
ตางๆของการสรางสรรคโฆษณา(Creative Mix)ที่แบงไดเปน 2 สวน คือ วัจนภาษา(Verbal 
Language) และสวนของอวัจนภาษา(Nonverbal Language) (เสรี  วงษมณฑา,2534: 126) ดังนี้ 
 
            1. วัจนภาษา (Verbal Language) 
  วัจนภาษา หมายถึง ภาษาถอยคําที่ใชในการสื่อสารเปนการใชตัวอักษร และถอย
คําความหมายระหวางผูสงสารและผูรับสาร ซึ่งในที่นี้หมายถึงถอยคําภาษาที่ผูสรางสรรคขอความ
โฆษณาไดคิดคนขึ้นเพื่อส่ือสารกับผูบริโภคกลุมเปาหมาย(อวยพร พานิช, 2530, Mendell, 1984) 
อันประกอบดวย 

1.1 หัวเรื่อง (Headlines) 
        หัวเรื่องเปรียบเสมือนเครื่องมือที่จะเรียกความสนใจ รวมไปถึงเปนการ

เลือกดึงดูดเฉพาะกลุมเปาหมายได เพราะกลุมคนที่มีความเห็นวา หัวเรื่องนั้นมีความเกี่ยวของกับ
ตน ก็จะหันมาสนใจชิ้นงานนั้น อีกทั้งหัวเรื่องยังเปนปจจัยที่จะชักจูงใหผูอานเขาสูรายละเอียดของ
โฆษณาตอไป ซึ่งโดยปกติแลวนอยคนที่จะสนใจรายละเอียดของงาน เพราะฉะนั้นหัวเรื่องจึงเปน
สวนสําคัญที่ผูสรางสรรคงานจะตองพยายามใหครอบคลุมรายละเอียด และแกนของสิ่งที่จะนํา
เสนอในชิ้นงานนั้นไวใหมากที่สุด 

      1.2 ขอความโฆษณา (Body Copy) 
           ขอความโฆษณา หมายถึง ตัวอักษรที่อยูในเนื้องานของโฆษณามักพิมพ
ดวยอักษรตัวเล็ก ซึ่งสามารถพบเห็นไดในลักษณะของรายละเอียดเกี่ยวกับสินคา สถานที่จําหนาย 
โดยไมรวมถึงหัวเรื่อง ภาพประกอบ และชื่อสินคา โดยมีหนาที่หลักคือ การกระตุนความสนใจตอ
ตัวสินคาหรือบริการที่โฆษณา สรางความปรารถนาใหเกิดขึ้นและเรงเราใหเกิดการซื้อ 
  1.3 คําขวัญ (Slogan) 

             คําขวัญ โดยทั่วไป มักเปนคําหรือวลีที่งายๆสั้นๆ รวบรวมใจความทั้ง
หมดของสิ่งที่ตองการจะสื่อ ซึ่งทําใหผูบริโภคสามารถจดจําชื่อและลักษณะของสินคาไดเมื่อได
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อาน ปกติคําขวัญอาจถูกคิดขึ้นมาโดยเฉพาะ แตบางครั้งอาจมาจากหัวเรื่องที่ประสบความสําเร็จ
ก็ได 
 
 2. อวัจนภาษา (Nonverbal Language) 
      อวัจนภาษา หมายถึง สวนอื่นๆที่ประกอบขึ้นเปนชิ้นงานโฆษณาหนึ่งๆ นอกจาก
ถอยคํา ขอความ และสามารถสื่อความหมายได ชวยใหโฆษณาชิ้นนั้นเดน สะดุดตา นาสนใจ และ
มีความหมายลึกซึ้งกวาการใชขอความโฆษณาเพียงอยางเดียว(อวยพร พานิช, 2530) ซึ่งอวัจน
ภาษาที่สําคัญในงานโฆษณาประเภทสิ่งพิมพ ไดแก (เสรี วงษมณฑา, 2534: 128-130) 

      2.1 ภาพประกอบ (Illustrations) 
             Mendell ไดกลาวไววา งานโฆษณาสิ่งพิมพในปจจุบัน คงหาไดนอยมาก

ที่จะปราศจากการใชภาพประกอบ และนอกเหนือจากประโยชนของภาพประกอบที่ดึงดูดความสน
ใจ เลือกผูรับสารและกระตุนใหผูอานสนใจในรายละเอียดของชิ้นงานนั้นเหมือนกับหัวเรื่องแลว 
ภาพประกอบเพียงภาพเดียว ยังสามารถแสดงภาพสินคา วิธีการใชสินคา และอธิบายความคิดที่ผู
สรางงานตองการที่จะถายทอดไวไดทั้งหมด โดยไมตองใชคําอธิบายใดๆใหยุงยาก 
  2.2 การจัดภาพที่ดี (Layout) 
                         การจัดภาพที่ดี ควรมีความสมดุล มีจุดเดน (Contrast) มีสัดสวนที่ดี มี
จุดสวาง (White Space) ที่เหมาะสม ไมดูแนนจนเกินไป มีแนวทางการเลื่อนของสายตาที่งาย 
และเปนธรรมชาติของพฤติกรรมผูบริโภคเวลาอานเวลาดู 
  2.3 เครื่องหมายการคา (Logo) 

             มีเอกลักษณเปนของตัวเอง สรางจินตภาพที่ดีใหกับสินคาได ควรเปน
ลายเสน Graphic ที่ไมตองมีรายละเอียดมากนัก เพราะถามีรายละเอียดมากเกินไป ทําใหยากตอ
การผลิตชิ้นโฆษณาที่มีคุณภาพ 

      2.4 ขนาด (Size) 
             สําหรับโฆษณาสิ่งพิมพจะมีเต็มหนา คร่ึงหนา หรือนอยกวานั้น ก็ตองดู

ผลกระทบ (Impact) ที่เราตองการจะไดในการลงโฆษณาชิ้นนั้นลงไป ถาตองการความเดน ความ
แรง เต็มหนายอมดีกวาครึ่งหนาแนๆ แตถานําประเด็นของงบประมาณมาเกี่ยวของ คร่ึงหนาอาจ
จะเปนขนาดที่ดีกวาก็ได อยางไรก็ตามควรคํานึงถึงความเขาใจ ความเดน และผลกระทบที่ผูดู
ตองการเปนสําคัญ 
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     2.5 สี (Colour) 
   ตามปกติแลวการเลนสีสี่สียอมดีกวาขาวดํา แตอาจจะมีกรณียกเวน

สําหรับสินคาบางอยาง ที่อาจตองการบรรยากาศขรึมและสงางาม แตอยางไรก็ตาม ถาหากงบ
ประมาณไมมี ไมสามารถจะเลนสี่สีได ขาวดําบางทีก็เดนกวาสองสีคือ ดํากับสีอะไรอีกอยางหนึ่ง
นั้น มีการวิจัยพบวาเดนสูขาวดําไปเลยไมได ในขณะที่ขาวดําก็ดอยกวาสี่สี โดยเฉพาะสินคาแฟชั่น
อาหารและสินคาสําหรับเด็ก 
         2.6 ตวัอักษร (Typography) 
                         ตัวอักษรที่เปนสิ่งที่ใหอารมณและสรางจินตภาพ และบุคลิกของสินคาได 
การจะเลือกใชอักษรแบบใด จึงตองพิถีพิถันใหเหมาะสม 
 
 
องคประกอบของการสรางสรรคโฆษณาในนิตยสาร 
 
 ปจจยา วุฒิประสิทธ(2534: 54-55) ไดกลาวไววา การรับรูดวยประสาทตา เปนการรับรูที่
มีบทบาทตอความทรงจําและความเขาใจของมนุษยไดคอนขางมากกวาการรับรูในลักษณะอื่น ๆ 
โฆษณาในนิตยสารจึงไดเปรียบโฆษณาในสื่อบางชนิด เชน วิทยุ ในแงที่สามารถแสดงใหเห็น
สภาพทางกายภาพของวัตถุ แตการแสดงใหเห็นสภาพทางกายภาพของวัตถุยังไมเพียงพอในการ
ดึงดูดความสนใจของผูอาน โฆษณาในนิตยสารจําเปนตองไดรับการสรางสรรคเปนพิเศษเพื่อให
สามารถเรียกรองความสนใจไดมากยิ่งขึ้น โดยทั่วไปองคประกอบของการสรางสรรคโฆษณาที่
ปรากฏในสื่อนิตยสาร ไดแก 
 
 1. การวางผังโฆษณา (Layout) 
  โครงสรางที่ดีของโฆษณาจะชวยใหสามารถดึงดูดความสนใจของผูอานจํานวน
มากและในขณะเดียวกันก็ทําใหเกิดเปนความประทับใจไดดวย การวางผังโฆษณาอยางเหมาะสม
และสวยงาม นอกจากจะเสียคาใชจายเพียงเล็กนอย เมื่อเทียบกับคาใชจายที่ตองเสียไปในเรื่อง
ขนาดและตําแหนงของโฆษณาในหนานิตยสารแลว ยังมีสวนชวยกลบเกลื่อนความบกพรองของ
ขนาดและตําแหนงโฆษณาดวย เชน เมื่อโฆษณามีขนาดเล็กและอยูในตําแหนงที่ไมเดนพอ นอก
จากนั้น ผังโฆษณาที่ดียังชวยกระตุนเราความรูสึกในทางที่ดีใหเกดิขึ้นในตัวผูอานดวย 
  ในการวางผังโฆษณาเพื่อใหมีความสามารถดังกลาว  นักวางผังโฆษณาจะตอง
คํานึงถึงความสมดุลย (Balance) เอกภาพ (Unity) และความกลมกลืน (Harmony) ของสวน
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ประกอบทั้งหมดในชิ้นงานโฆษณา ซึ่งจากการสํารวจพบวาเปนคุณสมบัติที่กอใหเกิดปฏิกิริยาตอบ
สนองในทางที่ดี (Favorable Feeling Response) ข้ึนในความรูสึกของผูอาน แมในบางครั้งการ
วางผังโฆษณาที่จงใจใหไมมีความประสานกลมกลืนในเจตนาใหดูแปลกตาจะสามารถเรียกรอง
ความสนใจจากผูอานไดรวดเร็วและรุนแรงแตปฏิกิริยาตอบสนองทางความรูสึกดูจะเปนไปในทาง
ลบ (Unfavorable) มากกวา ซึ่งตามหลักเกณฑในการโฆษณาแลวมักไมตองการใหเกิดขึ้น อยาง
ไรก็ตามโดยทั่วไปแลวสวนประกอบตาง ๆ ในโฆษณามักถูกกําหนดขึ้นเพื่อสรางปฏิกิริยาตอบ
สนองทางความรูสึกที่ไมใชในทางบวกก็ทางลบอยางใดอยางหนึ่ง แตตองไมใชความรูสึกที่เปน
กลาง 
  นอกจากการพิจารณาถึงความกลมกลืนและความสมดุลยของสวนประกอบใน
โฆษณาแลวในการวางผังโฆษณายังตองคํานึงถึงการใชพื้นที่ใหเกิดประโยชนสูงสุดดวย ซึ่งไมใช
เพียงการใสขอความใหเต็มพื้นที่ สําหรับการโฆษณา บางครั้งการวางคําหรือขอความสั้น ๆ เพียง
ขอความเดียวหางจากสวนประกอบอื่น ๆ ของโฆษณา ก็นับเปนการใชเนื้อที่ใหเกิดประโยชนสูงสุด
แลว การใชตัวหนังสอืขนาดใหญ หรือการใชคําซ้ํา ๆ ก็เรียกวาเปนการใชเนื้อที่อยางมีประสิทธิภาพ
ไดเชนกัน ข้ึนอยูกับนักวางผังโฆษณาจะเห็นเหมาะสม 
  โดยปกตินักโฆษณาตองการเนื้อที่มากในการโฆษณาซึ่งมาจากหลายสาเหตุ 
ประการหนึ่งคือ เนื้อที่โฆษณาขนาดใหญดึงดูดความสนใจของผูอานไดดี นอกจากนั้นเนื้อที่
โฆษณามากก็ทําใหสามารถใชสวนประกอบอื่น ๆ ในโฆษณาไดใหญข้ึนตามไปดวย แตเมื่อมีการ
ซื้อเนื้อที่โฆษณาขนาดใหญไมจําเปนวาจะตองใชเนื้อที่ทั้งหมดนั้น คนทั่วไปอาจมองวาการเวนเนื้อ
ที่วางไวในโฆษณาเปนการสิ้นเปลืองโดยใชเหตุ แตสําหรับนักโฆษณา การเวนที่วางในเนื้อที่
โฆษณาถือวาเปนการใชพื้นที่ใหเกิดประโยชนรูปแบบหนึ่งเชนกัน  นั่นคือ เกิดผลในการดึงดูด
ความสนใจของผูอาน 
  การควบคุมแนวเคลื่อนไหวของสายตา (Eye Movement) ในโฆษณาก็เปนอีกวิธี
ที่ดึงดูดความสนใจของผูอานได นักวางผังโฆษณาสามารถใชเทคนิคนี้ในการนําสายตาของผูอาน
ใหใสไปตามสวนประกอบตาง ๆ ของโฆษณาตามที่ตองการได แมวาวิธีนี้จะตองไมมีผลในการควบ
คมุแนวเคลื่อนไหวของสายตาผูอานโดยสิ้นเชิง แตก็อาจนํามาใชไดเพื่อใหผูอานตั้งตนที่จุดเริ่มที่
นักโฆษณาตองการ เสนที่ลากโยงจากจุดหนึ่งไปยังจุดหนึ่ง ลูกศรชี้ หรือรูปมือที่ชี้ไปในทิศทางตาง 
ๆ ลวนแตเปนเครื่องมือที่ใชในการนําสายตาผูอานไดทั้งสิ้น ในบางครั้งแมแตการเรียงลําดับวัตถุ
และลําดับของสีก็ชวยนําสายตาไดเชนกัน 
  จะเห็นไดวา การวางผังโฆษณาที่ดีและเหมาะสม โดยคํานึงถึงคณุสมบัติและแง
มุมตาง ๆ ตามที่กลาวมาจะชวยใหโฆษณาชิ้นนั้นมีโอกาสประสบความสําเร็จในการดึงดูดความ
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สนใจของผูอานไปไดสวนหนึ่ง      และตอจากนั้นก็จะตองอาศัยคุณสมบัติขององคประกอบของ
การสรางสรรคโฆษณาอื่น ๆ ตอไป  เชน  ภาพที่ใชประกอบในโฆษณา  ตัวหนังสือหรือการใชสี 
 
 2.  การใชภาพประกอบ  (Illustrations) 
  องคประกอบที่สําคัญที่สุดในผังโฆษณา  คือ  ภาพ  ภาพมีความสําคัญดวยเหตุ
ผล  2  ประการ  คือ  ชวยดึงดูดความสนใจใหแกโฆษณาทั้งชิ้น  และสามารถสื่อสารโฆษณาไปยัง
ผูอานไดดีและรวดเร็ว  นอกจากนั้น ภาพยังอาจกระตุนเราความรูสึก  และปฏิกิริยาตอบสนองใน
ทางที่ดีจากผูอานไดดวย  หนาที่ของภาพในโฆษณาจะขึ้นอยูกับหนาที่ขององคประกอบอื่น ๆ  
ดวยขอความโฆษณาในที่สุด  ดังนั้น  ภาพจึงเปนสิ่งสําคัญในการจับความสนใจลาํดับแรกของผู
อานโดยทั่วไป  ภาพสามารถทําหนาที่ได  9  ประการดังตอไปนี้ (Courtland l.Bovee and William 
F. Arens, 1982 อางถึงใน ปจจยา วุฒิประสิทธ, 2534: 56) 
 
  1. จับความสนใจของผูอาน 
  2. ชวยใหผูอานรูไดทันทีวาโฆษณานั้นเกี่ยวกับอะไร 
  3. ทําใหผูอานที่มีแนวโนมจะสนใจสินคาดังกลาวอยูแลวหยุดลงเพื่อที่จะอาน 
โฆษณา  และทําใหผูอานที่ไมสนใจผานเลยไป 
  4. ชวยกระตุนใหผูอานเกิดความสนใจที่จะอานพาดหัว 
  5. ชวยสรางความรูสึกที่ดีตอสินคาหรือผูโฆษณา 
  6. ชวยใหผูอานเขาใจขอความโฆษณาดียิ่งขึ้น 
  7. ชวยใหผูอานเชื่อถือขอความโฆษณายิ่งขึ้น 
  8. เนนใหเห็นถึงคุณลักษณะพิเศษของสินคา 

9. ชวยใหเกิดความตอเนื่องระหวางโฆษณาแตละชิ้นที่ใชเทคนิคทางดานภาพ 
แบบเดียวกันในแผนรณรงคโฆษณาชิ้นเดียวกัน 
 

 
ลักษณะของภาพประกอบโฆษณา 
 
 อาวิน อินทรังษี (2543) ไดกลาวถึงประเภทของภาพประกอบวา โดยทั่วไปภาพประกอบ
ที่ใชในงานโฆษณาจะแบงออกเปน 3 ประเภทใหญๆ ไดแก ภาพวาด (Hand Draw or Paint)  ภาพ
ถาย (Photograph)  และภาพจากกระบวนการคอมพิวเตอร (Digital Image) 
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 1. ภาพวาด (Hand Draw or Paint)  
  ภาพวาดที่ใชในงานโฆษณา สรางจากเทคนิคตางๆ  เชน การวาดหรือระบาย
ดวยดินสอ ปากกา พูกัน พูกันลม (air brush) ดวยหมึกและสี ชนิดตางๆ โดยมีหลายรูปแบบ ทั้ง
ภาพการตูน ภาพวาดลายเสนงาย ๆ จนถึงภาพวาด แบบเหมือนจริง ฯลฯ  
  ในปจจุบันมีการใชภาพวาดในงานโฆษณาในประเทศไทยคอนขางนอย เนื่อง
จากผูสรางสรรคงานโฆษณาหันไปใชภาพถาย และภาพจากกระบวนการคอมพิวเตอรกันมากขึ้น 
เหตุผลสวนหนึ่งคือภาพจากกระบวนการคอมพิวเตอร สามารถสรางภาพที่มคีวามสมจริงมาก 
กวา อยางไรก็ดีภาพวาดก็ยังถูกใชอยูบาง ทั้งนี้ก็ขึ้นอยูกับความเหมาะสมในงานโฆษณาแตละชิ้น  
 
 2. ภาพถาย (Photograph)  
  ภาพถายถูกใชอยางกวางขวางมากในงานโฆษณาสิ่งพิมพและสื่อโฆษณา
ประเภทอื่นๆ ที่ตองใชภาพประกอบ เพราะภาพถายมีความสมจริง ใหรายละเอียดไดมาก สามารถ
ส่ือถึงอารมณตาง ๆ และสรางความนาเชื่อถือไดดี   
  ภาพถายที่ใชกันโดยทั่วไปก็มีทั้งภาพถายสีและภาพถายขาว-ดํา  ซึ่งภาพทั้ง
สองแบบนี้ตางก็ใหความรูสึกที่แตกตางกัน นอกจากการถายภาพและอัดขยายภาพแบบธรรมดา
แลว   ก็ยังมีเทคนิคการสรางสรรคภาพถายในแบบตางๆ  ที่ชวยสรางใหภาพมีความสวยงามแปลก
ตาและนาสนใจมากขึ้นอีกดวย เชน การถายภาพซอน  (Double Exposure) การอัดขยายภาพ
แบบภาพนูนต่ํา (Bas Relief) การอัดขยายภาพแบบผสม (Photo Mon-tage) ฯลฯ ซึ่งในปจจุบัน
เราสามารถสรางภาพเลียนแบบเทคนิคตางๆ เหลานี้ ไดดวยโปรแกรมคอมพิวเตอร เชน โปรแกรม 
Adobe Photoshop 
 
 3. ภาพจากกระบวนการคอมพิวเตอร�  (Digital Image)      
  ในปจจุบันภาพที่ถูกสรางจากกระบวนการคอมพิวเตอรไดเขามามีบทบาท 
อยางมากในงานโฆษณาในประเทศไทย  ซึ่งโดยหลักๆ แลวการใชภาพแบบนี้จะมีอยู  2 แบบ แบบ
แรกคือ ภาพที่วาดขึ้นจากโปรแกรมวาดภาพ ซึ่งมีทั้งโปรแกรมวาดภาพแบบ 2 มิติ เชน โปรแกรม 
Adobe Illustrator, Macromedia Freehand, CorelDraw และโปรแกรมวาดภาพแบบ 3 มิติ เชน 
โปรแกรม Strata Studio Pro, Light wave    
และภาพแบบที่สองคือ  ภาพที่สรางจากโปรแกรมตกแตงภาพ  เชน โปรแกรม Adobe Photoshop 
รวมกับการใชถายภาพจากกลองถายภาพ ซึ่งอาจจะเปนการถายภาพโดยใชฟลม หรือใชกลอง 
ถายภาพดจิิตอล หรืออาจใชการสแกนภาพจากภาพตาง ๆ ดวยเครื่องสแกนภาพก็ได   โดย
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โปรแกรมตกแตงภาพนี้จะสามารถปรับหรือเปลี่ยนสี ลดหรือเพิ่มองคประกอบของภาพไดมากมาย
หลายแบบ ซึ่งในงานโฆษณาสวนใหญจะใชภาพแบบนี้มากกวาภาพแบบแรก แตในบางครั้งก็มี
การใชภาพวาด 3 มิติ รวมกับการตกแตงภาพดวยเชนกัน 
  ภาพที่สรางจากกระบวนการคอมพิวเตอรจะชวยสรางความนาสนใจไดดี   
เพราะสามารถสรางภาพที่ดูแปลกตาไดหลายรูปแบบ อีกทั้งยังชวยแกปญหาเรื่องความไมสมบูรณ
ของภาพถายที่จะนํามาใชไดอีกดวย 
 
 และวรพงศ วรชาติอุดมพงศ (2535: 63-64) ไดกลาววา การใชภาพประกอบในการสื่อ
ความหมายนับเปนเรื่องสําคญัยิ่ง จะเห็นไดวาภาพสามารถทําหนาที่ไดหลายทาง ไดแก อธิบาย
เนื้อหา ขยายความ สรางความนาสนใจในเนื้อหา   ชวยยนระยะเวลาในการสื่อความหมายใหนอย
ลง ซึ่งการนําเอาภาพมาใชในงานโฆษณา จึงตองพิจารณาถึงองคประกอบและวัตถุประสงคของ
งานนั้น ๆ ดวย ลักษณะเฉพาะที่แตกตางกันของภาพแตละประเภทยอมจะกระทําหนาที่ไดเฉพาะ
ทาง จึงควรไดทราบถึงประเภทของภาพประกอบที่จะนํามาใชซึ่งแยกตามลักษณะของรูปภาพ 
โดยวรพงศ วรชาติอุดมพงศ ไดจําแนกลักษณะของภาพประกอบโฆษณา ไวดังนี้ 
 

1. ภาพจริงหรอืภาพเหมือนจริง (Realistic)   
  เปนลักษณะภาพที่แสดงรายละเอียดตามความเปนจริงหรือเหมือนของจริงมากที่

สุดในการนําเสนอประกอบขอมูลสาระ การเลือกใชภาพเหมือนจริงเพื่อตองการเนนเนื้อหาใหเกิด
ความชัดเจนยิ่งขึ้น ผูอานสามารถเขาใจเรื่องราวตาง ๆ ไดรวดเร็วยิ่งขึ้น ภาพลักษณะนี้อาจแสดง
ดวยวิธีการวาดเขียน ระบายสี หรือการใชภาพถายก็ได 

 
              2.  ภาพการตูน (Cartoon)   

เปนภาพที่ออกแบบขึ้นเพื่อแสดงสาระของภาพในลักษณะของภาพประดิษฐ เพื่อ 
เนนใหรูปแบบภาพดูนาสนใจขึ้น ภาพการตูนอาจมีหลายลักษณะ ไดแก   การตูนคลายของจริง 
การตูนตลกขบขัน การตูนลอเลียน   และการตูนประดิษฐ   ภาพการตูนเปนรูปแบบภาพที่ไดรับ
ความสนใจดีจากผูดูทุกเพศทุกวัย   การเลือกโอกาสที่ดีในการนํามาใชอยางเหมาะสม จะทําให
งานกราฟคดูมีชีวิตชีวาและนาสนใจ 
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3. ภาพนามธรรม (Abstract)   
  ภาพลักษณะนี้เปนภาพที่คอนขางแสดงสาระในตัวภาพในการสื่อความหมายได

ยาก แตอาจจะเหมาะมากสําหรับการนํามาตกแตงงานกกราฟกไดเปนอยางดี หรือชวยเนนขอ
ความใหเดนชัดยิ่งขึ้น บางครั้งชวยแกปญหาพื้นที่วางหรือชวยสรางดุลยภาพในการจัดหนาไดดี 
นอกจากนี้ไดมีการแบงประเภทหรือจําแนกลักษณะของภาพประกอบโฆษณา ซึ่งเปนวิธีการนํา
เสนอภาพประกอบโฆษณาในรูปแบบตาง ๆ กัน ดังตอไปนี้ 
 
 

เสรี วงษมณฑา (2540: 108 -114) ไดกลาววา บางครั้งภาพ (Illustration) อธิบายไดดีกวา
คําพูด การจัดภาพลงในงานโฆษณาภาพตองสอดคลองกับพาดหัวและตัวขอความงานโฆษณา 
(Copy) โดยเฉพาะอยางยิ่งพาดหัวกับภาพใหญ (Main Illustration) ภาพจะสอดคลองกับคําพาด
หัว ซึ่งแบงลักษณะของภาพไดดังนี้ 

 
1.  ภาพสินคาทําหนาที่ดึงดูดสายตาคน (Product shot) เชน กลอง ขวด ตัวอยาง น้ําหอม

โชวตัวสินคาที่อยูในกลอง 
2.  ภาพสินคาที่กําลังถูกใชงาน (Product in use) เชน รถยนตที่กําลังถูกขับ แชมพูสระผม

ที่กําลังถูกสระ ผงซักฟอกที่กําลังถูกตีฟอง เปนตน 
3. สินคาที่กําลังถูกทดลอง (Product in test) เชน การทดลองการไมซึมเปอนของผา

อนามัยโดยใชน้ําหมึกราด หรือความสามารถในการซึมซับของผาออมเด็ก เปนตน 
4. ภาพของวัตถุดิบในการผลิตสินคา (Ingredient) เชน ภาพโฆษณาซอสมะเขือเทศ   

ภาพปลากระปอง ภาพผลไมกระปอง ภาพน้ําพริกประกอบดวยพริกแดง หอม กระเทียม ขา ตะไคร   
ใบมะกรูด ภาพของปลากระปอง    

5. ภาพกระบวนการผลิต (Production process) เปนภาพโรงงานภาพเครื่องจักร หรือ
ภาพการผลิต 

6. ภาพสถานที่มาของสินคา (Place of origin) เชน สินคาจากประเทศฝรั่งเศส มี
สัญลักษณหอไอเฟล สินคาจากประเทศอิตาลีมีสัญลักษณเปนรูปเดวิด หรือหอเอนปซา สินคาจาก
อเมริกามีสัญลักษณเทพีเสรีภาพยกแขน เปนตน 

7. นําจุดเดนสินคาบางสวนมาแสดง (Product feature) เชน ภาพตราแมวของเบนซ   
หรือภาพบานและแยกยอยเปนหองนอน หองรับแขก หองครัว ระเบียง เปนตน 
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8. องคประกอบของสินคา (Product component) สินคาบางอยางจุดเดนไมไดอยูที่ผลิต
ภัณฑ (Product) ทั้งตัวแตอยูที่สวนประกอบบางสวน เชน รถยนตวาลวพิเศษ ดึงวาลวออกมาโชว 
หรือบางคนทําเปนภาพตองผากลางใหเห็น (Dissection) 

9.  ภาพกอนใช – หลังใช (Before and after) ตัวอยางการใชยารักษาสิว กอนใชยารักษา
สิว ศัลยกรรมตาง ๆ กอนทําจมูก หลังทําจมูก ภาพอกเล็กเปนอกใหญ ตาชั้นเดียวเปนตาสองชั้น   
ภาพกนยอยเปนกนตึง เปนตน 

10. ภาพสินคาที่มีการเปรียบเทียบ (Comparison) เปนการเปรียบเทียบสินคาของเรากับ
สินคาของผูอ่ืน เชน สบูที่มีสารปองกันแบคทีเรีย ควรจะพิจารณาใหดีไมควรระบุยี่หอ ที่ถูกเปรียบ
เทียบมิฉะนั้นอาจมีปญหาทางกฎหมายตามมา 

11. ภาพของปญหา (Problem) ภาพที่ชี้ถึงปญหาของลูกคาซึ่งเปนการกระตุนใหลูกคา
สามารถรับรูถึงความตองการผลิตภัณฑได เชน ภาพโฆษณาของอีโนที่มีภาพคนทองอืด ภาพคน
หนาสิว เมื่อยังไมไดใชยา รักษาสิว ภาพของปญหาชวยกระตุนผูบริโภค เพราะคนเราไมเห็นปญหา
จะนึกปญหาไมออกวาเราควรจะใชสินคาอะไร 

12.  ภาพการแกปญหา (Solution) ใชผลิตภัณฑเปนตัวแกปญหาใหลูกคามาแสดง 
13. ภาพของผลของการใชแลว (End result) เชน ภาพที่ใชเครื่องสําอางแลวหนาเนียน

สวย ภาพเด็กรับประทานนมผงแลวเจริญเติบโต ภาพของฟนที่ขาววาวแวว ฯลฯ 
14.  ภาพของลูกคาที่มีความสุข (Happy customer) เชน ภาพผูบริโภคที่ดื่มเบียรสิงหแลว

มีความสุขคนที่ไดเห็นบานของตนเองแลวยิ้มแยมแจมใส คนรับประทานมามา แลวสีหนาอิ่มอรอย 
15. ภาพของกลุมเปาหมายหรือบุคลิกภาพของลูกคา (Target group or Customer 

personality) สินคาบางตัวจุดเดนในสินคาไมมีแตมีความเดนตรงที่วาใครเปนผูใช ใชในรูปแบบ
การดํารงชีวิต (Lifestyle) เชน ภาพของน้ําหอม ภาพของเสื้อผา เปนตน 

16.  จํานวนลูกคาที่มีมาก (Number of customer) เชน ผูบริโภคมาชุมนุมดูสินคา ภาพ
คนมาตอแถวเพื่อซ้ือต๋ัวดูภาพยนตรที่แสดงถึงความเปนที่นิยม เปนตน 

17. ภาพของการอุปมาอุปมัย (Analogy) ภาพของการเปรียบเทียบสินคาสิ่งใดสิ่งหนึ่ง   
เชน ภาพของขนนก เพื่อสะทอนถึงความนุมของสินคาชนิดใดชนิดหนึ่ง เปนการเปรียบเทียบความ
นุมกับขนนก ภาพของคนขี่ชางไลจับต๊ักแตน ซึ่งเปนการอุปมาอุปไมยถึงการลงทุนที่มากและไดผล
จากการประกอบการเพียงเล็กนอย เปนตน 

18. ภาพสัญลักษณ (Symbolic) ใชกรณีที่ตองการใหสินคาของเราสะทอนถึงความแข็ง
แกรงตังอยางสัญลักษณรูปมาลาย ดวงอาทิตย ดวงจันทร  
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19. ภาพผูนําเสนอ (Presenter) ผูนําเสนออาจเปนทั้งผูที่กําลังทดสอบการทํางานของสิน
คาหรือเปนผูที่มีชื่อเสียงรับรองคุณภาพสินคาโดยที่ไมไดเปนผูใชสินคา 

20.  ภาพแบบหลุดโลกหรือแหวกแนว (Off beat) ภาพไขที่มีคอนทุบ หรือภาพไรขาวของ
โฆษณาขายประกันชีวิต 

21.   ภาพกราฟฟค (Graphic) เปนภาพซึ่งใชคอมพิวเตอรชวยในการสรางภาพ 
22.   ภาพของการตูน (Animation) ภาพที่เปนสัญลักษณโดยใชการตูน 
23.   ภาพสถิติ (Statistic) เปนภาพแสดงในรูปของกราฟ แผนภูมิ เปนตน 

 
 

Sandra E. Moriarty ไดจําแนกลักษณะของภาพประกอบโฆษณา โดยวิธีการสื่อสารดวย
ภาพ (Method of Visualizing) ซึ่งมีดังนี้ (1987: อางถึงใน ปรีชา สงกิตติสุนทร, 2541: 29-30) 
 
 1. ภาพโฆษณาที่แสดงชื่อ ยี่หอ ตรา เครื่องหมายการคา และบรรจุภัณฑของสินคา 
(Identification)  
 2.  ภาพโฆษณาที่แสดงรายละเอียดของสินคา   เชน รูปรางลักษณะ   หรือ 
สวนประกอบตาง ๆ ของสินคา (Description) 
 3. ภาพโฆษณาที่เปรียบเทียบกอนและหลังการใช    หรือเปรียบเทียบความแตกตางกับสิน
คาคูแขง (Comparison) 
 4. ภาพโฆษณาที่สาธิตวิธีใชสินคา (Demonstration)          หรือภาพสินคาขณะใช 
(Product in Use) 
 5. ภาพโฆษณาที่โยงความสัมพันธระหวางตัวสินคากับวิถีชีวิตความเปนอยู หรือสถาน
การณบางสถานการณ (Association)  
 6. ภาพโฆษณาที่โยงความสัมพันธระหวางสินคากับบุคคลที่มีชื่อเสียง เชน ดาราภาพ
ยนตร แพทย วิศวกร สถาปนิก นักกีฬา ฯลฯ  (Association Using a Celebrity) 
 7. ภาพโฆษณาที่ใชการเปรียบเทียบแบบอุปมาอุปมัย (Metaphor) เชน ใชหิมะแสดง
ความเย็น สีขาวแสดงความสะอาด หรือเครื่องหมายตราชูแสดงความเที่ยงธรรม เปนตน 
 8. ภาพโฆษณาที่ใชการเลาเรื่อง (Storytelling)  เชน สรางเปนละครสั้น ๆ แสดงเรื่องราวที่
เกี่ยวของกับสินคา 
 9. ภาพโฆษณาที่เนนความงามของศิลปะ (Aesthetics)  เชน ใชภาพศิลป หรือรูปทรง
แบบนามธรรม (Abstract Design) ในการสื่อความหมายเกี่ยวกับสินคา 
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Pual Messaris ไดศึกษาแนวทางการใชภาพโฆษณาและไดสรุปวา สถานการณที่สราง
ความนาสนใจนั้นมีทั้งหมด 9 ประเภท ดังนี้ (1982: อางถึงใน มารุต พิเชษฐวิทย, 2544) 

 
  1. การสรางความผิดปกติจากของจริง (Violating Reality)  

  คือการพังทะลายความสมจริง หรือการขมขืนภาพ เปนการสรางความสะดุดตา
ดวยความผิดปกติบางสวนของภาพที่แตกตางจากบริเวณอื่นๆ ทําใหเรารูถึงภาพลักษณที่ผิดไป
จากความจริง  

 
2. การรวมกันเขาของสิ่งที่ไมเกี่ยวของกัน (Morphing, Blending and Merging)  

                      การประยุกตที่ไดผลอยางมากของทฤษฎีนี้ไดถูกรวมไวในเทคนิค ‘Morphing’ 
หรือการใชคอมพิวเตอรชวยในการสรางความกลมกลืนระหวางของสองสิ่ง ตัวอยางเชน ผูชายและ
ผูหญิง หรือ คนกับสัตว ถากระบวนการ morphing หยุดกลางทาง ผลของการผสมกันจะทําให
สมองเกิดการสับสนในการบันทึกภาพ ถาเปนอุบายของการเรียกรองความสนใจ การทําแบบนี้ก็
สามารถเรียกรองความสนใจไดอยางไมรูจบ วิธีการนี้ในแบบอื่นๆที่พอจะประมาณได คือการบด
รวมหรือการผสม (Blending and merging) ของสิ่งสองสิ่งที่ตางกันโดยไมมีการ morphing 
เทคนิคนี้เปนเทคนิคที่ใชโดยทั่วไปในการทําโฆษณา 
 

3. การใชภาพเหนือจริง (Surrealism) 
 เปนการนําเอาเรื่องราว (Theme) หรือวัตถุ (Object) ที่ไมคาดคิดวาจะเปนดังนั้น 

เอามาวางอยูในบรรยากาศเพอฝน เทากับเปนการสรางสิ่งที่แตกตางกันระหวางความจริง และ
ความไมจริง ทําใหสามารถกระตุนจินตนาการของผูเห็นอยางฉับพลัน นําไปสูการตีความที่เกินจริง
ได  

 
4. การอุปมาทางการมองเห็น (Visual Metaphor) 

เปนการใชภาพแสดงความหมายโดยแฝงนัยสําคัญ แทนการสื่อแบบตรงไปตรง
มา หรือแสดงการบงบอกแบบชัดเจน จะใชสิ่งหนึ่งเปนตัวแทนเพื่อหมายถึงอีกสิ่งหนึ่ง โดยการนํา
เสนอจะเปนไปในเชิงเปรียบเทียบ ตรงขามกัน หรือไมบอกทั้งหมด ทําใหผูดูเกิดการตีความไดมาก
กวาภาพที่ปรากฏจริง ๆ เชนความรูสึกหรือ ความเปนนามธรรมตาง ๆ 
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5. ภาพในเชิงลอเลียน (Visual Parodies)  
เปนการผลิตสิ่งที่ดูผิดแปลกไปจากสิ่งที่รูจักกันมานาน เชน การลอเลียนภาพของ 

Mona Lisa โดยนํามาวางในสองลักษณะที่วางเคียงคูกัน แบบหนึ่งปรากฏในแบบที่เหมือนงาน
ดั้งเดิมของ Da Vinci ในแบบที่สอง หลอนดูอวนขึ้นมากและถือขวดซอสสปาเกตตี้อยูในมือ เปนตน 

การทําใหภาพนาสนใจโดยการนําภาพแบบดั้งเดิมที่เปนที่รูจักกันดีมาดัดแปลง 
มันไมไดหมายความวาเราจะไมจําเปนตองมีภาพในแบบแรกที่ดูเหมือนกับตนฉบับก็ไดในงาน
โฆษณา ความเปนจริงภาพในแบบที่ดัดแปลงแลวก็สามารถสงผลกับผูดูที่คุนเคยกับภาพที่เปนที่รู
จักกันอยางกวางขวางไดแลว  

การดึงดูดสายตาจากลักษณะปรากฏภายนอกที่คลายกับของดั้งเดิมนั้น เมื่อมี
การเอาภาพนี้มาวางเคียงขางกันกับภาพแบบเดิม ก็เรียกความสนใจไดเมื่อเรามองดูภาพแลว
เปรียบเทียบภาพกอนและหลังจากที่ดัดแปลงไป การวางภาพแบบเคียงขางกันเปนการแสดงความ
สัมพันธของสิ่งที่ผิดปกติกันไปในเชิงลอเลียน อีกอยางที่นาสนใจคือการเรียกความสนใจดานจิตใจ
ของภาพแบบที่สอง ซึ่งมีลักษณะดึงดูดและมีผลตอผูดูไดมากกวา 
 

6. ภาพในลกัษณะของการจองมอง (Direct Eye Gaze) 
  หมายถึงการใชวิธีเพงหรือจองมองมายังผูดูเพื่อเรียกความสนใจ ตัวอยางโฆษณา

โปสเตอร Uncle Sam ที่กําลังพูดวา “I want you….” เปนการจองมองมายังผูดู เพื่อใหผูดูเกิด
ความสนใจ ไมเพียงแตสายตาที่จองมองมาเทานั้น ยังชี้นิ้วมายังผูดูอีก 

  ความมุงหมายของการใชภาพแบบนี้ เพื่อแสดงการสังเกตแบบกวางๆเกี่ยวกับ
การเรียกความสนใจในกระบวนการทางการโฆษณา ภาพสวนใหญจะเปนการถอดแบบมาจาก
ของจริงที่ปรากฏหรือจากปฏิกิริยาจริงจากผูคน ภาพแบบนี้จะปรากฏไดอยางเดนชัดเมื่อมีการใช
คนแสดงออกทางสีหนาหรอืทาทางที่เหมือนกับบุคคลในโลกจริง เชนการจองมอง หรือช้ีนิ้ว แต
อยางที่เราเห็นกันในปจจุบันนี้ ปฏิกิริยาของในโลกจริงอาจทําใหดูวามีรูปรางผิดแปลกไปไดดวยมุม
กลอง ซึ่งมีผลตอทิศทางของปฏิกิริยาจากผูดู การจองมองและแสดงออกทางสีหนาเปนสวน
สามารถที่เสริมการเรียกความสนใจจากสายตาของผูดูได ผลของการใชการจองมองนั้นขึ้นอยูกับ
ความหมายหรือนัยที่จะใชมัน และขึ้นกับสถานการณที่มันเปนองคประกอบอยู แตมันก็เปนวิธีการ
หรือกลยุทธหนึ่งใหเลือกใชได 
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7. การใชการมองจากดานหลัง (Rear Views)  
  เปนภาพที่ผูดูกําลังมองจากดานหลังของคนในภาพ แทนที่จะเปนตา หรือใบหนา

ของเขา และตองการใหผูดูมองผานไปยังภาพดานหลัง โดยมากจะเปนภาพภูมิประเทศที่เห็นใน
ระยะไกล และมักจะมีภาพคนในระยะที่ใกลกวา แตอาจเปนภาพอื่น ๆ ในลักษณะเดียวกันนี้ก็ได 

ทางเลือกที่ดีทางหนึ่งสําหรับการใหผูชมมองจองยังภาพ คือการใชภาพระนาบ 180 องศา 
ภาพที่เรากําลังมองไปที่ดานหลังของคนในภาพแทนที่จะเปนตาหรือใบหนาของผูแสดงแบบ การที่
บุคคลในภาพมองไปทางอื่นหรือไมสบตากับผูดใูนภาพวาด ก็เพื่อทําใหเกิดความงามที่เปนธรรม
ชาติไดอีกวิธีหนึ่ง ภาพของผูคนที่บายหนาออกจากสังคมเมืองและหันหนาสูภูเขาลูกใหญหรือหุบ
เขาลึก ภาพดานหลังที่ปรากฎขึ้นสามารถใชสื่อความหมายในงานโฆษณาที่เกี่ยวกับการเดินทาง
หรือทองเที่ยวได เหตุผลที่มีการใชการมุงหนาหรือหันหนาเขาสูภูเขาหรือทะเล เพื่อที่จะแสดงให
เห็นถึงการหลีกหนีจากสิ่งวุนวายทั้งหลาย และภาพวิวดานหลังก็ดูเหมือนวาจะเปนหนทางที่จะ
หลีกหนีจากสิ่งนั้นๆไปได 

 
8. การดึงดูดดวยระยะภาพ (Viewing Distance)  
  คือการใชระยะของภาพ (ภาพระยะใกล, ระยะกลาง, ระยะไกล และอื่น ๆ) ในการ

สรางความนาสนใจ เชนภาพที่ใกลมาก ๆ ทําใหเกิดภาพขนาดใหญ สามารถดึงผูดูเขาไปมีสวน
รวมไดมาก และระยะของภาพมีความสําคัญในงานโฆษณาการทองเที่ยว เชนภาพภูมิประเทศที่
ประกอบดานหลังที่ชวยใหเกิดความหลากหลายในมุมมอง อยางที่กลาวมาขางตนแลววาภาพ
ทะเลนั้นจะมองเห็นคนอยูใกลกวาภาพที่เปนภูเขา ความแตกตางนี้ไมไดเกิดโดยบังเอิญแตเปน
เพราะ ภาพบุคคลในโฆษณาที่เปนภาพทะเลนั้นตองการดึงดูดความสนใจผานทางเพศดวย จึง
ตองใชภาพที่ใกลกวา  

 
9.การใชมุมกลองแทนสายตาผูดูหรือผูถาย (Subjective Camera) 

 เปนการดึงเอาผูดูเขามารวมอยูในสถานการณ หรือมีสวนรวมในสิ่งนั้น การใช
ภาพที่กอใหเกิดความรูสึกวาตัวเองไดมีสวนรวมอยูในเหตุการณหรือสถานการณในโฆษณานั้น 
ดวยการยิงมุมกลอง เพราะมันทําใหเกิดความรูสึกหรือการมองโลกผานมุมมองของอีกผูหนึ่ง และมี
สวนรวมในสิ่งนั้น ในการโฆษณาภาพที่ผานจากมุมมองของผูถายแบบนี้มักจะใชกับภาพเพื่อเรียก
ความนาสนใจและสะดุดตาไดมากขึ้น 
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และปรีชา สงกิตติสุนทร (2541: 30-32) ไดกลาวถึงการจําแนกลักษณะของภาพประกอบ
โฆษณา โดยวิธีการใชภาพประกอบ ซึ่งมีดังนี้  
 
 1. แสดงภาพสินคาที่ตองการโฆษณาเพียงอยางเดียว (Illustration the Product Alone)  
 2. แสดงภาพของสินคา โดยการใชรูปประกอบอื่นรวมอยูดวย (Illustrating the Product 
in Setting) 
 3. แสดงภาพของสินคาขณะที่ถูกใชอยู (Illustrating the Product in Use) 
 4. แสดงภาพประโยชนใชสอยสินคา (Illustrating a Benefit from the Use of The 
Product)  
 5. แสดงภาพของคุณประโยชนตาง ๆ ของสินคา (Dramatization the Evidence) 
 6. แสดงภาพหลายภาพเปนเรื่องราวติดตอกัน (Continuity Strip Dramatization of a 
Sequence) 
 7. แสดงภาพทดสอบสินคา (Product Being Tested)   
 8. แสดงภาพที่แสดงการอุปมา-อุปมยั (Analogy) 
 9. แสดงภาพที่แสดงการเปรียบเทียบกับสินคาประเภทเดียวกันที่คุณภาพดอยกวา 
 10. แสดงภาพการตูนเปนภาพประกอบการโฆษณา (Cartoon) 
 11. แสดงภาพเครื่องหมายหรือลักษณะของรานคา (Trade Character and Corporate 
Personalities)  
 12. แสดงภาพแผนภูมิทางสถิติ (Chart and Diagram)  
 13. แสดงภาพจําลองใหเห็นรายละเอียดสวนประกอบสินคา (Dramatization of a Detail) 
 14. การใชสัญลักษณเปนภาพประกอบการสนทนา (Symbolism)  
   
 

วรพงศ วรชาติอุดมพงศ (2535: 64) ไดกลาววา การนําเอาภาพมาใชประกอบเนื้อหาใน
สื่อตาง ๆ จะตองพิจารณาดูวาจะจัดภาพอยางไร   ควรใชภาพลักษณะใด   ภาพอาจอยูในกรอบสี่
เหลี่ยมหรือกรอบแบบอื่น ๆ ภาพเปนแบบภาพเดียวเต็มแผนแบบตัดตก   หรือภาพเล็ก ๆ หลาย
ขนาด   แนวคิดเหลานี้ผูออกแบบตองคิดไปพรอมกับการวางแผนจัดหนา   และตองพึงระลึกไว
เสมอวาเมื่อนําเอาภาพมาประกอบงานออกแบบจะตองทําหนาที่เปนสวนสนับสนุนและสงเสริมให
งานดีขึ้น   วิธีเนนความนาสนใจในภาพอาจทําไดโดยวิธีงาย ๆ ดังนี้ 
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1. การออกแบบกรอบเพื่อเนนภาพใหเดนชัด 
2. การกําหนดสีพื้นใหขัดแยงหรือตัดกันกับสีของรูปถาย 
3. การขยายสวนเพื่อเนนเฉพาะสวนที่เปนสาระของความหมายภาพ 
4. การออกแบบตกแตงพื้นหรือฉากหลังภายในภาพ 
5. การจัดวางภาพใหนาสนใจ   ไดแกวางเรียงกันอยางเปนระเบียบ   วางซอน   วาง

เหลื่อมกัน   หรือการจัดวางรวมใหเปนกลุม 
6. การสรางภาพที่มีความตอเนื่อง   สามารถอธิบายความไดทั้งหมด 
7. การใชคําอธิบายภาพ 

 
 
สวนปรีชา สงกิตติสุนทร (2541: 25) กลาวถึงการใชภาพประกอบโฆษณาใหไดผลดี ดังนี้ 
 
1.   ภาพตองมีเนื้อหา  มีความคิด (Idea)   มีแกนของเรื่องที่จะพูดถึง 

 2.  ภาพที่ไดผลมากที่สุด  จะเปนภาพประเภทที่สรางหรือเราใจ  หรือกระตุนความอยากรู
อยากเห็นของผูอานที่ใหเขาอยากอานบทโฆษณาเพื่อความกระจางหรือคนหาขอมูลเพื่อแกความ
สงสัยเปนการใชภาพที่มีเนื้อหาประทับใจ  (Story Appeal) 
 3. ถาภาพไมมีเนื้อหา  หรือเปนเรื่องที่มีน้ําหนักไมหนักแนนพอ  ก็ใหเลี่ยงไปใชหีบหอรูป
ลักษณะการบรรจุแทน  คือเอาตัวสินคามาเปนภาพประกอบ 
 
 
แนวคิดในการคัดเลือกภาพประกอบโฆษณา 
 

วรพงศ วรชาติอุดมพงศ (2535: 64) ไดกลาวถึงแนวคิดในการคัดเลือกภาพประกอบไวดัง
นี้ 

1. ภาพตองมีรายละเอียดพอและมีความชัดเจน 
2. ภาพตองแสดงหนาที่อยางใดอยางหนึ่งไดอยางเต็มที่ 
3. มีลักษณะองคประกอบภาพที่สามารถนํามาใชไดอยางเหมาะสมกับองคประกอบที่

ออกแบบไว 
4. มีความหมายตรงกับเนื้อความและเสริมเนื้อความไดมากที่สุด 
5. มีความเหมาะสมกับระบบการพิมพ 
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และสวนปรีชา สงกิตติสุนทร (2541: 25) กลาวถึงหลักเกณฑที่นักโฆษณาพิจารณาในการ
เลือกใชภาพ มีดังนี้  

 
 1.   ภาพที่เลือกใชจะตองมุงไปที่ความสนใจที่มีตอตัวมนุษย 
 2.   ภาพที่เลือกใชควรตองแสดงใหเห็นผลิตภัณฑทั้งหมด. 
 3.   ภาพที่เลือกใชจะตองสัมพันธกับตัวผลิตภัณฑและขอความโฆษณา 
 4.   ภาพที่เลือกใชจะตองถูกตอง  ชัดเจน  และสมเหตุสมผล 
 
 
3) องคประกอบของภาพประกอบโฆษณา 
 
 จากเอกสารการสอนชุดวิชาการสรางสรรคและผลิตสิ่งโฆษณา มหาวิทยาลัยสุโขทัย
ธรรมาธิราช (2531: 636-637) ไดกลาวถึงองคประกอบของภาพประกอบโฆษณา ดังนี้ 
 
 องคประกอบของภาพประกอบโฆษณา ในที่นี้ หมายถึง วัตถุส่ิงของ ฉาก หรือผูแสดง ที่นํา
มาประกอบสินคาในภาพโฆษณา  เปนสิ่งที่จะชวยเสริมใหสินคาเดนขึ้น หรือมีคุณคามากขึ้น และ
จะชวยใหภาพโฆษณาสะดุดตา นาสนใจมากขึ้นดวย 
  

หลังจากที่มีการตกลงกันเรื่องราคา และความตองการของลูกคากับชางภาพแลว ชางภาพ
ก็จะเริ่มเตรียมจัดหาองคประกอบที่เหมาะสมใหกับภาพ โดยจะดูจากเลยเอาทเปนหลัก องค
ประกอบสําหรับภาพโฆษณาเริ่มตนตั้งแต ฉาก ซึ่งอาจหมายถึง ตู เตียง โตะ บรรยากาศที่เปนทอง
ฟา ฯลฯ ซึ่งเรียกกันวา เซต (Set) หรือหมายถึง ฉากระบายสี ที่เรียกวา ลิมโบ (Limbo) ที่ทําขึ้นใน
หองสตูดิโอถายภาพ ไปจนถึงภาพถายดอกไม นายแบบ นางแบบ ฯลฯ ที่ชางภาพจะตองจัดหา จัด
ทําขึ้นเพื่อประกอบในภาพโฆษณาตามแบบเลยเอาทที่ลูกคากําหนดขึ้น และอาจมีการเปลี่ยน
แปลงตามความเหมาะสม ซึ่งก็จะตองเปนไปตามความเห็นชอบของลูกคาดวย 
  

องคประกอบของภาพโฆษณามีอยูมากมาย        ขึ้นอยูกับความคิดสรางสรรคของผู
กําหนดเลยเอาท อยางไรก็ดี อาจสามารถแบงไดเปน 3 สวนคือ  
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1. องคประกอบที่เปนฉาก  
ในปจจุบัน ชางภาพนิยมสรางฉากขึ้นมาเอง ไมวาจะเปนฉากหองรับแขก หองนอนของคน

ระดับใดก็ตาม หรือเปนฉากทองฟา ทะเล ฯลฯ เพราะในปจจุบันการถายทําในสตูดิโอเปนที่นิยม
มากขึ้น และนิยมถายกับฉากที่ทําขึ้นเอง  แมวาจะตองลงทุนสูงเพื่อใหไดฉากที่สมจริงสมจัง  แตก็
จะสะดวกกวาการไปขอยืมฉากจริงจากเจาของบานเปนฉากถายภาพโฆษณา ซึ่งจะมีความยุงยาก
มาและอาจเกิดความเสียหายได  นอกจากนั้น การถายทําในสตูดิโอสามารถทําใหชางภาพทํางาน
เวลาใดก็ได ไมตองรอแสง หรือคอยใหฝนหยุดตก ซึ่งสิ่งเหลานี้เปนเรื่องของธรรมชาติที่อยูนอก
เหนือความควบคุม ทําใหการทํางานลาชาและไมสะดวก 
  

2. ผูแสดงประกอบ  
ซึ่งหมายถึง นายแบบ นางแบบ ตัวแสดงที่เปนเด็ก คนแก ฯลฯ ตัวแสดงประกอบเหลานี้ 

ชางภาพจะหาไดจากบริษัทจัดหานางแบบ  ซึ่งมีอยูหลายแหงดวยกัน โดยชางภาพจะบอกความ
ตองการใหบริษัทที่ติดตอดวยทราบวา ตองการผูแสดงแบบใด อายุในเกณฑได เพื่อโฆษณาสินคา
อะไร  ทางบริษัทก็จะจัดหามาใหเลือกและชางภาพก็จะพิจารณาดูวา สามารถแสดงไดตามที่
ตองการหรือไม และมีขอควรคํานึงก็คือ คนโดยทั่วไปมักจะถายภาพแลวดูแกกวาตัวจริงอยูเสมอ  
ดังนั้น ควรเลือกตัวแสดงที่อายุต่ํากวาเกณฑที่ตองการสัก 2-3 ป เอาไวกอน 
  

อยางไรก็ดี แมวาจะไดกลาวไวขางตนวา องคประกอบของภาพโดยทั่วไปจะเปนตัวชวย
สนับสนุนใหสินคาดูเดนขึ้น  เชน   สินคาประเภทเครื่องเรือนก็จะมีองคประกอบเปน พอ แม ลูก 
เปนตน  แตก็มีองคประกอบของภาพอีกประเภทหนึ่งที่จะมีความเดนเหนือสินคา เพราะมีความ
สําคัญในฐานะเปนตัวกระตุนใหเกิดการซื้อสินคานั้น    ซึ่งไดแกตัวประกอบที่เปนดารา   ผูมีชื่อ
เสียงตาง ๆ เปนตน  ในการถายภาพชางภาพก็จะตองทําตามแนวคิดที่วา ผูแสดงเหลานี้ใชสินคาที่
โฆษณานั้น เพื่อจูงใจใหคนทั่วไปคลอยตาม  เชน โฆษณาสบูลักส ที่ใชดารา หรือบัตรเครดิตของ
อเมริกันเอกซเพรส เปนตน ชางภาพจึงเนนถายภาพที่ตัวดารามากกวาที่ตัวสินคา    และการจดัหา
ผูแสดงในลักษณะนี้  ทางลูกคาก็มักจะเปนผูติดตอหามาเอง 

 
3. วัตถุประกอบภาพ   
ไดแก   สิ่งใดก็ตามที่นํามาใชประกอบในภาพ   ใหภาพนั้นดูสวย   สะดุดตา และยัง

สามารถใหความคิดกับผูชมในทางสนับสนุนใหขายสินคาไดดวย  การจัดหาวัสดุตาง ๆ โดยทั่วไปก็
จะเปนหนาที่ของชางภาพที่จะจัดหาใหตามขอตกลงที่ใหทํากันไวเชนกัน  ลูกคาสวนใหญจะมอบ
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ความไววางใจใหชางภาพเปนผูจัดหา  เพราะมีความชํานาญมากกวาในเรื่องของการตัดสินใจ
เลือกองคประกอบที่เหมาะสมใหกับภาพโฆษณาแตละราย 
 อยางไรก็ดีในการตัดสินใจเลือกหาองคประกอบของภาพ ชางภาพและลูกคาควรจะไดทํา
การเลือกดวยกันไมเชนนั้นแลว  อาจมีปญหาตามมาภายหลัง    และอาจเกิดการเสียหายหรือผิด
ใจกันได 
 การจัดหาองคประกอบใหกับภาพ เปนขั้นตอนสุดทายของการเตรียมการถายภาพโฆษณา  
ดังนั้น เมื่อมีการเตรียมการเสร็จสิ้นแลว ก็เปนขั้นตอนของการลงมือถายภาพ 
 
 
การจัดองคประกอบในภาพประกอบโฆษณา 
 
 และเอกสารการสอนชุดวิชาการสรางสรรคและผลิตสิ่งโฆษณามหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมา
ธิราช (2531: 652-653) ไดกลาววาองคประกอบของภาพโฆษณาในที่นี้ไดแก วัตถุส่ิงของ ส่ิงมีชีวิต 
เชน คน สัตว ฯลฯ ที่ใชประกอบสินคาที่จะโฆษณา เชน ถาตองการถายภาพโฆษณาเนยทาขนมปง
ยี่หอหนึ่ง ก็จะตองมาตกลงกันระหวางชางภาพและเจาของสินคาวาจะใชอะไรเปนองคประกอบให
กับเนยกอนนี้ เชน อาจตกลงกันวาเนยเปนสวนหนึ่งของครัว องคประกอบของเนยก็นาจะเปน
เครื่องครัวชนิดตาง ๆ ซึ่งแมวาเรื่ององคประกอบจะถูกระบุมาในเลยเอาทแลวก็ตาม แตชางภาพก็
ตองพิจารณาดวยเชนกันที่จะเลือกเครื่องครัวที่เหมาะสมกับสินคาคือเนยชนิดนี้  เชน ควรจะเลือก
เครื่องครัวที่ทันสมัย และอุปกรณในครัวก็ควรจะเปนเครื่องไฟฟาทั้งหมด  จึงไมควรที่จะเอาครกหิน
มาวางไวในครัวเพื่อโฆษณาคูกับเนย  ตัวอยางที่ยกมานี้เพื่อจะแสดงใหรูวาการใชองคประกอบที่
ถูกตองนั้นสามารถจะใหรูปภาพมีความเหมาะสมกับแนวคิดโฆษณาของลูกคา 
  

อยางไรก็ดี  การจัดองคประกอบในภาพโฆษณา มีข้ึนเพื่อวัตถุประสงคหลัก 2 ประการคือ 
 1. เพื่อทําใหภาพออกมานาสนใจ 
 2. ใชประกอบกับสินคาเพราะมีประโยชนใชสอยที่เกี่ยวของกัน 
  

หรืออาจจะจัดองคประกอบเพื่อทั้ง 2 วัตถุประสงคพรอม ๆ กัน คือ เพื่อใหเปนประโยชนใช
สอยและเพื่อความสวยงามไปดวย ทั้งนี้มีเปาหมายหลักทางการโฆษณา คือสนับสนุนใหสินคาดู 
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เดนและมีคุณคานาใชมากขึ้น และองคประกอบในภาพจะเปนเพียงสวนประกอบเทานั้น จะไมเดน
กวาสินคา 

ในการถายภาพในโฆษณานั้น ลูกคาจะวางเลยเอาทโฆษณาไวซึ่งจะระบุถึงองคประกอบที่
ตองการใหมีในภาพ  การจัดหาหรือจัดซื้อก็ข้ึนอยูกับความตกลงกันระหวางชางภาพและเจาของ
สินคา อยางไรก็ตามสิ่งที่ระบุมาในเลยเอาทนั้น อาจมีการเปลี่ยนแปลงตามความเหมาะสมซึ่งชาง
ภาพผูมีประสบการณมากกวาอาจจะใหขอเสนอแนะที่นาสนใจกับลูกคาทําใหเกิดการเปลี่ยน
แปลงในทางที่ดีขึ้น 
  

หลกัการสําคัญในการจัดองคประกอบในภาพโฆษณา  ไดแก 
 

 1. องคประกอบนั้นจะตองมีความเหมาะสมกับแนวคิดโฆษณา เชน ไมควรใชเครื่องครัว
แบบไทย เพื่อโฆษณาเนยที่ใชทาขนมปง เปนตน 
 
 2. องคประกอบนั้นสามารถสื่อความหมายรวมกันกับสินคาได ไมควรใชองคประกอบที่ไป
กันไมไดเลยกับสินคานั้น ๆ เชน โฆษณาเพชร แตใชนมขนหวานและขนมปงเปนองคประกอบ แต
จะตองใชสิ่งที่สามารถสัมพันธกันได แมวาจะไมจําเปนตองใชดวยกันกับสินคานั้น เชน โฆษณา
หมวกกันน็อกก็วางแวนกันแดดหรือผาพันคอผูชาย  เปนตน 
 
 3. องคประกอบจะตองไมมากเกินไปหรือดูเดนกวาสินคา ทําใหดูไมออกวาตองการ
โฆษณาอะไรกันแน ซึ่งจะทําใหคนจะเขาใจผิดไมทราบวาจะขายอะไร 
 
 อยางไรก็ดี ก็มีหลักสําคัญอีกประการหนึ่ง  คือ    ในบางกรณีโฆษณาอาจจะเนนที่องค
ประกอบก็ได ในกรณีที่ใชผูแสดงที่เปนดารา ผูมีชื่อเสียงดานตาง ๆ ซึ่งแนวคิดโฆษณาตองการจะ
เนนบุคคลเหลานี้ กรณีนี้จะตองเนนที่ผูแสดงมากกวาซึ่งผูแสดงจะเปนตัวเนนใหสินคาขายได ชาง
ภาพก็จะตองทราบแนวคิดนี้จากลูกคาซึ่งเปนเจาของสินคามากอนถายทํา  แตกรณีการเนนองค
ประกอบมากกวาสินคานี้จะมีเฉพาะเรื่อง ๆ ไป สวนใหญแลวการถายภาพโฆษณาจะเนนที่สินคา
เปนหลัก 
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4) สินคาสะดวกซื้อ (Convenience goods) 
  
 เหตุที่ผูวิจัยศึกษาขอมูลสินคาสะดวกซื้อนี้ ก็เพื่อใชเปนแนวทางในการสรางแนวคําถามใน
การสนทนากลุม (Focus Group Interview) และใชเปนแนวคิดในการกําหนดสินคาสะดวกซื้อที่จะ
นํามาเปนกรณีตัวอยาง ซึ่งขอมูลสินคาสะดวกซื้อมีดังนี้ 
 
 
ประเภทของสินคา หรือผลิตภัณฑ 

 
พิบูล ทีปะปาล (2535: 227-232) กลาววาสินคา หรือผลิตภัณฑแบงได 2 แบบดังนี้ 
 
แบบที่ 1  การแบงตามคุณลักษณะของสินคา          
เปนการแบงโดยอาศัยลักษณะความคงทนถาวร (Durability)  หรือ ความมีตัวตน 

(Tangibility) เปนเกณฑในการแบง ซึ่งแบงออกไดเปน 3 ประเภท ดังนี้คือ 
  1. สินคาไมคงทน (Nondurable Goods)   เปนสินคาที่มีตัวตนสามารถจับตองได 
ซึ่งผูบริโภคใชหมดไปหรือส้ินเปลืองไปอยางรวดเร็ว มีอายุการใช หรือการบริโภคไมนานนักและ
ตองไปซื้อหาบอย ๆ ตัวอยางสินคาประเภทนี้ เชน สบู เบียร และเกลือ เปนตน เนื่องจากสินคา
ประเภทนี้เปนสินคาที่บริโภคหมดไปอยางรวดเร็ว และตองซื้อบอย   ดังนั้น การวางแผนกลยุทธ
ทางการตลาดที่เหมาะสม  คือจะตองจัดวางจําหนายสินคาใหซื้อไดโดยสะดวก  และแพรหลาย
มากที่สุด    โดยคิดกําไรสินคาตอหนวยไมมากนัก และทุมการโฆษณามาก ๆ เพื่อจูงใจใหลูกคา
ทดลองซื้อไปใช    และเพื่อใหเกิดความชอบในโอกาสตอไป 

2. สินคาคงทน (Durable Goods)   เปนสินคาที่มีตัวตนสามารถจับตองได  โดย 
ปกติจะมีอายุการใชทนนาน  ตัวอยางสินคาคงทน เชน ตูเย็น เครื่องจักร และเสื้อผา เปนตน ซึ่ง
ปกติสินคาประเภทนี้จะใชวิธีการขายโดยบุคคล (Personal Selling) และมุงเนนการใหบริการเปน
สิ่งสําคัญ  กําหนดกําไรใหสูงกวาสินคากลุมที่ 1   และทั้งยังจําเปนจะตองรับประกันสินคาที่ขาย
อีกดวย     เพื่อสรางความมั่นใจใหกับผูซื้อ 
  3. บริการ (Services)  เปนกิจกรรม (Activities)   ประโยชน (Benefits)    หรือ
การใหความพอใจตาง ๆ (Satisfactions) จัดเสนอขึ้นเพื่อขาย   ตัวอยางเชน   การตัดผม การเสริม
สวย   และการบริการซอมแซมตาง ๆ เปนตน บริการเปนสิ่งที่ไมมีตัวตนจับตองไมได  ไมสามารถ
แบงแยกได มีลักษณะผันแปรไมคงที่ และเกิดผลเสียหายได    ดังนั้นจึงจําเปนตองใชวิธีควบคุม
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คุณภาพมากเปนพิเศษ เพื่อใหมีความพรอมที่จะใหบริการที่เชื่อถือไดอยูเสมอ    และทั้งจัดบริการ
ใหสามารถยืดหยุนไดดวยจึงจะประสบผลสําเร็จ 
  

แบบที่ 2 การแบงตามลักษณะการรับรู และรูปแบบการซื้อผลิตภัณฑของผูบริโภค      
เปนการแบงโดยอาศัยลักษณะการรับรูผลิตภัณฑและรูปแบบการซื้อ รวมทั้งการนําไปใช 

เปนเกณฑในการแบง  ซึ่งแบงออกไดเปน 2 ประเภท  ดังนี้คือ 
  1. สินคาเพื่อการบริโภค  (Consumer Goods) 
  2. สินคาเพื่อการอุตสาหกรรม (Industrial Goods) 
 
  1.  สินคาเพื่อการบริโภค    ไดแก    สินคาที่ผลิตขึ้นเพื่อใชสวนบุคคล ขายให
แกผูบริโภคขั้นสุดทาย ทําใหหมดไป ส้ินสภาพไป   สินคาประเภทนี้จําแนกออกไดเปน 4 ชนิด โดย
อาศัยแรงจูงใจ และนิสัยในการซื้อของผูบริโภคเปนหลัก  
   1.1 สินคาสะดวกซื้อ (Convenience Goods) ไดแกสินคาซึ่งผูบริโภคหา
ซื้อไดงายและสะดวก ปกติเปนสินคาประเภทราคาถูก ๆ และตองซื้อบอย ๆ ตัวอยางสินคาประเภท
นี้ ไดแก บุหร่ี หมากฝรั่ง หนังสือพิมพ นิตยสาร สบู ยาสีฟน เปนตน 
   1.2 สินคาเปรียบเทียบซื้อ (Shopping Goods) ไดแก สินคาซึ่งผูซื้อเลือก
ซื้อภายหลังจากไดทําการเปรียบเทียบในเรื่องความเหมาะสม ราคา คุณภาพและแบบของสินคา
นั้นแลว ซึ่งตามปกติกอนซื้อสินคาประเภทนี้ ผูซื้อจะเที่ยวชมดูหลาย ๆ รานกอน   ตัวอยางสินคา
ประเภทนี้ คือ เครื่องเฟอรนิเจอร รถยนต เครื่องแตงกาย   และเครื่องประดับบานทั่วไป  เปนตน   
   1.3  สินคาเจาะจงซื้อ (Specialty Goods)  ไดแกสินคาซึ่งผูบริโภคเต็ม
ใจที่จะใชความพยายามในการซื้อเปนพิเศษ โดยไมคํานึงถึงราคาและการเปรียบเทียบสินคาอื่น ๆ 
ผูบริโภคจะจําเพาะเจาะจงวาจะซื้อยี่หออะไร ลักษณะอยางไร  หากไปหาซื้อไมไดตามที่ตองการ ก็
จะไมยอมที่จะซื้อสินคาทดแทนยี่หออ่ืน  โดยยินดีที่จะเดินไปซื้อในแหลงที่มีจําหนายแมวาจะไกล  
เพื่อใหไดสินคาตามที่เขาตองการ  เร่ืองราคาไมถือเปนสิ่งสําคัญ สินคาประเภทนี้มักจะมีลักษณะ
เดนพิเศษอยางใดอยางหนึ่งโดยเฉพาะ  เชน อุปกรณการเลนกีฬาบางชนิด  อุปกรณเครื่องมือการ
ถายรูปบางอยาง  นาฬิกาบางยี่หอ แสตมปของพวกนักสะสมแสตมป ชุดแตงกายของผูชายบาง
ยี่หอ  เครื่องสําอางของผูหญิงบางชนิด เปนตน 
   1.4  สินคาที่ไมไดแสวงซื้อ (Unsought Goods) ไดแก สินคาซึ่งผูบริโภค
ไมรูจัก หรืออาจจะรูจักแตยังไมคิดที่จะซื้อ และไมไดแสวงหาที่จะซื้อ     นอกจากผูขายจะตองใช
ความพยายามและเทคนิคในการขายพิเศษ ชี้ใหเห็นคุณคาของผลิตภัณฑหรือบริการนั้น ๆ  จึงจะ
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ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑใหม ๆ ที่ผลิตออกมามักจะจัดอยูในสินคาประเภทนี้  ตัวอยางเชน โยเกิรต 
(Yogurt)  สก็อต (คูแขงของแบลนดยอดซุปไก)  หนังสือสารานุกรม (Encyclopedias) และบริษัท
ประกันชีวิต  เปนตน 
 
  2.  สินคาเพื่อการอุตสาหกรรม (Industrial Goods) ไดแก สินคาที่ผลิตขึ้น 
เพื่อนํามาใชผลิตสินคาอยางอื่น หรือเพื่อใหบริการ 
 
 
สินคาสะดวกซ้ือ (Convenience goods) 
 

ศริิวรรณ เสรีรัตน, ปริญ ลักษิตานนท และองอาจ ปทะวานิช (2539: 275-277) ไดกลาวไว
วา สินคาสะดวกซื้อ (Convenience goods) เปนสินคาผูบริโภคซื้อบอย ซื้อกะทันหัน โดยใชความ
พยายามในการเลือกซื้อนอย เชน บุหร่ี สบู หนังสือพิมพ ฯลฯ สินคาสะดวกซื้อสามารถจัดประเภท
ไดเปน 3 ชนิด คือ  

 
1.  สินคาหลัก (Staple goods) เปนสินคาที่ใชปกติในชีวิตประจําวัน ราคาไมแพง มีการ

ใชบอย เชนน้ํามันพืช ผงซักฟอก และยาสีฟน ฯลฯ 
 
2.  สินคาซ้ือฉับพลัน (Impulse goods) เปนสินคาสะดวกซื้อที่ผูซื้อไมไดวางแผนการซื้อ

ในแตละครั้ง แตซื้อเพราะไดรับแรงกระตุนใหเกิดการซื้อทันทีทันใด เปนการซื้อแบบฉับพลันแบง
ออกได 4 ประเภท คือ  

2.1  การซื้อฉับพลันโดยไมไดตั้งใจ (Pure impulse buying) เปนการตัดสินใจซื้อ 
สินคาโดยผูบริโภคไมไดมีความคิดที่จะซื้อสินคามากอนที่จะเห็นสินคา เปนการตัดสินใจซื้อจาก
แรงกระตุนจริงๆ เชน จากการสาธิต การจัดแสดงสินคา ตัวอยาง ไดแก ขนมปงที่มีการอบใหเห็น 
ณ ที่ขาย สบูที่มีบรรจุภัณฑสวย เปนตน 

2.2  การซื้อฉับพลันที่เกิดจากการระลึกได (Reminder impulse buying) เปน 
การตัดสินใจซื้อที่ผูบริโภคระลึกขึ้นไดในระหวางเดินซื้อของ เมื่อเห็นสินคาแลวระลึกไดวา สินคาที่
บานหมดพอดี หรือพบสินคาระลึกถึงการโฆษณาที่พูดถึงประโยชนของสินคา แลวเกิดอยาก
ทดลองใชสินคา 

2.3  การซื้อฉับพลันที่เกิดจากการเสนอแนะ (Suggestion impulse buying) เปน 
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การตัดสินใจซื้อสินคาเพราะการเห็นสินคาชนิดหนึ่งแลวทําใหเกิดความตองการซื้อสินคาอีกชนิด
หนึ่ง เชน เห็นแปรงสีฟนแลวนึกถึงยาสีฟน เห็นยาสระผมแลวนึกถึงครีมนวดผม เปนตน 

2.4  การซื้อฉับพลันที่กําหนดเงื่อนไขไว( planned impulse buying) เปนการตัด 
สินใจซื้อสินคาโดยมีการวางแผนไวในใจ กลาวคือ จะตัดสินใจซื้อสินคาก็ตอเมื่อมีของแถม หรือ
ราคาถูกพิเศษ เชนเดินในหางสรรพสินคาแลวเจอสินคาสะดวกซื้อลดราคา ก็จะตัดสินใจซื้อ เพราะ
ตรงกับเงื่อนไขที่กําหนดไว 

 
3. สินคาซ้ือในยามฉุกเฉิน (Emergency goods)  เปนสินคาสะดวกซื้อไมไดวาง 

แผนการซื้อไวกอน แตเกิดขึ้นเพราะมีความจําเปนตองใชสินคาอยางฉับพลัน ดังนั้นผูซื้อจะตัดสิน
ใจซื้อโดยไมคํานึงถึงราคา และคุณภาพของสินคา เพราะเปนการซื้อเพื่อแกไขเหตุการณเฉพาะ
หนา เชน ผาอนามัย ยาแกปวดศีรษะ น้ํามันรถยนต นํามันพืช ฯลฯ 
 
 

และจากประเภทตาง ๆของสินคาสะดวกซื้อดังที่กลาวขางตน มีกลยุทธการตลาดสําหรับ
สินคาสะดวกซื้อ ดังนี้ 
 

1. กลยุทธดานผลิตภัณฑ (Product strategy) 
1.1  มีสินคาใหเลือกมาก (Product flanking) ไมวาจะเปนขนาด สี กลิ่น คุณภาพ 

ราคา เพื่อสนองความตองการของผูบริโภคที่แตกตางกัน 
1.2 มีแนวโนมจะใชกลยุทธหลายตรา (Multibrand strategy) เพื่อเขาถึงสวนของ 

ตลาดเปาหมายที่แตกตางกันไดดียิ่งขึ้น 
1.3 กลยุทธขยายตรา (Brand- extension   strategy) เปนการใชตราสินคาเดิมที่ 

มีชื่อเสียงติดตลาดอยูแลว สําหรับการขยายผลิตภัณฑใหม เชน ขยายตราแชมพู ลักส เปนครีม
นวดผมลักสและลักสเปนครีมอาบน้ํา 

1.4 กลยุทธคุณคาผลิตภัณฑ (Quality strategy) บริษัทจะเสนอคุณภาพสินคา 
หลายระดับใหเลือก 

1.5 นวตกรรมดานผลิตภัณฑ (Product innovation) บริษัทจะพยายามสราง 
สินคาแปลกใหมเขาสูตลาด เชน แชมพูสมุนไพร ทําใหผมดําเฮนา แผนอนามัย แครฟรี  
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2. กลยุทธดานราคา (Price strategy)  
ราคาสําหรับสินคา สะดวกซื้อ จะคอนขางต่ํา เพื่อใหขายไดปริมาณและลักษณะ 

ความยืดหยุนของดีมานด ตอราคาของสินคานี้มีมาก เปนสินคาที่มีอัตราการหมุนเวียนสินคา
สามารถใชแทนกันได และมีคูแขงขันมาก แตอยางไรก็ตาม เราสามารถตั้งราคาใหแตกตางจาก
ราคาตลาด ไดโดยการทําการคาใหแตกตางกัน (Product differentiation)  
 

3.  กลยุทธดานการจัดจําหนาย (Distribution strategy)  
เปนการนําผลิตภัณฑออกสูตลาดเปนเปาหมายสําหรับสินคาสะดวกซื้อจะแยก 

พิจารณาเปน 2 กรณี คือ 
3.1 จํานวนระดับของชองทางการจัดจําหนาย (The level of distribution) มีแนว 

โนมจะผานคนกลางหลายระดับ เพื่อใหสินคากระจายไปยังผูบริโภคอยางทั่วถึง เชน จากผูผลิต
ผานพอคาสงและพอคาปลีกไปยังผูบริโภค 

3.2 จํานวนพอคาปลีกที่จําหนายสินคาสะดวกซื้อ มักจะใชวิธีการจัดจําหนาย 
แบบทั่วถึง (Intensive distribution) เพราะผูบริโภคมีอยูกระจัดกระจายทั่วไปเปนจํานวนมากและ
ลักษณะการซื้อสินคาแบบนี้ ผูบริโภคจะใชความพยายามในการซื้อนอย 

 
4. กลยุทธการสงเสริมการตลาด (Promotion strategy)  

สินคาสะดวกซื้อจะใชเครื่องมือในการสงเสริมการตลาดจากมากไปหานอยดังนี้ 
4.1 การโฆษณา (Advertising) สินคาสะดวกซื้อจะตองมีการทุมโฆษณาอยาง 

มาก เพื่อสรางความรูจัก และความพอใจในสินคาใหกับผูบริโภค 
4.2 การสงเสริมการขาย (Sales promotion) เปนเครื่องมือที่ใชกระตุนใหเกิดการ 

ตัดสินใจซื้อโดยมีส่ิงจูงใจกับผูบริโภค เชน ลดราคาสินคา การใหของแถม การชิงโชค ซึ่งมักจะใช
เสริมการโฆษณาเพื่อดึงดูดใหผูบริโภค มีการซื้อสินคามากขึ้น วิธีการโฆษณาและสงเสริมการขาย
ที่มุงสูผูบริโภคเชนนี้ เราเรียกวา กลยุทธดึง (Pull strategy) 

4.3 การขายโดยใชพนักงาน (Sales force) เปนการใชพนักงานขายไปติดตอ 
รานคาในการจัดแสดงสินคา และการสงเสริมการขาย ณ จุดขาย เพื่อเพิ่มเนื้อที่การขายและวิธีการ
ขายใหมีประสิทธิภาพ 
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5) ส่ือนิตยสาร (Magazine) 
 

 สาเหตุที่ผูวิจัยศึกษาและเลือกใชสื่อนิตยสาร ในการใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวก
ซื้อ สําหรับกลุมชายรักรวมเพศนั้น เพราะเหตุวาสื่อนิตยสาร มีลักษณะเปนตลาดเฉพาะกลุม 
(Niche market) และเจาะผูบริโภคไดตรงเปาหมายไมคอยมีการสูญเปลา ซึ่งนิตยสารจะเจาะกลุม
เปาหมายโดยตรง รวมถึงศึกษาเพื่อเปนแนวทางในการออกแบบสรางสรรคภาพประกอบโฆษณา
สินคาสะดวกซื้อ สําหรับกลุมชายรักรวมเพศอีกดวย ซึ่งขอมูลนั้นมีดังตอไปนี้ 
 
 
ความหมายของนิตยสาร 
 
 ความหมายของคําวา   “นิตยสาร” ไดมีผูนิยามไวหลายลักษณะ เชน อี. ดับบลิว  ฮิลดิค  
(E. W. Hildick, ใหความหมายวา “นิตยสารเปนแหลงรวบรวมของบทความหรือเร่ืองราวตาง ๆ ซึ่ง
เขียนโดยผูเขียนหลายคน และมีกําหนดออกตามวาระ” (1969: อางถึงใน ปรีชา สงกิตติสุนทร, 
2541: 16) 
  

พจนานุกรมเวบสเตอร   อธิบายความหมายของนิตยสารวา  คือ  หนังสือรายคาบซึ่งลง
พิมพบทความ  นวนิยาย  คําประพันธ  และภาพตาง ๆ  เพื่อผูอานซึ่งเปนสาธารณชนทั่วไป  หรือ
อีกความหมายหนึ่ง  นิตยสารหมายถึง  หนังสือรายคาบซึ่งมุงกลุมผูอานที่มีความสนใจเปนพิเศษ
เฉพาะดานใดดานหนึ่ง  อาจจะเปนเรื่องของงานอดิเรก  วิชาชีพ  (เชน  การแพทย  การถายภาพ)  
หรือมุงเฉพาะกลุมผูอานวัยใดวัยหนึ่ง  (เชน  เด็ก  สตรี  วัยรุน) (1976: อางถึงใน ปรีชา สงกิตติ
สุนทร, 2541: 16) 
  

สวน ดรุณี  หิรัญรักษ    ใหคําจํากัดความวา   นิตยสารหมายถึง  สิ่งพิมพซึ่งตามปกติมีปก
ออนระบุกําหนดออกที่แนนอน  ประกอบดวยเนื้อหาสาระที่ใหทั้งความรูและความบันเทิงเชน  บท
ความตาง ๆ  โดยผูเขียนหลายคน  บทสัมภาษณ  เร่ืองสั้น  นวนิยาย  บทวิจารณ  ขาวตาง ๆ  และ
โฆษณา  มีภาพประกอบคอนขางมาก ซึ่งนิตยสารแตกตางจากสื่อส่ิงพิมพประเภทอื่น  เชน  
หนังสือพิมพแมจะมีจุดกําเนิด  และวิวัฒนาการมารวมกันก็ตาม  กลาวคือ  ถาจะพิจารณาในดาน
บทบาทและหนาที่ในฐานะสื่อมวลชนแลว  หนังสือพิมพเปนสื่อมวลชนที่มุงเนนเรื่องการรายงาน
ขาว  แตนิตยสารเนนหนักเรื่องการอธิบาย  การวิจารณขาววิเคราะหขาว  ตลอดจนการเสนอสาระ
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ความรู  ความบันเทิง  และการประกาศโฆษณา  อาจกลาวไดวา  นโยบายเบื้อตนของนิตยสารคือ  
เพื่อบอกขาวคราวความรู  (to inform)  เพื่อแนะนําแนวทาง  (to guide)  และเพื่อใหความบันเทิง  
(to entertain) (2539: อางถึงใน ปรีชา สงกิตติสุนทร, 2541: 16) 
 
 
ประเภทของนิตยสาร  

 
สุวิมล แมนจริง (2539: 160-161) ไดกลาววานิตยสารเปนสื่อโฆษณาประเภทสิ่งพิมพที่

เปนที่นิยมใชกันอยางแพรหลายสื่อหนึ่ง เนื่องจากมีความหลากหลายในตัวของสื่อเอง และยังมี
ประเภทของนิตยสารใหเลือกเพื่อเขาถึงกลุมผูรับเปาหมายไดอยางเจาะจงมากยิ่งขึ้น โดยทั่วไป
แลว นิตยสารมีทั้งรายสัปดาห รายปกษ รายเดือน และรายสามเดือน นอกจากนั้นแลว เรายัง
สามารถแบงประเภทของนิตยสารออกเปน 3 ประเภทดังนี้ 
 
 1. นิตยสารประเภททั่วไป    

เปนนิตยสารที่เสนอสาระทั่วไปที่บุคคลทุกเพศทุกวัยสามารถอานไดเปนการใหความรู  
ความบันเทิงธรรมดาเปนหลัก  ซึ่งสามารถแยกออกเปนแนวตาง ๆ  ไดหลายแนว  เชนการทอง
เที่ยว  การกีฬา  ภาพยนตรหรือบันเทิง  สุขภาพ  การเมือง  เปนตน   

 
2. นิตยสารทางวิชาการ   
เปนนิตยสารที่เสนอเนื้อหาสาระในเฉพาะแตละสาขา  เปนรูปแบบของการเสนอในรูปของ

บทความเชิงวิชาการมากกวาความบันเทิง  เชน  ทางบริหารธุรกิจ  การเงินการธนาคาร  เกษตร
กรรม  อุตสาหกรรม  วิศวกรรม  เปนตน  

 
3. นิตยสารเฉพาะกลุม   
เปนนิตยสารที่เสนอขาวสารและเรื่องราวที่เปนความสนใจเฉพาะในกลุมใดกลุมหนึ่ง  ซึ่ง

อาจจะแบงตามเพศหรือวัยก็ได  และมักจะเสนอออกมาในรูปของความบันเทิงมากกวาการให
ความรูทางวิชาการ  เชน  นิตยสารสําหรับวัยรุน  นิตยสารสําหรับผูชาย  นิตยสารสําหรับแมบาน  
เปนตน 
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สวนในวงการโฆษณาของบานเราไดจําแนกประเภทของนิตยสารที่วางจําหนายทั่วไปออก
เปน  12 ประเภท  คือ 
 

ประเภทนิตยสาร ตัวอยาง 
1. นิตยสารธุรกิจ 
2. นิตยสารทั่วไป 
3. นิตยสารรถยนต 
4. นิตยสารบันเทิง 
5. นิตยสารแฟชั่น 
6. นิตยสารสุขภาพ 
7. นิตยสารบาน 
8. นิตยสารผูชาย 
9. นิตยสารกีฬา 
10. นิตยสารวัยรุน/เด็ก 
11. นิตยสารทองเที่ยว 
12. นิตยสารผูหญิง 

ผูจัดการ  การเงินการธนาคาร  คูแขง 
มติชนสุดสัปดาห  สยามรัฐสัปดาหวิจารณ 
นักเลงรถ  ยานยนต  กรังปรีซ 
คูสรางคูสม  ขายหัวเราะ  ดาราภาพยนตร 
แฟชั่นวัยนารัก  แฟชั่นดารา  แฟชั่นรีวิว 
หมอชาวบาน  ใกลหมอ 
บานและสวน  บานในฝน  บานและตกแตง 
จีเอ็ม  ไฮคลาส  หนุมสาว 
มวยสยาม  มวยโลก  สตารช็อคเกอร 
เธอกับฉัน  วัยหวาน  เนชั่นจูเนียร 
เพื่อนเดินทาง  เที่ยวรอบโลก 
กุลสตรี  ดิฉัน  สกุลไทย 

 
 

เจ. ดับบลิว.  คลิก  (J.W. Click, 1974 อางถึงใน ปรีชา สงกิตติสุนทร, 2541) และรัสเซล 
บารด  (Russel N. Baird อางถึงใน ปรีชา สงกิตติสุนทร, 2541:17)  แบงนิตยสารออกเปน  5  
ประเภท  คือ  

 
 1. นิตยสารประเภทผูบริโภค  (Consumer Magazine)   เปนนิตยสารที่มุงที่ผูอานซึ่งเปน
ประชาชนทั่วไป 
 2. นิตยสารประเภทธุรกิจ  (Business Publications)   เปนนิตยสารที่มุงบริการเฉพาะ
กลุมผูอานที่อยูในวงการธุรกิจ อุตสาหกรรม หรือวิชาชีพใดวิชาชีพหนึ่งโดยเฉพาะ บางที่เรียกวา 
วารสารการคา (Trade Journals) 
 3. นิตยสารของสมาคมตาง ๆ (Association Magazines)   มีลักษณะคลายนิตยสาร
ประเภทที่สองแตไมมุงขายโฆษณาอยูไดดวยคาบํารุงจากสมาชิก 
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 4. นิตยสารเพื่อการประชาสัมพันธ  (Public Relations Magazines)   เปนนิตยสารที่จัด
ทําโดยหนวยงานที่เปนเจาของนิตยสาร เพื่อแจกบุคลากร ลูกคา ผูถือหุน ผูสนใจ และประชาชนทั่ว
ไป โดยใชงบประมาณของตนเอง 
 5.  นิตยสารประเภทที่มุงเสนอเรื่องราวหรือเหตุการณใดเหตุการณหนึ่งโดยเฉพาะ  (One-
Shot Magazines)   เปนนิตยสารที่ออกตามวาระที่เกิดเหตุการณนั้น ๆ เพื่อเสนอรายละเอียดของ
เหตุการณ จะออกมาครั้งเดียวแลวก็หายไป และจะออกมาอีกเมื่อปรากฎเหตุการณแปลก ๆ อีก 
   
 

และบริษัท  ฟารอีสต แอดเวอรไทซิ่งจํากัด   ไดแบงประเภทของนิตยสารออกเปน  9  
ประเภท  ดังนี้คือ (1983: อางถึงใน ปรีชา สงกิตติสุนทร, 2541: 17-18) 

 
 1.   นิตยสารทั่วไป  (General Editorials)   มุงกลุมผูอานทั่ว ๆ ไป 
 2.   นิตยสารบันเทิง  (Entertainment Guide)   มุงใหความบันเทิงแกผูอาน 
 3.   นิตยสารผูหญิง  (Women’s Periodicals)   มุงกลุมผูอานผูหญิง 
 4.  นิตยสารเกี่ยวกับแมและเด็ก  (Baby Care & Health)   มุงในเรื่องการดูแลสุขภาพ
อนามัยแมและเด็ก 
 5. นติยสารดาราและภาพยนตร  (Film Star & Movies)   มุงเสนอขาวความเคลื่อนไหว
ของดาราและภาพยนตรตาง ๆ 
 6.   นิตยสารสําหรับผูชาย  (Men’s Editorials)   มุงกลุมผูอานชาย 
 7. นิตยสารกีฬาและรถยนต  (Sport & Automobile)   มุงเสนอเรื่องของกีฬาประเภทตาง 
ๆ และรถยนต 
 8.  นิตยสารเครื่องยนตกลไก/วิทยาศาสตร/บาน (Mechanic / Science / Home) มุงเสนอ
เร่ืองทางดานเครื่องมือเครื่องใชเกี่ยวกับบานและวิทยาศาสตร 
 9.   นิตยสารธุรกิจ  (Business Editionial) มุงเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับเศรษฐกิจและธุรกิจร
ตาง ๆ 
 
 
  สวน  ชัชวาลย  สมทรัพย แบงนิตยสารออกเปน  2  ประเภทใหญ  ๆ  คือ(2525 
อางถึงใน ปรีชา สงกิตติสุนทร, 2541: 18)    
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 1. นิตยสารสําหรับลูกคาทั่วไป  (General Consumer Magazines)   เปนนิตยสารทั่ว ๆ 
ไป ประชาชนทุกคนสามารถอานไดไมวาหญิงหรือชาย เด็กหรือผูใหญ 
 2. นิตยสารประเภทเฉพาะ  (Special Magazines)   เปนนิตยสารที่ออกเฉพาะเรื่องหรือ
เฉพาะบุคคลบางกลุม บางอาชีพ แบงยอยออกไดเปน 7 ประเภท ดังนี้ 
  2.1   นิตยสารสตรี 
  2.2   นิตยสารบันเทิง 
  2.3   นิตยสารธุรกิจ 
  2.4   นิตยสารทองเที่ยว 
  2.5   นิตยสารกีฬา 
  2.6   นิตยสารการเมือง 
  2.7   นิตยสารอื่น ๆ  
   
 

และจากรายงานการวิจัยของจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  เร่ือง  นิตยสารไทย    โดยระวีวร
รณ ประกอบผล ไดแบงประเภทของนิตยสารไทยออกเปน 2 ประเภทใหญ ๆ คือ (2526: อางถึงใน 
ปรีชา สงกิตติสุนทร, 2541:19) 
 1. นิตยสารเพื่อผูบริโภค (Consumer Magazines) ลักษณะสําคัญคือ เปนธุรกิจที่มุงหวัง
ผลกําไร มีการลงโฆษณา แจงความ เปนการหารายได และเปนบริการอีกดานหนึ่งของนิตยสาร 
จัดแบงยอยลงไปไดอีกตามวัตถุประสงค เนื้อหา และกลุมผูอาน ดังนี้ 
  1.1   นิตยสารผูหญิง 
  1.2   นิตยสารผูชาย  ซึ่งแบงไดเปน 
   1.2.1   นิตยสารรถ 
   1.2.2   นิตยสารกีฬา 
   1.2.3   นิตยสารเพศและกามารมณ 
   1.2.4 นิตยสารประเภทเครื่องเสียง แผนวีดิทัศนและคอมพิวเตอร 
  1.3   นิตยสารเด็ก 
  1.4   นิตยสารสําหรับครอบครัว ซึ่งแบงไดเปน 
   1.4.1   นิตยสารบานและนิตยสารตกแตง 
   1.4.2   นิตยสารทองเที่ยว 

1.4.3   นิตยสารสุขภาพอนามัย 
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  1.5   นิตยสารการเมือง 
1.6   นิตยสารเศรษฐกิจและธุรกิจ 

  1.7   นิตยสารศิลปะและวัฒนธรรม 
  1.8   นิตยสารบันเทิง 
 
 2. นิตยสาร  (หรือตามความนิยม คือวารสาร) ที่ออกโดยหนวยราชการ สมาคมวิชาชีพ 
หรือสถาบันตาง ๆ ที่ไมไดมุงผูอานทั่วไป  วิธีเผยแพรอาจเปนการขายหรือใหเปลา หรือทั้งสอง
อยาง จัดแบงยอยลงไปไดอีกตามวัตถุประสงค เนื้อหา และลักษณะการเผยแพร ดังนี้ 
  2.1  นิตยสารหรือวารสารที่ออกโดยหนวยราชการ  คณะกรรมการของรัฐและรัฐ
วิสาหกิจ เพื่อเสนอเนื้อหาใหแกขาราชการในหนวยงานนั้น ๆ หรือประชาชนที่เกี่ยวของ 
  2.2  นิตยสารหรือวารสารวิชาการและกึ่งวิชาการ เปนของสมาคมวิชาชีพสมาคม
และคณะกรรมการและสถาบันการศึกษา มีวัตถุประสงคในการออกเผยแพรวิชาการความรูใน
สาขานั้น ๆ ตลอดจนเปนการแลกเปลี่ยนความคิดและกิจกรรมทางวิชาการ 
  2.3  นิตยสารหรือวารสารเพื่อการประชาสัมพันธ เปนของหนวยงานเอกชน ที่จัด
ทําขึ้นเพื่อประชาสัมพันธหนวยงานของตน เปนการสรางภาพพจนที่ดีใหแกสถาบัน ตลอดจนสราง
ความสัมพันธกับลูกคาของสถาบันดวย 
   

จากการแบงประเภทของนิตยสารขางตน จะเห็นไดวา ถึงแมวาจะมีการแบงแตกตางกัน
ออกไปหลายลักษณะ แตก็ยังเปนการแบงที่ขึ้นอยูกับวัตถุประสงค เนื้อหา และกลุมผูอานที่เปน
เปาหมายทั้งสิ้น 

 
 

ขนาดของโฆษณาในนิตยสาร 
    

สําหรับการโฆษณาในนิตยสาร  คาใชจายที่เสียไปก็คือการซื้อเนื้อที่โฆษณาเมื่อเพิ่มเนื้อที่
โฆษณาเปน  2  เทา  เพื่อใหดึงดูดความสนใจของผูอานไดมากขึ้น  คาใชจายจึงเพิ่มข้ึนเปน  2  
เทาดวยเชนกัน   แตทั้ง ๆ  ที่คาใชจายในการซื้อเนื้อที่ขนาดใหญคือเงนิจํานวนมากขึ้นที่ตองเสียไป
เชนนี้  โฆษณาในนิตยสารสวนใหญก็ยังนิยมใหเปนโฆษณาเต็มหนา  (Full Page)  หรือโฆษณา  
2  หนา  (Two Page Spread)   มากกวาเปนแคคร่ึงหนา  (Half Page)  หรือ  ¼ หนา  (Quarter 
Page)   เหตุที่เปนเชนนี้เพราะโฆษณาที่ใชพื้นที่ขนาดใหญมีโอกาสไดรับความสนใจจากผูอาน
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มากกวา   ในขณะเดียวกันก็เปนการลดความนาสนใจ  หรือขมโฆษณาคูแขงที่มีขนาดเล็กกวาไป
ดวยในตัว  นอกจากนั้น มองในแงจิตวิทยา  วัตถุที่มีขนาดใหญจะมีคุณสมบัติในการดึงดูดความ
สนใจดวยตัวของมันเองอยูแลว  และโฆษณาขนาดใหญยังทําใหผูอานโยงความสัมพันธระหวาง
ขนาดใหญกับความยิ่งใหญของสินคาดวย 
    

เนื้อที่หรือขนาดของโฆษณาในนิตยสารตางฉบับกันอาจไมมีความสําคัญมากนัก  เพราะผู
อานจะไมนําขนาดที่ใหญเล็กกวากันในนิตยสารแตละฉบับมาเปรียบเทียบกัน  แมวาโฆษณาเต็ม
หนาของนิตยสารฉบับหนึ่งจะเล็กกวาโฆษณาเต็มหนาของนิตยสารอีกฉบับก็ตาม   แตเนื้อที่หรือ
ขนาดของโฆษณาในนิตยสารฉบับเดียวกันมีความสําคัญ   เพราะโฆษณาแตละชิ้นมีโอกาสที่จะ
ถูกเปรียบเทียบกับโฆษณาชิ้นอื่น ๆ  ในขณะที่ผูอาน อานนิตยสารฉบับนั้น  ดังนั้น  การใชเนื้อที่
โฆษณาขนาดใหญหรือเล็กจึงเปนการพิจารณาสําหรับนิตยสารแตละฉบับ  และแนนอนวาโฆษณา
ที่มีขนาดใหญจะไดรับความสนใจจากผูอานมากกวาโฆษณาขนาดเล็ก  ดังผลการทดลองที่พบวา  
โฆษณาเต็มหนาไดรับการอานหรือการเห็นมากกวาโฆษณาครึ่งหนาเกือบ  2  เทา (ปจจยา วุฒิ
ประสิทธ, 2534: 65-66) 
 
 
การโฆษณาในนิตยสาร 
 
 ความไดเปรียบของสื่อโฆษณาสิ่งพิมพมี 4 ประการดวยกัน คือ 
 
 1. สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายที่เฉพาะเจาะจงได  เนื่องจากนิตยสารปจจุบันมีการแยก
ยอยกลุมผูอานเฉพาะกลุมมากขึ้น  เชน นิตยสารกรังดปรีซ สําหรับผูรักรถ  นิตยสารใกลหมอ 
สําหรับผูรักษาสุขภาพ  ดังนั้น จึงทําใหโฆษณาในนิตยสารสามารถเขาถึงกลุมเฉพาะเจาะจงได 
  

2. การเขาถึงและความถี่ (Reach & Frequency) สื่อนิตยสารมักจะเขาถึงผูรับสารสวน
ใหญในลักษณะที่อานไดทั้งครอบครัว ซึ่งอาจไดคาใชจายนอยกวาสื่ออ่ืน ๆ เพราะสามารถสงตอ
ใหผูอ่ืนไดรับทราบขอมูลของสินคาไดหลายตอ นิตยสารมีความคงทนถาวรบางฉบับมีอายุอยูได 1 
เดือน บางฉบับ 2 สัปดาห จึงทําใหความถี่ในการเห็นโฆษณามีโอกาสมากขึ้นดวย 
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3. มีความยึดหยุนในดานการผลิต (Flexibility) ในลักษณะที่ผูสงสารสามารถนําเสนอสิน
คาจํานวนมากมายเทาใดก็ได จะใชภาพสีหรือขาวดําก็ได และยังสามารถเปลี่ยนแปลงไดงายและ
รวดเร็ว เพราะไมใชเวลาในขั้นตอนการผลิตมากเหมือนการจัดทําสื่อโฆษณาอื่น ๆ   เชน 
 แผนปายโฆษณา (Billboard) การแกไขอาจเปนเพียงการแกไขการวางผังโฆษณา (Layout) ซึ่งใช
เวลาเพียงเล็กนอยเทานั้น ดังนั้น เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงขอมูลอันเนื่องมาจากความผิดพลาด หรือ 
การเปลี่ยนแผนการตลาดที่ตองปรับใหเขากับความตองการของผูบริโภคอยางกะทันหัน  ส่ือส่ิง
พิมพจึงเอื้อประโยชนดานนี้ไดเปนอยางดี  นอกจากนี้ เรายังสามารถยึดหยุนขนาดของโฆษณาได
เปนแบบลงโฆษณาครึ่งหนา (Half Page) เต็มหนา (Full Page) หนาคู (Double Page) แผนแทรก 
(Supplementary) ข้ึนอยูกับงบประมาณที่จะสามารถจัดสรรได 
  

4. มีความสะดวกในการรับสาร (Convenience) พกพาสะดวก สามารถนําติดตัวไปอาน
ไดทุกที่ ทุกเวลา และสามารถอานตอกันไดหลายคนอีกดวย 

 
 นิตยสารเปนที่สนใจของนักโฆษณาในฐานะเปนสื่อโฆษณาที่ครอบคลุมตลาดทั่วประเทศ 
และมุงยังผูอานที่มีความสนใจใกลเคยีงกัน เนื่องจากนิตยสารนอกจากจะเปนสื่อสําหรับโฆษณา
ระดับประเทศแลว ตัวของมันก็ยังเปนสินคาที่มีตลาดอยูทั่วประเทศดวย  
 
 ในขณะที่หนังสือพิมพที่เปนสื่อโฆษณาเกาแกมีจุดมุงหมายอยูที่การใหขอมูลขาวสารแกผู
อาน แตนิตยสารสวนใหญมีจุดมุงหมายที่การใหความบันเทิง สรางสรรคจินตนาการและเปดโลก
ทัศนของผูอานใหกวางขึ้น โฆษณาในนิตยสารก็มีลักษณะเชนเดียวกับเนื้อหาสาระของตัวนิตยสาร
ในแงการกระตุนใหผูอานเกิดความตองการใหม ๆ และเรงเราใหเกิดความอยากไดผลิตภัณฑใหม 
ๆ ที่ปรากฏในโฆษณาดังกลาว (ปรีชา สงกิตติสุนทร, 2541: 20-21) 
 
 
ขอดี ขอเสียของนิตยสาร 
 
 เสรี วงษมณฑา (2540) ไดกลาวถึง ขอดี ขอเสียของนิตยสารไววา 

 
ขอดีของสื่อนิตยสาร คือ    

1. มีลักษณะเปนตลาดเฉพาะกลุม (Niche market) เจาะผูบริโภคไดตรงเปา 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

51

หมายไมคอยมีการสูญเปลา ซึ่งนิตยสารจะเจาะกลุมเปาหมายโดยตรง 
2. นิตยสารเปนสิ่งที่สะทอนความเปนจริงไดดีที่สุด (HiFi Color) เพราะฉะนั้น 

เมื่อไรก็ตามที่สินคาอยากจะขายสีสัน นิตยสารจะเหมาะสมกวา 
3. นิตยสารมีลักษณะที่เปนอางอิง (Reference) เปนสิ่งที่ผูซื้อเก็บไวและจะยอน 

กลับมาดู พิจารณาคนควาทําใหนิตยสารไมมีปญหาเรื่องเวลา นิตยสารฉบับวันที่ 15 เดือน
เมษายนวางอยูบนโตะเทียบกับหนังสือพิมพวันที่ 15 เดือนเดียวกัน คนก็จะอานนิตยสารมากกวา
หนังสือพิมพ เพราะหนังสือพิมพลาสมัยไปแลว นิตยสารไมมีขีดจํากัดเรื่องเวลา (Timeless) สวน
วิทยุและโทรทัศนจะมีขอเสียพอกัน เพราะถามีการโฆษณาโทรทัศนตอนเที่ยงแลวกลุมเปาหมายไม
อยูบานก็จะไมเกิดผลอะไร สวนหนังสือพิมพดูไดเพียงหนึ่งวันก็มีเลมใหมทดแทน แตสําหรับ
นิตยสารถึงแมวาจะมีเลมใหมออกมาทดแทน ก็ไมทําใหความนาสนใจของนิตยสารลดลง 

    4.  สินคาสามารถเลือกลงในนิตยสารที่มีสาระ (Content) สอดคลองกับตัวเองได
อยางชัดเจน 

 
ขอเสียของนิตยสาร คือ 

1.  มีการเขาถึงต่ํา (Low reach) เพราะเปนตลาดเฉพาะกลุม (Niche market) 
ถาตองการใหมีการเขาถึงสูง นิตยสารจะไมใชทางเลือกที่ดีที่สุด 

2. การลงเรื่องราวในนิตยสารจะไมทันสมัย เพราะตองสงตนฉบับโฆษณาลวง 
หนานาน 3 สัปดาห ถึง 1 เดือน เพราะฉะนั้นเรื่องราวที่จะลงในนิตยสารจึงเปนเรื่องราวไมเหมาะ
กับสินคาประเภทตองการประกาศ (Announcement) เชน เกี่ยวกับ การลด แลกแจก แถม ที่
ตองการความเปนปจจุบัน 
 
 

และ สุวิมล แมนจริง (2539 : 162) ไดกลาวถึงขอดีและขอจํากัดของนิตยสารดังนี้ 

ขอดีของนิตยสาร 
  1. สามารถเลือกกลุมเปาหมายได ซึ่งผูอานนิตยสารเปนกลุมที่สามารถแยก
เฉพาะเจาะจงลงไปไดมากกวาหนังสือพิมพ  จึงเปนการเปดโอกาสใหผูโฆษณาสามารถเลือกกลุม
เปาหมายเฉพาะที่ตองการไดโดยตรงมากยิ่งขึ้น  ตัวอยางเชน  ถาตองการเขาถึงกลุมแมบานก็จะ
ลงโฆษณาในนิตยสารที่เกี่ยวกับแมบาน  เปนตน  นอกจากแยกกลุมเปาหมายตามประเภทของ
นิตยสารแลว  ภายในแตละประเภทของนิตยสารยังมีการแบงกลุมเปาหมายยอยลงไปอีก  เชน  
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นิตยสารสําหรับผูหญิงยังแยกเปนนิตยสารสําหรับผูหญิงวัยรุน  สําหรับผูหญิงทํางาน  สําหรับแม
บานทันสมัย  เปนตน 
  2. อายุของสื่อยาวนานกวา  นิตยสารเปนสื่อที่ใชอานในเวลาวาง  อานไดหลาย
โอกาส  นอกจากนั้นแลว  ยังสามารถนํากลับมาอานซ้ําไดอีกเมื่อตองการ  ดังนั้น  จึงมีอายุยาว
นานกวาหนังสือพิมพ และผูอานมีโอกาสที่จะเห็นโฆษณานั้นซ้ําอยูบอย ๆ  

  3. มคีุณภาพที่ดี  นิตยสารมักจะพิมพข้ึนดวยระบบการพิมพที่มีคุณภาพสูงทั้งใน
ดานการพิมพและกระดาษที่ใช  ทําใหนิตยสารมีความสวยงามทั้งสีสันและรูปแบบ  รวมทั้งความ
ปราณีตเรียบรอยมากกวาหนังสือพิมพ  ดังนั้น  การโฆษณาที่เนนใหเห็นถึงสิ่งสวย ๆ  งาม ๆ  ได
เห็นถึงคุณลักษณะที่ชัดเจนของผลิตภัณฑ  หรือการโฆษณาเพื่อสรางภาพลักษณของผลิตภัณฑ
หรือของกิจการ  จึงนิยมเลือกลงโฆษณาในนิตยสาร 
  4. จํานวนผูอานที่เขารวมอานมีมาก ถึงแมวานิตยสารจะมียอดพิมพที่นอยกวา
หนังสือพิมพแตจํานวนที่ผูอานมารวมอานในนิตยสารฉบับเดียวกันมีมาก  จึงเปนการเพิ่มจํานวน
การเขาถึงกลุมเปาหมายใหมากขึ้น  แตอยางไรก็ตาม  จํานวนผูอานที่ผานมารวมอานจะมีมาก
หรือนอยขึ้นอยูกับนิตยสารแตละฉบับไมเหมือนกัน 
 
 ขอจํากัดของนิตยสาร 
  1. ขาดความรูสึกที่ทันตอเหตุการณ ระยะเวลาในการออกจําหนาย  (Circulation)  
ของนิตยสารบางฉบับอาจจะเปนรายเดือน  หรือรายสามเดือน  ซึ่งทําใหผูอานขาดความรูสึกวา
นิตยสารเปนการเสนอขอมูลที่ทันสมัยตอเหตุการณ  ดังนั้น  ในการรณรงคการโฆษณาแตละเรื่อง
จึงควรตองเลือกเฉพาะแตเร่ืองที่สามารถใชไดในระยะเวลานาน ๆ  การโฆษณาโปรแกรมพิเศษ
ตาง ๆ  ที่ใชเวลาไมนานนัก  เชน  การลดราคาในระยะเวลาสั้น ๆ  จึงไมเหมาะที่จะทําการโฆษณา
ในนิตยสาร 
  2. กําหนดปดเลมกอนเปนระยะเวลาหลายวัน  การปดเลมของนิตยสารมักจะ
กําหนดขึ้นกอนที่จะมีการพิมพและนําออกจําหนายเปนเวลาหลายวัน  ทําใหผูโฆษณาตองมีการ
จัดเตรียมและสงชิ้นงานโฆษณาที่จะลงโฆษณาไวลวงหนา  เปนระยะเวลานานกอนถึงวันจําหนาย
ในทองตลาด  ซึ่งถาเกิดเหตุการณพิเศษที่ตองเปลี่ยนแปลงกะทันหันขึ้นมักจะทําการแกไขไมทัน 
  3. ราคาของนิตยสารคอนขางสูง การตัดสินใจซื้อของผูบริโภคจึงกระทําไดยาก
กวาหนังสือพิมพ  ดังนั้นโอกาสที่จะเพิ่มยอดขายในนิตยสารแตละฉบับ  เพื่อใหเขาถึงกลุมเปา
หมายที่ตองการมากที่สุด  จึงทําใหคอนขางยาก 
 



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

53

นอกจากนี้ ปจจยา วุฒิประสิทธ (2534) ไดศึกษาพบขอมูลเกี่ยวกับการศึกษานิสัยการ
อานนิตยสาร วาอัตราสวนของการอานโฆษณาในหนาขวามือตอหนาซายมือเทากับ 2 : 1 แตการ
ศึกษาดังกลาวไมไดแสดงใหเห็นถึงจํานวนโฆษณาที่ถูกตีพิมพในหนาขวามือ และหนาซายมือ ซึ่ง
อัตราสวน 2: 1 นี้มีความสําคัญอยางแทจริงก็ตอเมื่ออัตราสวนของโฆษณาที่ถูกตีพิมพในหนาขวา
มือตอหนาซายมือมีคานอยกวา 2: 1 สวนผลการศึกษาชิ้นอื่น มีทั้งที่พบวาโฆษณาที่ลงในหนาขวา
มือไดรับการอานมากกวาหนาซาย 14% และที่พบวามีความแตกตางเพียงเล็กนอยเรื่องความได
เปรียบกวาของโฆษณาในหนาขวามือ   

ดังนั้นสรุปแลวอาจกลาวไดวา แมจะมีหลักฐานการศึกษาที่โนมเอียงไปทางหนาขวามืออยู
บาง และแมวาจะมีความไดเปรียบจริง แตก็อาจไมมากจนมีผลตอความสนใจและการรับรูของผู
อาน 
 
 และจากการศึกษาทดลองเกี่ยวกับจิตวิทยาในการมองของมนุษยโดยใหผูถูกทดลองใช
เวลา  20  วินาที  ในการมองแผนกระดาษสี่เหลี่ยมจตุรัส  ผลการทดลองพบวา  61%   ของเวลา
ถูกใชไปในการมองครึ่งบนของแผนกระดาษ  และอีก  39%   ที่เหลือถูกใชไปกับคร่ึงลาง   นอกจาก
นั้น  ยังพบอีกวา  ในการแบงความสนใจใหกับพื้นที่ยอยในแตละสวนใน  4  สวนของพื้นที่ส่ี
เหลี่ยมจตุรัสนั้น  ผูถูกทดลองใหความสนใจตอพื้นที่บนซาย  34.94%   พื้นที่บนขวา  32.99%   
พื้นที่ลางซาย  16.28%   และพื้นที่ลางขวา  15.79%    
 
 
6) การสนทนากลุม (Focus Group Interview) 
 

ในการศึกษาหัวขอนี้ ผูวิจัยตองการทําความเขาใจถึงวิธีการการสนทนากลุม ซึ่งผูวิจัยจะ
ใชในการหา รหัส ของกลุมชายรักรวมเพศ และแนวทางของการใชรหัสในภาพประกอบโฆษณาสิน
คาสะดวกซื้อ สําหรับกลุมชายรักรวมเพศ ทางสื่อนิตยสาร  

 
การสนทนากลุม (Focus Group Interview) หมายถึง การสัมภาษณที่กระทําในกลุมเล็ก

ประมาณ 6-8 คน เกี่ยวกับเรื่องใดโดยเฉพาะ ใชเวลาสั้น ๆ ประมาณ ½ - 2 ชั่วโมง (นิศา ชูโต, 
2540: 127) 
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เทคนิคการสนทนากลุมพัฒนามาจากการวิจัยผูรับส่ือวิทยุกระจายเสียง  โดย  PAUL 
LAZARSFELD  และ  ROBERT MERTON  ในป  1941  ตอมาเมื่อ  MERTON  และคณะไดเขียน
หนังสือ  THE FOCUSED INTERVIEWS  ในป  1956  เทคนิคนี้ก็ไดแพรหลายเปนที่นิยมในวงการ
สื่อสารมวลชนการวิจัยตลาด การใชเทคนิคกลุมนี้ในการวิจัยมีนัยไปยังเทคนิคกลุมอ่ืน เชน  
NOMINAL GROUP, DELPHI TECHNIQUE, BRAINSTORMING, LEADERLESS 
DISCUSSION GROUP  (STEWART AND SHAMDASANI, 1990. อางถึงในนิศา ชูโต, 2540: 
127) 

 
นิศา ชูโต (2540: 127) กลาววา การสนทนากลุม หรือ การสัมภาษณกลุมเพื่อใชในการ

เก็บขอมูลวิจัยเชิงคุณภาพนี้เปนการสัมภาษณจริง ๆ  ซึ่งมุงในประเด็นปญหาวิจัย  (FOCUS)  เพื่อ
ไดขอมูลจากกลุม  โดยจัดกลุมเล็ก ๆ  ของคนที่คลายคลึงกัน  (HOMOGENEOUS)  และมีผู
ดําเนินการ  (MODERATOR)  ปอนคําถามเกี่ยวกับหัวขอวิจัย  2-3  เร่ืองใหกลุมตอบ  ฉะนั้นใน
กลุมก็จะไดยินคําตอบของคนอื่น ๆ  และก็จะใหคําตอบที่เห็นดวยหรือเพิ่มเติม  ขัดแยง  ฯลฯ  เมื่อ
ผูดําเนินการสัมภาษณและซักไซตะลอมกลอมเกลา  ใหมุมมองของทุก ๆ  คนมีโอกาส  สะทอน
ออก  ในขณะที่มีผูชวยวิจัย  จดบันทึก  ปฏิกิริยาโตตอบและปฏิสัมพันธของคนในกลุมไวนอกเหนือ
จากบันทึกเสียงหรือบันทึกวีดีโอ 
 
 ขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณกลุมจะเปนขอมูลที่กลุมลึกดวยแงมุมตาง ๆ  ของความคิด
และประสบการณของคนในกลุม  (EMIC)  ในขณะที่ผูดําเนินการสัมภาษณตองพยายามมิใหคํา
ถามที่ปอนหรือซักไซไลเรียง  กระตุน  ฯลฯ  สะทอนความคิดเห็นของคนภายนอก  (ETIC)  นอยที่
สุด  และถาผูสัมภาษณเห็นวาขอมูลที่ไดยังไมสมบูรณ  ก็สามารถจะสัมภาษณกลุมซ้ําไดอีกใน
โอกาสตอไป  หรือในฉากอื่น ๆ  และกลุมอ่ืน  ฯลฯ 
 
 ดังนั้นการสัมภาษณกลุมจึงไมใชเปนการประชุมกลุม  หรือการแกปญหาดวยกลุม  เพราะ
ไมไดตองการ  การตัดสินรวมกันของกลุม 
 
 เทคนิคการสนทนากลุมจะชวยประหยัดเวลากวาการสัมภาษณรายบุคคล  กลุมมีโอกาส
ไดพูดคุยสนทนาซักถาม  ถกประเด็นตาง ๆ  ไดชัดเจน  ไดเรียนรูแงมุมของคนภายในดวยกัน  เกิด
สภาวะการรวมรูสึก  รับรู  รับประเด็นตาง ๆ  ซึ่งสภาพการณนี้จะไมเกิดในการสัมภาษณเปนราย
บุคคลและการสนทนากลุมในสนามก็สามารถพูดคุยจัดทําไดงาย ๆ 
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 อยางไรก็ตาม  “เร่ือง” (TOPICS) ที่จะใชในการสนทนากลุม ควรจะตองเปนเรื่องเกี่ยวของ
กับกลุม หรือสาธารณชน   มิใชเร่ืองสวนบุคคล หรือเร่ืองที่อาจกอความรูสึกอับอาย ซึ่งคนในกลุม
จะพูดจาได โดยไมตองหวาดระแวงและระวังความรูสึกของคนในกลุม 
 
 คุณภาพของขอมูล  ขึ้นอยูกับองคประกอบของกลุมวามีความเปนกันเอง  อยากพูดจากัน
อยากรวมแสดงความคิดเห็น  และไมมีผูใดผูกขาดการพูด  หรือมีทาทางใชอํานาจเหนือความคิดผู
ใด  ฯลฯ  และสิ่งสําคัญที่สุดคือ  ความสามารถและประสบการณของผูดําเนินการสัมภาษณกลุม
วา  จะสามารถในการจัดการกลุมใหเกิดการพูดคุยดําเนินไปอยางราบรื่น  สนุกสนาน  ทุกคน
กระตือรือรนเวลาผานไปอยางไมเบื่อหนาย  รวมทั้งไดเนื้อหาขอมูลครบถวนตามหัวขอที่ตองการ 
 
 การสนทนากลุมนอกจากจะใชเปนวิธีการเก็บขอมูลแลว  ยังใชเปนกระบวนการตรวจสอบ
ในวิธีการสามเสา  (TRIANGULATION)  ของผลการเก็บขอมูลในหัวเรื่องเดียวกัน  หรือของผลการ
วิจัยดวยวิธีการอื่น ๆ  ได  เชน  งานของ  KNODEL  และคณะ  (KNODEL  et  al, 1987, 
PRAMULRATANA et al, 1985, in MORGAN, 1988 : 25)  ซึ่งสัมภาษณสตรีกลุมอายุสูงและ
กลุมอายุนอยกวาเกี่ยวกับการมีบุตรซึ่ง  นอกจากนักวิจัยจะไดพบคําตอบ  ที่แตกตางกันในการ
อธิบายเกี่ยวกับความคิดเห็น  เร่ืองจํานวนบุตรของในสองกลุมอายุแลว  ยังพบความแตกตางดัง
กลาวจากการสํารวจประชากร  ดวยแบบสอบถาม  แสดงใหเห็นถึงความตรงกันของ  “ความคิด
เห็น”  ของแตละกลุมอายุโดยการวิจัยที่ใชวิธีการสนทนากลุมและแบบสอบถามเก็บขอมูล  ฯลฯ 
 
 ดังนั้น นักวิจัยอาจจะนําวิธีการสนทนากลุมไปพิจารณาใชเพื่อการเก็บขอมูลและการตรวจ
สอบ  วิธีการเก็บ  รวมทั้งตรวจสอบผลขอมูลไดตามโอกาสที่เหมาะสมตาง ๆ  กันไป 
 
 

และศิริวรรณ เสรีรัตน และคนอื่น ๆ (2540: 69-70) ไดกลาววาการสนทนากลุม(Focus 
groups)  มีลักษณะเปนการอภิปรายกลุม  มากกวาการสงคําถามโดยตรงเพื่อเก็บขอมูลเปนอีกวิธี
หนึ่งที่จะใชในการรวบรวมแนวความคิดเพื่อใชในการกําหนดปญหาที่ชัดเจนยิ่งขึ้น  การใชกลุม
ศึกษาประเด็น  หมายถึง  กลุมบุคคลจํานวนหนึ่งที่ถูกรวบรวมแนวความคิด  เพื่ออภิปรายเกี่ยวกับ
ประเด็นที่กําลังสนใจการอภิปรายไวอยางคราว ๆ  และนําการอภิปรายใหดําเนินไปตามทิศทาง
ของการกําหนดปญหาที่เกี่ยวของ 
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 โดยปกติแลว  นอกเหนือจากการอภิปรายเพื่อสรางความชัดเจนใหกับประเด็นปญหาที่
กําลังศึกษาอยูกลุมศึกษาประเด็นยังอาจจะมีหนาที่เพิ่มเติม  ดังนี้ 
 

1. เพื่อสรางสมมติฐานเพื่อการวิจัยขั้นตอไป 
2. เพื่อหาขอมูลที่เปนประโยชนในการวางโครงสรางของแบบสอบถาม 
3. เพื่อใหขอมูลพื้นฐานโดยรวมเกี่ยวกับประเภทของผลิตภัณฑที่บริษัทจะนําเสนอออกสู

ตลาด 
4. เพื่อวางแนวทางในการพัฒนาและวางหลักการทางการตลาดของผลิตภัณฑใหม 

 
ซึ่งขอไดเปรียบเฉพาะอยางของการสนทนากลุมมีการจัดประเภทดังนี้  
 
1. การรวมพลัง  (Synergy)  เปนความพยายามรวมกันของกลุมโดยการจัดหาขอมูลที่

กวางขวางขึ้น การหยั่งลึก การสรางความคิดจะตองปรับปรุงและการทดสอบซ้ําจนกระทั่งฝาย
บริหารเชื่อวาสามารถยอมรับได   

2. การกระตุนใหระดมความคิด  (Snowballing)  เปนผลกระทบที่มักเกิดขึ้นในสถาน
การณการสัมภาษณกลุมเฉพาะ ขอเสนอแนะของบุคคลในกลุมจะมีอิทธิพลตอการตอบสนองของ
ผูมีสวนรวมอื่น 

3. กรณีศึกษาของกลุม  (Serendipity)  ในบางครั้ง บางความคิดไดหลุดออกไปที่อาจจะ
สามารถสรางโอกาสในการพัฒนาความคิดใหมที่มีศักยภาพ 

4. การกระตุน  (Stimulation)  หลังจากชวงของการแนะนําอยางสั้น ๆ ผูตอบจะตองแสดง
ความคิดเห็นและแสดงความรูสึกเปนระดับความกระตือรือรนเกี่ยวกับความคิดใหม 

5. ความปลอดภัย  (Security)  ผูเขารวมการสนทนากลุมจะตองมีความรูสึกสบายและมี
ความรูสึกวาเปนสิ่งธรรมดาสําหรับคนอ่ืนในกลุม ซึ่งแตละคนแสดงความคิดเห็นโดยอยูในเงื่อนไข
วาอาจจะเห็นดวยและไมเห็นดวยกับบุคคลอื่น 

6. ความคลองตัว  (Spontaneity)  ในกลุมไมมีบุคคลหนึ่งที่จะตองเปนผูตอบคําถามใน
การสนทนากลุม การตอบสนองแตละบุคคล จะทําไดตอเนื่องกัน 

7. ความเชี่ยวชาญ  (Specialization)  การสนทนากลุมจะใชผูสัมภาษณ (Interviewer) ที่
มีการฝกอบรมมาเปนอยางดี ซึ่งเรียกวาผูจัดกลุม หรือผูดําเนินการ (Moderator) เพราะตองมีการ
สัมภาษณบุคคลในกลุมอยางตอเนื่อง 
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8. โครงสราง  (Structure)  การสนทนากลุมจะมีการควบคุมมากกวาการสัมภาษณแตละ
บุคคลซึ่งตองคํานึงถึงผูเกี่ยวของ ผูจัดการกลุมเปนผูรวมดวย 

9. อัตรา  (Speed)  การสนทนากลุมจะตอบสนองอยางรวดเร็วจากกลุมแทนที่จะเปนการ
สัมภาษณผูตอบรายใดรายหนึ่ง 

10.  การใชหลักวิทยาศาสตร  (Scientific scrutiny) การสนทนากลุมจะใชหลักการพินิจ
พิเคราะหโดยใชหลักวิทยาศาสตรอยางใกลชิดในหลายวิธีคือ  

10.1  การสังเกตบุคคลจํานวนมากซึ่งมีการสํารวจความสอดคลองของการตีความ 
10.2  การบันทึกดวยเทปหรือวิดีโอเทปการสํารวจรายละเอียดของการบันทึก 

เพิ่มเติม  เพื่อหยั่งลึกและชวยใหเกิดความชัดเจนในสิ่งที่ไมสามารถตกลงกันได 
 
 

นิศา ชูโต (2540) กลาววา การสนทนากลุมเปนการเก็บขอมูลสนามเชิงคุณภาพที่สําคัญ
ควบคูไปกับการสังเกต  วิธีการสัมภาษณเก็บขอมูลสนามไมมีรูปแบบผิดถูกที่ตายตัว  และไมมีคํา
ถามวิธีถามใด ๆ  ที่เปนมาตรฐานที่จะนําไปใชไดทุกสภาพสนาม  ผูสัมภาษณจะตองคนหาวิธีการ
ที่เหมาะสมสําหรับตนเองและปรับใหเขากับสถานการณสนามตาง ๆ  ซึ่งเปนเรื่องที่ทาทายอยางยิ่ง  
PATTION เปรียบเทียบวาถาการสังเกต หมายถึง “WALK A MILE IN MY SHOES” แลว การ
สัมภาษณก็เสมือน “WALK A MILE IN MY HEAD” นั่นคือทั้งสองวิธีจะใชเวลาและทําควบคูกันไป
จึงจะไดขอมูลที่สมบูรณ 
 
 
ขั้นตอนการสนทนากลุม (ศิริวรรณ เสรีรัตน และคนอื่น ๆ, 2540: 70-71) 
 

สวนประกอบของกลุม (Group composition)   
ขนาดของผูเขารวมการสนทนากลุมจะมีประมาณ  6-10  คนซึ่งแตละบุคคลมีความ

คลายคลึงกัน  รูปแบบการดํารงชีวิต  ประสบการณ  และทักษะการติดตอส่ือสารที่คลายคลึงกัน  
ถากลุมเล็กเกินไปอาจจะเกิดการเลียนแบบบุคคลอื่น  กลุมที่ใหญเกินไปจะไมทําใหเกิดการมีสวน
รวมที่เพียงพอสําหรับสมาชิกกลุมแตละคน  กลุมที่มีความคลายคลึงกันจะทํางานไดดีที่สุด  ใน
กรณีที่มีความตองการตางกันอาจจะแยกเปนสองกลุมก็ได  เชน  คารเนชั่นอาจจะแยกเปนกลุมที่
เคยใชและไมเคยใช 
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สภาพแวดลอม (Environmental conditions)   
กลุมเฉพาะอาจจะเกิดขึ้นในตัวแทนการวิจัยหรือตัวแทนการโฆษณา  โรงแรมหรือบาน  ผู

ที่มีความเชี่ยวชาญในการใชกลุมเฉพาะจะใชกลองถายวิดีโอในหองสังเกต  โดยใชกระจกสองทิศ  
และระบบไมโครโฟนติดตอกับผูบันทึกเทปและผูพูดเพื่อใหมีการสังเกต  ซึ่งไมไดอยูในหองนั้น 

 
การจัดกลุม (The moderator)   
เปนบุคคลซึ่งเปนผูนําและดําเนินการในการอภิปรายกลุมเฉพาะบุคคลนี้จะตองกระตุนให

ทุกคนมีโอกาสที่จะพูดและวิธีการใหเขาแสดงความคิดเห็นที่เปนประโยชนตอการอภิปรายงานของ
ผูนําการอภิปรายกลุม ก็คือการพัฒนากลุมและสงเสริมปฏิกิริยาระหวางสมาชิก  ผูจัดการกลุมจะ
ตองสรางความเชื่อมั่นและทําใหเขาเกิดความสบายใจและกระตือรือรนที่จะพูด  และการรับฟง
อยางระมัดระวัง 

 
การวางแผนหัวขอสําหรับกลุมเฉพาะ (Planning the focus group outline)   
ผูจัดการสนทนากลุม ตองมีการจัดเตรียมการอภิปรายเพื่อใหเกิดความเชื่อมั่นวากลุมมี

ความสนใจในประเด็นที่มีการอภิปรายขอแนะนําในการอภิปรายจะเริ่มตนดวยความเปนลาย
ลักษณอักษรเพื่อแจงขาวสารกลุม  ลักษณะของผูเขารวมการสนทนากลุม หัวขอและคําถามที่จะ
ใชในกลุม 

 
การสนทนากลุมเปนเครื่องมือในการวิเคราะห (Focus groups as diagnostic tools)   
ผูวิจัยใชกลุมเฉพาะเพื่อการวิจัยเชิงสํารวจขั้นตอนตอมาของโครงการการวิจัย  การคนพบ

จากการสํารวจโดยใชเทคนิคเชิงปริมาณโดยอาศัยผลลัพธการวิจัยเชิงสํารวจจากการใชกลุม
เฉพาะเพื่อทําการวิจัยเชิงสํารวจผูบริโภคในสถานการณมุงที่การวิเคราะหจะชวยใหมีการวิจัยเชิง
ปริมาณในขั้นตอไป 
 
 
การบันทึกขอมูลสัมภาษณ 
 
 นิศา ชูโต (2540: 129) กลาววา ในขณะสัมภาษณในการสนทนากลุม  ถึงแมวาจะไดมี
การบันทึกเทปเสียงลงเทปไวแลวก็ตาม  ผูสัมภาษณก็ยังตองจดประเด็นที่นาสนใจและปฏิกิริยา
ของผูใหสัมภาษณไวดวย  บันทึกดังกลาวจะชวยเตือนความจํา  เร่ืองสําคัญที่จะชวยอางอิงในการ
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ตีความหมายขอมูลสัมภาษณ  หรือการอางอิงคําพูดจากการสัมภาษณ  การจดบันทึกลักษณะทา
ทางของผูใหสัมภาษณเปนภาษาทาทาง  ซึ่งความหมายวาผูสัมภาษณใหความสนใจในประเด็นคํา
ถาม  ฯลฯ  ใหขอมูลเกิดความรูสึกจริงจัง  ในการใหขอมูลดวยบางครั้งการจดก็จะเปนจังหวะหยุด
ชวยใหผูถูกสัมภาษณไดรวบรวมความคิดในการสัมภาษณไดอยางตอเนื่อง 
 
 หลังจากสัมภาษณแลว  ก็ตองรีบทําบันทึกรายละเอียดในขณะที่ความจํายังใหม ๆ  อยู  
รวมทั้งบันทึกรายละเอียดขอมูลเกี่ยวกับผูใหสัมภาษณ  พรอมทั้งเขียนความรูสึกของผูสัมภาษณ
ตอการสัมภาษณและบุคคลที่ใหสัมภาษณ  รวมทั้งประเมินขอมูลความคิด  ความเขาใจที่เกิดทันที
อยาผลัดวันการเขียนบันทึก  เพราะจะลืม  การเขียนบันทึกนี้เปนสวนหนึ่งของการวิเคราะหและ
บันทึกอยางตอเนื่องและชัดเจน 
 
 สําหรับขอมูลสัมภาษณที่บันทึกเทปไวนั้น  ก็ตองไดรับการถอดเทปและพิมพ  โดยผูมี
ประสบการณและชํานาญเปนผูพิมพถายทอด  การถายทอดพิมพจะตองพิมพทุกคําพูด  หามตก
แตงปรับแก  เพราะขอมูลดิบเหลานี้จะนํามาใช  เพื่อการวิเคราะหและอางอิงคําพูดของผูให
สัมภาษณคําตอคํา  งานถายทอดเทปนี้กินเวลา  ซึ่งโดยเฉลี่ยแลวจะตองใชเวลาเปน  4  เทาของ
เวลาเทปสัมภาษณ  คือ  เทป  1  ชั่วโมงจะใชเวลา  4  ชั่วโมงในการถายทอดและพิมพ  ดังนั้นถา
งบประมาณจํากัดนักวิจัยก็อาจจะทําเอง  โดยตรวจสอบบันทึกสัมภาษณและถอดเทปเฉพาะตรง
คําพูดที่ตองการจะใชวิเคราะหและ/หรือใชอางอิงในรายงาน 
 
 
7) เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของกับชายรักรวมเพศ  
 

รักใจ  จินตวิโรจน (2541)ไดศึกษาวิจัยเรื่อง“การนําเสนอภาพชายรักรวมเพศในภาพยนตร
ไทย และ อเมริกัน” ซึ่งไดเปรียบเทียบวิเคราะหเนื้อหาภาพยนตรตั้งแตป 2513 ถึง 2542  ผลการ
วิเคราะหพบวา พัฒนาการของการนําเสนอภาพชายรักรวมเพศในภาพยนตรไทยและภาพยนตร
อเมริกัน มีลักษณะแตกตางกันคือ การนําเสนอภาพชายรักรวมเพศในภาพยนตรอเมริกันจะมี
พัฒนาการไปขางหนาอยางตอเนื่อง กลาวคือ ยิ่งเวลาผานไป ภาพยนตรที่นําเสนอภาพชายรักรวม
เพศยิ่งมีเพิ่มข้ึนเรื่อย ๆ  พัฒนาการของตัวละครรักรวมเพศมีความหลากหลาย และใกลเคียงกับ
ชายหญิงทั่วไปมากขึ้น สวนในการนําเสนอภาพชายรักรวมเพศในภาพยนตรไทยนั้น การนําเสนอ
ในยุคกลางจะมีพัฒนาการสูงสุด โดยแสดงใหเห็นจากจํานวนภาพยนตรที่มีมากที่สุด อีกทั้ง
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พัฒนาการของตัวละครยังมีความหลากหลายและใกลเคียงกับชายหญิงทั่วไปมากที่สุดเมื่อเทียบ
กับยุคแรกและยุคปจจุบัน  นอกจากนี้ภาพยนตรอเมริกันยังสะทอนสังคมของชายรักรวมเพศไดดี
กวาภาพยนตรทย และมีแนวโนมวาจะชี้นําผูชมไทยไดมากกวาภาพยนตรไทยดวย 

 
ผูวิจัยไดประโยชนจากงานวิจัยครั้งนี้โดยไดทราบถึงความเปนมาของชายรักรวมเพศและ

วิวัฒนาการการนําเสนอภาพชายรักรวมเพศในประเทศไทย 
 

 
กิ่งรัก  อิงคะวัต (2542) ไดศึกษา“รูปแบบการดําเนินชีวิต พฤติกรรมการบริโภค และพฤติ

กรรมการเปดรับส่ือของกลุมชายรักชาย (เกย) ในกรุงเทพมหานคร” ซึ่งเปนการวิจัยหาความ
สัมพันธของรูปแบบการดําเนินชีวิต พฤติกรรมการบริโภค และพฤติกรรมการเปดรับส่ือของกลุม
ชายรักชาย (เกย) ในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งเปนกลุมวัฒนธรรมยอยกลุมหนึ่งในสังคม และมี
ขนาดเพียงพอที่จะเกิดเปนตลาดทางธุรกิจได โดยทําการวิจัยจากกลุมตัวอยางที่เปนบุคคลชายรัก
ชาย 300 ราย เครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูล คือ แบบสอบถาม ซึ่งผลการวิจัยพบวา  

 
1. กลุมตัวอยางชายรักชาย (เกย) มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 6 รูปแบบ คือรูปแบบ HOMEY 

GAY LIFESTYLE รูปแบบ NIGHT GOING GAY LIFESTYLE รูปแบบ OBVIOUSLY GAY 
LIFESTYLE รูปแบบ TRENDY GAY LIFESTYLE รูปแบบ CONSERVATIVE GAY LIFESTYLE  
และรูปแบบ HEALTHLY GAY LIFESTYLE 

2. กลุมตัวอยางชายรักชาย (เกย) มีการใชจายเงิน และมีพฤติกรรมการบริโภคสินคา และ
บริการในหมวดหมูแฟชั่น และบันเทิงทองเที่ยวสูง  

3.กลุมตัวอยางชายรักชาย (เกย) มีพฤติกรรมการเปดรับส่ือโทรทัศน และสื่อส่ิงพิมพใน
ระดับสูง ชื่นชอบรายการทางโทรทัศน คอลัมนหนังสือพิมพ และนิตยสารประเภทบันเทิงในระดับ
สูง  มีการเปดรับขอมูลดานกิจกรรมเกย หรือสถานบันเทิงเกย จากสื่อประเภทบุคคล 

4.กลุมตัวอยางชายรักชาย (เกย) มีความตระหนัก และระมัดระวังตอประเด็นในเรื่องเอดส
สูง 

 
งานวิจัยนี้ชวยใหผูวิจัย เขาใจความสัมพันธของรูปแบบการดําเนินชีวิต  พฤติกรรมการ

บริโภค ซึ่งสามารถใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงรูปแบบของชายรักรวมเพศ และแนวคดิ ที่ใชใน
การวิจัย  



                                                                                                                  
                                                                                                              

 

61

 ชนชญาณ จันทรธิวัตรกุล และ คณะ (2542 อางถึงใน กรองกาญจน ชนะเสรีชัย, 2543) 
ไดศึกษาเรื่อง “ควรหรือไมควรที่จะอนุญาตใหมีการโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศในสื่อ
มวลชนไทย” โดยมีการรวบรวมเนื้อหาจากหนังสือในเชิงวิชาการ หนังสือพิมพ นิตยสารตาง ๆ ทั้งที่
มาจากตางประเทศและจากในประเทศไทย การสัมภาษณนักการตลาด นักโฆษณา นักวิชาการ 
บุคคลที่เปนรักรวมเพศและบุคคลทั่วไป 
 
 ผลการวิจัยไมอาจสรุปไดวาควรหรือไมควรอนุญาตใหมีการโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุม
รักรวมเพศในสื่อมวลชนไทย จึงแบงความคิดเห็นออกเปน 2 แนวความคิด ดังนี้ 
 

1. แนวคิดที่วา “ควรอนุญาตใหมีชิ้นงานโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศในสื่อ
มวลชนไทย” ดวยเหตุผลดังตอไปนี้ 
1.1 ประชาชนไทยมีเสรีภาพในการพูด การเขียน การพิมพ และการโฆษณา 

 ตามรัฐธรรมนูญแหงราชอาณาจักรไทย พ.ศ. 2540 การหามการโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรัก
รวมเพศจึงเปนสิ่งที่กระทํามิได 

1.2 การหามทําการโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศในสื่อมวลชนก็ 
ถือวาขัดตอ “สิทธิมนุษยชน (Human rights)” มนุษยทุกคนมีสิทธิในความเปนมนุษยเทาเทียมกัน  
บุคคลที่เปนรักรวมเพศ (Homosexuals) ก็เปนมนุษย (Human beings) คนหนึ่งในสังคมเชนเดียว
กับบุคคลที่เปนรักตางเพศ (Heterosexuals) เหมือนกัน จึงควรไดรับการปฏิบัติอยางทัดเทียมกับ
บุคคลอื่น 

1.3 มนุษยทุกคนมีสิทธิที่จะรับรู (Right to know) ในสิ่งที่เกิดขึ้นบนโลกนี้  การหาม
โฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศอาจถือไดวาเปนการปกปดสิ่งที่เกิดขึ้น
และเปนจริงในสังคม 

1.4 การทําการตลาดที่มุงเจาะกลุมรักรวมเพศเปนโอกาสทางการตลาดของธุรกิจ
หลายประเภท 

1.5 ถึงแมวากลุมรักรวมเพศในประเทศไทย จะไมสามารถเปดรับโฆษณาดังกลาวใน
สื่อมวลชนไทย บุคคลก็สามารถเปดรับโฆษณาที่มาจากตางประเทศได  ทั้งที่เปน
สื่อมวลชน (Mass media) และที่ไมใชสื่อมวลชน (Non-mass media) อาทิ ส่ือ
นิตยสาร สื่ออินเตอรเน็ต หรือ ส่ือบุคคล  

 
2. แนวคิดที่วา “ไมควรอนุญาตใหมีชิ้นงานโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศใน 
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สื่อมวลชนไทย” มีเหตุผลดังตอไปนี้ 
2.1 การโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศอาจทําใหเด็กหรือเยาวชนที่ยังไม 

บรรลุนิติภาวะ (Immature) หรือไมมีวิจารณญาณที่เพียงพอในการพิจารณา เกิดความเขาใจวา
เปนเรื่องที่สังคมยอมรับหรือช่ืนชม และอาจทําใหเกิดพฤติกรรมการเลียนแบบไดดวยความรูเทาไม
ถึงการณ 

2.2 ในกรณีที่บุคคลมีความโนมเอียงไปในทางที่จะเปนรักรวมเพศอยูกอนแลว  
(Homosexual inclination) การไดรับโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศอาจไปกระตุนให
บุคคลนั้นเปดเผยพฤติกรรมแฝงดงักลาวใหมีความชัดเจนและเปดเผยตัวเองมากขึ้น  สงผลใหมี
จํานวนประชากรรักรวมเพศที่เปดเผยเพิ่มมากขึ้น  อันจะมีสวนใหเกิดปญหาสังคมอื่น ๆ ตามมาได 
เชน ปญหาครอบครัว ปญหาโรคเอดส เปนตน 

2.3 สําหรับผูที่ไมไดเปนรักรวมเพศ และไมใชกลุมเปาหมายของโฆษณาดังกลาว เมื่อ 
ไดเปดรับสารโฆษณานั้นดวยแลว อาจเกิดการตอตาน วิพากษวิจารณ จนกอใหเกิดความขัดแยง
หรือความไมพอใจในสังคม 

2.4 ผูที่ไมไดเปนรักรวมเพศ  เมื่อไดรับเปดรับสารโฆษณาที่นําเสนอภาพของกลุมรัก 
รวมเพศแลว อาจทําใหเกิดความคิดวา ส่ิงที่เห็นนั้นสะทอนภาพความเปนจริงในสังคม และ
สามารถยอมรับไดมากขึ้นจนเห็นเปนเรื่องปกติธรรมดา  หรือเห็นวาเปนแฟชั่นสมัยนิยม 

2.5 การนําเสนอโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศอาจสงผลใหส่ือมวลชน 
แขนงอื่น เชน ละครโทรทัศน รายการวาไรตี้ คายเพลง เปนตน  เกิดความคิดที่จะนําเสนอสารที่มุง
ส่ือสารไปยังกลุมรักรวมเพศมากขึ้น  อันอาจจะกอใหเกิดภาพของกลุมรักรวมเพศในสื่อมวลชน
มากขึ้น 

2.6 การนําเสนอภาพหรือสารโฆษณาที่แสดงใหเห็นกลุมรักรวมเพศในสื่อมวลชน  
อาจทําใหชาวตางชาติที่ไมเขาใจถึงสภาพความเปนจริงในสังคมไทย คิดไปไดวาประเทศไทยเต็ม
ไปดวยบุคคลที่เปนรักรวมเพศ  ซึ่งหากชาวตางชาติเหลานั้นนําเอาความคิดนี้ไปเผยแพร ก็อาจจะ
ทําใหภาพลักษณของประเทศไทยเสียหายได 

 
การวิจัยนี้เปนประโยชนอยางมากในการทําความเขาใจถึงนานาทัศนะของคนทั่วไปที่มีตอ

กลุมรักรวมเพศในปจจุบัน และชวยในการคนหาแนวทางการทําวิจัย  
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 กรองกาญจน ชนะเสรีชัย (2543) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “การรับรู และ ทัศนคติของกลุมรัก
ตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศในสื่อส่ิงพิมพและพฤติกรรมรักรวมเพศ
สังคมไทย” ซึ่งไดวัดการรับรูของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศ และ
ศึกษาถึงทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศในสื่อส่ิงพิมพ 
และพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทย โดยมีขอบเขตการวิจัยคือกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวม
เพศ อายุ 20-40 ป กลุมละ 200 คน ที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร เครื่องมือที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ 
คือ ชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศอยางชัดเจน 2 ชิ้น และ ชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศโดยนัย 2 ชิ้น 
นอกจากนี้ยังมีแบบสอบถามที่วิเคราะหขอมูลโดยใชคารอยละ คาเฉลี่ยเพื่ออธิบายลักษณะประชา
กร ทัศนคติ และการรับรูของกลุมตัวอยาง ใชสถิติอางอิงวิเคราะหหาความสัมพันธระหวางทัศนคติ
และการรับรูกับตัวแปรเพศ จากนั้นนําไปประมวลผลโดยใชคอมพิวเตอรสําเร็จรูป SPSS ผลการ
วิจัยเชิงสํารวจพบวา  
 

1. กลุมรักตางเพศ และกลุมรักรวมเพศมีการรับรูตอโฆษณารักรวมเพศแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยที่กลุมรักตางเพศมีการรับรูไดสูงกวากลุมรักรวมเพศ  

2. กลุมรักตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศมีทัศนคติตอโฆษณารักรวมเพศอยางชัดเจนแตก
ตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยที่กลุมรักรวมเพศมีทัศนคติตอโฆษณารักรวม
เพศอยางชัดเจนดีกวากลุมรักตางเพศ แตไมพบความแตกตางระหวางกลุมรักตางเพศและกลุมรัก
รวมเพศในโฆษณารักรวมเพศโดยนัย  

3. การรับรูชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศไมมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอโฆษณารักรวม
เพศอยางชัดเจนและโฆษณารักรวมเพศโดยนัยอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  

4. ทัศนคติที่มีตอโฆษณารักรวมเพศอยางชัดเจน และโฆษณารักรวมเพศโดยนัยมีความ
สัมพันธทางบวกกับทัศนคติที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทยอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 

 
จากงานวิจัยครั้งนี้ทําใหพบวากลุมรักตางเพศยังไมสามารถยอมรับในพฤติกรรมรักรวม

เพศไดอยางสมบูรณ หรือเห็นเปนเรื่องปกติธรรมดา ดังนั้นการลงโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ
อยางชัดเจนควรลงในสื่อเฉพาะกลุมเทานั้นเพราะอาจจะทําใหเด็กหรือเยาวชนที่ยังไมมีความคิด
อานที่รอบคอบเพียงพอเกิดการเลียนแบบและปฏิบัติตามได 
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ซึ่งการวิจัยนี้ชวยในการทําความเขาใจการรับรู และ ทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุม
รักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศในสื่อส่ิงพิมพ และทําใหผูวิจัยไดนําขอมูลมาชวยในการคนหา
แนวทางการทําวิจัย นอกจากนี้งานวิจัยนี้ยังไดใหขอเสนอแนะไวดังนี้ 

 
1. การทําโฆษณาเพื่อหลีกเลี่ยงความรูสึกไมพอใจตอช้ินงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ

อยางชัดเจนจนเกินไปอาจนําเสนอออกมาในรูปแบบที่สวยงาม ไมมีภาพแสดงความเปนรักรวม
เพศอยางชัดเจนมากเกินไป หรือใชสัญลกัษณแสดงความเปนรักรวมเพศ ใชขอความหรือคําพูดที่
บอกความเปนรักรวมเพศอยางเปนนัย ๆในชิ้นงานโฆษณา  

2. ในการวิจัยครั้งตอไปอาจวัดการรับรูถึงสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศที่ใชในงาน
โฆษณากับกลุมคนรักรวมเพศเพื่อการทําโฆษณาใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น หรืออาจมีการ
สนทนากลุม (Focus Group Interview) กับกลุมคนรักรวมเพศที่เปนกลุมเปาหมาย เพื่อใหไดขอ
มูลเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอโฆษณารักรวมเพศใหลึกยิ่งขึ้น 



บทที่  3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 
จากหัวขอ การใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับกลุมชายรักรวมเพศ ทาง

สื่อนิตยสาร ผูวิจัยไดวิธีดําเนินการวิจัยซึ่งมีข้ันตอนตามลําดับดังนี้ 

 
1. ศึกษารวบรวมขอมูลเกี่ยวกับกลุมชายรักรวมเพศ และวิทยานิพนธที่เกี่ยวของ โดยผูวิจัยได

ศึกษาขอมูลจากหนังสือ และวิทยานิพนธที่เกี่ยวของกับกลุมชายรักรวมเพศ 
2. ศึกษาหาขอมูลการใชภาพประกอบโฆษณา โดยผูวิจัยไดศึกษาขอมูลจากหนังสือ และ

วิทยานิพนธที่เกี่ยวของกับภาพประกอบโฆษณา 
3. ศึกษาหาขอมูลองคประกอบของภาพประกอบโฆษณา ซึ่งผูวิจัยไดศึกษาขอมูลจากการ

สัมภาษณผูเชี่ยวชาญ (Experts) ทางดานการผลิตภาพโฆษณา 
4. ศึกษาหาขอมูลของสินคาสะดวกซื้อ และสื่อนิตยสาร โดยผูวิจัยไดศึกษาขอมูลจากหนังสือ 
5. นําขอมูลมาสรางแนวทางในการสนทนากลุม (Focus Group Interview) เพื่อหา“รหัส” 

ของกลุมชายรักรวมเพศ โดยผูวิจัยไดใชขอมูลองคประกอบของภาพประกอบโฆษณา เปน
แนวคําถามในการสนทนากลุม 

6. วเิคราะห“รหัส” ที่ได โดยใชขอมูลองคประกอบของภาพประกอบโฆษณา ในการวิเคราะห
เพื่อจัดหมวดหมูของรหัส  

7. สรุปเพื่อเปนแนวทางการใช“รหัส” ในการใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับ
กลุมชายรักรวมเพศ ทางสื่อนิตยสาร และขอเสนอแนะ โดยนํารหัสที่ไดจากการจัดหมวด
หมู มาสรุปเปนผลการวิจัย ซึ่งเปนแนวทางในการใชแนวทางของการใชรหัสของกลุมชาย
รักชาย ในภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ ทางสื่อนิตยสาร 

 
 
ในการดําเนินการวิจัย ผูวิจัยไดมุงศึกษาการใชภาพประกอบโฆษณาในสินคาสะดวกซื้อ 

โดยสินคาสะดวกซื้อ (Convenience goods) เปนสินคาผูบริโภคซื้อบอย ซื้อกะทันหัน โดยใชความ
พยายามในการเลือกซื้อนอย เชน บุหร่ี สบู หนังสือพิมพ รม ฯลฯ ดังที่กลาวมาแลวในเอกสารและ
งานวิจัยที่เกี่ยวของในบทที่ 2 ซึ่งสินคาสะดวกซื้อนี้ จะเปนสินคาที่จําหนายตามรานคาปลีกโดยทั่ว
ไป หรือตาม Supermarket ทั่วไป และ ในการศึกษาการใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อนี้ 
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ผูวิจัยไดศึกษาวิจัยสินคาสะดวกซื้อสําหรับกลุมคนทั่วไป ไมไดศึกษาวิจัยเพียงสินคาสะดวกซื้อ
สําหรับกลุมชายรักชายเทานั้น 

ซึ่งสินคาตาง ๆ ที่อยูในรานคาเหลานี้ เปนสินคาที่มีฐานกลุมเปาหมายเดิมอยูแลว แตเมื่อ
สินคาใดสินคาหนึ่งนั้นตองการขยายกลุมเปาหมายเพิ่มข้ึน โดยเจาะกลุมเปาหมายไปที่กลุมชายรัก
รวมเพศ ซึ่งปจจุบันมีความเปนไปไดอยางมาก เนื่องจากกลุมนี้มีการขยายตัวมากขึ้น มีรายได
เฉลี่ยที่มากกวากลุมคนทั่วไป แตยังมีปญหาเรื่องการยอมรับของสังคมอยู และขอถกเถียงที่วาควร
อนุญาตใหมีชิ้นงานโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมคนรักรวมเพศในสื่อมวลชนของไทยหรือไมนั้น 
ดังที่กลาวไวแลวในตอนตน 
 

และจากวัตถุประสงคและปญหาขางตน ผูวิจัยไมไดตองการทําโฆษณาเฉพาะสินคา
สําหรับกลุมชายรักรวมเพศใชเพียงฝายเดียว  แตรวมถึงกลุมคนทั่วไปดวย(บุคคลที่เปนรักตางเพศ) 
ซึ่งผูวจิัยตองการทําโฆษณาที่ขายของใหกับคน 2 กลุมในงานโฆษณาสินคาสะดวกซื้อช้ินเดียวกัน  
 

ดังนั้นจึงไดนํามาสูการหาแนวทางดําเนินงานวิจัยการใชภาพประกอบโฆษณาชายรักรวม
เพศโดยนัยแฝง โดยศึกษาหา “รหัส” ของกลุมชายรักรวมเพศ เพื่อใชในการสื่อสารกับกลุมนี้โดย
เฉพาะ ซึ่ง รหัส ในที่นี้หมายถึง ภาพของสิ่งที่แสดงถึง “ความเปนชายรักรวมเพศ” ซึ่งสิ่งนั้นมีความ
หมายโดยนัยแฝง และเปนที่รูกันในกลุมชายรักรวมเพศ 
 
 

 ในการวิจัยหารหัสนี้ ผูวิจัยจะใชองคประกอบของภาพประกอบโฆษณา มาเปนแนวทาง
การหารหัส และองคประกอบของภาพประกอบโฆษณานี้ ผูวิจัยไดกลาวมาแลวในเอกสารและงาน
วิจัยที่เกี่ยวของในบทที่ 2 ซึ่งจากเอกสารการสอนชุดวิชาการสรางสรรคและ ผลิตสิ่งโฆษณา 
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2531: 652-653) ไดกลาวไวดังนี้ 

 
องคประกอบของภาพประกอบโฆษณา ในที่นี้ หมายถึง “วัตถุสิ่งของ ฉาก หรือผูแสดง” ที่

นํามาประกอบสินคาในภาพโฆษณา เปนสิ่งที่จะชวยเสริมใหสินคาเดนขึ้น หรือมีคุณคามากขึ้น 
และจะชวยใหภาพโฆษณาสะดุดตา นาสนใจมากขึ้นดวย  

และ ”องคประกอบของภาพโฆษณามีอยูมากมาย        ขึ้นอยูกับความคิดสรางสรรคของ
ผูกําหนดเลยเอาท” อยางไรก็ดี อาจสามารถแบงไดเปน 3 สวนคือ  

1.องคประกอบที่เปนฉาก ในปจจุบัน ชางภาพนิยมสรางฉากขึ้นมาเอง ไมวาจะเปนฉาก
หองรับแขก หองนอนของคนระดับใดก็ตาม หรือเปนฉากทองฟา ทะเล ฯลฯ  
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2. ผูแสดงประกอบ ซึ่งหมายถึง นายแบบ นางแบบ ตัวแสดงที่เปนเด็ก คนแก ฯลฯ  
3. วัตถุประกอบภาพ  ไดแก สิ่งใดก็ตามที่นํามาใชประกอบในภาพ   ใหภาพนั้นดูสวย   

สะดุดตา และยังสามารถใหความคิดกับผูชมในทางสนับสนุนใหขายสินคาไดดวย  การจัดหาวัสดุ
ตาง ๆ 
 
 แตจากขอมูลขางตน ผูวิจัยยังขาดรายละเอียดเพิ่มเติม เชน องคประกอบของภาพ
ประกอบโฆษณา สามารถแบงไดกี่แบบ มีอะไรบาง  และองคประกอบที่เปนวัตถุสิ่งของ ฉาก และผู
แสดง สามารถแบงแยกยอย หรือจัดหมวดหมูไดอยางไรอีกบาง ซึ่งจะเห็นไดวาในความหมายหรือ
คําอธิบายของขอมูลนี้ ไดกลาวอธิบายอยางกวาง ๆ ดังจะเห็น ในประโยคที่วา “องคประกอบของ
ภาพโฆษณามีอยูมากมาย ขึ้นอยูกับความคิดสรางสรรคของผูกําหนดเลยเอาท”  “ฯลฯ” และ “สิ่ง
ใดก็ตามที่นํามาใชประกอบในภาพ”     
 

และเนื่องจากผูวิจัยไดพบเพียงลักษณะของภาพประกอบโฆษณา วิธีการนําเสนอภาพ 
ประกอบโฆษณา และการจัดองคประกอบในภาพประกอบโฆษณาเทานั้น ซึ่งผูวิจัยไมสามารถหา
หนังสือที่มีเนื้อหาขององคประกอบของภาพประกอบโฆษณาที่มีรายละเอียดมากพอทีจ่ะนาํมาเปน
แนวทางการวิจัยได  

 
ดังนั้นผูวิจัยจึงไดทําการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญ (Experts) ทางดานการผลิตภาพโฆษณา 

เพื่อใหขอมูลของการแบงหมวดหมูขององคประกอบของภาพประกอบโฆษณา ซึ่งจะนํามาเปนแนว
ทางในการหารหัส โดยผูเชี่ยวชาญที่ผูวิจัยเลือกนั้น มี 3 ทาน ดังนี้ 
 

1. ผูชวยศาสตราจารย รักศานต วิวัฒนสินอุดม ภาควิชาการภาพยนตรและภาพนิ่ง คณะ
นิเทศ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (สัมภาษณ, 2545) 

2. คุณรุงฤดี ชินประทาน ผูออกแบบอุปกรณประกอบฉาก (Props master) บริษัท The Film 
Factory (สัมภาษณ, 2545) 

3. คุณสรายุทธ ตั้งตระกาลกูล   ผูกํากับศิลป (Art Director) บริษัท Fat Films (สัมภาษณ, 
2545) 

 
ในการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญ ผูวิจัยไดมีข้ันตอนในการหาองคประกอบของภาพประกอบ

โฆษณา โดยการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญที่เปนนักวิชาการ ผูวิจัยจึงไดทําการสัมภาษณ อาจารย รัก
ศานต วิวัฒนสินอุดม เพื่อหารายละเอียดในองคประกอบของภาพประกอบโฆษณา และหลังจาก
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นั้นจึงนําขอมูลองคประกอบของภาพประกอบโฆษณา ไปสัมภาษณผูเชี่ยวชาญที่มีประสบการณ
อาชีพทําภาพโฆษณามามากกวา 5 ปข้ึนไป อีก 2 คน คือ คุณรุงฤดี ชินประทาน ผูออกแบบ
อุปกรณประกอบฉาก และคุณสรายุทธ ตั้งตระกาลกูล   ผูกํากับศิลป เพื่อยืนยันคําตอบ และสอบ
ถามความเห็นเพิ่มเติมจากรายละเอียดในองคประกอบของภาพประกอบโฆษณา ที่ไดมาจาก 
อาจารย รักศานต วิวัฒนสินอุดม  

 
ซึ่งจากการสัมภาษณ ผูชวยศาสตราจารย รักศานต วิวัฒนสินอุดม ไดกลาวไวดังนี้ 

 
ในภาพประกอบโฆษณา จะมีองคประกอบมากนอยแตกตางกัน ขึ้นอยูกับเรื่องราว ที่จะ

นําเสนอในภาพโฆษณา ซึ่งองคประกอบของภาพประกอบโฆษณา จะประกอบดวยองคประกอบที่
เปนฉาก (Set) คือภาพของสถานที่ ที่ใชในภาพประกอบโฆษณา ซึ่งในฉากก็จะมี Location เปน
สถานที่นอกโรงถายทําภาพ และสถานที่ภายหองสตูดิโอถายภาพ ซึ่งหมายถึงสถานที่จริงในการ
ถายภาพ และ Studio เปนโรงถายทําหรือหองสตูดิโอถายภาพ ซึ่งในถายภาพประกอบโฆษณา
สามารถใชฉากที่เปน Location หรือ Studio ก็ได ข้ึนอยูกับความเหมาะสม 

 
ซึ่งภาพในฉากนั้น สามารถแบงไดอีกเปน Day คือฉากที่แสดงถึงเวลากลางวัน กับ Night 

ฉากที่แสดงถึงเวลากลางคืน และ Interior คือฉากภายในสถานที่ กับ Exterior คือฉากภายนอก
สถานที่  

  
และในสถานที่ถายทําแตละฉาก จะมีองคประกอบที่เปนวัตถุสิ่งของซึ่งประกอบดวย 

Props คือ อุปกรณ หรือวัสดุที่ใชประกอบฉาก และ Hand props คืออุปกรณ หรือวัสดุ ที่ใชสําหรับ
นักแสดงถือ หรือวางใกล ๆ เพื่อบอกบุคลิก เชน มือถือ กระเปา กระดาษ แฟม หนังสือ เปนตน 

 
นอกจากนี้ยังมีองคประกอบที่เปนผูแสดง ซึ่งประกอบดวย Actor คือนักแสดงชาย 

Actress คือนักแสดงหญิง และ Live stock คือสัตวที่ใชแสดงในฉาก และในสวนประกอบของนัก
แสดงนี้ก็สามารถแบงองคประกอบไดอีก ซึ่งประกอบดวย Costume คือเสื้อผา เครื่องประดับ รอง
เทาสําหรับผูแสดง Hair design คือการออกแบบทรงผมผูแสดง และ Make up คือแตงหนาผู
แสดง 
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และจากองคประกอบของภาพประกอบโฆษณาที่กลาวมาทั้งหมด สามารถแสดงความ 
สัมพันธไดดังนี้ 

 
 

 
 
 
 จากการสัมภาษณนี้ ผูวิจัยไดนําคําบรรยาย และกราฟแสดงความสัมพันธนี้ ไปสัมภาษณ
สอบถามผูเชี่ยวชาญอีก 2 คน คือ คุณรุงฤดี ชินประทาน ผูออกแบบอุปกรณประกอบฉาก และ
คุณสรายุทธ ตั้งตระกาลกูล   ผูกํากับศิลป เพื่อยืนยันคําตอบ และสอบถามความเห็นเพิ่มเติม ซึ่ง
จากการสัมภาษณ ผูเชี่ยวชาญ ทั้ง 2 คนไดเห็นดวยกับคําตอบดังกลาว  

 
ดังนั้นจึงไดองคประกอบของภาพประกอบโฆษณา ซึ่งผูวิจัยสรุปไดดังนี้ 

 
องคประกอบของภาพประกอบโฆษณา สามารถแบงได 9 หมวดคือ 

1. สถานที่นอกโรงถายทําภาพและ/หรือ ในโรงถายทําภาพ (Location and/or 
Studio) 

1.1 ภาพภายนอกสถานที่ แสดงถึงเวลากลางวันหรือเวลากลางคืน (Exterior / 
Day or Night) 

Location and/or Studio

Day Night

Exterior Interior

Props Hand props Actor Actress Live stock Costume

Hair 

Make up
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1.2 ภาพภายในสถานที่ แสดงถึงเวลากลางวันหรือเวลากลางคืน (Interior / Day 
or Night) 
2. วัตถุประกอบภาพ (Props)   

2.1 วัตถุประกอบภาพ ภายนอกสถานที่ (Exterior) 
2.2 วัตถุประกอบภาพ ภายในสถานที่ (Interior) 

3. วัตถุประกอบภาพ ที่ใชสําหรับนักแสดงถือหรือวางใกล ๆ (Hand props) 
4. นักแสดงชาย (Actor) 
5. นักแสดงหญิง (Actress) 
6. สัตวที่ใชแสดงในภาพ (Live stock) 
7. เสื้อผา เครื่องประดับ รองเทาสําหรับนักแสดง (Costume) 
8. ออกแบบทรงผมนักแสดง (Hair design) 
9. แตงหนานักแสดง (Make up) 

  
 

จากผลสรุปองคประกอบของภาพประกอบโฆษณานี้ ผูวิจัยจะนํามาเปนแนวทางในการ
จัดหมวดหมู ของรหัส โดยนําไปใชเปนเกณฑในการถามกลุมตัวอยาง ดวยวิธีการสนทนากลุม 
(Focus Group Interview) โดยคําตอบของรหัสที่ได จะเปนคําตอบที่ใชกับสินคาสะดวกซื้อเทานั้น  
 

ซึ่งวิธีการหา “รหัส” โดยวิธีการสนทนากลุมนี้ ผูวิจัยไดแนวคิดนี้จากขอเสนอแนะของวิทยา
นิพนธเร่ือง “การรับรู และ ทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวม
เพศในสื่อส่ิงพิมพและพฤติกรรมรักรวมเพศสังคมไทย” ซึ่งไดกลาวถึงการวิจยัครั้งตอไปวา “อาจวัด
การรับรูถึงสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศที่ใชในงานโฆษณากับกลุมคนรักรวมเพศเพื่อการ
ทําโฆษณาใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยใชการสนทนากลุม (Focus Group Interview) กับ
กลุมคนรักรวมเพศที่เปนกลุมเปาหมาย เพื่อใหไดขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอโฆษณารักรวมเพศ
ใหลึกยิ่งขึ้น” (กรองกาญจน ชนะเสรีชัย, 2543) 

 

จากนั้นผูวิจัยจึงนําการหาคําตอบของรหัส ดวยวิธีการสนทนากลุม ไปสอบถามผูเชี่ยว
ชาญ (Experts) คือ ผูชวยศาสตราจารย รัตยา โตควณิชย ภาควิชาการประชาสัมพันธ สาขาวิชา
เอกการโฆษณา คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (สัมภาษณ, 2545) ซึ่งทานก็ไดเห็น
ดวยเปนอยางยิ่ง และไดกลาวไววาวิธีนี้เปนวิธีหาคําตอบของรหัสไดในเชิงลึก เพราะเปนการสอบ
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ถามที่จะระดมความคิดของทุกคนในกลุม ซึ่งสามารถสอบถามความคิดเห็นของคนในกลุมอยาง
ชัดเจน 

 

การสนทนากลุม (Focus Group Interview) 
 

ในการศึกษาวิจัยเรื่องการใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับกลุมชายรัก
รวมเพศ ทางสื่อนิตยสาร เปนการวิจัยโดยใชวิธีการสนทนากลุม โดยผูวิจัยไดคัดเลือกกลุมชายรัก
รวมเพศ อายุ 20-35 ป ที่มีการศึกษาระดับต้ังแตปริญญาตรีข้ึนไป อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร 
แบงเปน 2 กลุม ดังนี้คือ  

 
1. กลุมชายรักรวมเพศอายุ 20-27 ป จํานวน 6 คน 

2. กลุมชายรักรวมเพศอายุ 28-35 ป จํานวน 6 คน 

สวนเหตุผลที่เลือกกลุมชายรักรวมเพศชวงอายุนี้ เนื่องจากกลุมคนในชวงอายุนี้เปนชวงที่
มีการบริโภคสินคาและบริการสูง (กิ่งรัก อิงคะวัต, 2542) 

 

เครื่องมือที่ใชในการการสนทนากลุม 

1. แนวคําถามสําหรับการสนทนากลุม  

2. เครื่องบันทึกเทป 

3. ปากกา และสมุดจดบันทึก 

 

ขั้นตอนการสนทนากลุม  
 
ผูวิจัย ไดสอบถามวิธีการสนทนากลุม อ.รัตยา โตควณิชย (สัมภาษณ, 2545) ซึ่งมีขั้นตอนดังนี้  
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1. ถามคําถามกับกลุมที่ 1 (กลุมชายรักรวมเพศอายุ 20-27 ป) โดยความคิดเห็นแตละคน
ถามทีละขอ หลังจากนั้นผูวิจัยจึงนําคําตอบที่ได กลับมาถามความเห็นของกลุมอีกครั้ง 
โดยเลือกคําตอบจากเสียงสวนใหญของกลุม เพื่อเปนสรุปคําตอบของกลุมนี้ 

2. ถามคําถามกับกลุมที่ 2 (กลุมชายรักรวมเพศอายุ 28-35 ป) เหมือนกับกลุมที่ 1 ทุกขั้น
ตอน หลังจากไดสรุปคําตอบของกลุมนี้แลว ผูวิจัยจึงนําคําตอบของกลุมที่ 1 มาถามความ
เห็นอีกครั้ง เพื่อที่จะไดเปนสรุปคําตอบของทั้งสองกลุม 

 

แนวคําถามสําหรับการสนทนากลุม 

 ผูวิจัยไดแนวคําถามจากขอมูลองคประกอบของภาพประกอบโฆษณา ซึ่งมีดังนี้ 

องคประกอบของภาพประกอบโฆษณา สามารถแบงได 9 หมวดคือ 

1. สถานที่นอกโรงถายทําภาพและ/หรือ ในโรงถายทําภาพ 
1.1 ภาพภายนอกสถานที่ แสดงถึงเวลากลางวันหรือเวลากลางคืน 
1.2 ภาพภายในสถานที่ แสดงถึงเวลากลางวันหรือเวลากลางคืน 

2. วัตถุประกอบภาพ   
2.1 วัตถุประกอบภาพ ภายนอกสถานที่ 
2.2 วัตถุประกอบภาพ ภายในสถานที่ 

3. วัตถุประกอบภาพ ที่ใชสําหรับนักแสดงถือหรือวางใกล ๆ 
4. นักแสดงชาย 
5. นักแสดงหญิง 
6. สัตวที่ใชแสดงในภาพ 
7. เสื้อผา เครื่องประดับ รองเทาสําหรับนักแสดง 
8. ออกแบบทรงผมนักแสดง 
9. แตงหนานักแสดง  

 
จากองคประกอบของภาพประกอบโฆษณานี้ ผูวิจัยไดใชเปนแนวคําถามในการหา “รหัส” 

ของกลุมชายรักรวมเพศ เพื่อใชในการสื่อสารกับกลุมนี้ ซึ่งเปนแนวทางของการใชรหัสในภาพ
ประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับกลุมชายรักรวมเพศ ทางสื่อนิตยสาร  
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โดยแนวคําถามสําหรับการสนทนากลุมไดผานการตรวจสอบจาก อ.รัตยา โตควณิชย 
(สัมภาษณ, 2545) ซึ่งมีดังนี้ 
 

1. ภาพใดที่เปนภาพสถานที่กลางแจง (Out door) หรือภาพภายนอกอาคาร ที่เปนรหัส 
(ประเภท -ลักษณะ -ชื่อสถานที่) แลวจากคําตอบที่ได มีภาพสถานที่ใดบางที่ตองขึ้นอยูกับชวง
เวลากลางวัน หรือกลางคืนเทานั้น 
 

2. ภาพใดที่เปนภาพสถานที่ในรม (In door) หรือภาพภายในอาคาร ที่เปนรหัส (ประเภท -
ลักษณะ -ชื่อสถานที่) แลวจากคาํตอบที่ได มีภาพสถานที่ใดบางที่ตองขึ้นอยูกับชวงเวลากลางวัน 
หรือกลางคืนเทานั้น 
 

3. ภาพใดที่เปนภาพอุปกรณ หรือภาพวัสดุส่ิงของ ที่อยูภายนอกอาคาร  ที่เปนรหัส 
(หมวด -ชนิด -ลักษณะ –ยี่หอ) 
 

4. ภาพใดที่เปนภาพอุปกรณ หรือภาพวัสดุส่ิงของ ที่อยูภายในอาคาร ที่เปนรหัส(หมวด -
ชนิด -ลักษณะ –ยี่หอ) 
 

5.  ภาพใดที่เปนภาพอุปกรณ หรือภาพวัสดุสิ่งของ ที่ใชถือ หรือวางอยูใกลตัว ที่เปนรหัส 
(หมวด-ชนิด -ลักษณะ -ยี่หอ) 
 

6. ภาพใดที่เปนภาพผูชาย ที่เปนรหัส (อาชีพ -ลักษณะ –ชื่อ /ผูมีชื่อเสียง) และภาพผูชาย 
ที่แสดงทาทางอยางไรที่บงบอกวาเปนรหัส 
 

7. ภาพใดที่เปนภาพผูหญิง ที่เปนรหัส (อาชีพ -ลักษณะ –ชื่อ /ผูมีชื่อเสียง) และภาพผู
หญิง ที่แสดงทาทางอยางไรที่บงบอกวาเปนรหัส 
 

8. ภาพใดที่เปนภาพสัตว ที่เปนรหัส (ประเภท –พันธุ -ลักษณะ -ชื่อสัตว) และภาพสัตว ที่
แสดงทาทางอยางไรที่บงบอกวาเปนรหัส 
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9. ภาพใดที่เปนภาพเสื้อผา ที่เปนรหัส (ประเภท -ลักษณะ –ยี่หอ) 
 

10. ภาพใดที่เปนภาพเครื่องประดับ ที่เปนรหัส (ประเภท -ลักษณะ -ยี่หอ) 
 

11. ภาพใดที่เปนภาพรองเทา ที่เปนรหัส (ประเภท -ลักษณะ -ยี่หอ) 
 

12. ภาพใดที่เปนภาพแบบทรงผมผูชาย ที่เปนรหัส (ประเภท -ลักษณะ –ชื่อทรงผม) 
 

13. ภาพใดที่เปนภาพการแตงหนาผูชาย ที่เปนรหัส (ประเภท -ลักษณะ –ชื่อแบบแตง
หนา) 
 

- ขอความในวงเล็บ เปนเพียงแคการคาดคะเนความกวาง-แคบ ของคําตอบของผูรวม
สนทนากลุม ไมจําเปนตองตอบทุกอันในวงเล็บ และผูวิจัยไมไดคาดหวังคําตอบรหัสในทุกคําถาม  

 

การวิเคราะหขอมูล 

 ในการศึกษาวิจัยนี้ ผูวิจัยไดศึกษาหา รหัสของกลุมชายรักรวมเพศ ซึ่งแนวคําถามที่ไดมา
จากขอมูลองคประกอบของภาพประกอบโฆษณา ดังนั้นรหัสที่ไดนั้นจะจําแนกตามองคประกอบ
ของภาพประกอบโฆษณา และรหัส ของกลุมชายรักรวมเพศสามารถวิเคราะหเพื่อจัดหมวดหมูเพื่อ 
เปนแนวทางของการใชรหัสในภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ ทางสื่อนิตยสาร ได 9 หมวด
ดังตอไปนี้ 
 

1. สถานที่นอกโรงถายทําภาพและ/หรือ ในโรงถายทําภาพ 
1.1 ภาพภายนอกสถานที่ แสดงถึงเวลากลางวันหรือเวลากลางคืน 
1.2 ภาพภายในสถานที่ แสดงถึงเวลากลางวันหรือเวลากลางคืน 

2. วัตถุประกอบภาพ   
2.1 วัตถุประกอบภาพ ภายนอกสถานที่ 
2.2 วัตถุประกอบภาพ ภายในสถานที่ 

3. วัตถุประกอบภาพ ที่ใชสําหรับนักแสดงถือหรือวางใกล ๆ 
4. นักแสดงชาย 
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5. นักแสดงหญิง 
6. สัตวที่ใชแสดงในภาพ 
7. เสื้อผา เครื่องประดับ รองเทาสําหรับนักแสดง 
8. ออกแบบทรงผมนักแสดง 
9. แตงหนานักแสดง  

 

 



บทที่  4 
 

ผลการวิจัยจากการสนทนากลุม (Focus Group Interview) 
 
จากแนวคําถามการสนทนากลุม (Focus group interview) ที่ผูวิจัยไดใชเปนแนวคําถาม

ในการหา “รหัส” ของกลุมชายรักรวมเพศ เพื่อใชในการสื่อสารกับกลุมนี้ ซึ่งเปนแนวทางการใช
ภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับกลุมชายรักรวมเพศ ทางสื่อนิตยสาร ดังที่กลาวไวใน
บทที่ 3 นั้น ผูวิจัยไดคําตอบดังนี้ 

 
1. ภาพใดที่เปนภาพสถานที่กลางแจง (Out door) หรือภาพภายนอกอาคาร ที่เปนรหัส 
(ประเภท -ลักษณะ -ชื่อสถานที่) แลวจากคําตอบที่ได มีภาพสถานที่ใดบางที่ตองขึ้นอยูกับ
ชวงเวลากลางวัน หรือกลางคืนเทานั้น 
- ชายหาดเกย (Gay beach) อยูที่หาดดงตาล พัทยาใต ในภาพจะตองสามารถสังเกตเห็นผูชายใส
กางเกงวายน้ํา เลนวอลเลยบอลชายหาด และเปนภาพชวงเวลาตอนเย็น 
- ถนนสีลม ในภาพจะตองสามารถสังเกตเห็น ปายถนน / หางโรบินสัน / โรงแรมดุสิตธานี / แคลลิ
โฟเนีย ฟตเนส (California fitness)   และเปนภาพชวงเวลากลางคืน 
 
2. ภาพใดที่เปนภาพสถานที่ในรม (In door) หรือภาพภายในอาคาร ที่เปนรหัส (ประเภท -
ลักษณะ -ชื่อสถานที่) แลวจากคําตอบที่ได มีภาพสถานที่ใดบางที่ตองขึ้นอยูกับชวงเวลา
กลางวัน หรือกลางคืนเทานั้น 
- ซาวนาที่รานบาบิลอน (Babylon) ซึ่งตองเห็นอางเจ็ทคูซี่ / หองซาวนา / หองอบไอน้ํา (เห็นภาพ
ใดภาพหนึ่ง) และเปนภาพชวงเวลากลางคืน 
- หองนอน (ที่อยูบนคอนโดมิเนียม) ซึ่งภายในตองประกอบดวยเตียงนอนหนานุมนานอน แลวตอง
มีหมอนหลาย ๆ แบบ หลายอันวางอยูบนเตียงอยางนอย 5 ใบ / โคมไฟที่มีดีไซน / แมวเปอรเซียสี
ขาว และเปนภาพชวงเวลากลางคืน มีแสงไฟสลัว ๆ จากหลอดไฟสีเหลืองสม หรือ แสงจากเทียน
หอม (เห็นภาพ 2 อยางขึ้นไป) 
- มุมหองนั่งเลน ตองมีโซฟาหนังสีครีม หรือดํา / พรมขนสัตววางที่พื้น (เสือลาย, เสือดาว, แกะ, มา
ลาย) / เครื่องเสียง ตองไมเห็นปกเพลงแนวร็อก / ตกแตงหองดวยกระจก (เงา, ใส) และเปนภาพ
ชวงเวลากลางคืน มีแสงไฟสลัว ๆ จากหลอดไฟสีเหลืองสม หรือ แสงจากเทียนหอม (เห็นภาพ 2 
อยางขึ้นไป) 
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- หองน้ํา ซึ่งตองเห็นอางเจ็ทคูซี่ แลวมีแสงจากเทียนหอมเปนแทง หรือกอนที่มีระดับสูงต่ํา และ
หนังสือตกแตงบาน 
- หองน้ํา ในสวนอางลางหนา ตองมีดีไซนเขากับกระจกสองหนา ซึ่งหาซื้อไมไดโดยทั่วไป หรือตอง
สั่งทําเปนพิเศษ เชนอางทองเหลือง และกระจกสองหนาบานใหญทรงโคง และในหองน้ํามีการตก
แตงดวยกระจก (เงา, ใส)  
และเปนภาพชวงเวลากลางคืน มีแสงไฟสลัว ๆ จากหลอดไฟสีเหลืองสม หรือ แสงจากเทียนหอม 
- สวนน้ํา หางเดอะมอลล สาขาบางกะป / ทาพระ (เกยวัยรุนชอบวายน้ํา เพื่อไปดู หรือ โชวหุน) 
- สระวายน้ํา ที่สนามกีฬาหัวหมาก 
- ฟตเนส (Fitness) หรือ เฮทลคลับ (Health Club) ที่ตองเห็นเครื่องออกกําลังกาย 
- ล็อกเกอร Locker ที่มีผูชายอยู 2 คนขึ้นไป 
 
3. ภาพใดที่เปนภาพอุปกรณ หรือภาพวัสดุสิ่งของ ท่ีอยูภายนอกอาคาร  ที่เปนรหัส 
(หมวด -ชนิด -ลักษณะ –ยี่หอ) 
- การตกแตงอาคารสไตลกรีกโรมันประยุกต ที่เห็นตัวเสา หัวเสา สิงโต ดูหรูหราอลังการ 
- รูปปนชายเปลือยเดวิด (David) หรือ รูปปนชายเปลือยกรีกโรมัน ที่เปนเทพเจาตาง ๆ 
- ธงสีรุง ปกอยูที่ตัวอาคาร  
- เกาอี้สนาม มีหมอน และชุดน้ําชา 
 

4. ภาพใดที่เปนภาพอุปกรณ หรือภาพวัสดุสิ่งของ ที่อยูภายในอาคาร ที่เปนรหัส(หมวด -
ชนิด -ลักษณะ –ยี่หอ) 
- รูปถายภาพผูชายถอดเสื้อ เห็นกลามพองาม เต็มตัว หรือครึ่งตัว ไมตองเห็นหนาก็ได 
- รูปเขียนคน หรือเทพเจาสมัยโรมัน 
- รูปเขียนแนว แอ็บสแตรท (Abstract) 
- รูปภาพ มาดอนนา (Madonna) / เชอร (Cher) / มาราย แครี่ (Mariah Carey) / บริทนี่ย สเปยร 
(Britney Spear) / ลูกเกด เมทิน ีกิ่งโพยม / เจากอแกว ประกายกาวิล ณ เชียงใหม (2 ภาพขึ้นไป)  
- ดอกไม เชนดอกทานตะวัน ดอกลั่นทม 
- งานแกะสลักลายไทย 
- ภาพเขียนลายไทย 
- เครื่องใชไทย ที่มีลวดลายไทย 
- ผามานสีเรียบ ๆ ตองมีอยางนอย 2 ชั้น 
- โคมไฟ ที่ดูมีดีไซน 
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- แจกันที่มีดีไซน 
- เทียนหอม 
- เครื่องหอม เชนบุหงา 
- น้ําหอม ยี่หอฌอง ปอล โกติเยร (Jean Paul Gaultier)  
- น้ําหอม ยี่หอเวอรซาเช (Versace) 
- กระจกสีโมเสส 
- โซฟาหนัง สีครีม หรือดํา ซึ่งตองมีหมอนวาง 
- พรมขนสัตว เชน ขนเสือลาย, เสือดาว, แกะ, มาลาย 
- รูปภาพเสือชีตาร / เสือดาว / เสือลาย   
- ภาพมาขาว (ยกขาหนา) 
- ภาพมายูนิคอน  
- รูปภาพเซนทอร (Centaur) คร่ึงมาครึ่งคน โดยสวนบนเปนคนสวนลางเปนมา ในเทพนิยาย
โบราณ ซึ่งกําลังตอสู หรือแสดงความเจ็บปวด 
- รูปปนเซนทอร คร่ึงมาครึ่งคน โดยสวนบนเปนคนสวนลางเปนมา ในเทพนิยายโบราณ 
- ลูกดิสโกบอล เปนกระจกเงาทรงกลม ใชหอยหรือแขวน เมื่อโดนแสงจะกระจายแสงเหมือนดาว 
- มงกุฎนางงาม 
- หนากากแฟนซี ติดขนนก 
- ผาพันคอขนนก (Fir) ซึ่งไมจําเปนตองใชคลองคอ 
- ตุกตาบาบี้ (Barbie dolls) แตงชุดเจาสาว  
- ธงสีรุงขนาดเล็ก  
 

5.  ภาพใดที่เปนภาพอุปกรณ หรือภาพวัสดุสิ่งของ ที่ใชถือ หรือวางอยูใกลตัว ที่เปนรหัส 
(หมวด-ชนิด -ลักษณะ -ยี่หอ) 
- พัดจีน 
- ผาเช็ดหนาสีขาว 
- กระเปาหนังแบบสะพาย พาดไหล หรือเห็นวางอยู 
- ตลับใสบุหร่ีสีเงิน เรียบ ๆ ไมตองมีลวดลาย 
- น้ําหอมยี่หอฌอง ปอล โกติเยร (Jean Paul Gaultier) 
- น้ําหอมยี่หอเวอรซาเช (Versace) 
- เครื่องดื่มสีแดง วางอยูใกล ๆ ผูชาย 
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- มงกุฎนางงาม 
- หนากากแฟนซี ติดขนนก 
- ตุกตาบาบี้ แตงชุดเจาสาว  
- ลิปสติกมัน  
- แปงพับ  แปงฝุน 
- กระดาษซับมัน  
- กระเปาสตางค วางคูโทรศัพทมือถือ 
- รูปภาพ มาดอนนา / เชอร / มาราย แครี่ / บริทนี่ย สเปยร / ลูกเกด เมทินี กิ่งโพยม / เจากอแกว 
ประกายกาวิล ณ เชียงใหม (2 ภาพขึ้นไป)  
- ปกเทป ปกซีด ีเพลงของมาดอนนา / เชอร / มาราย แครี่ / บริทนี่ย สเปยร (2 ชิ้นขึ้นไป)  
- ปกเทป ปกซีดี เพลงของวิยดา โกมารากุล ณ นคร /คริสตินา อากีรา / มาลีวัลย / ใหม เจริญปุระ 
(2 ชิ้นขึ้นไป)  
 

6. ภาพใดที่เปนภาพผูชาย ที่เปนรหัส (อาชีพ -ลักษณะ –ชื่อ /ผูมีชื่อเสียง) และภาพผูชาย ที่
แสดงทาทางอยางไรที่บงบอกวาเปนรหัส 
- อาชีพสจ็วต (Steward) 
- อาชีพนักออกแบบเสื้อผา (Designer) 
- อาชีพชางตัดผม 
- อาชีพนักโฆษณา 
- ยกแกวน้ํานิ้วกอยกระดก  
- เนียบ 
- นั่งไขวหาง ไขวขา 
- ภาพผูชายเปลือย / ถอดเสื้อ หุนดี ล่ํา มีกลามทองพองาม 
- ไวหนวด เครา ที่ดูสะอาด แตงขนหนวดเคราเนียบ 
- ชอบโชวรอยสัก (สีดํา) 
- ผูชายโชวรอยสัก สีดํา รูปแมลงปอง 
- เวลาคีบบุหร่ี  ตองตั้งมือข้ึน 
- สูบบุหร่ี เอาปากเขาหามือที่ตั้งขึ้น 
- ดับบุหร่ี ตองจิ้มถี่ ๆ 
- หงายมือถือกระเปาสตางค / สมุดโนต / แฟม 
- เหน็บกระเปาไวที่แขน และรักแร  
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- ชอบสองกระจก 
- ชอบเตนสายทุกสวนของรางกาย 
- มองผูหญิงที่บุคลิก ลักษณะการแตงตัว ซึ่งตางกับผูชายที่มองที่หนากับหนาอก 
 

7. ภาพใดที่เปนภาพผูหญิง ที่เปนรหัส (อาชีพ -ลักษณะ –ชื่อ /ผูมีชื่อเสียง) และภาพผูหญิง ที่
แสดงทาทางอยางไรที่บงบอกวาเปนรหัส 
- มาดอนนา 
- เชอร 
- บริทนี่ย สเปยร  
- มาราย แครี่  
- ลูกเกด เมทินี กิ่งโพยม 
- เจากอแกว ประกายกาวิล ณ เชียงใหม 
 

8. ภาพใดที่เปนภาพสัตว ที่เปนรหัส (ประเภท –พันธ -ลักษณะ -ชื่อสัตว) และภาพสัตว ที่
แสดงทาทางอยางไรที่บงบอกวาเปนรหัส 
- แมลงปอง 
- เสือชีตาร / เสือดาว / เสือลาย   
- แมวเปอรเซีย 
- ภาพมาขาว (ยกขาหนา) 
- ภาพมายูนิคอน (Unicorn) 
- เซนทอร (Centaur) คร่ึงมาครึ่งคน โดยสวนบนเปนคนสวนลางเปนมา ในเทพนิยายโบราณ 
- ผีเสื้อ 
 

9. ภาพใดที่เปนภาพเสื้อผา ที่เปนรหัส (ประเภท -ลักษณะ –ยี่หอ) 
- กางเกงใน ทรงทีแบล็ก (T-back) / ซีทรู (See Through) สีขาว หรือดํา 
- กางเกงวายน้ํา ทรงบีกีนี่ (Bikini) 
- กางเกงผา สีขาว 
- กางเกงสี่สวน 
- เสื้อรัดรูป สีขาว หรือดํา ใสเพื่อโชวกลาม 
- เสื้อแขนกุด สีขาว หรือดํา (ถาใชกรรไกรตัดแขนเสื้อออกเองยิ่งชัดเจน) 
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- เสื้อกลาม เขารูป สีขาว หรือดํา 
- เสื้อซีทรู (See Through) 
- เสื้อปกเลื่อม 
- เสื้อแบรนดแนม (Brand name) เชน เกรยฮาวด (Greyhound) / โซดา (Soda) / เควิน (Kavin) / 
กุชชี่ (Gucci) / ชาแนล (Chanel) ซึ่งมีบางรุนมีลักษณะเปนรหัส 
- เสื้อสูท ตัดเขารูป สีดํา ใสทับเสื้อดํา 
- เสื้อเขารูป ที่มีรูป แมลงปอง / เสือชีตาร / เสือดาว / เสือลาย / มาขาว (ยกขาหนา) / มายูนิคอน / 
ผีเสื้อ / เซนทอร (Centaur) คร่ึงมาครึ่งคน / มงกุฎนางงาม / ตัวอักษร G ติดอยูกับเสื้อ / มาดอนนา 
/ เชอร / มาราย แครี่ / บริทนี่ย สเปยร 
 
10. ภาพใดที่เปนภาพเครื่องประดับ ที่เปนรหัส (ประเภท -ลักษณะ -ยี่หอ) 
- สรอยคอสีเงิน / หนังดํา / มีจี้สีเงิน ตองใสติดคอ 
- สรอยขอมือหนังดํา 
- ใสแหวนทองคําขาว วงหนา / พลอยหรือเพชร หัวแหวนโต / ใส 1-3 นิ้ว  
- นาฬิกาแบรนดแนม (Brand name) / มีดีไซน / หนาปดโต ๆ 
- เข็มขัดหัวโต / ปกมุด 
- แวนตากันแดด ดําหรือสี คาดผม / เหน็บเสื้อ  
- หนากากแฟนซี ติดขนนก 
 
11. ภาพใดที่เปนภาพรองเทา ที่เปนรหัส (ประเภท -ลักษณะ -ยี่หอ) 
- รองเทามีสนหนา หัวแหลม / หัวตัด 
- รองเทาแตะหนัง สีดํา หรือน้ําตาลเขม / รองเทาแตะแบรนดแนม (Brand name) 
 

12. ภาพใดที่เปนภาพแบบทรงผมผูชาย ที่เปนรหัส (ประเภท -ลักษณะ –ชื่อทรงผม) 
- ทรงผมสั้น เซ็ทผมเนียบ / ไฮไลน (Highlight) / ลุคเว็ท (Look wet) / หวีมาขางหนาแลวปดขึ้น 
 

13. ภาพใดที่เปนภาพการแตงหนาผูชาย ที่เปนรหัส (ประเภท -ลักษณะ –ชื่อแบบแตงหนา) 
- ไมพบรหัสในหัวขอนี้ 
 



บทที่  5 
 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

งานวิจัยเรื่องการใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับกลุมชายรักรวมเพศ 
ทางสื่อนิตยสาร โดยผูวิจัยไดศึกษาหา “รหัส” ของกลุมชายรักรวมเพศ เพื่อใชในการสื่อสารกับ
กลุมนี้ โดย การวิจัยใชวิธีการสนทนากลุม (Focus Group Interview) และคําตอบที่ได (รหัส) จะ
เปนแนวทางของการใชรหัสในภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับกลุมชายรักรวมเพศ 
ทางสื่อนิตยสาร  

 
ซึ่งรหัส ในที่นี้หมายถึง ภาพของสิ่งที่แสดงถึง “ความเปนชายรักรวมเพศ” ซึ่งสิ่งนั้นมีความ

หมายโดยนัยแฝง และเปนที่รูกันในกลุมชายรักรวมเพศ 
 

สรุปผลการวิจัย 
 

จากปญหานําการวิจัยที่วา การใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับกลุมชาย
รักรวมเพศ ทางสื่อนิตยสาร ควรมี “รหัส” ของกลุมชายรักรวมเพศ และแนวทางการใชรหัสอยางไร 
ผูวิจัยไดผลการวิเคราะหขอมูลทําใหสามารถสรุปเปนผลการวิจัยดังนี้ 

  
ผลการวิเคราะหขอมูลที่ไดจากการสนทนากลุม (Focus group interview) ผูวิจัยไดแนว

ทางการใชรหัส มา 2 แนวทาง คือ 
1. รหัส เพียงรหัสเดียว ก็สามารถใชสื่อสารกับกลุมชายรักรวมเพศได 
2. รหัสเดียวไมสามารถสื่อสารได ตองใชประกอบกับรหัสอ่ืน ซ่ึงอยูในหมวดเดียวกัน 

หรือหมวดอื่นก็ได โดยตองมีอยางนอย 2 รหัส  
 
และผูวิจัยไดจัดหมวดหมูแนวทางการใชรหัส ตามองคประกอบของภาพประกอบโฆษณา 

ซึ่งมีดังนี้ 
1. สถานที่นอกโรงถายทําภาพและ/หรือ ในโรงถายทําภาพ 

1.1 ภาพภายนอกสถานที่ แสดงถึงเวลากลางวันหรือเวลากลางคืน 
1.2 ภาพภายในสถานที่ แสดงถึงเวลากลางวันหรือเวลากลางคืน 

2. วัตถุประกอบภาพ   
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2.1 วัตถุประกอบภาพ ภายนอกสถานที่ 
2.2 วัตถุประกอบภาพ ภายในสถานที่ 

3. วัตถุประกอบภาพ ที่ใชสําหรับนักแสดงถือหรือวางใกล ๆ 
4. นักแสดงชาย 
5. นักแสดงหญิง 
6. สัตวที่ใชแสดงในภาพ 
7. เสื้อผา เครื่องประดับ รองเทาสําหรับนักแสดง 
8. ออกแบบทรงผมนักแสดง 
9. แตงหนานักแสดง  

 
และในผลสรุปการวิจัยนี้ ผูวิจัยไดกําหนดเครื่องหมายที่แสดงแนวทางการใชรหัสดังนี้ 

1. เครื่องหมาย    หมายถึง รหัส เพียงรหัสเดียว ก็สามารถใชส่ือสารกับกลุมชายรักรวม
เพศได  

2. เครื่องหมาย  2  หมายถึง รหัสเดียวไมสามรถสื่อสารได ตองใชประกอบกับรหัสอ่ืน(2 
หรือ  ) ซึ่งอยูในหมวดเดียวกัน หรือหมวดอื่นก็ได  โดยตองมีอยางนอย 2 รหัส  

 
 
แนวทางการใชรหัส ของกลุมชายรักรวมเพศมีดังตอไปนี้ 

 
1. สถานที่นอกโรงถายทําภาพและ/หรือ ในโรงถายทําภาพ 

1.1 ภาพภายนอกสถานที่ แสดงถึงเวลากลางวันหรือเวลากลางคืน 
2 ชายหาดเกย (Gay beach) อยูที่หาดดงตาล พัทยาใต ในภาพจะตองสามารถสังเกตเห็นผูชาย
ใสกางเกงวายน้ํา เลนวอลเลยบอลชายหาด และเปนภาพชวงเวลาตอนเย็น 
2 ถนนสีลม ในภาพจะตองสามารถสังเกตเห็น ปายถนน / หางโรบินสัน / โรงแรมดุสิตธานี / แคล
ลิโฟเนีย ฟตเนส และเปนภาพชวงเวลากลางคืน 
 

1.2 ภาพภายในสถานที่ แสดงถึงเวลากลางวันหรือเวลากลางคืน 
2 ซาวนาที่รานบาบิลอน ซึ่งตองเห็นอางเจ็ทคูซี่ / หองซาวนา / หองอบไอน้ํา (เห็นภาพใดภาพ
หนึ่ง) และเปนภาพชวงเวลากลางคืน 

 หองนอน (ที่อยูบนคอนโดมิเนียม) ซึ่งภายในตองประกอบดวยเตียงนอนหนานุมนานอน แลว
ตองมีหมอนหลาย ๆ แบบ หลายอันวางอยูบนเตียงอยางนอย 5 ใบ / โคมไฟที่มีดีไซน / แมวเปอร
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เซียสีขาว และเปนภาพชวงเวลากลางคืน มีแสงไฟสลัว ๆ จากหลอดไฟสีเหลืองสม หรือ แสงจาก
เทียนหอม (เห็นภาพ 2 อยางขึ้นไป) 
2 มุมหองนั่งเลน ตองมีโซฟาหนังสีครีม หรือดํา / พรมขนสัตววางที่พื้น (เสือลาย, เสือดาว, แกะ, 
มาลาย) / เครื่องเสียง ตองไมเห็นปกเพลงแนวร็อก / ตกแตงหองดวยกระจก (เงา, ใส) และเปน
ภาพชวงเวลากลางคืน มีแสงไฟสลัว ๆ จากหลอดไฟสีเหลืองสม หรือ แสงจากเทียนหอม (เห็นภาพ 
2 อยางขึ้นไป) 
2 หองน้ํา ซึ่งตองเห็นอางเจ็ทคูซี่ แลวมีแสงจากเทียนหอมเปนแทง หรือกอนที่มีระดับสูงต่ํา และ
หนังสือตกแตงบาน 
2 หองน้ํา ในสวนอางลางหนา ตองมีดีไซนเขากับกระจกสองหนา ซึ่งหาซื้อไมไดโดยทั่วไป หรือ
ตองสั่งทําเปนพิเศษ เชนอางทองเหลือง และกระจกสองหนาบานใหญทรงโคง และในหองน้ํามีการ
ตกแตงดวยกระจก (เงา, ใส) และเปนภาพชวงเวลากลางคืน มีแสงไฟสลัว ๆ จากหลอดไฟสีเหลือง
สม หรือ แสงจากเทียนหอม 
2 สวนน้ํา หางเดอะมอลล สาขาบางกะป / ทาพระ (เกยวัยรุนชอบวายน้ํา เพื่อไปดู หรือ โชวหุน) 
2 สระวายน้ํา ที่สนามกีฬาหัวหมาก 
2 ฟตเนส (Fitness) หรือ เฮทลคลับ (Health Club) ที่ตองเห็นเครื่องออกกําลังกาย 

 ล็อกเกอร Locker ที่มีผูชายอยู 2 คนขึ้นไป 
 
2. วัตถุประกอบภาพ   

2.1 วัตถุประกอบภาพ ภายนอกสถานที่ 
2 การตกแตงอาคารสไตลกรีกโรมันประยุกต ที่เห็นตัวเสา หัวเสา สิงโต ดูหรูหราอลังการ 

 รูปปนชายเปลือยเดวิด (David) หรือ รูปปนชายเปลือยกรีกโรมัน ที่เปนเทพเจาตาง ๆ 
ธงสีรุง ปกอยูที่ตัวอาคาร   
2 เกาอี้สนาม มีหมอน และชุดน้ําชา 
 

2.2 วัตถุประกอบภาพ ภายในสถานที่ 
 รูปถายภาพผูชายถอดเสื้อ เห็นกลามพองาม เต็มตัว หรือครึ่งตัว ไมตองเห็นหนาก็ได 
2 รูปเขียนคน หรือเทพเจาสมัยโรมัน 
2 รูปเขียนแนว แอ็บสแตรท (Abstract) 

 รูปภาพ มาดอนนา / เชอร / มาราย แครี่ / บริทนี่ย สเปยร / ลูกเกด เมทินี กิ่งโพยม / เจากอแกว 
ประกายกาวิล ณ เชียงใหม (2 ภาพขึ้นไป)  
2 ดอกไม เชนดอกทานตะวัน ดอกลั่นทม 
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2 งานแกะสลักลายไทย 
2 ภาพเขียนลายไทย 
2 เครื่องใชไทย ที่มีลวดลายไทย 
2 ผามานสีเรียบ ๆ ตองมีอยางนอย 2 ชั้น 
2 โคมไฟ ที่ดูมีดีไซน 
2 แจกันที่มีดีไซน 
2 เทียนหอม 
2 เครื่องหอม เชนบุหงา 

 น้ําหอมยี่หอฌอง ปอล โกติเยร (Jean Paul Gaultier) 
2 น้ําหอมยี่หอเวอรซาเช (Versace) 
2 กระจกสีโมเสส 
2 โซฟาหนงั สีครีม หรือดํา ซึ่งตองมีหมอนวาง 
2 พรมขนสัตว เชน ขนเสือลาย, เสือดาว, แกะ, มาลาย 
2 รูปภาพเสือชีตาร / เสือดาว / เสือลาย   
2 ภาพมาขาว (ยกขาหนา) 
2 ภาพมายูนิคอน  

 รูปภาพ เซนทอร (Centaur) คร่ึงมาครึ่งคน โดยสวนบนเปนคนสวนลางเปนมา ในเทพนิยาย
โบราณ ซึ่งกําลังตอสู หรือแสดงความเจ็บปวด 

 รูปปนเซนทอร คร่ึงมาครึ่งคน โดยสวนบนเปนคนสวนลางเปนมา ในเทพนิยายโบราณ 
2 ลูกดิสโกบอล เปนกระจกเงาทรงกลม ใชหอยหรือแขวน เมื่อโดนแสงจะกระจายแสงเหมือน
ดาว 

 มงกุฎนางงาม 
 หนากากแฟนซี ติดขนนก 
2 ผาพันคอขนนก ซึ่งไมจําเปนตองใชคลองคอ 
2 ตุกตาบาบี้ แตงชุดเจาสาว  

 ธงสีรุงขนาดเล็ก  
 
3. วัตถุประกอบภาพ ที่ใชสําหรับนักแสดงถือหรือวางใกล ๆ 
2 พัดจีน 
2 ผาเช็ดหนาสีขาว 
2 กระเปาหนังแบบสะพาย คาดไหล หรือเห็นวางอยู 
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2 ตลับใสบุหร่ีสีเงิน เรียบ ๆ ไมตองมีลวดลาย 
 น้ําหอมยี่หอฌอง ปอล โกติเยร 
2 น้ําหอมยี่หอเวอรซาเช  

 เครื่องดื่มสีแดง วางอยูใกล ๆ ผูชาย 
 มงกุฎนางงาม 
 หนากากแฟนซี ติดขนนก 
2 ตุกตาบาบี้ แตงชุดเจาสาว  
2 ลิปสติกมัน  
2 แปงพับ แปงฝุน 
2 กระดาษซับมนั  
2 กระเปาสตางค วางคูโทรศัพทมือถือ 

 รูปภาพ มาดอนนา / เชอร / มาราย แครี่ / บริทนี่ย สเปยร / ลูกเกด เมทินี กิ่งโพยม / เจากอแกว 
ประกายกาวิล ณ เชียงใหม (2 ภาพขึ้นไป)  

 ปกเทป ปกซีดี เพลงของมาดอนนา / เชอร / มาราย แครี่ / บริทนี่ย สเปยร (2 ชิ้นขึ้นไป)  
2 ปกเทป ปกซีดี เพลงของวิยดา โกมารากุล ณ นคร /คริสตินา อากีรา / มาลีวัลย / ใหม เจริญปุ
ระ (2 ชิ้นขึ้นไป)  
 
4. นักแสดงชาย 
2 อาชีพสจ็วต 
2 อาชีพนักออกแบบเสื้อผา  
2 อาชีพชางตัดผม 
2 อาชีพนักโฆษณา 

 ยกแกวน้ํานิ้วกอยกระดก  
2 เนียบ 
2 นั่งไขวหาง ไขวขา 

 ภาพผูชายเปลือย / ถอดเสื้อ หุนดี ล่ํา มีกลามทองพองาม 
2 ไวหนวด เครา ที่ดูสะอาด แตงขนหนวดเคราเนียบ 
2 ชอบโชวรอยสัก (สีดํา) 

 ผูชายโชวรอยสัก สีดํา รูปแมลงปอง 
2 เวลาคีบบุหร่ี ตองตั้งมือข้ึน 
2 สูบบุหร่ี เอาปากเขาหามือที่ตั้งขึ้น 
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2 ดับบุหร่ี ตองจิ้มถี่ ๆ 
2 หงายมือถือกระเปาสตางค / สมุดโนต / แฟม 
2 เหน็บกระเปาไวที่แขน และรักแร  
2 ชอบสองกระจก 
2 ชอบเตนสายทุกสวนของรางกาย 
2 มองผูหญิงที่บุคลิก ลักษณะการแตงตัว ซึ่งตางกับผูชายที่มองที่หนากับหนาอก 
 
5. นักแสดงหญิง 

 มาดอนนา / เชอร / มาราย แครี่ / บริทนี่ย สเปยร / ลูกเกด เมทินี กิ่งโพยม / เจากอแกว 
ประกายกาวิล ณ เชียงใหม (2 ภาพขึ้นไป)  
2 มาดอนนา 
2 เชอร  
2 มาราย แครี่ 
2 บริทนี่ย สเปยร 
2 ลูกเกด เมทินี กิ่งโพยม 
2 เจากอแกว ประกายกาวิล ณ เชียงใหม 
 
6. สัตวที่ใชแสดงในภาพ 

 แมลงปอง 
2 เสือชีตาร / เสือดาว / เสือลาย   
2 แมวเปอรเซีย 
2 ภาพมาขาว (ยกขาหนา) 
2 ภาพมายูนิคอน  

 เซนทอร (Centaur) คร่ึงมาครึ่งคน โดยสวนบนเปนคนสวนลางเปนมา ในเทพนิยายโบราณ 
2 ผีเสื้อ 
 
7. เสื้อผา เครื่องประดับ รองเทาสําหรับนักแสดง 

 กางเกงใน ทรงทีแบล็ก (T-back) / ซีทรู (See Through) สีขาว หรือดํา 
2 กางเกงวายน้ํา ทรงบีกีนี่ (Bikini) 
2 กางเกงผา สีขาว 
2 กางเกงสี่สวน 
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 เสื้อรัดรูป สีขาว หรือดํา ใสเพื่อโชวกลาม 
 เสื้อแขนกุด สีขาว หรือดํา (ถาใชกรรไกรตัดแขนเสื้อออกเองยิ่งชัดเจน) 
2 เสื้อกลาม เขารูป สีขาว หรือดํา 

 เสื้อซีทรู 
2 เสื้อปกเลื่อม 
2 เสื้อเสื้อแบรนดแนม เชน เกรยฮาวด (Greyhound) / โซดา (Soda) / เควิน (Kavin) / กุชชี่ 
(Gucci) / ชาแนล (Chanel) ซึ่งมีบางรุนมีลกัษณะเปนรหัส 
2 เสื้อสูท ตัดเขารูป สีดํา ใสทับเสื้อดํา 

 เสื้อเขารูป ที่มีรูป แมลงปอง / เสือชีตา / เสือดาว / เสือลาย / มาขาว (ยกขาหนา) / มายูนิคอน / 
ผีเสื้อ / หัวเปนคนตัวเปนมา (เทพเจากรีก) / มงกุฎนางงาม / ตัวอักษร G ติดอยูกับเสื้อ / มาดอนนา 
/ เชอร / มาราย แครี่ / บริทนี่ย สเปยร 

 สรอยคอสีเงิน / หนังดํา / มีจี้สีเงิน ตองใสติดคอ 
2 สรอยขอมือหนังดํา 

 ใสแหวนทองคําขาว วงหนา / พลอยหรือเพชร หัวแหวนโต / ใส 1-3 นิ้ว  
2 นาฬิกาแบรนดแนม / มีดีไซน / หนาปดโต ๆ 
2 เข็มขัดหัวโต / ปกมุด 
2 แวนตากันแดด ดําหรือสี คาดผม / เหน็บเสื้อ  

 หนากากแฟนซี ติดขนนก 
2 รองเทามีสนหนา หัวแหลม/หัวตัด 
2 รองเทาแตะหนัง สีดํา หรือน้ําตาลเขม / Brand name 
 
8. ออกแบบทรงผมนักแสดง 
2 ทรงผมสั้น เซ็ทผมเนียบ / ไฮไลน (Highlight) / ลุคเว็ท (Look wet) / หวีมาขางหนาแลวปดขึ้น 
 
9. แตงหนานักแสดง  
- ไมพบรหัส 
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จากรหัสขางตน ไดแสดงเปรียบเทียบแนวทางการใชรหัส ในแตละหมวดประเภทขององค
ประกอบของภาพประกอบโฆษณา ไดดังตารางตอไปนี้ 

 
หมวดของรหัส แนวทางการใชรหัส 

1. สถานที่นอกโรงถายทําภาพ และ
/หรือ ในโรงถายทําภาพ 

 และ 2 

2. วัตถุประกอบภาพ    และ 2 

3. วัตถุประกอบภาพ ที่ใชสําหรับ
นักแสดงถือหรือวางใกล ๆ 

 และ 2 

4. นักแสดงชาย  และ 2 

5. นักแสดงหญิง  และ 2 
6. สัตวที่ใชแสดงในภาพ  และ 2 

7. เสื้อผา เครื่องประดับ รองเทา
สําหรับนักแสดง 

 และ 2 

8. ออกแบบทรงผมนักแสดง 2 
9. แตงหนานักแสดง  - ไมพบรหัส 

 
ดังนั้น จากตารางสรุปไดวา แนวทางการใช รหัส ของกลุมชายรักชายในภาพประกอบ

โฆษณานั้น หมวดของรหัส หมวดที่ 1 ถึง 7 สามารถใชรหัสได 2 แนวทางคือ รหัส เพียงรหัสเดียว ก็
สามารถใชสื่อสารกับกลุมชายรักรวมเพศได และ รหัสเดียวไมสามารถสื่อสารได ตองใชประกอบ
กับรหัสอ่ืน ซึ่งอยูในหมวดเดียวกัน หรือหมวดอื่นก็ได โดยตองมีอยางนอย 2 รหัส  

และในหมวดของรหัส หมวดที่ 8 (ออกแบบทรงผมนักแสดง) สามารถใชรหสัไดแนวทาง
เดียว คือ รหัสเดียวไมสามารถสื่อสารได ตองใชประกอบกับรหัสอ่ืน ซึ่งอยูในหมวดเดียวกัน หรือ
หมวดอื่นก็ได โดยตองมีอยางนอย 2 รหัส 

สวน ในหมวดของรหัสที่ 9 (แตงหนานักแสดง) ไมมีแนวทางในการใชรหัส เนื่องจากในการ
ศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไมพบรหัส ในหมวดนี้ 
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ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป 
ในการวิจัยครั้งตอไปควรศึกษาหา รหัส และการใช รหัส ใหลึกยิ่งขึ้น เนื่องจากรหัสที่ผูวิจัย

ไดมานั้น อาจถูกเปดเผย เมื่อเวลาผานไป ดังเชน รหัสที่วา สีมวง หรือการเจาะตางหูขางขวา เปน
การสื่อสารของกลุมนี้ ซึ่งขณะนี้ รหัสดังกลาวเปนที่รูกันของคนทั่วไป 

สวนแนวทางการใชรหัสนั้น จากผลการวิจัยที่พบวารหัส ที่ตองใชประกอบกับรหัสอ่ืน 
อยางนอย 2 รหัส ซึ่งอาจใชไดมากกวานี้ ดังนั้นในการวิจัยครั้งตอไปควรศึกษาถึงจํานวนรหัสที่
เหมาะสม และขีดระดับการสื่อสารของรหัส ในการใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อสําหรับ
กลุมชายรักรวมเพศ 

 
 



บทที่ 6 
 

สรุปผลการออกแบบ 
 
 หลังจากที่ไดผลสรุปแนวทางการใชรหัสในบทที่ 5 ซึ่งเปนคําตอบของงานวิจัยเพื่อใชเปน
แนวทางในการออกแบบภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับกลุมชายรักรวมเพศ ทางสื่อ
นิตยสาร และในสวนของการสรุปผลการออกแบบนี้ ผูวิจัยจะนําเสนอตัวอยางการใชรหัสในแตละ
หมวดหมู ซึ่งผลงานทั้งหมดจะประกอบไปดวยหมวดของรหัสตาง ๆ ที่ไดจําแนกแนวทางจากแนว
ทางการใชรหัส ดังตารางตอไปนี้ 
 

หมวดของรหัส แนวทางการใชรหัส 

1. สถานที่นอกโรงถายทําภาพ และ / หรือ 
ในโรงถายทําภาพ 

 และ 2 

2. วัตถุประกอบภาพ    และ 2 

3. วัตถุประกอบภาพ ที่ใชสําหรับนักแสดง
ถือหรือวางใกล ๆ 

 และ 2 

4. นักแสดงชาย  และ 2 

5. นักแสดงหญิง  และ 2 
6. สัตวที่ใชแสดงในภาพ  และ 2 

7. เสื้อผา เครื่องประดับ รองเทาสําหรับนัก
แสดง 

 และ 2 

8. ออกแบบทรงผมนักแสดง 2 
9. แตงหนานักแสดง  - ไมพบรหัส 

 
หมายเหตุ 

1. เครื่องหมาย    หมายถึง รหัส เพียงรหัสเดียว ก็สามารถใชส่ือสารกับกลุมชายรักรวม
เพศได  

2. เครื่องหมาย 2  หมายถึง รหัสเดียวไมสามรถสื่อสารได ตองใชประกอบกับรหัสอ่ืน (  
หรือ 2 ) ซึ่งอยูในหมวดเดียวกัน หรือหมวดอื่นก็ได  ซึ่งตองมีอยางนอย 2 รหัส  
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ขอบเขตการนําเสนอแนวทางการใชรหัส ในการออกแบบภาพประกอบโฆษณาสินคา
สะดวกซ้ือ สําหรับกลุมชายรักรวมเพศ ทางสื่อนิตยสาร 
 

จากแนวทางการใชรหัสขางตน ผูวิจัยไดกําหนดขอบเขตของตัวอยางงานออกแบบภาพ
ประกอบโฆษณา โดยผูวิจัยจะแสดงตัวอยางการออกแบบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ จํานวน 8 สิน
คา ซึ่งแบงตามหมวดของรหัส ที่แบงได 8 หมวด เนื่องจาก หมวดที่ 9 ไมพบรหัส  และจากผลสรุป
แนวทางการใชรหัส ที่ผูวิจัยไดคําตอบของรหัส มา 2 แนวทาง จึงไดออกแบบโฆษณาสินคาที่เปน
แคมเปน ในรหัสหมวดละ 2 ชิ้นงานโฆษณา โดยโฆษณาแตละหมวดนั้น (ยกเวน งานโฆษณา
หมวดที่ 8) แบงชิ้นงานโฆษณาไดดังนี้ 

1. ชิ้นที่ 1 จะใชรหัสเดียว (  )  
2. ชิ้นที่ 2 จะใช 2 รหัส โดยมีรหัสที่อยูในหมวดเดิม (  หรือ2) ใชรวมกับรหัสอ่ืน 

(2) ซึ่งอยูในหมวดเดียวกัน หรือหมวดอื่นก็ได 
สวนงานโฆษณารหัสหมวดที่ 8 จะใช 2 รหัส โดยมีรหัสที่อยูในหมวดเดียวกัน ใชรวมกับ

รหัสอ่ืน (2) ซึ่งอยูในหมวดเดียวกัน หรือหมวดอื่น จํานวน 2 ชิ้นงานโฆษณาเชนเดียวกัน และ
ขอบเขตงานออกแบบนี้ สามารถสรุปไดดังตารางขางลางนี้ 

 
หมวดของรหัส จํานวนชิ้นงานโฆษณา ที่แบงตามการใชรหัส 

1. สถานที่นอกโรงถายทําภาพ และ/หรือ ใน
โรงถายทําภาพ 

1. ใชรหัสเดียว (  )  
2. ใชรหัส (  หรือ 2 ) รวมกับ (2 ) 

2. วัตถุประกอบภาพ   
 

1. ใชรหัสเดียว (  )  
2. ใชรหัส ( หรือ 2 ) รวมกับ (2 ) 

3. วัตถุประกอบภาพ ที่ใชสําหรับนักแสดงถือ
หรือวางใกล ๆ 

1. ใชรหัสเดียว (  )  
2. ใชรหัส (  หรือ 2 ) รวมกับ (2 ) 

4. นักแสดงชาย 1. ใชรหัสเดียว ( )  
2. ใชรหัส (  หรือ 2 ) รวมกับ (2 ) 

5. นักแสดงหญิง 1. ใชรหัสเดียว ( )  
2. ใชรหัส (  หรือ 2 ) รวมกับ (2 ) 

6. สัตวที่ใชแสดงในภาพ 1. ใชรหัสเดียว (  )  
2. ใชรหัส (  หรือ 2 ) รวมกับ (2 ) 
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7. เสื้อผา เครื่องประดับ รองเทาสําหรับนัก
แสดง 

1. ใชรหัสเดียว (  )  
2. ใชรหัส (  หรือ 2 ) รวมกับ (2 ) 

8. ออกแบบทรงผมนักแสดง 1. ใชรหัส ( 2 ) รวมกับ (2 ) 
2. ใชรหัส ( 2 ) รวมกับ (2 ) 

 
 และสินคาสะดวกซื้อ  ที่แบงตามหมวดของรหัส 8 หมวด ผูวิจัยไดเลือก สินคาสะดวกซื้อ
มา 8 สินคา โดยไดเลือกจากหนังสือการประกวดโฆษณายอดเยี่ยมแหงประเทศไทย (TACT 
Awards) และงานโฆษณาของสินคาเหลานี้ จะนําเปนหลักในการเขียนกลยุทธในการออกแบบ
โฆษณา (Design Brief) เพื่อเปนแนวทางในการออกแบบภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ 
สําหรับกลุมชายรักรวมเพศ ทางสื่อนิตยสาร และสินคาที่คัดเลือกมาในแตละหมวดของการใชรหัส
นั้นมีดังตารางตอไปนี้ 
 

หมวดของรหัส สินคาสะดวกซ้ือ  ที่เลือกใชในการออกแบบ 

1. สถานที่นอกโรงถายทําภาพ และ/หรือ 
ในโรงถายทําภาพ 

1. ถานไฟฉาย ดูราเซลล (Duracell) 

2.วัตถุประกอบภาพ   2. เครื่องดื่มเกลือแร สปอนเซอร (Sponsor) 
3.วัตถุประกอบภาพ ที่ใชสําหรับนักแสดง
ถือหรือวางใกล ๆ 

3. น้ํายาปรับผานุม ไฟนไลน (Fineline) 

4.นักแสดงชาย 4. ยาลดความอวน ไฮโดรไลท (Hidrolite) 
5.นักแสดงหญิง 5. ผลิตภัณฑลบคําผิด ลิควิดเปเปอร (Liquid Paper) 
6. สัตวที่ใชแสดงในภาพ 6. ช็อกกแลตนมสอดไสเวเฟอร ตราคิทแคท (Kitkat) 
7.เสื้อผา เครื่องประดับ รองเทาสําหรับ
นักแสดง 

7. ลูกอมแฮคส (Hacks) 

8.ออกแบบทรงผมนักแสดง 8. เบียรไฮเนเกน (Heineken) 
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กลยุทธในการออกแบบโฆษณาถานไฟฉาย ดูราเซลล (Design Brief) 
 
ตราสินคา (Product) : ดูราเซลล  
 
วิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และภาวะคุกคามของสินคา (SWOT analysis) 

จุดแข็ง (Strength) : ใหพลังงานและมีคุณภาพนานกวาถานทั่วไป มีชื่อเสียงเปนที่รูจักในระดับสากล 
จุดออน (Weakness) : ราคาแพงเมื่อเทียบกับถานทั่วไปในขนาดเดียวกัน 
โอกาส (Opportunity) : สําหรับคนที่มีเครื่องใชไฟฟาดีดี ตองการถานที่ใหพลังงานที่มีระยะเวลาในการ

ใชงานที่ยาวนานกวาและสม่ําเสมอ ทั้งนี้ก็เพื่อตองการถนอมและดูแลรักษาเครื่องใชไฟฟานั้นดวย  
ภาวะคุกคาม (Threat) : สําหรับคนที่ตองใชถานบอยอาจซื้อถานแบบชารจไฟได หรือเลือกเครื่องใชไฟ

ฟาที่ใชแบตเตอรร่ีจะประหยัดกวา  
 
วัตถุประสงคของการโฆษณา (Advertising Objective) 
 เพื่อใหกลุมเปาหมายตระหนักถึงขอดีของสินคา และรูสึกชอบตราสินคามากกวาตราสินคาอื่น 
 
กลุมเปาหมายหลัก (Main Target) 

เพศชาย-หญิง อายุ 20-35 ปกําลังศึกษาระดับปริญญาตรี หรือเพิ่งทํางานจนถึงทํางานนานแลว ฐานะ
ปานกลางถึงดี อาศัยในกรุงเทพฯ หรือตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่งเริ่มมีแนวทางความเปนตัวของตัวเอง 
เลือกรูปแบบการดําเนินชีวิตได นิยมใชของมีคุณภาพ ติดตามขอมูลขาวสาร มีความรูรอบตัว ชอบและตาม
เทคโนโลยี และมักใชอุปกรณเครื่องใชไฟฟาสม่ําเสมอ   
กลุมเปาหมายแฝง (Hidden Target) 

ชายรักรวมเพศ อายุ 20-35 ป กําลังศึกษาระดับปริญญาตรี หรือเพิ่งทํางานจนถึงทํางานนานแลว ฐานะ
ปานกลางถึงดี อาศัยในกรุงเทพฯ หรือตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่งชอบใชชีวิตทันสมัยในเมือง ติดตามของ
เทคโนโลยี รักความสะดวกสบาย เชื่อม่ันในตราสินคาที่มีคุณภาพและไดรับการยอมรับ   
       
ขอเสนอขาย (Promise) 

มีพลังไฟที่ยาวนาน จนดูเหมือนมีชีวิต 
 

เหตุผลสนับสนุน(Support) 
เพราะเปนถาน อัลคาไลน (Alkaline) ที่ใหพลังงานสูงมาก ใชไดยาวนานกวาถานทั่วไป  

 
บุคลิกภาพและอารมณของงานโฆษณา (Tone / Manner / Personality) 

เหนือจริง (Realistic), นารักนาเอ็นดู (Cute) และดูอบอุน เปนมิตร(Warm)  
 
การตอบสนองที่คาดหวัง (Desired Response) 

กลุมเปาหมายเกิดความสนใจ จดจํา และตระหนักถึงขอดีของสินคา ซึ่งทําใหรูสึกดีตอตราสินคา 
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใชรหัสเดียว 
 
 

 

 
 
 
แนวคิด 

ถานดูราเซลล มีพลังไฟที่ยาวนาน จนดูเหมือนมีชีวิต ซึ่งทําใหตุกตาแมว เมื่อใสถาน 
ดูราเซลลเขาไป ทําใหมันมีชีวิต ดวยการกินหนู 
 
รหัส 

 หองนอน ซึ่งภายในตองประกอบดวยเตียงนอนหนานุมนานอน มีหมอนหลาย ๆ แบบ 
หลายอันวางอยูบนเตียงอยางนอย 5 ใบ โคมไฟ ที่มีดีไซน และ เปนภาพชวงเวลากลางคืน มีแสง
ไฟสลัว ๆ จากเทียนหอม 
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใช 2 รหัส 
 

 

 
 
 
แนวคิด 
 ถานดูราเซลล มีพลังไฟที่ยาวนานจนดูเหมือนมีชีวิต ซึ่งทําใหตุกตาสุนัข ที่ใสถานดูราเซลล
เขาไป ทําใหมันมีชีวิต ดวยการผสมพันธกับ สุนัขตัวเมีย 
 
รหัส 

2 มุมหองนั่งเลน มีพรมขนสัตวลายเสือดาววางที่พื้น และเปนภาพชวงเวลากลางคืน มี
แสงไฟสลัว ๆ จากหลอดไฟสีเหลืองสม  

2 รูปภาพ มาราย แครี่ อยูในหนาหนังสือ โดยวางอยูบนพรมขนสัตวลายเสือดาว 
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กลยุทธในการออกแบบโฆษณาเครื่องดื่มเกลือแร สปอนเซอร (Design Brief)  
 
สินคา (Product) : สปอนเซอร 
 
วิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และภาวะคุกคามของสินคา (SWOT analysis) 

จุดแข็ง (Strength) : เปนเครื่องดื่มเกลือแร สําหรับผูสูญเสียเหงื่อจากการออกกําลังกาย 
จุดออน (Weakness) : รูปลักษณบรรจุภัณฑไมทันสมัย ดูแลวเปนเครื่องดื่มระดับลาง 
โอกาส (Opportunity) : คนเราสนใจเรื่องสุขภาพกันมากขึ้น ดังนั้นการเขาไปมีสวนรวมในกิจกรรมที่

สงเสริมการกีฬาจะเปนชองทางหนึ่งในการทําตลาด 
ภาวะคุกคาม (Threat) : คนทั่วไปอาจจะเขาใจวาเปนเครื่องดื่มที่ดื่มไดตามปกติ อันที่จริงแลวเปนเปน 

เครื่องดื่มเกลือแรสําหรับผูสูญเสียเหงื่อจากการออกกําลังกายเทานั้น และเปนตลาดที่เล็กมาก  
 
วัตถุประสงคของการโฆษณา (Advertising Objective) 

เพื่อใหกลุมเปาหมายตระหนักถึงขอดีของสินคา และมั่นใจในตราสินคา 
 

กลุมเปาหมายหลัก (Main Target) 
เพศชาย-หญิง อายุ 20-35 ป กําลังศึกษาระดับปริญญาตรี หรือเพิ่งทํางานจนถึงทํางานนานแลว ฐานะ

ปานกลางถึงดี อาศัยในกรุงเทพฯ หรือตามหวัเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่งชอบออกกําลังกาย นิยมประเภทที่เสีย
เหงื่อมาก ใชชีวิตทันสมัยในเมือง และมีความรูเรื่องอาหารและสุขภาพพอสมควร 
กลุมเปาหมายแฝง (Hidden Target) 

ชายรักรวมเพศ อายุ 20-35 ป กําลังศึกษาระดับปริญญาตรี หรือเพิ่งทํางานจนถึงทํางานนาน
แลว ฐานะปานกลางถึงดี อาศัยในกรุงเทพฯ หรือตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่ง ใหความสําคัญกับการออก
กําลังกายเพื่อสุขภาพและรูปราง ใชชีวิตทันสมัยในเมือง และมีความรูเรื่องอาหารและสุขภาพพอสมควร 

 
ขอเสนอขาย (Promise) 

ชดเชยเกลือแร จากการสูญเสียเหงื่อหลังออกกําลังกาย 
 

เหตุผลสนับสนุน(Support) 
เพราะเปนเครื่องดื่มที่ใชสารเต็กซโตส และซูโคส ในการชวยชดเชยเกลือแร  

  
บุคลิกภาพและอารมณของงานโฆษณา (Tone / Manner / Personality) 
ดูเปนนักกีฬา (Sporty), เหนือจริง (Realistic) และดูแหงแลง (Dry) 
  
การตอบสนองที่คาดหวัง (Desired Response) 

กลุมเปาหมายเกิดความสนใจ จดจํา และตระหนักถึงขอดีของสินคา ซึ่งทําใหเกิดความมั่นใจในตราสิน
คา 
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใชรหัสเดียว 
 
 

 
 
 
แนวคิด 

ไมกอลฟ ที่ดูแตก ๆ แหง ๆ เหมือนการขาดน้ํา ซึ่งแสดงถึงการเลนกีฬาแลว สามารถชด
เชยเกลือแร จากการสูญเสียเหงื่อหลังออกกําลังกาย ดวยเครื่องดื่มสปอนเซอร 
 
รหัส 
  ธงสีรุง ปกอยูที่บนเนินกรีน สนามกอลฟ 
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใช 2 รหัส 
 
 

 
 
 
แนวคิด 
 ลูกบาส ที่ดูเหี่ยว ๆ แหง ๆ เหมือนการขาดน้ํา ซึ่งแสดงถึงการเลนกีฬาแลว สามารถชดเชย
เกลือแร จากการสูญเสียเหงื่อหลังออกกําลังกาย ดวยเครื่องดื่มสปอนเซอร 
รหัส 
 2 ภาพมายูนิคอน ที่อยูในแปนเข็มกลัดวงกลม ติดอยูที่กระเปาสีดํา 
 2 ภาพบริทนี่ย สเปยร ที่อยูในแปนเข็มกลัดวงกลม ติดอยูที่กระเปาสีดํา 
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กลยุทธในการออกแบบโฆษณาน้ํายาปรับผานุม ไฟนไลน (Design Brief) 
 
สินคา (Product) : ไฟนไลน 
 
วิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และภาวะคุกคามของสินคา (SWOT analysis) 

จุดแข็ง (Strength) : มีคุณสมบัติในการปรับผาใหนุม ชวยถนอมเสนใยผา  
จุดออน (Weakness) : ราคาแพงเมื่อเทียบกับคูแขง 
โอกาส (Opportunity) : ใชจุดแข็งของผลิตภัณฑเรื่องการถนอมผาใหนุม ออนโยนของเนื้อผา 
ภาวะคุกคาม (Threat) : คนสวนใหญเขาใจวา เปนน้ํายารีดผาเรียบ  

 
วัตถุประสงคของการโฆษณา (Advertising Objective) 

เพื่อใหกลุมเปาหมายตระหนักถึงขอดีของสินคา และรูสึกชอบตราสินคามากกวาตราสินคาอื่น 
 

กลุมเปาหมายหลัก (Main Target) 
เพศชาย-หญิง เนนเพศหญิง อายุ 28-35 ป มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ฐานะปานกลางถึงดี อาศัยใน

กรุงเทพฯ หรือตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่งชอบความหอม ความนุมของเสื้อผา พิถีพิถัน รักและถนอมเสื้อผา
เปนพิเศษ ใหความสําคัญกับเส้ือผาที่ใสในแตละวันไมยึดติดกับตราสินคาและสถานที่ซื้อ ชอบซักเสื้อผาเอง 
กลุมเปาหมายแฝง (Hidden Target) 

ชายรักรวมเพศ อายุ 28-35 ป มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ฐานะปานกลางถึงดี อาศัยในกรุงเทพฯ 
หรือตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่งชอบใสเส้ือผาที่นุมและหอม ทันสมัยตามแฟชั่น ใหความสําคัญกับเส้ือผา
ที่ใสในแตละวันไมยึดติดกับตราสินคาและสถานที่ซื้อ ชอบตามมาตรฐานครบสูตรแตไมยุงยาก 

   
ขอเสนอขาย (Promise) 

รูสึกไดถึงความนุม สบาย ที่ใครก็ชอบ 
 
เหตุผลสนับสนุน(Support) 
 เปนน้ํายาปรับผานุมดวยสูตรพิเศษ Aromatherapy ที่มีคุณสมบัติในการปรับผาใหนุม ชวยถนอมเสน
ใยผา ไมทําใหสีซีด และหมนหมอง รีดใหเรียบไดงายขึ้น  
 
บุคลิกภาพและอารมณของงานโฆษณา (Tone / Manner / Personality) 
 สบาย ๆ(Casual), ดูสะอาด (Clean) และดูมีชีวิตชีวา (Lively) 
 
การตอบสนองที่คาดหวัง (Desired Response) 

กลุมเปาหมายเกิดความสนใจ จดจํา และตระหนักถึงขอดีของสินคา ซึ่งทําใหรูสึกดีตอตราสินคา 
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใชรหัสเดียว 
 
 

 
 
 
แนวคิด 

เมื่อใชน้ํายาปรับผานุม ไฟนไลน รูสึกไดถึงความนุม สบาย ที่ใครก็ชอบ แมกระทั้ง โลโกของ
เสื้อคนอ่ืน ๆ ยังอยากที่จะมาอยูดวย 
 
รหัส 
  เครื่องดื่มสีแดง ที่ผูชายถือยู  
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใช 2 รหัส 
 
 

 
 
 
แนวคิด 

เมื่อใชน้ํายาปรับผานุม ไฟนไลน รูสึกไดถึงความนุม สบาย ที่ใครก็ชอบ แมกระทั้ง เบอรเสื้อ
ของเสื้อคนอ่ืน ๆ ยังอยากที่จะมาอยูดวย 
 
รหัส 
 2 ผาเช็ดหนาสีขาว 
 2 ภาพผีเสื้อ ที่อยูบนผาเช็ดหนาสีขาว 
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กลยุทธในการออกแบบโฆษณายาลดความอวน ไฮโดรไลท (Design Brief) 
 
สินคา (Product) : ไฮโดรไลท 
 
วิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และภาวะคุกคามของสินคา (SWOT analysis) 

จุดแข็ง (Strength) : เปนผลิตภัณฑที่ทํามาจากธรรมชาติ และมีสวนผสมที่สามารถชวยในการเผา
ผลาญไขมัน มีการรับรองจากสถาบันที่นาเชื่อถือจากตางประเทศ  สามารถชงดื่มละลายน้ํา ได 100%  

จุดออน (Weakness) : ราคาแพง มีคูแขงในผลิตภัณฑประเภทเดียวกันมาก    
โอกาส (Opportunity) : ปจจุบันคนตื่นตัวเรื่องรักษารูปราง คานิยมเรื่องความผอมยังมีอยู 
ภาวะคุกคาม (Threat) : ภาพลักษณของยาลดความอวนไมดีจากขาวตางๆ กอปรกับมีคานิยมเรื่องการ

ออกกําลังกายเพื่อรักษาสุขภาพ เปนการลดน้ําหนักอยางปลอดภัย ไมใชสารเคมี และไมเปลืองเงิน  
 

วัตถุประสงคของการโฆษณา (Advertising Objective) 
 เพื่อใหกลุมเปาหมายตระหนักถึงขอดีของสินคา และกระตุนใหลองใชสินคา 
 
กลุมเปาหมายหลัก (Main Target) 

เพศชาย-หญิง เนนเพศหญิงอายุ 20-35 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี ฐานะปานกลางถึงดี รายไดเฉล่ีย
ตอเดือน 8,000 บาทขึ้นไป อาศัยในกรุงเทพฯ หรือตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่งมีความรูสึกวาตัวเองอวน 
อยากผอม มีคานิยมเรื่องความสวยวา ผอมแลวสวยกวา ไมชอบออกกําลังกาย ใชชีวิตทันสมัย  
กลุมเปาหมายแฝง (Hidden Target) 

ชายรักรวมเพศ อายุ 20-35 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี ฐานะปานกลางถึงดี รายไดเฉล่ียตอเดือน 
8,000 บาทขึ้นไป อาศัยในกรุงเทพฯ หรือตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่งเปนคนที่อยากมีบุคลิกที่ดูดี เชื่อวา
ผอมดีกวาอวนหวงภาพลักษณของตนเองมาก  
 
ขอเสนอขาย (Promise) 
 ไฮโดรไลท สามารถชวยผอมได ซึ่งจะปองกันอันตรายตาง ๆที่มากับความอวน  
 
เหตุผลสนับสนุน(Support) 

ดวยสารสกัดจากผลสมแขกชนิดผง สามารถชวยในการเผาผลาญไขมัน  
 

บุคลิกภาพและอารมณของงานโฆษณา (Tone / Manner / Personality) 
ดูไมนิ่ง มีการเคลื่อนไหว (Dynamic), ดูซับซอน มีลําดับขั้นตอน (Complex) และดูสุขภาพดี (Healthy) 

 
การตอบสนองที่คาดหวัง (Desired Response) 

กลุมเปาหมายเกิดความสนใจ จดจํา และตระหนักถึงขอดีของสินคา ซึ่งทําใหรูสึกอยากลองใชสินคา 
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใชรหัสเดียว 
 
 

 
 
 
แนวคิด 

ไฮโดรไลท สามารถชวยผอมได ซึ่งจะปองกันอันตรายตาง ๆที่มากับความอวน ซึ่งจาก
ภาพนั้น อันตรายที่มากับความอวน คือ การที่คนอวนเดินสวนกับผูชาย แลวไปบังปายเตือนเขต
อันตรายหามเลนน้ํา ทําใหคนผูชายคนนี้มองไมเห็นปาย และอาจถึงแกความตายได 
 
รหัส 

 ผูชายโชวรอยสักสีดํา รูปแมลงปอง ที่หัวไหล 
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใช 2 รหัส 
 
 

 
 
 
แนวคิด 

ไฮโดรไลท สามารถชวยผอมได ซึ่งจะปองกันอันตรายตาง ๆที่มากับความอวน ซึ่งจาก
ภาพนั้น อันตรายที่มากับความอวน คือ การที่คนอวนยืนรถยนตที่กําลังวิ่งมา ทําใหคนผูหญิงคนนี้
ที่กําลังจะขามถนน มองไมเห็นรถยนต ที่วิ่งเขามาชน และอาจถึงแกความตายได 
 
รหัส 
 2 เหน็บกระเปาไวที่แขน และรักแร  
 2 ถนนสีลม ซึ่งเห็นปายถนนสีลม และเปนภาพชวงเวลากลางคืน 
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กลยุทธในการออกแบบโฆษณาผลิตภัณฑลบคําผิด ลิควิดเปเปอร (Design Brief) 
 
สินคา (Product) : ลิควิดเปเปอร 
 
วิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และภาวะคุกคามของสินคา (SWOT analysis) 

จุดแข็ง (Strength) : เปนน้ํายาลบคําผิดที่มีตัวน้ํายาเขมขนไมจางงาย ปดรอยผิดไดดี มีการพัฒนาให
สะดวกในการใชเสมอ ซึ่งเปนหัวลูกล่ืน (Ball Point) ทําใหไมอุดตัน ลบไดแมนยํา และออกแรงบีบนอย 

จุดออน (Weakness) : ราคาแพงเมื่อเทียบกับย่ีหออื่น แบบและขนาดบรรจุภัณฑมีใหเลือกนอย  
โอกาส (Opportunity) : เปนน้ํายาลบคําผิดยี่หอแรก ทําใหคนเรียกติดปาก  
ภาวะคุกคาม (Threat) : ปจจุบันนิยมใชคอมพิวเตอรในการทําเอกสารที่สามารถแกไขไดสะดวกกวา  

 
วัตถุประสงคของการโฆษณา (Advertising Objective) 

เพื่อใหกลุมเปาหมายตระหนักถึงขอดีของสินคา และใหความภักดีตอตราสินคา 
 
กลุมเปาหมายหลัก (Main Target) 
  เพศชาย-หญิงอายุ 20-35 ป กําลังศึกษาระดับปริญญาตรี หรือทํางานราชการและเอกชน ฐานะปาน
กลางถึงดี อาศัยในกรุงเทพฯ หรือตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่งมีนิสัยรักความสะอาด เปนระเบียบ รักความ
สะดวกสบาย เปนคนทันสมัย ชอบใชอุปกรณการทํางานที่มีคุณภาพ 
กลุมเปาหมายแฝง (Hidden Target) 

ชายรักรวมเพศ อายุ 20-35 ป กําลังศึกษาระดับปริญญาตรี หรือทํางานราชการและเอกชน 
ฐานะปานกลางถึงดี อาศัยในกรุงเทพฯ หรือตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่งมีนิสัยรักความสะอาด เปน
ระเบียบดูดี รักความสะดวกสบาย เปนคนทันสมัย ชอบใชของมีดีไซน และชอบความพรอมทุกสถานการณ 
  
ขอเสนอขาย (Promise) 

เพื่อความถูกตอง 
 

เหตุผลสนับสนุน(Support) 
เปนน้ํายาลบคําผิด ที่ใชสารเมทัลไซโคลแฮกเซน ทําใหสารจับตัวแข็งขึ้น สามารถปดรอยผิดไดสนิท 
 

บุคลิกภาพและอารมณของงานโฆษณา (Tone / Manner / Personality) 
 ชัดเจน (Clear), โดดเดน อาจหาญ (Bold) และดูหลักแหลม (Brilliant)  
 
การตอบสนองที่คาดหวัง (Desired Response) 

กลุมเปาหมายเกิดความสนใจ จดจํา และตระหนักถึงขอดีของสินคา ซึ่งทําใหรูสึกดี และใหความภักดี
ตอตราสินคา 
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใชรหัสเดียว 
 
 

 
 
 
 
แนวคิด 

ใชลิควิดเปเปอร เพื่อความถูกตอง โดยเปลี่ยนจากสงคราม กลายเปนสันติภาพ ดวยการ
ลบ ธงชาติของทั้ง 2 ฝายเปน ธงขาว ซึ่งทําใหเกิดการยุติสงคราม  
 
รหัส 
  รูปภาพมาดอนนา และมาราย แครี่ ติดอยูที่กําแพง 
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใช 2 รหัส 
 
 

 
 
 
แนวคิด 

ใชลิควิดเปเปอร เพื่อความถูกตอง โดยเปลี่ยนจากสิ่งที่ทําลายสุขภาพ กลายสิ่งที่สราง
เสริมสุขภาพ ดวยการลบแกวเหลาในมือของเด็กผูหญิง ใหกลายเปนแกวนม 
 
รหัส 
 2 ภาพบริทนี่ สเปยร ที่อยูในโทรทัศน 
 2 ลูกดิสโกบอล ที่หอยอยูบนเพดาล 
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กลยุทธในการออกแบบโฆษณาช็อกกแลตนมสอดไสเวเฟอร ตราคิทแคท (Design Brief) 
 
สินคา (Product) : คิทแคท 
 
วิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และภาวะคุกคามของสินคา (SWOT analysis) 

จุดแข็ง (Strength) : เปนสินคาขนมปงเวเฟอรเคลือบช็อคโกแลต ที่มีชื่อเสียงระดับสากล รูปรางและ
รสชาติตางจากสินคาประเภทเดียวกัน ยี่หออื่น 

จุดออน (Weakness) : ขนาดและปริมาณนอยเมื่อเทียบกับยี่หออื่น ในระดับราคาใกลเคียง  
โอกาส (Opportunity) : มีหลายขนาดใหเลือกซื้อ และหาซื้อไดงายจากรานสะดวกซื้อทั่วไป 
ภาวะคุกคาม (Threat) : มสิีนคาขนมช็อคโกแลตตราอื่น มีหลายรสชาติหลายแบบใหเลือกมากกวา  

 
วัตถุประสงคของการโฆษณา (Advertising Objective) 

เพื่อใหกลุมเปาหมายตระหนักถึงขอดีของสินคา และรูสึกชอบตราสินคามากกวาตราสินคาอื่น 
 
กลุมเปาหมายหลัก (Main Target) 
  เพศชาย-หญิง อายุ 20-28ป กําลังศึกษาระดับปริญญาตรี  ฐานะปานกลางถึงดี อาศัยในกรุงเทพฯ หรือ
ตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่งยังมีความเปนเด็กในตัว ชอบทานขนมขบเคี้ยวโดยเฉพาะช็อคโกแลต มีความรู
สึกวา ในระหวางที่ไดกินช็อคโกแลตนั้น ก็ถือวาเปนการพักผอน และเติมพลังงานกอนที่จะเริ่มงานใหม 
กลุมเปาหมายแฝง (Hidden Target) 

ชายรักรวมเพศ อายุ 20-28 ป กําลังศึกษาระดับปริญญาตรี ฐานะปานกลางถึงดี อาศัยในกรุงเทพฯ หรือ
ตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่งยังมีความเปนเด็กในตัว ชอบทานช็อคโกแลต ชอบทานของอรอย รสชาติดี โดย
ไมจํากัดเรื่องราคา ชอบความเรียบงาย ตามสมัย ไมเครงเครียด ไมถือวาชีวิตคือการทํางาน  
 
ขอเสนอขาย (Promise) 
 “Have a break”  คิดจะพัก คิดถึงคิทแคท 
 
เหตุผลสนับสนุน(Support) 

ขณะที่กําลังทํางาน เมื่อไดกินคิทแคท ที่มีโกโกลิเดอรและน้ําตาล จะชวยลดความเครียด ที่เปนปจจัยที่
สําคัญที่จะคอยบั่นทอนความสามารถในการทํางานใหลดลง ทําใหรูสึกไดพักผอน 
 
บุคลิกภาพและอารมณของงานโฆษณา (Tone / Manner / Personality) 
 สบายๆ ไมมีกฎเกณฑ (Casual), เพลิดเพลิน สนุกสนาน (Amusing) และดูเหมือนเด็กๆ (Childlike) 
 
การตอบสนองที่คาดหวัง (Desired Response) 

กลุมเปาหมายเกิดความสนใจ จดจํา และตระหนักถึงขอดีของสินคา ซึ่งทําใหรูสึกดีตอตราสินคา 
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใชรหัสเดียว 
 
 

 
 
 
แนวคิด 
 “Have a break”  คิดจะพัก คิดถึงคิทแคท ดังจะเห็นไดจากที่ ทอม กับเจอรี่ หายไป พัก
กินคิทแคท 
 
รหัส 
  รูปปนเซนทอร คร่ึงมาครึ่งคน  
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใช 2 รหัส 
 
 

 
 
 
แนวคิด 
 “Have a break”  คิดจะพัก คิดถึงคิทแคท ดังจะเห็นไดจากที่ ปอบอาย กับบูตัส หายไป 
พักกินคิทแคท 
 
รหัส 
 2 เสื้อของบูตัสที่มีลายเสือลาย   
 2 ผีเสื้อ  
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กลยุทธในการออกแบบโฆษณาลูกอมแฮคส (Design Brief) 
 
สินคา (Product) : แฮคส 
 
วิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และภาวะคุกคามของสินคา (SWOT analysis) 

จุดแข็ง (Strength) : ลูกอมรสเมนทอล-ยูคาลิปตัส ใหความรูสึกเย็นถึงใจ  
จุดออน (Weakness) : มีปริมาณตอเม็ดนอยกวา ราคาคอนขางสูงเมื่อเทียบกับคูแขง  มีปริมาณน้ํา

ตาลมาก 
โอกาส (Opportunity) : ขายความเกาแก ของตราสินคา 
ภาวะคุกคาม (Threat) : มีคูแขงที่เปนลูกอมที่ขายความเย็นเหมือนกันอยูมาก  

 
วัตถุประสงคของการโฆษณา (Advertising Objective) 

เพื่อใหกลุมเปาหมายตระหนักถึงขอดีของสินคา และรูสึกชอบตราสินคามากกวาตราสินคาอื่น 
กลุมเปาหมายหลัก (Main Target) 

 เพศชาย-หญิง อายุ 20-27 ป กําลังศึกษาระดับปริญญาตรี หรือเพิ่งทํางาน สถานะภาพโสด 
ฐานะปานกลางถึงดี อาศัยในกรุงเทพฯ หรือตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่งชอบอมลูกอมที่ใหความเย็น มี
ความเปนตัวของตัวเอง ชอบความเรียบงายแตทันสมัย เริ่มมีและเห็นแนวทางการดําเนินชีวิตที่ชอบ 
  
กลุมเปาหมายแฝง (Hidden Target) 

ชายรักรวมเพศ อายุ 20-27 ป กําลังศึกษาระดับปริญญาตรี หรือเพิ่งทํางาน สถานะภาพโสด 
ฐานะปานกลางถึงดี อาศัยในกรุงเทพฯ หรือตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่งชอบความเย็นจากลูกอม มีความ
เปนตัวของตัวเอง ไมซีเรียสในชีวิต รูวิธีรับปญหาไดดี ชอบหาและชอบใชสินคาที่ไมเหมือนใคร 
  
ขอเสนอขาย (Promise) 

เย็นถึงลมหายใจ  
 

เหตุผลสนับสนุน(Support) 
แฮคส ใหความรูสึกเย็นดวยเมนทอล-ยูคาลิปตัส กลูโคสไซรัป และน้ําตาล 

 
บุคลิกภาพและอารมณของงานโฆษณา (Tone / Manner / Personality) 
 ดูสดชื่นแบบผอนคลาย(Refreshing), สงบ นิ่ง (Calm) และดูเรียบงาย (Simple)  
 
การตอบสนองที่คาดหวัง (Desired Response) 

กลุมเปาหมายเกิดความสนใจ จดจํา และตระหนักถึงขอดีของสินคา ซึ่งทําใหรูสึกดีตอตราสินคา 
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใชรหัสเดียว 
 
 

 
 
 
แนวคิด 

แฮคส ใหความรูสึกเย็นถึงลมหายใจ  ดังจะเห็นไดจากหยดน้ําที่เกาะอยูบนนกหวีด ซึ่ง
เกิดจากไอความเย็นจากลมหายใจ เปาออกมา เมื่ออากาศภายนอกรอนกวา จึงทําใหเกิดหยดน้ํา
ขึ้น 
 
รหัส 
  ใสแหวน หัวแหวนโต ที่นิ้วกลาง และนาง 
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใช 2 รหัส 
 
 

 
 
 
แนวคิด 

แฮคส ใหความรูสึกเย็นถึงลมหายใจ  ดังจะเห็นไดจากหยดน้ําที่เกาะอยูบนลูกตุมหมุด ที่
เจาะกับจมูก ซึ่งเกิดจากไอความเย็นจากลมหายใจกระทบอากาศภายนอกที่รอนกวา  
รหัส 

 สรอยคอหนังดํา ที่ใสติดคอ 
2 ไวหนวด เครา ที่ดูสะอาด แตงขนหนวดเคราเนียบ 
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กลยุทธในการออกแบบโฆษณาเบียรไฮเนเกน (Design Brief) 
 
สินคา (Product) : ไฮเนเกน 
 
วิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และภาวะคุกคามของสินคา (SWOT analysis) 

จุดแข็ง (Strength) : เปนเบียรพรีเมี่ยม เปนที่ยอมรับระดับสากล รสชาติ นุม มีการตรวจสอบคุณภาพ
ทุกเดือนจากโรงงานอัมสเตอรดัมเพื่อใหไดมาตรฐานเดียวกันทั่วโลก ดูมีรสนิยม มีระดับ  

จุดออน (Weakness) : ราคาแพงสําหรับตลาดระดับลาง 
โอกาส (Opportunity) : รสชาติของเบียร Heineken และ  Life Style 
ภาวะคุกคาม (Threat) : มีกระแสการรณรงคใหนิยมใชของไทยมากขึ้น 

 
วัตถุประสงคของการโฆษณา (Advertising Objective) 
 เพื่อใหกลุมเปาหมายตระหนักถึงขอดีของสินคา และปกใจเชื่อม่ันในตราสินคา 
 
กลุมเปาหมายหลัก (Main Target) 

เพศชาย-หญิง อายุ 20-35 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี ฐานะปานกลางถึงดี อาศัยในกรุงเทพฯ หรือ
ตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่งชอบดื่มเบียร มีความสนุกสนานในการเขาสังคม ใชชีวิตในเมือง ทันสมัย ชอบ
ใชของดีที่ แสดงออกถึงรสนิยม ใชชีวิตตามที่ตนเองเลือก และที่สําคัญตองการเปนที่ยอมรับในสังคมนั้น  
กลุมเปาหมายแฝง (Hidden Target) 

ชายรักรวมเพศ อายุ 20-35 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี ฐานะปานกลางถึงดี อาศัยในกรุงเทพฯ หรือ
ตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด ซึ่งชอบดื่มเบียร ชอบงานสังสรรค ชอบใชของดี มาตรฐานสากล แสดงออกถึงรส
นิยม ใชชีวิตในเมือง ทันสมัย และที่สําคัญเขาตองเปนที่ยอมรับในสังคมนั้น  
 
ขอเสนอขาย (Promise) 
 “It Could Only Be Heineken”       เบียรไฮเนเกนเทานั้นที่คุณอยากจะเลือก 
 
เหตุผลสนับสนุน (Support) 

ไฮเนเกน เปนเบียรประเภทลาเกอร ตามมาตรฐานของเบียรยุโรปแท คัดเลือกวัตถุดิบจากธรรมชาติ 
และผลิตดวยความพิถีพิถัน ซึ่งประกอบดวย ขาวมอลท 100% ดอกฮ็อปบริสุทธ เอ-ยีสต สูตรเฉพาะตัว และน้ํา 
 
บุคลิกภาพและอารมณของงานโฆษณา (Tone / Manner / Personality) 
 ดูขบถ กลาทาทาย (Rebellious), ดูนาตื่นเตน (Exciting) และดูเปนผูชาย (Masculine) 
 
การตอบสนองที่คาดหวัง (Desired Response) 

กลุมเปาหมายเกิดความสนใจ จดจํา ตระหนกัถึงขอดีของสินคา และเชื่อม่ันในตราสินคา  
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใชรหัสเดียว 
 
 

 
 
 
แนวคิด 

“It Could Only Be Heineken”       เบียรไฮเนเกนเทานั้นที่อยากจะเลือก แมกระทั้ง จะ
ตายอยูแลวก็ยังนึกถึงเบียรไฮเนเกนเทานั้น ซึ่งก็ทําใหรูสึกขึ้นสวรรคเหมือนกัน  
 
รหัส 

2 ทรงผมสั้นเกียน ของผูชายคนกลาง 
2 เสื้อกลามเขารูปสีดํา ของผูชายคนกลาง 
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ตัวอยางงานออกแบบภาพประกอบโฆษณา ที่ใช 2 รหัส 
 
 

 
 
 
แนวคิด 

“It Could Only Be Heineken”       เบียรไฮเนเกนเทานั้นที่อยากจะเลือก แมกระทั้ง จะ
ตายอยูแลวก็ยังนึกถึงเบียรไฮเนเกนเทานั้น ซึ่งก็ทําใหรูสึกขึ้นสวรรคเหมือนกัน  
 
รหัส 

2 ทรงผมสั้น เซ็ทผม ของผูชายคนกลาง 
2 สรอยขอมือหนังดํา 
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สรุปผลการออกแบบ 

 

จากที่ผูวิจัยไดนํารหัสไปใชในการออกแบบภาพประกอบโฆษณา ผูวิจัยพบวา ในการใช
รหัสนั้น จะขึ้นอยูกับองคประกอบของภาพประกอบโฆษณา ที่ใชในวิธีการนําเสนอภาพประกอบ
โฆษณา ซึ่งในการใชภาพประกอบโฆษณาที่มีรหัสเดียว และ 2 รหัสนั้น ผูวิจัยไดเลือกใชรหัส ตาม
ความเหมาะสมของรหัสในแตละหมวดขององคประกอบของภาพประกอบโฆษณา ดังที่ อ. รัตยา 
โตควณิชย (สัมภาษณ, 2545) ไดกลาวถึงแนวทางการนํารหัสไปใชวา รหัสที่ไดนั้น เปนเพียงคํา
ตอบของตัวแทนกลุมชายรักรวมเพศเทานั้น ซึ่งผูออกแบบจะเชื่อในรหัสทั้งหมดหรือไมก็ได หรือจะ
นํารหัสมาพลิกแพลงในการใชก็ยอมได ดังนั้นผูออกแบบภาพประกอบโฆษณาตองเปนคนตัดสิน
ใจเลือกใชรหัสเอง 

และในการจัดวางตําแหนงของรหัส เพื่อใหกลุมเปาหมายหลัก และกลุมเปาหมายแฝงเขา
ใจแนวคิดหลักของสินคากอน แลวหลังจากนั้นกลุมเปาหมายแฝงเทานั้นที่รับรูวาสินคานั้นตองการ
จะสื่อสารกับกลุมชายรักรวมเพศ จากการเห็นรหัส ดังนั้นผูวิจัยไดเลือกตําแหนงที่เปนจุดรองจาก
แนวคิดหลักของภาพที่นําเสนอ ดังตัวอยางภาพประกอบโฆษณาที่เห็นนั้น สังเกตไดวา จะเห็นและ
เขาใจแนวคิดที่นําเสนอมากอน แลวจึงสังเกตรหัสตามมาทีหลัง ซึ่งตําแหนงของรหัสที่วางในแตละ
รูปนั้น ผูวิจัยไดพยายามใหเห็นรหัสในระดับที่คลุมเครือ โดยไมเห็นมากจนชัดเจน เดนเกินแนวคิด
หลักของภาพที่นําเสนอ และในขณะเดียวกันก็เห็นรหัสไมนอยจนแทบไมสมามารถสังเกตเห็นได 
โดยผูวิจัยไดใชวิธีการจัดวางรหัส ดังนี้ 

1.วางตําแหนงของรหัสที่พื้นหลังภาพ แตอยูไมไกลจากแนวคิดของภาพที่จะนําเสนอ ดัง
ตัวอยางสินคาดูราเซลล สปอนเซอร และลิควิดเปเปอร 

2.วางตําแหนงของรหัสที่แนวคิดหลักของภาพที่นําเสนอ โดยจัดวางใหกลมกลืนกับแนว
คิดหลักของภาพ ดังตัวอยางสินคาไฮโดรไลท คิดแคท และไฮเนเกน 

3.วางตําแหนงของรหัสที่แนวคิดหลักของภาพที่นําเสนอ โดยจัดวางที่ขอบภาพ ดังตัว
อยางสินคาไฟนไลน และแฮคส  

จากวิธีการดังกลาวนี้ ผูวิจัยไดพบวา การจัดวางตําเหนงของรหัสวิธีการที่1 และวิธีที่3  มี
ผลตอขนาดของรหัสคือ ยิ่งวางตําแหนงใกลแนวคิดของภาพเทาไร ยิ่งควรทําใหขนาดของรหัสเล็ก
ตามไปดวย และเมื่อวางตําแหนงไกลแนวคิดของภาพเทาไร ยิ่งควรทําใหขนาดของรหัสใหญตาม
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ไปดวยเชนกัน แตวิธีการที่ 2 ไมมีผลกับขนาดของรหัส นอกจากนี้ถารหัสและแนวคิดของภาพมี
ขนาดใกลเคียงกันก็ควรทํารหัสใหมีความคมชัดนอยกวาแนวคิดของภาพดวย 

 

 
ขอเสนอแนะในการออกแบบ 

 

ขอเสนอแนะสําหรับนักออกแบบที่จะนํารหัสไปใชนั้น ผูวิจัยไดรหัสจากการสนทนากลุม
นั้น รหัสบางตัวอาจจะถูกเปดเผย เมื่อเวลาผานไป ดังนั้นในการเลือกใชรหัสนั้นควรนํารหัสไปทํา
การการสนทนากลุมนั้นอีกครั้ง ซึ่งอาจจะนําแนวทางการหารหัส ดังที่กลาวไวในบทที่ 3 ไปใชใน
การการสนทนากลุม เพื่อจะตรวจสอบรหัส และเปนแนวทางที่อาจจะไดรหัสใหมอีกดวย และใน
การใชรหัสนั้น นักออกแบบสามารถเลือกรหัส 8 หมวดนี้ไปใชตามประเภทตาง ๆ ในองคประกอบ
ของภาพประกอบโฆษณา ซึ่งจะขึ้นอยูกับวิธีการนําเสนอภาพประกอบโฆษณา แลวจึงเลือกรหัสที่
เหมาะสมกับภาพประกอบโฆษณา โดยการเลือกรหัส การวางตําแหนงของรหัสในภาพ และขนาด
ของรหัสนั้น ขึ้นอยูกับตัวผูออกแบบเอง  

 

สวนขอเสนอแนะในการวิจัยเพื่อการออกแบบครั้งตอไป ผูวิจัยอาจจะศึกษาความชัดเจน
ของการใชรหัส โดยการศึกษาหาการจัดวางตําแหนงของรหัสในภาพ ขนาดของรหัส และจํานวนที่
เหมาะสมของรหัส นอกจากนี้อาจศึกษาถึงบุคลิกภาพและอารมณของภาพที่เหมาะสมกับรหัส 
เพื่อใหการใชรหัสนั้นมีประสิทธิภาพสูงสุด  
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วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชานฤมิตศิลป บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ 
มหาวิทยาลัย, 2543. 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 

 
นายปริญญา เฟองจันทร เกิดเมื่อวันที่ 1 มิถุนายน 2520 สําเร็จการศึกษาระดับปริญญา

ตรี สาขาออกแบบนิเทศศิลป คณะศิลปกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยขอนแกน เมื่อปการศึกษา 2542 
และเขาศึกษาตอระดับปริญญามหาบัณฑิต สาขานฤมิตศิลป คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย ในปการศึกษา 2543 
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