

































































































































































































































































































	บทที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูล
	การกระตุ้นเร้าความต้องการ
	การค้นหาข้อมูล
	ผู้มีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อ
	กระบวนการเปรียบเทียบ
	การเปรียบเทียบตรายี่ห้อก่อนซื้อ
	ตรายี่ห้อที่ผู้บริโภคนำมาเปรียบเทียบกันก่อนซื้อ
	เหตุผลโดยรวมที่ให้ผู้บริโภคไม่ซื้อรถยนต์นั่งยี่ห้อที่นำมาเปรียบเทียบ

	เหตุผลที่ทำให้ผู้บริโภคไม่ซื้อรถยนต์นั่ง จากประเทศญี่ปุ่นและยุโรปยี่ห้อที่นำมาเปรียบเทียบ

	ความสัมพันธ์ระหว่างเพศและเหตุผลที่ทำให้ผู้บริโภคไม่ซื้อรถยนตร์นั่งยี่ห้อที่นำมาเปรียบเทียบ

	ปัจจัยหรือเหตุผลที่ทำให้ผู้บริโภคไม่ซื้อรถยนต์นั่งยี่ห้อที่นำมาเปรียบเทียบจำแนกตามยี่ห้อของรถ

	เหตุผลโดยรวมที่ทำให้ผู้บริโภคซื้อรถยนต์นั่ง
	การตัดสินใจซื้อ
	ยี่ห้อของรถ

	การอธิบายกราฟ

	วิธีการชำระเงิน
	ความรู้สึกภายหลังการใช้

	ความรู้สึกภายหลังการใช้จำแนกตามยี่ห้อรถ

	แนวโน้มการเปลี่ยนรถในอนาคต
	เหตุที่ผู้บริโภคคิดจะเปลี่ยนไปใช้รถยี่ห้ออื่น
	ภาพพจน์ของรถยนต์นั่งส่วนบุคคลในความคิดเห็นของผู้บริโภค
	ความสัมพันธ์ระหว่างระดับรายได้ต่อเดือนกับภาพพจน์ของรถยนต์นั่ง

	การสำรวจความคิดเห็นเกี่ยวกับโฆษณารถยนต์นั่ง
	สรุปผลการวิเคราะห์


