





































































	บทที่ 5 บทบาทของการตลาดซื้อคืนที่มีต่อระบบธนาคารพาณิชย์ไทย
	ส่วนที่ 1 การศึกษาบทบาทของธนาคารพาณิชย์ไทยในตลาดซื้อคืนนับตั้งแต่ปี 2522-2528
	ส่วนที่ 2 การศึกษาบทบาทของการตลาดซื้อคืนในการบริหารสภาพคล่องของธนาคารพาณิชย์
	ส่วนที่ 3 ความสามารถของตลาดซื้อคืนในบริหารเงินระยะสั้นของธนาคารพาณิชย์ไทย


