
บทที 1 

บทนำ

1. ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา

อาชีพเกษตรกรรมถือเป็นอาชีพหลักของคนไทยนาต้ังแต่สมัยอดีตจนกระท่ังปัจจุบัน 
ประเทศไทยมีผลผลิตทางการเกษตรส่งออกไปยังต่างประเทศและนำรายได้มหาศาลเข้าประเทศ 
แต่ฐานะของเกษตรกรไทยยังคงยากจนอยู่ กึงแม้กระทรวงเกษตรโดยกรมส่งเสริมการเกษตรจะทำ 
การช่วยเหลือ โดยพยายามให้เกษตรกรรวมกลุ่มกันเพ่ือสร้างรายได้ เช่น กลุ่มสตรีพัฒนา กลุ่ม 
เยาวชนเกษตร ฯลฯ โดยเฉพาะอย่างย่ิง “กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร" มีจำนวนกึง 14,000 กลุ่มท่ัว 
ประเทศไทย (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2541) จับกลุ่มกันเพ่ือผลิตสินค้าและบริการท่ีเก่ียวข้องกับ 
การเกษตรออกจำหน่าย แต่ก็ยังไม่ประสบผลสำเร็จในการจำหน่าย

ปัจจุบันกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรสามารถผลิตสินค้าท่ีหลากหลาย ท่ังสิงทอ เคร่ืองนุ่งห่ม 
ผลิตกัณฑ์จากไม้ ยาง ฯลฯ ผลิตภัณฑ์ท่ีกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่ัวประเทศผลิต 16.2% คือ “กลุ่ม 
ผลิตกัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูป1’ (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2541) ซ่ึงมีท่ังความหลากหลายและ 
ปรมาณเพ่ิมมากข้ึนทุกปี หากแต่ในปัจจุบันอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรไม่ 
ประสบผลสำเร็จในการขาย เน่ืองจากไม่สามารถแข่งขันกับสินค้าประ๓ ทเดียวกันจากผู้ผลิตใน 
ระบบอุตสาหกรรมซ่ึงเป็นคู่แข่งทางการตลาดได้ ท่ังท่ีมีราคาถูกกว่า และคุณภาพทัดเทียมกัน

จากการวิเคราะห์ของกลุ่มเคหกึจเกษตร (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2541) กึงสาเหตุท่ีทำให้ 
อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรไม่สามารถแข่งขันกับคู่แข่งได้ เกิดจากปัญหาด้าน 
รูปแบบบรรจุกัณฑ์ไม่สามารถดึงดูดความสนใจชองผู้บริโภคภายในประเทศ รวมท่ังยังขาดเอก 
ลักษณ์เฉพาะตัวท่ีทำให้คนจดจำตราสินค้าได้

จากข้อสรูปของการประชุมเชีงปฎิบ้ติการเร่ือง “กลยุทธ์และแนวทางการพัฒนาอุตลาห 
กรรมเกษตรในช่วงแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี 8” (2538) ท่ีประชุมได้ให้แนวทางในการแก้ไขปัญหาด้าน 
รูปแบบบรรจุกัณฑ์อาหารเกษตรแป?รูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรว่า ควรจะพัฒนารูปแบบของ



บรรจุกัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน และสามารถแข่งขันกับผลิตกัณฑ์จาก 
ผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมอ่ีนๆได้ขณะเดียวกันควรจะมีความเหมาะสมสอดคล้องกับภูมิปัญญา 
ของแต่ละท้องถ่ินด้วย

จากแนวทางการพัฒนารูปแบบบรรจุกัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร 
ให้สามารถแข่งขันกับผลิตกัณฑ์ในท้องตลาดได้ และขณะเดียวกันก็แสดงออกถึงภูมิปัญญาท้อง 
ถ่ินได้กลายเป็นจุดเร่ิมด้นของงานวิจัยฉบับน้ี เพ่ีอมุ่งท่ีจะสร้างรูปแบบเรฃดีลป็บนบรรจุกัณฑ์ 
อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่ีสามารถสนองตอบวัตถุประสงค์ทางการตลาด 
และแสดงออกถึงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินไปพร้อมกันโดยจะรวบรวมรูปแบบเรขดีลป็ท่ีได้เป็นหนังสือคู่ 
มือการออกแบบเรขดีลป็บนบรรจุกัณฑ์สำหรับกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในประเทศไทยได้นำไปใช้เป็น 
แนวทางในการพัฒนารูปแบบบรรจุกัณฑ์ได้ด้วยตนเอง

2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย

2.1 เพ่ีอรวบรวมแนวทางการออกแบบเรฃดีลป็บนบรรจุกัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่ 
บ้านเกษตรกรเพ่ีอสะท้อนภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินของประเทศไทย

2.2 เพ่ีอรวบรวมแนวทางการออกแบบเรขดีลปับนบรรจุกัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่ 
บ้านเกษตรเพ่ีอตอบสนองวัตถุประสงค์ทางการตลาด

2.3 เพ่ีอสร้างรูปแบบเรฃดีลป็บนบรรจุกัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรใน 
ประเทศไทยท่ีสามารถตอบสนองวัตถุประสงค์ทางการตลาดและสะท้อนภาพลักษณ์พ้ืน 
ถ่ินของประเทศไทย

2.4 เพ่ีอสร้างหนังสือคู่มือการออกแบบเรขดีลป็บนบรรจุกัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปสำหรับ 
กลุ่มเฟบ้านเกษตรกรในประเทศไทย

3. ปัญหาของงานวิจัย

เรขดีลป๋บนบรรจุกัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในประเทศไทยจะ 
สามารถตอบสนองวัตถุประสงค์ทางการตลาด และแสดงออกถึงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินของประเทศ 
ไทยได้ในรูปแบบใด
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4. ข้ันตอนการดำเนินงาน

4.1 คีกษาและรวบรวมข้อมูลเก่ียวกับข้อจำกัดต่างๆในการพัฒนารูปแบบเรขคีลป็บรรจุภัณฑ์ 
ของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร

4.2 คีกษาและรวบรวมทฤษฎีการออกแบบเรขคีลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือตอบสนองวัตถุประสงค์ 
ทางการตลาด

4.3 คีกษารวบรวมข้อมูลเพ่ือสร้างหลักการออกแบบเรขคีลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือแสดงภาพ 
ลักษณ์พ้ืนถ่ินของประเทศญ่ีปุนท่ีถือว่าประลบความสำเร็จเป็นท่ียอมรับระดับสากล ว่า 
สามารถใข้เรขคีลป็แสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินบนบรรจุภัณฑ์ได้

4.4 คีกษๆและรวบรวมรูปแบบอันเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของไทยเพ่ือเทียบเคียงให้เข้ากับ 
ทฤษฎีการออกแบบเรขคีลป็เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินท่ีได้จากประเทศญ่ีปุน เพ่ือสรุป 
เป็นหลักการออกแบบเรขคีลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินของไทย

4.5 รวบรวมกลุ่มตัวอย่างท่ีเป็นบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร 
และของกลุ่มผู้ผลิตในระบบอุตสาหกรรมท่ีลัดจำหน่ายอยู่ในตลาดปัจจุบัน

4.6 วิเคราะห์กลุ่มตัวอย่างโดยใช้ทฤษฎีการออกแบบเรขคีลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือตอบสนอง 
วัตถุประสงค์ทางการตลาด และหลักการออกแบบเรขคีลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือแสดงภาพ 
ลักษณ์พ้ืนถ่ินของประเทศไทย

4.7 สรุปผลการวิเคราะห์พร้อมอภิปรายผลเทียบเคียงกับข้อจำกัดต่าง  ๆของกลุ่มแม่บ้าน 
เกษตรกร เพ่ือให้ได้ข้อสรุปแนวทางการพัฒนารูปแบบเรขคีลป็บนบรรจุภัณฑ์อาหาร 
เกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในประเทศไทย

4.8 ออกแบบและพัฒนารูปแบบเรขคีลป็บนบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้าน 
เกษตรกรตามผลการวิลัย

4.9 รวบรวมรูปแบบเรขคีลป็ที'ได้เป็นหบังลิอคู่มือแนวทางการพัฒนารูปแบบเรฃคีลป็บนบรรจุ 
ภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปสำหรับกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในประเทศไทย

4.10 ประเมินผลการวิลัยโดยใข้ผู้เช่ียวชาญเฉพาะสาขาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใน 
ประเทศไทย
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5. ขอบเขตของการวิจัย

5.1 สืกษาและวิเคราะห์เพ่ีอแก้ปัญหาเฉพาะส่วนของเรฃสืลป็บนบรรจุภัณฑ์เท่าน้ัน โดยจะ 
สืกษาการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์เฉพาะท่ีจำเป็นและเก่ียวข้องกันการออกแบบ 
เรขสืลป็สำหรับประเด็นปัญหาอ่ืน  ๆท่ีไม่สามารถแก้ไขได้ด้วยเรฃสืลป็บนบรรจุภัณฑ์ถือว่า 
อยู่นอกเหนีอฃอบเขตของงานวิจัย

5.2 รวบรวมกลุ่มตัวอย่างเฉพาะท่ีเป็นบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้าน 
เกษตรกร และกลุ่มผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมท่ีเป็นบรรจุภัณฑ์เพ่ีอขายปลีก (Consumer 
Package) และจัดจำหน่ายภายในประเทศโดยไซ้ตราสินค้าของไทย

5.3 เพ่ีอนำผลการวิจัยมาใช้ออกแบบเรขด็ลป๋บนบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่ 
บ้านเกษตรด้นแบบ 3 ชนิด ได้แก่ กล้วยตาก กล้วยฉาบ และน้ําพริก ซ่ึงเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมี 
กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรผลิตมากท่ีส ุด

5.4 การนำผลการวิจัยมาทำการออกแบบจะไม,ทำการออกแบบสัญลักษณ์ เน่ืองจากกลุ่ม 
แม่บ้านเกษตรกรมีตราสัญลักษณ์ของทางราชการใช้อยู่แล้วไม่สามารถออกแบบเปล่ียน 
แปลงได้

6. ผลท่ีคาดว่าจะได้รับ

6.1 ได้แนวทางการออกแบบเรฃด็ลป็บนบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้าน 
เกษตรกรเพ่ีอสะท้อนภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินของประเทศไทยและเพ่ีอตอบสนองวัตอุประสงค์ 
ทางการตลาด

6.2 ได้รูปแบบเรขด็ลป็บนบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรใน 
ประเทศไทยที,สามารถตอบสนองวัตอุประสงค์ทางการตลาด และสะท้อนภาพลักษณ์พ้ืน 
ถ่ินของประเทศไทย

6.3ได้หนังลีอคู่มีอการออกแบบเรฃลิลปับนบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปสำหรับกลุ่มแม่ 
บ้านเกษตรกรในประเทศไทยได้ใช้เป็นแนวทางในการพัฒนารูปแบบเรขสืลป็บรรจุภัณฑ์ 
ของตนเอง จนลามารถแข่งขันกับผลิตภัณฑ์จากกลุ่มผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมในท้อง 
ตลาดได้
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7. คำจำกัดความ

เรขดิลปั (Graphic) หมายถึง ภาพท่ีเกิดจากองค์ประกอบดิลป็ ได้แก่ ภาพ สี ช่องว่าง และ 
ลักษณะพ้ืนผิวท่ีประกอบกันบนพ้ืนระนาบหรือวัสดุ 2 มิติ ท่ีมีแต่ความกว้างและความยาวเท่าน้ัน 
(วรพงค์ วรชาติอุดมพงค์, 2535: 14)

บรรจุกัณฑ์ (Packaging) หมายถึง สิงห่อ11มรองรับผลิตภัณฑ์ เพ่ือป้องกันผลิตภัณฑ์จาก 
ความเสียหายต่าง  ๆและเพ่ือเก็บรักษาผลิตภัณฑ์!ห้คงคุณภาพใกล้เคียงกับเม่ือแรกผลิตมากท่ีสุด 
ตลอดจนช่วยแจ้งรายละเอียดผลิตภัณฑ์ และกระตุ้นการซ้ือ (ดำรงค์กักด ชัยสนิท, 2537: 132) ใน 
ท่ีน้ีไม่รวมถึงภาชนะบรรจุ และหีบห่อท่ีใช้!นการขนส่ง

บรรจุภัณฑ์อาหาร (Food packaging) หมายถึง วัตถุท่ีใซ้บรรจุอาหาร ไม่ว่าด้วยการใส่ 
หรือห่อด้วยวิธีใด  ๆ(พระราชบัญญติอาหาร, 2522)

บรรจุภัณฑ์เพ่ือชายปลีก (Consumer Package) คือบรรจุภัณฑ์ท่ีผู้บริโภคซ้ือไปใช้ 
(ดำรงค์กักด ชัยสนิท: 2537, 135)

ฉลาก (Label) หมายถึง รูป รอยประดิษฐ์กระดาษหรือลิงอ่ืนใดท่ีทำให้ปรากฏข้อความ 
เก่ียวกับสินค้าซ่ึงแสดงไว้ท่ีสินค้าหรือภาชนะบรรจุหรือหีบห่อบรรจุสินค้าหรือสอดแทรกหรือรวม 
ไว้กับสินค้าหรือภาชนะบรรจุหรือหีบห่อบรรจุสินค้า และหมายความรวมถึงเอกสารหรือคู่มีอ 
ลำหรบใช้ประกอบกับสินค้า ป้ายท่ีติดต้ังหรือแสดงไว้ท่ีสินค้าหรือภาชนะบรรจุหรือหีบห่อบรรจุสิน 
ค้าน้ัน (พระราชบัญญัติอาหาร, 2522)

อาหารเกษตรแปรรูป (Processed food) หมายถึง อาหารท่ีได้จากการแปรรูปผลิตผลทาง 
การเกษตรเป็นผลิตภัณฑ์สำเร็จรูปและก่ึงสำเร็จรูปท่ีใช้กรรมวิธีการผลิตท่ีไม่สลับซับช้อน รวมท้ัง 
การแปรรูปผลิตผลเกษตรในระดับไร่นาและการแปรรูปผลิตผลเกษตรในระดับคร้วเรือน (ฝ่ายอุต- 
สาหกรรมเกษตร, 2539: 19)

กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร (Farm women groups) หมายถึง สตรีในภาคเกษตรท่ีรวมตัวกัน 
เพ่ือพัฒนาความสามารถในการตัดสินใจ และการแก้ไชปัญหา ตลอดจนความรับผิดชอบงานท่ี 
ดำเนินการชองกลุ่มได้อย่างมีประสิทธิภาพ ทำให้พ่ึงพาตนเองและพ่ึงพากันเองได้ จึง,ได้ช่ือ'ว่า "เป็น 
แกนนำท่ีสำคัญในการรับและถ่ายทอดความรู้ไปส่ครอบครัวเกษตรกรและชุมชน"
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ทังนี กรมส่งเสริมการเกษตรเป็นผู้ดูแลและรบผิดชอบให้การส่งเสริม และสนับสนุนต้ังแต่การจัดต้ัง 
กลุ่มจนถึงการดำเนินกิจกรรมกลุ่มในรูปแบบต่าง  ๆใต้แก่ การเกษตร การแปรรูปผลผลิตเกษตร 
ห้ตถกรรมเกษตร สมุนไพร การจัดต้ังกองทุนการส่งเสริมการออม เป็นต้น (กรมส่งเสริมการเกษตร, 
http://www.doac.go.th, 28 สิงหาคม 2543)

วัตถุประสงค์ทางการตลาด ลำหรบงานวิจัยฉบับน้ีหมายถึง คุณสมบัติพึงมีของเรขคืลป็ 
บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือสนองตอบการตลาด ซ่ึงหมายถึง กระบวนการทางต้านบริหารท่ีรับผิดชอบต่อ 
กลุ่มเป้าหมายโดยการค้นหาความต้องการและสนองความต้องการน้ันเพ่ือบรรลุถึงกำไรตามท่ีต้อง 
เช่นการส่งเสริมการขาย กระตุ้นยอดขายให้เพ่ิมข้ึน ฯลฯ (ป่น คงเจริญเกียรติ, 2541:180)

คุณสมบัติท่ีเรขคืลป็บนบรรจุภัณฑ์พึงมีเพ่ือตอบสนองวัตถุประสงค์ทางการตลาด ได้แก่ 
การบ่งช้ีประเภทของผลิตภัณฑ์การบ่งช้ีผู้ผลิตและตราสินค้า การแสดงบุคลิกของตราสินค้า การ 
แสดงคุณประโยชน์ของสินค้า การดึงดูดความสนใจจากผู้บริโภค การส่งเสริมการโฆษณารณรงค์ 
การอำนวยความสะดวก และคงรักษาเอกลักษณ์ในเครือผู้ผลิต (รายละเอียดในบทท่ี 3)

ภาพลักษณ์พ้ืนถ่ิน (Folk Image) ในทางลังดมวิทยาหมายถึง รูปแบบทางทัศนติลป็หรือ 
มโนทัศน์ซ่ึงเป็นท่ีคุ้นเคยของประชาชนในชนบท และได้รับการยอมรับสืบต่อกันมาโดยท่ัวไป หรือ 
ทัศนติลป๋และมโนทัศน์ซ่ึงชวนให้ระลึกถึงชนบท (สมควร กวียะ, 2528:8)

กลุ่มงานเคหกิจการเกษตร คือ หน่วยงานหน่ึงในลังกัดกรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวง 
เกษตรและสหกรณ์มีหน้าท่ีรับผิดชอบการดำเนินงานและส่งเสริมงานพัฒนาอาชีพสำหรับกลุ่มแม่ 
บ้านเกษตรกรท่ัวประเทศไทย
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