
บทท่ี 5

การวิเคราะห์ข้อมูล

เมื่อได้รวบรวมกลุ่มตัวอย่างตามข้ันตอนและหลักเกณฑ์ต่างๆ เรียบร้อยแล้ว จึงนำกลุ่มตัว 
อย่างเหล่าน้ันมาวิเคราะห์เพี่อให้ได้คำตอบของปัญหานำวิจัยว่าเรขสิลป็บนบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตร 
แปร!ปจะสามารถตอบสนองวัตถุประสงค์ทางการตลาดและแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นของประเทศ 
ไทยได้อย่างไร โดยใช้ทฤษฏีและหลักการจากบทที่ 3 มาเป็นเกณฑ์หลักการเหล่านั้นได้แก่

1. ทฤษฏีองค์ประกอบสิลป็บนบรรจุภัณฑ์

ใช้สำหรับแบ่งแยกเรขสิลปับนบรรจุdภัณฑ์ออกวิเคราะห์ท ีละองค์ประกอบ ได้แก่ ภาพ สิ ตัว 
อักษร สัญลักษณ์ และการจัดวาง

2. ทฤษฏีคุณสมบัติเรขสิลป็บนบรรจุภัณฑ์ที่ตอบสนองต่อ1วัตถุประสงค์1ทางการตลาด

หลักเกณฑ์ที่ใช้ในการวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์กลุ่มตัวอย่าง เพี่อให้ทราบว่าบรรจุภัณฑ์ของกลุ่ม 
แม่บ้านเกษตรกรและกลุ่มผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรมในปัจจุบันมีการใช้องค์ประกอบสิลป็เพี่อตอบ 
สนองวัตถุประสงค์ทางการตลาดอย่างไรบ้าง โดยคุณสมบัติพึงมีของเรขสิลป๋บนบรรจุภัณฑ์เพี่อตอบ 
สนองวัตถุประสงค์ทางการตลาดท่ีได้จากทฤษฏี (หน้า 61-66) ได้แก่

2.1 บ่งชี้ประ๓ ทของผลิตภัณฑ์
2.2 บ่งชี้ผู้ผลิตและหรือตราสินค้า
2.3 แสดงบุคลิกของสินค้าหรือตราสินค้า
2.4 แสดงคุณประโยชน์ของสินค้า
2.5 ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค
2.6 ล่งเสริมการโฆษณาหรือรณรงค์
2.7 อ ำ น ว ย ค ว า ม ส ะ ด ว ก แกผ่ ู้ช ื้อ แ ล ะ ผ ู้ข า ย

2.8 ค ง ร ัก ษ า เ อ ก ล ัก ษ ณ ์ไ น เ ค ร ือ ผ ู้ผลิต



3. หลักการออกแบบเรขคืลป้บนบรรจุภัณฑ์เพื่อแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินของประเทศไทย

หลักเกณฑ์ที่ใช้ในการวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์กลุ่มตัวอย่างเพื่อให้ได้แนวทางการออกแบบเรฃ 
ดิลป็บนบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรเพื่อแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นของ 
ประเทศไทย ได้แก่

3.1 การใช้ภาพเลียนกรรมวิธีการบรรจุแบบดั้งเดิมของไทย
3.2 การใช้ภาพเลียนลักษณะพ้ืนผิวของวัสดุธรรมชาติของไทย
3.3 การใช้วัสดุธรรมชาติของไทยประกอบอย่างเหมาะสม
3.4 การใช้ลีแบบด้ังเดิมของไทย
3.5 การใช้ตัวอักษรแบบดั้งเดิมของไทย
3.6 ใช้การจัดวางแบบดั้งเดิมของไทย

วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยได้นำเอาทฤษฎีท้ัง 3 ได้แก่ 1) ทฤษฎีองค์ประกอบดิลป็บน 
บรรจุภัณฑ์2) ทฤษฎีคุณสมปติเรขดิลป็บนบรรจุภัณฑ์ที่ตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด 3) 
หลักการออกแบบเรขดิลป็บนบรรจุภัณฑ์เพื่อแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นของประเทศไทยมาสร้างเป็น 
ตาราง โดยใช้ทฤษฎีคุณสมปติเรขดิลป็บนบรรจุภัณฑ์ที่ตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด 
และหลักการออกแบบเรฃดิลป็บนบรรจุภัณฑ์เพื่อแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นของประเทศไทยเป็นเกณฑ์ 
ในแกน X ตัดกับองค์ประกอบดิลป็บนบรรจุภัณฑ์ที่จะทำการวิเคราะห์ คือ ภาพ ลี ตัวอักษร 
ลัญลักษณ์ และการจัดวางเป็นแกน Y เพ่ือหาความลัมพันธ์ของหลักทฤษฎีกับรูปแบบเรขคืลป็ที่ตอบ 
สนองต่อทฤษฏีต่างๆ เหล่าน้ัน

ขั้นตอนการ่วิเคราะห์ผู้วิจัยจะทำการวิเคราะห์รูปแบบเรขดิลป็บนบรรจุภัณฑ์ตามหลัก 
เกณฑ์ที่กำหนดข้ึนจากทฤษฎีทีละชิ้น โดยแบ่งกลุ่มการวิเคราะห์ออกเป็น 2 กลุ่มตามกลุ่มตัวอย่างที่ 
มี 2 กลุ่ม คือ บรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปที่ผลิตโดยกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร จำนวน 24 ขึ้น และ 
บรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปที,ผลิตโดยผู้ผลิตระบบอุตสาหกรรม จำนวน 29 ชิ้น ทั้งนี้เพื่อให้ได้ผล 
ในเชิงเปรยบเทียบระหว่างรูปแบบเรฃคืลป็บนบรรจุภัณฑ์จากผู้ผลิตทั้ง 2 กลุ่ม ซึ่งลามารถชี้ให้เห็น 
แนวทางการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรที่สามารถแข่งขัน 
กับกลุ่มคู่แข่งในตลาดได้

การดำเนินการวิจัยมีรายละเอียดและข้ันตอนที่สามารถสรุปเป็นตาราง ตังต่อไปน้ี
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1. กลุ่มตัวอย่างบรรจุภัณฑ์'อาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร

ตราสินค้า
ริ!อสินค้า ก ล ้ว ย ต า ก แ ผ ่น

ผ ู้ผ ล ิต  ก ล ุ่ม แ ม ่บ ้า น ฯ  ค ล อ ง พ ร ะ อ ุด ม  น น ท บ ุร ี

ปริมาณบรรจุ - 
ราคา 3 0 บ า ท

ว ัส ด ุแ ล ะ ก ร ร ม ว ิธ ีก า ร ผ ล ิต  ถาดพลาสติกมีฝา17.5x12.5x3.5 
ชม. ผนึกด้วยเครี่องรีดความร้อน ฉลากสตึ๊กเกอเพิมพ  ์
ออฟเซต 4 สิ

ทฤษฎีคุณสมบติเรขสิลป็ทีตอบสนองต่อร้ตธุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ต ัวลักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่ง1ช ี้ป ระ เท ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ ว ัต อ ุด ิบ ใซ ้ส ืเห ล ือ งกล ้วย ซ ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ซ ึ่อผ ู้ผล ิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  

กรมส ่ง เสร ิมฯ

3 . แ สด งบ ุค ล ิกขอ งต ราส ิ'น ค ้า

4 . แ สด งค ุณ ป ระโยซ 'ป ้ส ิน ค ้า

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ใช ้ส ิล ด  ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ้ก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรรศ ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ซ อ งป ระ เท ศ ไท ย

หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภาพ สี ตัวล ัก ษร ส ีญ ล ก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. ภาพเสิยเภร5รทBTท5บร5จุฒั้!ดิม

2  ภ '•ฟส ิย เ ด ุธ î S J î r f

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ืแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม แ บ บ ส ม ม าต ร  

และแบ บช ํ้า

7 . ก รรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ

บรรจุภัณฑ์มีการใช้สีเหลืองและภาพของกล้วยเพื่อบ่งชี้ประเภทของผลิตภัณฑ์ใช้ลืสดตัดกันเพื่อดึง 
ดูดความสนใจ การแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นไม่ชัดเจน พบเพียงลักษณะการจัดวางภาพแบบซํ้า และ 
การจัดวางแบบสมมาตรท่ีคล้ายคลึงกับหลักการจัดวางแบบดั้งเดิมของไทย
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ตราสินค้า
ทีอสินค้า ก ล ้วย เล ็บ ม ือ น างอ บ เล ิศ รส

ผ ู้ผ ล ิต  ก ล ุ่ม แ ม ่บ ้าน บ ้าน น าโพ ธ ึ๋ส าม ัค ค ี ช ุมพ ร

ปริมาณบรรจุ 3 0 0  กร ัม

ราคา 2 5  บาท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ถาดพลาสติกมีฝา1 6 .5 x 1 0 x 3 .5  ซม. 
ผนึกด้วยเครีองรีดความร้อน ฉลากพิมพ์คอมพิวเตอร์ ปีดทับ 
ด้วยสติ้กเกอรใส

ทฤษฎีดุฌสมบ้ติเรขศิลป็ทีตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณทในการวิเคราะห์ ภ าพ ส ิ ตัวอักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งซ ี้ป ร ะ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ท ์ ภ าพ ว ัต อ ุด ิบ ใบ ้ส ิเหล ือ งกล ้วย ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งซ ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ช ื่อ ผ ู้ผ ล ิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ข น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ืโภ ค ส ิแ ต กต ่าง

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรข ต ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ท ์เพ ี่อ แ ส ด งภ าพ ล ักษ ณ ์พ ึน ถ ิ่น ข อ งป ระ เท ศ ไท ย

หลักเกณฟ้ในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. ภ๚ซ่ลืยเภร»ภิธีการบรรจุดั้แดิม

2  ภาพ(สิยเA นิ๓ ส์ดุธรรมชาติ

3 . ใบ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใบ ้ส ิแบ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใบ ้ต ัวอ ักษ รแ บ บ ด ั้ง เต ิม ร ัต น โกส ิน ท ร ์

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เต ิม แ บ บ ส ม ม าต ร

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

มีการใช้ภาพถ่ายเหมือนจริงของวัตถุดิบบ่งชี้ประ๓ ทผลิตภัณฑ์และพบการใช!ชมพูและฟ้าอ่อน 
แตกต่างจากคู่แข่งท่ีมักใช้สืสด ทำให้โดดเด่นและดึงดูดความสนใจได้ดึ การแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่น 
พบการจัดวางแบบสมมาตร และการใช้ตัวอักษรรัตนโกสินทร์
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ตราสินค้า
ริเอสินค้า กล ้วยม ้วน

ผู้ผลิต กล ุ่มนม,บ ้าน ฯ เข าน ้อ ย พ ัฒ น า  ป ระจวบ ฯ

ปริมาณบรรจุ - 
ราคา 55  บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ถาดพลาสติกมีฝา16.5x10x3.5 ชม. 
ผนึกค้วอเคร่ืองรีดความร้อน ฉลาก สตี้กเกอรพิมพ์ชิลก์สกรีน 
2 สิ

ทฤษฎีคุณสมข่m รขติลป็ทีตอบสนองต่อร้ตธุประส ง ค ห์างการตลาด
หลักเกณฑ์Lนการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตรอกษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดราง
ไ. บ ่งช ี้ป ร ะ ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ ว ัต อ ุด ิบ ใร ้ล ืเห ล ือ งก ล ้วย ซ ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ซ ื่อ ผ ู้ผล ิต ก ล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ล ืสด

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์ แสดงรางว ัล

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เร๚ ส ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ฃ อ งป ระ เท ศ ไท ย

หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ดรอักษร สัญลักษณ์ การจัดราง
1. ภ1ง^ท1า1ฉ™การน1รจุฒ ั้เด ิม

2  ภาพเลืยนพื้พ็}ภัส์ดุธรรมr ต ิ

3 . ใร ิเว ัสด ุธ รรมชาต ิป ระกอบ

4 . ใร ่เล ืแบบด ั้ง  เด ิม

5 . พ ต ัว อ ัก ษ ร แ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม แ บ บ ล ม ม าต ร

7 . กรรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ ลายจ ิต รกรรม  

ไท ยต กแต ่งบ ุม

มีการใช้แและภาพวัตถุดิบเพื่อปงชี้ประ๓ ทของผลิตภัณฑ์และใช้สีสดๆ!วยดึงดูดความสนใจ รวมท้ัง 
ใช้อักษรบรรยายถึงรางวัลที่ได้รับเพื่อแสดงคุณประโยชน์ของสินค้า การแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นพบ 
วิธีการใหม่คือ ใช้ภาพลายจิตรกรรมใทยตกแต่งที่มุมทั้ง 4 ของฉลาก
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ตราสินค้า
ช่ือสินค้า ก ล ้วยต าก

ผู้ผลิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  เกาะด ู พ ิษ ญ โล ก

ปริมาณบรรจุ -
ราคา 3 5  บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ถาดพลาสติกมีฝา1 7 .5 x 1 2 .5 x 3 .5  ชม. 
เย็บลวดติดเทปใส ฉลากพิมพ์?ลก์สกริน 1 สิ ติดสตึ๊กเกอร์ 
“เกษตรชวน?มชวนใช้”

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขสิลบ์เทิตอบสนองต่อว้’ตถุประสงค์ทางการตลาด
'พจักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภ าพ สิ จัวจักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ๓ ทข อ ง ผ ล ิต ก ัณ ฑ ์ ส ิเห ล ือ งกล ้วย ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งซ ี้ผ ู้ผ ล ิต ฟ !อ ต ราส ิน ค ้า ช ื่อ ผ ู้ผ ล ิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ

3 . แ สด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ล ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ส ิส ด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์ เกษ ตรซวนช ิม  

ช ิอ ง7 ต ้นตำร ับ

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารจอ ก แ บ บ เรข ศ ิล ป ็บ น บ รรจ ุก ัณ ฑ ์เพ ี่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ข อ งป ระ เท ศ ไท ย

หจักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภ า พ สิ จ ัว จ ัก ษ ร จ ัญ จ ัก ษ ณ ์ ก า ร จ ัด ว า ง

1. ภโ™ยนกรรมกิธีการบรรจุฒั้เติม

2  ภโพเลืยเพื้น่ภัภ้ส่ดุธรรม(ชาติ

3 . ใอ ัว ัส ด ุธ รรม ซาต ิป ระก อ บ

4 . ใ ? ส ิ แบบด ั้ง  เด ิม

5 . ใช ื่ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด วาง  แบบ ด ั้ง เด ิม แ บ บ ส ม ม าต ร

7 . กรรม ว ิธ ีช ื่น ๅ

การใช้สีเหลืองของกล้วยช่วยบ่งชี้ผลิตภัณฑ์นอกจากนี้ยังเป็นสีสดตัดกับสีพื้นหลังช่วยดึงดูดความ 
สนใจได้ดี มีการใช้ตราสัญลักษณ์“เกษตรชวนๆ!มชวนใช้” และ “ช่อง 7 ต้นตำรับ” รวมทั้งคำโฆษณา 
ซวนเช่ือ “โรงอบพลังงานแสงอาทิตย์” ช่วยแสดงคุณประโยชน์ของสินค้า ส่วนการแสดงภาพลักษณ์ 
พื้นถิ่นพบเพียงการจัดวางแบบลมมาตร
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ตราสินค้า
ช ื่อ ส ิน ค ้า  ก ล ้วยแ ด ด เด ีย ว

ผ ู้ผ ล ิต  ก ล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  อ .เม ือ ง  จ .นนทบ ุร ี

ปริมาณบรรจุ -
ราคา 3 0  บ าท

ว ัส ด ุแล ะก รรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ถาดพลาสตกมีฝา1 7 .5 x 1 2 .5 x 3 .5  ชม. 
ผนึกคัวอเครี่องรีดความร้อน ฉลากสตี้กเกอร์พิมพ์?ลก์สกรีน 
2 สิ

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขพิลป็ทีตอบสนองต่อลัตธุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณทโนการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ท ์ ภ าพ ว ัต ธ ุด ิบ ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ช ื่อผ ู้ผ ล ิต ก ล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำโฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ส ิส ด ต ัด ก ัน จ ัด ว างแ ต ก ต ่า ง

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรรด ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ้ณ ท ์เพ ี่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ น ข อ งป ระ เท ศ ไท ย

หลักเกณทไนการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภาพ เยเภm œ r m js รจุฒั้เดิม

2  ภโผสิยนพึ้เi งิท้สดุธรรมชาติ

3 . ใบ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใบ ้ส ิ แบบด ั้ง  เด ิม

5 . ใบ ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

มีการใช้ภาพวัตถุดิบเพี่อบ่งซ้ีผลิตภัณฑ์ได้อย่างชัดเจนรวดเร็ว การใช้สิสดตัดภันและการจัดวางใน 
ทิศทางเฉียงแตกต่างจากคู่แข่งข่วยดึงดูดความสนใจจากผู้บริโภค รวมทั้งมีการใช้คำโฆษณาชวนเซี่อ 
“กล้วยนํ้าว้าจากสวนนนท์” ‘‘หวานโดยธรรมชาติ” เพี่อแสดงคุณประโยชน์ของสินค้า แต่ไม่พบการ 
แสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินแต่อย่างใด
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ตราสินค้า
ริเอสินค้า ม ะม ่ว งส าม รส

ผู้ผลิต กล ุ่มนม 'บ ้านฯ บ ่อน างช ิง

ปริมาณบรรจุ 1 0 0  กร ัม

ราคา 1 5 บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ถุงพลาสติกพิมพ์ลายริเลสกริน 
ฉลากสตี้กเกอร์พิมพ์?ลก์สกริบ 2 สิ เว้นร!องว่างให้กรอกข้อ 
ความด้วยปากกา ผนึกเครื่องรีดความร้อน

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขสิล{เหีตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณฑ์โนการวิเคราะห้ ภาพ สิ คัวอักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ซ ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ิอ ต ราส ิน ค ้า ซ ื่อ ผ ู้ผล ิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  

กรมส ่ง เส ร ิมฯ

3 . แ สด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด งด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ส ิล ด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โม ษ ณ าร ณ ร งค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรฃ ศ ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ แ ส ด งภ าพ ล ักษ ณ ์พ น ถ ิ่น ซ อ งป ระ เท ศ ไท ย

หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภาพ สิ คัวอักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภาพตียเภรร}ภิรการบ5รจุฒั้เดิม

2  ภาผลิยนพ้ึนผิว'วํสิดุธรรมชาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระกอ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

ฉลากที่ใช้บนบรรจุภัณฑ์เป็นแบบสำเร็จรูปที่ใช้กรอกข้อความด้วยตนเอง จึงไม่ปงชี้ประ๓ ทของผลิต 
ภัณฑ์ใช้สิเหลืองและเขียวสดตัดกันเพื่อดึงดูดความสนใจ การแสดงภาพลักษณ์ถ่ินไม่ปรากฎ
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ตราสินค้า
ชื่อสินค้า ม ะล ะก อ ป !ง ร ส

ผู้ผลิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  ม ห าล ว ัส ด ิ้น ค ร ป ฐ ม

ปริมาณบรรจุ -
ราคา 1 2 บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ถุงพลาสติกจับก้นถุงเป็นกรวย มัด 
ปากถุงด้วยลวดสิทอง ฉลากฬตึ๊กเกอร์พิมพ์ออฟเซตสิเดียว

ทฤษฎีคุณสมบํตเรฃศิสป็ที่ตอบสนองต่อวํตธุประสงค์ทางการตสาด
หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1 . บ ่งช ื่ป ร ะ ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งซ ี้ผ ู้ผ ล ิต พ อ ต ร า ส ิน ค ้า ช ื่อผ ู้ผ ล ิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  

กรมส ่ง เสร ิมฯ

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า เป ็นของฝาก

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ส ืส ด ต ัด ก ัน

6 . ส ิง เส ร ิม ก าร โม ษ ณ าร ณ ร งค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรซ ศ ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ข อ งป ระ เท ค ไท ย

หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภาพลียนทรรรภิธีการบรรจุฒั้เดิม

2  ภาพด ียเพ ื้,พ ิฑ ้ส ์ด ุธ«มราต ิ

3 . ใช ื่ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ื่ส ืแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใอ ัต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม ร ัต น โกส ิน ท ร ์

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . ก รรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ

เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ไม่มีการใช้ภาพเลยมีการส่งเสริมการขายด้วยการแสดงว่าเป็น“ของฝากจาก 
อำ๓ อพุทธมณฑล” การแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นพบมีการใช้ตัวอักษรแบบรัตนโกสินทร์
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ตราสินค้า
ชื่อสินค้า กล ้วยหย ี

ผู้ผลิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน 'ฯ  บ างร ัก น ้อ ย  นนทบ ุร ี

ปริมาณบรรจุ -
ราคา 1 2 บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ถุงพลาสติกจับก้นถุงเป็นกรวย มัด 
ปากถุงด้วยลวดสิเหลีอง ฉลากสตี้ทเกอร์พิมพ์'ออฟเซต 2 สิ

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขสิลป้ที่ตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด
หจักเกณทในการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวจัก«ร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ ว ัต ถ ุด ิบ ใช ้ล ืเห ล ือ งกล ้วย ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ีอ ต ราส ิน ค ้า ช ื่อผ ู้ผ ล ิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  

กรมส ่ง เสร ีมฯ

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำโฆ ษ น าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ีโภ ค ส ืสด

6 . ส ่ง เส ร ีม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรช ด ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ช อ งป ระ เท ศ ไท ย

หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวจักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภาพK A ภรทภิธีการLธรจุดั้ง่เดิม

2  ภาพดียเA s x f i พ ุธm ทภติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ซาด ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ล ืแ บ บ ด งเด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารอ ัด วางแ บ บ ด ั้ง เด ิม แ บ บ ส ม ม าต ร

7 . กรรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ อ ักษ รร ่วม สม ัย  

แสดงความ £บ่1ทย

มีการใช้สีและภาพของวัตถุดิบบ่งชี้ประเภทผลิตภัณฑ์และใช้สีลดเพี่อดึงดูดความลนใจ รวมท้ังมีคำ 
โฆษณาซวนเช่ือ “ของดึเมีองนนท์1’ เพี่อแสดงคุณประโยชน์ของสินค้า การแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นมี 
การจัดวางแบบลมมาตร และพบกรรมวิธีใหม่ในการแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นโดยการใช้อักษรร่วม 
สมัยที่สะท้อ'นภาพลักษณ์ความเป็นไทยและลอดคล้งองกับองค์ประกอบดิลป็อื่นๆ

110



ตราสินค้า
ร!อ สินค้า ม ะ ข า ม แ ก ้ว 4 รส

ผู้ผลิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  ค ลอ งพ ระอ ุด ม  นนทบ ุร ิ

ปริมาณบรรจุ -
ราคา 1 0 บาท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ถุงพลาสติกจับก้นถุงเป็นกรวอ มัด 
ปากถุงค้วอลวดสิเฃีอว ฉลากสตึ๊กเกอร์พิมพ์ออฟเซต 4 สิ

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขสิลป็ทีตอบสนองต่อว้ตชุประสงค์ทางการตลาด
ทจักเกณฑ์เนการวิเคราะห์ ภ าพ สิ จัวจักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ท ์ ภ าพ ว ัต ถ ุด ิบ ใช ้ส ิ'น าตาลของ  

ม ะข าม

ซ ึ่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ิอ ต ราส ิน ค ้า ซ ึ่อ ผ ู้ผล ิต ก ล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  

กรมส ่ง เสร ิมฯ

3 . แ ล ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ่ร ิ'โภ ค ส ืสด สะท ้อน แสง

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์ เห 'ร ัยญ รางว ัล

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ูผ ส ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรรศ ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ี่อ แ ล ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น รอ งป ระ เท ศ ไท ย

หจักเกณฑ์เนการวิเคราะห์ ภาพ 1 ตัวจักษร สิ'ญสิก่ษณ์ การจัดวาง
1. ภาพเยนกรร}«การนรรอุฒ ั้เด ิม

2  ภาผลียเพื้เพ ิภ ํส ิด ุธรรมชาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ืแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม แ บ บ ส ม ม าต ร

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

บรรจุภัณฑ์ชิ้นนี้มีการใช้ภาพและสิของวัตถุดิบเพื่อบ่งชี้ประ๓ ทของผลิตภัณฑ์ และใช้สิสดสะท้อน 
แสดงเพ่ือดึงดูดความสนใจ นอกจากนี้ยังใช้ตราเหรียญรางวัลและพร้อมคำโฆษณาชวนเชื่อ “ อร่อย 
สะอาด ถูกหลักอนามัย” เพื่อแสดงคุณประโยชน์ของสินค้า ส่วนการแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินไม่ชัด 
เจนพบเพียงมีการจัดวางแบบสมมาตรคลัายการจัดวางแบบดั้งเดิมของไทย
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ตราสินค้า
ร็เอสินค้า ล ัม แขกแค ้ว

ผู้ผลิต ก ล ุ่ม แ ม ่บ ้าน ฯ  บ ้าน ร ่อ น พ ัฒ น า  นราธ ิวาส

ปริมาณบรรจุ -
ราคา
ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ถาดพลาสติกมีฝา 9 x 9 x 3  ซ ม . เย ็บ  

ลวด 4 ม ุม แล้วติดเท ป ใส ฉลากสตึ๊กเกอร์พิมพ์ออฟเซ ต  4 สิ

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขติลป้ทตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ้ณ ฑ ์ ภ าพ ว ัต อ ุด ิบ ใช ้ส ืว ัต อ ุด ิบ ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ช ื่อ ผ ู้ผ ล ิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โยช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ภ าพ ข น าด ให ญ ่ ส ิแ ต กต ่าง

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรข ศ ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ี่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ข อ งป ระ เท ศ ไท ย

หลักเกณฑ์ในภารวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. ภ ’พลิยนกรรน็รการบรรจุฒั้เดิม

2  ภาพÉ n m t h ï w ธรรมชาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระกอ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม แบ บ ส ม ม าต ร

7 . กรรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ

การใช้ภาพถ่ายเหมือนจริงขนาดใหญ่ของวัตถุดิบช่วยบ่งชี้ผลิตภัณฑ์และดึงดูดความลนใจของผู้ 
บริโภค รวมทั้งใช้สืสะอาดแตกต่างจากคู,แข่งเพี่อความโดดเด่น และยังมืคำโฆษณาซวนเช่ือ “รส 
อร่อยสะอาด', เพี่อแสดงคุณประโยชน์ของสินค้า แต่การแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นไม่ชัดเจนนักพบ 
เพียงการจัดวางแบบลมมาตรเท่านั้น

112



ตราสินค้า
ซื่อสินค้า ชมพู่ห!!
ผู้ผลิต ก ล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  ท ุ่ง เบ ญ จา  จ ันทบ ุร ี

ปรมาณบรรจุ - 
ราคา 2 5  บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  กล่องพลาสติกคงรูปมีฝา 1 0 .5 x 8 x 5  

ชม. ติดเทปใส ฉลากสตี้กเกอร์พิมพ์ออฟเซต 1 สิ

ทฤษฎีคุณสมบิติเรขต ิ» ป็ที่ตอบสนองต่อวิตธุประสงค์ทางการตลาด
หลัก๓ ทเทในการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. ม ่ง ซ ื่ป ร ะ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ้ณ ท ์ ภ าพ ว ัต ธ ุด ิบ ซ ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งซ ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ซ ื่อ ผ ู้ผล ิต ก ล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  

กรมล ่ง เส ร ิมฯ

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แสดงค ุณ ป ระ 'โย 'ซน ์ส ินค ้า ค ำ โฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ส ิส ด ต ัด ก ัน

6 . ล ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรช ต ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ท ์เพ ี่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ช อ งป ระ เท ศ ไท ย

หลักเกณฑในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภาพฒีนกร»กิธการบรฦฒั้เด ิม

2  ภกพเลิยนพ้ืเ,ธววํสิดุธรรมชาติ

3 . ใอ ัว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใ 'ธ ีส ิแบบ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ่เต ัวอ ักษรแบ บ ด ั้ง เด ิม อ ย ุธ ย าป ระย ุก ต ์

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . ก รรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ

มีการใช้ภาพวัตถุดิบเพื่อบ่งชี้ผลิตภัณฑ์และใช้สีสดดึงดูดความสนใจ มีคำโฆษณาชวนเช้อ “สูตรต้น 
ตำ!บ่” ช่วยแสดงคุณประโยชน์ของสินค้า มีการใช้ตัวอักษรแบบหางสะบัดที่ประยุกต์มาจากอักษร 
สมัยอยุธยา เพื่อแสดงภาพลักษณ์พื้นถ่ินของไทย

113



ตราสินค้า
ริ!อสินค้า ก ้ม โอแก ้วถ ิ่รส

ผู้ผลิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  โพ ธ ิ้ป ระท ับ ช ้าง  พ ิจ ิต ร

ปริมาณบรรจุ 1 0 0 กรัม

ราคา 1 5 บาท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ลุงพลาสติกผนึกด้วยเครี่อง'รีดความ 
ร้อน อยู่ในกล่องกระดาษแข็ง 16x11x3.5 ซม. พิมพ์ออฟเซต 
2 สิ

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขสิลป็ทีตอบสนองต่อรัดชุประสงค์ทางการตลาค
หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภ าพ สี ตัวลักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1 . บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ ส ิน ค ้าแ ล ะ  

ว ัต ล ุด ิบ

ส ิว ัต ล ุด ิบ ช ื่อส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ช ื่อ ผ ู้ผ ล ิต ก ล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ส ืส ด ต ัด ก ัน

6 . ล ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรข ศ ็ล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ แส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ข อ งป ระ เท ศ ใท ย

หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภาพ ส ิ ตัวลักษร ลัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภโพต ียm ร»ภิธีกาท-๓ จุฒั้เดิม

2  ภาพเสิยเÂ w jib jธรรม๓ ติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 , ใช ้ส ิแ บ บ ด งเด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม แ บ บ ส ม ม าต ร

7 . กรรม ว ิธอ ึ่น ๅ

บรรจุภัณจุฬนนี้มีการใช้ทั้งภาพสินค้าและภาพวัตถุดิบเพี่อบ่งชิ้ผลิตภัณฑ์รวมทั้งมีการใช้สิของวัตถุ 
ดิบประกอบด้วย สิแดงและเขียวสดตัดกันๆเวยดึงดูดความลนใจได้ดี มีการใช้คำโฆษณาซวนเชื่อ 
“เจ้าแรกแห่งประเทศไทย” และ “ของฝากของขวัญ’’ รวมท้ังใช้ตรา “เกษตรชวนชิมซวนใช้” เพ่ีอการ 
โฆษณา แต่การแสดงเอกลักษณ์พื้นถิ่นไม่ซัดเจนพบเพียงลักษณะการจัดวางแบบสมมาตรเท่านั้น
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ตราสินค้า
ร !อ ส ิน ค ้า  กล ้วยส ุกท อด กรอบ

ผู้ผลิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  ตาด เสร ิม  ห น อ งค าย

ปริมาณบรรจุ -
ราคา 2 8 บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ถุงพลาสติก ผนึกด้วยเค'รองริดความ 
เอน ฉลากพิมพ์คอมพิวเตอร์บนสตึ๊กเกอร์

ทฤษฎีคุณสมบติเรขศิลป็ทึ๋ตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณฑในการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอักษร ลัญล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งเประ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ ว ัต ถ ุด ิบ ล ิว ัต ถ ุด ิบ ช ื่อส ิน ค ้า

2 . บ ่งเผู้ผล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ซ ึ่อ ผ ู้ผล ิต กรมส ่ง เสร ิมฯ

3 . แ ลด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์

7 , อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรข ศ ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ข อ งป ระ เท ศ ไท ย

หลักเกณฑในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร สญเก่ษณ์ การจัดวาง
1. ภา«ล ิยVf15ร1ภิธีก๚บ5รจุฒั้เดิม

2  ภาพเลีย!m f h วัสดุธรรมชาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ซ าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ล ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . ก รรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ

บรรจุภัณฑ์มีการใช้ภาพและสิของวัตถุดิบเพื่อบ่งซี้ประ๓ ทของสินค้า แต่ไม่มีการใช้เรขดิลป็เพื่อ 
แสดงวัตถุประสงค์ทางการตลาดอื่นๆ แต่อย่างใด รวมทั้งไม่ปรากฏการแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นองค์ 
ประกอบใดๆ เลย
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ตราสินค้า
ช ื่อ สินค้า กล ้วยห อ ม กรอบ  (บ าร ์ป ีค ิว )

ผ ู้ผ ล ิต  ก ล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  ค ล อ งพ ระอ ุด ม  นนทบ ุร ิ

ปริมาณบรรจุ - 
ราคา 2 0  บ าท

ว ัส ด ุน ละกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ลุงพลาสติก ผนึกค้วยเครีองรีดความ 
ร้อน แค้วรัดปากลุงค้วรลวดสิทอง ฉลากสสักเกอร์พิมพ์ 
ออพ์เซต 3  ส ิ

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขติลป็พื่ตอบสนองต่อว้ตชุประสงค์ทางการตลาด
หลักนาณทในการวิเคราะห์ ภ าพ 1 ตัวลัก«ร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ ว ัต ล ุด ิบ ส ิว ัต ล ุด ิบ ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิตหริอ ต ราส ิน ค ้า ช ื่อผ ู้ผ ล ิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ

3 . แ สด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ส ิส ด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โม ษ ณ าร ณ ร งค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรช ศ ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ช อ งป ระ เท ศ ไท ย

หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวลักษร ลัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภทพเสิยนกรรม่วิธีกา51JÎรจุดั้แดิม

2  ภาพเสิยนพื้เ.ผิววัพุรรรนราติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ืแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม ร ัต น โกส ิน ท ร ์

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม แ บ บ ล ม ม าต ร

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

บรรจุภัณฑ์มีการใช้สีลดตัดกันเพ่ีอดึงดูดความสนใจ การแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินมีการใช้ตัวอักษร 
แบบรัตนโกสินทร์และใช้การจัดวางแบบสมมาตรจ่ึงเป็นหลักการจัดวางแบบด้ังเดิมบนจิตรกรรมไทย
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กล ้วยห ลอด อบ เน ย

ตราสินค้า 
รื่อสินค้า
ผู้ผลิต ก ล ุ่ม แ ม ่บ ้าน ฯ  บ ้าน ท ่าน  ช ัยน าท

ปริมาณบรรจุ - 
ราคา 30  บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ธุงพลาสติก ผนึกด้วยเครื่องรีดความ 
ร้อน ฉลากถ่านเอกสารใส่ในถุง'พลาสติก สอดไว้ภายในถุงอีก 
ช้ันหน๋ึง

ทฤษฏีคุณสมบ้ติเรขสิลป็ทีตอบสนองต่อว้ตถุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร ลัญลักษณ์ การจัดวาง

1. บ่งช้ีประเภทของผลิตภัณฑ์ ภาพวัตถุดิบ ช้ีอสินค้า
2. บ่งช้ีผู้ผลิตหริอตราสินค้า ช้ีอผู้ผลิต
3. แสดงบุคลิกของตราสินค้า
4. แสดงคุณประโยชน์สินค้า คำโฆษณาฯ
5. ดึงดูดความสนใจผู้บริโภค
6. ส่งเสริมการโร»ณารณรงค์
7. อำนวยความสะดวก
5. คงรักษาเอกลักษณ์ผู้ผลิต

หลักการออกแบบเรชสิลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินชองประเทศไทย
หลักเกณฑ์ใบการวิเคราะห์ ภา'พ สิ ตัวอักษร ลัญลิกษณ การจัดวาง
1. ภพ่สิยนก«รภิธีโทรบรรจุด้ัแดิม
2 ภกพเสิยนพ้ืน็ร่ร่รัรดุธรรมชาติ
3. ใช้วัสดุธรรมชาติประกอบ
4. ใช้สิแบบด้ังเดิม
5. ใช้ตัวอักษรแบบด้ังเดิม
6. การจัดวางแบบด้ังเดิม แบบสมมาตร
7. กรรมวิธีอ่ืนๆ

บรรจุภัณฑ์ชี้นนี้มีการใช้ภาพวัตถุดิบและส่วนประกอบในการผลิตอาหาร คือ ภาพกล้วย และนม 
เพื่อบ่งชี้ผลิตภัณฑ์รวมทั้งใช้คำโฆษณาซวนเชื่อเพื่อแสดงคุณประโยชน์ของสินค้าว่า “กรอบ อร่อย 
ถูกหลักอนามัย’’ แต่ไม่พบการแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินแต่อย่างใด
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ตราสินค้า
ช่ือสินค้า กล ัวยห ินกรอบ แก ้ว

ผู้ผสิต ก ล ุ่ม เฟบ ้านฯ ถ ํ้าท ะล ุ ย ะล า

ปริมาณบรรจ -
ราคา 1 2 บ าท

วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ล ุงพ ล าส ต ิก  ผน ึก ด ้วย เค ร ื่อ งร ิด ค วาม  

ร ้อน ฉ ล า ก พ ิม พ ์อ อ ฟ เซ ต  1 ส ี ใส ่'ใน ล ุงพ ล าส ต ิก ส อ ด ใว ้ภ าย ใน ล ุง

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขสิลฟ้'ทีตอบสนองต่อวัตชุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณช่ใในการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัตวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ท ์ ภ าพ ว ัต ล ุด ิบ ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ิอ ต ราส ิน ค ้า ช ื่อผ ู้ผ ล ิต กล ุ่ม น มบ าน ฯ

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ิงด ูด ค วาม ล น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ส ีลด

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรช ศ ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ท ์เพ ี่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ช อ งป ระ เท ศ ใท อ

'พลัก เกณฟ้tu  การวิเคราะห์ ภาพ สี ตัวอักษร ลัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภาจสิยเภรร!ภิธีการบรรจุดั้แดิม

2  ภาพดียนพื้เพ ิภ ํส ์ด ุธm เซาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ีแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว าง  แ บบ ด ั้ง เด ิม แ บ บ สมมาต ร  

และแบ บช ํ้า

7 . กรรมว ิธ ีอ ึ่นๆ

บรรจุกัณฑํชิ้นน้ีมีการใช้ลีล้มสดเพี่อดึงดูดความสนใจจากผู้บริโภค มีคำโฆษณาชวนเชื่อ ‘'ของฝาก 
จะยะลา’' และ “ลีจากธรรมชาติใม่มีสารเจอปน” เพ่ีอแสดงคุณประโยชน์ของสินค้า การแสดงภาพ 
ลักษณ์พื้นถิ่นมีการจัดวางแบบสมมาตรและแบบการซํ้าคล้ายคลึงกับหล้กการจัดวางในจิตรกรรม 
ไทยแบบดั้งเดิม
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ตราสินค้า
ซื่อสินค้า กล ัวยอบ เน ย

ผู้ผลิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน 'ฯ  อ.บางระกำ พ ิษ ญ ่โล ก

ปริมาณบรรจุ -
ราคา 3 5  บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ถุง'«ลาสติก ผนั๊กด้วยเครีองรีดความ 
ร้อน รวบปลายเป็นจิบ ๆ  ฉลากพิมพ์'ซิลก์สกริบลงบนถุง 2 สิ 
ติด สตี้กเกอร์ “เก«ดรชวน?มฯ,’

ทฤ«ฎีคุณสมบ้ติเรขติ«ป็ทีตอบสนองต่อว้ตถุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณทในการวิเคราะห์ ภ าพ สี ต้วอกษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ท ์ ภ าพ ว ัต ถ ุด ิบ ส ืว ัต ถ ุด ิบ ช ึ่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ีอ ต ราส ิน ค ้า ซ ื่อผ ู้ผล ิต ก ล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  

กรมล ิง เสร ิมฯ

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า ล ายจ ิต รกรรม  

ไท ยต ก แ ต ่งจอ บ

ค ู่ส ืของไท ย ร ัต น โกส ิน ท ร ์ แ บ บ สมมาต ร

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ิงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค

6 . ล ิง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์ เห ร ียญ รางว ัล เชลล ์ชวนช ิม

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก าร จ อ ก แบบเรขศ ิลป ็บนบ ร รจ ุภ ้ณ ท ์เพ ี่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ้ืนถ่ินของป ระเท ศ ไท ย

หลักเกรนทในการวิเคราะห์ ภาพ 4สิ ตัวลัก«ร ลัญลัก«ณ์ การจัดวาง
1. ภาพลียนกรรม่วัธีการบรรจุฒั้เดิม

2. ภก เ'พ ีย เต ัน ็b ร้สดุธรรมชาติ

3 . ใช้วัสดุธรรม ช าต ิป ระกอ บ

4 . ใช้ล ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม ค ู่ล ิข อ ง1ไทย

5 . ใช้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม ร ัต น โกส ิน ท ร ์

6 . ก ารจ ัด ว าง  แ บบ ด ั้ง เด ิม แบบ ลมมาตร  

และแบบซ ํ้า

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ ลายจ ิต รกรรม  

ไท ยต ก แ ต ่งข อ บ

บรรจุภัณฑ์มีการบ่งชี้ผลิตภัณฑ์ด้วยภาพและสีวัตถุดิบ มีใช้ภาพเหรียญรางวัลและสัญลักษณ์"เชลล์ 
ชวนชิม" เพื่อแสดงคุณประโยชน์ของสินค้า ลำหรับการแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นโดดเด่นและซัดเจน 
ด้วยการใช้คู่สีของไทย สีแดงชาดและสิเหลืองทอง ใช้ตัวอักษรรัตนโกสินทร์ และมีการจัดวางแบบ 
สมมาตรและแบบช้ํา นอกจากนี้ยังพบวิธีการใหม่คือใช้ภาพลวดลายจิตรกรรมไทยแบบดั้งเดิมตก 
แต่งขอบ ช่วยแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นได้เป็นอย่างดี
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ตราสินค้า
ร ิ!อสินค้า กล ัวยอบ เน ย

ผู้ผลิต ก ล ุ่ม แ ม ่บ ้าน '1 ด งหมี พ ิษ ญ โล ก

ปริมาณบรรจุ -
ราคา 2 5  บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  กล่อง«ลาสติก 06.5x25.5 ชม. ติด 
เทปใส ฉลากสตกเกอร์พิมพ์?ลก์สกริบ 2 สิ ป็มตราอาง

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขติลฟ้ทีตอบสนองต่อวัตชุประสงค์ทางการตลาด
•พลิกเกณทในการวิเคราะห์ ภ าพ สี ตัวอักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ระน าท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ช ึ่อล ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ่ร ็อ ต ราส ิน ค ้า ช ึ่อผ ู้ผล ิต ก ล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ

3 . แ ล ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ล ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำโฆ ษ ณ าฯ

5. ต ิงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ล ิล ด ต ัด ก ัน

6 . ล ่ง เล ร ิม ก าร โม ษ ณ าร ณ ร งค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

หลักการออกแบบเรรติลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ่ีอแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินรองประเทศไทย
'พตักเกณทในการวิเคราะห์ .กาพ สี ตัวอักษร ตัญตักษณ์ การจัดวาง
1. ภ โพ ีย น กรรนิรการบรรจุด้ั»ดิม
2  ภไจล ิแ เพ เน ฑ้ิลดุธรรมชาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ล ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม ร ัต น โกส ิน ท ร ์

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม แบ บ ส ม ม าต ร

7 . กรรมว ิธ ี«นๆ

บรรจุกัณฑ์ช้ินน้ีใช้ฉลากแบบสำเร็จรูปท่ีกรอกข้อความเอง มีการใช้สีสดตัดกันเพ่ีอดึงดูดความสนใจ 
และใช้คำโฆษณาซวนเช่ือ “เสริมแคลเซียม ใอโอดีน'’ เพ่ีอแสดงคุณประโยชน์ของสินค้า แสดงภาพ 
ลักษณ์พ้ืนถ่ินด้วยตัวอักษรแบบรัตนโกสินทร์ และการจัดวางแบบสมมาตร
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ตราสินค้า
สินค้า น ํ้าพ ร ิก เผ าเห ิน โค น น ้อ ย เขาแก ้ว

ผู้ผลิต กล ุ่ม แม ่น ้าน ฯ  เข าแค ้วการเกษ ต ร

ปริมาณบรรจุ 2 3 5  f i n i  

ราคา 5 5  บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ขวดแค้วฝาปิด2จังหวะ หุ้มพลาสติก 
หดด้วอความร้อน ฉลากพิมพ์คอมพิวเตอร์

ทฤษฎีคุณสมน้ติเรขติลปทึ๋ตอบสนองต่อวัตอุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอกษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การรัดวาง

1 . บ ่งช ี้ป ร ะ ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ิร ิอ ต ราส ิน ค ้า ช ื่อ ผ ู้ผ ล ิต

3 . แ ล ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ล ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ึงด ูด ค วาม ล น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ส ิลด

6 . ส ่ง เล ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ทลักการออกแบบเรชศิลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินของประเทศใทอ
หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอัก«ร สัญลักษณ์ การรัดวาง
1. ภาพฒีนกรพิรธีการบรรจุดั้ง่เติม

2  ภาร«ยนm i ภัวัส์ดุธรรมชาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก า รร ัด ว า งแ บ บ ด ั้ง เด ิม แ บ บ ลมมาต ร

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

บรรจุภัณฑ์ชิ้นสีมีการใช้ภาพพระอาทิตย์ที่ไม่เกี่ยวช้องกับตัวสินค้าและไม่ลือถึงวัตถุประสงคํใดๆ เลย 
แต่การใช้สีเหลืองลดช่วยดึงดูดความลนใจได้ดี แต่ปรากฏการแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นที่ชัดเจนพบ 
เพียงการจัดวางแบบลมมาตร
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ตราสินค้า
ร็!อสินค้า น ํ้าพ ร ิก เผ าก ุ้ง รส เด ็ด

ผู้ผลิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ  ว ัง จ ุฬ าส าม ัค ค ี อย ุธยา

ปริมาณบรรจุ 2 5 0  กร ัม

ราคา 4 0 บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ขวดแก้วฝาบิด2 จังหวะ หุ้มพลาสติก 
หดด้วยความร้อน ฉลากพิมพ์ออฟเซต 2 สิ

ทฤษฎีคุณสมบ้ตเรขติลป็ทีตอบสบองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณทใ.นการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัว อ'ทษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ส ิแดงของพ ร ิก ช ื่อส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ย ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า สท าบ ้ต ยกรรม  

ใน ท ้อ งถ ิ่น

ช ื่อผ ู้ผล ิต ก ล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ส ืลด

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์ เห ร ียญ รางว ัล

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

หลักการออกแบบเรขติลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พนถ่ินของประเทศใทอ
หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภกเ^ยนกรรน็รการบรรจุฒั้เด ิม

2  ภโพลิยนพื้เพิฑ้สดุธรรมขาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก า รจ ัด ว า งแ บ บ ด ั้งเดิม แบบ สมมาตร

7 . กรรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ ลายจ ิต รกรรม  

ไท ย ต ก แ ต ่งข อ บ , 

สถ าป ัตย กรรม  

ใน ท ้อ งถ ิ่น

บรรจุภัณฑ์มีการใช้สิแดงของวัตถุดิบเพี่อปงชี้ผลิตภัณฑ์มีการใช้สัญลักษณ์เหรียญรางวัล และคำ 
โฆษณาชวนเช่ือ “ของฝากจากกรุงเก่า” เพี่อแสดงคุณประโยชน์ของสินค้า นอกจากนี้ยังค้นพบวิธี 
การใหม่ในการแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถิ่น 2 วิธี คือ การใช้ลวดลายจิตรกรรมไทยตกแต่งขอบ และใช้ 
ภาพสถาปัตยกรรมในท้องถิ่นชื่งลามารถบ่งชี้แหล่งผลิตไดิในขณะเดียวภัน
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ตราสินค้า
ร็เอสินค้า น ํ้าฬร ิกปลารท

ผู้ผลิต ก ล ุ่ม แ ม ่บ ้า น ฯ โป ร ่งน ก ก า ร เก ษ ต ร พ ิษ ญ โล ก

ปริมาณบรรจุ - 
ราคา 4 0  บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผลิต ขวดแก้วฝาบิด2จังหวะ หุ้มพลาสติก 
หดค้วอความร ้อ น  ฉลากพิมพ์ออฟเซต 2 สิ

'ทฤษฎีคุณสมบํติเรขศิลปึท๋ึตอบสนอ 3ต่อวัตชุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณฯๆโนการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ื่ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ท ์ ภ าพ 'ว ัตช ุด ิบ ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห รอ ต ราส ิน ค ้า ซ ึ่อผ ู้ผล ิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ

3 . แ สด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ส ิล ด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก ว ิธ ีก าร เก ็บ ร ักษ า

5 . ค งร ้ก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

หลักการออกแบบเรรดิลบ้บนบรรจุภ้ณท์เพ่ีอแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินชองประเทศไทอ
หลักเกณ,ทในการวิเคราะห์ ภาพ สี ตวอกษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภาพเล ิยมกทน ่ว ัธ ีการบรรเด ิม

2  ภกพเลียนท ืน้ แิ รัเดุธรทรราติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . ก รรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ

บรรจุภัณฑ์มีการใช้ภาพวัตถุดิบในการทำนํ้าพริกเพี่อการบ่งชี้ สีล้มตัดภับลีเขียว'ช่วยดึงดูดความสน 
ใจ มีคำโฆษณาซวนเชื่อ “รสอร่อย สะอาด ถูกหลักอนามัย ปราศจากวัตถุกันเสีย" และ คำแนะนำ 
การเก็บรักษา “เปิดขวดแล้วทานได้ทันที,’ เพี่ออำนวยความสะดวก แต่ไม่ปรากฎว่ามีการแสดงภาพ 
ลักษณ์พื้นถิ่นแต่อย่างใด

123



ตราสินค้า
สินค้า น ํ้าพ ร ิก เผ าผ ู้งด ั้วแ ห ้ง

ผู้ผสิต กล ุ่ม  แม ่บ ้านฯ  ว ัง จ ุฬ า  อ ย ุธ ย า

ปริมาณบรรจุ - 
ราคา 4 0  บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ขวดแก้วฝาบิต2 จังหวะ ฉลากพมพ์ 
ออฟเซต 1 สิ

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขสิลบิทึ๋ตอบสนองต่อว้ตอุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณท็ไบการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ท ์ ช ึ่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ส ิต ห ร ิอ ต ราส ิน ค ้า ภ าพ ผ ู้ผ ล ิต ช ี้อผ ู้ผ ล ิต ก ล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช !4ส ิน ค ้า

5 . ด ึงด ูดความสนใจผ ู้บ 'ร ิโ .’าค ส ิลด

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

หลักการออกแบบเรขศิลป็บนบรรจุภ้ณท์เพ่ีอแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินของประเทศไทย
หลักเกณฑในการวิเคราะห์ ภาพ I ตัวอักษร ลับลักษณ์ การจัดวาง
1. ภโพียนารรม่วัธ ีการบรรจุ(พรม

2  ภา«ส ิยเm £ jฑ้ส์ดุธรณชาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช้ส ิแ บ บ ด ั้ง เต ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เต ิม

6 . ก ารจ ัด ว าง  แบบ ด ั้ง เต ิม แ บ บ ลมมาต ร

7 . กรรมว ิธ ีอ ึ่นๆ

บรรจุภัณฑ์มีการ'ใช้ภาพผู้ผลิตเพ่ีอบ่งช้ีถึงผู้ผลิต,โดยตรง และใช้สีเขียวสดดึงดูดความสนใจ ส่วนการ 
แสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นพบการจัดวางแบบสมมาตรเท่านั้น
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ตราสินค้า น ํ้าพ ่ร ้ทแม่ทองห ่อ

ริเอสิบค้า น ํ้าพ ร ิกก ุ้งก รอ บ

ยู้ผสิด ก ล ุ่ม แม่บ ้าน ฯ เทอดไทย สม ุท รสงค ราม

ปริมาณบรรจุ -
ราคา 3 0  บ าท

ว ัส ด ุแล ะก รรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ขวดพลาสตกฝาเกลียว 0 8 .5 x 4  ชม. 
ฉลากสตก๓ อร์พิมพ์ออฟเซต 2 สิ

ทฤษฎคุณสมบ้ติเรขค์ลฟ้ทตอบสนองต่อรัตธุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณ'ทใบการวิเคราะห์ ภ าพ สี ตัวอักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. บ ่งช ป ร ะ เภ ท จ อ งผ ล ิต ภ ัณ ท ์ ส ิแดงของพ ร ิก ข ึ่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ิอ ต ราส ิน ค ้า ต ราส ิน ค ้า กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ส ีส ด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

หลักการออกแบบเรขศิลป๋บนบรรจุภ้ณท์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถนของประเทศใทอ
หลักเกณ,ฑในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร ลัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภาพลิยนทร3 Û M ท !บรรจุเพ BJ

2  ภาร®ยนพ ื้นผ ิวพ ุ้ธรรรขาต ิ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ีแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม รัตนโกสินทร์
6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม แบ บ ส ม ม าต ร

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

บรรจุภัณฑ์มีการใช้ตัวอักษรแสดงตราสินค้า “นา,พริกแม่'ทองห่อ" ของตนเอง และใช้สิแดงของพริก 
เพ่ือบ่งซ้ีประ๓ ทของผลิตภัณฑ์นอกจากนี้ยังใช้สีลดตัดภันเพี่อดึงดูดความสนใจด้วย การแสดงภาพ 
ลักษณ์พ้ืนถิ่น มีการใช้ตัวอักษรแบบรัตนโกสินทร์ และการจัดวางแบบสมมาตร
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ตราสินค้า น ํ้าพ ่ร ิกแม่ทองห ่อ

ซ ื่อ สินค้า น ํ้าพ ร ิกนรกก ้ง

ผู้ผสิต กล ุ่ม แม ่บ ้าน 'ฯ  เท ิด ไทย สบ ุท รส งค ราม

ปริมาณบรรจุ -
ราคา
วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ข วด พ ล าส ต ิก ฝ า เป ิด ด ึงช ี้น  0 7 x 4  ชม . 

ฉ ล าก ส ต ิ๊ก เก อ ร ์พ ิม พ ์อ อ 'ฟ เซ ต  2  สี

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขศิลป็ทึ๋ตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตสาด
หลัก๓ ณทโนการวิเคราะห์ ภาพ สิ ลัวอักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ท ์ ส ิแดงของพ ร ิก ซ ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ิอ ต ราส ิน ค ้า ต ราส ินค ้า กล ุ่ม แม ่บ ้าน ฯ

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ส ีล ด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

หลักการออกแบบเรชศิลป็บนบรรจุภัณฟ้เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินชองประเทศไทย
หลัก๓ ณ,ทใบการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภาพลยนารรม็วัธการบรรจุด้ํผน่อัม

2 ภ™พ ีย เพ ึ้ด ุธ m rrê
3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ิแบ บ ด 'งเด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม แ บ บ สมมาต ร

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

บรรจุภัณฑ์ผีการใช้สีสดตัดกันช่วยดึงดูดความลนใจ และใช้สีแดงของวัตถุดิบบ่งซี้ผลิตภัณฑ์การ 
แสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นไม่ช้ดเจนพบเพียงการจัดวางแบบสมมาตร
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ตราสินค้า 
ร็เอสินค้า 
ผู้ผลิต
ปริมาณบรรจุ 
ราคา

ฟ ุรตต ิโล  

ม ะม ่ว งด อ ง

บ . ซ ี. เอฟ . เทรดด ั้ง  จก . 

1 3 0  กร ้ม ่ 

1 0 บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ธุง«ลาสติกผนีกเรีอง'ริดความร้อน 
พิมพ์กราเวีร 4 สิเหมิ-อบจริง

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรข]สิสป็ทึ๋ตอบสนองต่อวํตถุประสงค์ทางการตสาด
หจักเกณทในการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอกษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ท ์ ภ าพ ว ัต ท ต ิบ ใ-!ส ิแต กต ่างเพ ี่อ  

แยกป ระ๓ ท

ช ึ่อส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ต ราส ิน ค ้า ต ราข อ งผ ู้ผ ล ิต

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด งด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ืโภ ค ภ าพ ข น าด ให ญ ่

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร 'โพ ษ ณ ารณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัสแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต จ ัด ว าง เห ม ือ น  

ท ้น ท ุก ป ระ๓ ท

หลักการออกแบบเรขศิลป็บนบรรจุภ้ณท์เพ่ือแ ส ด งภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินของประเทศใทอ
หจักเกณ'ทในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวจ ัก «ร จัญจักษณ์ การจัดวาง
1. ภ 'ฬส ิยเภร5รฑิธีการบรรจุฒั้เดิม

2  ภ '■ พลิยเÂ . ดุธรรมชาติ

3 . ใ -!ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใ !ส ิแ บ บ ด ั้ง เต ิม

5 . ใ !ต ัว อ ัก ษ ร แ บ บ ด ั้ง เต ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

บรรจุภัณฑ์มีการใช้ภาพขนาดใหญ่ของผลไม้เพื่อบ่งชี้และดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค มีการจัด 
วางเหมือนกันทุกประ๓ ทสินค้าเพื่อคงรักษาเอกลักษณ์ของผู้ผลิตในเครือเดียวกัน แต่ใช้สีแตกต่าง 
กันเพื่อการแบ่งแยกประ๓ ทของสินค้า ส่วนการแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินไม่ปรากฏ
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ตราสินค้า
ริ!อสินค้า ม ะ ม ่ว ง แๆ {อ ิ่ม

ผู้ผลิต ท ี-เอ ม  ฟร ืต ต ี้

ปริมาณบรรจุ 1 2 0 กร ัม

ราตา
ว ัส ด ุนละกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  กล่องพลาสติกมีฝาปิด ติดเทปใส 
พิมพ์ริ๒ ก์สกริน 5 สิทีเศษ

ทฤษฎีคุณสมบํติเรขสิลป็ทตอบสนองต่อวิ'ตชุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณฑ์1นการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. บ ่งช ี้ป ร ะ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ช ื่อผ ู้ผ ล ิต

3 . แ ล ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ิงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ล ิส ด ต ัด ก ัน

6 . ล ่ง เส ร ิม ก าร 'โรงษ ณ ารณ รงค ์ เป ิบ พ ิศด ารแ ล ะ  

รางว ัล

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัสแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

หลักการออกแบบเรรดิลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินชองประเทศไทย
หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภาพ ส ี ตัวอักษร ลัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภโพ ่ล ียนกรฝรการบทจุฒ ั้เต ิม

2  ภาพ«ยนพื้เฟ้วว้ลิดุธรฒชาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใ ช ้ล แบบด ั้ง  เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

บรรจุภัณฑ์ชิ้นน้ีไม่มีการใช้ภาพเลย แต่เน้นความสำคัญที่ตรารับรองคุณภาพ “เปิบพิศดาร,' และ 
รางวัลต่างๆ เพื่อแสดงคุณประโยชน์ของสินค้า แต่ไม่มีการแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินแต่อย่างใด
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ตราสินค้า ฟÎ ตซี่ 

พ ื่อ ล นิค้า ม ะม ่ว ง  5  รส

ผู้ผลิต บ . เค ่ร ิญ ผลท ิม เซ ิง  อ ิมป อร ์ต  เอ ๊กปอร ัต  จก .

ปริมาณบรรจุ 2 0 0  กร ัม

ราคา
ว ัส ด ุน ละกรรม ว ิธ ีก ารผล ิต  กล่องพลาสติก»]ฝาปีด สิตเทปใส 
พิมพ์?ลก์สกริน 3 สิพิเศษ

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรฃติลป็'ทีตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณฑ์ใบการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวลักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ต ราส ินค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ซ ึ่อ ผ ู้ผล ิต

3 . แ ลด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ส ิส ด ต ัด ก ัน

6 . ส ิง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต จ ัด ว าง เห ม ือ น  

ก ัน ท ุก ป ระ เภ ท

หลักการออกแบบเรขติลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินชองประเทศไทย
หลักเกณฑ์ใบการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวลักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภกพฒ ีนกรร»ร ็รฑรบทจ ุฒ ั้(ฒ ิ

2  ภทพเลียนพ้ืเta รํส์ดุs m r r â

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5. ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม แบ บ ส ม ม าต ร  

และแบบ ,ซา

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

บรรจุภัณฑ์มีการใช้สิแดงและเขียวเป็นสืลดตัดกันเพ่ือดึงดูดความสนใจ และมีการจัดวางแบบเดียว 
กันในสินค้าทุกประ๓ ทเพื่อคงรักษาเอกลักษณ์ของผู้ผลิตในเครือเดียวกันมีคำโฆษณาซวนเชื่อ 
“สะอาด อร่อย ทุกชิ้น” การใช้ภาพเป็นผลไม้ต่างๆ ที่ไม่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ใม่ได้ช่วยบ่งช้ิผสิต 
ภัณฑ์โดยตรง แต่การจัดวางภาพแบบซํ้าเป็นหลักการที่ลอดคล้องกับหลักการสร้างภาพลักษณ์พื้น 
ถ่ินของไทย รวมถึงการจัดวางแบบสมมาตรด้วย
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ตราสินค้า พ น าพ ้ฒ น  ์

ข ิเอสินค้า กค ้าอบ

ผู้ผลิต ห จ ก . พ น าพ ัฒ น ์อ ุต ส าห ก รรม เพ ื่อ ช ุม ช น

ปริมาณบรรจุ 2 2 5  กร ัม

ราคา 2 5  บ าท

วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ถ ุงพ ล าส ต ิก ผ น ืก ค วาม ร ้อ น  5 x 8 ”  

พ ิม พ ์ก ราเว ิย  4  ส ืเหม ือนจร ิง

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขค์ลป็ทีตอบสนองต่อวัตอุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ ส ิน ค ้า ส ิเห ล ือ งกค ้วย ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ภ าพ ผ ู้ผ ล ิต ตราส ินค ้า

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โม ษ ณ าฯ

5 . ต ิงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ภ าพ ข น าด ให ญ ่ ส ิล ด ต ัด ก ัน

6 . ส ิง เส ร ิม ก าร โม ษ ณ าร ณ ร งค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัสแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรรศ ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น รอ งป ระ เท ศ ไท ย

ห ล ัก เก ณ ฑ ์ไ น ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์ ภ า พ สี ต ัว อ ัก ษ ร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ ก า ร จ ัด ว า ง

1. ภ ''พล ิËแภรรม่วัธีกาณรรจุดั้]เดิม

2  ภ''ผสิยนพ ื้เผ ิาช ัด ุธรรมชาต ิ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4. ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ ภ าพ ผ ู้ผ ล ิต แ ต ่ง  

กายช ุดพ ื้น เม ือ ง

ใช้สีเหลืองช่วยบ่งชี้ผลิตภัณฑ์ประกอบการใช้ภาพสินค้าขนาดใหญ่ที่ดึงดูดความสนใจได้ดี มีการใช้ 
คำโฆษณาชวนเช่ีอต่างๆ ได้แก่ "เพิ่มไอโอดีน วิตามินเอ ธาตุเหล็ก เสริมสุขภาพ ผ่านกระบวนการฆ่า 
เช้ือ” "คิดถึงคุณภาพคิดถึงพนาพัฒน์’’ และมีวิธีการแสดงภาพลักษณ์พื้นถ่ินแบบใหม่ที่ค้นพบ คือ ใช้ 
ภาพชาวเขาแต่งกายในชุดพื้นเมืองซึ่งนอกจากจะลือถึงผู้ผลิตได้แล้ว ยังสะท้อนภาพลักษณ์พื้นถิ่น 
ไทยได้อีกด้วย
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ตราสินค้า ศรีภา

ท ี-อส ิบค้า กล ้วยอบ  เล ็บ ม ือนาง

ยู้ผสิต ศร ีภา

ปริมาณบรรจุ 2 5 0  กร ัม

ราคา 3 0  บ าท

วัสดุและกรรมวิธีการผสิต ก ล ่อ งพ ล าส ต ิก  4 x 6 ”  ผ น ึก ค วาม ร ้อ น  

ฉลากพ ิม พ ์ออฟ เซท  5  ส ิ พ ิเศ ษ

ทฤษฎิคุณสมบ้ตเรฃสิลป้ทีตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1 . บ ่งซ ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ า พ 1ว ัตอ ุด ิบ ช ึ่อส ิน ค ้า

2 . บ ่งซ ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ีอ ต ราส ิน ค ้า ซ ึ่อผ ู้ผล ิต

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำโรเษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ส ิล ด ต ัด ก ัน

6 . ล ่ง เส ร ีม ก าร โร งษ ณ ารณ รงค ์ อ ร ่อยท ั่ว ไท ย

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัสแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรข ศ ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ แส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ํ่น ข อ งป ระ เท ศ ไท ย

หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภ า พ สิ ตัวอักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภาพเลียนกรรรภิธีการบรรจุฒั้เดิม

2  ภาพลียนn iทพัเธรรมขาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ื แบบด ั้ง  เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ้ก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

บรรจุภัณฑ์ชิ้นนี้มีการใช้ภาพวัตถุดิบเพื่อการบ่งชี้ผลิตภัณฑ์ใช้ตรารับรอง “อร่อยทั่วไทย” และคำ 
โฆษณาซวนเช่ือ “หวาน หอม อร่อย จาก อ.หลังสวน จ.ชุมพร” เพ่ือแสดงคุณประโยชน์ของสินค้า 
ส่วนการแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินของไทยไม่ปรากฏ
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ตราสินค้า ผลไม ้ไทย  

รี!'อสินค้า กล ้วยอ บ แ ผ ่น  

ผ ู้ผลิต ห จก . ว น าภ ัณ ฑ ์

ปริมาณบรรจุ 2 0 0  กร ัม

ราคา
วัสดุและกรรมวิอิการผลิต ก ล ่อ งพ ล าส ต ิก ใส ผ น ึก ค วาม ร ้อ น  6 x 4 ”  

ฉ ล าก พ ิม พ ์ช ิล ก ์ส ก ร ีน  2  สิ

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขสิสป็ทีตอบสนองต่อวัตธุประสงค์ทางการตสาด
หลักเกณทไนการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวลักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ช ื่อส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห รอ ต ราส ิน ค ้า ตราส ินค ้า

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ่ร ี'โภ ค ภ าพ ข น าด ให ญ ่ ส ิด ด ต ัด ก ัน

6 . ล ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ย ูผ ล ิต

หลักการออกแบบเรชดิลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินชองประเทศไทย
หลักเกณทไนการวิเคราะห์ ภาพ สี ตัวลักษร ลัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภท '«ยนกm f ร าก 31ปรรจุฒั้พิม

2  ภโพ สิยนพื้น่ภ้ว้สดุธรรมชาติ

3 . ใ 'ร 'ว ัสด ุธ รรมชาต ิป ระกอบ

4 . ใช ้ส ืแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . ก รรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ

การจัดวางแบบเรียบง่ายใช้องค์ประกอบน้อยชิ้นโดยภาพขนาดใหญ่ซึ่งเป็นสัญลักษณ์แทนตราสิน 
ค้าประกอบกับการใช้สีสดตัดกันช้วยดึงดูดความสนใจจากผู้บริโภค แต่การแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่น 
ยังไม่ปรากฏ
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ตราสินค้า สวนว ัง

ซื่อสินค้า ผ ะข าม  5  รล

ผู้ผลต บ .เอ ็ม  น อ น ด ์โค  ป ระ เท ศ ไท ย  จก .

ปริมาณบรรจุ 6 0  กร ัม  

ราคา
ว ัส ด ุน ละกรรม ว ิธ ีก ารผล ิต  ถุงพลาสติกผบิณ,ร่ีอง'รีดความร้อน 
7x10” พิมพ์กร•ทวีอ 4 สิเหมิอบจริง

ทฤษฎีคุณสมบิตเรขศิลบิทีตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาต
หลักเกณฑ์ในการวีเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ ส ิน ค ้าแ ล ะ  

ใบ ม ะข าม

ซ ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ตราส ินค ้า

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ่ร ้โภ ค ใช ้ส ิสด

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์ ร ับ รอ งค ุณ ภ าพ

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ูผ ล ิต จ ัด วาง เห ม ือ น  

ก ัน ท ุก ป ระ๓ ท

หลักการออกแบบเรขศิลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินของประเทศใทอ
หลักเกณฑ์ในการวีเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภ'พทียนาร5มทิ๓า3บ5รจุดั้ง่เดิม

2  ภ 'พลิยนพ ึ้ณ ์ทพ ุ้ธร5มชาต ิ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ล แ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

บรรจุภัณฑ์มีการใช้สีเหลืองเป็นเอกลักษณ์ของตราสินค้า และใช้การจัดวางองค์ประกอบเหมือนกัน 
ในทุกประ๓ทผลิตภัณฑ์’เพี่อคงรักษาเอกลักษณ์ในเครือผู้ผลิตเดียวภันมีการใช้คำโฆษณาชวนเชื่อ 
"Thai tamarind candy” และ “มะขามแก้วตำรับดังเดิม Traditional” และใช้ตรารับรองคุณภาพ แต่ 
การแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินไม่ปรากฏ
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ตราสินค้า ม า เโจ ั

ร็เอสินค้า มะขามนก ้ว

ผู้ผส ิต  บ . เอ ิม พ ี เอส เอน Iตอร ์ไพร ์ส  จก.

ปริมาณบรรจุ 6 0  กร ัม

ราคา 10  บ าท

วัสดุนละกรรมวิธีการ อ ุงพ ล าส ต ิก ผ น ก ค วาม ร ้อ น  5 x 8 "M ม พ ีก รา  

เว ิย  4  ส ิเหม ือนจร ิง 1 ส ืพ ีเศ ษ

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขศิล{เท ตอบสนองต่อวัตอุประสงค์ทางการตราด
หลักเกณฑ์ใบการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ท ์ ภ าพ ส ิน ค ้าแ ล ะ  

ว ัตอ ุด ิบ

ช ี้อส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ิอ ต ราส ิน ค ้า ตราส ินค ้า

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำโฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ภ าพ ข น าด ให ญ ่ ส ิส ด ต ัด ก ้น

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัสแฟง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต จ ัด ว าง เห ม ือ น  

ก ้น ท ุก ป ระ๓ ท

หลักการออกแบบเรขศิลป็บนบรรจุภ้ณฑ์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินของประเทศใทอ
หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภาพลยนกรรรทธีการบรรจุดั้แดิม

2  ภ พ ส ิย น พ พ ิว พ ุ้e m «าต ิ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

เป็นบรรจุภัณฑ์มืการบ่งซ้ีผลิตภัณฑ์ที่ซัดเจนมาก โดยใช้ภาพสินค้า วัตถุดิบที่เป็นผลมะขาม และใช้ 
ภาพใบมะขามเป็นพ้ืนหลัง มีการใช้ลีเขียวสดตัดกันช่วยดึงดูดความสนใจ การแสดงภาพลักษณ์พ้ืน 
ถิ่นไม่ปรากฏ
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ตราสินค้า เมอ ิม ิ

สินค้า ม ะข าม  5  รสอ ัด เม ็ด  

ผู้ผลิต ไร ่ร ัก ษ ม น

ปริมาณบรรจุ 4 1 .2 5  กร ัม

ราคา 1 5 บ าท

วัสดุและกรรมวสีการผลิต อ ุงพ ล าส ต ิก ผ น ึก ค วาม ร ้อ น  7 x 8 ”  

พ ิม พ ์ก ท เว ิย  4  ส ืเห ม ็อน จร ิง

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขสิลป็ทตอบสนองต่อวัตอุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณฑ์ใบการวิเคราะห์ ภาพ สี ตวอกษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่ง11 ป ร ะ ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ ส ิน ค ้าแ ล ะ  

ว ัต ธ ุด ิบ

ช ื่อส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ิอ ต ราส ิน ค ้า ตราส ินค ้า ต ราส ิน ค ้า

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ าฯ

5 . ด งด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ส ิล ด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์ ตราร ับ รอง

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัสแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ักก ารอ อ ก แ บ บ เรข ศ ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื่น ถ ิ่น ข อ งป ระ เท ศ ไท ย

หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวลักษร ลัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภโพส ิยm รทภิ๓ ารบรรจุดั้ร่เดิม

2  ภาพเสิยนพึ้ป้รัท้ส่ดุธรรมธาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธอ ื่นๆ

บรรจุภัณฑ์ชิ้นนี้มีตราสินค้าที่เป็นทั้งภาพสัญลักษณ์และตัวอักษร มีการบ่งชิ้ผลิตภัณฑ์ด้วยภาพสิน 
ค้าภาพวัตถุดิบ และภาพใบไม้เป็นพื้นหลังสืสดตัดช่วยดึงดูดความสนใจ และใช้โฆษณาชวนเช่ือ 
“เน้ือมะขาม 80% ได้คุณค่ามะขามแท้ สืบสานตำนานอร่อย” และพร้อมตรารับรองจากผู้ผลิต “สืบ 
สานตำนานอร่อยจากไร่รักษมน เพชรบูรณ์’ ส่วนการแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินไม่ปรากฏแต่อย่างใด
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ตราสินค้า ยาย เป รยว  

ชื่อสินค้า บ ๊วย ห วาน

ผู้ผลิต บ . ห น อ งม น  เอส เอ ็ม เจ โป ร ด ัก ส ์จ ำ ก ัด

ปริมาณบรรจุ 6 0  กร ัม

ราคา 12 บ าท

วัสดุและกรรมวิธีการผลิต อ ุงพ ล าส ต ิก ใส ผ น ึก ค วาม ร ัอ น  4 x 6 "  

ฉ ลาก ก ระด าษ แ ข ็งพ ิม พ ์อ อ ฟ เซ ต  4  ส ีเย ็บ ล วด ต ิด ก ับ ก ง  ต ิด ส ต ิ๊ก เก อ ร  ั

แสดงช ื่อส ินค ้า

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขศิลป็ทตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด
หลกเกณ'ทไนการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอกษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ช ื่อส ิน ค ้า

2 . บ งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ต ราส ิน ค ้า

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ส ืล ด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ้ล แท่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต จ ัด วาง เห ม ือ น  

ก ัน ท ุก ป ระ๓ ท

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรข ด ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ข อ งป ระ เท ศ โท ย

ห ล ัก เก ณ ฑ ์โ น ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์ ภ า พ สิ ต ัว ล ัก ษ ร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ ก า ร จ ัด ว า ง

1. ภ™พียนกm œ การบทจุฒ ั้พ ิม

2  ภาพW J u m w ïว้สดุs m n rw

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

บรรจุภัณฑ์มีการใช้สีสดหลากสีตัดกันอย่างฉูดฉาดดึงดูดความสนใจได้ดี แต่ภาพผลไม้หลากหลาย 
ชนิดบนฉลากไม่ได้บ่งชี้ประ๓ ทของผลิตภัณฑ์โดยตรง มีคำโฆษณาซวนเชื่อ “ตำนานผลไม้ไทย มี 
วิตามิน ไฟเบอร์ไอโอดีน” เพื่อแสดงคุณประโยชน์ของสินค้า ส่วนการแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นไม่ 
ปรากฏ
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ตราสินค้า -
ช่ือสินค้า ล ูกหยีกวน  อ ย ่างด ี 

ผู้ผสิด ป ิย ะด ิล ป ็

ปริมาณบรรจุ 1 8 0 กร ัม

ราคา 4 0  บ าท

วัสดุและกรรมวิธีการผสิต ช ุงพ ล าส ต ิก ใส ผ น ึก ค วาม ร ัอ น  1 5 x 2 2 ”  

พ ิม พ ์ช ิล ก ัส ก ร ัน 4  ส ิพ ิเศ ษ

ทฤษฎีคุณสมบตเรขคิสป็ที่ตอบสนองต่อวัตชุปรร:สงค์ทางการตสาด
หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. บ ่งช ี้ป ร ะ ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ใช ้ส ิแต กต ่าง เพ ื่อ  

แยกป ระ๓ ท

ช ื่อส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ช ื่อผ ู้ผล ิต ต ราผ ู้ผล ิต

3 . แ สด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โยช น ์ส ิน ค ้า ค ำโฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ่ร ืโภ ค ล ส ด ต ัด ก ัน

6 . ส ิง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์ เชลล ์ซวนช ิม  

ถน ัดศร ี

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัสแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต จ ัต ว าง เห ม ือ น  

ก ัน ท ุก ป ระ๓ ท

หลักการออกแบบเรขติลป็บนบรรจุภ้ณฑ์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินของประเทศใทอ
หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภ าร«ยนกรรท3บรรจ ุด ั้ง ่เด ิม

2  ภ''พลียนพื้เพิฑ้ลดุธรรมชาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระกอ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด วางแ บ บ ด ั้ง เด ิม แ บ บ สมมาต ร

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ ลายจ ิต รกรรม  

ไท ยต กแต ่งบ ุม

บรรจุภัณฑ์ชนนี้มีการจัดวางเพื่อคงรักษาเอกลักษณ์ในเครือผู้ผลิตและใช้สืแตกต่างเพื่อบ่งช้ีประเภท 
ผลิตภัณฑ์ใช้คำโฆษณาชวนเชื่อ “ไม่มีเมล็ด” และตรารับรองคุณภาพเชลล์ซวนชิม ถนัดศรีเพ่ือส่ง 
เสริมการโฆษณา มีการใช้ลายจิตรกรรมไทยแบบดั้งเดิมตกแต่งมุมและจัดวางแบบสมมาตรสอด 
คล้องภับหลักการแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินของไทย
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ตราสินค้า เทวดา

ชื่อสินค้า ส ับ ป ะรด ก วน

ผู้ผลิต บ . ส ย าม พ ร เส ิร ์ฟ ฟ ัด ส ์จ ก .

ปริมาณบรรจุ 2 0 0  กร ัม

ราคา 2 0 บ าท

วัสดุแ ล ะ กรรมวิธีการผลิต ก ล ่อ งก ระด าษ พ ิม พ ์อ อ ฟ เซ ต  4  ส  ี

เหม ือนจร ิง 3 .5 x 8 ”  ภ าย ใน เป ิน อ ุงพ ล าส ต ิก ใส ผ น ก ค วาม ร ้อ น

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขศิลป็,ทึ๋ตอบสนองต่อวัตอุประสงค์ทางการตลาด
หลกเกณทในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตวอกษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งข ี้ป ร ะ ๓ ท ข อ ง ผ ล ิต ภ ัณ ท ์ ภ าพ ว ัต ช ุด ิบ ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งข ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ิอ ต ราส ิน ค ้า ตราส ินค ้า

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ต ิงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ภ าพ ข น าด ให ญ ่ ส ส ด ต ัด ก ัน จ ัด ว างแ บ บ ซ ํ้า

6 . ล ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัสแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

หลักการออกแบบเรซศิลป็บนบรรจุภัณท์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินรองประเทศใทอ
หลักเกณทใบการวิเคราะห์ ภาท สิ ตัวอิกษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภาพ«ยนกรทเทิรการบรรจุดั้ง่เดิม

2  ภโพ่ส ิยนพเพิว้ส ์ด ุธรรมชาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว าง  แ บบ ด ั้ง เด ิม แ บ บ ล ม ม าต ร  

และแบ บช ํ้า

7 . กรรมว ิธ ีอ ึ่นๆ

บรรจุภัณฑ์ช้ินนี้ใซ้ภาพวัตถุดิบขนาดใหญ่จัดวางแบบชํ้า ประกอบกับสีสดตัดกันช่วยดึงดูดความสน 
ใจได้ใช้ตัวอักษรเพี่อแสดงแค่ตราสินค้า จัดวางแบบสมมาตรและแบบชํ้าที่ลอดคล้องกับหลักการจัด 
วางแบบด้ังเดิมของไทย แต่ไม่ลามารถแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นได้ซัดเจนมากนัก
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ตราสินค้า พ ันวา

ช่ือสินค้า กล ้วยท อ ด อ บ ก รอ บ  รสป าปร ิก า

ผู้ผสิต บ .จ ิม ล ก เป  จก.

ปริมาณบรรจุ 4 5  กร ัม

ราคา
วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ก ุงอล ูม ิเน ียมฟ รอ ย  ผ น ีก ความ ร ้อน  

พ ิม พ ์ก ราเว ีย  4  ส ืเหมอนจร ิง

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขสิสป็ที่ตอบสนองต่อวัตชุประสงค์ทางการตสาด
หลักเกณ'ทในการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ค้วอักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งเประ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ ส ิน ค ้า ช ื่อส ิน ล ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ิอ ต ราส ิน ล ้า ต ราส ิน ล ้า

3 . แ ล ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ล ้า

4 . แ ล ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ล ้า

5 . ด งด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ภ าพ ข น าด ให ญ ่ ส ิส ด ต ัด ก ัน

6 . ส ิง เล ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์ ท ิ่ง ล งก ังข ย ะ

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก ข้อมูลใภธนาการ รห ้ลนท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ักก ารอ อ ก แ บ บ เรข ศ ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื่น ถ ิ่น ข อ งป ระ เท ศ ไท ย

หลักเทณฑ์ในการวิเคราะห์ ภา'พ สิ ตัวอักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1 .ภาพฅียเภรรน่วํ๓ ารบรรจุดั้]เดิม

2  / r w เสิยเพื้นผิภํสิดุธรร.ททติ ใบ ต อ ง ส ิเข ียวใบ ตอง

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . ก รรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ

บรรจุภัณฑ์มีการใช้ภาพสินค้าและสิงที่เกี่ยวเนื่องกับสินค้านั่นคือใบตอง ในการบ่งชี้ผลิตภัณฑ์ใด้ดี 
ภาพขนาดและสืสดรiวยดึงดูดความสนใจ มีวิธีการแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นที่ตรงกับทฤษฎีโดยใช้ 
ภาพและสีเลียนพ้ืนผิวของวัสดุธรรมชาติ
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ตราสินค้า คร ิลป ี,โอ

ร!อสินค้า ผ ล ไม ้ก ร«บ

ผู้ผลิต บ . ส ับ ป ะรด ไท ย  จก . (ม ห าช น )

ปริมาณบรรจุ 2 5  กร ้ม  

ราคา
วัสดุและกรรมวิธีการผลิต อ ุงอด ูม ิเน ียมฟ รอย  ผ น ึก ค วาม ร ้อ น  

พ ิม พ ์ก ราเว ิย  4 ล ีเหม ือนจร ิง

‘ทฤษฎีคุณสมบติเรขศิลป็ทตอบสนองต่อวัตธุประสงค์ทางการตสาด
หลักเกณห์ในการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวลักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่ง1ช ี้ป ระ๓ ท ข อ ง ผ ล ิต ภ ัณ ท ์ ภ า พ 1ว ัตอ ุด ิบ ช ี่« ส ิน ค ้า

2 . บ ่ง 1ซผ ู้ผ ล ิต ห ร ิอ ต ราส ิน ค ้า ตราส ินค ้า ต ราผ ู้ผล ิต

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ซ น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ึงด ูด ค วาม ล น ไจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ภ าพ ข น าด ให ญ ่ ล ีสด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์ เพ ม ป ร ิม าณ ตราร ับ รอง

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก «มูลโกขเภการ รห ัส แท่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ส ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

หลักการออกแบบเรชศิลป็บนบรรจุภ้ณท์เพ๋ึอแสดงภาพลักษณ์ทนถ่ินชองประเทศไทย
หลักเกณฑในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
า. ภาพ่ลียนารรม้ffiการบรรจุฒั้เดิม

2  ภาพเลียเพ เน ทิ ัเดุรร5มชาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ล ีแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธ ีอ ึ่นๆ

ที่บรรจุภัณรพนนี้ใช้ภาพวัตถุดิบขนาดใหญ่ ลีลดและสีตัดหลากสี1ใ!วยดึงดูดความลนใจได้ดี นอก 
จากนี้ยังมีตรารับรองคุณภาพ ใช้กลยุทธ์ส่งเสริมการโฆษณา “เพ่ิมปริมาณ 60% ฟรี” แต่ไม่ปรากฏ 
ว่ามีการแลดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นแต่อย่างใด
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ตราสินค้า มโนห ัรา

ร็เอสินค้า ข ้าว เก ร ียบ ก ุ้ง  และข ้าว เกร ียบ เฝ ือก

ผู้ผลิต บ . ม โน ห ัราอ ุต ส าห ก รรม อ าห าร  จก .

ปริมาณบรรจุ 5 5  กร ัม

ราคา
วัสดุและกรรมวิธีการผลิต อ ุงอล ูม ิเน ียมฟ รอย  ผ น ีก ค วาม ร ้อ น  

พ ิม พ ์ก ราเว ีย  4  ส ิเหม ือนจร ิง

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขสิลป็ทีตอบสนองต่อวัตอุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภาพ สี ตัวอักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. บ ่งช ี้ป ร ะ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ ส ิน ค ้าแ ล ะ  

ว ัต อ ุด ิบ

ใช ้ส ิแ ต กต ่าง เพ ื่อ  

การแบ ่งแยก

ข ื่อส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ตราส ินค ้า ต ราผ ู้ผล ิต

3 . แ สด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า แ ส ด ง เอ ก ล ัก ษ ณ ์ 

ค วาม เป ็น ไท ย

4 . แสด งค ุณ ป ระ 'โยชน ีส ิน ค ้า ค ำโร !ษ ณ าฯ

5 . ด งด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ภ าพ ข น าด ให ญ ่ ส ิส ด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โร !ษ {น ารณ รงค ์ แถมซอสในอ ุง ฮ าล าล

T h a ila n d  B e s t

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก & มูล!ภธพาการ รห ัสแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต จ ัด วาง เห ม ือ น  

ก ัน ท ุก ป ระ๓ ท

หลักการออกแบบเรซศิลป็บนบรรจุกัณฑ์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินซองประเทศไทอ
หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร ลัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภกพร็ยนกรรนิร!ภา!บรรจุดั้แดิม

2  ภ''ผลิยนพื้นผิว,ร้ส์ดุธรรมขาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด วาง  แบบ ด ั้ง เด ิม

7 . ก รรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ ตั}อิโษรสมัยที่สือ 

ค,ภมรนีไทย

บรรจุภัณฑ์มีการบ่งชี้ผลิตภัณฑ์โดยการใช้ภาพสินค้าและภาพวัตถุดิบ ชึ่งมีขนาดใหญ่สิสันสดใสเพ่ือ 
ดึงดูดความสนใจ มีการใช้คำโฆษณาชวนเชื่อ “ความกรอบจากโปรตีนอร่อยแบบไทยๆ” สัญลักษณ์ 
ฮาลาล และ Thailand Best เพ่ือส่งเสริมการโฆษณา รวมท้ังมีของแถมภายในถุง ตัวอักษรท่ี 
ประดิษฐ์ข้ึนใหม่เป็นตราสินค้าสามารถแสดงภาพลักษณ์ความเป็นไทยได้เป็นอย่างดี และเป็นวิธี 
ใหม่ที่ไม่ตรงภับทถุษฎี
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ตราสินค้า ค ุภ าล ัย

ร ิ!อ สินค้า ผ ลไม ้รวม อบ กรอ บ

ผู้ผลิต ค ุภ าล ัย เบ เก อ ร ี่

ปริมาณบรรจุ 1 0 0 กร ัม

ราคา
วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ก ล ่อ งก ระด าษ  1 2 x1 9  ซม . พ ิม พ ์ 

อ อฟ เซต  4  ส ิเหม ือนจร ิง  ภ าย ใน เป ิน ถ าด พ ล าส ต ิก ใส บ รรจ ุใน ก ง  

พ ล าส ต ิก ใส ผ น ึก ค วาม ร ้อ น อ ีก ช้ันหน ึ่ง

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขสิลช ิ]ท ี่ตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณ,ทในการวิเคราะห์ ภ าพ ร ตัวอักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ท ์ ภ าพ ว ัต ถ ุด ิบ ช ื่อส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ิอ ต ราส ิน ค ้า ช ื่อผ ู้ผ ล ิต

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโก ค ส ิส ด ต ัด ก ัน

6 . ล ่ง เส ร ิม ก าร โม ษ ณ าร ณ ร งค ์

7. อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรซ ด ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ี่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ซ อ งป ระ เท ศ ไท ย

ห ล ัก เก ณ ฑ ์ใ น ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์ ภ า ท สิ ต ัว อ ัก ษ ร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ ก า ร จ ัด ว า ง

1. ภ''พลิยเทรแภิรการบรรจุดั้ง่เดิม

2  ภโพเสิยนพื้นพิภํเล่ดุธรรม!กติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด งเด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม ร ัต น โกส ิน ท ร ์

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธอ ึ่นๆ

การใช้ลืเหลืองสดช่วยดึงดูดความสนใจได้ดี และภาพวัตถุดิบที่เป็นผลไม้หลากชนิดช่วยร!งช้ีผลิต 
ภัณฑ์’ได้อย่าง'ชัดเจนครบถ้วน ใช้คำโฆษณาชวนเชื่อ “รสแท้ผลไม้ไทย,, มีการแสดงภาพลักษณ์พื้น 
ถิ่นโดยใช้ตัวอักษรแบบรัตนโกสินทร์
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ต ร า ส ิน ค ้า  ค ุภ าล ัย

ริ!อสินค้า ท ุเร ียนทอดกรอบ

ผู้ผลิต ค ุภ าล ัย เบ ๓ อรี่

ปริมาณบรรจุ 5 0  กร ้ม  

ราคา 3 4  บ าท

วัสดุนละกรรมวิธีการผลิต ก ล ่อ งก ระด าษ  7 .5 x 1 4 .5  ชม . พ ิม พ ์ 

ออฟ เชต  4  ส ิเหม ือนจร ิง  ภ าย ใน เป ็น ถ ุงพ ล าส ต ิก ใส ผ น ก ค วาม ร ้อ น อ ีก  

ช ั้นหน ื่ง

ทฤษฎีคุณสมป้ติเรขศิลขํ]ร ิ!ตอบสนองต่อวัตธุประสงค์ทางการตลาด
'พสักเกณ'ทในการวิเคราะห์ ภ าพ สี ตัวอักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ้ณ ท ์ ภ าพ ว ัต ถ ุด ิบ ซ ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ิอ ต ราส ิน ค ้า ซ ื่อ ผ ู้ผล ิต

3 . แ สด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โยช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ าฯ  uæ  

รน์ของฝาก

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ภ าพ ข น าด ให ญ ่

6 . ล ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัส แท่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

หลักการออกแบบเรชศิลป็บนบรรจุภัณท์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินชองประเทศไทอ
พสักเกณทในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภโพสิEJมกรรน็พทรบรรจุฒั้เดิม

2  ภาพลียนพื้เพิ)วัสดุธรรมr ต ิ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระกอ บ

4 . ใช ้ส ิ แบบด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ้วอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม ร ัต น โกส ิน ท ร ์

6 . ก ารจ ัด วางแ บ บ ด ั้ง เต ิม แบบ สมมาตร

7 . กรรมว ิธ ี«นๆ

บรรจุภัณฑ์ใช้ภาพวัตถุดิบขนาดใหญ่เพื่อบ่งชี้ผลิตภัณฑ์ และมีการใช้คำโฆษณาชวนเชื่อ ‘'ของฝาก 
จากระยอง" และ ''หวาน กรอบ อร่อย" เพ่ือแสดงคุณประโยชน์ของสินค้า การใช้ตัวอักษรแบบรัตน 
โกสินทร์เป็นกรรมวิธีท่ีแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินไทยไค้ตามทฤษฎี
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ตราส ิน ค ้า  เร ือนไทย

ริ!อสินค้า กล ้วยอบ เน ย

ผู้ผลิต
ปริมาณบรรจุ 1 2 0  กร ัม  

ราคา 1 6 บ าท

วัสดุและกรรมวิธีการผลิต อ ุงพ ลาสต ิกท ิมฟ ่ช ิลสกร ีนนบ บ สำเริอ 
ผ น ืก ค วาม ร ัอ น แ ล ้ว ร ัด ด ้วย ล วด ส ิแ ด ง  ฉ ล า ก พ ิม พ ์!ล ก ์ล ก ร น  2  สี

ทฤษฎืคุณสมบ้ติเรขสิลป็ทีตอบสนองต่อวัตอุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณฑในการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวลักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การลัดวาง
1. บ ่งเประ เภ ท ข อ ง ผ ล ิต ภ ัณ ท ์ ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห รอ ต ราส ิน ค ้า สถ าป ัตย กรรม  

ใน ท อ งถ ิ่น

ช ื่อ ผ ู้ผ ล ิต

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ่ร ิโ โ เค ส ีส ด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัสแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

หลักการออกแบบเรชคิลป็บนบรรจุกัณท์เพ่ีอแ ส ด งภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินชองประเทศใทย
หลักเกณทในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวลักษร ลัญลักษณ์ การลัดวาง
1. ภาพเลียนกรรปริ!โท3บรรจุดั้แดิม

2  ภาพเลียนพึ้เพิพัเดุธรรมธาติ

3 . ใช ่เว ัสด ุธรรมชาต ิป ระกอบ

4 . ฬ ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใว ัต ัว อ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม อ ัก ษ รอ ย ุธย า

6 . ก ารล ัด วางแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ สถ าป ัตยกรรม  

ใน ท ้อ งถ ิ่น

มีการใช้ลิสัมสดตัดกับสินํ้าเงินช้วยดึงดูดความสนใจได้ดี แต่ใม่มีการบ่งช้ีถึงผลิตภัณฑ์แต่อย่างใด 
การแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินพบว่ามีการใช้'ตัวอักษรแบบสะบัดหาง ที่ตัดแปลงมาจากอักษรอยุธยา 
แบบด้ังเดิม ซึ่งสามารถแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นได้ รวมทั้งค้นพบวิธีการใหม่ คือ การใช้ภาพ 
สถาปัตยกรรมในท้องถิ่นที่สือถึงแหล่งผลิตได้ด้วย
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ตราสิบค้า สย าม

ริ!อสินค้า ม ะม ่ว งก รอ บ

นู้นสิต บ . ส ย าม ฟ ร ีเส ิร ์ฟ ท ุ)ด ล ัจก .

ปริมาณบรรจุ 2 5  กร ้ม ่ 

ราคา 6 1 . 5 0 บ าท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  กระป ี'องโลหะ 0 7 x 1 0  ชม. ฉลาก 
กระคาษพิมพ์ออฟเซต 4 สิเหมีอบจริง

ทฤษฐคุฌสมบ้ติเรขสิสป็ทีตอบสนองต่อวํตอุประสงค์ทางการตราด
หรกเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภ าพ สี ตรอกษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งซ ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ ส ิน ค ้าแ ล ะ  

ว ัตก,ด ิบ

ช ึ่อส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ข ึ่อผ ู้ผ ล ิต

3 . แ สด งบ ุค ล ิกขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โยช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ า

5 . ด งด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ส ิแ ต กต ่าง

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัสแท ่ง

5 . คงร ัก ษ าเอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

หลักการออกแบบเรขดิลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ่ีอแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินของประเทศใทอ
หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร ลัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภโแส ิยเภร31ภ ิธ ีโท3บรรจุดั้แดิม

2  ภพห์ยนพื้นผิ'ภํส่ดุธรรร,เขาติ
3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระกอ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด วางแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . ก รรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ

บรรจุภัณฑ็มืการบ่งซี้ผลิตภัณฑ็โดยใช้ภาพสินค้าและวัตถุดิบใช้ลีอ่อนหวานแตกต่างจากคู่แข่งที่มัก 
ใช้ลีลดทำโดดเด่นขึ้น พร้อมคำโฆษณาซวนเชื่อ “100% Natural” แต่ไม่ปรากฏการแสดงภาพลักษณ์ 
พื้นถ่ิน
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ตราสินค้า แม ่ป ระน อม

อ ื่อ สินค้า น ํ้าพ ่ร ิก แ ม งด า  น ํ้าฟ ร ิก เผ า  น ํ้าพร ิกนรก  

ผ ู้ผ ล ิต  บ .พ ิบ ุล ย ์ช ัย 'น าพ ร ิก เผ าไท ยแ ม ่ป ระน อ ม  จก .

ปริมาณบรรจุ 9 0  กร ้ม , 1 1 4  กร ัม , 1 3 4  กร ัม  

ราคา 2 4 .5  บ าท , 5 7  บาท

ว ัส ด ุแล ะกรรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  ขวดแก้วฝาบด2 จังหวะ ทุ้มพลาสติก 
หดค้ว«ครามร้อน แสะกล่องพสาสติกฝา๓ » ยว ฉสากพิมพ์ 
ออฟเขต 4 สิเหมือนจริง

ทฤษฎึคุณสมบ้ติเรขติสป็ทีตอบสนองต่อจ'ตถุประสงค์ทางการตสาด
หลักเกณทในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่ง1ช ี้ป ระน าท จอ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ ส ิน ค ้าแ ล ะ  

ว ัต ถ ุด ิบ

ใช ิส ืแ ต กต ่าง  

แ ยกป ระ๓ ท

ช ึ่อส ิน ค ้า

2 . บ ่งซ ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ิอ ต ราส ิน ค ้า ภ าพ ผ ู้ผ ล ิต ช ึ่อผ ู้ผ ล ิต

3 . แ สด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า ลายจ ิต รกรรม  

ไท ย ต ก แ ต ่งม ุม

จํก์ษรสม้ยใหร่ลึ่อ 

ความ£ i i เทย

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ า

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ล ส ด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์ เชลล ์ชวนช ิม  

ฮ าล าล

T h a ila n d  B e s t

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัสแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต จ ัด วาง เห ม ือ น  

ก ัน ท ุก ป ระ๓ ท

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรช ส ิลป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ท ์เพ ื้อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ช อ งป ระ เท ศ ไท ย

ห ล ัก เก ณ พ ์ไ น ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์ ภ า พ สิ ต ัว อ ัก ษ ร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ ก า ร จ ัด ว า ง

ไ. m uBEJLm r a การบรรจุฒั้เดิม

2. ภาผลยินพ ื้น ็ภ ัช ัด ุธรรมขาติ

3 . ใช ิว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใว ัส แิ บบ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ิต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ ลายจ ิต รกรรม  

ไท ย ต ก แ ต ่งม ุม

อ ัพสม ้ยใหม ่ถ ิ่อ  

ความü i เทย

บรรจุภัณฑ์มีการใช้ภาพผู้ผลิตเพี่อบ่งชี้ผูผลิตโดยตรง ภาพสินค้าและ'วัตลุดิบท่ีมีสีสด'ชิวยดึงดูดความ 
สนใจใด้ดี มีคำโฆษณาซวนเชื่อ “นํ้าพริกชั้นหนึ่ง" และตรารับรองคุณภาพจาก ‘‘เชลล์ซวนชิม” ตราฮา 
ลาล และ Thailand Best การแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นพบวิธีการใหม่ 2 วิธี คือใช้ลายจิตรกรรมไทย 
ตกแต่งมุม และใช้อักษรสมัยใหม่แสดงภาพลักษณ์ความเป็นไทย
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ตราสินค้า พ ันท้าฟ น รส ิงห ์

ธีอสินค้า น ํ้าพ ัร ิก ส ว รร ค ์น ํ้าพ ัร ิก ป ล าย ่า ง

ผู้ผลิต บ .อ ุต ส าห ก รรม พ ัน ท ้าย น รส ิงห ์ส ิน ค ้าพ ื้น เม ือ ง  อก.

ปริมาณบรรจุ 1 4 0 ก ร ัม ,9 0 กร ัม

ราคา 5 0  บ าท , 2 0  บ าท

ว ัส ด ุแ ล ะก รรม ว ิธ ีก ารผ ล ิต  แวดแก้วฝาเกลิอว และกล่อง
พลาสติกฝาเกลียว หุ้มพลาสติกใสทงซวด ฉลากฟ้มพ์
ออฟเซต 4 สิเหมือนจริง

ทฤษฎีคุณสมบ ้ต ิเรซสิสป็ทีตอบสนองต่อวิตชุประสงค์ทางการตราด
นรกเกณ'ทไนการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตวอกษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ซ อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ ส ิน ค ้าแ ล ะ  

ว ัต อ ุด ิบ

ใช ้ส ิ แตกต ่าง  

แยกป ระ๓ ท

ช ึ่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห 'รอ ต ราส ิน ค ้า ช ี่อผ ู้ผ ล ิต

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า ลายล ิตรกรรม  

ไท ย เป ็น พ ื้น ห ล ัง

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ล ส ด ต ัด ก ้น

6 . ล ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ้สแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ้ก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต จ ัด วาง เห ม ือ น  

ก ้น ท ุก ป ระ๓ ท

หลักการออกแบบเร๚ดึลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินชองประเทศไทย
นรกเกณทไนการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตวอกษร สิ-ญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภโพเลียนกรทภิธีกาท1๓ดั้ง่เดิม

2  ภาพตียm ผิวชัดุธรรมชาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ื แบบดง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม แบบช ํ้า

7 . ก รรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ ลายล ิต รกรรม  

ไท ย เป ็น พ ื้น ห ล ัง

บรรจุภัณฑ์มีการแบ่งแยกประเภทที่ชัดเจนด้วยการใช้สืและภาพพื้นหลังที่แตกต่างกันขณะเดียวกัน 
ก็คง๓ ษาเอกลักษถทนเครือผู้ผลิตด้วยการจัดวางเหมือนกันทุกประเภท มีการใช้ภาพลายไทยเป็น 
พ้ืนหลัง จัดวางแบบซํ้าจนเกิดเป็นลวดลายเพี่อแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นได้อย่างชัดเจนเช่นเดียวกัน
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ตราสินค้า แก ้ว

ท ็เอ ส ิน ค ้า  น ํ้า พ ่ร ิก Iผ าป ล าย ่า ง  น ํ้า พ î r n j ทะเล  

ผู้ผส ิต  บ . ม ืเด ียฟ ้ด  จก .

ปริมาณบรรจุ 1 1 0  กร ัม , 8 5  กรม  

ราคา
ว้สดุแ ล ะกรรมวิธีการผลิต ขวดแก้วฝาบด2จังหวะ แร»ะกล่อง 
พสาสติกฝาเปีดดิงขึ้น หุ้มพรทสติกใสขึ้งขวด ปีดแถบค้านบน 
ฉสากพมพ์ออฟเขต 3 สิ'พิเศษ

ทฤษฎคุณสมบ้ติเรขติสป็ขึ้ตอบสนองต่อว้ตธุประสงค์ทางการตสาด
หลัก๓ ณ,เทไนการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวลักไ*ร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. บ ่งข ี้ป ร ะ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ใช ้ส ีแ ต กต ่าง  

แยกป ระ๓ ท

ซ ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่ง 1ข ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ิอ ต ราล ิน ค ้า ต ราส ิน ค ้า

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ล ด งค ุณ ป ระ โย ข น ์ส ิน ค ้า

5 . ด ิงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ส ิล ด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์ เป ิบ พ ิศด าร

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัสแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ูผ ส ิต จ ัด วาง เห ม ือ น  

ก ัน ท ุก ป ระ๓ ท

หลักการออกแบบเรขศิลป็บนบรรจุกัณฑ์เพ่ึอแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ิน'ของประเทศโทอ
หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวลักไ*ร ลัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภกพเสียนกรรไภิธีการบรรจุดั้รเดิม

2  ภ าพ ส ียป ้พ ว ัสด ุธรรน !โฬ ิ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ีแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม แ บ บ สมมาต ร

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ

บรรจุภัณฑ์ช้ินน้ีไม'ใ,!'ภาพเป็นส่วนประกอบ เน้นสีสดใสตัดกันเพื่อดึงดูดความสนใจ มีการจัดวาง 
แบบสมมาตรเหมือนกันทุกประ๓ ทผลิตภัณฑ์’เพื่อคงรักษาเอกลักษณ์ของผู้ผลิตในเครือเดียวกัน แต่ 
ขณะเดียวกันก็ใช้สีแตกต่างเพื่อการแบ่งแยก ใช้ตรา “เปิบพิศดาร” เพื่อส่งเสรืมการโฆษณา แต่การ 
แสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นไม่ปรากฏให้เห็นชัดเจนพบเพียงการจัดวางแบบสมมาตร
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ตราสินค้า แม ่พลอย

ช ี้อ สินค้า น ํ้าพร ิกนรก

ผู้ผส ิต  บ .เท พ ผ ด ุงพ รม ะพ ร ้าว  จก.

ปริมาณบรรจุ 7 5  กร ัม  

ราคา 16 บาท

วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ข วด น ว ัว ฝ าบ ิด 2 จ ังห วะ  ห ุ้ม พ ลาสต ิกI “  J  ‘ I ; 1
ห ด ด ้วย ค วาม ร ้อ น ท ฝ า  น ล ะพ ล าส ต ิก ใสท ังขวด  ฉลากพ ิม พ ์ออฟ เซต  

4  ส ิเหม ือนจร ิง

ทฤษฎีคุณสม'บ้ติเรขศิรป็ที่ตอบสนองต่อวัตถุป«สงค์ทางการตลาด
หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวลักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ ส ิน ค ้าแ ล ะ  

ว ัตท ฺต ิบ

ใช้ส ิแ ต กต ่าง  

แยกป ระ๓ ท

ช ึ่อส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ิอ ต ราส ิน ค ้า ตราส ินค ้า ต ราส ิน ค ้า

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ต ิงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ส ิแต กต ่าง

6 . ส ิง เส ร ิม ก าร โบ ษ ณ า ร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัสแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

หลักการออกแบบเรชศิลป็บนบรรจุภัณฑ์เพ้ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถนรองประเทศไทย
หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวลักษร ลัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภโฬ่ลียนกร51ภิเธีก๚บรรจุฒั้เดิม

2  ภาพสิยนพ ื้นผิวพ ุธรรมราติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ีแ บ บ ด งเต ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เต ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เต ิม

7 . กรรมว ัธ ีอ ึ่นๆ อ้ก์ษรฑ่มสม้ยสื่อ 

ความ51เไทย

บรรจุกัณฑ็ชิ้นนี้มีการใช้สิกลมกลืนแตกต่างจากคู่แข่งที่มักใช้สิตัดกันซ่วยให้ดูโดดเด่นกว่าคู่แข่ง 
นอกจากนี้ยังการตัวอักษรร่วมสมัยที่สอดคล้องกับองค์ประกอบอ่ืนๆ และลามารถส่ือความเป็นใทย 
ออกมาได้เซ่นกัน
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ตราสินค้า ศร ีเร ือน  

ชื่อสินค้า น ํ้าพ ่ร ัก เผ าเห ็ด ห อ ม  

ผ ู้ผลิต น างบ ุญ ศ ร ี ม โน ม ัย พ ้น j f

ปริมาณบรรจุ 1 5 0 กร ัม  

ราคา
วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ข วด แ ค ้ว ฝ าป ิด 2 จ ังห ว ะ  ห ุ้ม พ ลาสต ิก ใส  

ท ี่ฝ า  ฉลากพ ิม พ ์อ อฟ เซต  3  ส ืพ ิเศ ษ

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรซศลป็ที่ตอบสนองต่อวัตถประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณที่ไบการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ตราส ินค ้า

3 . น ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า ลายจ ิต รกรรม  

ไทยเป ็น 'พ ื้น 'หล ัง

ค ู่ส ีขอ งไท ย อักษรร่วมสมัยสือ 

ความแปเทย

แ บ บ สมมาต ร

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า

5 . ด งด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ี'โภ ค แวววาว  ส ืต ้ด

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัสแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรข ศ ิล ป ็บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ข อ งป ระ เท ศ ไท ย

ห ล ัก เก ณ ฑ ์ไ น ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์ ภ า พ สิ ต ัว อ ัก ษ ร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ ก า ร จ ัด ว า ง

1. ภ ดๆ« J เภทน ็รการบทจ ุฒ ั้เด ิม

2  ภาพตียนพื้เS m รดุธm ททติ

3 . ไค ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ไค ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เต ิม ค ู่ส ิข อ ง1ไทย

5 . ไค ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เต ิม

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม แบ บ ส ม ม าต ร  

และแบบซ ํ้า

7 . ก รรม ว ิธอ ึ่น ๅ ลายจ ิต รกรรม  

ไท ย เป ็น พ ื้น ห ล ัง

อ ัษรท ่มลม ้เพ ื่อ  

ความแปเทย

ถึงแม้ว่าบรรจุภัณฑ์ชิ้นนี้จะไม่ตอบวัตถุประสงค์ทางการตลาดเท่าที่ควร แต่มีการแสดงภาพลักษณ์ 
พื้นถ่ินผ่านทางเรขดิลป็เกือบทุกประเภท ได้แก่ การใช้ภาพลายจิตรกรรมไทยแบบดั้งเดิมเป็นพื้นหลัง 
ใช้คู่สีทองกับสีแดงแบบดั้งเดิมของไทยใช้อักษรร่วมสมัยที่สือความเป็นไทยได้และใช้การลัดวาง 
แบบสมมาตรและแบบซ้ํา โดยองค์ประกอบทั้งหมดเมื่อนำมาอยู่รวมกันสามารถแสดงภาพลักษณ์ 
พื้นถิ่นไทยได้ชัดเจนมาก
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ตราสินค้า บ ้านบ ุ!ก -ป ้อม  

ริ!อสินค้า น ํ้าพ ร ิก เผ าห ม ูผ ัด  

ผ ู้ผลิต ร ัาน บ ้าน l j ก -ป ้อ ม

ปริมาณบรรจุ 2 0 0  กร ัม  

ราคา
วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ข วด แ บ ้ว ฝ าบ ิด 2 จ ังห วะ  ต ิดแถบ ท ี่ฝ า  

ฉ ลากพ ิม พ ์ออฟ เซต  1 ส ืพ ิเศ ษ

ทฤษฎีคุณสมบ้ติเรขสิลป็ทึ๋ตอบสนองต่อวัตชุประสงค้ทางการตลาด
หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตวฒัาษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. บ ่งช ี้ป ร ะ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ส ิแดงของพ ร ิก ช ึ่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ต ราส ิน ค ้า

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ส ืส ด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์

7 . อ ำน วย ค วาม ส ะด วก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

หลักการออกแบบเรขศลบ้บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินของประเทศไทย
หลักเกณฑ์ไนการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตวอ้’กษร สิ'ญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภาพสิยเท«นิรการบรรจุดั้ง ่เด ิม

2  ภาพตียนพื้นผิวไรพุธ«มชาติ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม

6 . ก ารจ ัด วางแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . ก รรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ

บรรจุภัณฑ็Iช้สิแดงของวัตถุดิบเพี่อบ่งชี้ประเภทสินค้า มีการแสดงตราสินค้าอย่างชัดเจน และใช้คำ 
โฆษณาชวนเช่ือ “นํ้าพริกอร่อย สะอาด ปลอดภัย', เพี่อบ่งชี้คุณประโยชน์ของสินค้า แต่ไม่ปรากฏว่า 
มีการแสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นแต่อย่างใด
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ตราสินค้า ล ุว ิมล

ริ!อสินค้า น ํ้าพ ่ร ิก ป ล าก รอ บ  (นรกแท ้)

ผู้ผลิต ล ุว ิม ล

ปริมาณบรรจุ 1 0 0  กร ัม  

ราคา 2 8  บ าท

วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ข วด พ ล าส ต ิก ฝ า เป ิด ด ึงข ึ้น  ห ุ้ม  

พ ล าสต ิก ใสท ั้งข วด  ฉลากพ ิม พ ์อ อฟ เซต  3 ส ีพ ิเศ ษ

ทฤษฎีคุณสมบ้ตเรขสิลป็ทีตอบสนองต่อวัตอุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณฑ์ใบการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง

1. บ ่งข ึ้ป ร ะ ๓ ทข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภาพ 'ว ัต ถด ิบ ส ิแดงของพ ร ิก ช ึ่อส ิน ค ้า

2 . บ,งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ต ราส ิน ค ้า

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ส ีส ด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ าร ณ รงค ์

7 . อ ำน วย ค วาม ส ะด วก

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

หลักการออกแบบเรรศิลป็บนบรรจุกัณฑ์เพ่ีอแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถ่ินรองประเทศไทย
หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ภาพ สิ ตัวอักษร สัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภโพ่สิยนกรฟรกาทJรรจุฒ้ัเดิม
2  ภโ!พสียl Â รวว้สดุธรรพธาดิ

3 . ใช ้ว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ้ส ิแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ้ต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม ร ัต น โกส ิน ท ร ์

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธ ีอ ื่นๆ ลายจ ิต รกรรม  

ไท ยต ก แ ต ่งม ุม

บรรจุภัณฑ์มีการบ่งชี้ผลิตภัณฑ์โดยใช้ภาพและลีของวัตถุดิบ และยังมีการใช้คำโฆษณาชวนเชื่อ 
“อ่ิมอร่อยกับรสซาด เข้มข้น เต็มเน้ือปลา ถึงรส ถึงกลิ่น ไม่มีวัตถุกันเลีย” เพ่ือแสดงคุณประโยชน์ของ 
สินค้า ชื่อสินค้าตัวอักษรแบบรัตนโกสินทร์ที่แสดงภาพลักษณ์พื้นถิ่นไทย ประกอบกับมีการใช้ลาย 
จิตรกรรมไทยแบบด้ังเดิมตกแต่งที่มุมฉลาก

153



ตราสินค้า ล ุงท ุด  

ชื่อสินค้า น ํ้าพร ิกนรก  

ผ ู้ผลิต
ปริมาณบรรจุ 1 8 0 กร ัม  

ราคา
วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ข วด พ ล าล ต ัก ฝ า เป ิด ด ึงข ึ้น  ห ุ้ม  

พ ล าส ต ิก ,ใส ท ี่ฝ า  ฉลากพ ิม พ ์อ อฟ เซต  2  ส ืพ ิเศ ษ

ทฤษฎีคุณสมบติเรฃสิ«{เทตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด
นลัก๓ ณฑ์ใบการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวอักษร ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัดวาง
1. บ ่งช ี้ป ร ะ เภ ท ข อ งผ ล ิต ก ัณ ฑ ์ ช ื่อ ส ิน ค ้า

2 . บ ่งช ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ต ราส ิน ค ้า

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ขอ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ค ำ โฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจผ ู้บ ร ิโภ ค ส ิส ด ต ัด ก ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร 'โรงษ ณ ารณ รงค ์

7 . อ ำน ว ย ค วาม ส ะ ด ว ก รห ัสแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรซ ต ิล ป ็บ น บ รรจ ุก ัณ ฑ ์เพ ี่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ช อ งป ระ เท ศ ไท ย

หลักเกณฑไบการวิเคราะห์ ภาพ 1 ค ัว อ ัก ษ ร ลัญลักษณ์ การจัดวาง
1.ภาพ»ยนกทม็5รีทรบรรจุพ้ัเดิม
2  ภโr ô k m ผิวร้สดุธรรมชาติ

3 . ใวัว ัส ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใจ ัส ิแบ บ ด ั้ง เต ิม

5 . ใว ัต ัว อ ้ก ษ รแ บ บ ด ั้ง เต ิม

6 . ก ารจ ัด วางแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรม ว ิธ ีอ ึ่น ๅ

บรรจุภัณฑซ้ิ์นน้ีไม่มีภาพประกอบ แตเ่นน้ความสำคัญของตวัอักษร เพือ่แสดงช่ือสินค้า ตราสินค้า 
และคำโฆษณาซวนเช่ือ “รสเด็ด สะอาด ถกูหลกัอนามยั" ทีแ่สดงคณุประโยชนข์องตราสนิคา้ ใช้สี 
ลดตัดกันเพือ่ดึงดูดความสนใจ
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ตราสินค้า ไทยเดิม
ริเอสินค้า น ํ้าพ ร ิกป ลาด ุกฟ ู

ยู้ผสิต ม ห าช ัยฟ ูด โป ร เซลซ ิ่ง  จก.

ปริมาณบรรจุ
ราคา 1 3 บ าท

วัสดุและกรรมวิธีการผสิต ช ุงพ ล าส ต ิก ผ น ึก ค วาม ร ้อ น  4 .5 x 7 "  

พ ิม พ ์ก ราเว ีย  4  ส ีเหม ือนจร ิง

ทฤษฏีคุณสมบ้ติเรขสิลป็ทตอบสนองต่อวัตชุประสงค์ทางการตลาด
หลักเกณทัในการวิเคราะห์ ภ าพ สิ ตัวลักษร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การจัตวาง

1. บ ่งช ี้ป ร ะ ๓ ท ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ภ าพ 1ว ัตถด ิบ ส ีแตกต ่างเพ ื่อ  

แยกป ระ๓ ท

ช ึ่อ  ส ิน ค ้า ต ราผ ู้ผล ิต

2 . บ ่งฃ ี้ผ ู้ผ ล ิต ห ร ือ ต ราส ิน ค ้า ตราส ินค ้า

3 . แ ส ด งบ ุค ล ิก ข อ งต ราส ิน ค ้า

4 . แ ส ด งค ุณ ป ระ โย ช น ์ส ิน ค ้า ภาพคุณปฟรยขน ค ้า โฆ ษ ณ าฯ

5 . ด ึงด ูด ค วาม ส น ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค ส ีลดต ัดท ัน

6 . ส ่ง เส ร ิม ก าร โฆ ษ ณ า ร ณ รงค ์

7 . จ ำ น ว ย ค ว าม ส ะ ด ว ก รห ัสแท ่ง

5 . ค งร ัก ษ า เอ ก ล ัก ษ ณ ์ผ ู้ผ ล ิต จ ัด วาง เห ม ือ น  

ท ัน ท ุก ป ระ๓ ท

ห ล ัก ก ารอ อ ก แ บ บ เรซ ศ ิล ป ๋บ น บ รรจ ุภ ัณ ท ์เพ ื่อ แ ส ด งภ าพ ล ัก ษ ณ ์พ ื้น ถ ิ่น ซ อ งป ระ เท ศ ไท ย

หลักเกณทัในการวิเคราะห์ ภา,พ สี ตัวลักษร ลัญลักษณ์ การจัดวาง
1. ภโพลียนท5รรมืฅีาารบรรจุฒั้เดิม

2  ภกพดียเA รพ ัเด ุธรพ ชาต ิ

3 . ใช ัว ้ล ด ุธ รรม ช าต ิป ระก อ บ

4 . ใช ัส ีแ บ บ ด ั้ง เด ิม

5 . ใช ัต ัวอ ัก ษ รแ บ บ ด ั้ง เด ิม อ ักษ รส ุโขท ัย

6 . ก ารจ ัด ว างแ บ บ ด ั้ง เด ิม

7 . กรรมว ิธ ีอ ึ่นๆ

บรรจุภัณฑ์ช้ินน้ีมีการH ภาพวัตถดุบิเพือ่บง่ชีป้ระ๓ ท มสีลืดตดักันเพือ่ดงึดดูความลนใจจากผู้ 
บริโภค นอกจากนียั้งมคีำโฆษณา “สะอาด อร่อยถงึใจ” คงรักษาเอกลักษณในเครือผูผ้ลิตเดยีวกัน 
ดว้ยการจัดวางเหมือนกัน แตกตา่งกันทีสื่เพือ่การแบง่แยกประเภท การแสดงภาพลักษณพ้ื์นถ่ินมี 
การใชต้วัอกัษรแบบสโุขทยัประยกุต์
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