
วิเคราะห์สี่อมวลชนกับการแอบแฝงการใชสอ 
ในการโฆษณาบุหรี่

การสูบบุหรี่เป็นพฤติกรรมที่ระบาดไปท่ัวโลก อัตราการสูบบุหรี่เพิ่มขึ้นโดยต่อ
เนื่องในประเทศที่กำลังพัฒนา จากการที่บริษัทบุหรี่ข้ามชาติมียอดจำหน่ายลดลงเป็นลำดับใน
สหรัฐอเมริกา และอังกฤษซึ่งเป็นแหล่งผลิตบุหรี่ที่ใหญ่ที่สุดในโลก บริษัทเหล่านี้จึงจำเป็นต้องล่ง 
บุหรี่ออกมาจำหน่ายนอกประเทศให้ได้มากที่สุดเพื่อชดเชยความความถดถอยภายในประเทศของ 
ตน บริษัทบุหรี่ข้ามชาติดำเนินการเป็นผลสำเร็จ โดยมีการเพิ่มจำนวนยอดขายต่างแดนมากขึ้น 
เร่ือยๆ บริษัททิเลิป มอร่รส ผู้ผลิตบุหรี่มาร์ลโบโร ซึ่งเป็นบริษัทบุหรี่ข้ามชาติที่ใหญ่ที่สุดในโลกมี 
ยอดกำไรในประเทศลดลงจาก 4.2 พันล้านเหรียญในปีค.ศ.1996 ลงเหลือ 1.5 พันล้านเหรียญ 
ในค.ศ.1998 แต่ในช่วงเวลาเดียวกันยอดกำไรในต่างประเทศเพิ่มขึ้นจาก 4.1 เป็น 5.0 พันล้าน 
เหรียญ (Philip Moms Tobacco Profits 1988-1998 : Domestic vs International (US$ billion) 
PM annual report)

การที่บริษัทบุหรี่ข้ามชาติสามารถเพิ่มยอดจำหน่ายในประเทศกำลังพัฒนาได้ 
อย่างมาก เพราะได้ลงทุนในการโฆษณาและล่งเสริมการขายอย่างมหาศาล เป็นการใช้กลยุทธ์ 
การตลาดท่ีได้ผล แม้บางประเทศจะออกกฎหมายห้ามโฆษณาบุหรี่ในสื่อทุกประเภท แต่บริษัท 
บุหรี่ข้ามเหล่านี้ก็สามารถน่าลัญลักษณ์บุหรี่ของตนเข้าไปเผยแพร่ทางสื่อที่เข้าถึงประซาซนได้ 
อย่างกว้างขวางที่สุดคือ โทรทัศน์ และกระทำได้โดยไม่ผิดกฎหมายด้วยการแพร่ภาพผ่านดาว 
เทียม ผ่านรายการโทรทัศน์ท่ีถ่ายทอดสด

ในประเทศไทย การโฆษณาบุหรี่ที่ผิดกฎหมายรูปแบบหน่ึง คือ การเผยแพร่ 
ลัญลักษณ์บุหรี่ผ่านทางรายการโทรทัศน์โดยเฉพาะอย่างยิ่งรายการเคเบิ้ลทีวี ซึ่งแพร่ภาพรายการ 
กีฬาหลายประเภทซึ่งมีบุหรี่ยี่ห้อต่างๆ เป็นผู้อุปถัมภ์ใน พ.ร.บ.ควบคุมผลิตกัณฑ์ยาสูบพ.ศ. 
2535 มาตรา 8 ได้ห้ามการโฆษณาบุหรี่ทางสื่อทุกชนิด โดยมีข้อยกเว้น 2 ข้อคือ การถ่ายทอดสด
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จากต่างประเทศและนิตยสารต่างประเทศที่นำเข้ามาจำหน่าย ดังน้ันการนำแถบภาพ (tape) ราย 
การกีฬานั้นๆ มาออกอากาศหากมีลัญลักษณ์บุหร่ีปรากฎอยู่ก็ถึอว่าเป็นความผิดตามมาตรา 8 น้ี 
ทางสถานีจะต้องทำการลบสัญลักษณ์บุหรี่ออกจึงจะสามารถแพร่ภาพได้โดยไม่ผิดกฎหมาย

การศึกษานี้ ผู้วิจัยมี1วัตถุประสงค์'ท่ี'จะศึกษาลักษณะและรูปแบบ'ของการละเมิด 
พ.ร.บ. ควบคุมผลิตภัณฑ์ยาสูบ พ.ศ.2535 มาตรา 8 ของรายการต่าง  ๆของสถานีโทรทัศน์โดยใช้ 
วิธีการเก็บข้อมูล ตรวจลอบจากแถบภาพ (tape) โดยได้ศึกษาว่ารายการใดที่ออกอากาศทางโทร- 
ทัศน์ และทางเคฌิ้ลทีวีมีการแพร่ภาพบุหรี่ แล้วอัดรายการต่าง  ๆ เหล่าน้ันไว้ตรวจสอบว่ามี 
สัญลักษณ์บุหรี่ปรากฎในรายการใดบ้าง ในรูปแบบ ลักษณะอย่างไร รวมไปถึงการศึกษาข้อมูล 
จากลื่อสิ่งพิมพ์ และลื่ออิเล็คทรอนิคลั

กลยุทธ์การโฆษณาบุหรี่ผ่านส์อ

การอุปถัมภ์รายการ - กลยุทธ์การตลาด
โดยหลักการแล้วกลยุทธ์การตลาด (marketing strategy) อาจจำแนกเป็นมาตร- 

การสำคัญ  ๆ คือ การโฆษณา การประชาสัมพันธ์ การตลาดโดยตรง การอุปถัมภ์รายการ และ 
การเสนอสินค้า ในบรรดามาตรการต่าง  ๆ เหล่านี้การอุปถัมภ์รายการนอกจากจะเป็นวิธีท่ีหลีก 
เลี่ยงการผิดกฎหมายห้ามโฆษณาบุหรี่แล้วยังเป็นการลงทุนที่คุ้มค่าอย่างมาก การอุปถัมภ์ราย 
กา?เป็น “การลงทุน” ซึ่งอาจเป็นการใช้เงินหรือใช้วิธีอื่นโดยบริษัทในกิจกรรม หรือการจัดกลุ่มเพื่อ 
ผลตอบแทนเป็นดักยภาพทางการค้าซึ่งสัมพันธ์ภับกลุ่มหรือกิจกรรมนั้น ในประเทศที'กำลังพัฒนา 
บรรษัทบุหรี่ข้ามชาติได้ใช้กลยุทธ์กา?อุปถัมภ์รายการกีฬาและวัฒนธรรมอย่างแพร่หลาย เน่ือง 
จากประเทศเหล่านี้มีทุนน้อยที่จะอุปถัมภ์กิจกรรมเหล่านี้ และท่ีสำคัญคือ กลุ่มประชากรเป้า 
หมายซึ่งตกเป็นเหยื่อได้ง่าย คือ เยาวชนผู้ซ่ึงกำลังไขว่คว้าหาเอกลักษณ์ของตน

บรรษัทบุหรี่ข้ามชาติพยายามแถลงเสมอว่าตนอุปถัมภ์การกีฬาหรือศิลปวัฒน- 
ธรรมเพ่ือ “คืนกำไร” ให้แก่ลังคม แต่แท้ที่จรืงแล้วกา?อุปถัมภ์ไม่เหมือนกับกา?บริจาคเพื่อการกุศล 
(philanthropy) การบริจาคเพื่อการกุศลเป็นการสนับสนุนโดยไม่มีผลได้ทางการค้า แต่การ 
อุปถัมภ์นั้นทำไปโดยต้องการบรรลุเป้าหมายทางการค้า จะเห้นได้ว่าบริษัทบุหรี่ได้จัดให้มีการติด 
ตั้งสัญลักษณ์ของตนไว้ในจุดต่าง  ๆที่จะเห็นได้ชัดที่สุดและบ่อยที่สุดเพื่อให้ผู้ชมจำนวนมหาศาล 
ทางโทรทัศน์จดจำได้ดีที่สุด

การอุปถัมภ์รายการเป็นรูปแบบของการตลาดที่เติบโตเร็วที่สุดในโลก ในปี พ.ศ. 
2539 บริษัทต่าง  ๆทั่วโลกใช้เงินจำนวนมหาศาลถึง า3.5 พันล้านเหรียญอเมริกันไปในการ



อุปถัมภ ์การก ีฬา ศิลปะ การบันเท ิง และกิจกรรมต่าง ๆ (IEG NETWORK : The Sponsorship
Source, IEG. Inc., 1996) i
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องค์การอนามัยโลกกล่าวว่า การอุปถัมภ์เป็นวิธีการสมัยใหม่ของการตลาดซ่ึงมุ่ง 
ที่กลุ่มเป้าหมายในเวลาว่างและฟักผ่อน และเม่ืออยู่ในสภาวะท่ีรับสื่อได้ง่ายกว่า

สำนักการอุปถัมภ์นานาชาติ (Sponsorship Bureau International) ให้ค็านิยาม 
ว่า การอุปถัมภ์คือการสื่อสารลีลาชีวิตและสามารถน์ๅบริษัทหรือช่ือสินค้าของบริษัทเข้าสู่ใจกลาง 
ของกีฬาประจำชาติ แนวโน้มทางวัฒนธรรม เหตุการณ์ของภูมิภาค หรือกิจกรรมธุรกิจ การ 
อุปถัมภ์มีความสำคัญมากขึ้นเรื่อย  ๆในฐานะที่เป็นแกนของกิจกรรมการตลาดของบริษัทโดยเป็น 
ฐานของการสื่อสารประเภทอื่น  ๆกา?อุปถัมภ์มีวิธีการอย่างต่อเน่ืองในการสิ'มนัสถับผู้บริโภคในทุก 
แง่ทุกมุมของชีวิต ได้แก่ กีฬา คืลปะ การกุศล สุขภาพ การศึกษา เหตุการณ์ของชุมชน ฯลฯ เพ่ือ 
กา?ใช้ประโยชน์เมื่อมีโอกาสเหมาะ (Sponsorship Bureau International, 1996.)

การอุปถัมภ์รายการกีฬาของบริษัทบุหรื่เป็นกลยุทธ์ที่ชาญฉลาดมาก เพราะทำให้ 
สาธารณชนได้เห็นว่าการสูบบุหรี่และความแข็งแรงของท่งกายนั้นไปด้วยถันได้ กลยุทธ์'น้ี'ได้เร่ืม 
ขึ้นก่อนในสหรัฐ หลังจากรัฐบาลได้ออกกฎหมายห้ามโฆษณาบุหรี่ในสื่ออิเล้คทรอนิคลัเมื่อปี ค.ศ. 
1971 บริษัท ทิเลิป มอรัรส โหมอุปถัมภ์รายการเทนนิส เวอร์จิเนีย สลิมลัและบริษัท อาร์เจเรย่โนลัด 
ก็เริ่มอุปถัมภ์รายการแข่งรถด้วยวินสตันในปีเดียวถัน (Smoking Control Advocacy Resource 
Center (SCARC). Action Alert, 1991) การอุปถัมภ์รายการกีฬาทำให้บริษัทบุหรี่สร้างความ 
ลัมฟันธ์ระหว่างยี่ห้อบุหรี่ของตนถับเอกลักษณ์ซึ่งเป็นที่ต้องการของคน ตัวอย่างเข่นบุหรี่แคนาดา 
ย่ีห้อ Export “A” เลือกอุปถัมภ์กลุ่มกีฬา Extreme ซึ่งประกอบด้วยกีฬาท่ีมีความเส่ียงสูง เข่น 
Coulier skiing (ลงมาตามทางแคบและชันมาก) จักรยานภูเขา และพายเรือคายัคตามสายน้ํา 
เช่ียวกราก การล่งเสริมกีฬาเหล่านี้เป็นการสนองต่อผู้ดู ซ่ึงต้องการความเป็นอิสระเพราะเป็นกีฬา 
ทีแข่งเฉพาะตัว (Pollay RW.1998, published as an “E-zine” at http://www.smoke- 
free.ca/filtertips Q01/Expert-eh.htm)

การแอบแฝง'โฆษณาบุห้ร - ต่างประเทศ
ปัจจุบันนี้ประเทศต่าง  ๆมีกฎหมายห้ามโฆษณาบุหรี่โดยตรงทางโทรทัศน์ถันเป็น 

ส่วนใหญ่แล้วแต่ยังมีน้อยประเทศที่ได้ออกกฎหมายห้ามการโฆษณาทางอ้อม การโฆษณาทาง 
อ้อมอาจทำได้หลายวิธีเช่น

Product Placement in F ilm s -การว่าจ้างให้บริษัทผลิตภาพยนตร์น์าบุหรี่ 
ยี่ห้อของบริษัทออกวางในฉากต่างๆ ของภาพยนตร์

http://www.smoke
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วิธีการนี้ไดใช้มานานแล้ว โดยผู้สร้างภาพยนตร์ในฮอลลีวูดผู้ซึ่งจะปรับเนื้อเรื่อง 
และฉากต่าง  ๆให้เข้าได้เหมาะเจาะกับผลิตภัณฑ์ที่มีผู้ว่าจ้างให้ปรากฏต่อสายตา และประทับใจ 
ผู้'ชมภาพยนตร์เร่ือง'นน  ๆบริษัทบุหรี่จึงใช้ช่องทางนี้สร้างการรันรู้สัญสักษณ์บุหรี่ของตนเพื่อหลีก 
เลี่ยงกฎหมายห้ามโฆษณาบุหรี่ในส่ืออิเล็คทรอนิคสัในประเทศออสเตรเลียถึงกับมีบริษัทที่รับทำ 
product placement เป็นความเชี่ยวชาญเฉพาะ

บริษัทบราวน์ แอนดํวิลเลียมสัน ได้จ่ายเงินถึง 960,000 เหรียญสหรัฐ ว่าจ้างเพ่ือ 
ให้บุหรี่ของตนมองเห็นไดในภาพยนตร์มากถึง 209 เร่ืองระหว่างช่วงปี ค.ศ.1979 และ 1983 
บริษัทบุหรี่จึงสามารถโฆษณาสินค้าของตนได้โดยเลี่ยงกฎหมายที่ห้ามโฆษณาทางโทรทัศน์และ 
การที่ต้องมีคำเตือนเรื่องสุขภาพในการโฆษณาบุหรี่ (What they’re up to. Asia Pacific News 
Bulletin 1994:4) เอกสารปกปิดของบริษัทบุหร่ีต่างๆ ยอมยุติการจ่ายเงินเพื่อให้บุหรี่ตราของตน 
เห็นได้ในภาพยนตร์ในทศวรรษ 1900 หลังจากสภาคองเกรสได้แสดงความไม่เห็นด้วยในการ 
ประชุมหลายครั้ง อันเป็นผลจากการท่ีบริษัททิเลิป มอ?รส ยอมรับว่าได้จ่ายเงิน 350,000 เหรียญ 
เพื่อให้บุหรี่ของตนปรากฎในภาพยนตร์ชุดเจมสั บอนด์ เอกสารปกปิดฉบับดังกล่าว พิสุจน์ว่า'ได้มี 
การส่งเสริมการขายบุหร่ีด้วยวิธีนี้อย่างแพร่หลายตรงกันกับที่มีผู้สงสัยมานานแล้ว บริษัท บราวน์ 
แอนด์ วิลเลียมสัน สรุปว่ากา?จ่ายเงินจำนวนมากในการนี้ดูจะไม่คุ้มค่า เพราะบริษัทการตลาดท่ี 
ถูกว่าจ้างให้ประเมินผลแจ้งว่าการจ่ายเงินเพื่อให้บุหรี่เห็นได้ใน 7 จุดน้ี'น เกิดประโยชน์น้อย ตัว 
อย่างเช่นในภาพยนตร์เร่ือง “Body Heat" ผู้แสดงนำ 2 คนสูบบุหรี่มาร์ลโบโรตลอดเรื่อง แต่บราวน์ 
แอนด์ วิลเลียมสันได้ฉากเดียวคือ มีโปสเตอร์บุหรี่ “kool” ติดท่ีข้างฝาภัตตาคารและภาพก็ไม่ชัด 
เลียอีกด้วย บริษัทบราวน์ แอนดํวิลเลียมสัน นอกจากจะต้องจ่ายให้บริษัทผู้สร้างภาพยนตร์แล้วยัง 
ต้องจ่ายให้ดาราผู้แสดง ตัวประกอบ รถ เครื่องเพชร และม้าอีกด้วย (Shapiro E. 1994:A11A) 
ดาราภาพยนตร์หลายคนได้?ปการว่าจ้างให้แสดงบุหรี่ยี่ห้อต่างๆ ในภาพยนตร์เช่น ซิลเ'วสเตอร์ 
ลแตลโลน, ฌอนคอนนอลี และพอลนิวแมนได้รับเงิน ของขวัญและรถยนต์เพื่อการนี้ฌอนคอน 
นอลีได้ร้ปค่าจ้างให้แสดงบุหรี่ในภาพยนตร์ชุดเจมสั บอนด์ เร่ือง “Never Say Never Again” และ 
บริษัทฟิลิปมอร์รส ได้จ่ายเงินถึง 250,000 ปอนด์ ในการแสดงบุหรี่ยี่ห้อ “Lark” ในภาพยนตร์ชุด 
เจมล์ บอนด์ อีกเร่ืองหนึ่งคือ (“Licence to Kill”, 1994:3) ภาพยนตร์เรื่องอ่ืน่ๆ ที่มีการจ้างให้บุหรี่ 
ปรากฎแก่สายตนผู้ชมได้แก่ การจ่ายเงิน 30,000 เหรียญเพ่ือแสดงบุหร่ียี่ห้อ Eve ในภาพยนตร์ 
เร่ือง “Supergirl” นอกจากนี้การเสนอยี่ห้อบุหรี่ยังปรากฎในภาพยนตร์เรื่อง “Beverly Hills Cop”, 
“Who Framed Roger Rabbit", “crimes of the Heart and Working Girl” ภาพยนตร์เหล่านีล้วน 
เป็นภาพยนตร์ที่สร้างสำหรับวัยรุ่นทั้งสิ้น
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การว่าจ้างให้มีการสูบบุหรในภาพยนตร์และโทรทัศน์ (Incidental Smoking in Films)
องค์การสุขศึกษา (Health Education Authority) ของประเทศอังกฤษได้ทำการ 

วิเคราะห์การว่าจ้างให้มีการสูบบุหรี่ในภาพยนตร์และโท?ทัศน์และรายงานว่าในปี 1993 ภาพ 
ยนตร์ ประ๓ ท blockbusters 8 ใน 10 เร่ีองมี'ฉากสูบบุหร่ี ในจำนวนนี้คือภาพยนตร์เรี่อง 
Bodyguard, Scent of a Women และ Home Alone 2 เหตุของกา?สูบบุหรี่คือความเครียด ภาพ 
ยนตร์เหล่านี้ใช้การสูบบุหรี่เพื่อเสริมแบบพิมพ์ทางเพศที่มีมานาน คือ ผู้ชายจะสูบบุหรี่เม่ือมีความ 
กดดัน และผู้หญิงจะสูบบุหรี่ในสถานการณ์ล่อแหลม อันตราย ถึงแม้ว่าฉากที่มีการสูบบุหร่ีจะ 
ปรากฏอยู่ไม่นาน แต่การสูบบุหร่ีจะถูกจัดให้เกิดขึ้นในตอนที่บทภาพยนตร์มีพลังอยางสูงที่จะ
สร้างความชอบธรรมของการสูบบุหรี (Action on Smoking and Health Daily News 1993:7). 
การศึกษาของมหาวิทยาลัยแคลิฟอร์เนีย ท่ีซานฟรานซิสโก พบว่า ภาพยนตร์ต้ังแต่ ค.ศ.1960 มี 
บทสูบบุหรี่ที่ไม่ตรงกับความจริงทับสถานการณ์ของโลก การสูบบุหรี่ในภาพยนตร์ไม่ได้ลดลงท้ังๆ 
ที่อัตราการสูบบุหรี่ของประชาก?ลดลงโดยตลอด การสูบบุหร่ีในภาพยนตร์จะลัมพันธ์กับการมีรูป 
ร่างหน้าตาดี ความสำเร็จ สุขภาพ และความแข็งแรง แม้ว่าจำนวนภาพยนตร์ท่ีผลิตออกมาจะไม่มี 
การเปลี่ยนแปลงแต่ลักษณะของการสูบบุหรี่ในภาพยนตร์ได้เปลี่ยนไป ฉากท่ีมีการสูบบุหรี่มีผู้สูบ 
เป็นอเมริกันผิวดำ สตรีและวัยรุ่น ด้วยอัตราเพิ่มเป็น 2 เท่า ขึ้นเป็นร้อยละ 45 ในทศวรรษ 80 เม่ือ 
เทียบกับอัตราการเพิ่มร้อยละ 26 ของประชากรในกลุ่มนี้ ดาราภาพยนตร์จานีน กาโรพ์าโล ซ่ึง 
แสดงให้ภาพยนตร์สำหรับวัยรุ่นเรี่อง “Reality Bites” กล่าวุว่าการสูบบุหร่ีเป็นเครี่องมือของความ 
ระห่ํา เส่ียงอันตราย นักสูบบุหรี่ได้กลายเป็น “ขบถ” และมีอะไรบางอย่างที่ปลดปล่อยให้เขาเป็น 
อิสระไม่คิดถึงผลทีจะตามมา (USA: Study shows smoking in films is exaggerated, 1994:9) 
การศึกษาภาพยนตร์ที่ฉายในระหว่างปี 1990-1996 พบว่าช่องว่างกว้างมากขึ้นระหว่างการสูบ 
บุหรี่ในภาพยนตร์และการสูบบุหรี่ของประชาก? โดยผู้แสดงนำมีอัตราการสูบบุหรี่มากเป็นล่ีเท่า 
ของประชากรโดยทั้วไป อัตราการสูบบุหรี่ในภาพยนตร์ได้ลดลงตํ่าสุดในทศวรรษที่ 80 แต่ใน 
ป็จจุปัน (1997) ได้กลับเพิ่มขึ้นมาเท่ากับระดับเมื่อทศวรรษที่ 60 (Stockwell TF, Glantz SA., 
1997: 282-284) จากกา?วิเคราะห์ภาพยนตร์ที่ดัดมา 5 เร่ืองจากภาพยนตร์ที่ท่ารายได้สูงสุด 20 
เร่ืองของปี 1997 พบว่าร้อยละหกสิบของดารานำฝ่ายชายและร้อยละสามลิบของดารานำฝ่าย 
ห{นงสูบบุหรี่ พฤติกรรมที่สื่อสา?ออกมาสะท้อนให้เห็นถึง Themes โฆษณาของบริษัทของบุหรี่ใน 
รูปแบบของความเป็นอิสระและการเป็นขบถ (Teti TS, Glantz SA., 1998 : 441) ในประเทศณี่ปุน 
ได้มีการศึกษาถึงฉากการลูบบุหรี่ในรายการละครโทรทัศน์ 8 เร่ือง ซึ่งแบ่งเป็นตอนละหนึ่งชั่วโมง
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รวมท้ังหมด 94 ตอนระหว่างปี 1995 และ 1996 (Sone T, 199: 350) พบว่ามีฉากที่เกี่ยวกับบุหรี่ 
เฉล่ียช่ัวโมงละ 4.22 ซึ่งเป็นอัตราที่สูงกว่าที่ได้มีการศึกษาในสหรัฐ (ชั่วโมงละ)0.35-1.20) ในทศ 
วรรษท่ี 80 และ 90 มาก (Breed พ, Defoe JR., 1984:237 -  270; Cruz A, Wallack L, 1986: 
698 -  699; Hazan AR, Glantz SA., 1995: 116-117 ) ในประเทศที่กำลังพัฒนาก็มีกา?ว่าจ้างให้ 
มีการสูบและแสดงบุหรี่ใ,นภาพยนตร์เช่นกันท่ีประเทศอินเดียผู้แสดงตัวเอกในภาพยนตรัเรื่อง 
Godmother สูบบุหรี่บ่อยมากและในภาพยนตร์ก็วางบุหรี่ 555 ให้เห็น ผู้ท่ีเป็นตัวจริงของภาพ 
ยนตร์ซ่ึงอิงเรื่องจริงนั้นได้ฟ้องศาลว่าได้มีการหมิ่นประมาท ศาลได้ลังมิให้ภาพยนตร์ออกฉาย แต่ 
ภายหลังการเจรจาอยู่เป็นแวลานาน ด้วยอำนาจเงินของบริษัทบุหรี่ก็ได้นำออกฉายในเวลาต่อมา 
(India: BAT link to film lieroin’ ร smoking, 1999:3)

ภาพยนตร์ที่ควันบุหรี่ท่วมจอเหล่านี้มีจำนวนไม่น้อย อาทิเช่น ภาพยนตร์เรื่อง 
“Reality Bites” ซ่ึงดารา วิโนนา ไรเดอร์ สูบบุหรี่ราวกับท่อไอเสีย ดาราที่แสดงบทโรงสีไฟคนอื่น  ๆ
ก็มี ชูซาน ซาแรนดอน, เจลัน พริสแลย์, คริสเตียน ลเลเตอร์, จอนหนี เดปป, ดรู แบริมอร์, และซา 
ราห์ เจสลิคา พาคเกอ? (Movie Smoking, 1995:6) จากเอกสารลับของบริษัทบุหรี่ที่ถูกนำออกมา 
เปิดเผยมีเรื่องว่าในปี 1983 ดาราภาพยนตร์ ซิลเ'วสเตอร์ สแตลโลน สูบบุหรี่ในภาพยนตร์ห้าเร่ือง 
โดยได้รับค่าจ้าง 500,000 เหริยญสหรัฐ จากบริษัทบราวน์ แอนด์ วิลเสียมลัน (World : Stallone 
sponsored to smoke, 1999:3) ล่าสุด พระเอกภาพยนตร์ชุดเจมลั บอนด์ คือ เพียซ บรอชแนน 
ได้ประกาศจะไม่สูบบุหรี่ในภาพยนตร์อีกต่อไปแล้ว ทั้งนี้เป็นการตัดสินใจหลังจากคณะผู้ชี้แนะ
สาธารณะได้ชี้ชวน หนึ่งในคณะนี้คือนายแพททริค เรยํโนลด์ สมาชิกในครอบครัวซึ่งเป็นผู้ก่อตั้ง 
บริษัทบุหริ1อา?เจเรย์โนลด์ (USA: ‘James Bond’ will not promote smoking. 1999:3) การสูบ 
บุหรี่ในภาพยนตร์เป็นการส่งสื่อไปยังผู้ซม (โดยเฉพาะอย่างยิ่งเยาวชน) ว่าการบริโภคยาสูบมีอยู่ 
อย่างแพร่หลายและเป็นพฤติกรรมที่ลังคมยอมรับ (Pechmann c, Shih C-F., 1996; Chapman 
ร, Davis R., 1997:269 -271) นักจิตวิทยาอเมริกัน ดร.เดวิด ไฮนลั เชื่อว่ามีความเกี่ยวพันกัน 
ระหว่างการสูบบุหรี่ในภาพยนตร์ และการเพิ่มจำนวนของนักสูบรุ่นเยาว์ สื่อท่ีได้รบจากการสูบ 
บุหรี่ในภาพยนตร์ขดกับสื่อทางสุขภาพที่ว่าการสูบบุหรี่เป็นอันตรายต่อสุขภาพ การสูบบุหร่ีในภาพ 
ยนตร์เป็นการสื่อความหมายที่มีอันตรายต่อสุขภาพ (Smoking by film stars undermines 
health message, 1999:2) ภาพยนตร์ และวิดีโออเมริกันมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการสูบบุหร่ีของ 
วัยรุ่นในเอเชีย จากการศึกษาของมาวินโกลด์เบิรก ในปี 1998 ในเด็กนักเรียนมัธยมฮ่องกง 1,700 
คนและนักเรียนอายุระหว่าง 14 ถึง 17 ปีในกรุงเทพ 1,300 คนพบว่าบุหรี่มาร์ลโบโรเป็นยี่ห้อที่ได้ 
ร์บความนิยมสูงสุด เด็กกลุ่มท่ีดูภาพยนตร์อเมริกันมากกว่ามีอัตราการสูบสูงกว่า การสูบบุหร่ีของ
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เด็กเหล่านี้เป็นหนทางหนึ่งที่จะทำตัวให้เข้ากับวัฒนธรรมอเมริกัน (Asia : ชร movies influence 
youth,1999:2)

การแอบแฝง'โฆษณาบุหร่ี - ประเทศไทย
ในประเทศไทยได้ปรากฎว่ามีกา?แพร่สัญลักษณ์บุหรี่ในรูปแบบดังกล่าวบ้าง 

หลายปีมาแล้ว ในรายการละครโทรทัศน์เรื่อง “วนาลี” ทางช่อง 3 พระเอกคือคุณศรัญญ วงศ- 
กระจ่าง พระเอก1จะสวมหมวกท่ีมีช่ือม'าร์ลโบโรติดอยู่ชัดเจน ซ่ึงนายแพทย์หทัย ชิตานนท์ประธาน 
สถาบันล่งเสริมสุขภาพไทย ได้ให้สัมภาษณ์หนังสือพิมพ์ว่าเป็นการนำสัญลักษณ์บุหรี่ออกเผยแพร่ 
ให้ประชาชนเห็น นับว่าเป็นการผิดกฎหมาย หลังจากนั้นปรากฎว่าท่ีหมวกของพระเอกมีรอยลบ 
ยี่ห้อมาร์โลโรออกเป็นแถบใสๆ เม่ือพระเอกทันไปทางใดแถบใสๆ ที่หน้าหมวกก็จะเคล่ือนไหวตาม 
ไป ด้วยเหตุที่ละครโทรทัศน์เรื่องนี้สร้างไว้เสร็จแล้ว และทยอยนำมาออกอากาศเป็นตอนๆ จึงไม่ 
ลามารถเปลี่ยนหมวกให้พระเอกได้ ต้องใช้วิธีลบออก ในระยะต่อ  ๆ มาก็ปรากฏ ‘การวางผลิต 
กัณฑ์’ อีกบ้าง ละครเร่ือง “เพลีงบุญ’’ ออกอากาศทางช่อง 3 ช่วงปี 2539 นักแสดงหญิงในเรื่อง 
สูบบุหร่ี คุณอ้วน อรชร คอลัมน์สต์หนังสือพิมพ์สยามโพสต์ ได้นำมาเขียนถึง พร้อมกับรณรงค์ให้ 
งดแพร่ภาพดาราลูบบุหรี่ในละครโทรทัศน์ ละครเร่ือง “โปลีศจับขโมย” ทางช่อง 3 ตัวละครใน 
เร่ืองสูบบุหร่ีออกทีวี รายการโฆษณาแบตเตอรี่ยี่ห้อหนึ่งของสถานีไอทีวี มีคนแสดงใส่เสื้อ
Camel Trophy อีกกรณีหน่ึงก็คือ ในต้นเดือนมกราคม 2541 “รายการทึมเทียวไทย” (ทีม 
Amazing Thailand) ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 5 พิธีกรดำเนินรายกา? นายสุรดักดิ้ วงษ์ 
ไทย ได้สวมใส่เสื้อยืดที่มีสัญลักษณ์คาเมล เป็นเหตุให้กรมการแพทย์มีหนังสือไปแจ้งบริษัทกันต 
นากรุ๊ป จำกัด ให้งดการกระทำดังกล่าว

จากการที่พ.ร.บ.ควบคุมผลิตกัณฑ์ยาสูบ พ.ศ.2535 มีผลบังดับใช้แล้ว ต้ังแต่วัน 
ท่ี 5 สิงหาคม 2535 เป็นต้นมา พบว่าสถานีโทรทัศน์ช่องปกติ คือ ช่อง 3, 5, 7, 9, 11 และไอทีวี 
เสนอภาพการสูบบุหรี่ หริอภาพสัญลักษณ์บุหรี่ในละครภาคคํ่าหลังข่าวน้อยมาก และสำหรับภาพ 
ยนตร์ต่างประเทศ ถ้าละครเรื่องใดมีปรากฏก็จะมีการทำเบลอ หรือทำโมเสคปิดสัญลักษณ์บุหรี่ 
หรือทำทางสูบบุหรี่นั้นไว้ หรือในบางกรณีก็จะขึ้นคำเตือน “การสูบบุหรี่เป็นอันตรายต่อสุข 
ภาพ”

“...ขอลังห้ามผู้จัดละครของทางช่อง 3 ทุกท่าน ให้งดแพร่ภาพนักแสดงสูบบุหรี่ 
ออกโทรทัศน์ เพื่อเป็นการขานรับการรณรงค์เพื่อการไม่สูบบุหรี่ของประเทศไทย...” (คุณประวิทย์
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มาลีนนท์ ผู้บริหารระดับสูง สถานีโทรทัศ'นไทยทีวีลี ซ่อง 3 : คนรุ่นใหม่ไม่สูบบุหรี่ จดหมายข่าว 
ประจำเดือนมกราคม 2540 มูลนิธิรณรงค์เพื่อการไม่สูบบุหร, กุมภาพันธ์พ.ศ.2639)

ขณะเดียวกันกับที่ทำการศึกษากา?แพร่ภาพสัญลักษณ์บุหรี่ ภาพทำทางกา?ลูบ 
บุหรี่ในละครโทรทัศน์ ผู้วิจัยได้พบว่า ภาพยนตร์ไทยหลายเรื่องที่ยังคงนำเลนอภาพการสูบบุหรี่ 
หรือภาพสัญลักษณ์บุหรี่อยู่อย่างชัดเจน โดยไม่ทำการเซ็นเซอร์ อาทิ ภาพยนตร์เรื่อง 2499 
อันธพาลครองเมือง, ดอกไมในทางปีน, 18 ฝนคนอันตราย, โลกทั้งใบให้นายคนเดียว, ฝันบ้าคา- 
ราโอเกะ, ดีแตก, เสือโจรพันธ์เสือ, และโกสัดคลับ ในส่วนของภาพยนตร์ฮอลลีวูด ภาพยนตร์ 
เกาหลี และภาพยนตร์ญ่ีบัน ทั้งที่ออกอากาศเป็นเทป และเป็นซีรืสัผ่านทางโทรทัศน์นั้นจะมืการ 
ทำเบลอ หรือทำโมเลคปิดสัญลักษณ์บุหรี่หรือทำทางสูบบุหรี่นั้นไว้ หรือในบางกรณีก็จะข้ึนคำ 
เตือน “การสูบบุหรี่เป็นอันตรายต่อสุขภาพ” เหมือนกันกับกา?เซ็นเซอร์ในละครไทย ซ่ึงตรง 
ตามกับที่กฎหมายกำหนดไว้

สถานการณ์การสูบบุหรี่ในภาพยนตร์ Hollywood ในปัจจุบัน
อัตราส่วนของกา?สูบบุหรี่ในภาพยนตร์ Hollywood นับ1วัน'จะย่ิงมี'จำนวน'ท่ี 

สูงมากขึ้นโดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วงปี90ที่มืภาพการสูบบุหรี่ปรากฏ อยู่มากมายและมากกว่า 
หลายๆ ปีท่ีผ่านมา การสูบบุหรี่ในภาพยนตร์ Hollywood กระทำกันอย่างต่อเนื่องเสมอมา โดย 
มิได้มืทีทำจะลดลงแต่อย่างใดดาราชื่อดังและภาพยนตร์เร่ืองเย่ียมมากมายต่างก็พร้อมใจกันนำ 
เสนอทำทางการสูบบุหรี่โดยมิได้คำนึงถึงผลร้ายที่จะติดตามมา

พระเอกBruce Willis สูบบุหรืในภาพยนตร์เรือง “Die Hard with ล Vengeance” 
Christian Slater สูบบุหรืในเรือง “Interview with a Vampire” Kurt Russell สูบบุหรืในภาพยนตร์ 
เร่ือง “Stargate" และ Jene Krantz สูบบุหรี่ในเร่ือง "Apollo 13" ดาราชื่อดังเหล่านี้ล้วนแล้วแต่ 
เสนอทำทางการสูบบุหรี่อย่างเปิดเผยเป็นการตอกยํ้าภาพลักษณ์ของความเป็นพระเอกมาดแมน 
ให้ตราตรืงอยู่ในใจ และในความรู้สึกของคนดู

ช่วงหลายลิบปีที่ผ่านมาแมืในอเมริกาและประเทศอื่นๆ จะมืกฎหมาย และกฎข้อ 
บังดับมากมายเกี่ยวกับการสูบบุหรี่ หรือการให้ข่าวสารความรู้ เรื่องพิษภัยของบุหร่ีในหลายๆ ทาง 
อัตราการสูบบุหรี่ยังคงเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องซึ่งแสดงให้เหั๊นว่าการสูบบุหรี่นอกจาก จะไม่ลดน้อย 
ลงแล้วยังแพร่ขยายไปในวงกว้างอีกด้วย บ่งบอกถึงภาพพจน์ของลังคมที่ยังต้องกา?สูบบุหรี่และ 
ยอมรบสภาพที่มืการสูบบุหรี่อยู่อย่างเป็นปกติ มองเห็นเป๋น์ร «ธรรมดาทั ไเป
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บุหรสอความหมายอย่างไรในภาพยนตร์ - ละคร
การลื่อความหมาอของบุหรี่'ใ'นภาพยนตร์- ละคร ต้องอิงอาศัยกับสิ่งต่างๆ ดังน้ี
1. ธรรมชาติของภาพยนตร-ละค?ไม่มีเร่ืองใดท่ีเสนอเรื่องของบุหรี่โดยตรงและไม่มี 

ภาพยนตร์เร่ืองใดที่เสนอขายบุหรี่บุหรี่ที่ปรากฏในภาพยนตร์ไม่มีความหมายในตัวเอง แต่บริบท 
โดยรอบที่อยู่ในภาพยนตร์นั่นเองที่ทำให้ผู้ซมรับรู้และสามารถเข้าใจความหมายของบุหรี่ ณ ช่วง 
เวลาน้ันได้

การสูบบุหร่ีในภาพยนตร์ทำให้ผู้ชมสามารถเรืยนรู้ได้ว่าสถานการณ์เกี่ยวกับบุหรี่ 
ในช่วงนั้นเป็นอย่างไ?ภาพของการสูบบุหรี่ที่ปรากฏจะสัมพันธ์กับสภาพความเป็นจริงในสังคม

หลายครั้งและในหลายๆเรื่องที่บุหรี่ในภาพยนตร์ทำหน้าที่เป็นอุปกรณ์ประกอบ 
ฉาก(Prop) คือ กรณีที่ผู้ผลิตใส่ภาพหรือตัวบุหร่ีเข้าไปในบทนั้นๆ โดยไม่ตั้งใจที่จะให้มีผลต่อพฤติ- 
กรรม เพียงแค่เจตนาจะให้เกิดความสมจริงหรือให้ได้บรรยากาศเหมือนจริง

2. เพื่อแสดงบุคลิกสักษณะ (Character) ของตัวแสดง
-บ่งบอกฐานะ และแสดงความมีอำนาจ
-แสดงความหรูหรา ฟ่ฟา
-แสดงความเซ็กซี่ สร้างอารมณ์โรแมนดิก
■ แสดงความอ่อนแอในจิตใจ
-แสดงความเป็นพระเอก และความเป็นผู้ชาย
■ แสดงความเป็นคนไม่ดี เป็นผู้ร้าย
■ เป็นเคร่ืองมือของการใช้ลดความเครืยด ปลดปล่อยอารมณ์
■ บอกถึงภาวะความกดตันท่ีเกิดข้ึนในฉาก
■ เพ่ือเพ่ิมความร่ืนรมย่ให้กับชีวิต
■ เป็นกา?แสดงสัณญะสำคัญ'ในบางส่ิงบางอย่าง

ในภาพยนตร์เรื่อง “Titanic” นางเอกสูบบุหรี่บนโต๊ะอาหารเพื่อที่จะบอกถึงความ 
ต้องการจะขบถต่อครอบครัว ขบถต่อชีวิต

ภาพยนตร์เรื่อง “My Best Friend’s Wedding” นางเอก (Julia Robert) จะสูบ 
บุหร่ีทุกครั้งที่รู้สึกเครืยด รู้สึกประสาท(nervous)Lพ่ือเป็นกา?'ให้กำลัง'ใจตัวเอง และในช่วงหลังของ 
ภาพยนตร์ตอนที่เธอคิดและแก้ปัญหาได้เธอกั๊ได้สูบบุหรี่เพื่อแสดงออกถึงความรู้สึกเป็นอิสระ และ 
สบายใจ
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ภาพยนตร์บางเรื่องก็ใช้การสูบบุหรี่เป็นการบอกถึงระดับของจิตใจที่ตกตํ่า และ 
แสดงความเลวร้ายของผู้แสดง ผู้ร้ายทังหญิงและชาย มักจะต้องสูบบุหรี่อยู่บ่อยๆ ในภาพยนตf  
เช่น ใ'นภาพยนตร์เร่ือง “Ransom” คนร้ายท่ีลักพาตัวเด็ก จะลูบบุหรี่ตลอดทั้งเรื่อง เพ่ือให้คนดู 
รู้สึกถึงความร้ายกาจและรับรู้ถึงความกดดันในสถานการณ์นั้นในส่วนของภาพยนตร์ไทย อาทิ 
2499 อันธพาลครองเมือง, ดอกไมในทางปีน, 18 ฝนคนอันตราย, โลกทั้งใบให้นายคนเดียว,
ฝันบ้าคาราโอเกะ, ดีแตก, เสือโจรพันธุเสือ, และ โกลัดคลับ

3.เป็นการตอกยํ้าภาพลักษณ์ของความเป็นฮีโร่ แสดงความเป็นพระเอก และ 
ความเป็นผู้ชายจะพบว่าดารานำชายในภาพยนตร์หลายๆเรื่องจะแสดงบทสูบบุหรี่อยู่เสมอเสมือน 
จะบอกเป็นนัยๆว่าการสูบ่บุหรี่เป็นกา?กระทำที่ประกาศถึงความเป็นชายชาตรีแสดงถึงความมี 
อำนาจในตัวเอง การสูบบุหรี่ของพระเอกในภาพยนตร์ได้รันการยอมรับจากลังคม และคนดู 
จนกลายเป็นประเพณีปฎิบ้ติที่ติดตัวของความเป็นพระเอกไป

ความเกียวพันระหว่างบริษัทบุห้รกับภาพยนตร์- ละคร
ปัจจุบันความลัมพันธ์ระหว่างบริษัทผู้ผลิตบุหรี่กับภาพยนตร์นับวันจะยิ่งแน่น 

แฟันข้ึนทุกทีธุรกิจ
และความอยู่รอดมืบทบาทมากขึ้นในวงกา?ภาพยนตร์ความลัมพันธ์ที่เกิดขึ้นจึง 
เป็นไปในลักษณะการทำธุรกิจแบบถ้อยทีถ้อยอาดัยกัน ซึ่งลักษณะความลัมพันธ์แบบนี้จะปรากฏ 
อยู่ในแวดวงภาพยนตร์ต่างประเทศ แต่ในภาพยนตร์ไทย ละครโท?ทัศน์จะเป็นไปในลักษณะของ 
การสร้างภาพลักษณ์ตัวละครมากกว่า ไม่มีการตกลงทางธุรกิจ

บทสัมภาษณ์ คุณยุวดี ไทยหิรัญ : กรรมการผู้จัดการ บริษัทยูม่า 1992จำกัด8 กรกฎาคม 
2543

“...ละครที่ยูม่าทำส่วนใหญ่จะหนักไปในทางบู๊ อันธพาล เหล่าร้าย คนดี คนเลว 
เลียเยอะ ฉากท่ีนักแสดงต้องสูบบุหรี่จึงมืบ้าง ส่วนใหญ่ก็เพ่ือให้เข้ากับอารมณ์ของความกดดัน 
บรรยากาศรอบๆ เป็นการแสดงความร้ายกาจ ความดุดัน อิทธิพลฯลฯจะลัง,เกตได้ว่านักแสดงที่ 
เป็นพระเอก นางเอกจะไม่มืบทสูบบุหรี่เลย นั้นเป็นเรื่องของการวางบุคลิกตัวละคร

และที่สำคัญเราก็พยายามที่จะดำเนินตามนโยบายของทางช่อง 3 ท่ีให้ละครช่วย 
รณรงค์เรื่องการไม่สูบบุหรี่เพราะฉะนั้นการสูบบุหรี่อย่างแอบแฝงหรือร้ปเงินก็ไม่มี เป็นไปตาม 
บทบาท และอารมณ์ของละครเท่านั้น”
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หลังจากที่มีกระแสตื่นตัวเพี่อต่อต้านการสูบบุหรี่มากขึ้นบริษัทบุหรี่ต่างก็พา 
ตันหากลวิธีที่จะโฆษณาสินค้าของตนอย่างเข้มข้นขึ้นการแอบแฝงโฆษณาใ14ภาพยนตร์เรี่มเป็นไป 
ในรูปแบบของการบริจาค และเป็นการเอ้ือเพ่ีอบุหรี่เป็นอุปกรณ์ประกอบฉาก (Prop) หรือประกอบ 
ท่าทางบทบาทของตัวแสดง ซึ่งเป็นกลยุทธ์ท่ีแยบยลมาก เน่ืองจากไม่ผิดต่อกฎหมายการโฆษณา 
หรือข้อห้ามเรื่องเผยแพร่บุหรี่ผ่านทางสื่อต่างๆและเป็นการยากที่บริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์จะปฏิเสธ 
โดยเฉพาะเมื่อไม่ต้องเสียค่าใช้จ่ายและไม่ต้องมีข้อตกลงสัญญาผูกนัดตันแต่อย่างใด ทั้งนี้ 
ยังปลอดตัยต่อการทำผิดกฏหมายที่อาจจะเกิดขึ้นได้

ทำไมบริษัทบุห้รจึงยอมจ่ายเงินจำนวนมหาศาลให้กับภาพยนตร์?
ทฤษฎีพฤติกรรม ตามธรรมชาติของมนุษย การกระทำที่เกิดขึ้นล้วนเป็นเร่ืองของ 

พฤติกรรม เรื่องของการเลียนแบบโดยเฉพาะในเด็กและวัยรุ่นนั้นจะมีผลมาก
ความรู้สึกประทับใจและความนิยมในดาราที่ชอบจะส่งผลให้ผู้ชมสนใจติด 

ตาม และเกิดพฤติกรรมที่จะลอกเลียนแบบ ไม่ว่าจะเป็นลักษณะของการพูดจา ทำทางการแสดง 
ออกต่างๆ กา?แต่งกาย ทรงผม ตลอดจนการสูบบุหรี่ที่ปรากฎแบบในภาพยนตร์

บทบาทและพฤติกรรมการสูบบุหรี่ของนักแสดงในภาพยนตร์จึงเป็นตัวกระตุ้นทา 
งหนึ่งที่ทำให้เด็กที่ไม่เคยสูบบุหรี่เกิดความอยากลองสูบ และในรายที่ผู้ชมที่สูบบุหรี่เป็นอยู่แล้ว 
ก็จะนำมาซึ่งการสูบบุหรี่หลังจากชมภาพยนตร์จบในทันที นอกจากนี้ในบางแง่มุมการสูบบุหรี่ก็ 
เป็นการแสดงออกเพี่อจะปงบอกถึงความเป็นผูใหญแสดงวุฒิภาวะหรือวัยที่พร้อมจะดำเนินชีวิต 
ไปตามทางที่ตนกำหนดเอง ซึ่งลอดคล้องตับแนวคิดและการเลี้ยงดูลูกของคนตะวันตก 
ที่เด็กพร้อม จะเติบโตและออกจากครอบครัวไปมีชีวิตเป็นของตนเอง 
การสูบบุหรี่เป็นเพียงบทบาทขั้นต้นของ 
การแสดงความเป็นผู้ใหญ่

และจากพื้นฐานของมนุษย์ท่ียึดติด และเชื่อมั่นในเรื่องของกาลเวลา ยุคสนัย 
กลุ่มผู้ซมจะมองว่าการสูบบุหรี่ที่ปรากฎในภาพยนตร์เป็นการกระทำที่เกิดขึ้นจริงในช่วงนั้นใน 
สถานการณ์นั้นๆเป็นความร่วมสนัยเป็นการแสดงความยอมรับของสังคม ทำให้เห้นเป็นรี่องที่เกิด 
ขึ้นอยู่ทั้วไปในสังคมที่มีการสูบบุหรี่อย่างกว้างขวางและเปิดเผย

ในช ่วงหลายป ีท ี่ผ ่านมาบริษ ัทบ ุหรี่หลายยี่ห ้อได ้ให ้เง ินสน ับสน ุนในการผลิตภาพ-
ยนตร์บางรายได ้ม ีข ้อตกลงทำส ัญ ญ ายินยอมท ีจะให ้ม ีฉากส ูบบ ุหรี่หร ือม ีการจ ัดวางบ ุหร ี่ย ี่ห ้อน ั้นๆ
ในภาพยนตร์โดยแลกเปล ี่ยนก ับเง ิน'จำนวนมหาศาล
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หลายองค์กรและหลายหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนในอเมริกาได้ตื่นตัวเริ่มทำ 
การต่อล้กับกา?แอบแฝงโฆษณาของบริษัทบุหรี่ในรูปแบบต่างๆ มาเป็นเวลายาวนานไม่ว่าจะเป็น 
การจัดอันดับภาพยนตร์ยอดแย่ที่นำเสนอภาพ และมีบทสูบบุหร่ีอยู่ในภาพยนตร์มีการจัดตั้งกลุ่ม 
ต่อต้าน เพื่อออกกฎหมายควบคุมการเผยแพร่ภาพการสูบบุหรี่ผ่านทางส่ือต่างๆ การรณรงค์
กฎหมายข้อกำหนดมากมาย ตลอดจนการต่อต้านในรูปแบบต่างๆ เหล่าน้ีก็ยังไม่เข้มแข้งพอท่ีจะ 
ทำลายธุรกิจ และอัมพันธภาพที่แหนียวแน่นระหว่างบริษัทบุหรี่และผู้ผลิตภาพยนตร์ที่มีร่วมกัน 
ลงได้

ความลำดัญฃองกลุ่มผู้ชม โดยเฉพาะผู้ชมวัยเด็กที่มีกำอังซื้อมหาศาล และเป็น 
ผู้บริโภครายใหญ่ของตลาดภาพยนตร์ประกอบกับความรู้ความคิดที่ยังรู้เท่าไม่ถึงการณ์ เป็นจุด 
อ่อนสำคัญที่ทำให้บริษัทบุหรี่และผู้ผลิตภาพยนตร์เห็นถึงความสำเร็จร่วมกันที่จะเกิดขึ้นจากการ 
ดำเนินธุรกิจภาพยนตร์โดยแอบแฝงโฆษณาบุหรี่ไปพร้อมกับความสนุกสนานเร้าใจของภาพยนตร์ 
เร่ืองเย่ียม และดาราชั้นนำมากมายที่เป็น Presenter ช่วยโฆษณาบุหรี่ให้ ไม่ว่าจะโดยเจตนา 
หรือไม่ตั้งใจก็ตาม

ความรู้ไม่เท่าทันในกลยุทธ์ของอุตสาหกรรมบุหรี่ในวงการภาพยนตร์ Hollywood 
ทำให้นอกจากสถิติกา?สูบบุหรี่ในภาพยนตร์จะเพื่มมากขึ้น แล้วยังทำให้อัตราของผู้สูบบุหรี่ที่ติด 
อยู่แล้วมิได้ลดลง ทั้งยังมีล่วนทำให้นักสูบบุหรี่หน้าใหม่มีจำนวนมากขึ้นอีกด้วย

ข้อเสนอแนะ
1. มีการขึ้นข้อความเตือน การสูบบุหรี่เป็นอันตรายต่อสุขภาพ หรือข้อความต่างๆ 

ในลักษณะของการบอกกล่าวถึงอันตรายและพิษภัยของบุหรี่ในขณะที่มีภาพการสูบบุหรี่ปรากฎ 
อยู่ในภาพยนตร์

2. หลีกเสื่ยงการนำบุหรี่มาเป็นอุปกรณ์ประกอบการแสดงหรือการนำมา 
เป็นProp หรือระวังมิให้มีภาพโฆษณาบุหรี่ ชื่อยี่ห้อบุหรี่ปรากฎอยู่ในฉากนั้นๆ

3. นำเสนอเรื่องราวพิษภัยของบุหรี่แทรกในเนื้อหาของภาพยนตร์หรือจัดทำภาพ- 
ยนตร์ที่ซี้ให้เห็นความรุนแรง และความสูญเลียที่เกิดจากอันตรายของการสูบบุหรี่

4. ในสํวนของผู้ผลิตภาพยนตร์ควรมีจรรยาบรรณของการเป็นนักสื่อสารมวลชนที่ 
ดี ที่พร้อมจะนำเสนอสิ่งที่ดี และมีคุณค่าต่อผู้ชม

5. สร้างสำนึกในการรบรู้และรับผิดชอบต่ออังคมร่วมกันในการรณรงค์ไม่ให้มีการ 
สูบบุหรี่เผยแพร่ผ่านทางภาพยนตร์
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รายการกีฬาทีบริษัทบุห้รนิยมเป็นผู้อุปถัมภ์และเผยแพร่ทางโทรทัศน์
บริษัทบุหรี่ข้ามชาตินิยมอุปถัมภ์กีฬาที่ประชาชนในประเทศนั้นชื่นชอบที่นิยมอุปถัมภ์มาก 

คือ กีฬาที่เยาวชนสนใจเพราะเป้าหมายของบริษัทบุหรี่คือเด็กและวัยรุ่น ตัวอย่างก็คือ :
1. Adventure Skills -  เป็นกีฬาไต่เขาและปีนหน้าผา อุปถัมภ์โดยบุหรี่ Mild Seven 

เป็นส่วนหน่ึงของรายการ Outdoor Quest (Adventure Skills)
2. Badminton

Ardath National Badminton Chamipionship -อุปถัมภ์โดยบุหริอาดาธทีประเทศ 
อินโดนีเซีย (Indonesia: Tobacco Sports Month, 1994:2-3)

Golden Eagle Asian Juniors Badminton - อุปถัมภ์โดย Golden Eagle company 
บริษัทพีของ Myanmar Sampoema Tobacco

Championship 1999 Company ซึ่งเป็นบริษัทบุหรี่ร่วมทุนระหว่างพม่าและอินโดนี 
เซีย จัดแข่งที่กรุงย่างกุ้ง มีนักกีฬาเข้าแข่งจาก 20 ประเทศ (Myanmar: Asian Juniors 
badminton, 1999:2)

3. Basketball Hilton League - อุปถัมภ์โดยบุหรี่ Hilton ของ BAT ที่ประเทศจีน 
(Chinese Government, Sports Leagues Clash Over Sponsorships, 1998:2)

4. Beach Volleyball -อุปถัมภ์โดยบุหรี่ Kent ท่ีฮ่องกง (Mackay J., 1999.)
5. Car racing -การแข่งรถแบ่งออกเป็นหลายรูปแบบและจัดโดยองค์กรหรือบริษัทต่างๆ 

ในหลายประเทศ เม่ือต้นปี 1999บริษัทบราวน์ แอนค์วิลเลียมสัน ได้ประกาศว่าบุหรี่คูลของตนจะ 
ต่อสัญญากา?เป็นผู้อุปถัมภ์ทีมรถแข่งไปอีก 3 ปี ด้วยเงิน 50 ล้านเหรียญสหรัฐ เป็น 1 ใน 18 ทีม 
ใน Championship Auto Racing Circuit (บ.S.A.:B&W’ ร Kool brand sponsorship, 1999:2)

CART Fed EX -อุปถัมภ์โดยบุหรี่มาร์ลโบโร และคูลท่ีประเทศสหรัฐฯ CART 
Fed Ex Championship Series

Drag Racing -อุปถัมภ์โดยบุหรี่คาเมล และวินสตัน ท่ีสหรัฐฯ (Drag Racing
Motorspot)

Formula 1 -อุปถัมภ์โดยบุหรี่ 7 ย่ีห้อ แข่งท่ี 16 สนามท่ัวโลกในปี 1999 
Indy Racing -อุปถัมภ์โดยบุหรี่ดูล และมาร์ลโบโร ท่ีสหรัฐ (Indy Racing

League)
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Rally -เป็นการแข่งรถยนต์บนถนนในภูมิประเทศต่าง  ๆ อุปถัมภ์โดยบุหร 555, 
มาร์ลโบโร และถูโลซ ในปี 1999 มีการแข่งขันในหลายประเทศคือ Rallye Monte-Carlo, Swedish 
Rally, Safari Rally

Winston Cup -อุปถัมภ์โดยบุหรี่วินสตัน ของบริษัทอา?เจเรยํโนลด์ ท่ีสหรัฐฯ 
ได้จัดการแข่งขันหลายสนามเป็นเวลานาน 9 เดือน และให้รางวัล 3.5 ล้านเหรยญสหรัฐ (เม่ือปี 
1995) แก่นักขับท่ีชนะ 25 อันดับแรก เด็กที่เข้าซมการแข่งขันจะพบกับสิ่งของนานาชนิดท่ีโฆษณา 
อาทิเซ่น เส้ือยืด,หมวก, และป้าย ที่ร้านจำหน่ายของที่ระลึกก็มีฃองขายมากมาย ที่สำคัญก็คือมี 
เส้ือเด็กอายุ 6 ขวบด้วยการแข่งรถรายการนี้มีผู้ซมทางโทรทัศน์มากถึง 10-15 ล้านคนในปีนี้ 
(USA:RJR bypasses TV ad rules, 1995:3)

Zhuhai Global Endurance Race -อุปถัมภ์โดยบุหรีมาร์ลโบโรทีจีน (China: 
sponsors get round ad law, 1995:2)

6. Cricket
World Cup Cricket Series -  อุปถัมภ์โดยบุหรี่ Wills ท่ีอินเดีย ปากีสถาน และ 

ศร-ลังกา (India: Wills cricket, 1995:3)
Benson & Hedges Cricket Championship -  อุปถัมภ์โดยบุห?เบนลัน แอนด์ 

เอดจัทีประเทศอัฟริกาใต้ (South Africa: B&H sponsorship ends, 1995:2)
กีฬาครกเก็ตเป็นกีฬาที่นิยมถันมากในทวีปยุโรป, ออสเตรเลีย และเอเชียตอนใต้ 

เมื่อทีมครกเก็ตของอินเดียเดินทางไปแข่งที่ประเทศนิวซีแลนด์ ได้สวมเส้ือมีลัญลักษณ์วิลลัด้วยจึง 
เป็นการผิดกฎหมายที่ห้ามโฆษณาบุหรี่ ทีมอินเดียก็แก้ตัวว่าคำว่าวิลส์บนเสื้อไม่ใช่บุหรี่ แต่เป็น 
Wills Sport of India ซึ่งจำหน่ายอุปกรณ์กีฬาครกเก็ต นับเป็นการเลี่ยงกฎหมายด้วยวิธี 
Trademark diversification (India/New Zealand: cricket team in ad row, 1999;3) ในประเทศ 
ปากีสถาน บริษัทยาสูบปากีสถานซึ่งเป็นบริษัทในเครือของ BAT อุปถัมภ์กา?ถ่ายทอดคริกเก็ต 
ทางโทรทัศน์จอใหญ่ในภัตตาคารที่วัยรุ่นนิยมไปมั่วสุม (Pakistan: TV ads show excitement 
and success, 1999:2)

7. Cycling - การแข่งจักรยาน
Marlboro Tour of the Philippines -อุปถัมภ์โดยบุหรืมาร์ลโบโ?ทีอิเลิปปินลั

(Mackay J.1999.)
Kent Tour of China -อุปถัมภ์โดยบุหรี่เค้นท์ ระยะทาง 500 กม. ที่จีน

(China:Sponsors get round ad low, 1995:2)
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8. Darts - การแข่งปาเป้า
Embassy World Championship -  อุปถัมภ์โดยบุหรี Embassy ทีอังกฤษ 

(Sopnsorship:DART,1993:5)
9. Equestrianism - การแข่งขันข่ีและบังคับม้า

Silk Cut Derby -อุปถัมภ์โดยบุหรี่ Silk Cut ที่ประเทศอังกฤษ (Sponsorship: 
EAUESTRIANISM, 1993:4)

10. Extreme Games -อุปถัมภ์โดยบุหรี่ Export ‘A’ ท่ีแคนาดา (NCTH Gallery : 
Tobacco advertising and promotion)

11. Golf :
Benson & Hedges open -อุปถัมภ์โดยบุหรี่เบนสัน แอนด์เฮดจ์ท่ีประเทศ

อังกฤษ
Dunhill Cup -อุปถัมภ์โดยบุหรี่คันฮิล ประเทศอังกฤษ(Sponsorship:Golf,

1993:3)
Dunhill Masters -อุปถัมภ์โดยบุหรี่ Dunhill ที่ประเทศอินโดนีเซีย 
Export ‘A’ Skins Game -อุปถัมภ์โดยบุหรื Export ‘A’ (1997 Export ‘A’

Inc.Skins Game)
DavidoffTour -อุปถัมภ์โดยบุหร่ีดาวิดอฟในนามของ ‘Davidoff Café’ เร่ิมต้ัง 

แต่พฤษภาคม 1999 จัดโดย สมาคมกอล์ฟอาชีพแห่งเอเชีย เผยแพร่ทางโทรทัศนีโดย Star Sport 
โดยมีรายการแข่งขัน25 รายการใน11 ประเทศ ด้วยเงินรางวัล 10 ล้าน เหรียญสหรัฐ

12. Kayaking -เป็นการแข่งเรือพายแคนู (คายัค) ซ่ึงเป็นเรีอของชาวเอสกีโม อุปถัมภ์ 
โดยบุหร่ีไมล์ด เซเวน เป็นส่วนหนึ่งของรายการ Outdoor Quest Kayaking

Wild Water Kayak Race -เป็นการแข่งเรือพายตามน้ําไหลเช่ียว อุปถัมภ์โดย
บุหรี Export ‘A’

13. Lake Paddling -เป็นการแข่งเรือพายในทะเลสาป อุปถัมภ์โดยบุหร่ีไมล์ด เซเวน เป็น 
ส่วนหนีงของรายการ Outdoor Quest Lake Paddling

14. Horse Racing
Rothmans Royals North South Challenge -  อุปถัมภ์โดยบุหรืรอธแมนล์ที 

ประเทศอังกฤษ (Sponsorship: Horse Racing, 1993:3)
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Rothmans Royal Service Handicap -  อุปถัมภ์โดยบุหร่ีรอธแมนล์ที่ประเทศ 
อังกฤษ (Sponsorship: Horse Racing, 1993:3)

15. Ice Hockey
Benson & Hedges Ice Hockey Cup -อุปถัมภ์Îดยบุหรี่เบนสัน แอนด์เฮดจ์ ท่ี 

ประเทศอังกฤษ (Sponsorship:lce Hockey, 1993:3)
16. Motocross

Bentoel Super Motocross -อุปถัมภ์ใดยบุหรี่ Bentoel ที่ประเทศอินโดนีเซีย
(Indonesia: Tobacco Sports Month, 1994:2-3)

Lucky Strike International Motocross Championship -อุปถัมภ์โดยบุหร็ลักกี 
สไตรค์ทประเทศอินโดนีเซีย (Indonesia: Tobacco Sport Month, 1994:2-3)

Niagara Motocross -อุปถัมภ์โดยบุหรื Export ‘A.’ (NCTH Gallery:Tobacco 
advertising and promotion

17. Motorcycle (Motorcycle Grand Prix)
FIM World Championship -อุปถัมภ์โดยบุหรี่มาร์ลโบโร และลัคกี้สไตรค์

(Motorcycle Online Photo Archive. Volume V -  A Tribute to World Champion Wayne 
Rainey and (Motorcycle Online Photo Archive. Volume VI, Lucky Strike Suzuki)

Marlboro World Championship Motorcycle Contest -อุปถัมภ์โดยบุหรีมาร์ล 
โบโรทีประเทศอินโดนีเซี ย (Indonesia : Tobacco Sports Month, 1994:2-3)

18. Motomarines Extreme - เป็นการแข่งพาหระหลากชนิดท่ีมีความเร็วสูงในนํ้า
19. Mountain Biking - เป็นการแข่งจักรยานบนภูเขา ท่ีเร็ยกว่า ‘จักรยานเสือภูเขา’ 

อุปถัมภ์โดยบุหรี่ไมล์ด เซเวน เป็นส่วนหน่ึงของรายการ Outdoor Quest (Mountain biking)
Mountain Bike World Cup - อุปถัมภ์โดยบุหรี Export ‘A’

20. Off-road In-line Skating - เป็นการแข่งวิ่งสเกตล้อไปตามทางธรรมชาติในภูมิ 
ประเทศต่าง  ๆ อุปถัมภ์โดยบุหรี่ไมล์ด เซเวน เป็นส่วนหนึ่งของรายกา? Outdoor Quest (Off-road 
In-line Skating)

21. Polo
Alfred Dunhill Tournament - อุปถัมภ์โดยบุหรี่ดันฮิลที่ประเทศอังกฤษ

(Sponsorship: Polo, 1993:3)
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22. Rodeo - เป็นกีฬาข่ีบังคับม้าพยศ
Canadian Finals Rodeo ■ อุปถัมภ์โดยบุห่รไร้ควัน Skoal

23. Rugby
Silk Cut Challenge Cup -อุปถัมภ์โดยบุหรี่ Silk Cut ที่ประเทศอังกฤษ 

(Sponsorship: Rugby League, 1993:5)
24. Sailing

La Rochelle Around Europe Sailing Race - อุปถัมภ์โดยบุหรี่ Merit ท่ียุโรป 
(Sponsorship:Sailing, 1993:4)

25. Ski :
Extreme Free Ski Challenge -อุปถัมภ์โดยบุหรี่ Export ‘A’ ท่ีแคนาดา 

(NCTFI Gallery: Tobacco advertising and promotion)
Extreme Ski Race -อุปถัมภ์โดยบุหรี่ Export ‘A’ ท่ีแคนาดา
International Ski Rally -อุปถัมภ์โดยบุหรี่ Export ‘A’ ท่ีแคนาดา
Red Mountain Extreme Ski Race -อุปถัมภ์โดนบุหร Export ‘A’ ทีแคนาดา 

(NCTFI Gallery: Tobacco advertising and promotion)
26. Snooker

Snooker Championship ■ อุปถัมภ์โดยบุหร่ีเบนอัน แอนด์เฮดจ์ ท่ี
ประเทศอังกฤษ (Benson & Fledges withdraws its sponsorship of the WPBSA, 1993:1)

27. Snowmobil - กา?แข่งรถเล่ือนบนหิมะ
International Snowmobile Rally -อุปถัมภ์โดยบุหรี Export ‘A’ (NCTFI 

Gallery: Tobacco advertising and promotion)
Chibougamau Snowmobile Rally ■ อุปถัมภ์โดยบุหร Export ‘A  (NCTFI

Gallery: Tobacco advertising and promotion
28. Soccer

China National Football League -อุปถัมภ์โดยบุหรี่มาร์ล โบโรที่ประเทศจีน
จนถึงปี 1999 รัฐบาลห้ามแสดงอัญอักษณ์บุหรี่จึงยุติการอุปถัมภ์ เคร่ีองด่ืมเปิปช่ี โคคา จึง 
อุปถัมภ์แทน (Philip Morris Decides To Cease Sponsoring Chinese Soccer League, 1998: 
C l)
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Viceroy Cup -อุปถัมภ์โดยบริษัท BAT ที่ฮ่องกง เป็นเวลานานถึง 29 ปี ก่อนจะ 
ยุติเม่ือปี 1998 (Alladin บ.1999) I

Djanim kretek Dutch Super Football -อุปถัมภ์โดยบุหรี่ Djarum kretek ที 
ประเทศอินโดนีเซีย (Indonesia: Topbacco Sports month, 1994: 2-3.)

Dunhill Cup -อุปถัมภ์โดยบริษัทบุหรี่ดันฮิลที่ประเทศเวียดนาม (Dunhill To
Sponsors Vietnam Soccer $14.4,1999)

Bristol Football League -อุปถัมภ์โดยบริษัทบุหร่ีศรีลังกา ซึ่งเป็นบริษัทในเครีอ 
ของ British American Tobacco (BAT) ท้ังหมดมี 123 ทีมแข่งขันลัดโดยสหพันธ์ฟุตบอลศรีลังกา 
(Sri Lanka : football sponsorship increased, 1999:2)

Dunhill M-League -อุปถัมภ์โดยบุหรี่ดันฮิล ที่มาเลเซีย (Mackay J.,1999)
29. Team Biathlon - เป็นการแข่งขันรวมหลายประเภท ในฤดูหนาวแข่งสกีและยิงปีน ฤดู 

ร้อนแข่งวิ่งและยิงปืน อุปถัมภ์โดยบุหรี่ไมล์ด เซเวน เป็นส่วนหน่ึงของรายการ Outdoor Quest 
(Team Biathlon)

30. Tennis
Du Maurier Open -อุปถัมภ์โดยบุหรี่ดูโมริเยอท่ีแคนาดา (du Maurier)
Gold Flake Open ■ อุปถัมภ์โดยบริษัท Indian Tobacco Company ที

มาดราส ประเทศอินเดีย (Mackay J., 1999.)
Marlboro Tennis Championship ■ อุปถัมภ์โดยบุหร่ีมาร์ลโบโร ท่ีปักกิ่ง, โซล 

และฮ่องกง (China: Marlboro tennis event., 1991:3.)
Salem open Series ■ อุปถัมภ์โดยบุหร่ีซาเลม ท่ีฮ่องกง, ถัวลาลัมเปอรี, ไทเป, 

ปักถึง, โอชากา (Japan : Advocates push to cancel Salem tournament, 1993:1)
Virginia Slims Championship ■ อุปถัมภ์โดยบุหร่ี เวอร์จิเนีย สลิมล์ ในประเทศ 

สหรัฐ ด้วยเงินล้านเหรียญสหรัฐต่อปีเป็นเวลาติดต่อถัน 25 ปี จนถึง ค.ศ.1994 จึงยุติลงหลังจาก 
ถูกต่อต้านอย่างหนัก (No Love Lost on the Tennis Courts, 1993)

“Legends” Tennis Tour ■ อุปถัมภ์โดยบุหร่ีเวอร์จิเนีย สลิมล์ในสหรัฐ
(USA:’Legends’ tennis tour, 1995:2)

Wismilak Indonesia - เป็นการแข่งขันเทนนิสสตรีโดยใช้ชื่อว่า Wismilak Open 
Tennis Tournament :ซึ่งแปลมาจาก “Wish me luck”
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31. Trail Running - เป็นการวิ่งไปตามทางธรรมชาติใภูมิประเทศต่าง  ๆ อุปถัมภ์โดย 
บุหร่ีไมล์ด เซเวนเป็นส่วนหน่ึงของรายการ Outdoor Quest (Trail Running) i

32. Windsurfing - เป็นการเล่นกระดานโต้คล่ืน
Kannon Beach Windsurfing Classic -อุปถัมภ์โดยบุหรี่ Export ‘A’ (NOTH 

Gallery: Tobacco advertising and promotion)
Silk Cut Purple Wave -อุปถัมภ์โดยบุหรี่ชิลค์คัท ที่ประเทศอังกฤษ (Silk Cut 

Windsurfing Championship sponsorship of windsurfing championship, 1999:2)
33. Yacht Race

Whitbread Round -  the World Yacht Race - เป็นการแข่งขันเรือใบขนาดยาว 
60 ฟุต มีลูกเรือ 12 คน อุปถัมภ์โดยบุหรี่เมริต. ซิลค์ดัทและ Swedish Match เป็นการแข่งขันรอบ 
โลกระยะทาง 32,000 ไมล์ใช้เวลาทั้งหมด 9 เดือน เร่ิมจากเมืองท่า Southampton ของอังกฤษไป 
ยังเมือง Cape Town ของอัฟริกาใต้, Fremantle ของออสเตรเลีย, Sao Sabastiao ของบราซิล, Ft. 
Lauderdale รัฐฟลอริดา, Annaplois รัฐเม?แลนด์, La Rochelle ของฝรั่งเศส และกลับมายัง 
Southampton (The Whitbread Round The World Race)

Voyage of Discovery -ในเดือนมิถุนายน 1999 เรือยอซท์ท่ีช่ือ john layer 
Gold Leaf อุปถัมภ์โดยบุหรี่จอนเพลเยอร์ ออกเดินทางจากลอนดอนเป็นเวลา 170 วันผ่าน 3 ทวีป 
และ 17 ประเทศ ตลอดระยะเวลาดังกล่าวก็จะส่งสัญญาณภาพโทรทัศน์เกี่ยวถับเรี่องราวของชีวิต 
ในเรือผ่านเครือข่ายโทรทัศน์โลก (World: cigarette yacht, 1999:2). เม่ือเรือนี้แล่นเช้าไปใกล้ศรี 
ลังกาได้มืกลุ่ม รณรงค์ออกมาประท้วงโดยกล่าวว่าการเดินทางของเรือแวะศรีลังกาครั้งนี้ก็เพื่อมา 
ล่อเยาวชน กลุ่มรณรงค์1ด้จัดขบวนรณรงค์!ปตามโรงเรียนและท้องถนนด้วยรูปเรือประดับด้วย
โครงกระดูก และข้อความต่อต้านบุหรี่ เรือลำน้ีจึงงดแวะจอดท่ีเมือง Galle ต่อมาเม่ือเรือจะเช้าถึง 
บังคลาเทศก็ได้มืขบวนการรณรงค์ต่อต้านอีก รวมถึงการร้องต่อศาลให้ห้ามกา?ประชาสัมพันธ์ใน 
เรืองนีทังหมด (รท' Lanka / Bangladesh : BAT boat sails into storm, 1999:2)

กลุ่มกีฬา Outdoor Quest เป็นกลุ่มกีฬาซึ่งบริษัทบุหรี่ญี่ป่น Japan Tobacco 
สรรค์สร้างขึ้นเพื่อสร้างภาพของบุหรี่ไมล์ดเซเวนให้มืความสัมพันธ์ถันกับกีฬาที่แข่งถันในธรรม 
ชาติอันสวยงาม อากาศบ?สุทธิ้ประกอบกับความแข็งแกร่งของร่างกาย ได้ไปแข่งและถ่ายทำวีดืโอ 
เพื่อนำมาออกอากาศที่ประเทศจีน มีกีฬาบนภูเขาสูง 6,500 ถึง 8,700 หลาระยะทาง 8 กิโลเมตร 
ตามทางกว้างของภูเขาและ 12 กิโลเมตรตามความยาว บริษัทได้เผยแพร่กิจกรรมทางเวบไซด์ชื่งมื 
ผู้เปิดเช้าไปชมมากกว่าแสนคน (China/Japan:iviild Seven Race usad website, 1999:2)
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รายการกีฬาที่มีการแพร่ภาพสัญลักษณ์บุหรี่หรือท่าทางการสูบบุหรี่จากตัวอย่าง 
ข้างบนนี้ ล้วนแล้วแต่เป็นรายการที่ออกอากาศทางสถานีเคเบิ้ลทีวีทั้งสิ้น คือผ่านทางสถานีเคเบิ้ล
ยูบีซ (UBC) ทางรายการ Sportsworld รายการ International Motorsports News รายกา?
Trans World Sport โดยผู้ผลิตรายการ ได้แก่ CNN, ESPN, star TV, Super Sport และรายการ 
ดังกล่าวน้ีมีทั้งท่ีเป็นการแพร่ภาพจากการถ่ายทอดสดผ่านดาวเทียม (live telecast) และแพร่ภาพ 
จากแถบภาพ (tape) ซึ่งมิใช่การถ่ายทอดสด

การให้บริการ

การโมษณาบริการท่องเทยาโดย เรอิยอฟอ Kent Leisure 
H olidays
(รฟ้H»linเ พ ุ่เ พ ัน ท ร ท โ * ร ท ํน ่Æ Îatrwj 2533 w éU scvru  
พ็รพ(B1พพ่■ พํพเอพïa îw ilu jh a w !ทson 2-3 ฆ ้ฬ ้รฟ ้เ ฒท «นพ-โพ้เร่รผ่เ»!
ร«บ รนกพ»นเพ่&»(นฟ้น)

การประกอบกิจกรรมอื่นใด

งานแสดง Motor Show  มีการตงแสดงรถ 
จักรยานยนต์ขังมีโลโทบุหร่ีติดอยู่
(i« r. man. ไM i  รพ!. ส์าเรพm n w ® w « a fc )

ป้าย'โฆษณา 'Team Lucky Strike Susukî' 
ท๋ึสนาม พีร;อินเต่อรเนช่ํนแนสเซอรกิต พัทยา

คไ!*)ช ได้นจํป็ f-fru. น&ธ?'&ร')i

ป้าย W inston Cup ติตตัง้ทัส๋นามพ: 
อินเตอรเนใท)นนลเซอรกัด พัทยา
(«ST «O T. ไ เฟ ่« พ!ช. «teecM B uem ûn)

การแจกบัตรอภินันทนาการเข้าชมการแข่งขันรถนข่ง่ 
W inston Cup ส่าหรับผู้เดิมป้ามันรกครบ 200  
บาท ตามปิมป้ามันคาลเทกช
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การโรJษณาสินค้าอ่ืน

โดยมิโคโกบุหร่ีปรากฏช้ินด้วย

การโร!ษณายางรกยนต์ Good Year 
นฅ่มิโรโกบุหร่ี Camel ปรากฏช้ินด้วย
( น ิร ช ร พ ่! ๗ ระ!»พ )

n m w ia

n ***■ ' :บุ''*»*?

o o o o / y e a o

โปสเตอร์โฆษณาเสิอผ้า Benetton - แด่มีโร 
โทบุหร่ี Camel ด้วย โดยไม่มีส่วนเกยวพ้นกับ 
สินค้าเฝือผ้าทต้ังใจโฆษณา
(เร!ไท WJOT ใ & พ M m s : ! * « พ ้ล ่t ’J ร IR D ÎV U S l)

การโฆษณาน้ํามันเคร่ีองคาสตรอลในมิตยสาร
มิโลโกมาร์ลโบโรและรอธแมนท่ีรถจักรยานยนต์ 
ด้วย
{a m  m u t -  ใ พ ์? พ ิย fท1 พ ั'ïïa îm ;vn-.hnrç jï',jr,าน ์5Tรทภ)

การแก้ไขปัญหาการโฆษณาส่งเสริมบุห้รทางโทรทัศน์ - ต่างประเทศ
การแก้ไขปัญหาอย่างได้ผลมี 2 วิธี คือ การให้เงินผู้จัดแข่งกีฬาโดยรัฐจัดตั้งกอง 

ทุนส่งเสริมสุขภาพด้วยเงินภาษีบุหร และการออกกฎหมายและบังคับใช้กฎหมาย
ประเทศออสเตรเลีย เป็นประเทศแรกในโลกที่ได้ตั้งกองทุนส่งเสริมสุขภาพขึ้นใน 

แคว้นวิกตอเรียใด้มีการจัดตังมูลนิธิส่งเสริมสุขภาพ (Victoria Health Promotion Foundation) ขืน 
เม่ือปี 2520 ด้วยเงินร้อยละห้าของรายได้จากกา?ผลิตภัณฑ์ยาสูบทั้งหมด ต่อมาก็ได้ขยายไป
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ทีรัฐอืน เช่น รัฐออสเตรเลียตะวันตกได้จัดตัง Western Australian Health Promotion 
Foundation เรียกจันๆ ว่า “Healthway” จากรายงานการศึกษากิจกรรมของมูลนิธิพบว่าการห้าม 
กา?อุปกัมภไ!ดยบริษัทบุหรี่เม่ือใช้ร่วมกับกิจกรรมการส่งเสริมสุขภาพจากทุนที่เก็บจากภาษีบุหรี่ มี 
ผลอย่างสำคัญต่อการลาธารณสุขมากกว่าการห้ามการอุปกัมภ์อย่างเดียว การใช้เงินทุนส่งเสรีม 
สุขภาพเข้ามาแทนท่ีเงินที่เคยได้รับจากบุหรี่ช่วยสร้างโอกาสสำหรับกา?เปลี่ยนสภาพแวดล้อมให้ดี 
ขึ้น ช่วยส่งเสริมสื่อการไม่สูบบุหรี่ และเช้าถึงกลุ่มเป้าหมายท่ียากจะเช้าถึง (Holman CD, et al., 
1997:115-121) ในประเทศอังกฤษ ด้วยความเป็นห่วงว่าการสูบบุหรี่ในภาพยนตร์จะเป็นเหตุส่ง 
เสรีมให้เยาวชนเช้ามาเป็นนักสูบบุหรี่กันมาก กระทรวงสาธารณสุขจึงเชิญกระทรวงวัฒนธรรม ส่ือ 
มวลชน องค์กรกีฬาและผู้จัดการสถานีโทรทัศน์มาหารือกันเพื่อลดการแพร่ภาพการสูบบุหรี่ในโทร 
ทัศน์ลง (Department of Health calls for reduction in smoking on TV, 1999:2)

ควบคู่ไปกับการจัดตั้งกองทุนส่งเสริมสุขภาพ คือ การออกกฎหมายห้ามการ 
โฆษณาบุหรี่ และการไม่ให้บุหร่ีเป็นผู้อุปถัมภ์การกีฬา สหภาพยุโรปอนุญาตให้กีฬาระตับโลก 
(World Sport) รับการอุปถัมภ์จากบุหรี่ได้จนถึงปีค.ศ. 2006 เท่าน้ัน กีฬาระตับโลก ได้แก่ การแช่ง 
รถสูตรหน่ึง เป็นด้น (European Commission acts against “world sport” tobacco 
sponsorship exemptions, 1999:1) ในประเทศออสเตรเลีย ได้มีกา?ออกกฎหมายห้ามกีฬาใน 
ประเทศรับการอุปถัมภ์จากบริษัทบุหรี่ ต้ังแต่ปี ค.ศ.1992 แต่ได้ยกเว้นให้กีฬาที่เป็นระตับนานา 
ชาติ (เช่นการแช่งรถสูตร 1) รับการอุปถัมภ์!ด้จนถึงปี ค.ศ.2006 เท่าน้ัน (All tobacco 
sponsorship in Australia to go by 2006,1998:1)

ในยุโรป ฝรั่งเศสเป็นประเทศเดียวที่มีกฎหมายห้ามโฆษณาบุหรี่ กฎหมายเอวิ่น 
ได้ผ่านสภานิติบัญญัติออกมา โดยห้ามโฆษณาบุหรี่ในฝร่ังเศสโดยเด็ดขาด ไม่ว่าจะโดยสื่อใด

ขณะที่อังกฤษกับเยอรมนี ยังไม่ถึงกับห้ามโดยเด็ดขาด การแข่งรกกรังปรชํบุหรี่ 
ยังคงปรากฎโฉมได้ แต่สัญลักษณ์ต่างๆ ต้องเปล่ียนแปลงไปจากเดิม นั้นคือข้อตกลงระหว่างรัฐ 
บาลกับบริษัทบุหรี่

มิถุนายน 1998 ทางประชาคมยุโรปประกาศนโยบายว่า จะมีการห้ามโฆษณา 
(ตั้งโดยทางตรงและทางอ้อม) ผลิตภัณฑ์ยาสูบทุกชนิดในประชาคมยุโรป รวม่ตั้งห้ามการที่กิจการ 
เกี่ยวกับยาสูบจะเป็นสปอนเซอร์กิจกรรมต่างๆ ด้วย โดยให้มีผลบังคับใช้อย่างเต็มที่ครบทุกข้อ 
ภายในเดือนตุลาคม ค.ศ.2006

ประเทศนิวซีแลนด์มีกฎหมาย Smoke Free Environments Act 1990 กฎหมาย 
น้ีค่อยๆ ลดการอุปถัมภ์จากบุหรี่ลงจนหมดเมื่อ กรกฎาคม 1995 แต่ยังเปิดช่องให้รัฐมนตรีสา
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ธารณสุขอนุมัติได้เป็นรายๆ ไปสำหรับสถานการณ์พิเศษ (New Zealand: Minister turns down 
sponsorship, 1995:4) ในสหรัฐอเม?กา หลังจากการตกลงกับบริษัทบุหรี่ (Tobacco settement) 
แล้วบริษัทจะได้รับอนุญาติให้เป็นผู้อุปถัมภ์รายกา?กีฬาได้เพียงประเภทเดียว บริษัท พีลิป มอริส 
คงการเป็นผู้อุปถัมภ์รถแข่งซึ่งรวม Marlboro Team Penske บริษัทอาร์เจเรยํโนลด์คงการเป็นผู้ 
อุปถัมภ์การแข่งรก Winston Cup บริษัท บริทิช อเมริกัน โทแบคโค คงการเป็นผู้อุปถัมภ์รถแข่ง โร 
ดีโอ และการแข่งขีวัว (Tobacco Companies will Likely Retain One Sponsorship Under 
Settlement, 1998:2) ที่ประเทศฝรั่งเศส ในปี ค.ศ.1992 องค์กรต่อต้านบุหรี่ Comité Nationale 
Contre I e Tabagisme (CNCT) ได้รับมติขององค์คณะกฎหมายของเมืองคริมฝอร์ว่าการถ่าย 
ทอดสดรถสูตรหนึ่งทางโทรัทัศน์เป็นการผิดกฎหมาย และโทรทัศน์ช่องที่ได้ลิขสิทธิ้การแข่งน้ีทั้ง
หมดในประเทศฝรั่งเศสจะต้องถูกปรบ 10,000 ฟรังส์ (ประมาณ 50,000 บาท) ในทุกตอนของการ 
ถ่ายทอด (France: TV sports coverage illegal, 1992:2)

ร ูปแบบของการโฆษณาบุหรี่

ในช่วงของการทำวิจัยนี้ได้พบการโฆษณาบุหรี่โดยผู้อุปถัมภ์รายการกีฬาใน 
หลายรูปแบบ และในกีฬาหลายประเภท บริษัทบุหรี่มีเทคนิคและวิธีต่าง  ๆที่จะทำให้ผู้ชมกีฬาทาง 
โทรทัศน์ได้เห็นลัญลักษณ์บุหรี่ของตนอย่างชดเจนที่สุด และบ่อยท่ีสุดท่ีจะทำได้ รูปแบบของการ 
เผยแพร่สัญลักษณ์บุหรี่ประกอบด้วย:

- ติดสัญลักษณ์บุหรี่บนเครื่องแต่งกายของผู้แข่งขัน เช่นหมวก และเส้ือ วิธีนี้ใช้กับกีฬา 
ทีมืความเร็วสูงอาทิเช่น รถแข่งประเภทต่าง  ๆ เนื่องจากกล้องถ่ายจะจับภาพที่ตัวนัก 
กีฬาเป็นส่วนใหญ่

- ติดสัญลักษณ์บุหรี่ที่ยานพาหนะที่ใช้ในการแข่งขัน เช่นรถยนต์แข่ง รถจักรยานยนต์ 
และ ที่ใบของเรือใบ กล้องถ่ายโทรทัศน์จะติดตามยานพาหนะและนักแข่งไป ทำให้ผู้ 
ซมเห็นลัญลักษณ์บุหรี่ได้บ่อยและนานที่สุด

- ติดสัญลักษณ์บุหรี่ที่จุดสำคัญอื่นๆ ของการแข่งขัน อาทิเช่น ที่แผ่นป้ายใหญ่หลังเวที 
แสดงตัวผู้ชนะในการแข่งขันประเภทต่างๆ และท่ีป้ายแสดงคะแนน (score board) 
ของผู้แข่งขันในกีฬากอล์ฟ เป็นต้น

- ตั้งแผ่นป้ายชื่อและสัญลักษณ์บุหรี่ ณ ที่แข่งขัน
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กิจ nss un เน็น0ญ๓ วเจะผ0ิกปีแนายแรวใน่
มิหรายกรณ«ยังเป็นป็ญหาว่าจะผิดกฎหมายหรอไม่ การกระทำหลายอย่างอาจมิข้อโต้แย้งใต้ว่าไม่ไต้โมษณา 

ด'รอยาง :

เคร ือ่ งแต ง่กาย

หมวก ด่างห

เสิอ กางเกง

ไต้มิเคร่ืองแตง่กายดา่ง *1 มิรูปแระสิโรโกบุหร่ี«สิตออกมาจำหน่ายจ่ายแจกอยู่เสมอ
- ส่าหรัชผู้«สิต - หากฟ้ถู่จน์ไต้วาจงไจ«สิตออกมาเพ๋ีอนฝ็ดงโลโกบุหร่ีก็กอว่าจงไจโมษกภกิอว่าเป็นการ

ผิดก/]หมายตามมาดรา 8
(isn mart. ใเร«ฟ้)&ไฬ«รพ่ftS^«^j^<Bi^mTW3ÜÆ<2uainjR)

- ส่าหรับผู้จำหน่าย - หากฬิสูจบไต้ร่าจงใจจำหน่ายเพ๋ึอการโมษณาก็ทอว่าเป็นความผิดเข่นก้น
- สำหรับผู้แจกจรยไปไห้แพร่หสายโดยไม่ค้ดมุลค่า (หรอเป็นมลค่าน้อยมากผิดปกติ)

แสดงว่ามิเจตนาจะพยแพรโรโกไห้ประชาชนเห็นเพ๋ึอประโยชน์ทางการค้า กอเป็นความผิด
- ส่าหรับผู้สวมใส่ ส่วนใหญ่มิใต้มิเจตนาท่ึจ:โมไ*ณา เวนแต่จะใส่ก้นเป็นกรุ่มใหญ่เป็นการจงใจไห้ประชาชนเห็นใสโกบุหร่ี
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กีฬาท่ีมีการเคลื่อนไหวมากและกินเนื้อที่กว้างขวางเข่นรถแข่งสูตรหนึ่งหรือรถ 
แข่งแรลล่ี จะมีการตั้งแผ่นป้ายชื่อบุหรี่ไว้ตรงตำแหน่งที่กล้องถ่ายโทรทัศน์ไปตั้งอยู่ เม่ือรถแข่งแล่น 
มาถึงตรงนั้นก็จะเห็นลัญลักษณ์ได้ชัดเจนและบ่อยครั้ง ในการแข่งรถแรลลื่ชื่งต้องแล่นผ่านปาเขา 
จะเห็นป้ายลัญลักษณ์บุหรี่ตั้งอยู่ในบ่า แสดงให้เห็นได้อย่างชัดเจนว่าบริษัทบุหรี่ต้องการให้ผู้ชม 
ทางโทรทัศน์เห็นลัญลักษณ์บุหรี่ของตน มิใข่ต้องการโฆษณาบุหรี่ให้คนในปาเห็น

จำนวนครั้งและความนานของการปรากฏสัญลักษณ์บุหรี
จำนวนครั้งและความนานของการปรากฎฃึ้นของลัญลักษณ์บุหรี่ในรายการมี 

ความสำคัญ เนื่องเป็นปัจจัยที่ก่อให้เกิด ‘ความรับรู้ต่อย่ีห้อ’ (brand awareness) ได้ดีท่ีสุค

วิเคราะห์การศึกษามาตรการทางกฎหมายที!บังคับใช้กับสีอ
แม้ว่ากฎหมายห้ามโฆษณาบุหรี่จะได้ออกมาบังคับใช้แล้วต้ังแต่วันที่ 5 สิงหาคม 

2535 แต่ก็ยังปรากฎว่าได้มีการแอบแฝงโฆษณาบุหร่ีตามลื่อต่าง  ๆอยู่อย่างต่อเนื่องถึงปัจจุบัน
ในล่วนของสถานีโทรทัศน์ช่องปกติมีการแพร่ภาพรายการละคร และรายการข่าว 

กีฬาต่างประเทศ แต่ไม่ปรากฏว่ามีการแพร่ภาพรายการการแข่งชันท่ีมีบุหรี่เป็นผู้อุปถัมภ์รายการ 
ให้เห็นอย่างโจ่งแจ้ง ตรงถันช้ามถับสถานีเคเบิ้ลทีวีได้มีการแพร่ภาพกีฬาที่มีบริษัทบุหรี่อุปถัมภ์ 
เป็นจำนวนมาก และไม่เคยได้รับการตักเตือน หรือดำเนินคดีในความผิดนื้แต่ประการใด

การไม่ควบคุมให้สถานีโทรทัศน์เคฌิ้ลทีวีดำเนินการให้ถูกกฎหมาย ทำให้มีการ 
แพร่ภาพลัญลักษณ์บุหร่ีได้อย่างกว้างขวาง เกิดความรับรู้ต่อลัญลักษณ์ (brand awareness) 
บุหรี่ในกลุ่มผู้ซม โดยเฉพาะกลุ่มอายุน้อย ผู้ซึ่งนิยมซมชอบกีฬาที่ตื่นเต้นท้าทายความตาย เยาว 
ชนเหล่านี้ชื่นชมน์กกีฬา และยี่ห้อบุหรี่ที่อุปถัมภ์ เป็นปัจจัยให้เขาได้เช้าเป็นลูกค้าของบุหรี่นั้นใน 
เวลาต่อมา

ด้วยเหตุผลตังกล่าว ผู้วิจัยจึงทำการศึกษามาตรกา?ทางกฎหมายที่บังคับใช้กับ 
บุหรี่ผ่านสื่อต่างๆ โดยทำการตรวจสอบการโฆษณาบุหรี่ทางโท?ทัศน์เพื่อนำเสนอต่อสาธารณะ 
เพ่ือผู้ที่สนใจ ผู้มีอำนาจ หรือเจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบการบังคับใช้กฎหมายได้รับทราบ อันจะเป็น 
ให้เกิดระบบเผ่าระวัง ตรวจสอบ และดำเนินการตามกฎหมายต่อไป
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