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ความเป็นมาและความฟ้าคู้jญของป้,ญหา

ในปัจจุบันกล่าวได้ว่า โลกได้ก้าวเข้าส่ยุคการสื่อสารไร้พรมแดนหรือที่รู้จักกันดีว่า "โลกยุค 
โลกาภิวัฒน์" อย่างเต็มตัว ไม่ว่าบุคคลใดก็ตามที่อาจัยอยู่ส่วนใดล่วนหนึ่งบนโลกนี้ ก็สามารถท่ีจะ 
รับรู้ข้อมูลข่าวสารหรือติดต่อกับบุคคลที่อาศัยอยู่ในอีกซีกโลกหนึ่งได้อย่างรวดเร็วและง่ายดาย 
เนื่องจากได้มีการพัฒนาเทคโนโลยีในด้านการติดต่อสื่อสารต่างๆ ไปอย่างมากมาย ไม่ว่าจะเป็น 
อินเตอร์เน็ท ปาล์ม โทรศัพท์มือถือ อุปกรณ์ดาวเทียม และอุปกรณ์อ่ืนๆ ท่ีช่วยในการรับส่งข้อมูล 
ข่าวสารจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่งได้อย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ ดังน้ันจึงลามารถกล่าวได้ว่า 
การติดต่อสื่อสารเริ่มเข้ามามีบทบาทอย่างมากต่อชีวิตประจำวันของผู้บริโภค ไม่ว่าจะเป็นในด้าน 
การให้ข้อมูลข่าวสาร การประกอบธุรกิจ หรือแม้กระท่ังการดำเนินชีวิต ผู้บริโภคจำเป็นท่ีจะต้อง
พึ่งพาข้อมูลข่าวสารจากลื่อต่างๆ ทุกด้านเพ่ือช่วยในการตัดสินใจ

‘'จากการที่สื่อต่างๆ มีอิทธิพลต่อตัวผู้บริโภคนี้เอง ทำให้กลุ่มนายทุน เจ้าของสินค้าและผู้ 
ให้บริการต่างๆ หันมาให้ความสำคัญในการใช้สื่อต่างๆ ในการเป็นเครื่องมือท่ีช่วยนำข้อมูลข่าว 
สารตลอดจนคุณลักษณะและคุณประโยชน์ของตัวสินค้าเข้าถึงตัวผู้บริโภค เพ่ือเป็นการโน้มน้าวใจ 
หรือชักจูงให้ผู้บริโภคเกิดความต้องการใช้สินค้าและทำการซื้อสินค้าในที่สุด โดยเฉพาะลื่อโทรทัศน์ 
ซึ่งถือเป็นหัวใจของการทำธุรกิจการตลาดในสมัยนี้” (เทพพิทักษ์ จันทร์ลุเทพ, 2545:5) เน่ืองจาก 
สื่อโทรทัศน์เป็นสื่อที่มีประสิทธิภาพสูง มีเครือข่ายกว้างขวาง ลามารถแสดงภาพและเลียงของสิน 
ค้าหรือบริการได้เป็นอย่างดี และยังสามารถเช้าถึงผู้บริโภคได้อย่างง่ายดาย ดังนั้นธุรกิจต่างๆ 
หลายประเภทจึงหันมาให้ความสำคัญในการใช้ลื่อโทรทัศน์เป็นเครื่องมืออันดับแรกในการวางแผน 
การตลาดให้กับบริษัท

ประกอบกับในปัจจุบันธุรกิจมีการแข่งชันกันแบบสูงลิ่ว “นอกจากเรื่องจุดขายของสินค้าท้ัง 
คุณภาพและราคาแล้ว สิ่งหน่ึงที่หลีกเลี่ยงการปะทะไม่ได้ก็คือ การโฆษณา” (นายน์ทีน, 2545:22) 
ไม่ว่าจะเป็นการโฆษณาผ่านลื่อต่างๆ เช่น สื่อโทรทัศน์ ส่ือวิทยุ สื่อสิ่งพิมพ์ ส่ือกลางแจ้ง ส่ือเคล่ือน 
ท่ี ฯลฯ ดังจะเห็นได้ว่า มีการหว่านเม็ดเงินเข้าไปในงานโฆษณาเป็นจำนวนมาก เช่น การแข่งชัน 
ทางด้านการโฆษณาของตลาดโทรศัพท์มือถือในประเทศไทยในปี 2545 น้ัน มียอดงบโฆษณาสูง 
ถึงสองพันห้าร้อยล้านบาททั้งๆ ท่ีมืคู่แข่งหลักทางธุรกิจในตลาดโทรศัพท์มือถือเพียงแค่ 3 รายเท่า 
นั้นได้แก่ เอไอเอส ดีแทค และ ออเรนจ์ นอกจากน้ีแล้ว งบประมาณที่ใชในการโฆษณาสินค้า
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ประเภทอื่นๆ ก็มีการใช้เพิ่มขึ้นมากด้วย ไม่ว่าจะเป็น ธุรกิจประเภทรถยนต์ ธุรกิจเก่ียวกับ 
อสังหารมทรัพย์ ธุรกิจประเภทเครองดื่มซูกำลัง ซึ่งตรงกับข้อคิดเห็นของ Nantel (1996) ท่ีกล่าวไว้ 
ว่า การโฆษณาเป็นเครื่องมือหลักในการต่อล้ทางธุรกิจในปัจจุบัน

“แต่จากการแข่งฃันที่สูงขึ้น บวกกับการที่ผู้บริโภคมีรีโมทคอลโทรลในมือ เวลาดูทีวีเพ่ือหนี 
โฆษณาตลอดเวลา ทำให้นักโฆษณาและเจ้าของสินค้าต้องพยายามทุกวิถีทาง ท่ีจะเรียกความสน 
ใจของลูกค้าให้ได้ ไม่ว่าทางตรงหรีอทางอ้อมจนทำให้การโฆษณาบางส่วนในบ้านเราค่อนข้างที่จะ 
ลํ้าเสันจนเกินไป ซึ่งในบางครั้งงานโฆษณาก็นำเสนอออกมาในเชิงที่ไม่ค่อยสร้างสรรค์เท่าที่ควร’’ 
(วิทยา ด่านธำรงกุล, 2545:26) โดยเฉพาะกลุ่มนายทุนเจ้าของสินค้าที่มืความโลภ กิเลส ตัณหา 
และความเห็นแก่ตัว เล็งเห็นว่าธุรกิจเป็นการตักตวงผลประโยชน์ให้กับตนเอง ย่ิงทำกำไรหรือความ 
มั่นคงให้กับตัวเองมากเท่าใดก็กลายเป็นผู้ที่มีความสำเร็จทางธุรกิจมากเท่านั้น ซ่ึงคนพวกน้ีนึกว่า 
ตัวเองเป็นใหญ่ (egoistic) โดยจะใช้การโฆษณาเป็นเครื่องมีอท่ีจะนำมาซึ่งผลประโยชน์ของตน 
เอง (จินตนา บุญบงการ, 2544)

โดยในงานโฆษณาเหล่านั้นจะมีการระบุข้อมูลท่ีผิด พูดเกินความจริงบ้าง หรือให้ข้อมูลท่ี 
จริงเพียงแค่บางส่วนเพื่อต้องการให้ผู้บริโภคติดตามและพยายามหาคำตอบ (ไพโรจน์ อาจรักษา, 
2544) และโฆษณาเหล่านี้เองที่เป็นตัวก่อให้เกิดปัญหาตามมาในภายหลัง เน่ืองจากประชาชนและ 
ผู้บริโภคทั่วไปเกิดความเข้าใจผิดต่อสรรพคุณของตัวสินค้า คิดว่าสินค้าเหล่าน้ันมีสรรพคุณดีตาม 
ที่ได้โฆษณา แต่เมื่อได้ทำการใช้จริงๆ แล้วกลับพบว่าสินค้าเหล่านั้นไม่ได้มีสรรพคุณตามที่ได้ 
โฆษณาแต่อย่างใด ซ่ึงเป็นปัญหาท่ีพบในงานโฆษณาเป็นส่วนใหญ่

จากประเด็นปัญหาเหล่านี้เอง ทำให้เกิดการถกเถียงกันอย่างไม่รู้จบเกี่ยวกับความน่าเช่ือ 
ถือในงานโฆษณา ถึงแม้ว่าจะมีหน่วยงานของรัฐบาลหลายหน่วยงานเช่น สำนักงานคณะ 
กรรมการคุ้มครองผู้บริโภค (สคบ.) คณะกรรมการกิจการวิทยุกระจายเลียงและวิทยุโทรทัศน์แห่ง 
ชาติ (กกช.) สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) และหน่วยงานอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้องเข้ามา 
ควบคุม ตรวจสอบ ดูแลงานโฆษณา เพื่อเป็นการป้องกันและปราบปรามโฆษณาที่เอารัดเอา 
เปรียบผู้บริโภคแล้วก็ตาม แต่ก็ไม่สามารถท่ีจะควบคุมดูแลได้หมด (หนุ่ม สมคะเน, 2545) เน่ือง 
จากงานโฆษณามีปริมาณมากในขณะที่หน่วยงานของรัฐบาลก็มีจำนวนเจ้าหน้าที่จำกัด ทำให้การ 
เข้าไปดูแล ควบคุมงานโฆษณาน้ันไม,สามารถทำได้อย่างท่ัวถึง จากลาเหตุนี้เองทำให้นายทุนและ 
เจ้าของสินค้าบางกลุ่มที่มีความโลภ เล็งเห็นช่องทางในการเอารัดเอาเ!]รียบผู้บริโภค และยังคง 
กระทำผิดเรื่อยมาจนก่อให้เกิดเป็นปัญหาเร้ือรังในสังคม ยากแก่การแก้ไข
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“ในบางกรณีที่สำนักงานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค ออกมาตรวจลอบงานโฆษณา 

ที่ล่อเค้าว่าจะผิดกฎหมายหรือข้อบังคับของสำนักงานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภคมากเท่าใด 
ยิ่งเป็นการล่งเสริมให้คนสนใจมากขึ้นจนกลายเป็นหัวข้อถกเถียงในหมู,สังคม” (ธีร์ ทิวดอย, 
2545:11)

ยกตัวอย่างเซ่น โฆษณารองเท้านักเรืยนหญิงย่ีห้อหนึ่ง ที่มีเน้ือหาในงานโฆษณาเป็นเร่ือง 
เกี่ยวกับนักเรืยนหญิงที่วางตัวไม,เหมาะสม โดยผู้แสดงหญิงมาในชุดนักเรียนและสวมกระโปรง 
จากนั้นได้ปีนขึ้นไปบนรถทิดาราชายนั่งอยู่ (คุณเจ มณฑล จิราเป็นผู้แสดง) เพ่ือทำการถ่ายรูป
ดารา นอกจากนั้นแล้วยังได้นำรองเท้าไปฟาดศีรษะของดาราชายอีกด้วย ซึ่งโฆษณานี้ไม่ได้ผิด 
กฎหมายหรือข้อบังคับของหน่วยงานรัฐบาลหรือกระทรวงในเรื่องการให้ข้อมูลที่เป็นเท็จแต่อย่างใด 
แต่ผิดตรงความเหมาะลมของเนื้อหาเท่านั้น ที่กำหนดให้เด็กผู้หญิงมีการวางตัวไม่เหมาะลมขัดกับ 
ขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรมอันดีงามของคนไทย นอกจากนี้แล้วยังมีการใช้รองเท้าฟาด 
ศีรษะด้วยซึ่งคนไทยถือเรื่องนี้มาก เน่ืองจากรองเท้าถือเป็นของตํ่ามิควรที่จะนำมาเล่นกับศีรษะซึ่ง 
คนไทยถือว่าเป็นของสูง ซึ่งกว่าจะได้ข้อสรุปจากหน่วยงานของรัฐบาลที่มีหน้าที่ควบคุม ดูแลงาน 
โฆษณา ว่าโฆษณาชิ้นนี้ควรทำการแก้ไขหรือไม่ โฆษณาชิ้นนี้ก็กลายมาเป็นหัวข้อถกเถียงของ 
สังคมอย่างกว้างขวาง (talk of the town) ทำให้ประชาชนทั่วไปหันมาให้ความสนใจกับงาน 
โฆษณาชิ้นนี้ โดยที่บริษัทเจ้าของสินค้าไม่ต้องใช้งบประมาณโฆษณาสูงแต่ได้ผลลัพธ์ที่ดีนั่นก็คือ 
โฆษณาเป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวางของสังคม

นี่ก็เป็นเพียงแค่ตัวอย่างเล็กๆ ตัวอย่างหน่ึง ซ่ึงจริงๆ แล้วยังมีตัวอย่างอีกมากมายท่ีเกิดขึ้น 
จริง “ซึ่งแสดงให้เห็นว่าหน่วยงานของรัฐบาลที่มีหน้าที่ในการตรวจลอบควบคุมงานโฆษณายังไม่มี 
ประสิทธิภาพมากเท่าที่ควร และล่งผลกระทบโดยตรงต่อตัวผู้บริโภคโดยตรง” (หนุ่ม สมคะเน, 
2545:11) อาจจะกล่าวได้ว่า หน่วยงานของรัฐบาลให้ความสำคัญในการเอาใจใล่กับปัญหางาน 
โฆษณาที่เกิดขึ้นไม่มากเท่าที่ควร จึงเป็นซ่องทางให้กลุ่มนายทุน เจ้าของสินค้าบางกลุ่มอาคัยซ่อง 
โหว่ของกฎหมายนี้เพื่อเป็นเครื่องมือในการแสวงหาผลกำไรให้กับตนเองต่อไป

จากปัญหาที่เกิดขึ้นมานั้น จะเห็นได้ว่าไม่ใช่เพียงแค่กลุ่มนายทุน เจ้าของสินค้าเท่าน้ันท่ีมี 
ส่วนในการรับผิดชอบกับงานโฆษณาที่ไม่เหมาะสมที่เกิดขึ้น แต่ยังมีอีกหน่ึงองค์กรท่ีลมควรนำมา 
คิดพิจารณาหาความรับผิดชอบในกรณีที่เกิดงานโฆษณาที่ไม่เหมาะสม น่ันก็คือ บริษัทโฆษณาน่ัน 
เอง เนื่องจากหนังโฆษณาส่วนใหญ่จะไม่ได้ผลิตเองโดยกลุ่มนายทุน เจ้าของสินค้า แต่จะเป็นการ 
ว่าจ้างให้บริษัทตัวแทนโฆษณาเป็นผู้ดูแล ควบคุม การสร้างหนังโฆษณาขึ้นมา โดยฝ่ายท่ีทำหน้าท่ี 
คิดเนื้อหาของหนังโฆษณานั้นก็ได้แก่ ฝ่ายความคิดสร้างสรรค์ของบริษัทอันประกอบไปด้วย



4
1. ครืเอทีฟ (creative) ผู้ชึ่งมีหน้าที่ในการคิดสร้างสรรค์ กำกับเน้ือหา รายละเอียดของ 

หนังโฆษณา
2. อาร์ตไดเร็กเตอร์ (art director) ผู้ซึ่งมีหน้าที่ในการพัฒนาโครงร่างงานโฆษณาให้ออก 

มาเป็นชิ้นงานโฆษณา ตลอดจนการวางแผน และควบคุมรายละเอียดสิ่งต่างๆ ท่ีปรากฏให้เห็นใน 
งานโฆษณา

3. ก๊อปปีไรเตอร์ (copy writer) ผู้ซึ่งมีหน้าที่ในการคิดและตรวจสอบถ้อยคำที่ปรากฏใน 
งานโฆษณา (Jones, 1999)

จะเห็นได้ว่า ส่วนประกอบในงานโฆษณาแต่ละชิ้นจะมีการผ่านความคิดเห็นจากทุกฝ่าย 
ก่อนที่จะทำการผลิต ซึ่งถ้าหากงานโฆษณาที่ผลิตออกมานั้นเป็นงานโฆษณาที่ไม่เหมาะสมแล้ว 
ด้วย ทุกฝ่ายที่มีหน้าที่ในการสร้างสรรค์งานโฆษณาชิ้นนั้นกํควรที่จะมีส่วนรับผิดชอบกับสิ่งที่เกิด 
ช้ิน เนื่องจากเนื้อหาในงานโฆษณาชิ้นนั้นได้เกิดมาจากความคิดสร้างสรรค์ของกลุ่มคนเหล่านั้น จึง 
เป็นเรื่องที่ควรให้ความสำคัญในการศึกษาถึงจรรยาบรรณของวิชาชีพนักโฆษณา ว่านักโฆษณาใน 
ปัจจุบันนี้เล็งเห็นความสำคัญของจรรยาบรรณในวิชาชีพของตนมากน้อยเพียงไร และส่ิงใดเป็นส่ิง 
สำคัญมากกว่าระหว่างผลประโยชน์ที่ได้รับกับจรรยาบรรณในวิชาชีพ (ปารเมศร์ รัชไชยบุญ, 
2545)

ซึ่งในบางครั้งอาจเกิดข้อขัดแย้งทางจริยธรรมระหว่างผู้ประกอบอาชีพโฆษณาในบริษัท 
เดียวกันเองชิ้นในระหว่างการผลิตโฆษณาสินค้าออกมา จึงที่ควรทำอย่างแรกก็คือการหาข้อยุติ 
อย่างรีบด่วน โดยในการหาข้อยุติระหว่างการขัดแย้งทางจริยธรรมนั้นควรเป็นการร่วมมือกัน 
ระหว่าง นักการตลาด ครีเอทีฟ ก๊อปปี'ไรเตอร์และอาร์ตไดเร็กเตอร์(Brinkmann, 1995)

“ตราบใดที่มาตรฐานความคิด ความรับผิดชอบและจรรยาบรรณของวิชาชีพนักโฆษณา 
ยังเป็นสิ่งที่ไม่ได้รับการตระหนัก" (วิทยา ด่านธำรงกุล, 2545:26) ปัญหาที่เกิดจากงานโฆษณาก็ 
จะยังคงมีจำนวนมากยิ่งชิ้น เนื่องจากงานโฆษณาเกิดจากความคิด ความรับผิดชอบของนัก 
โฆษณา ซึ่งถ้าหากนักโฆษณาคำนึงถึงผลประโยชน์ของตนเองและของบริษัทมากกว่าความรับผิด 
ชอบต่อสังคม หรือต่อผู้บริโภค ปัญหาต่างๆ ก็จะเพ่ิมพูนมากยิ่งชิ้น ซึ่งแสดงให้เห็นว่าจรรยาบรรณ 
ที่สมาคมโฆษณาธุรกิจแห่งประเทศไทยกำหนดชิ้นนั้น ก็คงเป็นเพียงแค่เศษกระดาษเพียงใบหนึ่ง 
เท่านั้นสำหรับนักโฆษณาที่ไม่มีจริยธรรมและศึลธรรมในจิตใจ มองเห็นประโยชน์ส่วนตนมากกว่า 
ส่วนรวม เนื่องจากจรรยาบรรณแห่งวิชาชีพโฆษณาที่สมาคมโฆษณาธุรกิจแห่งประเทศไทยได้ 
กำหนดชิ้นนั้น ไม่ได้มีการกำหนดบทลงโทษแต่อย่างใด แต่เป็นข้อกำหนดที่เกี่ยวกับหลักเกณฑ์ ข้อ 
บังคับของกระทรวงต่างๆ ท่ีเก่ียวกับงานโฆษณาเท่าน้ัน โดยข้อกำหนดต่างๆ เหส่าน้ันมีช้ินเพ่ือเป็น 
การมุ่งเน้นที่จะสร้างจิตสำนึกที่ดีให้แก่นักโฆษณาในการมีส่วนรับผิดชอบต่อสังคมให้มากชิ้น รู้สึก
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ม ีเก ีย ร ต ิแ ล ะ ค ว า ม ภ า ค ภ ูม ิใ จ ก ับ ง า น โฆ ษ ณ า ท ี่ส ร ้า ง ข ึ้น  โด ย ง า น โฆ ษ ณ า เห ล ่า น ั้น ม ิไ ด ้ก ่อ ให ้เก ิด  

ป ัญ ห า ก ับ ส ัง ค ม  เล ็ง เห ็น ถ ึงป ระ โย ช น ์ล ่ว น รว ม ม าก ก ว ่า ผ ล ต อ บ แ ท น ท ี่จ ะ ได ้ร ับ

จ าก จ ุด น ี้เอ ง  ท ี่ท ำ ให ้ท ราบ ว ่าท างส ม าค ม โฆ ษ ณ าธ ุรก ิจ แ ห ่งป ระ เท ศ ไท ย ไม ่ได ้เพ ิก เฉ ย ก ับ  

ป ัญ ห าท ี่เก ิด ข ึ้น  พ ย าย าม ห าท างแก ้ไขป ัญ ห าโด ย ได ้ม ีก ารป ระช ุม เพ ื่อ ช ่วย ก ัน ก ำห น ด จ รรย าบ รรณ  

แห ่งว ิชาช ีพ โฆ ษ ณ าข ึ้น ร ่วม ก ัน  เพ ื่อน ำไป ใช ้เป ็น ม าต รฐาน เด ียวก ัน ก ับ น ัก โฆ ษ ณ าท ุก ค น  ท ุกหน ่วย 

งาน  แต่ป ัญ ห า เก ี่ย ว ก ับ งาน โฆ ษ ณ าก ็ย ังคงม ีข ึ้น เร ื่อยๆ  อย ่างห ล ีก เล ี่ย งไม ่ได ้ ท ั้งน ี้สาเหต ุสำค ัญ ม า 

จาก จรยธรรม  และศ ีลธรรม ใน จ ิต ใจของน ัก โฆ ษ ณ าน ั้น เอง เน ื่อ งจากท างสม าคม โฆ ษ ณ าธ ุรก ิจแห ่ง  

ป ระ เท ศ ไท ย ไม ,ส าม ารถ ให ้น ัก โฆ ษ ณ าท ุก ค น จ ะ ต ้อ งผ ล ิต ห น ัง โฆ ษ ณ าให ้ต รงต าม จ รรย าบ รรณ ท ี่ได ้ 
กำหนดข ึ้น  แต ่พ ยายาม ท ี่จะสร ้างจ ิต ส ำน ึก ให ้ก ับ น ัก โฆ ษ ณ าท ุก คน ใน ก ารสร ้างห น ังโฆ ษ ณ าออก ม า 
ให ้ด ี ไม ่ม ีก ารโก ห ก  หลอกลวงผ ู้บ ร ิโภค  และไม ่ก ่อ ให ้เก ิด ป ัญ ห าต ่อส ังคม อ ีกด ้วย  ซ ึ่งน ัก โฆ ษ ณ าแต ่ 

ล ะ ค น จ ะ ท ำ ต า ม ห ร ือ ไม ,ก ็ข ึ้น อ ย ู่ก ับ จ ร ิย ธ รรม แ ล ะ ศ ีล ธ รรม ใน จ ิต ใจ ข อ งน ัก โฆ ษ ณ า ท ่า น น ั้น  ว ่าม ี 
ความ ห ่วงใยต ่อส ังค ม ม ากน ้อย เพ ียงใด

เน ื่อ ง จ า ก โฆ ษ ณ า ม ีผ ล อ ย ่า งม า ก ต ่อ ป ร ะ ช า ช น โด ย ต ร ง  ใน ก ารท ำ ให ้ป ร ะช าช น เข ้า ใจ ต น เอ ง  

แ ล ะ ส ัง ค ม ร อ บ ช ้า ง  ซ ึ่ง อ า จ ล ่ง ผ ล ได ้ท ั้ง ใน แ ง ่ด ีแ ล ะ แ ง ่ร ้า ย  ด ังน ั้น เร ื่อ งห ล ัก ก า ร ศ ีล ธ ร ร ม จ ึงม ีค ว า ม  

ส ำ ค ัญ ม า ก ต ่อ จ ร ิย ธ ร ร ม ใน ง า น โฆ ษ ณ า  (F o le y , 1 9 9 9 )  ซ ึ่ง ส อ ด ค ล ้อ งก ับ แ น ว ค ิด ข อ ง  N a n te l (1 9 9 6 )  

ท ี่ก ล ่า ว ไว ้ว ่า โฆ ษ ณ า ท ี่ด ีจ ะ ต ้อ งถ ูก ต ้อ งท ั้ง ใน แ ง ่ก ฎ ห ม า ย แ ล ะ ใน แ ง ่ศ ีล ธ ร ร ม

ซ ึ่ง ห ล ัก เก ณ ฑ ์จ ร ิย ธ ร ร ม  ศ ีล ธ ร ร ม ข อ งน ัก โฆ ษ ณ า แ ต ่ล ะ ค น  ก ็ม ีห ส ัก เก ณ ฑ ์ท ี่ไม ่เห ม ือ น ก ัน  

แ ล ะ เป ็น ก าร ย า ก ท ี่จ ะ ส ร ้า งม าต ร ฐ า น ห ส ัก เก ณ ฑ ์ข อ งจ ร ิย ธ ร ร ม  ศ ีล ธ ร รม ให ้ก ับ น ัก โฆ ษ ณ าใช ้ร ่ว ม ก ัน  

เน ื่อ งจ า ก ใน ห ล ัก ส ัง ค ม ว ิท ย า ก ล ่า ว ไว ้ว ่า  จ ร ิย ธ ร ร ม ถ ูก ก ำห น ด โด ย จ าร ีต ป ร ะ เพ ณ ี ว ัฒ น ธรรม

แ ล ะบ รรท ัด ฐ าน ข อ งส ังค ม  (n o rm )  อ ัน เก ิด ข ึ้น ได ้โด ย ก าร อ บ ร ม ข ัด เก ล าท างส ังค ม  ( s o c ia liz a t io n )  

ซ ึ่ง แ ต ่ล ะ ส ัง ค ม ก ็ม ือ งค ์ป ร ะ ก อ บ แ ล ะ ห ล ัก เก ณ ฑ ์ท ี่ไม ่เห ม ือ น ก ัน  แ ต ่จ ะม ีห น ่ว ย  ( a g e n t )  ท ี่ใช ้ใน การอ  

บ ร ม ข ัด เก ล าท างส ังค ม ท ี่เห ม ือ น ก ัน ซ ึ่ง ได ้แ ก ่ ส ถ าบ ัน ค รอ บ ค ร ัว  โรง เร ีย น  ก ล ุ่ม เพ ื่อ น  ส ื่อ ม ว ล ช น  และ  

ส ถ า บ ัน ท า งส ัง ค ม แ ล ะ ศ า ส น า  จ ึง เห ็น ได ้ว ่าพ ื้น ฐ าน จ ร ิย ธ รรม  ศ ีล ธ ร ร ม ข อ งน ัก โฆ ษ ณ าแ ต ่ล ะ บ ุค ค ล  

น ั้น จ ะ ไม ่เท ่า เท ีย ม ก ัน ข ึ้น อ ย ู่ก ับ ม า ต ร ฐ า น ส ังค ม  แ ล ะก ารอ บ รม ข ัด เก ล า โด ย ห น ่วย ข อ งส ังค ม ข อ งแ ต ่ 

ล ะ บ ุค ค ล ท ี่ได ้ร ับ ก า ร ล ัง ส อ น ม า  (จ ิน ต น า บ ุญ บ งก า ร , 2 5 4 4 )

ถ ึง แ ม ้ว ่า จ ะ อ ย ู่ก ัน ต ่า ง ส ัง ค ม ต ่า ง ว ัฒ น ธ ร ร ม ก ็ต า ม  แ ต ่ก ็ม ืห น ่ว ย ท ี่ใช ้ใน ก ารอ บ รม ข ัด เก ล าท ี ่

เห ม ือ น ก ัน  โด ย เฉ พ า ะ ห น ่ว ย ข ัด เก ล า ท า งส ัง ค ม ท ี่ม ืบ ท บ า ท ห น ้า ท ี่ท ี่ส ำ ค ัญ อ ย ่า งม า ก  ใน ก ารป ล ูก ฝ ัง  

ห ร ือ ส ร ้า งจ ร ิย ธ ร ร ม ให ้ก ับ บ ุค ค ล ท ั่ว ไป  ซ ึ่ง ได ้แ ก ่ ส ถ า บ ัน ค ร อ บ ค ร ัว แ ล ะ ส ถ า บ ัน ท า งส ัง ค ม แ ล ะ ศ า ส น า  

เน ือ ง จ า ก ท ัง ส อ งส ถ า บ ัน น ึจ ะ ม ีอ ิท ธ ิพ ล ต ่อ บ ุค ค ล ม า ด ัง แ ต ่เก ิด  ก ล ่า ว ค ือ ส ถ า บ ัน ค ร อ บ ค ร ัว ซ ึ่ง ถ ือ ว ่า  

เป ็น ห น ่ว ย ข ัด เก ล า ท ี่ส ำ ค ัญ ท ี่ส ุด  บ ุค ค ล จ ะ ได ้ร ับ ก ารอ บ รม ข ัด เก ล าจ าก ค รอ บ ค ร ัว เป ็น ห น ่วย แ รก  และ
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เป ็น ห น ่ว ย ท ี่ล าม าร ถ อ บ ร ม ข ัด เก ล า ได ้ต ล อ ด เว ล า  ม ีค ว าม ใก ล ้ช ิด  โด ย เฉ พ าะ ใน ก ารอ บ ร ม เด ็ก  เป ็น  

ท ี่ย อ ม ร ับ ว ่า  ก า ร อ บ ร ม ใน ว ัย เด ็ก ม ีค ว า ม ส ำ ค ัญ ม า ก  ม ีผ ล ต ่อ ก า ร ส ร ้า งบ ุค ล ิก ภ า พ  อ าร ม ณ ์แ ล ะจ ิต ใจ  

ข อ งเด ็ก  ค ร อ บ ค ร ัว จ ะ เป ็น ห น ่ว ย ส ำค ัญ ท ี่อ บ ร ม ส ั่ง ล อ น  ถ ่า ย ท อ ด ว ัฒ น ธ รรม  ค ่าน ิย ม  ค วาม เช ื่อ  แบบ  

แ ผ น ท างศ ีล ธ ร ร ม แ ล ะ จ ร ิย ธ ร ร ม  แ ล ะ ก ารด ำ เน ิน ช ีว ิต เบ ื้อ งต ้น แ ก ่เด ็ก  ใน ก ารป ล ูก ฝ ังจ ร ิย ธ รรม ห ร ิอ  

ค ุณ ค ่า ท า ง ศ ีล ธ ร ร ม ร ว ม ท ั้ง ค ว า ม เช ื่อ ท 0 งศ า ส น า ถ ือ ได ้ว ่า ค ร อ บ ค ร ัว ม ีบ ท บ า ท ท ี่ส ำ ค ัญ ท ี่ล ุด  เม ื่อ เด ็ก  

เก ิด ม าค รอ บ ค ร ัว อ ัน ได ้แ ก ่ บ ิด า ม า ร ด า  จ ะ เป ็น ผ ู้บ อ ก ให ้เด ็ก เช ื่อ ถ ือ ใน ศ าล น า ข อ งต น  แ ล ะ เป ็น ผ ู้

อ บ ร ม ก ่า ย ท อ ด ค ว า ม เช ื่อ ท า งศ า ส น า แ ล ะ ศ ีล ธ ร ร ม ใน เบ ื้อ งต ้น  อ ิท ธ ิพ ล ข อ งค รอ บ ค ร ัว ใน เร ื่อ งน ี้ม ีม าก  

จ น ก ล ่า ว ได ้ว ่า ใ น เร ื่อ ง ค ว า ม เช ื่อ ท า ง ศ า ส น า น ั้น เด ็ก ไ ม ่ม ีท า ง เล ือ ก  จ ะ ต ้อ ง เช ื่อ ถ ือ ต า ม บ ิด า ม า ร ด า  

บ อ ก ห ร ือ ป ฏ ิบ ัต ิอ ย ู่ อ ย ่า ง ไรก ็ต าม ใน ด ้าน จ ร ิย ธ รร ม ห ร ือ ค ุณ ธ รร ม น ั้น  ถ ้า บ ิด า ม าร ด า เป ็น แ บ บ อ ย ่า งท ี่ 

ไม ่ด ีไม ่ม ีค ุณ ธ ร ร ม  ห ร ือ ป ล ูก ฝ ังส ิ่งท ี่ผ ิด ๆ  ให ้แ ก ่เด ็ก ก ็จ ะ เป ็น แ บ บ อ ย ่า งห ร ือ ต ัวอ ย ่า งท ี่ไม ่ด ีแ ก ่เด ็ก ได ้ 

(จ ิน ต น า  บ ุญ บ งก า ร , 2 5 4 4 )

ใน ข ณ ะ ท ี่ส ถ า บ ัน ท า ง ส ัง ค ม  แ ล ะศ าส น า  ก ็ม ีบ ท บ าท ม าก เซ ่น ก ัน  เน ื่อ งจ าก ค น ไท ย ล ่วน ให ญ  ่

น ับ ถ ือ ศ า ส น า พ ุท ธ  ท ำ ให ้พ ุท ธ ศ าส น า เข ้าม าม ีบ ท บ าท อ ย ่า งม าก ใน ก าร ส ร ้า งจ ร ิย ธ ร ร ม  ศ ีล ธรรม ให  ้

ก ับ บ ุค ค ล ท ั่ว ไป  (จ ุฬ า ล งก ร ณ ์ม ห า ว ิท ย า ล ัย , ค ณ ะ น ิเท ศ ศ าล ต ร ิ, 2 5 4 2 )  ซ ึ่ง ว ัด ใน ส ังค ม ไท ย ก ็เป ็น  

ห น ่ว ย ห ร ือ ส ถ า บ ัน ท ี่ม ีค ว า ม ใ ก ล ้ช ิด ก ับ ช ุม ช น แ ล ะ ม ีบ ท บ า ท อ ย ่า ง ส ำ ค ัญ ใ น ก า ร อ บ ร ม ส ั่ง ส อ น ท ั้ง เด ็ก  

แ ล ะ ผ ู้ใ ห ญ ่ใ น ด ้า น ค ุณ ธ ร ร ม แ ล ะ ศ ีล ธ ร ร ม  ซ ึ่ง ถ ือ ไ ด ้ว ่า ท ั้ง ส อ ง ส ถ า บ ัน ท ี่ไ ด ้ก ล ่า ว ม า ข ้า ง ต ้น ม ีค ว า ม  

ส ำ ค ัญ อ ย ่า งม า ก ใน ก า ร ส ร ้า ง จ ร ิย ธ ร ร ม  ศ ีล ธ รรม เบ ื้อ งต ้น ให ้ก ับ บ ุค ค ล  ซ ึ่ง จ ะ เป ็น อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ส ำ ค ัญ  

ใน ก าร น ำ ห ล ัก จ ร ิย ธ ร ร ม  ศ ีล ธ ร รม ท ี่ได ้ร ับ ก ารอ บ รม ม าใช ้ใน ก ารป ระก อ บ อ าช ีพ แ ล ะ ใช ้ใน ก ารด ำ เน ิน  

ช ีว ิต ให ้ถ ูก ต ้อ ง

จ ึงจะเห ็น ได ้ว ่า  ห ล ักธรรม พ ระพ ุท ธศาสน าม ีล ่วน ส ำค ัญ แล ะค วาม ส ัม พ ัน ธ ์ต ่อการป ล ูก

ฝ ังจ ร ิย ธ รรม  ศ ีล ธ รรม ให ้ก ับ น ัก โฆ ษ ณ า  น อ ก จ า ก น ี้แ ล ้ว ห ล ัก ธ รรม พ ระ พ ุท ธ ศ า ล น า ย ังม ีค ว า ม  
ส ัม พ ัน ธ ์ก ับ ห ล ัก เก ณ ฑ ์ กฎหมาย ข ้อบ ังค ับ ของหน ่วยงานต ่างๆ  ของร ัฐบ าลท ี่ม ีหน ้าท ี่ในการควบ ค ุม  

ด ูแล งาน โฆ ษ ณ าขอ งบ ร ิษ ัท เอ กชน  เน ื่อ งจากป ัญ ห าล ่วน ให ญ ่ท ี่เก ิดจากงาน โฆ ษ ณ าม ักจะเป ็น เร ื่อ ง 
ท ี่เก ี่ย วก ับ ก ารให ้ข ้อ ม ูล ท ี่ผ ิด  การโกหกหลอกลวง ซ ึ่งตรงก ับ ศ ีลข ้อท ี่ 4 ท ี่ว ่าด ้วยการละเว ้น จากการ 
พ ูดปด โก ห ก ห ล อ ก ล วง ซ ึ่งถ ้าห ากสาม ารถป ล ูกฝ ังจร ิยธรรม  ศ ีลธรรม ให ้เก ิด ใน ใจของน ัก โฆ ษ ณ าได ้ 
แล ้ว ก ็จะก ่อ ให ้เก ิด ป ระโย ชน ์แก ่ส ังค ม ม าก ม าย ท ั้งใน ท างต รงแล ะท างอ ้อม  ป ระโยชน ์ทางตรงก ็ได ้ 

แ ก ่ก ารม ีก ฎ เก ณ ฑ ์ข ้อ บ ังค ับ ให ้น ัก โฆ ษ ณ าไว ้ใช ้ป ฏ ิบ ัต ิต าม เพ ื่อ ให ้ได ้งาน โฆ ษ ณ าท ี่ม ีค ุณ ภ าพ  ไม ่ม ี 

ก ารเอ าร ัด เอ า เป ร ีย บ ผ ู้บ ร ิโภ ค เห ม ือ น ก ัน  ในขณ ะท ี่ป ระโยชน ์ท างอ ้อม ก ็ค ือการท ี่ม ีผลงาน โฆ ษ ณ าท ี่ 
ถ ูกต ้อง ไม,ม ีการให ้ข ้อ ม ูล เท ็จ  บ ิด เบ ือน  โกหก หลอกลวง ออกม าให ้ผ ู้บ ร ิโภ ค ร ับ ชม  ซ ึ่งผ ู้บ ร ิโภคก ็จะ
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ได ้ร ับ ข ้อ ม ูล ข ่า ว ส า รท ี่ถ ูก ต ้อ ง  ซ ึ่ง จ ะ ท ำให ้ไม ่เก ิด ป ัญ ห าจ าก งาน โฆ ษ ณ าต าม ม าใน ภ าย ห ล ังแ ต ่ 
อย ่างใด

“ อ ัน ท ี่จ ร ิง แ ล ้ว ก า ร จ ะ ท ำ โฆ ษ ณ า ไม ่ใ ห ้เก ิด ป ัญ ห า น ั้น ง ่า ย น ิด เด ีย ว  ต ร งท ี่พ ย า ย า ม ใช ้ส า ม ัญ  

ส ำ น ึก ร ับ ผ ิด ช อ บ ต ่อ ล ัง ค ม แ ล ะ ต ่อ ผ ู้ร ับ ส า ร ให ้ม า ก ห น ่อ ย  อ ย ่า เห ็น ว ่า ค ว า ม ค ล ุม เค ร ือ ค ือ ซ ่อ ง โอ ก าส  

ค น ท ำ โฆ ษ ณ า ด ้ว ย ก ัน ก ็ค ว ร ท ี่จ ะ ค ว บ ค ุม ก ัน เอ ง  เพ ื่อ ให ้อ ย ู่ใน ข อ บ เข ต แ ห ่งจ รรย าบ รรณ  ไหนๆ ก ็ม ี 

ส ม า ค ม โฆ ษ ณ า ข ึ้น ม า แ ล ้ว ” (ว ิท ย า  ด ่าน ธ ำ ร งก ุล , 2 5 4 5 :2 6 )  แ ต ่อ ย ่า ง ไ ร ก ็ต า ม ก า ร ท ี่จ ะ ได ้ง า น  

โฆ ษ ณ าท ี่ไม ่ก ่อ ให ้เก ิด ป ัญ ห าก ับ ผ ู้บ ร ิโภ ค ท ั้ง ใน แ ง ่ก า ร ให ้ข ้อ ม ูล ท ี่ผ ิด ๆ  บ ิด เบ ือ น  โกห ก  ห ล อ ก ล วง  

ห ร ือ เอ า ร ัด เอ า เป ร ีย บ ผ ู้บ ร ิโภ ค น ั้น ซ ึ่ง ถ ือ ว ่า เป ็น ป ัญ ห า ส ่ว น ให ญ ่ท ี่เก ิด จ า ก ง า น โฆ ษ ณ า น ั้น จ ะ ต ้อ งข ึ้น  

อ ย ู่ก ับ อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ห ล ัก ก ็ค ือ  ก า ร ม ีจ ร ิย ธ ร ร ม ข อ งน ัก โฆ ษ ณ า น ั้น เอ ง  ซ ึ่ง ถ ้า น ัก โฆ ษ ณ า เล ็ง เห ็น ถ ึง  

ค ว า ม ส ำ ค ัญ ข อ งจ ร ร ย า บ ร ร ณ ใน ว ิช า ช ีพ ข อ งต น เอ ง  ก ็จ ะ ท ำ ให ้ม อ ง เห ็น แ ก ่ป ร ะ โย ช น ์ส ่ว น ร ว ม ม า ก  

ก ว ่า ผ ล ป ร ะ โย ช น ์ส ่ว น ต น  ด ัง น ั้น ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า น ่า จ ะ ม ีค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์โด ย ต ร ง ก ับ จ ร ิย  

ธ รร ม ข อ งน ัก โฆ ษ ณ า

ป ัญ ห าน ำการว ิจ ุ้ย
1. ส า เห ต ุท ี่ท ำ ให ้น ัก โฆ ษ ณ า ผ ล ิต งา น โฆ ษ ณ า ท ี่ไม ,ถ ูก ต ้อ งต า ม ห ล ัก ก ฎ ห ม า ย แ ล ะ ต า ม  

ห ล ักค ืล ธรรม ม ีอะไรบ ้าง
2. ห ล ัก ธ รรม พ ระ พ ุท ธ ศ า ส น าแ ล ะ จ รรย าบ รรณ ม ีผ ล ต ่อ จ ร ิย ธ รรม ข อ งน ัก โฆ ษ ณ าห ร ือ ไม ่ 

อย ่างไร

3. น ัก โฆ ษ ณ า น ำ ห ล ัก ก ฎ ห ม า ย แ ล ะ ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า ม า ป ร ะ ย ุก ต ์ใช ้ใน ก า ร  
ป ระกอบ อาช ีพ โฆ ษ ณ าห ร ือ ไม ่ อย ่างไร

วัตถุประสงค์การวิจุ้ย
1. เพ ื่อ ศ ึก ษ า ส า เห ต ุท ี่ท ำ ใ ห ้น ัก โฆ ษ ณ า ผ ล ิต ง า น โฆ ษ ณ า ท ี่ไ ม 'ถ ูก ต ้อ ง ต า ม ห ล ัก ก ฎ ห ม า ย  

แ ล ะห ล ัก ศ ึล ธ รรม

2 . เพ ื่อ ศ ึก ษ า ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า แ ล ะ จ ร ร ย า บ ร ร ณ ท ี่ม ีผ ล ต ่อ จ ร ิย ธ ร ร ม ข อ ง น ัก  

โฆ ษ ณ า

3. เพ ื่อ ศ ึก ษ า ค ว า ม เช ื่อ ม โย ง ร ะ ห ว ่า ง ก ฎ ห ม า ย  ห ล ัก ธ ร รม พ ระ พ ุท ธ ศ าส น า แ ล ะ ก า รน ำม า

ใช ้ป ฎ ิบ ้ต ิจ ร ิง ใน ก า ร ป ร ะ ก อ บ อ า ช ีพ ข อ งน ัก โฆ ษ ณ า
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ข้อส ันน ิษฐาน
1. น ัก โฆ ษ ณ าค ือ ส า เห ต ุห ล ัก ใน ก ารผ ล ิต งาน โฆ ษ ณ าท ี่ไม ่ถ ูก ต ้อ งต าม ห ล ัก ก ฎ ห ม าย แ ล ะ  

หล ักศ ีลธรรม

2. ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ล น า แ ล ะ จ ร ร ย า บ ร ร ณ ม ีค ว า ม เก ี่ย ว พ ัน ก ับ จ ร ิย ธ ร ร ม ข อ ง น ัก  
โฆ ษ ณ า

3. น ัก โฆ ษ ณ าม ีก ารน ำห ล ัก ก ฎ ห ม าย แ ล ะห ล ัก ธรรม พ ระพ ุท ธศ าส น าม าป ระย ุก ต ์ใซ ้ใน ก าร 
ป ระกอบ อาช ีพ โฆ ษ ณ า

ขอบเขตของงานวิจัย
ง า น ว ิจ ัย ช ิ้น น ี้ศ ีก ษ า ถ ึง ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า ก ับ จ ร ิย ธ ร ร ม ข อ ง น ัก โฆ ษ ณ า ใ น ป ร ะ เท ศ  

ไท ย  โด ย ม ุ่ง เน ้น ศ ึก ษ า ห า ค ว า ม เช ื่อ ม โย ง ร ะ ห ว ่า ง ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า ก ับ จ ร ิย ธ ร ร ม ข อ ง น ัก  

โฆ ษ ณ า ใ น ป ร ะ เท ศ ไท ย ท ี่ม ีห ล ัก เก ณ ฑ ์ ข ้อ บ ังค ับ ท ี่เห ม ือ น ก ัน  แ น ว ค ิด ท ี่ได ้จ าก ห ล ัก ธ ร รม ข อ งพ ระ  

พ ุท ธ ศ า ส น า ท ี่ส า ม า ร ถ น ำ ม า ป ร ะ ย ุก ต ์ใ ช ้ก ับ จ ร ิย ธ ร ร ม ข อ ง น ัก โฆ ษ ณ า  โด ย ก า ร ศ ึก ษ า ค ร ั้ง น ี้ม ีก า ร  

ก ำห น ด ข อ บ เข ต ก ารว ิจ ัย ไว ้ด ังต ่อ ไป น ี้

1. เล ือ ก ส น ท น าธ ร ร ม ก ับ พ ร ะ ภ ิก ษ ุส งฆ ์ท ี่พ ำน ัก ใน ก ร ุง เท พ ม ห าน ค ร  จ ำน ว น  5  ร ูป  ซ ึ่งแ ต ่ล ะ  

ร ูป ส ำ เร ็จ ก าร ศ ึก ษ า ใน ร ะ ด ับ เป ร ีย ญ ธ ร ร ม  9  ป ระ โย ค  แล ะ /ห ร ือ  ด ำร งต ำแ ห น ่ง เป ็น อ าจ ารย ์ล อ น ห ล ัก  

ธ ร ร ม อ ย ู่ใ น ม ห า จ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ร า ช ว ิท ย า ล ัย แ ล ะ /ห ร ือ ม ีอ า ย ุพ ร ร ษ า ม า ก ก ว ่า  1 0 พ รรษ าข ึ้น ไป

2. ส ัม ภ า ษ ณ ์แ บ บ เจ า ะ ล ึก ก ับ ผ ู้ป ร ะ ก อ บ อ า ช ีพ โฆ ษ ณ า ใ น ส า ย ง า น ด ้า น ก า ร ส ร ้า ง ส ร ร ค ์ง า น  

โฆ ษ ณ า  แล ะ /ห ร ือ  ศ ร ีเอ ท ีฟ ฃ อ งบ ร ิษ ัท โฆ ษ ณ าช ั้น น ำท ี่เค ย ได ้ร ับ ร า งว ัล  T A C T  A W A R D S

3. ข ้า ร า ช ก าร ช ั้น ส ูงห ร ือ ร ะ ด ับ ห ัว ห น ้า  ท ี่ท ำห น ้าท ี่ใน ก าร ก ำ ก ับ  ค วบ ค ุม  ด ูแ ล แ ล ะต รวจ ล อ บ  

ง า น โฆ ษ ณ า ข อ ง เอ ก ช น โด ย ต ร งภ า ย ใต ้ห น ่ว ย ง า น ข อ งร ัฐ บ า ล จ ำ น ว น  4  ท ่า น  ซ ึ่ง ได ้แ ก ่

3 .1 ส ำน ัก ง า น ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร ค ุ้ม ค ร อ งผ ู้บ ร ิโภ ค  (ส ค บ .) จ ำ น ว น  1 ท ่าน

3 .2  ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร ก ิจ ก า ร ว ิท ย ุก ร ะ จ า ย เส ีย ง แ ล ะ ว ิท ย ุโท ร ท ัศ น ์แ ห ่ง ช า ต ิ (ก ก ช .)  

จ ำ น ว น  1 ท ่าน

3 .3  ส ำ น ัก ง า น ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร อ า ห า ร แ ล ะ ย า  (อ ย .) จ ำ น ว น  2 ท ่าน

แน วท างท ี่น ัก โฆ ษ ณ าย ึด ถ ือ ใน จ ิต ใจ เพ ื่อ ใชใน ก ารป ระก อ บ อาช ีพ โฆ ษ ณ าให ้ 
เหมาะสม  ไม ่ก ่อ ให ้เก ิดป ัญ หาต ่อล ังคม
ค ำล ังสอน ของพ ระพ ุท ธศาสน าท ี่ม ีผล ต ่อการค วบ ค ุม การป ระพ ถ ูต ิของน ัก โฆ ษ ณ า

น ิยามศ ัพ ท ์
จร ิยธรรม:

หล ักธรรม:
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ศ ีล ธรรม : ข ้อ บ ัง ค ับ ข อ งพ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า  ใน ก า ร ค ว บ ค ุม ไม ่ให ้ค น ป ร ะ พ ฤ ต ิผ ิด ใน ด ้า น ว า จ า

ซ ึ่ง ป ร ะ ก อ บ ด ้ว ย  เบ ญ จ ศ ีล  เบ ญ จธรรม  ก ุศ ล ก รรม บ ถ  1 0  มรรค 8  แ ล ะท ศ พ ิธ ราช  

ธรรม  10

จ รรย าบ รรณ : ก า ร ท ี่น ัก โฆ ษ ณ า ท ำ อ ะ ไร ให ้ถ ูก ต ้อ งต า ม พ ื้น ฐ า น ข อ ง เห ต ุแ ล ะ ผ ล  โด ย ม ีจ ุด ม ุ่ง ห ม าย

เพ ื่อ ท ี่จ ะ ร ัก ษ า เก ีย รต ิย ศ  ฐ า น ะ  เก ีย ร ต ิค ุณ ข อ งว ิช า ช ีพ โฆ ษ ณ า ไว ้ (ด ร . ส ุเม ธ  ต ันต ิ 

เวชก ุล  อ ้า งถ ึง ใน  ป า ร เม ศ ร ์ ร ัช ไช ยบ ุญ , 2 5 4 5 )

ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รบจากงานวิจย
1. ท ำ ใ ห ้ท ร า บ ถ ึง ส า เห ต ุท ี่ท ำ ใ ห ้ม ีก า ร ผ ล ิต ง า น โฆ ษ ณ า ท ี่ไ ม ,ถ ูก ต ้อ ง ต า ม ห ล ัก ก ฎ ห ม า ย  

แล ะห ล ัก ศ ีล ธ รรม

2. ม ีแ น ว ท างด ้าน จ ร ิย ธ ร ร ม ให ้น ัก โฆ ษ ณ าได ้ใช ้ย ึด ถ ือ เป ็น แ บ บ อ ย ่า ง

3 . น ัก โ ฆ ษ ณ า ส า ม า ร ถ น ำ ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า ม า ป ร ะ ย ุก ต ์ห ร ิอ ป ร ับ ใ ช ้ใ น ก า ร  

ป ระก อ บ อ าช ีพ ได ้
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