
สรุป และอภิปรายผลการวิจัย

ในการวิจัยเรอง "หลักธรรมพระพุทธศาลนา กับจริยธรรมนักโฆษณา” นี จะนำเสนอส่วน 
ของการสรุปผล การอภิปรายผลการวิจัย ข้อจำกัดในการวิจัย และข้อเสนอแนะในการวิจัย โดยมี 
จุดประสงค์ของการวิจัยดังต่อไปนี

1. เพื่อศึกษาสาเหตุที่ทำให้นักโฆษณาผลิตงานโฆษณาทีไม1ถูกต้องตามหลักกฎหมาย 
และหลักศีลธรรม

2. เพ ื่อศ ึกษาหลักธรรมพระพ ุทธศาสนาและจรรยาบรรณทีม ีผลต ่อจรยธรรมของน ัก 
โฆษณา

3. เพื่อศึกษาความเชื่อมโยงระหว่างกฎหมาย หลักธรรมพระพุทธศาลนาและการนำมา 
ใช้ปฏิบัติจรงในการประกอบอาชีพของนักโฆษณา

บ ท ท ี่ 5

ส ร ุป ผ ล ก าร ว ิจ ัย

ผู้วิจัยได้ทำการสรุปผลการวิจัย ออกเป็น 3 ประเด็นหลักดังต่อไปนี้ (1 ) สาเหตุที่ทำให้งาน 
โฆษณาถูกผลิตออกมาไม่ถูกต้องตามหลักกฎหมายและศีลธรรม (2) หลักธรรมพระพุทธศาสนาที่ 
มีผลต่อจริยธรรมของนักโฆษณา (3) ความเชื่อมโยงระหว่างกฎหมาย หลักธรรมพระพุทธศาสนา 
และการนำมาปฏิบัติใช้จริงในการประกอบอาชีพของนักโฆษณา โดยมีการสรุปผลการวิจัยดังนี้

1. ส าเห ต ุท ี่ท ำให ้ง าน โฆ ษ ณ าถ ูก ผ ล ิต 'อ ,อ ก ม าไม ่ถ ูก ต ้อ ง ต าม ห จ ัก ก ฎ ห ม าย แ ล ะ ศ ีล ธ ร ร ม
จากผลการวิจ ัยพบว่า สาเหตุท ี่ทำให้งานโฆษณาถูกผลิตออกมาไม,ถูกต้องตามหลัก 

กฎหมายและศีลธรรมนั้นเกิดจากจริยธรรมของนักโฆษณา เนื่องจากจริยธรรมคือสิ่งที่ดีงามที่ควร 
ยึดถือและนำมาปฏิบัติใช้เป็นแบบอย่าง ดังนั้นจริยธรรมของนักโฆษณาก็คือแนวทางที่ดีงามที่นัก 
โฆษณาควรยึดถือและนำมาปฏิบัติใช้ในการทำงาน เพื่อให้งานโฆษณาที,ผลิตออกมานั้นมีความ 
ถูกต้องตามหลักกฎหมายและศีลธรรมและเป็นงานโฆษณาทีมีความเหมาะสมต่อลังคม แต่นัก 
โฆษณาบางส่วนเลือกที่จะผลิตงานโฆษณาที่ไม่ถ ูกต้องทั้งในด้านกฎหมายและในด้านศีลธรรม 
เพียงเพื่อผลประโยชน์ส่วนตนที่จะได้รับ โดยมิได้คำนึงถึงผลเสียหายที่เกิดขึ้นต่อส่วนรวม ซึ่งแสดง 
ให้เห็นว่านักโฆษณาเหล่านี้ขาดจริยธรรมในจิตใจ
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จากการท ี่น ักโฆษณาไม ่นำจริยธรรมมาใช ้ควบค ู,ก ับการทำงาน ก ็จะส่งผลให้งาน

โฆษณาที่ผลิตออกมานั้นอาจไม่ถูกต้องในด้านกฎหมายที่ใช้ในการควบคุมงานโฆษณาหรอไม่ถูก 
ต ้องในด ้านศ ีลธรรมได ้ เน ื่องจากน ักโฆษณ าพึงเห ็นประโยชน ์ส ่วนตนท ี่จะไต ้ร ับมากกว่าผล 
ประโยชน์ส่วนรวมและไม่คำนึงถึงความเลียหายที่เกิดขึ้นต่อสังคมอันเนื่องมาจากการนำเลนองาน 
โฆษณาที่ไม่ถูกต้องทั้งในด้านกฎหมายหริอในด้านศีลธรรม ทั้งนี้นักโฆษณาอาจให้ความร่วมมือ 
กับทางเจ้าของสินค้าในการนำเสนอข้อมูลที่เป็นเท็จในงานโฆษณา หริอการที่นักโฆษณามีเจตนา 
ในการผลิตงานโฆษณาที่=1ป็นการหลีกเลี่ยงข้อบังคับทางกฎหมายที่ใช้ในการควบคุมงานโฆษณา 
เพียงเพื่อเป็นการลดต้นทุนในการผลิตงานโฆษณาทั้งในด้านเวลาในการผลิตและงบประมาณที่ใข้ 
ในการผลิต ซึ่งแสดงให้เห็นว่าจริยธรรมของนักโฆษณาคือสาเหตุอย่างหนึ่งที่ทำให้เกิดการผลิตงาน 
โฆษณาที่ไม่ถูกต้องตามหสักกฎหมายและตามหลักศีลธรรม เนื่องจากนักโฆษณาสามารถเลือกที่ 
จะผลิตงานโฆษณาให้ออกมาถูกต้องใ!เริอไม่ถูกต้องตามหลักกฎหมายและข้อบังคับของกระทรวง 
ต่างๆ ที่ใช้ในการควบคุมงานโฆษณาได้

น อ ก จ า ก น ี้แ ล ้ว จ ะ ต ้อ ง พ ิจ า ร ณ า ถ ึง เจ ต น า ใ น ก า ร ผ ล ิต ง า น โฆ ษ ณ า ข อ ง น ัก โฆ ษ ณ า ด ้ว ย ว ่า  

น ัก โฆ ษ ณ า ม ีเจ ต น า ท ี่จ ะ ผ ล ิต ง า น โฆ ษ ณ า ท ี่เป ็น ก า ร น ำ เส น อ ข ้อ ม ูล ท ี่เป ็น เท ็จ ห ร ือ ก า ร ให ้ข ้อ ม ูล ส ิน ค ้า  

ท ี่เก ิน ค ว าม เป ็น จ ร ิงห ร ือ ไม ่ เน ื่อ ง จ า ก ใน บ า งก ร ณ ีน ัก โฆ ษ ณ า ไม ่ม ีเจ ต น า ท ี่จ ะ ผ ล ิต ง า น โฆ ษ ณ า ท ี่ไ ม ่ 

ล อ ด ค ล ้อ งต ่อ ข ้อ บ ัง ค ับ ก ฎ ห ม า ย ต ่า งๆ  แ ต ่เก ิด จ าก ก าร ท ี่เจ ้า ข อ งส ิน ค ้า ให ้ข ้อ ม ูล ส ิน ค ้าท ี่เป ็น เท ็จ ก ับ  

น ัก โฆ ษ ณ า  ห ร ือ เก ิด จ า ก ก า ร ท ี่น ัก โฆ ษ ณ า ค ำ น ึง ถ ึง แ ต ่ค ว า ม ถ ูก ต ้อ ง ใน ด ้า น ก ฎ ห ม า ย ข ้อ บ ังค ับ ใน ง า น  

โฆ ษ ณ า เท ่า น ั้น  จ น ไม ่ได ้ค ำ น ึงถ ึง เร ื่อ งห ล ัก ศ ีล ธ ร รม แ ล ะ ว ัฒ น ธ รรม อ ัน ด ีง า ม ข อ ง ไท ย ซ ึ่ง เป ็น ส ิ่งท ี่ย าก  

ต ่อ ก า ร ต ีค ว า ม เน ื่อ ง จ า ก เป ็น เร ื่อ ง ข อ ง ค ว า ม ร ู้ส ึก เป ็น ส ่ว น ใ ห ญ ่ ห ร ือ เก ิด จ า ก ก า ร ท ี่น ัก โฆ ษ ณ า ไม ่ 

ท ร าบ ก ฎ ร ะ เบ ีย บ ข ้อ บ ังค ับ ท ี่ใ ช ้ใน ก า ร ค ว บ ค ุม งาน โฆ ษ ณ าจ ร ิงๆ  จ ึง ส ่ง ผ ล ให ้ท า งบ ร ิษ ัท โฆ ษ ณ า ไม ่ได ้ 

ป ฏ ิบ ัต ิต า ม ก ฎ ห ม า ย ท ี่ไ ด ้ก ำ ห น ด ไว ้

แ ล ะ ส ิ่ง ส ุด ท ้า ย ท ี่ท ำ ใ ห ้น ัก โฆ ษ ณ า ผ ล ิต ง า น โฆ ษ ณ า ท ี่ไ ม ่ถ ูก ต ้อ ง ต า ม ห ล ัก ก ฎ ห ม า ย แ ล ะ ศ ีล  

ธรรม ก ็ค ือ  ก ฎ ห ม า ย ท ี่ใ ช ้ใ น ก า ร ค ว บ ค ุม ง า น โฆ ษ ณ า น ั้น ย ัง ม ีค ว า ม ล ้า ห ล ัง  ไม ่เห ม า ะ ส ม ก ับ ย ุค ล ม ัย ท ี่ 

เป ล ี่ย น ไป  ซ ึ่ง ถ ือ ว ่า เป ็น ก า ร ส ก ัด ค ว า ม ค ิด ข อ งน ัก โฆ ษ ณ า ร ุ่น ให ม ่เซ ่น  ก ฎ ห ม าย ท ี่ใช ้ค ว บ ค ุม เค ร ื่อ งด ื่ม  

ท ีม ืค า เฟ อ ีน ผ ส ม  ห ร ือ เก ิด จ าก ก าร ป ฏ ิบ ัต ิห น ้าท ีท ีไม ่เห ม าะ ล ม ข อ ง เจ ้าห น ้าท ี่ท ี่ท ำห น ้าท ี่ค ว บ ค ุม ง าน  

โฆ ษ ณ า  ซ ึ่ง ส ่ง ผ ล ใ ห ้น ัก โฆ ษ ณ า ถ ูก จ ำ ก ัด ค ว า ม ค ิด ใน ก า ร ล ร ้า ง ส ร ร ค ์ง า น โฆ ษ ณ า  เซ ่น ก ารท ี่ล ำน ัก  

ง า น ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร อ า ห า ร แ ล ะ ย า  (อ ย .) เข ้า ม า ป ร า ม โฆ ษ ณ า เค ร ื่อ งด ื่ม ช ูก ำ ล ัง  แ รงเยอร ์ ฐ า น ย ั่ว ย ุ 

ท าง เพ ศ  ด ีม แ ล ้ว ด ึงด ูด ใจ ส าว ๆ  ห ม ิ่ม เห ม ่ต ่อ ศ ีล ธ ร รม อ ัน ด ีง าม  ซ ึ่ง ใน ท า งป ฏ ิบ ัต ิแ ล ้ว ส ำ น ัก ง า น ค ณ ะ



กรรมการอาหารและยานั้นจะต้องพิจารณาแต่ในเรื่องของหลักเกณฑ์อวดอ้างสรรพคุณ ไม่ 
ลามารถที่จะมาพิจารณาในเรื่องความเหมาะสมทางศีลธรรมไดเนื่องจากเป็นหน้าที่หลักของสำนัก 
งานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค (สคบ.) ในการพิจารณาเรื่องความเหมาะสมทางศีลธรรม

ดังนั้นจึงสรุปได้ว่า สาเหตุที่ทำให้งานโฆษณาถูกผลิตออกมาไม่ถูกต้องตามหลักกฎหมาย 
และศีลธรรมนั้นเกิดจาก (1 ) การที่นักโฆษณาไม่นำจริยธรรมมาประยุกต์ใช้ในการประกอบอาชีพ 
(2) การที่นักโฆษณามีเจตนาในการผลิตงานให้ไม่ถูกต้องตามหลักกฎหมายและหลักศีลธรรม (3) 
การที่กฎหมายที่ใข้ในการควบคุมงานโฆษณามีความล้าหลัง ไม่เหมาะกับยุคสมัยที่เปลี่ยนไป และ 
การปฏิบัติหน้าที่ที่ไม่เหมาะสมของเจ้าหน้าที่ที่ทำหน้าที่ควบคุมงานโฆษณา

2. ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า ท ี่ม ีผ ล ต ่อ จ ร ิย ธ ร ร ม ข อ ง น ัก โ ฆ ษ ณ า

เนื่องจากประเทศไทยมีศาลนาพุทธเป็นศาสนาประจำชาติ จึงส่งผลให้นักโฆษณาส่วน 
ใหญ่เกิดมาภายใต้กฎกติกาของศาลนาพุทธ ดังนั้นหลักธรรมพระพุทธศาลนาจึงมีผลต่อจริยธรรม 
ของนักโฆษณาดังนี้
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ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ าล น า ต าม พ ร ะ ไต ร ป ิฎ ก น ั้น ม ีม า ก ถ ึง  8 4 ,0 0 0  พ ระธ รรม ข ัน ธ ์ โด ย แบ ่ง  

อ อ ก เป ็น  3  ห ม วดๆ  ล ะ  2 8 ,0 0 0  พ ร ะ ธ ร ร ม ข ัน ธ ์ได ้แ ก ่ 1) ล ุต ต ัน ป ิฎ ก  ค ือ เร ื่อ งร าว ป ระว ัต ิค ว าม เป ็น  

ม า ข อ งพ ร ะ พ ุท ธ เจ ้า ใน อ ด ีต ช าต ิ 2 ) อ ภ ิธ รรม ป ิฎ ก  ค ือ ห ล ัก ธ รรม ช ั้น ส ูงท ี่ท ุก ค น พ ึงป ฏ ิบ ัต ิ 3 ) ว ิน ัย  

ป ิฎ ก  ค ือ ห ล ัก เก ณ ฑ ์ท ี่พ ร ะ ส งฆ ์จ ะ ต ้อ งพ ึงป ฏ ิบ ัต ิ โด ย ผ ู้ใด ท ี่ส าม า รถ ป ฏ ิบ ัต ิต าม อ ภ ิธ ร รม ป ิฎ ก ได ้น ั้น ก ็ 

จ ะ ถ ือ ได ้ว ่า เป ็น ผ ู้ท ี่ม ีค ว า ม บ ร ิส ุท ธ ท ัง ก า ย  ว าจ า  และใจ  ซ ึ่ง เป ็น เร ื่อ งค ่อ น ข ้า งย าก ท ี่จ ะ ให ้น ัก โฆ ษ ณ า  

ป ฏ ิบ ัต ิต าม ห ล ัก อ ภ ิธ ร ร ม ป ิฎ ก ท ี่ม ีท ั้งห ม ด  เน ื่อ งจ า ก น ัก โฆ ษ ณ า ย ัง ไม ่ส า ม า ร ถ ล ะ จ า ก ก ิเล ส ได ้เห ม ือ น  

เพ ศ บ รรพ ช ิต  ด ังน ั้น ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ล น าท ี่ม ีผ ล ต ่อ จ ร ิย ธ ร ร ม ข อ งน ัก โฆ ษ ณ า น ั้น ส าม า ร ถ แ บ ่ง  

ห ล ัก ธ รรม อ อ ก เป ็น  3  ป ร ะ ๓ ท ด ังน ี้

1. โล ก ีย ธรรม

2. วจ ีก รรม

3. เทวธรรม

1. โลกียธรรม
โลกียธรรมคือหลักธรรมชั้นพื้นฐานที่มนุษย์พึงมี ประกอบด้วย เบญจศีลและเบญจธรรม

ซึงหลักธรรมทัง 2 ข้อนีจะต้องอยู่คู่กันเสมอและมีไว้เพื่อใช้ในการควบคุมความประพฤติของมนุษย์
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ให ้ถ ูก ต ้อ ง  โด ย เบ ญ จ ศ ีล ค ือ ข ้อ ห ้า ม  5  ข ้อ ท ี่ท า งพ ร ะ พ ุท ธ ศ าส น า ก ำ ห น ด ไว ้ไม ่ให ้ป ฏ ิบ ัต ิได ้แ ก ่ 1) 

ห ้า ม ฆ ่า ส ัต ว ์ห ร อ ม ุ่ง เบ ีย ด เบ ีย น ช ีว ิต ผ ู้อ ื่น  2 ) ห ้า ม ส ัก ท ร ัพ ย ์ 3 ) ห ้า ม ป ร ะ พ ฤ ต ิผ ิด ใน ก า ม  4 ) ห ้าม พ ูด  

โก ห ก ห ล อ ก ล ว ง  5 ) ห ้าม ด ื่ม ส ุร า แ ล ะ ข อ งม ึน เม า  ใน ข ณ ะ ท ี่เบ ญ จ ธ ร ร ม ค ือ ส ิ่งท ี่ค ว ร ป ฏ ิบ ัต ิ 5 ข ้อ ท ี่ท าง  

พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า ก ำ ห น ด ใว ้ได ้แ ก ่ 1) เม ต ต าก ร ูณ า  2 ) ส ัม ม า อ า ช ีว ะ  3 ) ก า ม ส ัง ว ร  4 ) ส ัจ จ ะ  5) 

ส ต ิส ัม ป ช ัญ ญ ะ

โดยหลักธรรมทั้ง 2 ข้อนี้เป็นหลักธรรมในระดับโลกียกล่าวคือ มนุษย์ทุกคนลามารถเข้าใจ 
และปฏิบัติตามหลักธรรมทั้ง 2 ข้อนี้ได้ด้วยตนเองซึ่งรวมถึงนักโฆษณาด้วย โดยเมื่อนักโฆษณา 
ปฏิบัติตามหลักธรรมทั้ง 2 ข้อนี้ก็จะส่งผลให้งานโฆษณาที่ผลิตออกมามีความถูกต้องทั้งในด้าน 
กฎหมายและในด้านศีลธรรมเนื่องจาก หลักธรรมทั้ง 2 ข้อนี้ส่งผลให้นักโฆษณาเกิดจรยธรรมในจิต 
ใจซึ่งจะทำให้นักโฆษณาตระหนักถึงแต่ความดี สามารถรู้และเข้าใจว่าสิ่งใดที่ควรกระทำและสิ่งใด 
ท่ีไม่ควรกระทำ

น อ ก จ า ก น ี้แ ล ้ว ศ า ส น า ย ัง เป ็น พ ื้น ฐ า น ข อ งก ฎ ห ม า ย ด ้ว ย  ซ ึ่ง จ ะ เห ็น ได ้จ าก ข ้อ ห ้าม ต ่า งๆ  ใน  

เบ ญ จ ศ ีล แ ล ะ ส ิ่ง ท ี่ค ว ร ก ร ะ ท ำ ใน เบ ญ จ ธ ร ร ม น ั้น ม ีค ว า ม ล อ ด ค ล ้อ งก ับ ข ้อ ห ้า ม ต ่า งๆ  ท ี่ใช ้’โน ก ารค วบ  

ค ุม ง า น โฆ ษ ณ า ด ้ว ย เซ ่น ก ัน  ไม ่ว ่า จ ะ เป ็น ก า ร ไม ่น ำ เส น อ ค ว า ม ร ุน แ ร ง ใน งา น โฆ ษ ณ า  (ส อ ด ค ล ้อ งก ับ  

ศ ีล ข ้อ ท ี่ 1 ใน เรอ งก าร ไม ่ม ุ่ง เบ ีย ด เบ ีย น ท ำร ้า ย ช ีว ิต ผ ู้อ ื่น  ซ ึ่งต ร งก ับ เบ ญ จ ธ รรม ข ้อ ท ี่ 1 ค ือ เม ต ต า  

ก ร ุณ า ) โฆ ษ ณ า ท ี่เข ้า ข ่า ย ล า ม ก อ น า จ า ร  (ส อ ด ค ล ้อ งก ับ ศ ีล ข ้อ ท ี่ 3  ใน เรอ งก ารส ำรว ม ใน ก าม  ซ ึ่งต รง  

ก ับ เบ ญ จ ธ รรม ข ้อ ท ี่ 3  ค ือ ก า ม ส ัง ว ร ) แ ล ะ โฆ ษ ณ าท ี่น ำ เส น อ ข ้อ ม ูล ท ี่เป ็น เท ็จ  (ศ ีล ข ้อ ท ี่ 4  ใน เร ื่อ งก าร  

ไม ่พ ูด โก ห ก ห ล อ ก ล ว ง  ซ ึ่งต ร งก ับ เบ ญ จ ธ รรม ข ้อ ท ี่ 4  ค ือ ส ัจ จ ะ ) เป ็น ต ้น  ด ังน ั้น เม ื่อ น ัก โฆ ษ ณ า  

ป ระ พ ฤ ต ิต น ต าม ห ล ัก ธ ร ร ม ท ั้ง  2  ข ้อ น ี้แ ล ้ว ก ็เป ร ย บ เส ม ือ น ว ่าน ัก โฆ ษ ณ าได ้ป ฏ ิบ ัต ิต า ม ก ฎ ห ม า ย เช ่น  

ก ัน

2 . ว จ ีก ร ร ม

จ า ก ก า ร ว ิจ ัย พ บ ว ่า ง า น โฆ ษ ณ า ท ี่ก ร ะ ท ำ ผ ิด ม า ก ท ี่ส ุด ค ือ  ง า น โฆ ษ ณ าท ี่ม ีก า ร น ำ เส น อ ข ้อ ม ูล  

ท ี่เป ็น เท ็จ  (น ิโรธ  เจ รณ ป ระก อ บ , ส ัม ภ า ษ ณ ์, 2 5  ม ีน าค ม  2 5 4 6 )  ซ ึ่งต า ม ห ล ัก ธ ร รม ท างพ ระพ ุท ธ  

ศ า ส น า ถ ือ ว ่า เป ็น  "ว จ ีก ร ร ม ” ห ร อ ก าร ก ร ะ ท ำ ผ ิด ท า งด ้าน ว าจ า  ซ ึ่ง ส ำ ห ร ับ ง า น โฆ ษ ณ า น ั้น เป ็น ก า ร ส ื่อ  

ส า ร ไป ย ัง ผ ู้บ ร ิโภ ค ท า งด ้า น ส ื่อ ต ่า งๆ  ไม ่ว ่า จ ะ เป ็น ภ า พ ย น ต ร ์โฆ ษ ณ า  แ ผ ่น พ ับ ห ร ือ ง าน โฆ ษ ณ าใน  

ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์แ ล ะ น ิต ย ส า ร  ด ัง น ั้น ก า ร ก ร ะ ท ำ ผ ิด ท า ง ด ้า น ว า จ า ส ำ ห ร ับ ง า น โฆ ษ ณ า น ั้น จ ึง ร ว ม ไป ท ั้ง



ก าร พ ูด แ ล ะ ก าร เข ีย น  ซ ึ่งห ล ัก ธ ร รม ท ี่น ำม า ใช ้โน ก ารค ว บ ค ุม ว จ ีก ร รม ก ็ค ือ  ม ิจ ฉ า ว า จ า  4  หร ือข ้อ  

ห ้า ม ท า งว า จ า ต า ม ห ล ัก พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ล น า  4  ข ้อ ป ระก อ บ ด ้วย

1) ห ้า ม พ ูด โก ห ก ห ล อ ก ล ว ง

2) ห้ามพูดคำหยาบคาย
3) ห้ามพูดส่อเสียดหรือทำให้ผู้อื่นเสียหาย
4 ) ห ้าม พ ูด เพ ้อ เจ ้อ ไร ้ซ ึ่ง ส ัจ จ ะ ค ว าม จ ร ืง

ซ ึ่ง ห ล ัก ธ ร ร ม ใน เร ื่อ ง  ม ิจ ฉ า ว า จ า  4  น ี้ก ็ม ีค ว า ม ส อ ด ค ล ้อ ง ก ับ ก ฎ ห ม า ย ข ้อ บ ัง ค ับ ข อ ง  

ก ระท รว งต ่า งๆ  ท ี่ใ ข ้ใ น ก า ร ค ว บ ค ุม ง า น โฆ ษ ณ า  ไม ่ว ่า จ ะ เป ็น ก า ร ไม ่น ำ เส น อ ข ้อ ค ว าม ท ี่เป ็น เท ็จ ห ร ือ  

เก ิน ค ว า ม จ ร ิง  ไม ,น ำ เส น อ ข ้อ ค ว า ม ท ี่ก ่อ ใ ห ้เก ิด ค ว า ม เข ้า ใ จ ผ ิด ใ น ส า ร ะ ส ำ ค ัญ เก ี่ย ว ก ับ ส ิน ค ้า ห ร ือ  

บ ร ิก า ร  แ ล ะ ไม ่น ำ เส น อ ข ้อ ค ว า ม ท ี่จ ะ ท ำ ใ ห ้เก ิด ค ว า ม แ ต ก แ ย ก ห ร ือ เส ื่อ ม เส ีย ค ว า ม ส า ม ัค ค ีใ น ห ม ู่ 

ป ระช าช น  เป ็น ต ้น

3 .  เ ท ว ธ ร ร ม

เท ว ธ รรม ค ือ ห ล ัก ธ รรม ท ี่เป ็น เค ร ื่อ งค ุ้ม ค รอ ง โล ก ป ระก อ บ ด ้วย  1) ห ิร ิ ค ือ  ค ว าม ระล ึก ได ้ 

ค ว า ม ล ะ อ า ย ต ่อ บ า ป  2 ) โอ ต ป ป  ค ือ  ค ว าม เก ร งก ล ัวต ่อ บ า ป  ค ว า ม ก ล ัว ต ่อ ส ิ่ง ท ี่ไม ่ด ีไม ่ง า ม  ซ ึ่งหล ัก  

ธ รรม ข ้อ น ี้เป ็น ห ล ัก ธ ร รม ท ี่ส าม าร ถ ค ุ้ม ค รอ ง โล ก ได ้เน ื่อ งจ า ก  เม ื่อ ม น ุษ ย ์ส า ม าร ถ ร ะ ล ึก ได ้ว ่า ส ิ่ง ใด ไม ่ 

ด ีก ็จ ะ ไม ,ก ร ะ ท ำ ซ ึ่ง จ ะ ส ่ง ผ ล ให ้ม น ุษ ย ์ก ร ะ ท ำ แ ต ่ค ว า ม ด ี ท ั้งน ี้เน ื่อ งจ าก ม น ุษ ย ์จ ะ ร ู้ล ึก ก ล ัว ก ับ ส ิ่งท ี่ไม ่ด ี 

แ ล ะจ ะ ไม ,ก ล ้าท ี่จ ะก ระท ำ  ซ ึ่ง ถ ้า ห า ก ไ ม ่ย ึด ถ ือ ห ล ัก ธ ร ร ม ใ น ข ้อ น ี้ก ็ล า ม า ร ถ ท ำ ใ ห ้ม น ุษ ย ์ก ล ้า ท ี่จ ะ  

ก ระ ท ำผ ิด ได ้ถ ้าห าก แ น ่ใ จ ว ่า ไม ่ม ีใ ค ร ร ู้ค ว าม จ ร ิง
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ห ล ัก เท ว ธ ร ร ม จ ะ ส ่ง ผ ล ใ ห ้น ัก โฆ ษ ณ า ท ี่ป ฏ ิบ ัต ิต า ม ห ล ัก ธ ร ร ม น ี้ก ล า ย เป ็น น ัก โฆ ษ ณ า ท ี่ซ ึ่อ  

ล ัต ย ์ต ่อ ว า จ า ห ร ือ ข ้อ ม ูล ท ี่จ ะ น ำ เส น อ ใน ง า น โฆ ษ ณ า  โด ย น ัก โฆ ษ ณ า จ ะ ม ีค ว า ม เค า ร พ ค ว า ม จ ร ิง ต ่อ  

ต ัวผ ู้บ ร ิโภ ค  ซ ึ่ง ถ ้า ห า ก น ัก โฆ ษ ณ า ผ ล ิต ง า น โฆ ษ ณ า ท ี่ใ ห ้ข ้อ ม ูล ท ี่เป ็น เท ็จ แ ล ้ว  น ัก โฆ ษ ณ าก ็จ ะ ร ู้ล ึก  

ล ะ อ า ย แ ก ่ใ จ แ ล ะ ล ะ อ า ย ต ่อ ต ัว ผ ู้บ ร ิโภ ค  เพ ร า ะ น ัก โฆ ษ ณ า ร ู้ส ึก เห ม ือ น กำล ังท รย ศ ต ่อ อ าช ีพ ต น เอ ง  

แ ล ะท รย ศ ต ่อ ค ว าม ร ู้ส ึก ด ีๆ  ท ี่ผ ู้บ ร ิโภ ค ม ีให ้ต ่อ ง า น โฆ ษ ณ า

3. ความเร็เอม'โยงระหว่างกฎหมาย หลักธรรมพระพุทธศาสนาและการนำมาปฎบ้ติใช้รรง
ในการประกอบอา?พของนักโฆษณา



1 0 0

จ ร ิย ธ ร ร ม ค ือ ส ิ่ง ท ี่ด ีง า ม ท ี่ค ว ร ย ึด ถ ือ แ ล ะ น ำ ม า ป ฏ ิบ ัต ิH เป ็น แ บ บ อ ย ่า ง  ด ังน ั้น น ัก  

โฆ ษ ณ า ท ี่ม ีจ ร ิย ธ ร ร ม ใ น ใ จ ก ็จ ะ ม ีแ น ว ท า ง ท ี่เห ม า ะ ส ม ไ ว ้ย ึด ถ ือ ใ น ก า ร ผ ล ิต ง า น โฆ ษ ณ า ใ ห ้อ อ ก ม า  

อ ย ่า งถ ูก ต ้อ ง  ซ ึ่ง ง า น โฆ ษ ณ า ท ี่ถ ูก ต ้อ งน ั้น จ ะ ต ้อ งถ ูก ต ้อ งท ั้ง ใน ด ้า น ก ฎ ห ม า ย  ข ้อ บ ังค ับ ข อ งก ระท รว ง  

ต ่างๆ  ท ี่ใ ข ้ใ น ก า ร ค ว บ ค ุม ก ำ ก ับ ด ูแ ล ง า น โฆ ษ ณ า  แ ล ะถ ูก ต ้อ ง ใน ด ้า น ห ล ัก ศ ีล ธ ร ร ม ด ้ว ย  ซ ึ่งก ฎ ห ม าย  

ต ่างๆ  น ั้น ม ีค ว าม ส ัม พ ัน ธ ์ก ับ ห ล ัก ธ ร รม พ ระ พ ุท ธ ศ าส น า ด ังต ่อ ไป น ี้

1 ) ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า เป ็น พ ื้น ฐ า น ข อ งก ฎ ห ม า ย แ ล ะ ข ้อ บ ัง ค ับ ข อ งก ร ะ ท ร ว งต ่า งๆ  

ท ี่ใ ช ้ใ น ก า ร ค ว บ ค ุม ง า น โฆ ษ ณ า  โด ย ก ฎ ห ม า ย ท ี่ใ ช ้ใ น ก า ร ค ว บ ค ุม ง า น โฆ ษ ณ า น ั้น เก ิด จ า ก ก า ร น ำ  

ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า ห ร ือ ห ล ัก ย ึด เห น ี่ย ว ท า ง จ ิต ใจ ม า .ข ีย น เป ็น ก ฎ ก ต ิก า ห ร ือ ก ฎ เก ณ ฑ ์ให ้ก ับ  

น ัก โฆ ษ ณ า ได ้ป ฏ ิบ ัต ิต า ม  โด ย ก า ร ร ่า ง ก ฎ ห ม า ย น ั้น จ ะ ย ึด ถ ือ ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ล น า เป ็น เก ณ ฑ ์ 

จ า ก น ั้น ก ็จ ะ เพ ิ่ม ใน ส ่ว น ท ี่เป ็น เน ื้อ ห าท ี่เก ี่ย ว ก ับ ก ฎ ห ม าย

2 ) ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า เป ็น แ น ว ท า ง ท ี่ใ ช ้ใ น ก า ร ค ว บ ค ุม จ ิต ใ จ ข อ ง น ัก โฆ ษ ณ า ใ ห  ้

ผ ล ิต ง า น โฆ ษ ณ า อ อ ก ม า ใ ห ้เห ม า ะ ล ม  ซ ึ่งน ัก โฆ ษ ณ า จ ะ ป ฏ ิบ ัต ิต า ม ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ล น า ห ร ือ  

ไม,ก ็ได ้ เพ ร าะ ไม ่ม ีบ ท ล ง โท ษ แ ต ่อ ย ่า ง ใด  ใน ข ณ ะ ท ี่ก ฎ ห ม า ย โฆ ษ ณ า เป ็น แ น ว ท า งท ี่ใ ข ้ใน ก า ร ค ว บ ค ุม  

ค ว า ม ป ร ะ พ ฤ ต ิข อ ง น ัก โฆ ษ ณ า ใ ห ้ป ฏ ิบ ัต ิต า ม ก ฎ ก ต ิก า ท ี่ก ำ ห น ด ข ึ้น  ซ ึ่ง น ัก โฆ ษ ณ า จ ะ ต ้อ ง ป ฏ ิบ ัต  ิ

ต า ม เ น ื่อ ง จ า ก ม ีบ ท ล ง โ ท ษ อ ย ่า ง ช ัด เจ น ใ น ก ร ณ ีท ี่น ัก โ ฆ ษ ณ า ไ ม ่ป ฏ ิบ ัต ิต า ม  ด ัง น ั้น น ัก โฆ ษ ณ า  

ส า ม า ร ถ น ำ ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า ก ับ ก ฎ ห ม า ย ม า ใช ้ค ว บ ค ู่ก ัน เพ ื่อ ให ้ง า น โฆ ษ ณ า ท ี่ผ ล ิต อ อ ก ม า  

ม ีค ว าม ถ ูก ต ้อ งท ั้ง ใน ด ้าน ก ฎ ห ม า ย แ ล ะ ใน ด ้าน ศ ีล ธ ร ร ม

3 ) ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า ก ับ ก ฎ ห ม า ย ท ี่ใ ช ้ใ น ก า ร ค ว บ ค ุม ง า น โฆ ษ ณ า น ั้น เก ิด ม า จ า ก  

ร า ก ฐ า น เด ีย ว ก ัน ค ือ ค ว า ม ด ี แ ล ะ ม ีจ ุด ม ุ่ง ห ม าย เด ีย ว ก ัน ก ็ค ือ ต ้อ งก า ร ให ้น ัก โฆ ษ ณ าป ฏ ิบ ัต ิต น เป ็น ค น  

ดี ไม,ป ฏ ิบ ัต ิใน ส ิ่ง ท ี่ช ัด ต ่อ ก ฎ ห ม า ย ห ร ือ ช ัด ต ่อ ห ล ัก ศ ีล ธ ร ร ม  ต ล อ ด จ น ม ุ่ง ท ี่จ ะ ผ ล ิต ง า น โฆ ษ ณ า ท ี่ม  ี

ค ุณ ภ า พ  เห ม า ะ ล ม แ ล ะ ไม ่ส ่ง ผ ล ร ้า ย ต ่อ ต ัว ผ ู้บ ร ิโภ ค แ ล ะ ล ังค ม ท ั้ง ท า งต ร งแ ล ะ ท า งอ ้อ ม

โ ด ย น ัก โ ฆ ษ ณ า ท ี่ม ีจ ร ิย ธ ร ร ม ใ น จ ิต ใ จ จ ะ ต ้อ ง ค ำ น ึง ถ ึง ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า แ ล ะ  

ก ฎ ห ม า ย ร ะ เบ ีย บ ข ้อ บ ัง ค ับ ต ่า งๆ  เป ็น ห ล ัก ใ น ก า ร ผ ล ิต ง า น โฆ ษ ณ า  เน ื่อ งจ าก ห ล ัก ธ ร รม พ ระพ ุท ธ  

ศ า ส น า แ ล ะ ก ฎ ห ม า ย ร ะ เบ ีย บ ข ้อ บ ัง ค ับ ต ่า งๆ  น ั้น เป ็น แ น ว ท าง ให ้น ัก โฆ ษ ณ าได ้ใช ้ย ึด ถ ือ ป ฏ ิบ ัต ิต าม  

ซ ึ่ง ก ็ส อ ด ค ล ้อ ง ก ับ ค ว า ม ห ม า ย ข อ ง จ ร ิย ธ ร ร ม ซ ึ่ง ก ็ค ือ ส ิ่ง ท ี่ด ีง า ม ท ี่ค ว ร ย ึด ถ ือ แ ล ะ น ำ ม า ป ฏ ิบ ัต ิใ ช ้เป ็น  

แ บ บ อ ย ่า ง  โด ย น ัก โฆ ษ ณ า จ ะ ผ ล ิต ง า น โฆ ษ ณ า ต า ม ห ล ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า ซ ึ่ง ได ้แ ก ่ เบ ญ จศ ีล  

เบ ญ จ ธ รรม  ซ ึ่ง ถ ือ เป ็น ห ล ัก ธ ร ร ม ข ั้น พ ื้น ฐ า น ท ี่ใ ช ้ค ว บ ค ุม ค ว า ม ป ร ะ พ ฤ ต ิท า ง ก า ย  ว าจ า ให ้ถ ูก ต ้อ ง  

เช ่น  ก า ร ไม ่น ำ เส น อ ง า น โฆ ษ ณ า ท ี่แ ส ด งภ า พ ค ว า ม ร ุน แ ร ง  (ต ร งก ับ ศ ีล ข ้อ ท ี่ 1 ห ้าม ฆ ่าล ัต ว ์ห ร ือ เบ ีย ด  

เบ ีย น ช ีว ิต ผ ู้อ ื่น ) ก า ร ไม ่น ำ เส น อ โฆ ษ ณ า ล า ม ก อ น า จ า ร  (ต ร งก ับ ศ ีล ข ้อ ท ี่ 3  ก า ร ส ำ ร ว ม ใน ก า ม ) และ
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การไม่นำเสนอข้อมูลที่เป็นเท็จในงานโฆษณา (ตรงกับศีลข้อที่ 4 การไม่พูดโกหกหลอกลวง)
เป็นต้น ซึ่งเมื่อผลิตงานโฆษณาตามห ล ัก พระพุทธศาสนาแล้ว งานโฆษณาดังกล่าวก็จะไม่ก่อให้ 
เกิดความเดือดร้อนให้กับผู้บริโภค

และนอกจากนี้แล้วยังจะต้องดูที่ความตั้งใจหรือเจตนาในการผลิตงานโฆษณาของนัก 
โฆษณาด้วย เนื่องจากเจตนาหรือความต้ังใจท่ีจะกระทำน้ันถือเป็นหลักธรรมข้อหนึ่งซึ่งเป็นสิ่งจำ 
เป็นสำหรับนักโฆษณาเพื่อแสดงถึงความบริสุทธี๋ใจในการผลิตงานโฆษณาให้ออกมาอย่างถูกต้อง 
โดยทั่วไปนั้นสามารถดูความตั้งใจหรือเจตนาในการผลิตงานโฆษณาได้เป็น 2 ล่วนดังน้ี

(1) ล่วนที่เป็นคุณสมปติของสินค้า (Functional) ซึ่งเป็นสิ่งที่มองเห็นได้เด่นชัดเข้าใจได้ 
ง่าย ซึ่งจะถูกควบคุมดูแลโดยกฎหมาย ระเบียบข้อบังคับของหน่วยงานต่างๆ ท่ีใช้ในการควบคุม 
งานโฆษณา

(2 ) ล่วนที่เป็นอารมณ์ของชิ้นงานโฆษณา (Emotional) ซึ่งเป็นการใช้จิตวิทยาให้ผู้บริโภค 
เกิดความรู้สึกชอบต่อตัวสินค้า ไม่สามารถมองเห็นหรือจับต้องได้ดังนั้นจึงต้องอาดัยการตีความ 
โดยส,วนที่เป็นอารมณ์ของหนังโฆษณานี้จะอยู่ภายใต้การควบคุมดูแลโดยศีลธรรมและหลักธรรม 
พระพุทธศาสนา

และท้ายที่สุดนักโฆษณาจะต้องให้ความสำคัญต่อหลักจรรยาบรรณในวิชาชีพโฆษณา 
และควรนำหลักจรรยาบรรณในวิชาชีพโฆษณามาประยุกต็ใช้ในการประกอบอาชีพงานโฆษณา 
เนื่องจากจรรยาบรรณเป็นหลักธรรมข้อหนึ่งทางพระพุทธศาสนา โดยจรรยาบรรณคือคุณธรรมข้อ 
หนึ่งซึ่งพึงมีในบุคคลที่มีจริยธรรมในจิตใจ เกิดข้ึนได้โดยการติกฝนชัดเกลาจิตใจเพื่อใช้ในการควบ 
คุมความประพฤติของตนเอง และมีหน้าที่เป็นแนวทางให้นักโฆษณายึดถือเป็นเกณฑ์มาตรฐานใน 
การปฏิบัติและนำไปประยุกต์ใช้ในการประกอบอาชีพให้ถูกต้อง ดังนั้นจึงสามารถกล่าวได้ว่า 
จรรยาบรรณคือหลักธรรมข้อหนึ่งทางพระพุทธศาสนาที่มีความสำคัญต่อตัวนักโฆษณาในการที่จะ 
ทำให้นักโฆษณาเกิดมีจริยธรรมในจิตใจขึ้น

อภิปรายผล

จากกรวิจัยเรื่อง “หลักธรรมพระพุทธศาลนา กับจริยธรรมนักโฆษณา,, ลามารถนำผลการ 
วิจัยมาอภิปรายได้ 3 ประเด็นคือ (1) สาเหตุที่ทำให้งานโฆษณาถูกผลิตออกมาไม่ถูกต้องตามหลัก
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กฎหมายและศีลธรรม (2) หลักธรรมพระพุทธศาสนาที่มีผลต่อจริยธรรมของนักโฆษณา (3) 
ความเชื่อมโยงระหว่างกฎหมาย หลักธรรมพระพุทธศาสนาและการนำมาปฏิบัติใช้จริงในการ 
ประกอบอาชีพของนักโฆษณา โดยมีการอภิปรายผลการวิจัยดังนี้

1. สาเห ต ุท ี่ท ำให ้งานโฆ ษณ าถ ูกผล ิต ,ออกมาไม,ถ ูกต ้องตามห ล ักกฎห มายและศ ีลธรรม
จากผลการวิจ ัยเรื่องสาเหตุท ี่ทำให้งานโฆษณาถูกผลิตออกมาไม1ถูกต้องตามหลัก 

กฎหมายและศีลธรรมพบว่า ลาเหตุส่วนหนึ่งที่ทำให้มีการนำเสนองานโฆษณาท่ีไม่เหมาะสม ขัด 
ต่อกฎหมายข้อบังดับของกระทรวงต่างๆ หริอขัดต่อหลักศีลธรรมนั้นเกิดจาก จริยธรรมของนัก 
โฆษณา โดยผลการวิจัยพบว่า นักโฆษณาคือสาเหตุหน่ึงที่ทำให้มีการนำเสนองานโฆษณาที่ไม่ถูก 
ต้องออกไปส่ลังคม เนื่องจากนักโฆษณาลามารถผลิตงานโฆษณาให้เหมาะลมและถูกต้องได้ แต่ก็ 
เลี่ยงที่จะผลิตงานโฆษณาให้ออกมาถูกต้องตามหลักกฎหมายและหลักศีลธรรม เพียงเพราะ 
ต้องการแสวงหาผลประโยชน์ส่วนตนในด้านต่างๆ เซ่นการลดต้นทุนค่าใช้จ่ายทั้งในเรื่องระยะเวลา 
ในการผลิตและงบประมาณที่ใช้ในการผลิตโดยไม่คำนึงถึงผลกระทบที่มีต่อลังคมทั้งทางตรงและ 
ทางอ้อม ซึ่งสอดคล้องกับแนวความคิดของ Bentham, cited in Singer, 1994 ที่กล่าวไว้ว่า สำนึก 
ในหน้าที่ใช้ได้เฉพาะบุคคลเท่านั้นไม่สามารถใช้กับลังคมได้ ดังนั้นมนุษย์ทุกคนจึงแสวงหาผล 
ประโยชน์ส่วนตนโดยละเลยประโยชน์ส่วนรวม

แต่ในธุรกิจงานโฆษณาในประเทศไทยนั้น การที่นักโฆษณาจะผลิตงานโฆษณาที่ผิดต่อ 
หลักกฎหมายและศีลธรรมเพียงเพื่อต้องการแสวงหาประโยชน์ส่วนตนนั้นเกิดขึ้นน้อยมาก เน่ือง 
จากบริษัทโฆษณาส่วนใหญ่มีความเป็นมืออาชีพสูงและมีการตรวจสอบกันเองภายในบริษัทก่อน 
การผลิตงานโฆษณา ซึ่งเป็นการยากอย่างย่ิงที่ทางบริษัทโฆษณาจะยอมให้นักโฆษณาผลิตงานที่ 
ไม่ได้คุณภาพออกมา เนื่องจากจะเป็นการผิดกฎหมายและผิดศีลธรรมแล้วน้ันยังเป็นการเส่ียงต่อ 
การเสียชื่อเสียงของบริษัทอีกด้วย ซึ่งความเสียหายจะส่งผลมายังบริษัทโฆษณาและบริษัทของลูก 
ค้าอีกด้วย

ซึ่งในความเป็นจริงแล้วจริยธรรมของนักโฆษณาคือแนวทางที่ดีงามที่นักโฆษณาควรยึด 
ถือและนำมาใช้ปฏิบัติในการทำงานซึ่งสอดคล้องกับแนวความคิดของอัลเบิร์ต ชไวเซอร์ อ้างถึงใน 
จินตนา บุญบงการ, 2544 ท่ีได้ให้คำนิยามของจริยธรรมไว้ว่า เป็นเรื่องท่ีคำนึงถึง (concern) ท่ี 
เกี่ยวกับพฤติกรรมที่ดี นอกจากนึแล้วยังพบว่าจริยธรรมสามารถถ่ายทอดจากคนรุ่นหนึ่งไปยังคน 
อีกรุ่นหนึ่งได้ซึ่งสอดคล้องกับแนวความคิดเรื่องแหล่งที่มาของจริยธรรมของจินตนา บุญบงการ
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(2544) ที่กล่าวไว้ว่า จรยธรรมลามารถเกิดจากการถ่ายทอดความเชื่อหรอการกระทำสืบทอด 
จากชนรุ่นหนึ่งไปยังชนอีกรุ่นหนึ่งในสังคมหนึ่งๆ ได้

ดังนั้นนักโฆษณาที่ดีควรที่จะสร้างจรยธรรมในจิตใจของตนเองก่อน จากนั้นก็พยายาม 
ปลูกฝังให้กับนักโฆษณาในบริษัทเดียวกัน และค่อยๆ แพร่ขยายไปยังบริษัทโฆษณาบริษัทอื่นๆ จน 
ไปถึงทุกองค์กรที่ทำหน้าที่เกี่ยวข้องกับการผลิตงานโฆษณา ซึ่งถ้าทุกองค์กรมีจริยธรรมแล้วก็จะ 
สามารถช่วยลดปัญหาที่เกิดจากงานโฆษณาได้

ดังนั้นนักโฆษณาที่มีจริยธรรมในจิตใจนั้นจะต้องผลิตงานโฆษณาให้ออกมาอย่างถูกต้อง 
ทั้งในด้านกฎหมายข้อบังคับของกระทรวงต่างๆ และจะต้องถูกต้องในด้านดีลธรรมด้วย โดยการ 
ผลิตงานโฆษณาออกมาให้ถูกต้องตามหสักทั้ง 2 ข้อในข้างต้นนั้นจะต้องเกิดจากเจตนาของนัก 
โฆษณาในการตั้งใจที่จะผลิตงานโฆษณาให้ออกมาถูกต้องอย่างแท้จริง โดยไม่ให้ความร่วมมือกับ 
เจ้าของสินค้าในการนำเสนอข้อมูลที่เป็นเท็จหริอการหลีกเลี่ยงระเบียบข้อบังคับต่างๆ ในการผลิต 
งานโฆษณา ซึ่งลอดคล้องกับแนวคิดของ Foley (1999) ท่ีกล่าวไว้ว่า งานโฆษณาผ่านลี่อต่างๆ น้ัน 
จะต้องเป็นไปตามหลักจริยธรรมและตรงตามมาตรฐานที่กำหนดไว้ ซึ่งแสดงให้เห็นว่า นักโฆษณา 
ที่มีจริยธรรมจะต้องตั้งใจที'จะผลิตงานโฆษณาท่ีได้มาตรฐานตามท่ีสังคมกำหนดเอาไว้คือ ถูกต้อง 
ทั้งในด้านกฎหมายและถูกต้องในด้านคืลธรรม

แต่ในบางกรณีนักโฆษณาก็ผลิตงานโฆษณาที่ไม่ถูกต้องตามหลักกฎหมายออกมาเนื่อง 
จาก กฎหมายที่ใช้ในการควบคุมงานโฆษณานั้นมีความล้าสมัยเกินไป ซึ่งในความเป็นจริงแล้วงาน 
โฆษณาที่ผลิตออกมานั้นมีความเหมาะสมกับยุคสมัยที่เปลี่ยนไปแต่ไม่เหมาะลมกับกฎหมายบาง 
ฉบับ บางข้อที่ยังไม่ได้ทำการปรับปรุงแก้ไขให้ทันกับสิ่งรอบด้านที่เปลี่ยนแปลงไป ท้ังน้ีเน่ืองจาก 
การแก้ไขกฎหมายนั้นจะต้องอาดัยระยะเวลาในการแก้ไขที่ค่อนข้างนาน จะต้องผ่านหลายหน่วย 
งาน จึงล่งผลให้กฎหมายล่วนใหญ่ที่ใซในการควบคุมกำกับดูแลงานโฆษณายังคงล้าสมัยอยู่ ไม่ 
เหมาะสมกับยุคลมัยที่เปลี่ยนแปลงไป

อย่างไรก็ตามหลักจริยธรรมอีกข้อหนึ่งที่นักโฆษณาควรนำมาประยุกต์ใช้เพื่อไม่ให้ผลิต 
งานโฆษณาที่ไม่ถูกต้องตามหลักกฎหมายและหลักคืลธรรมก็คือ นักโฆษณาควรที่จะให้ความ 
สำคัญในการนำจรรยาบรรณแห่งวิชาชีพโฆษณามาประยุกต์ใช้ในการทำงานเพื่อให้ผลิตงาน 
โฆษณาออกมาอย่างมีคุณภาพและไม่ขัดต่อหลักกฎหมายและหลักคืลธรรม ซ่ึงลอดคล้องกับแนว 
คิดของ ปารเมศร์ รัชไชยบุญ (2545) ท่ีกล่าวไว้ว่า นักโฆษณาที่ดีควรที่จะนำหลักจรรยาบรรณของ 
นักโฆษณามาเป็นหลักปฏิบัติเพื่อให้งานโฆษณาที่ผลิตออกมาไม่ขัดต่อหลักคืลธรรม บิดเบือนหริอ
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ส่งผลกระทบต่อสังคมได้ ซึ่งแสดงให้เห็นว่าจรรยาบรรณแห่งวิชาชีพโฆษณามีผลต่อจริยธรรม 
ในจิตใจของนักโฆษณาในเรื่องที่เกี่ยวกับการประกอบอาชีพ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ บุญมี 
แท่นแก้ว (2539) ที่กล่าวไว้ว่า จรรยาบรรณคือข้อคิดห ร ิอหลักปฏิบัติที่ผู้ประกอบอาชีพพึงมีใน 
อาชีพน้ันๆ

ซึ่งถ้าหากนักโฆษณาขาดจรรยาบรรณในการประกอบอาชีพแล้วนั้น ก็จะส่งผลให้นัก 
โฆษณาสามารถที่จะผลิตงานโฆษณาที่ไม่ถูกต้องตามหลักกฎหมายและคืลธรรมออกมาได้ เน่ือง 
จากนักโฆษณาจะไม่รู้สึกผิดต่อการกระทำที่เปรียบเสมือนการทรยศต่ออาชีพตัวเองเลย

2. ห ล ักธรรมพ ระพ ุทธศาสน าท ี่ม ีผลต ่,อจริยธรรมข'องน ักโฆษณา
จากผลการวิจัยเรื่องหลักธรรมพระพุทธศาสนาที่มีผลต่อจริยธรรมของนักโฆษณาพบว่า 

จริยธรรมของนักโฆษณาไทยได้รับอิทธิพลมาจากศาสนาพุทธเป็นส่วนใหญ่ เน่ืองจากนักโฆษณา 
ไทยเกิดมาในประเทศที่มีศาลนาพุทธเป็นศาสนาประจำชาติ ดังน้ันจึงทำให้นักโฆษณาได้รับอิทธิ 
พลจากศาลนาพุทธในการประกอบอาชีพ ซึ่งแสดงให้เห็นว่าแหล่งที่มาของจริยธรรมของนัก 
โฆษณามาจากสถาบันศาลนาเป็นหลัก โดยเป็นการซึมซับจากสิ่งแวดล้อมรอบด้านตั้งแต่วัยเด็ก 
และเจริญเติบโตขึ้นมา ซ่ึงลอดคล้องกับแนวคิดของ จินตนา บุญบงการ ( 2 5 4 4 )  ที่มีแนวคิด1ว่า 
จริยธรรมถูกกำหนดโดยจารีตประเพณีวัฒนธรรม และบรรทัดฐานของลังคม (norm) ซึ่งเกิดขึ้นได้ 
โดยการอบรมขัดเกลาทางลังคมโดยผ่านหน่วยอบรม (agent) ต่างๆ ซึ่งสถาบันศาสนาเป็นสถาบัน 
ที่มีอิทธิพลมากที่สุดต่อการเกิดจริยธรรมในใจ

จากผลการวิจัยพบว่า หลักธรรมพระพุทธศาสนาที่มีผลต่อจริยธรรมของนักโฆษณา 
สามารถแบ่งได้ 3 หลักธรรมได้แก่

1) โลกียธรรม คือหลักธรรมพ๋ึนฐานท่ีมนุษย์พึงมี ได้แก่ เบญจคืลและเบญจธรรม
2) วจีกรรม คือหลักธรรมที่ใข้ควบคุมไม่ให้มนุษย์กระทำผิดทางด้านวาจา
3) เทวธรรม คือหลักธรรมอันเป็นเครื่องคุ้มครองโลก ประกอบด้วย หิริและโอต ปป
ซึ่งหลักธรรมทั้ง 3 หลักธรรมนี้มีความสอดคล้องกับแนวความคิดทางด้านคืลธรรมของ 

ท่านพุทธทาส (2518) ท่ีกล่าวไว้ว่า หลักธรรมคือส่ิงที่ใชในการควบคุมความประพฤติ การกระทำท่ี 
เป็นเหตุให้เกิดความปกติและมีแต่ความถูกต้อง ซึ่งลามารถนำมาประยุกต็ใช้ในชีวิตประจำวันได้ 
และจะส่งผลให้เรามีจิตใจท่ีดี ประพฤติในส่ิงท่ีดี ท่ีถูกต้องเสมอ
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โดยหลักธรรมในเรื่องเบญจศีลและเบญจธรรมนั้นจะมีความลอดคล้องกับแนวความ 
คิดของบุญมี แท่นแก้ว (2539) ที่กล่าวไว้ว่า หลักธรรมทั้ง 2 ฃ้อนี้เป็นหลักธรรมในระดับเบื้องต้น 
หริอเริยกว่า โลกียธรรม อันเป็นหลักธรรมที่ทำให้มนุษย์มีความสมบูรณ์ทั้งทางด้านกายและด้าน 
วาจา โดยหลักธรรมในฃ้อนี้ถ ือว่าเป็นหลักธรรมที่มนุษย์ทั่วไปสามารถเข้าใจและนำไปปฏิบัติได้ 
ด้วยตนเอง และหลักธรรมท ั้ง  2  ข้อนี้ย์งเป็นหลักธรรมที่ทำให้เกิดจรยธรรมในใจด้วย ซึ่งเมื่อนัก 
โฆษณานำหลักธรรมในข้อนี้ไปประยุกต์ใช ้ในการประกอบอาชีพโฆษณาแล้วก็จะล่งผลให้งาน 
โฆษณาที่ผลิตออกมานั้นมีความถูกต้องทั้งในด้านกฎหมายและในด้านศีลธรรม

กล่าวคือนักโฆษณาจะทราบว่าสิ่งใดควรมีในงานโฆษณาสิ่งใดไม1ควรมีในงานโฆษณา 
และทราบวิธีในการผลิตงานโฆษณาให้ถูกต้องตามหลักกฎหมายและตามหลักศีลธรรม เน่ืองจาก 
หลักธรรมทั้ง 2 ข้อนี้มีความสัมพันธ์กับกฎหมายข้อบังดับต่างๆ ที่ใข้ในการควบคุมงานโฆษณา ไม่ 
ว่าจะเป็นการไม่นำเสนอความรุนแรงในงานโฆษณา (สอดคล้องกับศีลข้อท่ี 1 ในเร่ืองการไม่มุ่ง 
เบียดเบียนทำร้ายชีวิตผู้อื่น ซ่ึงตรงกับเบญจธรรมข้อท่ี 1 คือเมตตากรุณา) โฆษณาท่ีเข้าข่ายลามก 
อนาจาร (สอดคล้องกับศีลข้อที่ 3 ในเรื่องการสำรวมในกาม ซึ่งตรงกับเบญจธรรมฃ้อที่ 3 คือกาม 
สังวร) และโฆษณาที่นำเสนอข้อมูลท่ีเป็นเท็จ (ศีลข้อท่ี 4 ในเรื่องการไม่พูดโกหกหลอกลวง ซ่ึงตรง 
กับเบญจธรรมข้อท่ี 4 คือสัจจะ) เป็นต้น

จึงเห็นได้ว่า หลักธรรมในเรื่องเบญจศีลและเบญจธรรมนั้นมีผลต่อจริยธรรมในจิตใจของ 
นักโฆษณาเนื่องจาก จะทำให้นักโฆษณามีแนวทางไว้ใช้ยึดถือปฏิบัติให้ถูกต้อง ซ่ึงจะล่งผลให้นัก 
โฆษณาผลิตงานโฆษณาที่มีแต่ความถูกต้องและเหมาะสม ไม่เล็งเห็นแต่ประโยชน์ล่วนตน ตลอด 
จนมีความรับผิดชอบต่อสังคมมากยิ่งขึ้น

ในส'วนหลักธรรมเร่ือง “วจีกรรม" น้ันจะเป็นหลักธรรมในระดับกลาง เน่ืองจากหลักธรรม 
ในระดับเบืองต้นนัน ผู้ประพฤติดีมีจริยธรรมจะแสดงออกหริอประพฤติเฉพาะทางกายกับวาจาเท่า 
นั้นอันเป็นส่วนภายนอก แต่หลักธรรมในระดับกลางนี้ผู้ประพฤติตามหลักธรรมดังกล่าวจะต้อง 
อาศัยใจหริอประพฤติทางใจด้วย ซึ่งในส่วนของวจีกรรมน้ันเป็นหลักธรรมที่อยู่ภายในกุศลกรรมบท 
10 ซึ่งถือว่าเป็นหลักธรรมในระดับกลางอันเป็นข้อปฏิบัติที่ละเอียดอ่อน โดยหลักธรรมที่ใชีในการ 
ควบคุมไม่ให้กระทำผิดทางด้านวาจาน้ันจะอยู่ในกุศลกรรมบถ 10 หริอเรียกได้ว่า มิจฉาวาจา 4 
ประกอบด้วย

1) เว้นจากการพูดโกหกหลอกลวง
2) เว้นจากการพูดส่อเสียด
3) เว้นจากการพูดคำหยาบคาย
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4) เว้นจากการพูดเพ้อเจ้อ

โดยหลักธรรมในฃ้อนี้ลามารถควบคุมไม'ให้มนุษย์กระทำผิดทางด้านวาจาซึ่งงานโฆษณา 
นั้นเป็นการสื่อสารผ่านลื่อต่างๆ โดยใช้การพูดและการเขียน ดังน้ันเม่ือนักโฆษณาได้ปฏิบัติตาม 
หลักธรรมข้อนี้แล้วก็จะทำให้งานโฆษณาที่ผลิตออกมามีความถูกต้องในด้านวาจาตามหลักคืล 
ธรรม โดยไม่มีการให้ข้อมูลที่เป็นเท็จแก่ผู้บริโภค การไม่ผลิตงานโฆษณาท่ีเป็นการเสียดสีบุคคล 
กลุ่มต่างๆ ตลอดจนการไม่ใช้ถ้อยคำรุนแรงหยาบคายในงานโฆษณาอีกด้วย

หลักธรรมเรองเทวธรรมนั้นถือว่าเป็นหลักธรรมทั่วๆ ไป แต่มีความสำคัญต่อลังคมมาก 
เนื่องจากเป็นหลักธรรมที่ทำให้โลกเกิดความส ง บ สุข มนุษย์ทุกคนประพฤติแต่ความดีไม่มีการ 
เบียดเบียนซึ่งกันและกัน จึงลัดว่าเป็นหลักธรรมที่ใช้คุ้มครองโลาประกอบด้วย

1) หิริ คือ ความระลึกได้รู้ว่ากำลังทำอะไรอยู่
2) โอต ปป คือ ความเกรงกลัวต่อบาป รู้ถึงผลที่จะตามมาเมื่อกระทำในสื่งที่ไม่ดี
ซึ่งเมื่อนักโฆษณาได้นำหลักธรรมช้อนี้มาประยุกต์ใช้ในาารประกอบอาชีพแล้ว ก็จะทำให้ 

นักโฆษณารู้ตัวว่ากำลังทำอะไรอยู่ และไม่กล้าที่จะผลิตงานโฆษณาที่ผิดทั้งในด้านกฎหมายและ 
ในด้านคืลธรรมเนื่องจากจะรู้สึกกลัวต่อผลที่จะได้รับตามมาหากผลิตงานโฆษณาที่ไม่เหมาะสม 
ออกไปลุ่สังคม และจะรู้สึกต้องรับผิดชอบต่องานโฆษณาที่ผลิตออกไปลุ่ลังคมมากยิ่งขึ้นไม่ว่างาน 
โฆษณาท่ีผลิตออกมาน้ันมีความถูกต้องหริอไม่ถูกต้องก็ตาม

จากประเด็นดังกล่าวเบื้องต้นลามารถลรุปได้ว่า หลักธรรมพระพุทธศาลนานั้นมีผลกระทบ 
โดยตรงต่อจริยธรรมของนักโฆษณา โดยหลักธรรมพระพุทธศาสนานั้นจะเป็นตัวที่เข้ามาเสริมให้ 
กับจริยธรรมของนักโฆษณานั้นมีความถูกต้องมากยิ่งขึ้น ซึ่งจะล่งผลให้งานโฆษณาที่ผลิตออกไป 
นั้นถูกต้องทั้งในด้านกฎหมายข้อบังดับของกระทรวงต่างๆ ที่ใช้ในการควบคุมงานโฆษณาและถูก 
ต้องในด้านคืลธรรมเนื่องจากกฎหมายและข้อบังดับของกระทรวงต่างๆ มีความลัมพันธ์กับหลัก 
ธรรมพระพุทธศาลนาในการควบคุมให้นักโฆษณาผลิตงานโฆษณาให้ออกมาอย่างถูกต้องและ 
เหมาะสม และนอกจากนี้แล้วบังสามารถยืนยันได้ว่า นักโฆษณาลามารถนำหลักธรรมพระพุทธ 
ศาลนามาประยุกต์ใช้ในการประกอบอาชีพโฆษณาเพื่อให้งานโฆษณาที่ผลิตอออกมามีความถูก 
ต้องเหมาะสมได้อีกด้วย



3. ค ว าม เช ีอ ม โย ง ร ะ ห ว ่าง ก ฎ ห ม าย  ห น ัก ธ ร ร ม พ ร ะ พ ุท ธ ศ าส น าแ ล ะ ก าร น ่าม าป ฎ ิน ัต ๊ใซ  ้
จ ร ิง ใน ก าร ป ร ะ ก อ บ อ าช ีพ ข อ ง น ัก โฆ ษ ณ า

ในส่วนของการวิจัยพบว่า นักโฆษณาที่มีจริยธรรมท่ีดีก็จะผลิตงานโฆษณาท่ีถูกต้องทั้งใน 
ด้านกฎหมายและข้อบังคับของกระทรวงต่างๆ ที่ใข้ในการควบคุมงานโฆษณาและถูกต้องในด้าน 
คิลธรรม โดยเฉพาะข้อมูลที่นำเสนอนั้นจะต้องเป็นข้อมูลที่เป็นความเป็นจริง ไม่มีการนำเสนอข้อ 
มูลที่เป็นเท็จ หรือการนำเลนอที่มีการเหยียดหยามผู้อื่น โดยนักโฆษณาจะผลิตงานโฆษณาท่ีไม่ขัด 
ต่อหลักกฎหมายข้อบังคับของกระทรวงต่างๆ และไม่ขัดต่อหลักดีลธรรม
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ทั้งนี้จากการวิจัยยังพบว่ากฎหมายข้อบังคับของกระทรวงต่างๆ มีความสัมพันธ์กับหลัก 
ธรรมพระพุทธศาสนาในด้านที่ใช้ในการควบคุมให้นักโฆษณาผลิตงานโฆษณาให้ออกมาอย่างถูก 
ต้อง เนื่องจากหลักธรรมพระพุทธศาสนาเป็นพื้นฐานของกฎหมายที่ใช้ในการควบคุมงานโฆษณา 
โดยหลักธรรมพระพุทธศาลนานั้นจะเป็นคัวควบคุมจิตใจของนักโฆษณาในขณะที่กฎหมายจะเป็น 
คัวควบคุมความประพฤติของนักโฆษณาให้ผลิตงานออกมาถูกต้องและเหมาะสม ซ่ึงนักโฆษณา 
สามารถนำหลักธรรมพระพุทธศาสนามาประยุกตํใช้ในการผลิตงานโฆษณาให้ออกมาอย่างถูก 
ต้องได้ ซึ่งสอดคล้องกับแนวความคิดของ Cumberland ที่กล่าวไว้ว่า การทำโฆษณาให้ถูกต้อง 
ตามกฎหมายและคิลธรรมนั้นเป็นสิ่งที่นักโฆษณาจะต้องปฏิบัติและไม่ควรหลีกหนี (Cumberland, 
cited in Brinkman, 1995) และสอดคล้องกับแนวความคิดของ Grassian (1992) ทีกล่าวไว้ว่า 
คุณธรรมและคิลธรรมเป็นโครงสร้างของจริยธรรมโดยมีศาสนาเป็นลื่อ ดังน้ันจึงสรุปได้ว่า การท่ีนัก 
โฆษณาจะมีจริยธรรมภายในใจตนเองนั้นสามารถทำได้โดยการดีกษาเรื่องคิลธรรมและหลักธรรม 
พระพุทธศาสนา และนำหลักธรรมพระพุทธศาสนามาประยุกต์ใช้ในการประกอบอาชีพ ซึ่งจะทำให้ 
งานโฆษณาที่ผลิตออกมานั้นมีความถูกต้องทั้งในด้านกฎหมาย ด้านคิลธรรมไม่ว่าจะเป็นการนำ 
เสนอข้อมูลที่เป็นความจริง ไม่นำเสนอข้อมูลที่เป็นเท็จ การไม,ใช้ภาพหรือถ้อยคำที่เป็นการเลียดลี 
ผู้อ่ืน หรือการนำเสนอภาพที่ค่อนข้างโปีเปลือย รุนแรงในงานโฆษณา ซึ่งนักโฆษณาลามารถท่ีจะ 
ผลิตงานโฆษณาที่มีคุณภาพเหล่านี้ออกมาได้

และจากแนวความคิดของจินตนา บุญบงการ (2544) ที่กล่าวไว้ว่า จรรยาบรรณเป็นคุณ 
ธรรมชนิดหนึ่งซึ่งพึงมีในบุคคลที่มีจริยธรรมในจิตใจ ซึ่งการที่จะมีจรรยาบรรณในจิตใจได้นั้นจะ 
ต้องมีการแกฝนขัดเกลาจิตใจเป็นอย่างดี เพ่ือใช้ในการควบคุมความประพฤติ มีความลอดคล้อง 
กับผลการวิจัยที่ว่า นักโฆษณาควรนำหลักจรรยาบรรณในวิชาชีพโฆษณามาประยุกต์ใช้ในการ
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ประกอบอาชีพโฆษณา เนื่องจากจรรยาบรรณเป็นหลักธรรมข้อหนึ่งทางพระพุทธศาสนาที่มี 
หน้าที่เป็นแนวทางให้นักโฆษณายึดถือเพื่อนำไปใช้ปฏิบัติในสิ่งที่ถูกต้อง ดังน้ันจึงสรุปได้ว่า จรรยา 
บรรณแห่งวิชาชีพโฆษณาสามารถช่วยส,งเสริมให้นักโฆษณามีจริยธรรมสูงขึ้นและส่งผลให้งาน 
โฆษณาที่ผลิตออกมานั้นมีความถูกต้องเหมาะสมได้

ซึ่งทางสมาคมโฆษณาธุรกิจแห่งประเทศไทยได้ให้ความสำคัญในเรื่องจรรยาบรรณแห่ง 
วิชาชีพโฆษณาเป็นอย่างมาก โดยมีการจัดสัมมนาเพื่อหาข้อสรุปในเรื่อง “จรรยาบรรณ และการ 
กำกับดูแลตนเองของคนโฆษณา” โดยมีจุดประสงค์เพื่อวิพากษ์ร่างการกำกับดูแลตนเอง เพ่ือให้ได้ 
ข้อเสนอแนะจากผู้แทนหน่วยงานต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการโฆษณา อันจะส่งผลให้แนวทางการ 
ดำเนินงานที่มีความชัดเจนและสมบูรณ์ยิ่งขึ้น (ปารเมศร์ รัชไชยบุญ, 2545) ซึ่งแสดงให้เห็นว่า 
สมาคมโฆษณาธุรกิจแห่งประเทศไทยมีความตั้งใจในการที่จะร่างจรรยาบรรณขึ้นมาให้สมาชิก 
สมาคมได้ใช้ร่วมกันเพื่อเป็นการกำกับควบคุมระหว่างสมาชิกด้วยกันเอง (Self Regulation)

ดังนั้นจึงสรุปได้ว่า นักโฆษณาสามารถนำหลักธรรมพระพุทธศาสนาสามารถมาประยุกต์ 
ใช้ในการประกอบอาชีพโฆษณาได้เป็นอย่างดี เนื่องจากหลักธรรมพระพุทธศาลนาสามารถทำให้ 
นักโฆษณามีจริยธรรมในจิตใจสูงขึ้น ทำให้ทราบว่าส่ิงใดควรทำ ส่ิงใดไม่ควรกระทำ ส่ิงใดถูกส่ิงใด 
ผิด และถ้ากระทำผิดไปแล้วจะส่งผลอย่างไร ซึ่งเมื่อนักโฆษณาสามารถประพฤติตนตามหลักธรรม 
พระพุทธศาสนาแล้วก็จะส่งผลให้งานโฆษณาที่ผลิตออกมาถูกต้องทั้งตามกฎหมายและตามหลัก 
ดีลธรรม ไม่ผลิตงานที่จะก่อให้เกิดปัญหาให้กับผู้บริโภคหริอบริษัทเจ้าของสินค้าหรือตัวบริษัท 
โฆษณาเองได้

ข ้อ จ ำก ัด ใน ก าร ว ิจ ัย
ข้อจำกัดในการเก็บข้อมูล เนื่องจากเป็นการเก็บข้อมูลเซิงคุณภาพโดยใช้วิธีการสัมภาษณ์ 

แบบเจาะลึก (In-depth interview) โดยทำการสัมภาษณ์กับคริเอทีฟจำนวน 5 ท่านและข้าราชการ 
ที่ทำหน้าที่ในการควบคุม กำกับ ดูแลงานโฆษณาจำนวน 4 ท่าน เนื่องจากทุกท่านที่ให้สัมภาษณ์ 
นั้นดำรงตำแหน่งในระดับหัวหน้าแผนก หรือหัวหน้าฝ่ายซึ่งค่อนข้างมีภาระกิจสูงและต้องรับผิด 
ชอบงานค่อนข้างมาก ทำให้มีเวลาในการให้สัมภาษณ์ที่ค่อนข้างจำกัด และใช้เวลาในการเตรียม 
ตัวสำหรับการตอบคำถามค่อนข้างน้อย ดังนั้นข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ในครั้งนี้จึงอาจไม่ 
สมบูรณ์มากนัก
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ข ้อ เส น 'อ แ น ะใน ก าร ว ิจ ัย ค ร ั้งต ่อ ไป

ข้อแนะนำสำหรับผู้ที่สนใจจะทำการศึกษาในเรื่องหลักธรรมพระพุทธศาสนา กับจรยธรรม 
นักโฆษณา ผู้วิจัยขอเสนอแนะให้ทำการวิจัยในเรื่องหลักธรรมคำสอนของศาสนาอื่นๆ ท่ีมีความ 
เกี่ยวพันกับจรยธรรมของนักโฆษณา เช่น หลักคำสอนของศาสนาคริสต์ หลักคำสอนของศาสนา 
อิสลาม หริอหลักคำสอนของศาสนาพราหมณ์ - ฮินดู เป็นต้น ซึ่งจะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อการ 
ช่วยพัฒนาจริยธรรมของนักโฆษณาที่นับถือศาสนาอื่นๆ หรือนำไปประยุกต์ใช้กับนักโฆษณาใน 
ประเทศอื่นที่มิได้มีศาสนาพุทธเป็นศาสนาประจำชาติ

นอกจากนี้แล้วผู้วิจัยขอเสนอแนะให้ผู้ที่สนใจการทำวิจัยเรื่องหลักธรรมพระพุทธศาสนา 
กับจริยธรรมนักโฆษณา นำข้อมูลที่ได้จากการวิจัยในครังนีมาใช้เป็นข้อมูลเบืองต้นในการทำวิจัย 
เชิงปริมาณกับนักโฆษณาในครั้งต่อไป โดยการนำข้อมูลที่ได้มาใช้สร้างเป็นแบบสอบถามในการ 
เก็บข้อมูลเชิงปริมาณ

ข้อเสน'อแนะเพ่ีอการนำผลการวิจัยท่ีไดไปประยุกต์ไข้“ j  ■ "■  T '  t  ^ ^
ในส่วนของข้อเสนอแนะเพือก ารนำผลวิจัยทีได้ไปประยุกต์ใช้นัน ผู้วิจัยเล็งเห็นว่า ผลการ 

วิจัยที่ได้นั้นสามารถนำไปประยุกต์ใช้ได้ 3 แนวทางดังน้ี

า. ผลการวิจัยที่ใด้ในครั้งนี้ ทำให้ทราบถึงสาเหตุที่ทำให้งานโฆษณาถูกผลิตออกมาไม่ 
ถูกต้องทั้งในด้านหลักกฎหมายและในด้านหลักศีลธรรม ซึ่งจะช่วยให้นักโฆษณาทราบถึงลาเหตุที่ 
ทำให้ผลิตงานโฆษณาออกมาไม่ถูกต้องและสามารถหาทางหลีกเลี่ยงหรือแก็ใขปัญหาที่เกิดขึ้นได้ 
ตลอดจนหน่วยงานของรัฐบาลก็ทราบถึงสาเหตุที่แท้จริงและสามารถที่จะหาทางควบคุม กำกับดู 
แลไม่ให้นักโฆษณาผลิตงานโฆษณาที่ไม่ถูกต้องออกมาได้

2. ผลจากการวิจัยในครั้งนี้ ลามารถนำมาใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานให้กับนักโฆษณาได้มี 
ความรู้ ความเข้าใจเบ้ืองต้นในเรื่องที่เกี่ยวกับหลักธรรมพระพุทธศาลนา ตลอดจนสามารถมองเห็น 
ถึงความลัมพันธ์ระหว่างหลักธรรมพระพุทธศาลนากับจริยธรรมของนักโฆษณาที่พึงมี

3. ผลการวิจัยที่ได้ในครั้งนี้ นักโฆษณาสามารถนำหลักธรรมพระพุทธศาสนามาประยุกต์ 
ใช้ในการผลิตงานโฆษณาหรือนำมาประยุกต์ใช้ในการประกอบอาชีพโฆษณาได้อย่างดีขึ้น ตลอด 
จนสามารถนำหลักธรรมพระพุทธศาสนาที่ได้มาใช้ในการประเมินงานโฆษณาต่างๆ ว่าถูกต้องและ
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เหมาะสมกับสังคมไทยเพียงพอหรือไม่ ทั้งในแง'ความถูกต้องในด้านกฎหมายและความถูก 
ต้องในด้านศีลธรรม
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