
บทท่ี 5

ผลการวเิคราะหข์อ้มลู

จากการสำรวจข้อม ูลโดยแบ่งข ้อมูลออกเป็น 2 ส่วน คือ ส่วนของผู้บริโภคและส่วนผู ้
ประกอบการ ในด้านของผู้บริโภคนั้นได้แจกแบบสอบถามไปยังกลุ่มประชากรตัวอย่าง ซ่ึงเป็นผู้ท่ี 
สร้างบ้านบนที่ดินตนเอง ในช่วงเดือนกรกฎาคมถึงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2545 ในเขตทวีวัฒนา ท้ัง 
หมด 160 ชุด เพื่อเป็นการหาคำตอบที่เกี่ยวกับข้อมูลด้านลักษณะและพฤติกรรมการใช้บริการของ 
ผู้บริโภคโดยในส่วนของผู้บริโภคนั้นได้รับแบบสอบถามตอบกลับมาทั้งสิ้น 116ชุด ส่วนด้านผู้ 
ประกอบการนั้นได้ทำการสำรวจหาข้อมูลทุติยภูมิเกี่ยวกับลักษณะและการใช้ส่วนประลมการ 
ตลาดของบริษัทรับสร้างบ้าน จำนวน 9 บริษัท ซึ่งข้อมูลทั้งหมดทั้งในส่วนของผู้บริโภคและผู ้
ประกอบการน้ัน ได้นำมาวิเคราะห์ทางสถิติ และผลการวิเคราะห์สรุปได้เป็นลำดับตังต่อไปนี้

5.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านผู้บริโภค

เพื่อเป็นการแบ่งกลุ่มของผู้บริโภคออกเป็นส่วนที่ใข้บริการจากบริษัทรับสร้างบ้าน และกลุ่ม 
ที่ไม่ได้ใช้บริการรับสร้างบ้านจากผู้ที่สร้างบ้านบนที่ดินตนเองจำนวน 1 1 6 ราย ผลจากแบบลอบ 
ถาม ปรากฏว่ากลุ่มตัวอย่างทั้งหมดนั้น มีผู้ที่ใช้บริการสร้างบ้านจากบริษัทรับสร้างบ้านเพียง 27 
ราย ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 23.3 ซึ่งโดยส่วนใหญ่ผู้บริโภคจะสร้างบ้านกับผู้รับเหมาทั่วไปที่ไม่ใช่บริษัท 
คิดเป็นร้อยละ 63.8 ส่วนการสร้างบ้านกับบริษัทรับเหมาก่อสร้างมีเพียงส่วนน้อยคือร้อยละ 5.2 
เท่าน้ัน รายละเอียดตามตารางที่ 5.1 และแผนภูมิท่ี 5.1

ตารางท่ี 5.1 แสดงประเภทของการสร้างบ้านโดยใข้ผู้รับเหมาแบบต่างๆ

ประเภทของการสร้างบ้าน จำนวน ร้อยละ
บริษัทรับสร้างบ้าน 
ผู้รับเหมาท่ีไม่ใช่บริษัท 
บริษัทรับเหมาก่อสร้าง 
ลร้างเอง 
ไม่ตอบ

27
74
6
3
6

ร ^^!
f e  23-

63.8
5.2 
2.6
5.2

รวม 116 100.0
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แผนภูมิที่ 5.1 แสดงประเภทของการสร้างบ ้านโดยใช ้ผ ู้ร ับเหมาแบบต่างๆ

บริษัทรับ 
เหมาก่อสร้าง 

5.2%

บริษัทรับสร้างบ้าน
23.3%

สร้างเอง
2.60%

ผรบเหมาท
ไม่ใช่บริษัท

63.8%

Q ผู้ร้บเหมาที่ไม่ใช่บริษัท ■ บริษัทรับสร้างบ้าน □ บริษัทรับเหมาก่อสร้าง □ สร้างเอง ■ ไม่ตอบ

จ า ก ต า ร า ง ท ี่ 5 .1  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่5 .1  ซ ึ่ง แ ส ด ง ป ร ะ ๓ ท ข อ ง ผ ู้ร ับ เ ห ม า ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น จ ึง ไ ด ้ 

แ บ ่ง ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร เ พ ื่อ ใ ช ้ใ น ก า ร ค ืก ษ า ต ่อ ไ ป  โ ด ย ไ ด ้แ บ ่ง อ อ ก เ ป ็น  2  ก ล ุ่ม ค ือ  ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ  

บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ซ ึ่ง ม ีจ ำ น ว น  2 7  ร า ย  แ ล ะ ไ ม ่ใ ช ่บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ซ ึ่ง ม ีจ ำ น ว น  8 9  ร า ย  โ ด ย ท ี่ใ น  

ส ่ว น ท ี่ไ ม ่ใ ช ่บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ป ร ะ ก อ บ ด ้ว ย  ผ ู้ร ับ เห ม า ท ี่ไ ม ่ใ ช ่บ ร ิษ ัท  บ ร ิษ ัท ร ับ เ ห ม า ก ่อ ส ร ้า ง  แ ล ะ  

เ จ ้า ข อ ง ส ร ้า ง เ อ ง  เ ม ื่อ ไ ด ้ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ท ั้ง  2  ก ล ุ่ม แ ล ้ว จ ึง ไ ด ้ท ำ ก า ร ค ืก ษ า เ ก ี่ย ว ก ับ ล ัก ษ ณ ะ ด ้า น  

ป ร ะ ช า ก ร ศ า ส ต ร ์แ ล ะ พ ฤ ต ิก ร ร ม ก า ร ใ ช ้บ ร ิก า ร ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เอ ง โ ด ย ร า ย ล ะ เอ ีย ด ม ีด ัง น ี้

5 . 1 .1  ข ้อ ม ูล เ ก ี่ย ว ก ับ ล ัก ษ ณ ะ ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เอ ง

5 . 1 . 1 .1  อ า ย ุ

จ า ก ก า ร ค ืก ษ า ด ้า น อ า ย ุข อ ง ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง  พ บ ว ่า เ จ ้า ข อ ง บ ้า น ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น  

บ น ท ี่ด ิน ต น อ ง ท ี่ใ ช ้บ ร ิก า ร จ า ก บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่ม ีอ า ย ุร ะ ห ว ่า ง  4 5 - 5 4  ป ี ค ิด เป ็น ร ้อ ย  

ล ะ  4 0 . 7  ร อ ง ล ง ม า  เ ป ็น ช ่ว ง อ า ย ุ 2 5 -  3 4  ป ี ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  2 9 . 6  ส ่ว น เจ ้า ข อ ง บ ้า น ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี ่

ด ิน ต น เอ ง โ ด ย ไ ม ่ไ ด ้ใ ช ้บ ร ิก า ร จ า ก บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่ม ีช ่ว ง อ า ย ุร ะ ห ว ่า ง  3 5  -  4 4  ป ี ม า ก ท ี ่

ส ุด  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  4 0 . 4  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2
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ตารางที่ 5.2 แสดงข ้อม ูลเก ี่ยวก ับอาย ุของผ ู้ตอบแบบลอบถาม

'อายุ บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

ไม่เกิน 24 ปี - - 2 2.2
25-34 8 29.6 13 14.6
35 -44 5 18.5 3o■ ■ ■ ^■ ■ ■ ■ ท
45-54 11 40.7 25 28.1
55-64 1 3.7 12 13.5
65 ปี ข้ึนไป 2 7.4 1 1.1
รวม 27 100 89 100

I ไม ่เก ิน  24 ป ี 1 2 5 - 3 4 35 -44 □  45 - 54 □  55 - 64 I 65 ป ี ข ึ้นไป

5 . 1 . 1 . 2  ส ถ า น ภ า พ ส ม ร ส

ใ น ด ้า น ส ถ า น ภ า พ ส ม ร ส ข อ ง ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง  ท ั้ง ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง  

บ ้า น แ ล ะ ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น  พ บ ว ่า  ท ั้ง  2  ก ล ุ่ม  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ม ีส ถ า น ภ า พ ส ม ร ส เช ่น  

ก ัน  โ ด ย ใ น ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น  ม ีส ถ า น ภ า พ ส ม ร ส ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  5 9 . 3  ส ่ว น  

ก ล ุ่ม ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น  ม ีส ถ า น ภ า พ ส ม ร ส จ ำ น ว น ม า ก ก ว ่า  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ

7 0 . 8  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 3
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ตารางที่ 5 .3 แสดงจำนวนด้านสถานภาพสมรสของผู้ตอบแบบลอบถาม

สถานภาพ บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

โสด 10 37 22 24.7
สมรส ■ 16 59.3 70.8
หย่า 1 3.7 0 0
หม้าย - - 2 2.2
ไม่ตอบ - - 2 2.2
รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 3  แ ส ด ง จ ำ น ว น ด ้า น ส ถ า น ภ า พ ส ม ร ส ข อ ง ผ ู้ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

□  โสด ■ สมรส □ หย่า □ หม้าย ■ ไม่ตอบ

5 . 1 . 1 . 3  ร ะ ด ับ ก า ร ค ิก ษ า ส ูง ส ุด ข อ ง เจ ้า ข อ ง บ ้า น

จ า ก ก า ร ค ิก ษ า ข ้อ ม ูล พ บ ว ่า  ร ะ ด ับ ก า ร ค ิก ษ า ข อ ง เ จ ้า ข อ ง บ ้า น  ท ั้ง ส ่ว น ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น  

ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  แ ล ะ ส ่ว น ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่อ ย ู่ใ น ร ะ ด ับ ป ร ิญ ญ า ต ร  ี

ม ีส ัด ส ่ว น ม า ก ท ี่ส ุด  โ ด ย ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น ม ีร ะ ด ับ ก า ร ค ิก ษ า ป ร ิญ ญ า ต ร ี ค ิด  

เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  4 4 . 4  ส ่ว น ก ล ุ่ม ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ม ีร ะ ด ับ ก า ร ค ิก ษ า ป ร ิญ ญ า ต ร  ี

ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 7 .1  แ ต ่เม ื่อ ด ูภ า พ ร ว ม แ ล ้ว  ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  จ ะ เป ็น ก ล ุ่ม ท ี่ม  ี

ก า ร ค ิก ษ า ส ูง ม า ก ก ว ่า ก ล ุ่ม ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ม ีร ะ ด ับ ก า ร ค ิก ษ า ใ น ร ะ ด ับ  

ป ร ิญ ญ า ต ร ีแ ล ะ ป ร ิญ ญ า โ ท  ร ว ม ก ัน ถ ึง ร ้อ ย ล ะ  6 6 . 6  ร า ย ล ะ เ อ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 4  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่

5.4
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ต า ร า ง ท ี่ 5 . 4  แ ล ด ง 'จ ำ น ว น ด ้า น ร ะ ด ับ ก า ร ค ิก ษ 'า ข อ ง ผ ู้ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

ระดับการคิกษาผู้ตอบแบบ  
สอบถาม

บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

มัธยมคิกษา หริอต่ํากว่า 4 14.8 18 20.2
ปวช. ปวส. อนุปริญญา 5 18.5 22 24.7
ปริญญาตริ 12

WÊÊKÊtÊÊÊÊÊÊÊÊÊtÊÊmÊ
44.4 33

11, Il j
3711

ปริญญาโท 6 22.2 13 14.6
อ่ืน ๆ - - 3 3.4
รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 4  แ ส ด ง 1จ ำ น ว น ด ้า น ร ะ ด ับ ก า ร ค ิก ษ 'า ข อ ง ผ ู้ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

33รุ่รุ่«a. ฐ

บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้างบ ้าน  ไม,ใช ่บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้างบ ้าน

□  ม ัธ ย ม ค ิก ษ าห ร ีอ ต ํ่าก ว ่า  ■  ป ว ซ .ป ว ส .อ น ุป ร ิญ ญ า  □ ป ร ิญ ญ าต ร ิ □  ป ร ิญ ญ าโท  ■ อ ี่น ๆ

5 . 1 . 1 . 4  ร ะ ด ับ ก า ร ค ิก ษ า ค ู่ส ม ร ส

ส ่ว น ใ ห ญ ่ค ู่ส ม ร ส จ ะ ม ีร ะ ด ับ ก า ร ค ิก ษ า ท ี่ต ํ่า ก ว ่า ร ะ ด ับ ก า ร ค ิก ษ า ข อ ง เ จ ้า ข อ ง บ ้า น  โ ด ย  

ใ น ส ่ว น ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่ค ู่ส ม ร ส จ ะ ม ีก า ร ค ิก ษ า ใ น ร ะ ด ับ  ป ว ช .  ป ว ล .  

อ น ุบ ้ร ัญ ณ า  ร ้อ ย ล ะ  3 1 . 2 5  ร อ ง ล ง ม า จ ะ ม ีก า ร ค ิก ษ า ใ น ร ะ ด ับ ป ร ิญ ญ า โ ท  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  2 5  ส ่ว น  

ก ล ุ่ม ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  น ั้น ค ู่ส ม ร ส ส ่ว น ใ ห ญ ่ ม ีร ะ ด ับ ก า ร ค ิก ษ า อ ย ู่ใ น ร ะ ด ับ  

ป ร ิญ ญ า ต ร ี ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ 3 1 . 3 ร า ย ล ะ เอ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 5  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 5
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ตารางที่ 5.5 แสดงจำนวนด้านระดับการคืกษาฃองคู่สมรส

ระดับการศึกษาของคู่สมรส บริษัทรับสร้างบ้าน ไม,ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

มัธยมศึกษา หรือต่ํากว่า 3 18.75 18 28.1
ปวช. ปวส. อนุปริญญา

ป“ป:1 ' 
5 31.25 12 18.8

ปริญญาตรี 3 18.75 20 31.3
ปริญญาโท 4 25 4 6.2
อ่ืนๆ - - 4 6.2
ไมต่อบ 1 6.25 6 9.4

รวม 16 100 64 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 5  แ ส ด ง จ ำ น ว น ด ้า น ร ะ ด ับ ก า ร ค ืก ษ า ข อ ง ค ู่ส ม ร ส

H  ม ัธ ย ม ส ืก ษ า ห เอ ต า ก ว ่า  ■  ป ว ซ .ป ว ส .อ น ุป ร ิญ ญ า  □ ป ร ิญ ญ าต ร ี
□  ป ร ิญ ญ าโท  ■ อ ี่น ๆ  ' ” ” ■  ไม ่ตอบ ั

5 . 1 . 1 . 5  อ า ช ีพ ห ล ัก ข อ ง เจ ้า ข อ ง บ ้า น

จ า ก ก า ร ค ืก ษ า ด ้า น อ า ช ีพ ห ล ัก ข อ ง เ จ ้า ข อ ง บ ้า น ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เอ ง พ บ ว ่า  ท ั้ง  2  

ก ล ุ่ม  ค ือ ผ ู้ท ี่ล ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น แ ล ะ ไ ม ่ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่แ ล ้ว จ ะ ม ีอ า ช ีพ  

เ ป ็น เ จ ้า ข อ ง ก ิจ ก า ร  แ ล ะ อ า ช ีพ พ น ัก ง า น บ ร ิษ ัท เ อ ก ช น  โ ด ย ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  

จ ะ ม ีอ า ช ีพ  เ จ ้า ข อ ง ก ิจ ก า ร  ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 3 . 3  ร อ ง ล ง ม า เ ป ็น  พ น ัก ง า น บ ร ิษ ัท เ อ ก ช น  ร ้อ ย ล ะ

2 9 . 6  ส ่ว น ก ล ุ่ม ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น จ ะ ม ีอ า ช ีพ เจ ้า ข อ ง ก ิจ ก า ร ร ้อ ย ล ะ  3 0 . 3  ร อ ง  

ล ง ม า เป ็น พ น ัก ง า น บ ร ิษ ัท เอ ก ช น  ร ้อ ย ล ะ  2 4 . 7  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 6  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 .6
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ตารางท ี่ 5.6 แสดงจำนวนด้านอาช ีพหลักของผู้ตอบแบบลอบถาม

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 6  แ ส ด ง จ ำ น ว น ด ้า น อ า ช ีพ ห ล ัก ข อ ง ผ ู้ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

Ü เจ้าของกิจการ ■ ข้าราชการ □ พนักงานร้ฐวิสาหกิจ
□ พนักงานบริษัทเอกชน ■ อา?พอิสระ □ อีนๆ

5 . 1 . 1 . 6  อ า ช ีพ ข อ ง ค ู่ส ม ร ส

อ า ช ีพ ห ล ัก ข อ ง ค ู่ส ม ร ส ข อ ง ผ ู้ท ี่ล ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เ อ ง  ใ น ก า ร ส ำ ร ว จ พ บ ว ่า  ก ล ุ่ม ท ี่ 

ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ค ู่ส ม ร ส จ ะ ม ีอ า ช ีพ ห ล ัก เ ป ็น อ า ช ีพ ข ้า ร า ช ก า ร ม า ก ท ี่ส ุด  ค ิด เป ็น  

ร ้อ ย ล ะ  3 1 . 2 5  ซ ึ่ง แ ต ก ต ่า ง จ า ก ก ล ุ่ม ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ซ ึ่ง ค ู่ส ม ร ส ม ีอ า ช ีพ อ ิส ร ะ  

เป ็น ส ่ว น ใ ห ญ ่ไ น อ ัต ร า ส ่ว น ร ้อ ย ล ะ  2 8 .1  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 7  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 .7
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ตารางที่ 5.7 แสดงจำนวนด้านอาชีพหลักของคู่สมรส

อาชีพ บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

เจ้าของกิจการ 1 6.35 14 21.8
ข้าราชการ M Ê M 3 1 .* 10.9
พนักงานรัฐวิสาหกิจ 1 6.35 2 3.1
พนักงานบริษัทเอกซน 2 12.5 8 12.5
อาชีพอิสระ 3 18.75 ,0
อ่ืนๆ 2 12.5 7 10.9
ไม่ตอบ 2 12.5 8 12.5

รวม 16 100 64 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 7  แ ส ด ง จ ำ น ว น ด ้า น อ า ช ีพ ห ล ัก ข อ ง ค ู่ส ม ร ส

□  เจ ้าข อ ง ก ิจ ก าร  H  ล ัาร าช ก าร  ■ พ'น ้กงานร ัฐว ิสาหก ิจ □ พ น ้'กงานบร ิษ ัท เอกชน
□  อาช ีพ อ ิสระ □ อ น ๆ  ■ ไม,ตอบ

5 . 1 . 1 . 7  จ ำ น ว น ส ม า ช ิก ใ น ค ร อ บ ค ร ัว

จ า ก ก า ร ค ิก ษ า ฃ ้อ ม ูล พ บ ว ่า  ท ั้ง ใ น ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น แ ล ะ ไ ม ่ไ ด ้ 

ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ม ีส ม า ช ิก ใ น ค ร อ บ ค ร ัว  4  ค น ข ึ้น ไ ป  โ ด ย ใ น ก ล ุ่ม ท ี่ 

ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น จ ะ ม ีส ม า ช ิก ใ น ค ร อ บ ค ร ัว 4 ค น ข ึ้น ไ ป  ร ้อ ย ล ะ 8 5 .1  ส ่ว น ก ล ุ่ม ท ี่ไ ม  ่

ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ม ีส ม า ช ิก ค ร อ บ ค ร ัว  4  ค น ข ึ้น ไ ป ค ิด ร ้อ ย ล ะ  6 5 . 2  

ร า ย ล ะ เอ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 8  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 .8
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ตารางที่ 5.8 แสดงจำนวนสมาชิกในครอบครัวของผู้ตอบแบบสอบถาม

จำนวนสมาชิก บริษัทรับสร้างบ้าน ไม,ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

1 คน 2 7.4 2 2.2
2 คน - - 11 12.4
3 คน 2 7.4 18 20.2
4 คน
มากกว่า 4 คน ภ ู  ะ *

48.1
37

29 32.6
32.6

รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 8  แ ส ด ง จ ำ น ว น ส ม า ช ิก ใ น ค ร อ บ ค ร ัว ข อ ง ผ ู้ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม

5 . 1 . 1 . 8  ร า ย ไ ด ้ร ว ม ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว ต ่อ เด ือ น

จ า ก ก า ร ส ืก ษ า พ บ ว ่า ค ร อ บ ค ร ัว ข อ ง ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  จ ะ ม ีร า ย ไ ด  ้

ต ่อ ค ร ัว เ ร ือ น ไ ม ่ต ํ่า ก ว ่า  2 0 , 0 0 0  บ า ท  แ ล ะ ร ะ ด ับ ร า ย ไ ด ้ต ่อ เ ด ือ น ท ี่ม ีจ ำ น ว น ม า ก ท ี่ส ุด ค ือ  4 0 , 0 0 0  -  

5 0 , 0 0 0 บ า ท  แ ล ะ ม า ก ก ว ่า  1 0 0 , 0 0 0 บ า ท  ม ีจ ำ น ว น เ ท ่า ก ัน ค ือ ร ้อ ย ล ะ 2 2 . 2  ใ น ข ณ ะ ท ี่ก ล ุ่ม ท ี่ไ ม ่ไ ด  ้

ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น ม ีร า ย ไ ด ้ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว  เฉ ล ี่ย อ ย ู่ใ น ช ่ว ง ร ะ ด ับ ร า ย ไ ด ้ต ั้ง แ ต ่ไ ม , เก ิน  

1 0 , 0 0 0 บ า ท จ น ถ ึง ม า ก ก ว ่า  1 0 0 , 0 0 0 บ า ท  แ ต ่ร ะ ด ับ ร า ย ไ ด ้ช ่ว ง ท ี่ม า ก ท ี่ส ุด ค ือ  5 0 , 0 0 0 - 7 0 , 0 0 0  

บ า ท  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  1 6 . 9  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 9  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 9
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ตารางที่ 5 .9 แสดงจำนวนรายได้ของครอบครัวต ่อเด ือน

รายได้ของครอบครัว บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

ไม่เกิน 10.000 บาท - - 9 10.1
10,001-20,000 บาท - - 11 12.4
20,001-30,000 บาท 3 11.1 14■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ si 15.7
30,001-40,000 บาท 2 7.4 8 9.0
40,001-50,000 บาท 22.2 10 11.2
50,001-70,000 บาท 5 18.5 16.9
70,001-100,000 บาท 4 14.8 10 11.2
มากกว่า 100,000 บาท 10 11.2

ไม่ตอบ 1 3.7 2 2.2
รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 9  แ ส ด ง จ ำ น ว น ร า ย ไ ด ้ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว ต ่อ เด ือ น

■  ไ ม ่เท ิน 1 0 ,0 0 0  บ า ท ร  10 ,001 - 2 0 ,0 0 0  บ า ท □  2 0 ,0 0 1  - 3 0 ,0 0 0  บ า ท
■  30 ,0 0 1 - 4 0 ,0 0 0  บ า ท □  4 0 ,0 0 1  - 5 0 ,0 0 0  บ า ท ■  5 0 ,0 0 1  - 7 0 ,0 0 0  บ า ท
□  70 .0 0 1 - 1 0 0 ,0 0 0  บ า ท ■  ม า ก ก ว ่า  1 0 0 ,0 0 0  บ า ท □  ไ ม ่ต อ บ
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5 . 1 . 2  ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ร ูป แ บ บ แ ล ะ ก า ร บ ร ิก า ร ท ี่ผ ู้โ ภ ค ต ้อ ง ก า ร

5 . 1 .2 .1  ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง บ ้า น ใ น ก า ร ส ร ้า ง

ก า ร ส ืก ษ า ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง บ ้า น จ า ก เ อ ก ส า ร ก า ร ข อ เ ล ข ท ี่บ ้า น  จ า ก แ ผ น ก ป ก  

ค ร อ ง  เข ต ท ว ีว ัฒ น า  พ บ ว ่า ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ใ น เ ข ต ท ว ีว ัฒ น า ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ เ ป ็น บ ้า น  ค ส ล . ส ูง  2  ช ั้น  ค ิด  

เป ็น ร ้อ ย ล ะ  5 9  ร อ ง ล ง ม า เป ็น บ ้า น  ค ล ล .ส ูง  1 ช ั้น  ร ้อ ย ล ะ  1 7  ส ่ว น บ ้า น ไ ม ้ช ั้น เด ีย ว แ ล ะ  2  ช ั้น ม ีเพ ีย ง  

เล ็ก น ้อ ย  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  1 1 . 5  แ ล ะ  ร ้อ ย ล ะ  7  ต า ม ล ำ ด ับ  ร า ย ล ะ เ อ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 1 0  แ ล ะ แ ผ น  

ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 0

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 1 0  แ ส ด ง จ ำ น ว น ข อ ง ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง บ ้า น ใ น ก า ร ส ร ้า ง

ลักษณะของบ้านในการสร้าง จำนวน ร้อยละ
บ้าน คลล. สูง 1 ช้ัน 27 17
บ ้า น  ค ล ล . ส ูง 2  ช ั้น 59
บ้าน คลล. สูง 3ช้ัน

..... .... ,.

9 5.5
บ้านไม้สูง 1 ช้ัน 18 11.5
บ้านไม้สูง 2 ช้ัน 11 7
รวม 160 100.0
ท่ีมา: จากข้อมูลการขอบ้านเลขท่ี จากเขตทวีวัฒนา ปี พศ. 2545

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 0  แ ส ด ง จ ำ น ว น ข อ ง ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง บ ้า น ใ น ก า ร ส ร ้า ง
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เ ม ื่อ พ ิจ า ร ณ า ต า ม ป ร ะ เ ภ ท แ ล ้ว พ บ ว ่า  ก า ร ส ร ้า ง โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ

ส ร ้า ง โ ด ย แ บ บ ม า ต ร ฐ า น ท ี่บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ม ีอ ย ู่แ ล ้ว  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  6 6 . 7  ส ่ว น ท ี่เห ล ือ เป ็น ก า ร ใ ห  ้

บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น อ อ ก แ บ บ ใ ห ้ใ ห ม ่ต า ม ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร ข อ ง ต น เอ ง ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  2 2 . 2  แ ล ะ อ ื่น ๆ  ค ือ  

ก า ร ท ี่เ จ ้า ข อ ง บ ้า น น ำ แ บ บ ท ี่จ ้า ง ส ถ า ป น ิก อ ื่น อ อ ก แ บ บ ม า ใ ห ้ส ร ้า ง  ร ้อ ย ล ะ  1 1 .1  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ต า ม ต า  

ร า ง ท ี่ 5 .1 1  แ ล ะ  แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 .1 1

ต า ร า ง ท ี่ 5 .1 1  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว แ บ บ ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ก ล ุ่ม ท ี่ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

5 .1 .2 .2  ข ้อม ูลเก ี่ยวก ับแบบในการสร้างบ ้าน

แบบ จำนวน ร้อยละ
"ร 18 66.7

ออกแบบใหม่โดยบริษัทรับสร้างบ้าน 6 22.2
อ่ืน ๆ 3 11.1
รวม 27 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 .1 1  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ แ บ บ ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ข อ ง ก ล ุ่ม ท ี่ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

อ่ืน  ๆ
1 1 .1 %

โดยบริษัทรับ 
สร้างบ้าน 66.7%

H  แบ บมาตฐาน 'โด ยบ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้างบ ้าน  ■ อ อ ก แ บ บ ให ม ่โด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้างบ ้าน  □  อ บ ๆ

ส ่ว น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ไ ม ่ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ จ ้า ง ส ถ า ป น ิก อ อ ก แ บ บ  

ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  4 3 . 8  ร อ ง ล ง ม า จ ะ ข อ แ บ บ ส ำ น ัก ง า น เ ข ต ท ี่ม ีอ ย ู่แ ล ้ว เ พ ื่อ บ ร ิก า ร ป ร ะ ช า ช น  เป ็น  

จ ำ น ว น 1 4 .6  ร า ย ล ะ เ อ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่5 . 1 2 แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 2
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ตารางที่ 5 .12 แสดงข้อม ูลเก ี่ยวกับแบบในการสร้างบ ้านของกลุ่มท ี่ไม ่ได ้ใช ้บริษ ัทรับสร้างบ ้าน

แบบในการสร้างบ้าน จำนวน ร้อยละ
ล้างสถาปนิกอ'อกแบบ 39 43.8
ขอแบบจากสำนักเขต 13 14.6
ออกแบบเอง 11 12.4
ดูแบบจากหนังสือหรือจากท่ีอ่ืน 1 1.1
ล้างพนักงานเขตเขียนแบบ 6 6.7
ผู้รับเหมาเขียนแบบให้ 13 14.6
ไม่ตอบ 6 6.7
รวม 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 2  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ แ บ บ ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ก ล ุ่ม ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

0 จ ้า ง ส ถ า ป น ิก อ อ ก แ บ บ  ■ ■ ซ อแบ บ จากสำน ิก เขต  □ อ อ ก แ บ บ เอ ง
□  ด แ บ บ จ า ก ห น ัง ส ิอ ห ร ิอ จ า ก ท ื่อ ี่น  ■ จ ้า ง พ น ัก ง า น เข ต เข ีย น  ■ ผ ้ร บ เห ม า เข ีย น แ บ บ ใ ห ้
■  โ ม ต อ บ

5 . 1 . 2 . 3  ร ะ บ บ โ ค ร ง ส ร ้า ง ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

จ า ก ก า ร ค ีก ษ า  ถ ึง ร ะ บ บ โ ค ร ง ส ร ้า ง ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ข อ ง ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง ท ั้ง ส อ ง  

แ ล ้ว  พ บ ว ่า  ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ล ้ว น ใ ห ญ ่ม ีร ะ บ บ ก า ร ส ร ้า ง  

แ บ บ โ ค ร ง ส ร ้า ง ค อ น ก ร ีต เส ร ิม เห ล ็ก ห ล ่อ ก ับ ท ี่ แ ล ะ ร ะ บ บ โ ค ร ง ส ร ้า ง ค อ น ก ร ีต เส ร ิม เห ล ็ก แ บ บ ช ิ้น ล ้ว น  

ส ำ เ ร ็จ ร ูป ใ น ส ัด ล ้ว น ใ ก ล ้เ ค ีย ง ก ัน ค ือ  ร ้อ ย ล ะ  4 8 .1  แ ล ะ  4 0 . 7  ต า ม ส ำ ต ับ  ใ น ข ณ ะ ท ี่ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร  

ต ัว อ ย ่า ง ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ไ ม ่ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ล ้ว น ใ ห ญ ่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น ด ้ว ย ร ะ บ บ โ ค ร ง ส ร ้า ง  

ค อ น ก ร ีต เส ร ิม เห ล ็ก ห ล ่อ ก ับ ท ี่ ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  5 6 . 2  ร า ย ล ะ เ อ ีย ด ด ูไ ด ้จ า ก ต า ร า ง ท ี่ 5 . 1 3  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิ 

ท ี่ 5 . 1 3
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ตารางท ี่ 5 .13 แสดงจำนวนของระบบโครงสร้างในการสร้างบ้าน

ระบบการก่อสร้าง บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

ระบบโครงสร้างคอนกรีตหล่อกับท่ี 48.1 50
ระบบโครงสร้าง คสล.แบบช้ินส่วนสำเร็จรูป 11 40.7 15 16.9
ระบบโครงสร้างเหล็ก 3 11.1 20 22.5
อ่ืนๆ - - 2 2.2
ไม่ตอบ - - 2 2.2
รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 3  แ ส ด ง จ ำ น ว น ข อ ง ร ะ บ บ โ ค ร ง ส ร ้า ง ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

1:
2 0

1 0

0

■  ร ะ บ บ โค ร ง ส ร ้า ง ค อ IJก ร ีต ห ล ่อ ก ับ ท  ■ ร1ะ บ บ 'โค รงส ร ้าง  ค ส ล . แ บ บ 'ด ู้น ล ่า เร จ ร ูป
■  ร ะ บ บ โค ร ง ส ร ้า ง เห ล ็ก  □ อ น ๆ  
0 ไ ม ่ต อ บ

5 . 1 . 2 . 4  ร ะ ด ับ ร า ค า บ ้า น

จ า ก ต า ร า ง ท ี่5 . 1 4 แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 4 พ บ ว ่า  ส ่ว น ใ ห ญ ่ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง ท ี่ 

ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น ท ี่ม ีร ะ ด ับ ร า ค า บ ้า น ไ ม ่ต ํ่า ก ว ่า  1 , 0 0 0 , 0 0 0 บ า ท  

แ ล ะ ไ ม ่เ ก ิน  5 , 0 0 0 , 0 0 0  บ า ท  โ ด ย ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ร ะ ด ับ ร า ค า ร ะ ห ว ่า ง  1 , 0 0 0 , 0 0 0 -

2 , 0 0 0 , 0 0 0  บ า ท  ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 7  ใ น ข ณ ะ ท ี่ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ไ ม ่ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง  

บ ้า น จ ะ ส ร ้า ง ท ี่ม ีร ะ ด ับ ร า ค า บ ้า น ไ ม ่เ ก ิน  1 , 0 0 0 , 0 0 0 บ า ท ม า ก ท ี่ส ุด  ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 0 . 3  ร อ ง ล ง ม า  

เป ็น ร า ค า บ ้า น  1 , 0 0 0 , 0 0 0  -  2 , 0 0 0 , 0 0 0  บ า ท
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ตารางท่ี 5.14 แสดงระดับราคาบ้านที่ผู้บริโภคสร้าง

ราคาบ้าน บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

ไม่เกิน 1,000,000 บาท 1 3.7 27 30.3
1,000,001-2,000,000 บาท . 10 ■ H 26 29.2
2,000,001-3,000,000 บาท 7 25.9 14 15.7
3,000,001-5,000,000 บาท — 29.6 14 15.7
5,000,001-10,000,000 บาท - 4 4.5
มากกว่า 10,000,000 บาท - 1 1.1
ไม่ตอบ 1 3.7 3 3.3
รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 4  แ ส ด ง ร ะ ด ับ ร า ค า บ ้า น ท ี่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ส ร ้า ง

■  ไม ่เก ิน 1,000,000 บาท ■  1,000,001-2,000,000 บาท □  2,000.001-3 000.000 บาท
■  3,000,001-5,000,000 บาท □  5,000,001-10,000,000 บาท □ มากกวา 10,000,000 บาท
■  ใ»1ตอบ

5 . 1 . 2 . 5  ข น า ด ท ี่ด ิน ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

จ า ก ก า ร ค ิก ษ า พ บ ว ่า ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น บ น  

ข น า ด ท ี่ด ิน ร ะ ห ว ่า ง  5 1  -  1 0 0  ต า ร า ง ว า  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 7 . 0  แ ล ะ ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ไ ม ่ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ  

ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ส ร ้า ง บ น ข น า ด ท ี่ด ิน  5 1  -  1 0 0  ต า ร า ง ว า  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 7 .1  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ด  ู

ไ ด ้จ า ก ต า ร า ง ท ี่ 5 . 1 5  แ ล ะ  แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 5
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ตารางท่ี 5.15 แสดงจำนวนของขนาดที่ดินในการสร้างบ้าน

ขนาดที่ด ิน บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

ไม่เกิน 50 ตารางวา 4 14.8 21 23.6
51-100 ตารางวา ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■

10 37 33 37.1
101-200 ตารางวา 9 33.3 14 15.7
มากกว่า 200 ตารางวา 4 14.8 20 22.5
ไม่ตอบ - - 1 1.1

รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 5  แ ส ด ง จ ำ น ว น ข อ ง ข น า ด ท ี่ด ิน ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

H ไม,เกิน 50 ตารางวา ■ 51 -100 ตารางวา □ 101 -200 ตารางวา
□ มากกว่า 200 ตารางวา ■ ไม,ตอบ

5 . 1 . 3  ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ว ัต ถ ุป ร ะ ส ง ค ์ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

5 . 1 . 3 .1  ส ถ า น ภ า พ ใ น ก า ร ค ร อ บ ค ร อ ง บ ้า น ห ล ัง เด ิม

จ า ก ต า ร า ง ท ี่ 5 . 1 6  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 6  พ บ ว ่า  ส ถ า น ภ า พ ก า ร ค ร อ บ ค ร อ ง บ ้า น ห ล ัง เด ิม  

ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ยบริษัทรับส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่แ ล ้ว ม ีท ั้ง ท ี่เ ป ็น เ จ ้า ข อ ง บ ้า น เ ด ิม เ อ ง ท ี ่

ผ ่อ น ช ำ ร ะ ห ม ด แ ล ้ว แ ล ะ ไ ม ่ไ ด ้เ ป ็น เ จ ้า ข อ ง เ อ ง ท ี่อ ย ู่อ า ศ ัย ฟ ร ี ใ น ล ัด ส ่ว น ท ี่ใ ก ล ้เ ค ีย ง ก ัน  ค ือ ร ้อ ย ล ะ

4 0 . 7  แ ล ะ ร ้อ ย ล ะ  3 7  ต า ม ล ำ ด ับ  โ ด ย ม ีใ น ส ่ว น ท ี่ก ำ ล ัง ผ ่อ น ช ำ ร ะ แ ล ะ เ ช ่า บ ้า น อ ย ู่เ พ ีย ง เ ล ็ก น ้อ ย  ค ือ  

ร ้อ ย ล ะ 7 . 4  แ ล ะ ร ้อ ย ล ะ  11 ต า ม ล ำ ด ับ ใ น ส ่ว น ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ไ ม ่ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ  

ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ เป ็น เป ็น เจ ้า ข อ ง เอ ง ท ี่ช ำ ร ะ ห ม ด แ ล ้ว  ร ้อ ย ล ะ  5 7 . 3
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ตารางท่ี 5.16 แสดงจำนวนด้านสถานภาพการครอบครองบ้านหลังเดิม

สถานภาพการครอบครองบ้านหลังเดิม บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

เป็นเจ้าของบ้านเองท่ีผ่อนชำระหมดแล้ว 11 40.7 .. 51 ■
เป็นเจ้าของบ้านเองท่ีกำลังผ่อนชำระ 2 7.4 13 14.6
ไม่ได้เป็นเจ้าของเป็นผู้เช่า 3 11 11 12.3
ไม่ได้เป็นเจ้าของอยู่อาลัยฟรี 10 37 14 15.7
ไม่ตอบ 1 3.7 - 0
รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 6  แ ส ด ง จ ำ น ว น ด ้า น ส ถ า น ภ า พ ก า ร ค ร อ บ ค ร อ ง บ ้า น ห ล ัง เด ิม

57.3

บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน

13 เป็นเจ้าของบ้านเองที่ผ ่อนช่าระหมดแล้ว ■  เป ็นเจ้าของบ้านเองที่กำลังผ่อนช่าระ
□  ไม ่ได ้เป ็นเจ ้าของเป ็นผู้เช ่า □  ไม ่ได ้เป ็นเจ ้าของอย่อาล ัยฟรี
■  ไม่ตอบ

5 . 1 . 3 . 2  ว ัต ถ ุป ร ะ ส ง ค ์ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

จ า ก ก า ร ส ืก ษ า ถ ึง ว ัต ถ ุป ร ะ ส ง ค ์ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ข อ ง ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง ท ั้ง ล อ ง ก ล ุ่ม  

พ บ ว ่า  ใ น ก ล ุ่ม ข อ ง ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น เ พ ื่อ อ ย ู่อ า ล ัย เ อ ง  

ร ้อ ย ล ะ  8 1 . 5  เ ซ ่น เ ด ีย ว ก ับ ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ใ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ซ ึ่ง ส ่ว น ใ ห ญ ่ม ีว ัต ถ  ุ

ป ร ะ ส ง ค ์ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น เ พ ื่อ อ ย ู่อ า ล ัย เ อ ง  เ ซ ่น ก ัน ใ น อ ัต ร า ส ่ว น ร ้อ ย ล ะ  7 9 . 8  ร า ย ล ะ เ อ ีย ด ต า ม ต า  

ร า ง ท ี่ 5 . 1 7  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 7
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ตารางท่ี 5.17 แสดงจำนวนด้านวัตถุประสงค์ในการสร้างบ้าน

วัตถุประสงค์ไนการสร้างบ้าน บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

เพ่ืออยู่อาศัยเอง 22 H71 79.8
เป็นบ้านพักอาศัยหลังท่ี 2 1 3.7 3 3.4
เพ่ือประกอบกิจการ 0 0 8 9.0
สร้างเพ่ือให้คนอ่ืนเช่า 0 0 1 1.1
สร้างเพ่ือให้ลูกหรือญาติพักอาศัย 2 7.4 4 4.5
อ่ืน ๆ 2 7.4 2 2.2
รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 7  แ ส ด ง จ ำ น ว น ด ้า น ว ัต ถ ุป ร ะ ส ง ค ์ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

5 . 1 . 3 . 3  เห ต ุผ ล ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น เอ ง โ ด ย ไ ม ่ซ ื้อ บ ้า น จ ัด ส ร ร

จ า ก ต า ร า ง ท ี่ 5 . 1 8  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 8  พ บ ว ่า  เห ต ุผ ล ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น เอ ง โ ด ย ไ ม ่ซ ื้อ  

บ ้า น จ ัด ส ร ร  ข อ ง ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่เพ ร า ะ ม ีท ี่ด ิน อ ย ู่แ ล ้ว ค ิด เป ็น ร ้อ ย  

ล ะ  6 6 . 7  ข อ ง ป ร ะ ซ า ก ร ต ัว อ ย ่า ง  แ ล ะ ร อ ง ล ง ม า ค ิด ว ่า จ ะ ไ ด ้แ บ บ บ ้า น ใ น ร ูป แ บ บ ท ี่ต ้อ ง ก า ร ม า ก ก ว ่า  

ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  5 9 . 3  ข อ ง ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง  ส ่ว น ใ น ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ  

ส ร ้า ง บ ้า น  เห ต ุผ ล ท ี่ท ี่ไ ม ่ซ ื้อ โ ค ร ง ก า ร จ ัด ส ร ร เพ ร า ะ ว ่า ม ีท ี่ด ิน อ ย ู่แ ล ้ว ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  6 9 . 7  แ ล ะ ร อ ง ล ง  

ม า ค ิด ว ่า ไ ด ้ร ูป แ บ บ บ ้า น ใ น ร ูป แ บ บ ท ี่ต ้อ ง ก า ร ม า ก ก ว ่า เ ช ่น ก ัน ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  6 0 . 7  ข อ ง ป ร ะ ช า ก ร ต ัว  

อ ย ่า ง
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ตารางท่ี 5.18 แสดงจำนวนด้านเหตุผลในการสร้างบ้านโดยไม่ซื้อบ้านจัดสรร

เหตุผลในการสร้างบ้าน บริษัทรับสร้างบ้าน ไม,ใช่บริษ ัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

มีท่ีดินอยู่แล้ว « 66.7 62 ฐ /̂
ราคาถูกกว่า 9 33.3 40 44.9
ได้แบบบ้านในรูปแบบท่ีต้องการมากกว่า บ แ 59.3 54 60.7
ไม่เช่ือม่ันกับโครงการจัดสรร 4 14.8 22 24.7
ไม่ต้องการเลืยค่าใช้จ่ายสิวนกลาง 4 14.8 13 14.6
อ่ืน ๆ 1 3.7 4 4.5

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 1 8  แ ส ด ง จ ำ น ว น ด ้า น เห ต ุผ ล ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ไ ม ่ซ ื้อ บ ้า น จ ัด ส ร ร

80  

6 0

1 4 0  

2 0

0

H  มีท ี่ด ินอย่แล้ว ■  ราคาถ ูกกว่า
□  ไต ้แบบบ้านในรูปแบบท ี่ต ้องการมากกว่า □  ไมใอี่อ ัม ีนกับโครงการจัดสรร 
■  ไม ่ต ้องการเส ียคาใช ้จ ่ายส ่วนกลาง □  อ ี่น ๆ

5 . 1 . 4  ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ป ัจ จ ัย แ ล ะ ผ ู้ม ีอ ิท ธ ิพ ล ใ น ก า ร เ ล ือ ก ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น

5 . 1 . 4 .1  ผ ู้ร ิเ ร ม แ ล ะ ม ีอ ิท ธ ิพ ล ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ เล ือ ก ผ ู้ร ับ เห ม า ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

จ า ก ก า ร ส ืก ษ 'า พ บ 'ว ่า  ใ น ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น  เ จ ้า ข อ ง บ ้า น เป ็น  

ผ ู้ร ัเ ร ิ่ม ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ส ร ้า ง บ ้า น ม า ก ท ี่ส ุด ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  7 0 . 4  ข อ ง ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง  โ ด ย ผ ู้ท ี่ร  ิ

เ ร ิ่ม ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ส ร ้า ง บ ้า น ล ำ ด ับ ร อ ง ล ง ม า ค ือ ค ู่ส ม ร ส ข อ ง ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง  เช ่น เด ีย ว ก ับ  

ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ซ ึ่ง เจ ้า ข อ ง บ ้า น ก ็เป ็น ผ ู้ร ิเ ร ิ่ม ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ  

ส ร ้า ง บ ้า น เ อ ง เ ช ่น ก ัน  โ ด ย ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  7 0 . 8  ข อ ง ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง  ร า ย ล ะ เ อ ีย ด  ต า ม ต า ร า ง ท ี่

5 . 1 9  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 9
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ตารางท่ี 5.19 แสดงข้อมูลเกี่ยวกับผู้ที่ริเริ่มและมีอิทธิพลในการตัดสินใจเลือกบริษัทรับสร้างบ้าน

ผ้ท่ืริเรม'ในการตัดสิน'ใจ บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

ตนเอง B 70.4 63 70.8
คู่สมรส 13 48.1 36 40.4

บุตร 6 22.2 12 13.5

บ ิด า -ม า ร ด า 6 22.2 15 16.9

ญาติพี่น้อง 5 18.5 7 7.9

อื่นๆ 4 14.8 2 2.2

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 1 9  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ผ ู้ท ี่ร ิเ ร ิ่ม แ ล ะ ม ีอ ิท ธ ิพ ล ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ เล ือ ก บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

H ตนเอง ■  คู่สมรส □  บุตร □  บ ิด า -ม า ร ด า  ■  ญาติพี่น้อง H อ ีน ๆ

5 . 1 . 4 . 2  ผ ู้ท ี่ด ูแ ล แ ล ะ ต ัด ส ิน ใ จ ร ะ ห ว ่า ง ก า ร ก ่อ ส ร ้า ง

จ า ก ก า ร ส ำ ร ว จ พ บ ว ่า  ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง ข อ ง ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น  

ใ ห ญ ่ เจ ้า ข อ ง เอ ง เป ็น ผ ู้ท ี่ด ูแ ล แ ล ะ ต ัด ส ิน ใ จ ร ะ ห ว ่า ง ก า ร ก ่อ ส ร ้า ง  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  8 5 . 2  ข อ ง ก ล ุ่ม  

ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง  โ ด ย ม ีด ู่ล ม ร ส เป ็น ผ ู้ท ี่ช ่ว ย ด ูแ ล แ ล ะ ต ัด ส ิน ใ จ ใ น ร ะ ห ว ่า ง ก า ร ก ่อ ส ร ้า ง ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ

3 3 . 3  ข อ ง ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง
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ส ่ว น ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ไ ม ่ใ ข ้บ ร ษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น  ส ่ว น ใ ห ญ ่เจ ้า  

ข อ ง บ ้า น ก ็จ ะ เ ป ็น ผ ู้ท ี่ด ูแ ล แ ล ะ ต ัด ส ิน ใ จ ร ะ ห ว ่า ง ก า ร ก ่อ ส ร ้า ง ด ้ว ย ต ัว เอ ง เ ช ่น ก ัน  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  7 5 .3  

ข อ ง ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ท ั้ง ห ม ด  แ ล ะ ม ีค ู่ส ม ร ส เป ็น ผ ู้ท ี่'ช ่ว ย ด ูแ ล  ค ิด  

เป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 8 . 2  ร า ย ล ะ เ อ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2 0  แ ล ะ  แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 0

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2 0  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ผ ู้ท ี่ด ูแ ล แ ล ะ ต ัด ส ิน ใ จ เร ื่อ ง ต ่า ง  ๆ  ใ น ร ะ ห ว ่า ง ก ่อ ส ร ้า ง บ ้า น

ผ้ท่ีดแลและตัดสินใจในระหว่างก่อสร้าง บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

ตนเอง 23 85.2 67 75.3
คู่สมรส 9 33.3 34 38.2
บุตร 2 7.4 8 9.0
บ ิด า -ม า ร ด า 3 11.1 10 11.2
ญาติพี่น้อง 2 7.4 5 5.6
อื่น ๆ 2 7.4 1 1.1

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 0  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ผ ู้ท ี่ด ูแ ล แ ล ะ ต ัด ส ิน ใ จ เร ื่อ ง ต ่า ง  ๆ  ใ น ร ะ ห ว ่า ง ก ่อ ส ร ้า ง บ ้า น

□  ตนเอง ■  คู่สมรส □  บุตร □  บิดา -  มารดา ■  ญาติพีบ้อง 13 อีบ ๆ
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5 . 1 . 5  ข ้อ ม ูล ข อ ง ช ่ว ง เว ล า ข อ ง ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

5 . 1 . 5 .1  ช ่ว ง เ ว ล า ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ส ร ้า ง บ ้า น

จ า ก ก า ร ส ำ ร ว จ พ บ ว ่า  ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น  

ใ ห ญ ่จ ะ เ ล ือ ก ท ี่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ช ่ว ง ฤ ด ูร ้อ น ม า ก ท ี่ส ุด  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  5 5 . 6  ร อ ง ล ง ม า เ ป ็น ฤ ด ูห น า ว  

ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 7 . 0  แ ล ะ จ า ก ก า ร ส ำ ร ว จ ใ น ส ่ว น ข อ ง ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ  

บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น พ บ ว ่า  ส ่ว น ใ ห ญ ่เล ือ ก ท ี่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ช ่ว ง ฤ ด ูร ้อ น แ ล ะ ฤ ด ูห น า ว  เช ่น ก ัน  ค ิด เป ็น  

ร ้อ ย ล ะ  5 3 . 9  แ ล ะ  3 6 . 0 ต า ม ส ำ ต ับ  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 .2 1  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 .2 1

ต า ร า ง ท ี่ 5 .2 1  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เ ก ี่ย ว ก ับ ช ่ว ง เ ว ล า ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ส ร ้า ง บ ้า น

ช่วงเวลา บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

ฤดูร้อน 0, ;โ
ฤดูฝน 1 3.7 7 7.9

ฤดูหนาว 10 37 32 36.0

ไม่ตอบ 1 3.7 2 2.2

รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 .2 1  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เ ก ี่ย ว ก ับ ช ่ว ง เ ว ล า ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ส ร ้า ง บ ้า น

บริษัทร้นสร้างบ้าน ใม่ใช่บริษัทร้บสร้างบ้าน

□  ฤดูร้อน ■  ฤดูฝน □  ฤดูหนาว □  ไม่ตอบ
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จ า ก ก า ร ส ืก ษ า ข ้อ ม ูล พ บ ว ่า  ช ่ว ง เ ว ล า ท ี่พ ร ้อ ม ท า ง ด ้า น ก า ร เ ง ิน ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ข อ ง ท ั้ง  

ส อ ง ก ล ุ่ม  ค ือ  ช ่ว ง เ ว ล า ร ะ ห ว ่า ง เ ด ือ น ม ก ร า ค ม ถ ึง เ ด ือ น เ ม ษ า ย น  โ ด ย ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง ท ี่ส ร ้า ง  

บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่พ ร ้อ ม ท า ง ด ้า น ก า ร เ ง ิน ใ น ช ่ว ง เ ด ือ น ม ก ร า ค ม ถ ึง เ ด ือ น เม ษ า ย น  

ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ 5 1 . 9  ส ่ว น ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ พ ร ้อ ม  

ท า ง ด ้า น ก า ร เ ง ิน ใ น ช ่ว ง เ ด ือ น ม ก ร า ค ม ถ ึง เ ด ือ น เ ม ษ า ย น เ ช ่น ก ัน  ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 7 .1  ร า ย ล ะ เ อ ีย ด  

ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2 2  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 2

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2 2  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ช ่ว ง เว ล า ท ี่พ ร ้อ ม ท า ง ด ้า น ก า ร เง ิน ข อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค

5.1.5.2 ช่วงเวลาที่พร้อมทางด้านการเงินในการสร้างบ้าน

ช่วงเวลา บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

เด ือนมกราคม-เด ือนเมษายน . « 51.9 ' 33 - r  3711 ญ ่

เดือนพฤษภาคม-เดือนสิงหาคม 4 14.8 20 22.5

เดือนกันยายน-เดือนธันวาคม 6 22.2 25 28.1

ไม่ตอบ 3 11.1 11 12.4

รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 2  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ช ่ว ง เว ล า ท ี่พ ร ้อ ม ท า ง ด ้า น ก า ร เง ิน ข อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค

พ  า -------------------------- -------- -—.....— '
บริษัทรับสร้างบ้าน

1 • 1 
ใม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน

H เดือนมกราคม-เดือนเมษายน 1  เดือนพฤษภาคม-เดือนสิงหาคม
□  เดือนก้นยายน-เดือนธันวาคม □  ไม่ตอบ
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จ า ก ก า ร ส ืก ษ 'า พ บ 'ว ่า  ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ล ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ส ะ ด ว ก ใ น  

ก า ร ต ิด ต ่อ เร ื่อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ว ัน จ ัน ท ร ์ถ ึง ว ัน ศ ุก ร ์ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  5 1 . 9  ร อ ง ล ง ม า  ค ือ ส ะ ด ว ก ท ุก ว ัน  

ร ้อ ย ล ะ  2 2 . 2  ส ่ว น ใ น ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ไ ม ' ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ส ะ ด ว ก ใ น ก า ร ต ิด ต ่อ  

ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ว ัน จ ัน ท ร ์ถ ึง ว ัน ศ ุก ร ์ ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 7 .1  ร อ ง ล ง ม า ส ะ ด ว ก ต ิด ต ่อ ใ น ท ุก ว ัน ร ้อ ย ล ะ  2 8 .1  

ร า ย ล ะ เ อ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2 3  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 3

5.1.5.3 วันที่สะดวกในการติดต่อเรื่องการสร้างบ้าน

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2 3  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ว ัน ท ี่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ส ะ ด ว ก ใ น ก า ร ต ิด ต ่อ เร ื่อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

วันท่ีผู้บริโภคสะดวกในการติดต่อเร่ือง บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
การสร้างบ้าน จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

วันจันทร์ -  วันศุกร์ 14 51.9 33 37.1

วันเสาร์ - ว ันอาท ิตย ์ 4 14.8 20 22.5

ทุกวัน 6 22.2 25 28.1

ไม่ตอบ 3 11.1 11 12.4

รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 3  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ว ัน ท ี่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ส ะ ด ว ก ใ น ก า ร ต ิด ต ่อ เร ื่อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

ES ว ัน จ ัน ท ร ์-ว ัน ศ ุก ร ์ ■  ว ัน เส าร ์-ว ัน อ าท ิต ย ์ □  ทุกวัน □  ไม,ตอบ
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จ า ก ก า ร ค ิก ษ ’าพ บ 'ว ่า  ช ่ว ง เว ล า ท ี่ส ะ ด ว ก ใ น ก า ร ต ิด ต ่อ เร ื่อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ  

ส ะ ด ว ก ใ น ช ่ว ง เว ล า  1 3 . 0 0  -  1 6 . 0 0  น . ท ั้ง ส อ ง ก ล ุ่ม ต ิ'ว อ ย ่า ง  โ ด ย ท ี่ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ  

ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ส ะ ด ว ก ท ี่จ ะ ต ิด ต ่อ เร ื่อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ช ่ว ง เ ว ล า  1 3 . 0 0 -  1 6 . 0 0  น . ค ิด เป ็น  

ร ้อ ย ล ะ  6 6 . 7  ร อ ง ล ง ม า  ค ือ ช ่ว ง เว ล า  8 . 0 0  -  1 2 . 0 0  น . ส ่ว น ใ น ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ  

ส ร ้า ง บ ้า น  จ ะ ส ะ ด ว ก ท ี่จ ะ ต ิด ต ่อ เร ื่อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ช ่ว ง เล า  1 3 . 0 0  -  1 6 . 0 0  น . ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ

3 6 . 0  ร อ ง ล ง ม า ส ะ ด ว ก ใ น ช ่ว ง เว ล า  8 . 0 0  -  1 2 . 0 0  น . ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 3 . 7  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่

5 . 2 4  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 4

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2 4  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ เว ล า ท ี่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ส ะ ด ว ก ใ น ก า ร ต ิด ต ่อ เร ื่อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

5.1.5.4 เวลาที่สะดวกในการติดต่อเรื่องการสร้างบ้าน

ช่วงเวลา บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

8 .0 0 -  12.00 น. 8 29.6 30 33.7

1 3 .0 0 -  16.00 น. 18 66.7 32 36.0

1 7 .0 0 - 2 0 .0 0 น. 1 3.7 24 27.0

ไม่ตอบ 0 0 3 3.4

รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 4  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ เว ล า ท ี่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ส ะ ด ว ก ใ น ก า ร ต ิด ต ่อ เร ื่อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

บริษัทร้บสรำงบ้าน ไม่ใช่บริษัทร้บสร้างบ้าน

แ  800- 1200น. ■  1800 - 16.00 น. □  17.00-20.00น. □  ไม่ตอบ
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จ า ก ก า ร ส ืก ษ า ข ้อ ม ูล ใ น ป ี 2 5 4 5  ซ ึ่ง เป ็น ป ีท ี่ม ีก า ร 1ข ย า ย ต ัว ข อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน  

ต น เอ ง โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น  ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิจ ข อ ง ป ร ะ เ ท ศ เ ร ิ่ม ป ีน ต ัว ด ีฃ ึ้น อ ย ่า ง ต ่อ เ น ื่อ ง ห ล ัง  

จ า ก ก า ร เ ก ิด ว ิก ฤ ต ิเ ศ ร ษ ฐ ก ิจ ใ น ป ี 2 5 4 0  ส ัง เก ต ไ ด ้จ า ก อ ัต ร า ก า ร ข ย า ย ต ัว ข อ ง เ ศ ร ษ ฐ ก ิจ ท ี่ม ีส ูง ข ึ้น  ซ ึ่ง 

จ า ก ก า ร ข ย า ย ต ัว ข อ ง เศ ร ษ ฐ ก ิจ ข อ ง ป ร ะ เท ศ ท ี่ม ีแ น ว โ น ้ม ด ีข ึ้น ด ัง ก ล ่า ว น ั้น  ( ร า ย ล ะ เ อ ีย ด ด ูไ ด ้จ า ก ต า  

ร า ง ท ี่ 5 . 2 5 )  ล ่ง ผ ล ท ำ ใ ห ้ป ร ะ ช า ช น ม ีร า ย ไ ด ้เ พ ิ่ม ข ึ้น  แ ล ะ ม ีก ำ ล ัง ซ ื้อ ท ี่อ ย ู่อ า ด ัย ม า ก ข ึ้น ต า ม ไ ป ด ้ว ย  

ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร แ ล ะ ก ำ ล ัง ซ ื้อ ท ี่อ ย ู่อ า ศ ัย  ( D e m a n d )  จ ึง ข ย า ย ต ัว เพ ิ่ม ข ึ้น

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2 5  แ ส ด ง เค ร ื่อ ง ช ี้ภ า ว ะ เศ ร ษ ฐ ก ิจ ไ ท ย ท ี่ส ำ ค ัญ ใ น ช ่ว ง ป ี 2 5 4 2 - 2 5 4 6

5 . 1 . 5 . 5  ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิจ ท ี่ม ีผ ล ต ่อ ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ข อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค

2542 2543 2544 2545* 2546**

ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ(ราคาคงท่ีปี 2531 ) 2,871,500 3,004,700 3,058,700 ... 3,330,600
การขยายตัว (%) 4.4 4.6 1.8 4.0
การขยายตัวภาคเกษตรกรรม (%) 2.0 4.9 1.6 2.5
การขยายตัวภาคอุตสาหกรรม (%) 4.7 4.6 1.8 5*0 4.5
การขยายตัวภาคการก่อสร้าง (%) -16.8 -9.4 -3.0 8.0 7.0
การขยายตัวภาคการบริการและอ่ืน ๆ 5.5 6.0 2.0 6.5 6.0
การส่งออก 2,150,049 2,730,947 2,807,868 2,993,000
การขยายตัว (%) -1.4 27.0 2.8 3.5
การนำเข้า 1,800,131 2,513,501 2,695,582 2.749,500 2,832,000
การขยายตัว (%) 7.3 39.6 7.2 2.0 3.0
ดุลการค้า 349,918 217,446 112,286 14ผ0° 161,000
ดุลการค้า/GDP 7.6 4.5 2.2 2.7 2.8
ดุลบัญชีเดินสะพัด 469,989 371,512 276,390 305,000 312,000
ดุลบัญชีเดินสะพัด/GDP 10.2 7.6 5.4 5.7 5.5
เงินฝาก 4,672,127 4,912,943 5,109,973 5,39 ,000 5,714,500
การขยายตัว (%) -0.3 5.2 4.0 5.5 6.0
เงินให้กู้ยืม 5,119,043 4,585,931 4,298,974 4,320,500 4,428,500
การขยายตัว (%) -4.7 -10.4 -6.3 0.5 2.5
เงินเฟ้อ (%) 0.3 1.6 1.6 0.8 1.5
จำนวนนักท่องเท่ียว(ล้านคน) 8.58 9.51 10.06 10.56 10.88
การขยายตัว (%) 10.5 10.8 5.8 5-0 3.0
รายได้จากธุรกิจท่องเท่ียว(ล้านบาท) 253,018 285,272 299,047 336,000
การขยายตัว (%) 4.5 12.7 4.8 แ ฒ 5.0
ทมา : ข้อมูลจากบริษัท คูนย’วิจัยกสิกรไทย จำกัด ปี พศ.2545
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5 . 1 . 5 . 6  อ ัต ร า ด อ ก เบ ี้ย ส ิน เช ื่อ ท ี1อ ย ู่อ า ศ ัย ใ น ช ่ว ง ป ี 2 5 4 5

น อ ก จ า ก ก า ร ท ี่เศ ร ษ ฐ ก ิจ โ ด ย ร ว ม ข อ ง ป ร ะ เ ท ศ ด ีฃ ึ้น  ท ำ ใ ห ้ป ร ะ ซ า ช น ม ีก ำ ล ัง ซ ื้อ ม า ก ข ึ้น  

แ ล ้ว  ป ัจ จ ัย อ ื่น ท ี่เ ป ็น เ ป ็น ต ัว ท ี่ท ำ ใ ห ้ ป ี 2 5 4 5  เ ป ็น ป ีท ี่ม ีก า ร ข ย า ย ต ัว ข อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น เ พ ิ่ม ข ึ้น ห ล ัง  

จ า ก ก า ร เ ก ิด ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิจ ต ก ต ํ่า ใ น ป ี 2 5 4 0  ค ือ อ ัต ร า ด อ ก เ บ ี้ย เ ง ิน ก ู้ท ี่อ ย ู่อ า ศ ัย อ ย ู่ใ น ร ะ ด ับ ต ํ่า  ซ ึ่ง 

เ น ื่อ ง ม า จ า ก ส ถ า บ ัน ก า ร เ ง ิน ย ัง ม ีส ภ า พ ค ล ่อ ง ส ่ว น เ ก ิน เ ป ็น จ ำ น ว น ม า ก  ซ ึ่ง จ า ก จ า ก ก า ร ค ืก ษ า ข ้อ ม ูล  

พ บ ว ่า ใ น ป ี 2 5 4 5 - 2 5 4 6 อ ัต ร า ด อ ก เบ ี้ย ข อ ง ส ิน เ ช ื่อ ท ี่อ ย ู่อ า ศ ัย อ ย ู่ใ น ร ะ ต ับ ท ี่ต ํ่า ท ี่ส ุด ใ น ร อ บ  1 0  ป ี ร า ย  

ล ะ เ อ ีย ด ด ูไ ด ้จ า ก แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 .2 1

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 5  แ ส ด ง ก า ร เ ป ร ีย บ เ ท ีย บ อ ัต ร า ด อ ก เ บ ี้ย ส ิน เ ช ื่อ ท ี่อ ย ู่อ า ศ ัย ร ะ ห ว ่า ง ป ี 2 5 3 6 - 2 5 4 6  * 2 3 4

£ -\J

-

1ก -
......... • ' ' ’ . ร ี * » » "  13.25 ' ' '  น ุ  - .

ภ , '5 1» 5  .............. ’ ■  บ ั บ ั V

c;
" " ^ t e s t e - , c .

ก -
2 5 3 6 2 5 3 7 2 5 3 8 2 5 3 9 2 5 4 0 2 5 4 1 2 5 4 2 2 5 4 3 2 5 4 4 2 5 4 5 2 5 4 6

— ■ —  ธ อ ส . ด ํ ่ า ส ุด 1 0 . 7 5 9 1 0 . 2 5 1 1 . 7 5 11 1 2 . 5 9 . 5 7 . 7 5 6 . 7 5 6 . 7 5 6

"X- ธ อ ส . ส ูง 1 2 . 5 1 0 . 7 5 1 1 . 7 5 1 3 . 2 5 1 2 . 5 1 4 . 5 1 3 . 2 5 9 . 5 7 . 5 7 . 5 6 . 7 5

....% .......MLR 1 1 . 5 1 0 . 5 1 1 . 7 5 1 3 . 7 5 1 3 . 2 5 1 5 . 2 5 1 2 8 . 7 5 7 . 4 7 . 2 6 . 7 5

♦  สูงส ุด  ร พ . 1 5 . 7 5 1 3 . 2 5 14 1 5 . 5 1 5 . 7 5 1 8 . 7 5 1 6 . 5 1 0 . 5 8 . 2 5 8 7 . 5

— “ — ธ อ ส .ต ั๋าส ุด  " รอส .ส ูง  — * — MLR '"♦ '“ ส ูง « ด ร พ .

หมายเหตุ : 1)ต่ําสุดธอส. = อัตราดอกเบ้ียสำหรับวงเงินกู้ใม่เกิน 200,000บาท
2) สูงสุด ธอล. = อัตราดอกเบ้ียสำหรับวงเงินสู้ 200,001-3,000,000 บาท
3) MLR. ธพ. = Minimum Loan Rate ของธนาคารพาณิชย์ขนาดใหญ่ 5 แห่ง
4) สูงสุด ธพ. อัตราดอกเบ้ียเงินสู้ท่ีอยู่อาคํโยสูงสุดของธนาคารพาณิชย์

ท่ีมา : ธนาคารแห่งประเทศไทย และธนาคารอาคารลงเคราะห์'
รวบรวมโดย: ส่วนข้อมูลท่ีอยู่อาอัย ฝ่ายวิชาการและศูนย์ข้อมูลท่ีอยู่อาศ่โย ธนาคารอาคารสงเคราะห์
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5 . 1 . 5 . 7  ก า ร แ ข ่ง ข ัน ด ้า น ส ิน เช ื่อ ท ี่อ ย ู่อ า ข ัย ข อ ง ส ถ า บ ัน ก า ร เง ิน ต ่า ง ๆ ใ น ป ี 2 5 4 5

ก า ร แ ข ่ง ข ัน ด ้า น ส ิน เ ช ื่อ ท ี่อ ย ู่อ า ข ัย ข อ ง ส ถ า บ ัน ก า ร เ ง ิน ต ่า ง ๆ  ก ็เป ็น อ ีก ป ัจ จ ัย ห น ึ่ง  ท ี่ช ่ว ย  

ท ำ ใ ห ้ป ร ะ ช า ช น ส า ม า ร ถ ค ู้เ ง ิน ซ ื้อ ท ี่อ ย ู่อ า ข ัย ไ ด ้ง ่า ย ข ึ้น  ซ ึ่ง ท ำ ใ ห ้ช ่ว ง ป ี 2 5 4 5 - 2 5 4 6  ม ีก า ร ส ร ้า ง ท ี่อ ย ู ่

อ า ข ัย ม ีแ น ว โ น ้ม ข ย า ย ต ัว ม า ก ข ึ้น เ ร ื่อ ย ๆ  ร า ย ล ะ เ อ ีย ด เ ง ื่อ น ไ ข ข อ ง ก า ร ใ ห ้ส ิน เ ช ื่อ ส ำ ห ร ับ ป ล ูก ส ร ้า ง  

บ ้า น ข อ ง ส ถ า บ ัน ก า ร เง ิน ต ่า ง ๆ  ด ูไ ด ้จ า ก ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2 6

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2 6  แ ส ด ง ร า ย ล ะ เ อ ีย ด เ ง ื่อ น ไ ข ก า ร ใ ห ้ส ิน เ ช ื่อ ท ี่อ ย ู่อ า ข ัย ข อ ง ส ถ า บ ัน ก า ร เ ง ิน ต ่า ง ๆ  ใ น ป  ี

2 5 4 5

สถาบันการเงิน วงเงินกู้สูงสุด ระยะเวลากู้สูง 
สุด

ค่าธรรมเนียม 
การกู้

ค่าประเมิน 
หลักประก้น

ค่าตรวจ 
งวดงาบ 
ก่อสร้าง

ธนาคารอาคาร 
สงเคราะห์

80% ของราคา 
ประเมิน

30ปี กู้ไม่เกินแลน 
คิด 1,000 

บาท

คร้ังละ 500

ธนาคารกสิกรไทย 80% ของราคา 
ประเมิน

20ปี 0.25 %ของวงเงิน 
ท่ีได้รับอนุมิติ ข้ัน 
ต่ํา 2500 บาท

2,140บาท

ธนาคารไทยพาณิชย์ 80% ของราคา 
ประเมิน/ 

100% ของ 
ราคาปลูกสร้าง

30ปี 3,210
บาท

คร้ังละ 
1,070

ธนาคารกรุงเทพ 80% ของราคา 
ประเมิน

25ปี 0.5% ของวงเงินภู้ 2,500 บาท -

ธนาคารกรุงศรีอยุธยา 80% ของราคา 
ประเมิน

20ปี ไม่เกิน 100 คิด 
500 บาท 1-3 ล้าน 
คิด 1,000บาท 
เกิน 3 ล้านคิด 
1,500บาท

คิด 0.05%ขอ 
งวงเงินกู้ ข้ัน 

ต่ํา 1,070บาท 
สูงสุดไม่เกิน 
3,210บาท

คร้ังละ 
1,070บาท

ธนาคารทหารไทย ไม่เกิน 100 % 
ของราคา 
ประเมิน

25ปี 0.20% ของวงเงิน 
กู้ท่ี,ขอ ข้ันต่ําราย 
ละ 1,000บาท

ทีมา : จากการสำรวจของฝ่ายวิชาการและศูนย์ข้อมูลท่ีอยู่อา?โย ธนาคารอาคารสงเคราะห์. พศ. 2545
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จ า ก ก า ร ค ืก ษ า พ บ ว ่า ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น จ ำ น ว น  2 7  ห ล ัง น ั้น  ล ่ว น  

ใ ห ญ ่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ข น า ด ใ ห ญ ่แ ล ะ ม ีซ ื่อ เ ล ีย ง เป ็น ท ี่ร ู้จ ัก  ค ือ บ ร ิษ ัท แ ล น ด ี้โ ฮ ม จ ำ ก ัด  แ ล ะ

บ ร ิษ ัท  ซ ีค อ น  จ ำ ก ัด  จ ำ น ว น เท ่า ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  1 4 .8  เ ท ่า ก ัน  ล ่ว น ท ี่เห ล ือ จ ะ ส ร ้า ง ก ับ บ ร ิษ ัท อ ื่น ๆ  

ก ร ะ จ า ย บ ร ิษ ัท ล ะ  1 ห ล ัง เท ่า น ั้น  ร า ย ล ะ เอ ีย ด  ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2 7

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2 7  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ท ี่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค เล ือ ก ใ ช ้

5.1 .6  ข ้อม ูลเก ี่ยวก ับซ ่องทางและแหล่งในการต ิดต ่อก ับบริษ ัทร ับสร้างบ ้าน

5.1.6.1 บริษ ัทรับสร้างบ้านที่ผ ู้บริโภคเลือกใช้

รายริ!อบริษัท จำนวน ร้อยละ
บริษัท เจเอเอนเอส 1 3.7

' ว''' ^■ ะ''"4 14.8
บริษัท เทรดดิง เฮาส์ 1 3.7
บริษัท ปทุมดีไซน์ 1 3.7
บริษัท แปลนเอสเตท 1 3.7
บริษัท ผาทองการก่อสร้าง 1 3.7
บริษัท มั่งคงเคหการ 1 3.7
บริษัท มาตุลี 1 3.7
บริษัท เมคเกอร์ แอนด์เดคเคอร์ 1 3.7
บริษัท โมเดอร์น กรุ๊ป 1 3.7
บริษัท รอยัลเฮาส์ 1 3.7
บริษัท ไรช่ิง ชัน 1 3.7

4
บริษัท สยามแลนด์ 1 3.7
บริษัท อยุธยา สร้างบ้าน 1 3.7
บริษัท เอส สยาม 1 3.7
บริษัท โฮมสตรีท 1 3.7
บริษัท โฮมแสตนดารัด 1 3.7
ไม่ตอบ 3 10.2
รวม 27 100
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จ า ก ก า ร ค ิก ษ า พ บ ว ่า ส ถ า น ท ี่ต ั้ง ข อ ง ส ำ น ัก ง า น ข อ ง บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ท ี่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค เ ล ือ ก  

ล ่ว น ใ ห ญ ่อ ย ู่ใ น เ ข ต ล า ด พ ร ้า ว ค ิด ป ็น ร ้อ ย ล ะ  1 4 .8  ร อ ง ล ง ม า เ ป ็น เ ข ต บ า ง แ ค ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  1 1 .1  

ล ่ว น ส ถ า น ป ร ะ ก อ บ ก า ร ท ี่อ ย ู่ใ น เ ข ต พ ื้น ท ี่ม ีอ ย ู่เ พ ีย ง ร ้อ ย ล ะ  3 .7  เ ท ่า น ั้น  ร า ย ล ะ เ อ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 

5 . 2 8

5 .1 .6 .2  แสดงข้อม ูลเก ี่ยวก ับแหล่งท ี่ต ั้งของบริษ ัทรับสร้างบ ้านที่ผ ู้บร ิโภคเลือกใช้

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2 8  แ ส ด ง ข ้อ ม ล เก ี่ย ว ก ับ แ ห ล ่ง ท ี่ต ั้ง ข อ ง บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ท ี่ผ ้บ ร ิโ ภ ค เล ือ ก ใ ข ้

5 . 1 . 6 . 3  ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ส ถ า น ท ี่ท ี่ต ิด ต ่อ ส ะ ด ว ก ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เ อ ง น ั้น  บ า ง ค ร ั้ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค จ ำ เ ป ็น ท ี่จ ะ ต ้อ ง ต ิด ต ่อ ก ับ บ ร ิษ ัท  

ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ณ .  ส ถ า น ป ร ะ ก อ บ ก า ร  ใ น ข ั้น ต อ น ก ่อ น ก า ร ก ่อ ส ร ้า ง บ ้า น  เ พ ื่อ เ ป ็น ก า ร เ ล ือ ก แ บ บ จ า ก  

ห ุ่น จ ำ ล อ ง แ บ บ บ ้า น  ก า ร แ ก ้ไ ข แ บ บ  ก า ร ด ูต ัว อ ย ่า ง ว ัส ด ุก ่อ ส ร ้า ง  ต ัง น ั้น จ ึง จ ำ เ ป ็น ท ี่จ ะ ต ้อ ง ค ิก ษ า เ ก ี่ย ว  

ก ับ ส ถ า น ท ี่ท ี่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ส ะ ด ว ก 1ใ น ก า ร ต ิด ต ่อ  เ พ ื่อ พ ิจ า ร ณ า ร ่ว ม ก ับ พ ื้น ท ี่ท ี่ม ีก า ร ข ย า ย ต ัว ข อ ง ก า ร ส ร ้า ง  

บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เอ ง  ใ น ก า ร ท ี่จ ะ ก ำ ห น ด ท ำ เ ล ท ี่จ ะ เ ป ิด ส ำ น ัก ง า น ท ี่ต ิด ต ่อ  ห ร ือ ส า ข า ท ี่จ ะ ท ำ ก า ร ข ย า ย  

ซ ึ่ง จ า ก ก า ร ค ิก ษ า พ บ ว ่า  ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ล ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ส ะ ด ว ก ท ี่จ ะ ต ิด ต ่อ เร ื่อ ง
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ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น  ใ ก ล ก้ับส ถ า น ท ี่ท ี่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น  ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ 3 7 . 0  ร อ ง ล ง ม า ส ะ ด ว ก ท ี่จ ะ ต ิด ต ่อ ใ น  

ส ถ า น ท ี่ท ี่,ใ ก ล ้บ ้า น เ ด ิม  ใ ก ล ้ท ี่ท ำ ง า น  แ ล ะ ใ ก ล ้แ ห ล ่ง ก า ร ค ้า  เ ท ่า ก ัน  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  1 4 .8  ล ่ว น ก ล ุ่ม ท ี ่

ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บริษัทรับส ร ้า ง บ ้า น ล ่ว น ใ ห ญ ่ส ะ ด ว ก ท ี่จ ะ ต ิด ต ่อ กับ เ ร ื่อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ใ ก ล ้กับ 
ส ถ า น ท ี่ท ี่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น เช ่น ก ัน  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  4 2 . 7  ร อ ง ล ง ม า ส ะ ด ว ก ท ี่จ ะ ต ิด ต ่อ ใ น ส ถ า น ท ี่ท ี่ใ ก ล ้กับ 
บ ้า น เด ิม  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  1 3 .5  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2 9  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 6

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 2 9  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เ ก ี่ย ว กับส ถ า น ท ี่ท ี่ต ิด ต ่อ ส ะ ด ว ก ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

สถานที่ต ิดต่อสะดวก บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

ใกล้บ้านเดิม 4 14.8 12 13.5
ใกล้ที่ทำงาน 4 14.8 7 7.9
ใกล้โรงเรียนบุตร 0 0 5 5.6
ใกล้สถานที่ที่จะสร้างบ้าน '■ 10เ ฒ ^ i i u m m
อยู่ในแหล่งการค้าที่ติดต่อสะดวก 4 14.8 10 11.2
อ่ืน ๆ 3 11.1 10 11.2
ไฝตอบ 2 7.4 7 7.9
รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 6  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ส ถ า น ท ี่ท ี่ต ิด ต ่อ ส ะ ด ว ก ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

□  ใกล!ท ้น เด ิม  ■  ใก ล ้ท ี่ท ำง า^
□  ใกล้โรงเร ียนบุตร d □  ใ^ล ้สถานททจะสร้างบ ้าน
■  อยู่ในแหล่งการค้าทดิดต่อสะดวก 0  อ น ๆ
■  ไม,ตอบ
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5.1.7 ข ้อม ูลเก ี่ยวก ับกระบวนการในการตัดส ินใจสร้างบ ้านบนที่ด ินตนเอง

5 . 1 . 7 .1  ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ท ี่จ ะ เข ้า ถ ึง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค

ใ น ด ้า น ข อ ง ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ท ี่ม ีเ น ื้อ ห า แ ล ะ ก า ร โ ฆ ษ ณ า บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ท ี่จ ะ เ ข ้า ถ ึง ผ ู ้

บ ร ิโ ภ ค น ั้น จ า ก ก า ร ค ิก ษ า ข ้อ ม ูล พ บ ว ่า  ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ไ ด ้ร ับ  

น ิต ย ส า ร บ ้า น แ ล ะ ส ว น เ ป ็น ป ร ะ จ ำ ม า ก ท ี่ส ุด  ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ 5 1 . 9  ร อ ง ล ง ม า จ ะ ร ับ ห น ัง ล ือ พ ิม พ ์ร า ย  

ก ัน เป ็น ป ร ะ จ ำ  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 7

ส ่ว น ใ น ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ไ ด ้ร ับ ห น ัง ล ือ พ ิม พ ์ 

ร า ย ก ัน เ ป ็น ป ร ะ จ ำ ม า ก ท ี่ส ุด  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 7 .1  ร อ ง ล ง ม า เ ป ็น น ิต ย ส า ร บ ้า น แ ล ะ ส ว น  ค ิด เป ็น ร ้อ ย  

ล ะ  3 4 . 8  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 0  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 7

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 0  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ท ี่เข ้า ถ ึง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค

ลือสิงพิมพ์ที่เข้าถึงผ้บริโภค บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน รัอยละ จำนวน ร้อยละ

หนังสือพิมพ์ผู้จัดการ 1 3.7 5 5.6
หนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ 2 7.4 7 7.9
หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ 3 11.1 5 5.6
นิตยสารบ้านและสวน :  14 31 34.8
นิตยสารแอล เดคคอร์ 1 3.7 5 5.6
หนังสือพิมพ์รายกัน 10 37 33 37 1
อ่ืน ๆ 6 22.2 12 13.5

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 7  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ท ี่เข ้า ถ ึง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค

60

บรษัทรับสร้างบ้าน ไม่Il(บริษัทร้ซสร้างบ้าน
■ หนังสิอพิมพ์ผ้จัดการ ■ หนังสือพิมพ์รานเศรษรกิจ
ธ หนังสือพิมพ์ป้ระซาชาติธุรกิจ 

{เตยสารแอล เดคคอ!
อื่น ๆ

ธ นตยสารบาน"นละสวน”
■
■

น ห,น'งสิอพิมพ์รายวัน
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จ า ก ก า ร ถ ึก ษ ' า พ บ ว ่า 1ใ น ก ล ุ่ม ป ร ะ 1ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง ข อ ง ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง  

บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ เห ็น ส ื่อ โ ฆ ษ ณ า เ ก ี่ย ว ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น จ า ก น ิต ย ส า ร เ ก ี่ย ว ก ับ บ ้า น ม า ก ท ี่ส ุด  ค ิด  

เป ็น ร ้อ ย ล ะ  5 5 . 6  ร อ ง ล ง ม า พ บ เห ็น จ า ก ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ร า ย ว ัน  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  4 4 . 4

ส ่ว น ใ น ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค จ ะ พ บ เห ็น ส ื่อ  

โ ฆ ษ ณ า เ ก ี่ย ว ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  จ า ก น ิต ย ส า ร เ ก ี่ย ว ก ับ บ ้า น เ ช ่น ก ัน  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  5 8 . 4  ร อ ง ล ง  

ม า เ ป ็น ห น ัง ล ือ พ ิม พ ์ร า ย ว ัน  ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 8 . 2  ร า ย ล ะ เ อ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 .3 1  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี ่

5 . 2 8

5 .1 .7 .2  ส ื่อโฆษณาของบริษ ัทรับสร้างบ ้านท ี่เข ้าถ ึงผ ู้บร ิโภค

ต า ร า ง ท ี่ 5 .3 1  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ส ื่อ โ ฆ ษ ณ า ข อ ง บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ท ี่เข ้า ถ ึง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค

ลือโฆษณาของบริษ ัทรับสร้างบ้านที่เข ้า 
ถึงผู้บริโภค

บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

โทรทัศน์ 6 22.2 33 37.1
วิทยุ 2 7.4 10 11.2
นิตยสารเกี่ยวกับบ้าน ■ ■ ■ ■ 52 58.4■ ■ ■ ■ ■ ■ ni
หนังสือพิมพ์ธุรกิจ 5 18.5 10 11.2
หนังสือพิมพ์รายวัน 12 44.4 34 38.2
อ่ืน ๆ 6 22.2 13 14.6

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 8  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ล ื่อ โ ฆ ษ ณ า ข อ ง บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ท ี่เข ้า ถ ึง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค

บริษ ัทรับสร้างบ ้าน ไม ่ใร)บริษ ัทสร้างบ ้าน
EU โทรทัศน์ ■  วิทยุ □  น ิตยสารเกี่ยวกับบ้าน
□  หนังสิอพิมพ์ธุรกิจ ■  หนังสิ'อพิมพ์รายรัน □  อ ึ๋น ๆ
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จ า ก ก า ร ส ืก ษ า  แ ห ล ่ง ใ น ก า ร พ ิจ า ร ณ า เ ล ือ ก บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  โ ด ย ก า ร ส อ บ ถ า ม  

ค ว า ม ค ิด เห ็น ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง  2  ก ล ุ่ม  ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ,ใ ห ญ  ่

จ ะ เ ล ือ ก พ ิจ า ร ณ า บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น จ า ก โ ฆ ษ ณ า น ิต ย ส า ร แ ล ะ ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ แ ล ะ ส ำ น ัก ง า น ข อ ง ผ ู้ 

ป ร ะ ก อ บ ก า ร  ใ น จ ำ น ว น ท ี่เ ท ่า ก ัน ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ 3 7 . 0  ส ่ว น ใ น ก ล ุ่ม ข อ ง ผ ู้ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท  

ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ห า ก ต ้อ ง ก า ร ป ล ูก ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ผ ู้ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ  

ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ เ ล ือ ก พ ิจ า ร ณ า จ า ก ผ ล ง า น ท ี่เ ค ย เ ห ็น  ค น ร ู้จ ัก แ น ะ น ำ ม า ก ท ี่ส ุด  ร ้อ ย ล ะ  3 4 . 8  

ร อ ง ล ง ม า จ ะ พ ิจ า ร ณ า จ า ก โ ฆ ษ ณ า จ า ก น ิต ย ส า ร แ ล ะ ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 0 . ร ร า ย ล ะ เอ ีย ด  

ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 2  แ ล ะ  แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 9

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 2  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เ ก ี่ย ว ก ับ แ ห ล ่ง ใ น ก า ร พ ิจ า ร ณ า เ ล ือ ก บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

5 .1 .7 .3  แหล ่งในการพ ิจารณาเล ือกบริษ ัทร ับสร้างบ ้าน

แหล่งในการพ ิจารณาเล ือกบริษ ัทรับสร้าง บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
บ้าน จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

โฆษณาจากนิตยสารและหนังสือพิมพ์
^ รฒฒรm  

,0 37 27 30.3
อินเตอร์เน็ท 2 7.4 0 0
สำนักงานขายของผู้ประกอบการ 10 37 20 22.5
การจัดแสดงนิทรรศการที่อยู่อานัยต่าง ๆ 5 18.5 10 11.2
ใบโฆษณาแผ่นพับที่แจกทางไปรษณีย์ 5 18.5 1 1.1
อ่ืน ๆ 1 3.7 31 34.8

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 2 9  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เ ก ี่ย ว ก ับ แ ห ล ่ง ใ น ก า ร พ ิจ า ร ณ า เ ล ือ ก บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

บริษัทรับa ร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับ a  ร้างบ้าน

■  โฆษณาจากนิตยสารและหนังสิอพ ิมพ์ ■  อ ินเตอร์เน ็ท
□  สำนักงานขายของผู้ประกอบการ □  การจัดแสดงนิทรรศการที่อยู่อานัยต่าง ๆ
■  ใบโฆษณาแผ่นพ ับท ี่แจกทางไปรษณ ีย ์ H  อ ี่น ๆ
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จ า ก ก า ร ส ืก ษ า พ บ ว ่า  ก ล ุ่ม ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่ จ ะ เป ร ีย บ  

เ ท ีย บ จ ำ น ว น ผ ู้ร ับ เห ม า ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ส ร ้า ง บ ้า น จ ำ น ว น  3  แ ห ่ง  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  4 0 . 7  ร อ ง ล ง ม า จ ะ  

เ ป ร ีย บ เ ท ีย บ ผ ู้ร ับ เ ห ม า จ ำ น ว น  2  แ ห ่ง  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  2 9 . 6  ส ่ว น ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ  

ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่เ ป ร ีย บ เ ท ีย บ จ ำ น ว น ผ ู้ร ับ เ ห ม า ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ส ร ้า ง บ ้า น จ ำ น ว น  3  แ ห ่ง เซ ่น ก ัน  

ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 2 . 6  ร อ ง ล ง ม า เ ป ร ีย บ เ ท ีย บ ผ ู้ร ับ เ ห ม า ใ น จ ำ น ว น  2  แ ห ่ง  ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  2 2 . 5  ร า ย  

ล ะ เ อ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 3  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 3 0

5 .1 .7.4การเปรียบเท ียบต ัดส ินใจการเล ือกบริษ ัทร ับสร ้างบ ้าน

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 3  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล ก า ร เป ร ีย บ เท ีย บ ต ัด ส ิน ใ จ ก า ร เล ือ ก บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

จำนวนบริษัท บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
ร้อยละ จำนวน จำนวน ร้อยละ

1 แห่ง 4 14.8 13 14.6
2 แห่ง 8 29.6 20 22.5
3 แห่ง ■ ■ 4 0 7  1 29
4 แห่ง 0 0 4 4.5
5 แห่ง 1 3.7 3 3.4
มากกว่า 5 แห่ง 2 7.4 11 12.4
ไม่ตอบ 1 3.7 9 10.1
รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 3 0  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล ก า ร เป ร ีย บ เท ีย บ ต ัด ส ิน ใ จ ก า ร เล ือ ก บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

บริษัทรับสร้างบ้าน ไม'ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน

1 แห่ง ■  2 แห่ง □  3 แห่ง □  4 แห่ง ■  5 แห่ง มากกว่า 5 แห่ง I  ไม่ตอบ
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จ า ก ก า ร ค ิก ษ า ข ้อ ม ูล พ บ ว ่า  ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ใ ช  ้

ร ะ ย ะ เว ล า ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ส ร ้า ง บ ้า น  1 -  3  เด ือ น  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  4 8 .1  ร อ ง ล ง ม า จ ะ ใ ช ้เ ว ล า ใ น ก า ร  

ต ัด ส ิน ใ จ  4 - 6  เด ือ น  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  1 8 .5

ส ่ว น ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ไ ม ่ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ใ ช ้ร ะ ย ะ เว ล า ใ น ก า ร ต ัด  

ส ิน ใ จ ส ร ้า ง บ ้า น  1 - 3  เ ด ือ น ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  3 1 . 5  ร อ ง ล ง ม า จ ะ ใ ช ้เ ว ล า ใ น ก า ร พ ิจ า ร ณ า ส ร ้า ง บ ้า น ม า ก  

ก ว ่า  1 ป ี ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  2 2 . 5  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 4  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 .3 1

5 .1 .7 .5  ระยะเวลาในการต ัดส ินใจในการสร้างบ ้าน

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 4  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เ ก ี่ย ว ก ับ ร ะ ย ะ เ ว ล า ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

ระยะเวลา บริษัทรับสร้างบ้าน ไมใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

น้อยกว่า 1 เดือน 1 3.7 9 10.1
1 - 3 เดือน t  ,3 48.1 28 BIHI
4 -6  เดือน 5 18.5 14 15.7
6 - 8  เดือน 2 7.4 10 11.2
8 - 1 2 เดือน 3 11.1 6 6.7
มากกว่า 1 ปี 0 0 20 22.5
ไม่ตอบ 3 11.1 2 2.2
รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 .3 1  แ ส ด ง ข ้อ ม ูล เ ก ี่ย ว ก ับ ร ะ ย ะ เ ว ล า ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

II ใไช■ กว่า 1 เท«บ ■  1-3 เด«บ □  4-6เด«น □  6-8เดรบ I  8-12เดรบ มากกว่า1'ปี I  ไม่ด*บ
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จ า ก ก า ร ค ิก ษ า พ บ ว ่า  ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่ต ้อ ง ก า ร ต ิด  

ต ่อ เ ร อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ ส ถ า ป น ิก  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  4 8 .1  ร อ ง ล ง ม า ต ้อ ง ก า ร ต ิด ต ่อ ก ับ พ น ัก ง า น ข า ย  

ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  2 5 . 9  ส ่ว น ใ น ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่ ม ีค ว า ม  

ต ้อ ง ก า ร ต ิด ต ่อ เ ก ี่ย ว ก ับ ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ ส ถ า ป น ิก เ ซ ่น ก ัน  ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  4 6 .1  ร อ ง ล ง ม า ต ้อ ง ก า ร  

ต ิด ต ่อ ก ัน ว ิศ ว ก ร  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  2 9 . 2  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 5  แ ล ะ แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 3 2

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 5  แ ส ด ง บ ุค ค ล ท ี่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ต ้อ ง ก า ร ต ิด ต ่อ ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

5 .1 .7 .6  บ ุคคลท ี่ผ ู้บรโภคต้องการต ิดต ่อในการสร้างบ ้าน

บคคลที่ต้องการติดต่อ บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช่บริษัทรับสร้างบ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

พนักงานขาย 7 25.9 3 3.4
สถาปนิก 7  1 3 I H É I 46.1
วิศวกร 6 22.2 26 29.2
อ่ืน ๆ 1 3.7 15 16.9
ไม่ตอบ 0 0 4 4.5
รวม 27 100 89 100.0

แ ผ น ภ ูม ิท ี่ 5 . 3 2  แ ส ด ง บ ุค ค ล ท ี่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ต ้อ ง ก า ร ต ิด ต ่อ ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

4 8 .1

ร  พนักงานขาย ■  สถาปนิก □  วิศวกร □ อ ี่น ๆ  ■  ไม,ตอบ
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จ า ก ก า ร ส อ บ ถ า ม ก ล ุ่ม ป ร ะ ซ า ก ร ต ัว อ ย ่า ง  2  ก ล ุ่ม ถ ึง ป ัจ จ ัย ใ น ก า ร เ ล ือ ก บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง  

บ ้า น ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เ อ ง พ บ ว ่า ใ น จ ำ น ว น ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง ข อ ง ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท  

ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น จ ำ น ว น  2 7  ร า ย จ ะ เ ล ือ ก ท ี่ ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ แ ล ะ ค ว า ม น ่า เ ช ื่อ ถ ือ  แ ล ะ ค ุณ ภ า พ  แ ล ะ  ค ว า ม  

ป ร ะ ณ ีต ใ น ก า ร ส ร ้า ง เ ท ่า ๆ ก ัน ค ือ ร ้อ ย ล ะ 7 0 . 4  ข อ ง ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ต ัว อ ย ่า ง ส ่ว น ใ น ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร  

ต ัว อ ย ่า ง ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น จ ำ น ว น  8 9  ร า ย  จ ะ เ ล ือ ก ท ี่ค ุณ ภ า พ แ ล ะ ค ว า ม ป ร ะ ณ ีต ใ น ก า ร  

ส ร ้า ง  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  6 8 . 5  ส ่ว น อ ัน ต ับ ท ี่ 2  ไ ด ้แ ก ่ ค ุณ ภ า พ ข อ ง ว ัส ด ุท ี่ใ ช ้ ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  5 5 .1  ร า ย  

ล ะ เ อ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 6

5 .1 .7 .2  ป ัจจ ัยในการเล ือกบริษ ัทรับสร้างบ ้านในการสร้างบ ้านบนที่ด ินตนเอง

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 6  แ ส ด ง ป ัจ จ ัย ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ เล ือ ก บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

ปัจจัยการตัดสินใจ
บริษัทรับสร้างบ้าน ไฝใช่บริษัทรับสร้าง 

บ้าน
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ

ภาพลักษณ์และความน่าเชื่อถือ 1Q 7ท A 40 44.9
คุณภาพและความประณีตในการสร้าง 6 , 68.5
ราคาถูก 8 29.6 32 36.0
จำนวนแบบบ้านที่มีให้เลือกมาก 6 22.2 11 12.4
การออกแบบและรูปแบบที่ดี 14 51.9 30 33.7
คุณภาพของวัสดุที่ใช้ 15 55.6 49 55.1
ไม่ใช้ผู้รับเหมาช่วง 3 11.1 27 30.3
การบริการในการติดต่อสินเชื่อ 6 22.2 10 11.2
มีการส่งเสริมการขาย 2 7.4 3 3.4
โฆษณาดึงดูดใจ 4 14.8 3 3.4
การรับประกันหลังการขายดี 12 44.4 24 27.0
มีการออกแบบให้ใหม่โดยไม่คิดค่าบริการ 5 18.5 15 16.9
การยืดหยุ่นในการปรับเปลี่ยนแบบบ้าน 9 33.3 21 23.6
มีระบบปฏิบัติการที่ทันสมัย 5 18.5 9 10.1
มีระบบประหยัดพลังงาน 5 18.5 15 16.9
ให้บริการครบวงจร ตั้งแต่ออกแบบ ก่อสร้าง และตกแต่ง 7 25.9 22 24.7
คำนึงถึงเรื่องฮวงจุ้ย 3 11.1 12 13.5
การใช้เทคโนโลยืที่ทันสมัยในการก่อสร้าง 4 14.8 8 9.0
ใช้สถาปนิกหริอวิศวกรในการขาย 3 11.1 7 7.9
อ่ืน ๆ 4 14.8 10 11.2



88

5.2 ผ ล ก าร ว ิเค ร าะ ห ์ข ้อ ม ูล ด ้าน ผ ู้ป ร ะ ก อ บ ก าร

เ พ ื่อ ค ืก ษ า ถ ึง ป ัจ จ ัย ข อ ง ผ ู้ป ร ะ ก อ บ ก า ร ใ น ก า ร ใ ช ้ส ่ว น ป ร ะ ส ม ก า ร ต ล า ด ส ำ ห ร ับ ก า ร บ ร ิห า ร ก า ร  

ต ล า ด ข อ ง บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  โ ด ย ก า ร ค ืก ษ า ข ้อ ม ูล ท ุต ิย ภ ูม ิข อ ง บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ท ี่ม ีย อ ด ข า ย แ ล ะ  

เป ็น ท ี่ร ู้จ ัก ข อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค  ซ ึ่ง ไ ด ้แ บ ่ง เน ื้อ ห า ข อ ง ข ้อ ม ูล อ อ ก เป ็น  3  ส ่ว น ด ัง น ี้

5 .2 .1  ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ บ ร ิษ ัท

5 . 2 .1 .1  ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ท ุน จ ด ท ะ เบ ีย น ข อ ง บ ร ิษ ัท

จ า ก ก า ร ค ืก ษ า พ บ ว ่า บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ท ี่ม ีย อดข า ย ส ูง และม ีช่ือเส ีย ง เป ็น ท ี่ร ู้จ ัก ส ่ว น  

ใ ห ญ ่จ ะ ม ีท ุน จ ด ท ะ เ บ ีย น เ ก ิน  1 0  ล ้า น ฃ ึ้น ใ ป  โ ด ย ม ีบ ร ิษ ัท ท ี่ม ีท ุน จ ด ท ะ เ บ ีย น ส ูง ส ุด  ค ือ บ ร ิษ ัท  แ ล น ด ี ้

โ ฮ ม  จ ำ ก ัด  ท ี่ม ีท ุน จ ด ท ะ เบ ีย น  1 9 0  ล ้า น บ า ท  ร อ ง ล ง ม า เ ป ็น บ ร ิษ ัท ร อ ย ัล เ ฮ า ล ้ท ี่ม ีท ุน จ ด ท ะ เ บ ีย น  1 8  

ล ้า น  ส ่ว น บ ร ิษ ัท ท ี่ไ ม ่ร ะ บ ุท ุน จ ด ท ะ เบ ีย น น ั้น เพ ร า ะ ว ่า ท ำ ธ ุร ก ิจ ร ่ว ม ก ับ ธ ุร ก ิจ อ ื่น แ ล ะ จ ด ท ะ เบ ีย น บ ร ิษ ัท  

เป ็น ช ื่อ อ ื่น ร า ย ล ะ เ อ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 7

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 7  แ ส ด ง ท ุน จ ด ท ะ เบ ีย น ข อ ง บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

ลำดับ 'ๆอบริษัท ทุนจดทะเบียน
1 บริษัท ชีคอน จำกัด 10 ล้าน
2 บริษัท โฟว์พัฒนา จำกัด -

3 บริษัท โมเดอร์นกรุ๊ป จำกัด 1 ล้าน
4 บริษัท รอยัลเฮาล้จำกัด 18 ล้าน
5 190ล้าน
6 บริษัท ปทุมดีไซน์จำกัด 12 ล้าน
7 บริษัท เมคเกอร์แอนด์เดคเคอร์จำกัด 15 ล้าน
8 บริษัท มีนบุรี รับสร้างบ้าน จำกัด 1 ล้าน
9 บริษัท ติ เอมเพอเรอร์เฮาส์จำกัด -

ท่ีมา :รวบรวมจากข้อมูลการจดทะเปียนบ■ ร้ษ้'ท ของกระทรวงพาณิชย์ปี 2546

5 . 2 . 1 . 2  ร ะ ย ะ เว ล า ด ำ เน ิน ธ ุร ก ิจ

จ า ก ก า ร ค ืก ษ า ฃ ้อ ม ูล พ บ ว ่า  บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ท ี่เป ็น ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง  9  บ ร ิษ ัท น ั้น  ส ่ว น  

ใ ห ญ ่จ ะ ม ีร ะ ย ะ เว ล า ใ น ก า ร ด ำ เน ิน ธ ุร ก ิจ เ ก ิน  1 0  ป ีข ึ้น ไ ป  โ ด ย บ ร ิษ ัท ท ี่ม ีร ะ ย ะ เว ล า ด ำ เน ิน ธ ุร ก ิจ ม า ก  

ท ี่ส ุด  ค ือ  บ ร ิษ ัท  ซ ีค อ น  จ ำ ก ัด  ท ี่ม ีร ะ ย ะ เ ว ล า ใ น ก า ร ด ำ เ น ิน ธ ุร ก ิจ เป ็น เ ว ล า  3 7  ป ี ร อ ง ล ง ม า จ ะ เป ็น  

บ ร ิษ ัท  โ ม เด อ ร ์น ก ร ุ๊ป  ร อ ย ัล เ ฮ า ล ้ แ ล ะ แ ล น ด ี้โ ฮ ม  ท ี่ม ีร ะ ย ะ เ ว ล า ใ น ก า ร ด ำ เ น ิน ธ ุร ก ิจ เป ็น ร ะ ย ะ เ ว ล า  

2 1 , 1 8 , 1 5  ป ี ต า ม ส ำ ต ับ  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ด ูไ ด ้จ า ก ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 8
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ตารางที่ 5 .38 แสดงระยะเวลาในการดำเน ินธุรก ิจของบริษ ัทรับสร้างบ ้าน

ลำดับ !ๆอบริษัท ระยะเวลาดำเนินธุรกิจ
1 น » » ,? » อ น พ » 37 บ
2 บริษัท โฟว์พัฒนา จำกัด 22 :
3 บริษัท โมเดอร์นกรุ๊ป จำกัด 21 ปี
4 บริษัท รอยัลเฮาส์ จำกัด 18 ปี
5 บริษัท แลนด้ีโฮม จำกัด 15ปี
6 บริษัท ปทุมดีไซน์จำกัด 13ปี
7 บริษัท เมคเกอร์ แอนด์ เดคเคอร์จำกัด 13 ปี
8 บริษัท มีนบุรี รับสร้างบ้าน จำกัด 7 ปี
9 บริษัท ดี เอมเพอเรอร์เฮาส์จำกัด 6 ปี

ที่มา :รวบรวมจากข้อมูลบริษัทรับสร้างบ้านแต่ละบริษัทในอินเทอร์เนิต ปี 2546

5 . 2 . 1 . 3  จ ำ น ว น ส า ข า ข อ ง บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ท ี่ม ีย อ ด ข า ย ส ูง แ ล ะ เป ็น บ ร ิษ ัท ท ี่ม ีซ ื่อ เ ส ีย ง เ ป ็น ท ี่ร ู้จ ัก ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ม ี 

จ ำ น ว น ส า ข า ม า ก ก ว ่า  2  ส า ข า ข ึ้น ใ ป  เ พ ื่อ เ ป ็น ก า ร ข ย า ย ช ่อ ง ท า ง ใ ห ้ส า ม า ร ถ ร ับ ง า น ไ ด ้ม า ก ข ึ้น  โ ด ย  

บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ท ี่ม ีส า ข า ม า ก ท ี่ส ุด ค ือ บ ร ิษ ัท  ซ ีค อ น  แ ล ะ บ ร ิษ ัท ป ท ุม ด ีไ ซ น ์ซ ื่ง ม ีจ ำ น ว น  5  ส า ข า  

ร อ ง ล ง ม า จ ะ เป ็น  บ ร ิษ ัท แ ล น ด ี้โ ฮ ม  แ ล ะ บ ร ิษ ัท ร อ ย ัล เ ฮ า ส ์ท ี่จ ะ ม ี 4  ส า ข า  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ด ูไ ด ้จ า ก ต า ร า ง  

ท ี่ 5 . 3 9

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 3 9  แ ส ด ง จ ำ น ว น ส า ข า ท ี่เป ิด ใ ห ้บ ร ิก า ร ข อ ง บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

ลำดับ รีเอบริษัท จำนวนสาขาของบริษัท
บริษัทซีคอน จำกัด ษ ั -  , 5 สาขา

2 บริษัท โฟว์พัฒนา จำกัด 1 ลาขา
3 บริษัท โมเดอร์นกรุ๊ป จำกัด 3 สาขา
4 บริษัท รอยัลเฮาส์จำกัด 4 สาขา
5 บริษัท แลนด้ีโฮม จำกัด 4 สาขา
6 บริษัท ปทุมดีไซน์จำกัด 5 สาขา
7 บริษัท เมคเกอร์ แอนด์ เดคเคอร์จำกัด 2 สาขา
8 บริษัท มีนบุรี รับสร้างบ้าน จำกัด 3 สาขา
9 บริษัท ดี เอมเพอเรอร์เฮาส์จำกัด 2 สาขา

ท่ีมา :รวบรวมจากข้อมูลบริษัทรับสร้างบ้านแต่ละบริษัทในอินเทอร์เน็ต ปี 2546
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จากการคืกษาข้อมูลพบว่า พบว่าพื้นที่ที่มีสถานประกอบการของบริษัทที่เป็นกลุ่ม 
ตัวอย่างมากกว่า 2 บริษัท คือ ลาดพร้าว แจ้งวัฒนะ บางแค ศรีนครินทร์รังสิต และจังหวัด 
ชลบุรี และสำนักงานใหญ่ของแต่ละบริษัทจะอยู่ในคนละพื้นที่ มีเพียง บริษัทแลนด้ีโฮม และบริษัท 
โฟว์พัฒนา ที่มีสถานที่ตั้งของสำนักงานใหญ่ อยู่ในพ้ืนที่เขตลาดพร้าว เหมือนกัน รายละเอียดตาม 
ตารางท่ี 5.40

5 .2 .1 .4  สถานที่ต ั้งสำน ักงานขายของบริษ ัทรับสร้างบ ้าน

ตารางท่ี 5.40 แสดงสถานที่ตั้งสำนักงานใหญ่ของบริษัทรับลร้างบ้าน

ลำดับ ช่ือบริษัท ลำนักงาน 
ใหญ่ สาขาย่อย สาขาย่อย สาขาย่อย สาขาย่อย รวม

(สาขา)
1 บริษัท รึคอน จำกัด ล ี่พระยา ศรีนครินทร์ รังสิต บ างแ ค น น ท บ ุร ี 5 'ป

2 บริษ ัท โฟ ว ์พ ัฒ น า จ ำก ัด ลาดพ ร ้าว 1

3 บริษ ัท  โมเดอร ันกร ุ๊ป  จำก ัด ศรินครินทร์ แจ ้งว ัฒ นะ ชลบ ุร ี 3

4 บริษ ัท  ร อ ย ัล เฮ า ส ์จ ำก ัด ด ุส ิต แจ ้งว ัฒ นะ ศรีนครินทร์ พระราม 3 4

5 บริษ ัท  แลน ด ี้โฮม จ ำก ัด ลาดพ ร ้าว ประชาช ื่น ป ิน เก ล ้า บ างแ ค 4

6 บริษัท ปทุมด ีไซน์จำกัด ร ังส ิต บางนา ตล๋ังดัน นครราชสืมา
’'๗

5

7 บริษ ัท เม ค เก อ ร ั แอน ด ์ เด ค เค อ ร ัจ ำก ัด บ างกะป ิ ประชาช ื่น 2

8 บริษ ัท  ม ีนบ ุร ิ ร ับ ส ร ้างบ ้าน  จ ำก ัด มีนบุรี แจ ้งว ัฒ นะ ชลบ ุร ี 3

9 บริษ ัท  ดี เอ ม เพ อ เร อ ร ัเฮ าส ์จ ำก ัด บ างเขน เว ิล ์ด เทรด 2

ท ี่ผ า  :ร ว บ ร ว ม จ า ก ข ้อ ม ูล บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น แ ต ่ล ะ บ ร ิษ ัท ใ น อ ิน เท อ ร ์เน ็ต  ป ี 2 546

5 .2 .1 .5  ระดับราคาบ้านที่เป็นกลุ่มเป้าหมายของบริษัทรับสร้างบ้าน

จากข้อมูลระดับราคาที่เป็นกลุ่มเป้าหมายของบริษัทรับลร้างบ้าน พบว่า บริษัทรับ 
สร้างบ้านส่วนใหญ่จะมีระดับราคาบ้านที่เป็นกลุ่มเป้าหมายในระดับราคา 1-10 ล้านบาทเป็นส่วน 
ใหญ่ จะมีเพียง บริษัท ติ เอมเพอเรอร์ เฮาล้จำกัดเท่านั้นที่จะมีระดับราคาบ้านที่เป็นกลุ่มเป้า 
หมาย 10-80 ล้านบาท ซึ่งจะเป็นระดับราคาบ้านที่เป็นกลุ่มเป้าหมายที่สูงที่สุดของบริษัทรับล ร้าง 
บ้าน โดยระดับราคาบ้านที่เป็นกลุ่มเป้าหมายของบริษัทรับสร้างบ้านจะดูได้จากราคาของแบบ 
บ้านมาตรฐานที่เป็นแบบที่เตรียมไว้ให้ลูกค้าเลือก ซึ่งแต่ละบริษัทก็พยายามที่จะขยายกลุ่มเป้า 
หมายให้ครอบคลุมความต้องการของลูกค้าในทุกระดับราคา รายละเอียดดูได้จากตารางที่ 5.41
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ตารางท่ี 5.41 แสดงระดับราคาบ้านที่เป็นกลุ่มเป้าหมายของบริษัทรับสร้างบ้าน
ลำดับ ชีอบริษัท ระดับราคาบ้านที่เป็นกลุ่มเป้าหมายของบริษัท

1 บริษัท ซีคอน จำกัด 1-6.5 ล้านบาท
2 บริษัท โฟว์พัฒนา จำกัด 2-10 ล้าน
3 บริษัท โมเดอร์นกรุ๊ป จำกัด 1.5-13 ล้านบาท
4 บริษัท รอยัลเฮาส์จำกัด 1-8 ล้านบาท
5 บริษัท แลนด้ีโฮม จำกัด 1.5-11 ล้าน
6 บริษัท ปทุมดีไซน์จำกัด 8 แสน-11 ล้าน
7 บริษัท เมคเกอร์แอนด์เดคเคอร์จำกัด 1.5-4.5ล้านบาท
8 บริษัท มีนบุริ รับสร้างบ้าน จำกัด 1.1-10 ล้านบาท

9 บริษัท ดี เอมเพอเรอรเฮาส์จำกัด
ท ี่มา :ราบ รว ม จ ากข ้อม ูลบ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้างบ ้าน แต ่ละบ ร ิษ ัท ใน อ ิน เท อf เน็ต ปี 25 4 6

5.2.1.6 การรับประกันผลงานของบริษัทรับสร้างบ้าน

จากการสืกษาข้อมูลเกี่ยวกับการรับประกันผลงานของบริษัทรับสร้างบ้าน พบว่า 
บริษัทรับสร้างบ้านส่วนใหญ่จะมีการรับประกันผลงานในระยะเวลา 5 ปี จะมีเพียงบริษัท ดิ เอม 
เพอเรอร์และบริษัทปทุม ดีไซน์ที่รับประกันในระยะเวลาตลอดชีพและ 1 0 ปี ตามลำดับ ราย 
ละเอียดตามตารางที่ 5.42

ตารางท่ี 5.42 แสดงระยะเวลาในการรับประกันผลงานของบริษัทรับสร้างบ้าน
ลำดับ ชีอบริษัท รับประกันโครงสร้าง รับประกันการรั่ว5 ม

1 บริษัท ซีคอน จำกัด 10 1

2 บริษัท โฟว์พัฒนา จำกัด 1 5

3 บริษัท โมเดอร์นกรุ๊ป จำกัด 5 5
4 บริษัท รอยัลเฮาส์จำกัด 5 5

5 บริษัท แลนด้ีโฮม จำกัด 3 5
6 บริษัท ปทุมดีไซน์จำกัด 10 3

7 บริษัท เมคเกอร์ แอนด์เดคเคอร์จำกัด 5 1

8 บริษัท มีนบุรี รับสร้างบ้าน จำกัด 5 5

9 บริษัท ดี เอมเพอเรอร์เฮาส์จำกัด ตลอดชพ ตลอดชีพ

ท่ีมา :รวบรวมจากข้อมูลบริษัทรับสร้างบ้านแต่ละบริษัทในอินเทอร์เนิต ปี 2546



92

5.2.1.7 ข้อมูลเกี่ยวกับจำนวนแบบบ้านที่มีให้เลือกของบริษัทรับสร้างบ้าน

จากการคืกษาข้อมูลเกี่ยวกับจำนวนแบบบ้านมาตรฐานที,มีให้เลือกของบริษัทรับ 
สร้างบ้านนั้น พบว่าบริษัทที่มีแบบมาตรฐานให้เลือกมากที่สุดคือ บริษัท แลนดี้โฮม ซึ่งมีแบบ 
มาตรฐานให้เลือกถึง 100 แบบรองลงมาเป็นบริษัท ปทุมดีไซน์ที่มีแบบให้เลือก 70 แบบ ส่วน 
บริษัทที่มีแบบมาตรฐานให้เลือกน้อยที่สุด คือ บริษัท ดิ เอมเพอร์เรอร์ โดยมีแบบมาตรฐานให  ้
เลือกเพียง 18 แบบ ซึ่งเป็นเพราะ บริษัท ดิ เอมเพอเรอร์ เป็นบริษัทท่ี มีกลุ่มเป้าหมายที่เป็นบ้าน 
ระดับราคาสูงถึง 10-80 ล้านซึ่งคนกลุ่มนี้เป็นคนกลุ่มที่ต้องมีรูปแบบเป็นเอกลักษณ์ รายละเอียด 
ตามตารางที่ 5.43

ตารางท่ี 5.43 แสดงข้อมูลเกี่ยวกับจำนวนแบบบ้านที่มีให้เลือกของบริษัทรับสร้างบ้าน

ลำดับ ชีอบริษัท จำนวนแบบบ้านท่ีมีให้เสิอก
1 บริษัท ชีคอน จำกัด 50 แบบ
2 บริษัท โฟว์พัฒนา จำกัด 40 แบบ
3 บริษัท โมเดอร์นกรุ๊ป จำกัด 30 แบบ
4 บริษัท รอยัลเฮาลั จำกัด 40 แบบ
5 บริษัท แลนด้ีโฮม จำกัด 100 แบบ
6 บริษัท ปทุมดีไซน์ จำกัด 70 แบบ
7 บริษัท เมคเกอร์ แอนด์ เดคเคอร์จำกัด 40 แบบ
8 บริษัท มีนบุรี รับสร้างบ้าน จำกัด 30 แบบ
9 บริษัท ดี เอมเพอเรอร์เฮาส์จำกัด 18 แบบ

ท ี่น า  :ร ว บ ร ว ม จ า ก ข ้อ ม ูล บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น แ ต ่ล ะ บ ร ิษ ัท ใ น อ ิน Iท อ ร ์เน ็ต  ป ี 2 546

5.2.2 ข้อมูลเกี่ยวกับการใช้ส่วนประลมการตลาดของบริษัทรับสร้างบ้าน

ในการคืกษาเกี่ยวกับส่วนประสมการตลาด ที่บริษัทรับสร้างบ้านต่างๆนำมาใช้ในการบริหาร 
การตลาดนั้น ในการคืกษาครั้งนี้จะคืกษาจากสื่อโฆษณาจากหนังสือบ้านและสวน ซึ่งจากการ
คืกษาข้อมูลด้านผู้บริโภคนั้นพบว่า ผู้บริโภคจะเห็นสื่อโฆษณาจาก นิตยสารมากที่สุด และ
นิตยสารที่เข้าถึงผู้บริโภคมากที่สุดก็คือ นิตยสารบ้านและสวนและนอกจากนั้น นิตยสารบ้านและ 
สวนก็ยังเป็นหนังลือที่มีการโฆษณาของบริษัทรับสร้างบ้านมากที่สุดโดยใน นิตยสารบ้านและสวน 
1 เล่มมีการโฆษณาของบริษัทรับสร้างบ้านมากที่สุดถึง 31 บริษัท
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5.2.2.1 จำนวนครั้งในการโฆษณาของบริษ ัทรับลร้างบ ้านในหนังส ือบ ้านและสวน

การคืกษาเกี่ยวกับการโฆษณาของบริษัทรับสร้างบ้านในระยะเวลา17เดือน (เดือน 
มกราคม 2545- เดือนมิถุนายน 2546 ยกเว้นเดือนพฤษภาคม 2545) พบว่า บริษัทรับสร้างบ้านท่ี 
ประสบความสำเร็จในด้านยอดขายและมีชื่อเสียง ส่วนใหญ่จะมีการใช้ลื่อโฆษณาทางนิตยสาร 
บ้านและสวนมากอย่างต่อเนื่องโดยบริษัทที่มีการโฆษณาในนิตยสารบ้านและสวนมากที่สุดคือ 
บริษัท รอย'ล เฮาส์’และบริษัท โมเดอร์นกรุ๊ป ซึ่งมีการ,โฆษณามากที่ลุดถึง 17 ครั้งรองลงมาเป็น 
บริษัทแลนดี้โฮม มีการโฆษณาในนิตยสารบ้านและสวน 14 คร้ัง รายละเอียดตามตารางที่ 5.44
ตารางท่ี 5.44 แสดงจำนวนครั้งในการโฆษณาในนิตยสารบ้านและสวน
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1 ม ก ร า ค ม -45 X (59) (179) (219) X X X X (43)

2 ก ุม ภ า พ ัน ธ ์- 45 (15) X (98) (239) (241) X X X X

3 ม ีน า ค ม -45 (15) (110) (169) (255) (257) X (80) X (63)

4 เม ษ า ย น -45 (15) (201) (267) (275) (227) X X (153) (83)

5 ท ท ษ ภ า ค ม -45 - - _

6 ม ิถ ุน า ย น -45 (15) (93) (289) (295) (297) X (172) X (55)

7 ก ร ก ภ า ค ม -45 (15) X (275) (280) X X (270) X (83)

8 ส ิง ห า ค ม -45 (15) (183) (220) (295) (297) (201) X X X

9 ก ัน ย า ย น -45 (15) X (314) (319) (341) (234) X X (215)

10 ต ุล า ค ม -45 (15) (171) (211) (263) (289) (204) (180) X X

11 พ ฤ ศ จ ิก า ย น -45 (15) X (274) (279) X X (207) X (93)

12 ธ ัน ว า ค ม -45 X (145) (266) (271) (297) X (128) X (176)

13 ม ก ร า ค ม -46 X 51 228 233 257 X X X X

14 ก ุม ภ า พ ัน ธ ์- 46 (15) (85) (246) (251) (273) X (169) X (55)

15 ม ีน า ค ม -46 (15) (88) (274) (279) (305) X (189) X (163)

16 เม ษ า ย น -46 (15) (103) (294) (299) (329) X X X (159)

17 พ ถ ุษ ภ า ค ม -46 X (109X (312) (317) (34)5 X (189) X (98)

18 ม ิถ ุน า ย น -46 (15) (93) (312) (317) (345) X (95) X (69)

ร ว ม 13 13 17 17 14 3 10 1 13

ห ม า ย เห ต ุ: เล ข ใน  ( ) ค ือ เล ข ห น ้า ข อ ง โ ฆ ษ ณ า ใ น น ิต ย ส า รบ ้า น แ ล ะ ส ว น  
X  ห ม า ย ถ ุง ไ ม ่ม ีก า ร โ ฆ ษ ณ า ใ น น ิต ย ส า ร บ ้า น แ ล ะ ส ว น  

ท ี่ม า  : จ า ก ก า ร ร ว บ ร ว ม ข ้อ ม ูล ก า ร โ ฆ ษ ณ า ใ น น ิต ย ส า ร บ ้า น แ ล ะ ส ว น  จ ำ น ว น  17 ฉ บ ับ

5.2.2.2 ปัจจัยที่เป็นส่วนประสมการตลาดที่บริษัทรับสร้างบ้านนำมาใช้โฆษณา

จากการคืกษาพบว่า ปัจจัยที่นำมาใช้ในการโฆษณาของบริษัทรับสร้างบ้านมากที่ 
สุดคือ คุณภาพและมาตรฐานของงาน รองลงมาคือ ประสบการณ์ความน่าเชื่อ อันดับ 3 คือรูป 
แบบและการออกแบบพื้นที่ใช้สอยที่ดี อันดับ 4 คือการใช้วัสดุที่ดืรายละเอียดดูจากตารางที่
5.45
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ตารางท ี 5 .45  แสดงส่วนประสมการตลาดต่างๆ ท ีบริษ ัทรับสร้างบ ้านนำมาโฆษณาในน ิตยสารบ ้านและสวน
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product 25 ขน าดขององค ์กร 1 ร ิ 1
product 26 จำน วน ผ ลงาน ท ีผ่ ่านม า T

_

___ 1
product 27 การร ับป ระก ัน ผลงาน T 1 ___ 2

promotion 28 การแถม T ■ T T T 1 3
promotion 29 ล ูกค ้าเก ่าแนะนำ :. 1 7 | T

— — ~

5

promotion 30_____ การล ูงโพ ่ษ ณ างาน ท ี่เส ร ีจ แค ้ว  : ~ ï1 •นิ, ■ "ริ!ไนิ] ■ นิ.ริ 7 I 1 I
—
■ ! ๅ ร ร ิ' พ I _ _ ; ■

___ ร ิ; J 1 _ M P § ___ I I นิริ T 9
promotion 31 ก าร เส น อ เก ร ีด ค ว าม เใน ก ารโพ ษ ณ า . _

_ _ ___ ___

_ 1 1

ท่ีมา ะ รวบรวมจากการโพษณาของบริษัทรับสร้างบ้านในนิตยสารบ้านและสวนในเดือนธันวาคม พศ. 2545
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ภาพท ี่ 5.1 แสดงป ัจจ ัยท ี่นำมาใซ ีในการโฆษณาของบริษ ัท ซีคอน จำก ัด  ในนิตยสารบ้านและสวน

คัวeü&ffumsnl 40 กสํๆ 0 คัวบกบน-»นซเ)£ท0พ ท:i l 200 0501 ซีก{เทก3กนการสรานง'!น นๆ กกสำ 9.000 พส์ง 
นสะซีสำกru คัว M ใจซีนบงบ โชสำจ:เ0นงานทคันเสก ทรบพคันใท(บ่ เราจ:สรานงานนบงคุก1ใคัเซนงานซีคัซีสูท
Tu63roowyu flnou รนสรางงานนาทรฐานสูน(ๅทร:คับ  ..................... (ราคทนะ«รางงาน บรกนา tinoufou
รนคักสินใจ uiàeuâuSnSülifiu สร:ว่านนาทรบต้ัวส่าเรีจรูช ใบกาสคัๆ อฝานdûliknu ใทร. 0-2237-2900 l|2j|2222S222EE22S21I l  I I * 1 2 3 4 5 6 7' 11 ■ Hi 1

โอ ก าส พ ิเศ ษ  ซ ีคอน ข อ ม อ บ ส ิงด ีๆ  
ส ร ะ ว ่ า ย น า ค ร ื อ ร ั ้ ว ส ำ เ ร ็ จ ร ู ป  
ใ ห ้ ก ั บ ค ุ ณ ร ี บ ต ั ด ส ิ น ใ จ ต ั ้ ง แ ต ่ ว ั น น

ท ี่ม า  : จ า ก โ ฆ ษ ณ า ใ น น ิต ย ส า ร บ ้า น แ ล ะ ส ว น ป ี พ ศ . 2545

สรุปปัจจัยท่ีนำมาใดูในการโฆษณาของบริษัท ดูคอน จำกัด
1. ระยะเวลาดำเนินธุรกิจมาอย่างยาวนาน
2. มีบ้านหลายระดับราคา
3. มีคุณภาพการก่อสร้างบ้านที่ดี
4. มีการส่งเสริมการขายโดยการแถม
5. มีจำนวนบุคลากรมาก
6. ประสบการณ์การทำงาน
7. มีหลายสาขาให้บริการ
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ภาพท ี่ 5 .2 แสดงป ัจจ ัยท ี่นำมาใช ้โนการโฆษณาของบริษ ัท โฟว์พ ัฒนา จำก ัด  ในน ิตยสารบ ้านและ
สวน

^  ปิกับชรรสบการณ์ รับสรัางบัานบแกี่กิน "โกยไม?ชัฌูรับเกมาช่วง''

แลรกว่า 6 0  % ของลูกก่าฮๆๆบน เปันลูกคัาก่ไถัรับการแนรชำกากลูกคัาเก่า

1 0 , 4 0 0 , 0 0 0  บ า ท

]|ศษราคา 9,5๐๐,๐๐๐ บาก
ระ:ด ับโฟร์พ ัฒ นา

บ อ บ ร า ค า พ ิเ ก ษ  N e w  C l a s s i c  D e s i g n  แ ล 8แ บ บ บ า น บ า ท ร 3 า น ร ํว บ  4 0  แ บ บ *  
ส ำ ห ร ับ u p อ J ป ล ก บ า น ว ัน น ื้ -  3 0  ธ ัน ว า ค ม  2 5 4 5  V ,  • ....'.ว•4:1, . .

นริน้ฬ โฟ ร ์w’fHHi จ"!fin

ท ี่ม า  : จ า ก โ ฆ ษ ณ า ใ น น ิต ย ส า ร บ ้า น แ ล ะ ส ว น  ป ี พศ. 2545

สรุปปัจจัยท่ีนำมาใซ้ไนการโฆษณาของบริษัท โฟว์พัฒนา จำจัด
1 .ระยะเวลาดำเนินธุรกิจมาอย่างยาวนาน
2. มีแบบให้เลือกมาก
3. ไม่ใช้ผู้รับเหมาช่วง
4. มีประสบการณ์ความน่าเชื่อถือ
5. ใช้วัสดุคุณภาพดี
6. มีการลดราคา
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ภาพท ี่ 5 .3 แสดงป ัจจ ัยท ี่น ำมาใช ้ใน การโฆ ษณ าของบร ิษ ัท  โมเดอร์นกรุ๊ป จำก ัด  ในน ิตยสารบ ้าน
และสวน

. . . เ ล ่ า โ ท ฟ ัป ็ล ่ ว ่ า  บ ้ า น โ น ฝ ัน บ อ ป ีค ุ ( น เ ป ็น อ ย ่ า ง h  
2 สัน หริอ 3 สัน มห้อปีใต้ด้น หริอเพดานสูปืจใดหถัปีคา ทุกความฝ็นทองคุ{นจะเก้ดสันอย่าปีฟัถิฟ้ถัน ด้วยกาใสริาปีสรรค์ จากฑํมงานสถาปนิกนละวิศวกใแองเรา
ศรํนครนฑร ะ โทร.0-2721-5356-7นจังวัฒนะ ะ โทร.0-2574 6400-4. 0-2982 9015-19

□
- THE M

I__ I
\oo tü N  CriOlli>

โนเดอรนกรุ๊ปชระสนการก] สรางป้านคุณกาพ

ท่ีมา :จากโฆษณาในนิตยสารบ้านและสวนปีพศ. 2545

สรุปปัจจัยท่ีนำมาใชในการโฆษ{นาของบริษัท โมเดอร์นกรุ๊ป จำถัด
1. ประสบการณ์การทำงาน
2. ใช้สถาปนิกและวิศวกรในการขาย
3. มีหลายสาขาให้บริการ
4. คุณภาพการก่อสร้างที่ดี

www
.mod

erno
rouo

.CQ
-tl

http://www.modernorouo.CQ-tl
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ภาพท ี่ 5 .4 แสดงป ัจจ ัยท ี่นำมาใช ้โนการโฆษณาของบริษ ัท รอยล เฮ้าสํ’จำก ัด  ในน ิตยสารบ ้านและ
สวน

JÛUâ-
LOYAL
HOUSE

1 Y I  o d e r n i z e y  0  น  r 1  i f e

( b y ) m o d e r n  i d e a
ล าขาด ล ิต โทร. 0 - 2 6 6 9 - 2 7 2 0 - 3
สาขาแจ ้งว ัฒ นะ โทร. 0 - 2 5 8 4 - 4 9 6 4
สาขาตร ีนคร ินทร โทร. 0 -2 7 3 1 -6 8 0 6 -7
ส าข าพ ระราม  3 โทร. 0 -2 2 8 5 -3 9 3 3 ใ148 ก.

ท ีม า  : จ า ก โ ฆ ษ ณ า ใ น น ิต ย ส า ร บ ้า น แ ล ะ ส ว น ป ีพ ศ .  2545

สรุปปัจจัยท่ีนำมาใซในการโฆษณาของบริษัท รอยัลเฮาส์ จำกด
1. มีหลายสาขาให้บริการ
2. การออกแบบบ้าน
3. ความน่าเชื่อถือ
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ภาพท ี่ 5.5 แสดงป ัจจ ัยท ี่นำมาใช ้ในการโฆษณ าของบร ิษ ัท  แลนดี้ โฮม จำก ัด  ในน ิตยสารบ ้านและ
สวน

ทร้าทบ้าu a D a  nâo Jnnjnว 7่ไทรๆ ทาไรเหินๆ
บ้าน J-Class ใบ้ทุท»ก"าใรเบ้นๆ ในระทแรไทา»«ท)กันน้าน J-Clam TiOTulfî« น r flia a n w m n îiu a = « o jในญํก»ใใ♦ ท 

ทั้งนึ้เกิกจากการใบ้เพ«โนโทรกาาก่อร?างระบบ Nova System พั๋ก่าวสาจากญื่^น สาผารทสกบ้นทุนในการก่อส?างนทะใบ้เวร»าก่อส?างฑื่รวกเรว 
รวมกงบ้วยประพยักพทังงาน นอกจากน บ้าน J-Class ยังใบ้คุท»กำไรเพพขนบ้วยกาว»«อกใบ้วสตุมากรฐานถูงในการก่อส?างนทะยังเอออำนวย 
«วามทะพวก«บายยับผู้อยู่อากัย อาท เข่น ผนังกอนกรพมวรเบา. ฟ้ายปจ่?มบอ?กพ?อมพ«อยส์กันกวาม?อน.ระแนงใมัระบายอากากรอบบ้าน 

บ้องระบายกวาม?อนใบ้ฟ้าเพ«ทน, ประภู Smart Door, รวมรงสุขกัท»,ฑ์มากรฐาน American Standard รุ่นประพยักนํ้านละกังบำบ้กนํ้าเสิยส์าเริจ2ป จรจ 
ใ น ,* ร ด ัน ร เค น ด ท  วกัน«งไพ่รที่ใพ■ นให ัต ุท1ก ำไร 'ใด เท ่ไน ้ไน  J -C lass 3 ทนล้ )

L - ตุนย์วับส?างเ[านนนพดิน ใต้,วับผาตแาน ISO 9001 ะ 2000 (เฟ้ยงรานเบ้ยว)
ชร»รก «aua โฮบ (ประเทศโทย) จัเทิช เรขท 24/10 อาการนรนกี้-มาสเทอร ข.รากพ?าว 19 จตุจักร ก2งเทพจ 10900 (http/Awww.landyhome co.tt») 
580-5151. 951-8445 (เพ»เบริทาววันอาทิตย์) •  สาดพ?าว : 938-3456-8 •  บ้งอ 424-3736 434-4327 •  THE MALL นางนก 454-9595 7 (เพ»ททิการวันอาทิตย์)

ทีมา : จากโฆษณาในนิตยสารบ้านและสวน ปี พศ. 2545

สรุปปัจจัยท่ีน่ามาใช้ในการโฆษณาของบริษัท แลนด้ีโฮม จำกัด
1. ราคาถูก
2. การแถมชุดครัว
3. ระบบการก่อสร้างท่ีทันสมัย
4. การก่อสร้างเร็ว
5. ใช้วัสดุคุณภาพดี
6. มีหลายสาขาให้บริการ
7. ได้รับมาตรฐาน ISO 9001
8. เปิดให้บริการวันอาทิตย์
9. มีระบบประหยัดพลังงาน

http://www.landyhome


100

ภาพท ี่ 5 .6  แสดงป ัจจ ัยท ี่นำมาใช ้ในการโฆษณ าของบร ิษ ัท  ปท ุมด ีไซน ์จำก ัด  ในน ิตยสารบ ้านและ
สวน

บริการรับสราวบานบนทีทินโทย]ม]ชัพัรับเทมาชวว

ถ้วยบริ ท่ารกิพริอบสรรพ.แ1ลูรรไกากี! C ช่วย?ทท่านนร:หยักชบชร«บาณ พรอมริบประทินกุก]กาพค J 3 jiriu ทิชบน] บานขอวท่านเทชเปึยบถ้วยคุณชุาพแลÎ กินร:กับh วากเรา
ขกุบถ๒นิ. สุราวบพ่โพาาพ คฟิ

Potum Design ร  Develop CO..LTD.
น?การรนสช้บบานวิวทวัท?กล้เสียว โทยไบ่เลยคำยนส่J . สมุกรสJคราบ สมุกรสาคร เพชรบ? นครนาบ ราชมุ? กาญวนมุ? สพรรท!มุ? Î  

อาวทอว สวท่บุ? ลพมุ? สร*มุ? นครราชสีบา นครนานก ชราวินบ? วะเฮวเกรา ชลบ? ระนอว

ทีมา : จากโฆษณาในนิตยสารบ้านและสวนฉบับเดือนกรกฎาคม พศ. 2545

สรุปปัจจัยท่ีนำมาใชํในการโฆษณาของบริษัท ปทุม ดีไซน์ จำกัด
1. ราคาค้มค่า9
2. คณภาพการก่อสร้างดีจ
3. การรับประกัน
4. ใม่ใช้ผู้รับเหมาช่วง
ร-ใช้วัสดุคุณภาพดี
6.มีหลายสาขาให้บริการ
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ภ าพ ท ี่ 5 .7 แส ดงป ัจจ ัยท ี่น ำม าใช ้ใน ก ารโฆ ษ ณ าขอ งบ ร ิษ ัท  เม ค เก อ ร ์ แ'อนด์ เม ค เค อ ร ์จ ำ ก ัด ใ น
นิตยสารบ ้านและสวน

■  ง muu jHMBMเพ I ร้น{ทํ ไงนิ-เพท่านน ทุ».น- IV-4 I นรกก่างเท่อเท่ เงย่งทสัท่เพ-ทเI นานสัทVüioYIÎI.I ■ง (Cihrrinn
I  อ้นยาวนานกว่า 1? ปี ทำ'พIm I oimHo-flMWMm .น ิ ;น!ไ"!พ|I ระนบนิฎินิรงาน OPERATION MlI SYSTEM : OMS ไปวนกรพแเท̂I ท่อสร้างนานน.«ะระบ!)อ!น!»ฟ่เ I ท๋ึทกHIM เ»เ เรเนสืนทนนน:}าพเ
I vuntjwltiulww I1IHIนเป้ฬทฯ;
I 1ทนเพmคอร้«ะท่า!พทงm*ฐาพ •
I การออกนนบIทน!เระนท!»นฟ้พฺ 
; อย่างเท»ทะร»(กน«ภาพน (KH3li 
I  การชร่อาศัอ นทะทีพน่น'พ;•ชุ่ 
I 8อ พาพรฐาพm(iaHร้างทึทิiHI 
I เสือกใศัร้ส!}ฑ๋ึเพพาะสพ เร่{ท'นน์ะ 
I iMRtHfn ไพ่โย่แท่นิ'านย่าทร้บท I อาศัยในร้น■ พเท่านํน แท่นิไ!«ท;.;:! I ย่าหร! Il à'-(ทองนำนนทะ«น)1แ»ร้7I ร»สอสใป

บานร!ระ MO!เท Sa งาน, tu n  in n f3333 1 บร๊!จัฑเพดเดอร นอนพ์ เต็«เดอร จำกัด
(se&m) (v y) ttfjB rS jy  Y*. f l  C’MffiFrr Vr •{ ' 1 พำ!รพา!»ใ»»qjirvjfuO: 67/2 a รฮฆนทปฟ้นรน«(«(นน*า»*«ÎTI ก}งเท»»ท 10240บริ-^»! 1—ïrrT.I c  #<mE t  เทเน้นาน!ทน liirirnlw : เซ*น่แทรทุกร้น «นทร้-8าท่»น9.00-1B.00 น.

ศั«พา!ทน»า1 ร*»-r u iflioง!rIM?U “laufivaoihtt" โ»ยเพท!flf l/ในรวย/»าร "oyuuïv" ทาง UBC a NATION CHANNEL พก»rfrวน10n i ï o  o o -i 1.oo น.
MAKE»

ทีมา : จากโฆษณาในนิตยสารบ้านและสวนฉบับเดือนกรกฎาคม พศ. 2545

สรุปปัจจัยท่ีนำมาใช้ในการโฆษณาของบริษัท เมคเกอร์ แอนด์ เดคเคอร์ จำกัด
1. ระยะเวลาดำเนินธุรกิจยาวนาน
2. คุณภาพการก่อสร้างที่ดี
3. ระบบปฏิบัติการท่ีทันสมัย
4. มีระบบประหยัดพลังงาน
5. มีแบบให้เลือกมาก
6. การออกแบบและรูปแบบที่ดี
7. เปิดให้บริการทุกวัน
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ภาพท ี่ 5 .8 แสดงป ัจจ ัยท ี่นำมาใช ้ในการโฆษณ าของบร ิษ ัท  มีนบุรี ร ับสร้างบ ้าน จำก ัด  ในน ิตยสาร
บ้านและสวน

é é

viมีนบุรีรับสร้างบ้าน
ลูกค้าต่างแนะน่าและบอกต่อก่งคุณภาพ 
การก่อลร้างท่ีเหนือมาตรฐาน ทีมงานมีออาซีพ
ความเพียบพร้อม'บองวัลดุอุปกรณ์
จากมนบุรีค้าไม้ และมีนบุรีซีเมนต์ไทย
บรีการหลังการ•ชาย ใส่ใจทุกรายละเอียด
เลร็จเร็วตรงเวลา...และอีกมากจากความไว้เน้ือเซ่ึอใจ
ซ่ึงก่ายทอดปากต่อปากซ่ึงมีค่าน่าภาคฑูมียง
สำหรับคนปลูกบ้านด้วยใจอย่างเรา แวะมาคุยลันลักคร้ัง
ไม่แน่,..ลูกค้าคนต่อไปท่ีบอกต่ออาจเป็นคุณ

ส์มใรบอกพ่อ in...

มีนบุรีริบสรางบ้าน

E - m a i l  ะ m e a n b u r e @ th a i . c o m  
พ บ สาระด ีๆ  เก ื่ย ว ก ับ บ ้า น แ ล ะ ว ัส ด ุก ่อ ส ร ้า ง  

ใน ร า ย ก า ร  "บ ้า น ต ัว อ ย ่า ง "
ท ุก ว ัน เส าร ์ F M  102  M H z  1 1 .0 0  - 1 2 .3 0  น.

ะ 3Ô v\ù 14 ส่แยกร่นเ.กล้า 1๚ตมนบุริ OY11J. 10510 โทร./แฟกซ์. 0-2919-4653สาไทแจังวฒนะ ะ 299/40-41 ถ.แจ้งวัฒนะ เชตVIลักส่ี กทม. 10210โทร./แฟกซ์. 0-2981-7300 
ะ 36 ถ.สุ,บุบวิท (ปากทางแยกบางแลน) ต.แสนสุช 

อ.เมีอง จ.ชลบุรีโทร. (038) 390983. (038) 390957 แฟกซ์. (038) 390847

ท ี่ม า  : จ า ก โ ฆ ษ ณ า ใ น น ิต ย ส า ร บ ้า น แ ล ะ ส ว น ฉ บ ับ เ ด ือ น ก ร ก ฎ า ค ม  พ ศ . 2545

สรุปบ้จจํยท่ีนำมาใ,ช็ในการโฆษณาของบริษัท มีนบุรี รับสร้างบ้าน จำกัด
1. ความน่าเชื่อถือ
2. คุณภาพการก่อสร้างที่ดี
3. การใช้วัสดุท่ีดี
4. มีการบริการหลังการขายที่ดี
5. มีหลายสาขาให้บริการ
6. การตรงต่อเวลา

mailto:meanbure@thai.com
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ภาพที่ 5.9 แสดงปัจจัยที่นำมาใช้ในการโฆษณาของบริษัท ดิ เอมเพอเร่อ จำกัด ในนิตยสารบ้าน
และสวน

บ ้า น แ ล อ น . . . ข อ อ ใ ค ร

i l  o f ' เ ทไt it its f
' - S e r i f .  4 .0 0 0  «T M  f l f าง บ น แ แ น  2 .5  ไร,ไ]นไ!]

น า น ห ล อ ต ่อ ไ ป . . . ข อ อ ค ุณ
า « ไ ท

'ค้ไรนผันจฯแคูท»•น] เบ้ญทi เคาโ«ษไน เใต ๆ ,
ค ไรนผัให่1iราทผัาพ»?(จะใบ้บ้คู1')น!บ้ตลอดเวท เจาเทJ แทเผงสทผั แผง 
หรัขแม้แต่ทา'รพาเห่ยมขมม้านถูแบ้'าท่ีสรัา'งเล T* ไแล ะ:เข้าผยู่นฟ้า 
-II ! I ' I.) "4เอสัดย์ จ'1งใจ คู'')รัต แสะรันฝ่ตขนบ',
ใน้ผํเน เจแท่ถูกบ้าในการตรวจสกใเตาพห่ผักไขาการไผัในทุ!ไทรเปิ 
โ•เซปีการ รันใ]ระผันผลงานเนินท ไยผักษณ์อักษร

vnt เทา เง1 ■ ผแงานการก่ทสรัางผัวขทุณภาพเห่ปีกมาตรฐาน"
บ้า»ใรันทุกๆ ข้นตกนขทงงาพก่ชสรักง บ้นงปีกว่าแนะเหปีกท ท่มาตรฐาน'IIผงงานห่กสT ไงห๋ัวไ1! 
1ม่(ข่เนิใทห่ยงเทรก่ทสรัาง แต่เนินการนรัห่ารงานท่กสรัางนนนปีกค เรัรัพ

I พ1;ท๙' ะ นาจะกคู่กันท่าน ตรานเท่าท่ีท่าพฟผัชน้านหผังนํ'
แม้ว่าน้านจะ!๒สรัางเสรัจไใ]นานเท่ียงใต ฝ่ายนา!ทรถูทม้า'จะยงคผยตแfi 
และใ1ระท เนง เนฝ่าmJกม,นำรุง เท่ีกใบ้น้านยังคง«'ทมดง่าง เมน)น ไนเท่านาน 

"ทุทา นาทฯเกงทุเม เรา(บ้คุเมภาทท่ีเห่Ü0กว่า"
ผัวย! ! ไ)ห่างไนท่ีเนินไใ]ตามหผักรัข เทาร แสะรรการห่ยสรัางท่ีฝ็ทุเพภาพ
หากเนิน!! ไรห่อสรัางท่ีปีมาตรฐานเปียวผัน เราทผัารนยัน j เราค ใขกงนาจะนกกว่าเสมก

ผ ล งๆ น ก ารส ร ัางบ ้าน บ ้ายท ุเพ ภ าพ เห ่ป ีก ม าต รฐาน
บ ร ัษ ัห ่ ต้ เก ม เพ ส เร ่อ ร ์ เส ัาบ ้ จำผ ัด
โทร 0 -2 9 7 0 -3 0 8 0  ■ V , 1 : . 1

i £  111 P  r  r 0
liouar

ท่ีมา : จากโฆษณาในนติยสารบ้านและสวนฉบับเดือนกรกฎาคม พศ. 2545 
ส ร ุป ป ัจ จ ัย ท ี่น ำม าใช ้ใน ก าร โฆ ษ ณ าข อ ง บ ร ิษ ัท  ติ เอ ม เพ อ เร ่อ  จ ำผ ัด
1 . ป ร ะ ล บ ก า ร ณ ์ค ว า ม น ่า เ ช ื่อ ถ ือ

2 .  ค ุณ ภ า พ ก า ร ก ่อ ส ร ้า ง ท ี่ด ี

3 .  ม ีก า ร บ ร ิก า ร ห ล ัง ก า ร ข า ย ท ี่ด ี

5 .  ม ีก า ร บ ร ิห า ร ก า ร ก ่อ ส ร ้า ง ท ี่ด ี

6 .  ค ุ้ม ร า ค า
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5.3 ค ว าม ส ้ม พ น ธ ์ร ะ ห ว ่างต ้ว แ ป ร ข อ งข ้อ ม ูล ท ี่ส ิก ษ า

5 .3 .1  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง อ า ย ุก ับ 1ว ัต ถ ุป ร ะ ส ง ค ์ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

ด ้า น ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง อ า ย ุก ับ ว ัต ถ ุป ร ะ ส ง ค ์ข อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ป ร ะ ช า ก ร ท ัง ส อ ง ก ล ุ่ม พ บ  

ว ่า  ว ัต ถ ุป ร ะ ส ง ค ์! น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ข อ ง ต น เอ ง น ั้น ส ่ว น ใ ห ญ ่ม ีว ัต ถ ุป ร ะ ส ง ค ์เพ ื่อ อ ย ู่อ า ศ ัย เอ ง ค ิด  

เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ 8 0 . 1 7  แ ล ะ ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ม ีอ า ย ุร ะ ห ว ่า ง  3 5 - 4 4  ป ี ส ่ว น ร อ ง ล ง ม า จ ะ ม ีอ า ย ุร ะ ห ว ่า ง 4 5 - 5 4  

ป ี ร า ย ล ะ เ อ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 4 2

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 4 2  แ ส ด ง ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง อ า ย ุก ับ ว ัต ถ ุป ร ะ ส ง ค ์ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

วัตถุประสงค์ในการสร้าบ้าน รวม
อายุ เพ่ือท่ีอยู่ เป็นบ้าน เพ่ือ สร้างเพ่ือ สร้างเพ่ือให้ อ่ืน ๆ จำนว ร้อยละ

อาศัย พักอาศัย ประกอบ ให้คนอ่ืน ลูกหรือญาติ น
หลังท่ี 2 กิจการ เช่า พักอาศัย

ไม่เกิน24 ปี 2 0 0 0 0 0 2 1.7
25 -  34 ปี 18 0 2 0 0 1 21 18.1
3 5 -4 4 ปี 36 0 3 0 1 1 41 37.2
45 -54 ปี 27 0 3 0 5 1 36 31.0
55 -  64 ปี 7 4 0 1 0 1 13 11.2
65 ปี ข้ึนไป 3 0 0 0 0 0 3 2.58
รวม 93 4 8 1 6 4 116 100
ร้อยละ 80.17 3.45 6.89 0.86 5.17 3.44

5 . 3 . 2  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง ร า ย ไ ด ้ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว ต ่อ ร า ค า บ ้า น

ใ น ด ้า น ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง ร า ย ไ ด ้ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว ต ่อ ร า ค า บ ้า น ท ี่จ ะ ส ร ้า ง น ั้น จ า ก ก า ร ค ิก ษ า  

พ บ ว ่า  ผ ู้ท ี่ล ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เ อ ง ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ม ีร า ย ไ ด ้อ ย ู่ใ น ช ่ว ง  5 1 , 0 0 0 - 7 0 , 0 0 0 บ า ท  ค ิด เป ็น  

ร ้อ ย ล ะ  1 8 ซ ึ่ง ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น อ ย ู่ใ น ร ะ ด ับ ร า ค า  1 , 0 0 0 , 0 0 0 - 3 , 0 0 0 , 0 0 0 บ า ท  ร อ ง ล ง ม า จ ะ ม ี 

ร า ย ไ ด ้อ ย ู่ช ่ว ง  2 0 , 0 0 0 - 3 0 , 0 0 0  บ า ท  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  1 5 . 3 ซ ึ่ง ผ ู้ม ีร า ย 1ไ ด ้ใ น ก ล ุ่ม น ี้ ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ส ร ้า ง  

บ ้า น อ ย ู่ใ น ร ะ ด ับ ร า ค า  1 , 0 0 0 , 0 0 0 - 2 , 0 0 0 , 0 0 0  บ า ท  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ด ูไ ด ้จ า ก ต า ร า ง ท ี่ 5 . 4 7
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ต า ร า ง ท ี่ 5 . 4 7  แ ส ด ง ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง ร า ย ไ ด ้ก ับ ร ะ ด ับ ร า ค า บ ้า น ท ี่ส ร ้า ง

รายได้

ระดับราคาบ้านที่สร้าง รวม

ไม่เกิน
1,000.00  
0 บาท

1,000,001

2,000,000
บาท

2,000,001

3,000,000
บาท

3.000. 001

5.000. 000 
บาท

5.000. 001

10.000. 00 
0 บาท

มาก
กว่า
10,000,
000
บาท

ไม่
ตอบ

จำ 
นวน

ร้อย
ละ

ไม ่ เก ิ น 10,000 8 0 1 0 0 0 0 9 8.1
บาท
10,001-20,000 5 4 1 1 0 0 0 11 9.9
บาท
20,001-30,000 3 9 1 4 0 0 0 17 15.3
บาท
30,001-40,000 3 2 5 0 0 0 0 10 9.0
บาท
40,0001-50,000 5 6 1 2 0 0 2 16 14.4
บาท 1
50,001-70,000 1 9 5 4 1 0 0 20 18.0
บาท 1
70,001-100,000 1 3 5 3 2 0 0 14 12.6
บาท 1
ม า ก ก ว ่ า 1 3 2 6 1 1 0 14 12.6
1 0 0 ,0 0 0 บาท 1
รวม 27 36 21 20 4 1 2 111 100
ร้อยละ 24.32 332.43 18.91 18.01 3.6 0.9 1.8

5 . 3 . 3  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง ร า ย ไ ด ้ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว ต ่อ ก า ร เล ือ ก ผ ู้ท ี่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น

ใ น ด ้า น ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง ร า ย ไ ด ้ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว ต ่อ ก า ร เ ล ือ ก ผ ู้ท ี่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น  พ บ ว ่า ผ ู้ท ี ่

ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ไ ม ่ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น  จ ะ ม ีร า ย ไ ด ้อ ย ู่ร ะ ห ว ่า ง  2 0 , 0 0 0 - 3 0 , 0 0 0  บ า ท  ร อ ง ล ง ม า  

จ ะ ม ีร า ย ไ ด ้อ ย ู่ร ะ ห ว ่า ง  1 0 , 0 0 0 - 2 0 , 0 0 0  บ า ท ใ น ข ณ ะ ท ี่ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น จ ะ ม ี 

ร ะ ด ับ ร า ย ไ ด ้ส ่ว น ใ ห ญ ่อ ย ู่ร ะ ห ว ่า ง ร อ ง ล ง ม า จ ะ ม ีร า ย ไ ด ้อ ย ู่ร ะ ห ว ่า ง  5 0 , 0 0 0 - 7 0 , 0 0 0  บ า ท  ซ ึ่ง ร า ย  

ล ะ เ อ ีย ด ด ูไ ด ้จ า ก ต า ร า ง ท ี่ 5 . 4 8
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ต า ร า ง ท ี่ 5 . 4 8  แ ส ด ง ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง ร า ย ไ ด ้ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว ต ่อ ก า ร เล ือ ก ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น

รายได้

ใช้บริการการสร้างบ้านจาก รวม

ผู้รับเหมาที่ไม่ 
ใช่บริษัท

บริษัท
รับ

สร้าง
บ้าน

บริษัทรับ 
เหมา

สร้างเอง จำนวน ร้อยละ

ไม่เกิน 10,000 8 0 0 1 9 8.33
10,001-20,000 บาท 10 0 0 1 11 10.19

20,001-30,000 บาท 12 3 0 0 15 13.89

30,001-40,000บาท 8 2 0 0 10 9.26

40,0001-50,000
บาท 9 6 1 0 16 14.81

50,001-70,000 บาท 13 5 1 1 20 18.52
70,001-100,000
บาท 8 4 2 0 14 12.96

นากกว่า 100,000 
บาท 5 6 2 0 13 12.04

รวน 73 26 6 3 108 100
ร้อยละ 67.59 24.07 5.56 2.78

5 . 3 . 4  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง ก า ร เล ือ ก ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ต ่อ ป ัจ จ ัย ใ น ก า ร เล ือ ก บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

ใ น ด ้า น ก า ร เ ล ือ ก ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ต ่อ ป ัจ จ ัย ใ น ก า ร เ ล ือ ก บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น จ า ก ก า ร ค ืก ษ า พ บ  

ว ่า ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เ อ ง ส ่ว น ใ ห โ น จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ ผ ู้ร ับ เ ห ม า ท ี่ไ ม ่ไ ด ้เป ็น บ ร ิษ ัท  ซ ึ่ง ค น ก ล ุ่ม น ี ้

ค ิด ว ่า ถ ้า จ ะ เ ล ือ ก บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ข อ ง ต น เ อ ง น ั้น ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ พ ิจ า ร ณ า จ า ก ค ุณ  

ภ า พ แ ล ะ ค ว า ม ป ร ะ ณ ีต ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น  ร อ ง ล ง ม า จ ะ เ ล ือ ก จ า ก  ค ุณ ภ า พ ข อ ง ว ัส ด ุท ี่จ ะ ใ ช ้ อ ัน ด ับ  3  

ค ือ  ภ า พ ล ัก ษ ณ ์แ ล ะ ค ว า ม น ่า เ ช ื่อ ถ ือ ข อ ง บ ร ิษ ัท  อ ัน ด ับ  4  ค ือ  ร า ค า ถ ูก  อ ัน ด ับ  5  ค ือ ก า ร อ อ ก แ บ บ แ ล ะ  

ร ูป แ บ บ ท ี่ด ี
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ส ่ว น ใ น ก ล ุ่ม ข อ ง ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ่โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง น ั้น  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ เ ล ือ ก พ ิจ า ร ณ า บ ร ิษ ัท ร ับ  

ส ร ้า ง บ ้า น จ า ก  ภ า พ ล ัก ษ ณ ์แ ล ะ ค ว า ม น ่า เ ช ื่อ ถ ือ เ ป ็น อ ัน ด ับ แ ร ก  ร อ ง ล ง ม า เ ป ็น ค ุณ ภ า พ แ ล ะ ค ว า ม  

ป ร ะ ณ ีต ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น  อ ัน ด ับ  3  ค ือ ค ุณ ภ า พ ข อ ง ว ัส ด ุท ี่จ ะ ใ ช ้ อ ัน ด ับ  4  ค ือ ก า ร อ อ ก แ บ บ แ ล ะ ร ูป  

แ บ บ ท ี่ด ี ส ่ว น อ ัน ด ับ  5  ค ือ ก า ร บ ร ิก า ร ห ล ัง ก า ร ข า ย  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ด ูไ ด ้จ า ก ต า ร า ง ท ี่ 5 . 4 9

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 4 9  แ ส ด ง ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง ก า ร เล ือ ก ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ต ่อ ป ัจ จ ัย ใ น ก า ร เล ือ ก

ลำดับ ป็จจัยในการเลือก
ผู้รับเหมาในการสร้างบ้าน รวม

ผู้รับเหมาท่ีไม่ 
ใช้บริษัท

บริษัทรับ 
สร้างบ้าน

บริษัทรับ 
เหมาก่อสร้าง อ่ืนๆ จำนวน ร้อยละ

1 ภาพลักษณ์และความน่าเช่ือถือ 39 19 3 1 62 56.36
2 คุณภาพและความประณีตในการก่อ 

สร้าง 51 19 4 2 76 69.1

3 ราคาถูก 28 8 1 1 38 34.55
4 จำนวนแบบบ้านท่ีไม่ให้เลือก 7 6 1 0 14 12.73
5 ออก แบบ และ2ป แบบท่ีดี 25 14 2 0 41 37.28
6 คุณภาพของวัสดุท่ีจะใช้ 40 15 3 2 60 54.55
7 ไม่ใช้ผู้รับเหมาช้วง 20 3 2 1 26 23.64
8 ให้บริการติดต่อสินเช่ือ 9 6 0 0 15 13.64
9 มีการส่งเสริมการขายท่ีด 3 2 0 0 5 4.55
10 โฆษณาน่าสนใจ 2 4 0 0 6 5.45
11 การประกันหลังการขาย 19 12 1 1 33 30
12 การออกแบบให้โดยไม่คิดค่าบริการ 13 5 1 0 19 17.27
13 ยืดหยุ่นในการปรับแบบ 15 9 4 1 29 26.36
14 มีระบบปฏิบัติการท่ีทันสมัย 7 5 1 1 14 12.73
15 มีระประหยัดพลังงาน 12 5 0 1 18 16.36
16 ให้บริการครบวงจร 18 7 1 1 27 25.55
17 คำนึงเร่ึองฮวงจ้ย 11 3 0 0 14 12.73
18 ใช้เทคโนโลยืท่ีทันสมัย 6 4 0 0 10 9.09
19 ใช้สกาปนึกหรือวิศวกรในการขาย 7 3 0 0 10 9.09
20 อ่ืนๆ 9 4 1 0 14 12.73

V
หมายเหตุ: จำนวนร้อยละคิดจากจำนวนผู้ที่สร้างบ้านบนที่ดินตนเองทั้งหมด 1 1 0 คน(ไม ่ตอบ6 ค น )
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5 . 3 . 5  ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง ก า ร เ ล ือ ก ผ ู้ท ี่ล ร ้า ง บ ้า น ต ่อ แ ห ล ่ง ใ น ก า ร พ ิจ า ร ณ า ต ัด ส ิน ใ จ ใ น ก า ร

เล ือ ก

ใ น ด ้า น ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง ก า ร เ ล ือ ก ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ แ ห ล ่ง ใ น ก า ร พ ิจ า ร ณ า ต ัด ส ิน ใ จ เ ล ือ ก  

พ บ ว ่า  ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เ อ ง โ ด ย ใ ช ้ผ ู้ร ับ เ ห ม า ท ี่ไ ม ่ใ ช ่บ ร ิษ ัท ห า ก ต ้อ ง เ ล ือ ก บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  

จ ะ พ ิจ า ร ณ า เ ล ือ ก ส ื่อ โ ฆ ษ ณ า จ า ก น ิต ย ส า ร แ ล ะ ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์เ ป ็น ส ่ว น ใ ห ญ ่ร อ ง ล ง ม า จ ะ พ ิจ า ร ณ า จ า ก  

ส ำ น ัก ง า น ข า ย ข อ ง ผ ู้ป ร ะ ก อ บ ก า ร  ส ่ว น ใ น ด ้า น ข อ ง ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น จ ะ พ ิจ า ร ณ า  

ส ื่อ โ ฆ ษ ณ า ใ น น ิต ย ส า ร แ ล ะ ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์แ ล ะ ส ำ น ัก ง า น ข า ย ข อ ง ผ ู้ป ร ะ ก อ บ ก า ร ใ น ส ัด ส ่ว น ท ี่เ ท ่า ก ัน  

ค ือ ร ้อ ย ล ะ  3 7  ร า ย ล ะ เ อ ีย ด ต า ม ต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 0

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 0  แ ส ด ง ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง ก า ร เ ส ือ ก ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ต ่อ แ ห ล ่ง ใ น ก า ร พ ิจ า ร ณ า เ ส ือ ก  

บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

ลำดับ แหล่งในการพิจารณาเลือกบริษัทรับ ผู้รับเหมาท่ี บริษัทรับ บริษัทรับ อ่ืนๆ รวม
สร้างบ้าน ไม่ใ•ฟบริษัท สร้างบ้าน เหมาก่อสร้าง จำนวน ร้อยละ

า โฆษณาจากนิตยสารและหนังลือ 
พิมพ์ 22 10 2 0 34 31.77

2 อินเทอflนิต 0 2 0 0 2 1.87
3 ลำนักงานขายของผู้ประกอบการ 16 10 2 1 29 26.36
4 การจัดนิทรรศการท่ีอยู่อาศัย 5 5 3 0 13 11.8
5 โฆษณาแผ่นพ์บท่ีแจกทางไปรษณีย์ 1 1 0 0 2 1.81
6 อ่ืน  ๆ (คน!จักแนะนำ,พิจารณาจาก 

ผลงานเก่าของผู้รับเหมา) 29 5 1 1 36 32.72

5.4 สรุปผลการสิกษาในด้านผู้บริโภค

จ า ก ก า ร ค ืก ษ า  เก ี่ย ว ก ับ พ ฤ ต ิก ร ร ม ผ ู้บ ร ิโ ภ ค  โ ด ย จ า ก ผ ล ก า ร ว ิจ ัย เ ก ี่ย ว ก ับ ล ัก ษ ณ ะ พ ฤ ต ิก ร ร ม  

แ ล ะ ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร ข อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค  ซ ึ่ง ค ำ ต อ บ ท ี่ไ ด ้จ ะ เ ป ็น ผ ล ท ี่น ำ ม า ห า ป ัจ จ ัย เ พ ื่อ น ำ ไ ป พ ิจ า ร ณ า บ ร ิห า ร  

ก า ร ต ล า ด ใ ห ้ส อ ด ค ล ้อ ง ก ับ ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร ท ี่แ ท ้จ ร ิง ข อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค  แ ล ะ จ ะ เป ็น ค ำ ต อ บ ท ี่ผ ู้ป ร ะ ก อ บ ก า ร  

น ำ ไ ป พ ิจ า ร ณ า  เ ล ือ ก ส ่ว น ป ร ะ ล ม ก า ร ต ล า ด ท ี่เ ห ม า ะ ส ม โ ด ย พ ิจ า ร ณ า ไ ป ค ว บ ค ู่ก ับ จ ุด แ ข ็ง แ ล ะ จ ุด อ ่อ น  

ข อ ง ต น เอ ง  โ ด ย ผ ล จ า ก ก า ร ว ิจ ัย ม ีก า ร เ ป ร ีย บ เ ท ีย บ ร ะ ห ว ่า ง ป ร ะ ช า ก ร ท ั้ง ส อ ง ก ล ุ่ม ค ือ ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น  

โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น แ ล ะ ก ล ุ่ม ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

ก า ร ค ืก ษ า โ ด ย ก า ร แ ย ก ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เ อ ง อ อ ก เ ป ็น  2  ก ล ุ่ม  ค ือ ก ล ุ่ม ท ี่ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ  

ส ร ้า ง บ ้า น แ ล ะ ไ ม ่ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  พ บ ว ่า ม ีเพ ีย ง ร ้อ ย ล ะ  2 3 . 3  เ ท ่า น ั้น ท ี่ส ร ้า ง โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง
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บ ้า น  โ ด ย ใ น ส ่ว น ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ส ร ้า ง ผ ู้ร ับ เ ห ม า ท ี่ไ ม ่ใ ช ่บ ร ิษ ัท  

จ ำ น ว น ร ้อ ย ล ะ  6 3 . 8  แ ล ะ ม ีก า ร ส ร ้า ง ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ เ ห ม า ก ่อ ส ร ้า ง เป ็น ส ่ว น น ้อ ย ค ือ ร ้อ ย ล ะ  5 .2  ซ ึ่ง พ ฤ ต  ิ

ก ร ร ม ก า ร ก า ร ใ ช ้บ ร ิก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ข อ ง ท ั้ง ล อ ง ก ล ่ม ม ีค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ก ัน ด ัง น ี้

5 .4 .1  ล ัก ษ ณ ะ ท ั่ว ไ ป ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว ผ ู้ท ี่ล ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เอ ง

จ า ก ก า ร ศ ึก ษ า ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เ อ ง  ท ั้ง  2  ก ล ุ่ม พ บ ว ่า ส ่ว น ใ ห ญ ่ 

จ ะ ม ีส ม า ช ิก ใ น ค ร อ บ ค ร ัว ต ั้ง แ ต ่ 4  ค น ข ึ้น ไ ป แ ล ะ  เ จ ้า ข อ ง บ ้า น ม ีส ถ า น ภ า พ ส ม ร ส  โ ด ย ม ีร ะ ด ับ ก า ร  

ศ ึก ษ า ป ร ิญ ญ า ต ร ี ม ีอ า ช ีพ  เจ ้า ข อ ง ก ิจ ก า ร แ ล ะ พ น ัก ง า น บ ร ิษ ัท เ อ ก ช น  ส ่ว น ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ข อ ง ค ร อ บ  

ค ร ัว ท ั้ง  2  ก ล ุ่ม ค ือ ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  เ จ ้า ข อ ง บ ้า น จ ะ ม ีอ า ย ุโ ด ย เ ฉ ล ี่ย ม า ก ก ว ่า  

ค ือ  ม ีอ า ย ุร ะ ห ว ่า ง  4 5 - 5 5  ป ีใ น ข ณ ะ ท ี่ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ไ ม ่ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่ม ีอ า ย  ุ

ร ะ ห ว ่า ง  3 5 - 4 4  ป ี แ ล ะ ล ัก ษ ณ ะ ท ี่แ ต ก ต ่า ง อ ีก ข ้อ ห น ึ่ง ข อ ง ป ร ะ ช า ก ร ท ั้ง  2  ก ็ค ือ ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย  

บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ม ีร ะ ด ับ ร า ย ไ ด ้เฉ ล ี่ย ส ูง ก ว ่า ค ือ ม ีร า ย ไ ด ้ส ่ว น ใ ห ญ ่ 4 0 , 0 0 0 - 1 0 0 , 0 0 0  บ า ท ส ่ว น ก ล ุ่ม  

ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ไ ม ่ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ม ีร า ย ไ ด ้เฉ ล ี่ย ท ุก ร ะ ด ับ ต ั้ง แ ต ่ไ ม ่เก ิน  1 0 , 0 0 0 - 1 0 0 , 0 0 0  บ า ท  

( ด ูต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 2 )

ก า ร ท ี่ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ม ีอ า ย ุโ ด ย เ ฉ ล ี่ย  แ ล ะ ร า ย ไ ด ้ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว เฉ ล ี่ย  

ม า ก ก ว ่า เ น ื่อ ง จ า ก ส ่ว น ใ ห ญ ่ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น จ ะ ม ีร ะ ด ับ ร า ค า บ ้า น ใ น ก า ร ส ร ้า ง  

ม า ก ก ว ่า  1 , 0 0 0 , 0 0 0 บ า ท จ น ถ ึง  5 , 0 0 0 , 0 0 0 บ า ท  ใ น ข ณ ะ ท ี่ก ล ุ่ม ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ  

ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ เ ป ็น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ท ี่ม ีร า ค า บ ้า น ต ํ่า ก ว ่า ค ือ  ไ ม ่เ ก ิน 1 , 0 0 0 , 0 0 0 -  2 , 0 0 0 , 0 0 0  

บ า ท  ซ ึ่ง บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ไ ม ่ม ีร า ค า บ ้า น ท ี่ต ํ่า ก ว ่า  1 ล ้า น บ า ท  ท ำ ใ ห ้ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น  

ร า ค า ไ ม ่เ ก ิน  1 ล ้า น บ า ท  ซ ึ่ง เ ป ็น ก ล ุ่ม ท ี่ม ีอ า ย ุแ ล ะ ม ีร า ย ไ ด ้น ้อ ย ก ว ่า ไ ม ่ม ีส ่ว น ท ี่เ ล ือ ก ใ ช ้บ ร ิก า ร จ า ก  

บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ( ด ูต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 1 )

5 . 4 . 2  ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร ท า ง ด ้า น ร ูป แ บ บ แ ล ะ ก า ร บ ร ิก า ร ข อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค

จ า ก ก า ร ศ ึก ษ า พ บ ว ่า ล ัก ษ ณ ะ บ ้า น ท ี่ส ร ้า ง บ น ท ี่ด ิน ต น เ อ ง  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ เ ป ็น บ ้า น  ค ส ล .  ส ูง  2  

ช ั้น  ข น า ด  3  ห ้อ ง น อ น  ส ่ว น ใ น เร ื่อ ง แ บ บ ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น ป ร ะ ช า ก ร ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง  

บ ้า น น ั้น  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ เ ล ือ ก แ บ บ ม า ต ร ฐ า น ท ี่ม ีอ ย ู่แ ล ้ว ข อ ง บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น แ ต ่ก ็จ ะ ม ีก า ร ป ร ับ  

เป ล ี่ย น แ บ บ เ ล ็ก น ้อ ย ต า ม ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร ข อ ง ต น เอ ง  ซ ึ่ง  ส ่ว น ใ ห ญ ่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ก ล ุ่ม น ี้จ ะ ส ร ้า ง โ ด ย ใ ช ้แ บ บ  

ม า ต ร ฐ า น ค ิด เ ป ็น ร ้อ ย ล ะ  6 6 . 7  ส ่ว น ท ี่เ ห ล ือ เ ป ็น ก า ร ใ ช ้แ บ บ ท ี่อ อ ก แ บ บ ใ ห ม ่โ ด ย ส ถ า ป น ิก ข อ ง บ ร ิษ ัท  

ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ส ่ว น ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ จ ้า ง ส ถ า ป น ิก อ อ ก  

แ บ บ  ห ร ือ ข อ แ บ บ จ า ก ส ำ น ัก ง า น เ ข ต แ ล ้ว ใ ห ้ผ ู้ร ับ เ ห ม า ท ั่ว ไ ป ท ี่ไ ม ่ไ ด ้เ ป ็น บ ร ิษ ัท ส ร ้า ง  แ ล ะ จ า ก ก า ร
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ส อ บ ถ า ม ค ว า ม ค ิด เ ห ็น เ ก ี่ย ว ก ับ ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ป ร ะ ซ า ก ร ก ล ุ่ม น ีม ีค ว า ม เห ็น ว ่า  

ก า ร จ ้า ง ผ ู้ร ับ เ ห ม า ท ี่ไ ม ่ไ ด ้เ ป ็น บ ร ิษ ัท ส ร ้า ง น ่า จ ะ ม ีร า ค า ท ี่ถ ูก ก ว ่า  แ ล ะ ส า ม า ร ถ ค ิด แ ล ะ ป ร ับ เ ป ล ี่ย น  

แ ป ล ง แ บ บ แ ล ะ ว ัส ด ุไ ด ้เ อ ง  ส ่ว น ร ะ บ บ โ ค ร ง ส ร ้า ง น ั้น ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น  

ใ ห ญ ่จ ะ ส ร ้า ง ใ น ร ะ บ บ โ ค ร ง ส ร ้า ง ค อ น ก ร ีต เ ส ร ิม เ ห ล ็ก ห ล ่อ ก ับ ท ี่แ ล ะ ร ะ บ บ โ ค ร ง ส ร ้า ง ค อ น ก ร ีต เส ร ิม  

เ ห ล ็ก แ บ บ ช ิ้น ส ่ว น ส ำ เร ็จ ร ูป  ใ น ส ัด ส ่ว น ใ ก ล ้เ ค ีย ง ก ัน  เ ป ็น เ พ ร า ะ ใ น ส ่ว น ข อ ง บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น  

บ ร ิษ ัท ข น า ด ใ ห ญ ่เ ช ่น  บ ร ิษ ัท แ ล น ด ี้โ ฮ ม แ ล ะ  บ ร ิษ ัท ซ ีค อ น  ม ัก จ ะ ใ ช ้ร ะ บ บ โ ค ร ง ส ร ้า ง ร ะ บ บ ส ำ เร ็จ ร ูป  

ใ น ก า ร ก ่อ ส ร ้า ง บ ้า น ข น า ด เล ็ก  เพ ร า ะ ช ่ว ย ล ด ร ะ ย ะ เ ว ล า ก า ร ก ่อ ส ร ้า ง แ ล ะ ค ว บ ค ุม ต ้น ท ุน ก า ร ก ่อ ส ร ้า ง  

ใ ห ้ล ด ล ง  ใ น ข ณ ะ ท ี่ ก ล ุ่ม ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ร ะ บ บ โ ค ร ง ส ร ้า ง  

ค อ น ก ร ีต เ ส ร ิม เ ห ล ็ก ห ล ่อ ก ับ ท ี่ร ้อ ย ล ะ  5 6 . 2  ส ่ว น ใ น เ ร ื่อ ง ร ะ ด ับ ร า ค า บ ้า น ท ี่ส ร ้า ง น ั้น ใ น ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง  

บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น อ ย ู่ใ น ร ะ ด ับ ร า ค า  1 , 0 0 0 , 0 0 0  -  5 , 0 0 0 , 0 0 0  บ า ท  

ใ น ข ณ ะ ท ี่ ก ล ุ่ม ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ร ะ ด ับ ร า ค า ไ ม ่เ ก ิน

1 , 0 0 0 , 0 0 0 - 2 , 0 0 0 , 0 0 0 บ า ท  ซ ึ่ง ร ะ ด ับ ร า ค า บ ้า น ท ี่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ส ร ้า ง  จ ะ ม ีค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ก ับ ร า ย ไ ด ้ข อ ง  

ค ร อ บ ค ร ัว แ ล ะ ข น า ด ข อ ง บ ้า น ( ร า ย ล ะ เ อ ีย ด ด ูไ ด ้จ า ก ต า ร า ง  5 .1 )  ส ่ว น ข น า ด ข อ ง ท ี่ด ิน ใ น ก า ร ส ร ้า ง  

บ ้า น น ั้น  ท ั้ง ส อ ง ก ล ุ่ม ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ส ร ้า ง ใ น ข น า ด ท ี่ด ิน  5 1 - 1 0 0  ต า ร า ง ว า  ( ด ูต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 3 )

ต า ร า ง ท ี่ 5 .5 1  ต า ร า ง แ ส ด ง ร า ย ไ ด ้ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว ต ่อ ร า ค า บ ้า น แ ล ะ ข น า ด ข อ ง บ ้า น ใ น ก า ร ส ร ้า ง

รายได้ของครอบครัว ราคาบ้าน ขนาดของบ้าน
ไ ม ่เก ิน  1 0 , 0 0 0 - 2 0 , 0 0 0  บ า ท ไ ม ่เก ิน  1 ล ้า น บ า ท ป ร ะ ม า ณ ไ ม ่เ ก ิน 1 2 0  ต ร .ม .

2 0 , 0 0 1 - 3 0 , 0 0 0  บ า ท ไ ม ่เก ิน 2  ล ้า น บ า ท ป ร ะ ม า ณ ไ ม ่เก ิน  2 0 0  ต ร .ม .

3 0 , 0 0 0 - 4 0 , 0 0 0  บ า ท ไ ม ่เก ิน ร  ล ้า น บ า ท ป ร ะ ม า ณ ไ ม ่เก ิน  3 0 0  ต ร .ม

4 0 , 0 0 0 - 5 0 , 0 0 0  บ า ท ไ ม ่เก ิน  5  ล ้า น บ า ท ป ร ะ ม า ณ ไ ม ่เก ิน  5 0 0  ต ร .ม

5 0 , 0 0 0 - 7 0 , 0 0 0  บ า ท ไ ม ่เก ิน  7  ล ้า น บ า ท ป ร ะ ม า ณ ไ ม ่เก ิน  7 0 0  ต ร .ม .

7 0 , 0 0 0 - 1 0 0 , 0 0 0  บ า ท ไ ม ่เก ิน  1 0  ล ้า น บ า ท ป ร ะ ม า ณ ไ ม ่เก ิน  1 , 0 0 0  ต ร .ม .

ท่ีมา: รวบรวมและวิเคราะห์จากแบบสอบถาม

จ า ก ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์เ ร ื่อ ง ร า ย ไ ด ้ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว ต ่อ ร า ค า บ ้า น พ บ ว ่า ร า ค า บ ้า น ท ี่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ส ร ้า ง จ ะ ม ี 

ม ูล ค ่า ป ร ะ ม า ณ  6 0 - 7 5  เ ท ่า ข อ ง ร า ย ไ ด ้ค ร อ บ ค ร ัว ใ น ร ะ ด ับ ร า ค า บ ้า น  2 - 3  ล ้า น บ า ท  ซ ึ่ง ถ ้า เม ื่อ เป ร ีย บ  

เ ท ีย บ ก ับ ก า ร พ ิจ า ร ณ า ใ ห ้ส ิน เช ื่อ ข อ ง ส ถ า บ ัน ก า ร เ ง ิน ซ ึ่ง โ ด ย ท ั่ว ไ ป ส ถ า บ ัน ก า ร เ ง ิน จ ะ ก ำ ห น ด ว ง เ ง ิน ใ ห  ้

ก ู้โ ด ย พ ิจ า ร ณ า จ า ก ร า ย ไ ด ้ต ่อ เ ด ือ น ข อ ง ผ ู้ถ ู้ โ ด ย ม ัก จ ะ ใ ห ้ก ู้ใ น ว ง เ ง ิน ป ร ะ ม า ณ  1 5 - 3 0  เท ่า ข อ ง ร า ย ไ ด  ้

แ ต ่จ ะ พ ิจ า ร ณ า ต า ม ล ัก ษ ณ ะ อ า ช ีพ ข อ ง ผ ู้ก ู้ห า ก ผ ู้ก ู้ม ีร า ย ไ ด ้เ ป ็น เ ง ิน เ ด ือ น ป ร ะ จ ำ ท ี่แ น ่น อ น  เช ่น  เป ็น  

ช ้า ร า ช ก า ร ห ร ือ พ น ัก ง า น ร ัฐ ว ิส า ห ก ิจ  ห ร ือ พ น ัก ง า น บ ร ิษ ัท เ อ ก ช น  ส ถ า บ ัน เ ง ิน อ า จ ใ ห ้ก ู้ไ ด ้ถ ึง  3 0 - 6 5
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เท ่า  แ ต ่ห า ก ป ร ะ ก อ บ อ ิส ร ะ ท ี่ม ีร า ย ไ ด ้ไ ม ่แ น ่น อ น  เช ่น  ข ับ แ ท ็ก ซ ี่ ข า ย อ า ห า ร ต า ม ร ถ เข ็น  ฯ ล ฯ  ส ถ า บ ัน  

ก า ร เง ิน อ า จ ไ ห ้ก ู้ไ ด ้ไ ม ่เก ิน  2 0  เ ท ่า ข อ ง ร า ย ไ ด ้เ ฉ ล ี่ย ต ่อ เ ด ือ น ห ัก ค ่า ใ ช ้จ ่า ย แ ล ้ว เท ่า บ ัน จ ึง ท ำ ใ ห ้ม อ ง เ ห ็น  

ไ ด ้ว ่า ส ่ว น ใ ห ญ ่แ ล ้ว ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เ อ ง จ ะ ม ีเ ง ิน อ อ ม บ า ง ส ่ว น ท ี่น ำ ม า ใ ช ้ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ซ ึ่ง  

ต ร ง ก ับ ข ้อ ม ูล ข อ ง ธ น า ค า ร อ า ค า ร ล ง เ ค ร า ะ ห ์ท ี่ว ่า ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น เ อ ง เ ป ็น ก ล ุ่ม ท ี่ม ีก ำ ล ัง ซ ือ ส ูง โ ด ย  

ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ใ ช ้เ ง ิน ต น เอ ง ร ้อ ย ล ะ  60

5 . 4 . 3  ว ัต ถ ุป ร ะ ส ง ค ์ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

ส ่ว น ใ ห ญ ่ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เ อ ง จ ะ ม ีบ ้า น เ ป ็น ข อ ง ต น เ อ ง อ ย ู่แ ล ้ว ท ั้ง  2  ก ล ุ่ม  แ ต ่ต ้อ ง ก า ร  

ท ี่จ ะ ข ย ับ ข ย า ย ไ ป ใ น บ ้า น ท ี่ม ีข น า ด ใ ห ญ ่ข ึ้น  แ ล ะ อ ย ู่ใ น พ ื้น ท ี่ท ี่ด ีข ึ้น  แ ล ะ ใ น อ ีก ส ่ว น ห น ึ่ง ก ็ค ิด จ ะ ข า ย  

บ ้า น ห ล ัง เ ก ่า  แ ต ่ล ัด ส ่ว น ก า ร เ ป ็น เ จ ้า ข อ ง ใ น ก ล ุ่ม ข อ ง ผ ู้ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ม ี 

จ ำ น ว น ท ี่ม า ก ก ว ่า  ค ือ  ร ้อ ย ล ะ  7 0 . 8  โ ด ย ใ น ส ่ว น ข อ ง ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ม ีส ถ า น ภ า พ  

เ ป ็น เ จ ้า ข อ ง บ ้า น ห ล ัง เ ด ิม  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  55.61 ซ ึ่ง ใ น ส ่ว น ท ี่ไ ม ่ไ ด ้เป ็น เจ ้า ข อ ง น ั้น  ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ เ ป ็น  

ใ น ล ัก ษ ณ ะ ก า ร อ ย ู่อ า ล ัย ก ับ บ ิด า - ม า ร ด า  ห ร ือ ญ า ต ิพ ี่น ้อ ง  ซ ึ่ง ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ เป ็น ก า ร ข ย า ย ค ร อ บ ค ร ัว  

ห ร ือ ก ำ ล ัง จ ะ ม ีค ร อ บ ค ร ัว  ส ่ว น ใ น ก า ร ท ี่ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ม ีส ถ า น ภ า พ ไ ม ่ไ ด ้เป ็น  

เ จ ้า ข อ ง บ ้า น ห ล ัง เด ิม ก ็เ พ ร า ะ ใ น ส ่ว น ห น ึ่ง ข อ ง ก ล ุ่ม น ี้ย ัง ม ีส ถ า น ภ า พ โ ล ด แ ล ะ ก ำ ล ัง จ ะ ม ีค ร อ บ ค ร ัว  (ด ู 

ต า ร า ง ท ี่ 5.54)

5 . 4 . 4  บ ุค ค ล ท ี่ม ีส ่ว น เก ี่ย ว ช ้อ ง ใ น ก ร ะ บ ว น ก า ร ข อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

ก า ร ร ิเ ร ิ่ม ต ัด ส ิน ใ จ ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น  จ า ก ผ ล ก า ร ว ิจ ัย พ บ ว ่า เ จ ้า ข อ ง บ ้า น เ อ ง ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ  

เ ป ็น ผ ู้ค ิด ร ิเร ิ่ม ท ี่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  7 0  จ ะ ม ีเพ ีย ง บ า ง ส ่ว น เ ท ่า น ั้น ท ี่ม ีภ ร ร ย า แ ล ะ ล ูก เ ป ็น ค น  

ค ิด ร ิเร ิ่ม  แ ล ะ ใ น ร ะ ห ว ่า ง ก า ร ด ำ เ น ิน ก า ร ก ่อ ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น  ผ ู้ท ี่ม ีห น ้า ท ี่ด ูแ ล แ ล ะ ต ัด ส ิน ใ จ ส ่ว น ใ ห ญ ่ก ็ 

ค ือ  เ จ ้า ข อ ง บ ้า น เ อ ง เ ช ่น ก ัน  ซ ึ่ง จ า ก ผ ล ก า ร ส ำ ร ว จ พ บ ว ่า เ จ ้า ข อ ง บ ้า น เ อ ง เ ป ็น ผ ู้ต ัด ส ิน ใ จ แ ล ะ ด ูแ ล  

เ ก ี่ย ว ก ับ ก า ร ก ่อ ส ร ้า ง ม า ก ท ี่ส ุด ร ้อ ย ล ะ  8 0  โ ด ย ม ีค ู่ส ม ร ส เ ป ็น ผ ู้ด ูแ ล บ ้า ง เ ป ็น ส ่ว น น ้อ ย  ร ้อ ย ล ะ  3 3  ซ ึ่ง  

ก า ร ท ี่จ ะ ต ้อ ง ค ืก ษ า เ ก ี่ย ว ก ับ  ผ ู้ร ิเร ิ่ม  ผ ู้ต ัด ส ิน ใ จ  น ั้น  เ พ ี่อ เป ็น ก า ร ค ้น ห า ว ่า  ใ น ก า ร ด ำ เน ิน ก า ร ต ล า ด น ั้น  

จ ะ ท ำ ก า ร โ ฆ ษ ณ า ป ร ะ ซ า ส ัม พ ัน ธ ์ม ุ่ง ไ ป ท ี่ค น ก ล ุ่ม ไ ห น  ( ด ูต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 5 )

5 . 4 . 5  ช ่ว ง เ ว ล า ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ แ ล ะ ต ิด ต ่อ ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น

อ ุป ส ง ค ์ท ี่อ ย ู่อ า ล ัย ท ี่แ ท ้จ ร ิง ใ น แ ต ่ล ะ ช ่ว ง เ ว ล า จ ะ ผ ัน ผ ว น อ ย ู่เ ส ม อ โ ด ย น อ ก จ า ก จ ะ ข ึ้น อ ย ู่ก ับ  

ป ัจ จ ัย ภ า ย ใ น ข อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค แ ล ้ว ย ัง ข ึ้น อ ย ู่ก ับ ป ัจ จ ัย ภ า ย น อ ก อ ื่น ๆ  อ ีก ห ล า ย ต ้า น เ ช ่น  อ ัต ร า ด อ ก เบ ี้ย เ ง ิน  

ก ู้ เ ง ื่อ น ไ ข ก า ร ใ ห ้ส ิน เ ช ื่อ ข อ ง ส ถ า บ ัน ก า ร เ ง ิน  แ น ว โ น ้ม ก า ร ผ ล ิต แ ล ะ ก า ร ข ึ้น ร า ค า ข อ ง ท ี่อ ย ู่อ า ล ัย
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ป ร ิม า ณ ท ี่อ ย ู่อ า ล ัย ป ร ะ เภ ท จ ัด ส ร ร ท ี่เ ส น อ ข า ย ใ น ต ล า ด  ลถ า น ก า ร ณ ์ก า ร ล ง ท ุน  ลถ า น ก า ร ณ ์ท า ง ก า ร  

เ ม ือ ง แ ล ะ ล ภ า พ เศ ร ษ ฐ ก ิจ โ ด ย ร ว ม ข อ ง ป ร ะ เท ศ

ส ่ว น ช ่ว ง เว ล า ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ข อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค น ั้น  จ า ก ก า ร ค ืก ษ า พ บ ว ่า ส ่ว น ใ ห ญ ่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ม ัก  

จ ะ เ ล ือ ก ท ี่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ช ่ว ง ฤ ด ูร ้อ น แ ล ะ ฤ ด ูห น า ว โ ด ย ไ ม ่น ิย ม ท ี่จ ะ ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ห น ้า ฝ น เ น ื่อ ง จ า ก  

ก ล ัว ว ่า จ ะ ไ ด ้บ ้า น ท ี่ค ุณ ภ า พ ไ ม ,ด ีแ ล ะ ไ ม ่แ ข ็ง แ ร ง  ส ่ว น ช ่ว ง เว ล า ท ี่พ ร ้อ ม ท า ง ด ้า น ก า ร เง ิน น ั้น จ ะ พ ร ้อ ม  

ท า ง ด ้า น ก า ร เ ง ิน ใ น ก า ร ล ร ้า ง บ ้า น ใ น ช ่ว ง ต ้น ป ีเพ ร า ะ ว ่า น ่า จ ะ ไ ด ้เ ง ิน ป ัน ผ ล ป ล า ย ป ีจ า ก ธ ุร ก ิจ  ส ่ว น ใ น  

เร ื่อ ง ข อ ง ว ัน  แ ล ะ เ ว ล า ท ี่ส ะ ด ว ก ใ น ก า ร ต ิด ต ่อ ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ก า ร เ ล ือ ก แ บ บ เ ล ือ ก ว ัส ด ุต ก  

แ ต ่ง แ ล ะ ก า ร ต ร ว จ ง า น  จ า ก ก า ร ค ืก ษ า พ บ ว ่า ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ส ่ว น ใ ห ญ ่ส ะ ด ว ก ช ่ว ง ว ัน จ ัน ท ร ์- ว ัน ศ ุก ร ์โ ด ย ไ ม  ่

จ ำ เ ป ็น ท ี่จ ะ ต ้อ ง ต ิด ต ่อ ใ น ว ัน ห ย ุด ร า ช ก า ร  แ ล ะ เ ว ล า ท ี่ส ะ ด ว ก ใ น ก า ร ต ิด ต ่อ ค ือ  เ ว ล า  1 3 . 0 0 - 1 6 . 0 0  น . 

( ด ูต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 6 )

5 . 4 . 6  ช ่อ ง ท า ง แ ล ะ แ ห ล ่ง ใ น ก า ร ต ิด ต ่อ ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น

ก า ร จ า ก ก า ร ค ืก ษ า ด ้า น ส ถ า น ท ี่ใ น ก า ร ต ิด ต ่อ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น พ บ ว ่า  ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย  

บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่ไ ม ่จ ำ เป ็น ท ี่จ ะ ต ิด ต ่อ ก ับ ส ถ า น ป ร ะ ก อ บ ก า ร ท ี่อ ย ู่ใ ก ล ้บ ้า น เ ด ิม ห ร ิอ ส ถ า น  

ท ี่ก ่อ ส ร ้า ง แ ต ่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ะ ต ิด ต ่อ ก ับ บ ร ิษ ัท ท ี่ม ืค ว า ม น ่า เ ช ื่อ ถ ือ แ ล ะ ม ืช ื่อ เ ส ีย ง  แ ม ้จ ะ อ ย ู่ไ ก ล  

จ า ก ส ถ า น ท ี่ก ่อ ส ร ้า ง ก ็ต า ม  ล ัง เก ต ไ ด ้จ า ก ก า ร ว ิจ ัย ท ี่พ บ ว ่า ผ ู้ท ี่ก ่อ ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ใ ช ้บ ร ิษ ัท  แ ล น ด ี้โ ฮ ม  

แ ล ะ บ ร ิษ ัท ซ ีค อ น ช ึ่ง ม ีส ถ า น ป ร ะ ก อ บ ก า ร อ ย ู่ล า ด พ ร ้า ว แ ล ะ ล ี่พ ร ะ ย า ซ ึ่ง ท ั้ง  2 บ ร ิษ ัท ม ีย อ ด ก า ร ส ร ้า ง  

บ ้า น ล ูง ท ี่ส ุด ใ น เ ข ต พ ื้น ท ี่ท ี่ท ำ ก า ร ค ืก ษ า  แ ต ่จ า ก ก า ร ล อ บ ถ า ม ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร ข อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ส ่ว น ใ ห ญ ่ผ ู้ 

บ ร ิโ ภ ค ก ล ับ ต ้อ ง ก า ร ต ิด ต ่อ ใ น ส ถ า น ท ี่ท ี่ใ ก ล ้ก ับ ส ถ า น ท ี่ก ่อ ส ร ้า ง ม า ก ก ว ่า  แ ต ่อ า จ จ ะ เ น ื่อ ง ด ้ว ย ใ น พ ื้น  

ท ี่เ ข ต ท ี่ค ืก ษ า ไ ม ่ม ืล ถ า น ป ร ะ ก อ บ ก า ร ท ี่เ ป ็น ท ี่น ่า เ ช ื่อ ถ ือ แ ล ะ เ ป ็น ท ี่ร ู้จ ัก ม า ก พ อ จ ึง ท ำ ใ ห ้ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร  

ข อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ข ัด แ ย ้ง ก ับ ป ร า ก ฏ ก า ร ท ี่เ ก ิด ข ึ้น ซ ึ่ง ก า ร ท ี่ต ้อ ง ส ืก ษ า เ ร ื่อ ง ส ถ า น ท ี่ใ น ก า ร ต ิด ต ่อ บ ร ิษ ัท ร ับ  

ส ร ้า ง บ ้า น เ น ื่อ ง จ า ก ใ น ข ั้น ต อ น ก ่อ น ก า ร ก ่อ ส ร ้า ง บ ้า น ผ ู้บ ร ิโ ภ ค จ ำ เ ป ็น ท ี่จ ะ ต ้อ ง ต ิด ต ่อ ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ  

ส ร ้า ง บ ้า น ใ น ก า ร เ ล ือ ก แ บ บ บ ้า น จ า ก ห ุ่น จ ำ ล อ ง  ก า ร ด ูต ัว อ ย ่า ง ว ัส ด ุก ่อ ส ร ้า ง  ( ด ูต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 7 )

ส ม ม ต ิฐ า น ท ี่ต ั้ง ไ ว ้ ค ือ ท ำ เล ท ี่ต ั้ง ข อ ง ส ถ า น ป ร ะ ก อ บ ก า ร ข อ ง บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ไ ม ่จ ำ เป ็น ต ้อ ง  

ล ัม พ ัน ธ ์ก ับ ส ถ า น ท ี่อ ย ู่เ ด ิม ข อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค  ซ ึ่ง จ า ก ก า ? ค ืก ษ า พ บ ว ่ๆ ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ต ้อ ง ก า ร ต ิด ต ่อ ก ับ ส ถ า น  

ป ร ะ ก อ บ ก า ร ท ี่ใ ก ล ้บ ้า น แ ต ่ถ ้า ไ ม ่ม ืผ ู้ป ร ะ ก อ บ ก า ร ท ี่น ่า เ ช ื่อ ถ ือ แ ล ะ ไ ว ้ว า ง ใ จ  ก ็จ ะ เ ล ือ ก บ ร ิษ ัท ท ี่ม ืค ว า ม

น ่า เซ ื่อ ถ ือ ม า ก ก ว ่า
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5 . 4 . 7  ข ั้น ต อ น แ ล ะ ว ิธ ีก า ร ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ส ร ้า ง บ ้า น

จ า ก ก า ร ส ืก ษ า  พ บ ว ่า  ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ท ี่จ ะ ส า ม า ร ถ เข ้า ถ ึง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เอ ง ท ั้ง  2  

ก ล ุ่ม  ม า ก ท ี่ส ุด  ค ือ  ห น ัง ส ือ บ ้า น แ ล ะ ส ว น  ซ ึ่ง ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  ร ับ  

น ิต ย ส า ร บ ้า น แ ล ะ ส ว น เ ป ็น ป ร ะ จ ำ ม า ก ถ ึง ร ้อ ย ล ะ  3 4 . 8  โ ด ย น ้อ ย ก ว ่า ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ร า ย ว ัน ท ี่ร ับ ป ร ะ จ ำ  

ร ้อ ย ล ะ  3 7 .1  เ พ ีย ง เ ล ็ก น ้อ ย  ส ่ว น ใ น ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ล ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ร ับ น ิต ย ส า ร บ ้า น แ ล ะ  

ส ว น ป ร ะ จ ำ ร ้อ ย ล ะ  5 1 . 9  ซ ึ่ง ม า ก ก ว ่า ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ร า ย ว ัน ท ี่ม ีอ ัต ร า ส ่ว น ร ้อ ย ล ะ  3 7  ท ำ ใ ห ้ม อ ง เ ห ็น ว ่า  

ผ ู้ท ี่ป ล ูก บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เ อ ง น ั้น ส น ใ จ ท ี่จ ะ อ ่า น น ิต ย ส า ร เก ี่ย ว ก ับ ก า ร ต ก แ ต ่ง บ ้า น แ ล ะ ส ว น ซ ึ่ง เ ป ็น ก า ร  

เ พ ิ่ม ม ุม ม อ ง ใ น ก า ร ท ี่จ ะ ต ก แ ต ่ง บ ้า น  แ ล ะ จ า ก ก า ร ส อ บ ถ า ม ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เ อ ง ท ั้ง  2  

ก ล ุ่ม  เ ก ี่ย ว ก ับ ส ื่อ โ ฆ ษ ณ า เ ก ี่ย ว ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ท ี่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค เ ห ็น ม า ก ท ี่ส ุด ร ้อ ย ล ะ  5 8 . 4  ข อ ง ผ ู้ท ี่ 

ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  เ ห ็น ส ื่อ โ ฆ ษ ณ า เ ก ี่ย ว ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ม า ก ท ี่ส ุด จ า ก  

น ิต ย ส า ร เ ก ี่ย ว ก ับ บ ้า น  แ ล ะ ร ้อ ย ล ะ  5 5 . 6  ข อ ง ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ล ร ้า ง บ ้า น โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ก ็เ ห ็น ส ื่อ  

โ ฆ ษ ณ า เ ก ี่ย ว ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  จ า ก น ิต ย ส า ร เ ก ี่ย ว ก ับ บ ้า น เ ช ่น ก ัน  ส ่ว น ใ น ด ้า น แ ห ล ่ง ใ น ก า ร  

พ ิจ า ร ณ า ต ัด ส ิน ใ จ ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น น ั้น ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น แ ล ะ ก ล ุ่ม ผ ู้ท ี ่

ส ร ้า ง บ ้า น ก ับ บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น ต ่า ง ก ็เ ล ือ ก พ ิจ า ร ณ า จ า ก โ ฆ ษ ณ า จ า ก น ิต ย ส า ร แ ล ะ ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ 

แ ล ะ ส ำ น ัก ง า น ข า ย ข อ ง ผ ู้ป ร ะ ก อ บ ก า ร เ ป ็น ล ำ ด ับ แ ร ก  เช ่น เด ีย ว ก ัน  ( ด ูต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 8 )

ใ น ก า ร พ ิจ า ร ณ า เ ป ร ีย บ เ ท ีย บ ต ัด ส ิน ใ จ ใ น ก า ร เ ล ือ ก ผ ู้ร ับ เ ห ม า ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ส ่ว น ใ ห ญ ่จ า ก  

ก า ร ค ืก ษ า พ บ ว ่า ผ ู้บ ร ิโ ภ ค จ ะ เป ร ีย บ เ ท ีย บ ร ะ ห ว ่า ง ผ ู้ร ับ เ ห ม า จ ำ น ว น  3  ร า ย โ ด ย ส ่ว น ใ ห ญ ่ใ ช ้ร ะ ย ะ เ ว ล า  

ต ัด ส ิน ใ จ ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ป ร ะ ม า ณ  3  เด ือ น  แ ล ะ ใ น ก า ร ต ิด ต ่อ ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น  ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ส ่ว น ใ ห ญ ่ 

ต ้อ ง ก า ร ต ิด ต ่อ ก ับ ส ถ า ป น ิก ม า ก ท ี่ส ุด  ( ด ูต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 8 )

ส ่ว น ป ัจ จ ัย ใ น ก า ร เส ือ ก บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น  จ า ก ก า ร ส ำ ร ว จ พ บ ว ่า ป ัจ จ ัย ใ น ก า ร เ ล ือ ก บ ร ิษ ัท ร ับ  

ส ร ้า ง ล ำ ด ับ ต ้น ๆ  ข อ ง ท ั้ง  2  ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร ค ือ  ค ุณ ภ า พ แ ล ะ ค ว า ม ป ร ะ ณ ีต ใ น ก า ร ส ร ้า ง  ค ุณ ภ า พ ข อ ง  

ว ัส ด ุท ี่ใ ซ ้ก า ร อ อ ก แ บ บ แ ล ะ ร ูป แ บ บ ท ี่ด ี ภ า พ ล ัก ษ ณ ์แ ล ะ ค ว า ม น ่า เ ช ื่อ ถ ือ  แ ต ่ใ น ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ข อ ง ท ั้ง  

2  ก ล ุ่ม ค ือ  ก ล ุ่ม ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น จ ะ เ ล ือ ก ท ี่ก า ร ร ับ ป ร ะ ก ัน ห ล ัง ก า ร ข า ย  ส ่ว น  

ก ล ุ่ม ท ี่ไ ม ่ใ ช ้บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น จ ะ เส ือ ก ท ี่ร า ค า ถ ูก  ( ด ูต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 9 )

จ า ก ส ม ม ต ิฐ า น ท ี่ว ่า ส ื่อ โ ฆ ษ ณ า ใ น น ิต ย ส า ร เ ป ็น แ ห ล ่ง ข ้อ ม ล ท ี่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ใ ช ้เ ป ็น ข ้อ ม ุล ใ น ก า ร ต ัด  

ส ิน ใ จ เ ล ือ ก ใ ช ้บ ร ิก า ร ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น เ ป ็น ล ำ ด ับ แ ร ก  จ ึง ต ร ง ก ับ ผ ล ข อ ง ก า ร ว ิจ ัย  เ น ื่อ ง จ า ก ผ ล จ า ก ก า ?  

ว ิจ ัย เ บ ื้อ ง ต ้น พ บ ว ่า  ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ท ั้ง  2  ก ล ุ่ม พ ิจ า ร ณ า ด ัด ส ิน ใ จ ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น โ ด ย อ า ด ัย น ิต ย ส า ร เ ก ี่ย ว  

ก ับ บ ้า น ซ ึ่ง ก ล ุ่ม ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ร ับ อ ย ู่เป ็น ป ร ะ จ ำ  แ ล ะ เ ป ็น แ ห ล ่ง ท ี่ผ ู้บ ร ิโ ภ ค พ บ เ ห ็น ส ื่อ โ ฆ ษ ณ า ม า ก ท ี่ส ุด  แ ต ่ 

ก า ร ท ี่พ บ เห ็น ม า ก ก ็เป ็น เพ ีย ง ก า ร ร ับ ร ู้ข ั้น แ ร ก ซ ึ่ง ป ัจ จ ัย ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ เล ือ ก น ่า จ ะ ม ีข ั้น ต อ น ท ี่ม า ก ก ว ่า
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น ั้น  จ ึง ท ำ ใ ห ้อ ัต ร า ล ่ว น ร ะ ห ว ่า ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เ อ ง โ ด ย บ ร ิษ ัท ร ับ ส ร ้า ง บ ้า น เ ม ื่อ เ ท ีย บ ก ับ  

ท า ร ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน เ อ ง ท ั้ง ห ม ด  ก ็ย ัง ม ีล ่ว น น ้อ ย ค ือ ร ้อ ย ส ะ  2 3 . 3  ซ ึ่ง ต ้อ ง ก ล ับ พ ิจ า ร ณ า ป ้จ จ ัย  อ ื่น  

ค ว บ ค ู่ก ัน ไ ป

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 2  แ ส ด ง ก า ร เป ร ีย บ เท ีย บ ล ัก ษ ณ ะ ท ั่ว ไ ป ข อ ง ค ร อ บ ค ร ัว ผ ู้ท ี่ส ร ้า ง บ ้า น บ น ท ี่ด ิน ต น เอ ง  

ท ั้ง  2  ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร

บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช้บริษัทรับสร้างบ้าน
1. อายุ 4 5 -5 4 40.7 3 5 -4 4 40.4
2. สถานภาพสมรส สมรส 59.3 สมรส 68.7
3. ระดับการคืกษาฃองเจ้าของบ้าน ปริญญาตรี 44.4 ปริญญาตรี 37.1
4. ระดับการสืกษาของดู่สมรส ปวซ. ปวส. 

อนุปริญญา
18.5 ปริญญาตรี 31.3

5. อาชีพหลักของเจ้าของบ้าน เจ้าของกิจการ 33.3 เจ้าของกิจการ 30
6. อาชีพหลักของดู่สมรส ข้าราชการ 18.5 อาชีพอิสระ 20.2
7. จำนวนสมาชีกในครอบครัว 4 คน 48.1 4 คน 32.6
8. รายได้ครอบครัว 20,000-70,000

บาท
- 40,000-มากกว่า 

100,000 บาท
-

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 3  แ ส ด ง ก า ร เป ร ีย บ เท ีย บ ข ้อ ม ูล เก ี่ย ว ก ับ ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร ด ้า น ร ูป แ บ บ แ ล ะ ก า ร บ ร ิก า ร ข อ ง  

ผ ู้โ ภ ค ท ั้ง 2  ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร

บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช้บริษัทรับสร้างบ้าน

1. แบบบ้านในการสร้าง แบบบ้านมาตร 
ฐาน

40.7 สถาปนิกออก 
แบบ 43.8

ระบบโครงสร้าง ระบบโครงสร้าง
2. ระบบโครงสร้างในการสร้างบ้าน คอนกรีตเสริม 33.3 คอนกรีตเสริม 56.2

เหล็กหล่อทับท่ี เหล็กหล่อทับท่ี

3. ระดับราคาบ้านที,สร้าง 1,000,000 -  
2,000,000

44.4 ไม่เกิน
1,000,000บาท 30.3

4. ขนาดท่ีดินในการสร้างบ้าน 51 -  100 
ตารางวา 37.1 51 -  100 

ตารางวา 37.1
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ต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 4  แ ส ด ง ก า ร เป ร ีย บ เท ีย บ ว ัต ถ ุป ร ะ ส ง ค ์ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ข อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ท ั้ง  2  ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร

บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใข้บริษัทรับสร้างบ้าน
1 .สถานภาพในการครอบครอง 

บ้านหลังเดิม เป็นเจ้าของเอง 55.6 เป็นเจ้าของเอง 70.8

2. วัตถุประสงค์ในการสร้างบ้าน เพ่ืออยู่อาลัยเอง 81.5 เพ่ืออยู่อาลัยเอง 79.8
3. เหตุท่ีสร้างบ้านโดยไม่ซ้ือบ้าน 

จัดสรร มีท่ีดินอยู่แล้ว 66.7 มีท่ีดินอยู่แล้ว 69.7

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 5  แ ส ด ง ก า ร เ ป ร ีย บ เ ท ีย บ บ ุค ค ล ท ี่ม ีส ่ว น เก ี่ย ว ข ้อ ง ใ น ก ร ะ บ ว น ก า ร ข อ ง ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ข อ ง  

ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ท ั้ง  2  ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร

บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช้บริษัทรับสร้างบ้าน
1. ผู้!เร่ิมในการสร้างบ้าน เจ้าของบ้าน 70.4 เจ้าของบ้าน 70.8
2. ผู้ดูแลและตัดสินใจ เจ้าของบ้าน 85.2 เจ้าของบ้าน 75.3

ต า ร า ง ท ี่ 5 . 5 6  แ ส ด ง ก า ร เ ป ร ีย บ เ ท ีย บ ช ่ว ง เ ว ล า ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ แ ล ะ ต ิด ต ่อ ใ น ก า ร ส ร ้า ง บ ้า น ข อ ง ผ ู ้

บ ร ิโ ภ ค ท ั้ง  2  ก ล ุ่ม ป ร ะ ช า ก ร

บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช้บริษัทรับสร้างบ้าน
1. ช่วงเวลาในการตัดสินใจ 
สร้างบ้าน ฤดูร้อน 55.6 ฤดูร้อน 53.9

2. ช่วงเวลาท่ีพร้อมทางด้าน 
การเงิน

เดือนมกราคม- 
เดือนเมษายน 51.9 เดือนมกราคม- 

เดือนเมษายน 37.1

3. วันท่ีสะดวกในการติดต่อ 
เร่ืองการสร้างบ้าน วันจันทร์-วันศุกร์ 51.9 วันจันทร์-วันศุกร์ 37.1

4. เวลาท่ีสะดวกในการติดต่อ 
เร่ืองสร้างบ้าน 13.00-16.00 น. 66.7 13.00-16.00น. 36
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ตารางที่ 5.57 แสดงการเปรียบเทียบข้อมูลเกี่ยวกับๆ!องทางและแหล่งในการติดต่อกับบริษัทรับ 
สร้างบ้าน

บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช้บริษัทรับสร้างบ้าน
1 .สถานท่ีติดต่อสะดวกในการ 
สร้างบ้าน

ใกล้สถานท่ีจะสร้าง 
บ้าน 37 ใกล้สถานท่ีจะสร้าง 

บ้าน 42.7

ตารางที่5.58 แสดงการเปรียบเทียบข้อมูลเกี่ยวกับขั้นตอนและวิธีการในการตัดสินใจสร้างบ้านของ 
ท้ัง 2 กลุ่มประชากร

บริษัทรับสร้างบ้าน ไม่ใช้บริษัทรับสร้างบ้าน
1. ลือสิงพิมพ์ท่ีจะเข้าถึงผู้ 
บริโภค

นิตยสารบ้านและ 
สวน 51.9 หนังลือพิมพ์รายวัน 37.1

2.ลือโฆษณาของบริษัทรับสร้าง 
บ้านเข้าถึงผู้บริโภค

นิตยสารเก่ียวกับ 
บ้าน 55.6 นิตยสารเก่ียวกับ 

บ้าน 58.4

3. แหล่งในการพิจารณาเลือก 
บริษัทรับสร้างบ้าน

โฆษณาจาก 
นิตยสารและ 

หนังลือพิมพ์และ 
สำนักงาน ขายของ 

ผู้ประกอบการ

22.5,22.5

อ่ืน  ๆซ่ึงได้แก่คนรู้ 
จักแนะนำและดู 
จากผลงานท่ีเคย 

ทำท่ีเสร็จแล้ว

34.8

4. จำนวนผู้รับเหมาในการ 
เปรียบเทียบตัดสินใจ 3 แห่ง 3 แห่ง 32.6

5. ระยะเวลาในการตัดสินใจ 
สร้างบ้าน 1-3 เดือน 48.1 1-3 เดือน 31.5

6. บุคคลท่ีผู้บริโภคต้องการติด 
ต่อในการสร้างบ้าน สถาปนิก 48.1 สถาปนิก 46.1
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ตารางที่ 5.59 แสดงการเปรียบเท ียบปัจจ ัยในการเล ือกบริษ ัทสร้างบ ้านของท ั้ง 2 กลุ่มประชากร
บร ิษ ัทร ับสร ้างบ ้าน ไม่ใช ่บร ิษ ัทร ับสร ้างบ ้าน

ปัจจัยการตัดสินใจ ลำด ับท ี่ จำนวน ร ้อยละ ลำด ับท ี่ จำนวน ร้อยละ

ภาพลักษณ์และความน่าเช่ือ 
ถือ

1 19 70.4 3 4 0 4 4 .9

คุณภาพและความประณีตใน 1 19
_

70.4 1 61 6 8 .5

การสร้าง
ราคาถูก 8 2 9 .6 4 32 3 6 .0

การออกแบบและรูปแบบที,ดี 4 14 5 1 .9 5 30 3 3 .7

คุณภาพของวัสดุท่ีใช้ 3 15 5 5 .6 2 4 9 55.1

การรับประกันหลังการขายดี 5 12 4 4 .4 2 4 2 7 .0

5.5 สรุปผลการสิกษาในด้านผู้ประกอบการ

5.5.1 ข้อมูลเกี่ยวกับบริษัทรับสร้างบ้าน

จากการคืกษาพบว่าบริษัทรับสร้างบ้านที่ประสบความสำเร็จในด้านการขาย เป็นท่ีรู้จัก 
ของผู้บริโภคท่ัวไป และเป็นบริษัทที่รวมตัวกันจัดตั้งสมาคมรับสร้างบ้านส่วนใหญ่มีลักษณะดังต่อ 
ไปน้ี

1. เป็นบริษัทที่มีระยะเวลาในการดำเนินธุรกิจมากกว่า 1 0 ปี แต่หากมีระยะเวลาในการ 
ดำเนินธุรกิจน้อยส่วนก็จะเป็นบริษัทที่ ม ีกลุ่มลูกค้าเป้าหมายที่ต่างจากบริษัทที่ม ี 
ระยะเวลาในการดำเนินธุรกิจที่นานกว่า

2. เป็นบริษัทที่มีทุนจดทะเบียนมากกว่า 10 ล้านบาท ส่วนบริษัทท่ีมีทุนจดทะเบียนน้อย 
กว่า 10 ล้านบาท โดยส่วนมากจะทำธุรกิจร่วมกับกิจการอื่น เช่น ขายวัสดุก่อสร้าง 
เป็นด้น

3. มีการขยายสาขาที่ให้บริการมากกว่า 2 สาขา เพื่อเป็นการขยายฐานลูกค้าไปยังพื้นที่ 
ที่มีแนวโน้มการขยายตัวของการสร้างบ้านสูง ซึ่งในปัจจุบันผู้ประกอบการรับสร้าง 
บ้านขนาดใหญ่ พยายามที่จะขยายสาขาไปในต่างจังหวัดมากขึ้น โดยจังหวัดท่ีบริษัท 
รับสร้างบ้านขยายสาขาไปตั้งมากที่สุดคือจังหวัดชลบุรี

4. มีระดับราคาบ้านที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย หลายระดับราคา ตั้งแต่ราคา 1 ล้านบาทจนถึง 
10 ล้านบาท เพื่อเป็นการระบุกลุ่มเป้าหมายในหลายระดับ



1 1 8

5. มีการรับประกันผลงานมากกว่า 3ป ี แต่ไม่เกิน 10ปีเพื่อสร้างความมั่นใจให้กับผู้ 
บริโภค ส่วนบ้านที่ระบุกลุ่มเป้าหมายเป็นบ้านราคาสูงมากกว่า 10 ล้านบาทก็จะให้ 
การรับประกันผลงานตลอดชีพ

6. ม ีแบบมาตรฐานที่ให ้ล ูกค้าเลือก ตั้งแต่ 30-100 แบบ ซึ่งเป็นการกำหนดกลุ่มเป้า 
หมายให้หลากหลาย ในด้านระดับราคาและรูปแบบ

5.5.2 ข้อมูลเกี่ยวกับการโฆษณาของบริษัทรับสร้างบ้าน

จากการค ืกษาพบว่าบริษ ัทร ับสร้างบ ้านท ี่ประสบความสำเร ็จในด ้านการขาย เป็นที่ร ู้จ ักของ 
ผ ู้บร ิ'โภคท ั่วไปและเป ็นบริษ ัทท ี่รวมต ัวก ันจ ัดต ั้งสมาคมรับสร ้างบ ้าน ส ่วนใหญ ่จะใซ ้ล ื่อโฆษณ าใน 
น ิตยสารเก ี่ยวก ับบ ้านโดยน ิตยสารเก ี่ยวก ับบ ้านท ี่ ผ ู้ป ระกอบการร ับสร ้างบ ้านใช ้ในการโฆ ษณ า 
มากที่ส ุดค ือน ิตยสารบ ้านและสวน โดยในนิตยสารบ ้านและสวน 1 เล ่มม ีการโฆษณาของบริษ ัทรับ 
สร ้างบ ้านมากถึง 32 บริษ ัท และก็มีบริษัทรับสร้างบ้านบางส่วนท ี่เป็นบริษัทขนาดใหญ ่ก เ็ร่ิมที่จะมี 
การโฆษณ าในล ื่อว ิทย ุ และโทรท ัศน ์ซ ึ่งเป ็นการขยายฐานของกล ุ่ม เป ้าหมายให ้กว ้างข ึ้น  และเป็น 
การส ่งเสร ิมภาพล ักษณ ์ของบริษ ัทร ับสร้างบ ้านของตนเองให ้ม ีมากขึ้นด ้วย ซ ึ่งจากการส ังเกตพบว่า 
ส ่วนใหญ ่บร ิษ ัทร ับสร ้างบ ้านจะโฆษณ าในช ่วงท ี่เป ็นรายการว ิทย ุท ี่เก ี่ยวก ับข ่าวเศรษฐก ิจและราย 
การท ี่เก ี่ยวก ับการส ่งเสร ิมการลงท ุน  เน ื่องจากบริษ ัทร ับสร ้างบ ้านเหล ่าน ี้ม ีกล ุ่ม เป ้าหมายท ี่อาช ีพ  
ธ ุรก ิจส ่วนต ัวซ ึ่งตรงก ับผลการว ิจ ัยท ี่ว ่าส ่วนใหญ ่ผ ู้บร ิโภคท ี่สร ้างบ ้านบนท ี่ด ินตนเองจะม ีอาช ีพ เจ ้า 
ของกิจการ

5.5.3 ข้อมูลเกี่ยวกับส่วนประสมการตลาดของบริษัทรับสร้างบ้าน

จากการคืกษาพบว่าบริษัทรับสร้างบ้านที่ประสบความสำเร็จในด้านการขาย เป็นท่ีรู้จักของ 
ผู้บริโภคท่ัวไป และเป็นบริษัทที่รวมตัวกันจัดตั้งสมาคมรับสร้างบ้าน ส่วนใหญ่จะเป็นบริษัทขนาด 
ใหญ่และมีระยะเวลาในการดำเนินธุรกิจมาอย่างยาวนาน ดังนั้นบริษัทกลุ่มนี้ก็จะเอาจุดแข็งของ 
ตนเองซึ่งเกี่ยวกับประสบการณ์ความน่าเชื่อถือของบริษัท การออกแบบและรูปแบบที่มีให้เลือก 
หลากหลาย คุณภาพและมาตรฐานในการสร้างบ้านซึ่งปัจจัยดังกล่าวก็เป็นข้อได้เปรียบของบริษัท 
ขนาดใหญ่ที่มีระยะเวลาในการดำเนินธุรกิจที่ยาวนาน มีบุคลากรมาก มีระบบการจัดการที่ดี และ 
มีงบการโฆษณาที่นำมาใช้ในการสร้างภาพลักษณ์และความน่าเชื่อถือสูง
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