
สรุปผลการวิจัย อภิปรุายผล และข้อเสนอแนะจ

6.1 สรุปผลการวิจัย

ยางพาราเป็นพืชเศรษฐกิจหลักท่ีสำคัญของไทยมาหลายทศวรรษ มีมูลค่าส่งออกทำ
รายได้เข้าประเทศปีละกว่าแสนล้านบาท มีพ้ืนท่ีเพาะปลูกกระจายอยู่ในหลายพืนท่ี ต้ังแต่ภาคใต้ 
ภาคตะวันออก และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีเกษตรกรชาวสวนท่ีมีอาชีพทำสวนยางพารา
มากกว่า 8 ล้านคนท่ัวประเทศ คิดเป็นประมาณเกือบคร่ึงหน่ึงของเกษตรกรท้ังประเทศ และต้ังแต่ 
ปี พ.ศ.2545 เป็นต้นมายางพารามีมูลค่าการส่งออกแซงหน้าการส่งออกข้าว และกลายเป็นสินค้า 
เกษตรท่ีส่งออกไปต่างประเทศด้วยมูลค่าสูงท่ีสุด ด้วยมูลค่า74.6, 115.8 และ 137.6พันล้านบาท 
สำหรับปี 2545 2546 และ2547 ตามลำดับ และจากการท่ีความต้องการยางในตลาดโลกเพ่ิมข้ึน 
ต้ังแต่ปี 2545 เป็นต้นมา ทำให้ราคายางพาราในตลาดส่งออกสูงข้ึนโดยตลอด จึงมีประเด็นท่ี 
น่าสนใจอยู่ว่าราคายางส่งออกท่ีเพ่ิมข้ึนจะมีการส่งผ่านราคามายังตลาดท้องถ่ินในประเทศท่ี 
เกษตรกรไทยทำการช้ือขายเป็นอย่างไรบ้าง

ในการคิกษาการส่งผ่านราคาระหว่างคันของตลาดยางซ่ึงเป็นวัตถุประสงค์ของการคิกษา 
ในคร้ังน้ี ประกอบด้วยตลาดยาง 3 ระดับ ได้แก่ ตลาดส่งออก ตลาดกลาง และตลาดท้องถ่ิน ใข้วิธี 
Cointegration and Error Correction Model (ECM) เป็นวิธีในการคิกษา ซึงวิธีนืเป็นวิธี 
การคิกษาท่ีง่ายและสะดวก กล่าวคือ ในการประมวลผลแบบจำลองใช้เพียงเฉพาะข้อมูลราคา 
เท่าน้ัน และด้วยเหตุน้ีกืทำให้เกิดข้อเสืยเช่นคัน คือ ไม่สามารถระบุเจาะจงแน่ชัดถึงปัจจัยท่ีส่งผล 
ต่อการส่งผ่านราคาเหมือนดังเช่นแบบจำลองท่ีเป็นแบบโครงสร้าง ดังน้ันในการคิกษาจึงต้องทำ
ความเข้าใจโครงสร้างและวิถีการตลาดยางพาราของไทยเพ่ีอนำมาประกอบการอธิบายผลลัพธ์ 
จากแบบจำลองด้วย

ในตอนแรกของการคิกษาได้นำราคายางท้ังสามตลาดใส่ในแบบจำลองพร้อมคันแล้วใข้วิธี 
ของ Johansen เพือหา Cointegration and VECM แต่ผลทีได้มีปัญหา Multicollinearity ทำให้ 
จำนวน Cointegration ท่ีได้ไม่แน่นอน และประกอบคับลัมประสิทธิ,ในสมการ VECM ไม่มี 
นัยสำคัญ จึงได้ทำการคิกษาการส่งผ่านราคาระหว่างตลาดยางพาราเป็นคู่  ๆ แทน โดยใช้วิธีการ
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ของ Engle and Granger และได้กำหนดราคายางท่ีตลาดท้องถ่ินเป็นตัวแปรภายใน
(Endogeneous variable)

ในการคีกษาการส่งผ่านราคาได้คีกษาความสัมพันธ์ของราคาใน 4 ประเด็น ได้แก่ Co­
movement หรอ Cointegration, Completeness, Dynamics และ Speed of adjustment and 
asymmetric response

จากการทดสอบ Cointegration พบว่า ความสัมพันธ์ของราคาระหว่างตลาดท้ัง 3 ค ู่ม  ี
ดุลยภาพในระยะยาว ได้แก่ ความสัมพันธ์ของราคายางแผ่นดิบท่ีตลาดท้องถ่ินกับราคายางแผ่น 
ดิบประมูล ณ ตลาดกลาง ความสัมพันธ์ของราคายางแผ่นดิบท่ีตลาดท้องถ่ินกับราคายางแผ่น 
รมควันส่งออก F.O.B. และความสัมพันธ์ของราคาน้ํายางสดท่ีตลาดท้องถ่ินกับราคาน้ํายางข้น 
ส่งออก F.O.B.

เม่ือทำการคำนวณความยืดหยุ่นของการส่งผ่านราคา พบว่า ค่าความยืดหยุ่นของการ 
ส่งผ่านราคายางแผ่นดิบจากตลาดกลางมายังตลาดท้องถ่ิน มีค่าเท่ากับ 1.06 เท่ากันท้ังในระยะ 
สันและระยะยาว ค่าท่ีได้ใกล้เคียง 1 มากๆ แสดงถึงการส่งผ่านราคาอย่างสมบูรณ์ ส่วนค่าความ 
ยืดหยุ่นของการส่งผ่านราคายางแผ่นจากตลาดส่งออกมายังตลาดท้องถ่ิน มีค่าเท่ากับ 1.13
สำหรับความสัมพันธ์โนระยะยาว น้อยกว่าค่าความยืดหยุ่นในระยะสันที,เท่ากับ 1.28 ซ่ึงแสดงถึง 
การเปล่ียนแปลงของราคายางแผ่นส่งออกจะท่าให้ราคายางแผ่นท่ีตลาดท้องถ่ินมีความผันผวน 
ของราคาในระยะสันท่ีมากกว่าในระยะยาว สุดท้ายสำหรับค่าความยืดหยุ่นในระยะยาวของการ 
ส่งผ่านราคาน้ํายางจากตลาดส่งออกมายังตลาดท้องถ่ิน มีค่าเท่ากับ 1.24 และค่าความยืดหยุ่นใน 
ระยะสันมีค่าเท่ากับ 1.18

เม่ือพบว่ามีความสัมพันธ์ของราคาท่ีดุลยภาพในระยะยาวแล้ว ก็ได้ท่าการสร้างสมการ
การปรับตัวในระยะสัน(Error Correction Model) จากสมการน้ีท่าให้ทราบถึง ค่าความยืดหยุ่น 
ของการส่งผ่านราคาในระยะสันซ่ึงได้กล่าวไปแล้ว และยังท่าให้ทราบค่าความเร็วในการปรับตัวเข้า 
ส่ดุลยภาพในระยะยาว ผลท่ี'ได้'จากการคีกษ'าพบ'ว่า ท้ังสามแบบจำลองความสัมพันธ์ในระยะสัน 
มีค่าความเร็วในการปรับตัวเข้าส่ดุลยภาพในระยะยาวแบบสมมาตร โดยแบบจำลองความสัมพันธ์ 
ในระยะสันระหว่างราคายางแผ่นท่ีตลาดท้องถ่ินกับตลาดกลาง มีค่าความเร็วในการปรับตัวเข้าส่ 
ดุลยภาพเท่ากับ -0.20 ค่าความเร็วในการปรับตัวเข้าส่ดุลยภาพของความสัมพันธ์ระหว่างราคา 
ยางแผ่นท่ีตลาดท้องถ่ินกับตลาดส่งออกเท่ากับ -0.27 และค่าความเร็วในการปรับตัวเข้าส่ดุลย 
ภาพของความสัมพันธ์ระหว่างราคาน้ํายางท่ีตลาดท้องถ่ินกับตลาดส่งออกเท่ากับ -0.50

จากผลลัพธ์ท่ีได้จากการคีกษา ราคาระหว่างตลาดมีความสัมพันธ์กัน มีการถ่ายทอด 
ราคาระหว่างตลาดท่ีดีหรอมีค่าความยืดหยุ่นของการส่งผ่านราคามากกว่าหรือเท่ากับ 1 และมี
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ความเร็วในการปรับตัวเข้าส่ดุลยภาพแบบสมมาตร สามารถสรุปได้ว่าการส่งผ่านราคาของตลาด 
ยางพาราในจังหวัดสงขลามีประสิทธิภาพสูง กลไกตลาดสามารถทำหน้าท่ีได้ดี

6.2 อภิปรายผลการวิจัย

การถ่ายทอดราคาจากตลาดส่งออกมายังตลาดท้องถ่ินท่ีอยู่ในเกณฑ์ดี และการถ่ายทอด 
ราคาจากตลาดกลางหาดใหญ่ มายังตลาดท้องถ่ินมีความสมบูรณ์ ประกอบกับการปรับตัวจาก 
ความผิดพลาดในอดีตท่ีมีความสมมาตรและมีการปรับตัวค่อนข้างเร็วในท้ังสามแบบจำลอง แสดง 
ถึง การส่งผ่านราคาระหว่างตลาดมีประสิทธิภาพ แต่เน่ืองจากข้อมูลท่ีนำมาคืกษาเป็นข้อมูลท่ีเก็บ 
จากพ้ืนท่ีจังหวัดสงขลา จึงสามารถสรุปได้ว่าการตลาดของตลาดยางพาราในจังหวัดสงขลามี
ประสิทธิภาพ เหตุผลท่ีสำคัญน่าจะมาจากการจัดต้ังตลาดกลางยางพาราหาดใหญ่ในปี 2535 ทำ 
ให้มีการกระจายของข้อมูลราคาท่ีท้ัวถึง อันแสดงได้จาก กระบวนการกำหนดราคารับซ้ือของพ่อค้า 
คนกลางท้องถ่ินก็ได้อ้างอิงราคาจากตลาดกลาง และเกษตรกรท่ีนำยางมาขายก็มักจะต่อรองราคา 
และคุณภาพ โดยอ้างอิงราคายางแผ่นดิบประมูล ณ ตลาดกลางเช่นกัน (สมจิตต์ ดิขรนมาศ และ 
คณะ, 2544)

แต่ก็ยังคงมีคำกล่าวว่า เกษตรกรชาวสวนยางถูกเอาเปรียบกดข่ีราคา หรีอคนกลางมี
อำนาจผูกขาด ตังเช่นงานของ เฉลิมคักค่ี'บุญนำ (2546) พรทิพย์ศรีสมโภชน์(2542) และ วิเวก 
สมัครแก้ว (2547) ซ่ึงจ'’รงๆ  แล้วชาวสวนยางท่ีถูกเอาเปรียบจากคนกลางส่วนใหญ่จะเป็นเกษตรกร 
ท่ีอยู่ในท้องท่ีห่างไกล ข้อมูลข่าวสารไม่ท่ัวถึง และมีความเน้อย ซ่ึงชาวสวนยางไม่มีราคากลางให้ 
อ้างอิง ตังท่ีเป็นอยู่กับชาวสวนยางในพ้ืนท่ี 3 จังหวัดชายแดนภาคใต้ เกษตรกรจะทราบเพียงแต่ 
ราคาท่ีพ่อค้าคนกลางในท้องท่ีท่ีเสนอซ้ือเท่าน้ันซ่ึงพ่อค้าก็มีน้อยราย นอกจากน้ี เกษตรกรรายย่อย 
ส่วนใหญ่จะไม่มีเครองช่ังน้ําหนัก จึงไม่ได้ช่ังน้ัาหนักก่อนนำไปขาย และเม่ือนำไปขาย พ่อค้าคน 
กลางก็อาจจะโกงตาช่ังด้วยวิธีใดวิธีหน่ึง

อัมมาร สยามวาลา (2545: 7-9) อธิบายถึงการมีอำนาจตลาดของคนกลางในธุรกิจ 
ยางพาราไว้อย่างนำสนใจ ตังน้ี เกษตรกรชาวสวนยางพารามีต้นทุนในการโยกย้าย (Transfer 
Cost) สูง ชาวสวนยางจำเป็นต้องขายยางให้แก่พ่อค้าคนกลางเจ้าเดิม  ๆ เพียง’ไม่ก่ีราย โดย อัมมาร 
สยามวาลา(2545) ได้นิยามยางพาราว่าเป็น “สินค้าเกษตรท่ีมีปัญหาในเร่ืองคุณภาพ” กล่าวคือ 
ในกระบวนการผลิตยางแผ่นดิบจากน้ํายาง ชาวสวนยางจะต้องใช้วิธีการท่ีระมัดระวังและสะอาด 
สะอ้านพอสมควรเพ่ือท่ีจะได้มาซ่ึงแผ่นยางท่ีไม่มีสิงอ่ืน (เช่น ดินโคลน, เศษหญ้า) ผสมติดไปด้วย 
และแผ่นยางต้องมีความช้ืนต่ํา ซ่ึงท้ังหมดเกษตรกรผู้ผลิตจะทราบดีถึงคุณภาพของยางแผ่น
มากกว่าพ่อค้าคนกลางท่ีรับซ้ือ การซ้ือขายกันก็จะต้องไว้วางใจกันซ้ือขายกันมานานพอท่ีจะ
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ประเมินคุณภาพผลผลิตได้(การประเมินคุณภาพของยางแผ่นท่ีแน่นอนจะรู้ได้ก็ต่อเม่ือเข้าโรงงาน 
รมควันแล้ว) การท่ีเกษตรกรต้องการจะขายผลผลิตให้แก่พ่อค้าคนกลางรายอ่ืน คนกลางก็จะต้อง 
สมมติไว้ก่อนว่าคุณภาพยางจะไม่ดี ความช้ืนสูงและดีราคาให้ต่ําตามไปด้วย กลายเป็นว่า
เกษตรกรก็จะไต้รับราคาต่ํากว่าเดิม ทำให้ชาวสวนยางแต่ละคนขายยางให้แก่พ่อค้าคนกลางเพียง 
ไม่ก่ีรายเท่าน้ัน นอกจากน้ีชาวสวนยางของไทยเป็นรายย่อย ผลผลิตท่ีนำมาขายมีปริมาณน้อย 
การจะแสวงหาแหล่งขายยางอ่ืน  ๆ ท่ีให้ราคาดี แต่อยู่ไกลออกไปก็จะไม่คุ้มค่า ด้วยเหตุน้ีพ่อค้าคน 
กลางจึงมีอำนาจผูกขาดเหนือเกษตรกร

สำหรับนโยบายท่ีรัฐเข้ามาช่วยเหลือเกษตรกรโดยเข้ามาแทรกแชงราคายางพารา ไม่ทำให้ 
เกิดความไม่สมมาตรของค่าความเร็วในการปรับตัวเข้าล่ดุลยภาพในระยะยาว (Speed of
adjustment) ซ่ึงท่ีจริงแล้วนโยบายน่าจะทำให้กรณีท่ีราคายางแผ่นสูงกว่าราคาท่ีดุลยภาพมีการ 
ปรับตัวข้ากว่ากรณีท่ีราคายางแผ่นต่ํากว่าราคาท่ีดุลยภาพ แสดงถึงความไม่มีประสิทธิภาพของ
โครงการแทรกแซงตลาดยางพาราของรัฐ น้ังน้ีเม่ือพิจารณานโยบายการแทรกแซงตลาดท่ีเกิดช้ืน 
ในช่วงปี พ.ศ.2535-2545 พบว่าปริมาณยางท่ีองค์การสวนยางเข้ามาช้ือมีประมาณ 9 เปอร์เซ็นต์ 
ของผลผลิตยางท้ังหมด(ศูนย์วจัยยางสงขลา) ซ่ึงถือว่ายังน้อยเกินไป และแม้ว่าราคาท่ีองค์การ 
สวนยางทำการรับช้ือจะสูงกว่าราคาตลาดแต่ก็ทำให้เกิดต้นทุนการตลาดท่ีสูงช้ืนเช่นกัน โดย
ชาวสวนยางจะต้องไปจดทะเบียนทำบัตรเพ่ือท่ีจะไต้สิทธิในการขายยางและการขายยางต้องนำไป 
ขายท่ีกองทุนสงเคราะห์การทำสวนยางซ่ึงท้ังประเทศมีเพียง 61 แห่ง ไม่ท่ัวถึงพ้ืนท่ีเพาะปลูก ทำให้ 
ชาวสวนยางต้องเดินทางไกลช้ืนเพ่ือท่ีจะนำไปขาย ตังท่ีกล่าวไปแล้วว่าชาวสวนยางไทยล่วนใหญ่ 
จะเป็นรายย่อย จึงไม่คุ้มค่ากับการนำยางไปขายท่ีจุดรับช้ือ ซ่ึงก็พบว่าจำนวนเกษตรกรท่ีจด
ทะเบียนมีเพียงร้อยละ 20 ของจำนวนเกษตรกรชาวสวนยางท้ังประเทศ

6.3 ข้อเสนอแนะทางด้านนโยบาย (Policy Implication)

เพ่ือให้การค้าขายยางพาราของเกษตรกรชาวสวนยางในประเทศไทยมีความเป็นธรรมใน 
ด้านราคา ไม่ถูกเอาเปรียบจากคนกลางและมีรายได้ท่ีท่ันคง จึงมีข้อเสนอแนะให้ภาครัฐล่งเสริม 
มาตรการตามสำตับความสำคัญตังต่อไปน้ี

1. ให้ข้อมูลข่าวสารแก่เกษตรกรอย่างท่ัวถึง เน่ืองด้วยเกษตรกรไทยล่วนใหญ่จะมีความรู้ 
น้อยและไม่สามารถเข้าถึงข้อมูลของทางภาครัฐ จึงควรล่งเสริมเร่ืองน้ีอย่างจริงจัง ถ้ามีการ
.กระจายข้อมูลข่าวสารด้านราคา และนโยบายของรัฐอย่างท่ัวถึงแก่เกษตรกร จะทำให้เกษตรกร 
สามารถเพ่ิมอำนาจในการต่อรองราคากับพ่อค้าคนกลางมากช้ืน ตังจะเห็นได้จากการสืกษาของ
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สมจิตต์ คิขรินมาศ และคณะ (2544) ท่ีพบว่าเกษตรกรชาวสวนยางในจังหวัดสงขลาเม่ือนำยางมา 
ขายให้แก่พ่อค้าคนกลางก็จะต่อรองราคาและคุณภาพโดยอ้างอิงจากราคา ณ ตลาดกลาง
หาดใหญ่ ซ่ึงก็ตรงกับผลการดีกษาของวิทยานิพนธ์ฉบับน้ีท่ีสรุปว่าการส่งผ่านราคาระหว่างตลาด 
ยางพารามีประสิทธิภาพดี และถ้าเม่ือใดตลาดมีการส่งผ่านราคาท่ีดี ก็จะเป็นการเพ่ิมเคร่ืองมือใน 
การแทรกแซงราคายางพาราของรัฐ โดยสามารถทำการแทรกแซงราคาในตลาดระดับบนไค้ซ่ึงทำ 
ไค้สะดวกกว่าการแทรกแซงในตลาดระดับล่างซ่ึงทำใค้ใม่ท่ัวถึง

2. ให้ความรู้แก่เกษตรกรในการผลิตยางแผ่นท่ีถูกต้องและลดต้นทุนในการผลิตของ
เกษตรกร กระบวนการผลิตยางแผ่นท่ีถูกต้องจะช่วยลดต้นทุนไค้ทางหน่ึงซ่ึงจะทำให้เกิดผล
ประโยชน์แก่เกษตรกรมากกว่าผู้อ่ืนในห่วงโซ่การผลิตเพราะการผลิตยางพารามีความยืดหยุ่นต่ํา 
ชาวสวนยางจะมีส่วนต่างกำไรมากข้ึน และมีรายไค้ท่ีสูงข้ึน นอกจากการผลิตยางแผ่นท่ีถูกต้อง 
แล้ว การจัดหาปัจจัยการผลิตท่ีมีคุณภาพและราคาถูก เช่น การจัดหากล้ายางท่ีมีคุณภาพให้ ขาย 
ป๋ยในราคาถูก ก็จะเป็นการลดต้นทุนด้วยเช่นกัน ในปัจจุบันน้ียังพบว่า ต้นทุนการผลิตยางของไทย 
ยังคงสูงกว่าของประเทศผู้ผลิตอ่ืนๆ เช่น มาเลเซีย และอินโดนีเซีย ซ่ึงการผลิตยางของประเทศ 
มาเลเซียเป็นสวนขนาดใหญ่ มีการ'จัดการสวนท่ีดีทำ'ไห้ต้นทุนต่ํา ขณะท่ีอินโดนีเซียมีต้นทุน
ค่าแรงงานต่ํากว่าไทย ซ่ึงค่าแรงงานเป็นต้นทุนท่ีสำคัญท่ีสุดของการผลิตยาง จึงทำให้มีต้นทุนต่ํา 
กว่าไทย

3. ป้องกันไม่ให้พ่อค้าแปรรูปยางส่งออก และพ่อค้าคนกลางท้องถ่ิน ฮ้ัวกันผูกขาดกดราคา 
จากเกษตรกร แม้จากผลการดีกษาจะพบว่าระบบตลาดมีประสิทธิภาพดีอยู่แล้ว กระน้ันก็ตามรัฐก็ 
ควรท่ีจะยังคงการส่งเสริมให้พ่อค้าคนกลางและผู้ส่งออกมีการแข่งขัน ส่งเสริมให้มีรายใหม่เข้ามา 
ในตลาดโดยเฉพาะพ้ืนท่ีท่ีคิดว่ามีการผูกขาด

4. รักษาเสถียรภาพของราคา จากผลการดีกษาท่ีพบว่าตลาดยางพารามีระดับการส่งผ่าน
ราคาท่ีดี ดังน้ันการผันผวนของราคาในตลาดส่งออกจะส่งผลต่อราคาในประเทศ ทำให้รายไค้ของ 
เกษตรกรไม่แน่นอน รัฐจึงควรแทรกแซงราคาเพ่ือลดความผันผวนในตลาดส่งออก ซ่ึงในปัจจุบัน 
ประเทศไทยก็ไค้ร่วมจัดต้ังองค์กรร่วมทุนประเทศผู้ผลิตยางพาราสามประเทศ (International
Tripartite Rubber Organization: ITRO) ทำให้การแทรกแซงราคาในตลาดโลกทำไค้มี
ประสิทธิภาพมากข้ึน
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6.4 ข ้อ จ ำ ก ัด ใ น ก า ร ส ิก ษ า แ ล ะข ้อ เส น อ ใ น ก า ร ส ิก ษ า ค ร ั้ง ต ่อ ไ ป

1. เน่ืองด้วยแบบจำลองท่ีนำมาใชในการดีกษามีการนำเฉพาะข้อมูลของราคามาใช้ ทำให้ 
เราไม่สามารถจะระบุถึงปัจจัยท่ีส่งผลกระทบต่อการส่งผ่านราคาได้โดยตรง จำเป็นจะต้องดีกษา 
และทำความเข้าใจระบบการตลาดยางพาราประกอบกันด้วย แต่วิธีการดีกษาแบบน้ีมีข้อดีตรงท่ี 
ทำได้ง่าย สะดวกและจะเป็นแนวทางการดีกษาด้วยแบบจำลองแบบโครงสร้างได้ต่อไป

2. ข้อมูลท่ีนำมาใช้ในการดีกษาคร้ังน้ีเป็นข้อมูลราคายางท่ีสำรวจในเขตพ้ืนท่ีจังหวัด
สงขลา ผลการวิเคราะห์และผลการอภิปรายท่ีได้จึงสามารถอธิบายได้เฉพาะในพ้ืนท่ีน้ีเท่าน้ัน
ดังน้ันหากต้องการทราบถึงการส่งผ่านราคาของตลาดยางในจังหวัดอ่ืนๆ จำเป็นต้องทำการเก็บ
ข้อมูลราคา และทำการดีกษาถึงวิธีการตลาดในพ้ืนท่ีน้ันๆ แล้ววิเคราะห์ข้ึนมาใหม่ โดย
วิทยานิพนธ์ฉบับน้ีก็จะใช้เป็นตัวเปรยบเทียบกับการดีกษาในพ้ืนท่ีอ่ืน ซ่ึงถ้าหากมีผู้ใดสนใจจะ
ทำการดีกษาเปรียบเทียบ ก็ควรทำการดีกษาในพ้ืนท่ีจังหวัดนครศรีธรรมราช และสุราษฎร์ธานิ ซ่ึง 
ท้ังสองพ้ืนท่ีได้ทำการจัดต้ังตลาดกลางยางพารา โดยจากผลการดีกษาของวิทยานิพนธ์ฉบับน้ี
สรุปว่าการจัดต้ังตลาดกลางหาดใหญ่และการทำหน้าท่ีต่างๆ ของตลาดกลางเป็นปัจจัยสำคัญท่ี 
ทำให้เกิดการส่งผ่านราคาท่ีมีประสิทธิภาพ ฉะน้ันการดีกษาการส่งผ่านราคาในพ้ืนท่ีท้ังสองก็น่าจะ 
ให้ผลท่ีใกล้เคียงกัน
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