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ภาคผนวก



การเปีดรับสือ การรับรู้เกียวกับสังคมตะวันตก 
และแบบแผนการใช้ชีวิตของวัยรุ่นไทยในเขตกรุงเทพมหานคร

หมายเลขแบบสอบถาม:

แบบสอบถามน้ีเป็นแบบสอบถามที่ต้องการคำตอบจากท่าน เพ่ือใช้ประโยชนึในการทำวิทยา 
นิพนธ์เท่าน้ัน มิไต้นำไปใช้ประโยชน์อื่นใด กรุณาตอบแบบสอบถามตามความเป็นจริง ขอบคุณมากค่ะ 
แบบสอบถามนี้มีนั้งหมด 4 ตอน โปรดทำทุกตอน
กรุณาทำเคร่ืองหมาย ร^, ข้อความท่ีตรงกับข้อมูลส่วนตัวของท่าน สำหรับผู้วิจัย

1. เพศ ะ
(1) ชาย I I (2) หญิง

2. อายุ ะ ปี

3. ปัจจุบันคุณกำลังอยู่ในระหว่างการศึกษาหรือทำงาน
(1) กำลังศึกษาอยู่ ในระตับ
(2) ทำงาน อาชีพ

4 . ค ุณ ม ิร าย ไต ้เด ือ น ล ะ  (ถ ้าร ับ เป ็น ค ร ั้งค ร าว ให ้ค ิด ร ว ม เป ็น เด ือ น )

(1) ฅ ํ่าก ว ่า  3 ,000  บาท 

"" (2) 3 ,001 - 5 ,000 บาท 

"" (3) 5,001 - 7 ,000 บาท

(4) ม าก ก ว ่า  7 ,000 บาท

5. ท ี่ม าข อ งรายไต ้ท ี่ค ุณ ไต ้ร ับ ใน แ ต ่ล ะ เด ือ น

(1) จาก ผ ู้ป ก ค รอ ง

(2) จ าก ก ารท ำงาน

(3) อื่นๆ โป รด ระบ ุ __________________

6. ค ุณ ม ิส ถ าน ท ี่เก ิด ห ร ือ ภ ูม ิล ำ เน าเด ิม อ ย ู่ใน เข ต

(1) ก ร ุง เท พ ม ห าน ค ร

(2) ต ่างจ ังห ว ัด  โ ป ร ด ร ะ บ ุ______________
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7. คุณสูรายการโทรทัศน์ที่!กี่ยวกับสังคมอเมริกันหรือยุโรปบ่อยแค'ไหน
(1) ทุกวัน ( 7 วันต่อสัปดาห์)
(2) เกือบทุกวัน (5-6 วันต่อสัปดาห์)
(3) ไม่แน่นอน (3-4 วันต่อสัปดาห์)
(4) นานๆ คร้ัง (1-2 วันต่อสัปดาห์)
(5) ไม่เคยสู

8. คุณสูรายการโทรทัศน์ที่เกี่ยวกับสังคมอเมริกันหรือยุ'โรปจากรายการประเภท,เด
(1) รายการภาคภาษาไทย
(2) รายการภาคภาษาอังกฤษ
(3) ทั้งรายการภาคภาษาไทยและภาษาอังกฤษ

9. ระยะเวลาโดยเฉลี่ยที่คุณสูรายการเกี่ยวกับสังคมอเมริกันหรือยุโรปในแต่ละวัน _______ช่ัวโมง

10. ประเภทรายการโทรทัศน์ที่คุณเลือกรับชม
(1) ภาพยนตร์ต่างประเทศ
(2) มิวสิค วิดีโอจากต่างประเทศ
(3) แฟชั่นตะวันตก
(4) สารคดี
(5) ข่าวต่างประเทศ

คณฟังเพลงสากลจากสถานีวิทยบ่อยแค่ไหน □
(1)ทุกวัน ( 7 วันต่อสัปดาห์)
(2) เกือบทุกวัน (5-6 วันต่อสัปดาห์)
(3) ไม่แน่นอน (3-4 วันต่อสัปดาห์)
(4) นานๆคร้ัง (1-2 วันต่อสัปดาห์)
(5)ไม่เคยฟัง

12. คุณฟังเพลงสากลจากคลื่นวิทยุประเภทใด
(1) คลื่นที่เปีดเพลงสากล และดีเจเป็นชาวต่างประเทศ
(2) คล่ืน ท่ีเปีดเพลงสากล และดีเจเป็นคนไทย
(3) คลื่นที่เปีดทั้งเพลงไทยและเพลงสากล



13. ระยะเวลาโดยเฉลี่ยที่คุณฟังเพลงสากลในแต่ละวัน ช่ัวโมง

14. ประเภทของเพลงสากลท่ีคุณเลือกรับฟัง
(1) เพลงปีอบ
(2) เพลงร็อก
(3) เพลงแจ๊สหรือเพลงคลาสสิก
(4) เพลงเฮฟวี่เมททัล
(5) อ่ืนๆ

15. ในรอบปีที่ผ่านมาคุณชมภาพยนตร์จากฮอลลีรู้ดในโรงภาพยนตร์บ่อยแค่ไหน
(1)บ่อยมาก (มากกว่า 7 เรืองต่อเดือน)
(2)บ่อย (4-6 เรืองต่อเดือน)
(3)ไม่แน่นอน (2-3 เรืองต่อเดือน)
(4)นานๆคร้ัง (นรืองต่อเดือน)
(5)ไม'เคยชม

16. คุณเลือกชมภาพยนตร์ฮอลลีวู้ดแบบใด
(1) เสียงในฟัลม์หรือเสียงภาษาอังกฤษ
(2) เสียงพากย์ภาษาไทย

17. ประเภทของภาพยนตร์ฮอลลีรู้ดท่ีเลือกชม
(1) ภาพยนตร์รักโรแมนติด (Romantic)
(2) ภาพยนตร์ยู๊แอีคชั่น (Action)
(3) ภาพยนตร์แนววิทยาศาตร์เทคโนโลยี (Scifiction)
(4) ภาพยนตร์ฆาตกรรมสยองขวัญ (Horror)
(5) ภาพยนตร์สืบสวนสอบสวน (Suspense)
(6) ภาพยนตร์ตลก (Comedy)
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18. คุณอ่านนิตยสารท่ีมีเรื่องเกี่ยวกับสังคมอเมริกันหรือยุโรปบ่อยแค่ไหน
(1) ทุกวัน (7 วันต่อสัปดาห์)
(2) เกือบทุกวัน (5-6 วันต่อสัปดาห์)
(3) ไม่ แน่นอน (3-4 วันต่อสัปดาห์)
(4) นานๆคร้ัง (1-2 วันต่อสัปดาห์)
(5)ไม่เคยอ่าน

19. ประเภทของนิตยสารกี่คุณอ่าน
] (1) นิตยสารไทยกี่มีเรื่องเกี่ยวกับสังคมอเมริกันหรือยุโรป เช่น

แพรวดิฉันอิมเมจ
□J (2) นิตยสารด่างประเทคฉบับภาษาไทย เช่น แอล (ELLE)

คลีโอ (CLEO) คอสโมโพลิแตน (COSMOPOLITAN)
J  (3) นิตยสารด่างประเทศกี่นำเข้ามาจำหน่ายในประเทศไทย เช่น □  

โวค (Vogue), แอล (ELLE), สปอร์ตอิกัลสเฅรต (Sport Illustrate)

20. ระยะเวลาโดยเฉลี่ยกี่คุณอ่านนิตยสารกี่มีเรื่องเกี่ยวกับ สังคมอเมริกันหรือยุโรปในแด่ละวัน 
_________________ ช่ัวโมง

21. ประเภทของเนื้อหาหรือคอลัมน์ในนิตยสารกี่มีเรื่องเกี่ยวกับสังคมอเมริกันหรือยุโรปกี่คุณเลือกอ่าน
(1) แฟช่ันและความงาม
(2) สารคดี ข่าวหรือเร่ืองส้ัน
(3) ท่องเกี่ยว
(4) อาหาร
(5) สุขภาพ
(6) อื่นๆโปรดระบุ
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กร ุณ าทำเคร ื่องหมาย ^  ในซ ่องท ี่ตรงก ับการรับรู้ของท ่านเก ี่ยวก ับส ังคมตะวันตกหรือส ังคมอเมร ิก ันของค ุณ
...ร ! ...ร '_________ ^ * ' . .  ๘ V  ___  ฯ . ! . . . ! ๆ _  ฯ . !  ๘ .  V เๆ ! ๘ Vค ุณ ค ิด ว ่าส ัง ค ม ต ะ ว ัน ต ก ห ร ือ ส ัง ค ม อ เม ร ิก ัน ม ี 

ล ัก ษ ณ ะ ด ้งต ่อ ไ ป น้ีหรือไม ่

เห ็น ด ้วย  

อ ย ่า ง ย ิ่ง

เห ็น ด ้วย ไ ม ่แ น ่ใจ ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย  

อ ย ่า ง ย ิ่ง

2 2 .  ส ังค ม แ ม ่แ บ บ ข อ งป ระเท ศ ท ี่ม ีค วาม เจ ร ิญ  

และฟ ัฒ น า
:

2 3 .  ส ังค ม ท ี่ป ร ะ ช าช น ท ุก ค น ม ีส ิท ธ ิเท ่า เท ีย ม ก ัน

2 4 .  ส ังคม ท ี่ป ระช าช น ม ีเส ร ิก า«ไน การแ ส ต งออก 
ท ั้งก ารก ระ ท ำแ ล ะค วาม ค ิต เห ็น
2 5 .  ส ังค ม ท ี่ม ีเท ค โ น โ ล ย ีก าร ส ์อ ส าร ท ี่ท ัน ส ม ัย  เซ่น 

ก าร ส ิอ ส าร ร ะ บ บ ด าว เท ีย ม  แ ล ะ อ ิน เต อ ร ์เน ็ต

2 6 .  ส ังคมท ี่ม ีระบ บ สาธารณ ูป โภคพ น ฐาน  เซ่น 

ลนน ประปา ไฟ ฟ ้า แล ะก ารวางผ ัง เม ีอ งท ี่ค ิ

2 7 .  ส ัง ค ม ท่ีมีร ะ บ บ ก า ร ค ม น า ค ม ขน ส ่งท ี่ท ัน ส ม ัย 

ร ว ด เร ็ว แ ล ะ ป ล อ ด ภ ัย

2 8 .  ส ังคมท ี่ม ีส ลาบ ัน การส ืก ษ าท ี่ม ีท ี่อ เส ิยง

Z 1
:

2 9 .  ส ังค ม ท ีเป ็น ศ ูน ย ์ร ว ม ค ว า.ว ท ัน ส ม ัยใน ด ้าน  

แ ฟ ช ั่น ก า ร แ ต ่ง ก า ย แ ล ะ ค ว า ม ง า ม

3 0 .  ส ังค ม ท ี่ม ีก ารแข ่งข ้น ต ่อ ส ู้เพ ื่อ ค วาม อย ่รอ ด ส ูง

^ H ■ ■

HMH H

3 1 .  ส ังค ม ท ี่ม ีส ิงอ ำน ว ย ค ว าม ส ะ ด ว ก ค ร บ ค ร ัน  

เซ ่น เค ร ื่อ ง ไ ฟ ฟ ้าต ่า ง  ๆ

13 2 .  ส ังคมท ี่เน ้น เง ิน ตราห ร ือว ัตถ ุม ียม เป ็น ห ส ัก
- ’

m sm

3 3 .  ส ังค ม ท ํช าย แ ล ะ ห ญ ง ม ีส ิท ธ เส ร ภ าพ เส ม อ ภ าค  

เท ่า เท ํย ม ส ัน

สำหรับ 
ผู้ววัอ



ค ุณ ค ิด ว ่า ว ัย ร ุ่น ใ น ส ัง ค ม ต ะ ว ัน ต ก ห ร ือ ส ัง ค ม อ เม ร ิก ัน  

ม ีส ัก ษ ณ ะ ด ัง ต ่อ ไป น ี้ห ร ือ ไ ม ,

เห ็น ด ้ว ย  

อ ย ่า ง ย ิ่ง

เห ็น ด ้ว ย ไ ม ่แ น ่ใ จ ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย  

อ ย ่า ง ย ิ่ง

3 4 .  ว ัยร ุ่น ต ะว ัน ต ก น ิยม ร ับ ป ระท าน อ าห ารฟ าส ต ห ุ้)ด  

ป ร ะ เภ ท เบ อ ร ์เก อ ร แ ล ะ อ าห าร ท อ ด ต ่าง  ๆ

■ ■

3 5 .  ว ัย ร ุ่น ต ะ ว ัน ต ก น ิย ม ด ื่ม น ี้า อ ัด ล ม  เซ ่น  

C o c a -C o la  ห รอ  P ep si

3 6 .  ว ัย ร ุ่น ต ะ ว ัน ต ก น ิย ม น ุ่ง ก าง เก ง ย ีน ส ์

3 7 .  ว ัย ร ุ่น ต ะ ว ัน ต ก น ิย ม ส ว ม ห ม ว ก แ ก ๊ป

3 8 .  ว ัยร ุ่น ต ะ ว ัน ต ก น ิย ม ส ะ ห ก ย ก ร ะ เป ้า เซ '  '  i  ‘

3 9 .  ว ัย ร ุ่น ต ะ ว ัน ต ก น ิย ม ส ว ม ร อ ง เท ้า ก ีฬ า เว ล า  

อ อ ก น อ ก บ ้าน

4 0 .  ว ัยร ุ่น ต ะ ว ัน ต ก น ิยม ฟ ้งซ าว ด ัเบ าท ‘ห รือ 

วอลก ัน ม น

4 1 .  ว ัย ร ุ่น ต ะ ว ัน ต ก ก ล ้า แ ส ด ง ค ว า ม ส า ม า ร ถ ห ร ือ  

ค ว า ม ค ิด เห ็น ใ น ท ี่ส า ธ า ร ณ ะ

4 2 .  ว ัย ร ุ่น ต ะ ว ัน ต ก ก ล ้าแ ส ด ง ค ว าม ค ิด เห ็น โ ต ้แ ย ้ง  

ผ ู้ให ญ ่

4 3 .  ว ัย ร ุ่น ต ะ ว ัน ต ก แ ส ด ง อ อ ก ท ี่ง ค ว า ม ร ู้ส ิก อ ย ่า ง  

เซ ต เผ ย ต ร ง ไ ป ต ร ง ม า

4 4 .  ว ัยร ่น ต ะ ว ัน ต ก ช ายแ ล ะ ห ญ ิงม ีอ ิส ระ ใน ก าร  

ค บ ห า ก ับ ไ ต ้อ ย ่า ง เซ ต เผ ย

É M U

.. .

ซ ่องส ำห ร ับ  

ผ ู้ว ว ัย



ค ุณ ท ำ ก ิจ ก ร ร ม ห ร ือ ม ีพ ฤ ต ิก ร ร ม เ ห ล ่า น ี้บ ้า ง ห ร ือ ไ ม ่ ประจำ บ ่อ ย  ๆ บ าง ค ร ั้ง น าน ๆ ค ร ั้ง ไม, เค ย เล ย

4 5 .  ฉ ัน ช อ บ ร ับ ป ร ะ ห าน อ าห าร ฟ าส ต ้ห ุ้เด ป ร ะ เภ ท  

ป ร ะ ๓ ท เบ อ ร ์๓ อ ร ห ร ือ อ า ห า ร ท อ ด ต ่า ง  ๆ 1 • • • ร I
4 6 .  ฉ ัน ช อ บ ด ื่ม น ํ้าอ ัด ล ม  เซ ่น C o c a -C o la  หรือ Pepsi

4 7 .  ฉ ัน ช อ บ น ุ่ง ก า ง เก ง ย น ส ์ ' ' ■ ;
; . .

4 8 .  ฉ ัน ช อบ ส วม ห ม วก แ ก ๊ป

4 9 .  ฉ ัน ช อ บ ส ะ พ า ย ก ร ะ เป ืา เป ้ i ü i i mmsmmmm

5 0 .  ฉ ัน ช อ บ ส ว ม ร อ งเท ้าก ีฬ า เว ล าอ อ ก น อ ก บ ้าน

5 1 .  ฉ ัน ช อ บ ฟ ้ง ว ิท ย ุซ าว ต ้เบ า ท ้ห ร ือ ว อ ล ก ัน ม น m m ' l l  i

5 2 .  ฉ ัน ก ล ้าแ ส ด ง ค ว าม ส าม าร ถ ห ร ือ ค ว าม ค ิด เห ็น  

ใน ท ี่ส าธารณ ะ

5 3 .  ฉ ัน ช อ บ พ ูด ห ร ือ แ ส ด ง ค ว า ม ค ิด เห ็น อ ย ่า ง เป ีด เผ ย  

ต ร ง ไ ป ต ร ง ม า

5 4 .ฉ ัน ก ล ้าโ ต ้เก ีย ง ผ ู้ใ ห ญ ่เม อ ม ีค ว าม ค ิด เห ็น ไ ม ่ต ร ง ก ัน

5 5 .  ฉ ัน ค บ แ ล ะ ม ีก ีจ ก ร ร ม ร ่ว ม ก ับ เพ ื่อ น ต ่า ง เพ ศ  เซ ่น  

ก า ร ไ ป เท ี่ย ว

เแ ท เฒ เท ฒ เ ,

5 6 .  ฉ ัน ม ีค ว าม ส น ิท ส น ม ใก ล ้ร ด ก ับ เพ ื่อ น ต ่าง เพ ศ อ ย ่าง  

เป ีด เผ ย  เซ ่น  ก ารจ ับ ม ือ

ซ ่องสำหรับ 

ผ ้ว ิจ ัย
~๚ ฒ |



m  Wi
< ^eรุ่^}1i;-

นางสาวชุลีพร เชวงศักดิโสภาคย์เกิดวันท่ี 2 พฤศจิกายน 2511 สำเร็จการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรีศิลปศาสตร์บัณฑิต สาขาจิตวิทยาอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ในปีการ 
ศึกษา 2533 และเข้าศึกษาต่อในระดับปริญญาโท สาขานิเทศศาสตรพัฒนาการ คณะนิเทศศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย เม่ือ พ.ศ. 2540 จบการศึกษาระดับปริญญาโท สาขานิเทศศาสตร 
พัฒนาการ ในปีการศึกษา 2541 ปีจจุบันทำงานท่ีบริษัท ภาพยนตร์ โคลัมเบีย ไทรสตาร์ บัวนา 
วิสต้า (ประเทศไทย) จำกัด

ประว้ต ิผ ุ้เข ียน
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