
ร า ย ก า ร อ า ง อ ง

ภาษาไทย

กาญจนา แก้วเทพ. ส่ือสารมวลชน ะ ทฤษฎีและแนว'ทางการศ์กษา. กรุงเทพมหานคร ะ โรงพิมพ์ 
ภาพพิมพ์,2541.

จรัญญา นิลแพทย์. ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการเปีดรับข่าวสารค้านณื้อหาบันเทิงและ 
บุคคลในวงการบันเทิงที่มีต่อทัศนคติในเรื่องความรักและเพศสัมพันธ์ของเด็กวัยรุ่นใน 
เขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาสื่อสารมวลชน คณะ 
วารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2541.

จิระวัฒน์ วงศ์สวัสดวัฒนิ. ทัศนคติ ความเชื่อและพฤติกร?ม. 1,000 เล่ม. พิมพ์คร้ังท่ี 2. 
กรุงเทพมหานคร : สามดีการพิมVโ,2538.

จีรบุณย์ ทัศนบรรจง. การศ์กษาเชิงวิเคราะห์ลักษณะของภาพยนตร์ไทยยอดนิยมประเภทวัยรุ่น. 
วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการสื่อสารมวลชน บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์ 
มหาวิทยาลัย,2534.

จุฑามาศ ชุกิจจานนท์. จริยธรรมที่ปรากฎในภาพยนตร์การ์ตุนของวอลพ์ ดิสนีย์. วิทยานิพนธ์ 
ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการสื่อสารมวลชน บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย, 2539.

จุฬาลงกร์มหาวิทยาลัย. คณะรัฐศาสตร์. ภาควิชาสังคมวิทยาและมชุษยวิทยา. สังคมและ
วัฒนธรรม. 4,000 เล่ม. พิมพ์ครั้งที่6. กรุงเทพมหานคร: สำนักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย, 2540.



93

ฉัตรตุล ทองเกตุ. การวิเคราะห์เชิงเน้ือหาวัฒนธรรมวัยรุ่นท่ีปรากฎในภาพยนตร์ไทยปี พ.ศ. 25.35. 
วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการสื่อสารมวลชน บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์ 
มหาวิทยาลัย, 2539.

ฉัตรทิพย์ นาคสุภาและพรพิไล เลิศวิชา, บรรณาธิการ. ทิศทางวัฒนธรรมไทย. 1,000 เล่ม. พิมพ์ 
ครังท่ี 1 . กรุงเทพมหานคร: ศูนย์สืกษาเศรษฐศาสตร์การเมือง คณะเศรษฐศาสตร ์
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2539.

ชนินทร์ ต่วนชะเอม. การเปีดรับข่าวสาร ความf  ทัศนคติและการมีส่วนร่วมในโครงการรักไทยให้ 
ถกทางของนิสิตนักค้กษามหาวิทยาลัยรัฐบาลและเอกชนในเขตกรุงเทพมหานคร. 
วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์ 
มหาวิทยาลัย, 2541.

ชัยพร วิชชาๅธ, ธีรพร อุวรรณโณ และ พรรณพิทย์ ศิริวรรณบุศย์. พฤติกรรมจริยธรรมในสังคม 
ไทยปีจจุบัน : สิกษาตามแนวทางจิตวิทยา. กรุงเทพมหานคร : โครงการเผยแพร่ผลงาน 
วิจัย ฝ่ายวิจัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2531.

ชุลีพร เชวงศักดโสภาคย์. การเปีดรับส่ือ การรับรุ้เกี่ยวกับสังคมตะวันตกและการใช้ชีวิตแบบ 
สังคมตะวันตกของวัยรุ่นในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาค 
วิชาการประชาสัมพันธ์ บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2541.

ณัฐกานต์ ลิ่มสถาพร. รากของจีน่ี. สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์. (9-15 มกราคม 2543) : 60.

ณัฐจุฒิ ศรักตัญญ. รุปแบุบการดำเนินชีวิต พฤติกรรมการเปีดรับสื่อและพฤติกรรมการบริโภค 
สินค้าของเจเนอเรชั่นวายในกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชา 
การประชาสัมพันธ์ บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2540.
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ตรีรัตน์ นิลรัตน์. การเปีดรับชมละครโทรทัศน์กับการรับรัถึงประโยชน์ในการนำไปใช้เพื่อการ 
พัฒนาตนเองของนักศึกษาในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล. วิทยานิพนธ์ปริญญา
มหาบัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณณ์หาวิทยาลัย, 2536.

ธีระพร อุวรรณโณ. จิตวิทยาสังคม. พิมพ์คร้ังท่ี 2. กรุงเทพมหานคร: ศูนย์ตำราและเอกสารทาง 
วิชาการ คณะครุศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2535.

ธนินทร์ ตีรณานนท์. ไทยในกระแสโลกาภิวัฅน์ : ศึกษากรณีผลของการสื่อสารต่อการบริโภค 
สินค้าและบริการของคนไทยในกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต คณะ 
วารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2539.

นารากร ติยายน. การวิเคราะห์เนื้อหารายการโทรทัศน์สัาหรับเด็ก. วิทยานิพนธ์ปริญญา
มหาบัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2536.

นิตยา พิริยะพงษ์พันธ์, บรรณาธิการ. ลัทธิบริโภคนิยมกับผลกระทบต่อระบบนิเวศน์. ศานติสังคม 
ปีที่ 5 ฉบับท่ี 4 (เมษายน-มิถุนายน 2533) ะ 14-22.

นิโลบล โควาพิทักษ์เทศ. การวิเคราะห์เพลงไทยสมัยนิยมตามทัศนะของสุนทรียศาสตร์ยฺคหลัง 
สมัยใหม่. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการสื่อสารมวลชน บัณฑิตวิทยาลัย 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2535.

เบญจา แซ่เชีย. การศึกษาทัศนคติของนักเรียนและนิสิตนักศึกษาต่อโฆษณาทางโทรทัศน์.
วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการการประชาสัมพันธ์ บัณฑิตวิทยาลัย
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2541.

ปริญณ์ ปราชญานุพร. การพัฒนาบนรอยต่อแห่งวัฒนธรรม: ฦมิปีญญาตะวันออก วิทยาการ 
ตะวันตก. กรุงเทพมหานคร: โครงการจัดพิมพ์คบไฟ, 2539.
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ปรีชา ส่งกิตติสุนทร. การวิเคราะห์เน้ือหาด้านจริยธรรมในโฆษณา. วิยานิพนธ์ปริญญา
มหาบัณฑิต ภาควิชาโสตทัศนสืกษา บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2530.

ปรีดา กลั่นแก้ว. การวิเคราะห์เนือหาด้านจริยธรรมในหนังสือพิมพ์รายวัน. วิยานิพนธ์ปริญญา 
มหาบัณฑิต ภาควิชาโสตทัศนสืกษา บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2530.

พงษ์ศรี เลขะวัฒนะและปราณี ธนะชานันพ์, ผู้แปล. สังคมอเมริกันร่วมสมัย. กรุงเทพมหานคร: 
บรรณกิจเทรดดิ้ง,2540.

พนมไพร อาภรณ์รัตน์. พฤติกรรมจริยธรรมต่อตนเองตามคำรายงานของนักเรียน ครูและ
ผู้ปกครอง. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาจิตวิทยา บัณฑิตวิทยาลัย
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2526.

พรรณทิพย์ คิริวรรณบุศย์ ชัยพร วิชชาวุธและธีระพร อุวรรณโณ. จริยธรรมชาวกรุงเทพมหานคร 
ป็จจุบัน: รายงานผลการวิจัย. กรุงเทพมหานคร ะ สภาบันวิจัยสภาวะแวดล้อมจุฬาฯ ,2527.

พัชนี เชยจรรยา เมตตา วิ-วัฒนากุลและถิรนันพ์ อนวัชศิริวงศ์. แนวคิดหลักนิเทศศาสตร์. พิมพ์คร้ัง 
ท่ี 4. กรุงเทพมหานคร: สำนักพิมพ์ข้าวฟ้าง, 2538.

พระเทพเวที (ประยุทธ์ ปยุตฺโต). กา?พัฒนาจริยธรรม. 3,000 เล่ม. พิมพ์คร้ังท่ี 3. กรุงเทพมหานคร 
: มูลนิธิพุทธธรรม, 2535.

พระธรรมปิฎก(ประยุทธ์ ปยุตฺโต). สารคดี ปีที่ 16 ฉบับท่ี 166(ธันวาคม 2541) : 80-94.

เพ็ญคิริ เศวตวิหารี. อิทธิพลของแนวคิดยุคหลังสมัยใหม่ที่ปรากฎในภาพยนตร์ของผู้กำกับ.
วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการส่ือสารมวลชน บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์ 
มหาวิทยาลัย, 2541.



เมญาพิมพ์ สมประสงค์. ความคิดเห็นของผู้รับสารที่มีต่อแนวคิดเรื่องความเป็นไทยในภาพ.
โฆษณาที่ เน้นความเป็นไทยจากสื่อโทรทัศน์. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภไ. ๙ :
การสื่อสารมวลชน บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2538.

รุ่งฤดี ห่อนาค. %ปแบุบการดำเนินชีวิต การเปีดรับเพลงกับความพึงพอใจที่มีต่อเพลงไทย!
ของเยาวชนในเขตกรงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการประชา 
สัมพันธ์ บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2541.

วรเชษฐ หอมจันทน์. การรับเข องเยาวชนในเขตชุมชนคลองเตยท่ีเก่ียวกับบทบาทของส่ือส่ิงพิ;;
ในการชักจุงเยาวชนไปส่การสร้างพฤติกรรมเบี่ยงเบน. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต 
ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2540.

วรินทรา ไกยูรวงศ์. มิติแห่งการบริโภคที่ปรากฎในนิตยสารผู้หญิง. วิทยานิพนธ์ปริญญา
มหาบัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหา,วิทยาลัย, 2540.

วิ'ลภา สบายย่ิง. ความเความเข้าใจทางจริยธรรมเกี่ยวกับพฤติกรรมต่อตนเองของวัยรุ่นติดส่ิง 
เสพติดชนิดร้ายแรงที่เข้ารับการบำบัดรักษาในสถานบำบัดกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ ์
ปริญญามหาบัณฑิตภาควิชาจิตวิทยาบัณฑิตวิทยาลัยจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย,2534.

วิเชียร เกตุสิงห์. การวิจัยเชิงปฏิบัติ. พิมพ์คร้ังท่ี 2. 2537.

วิทยากร เชียงกูล. ทุนนิยมกับวิกฤตทางวัฒนธรรมของสังคมไทย. ปาจารยสาร ปีที่ 20 ฉบับท่ี 2 
(เมษายน-มิถุนายน 2536) ะ 88-93.

วิภาวดี วิโรจน์พันธ์. การสร้างความหมายวัฒนธรรมในรายการปกิณกะบันเทิงทางโทรทัศน์.
วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการสื่อสารมวลชน บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์ 
มหาวิทยาลัย,2539.
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ศศิลักษณ์ แข้งสุข. การนำเสนอภาพตัวละครเอกในละครโทรทัศน์. วิทยานิพนธ์ปริญญา
มหาบัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ บัณฑิตวิทยาลัย จุYทลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2538.

ศรีเรือน แลัวกังวาล■ จิตวิทยาพัฒนาการชีวิตทุกช่วงวัย.พิมพ์ครั้งที่6 .กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์ 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2538.

เศรษฐศยาม. ลัทธิบริโภคนิยมกับชุมชน. กรุงเทพมหานคร ะ สำนักพิมพ์สมาพันธ์, 2540.

ไศลทิพย์ จารุภูมิ. การพิกษาความพึงพอใจที่ใด้รับจากละครโทรทัศน์. วิทยานิพนธ์ปริญญา 
มหาบัณฑิต ภาควิชาการส่ือสารมวลชน บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2535.
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ภาคผนวก ก



นบบสอบถาม
เร๋ึอง การเปิดรับสึ๋อกับพฤติกรรมจริยธรรมของวัยรุ่นในเขตก^งเทพมหานคร

ตอนที่ 1 ข้อมูลลักษณะทางประชากรของผู้ตอบแบบสอบถาม
โปรดทำเครึ๋องหมาย ^  หน้าข้อความ และ/หรือ เติมคำตอบของท่านลงในช่องว่างที่กำหนด

1ฉหาะ 
1ราหน้าท่ี

n~r
1 2 3

1. เพศ ___1 .ชาย 2.หญิง

2. อายุ _____ ปี

□  «

□  □

3.ระดับการศึกษา
___1.ตํ่ากว่าระดับมัธยมศึกษา
___2.ระดับมัธยมศึกษาปีที_่__
___3. ระดับอาชีวศึกษา ปวช. ป_ี__ปวส. ป_ี__
___4.ระดับอุดมศึกษา ป_ี__

_5.สำเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีแลัวหรือสูงกว่า

4.รายไดัส่วนตัวต่อเดือนโดยประมาณ
1. ไม่เกิน 1,000 บาท ___4. 3,001 - 4,000 บาท

___2. 1,001 -2,000 บาท ___5. มากกว่า4,000บาท
_ 3 . 2,001 -3 ,000บาท

□  ร

5.ราอไดัรวมของครอบครัวต่อเดือนโดยประมาณ
___1. ไม,เกิน 10,000บาท ___4. 30,001 -40,000บาท
__ 2. 10,001 -20,000 บาท ___5. มากกว่า40,000บาท
_3. 20,001 - 30,000 บาท

9



ตอนที 2 การเปิดรับสื่อมวลชนและสื่อบุคคล
โปรดทำเครํ่องหมาย X ลงในช่องว่างที่ตรงกับคำตอบของท่าน

ท่านเปิดรับ 
สื่อเหท่านี้ 
บ่อยเทียง

ไม่รับเลข
น้อยกว่า 

สัปคาน์ละ 

1 วัน

สัปคาหละ 

วัน

สัปดาห์ละ 

3-4 

วัน

สัปดาห์ละ

5-6
วัน

เปิดรับ 
ทุกวัน

โทรทัศน์
วิทยุ
หนังสือทีมพ์
นิตยสาร
บิดามารดา
เพ่ือน
ครู

ภาพยนตรั

ไม่รับเลข น้อยกว่า 

เดือนละ 

1 วัน

เดือนละ 

1 วัน

เดือนละ 

2วัน

สัปดาห์ละ 
1 วัน

มากกว่า 

สัปดาห์ละ 

1 วัน

พระสงฆ์
ramwfj การ!ปิดรับส่ือ 1ช่น การดโทรทัศน์ อ่านหนังสือทีมห์ คุยกับ!หอน เป็นตน

เฉหาะ 
เวั!หน้าท่ี

โดอเฉล่ียแกัวแต่ถะวันท่ีท่านเปิด - 

รับส่ือ ท่านเปิดรับนานเทียงใด
กรง

ช.ม.

1 ช.ม. 2ช.ม. 3 ช.ม. 4ช.ม. 5 ช.ม. มากกว่า

5 ช.ม.

โทรทัศน์ *

วิทยุ
หนังสือพิมพ์
นิตยสาร
บิดามารดา
เพ่ือน
«2 I
หระสงฆ์ _____ 1_____

□
□

□
□

□
□

□
 

□
□

 
□

□
□

□
□

□
□

□



โปรดปาเคร่ืองหมาย X ทับตัวเลข ในช่องว่างท่ีตรงกับคำตอบของท่าน

ฅ ธ น ท ี่ร พ ฤ ต ิก ร ร ม เก ี่ย ว เน อ ง ก ับ ก า ร บ ร ิโ ภ ค น ิย ม ด า ม ก า ร ร ับ !  พ ฤ ต ิก ร ร ม เก ี่ย ว เน ื่อ ง ก ับ ก า ร บ ร ิโ ภ ค น ิย ม ใ น

ป ร ะ ส บ ก า ร ณ ต ร ง  ค ว า ม เช ื่อ เก ี่ย ว ก ับ ก ล ุ่ม ด ้างอ ิง (ร น b jectiv e  norm ) แ ล ะ พ ฤ ต ิก ร ร ม เก ี่ย ว เน ื่อ ง ก ับ ก า ร บ ร ิโ ภ ค

น ิยม

คัว m 'y

0. การสวมเสือสายเตี่ยว
0.1 “คนในสังคม” แสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเทียงใด

ทำบ่อย X \  2  1 0 1 2  3 ไม่ทำเลย
0.2 “ฉัน” เคยแสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเทียงใด

เคยทำบ่อย 3 2 1 0 X  2 3 ไม่เคยทำเลยแน่นอน

0.3 “คนสำคัญของฉัน”  ส่วนใหญ่ติดว่า ฉัน ควรหรือไม่ควรแสดงพฤติกรรมนี้ธอ่างไร 

ควรจะทำที่ชุด 3 2 1 X  1 2 3 ไม่ควรระทำที่ชุด

0.4 ฉันตั้งใจว่าจะแสดงพฤติกรรมนี้หรือไม่ 

จะทำแน่นอน 3 X  1 0 1 2  3 จะไม่ทำแน่นอน

Hมายเห(เ
“คนในสังคม” หมายถึง บุคคลทั่วไปซึ่งท่านรับฑราบพฤติกรรมหรือการใช้ชีวิตของบุคคลเหล่านี้ 

ได้จากสิ่อมวลขนแขนงต่างๆ หรือจากการชุดคุยกับสิ่อบุคคล เช่น ห่อแม่ เพ่ือน ค2 พระสงฆ์
“ฉัน” เคยแสดงพฤติกรรมนี้ หมายถึง ก่อนการตอบแบบสอบถามนี้ ท่านเคยแสดงพฤติกรรมที่ 

ปรากฎในคำอามช้อนี้มากบ้างหรือไม่
“คนสำคัญของฉัน” หมายถึง' บุคคลที่มีอิทธิพลต่อท่าน เป็นคนที่ท่านคำนึงถึงเพื่อจะตัดสินใจ 

ทำสงใดสิ่งหนึ่ง หรือแสดงพฤติกรรมอย่างใดอย่างหนึ่ง ไม่ว่าต่อหน้าหรือลับหลัง
ฉันตั้งใจว่าจะแสดงพฤติกรรมนี้ หมายถึง ไม,ว่าท่านเคยแสดงพฤติกรรมที่ปรากฎในคํa ามช้อนี้ 

มาก่อนหรือไม่ก็ตาม ท่านมีความติดที่จะแสดงพฤติกรรมนี้หรือไม,



1. การคิดถึง ความจำเป็นหรือประโยชน์ของสินคัา ก่อนตัดสินใจซ้ือ
1.1 “คนในสังคม” แสดงพฤติกรรมนี้มากน้ออเพียงใด

ทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่ทำเลอ
1.2 “ฉัน” เคยแสดงพฤตกรรมนี้มากน้อยเพียงใด

เคยทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่เคยทำเลอแน่นอน
1.3 “คนสำคัญของฉัน” ส่วนใหญ่คิดว่า ฉัน ควรหรือไม่ควรแสดงพฤติกรรมนี้อย่างไร

ควรจะทำ'ท่ีสุด 3 2 1 0 1 2 3 ไม่ควรจะทำท่ีสุด
1.4 ฉันตั้งใจว่าจะแสดงพฤติกรรมนี้หรือไม่

จะทำแน่นอน 3 2 1 0 1 2 3 จะไม่ทำแน่นอน

2. การ,ใช้เวสาว่าง โดยการไปช้อปปีงหรือเดินถูนยการตัากับเพ่ือน
2.1 “คนในสังคม" แสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเพียงใด

ทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่ทำเลย
2.2 “ฉัน” เคยแสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเพียงใด

เคยทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่เคยทำเลอแน่นอน
2.3 “คนสำคัญ'ของฉัน” ส่วนใหญ่คิดว่า ฉัน ควรหรือไม่ควรแสดงพฤติกรรมนี้ธย่างไร

ควรจะทำที่สุด 3 2 1 0  _1_____2____ 3 _  ไม,ควรจะทำท่ีสุด
2.4 ฉันตั้งใจว่าจะแสดงพฤติกรรมนี้ หรือไม,

จะทำแน่นอน 3 2 1 0 1 2 3 จะไม่ทำแน่นอน

3. การหอใจกับการดำเนินชีวิฅดามอัดถภาพ
3.1 “ คนในสังคม”  แสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเพียงใด

ทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่ทำเลอ

3.2 “ ฉัน”  แสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเพียงใด

เคยทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่เคยทำเลยแน่นอน

3.3 “คนสำคัญของฉัน” ส่วนใหญ่คิดว่า ฉัน ควรหรือไม,ควรแสดงพฤติกรรมนี้อย่างไร

ควรจะทำที่ส ุด 3 2 1 0 _1_____2_ - 3 ไม่ควรจะทำที่สุด

3.4 ฉันตั้งใจว่าจะแสดงพฤติกรรมนี้ หรือไม่

จะทำแน่นอน 3 2 1 0 1 2 3 จะไม่ทำแน่นอน
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4. การกำหนด กฎเกณฑ์ เป็นแนวการปฎิบติของตนเอง

4.1 “ คนในสังคน”  แสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเทียงใด

ทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่ทำเลย

4 2  “ ฉัน”  เคยแสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเทียงใด

เคยทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่เคยทำเลอแน่นอน

43 “คนสำคัญของฉัน”  ส่วนใหญ่คิดว่า ฉัน ควรหรือไม่ควรแสดงพฤติกรรมนี้อย่างไร

ควรจะทำที่ฤ[ค 3 2 1 0 1 2 3 ไม,ควรจะทำที่สุค

4.4 ฉันตั้งใจว่าจะแสดงพฤติกรรมนี้ หรือไม่

จะทำแน่นอน 3 2 1 0 1 2 3 จะไม่ทำแน่นอน

5. การเสือกทำในสิ่งที่ให้ประโยชน์เฉพาะตัวเป็นสำคัญ

5.1 “ คนในสังคม”  แสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเทียงใด

ทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่ทำเลย

5 2  “ ฉัน”  เคยแสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเทียงใด

เคยทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่เคยทำเลยแน่นอน

53 “ คนสำคัญของฉัน”  ส่วนใหญ่คิดว่า ฉัน ควรหรือไม่ควรแสดงพฤติกรรมนี้อย่างไร

ควรจะทำที่สุด 3 2 1 0 1 2 3 ไม่ควรจะทำที่สุด

5.4 ฉันตั้งใจว่าจะแสดงพฤติกรรมนี้ หรือไม่

จะทำแน่นอน 3 2 1 0 1 2 3 จะไม่ทำแน่นอน

6. การให้เงินหรือทรัหอสิน เพื่อช่วยเหสือผูอน

6.1 “ คนในสังคม”  แสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเทียงใด

ทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่ทำเลอ

6 2  “ ฉัน”  เคยแสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเทียงใด

เคยทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่เคยทำเลอแน่นอน

63 “คนสำคัญของฉัน”  ส่วนใหญ่คิดว่า ฉัน ควรหรือไม,ควรแสดงพฤติกรรมนี้อย่างไร

ควรจะทำที่สุด 3 2 1 0 1 2 3 ไม่ควรจะทำที่สุด

6.4 ฉันตั้งใจว่าจะแสดงพฤติกรรมนี้ หรือไม่

จะทำแน่นอน 3 • 2 1 0 1 2 3 จะไม่ทำแน่นอน
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7. การเออกใช้เครื่องแต่งกายหรือของใช้ที่นสดงความ/)มิฐาน

7.1 “ คนในสังคม”  แสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเพียงใด

ทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่ทำเลย

7.2 “ ฉัน”  เคยแสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเพียงใด

เคยทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่เคยทำเลยแน่นอน

7.3 “ คนสำคัญของฉัน”  ส่วนใหญ่คิดว่า ฉัน ควรหรือไม่ควรแสดงพฤติกรรมนี้อย่างไร

ควรจะทำที่สุด 3 2 1 0 1 2 3 ไม่ควรจะทำที่ส ุด

7.4 ฉันตั้งใจว่าจะแสดงพฤติกรรมนี้หรือไม่

จะทำแน่นอน 3 2 1 0 1 2 3 จะไม่ทำแน่นอน

□  , 1 

□  «

□ «  

□ «

8. การเออกปฎิบฅต่อบุคคอ ให้เหมาะกับฐานะทางเศรษฐกิจของผู้น้ัน
8.1 “ คนในสังคม”  แสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเพียงใด

ทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่ทำเลย

8.2 “ ฉัน”  เคยแสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเพียงใด

เคยทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่เคยทำเลอแน่นอน

8.3 “ คนส ำ ค ัญ ของฉัน”  ส่วนใหญ่คิดว่า ฉัน ควรหรือไม่ควรแสดงพฤติกรรมนี้อย่างไร

ควรจะทำที่ส ุด 3 2 1 0  _J_____2____ 3_ ไม่ควรจะทำที่ส ุด

8.4 ฉันตั้งใจว่าจะแสดงพฤติกรรมนี้ หรือไม่

จะทำแน่นอน 3 2 1 0 1 2 3 จะไม่ทำแน่นอน

□  «  

□  «

□  ”  

□
9. การไม่ให้ ข้อยูลส่วนที่อาจทำให้ฅนเองเดือดร้อน
9.1 “คนในสังคม” แสดงพฤติกร•รมน้ีมากน้อยเพียงใด

ทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่ทำเลย
9.2 “ฉัน” เคยแสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเพียงใด

เคยทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่เคยทำเลอแน่นอน
9.3 “คนสำคัญของฉัน” ส่วนใหญ่คิดว่า ฉัน ควรหรือไม่ควรแสดงพฤติกรรมนี้อย่างไร

ควรจะทำท่ีสุด 3 2 1 _ 0 _  1____ 2____ 3_ ไม่ควรจะทำที่ สุด
9.4 ฉันตั้งใจว่าจะแสดงพฤติกรรมนี้หรือไม่

จะทำแน่นอน 3 2 1 0 1 2 3 จะไม่ทำแน่นอน

I I ‘ท 
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10. การปฏิเสธสิงท่ีถือว่าเป็นอบายบุขฅ่ไงๆ
10.1 “คนในสังคม” แสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเพียงใด

ทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม่ทำเลอ
10.2 “ฉัน” เคยแสดงพฤติกรรมนี้มากน้อยเพียงใด

เคยทำบ่อย 3 2 1 0 1 2 3 ไม,เคยทำเลยแน่นอน
10.3 “คนสำคัญของฉัน” ส่วนใหญ่คิดว่า ฉัน ควรหรือไม่ควรแสดงพฤติกรรมนี้อย่างไร

ควรจะทำที่สุด 3 2 1 0 1 2 3 ไม่ควรจะทำท่ีสุด
10.4 ฉันตั้งใจว่าจะแสดงพฤติกรรมนี้หรือไม่

จะทำแน่นอน 3 2 1 0 1 2 3 จะไม'ทำแน่นอน

□  «  

□  «

□  “

□  “

ตอนที่ 4 ทัศนคติต’อพฤติกรรม
โปรดทำเครื่องหมาย X หับตัว/ล'!/ในช่องว่างที่ตรงกับคำตอบของท่าน

ตัวอย่าง

0. การสวมเสื้อสายเดี่ยว เป็นส่ิงท่ี
0.1 ติ 3 X  1 0 1 2 3 VI »<3 1ปด

0.2 เป ีบ i lระโยชน'’ 3 2 1
0 A 2

3 !ปีนผลเสีย

0.3 ทำให้!,สัก
เป ีนอิสระ 3 2 1 X 1 2

ทำให้!'สัก 

3 ถูกควบคุม

0.4
ทำให้ไห้รับ

การยอมรับ X. 2 . 1 0 1 2
ทำให้!ม่ไห้รับ 

การยอมรับ

นมพเหต ุ

ท ำ ใ ห ้! ’ส ัก ! ป ีน อ ิส ร ะ  ห ม า ย ค ว า ม ว ่า  ก า ร แ ส ด ง ห ฤ ต ิก ร ร ม ค า ม แ บ บ ส อ บ ถ า ม ข ้อ น ี้น ๆ ท ำ ใ ห ้! ' ส ัก ! ป ีน ค ัว ข อ ง ค ัว ! อ ง  
ไ ม ่อ ย ่ใ ห ้ค ำ ส ั่ง ห ร ือ ก ฎ ! ก ณ ฑ ข อ ง ผ ูใ ห ญ ่ ม ี! อ ก ล ัก ษ ณ ์! « ห า ะ ค น  ค ว า ม ! ' ส ัก ! ป ีน อ ิส ร ะ ค า ม ม า ต ร ว ัค ห ้า น ช ้า ย จ ะ ค ่อ ย ๆ ล ด ล ง จ น  
ส ืง ม า ค ร ว ัด ด า น ข ว า  ค ือ  ก า ร แ ส ค ง ห ฤ ค ิก ร ร ม น ี้น ๆ  ท ำ ใ ห ้! ' ส ัก ว ่า ห ้อ ง ถ ูก ค ว บ ค ุม  ไ ม ่! ป ีน ค ัว ข อ ง ค ัว ! อ ง

ท ำ ใ ห ้ไ ห ้ร ับ ก า ร ย อ ม ร ับ  ห ม า ย ค ว า ม ว ่า  พ ฤ ต ิก ร ร ม ค า ม แ บ บ ส อ บ ถ า ม ! ป ีน ท ี่ย อ ม ร ับ ใ น ก ค ุ่ม ข อ ง ห ้ฅ อ บ ; : บ บ ส อ บ  
ถ า ม  แ ล ะ ก า ร แ ส ด ง พ ฤ ต ิก ร ร ม ด ัง ก ล ่า ว ก ็ท ำ ใ ห ้ห ้ค อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม ไ ห ้ร ับ ก า ร ย อ ม ร ับ ว ่า ! ป ีน ส ่ว น ห น ึ่ง ข อ ง ก ค ุ่ม  ต ร ง ข ้า ม ก ับ  
ท ำ ใ ห ้ไ ม , ไ ห ้ร ับ ก า ร ย อ ม ร ับ



1. การเล ือกใช ้ว ิธ ึท ี่ง ่ายแส ิะสะดวกสบายในการทำส ิ่งต ่างๆให ้บรรล ุความท ี่งหมาย เป ็นสิ่งท

1.1 ดี 3 2 1 0 1 2 3 ไ ! ,(ดี □ 67

1.2 เป ็น ป ร ะ โ ย ช น ์ 3 2 1 0 1 2 3 เป ็น ผ ล เส ีย □ 68

1.3 ทำให ้ร 'ส ึก ท าไห รส ก

เป ็น อ ิส ร ะ 3 2 1 0 1 2 3 ถ ูก ค วบ ค ุม □ 69

ท ำให ้ไ ค ร ับ ท ำให ้ไม ่ไ ห ้ร ับ
1.4 ก าร ยอ ม ร ับ 3 2 1 0 1 2 3 ก าร ย อ ม ร ับ □ 70

2. การเส่ียงโชคด้วยการพนัน เป็นส ิ่ง ท ี่

2.1 ดี 3 2 1 0 1 2 3 1ๅ(บด □ 71

2.2 เป ็น ป ร ะ โ ย ช น ์ 3 2 1 0 1 2 3 เป ็น ผ ล เส ีย
□ 72

2.3 ท ำให ้ร ัส ึก ทำ1ให ้ร ัส ึก•น่
เป ็น อ ิส ร ะ 3 2 1 0 1 2 3 ถ ูก ค วบ ค ุม □ 73

ท ำให ้ได ร ับ ท ำให ้ไม ่ไห ้ร ับ
2.4 ก าร ยอ ม ร ับ 3 2 1 0 1 2 3 ก าร ย อ ม ร ับ □ 74

3.การใๆ ทธึยืม หรือถ ู'หรือผ่อนส่ง เม่ือด้องการจ[อของท ี่อยากได้ แต่อังไ ม ม่ ีเงินพอ เป็นส่ิงร็
3.1 ดี 3 2 1 0 1 2 3 ไ ม ่ด ี □ 76

3.2 เบ น ป ร ะ โ ย ช น ์ 3 2 1 0 1 2 3 เป ็น ผ ล เส ีย □ 76'

3 . 3
ท ำให ้ร ัส ืก ท ำให ้ร ัส ึก

เป ็น อ ิส ร ะ 3 2 1 0 1 2 3 ถ ูก ค วบ ค ุม □ 77

ท ำให ้ไห ้ร ับ ท ำให ้ไม ่ไห ้ร ัน
3.4 ก าร ย อ ม ร ับ 3 2 1 0 1 2 3 ก าร ยอ ม ร ัน □ 78

4. การใช้เร่ือง การสร้างภาพพจนัท ี่ส ื เป็นเกณฑการตัดสิน'ใรซ้ือสินด้า เป็นส่ิงท ี่

4.1 ดี 3 2 1 0 1 2 3 1/1 Id(บด □ 79

4.2 เป ็น ป ร ะ โ ย ช น ์ 3 2 1 0 1 2 3 เป ็น ผ ล เส ีย □ 80

4.3 ท ำให ้{ส ึก ท ำให ้{ส ึก

□เป ็น อ ิส ร ะ 3 2 1 0 1 2 3 ถ ูก ค วบ ค ุม 81

ท ำให ้ไห ้ร ับ ท ำให ้ไม ่ไห ้ร ับ
4.4 ก าร ยอ ม ร ับ 3 2 1 0 1 2 3 ก าร ยอ ม ร ับ □ 82



5. การใช้เวลาว่าง ทำงานพิเศษหรืองานอดิเรกท่ีเปีนประโยชน์ เป็นส ิ่ง ท ี่

5.1 ดี 3 2 1 0 1 2 3 ไม ่ด ี □ 83

5  2  เป ็น ป ร ะ โ ย ช น ์ 3 2 1 0 1 2 3
เป ็น ผ ล เส ีย □

g  ท ำ ใ ห ้!ส ัก ท ำ ใ ห ้!ส ัก
rv4

เป ็น อ ิส ร ะ 3 2 1 0 1 2 3 ถ ูก ค วบ ค ุม □ 83
ท ำ ใ ห !# ร ับ ท ำให ้ไม ่ไ ห ้ร ับ

ก าร ยอ น ร ับ 3 2 1 0 1 2 3 ก าร ย อ ม ร ับ □ 86

6. การเลือกทำใ'นส่ิงท ี่ให้ประโยชน์เฉพาะตัวเป็นสำคัญ เป็นส่ิงท ี่

6 - 1 ดี 3 2 1 0 1 2 3 ไม ่ด ี □ 87

6 . 2  เป ็น ป ร ะ โ ย ช น ์ . 3 2 1 0 1 2 3
เป ็น ผ ล เส ีย □ 88

5 3  ท ำ ใ ห ้!ส ัก ท ำ ใ ห ้!ส ัก

□เป ็น อ ิส ร ะ 3 2 1 0  1 2 3 ถ ูก ค วบ ค ุม 89

ท ำให ้ไห ้ร ับ ท ำให ้ไม ่ไห ้ร ับ
6 . 4

ก าร ย อ ม ร ับ 3 2 1 0  1 2 3 ก าร ย อ ม ร ับ □ 90

7. การเลือกใช้ เคร่ืองแต่งกายหรือของใช้ท่ีแสดงความค ูม ิ«ใน เป็นส ิ่ง ท ี่

7.1 ดี 3 2 1 0  1 2 3 ไม ่ด ี □ 91

7  2  เป ็น ป ร ะ โ ย ช น ์
3 2 1 0 1 2 3 เป ็น ผ ล เส ีย □ 9 2

7  3  ท ำ ใ ห ้!ส ัก
เป ็น อ ิส ร ะ 3 2 1 0 1 2 3

ท ำ ใ ห ้!ส ัก  

ถ ูก ค วบ ค ุม □ 93

ท ำให ้ไห ้ร ับ ท ำให ้ไม ่ไห ้ร ับ

ก าร ย อ ม ร ับ 3 2 ’ 1 0 1 2 3 ก าร ยอ ม ร ับ □ 94

8. การหาเหตุผลส่วนตัว เท่ีอให้คนอ่ืนยอมรับ เม่ือไ ม ่อยากทำตามท ี่ผ ู้อ ื่นรัองขอ เป็นส ิ่ง ท ี่

8.1 ดี 3 2 1 0 1 2 3 ไม ่ด ี □ 95

8  2  เป ็น ป ร ะ โ ย ช น ์
3 2 1 0 1 2 3 เป ็น ผ ล เส ีย ต 96

ท ำ ใ ห ้!ส ัก ท ำ ใ ห ้!ส ัก

เป ็น อ ิส ร ะ 3 2 1 0 1 2 3 ถูกค วบ ค ุม □ 97

ท ำให ้ไห ้ร ับ ท ำใ ห ้ไ ม ่ไห้รับ

ก าร ย อ ม ร ับ 3 2 1 0 1 2 3 ก าร ยอ ม ร ับ □ 98



9. การเลือกปฎิบ้ฅฅ่อบุคคล ให้เหมาะกับฐานะทางเศรษฐกิจของผู้น ั้น เป็นสิ่งที่
9.1 ดี 2 1 0 1 2 3 ไม่ดี □ 99
9 2 เป็นประโยชน์ 3 2 1 0 1 2 3 เป็นผลเสีย □ 100ทำให้ร'สึก ทำให้รัสึก9.3 4 ร»

เป็นอิสระ 3 2 1 0 1 2 3 ถูกควบคุม □ 101
ทำให้ได้รับ ทำให้ไม่ได้รับ
การยอมรับ 2 1 0 1 2 3 การยอมรับ □ 102

10. การไม่ให้ข้อยูลส่วนที่อาจทำให้ฅนเองเดือดรัอน เป็นสิ่งที่
10.1 ดี 2 1 0 1 2 3 ไม่ดี □ 103
1 0 2  เป็นประโยชน์ 3 2 1 0 1 2 3 เป็นผลเสีย □ 104

ทำให้รัสึก O « พ * รทาไทรรก10.3 4 ร»
เป็นอิสระ 3 2 1 0 1 2 3 ถูกควบคุม □ 103

ทำให้ได้รับ ทำให้ไม,ได้รับ
การยอมรับ 3 2 1 0  1 2 3 การยอมรับ □ 106



ภาคผนวก ข



ตารางแสดงค่าความสัมพ ันธ์ระหว่างการเป ิดรับส ์อมวลชนและสือบ ุคคล

ความสัมพันธ์ บิดามารดา เพ่ือน * 1 พระสงฆ์ สือบุคคล 
(รวม)

โทรทัศน์ .2801 .2242 .1057 -.0161 .2077
p=.000 p=.000 p=.032 p=.744 p=.000

วิทยุ .0901 .1546 -.0319 -.0119 .0511
p=.067 p=.002 p=.518 p=.809 p=.300

หนังสือพิมพ์ .0040 -.0792 -.0197 .0724 -.0275
p=.935 p=.108 p=.689 p=.142 p=.577

นิตยสาร .0744 .0010 -.0345 .1325 .0293
p=.131 p=984 p=.484 p=.007 p=.552

ภาพยนตร์ .0284 .1092 -.0138 -.0648 .0618
p=.565 p=.026 p=.779 p=.189 p=.210

สือมวลชน .1422 .1072 -.0138 -.0024 .0899
(รวม) p=.004 p=.029 p=.779 p=.961 p=.068
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ตารางแสดงผลการทดสอบความแตกต่างของลักษณะพฤติกรรมจริยธรรมตามการรับรู้ จำแนกตาม
ระดับการเปิดรับสื่อมวลชนและสื่อบุคคล (2-way interactions)

ระดับการเปิดรับ ส่ือบุคคล F P
ส่ือมวลชน น้อย ปานกลาง มาก

น้อย 3.51 3.35 3.64 1.294 .275
(112) (112) (25)

ปานกลาง 3.53 3.62 3.69
(54) (92) (15)

มาก .00 4.07 .00
(0) (3) (0)

ตารางแสดงผลการทดสอบความแตกต่างของลักษณะทัศนคติต่อพฤติกรรมจริยธรรม จำแนกตามระดับ 
การเปิดรับสื่อมวลชนและสื่อบุคคล (2-way interactions)

ระดับการเปิดรับ ส่ือบุคคล F P
ส่ือมวลชน น้อย ปานกลาง มาก

น้อย 4.03 4.08 4.03 1.651 .193
(112) (112) (25)

ปานกลาง 3.83 4.01 4.29
(54) (92) (15)

มาก .00 3.64 .00
(0) (3) ร (0)



ตารางแสดงผลการทดสอบความแตกต่างของลักษณะพฤติกรรมจริยธรรม จำแนกตามระดับการเปิดรับ 
สือมวลชนและสอบุคคล (2-way interactions)

ระดับการเปิดรับ ส่ือบุคคล F P
ส่ือมวลชน น้อย ปานกลาง มาก

น้อย 4.52 4.60 4.47 .881 .415
(112) (112) (25)

ปานกลาง 4.44 4.51 4.64
(54) (92) (15)

มาก .00 4.27 .00
(0) (3) (0)



ประวิติผูวิจัย

นางสาวมณฑลี หนูสีใส สำเร็จการสีกษาระดับปริญญาตรี ครุ:ศาสตรบัณฑิต เกียรตินิยม 
อันดับ 2 คณะครุศาสตร์ ชุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในปีการสีกษา 2534 และเข้าสีกษาต่อในหลักสูตร 
นิเทศศาศตรมหาบัณฑิต สาขานิเทศศาศตรพัฒนาการ ในปีการสีกษา 2541 ปีจธุบันรับราชการ สังกัด 
สำนักอนามัย กรุงเทพมหานคร
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