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วัตถุประสงค์รองการศึกษานี้ เพ ี่อศึกษาบทบาทในการให้การศึกษารองหนังสือพิมพ์คูแ่ร ่งรายวัน และ  
มโนทัศน์ในการให้การศึกษาชองหนังสือพิมพ์ เพ ี่อทราบความลัมพันธ์ชองการเพิ่มบทบาทในการให้การศึกษาชอง 
หนังสือพิมพ์คู่แข่งรายวัน กันการเพิ่มรายได้ให้กับองค์กรหนังสือพิมพ์ เพี่อวิเคราะห์การให้การศึกษาในบริบทชอง 
การเป็นสินค้าประเภทหนึ่ง และเพี่อสำรวจความพึงพอใจชองนักศึกษา “ คู่แร่ง Mini-MBA” ฅามลักษณะทาง 
ประชากรคาสตร์ในลักษณะรองลี่อ และในการดำเน ินงานรอง บริษัท คูแ่ร่ง จำกัต (มหาชน)

ผลการศึกษาจากกลุ่มตัวอย่างภายในองค์กร พบว่า การปรับ/เพ ิ่มบทบาทชองหนังสือพ ิมพ ์ “ คุ'แข่ง 
รายวัน” โนบริบทชองการเป็นสินค้าประเภทหนึ่งตามโครงการ “ คู่แช่ง Mini-MBA” นั้น เป็นการมองเห็นโอกาส 
ทางธุรก ิจโดยใช้ “ การศึกษา” เป ็น เครื่องมือและจุตชาย เพี่อส่งเสริมการรายยู่อ ่านประเภทสมาชิกประจำ และคาด 
หวังรายไค้จากการโมษณาในที่สุด แต่หลงการเปลี่ยนแปลงระบบอัดราแลกเปลี่ยนเงินบาทให้เป็นระบบลอยตัว
(Managed Float) ของกระทรวงการคลัง เมอวันที่ 2 กรกฎาคม 2540 โครงการตังกล่าวทันมาเน้นรายไค้จากค่า 
สมัครเรียน เพี่อใช้เป็นเงินสดหมุนเรียนสำหรับพยุงฐานะการเงินชองบริษัทฯ

สำหรับกลุ่มตัวอย่างภายนอกองค์กร ศึอ นักการตลาด นักการศึกษา นักวิชาการค้านการลี่อสาร 
มวลชน นักวิชาสิพค้านการลี่อสารมวลขน และคู่แข่งขัน พบว่า บทบาทชองหนังสือพิมพ์ในการให้การศึกษามีความ 
สำกัญเช่นเดียวกับบทบาทอื่น  ๆ แต่ในทางปฎิปติ บทบาทตังกล่าวจะขัคแย้งแสะไปค้วยกันไม่ไค้กับบทบาทในการ 
รายงานร่าวสาร ยกเวนนักการตลาต และนักการศึกษาทีเ่ห ็นว่า หนังส ือพ ิมพ ์สามารถปรับ/เพ ิ่มบทบาทในการให้ 
การศึกษาไค้ นอกจากนี้ ต่างกิเห็นว่า การศึกษาเป็นสินค้า/บริการประเภทหนึ่งท ี่สามารเาก่อให้เกิดผลกำไรไค้
ขณะที่นักการศึกษา และนักวิชาการค้านการลี่อสารมวลชน เห็นว่า ควรนำผลกำไรที่ไค ้รับนั้นกลับไปพัฒนาและ 
ปรับปรุงการศึกษาให้ดียิ่ง  ๆ ข้ึน ไม่ควรคำเนินการเป็นการค้า

ผลสำรวจความพิงพอใจชองนักศึกษา “ คู่แช่ง Mini-MBA” จำนวน 392 คน พนว่า นักศึกษาที่มืลักษณะ 
ทางประชากร คีอ เพศ สถานภาพสมรส รุ่นนักศึกษา อา!รพ ระตับการศึกษา และที่อยุ่ขณะสมัครเรียน แลกต่าง 
กัน มีความพึงพอใจในลักษณะชองลี่อ และในการคำเนินงานชองบริษัท คู่แข่ง จำกัด (มหาชน) แตกต่างกันเพึยง 
บางส่วน
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The aim of this study is to examine the role of education of Khoo Khaeng Daily Newspaper and the 
concept of education of the newspaper in order to establish the relationship between the increase in the role 
of education and the increase เท the income of Khoo Khaeng Daily Newspaper. Additionally, the study 
intends to analyse education as a kind of product and to survey the gratification of Khoo Khaeng Mini-MBA 
students by their demographic backgrounds towards the nature of media and the operation of Khoo Khaeng 
(Public) Company Limited.

The study of sample groups within the organization reveals that the adjustment/increase เท the 
educational rote of Khoo Khaeng Daily Newspaper in the context of its being a kind of product as part of the 
“ Khoo Khaeng Mini-MBA” project is a way of foreseeing business opportunity' by using “education”  as a tool 
and selling point. The aim is to promote the sales of long-term subscription and generate income from 
advertisement, ultimately. Howevei, after the change in currency exchange rate to the Managed Float system 
by the Ministry of Finance as of July 2, 1997, the said project shifted its focus to the income gained from 
application in order to maintain sufficient cash flow to support the financial status of the company.

The study of sample groups outside the organization, namely experts เท marketing, scholars and 
academics in mass communication, including mass communication practitioners and rival companies reveals 
that the rote of the newspaper in education is just as important as other roles. However, in practise, the said 
role often contradicts and mismatches with the role in news reporting. Experts in marketing and academics 
opine that the newspaper is capable of adjusting/mcreasmg it rote เท education. They agree that education 
can be viewed as a kind of product/service that generates profit. Meanwhile, scholars and academics เท 
mass communication feel that the gained profit should be used in improving the standard of education rather 
than for a commercial purpose.

The survey of the gratification of 392 Khoo Khaeng Mini-MBA students reveals that students with 
different demographic backgrounds, ie. sex, marital status, class, profession, educational level and residential 
area at the time of application show partially different responses in their gratification towards the nature of 
media and the operation of Khoo Khaeng (Public) Company Limited.
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วิทยานิพนธ์ฉบับนี้สำเร็จลุล่วงไปได้ด้วยความอนุเคราะห์ช่วยเหลือจากบุคคลต่อไปนี้

รองคาสตราจารย์ ดร.เสถียร เชยประทับ อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ได้ให้คำแนะนำ บุบ 
มอง ข้อคิดเหีนต่างๆ ตลอดจนการอ,านและตรวจทานงานวิจัยน้ีเป็นอย่างดีย่ิง

รองศาสตราจารย์ นันทัริกา คุ้มไพโรจน์ และ ศาสตราจารย์ ลุกญญา ชุดบรรทัด คณะกรรม 
การตรวจสอบวิทยานิพนธ์ ได้กล่ันกรอง เสนอแนะข้อบกพร่องของงานวิจัยนีด้วยภูมิปีญญาทางวิชาการ 
โดยละเอียดรอบคอบ

ข้าพเข้าขอกราบขอบพระคุณผู้หลักผู้ใหญ่ทุกทานที่อนุญาตให้ข้าพเจ้าทำการสัมภาษณ์ รวมถึง 
กลุ่มตัวอย่างนักศึกษาทุกท่านที่ช่วยตอบแบบสอบถามในส่วนของการสำรวจ

ข้าพเจ้าขอกราบขอบพระคุณ บิดา-มารคา ผู้เหีนความสำคัญของการศึกษาของลูกๆ ทุกคน และ 
ให้การสนับสนุนอย่างดีย่ิงในระหว่างการทำการวิจัย

“พี่กก” พี่ผู้ให้หนทางการศึกษาต่อปริญญาโท, “เอี้ยง” เพ่ือนผู้ให้โอกาสและเวลาในการศึกษา 
ต่อปริญญาโทอย่างดียิ่งแก'ข้าพเจ้าขณะทำงานด้วยคันฉันท์มิตรยามยาก. “หน่อง” เพ่ือนผู้ถามไถ่ใยดีคับ 
การศึกษาของข้าพเจ้าเสมอมา “พี่เอก" หัวหนัางานผู้ให้ความช่วยเหลือ และให้คำแนะนำงานวิจัยใน 
ระหว่างการเก็บข้อมูล และ “เอ..มติชน” เพ่ือนร่วมเรียนและร่วม Advisor ที่ให้ความช่วยเหลือและให้ 
คำลังใจในยามที่ข้าพเจ้าเสกร่อนใจ

“ชุป” และ “ข้าว!]น” ภรรยาและลูกสาว ผู้ให้และเป็นคำลังใจด้วยดีแก'ข้าพเจ้าในระหว่างการทำ 
วิจัยมาโดยตลอด

บุคคลต่างๆ ข้างด้นนี้ขอได้รับความขอบคุณอย่างจริงใจจากข้าพเจ้า อย่างไรก็ตาม ความรับผิด 
ชอบในงานวิจัยนีย่อมเป็นของข้าพเจ้าแต่เพียงผู้เดียว

ทรงวิทย์ กุอศักดิ่นันท์
ครบรอบวันเกิดลูกสาวปีที่ 2, 2542
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