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นิเทศก์,2520.
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ชยาพร เพชรโพธศริ. กระบวนการเสือกและนำเสนอความเป็นไทยในนิตยสารสวัสดี.

วิทยานิพนธ์ ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร์
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย,2539.

ชลีดา คุณาลัย . ลักษณะความเป็นสากลและความเป็นไทยในงานโฆษณาสินค้าระดับโลกทาง 

โทรทัศน์ พ.ศ. 2534-2534 1 2535.

เชิดชัย นำวิวัฒน์ . การสื่อสารเพื่อส่งเสริมการตลาด ะ กรณีศึกษาโรงแรมอิมพีเรียล.วิทยานิพนธ์ 
ปริญญามหาบัณฑิต คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
2532.

ดวงพร คำนูญวัฒน์ และวาสนา จันทร์สว่าง . สื่อสารการประชาสัมพันธ์. กรุงเทพมหานคร, 
ห้างหุ้นส่วนจำกัด อินไทม์เทรด,2536.

นฤมล โรหิตจันทร์. ประสิทธิผลของสื่อประชาสัมพันธ์ ที่มีต่อความรู้ ทัศนคติเกี่ยวกับโครงการ 

รักเจ้าพระยาลับตาวิเศษ ของประชาชนในกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญามหา 
บัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย,2534.

บุษบา คู่สกุล. การศึกษาพฤติกรรมการเปีดรับสื่อ ความรู้ ทัศนคติ และการมีส่วนร่วมในการ 
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2531.
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ประคอง (คียมสัาอางค์ ความฮัมพันธระหววังการเริเดร!ฑท เส rjflวันการเกษตรกันผลผลตข้าว 
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มหาบัณฑิตคณะวารสารศาสตรแ์ละส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์,2534.

พิไลพรรณ กาญจนลักษณ์ . ประสิฑะผลของเสียงตามสายที่มีต่อการรับฟังและการรับรู้ข่าว

สารทางด้านสาธารณสุข. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต คณะวารสารศาสตร์และสื่อ 
สารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2533.

พัชนี เชยจรรยา,เมตตา กฤตวิทย์ และกิรนันท์ อนวัชศิรวิงศ์. แนวคิดหลักนิเทศศาสตร์.

(พิมพ์ครั้งท่ี 3 ) 1กรุงเทพมหานคร,เจริญผล,2534.
พรทิพย์ วรกิจโภคาทร. ภาพพจน์นั้นสำคัญย่ิง ะ การประชาสัมพันธ์ลับภาพพจน์ . กรุงเทพ 

มหานคร ะ คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์,2537.
ยุพดี ฐิติกุลเจริญ . การศึกษาทัศนคติที่มีต่อ ป.ป.ส. ของกลุ่มข้าราชการที่สังกัดสำนักนายกรัฐ 

มนตรีในเขตกรุงเทพมหานคร.วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยธรรม 
ศาสตร์, 2531.

วิจิตร อาวะกุล. เทคนิคการประชาสัมพันธ์ . กรุงเทพมหานคร,โอเอส พริ,,นต้ิง , 2534.
วิเชียร เกตุสิงห์. ดู่มือการวิจัย การวิจัยเชิงปฏิบัติ . กรุงเทพมหานคร , 2534.
วิรัช ลภิรัตนกุล. การประชาสัมพันธ์ฉบับสมยุรณ์ . กรุงเทพมหานคร , 2529.
วิไลลักษณ์ สุวจิตตานนท์. การกำหนดนโยบายและแผนการสื่อสารเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว.

วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร์,2532.

วุฒิชัย จำนงศ์. พฤติกรรมการตัดสินใจ. กรุงเทพมหานคร .โอเคียนสโตร์, 2523.
วันทนา จิรธนา . กลยุทธ์การสร้างภาพลักษณ์ ของบริษัท โตโยด้า มอเตอร์ ประเทศไทย จำกัด 

วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2538.

วันทนีย์ ศิริสุ1ข. ประสิทธิผลของสื่อประชาสัมพันธ์ในโครงการสะสมไมล์ รอยัล ออร์คิด พลัส 

ของบริษัท การบินไทย จำกัด (มหาชน). วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชา 
การประชาสัมพันธ์ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ,2539.



203

ฒญาพิมพ์ สมาh ะสงค์. ความกิดเหีนของผู้รับสารที่มีต่อแนวคิดเรื่องความเปันไทย ใ'แ 

ภาพยนตร์โฆษณาที่เน้นความเปันไทย จากสื่อโทรทัศน์ วิทยานิพนธ์ ปริญญา 
มหาบัณฑิต ภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2538.

ศิริวรรณ บิลมาโนช . การศึกษาปัจจัยส่งเสริมและอุปสรรคที่เที่ยวข้องในการสร้างภาพลักษณ์ 

ที่ดีขององค์การรับส่งสินค้าและพัสดุภัณฑ์ (ร.ส.พ.) วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต 
ภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย,2538.

ศศิวิมล ปาลศรี . การศึกษาพฤติกรรม การเกิดรับข่าวสาร ความรู้ ทัศนคติ และพฤติกรรมการ 

ใช้พลังงานไฟฟ้าอย่างประหยัดของเจ้าหน้าที่ในหน่วยงานราชการ รัฐวิสาหกิจ และ 

เอกชนในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการประชา 
สัมพันธ์คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ,2538.

สุทธินี ละไมเสถียร . กลยุทธ์การสื่อความหมายความเปันไทยในชิ้นงานโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ์ 

ของบริษัท การบินไทย จำกัด (มหาชน)ในช่วงปี 2533-2537. วิทยานิพนธ์ปริญญา 
มหาบัณฑิต ภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2538.

เสถียร เชยประทับ. ความสัมพันธ์ระหว่างการสื่อสารและการพัฒนา. คณะนิเทศศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2526.

เสรี วงษ์มณฑา . พีอาร์ภิวัฒน์ . กรุงเทพมหานคร, มติชน , 2538.
สัญญา สัญญาวิวัฒน์. สังคมวิทยทัศน์ . กรุงเทพมหานคร , เจ้าพระยาการพิมพ์, 2533.
สยามธุรกิจ. การบินไทยร่วมสานมิตรภาพ สร้างส'ปีริฅแห่งเอเชีย . ปีที่5 ฉบับที่209 13-19 

ธันวาคม 2541.
อรทัย เมฆสุต . การประเมินผลส่ือท่ีใช้เผยแพรไนโครงการแรงงานเด็ก . วิทยานิพนธ์ปริญญา 

มหาบัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2535.

อวยพร พานิช. ภาษาเพื่อการสื่อสารในงานสารสนเทศ .กรุงเทพมหานคร,มหาวิทยาลัยสุโขทัย 
ธรรมาธิราช , 2532.

อำนาจ สุขสุเดช . การสร้างภาพลักษณ์ของบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศ 

ไทย. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2534.
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A t k in  1K  C h a r le s  . N e w  M o d e l fo r  M a ss  C o m m u n ic a tio n  R e se a r c h . N e w  Y o r k ;
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C u t l ip  . M  , S c o tt a n d  C e n te r  , H  ,A l le n  . E ffe c t iv e  P u b lic  R e la t io n s  . (5 th e d ) E n g le w o o d  

C l i f f  N  .J .P re n tic e  -  H a l l ,  1 9 6 4 ’ , 1978 .

F re e m a n  1 M .B .  C h a n g e  in  A tt itu d e  a n d  V a lu e s  o v e r  s ix  D e c a d e . J o u rn a l o f  S o c ia l 

Issues  1 7 .n .p .,1 9 6 1 .

H o v la n d  , c. 1 J a n is  ,1. a n d  K e l le y  1 H . C o m m u n ic a t io n  a m d  P e r s u a s io n  . N e w  H a v e n  ; 

Y a le  U n iv e r s i t y  P R E S S  ,1 9 5 3 .

K la p p e r  . J .T . a n d  M e y e n  . T h e  E f fe c t  o f  M a ss  C o m m u n ic a t io n . I l l in o is  : T h e  F re e  P ress , 

1968.

K re c h  , D a v id  1 C r u t f ie ld  , ร  . .R ic h a rd  a n d  B a lla c h e y  ,L . ,  E g e r to n . I n d iv id u a l in  S o c ie ty  : 
A  T e x tb o o k  OS S o c ia l P s y c h o lo g y  . N e w  Y o r k  : M c g r a w - H i l l , 1 962 .

L a s s w e l l , D .,H a ro d e  . T h e  S tr u tu r e  a n d  F u n c tio n  o f  C o m m u n ic a t io n  in  S o c ie ty .

N e w  Y o r k ,  H a p p e r  a n d  R o w  P u b lis h e rs ,  1948 .

M i l l e r  5G .R . an d  B u rg o o n  . N e w  T e c h n iq u e s  o f  P e r su a s io n  . N e w  Y o r k :  H a p p e r  a n d  

R o w  P u b lis h e rs  ,1 9 7 3 .

R ic h a rd  D im b le d y  ., G ra e m e  B u r to n  . M o r e  th a n  w o r d s  , ( A n  In t r o d u c t io n  to  

C o m m u n ic a t io n  ) ,  N e w  Y o r k  : M e th u e n  &  C o . ,1 9 8 5 .

R o g e rs  , M  . .E v e r e t t . C o m m u n ic a tio n  C h a n n e ls  in  H a n d b o o k  o f  C o m m u n ic a tio n .

C h ic a g o  , R a n d  M c n e l ly  1 1978 .
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R o g e rs  , M . ,E v e re t t .  D iffu s io n  o f  In n o v a tio n s . N e w  Y o r k ;  T h e  F re e  P ress. 1962 .

S im o n s  ,H  . P e r s u a s io n  ะ U n d e r s ta n d in g , P ra c tice  a n d  A n a ly s is  . M a s s a c h u s e tte  ; A n d is o n  

W e s le y  P u b lis h in g  C o m p a n y  , In c  ., 1976 .

S c h ra m m , W i lb u r  . C h a n n e ls  a n d  A u d ie n c e  in H a n d b o o k  o f  C o m m u n ic a tio n  ,E d s  .

I th ie l  D e  S o la  P o o l . ,e t ,a l . C h ic a g o  : R a n d  M e  P u b lis h in g  C o m p a n y  , 1 973 .

M a ss  C o m m u n ic a t io n  (2 nd e d .) . U rb a n a : U n iv e r s i ty  o f  I l l in o is  

P ress , 1 960 .
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W i l l ia m s  , R a y m o n d . C o m m u n ic a t io n s . L o n d o n  : P e n g u in  , 1962 .

C u ltu r e  .C a m b r id g e  ; F o n ta n a  , 1 9 8 1 .
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D e a r P assenger

B e in g  a g ra d u a te  s tu d e n t o f  the fa e u lty  o f  e o m m im ie a lio n  a rts  at C 'h u la lo n g k o rn  

U n iv e r s i t y . I am  re q u ire d  to  u n d e rta k e  a re se a rch  p ro je c t.

It  w o u ld  be g re a t ly  a p p re c ia te d  i f  y o u  w o u ld  ta ke  a fe w  m o m e n ts  to  c o m p le te  th is  

q u e s t io n n a ir e . Y o u r  c o n tr ib u t io n  a n d  c o o p e ra t io n  w o u ld  be a d v a n ta g e o u s  fo r  the  s tu d y  and 

1 d o  h o p e  th a t i t  w i l l  be u s e fu l fo r  T h a i A ir w a y s  In te rn a t io n a l to  d e v e lo p  th e ir  a d v e r t is in g  

a n d  s e rv ic e  as a n a t io n a l c a rr ie r .

T h a n k  y o u  v e ry  m u c h  fo r  y o u r  a s s is ta n c e .

C h a n a th ip  S o m a k e tta r in

P A R T  1 A  G en era l In fo r m a tio n  . For Researcher

P lease p ro v id e  m e  w it h  y o u r  p r o f i le  b e lo w . ---- ---- ----

All responses received would remain strictly confidential. (1) (2) (3)

P lease in d ic a te  y o u r  a n s w e r w ith  'ร  in  o r  w r i te  in  th e  space  p ro v id e d . Questionnaire No.

1. N a t io n a l i ty
_  (4)

2. S ex 1 I 1. M a le  [_J 2. F e m a le _  (5)

3 . A g e (6) (7)

4. O c c u p a tio n

1. M a n a g e r ia l,  P ro fe s s io n a l, E x e c u tiv e  I^J 2. S e rv ic e  /  T e c h n ic a l

[_1J  3. G o v e rn m e n t E m p lo y e e  [ ^ J  4 . R e tire d

1 1 5. H o m e  m a k e r  o r  u n e m p lo y e d  1 1 6. B u s in e s s  E m p lo y e r

} 7. O th e r, P lease s p e c ify _  (8)

5. E d u c a tio n

1 1 1. H ig h  s c h o o l [ ^ J  2. U n d e rg ra d u a te d

3. G ra d u a te d  4 . O th e r , P lease s p e c ify ___  (9)

■ I
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■ - ■; •- • I '•/);*: ; il Ü- - o r  R esea

; น; (h im  J S  ร  10 0 0 • J 2 ช ร  ร 1000 - $ 2 0 0 0
<0

I ไ 3. U S  ร 2001  - ร 3 0 0 0 □ 4. U S $  3 001  - $ 4 0 0 0

Q  5. ข ร  ร 4001  - $  5 0 0 0 □ 6. M o re  th a n  U S  ร  5 0 0 0 _  (10)

7. M a r ita l  S ta tus

1 ]  1. S in g le □ 2. M a r r ie d

1 1 3 . D iv o rc e □ 4 . S e p a ra te d ___  (11)

P A R T  I B  T r a v e l  I n f o r m a t io n  .

8. P u rpose  o f  th is  t r ip

l ^ J j  1. B u s in e s s  /  W o rk □ 2. P le a s u re  /  P e rs o n a l ___  (12)

9. H o w  m a n y  in te rn a t io n a l a ir  t r ip s  d o  y o u  m a k e  p e r  y e a r  ?

I ร 1. O n e  t r ip 1 1 2. 2 -  4  t r ip s

□  3. 5 -  7 tr ip s i 1 4 . M o r e  th a n  7 t r ip s _  (13 )

10. H o w  o fte n  d o  y o u  f l y  w i t h  T h a i A ir w a y s  In te rn a t io n a l ?1 1 1. S e ld o m □ 2. O n c e' k
. . r  3. O c c a s io n a lly □ 4. O f te n

W h y  d o  y o u  s e le c t T h a i A ir w a y s  In te rn a t io n a l ?

1 ร 1. T r ia l □ 2. G o o d  Im a g e1 ร 3. G o o d  S e rv ic e □ 4. R e c o m m e n d e d  b y  f r ie n d1 i 5. L o w  ta re  tic k e t ธ 6. O th e r  , p lease  s p e c ify

H o w  m a n y  tim e s  d o  ร c o m e  to  T h a ila n d  ?1 t 1. F irs t t im e □ 2. 2 - 4  tim e s1 t 3. 5 - 7 tim e s □ 4 . M o re  th a n  7 tim e s

___  (14)

___  (15)

_  (16)
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P A R T  2 M E D I A  E X P O S U R E

P lease  ra te  these  l is te d  m e d ia  y o u  h a v e  seen /  h e a rd  a b o u t T h a ila n d .

very often <■------------------- > seldom never

M e d ia 5 4 3 2 1 0

Tห
ai
A
พ

y
ร

1
ท

t
e
r
ท
a

t
■i

O
ท
a

1

M a g a z in e □ □ □ □ □ □
N e w s p a p e r □ □ □ □ □ □
T e le v is io n ธ น ิ ธ น ิ ธ น ิ
B ro c h u re  /  F o ld e r  /  P o s te r น ิ น ิ น ิ ธ ธ
B il lb o a r d ธ น ิ น ิ น ิ น ิ □
C D  R O M / In te m e t น ิ น ิ น ิ น ิ น ิ □
T h a i ’ ร re p re s e n ta tiv e s น ิ ธ ธ น ิ ธ □
G ro u n d  S ta f f □ น ิ □ □ 'น ิ □
C a b in  A t te n d a n t น ิ น ิ ธ น ิ น ิ ธ
S aw asdee  M a g a z in e 1 il น ิ □ ธ Q □
R o y a l O r c h id  H o lid a y  P ro g ra m ธ □ น ิ ธ □ □
T h a i A ir w a y s  ’ ร lo g o  o r  a ir c ra f t □ □1U □ □ ธ
B o a rd in g  /  I n f l ig h t  V D O □ □ □ ธ ธ น ิ

T h a i D re s s  as u n i fo rm □ O □ น ิ □ น ิ

O th e r น ิ □ □ □ □ น ิ

M e d ia ' 4 ;i 3 2 1 0

0ther

M a g a z in e □ □ □ □ □ □
N e w s p a p e r นิ J □ □ □ □
R a d io □ □ □ นิ ธ □
T e le v is io n นิ นิ □ ธ □ □
B ro c h u re  /  F o ld e r  /  P o s te r นิ นิ □ ธ นิ ธ
B il lb o a r d นิ นิ นิ นิ นิ □
C D  R O M  /  In te rn e t □ □ □ □ □ □
T h a i p e o p le □ □ □ น ิ □ น ิ

F rie n d □ น ิ ธ น ิ □ □
T o u r is t  g u id e  B o o k น ิ นิ □ ธ นิ นิ
T ra v e l A g e n c y นิ นิ น ิ ธ ธ น ิ

T h a i E m b a s s y น ิ น ิ [□'□ 1ธ
O th e r □ □ ธ □ □

For Researcher

___  (17)

___  (18 )

___  (19)

___  (20)

_  (21)

___ (22)

___  (23 )

___  (24)

___  (25 )

___  (26 )

___  (27 )

_  (28 )

___ (29)

_ _  (30)

___  (31)

___  (32)

___  (33 )

_  (34 )

___  (35)

___  (36 )

___  (37 )

___  (38 )

_ _  (39)

___  (40)

___  (41)

___  (42)

___  (43)

_____  ( 4 4 )
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P A  U T  3 K n o w le d g e  a b o u t  T h a i  a n d /o r  T h a i la n d F o r R e s e a rc h e r

P lease w r ite  > / to r  the  a n s w e r w h ic h  y o u  th in k  to  b e s t re p re s e n t T h a ila n d .

i . W h a t d o  y o u  th in k  to  be re a l T h a i fo o d  ?

□  a w o n  -  to n  s o u p  | _ J  b  d u m p lin g  /  t im  s u m

J j  c y a k i soba  /  su sh i d to m  y a m  k u n g  /  c h ic k e n  c u r r y ___  (4 5 ,

2. W h a t does the  w o rd  “  S a w a sd e e  ”  m eans ?

1 1 a g o o d  lu c k  Q  b  h e llo  /  w e lc o m e

I l  c e xcu se  m e L J l  d g re a t ___  (46

1 T h e  re l ig io n  o f  m o s t T h a i p e o p le  is

1 1 a C h r is t ia n  1 \ b M u s l im

1 c B u d d h is m  [ _ J  d  H in d u _  (47 )

4. W h ic h  o f  the  fo l lo w in g  is T h a i la n g u a g e  ?

J j a . ' f  KJ) ร*,, ' :l 1 b ฑ ่า น ผ ุพ ท m

Q  c ^  J. ร่» * Q  d 

5. W h ic h  a re  T h a i F ru its  ?

1 1 a d u r ia n  /  ra m b u ta n  l ^ J j  b g iw i  /  a v o c a d o

_  (48 )

1 1 c s tra w b e r ry  /  c h e r ry  1 1 d a p p le  /  peach _  (49 )

6. W h ic h  o f  the  fo l lo w in g  is  a fa m o u s  s p o r t in  T h a ila n d  ? 

1 1 a T h a i b o x in g  1 1 b  T h a i K a ra te

L J j  c  T h a i ju d o  1 _ J  d  T h a i T a e -k w a n  -d o _  (50 )

7. W h ic h  o f  th e  fo l lo w in g  a re  c h a ra c te r is t ic s  o f  T h a ila n d  ?

1 1 a ta x  -  fre e  p o r t , f la t  an d  h ig h  b u i ld in g s  , fa s h io n a b le  .

1 1 b h o t an d  s p ic y  fo o d  , s i lk  , beach e s  , te m p le s  .

c p e rfu m e s  , g la m b lin g  an d  c a s in o  , c l im b in g  .

1 1 d b e e r a n d  w in e  1 m a rb le  1 d ia m o n d  . ___  (5 1 )

8. W h ic h  o f  the  fo l lo w in g  s ta te m e n ts  a b o u t T h a ila n d  is  tru e  ?

1 i  a P h u k e t &. S a m u i is la n d s  are  lo c a te d  in  n o r th e rn  p a r t o f  T h a ila n d  .

1 1 b  T h a ila n d  has the  b o u n d a ry  c lo s e  to  In d ia  a nd  S r i la n k a  .

c B a n g k o k  is the  c a p ita l c i t y  o f  T h a ila n d  .

[_J| d T h e  o f f ic ia l  la n g u a g e  used  in  T h a ila n d  is  E n g lis h  . ___  (52 )
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For ReseW h ic h  a rc h ite c tu ra l a rts  d o  y o u  th in k  to  be T h a i a r t ?

□  1, □  b

rcher



I’AIM 4 Attitude towards Thai characteristics
Please in d ic a te  h o w  s tro n g ly  y o u  ag ree  w ith  e ach  o f  the  fo l lo w in g  s ta te m e n ts .

S tro n g ly  a g ree A g r e e บ ท c e r ta in  /  N e u tr a l D isa g ree S tr o n g ly  D isa g r e e
5 4 3 2 1

S ta te m e n ts 5 4 3
ร่

2 1

1 T h a i p e o p le  are c h a rm in g , p e a c e fu l a nd  w a rm  w e lc o m in g . ' . L J ' f □ □ □ □
T h a i A irw a y s  In te rn a t io n a l ’ ร s lo g a n  “  S m o o th  as s i lk  ”  

in d ic a te s  th a t s e rv ic e s  m a k e  the  c u s to m e r fe e l c o n v e n ie n t 

and  c o m fo r ta b le  l ik e  s i lk .
u

น ิ ü
■ fil
m b  ^ --.

น ิ น ิ

8 ï

3 C o m p a re d  w it h  o th e r  n a tio n s  in  A s ia , y o u  g ra d e  T h a ila n d  

in  lo w  -  t ie r  o r  le v e l.

□ □ □ □ □
-  --V

4 T h a ila n d  has g re a t p o te n t ia l  in  re la t io n  to  th e  to u r is m  in d u s try □ □ □ □ □
5 Y o u  are w o r r ie d  a b o u t s a fe ty  an d  assets w h e n  d e c id in g  to  

v is i t  T h a ila n d .
□ น ิ

1----------1

๚  1

\ | | |p

A-eAï# •

น ิ

5
• • ร ^

6 T h a i A ir w a y s  in te rn a t io n a l ’ ร lo g o  im p lie s  the  u n iq u e n e s s  

o f  the  T h a i a rts  an d  c u ltu re .

□ □
._. ' .......

□ y
7 Y o u  are a ttra c te d  to  c o m e  an d  see m o s t o f  T h a i 

a rc h ite c tu ra l a rts  su ch  as te m p le s  1 pa laces .

□ O
i l

□ y
.

8 F lig h t  A tte n d a n ts  o f  T h a i A ir w a y s  In te rn a t io n a l re p re s e n t 

the g o o d  im a g e  o f  T h a i p e o p le .

,— 11 

1 ร □ □พ§ □ □
■

9 I f  y o u  h ave  a c h a n ce  to  h a ve  b u s in ess  o r  in v e s tm e n t in  

A s ia  1 y o u  th in k  o f  T h a ila n d .
■

□ □ □ □

10 Y o u  are a lw a y s  im p re s s e d  b y  th e  T h a i in f l ig h t  m e n u . o □ O □ □
11 T he  beaches in  T h a ila n d  a re  n o t so  b e a u t i fu l  w h e n  

c o m p a r in g  w ith  o th e r  a s ia n  c o u n tr ie s  b u t  y o u  g o  th e re

because y o u  ca n  p a y  less e x p e n s e s .

•1— พ

I f

น ิ
I l  11I l  ■ jï

เ '̂*';'.

น ิ น ิ

- ; :

12 A s  y o u  k n o w , T h a ila n d  has v a r ie ty  o f  c u ltu re  and  t r a d it io n a l 

c e re m o n ie s  th a t y o u  w o u ld  l ik e  to  c o m e  a nd  see i t  b y  y o u rs e lf .

□ □ □ □

13 “  W a i ”  the T h a i g re e t in g  s h o w s  the  g ra c io u s  and  te n d e r 

m a n n e r o f  T h a i p e o p le .

□
If

□ Q □

14 P h u ke t is in  the  to p  f iv e  m o s t b e a u t ifu l is la n d s  in  th e  w o r ld . □ □ — -1J 1

F o r

Researc her

_  (55) 

_  (56)

_  (5 7 )

_  (58 ) 

_  (59 )

_  (60)

___  (61 )

___  (6 2 )

_  (63 )

_  (64 ) 

___  (65 )

_  ( 66)

_  (67 )

_  ( 68 ) 

______________________
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IM easc use th is  s p a c e  b e lo w  to  d e s c r ib e  w h a t  y o u  t h i n k  a b o u t  T h a i  a n d /o r  T h a i la n d .

T h a n k  y o u  a g a in  fo r  y o u r  k in d  ass is tance .
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