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The research in tends to  uncover a d ve rtis in g  s tra te g ie s  used by l i f e -  

insurance firm s . Top f iv e  companies in  terms o f a d ve rtis in g  expenditures in  

1996 were se lected  fo r  the study. The main methodology is  in -dep th  in te rv ie w . 

Executives from the se lec ted  insurance companies and th e ir  counterparts in  

a d v e rtis in g  agencies were in te rv iew ed . Other sources o f in fo rm a tion  were 

documentary data such as a d v e rtis in g  m a te ria ls , s ta t is t ic s ,  news and o the r 

concerned documents.

The fin d in g s  are , the most w ide ly  used a d v e rtis in g  s tra tegy  is  Brand 

Image A d v e rtis in g , the second is  Resonance Approach, and the th ir d  is  Product 

P o s itio n in g  s tra te g y . The re s u lts  a lso shows th a t m a jo r ity  o f the companies 

used mixed s tra te g ie s  in  one form o r another. Mixed s tra te g ie s  are; Brand 

Image s tra te g y  w ith  Resonance Approach, and Brand Image s tra te g y  mixed w ith  

Product P o s itio n in g  s tra te g y .

Furthermore, ads o f a l l  f iv e  se lected companies are corporate 

a d v e rt is in g . The con ten t o f corporate image a d ve rtis in g  can be d iv ided  in to  

two types; those focus ing  on s o c ia l re s p o n s ib il i ty  and company a t t r ib u t io n s .
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กรรมการ และอาจารยํวิไลรักษ์ สันติกุล กรรมการ ที่ได้ให้คำแนะนำและความเห็นต่างๆ เพ่ือให้ 

วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ลมบูรณ์ยิ่งขึ้น และเนื่องจากทุนในการทำวิทยานิพนธ์ครั้งนี้ได้รับการลนับลนุน 

มาจากบริษัทไทยประกันชีวิตจำกัด จึงขอขอบพระคุณมา ณ ท่ีน้ีด้วย

ก ิต ต ิก ร ร ม ป ร ะ ก า ศ

แ ล ะ ว ิท ย า น ิพ น ธ ์ฉ บ ับ น ี้จ ะ ไ ม ่ล า ม า ร ถ ล ุล ่ว ง ไ ป ไ ด ้ ห า ก ไ ม ่ไ ด ้ร ับ ค ว า ม ร ่ว ม ม ือ จ า ก บ ร ิษ ัท  

ป ร ะ ก ัน ช ีว ิต  แ ล ะ บ ร ิษ ัท ต ัว แ ท น โ ฆ ษ ณ า ต ่า ง ๆ  ท ี่ไ ด ้ใ ห ้ค ว า ม ร ่ว ม ม ือ ใ น ก า ร ใ ห ้ส ัม ภ า ษ ณ ์แ ล ะ ข ้อ ม ูล  

เ อ ก ส า ร ต ่า ง ๆ  ท ี่ท า ง บ ร ิษ ัท ส า ม า ร ถ ห า ใ ห ้ไ ด ้เ พ ื่อ ใ ช ้ป ร ะ ก อ บ ก า ร ท ำ ว ิท ย า น ิพ น ธ ์ฉ บ ับ น ี้ด ้ว ย

ข อ บ ค ุณ เ พ ื่อ น ๆ  พ ี่ๆ  น ้อ ง ๆ  แ ล ะ ญ า ต ิๆ  อ ีก ห ล า ย ๆ ค น ท ี่ใ ห ้ก ำ ล ัง ใ จ  โ ด ย เ ฉ พ า ะ พ ื่เ ป ิล ท ี่ค อ ย  

ใ ห ้ค ำ แ น ะ น ำ ร ว ม ท ั้ง ใ ห ้ก ำ ล ัง ใ จ แ ล ะ ร ับ พ ิง ป ัญ ห า ต ่า ง ๆ

สุดท ้า ย น ี้ผ ู้ว ิจ ัย ข อ ก ร า บ ข อ บ พ ร ะ คุณสุดยอดคุณพ่อ-คุณแ ม ่ ท ี่ต ้อ ง เ ห น ็ด เ ห น ื่อ ย ค อ ย ด ูแ ล  

ล ูก อ ย ่า ง ด ีท ี,ส ุด  ใ ห ้ค ว า ม ช ่ว ย เ ห ล ือ แ ล ะ ก า ร ส น ับ ส น ุน อ ย ่า ง ส ุด ก ำ ล ัง  แ ล ะ ท ี่สำคัญที่สุดค ือ ก ำ ล ัง ใ จ ท ี่ 

ม ืใ ห ้เ ส ม อ ม า ใ น ย า ม ล ูก เ ห น ื่อ ย ล ้า แ ล ะ ท ้อ แ ท ้ จ น ท ำ ใ ห ้ว ิท ย า น ิพ น ธ ์ฉ บ ับ น ี้ล ุล ่ว ง ไ ป ไ ด ้ใ น ท ี่ส ุด  ร ว ม ท ั้ง  

พ ี่เ ป ้ง  , พ ื่อ ๋อ ท ี่ช ่ว ย ถ ่า ย รูปจ น ได้ story Board ส ว ย ๆ อ อ ก ม า  แ ล ะ ก ำ ล ัง ใ จ ท ี่ม ืใ ห ้ด ้ว ย
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