
งานวิจัยเรื่อง “แนวคิดการตลาดกับการนำเสนอรายการข่าวโทรทัศน์ภาคคํ่าในป ี 
พ.ศ.2547” เป็นการวิจัยเอกสารและสัมภาษณ์บุคคลเพื่อศึกษาวิเคราะห์การนำแนวความคิดมุ่ง 
การตลาด (Market Concept) เป็นสำค้ญ โดยเฉพาะตลาดผู้ชม (Consumer Market) มาใช้เป็น 
ปัจจัยในการกำหนดกลยุทธ็ทางการตลาดเพื่อเพิ่มจำนวนผู้ซมรายการข่าวภาคคํ่า โดยศึกษาจาก 
การนำเสนอรายการข่าวภาคคํ่าทั้งในส่วนเทคนิคการนำเสนอรายการและการนำเสนอเนื้อหาข่าว 
ของสถานีข่าวทั้ง 5 สถานีได้แก่ สถานีวิทยุโทรทัศ'ณ์ทยทีวีสีซ่อง 3 อ.ส.ม.ท. สถานีวิทยุโทรทัศน ์
กองทัพบกซ่อง 5 สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกซ่อง 7 สถานีโทรทัศน์ช่อง 9 โมเดิร์นไนน์ทีวี และ 
สถานีโทรทัศ'น์ไอทีวี

วิธีวิจัยศึกษางานวิจัยเร่ืองน้ืใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ในการศึกษา 
วิเคราะห์เน้ือหา (Content Analysis) ท่ีได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) และ 
จากการศึกษาเทปบันทึกรายการข่าวภาคค่ําท่ีออกอากาศเฉพาะเดือนเมษายน-เดือนมิถุนายน 
พ.ศ. 2547

3.1 แหล่งข้อมูลท่ีใช้ในการคิกษา
แหล่งข้อมูลท่ีใช้ในการศึกษา “แนวคิดการตลาดการนำเสนอรายการข่าวภาคค่ําในปี พ.ศ. 

2547” มีด้วยกันดงน้ืคึอ
3.1.1 แหล่งข้อมูลประเภทเอกสา? (Documentary Research) ซึ่งหมายถึง ข้อมูลต่างๆ 

จากเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการปรบเปลี่ยนการนำเสนอรายการข่าวภาคคํ่าเฉพาะเดือนเมษายน- 
เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2547 ของสถานีข่าวทั้ง 5 สถานี ได้แก่

1) ข่าว และงานเขียนประเภทบทความบทวิจารณ์บทสัมภาษณ์ผู้บริหาร บุคลากร 
ด้านข่าวโทรทัศน์และผู้ประกาศข่าวของทุกสถานีโทรทัศน์ซ่ึงปรากฎอยู่ในนิตยสาร วารสารต่าง  ๆ
ที,เสนอเน้ือหาเก่ียวกับการปริบกัง ปริบเปล่ียนเทคนิคการนำเสนอรายการข่าวโทรทัศน์ภาคคำ 
ระหว่างเดือนเมษายน - มิถุนายน พ.ศ. 2547

2) หน์งสือครบรอบปีของสถานีโทรทัศน์แต่ละสถานี
3) งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง รวมถึงการค้นคว้าในห้องสมุดของมหาวิทยาสัยต่างๆ



57

3.1.1.2 เทปปันทึกรายกา?ข่าวภาคคํ่า

ผู้วิจัยได้กำหนดขอบเขตในการศึกษางานวิจัยไว้ด้งนี้

■  เป็นการศึกษาเทปปันทึกรายการข่าวภาคคํ่าจากสถานีข่าว 5 สถานี

■  ระยะเวลาการออกอากาศ คือ เดือนเมษายน - เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2547 
รวมระยะเวลา 3 เดือน

-  เดือนเมษายน จำนวน 30 ม้วน

-  เดือนพฤษภาคม จำนวน 31 ม้วน

-  เดือนมิถุนายน จำนวน 30 ม้วน

■  ความยาวรายการต่อเทป 1 ม้วน ประมาณ 2 ชั่วโมง

แต่เนื่องจากหน่วยในการวิเคราะห์มีจำนวนมาก คือ 455 ม้วน ทั้งนี้เพราะผู้วิจัยต้องการ 
ศึกษาพ'ฒนาการการปรับเปลี่ยนการนำเสนอรายการข่าวภาคคํ่า อีกทั้งระยะเวลาที่ทำการศึกษาม ี
จำกัด และเพื่อให้การศึกษาเป็นไปตามขอบเขตที่ได้กำหนดไว้ ผู้วิจัยจึงทำการสุ่มด้วอยาง โดยเป็น 
การเลือกกลุ่มด้วอย่างที่เป็นไปตามโอกาสทางสถิติ (Probability Sampling) ซึ่งมีวิธีการสุ่มแบบ 
หลายขั้นตอน (Multi-stage Sampling) ใช้การสุ่มหลายแบบ อาทิ การสุ่มด้วอย่างแบบเจาะจง 
และการสุ่มตัวอย่างอย่างง่ายโดยใช้การจับฉลาก ซึ่งมีลำดับขั้นตอนด้งนี้

1) การสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling)

ผู้วิจัยเลือกทำการเลือกศึกษาเทปรายการข่าวภาคคํ่าที่ออกอากาศในเดือนเมษายน-เดือน 
มิถุนายน พ.ศ.2547 โดยเริ่มต้นศึกษาในเดือนเมษายน เนื่องจากว่าเป็นเดือนที่ไอทีวแีละโมเดิร์นไนน์ 
ทีวีประกาศปรับกังรายการครั้งยิ่งใหญ่ซึ่งเป็นการปรบผังรายการใหม่หมดทั้งสถานี รวมถึงรายการข่าว 
ภาคคํ่าที่นอกจากจะมีการปรับกังใหม่แล้ว กังมีการปรับเปลี่ยนการนำเสนอรายการข่าวภาคคํ่าทั้งใน 
ส่วนเทคนิคการนำเสนอรายการและการนำเสนอเนื้อหาส่งผลให้สถานีข่าวอีก 3 สถานี ได้แก่ ซ่อง 3 
ช่อง 5 และช่อง 7 ปรับเปลี่ยนต่อมาอย่างคึกคักในเวลาไล่เลี่ยกัน 2

2) การกำหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างในกรณีที่ทราบจำนวนขนาดกลุ่มตัวอย่างที่แน่นอน (Finite 
Population) โดยใช้สูตรของทาโร ยามาเน่ (Taro Yamane, 1973: 125)

เมื่อกำหนดระยะเวลาในการศึกษาด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจงแล้ว ผู้วิจัยจึงได ้
กำหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างที่เหมาะสม ลามารถเป็นตัวแทน (Representative) จำนวนเทปข่าวทังหมด 
ได้และเกิดข้อผิดพลาดน้อยที่สุด โดยใช้สูตรของทาโร ยามาเน่ มาช่วยในการตัดสินใจเลือกขนาดกลุ่ม 
ตัวอย่าง โดยคิดเทียบจากจากจำนวนเทปปันทึกรายการภาคคํ่าทั้งหมดในระยะเวลา 3 เดือนซ่ึงก็คือ
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91 ม้วน ต่อสถานีข่าว 1 สถานี จากนั้นจึงจะนำผลที่ไดใปใช้เป็นเกณฑ?โบสถานีอื่นๆที่เหลือ เพ่ือเป็น 
การรักษากลุ่มตัวอย่างให้มีลักษณะเหมือน กันมากที่สุด

สูตร ~  1 +  Ne 1

เม่ือ ท แทน ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 
N แทน ขนาดของประชากร 
e แทน ความคลาดเคลื่อนของการสุ่มตัวอย่าง

ท = 91
1 + (9 1 X 0 .05)2

ก = 91
(1+20.25)

ท = 91
21.25

ก -  4.28

ตังนั้น ขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาในระยะเวลา 3 เดือนต่อ 1 สถานีข่าวคือ 
จำนวน 4 ม้วน แต่เพื่อให้การศึกษาเป็นไปโดยสมบูรณ์มากที่สุดและเพื่อให้ง่ายต่อการสุ่มเลือก 
ผูวิลัยจึงได้เพื่มการศึกษาเทปบ้นทึกรายการข่าวภาคคํ่า จากเดิม 4 ม้วน เป็น 6 ม้วน โดยกำหนด 
จำนวนเดือนละ 2 ม้วนรวมระยะเวลา 3 เดือน คือ 6 ม้วน ต่อ 1 สถานีข่าว 3

3) การสุ่มอย่างง่าย

เมื่อทราบขนาดกลุ่มตัวอย่างที่แน่นอนแล้ว ผู้วิลัยได้ใช้วิธีการลับสลาก (Lottery) เพ่ือเลือก 
กันที่ออกอากาศมาทำการวิเคราะห์ โดยการเขียนกันที่ออกอากาศแล้วทำฉลากแล้วหยิบจนครบ 
ตามจำนวนที่ต้องการซึ่งก็คือ 2 สลาก มีวิธีการหยิบแบบหยิบทีละใบแล้วไม่ใส่คืน และหยิบครง 
เดียวให้ครบตามต้องการ โดยปราศจากอคติ ผลที่ได้คือกันที่3 และกันที่5
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ดังนั้นผู้วิจัยจะได้นำผลที่ได้ใปเป็นเกณฑ์ในการกำหนดเลือกเทปบันทึกรายการข่าวภาค 
คํ่าตั้งแต่เดือนเมษายน-เดือนมิถุนายน พ.ศ.2547 ดังรายละเอียดต่อไปนี้

เดือนเมษายน พ.ศ. 2547

เดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2547 

เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2547

วันเสาร์ที่ 3 เมษายน พ.ศ. 2547 
วันจันทร์ท่ี 5 เมษายน พ.ศ. 2547 
วันจันทร์ที่ 3 พฤษภาคม พ.ศ. 2547 
วันพุธที่ 5 พฤษภาคม พ.ศ. 2547 
วันพฤหัสบดืที่ 3 มิถุนายน พ.ศ. 2547 
วันเสาร์ที่ 5 มิถุนายน พ.ศ. 2547

ผลจากการจับฉลากที่ได้นั้น มีความหลากหลายในเรื่องวันออกอากาศซึ่งประกอบด้วย

วันจันทร์ วันพุธ วันพฤหัสบดื และวันเสาร์

3.1.1.3 ส่ืออินเตอร์เนํต อาทิ www.gotQmanager.com ในเครือผู้จัดการ โดยในส่วนนี ้
ผู้,วิจัยได้ทำการศึกษาเพื่อข้อมูลเบื้องต้นในการศึกษาวิจัยในขั้นต่อๆ ไป

3.1.1.4 แหล่งข้อมูลประเภทบุคคล ซึ่งจะเป็นผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key informant) ในเร่ือง

แนวคิดทางการตลาดในการบริหารงานรายการข่าวภาคคํ่า เวลาการออกอากาศ รูปแบบการ

รายงานข่าว และการนำเสนอรายการข่าวภาคคํ่า ผู้วิจัยผู้วิจัยได้ใชวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึกคับผู้ให ้
ข้อมูลสำคัญ (Key Informant) ซึ่งประกอบด้วย ผู้ที่มีส่วนเกี่ยว1ข้อง’ในการปฎิบัติ'งานรายการข่าว 
ภาคคํ่า'ในเดือนเมษายน-เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2547 ประกอบด้วย รองผู้จัดการฝ่ายข่าว หัวหน้า 
ฝ่ายพฒนารายการ ผู้ช่วยบรรณาธิการบริหาร บรรณาธิการข่าว ผู้กำคับรายการและผู้ประกาศ 
ข่าวจากสถานีข่าว 5 สถานี ได้แก่สถานีวิทยุโทรทัศใ!ไทยทีวีสืช่อง 3 อ.ส.ม.ท. สถานีโทรทัศน์ 
กองทัพบกช่อง5 สถานีโทรทัศน์ลึกองทัพบกช่อง7 สถานีโทรทัศน์ช่อง 9 โมเดิร์นไนน์ทึวี และ 
สถานีโทรทัศน์ไอทีวี ทงนี้ เพื่อให้ผลการศึกษาดังกล่าวอย่างครบถ้วนและสมบูรณ์มากที่สุด

ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key informant) ในงานวิจัยชิ้นนี้ ประกอบด้วย
2.1.1 นาย สำราญ ฉัตรโท รองผู้จัดการฝ่ายข่าวสถานีวิทยุโทรทัศน์ไทย

ทีว ีส ีช ่อง3 อ.ส.ม.ท.. 1 2 คันยายน 2547. 
สัมภาษณ์,

http://www.gotQmanager.com
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2.1.2 นางสาวพรหมพร ยูวะเวส

2.1.3 นายวิว้ฒน์จันฑสุวรรณโณ

2.1.4 นายณัฐซ้'ย หลวงพรหม

2.1.5 นายสุภาพชาย บุตรจันทร์

2.1.6 นางสาวศิริพร วุฒิทวี

2.1.7 นายวิโชค อาจหาญ

2.1.8 นายกิตติศักดิ วงศ์ขจรสุข

2.1.9 นายกิตติ สิงหาปัด

2.1.10 นายอำไพ โพธิ้ช้ยรัตน์

ผู้ประกาศข่าวสถานีวิทยุโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 
รอ-ส.ม.ท.. 5 กันยายน 2547. สัมภาษณ์.

รองหัวหน้าแผนกข่าวในประเทศ สถานีวิทยุ

โทรทัศน์กองทัพบกซ่อง 5. 16 กันยาย 2547. 
สัมภาษณ์

ผู้กำกับรายการ สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบก 
ช่อง 5. 16 กันยายน 2547. สัมภาษณ์. 
บรรณาธิการข่าว สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบก

ช่อง 7. 10 กันยายน 2547. สัมภาษณ์. 
บรรณาธิการข่าว สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบก 
ช่อง 7. 1 2 กันยายน 2547. สัมภาษณ์. 
รักษาการหัวหน้าฝ่ายข่าว สถานีวิทยุโทรทัศน ์
โมเดิร์นไนน์ทีวี. 21กันยายน 2547. สัมภาษณ์. 
ผู้กำกับรายการ สถานีวิทยุโทรทัศน์โมเดิร์นไนน์ 
ทีวี.17กันยายน2547.สัมภาษณ์.

ผู้ช่วยบรรณาธิการบริหารสถานีโทรทัศ14ไอทีวี. 
1 6 กันยายน 2547. สัมภาษณ์.

บรรณาธิการข่าว สถานีโทรทัศ14ไอทีวี.16 
กันยายน 2547. สัมภาษณ์.

3.2 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล (Data Collection)
การวิจัยเรื่อง การนำเสนอรายการข่าวโทรทัศน์ภาคคํ่าในปี พ.ศ. 2547 อาศัยการรวบรวม 

ข้อมูล ดังนี้

3.2.1 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร โดยจะรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับ 
แนวความคิดทางการตลาดในการบริหารรายการข่าวภาคคํ่า

- การปรับผังเวลาการออกอากาศ

- รูปแบบการรายงานข่าว

- การปรับเปลี่ยนการนำเสนอรายการข่าวภาคคํ่า

- การนำเสนอเนื้อหาข่าวในรายกา๗ าวภาคคํ่า
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ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากแหล่งเอกสารข้างต้น (Documentation) เฉพาะท่ี 
เกี่ยวข้องกับการปรับเปลี่ยนในเดือนเมษายน - เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2547 แล้วนำมาเรียบเรียง 
ตามแนวการศึกษาที่วางไว้

3.2.2 การรวบรวมข้อมูลจากบุคคล เพื่อให้ได้ข้อเท็จจรีง ทั้งในส่วนการนำเสนอรายการ 
ข่าวโทรทัศน์ภาคคํ่าซึ่งมีกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 5 ช่องผู้วิจัยได้ทำการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth 
Interview) กับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการปฏิบัติงานรายการข่าวภาคคำจำนวน 10 ท่าน เพ่ือให้ได ้
ข้อมูลที่ละเอียดและครอบคลุมมากที่ลุดโดยใช้เทปบันทึกเสืยงซึ่งมีประเด็นครอบคลุมต่าง  ๆตังนี้ 

3.2.2.1แนวคิดการตลาด

3.2.2.1.1 ตลาดผู้ชมรายการข่าวภาคคํ่า

3.2.2.1.2 การกำหนดผู้ชมกลุ่มเป้าหรมาย

3.2.2.1.3 การแบ่งส่วนตลาด

3.2.2.2 กลยุทธ์การตลาด

3.2.2.2.1 การสร้างความแตกต่าง ทั้งผลิตกัณฑ์บุคคลและภาพพจน์

3.2.2.2.2 กลยุทธ์การวางตำแหน่งผลิตกัณฑ์

3.2.2.2.3 กลยุทธ์ด้านกังเวลา

3.2.2.3 การนำเสนอรายการข่าวภาคคํ่าในปี พ.ศ.2547

3.2.2.3.1 เทคนิคการเสนอรายการข่าวภาคคํ่าให้นำสนใจ

3.2.2.3.2 การนำเสนอเนื้อหาข่าว

3.3 การวิเคราะห์ข้อมูล
งานวิจัยชิ้นนี้ เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ ซึ่งใช้การรวบรวมข้อมูลเอกสารต่างๆ และจากการ 

สัมภาษณ์เชิงลึก แล้วนำมาวิเคราะห์ (Content Analysis) ซึ่งได้แบ่งการวิเคราะห์ข้อมูลออกเป็น 2 
ส่วนตังนี้

3.3.1 การนำเสนอรายการข่าวโทรทัศน์ภาคค่ําในปี พ.ศ.24547
3.3.1.1 เทคนิคการนำเสนอรายการข่าวภาคครให้น่าสนใจในปี พ.ศ.2547

เป็นการนำเสนอผลที่ได้จากการศึกษา เทปบันทึกรายการข่าวภาคคํ่าฃองสถานีข่าวทั้ง 5 
สถานีในปี พ.ศ.2547 ในส่วนองค์ประกอบต่างๆ ที่มีส่วนสำคัญในการที่ทำให้รายการข่าวภาคคํ่า 
ในปี พ.ศ.2547 น่าสนใจ และสามารถดึงดูดผู้ซมให้หันมาชมรายการข่าวภาคคํ่าของสถานีข่าว 
น้ัน  ๆ โดยผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์เทคนิคในส่วนต่างๆ ที่มีการปรับเปลี่ยนเพื่อทำให้การนำเสนอ 
รายการข่าวภาคคํ่ามีความนำสนใจ
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3.3.1.2 การนำเสนอเนื้อหาข่าวในรายการข่าวภาคครปี พ.ศ.2547
เป็นการนำเสนอผลที่ได้จากการศึกษา ในส่วนการนำเสนอเนื้อหาข่าวในรายการ 

ภาคคํ่าปี พ.ศ. 2547 ซึ่งผู้วิจัยได้ทำการศึกษาและวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) ข่าวจาก 
เทปบันทึกรายการข่าวภาคคํ่าที่ออกอากาศระหว่างเดือนเมษายน-เดือนมิถุนายนพ.ศ. 2547 ซ่ึง 
ได้มีการสุ่มเลือกด้วยวิธีการจับฉลากตามจำนวนจากการคำนวณตามสูตรยามาเน่ (Taro

Yamane) จากสถานีข่าวทั้ง 5 สถานี โดยผู้วิจัยทำการวิเคราะห์การนำเสนอเนื้อหาข่าวในประเด็น 
ต่างๆ ได้แก่ รูปแบบการรายงานข่าว การแบ่งช่วงการนำเสนอข่าว ประเภทข่าวที่นำเสนอ และ 
แนวทางการพิจารณาคัดเลือกข่าวเพื่อนำเสนอ

3.3.2 แนวคิดทางการตลาดกับการนำเสนอรายการข่าวโทรทัศน์ภาคคร
ในปี พ.ศ.2547
ในส่วนนี้เป็นการวิเคราะห์ผลที่ได้จากการศึกษา วิจัยจากข้อ 4.1.1 ในประเด็นเทคนิคการ 

นำเสนอรายการข่าวภาคคํ่าให้น่าสนใจในปึ พ.ศ.2547 และข้อ 4.1.2 ในประเด็นการนำเสนอ 
เนื้อหาข่าวในรายการข่าวภาคคํ่าปี พ.ศ.2547 คับแนวความคิดทางการตลาด ในส่วนการปริหาร 
ลือเชิงธุรกิจ กลยุทธ์การเพิ่มเครือข่ายฐานผู้ชม ทั้งนี้เพื่อจะได้ทราบถึงลักษณะการบริหารงาน 
รายการข่าวภาคคํ่าในเชิงธุรกิจ เพื่อเพิ่มจำนวนผู้ชม โดยมีแนวความคิดทางการตลาดเป็นปัจจัย 
กำหนดแนวทางในการปรับเปลี่ยนเทคนิคการนำเสนอรายการข่าวภาคคํ่าให้น่าสนใจและการ 
นำเสนอเนื้อหาข่าวในรายการข่าวภาคคํ่าปี พ.ศ.2547 4

4. การนำเสนอผลการวิจัย
การศึกษาเรื่อง "แนวคิดการตลาดคับการนำเสนอรายการข่าวโทรทัศน์ภาคคํ่าในปี พ.ศ. 

2547” มีลักษณะการนำเสนอผลการวิจัยคังนื้

4.1 บทที่ 4 การนำเสนอรายการข่าวโทรทัศ■ นภาคค่ําในปี พ.ศ. 2547 ซึ่งจะได้แยกเป็น 
ประเด็นดังนี้

4.1.1 การนำเสนอรายการข่าวโหรทัศน์ภาคค่ําในปี พ.ศ.24547
4.1.1.1 เทคนิคการนำเสนอรายการข่าวภาคคํ่าใทันำสนใจในปี พ.ศ.2547
เป็นการนำเสนอผลที่ได้จากการศึกษา เทปบันทึกรายการข่าวภาคคํ่าฃองสถาน ี

ข่าวทั้ง 5 สถานีในปี พ.ศ.2547 ในส่วนเทคนิคการนำเสนอรายการข่าวภาคคํ่า ในปี พ.ศ.2547 ให้ 
น่าสนใจ และสามารถดึงดูดผู้ชมให้หันมาซมรายการข่าวภาคคํ่าของสถานีข่าวนั้นๆ โดยผู้วิจัยได ้
ทำการวิเคราะห์เทคนิคในส่วนต่างๆ ที่มีการปรับเปลี่ยนเพื่อทำให้การนำเสนอรายการข่าวภาคคํ่า 
มีความน่าสนใจ ดังนี้
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-  ผู้ประกาศข่าว (Anchor)

-  ฉากและอุปกรณ์ประกอบฉาก (Setting and props)

-  ภาพประกอบคำบรรยาย

-  มุมกล้อง (Angle)uละการเคลื่อนไหว (Movement)

4.1.1.2 การนำเสนอเน ื้อหาข่าวในรายการข่าวภาคคํ่าป ี พ.ศ.2547
เป็นการนำเสนอผลที่ได้จากการศึกษา ในฝวนการนำเสนอเนื้อหาข่าวในรายการ 

ภาคคํ่าปี พ.ศ. 2547 ซึ่งผู้วิจัยได้ทำการศึกษาและวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) ข่าวจาก 
เทปบันทึกรายการข่าวภาคคํ่าที่ออกอากาศระหว่างเดือนเมษายน -  เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2547 ซ่ึง 
ได้มีการสุ่มเลือกด้วยวิธีการจับฉลากตามจำนวนโดยคำนวณตามสูตรยามาเนํ (Taro Yamane) 
จากสถานีข่าวทั้ง 5 สถานี โดยผู้วิจัยทำการวิเคราะห์การนำเสนอเนื้อหาข่าวในประเด็นต่างๆ ได้แก่ 
รูปแบบการรายงานข่าว การแบ่งช่วงการนำเสนอข่าว ประเภทข่าวที่นำเสนอ และแนวทางการ 
พิจารณาจัดเลือกข่าวเพื่อนำเสนอ

4.1.2 แนวคิดทางการตลาดจับการนำเสนอรายการ1ข่าวิโทรทัศน์ภาคคํ่า
ในป ี พ.ศ.2547
ในส,วนนี้เป็นการวิเคราะห์ผลที่ได้จากการศึกษา วิจัยจากข้อ 4.1.1 ในประเด็นเทคนิคการ 

นำเสนอรายการข่าวภาคคํ่าให้นำสนใจในปี พ.ศ.2547 และข้อ 4.1.2 ในประเด็นการนำเสนอ 
เนื้อหาข่าวในรายการข่าวภาคคํ่าปี พ.ศ.2547 กับแนวความคิดทางการตลาด ในส่วนการบริหาร 
ส่ือเซิงธุรกิจ กลยุทธ์การเพิ่มเครือข่ายฐานผู้ชม ทั้งนี้เพื่อจะได้ทราบถึงล้กษณะการบริหารงาน 
รายการข่าวภาคคํ่าในเซิงธุรกิจ เพื่อเพิ่มจำนวนผู้ชม โดยมีแนวความคิดทางการตลาดเป็นปัจจัย 
กำหนดแนวทางในการปรับเปลี่ยนเทคนิคการนำเสนอรายการข่าวภาคคำให้น่าสนใจและการ 
นำเสนอเนื้อหาข่าวในรายการข่าวภาคคํ่าปี พ.ศ.2547

4.2 บทที่ 5 สรุปผล อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ

4.3 ภาคผนวก
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