
บทที 5

ในงานวิจัยนี้ ได้กำหนดวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างระดับความ
เกี่ยวพันกับสิ่งแวดล้อมของนิสิตนักศึกษานิเทศศาสตร์กับการรับรู้ความหมายของเนื้อหาสารใน 
การท่องเที่ยวเซิงอนุรักษ์ ดังUนในบทนี้จึงมุ่งที่'จะนํ'าเสนอการวิเคราะห์ความหมาย-ของเนึ๋อหาสาร 
ในสื่อโฆษณาสิ่งพิมพ์ที่ใชในแคมเปญชุดการท่องเที่ยวเซิงอนุรักษ์เพื่อนำไปประกอบการวิจัยแบบ 
สนทนากลุ่ม (Focus Group Interview ) ในบทต่อไป โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้

วัตถุประสงค์หลักของงานโฆษณา

เนื่องจากประเทศไทยเป็นประเทศที่มีทรัพยากรการท่องเที่ยวมากมายที่มีความสวยงาม 
ความอุดมสมบูรณ์ด้วยทรัพยากรธรรมชาติรวมทิ้งมีคุณค่าทางประวัติศาตร์ ซึ่งแหล่งท่องเที่ยว
หลายๆ แห่งได้รับประกาศยกย่องให้มีความลำดัญในระดับสากล

แต่ในช่วงเวลาที่ฝานมากสับพบว่าสถานที่ท ่องเท ี่ยวในประเทศไทยหลายแห่งม ีสภาพ 
เสื่อมโทรม และ สกปรก อย่างเช่นอุทยานแห่งซาติเขาใหญ่ เกาะลมย พัทยา เป็นต้น ซึ่งลาเหตุ 
หลักของการเก ิดป ็ญหาสิ่งแวดล้อมในแหล่งท ่องเท ียวมาจากพถุต ิกรรมการที่งขยะของนักท่อง 
เที่ยวที่เข้าไปเยี่ยมชมสถานที่ ดังนี้นวัตถุประสงค์หลักของลื่อโฆษณาสิ่งพิมพ์ที่ใซในการวิจัยครั้งนี้ 
จึงต้องการปลูกจิตสำนึกให้กลุ่มเป้าหมายที่เป็นคนไทยมีความตระหนักต่อการอนุรักษ์สภาพแวด' 
ล้อมของสถานที่ท่องเที่ยวอันลำดัญของชาติ

กลยุทธ์ทีใช้โนสีอโฆษณาสงพิมพ์

การว ิเคราะห ์ความหมายของเน ี้อหาสารในแ ค ม เปญชุด การท ่องเท ียวเซ ิงอน ุร ักษ ์

จากการวิเคราะห์สถานการณ์ของป็ญหาสิ่งแวดล้อมและการกำหนดวัตถุประสงค์ของการ 
จัดทำสื่อโฆษณาข้างด้นนี้ ผู้สร้างสรรค์งานโฆษณามีความเห็นว่าควรหยิบยกปัญหาของการทิ้ง 
ขยะมาเป็นประเด็นสำดัญในการถ่ายทอดเพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ที่กำหนดไว้ แต่เนื่องจากใน 
การนำเสนอให ้ผ ู้ร ับสารได ้มองเห ็นเพ ียงสภาพแวดล้อมของสถานที่ท ่องเท ี่ยวท ี่ถ ูกทำลายจาก 
พฤติกรรมการทิ้งขยะของนักท่องเที่ยวอาจไม่เพียงพอต่อการสร้างผลกระทบทางการสื่อสารให้เกิด 
ขึ้นในระดับจิตสำนึกของผู้รับสาร ดังนี้นกลยุทธ์ที่นำมาใข้ในงานโฆษณาจึงเน้นให้เกิดความรู้สึก



64

ข อ งผ ล ก ระท บ ท ี่ข ย าย ไป ถึงป ระ เด ็น ข อ งก ารท ำล าย ป ระ เท ศ ช าต ซิึ่งเป ็นการเร ้าให ้เก ิดความร ู้ส ึกท ี ่

ร ุนแรงข ึ้นในอ ีกระด ับหน ึ่ง โดยการเล ือกใช ้กลย ุทธ ์ด ังกล ่าวน ี้ ผ ู้ส ร ้างสรรค ์งาน โฆษณ าช ิ้นน ี้ก ิได ้ให  ้

ความเห ็นว ่า

“การจะทุเคถึงแต่เรองทำลายธรรมชาติเพียงอย่างเดียวไม่พอ เลยต้องพุเคถึงเรื่องของ 
ความใหญ่ เพี่อให$้ว่าเป็นสิ่งที่ทำลายความกุเมิใจของชาติ" (ม ณ ีร ัต น ์บ ัณ ฑ ุก ัม พ ล ,ส ัม ภ าษ ณ ์)

การวางแนวค ิดหล ัก

จากว ัต ถ ุประสงค์หลักของสื่อโฆษณาและกลยุทธ์ท ี่นำมาในงานโฆษณาชุดนี้ท ี่ต ้องการ 
ปลูกจิตสำนึกให้คนไทยตระหนักถึงการอนุรักษ์สภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวด้วยกา?ไม่สร้าง 
พฤติกรรมเที่ยวที่ไหนทิ้งที่นั่น พร้อมกันนี้ต้องการชิ้ให้เห็นควบคู่ไปกับความสำคัญของแหล่งท่อง 
เที่ยวอันเป็นสิ่งน่าภาคภ ูม ิใจของคนไทยที่เป็นเจ้าของแหล่งทรัพยากรท่องเที่ยวที่นอกจากจะมีชื่อ 
เสืยงในเรองของความงดงาม และความอุดมลมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติรวมทิ้งมีคุณค่าใน
เซิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม ซึ่งประจักษ์พยานที่เห็นอย่างชัดเจนคือขณะนี้แหล่งท่องเที่ยว
หลายแห่งของประเทศได้รับกา?ประกาศยกย่องในระดับสากล ซึ่งผู้สร้างสรรค์งานโฆษณาก็ได้
กล่าวถึงความหมายที่ต้องการถ่ายทอดในแนวคิดหลักนี้ไวัว่า

“ อยากให้ความI 'สึกของความเป็นคนไทยและของชาติเข้ามาใส่ในงาน ให้เหมือนกับการ 
ใส่อารมณ์'ว่าอย่าให้'ธงชาติฎกเหยียบยำ ซ่ึงต้องการจะให้เกิดจิตสำนึกว่าเราเป็นคนไทย สมปัติ 
ของเรา เราไม่รักษาหรือ “ (มณีรัตน์ บัณฑุกัมพล 1สัมภาษณ์)

ดังนั่นในงานโฆษณาชุดนี้ จึงได้กำหนดแนวคิดหลักโดยกา?เปรยบเทียบให้เห็นเป็นรายคู่ 
(Binary Opposition) โดยเน้นให้เกิดความรู้สึกชัดแย้งกัน (Contrast) กันระหว่าง การยกย่องกับ 
การทำลาย

แนวทางการนำเสนอ (Presentation) ของงานโฆษณา

แนวคิดหลักดังกล่าวได้ถูกถ่ายทอดออกมาบนสื่อโฆษณาสิ่งพิมพ์ (Print Ads) จำนวน 4 
ชุดได้แก่ ขุดมรดก ชุดสิ่งลํ้าค่า ชุดสมบัติ และ ชุดความภูมิใจ โดยได้มีการวางแนวทางนำเสนอ 
(Presentation) การวางเนอหาสาร (Execution) ในสื่อโฆษณาดังกล่าว อย่างไรก็ตามเนื่องจาก



ลื่อโฆษณาสิ่งพิมพ์จำนวน 4 ชุดที่นำมาใช้ในการวิเคราะห์ความหมายในงานวิจัยนี้มีลักษณะ 
รูปแบบ(Style) เดียวกันทั้งหมด ดังนั้นผู้วิจัยจึงเห็นว่าควรนำเสนอผลการวิเคราะหํในรายละเอียด 
ของแนวทางการนำเสนอและการวางเนือหาสา?ทีเหมือนกันในกัง 4 ชุดนํก่อนเพือไม่ให้มืเนือหาที 
ซาช้อนกันในช่วงการนำเสนอผลการวิเคราะห์ความหมายในแต่ละภาพ

แนวทางการนำเสนอ

ในงานโฆษณาที่พบเห็นกันโดยทั้วไป มักจะมืการใช้ภาพเป็นองค์ประกอบหลัก ทั้งนี้ก็ 
ด ้วยคุณสมบัต ิของภาพที่ลามารถดึงจุดลนใจของผู้ร ับลารและลามารถถ่ายทอดความหมายให้ 
ผู้รับสารเข้า'ใจ1ได้ง่าย โดยเฉพาะอย่างยิ่งการเลือกส่วนย่อยที่สามารถเป็นตัวแทนที่ดีที่สุดของส่วน 
รวมทั้งหมดที่เ?ยกว่า Metonymy ซึ่งผู้ล่งสารนิยมใช้วิธีนี้กันมาก (กาญจนา แก้วเทพ,2540) จะ 
ช่วยลื่อความหมายได้ซัดเจนยิ่งขึ้น

ในแนวทางการนำเลนอของงานโฆษณาชุดนี้ จึงได้มีการเลือกนำภาพของสถานที่ท่อง
เที่ยวที่ได ้ร ับกา?ประกาศยกย่องเป ็นที่ร ู้จ ักก ันแพร่หลายในระดับสากลมาเป็นตัวแทนของการ 
ยกย่อง ได้แก่

(1) โบราณสถานของจังหวัดอยุธยา หมายถึง ความมีป?ะวิติศาสตร์อันยาวนานกลาย 
เป็นมรดกโลก

(2) แนวปะการังใต้ทะเลลิมิลันเป็นตัวแทนของความสวยงามติดอันดับ1 ใ น 1 0 ของโลก
(3) อุทยานแห่งชาติเกาะตะรุเตา หมายถึงเป็นดินแดนแห่งประวัติทางธรรมชาติวิทยา 

ของโลก
(4) อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ หมายถึงความอุดมลมอุ)รถ!ของพื้นที่ปา

ส่วนแนวทางกา?นำเสนอในประเด็นของการทำลาย ในงานโฆษณานี้ก็ได้ใช้ภาพเหมือน 
จรงของขยะนานาชนิดที่มักพบเห็นในแหล่งท่องเที่ยวซึ่งสื่อความหมายของความสกปรกที่คุ้นเคย 
กันเป็นอย่างดี

ขนาดของภาพ (Scale) ก็เป็นองค์ประกอบหนึ่งที่นำมาใช้ในการสร้างสรรค์ภาพโฆษณา 
ชุดนี้ซึ่งมีส่วนทำให้เกิดความรู้สึกซัดแย้ง (Contrast) กันระหว่างสิ่งที่ถือเป็นทรัพย์สมบัติของชาติที่ 
กำลังถูกยํ่ายีด้วยเศษขยะชิ้นใหญ่ ซึ่งเป็นความพยายามที่จะถ่ายทอดความรู้สึกของการกระทำที่ 
ม ักง่ายของนักท่องเที่ยวที่นอกจากจะทำลายความงดงามทางธรรมชาติและความอุดมสมบูรณ ์



ของทร ัพยากรแล ้วย ังส ื่อให ้เห ็นถ ึงการทำลายความน ่าภาคภ ูม ิใจของคนไทยด ้วย โดยผู้สร้างสรรค์
งานโฆษณ าชุดน ี้ก ็ได ้ให ้ความเห ็นถ ึงแรงจ ูงใจท ี่เล ือกการนำเสนอภาพในล ักษณ ะน ี้ไว ้ว ่า
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แตกท่ีตกอçjตามนาตก ก็เช่นเดียวก้นท่ีต้องการ1ให้I สึกถึงของมีคมท่ีท้ิงไว้
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การจัดองค์ประกอบภาพในลักษณะของการวางภาพของสถานที่ท ่องเที่ยวที่สำคัญของ 
ประเทศให้อยู่เป็นพี้นหลัง (Background) โดยมีภาพเศษขยะขนาดใหญ่บดบังอยู่ด้านหน้าใน 
ลักษณะเกือบจะปกคลุมความงดงามของแหล่งท่องเที่ยวเป็นการตอกยิ่าถึงการทำลายลิ่งที่กำลัง 
ได้รับการยกย่องอย่างชัดเจน

การวางเนอหาสารด ้านว ัจนภาษา

จากการวิเคราะห์ความหมายของเนื้อหาสารในงานโฆษณาชุดนี้จะเห็นได้ว่านอกจากจะมี 
การสื่อความหมายผ่านภาพถ่ายเหมือนจริงที่แสดงถึงคุณค่าทางประว้ติศาสตร์ ความสวยงาม
และความอุดมสมภูรณ์ด้วยทรัพยากรธรรมชาติแล้ว ยังมีการเลือกใช้คำ (Signifier) ที่สร้าง - 
อารมณ์ความรู้สึกให้เกิดมโนภาพหรือความนึกคิด (Imagery) ถึงความทรงคุณค่าของสถานที่ท่อง 
เที่ยวที่คนไทยควรมืความรักหวงแหนและรักษาเสมือนเป็นทรัพยัสมบัติของตนเอง ดังที่มีการ'ใช้ 
คำที่ว่า

ความภูมิใจ ของคนไทย 
มรดก ของแผ่นดินไทย 
สมบัติ ของแผ่นดินไทย 
สื่งลํ้าค่า ของแผ่นดินไทย

ทา?สื่อความหมายด้วยการใช้จุดเร้าใจ (Appeal) ในเนื้อหาสาร 
ในการสร้างสารเพื่อแว้ผู้ร ับสารเกิดการรับรู้หรือความต้องการเปลี่ยนแปลงทางความคิด 

หรือพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายได้นี้'น กา?ใช้เนื้อหาสารที่บอกถึงข้อเท็จจริงเพียงอย่างเดิยวอาจ 
ไม่เพียงพอที่จะสามารถกระตุ้นเร้าให้ผู้รับสารยอมรับในสารที่ถ่ายทอดออกไปได้ ดังนี้นการ'ใช้
จุดเร้าใจในเนื้อหาสารจึงมืความสำคัญต่อการเร้าอารมณ์ความรู้สึกของผู้รับสารให้เกิดการคล้อย 
ตาม หรือการสร้างเนื้อหาสารให้มืนํ้าหนักความน่าเชื่อถือมากยิ่งขึ้น
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จากการศึกษาพบว่า การลื่อความหมายของงานโฆษณาภายใต้แคมเปญชุดการท่อง
เที่ยวเชิงอนุรักษ์นี้ได้มุ่งที่ประเด็นหลักของการสร้างความภูมิใจของคนไทยต่อแหล่งท่องเที่ยวอัน 
สำคัญของชาติก ับภาพที่ให ้ความรู้ส ึกตรงกันข้ามของความน่าเกลียดด้วยลภาพความสกปรกที่ 
เกิดจากกา?ทิ้งขยะ รวมทิ้งการเรียกร้องความสนใจให้คนไทยมีส่วนร่วมกันรักษาสภาพแวดล้อม 
โดยไม่ทำลายสมบตของชาติเสียเอง ทิ้งนี้ได้มีการใช้จุดเร้าใจเพื่อลื่อความหมายของประเด็นหลัก 
ต่างๆ ดังนี้

ประเด็นของกา?สร้างภาพความน่าเกลียดที่เกิดจากความสกปรกของสถานที่

จากการศ ึกษาพบว่าการส ื่อความหมายด ้วยสภาพของความไม ่น ่าด ูอ ันเก ิดจากผลการ  
กระทำของนักท่องเที่ยว โดยการสื่อความ,หมาย'จากภาพของเศษขยะที่ถูกทิ้งด้วยการ'ใช้ภาพ
ขนาดใหญ ่เป ็นต ัวนำเสนอท ี่กระต ุ้น เร ้าให ้เห ็นถ ึงผลการกระทำอ ันก ่อให ้เก ิดผลถ ึงข ันของการ  
ทำลายความรู้ส ึกภาคภูมิใจในความเป็นคนไทย ด้วยการใช้จุดเร้าใจให้เห็นถึงความน่ารังเกียจ
ของเศษขยะที่เปรอะฟ้อน (Disgusting Appeal) ซึ่งไนการใช้จุดเร้าใจไนเชิงลบ (Negative 
Appeal) ลักษณะนี้อาจส่งผลต่อการเร้าอารมณ์ความรู้ส ึกให้บุคคลเกิดการปรับเปลี่ยนจากภาวะ 
การขาดความตระหนักรู้ต่อประเด็นปญหาไปส่ภาวะที่เพิ่มความตระหนักมากยิ่งขึ้น

ประเด็นของการสร้างความภูมิใจในความเป็นคนไทย

จากการศ ึกษาพบว่าการล ื่อความหมายในเร ื่องของความภ ูม ิใจเป ็นการล ื่อให ้เห ็นว ่า 
ประเทศไทยเป็นประเทศที่ม ีแหล'งท่องเที่ยวมากมายที่ม ีประวัติศาสตร์ความเป็นมาอันยาวนาน 
และมิความอุดมลมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติ ซึ่งลักษณะทางกายภาพอันโดดเด่นนี้เองได้ทำ 
ให้สถานที่ท่องเที่ยวของประเทศได้รับการยกย่องให้เป็นมรดกโลก ด้วยการใช้จุดเร้าใจในเชิง
เหตุผล (Rational Appeal) ที่แสดงถึงหลักฐานที่ให้นํ้าหนักความน่าเชื่อถึอฃองความทรงคุณค่า 
ของแหล่งท่องเที่ยวที่นำมาใช้เป็นภาพประกอบดังนี้

“ แนวปะการังใต้ทะเลลิมิลัน คือ 1 ใน 10 แนวปะการังที่สวยที่สุดในโลก “
“ อยุธยาของเรา มรดกของโลก “
“ พื้นที่ปาอันอุดมสมบูรณ์ของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ได้?ปการยกย่องให้เป็นมรดก 

อาเชียน’’
“ อุทยานแห่งชาติเกาะตะรุเตา ดินแดนแห่งประว้ติทางธรรมชาติวิทยาที่สำคัญของ 

โลก “



ประเด็นของการเรียกร้องให้เกิดความร่วมมือในทา?รักษาสมบัติของชาติ

จากการศึกษาพบว่ามีการลื่อความหมายซักชวนคนไทยทุกคนหันมาให้ความสำคัญกับ 
ทรัพยากรมรดกของชาติโดยการให้ความร่วมมือในการร่วมกันแก้ใขป๋ญหามลภาวะจากขยะเพื่อ 
เป็นหนทางของกา?ปกป๋องและรักษาสมบัติของชาติด้วยการใช้จุดเร้าใจประเภทการกระตุ้นเร้าให้ 
เกิดการตระหนักถึงการรักษาสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเทียว (Environmental Awareness 
Appeal) ดังจะเห็นได้จากการใช้ข้อความที่ช่วยตอกยํ้าถึง'จิตสำนึกว่า

“ อย่าให้มรดกของแผ่นดินไทย ถูกทำลายด้วยมือของคนไทย “

จากแนวทางการนำเสนอภาพโฆษณาข้างต้น ลามารถนำมา'วิเคราะห์เนือหาทางสัญญะ 
วิทยาเพื่อหาความหมายของแต่ละภาพได้โดยมีรายละเอียดดังนี้

ภาพที 1 ชุด “มรดก”

ภาพโฆษณาชุดนี้นำเสนอโดยใช้ส ัญญะประเภทภาพเหมือนจ?งของสถูปโบราณในสมัย 
อยุธยาซึ่งได้รับการประกาศยกย่องให้เป็นมรดกของโลก เคียงคู่กับภาพของขยะประเภทขวด
พลาสติกที่เหลือที่งไว้ ซ่ึง'ท้ัง 2 ภาพดังกล่าวเป็นคัวแทนความหมายของ สิ่งที่มีค่า กับ สิ่งไร้ค่า- 
ซ ึ่ง แสดงการเปรียบเทียบความสัมพันธ์ในลักษณะของคู่ตรงกันข้าม (Binary Opposition) ที่เห็น 
อย่างซัดเจน นอกจากนั้นภาพโฆษณาชุดนี้ยังมีการใช้ลีกระดำกระด่างของวัตถุ ซึ่งลามารถนำมา 
วิเคราะห์ในแง่ความสัมพันธ์ระหว่าง “คัวบท’, (Text) และ “ปรบท” (Context) ได้ว่า สิ 
กระดำกระด่างของสถูปโบราณจะให้ความหมายถึงความเก่าแก่ที่แฝงไว้ด้วยประวิต ิศาสตร์ความ 
เป็นมาอันยาวนานของชาติไทย ซึ่งจะแตกต่างกันกับสีกระดำกระด่างของขวดพลาสติกที่ให้
ความหมายของสภาพเลื่อมโทรมของลื่งของเหลือใช้ที่ไม่มีประโยชน์อีกต่อไป

ภาพที 2 ชุด “ สมบัติ “

งานโฆษณาชุดนี้ได ้เล ือกใช้ภาพของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ท ี่ได ้ร ับการยกย่องให้เป ็น
มรดกอาเซียน โดยภาพดังกล่าวถูกจัดวางเป็นพื้นหลัง (Background) โดยมีภาพของขวดแตกที่มี
ปลายแหลมซึ่งลามารถถอดความหมายโดยอรรถ (Denotation) ได้ถึงความเป็นอันตรายของสิ่งมี
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คมที่ถูกทิ้งไว้ ซึ่งอาจจะเกิดขึ้นกับนักท่องเที่ยวคนอื่นๆ ที่เข้าไปเยี่ยมสถานที่ในบริเวณนั้น รวมถึง 
สัตว์ปาที่อาศัยอยู่ในบริเวณนั้นๆ อีกด้วย ซึ่งภาพดังกล่าวยังลามารถถอดความหมายโดยนัย
(Connotation) ได้อีกว่า กัตถูมีคมดังกล่าวอาจเป็นสิ่งกีดขวางทางเดินของสายนํ้าก็ได้ทำให้เกิดผล 
กระทบต่อธรรมชาติในพื้นที่ป่าแห่งนั้น

ภาพท ี่ 3 ชุด “ ความภูมิใจ “

ภาพที,นำเสนอในงานโฆษณาซิ้นนี้เป็นภาพของอุทยานแห่งชาติเกาะตะรุเตาซึ่งได้รับการ 
ประกาศยกย่องให้เป็นดินแดนแห่งป?ะว์ติศาสตร์ธรรมชาติวิทยาที่สำคัญของโลก โดยมีพื้นชาย
หาดของอุทยานแห่งนี้รองรับก้นบุหรี่ ซึ่งเป็นเศษขยะที่มักพบเห็นตามชายหาดทะเลเกือบทุกหน 
ทุกแห่ง ซ่ึงภาพของก้นบุหรี่ดังกล่าวมีลักษณะหักงอทำให้เกิดความรู้สึกถึงการทิ้งขว้างก้นบุหรี่ลง 
บนพื้นชายหาดที่เปรียบเสมือนภาชนะทิ้งบุหรี่ที่ลัดวางไว้ตามสถานที่ต่างๆ ซึ่งเป็นการเปรียบใน 
ลักษณะของ Metonymy ที่นำเอาส่วนย่อย (ภาพของก้นบุหรี่ที่มิลภาพหักงอบนพื้นชายหาด) มา 
แทนความหมายให้นึกถึงภาชนะทิ้งบุหรี่ที่กำลังมีบุหรี่ปักทิ้งไว้ตามที่เห็นกันโดยทั่วไป

ภาพที่ 4 ชุด “ สิ่งลํ้าค่า "

งานโฆษณาชุดนี้ใข้ภาพของแนวปะการังใต้ทะเลสิมิลัน ซึ่งได้รับการประกาศยกย่องให้ 
เป็น 1 ใน 10 แนวปะการังที่สวยที่สุดในโลก ลัดวางเป็นพื้นหลัง (Background) โดยมีภาพ 
ถุงพลาสติกลีเขียวสดที่มีลภาพเปรอะเปีอนลอยมาคู่กับแนวปะการังซึ่งมีลีธรรมชาติลดใส ซ่ึง
สะท้อนให้เห็นถึงเฉดลีที่ให้ความหมายแตกต่างกัน โดยลีสรรของต้นไม้ แนวปะการังและสิ่งมีชีวิต 
ทั่งหลายเป ็นสิ่งท ี่บ ่งบอกถึงความอุดมลมบูรณ ์ของทรัพยากรใต้ท ้องทะเลที่ม ีความสวยงามตาม  
ธรรมชาติ แต่ลีสรรของถุงพลาสติกกลับเป็นสิ่งแปลกปลอมที่จะเข้าไปทำลายความสวยงามของใต้ 
ท้องทะเลให้เลือนหายไป

จากการวิเคราะห์ความหมายของสื่อโฆษณาสิ่งพ ิมพในชุดกา?ท่องเท ี่ยวเชิงอนุร ักษ์น ี้จะ 
เห ็นได้ถ ึงความพยายามที่จะสื่อความหมายให้ผ ู้ร ับสารเกิดจิตสำนึกในกา?รักษาสภาพแวดล้อม  
ของสถานที่ท่องเที่ยวที่เปรียบเสมือนความภาคภูมิใจของคนไทยทั่งชาติ โดยหยิบยกประเด็นของ 
การกระทำที่ล ่งผลกระทบถึงการทำลายลมบติของชาติซ ึ่งเป ็นผลที่ให ้ความรู้ส ึกรุนแรงยิ่งไปกว่า
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การทำลายความงามตามธรรมชาติ ซ ึ ง น ่ า จ ะ เ ป ็ น ต ั ว จ ู ง ใ จ ส ำ ค ั ญ ใ า รไดเ กิดความตระห'คัก 
ถึงการกระทำของตนเองได้เป็นอย่างมาก


	บทที่ 5 การ่วิเคราะห์ความหมายของเนื้อหาสารในสื่อสิงพิมพ์โฆษณาของแคมเปญชุด “การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์”

