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ภาคผนวก



ภาคผนวก ก.

แนวคำถามที่ใช้ในการสัมภาษณ์และแบบสอบถาม
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แน วคำถามท ี่ใช ้ไน การส ัมภ าษ ณ ์

1. สภาพปัจจุบันของธุรกิจโรงภาพยนตร์ในประเทศไทย เป็นอย่างไร

2. โรงภาพยนตร์ระบบบัลติเพล็กซ์ต้องมีลักษณะอย่างไร

3. ปัจจัยสำคัญท่ีทำให้ท่านสร้างโรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ์ข้ึนในประเทศไทย ( รอให้

ตอบ ก่อน แล้วจึงเสริมด้วยหัวข้อด้านล่าง )

■ปัจจัยอุปสงค์ได้แก่

1) เวลาว่างของคนในลังคม

2) รายได้ของคนในลังคม

3) วัฒนธรรมในโลกยุคโลกาภิวัตน์ 

■ปัจจัยอุทาน ได้แก่

1) ความต้องการกำไรเพ่ิมข้ึนของผู้ประกอบการโรงภาพยนตร์

2) การเปลียนแปลงเทคโนโลยี ทังในส่วนของเทคโนโลยีโรง 

ภาพยนตร์และล่ืออ่ืนๆ

4. ลักษณะท่ีแตกต่างกันระหว่างโรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ์และโรงภาพยนตร์แบบเก่า 

ในอดีต

5. เทคโนโลยีท่ีใช้ในโรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ์มีอะไรบ้าง

6. คนไทยรับวัฒนธรรมเหล่าน้ีได้หรือไม่ อย่างไร

7. ปัจจัยสำคัญของธุรกิจโรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ์คืออะไร ( ให้ตอบก่อนแล้วจึงเสริม 

ด้วยหัวข้อต่อไปน้ี )

■ทำเลท่ีต้ัง 

■ ผู้ชมภาพยนตร ์

■เทคโนโลยี 

■ภาพยนตร์

8. จำเป็นหรือไม่ท่ีบัลติเพล็กซ์ต้องอยู่ในห้างสรรพสินค้า เพราะอะไร

9. การวางแผนเก่ียวกับภาพยนตร์ท่ีนำมาฉาย

10. ในธุรกิจโรงภาพยนตร์ระบบบัลติเพล็กซ์มีการใช้กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดอย่างไรบ้าง

11. ในการโฆษณาประชาสัมพันธ์การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดน้ันใช้ล่ืออะไรบ้าง

12. วัตถุประสงค์ไนการใช้กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด



13. กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดมีส่วนช่วยให้ผู้ชมยอมรับโรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ์ 

เร็วข้ึนหรือไม่ อย่างไร

14. โรงภาพยนตร์จะอยู่รอดต่อไปได้อีกนานเพียงใด

15. ประโยชน์ท่ีผู้ชมได้รับจากโรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ์คืออะไร

16. ทิศทางของโรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซไ,นอนาคตเป็นอย่างไร
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ก ร ุ ณ า ท ำ เ ค ร ื ่ อ ง หมายหน้าข ้อ ท ี ่ ค ุ ณ ต ้ อ ง ก า ร เ ส ื อ ก  

ต อ น ท ี  1

1) คุณเคยมาดูหนังในโรงภาพยนตร์น่ีมาท่อนหรือไม่ [ ]
.........1. เคย ........ 2. ไม่เคย ( หากคุณตอบว่า “ ไม่เคย” จบการตอบแบบสอบถาม )

2) หากค ุ ณ เคย ค ุ ณ มาบ่อยแค'ไหน [ ]
.........1. มากกว่า 1 คร้ังต่อสัปดาห .........2. สัปดาหละคร้ัง
.........3. 2-3 สัปดาห์ต่อคร้ัง .........4. 1 เดือนต่อคร้ัง
.........5. มากกว่า 1 เดือนต่อคร้ัง

3) ใลยปกติ!ว ลาคุณชมภาพยนตร์ค ุณ เลือกภาพยนตร์หรือเลือกโรงภาพยนตร์ก่อน 1 ]
.........1. เลือกภาพยนตร์ท่อน .........2. เลือกโรงภาพยนตร์ก่อน

4) เวลาท่ีคุณเลือกโรงภาพยนตร์ คุณให้ความสำคัญกับป้จจัยต่อไปน่ี,มากน้อยเพียงใด

เหตุผล มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด
1. มีภาพยนตร์ให้,เลือกหลายเร่ือง
2. หนังท่ีฉายน่าสนใจ
3. มีระบบแสง สี เสียง ดี
4. ฉายภาพยนตร์ในเวลาเหล่ือมลาคันทำให้ไป 
ครังเดียวลูไต้หลายเร่ือง
วิ. เปิดให้จองบัตรทางโทรคัพห์
6. ขายนัตรต้ายคอมพิวเตอร์
7. ภายในโรงน่ีงสบาย
8. อยู่ในห้างสรรพสินค้า

9. อยู่ใกล้บ้าน
10. อยู่ใกล้ท่ีทำงาน
1 1. ความปลอดภัย
12. ความสะอาด
13. พนักงานบริการดี
14. ท่ีจอดรถสะดวก
15. กิจกรรมต่างๆท่ีทางโรงหนังจัดน่าสนใจ

16. ราคานัตร

5) ประโยชน์ท่ีคุณไต้รับจากการชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์แบบมัลติเพล็กช์มากท่ีสุด [ ]
( เลือกตอบเพียงข้อเดียว)

1. ประสบการณ์ใหม่ๆ .........2. ความสะดวกสบาย
.3. ระบบแสง สี เสียงดี ........4. มีทางเลือกมากข้ึน
.วิ. อื่นๆโปรดระบุ.................................................................
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6) คุณเคยเข้าร่วมกิจกรรมต่างๆท่ีทางโรงหนังจัดข้ึนต่อไปน้ีหรือไม่และบ่อยเพียงใด

กิจกรรมส่งเสริมการตลาดต่างๆ เคย ไม่เคย
บ่อย บางโอกาส ไม่บ่อย

1. บัตรลดราคา.บัตรสมารัทการัด
2. ชมภาพยนตร์รอบพิเสษกับรายการวิทยุ, 
นิตยสาร. รายการโทรทัศน์และเคเบิลทีวี
3. การจัดนิทรรสการหรือเทศกาล อาทิเช่น 
เทศกาลหนังออสการ์ เทศกาลหนังแอ็คช้ืน
4. ซอสินค้า,อาหารแล้วได้รับส่วนลดในการ 
ชื้อบัตรชมภาพยนตร์หรือได้บัตรฟรี
5. การแจกบัตรชมภาพยนตร์ในรายการวิทยุ. 
โทรทัศน์.นิตยสาร
6. ได้คูปองชิงโชค
7. ได้ของท่ีระลึกเกี่ยวกับภ เพยนตร์

8. ชื้อบัตรชมภาพยนตร์แล้วได้รับของท่ี 
ระลึกหรือของแจก
9. ได้รับคูปองลดราคาค่าบัตรชมภาพยนตร์

เ0.กิจกรรมอื่นๆที่ต้องการให้โรงหนังจัดลือ.

7) คุณทราบข่าวการจัดกิจกรรมต่างๆของโรงหนังบัลติ!พลึกชจากท่ีใดบ้าง [ ]
.......1. หนังสือพิมพ์ .......2. โทรทัศนั .......3. เคเบิลทีวี

.........4. วิทยุ .........5. นิตยสาร .........6. เพ่ือน

.........7. ภายในโรงหนังเอง .........8. อื่นๆโปรดระบุ............................................
8) คุณไม่เข้าร่วมกิจกรรมท่ีทางโรงหนังจัดเพราะ [ ]

.......1. ได้รับผลประโยชนัที่ไม่คุ้มค่า

.........2. ไม่ได้รับข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับการจัดกิจกรรม

.........3. ระยะเวลาท่ีจัดกิจกรรมส้ันเกินไปทำให้1!ม่สามารถเข้าร่วมได้

.........4. เง่ือนไขในการร่วมกิจกรรมยุ่งยากและซับซ้อนเกินไป

.........5. อ่ืน  ๆ โปรดระบุ.....................................................................................................
9) คุณเข้าร่วมกิจกรรมท่ีทางโรงหนังจัดเพราะ [ ]

.........1. ได้รับผลประโยชน์ที่คุ้มค่า

.........2. รู้สึกสนกที่ได้ร่วมกิจกรรมนี้นๆ

.........3. มีคนชักชวนให้เข้าร่วน

.........4. ไปดูหนังในช่วงท่ีจัดกิจกรรมพอดี

.........5. อ่ืน  ๆ โปรดระบุ.....................................................................................................
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10) คุณมีความคิดเห็นอย่างไรเกี่ยวกับการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดของโรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กชี
ความคิดเห็น เห็นด้าย 

อย่างย่ิง
เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 

อย่างย่ิง
1. ทำใบ้คุณอยากไปดูหนังในโรงหนัง 
มัลติเพล็กซ์มากฃึน

2. เปิดโอกาสใบ้ผู้ชมได้รู้จักโรงหนัง 
มัลติเพล็กช์ดีฃึน
3. เปิดโอกาสใบ้ผู้ชมได้ร่วมสนุก
4. ทำใบ้ผู้ชมรู้สึกว่าโรงหนังใบ้ผลตอบแทนแก ่
ผู้-ชม
12) การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดของโรงหนังควรปรับปรุงในเร่ืองไดบ้าง อย่างโร

ตอนท่ี 2 ข้อมูลส่วนตว
1) เพศ ......... 1. ชาย 2

2) อายุ
......1. ตากว่า 16ปี ๆ

......4. ■’6-30 ปี ....5

หญิง [ ]

[ ]
16-20ปี .........3 .21-25ปี
มากกว่า 30 ปี

3) รายได้
.........1. ตรกว่า 5.000 บาท
.........4. 15.001-20.000บาท

4) ระดับการศึกษา
.........1. ประถมศึกษา
.........4. ปวส.. อนุปริญญา

5) อาชีพ

,2. 5,001-10.000 บาท .........3. 10,001-15,000 บาท
.5. มากกว่า 20.000 บาท

[ ]
.2. มีชียมศึกษา .........3. ปวช.
.5. ปริญญาตรี .........6. สูงกว่าปริญญาตรี

.........1.รับราชการ  2. พนักงานบริษัทเอกชน

.........3. พนักงานรัฐวิสาหกิจ  4. นักเรียน/นักศึกษา

.........5. อี่นๆโปรดระบุ..................................................................................................
6) โดยปกติแล้วคุณชมภาพยนตร์บ่อยเพียงใด [ ]

.........1. มากกว่า 1 ครั้งต่อสัปดาห์  2. สัปดาห์ละคร้ัง

.........3. 2-3 สัปดาห์ต่อคร้ัง  4. 1 เดือนต่อคร้ัง

.........5. มากกว่า 1 เดือนต่อคร้ัง
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ภาคผนวก ข.

ตัวอย่างกิจกรรมส่งเสริมการตลาดที่โรงภาพยนตรํมัสติเพสิกชจัดขึ้น
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ร ับ ง ่! ย . . ง ่ไ ย  ไ ท ้เ ท ่. . เ ท  า ไ ท ท น ล ์ บ อ น ถ ์

A  Z[ # * * ? * ,

a is ie m a a

ประทยัถ QG7 ขไท าไทรไคไปทถิ 46 นไก 
ถ้วยซุคพิเแษ ปอปทอรนขนไถเล็ก 

พร้อมโถ้กขนไถกลไง แล: มินิคุกกอไรโชนอล

ต้วอย่างการชิงโชคและการลดราคาท่ีเครีออีจีวีจ้ดฃ้ึน
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โ ม ่ ท ้ อ  ช ร  อ ล ุ ้ น . . . ' ...............ร ั บ  ท น ท 2  ท อ

วันน้ี - 20 พฤศจิกายน ท่ี..นารายณ์ทิชเชอเรียอ่ิมอร่อยทุก 3 0 0  บาท
รับบัตรชมภาพยนตร์1ใบ มูลค่า S O  บาทฟรี เพ่ีอชมท่ึโรงภาพยนตรวัร์ลติเพลืกช์ในเครือ EGV เร่ือง 
POCAHONTAS โพคาฮอนบัส MORTAL KOMBAT มอแทลคอมแบ็ท บักสัเหนือมนุษย่
OPERATION DUMBO DROP ออปเปอเรช่ัน ล้มโบ้ ดรอบ แผนช้าง..ลอยฟ้า
ASSASSINS แอสแซสชินส มหาประลัยตดมหาประลัย THE NET เตอะเน็ท อินเตอร์เน็ทนรก
DANGEROUS MINDS แดนเปีอร์รัสมายด์ส (บัตรชมภาพยนตร์ 1 ใบสามารถเลือกชมได้ 1 เร่ือง) 
โรป๋!แพรบทร'ชัลทเพร็๗านเBS3EGV C33 injlifl 10 EE3 ช ่ฒ แ อ อ  ๗»ษ แ ฟ ] □ อ  ÎJÎH14 E 0  าไปิVรา]7 □ร3 0|ฒไ 10 

ด่าน!บัตรชมภาพยนตร์มีจำนวนจำบัด เฉพาะรับประทานในร้านเท่านูน

หางบัตรชมภาพยนตร์ 6 เร่ืองในเครือ EGV น้ี อย่าท้ิง! น่ามาแลกโค้ก 1 เหยือกฟรี 
มูลค่า 55 บาท เม่ือส่ังทิชซ่า 1 ถาดขนาดใดก็ได้ (1 บัตร ะ 1 เหยือก จำกัดไม่เกิน 3 เหยือก) 

รันน้ี-215หวาคมศทน้ี เฉพาะรบประทานในร้านเท่าน้ัน หามใช้ร่วมกับโปรโม•ช่ันอ่ืน
ไน 6 เพเทๆ ดIชินเตธง์ •ไน 2 เจันเทลชิด้ีบนนา •ไน : เขินทรัลปีนเกล้า • ไนใต้ทิน ทินทีเพลาตพุงัฑ* ไนใต้ทิน งํเาเพ{พา{«บางนท 
โงงแงนนาท(แล้ • ไนใต้ทิน ทีธง'ลุนงทาน ปีวเอฺอง์«าง์ทงังสิต • ท91ทล่0 • QC-ใรงแงพเลนาเหลฝ็ • QC. บทซ็แจังพี«นะ • QC.unขิ'งา«ฎง่บูรtur 
QC-พาทุงัด • อ0.0านนาท • QC.âiail»QC.lllï«ป้า«QCurilจันเต!)ง' ท!เทแลนนาททเโชท : «ธนใม่ลานางทใจัทับลาาทท่ํเป็น QC. (QUICK CORNER)

การจัดกิจกรรมการตลาดร่วมระหว่างร้านอาหารและโรงภาพยนตร์มลติเพล็กซ
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an รพิ!คฒไกบไยท31 2,000 ฒ  ฒ ราฒ ฒ ฬ ฺpwainluln
แค่นำบัตรอีจ ีว ีสมารทการคของคุณ ร ุ่นใดก็ไดใน 7 รุน*
มาลงทะเบียน ท ี่เคานเตอรขายบ ัตรของโรงภาพยนฅร 

เครืออีจีว ีท ุกสาขา เคานเตอรประชาส้มพ ันธโรบ ินส้นท ุกสาขา 
i p อิมพีเรียล 3 สาขา (ลาดพร้าว, สำโรง, บางนา)

" j f

\ « d iอ®พ-?เกสาขา

J  ' C

1OT 1 0 0  ฒร้บ]!l e
ม ัง ฟ ร ี ไ? \าไ T J  11 •?! Vn I -FV-îV G» IV4 t jไ ก ัแ ส า ไ เ ส ! I f n

ป่า•ในา

ภู'ทนังฟรี 2 ทื่น้ีง และมันทชุตเ■ แว่ียง กับสวนสบุกชั้Vเน่า 
ฟรี ร้ามันเวัลต, โยโย่แลนต, ไอ'ข้ทเ ก็ต,

ทวนนิาเยลโล่«สับนารีน, เตอะจี}VJIล!ตอร, เนจิอไอทแลนตรุ 
แดนเนรนิต, ตรีนเวัลต, ทโนว &  ไอ«สพาราไต«สรุ 

และฟารนจระเข้ทานพราน
Ï  • . พเ«บ...ทวนลตพไตโตนอน 10%, โรงแรนเทรีออนารี 50%

» “ ละ“ ฟ็ทเก,ทพัวรฮอง ท ง  3 วัน 2 คืน จากตุท ิตมัวรัช ุตมัเทบ
รวนพลตงแตวันนี้ - 31 กรกฎาอน 2539 เพ่านี้น

ส์แาoîfiiaHrf 7 •  รไฒ ่ 14 •  a inw sïü7  •  ๒ กล้า in
กิจกรรม •■ รวมพลคนรักหนัง”ของเครืออีคีวี
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ENTERTAIN g o l d e n  v i l l a g e

NTERN ATIONAL

การจัดกิจกรรมครบรอบ 2 ปี'ของอีจีวี
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เพียงที่น่ังละ 66 บาท 
กับบัตร SMART CARD
ของ EGV ทุกรุ่น..........
จากท่ีน่ังละ 80 บาท 
เหลือเพียง 66 บาท 
(ลดทันที 14 บาท/ที่น ั่ง)

บัตรสมาร์ทการดของเครีออีจีวี
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111(ฑก่ีน!วกัขโรงภไพนนกรทกีทสุoîuโลกกวนระUU

มอบสิทธิพิเศษ!ท้กับสบ!ชักบัทร NK6 THX CINE CARD nnriiu ลถกันที 2Ü บ)ท ทอ 1 ni
เ น ิค ร ับ ส ม ัท ร ส ม ! บ ิก ท ั้ง แ ท ่ว ัน น

ทโรนทพ»น]ร' ëi< E  สัน 3 น ิ]m e  so iï lU fis  fus. 950-5291-6 IMPORT รุ่นแรกา!ทบร:เทฒรฃเfie

บัตรลดราคาของโรงภาพยนตรเอ็น.เค. 6
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cîsMci 1 6  - 2 2  ô i n i c u i  em u  
n iu ioD S  u u iw â n u  V u in a i  1 u o งทพ ัแท ่งแรท บองท รง[ท พ '!

'ไนเสารท ไ วํ รันวา?เม
0.00 น. ฉายภาพยนตร์เร่ือง THE BATTLESHIP POTEMKIN ภาพยนตร์ท่ีได้รับการยกย่องว่าเป็นหนังท่ีดีท่ีสุดของโลก
4.00- i 3.00 ... เสวนาและฉายวิดีโอประกอบหัวข้อ สุดยอดฉากคลาสสิคในโลกภาพยนตร์โดย กิตติสักด สุวรรณโภคิน, สุทธากร สันติธวัช, 

ประวิทย์ แต่งอักษร ฯลฯ
วันอาทสอ์ท่ี ไ7 รันวา A ม

ฉายภาพยนตร์เรื่องโท น งานกำกับเรื่องแรกของเป็ยกโปสเตอร์ 
และงานภาพยนตร์เรื่องแรกของ ติ อิมพอสสิเบิ้ล 

1 4.00-1 3.00 น. เสวนาและฉายวิดีโอประกอบหัวข้อ คนของหนัง คโรชาว่า, ฮิทข้ค็อก 
ทรุฬโฟต่,เฟลลินี่และสปีลเบิร์ก โดยกิตติศักด้ สุวรรณโภคิน,สุทธากร 
สันติธวัช, ประวิทย่ แต่งอักษร

บัตรชมภาพยนตร์และฟังเสวนาตั้งแต่ 10.00-18.00 น. เพียงวันละ 30 บาท (นาง 
บัตรยังมีสิทธิ'จับฉลากรางวัลภาทโปสเตอร์ยักษ์กา/ตูนวอลท์สิสนB Snow White ขนาด 2 0 'X 60'
จำนวน 100 รางวัลด้วย) เงินส่วนนี้บริจาคใหักับหอภาพยนตร์แห่งชาติ ส่วนนิทรรศการ 
ต่างๆเป็ดให้ชมฟริ

วันท่ี 1 8-22 อันวาคม ___________________________
ชมภาพยนตร์คลาสสิควันละ 1 เรื่อง เวลา 19.00 น. I

กิจกรรมเทศกาลภาพยนตเ100 ปีของเมเจอร์ซีเนเพล็กช์
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P I C T U R E S

น ิท ร ร ศ ก า ร  ก ารด ูน ด ิส น ี่ย
m A ] O R c I N E P LE X

ขอlOญ ร่วม ชน ภาพ ยน ฅร ์การ'ฅ ูแวอลท ํด ิสท ี่ย ์9 [รี่อง 9 รสฟรี !  
วันที ่  5-1 1 ฅุล"เคน 2 5 3 9  

ณ โรงภาพยนฅร" ฌ [งอรชน mี ล ็กซ ข ่น เกส ัา

วันเสารท 5  a .ค. 3 9

วันอาทิตย์ที่ 6  a . ก. 3 9

วันจ้นทรท 7 ต.ก. 3 9  
ว ันอ ังการท 8  ต.ก. 3 9  
วันพุรท 9  ถ.ก. 3 9

วันพฤหัสบตีที่ 1 0  ถ.ก. 3 9  
วันศุกร์ที่ 1 1  ต.ค. 3 9

ฉายภาพยนดร■ การ'ดุนเรอง “ Beauty and the Beast " 
แล:ฉายกาผยนดร'การquiรอง " The Lion King "
ฉายกาพยนดร'การ'nuiรอง “ A laddin ”
แล:ฉายกานเยนดร'การ'nuiรอง ■■ Toy S to ry ”
ฉายภาพยนทร'การดุนเร่ือง “ 101 Dalmatians "
ฉายกาพขนดร'การ'ดุน!รอง “ The L ittle  M ermaid ”
ฉายกาพยนดร'การ'quiรอง “ The Hunchback of Notre  
Dame "
ฉายกาพยนดร'การดุน!รอง “ O liver and Company ”
ฉายกาผยนดร'การ'ถูนเรอง “ Pocahontas ”

วันเสารท 5  แสะอาทิตย์ท่ี 6  ริบบัตรซมกาพยนตร์ฟรีภาย!นงานตงแต่เวลา 9 .0 0  น. lüucîulü 
วันจินทรีท่ี 7 ถึงวันศุกร์ที่ 11  ริบบัตรชมกาพยนตร์ฟรีกาย!นงานตั้งแต่เวลา 1 7 .0 0  น. lîJucîulü 

นอกจากน กาย!นงานบังมีทารจิถนิทรรศการ!หักวามรู้เที่ยวกินวอลท ติสนี่ย์ และผลงาน 
การดุนเต่นที่ม่าสน!จ เชด!หัชมฟรี! ตลอดตั้งวัน

การจัดนิทรรศการการ์ตูนวอล์ทดิสนิย์ฃองเมเจอร์ขีเนเพล็กซ์

ร^



166

ภาคผนวก ค.

เอกสารประซาสัมพันธฃองเครืออีจีวี
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ร ะ บ บ เส ีย ง ใ น โ ร ง ภ า พ ย น ต ร ์

พัฒนาการระบบเสียงในโรงภาพยนตร์

1. MONO

2. STEREO

3. STEREO SURROUND

4. DIGITAL

MONO บาตรฐานของระบบเสียงในยุคเร่ิมต้น จุดกำเนิดเสียงออกมาจากจุดเดียวคือ 

ตรงกลางหน้าจอ คุณภาพเสียงแบนราบ ขาดความสมจริงสมจัง

STEREO เป็นวิวัฒนาการของระบบเสียงท่ีคิดค้นข้ึนมาให้แยกออกเป็นซ้าย ขวา แตกยัง 

อยู่บริเวณต้านหน้าจอ เสียงท่ีไต้มีความชัดเจน และนุ่นนวลกว่าระบบ MONO

STEREO SURROUND ระบบเสียงสำหรับโรงภาพยนตร์ ท่ีจะทำให้คนดภาพยนตร์ 

มีความร้สึกเหมือนเข้าไปอยู่ในเหตุการณ์มันจริง และมีอารมณ์ร่วมไปดามท่ีผู้สร้างภาพยนตร์ 

ต้องการ จากจุดกำเนิดเสียง 4 จุด ซ้าย ขวา กลาง และ รอบทิศทาง

DIGITAL การบันทึกเสียงลงใน CD ROM หรือ LD หรือบันทึกลงในแผ่นทึล์มเลย 

สามารถทำเสียงให้สมจริงสมจังแค'ไหนก็ไต้ ไม'จำกัด จืงมีการเพ่ิมเติมจุดกำเนิดเสียงมากข้ึน 

จากเดิมท่ีดอลบ้ี'ทำไว้ 4 CHANNEL เป็น 6 - 8 CHANNEL ต้องมี ซ้าย, กลาง, ขวา, ซ้าย- 

เซอร์ราวนด์, ขวาเซอร์ราวนต้ และซัพวุฟเฟอร์ เป็นอย่างน้อย

ระบบดิจิตอล คือการพัฒนาข้ึนสงสุดของการบันทึกเสียงในเวลาน้ี โดยมีหลายบริษัทท่ี 

พยายามคิดค้นแยกตามช่ือ BRAND NAME ของแด่ละท่ี

DTS ( DIGITAL THEATRE SOUND)

เป็นระบบเสียงดิจิตอล ท่ีมีการบันทึกสัญญาณเสียงลงแผ่น CD ROM และจะบันทึก 

สัญญาณชนิดหน่ึงเรียกว่า TIME CODE ลงบนแผ่นพัลมด้วย ลังน้ันบนห้องฉายจะต้องมีเคร่ือง 

เล่น CD ROM ติดอยู่ สัญญาณ TIME CODE น้ีจะเป็นตัวเช่ือมความสัมพันธ์ของภาพบนพัล่ม 

และสียงจาก CD ROM ให้เสียงและภาพออกมาตรงกัน DTS จะมีสัญญาณเสียง 4 ช่องเสียง 

และ 6 ช่องเสียง 4 ช่องเสียงเรียก DTS-S 6 ช่องเสียงเรียก DTS-L เหมือนระบบ SR-D



บริษ ัทผู้สร้างภาพยนตร์ และใช้ระบบการบันทึกเสียงชนิดนีได้แก, ภาพยนตร์ในเครือ 
UIP คือบN IV E R SA L , PARAMOUNT, MGM , UN ITED  ARTISTS แต ่ในระยะหล ังน ี้ มี 

การใช้ระบบ SR-D ในการบันทึกเสียงภาพยนตร์บ้างแล้ว

SR-D ( THE DOLBY D IG ITA L  SYSTEM)

เป็นระบบเสียงดิจิตอลที่ถ ูกคิดค้นโดย บริษัท DO LBY  LABO RATO R IES  INC . มีการ 
บันทึกสัญญาณเสียงลงบนแผ่นทัล้มโดยตรง และที่เครื่องฉายจะต้องติดตั้งหัวอ่านเฉพาะ เพ่ือ 
อ่านสัญญาณเสียงบนแผ่นทัล์มนั้น SR-D มีสัญญาณเสียง 6 ช่องเสียง คือ ซ้าย กลาง ขวา 
ซ้ายเชอร์ราวนด์ ขวาเชอร์ราวนด์ และซับวุฟเฟอร์ เช่นเดียวกับระบบ DTS

บริษ ัทผู้สร้างภาพยนตร์ และใช้ระบบการบันทึกเสียงชนิดนี ไต้แก' บริษ ัทในเครือ  
เมเจอร์ คือ FOX, W ARNER, HOLLYW OOD, TOUCHSTONE, W A LT  D ISN EY

SDDS ( SONY D Y N A M IC  D IG ITA L  SOUND)

ระบบน ี้ เป็นระบบเสียงดิจิตอลที่คิดค้น และพัฒนามาโดย บริษ ัท โซน ี่ ม ีท ังหมด 8 
CHANNEL มีการบันทึกเสียงลงพัล้มเช่นเดียวกับ SR-D แต่จะมีหลักการต่างจาก SR-D โดย 
สิ้น!ชง คือ โรงภาพยนตร์จะต้องเปลี่ยนระบบเสียง AN ALO G  ใหม่ท ังหมด และจะต้องเพิ่ม 

CHANNEL โดยเป็นการเพิ่มเสียงจากลำโพงเพิ่มขึ้นจาากต้านหน้า กลางซ้าย กลางขวา อีก 2 
ทิศทาง ทำให้เสียงจากภาพยนตร์จอใหญ่มีความลึก และครอบคลุมบริเวณไต้ด ีกว่าระบบ DTS  
และ^ SR-D

บริษ ัทผู้สร้างภาพยนตร์ และใช้ระบบการบันทึกเสียงชนิดนี ได้แก่ บริษ ัทในเครือ  
โคลัมเบีย, ไทสตาร ์ วอร์เนอร์, ฟอกช์

D O LB Y  เป ็นโลโก ้ของบริษ ัท DOLBY LABORATOR IES INC . ท ี่ค ิดค้นพัฒนา 

ระบบเสียงสำหรับภาพยนตร์โทรทัศน์หรือ ระบบเสียงสำหรับห้องอัด

D O LB Y  NR (DO LBY  NOISE REDUCTION) ที่ดอลนี้ค ิดค้น NO ISE REDUCTIO N  

ขึ้นมา เพื่อตัดสัญญาณรบกวนโดยใส่สัญญาณ NOISE เข้าไปควบคุมความถี่ของเส ียงนั้งหมด 
เพื่อควบคุมเสียงที่พีงปรารถนาให้ออกมา นุ่ม ทุ้ม และน่าทัง ซึ่ง D O LB Y  NR จะแยกการ

ทำงานเป็น 2 ระบบ



- DO LBY  A  TYPE และ

- DOLBY SR TYPE จะให้ดวามเพ้ียนน้อยกว่า ตัดสัญญาณรบกวนได้มากกว่า มี 
กระบวนการผลิตท่ีชับช้อนยุ่งยากมาก แต่เสียงท่ีออกมาจะชัดเจน เคลียกว่าหนังท่ีอัดด้วยระบบ 
DOLBY A TYPE

DOLBY STEREO TRADE NAME สำหรับเสียงซ่ึงผลิตข้ึนมาสำหรับภาพยนตร์ใน 
การทำระบบเสียงให้คนดูรู้สึกสมจริงสมจังตามอารมณ์ และเหตุการณ์ท่ีเกิดขึนในภาพยนตร์ 
ปิจจุบัน DOYBY STEREO แยกเป็นประเภทได้ตังน้ี

- DOLBY STEREO มีตำแหน่งเสียงอย่างน้อย 4 ร่องเสียง ซ้าย ขวา กลาง และรอบทิศ
- DOLBY STEREO SR ( DOLBY STEREO SPECTRAI RECORDING) ต่างจาก 

DOLBY STEREO ตรงท่ี NOISE REDUCTION จะเป็นระบบ DOLBY SR TYPE ทำให้ 
คุณภาพเสียงตีกว่า

- DOLBY SR-D (DOLBY STEREO DIGITAL) หรือ DOLBY DIGITAL SYSTEM 
ท่ีเรียกกันว่า SR-D น้ีนเอง

แต่ในการฉายภาพยนตร์ ในโรงภาพยตร์ที่ว  ๆ ไป การจะใช้ระบบเสียงใดนั้น นอกจาก 
จะขึ้นอยู่กับทางโรงภาพยนตร์จะมีเครื่องเล่นระบบนั้นแล้ว ก็จะขึ้นอยู่ก ับภาพยนตร์ที่ฉายด้วยว่า 
บันทึกเสียงมาด้วยระบบใด หากบันทึกเสียงในระบบ ดอลนี้ สเตอริโอ ธรรมดา ก็ไม'สามารถ 
เล่นระบบเสียงดิจิตอลได้



ร ะ บ บ โ ร ง ภ า พ ย น ต ร ์ T H X

THX ( TOMLINSON HOLMAN EXPERIMENT ) เป็นระบบควบคุมเสียงในโรง 
ภาพยนตร์ เกิดข้ึนจากการร่วมมือระหว่างผู้กำกับภาพยนตร์ STAR WARS ท่ีโด่งดังไปท่ัวโลก 
GEORGE LUCAS กับ TOMLINSON HOLMAN วิศวกรท่ีเป็นท่ีรู้จักกันดีด้านการออกแบบ 
ในอุตสาหกรรมเคร่ืองเสียง ร่วมกันคิดค้นและพัฒนาระบบควบคุมเสียงสำหรับโรงภาพยนตร์ 
ข้ึนมา จากความคิดท่ีต้องการให้เสียงในโรงภาพยนตร์ออกมาสมจริง และให้อารมณ์ร่วมกับ 
ผู้ชมได้ดีท่ีสุค ซ่ึงก่อนหน้าน้ีไม่ว่าการบันทึกเสียงภาพยนตร์จะออกมาดีเพียงใด แต่เม่ือผ่าน 
กระบวนการในห้องอัด และโรงภาพยนตร์ท่ีไม'เป็นใจ ก็จะทำให้ไม่สามารถให้อารมณ์ได้ตาม 
ท่ีต้ังใจ ไว้

ระบบ THX ในโรงภาพยนตร์ คือ การกำหนดขนาดโรงให้เหมาะสม การเลือกใช้วัสดุ 
ในการตกแต่งโรงภาพยนตร์เช่น ผ้าม่าน พรม ซ่ึงสามารถดูดซับเสียงสะท้อนท่ีเกิดข้ึนจากขนาด 
ของโรงท่ีแตกต่างกัน การกำหนดตำแหน่งท่ีน่ังเพ่ือความสบาย และทัศนวิสัยท่ีดีของอรรถรส 
ในการชมภาพยนตร์ การออกแบบตรวจสอบท่ังอุปกรณ์ และแปลนโรงภาพยนตร์ รวมท่ังการ 
ตกแต่งภายในโรงโดยต้องอาศัย ACOUSTIC ENGINEER ส่วนเร่ืองระบบเสียงวิธีการถ่ายทอด 
สัญญาณเสียงให้เช่ือมกับภาพในพีลืมเป็นเร่ืองของ SOUND ENGINEER

ระบบ THX เร่ิมเอาออกใช้ไน AVCO THEATER ใน LOS ANGELES เป็นคร้ังแรก 
ในบ 1983 หลังจากน้ีน โรงภาพยนตร์ท่ัวอเมริกาได้หันมาให้ความสนใจ ต่อมา THX ได้ขยาย 
การติดต้ังเข้าไปใน CINEPLEX YORK THEATER และ FAMOUS PLAYERS EGLINGTON 
THEATER ใน ONTARIO คานาดา ในปี 1986 THX เร่ิมติดต้ังไปถึง 104 และเพ่ิมเป็น 278 โรง 
รวมทังในด่างประเทศด้วย

ในปี 1989 ได้มีการติลต้ังระบบ THX ในโรงภาพยนตร์ท่ี DECATRON KINEPOLIS 
ใน บรัสเซลส์ ทำให้จำนวนภาพยนตร์ท่ีมีระบบ THX เพ่ิมข้ึนเป็น 402 โรง ในปี 1990 THX 
เร่ิมระบบ โฮม วีดีโอ และเร่ิมใส่ลงในเลเซอร์ ดีส ของหนังเร่ือง “day of thunder”

ปิจจุบันมีโรงภาพยนตร์ระบบ THX สมบุรณ์แบบแล้วในประเทศไทย ซ่ึงนับเป็น 
ประเทศท่ี 2 ของเอเซียอาคเนย โดยการติดต้ังในโรงภาพยนตร์ของ EGV ทุกสาขา



โรงภาพยนตร์ที่ออกแบบ และสามารถสร้างได้ระดับมาตรฐานของ TH X  พร้อมได้รับ  
การตรวจสอบ และรับรองคุณภาพจากทีมงาน LUCAS F ILM  ก็จะสามารถนำ LOGO TH X  มา 
ใช ้ไนการประชาสัมพ ันธ์ได ้ แต่การใช้ LOGO TH X  นั้น จะสามารถใช้ได้ต ่อเนื่องก็ต ่อเมื่อผู้ 
ดำเนินกิจการสามารถรักษา และดูแลสภาพโรงให้ได้มาตรฐานตลอดเวลาด้วย

( LOGO TH X  เทมือนกับ LOGO มอก. หร้อ อย. ท ี่ร ับประกันค ุณภาพของสินค้าโดย  

กำหนดมาตรฐานต่าง  ๆ ข ึ้นมารองรับ)
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ระบบเสียง และ ระบบโรงภาพยนตร์ EGV
โรงภาพยนตร์ EGV มีระบบเสียงทั้ง DTS SR-D และ ระบบเส ียงใหม่ล ่าส ุด SDDS 

ครบทุกสาขา ส ่วนระบบโรงภาพยนตร์ จะมีโรงภาพยนตร์พี่เป็น TH X  พี่ถูกต้องตามมาตรฐาน 
โดยไต้รับการรับรองจาก ลูคัส ปีล ่ม ทุกสาขามีรายถะเอียดดังต่อไปนี 

บางแค 10 ระบบ SR-D โรง 1, 2, 7. ร 

ระบบ DTS โรง 4, 10

โรงภาพยนตร์ THX  (โรง 3) มีระบบเสียงทั้ง 3 ระบบ 

ซกขน 14 ระบบ SR-D โรง 4 ,6 ,1 3

ระบบ DTS โรง 2

โรงภาพยนตร์ THX  (โรง b ) มีระบบเสียง SR-D, DTS 
โรงภาพยนตร์ THX  (โรง 14 ) มีระบบเสียงทั้ง 3 ระบบ 

แฟชั่น’ไอส์แลนด์ 7 ระบบ SR-D โรง 4. 3 
ระบบ DTS โรง 3

โรงภาพยนตร์ THX  (โรง 2 ) ม ีระบบเสียงทั้ง 3 ระบบ 

รังฮิต 14 ระบบ SR-D โรง 1, 2, 4. 12

ระบบ DTS โรง 11, 13

โรงภาพยนตร์ THX  (โรง 14 ) มีระบบเสียงทัง 3 ระบบ 

อาดพร้าว 7 ระบบ SR-D โรง 4, 5

ระบบ DTS โรง 3

เป็นโรงภาพยนตร์ THX  (โรง 2 ) ม ีระบบเสียงทั้ง 3 ระบบ 

ปีนเกอ้า 10  ระบบ SR-D โรง 2, 5, ร. 10

ระบบ DTS โรง 1, 3

โรงภาพยนตร์ THX (โรง 6 ) มีระบบเสียงทัง 3 ระบบ

นอกจากนั้นโรงภาพยนตร์ EGV ทุกโรงยังติดทั้งระบบเสียง D O LB Y  STEREO SR แล 
DOLBY STEREO และทุกโรงสามารถฉายภาพยนตร์ไต้ท ั้งทัล ์มพีเ่ป็นระบบ W ILDSCREEN  
และ CINEMASCOPE อีกต้ว



ENTERTAIN GOLDEN V i l l a g e

อ ีจ ีว ส ม า ร ์ฑ ก า ร ์ด

คือบัตรที่ใช ้ประโยชน์ในการชมภาพยนตร์ ซึ่งถ ูกออกแบบมาให้เก็บข้อมูลต่าง  ๆ อย่าง 
ที่ค ุณคาดไม่ถึงด้วยไมโครชิพบนบัตรพลาสติกแข็ง ที่เรียกว่า สมาร์ทการ์ด เมื่อคุณชื้ออีจีวีสมาร์ท 
การ์ดเท่าคืบคุณสามารถชื้อบัตรชมภาพยนตร์ของอีจีวีในส่วนลดถึง 17.5 %

บัตรอีจีวีสมาร์ทการ์ดการชื้อครั้งแรกจะชื้อไดไนราคา 760 บาท แยกเป็นมูลค่าบัตรเปล่า 
100 บาท และมูลค่าที่น ั่ง 10 ที่นั่ง 660 บาท เมื่อใช้ 10 ท ี่น ั่งหมดแล้ว จะสามารถนำบัตรมาบรรจุ 
ที่น ั่งเที่มได้ครั้งละ 10 ที่นั่ง อีก 6 ครั้ง ในราคาที่ให้ส่วนลดพิเสษมากกว่า 15 % ต่อการบรรจุท ี่น ั่ง 
ในแต่ละครัง

บัตรอีจีวีสมาร์ทการ์ด เป็นบัตรที่ม ีคุณค่าเสมอแม้จะถูกใช้ที่น ั่งหมดทั้ง 70 ที่น ั่งแล้วก็ตาม 
นักสะสมจะทราบดีว่า บัตรอีจีวีสมาร์ทการ์ด จะออกมาเป็นคอณล็คชั่นใหม่  ๆ ให ้ได ้สะสมค ืน  
ตลอดระยะเวลา 2 ป ีที่ผ ่านมา

และท ุกว ันน ี้ บัตรอีจีวีสมาร์ทการ์ด นอกจากให้ประโยชน์ในการชมภาพยนตร์แล้ว ยัง 
สามารถ นำไปใช้เป ็นส ่วนลด 5 % เม ื่อช ื้อส ินค ้าท ี่ห ้างสรรพสินค ้าโรบ ินส ันท ุกสาขาในกรุงเทพฯ  
และ ใช้เป็นส่วนลด 7 % ที่ห ้างสรรพสินค้า อิมพีเรียลเวิลด์ ลาดพร้าว อ ิมพีเร ียลสำโรง และ 
อิมพีเรียลบางนา ได ้ท ั้งแต ่ว ันน ี้ จนถึงสิ้นปี 2539



BANGKOK PAYMENT TECHNOLOGY CO.,LTD.

กระเป้าเงินณลคทรอนิกส์‘i มใครแคช’ไผยโฉมอย่างเป้นทางการ

บริษัท บางกอก เปณ์มนท์ เทคโนโลยี จำกัด (บีพ ีที) ซ ึ่งเป ็นบริษ ัทที่ร ่วมทุนโดย 4 บริษัท

ช้ันนำ คือ บริษัท บางกอก มอเตอริ อีควิปเมนท จำกัดบริษัท โปรลายน (โฮลด ิ้ง) จำกัดธนาคาร 
ไทยฑนุ จำกัด (มหาชน) และบริษัท ศูนย์ประมวลผล จำกัด เพี่อให้บริการทางล้านนวัตกรรมทาง 
การเงินรูปแบบใหม่ในรูปแบบของ "บ ัตรไมโลรแคช,' (M ICRO CASH CARD) นำมาใช้ชำระค่า 
โดยสารแทนเง ินสลบนรถไมโครบ ัส และชำระค่าบริการอื่น  ๆ กับร้านค้าที่กำหนดขึ้น อัดให้รการ 
แถลงข่าวเปิดตัวอย่างเป็นทางการ ในวันที่ 11 พถเห่เกเยน 2539 เวลา 18.30 น. ณ ห้องสยาม 
แกรนด์ บอลล์รูมโรงแรมสยามอินเตอร์คอนติเนนตัลโดยมี น.ร.-ว.-อัตุมงคล โสณกุล ปลัดกระทรวง 
การคลัง และ Dr. Pentti K o iv ikko  ผู้อำนวยการธนไคารแห่งชาติประเทศฟินแลนด์เป็นประธานใน 

พิธี

' ‘ บ ัตรไมโครแคช’ไปีนนวัตกรรมทางการเงินรูปแบบใหม่เหมาะกับสภาพสังคมปีจจุบ ันที่ม ี 
ความยุ่งยากในการอับจ่ายใช้สอยเงินตรา ถูกพัฒนาขึ้นโดยธนาคารกลางของประเทศฟินแลนด์ เป็น 
ที่ยอมริบในเรื่องระบบรักษาความปลอดลัย และความถูกต้องเชื่อถือไล้ โดยใช ้เทคโนโลย ีไมโลร 
โปรเซสเซอร์ท ี่ม ีหน่วยความจำขนาด 3,000 ตัวอกษร ที่เรียกว่า SAM  (Security Access Module) 
ติดอยู่บนแผ่นพลาสติก ผ่านมาตรฐาน ISO 7816 และ 10202 สำหรับ Financial Transaction และ 
ผ่านการประเมินโดยสถาบัน ITSEC ให้การรับรองในระดับ E4 ทำงานด้วยวงจรอิเล็กทรอนิกส์ 
ขนาดจํ่วที่ซ ่อนอยู่ภายใต้หน้าสัมผัสของซิปบนบัตร ทำหน้าที่เก็บข้อมูลและประมวลผลจนถึงการ 
ถอดและใส่รห ัส เพื่อรักษาความปลอดลัยของข้อมูล ซึ่งจะแตกต่างจากระบบบัตรที่เป็น Magnetic 
Card หรือ Money Card

การม ีบ ัตรไมโครแดชเปรียบเสมือนการมีกระเป ้าเงินอิเลคทรอนิกส์ขนาดเล็กเท ่าก ับบ ัตร 
A T M  โดยผู้ใช้บัตรสามารถเติมเงินลงในบัตรได้ตามจำนวนที่ต ้องการ ณ จุดบริการเติมเงินต่าง  ๆ
ตามสถานที่ท ี่กำหนด เพี่อนำบัตรไปใช้ชำระค่าสินค้าและบริการ โดยเฉพาะการเสียค่าโดยสารแทน 
เง ินสดบนรถไมโครบ ัสม ีส ่วนลด 10% ร้านกาแฟและอาหารแบล็คแคนยอน มีส่วนลดค่าอาหาร 
10 % โรงภาพยนตร์'ในเครือEGV(ENTERTAIN  GOLDEN V ILLAG E ) กว่า 80 แห่ง ส่วนลดค่า 
บัตรชมภาพยนตร์ 15% บริการโทรศ ัพท ์สาธารณะ(พ?-!800)บนรถไมโครบ ัส ชำระค่าบริการ 
ต่างๆ ในร้าน M a il Box Etc. ซึ่งเป็นผู้ให ้บริการด้านไปรษณีย์ยุคใหม่ จากประเทศสหรัฐอเมริกา 

และ ฯลฯ

B AN G K O K  P A YM E N T  TEC H N O LO G Y CO.,LTD.
■ไ «ส2 Tha: Farmers Ban< 3uiiding (5ch Floor). ร.lam Road. Bangkok 1 05CO Tel : 6B-d-22CXIr3 Fax : 63A-22G9
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สำหรับรูปแบบของบัตรนั้น บริษัท บางกอก เปย์เม น ท ์ เทคโนโลยี ได้แนะนำบัตรชุดแรก 
ที่ม ีส ืส ันสวยงาม 4 รูปแบบ เหมาะแก่การพกพาของแต่ละวัย ไม่ว่าจะเป็นวัยรุ่น วัยนักสีกษา หรือ 
วัยผู้ใหญ่ที่ทำงาน นอกจากนี ยังมีบัตรรุ่นทิเสษออกแบบเพี่อธนาคาร ไทยทนุ จำกัด (มหาชน) และ 
โรงภาพยนตร์ในเครือ EGV เหมาะสมกับสถานะและวัยของผู้ใช ้บ ัตรที่จะนำไปใช้ก ับจุดบริการอีก  
หลายแบบ

‘‘ กระเป้าเงินอิเลคทรอนิกสํ”  หรือ ' ‘ บ ัตรไมโครแคช” น ั้ ทางบริษัทฯ ได้กำหนดราคาค่า 
ธรรมเนียมบัตรเปล่า 300 บาท สามารถเติมเงินมูลค่าในบัตรได้ตั้งแต่ 100 บาท และสูงส ุดไม ่เก ิน

2,000 บาท บัตรมีอายุการใช้งาน 3 ปี หากหมดอายุแล้วไม่สามารถเติมเงินได้ แต่สามารถนำไปใช้ 
ตามจำนวนเงินที่เหลือในบัตรได้อีก 1ปี หล้งจากวันหมดอายุ

บริษัทฯ ได้กำหนดจุดบริการขายบัตรดังนั้ บริษัท บางกอก เปย์เม้นท์ เทคโนโลยี จำกัด 
ธนาคาร ไทยทนุ จำกัด (มหาชน) กว่า 20 สาขา ในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล โรงภาพยนตร์ใน 
เครือ EGV ชีนีพลัสและเอนเทอร์เทน รวม 13 แห่ง 86 โรง ร้านเวิลด์มีเค๊ย ห ้างสรรพส ินค ้าช ั้นน ํt 
ทั่วกรุงเทพฯ และจุดประชาส้มพันธัไนโครบัสทุกแห่ง ท ั้งน ี้ ม ีจ ุลเติมเงินที่ให้บริการแล้ว ได้แก่ 
สำนักงานของบีพ ีที (ชั้น 5) อาคารกสิกรไทย สาขาสีลม ธนาคาร ไทยทนุฯ กว่า 20 สาขา 
โรงภาพยนตร์ในเครืออีจีวี และที่ร้านเวิลด์มเลียเปิดให้บริการในเดือนธันวาคมนี้โดยสถานที่ที่เปีน 
จุดบริการขายบัตรและเติมเงินจะมีเครื่องหมาย “ ไมโครแคช”  แสดงให้เห็นอย่างชัดเจน

จากการเป็นผู้นำทางด้านฌกโนโลยีของบริษัทฯ ท ี่ม ีความมุ่งม ั่นนำสิ่งท ี่ค ีมาสู่1ชีวิต'ของ

คนไทย ได้ต ั้งความหวังเอาไว้ว ่า สิ่งใดที่เป็นการอำนวยความสะดวกให้แก'ผู้ใช้บริการด้านการจับ 
จ่ายใช้สอย ไม่ว ่าจะเป ็นการใช้บริการบนรถไมโครบัส หรือการนำบัตรไปใช้ก ับธุรกิจบ ันเทิง

การสื่อสาร ภัตตาคาร ร้านค้า หรือเครื่องขายนั้ากระป้องอัตโนมัติ และคอนวีเน ียนสโตร์ ฯลฯ ได ้ 
ตระหนักถึง ความสะดวก ปลอดภัย เป็นสำคัญ โดยยึดหลัก “ ท ี่ส ุดของความสะดวก หันสมัย และ 
ประหยัด”  เพื่อให้ผู้ถือบัตร ' ‘ ไมโครแคช”  ได ้ร ับประโยชน ํส ูงส ุด.

B AN G K O K  P A YM E N T  TEC H N O LO G Y CO..LTO.
1 น2 Tf-.ai Farmers Bank Buiicmg :=cท Fiocr). s-lon-i Road. Bangkok '  C5CG Te- 024-22CC-9 Fax ร3 4 -2209
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นางลาวมนฤด ี ราดาอำนวยชัย เกิดวันที่ 26 สิงหาคม พ.ศ. 2515 ที่กรุงเทพมห''นคร 

จบการศ ึกษาช ั้นม ัธยมศ ึกษาป ีท ี่ 6 จากโรงเรียนเซนต์โยเซฟคอนเวนต์ และสำเร็จการศึกษา

ปริญญาตรีบริหารธุรก ิจบ ัณฑ ิต สาขาการตลาด คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยอ ้สล ัมช ัญ 

ในปีการศึกษา 2537 และเข ้าศ ึกษาต่อในหลักสูตรน ิเทศศาสตรมหาบัณฑิต ภ",-วิชา

การลื่อสารมวลซน ท่ี จ ุฬาลงกรณ ์มหาวิทยาลัย เมื่อปีพ.ศ. 2538
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