
บทนา

ท ี่ม า แ ล ะ ค ว า ม ส ำ ค ัญ ข อ ง ป ัญ ห า

ภาพยนตร์เป ็นประดิษฐกรรมทางเทคโนโลยีท ี่เก ิดขึ้นมาเป็นเวลาร้อยกว่าป ีแล้วโดยในครั้ง 

แรกนั้นไม่ได้ฉายเพื่อให้ผู้ชมจำนวนมากซม แต่เป ็นการฉายภาพยนตร์เพ ื่อชมทีละคนเท่านั้น

หลังจากนั้นภาพยนตร์ได ้ม ีการพ ัฒนาขึ้นมาเป ็นสื่อสำหรับมวลชนโดยการประดิษฐ์เครื่องฉายที่ 

ลามารถฉายให้ผ ู้ซมชมเป็นจำนวนมาก และในที่ส ุดจึงเกิดโรงภาพยนตร์เป ็นตัวเป็นตนขึ้นเพื่อ

ลัดฉายภาพยนตร์โดยเฉพาะ ป ัจจุบ ันโรงภาพยนตร์ยังคงสามารถเรียกร้องความลนใจจาก

ผู้ซมภาพยนตร์ได ้ไม่เส ื่อมคลาย แม ้ว ่าจะม ีล ี่อใหม่ๆเก ิดข ึ้นมากมายก็ตาม

ลักษณะเด ่นซ ึ่งทำให ้อ ุตสาหกรรมภาพยนตร์แตกต่างจากส ื่อประเภทอื่นๆคือ ผู้ชมจะต้อง 

ไปซมในโรงภาพยนตร์และซมจากจอภาพทีใหญ่กว่า ประลบการณ์ท ี่ผ ู้ชมได้รับจากการซม

ภาพยนตร์ในสื่ออ ื่นๆ เช่น โทรทัศน์หรือเคเบ ิ้ลทีว ีจ ึงม ีความแตกต่างจากประสบการณ ์ที่ผ ู้ชมได้รับ 

จากการซมภาพยนตร์ไนโรงภาพยนตร์

โรงภาพยนตร์จ ึงม ีความสำค ัญและล ัดเป็นองค์ประกอบที่ขาดไม่ได้ในการลัดฉาย 

ภาพยนตร์ ด ังน ั้นผ ู้สร้างภาพยนตร์จ ึงให ้ความสำคัญกับเจ้าของโรงภาพยนตร์อย่างมากและ

ผู้สร้างภาพยนตร์ก ็ล ัดสร้างโรงภาพยนตร์ของตัวเองเพ ื่อล ัดฉายภาพยนตร์ ท ั้งน ี้เพราะเป ็นความ

จำเป ็นในการหาช ่องทางระบายสินค ้าของตัวเอง หากขาดโรงภาพยนตร์ก ็เท ่าก ับว่าภาพยนตร์

เร ื่องนั้นก็ขาดซ่องทางที่จะสื่อสารกับผู้ชมได้ แม้ว ่าล ื่อโทรทัศน ์และวีด ีโอจะก้าวเข ้ามามีบทบาท

ในการเป็นช่องทางหนึ่งของการนำเสนอภาพยนตร์ ส ื่อเหล่าน ี้ก ็ไม ่สามารถทดแทนประลบการณ ์ 

การซมภาพยนตร์ที่ได้รับจากโรงภาพยนตร์ได้

เม ื่อมองจากคำนิยามของโรงภาพยนตร์ท ี่ว ่า “ โรงภาพยนตร์เป็นศูนย์หรือแหล่งที่ใข้

เผยแพร่ฉายภาพยนตร์แก่สาธารณซน . เป็นแหล่งพักผ่อนหย่อนใจ คลายความเครียดในชีวิต
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ประจำวัน อ ีกท ั้งย ังเป ็นแหล่งศึกษาเพ ื่อเข ้าใจโลกและช ีวิตในแง่ม ุมที่แตกต่างออกไปรวมถึงความ 

บ ันเท ิงท ี่ม ีราคาถ ูกและเป ็นแหล่งซ ึมซ ับความงามทางศ ิลปะแขนงต่างๆ กิจการโรงภาพยนตร์

จ ึงม ีอย ู่หลายแห่งและมักอยู่ในแหล่งช ุมชนที่สะดวกแก่การเด ินทาง ( มหาวิทยาลัย

สุโขทัยธรรมาธิราช, 2531 : 277 ) ได้ช ่วยทำให้เห็นถึงความสำคัญของโรงภาพยนตร์มากยิ่งขึ้น

ค ำ น ิย า ม ข ้า ง ต ้น แ ส ด ง ใ ห ้ เ ห ็น ถ ึง บ ท บ า ท ข อ ง โ ร ง ภ า พ ยนตร์ใ น ด ้า น ต ่า ง ๆ ท ี ่ล า ม า ร ถ  

เ ป ็น ไ ด ้ท ั ้ ง แ ห ล ่ง พ ัก ผ ่อ น ห ย ่อ น ใ จ ท ี ่ใ ห ้ค ว า ม บ ัน เ ท ิง แ ล ะ ค ว า ม ง า ม ท า ง ด ้า น ศ ิล ป ะ ก ับ ผ ู ้ซ ม  เป ็น ไ ด ้ท ั ้ง  

ส ถ า น ศึกษาน ั ่น คือภ า พ ย น ต ร ์แ ต ่ล ะ เ ร ื ่อ ง ท ี ่ฉ า ย ต ่า ง ก ิทำให้ผ ู ้ซ ม ไดค้ ว า ม ร ู ้แ ล ะ ม ุม ม อ ง ต ่า ง ๆ เ ก ี ่ย ว ก ับ  

โ ล ก ท ำ ใ ห ้ผ ู ้ช ม เ ข ้า ใ จ ใ น โ ล ก ม า ก ข ึ ้น

ว ิว ัฒ น า ก า ร โร งภ า พ ย น ต ร ์

โรงภาพยนตร์น ั้นไม่ได้เก ิดขึ้นมาพร้อมกับภาพยนตร์ ภาพยนตร์ในยุคเริ่มต้นนั้นไม่ได้จัด 

ทำขึ้นเพ ื่อการซมเป็นหมู่คณะห1อซมโดยผู้ซมเป็นจำนวนมาก ในราวปี 1888 ( พ.ศ. 2431) ลอรื่ 

ด ิคลัน ผู้ช ่วยของเอดิล ันได้ทำงานทดลองเกี่ยวกับภาพยนตร์ และประด ิษฐ ์กล ้องถ ่ายภาพยนตร์ 

เครื่องแรกของโลกได้สำเร็จในปี 1889 ( พ.ศ. 2432 ) เรียกซื่อว่า Kinetograph

อีกทั้งด ิคลันยังได้ประดิษฐ์เครื่องฉายภาพยนตร์ท ี่เร ียกว่า Kinetoscope ขึ้นด้วยซึ่งเป็นเครื่องฉาย 

ในลักษณะ “ ถ ้ำมอง” ( Peep-show ) ที่ด ูได้คราวละหนึ่งคน ผ ู้ชมจะต้องเดินจากเครื่องหนึ่งไปยัง

อ ีกเครื่องหนึ่งเพ ื่อด ูภาพยนตร์หลายๆเรื่อง เอดิล ันนั้นได้จดทะเบียนลิขสิทธิ้เครื่องนี้ไว้

และไม่ยอมที่จะพ ัฒนาเทคโนโลยีการฉายภาพยนตร์ด ้วยเหตุผลที่ว ่า ถ ้าเขาประดิษฐ์เครื่องฉาย

ขึ้นมา ผู้จ ัดฉายภาพยนตร์ก ิจะซื้อเครื่องของเขาเพ ียงเครื่องเด ียวแทนที่จะซื้อหลายๆตัว

ในช่วงประมาณปี 1895-1896 ( พ.ศ.2438 -2439 ) ภาพยนตร์ก ิได ้กลายมาเป็นส ื่อ

สำหรับมวลชนมากขึ้น หล ังจากท ี่หล ุยล ั ลูมิแอร์ได้ทำการฉายภาพยนตร์ให้ผ ู้ซมเป็นจำนวน

มากซมได้ โดยมักนำไปฉายในโรงละคร, หอประชุม, สวนสนุกต่างๆซ ึ่งก ็ย ังไม่ม ีสถานที่สำหรับ 

จ ัดฉายภาพยนตร์ท ี่เป ็นก ิจล ักษณะขึ้นมา ( Belton, 1994 : 7-8 )

จนกระทั้งปี 1905 ( พ.ศ. 2448 )ก็ได้เริ่มมีโรงภาพยนตร์เพื่อจัดฉายภาพยนตร์ขึ้นในทุกมุม 

เม ืองของสหรัฐอเมริกา โดยเรียกโรงฉายภาพยนตร์ในช่วงแรกนี้ว่า โรงหนัง 5 เชนต์ ( Nickeldeon )
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ที่เรียกเช่นนี้ก ็เน ื่องจากราคาค่าเช ้าชมนั้นมีค ่าเพ ียงแค่เหรียญนิกเกิ้ลเดียว โดยเป็นโรงขนาดเล็กมี 

ที่น ั่งเพียง 200 ที่น ั่งเท ่านั้นโดยจะตงอยู่ในบริเวณใกล้กับห้างลรรพลินค้าหรือแหล่งบันเทิง

การฉายแต ่ละรอบจะใช ้เวลาประมาณ 1 ชั่วโมง แต่การสร้างภาพยนตร์ในขณะนั้นเป็น

แบบม ้วนเด ียวจบหนึ่งเรื่องซึ่งใช้เวลาราว 10 นาที โดยที่ม ้วนละ 1,000 ฟุตต้องใช้ 6 ม้วนหรือ 6 

เรื่องต่อรอบ ( เยาวนนท์ เซษฐรัตน์, 2534 : 55 )

ด ้วยเหตุท ี่ต ้องมีการเปลี่ยนม้วนบ่อยอีกท ั้งโรงยังม ีขนาดเล็กน ั่งไม ่สบาย ในช่วงปี 1910

และ 1920 ( ราวปีพ.ศ. 2453-2463 ) จึงเกิดโรงภาพยนตร์ที่ม ีขนาดใหญ่ขึ้น คือ จ ัดเป็น

ขนาดกลางมี ท ี่น ั่งประมาณ  500-800 ที่นั่ง และยังมีโรงขนาดใหญ่ซึ่งมีท ี่น ั่งประมาณ 1,500 -

6,000 ที่นั่ง เกิดขึ้นอีกมากมายหลายโรง ซึ่งโรงขนาดใหญ่นี้มักจะลร้างในเขตชุมชนเป็นหลัก 

โรงขนาดใหญ่นี้จะได้รับการตกแต่งอย่างสวยงามและหรูหรา ยุคของการลร้างโรงขนาดใหญ่

หรือที่ เรียกว่า Movie Palace นี้เรื่มมีให้เห็นมากในปี 1913 ( พ.ศ. 2456 ) โดยมีโรงที่ใหญ่ที่ลุดคือ 

โรงภาพยนตร์ร ีเจ ันท ์ ม ีท ี่,น ั่งประมาณ  2,460 ที่นั่ง เป็นโรงที่หรูที่สุดในนิวยอร์ค ภายในโรงมี

ออร์แกน, วงออร์เคสตร้า, คอรัล, นักร้องโอเปร่า ทั้งน ี้เพ ื่อยกระดับและเพ ิ่มราคาในการชม

ภาพยนตร์ หลังจากนั้นก็ม ีโรงภาพยนตร์ขนาดใหญ ่เก ิดขึ้นตามมามากมาย โดยไม่ได้ฉาย

ภาพยนตร์เพ ียงอย่างเด ียวแต่อาจมีการแสดงดนตรีหรือแสดงตลกมาสลับค ั่นด ้วย

ในช่วงระหว่างปี 1948-1968 ( พ.ค. 2491-2501 ) จำนวนผู้ซมภาพยนตร์ใน

สหรัฐอเมริกาลดลง ลาเหตุหลักๆเก ิดจากการเปลี่ยนแปลงวิถ ีการดำเน ินชีว ิตและแบบแผน

การใช้เวลาว่างเพื่อความบันเทิงในยุคหลังลงครามโลกครั้งที่ 2 นั่นคือ ยุคที่โทรทัศน์ก้าวเช้า

มาม ีบทบาทมากข ึ้น  นอกจากนี้ในช่วงเวลาดังกล่าวคนอเมริกันจะใช้เงินส่วนใหญ่ไปกับ

การซื้อบ ้านและรถ โดยมีการขยับขยายจากตัวเมืองไปอาศัยในบริเวณชานเมืองมากขึ้นในปี

1947 ( พ.ศ. 2490 ) จึงมีการสร้างโรงภาพยนตร์แบบไดร์ฟ-อินขึ้นในแถบซานเมือง เพื่อรองรับ

ความต้องการของคนกลุ่มน ี้ โรงภาพยนตร์แบบไดร์ฟ-อินนี้เป็นโรงภาพยนตร์สำหรับผู้ม ีรถ

นั่นคือผู้ซมต้องขับรถเช้าไปจอดในบริเวณพื้นที่โล่งกว้างเพื่อซมภาพยนตร์ภายในรถหรือรอบๆรถ 

ของตัวเองจากจอภาพยนตร์ขนาดใหญ่ย ักษ์กลางแจ้งซ ึ่งน ับว่าประสบความสำเร็จมีผ ู้ห ันมาทำ 

โรงภาพยนตร์ประ๓ ทนี้ก ันเป ็นจำนวนมาก ส่วนโรงภาพยนตร์ตามปกติในเมืองใหญ่กิค ่อยๆ

หายไปเพราะขาดทุน
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หลังจากนั้นก ็ได ้ม ีผ ู้สร ้างหนังอิสระอีกหลายรายที่ต ้องการดึงให ้คนกลับมาซมภาพยนตร์ 

อีกโดยการนำเทคโนโลยีใหม่ๆมาใช้ไนภาพยนตร์ โดยมุ่งเน ้นท ี่ค ุณภาพมากกว่าปริมาณผลิต

โดยที่ม ีจำนวนน้อยลงแต่ราคาแพงฃึน ดังเซ่น ในปี 1952 ไต้เกิดระบบซีเนรามาขึ้นซึ่งเป็น 

เป ็นระบบไวด์สกรีน ( จอกว้าง ) ขนาดกว้าง 64 ฟ ุตและสูง 24 ฟุต เป็นการใช้กล้อง 3 

ต ัวในการบันท ึกภาพในมุมกว้างบนแถบฟิล ์ม 35 มม. 3 แถบแยกจากกัน ในโรงภาพยนตร์

ก็ใช้เครื่องฉาย 3 เครื่องฉายจากฟิล ์ม 3 แถบไปยังจอโค้งลึกขนาดดังกล่าว แต่ละแถบของ

ฟ ิล ์มม ีแม ่เหล็กเส ียงสเตอริโอซ ึ่งจะส่งเส ียงผ ่านสเตอริโอจำนวน 5 ตัวหลังจอ

จากน ั้นประมาณ  2 เด ือนก็เก ิดระบบ 3 มิติขึ้น ซึ่งเป ็นระบบที่ต ้องใส่แว่นตา 3 มิติชม

ม ีภาพยนตร์ 3 ม ิต ิเก ิดข ึ้นมากมายหลายเรื่องแต่ฉายได้ประมาณ 2 ป ี เนื่องจากในปี 1953 

ผ ู้ซมก ็เก ิดอาการปวดตาและปวดศรีษะจากการซม จึงได้เก ิดการเปลี่ยนเป ็นระบบซีเนมาสโคป

ที่พ ัฒนาโดยบริษ ัท ทเวนตี้ เซ็น,จูร่ี ฟิอกช์ เป ็นระบบที่เล ียนแบบมาจากซ ีเนรามาเพ ียงแต ่เพ ิ่ม 

เทคโนโลยีใหม่เข้าไป ค ือเป ็นระบบจอโค้งน ้อยกว่าระบบซีเนรามาเล็กน ้อยเป ็นระบบไวด์สกรีน

ซ ึ่งใช ้เลนล์ลำหรับถ่ายภาพกว้างเพ ื่อย ่อหรือขยายภาพในมุมกว้างบนฟิล ์มขนาด 35 มม. และ 

ใช ้เลนล์สำหรับฉายภาพกว้างเซ ่นก ันเพ ื่อแสดงภาพบนจอภาพยนตร์ ทั้ง1ซีเนรามาและ

ช ีเนมาสโคปนั้นเป ็นระบบไวด์สกรีน ค ือเป ็นระบบจอกว้างท ี่จะสร้างความแตกต่างอย ่างมากจาก 

การซมภาพยนตร์ทางโทรทัศ'น์ซึ่งมีขนาดจอภาพเพียง 14-20 นิ้วเท่านั้น ระบบจอกว้างน ิ้ม ีความ

กว้างตั้งแต่ 55-65 ฟ ุตและส ูงประมาณ  24-27 ฟุต

หลังจากที่เก ิดเป ็นซ ีเนมาสโคปแล้ว ในปี 1960 ก็ได้มีการพัฒนาโรงภาพยนตร์

อ ีกครั้งหน ึ่งเป ็นโรงภาพยนตร์ระบบมัลต ิเพล็กช ์ท ี่ม ีขนาดเล็กและม ักจะอยู่ในห ้างสรรพสินค้า โดย 

มักจะมีโรงภาพยนตร์จำนวนหลายโรงอยู่ภายใต้หลังคาเดียวกันหรืออยู่ใน ศูนย์การค้าเดียวกัน

ที่กล่าวมาข้างต้นทั้งหมดนั้นเป ็นประวัต ิย ่อๆของโรงภาพยนตร์ท ั่วโลก โดยจะมีหลัก

อยู่ท ี่ประเทศสหรัฐอเมริกา ซ ึ่งม ีพ ัฒนาการทางด้านภาพยนตร์และโรงภาพยนตร์รวดเร็วกว่า

ประเทศอื่นๆ สำหรับโรงภาพยนตร์ในประเทศไทยนั้นก็เริ่มขึ้นหลังจากอเมริกาไม่นานนัก

ค ือประมาณ  10 ป ี กล่าวคือ ในประเทศสหรัฐอเมริกาน ั้นเริ่มม ีการฉายภาพยนตร์ตามหอประชุม 

ให้ผ ู้ชมจำนวนมากซมในปี ค.ศ. 1895 ( พ.ศ. 2438 ) ส่วนประเทศไทยนั้นเริ่มม ีโรงภาพยนตร์
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ถาวรแห่งแรกในปี พ.ศ. 2448 โรงภาพยนตร์ในประเทศไทยเองก็เป็นการพัฒนาที่ต ิดตาม

สหรัฐอเมริกาเช ่นกัน

กำเนิดโรงภาพยนตรในประเทศไทย

ภาพยนตร์ได้เข ้ามาเผยแพร่ในประเทศไทยประมาณเดือนมิถ ุนายน 2440 โดยซาว

ฝรังเศลเป็นผู้นำเข้ามาในเมืองไทย การนำภาพยนตร์ออกฉายเพื่อเก็บค่าเข้าซมจาก

ลาธารณซนในช่วง 2-3 ปีแรกนั้นยังไม่ม ีโรงมหรสพลำหรับจัดฉายภาพยนตร์โดยตรง ผู้จัดฉาย 

ภาพยนตร์จ ึงม ักนำภาพยนตร์ไปให ้ย ืมหรือไปเช ่าสถานที่ฉายในลักษณะต่างๆตามความเหมาะสม 

เช ่นหอประชุมในมหาวิทยาลัย ศาลาประซาคม โรงละคร หรือตั้งโรงชั่วคราวด้วยกระโจมผ้าใบ 

ซ ึ่งง่ายแก่การพับเก็บขนย้ายตระเวณติดตัวไปเรื่อยๆโดยจะไปเช่าที่ในบริเวณที่จ ัดสวนสนุกหรือ 

งานออกร้านต่างๆเช ่น งานวัด เป็นต้น ( โดม สุขวงคํ, 2525 : 6-29 >

การจัดฉายภาพยนตร์ในระยะแรกนี้ไม ่ได้เป็นการฉายภาพยนตร์เพ ียงอย่างเดียวแด 

ม ักจะต ้องม ีการแสดงเบ ็ดเตล ็ด หรือสิ่งเล ็กๆน้อยๆ สลับฉาก เช่น ละครย่อย ตลกจำอวดขับร้อง 

ระบำ กายกรรม มายากล สะกดจิต เป็นต้น ขณะเดียวกันก็อาจจะมีการนำภาพยนตร์ไปฉาย 

สลับฉากแถมไว้ในรายการแสดงอื่นๆ

เม ื่อการฉายหนังเช ่นนี้ประลบความสำเร็จจ ึงม ีคณะภาพยนตร์รายอื่นๆทยอยกันเข ้ามาใน 

เมืองไทยระหว่างปีพ.ศ. 2440-2449 ซึ่งถือได้ว่าเป็นยุคแห่งภาพยนตร์เร่เพราะยังไม่มีการตั้งโรงฉาย 

ภาพยนตร์ถาวรขึน จนกระทั่งในปีพ.ศ.2448 จึงได้มีการตั้งโรงภาพยนตร์เป็นการถาวรขึ้น

โดยชาวญี่ป่นซึ่งคนไทยทั่วไปเรียกว่า “ หน ังญ ี่ป ุน” ซึ่งได้รับการต้อนรับจากประชาชน

ชาวไทยเป็นอย่างดี

หล ังจากท ี่โรงหน ังญ ี่ป ุนประลบความสำเร็จจ ึงเก ิดม ีพ ่อค ้าน ักลงท ุนในลยามทั่งท ี่เป ็น 

ชาวไทยและต่างชาติได้ร ่วมกันจัดตั้งโรงภาพยนตร์ข ึ้นมาอีกหลายราย โดยในยุคแรกนี้มีค่าย

โรงหนังใหญ่ 2 ค่ายที่เก ิดขึ้นมาคือ กรุงเทพภาพยนตร์ซ ี่งม ีโรงหนังตามซื่อเมืองสำคัญๆเป็น

เอกลักษณ ์เช ่น ปีนัง, สิงคโปร์, ฮ่องกง, ลอนดอนหรือปารีส และ กลุ่มพ ัฒนากร

จะต ั้งซ ื่อโรงจากตำบลและม ีคำว ่า “ พ ัฒนา” เป ็นคำนำหน้า เซ่น พ ัฒนาล ัย พ ัฒ นารมณ ์ ลาธร
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บางรัก จึงเกิดการแข่งขันกันอย่างมาก ( วีคเอนด์, 2538 : 47 ) ช ่วงระยะเวลาระหว่าง พ.ศ. 2450- 

2454 ขัดเป ็นช่วงที่ก ิจการโรงภาพยนตร์ม ีความคึกคักอย่างมากเนื่องจากมีโรงภาพยนตร์เพมขึ้น

และมีการแช่งขันกันของโรงภาพยนตร์ด้วยกลยุทธ์ต่างๅ เม ื่อม ีการต ่อส ู้ก ันมากโรงภาพยนตร์

ญ ี่ป ุนก็เรมจะสู้ไม่ไหวจนต้องขายกิจการไปในปี พ.ศ. 2456 ( รัชพล กาญจนาคม, 2531 : 12-16 )

ตอมาค่ายโรงหนัง 2 ค่าย ค ือกลุ่มกรุงเทพภาพยนตร์และกลุ่มพ ัฒนากรก็ได ้รวมตัวก ัน 

ในนาม “ ลยามภาพยนตร์”  กิจการโรงภาพยนตร์เริ่มผูกขาดโดยสยามภาพยนตร์บริษ ัทในปี

พ.ศ. 2464 โดยการเข้ายึดครองกิจการโรงหนังเกือบทั้งหมดในกรุงเทพฯเข้าไว้ในเครือ ขณะ

เด ียวกันก็เร ิ่มขยายตัวออกต่างขังหวัดกระจายโรงหนังไปทั่วประเทศและผูกขาดการสั่งภาพยนตร์ 

เข้ามาฉาย

เมื่อในครั้งที่ม ีการฉลองกรุงเทพฯครบ 150 ปี ( พ.ศ. 2475 ) นั้นรัชกาลที่ 7

ทรงดำริท ี่จะขัดตั้งโรงหนังเฉลิมกรุงพร้อมกับตั้งบริษ ัทขัดจำหน่ายหนัง “ สหศ ีน ิมา” ขึ้นมาซึ่ง

หลังจากที่บริษ ัท สหคึน ิมา ได้ขัดตั้งขึ้น ลยามภาพยนตร์จ ึงต ัดสินใจเลิกกิจการและขายโรงหนัง 

ในเครือให้แก่สหศีนิมา โรงหนังที่ขายจึงได้ม ีการเปลี่ยนชื่อให้พ ้องกับความหมายเดียวกับ

ศาลาเฉลิมกรุง ศาลาเฉลิมเว ียง ศาลาเฉลิมนคร ศาลาเฉลิมธาน ี เฉลิมรัฐ เฉล ิมราษฎร์ เป็นต้น 

ลหศีนิมาจึงได้ผูกขาดกิจการโรงหนังแต่เพียงผู้เด ียว ( วีคเอนด์, 2538: 47 )

จนกระทั่งสมัยลงครามโลกครั้งท ี่ 2 ได้ม ีบร ิษ ัทภาพยนตร์จากต่างประเทศเข ้ามาใน 

ประเทศไทยและพยายามขัดตั้งโรงภาพยนตร์ในประเทศไทยเซ่น พาราเมาท ์ เมโทร โคลีเชียม 

(ข่าวลด, 9 กรกฎาคม 2538 : 5 )

ในปี 2491 ได้มีโรงภาพยนตร์อีกโรงที่สำคัญ คือ ศาลาเฉลิมไทยซึ่งนับเป็นโรงที่ย ิ่งใหญ่

และเป ็นผ ู้บ ุกเบ ิกนำสิ่งแปลกใหม่ของโลกภาพยนตร์มาสู่ลายตาของนักดูหนัง เซ่น นำภาพยนตร์ 

ลามมิต ิมาฉายเป็นเรื่องแรกในวันที่ 1 เมษายน 2496 1 นำระบบจอกว้างช ีเนมาลโคปมาฉาย

ในเมืองไทยเป็นเรื่องแรกในวันที่ 31 ธันวาคม 2496, และได ้นำภาพยนตร์ ระบบ 70 มม.

มาฉายเป็นเรื่องแรกในวันที่ 9 ตุลาคม 2502 1 ก ับภาพยนตร์ระบบทอดด์.เอ.โอ. ( ระบบ 

เสียงรอบทิศ เมาฉายเป็นเรื่องแรกในวันที่ 1 เมษายน 2503 ต ิดตามด ้วยภาพยนตร์ระบบซ ีเนรามา 

แบบชิงเก ิ้ลเลนสํมาฉายเป็นเรื่องแรกในวันที่ 23 กรกฎาคม 2507 ( อรรถวินิจ, 2530 ะา71-176)
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จนเมื่อกรุงเทพฯได้ขยายเมืองออกไป ศูนย์กลางความเจริญก็เปลี่ยนไป มีโรงภาพยนตร์ 

เก ิดขึ้นบนถนนย่านเพชรบุรีและสยามสแควร์ซ ึ่งกลายเป็นโรงที่ร ับช่วงการฉายภาพยนตร์ฝรั่งต ่อ 

จากศาลาเฉลิมไทยจึงทำให้ศาลาเฉลิมไทยผันตัวเองมาฉายภาพยนตร์ไทยอย่างเป ็นก ิจลักษณะ 

แต่ก ็ย ังเป ็นท ี่น ิยมของผู้ซมอยู่

X  โดยลรุปโรงภาพยนตร์ของไทยสามารถแบ่งการเปลี่ยนแปลงออกได้เป็น 3 ยุค ยุคแรก 

เร ียกว่าย ุคลแตนด์ อโลน (stand alone) ค ือเป็นยุคที่โรงภาพยนตร์จะเป็นการเกิดขึ้นเดี่ยวๆ เช่น 

สยาม สกาลา แมคเคนนา เพชรรามา เป็นต้น โรงภาพยนตร์เหล่านี้ม ักจะสร้างในที่ด ินของตัวเอง 

เป็นโรงขนาดใหญ่และเป็นโรงเดี่ยว ฉายภาพยนตร์เรื่องเดียว ม ืท ี่น ั่งประมาณ 800-1,000 ที่นั่ง 

ขึ้นไป ในยุคนี้ม ีการแบ่งโรงภาพยนตร์ออกเป็นโรงภาพยนตร์ชั้น 1 และชั้น 2 ด้วย

โรงภาพยนตร์ชั้น 1 เป ็นโรงภาพยนตร์ที่ฉายภาพยนตร์เรื่องเดียวและเป็นการเข้าฉาย

ครั้งแรก ( first run ) ม ีการจัดฉายเป็นรอบ มีทั้งที่เป็นขนาดใหญ่ ม ีท ี่น ั่งประมาณ 1,500 ที่นั่งขึ้นไป 

เช่น เอเธนล ั รามา ปูเจ้าลำโรง และที่เป็นขนาดทั่วไป ม ีท ี่น ั่งประมาณ 700-1,000 ที่นั่ง เช่น สยาม, 

ลิโด, แมคเคนนา, อีเอ็มไอ เป็นต้น ส่วนโรงภาพยนตร์ชั้น 2

เป็นโรงภาพยนตร์ที่ฉายภาพยนตร์ท ี่ออกจากโรงภาพยนตร์ชั้นหนึ่งแล้วโดยฉาย 2 เรื่องควบ

การฉายไม่ค่อยมีเงื่อนไขจำกัดเรื่องเวลา คือ ในวันธรรมดาฉายตั้งแต่เวลา 11.00 น. ถึงเวลา

24.00 น. ส่วนวันหยุดราชการฉายตั้งแต่เวลา 9.00 น.ถึงเวลา 24.00 น. ผู้ซมจะเข้าซมเมื่อไหร่ก็ได้ 

น ั่งตรงไหนก็ได้ซ ึ่งมักนิยมสร้างอยู่ใกล้ตลาด และมีอยู่มากในเขตซานเมืองโดยมุ่งไปที่กลุ่ม

เป ้าหมายระด ับล ่างโดยม ี 2 ขนาดเช่นกันคือ ขนาดใหญ่ม ีท ี่น ั่งประมาณ 1,500 ที่นั่ง เช่น 

พระโขนงเธียเตอร์ ฮอล ิเดย ์ เป็นต้น และ ขนาดทั่วไป มีท ี่'น ั่งประมาณ 600 - 1,000 ที่นั่ง เช่น

กรุงเทพรามา, ลาดพร้าวรามา, ทวีผล, ธนบุรีรามา เป็นต้น 

( มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531 : 277-278 )

นอกจากจะแบ่งเป็นโรงภาพยนตร์ช ั้น 1 หรือชั้น 2 แล ้วย ังม ีโรงภาพยนตร์อ ีกประ๓ ท

หนึ่งที่เก ิดขึ้นในยุคนี้เช ่นกันแต่ไม่ได้ร ับความนิยมเท่าที่ควร นั่นคือ โรงภาพยนตร์ Drive- in 

หรือโรงภาพยนตร์ลำหรับคนมีรถซึ่งได้เกิดขึ้นใน พ.ศ. 2526 โดยคุณหยุย กมลรักษา 

และค ุณ พ ิด ิษฐ ์ ธนบัตรได้ตั้งขึ้นที่ปากซอยลาดพร้าว 130 ผู้ที่จะมาใช้บริการโรงหบัง
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นี้ได้ต ้องมีรถ เพราะต้องขับรณข้าไปดูแต่ปัจจุบันโรงภาพยนตร์แบบนี้ไม่ม ีแล้วในเมืองไทย

( ชินเดช ญาณรัตน์, 2526 : 75-77 )

จุดประสงค์ของผู้สร้างโรงภาพยนตร์แบบไดรฟ้-อินในขณะนั้น ไม่ได้มุ่งเน้นไปที่กำไร

แต่เพ ื่อต ้องการขายตึกแถวทั้งหมด 60 ยูน ิตที่อยู่บริเวณนั้นเท ่านั้น อย่างไรก็ดีค่าเข้าซม

ที่เก ็บได ้ในแต่ละวันนั้นพอๆกับรายจ่าย ไม่ขาดทุน แต่ก็ไม่มีกำไร

ต ่อมาเม ื่อเก ิดป ัญหาสภาพจราจรติดข ัด ผ ู้คนเริ่มเปลี่ยนรสนิยม ตลาดโรงภาพยนตร์

เริ่มซบเซาลง จึงเกิดโรงภาพยนตร์ในยุคทีลองขึ้นคือ ย ุคม ิน ิเธ ียเตอร์ ซึ่งเป็นการปรับตัวให้เข้า 

ก ับสภาพแวดล้อมท ี่เปล ี่ยนไป โดยเฉพาะอย่างยงในกรณีที่โรงภาพยนตร์ขนาดใหญ่ต้อง

อาศัยเน ื้อท ี่ในการก่อสร้างค่อนข้างมาก ในขณะที่ท ี่ด ินในย่านธุรกิจเริ่มหายากและมีราคาแพง

ประกอบกับในช่วงหลายปีท ี่ผ ่านมาธุรกิจห้างสรรพสินค้าในเขตกรุงเทพมหานครผุดข ึ้นอย่างมาก 

มายตามภาวะเศรษฐก ิจท ีเ่ติบโตอย่างรวดเร็วและจากสภาพการจราจรที่ต ิดขัดทำให้ห้าง 

สรรพสินค ้าท ังหลายห ันมาด ึงด ูดล ูกค ้าด ้วยการสร้างส ิ่งอำนวยความสะดวกต่างๆ อย่างครบวงจร 

ซ ึ่งม ีท ั้งสถานเสริมความงาม สนามเด ็กเล ่นพร้อมอุปกรณ ์ต ่างๆ ศูนย์อาหารตลอดจน

โรงภาพยนตร์ เม ื่อเป็นเซ่นนี้โรงภาพยนตร์ขนาดใหญ่จึงได้ผันตัวเองไปสู่ธุรกิจรูปแบบอื่น

ท ี่ให ้ผลตอบแทนคุ้มค ่ากว่า

^ มิน ิเธียเตอร์เป็นธุรกิจที่ใช้เงินลงทุนค่อนข้างตา ขณะที่ให้ผลตอบแทนในระดับสูง

ทำให้ม ีผ ู้สนใจเข้ามาดำเน ินธุรก ิจประเภทนี้มากขึ้น การปรับตัวของโรงภาพยนตร์ขนาดใหญ่

มาสู่ธ ุรก ิจมิน ิเธ ียเตอร์สามารถทำกำไรให้ผ ู้ประกอบการได้ภายในระยะเวลาอันรวดเร็วและในอัตรา 

ที่ส ูงกว่า ทั้งน ี้เพราะต้นทุนค่าใช้จ่ายในด้านต่างๆในการทำธุรกิจมินิเธียเตอร์ไม่ว่าจะ

เป็นพื้นที่ในการก่อสร้าง เงินทุนค่าใช้จ่ายด้านพนักงาน ค่าไฟฟ้า-ประปา

ถูกกว่าการทำโรงภาพยนตร์ขนาดใหญ่มากทำให้ธุรกิจมิน ิเธียเตอร์ผ ุดขึ้นมาอย่างมากในช่วงหลาย 

ป ีท ี่ผ ่านมาโดยเฉพาะในปี 2535 มีม ิน ิเธ ียเตอร์เพ ิ่มข ึ้นเป ็น 116 แห่ง

ขณะที่โรงภาพยนตร์ขนาดใหญ่ยังทรงตัวในระดับเดิม ( ฝ่ายวิชาการ บมจ.ธนาคารกสิกรไทย, 

2537 ) ตัวอย่างของมิน ิเธ ียเตอร์เช ่น เมเจอร์1-2, เซ็นเตอร์ 1-2, ไมโครแมค 1-3, วอชิงตัน เป็นต้น
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นอกจากนั้นมิน ิเธ ียเตอร์ย ังต้องทำการแข่งขันกับโรงภาพยนตร์ขนาดใหญ่และสื่อบันเทิง 

ร ูปแบบอื่นๆ อาทิ เครื่องรับโทรทัศน์ซี่งมีการพัฒนาจอภาพให้มีขนาดใหญ่ขึ้น ระบบแดง ลี 

เสียงที่ข ัดเจน อีกทั้งสถานีโทรทัศน์ซ ่องต่างๆที่เป ็นสื่อล่งสัญญาณลู่เครื่องรับโทรทัศน์ต ่างปรับ

เปลี่ยนรูปแบบรายการให้สอดคล้องก ับความต้องการของคนดูมากขึ้น เครื่องเล่นวีดีโอที่ม ีการ

พ ัฒนาประสิทธ ิภาพให้ส ูงข ึ้น ขณะเดียวกันราคาก็ถูกลง อ ีกทั้งราคาค่าเช ่าวีด ีโอเพ ียงม้วนละ 10- 

20 บาท ลามารถดูไต้ท ั้งครอบครัว ซ ึ่งเม ื่อเท ียบกับราคาค่าตั๋วต ่อคนที่ม ีราคาตั้งแต่ 40-60 บาท 

จ ึงด ูว ่าม ีราคาแพงและไม่ค ุ้มค ่าเท ่าก ับการซมวีด ีโอภายในบ้าน นอกจากนี้เคเบ ิ้ลท ีว ีและจานรับ

สัญญาณโทรทัศน์ผ ่านดาวเทียมที่ลามารถรับชมรายการต่างๆทั้งไทยและเทศได้หลากหลายรูป 

แบบยิ่งไปกว่าน ั้นการส่งดาวเท ียมท ี่ม ีช ื่อว ่า “ไทยคม” ล่วงโคจรเมื่อวันที่ 18 ธันวาคม 2536 

เพ ื่อใช้ในการลื่อสารข้อมูลรวมทังข่าวสารบันเทิงต่างๆ จากทุกมุมโลกลู่ภาคพ ื้นด ินย ิ่งจะทำให ้

ส ื่อบ ันเท ิงท ี่อย ู่ภายในบ้านมีความไต้เปรียบมากขึ้น นอกเหนือจากความสะดวกที่ไม ่ต ้องเส ีย

ค่าใช้จ่ายและเวลาในการไปชมภาพยนตร์ม ิน ิเธ ียเตอร์ในห้างแล้วยังสามารถเปลี่ยนอิริยาบถใน 

การชมภาพยนตร์ได้ตามอัธยาศัยและเป ็นการใช้เวลาว่างร่วมกับสมาซิกภายในครอบครัวอันเป ็น 

รากฐานสำคัญในการสร้างความอบอุ่นให้เก ิดข ึ้นภายในบ้านท่ามกลางสังคมยุคป ัจจ ุบ ันท ี่พอบ้าน 

และแม่บ ้านต ้องออกไปทำงานนอกบ ้าน

นอกจากม ิน ิเธ ียเตอร ์จะประสบก ับป ัญหาจากป ัจจ ัยภายนอกต ่างๆแล ้วก ็ย ังต ้องประสบ 

ป ัญหาจากภายในตัวของมิน ิเธ ียเตอร์ด ้วยนั้นก ็ค ือ โรงภาพยนตร์เหล่านี้ไม่ได้ถ ูกออกแบบให้

เป ็นโรงภาพยนตร์โดยเฉพาะ ฉะนั้นโครงสร้างต่างๆจึงไม่สมบูรณ ์แบบ ที่น ั้งอาจจะเตี้ย

ไปบ ้างท ี่น ั้งก ็บ ังก ัน สภาพความสะอาดหรือความปลอดภ ัยย ังไม ่เต ็มท ี่ ภาพยนตร์สะดุด

การฉายขาดตอน เส ียงมาบ้างไม่มาบ้างทำให ้คนไม่อยากไปชมภาพยนตร์คงเหลือแต่กลุ่มท ี่เป ็น

คอภาพยนตร์จริงๆ เซ่น กลุ่มของวัยรุ่นหรือโตกว่าวัยร่นซึ่งใช้ชีวิตพักผ่อนในลักษณะที่ไม่รู้

จะไปไหนคือเดินศูนย์การค้ามากๆก็เบ ื่อจึงชมภาพยนตร์เพ ื่อพ ักผ่อนธุรกิจโรงภาพยนตร์ในช่วงนี้ 

จ ึงซบเซาลงไปมากโรงภาพยนตร์หลายโรงต้องปิดตัวเองและหันไปทำธุรกิจใหม่แทนทำให้เก ิดเป็น 

ปรากฎการณ ์เซ ่นเด ียวกับท ี่เดอฟลอร์และบอลล์-โรคีซ ( 1982 ) ได้ทำนายไว้ว่าแบบแผนการชม 

ภาพยนตร์ม ักเป ็นการซมแบบสัปดาห ์ละครั้ง การชมภาพยนตร์ในช่วงปี 1900-1945 จะเพ ิ่มข ึ้นและ 

จะลดลงอย ่างมากในช ่วงป ี 1970 และจากปี 1970-1977 การซมภาพยนตร์จะอยู่ในระดับคงที่ 

จนกระท ั้งปลายทศวรรษ 1970 ( ราวพ.ศ. 2522 ) จำนวนผู้ซมภาพยนตร์จะเพ ิ่มข ึ้นเล็กน ้อย
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เม ื่อเปรียบเทียบปรากฏการณ ์ท ี่ธ ุรก ิจโรงภาพยนตร์ซบเซาลงกับท ี่เดอฟลอร์และบอลล์- 

โรคีซ ทำนายไว้พบว่าเป็นความจริง จำนวนผู้ซมภาพยนตร์ได้ลดลงอย่างมากในปี 1980

ซึ่งเดอฟลอร์และโรคีชได้สรุปปรากฎการณ์นี้ไว้ว ่าเมื่อมีเทคโนโลยีใหม่ๅเกิดขึ้น และได้รับการ

ยอมรับจากประซาซนแล้วสื่ออื่นๆที่จ ัดว่าเป ็นคู่แข ่งโดยตรงของลื่อใหม่น ี้ก ็ด ้องรีบปรับปรุงต ัวเอง 

และจับกล ุ่มเป ้าหมายกลุ่มใหม่และช ี้เฉพาะข ึ้นแทน เซ่น โทรทัศน์ในช่วงปี 1950 ก็มีผล

กระทบกับสื่ออ ื่นๆที่กำลังเป ็นที่น ิยมในช่วงนั้นและเมื่อเก ิดวีด ีโอขึ้นจำนวนผู้ซมโทรทัศน์ก ็ลดตาม 

ลงไปด้วย

นอก'จากนั้นบอลล'’-โรคีซ ( 1982 ) ก็ได้ทำนายอีกว่า โรงภาพยนตร์จะค่อยๆหายไป

เรื่อยๆในทุกวันนี้ สาเหตุที่ทำให้เกิดการทำนายเช่นนี้ก ็คือ การแข่งขันจากสื่ออื่นๆ เช่น โทรทัศน์ 

เคเบ ิ้ลท ีว ีและระบบออกอากาศโดยตรงถ ึงบ ้าน ป ัญหาที่เก ิดขึ้นก็ค ือศูนย์กลางการลื่อสารภายใน 

บ้านจะแย่งผู้ซมไปจากโรงภาพยนตร์โดยนำเสนอภาพยนตร์ท ี่สร้างขึ้นมาสำหรับชมภายในบ้าน 

โดยเฉพาะ เช่น ว ีด ีโอเทปหรือเป ็นภาพยนตร์ท ี่ฉายพร้อมกันกับ โรงภาพยนตร์

ปรากฎการณ์ดังกล่าวนี้ไม่ใช่เกิดขึ้นแต่เพียงในไทยเท่านั้น โรงภาพยนตร์ในประเทศ

ใหญ ่ๆอย่างสหรัฐอเมริกาหรืออ ังกฤษก็ประสบปัญหานี้เช ่นเด ียวก ันและเพ ื่อแก ้ป ัญหาท ี่เก ิดข ึ้น 

โรงภาพยนตร์ในอเมริกาหลายแห่งได้เปลี่ยนกิจการใหม่ในช่วงปี 2534 คือ ได้รอโรงภาพยนตร์ 

ของตัวเองทิ้งแล้วสร้างใหม่แบบครบวงจร เรียกว่าเป็นโรงภาพยนตร์แนวใหม่ทิ้งหมดขายบัตรด้วย 

คอมพิวเตอร์ใช้เทคโนโลยีในการควบคุมการจัดโปรแกรมฉายภาพยนตร์ในระยะเวลาที่ต ่างกันติด 

ต ั้งระบบเส ียงช ั้นหน ึ่งเป ็นระบบท ี่ลมบ ูรณ ์แบบโดยมีจ ุดม ุ่งหมายเพ ื่ออำนวยความสะดวกให ้ก ับผ ู้ 

ชมภาพยนตร์ท ิ้งหมด

ผลปรากฏว่าลามารถเรียกผู้ซมกลับมาซมภาพยนตร์เพ ิ่มข ึ้นได้ เช่น ในอังกฤษซึ่งก่อน 

หน ้าท ี่จะม ีโรงภาพยนตร์ระบบม ัลต ิเพล ็กช ์ ผ ู้ซมจะชมภาพยนตร์เฉลี่ยคนหนึ่งป ีละ 1 เรื่องเท่า

น ั้นซ ึ่งน ้อยกว่าคนไทยซึ่งเฉลี่ยแล ้วคนละประมาณ 1.9 เรื่องต่อปี แต ่หล ังจากท ี่ม ีม ัลต ิเพล็กซ ์

ขึ้นมา ผู้ชมในลอนดอนกลายเป็นผู้ท ี่ชมภาพยนตร์เฉลี่ยปีละ 3.5 เรื่องซึ่งเพ ิ่มขึ้นจากเดิมหลายเท่า 

( เดี๋ยวเดียว, 2537 : 119 )

/  ผ ู้ดำเนินธุรกิจโรงภาพยนตร์ในประเทศไทยจึงพยายามปรับปรุงโรงภาพยนตร์ของตนให้ดี
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ขึ้นเพ ื่อจะได้เรียกกลุ่มผู้ซมภาพยนตร์ให้กลับมาซมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์เหมือนเดิม กลุ่ม

บริษัท อีจีว ี ในประเทศไทยก็เช่นกันได้ตัดสินใจนำโรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ์เช้ามา

ในประเทศโดยจะเป ็นแห ่งท ี่ 2 ในเอเชียที่ใข้ระบบนี้ สำหรับแห่งแรกคือ ประเทศสิงคโปร์

ล ักษณะของมัลติเพล็กซ ์โดยทั่ว’ไป คือ

1. ต ้องมีจำนวนโรงภาพยนตร์จำนวนหนี่งอยู่ในบริเวณเดียวกัน และต้องเป็นเจ ้าของ

เดียวกันเพี่อตกแต่งลถานที่ได้ตามใจของเจ้าของโรง ถ ้าหากเจ ้าของหลายคนความคิดก ็จะ

แตกต่างกันซึ่งทำให้เป ็นมัลติเพสิกข์ได้ลำบาก

2. ต ้องใช ้ระบบท ุกอย่างเพ ื่ออำนวยความสะดวกต่อผ ู้ซมภาพยนตร์อย ่างเต ็มท ี่

3. การขายษัตรจะเป ็นคอมพิวเตอร์ท ั้งระบบ คือ การซื้อบัตรจะต้องเร็วลามารถจองช่อง 

ไหนก็ได้แต่สามารถดูได้ทุกโรง

4. บรรยากาศโดยรอบของโรงภาพยนตร์จะต้องให้ความรู้ส ึกตื่นเต้น กระชุ่มกระซวย

อยู่ตลอดเวลา โดยจะม ื VDO Wall ที่ใข ้ฉายภาพยนตร์ต ัวอย่างตลอดเวลา

ให้คนตัดสินใจก่อนว่าจะเลือกซมภาพยนตร์เรองใด หรือแม้กระท ั่งหน ้าห ้องขายตั๋วจะมีบริการ

ให้ลอบถามเรื่องย่อสั้นๆแต่ได ้ใจความ

5. ระบบห ้องฉายท ั้งหมดจะเป ็นระบบ One Room Projector ค ือเป็นห้องฉายเดียว

โดยทั้งโรงภาพยนตร์ไม ่ว ่าจะมืก ี่โรงก็ตามจะมืห ้องฉายเพียงห้องเด ียว และสามารถฉาย

ภาพยนตร์ด ้วยคนคนเดียว คุมด ้วยคอมพิวเตอร์ท ั้งหมดซึ่งแตกต่างจากโรงภาพยนตร์แบบ

เก่าคือ จะม ืห ้องฉาย 1 ห้องสำหรับการฉายในโรงภาพยนตร์ 1 โรง แลดงว่าโรงภาพยนตร์ 10

โรงต้องมีห ้องฉาย 10 ห้องและต้องใช้คนคุมทุกห้อง

6. ระบบเล ียงต ้องคมซ ัด มีการแยกลำโพงอย่างซัดเจน เพื่อให้ผู้ซมได้รับอรรถรสจาก

การซมภาพยนตร์อย่างเต ็มท ี่ แต่เด ิมน ั้นระบบเลียงในโรงหนังด ั้งเด ิมท ี่ม ีค ุณภาพตื่าท ี่ส ุดค ือ

ระบบโมโน ( Mono ) หรือระบบเสียงธรรมดาไม่ม ีการแยกลำโพง แต่จะมีลำโพงเครื่องเด ียว

ต ิดอย ู่ด ้านหลังจอฉายภาพยนตร์ ส ่วนคุณภาพปานกลางพอใช้ใด้ คือ ลเตอริโอ ( Stereo ) 

ซ ึ่งระบบนี้จะแยกเลียงเพ ียงซ้าย-ขวา ต่อมาระบบสเตอริโอก็พ ัฒนาไปอีกก ้าวหนึ่ง

โดยลามารถแยกเลียงได้ทั้งซ้าย-ขวา หน้า-หลังเรียกว่า ระบบลเตอริโอเซอร์ราวด์ แต่เนื่องจาก 

ผ ู้ท ี่ค ิดค ้นระบบนี้ข ึ้นคือ ห ้องแส ิปดอลบ ี้ ทำให้คนดูม ักจะเรียกระบบนี้ก ันว่า ดอลบ ี้ ( Dolby ) 

ทั้งๆที่ซ ื่อนี้ไม่ใช่ระบบ แต่เป ็นเพ ียงซื่อยี่ห ้อเท ่าน ั้นซ ึ่งเป ็นระบบเลียงแบบแยกการออกลำโพง

โดยเล ียงต ่างๆจะออกมารอบท ิศทาง ส ่วนเล ียงอ ื่นๆจะแยกย้ายออกไปตามลำโพงตัวอ ื่น
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แต่ลำหรับในโรงระบบมัลติเพล็กซ์น ั้น ระบบเส ียงก็ได้พ ัฒนาไปอีกหลายขั้น เม ื่อม ีระบบดิจ ิตอล 

( Digital System ) ซ ึ่งเปรียบเหมือนการฟังเสียงจากเครื่องเล่นคอมแพ็คดิสค์ช ี่งให้ความ 

คมชัดใสกังวาน แยกเสียงซ้าย ขวา หน้า หลัง นอกจากนี้ระบบดิจ ิตอลยังแบ่งได ้อ ีกตาม

ล ักษณะการบ ันท ึกเส ียง 2 แบบ คือ SRD ( Spectal Recording Digital )

เป ็นการบ ันท ึกเส ียงบนแถบเส ียงบนฟ ิล ์ม และ DTS ( Digital Theatre System )

เวลาฉายจะเป ิด CD-Rom ไปพร้อมกัน ( วีคเอนด์, 2538 :48 )

นอกจากระบบเส ียงแล้วย ังม ีระบบโรง THX ที่ออกแบบเพ ื่อให ้สามารถควบคุมได้ท ั้งเส ียง 

และความคมชัดของหบังด ้วยการปรับตำแหน่งจอหนังเพ ิ่มจำนวนลำโพง รวมทั้งมีการใช้ผ้าม่าน

เก็บเส ียงหรือแม้แต ่ชน ิดของพรมที่ป ูพ ื้นในโรงก็ย ังเล ือกชนิดท ี่เหมาะสมกับระบบเส ียงที่ท ันสมัย 

( ข่าวสด, 9 กรกฎาคม 2538 : 5 )

ๆ .  ระบบการจองตวในโรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็ทซ ์เป ็นระบบการจองตั๋วทางโทร­

ศัพท์ล่วงหน้าถึง 21 วัน ลำรองที่น ั่งในคอมพิวเตอร์ซ ึ่งโรงภาพยนตร์บางแหงในระบบเก่าจะโทร 

ไปจองไม่ใด้ผู้ซมจะต้องไปซื้อตั๋วหน้าโรงเอาเอง แต่ผ ู้ชมจะไม่สามารถเลือกที่น ั่งได้เนื่องจาก

ราคาตั๋วจะเท่าก ันหมดผู้ซมที่ไปถึงก ่อนและจองตั๋วก ่อนก็จะได้น ั่งในแถวหลังซ ึ่งจ ัดว่าเป ็นที่น ั่งท ี่ด ี 

ก ่อนและจะค่อยๆไล่ไปเรื่อยๆ

8. ขนาดของมัลติเพล็กซ์ม ีต ั้งแต่ขนาดใหญ่ที่ล ุดจนถึงเล็กที่ส ุดไล่ขนาดไป เซ่น

โรงใหญ่มีขนาด 800 กว่าที่ ส ่วนโรงเล ็กที่ล ุดมีขนาดประมาณ 200 กว่าที่ และมีต ั้งแต ่ 800, 600, 

400, 300 ที่นั่งไล่กันไป โดยจัดโปรแกรมตามความเหมาะลมของภาพยนตร์ค ือโรงทุกขนาด 

น ี้จะรวมกันอยู่ในบริเวณเด ียวกัน

ลำหรับราคาค่าต ั๋วน ั้นม ีราคา 80 บาทเท่ากันหมดโดยราคานี้เป ็นราคาขั้นต้นที่ใซ้เรียก 

ให ้ผ ู้ชมได้ม ีโอกาสเข ้ามาสัมผ ัสก ับโรงภาพยนตร์ระบบมัลต ิเพล็กซ ์ เมื่อซมแล้วรู้ส ึกพอใจ

และชอบก็จะปรับราคาอีกครั้งหน ื่ง ซึ่งจริงๆแล้วราคา 80 บาทนี้ไม ่ค ุ้มท ุน เนื่องจากค่าเช่า

พื้นที่ ค ่าก่อสร้าง และส ิ่งอำนวยความสะดวกต ่างๆม ีราคาส ูงมาก ราคาจริงๆท ี่จะค ุ้มท ุนคือ

ต ้องมากกว่า 100 บาทขึ้นไป หากแตต่้องการสร้างพฤติกรรมใหผ้ ู้ท ี่ชอบซมภาพยนตร์อยู่

แล้วชอบมากขึ้นและให้ผู้ท ี่ชมภาพยนตร์น ้อยชมให้มากขึ้น

โรงภาพยนตร์ในรูปแบบนี้ถ ือได้ว ่าเป ็นจุดขายใหม่ของศูนย์การค้าทั้งหลายที่เก ็ดขึ้นใหม่

ซ ึ่งถ ือว่าเป ็นนโยบายที่ลอดคล้องกันท ั้งฝ ่ายโรงภาพยนตร์และฝ่ายศูนย์การค้า โดยเน้นการเข้าไป

หาผู้บริโภคแทนที่จะให้ผ ู้บริโภควิ่งเข ้ามาหาโรงภาพยนตร์ เหม ือนสม ัยก ่อน ซึ่งในขณะที่
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ในอดีตน ั้นผ ู้ซมมักจะเล ือกภาพยนตร์ก ่อน ในปัจจุบ ันโรงภาพยนตร์เป ็นปัจจัยท ี่สำคัญ

ท ี่ผ ู้ซมจะต ้องเล ือก ผู้ชมบางคนอาจยอมลงทุนที่จะเด ินทางฝ่ารถติดไม่ว ่าจะไกลเพียงใด

เพื่อจะได้บริโภคภาพยนตร์ท ี่ต ้องการชมอย่างได้อรรถรลมากที่ล ุด

จากนโยบายที่ต ้องการเข้าไปหาผู้บริโภคนั้นก็ทำให้เก ิดการโฆษณาและประซาสัมพันธ์ 

โรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ ์ผ ่านลื่อต ่างๆอย่างท ี่ไม ่เคยพบเห็นกันมาในสังคมไทยโดยมีน ั้ง 

การทำบัตรลมาร์ทการ์ดขึ้นเพื่อใช้ช ื้อบัตรเข้าซมภาพยนตร์ในเครือโรงภาพยนตร์เดียวกัน การลด 

แลกแจกแถมโดยมีการลร้างข่าวออกมาอย่างต่อเนื่องทำให้เก ิดความแปลกใหม่ข ึ้นในวงการ 

โรงภาพยนตร์ไทย

ธุรกิจโรงภาพยนตร์จึงเจริญฃีน และทำให้ม ีผ ู้สนใจเข้ามาลงทุนกับกิจการนี้มากขึ้น

องค์กรที่ดำเนินธุรกิจโรงภาพยนตร์ประเภทนี ก ็ม ีท ังในรูปที่เป ็นการร่วมลงทุนกับบริษ ัทจาก

ต่างประเทศเช ่น เครืออีจ ีว ีหรือสยามยูเอ และประ๓ ทที่เป ็นการดำเนินงานของคนไทยเอง

เช่น เครือเมเจอร์ซีเนเพล็กซ์หรือบริษัท เอ็น.เค.เอ็นเตอร์เทนเมนท์ เป็นต้น ผู้ดำเนินธุรกิจ

ประเภทนี้โดยส่วนใหญ่ต ่างก็เคยดำเน ินธุรก ิจเก ี่ยวกับโรงภาพยนตร์มาก่อนแล้ว อีกทั้งการ

เกิดขึ้นของโรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพสืกซ์น ี้ย ังสร้างความคึกคักให้ก ับธุรกิจภาพยนตร์ในประเทศ 

ไทยอย่างยิ่ง ภาพยนตร์ไทยและต่างประเทศที่นำมาฉายในโรงระบบใหม่น ี้ก ็ม ีการปรับตัวให ้ม ี

ค ุณภาพมากขึ้นด ้วยเช่นเดียวกันกลายเป็นจุดดึงดูดให้ผ ู้ชมหันมาซมภาพยนตร์มาโเข ึ้นตังจะเห ็น 

ได ้จากทุกวันหยุดหรือเวลาหลังเล ิกงาน ตามโรงภาพยนตร์ในระบบนี้จะมีผ ู้ชมยืนเข้าแถวรับบัตร 

ชมภาพยนตร์ที่ได้จองไว้ทางโทรศัพท์อย่างแน่นขนัด โดยเฉพาะอย ่างย ิ่งเม ื่อภาพยนตร์

เร ื่องนั้นๆได้เริ่มฉายเป็นครั้งแรกบางครั้งหาบัตรซมภาพยนตร์แทบไม่ได้เน ื่องจากมีผ ู้จองไว้จนเต็ม 

แล้ว โรงภาพยนตร์ระบบมัลต ิเพลิกซ ์จ ึงกลายเป ็นแหล่งบ ันเท ิงแบบใหม่ซ ึ่งก ้าวเข ้ามามีบทบาทต่อ 

การใช ้เวลาว่างเพื่อหาความบันเทิงของคนไทยอย่างมาก

ผู้ว ิจ ัยจึงสนใจปรากฏการณ์การเกิดขึ้นของโรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ ์ โดยจะมุ่ง

ศ ึกษาถึงพ ัฒนาการและทิศทางของโรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ ์ในประเทศไทยโดยเป็นที่ 

ทราบกันว่าโรงภาพยนตร์ระบบมัลต ิเพล ็กซ ์น ั้นเป ็นการนำเข ้ามาจากต่างประเทศ จึงเป็นที่น ่า

สนใจท ี่จะศ ึกษาถ ึงสาเหตุและปัจจ ัยท ี่ทำให ้ม ีการนำเอาโรงภาพยนตร์ระบบนี้เข ้ามาและปัจจ ัยท ี่ 

ทำให้โรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ์เต ิบโตอย่างรวดเร็วซึ่งทำให้ม ีผ ู้สนใจเข้ามาดำเนินกิจการ
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โรงภาพยนตร์ระบบน ี้มากมาย โดยต้องการวิเคราะห์ถ ึงว ิธ ีการล่งเสริมการตลาดที่โรงภาพยนตร์

ระบบนี้นำมาใช้ซ ึ่งจะเห ็นกันว่าจุดหนึ่งท ี่โรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ ์ม ีความแตกต่างจากโรง 

ภาพยนตร์แบบอื่นๆในอดีตคือการนำกลยุทธ์การล่งเสริมการตลาดมาใช้ซ ึ่งเป ็นจุดที่ม ีล ่วนในการ 

เพิ่มการ'ชมภาพยนตร์มาภขึ้นด้วย อีกทั้งยังทำให้ผู้ท ี่ไม่เคยซมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์

ระบบนี้ร ู้ส ึกว่าไม่ท ันสมัยถ้าหากยังไม่ได้ลองไปซม

ป ัญ ห าน ำว ิจ ัย

1. โรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ ํในประเทศไทยมีพ ัฒนาการและทิศทางอย่างไรบ้าง?

2. วิธ ีการล่งเสริมการตลาดที่โรงภาพยนตร์ระบบมัลต ิเพล็กซ์นำมาใช้น ั้นมีอะไรบ้าง 

และใช้เพื่ออะไร?

ว ัตถ ุประสงค ์

1. เพ ื่อศึกษาถึงพ ัฒนาการและทิศทางของโรงภาพยนตร์ระบบมัลต ิเพล็กซ ์ใน 

ประเทศไทย

2. เพ ื่อว ิเคราะห์ถ ึงว ิธ ีการส ่งเสริมการตลาดของโรงภาพยนตร์ระบบมัลต ิเพล็กซ ์

ข ้อส ัน น ิษ ฐาน

1. พ ัฒนาการของโรงภาพยนตร์ระบบมัลต ิเพล็กซ ์เป ็นผลมาจากปัจจ ัยหลายประการ

ได้แก่การปรับตัวของธุรกิจโรงภาพยนตร์เพื่อแข่งขันกับลื่อโทรทัศน์และเคเบิ้ลท ีวิ, การเติบโตขึ้น

ของศูนย์การค้าแบบครบวงจรและการพัฒนาของเทคโนโลยีที่ใซ ้ในโรงภาพยนตร์

2. การใช้วิธ ีการส่งเสริมการตลาดของโรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซ์นั้นมุ่งท ี่จะชักจูง 

ให้ผ ู้บริโภคออกมาชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์มากขึ้น
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ขอบเขตของกา?วิจัย

งานวิจ ัยชิ้นน ี้จะศ ึกษาเฉพาะโรงภาพยนตร์ระบบมัลติเพล็กซัในเขตกรุงเทพมหานคร

เท่านั้น

นิยามศัพท์

พัฒนาการ หมายถึงการเปลี่ยนแปลงที่ดำเน ินอย่างต ่อเน ื่อง

ของโรงภาพยนตร์ในประเทศไทยตั้งแต่อดีต 

จนถึงปัจจุบ ันซึ่งเป ็นการเปลี่ยนหรือเคลื่อนไหว 

ไปตามรูปแบบการใช้เวลาว่างของคนในลังคม 

และเทคโนโลยีของโรงภาพยนตร์ที่เปลี่ยนแปลงไป

ท ิศทาง หมายถึงแนวทางที่ธ ุรกิจโรงภาพยนตร์ระบบ

มัลต ิเพล็กซ ์และโรงภาพยนตร์แบบอื่นๆจะเปล ี่ยน 

แปลงไปในอนาคตซึ่งผู้ท ี่ม ีความรู้ ความชำนาญ 

และผู้ท ี่ประกอบธุรกิจโรงภาพยนตร์ได ้คาดคะเน 

เอาไว้

วิธ ีการส ่งเสร ิมการตลาด หมายถึง การติดต่อลื่อสารข้อม ูลระหว่างผู้ขาย

และผู้บริโภคเพื่อซักจูงให้บริโภคสินค้ามากชิ้น 

ท ั้งน ี้การสื่อสารสามารถเป ็นทั้งการสื่อลารระหว่าง 

บ ุคคลและการสื่อสารผ ่านสื่อมวลซน

โรงภาพยนตร์ระบบมลต ิเพล ็กซ ์ หมายถึงโรงภาพยนตร์จำนวนหลายโรงอยู่รวมกัน

ในบริเวณพื้นที่เด ียวกันขนาดของโรงจะมีต ั้งแต่ 

ใหญ ่ท ี่ส ุดประมาณ 800 ที่น ั่งจนไปถึงเล ็กท ี่ล ุดค ือ 

200 ท ี่น ั่งและควรจะม ีเจ ้าของเป ็นคนเด ียวก ันหมด 

ทุกโรง
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โรงภาพยนตร์สแตนอโลน หมายถึงลักษณะโรงเดี่ยว ขนาดใหญ่ 

จ ุคนดูได ้มากประมาณ 800-1,000 ที่นั่ง

ม ิน ิเธ ียเตอร ์ หมายถึงโรงภาพยนตร์ขนาดเล็กตามศูนย์การค้า 

มีที่นั่งตั้งแต่ 80-100 ทีน่ั่ง

โรงภาพยนตร์ในอดีต หมายถึงโรงภาพยนตร์แบบลแตนอโลนและ 

มิน ิเธ ียเตอร์

ปัจจัยการสร้างโรงภาพยนตร์ หมายถึง สาเหตุหรือสภาพการณ์ที่ทำให้เจ้าของ

ระบบม ัลต ิเพล ็กช ์ โรงภาพยนตร์ต ้องดิ้นรนมาสร้างโรงภาพยนตร์ 

ระบบม ัลต ิเพล ็กช ์

ประโยซน์ที่จะได้รับ

1. เพอสะท้อนให้เห ็นถึงปัจจัยต่างๆที่ส ่งผลต่อพ ัฒนาการของโรงภาพยนตร์ระบบ 

มัลติเพล็กช์รวมทั้งช ี้ให้เห็นถึงทิศทางของโรงภาพยนตร์ท ี่จะเกิดขึ้นในอนาคต

2. เพื่อใช้เป็นกรอบในการอ้างอิงหรือใช้เป็นแนวทางในการวิจัยหรือศึกษาถึง 

พ ัฒนาการของส ื่อมวลชนประ๓ ทอื่นๆ

3. เพื่อกระตุ้นให้เกิดความสนใจในการปรับปรุงการดำเนินงานของโรงภาพยนตร์ให้ 

ตอบสนองความต้องการของผู้ซมภาพยนตร์
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