
บทที่ 4

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล

วัตถุประสงค์ของการวิจัยคร้ังน้ี คือ เพื่อศึกษาแนวคิดและลักษณะ’ของมีเดยีลิตเตอเร่ซี 
และเพื่อวิเคราะห์ระดับมีเดียลิตเตอเรชีของนักศึกษาระดับปริญญาตรี ที่ศึกษาในสถาบันอุดม
ศึกษาของรัฐ จังกัดทบวงมหาวิทยาลัย ที่ต้ังอยู่ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล

การดำเนินการวิจัยประกอบด้วย การศึกษาวิเคราะห์วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง เพ่ือเป็น 
กรอบความคิดในการสร้างเครื่องมือ ในการวิเคราะห์ระดับมืเดียลิตเตอเรชี และการสำรวจมืเดีย 
ลิตเตอเรชีของกลุ่มตัวอย่าง

ดังน้ัน จึงแบ่งการนำเสนอผลการวิเคราะVโข้อมูลออกเป็น 5 ส่วนคือ
1. ผลการศึกษาแนวคิดและลักษณะของมืเดียลิตเตอเรชี
2. ผลการศึกษาเพื่อกำหนดเกณฑ์การสร้างดำตอบ หรอตัวเลือก แสดงระดับมืเดีย

ลิตเตอเรชี
3. ตารางโครงสร้างแสดงขอบเขตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม และคำตอบแสดง 

ระดับมืเดียลิตเตอ เ ร ่ ชี
4. ผลการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ
5. ผลการวิเคราะห์ระดับมืเดียลิตเตอเรชี

1. ผลการศึกษา แนวคิด และลักษณะ'ของมีเด ียล ิตเตอเรชี ดำเนินการโดย การ 
ศึกษาวิเคราะห์วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง แนวคิดทถุษฎีมืเดียลิตเตอเร่ซี แนวคิดทถุษฎีด้านส่ือสาร 
มวลขน แนวคิดเรื่องลื่อกับการเรียนรู้ แนวคิดเกี่ยวกับการสอน media education โดยคำนึงถึง 
สภาพการณลื่อมวลชนไทย ลักษณะธรรมชาติการรับลื่อของกลุ่มประชากร แนวคิดเกี่ยวกับการ 
วัด และกรอบความคิดในการสร้างคำตอบหรือตัวเลือกที่แสดงระดับมืเดียลิตเตอเรชี

ผลจากการดำเนินการดังกล่าว ได้แนวคิดและลักษณะของมืเดียลิตเตอเร่ซี คือ
1.1 แนวคิดเกี่ยวกับสถาบันลื่อ/องค์กรสื่อ 
1.2»แนวคิดเกี่ยวกับ เน้ือความลื่อ
1.3 แนวคิดเกี่ยวกับ รูปแบบ รหัส และแบบแผน'ของส่ือหนังสือพิมพ์’
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1.4 แนวคิดเกี่ยวกับ รูปแบบ รหัส และแบบแผนของแอวิทยุกระจายเสียง
1.5 แนวคิดเกี่ยวกับ รูปแบบ รหัส และแบบแผนของส่ือโทรทัศนั
1.6 แนวคิดเกี่ยวกับ ผู้รับส่ือ
1.7 แนวคิดเกี่ยวกับการเล่าเรื่อง
ผู้วิจัยกำหนดลักษณะมีเดียลิตเตอเรซีของแต่ละแนวคิด ดังน้ี
1.1 แนวคิดเกี่ยวกับสถาบันลี!อและองค์กรที่ผสิตลี!อ
ส่ือมวลชนของไทยในการวิจัยครั้งน้ี หมายถึง ส่ือหนังสือพิมพ์’สื่อวิทยุกระจายเสียง 

และส่ือโทรทัศนั หนังสือพิมพ์ของไทยดำเนินการโดยภาคเอกชนในรูปของธุรกิจ สำหรับวิทยุ
กระจายเสียงและโทรทัศนัน้ัน ตามกฎหมายแล้ว รัฐเป็นเจ้าของคลื่นวิทยุกระจายเสียงและ
โทรทัศนัแต่มีรูปแบบการดำเนินการแบบการค้าเกือบทั้งระบบ

ลักษณะสำคัญของการดำเนินธุรกิจวิทยุกระจายเสียง คือ มีการแข่งขันกันสูงในการ 
ประมูลหรือเข่าเหมาคลื่นวิทยุกระจายเสียง ทำให้มีการกำหนดอัตราค่าโฆษณาที่สูงให้ลัมพันธ?ฌ 
การลงทุน ธุรกิจเอกซนขนาดใหญ่ขยายขอบข่ายการลงทุน โดยการประมูลหรือเข่าเหมาการ
ดำเนินการสถานีในต่างจังหวัด แล้วเชื่อมโยงเป็นเครือข่ายการเผยแพร่รายการและโฆษณาด้วย
ระบบดาวเทียม อันทำให้ลักษณะความลัมพันธระหว่างผู้จัดและผู้ฟังในท้องถ่ินหมดไป สร้างลังคม 
บริโภคแบบเมืองหลวงให้ลังคมชนบท นอกจากนั้นยังมีลักษณะการลงทุนแบบครบวงจรเกิดขึ้นอีก 
น่ันคือ บริษัทขนาดใหญ่ที่มีธุรกิจค้านบันเทิง ด้านข่าวสาร เข้ามาประมูลคลื่นเพื่อดำเนินธุรกิจแบบ 
ครบวงจร ที่ประหยัดการลงทุนด้านบุคลากร และเน้ีอหา และยังมีโอกาสในการแทรกซึมความ 
เคยชินและการยอมรับสินค้าหรือบริการที่กลุ่มธุรกิจนั้นๆ ดำเนินการด้วย (อุบลรัตนั,2540)

สื่อมวลซนไทยมีการดำเนินการแบบการค้าภายใต้ระบบทุนนิยม ท่ีเมื่อมีการลงทุ น 
ก็ย่อมมีการแสวงหากำไรเป็นประเด็นสำคัญ อันทำให้จุดมุ่งหมายในการเป็นสื่อกลางเพื่อสื่อสาร 
ข่าาสาร ข้อมูล ความคิดเห็น ความบันเทิง แก่ประซาซน เป็นเร่ืองสำคัญรองลงไป จนอาจกล่าว 
ได้ว่าส่ืงท่ีส่ือผลิตและนำเสนอน้ัน ย่อมมีพื้นฐานจากความต้องการของนายทุนมากกว่าประชาซน 
(อุบลรัตนั1 2540)

การที่ระบบทุนและการแสวงหากำไรเป็นพ้ืนฐานสำคัญในการดำเนินการของ 
ส่ือมวลชน ย่อมล่งผลกระทบต่อการทำงานขององค์กรสื่อ ในการผลิตเน้ือหาหรือการสร้างผลผลิต 
สือ คอ

1 )  เ ก ิ ด ก า ร ผ ล ิ ต ร า ย ก า ร ท ี ่ ม ี ต ้ น ท ุ น ต ํ ่ า  เ ซ ่ น  ร า ย ก า ร ว ิ ท ย ุ ป ร ะ เ ภ ท ใ ห ้ ผ ู ้ ฟ ั ง โ ท ร ค ั พ ท ั เ ข ้ า
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มาในรายการ (phone - in programme) รายการเพลงทางวิทยุที่เปีนช่องทางในการลดต้นทุนได้ 
ถ้ามีการแลกเปล่ียนกันในทางธุรกิจ การนำภาพยนตร์หรือละครเก่ามาเสนอทางโทรทัศน์
เศรษฐกิจของรายการยังมีผลกระทบต่อการออกแบบการนำเสนอ เช่น การแบ่งหน้าหนังสือพิมพ์ 
ออทเป็นส่วนต่าง  ๆ (sections) เพื่อให้ง่ายแก่การขายโฆษณาที่มีธรรมชาติ หรือเน้ือหาสอดคล้อง 
กับเน้ือเร่ืองในหน้า

2) ผู้ผลิตสื่อในระบบการค้า มักให้ความสนใจในการวิเคราะห์และเสนอแนะของ
นักโฆษณา เพราะส่ือ / รายการ จะอยู่ได้หรือไม่ อยู่ที่จำนวนและมูลค่าโฆษณาในรายการ
ไม่ใช่จำนวนผู้รับส่ือ จนกล่าวได้ว่า ส่ือมักจะมีบริบทในการทำงานท่ีเห็นใจหรือสนับสนุน
(sympathetic) ลัทธิบริโภคนิยมและการโฆษณา (Masterman, 1992) และนักโฆษณาจะสนใจผู้ 
รับสื่อกลุ่มเล็กที่มีลักษณะสำคัญมากกว่าผู้รับสื่อกลุ่มใหญ่ ที่มีฐานะทางเศรษฐกิจ ลังคมตํ่า การ 
ทำงานแบบน้ีของสื่อ ทำให้มีกลุ่มเป๋าหมายหลายกลุ่มที่สื่อละเลยไม่คำนึงถึง

3) เมื่อการผลิตผลงานด้านสื่อเป็นการลงทุนที่มุ่งผลกำไร ในขณะที่ส่ือมีการแข่งขัน 

กันสูง ภายใต้ภาวะตลาดที่ไม่แน่นอน แม้สื่อจะพยายามสร้างความชำนาญเฉพาะด้าน และสร้าง 

ความแตกต่างในผลงาน แต่สื่อก็ต้องการความมั่นใจในการลงทุนด้วย ดังน้ัน ในการผลิต สื่อจึงม ี

การดำเนินการตามหรือซํ้าแนวคิด วิธีการที่ประสบความสำเร็จแล้ว ทำให้เกิดภาวะการณของการ 

สร้างผลผลิตสื่อที่มีรูปแบบ วิธีการ ชํ้าเดิม หรือไปในทิศทางเดียวกัน ทำให้ผลผลิตสื่อมีวงจรของ 

เน้ือหา รูปแบบที่หมุนเวียน ซ้ําไปซ้ํามา

4) ขนาดของผู้รับสารเป็นสิ่งสำคัญในการวัดความสำเร็จของสื่อ แต่ขนาดของผู้รับ 
สารในธุรกิจสื่อมวลชนเป็นการวัดคุณค่าตามกระบวนการนับ ไม่ใช่การวัด การอ่าน การซม การฟัง 
ของผู้อ่าน ผู้ชม ผู้ฟัง น่ันคือ คุณค่าเชิงความคิดเห็น ความรู้สืก ความพึงพอใจของผู้รันสาร มี 
ความหมายน้อยมาก สื่งที่มีความหมายมากคือจำนวนหรือขนาดของผู้รับสารที่สื่อมวลซนสามารถ 
นำไปแสดงหรือขายแก่ธุรกิจโฆษณา ดังน้ัน สื่อมวลชนไม่ได้ขายนิลัย หรือความพอไจในการรับส่ือ 
แต่ขายผู้รับสารในลักษณะของลินค้าที่วัดได้โดยการประเมินค่าการรับสาร (rating) ซ่ึงเป็นการวัดท่ี 
นำมาใช้ได้ในการตัดสินใจเกี่ยวกับเนื้อหาและรูปแบบที่ทำให้เชื่อมั่นได้ในระดับหนึ่งว่าจะขายเวลา 
โฆษณาได้ ดังน้ันในการดำเนินการแบบธุรกิจการค้าของสื่อมวลชน ผู้บริโภคกลุ่มนรกไม่ใช่ผู้รับสาร 
แต่เป็นผู้ซ้ือเวลาและเน้ือท่ีสื่อ คือ กลุ่มโฆษณา ที่สื่อมิได้เพียงขายขนาดผู้รับสารให้เท่าน้ัน ส่ือยัง 
ขายเนื้อหาและรูปแบบให้กับโฆษณาด้วยวิธีการต่าง ๆ

5) สื่อมีพฤติกรรมที่เป็นการค้า เพราะมุ่งความสำเร็จทางการตลาดเป็นสำคัญ 

คุณค่าของสินค้า มิได้ถูกกำหนดด้วยคุณสมบ้ติที่แท้จริงของสินค้า แต่ถูกสร้างขึ้นด้วยเทคนิคทาง
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การตลาด หมายความว่า รูปแบบและเน้ือหาส่ือ ไม่จำเปึนต้องถูกพิสูจน์ในเชิงคุณค่า แต่ก็สามารถ 
ได้รับการสนับสนุนในทางการตลาดได้ ขณะที่เนื้อหาและรูปแบบที่ได้รับการยอมรับว่ามีคุณค่า ก็ 
สามารถถูกปฏิเสธได้ การดำเนินการด้านสื่อแบบธุรกิจการค้า ทำให้ส่ือสร้างการตัดสินคุณค่าของ 
ผลัตภัณฑ์ที "ความขายได้" มากกว่า "คุณสมบ้ต" ที่แท้จรงของผสิตภัณฑ์ ดังน้ัน แผนงานด้านการ 
สนับสนุน ส่งเสริมการตลาด จึงเป็นสิงสำคัญสำหรับผลิตผลหรือผลงานของสื่อ

1.2 แนวคิดเกี่ยวกับเนื้อความสิอ
เนือความสื่อ หรือเนือความ คือ ผลผลิตส่ือ (media product) ที่เป็นลักษณะรวม 

(integrate) ของประเภทส่ือ รูปแบบและวิธีการนำเสนอเนือหา แนวเร่ืองหรืออารมณ์เรอง ตลอดจน 
ความหมาย ความคิด ค่านิยม ที่สื่อแสดงอย่างชัดเจน (explicit) หรือแสดงอย่างแอบแฝง (implicit) 
แนวคิดหลักของข้อน้ี คือ (Sarmiento, 1995)

1.2.1 ผลผลิตสอเกิดจากกา?สร้างขน (all media products are constructions) 
การผลิตสื่อเป็นการคัดสรร (selection) และการกำหนดวิธีการผสมผสาน คำพูด (words) ภาพ 
(image) เสียง (sound) เพ่ีอสร้างใหม่ หรือนำเสนอความจริงในรูปแบบใหม่ ส่ือจึงไม่ได้สะท้อน 
ภาพจริงเสมอไป แต่สื่อสามารถบิดเบือนการรับรู้ กัดกร่อนค่านิยม ทำลายวิลัยทัศนัของผู้รับสื่อ 
เพราะสื่อบรรจุความคิดและค่านิยมที่เป็นจุดยืนหรืออุดมการณ์ของสื่อ และสื่อยังเกี่ยวพันกับการ 
ค้า เพราะสื่อเป็นอุตสาหกรรมที่มีเป๋าหมายสูงสุด คือผลกำไร

1.2.2 เนื้อความสื่อเป็นผลจากกา?กำหนดของสื่อ (texts are determined) โดย

การเลือกสรร (selection) สื่อคัดสรร เลือกสรร ทังเร่ืองราว เหตุการณ์ บุคคล ความคิดเห็น วิธีการ 

ลัดและดำเนินการผลิต วิธีการนำเสนอ วิธีการส่งเสริม สนับสนุน และการเผยแพร่ส่ือ การ 

กำหนดเรองราว (topics) วิธีการแสดง (treatments) วาระ (agendas) เหตุการณ์ (events) 
บุคลทกร (personnel) ภาพของผู้รับ (images of the audience) คำนิยามของสภาพการณ์ จาก 

แหล่งต่าง ๆ ในโครงสร้างทางลังคม วัฒนธรรม การเมือง การกำหนดกรอบการตีความ เพ่ีอ

ให้ผู้รับสื่อมีกรอบ (frame) ของการคิด และการตีความสื่อไปในทิศทางที่สื่อต้องการ การกำหนด 

ระดับของความหมายให้เนือความสื่อ สื่อมีการสร้างความหมายให้เนื้อความ 2 ระดับ คือ

- ความหมายตรง (denotation) คือ ความหมายแสดงด้วยส่วนประกอบ 
(components) ของเนื้อความ (texts) ท่ีรับหรือรู้ได้ชัดเจน (explicit)

- ความหมายแฝง-หรือโดยนัย(connotation^ป็นระดับที 2 ของความหมาย ซ่ึง
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ต้องมีการให้ความหมาย หรือแปลความส่วนประกอบของเน้ือความส่ือท่ีเป็นรูปธรรม ร่วมกับ
ความรู้และประสบการณ์ทางวัฒนธรรมของผู้รับสารหรือผู้แปลความหมาย

1.3 แนวคิดเก่ียวกับรูปแบบ รหัสและแบบแผน'ของสิอหนังสิอพิมพ์
1.3.1 รูปแบบกา?นำเสนอที่สำคัณของหนังสือพิมพ์คือ (Silverblatt, 1995)

1) ข่าว
2) บทบรรณาธิการ เป็นการแสดงความคิดเห็นชองหนังสือพิมพ์ต่อเหตุการณ์ 

ใดเหตุการณ์หนึ่ง โดยผ่านการวิเคราะห์ข้อมูลอย่างรอบคอบ
3) บทความ คือ การเขียนท่ีมุ่งเสนอความรู้ ความคิดเห็น ซ่ึงอยู่บนพ้ืนฐาน 

ของข้อเท็จจรืงท่ีสนับสนุนโดยหลักฐานท่ีเช่ือถือได้
4) สารคดี เป็นข้อเขียนที่ประกอบด้วยข้อเท็จจริงและจินตนาการ เพื่อให้ความรู้ 

และความเพลิดเพลิน
5) คอลัมน์ เป็นข้อเขียนที่มีความสมบูรณ์ในตัวเอง มีความยาวจำกัดอยู่ใน 

เนื้อที่เฉพาะ มักลงชื่อผู้เขียนหรือใส่นามปากกาและมีตำแหน่งหน้าประจำคอลัมน์ เป็นการแสดง 
ความคิดเห็นของผู้เขียน

6) ภาพ หมายรวมถึงภาพถ่าย และภาพวาด ภาพลายเส้น ตลอดจนแผนภูมิ
แผนท่ีภาพถ่ายในหนังสือพิมพ์จัดเป็นส่วนหน่ึงของข่าว เน้ือหา เร่ืองราว เพราะสามารถสะท้อน 
อารมณ์ ความเครืยด ความเป็นละคร ของผู้คนและเหตุการณ์ บางครั้งภาพถ่ายสามารถจับ 
เหตุการณ์ท่ีไม่ปกติ ไม่คาดหวัง การได้มาและการกัดเลือกภาพเพื่อนำเสนอ จึงเป็นสิงสำคัญ
บ่อยครั้งภาพที่ใข้ประกอบข่าวหรือเรื่องราวกลับน่าสนใจมากกว่าเนื้อข่าวหรือเรื่องราว

7) การ่ดูน (cartoons หรือ comics) ในที่นื้หมายถึงการดูนการเมือง (political 
cartoons) ท่ีมืการนำเสนอในหนังสือพิมพ์แทบทุกฉบับ โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อแสดงความคิดเห็น 
ต่อเรื่องราวที่สำคัญ หรือกำลังอยู่ในความสนใจ บางคร้ังการดูนมีประสิทธิผล (effective) มากกว่า 
บทความซึ่งเสนอความคิดเห็นเดียวกัน

8) โฆษณาย่อยและโฆษณาใหญ่ (classified ad and box / display ad) คือ 
ข้อความหรือรูปภาพเกี่ยวกับสินค้าและบริการทางธุรกิจหรือของหน่วยงาน หนังสือพิมพ์มีรายได้ 
หลัก จากการขายเนือที่ เพื่อตีพิมพ์ข้อความและ/หรือภาพโฆษณา

1.3.2 รหัสและแบบแผนของส่ือหนังสือพิมพ์ท่ีสำคัณ คือ
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1) การแบ่งโครงสร้างออกเป็นส่วนต่าง ๆ หรอการกำหนดประเภท / แนวเร่ึอง 
ให้แต่ละหน้าของหนังสือพิมพ์"แต่ละฉบับ

2) การจัดวางเนื้อหาในแต่ละหน้า หมายถึง วิธีจัดการด้านการใช้เนื้อที่ให้ 
สัมพันธ์กับเนื้อหาและจุดมุ่งหมายของการนำเสนอ

3) การสร้าง ความสำคัญ ความหมาย ความเช้าใจ ให้เนื้อหา ท้ังท่ีเป็นภาพ 
และข้อความ แบบแผนท่ีสำคัญ คือ

- การพาดหัวให้ข่าวหรอเร่ืองราว (headlines) คือ การสร้างความเด่น
ความน่าสนใจ การกำหนดความสำคัญให้ข่าวหรือเร่ืองราวด้วยการสร้างคำ ข้อความ ท่ีสัน กระซับ 
มีพลัง กับการกำหนดขนาดตัวอักษร (ที่ใหญ่กว่าเนื้อความ) ชนิดของอักษรและสัญลักษณ์ให้คำ 
หรือข้อความดังกล่าว โดยมีการออกแบบเซิงศิลปะ แล้วจัดวางในลักษณะและรูปแบบที่สร้าง
ความเด่น จัดลำดับความสำคัญให้ข่าว / เร่ืองราว การพาดหัวข่าวต้องคำนึงถึงความเหมาะสมและ 
สัมพันธ์กับส่วนต่าง ๆ ของหน้า หรือส่วนของหนังสือพิมพ์ที่จัดวาง การพาดหัวข่าวนอกจากจะ
ดึงดูดความสนใจแล้ว ยังให้สาระสำคัญ สร้างและจัดลำดับความสำคัญ ความเด่น และยังเป็น 
บุคลิก และเอกลักษณ์ซองหนังสือพิมพ์ด้วย

- การอธิบายภาพ (outlines, caption, underline) เป็นการบรรจุข้อความท่ี 
เกี่ยวข้องกับภาพ เพื่อวัตถุประสงคัสำคัญ คือ การอธิบายภาพ แต่ก็มีความมุ่งหมายอื่นด้วย เช่น 
เพื่อเร้าความสนใจ สร้างความสงสัย เพ่ิมความซัดเจน โดยทั้วไปจะจัดวางไว้ใต้ภาพ แต่ก็มีท่ี 
จัดวางไว้ข้างภาพเหมือนกัน

4) การใช้ภาษาของหนังสือพิมพ์ รหัสสำคัญของหนังสือพิมพ์ คือ วัจนภาษา
(verbal language) และอวัจนภาษา (non - verbal language) ทีรับรู้ด้วยการเห็น หนังสือพิมพ์มี 
ข้อจำกัดในการนำเสนอ คือ พ้ืนท่ี ดังน้ัน หลักการสำคัญในเรื่องการใข้วัจนภาษาหรือภาษาถ้อย 
คำ คือ การเลือกใช้คำ ข้อความ และวิธีการนำเสนอที่เร้าความสนใจ สามารถถ่ายทอด
เร่ืองราว เหตุการณ์ บรรยากาศ และอารมณ์ได้ตามเรื่องราวเป็นจริง และเร่ืองราวท่ีสร้างข้ึน 
อย่างเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย ส่วนอวัจนภาษาเป็นการดำเนินการเกี่ยวกับรูปลักษณ์'ของตัว
อักษร สัญลักษณ์ สี เล้น ภาพ พ้ืนท่ี เป็นต้น

ภาษายังเกี่ยวข้องกับแบบแผนของสื่อด้วย เช่น การเขียนข่าว ต้องมีส่วน 
ประกอบ คือ พาดหัวข่าว (headlines) ความนำ (lead) ส่วนเช่ือม (neck) และเน้ือข่าว (body) 
เป็นต้น

1.3.3. ทา?สร้างความหมายในกา?ผลิตหรือผลผลิต (production values) คือลีลา
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หรือวิธีการ และคุณภาพการจัดการ ในการนำเสนอสื่อ หรือ คือเทคนิคท่ีสื่อหนังสือพิมพ์ใช้ในการ 
สร้างความหมายทั้งความหมายตรง และความหมายแฝง (Silverblatt, 1995)

1) การตัดต่อ เกิดข้ึนได้ท้ังในขณะผลิต และหลังการผลิต กล่าวคือ ในขณะ 
ท่ีผู้'รายงาน'ข่าว หรือผู้เขียนบทความ หรือข้อเขียนลักษณะอื่น กำลังผลิตงานนั้น สิงท่ีเป็นการตัด 
ต่อ หรือคัดเลือก คือ การใช้หรือไม่ใช้ การระบุหรือไม่ระบุ เหตุการณ์ เร่ืองราว ข้อมูล บุคคล 
ความคิดเห็น ฯลฯ รวมทั้งการดำเนินการเกี่ยวกับผลผลิตในด้านต่างๆ

ล่วนการตัดต่อหลังการผลิต คือ ในข้ันตอนท่ีหัวหน้าข่าว หรือผู้รับผิดชอบใน 
คอลัมน์ ทำการบรรณาธิกรโดยการพิจารณาผลผลิต ทั้งในด้านความถูกต้องและความน่าสนใจ 
ของการใช้ภาษาและการนำเสนอ ในขั้นตอนนี้ข้อมูลจีงมีโอกาสถูกปรับเปลี่ยนไปจากความเป็น
จริง หรือความต้องการแท้จริงได้

2) ขนาดของตัวอักษร และความยาว หรือขนาดชองเร่ือง มีความลัมพันธ ์
กับความสำคัญของเรื่อง ช่ึงผู้ท่ีกำหนด คือ ผู้รับผิดชอบในกองบรรณาธิการ

3) ความสัมพันธ์กับตำแหน่ง การจัดการในเรื่องการจัดวาง และการกำหนด
เน้ือท่ีในหน้าหนังสือพิมพ์ เป็นสิ่งที่มีความหมายและมีความสำคัญ โดยทั่วไปแล้ว เร่ืองท่ีมี
ความตั้งใจในการนำเสนอมักจะอยู่ในหน้าลำคับต้น ๆ อย่าง1ไรก็ดี การจัดวางหน้ายังแตกต่างกัน 
ไปในหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับ

4) การแสดงความคิดเห็นของหนังสือพิมพ์ หนังสือพิมพ์มีวิธีการแทรก หรือ 
แสดงความคิดเห็นอย่างมีนัยในหลายลักษณะ เซ่น (Silverblatt, 1995)

4.1) การใช้เทคนิคเซิงอคติ (bias techniques) เซ่น
- นำเสนอความคิดเห็นอย่างให้เห็นว่าเป็นข้อเท็จจริง
- การอ้างแหล่งข่าวที่ไม่ชัดเจนไม่เปิดเผย
- การใช้อุบายกับสิงที่ไม่สามารถหามาได้ (the "not available" ploy) 

ในการทำข่าวเซิงสืบสวน (investigative news) หนังสือพิมพ์มักอ้างถึงแหล่งข่าวท่ีไม่สามารถ 
เปิดเผยซึ่งอาจหมายถึงแหล่งข่าวที่ไม่ให้ความร่วมมือ วิธีการนี้ทำให้หนังสือพิมพ์ถือโอกาสละเลย 
การสร้างความกระจ่างชัดของสภาพการณ์

- กลยุทธการสัมภาษณ์อย่างมีอคติ ผู้ส่ือข่าวกำหนดทิศทางของเรื่องราว 
ได้จากการตั้งคำถามในการสัมภาษณ์

- การตั้งคำถามเซิงสมมติ คือ คำถามเซ่นอะไรจะเกิดข้ึน ซึ่งเป็นการทำให้ 
ผู้ตอบอยู่ในสถานการณ์ที่ต้องคาดเดา ในขณะที่ผู้อ่านตีความว่า เป็นความจริง นอกจากนั้น
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คำถามลักษณะนี้ ยังทำให้ผู้ตอบไม่ทันป้องกันตนเอง จนบางครั้งแสดงความคิดเห็นที,ไม่เหมาะ 
สมออกมา

4.2) การกระทำโดยตั้งใจและมีจุดมุ่งหมายของหนังสือพิมพ์ เซ่น
- การเลือกแหล่งข้อมูล (sources) ผู้ลือข่าวมักมีเครอข่ายของแหล่งข้อมูล 

ซึ่งมักเป็นแหล่งข้อมูลท่ีเข้าถึงได้ หาได้ มีข้อมูลท่ีต้องการ มีดวามรู้ความชำนาญ และบ่อยครั้ง 
หนังสือพิมพ์มักทำงานอยู่กับแหล่งข้อมูลจำนวนหนึ่ง ซึ่งมีพื้นฐานหรือภูมิหลังใกล้เคียงกัน ทำให้ 
บางครั้งมีผู้เกี่ยวข้องที่ถูกละเลย หรือเกิดการเสนอมุมมอง ความคิดเห็นที่ไม่รอบด้าน ในการ 
นำเสนอบางเรื่องที่เป็นเรองที่เกี่ยวข้องกับความลับ ความม่ันคง ความปลอดภัย หนังสือพิมพ์จะ 
อ้างถึงแหล่งข่าวไม่เปิดเผย เพื่อความปลอดภัยของแหล่งข่าว และเพื่อความเป็นอิสระในการเสนอ 
ข้อมูลของหนังสือพิมพ์ แต่บางครั้งก็ทำให้ผู้อ่านไม่สามารถให้ความเชื่อถือกับแหล่งข่าวได้

- การสร้างความหมายแฝง (connotation) ซ่ึงหนังสือพิมพ์สามารถทำได ้
หลายวิธีตั้งโดยทางภาษาเขียน ภาษาลัญลักษณ์'ภาษาภาพ เข่น การเลือกเก็บภาพ และนำเสนอ 
ภาพ การกำหนดกรอบของภาพเพื่อซักนำความคิดของผู้อ่าน การสร้างหรือการออกแบบแผนภูมิ 
ให้มีความหมายตามต้องการ

1.4 แนวคิดเก่ียวกับรูปแบบ รหัสและแบบแผนของสิอวิทยุกระจายเสิยง
วิทยุกระจายเสียง มีการสร้างสาร หรือ การสื่อความหมายของสาร โดยใช้รหัส 

แบบแผน และภาษา ซ่ึงรับรู้ได้โดยการได้ยิน ล่วนประกอบสำคัญของลือ'วิทยุกระจายเสียง คือ 
เสียงพูด เสียงเพลง เสียงประกอบ ซึ่งล่วนประกอบมีบทบาทในการสื่อความหมาย ความเป็น 
จริง เร่ืองราว ในรูปแบบของเสียง

1.4.1 รหัสและแบบแผนของส่ือวิทยุกระจายเสียง
1) เสียงพูด หรือการเสนอเสียงทางวิทยุมีการใช้รหัสหลายรูปแบบเพื่อสร้าง 

และสื่อความหมาย เข่น กรณีการนำเสนอแบบไม่มีบท หรือเป็นการพูดสด (improvisation) จะ 
เก่ียวข้องกับการเลือกใช้คำ ล่วนรหัสของการพูดทางวิทยุกระจายเสียง เข่น จังหวะวรรคตอน 
ลักษณะของเสียง ระดับเสียง การนำเสนออารมณ์ ฯลฯ ล้วนมีผลต่อความรู้สีกหรือปฏิกิริยาของผู ้
ฟังที่มีต่อเนื้อความสื่อที่ได้ยิน

ลักษณะ และวิธีการนำเสนอเสียง ขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์ของรายการ รูปแบบ 
รายการ การกำหนดอารมณ์รายการ บุคลิกลักษณะของผู้นำเสนอ ซึ่งล้วนล่งผลต่อความหมาย 
ของเนื้อความ และการรับของผู้ฟัง
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2) เสียงเพลง (music) นอกเหนือจากการให้ความบันเทิง หรือความพึงพอ 
ใจแก่ผู้พึงแล้ว เสียงเพลงในวิทยุกระจายเสียง ยังมีบทบาทและสามารถสร้างอารมณ์ ความ 
รู้สีก ตลอดจนแสดงถึงสถานท่ี สถานการณ์ เหตุการณ์ เวลาและสัญลักษณ์ของสิ่งต่าง ๆ ได้ด้นย

นักวิทยุกระจายเสียง ดำเนินการใช้เสียงเพลงทั้งที่เป็นรายการ และ เป็นส่วน 
ประกอบรายการ ถ้าเพลงเป็นเนื้อหารายการ การคัดเลือกเพลงมักคำนึงถึงการตอบสนองของผู ้
อุปถัมภ์รายการ และการตอบสนองของผู้พึงรายการ ถ้าเพลงเป็นส่วนประกอบของรายการ การ 
คัดเลือกและการใช้เพลงมักคำนึงถึงความคุ้มค่าของการลงทุนทั้งด้านค่าใช้จ่ายคนเวลา

3) เสียงประกอบ ( sound effects) เป็นส่วนประกอบที่สำคัญในรายการที่
ต้องการสร้างบรรยากาศ ความเหมือนจริง ของสภาพแวดล้อมทางกายภาพ และการเกิด
จินตนาการ

1.4.2 กา?สร้างความหมายไนทา?ผลิตหรือผลผลิต (production values) เซ่น
1) ด้วยข้อจำถัดของเวลา และด้วยกระบวนการปฏิบัติงานทางวิชาชีพ ทำให้

การตัดต่อเสียงเป็นสิ่งจำเป็นในการผลิตรายการวิทยุ และแม้จะเป็นการนำเสนอเสียงของผู้พูดหรือ 
เสียงของแหล่งข้อมูล ความคิดเห็น แต่การตัดต่ฉก็สามารถทำให้ข้อความหรือความหมายที่พูด
เปลี่ยนแปลงได้ทั้งในระคับเล็กน้อย หรือเป็นการเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางตรงถันข้าม ด้วยการ 
เลือกเก็บ หรือตัดท้ิง คำ ความของเสียงท่ีบันทึกไว้

2) บุคลากรที่มีหน้าที่ด้านการนำเสนอทางวิทยุกระจายเสียงที่มีคุณภาพ และ 
ประสบการณ์ สามารถสร้างความนำสนใจ ความเข้าใจ ความน่าเชื่อถือ การทำให้ผู้พึงยอมรับ 
ในส่ิงท่ีพูด / แสดง ตลอดจนการสร้างภาพ อารมณ์ ความรู้สึกในผู้พึงได้ตามจุดมุ่งหมายที่รายการ 
กำหนด ท้ังท่ีในความเป็นจริง ผู้เสนอเสียงอาจไม่ได้มีความรู้ มีประสบการณ์ตรง หรือความ 
สัมพันธ์จริงกับเน้ือหา เร่ืองราวท่ีนำเสนอ ซึ่งอาจทำให้เกิดการสื่อความหมายที่ผดเพี้ยน ท้ังโดย 
ต้ังใจ และไม่ตั้งใจ รวมท้ังการแฝงความคิด ค่านิยม ตลอดจนพฤติกรรมท่ีไม่เหมาะสม

3) ขั้นตอนสำคัญในกระบวนการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียง คือ การเขียน 
บท ปัญหาที่เกิดในการดำเนินธุรกิจวิทยุกระจายเสียงในปัจจุบัน คือ ความเร่งรีบในการทำงาน 
การไม่ลงทุนด้านเวลาและความตั้งใจ ทำให้วิทยุกระจายเสียงละเลยความสำคัญ และความถูก 
ต้อง สมบูรณ์ของบท โดยเฉพาะเมื่อรูปแบบที่นิยมจัดและเสนอ คือ รายการพูดคุยที่ยกความ 
สำคัญและความรับผิดชอบให้ผู้ดำเนินรายการ จึงมักไม่มีการจัดทำบทแม้แต่โครงร่างของบท หรือ 
แม้แต่รายการข่าว โดยเฉพาะการรายงานข่าวจากเหตุการณ์ที่มุ่งเน้น ความสด ความไว ความเป็น 
จริงของบุคคลและเหตุการณ์ได้ละเลยการจัดทำบท การไม่ให้ความสำคัญกับการคิด การเขียน
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การเตรียมการก่อนการนำเสนอเป็นสาเหตุสำคัญของการเป็นต้นแบบทางภาษาที่ไม่เหมาะสมของ 
ลือวิทยุกระจายเสียง และการนำเสนอรายการที่ไม่ไต้คุณภาพ

1.4.3. วทยุกระจายเสียงมีรูปแบบการ1นำเสนอที่สำคัญ ดังน้ี
1) รายการข่าว (news programme) ข่าววิทยุเป็นการนำเสนอความจริงที ่

ผ่านกระบวนการเลือกสรรและจัดทำของลือ โดยมีการนำเสนอเป็นขั้นตอนสุดท้ายในการถ่ายทอด
2) รายการพูดคุย (talk programme) จุดเด่นของรายการประเภทนี้ อยู่ท่ี 

ผู้นำเสนอ ซ่ึงเป็นท้ังผู้คัดเลือก ตัดสินใจ และลือสารกับผู้ฟัง ด้วยบุคลิกลักษณะที่เป็นของตนเอง 
เนื้อหาของรายการประเภทนี้มีหลากหลาย ท้ังเร่ือง เศรษฐกิจ ลังคม การเมืองและการพูดคุย ท่ีไม่มี 
จุดมุ่งหมายในการนำเสนอเนื้อหา แต่เป็นการสร้างความลัมพันธ์กับผู้ฟัง

3) รายการลัมภาษณ์ (interview programme) ลักษณะสำคัญ คือ ผู้ดำเนิน 
รายการทำหน้าท่ีชักถาม ควบคุมประเด็นและการนำเสนอรายการ ผู้ร่วมรายการมักถูกกำหนดให้ 
ตอบคำถามที่ผู้ดำเนินรายการเป็นผู้กำหนดประเด็นคำถาม

4) รายการสารคดี (documentaries / feature programme) จุดมุ่งหมายหลัก
ของรายการรูปแบบน้ี คือ นำเสนอเร่ืองราวหรือประเด็นใดประเด็นหน่ึง ด้วยความหลากหลายใน 
องคัประกอบของเสียง สารคดีเป็นรายการท่ีมีกระบวนการผลิตท่ีชับซ้อน ท้ังข้ันการเตรียมการ
และการผลิต ต้องใช้ท้ังเงิน บุคลากร และเวลา ดังน้ัน ในยุคที่วิทยุเป็นการดำเนินในลักษณะ 
ธุรกิจการค้า ที่มีกำไรเป็นเป๋าหมายสำคัญ รายการสารคดี จึงเป็นการลงทุนท่ีผู้ประกอบการไม่ให้ 
ความสนใจ

5) รายการนิตยสาร (magazine programme) เป็นรายการที่มีความหลาก
หลายทั้งเนื้อหาและรูปแบบการนำเสนอเพื่อให้สาระและบันเทิงที่คัดสรรและดำเนินการผลิตให ้
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายที่กำหนด รายการนิตยสารท่ีดี ต้องออกแบบและผลิตรายการให้
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งเทำกับเป็นการทำกลุ่มเป๋าหมายให้แคบลง อีกท้ังยังต้องลงทุนสูง 
ไม่ต่างจาก รายการสารคดี จึงเป็นอีกรูปแบบหน่ึงที่ผู้ประกอบการธุรกิจวิทยุกระจายเสียงไม่ให้ 
ความสนใจ

6) รายการเพลง (music programme) เป็นรายการที่มีเพลงเป็นเนื้อหาหลัก
มีวิธีการนำเสนอของผู้ดำเนินรายการเป็นองค์ประกอบสำคัญ อาจเป็นการนำเสนอแบบพูดคุย
กับผู้ฟัง หรือให้ผู้ฟังโทรคัพท้เข้ามาร่วมรายการ หรือมีการลัมภาษณ์ผู้ร่วมรายการ ลักษณะและวิธ ี
การนำเสนอ ตลอดจนอารมณ์ รายการเกิดจากการดำเนินรายการและการคัดเลือกเพลงที่ถูกออก 
แบบให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย แต่คำนึงถึงความพอใจของผู้อุปถัมภ์รายการด้วย
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7) รายการท่ีให้ผู้ฟังโทรศัพท์เข้ามาร่วมรายการ (phone-in programme)
จุดมุ่งหมายหรือเนื้อหาของรายการมีความหลากหลาย ตั้งแต่เร่ืองการเมือง สังคม เศรษฐกิจ
การสืกษารายงานการจราจร สุขภาพ .ฯลฯ หรืออาจจะไม่มีการกำหนดประเด็น แต่ให้ผู้ฟัง 
โทรศัพท์เข้ามาร่วมรายการ ตามที่ผู้ดำเนินรายการกำหนดและต้องการ ช่ีงนอก'จาก'จะ'ทำ'ให้
รายการมีความหลากหลายของเสียง น่าสนใจและสร้างความมีส่วนร่วมแล้ว ยังเป็นรายการท่ีไม ่
ต้องลงทุนในส่วนของผู้ร่วมรายการท่ีเป็นประซาชนท่ัวไป แต่ผู้ร่วมรายการถูกควบคุม (censor) ใน 
หลายระดับ ตั้งแต่การควบคุมตนเองของผู้ร่วมรายการ (self-screening) ซ่ึงตระหนักว่า การพูดใน 
รายการเป็นการพูดทางสาธารณะ และถูกหล่อหลอมความเข้าใจว่า สิ่งที่ปรากฎทางลี่อต้อง
มีการปรุงแต่งอย่างเหมาะสม การควบคุมตนเองของผู้ฟัง ยังหมายรวมถึงการปิดโอกาสในการ
แสดงความคิดเห็นของผู้ฟังบางคนท่ีไม่มีเครื่องโทรศัพท์ นอกจากนั้น ยังมีการควบคุมโดยผู้ดำเนิน 
รายการ ซ่ึงทำได้ต้ังแต่การกำหนดประเด็น การควบคุมเวลา การพูดแทรกหรือขัดจังหวะ ไป 
จนถึงการตัดเสียงผู้ร่วมรายการ สำหรับเน้ือหาหรือประเด็นน้ัน ถ้าเป็นเรื่องทางการเมือง หรือ
เรื่องที่กระทบกระเทือนต่อเสถียรภาพของผู้มือำนาจในการปกครอง เสรีภาพในการจัดรายการ
ประเภทนื้ขึ้นอยู่กับความเป็นประชาธิปไตยที่แท้จริง ของรัฐบาลหรือผู้มีอำนาจในขณะนั้น

8) รายการละคร (drama/soap opera) เป็นรูปแบบท่ีแสดงให้เห็นถึงศักยภาพ 
ของเสียงที่สามารถสร้างภาพของบุคคล เหตุการณ์ สถานท่ี บรรยากาศ และสร้างอารมณ์ใน 
จินตนาการของผู้ฟัง แต่ต้องมีกระบวนการเตรียมการด้านบท การผลิต ที่ยุ่งยาก ที่ทำให้การ 
ตัดสินใจผลิตและนำเสนอรายการละครของผู้ลงทุนด้านธุรกิจวิทยุกระจายเสียงคำนึงถึงความคุ้ม 
ค่าการลงทุนเป็นสำคัญ

9) สปอต (spot) คือ การผลิตผลงานเสียง ที่มืความยาวประมาทi 30-60  
ว่นาที โดยมีจุดมุ่งหมาย เพื่อการรณรงค์ หรือการประชาสัมพันธ์’ หรือการโฆษณา

ในปัจจุบัน สถานวิทยุส่วนใหญ่ มีการกำหนดรูปแบบการนำเสนอในระดับสถาน ี
(format station) เช่น การกำหนดเป็นคลื่นข่าวและเพลง คลื่นสาระและเพลง เป็นต้น ซ่ึง 
เป็นการลดขั้นตอนและความยุ่งยาก ด้วยการเปลี่ยนจากแนวคิดเดิมที่ให้ความสำคัญกับการ
สร้างสรรค์รายการให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายต่าง  ๆ มาเป็นการสร้างนิสัยและความเคยชิน
ในการฟังของผู้ฟังให้เหมาะสมกับแบบแผนการปฏิบัติงาน ท่ีมืผู้ฟังเป็นส่วนประกอบหน่ึงของ
กระบวนการผลิต แต่มืการลงทุนและผู้สนับสนุนเป็นองค์ประกอบสำคัญ

1.5 แนวคิดเกี่ยวกับรูปแบบ รหัสและแบบแผนของสื่อโทรทัศน์
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โทรทัศน์มีการสร้างสารหรือการลื่อความหมายของสารโดยใช้รหัส แบบแผน และ 
ภาษา ซ่ึงรับรู้ได้โดยการมองเห็น ภาพท่ีเคล่ือนไหว และการได้ยนเแยง จงทำให้ล่ือโทรทัศน์มี 
ความเหมีอน'จริง มีพลังอำนาจ มีผลกระทบเชิงซักนำ (suggestive impact) มากกว่าลื่อหนังสือ 
พิมพ์ และลื่อวิทยุกระจายเสืยง

1.5.1 ลื่อโทรทัศน์มี?ปแบบกา?นำเสนอที่สำคัญ ด้ง์น้ี
1) รายการข่าว (news programme) ข่าวโทรทัศน์ผ่านกระบวนการเลือกสรร 

ทั้งเนื้อหา เร่ืองราว บุคคลในข่าว และการนำเสนอ
2) รายการพูดคุย (talk programme) ลักษณะสำคัญของการเสนอ คือ การ 

พูดคุยระหว่างผู้ดำเนันรายการกับผู้ร่วมรายการ เนื้อหาและการนำเสนอทั้งในสํวนของลักษณะ
วิธีการพูดคุย เร่ืองท่ีพูดคุย การจัดฉากและอุปกรณ์ การกำหนดตำแหน่งทางกายภาพของผู้ร่วม 
รายการตลอดจนอารมณ์รายการ ฯลฯ จะแตกต่างกันไปตามจุดมุ่งหมายของรายการ แต่แบบ 
แผนท่ีถือปฏิบัติเหมือนกัน คือ การให้,ข้อมูล ความคิดเห็นของผู้ร่วมรายการจะต้องผ่านผู้ดำเนิน 
รายการ คือ ตอบหรือพูดกับผู้ดำเนินรายการ ผู้ร่วมรายการจะไม่สามารถพูดกับกล้องได้เข่น
เดียวกับผู้ดำเนินรายการ (Masterman, 1992)

3) รายการเพลง (music programme) หมายรวมถึง การนำเสนอเนื้อหาที่ 
เป็นเพลง ด้วยวิธีการหลากหลาย ซ่ึงมีท้ัง คอนเสิร์■ ต การผลิตในสตูดิโอ มีวลิควีดีโอ ป็จจุบัน 
กล่าวได้ว่า รายการเพลงทางโทรทัศน์เป็นส่วนหน่ึงของแผนสนับสนุนการขายเทปเพลง หรือธุรกิจ 
เกี่ยวกับเพลงมากกว่า เป็นการออกแบบการผลิตให้เหมาะสมกับความสนใจที่หลากหลาย ของ 
กลุ่มเป้าหมายต่าง ๆ

4) รายการเกมโซว/ตอบปัญหา (game show / quizzes programme) เป็น
รายการที่มีเป้าหมายหลักที่การแข่งขันเพื่อชิงรางวัล การโฆษณาลินค้า และการสร้างความมี
ส่วนร่วมซองผู้ซมท้ัรเทางบ้านและในรายการ ผู้ซมในรายการเป็นองคัประกอบสำคัญของรายการ 
และมักถูกกำกับให้มีพฤติกรรมในรายการในลักษณะที่ซ่วยสร้าง และสนับสนุนบรรยากาศและ
อารมณ์รายการ รายการกลุ่มน้ืไม่ใช่แค่สนับสนุนลัทธิบรืโภคนิยม (promote consumerism) แต่ยัง 
ทำให้เห็นว่าเป็นเรื่องถูกต้อง มีความหมาย และความสำคัญด้วย (Masterman, 1992)

5) สารคดี (documentaries and features) เป็นรายการทมีจุดมุ่งหมาย
ในการนำเสนอเร่ืองใดเร่ืองหน่ึง รายการสารคดีทางโทรทัศน์ท่ีมีคุณภาพ มักต้องลงทุนสูง สารคดี 
จึงเป็นอีกรายการที่มีจำนวนไม่มากนักทางโทรทัศน์ของไทย และเป็นอีกรูปแบบของรายการที่มี
การนำเข้าจากต่างประเทศ
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6) ปกํณกะ (variety) คือ รายการที่มหลายสิ่งหลายอย่างในรายการ มุ่งเน้น
ความบันเทิง ปกณกะมีความเหมือนกับเกมโชว์ ที่มีผู้ดำเนินรายการเป็นเอกลักษณ์' เป็นผู้ควบ 
คุมอารมณ์ และเป็นผู้กำหนดทิศทางรายการ ทั้งยังมีการสร้างตัวแทนของผู้ซมทางบ้าน ด้วย
ประชาชนที่เป็นผู้ร่วมรายการ แต่มีการใช้ผู้ชมให้เป็นส่วนหน่ึงซองรายการ น้อยกว่ารายการ
เกมโชว์

7) กีฬา (sport programme) เน้นเนื้อหาเกียวกับกีฬาท้ังที่เป็น ข้อมูล ความรู้
ความคิดเห็น การนำเสนอเรองราวเกี่ยวกับบุคคลเด่นทางกีฬา ตลอดจนการถ่ายทอดสดหรอการ 
นำเสนอภาพที่บันทึกจากการแข่งขัน กีฬาเป็นสิ่งที่ได้รับความสนใจอย่างกว้างขวาง และเกี่ยวช้อง 
กับการพนันและเดิมพัน รายการกีฬาจีงมีความเหมือนกับรายการเกมโชว์และรายการเพลง หรือ 
รายการที่เกี่ยวช้องกับธุรกิจบันเทิง ในลักษณะที่มืการผสมผสานการโฆษณาเข้ากับเนื้อหา การ 
เลือกสรรประเด็นและองค์ประกอบรายการ โดยคำนึงถึงผลประโยรนัเกี่ยวเนื่อง นอกจากนั้น
รายการกีฬา โดยเฉพาะการนำเสนอภาพจากสถานที่  ๆ ลัดการแข่งขัน ยังเป็นช่องทางให้ทินค้า 
บางชนิดที่ห้ามการโฆษณาทางโทรทัศนํ ได้มีโอกาสเสนอภาพทางโทรทัศนํไค้

8) ละคร (drama) ละครโทรทัศน์ มีหลายประเภท เช่น ละครตอนเดียวจบ 
(single play) ละครยาวหลายตอนจบ (serial) ละครชุด (series) ท่ีมืกลุ่มตัวละครหลัก และ 
สถานการณ์ที่เปลี่ยนไปในแต่ละตอน เป็นละครตอนเดียวจบ ละครเป็นรูปแบบการนำเสนอที่ได้ 
รับความนิยมจากทั้งผู้ผลิต และผู้ซม แต่การผลิตละครต้องลงทุนสูง ดังน้ัน ผู้ผลิตต้องพยายาม 
สร้างความม่ันใจ และลดความเลี่ยงให้มากที่สุด ทางหนึ่งท่ีนิยมทำกัน คือ การทำซํ้าในเนื้อหา 
และ/หรือรูปแบบท่ีเคยได้รับการตอบรับสูงจากตลาด นอกจากนั้น ยังต้องสร้างความสนใจให้
รายการด้วยวิธีการต่างๆทั้งที่เป็นการประชาสัมพันธ์ตรงและโดยทางอ้อม รายการละครโทรทัศน์
ส่วนใหญ่ผลิตในประเทศ แต่ก็มีละครนำเข้า เช่น ละครหลายตอนจบ ละครชุดที่นำเข้าจากฮ่องกง

9) ภาพยนตร (movies/films) เป็นการนำภาพยนตร์ท่ีผลิตในประเทศ และ 
ต่างประเทศมาเสนอทางโทรทัศน์

10) การ์ตูน (cartoons) เป็นรายการนำเข้าจากต่างประเทศ ท่ีมืค่านิยมหรือ
วัฒนธรรมแตกต่างจากประเทศไทย แม้ผู้ผลิตจะมืความเข้าใจในธรรมชาติของเด็ก ซึ่งมีลักษณะ 
ร่วมบางประการที่เป็นสากล แต่ด้วยความคิด และวัฒนธรรมท่ีแตกต่าง บางคร้ังจึงมีเน้ือหาท่ี
ไม่เหมาะสม แต่การ์ตูนเป็นรายการที่มีกลุ่มเป้าหมายขัดเจน ง่ายแก'การขายเวลาแก่ทินค้าหรือ 
โฆษณา ทั้งในเนื้อหายังมีวิธีการขายแทรกมาด้วย

11) รายการสำหรับเด็ก (children programme) ผลิตเพื่อเด็กซึ่งเป็นกลุ่ม
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ฟ้าหมายหลัก แต่มักเป็นเด็กที่มีกำลังชื้อ เนื้อหาแฝงสาระ ด้วยรูปแบบบันเทิงลักษณะต่าง  ๆ
อาจนำเสนอในรูปนิตยสารหรือปกิณกะ การตูนจัดอยู่ในกลุ่มรายการสำหรับเด็กด้วย

12) รายการสำหรับผู้หญิง (women programme) มีกลุ่มฟ้าหมายหลัก คือ 
ผู้หญิงที่ปัจจุบันผู้จัดพยายามแบ่งเป็น ผู้หญิงทำงานในสำนักงาน และผู้หญิงที่เป็นแม่บ้าน แต่ 
รายการส่วนใหญ่ เป็นรายการที่พยายามสร้างรูปแบบของผู้หญิงที่ทันสมัย ให้เหมาะสมกับลังคม 
บริโภค

13) โฆษณา (advertisements) โฆษณาหลายชื้น มีทุนการผลิตต่อช้ืนสูงกว่า 
รายการที่โฆษณานั้นสนับสนุน โฆษณามีบทบาทสำคัญ'ใน'โทร'ทัศน์เพ่ือการค้า ผู้ผลิตรายการและ 
สถานีมักให้ความสนใจต่อการวิเคราะห์และคำแนะนำของตัวแทนทางธุรกิจโฆษณามากกว่าความ 
ต้องการของผู้ชม

1.5.2 รหัส และแบบแผนของส่ือโทรทัศนั หรือ ภาษาชองโหรทัศน์ (language of 
television) เป็นการรวมกัน (combination) ของเทคนิคต่าง  ๆประกอบด้วย

1) การกำหนดกรอบ (framing) ได้แก่ ระยะห่างจากกล้อง การเลือกใช้เลนลั
มุมกล้อง 

การใช้แสง
2) การใช้ลัญลักษณ (symbolic) ได้แก่ การแสดง เสือผ้า การแต่งกาย ฉาก

3) ภาษาเขียน (written) ได้แก่ การแจ้ง หรือประกาศช่วงต้นรายการ (title) 
การแสดงรายชื่อผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง (credit)

4) เสียง (audio) ได้แก่ การพูด เพลง เสียงประกอบ (sound effects) 
เสียงหัวเราะที่ใช้ประกอบรายการ (laugh tracks) บันทึกของเสียงปรบมือ

การวิเคราะห์รายการโทรทัศน์ คือ การวิเคราะห์รหัสของโทรทัศน์ (codes of 
television) ที่สำคัญ คือภาพ และเสียง และการวิเคราะห์ภาษาที่โทรทัศน์ใช้

1.5.3. การสร้างความหมายในกา?ผลิตหรือผลผลิต (production values) ของล่ือ 
โทรทัศน์จะเกี่ยวช้องกับ แสง สี เสียง รูปทรง ขนาด ความลัมพันธ์ของตำแหน่ง การเคล่ือนไหว 
มุมกล้อง การตัดต่อ การแสดง แหล่งของข้อมูล หรือวิธีการนำเสนอข้อมูล และความหมายแฝง

1) การตัดต่อ คือ การเลือก และการจัดข้อมูล ที่คำนึงถึงความสำคัญอย่างม ี
ความหมาย ของเน้ือหา การตัดลินใจในการตัดต่อเกี่ยวข้องกับการคัดเลือก การเก็บไว้ การตัด 
ออก การจัด การย่นย่อ และการดำเนินการกับเวลาและสถานที่ (temporal and spatial
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manipulation) ดัง'นน ส่ิงท่ีปรากฏบนจอโทรทัศน์จงไม่ใช่เหตุการณ์ต้นแบบ (original events) แท้ 
จริง แต่เป็นสิงท่ีเกิดข้ึนจากการผสิต

2) สี ผู้ผลิตลื่อเลือกใช้สี เพ่ือสร้าง เสริม และสนับสนุน อารมณ์ และเนื้อหา 
ของเร่ึองท่ีนำเสนอ โดยการกำหนดหรือเลือกสี วัตถุ สิงของ บรรยากาศ และบริบทที่เก่ียวกับภาพ

3) แสง ในงานโทรทัศน์ แสงนอกจากจะทำให้เกิดความชัดเจนสมจริง สวย 
งามแล้ว ระดับของแสงที่แตกต่างกันยังให้ความหมายที่ต่างกันด้วย

4) สัดส่วน หรือขนาดซ่ึงเป็นเร่ืองท่ีเก่ียวช้องกับความสัมพันธ์ระหว่างขนาดของ 
วัตถุต่าง ๆ ในฉาก หรือภาพท่ีเห็น สิ่งที่มีฃนาดใหญ่กว่า มักมีความสำคัญกว่า และการแสดง 
ความเปรียบเทียบของขนาด ทำให้เกิดการขึ้ชัดและแยกแยะที่ชัดเจนขึ้น

5) ความสัมพันธ์กับตำแหน่ง (relative position) ตำแหน่งท่ีแตกต่างของคน 
หรือ วัตถุ ส่ิงของท่ีปรากฏบนจอ ให้ความหมายและความรู้สึกที่แตกต่างกัน เช่น ส่ิงท่ีอยู่ช้างหน้า 
ย่อมมีความสำคัญกว่าสิ่งที่อยู่ช้างหลัง และส่ิงท่ีเป็นพ้ืนหลัง (background) ส่ิงท่ีอยู่ด้านขวาของ 
จอจะดึงดูดความสนใจได้มากกว่าสิ่งที่อยู่ด้านซ้ายของจอ

6) การเคลื่อนที่ การเคลื่อนที่มีหสักการเพ่ือลดระยะห่างระหว่างสิ่งที่เป็นภาพ 
ลวง กับความเป็นจริง การเคลื่อนที่นอกจากเกี่ยวช้องกับระยะทางแล้ว ยังเก่ียวช้องกับจังหวะ ซ่ึง 
ก็คือ อัตรา หรือย่างก้าว ที่การเคลื่อนไหวน้ันเกิดข้ึน เช่น ภาพการเคลื่อนไหวช้า (slow motion) 
ให้ความหมายของการพักผ่อน ความแน่นอน ม่ันใจ แสดงรายละเอียดที่ชัดเจน

7) ผลของการใช้กล้อง และมุมกล้อง ขณะที่กล้องบันทึกภาพจากความเป็น 
จริง กล้องก็ทำให้ได้ส่ิงท่ีไม่เป็นจริง ไม่เป็นธรรมชาตเช่นกัน เพราะคนมีแนวโน้มท่ีจะแต่งกาย 
และระมัดระวังพถุติกรรมเม่ืออยู่หน้ากล้อง

นอกจากนั้น การทำงานกับกล้องในลื่อโทรทัศน์ ยังเป็นการใส่รหัสให้กับส่ิงท่ี 
มองเห็น (visual coding) กลาวคีอ คนที่ได้รับอนุญาตให้พูดกับกล้องได้ มักเป็นบุคลากรหรือ 
ผู้ปฏิบัติงานของกลุ่มผู้ผลิตเช่น ผู้ประกาศ ผู้อ่านข่าว ผู้ดำเนินรายการ จึงทำให้เกิดข้อสรุปว่า การ 
ได้เสนอภาพเต็มหน้าทางจอโทรทัศน์ คือ การแสดงถงพลังอำนาจ (power) และอำนาจรับผิด
ชอบ (authority) โดยเฉพาะในส่วนของบุคลากรรายการ หรือผู้ท่ีมีหน้าท่ีหรือได้รับอนุญาตให้
พูดกับกล้องได้ จะเป็นบุคคลสำคัญในการสร้างความหมายให้กับเรื่องราวที่น่าเสนอ ด้วยการควบ 
คุมในแต่ละส่วนประกอบของรายการด้วยวิธีการต่าง ๆ เช่น การเชื่อมโยง การกำหนดกรอบ
การวิจารณ์หรือต้ังข้อสังเกต เพื่อให้รายการถูกรับและเช้าใจตามที่ต้องการ

สำหรับเร่ืองของมุมกล้อง ซ่ึงก็คือ ระดับที่กล้องจับภาพกับสิ่งที่กล้องจับ
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การเลือกมุมกล้องมีผลต่อทัศนคติของผู้ขมต่อสิ่งที่กล้องจับภาพ เซ่น ภาพคนที่ถูกมอง หรือจับ 
ภาพจากมุมสูง จะดูมีขนาดเล็ก ให้ความร้ลืก อ่อนนอ ต่ืนตระหนก ในขณะท่ีคนหรือสิงของท่ีถูก 
มองหรือจับภาพจากมุมตํ่าจะดูมีขนาดใหญ่ มีอำนาจ มีความสำคัญ

8) ความหมายแฝงหรือความหมายโดยนัย (connotation) สำหรับโทรทัศนัมี 
ได้ทังในคำพูดหรือถ้อยคำ และภาพ ในเร่ืองของถ้อยคำ คือ ความหมายที่นอกเหนือหรือมาก 
กว่า ความหมายตามพจนานุกรม ท่ี'จะลือความหมาย'ได้คืถ้าผู้ผสิตกับผู้ใช้มีพ้ืนฐานเก่ียวกับการ 
ให้ความหมายที่ตรงกัน ส่วนความหมายท่ีแฝงอยู่'ในภาพน้ัน กล่าวได้ว่า สิงท่ีมองเห็นได้ ล้วนมี 
ความหมายโดยนัย บางสิงมีความหมายที่เป็นสากล แต่ความหมายแฝงบางอย่างต้องพิจารณา 
ควบคู่กับบรืบททางสังคมและวัฒนธรรม

9) การแสดง (performance) ประกอบด้วยการใช้ทักษะการแสดงด้วยอวัจน 
ภาษา (nonverbal performance skills) และการใช้ทักษะการแสดงด้วยวัจนกาษา (verbal 
performance skills) ผู้ทำหน้าที่ปรากฏตัวทางส่ือโทรทัศนั ล้วนใช้ทักษะการแสดงทั้งสองอย่างนี ้
เพื่อลือสารเนื้อความและความหมายอย่างมีประสิทธํภาพ

10) เลืยง (sound) เสียงท่ีใช้ในส่ือท่ีรับรู้ด้วยการได้ยิน คือ เสียงพูด เสียงเพลง 
และเสียงประกอบ สำหรับโทรทัศนัก็มีการใช้เซ่นกัน แ ต จ่ะต่างจากวิทยุที่เสียงทางโทรทัศน์ลือ 
ความหมายและเนื้อความควบคู่ไปกับภาพด้วย ในขณะที่วิทยุใช้เสียงเพื่อสร้างทั้งภาพ และความ 
รู้ลืก

1.6 แ น ว ค ิด เก ี่ย ว ก ับ ผ ู้ร ับ ส ์อ
แนวคิดพ้ืนฐานท่ีสำคัญ เก่ียวกับผู้รับส่ือคือ
1.6.1 ลักษณะของผู้รับส่ือ คือ ผู้ท่ีสามารถรู้ความหมายของส่ืงที่ส่ือนำเสนอ

(audiences negotiate meaning in media) ผู้รับลือไม่ได้เป็นผู้รับทีเฉือยซา (passive absorb) แต่ 
เป็นผู้'รับท่ีมีส่'วนร่วม (actively engage) ในการสร้างความหมายในเนื้อหาสื่อ กล่าวคือ ในขณะท่ี 
ผู้ผสิตนำเสนอข้อมูล ผู้รับสื่อก็ตีความเนื้อความสื่อ (media text) จากความคิดที่มีอยู่
(preconceived) จากอคติ ความลำเอียง (biases) และจากประสบการท!ในอดีต (past 
experiences) และยังมีปัจจัยอื่นที่มีผลต่อการอ่านหรือตีความสื่อของผู้รับสื่อ ปัจจัยตังกล่าว ได้แก่ 
ซน'ช้ันทางสังคม กลุ่มซาติพันธ์ ลถา'นภาพทางเศรษฐกิจ พื้นฐานทางการศึกษา เช้ือชาติ เพศ อาย ุ
ซึ่งล้วนล่งผลต่อการอธิบาย หรือการให้ความหมายต่อสิงที่สื่อเสนอ ท้ังในแง่ท่ีอาจพบหรือไม่พบ 
ความหมายในสื่อ อาจพอใจหรือไม่พอใจเนื้อหาหรือสิ่งที่ส่ือนำเสนอ ความแตกต่างของปัจจัย
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ต่างๆ น้ื มีผลทำให้ผู้รับสื่อตีความเนื้อความเดียวกันออกมาแตกต่างกันได้ นอกจากนั้น ยังมีผลต่อ 
การรับ การเลือกรับสื่อ การบริโภคส่ือ การมีส่วนร่วมและการตอบโต้ส่ือด้วย

1.6.2 สื่อมีกา?ดำเนินการกับผู้รับสื่อ เพื่อความมั่นใจในการลงทุน และเพ่ือผล
สำเร็จหรือประสิทธิผลของสารต่อผู้รับสื่อตามท่ีส่ือต้องการ แม้ในแนวคิดทางสื่อสารมวลซน จะ 
มีการกล่าวถึง อิทธิพลของผู้'รับส่ือ'ใน'ทฤษฎีความเป็น'ใหญ่ของผู้'บริโภค (consumers
sovereignty) ที่เชื่อว่าลักษณะและเนื้อหาของสื่อถูกกำหนดโดยผู้รับสื่อ แต่ในความเป็นจริงแล้ว 
การนำเสนอสิงใดให้ผู้รับสื่อเป็นไปตามความตั้งใจ และความต้องการของสื่อ กับนักการโฆษณา 
มากกว่า ดังน้ันในความเป็นจริงของกระบวนการส่ือสาร ส่ือมิได้เพียงส่งสารไปยังผู้รับส่ือ แต่
ส่ือได้กระทำการต่อผู้รับส่ือ เพื่อความมั่นใจในความสำเร็จในการสื่อสารของสื่อ โดยการกำหนด 
ตำแหน่ง (position) ผู้รับสื่อให้เป็นไปตามที่ส่ือต้องการ ด้วยเทคนิควิธีการของส่ือ ตั้งโดยการ 
ดำเนินการผ่านเครื่องมือ อุปกรณ์ ผ่านบุคคลผู้สื่อสารกับผู้รับสื่อ ผ่านชนิดและรูปแบบการนำ 
เสนอ การกำหนดตำแหน่งให้ผู้รับส่ือ (audience positioning) จะดำเนินการผ่านเนื้อความสื่อ 
(text) ไม่ว่าจะเป็น รูปแบบ การจัดทำ การส่ือสารกับผู้รับส่ือ ล้วนเป็นการกำหนดตำแหน่งผู้รับส่ือ 
ในที่ว่างของลังคม ไม่ว่าจะเป็นการกำหนดในทางกายภาพ หรือการกำหนดในทางลังคม
ล้วนเชื่อมโยงไปส่ตำแหน่งทางความคิด (Masterman, 1992) วัตถุประสงค์หน่ึงของ media
literacy คือ การทำให้ผู้รับสื่อรู้ในความหลากหลาย และความซับช้อนของตำแหน่งท่ีเนื้อความ 
ส่ือเสนอหรือกำหนดให้ นอกจากนั้นสื่อกำหนดวิธีการสื่อสาร หรือการสร้างความลัมพันธ์กับผู้รับ 
ส่ือ (mode of address) อันเป็นวิธีการที่สื่อสามารถสร้างความหมายและความพึงพอใจในผู้รับ 
ส่ือ โดยอยู่บนพื้นฐานความคิดที่ว่า พฤติกรรมการสื่อสารทุกอย่างมีการสร้างข้อลันนิษฐานเกี่ยว
กับผู้รับสาร การกำหนดวิธีการส่ือสารหรือการสร้างความสัมพันธ์กับผู้รับสื่อ คือ การสร้างความ 
รู้สึก ทัศนคติในผู้รับสื่อด้วยวิธีการต่างๆ เซ่นการสื่อสารทางสายตา การใช้คำพูดหรือวิธีการน่า 
เสนอ เพ่ือสร้างความรู้สึกว่าส่ือสื่อสารตรงไปยังผู้รับสื่อ สื่อสร้างความรู้สึกร่วมในเน้ือหาส่ือ
นอกจากนี้ ถ้ามีการระบุชํ้า การสร้างและเสริมให้เกิดความพึงพอใจ จะยิ่งทำให้ผู้รับสื่อเกิด
ทัศนคติ หรือความรู้สึกร่วมในทิศทางที่ส่ือต้องการมากขึ้น สื่อพยายามเข้าถึง (reached) ผู้รับ 
ส่ือ ตั้งในทางกายภาพ และความคิด ความรู้สึกเพื่อให้ผู้รับสื่อได้รันเนื้อความส่ือ แล้วเกิด ความ 
คิด ความรู้สึก และ/หรือ พฤติกรรมตามที่สื่อต้องการ ซ่ึงเป็นวัตถุประสงค์หลักของส่ือ และกล่าว 
ได้ว่า ทุกข้อที่กล่าวมาแล้ว ก็ล้วนมีจุดมุ่งหมายเซ่นเดียวกันน้ื แต่ในข้อน้ืจะได้กล่าวถึงวิธี
การที่สื่อพยายามเข้าถึงความรู้สึกเกี่ยวกับตนเอง (sense of self) ของผู้รับส่ือ ซึ่งความเข้าใจใน 
ตนเอง (understand ourselves) และการกำหนดความเป็นพวกหรือกลุ่มเดียวกัน (define our
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identities) ข้ึนอยูก่ับทัศนคติที่บุคคลได้รับจากประสบการณ์ทางวัฒนธรรม ส่ือนำกระบวนการ
สร้างความเป็นกลุ่มพวก หรือความเหมือนกัน (identification) มาใช้ในการทำให้ผู้รับสื่อเกิด
ความรู้สึกร่วม หรือถูกดูดซึมเข้าไปในบทบาทของตัวละคร (characters role) หรือรู้สีกมีตัวตนอยู่ 
ในเรืองทิสือนำเสนอ (position in a narrative) จนมืความเข้าใจในความคิด ความรู้สีก การกระทำ 
และมีความคิดเห็นเป็นพวกเดียวกับตัวละคร หรือ เร่ืองราวท่ีส่ือเสนอ ส่ือมีวิธีการสร้างความ
สนใจและความรู้สึกร่วมกับผู้รับสื่อ โดยในสื่งที่สื่อนำมาเสนอ มักมีบางส่วน บางลักษณะ ท่ีผู้ 
รับส่ือรู้ รู้จัก หรืออยากจะปรับมาเป็นส่วนหน่ึงซองชีวิตผู้รับส่ือ รวมทั้งมีบางอย่างท่ีทำให้ผู้รับสื่อ 
เกิดความพึงพอใจ

1.7 แนวคิดเก ี่ยวก ับการเล ่าเร ื่อง (Narrative)

การเล่าเรื่องเป็นแนวคิดสำคัญใน media literacy การศึกษาวิเคราะห์การเล่า 

เรื่องทำได้ท้ังในเร่ืองท่ีสร้างข้ึน (fictional) และเรื่องที่มาจากเรื่องจริง (non fictional) เช่น ข่าว 

เหตุการณ์ปัจจุบัน สารคดี กีฬา ฯลฯ การศึกษาการเล่าเรื่องบังทำได้กับสื่อทุกประเภท เช่น ข่าวใน 

หนังสึอพิมพ์ก็ใข้เทคนิคเดียวกับเรื่องแต่ง (fiction) คือ พยายามดึงองคัประกอบของเรื่อง หรือข่าว 

ขึ้นมาให้นำสนใจ ซึ่งวิธีการนี้เป็นตัวกำหนดวิธีการนำเสนอข่าวของหนังสึอพิมพ์ว่าจะเป็นแบบเน้น 

สาระ (hard) หรือแบบชวนอ่าน (soft) ขึ้นอยู่กับการกำหนดตลาดหรือกลุ่มเป้าหมาย การวิเคราะห์ 

การนำเสนอข่าวของหนังสือพิมพ์ อาจพิจารณาวิธีการที่ใช้ในการทำให้เด่น (striking) การทำให้ 

เป็นละคร (dramatic) การตั้งคำถาม (questioning) การเปิดเรื่องด้วยปริศนา (puzzling

openings) โดยทำให้ความสงบหรือความสมดุลเกิดวุ่นวาย (upset) หรือถูกทำลาย (disrupted) 

การพัฒนาเรืองหรือการสร้างความต่อเนือง (development or consequences) การคลีคลายแ ล ะ  

สร้างความซัดเจน (resolution) หนังสือพิมพแ์ ต ล่ะฉบับพยายามสร้างสูตรการเล่าเรื่องของตนเอง 

(Masterman, 1992)

สำหรับเรื่องเล่าที่เป็นการแต่งขึ้น สร้างข้ึน (fictional) หรือบันเทิงคดี การวิเคราะห์ 

มักจะเกี่ยวข้องกับ 5 ประเด็นหลัก คือ

1.7.1 แก่นความคิด (theme) คือ ความคิดหลักในการดำเนินเรื่อง แต่ในราย 

ละเอียดแล้ว แก่นความคิดแต่ละเรื่องจะมีรายละเอียดและองคัประกอบย่อยในการสนับสนุนความ 

คิดหลักที่แตกต่างกันไป แต่ความคิดย่อยทั้งหมดจะมีลักษณะร่วมกันบางประการ หรือไปในทิศ 

ทางเดียวกัน

1.7.2 โครงเร่ือง (plot) ซ่ึงมี 5 ขั้นตอน คือ (Louise Giannetti, 1990 อ้างใน
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ฉลองรัตน์ ทิพย์พมาน, 2540) การเร่ิมเร่ือง (exposition) การพัฒนาเรื่อง (rising action) ภาวะ 
วิกฤติ (climax) ภาวะคลี่คลาย (falling action) การยุติของเรื่องราว (ending)

1.7.3 ความขัดแย้ง (conflict) ความขัดแย้งสามารถแบ่งได้เป็น 3 ประ๓ ท 
ใหญ่ ๆ ได้แก่ ความขัดแย้งระหว่างคนกับคน ความขัดแย้งภายในจิตใจ และความขัดแย้งกับ 
พลังภายนอก เซ่น สภาพแวดล้อมหรือธรรมชาติอันโหดร้าย

1.7.4 ตัวละคร (character) ตัวละครไม่จำกัดว่าต้องเป็นคน หรือลี่งมีชีวิตเท่านั้น 

แต่คือลี่งที่มีพฤติกรรม คือ มีการกระทำ หรือถูกกระทำ หรือมีบทบาทหน้าที่ทำให้เรื่องดำเนินไป 

ตัวละครแบ่งตามคุณสมบัติของตัวละครได้เป็น 2 ชนิด คือ ตัวละครผู้กระทำ (active) และตัว 

ละครผู้ถูกกระทำ (passive)

1.7.5 รหัสกา?เล่าเร่ือง (narrative codes) การเล่า หรือการนำเสนอจะอยู่ในรูป 

ของรหัส (codes) คือ ผู้เล่าเรื่อง (narrator) เป็นผู้เข้ารหัส (encoded) แล้วล่งผ่านสื่อไปยังผู้ 

รับเรื่องเล่า (narratee) จะเป็นผู้ถอดรหัส (decoded) กระบวนการนี้แสดง'ให้เห็นลังคมและ

วัฒนธรรมของการล่งสาร การรับสาร ระหว่างผู้ล่งและผู้รับสาร

รหัสที่ลี่อใช้แสดงความหมายในการเล่าเรื่องมี 5 ชนิด คือ (Lusted, 1992)

- Semic code ซึงเป็นรหัสอรรถาธิบาย ( descriptive code) ใช้ในการ

อธิบายตัวละคร

- Referential code คือ คำหรือภาพทิกล่าวถึงโลกจรืง (real world)

- Symbolic code เป็นรหัสเปรียบเทียบ (metaphoric) หรือเป็นตัวแทน 

(substitution) ซองลี่งที่เป็นทั้งรูปธรรมและนามธรรม

- Proiaretic code คือ รหัสของการกระทำ (action code)

- Hermeneutic code คือ รหัสทีเป็นปริศนา ลึกลับ (enigma code)

เมื่อดำเนินการในขั้นตอนการพัฒนาแนวคิดให้เป็นรูปธรรม ตามกรอบความคิดที่ 

เก่ียวช้อง ผู้วิจัยได้กำหนดองค์ประกอบของมีเดียลิตเตอเรซึในการวิจัยครั้งนี้ คือ

1) องค์ประกอบด้าน สถาบันสื่อ และองค์กรสื่อ

2) องค์ประกอบด้าน เนื้อความสื่อ

3) องค์ประกอบด้าน การมีล่วนร่วม / การตอบโต้สื่อของผู้รับสื่อ

4) องค์ประกอบด้าน รูปแบบ รหัส และแบบแผนของสื่อหนังสือพิมพั
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5) องค์ประกอบด้าน รูปแบบ รหัส และแบบแผนของสื่อวิทยุกระจายเลืยง
6) องค์’ประกอบด้าน รูปแบบ รหัส และแบบแผนของส่ือโทรทัศน์
7) องค์ประกอบด้าน การตีความการเล่าเรื่องแนวเรื่องจริง 
ธ) องค์ประกอบด้าน การตีความการเล่าเรื่องแนวบันเทิงคดี
9) องค์ประกอบด้าน การตีความโฆษณาทางสื่อโทรทัศน์

แต ่ละองค ์ประกอบม ีแนวค ิดด ังน ี้

1) แนวคิดขององค ์ประกอบด้านสถาบ ันส ื่อและองค ์กรส ื่อ คือปัจจัยที่

มีผลต่อการผลิต ผลผลิต และการเผยแพร่สื่อ ได้แก่ความเป็นเจ้าของและการควบคุมสื่อ ระบบ 

ธุรกิจการค้าของการผลิตสื่อ อุตสาหกรรมสื่อ บทบาทของการโฆษณาต่อการผลิตและผลผลิตสื่อ

2) แนวคิดขององค์ประกอบด้านเน ื้อความสื่อ แนวคิดสำคัญ คือ ผลผลิต 

ลือเกิดจากการสร้างฃึน (all media products are constructions) ลือเป็นลือกลางให้ความจริง 

(media mediated reality) ลือสร้างความเป็นจริง (media construct reality) ลือบรรจุความคิด 

และค่านิยมไว้ในเนื้อความสื่อ (media contain ideology and value) เนื้อความสื่อเป็นผลจากการ 

กำหนดของลือ (texts are determined)

3) แนวคิดขององคป์ระกอบด้านการมีส่วนร่วม/การตอบโตสื่อของผู้รับ
สื่อ คือ สื่อมีการกำหนดผู้รับสื่อ สื่อมีการกำหนดวิธีการในการผลิตและการสื่อสารกับผู้รับสื่อเพื่อ 
ผลสำเร็จที่สื่อต้องการ ขณะเดียวกันผู้รับสื่อซึ่งมีทั้งลักษณะที่แตกต่างและลักษณะที่มีความร่วม 
กัน ก็มีวิธีการในการรับสื่อ การแปลหรือตีความเนื้อความสื่อ ดังน้ัน การศึกษา วิเคราะหั ผู้รับส่ือ 
จึงเกี่ยวข้องกับเรื่องของความสามารถในการวิเคราะหัเกี่ยวกับการกำหนดผู้รับสื่อของสื่อ จุดมุ่ง
หมายของการสื่อสารและการสร้างความสัมพันธ์กับผู้รับสื่อ และการตอบโต้ส่ือของผู้รับส่ือ

4) แนวคิดขององค์ประกอบด้านรูปแบบ รหัส และแบบแผน ของสื่อ 

หน ังส ีอพ ิมพ ์ รูปแบบการนำเสนอที่สำคัญของหนังลือพิมพ์ เช่นข่าว บทบรรณาธิการ บทความ 

สารคดี คอลัมน์ ภาพ การ์ตูน โฆษณา ฯลฯ มีรหัส (codes) และแบบแผน (conventions) ท่ี 

สำคัญ เช่น การแบ่งโครงสร้าง การจัดวาง การใช้ภาษาในการนำเสนอในล่วนของเนื้อหา คำ 

อธิบายภาพ พาดหัวข่าว ฯลฯ การสร้างความหมายในการผลิต (production values) เช่น การดัด 

ต่อ การกำหนดขนาดและตำแหน่ง การเสนอความคิดเห็น การแทรกหรือแฝงอคติในผลผลิต โดย 

การใช้เทคนิคต่าง ๆ เช่น การนำเสนอความคิดเห็นอย่างให้เป็นข้อเท็จจริง การอ้างแหล่งข่าวไม่ 

ชัดเจนไม่เปิดเผย การเลือกแหล่งข้อมูล การเลือกทีจ่ะอ้างถึง (quotes) การสร้างความหมายแฝง
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5) แนวคิดขององค์ประกอบด้านรูปแบบ รหัส และแบบแผน ซอง 

สี!อวิทยุกระจายเสืยง ส่วนประกอบสำคัญของวิทยุกระจายเสียง คือ เสียงพูด เสียงเพลง และ 

เสียงประกอบ รายการวิทยุกระจายเสียงในปัจจุบัน เน้นรูปแบบการพูดคุยและเพลง เช่น รายการ 

ข่าว พูดคุย สัมภาษณ์’ สนทนา รายการเพลง และการให้ผู้ฟังโทรคัพท์เข้ามาร่วมรายการ การ 

ตัดต่อเสียงโดยเฉพาะเสียงการให้สัมภาษณ์ เป็นแบบแผนปฎิบัติหนึ่งของ'วิทยุกระจายเสียง เพ่ือ 

เป็นการจัดการกับเนื้อหาและเวลา สถาCiวิทยุเพื่อการค้ามักกำหนดวิธีการทำงานที่ลดต้นทุนด้าน 

คนและเวลา และสามารถชายเวลาได้ด้วยวิธีการต่าง ๆ เช่น การไม่ให้ความสำคัญกับบท การ 

ดำเนินการในรูป format station เป็นต้น

6) แนวคิดขององค์ประกอบด้านรูปแบบ รหัส และแบบแผน ของสือ 

โทรหัศน์ รูปแบบการนำเสนอที่สำคัญของโทรทัศน้ เช่น ข่าว พูดคุย ทอสัคโชว์ เกมโชว์ ละคร 

สารคดี ปกิณกะ ภาพยนตร การ์ตูน รายการนิตยสารสำหรับกลุ่มเฉพาะเช่น เด็ก ผู้หญิง ฯลฯ 

รหัสและแบบแผนของโทรทัศน์ หรือที่เรืยกว่า ภาษาโทรทัศน์ (languages of television) ที่สำคัญ 

เช่น การกำหนดกรอบและภาพด้วยการทำงานของกล้อง การใช้สัญลักษณ์ด้านวัสดุ อุปกรณ์ 

แสง การใช้เสียง ภาษา โดยมีการสร้างความหมายในการผลิต (production values) ทั้งความ 

หมายตรงและความหมายแฝง ด้วยการตัดต่อ การเลือก/กำหนดใช้ แสง สี รูปทรง สัดส่วน ตัว 

แสดง ผู้ร่วมรายการ ความสัมพันธ์ของส่วนประกอบต่าง ๆ การเคลื่อนไหว ฯลฯ

7) แนวคิดขององค์ประกอบ ด ้านการตีความการเล่าเรื่องแนวเรื่องจริง 

เช่น การเล่าเรื่องของข่าว เหตุการณ์ปัจจุบัน สารคดี กีฬา ฯลฯ ที่มีทั้งการแจ้ง (inform) และการ 

ให้ความบันเทิง (entertain) ด้วยการทำให้เด่น (striking) ทำให้เป็นละคร (dramatic) การต้ังคำ 

ถาม (questioning) การพัฒนาหรือสร้างความต่อเนือง (development or consequences) เช่น 

การเล่าให้มีพระเอก ผู้ร้าย ความขัดแย้ง การคลี่คลาย เทคนิคการเล่าเรื่องของหนังสือพิมพ์แต่ละ 

ฉบับแสดงแนวของหนังสือพิมพ์,ว่าเป็นแบบเน้นสาระ (hard) หรือแบบชวนอ่าน (soft)

8) แนวคิดขององค์ประกอบ ด้านการตีความการเล่าเรื่องแนวบันเทิงคดี 

มักเกี่ยวช้องกับการวิเคราะหัรื่องในด้านแก่นความคิด (theme) โครงเร่ือง (plot) ความขัดแย้ง 

(conflict) ตัวละคร (character) รหัสการเล่าเรือง (narrative codes) ซึงทำให้รู้ว่าผู้เล่ามจุดมุ่ง 

หมายอะไร ใช้เทคนิคอะไร สร้างความหมายในเรื่องที่เล่าอย่างไร ต้องการเล่าให้ใครฟัง สร้าง 

ความพอใจให้ผู้ฟังหรือผู้รับได้หรือไม่ อย่างไร

9) แนวคิดขององค์ประกอบด้านการตีความโฆษณาทางสี!อโทรทัศน์ 

โฆษณาทางลื่อ เป็นการนำเสนอเพื่อผลทางการตลาด แนวคิดนืเกี่ยวช้องกับการวิเคราะห์สาร
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โฆษณาทางโทรทัศน์ซึ่งประกอบด้วย รหัส สัญลักษณ์และแบบแผนการผลิตด้านเทคนิคของภาพ 

ภาษา เลืยง ที่มีความหมายทั้งความหมายตรงและความหมายแฝง ที่สะท้อนความคิด

อุดมการณ์ของผู้ผลิต

2. ผลการคิกษาเพ ี่อกำหนดเกณฑ์การส‘ทงคำตอบ หร ีอต ัวเล ือกแสดงระด ับ 

ม ีเด ียล ืต เตอเร ่ïÎ คือการกำหนดเกณฑ์ หรอกรอบความคิดหลักสำหรับการสร้างคำตอบ หรือข้อ 

ความที่เป็นตัวเลือกแสดงระดับมีเดียลิตเตอเร่ซี ซึ่งผลจากการศึกษา วิเคราะหัวรรณกรรมที่เกี่ยว 

ข้อง สรุปเป็นกรอบความคิดในการสร้างตัวเลือก หรือคำตอบต่อแต่ละข้อถามในแบบสอบถาม ซ่ึง 

เป็นเครื่องมือการวิเคราะหัระดับมีเดียลิตเตอเรชี แสดงในตารางท่ี 1 ดังน๋ี



ตารางท่ี 1 กรอบความคิดหลักในการสร้างคำตอบหรือตัวเลือกที่แสดงระดับมีเดียลิตเตอเรซี

ระดับชองความคิด แนวคิดเก่ียวกับลือ แนวคิดเก่ียวกับสาร แนวคิดเก่ียวกับผู้รับส่ือ
1. ตระหนัก • สถาบัน/องค์กรส่ือ คือ ผู้ผลิตสาร (source, 

sender)
• เน้ือความลือประกอบด้วยเน้ือหา รูปแบบ และ 
วิธีการนำเสนอ

• ส่ือเสนอความเป็นจริง
• รับส่ือเพ่ือสนองอารมณ์ความพอใจ
• ตีความตรงตามส่ืงท่ีได้รับอย่างชัดเจนในแบบท่ี 
เคยชีน
• มีส่วนร่วมกับส่ือด้วยความช่ืนชม พอใจ
• ตอบโต้ตามท่ีส่ือคาดหวัง/ ต้องการ

2 . เข้าใจ • สถาบัน/องค์กรลือ มีหน้าท่ีเป็นหน่วยประสาน 
เช่ือมโยงและถ่ายทอดมรดกทางวัฒนธรรมในระบบ 
ลังคม

• ส่ือมีวิธีการผลิตในทางเทคนิคหรือวิชาชีพ
• ส่ือสร้างความหมายตรงในเน้ือความส่ือ

• ส่ือมีเทคนิคในการสร้างความน่าสนใจ
• มีความหมายในเร่ืองราวท่ีส่ือเสนอ
• ตีความได้ตามการเข้ารหัส
• เข้าใจจุดมุ่งหมายในการสร้างความมีส่วนร่วม 
ชองส่ือ
• ตอบโต้ส่ือด้วยการทุ)ดคุย / วิจารณ์ในกลุ่มปฐม

3. วิเคราะห์ 
ตีความ

• สถาบัน / องค์กรลือ มีบทบาทหน้าท่ีท้ังในระบบ 
ลังคมและระบบธุรกิจการค้า

• ส่ือมีจุดมุ่งหมายเฉพาะในการผลิตเน้ือความส่ือ • มีจุดมุ่งหมายเฉพาะในเน้ือความและการสร้าง 
ความมีส่วนร่วมของส่ือ



ตา?างท่ี 1 กรอบความคิดหลักในการสร้างคำตอบหรอตัวเลือกที่แสดงระดับมีเสืยลิตเตอเรซี (ต่อ)

ระดับ'ของความคิด แนวคิดเก่ียวกับลือ แนวคิดเก่ียวกับสาร แนวคิดเก่ียวกับผู้รับลือ
• ลือสร้างความหมายแฝงในเน้ือความลือ • มีความหมายแฝงในเน้ือความลือ

• มีความคิดและความหมายในเร่ืองราวท่ีส่ือเสนอ
• ตีความตามการเข้ารหัสและความเข้าใจ / ความ 
ต้องการซองตนเอง
• ตอบโต้ส่ือไปย้งผู้ผลิตส่ือ/ส่ือมวลรนอ่ืนๆ

4. ประเมิน 
ตัดสิน

• สถาบัน/องค์กรลือ ดำเนินการโดยประสาน 
ประโยชน์กับอำนาจนิยม ทุนนิยม บริโภคนิยม

• ลือมีวิธีการสร้างพลังในเน้ือหา รูปแบบ การนำ 
เสนอเพ่ือสนองอำนาจ ธุรกิจ ทุนนิยม
• เน้ือความลือมีแนวคิดเก่ียวกับความแตกต่างท่ี 
ไม่เท่าเทียมชอง อำนาจ เพศ ซนช้ัน

• มีแก่นความคิดหลักในการเล่าเร่ืองรองส่ือ
• มีความเช่ือมโยงระหว่างเน้ือความส่ือกับบริบท 
ทางลังคม วัฒนธรรม ระบบอำนาจ เช้ือชาติ เพศ
• ตอบโต้ส่ือไปยังหน่วยงานดูแลส่ือ
• สนับสนุน ดำเนินการ ร่วมกิจกรรมท่ีแสดงพลัง
ผู้รับส่ือ และการทำให้เป็นผู้รู้เร่ืองส่ือ (media - 
literate)
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จากกรอบความคิดหลักดังกล่าว เมื่อผนวกกับการคืกษๆ วิเคราะห์แนวคิดและลักษณะ 

ของมีเดียลิตเตอเรซีแล้วอธิบายได้ดังนื้

ระดับที่ 1 คือผู้รับสื่อที่ตระหนักว่า ที่อและเนื้อหาที่อ มีเพื่อสนองตอบต่อความ

ชอบ ความพอใจ ผู้รับสื่อกลุ่มนื้รู้จักสถาบัน/องดักรสื่อจากเนื้อสารที่รับจากสื่อ ไม่รู้สถา'นภาพ 

บทบาทของสกาบัน/องดักรสื่อ ไม่รู้/ไม่สนใจกระบวนการผลิตสื่อ เชื่อว่าสื่งที่สื่อนำเสนอสะท้อน

ความจริง ความถูกต้อง และความตรงตามลักษณะที่เสนอ เข้าใจได้เฉพาะสื่งที่สื่อเสนออย่าง 

ซัดเจน ตีความการเล่าเรื่องอย่างตรงไปตรงมาในลักษณะที่รู้จักและเคยชิน ชื่นซมโอกาสที่ส่ือให้มี 

ล่วนร่วม สนองตอบ ตอบโต้ ร่วมมือตามที่สื่อคาดหวัง ต้องการ

ระดับท่ี 2 คือผู้รับส่ือที่มีความรู้ ความเข้าใจในสื่อ รู้ลักษณะของสถาบัน / 
องดักรสื่อตามบทบาทหน้าท่ีของสื่อในระบบลังคม รู้ เข้าใจ ยอมรับแบบแผนการผลิตตาม 
ลักษณะทางวิชาชีพของสื่อ รู้ความหมายตรง (denotation) ท่ีแสดงให้เห็นซัดเจนในรูปแบบ รหัส 
แบบแผนของส่ือ รู้เทคนิคที่สื่อใช้เพื่อดึงดูดความสนใจ ตีความได้ตามจุดมุ่งหมายของสื่อ
ว่เคราะห์เทคนิคการเล่าเรื่อง ความหมาย ความคิดของเรื่องที่สื่อเสนอได้ตามเนื้อความที่สื่อเสนอ 
ยอมรับการสร้างความมีล่วนร่วมของสื่อ พูดคุย วิจารณ์' การทำงานหริอผลผลิตสื่อในกลุ่มคนใกล้ 
ชิด

ระดับท่ี 3 คือผู้รับสื่อที่สามารถวิเคราะห์การดำเนินการของ สถาบัน / องดักรส่ือ 
ตามสภาพและจุดยืนหริอเป้าหมายการดำเนินการ สภาพการเป็นเจ้าของ และการควบคุม รู้และ 
วิเคราะห์ได้ว่าสื่อเป็นผู้นำเรื่องภายในลังคมมาเสนอด้วยการสร้าง (construction) การกำหนดแบบ 
ฉบับ (stereotype) สามารถวิเคราะห์จุดมุ่งหมาย วิธีการผลิต การนำเสนอ และการสร้างความม ี
ส่วนร่วมของส่ือ รับรู้สื่ออย่างเข้าใจในสื่อและตนเอง วิเคราะห์ ตีความหมายแฝง (connotation) 

ในเนื้อความสื่อได้ทั้งในภาษาภาพ ภาษาพูด ภาษาเสียง และภาษาเขียน วิเคราะห์ความหมาย 
ความคิด และเทคนิคที่สื่อใช้ในการเล่าเรื่องตามเนื้อเรื่องและลามความเป็นจริงที่เนื้อเรื่องเชื่อมโยง 
ไปถึง คือวิเคราะห์ความหมายของเรื่องเล่าได้ลึกข้ึน กว้างข้ึน ตอบโต้ส่ือไปยังผู้ผลิตส่ือหริอส่ือ 
มวลชนอ่ืน

ระดับที่ 4 คือผู้รับสื่อที่ประเมิน ตัดสินได้ว่า สถาบันสื่อ / องค์กรสื่อเกี่ยวข้องกับ 

ระบบอำนาจ ทุนนิยม บริโภคนิยม ประเมินได้ว่าสื่อมีการดำเนินการทั้งแบบแผนความคิดและการ 

ผลิตในระบบอุตสาหกรรม และความคิดกระแสหลักที่สนับสนุนอำนาจทางเศรษฐกิจ การเมือง

สามารถตีความเนือความสื่ออย่างเชื่อมโยงกับบริบททางลังคม วัฒนธรรม แนวคิดหริออุดมการณ์ 

ของส่ือ แนวคิดเรื่องการแบ่งแยกทางเพศ ซนช้ัน รู้แก่นความคิดหลักของเรื่องที่สื่อเล่า ตัดสินจุด
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มุ่งหมายของการเล่าอย่างเชื่อมโยงได้กับบริบททางสังคม วัฒนธรรม เป็นผู้รับสื่อที่มีพลังอำนาจ 

เท่าเทียมกับสื่อ สามารถตั้งคำถามในเรื่องเกี่ยวกับการทำงานของสื่อ มีส่วนร่วมกับสื่อตามที่ตน 

กำหนด ตอบโต้สื่อไปยังหน่วยงานดูแลสื่อ สนใจหรือมีส่วนร่วมในกิจกรรมเกี่ยวกับการพัฒนา 

กักยภาพของผู้รับสื่อ การให้การทีกษาเร่ืองส่ือ (media education) การทำ'ให้เป็นผู้รู้เร่ืองส่ือ

(media literacy)

3. ตารางโครงสรางแสดงขอบเขตเนี้อหา ประเด ็นสำค ัญ คำถาม และคำตอบ 

แสดงระค ับม ีเด ียล ิตเตอเรรีเ จากการทีกษา วิเคราะห์ วรรณกรรมที่เกี่ยวข้องเพื่อพัฒนา

เครื่องมือสำหรับวิเคราะห์ระดับมีเดียลิตเตอเรซีของกลุ่มตัวอย่าง แสดงผลการพัฒนาเครื่องมือใน 

ตารางโครงสร้างของแต่ละองคประกอบมีเดียลิตเตอเรซี ได้ดังนี



ตารางที่ 2 องค์ประกอบด้านสถาบันสือและองค์กรลื่อ
ชอบเขตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมิเดยลิตเตอเร่ซ / ตัวเสือก

1. หนังสือพิมพ์ชองไทยเกิดจากกลุ่มคนท่ีต้องการ 
แสดงทัศนะต่อการเมืองการปกครอง และได้พัฒนา 
เป็นล่ือท่ีดำเนินการโดยภาคเอกชน เพ่ือเสนอข่าว 
สาร ความ1 ความคิดเห็น ความบันเทิง และการ 
โฆษณาแก่ประชาชนผู้รับล่ือ การเติบโตทางธุรกิจ 
รองหนังสือพิมพ์ ทำให้หนังสือพิมพ์มิได้มืเป๋าหมาย 
สำคัญเพ่ือการชายข่าว สาระ ข้อยูล ความคิดเห็น 
ท่ีเป็นเน้ือหา แต่มุ่งขายโฆษณาและดำเนินธุรกิจ โดย 
เชื่อมต่อคับธุรกิจอื่นในระบบเศรษฐกิจเสรีนิยม 
ความสำเร็จชองธุรกิจล่ือหนังสือพิมพ์ คือ รายได้จาก 
การรายโฆษณา และจากธุรกิจท่ีเก่ียวช้องมากกว่า 
ยอดรายหรือความนิยมจากประชาชน

1) ล่ือหนังสือพิมพ์ของไทยเป็นการดำเนิน 
การชองธุรกิจเอกชนท่ีมืรายได้หลักจากการ 
ชายเน้ือท่ีให้โฆษณา

1) ลักษณะผู้ประกอบการล่ือหนัง 
สือพิมพ์ชองไทยคือข้อใด

1) การดำเนินการชองภาคเอกชน
2) ล่ือมวลชนของธุรกิจเอกชน
3) ธุรกิจเอกชนท่ีต้องการกำไร
4) ผู้ชายเน้ือหาและข้อความโฆษณา

2) รายได้จากการชายเน้ือท่ีให้โฆษณามิผล 
ต่อความสำเร็จชองการดำเนินกิจการหนังสือ 
พิมพ์มากกว่ายอดชายหรือความนิยมหรือ 
ความต้องการรองประชาซน

2) ความสำเร็จชองการดำเนินการ 
กิจการหนังสือพิมพ์คือข้อใด

1) ประชาชนช่ืนชอบ
2) ทำหน้าท่ีล่ือมวลชนท่ีคื
3) ชายหนังสือพิมพ์ได้มาก
4) ชายเน้ือท่ีโฆษณาได้มาก

2. สำหรับประเทศไทยตามกฎหมายแล้ว รัฐเป็น 
เจ้ารองคล่ืนวิทยุกระจายเสืยงและโทรทัศน์ (State 
monopoly) แต่มืรูปแบบการดำเนินการแบบการค้า 
เกือบท้ังระบบ ในหลายรูปแบบ เข่น การท่ีสถานี 
ชายเวลาโฆษณา หรือให้บรีษัทเอกชนเหมาเวลา

1) คล่ืนวิทยุกระจายเสียงและโทรทัศน์ผูก 
ชาดโดยรัฐ (State Monopoly) แต่ส่วน 
ใหญ่มิการดำเนินการในระบบการค้า โดย 
รัฐให้ลัมปทานแก่เอกชนในการดำเนินการท่ี 
มิกำไรมาจากการ

3) การท่ีคล่ืนวิทยุกระจายเสืยงและ 
โทรทัศน์ผูกชาดโดยรัฐ (State 
Monopoly) แต่ส่วนใหญ่มิการ 
ดำเนินการในระบบการค้า หมาย 
ความว่าอะไร

1) รัฐเป็นเจ้าชองคล่ืนวิทยุกระจายเสียง 
และโทรทัศน์
2) รัฐให้ลัมปทานแก,เอกชนในการ 
ดำเนินธุรกิจวิทยุและโทรทัศน์
3) สถานีวิทยุและโทรทัศน์ส่วนใหญ่มิ 
รายได้ 112



ตารางที่ 2 องค์ประกอบด้านสถาบันสื่อและองค์กรสื่อ (ต่อ)
ขอบเฃตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมืเดียสิตเตอเร่ซึ / ตัวเลือก

ไปดำเนินการ การให้บริษัทเอกชนมากกว่าหน่ึงราย 
เช่าช่วงเวลา การให้บริษัทเอกซนรายเดียวเช่าเหมาท้ัง 
คล่ืน

โฆษณาสินค้า จากการโฆษณา
4) รัฐมีรายได้จากการให้วิทยุและโทรทัศน์มีการ 

โฆษณา
3. ผู้ประกอบการด้านธุรกิจวิทยุกระจายเสียงขยาย 

ขนาดและขอมเขตการลงทุนด้านธุรกิจ โดยการ 
ประยูลหรือเช่าเหมาการดำเนินการสถานี'วิทยุ'ในต่าง 
จังหวัด แล้วเช่ือมโยงเป็นเครือข่ายการเผยแพร่ 
รายการ และโฆษณาด้วยระบบดาวเทียม อันทำให้ 
ลักษณะความอัมพันธ์ระหว่างผู้จัดรายการและผู้ฟังใน 
ท้องทน,หมด1ไป สร้างอังคมบริโภคแบบเมืองหลวงให้ 
อังคมชนบท

1) การขยายขนาดและขอบข่ายการ 
ลงทุนของผู้ประกอบการธุรกิจวิทย ุ
กระจายเสียงในกิจการวิทยุกระจาย 
เสียงผ่านดาวเทียม ทำให้ลักษณะ 
ความอัมพันธ์ระหว่างผู้จัดรายการ 
และผู้ฟังในท้องถ่ินหมดไป สร้างอังคม 
บริโภคแบบเมืองหลวงให้อังคมซนบท

4) ลักษณะสำคัญของวิทยุ 
กระจายเส ียงผ ่านดาวเท ียม
(Radio Satellite) คือข้อใด

1) ใช้ดาวเทียมในการเผยแพร่คล่ืนวิทยุ 
กระจายเสียง

2) ผู้ฟังเกือบ/ท่ัวประเทศฟังรายการเดียวกัน 
ได้พร้อมกัน

3) ผู้ฟังเกือบ/ท่ัวประเทศฟังรายการและ 
โฆษณาเดียวกัน

4) สร้างอังคมบริโภคแบบเมืองหลวงให้อังคม 
ขนบท

4. บริษัทเอกชนขนาดใหญ่ท่ีมีธุรกิจด้านบันเทิง 
ด้านข่าวสาร เข้ามาประยูลคล่ืนเพ่ือดำเนินการธุรกิจ 
ด้านวิทยุกระจายเสียง โทรทัศน์แบบครบวงจรเป็นการ 
ประหยัดการคงทุนด้านบุคลากรและเน้ือหา และยังมื 
โอกาสในการแทรกซึมความนิยม ความเคยชินในการ 
ยอมรับสินค้าหรือบริการท่ีกลุ่มธุรกิจนน  ๆดำเนินการ

1) การประกอบธุรกิจด้านล่ือแบบ 
ครบวงจร เป็นการประหยัดด้านการ 
ลงทุนและสร้างโอกาสในการแทรกซึม 
ความนิยม และการยอมรับจาก 
ประชาชนผู้รับล่ือได้มากข้ึน

5) ข้อใดคือความหมายของการ 
ดำเนินธุรกิจด้านล่ือแบบครบวงจร

1 ) เป็นผู้ดำเนินการธุรกิจด้านล่ือหลายประเภท
2) ผลิตเน้ือหาเดียวกันให้ล่ือหลายประเภท
3) ประหยัดการลงทุนด้านบุคลากรและการ 

ผลิต
4) มีโอกาสสร้างการยอมรับจากประชาชน 

มากข้ึน



ตารางที่ 2 องค์ประกอบด้านสถาบันที่อและองค์กร!!อ (ต่อ)
ขอบเขตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมีเดยสิตเตอเรฃี / ตัวเสือก

5. การออกแบบ วิธีการ และการกำหนดการนำ 
เสนอเพ่ือให้การโฆษณาถูกรับรู้โดยผู้รับส่ือเป็นสิงหน่ึง 
ท่ีแสดงให้เห็นว่าท่ีอมวลชนท่ีดำเนินการแบบการค้า 
ภายใต้ระบบทุนนิยมดำเนินการด้านการผลิตและการ 
นำเสนอเน้ือหาท่ีมีพ้ืนฐานมาจากความต้องการของ 
นายทุนมากกว่าประชาชน เช่น การแบ่งหน้าหนังสือ 
พิมพ์ออกเป็นส่วนต่าง  ๆ (sections) เพ่ือให้ง่ายแก่การ 
หาโฆษณาท่ีมีเน้ือหาลอดคล้องกับเนือเร่ืองในหน้า

1) การแบ่งประเภทเน้ือหา หรือหน้า 
หนังสือพิมพ์ออกเป็นส่วนต่าง  ๆ
(sections) เป็นไปเพ่ือประโยชน์ด้าน 
การชายเนื้อที่ในการโฆษณาสินค้า 
บริการ มากกว่าเพ่ือสนองความ 
ต้องการของผู้อ่าน

6) วัตถุประสงค์ชองการแบ่ง 
ประเภทเน้ือหาหรือการแบ่งหน้า 
หนังสือพิมพ์ออกเป็นเร่ือง หรือ 
ส่วนต่าง  ๆ (sections) เช่น หน้า 
ต่างประเทศ หงโาการเมือง หน้า 
เศรษฐกิจ หน้าบันเทิง หน้ากีฬา 
คือข้อใด

1) สัดประเภทชองการนำเสนออย่างเป็น 
หมวดหยู่

2) สัดประเภทเน้ือหาตามความต้องการชอง 
หนังสือพิมพ์

3) เพ่ือการบริหารและการปฎบัตงานชอง 
หนังสือพิมพ์

4) เพ่ือการบริหารและการชายเน้ือท่ีโฆษณา

6. การท่ีระบบทุนและการแสวงหากำไรเป็นพ้ืนฐาน 
สำคัญในการดำเนินการของท่ีอมวลชน จึงทำให้เกิด 
การผลิตรายการท่ีคำนึงถึงการลงทุนต่ํากำไรสูงมาก 
กว่าการผลิตรายการด้วยรูปแบบและเน้ือหาท่ีเหมาะ 
สมกับผู้รับส่ือและประโยชน์ท่ีผู้รับส่ือควรได้รับ

1) รายการเพลงทางวิทยุกระจายเสืยง 
เป็นรูปแบบหน่ึงท่ีลดต้นทุนการผลิต 
และแสวงหากำไรได้ เพราะนอกจาก 
จะไม่ต้องลงทุนมากด้านบุคลากร ช้ัน 
ตอนและเวลาดำเนินการแล้ว ยังลด 
ต้นทุนได้ถ้ามีการแลกเปลี่ยนกันใน 
ทางธุรกิจ เพราะรายการเพลงเป็นช่อง 
ทางท่ีดีในการโฆษณาสินค้าเพลง หรือ 
การประสานประโยชน์กับธุรกิจเทป 
เพลง

7) เหตุท่ีรายการเพลงทางวิทยุ 
กระจายเส ยืงมีจำนวนหรือสัด 
ส่วนมากกว่ารายการประเภทอ่ืน 
คือข้อใด

1) ได้รับความนิยมจากผู้ฟังมากกว่ารายการ 
ประเภทอ่ืน

2 )  ผลิตง่ายใช้บุคลิกความสามารถของ 
ผู้ดำเนินรายการเป็นสำคัญ

3) ลงทุนน้อยและเป็นช่องทางในการโฆษณา 
เพลงทางอ้อมได้

4) ธุรกิจเทปเพลงมีบทบาทในธุรกิจวิทยุ 
กระจายเสืยงมากช้ืน
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ตารางที่ 2 องค์ประกอบด้านสถาบันสื่อและองค์กรสี,อ (ต่อ)
ซอบเขตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระด ับ มิเด ยล ิต เต อ เร ่ซ  / ต ัว เล ือ ก

7. ด้วยความกดดันจากการแข่งขัน การลอกเลียน 
แบบ จึงเป็นรูปแบบการแข่งขันท่ีง่ายท่ีสุด ส่ือด้นหา 
ระด ับ ความต ้องการในตลาดด ้วยการทำซ ํ้า  
(repetition) หรือการลอกเลียนแบบ (limitation) สิงท่ี 
ประสบความสำเร็จอยู่แล้วมากกว่าการคิดสร้างสรรค์ 
ใหม่ เพ่ือลดความเลียงในทางธุรกิจจนละเลยความ 
สำคัญในการผลิตและนำเสนอสื่งที่ลอดคล้องกับ 
ดวามต้องการของกลุ่มเป๋าหมายต่าง ๆ

1) การผลิตและการนำเสนอรูปแบบ 
เน้ือหาท่ีประสบความสำเร็จท้ังในอดีต 
และป ัจจ ุบ ัน  เป็นวิธีการหน่ึงท่ีแสดงให้ 
เห็นว่าสื่อให้ความสำคัญกับการลด 
ความเลียงในทางธุรกิจมากทว่าการ 
สร้างสรรค์การผลิตและการนำเสนอ 
เพ่ือกลุ่มเป๋าหมายต่างๆ

8) สาเหตุท่ีรายการโทรทัศน์มักมี 
ความซ้ําในรูปแบบเน้ือหา ผู้แสดง 
ผู้ดำเนินรายการ ผู้ร่วมรายการ 
ฯลฯ หรือมิการนำละครท่ีเคย 
ได้รับความนิยมมากมาผลิตฃ้ําอีก 
คือข้อใด

1) เป็นค วาม ต ้อ งก าร ข อ งผ ู้ช ม ท่ีชอบชมล ีงท ี่ 
เป็นท่ีน ิยม

2) เป ็น ค ว าม ต ้อ งก าร ช อ ง ผู้จ ัด แ ล ะข อ งส ถ าน ี 
โทรท ัศน ์

3) ลดความ เล ียงใน ก ารขาด ท ุน ห ร ือ ไม ่ได ้ร ับ  
ค วาม น ิยม

4) ผ ล ก ำไ ร ส ำค ัญ ก ว ่าก าร ส ร ้างค ว าม แ ต ก ต ่าง

8. ขนาดของผู้รับสารในธุรกิจส่ือมวลฃนเป็นการวัด 
คุณค่าตามกระบวนการนับ ไม่ใช่การวัด การอ่าน 
การซม การฟัง ของผู้อ่าน ผู้ชม ผู้ฟัง ส่ือมวลชนไม่ได้ 
ขายนิสัยหรือความพอใจในการรับส่ือ แต่ขายผู้รับสาร 
ในสักษณะฃองสินค้าท่ีวัดได้โดยการประเมินค่าการ 
รับส่ือ (rating) ซ่ึงเป็นการวัด ท่ีนำมาใช้ในการตัดสิน 
ใจเก่ียวกับเน้ือหาและรูปแบบ เพ่ือทำให้ 
เช่ือม่ันได้ในระดับหน่ึงว่าจะขายเวลาโฆษณาได้ ส่ือ 
ขายขนาดผู้รับสารและขายเน้ือหาและรูปแบบให้กับ 
โฆษณาด้วยวิธีการต่างๆเช่น จัดทำเน้ือหารูปแบบ

1) ความสำคัญของการประเมินค่า 
ความนิยมรายการ (rating) มิใช่เพยง 
เพ่ือรู้ความต้องการของผู้รับส่ือ แต่ 
เพราะข้อมูลดังกล่าวสามารถจุงใจ 
ให้ขายเวลาโฆษณาได้ และยัง 
สามารถใช้ในการวางแผนงานให้สอด 
คล้องกันความต้องการของธุรกิจ 
โฆษณาด้วย

9) การสำรวจความนิยมใน 
รายการวิทยุกระจายเลียงและ 
โทรทัศน์ (rating) มิวัตถุประสงค์ 
เพ่ืออะไร

1 ) สำรวจความนิยมต่อรายการข อ ง ผู้ฟ ัง ผู้ชม
2) เป็นข้อมูลใน ก าร ว างแผนง าน ของสถาน ี
3) ใช้ประโยชน ใ์นก าร ข าย เว ล าโ ฆ ษ ณ า
4) พ ัฒ น า ร า ย ก า ร ต า ม ท่ีธ ุร ก ิจ /โฆ ษ ณ าต ้อ งก าร
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ตารางที่ 2 องค์ประกอบด้านสถาบันลือและองค์กรสื่อ (ต่อ)
ขอบเซตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมีเดยลิตเตอเรชี / ตัวเลือก

และวิธีการนำเสนอเน้ือความ (text) ตามความ 
ต้องการของโฆษณา
9. ธุรกิจส่ือมวลชนและนักโฆษณามักจะสนใจผู้รับ 

ส่ือกลุ่มเล็กท่ีมีลักษณะสำคัญมากกว่าผู้รับส่ือ 
กลุ่มใหญ่ท่ีมีฐานะทางเศรษฐกิจ ลังคมต่ํา ส่ือ 
วิเคราะห์และกำหนดผู้รับส่ือเพ่ือให้ง่ายต่อออกแบบ 
สารให้เหมาะสม แต่กลุ่มเป้าหมายน้ันต้องเป็นกลุ่ม 
ท่ีธุรกิจโฆษณาต้องการด้วย

1) เพ่ือเอ้ือประโยชน์และสร้างความ 
พอใจแก่ธุรกิจโฆษณาสื่อจึงกำหนด 
กลุ่มเป๋าหมาย ด้วยคุณสมบ้ตฃอง 
กำลังซื้อมากกว่าการผลิตเนื้อหา 
สำหรับกลุ่มเป้าหมายต่าง ๆ

10) สำหรับส่ือมวลซน "กลุ่ม 
เป๋าหมาย" คืออะไร

1) ประชาซนผู้อ่านหนังลือพิมพ์ฟังวิทยุ 
ดูโทรทัศน์

2) กลุ่มคนท่ีส่ือมวลชนกำหนดให้เป็นผู้รับส่ือ
3) ผู้รับส่ือท่ีส่ือมวลชนต้องการให้สนใจและ 

พอใจในการรับส่ือ
4) กลุ่มผู้รับส่ือท่ีสนใจ พอใจ ในการรับส่ือและ 

มีอำนาจซ้ือ
10. ส่ือมีบริบทในการทำงานท่ีเห็นใจหรือสนับสนน 
(sympathetic) ลัทธิบริโภคนิยมและการโฆษณา 
ส่ือไม่เพียงให้ธุรกิจและการโฆษณามีอิทธิพลในการ 
กำหนดรูปแบบและวิธีการในการนำเสนอ แต่ส่ือยัง 
ยอมให้โฆษณาเข้ามาเป็นเน้ือหาในรายการด้วยวิธี 
การต่าง ๆ

1) ส่ือท่ีรับรู้ได้ด้วยสายตา (visible) 
เป็นซ่องทางให้นักโฆษณาด้วยความ 
ร่วมมือซองส่ือ แทรกข้อความโฆษณา 
มาในเน้ือหา หรือสารหลักท่ีเสนอต่อ 
ผู้รับส่ือ

11) แสดงข้อความ / ลัญลักษณ์ 
ของเน้ือสารโฆษณา ท่ีแฝงอยู่ใน 
ภาพข่าวการชกมวย แล้วให้ผู้ตอบ 
เลือกข้อที่ตรงกับข้อลังเกตของผู้ 
ตอบมากท่ีอุด
(มีภาพประกอบคำถามในแบบสอบ 
ถาม)

1) ไม่มีข้อความโฆษณาท่ีนักมวยไทย (ขวา)
แต่มีช่ือสินค้าท่ีนักมวยฟัลิปปินค์(ซ้าย)

2) การมีช่ือสินค้าปรากฏในกิจกรรมกีฬา เป็น 
แบบแผนหน่ึงของการโฆษณา

3) เป็นการแทรกโฆษณาทางส่ือท่ีสามารถ 
ถ่ายทอดสิงท่ีมองเห็นได้ (visible)

4) ส่ือเปิดโอกาสให้สัญลักษณ์ของสินค้าอุปโภค 
บริโภคแฝงมาในเน้ือหา
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ต า ร า ง ท ี่ 2  อ ง ค ์ป ร ะ ก อ บ ด ้า น ส ถ า บ ัน ส ือ แ ล ะ อ ง ค ์ก ร ส ื่อ  ( ต ่อ )

ขอบเขตเนื้อหา ประเด ็นสำคัญ คำทาม ระตับม ีเดยล ิตเตอเร ่ซ ี / ต ัวเลือก
11. สื่อมีพฤติกรรมที่เป ็นการค้า เพราะม ุ่งความ 
สำเร ็จทางการตลาดเป ็นสำค ัญ  ด ้วยเทคน ิคทางการ 
ตลาด รูปแบบและเนื้อหา ไม ่จำเป ็นต้องถ ูกพ ิส ูจน ์ 
ในทางค ุณค ่า แต่ก็สามารถได้รับการสนับสนูนใน 
ทางการตลาดได ้ ส ื่อสร้างการตัดส ินคุณค่าของ 
ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ท ี่ค ว าม ข าย 1ได ้ม ากกว ่าค ุณ ส ม บ ัต ิท ี่แท ้ 
จรงของผลิตภ ัณฑ ์ ตังน ั้นแผนงานด้านการสนับ 
สน ูนการส ่งเสร ิมการตลาดจ ึงเป ็นล ิงสำค ัญ สำหร ับ  
ผลิตผลสื่อ

1) การประชาสัมพันธ์ผลผลิตสื่อด้วย 
ว้ธ ีการต่าง  ๆ เป็นรูปแบบหนึ่งของ 
การดำเน ินการด้านการส ่งเสริมและ 
สนับสนูนผลผลิตสื่อ เพ ื่อสร้างความ 
ส น ใจใน ผ ู้ร ับ ส ื่อ ท ี่ม ีผล ต ่อ ก ารไค ้ร ับ  
ความสนับสร{นจากธุรกิจโฆษณา

12) เสนอข้อความประชาสัมพันธ์ 
ละครโทรทัศน์ทางหน้า 
ห น ังล ือพ ิม พ ์ไห ้ผ ู้ตอ บ จ ับ ป ระเด ็น  
จากข ้อความต ังกล ่าว แล้วเลือก 
ตอบข้อที่ต ้องการ

1) ค ักด ี้ล ิทธ ิ้ แท่งทอง มีพ ื้นเพกุ]มีลำเนา และ 
เคยใช้ฃวตที่จ ังหวัดอุดรธานิ
2) ค ักด ิ้ล ิทธ ี้ แท่งทอง ชอบแสดงเป็นจอม 

เพราะ ม ีล ักษณ ะน ิส ัยคล ้ายต ัวเซา
3) ค ุณ หน ูอารมณ ์ร ้ายภ ับผ ู้ชายปากแข ็ง คือ 

ละครเรื่อง'ใหม่'ของเอ็กนๆ[กท์
4) การสร้างข่าวประชาสัมพันธ์ละครโดย 

เช ื่อมโยงเรื่องราวเก ี่ยวภับผู้แสดง

ตารางท่ี 3 องค์ประกอบด้านเนื้อความสื่อ

ขอบเขตเนื้อหา ประเด ็นสำคัญ คำถาม ระตับม ีเดยล ิตเตอเร ่ซ ี /  ตัวเล ือก
1. ล ือเป ็นลือกลางให้ความจริง (media m ediated 
reality) ในการถ ่ายทอดความเป ็นจริง (reality) ของ 
ส่ือ สื่อไม่ได้เสนอเหตุการณ์น ั้งหมดแต่ม ีการคัดสรร 
(selection) และการดำเน ินการเพ ื่อให ้ความจริงท ี่ 
เสนอน่าสนใจ และสอดคล้องกับกระบวนการผลิต 
และแนวคิดในการทำงานชองสื่อ

1) เห ต ุการณ ์ เรื่องราว ที่ปรากฏใน 
เนื้อหาที่เป ็นข่าวในสื่อ เก ิดจากการ 
ค ัดเล ือกและการดำเน ินการของสื่อ 
ไม ่ใช่ความจริงแท้ และไม่ใช่ความ 
เป ็นจริงน ั้งหมดของเหตุการณ์

1 ) ข่าวทางสื่อมวลชน คืออะไร 1) การนำเสนอเหต ุการณ ์ต ่าง  ๆ ทั้ง,ใน และ 
ต ่างประเทศตามที่เก ิดข ึ้นและเป ็นจริง

2) การเล ือกนำเสนอเหต ุการณ ์ท ี่ม ีค ุณ ค ่าความ 
เป ็นข่าวตามหลักการทางส ื่อมวลชน

3) การนำเสนอความเป ็นจริงท ี่สอดคล้องกับ 
นโยบาย เป ๋าหมาย และบทบาทของสื่อ
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ต า ร า ง ท ี่ 3  อ ง ค ์ป ร ะ ก อ บ ด ้า น เ น ื้อ ค ว า ม ส ื่อ  ( ต ่อ )

ขอบเขตเนื้อหา ประเด ็นสำคัญ คำถาม ระด ้บม ีเด ียล ืตเตอเรช ี / ต ัวเลือก
4) การนำเสนอความเป็นจริงให ้น ่าสนใจสำหรับ 

กล ุ่ม เป ๋าหมายและธ ุรก ิจโฆษณา
2 . ส ือสร้างความเป็นจรง (media construct reality) 
ด ้วยบทบาทหน้าที่ ด ้วยค ักยภาพของความเป ็น  
วิชาชีพและอุตสาหกรรม ส ื่อจึงเป ็นผู้สร้างความ 
เป็นจริงแทนผู้รับสื่อ โดยในทางปฎิบ ้ต ส ื่อมีการเพิ่ม 
ความชัดเจนของสาร เพ ื่อสร้างความรู้ล ืก ความ 
เข้าใจในผู้รับสื่อ ด ้งนั้นในการสร้างความเป็นจริง 
สื่อจึงไม่ได้สะท้อนภาพจริงของชีวิตเสมอไป แต่สื่อ 
สามารถบิดเบ ือนการรับรู้ ตลอดจนกัดกร่อน 
ด่าน ิยมและทำลายวิส ัยท ัศน์ของผู้ร ับสื่อได้เช ่นกัน

1) เนื้อหาที่เป ็นสาระ ความรู้ ของสื่อ 
เก ิดจากการกำห น ดและการเล ือกส รร 
ประเด็น หรือเรื่องราวของสื่อจาก 
เหต ุการณ!นสังคม ผ ่านวิธ ีการเพ ิ่ม 
ความคมชัด นำเช ื่อถือ เพ ื่อสร้างความ 
ส น ใจแ ล ะยอ ม ร ับ จ าก ก ล ุ่ม เป ๋าห ม าย  
หรือผู้รับสื่อ

2) เน ื้อหาส่วนที่เป ็นความรู้ ความ 
คิดเห ็นที่เสนอทางสื่อมวลชน คือ 
อะไร

1) เป็นสื่งที่ประชาชนต้องการหรือสนใจ
2) เป ็นสื่งท ี่ส ื่อมวลซนคิดว่าควรจะนำเสนอ
3) เป ็นการเสนอข้อยูล ความค ิดเห ็น ให้น่าสนใจ
4) ข ้อย ูลแฝงความค ิด / อ ุดมการณ ์ท ี่ส ื่อต ้องการ

3. ส ื่อบรรจุความคิดและค่าน ิยมไว้ในเนื้อความสื่อ 
(media contain ideology and value) ลือนำเสนอ 
หริอแฝงเน ื้อหาเก ี่ยวก ับความคิด ด ่าน ิยม 
พฤติกรรมที่สะท้อน ทัศนคติ ค ่าน ิยม ความคิด 
ความเชื่อของคนในสังคมที่'สื่อถูกสร้างขึ้นมา ขณะ 
เดียวกันสื่อก็สร้าง ถ ่ายทอด และส่งเสริมแบบการ 
ดำเน ินชีว ิตในลักษณะที่สอดคล้องกับจุดยืน

1) ค่าน ิยมที่ม ีพลังส ูงในการสร้าง 
ความสนใจให้ผู้รับสื่อ คือ ค ่าน ิยมที่ 
ส ร ้าง เส ร ิม ค วาม ส ำค ัญ รอ งเศ รษ ฐก ิจ  
และแนวคิดทุนนิยม รวมทงการดำเน ิน 
ชีวิตแบบบริโภคนิยมที่ส ื่อมีการ 
นำเสนอมากในรูปแบบของการ

3) ข ้อใดคือเน ื้อหาหรือค ่าน ิยมที่อย ู่ 
ในโฆษณาทางสื่อมวลซน

1) แบบแผนการดำเน ินชีว ิตท ี่สะดวกสบายและ 
ทันสมัย

2 ) การดำเน ินช ีว ิตท ี่ให ้ความสำค ัญก ับการใช ้จ ่าย
3) ล ักษณะหรือการดำเน ินชีว ิตแบบบริโภคนิยม
4) แนวคิดบริโภคนิยมที่สนับสนุนการเติบโตของ 

ทุนนิยม
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ต า ร า ง ท ี ่  3  อ ง ค ์ ป ร ะ ก อ บ ด ้ า น เ น ื ้ อ ค ว า ม ส ื ่ อ  ( ต ่ อ )

รอบเฃตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมืเตียลิตเตอเร่ชี / ตัวเลือก
หรออุดมการณ์ซองส่ือด้วย และเน่ืองจาก ส่ือเก่ียว 
พันกับการค้า (media are inherently commercial) 
ส่ือเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีเป้าหมายสูงสุดคือผลกำไร 
ส่ือเน้นการร่วมมือกับอุตสาหกรรมการบริโภคและ 
การบริการ ดังน้ัน ถ้าพิจารณาในภาพรวม กล่าว 
ได้ว่า ส่ือช่วยเสริมความสำคัญซองเศรษฐกิจและ 
แนวคิดทุนนิยมรวมท้ังการดำเนินชีวิตแบบบริโภค 
นิยม

โฆษณา

4. เน้ือความส่ือเป็นผลจากการกำหนดของส่ือ 
(texts are determined) แต่เนองจากในลารม 
ระบบสัญญาณ (sign systems) ท่ีมืฅ'วามหมาย 
หลากหลาย (polysémie) เพ่ือให้การส่ือสารความ 
หมายซองส่ือมืความชัดเจน ส่ือจึงทำให้ความสนใจ 
และการแปลความหมายซองผู้รับส่ือแคบลง ด้วยวิธี 
การท่ีแตกต่างกันออกไปตามชนิดซองส่ือ การ 
กำหนดกรอบการตีความ (interpretative 
framework) เป็นวิธีการท่ีส่ือดำเนินการ เพ่ือให้ผู้ 
รับส่ือฝ็กรอบ (frame) ซองการคิดและการตีความ

1) ส่ือมืวิธีการกำหนดกรอบการ 
ตีความซองผู้รับส่ือ ด้วยแบบแผนการ 
ทำงาน เ1.ละด้วยวิธีการนำเสนอท่ี 
แตกต่างกันออกไปตามประเภทซอง 
ส่ือ สำหรับส่ือหนังสือพิมพ์การเลือก 
หรือดัดมาบางล่วน (crop) ก็เป็น 
วิธีาารหน่ึงในการกำหนดกรอบการ 
ตีความซองผู้รับส่ือ

4) เสนอภาพการ์ดูนล้อเลียน 
เหตุการณ์การเยือนสหรัฐซอง 
ผู้นำจึนท่ีแสดงความแตกต่างซอง 
ภาพในจอโทรทัศน์ท่ีเสนอโดยส่ือ 
โทรทัศน์ซองจีนและสหรัฐอเมริกา 
เพ่ือให้ผู้ตอบเลือกข้อตามต้องการ 
(มืภาพประกอบคำถามในแบบสอบ 
ถาม)

1) โทรทัศน์จีนเสนอภาพรองผู้นำจีนและผู้นำ 
สหรัฐ ในรนาดท่ีใหญ่กว่าโทรทัศน์อเมริกัน

2) โทรทัศน์จีนดัดภาพการประท้วงเร่ืองธีเบต 
ออก แต่มืภาพดังกล่าวในโทรทัศน์อเมริกัน

3) ส่ืงท่ีส่ือมวลชนนำเสนอไม่ได้เป็นตามความ 
เป็นจริงท่ีเกิดช้ืนเสมอไป

4) ส่ือมืวิธีการจัดการกับเน้ือหาให้สอดคล้องกับ 
สภาพ และความต้องการรองส่ือ
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ต า ? า ง ท ี ่  3  อ ง ค ์ ป ร ะ ก อ บ ด ้ า น เ น ื ้ อ ค ว า ม ล ื อ  ( ต ่ อ )

ขอบเขตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมีเดยลิตเตอเรซี / ตัวเลือก
ไปในทิศทางท่ีส่ือต้องการ

ตารางที่ 4 องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วม / การตอบโต้ลือของผู้รับลือ
ขอบเขตเนอหา

1. ส่ือสร้างความสัมพันธ์กับผู้รับส่ือ (mode of 
address) ด้วยการกำหนด'วิธีการส่ือสารและ'วิธีการ 
นำเสนอเพ่ือสร้างความร้ลืกว่า ส่ือส่ือสารตรงไปยัง

ประเด็นสำคัญ
1) ผู้ดำเนินรายการเพลงทางวิทยุ 
บางคนเปิดโอกาสให้ผู้ฟังโทรคัพท'’
เข้าไปพูดคุย เล่นเกม หรือขอเพลง

ผู้รับส่ือ ส่ือมีวิธีการทำให้ผู้รับส่ือมีความรูลืกร่วมใน 
เน้ือหาส่ือท้ังการมีล่วนร่วมโดยตรงด้วยการส่ือสาร 
เข้าไปในรายการ เข่น การโทรคัพท์เข้าไปในรายการ 
วิทยุ การเขียนจดหมายไปยังผู้รับผิดชอบคอสัมน์

ซ่ึงเป็นการสร้างความสัมพันธ์กับผู้ฟัง 
ที่ไม่มีค่าใช้จ่ายและยังเป็นการแสดง 
ความนิยมต่อรายการได้อีกด้วย

คำถาม
1) ท่านมีความเห็นอย่างไรต่อ
รายการเพลงทางวิทยุท่ีเปิดโอกาส 
ให้ผู้ฟังโทรคัพท์เข้าไปพูดคุย หรือ 
ขอเพลงจากดีเจหรือนักจัดรายการ

ในหนังสือพิมพ์ นอกจากน้ัน ส่ือยังมีวิธีการเลือกตัว 
แสดงหรือผู้ร่วมรายการให้เป็นตัวแทนของผู้ชม เข่น 
การจัดให้มีผู้ร่วมขมในรายการเกมโชว์ ทอล์คโชว์ 
ทางโทรทัศน์เพ่ือสร้างความรู้สิกร่วมในรายการให้ 
เกิดกับผู้ชมทางบ้าน ส่ือมีวิธีการสร้างและเสริมให้ 
เกิดความพึงพอใจ (reinforcement) ในการรับลือ 
อันจะทำให้ผู้รับส่ือเกิดทัศนคติ หรือความเสืกร่วม

2) รายการโทรทัศน์ประเภทเกมโชว์
ทอล์คโชว์ ใข้วิธีการเลือกตัวแสดงหรือ 
ผู้ร่วมรายการให้เป็นตัวแทนของผู้ชม 
ทางบ้าน เพ่ือสร้างความร้ลืกร่วม
ขณะเดียวกันก็ช่วยสร้างบรรยากาศ, 
และอารมณ์’รายการท่ีมักมีการกำกับ 
โดยคณะผู้ผลิตรายการ

2) ถ้าถูกเชิญ'ให้เป็นผู้ร่วมรายการ 
ในรายการโทรทัศน์แบบพูดคุย หรือ 
ทอล์คโชว์ เกมโชว์ ท่ีต้องปรบมือ 
หรือแสดงออกตามท่ีมีการบอกหรือ 
กำกับจากทีมงานจัดรายการ 
จะตอบอย่างไร

ระคับมีเดยลิตเตอเร่ซ / ตัวเลือก

1) ทำให้ผู้ฟังมีเพ่ือน ได้แสดงออกและมีท่ีปริกษา

2) สร้างความสัมพันธ์กับผู้ฟัง และให้ผู้ฟังมี 

ล่วนร่วม

3) เพ่ิมความหลากหลายให้รายการโดยไม่มี 

ค่าใช้จ่าย

4) ได้'ข้อยูลแสดงต่อธุรกิจโฆษณา1ว่ารายการ 

เป็นท่ีนิยม

1 ) เป็นโอกาสท่ีดีท่ีจะได้มีส่วนร่วมในรายการ 

โทรทัศน์

2) ร่วมรายการเพื่อช่วยสร้างบรรยากาศและ 

อารมณ์

3) ตัดลินใจเองว่าจะทำอย่างไรเม่ือมีการบอกหรือ 

กำกับ

4) ต้องการมีส่วนร่วมในรายการอย่างเป็นตัวของ
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ต า ร า ง ท ี ่  4  อ ง ค ์ ป ร ะ ก อ บ ด ้ า น ก า ร ม ี ส ่ ว น ร ่ ว ม  /  ก า ร ต อ บ โ ต ้ ส ื ่ อ ข อ ง ผ ้ ร ั บ ส ื ่ อ

ขอบเขตเนีอหา
ไปในทิศทางท่ีส่ือต้องการสร้างความมีส่วนร่วมจาก

ประเด็นสำคัญ

ผู้รับส่ือท่ีอาจไม่มีค่าใช้จ่าย. นอกจากน้ันยังสามารถ 
แสดงความนิยมในส่ือของผู้รับส่ือต่อธุรกิจโฆษณา 
ได้ ขณะเดียวกันความคิดเห็นหรือพฤติกรรมการมี 
ส่วนร่วม / การตอบโต้ส่ือของผู้รับส่ือก็มีความแตก 
ต่างกันออกไป แต่อาจจัดกลุ่มเป็นระคับต้ังแต่การ 
พูดคุยแสดงความคิดเห็นกับกลุ่มใกล้ชิด ไปจนถึง 
การตอบโต้/ติดต่อไปยังผู้รับผิดชอบการผลิต /
สถาน / หรือแหล่งเผยแพร่ส่ือ หน่วยงานท่ีดูแลส่ือ 
ร่วมกิจกรรมการประท้วง (boycott) หรือเช้าร่วมกับ 
องค์กร / หน่วยงานด้านมีเดียลิตเตจเรซี

3) คอลัมน์ตอบจดหมายของหนังสือ 
พิมพ์ เป็นรูปแบบหน่ึงของการนำเสนอ 
และการสร้างความสัมพันธ์กับผู้รับส่ือ 
ท่ีส่ือเป็นผู้สร้างและกำหนดข้ึนอย่างมี 
จุดมุ่งหมาย

4) การตอบโต้ส่ือของผู้รับส่ือมีหลาย 
ระคับ ต้ังแต่การพูดคุยแสดงความคิด
เห็นกับกลุ่มใกล้ชิดไปจนถึงการตอบ 
โต้ / ติดต่อไปยังผู้รับผิดชอบการผลิต 
สถานี/หรือแหล่งเผยแพร่ส่ือ หน่วย
งานท่ีดูแลส่ือ เช้าร่วมกิจกรรมกับ
องค์กรผู้บริโภคส่ือ องค์กรท่ีสนับสนุน
มีเดียลิตเตจเร'ซี

คำถาม ระคับมีเดยลิตเตอเร่ซี / ตัวเสือก

3) ผู้ตอบมีความเห็นอย่างไรต่อ 
คอลัมน์ตอมจดหมายของหนังสือ 
พิมพ์

ตัวเอง

1) ผู้อ่านมีโอกาสอ่านคำถาม คำตอบ ในเร่ืองท่ี 

ไม่เหมาะสม หรือไม่กล้าหาอ่านเอง

2) เป็นรูปแบบหน่ึงของการนำเสนอ และการ 

สำรวจความนิยมของหนังสือพิมพ์

3) ผู้อ่านได้รู้ได้แสดงออก ถ้าผู้ตอบมีความรู้ 

ความรับผิดชอบ และจรรยาบรรณ

4) ไม่แน่ใจว่าทุกคำถามมาจากผู้อ่านจริง ส่ืออาจ

4) ยกเหตุการณ์ท่ีหนังสือพิมพ์ฉบับ 
หน่ึงนำภาพที่ไม่สมควรเผยแพร ่
ของนักแสดงหญิงมานำเสนอ ก่อ 
ให ้เก ิดปฏิก ิร ิยาจากหลายผิาย 
แล้วถามว่า ผู้ตอบจะแสดง
ปฏิกิริยาอย่างไรต่อเหตุการณ์น้ัน

สร้างเอง หรือปรูงแต่งให้น่าสนใจ
1) พยายามคาดเดาว่านักแสดงหญิงท่ีเป็น 

เจ้าของภาพ และอัลบ้ัมส่วนตัวน้ัน คือใคร
2) พูดคุย แสดงความคิดเห็นต่อการกระทำของ 

หนังสือพิมพ์ในครอบครัว หรือกลุ่มเพ่ือน
3) แสดงความคิดเห็นต่อการกระทำของ 

หนังสือพิมพ์ไปยังหนังสือพิมพ์ฉบับน้ัน หรือ 
ฉบับอ่ืน

4) รับรายการหรือร่วมกิจกรรมท่ีให้มีการแสดง
ความคิดเห็นต่อเหตุการณ์ด้งกล่าว



ตา?างที่ 5 องค์ประกอบด้านเปแบบ รหัส และแบบแผนของสือหนังสือพิมพ์
รอบเชตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมีเคืยลตเตอเรรี / ตัวเสือก

1. บทบรรณาธิการรองหนังสือพิมพ์ (editorial)
เน้นการแสดงความคิดเห็นรองหนังสือพิมพ์ต่อ 
เหตุการณ์ ใดเหตุการณ์หน่ึงโดยผ่านการวิเดราะหั 
ร้อมูลอย่างรอบคอบรองคณะบุคคลหรือผู้ท่ี'ได้รับ 
มอบหมาย ความสำคัญรองบทบรรณาธิการ คือ 
การแสดงออกหรือการสะท้อนนโยบาย จุดยืนรอง 
หนังสือพิมพ์ต่อเหตุการณ์

1) บทบรรณาธิการคือการแสดงจุดยืน 
รองหนังสือพิมพ์ต่อเหตุการณ์ใด 
เหตุการณ์หน่ึงท่ีหนังสือพิมพ์มีอิสระ 
ในการเสือกประเด็น การแสตงความ 
คิดเห็น หรือข้อเสนอท่ีไม่จำเป็นต้อง 
ถูกต้องหรือเป็นจรืงเสมอไป

1) บทบรรณาธิการรองหนังสือ 
พิมพ์คืออะไร

1) ข้อเรียนรองกองบรรณาธิการหนังสือพิมพ์ 
หรือผู้ท่ี'ได้รับมอบหมาย
2) การแสดงจุดยืนทางความคิดเห็นรองหนังสือ 
ต่อเหตุการณ์ใดเหตุการณ์หน่ึง
3) ความคิดเห็นรองหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับท่ี 
อาจถูกต้อง หรือไม่ถูกต้องก็ได้
4) ความคิดเห็นรองหนังสือพิมพ์ธุรกิจสือภาย 
ใต้อำนาจทางเศรษฐกิจ การเมีอง

2. บทความทางหนังสือพิมพ์ (articles) คือการ 
เรียนท่ีบุ่งเสนอความรู้ ความคิดเห็น ซ่ึงอยู่บนพ้ืน 
ฐาน,ของร้อเท็จจ'รงท่ีสนับสนุนัโดยหลักฐานท่ีเช่ือ 
ถือได้ บทความแบ่งเป็นประเภทต่าง  ๆ ตาม 
ลักษณะและจุดบุ่งหมายการนำเสนอ

1) บทความทางหนังสือพิมพ์ คือ การ 
เสนอสาระ ความรู้ ความคิดเห็นในเซิง 
เหตุผลท่ีอยู่บนพ้ืนฐานความคิดเห็น 
ซองผู้เรียนซ่ึงมักเป็นผู้รู้ ผู้เร่ียวชาญ 
หรือผู้ท่ีติดตามเร่ืองน้ัน  ๆ มาระยะ 
หน่ึง บทความจงไม่ใช่ความจรืงแท้ 
และเหตุผลที่เสนอไม่จำเป็นต้องถูก 
ต้อง หรือต้องยอมรับเสมอไป

2) คอลัมน์บทความต่าง  ๆ ท่ี 
นำเสนอในหนังสือพิมพ์ คืออะไร

1) การเสนอสาระ ความรู้ ความคิดเห็นรองผู้รู้ 
หรือผู้เร่ียวชาญ ในเร่ืองน้ัน ๆ

2) เป็นสาระท่ีมีน้ังส่วนท่ีเป็น1ข้อผูล และส่วนท่ี 
เป็นความคิดเห็นของผู้เรียน

3) การเสนอข้อยูล เพ่ือให้ความคิดเห็นท่ีเสนอ 
มีความเป็นเหตุเป็นผล น่าเซ่ึอถือ

4) ความรู้ ความคิดเห็น ท่ีไม่ใช่ความจรืงแท้ และ 
ไม่จำเป็นต้องถูกเสมอไป



ตารางที่ 5 องค์’ประกอบด้านรูปแบบ รหัส และแบบแผนของสือหนังสือพิมพ์’ (ต่อ)
ขอบเขตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระคับมีเดียดตเตอเรฃ / ตัวเลือก

3. การพาดหัวให้ข่าวหรือเร่ืองราว (headlines) คือ 
การสร้างความเด่น ความน่าสนใจ การกำหนด 
ความสำคัญให้ข่าวหรือเร่ืองราวด้วยกา?สร้างคำ 
ข้อความท่ีสัน กระขับ มีพลังกับการกำหนดขนาด 
และชนิดตัวอักษร คือ ต้องมีการออกแบบเชิงคิลป 
และการจัดวางที่ทำให้เรื่องราวหรือข่าวที่เลือกมี 
ความเด่น ความสำคัญ พาดหัวข่าว ยังลามารถ 
แสดงบุคลิกและเอกลักษณ์ของหนังลือพิมพ์ด้วย

1) พาดหัวข่าวคือการกำหนดความ 
สำคัญให้ข่าว การสร้างความเด่นให้ 
หนังสือพิมพ์โดยบรรณาธิการรอง 
(sub - editor) พาดหัวข่าวนอกจาก 
เป็นเอกลักษณ์ของหนังลือแล้ว ยังมี 
รหัสสำคัญท่ีการสร้างสินค้าให้ 
น่าสนใจ

3) พาดหัวข่าวของหนังลือพิมพ์ 
คืออะไร

1) ข้อความสันท่ีใช้ตัวอักษรชนาดใหญ่เพ่ือทำให้ 
เห็นขัดเจนในหน้าหนังลือพิมพ์

2) การสร้างความสำคัญและความน่าสนใจ 
ให้ข่าวโดยบรรณาธิการรอง (sub - editor)

3) การดีงดูดความสนใจด้วยวิธีการท่ีเป็น 
เอกลักษณ์ของหนังลือพิมพ์แต่ละฉบับ

4) การสร้างความเด่นให้ข่าว ด้วยข้อความ 
รูปแบบ ลืสันท่ีดูงใจให้ซ้ือหนังสือพิมพ์

4. การดูนการเมือง (political cartoons or comics) 
เป็นรูปแบบท่ีมีการนำเสนอในหนังสือพิมพ์แทบ 
ทุกฉหับ โดยมีจุดบุ่งหมายเพ่ือแสดงความคิดเห็น 
ต่อเร่ืองราวท่ีสำคัญหรือกำลังอยู่ในความสนใจ 
บางคร้ังการนำเสนอความคิดเห็นในรูปแบบการ์ดูน 
มีประสิทธิผค (effective) มากกว่าบทความ ซ่ึง 
เสนอความคิดเห็นในเร่ืองเดียวกัน

1) การ์ดูนการเมือง คือ การสร้าง 
ความหมายอย่างมีทิศทางจากการคิด 
และการตัดสินใจของผู้วาดด้วยความ 
กระขับของภาพและข้อความ ในการ 
นำเสนอจึงเปิดโอกาสให้ผู้รับตีความ 
ได้ แต่โดยท่ัวไปความหมายจะมีความ 
ขัดเจนจนความแตกต่างในการตีความ 
มักเป็นในเร่ืองระคับมากกว่าทิศทาง

4) การ์ดูนการเมือง'ในหนังสือพิมพ์ 
คืออะไร

1) การสร้างอารมณ์ขันในการแสดงความคิดเห็น 
ด้วยภาพการ์ดูนและข้อความ

2) แสดงความคิดเห็นทางการเมืองด้วยรูปแบบ 
น่าสนใจ ให้ความคิด และอารมณ์ขัน

3) รูปแบบการแสดงความคิดเห็นทางการเมือง 
ท่ีการตีความข้ึนอยู่กับผู้อ่าน

4) การแสดงความคิดเห็นท่ีขัดเจน การตีความ 
จึงต่างท่ีระดับมากกว่าทิศทาง
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ต า ร า ง ท ี ่  5  อ ง ค ์ ป ร ะ ก อ บ ด ้ า น ร ู ป แ บ บ  ร ห ั ส  แ ล ะ แ บ บ แ ผ น ข อ ง ส ื ่ อ ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์  ( ต ่ อ )

ชอบเรตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมืเดึยสิตเตอเรฃี / ตัวเลือก
5. ภาพถ่ายในหนังสือพิมพ์จัดเป็นส่วนหน่ึงชองข่าว 
เร่ืองราว เพราะสามารถสะท้อนอารมณ์ (emotion) 
ความเครียด (tension) ความเป็นละคร (drama) 
ชองคนและเหตุการณ์ บางคร้ังภาพถ่ายสามารถ 
จับเหตุการณ์ท่ีไม่ปกติ ไม่คาดหวัง การได้มาแสะ 
การคัดเลือกภาพเพ่ือการนำเสนอจึงเป็นสิงสำคัญ 
บ่อยคร้ังภาพท่ีใช้ประกอบข่าวหรือเร่ืองราว กลับน่า 
สนใจ ให้ความหมายมากกว่าข่าวหรือเร่ืองราว 
หนังสือพิมพ์มักเลือกเสนอภาพท่ีน่าสนใจ และมี 
ความหมาย

1) ภาพประกอบข่าวหรือเร่ืองราวใน 
หนังสือพิมพ์มักถูกคัดเลือกด้วยความ 
สามารถดึงดูดความสนใจ หนังสือ 
พิมพ์ไซ้ข้อได้เปรียบรองภาพถ่ายที่ 
บันทึกเหตุการท!ได้ทุกวินาทีมาใช้ใน 
การนำเสนอ ภาพท่ีได้รับคัดเสือกติ 
พิมพ์ มักเป็นภาพท่ีสือความหมาย 
ตามท่ีหนังสือพิมพ์ตองการ

5) หนังสือพิมพ์มีหลักหรือวิธีการใน 
ก าร เส ือ ก ภ าพ ถ ่าย ป ระก อ บ  
ข่าวอย่างไร

1) ใช้ประกอบข่าวเพ่ือสร้างความชัดเจน และ 
ความน่าสนใจ

2) เสือกภาพท่ีมืความหมาย ความน่าสนใจ 
ในตัวภาพ

3) เสือกภาพท่ีแปลก ไม่ธรรมดา อาจตรงกับข่าว 
หรือไม,ก็ได้
4) เสือกภาพท่ีทำให้ผู้อ่านติความไปในทิศทาง 

ท่ีต้องการ

6. ในการทำข่าวเชิงสืบสวน (investigative) 
หนังสือพ่ืมพ์ มักอ้างถึงแหล่งข่าวท่ีไม่สามารถ 
เปิดเผย ซ่ึงอาจหมายถึงแหล่งข่าวท่ีไม่ให้ความ 
ร่วมมือ เพ่ือความปลอดภัยรองแหล่งข่าว และ 
เพ่ือเน้นอิสระในการเสนอข้อมูลชองหนังสือพิมพ์ 
แต่บางคร้ังก็ทำ'ให้ผู้'อ่าน1ไม่สามารถ'ให้ความเช่ือถือ 
ภับแหล่งข่าวได้ และวิธีการน้ืทำให้หนังสือพิมพ์ 
ถือโอกาสละเลยการสร้างความกระจ่างชัด

1) การอ้างแหล่งข่าวหรือแหล่งข้อมูล 
ท่ีไมเปิดเผย หรือเปิดเผยไม่ได้ชอง 
หนั1สือพิมพ์ นอกจากเพ่ือความ 
ปลอดภัยชองแหล่งข่าว/แหล่งข้อมูล 
แล้ว ยังเพ่ือความปลอดภัยรอง 
หนังสือพิมพ์ และทำให้สามารถเล่ียง 
ท่ีจะรับผิดชอบในความจรืง ความ 
ชัดเจนรองเหตุการณ์ด้วย

6) เพราะเหตุใดบางคร้ังหนังสือ 
พิมพ์จึงมีการอ้างถึงแหล่งข่าวท่ีไม่ 
ชัดเจน หรือไม่สามารถเปิดเผยได้

1) แหล่งข่าวหรือผู้ให้ข้อมูล ไม,ต้องการให้ 
เปิดเผยช่ือรองตน

2) เพ่ือความปลอดภัยชองแหล่งข้อมูล และรอง 
หนังสือพิมพ์

3) เพ่ือความไม่ชัดเจนรองแหล่งข้อมูล เร่ืองราว 
และสถานการณ์

4) เป็นโอกาสรองการเสนอข่าวโดยไม่รับผิดชอบ
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ตารางที่ 5 องค์ประกอบด้านรูปแบบ รหัส และแบบแผน'ของส่ือหนังสือพิมพ์’ (ต่อ)
ขอบเขตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระคับมีเดียสิตเตอเร่ซี / ตัวเลือก

สถานการณ์ หรือเรืยกว่าการใช้อุบายกับสิงท่ีไม่ 
สามารถหามาได้ (the "not available" ploy)

ต า ร า ง ท ี ่  6  อ ง ค ์ ป ร ะ ก อ บ ด ้ า น ร ู ป แ บ บ  ร ห ั ส  แ ล ะ แ บ บ แ ผ น ข อ ง ส ื ่ อ ว ิ ท ย ุ ก ร ะ จ า ย เ ส ี ย ง

ขอมเขตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ร ะ ค ับ ม ีเด ีย ล ืต เต อ เร ่ซ  / ต ัว เล ือ ก

1. สำหรับว ิท ย กุระจายเลืยง เสิยงพูดเปินองค์ 
ประกอบท่ีสำคัญโดยเฉพาะเสิยงพูดของผู้ดำเนิน 
รายการ ในการจัดรายการวิทยุ จงใ ห ค้วามสำคัญ 
กับการคัดเลือกผู้ดำเนินรายการท่ีม่คุณสมบัติ 
ด้านเลืยง และบุคลิกความสามารถท่ีเหมาะสมกับ 
จักษณะรายการ โดยเฉพาะรายการท่ีต้องสร้าง 
ความจัมพันธ์กับผู้ฟังรายการสูง เข่น รายการเพลง 
ผู้ดำเนินรายการหรือดีเจจึงมีความสำคัญ เพราะ 
ต้องควบคุมการนำเสนอ เน้ือหา โฆษณาสร้างความ 
สัมพันธ์กับผู้ฟัง เพ่ือจะได้ลามารถลือสารความ 
ต้องการของรายการและโฆษณาให้เกิดการยอมรับ 
ในผู้ฟัง

1. ผู้ดำเนินรายการเพลง หรือดีเจ 
มีความสำคัญต่อรายการ เพราะต้อง 
ควบคุมการนำเสนอเน้ือหา / โฆษณา 
สร้างความสัมพันธ์กับผู้ฟัง และลือสาร 
ความต้องของรายการและโฆษณา 
ไปยังผู้ฟัง

1) ดีเจของรายการเพลงทางวิทยุ 
กระจายเลืยงมีความสำคัญต่อ 
รายการอย่างไร

1) ทำให ้ร า ย ก า ร น ่า ส น ใ จ  น ่า ฟ ัง  น ่า เช ื่อ ถ ือ

2) สร้างความสัมพันธ์กับผู้ฟังด้วยบุคลิก 
ความสามารถ

3) ควบคุมการนำเสนอเน้ือหาและโฆษณา
4) ลือความต้องการของเจ้าของรายการและ 

ผู้อุปกัมภ์



ตารางที่ 6 องค์ประกอบด้านรูปแบบ รหัส และแบบแผนของสื่อวิทยุกระจายเสียง (ต่อ)
ขอบเซตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระคับมีเดียลิตเตอเรฃ / ตัวเลือก

2. ในแนวคิดของมีเดียลตเตอเรชี การตัดต่อในงาน 
ส่ือมวลชน คือ การสร้างความหมายใหม่ การสร้าง 
ความไม่จริงของมิติแห่งเวลา และท่ีสำคัญ คือ การ 
จัดทำเน้ือหาตามบท หรือแนวคิด หรือความต้อง 
การของผู้ผลิตรายการท้ังด้านเน้ือหา เวลา และ 
ความคิดท่ีนำเสนอ

1) การตัดต่อเสียงในงานวิทยุกระจาย 
เสียง โดยเฉพาะรายการท่ีเสนอข้อมุ)ล 
ความคิดเห็นของผู้นำเสนอ หรือผู้ให้ 
ข้อมูล เช่น รายการสัมภาษณ์ นอก 
จากจะเป็นการดำเนินการ เพ่ือให้ได้ 
เน้ือหา ความยาว ตามท่ีผู้ผลิตรายการ 
ต้องการแล้ว ยังสามารถสร้างความ 
หมายให้เนื้อหาตามที่ผู้ผลิตรายการ 
ต้องการด้วย

2) การตัดต่อเสียง การให้ 
สัมภาษณ์ในรายการวิทยุ 
กระจายเสียงมีจุดมุ่งหมายอะไร

1) เพ่ือให้เป็นไปตามท่ีผู้ให้สัมภาษณ์พูด
2) เพ่ือให้ได้เน้ือหาท่ีเหมาะลมกับเวลา
3) เป็นไปตามความต้องการของผู้ผลิต
4) ให้ผู้ฟังเช่ือว่าผู้ให้สัมภาษณ์พูดตามท่ีตัดต่อ

3. ข้ันตอนสำคัญในกระบวนการผลิตรายการวิทยุ 
กระจาขเลิยงคือการเขียนบท แต่การดำเนินธุรกิจ 
วิทยุกระจายเสียงในปัจจุบันต้องเร่งริบในการผลิต 
ขาดการลงทุนด้านเวลา และความตังใจ ทำให้ 
รูปแบบรายการท่ีนิยมเสนอ คือ ข่าว พูดคุย เพลง 
บทจึงมีแต่เฉพาะในรายการข่าว ในขณะท่ีการ 
พูดคุยให้ความสำคัญและยกความรับผิดชอบให้ 
ผู้ดำเนินรายการซ่ึงมักขาดการเตรืยมการด้านบท 
แม้แต่บทเค้าโครง หรือโครงร่างของส่ืงท่ีจะพูด

1) รูปแบบท่ีนิยมจัดทางรายการวิทยุ 
กระจายเสียงปัจจุบันทำให้เกิดความ 
เข้าใจว่าความสำคัญของการพูดทาง 
วิทยุ คือ ความสามารถ และความเป็น 
ธรรมซาติ บทรายการเป็นลิงไม่จำเป็น 
ท้ังท่ีในความเป็นจริง บทรายการวิทยุ 
ถูกละเลยเพราะความเร่งริบและความ 
ต้องการลดต้นทุนด้านคนและเวลา

3)การนำเลนอรายการวิทยุกระจาย 
เสียงท่ีเป็นการพูดสด ไม่มีการ 
เตรียมการด้านบท ท้ังบท เค้าโครง 
หรือบทสมพูรณ์ เป็นเพราะอะไร

1) บทไม่จำเป็นในการพูดเพ่ือบันเทงและโฆษณา
2) ทำให้ผู้ดำเนินรายการพูดอย่างเป็นธรรมชาติ
3) ลดข้ันตอนและความยุ่งยากในการผลิต
4) ประหยัดต้นทุนด้านคนและเวลาในการผลิต
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ตารางที 6 องค์ประกอบด้านรูปแบบ รหัส และแบบแผนของสือวิทยุกระจายเสืยง (ต่อ)
ขอบเขตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระคับมีเดยลตเตอเรฃี / ตัวเลือก

4. รายการท่ีให้ผู้ฟังโทรคัพท์’เข้ามาร่วมรายการ 
(phone - in programme) จุดยุ่งหมายหรือเนือหา 
ของรายการมีความหลากหลาย ท้ังเร่ืองเศรษฐกิจ 
สังคม การเมือง การสืกษา รายงานการจราจร 
สุขภาพ ฯลฯ หรืออาจจะไม่มีการกำหนดประเด็น 
แต่ให้ผู้ฟังโทรคัพท์เข้ามาร่วมรายการตามทีผู้ 
ดำเนินรายการกำหนดและต้องการทำให้รายการมี 
ความหลากหลายของเสียงและเน้ือหา มีความน่า 
สนใจ สร้างความมีส่วนร่วม และยังเปีนรายการทีไม่ 
ต้องลงทุนในส่วนของผู้ร่วมรายการโดยเฉพาะทีเป็น 
ประชาชนท่ัวไป รายการลักษณะน้ืเป็นรายการสด 
ท่ีมีการดำเนินการด้านเทคนิค เพ่ือให้เสียงทีออก 
อากาศล่าข้ากว่าเสียงหรือเหตุการณ์จริงเล็กน้อย 
นอก1จากน้ัน ผู้ดำเนินรายการยังมีวิธีควบคุมให้การ 
พูด การรายงานเป็นไปอย่างเหมาะสม สอดคล้อง 
กับความต้องการของรายการและนโยบายซอง 
สถานี

1 ) รายการท่ีให้ผู้ฟังโทรคัพท์เข้าไปร่วม 
รายการเป็นการสร้างความมีส่วนร่วม 
สร้างความหลากหลายของเสียงและ 
เน้ือหาทีรายการไม่ต้องลงทุน การ 
ควบคุมการมีส่วนร่วมในรายการให้ 
เป็นไปตามทีรายการและสถานีต้อง 
การ ดำเนินการได้ท้ังทางเทคนิคและ 
วิธีการดำเนินรายการ

4) รายการทีออกอากาศสด โดยให้ 
ผู้ฟังโทรคัพท์เข้ามาตอบ หรือถาม 
ปัญหา, รายงานเหตุการณ์ หรือ 
การจราจร1 แสดงความคิดเห็นต่อ 
ประเด็นทีรายการกำหนด มีหลัก 
ในการลัดรายการอย่างไร

1) ไม่มีการควบคุมรายการ เพราะเป็นการออก 
อากาศสด

2) ผู้ฟังให้ข้อยูล, ความคิดเห็นในเร่ืองหรือ 
ประเด็นทีผู้ลัดกำหนด

3) เสียงและข้อมูลของผู้ฟังทำให้รายการน่าสนใจ 
โดยไม่ต้องลงทุน

4) การมีส่วนร่วมของผู้ฟังต้องสอดคล้องกับ 
นโยบายของสถานี



ตารางที่ 6 องคประกอบด้านรูปแบบ รหัส และแบบแผนของสื่อวิทยุกระจายเสืยง (ต่อ)
ขอบเฃตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมีเดียลิตเตอเรฃี / ตัวเลือก

5. ในปัจจุบันสถานีวิทยุกระจายเสียงมีการกำหนด 
รูปแบบการนำเสนอในระดับสถานี (format station) 
เซ่น การกำหนดเป็นคล่ืนข่าวและเพลง คล่ืนสาระ 
และเพลง เป็นต้น เป็นการเปล่ียนแปลงแนวคิด 
ในการจัด และผลิตรายการวิทยุ ท่ีให้ความสำดัญ 
กับการสร้างสรรค์รายการ ให้เหมาะสมกับกลุ่ม 
เป๋าหมายต่าง  ๆ มาเป็นการสร้างนิส์'ย / และความ 
เคยซ่นในการฟังของผู้ฟัง/ กลุ่มเป้าหมายท่ีกำหนด 
ให้เหมาะสมกับแบบแผนการปฏิบัติงานของธุรกิจ 
วิทยุกระจายเสียงท่ีมีผู้ฟังเป็นส่วนประกอบหน่ึงของ 
กระบวนการผลิตในสถานภาพของผู้บรืโภค หรือ 
เป็นตลาด แต่มีการลงทุนและผู้สนับสนุนเป็นองค์ 
ประกอบสำคัญในการวางแผนงานในด้านการ 
จัดการผลิตและการออกอากาศ

1) การนำเสนอรายการในระดับสถานี 
(format station) เป็นการลดความ 
หลากหลายของรูปแบบรายการ  
สำหรับกลุ่มเป๋าหมายต่าง  ๆ มาเป็น 
กลุ่มเป๋าหมายที่ธุรกิจวิทยุกระจาย 
เสียงกำหนดข้ึน แล้วสร้างนิสัยการฟัง 
ซองกลุ่มเป้าหมายให้ลอดคล้องกับ 
การมรืหาร การจัดการ ท่ี'งการผลิต 
และการขายเวลาโฆษณา

5) ปัจจุบันสถานีวิทยุกระจายเสียง 
ส่วนใหญ่มีการกำหนดรูปแบบ 
รายการในระดับสถานี (format 
station) เซ่น การกำหนดเป็นคล่ืน 
เพลง คล่ืนสาระและเพลง คล่ืน 
ข่าวและเพลง การดำเนินการเช่นน้ี 
มีผลอย่างไร

1) ทำให้รู้จักและจำคล่ืน / สถานีวิทยุ ได้ง่าย
2) ผู้ฟังเลือกฟังได้ง่าย ผู้จัดจัดรายการได้ง่าย
3) ผลิต และหาผู้อุปถัมภ์รายการได้ง่าย
4) ไม่มีรายการตามความต้องการท่ีแตกต่าง
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ดารางที่ 7 องค์ประกอบด้านรูปแบบ รหัส และแบบแผนของส่ือโทรทัศน
ขอบเขตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมีเดยลิตเตอเรฃี / ตัวเลือก

1. การตัดต่อในงานโทรทัศน์ คือ การเลือก และ 1) ข่าวคือการนำเสนอเร่ือง1จรืง 1) จุดบุ่งหมายของการตัดต่อภาพ 1) เพ่ือนำเสนอภาพและเลียง, ประกอบเน้ือข่าว
การจัดการกับข้อยูลท่ีคำนึงถึงความสำคัญอย่างมี เหตุการณ์จริง แต่ด้วยข้อจำกัดของ และเล ียงใน รายการข ่าวท าง ตามความเป็นจริงท่ีเกิดข้ึน
ความหมาย(significance) ของเน้ือหา การตัดสินใจ เวลาและจุดบุ่งหมายในการผลิต โทรทัศน์ คือข้อใด 2) เป็นการดำเนินการกับเน้ือหาและเวลา ตาม
ในการตัดต่อเก่ียวข้องกับการคัดเลือก (selection) ตลอดจนจุดยืนของสถานีทำให้ข่าว ข้ันตอนการผลิตรายการข่าว
การเก็บไว้ (inclusion ) การตัดออก (omission) ทางโทรทัศน์ต้องมีการตัดต่อภาพและ 3) เพ่ือสร้างความน่าเช่ือถือ ความน่าสนใจ ให้
การจัด (arrangement) การย่นย่อ (compression) เลืยง หรือดำเนินการกับความเป็นจริง เน้ือข่าว ตามท่ีผู้ผลิตต้องการ
และการดำเนินการกับเวลา และสถานท่ี (temporal ให้มีเน้ือหา ความยาวและความหมาย 4) เป็นการจัดการเร่ืองเวลาและเน้ือหา ให้
and spatial manipulation) ผู้ผลตรายการโทรทัศน์ ตามท่ีผู้ผลิตและสถานีต้องการ สอดคล้องกับจุดยืนของสถานี
ใข้การตัดต่อในการสร้างความหมายให้เน้ือความ 2) การตัดต่อเป็นส่ิงจำเป็นในรายการ 2) เหตุผลของการตัดต่อในรายการ 1 ) เพ่ือให้ผู้ชมมีความสุขและเกิดความพงพอใจ

ดังน้ัน สิงท่ีปรากฏบนจอโทรทัศน์ จึงไม่ใช่ ละครโทรทัศน์ เพ่ือให้ได้เน้ือหา ละครทางโทรทัศน์คือข้อใด ท่ีจะติดตามชมต่อไป
เหตุการณ์ต้นแบบ (original events) แต่เป็นสิงท่ี ความยาว ลำดับ และความต่อเน้ือง 2) เป็นวิธีการสำคัญซองละครในการจัดการเร่ือง
เกิดข้ึนจากการผลิต การตัดต่อมักดำเนินการตาม ตามเน้ือเร่ืองและบท แต่ในทางธุรกิจ ลำดับ ความต่อเน้ือง
วิธีการเล่าเร่ือง (narrative) แก่นหรือแนวเร่ือง โทรทัศน์การตัดต่อรายการละคร 3) เพ่ือให้สอดคล้องกับบท เวลา ความน่าสนใจ
(thematic) ตรรกะชองสุนทรียศาสตร์ (aesthetic ต้องคำนึงถึงการแทรกของโฆษณา และการแทรกโฆษณา
logic) ซ่ึงล้วนเป็นการสร้างสรรค์ของผู้ผลิตมาก ในจังหวะท่ีจะจับความสนใจได้คื 4) เพ่ือให้ได้เน้ือหาและความยาวตามท่ีสถานี
กว่าคุณลักษณะที่แท้จรืงของเหตุการณ์ดั้งเดิม ตลอดจนการจัดการกับเน้ือหา เวลา และผู้ผลิตรายการต้องการ
(Inherent quality of the original events) โดยทัวไป ให้สอดคล้องกับสภาพการแข่งขัน
ผู้รับลือจะเข้าใจว่า รายการประเภทท่ีสร้างสรรค์ข้ึน และความต้องการของสถานี 129



ตารางที่ 7 องค์ประกอบด้านรูปแบบ รหัส และแบบแผน'ของท่ีอ'โทรทัศน์ (ต่อ)
ชอบเขตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมีเดยลตเตอเรชี / ตัวเลือก

(fictional) เช่น ละคร ภาพยนตร์ จำเป็นต้องมีการ 
ตัดต่อเพ่ือให้ได้เน้ือความตามเน้ือเร่ืองและเวลา แต่ 
ในงานประเภทท่ีมีพ้ืนฐานอยู่บนเร่ืองจรง เหตุการณ์ 
จริง (non-fictional) ยังมีผู้รับท่ีอจำนวนไม่น้อยเช่ือ 
หรือยอมรับว่าสิ'งท่ีส่ือเสนอคือความจริงท้ังหมด

2. การกระทำ และรูปแบนการส่ือสารผ่านส่ือ ไม่ว่า 1) ด้วยแบบแผนการนำเสนอชอง 3) ข้อใด คือ สิงท่ีแสดงความ 1) ฉาก การสัดฉาก การแต่งกายซองผู้อ่านข่าว
จะเป็นโดย การเชียน การพูด ภาพน่ิง หรือภาพ มุมกล้อง และสัญลักษณ์ต่าง  ๆ ท้ัง เป็นรายการซ่าวทางโทรทัศน์ 2) การนำเสนอความเป็นจริงด้วยเน้ือข่าวและ
เคลอนไหว คือการดำเนินการกับเคร่ืองหมาย (sign) ฉาก อุปกรณ์ การสัดทำกับเน้ือหา และภาพ
ระบบสัญลักษณ์ (symbolic) ในระบบภาษา รหัส ว่ธีการนำเสนอ ทำให้ผู้ชมรับรู้ และ 3) การกำหนดเวลาและรูปแบบการนำเสนอ
และแบบแผนชองส่ือ รหัสและแบบแผนชองส่ือ ยอฯรับในการเป็นส่ือกลาง ให้ความ ท่ีแน่นอน
โทรทัศน์ หรือภาษาของโทรทัศน์ (language of เป็นจริง (mediated reality) ชอง 4) การคงแบบแผนการนำเสนอท่ีผู้ซมรู้สัก
television) เป็นการรวมกัน (combination) ชอง 
เทคนิคต่าง  ๆ ท่ีสำคัญคือ

2.1 การกำหนดกรอบ (framing) ได้แก่ ระยะห่าง 
จากกล้อง การเลือกใช้เลนสัมุมกล้อง

2.2 การใช้สัญลักษณ์ ได้แก่ เสือผ้า การแต่ง 
กาย ฉาก การใช้แสง การนำเสนอ

รายการซ่าวโทรทัศน์ และยอมรับ
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ตา?างที่ 7 องค์ประกอบด้านรูปแบบ รหัส และแบบแผนของสือโทรทัศน์ (ต่อ)
ชอบเขตน!เอหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระคับมีเดยลิตเตอเรขี / ตัวเลิอก

2.3 ภาษาเขียนหรือบท ตลอดจนการนำเช้า 
รายการ (title) การแจ้งรายช่ือผู้เก่ียวช้อง (credit)

2.4 เสิยง ได้แก่ การพูด เพลง เลิยงประกอบ 
รายการโทรทัศน์แต่ละรูปแบบมีการดำเนินการ

กับเทคนิคแตกต่างกันออกไป รายการข่าวนับเป็น 
รูปแบบการนำเสนอท่ีมีการใช้รหัส สัญลักษณ์ และ 
แบบแผนท่ีมีความคงตัวและความร่วม หรือความ 
เหมือนกันสูง

3. ผลรองการใช้กล้อง (the effect of camera and 
crew) และมุมกล้อง (angle) เป็นส,วนหน่ึงในการ 
สร้างความหมายในการผลิต หรือผลผลิต 
(production values) ของลิอโทรทัศน์ การทำงาน 
กับกล้องโทรทัศน์ เป็นการใส่รหัสกับลิงท่ีมองเห็น 
(visual coding) แบบแผนท่ีปฎิปัติกันมา คือ คนท่ี 
ได้รับอนุญาตให้พูดกับกล้องได้ มักเป็นบุคลากร 
การผลิต เข่นผู้ประกาศ ผู้อ่านข่าว ผู้ดำเนินรายการ 
แต่ผู้ร่วมรายการไม่สามารถพูดกับกล้องโดยตรงได้

1) ในรายการโทรทัศน์ การได้ลิ'อสาร 
กับกล้องโดยตรงของผู้ดำเนินรายการ 
แลตงถึงพลัง อำนาจ และความ 
รับผิดชอบในการลิอสารกับผู้ชม การ 
ควบคุมเน้ือหาและเวลาของรายการ

4) ในรายการโทรทัศน์ประเภทพูด 
คุย สัมภาษณ์ เกมโชว์น้ัน ข้อใด 
แสดงให้เห็นว่าผู้ดำเนินรายการมี 
อำนาจมากกว่าผู้ร่วมรายการ

1) ผู้ดำเนินรายการเป็นผู้พูดกับผู้ชม และกล้อง 
จะจับผู้ดำเนินรายการมากกว่าผู้ร่วมรายการ

2) ผู้ดำเนินรายการเป็นผู้กล่าวเปิด-ปิดรายการ 
ควบคุมเน้ือหา จังหวะ และเวลาของรายการ

3) ผู้ดำเนินรายการเป็นผู้ควบคุมเน้ือหา เวลา 
และกำหนดวิธสร้างความสัมพันธ์กับผู้ชม 
ผ่านกล้อง

4) ผู้ดำเนินรายการพูดกับกล้องได้ ผู้ร่วมรายการ 
ต้องพูดกับผู้ดำเนินรายการ ไม่พูดกับกล้อง



ตา?างที่ 7 องค์ประกอบด้านรูปแบบ รหัส และแบบแผนของสื่อโทรทัศน์ (ต่อ)
ซอบเซตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมืเดยสิตเตอเรชี / ตัวเลือก

แต่ต้องพูดกับผู้สัมภาษณ์หรือผู้ดำเนีนรายการ แม้ 
เร่ืองน้ีจะมีการยกเว้นบ้างสำหรับบุคคลในสถาปัน 
กษัตริย์ สถาบันการเมือง การปกครอง และตัวตลก 
(comedians) แต่แบบแผนดังกล่าวทำให้เกิดซ้อสรูป 
ได้ว่า การได้เสนอภาพเติมจอทางโทรทัศน์ คือ การ 
แสดงถึงพลังอำนาจ (power) และอำนาจรับผิดชอบ 
(authority)

ดังน้ัน บุคลากรรายการหรือผู้มีหน้าท่ีท่ีได้รับ 
อนุญาตให้พูดกับกล้องได้จะเป็นบุคคลสำคัญใน 
การสร้างความหมายให้กับเร่ืองราวท่ีนำเสนอ ด้วย 
การควบคุมในแต่ละล่วนประกอบซองรายการด้วย 
ว่ธีการต่าง  ๆ เพ่ือให้รายการถูกรับและเข้าใจตามท่ี 
การผลตต้องการ และลอดคล้องกับสภาพและจุด 
ยืนซองส่ือ/สถานี

2) ผู้ดำเนีนรายการโทรทัศน์ คือ ผู้มื 
หน้าท่ีท่ีได้รับอนุญาตให้พูดกับกล้อง 
ได้ และเป็นผู้ควบคุมการนำเสนอ 
รายการ ตลอดจนการสร้าง 
ความหมายซองรายการในผู้ชมให้ 
เป็นไปตามความต้องการและจุดยืน 
ซองส่ือ/สถานี

5) ผู้ดำเนีนรายการสัมภาษณ์หรือ 
พูดคุยทางโทรทัศน์ คือใคร

โดยตรง
1) เป็นผู้มืความสามารถและบุคสิกลักษณะ 

เหมาะสมกันรายการ
2) ตงคำถามหรือนำประเด็นการพูดคุย ควบคุม 

เวลาและเน้ือหา
3) สามารถควบคุมเน้ือหาไปในทิศทางท่ีรายการ 

กำหนด / ต้องการ
4) มืความคืดและการทำงานตามสภาพ 

เศรษฐกิจการเมืองซองส่ือ

GOhJ



ตารางที' 7 องค์ประกอบด้านรูปแบบ รหัส และแบบแผนของส่ือโทรทัศน (ต่อ)
ขอบเขตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมีเดียลตเตอเรชิ / ตัวเลอก

4. รายการท อลไ โๆชว์และเกมโชว์ทางโทรทัศน์ แม้ 1) ผู้ร่วมชมในรายการเกมโชว์ หรือ 6) ผู้ชมท่ีน่ังร่วมชมในรายการ 1 ) คัดเลือก1จากราย'ช่ือผู้ท่ีสม้ครร่วม'ในรายการ
จะต่างกันท่ีรายการเกมโชว์มีเป๋าหมายหลักที'การ 
แข่งชันเพ่ือชิงรางวัล แต่รูปแบบการจัดรายการท้ัง 
สองประเภทท่ีเหมือนกันคือ การสร้างความรู้สึกร่วม 
ชองผู้ซมรายการทางบ้าน ด้วยการจัดให้มีผู้ชมน่ัง 
ร่วมในรายการ โดยมีการกำกับให้แสดงออกและมี 
ส่วนร่วมในรายการในลักษณะท่ีสร้างบรรยากาศ 
อารมณ์รายการ และความเป็นตัวแทนของผู้ชมทาง 
บ้าน

ทอล์คโชว์ทางโทรทัศน์ คือ ผู้ท่ีถูก 
กำหนดให้เป็นตัวแทนทางความรู้สึก 
และอารมณ์ของผู้ฃมทางบ้าน 
ขณะเดียวกันก็เป็นส่วนประกอบ 
ร"'ยการในการสร้างบรรยากาศ 
รายการตามท่ีมีการกำหนดหรือกำกับ

เกมโชว์ทางโทรทัศน์ คือใคร 2) เป็นกลุ่มคนท่ีถูกเชิญหรือว่าจ้างจากรายการ
3) ผู้ท่ีถูกกำหนดบทให้สร้างบรรยากาศรายการ
4) เป็นตัวแทนทางความรู้สึกชองผู้ชมทางบ้าน
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ตารางที่ 8 องค์ประกอบด้านการตความการเล่าเรื่องแนวเรื่องจริง
รอบเขตเนื้อหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมีเดืยลิตเตอเร่รี / ตัวเสือก

1. การเล่าเรื่อง (narrative) เป็นองค์ประกอบสำคัญ นำเสนอซ่าว ‘'มาซ่าเปิดใจเลิกรา
รอง media* literacy เพราะการเรียนรู้เรื่องเนื้อหา อำพล'’ จากหน้า 1 หนังสือพมพ์
(content) โครงสร้าง (structure) และกระบวนการ ไทยรัฐ ฉบับวันท่ี 7 ทุมภาพันธ์
(process) รองการเล่าเรื่องเป็นการคืกษา วรรณ 2541 แล้วตั้งคำถามตามประเด็น
กรรม เพื่อนำไป?เการวิจารณ์วรรณกรรมที่ทำให้รู้ สำคัญ (มีข่าวและภาพประกอบใน
ความตั้งใจในการสื่อความหมายรองผู้เรียนฃึ่งเป็น แบบสอบถาม)
ปัจจัยสำคัญในการเล่าเรื่อง 1) ผู้เล่ามีวิธทำให้เรื่องที่เล่าเด่น 1) ต ั้ง ๆ  ที่การแยกทางกันระหว่าง 1) การนำเสนอในหน้า 1 พร้อมภาพประกอบ

การวิเคราะVโการเล่าเรื่องทำได้ตั้งในเรื่องที่สร้าง (striking) รื้นมาอย่างไร มาซ่ากับอำพล เกิดมา 2 ปีแล้ว และพาดห้วซ่าวที่เด่น
สรรคร้ืน (fiction) และเรื่องที่มาจากเรื่องจริง (non และตั้งสองได้จดทะเบ ียนหย่าก ัน 2) การระบุว่าเป็นการคลี่คลายในเรื่องที่คน
fiction) เข่น ข่าว เหตุการณ์ปัจจุบัน สารคดี กีฬา มา 3 เดือนแล้ว แต่ผู้เรียนซ่าวมี ตั้งประเทศเคลือบแคลงใจ
ฯลฯ เพราะมืดวามเหมือนกันในการสื่อสารกับผู้รับ วิธีการทำให้ซ่าวนื้เด่นรื้นมา 3) การนำเสนอเรื่องราวอย่างละเอยดด้วยลลา
ส่ือ เพื่อแจ้ง (inform) เพื่อให้ความบันเทิง อย่างไร ที่สร้างความน่าสนใจ
(entertain) มีการสร้างพระเอก (heroes) ผู้ร้าย 4) การเล่าเรื่องที่มีตั้งตัวเอก ปมปัญหา ความ
(villians) ความชัดแย้ง (conflicts) การเล่าย้อน คลี่คลาย หรีอตอนจบ
(reversals) การคสืคลาย(resolution) การสืกษาการ 
เล่าเรื่องยังทำได้กับสื่อทุกประเภท 2) ผู้เล่ามีวิธีการตั้งคำถาม 2) ผู้สื่อซ่าวเรียนซ่าว มีวิธีการใน 1) ตั้งคำถามแบบที่ผู้สื่อซ่าวระบุในซ่าวว่า

สำหรับซ่าวหนังสือพิมพไาใช้เทคนิคเดียวกับเรื่อง (questioning) เพื่อพ้ฒนาเรื่องที่เล่า การตั้งคำถามเพื่อพัฒนาเรื่องที่เล ่า "จี้ใจดำ"
ที่แต่งรื้น(fiction) คือ พยายามดึงองค์ประกอบรอง อย่างไร อย่างไร 2) ตั้งคำถามเพื่อพัฒนาเรื่องให้น่าสนใจ เซ่น 134



ตารางที่ 8 องค์ประกอบด้านการตีความการเล่าเรองแนวเรื่องจริง (ต่อ)
'รอบเซตเนื้อหา ประเด็นสำคัญ คำทาม ระดับม้เดียลิตเตอเรรี / ตัวเสือก

เรื่องหรือซ่าวซี้นมาให้น่าสนใจ ซึ่งวิธีการนี้ เป็นตัว การทำร้ายร่างกาย
กำหนดวิธีการนำเสนอซ่าวรองหนังสือพิมพ์ว่าจะ 3) ตั้งคำถามที่สอดคล้องกับสภาพลังคม และ
เป็นแบบเน้นสาระ (hard) หรือแบบชวนอ่าน (soft) ความสนใจรองผู้อ่าน
ซ่ึงข ึ้น อย ู่ก ับการกำห น ดการตลาดห ร ือกล ุ่ม เป ๋า 4) ตั้งดำถามที่ค่อนช้างตัดสินว่าใครผิด และ
หมายรองหนังสือพิมพ์ ใครควรได้รับความเห็นใจ

การวิเคราะห์การนำเสนอซ่าวรองหนังสือพิมพ์
อาจพิจารณาวิธีการที่หนังสือพิมพ์ใช้ในการทำซ่าว 3) ผู้เล่า.ใช้วิธีการใดในการคลี่คลาย 3) ผู้สือร่าวเรียนซ่าว ใช้วิธีการใด 1 ) ให้ผู้เกี่ยวร้องตั้งสองฝ่ายได้ออกมาให้ช้อมูล
ให้เด่น (striking) การทำให้เป็นละคร (dramatic) t-ใรือสร้างความชัดเจนในเรื่องที่เล่า ใน ก ารค ล ี่ค ล ายห ร ือ ส ร ้างค วาม แม้จะต่างเวลาและสถานที่
การตั้งคำถาม (questioning) การเปิดเรื่องด้วย ชัดเจนรองเรื่องราว 2) การถามและการนำเสนอเรื่องราวอย่าง
ปริศนา (puzzling opening)!ดยทำให้ความสงบ ละเอียดทุกแง่มุมที่เกี่ยวช้อง
หรือความสมดุลเกิดความจุ่นวาย (upset) หรือถูก 3) การจากกันด้วยความเช้าใจและการลัดการ
ทำลาย(disrupted) การพัฒนาเรื่องหรือการสร้าง เรื่องต่าง  ๆได้เรืยบร้อย
ความต่อเนอง (developement or consequences) 4) เรื่องราวของครอบครัวไม่มีผลกระทบต่อ
การคลี่คลายและการสร้างความชัดเจน (resolution) 
หนังสือพิมพ์แต่ละฉบับพยายามสร้างสูตรการเล่า

ภาพลักษณ์และอารีพ

เรื่องรองตนเอง รณะเดียวกัน หนังสือพิมพ์ก็มีวิธี 4) หนังสือพิมพ์สร้างวิธีการเล่าเรื่อง 4) จากซ่าวนี้ผู้ตอบเห็นประเด็นหรือ 1 ) เป็นเรื่องราวรองดู'สมรสหรือดู่รักที่ต่างก็เป็น
การกำหนดทิศทางในการเล่าเรื่องได้ แม้เรื่องที่เล่า เพื่อกำหนดทิศทางหรือความเห็นชอง เรื่องราวที่เกี่ยวช้องกับธุรกิจการ บุคคลที่มีชื่อเสืยง
ตั้น จะเป็นเรื่องที่เกิดรึนจริงก็ตาม ผู้อ่านให้เป็นไปตามความต้องการรอง บันเทิงในลักษณะใด 2) ฝ ่ายหญิงเป็นนักแสดงของบริษัทแกรมม่ี และ



ตารางที่, 8 องค์ประกอบด้านการตีความการเล่าเรื่องแนวเรื่องจริง (ต่อ)
ขอบเขตเนื้อหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระคับมีเดยลตเตอเรช / ตัวเสือก

หนังสือพิมพ์ได้ ฝ่ายชายกำลังแสดงภาพยนตร์เรื่อง เส ือ .......
โจรพันธุเสือ

3) แม้จะเป็นเรื่องล่วนตัว แต่ฝ่ายหญิง'ได้'รับการ 
ดูแลอย่างดจากต้นลังกัด

4) ทั้งสองฝ่ายโดยเฉพาะฝ่ายหญิงยังคงม 
ภาพลักษณ์ที่ดี และมีผลงานการแสดงต่อไป

5) การคัดเสือกภาพถ่ายประกอบข่าว 5) ให้ผู้ตอบพิจารณารูปภาพถ่าย 1) ภาพฝ่ายหญิงมีขนาดใหญ่กว่า และมีอารมณ์
หรือเรื่องที่เล่าก็เป็นอีกวิธีการหนึ่ง ที่ลงประกอบข่าวแล้วเสือกตอบข้อ ร่าเริงกว่าฝ่ายชาย
ในการสร้างความชัดเจนของเรื่องที่เล่า ที่ตรงกับความเห็นของผู้ตอบมาก 2) ขนาดของภาพและอารมณ์ในภาพ สอดคล้อง

£  1ต า ม ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร ข อ ง ผ ู้เล ่า ห ร อ  
หนังสือพิมพ์ที่เสนอข่าวหรือเรื่องราว
à

ทสุด กับพาดห้วข่าวและเนอข่าว
3) การเขียนข่าวและภาพประกอบ ให้ความ 

สำคัญกับฝ่ายหญิงมากกว่าฝ่ายชาย
4) ภาพช่วยกำหนดกรอบความคิด / ความรู้สีก 

ของผู้อ่านตามที่ผู้นำเสนอต้องการ
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ตารางที่ 9 องค์ประกอบด้านการสีความการเล่าเรื่องแนวบันเทิงคดี
ขอบเขตเนื้อหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมีเดียลีตเตอเร่ชิ / ตัวเลือก

สำหรับเรื่องเล่าที่เป็นการแต่งขึ้น หรือเรื่องเล่า 
แนวบันเทิงคดี (fictional) การวเคราะห์มักจะเกี่ยว 
ข้องกับ

น ำ เ ล น อ เ ร ื ่ อ ง เ ล ่  า ล ! ป จ า ก  
ภาพยนตร์’เรื่องไททานิค แล้วท่ัง 
คำถามจากเนื้อความของเรื่องเล่า 
น้ัน ภายใต้ขอบเขตเนื้อหาและ 
ประเด็นสำคัญที่กำหนด

1. แก่นความคิด (theme) คือ ความคิดหลักใน 1) แก่นความคิดซองเรื่องเล่า คือ 1) แก่นความคิดหลักหรือความคิด 1) ความรักซองพระเอกและนางเอก
การดำเนินเรื่อง เป็นความคิดรวบยอดที่ผู้เล่าเรื่อง ใจความสำคัญของเรื่อง เรื่องเล่าแต่ละ สำคัญของเรื่อง คืออะไร 2) การแบ่งแยกทางชนชั้น
ต้องการนำเสนอ เรื่องเล่าทั่วไปมีแก่นความคิดที่ เร่ือง จะมีแก่น / แนวคิดปลีกย่อย 3 ) ความลุชชองชิวิตคือความมีอิสรภาพ
นิยมและพบปอย คือ เรื่องความดี - ความชั่ว ความ 
รัก - ความเกลียด แต่ในรายละเอียดแล้ว แก่น 
ค ว าม ค ิด แ ต ่ล ะ เร ื่อ งจ ะ ม ีร าย ล ะ เอ ีย ด แ ล ะ อ งค ์ 
ประกอบย่อยในการสนับสนุนความคิดหลักที่แตก 
ต่างกันออกไป ในเรื่องเล่าหนึ่ง  ๆ ถ้าแม้จะมีแนว 
คิดปลีกย่อยหลายแนวคิด แต่ความคิดย่อยทั่งหมด 
จะมีลักษณะร่วมกันบางประการ หรือไปในทิศทาง 
เดียวกัน

หลายแนวคิด และล่วนใหญ่มักเป็น 
แก่นหรือแนวคิดที่ผู้เล่านิยมใช้ และ 
ผู้รับมีความเคยชิน การแยกย่อยแก่น 
ความค ิดหล ักและความค ิดย ่อยของ 
เรื่องเล่าสามารถแสดงระดับความคิด 
ในการวิเคราะห์การเล่าเรื่องได้

4) ธรรมชาติคือความยงใหญ่เหนอมนุษยชาติ

2. โครงเร่ือง (plot) คือ การลำดับเหตุการณ์ใน พ ัฒ น าป ระเด ็น ส ำค ัญ จากภาพ รวม ทั่งคำถามตามขอบเขตเนื้อหาและ
การเล่าเรื่อง โดยปกติมี 5 ข้นตอน คือ ของความคิดเกี่ยวกับโครงเรื่อง ความ ประเด็นสำคัญ แต่ใช้ข้อความและ 137



ตารางที่ 9 องค์ประกอบด้านการตีความการเล่าเรื่องแนวบันเทิงคดี (ต่อ)
ฃอบเขตเนื้อหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมีเดียลืตเตอเรชี / ตัวเลือก

2.1 การเริ่มเรื่อง (exposition) มักเริ่มด้วยการ ขัดแย้ง ตัวละครและรหัสการเล่าเรื่อง จัดลำดับของคำถามตามลำดับของ
แนะนำตัวละคร การแนะนำจากหรือสถานที่ หรือ ดังนื้ เรื่องเล่าที่ใข้เป็นกรณีคืกษา (case
การเปิดประเด็นปัญหา การเริ่มเรื่องไม่จำเป็นต้อง 1) การกำหนดโครงเรื่องหรือการจัด study) หรือโจทย์ในการทั้งคำถาม
เริ่มตามลำดับเหตุการณ์’ อาจเริ่มเรื่องจาก 
ตอนกลาง หรือเริ่มจากท้ายเรื่องไปต้นเรื่องกิได้

ลำดับเหตุการณ์ของเรื่องที่เล่า 
เป็นอย่างไร 2) เหตุการณ์เรือไททานิคล่มเพราะ 1) การเลือกตัวแสดงซึ่งเป็นที่นิยม

2.2 การพัฒนาเรื่อง (rising action) คือ การที่เรื่อง 1.1) มีการเริ่มเรื่องอย่างไร ซนภูเขาน ํ้าแข ็งเป ็นเร ื่องท ี่ร ับ!ก ัน 2) การลงทุนสูงและใข้เทคนิคพ้เศษต่าง ๆ
ราวดำเนินไปอย่างต่อเนื่องและสมเหตุสมผล ปม 1.2) มีการพัฒนาเรื่องอย่างไร โดยทั่วไปแล้ว ผู้สร้างภาพยนตร์ 3) การเริ่มต้นเรื่องด้วยปรศนาของภาพวาด
ปัญหาหรือข้อขัดแย้งทวีความเข้มข้นรื้นเรื่อย  ๆ ท้ัง 1.3) ภาวะวิกฤต (climax) ของเรื่อง จงใข้วิธีการใดในเพื่อสร้างความ หญงสาว
ในตัวละครและสถานการณ์ คืออะไร นำสนใจ 4) การสร้างเรื่องราวของมนุษย์ร่วมคับเรื่อง

2.3 ภาวะวิกฤต (climax) เกิดรื้นเมื่อเรื่องราวถึง 1.4) เรื่องคลี่คลายลงด้วยอะไร ของเรือ
จุดแตกหัก ตัวละครอยู่ในสถานการณ์ที่ต้องตัดสิน 
ใจ

1.5) จุดจบของเรื่องเป็นอย่างไร 
2) ปมขัดแย้ง (conflict )หรือประเด็น 3) เรื่องนื้มีการพัฒนาความสัมพันธ์ 1) โรลจำใจต้องหมั้นเพื่อครอบครัว

2.4 ภาวะคลี่คลาย (falling action) คือ สภาพ ปัญหาซองเรื่อง คืออะไร ระหว่างพระเอกคับนางเอกได้อย่าง 2) โรสไม่ได้รักแคลซ่ึงเป็นดู,หม้ัน
หลังผ่านพ้นภาวะวิกฤต เง่ือนงำ หรือประเด็น 3) ตัวละครใดเป็นผู้กระทำ (active) สมเหตุสมผลด้วยการกำหนด 3) โรสด้องการ'ใช้วิ'วิตคับคนที่เธอรัก

ปัญหาถูกเปิดเผย หรือข้อขัดแย้งถูกขจัดออกไป และต ั วละครใดเ ป ็ นผ ู ้ ถ ู กกระทำ บทบาทนางเอกให้เป็นอย่างไร 4) โรสไม่ชอบการดำเนินชีวิตที่ไร้อิสรภาพ
2.5 การยุติของเรื่องราว (ending) คือ การสินสุด 

ของเรื่องราวทั้งหมด การจบอาจหมายถึงความสูญ
(passive)

4) ในเรื่องไททานิคนื้ ความขัดแย้ง 1) แจ็คและโรสคับรูธและแคล
เสิยหรือความสุขหรือทิงไวใท้คืดกิได้ ที่เกิดรื้นระหว่างคนคับคนคือข้อใด 2) ชนชั้นสูงคับชนชั้นตํ่า 138



ตารางที่ 9 องค์ประกอบด้านการดีความการเล่าเรื่องแนวบันเทิงคดี (ต่อ)
ขอบเขตเนื้อหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมีเดียสิตเตอเร่ซ / ตัวเลือก

3. ความขัดแย้ง ('conflict') ความขัดแย้งและการ 3) ผู้มีอำนาจตับผู้อยู่ใต้อำนาจ
แก้ปัญหาความขัดแย้งเปีนองค์ประกอบสำคัญของ 4) ชีวิตตนเองและชีวิตคนชื่น
โครงเร่ือง (plot) เพราะเป็นสิงที่ทำให้เรื่องราว
ดำเนินไปอย่างมีทิศทาง หากเรื่องเล่าใดมีความขัด 5) ภาวะวิกฤตหรือ climax (คือ การ 1) การเดนทางไปตับเรือไททานิค
แย้งที่สมเหตุสมผล เรื่องเล่านื้นก็จะน่าฟัง น่าเชื่อถือ ดำเน ิน เร ื่องราวถ ืงจ ุดสำค ัญ ท ี่ต ัว 2) การตัดสินใจไม่ฆ่าตัวตาย

ความขัดแย้งแบ่งได้เป็น 3 ประเภทใหญ่  ๆ คือ ละครต้องตัดสินใจ) ที่การตัดสินใจ 3) การพัฒนาความลัมพันธ์ตับแจ็ค
ความขัดแย้งภายในตัวละคร ความขัดแย้งระหว่าง ของโรล มีผลต่อความยุ่งยากที,ตาม 4) การแอบไปงานเต้นรำตับแจ็ค
ตัวละคร และความขัดแย้งตับพลังภายนอก เช่น มาคือข้อใด
สภาพแวดล้อม ธรรมขาติ วิธีการสืกษาฃ้อขัดแย้ง
ในเรื่องเล่าของชื่อโดยเฉพาะในชื่อภาพยนตร์อาจใช้ 6) ความขัดแย้งภายในจตใจหรือ 1) เมื่อเธอบอกเลกความลัมพันธ์ตับแจ็ค
วิธีแบ่งขั้วตรงข้ามโดยการแบ่งชื่งต่าง  ๆ ออกเป็น ความลับสนในการตัดสินใจของโรส 2) เมื่อเธอตัดสินใจไปงานเต้นรำตับแจ็ค
ส่วน  ๆ เพื่อเปรยบเทียบตัน เช่น ผู้หญิง - ผู้ขาย ได้หมดไปหรือคลี่คลายลง เมื่อใด 3) เมื่อเธอตัดสินใจที่จะหนไปตับแจ็ค
ความรวย -ความจน 4) เมื่อเธอขึ้นจากเรือช่วยชีวิตไปหานจ็ค
4. ตัวละคร (character) การเล่าเรื่องประกอบด้วย
เหตุการณ์และตัวละครซึ่งร่วมตันทำหน้าที่ที่ทำให้ 7) ความขัดแย้งระหว่างแคลตับโรส 1) แคลเอาตัวรอดด้วยการลงเรือช่วยชีวิต
เรื่องที่เล่าดำเนินหรือก้าวหน้าไป ตัวละครไม่จำเป็น และแจ็คจบลงอย่างไร 2) โรสจำใจต้องปล่อยร่างแจ็คลงทะเล
ว่าต้องเป็นคนหรือชื่งมีชีวิตเท่านั้น แต่คืออะไรก็ได้ที่ 3) โรสไม่ยอมพบและซ่อนตัวจากแคล
มีพฤติกรรม มีการกระทำหรือถูกกระทำ มีบทบาท 4) เรือไททานิคชนภูเขานํ้าแฃีงและจมลง 139



ตารางที' 9 องค์ประกอบด้านการตีความการเล่าเรองแนวบันเทิงคดี (ต่อ)
ขอบเขตเนื้อหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระตับมีเคืยลิตเตอเร่ชี / ตัวเลือก

หน้าที่ที่ทำให้เรื่องดำเนินไป 8) ภาพยนตร์เรื่องนี้กำหนด 1) ชอบเส่ืยง ชอบผจญภัย
การท ีกษ าต ัวละครใน เร ื่องเล ่าย ังรวมถ ึงการ ล ัก ษ ณ ะ เด ่น อ ะ ไ ร ใ ห ้แ จ ีค ห ร ือ 2) กล้าคด กล้าทำ กล้าพูด

วิเคราะห์ลักษณะตัวละคร เป็นตัวละครผู้กระทำ พระเอกของเรื่อง 3) แน่วแน่และพร้อมแก้ไขปัญหา
(active) หรือตัวละครผู้ถูกกระทำ (passive) 4) รู้จักและยอมรับลิ,งท่ีเข้ามาในชีวิต

ตัวละครผู้กระทำคือตัวละครที่มีลักษณะเข้มแข็ง
พึ่งพาตนเองได้ ไม่ถูกคุกคามหรือถูกครอบงำโดย 9) ลักษณะเด่นของโรสหรือนางเอก 1).สวย
ง่าย ตัวละครผู้ถูกกระทำคือตัวละครที่มีลักษณะ ของเรื่องคืออะไร 2) เช่ือฟัง
อ่อนแอ ต้องพึ่งพาหรืออยู่ภายใต้การดูแล การควบ 3) ลับสน
คุมของตัวละครตัวอื่น 4) ถูกควบคุม

การพ ิจารณ าต ัวละครม ีท ังการพ ิจารณ าจๆก
ลักษณะภายนอก เช่น การแต่งกาย กริยาอาการ
และพิจารณาที่คำพูดของตัวละครด้วย

5. รหัสการเล่าเรอง (narrative codes') การเล่า 1) การนำรหัสการเล่าเรื่องมาใช้ในการ 10) เหตุการณ์ที่โรสฃนรูปวาดของ 1) แคลเป็นชนช้ันสูงท่ีไร้รสนิยมทางทีลปะ
เรื่องจะอยู่ในรูปของรหัส (codes) คือ ผู้เล่าเรื่อง แสดงบุคลิกลักษณะและการกระทำ ปิกัสโชที่เธอชอบลงเรือ, แคล 2) โรสชอบภาพวาดของทีลปินท่ีช่ือปิกัสโซ
(narrator) เป็นผู้เข้ารหั'ส (encoded) แล้วล่งผ่านสื่อ ของตัวละครที่เชื่อมโยงกับการพัฒนา เห ็นว่าร ูปต ังกล่าวเป ็นลิงไร้สาระ 3) โรสและแจ็คมีความชอบและความสนใจ
ไปยังผู้รับ (narratee) ซึ่งจะเป็นผู้ถอดรหัส หรือดำเนินเรื่องด้วย แจ ็คชอบและม ีความสามารถใน เหมือนกัน
(decoded) โดยหลักการแล้ว กระบวนการนี้ แลดง การวาดรูป เป็นการพยายาม 4) โรสส่ือสารถึงแคลด้วยลิ'งท่ีเธอชอบแและ 140



ตารางที่ 9 องค์ประกอบด้านการตีความการเล่าเรื่องแนวบันเทิงคดี (ต่อ)
รอบเซตเนื้อหา ประเด ็นสำคัญ คำทาม ระดับมีเดียสิตเตอเรๆ! / ตัวเล ือก

ให ้เห ็นถ ึงส ังคมและว ัฒ นธรรมซองการล ่งสารการ 2) การใช้รหัสการกระทำและรหัส เชื่อมโยงอะไร แจีคม ีความสามารถ
รับสารระหว่างผู้ล ่งและผู้ร ับสาร เปรียบเทิยบเพื่อสะท้อนหรือแสดงสิงที่

รห ัสที่ใช ้แสดงความหมายในการเล่าเร ื่องมี 5 เป็นรูปธรรมและนามธรรมในเนื้อเรื่อง 11) การท ี่ผ ู้สร ้างภาพยนตร์กำหนด 1 ) เพี่อให้แม่ซองโรสพบแจ็คสอนโรคทำกิรืยา
ชนิด คือ ให้มีจากและเหตุการณ์'ท ี่โรล ที่ไม่เหมาะสม

5.1 Semic code  คือ รหัสอรรถาธิบาย เป็นรหัส พยายามหรือห ัดซากเสลดและ 2) เพ ี่อแสดงให ้เห ็นว ่าแจ็คมาจากพ ื้นฐาน
ที่ใช้ในการอธิบายตัวละคร ถ ่มถ ุย1จากแจ็คน ั้น เพี่ออะไร ครอบครัวระดับล่าง

5.2 Referential co d e  คอ คำหรอภาพหรอล่วน 3) เพี่อแสดงให้เห็นถึงความเข้าดันได้ดีซองโรส
ซองเรื่องที่กล่าวถึงโลกจรง (real world) และแจ็ค

5.3 Symbolic code  คือรหัสเบเรียบเทียบ 4) เพ ี่อแสดงว่าโรสต้องการหลุดพ ้นจากวิถ ึปฎิบ ิต
(metaphoric) หรือเป็นตัวแทน (รนชรฒ0ท)ซองสิงที่ ท ี่เข ้มงวด
เป็นทงรูปธรรมและนามธรรม 12) จุดปลายสุดซองหัวเรือที่แจ็คไป 1 ) เป ็นตัวแทนสัญลักษณ์เร ือและเป ็นท ี่ท ี่แจ ็ค

5.4 Proiaretic คือ รหัสซองการกระทำ (action ย ืนตะโกนว่าเป ็นพระราซาของโลก ชอบ
code) และโรลไปยืน แล ้วกล่าวว่าเธอบ ิน 2) ความรู้ล ืกท ี่ย ิ่งใหญ ่ในความเป ็นอสระซองแจ็ค

5.5 Herm eneutic คือ รหัสที่เป็นปรืศนาล่กลับ ได้นั้น เป ็นการพยายามให ้จ ุดด ัง 3) โรสร่วมรับรู้'ในความรู้ลืกเป็นอสระเสรี'จากแจ็ค
(enigma code) กล่าวแสดงถึงอะไร 4) ความต้องการมีอสระเสรีของคนหนุ่มสาว

6. การค ืกษาและวิเคราะห ์การเล ่าเร ื่องทำให ้ร ู้ถ ึงจ ุด 1) ว ิธ ีการท ี่ผ ู้เล ่าทำให ้กล ุ่ม เป ัาหมาย 1 3 )ความชอบ ความพึงพอใจซอง 1) ตัวแสดงที่เป ็นพระเอกซองเรื่อง
หมายและความต ั้งใจซองผู้ท ี่เล ่าเร ื่อง ซึ่งเป็น หรือผ ู้ร ับล ื่จม ีความพอใจในเรื่องท ี่เล ่า ผ ู้ชมท ี่เป ็นว ัยร ู่นต ่อภาพยนตร์ 2) เน ื้อเร ื่องและเทคนิคการสร้าง



ตารางที 9 องค์ประกอบด้านการตีความการเล่าเรืองแนวบันเทิงคดี (ต่อ)
ขอบเขตเนื้อหา ประเด ็นสำคัญ คำถาม ระคับม ีเดยล ิตเตอเร ่ซ ี / ต ัวเล ือก

ป ัจจ ัยสำค ัญในการเล ่าเร ื่อง เพราะเป็นการตอบคำ ผ่านสื่อ โดยระคับชองความพอใจ เรื่องนื้คือข้อใด 3) ความรักซองพระเอกและนางเอก
ถามว่าใครเป ็นคนเล ่าเร ื่อง ใช้เทคนิคอะไรในการ 
เล่าเรื่อง มีค ุณค่าหรือความหมายอะไรแฝงในเรื่องที่ 
เล ่า ความหมายถูกลร้างอย ่างไร ผ ู้เล ่าต ้องการเล ่า

แตกต่างไปตามระดับความสามารถใน 
การว ิเคราะห ์ความห มายของเร ื่องเล ่า 
ท ี่จ ัมพ ันธ์ก ้บระคับของความเป ็น 14) ความชอบ ความพึงพอใจของ

4) ความต้องการมีอสระของหนุ่มสาว 

1) ตัวแสดงที่เป ็นพระเอกของเรื่อง
เรื่องนั้นสำหรับใคร รูปธรรมล่ความเป็นนามธรรม ระคับ ผ ู้ชมท ี่เป ็นผ ู้ใหญ ่ต ่อภาพยนตร์ 2) ความรักของพระเอกและนางเอก

ก ารว ิเค ราะห ์การเล ่าเร ื่องท างส ื่อ ท ำให ้ร ู้ว ่า เน ื้อ ค ว าม ส ก ข อ งค ว าม ห ม าย แ ล ะ ร ะ ค ับ เรื่องนื้คือข้อใด 3) เน ื้อเร ื่องและเทคนิคการสร้าง
ความคือทำให ้ผ ู้ร ับส ื่อพ ึงพอใจและสนใจได้อย่างไร 
ความพอใจจากผ ู้ร ับ เร ื่องเล ่าของส ื่ออาจเก ิดข ึ้นจาก 
กา?เก ิดความร ู้ ความเข ้าใจ การได้ตอกยํ้า 
ประสมการณ ์ท ี่ค ุ้นเคย การสามารถคาดเดาได ้ รวม 
ท ั้ง เก ิดจากความจ ับสนในความคาดห ว ังเพราะการ 
คาดเดาหรือการคาดคะเนเก ิดพลิกผ ันข ึ้น  (twist) 
หรืออาจเก ิดจากการทำให ้ตกใจ (shock)

ก ารว ิเค ราะ ห ์ท ี่เช ื่อ ม โยงก ับ บ ร ืบ ท ท ี่ 
เก ี่ยวช้อง

15) ท ้ากล่าวว่า "ผ ู้ท ี่'ชมภาพยนตร์ 
เรื่องนื้ ล ่วนใหญ ่ค ือผ ู้ท ี่ม ีสภาพทาง 
เศรษฐกิจ การค ืกษา', ผ ู้ตอบคิดว่า 
ข ้อใดค ือเหต ุผลของการกล่าว 
เช่นนั้น

4) ความพ ่ายแพ ้ของมน ุษย์ต ่อธรรมชาต ้

1) ราคาตวที่ค ่อนข้างส ูง
2) เป ็นภาพยนตร์ต ่างประเทศ
3) การดำเน ิน เร ื่องของภาพยนตร์
4) ประว้ต / ท ี่มาของเร ื่องท ี่นำมาสร้าง



ตารางที่ 10 องค์ประกอบด้านการตีความโฆษณาทางสื่อโทรทัศน
ชอบเชตเนื้อหา ประเด ็นสำค ัญ คำถาม ระดับม ีเดยล ิตเตอเรฃ ี / ตัวเล ือก

1. การนำเสนอใหม่ชองสือ (media representation) กำหนดประเด ็นสำค ัญ ภายใต ้ขอบเชต (มี story board และคำบรรยายใช ้
คือ ว ิธ ีการท ี่ภาพและภาษาสร ้างความหมาย แบบ ของเน ื้อหาและสอดคล้องกับจุด พ ิจ าร ณ าป ร ะ ก อ บ ค ำถ าม ใน แ บ บ
แผนห รอว ิธ ีปฏ ิบ ัต ิท ี่เร ้าใจและด ุ้น เคยก ันระห ว ่างผ ู้ ม ุ่งหมายการผล ิตและลำด ับการ สอบถาม)
ผลิตสื่อและผู้รับสื่อ ซ ึ่งอยู่ภายในสังคมและ นำเสนอเรื่องและภาพใน story-board
วัฒนธรรมเดียวกัน การวิเคราะห์เรื่องราวการนำ ชองภาพยนตร์โฆษณาทางโทรท ัศน ์
เสนอใหม่ชองสื่อ คือ การตรวจสอบเรื่องราวที่ส ื่อ ช ุดพระอภ ัยมณ ีชองผลิตภ ัณฑ ์ม ีลท ีน
เผยแพร่เพ ื่อทำความเช ้าใจ เก ี่ยวก ับจ ุดม ุ่งหมาย 1) แม้จะไม่มีเล ืยงพูดหรือบรรยาย แต่ 1) เม ื่อพ ิจารณ าภาพ ท ี่! ถ ึงภาพที่ 5 1) สาวม ีสท ีนกำล ังค ิดก ังวลในเหตุการณ ์
ชองการนำเสนอ ความคิดชองการนำเสนอ เน ื้อสารโฆษณาสามารถถ่ายทอด แล้ว ผ ู้ตอบค ิดว ่าท ่าทางรองสาว ช้างหน้า
การสร ้างความหมา.ยให ้ส ังคมหร ือว ิธ ีการท ี่บ ุคคล เร ื่องราวท ี่สารโฆษณานำเสนอได ้ด ้วย มีสทีน หรือผู้แสดงในภาพที่ 4 และ 2) สาวมีสท ีนฝืนว่านางยักษ ์ท ุ่มเร ือลำหนื่ง
กลุ่มบุคคล สังคมและเหตุการณ์ถ ูกนำเสนอในสื่อ การกำก ับภาพ การกำก ับการแสดง ภาพที่ 5 ส ื่อความหมายอะไร ลงทะเล
ค ุณ ค ่าหร ือค ่าน ิยมเฉพาะ (particular value) ชอง และการเล ือกใช้เพลง เล ืยง ประกอบ 3) สาวมีสทีนฝืนว่านางยักษ์ท ุ่มเร ือไททานิค
สิงที่สื่อนำเสนอ ซึ่งมักเกี่ยวร้องกับเรื่องชองชนชั้น ลงทะเล
ชองสังคม (social c lasses) อาย ุ เพศ เชื้อชาติ 4) สาวมีสท ีนกำลังหลับและฝืนเห ็นความดุร ้าย
เอกลักษณ ์ของชาต ิ (national identity) และความ ชองนางย ักษ ์
เป็นแบบฉบับ (stereotype) นอกจากนั้น การ
ว ิเคราะห ์เก ี่ยวก ับการนำเร ื่องราวในส ังคมมาเสนอ 2) คำพ ูดของลุงในภาพที่ 5 1) ล ุงชี้ให ้สาวมีสทีนรู้ว ่าใกล้ถึงเกาะแก้วพิสดาร
ชองลือ ( re p ré se n tâ t  ๒ ท)ย ังทำให ้เร ้าใจว ิธ ีการส ัด ต ่อ เน ื่องด ้วยท ่าท างและคำพ ูดชอง แล้ว
หรือดำเนินการกับรายละเอียดหรือข้อยูลที่ซ ับช้อน ลุงในภาพที่ 6 ก ับภาพและล ักษณ ะ 2) เพ ื่อแสดงให ้เห ็นถึงความยิ่งใหญ ่ชองเกาะ 143



ตารางที่ 10 องค์ประกอบด้านการตีความโฆษณาทางสื่อโทรทัศน (ต่อ)
ขอบเขตเนื้อหา ประเด ็นสำค ัญ คำถาม ระดับมืเด ียส ิตเตอเร ่ซ / ตัวเสือก

(complex m essage) ให้เป ็นเนือความสือทีม 2) สือภาพ (visual media) โดยเฉพาะ ของดนตรีในภาพที่ 7 แสดงถึง แก้วพสดาร
รูปแบบง่ายแก่การเข้าใจ (simplified forms) ด้วยวิธี สื่อโทรทัศน์ มืรหัสและแบบแผนในการ ความต้องการอะไรในการนำเสนอ 3) เชื่อมโยงความรู้ส ีกของสาวมีสทีนกับภาพ
การต่าง ๆ นำเสนอด ้วยเทคน ิคต ่าง  ๆ ประกอบ ยิ่งใหญ ่น ่ากล ัวของเกาะ

โฆษณาเป ็นรูปแบบการนำเสนอหน ึ่งของส ื่อท ี่ม ี ด ้วยการทำงานซองกล้อง การใช้ 4) เป ็นวิธ ีการดำเน ินเรื่อง เพ ื่อช ักนำและทำให ้
จ ุด ม ุ่ง ห ม าย เพ ื่อ ก าร บ ร ร ล ุว ัต ค ุป ร ะ ส งค ์ท าง ก าร ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ การใช ้ภาษา การใช้ ผู้ชมสนใจสิดตาม
ตลาด media literacy ตความเนอหาสารโฆษณา 
ด ้วยหลักการที่ว ่า สารในโฆษณาก็เหมือนสารอื่น

เสียงพูด เส ียงเพลง เสียงประกอบ 
การตัดต่อ การข้อนภาพ การต ัดภาพ 3) ในภาพที่ 9 ซึ่งม ืเร ือลำที่สาว 1) เร ือลำที่สาวมืสทีนน ั่งไปมีขนาดเล ็กมาก เมื่อ

ท ี่ประกอบไปด้วยระบบสัญลักษณ ์ (symbolic) หรือ การสร้างความต่อเน ื่องของภาพ การ ม ืส ท ีน น ั่ง ไ ป เป ็น ภ า พ ช ้า ง ห น ้า เปรียบเท ียบกับเร ือลำท ี่เห ็นอยู่ช ้างหลัง
ส ัญ ญ าน  (sign) แนวคิด ทฤษฎ ีส ัญ ญ ะว ิทยา มักจะ ใช้แสง สี การกำหนดรูปร่าง สัดส่วน (foreground) และภาพเร ือลำใหญ ่ 2) ผ ู้สร้างเช ื่อมโยงกรอบความคิดเก ี่ยวก ับเร ือ
ให้ความสนใจในวิธ ีการท ี่ระบบสัญลักษณ์ต ่าง ๆถูก ตำแหน่ง การเคลื่อนไหว ฯลฯ โผล่ขึ้นให้เห็นบางส่วน เป็นภาพ ไททานิคเช ้ากับ เนื้อเรื่อง
สร้างหรือประกอบเข้าด้วยกัน และอาจวิเคราะห ์สาร ทั้งหมดนี้ ล ้วนเป ็นเทคนิคการนำเสนอ พื้นหลัง (backgroung) ทั้น ผู้สร้าง 3) ความฝืนเรื่องท ี่นางยักษ์ท ุมเร ือขนาดใหญ่
โฆษณาใน 3 ระดับ คือ ท ี่ส ื่อโทรท ัศน ์เส ือกใช ้หร ือรวมการใช ้ ห ร ือ ผ ู้น ำเส น อ ต ้อ งก ารแส ด งห ร ือ ลงทะเลของสาวมีสทีนเป ็นความจริง

3 1 เป ็นการวิเคราะห ์เน ื้อความ โดยการรู้และ (combination) เพื่อลื่อสารเรืองราว บอกอะไรกับผู้ซม 4) คณะของสาวมีสท ีนกำล ังจะไปเผชิญหน้าก ับ
เข้าใจในธรรมซาสิของเนื้อความที่ เก ี่ยวข้องกับ แค ะ ค วาม ห ม ายต าม ท ี่ผ ู้ผ ส ิต ก ำห น ด นางยักษ ์ท ี่ด ุและม ีจ ิตใจโหดร้าย
รหัสที่เป ็นเทคนิคการผสิตทางวิซาชีพ (technical 
code) โดยเฉพาะสือภาพ (visual media) จะมื

หรือต้องการ
4 ) จากภาพท ี่ 11 ถ ึงภาพที่ 13 1) จ ับใบหน ้าล ุงด ้วยภาพระยะใกล ้มาก พร้อม

ความหมายตรง (denotation) ที่แสดงให้เห็น ผู้สร้างใช้เทคนิคอะไร ด ้วยจุด บทพูดและเพลง เพ ื่อแสดงความรู้ส ีกของลุง
ความจรืงประจ ักษ ์ (apparently factual) ท ีเก ียวข้อง มุ่งหมายอะไร ต ่อนางย ักษ ์ 144



ตา?างที่ 10 องค์ประกอบด้านการตีความโฆษณาทางสื่อโทรทัศน (ต่อ)
ซอบเๆเตเนื้อหา ประเด ็นสำคัญ คำถาม ระด ับม ีเดยล ิตเตอเรฃ ี / ตัวเลือก

ก ับว ัจนภาษา (verbal language) อว ัจนภาษา 
(non - verbal language) และภาษาซองสือ (media 
language) เช่น มุมกล้อง (angle) ความต่อเน ื่อง 
(sequence) การตัดต่อ (editing)

3.2 เป ็นการวิเคราะห์’แบบแผนที่สะท้อน 
วัฒนธรรมการผลิตสารโฆษณาซองลื่อ ซึ่งมัก 
ไม ่แสดงความชัดเจนชองจุดม ุ่งหมาย (objective) 
การเลือกสรร (selectively) ความเป็นจริง (real) 
และสิงที่นำเสนอ (representation) ระดับนี้จ ึงเป็น 
การว ิเคราะห ์ความห มายซ องการถ ่ายทอดอย ่างไม ่ 
ตรงไปตรงมา หรือเป ็นการวิเคราะห ์'ความหมายแฝง 
หรือความหมายโดยนัย (connotation) ในเน ื้อความ 
ลือ ร ึง meida literacy เชือว่ามีแนวคิด (ideological) 
ท ี่ผ ู้ผล ิตสารต้องการแฝงอยู่

3.3 เป ็นการวิเคราะห ์แนวคิดที่แฝงอยู่ในสาร 
โฆษณา ซึ่งมักสะท้อนให้เห็นบริบททางสังคม 
วัฒนธรรม เรื่องซองอำนาจ เพศ และซนชั้น

การทำความเช ้าใจในลื่งท ี่ล ื่อนำมาเสนอ จึง

2) ใช ้ภาพระยะใกล ้มากและช้อนภาพหน้าล ุง 
กับปากถํ้ารูปนัวกระโหลก เพ ื่อสร้างความ 
น ่ากลัว

3) ใช ้เทคน้คซองซนาดภาพและการช้อนภาพ 
เพ ื่อดำเน ินเร ื่องและสร้างความเช ื่อมโยงรอง 
เนื้อเรื่อง

4) ใช้เทคนิคซองซนาดภาพและการซ้อนภาพ 
พร้อมบททุ)ดและเพลง เพื่อเดินเรื่องเชิงชักนำ 
อ ารม ณ ์

5) ซนาดภาพ, การแสดงที่เห็นใน 
ภาพ และองค์ประกอบในภาพที่ 15 
ถ ึงภาพที่ 18 แสดงความพยายาม 
ซ อ งผ ู้ส ร ้างใน ก าร ล ื่อ ค ว าม ห ม าย  
อะไร

1) ความหวาดกล ัวท ี่คนในภาพม ีต ่อนางย ักษ ์ 
ซึ่งมีร ูปร่างใหญ่โตมาก

2) ลาวมีสทีนไม่ตกใจกลัวในการปรากฏตัวซอง 
นางยักษ ์ซ ึ่งด ู'ไม ่ด ุร ้าย

3) ไม ่ว ่าล ูกค ้าจะเป ็นใคร ลาวมีสท้นก็มุ่งมั่นที่จะ 
นำของไปส่งให้ลูกค้า

4) ย ํ้าความมุ่งม ั่นซองสาวมีลท ้นและพลิกผัน 
บ ุคล ิกซองนางย ักษ ์

พ
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ตารางที่ 10 องคประกอบด้านการตีความโฆษณาทางสิ,อโทรทัศน (ต่อ)
ขอบเขตเนอหา ประเด ็นสำค ัญ

เกียวข้องกับเรืองรอง ประเด ็นว ิธ ีการ วัตคุประสงค์ 
ของการนำมาเสนอว่าเป ็นความคิดของใคร เพื่อใคร 
ด้วยเหตุผลอะไร และด้วยวิธ ีการนำเสนออย่างไร
การตอบสนองต่อส ิงท ี่ส ื่อนำมาเสนอจะเป ็นอย่างไร
ขึ้นอยู่ก ับความรู้ส ึกเก ี่ยวกับตนเอง (sen se  of self) 
ของผู้รับสื่อ ท ี่จะตความว่า เนอความสื่อบอกว่า 
ผู้รับสื่อเป็น'อะไร อย่างไร และตัวผู้ร ับสื่อเองคิดว่า

คำถาม
6) ผู้สร้างใช้เทคนิคอะไรเพื่อแสดง 
ถ ึงความเป ็นมนุษย์ชองสาวมืสท ีน 
ก ับ ความเป ็นย ักษ ์ของนางย ักษ ์

ระด ับม ืเด ียส ิตเตอเร ่ช / ต ัวเลือก 
1 ) เลือกผู้แสดงที่ม ืขนาดรูปร่างและใบหน้าท ี่ 

สะท้อนบุดลืกที่ต ้องการในเรื่อง 
2) ใช ้การจ ับภาพขนาดใกล ้มาก (extrem e close 

up) สำหรับนางย ักษ ์
3) การเงยหน้าข ึ้นของลาวมืสท ีน และการก้ม 

ลงทุ]ดของนางยักษ์
4) การใช้ม ุมกล้องประกอบกับการกำหนด

ตัวเองเป็นอะไร อย่างไร ความเช ้าใจในตนเอง
(understand ourselves) และการกำหนดความเป ็น 
กลุ่มพวกของตนเอง (define our identities) ขึ้นอยู่ 
ก ับ ท ัศ น ค ต ิท ี่บ ุค ค ล ไ ด ้ร ับ จ าก ป ร ะ ส บ ก าร ณ ์ท าง  
วัฒนธรรม คือ เป ็นกระบวนการสร้างความเป ็นกลุ่ม 
พวก หรือความเหมือนกัน (identification) ที่ผู้'รับสื่อ 
เกีดความรู้ส ึกร่วม หรือรู้สึกดูดซึมเช้าไปในบทบาท 
รองตัวละคร (characters role) หรือรู้สึกมืตัวตนอยู่ 
ในการเล ่าเรอง (position in a narrative) จนมความ 
เช ้าใจในความคิด ความรู้สึก การกระทำ และความ 
คิดเห ็นเป ็นพวกเดียวกับตัวละคร หรือเรื่องราวที่สื่อ

3) การนำเสนอรองสื่อทำได้หลายวิธ ี 
รวมทั้งการสร้างหรือกำหนดแบบฉบับ 
(stereotype) การสร้างความเป ็นพวก 
เด ียวกัน (identity)

ค ุณค ่าของแบบฉบับ คือ การจำได้ 
ระลึกได้ทันที (instant recognizability) 
เพราะม ืความร่วมในความรู้ส ึกประทับ 
ใจ(im pressions) และในข้อสันนิษฐาน 
(assum ptions) เนื้อความลือทีนำ

ท่าทางของผู้แสดง

7) ในภาพที่ 28 ถ ึงภาพที่ 34 ต้อง 
การสื่อความหมายอะไร (ข ้อถามนี้ 
เส น อ ซ ํ้า อ ีก ค ร ั้ง ใ น ค ำ ถ า ม ข อ ง  
ประเด ็นสำค ัญ  31 เพื่อแสดงให้เห็น 
ว่า เป ็นข ้อถามท ี่เก ี่ยวช ้องหลาย
ขอบเขตเน ื้อหาและประเด ็นสำคัญ)

1) ใช ้การตัดภาพเพ ื่อแสดงการเก ีดพร้อมกันของ 
พระอภ ัยมณ ์ว ิ่งไปหานางเง ือกและนางย ักษ ์ 
ใช้แป้ง

2) ใช ้ภาพการแสดง เพลง เลืยงประกอบ และ 
คำบรรยาย เพ ื่อย ํ้าล ักษณ ะเด ่น 'ของผล ืตภ ัณ ฑ ์

3) ใช้การแสดงท ี่ให ้พระอภ ัยมณ ีว ิ่งข ้ามนางเง ือก 
เพ ื่อความแรงซองการพลืกผันเรื่องจาก
วรรณคดี

4) ความหมายในความสัมพ ันธ์ของชายหนึ่งและ 146



ตารางที่ 10 องค์ประกอบด้านการตีความโฆษณาทางสื่อโทรทัศน (ต่อ)
ขอบเซตเนื้อหา ประเด ็นสำคัญ คำถาม ระด ับม ีเด ียล ิตเตอเร ่ช ี / ตัวเสือก

เสนอ หรือในอีกทาง ผู้รับสื่ออาจรับรู้ในบุคลิก แบบฉบับมาใช้ ม ักหาบ ุคล ิกล ักษณะท ี่ หญิงสอง โดยม ีผล ิตก ัณฑ ์ช ้กนำการตัดส ินใจ
ล ักษณะเฉพาะของบ ุคคล เ เๆน ชาย/หญ ิง ดำ/ชาว 
ชนรั้นกรรมาชีพ/ขนชั้นกลาง แก่/เด็ก ฯลฯ ตาม

มองเห็นได้ (visual characteristics) ท 
ต ้องเก ี่ยวพ ันกับคนดัง (star person)

ซองชาย

การกำหนดชองลังคมที่ท ั้งผู้ผลิตหรือส่งสาร และ หรือบุคลิกที่เป็นที่ร ู้จ ัก 8) ผ ู้ตอบดีดว่า สิ่งที่เห ็นในภาพที่ 8 1) ม ีส ัตว์น ํ้าฃนาดใหญ ่อาค ัยในท ้องทะเลใกล้
ผู้'รับสื่อเรนสมาชิกอยู่ ส ่วน การส ร ้างค วาม เป ็น พ วกเด ียว (ภาพท ่อนล่างของนางเง ือก) นั้น เกาะแก้วพ ิสดาร

กันนั้น เป็นได้ทั้งการที่ผู้ร ับสื่อ รู้สิกเป็น 
พวกเดียวกับตัวละคร หรือเรื่องราวที่ 
สื่อนำเสนอ หรือการที่ผู้รับลิ,ออาจรับรู้ 
และแยกแยะความเป ็น กล ุ่มพ วกเด ียว 
กัน และความต่างในแต่ละกลุ่มพวก 
ซองกลุ่มคนต่าง  ๆ ในลังคม

สารโฆษณ าใช ้แบบฉบ ับและความ

ผู้สร้างต้องการส ิ่อความหมายอะไร 2) เรือซองสาวมีสท้นกำลังเด ินทางเช้าล ุ่ก ี่น'ของ 
น างย ักษ ์ซ ึ่งม ีน างเง ือกอาค ัยอย ู่

3) ภาพหางของนางเง ือกซ ึ่งเป ็นตัวละครตัวหนื้ง 
ในเร ื่องพระอก ัยมณ ี

4) ย ํ้าว ่าเป ็นการเสนอเร ื่องพระอภ ัยมณ ี ในตอนที่ 
ม ีนางย ักษ ์และนางเง ือก

เป็นกลุ่มพวก เพื่อความน่าสนใจซอง 9) ในภาพที่ 10 ผู้สร้างแสดงหรือสื่อ 1) ส ัญลักษณ ์ซองผลิตก ัณฑ ์ท ี่อย ู่บนช้างกล ่องท ี่
ท ี่เน ื้อสาร และสร้างค ุณค ่า และ ค ว า ม ห ม า ย ท ี ่  เกี ่  ย ว ช ้ อ ง ก ั บ ผู้แสดงเป ็นลุงแบกอยู่
ความเห็นเชิงสน้บสนุนต่อสิงที่โฆษณา ผลิตก ัณฑ ์ท ี่โฆษณาด้วยว ิธ ีการใด 2) เครื่องแบบ'ซองสาวมีลท ้นและสัญลักษณ์ 

ส ินค้าท ี่ช ้างกล่อง
3) ส ัญลักษณ ์ซองผลตกัณฑ ์และบทสนทนา 

ระหว่างลุงกับสาวมีสทีน



ต า ร า ง ท ี่ 1 0  อ ง ค ป ร ะ ก อ บ ด ้า น ก า ร ต ีค ว า ม โ ฆ ษ ณ า ท า ง ส ือ โ ท ร ท ัศ น ์ ( ต ่อ )

ชอบเขตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมีเดียลิตเตอเรซี / ตัวเสือก

10) เม่ือเห็นภาพท่ี 14 (ภาพน้ิวกด 
กระด่ิงไฟฟ้าซ่ึงติดอยู่ท่ีปากถ้ํา)
ผู้ตอบมีความคิดหรือความรู้สึก 
อย่างไร

11) ผู้ตอบคิดว่าเน้ือหาในภาพท่ี 17 
และภาพท่ี 21 มีดวามสัมพันธ์กัน 
อย่างไร

4) ความบุ่งม่ืนและความรับผิดชอบต่อลูกค้า เๆอง 
สาวมีสทืน

1 ) ผู้สร้างจงใจเสนอความไม่ลมจริงชองการมี 
กระด่ิงติดท่ีผนังหนปากถ้ํา

2) ใช้ภาพขนาดใกล้จับภาพน้ิวกดท่ีกระด่ิง 
เพ่ือ'ให้สอดคล้องกับเลิยงประกอบและบทพูด

3) ผู้สร้างใช้ชนาดภาพ การแสดง และเสึยง เพ่ือ 
แสดงสัญลักษณ์ชองสาวมีสทน

4) ผู้สร้างย้ําสัญลักษณ์ซองผลิตภัณฑ์ ด้วย 
แบบแผนท่ีผู้ชมเคยรู้

1) ชนาดชองภาพนางยักษ์ท่ีจับเฉพาะใบหน้า 
จากกล้องบุมต่ํา

2) การแสดงออกทางลิหน้าท่ีย้ําให้เห็นว่า นาง
ยักษ์มีลิตใจดี ไม่ดุร้าย
3) การระบุช่ือผลิตภัณฑ์และการสร้างความ 

เช่ือมโยงชองเร่ืองไปท่ีพระอภัยมณ์ 148



ต า ร า ง ท ี่ 1 0  อ ง ค ์' ป ร ะ ก อ บ ด ้า น ก า ร ส ีค ว า ม โ ฆ ษ ณ า ท า ง ส ื่อ โ ท ร ท ัศ น  ( ต ่อ )

ขอบ เ'ขตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมีเดียลิตเตอเร่ซ / ตัวเลือก
4) การระบุชิอและคุณสมป่ตซองผลิตภัณฑ์ท่ีใช้ 

เพ่ือดึงดูดความสนใจซองเพศตรงข้าม

12) ในภาพท่ี 22 (พระอภัยมณี 
น่ังเปาปีบนรูปปันพระอภัยมณี)
ผู้สร้างต้องการส่ือความหมายอะไร

1) พระอภัยกำลังน่ังเปาปีบนรูปสลัก 
พระอภัยมณี

2) ใช้ลักษณะ ท่าทาง ของตัวแสดงและองค์ 
ประกอบในฉาก แสดงความเป็นพระอภัยมณี

3) พระอภัยมณีในเร่ืองคอคนท่ีน่ังเปาปี ส่วน 
พระอภัยมณีในวรรณคดีคอรูปสลัก

4) วิธการซองน้กโฆษณา เพ่ือสร้างความหมาย, 
ความน่าสนใจและทางออกเผ่ือถูกทักท้วง

13) ถ้าให้แสดงความคิดเห็นต่อ 
ภาพท่ี 23 ถึงภาพท่ี 27 ข้อเลือกใด 
ท่ีตรงใจผู้ตอบมากกว่าข้อเลือกอ่ืน

1 ) พระอภัยมณีเกิดความสนใจในนางเงือกท่ีสวย 
และแสดงท่าเชิญชวน

2) พระอภัยมณีเป็นคนเจ้า! มีความสามารถใน 
การเป่าปี และชอบผู้หญิงสวย

3) การเลือกบางส่วนซองเร่ืองในวรรณคดี 
มาสร้างความหมายอย่างท่ีต้องการ



ต า ร า ง ท ี'  1 0  อ ง ค ์ป ร ะ ก อ บ ด ้า น ก า ร ต ีค ว า ม โ ฆ ษ ณ า ท า ง ล ือ โ ท ร ท ัศ น ์ ( ต ่อ )

ขอบเขตเน้ือหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระดับมีเดียสิตเตอเร่ซี / ตัวเลือก
4) ผู้หญิงเป็นผู้เรียกร้องความสนใจในขณะท่ี 

ผู้ชายเป็นผู้แสวงหาผู้หญิงท่ีน่าสนใจ

14) ในภาพท่ี 28 ถึงภาพท่ี 34 ต้อง 
การลือความหมายอะไร

1 ) ใช้การตัดภาพเพ่ือแสดงการเกิดพร้อมกันของ 
พระอภัยมณีว่ิงไปหานางเงือกและนางยักษ์ 
ใช้แป้ง

2) ใช้ภาพการแสดง เพลง เลืยงประกอบ และ 
คำบรรยาย เพ่ือย้ําลักษณะเด่นของผลืตภัณฑ์

3) ใช้การแสดงท่ีให้พระอภัยมณีว่ิงข้ามนางเงือก
เพ่ือความแรงของการพลืกผันเร่ืองจาก 
วรรณคดี

4) ความหมายในความสัมพันธ์ของชายหน่ึงและ 
หญิงสอง โดยมีผสิตภัณฑ์ชักนำการตัดสินใจ
ของชาย

15) ในภาพยนตร์’โฆษณา*ชุดน้ี 
ผู้สร้างต้องการให้ตัวเอกของเร่ือง

1) นางยักษ์คอผู้หญิงท่ีไม่สวยแต่ตัวหอม 
นางเงือกคือผู้หญิงท่ีตัวไม่หอม พระอภัยมณี



ต า ร า ง ท ี่ 1 0  อ ง ค ์ป ร ะ ก อ บ ด ้า น ก า ร ส ีค ว า ม โ ฆ ษ ณ า ท า ง ท ี่อ โ ท ร ท ัศ น  ( ต ่อ )

รอบเรตเนื้อหา ประเด็นสำคัญ คำถาม ระคับมีเดยลตเตอเรซี / ตัวเลือก
คือ นางย ักษ ์ พระอภัยมณี และ คือผู้ชายท่ีซอบความหอมมากกว่าความสวย
นางเงือก เป็นตัวแทน หรือใคร ใน 2) นางยักษ์คือผู้หญิงอ้วนท่ีไม่สวยแต่จิตใจดี
สภาพจริงรองคังคม พระอภัยมณีคือผู้ชายเจ้าเร ูป หล่อ นางเงือก 

คือผู้หญิงสวยแสนเซ็กซ่ี 
3) นางยักษ์คือผู้หญิงไมส่วยแต่พยายามเพ่ิม

เสน่ห์ให้ตัวเอง พระอภัยมณีคือผู้ชายท่ีชอบ 
ผู้หญิงมีเสน่าไนางเงือกคือผู้หญิงสวยท่ีไม่รู้ลัก 
สร้างเสน่ห์

4) นางยักษ ์และนางเงือก ต่างก็เป็นผู้หญิงท่ี
ต้องการให้ผู้ชายร้กและสนใจ พระอภัยมณี 
คือผู้ชายท่ีเป็นผู้เลือกผู้หญิงได้ตามท่ีตน
ต้องการ

16) ด้วยการคิดและการสร้าง 1) ผู้หญิงอ้วนและไม่สวย
ผลงานโฆษณา ในลักษณะน้ื 2) ผู้หญิงท่ีต้องการให้ผู้ชายสนใจ
ผู้ตอบคิดว่าผู้สร้างภาพยนตร์ 3) ใครก็ได้ท่ีต้องการให้ตัวหอม
โฆษณา'ชุดน้ี ต้องการใครเป็น 4) ทุกเพศ ทุกวัย ได้รู้จักผลืตภัณฑ์
กลุ่มเบาหมาย



1 5 2

4. ผ ล ก า ร ต ร ว จ ส อ บ ค ุณ ภ า พ ข อ ง เค ร ื่อ ง ม ือ  เครื่องมือการวิจัยครั้งน ี้ คือ แบบสอบ 
ถามที่พัฒนาจากการคืกษาวิเคราะห์วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง การกำหนดกรอบความคิดในการวิจัย 
และเกณฑ์การพัฒนาเครื่องมือ ซึ่งพยายามให้ขอบเขตเนื้อหา และประเด็นสำคัญที่กำหนด ครอบ 
คลุมเนื้อหาที่ต้องการศึกษาวิเคราะห์ และสนองต่อวัตถุประสงค์การวิจัย น่ันคือ ผู้วิจัยพยายาม 
สร้างความแม่นตรงในเน้ือหา (content validity)

นอกจากนั้น ยังให้ผู้เชี่ยวชาญเป็นผู้ตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือในขั้นตอนต่อ

ไปนี้คือ

4.1 กา?พิจารณาแนวคิดและคำถาม ให้ผู้เชี่ยวราญกลุ่มที่ 1 (ประกอบด้วยนัก 

วิชาการด้านเทคโนโลยีการศึกษา และสื่อสารมวลชน จำนวน 5 คน รายชื่อแสดงในภาคผนวก) 

พิจารณาแนวคิดของแต่ละองค์ประกอบมืเดียลิตเตอเรซีของการวิจัย กรณีศึกษาที่คัดเลือกเป็น

โจทย์ หรือเนือหาคำถาม แนวคำถาม - คำตอบ โดยพิจารณาประกอบกับกรอบความคิดและ 

เกณฑ์ภารดำเนินการที่ผู้วิจัยกำหนด การดำเนินการในข้ันตอนน้ีได้ข้อสรุป คือ ผู้เชี่ยวชาญเสนอ 

ให้ตัดคำทาม และปรับข้อความในบางแนวคำถาม - คำตอบ ด้วยเหตุผล คือ

4.1.1 คำถามเป็นเรื่องเฉพาะเกินไป และตัวเลือกไม่สามารถตำเนินการให้ลอด 

คล้องกับเกณฑ์ที่กำหนดได้แก่ข้อถามเกี่ยวกับมาตรา 39 ของรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย 

พุทธคักราช 2540

4.1.2 คำถามที่มืแนวคิดของการถามและตัวเลือกชํ้ากัน แม้ประเด็น และเนื้อ

ความจะต่างกัน คงไวเพยงคำถาม'เดยว และตดออก 2 คำถาม คอเพราะเหตุใดสถานวทยุ

ก ร ะ จ า ย เ ส ีย ง ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ึง ไ ม ่น ิย ม น ำ เ ส น อ ร า ย ก า ร ล ะ ค ร  แ ล ะ เ พ ร า ะ เ ห ต ุใ ด ส ถ า น ีว ิท ย ุก ร ะ จ า ย เ ส ีย ง  

ส ่ว น ใ ห ญ ่จ ึง น ิย ม เ ส น อ ร า ย ก า ร ข ่า ว ,  พ ุด ค ุย ,  เ พ ล ง  ม า ก ก ว ่า ร ป แ บ บ ' อ ื่น

4 . 1 . 3  ป ร ับ ข ้อ ค ว า ม ข อ ง ค ำ ถ า ม ใ ห ้ช ัด เ จ น แ ล ะ ต ร ง ก ับ ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง อ ง ค ์ป ร ะ ก อ บ  

ค ือ ค ำ ถ า ม ใ น อ ง ค ์ป ร ะ ก อ บ ด ้า น เ น ื้อ ค ว า ม ส ื่อ  ป ร ับ จ า ก ร า ย ก า ร ว ิท ย ุท ี่เ ป ิด โ อ ก า ส ใ ห ้ผ ู้พ ิง โ ท ร ค ัพ ท เ ข ้า

ไ ป พ ูด ค ุย ห ร ือ ข อ เ พ ล ง จ า ก ด ีเ จ  ห ร ือ น ัก I จ ัด ร า ย ก า ร ม จ ุด ม ุ่ง ห ม า ย อ ย ่า ง ไ ร  ป ร ับ เ ป ็น ผ ูต อ บ ม ค ว า ม ค ิด  

เ ห ็น อ ย ่า ง ไ ร ต ่อ ร า ย ก า ร ว ิท ย ุท ีเ ป ิด โ อ ก า ส ใ ห ้ผ ู้พ ิง โ ท ร ค ัพ ฑ ์เ ข ้า ไ ป พ ุด ค ุย ห ร ือ ข อ เ พ ล ง จ า ก ด ีเ จ  ห ร ือ น ัก

จ ัด ร า ย ก า ร

4 . 2  ก า ? ร ับ ร อ ง ต ัว เ ล ือ ก  ใ ห ้ผ ู้เ ช ี่ย ว ช า ญ ก ล ุ่ม ท ี่ 2  จ ำ น ว น  1 0  ค น  ท ี่ม ีค ุณ ส ม ป ต  

ค ือ  ม ีภ า ร ศ ึก ษ า ร ะ ด ับ ป ร ิญ ญ า โ ท ข ึ้น ไ ป  ห ร ือ  ม ีป ร ะ ส บ ก า ร ณ ์ด ้า น ก า ร ส อ น  ห ร ือ ว ิช า ช ีพ ท ี่เ ก ีย ว ช ้อ ง  

ก ับ ส ื่อ ม ว ล ช น ไ ม ่ต ํ่า ก ว ่า  5  ป ี ป ร ะ ก อ บ ด ้ว ย ผ ู้เ ช ี่ย ว ช า ญ ด ้า น เ ท ค โ น โ ล ย ีก า ร ศ ึก ษ า  2  ค น  ด ้า น ส ื่อ  

ภ า พ ย น ต ร ์ 1  ค น  ด ้า น ล ือ ภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า  1  ค น  ด ้า น โ ฆ ษ ณ า แ ล ะ ป ร ะ ช า ล ัม พ ัน ธ  2  ค น
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ด้านหนังสือพิมพ์ า คน ด้านวิทยุกระจายเสียงนละโทรทัศน์ 2 คน ด้านการละคร 1 คน (ราย 
ชื่อผู้เชี่ยวชาญแสดงในภาคผนวก) พิจารณารับรองตัวเสือกแต่ละตัว โดยการเพิ่มช่องแสดงความ 
เห็นด้วย / ไม่เห็นด้วยต่อแต่ละตัวเสือกของรายข้อความในตารางโครงสร้าง ให้ผู้เชี่ยวชาญ
พิจารณาร่วมกับกรอบ และเกณฑ์การพัฒนาคำถามและตัวเสือก ชี่งผู้วิจัยจัดทำเป็นเอกสารสรุป 
มอบผู้เชี่ยวชาญ โดยกำหนดเกณฑ์คือ เฉพาะข้อถามที่ทุกตัวเสือกได้รับความเห็นชอบจากผู้เชี่ยว 
ชาญจำนวน 8 คนข้ึนไป หรือร้อยละ 80 จึงจะนำไปพัฒนาเป็นแบบสอบถาม (ผลการแสดง 
ความเห็นของผู้เชี่ยวชาญต่อแต่ละตัวเสือกของข้อถาม แสดงในภาคผนวก) นอกจากนั้นยังมีช่อง 
ให้ผู้เชี่ยวชาญแสดงความเห็นด้วย

สรุปผลการดำเนินการในขึ้นตอนนี้ได้ ดังน้ี

4.2.1 มีข้อถามที่ผู้เชี่ยวชาญให้ความเห็นด้วย ในจำนวนที่ตํ่ากว่า 8 คน 

จำนวน 12 ข้อ แบ่งเป็นข้อถามในส่วนต่างๆ คือ

ส่วนที่2 ในองค์’ประกอบด้านสถาบันสื่อ/องค์กรสื่อ จำนวน1 ข้อคือข้อถาม 

ท่ีว่า ความสำเร็จของการดำเนินกิจการหนังสือพิมพ์คือข้อใด

ส่วนท่ี 3 ในองค์'ประกอบด้าน รูปแบบ รหัส และแบบแผนของหนังสือพิมพ ์

และสื่อวิทยุกระจายเสียง จำนวน 2 ข้อ คือข้อถามต่อไปนี้ -

- การ์ตูนการเมืองในหนังสือพิมพ์คืออะไร

- การนำเสนอรายการวิทยุกระจายเสียงที่เป็นการพูดลด ไม่มีการเตรียมการ 

ด้านบท ท้ังบทเค้าโครง หรือบทสมบูรณ์ เป็นเพราะอะไร

ส่วนท่ี 4 ในองค์ประกอบด้าน การตีความการเล่าเรื่องแนวบันเทิงคดี จำนวน 

9  ข้อ คือข้อถามต่อไปนี้

- เหตุการณ์เรือไททานิคล่มเพราะชนภูเขานํ้าแข็ง เป็นเร่ืองที่รับรู้โดยคนท่ัวไป 

แล้ว ผู้สร้างภาพยนตร์จ ึง ใช้วิธีการใดเพื่อสร้างความสนใจ

- ภาวะวิกฤตหรือ climax ที่การตัดสินใจของโรสมีผลต่อความยุ่งยากที่ตาม

มาคือข้อใด

-  ค ว า ม ข ัด แ ย ้ง ภ า ย ใ น จ ิต ใ จ  ห ร ือ ค ว า ม ส ับ ส น ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ข อ ง โ ร ส ไ ด ้ห ม ด  

ไ ป ห ร ือ ค ล ี่ค ล า ย ล ง เ ม ื่อ ใ ด

-  ล ัก ษ ณ ะ เ ด ่น ข อ ง โ ร ส  ห ร ือ น า ง เ อ ก ข อ ง เ ร ื่อ ง ค ือ อ ะ ไ ร

-  ค ว า ม ช อ บ  ค ว า ม พ ึง พ อ ใ จ ข อ ง ผ ู้ซ ม ท ี่เ ป ็น ว ัย ร ุ่น ต ่อ ภ า พ ย น ต ร ์เ ร ื่อ ง น ีค ือ ข ้อ ใ ด

-  ค ว า ม ช อ บ  ค ว า ม พ ึง พ อ ใ จ ข อ ง ผ ู้ซ ม ท ี่เ ป ็น ผ ู้ใ ห ญ ่ต ่อ ภ า พ ย น ต ร ์เ ร ื่อ ง น ีค ือ ข ้อ ใ ด
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- ถ้ากล่าวว่า "ผู้ท่ี'ชมภาพยนตร์เรื่องน ส่วน'ใหญ่คือผู้ที่มีสภาพทางเศรษฐกิจ 

การศึกษา “ผู้ตอบคิดว่าข้อใดคือเหตุผลของการกล่าวเช่นนั้น

- เมื่อพิจารณาภาพที่ 1 ถึงภาพที่ 5 แล้ว ผู้ตอบคิดว่าท่าทางของสาวมิสทีน 

หรอผู้แสดง'ในภาพท่ี 4 และภาพที่ 5 สื่อความหมายหรอหมายความว่าอย่างไร

- ด้วยการคิดและการสร้างผลงานโฆษณาในลักษณะเช่นนี้ ผู้ตอบคิดว่าผู ้

สร้างภาพยนตร์โฆษณาซุดนี้ต้องการใครเป็นกลุ่มเปัาหมาย

มีความครอบคลุมด เครื่องมือวิจัยโดยภาพรวมอยู่ในเกณฑ์ดี และคาดว่า หากผู้ตอบสามารถให ้

เวลาตอบอย่างจริงจังคงจะได้ผลการวิเคราะห์ตามที่ต้องการ

2) ความเห็นเซิงเสนอแนะ : ส่วนใหญ่จะเกี่ยวกับตัวเลือกในระดับ

ความคิด การใช้ภาษา การจัดลำดับตัวเลือก

3) ความเห็นเพิ่มเติม มีผู้เช่ียวชาญ 2 ราย เสนอให้หาคำไทย

สำหรับมีเดียลิตเตอเร่ซี

4.3 การวิเคราะห์ค่าความเที่ยง (Reliability) ที่ดำเนินการโดยการวัดซํ้า (Test and 

Retest Method) ด้วยการใช้แบบสอบถามชุดเดียวกันกับคนกลุ่มเดียวกัน ภายในระยะห่างของ 

การตอบ 15 วันข้ึนไป ผลจากการวิเคราะห์ความลัมพันธ์ของการวัด 2 คร้ัง จากผู้ตอบ 30 ราย

4.2.2 สรุปความเห็น / ข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ ได้ดังน้ี

1) ความเห็นเซิงสนับสนุน : แนวคิดที่เป็นกรอบในการสร้างตัวขึ้วัด

1) ค่าความเที่ยงของแบบสอบถามที่'งฉบับ

2) ค่าความเที่ยงขององค์ประกอบด้านสถาบันสื่อ / องค์กรส่ือ

3) ค่าความเที่ยงขององค์ประกอบด้านเนื้อความสื่อ

.6637 **

.4572 *

.7123**

4) ค่าความเที่ยงขององค์ประกอบด้านการมีล่วนร่วม / การตอบโต้สื่อ .6266 **

5) ค่าความเที่ยงขององค์ประกอบด้านรูปแบบ รหัส แบบแผน

สื่อหนังสือพิมพ์

6) ค่าความเที่ยงขององค์ประกอบด้านรูปแบบ รหัส แบบแผน

.5164 *

สิอวิทยุกระจายเสิยง

7) ค่าความเที่ยงขององค์ประกอบด้านรูปแบบ รหัส แบบแผน

.4261 *

สื่อโทรทัศนั

8) ค่าความเที่ยงขององค์ประกอบด้านการตีความการเล่าเรื่อง

.5123*



.3806แนวเร่ืองจริง

9) ค่าความเที่ยงขององค์ประกอบด้านการตีความการเล่าเรื่อง

แนวบันเทิงคด .7472 **

10) ค่าความเที่ยงขององค์ประกอบด้านการโฆษณาทางโทรทัศน์ .5102

* ค่าความเซึ่อมั่น .01 

** ค่าความเชื่อมั่น .001

5. ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์'ร ะ ด ับ ม ีเด ีย ส ิต เต อ เร ร ี} ,ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง
ในการวิจย เพื่อ'วิเคราะหระดับมีเดียลิตเตอเรซี ของนักศึกษาระดับอุดมศึกษาใน 

ประเทศโทย โด้กำหนดขอบเซตการวดัยกบนสต นักศกษาระดับบ่ท 1 ( ปการศกษา 2540 ) โน 

มหาวิทยาลัยของรัฐ ลังกัดทบวงมหาวิทยาลัย ที่ตังอยู่ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล

จำแนกกลุ่มประชากรเป็น 4 กลุ่ม คือ กลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตรัสุขภาพ กลุ่มสาขาวิชาวิทยา 

ศาสตร์และเทคโนโลยี กลุ่มสาขาวิชามนุษยศาสตร์ กลุ่มสาขาวิชาลังคมศาสตร์ .ลุ่มตัวอย่าง 

มหาวิทยาลัยและคณะแบบเจาะจง กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้แสดงความจำนงในการตอบแบบสอบถาม 

จำนวน 504 ราย ได้รับแบบสอบถามคืน 306 ราย คืดเป็นร้อยละ 61 เป็นกลุ่มสาขาวิชาวิทยา 

ศาสตร์สุขภาพร้อยละ 13.72 (42 ตน) กลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีร้อยละ 23.86 

(73 คน) กลุ่มสาขาวิชามนุษยศาสตร์ร้อยละ 29.74 (91 คน) กลุ่มสาขาวิชาลังคมศาสตร์ร้อยละ 

32.68 (100 คน) จำนวนกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามกลุ่มสาขาวิชาและสถาบันการศึกษาแสดงใน

ตารางทิ 11



ต า ร า ง ท ี่ 1 1  จ ำ น ว น ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง จ ำ แ น ก ต า ม ก ล ุ่ม ส า ช า ว ิช า แ ล ะ ส ถ า บ ัน ก า ร ส ืก ษ า

ส ถ า บ ัน

ก ล ุ่ม ส า ข า ว ิช า

ม ห า ว ิท ย า ล ัย  

เก ษ ต ร ศ า ส ต ร ์

จ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ 

ม ห า ว ิท ย า ล ัย

ม ห า ว ิท ย า ล ัย  

ธ ร ร ม ศ า ส ต ร ์

ม ห า ว ิท ย า ล ัย

ม ห ิด ล

ม ห า ว ิท ย า ล ัย  

ส ืล ป า ก ร

สถาบัน 
เทคโนโลยีพระ 
จอมเกล้า ฯ

รวม

«
1. ว ิท ย า ศ า ส ต ร ์ส ช ภ า พ - - - 4 2 - - 42
2. ว ิท ย าศ าส ต ร ์แ ล ะ เท ค โ น โ ล ย ี 

ค ณ ะ ว ิท ย า ศ า ส ต ร ์ 3 2

73

ค ณ ะ ว ิศ ว ก ร ร ม ศ า ส ต ร ์ - 27 - - - -

ค ณ ะ เก ษ ต ร ศ า ส ต ร ์ แ ล ะ ค ณ ะ ป ร ะ ม ง 14 - - - - -

3. ม น ุษ ย ศ า ส ต ร ์ 

ค ณ ะ ม น ุษ ย ศ า ส ต ร ์ 16

91

ค ณ ะ ส ืล ป ก ร ร ม ศ า ส ต ร ์ - - 13 - - -

ค ณ ะ ส ถ า ป ัต ย ก ร ร ม ศ า ส ต ร ์ - 3 0 - - 15
ค ณ ะ ม ัณ ฑ น ส ืล ป ๋ - - - - 17 -

4. ส ัง ค ม ศ า ส ต ร ์ 

ค ณ ะ เศ ร ษ ฐ ศ า ส ต ร ์ 15 4

100

ค ณ ะ พ ณ ิช ย ศ า ส ต ร ์แ ล ะ ก า ร บ ัญ ช ี - 2 3 - - - -
ค ณ ะ น ิเท ศ ศ า ส ต ร ์ - 2 8 - - - -

ค ณ ะ ค ร ุศ า ส ต ร ์ - 3 0 - - - -

รวม 4 5 1 4 2 13 7 4 17 15 3 0 6
çn05



1 5 7

5.1 สภาพทั๋วไปของกลุ่มตัวอย่าง
เพศ กลุ่มตัวอย่างโดยรวม เป็นหญิงมากกว่าชาย คือ หญิงร้อยละ 71.6 

ชาย ร้อยละ 28.4 และในทุกกลุ่มสาขาวิชา หญิงจะมีมากกว่าชาย
ภูมิลำเนา กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ คือร้อยละ 78.7 มีภูมิลำเนาอยู่ในกรุงเทพ 

มหานครและปริมณฑล มีเพียงร้อยละ 21.3 ที่มีภูมิลำเนาในต่างจังหวัด โดยกลุ่มสาขา
ว่ซามนุษยศาสตรและกลุ่มสาขาวิชาจังคมศาสตริมีผู้มีภูมิลำเนาในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
ร้อยละ 86.7 และ 89 ตามลำดับ ในขณะที่กลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตริสุขภาพและกลุ่มสาขาวิชา 
ว่ทยาศาสตริและเทคโนโลยีมีผู้มีภูมิลำเนาในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลร้อยละ 69 และ 60.3 
ตามลำดับ

รายได้ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ คือร้อยละ 89.8 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนในช่วง
1,001 - 5,000 บาท โดยกลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์สุขภาพมีจำนวนกึงร้อยละ 100 กลุ่มสาขา 
วิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีจำนวนร้อยละ 91.8 กลุ่มสาขาวิชามนุษยศาสตร์มีจำนวนร้อยละ
87.9 และกลุ่มสาขาวิชาจังคมศาลตริมีจำนวนร้อยละ 86.0

รายละเอียดข้อมูลสภาพทั่วไปของกลุ่มตัวอย่างแสดง ในตารางที่ 12



ต า ร า ง ท ี่ 1 2  ส ภ า พ ท ั่ว ไ ป ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัา อ ย ่า ง

^  ส าข า 'ว ิช า ว ท ย า ศ า ส ต ร ์ส ุข ภ า พ ว ิท ย า ศ า ส ต ร ์แ ล ะ เท ค โ น โ ล ย ี ม น ุษ ย ศ า ส ต ร ์ ส ัง ค ม ศ า ส ต ร ์ รวม

ส ภ าพ ท ั่ว ไ ป  ^ _ จ ำ น ว น ร ้อ ย ล ะ จ ำ น ว น ร ้อ ย ล ะ จ ำ น ว น ร ้อ ย ล ะ จ ำ น ว น ร ้อ ย ล ะ จ ำ น ว น ร ้อ ย ล ะ

1. เพ ศ

ช า ย 5 1 1 .9 21 2 8 .8 3 3 3 6 .3 2 8 2 8 .0 8 7 2 8 .4

ห ญ ิง 3 7 88 .1 5 2 7 1 .2 5 8 6 3 .7 7 2 7 2 .0 2 1 9 7 1 .6

2. ฦ ม ิล ำ เน า

ก ร ุง เท พ ม ห า น ค ร 2 9 6 9 .0 4 4 6 0 .3 7 8 8 6 .7 8 9 8 9 .0 2 4 0 7 8 .7

ต ่า ง จ ัง ห ว ัด 13 3 1 .0 2 9 3 9 .7 12 1 3 .3 11 1 1 .0 6 5 2 1 .3

3. ร า ย ไ ด ้เฉ ล ย ต ่อ เด ือ น

ต ํ่า ก ว ่า  1 ,0 0 0  บ าท 0 0 .0 2 2 .7 4 4 .4 2 2 .0 8 2 .6

1 ,001 - 5 ,0 0 0  บ าท 4 2 1 0 0 .0 6 7 9 1 .8 8 0 8 7 .9 8 6 8 6 .0 2 7 5 8 9 .8

5 ,0 0 1  - 1 0 ,0 0 0  บ าท 0 0 .0 4 5 .5 6 6 .6 11 1 1 .0 21 6 .9

1 0 ,0 0 0  บ า ท  ข ึ้นไป 0 0 .0 0 0 .0 1 1.1 1 1 .0 2 0 ,7

อ า
0 ว
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5.2 แบบการรับสื่อ คือ ความถี่ในการรับเอ การตัดสินใจในการรับส่ือ เหตุผล 
ในการรับส่ือ ลักษณะการรับสื่อ

5.2.1 ความถี่ในการรับสื่อ
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นผู้ที่รับสื่อหนังสือพิมพ์ วิทยุกระจายเสียง และโทร 

ทัศนัเป็นประจำทุกวัน
ในเกือบทุกกลุ่มสาขาวิชามีจำนวนผู้ท่ีรับสื่อโทรทัศนัเป็นประจำวันทุกวันสูงท่ี 

สุด รองลงมาคือสื่อวิทยุและหนังสือพิมพ์ตามลำตับ ยกเว้นกลุ่มสาขาวิชามนุษยศาสตร์ที่กลุ่ม 
ตัวอย่างส่วนใหญ่รับสื่อหนังสือพิมพ์เป็นประจำวันทุกวันมากกว่าส่ือวิทยุ แต่ก็ยังเป็นรองสื่อ
โทรทัศน์

รายละเอียดแสดงในตารางที่ 13 ตังน้ี



ต า ร า ง ท ี่ 1 3  ค ว า ม ถ ี่ใ น ก า ร ร ับ ส ือ แ ต ่ล ะ ช น ิด ต ่อ ส ัป ด า ห ์

ส า ร า ว ิช า ว ิท ย า ศ า ส ต ร ์ส ุร .ก า พ ว ิท ย า ศ า ส ต ร ์แ ล ะ เท ค โ น โ ล ย ี ม น ุษ ย ศ า ส ต ร ์ ส ัง ค ม ศ า ส ต ร ์

ก า ร ร ับ ส ื่อ /ส ัป ด า ห ์' ' ' ' ' ' ' - - - นสพ. ว ิท ย ุ โ ท ร ท ัศ น ์ น ส พ . ว ิท ย ุ โ ท ร ท ัศ น ์ นสพ. ว ิท ย ุ โ ท ร ท ัศ น ์ น ส พ . ว ิท ย ุ โ ท ร ท ัศ น ์

ไม ่ร ับ 3 0 1 6 4 1 2 5 1 7 3 1

( 7 . 1  ) ( 0 ) ( 2 . 3 ) ( 8 . 2 ) ( 5 . 5 ) ( 1 . 4 ) ( 2 . 2 ) ( 5 . 5 ) ( 1 . 1  ) ( 7 . 0 ) ( 3 . 0 ) ( 1 . 0 )

1 - 2 วั น 10 7 2 11 13 4 21 7 2 9 6 2

( 2 3 .8  ) ( 1 6 . 7 ) ( 4 . 8 ) ( 1 5 . 0 ) ( 18 .1  ) ( 5 . 6 ) ( 2 3 .1  ) ( 7 . 7 ) ( 2 . 2 ) ( 9 . 0 ) ( 6 . 0 ) ( 2 . 0 )

3  - 4 วั น 8 5 2 2 0 12 6 12 18 8 16 2 2 5

( 19.1 ) ( 1 1 . 9 ) ( 4 . 8 ) ( 2 7 . 4 ) ( 1 6 . 7 ) ( 1 1 . 1  ) ( 1 3 .2  ) ( 1 9 . 8 ) ( 8 . 8 ) ( 1 6 . 0 ) ( 2 2 .0  ) ( 5 . 0 )

5  - 6  วั น 2 10 5 8 9 8 8 18 8 16 14 7

( 4 . 8 ) ( 2 3 8 ) ( 1 1 .9  ) ( 1 1 . 0  ) ( 1 2 . 5 ) ( 1 1 . 1  ) ( 8 . 8  ) ( 1 9 . 8 ) ( 8 . 8 ) ( 1 6 . 0 ) ( 1 4 . 0 ) ( 7 . 0 )

ทุ กว ั น 19 2 0 3 2 2 8 3 4 51 4 8 4 3 7 2 5 2 5 5 8 5

( 4 5 . 2 ) ( 4 7 . 6 ) ( 7 6 .2  ) ( 3 8 .4  ) ( 4 7 . 2 ) ( 7 0 . 8 ) ( 5 2 .7  ) ( 4 7 . 2 ) ( 7 9 . 1  ) ( 5 2 .0  ) ( 5 5 .0  ) , ( 8 5 .0  )

160
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5.2.2 การตัดสินใจในการรับสี!อแต่ละชนิด
สำหรับการรับอ่ือหนังสึอพิมพํ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ ในทุกกลุ่มสาชาวิชาตอบ 

ว่า เป็นการตัดสินใจโดยสมาชิกคนอ่ืนในครอบครัว ในขณะท่ีการรับสือวิทยุและโทรทัศน์ กลุ่ม 
ตัวอย่างส่วนใหญ่ในทุกกลุ่มสาขาวิชาเป็นผู้ตัดสินใจเอง 

รายละเอียดแสดงในตารางที่ 14 ดังน้ี



ต า ร า ง ท ี่ 1 4  ก า ร ต ัด ส ิน ใ จ ใ น ก า ร ร ับ ส ื่อ แ ต ่ล ะ ช น ิด

^  ส า ”!ท ว ิช า ว ิท ย า ศ า ส ต ร ์ส ุช ภ า พ ว ิท ย า ศ า ส ต ร ์แ ล ะ เท ค โ น โ ล ย ี ม น ุษ ย ศ า ส ต ร ์ ส ัง ค ม ศ า ส ต ร ์

ก าร ต ัด ส ิน ใ จ „ นสพ. ว ิท ย ุ โ ท ร ท ัศ น ์ นส พ ว ิท ย ุ โ ท ร ท ัศ น ์ น ส พ. ว ิท ย ุ โ ท ร ท ัศ น ์ น ส พ . ว ิท ย ุ โ ท ร ท ัศ น ์

1. ต ัด ส ิน ใ จ เอ ง 9 3 7 3 5 14 6 5 6 9 18 8 2 7 9 1 9 9 3 9 6

( 2 1 . 4 ) ( 8 8 .1  ) ( 8 3 .3  ) ( 1 9 . 2 ) ( 8 9 .0  ) ( 9 4 .5  ) ( 1 9 .8  ) ( 9 0 .1  ) ( 8 6 .8  ) ( 1 9 .0  ) ( 9 3 .0  ) ( 9 6 .0  )

2. ต ัด ส ิน ใจ โ ด ย 31 5 7 4 9 8 4 6 5 9 12 7 8 7 4

ส ม าช ิก ใน ค ร อ บ ค ร ัว ( 7 3 . 8 ) ( 1 1 . 9 ) ( 1 6 . 7 ) ( 6 7 . 1  ) ( 1 1 . 0 ) ( 5 . 5 ) ( 7 1 . 4 ) ( 9 . 9 ) ( 1 3 . 2 ) ( 7 8 .0  ) ( 7 . 0 ) ( 4 . 0 )

3. ต ัด ส ิน ใจ โ ด ย 2 0 0 10 0 0 8 0 0 3 0 0
เจ ้า ช อ ง ส ถ า น ท ี่ ( 4 . 8 ) ( 0 ) ( 0 ) ( 1 3 . 7 ) ( 0 ) ( 0 ) ( 8 . 8 ) ( 0 ) ( 0 ) ( 3 . 0 ) ( 0 ) ( 0 )



1 6 3

5.2.3 เหตุผลในการรับสีเอแต่ละชนิด
จัดกลุ่มของเหตุผลเพื่อวิเคราะห์ตามแนวคิดทฤษฎีการใช้สื่อเพื่อประโยชน์ 

และความพึงพอใจ ดังนี
1) Cognitive Need ดือ การรับสื่อเพื่อให้ไล้รับ ข่าวสาร ความรู้ ความเช้าใจ 

ในตัวบุคคล เหตุการณ์ หรือสื่งต่าง ๆ ได้แก่ เหตุผลเพ่ือ สนใจ / ไล้รู้ ทันสมัย / ทันเหตุการณ์ 

วิเคราะห้ไล้ว่า เหตุผลส่วนใหญ่ในทุกกลุ่มสาขาวิซา ดือ รับสื่อหนังสือพิมพ์’เพื่อสนองความสนใจ / 

ไล้รู้ และเพื่อความทันสมัย / ทันเหตุการณ์

2) Affective Need ดือ การรับส่ือ เพ่ือสนองความรู้สึก ความพอใจ ไล้รับ 
ประสบการณ์ทางอารมณ์ได้แก่ เหตุผลเพื่อความชอบ / ความพอใจ การไล้รับรู้ / ไล้สร้างอารมณ์ 
ต่าง  ๆ ให้ความรู้สึกมีเพึอน วิเคราะห์ไล้ว่า เหตุผลส่วนใหญ่ในกลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์สุขภาพ 
(ร้อยละ 81) และกลุ่มสาขาวิชาวิทยาคาสตร์และเทคโนโลยี (ร้อยดะ 75.3) รับส่ือโทรทัศน์เพ่ือ 
สนองความชอบ / ความพอใจ ในขณะที่ส่วนใหญ่ในกลุ่มสาขาวิชามนุษยศาสตร์ (ร้อยละ 78.0) 
และกลุ่มสาขาวิชาสังคมศาสตร์ (ร้อยละ 74.0) ดือรับสื่อวิทยุเพื่อสนองความชอบ / ความพอใจ

เหตุผลส่วนใหญ่ในทุกกลุ่มสาขาวิชา ดือ รับส่ือโทรทัศนเพ่ือไล้รับรู้และสร้าง
อารมณ์ต่าง ๆ

เหตุผลส่วนใหญ่ในเกือบทุกกลุ่มสาขาวิชา คือ รับส่ือวิทยุเพ่ือให้มีเพ่ือน ยก 
เว้นกลุ่มสาขาวิชามนุษยศาสตร์ทีเหตุผลส่วนใหญ่ดือ รับลือวิทยุและโทรทัศน์ (ร้อยละ 25.3 เท่า 
ทัน) เพึอให้มีเพือน

3) Integrative Need คือ การรับสื่อเพื่อความมั่นใจ ความมั่นคง ความเชื่อถือ 
การยอมรับ ได้แก่เหตุผลเพื่อพัฒนาตน การนำไปพูดคุย วิเคราะห์ไล้ว่า เหตุผลส่วนใหญ่ในเกือบ 
ทุกกลุ่มสาขาวิชา ดือกลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (ร้อยละ 46.6) กลุ่มสาขา 
ว่ชามนุษยศาสตร์ (ร้อยละ 41.8) และกลุ่มสาขาวิชาสังคมศาสตร์ (ร้อยละ 42.0) รับส่ือหน้งลือ 
พิมพัเพือพัฒนาตน ยกเว้นกลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์สุขภาพ ทีเหตุผลส่วนใหญ่ (ร้อยละ 40.5) 
ดือ รับส่ือโทรทัศน์เพ่ือการพัฒนาตน

เหตุผลส่วนใหญ่ในทุกกลุ่มสาขาวิชา ดือ รับส่ือโทรทัศน์เพ่ือนำไปพูดคุย
4) Escape Need ดือ การรับสื่อเพื่อหลีกหนีจากสภาพความเป็นจรืงชั่วขณะ
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ได้แก่เหตุผลเพื่อความเพลิดเพลิน/คลายเครียด ฆ่าเวลา วิเคราะห์ได้ว่าเหตุผลส่วนใหญ่ในกลุ่ม 
ลาขาวิชาวิทยาศาสตร์สุขภาพ (ร้อยละ 97.6) และกลุ่มสาขาวิชาสังคมศาสตร์ (ร้อยละ 93.0) รับ 
สื่อ'วิทยุเพ่ือความเพลิดเพลิน / คลายเครียด ในขณะทีเหตุผลของกลุ่มสาขาวิชามนุษยศาสตร์
(ร้อยละ 92.3) กลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (ร้อยละ 90.4) คือ รับคือโทรทัศน์เพ่ือ 
ความเพลิดเพลิน / คลายเครียด

เหตุผลส่วนใหญ่ ในเกือบทุกกลุ่มสาขาวิชา คือ กลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์ 
สุขภาพ (ร้อยละ 45.2) กลุ่มสาขาวิชามนุษยศาสตร์ (ร้อยละ 61.5) กลุ่มสาขาวิชาสังคมศาสตร์ 
(ร้อยละ 59.0) รับคือโทรทัศน์เพ่ือฆ่าเวลา ในขณะที่เหตุผลส่วนใหญ่ของกลุ่มสาขาวิชาวิทยา
ศาสตร์และเทคโนโลยี (ร้อยละ 45.2) รับสื่อหนังคือพิมพ์เพื่อฆ่าเวลา

รายละเอียดแสดงในตารางที่ 15 ด้งน้ี



ต า ร า ง ท ี่ 1 5  เ ห ต ุผ ล ' ใ น ท า ร เ ส ือ ก ร ับ ส ือ แ ต ่ล ะ ช น ิด

สาราวรา วทยาศาสตร์สุขภาพ วิทยาศาสตร์และ มนุษยศาสตร์ ทังคมศาสตร์ รวม
เทคโนโลยี

นสพ. วิทยุ โทร นสพ. วิทยุ โทร นลพ. วิทยุ โทร นลพ. วิทยุ โทร นสพ. วิทยุ โทร
เหตุผล N'v'v ทัศน์ ทัศน์ ทัศน์ ทัศน์ ทัศน์
1. สนใจ/ได้รู้ 36 15 30 57 21 54 73 35 62 92 33 72 258 104 218

(85.7) (35.7) (71.4) (78.1) (28.8) (74.0) (80.2) (38.5) (68.1) (92.0) (33.0) (72 0) (84.3) (34.0) (71.2)
2. ชอบ / พอใจ 8 33 34 27 48 55 38 71 70 35 74 69 108 226 228

(19.0) (78.6) (81.0) (37.0) (65.8) (75.3) (41.8) (78.0) (76.9) (35.0) (74.0) (69.อ) (35.3) (73.9) (74.5)
3. พัฒนาตน 15 8 17 34 8 28 38 15 31 42 13 38 129 44 114

(35.7) (19.0) (40.5) (46.6) (11.0) (38.4) (41.8) (16.5) (34.1) (42.0) (13.0) (38.อ) (42.2) (14.4) (37.3)
4. เพลิดเพลน / คลาย 18 41 35 32 63 66 38 33 84 37 93 86 125 280 271
เครียด (42.9) (97.6) (83.3) (43.8) (86.3) (90.4) (41.8) (91.2) (92.3) (37.0) (93.0) (86.อ) (40.8) (91.5) (88.6)
5. ได้รับรู้/ได้สร้างอารมณ์' 8 19 21 13 22 35 27 50 53 20 51 55 68 142 164
ต่างๆ (19,0) (45.2) (50.0) (17.8) (30.1 ) (47.9) (29.7) (54.9) (58.2) (20.0) (51.0) (55.อ) (22.2) (46.4) (53.6)
6. ฆ่าเวลา 17 18 19 33 27 32 42 45 56 31 51 59 123 141 166

(40.5) (42.9) (45.2) (45.2) (37.0) (43.8) (46.2) (49.5) (61.5) (31.0) (51.0) (59.อ) (40.2) (46.1) (54.2)
7. เพอให้มีเพ่ือน 3 13 11 5 21 19 2 23 23 3 23 22 13 80 75

(7.1) (31.0) (26.2) (6.8) (28.8) (26.0) (2.2) (25.3) (25.3) (3.0) (23.0) (22.อ) (42) (26.1) (24.5) 165



ต า ร า ง ท ี่ 1 5  เ ห ต ุผ ล ใ น ท า ร เ ล ือ ก ร ับ ล ือ  แ ต ่ล ะ ซ น ิด ( ต ่อ )

V. สาขา‘วิชา วิทยาศาสตร์สุขภาพ วิทยาศาสตร์และ มนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ ราม
เทคโนโลย

\ นสพ. วิทยุ โทร นสพ. วิทยุ โทร นลพ. วิทยุ โทร นสพ. วิทยุ โทร นสพ. วิทยุ โทร
เหตุผล ^ Vs ทัศน์ ทัศน์ ทัศน์ ทัศน์ ทัศน์
8. นำไปพูดคุย 19 8 22 28 17 37 42 25 46 46 22 58 135 72 163

(45.2) (19.0) (52.4) (38.4) (23.3) (50.7) (46.2) (27.5) (50.5) (46.0) (22.0) (58.0) (44.1) (23.5) (53.3)
9. ท้นสมัย / ท้นเหตุการณ์ 34 17 30 63 30 60 75 36 64 83 41 73 255 124 227

(81.0) (40.5) (71.4) (86.3) (41.1) (82.2) (82.4) (39.6) (70.3) (83.0) (41.0) (73.0) (83.3) (40.5) (74.2)
10 อนๅ 1 0 0 0 0 0 2 1 1 0 1 0 3 2 1

(2.4) (0.00) (0.00) (0.00) (0.00) (0.00) (2.2) (1.1) (1.1) (0.00) (1.0) (0.00) (1.0) (0.7) (0.3)



5.2.4 ลักษณะการรับสิอแต่ละชนิด
5.2.4.1 การ?บสือหนังสือพิมพ์
1) หนังสือพิมพ์ท่ีอ่านเป็นประจำมากท่ีสุด คือ หนังสือพิมพ์!ทยรัฐ

(ร้อยละ 75.5) รองลงมาคือ เดลินิวลั (ร้อยละ 53.3) ข่าวสด (ร้อยละ 26.1) มตซน (ร้อยละ 20.6) 
ล ักษ ณ ะความ น ิยม ใน ห น ังส ือพ ิม พ ์ตาม ลำด ับ เข ่น น ี้ป รากฏ เข ่น เด ียวก ัน ใน กล ุ่ม ส าขา 
วิชามนุษยศาสตร์ สาขาวิชาลังคมศาสตร์ และกลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์สุขภาพ ซ่ึงหนังสือ
พิมพ์!ทยรัฐ และเดลินิวลัคือหนังสือพิมพ์ที่อ่านเป็นประจำมากที่สุดเท่ากัน (ร้อยละ 78.6)

สำหรับกลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีนี้'น หนังสือพิมพ์ท่ีอ่านเป็น 
ประจำสูงสุดตามลำดับคือไทยรัฐ เดลินิวลั มต'ชน และข่าวสด 

รายละเอยดแสดงในตารางที 16
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ตารางท่ี 16 หนังสือพิมพ์รายวันท่ีอ่านเป็นประจำ

สาชาวิชา วิทยาศาสตร์ วิทยาศาสตร์ มนุษยศาสตร์ ลังคม รวม
สุขภาพ และ ศาสตร์

หนังสจรXมพ เทฅโนโลย
จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย

นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ
1. กรุงเทพธุรก'จ 0 0 2 2.7 5 5.5 6 6.0 13 4.2
2. ผู้จัดการ 1 2.4 1 1.4 1 1.1 1 1.0 4 1.3
3. ไทยทู้ 33 78.6 55 75.3 75 82.4 68 66 0 231 75.5
4 เดลินิวฺลั 33 78 6 42 57.5 42 46 2 46 460 163 533
5. แนวหน้า 1 2.4 1 1.4 1 1.1 4 4.0 7 2.3
6. ไทยโพลต์ 1 2.4 0 0 1 1.1 4 4.0 6 2.0
7. มติขน 12 28.6 18 24.7 13 14.3 20 20.0 63 20.6
8. ข่าวสด 17 40.5 17 23.3 22 24.2 24 24.0 80 26.1
9. LP.Ulมื'รง 0 ก ก 0 0 0 1 ใ 0 1 0.3
10. สยามรัฐ 0 0 0 0 5 5.5 3 3.0 8 2.6
11. เนซ่ัน 0 0 0 0 1 1.1 1 1 . 0 2 0.7
12. บางกอกโพสต์ 0 0 7 9.6 3 3.3 6 60 16 5.2
13. อ่ืนๆ 1 •' 2.4 2 2.7 9 9.9 17 17.0 29 9.5
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2) สำหรับรูปแบบ หรือ สิงท่ีอ่าน'จากหนังสือพิมพ์เป็นส่วน1ใหญ่น้ัน 
ข่าวเป็นรูปแบบที่ถูกอ่านมากที่สุด (ร้อยละ 92.2) รองลงมาคือคอลัมน์ต่าง  ๆ (ร้อยละ 69.3) 
การ์ตูนการเมือง (ร้อยละ 45.1) โดยทุกกลุ่มสาขาวซาอ่านข่าวมากที่สุดเป็นอันดับแรก คอลัมน์ 
ต่าง.ๆ เป็นอันดับ 2 สํวนอันดับ 3 น้ันสำหรับกลุ่มสาขา'วิชา'วิทยาศาสตร์สุขภาพคือสารคดี กลุ่ม 
สาขาวิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี และกลุ่มสาขาวิชาลังคมสาสตร์ คือการ์ตูนการเมือง กลุ่ม 
สาขาวิชามนุษยศาสตร์ คือโฆษณา

รายละเอียดแสดงในตารางที่ 17

ตารางท่ี 17 รูปแบบท่ีอ่านจากหนังสือพิมพ์เป็นส่วนใหญ่

สาขาวิชา ว่ทยาศาสตร์ ว่ทยาศาสตร์ มนุษยศาสตร์ ลังคม รวม
สุขภาพ และ ศาสตร์

รูป'แบบ V เVIคโนโลย
0 Î/ 0 1/ 0 Î' O 0 %/จ้า ร้อย จ้า ร้อย จ้า ร้อย จ้า ร้อย จ้า ร้อย

นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ น่วน ละ
1. ข่าว 40 95.2 67 91.8 82 90.1 93 93.0 282 92.2
2. บทบรรณาธิการ 2 4.8 1 1.4 7 7.7 6 6.0 16 5.2
3. บทความ 16 38.1 24 32.9 25 27.5 36 36.0 101 33.0
4, สารคดี 22 52.4 29 39.7 32 35 2 36 26.0 109 35.6
5. คอลัมน์ต่างๆ 33 78.6 48 65.8 62 68.1 69 69.0 212 69.3
6. ตอบปัญหา 7 16.7 7 9.6 7 7.7 10 10.0 31 10.1
7. การ์ตูนการเมือง 18 42.9 32 43.8 46 50.5 42 42.0 138 45.1
8. โฆษณา 9 21.4 24 32.9 51 56.0 30 30 0 114 373
9. อ่ืนๆ 7 16.7 16 21.9 19 20.9 20 20.0 62 20.3

3) เนื้อหาที่อ่านจากหนังสือพิมพ์เป็นส่วนใหญ่ โดยเฉพาะเนื้อหาที่มื

ความสนใจอ่านในอัตราส่วนร้อยละ 50 ขนไปน้ัน พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่อ่านเนื๋อหาเกี่ยว

อับวงการบันเทง (ร้อยละ 89.9) รองลงมา คือเนื้อหาเกี่ยวอับภาพยนตร์ (ร้อยละ 76.1) และ

เนอหาเกี่ยวกับวิทยาศาสตร์/ เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร์ (ร้อยละ 60.1)

เมื่อพิจารณา ในแล่ละกลุ่มสาขาวิชา พบว่า ในกลุ่มสาขาวิชาวิทยา ร่ จ่
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ศาสตรสุขภาพน้ัน เนื้อหาที่อ่านมากที่สุด (ร้อยละ 95.2) คือวงการบันเทิง รองลงมาคือ วิทยา 
ศาสตร์/ เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร์ (ร้อยละ 52.1) ละคร (ร้อยละ 50.7)

กลุ่มสาขาวิชามนุษยศาสตร์ เนื้อหาที่อ่านมากที่สุด(ร้อยละ91.2) คือ 
วงการบันเทิง รองลงมาคือภาพยนตร์(ร้อยละ 87.9) วิทยาศาสตร์(ร้อยละ 56.0)

กลุ่มสาขาวิชาสังคมศาสตร์ มีอัตราส่วนการอ่านกระจายไป ในเน้ือหา 
ต่าง  ๆ เนื้อหาที่มีความสนใจอ่านในระดับร้อยละ 50 ข้ึนไปคือ วงการบันเทิง (ร้อยละ 88.0) 
ภาพยนตร์(ร้อยละ 72.0)

รายละเอียดแสดงในตารางที่ 18
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ต า ร า ง ท ี่ 1 8  เ น ื้อ ห า ท ี่อ ่า น จ า ก ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์เ ป ็น ป ร ะ จ ำ

. สารท วิทยาศาสตร์ วิทยาศาสตร์ มนุษยศาสตร์ สังคม รวม
ลุๆ !ภาพ และ ศาสตร์

เทคโนโลยี
จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย จ ำ ร้อย

เน้ือหา ' นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ
1. เพลง 13 31.0 27 37.0 45 49.5 49 49.0 134 43.8
2. ละคร 17 40.5 37 50.7 36 39.6 49 49.0 139 45.4
3. ภาพยนตร์ 31 73.8 50 68.5 80 87.9 72 72.0 233 76.1
4 แฟช่ัน/การแต่งกาย 11 26.2 20 27.4 41 45.1 43 43.0 115 37.6
5. แวดวงสังคม 14 33.3 11 15.1 22 24.2 37 37.0 84 27.5
6. วงการบันเทิง 40 95.2 64 87.7 83 91.2 88 88.0 275 89.9
7. สืลป / วัฒนธรรม / 7 16.7 19 26.0 34 37.4 28 28.0 88 28.8
วรรณกรรม
8. ศาสนา 1 2.4 2 2.7 7 7.7 5 5.0 15 4.9
9. ลุรเภาพจิต 10 23.8 17 23.3 14 15.4 14 14.0 55 18.0
10. ลุขภาพกาย 17 40.5 22 30.1 24 26.4 23 23.0 86 28.1
11. อาหาร / โภชนาการ 12 28.6 27 37.0 20 22.0 30 30.0 89 29.1
12. ฟองเท่ียว / ฬกผ่อน 24 57.1 25 34.2 39 42.9 39 39.0 127 41.5
13. การเมือง A O 

1 KJ 33.1 38 52.1 39 ศ  o  ท
7 4 L .  C7

A A A A ท MH, ü A 0 7  
1 O f 44.8

14. สภาพชีวิต/ปัญหา 18 42.Ô 30 41.1 37 40.7 3y 39.0 124 40.5
สังคม
15. เศรษฐกิจ / การเงิน 14 33.3 26 35.6 27 297 46 46.0 113 36.9
16. ธุรกิจ / การตลาด 5 11.9 10 13.7 8 8.8 24 24.0 47 15.4
17. การสืกษา 22 52.4 35 47.9 43 47.3 45 45.0 145 47.4
18. ส่ิงแวดล้อม 14 33.3 27 37.0 30 33.0 24 24.0 95 31.0
19. วิทยาศาสตร์/ 33 78.6 58 79.5 51 56.0 42 42.0 184 60.1
เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร์
20. กีฬา 15 35.7 27 37.0 32 35.2 35 35.0 109 35.6
2 1 . อนๆ 0 0 2 2.7 L i _ 2.2 4 4.0 8 2.6
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5.2.4.2 การรับลื่อวิทยุกระจายเสียง
1) ลักษณะสถานวิทยุกระจายเสียง ที่มการฟังเป็นประจำมากที่สุด 

คือ คล่ืนเพลงไทยสากล รองลงมาคือ คลื่นเพลงสากล คล่ืนข่าว สาระ และเพลง คลื่นข่าวและ 
เพลง ตามลำดับ ยกเว้นกลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์สุขภาพ ที่คลื่นข่าวและเพลงเป็นอันดับสอง 
อันดับสาม คือคล่ืนข่าว สาระและเพลง และคลื่นเพลงสากลเป็นอันดับ 4 รายละเอียดแสดงใน 
ตารางท่ี 19 ดังน้ี

ดารๆงท่ี 19 ลักษณะสถานวิทยุกระจายเสียงท่ีฟังเป็นประจำ

V ลา‘รา วิทยาศาสตร์ วทยาศาสตร์ มนุษยศาสตร์ ลังคม รวม
สุขภาพ และ ศาสตร์

เทคโนโลย

0 1/ 0 4/ 0 1/ 0 ร-' 0จำ รอย จำ รอย จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย
สถานี ^ - นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ
1. คล่ืนเพลงไทยสากล 35 83.3 60 82.2 73 80.2 84 84.0 252 82.4
2. คล่ืนเพลงไทยลูกทุ่ง 1 2.4 1 1.4 1 1.1 2 2.0 5 1.6
3. คลนเพลงสากล 16 38.1 33 45.2 54 59.3 54 54.0 157 51.3
4 คล่ืนข่าวและเพลง 20 47 6 19 26.0 23 25 3 24 24.0 86 28.1
5. คล่ืนข่าวและพูดคุย 3 7.1 5 6.8 7 7.7 11 11.0 26 8.5
6. คล่ืนข่าว สาระ เพลง 18 42.9 22 30.1 39 42.9 32 32.0 111 36.3
7. คล่ืนกีฬา 2 4.8 10 13.7 11 12.1 20 20.0 43 14.1
8. อ่ืน ๆ 0 0 2 2.7 1 1.1 2 2.0 5 1.6

2) เนื้อหาที่มีการฟังเป็นประจำมากที่สุด (ร้อยละ 96.7) คือ เพลง 
รองลงมาคือเนึ๋อหาเกี่ยวกับวงการบันเทิง(ร้อยละ45.8) ภาพยนตร์ (ร้อยละ44.4) และข่าว(ร้อย 
ละ 36.3) เมึ่อพิจารณาเป็นกลุ่มสาขาวิชาแล้ว เพลงเป็นเน้ือหาท่ีทุกกลุ่มสาขาวิชาฟังเป็นประจำ 
มากท่ีสุด รองลงมา คือเนือหาเกี่ยวกับวงการบันเทิง และเนื้อหาเกียวกับภาพยนตร์ ยกเว้นกลุ่ม 
สาขาวิชามนุษยศาสตร์ ที่เนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตร์เป็นอันดับที่ 2 แ ละเนอหาวงการบันเทิงเป็น 
อันดับ 3 และข่าวเป็นเนื้อหาที่ทุกกลุ่มสาขาวิชาฟ ัง เป็นประจำในอันดับ 4 ยกเว้นกลุ่มสาขาวิชา



1 7 2

วทยาศาสตร์สุขภาพที่มีเนือหา วิทยาศาสตร์/ เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร์ เป็น■ อันดับ 4 และข่าวเป็น 
อันดับ 5

รายละเอียดแสดงโนตารางที่ 20

ค ารางท ี่ 20 เน ื้อ ห า ท ี่ฟ ัง จ า ก ส ถ า น ว ิท ย ุก ร ะ จ า ย เท ิย ง เป ็น ป ร ะ จ ำ

ลาข า

เน ื้อ ห า  \ ^

ว ิท ย า ศ า ส ต ร ์ 

ส ุข ภ าพ

ว ิท ย า ศ า ส ต ร ์ 

แ ล ะ

เท คโน โลย ี

ม น ุษ ย ศ า ส ต ร ์ ส ัง ค ม ศ า ส ต ร ์ รวม

0 ร/ 0 ร/ 0 ร/ 0 0
จำ ร ้อย จำ ร ้อย จำ ร ้อย จำ ร ้อย จำ ร ้อย

น วน ล ะ น วน ล ะ น วน ล ะ น วน ล ะ น วน ล ะ

1. เพ ลง 42 100.0 69 0/1 C 0๐ 96.7 97 97 0 296 rvc 7 CÂ-». /

2. ล ะ ค ร 2 4.8 2 2.7 6 6.6 8 8.0 18 5.9

3. ภ า พ ย น ต ร ์ 22 52.4 24 32.9 52 57.1 38 38.0 136 44.4

4 . ต ื่น เต ้น  /  ส ย อ งข ว ัญ 14 33.3 7 9.6 16 17.6 14 14.0 51 16.7

5 ต ล ก /ข น ข ัน 8 19.0 11 15,1 22 24.2 18 18.0 . 69 1 9 3

6. แฟ ช ั่น  /  ก า ร แ ต ่งก า ย 5 11.9 4 5.5 14 15.4 13 13.0 36 11.8

7. ก ีฬ า 9 21.4 14 19.2 19 20 .9 22 22.0 64 20.9

8. ว ง ก า ร บ ัน เท ิง 24 57.1 26 35.6 46 50.5 44 44,0 140 45 .8

9. ค ิล ป ะ /ว ัฒ น ธ ร ร ม /ว ร ร ณ ก ร ร ม 5 11.9 3 4.1 14 15.4 9 9.0 31 10.1

10. ศ า ส น า 2 4.8 0 0 3 3.3 1 1.0 6 2.0

11. ส ุข ภ า พ ก าย 7 16.7 9 12.3 15 16.5 7 7.0 38 12.4

12. ส ุข ภ า พ จ ิต 6 14 3 6 8 2 9 9.9 5 5 0 OC 4.พ O CZ<_>, V-/

13. อ า ห า ร /โ ภ ช น า ก า ร 6 14.3 9 12.3 10 11.0 7 7.0 32 10.5

1 4 .ท ่อ ง เท ี่ย ว /พ ัก ผ ่อ น 11 26.2 14 19.2 20 22.0 12 12.0 57 18.6

15. ส ภ า พ ช ีว ิต /ป ัญ ห า ส ัง ค ม 6 14.3 8 11.0 15 16.5 8 8.8 37 12.1

16. ก า ร เม ึอ ง 7 16.7 14 19.2 17 18.7 15 15.0 53 17.3

1 7 . เศ ร ษ ฐ ก ิจ /ก า ร เง ิน 5 11.9 8 11.0 14 15.4 14 14.0 41 13.4

1 8 .ธ ุร ก ิจ /ก า ร ต ล า ด 2 4.8 2 2.7 6 6.6 6 6.0 16 5.2

19. ก า ร ศ ึก ษ า 12 28.6 13 17.6 24 26.4 11 11.0 ÔÛ 19.6

20. ว ิท ย า ศ า ส ต ร ์/  เท คโน โลย ี /  

ค อ ม พ ิว เต อ ร ์

20 47.6 16 21 .9 . 19 20.9 7 7.0 62 20 .3

21. ส ิ่ง แ ว ด ล ้อ ม 6 14.3 8 11.0 19 20.9 15 15.0 48 15.7

22. ข ่า Q 18 42.9 22 30.1 39 42.9 32 32.0 1 1 ใ 36.3

23. อ ื่น ๆ 1 2.4 4 5.5 4 4.4 6 6.0 15 4.9
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5.2.4.3 การรับส่ือโทรทัศน
1) สถานีโทรทัศน์สีซ่อง 3 เป็นสถานีที่กลุ่มตัวอย่างทั้งหมด และกลุ่ม 

ตัวอย่างในกลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มนุษยศาสตร์ และสังคมศาสตร์ ขมเป็น 
ประจำในอันดับมากท่ีสุด รองลงมา คือซ่อง 7สี และซ่อง 5 ตามลำดับเหมือนกัน ยกเว้นกลุ่ม 
สาขาวิชาวิทยาศาสตร์สุขภาพที่ซ่อง 3 และซ่อง 7 สี เป็นสถานีท่ีชมเป็นประจำมากท่ีสุดในสัด 
ส่วนท่ีเท่ากัน (ร้อยละ 95.2) รองลงมาคือ ช่อง 5 และซ่อง 9 (ตามลำดับ) ส่วนสถานีโทรทัศน์ท่ี 
กลุ่มตัวอย่างท้ังหมด และทุกกลุ่มสาขาวิชาซมเป็นประจำในอันดับ 4 เหมือนกันคือสถานีไอทีวี 
ยกเว้นกลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีท่ีชมสถานีโทรทัศน์ซ่อง 9 และไอทีวี เป็นประจำ 
ในอันดับท่ี 4 ในสัดส่วนท่ีเท่ากัน (ร้อยละ 37.0)

รายละเอียดแสดงในตารางที่ 21 ตงนี

คารางที่ 2ไ สถานี / ช่องท่ีชมโทรทัศน์เป็นประจำ

\  ล า ช า ว ท ย า ศ า ส ต ร ์ ว ีท ย า ศ า ส ต ร ์ ม น ุษ ย ศ า ส ต ร ์ ส ังค ม รวม

ส ุข ภ าพ และ ศ า ส ต ร ์

ส ถ าน  ฯ \ เท ค 1โ พ เล ย

จำ ร ้อ ย จำ ร ้อ ย จำ ร ้อ ย จำ ร ้อ ย จำ ร ้อ ย

น วน ละ น วน ละ น วน ละ น วน ละ นวน ละ

1. ช ่อ ง  3 4 0 9 5 .2 6 2 8 4 .9 81 8 9 .0 8 9 8 9 .0 2 7 2 8 8 .9

2. ช ่อ ง  5 2 6 6 1 .9 4 0 5 4 .8 51 5 6 .0 5 8 5 8 .0 175 5 7 .2

3. ซ ่อง 7 4 0 9 5 .2 5 9 8 0 .6 71 7 8 .0 7 6 76.U 2 4 6 8 0 .4

4  ช ่อง 9 2 3 5 4  8 27 3 7  0 3 9 4 2 .9 3 3 3 3 .0 1 2 2 3 9  9

5. ช ่อ ง 11 6 1 4 .3 10 1 3 .7 12 1 3 .2 11 11 . 0 3 9 1 2 .7

6. ไอท ีว ี 2 0 4 7 .6 2 7 3 7 .0 41 45 .1 41 4 1 .0 129 4 2 .2

7. ไอป ีฃ ี 4 9 .5 15 2 0 .5 2 4 2 6 .4 2 9 2 9 .0 7 2 2 3 .5

8. ไ ท ย ส ก าย ท ีว ี 2 4 .8 2 2 .7 4 4 .4 1 1.0 9 2 .9

9. ย ูท ีว ี 4 9 .5 14 1 9 .2 2 3 2 5 .3 2 5 2 5 .0 6 6 2 1 .6

10. ร า ย ก า ร ผ ่า น ด า ว เท ีย ม 0 0 3 4.1 10 1 1 .0 4 4 .0 17 5 .6
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2) สำหรับรูปแบบรายการโทรทัศน์ และประเภทรายการข่าว ท่ีซมเป็น 
ประจำนั้นมความแตกต่างกันในแต่ละกลุ่มสาขาวิชา กล่าวคือ

กลุ่มสาซาวิชาวิทยาศาสตร์สุขภาพ มีรูปแบบรายการโทรทัศน์ที่ชมเป็น 
ประจำตามลำดับดังนี้ ละคร (ร้อยละ 85.7) ข่าว (ร้อยละ 83.3) เพลง (ร้อยละ 76.2) ทอลคโชว์ 
(ร้อยละ71.4) ภาพยนตร์(ร้อยละ66.7) เกมโซว (ร้อยละ61.9) การ์ต ูน(ร้อยละ59.5) สารคดี 
และปกิณกะ (ร้อยละ 54.8 เท่ากัน)

กลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มีรูปแบบรายการโทรทัศน์ ท่ี 
ซมเป็นประจำตามลำดับดังนี้ ข่าว (ร้อยละ 76.7) ละครและเพลง (ร้อยละ 69.9 เท่ากัน) ทอลคโชว์ 
(ร้อยละ 68.5) เกมโชว์ (ร้อยละ 65.8) ภาพยนตร์ (ร้อยละ 63.0) การ์ตูน (ร้อยละ 57.5) 
ภาพยนตร์(ร้อยละ 63.0) การ์ตูน (ร้อยละ 57.5) ปกิณกะ (ร้อยละ 56.2) โฆษณา (ร้อยละ 54.6) 
สารคดี(ร้อยละ53.4)

กลุ่มสาขาวิชามนุษยศาสตร์ มีรูปแบบรายการโทรทัศน์ท่ีชมเป็นประจำ 
ตามลำดับ ดังน้ี เพลง (ร้อยละ 82.4) ภาพยนตร์ (ร้อยละ 75.8) ข่าว (ร้อยละ 74.7) ทอลคโชว์ 
(ร้อยละ73.6) ปกิณกะ(ร้อยละ71.4) ละคร(ร้อยละ68.1) โฆษณา(ร้อยละ64.8) ไ,กมโชว์และ 
การ์ตูน (ร้อยละ 58.2 เท่ากัน)

กลุ่มสาขาวิชาสังคมศาสตร์ มีรูปแบบรายการโทรทัศน์ ทีซมเป็นประจํ•า 
ตามลำดับดังนี้ ภาพยนตร์ (ร้อยละ 77.0) ละคร (ร้อยละ 73.0) เพลง (ร้อยละ 70.0) ข่าวและ 
ทอลดโชว์(ร้อยละ 69.0 เท่ากัน) เกมโชว์(ร้อยละ 66.0) ปกิณกะ (ร้อยละ 64.0) โฆษณา (ร้อยละ 
55.0) รายละเอียดแสดงในตารางที่ 22

เมื่อเปรียบเทียบทง 4 กลุ่มสาขาวิชาแล้ว กลุ่มสาขทวิชาวิทยาศาสตร์ 
และเทคโนโลยี ชมรายการข่าวเป็นประจำมากที่สุด กลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์สุขภาพชมรายการ 
ข่าวเป็นประจำในอันดับที 2 ในขณะทีกลุ่มสาขาวิชามนุษยศาสตร์แล;;กลุ่มสาขาวิชาสังคม
ศาสตร์ชมรายการข่าวเป็นประจำในอันดับ 3 และ 4 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาประกอบกับข้อมูล 
ของประเภทรายการข่าวโทรทัศน์ท่ีชมเป็นประจำ (รายละเอียดแสดงในตารางที่ 23) แล้ว ประเภท 
รายการข่าวที่ทุกสาขาวิชาชมเป็นประจำมากที่สุดคือ ข่าวบันเทิง ในอัตราล่วนร้อยละ 80 ข้ึนไป 
ในทุกกลุ่มสาขาวิชา ในขณะท่ี ข่าวการเมืองชงทุกกลุ่มสาขาวิชาชมเป็นประจำในอันดับที่ 2 น้ัน 
มีอัตราส่วนเพียงร้อยละ 60 ฃึนไป ในทุกกลุ่มสาขาวิชา ยกเว้นกลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์
สุขภาพทีอัตราส่วนผูชมข่าวการเมือง คือร้อยละ 52.4

แ ifr!431!£ไก4ไ?!' -ๆจุ5)1 n «?IooHnn 'VI ‘’ๆ  4 5 l i n o เ ท ' V 3'ากั'๑(0)!ไ/ไ'Vจุbb ON I I M  ON VI d น  LJ I NI b W i  i b l  ON b i i i i  I <5 JÜ I k ’ i IN  i  0-/ ON I i i d i i  ON d I L j  I I i d b i  i d if 1 v \ r I INI
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โทรทัศน์เป็นประจำในอันดับท่ี 8 (กลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์'สุขภาพ) และอันดับท่ี 9 (กลุ่ม 
สาขาวิราวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี กลุ่มสาขาวิชามนุษยศาสตร์ กลุ่มสาขาวิชาสังคมศาสตร์) 
แต่สักษณะรายการสารคดีที่ชมเป็นประจำมากที่สุดของแต่ละกลุ่มสาขาวิชา คือ (รายละเอียด 
แสดงในตารางท่ี 24)

ในกลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์สุขภาพ รายการสารคดีท่ีซมเป็นประจำ 
มากท่ีสุด คือสารคดีเที่ยวกับวงการบันเทิง (ร้อยละ 76.2) รองลงมาคือ ท่องเที่ยว / พักผ่อน (ร้อย 
ล ะ71.4) วิทยาศาสตร์ฯ(ร้อยละ45.2)

ในกลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี รายการสารคดีที่ฃมเป็น 
ประจำมากที่สุด คือสารคดีเที่ยวก ับ วิทยาศาสตร์/ เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร์ (ร้อยละ 68.5) รองลง 
มาคือ วงการบันเทิง และท่องเท่ียว / พักผ่อน (ร้อยละ 64.4 และ 63.0 ตามลำดับ) และสารคดีชีวิต 
สัต''โ (ร้อยละ 45.2)

ในกลุ่มสาขาวิชามนุษยศาสตร์ รายการสารคดีที่ซมเป็นประจำมากที่
สุดคือสารคดีเที่ยวกับวงการบันเทิง (ร้อยละ 71.4) รองลงมาคือท่องเที่ยว / พักผ่อน (ร้อยละ 63.0) 
วิทยาศาสตร์ฯ (ร้อยละ56.0) ชีวิตสัตว์(ร้อยละ51.6)

ในกลุ่มสาขาวิชาสังคมศาสตร์ รายการสารคดีที่ซมเป็นประจำมากที่ 
สุด คือ สารคดีเที่ยวกับการท่องเทียว / พักผ่อน (ร้อยละ 66.0) รองลงมาคือ วงการบันเทิง (ร้อย 
ละ 65.0) สารคดีชีวิตสัตว์ (ร้อยละ 40.0)

โดยสรุปแล้ว สักษณะรายการสารคดีทางโทรทัศน์ ทีvinกลุ่มสาขาวิชา 
ซมเป็นประจำมากที่สุดคือ สารคดีที่มีเนือหาให้ความบันเทิง ถ้าเป็นเนื้อหาที่ให้ความรู้ จะเป็น
สารคดีด้านวิทยาศาสตร์/ เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร์ และสารคดีชีวิตสัตว์

กล่าวได้ว่า รูปแ บ บ รายการโทรทัศน์ที่ทุกกลุ่มสาขาวิชาซมเป็นประจำใน 
อัตราส่วนที่สูงระดับร้อยละ 50 ข้ึนไปน้ัน ส่วนใหญ่เป็นรูปแบบรายการเที่ยวกับความบันเทิง

รายละเอียดแสดงในตารางที่ 22 และ 23 และ 24 ดังน้ี



ตารางท ี่ 22  ร ูปแบบรายการโทรท ัศน ์ท ี่ชมเป ็นประจำ

V  สาชาวชา วิทยาศาสตร์ วิทยาศาสตร์ มนุษยศาสตร์ สังคม รวม
สุชภาพ และ ศาสตร์

เทคโนโลย
O 1/ 0 4/ O 0 1/ 0 ร>จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย

รูปแบบ ร . นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ
1. ข่าว 35 83.3 56 76.7 68 74.7 69 69.0 228 74.5
2. ทอล'คโชว์ 30 71.4 50 68.5 67 73.6 69 69.0 216 70.6
3. สัมภาษณ์/ สนทนา 13 31.0 28 38.4 36 39.6 34 34.0 111 36.3
4 เพลง 32 762 51 69.9 75 82 4 70 70 0 228 74 5
5. เกมโชว์/ตอบปัญหา 26 61.9 48 65.8 53 58.2 66 660 193 63.1
6. สารคดี 23 54.8 39 53.4 47 51.6 43 43.0 152 49.7
7. ปกิณกะ 23 54.8 41 56.2 65 71.4 64 64.0 193 63.1

ÇD =5t 5L _
) 14 33.3 29 39.7 37 40.7 35 35.0 .115 37.6

9 ก ๆ น 25 59.5 42 57.5 53 58.2 47 47.0 167 54.6
10. ละคร 36 85.7 51 69.9 62 68.1 73 73.0 222 72.5
11. ภาพยนตร์ 28 66.7 46 63.0 69 75.8 77 77.0 220 71.9
12. รายการสำหรับเด็ก 2 4.8 7 9.6 4 4.4 7 7.0 20 6.5
13. รายการสำหรับผู้หญง 12 28.6 13 17.8 18 19.8 26 26.0 69 22.5
14. โฆษณา 19 45.2 40 54.8 53 64.8 55 55.0 A ~7 O

1 1 O 565
15. อ่ืนๆ 1L—.__ 2.4 0 0 1 11 5 5.0 7 2.3L ไ.ไ...I
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«V. สาซาวิชา 

ข่าว ^''''''

วิทยาศาสตร์ 
สุขภาพ

วิทยาศาสตร์ 
นละ

เทคโนโลย

มนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ รวม

O 0 is 0 0 0จำ รอย จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย
นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ

1. ข่าวในพระราช 
สำนัก

16 38.1 29 39.7 28 30.8 35 35.0 108 35.3

2. ข่าวการเมือง 22 52.4 44 60.3 55 60.4 62 62.0 163 59.6
3. ข่าวเศรษฐกิจ / 
ธุรกิจ

18 42.9 40 54.8 48 52.7 54 54.0 160 52.3

4, ข่าวต่างประเทศ 19 45.2 42 57.5 52 57.1 49 49.0 162 52.9
5. ข่าวกิฬา 15 35.7 38 52.1 47 51.6 46 46.0 146 47.7
6. ข่าวบันเทิง 36 85.7 59 80.6 80 87.9 87 87.0 262. 85.6
7. อน*] 5 11.9 5 6.8 8 8.8 8 8.0 26 8.5
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V สา เๆาวิชา ว่ทยาศาสตร์ วิทยาศาสตร์ มนุษยศาสตร์ ทังคม รวม
สุขภาพ และ

เทคโนโลยี
ศาสตร์

จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อยละ
สารคดี . นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน
1.ท่องเท่ียว/พักผ่อน 30 71.4 46 63.0 61 67.0 66 66.0 203 66.3
2 .การใช้เวลาว่าง/งาน 3 19.0 18 24.7 28 30.8 17 17.0 71 23.2
อดีเรก
3 วงการบันเทิง 32 76.2 47 64.4 65 71.4 65 65.0 209 68.3
4. แฟช่ัน 9 21.4 20 27.4 36 39.6 38 38.0 103 33.7
5. ดีลปะ / วัฒนธรรม 9 21.4 16 21.9 39 31.9 34 34.0 78 25.5
6. ประว้ตศาสตร์/ 9 21.4 16 21.9 30 33.0 24 24.0 79 25.8
อารยธรรม
7. สภาพชีวิต / ปัญหาทังคม 9 21.4 20 27.4 24 26.4 28 28.0 81 26.5
8. สุวภาพ/อาหาร/ 
โภชนาการ

10 23.8 24 32.9 34 37.4 32 32.0 100 32.7

9. สุวภาพจิต 6 14.3 6 8.2 9 9.9 8 8.0 29 9.5
10. วิทยาศาสตร์/ 
เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร์

19 45.2 50 68.5 51 56.0 19 19.0 139 45.4

11. การศึกษา 10 23.8 15 20.5 12 13.2 12 12.0 49 16.0
12. กีฬา 10 23.8 23 31.5 33 36.3 30 30.0 96 31.4
13. ลิงแวดล้อม 14 33.3 30 41.1 30 33.0 25 25.0 99 32.4
14. ชีวิตทัตว์ 17 40.5 33 45.2 47 51.6 40 40.0 137 44.8
A C  ̂ๆ 1«ท1 [แง่ 1 A! 2 4 A1 1 4 A1 1 1 OC. o  ท  C-. บ 5 1.6

3) สำหรับเน้ือหาท่ีซมจากรายการโทรทัศนเป็นประจำน้ัน มีความแตก 
ต่างกันไปในแต่ละกลุ่มสาขาวิซา กล่าวคือ

กลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์สุขภาพ เนอหาที่ชมเป็นประจำมากท่ีสุด คือ
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ละคร (ร้อยละ92.9) รองลงมาคือเนื้อหาเกี่ยวกับวงการบันเทิง(ร้อยละ81.0) ภาพยนตร์ (ร้อยละ 
78.6) เพลง (ร้อยละ 76.2) ตลก / ขบขัน (ร้อยละ 57.1) วทยาศาสตร์/ เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร ์
(ร้อยละ54.8)

ในกลุ่มสาขา'วิชา,วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เนือหาท่ี'ชมเป็นประจำ
มากท่ีสุด คือรายการข่าว (ร้อยดะ 76.7) รองลงมาคือละคร (ร้อยละ 74.0) ภาพยนตร์ (ร้อยละ
71.2) เพลง(ร้อยละ69.9) วงการบันเทิง(ร้อยละ68.5) วิทยาศาสตร์ฯ(ร้อยละ64.4) ตลก/ขบ  
ขัน (ร้อยละ 60.3) ท่องเท่ียว / พักผ่อน (ร้อยละ 56.2)

ในกลุ่มสาขาวิชามนุษยศาสตร์ เนื้อหาที่ชมเป็นประจำมากที่สุด คือ 
รายการเพลง (ร้อยละ 84.6) รองลงมาคือภาพยนตร์ (ร้อยละ 81.3) วงการบันเทิง (ร้อยละ 80.2) 
ข่าว(ร้อยละ74.7) ละคร(ร้อยละ72.5) ตลก/ขบขัน(ร้อยละ65.9)

ในทลุ่มสาขาวิชาสังฅมศาสตร์ เนือหาที่ชมเป็นประจำมากที่สุด คือ
รายการเกี่ยวกับวงการบันเทิง (ร้อยดะ 82.0) รองลงมาคือเพลง (ร้อยละ 78.0) ภาพยนตร์ (ร้อย 
ล ะ 76.0) ละคร(ร้อยละ75.0) ข ่าว(ร้อยละ69.0) ตลก/ขบขัน(ร้อยละ66.0)

รายละเอียดแสดงในตารางที่ 25
โดยสรุปแล้ว กล่าวได้ว่า เนื้อหารายการโทรทัศน์ที่ทุกกลุ่มสาขาวิชาชม 

เป็นประจำมากที่สุด คือเนื๋อหาเกี่ยวกับความบันเทิง ผ่อนคลายอารมณ ยกเว้นกลุ่มสาขาวิชา 
ว้ทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ที่ชมรายการข่าวเป็นประจำมากที่สุด ถ้าเป็นเนื้อหาด้านความ!
เนือหาด้านวิทยาศาสตร์ / เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร์ เป็นเนอหาด้านความรู้ทิชมเป็นประจำมากท ี
สุด
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ด า ร า ง ท ี่ 2 5  เน ื้อ ห า ท ี่ช ม จ า ก ร า ย ก า ร โ ท ร ท ัศ น ์เป ็น ป ร ะ จ ำ

.  สาชาวิชา วิทยาศาสตร์ วิทยาศาสตร์ มนุษยศาสตร์ สังคม รวม
ลุชภาพ เทคโนโลยี ศาสตร์

จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย
เน้ือหา \ . นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ
1. เพลง 32 76.2 51 69.9 77 84.6 78 78.0 238 77.8
2. ละคร 39 92.9 54 74.0 66 72.5 75 75.0 234 76.4
3. ภาพยนตร 33 78.6 52 71.2 74 81.3 76 76.0 235 76.8
4. ต่ืนเต้น / ลยองขวัญ 18 42.9 20 27.4 40 44.0 32 32.Ü 110 35.9
5. ตลก / รมชัน 24 57.1 44 60.3 60 65.9 66 66.0 194 63.4
6. แฟช่ัน / เครองแต่งกาย 14 33.3 26 35.6 43 47.3 47 47.0 130 42.5
7. กีฬา 17 40.5 29 39.7 41 45.1 42 42,0 129 42.2
8. วงการบันเทิง 34 81.0 50 68.5 73 80 2 82 82.0 239 78.1
9. คลปะ / วัฒนธรรม / 6 14.3 14 19.2 25 27 5 28 28.0 ■ 73 23.9
'ไ ‘îi'rufiîîî-j
10. ศาสนา 2 4.8 4 5.5 6 6.6 4 4.0 16 5.2
11. สุขภาพกาย 12 28.6 10 13.7 19 20.9 15 15.0 56 18.3
12. สุชภาพจิต 6 14.3 14 19.2 11 12.1 9 9.0 40 13.1
13. อาหาร/โภชนาการ 14 33.3 22 30.1 28 30.8 32 32.0 96 31.4
14. ท่องเท่ียว / พกผ่อน ZÙ 47.6 41 56.2 40 44.0 44 44.0 145 47.5
15. สภาคชีวิต/ปญหาสังคม 9 21.4 20 27.4 30 33.0 23 23.0 82 26.8
16. การเมือง 18 42.9 37 57 38 418 46 46.0 139 45.4
17. เศรษฐกิจ / การเงิน 8 19.0 22 30.1 27 29.7 38 38.0 95 31.0
18. ธุรกิจ/การตลาด 2 4.8 10 13.7 10 11.0 14 14.0 36 11.8
19. การสืกษา 15 35.7 23 31.5 22 24.2 18 18.0 78 25.5
20 วิทยาศาสตร์/ 23 54.8 47 64.4 43 47.3 24 24.0 137 44.8
เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร์
21. สิงแวดล้อม 13 31.0 23 31.5 31 34.1 28 28.0 95 31.0
22. ข่าว 35 83.3 56 76.7 68 74.7 69 69.0 228 74.5
23. อ่ืนๆ 2 4.8 1 1.4 4 4.4 4 4.0 11 3.6
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5.2.4.4 กา?รันท่ีอภาพยนตร์
จากรายซื่อภาพยนตร์ที่เผยแพร่และได้รับความนิยมในช่วงปลายปี 

2540 ต่อต้นปี 2541 น้ัน พบว่ามีการซมภาพยนตร์เร่ืองไททานิคมากที่สุด คือร่อยละ 90 ข้ึนไป 
ของฺกลุ่มตัวอย่างในทุกกลุ่มสาขาวิชา (รายละเอียดแสดงในตารางที่ 26) เมื่อพิจารณาถึงจำนวน 
ครั้งในการซมภาพยนตร์ไททานิดของกลุ่มตัวอย่าง (รายละเอียดแสดงในตารางที่ 27) พบว่าส่วน 
ใหญ่ของกลุ่มตัวอย่างในทุกกลุ่มสาขาวิชาได้ซมภาพยนตร์เรื่องนี้จำนวน 1 คร้ัง ยกเว้นกลุ่มสาขา 
ว่ซาวิทยาศาสตร์สุขภาพที่กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ (ร่อยละ 50.0) ชมภาพยนตร์ไททานิคมากกว่า 1 
คร้ัง แต่ก็มีผู้ท่ีไม่ได้ชมภาพยนตร์เร่ืองน้ีในจำนวนร่อยละ 2.4 ของกลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์ 
สุขภาพ ร้อยละ 8.2 ของกลุ่มสาขาวิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ร่อยละ 9.9 ของกลุ่มสาขา 
ว่ชามนุษยศาสตร์ และร่อยละ 6.0 ของกลุ่มสาขาวิชาสังคมศาสตร์ โดยรวมแล้วจำนวนผู้ท่ี'ไม่ได้ 
ซมภาพยนตร์เรืองไททานิฅ คือร้อยละ 7.2 ของกลุ่มตัวอย่างทังหมด ( 306 ราย)

ดารางท่ี 26 ภาพยนตร์ท่ีได้ชม

<rร. สาชาวชา วทยาศาสตร วทยาศาลตร มนุษยศาลตร ลงคม รวม
สุซภาพ และ ศาสตร์

\ ร . เVIคโน'เลย
X . จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย จำ ร้อย

ภาพยนตร์ X . นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ นวน ละ
1. ไททานิค 41 97.6 67 91.8 82 90.1 94 94.0 284 92.9
2. คนปวนสายฟัา 3 7.1 0 0 4 4.4 5 ธ.อ 1 39
3. ฅนเฮงดวงซวย 5 11.9 5 6.8 10 11.0 12 12.0 32 10.5
4 ม้จจุราชตามล่าช้าไม่สน 0 0 0 0 0 0 2 2.0 2 0.7
5. อึดท่วมนรก 3 7.1 9 12.3 13 14.3 14 14.0 39 12.7
6. ฝ่ากฎโลกพันธุกรรม 10 23.8 16 21.9 33 36.3 28 28.0 87 28.4
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ต า ร า ง ท ี่ 2 7  จ ำ น ว น ค ร ั้ง ใ น ก า ร ช ม ภ า พ ย น ต ร ์เ ร ื่อ ง ไ ท ท า น ค

\  ส า ช า ว ิช า  

ก า ร ช ม  ^ -

ว ิท ย า ศ า ส ต ร ์ 

ล ุซ ภ า พ

ว ิท ย า ศ า ส ต ร ์ 

แ ล ะ

เท ค โ น โ ล ย ี

ม น ุษ ย ศ า ส ต ร ์ ส ัง ค ม ศ า ส ต ร ์ ร ว ม

0 0 V 0 1/ 0 0
จำ ร ้อ ย จำ ร ้อ ย จำ ร ้อ ย จำ ร ้อ ย จำ ร ้อ ย

น ว น ล ะ น ว น ล ะ น ว น ล ะ น ว น ล ะ น ว น ล ะ

1. ไ ม ่ไ ด ้ช ม 1 2 .4 6 8 .2 9 9 .9 6 6 .0 2 2 7 .2

2 . ช ม  1 ค ร ั้ง 2 0 4 7 .6 4 4 6 0 .3 4 7 5 1 .6 5 9 5 9 .0 1 7 0 5 5 .6

3 . ช ม ม า ก ก ว ่า  1 

ค ร ั้ง

21 5 0 .0 2 3 3 1 .5 3 5 3 8 .5 3 5 3 5 .0 1 1 4 3 7 .3

ร ว ม 4 2 1 3 .7 7 3 2 3 .9 91 2 9 .7 1 0 0 3 2 .7 3 0 6 1 0 0

เ น ื ่ อ ง จ า ก ก า ร ว ิ จ ั ย ค ร ั ้ ง น ี ้ ใ ช ้ เ ร ื ่ อ ง ย ่ อ จ า ก ภ า พ ย น ต ร ์ ไ ท ท า น ิ ค  เ ป ็ น เ น ื ้ อ ห า ใ น ก า ร  

ว ิ เ ค ร า ะ ห ์ ก า ร ต ี ค ว า ม ก า ร เ ล ่ า เ ร ื ่ อ ง แ น ว บ ั น เ ท ิ ง ค ด ี  ผ ู ้ ว ิ จ ั ย จ ึ ง ว ิ เ ค ร า ะ ห ์ " เ พ ื ่ อ เ ป ร ี ย บ เ ท ี ย บ ค ่ า เ ฉ ล ี ่ ย ม ี เ ด ี ย  

ล ิ ต เ ต อ เ ร ช ี  ใ น ก า ร ต ี ค ว า ม ก า ร เ ล ่ า เ ร ื ่ อ ง แ น ว บ ั น เ ท ิ ง ค ด ี ข อ ง ผ ู ้ ท ี ่ ไ ด ้ ร ม ภ า พ ย น ต ร ์ ก ั บ ผ ู ้ ท ี ่ ไ ม ่ ไ ด ้ ช ม  แ ล ะ

ท ี ไ ด ้ ช ม  1  ค ร ั ง  ก ั บ ผ ู ้ ท ี ่ 1ไ ด ้ ' ช ม ม า ก ก ว ่ า  า  ค ร ั ง  โ ด ย ใ ช ้  t  -  t e s t  พ บ ว ่ า ไ ม ่ ม ี ค ว า ม แ ต ก ต ่ า ง อ ย ่ า ง ม ี น ั ย  

ส ำ ค ั ญ

5.3  ร ะ ด ับ ม ีเด ืย ล ิต เต อ เร ช ีช อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง
ค ื อ  ก า ร ว ิ เ ค ร า ะ ห ์ แ บ บ ส อ บ ถ า ม ล ่ ว น ท ี ่  2 ,  3 ,  แ ล ะ  4  ซ ึ ่ ง เ ป ็ น ข ้ อ ค ว า ม เ ก ี ่ ย ว ก ั บ  

อ ง ค ั ป ร ะ ก อ บ ท ั ้ ง  9  ข อ ง ม ี เ ด ี ย ล ิ ต เ ต อ เ ร ซ ี  โ ด ย แ บ ่ ง ก า ร ว ิ เ ค ร า ะ ห ์  แ ล ะ ก า ร น ำ เ ส น อ เ ป ็ น

5 . 3 . 1  ก า ร ว ิ เ ค ร า ะ ห ์ ค ว า ม แ ป ร ป ร ว น ท า ง เ ด ี ย ว  เ พ ื ่ อ ท ด ส อ บ ค ว า ม แ ต ก ต ่ า ง ช อ ง  

ค ่ า เ ฉ ล ี ่ ย ม ี เ ด ี ย ล ิ ต เ ต อ เ ร ซ ี ข อ ง น ั ก ศ ึ ก ษ า ต ่ า ง ก ล ุ ่ ม ส า ข า ว ิ ช า  ผ ล ก า ร ว ิ เ ค ร า ะ ห ์ พ บ ว ่ า  ไ ม ่ ม ี ค ว า ม แ ต ก  

ต ่ า ง ใ น ร ะ ค ั บ ม ี เ ด ี ย ล ิ ต เ ต อ เ ร ซ ี ข อ ง น ั ก ศ ึ ก ษ า ต ่ า ง ก ล ุ ่ ม ส า ข า ว ิ ช า ท ี ่ ร ะ ด ั บ น ั ย ส ำ ค ั ญ  0 . 0 5  ด ั ง แ ส ด ง ใ น  

ต า ร า ง ท ี ่  2 8

|£ร่2เ?



ตารางที่ 23 สรุปผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเด ียว เพ ื่อทดสอบความแตกต ่างซองค ่าเฉล ี่ยฝ ็เด ียล ิตเตอเรร ี 
ซองนักสืก!ะทต่างกลุ่มสา,ซา’วิชา

__ สาขาวิชา
องค์ประกอบ ~~

วิทยาศาสตร์ 
สุขภาพ

วิทยาศาสตร์ 
และเทคโนโลยี

มนุษยศาสตร์ ทังคมศาสตร์ รวม

Mean ร.อ. Mean ๐(ทI____ Mean ร.อ. Mean ร.อ. Mean ร.อ. F
1. สถาบันส่ือ/องค์กรลี่อ 2.255 0.267 2.394 0.362 2.348 0.317 2.323 0.294 2.338 0.316 1.8287
2. เน้ือดวามส่ือ 2.642 0.669 2.606 0.536 2.659 0.534 2.555 0.606 2.610 0.577 0.5582
3. การมีส่วนร่วม / การตอบโต้ส่ือ 2.458 0.444 2.671 0.478 2.642 0.496 2.568 0.470 2,600 0,479 2.1698
4. รูปแบน รหัส แบบแผน 2.285 0.461 2.304 0.449 2.283 0.459 2.373 0.485 2.318 0,465 0.7260
หน้งสอฟ้มฟ่
5. รูปแบบ รหัส แบบแผนวิทยุ 2.148 0.402 2.232 Û.395 2.244 0.383 2.130 0.371 2.207 0.384 0.8610
6 . รูปแบบ รหัส แบบแผน 
โทรทัศน์

2.452 0.384 2.445 0.337 2.494 0.374 2.437 0.371 2.458 0.365 0.4325

7. การตีความการเล่าเรื่องแนว 2.157 0.523 2.136 0.545 2.213 0.495 2.092 0.487 2.148 0.508 0.9015
เร่ืองจริง
8. การตีความการเล่าเรื่องแนว 3.038 0.292 2.953 0.292 2.953 0.292 2.998 0.360 2.928 0.327 1.4567
บันเทิงคดี
9. การตีความโฆษณาทางลื่อ 
โทรทัศน์

2.950 0.376 2.962 0.335 3.012 0.309 2.962 0.342 2.975 0.335 0.5378

รวม 2.556 0.187 2.597 0.178 2.610 0.157 2.559 0.170 2.583 0.170 1.8928
* ความแตกต่างกันที่ระดับ .05
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5.3.2 การวิเคราะห์ระดับมึเดียลิตเตอเรช้โดยใช้ผลรวมของฐานนิยม
(mode) ของคำตอบต่อแต่ละองค์ประกอบมีเดยลตเตอเรชี ได้ผลดังนี้

5.3.2.1 ผลรวมของฐานนิยมชองทุกองค์ประกอบมีเดียลิตเตอเร่a  ของ 
ทุกกลุ่มสาชาวิชา มีด่าสูงสุดที่มีเดียลิตเตอเร่ซี ระดับ 2 (5406) และเมึ่อพจารณาในแต่ละกลุ่ม 
ลาขาวิชาพบว่า ผลรวมของฐานนิยมของทุกองค์ประกอบมีเดียลิตเตอเรซีของแต่ละกลุ่มสาขาวิชา 
มีมีเดียลิตเตอเรซี ระดับ 2 เช่นกัน

เมึ่อเปรยบเทียบแต่ละองค์ประกอบต่อกลุ่มสาขาวิชา พบว่า
1) ในองค์ประกอบด้าน สถาบันส่อ / องค์กรส่อ และการตีความการเล่า 

เร่ืองแนวเร่ืองจรง ทุกกลุ่มสาขาวิชามีผลรวมฐานนิยมสูงสุด ที่มีเดียลิตเตอเรซีระดับ 1
2) ในองค์ประกอบด้าน การมีส่วนร่วม / การตอบโต้ลือ ด้านรูปแบบ 

รหัส แบบแผน ลือหนังลือพิมพ์, สื่อวิทยุกระจายเลืยง, ส่ือโทรทัศน์, ทุกกลุ่มสาขาวิชามีผลรวม 
ฐานนิยมสูงสุด ที่มีเดียลิตเตอเรซี ระดับ 2

3) ในองค์ประกอบด้าน การตีความการเล่าเรื่องแนวบันเทิงคดี การตี 
ความโฆษณาทางสื่อโทรทัศน์ทุกกลุ่มลาขาวิชามีผลรวมฐานนิยมสูงสุด ท่ีมีเดียลิตเตอเรซีระดับ 4

4) ในองค์ประกอบด้าน เน้ือความส่ือ สาขาวิชาวิทยาศาสตร์สุขภาพ มี
ผลรวมฐานนิยมสุงสุด ท่ีมีเดียลิตเตอเรซีระดับ 4 สาขาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยึ ท่ีระดับ 3 
และ 4 เท ่าก ัน( 8 6 ) สาขา'วิชามนุษยศาสตร์ทีระดับ 4 ( 1 1 1 )  ในขณะทีผลรวมฐานนิยมของ 
ระดับ 3 เท่ากับ 110 สาขาวิชาทังคมศาสตร์ มีผลรวมชองฐาน'นิยมสูงสุดท่ีมีเดียลิตเตอเร่ซี
ระดับ 1 (114)  ในขณะที่ระดับ 4 มีผลรวมของฐานนิยมเท่ากับ 113

รายละเอียดแสดงในตารางที่ 29 ดังน้ี
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สาข''วิชา

ข้อท่ี

วทยาศาสตร์สุขภ''พ วิทยาศาลตร์และเทคโนโลยี มนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ รวม

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4
1. ลถา',ไน'ส่ือ/องค์ทรล่ือ 158 125 82 97 238 209 160 194 299 271 2น- 217 323 300 224 232 1018 905 680 740
2 เน้ือความล่ือ 43 29 41 55 81 39 86 86 92 51 110 111 114 61 108 113 330 180 345 365
3 การมีส่วVร่วม/การตอบ,โต้ 
สอ

22 81 31 34 27 124 59 82 39 156 65 104 38 185 83 90 126 546 238 310

4. รูปแบน รหัส แบบแผน 
หนังสือพิมฟ่

60 75 30 45 88 144 50 73 123 178 56 93 127 186 61 125 398 583 197 341

5 รูปแบบ รหัส แบบแผนวิทยุ 36 93 17 22 48 156 41 37 60 195 69 40 67 227 62 38 211 671 189 137
6 รู!!แบบ รหัต แบบแผน 
โทรทศน์

27 121 67 37 48 198 120 59 50 243 186 67 65 282 180 72 190 844 553 235

7. การตีความการเลาเร่ืองแนว 
เร่ืองจริง

83 52 34 41 143 85 72 60 168 112 85 90 205 122 85 CD 599 371 276 274

8 การตีฅว ฌการเลาเร่ืองแนว 
บันเทิงคดี

28 65 109 134 63 117 183 216 71 139 238 280 90 167 245 289 252 488 780 919

9. การตีความโ'»เษเนาทางล่ือ 
โทรทัศน์

66 109 157 214 95 208 284 362 120 218 372 473 134 283 381 502 415 818 1194 1551

รวม 523 750 568 679 831 128C 1060 1169 1022 1563 1395 1480 1163 1813 1429 1544 3539 5406 4452 4872
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เมื่อนำผลการวิเคราะห์ฐานนิยมมาพิจารณาเปรียบเทียบ ก ั บ คำอธิบาย 
ลักษณะแต่ละระดับมีเดียลิตเตอเรชีแล้ว อธิบายได้ว่า โดยภาพรวมแล้ว กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มี 
มีเดยลิตเตอเร่ชี'ในระดับ 2 คือเป็นผู้รับสื่อที่มีความรู้ ความเข้า'ใจในสถาบันสื่อ/องค์กรสื่อตาม 
บทบาทหน้าที่ของส่ือในระบบลังคม น่ันคือ เข้าใจว่าสื่อมวลชน คือ หน่วยถ่ายทอด ข้อมูล ข่าว 
สาร และประสานลังคม ยอมรับการนำเสนอสารของสื่อมวลชน มีความรู้ ความเข้าใจ ในรหัส 
และแบบแผน การผลิตทางวิชาชีพของส่ือหนังสือพิมพ์ วิทยุกระจายเสืยง และโทรทัศน์ รู้ความ 
หมายตรง และเทคนิคที่ส่ือใช้เพื่อดึงดูดความสนใจ ตีความข่าว เร่ืองราว และเร่ืองเล่าท่ีส่ือนำ 
เสนอได้ตามจุดมุ่งหมายของการนำเสนอ ยอมรับการสร้างความมีส่วนร่วมของส่ือ และตอบโต้ 
หรือแสดงความคิดเห็นต่อสื่อด้วยการพูดคุย /วิจารณ์กับกลุ่มคนใกล้ชิด

เมื่อนำผลการวิเคราะห์ในรายองคประกอบมาพิจารณาร่วม อธิบาย 
เพ่ิมเติมได้ว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ในทุกสาขาวิชามีลักษณะมีเคิยลิตเตอเรชี คือ

1) ขาดความรู้ ความเข้าใจ ในลักษณะ และการดำเนินการของ
สถาบันสื่อ / องค์กรส่ือ

2) ขาดทักษ?ในการดีความการเล่ารื่องแนวเรื่องจรืง
3) มีความรู้ ความเข้าใจในรูปแบบ รหัส และแบบแผนการผลิตทาง 

วิชาชีพของสื่อหนังสือพิมพ์ วิทยุกระจายเสืยง โทรทัศน์
4) ยอมรับการสร้างความมีส่วนร่วมของส่ือ ตอบโต้ส่ือ ด้วยการพูดคุย /

วิจารณ์กับคนใกล้ชิด
5) รู้เท่าทันว่า เนื้อความสื่อเป็นผลจากการสร้าง และการดำเนินการ

อย่างมีจุดมุ่งหมาย
6) สามารถตีความการเล่าเรื่องแนวบันเทิงคดี และการโฆษณาทางสื่อ 

โทรทัศน์ได้ท้ังในระดับความหมายตรง ความหมายแฝง และสามารถเชื่อมโยงเรื่องที่สื่อเสนอกับ 
บริบททางลังคม วัฒนธรรม แนวคิด และอุดมการณ์ของสื่อ

สำหรับผลรวมฐานนิยมต่อแต่ละข้อถาม ในแต่ละองค์ประกอบมีเดีย
ลิตเตอเรชี แสดงไว้ในภาคผนวก


	บทที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล
	ผลการศึกษา แนวคิดและลักษณะของมีเดียลิตเตอเรซี
	ผลการศึกษาเพื่อกำหนดเกณฑ์การสร้างคำตอบหรือตัวเลือกมีเดียลิตเตอเรซี
	ตารางโครงสร้าง
	ผลการตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ
	ผลการวิเคราะห์ระดับมีเดียลิตเตอเรซี


