
บทที่ 1

บทนำ

ที่มาและความสำคัญซองปัญหา

"As All Roads Ones Led To Rom©, Now For Anyone in The Film World They 
Lead To Los Angeles" คร้ังหน่ึงถนนทุกสายมุ่งส่กรุงโรม แต่ปัจจุบันนี้ สำหรับทุกคนท่ีอยู่ในโลก 
ภาพยนตร์ ถนนทุกสายมุ่งส่ลอสแอนเจลลิส (Beazley, 1994: 10)

คำกล่าวข้างด้นเป็นคำกล่าวท่ีดูย่ิงใหญ่ แต่ว่าไฝเกินจริงเลย เพราะใบโลกภาพยนตร์แล้วเห็น 
จะไม,มีใครยิ่งใหญ่เกินไปกว่า ฮอลลีวูดเมืองแท่งโลกภาพยนตร์ ซ่ึงเป็นตำบลท่ีต้ังอยู่ในเมือง 
ลอสแอนเจลลิส รัฐแคลิฟอร์ฒีย ประเทศสหรัฐอเมริกา

รูปภาพ 1 ภาพ Flollywood Sign ต้ังอยู่บน Mount Lee ใน Hollywood Hills

ท่ีมา http://www.seeing-stars.com/Landmarks/HollywoodSign. shtml

ในอเมริกาคำว่า "ภาพยนตร์,' เป็นคำที่ม ีความหมายเดียวกับคำว่า "ฮอลลีวูด" ถึงแมว้่า 

ภาพยนตร์หลายเรื่อง หลายประเภท จะสร้างที่อื่นในประเทศอเมริกาที่ไม่ใช่ฮอลลีวูดก็ดาม ฮอลลีวูด 

เคยเป็น และปัจจุบันก็ยังเป็นศูนย์กลางของอุตสาหกรรมภาพยนตร์อเมริกัน ที่มีประรัตความเป็นมาที่ 

ค้นหาได้ (Basinger, 1994: 12-15)

ปัจจุบันนี้ในปี ค . ศ. 2001 ฮอลลีวูดมีอายุ 106 ปีแล้ว โดยเริ่มน ับ อายุ 1 ปีแรก ตั้งแต่วันที่

2 พี่น้องซาวฝรั้งเศส หลุยสํ และออกัสด์ ล ูม ิแยร์ (Louis and Auguste Lumière) สามารถฉาย

ภาพยนตร์ของพวกเซาให้สาธารณซนได้ชมพร้อมกันเป็นครั้งแรกที่กรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศส ในปี

http://www.seeing-stars.com/Landmarks/HollywoodSign
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จากวันนั้นใบปี ค.ศ. 1895 จนถึงวัน น่ีในปี ค.ศ. 2001 ฮอลลีวูดได้เจริญก้าวหน้ามาเป็น 

ลำดับ จากการเป็นศูนย์กลางของภาพยนตร์อเมริกัน ได้ขยับขยายมาเป็นศูนย์กลางภาพยนตร์ของโลก 

ปัจจุบันนี้ฮอลลีวูดได้ส่งภาพยนตร์ออกไปขายเกือบท่ัวโลก และสามารถสร้างรายได้อย่างมากมายให้ก้ม 
ฮอล ล1วูด และจากการที่ภาพยนตร์ฮอลลีวูดแพร่หลายไปเกือบทั่วโลก การให้ข้อมูลข่าวสาร

การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ฮอลลีวูด จึงเป็นสิงจำเป็นจะด้องทำควบคู่ไปกับภาพยนตร์ 
โดยในข่วงท้ายของทศวรรษที่ 90 สตูดิโอภาพยนตร์ฮอลลีวูดที่เป็นสตูดิโอใหญ่ ได้Iช้สิออินเทอร์ณ็ต 

เป็นเครื่องมีอชนิดใหม่ที่จะให้ข้อมูลข่าวสาร โฆษณาและประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ โดยได้จัดทำ 

Web Site ข้ึน ท่ังท่ีเป็น Web Site เพื่อให้ข้อมูลข่าวสาร โฆษณา และประชาสัมพันธ์ตัวสตูดิโอเอง 

และเป็น Web Site ที่ให้ข้อมูลข่าวสาร โฆษณา และประชาสัมพันธ์ ภาพยนตร์ของสตูดิโอที่สร้างขึ้น 

มาใหม่

Web Site ของสตูดิโอภาพยนตร์ฮอลลีวูด

จากการที่ฮอลลีว ูด เป็นแหล่งผลิตภาพยนตร์ท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลก และส่งภาพยนตร์ฮอลลีวูด 
ออกไปฉายเกือบทั่วโลกเข่นนี้ จึงทำให้อินเฑอร์เน็ตเป็นสิอท่ีเหมาะสมในการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร 
การโฆษณา และ,ประชาส้มพันปิให้แก่ภาพยนตร์ฮอลลีวูด เน่ือง'จากอินเทอร์ฒ็ตเป็นลีอท่ีโม่มีคำว่าเวลา 
และสถานที่มากีดกั้น ดังนั้นสตูดิโอส่วนใหญในฮอลลีวูด จึงเร่ิมใช้อินเทอร์ฒ็ตเพ่ือเป็นลีอในการ 
เผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร และความบันเทิง โดยแต่ละสตูดิโอต่างก็มี Web Site เป็นของตนเอง ดังดาราง 
1 เพ่ือให้ผู้Iช้อินเทอร์เน็ตเข้าไปค้นหาข้อมูลข่าวสาร และความบันเทิงด้านภาพยนตร์ท่ีสนใจด้วย
ตนเอง โดย Web Site แต่ละ Web Site เต็มไปด้วยภาพ เสียง ข้อความ ประสบการณ์ การพูดคุย 
และอื่นๆ ท่ีผสมกันเพ่ือจะทำให้ Web Site น้ันน่าสนใจ

ภายในข่วงส ุดท ้ายของทศวรรษท ี่ 90 สตูดิโอภาพยนตร์ฮอลลีวูดที่เป็นสตูดิโอใหญ่ด่างก็มี 

แผนกอินเทอร์ฒ็ดกันทุกสตูดิโอ อินเทอร์เนิตดึงตูดผู้บริโภคมากขึ้น และมากขึ้นทุกที ด้วยการเชื่อมต่อ 

กับความบันเทิงด้วยรูปแบบที่หลากหลาย และอินเทอร์ฒ็ตสามารถหาวิธีใหม่ ๆ ที่ดึงตูดใจ ในการถ่าย 

ทอดภาพและบอกเล ่าเร ื่องราว ซึ่งเป็นที่แน่นอนว่าอินเทอร์ฒ็ตจะเปลี่ยนแปลงฮอลลีวูดด้วยวิธีการที่ 

หลากหลายสารพัดอย่าง ซึ่งมากมายเลียจนพวกเราเองก็จินตนาการไม่ท้น (Wilson, 1998: 91-92)

ค.ศ. 1895 ส่วนภาพยนตร์ท ี่เป ็นภาพยนตร์อเมริก ันจริงๆนั้น ภาพยนตร์เรื่องแรกได้ฉายครั้งแรกที่

กรุงนิวยอร์ค ประเทศสหรัฐอเมริกา ในปี ค.ศ. 1896
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ตาราง 1 รายช่ือสดุดิโอในฮอลลีวูค ท่ีอยู่ URL และ โลโก

ลดูด[อ ท่ีอยู่ URL โลโก’

W alt D isn e y  Pictures 
Touchstone Pictures 

Hollywood Pictures 
Cinergi Pictures Entertainment
The "Buena Vista Distribution Company" is 

the distributor for all 4 studio's product. The 

Disney web site includes Walt Disney 

Pictures and Touchstone Pictures.

Hollywood Pictures has a separate site as 

does Cinergi. Disney also controls Miramax 

Studios and distributes Caravan Picture 

Films. All are part of the Disney parent 

company.

h ttp ://d isn ey .go .com
http ://m ovies.go .com
htlp://w w w .m iram ax.com

■feiyijSDODs Pictures

ê  \

MIRAMAX
F I l  น ร

C l  M E R C I

DreamWorks SKG
http ://w w w .dream w oiks.com

DREAMVVfoitKS

Fine Une Features
htip://www.flf.com

ท ี่ม า  h t t p : / / w w w . d d t s . c o m / s î u d i o a . h t m l

http://disney.go.com
http://movies.go.com
http://www.miramax.com
http://www.dreamwoiks.com
http://www.flf.com
http://www.ddts.com/s%c3%aeudioa.html
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ตาราง 1 (ต่อ) รายชื่อสดูดิโอใบฮอลลีวค ที่อยู่ URL และ๒โก

ส ดูด[ อ ที่อยู่ URL ๒ โก

MGM/UA
They also control Orion Pictures Corporation

httpyAwww.mgnuacom

http://www.orionpictures.cam

New Une Cinema

October Films

Paramount Pictures (Viacom)

PolyGram Filmed Entertainment
Also controls Gramercy Pictures

http://www.newline.com

http://www.octoberfilms.com

http://www.paramount.com

http://www.reellife.com

NEW LINE CINEMA

»ร
2 PoiyGram

GRAMERCY

ท ี่ม า  h t t p : / / w w w . d d t s . c o m / s t u d i o a . h t m l

http://www.mgnuacom
http://www.orionpictures.cam
http://www.newline.com
http://www.octoberfilms.com
http://www.paramount.com
http://www.reellife.com
http://www.ddts.com/studioa.html
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ดาราง 1 (ต่อ) รายชื่อสดูคิโอในฮอลลวุด ที่อยู่ URL และ โลโก้

สดูดโอ

Rysher Entertainment

ที่อยู่ URL

http://www.rysher.com

Sony Pictures Entertainment 

(Columbia Pictures and 

Tristar Pictures)
There web site is part of the overall 
Columbia-Tristar area of the parent 
company, Sony Pictures Entertainment, 
which also includes Tri Star Picture and 
Sony Picture Classics.
They also control Triumph Films

http://www.spe.sony.com/moviss

httpy/www.spe.sony.conVdassics

TRIUMPH

Trimark Pictures
(รวมกับ Lions Gate Entertainment 
เม่ือ 6 มิย 2000)

http://www.tnmarkpictures.com

http://www.lionsgate-ent.com

20th Century Fox http.V/www.foxmovies.Gom

Also makes and releases films under the http://www.foxsearchlight.com 

name "Fox Searchlight Pictures" with resent 

releases of'Stealing Beauty11 and "The Van", 

and also "Fox 2000 Productions"

L io n s  O a t h  T  • 
F i l m s .

ท ี่ม า  h t t p : / / w w w . d d t s . c o m / s t u d i o a . h t m l

http://www.rysher.com
http://www.spe.sony.com/moviss
http://www.spe.sony.conVdassics
http://www.tnmarkpictures.com
http://www.lionsgate-ent.com
http://http.V/www.foxmovies.Gom
http://www.foxsearchlight.com
http://www.ddts.com/studioa.html
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ตาราง 1 (ต่อ) รายชี่อสตูดิโอ่ใบฮอลลีวูค ท่ือยู, URL และ โลโก้

ลดูดโอ

Universal / MCA

ทื่อยู่ URL
http://www.universalpictures.com 

http://www.mca. CO ทา

โลโก้

«MMIVER'ê l r s l

Warner Bros. (Time Warner)
They also control Castle Rock Entertainment

http://www.movies.warnerbros.com

http://www.castle-rock.com

ท่ีมา http://www.ddts.com/studioa.html

จากตาราง 1 แสดงรายชึ่อฃองสตูดิโอภาพยนตร์ที่ผลิตภาพยนตร์ฮอลลีวูดเฉพาะบางสตูดิโอ 

โดยสตูดิโอเหล่านี้ผลิตภาพยนตร์ประมาณ 90 เปอร์เซ็นต์ และมีรายได้จากการจัดจำหน่ายภาพยนตร์ 

ประมาณ 90 เปอร์เซ็นต์ของรายได้ที่มาจากการจัดจำหน่ายภาพยนตร์ในอเมริกา ซ่ึงความ'จริงก็คือ 

ผู้จัดจำหน่าย หรือสตูดิโอท่ีใหญ่ท่ืสุด 8 แห่ง'ไนฮอลลี'วูดน้ีมี-รายได้ถึง 92 เปอร์เซ็นต์ของรายได้ท่ีได้มา 

จากการจัดจำหน่ายภาพยนตร์ยอดนิยม และผู้จ ัด จำหน่ายหรือสตูดิโอฑง 8 แห่งน้ียังเป็นผู้ผลิต 

ภาพยนตร์ชั้นน่าในฮอลลีวูด โดยผลิตภาพยนตร์ออกมาถึง 49 เรื่องจาก 50 เรื่องที่นำออกฉายใน 

แต่ละปี (DTS Movie Studio/Distributor Information,www)

สตูดิโอภาพยนตร์ฮอลลีวูดกับ Web Site ภาพยนตร์

นอกจากสตูดิโอส่วนใหญ์ในฮอลลีวูดมี Web Site ทื่มีข้อมูลข่าวสารของสตูดิโอและภาพยนตร์ 

ในเครือแล้ว สตูดิโอยังจัดทำ Web Site ให้กับภาพยนตร์บางเรื่อง เพี่อใช้เป็นที่ให้ข้อมูลข่าวสาร และ 

โฆษณาประซาสัมพันธ์ภาพยนตร์เรื่องนั้นๆ โดยเฉพาะด้วย Rafter (www) กล่าวว่าเมื่อประมาณ 3 
ปีทื่แล้ว Web Site ได้กลายมาเป็นส่วนหนึ่งของเครื่องมือส่สาธารณะ ที่สตูดิโอภาพยนตร์ฮอลลีวูดใช้ 

สำหรับโฆษณาภาพยนตร์เรื่องใหม่ ซึ่งในความเป็นจริงก็คีอ มันออกจะเป็นเรื่องผิดปกติถ้าภาพยนตร์ 

ฟอร์มยักษ์ไม,มี Web Site เป็นของตนเอง หรือล้าไม่มี Web Site เป็นของตนเอง อย่างใ!อยท่ีสุดก็ 

ด้องมมี ุม ๆหนึ่งที่ Web Site ของสตูดิโอเจ้าของภาพยนตร์ เพี่อใช้เป็น,ที่ให้ข้อมูลข่าวสาร โฆษณา 

และประซาสัมพันธ์ภาพยนตร์

http://www.universalpictures.com
http://www.mca
http://www.movies.warnerbros.com
http://www.castle-rock.com
http://www.ddts.com/studioa.html
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ซึ่งในเรื่องเดียวกันนี้ Marriott (www) กล่าวว่าในช่วง 2 ถึง 3 ป ีท ี่ผ ่านมานี้ คนดูภาพยนตร ์

คุ้นเคยกับการเห็บที่อยู่ URL ของ Web Site ภาพยนตร์ ติดอยู่ในทุกที่ที่มีการโฆษก!าภาพยนตร์ เร่ิม 

จากมีที่ด ัวอย่างภาพยนตร์ไปจนถึงที่ภาพโปสเตอร์ที่ต ิตอยู่ข้างรถขนส่งมวลชนในเมืองเลยทีเดียว ใน 

ขณะที่ภาพยนตร์ฮอลลีวูดและ Web เริ่มที่จะมืความคาบเกี่ยวกันสูง ทั้งภาพยนตร์ฮอลลีวูดและ Web 

ต ่างก ็ผ ล ไาด ิน เท ค โน โลย ีต ้าน ค วาม บ ิน เฑ ิง เพ ิ่ม ข ึ้น เร ื่อ ย ๆ  บางทีอาจจะไม่น่าแปลกใจเลยก็ได้ 

ถ้า Web Site ที่สร้างขึ้นมาในตอนแรก ใช้เพี่อส่งเสริมภาพยนตร์เรื่องใหม่ มาบ ิจจ ุบ ันน ี้ Web Site 

กำลังถูกออกแบบให้แปลภาพยนตร์มาเป็นภาพยนตร์อีกที

สำหรับ Web Site ภาพยนตร์ที่สร้างขึ้นมาในช่วงแรกๆเพี่อส่งเสริมภาพยนตร์ที่ออกมาใหม่ 

แล้วจดเป็นหนึ่งใน Web Site ที่ประสบความสำเร็จ และแพร่หลายไปทั่วโลกก็คือ Web Site 

ภาพยนตร์ เรื่อง Forrest Gump (ซึ่งมืรูปภาพโปสเตอร์ดังรูปภาพ 2 และภาพจากภาพยนตร์ดัง 

รูปภาพ 3 ) Janal (1995, 1997) กล่าวว่า Web Site นี้บริษัทผู้ผลิตเรียกว่า "Interactive

Multimedia Press Kit" Web Site ภาพยนตร์เรื่องนึ้1ด้ร้บิรางวัลเนื่องจากผู้บริโภคมืปฎิกิริยาตอบกลับ 

และสนุกกับ Web Site

Web Site ภาพยนตร์เรื่อง Forrest Gump สร้างโดยบริษัท 2-Lane Media ซ่ึงต้ังอยู่ใน

ลอสแอนเจลลิส Jonathan M. Pajion รองประธานบริหาร ฝ่ายการตลาดกล่าวว่า "การ

ส่งเสริม Web Site เร่ือง Forrest Gump ของ Hollywood Online ก็คือการออกแบบ Web Site ให้ 

ผู้ใช้อินเทอร์ณ็ด Download ได้ และใช้โฆษณาล่อให้ผู้ใช้อินเทอร์ฒ็ตไปชมภาพยนตร์ นอกจากนี้ยัง 

ออกแบบ Web Site เพี่อสนับสนุนภาพยนตร์ให้แพร่หลายด้วย โดยทำให้ผู้ใช้อินเทอร์ฒ็ตพูดถึง 

Web Site กับเพี่อน ๆ หรือ Download Web Site ไปให้" จุดมุ่งหมายทางการตลาดของ Web Site 

ภาพยนตร์เรื่อง Forrest Gump และเรื่องอี่นๆ ก็คือ ทำให้ผู้ใช้อินเทอร์เน็ตสนใจ Web Site และไป 

ซมภาพยนตร์ บอกจากนี้การใช้อินเทอร์ฌ็ตทำให้ผู้ใช้สามารถเลือกรับข่าวสารเกี่ยวกับภาพยนตร์ และ 

เสนอความคิดเห็นเกี่ยวกับภาพยนตร์ผ่าน Web Site ได้

Web Site ภาพยนตร์'บนอินเทอ'ร์เน็ต ได้รับการออกแบบให้มืความสัมพันธ์กับภาพยนตร์ 

และมีลักษณะเฉพาะตัว มีเกมสับางชนิดเพี่อส่งเสริมผู้ใซิให้เข้าไปสำรวจส่วนต่างๆของ Web Site 

และซม Web Site มากกว่าหนึ่งครั้ง นอกจากนี้ยังสามารถใช้ Web Site เพี่อขายสืนค้าท่ีเกี่ยวข้อง 

กับภาพยนตร์ได้ด้วยเช่น ภาพยนตร์เรื่อง Forrest Gump ผู้บริโภคสามารถสั่งซื้อหมวก เบสบอล

เสํอออกกำลัง หรือเสัอยืดได้ทางอินเทอร์ฒ็ต ซึ่งสินค้าเหล่านี้จะมีรายละเอียดพร้อมรูปภาพให้ชม 

และผู้บริโภคสามารถพิมพ์ข้อมูลสินค้า เพี่อชมข้างนอกจอคอมพิวเตอร์ได้ ซ่ึงเร่ืองเหล่าน้ีตรงกับคำ 

กล่าวของ Pajion รองประธานบริหาร ฝ่ายการตลาดของ 2-Lane Media ท่ีว่า "สำหรับงาน Gump 

และงานอื่นๆของ Hollywood Online ผู้ใช้อินเทอร์ฌ็ตจะรู้สีก'ว่ากำลังสำรวจ และค้นพบ
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ภาพยนตร์รอบพิเศษอันน่าตื่นเต้น และรับทราบข้อมูลภายในที่เกี่ยวกับภาพยนตร์ ดารา และผู้ร่วมงาน 

ภายใต้ฉากของการไต้รับข้อมูลข่าวสาร และบางทีภายใต้ฉากของการเล่นเกมส์ นอกจากนี้ผู้บริโภคยัง 

ใต้รับข้อความต้านการขายบน Web Site ชาแล้ว ซื้าอีกในรปแบบต่างๆกันไป,'

รูปภาพ 2 ภาพโปสเตอร์ภาพยนตร์ 

เร่ือง Forrest Gump

ท่ีมา http://us.imdb.com/Title70109830

รูปภาพ 3 ภาพจากภาพยนตร์ 

เรื่องForrest Gump

ฑีมา http://www.busiriessweek.com/ 

1997/09/b35167.htm

Janal ยังกล่าวว่า เม่ือ Paramount Pictures สร้างภาพยนตร์เรื่อง Star Trek ตอนท่ีใ}อว่า 

Star Trek : Generations ซึ่งมีภาพโปสเตอร์ กังรูปภาพ 4 และภาพจากภาพยนตร์ กังรูปภาพ 5 

ทางสตูดี!โอ’ได้'กัดทำ Web Site ฃื้นมาต้วย เพี่อส่งเสริมการฉายภาพยนตร์เรื่องif  ซึ่งปรากฎว่า 

พreb Site ภาพยนตร์ที่สร้างชื้นมาเพี่อส่งเสริมการฉายภาพยนตร์ ไต้รันความนิยมมากโดยโฆษก 

หญิงของสตูดิโอกล่าวว่า "จำนวนผูใซ้อินเทอร์เน็ดท่ีเข้าชม Web Site มีมากกว่า 17,000 คน ในช่วง 

10 วันแรก และในจำนวน 17,000 คนท่ีเข้าซม Web Site มี 3,600 คนสั่งซื้อสินค้าจากภาพยนตร์ 

ทางอินเฑอร์เน็ต''

http://us.imdb.com/Title70109830
http://www.busiriessweek.com/
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รูปภาพ 4 ภาพโปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง 

Star Trek : Generations

ที่มา http://usjmdb.com/Title70111280

รูปภาพ 5 ภาพจากภาพยนตร์เรื่อง

Star Trek : Generations

ที่มา http://services.tos.net//pics/ 

St7/index.html

ปัจจุบันนี้ผู้ใช้อินเฑอร์เบ็ดให้ความสนใจที่จะเข้าไปชม Web Site ของสตูดิโอภาพยนตร์ 
ฮอลลีวูดเพิ่มมากขึ้น จากดาราง 2 แสดงให้เห็นว่า Disney Online อยู่ในอันดับที่ 8 จากจำนวน 20 

อันดับของ Web Site ที่มีความถี่ฃองการเข้าซมสูง โดยมีผู้เข้าไปชม Disney Online ถึง 23.9 

เปอร์เซ็นต์ คิดเป็นจำนวนผู้เข้าซม 13.567 ล้านคน ในขณะท่ี Time Warner Online ซึ่งรวม Warner 

Bros. อยู่ดัวย อยู่อันดับท่ี 11 โดยมีผู้เข้าไปชม 20.3 เปอร์เซ็นต์ ซึ่งคิดเป็นจำนวนผู้เข้าชม 11.509 

ล้านคน

http://usjmdb.com/Title70111280
http://services.tos.net//pics/
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ตาราง 2 20 อันดับแรกของเว็บพรอพเพอร์ต (Web Properties) ธ้นวาคม 1998

เว็บพร็อพเพอร์ดึ๋ 

(Web Property)

เปอร์เซ็นต์ท่ีเข้าถึงผู้ซม จำนวนผู้เข้าซม*

1. AOL Sites 54.5 30.967

2. Microsoft Sites 48.4 27.478
3. Yahoo Sites 48.2 27.381
4. Lycos 46.5 26.380
5. GeoCities 33.4 18.977
6. Netscape 30.9 17.548
7. Excite Network 29.2 16.570
8. Disney Online 23.9 13.567
9. Infoseek 22.1 12. 547

10. Blue Mountain Arts 21.7 12.315
11.Time Warner Online 20.3 11.509
12. AltaVista Services 19.8 11.217
13. Xoom Sites 18.9 10.723

14. Amazon.com 16.1 9.134

15. RealSite Portfolio 14.3 8.134

16. ZDNet Sites 12.6 7.146

17. Broadcast.com Consolidation 12.0 6.820

18. CNET 11.4 6.458
19. InfoSpace 10.0 5.657

20. eBay 9.9 5.631

* เท Millions. Based on Electronic monitoring and reporting of online usage by a 

panel of over 40,000 business and home web users.

ฑิมา Media Metrix, cited in Thompson, 1999: 45
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แนวภาพยนตร์ฮอลลีวด

ใน!,รี่องแนวภาพยนตร์ฮอลลีวูดนี้ ผู้วิจัยได้จัดแบ่งออกเป็น 12 แนว โดยจัดแบ่งเพี่อให้ง่าย 

ต่อความเข้าใจของผู้ชมภาพยนตร์ ซ่ึงแนวภาพยนตร์'ท้ัง 12 แนวมีดังนี้

1. ภาพยนตร์แอ็คช่ัน (The Action Film)

คือภาพยนตร์ที่รวมภาพยนตร์หลายๆประเภทเข้าไว้ด้วยดัน และเน้นการเคลื่อนไหวมากกว่า 

การแสดงความรู้สืกที่ละเอียดอ่อน

2. ภาพยนตร์ตลก (The Comedy)

เป็นวัตถุดิบของภาพยนตร!นยุคเริ่มด้น ภาพยนตร์ตลกในยุคเริ่มแรกไม่ไดิให้ความสำคัญกับ 

นักแสดงตลกมากนัก แต่ภายหลังไดิให้ความสำคัญกับนักแสดงตลกเท่ากับเรื่องราวท่ีแสดง

3. ภาพยนตร์รัก (The Romance)

เป็นเรื่องของความรักทั้งที่เป็นความรักคือการให้ ความรักที่มีแต่ความผิดหวัง หรือความรัก 

ที่สมหวังในท้ายที่สุด

4. ภาพยนตร์เพลง (The Musical)

คือภาพยนตร์ที่ใข้เพลงเป็นจุดสนใจเป็นตัวดำเนินเรื่อง โดยเน้ีอเร่ืองเป็นเพียงบทน่าให้กันเพลง

5. ภาพยนตร์การ์ตูน (The Animated Film)

มีที่มาในใ}วงเริ่มด้นคือมาจากภาพยนตร์ตลก บริษัทท่ีผลิตการ์ตูนท่ีมีช่ึอเลียงในยุคแรกเช่น 

Disney ซึ่งผลิตการ์ตูนเรื่อง Mickey Mouse Pinocchio และ Snow White เป็นด้น

6. ภาพยนตร์สารคดี (The Documentary)

เป็นรายการคุณภาพที่มีรายการเดียว หรืออาจมีหลายรายการ ทั้งท่ีเป็นเรื่องบันทึกจากเรื่อง 

จริง หรือบันทึกจากสถานการณ์ที่จัดฉากข้ึนมาใหม่ให้คล้ายกันเรื่องท่ีเคยเกิดช้ืน

7. ภาพยนตร์มหากาพย์ (The Epic)

ม ุ่งไปท ี่ความย ิ่งใหญ ่เก ินกว ่าธรรมดา ปรากฏการณ์อันน่าต่ึนเด้นท่ีใช้ปลุกเร้าให้ผู้ชมเกิด 
ความประหลาดใจ หรือสะพรึงกลัว

8. ภาพยนตร์การเมือง (The Political Film)

ท่ีเห็นได้ชัดท่ีสุตคือภาพยนตร์โฆษณาชวนเช่ือ โดยเฉพาะให้เช่ือผู้น่า เช่ือความคิดที่น่าเสนอ
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9. ภาพยนตร์ตะวันตก (The Western)
คีอภาพยนตร์อเมริก'นที่เก ่าแก,ที่สุด โดยเป็นเร่ืองท้องถ่ินเร่ืองของชาวอเมริกันเหใไอกับ 

อินเตียนแดง

10. ภาพยนตร์สงคราม (The War Film)
คีอภาพยนตร์ท่ีมีฉากเก่ียวกับสงครามเป็นหลัก

11. ภาพยนตร์ลึกลับฆาตรกรรม (The Thriller)
มีเนื้อหาเกี่ยวกับเรื่องลึกลับ การฆาตรกรรม เร่ืองน่าสะพรึงกลัวท่ีเกิดข้ึนในเมีองแห่ง 

จินตนาการ มีสถานการณ์ท่ีเป็นฝันร้ายตลอดเวลา และมีอันตรายอยู่รอบด้าน

12. ภาพยนตร์สยองขวัญ และภาพยนตร์นิยายวิทยาศาสตร์ (The Horror and Science 
Fiction Film)

ภาพยนตร์สยองขวัญต้องการสร้างความเขย‘าฃวัณให้กันผู้ชม ส่วนภาพยนตร์นิยาย 
วิทยาศาสตร์เป็นเร่ืองของจินตนาการเชิงวิทยาศาสตร์ ท่ีเก่ียวกับความเป็นไปไดิในอนาคต

จากที่ได้กล่าวไก่ในช่วงต้นว่าสตูดิโอภาพยนตร์ ไดิใช้อินเทอร์เนิดเพ่ีอเป็นสิอในการให้ข้อมูล 

ข่าวสาร และการโฆษณาประซาสัมพันธ์ภาพยนตร์เรื่องใหม่ ซึ่งเหตุที่สตูดิโอภาพยนตร์ฮอลลีวูดส่วน 

ใหญ่หันมาใช้อิบเฑอร์เนิตเพิ่มมากขึ้น ก็เนื่องมาจากอินเทอร์เนิตเป็นสือที่รวมคุณสมกัดของสือเดิมๆ 

ได้แก่ สือกี่งพิมพ์ และสิอวิทยุโทรทัศน์เข้าไว้ด้วยกัน โดย1ในเรื่องนึ๋ จรวยพร แสงไชย และคณะ 

(2540) กล่าวว่า แต่เดิมหนังสือพิมพ์เป็นสือที่ได้รับการยกย่องให้เป็นฐานันดรที่ 4 ที่มีบทบาทสำคัญ 

ต่อสังคม แต่,ฝัจจุบันต้องยอมรับว่าอินเฑอร์เน็ตได้เข้ามามีอิทธิพลกับสังคมในวงกว้างขึ้น สามารถ 

เป็นตัวแทนชองการสือสารในระดับสากล และเป็น "The Free Market World" ที่กำลังได้รับความสน 

ใจจากบุคคลต่าง ๆ ท่ีวโลก

ความยิ่งใหญ่ชองอินเทอร์เนิดอยู่ที่ภาพกราฟพิคที่สวยงามสมจริง สามารถให้รายละเอียด 

ด้านข้อความได้อย่างเต็มที่ และสามารถโต้ตอบกันได้อย่างทันที สะดวกรวดเร็ว ไร้ปัญหาเรื่องระยะทาง 

ค่าใช้จ่ายที่ไม,สูงนัก นักโฆษณาและนักการตลาด จึงมองว่าเป็นสือที่ "Bigger and Better" 

อินเทอร์เนิตให้ผลประโยชน์แก่บริษัทที่มากเกินคุ้ม และการต่อสับน Web ก็เป็นการต่อสัด้านสติปัญญา 

ความรูในเรื่องเทคโนโลยี การวัดสรรทรัพยากรให้เกิดประโยชน์ และคุ้มค่าที่สุด และท่ีสำคัญคือ 

ไอเตียท่ีเย่ียม ด้งนั้นไม่ว่าบริษัทเล็กหรึอบริษัทใหญ่ เม่ือมาอยู่ที่ Web แล้วทุกคนเท่ากันหมด
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อ ิน เท อร'เนตค ือ  ทางด่วนข้อมูลท่ีมีข้อมูลนานาชนิดบรรจุอยู่ในเครือข่ายคอมพิวเตอร์
ซ่ึงข้อมูลมีมากเสืยจนกระท่ังยากที่จะบรรจุไร์ในเครือข่ายเพียงเครือข่ายเดียว ดังน้ันข้อมูลจึงถูกแยก 
ออกเป็นส่วน ๆ  แล้วบรรจุไวในเครือข่ายหลาย ๆ เครือข่าย โดยมีอินเทอร์ฒ็ตทำหน้าท่ีเช่ีอมโยงเครือ 
ข่ายข้อมูลแด่ละเครือข่ายน้ัน (Sissors and Bumba, 1996: 40)

คุณสมปีติของอินm อร์เ■นด

USWeb and Bruner (1998) กล่าวถึงคุณสมบ้ติฃองอินเทอร์เน็ตท่ีทำให้อินเทอร์เน็ตมีอัตรา 
การเติบโตท่ีเพ่ิมสูงช้ืนในแด่ละปี เน่ืองจากอินเทอร์ณ็ตเป็นสีอท่ีมีคุณสมปีติดังน้ี

1. การสือสารสองทาง (Interactive)
สำหรับนักการตลาดแล้วการสือสารสองทางเป็นลิงท่ีมีคุณค่าท่ีสุดของ Web เพราะทำให้นัก 

การตลาดสามารถโต้ตอบพูดคุยกับลูกค้าได่โดยดรง ก่อให้เกิดการรับฟัง การเรียนรู้ และความผูกพัน 
กับลูกค้า

2. ลิอเฉพาะบุคคล (Personal)

เนื่อง'จากอินเทอร์ฒ็ตเป็นสิอที่มี'ข้อมูลมหาศาล พิจารณาจากจำนวน Web Site ซึ่งมีถึง 1 

ล้าน 5 แสน Web Site อันเป็นจำนวน ณ เดีอนพฤศจิกายน 1997 ซึ่งถ้าจะสำรวจ Web Site 

ทั่งหมดนี้เพียงแค่ 30 วินาทีต่อ 1 Web Site จะต้องใช้เวลาเกีอบ 1 ปีครึ่งโดยไม่มีการพักเลย จาก 

ข้อม ูลท ี่มหาศาลนี่เอง ที่ทำให้ผู้ใช้อินเฑอร์เน็ดมีทางเสือก และสามารถควบคุมอินเทอร์เน็ตไต้ 

โดยผู้ใข้อินเฑอร์เน็ตสามารถเสือกชมแต่ Web Site ที่ตรงกับความต้องการเฉพาะบุคคลไต้ และ 

อินเทอร์เน็ตก็มีแนวโน้มที่จะทำ Web Site ให้ตรงกับความต้องการเฉพาะบุคคล สำหรับผู้!,ข้ 

อินเทอร์ฒ็ตแต่ละรายด้วย

3. ข้อมูลข่าวสารท่ีละเอียด (Infocentric)
พัวใจสำคืญฃอง Web Site ก็คีอข้อมูลข่าวสาร ถ้าหากขาดข้อมูลข่าวสารแล้วไม่ว่า 

Web Site จะออกแบบให้น่าซมอย่างไร ก็ไม่สามารถดึงความสนใจ'ของผู่ใ'ข้อินเทอ'ร์เน็ด’โต้'นาน ซ่ึง 
Infocentric น้ีจะเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ท่ีมีรายละเอียดมาก ลูกค้าต้องการคำอธิบายอย่างเช่น รถยนต์ 
บ้าน บริการต้านการเงิน เป็นต้น

4. ความรวดเร็ว (Instantaneous)
อิบเฑอร์เน็ดเป็นสือท่ีรวดเร็วในการถ่ายทอดข้อมูลผ่านกระบวนการคอมพิวเตอร์สมัยใหม่ ซ่ึง 

ผูใช้สามารถเสือกตรงไปท่ีข้อมูลท่ีสนใจไต้พันที โดยไม่ต้องรอให้รายการแต่ละรายการจบลง ก่อนท่ีจะ 
ถึงรายการท่ีสนใจดังเข่น การชมโทรทัศน์
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5. การวัดได้ (Measurable)

คอมพิวเตอร์สามารถคำนวนได้ ซ่ึงทำให้การตลาดบน Web เป็นสิงที่สามารถอธิบายได้ด้วย

6. การเปล่ียนแปลงได้ง่าย (Flexible)

ข้อมูลทาง Online สามารถเปลี่ยนแปลงได้ง่ายมาก และสามารถแกไขเปลี่ยนแปลงได้หลาย 

รูปแบบ ทั่งจากผู้ออกแบบ Web Site เอง หรือจากผู้ค้นหาข้อมูลทั่วไป (Surfer)

7. การเช่ือมต่อไปที่หน้าอื่น (Interlinked)

ผู้ใข้สามารถคลิกที่ข้อความที่สนใจเพี่อหาข้อมูลเพิ่มเติมได้ เป็นการ Link ไปที่หน้าใหม่ 

ซ่ึง Interlinked ช่วยทำให้โครงสร้าง Web Site ไม่เป็นเค้นตรง

8. การประหยัด (Economical)

การถือสารทางการตลาดบน Web มีราคาไม่แพง ทั่งนี้เพราะสิงที่ต้องทำสำหรับการถือสาร 

ทางการตลาดบน Web ก็คึอต้องมีคอมพิวเตอร์ และตั้งใจเรียนรู้รห้ส HTML ข้ันพ้ืนฐานเพ่ีอทำ 

Web Site เท่าน้ัน แต่ค้าต้องการ Web Site ที่ออกแบบเป็นพิเศษ ก็ต้องจ้างบริษัทผู้เชี่ยวชาญต้าน 

การออกแบบ Web Site ซึ่งจำนวนเงินค่าจ้างออกแบบ Web Site ค่าซอร์ฟแวร์และอื่นๆ เมื่อรวม 

กันแล้วยังถือว่าไม่แพง เมื่อเทียบกับถือเติมๆอย่างเช่น นิตยสาร หนังสือพิมพ์ จดหมายส่งตรง 

เป็นต้น

การเติบโตชองอินเทอร์ฒ็ต

นอกจากถืออินเฑอร์เนิตจะมีคุณสมบิตตามที่กล่าวมาข้างต้นแล้ว อินฑอร์เน็ตเป็นถือที่มี

อัตราการเติบโตสูงมากในประวิดศาสตร์ถือสมัยใหม่ Hyland (www) กล่าวว่า จากการสืกษาของ 

Mary Meeker ผู้จัดการทั่วไปของ Morgan Stanley และลูกทีมวิจัยพบว่า อินเทอร์เน็ตมีอัตราการ 

เติบโตท่ีสูงอย่างน่าตกใจ เมื่อเทียบกับถือใหญ่ๆ 3 ถือคีอ วิทยุ โทรทัศน์ และเคเบิลทีวี ซ่ึงท่ัง 3

ถือเป็นถือสมัยใหม่ที่ประดิษฐ์ขึ้นมาในศตวรรษที่ 20 น ี้ โดยอินเทอร์ฒ็ตสามารถเข้าถึงผู้ใช้ท่ีอยู่ใน 

อเมริกาจำนวน 50 ล้านคนได้ภายในเวลาแค่ 5 ปี ในขณะท่ีโทรทัศน์ใช้เวลาไป 13 ปี และวิทยุต้องใช้ 

เวลานานถึง 38 ปี

Zakon (www) ได้เสนอรายงานแสดงให้เห็นการเติบโตของอินเฑอร์เน็ต โดยกราฟ 1 แสดงถึง 

การเติบโตของ Internet Host กราฟ 2 แสดงถึงการเติบโตของ Internet Domain และกราฟ 3 

แสดงถึงการเติบโตของ WWW



กราฟ 1 Internet Hosts

Hosts : a computer system with registered ip address (an A record)
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กราฟ 2 Internet Domains

Domains ะ registered domain name (with name server record)
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กราฟ 3 WWW Growth

Sites = # of web servers (one host may have multiple sites 

by using different domains or port numbers)
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ท่ีมาและความหมาaของ World Wide Web

สตูดิโอภาพยนตร์ฮอลลีวูดได้!ช้สิงสำคัญที่สุดของอินเทอร์ฒ็ต ในการให้ข้อมูลซ่าวสารและ 

การโฆษณาประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์เรื่องใหม่ๆ โดยสิงนี้เรียกว่า World Wide Web (WWW) โดย 

WWW เป็นสถานที่ในอินเทอร์ฒ็ตที่ผู้บริโภคสามารถค้นหาสินค้า ยี่ห้อ บริษัทผู้ผลิต หรือฃายสินค้า 

นั้น ๆ ได

World Wide Web หรือที่รู้จักกันในนามของ WWW Web หรือ พ ร  เป็นเครือข่ายที่ 

รวบรวมความรู้ของมนุษย์ และเป็นการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารของโลกนี้ Web เริ่มจากโครงการ 

เครือข่ายข่าวสารของสถาบัน European Laboratory for Particle Physics (GERM) ซึ่งเป็นสถาบัน 

วิจัยทางด้านชิ!สิกสั ที่กรุงเจนี'วา ประเทศสริตเซอร์แลนด์ โดย Tim Berners-Lee ซ่ึง{เจจุบัน 

(ค.ศ.2000) เป็นผู้อำนวยการของ The World Wide Web Consortium (W3C) ได้พัฒนาวิสัย

ทัศน์ของโครงการขึ้น (Webmaster, www) โดย Berners-Lee และคณะได้เสนอมาตรฐานการ 

แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารระหว่างระบบที่เรียกว่าโปรโตคอล (Protocal) ตัวใหม่สำหรับการกระจาย

ข้อมูลข่าวสาร ซึ่งโปรโตคอลตัวใหม่นี้!ตักลายเป็น World 'Wide Web ในปี1991 โดยมีรากฐานอยู่ที่ 

ไฮเปอร์๓ กซ์ (Hypertext) ซึ่งหมายถึง วิธีการนำเสนอข้อความซึ่งมีการเชื่อมต่อไปส่ข้อความอึ่นๆใน 

ระบบเอกสารของอินเทอร์ฌ็ตได้

http://www.isoc.org/guest/zakon/lnternet/History/HIT.html
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ใบอันดับ 1 และอันดับ 2 ของภาพยนตร์'ทุกแบ'วท่ีมี Web Site และลงโรงฉายในช่วงบั้น บอกจากบี้ 

ภาพยนตร์แนวแอ็คชํ่นและแนวตลกอังเป็นภาพยนตร์ต่างประเภทอัน ทำให้สามารถเปรียบเทียบ 

รูปแบบและเนื้อหาของ Web Site ภาพยนตร์ต่างประเภทกันได้อีกด้วย

ปัญหานำวิจัย

1. รูปแบบและเนื้อหาของ Web Site ภาพยนตร์ฮอลลีรูดแนวแอ็ค'ซน และภาพยนตร์ 

ฮอลลีรูดแนวตลกมีการออกแบบอย่างไร

2. Web Site ภาพยนตร์ฮอลลีรูดแนวแอ็คชั่นและแนวตลกมีความเหมือน หรีอความแตกต่าง 

ในเรื่องรูปแบบและเนื้อหาของ Web Site อย่างไร

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

1. เพี่อวิเคราะห์รูปแบบและเนื้อหาของ Web Site ภาพยนตร์ฮอลลีรูดแนวแอ็คซั่บ และ 

Web Site ภาพยนตร์ฮอลลีรูดแนวตลกที่นำเสนอบนอินเทอร์ฒ็ต

2. เพ่ีอลืกษ'าเปรืยบเทียบรูปแบบและเน้ือหา'ของ Web Site ภาพยนตร์แนวแอ็คซั่น และ

แนวตลก

ขอบเขตของการวิจัย

การวิจัยครั้งนื้สืกษาถึงรูปแบบและเนื้อหาของ Web Site ภาพยนตร์ฮอลลีรูดเฉพาะภาพยนตร์ 

แนวแอ็คชั่น (The Action Film) และภาพยนตร์แนวตลก (The Comedy) โดยเลือกสืกษาเฉพาะ 

Web Site ภาพยนตร์ซึ่งเป็นภาพยนตร์ที่จัตสร้างและหรือจัดจำหน่ายโดยสตูดิโอภาพยนตร์ในสหรัฐ 

อเมริกาทุกสตูดิโอ และสืกษา Web Site ภาพยนตร์'บ้ังท่ีมีที่อยู่ URL เป็นของตนเอง หรืออาศัย URL 

ของสตูดิโอหรือบริษัทอื่น และเป็นภาพยนตร์ที่นำเข้ามาฉายในประเทศไทย ระหว่าง 1 กรกฎาคม 

2542 - 31 รันวาคม 2542

ข้อสันนิษฐานซองการวิจัย

อินเทอร์เน ็ตถูกนำมาใข้เพ ี่อเป ็นลือในการเผยแพร่ข ้อมูลข่าวสาร และความบันเทิงของ 

ภาพยนตร์ฮอลล ีว ูด  เนื่องจากอินเฑอร์เน็ตเป็นลือที่รวมคุณสมบดต่างๆของลือเดิมๆเข้าไว้ด้วยกัน 

ซึ่งช่วยให้การเผยแพร่ข ้อมูลข่าวสาร และความบันเท ิงภาพยนตร์น ่าสนใจกว่า และจากการท่ี 

อินเฑอร์เน็ตเป็นลือเฉพาะมีกลุ่มเป้าหมายที่ชัดเจน จึงทำให้สตูดิโอภาพยนตร์ สามารถออกแบบ 
Web Site ภาพยนตร์แต่ละประเภทให้ตรงกับความสนใจของกลุ่มเป้าหมายได้
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ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้ริ!!

!  เพี่อนำเสนอรูปแบบและเนื้อหาของ Web Site ภาพยนตร์ฮอลลีวูดแนวแอ็ค'ชน และแนว 

ตลกบนลื่ออินเทอร์ฌ็ต เพี่อเป็นทางเลือกอีกทางหน่ึงสำหรับการเผยแพร่ภาพยนตร์ไทยใบอนาคต

2. เพี่อขยายมุมมองในเรื่องการใช้ล่ืออินเทอร์เน็ตอีกด้านหนึ่งคือ อินเทอร์ฌ็ตเป็นลื่อเฉพาะ 

ที่สามารถกำหนดกลุ่มเป้าหมายได้ และทำให้สามารถออกแบบ Web Site ภาพยนตร์ให้ตรงกับความ 

สนใจของกลุ่มเป้าหมายได้ฟนกัน

นิยามศัพท์

ภาพยนตร์ฮอลลีวูด ภาพยนตร์ท่ีผลิตและหรือจัดจำหน่ายโดยสตูดิโอท่ีด้ังอยู่ในประเทศ 

สหรัฐอเมริกา

ภาพยนตร์แอ็คซั่น ภาพยนตร์เรื่อง Wild Wild West The Mod Squad

Universal Soldier: The Return Deep Blue Sea The 13th Warrior

The World Is Not Enough

ภาพยนตร์ตลก ภาพยนตร์เรือง Forces of Nature Austin Power's: The Spy 

Who Shagged Me Big Daddy Lake Placid Runaway Bride 

Never Been Kissed Detroit Rock City Blue Streak Pushing Tin 

American Pie 200cigarettes Mickey Blue Eyes Bowfinger 

Drive Me Crazy

Web Page หน้าเอกสารในรูปของ World Wide Web เป็นหน้าซ่ึงต่อจาก Home Page 

แสดงข้อมูลข่าวสาร และหมายถึงหน้าเอกสารที่เป็นภาพเคลื่อนไหว (Flash) 

เท่าน้ันในกรณีที่มีให้เลือกระหว่างภาพเคลื่อนไหว (Flash) และ 

ภาพไม่เคล่ือนไหว (Non-Flash)

Web Site หน้าการให้ข้อมูลข่าวสารความบันเทิงและอื่นๆ ของภาพยนตร์ฮอลลีวูดใน

ระบบ World Wide Web



ศัพท์เทคนิค

2 0

อินเทอร์ฒ็ต 

URL

Flash Player 

Shockwave Player

Quicktime

RealPlayer G2

Real Video

Microsoft Windows - 

Media Player

Download

ระบบเครือข่ายคอมพิวเตอร์ขนาดใหญ่ที่เชึ่อมต่อกันฑ่ํวโลกเพี่อประโยชน์ 

แห่งการลื่อสารในทุกๆด้าน

ชื่อของสถานที่ค้นหาแหล่งข้อมูลในเครือข่ายอินเทอร์ฒ็ต เช่น ภาพยนตร์ 

เร่ือง The World Is Not Enough ท่ีอยู่ URL คือ 

http://www.iamesbond.com

ผลิตโดยบริษัท Macromedia เป็น,ซอร์ฟแวร์'ท่ีทำ'ให้ Browser สามารถ 

แสดงภาพกราฟชิเคเคล่ือนไหวได้

ผลิตโดยบริษัท Macromedia เป็นซอร์ฟแวร์ที่ทำให้ Browser สามารถ 

แสดงข้อมูลของ Web Site ที่เต็มไปด้วยความตื่นตาตื่นใจ และเป็นภาพ 

เคล่ือนไหว

ผลิตโดยบริษัท Apple Computer เป็นซอร์ฟแวร์ที่ทำให้ Browser 

สามารถแสดงลื่อที่เรียกว่าดิจิฑอล สตรีมมิ่ง มีเดีย (Digital Streaming 

Media) ได้เร็วและง่าย

ผลิตโดย RealNetworks คุณสมบัติเหมีอน Quicktime แต่ต่าง

ตรงท่ี Real Player G2 สามารถชมภาพหรือฟังเสืยงได้ในขณะ Download

โดยไม่ต้องรอให้ Download เสร็จเสืยก่อน

ผลิตโดย RealNetworks ใช้สำหรับ Download แฟ้มภาพยนตร์เพี่อชมทาง 

อินเฑอร์ณ็ตซึ่งสามารถชมภาพยนตร์พร้อม Download โดยไม่ต้องรอ 

Download ให้เสร็จเสียก่อน

ผลิตโดยบริษัท Microsoft เป็นซอร์ฟแวร์ที่ทำให้ Browser สามารถแสดง 

ภาพ และเสียงได้เร็วและง่าย

การถ่ายโอนจากแฟ้มคอมพิวเตอร์เครื่องหนึ่งไในิส่ที่คอมพิวเตอร์อีกเครื่อง 

หน่ึงโดยผ่านโมเด็ม และสายโทรศัพท์

Browser โปรแกรมที่ใช้ชม Web Site

http://www.iamesbond.com


Link

Hyperlink

Home Page

Host

Web Server 

Hypertext

แ ฬ ม ุท ก ท แ  สทาบ‘นโท อ !/รท พ  

11ทท«กาณนหาวททาท่8
---- '--------- — £4 -------

การสร้างการเชื่อมต่อระหว่างคอมพิวเตอร์ 2 เครื่อง อุปกรถ! 2 อุปกรณ์ 

แฟ้ม 2 แฟ้ม หรือโปรแกรม 2 โปรแกรม

คำที่เน้บหรือซีดเสันใต้ ซึ่งเม่ือใช้เมาสัคลิกท่ีคำ ๆ บั้นแล้วจะสามารถเชื่อม 

โยงเพี่อแสดงข้อมูลที่เกี่ยวช้องที่อยู่ในแฟ้มเอกสารอึ่นฃื้นมาไต้

หน้าแรกของเอกสาร หรือหน้าต้อนร้น ซึ่งบรรจุข้อมูลแนะนำทั่วๆไป และ 

มีจุดเชื่อมโยงไปยังหน้าอื่น ๆ หรือเอกสารอื่น ๆ ท่ีเก่ียว'ช้อง

เครื่องคอมพิวเตอร์ที่เป็นจุดเริ่มต้น และจุดสันสุดในการถ่ายโอนข้อมูล

โปรแกรมที่ร้นการร้องขอข้อมูลข่าวสาร และจัดส่งเอกสารไปให้ตามที่ร้องขอ

การเรียกหาข้อมูลเกี่ยวกับเรื่องที่ต้องการร์ให้แสดงบนจอภาพ ซึ่งอาจมีท่ัง 

ข้อความที่ใช้อธิบาย ภาพประกอบเสืยง การเคลื่อนไหว
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