
บทท 3

ผลการริจิ?]

ใ น ก า ร ร า ย ง า น ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ I โ  ผ ู้ว ิจ ัย ข อ ใช ้ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ต ่า ง ๆ  แ ท น ค ว า ม ห ม า ย  ด ัง น้ี 
N แ ท น  จ ำ น ว น ต ัว อ ย ่า ง ท ั้ง ห ม ด  

ท แ ท น  จ ำ น ว น ต ัว อ ย ่า ง ใน ก ล ุ่ม ย ่อ ย  

M แ ท น  ค ่า ม ํซ ณ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น โฆ ษ ณ า  

SD แ ท น  ค ่า เบ ี่ย ง ฌ น ม า ต ร ฐ า น ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น โฆ ษ ณ า  

t แ ท น  ค ่า ส ถ ิต ิท ด ส อ บ ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ข อ ง ค ่า ม ้ช ณ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ  

ง า น โฆ ษ ณ า

ร  แ ท น  ก ล ุ่ม ท ี่ช อ บ ร บ ร ู้ข ้อ ม ูล เซ ิง ป ร ะ จ ัก ษ ์ 

N แ ท น  ก ล ุ่ม ท ี่ช อ บ ร ับ ร ู้ข ้อ ม ูล แ บ บ น ึก ค ิต เอ ง  

ร ร  แ ท น  โฆ ษ ณ า ท ี่ม ีข ้อ ค ว า ม เซ ิง ป ร ะ จ ัก ษ ์ แ ล ะ ร ูป ภ า พ เซ ิง ป ร ะ จ ัก ษ ์ 

SN  แ ท น  โฆ ษ ณ า ท ี่ม ีข ้อ ค ว า ม เซ ิง ป ร ะ จ ัก ษ ์แ ล ะ ร ูป ภ า พ แ บ บ น ึก ค ิด เอ ง  

N S  แ ท น  โฆ ษ ณ า ท ี่ม ีข ้อ ค ว า ม แ บ บ น ึก ค ิด เอ ง  แ ล ะ ร ูป ภ า พ เซ ิง ป ร ะ จ ัก ษ ์ 

N N  แ ท น  โฆ ษ ณ า ท ี่ม ีข ้อ ค ว า ม แ บ บ น ึก ค ิด เอ ง แ ล ะ ร ูป ภ า พ แ บ บ น ึก ค ิด เอ ง

ใ น ก า ร น ำ เส น อ ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ข ้อ ม ูล  ผ ู้ว ิจ ัย ข อ เส น อ ต า ม ล ำ ด ับ  ด ัง น ี้ 

ตอนท่ี 1 ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์จ ำ แ น ก ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง ต า ม บ ุค ล ิก ภ า พ ด ้า น ก า ร ร ับ รู้ข ้อ ม ูล  

ตอนท ี่ 2 ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์เป ร ีย บ เท ีย บ ค ่า ม ัซ ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น  

โฆ ษ ณ า แ บ บ ต ่า ง ๆ  ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง  ใน ส ิน ค ้า ช น ิด ท ี่า  แ ล ะ ส ิน ค ้า ช น ิด ท ี่2 

ตอนท่ี 3 ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์เป ร ีย บ เท ีย บ ค ่า ม ัช ณ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น  

โฆ ษ ณ า แ บ บ  ร ร  ก ับ  NN แ ล ะ ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  SN  ก ับ  N S  ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง  

ใ น ส ิน ค ้า ช น ิด ท ี่1

ตอนท ี่ 4  ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์เป ร ีย บ เท ีย บ ค ่า ม ัช ณ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น  

โฆ ษ ณ า แ บ บ  ร ร  ก ับ  NN แ ล ะ ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  SN  ก ับ  N S  ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง  

ใ น ส ิน ค ้า ช น ิด ท ี่ 2



ตอนท ี่ 5 ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์เป ร ีย บ เท ีย บ ค ่า ม ัซ ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง ว ม  

โฆ ษ ณ า แ บ บ  S S  ก ับ  SN  ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  S S  ก ับ  N S  ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  SN 

ก ับ  N N  แ ล ะ ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  N S  ก ับ  N N  ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง  ใน ส ิน ค ้า ช น ิด ท ี า 

ตอนท่ี 6 ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์เป ร ีย บ เท ีย บ ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น  

โฆ ษ ณ า แ บ บ  S S  ก ับ  S N  ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  S S  ก ับ  N S  ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  SN 

ก ับ  N N  แ ล ะ ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  N S  ก ับ  N N  ข อ ง ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง  ใ น ส ิน ค ้า ช น ิด ท ี่ 2

ดอนท่ี 1 ผลการวิเคราะห์จำแนกกลุ่มตัวอย่างตามบุคลิกภาพดานการรับรู้ข้อมูล

ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง ท ี่เข ้า เง ื่อ น ไช ก า ร ท ด ล อ ง  ม ีท ั้ง ส ิ้น  6 4  ค น  แ บ ่ง เป ็น  2 ก ล ุ่ม  ค ือ  

ก ล ุ่ม ท ี่ช อ บ ร ับ ร ู้ข ้อ ม ูล เซ ิง ป ร ะ จ ัก ษ ์(ร )  ก ับ ก ล ุ่ม ท ี่ช อ บ ร ับ ร ู้ข ้อ ม ูล แ บ บ น ึก ค ิด เอ ง (ผ )  ผ ู้ว ิจ ัยได ้นำ

ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ใ น ต ้า น ก า ร ร ับ ร ู้ข ้อ ม ูล ข อ ง แ ต ่ล ะ ก ล ุ่ม ม า ห า ค ่า ม ัซ ณ ิม เล ข ค ณ ิต  แ ล ะ ค ่า เบ ี่ย ง เบ น  

ม า ต ร ฐ า น  พ ร ้อ ม ก ัน น ี้ ย ัง ไต ้จ ำ แ น ก ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง ท ี่เข ้า เง ื่อ น ไข ท า ร ท ด ล อ ง ต า ม เพ ศ แ ล ะ บ ุค ล ิก ภ า พ  

ต ้า น ก า ร ร ับ ร ู้ข ้อ ม ูล  ต ัง แ ส ด ง ใน ต า ร า ง ท ี่ 14

ต า ร า ง ท ี่ 14 จ ำ น ว น ต ัว อ ย ่า ง ท ี่เข ้า เง ื่อ น ไข ก า ร ท ด ล อ ง  จ ำ แ น ก ต า ม เพ ศ แ ล ะ บ ุค ล ิก ภ า พ ต ้า น ก า ร ร ับ ร ู้ 

ข ้อ ม ูล  พ ร ้อ ม แ ส ด ง ค ่า ม ัซ ณ ิม เล ข ค ณ ิต แ ล ะ ค ่า เบ ี่ย ง เบ น ม า ต ร ฐ า น ข อ ง ค ะ แ น น  

ค ว า ม ช อ บ ด ้า น ก า ร ร ับ ร ู้ข ้อ ม ูล ใน แ ต ่ล ะ ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง  {N = 64 )

บุคลิกภาพด้านการรับรู้ข้อมูล เพศ รวม
ค่าม้ชณิมเลขคณิตของคะแนน 
ความชอบในด้านการรับรู้ข้อมูล

ชาย หญิง เซ ิงประจักษ์ แบบนึกคิดเอง

กลุ่มท่ีชอบรับรู้ข้อมูล 8 24 32 25.56
เชิงประจักษ์(ร) (7.91)*

กลุ่มท่ีชอบรับรู้ข้อมูล แบบ 15 17 32 - 16.31
นึ กคิ ดเอง(N) (5.53)*

หมา?แหตุ * ตัวเลขในวงเล็บ คือ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของค่ะแนนความชอบในด้านการรับรู้ข้อมูล
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ส ่ว น ร า ย ล ะ เอ ีย ด ก า ร จ ำ แ น ก ก ล ุ่ม ต ัว อ ย ่า ง ต า ม ป ร ะ เภ ท บ ุค ล ิก ภ า พ  16 แ บ บ ข อ ง ไ ม เย อ ร ์-บ ร ิก ก ค ้ ดู 

ได !น ภ า ค ผ น ว ก  ฉ

ตฉนท่ี 2 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทึยบค่าม้ชณิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องาน
โฆษณาแบบต่างๆ ของกลุ่มตัวอย่างในสินค้าชนิดที่ 1{โรงภาพยนตร์)
และสินค้าชนิดท่ี 2 (เครื่องดี่มนํ้าส้มอัดลม)

ก ่อ น ท ำ ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ผ ล เพ ื่อ ท ด ส อ บ ส ม ม ต ิฐ า น  ผ ู้ว ิจ ัย ข อ ท ด ส อ บ ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ข อ ง  

ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น โฆ ษ ณ า ร ะ ห ว ่า ง ส ิน ค ้า โร ง ภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะ เค ร ื่อ ง ด ื่ม  

น ํ้า ค ้ม อ ัด ล ม ใน ท ุก เง ื่อ น ไข ก า ร ซ ม ง า น โฆ ษ ณ า  เพ ื่อ ด ูผ ล ว ่า ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น โฆ ษ ณ า ข อ ง ส ิน ค ้า

ท ั้ง ส อ ง ช น ิด น ี้ใน แ ต ่ล ะ เง ื่อ น ไข แ ต ก ต ่า ง ก ัน ห ร ือ ไม ่ ห า ก ไม ่แ ต ก ต ่า ง ก ัน ใ น ท ุก เง ื่อ น ไข  ก ็จ ะ ว ิเค ร า ะ ห ์

ผ ล ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ง า น โฆ ษ ณ า ส ิน ค ้า ท ั้ง ส อ ง ช น ิด ไป ด ้ว ย ก ัน  แ ต ่ห า ก ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น โฆ ษ ณ า  

ข อ ง ส ิน ค ้า ท ั้ง ส อ ง ช น ิด แ ต ก ต ่า ง ก ัน ใ น ท ุก เง ื่อ น ไข ห ร ือ บ า ง เง ื่อ น ไข  ผ ู้ว ิจ ัย จ ะ ว ิเค ร า ะ ห ์ค ะ แ น น

ค ว า ม ช อ บ ง า น โฆ ษ ณ า ใ น แ ต ่ล ะ ส ิน ค ้า แ ย ก ก ัน

2.1 ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ซ อ ง ค ่า ม ัซ ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น  

โฆ ษ ณ า ร ะ ห ว ่า ง ส ิน ค ้า โร ง ภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะ เค ร ื่อ ง ด ื่ม น ํ้า ส ัม อ ัด ล ม  ด ้ว ย ก า ร ท ด ส อ บ ค ่า ท ี( t -  te s t)  ใน  

เง ื่อ น ไข ก า ร ช ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  ร-ร S N  N S  แ ล ะ  N N  ใน ก ล ุ่ม  ร

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ต ัง เล น อใ น ต า ร า ง ท่ี 15 พ บ ว ่า  ค ่า ม ัช ณ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น  

ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น โฆ ษ ณ า ร ะ ห ว ่า ง ส ิน ค ้า โร ง ภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะ เค ร ื่อ ง ด ื่ม น ํ้า ค ้ม อ ัด ล ม ใ น เง ื่อ น ไ ข ก า ร ซ ม  

ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  SN  แ ล ะ เง ื่อ น ไข ก า ร ช ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  NN ข อ ง ก ล ุ่ม  ร  พ บ ว ่า  ม ีค ว า ม แ ต ก ต ่า ง  

ก ัน อ ย ่า ง ม ีน ัย ส ำ ค ัญ ท า ง ส ถ ิต ิท ี่ร ะ ต ับ  .01 ส ำ ห ร ับ เง ื่อ น ไข ก า ร ช ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  ร ร  พ บ ว ่า ม ี

ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ก ัน อ ย ่า ง ม ีน ัย ส ำ ค ัญ ท า ง ส ถ ิต ิท ี่ร ะ ต ับ  .05

ส ่ว น ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น โฆ ษ ณ า ส ิน ค ้า ร ะ ห ว ่า ง ส ิน ค ้า  

โ ร ง ภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะ เค ร ื่อ ง ด ื่ม น ํ้า ส ัม อ ัด ล ม  ใน เง ื่อ น ไข ก า ร ช ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  N S  ข อ ง ก ล ุ่ม  ร  ไม ่ม ี 

แ ต ก ต ่า ง ก ัน อ ย ่า ง ม ีน ัย ส ำ ค ัญ ท า ง ส ถ ิต ิเพ ีย ง เง ื่อ น ไข เด ีย ว  โด ย ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น

ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  N S  ข อ ง ส ิน ค ้า โ ร ง ภ า พ ย น ต ร ์( /พ  = 3 .8 8 , SD = 1 .0 7 ) ส ูงก ว ่า ข อ ง  

เค ร ื่อ ง ด ื่ม น ํ้า ค ้ม อ ัด ล ม  (M -  3 .6 3 , SD = 0 .8 7 ) เพ ีย ง เล ็ก น ้อ ย  ร า ย ล ะ เอ ีย ด ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ่า

ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต  ค ่า เบ ี่ย ง เบ น ม า ต ร ฐ า น แ ล ะ ค ่า ส ถ ิต ิท ีข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บai
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ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต  ค ่า เบ ี่ย ง เบ น ม า ต ร ฐ า น แ ล ะ ค ่า ส ถ ิต ิท ีข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ

ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ ต ่า ง ๆ  ข อ งก ล ุ่ม  N ระ ห ว ่า ง ส ิน ค ้า โร ง ภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะ เค ร ื่อ ง ด ึ่ม น ํ้า ค ้ม อ ัด ล ม  

แ ส ด ง ใน ต า ร า ง ท ี่ 16

ตา?างท่ี 16 ผลการทดสอบความแตกต่างของค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องาน 
โฆษณาระหว่างสินค้าโรงภาพยนตร์ และเคร่ืองด่ืมน์าค้มอัดลม ในเง่ือนไขการชม 
งานโฆษณาแบบ SS SN NS และ NN ของกลุ่ม N

อักษณะของ 
งานโฆษณา

ชนิดของสินค้า
tโรงภาพยนตร์(ก = 32) น้ําส้มอัดลม (ท = 32)

M SD M SD
SS 4.06 1.01 2.78 1.01 5.680***
SN 3.91 1.15 3.34 1.31 2.008
NS 3.88 1.01 3.09 1.09 3.571**
NN 4.50 0.88 4.16 1.11 1.543

* * p <  .0 1 ,  *** p <  .0 0 1

จ า ก ผ ล ด ัง ต า ร า ง ท ี่15 แ ล ะ ต า ร า ง ท ี่16 ท ี่พ บ ว ่า ม ีค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ข อ ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต  

ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น โฆ ษ ณ า ร ะ ห ว ่า ง ส ิน ค ้า โร ง ภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะ เค ร ื่อ ง ด ื่ม น ํ้า ค ้ม อ ัด ล ม ใ น  

ก า ร ซ ม ง า น โฆ ษ ณ า บ า ง เง ื่อ น ไข ข อ ง ท ั้ง ใ น ก ล ุ่ม ท ี่ช อ บ ร ับ ร ู้ข ้อ ม ูล เช ิง ป ร ะ จ ัก ษ ์แ ล ะ ใ น ก ล ุ่ม ท ี่ช อ บ ร ับ ร ู้ 

ข ้อ ม ูล แ บ บ น ึก ค ิด เอ ง อ ย ่า ง ม ีน ัย ส ำ ค ัญ ท า ง ส ถ ิต ิ น ั่น แ ส ด ง ว ่า  ส ิน ค ้า  2  ช น ิด น ี้ม ีค 1ว า ม แ ต ก ต ่า ง ก ัน  

ด ัง น ั่น  ใน ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ข ้อ ม ูล ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ข อ ง ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น  

โฆ ษ ณ า ใ น เง ื่อ น ไข ก า ร ช ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  S S  SN  N S  แ ล ะ  NN ผ ู้ว ิจ ัย จ ึง ได ้ว ิเค ร า ะ ห ์แ ย ก ส ิน ค ้า  

ก ัน ร ะ ห ว ่า ง ส ิน ค ้า โร ง ภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะ ส ิน ค ้า เค ร ื่อ ง ด ื่ม น ั่า ค ้ม อ ัด ล ม ใน ต อ น ต ่อ ไป
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ตอนท่ี 3 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบค่ามัซณิมเลคณิตของคะแนนความชอบต่องาน 
โฆษณาแบบ รร กับ NN และงานโฆษณาแบบ SN กับ NS ของกลุ่มตัวอย่าง 
ในสินค้าชนิดที่ 1 (โรงภาพยนตร์)

3.1 ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ข อ ง ค ่า ม ํโช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น  

โฆ ษ ณ า ส ิน ค ้า โ ร ง ภ า พ ย น ต ร ์ ด ้ว ย ก า ร ท ด ส อ บ ค ่า ท (ีt -  test) ใ น ค ู่ข อ ง เง ื่อ น ไข ก า ร ช ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  

SS ก ับ เง ื่อ น ไข ก า ร ช ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  NN แ ล ะ ใน ค ู่ข อ ง เง ื่อ น ไข ก า ร ช ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  SN ก ับ

เง ื่อ น ไข ก า ร ซ ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  N S ใน ก ล ุ่ม  ร

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ด ัง เส น อ ใน ต า ร า ง ท ี่ 1 7 พ บ ว ่า  ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น  

ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น โฆ ษ ณ า ส ิน ค ้า โร ง ภ า พ ย น ต ร ์ข อ ง ก ล ุ่ม  ร  ใ น เง ื่อ น ไข ก า ร ซ ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  NN 

(A4 = 4 .5 0 , รอ = 0 .7 6 ) ก ล ับ ม ีค ่า ส ูง ก ว ่า ใน เง ื่อ น ไข ก า ร ช ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  รร (A4 -  4 .16 , 

S D  = 1 .0 8 )

ส ่ว น ค ่า ม ัซ ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น โฆ ษ ณ า ส ิน ค ้า โ ร ง ภ า พ ย น ต ร ์ข อ ง  

ก ล ุ่ม  ร ใน เง ื่อ น ไข ก า ร ซ ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  SN (A4 = 4.09, รอ = 1.09) ก ับ เง ื่อ น ไข ก า ร ซ ม ง า น  

โฆ ษ ณ า แ บ บ  NS (A4 ะ=ะ 3.88, รอ = 1.07) ไม ่ม ีค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ก ัน อ ย ่า ง ม ีน ัย ส ำ ค ัญ ท า ง สถิติ

3 .2  ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ข อ ง ค ่า ม ัช ณ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น  

โฆ ษ ณ า ส ิน ค ้า โร ง ภ า พ ย น ต ร ์ด ้ว ย ก า ร ท ด ส อ บ ค ่า ท ี(t -  te s t)  ใ น ค ู่ข อ ง เง ื่อ น ไข ก า ร ช ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  

ร ร  ก ับ เง ื่อ น ไข ก า ร ซ ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  N N  แ ล ะ ใน ค ู่ข อ ง เง ื่อ น ไข ก า ร ช ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  SN  ก ับ  

เง ื่อ น ไข ก า ร ช ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  N S  ใน ก ล ุ่ม  N

ผ ล ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ด ัง เส น อ ใน ต า ร า ง ท ี่ 17  พ บ ว ่า  ค ่า ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น

ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น โฆ ษ ณ า ส ิน ค ้า โร ง ภ า พ ย น ต ร ์ข อ ง ก ล ุ่ม  N ใ น เง ื่อ น ไข ก า ร ช ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  NN 

(A4 =  4 .5 0 , รอ = 0 .8 8 )ม ีค ่า ส ูง ก ว ่า เง ื่อ น ไข ก า ร ช ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  รร (A4 = 4 .0 6 , รอ = 1 .01) 

อ ย ่า ง ม ีน ัย ส ำ ค ัญ ท า ง ส ถ ิต ิท ี่ร ะ ด ับ  .05

ส ่ว น ค ่า ม ัซ ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ ง า น โฆ ษ ณ า ส ิน ค ้า โ ร ง ภ า พ ย น ต ร ์ข อ ง  

ก ล ุ่ม  N ใ น เง ื่อ น ไข ก า ร ช ม ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  SN  (A4 =  3 .9 1 , รอ = 1 .1 5 ) ก ับ เง ื่อ น ไข ก า ร ซ ม ง า น  

โฆ ษ ณ า แ บ บ  N S  (A4 ะ= 3 .8 8  1 รอ = 1 .0 1 ) ไม ่ม ีค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ก ัน อ ย ่า ง ม ีน ัย ส ำ ค ัญ ท า ง ส ถ ิต ิ
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รายละเอียดผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบค่ามัซฌิมเลขคณิต ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
และค่าสถิติทีของคะแนนความชอบต่อตัวงานโฆษณาสินค้าโรงภาพยนตร์ในเงื่อนไขการชมงาน 
โฆษณาแบบ SS กับ NN และงานโฆษณาแบบ SN กับ NS ของกลุ่มตัวอย่างทั้งสองกลุ่ม แสดง 
ในตารางที่ 17

ตารางท่ี 17 ผลการทดสอบความแตกต่างของค่ามัชณิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องาน 
โฆษณาสินค้าโรงภาพยนตร์ ในเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ SS กับ NN และ 
งานโฆษณาแบบ SN กับ NS ของกลุ่ม ร และกลุ่ม N

บุคลิกภาพของกลุ่มตัวอย่าง
ตักษณะของ ร (ท = 32) M { ท = 3 2 )

งานโฆษณา M S D t M S D t

SS 4.16 1.08 -1.938 4.06 1.01 -2.182*
NN 4.50 0.76 4.50 0.88

SN 4.09 1.09 1.070 3.91 1.15 0.154
NS 3.88 1.07 3.88 1.01

*p< .05
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ดอนท่ี 4 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบค่าม้ชณิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องาน 
โฆษณาแบบ SS กบ NN และงานโฆษณาแบบ SN กับ NS ของกลุ่มตัวอย่าง 
ในสินค้าชนิดท่ี 2 (เครื่องดื่มนํ้าส้มตัดลม)

4.1 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่ามัซณิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องาน 
โฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนํ้าล้มอัดลมด้วยการทดสอบค่าที (t-test) ในคู่ของเงื่อนไขการซมงานโฆษณา 
แบบ SS กับเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ NN และคู่ของเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ SN
กับเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ NS ในกลุ่ม ร

ผลการวิเคราะห์ดังเสนอในตารางที่ 18 พบว่า ค่ามัซณิมเลขคณิตของคะแนน 
ความชอบต่องานโฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนํ้าล้มอัดลมของกลุ่ม ร  ในเงื่อนไขการชมงานโฆษณา 
แบบ NN (M  =  3.94, S D  =  1.08)กลับมีค่าสูงกว่าในเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ SS 
( M  = 3.59, S D  = 1.10)

ส่วนค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาสินค้าเครื่องดื่ม'นาล้ม 
อัดลม ของกลุ่ม ร  ในเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ SN ( M  =  3.53, S D  -  0.84) กับเง่ือนไข 
การชมงานโฆษณาแบบ NS { M  =  3.63, S D  = 0.87)ไม่มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทาง 
สถิติ

4.2 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่ามัซฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องาน 
โฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนํ้าลัมอัดลมด้วยการทดสอบค่าที (t-test) ในคู่ของเงื่อนไขการชมงาน 
โฆษณาแบบ SS กับเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ NN และคู่ของเงื่อนไขการซมงานโฆษณา 
แบบ SN กับเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ NS ในกลุ่ม N

ผลการวิเคราะห์ดังเสนอในตารางที่18พบว่า ค่ามัซณิมเลขคณิตของคะแนน 
ความซอบต่องานโฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนํ้าล้มอัดลมของกลุ่ม N ในเงื่อนไขการชมงานโฆษณา 
แบบ NN (M  = 4.16, S D  =  1.11) มีค่าสูงกว่าเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ SS ( M  =  2.78,
S D  = 1.01) อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .001

ส่วนค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนํ้าล้ม 
อัดลม ของกลุ่ม N ในเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ SN ( M  = 3.34. S D  = 1.31) กับเง่ือนไข



การชมงานโฆษณาแบบ NS { M  =  3.09, S D  =  1.09)ไม่มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทาง 
สถิติ
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รายละเอียดผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบค่านัชฌิมเลขคณิต ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
และค่าสถิติทีของคะแนนความชอบต่อคัวงานโฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนำค้มอัดลมในเงื่อนไข 
การชมงานโฆษณาแบบ SS กับ NN และงานโฆษณาแบบ SN กับ NS ของกลุ่มคัวอย่างท้ังสอง 
กลุ่ม แสดงในตารางท่ี 18

ตารางท่ี 18 ผลการทดสอบความแตกต่างของค่ามัซณิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องาน 
โฆษณาสินค้าเคร่ืองดื่มนาค้มอัตลม ในเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ ธร กับ NN 
และงานโฆษณาแบบ SN กับ NS ของกลุ่ม ร และกลุ่ม N

บุคลิกภาพของกลุ่มตัว'อย่าง
ลิกษณะ1ของ CMCO N { ท  =32)
งานโฆษณา M SD t M S D t

รร 3.59 1.10 -1.457 2.78 1.01 -5.271***
NN 3.94 1.08 4.16 1.11

SN 3.53 0.84 -0.594 3.34 1.31 0.955
NS 3.63 0.87 3.09 1.09

*** p< .001

สำหรับรายละเอียดสรุปผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบค่ามัชฌิมเลขคณิต 
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และค่าสถิติทีของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาในเง่ือนไขการชมงาน
โฆษณาแบบ รร  กับ NN และงานโฆษณาแบบ SN กับ NS ของกลุ่ม ร และกลุ่ม N ในสินค้าท้ัง 2
ชนิด แสดงในตารางท่ี 19 (ทดสอบสมมติฐานการวิจัย 4 ข้อ)



ตารางท่ี 19 สรุปผลการทดสอบความแตกต่างของค่ามัชฒิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาแบบ SS กับ NN งานโฆษณาแบบ SN กับ NS 
ของกลุ่ม ร และกลุ่ม N ในสินค้าทั้ง 2 ชนิด ( ทดสอบสมมติฐาน 4 ข้อ)

บุคลิกภาพของกลุ่มต้วอย่าง
ลิกษณะของงาน ร ( ท  = 32) N (ก = 32)
โฆษณาสินค้า สินค้าโรงภาพยนตร์ สินค้าเครืองดีมน่าส้มอดลม สินค้าโรงภาพยนตร์ สินค้าเครืองดีมน๎าส้มอัดลม

M S D t M S D t M S D t M S D t

รร 4.16 1.08 -1.938 3.59 1.10 -1.457 4.06 1.01 -2.182* 2.78 1.01 -5.271***
NN 4.50 0.76 3.94 1.08 4.50 . 0.86 4.16 1.11

SN 4.09 1.09 1.070 3.53 0.84 -0.594 3.91 1.15 0.154 3.34 1.31 0.955
NS 3.88 1.07 3.63 0.87 3.88 1.01 3.09 1.09

p<  .05, * *p <  .01, * * *p <  .001
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นอกจากนี้ ผูวิจัยยังได้วิเคราะห์ข้อมูลเพิ่มเติม เพื่อทดลอบสมมติฐานเพิมใหม่อีก 8 ข้อ 
ดังนำเสนอต่อไปในตอนที่ 5 และตอนท่ี 6

ตอนท่ี 5 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบค,าม่ซณิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องาน
โฆษณาแบบ SS กับ SN งานโฆษณาแบบ SS กับ NS งานโฆษณาแบบ 
SN กับ NN และงานโฆษณาแบบ NS กับ NN ของกลุ่มตัวอย่าง ในสินค้า 
ชนิดท่ี 1 (โรงภาพยนตร์)

5.1 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องาน 
โฆษณาสินค้าโรงภาพยนตร์ด้วยการทดสอบค่าที(t-testAนคู่ของเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ 
SS กับเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ SN คู่ของเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ รร กับเง่ือน 
ไขการชมงานโฆษณาแบบ NS คู่ของเง่ือนไขการซมงานโฆษณาแบบ SN กับเง่ือนไขการซมงาน 
โฆษณาแบบ NN และคู่ของเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ NS กับเงื่อนไขการซมงานโฆษณา
แบบ NN ในกลุ่ม ร

ผลการวิเคราะห์ดังเสนอในตารางที่ 20 พบว่า ค่ามัชณิมเลขคณิตของคะแนน 
ความชอบต่องานโฆษณาสินค้าโรงภาพยนตร์ของกลุ่ม ร ในเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ NN 
(A4 =  4.50, รอ = 0.76) กลับมีค่าสูงกว่าเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ SN (A4 =  4.09,
รอ = 1.09) เช่นเดียวกับค่ามัซฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาสินค้า
โรงภาพยนตร์ของกลุ่ม ร ในเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ NN (A4 = 4.50, รอ = 0.76) กลับมี
ค่าสูงกว่าเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ NS (A4 -  3.88, รอ = 1.07)

ส่วนค่านัชฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาสินค้าโรงภาพยนตร์ของ 
กลุ่ม ร ในเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบรร (A4 = 4.16, รอ = 1.08) กับเงื่อนไขการชมงาน 
โฆษณาแบบ SN (A4 = 4.09, รอ = 1.09)ไม่มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ 
เช่นเดียวกับค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาสินค้าโรงภาพยนตร์ของ 
กลุ่ม ร ในเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ รร (A4 = 4.16, รอ = 1.08) กับเงื่อนไขการชมงาน 
โฆษณาแบบ NS (A4 ะ= 3.88, รอ = 1.07) ก็ไม่มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ
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5.2 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่าม้ซณิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องาน 
โฆษณาสินค้าโรงภาพยนตร์ด้วยการทดสอบค่าที (t-test)!นคู่ของเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ 
SS กับเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ SN คู่ของเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ SS กับเงือนไข 
การชมงานโฆษณาแบบ NS คู่ของเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ SN กับเงื่อนไขการชมงาน
โฆษณาแบบ NN และคู่ของเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ NS กับเง่ือนไขการซมงานโฆษณา
แบบ NN ในกลุ่ม N

ผลการวิเคราะห์ตังเสนอในตารางที่ 20 พบว่า ค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนน 
ความชอบต่องานโฆษณาสินค้าโรงภาพยนตร์ของกลุ่ม N ในเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ NN 
(A4 = 4.50, รอ  =  0.88)มีค่าสูงกว่าเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ SN (A4 = 3.91, รอ  = 1.15) 
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระตับ .01

ค่ามัซฟ้มเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาสินค้าโรงภาพยนตร์ของ 
กลุ่ม N ในเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ NN (A4 -  4.50, รอ  = 0.88) มีค่าสูงกว่าเงื่อนไขการชม 
งานโฆษณาแบบ NS (A4 -  3.88, รอ  = 1.01)อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระตับ .01

สำหรับค่ามัชณิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาสินค้าโรงภาพยนตร์ 
ของกลุ่ม N ในเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบรร(/พ = 4.06, รอ  = 1.01)กลัมมีค่าสูงก1ว่าเง่ือนไข 
การชมงานโฆษณาแบบ SN ( M  =  3.91, รอ  = 1.15) เซ่นเดียวกับค่ามัซฌิมเลขคณิตของคะแนน 
ความชอบต่องานโฆษณาสินค้าโรงภาพยนตร์ของกลุ่ม N ในเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ รร 
(A4 = 4.06, รอ  = 1.01)กลับมีค่าสูงกว่าเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ NS (A4 = 3.88,
รอ  = 1.01)

รายละเอียดผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบค่ามัชฌิมเลขคณิต ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
และค่าสถิติทีของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาสินค้าโรงภาพยนตร์ในเงื่อนไขการชมงาน 
โฆษณาแบบ รร กับ SN งานโฆษณาแบบ รร กับ Nร งานโฆษณาแบบ SN กับ NN และงาน 
โฆษณาแบบ NS กับ NN ของกลุ่มตัวอย่างท้ังลองกลุ่ม แสดงในตารางที่ 20
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ตารางท่ี 20 ผลการทดสอบความแตกต่างของค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องาน 
โฆษณาสินค้าโรงภาพยนตร์ ในเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ SS กับ SN 
งานโฆษณาแบบ SS กับ NS งานโฆษณาแบบ SN กับ NN และงานโฆษณาแบบ 
NS กับ NN ของกลุ่ม ร และกลุ่ม N

บุคลิกภาพข,องกลุ่มเลัว'อย่าง
ลักษณะข'อง ร (ท = 32) N (ก = 32)
งานโฆษณา M SD t M SD t

รร 4.16 1.08 0.259 4.06 1.01 0.564
SN 4.09 1.09 3.91 1.15

รร 4.16 1.08 1.467 4.06 1.01 0.947
NS 3.88 1.07 3.88 1.01

SN 4.09 1.09 -1.981 3.91 1.15 -3.688**
NN 4.50 0.76 4.50 0.88

NS 3.88 1.07 -2.985** 3.88 1.01 -3.624**
NN 4.50 0.76 4.50 0.88

** p<  .01
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£1อนท่ี 6 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบค่ามัชณิมเลขคณิตของคะแนนความซอบต่องาน 
โฆษณาแบบ SS กับ SN งานโฆษณาแบบ SS กับ NS งานโฆษณาแบบ 
SN กับ NN และงานโฆษณาแบบ NS กับ NN ของกลุ่มตัวอย่าง ในสินค้า 
ชนิดท่ี 2 (เครื่องดื่มน้ําส้มอดลม)

6.1 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่ามัซฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องาน 
โฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนํ้าส้มอัดลมด้วยการทดสอบค่าท(ีt-test) ในคู่ของเงื่อนไขการชมงาน 
โฆษณาแบบ SS กับเง่ือนไขการชมงานโฆษa n แบบ SN คู่ของเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ 
SS กับเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ NS คู่ของเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ SN กับเง่ือนไข 
การชมงานโฆษณาแบบ NN และคู่ของเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ NS กับเง่ือนไขการซม
งานโฆษณาแบบ NN ในกลุ่ม ร

ผลการวิเคราะห์ดังเสนอในตารางที่ 21 พบว่า ค่ามัซณิมเลขคณิตของคะแนน 
ความชอบต่องานโฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนํ้าส้มอัดลมของกลุ่ม ร ในเงื่อนไขการชมงานโฆษณา 
แบบ NS (M  -  3.63, S D  = 0.87) กลับมีค่าสูงกว่าเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ SS (A4 -  3.59, 
S D  = 1.10) เช่นเดียวกับค่ามัซณิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาสินค้าเครื่องดื่ม 
นํ้าส้มอัดลมของกลุ่ม รในเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ NN ( M  = 3.94, S D  -  1.08) กลับมีค่า 
สูงกว่าเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ SN ( M  =  3.53, S D  =  0.84) รวมไปถึงค่ามัชฌิมเลขคณิต 
ของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนํ้าลัมอัดลมของกลุ่ม ร  ในเงื่อนไขการซมงาน 
โฆษณาแบบ NN (M  = 3.94, S D  =  1.08) กลับมีค่าสูงกว่าเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ NS 
(M =  3.63, S D  = 0.87)

ส่วนค่ามัซฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนิาส้ม 
อัดดมของกลุ่ม ร ในเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ SS (A4 = 3.59, S D  = 1.10) กับเง่ือนไข 
การชมงานโฆษณาแบบ SN (M  -  3.53, S D  = 0.84) ไม่มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทาง 
สถต
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6.2 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องาน 
โฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนำค้มอัดลมด้วยการทดสอบค่าที (t—test) ในคู่ของเงื่อนไขการซมงาน 
โฆษณาแบบ SS กับเงื่อนไขการชมงานโฆษณ าแบบ SN คู่ของเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ
SS กับเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ NS คู่ของเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ SN กับเง่ือนไข 
การชมงานโฆษณาแบบ NN และคู่ของเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ NS กับเง่ือนไขการชม
งานโฆษณาแบบ NN ในกลุ่ม N

ผลการวิเคราะห์ดังเสนอในตารางที่ 21 พบว่า ค่ามชฌิมเลขคณิตของคะแนน 
ความชอบต่องานโฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนํ้าสัมอัดลมของกลุ่ม N ในเงื่อนไขการชมงานโฆษณา 
แบบ SN ( M  = 3.34, รอ =  1.31)มีค่าสูงกว่าเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ SS (M =  2.78,
รอ = 1.01) อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05

ค่ามัซฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนํ้าค้มอัดลม 
ของกลุ่ม N เง่ือนไขการชมงานโฆษณาแบบ NN (A4 = 4.16, รอ  =1.11)มีค่าสูงกว่าเงื่อนไข 
การชมงานโฆษณาแบบ SN (A4 = 3.34, รอ  = 1.31) อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .01

ค่ามัซฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาสินค้าเคร่ืองด่ืมน้ําสํ'มอัดลม 
ของกลุ่ม N ในเงื่อนไขการชมงานโฆษณาแบบ NN (.M -  4.16,ร อ =1.11)มีค่าสูงกว่าเงื่อนไข 
การซมงานโฆษณาแบบ NS (A4 = 3.09, รอ = 1.09)อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .001

ส่วนค่ามัชฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนํ้าสํม 
อัดลม ของกลุ่ม N ในเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ NS ( M =  3.09 , รอ = 1.09) กับเง่ือนไข 
การชมงานโฆษณาแบบ SS (/พ= 2.78 , ร0= 1.01)ไม,มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทาง 
สถิติ

รายละเอียดผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบค่ามัชฌิมเลขคณิต ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
และค่าสถิติทีของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนํ้าค้มอัดลมในเงื่อนไขการซม 
งานโฆษณาแบบ รร  กับ SN งานโฆษณาแบบ รร  กับ NS งานโฆษณาแบบ SN กับ NN และ 
งานโฆษณาแบบ NS กับ NN ของกลุ่มตัวอย่างท้ังสองกลุ่ม แสดงในตารางที, 21



ตารางท่ี 21 ผลการทดสอบความแตกต่างของค่ามัชเมิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องาน 
โฆษณาสินค้าเครื่องดื่มนํ้าค้มอัดลม ในเงื่อนไขการซมงานโฆษณาแบบ SS กับ SN 
งานโฆษณาแบบรรกับ NS งานโฆษณาแบบ SN กับ NN และงานโฆษณาแบบ 
NS กับ NN ของกลุ่ม ร และกลุ่ม N

บุคลิกภาพของกลุ่มต'วอย่าง
ลักษณะของ ร (ท = 32) N ( ท  = 32)
งานโฆษณา M SD t

' ”
M SD t

รร 3.59 1.10 0.387 2.78 1.01 -2.509*
SN 3.53 0.84 3.34 1.31

รร 3.59 1.10 -0.171 2.78 1.01 -1.469
NS 3.63 อ.87 3.09 1.09

SN 3.53 0.84 -2.030 3.34 1.31 -3.227**
NN 3.94 1.08 4.16 1.11

NS 3.63 0.87 -1.438 3.09 1.09 -3.947***
NN 3.94 1.08 4.16 1.11

* p <  .05, P  ** <.01, * * * p <  .001

สำหรับรายละเอียดสรุปผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบค่ามัชฌิมเลขคณิต 
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และค่าสถิติทีของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาในเงื่อนไขการชมงาน 
โฆษณาแบบ SS กับ SN งานโฆษณาแบบ SS กับ NS งานโฆษณาแบบ SN กับ NN และงาน 
โฆษณาแบบ NS กับ NN ของกลุ่ม ร และกลุ่ม N ในสินค้าทั้ง 2 ชนิด แสดงในตารางท่ี 22 
(ทดสอบสมมติฐานเพิ่มใหม่อีก 8 ข้อ)



ตารางท่ี 22 สรุปผลการทดสอบความแตกต่างของค่าฟ้ซฌิมเลขคณิตของคะแนนความชอบต่องานโฆษณาแบบ SS กับ SN งานโฆษณาแบบ SS กับ NS
งานโฆษณาแบบ SN กับ NN และงานโฆษณาแบบ NS กับ NN ของกลุ่ม ร และกลุ่ม N ในสินค้าทั้ง 2 ชนิด ( ทดสอบสมมติฐานเพิ่มใหม่ 8 ข้อ),  ,  '  d i '

ลักษณะข'องงาน
บุคลิกภาพของกลุ่มต้วอย่าง

ร (ก = 32)
โฆษณาสินค้า สินค้าโร งภาพยนตร์ สินค้าเครีองคีมนาส้มลัดลม สินค้าโรงภาพยนตร์ สินค้าเครีองคีมนก? มลัดลม

M S D t M S D t M S D t M S D t

รร 4.16 1.08 0.259 3.59 1.10 0.387 4.06 1.01 0.564 2.78 1.01 -2.509*
SN 4.09 1.09 3.53 0.84 3.91 1.15 3.34 1.31

รร 4.16 1.08 1,467 3.59 1.10 -0.171 4.06 1.01 0.947 2.78 1.01 -1.469
NS( 3.88 1.07 3.63 0.87 3.88 1.01 3.09 1.09

SN 4.09 1.09 -1.981 3.53 0.34 -2.030 3.91 1.15 -3.688** 3.34 1.31 -3.227**
N N 4.50 0.76 3.94 1.08 4.50 0.88 4.16 1.11

NS 3.88 1.07 -2.985** 3.63 0.87 -1.438 3.88 1.01 -3.624** 3.09 1.09 -3.947***
NN 4.50 0.76 3.94 1.08 4.50 0.83 4.16 1.11

N (ก = 32)

p< .05, ** pc .01, *** p< .001
O)
''ง ่
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