













































	บทที่ 2 ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	- ทฤษฎีหรือแนวความคิดด้านนันทนาการและศูนย์นันทนาการ
	- ทฤษฎีและแนวความคิดที่เกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค
	- ทฤษฎีหรือแนวความคิดด้านการตลาด


