
บทท่ี 5

ลักษณะความเป็นภาษาพูดในข้อความโฆษณาใน พ.ศ. 2539

ในบทก่อนหน้านี้กล่าวถึงลักษณะความเป็นภาษาพูดในข้อความโฆษณาทางสื่อสิงพิมพ์ 
พ.ศ.2479 ซึ่งวิเคราะห์เป็นจำนวน 240 ข้อความ บทนี้ผู้วิจัยจะแสดงการวิเคราะห์ลักษณะความ 
เป็นภาษาพูดของข้อความโฆษณาในปัจจุบันเป็นจำนวน 240 ข้อความ ว่ามีรูปภาษาใดบ้างที่มี 
คุณสมบัติตามกรอบทฤษฎีหรือเกณฑ์ที่ใชัในการวิเคราะห์ ดังท่ีผู้วิจัยได้เสนอไปแล้วในบทท่ี 3 
(หน้า 40)

จากการวิเคราะห์ข้อมูลข้อความโฆษณาใน พ.ศ.2539 ท้ังหมด พบว่าข้อมูลมีรูปภาษาที่ 
แสดงลักษณะความเป็นภาษาพูด 6 ลักษณะ รวมเป็นจำนวนการปรากฏท้ังส้ิน 904 ตัวอย่าง

ทั้งนี้ผ ู้ว ิจ ัยจะเสนอลักษณะความเป็นภาษาพูดในข้อความโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ์ใน 
พ.ศ.2539 ด้านภาพรวมของลักษณะความเป็นภาษาพูดในข้อความโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ์ใน
พ.ศ.2539 เป็นลำดับแรก จากนั้นผู้วิจัยจะเสนอรูปภาษาที่แสดงถึงลักษณะแต่ละลักษณะของ
ความเป็นภาษาพูดในข้อความโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ์พ.ศ. 2539 เป็นลำดับถัดไป รายละเอียด มี 
ดังต่อไปน้ี

5.1 ภาพรวมของข้อความโฆษณาใน พ.ศ. 2539
ข้อความโฆษณาใน พ.ศ.2539 นั้นมีการใช้ลักษณะความเป็นภาษาพูดเรื่องความไม่ 

สมบูรณ์มากที่สุดในลักษณะความเป็นภาษาพูดทั้งหมด ลักษณะความเป็นภาษาพูดที่ปรากฏเป็น 
ลำดับถัดมา คือ ลักษณะการชํ้า ทั้งนี้ลักษณะความเป็นภาษาพูดทั้ง 2 ลักษณะดังกล่าวนี้เป็น 
ลักษณะที่ปรากฏเป็นจำนวนที่โดดเด่นที่ลุด

สำหรับลักษณะความเป็นภาษาพูดในข้อความโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ์ใน พ.ศ.2539 ท่ี 
ปรากฏตัวอย่างเป็นลำดับถัดมา คือ ลักษณะการเร้าปฎิลัมพันธ์และลักษณะการแสดงอารมณ์และ 
ความรู้สึก ซึ่งปรากฏเป็นจำนวนที่ใกล้เคียงถัน ลักษณะที่ปรากฏเป็นลำดับถัดมาจาก ความไม่ 
ลมบูรณ์ การซ้ํา การเร้าปฏิลัมพันธ์ การแสดงอารมณ์และความรู้สึก ได้แก่ ลักษณะอัตราการเบน 
เบ่ียงสูง สำหรับลักษณะความเป็นภาษาพูดที่ปรากฏเป็นจำนวนน้อยที่สุด คือ ลักษณะความไม่ชัด 
เจน

ผู้วิจัยจะแสดงเป็นตารางภาพรวมของลักษณะความเป็นภาษาพูดในข้อความโฆษณาทาง 
ส่ือส่ิงพิมพ์ใน พ.ศ.2539 โดยลำดับจากลักษณะที่มีตัวอย่างรูปภาษาปรากฏมากที่ลุด มายังน้อยที่ 
สุด ดังนี
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ตารางท่ี 11 ภาพรวมของลักษณะความเป็นภาษาพูดใน พ.ศ.2539

ลักษณะความเป็นภาษาพูด จำนวนตัว 
อย่างที่ปรากฏ

ร้อยละ

1. ความไม่สมบูรณ์ 429 47.4
2. การซ้ํา 259 28.7
3. การแสดงอารมณ์และความรู้สึก 82 9.1
4. การเร้าปฏิลัมพันธ์ 81 9.0
5. อัตราการเบนเบี่ยงสูง 48 5.3
6. ความไม่ชัดเจน 5 0.5
รวม 904 100

จากตารางจะเห็นได้ว่า ลักษณะความไม่สมบูรณ์และการชํ้าปรากฏเป็นจำนวนที่โดดเด่น 
กว่าลักษณะอื่น  ๆ โดยลักษณะความไม่ลมบูรณ์ปรากฏเป็นจำนวนร้อยละ 47.4 ลักษณะการซํ้า 
ปรากฏเป็นจำนวนร้อยละ 28.7 สำหรับลักษณะการแสดงอารมณ์และความรู้สึก และ การเร้าปฏิ 
ลัมพันธ์ปรากฏเป็นจำนวนที่ใกล้เคียงกันมาก คือ การเร้าปฎิลัมพันธ์ปรากฏเป็นจำนวนร้อยละ 9.2 
และการแสดงอารมณ์และความรู้สึกปรากฏเป็นจำนวนร้อยละ 9.1 สำหรับลักษณะอัตราการเบน 
เบี่ยงปรากฏเป็นจำนวนร้อยละ 5.3 และลักษณะความไม่ชัดเจนปรากฏเป็นจำนวนร้อยละ 0.5

จากตารางที่ 11 ดังอธิบายไปข้างต้นน้ันเป็นข้อสรุปให้เห็นถึงภาพรวมของลักษณะความ 
เป็นภาษาพูดในข้อความโฆษณาในยุคพ.ศ.2539 ทั้งผู้วิจัยยังไม่ได้แสดงรูปภาษาที่มีคุณสมปติใน 
แต่ละลักษณะอย่างละเอียด ดังนั้นในตอนต่อไปผู้วิจัยจะวิเคราะห์รูปภาษาที่แสดงคุณสมปติ
ลักษณะความเป็นภาษาพูดในแต่ละลักษณะ โดยจะเสนอไปทีละลักษณะเรียงลำดับตามตารางที่ 
14

5.2 รูปภาษาที่แสดงลักษณะความเป ็นภาษาพูดในแต่ละลักษณะ
รูปภาษาซึ่งแสดงคุณสมปติของลักษณะความเป็นภาษาพูดในแต่ละลักษณะนั้นปรากฏ 

ตัวอย่างหลายแบบ ทั้งนี้ผู้วิจัยจะเสนอรายละเอียดในแต่ละลักษณะเรียงลำดับจากลักษณะที,
ปรากฏตัวอย่างมากที่สุด ไปยังลักษณะที่ปรากฏตัวอย่างน้อยที่สุด
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การนำเสนอต ัวอย ่างจะใช ้ต ัวพ ิมพ ์เอน และการย ่อหน ้าพ ิเศษ แทนข้อความโฆษณาท ี่เป ็น 
ต ัวอย ่าง และการข ีดเต ันใต ้จะข ีดเส ้นให ้ร ูปภาษาท ี่แสดงล ักษณ ะความเป ็นภาษาพ ูดท ีกำล ังกล ่าว 
ถ ึงในแต่ละตอน รายละเอ ียดล ักษณ ะความเป ็น ภาษาพ ูดใน แต ่ละล ักษณ ะของข ้อความโฆ ษณ าใน  
พ.ศ. 2 539  มีด ังต ่อไปนี้

5.2.1 ลักษณะความไม่สมบูรณ์
ล ัก ษ ณ ะ ค ว าม เป ็น ภ าษ าพ ูด ใน ข ้อ ค วาม โฆ ษ ณ าใน ย ุค ป ัจ จ ุบ ัน ท ี่แ ส ด งล ัก ษ ณ ะค ว าม ไม ่ 

สมบ ูรณ ์ปรากฏประโยคท ี่ไม ่ลมบ ูรณ ์ 3 แบบ ได้แก่ประโยคไร้ประธาน ประโยคไร้กรยา และ
ประโยคไร้กรรม สำหรับลัดล่วนในการปรากฏจะปรากฏประโยคไร้ประธานมากที่ล ุด ประโยคไร้
กร ิยาจะปรากฏเป ็น ลำด ับถ ัดมา และประโยคไร้กรรมปรากฏเป็นจำนวนน้อยสุด

ผ ู้ว ิจ ัยจะแ ส ด งต ารางล ัก ษ ณ ะค วาม เป ็น ภ าษ าพ ูด เร ื่อ งค วาม ไม ่ล ม บ ูรณ ์ซ ึ่งแ ส ด งด ้วยก าร  
ปรากฏประโยคไม่สมบูรณ ์ในแต่ละแบบ โดยจะลำด ับประโยดไม ่สมบ ูรณ ์ท ี่ม ีต ัวอย ่างปรากฏมากท ี่ 
ส ุดมาย ังน ้อยท ี่ส ุด ดังนี้

ตารางที่ 12 แสดงลักษณะความเป็นภาษาพูดเรื่องความไม่สมบูรณ์ไน
พ.ศ.2539

รูปภาษา จำนวนลัวอย่างที่ปรากฏ รอยละ
ประโยคไร้ประธาน 338 78.8
ประโยคไร้กริยา 62 14.5
ประโยคไร้กรรม 29 6.7

รวม 429 100

จากตารางจะเห ็นได ้ว ่าประโยคไร้ประธานน ั้นปรากฏใช ้มากเป ็นจำนวนร้อยละ 80.1
ลำห ร ับประโยคไร ้กร ิยาและประโยคไร ้กรรมน ั้นปรากฏเป ็นจำนวนไม ่ถ ึงคร ึ่งหน ึ่งของการปรากฏ 
ประโยคไร้ประธาน โดยประโยคไร้กริยาปรากฏเป ็นจำนวนร้อยละ 13.6 และประโยคไร้กรรม
ปรากฏน ้อยท ี่ส ุด เป ็นจำนวนร้อยละ 6 .3  ตามลำด ับ

ผูว ิจ ัยจะแสดงต ัวอย่างของประโยคท ี่ไม ่สมบ ูรณ ์ในแต่ละแบบ ดังนี้
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ตัวอย่างของประโยคไร้ประธาน เช่น
ล ้างใจ ค น ไท ย ท ั่ว ป ระ เท ศ ด ้ว ย ม ิ^ ป ็ช ิ แอด 2 0 0  ซ ึ่งล ด ราค าให ม ่ วัน 

น ี้...ม ิต 'ป ีบ ิช ิแอล 2 0 0  ล ด ร าค าให ม ่ ป ร ะ ก าศ ก ล ้า  ท ้า ล บ ล ้าง ภ าพ  

จ ำ เจ  ล ํ้าส ม ัย ใน ใจ ค ุณ ด ้ว ย ช ั้น เช ิง ให ม ่ข อ งรถ ก ร ะ บ ะ ไท ย  2ป ท รงอ ัลต  

ร ้า บ อ ด ี้ ส ป อร ์ต ส วยส ุด ป ราด เป ร ียว เก ิน ธ รรม ด า ส ล ัด ค ร าบ เด ิม ๆท ิ้ง  
ไป ต ุ้ย ภ าย ใน เอ อ ร ์โก ้ด ีไซ น ์ ส ไต ล ์เก ๋ง  100%  ค ว าม พ ิเศ ษ ท ี่เห น ือ ก ว ่า  
ใค ร ด ้ว ย เค ร ื่อ ง ย น ต ์ 9 0  แรงม ้า  พ ร ้อ ม โร ล เล อ ร ีร ็อ ก เก อ ร ์อ าร ์ม ล ั เพ ิ่ม  

สมรรถนะ ส ะใจส ุด ส ุด
ข้อความข้างต ้นน ี้ผ ูว ิจ ัยข ีดเส ์'นใต ้กำก ับประโยคไร้ประธาน อันได้แก่ 

ล ้างใจคนไทยทั่วประเทศด้วยม ิซ ูบ ิช ิ แอล 200 
ประกาศกล ้า ท ้าล บ ล ้างภ าพ จำเจ  
ล ํ้าสม ัยในใจคุณด้วยชั้นเช ิงใหม่ของรถกระบะไทย 
สล ัดคราบเด ิม  ๆทิ้งไปด้วยภายในเออร์โก ้ด ีไซน์ สไตล์เก๋ง 100%

เพ ิ่มสมรรถนะ สะใจสุดสุด
ท ั้งน ี้หากประกอบด้วยประโยคท ี่ม ีภาคประธานสมบ ูรณ ์ ควรเป็น 

เราล ้างใจคนไทยท ั่วประเทศด้วยม ิตช ูบ ิช ิ 
เราประกาศกล ้า ท ้าล บ ล ้างภ าพ จำเจ  
ม ิตชบ ิช ิล ํ้าสมัยในใจคุณด้วยชั้นเช ิงใหม่ของรถกระบะไทย 
ม ิด1ชูบิชิสล ัดคราบเด ิม  ๆทิ้งไปด้วยภายในเออร์โก้ด ีไซน์ 
ม ิด1ชบิช ิเพ ิ่มสมรรถนะ สะใจสุดสุด

ผูว ิจ ัยข ีดเล ้นใต ้คำท ี่เป ็นประธานของประโยคไวิในข้อความข้างด ้น อันได้แก่คำ 
ว ่า “เรา” และ คำว ่า “มิตซูบชิ" ซ ึ่งในข ้อความโฆษณาไม ่ปรากฏแต ่อย ่างใด

ต ัวอย่างของประโยคไร้กริยา เช่น
N e w  C e lic a  น ิยาม แห ่งส ป อ ร ์ต พ ัน ธ ์แท ้
เซ ล ิก ้าให ม ่ ต ำน าน อ ัน ย ิ่ง ให ญ ่แห ่งส ป อ ร ์ต พ ัน ธ ์แท ้
ด ิส ค ัพ เวอร ี่ รางว ัล ต อ บ แ ท น ข อ งค ว าม ส ำเร ็จ ใน ช ีว ิต ข อ งค ุณ
น าแ ว ฟ  ย าล ด ก ร ด ใน ก ร ะ เพ าะ อ าห าร ..........

จากข ้อความข ้างด ้นท ั้งหมด จะเห ็นได ้ว ่าข ้อความประกอบด้วยประโยคท ีไ่ร้กริยา ได้แก่คำ 
กร ิยาจำพวก “เป็น" และ “ค ือ ,’ ท ั้งน ี้หากข้อความทั้งหมดมีประโยคที่สมบูรณ ์ไม ่ไร ้กร ิยา ควรจะ 
เป็น
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New C elica  เป็น (หร ือกริยาคำว ่า “คือ") น ิยามแห ่งสปอร์ต
พันธ์แท้

เซล ิท ้าใหม ่ตำนานเป ็น (หร ือกริยาคำว ่า “คือ") อ ันย ิ่งใหญ ่ 
แห่งสปอร์ตพันธ์แท้

ด ิสคัพเวอรี่ เป็น (หร ือกริยาคำว ่า “ค ือ”) รางวัลตอบแทน 
ของความสำเร ็จในช ีว ิตของค ุณ

นาแวฟ เป็น (หร ือกริยาคำว ่า “ค ือ”) ยาลดกรดในกระเพาะ
อาหาร

ผ ู้ว ิจ ัยข ีดเล ้นใต ้คำท ี่เป ็นกริยาของประโยคไว้ในข ้อความข้างต ้น อ ันได ้แก ่คำว ่า “เป ็น” ซึ่ง 
ในข ้อความโฆษณ าไม ่ปรากฏแต ่อย ่างใด นอกจากน ี้คำกร ิยาในวงเล ็บน ั้นหมายความว่าเป ็นคำ
กริยาท ี่ใข ้แทน หรือ ใช้ต ัวใดตัวหนึ่งได้

ต ัวอย่างของประโยคไร้กรรม เช่น
เห ็น เพ ื่อ น บ อ ก ว ่า  เค ร ื่อ งซักผ ้า อ ีเล ค โท รล ักซ ์ ท น ด ี ก ็เล ย ซ ื้อ

ม า ใ ช ้บ ้าง ต ั้งแต ่ป ี 2 5 2 6  แ ล ้ว ค ่ะ ........
เค ล ็ด ล ับ ผ ม ส ว ย ข อ ง ค ุณ เน าว ร ัต น ์ ย ุก ต ะ น ัน ท ์ ใ ห ม ่ ย าย ้อ ม  

ผ ม อ อ ด ๊าซ  ส ูตรน ํ้า ป ร าศ จ าก แ อ ม โม เน ีย แ ล ะ ไฮ โด ร เย ่น เป อ ร ์อ อ ก ไซ ด ์ 
ใ ช ้ง ่าย ...ผ ส ม ย า ย ้อ ม ก ับ น ํ้า ส ะ อ า ด  ได ้ล ัก ษ ณ ะ เจ ล  

ข ้อความข ้างต ้น  ประกอบด้วยประโยคไร้กรรมซึ่งผ ู้ว ิจ ัยได ้ข ีดเล ้นใต ้กำก ับเอาไว้ อันได้แก่ 
ก ็เลยซ ื้อมาใช ้บ ้าง 
ใช ้ง ่าย ...

ท ั้งน ี้ประโยคไร้กรรมตังกล่าวประกอบด้วย สกรรมกริยาซ ึ่งเป ็นกริยาท ี่ต ้องการกรรมมารอง 
รับ ได ้แก ่กร ิยา คำว ่า “ซ ื้อ” และ ’’ใช ้” ตังนั้น ประโยคที่สมบูรณ์ไม่ไร้กรรม ควรเป็น

(ดิฉัน) ก ็เลยซ ื้ออีเลคโทรลักซ์มาใช ้บ ้างต ั้งแต ่ป ี 2526  แล้วค่ะ 
(ค ุณ )ใช ้ย าย ้อ ม ผ ม อ อ ด ๊าช ได้ง ่าย.■ .ผสมยาย้อมกับนํ้าสะอาด 

ได ้ล ักษณ ะเจล
คำท ี่ผ ู้ว ิจ ัยฃ ีดเล ้นใต ้กำก ับเอาไว ้ค ือคำท ี่ทำหน ้าท ี่เป ็นกรรมของประโยคคำเหล ่าน ี้ไม ่ปรากฏ 

ใน ข ้อความโฆ ษณ าแต ่อย ่างใด นอกจากน ี้คำในวงเล ็บ  คือ คำว ่า “ดิฉ ัน” และ “ค ุณ ” ซ ึ่งทำหน้าท ี่ 
เป ็นประธานของประโยคก็ไม ่ปรากฏในประโยคตังกล่าว ต ังน ั้นประโยคข้างต้นจึงเป ็นประโยคที่ไร้ 
ประธานและไร้กรรมด้วย
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5.2.2 ลักษณะการๆเา
ล ักษ ณ ะความเป ็นภาษาพ ูดในข ้อความโฆ ษณ าในป ัจจ ุบ ัน  (พ .ศ.2539) ท ี่แสดงด้วยการซ ํ้าน ั้น 

ปรากฏการช ํ้า 4  แบบ ได้แก่ การชํ้าคำ ซ ํ้าเส ียง ชํ้าโครงสร้าง แ ล ะ เาค ว าม ห ม าย  ทั้งนี้ ล ักษ ณ ะ 
การซ ํ้าคำปรากฏต ัวอย ่างเป ็นจำนวนมากท ี่ส ุด  การซ ํ้าโครงสร้างและการซ ํ้าเส ียงน ั้นปรากฏต ัวอย่าง 
ในจำนวนท ี่ใกล ้เค ียงก ัน สำหรับการช ํ้าความหมายปรากฏต ัวอย ่างเป ็นลำด ับท ี่น ้อยท ี่ส ุดของการซ ํ้า 
ในแต่ละแบบ

ผ ูว ิจ ัยจะแสดงตารางล ักษณ ะความเป ็น ภาษาพ ูด เร ื่องการซ ํ้าใน แต ่ละแบบ โดยลำด ับการ 
ซ ํ้าแบบท ี่ม ีต ัวอย ่างปรากฏมากท ี่ส ุด  มาย ังการซ ํ้าแบบท ี่ม ีต ัวอย ่างปรากฏน ้อยท ี่ส ุด  ดังนี

ตารางที่ 13 ลักษณะความเป็นภาษาพูดเรื่องการ'เาใน 
พ.ศ. 2539

จะเห็นได้ว่าข้อความโฆษณาในพ.ศ.2539 นั้นแสดงลักษณะความไม่สมบูรณ์ด้วยการ
ปรากฏบางประโยคซ่ึงฃาดส่วนประกอบส่วนใดส่วนหน่ึงของประโยคท่ีสมบูรณ์ไป

รูปภาษา จำนวนตัวอย่างที่ปรากฏ ร้อยละ
เาคำ 101 39
ซํ้าคำแบบธรรมดา 99 38.2
ซํ้าคำแบบเน้นยํ้า 2 0.8
ซํ้าโครงสร้าง 77 29.7
เา เส ีย ง 72 27.8
ซํ้าเflยงสระ 49 18.9
ซํ้าเสียงพยัญชนะ 23 8.9
ช ํ้าความห มาย 9 3.5

รวมทั้งหมด 259 100

จากตารางจะเห ็นได ้ว ่าร ูปภาษาท ี่แสดงการช ํ้าท ี่ปรากฏมากท ี่ส ุด  ได้แก่ การชํ้าคำ ปรากฏ 
เป ็นจำนวนร้อยละ 39  ท ั้งน ี้การซ ํ้าคำเป ็น ล ักษ ณ ะการเาคำแบ บ ธรรมดา และการซ ํ้าคำแบบเน ้น 
ย ํ้า  การซ ํ้าคำแบบธรรมดาและการซ ํ้าคำแบบเน ้นย ํ้าในข ้อความโฆษณ าใน พ.ศ. 2539  นั้นพบว่า 
ปรากฏการใช ้การช ํ้าคำแบบธรรมดาเป ็นจำนวนมากถ ึงร ้อยละ 38.2  ในขณ ะท ี่การซ ํ้าคำแบบเน ้น  
ย ํ้าปรากฏเป ็น จำน วน น ้อย คือ ปรากฏเป ็นจำนวนร้อยละ 0.8
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การชํ้าโครงสร้างและการซ ํ้าเส ียงน ั้นปรากฏในจำนวนที่ใกล ้เค ียงก ัน กล ่าวค ือ การซํ้าโครง 
สร ้างปรากฏเป ็นจำนวนร้อยละ 29.7 สำหรับการซ ํ้าเส ียงน ั้นปรากฏเป ็นจำนวนร้อยละ 27 .8  โดย 
เป ็น การซ ํ้า เส ียงส ระม ากกว ่าเาเส ียงพ ย ัญ ชน ะ การซ ํ้าเส ียงสระปรากฏเป ็นจำนวนร้อยละ 18.9 
และการซ ํ้าเส ียงพย ัญ ชนะปรากฏเป ็นจำนวนร้อยละ 8.9

การซ ํ้าท ี่ปรากฏเป ็นจำนวนน้อยท ี่ส ุด คือ การ'ช ํ้าค'วามหมาย การซ ํ้าความห มายปรากฏ 
เป ็นจำนวนร้อยละ 3.5

ผ ู้ว ิจ ัยจะแสดงต ัวอย ่างการซ ํ้าในแบบต ่าง  ๆ ตังต่อไปนี้

ตัวอย่างการซาคำแบบธรรมดา
การซ้ําคำแบบธรรม คือ การเาจากคำเดิมโดยคำเดิมนั้นปรากฏอิสระได้ และคำที่ 

นำมาซํ้านั้นเหมือนคำเดิมทุกประการทั้งพยัญชนะ สระ วรรณยุกต์ เช่น ขาวๆ มากๆ 
สำหรับการซํ้าคำแบบเน้นยํ้า คือ การซํ้าเสียงพยัญชนะและสระเหมือนคำเดิมโดยพยางค์ 
ที่นำมาซํ้ามืพยัญชนะและสระเหมือนคำเดิมแต่ทว่ามีการลงเสียงหนักเพื่อเน้นยํ้า เช่น
บ๊างบาง ก๊ินกิน ตังรายละเอียดเร่ืองการชํ้าน้ันได้อธิบายไว้ในบทที่ 3 (หน้า 30) ยกตัว 
อย่าง เช่น

เ ร ื่อ ง ค ว า ม ป ล อ ด ภ ัย ต ้อ ง ย ก น ิ้ว ใ ห ้ท ั้ง น ุ่ม ท ั้ง เ ก า ะ ถ น น  ม ั่น ใ จ

ม า ก  ๆ  แ ล ้ว อ ย ่า ง น ี้. . ถ ้า เ พ ื่อ น  ๆ  ร ู้ว ่า ค ณ ก ็ม ีน ีอ อ น  อ อ โ ต ค ล ัท ซ ์ แ ล ้ว  

ล ะ ก ิ ต ้อ ง ก ร ี๊ด แ น ่ ๆ  เ ล ย

ค า ด ว ่า ส น า ม ห น ้า ต ้อ ง ม ีอ ะ ไ ร ม ัน  ๆ  ก ว ่า แ น ่น อ น

ต ัวอย ่างการซ ํ้าคำแบ บ เน ้น ยา เช่น
ว ีใว ต ์ ม อยเจอร ็ไรช ิ่ง  ด ีโอ ส เป ร ย ์ ส ูต รอ ่อน โยน ด ้วย  F a rn eso l 

ระง ับ กล ิ่น กายไต ้ท ั้งว ัน  M allow  E x tract แ ล ะ  N a lid o n e  บ ำร ุง ผ ิว ให ้ 
นมน ุ่ม  อ ย ่า ง เน ี้ย ะ ... .จะไม ่ห อม ห น ่อยเห รอค ะ?

อ ู้ว ว ์! ...ห น ้า ใล ้ใส !เพ ร าะ เส น ่ห ์ท ี่ใบ ห น ้าส ะ อ าด เน ีย น ใส ใค ร ๆ  

จ ึงแ อ บ ห ล งให ล ห ร ือ เอ ่ย ท ัก ท าย ช ื่น ช ม เช ่น น ี้ เพ ราะว ิธ ีส ะอ าด ห น ้าผ ิว  

ห น ้าด ้วย  H o n e y  M ea l ไงล ่ะ
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รูปภาษาของลักษณะการซํ้าที่ปรากฏเป็นจำนวนถัดมามาจากการซํ้าคำ คือ การซ้ําโครง
สร้าง

ตัวอย่างการซ ํ้าโครงสร้าง เช่น
ชํ้าโครงสร้างชอง กริยา และ ค ำข ยายก ร ิย า เช่น

ข า ว ส ะ อ า ด  ห ุง ส ะ ด ว ก  ห อ ม อ ร ่อ ย  ข ้า ว ห อ ม ม ะ ล ิต ร า ฉ ัต ร  

จากต ัวอย ่างน ี้ คำว ่า “สะอาด” เป ็น ค ำข ยายก ร ิยาค ำว ่า  “ขาว” คำว ่า 
“สะดวก" เป ็น ค ำข ยายก ร ิยาค ำว ่า “ หุง” คำว ่า “อร่อย" เป ็น ค ำข ยายก ร ิยาค ำว ่า  
“หอม”
ซํ้า,โครงสร้างคำ1ว่า “ค ุ้ม” ใน

แ อ ร ์โ ร ่ม า ส เ ต อ ร ์ เ ย ็น ค ุ้ม ค ่า  ป ร ะ ห ย ัด ค ุ้ม เ ง ิน  

ซํ้าโครงสร้างคำว่า “ต ิด” ใน
ห ุ่น ต ิด ต า  ร ส ช า ต ิต ิด ใ จ

น อกจากน ี้ร ูปภาษาซ ึ่งแสดงล ักษณ ะการช ํ้าย ังปรากฏอ ีก 2 แบบในจำนวนถ ัดมาจากการ 
ซ ํ้าคำและช ํ้าโครงสร้าง คือ การซ ํ้าเส ียงและซ ํ้าความห มาย การช ํ้าเส ียงน ั้นปรากฏล ักษณ ะการซ ํ้า 
2 แบบ ได้แก่ การ'ซํ้าเสียงสระ และการซ ํ้าเส ียงพย ัญ ชนะ การซ ํ้าเส ียงสระปรากฏมากกว ่าการช ํ้า 
เส ียงพย ัญ ชนะ ผ ูว ิจ ัยจะแสดงต ัวอย ่างการซ ํ้าเส ียงท ั้ง 2 แบบ ตังนี้

ตัวอย่างการชํ้าเสียงสระ เช่น
การซํ้าเสียงสระน้ัน ผูวิจัยพบว่ามีลักษณะการชํ้าสระ 2 แบบ คือ
(1) ซํ้าเสียงสระเดิมทันที เช่น

ซํ้าเส ียงสระ/ล/ และพยัญชนะ /y /ใน
ป ลอด ภ ัย  ไม ่เส ียฟ อร ์ม  ย า ม า ฮ ่า เม ท  

ชํ้าเสียงสระ/ล:/ และพยัญชนะ /y / ใน
ด ้ว ย ก ำล ังข ับ แ ร ง^ งจ าก ร ะ บ บ  C e n te r  W o fer แ ล ะ อ ีก ม าก  

ม าย ห ล าก ห ล าย
ซํ้าเสียงสระ/น/และพยัญชนะ /  m l ใน

น ิจ ิด ีล ัค ร ีม  ช ่ว ย ให ้ผ ิว ค ุณ เน ียน บ ่ม ช ุ่ม ช ื่น
(2) ซํ้าเสียงสระเดิมแต่ถูกคั่นด้วยคำอื่นหรือความอื่น เช่น

ซํ้าเสียงสระ/ai:/ ใน
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ม ีเห ม ีอน ก ัน ท ี่ไม ่แน ่ใจ  ก ็ค ่อ ย  ๆ  เร ียนร ู้ไป  แ ล ้ว ป ร ะ ส บ ก า ร ณ  ์

จ ะ บ อ ก เร า เอ ง ว ่า y หร ือไม ่ 
ซํ้าเส ียงสระ / ua  :/ และพยัญ ชนะ / ก/ ใน 

ไร ้เส ียงรบกวน น ุ่ม น วลท ุกส ีล า  
ซ ํ้า เส ีย งส ร ะ /๙ แ ล ะพ ย ัญ ช น ะ/ k /  ใน

พ ยศ น ัก ต ้อ งส อ น ให ้ร ู้จ ัก ย างม ิช ล ิน  M 85 ซะแล ้ว

ต ัวอย ่างการซ ํ้า เส ียงพ ย ัญ ชน ะ เซ่น
ซ ํ้าเส ียงพย ัญ ชนะ / ร / ใน

ส ีส วย ส ะด ุด ต า ป ล อ ด ภ ัย ส ด ส ด  

ซ ํ้าเส ียงพย ัญ ชนะ / d  / ใน
อ ย ่าง น ี้เข า เร ีย ก ว ่า  ‘‘ด ัง '’ แล ้ว  ‘‘ดัง"

ซ ํ้าเส ียงพย ํญ ชนะ / kh /  ใน
เม น ูค วาม ส ุข อร ่อยค รบ ค ร ้น  เต าอ บ ไม โค ร เวฟ ช ัน โย  ครบ  

เค ร ื่อ ง เร ื่อ งก าร ท ำอ าห าร

ล ำห ร ับ ล ัก ษ ณ ะก ารซ ํ้าแบ บ ส ุด ท ้ายท ี่ป รากฏ ใน ข ้อม ูล และป ราก ฏ เป ็น จำน วน น ้อยท ี่ส ุด  
จากการช ํ้าท ั้ง 3 แบบแรกต ังอธิบายข ้างต ้น คือ การช ํ้าความห มาย

ตัวอย่างการซํ้าความหมาย เซ่น
บ ำ ร ุง ร ัก ท า ใ ห ้ส ีผ ม เ ป ล ่ง ป ร ะ ก า ย เ ง า ง า ม ส ล ว ย ม ีช ีว ิต ช ีว า อ ย ่า ง  

เ ห ็น ไ ต ้ช ัด

คำว่า “ชีวิต” และคำว่า '‘ชีวา" น้ัน มีความหมายที่เหมือนกัน
เ อ า ใ จ ใ ส ่ใ น ก า ร บ ร ิก า ร ท ี่จ ะ ส ร ้า ง ค ว า ม ป ร ะ ท ับ ใ จ ใ ห ้ท ่า น แ ล ะ  

แ ข ก ข อ ง ท ่า น อ ย ่า ง ไ ม ่ร ู้ล ืม ไ ม ่ร ู้เ ล ือ น

คำว่า "ไม่รู้ลืม” และคำว่า “ไม่รู้เลือน" นั้นมีความหมายเหมือนกัน คือ 
การจดจำอย่างไม่เสื่อมคลาย
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5.2.3 ลักษณะการแสดงอารมณ์และความรูสิก
ในข้อความโฆษณายุค พ.ศ.2539 แสดงลักษณะการแสดงออกซึ่งอารมณ์และความรู้สึก 

โดยปรากฏเป็นรูปภาษา 5 ชนิด ได้แก่ การใช้คำลงท้าย คำอุทาน คำแสลง คำกริยาวิเศษณ์ 
และคำเลียนเสียงธรรมชาติ รูปภาษาทั้ง 5 แบบนี้มีการปรากฏตัวอย่างของคำลงท้ายสูงอย่างโดด 
เด่น'ท่ีสุด คำแสลงปรากฏตัวอย่างมากเป็นลำดับถัดมา สำหรับคำเลียนเลียงธรรมชาติ คำอุทาน 
และคำขยายกริยาเน้นป!'มาณปรากฏตัวอย่างในจำนวนที่ไม่แตกต่างถันมาก

ผู้วิจัยจะแสดงตารางลักษณะความเป็นภาษาพูดเรื่องการแสดงอารมณ์และความรู้สึกด้วย 
การใช้คำในแบบต่างๆ ดังกล่าวช้างต้น ในลัดส่วนที่ปรากฏมากที่ลุดมายังน้อยที่สุด ดังน้ี

ตารางท่ี 14 ลักษณะความเป็นภาษาพูดเรื่องการแสดงอารมณ์และความร้สิกใน 
พ.ศ.2539

รูปภาษา จำนวนตัวอย่างที่ 
ปรากฏ

ร้อยละ

คำลงท้าย 45 57.7
คำแสลง 13 16.7
คำเลียนเลียงธรรมชาติ 8 10.2
คำอุทาน 7 9.0
คำกริยาวิเศษณ์ 5 6.4

รวม 78 100

จากตารางจะเห ็นได้ว ่าร ูปภาษาท ี่แสดงลักษณะความเป ็นภาษาพ ูดเร ื่องการแสดง 
อารมณ์และความรู้สึกที่สูงที่สุดใน พ.ศ.2539 คือ คำลงท้ายปรากฏมากที่สุดเป็นจำนวนเกินครึ่ง 
ของท้ังหมด โดยปรากฏสูงถึงร้อยละ 56.1 รองลงมาคือคำแสลงและคำเลียนเลียงธรรมชาติ ซ่ึง 
ปรากฏเป็นจำนวนประมาณร้อยละ10 แต่ไม่ถึงร้อยละ 20 โดยคำแสลงปรากฏเป็นจำนวนร้อยละ
18.3 และคำเลียนเลียงธรรมชาติปรากฏเป็นจำนวนร้อยละ 9.8 ตามลำดับ นอกจากนี้รูปภาษา 
อื่นที่แสดงถึงการแสดงอารมณ์และความรู้สึกในข้อความโฆษณาในพ.ศ.2539 ท่ีปรากฏในข้อมูล 
เป็นลำดับถัดมาจาก คำลงท้าย คำแสดง คำเลียนเลียงธรรมชาติ ได้แก่ คำอุทาน ปรากฏเป็น 
จำนวน ร้อยละ 8.5 และ คำขยายกริยาเน้นปริมาณ ปรากฏเป็นจำนวนร้อยละ 7.3 ตามลำดับ

ผู้วิจัย'จะแสดงตัวอย่างคำ'ชนิดต่าง  ๆ ดังกล่าวช้างต้นอันแสดงออกถึงลักษณะการแสดง 
อารมณ์และความรู้สึก ดังต่อไปน้ี
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ตัวอย่างการคำลงท้าย เช่น
ว ัน ร ับ น ้อ ง ใ ห ม ่ม ห า ล ัย บ อ ก ไ ด ้ค ำ เ ด ีย ว ว ่า ป ร ะ ท ับ ใ จ ม ๊- า - ก . . ก  ค ่ะ  

จ ะ เ ล ือ ก อ ะ ไ ร ล ัก อ ย ่า ง ใ ห ้เ ค ้า  ค ิด แ ล ้ว ค ิด อ ีก ค ่ะ  

ข ับ ข ี่ง ่า ย เ พ ร า ะ เ ป ็น อ อ โ ต ้ค ล ัท ช ์ เ ข ้า เ ก ีย ร ์ไ ด ้เ ล ย  

ถ ้า เ พ ื่อ น ค ุณ P า ม ีน ีอ อ น อ อ โ ต ้ค ล ัท ช ์แ ล ้ว ล ะ ก ็ ต ้อ ง ก ร ี๊ด แ น ่ๆ เ ล ย  

แ บ ร น ด ์เ ด ็ก ร ส ใ ห ม ่ใ ส น ํ้า ผ ึ้ง ด ้ว ย น ะ

จากตัวอย่างข้างต้น ผู้วิจัยขีดเต้นใต้คำที่เป็นคำลงท้ายไว้ อันได้แก่ คำว่า ค่ะ เลย นะ

ตัวอย่างคำแสลง เช่น
ส ำ ห ร ับ น ัก ป ิด ฟ อ ร ์ม เ จ ๋ง ว ัน น ี้เ ร ่ง แ ร ง ไ ด ้อ ย ่า ง ใ จ  

จ ะ เ ฮ ง จ ะ ด ีว ัน น ี้ค ุก ัน ท ี่ร ถ

จากตัวอย่างข้างต้น ผู้วิจัยขีดเต้นใต้คำที่เป็นคำแสลงไว้ อันได้แก่ คำว่า เจง และ คำว่า 
เฮง

ตัวอย่างคำเลียนเสียงธรรมชาติ เช่น
แ ม ่เ ป ็ด  “พ า ส เ ท ส ล า ” น ำ ท ีม  ก ๊า บ . . . ก ๊า บ  แ ม ่เ ป ็ด น ำ แ ถ ว  

ต า ม ห ล ัง เ ป ็น แ น ว  เ ด ิน ร ้อ ง แ จ ้ว ๆ  ส ำ ย ห า ง ด ุ๊ก ด ิ๊ก  แ ม ่เ ป ็ด พ า ส เ ท ล ล า

น ่า ร ัก  ส ด ใ ส  ใ ห ้ค ุณ เ ล ือ ก ก อ ด  เ ล ือ ก ใ ช .้..............
จากตัวอย่างข้างต้น คำว่า “ก๊าบก๊าบ" เป็นคำที่เลียนเลียงเป็ดร้อง และคำว่า “ดุ๊กดิ๊ก” 
เลียนเสียงของหางที่สะบัดไปมาอย่างรวดเร็ว

ตัวอย่างคำอุทาน เช่น
ใ ค ร เ ห ็น เ ป ็น ต ้อ ง  ว ้า ว !

ต ั้ง แ ต ่ห น ้า ผ ่อ ง ห น ้า ด ำ  โ อ ๊ย  ! ส า ร พ ัด ส  ี

อุ้ว/ . . . ห น ้า ใ ส ํใ ส

จากตัวอย่างข้างต้น ผู้วิจัยขีดเต้นใต้คำที่เป็นคำอุทานเอาไว้ อันได้แก่ คำว่า ว้าว! โอ๊ย! 
และคำว่า อู้ว!
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ตัวอย่างคำขยายกริยาเน้นปริมาณ เช่น
คำว่า “ใสปิงง..ง" และคำว่า “สวยเซ้ง"จากข้อความว่า

ล ิบ ก ล อ ส ส ไ ต ล ํใ ห ม ่ Z A  T W O  -  D U O  โ ด ด เ ด ่น ด ้ว ย ล ิป ล  ี

แ ล ะ ล ิป ก ล อ ส ใ ส ใ น ห ล อ ด เ ด ีย ว ใ ห ้ค ุณ แ ต ้ม ส ีส ัน พ ร ้อ ม เ พ ิ่ม ป ร ะ ก า ย ม ัน  

ว า ว  เ พ ื่อ ร ิม โ ! ! ป า ก ส ว ย ใ ส ป ีง ง . . ง  แ ว ว ว า ว ต ล อ ด ว ัน  

ว ๊า ย !  ป ัน ห ุ่น ซ ะ ส ว ย เ ช ้ง เ ล ย

จากตัวอย่าง คำว่า “ปีงง..ง" เป็นคำขยายกริยาเน้นปริมาณของคำกริยาคำว่า •'ใส” มี 
ความหมายว่า ใสมาก และคำว่า “เซ้ง" เป็นคำขยายกริยาเน้นปริมาณของคำกริยาคำว่า “สวย” มี 
ความหมายว่า สวยมาก

5.2.4 การเร้าปฏิสัมพันธ์
J  ะ

รูปภาษาซึงแสดงลักษณะการเร้าปฎิสัมพันธ์ในข้อความโฆษณาใน พ.ศ.2539 นันปรากฎ 
ประโยค 4 แบบ ได้แก่ประโยคคำถาม ประโยคคำลัง และประโยคเชิญชวน และประโยคแนะนำ 
ทั้งนี้ประโยคที่ปรากฏตัวอย่างมากที่สุด ได้แก่ ประโยคคำถามและประโยคคำลัง ซึ่งปรากฏเป็น 
จำนวนที่ใกล้เคียงกันมาก ประโยคที่ปรากฏตัวอย่างมากเป็นลำดับกัดมา คือ ประโยคเชิญชวน 
และประโยคแนะนำ

ผูวิจัยจะแสดงตารางลักษณะความเป็นภาษาพูดเรื่องการเร้าปฎิลัมพันธ์ซึ่งใช้ประโยคแบบ 
ต่าง  ๆลำดับจากประโยคที่ปรากฏตัวอย่างมากที่สุด มายังประโยคที่ปรากฏตัวอย่างน้อยที่สุด ดังน้ี

ตารางท่ี 15 ลักษณะความเป็นภาษาพูดเรี่องการเร้าปฏิสัมพันธ์ 
ในพ.ศ.2539

รูปภาษา จำนวนตัวอย่าง 
ที่ปรากฏ

เปอร์เซ ็นต์

ประโยคคำถาม 32 39.6
ประโยคคำลัง 30 37.0

ประโยคเชิญชวน 12 14.8
ประโยคแนะนำ 7 8.6

รวม 81 100
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จากตารางจะเห็นได้ว่าชนิดของประโยคที่ปรากฏมากที่สุด คือ ประโยคคำถาม โดยปรากฏ 
เป็นจำนวนร้อยละ 39.6 ประโยคซึ่งแสดงออกถึงการเร้าปฏิสัมพันธ์ที่ปรากฏเป็นลำดับถัดมาและมี 
จำนวนการปรากฏที่ใกล้เคียงกับประโยคคำถาม คือ ประโยคคำส่ัง โดยประโยคคำสั่งปรากฏเป็น 
จำนวนร้อยละ 37 สำหรับประโยคเชิญชวนปรากฏเป็นจำนวนร้อยละ 14.8 ประโยคชนิดสุดท้ายที่ 
ปรากฏตัวอย่างน้อยกว่าประโยคในทุกแบบ คือ ประโยคแนะนำ ประโยคแนะนำปรากฏเป็นจำนวน 
ร้อยละ 8.6

ผู้วิจัยจะแสดงตัวอย่างชนิดประโยคต่าง  ๆที่ใช้เร้าปฏิสัมพันธ์ ดังน้ี 

ตัวอย่างการใช้ประโยคคำถาม เช่น
ค ุณ ร ู้จ ัก ก า ร ท ด ส อ บ ท า ง ส ม ร ร ถ น ะ ข น า ด พ ัน ก ว ่า ก ม . ข อ ง ม ิต ซ ูบ ิช ิห ร ือ เ ป ล ่า ?

ค ุณ จ ่า ย ค ่า ล ่ว ง เ ว ล า ใ ห ้ส ุข ภ า พ บ ้า ง ห ร ือ เ ป ล ่า ?

น ํ้า แ ข ็ง ช ่ว ย บ ร ร เ ท า อ า ก า ร อ ัก เ ส บ ข อ ง ก ล ้า ม เ น ื้อ ไ ด ้ห ร ือ  ?

ตัวอย่างประโยคเชิญชวน เช่น
ข อ เ ช ิญ ค ุณ ม า พ ิส ูจ น ์ย น ต ก ร ร ม ย อ ด ฮ ิต  

ตัวอย่างประโยคคำสั่ง เช่น
อ ย ่า ก ะ ล ่อ น  ถ ้า แ ฟ น ค ุณ ช อ บ ก ิน เ ต ่า ท อ ง เ ห ็น เ ห ็น  

ตัวอย่างประโยคแนะนำ เช่น
บ ร ิเ ว ณ เ พ ด า น ห ้อ ง ท ำ ง า น  ห ้อ ง ส ม ุด  ห ้อ ง อ ่า น ห น ัง ส ือ แ ล ะ  

ห ้อ ง ท ำ ก า ร บ ้า น ข อ ง เ ด ็ก  ๆ  ค ว ร ต ิด ต ั้ง ห ล อ ด ไ ฟ ใ ห ้ส ว ่า ง ส ด ใ ส

5.2.5 ลักษณะอัตราการเบนเบี่ยงสูง
ข้อความโฆษณาในปัจจุบันแสดงลักษณะสัตราเบนเบี่ยงสูงด้วยการปรากฏการเบนเบี่ยง 

ทางด้านการสะกดคำ 4 แบบ และการเบนเบี่ยงทางด้านการจัดเรียงคำในประโยค 2 แบบ ดังน้ี 
ความเบนเบี่ยงทางด้านการสะกดคำนั้นประกอบด้วย สะกดพยัญชนะหรือสระมากกว่าหน่ึง
สะกดวรรณยุกต์แปลกจากปกติ สะกดสระแปลกจากปกติ และเพิ่มการสะกดการันต์จากคำปกติ 
สำหรับความเบนเบี่ยงทางด้านการจัดเรียงคำในประโยค ประกอบด้วย การวางกรรมไว้ใน
ตำแหน่งแรกโดยมีโครงสร้างการจัดเรียงคำเป็น กรรม ประธาน กริยา และการวางประธานไว้ 
ตำแหน่งสุดท้ายโดยมีโครงสร้างการจัดเรียงคำเป็น กริยา กรรม ประธาน

การเบนเบี่ยงทางด้านการสะกดคำนั้นมีจำนวนการปรากฏตัวอย่างสูงกว่าการเบนเบี่ยง 
ทางด้านการจัดเรียงคำในประโยค การเบนเบี่ยงทางด้านการสะกดคำแบบสะกดพยัญชนะหรือสระ 
มากกว่าหนึ่งปรากฏตัวอย่างเป็นจำนวนที่มากกว่าการเบนเบี่ยงทางด้านการสะกดคำในทุกแบบ
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สำหรับการเบนฒี่ยงทางด้านการจัดเรียงคำแบบวางกรรมไว้ในตำแหน่งแรกจะปรากฏตัวอย่างมาก 
กว่าการวางประธานไว้ในตำแหน่งสุดท้าย

ผูวิจัยจะแสดงตารางลักษณะความเป็นภาษาพูดเรื่องอัตราการเบนเบี่ยงสูงในข้อความ 
โฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ์ในพ.ศ.2539โดยลำดับการเบนเบี่ยงที่ปรากฏตัวอย่างมากที่สุดมายังน้อย 
ท่ีสุด ดังน้ี

ตารางท่ี 16 ลักษณะความเป็นภาษาพูดเรื่องอัตราการเบนเบี่ยงสูงใน
พ.ศ.2539

ร ูปภาษา จำนวนต ัวอย ่าง  
ท ี่ปรากฏ

ร ้อยละ

การสะกดคำ 27 56.3
สะกดสะกดพยัญชนะหรือสระมากกว่าหนึ่ง 13 27 .1

สะกดวรรณยุกต์แปลกจากปกติ 6 1 2 .5

สะกดสระแปลกจากปกติ 5 1 0 .4

เพิ่มการสะกดการันต์จากคำปกติ 3 6 .3

การจัดเรียงคำในประโยค 21 43.8
วางกรรมไว้ตำแหน่งแรก 1 3 2 7 .1

วางประธานไว้ตำแหน่งสุดท้าย 8 1 6 .7

ร วม ท ั้งห ม ด 4 8 1 0 0

จากตารางจะเห็นว่ารูปภาษาซึ่งแสดงลักษณะความเป็นภาษาพูดเรื่องอัตราการเบนเบี่ยง 
สูงนั้นปรากฏการเบนเบี่ยงอยู่ 2 ด้านใหญ่ คือ การสะกดคำและการจัดเรียงคำ ความเบนเบี่ยงทาง 
ด้านการสะกดคำมีจำนวนการปรากฏที่สูงกว่าความเบนเบี่ยงทางด้านการจัดเรียงคำในประโยค 
โดยความเบนเบี่ยงทางด้านการสะกดคำปรากฏเป็นจำนวนเกินครึ่ง ถึงร้อยละ 56.3 สำหรับความ 
เบนเบี่ยงทางด้านการจัดเรียงคำปรากฏเป็นจำนวนร้อยละ 43.8

อัตราการเบนเบี่ยงทางด้านการสะกดคำมี 4 แบบ ได้แก่ การสะกดพยัญชนะหรีอสระมาก 
กว่าหนึ่งตัวอักษรปรากฏเป็นจำนวนมากที่สุดถึงร้อยละ 27.1 การสะกดพยัญชนะหรือสระมากกว่า 
หนึ่งนี้ปรากฏเป็นรูปภาษาชนิดเดียวในการเบนเบี่ยงทางด้านการสะกดคำที่มีจำนวนการปรากฏ 
เกินร้อยละ 25 รูปภาษาซึ่งแสดงความเบนเบี่ยงทางด้านการสะกดคำที่ปรากฏรองลงมา คือ การ 
ปรากฏการสะกดวรรณยุกต์แปลกจากปกติ ปรากฏเป็นจำนวนร้อยละ 12.5 นอกจากนี้ยังมีการ 
การสะกดสระแปลกจากปกติปรากฏเป็นจำนวน 10.4 และความเบนเบี่ยงทางด้านการสะกดคำใน
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แบบสุดท้ายที่ปรากฏน้อยที่ลุด คือ การเพิ่มการสะกดการันต์จากคำปกติ ปรากฏเป็นจำนวนร้อย 
ละ 6.3

สำหรับอัตราการเบนเบ่ียงท่ีนอกเหนือไปจากการสะกดคำ คือ ความเบนเบี่ยงทางด้านการ 
จัดเรียงคำซึ่งปรากฏ 2 แบบ ได้แก่ การวางกรรมไว้ไนตำแหน่งแรกโดยปรากฏเป็นจำนวนมากกว่า 
การวางประธานไว้ในตำแหน่งสุดท้าย การวางกรรมไว้ตำแหน่งแรกปรากฏเป็นจำนวนร้อยละ 27.1 
การวางประธานไว้ตำแหน่งสุดท้ายปรากฏเป็นจำนวนร้อยละ 16.7

ผูวิจัยจะแสดงตัวอย่างอัตราการเบนเบี่ยงทางด้านการสะกดคำชนิดต่าง  ๆ (4 ชนิด) และ 
ความเบนเบี่ยงทางด้านการจัดเรียงคำ (2 ชนิด) ตังต่อไปน้ี

ตัวอย่างความเบนเบี่ยงทางด้านการสะกดคำแบบสะกดพยัญชนะหรือสระมากกว่าหนึ่ง เช่น 
ก ร ะ ท ิง แ ด ง โ ค ล ่า  ร ส ซ ่า า า า  แ บ บ ไ ท ย  ๆ  

ร ส . . . น ุ่ม ม . . ล ึก ถ ึง อ า ร ม ณ ์ D r a f t  B e e r  

เ พ ื่อ ร ิม ผ ีป า ก ส ว ย ใ ส ป ีง ง . . ง  แ ว ว ว า ว ต ล อ ด ว ัน

ตัวอย่างความเบนเบี่ยงทางด้านการสะกดคำแบบสะกดวรรณยุกต์แปลกจากปกติ
ช อ บ แ บ บ ไ ห น เ ล ือ ก เ ป ็น เ จ ้า ข อ ง ไ ด ้ห ร ือ ใ ห ้เ ป ็น ข อ ง ข ว ัญ แ ท น ใ จ ใ น ว ัน  

พ ิเ ศ ษ ไ ด ้. . ส บ า ย เ ล ้ย

ตัวอย่างนี้สะกดคำว่า “เล้ย" ด้วยรูปวรรณยุกต์เท แทนวรรณยุกต์ที่สะกดปกติคือ 
รูปวรรณยุกต์สามัญ "เลย”

ตัวอย่างความเบนเบี่ยงทางด้านการสะกดคำแบบสะกดสระแปลกจากปกติ เช่น
ก ็ซ องเห ล ือง ๆ พ ิา  ๆ  ย ังไงล ่ะ  ท ำให ้ห ุ่น เพ ร ียว  แขนเร ียว เอ ว ค อ ด  

ม ่า ย . . ย  ม ีท ี่ต ิ

ตัวอย่างนี้คำว่า “ม่าย..ย" สะกดสระ / a / แทนสระท่ีสะกดปกติคือสระ / ai / “ไม่”

ตัวอย่างความเบนเบี่ยงทางด้านการสะกดคำแบบเพิ่มการสะกดการันต์จากคำปกติ 
อ ืม ม ์. . . ช ี สเป ็นช ีส ไม ่ว ่าช ิ้นไหนของ R itz  C h e e s e  S a n w ic h e s  
อ ้ว ว ์..ห น ้าใล ืใส
ตัวอย่างข้างต้นคำว่า “อืมม์” มีการสะกดการันต์ “ม์” เพิ่มขึ้นจากคำที่ควรสะกด 

อย่างปกติ คือ “อม” อีกทั้งการสะกดด้วย “ม์" ก็ไม่ปรากฏในภาษาไทยด้วย สำหรับคำว่า 
“อู้วว์" มีการสะกด “ว'’ และ “ว์" เพิ่มขึ้นจากคำที่ควรสะกดอย่างปกติ คือ คำว่า “อู้"
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ตัวอย่างความเบนเบี่ยงทางด้านการจัดเรียงคำแบบวางกรรมไว้ในตำแหน่งแรก เช่น
การวางกรรมไว้ในตำแหน่งแรกน้ันมีโครงสร้างการจัดเรียงคำในประโยคเป็นกรรม 

ประธาน กริยา เช่น
แ ม ่โ ข ง  S u p e r i o r  ป ม น า น ป ี ร ส ด ีย ิง ข ึ้น  

ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ํไ ฮ เ ท ค น ี้ เ ร า ม ีจ ำ ห น ่า ย แ ต ่เ พ ีย ง ผ ู้เ ด ีย ว ใ น ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย  

ทั้งนี้โครงสร้างการจัดเรียงคำในประโยคที่เป็นไปตามระเบียบทางไวยากรณ์ที่มี 
ลักษณะการจัดเรียงแบบ ประธาน กริยา และกรรม ควรเป็น “(เรา)บ่มแม่โขง Superior 
นานปี รสดียิ่งข้ึน'’ และ “เรามีผลิตภัณฑ็ไฮเทคนี้จำหน่ายแต่เพียงผู้เดียวในประเทศไทย” 
ลำหรับคำในวงเล็บ คำว่า “เรา” ในประโยคแรก คือประธานซ่ึงไม่ปรากฏในประโยคน้ีแต่ 
อย่างใด ดังน้ันประโยคน้ีจึงเป็นประโยคไม่สมบูรณ์เพราะไร้ประธานด้วย

ตัวอย่างความเบนเบี่ยงทางด้านการจัดเรียงคำแบบวางประธานไว้ตำแหน่งสุดท้าย เช่น
การวางประธานไว้ตำแหน่งสุดท้าย มีโครงสร้างการจัดเรียงคำเป็น กริยา 

(กรรม) ประธาน เช่น
ข าว ส ะ อ าด  ห ุงสะดวก ห อ ม อ ร ่อ ย  ข ้าวห อม ม ะล ิต ราฉ ัต ร  
ทั้งนี้โครงสร้างการจัดเรียงคำที่เป็นไปตามระเบียบทางไวยากรณ์ที่มีลักษณะการ 

จัดเรียงแบบ ประธาน กริยา และกรรม ควรเป็น “ข้าวหอมมะลิตราฉัตรขาวสะอาด หุง 
สะดวก หอมอร่อย"

5.2.6 ลักษณะความไม,ชัดเจน
ลักษณะความเป็นภาษาพูดลักษณะสุดท้ายซึ่งเป็นลักษณะที่ปรากฏตัวอย่างน้อยที่สุด 

จากลักษณะความเป็นภาษาพูดทั้งหมดในข้อความโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ์พ.ศ.2539 คือ ลักษณะ 
ความไม่ซัดเจน ลักษณะความไม่ซัดเจนแสดงรูปภาษา 2 แบบ ได้แก่ คำลํงท้ายความ และคำย่อ 
โดยที่คำย่อปรากฏตัวอย่างเป็นจำนวนที่สูงกว่าคำส่งท้ายความ

ผู้วิจัยจะแสดงลักษณะความไม่ซัดเจนพร้อมรูปภาษาที่ปรากฏในข้อความโฆษณาทางสื่อ 
ส่ิงพิมพ์ใน พ.ศ. 2539 ดังน้ี



79

ตารางที่ 17 แสดงลักษณะความเป็นภาษาพูดเรื่องความไม่ซ ้ดเจนใน พ.ศ. 2539

รูปภาษา จำนวนตัวอย่าง 
ที่ปรากฏ

ร้อยละ

คำย่อ 4 80
คำส่งท้ายความ 1 20

รวม 5 100

จากตารางจะเห็นได้ว่า รูปภาษาซึ่งแสดงคุณสมบัติของลักษณะความไม่ชัดเจนนั้นมี
จำนวนน้อย และแบ่งได้เป็น 2 ชนิด ได้แก่ คำย่อและคำส่งท้ายความ เป็นไปได้ว่าแนวโน้มของการ 
ปรากฏคำย่ออาจมีมากกว่าการปรากฏคำส่งท้ายความ

ผู้วิจัยจะแสดงตัวอย่างคำย่อและคำส่งท้ายความที่ปรากฏในข้อมูล ตังต่อไปน้ี

ตัวอย่างของคำย่อ เซ่น
ถ ้า เ ป ็น ม ิช ล ิน บ อ ก ไ ด ้เ ล ย ว ่า  ส . บ . ม . ย . ห .

ส . บ . ม .  พ ย ศ น ัก ต ้อ ง ส อ น ใ ห ้ร ู้จ ัก ย า ง ม อ เ ต อ ร ์ไ ซ ด ์ม ิช ส ิน  M 8 5  ซ ะ แ ล ้ว  

คำว่า ล.บ.ม.ย.ห. ย่อมาจาก สบายมากอย่าห่วง และ คำว่า ส.บ.ม. ย่อมา 
จาก สบายมาก ทั้งนี้คำย่อตังกล่าวหากผู้รับสารไม่เคยได้ยินหรือเคยทราบความหมาย 
มาก่อนหน้านั้นก็ไม่สามารถทราบได้ชัดเจนว่าคำย่อตังกล่าวนี้มีความหมายอ้าวถึงอะไร

ตัวอย่างของคำส่งท้ายความ เซ่น
ค า ว า ซ า ก ิ น ีอ อ น  อ อ โ ต ้ ค ล ัท ซ ์ ค ัน น ี้. . . ค ัน เ ก ่ง  '‘น ีอ อ น "  ต ัน น ี้ ใ ช  ่

เ ล ย . . .  ส ว ย ถ ูก ใ จ  ม ั้ง ด ีไ ซ น ์ แ ล ะ ส ีส ัน  โ ด ย เ ฉ พ า ะ ไ ฟ ห น ้า  2  ด ว ง  ม  ี

ร ุ่น น ี้ร ุ่น เ ด ีย ว  ข ับ ไ ป ไ ห น  ใ ค ร เ ห ็น เ ป ็น ต ้อ ง ว ้า ว !  แ ล ะ ท ี่ช อ บ ม า ก ท ี่ส ุด ก  ิ

ต ร ง ท ี่ข ับ ข ี่ง ่า ย  เ พ ร า ะ เ ป ็น อ อ โ ต ้ค ส ัท ช ์ เ ข ้า เ ก ีย ร ์ใ ต ้เ ล ย  แ ล ะ ย ัง ม ีไ ฟ  

บ อ ก เ ก ีย ร ์เ ป ็น ต ัว เ ล ข ใ ห ้ด ้ว ย  อ ะ ไ ร  ๆ  ก ิง ่า ย ไ ป ห ม ด

คำว่า “อะไร ”ๆ จากข้อความข้างต้น แสดงการจบการให้ตัวอย่างความสะดวก 
ของรถจักรยานยนต์ ถ้าไม่มีปรบทที่กล่าวก่อนหน้านั้นก็จะไม่สามารถทราบไต้ชัดเจนว่า 
คำส่งท้ายความตังกล่าวมีความหมายอ้างถึงรายการอะไร

ทั้งหมดที่อธิบายข้างต้นเป็นการสรุปถึงลัดส่วนในการใช้ลักษณะความเป็นภาษาพูดและ 
รูปภาษาซึ่งแสดงคุณสมบัติลักษณะความเป็นภาษาพูดในแต่ละลักษณะของข้อความโฆษณาใน
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พ.ศ.2539 โดยบทก่อนหน้านั้นก็เป็นการสรุปในลักษณะเดียวกันแต่เป็นข้อมูลจากข้อความโฆษณา 
ใน พ.ศ.2479 ในบทต่อไปผูวิจัยจะเปรียบเทียบลักษณะการใช้ความเป็นภาษาพูดระหว่างใน
พ.ศ.2479 กับใน พ.ศ. 2539 โดยรวมและรายละเอียดต่าง  ๆ โดยจะเปรียบเทียบในเรื่องลัดส่วนใน 
การปรากฏใช้และรูปภาษาซึ่งแสดงคุณสมปติความเป็นภาษาพูดในแต่ละลักษณะด้วย
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