
บทที่ 1 

บทนำ

1.1 ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา

Max Weber นักสังคมวิทยาตะวันตกชาวเยอรมัน ได้เสนอความเห็นเกี่ยวกับชุมชนที่เรียกว่า 
เมือง (Urban) น้ัน ต้องประกอบด้วยตลาด เพราะตลาดเป็นสัญลักษณ์ของความเป็นเมือง (เกียรติ 
จิวะกุล และคณะ ,2525:287 ) หรืออีกนัยหน่ึง ตลาดเป็นส่วนหนึ่งของสังคม สังคมไทยก็เช่นกัน 
ที่ตลาดได้เป็นส่วนหนึ่งของชีวิตของคนไทยมาตั้งแต่อดีต ได้สะท้อนสภาพทางเศรษฐกิจ สังคม 
และกายภาพที่ผสมผสานกันอยู่ รวมทั้งสะท้อนวิวัฒนาการในการตั้งถิ่นฐานของประชากรที่มีการ 
เปลี่ยนแปลงและพัฒนาไปในด้านทำเลที่ตั้ง รูปแบบ ตลอดจนประเภทของสินค้าตามสภาพแวด 
ด้อม ทางกายภาพ เศรษฐกิจ สังคม การเมืองและความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีที่มีการเปลี่ยนแปลง 
ไปตามยุคสมัย

กรุงเทพฯ เป็นเมืองหลวงที่มีบทบาทของการเป็นศูนย์รวมกิจกรรมต่างๆ และเป็น
ศูนย์กลางความเจริญในทุก  ๆ ด้าน ครอบคลุมด้านเศรษฐกิจ สังคม นอกจากนี้ กรุงเทพฯ ยังเป็น 
ที่ตั้งของกิจกรรมสำคัญ  ๆ หลายประการ การย้ายถิ่นของประชากรสู่เมืองหลวงได้ส่งผลต่อการ 
ขยายตัวของชุมชนที่กระจายออกจากย่านใจกลางเมือง รวมถึงตลาดในกรุงเทพฯ ที่มีการขยายตัว 
ควบคู่ไปกับการขยายตัวของชุมชน

ปี พ.ศ. 2393 ประชากรในกรุงเทพฯ มีประมาณ 4 แสนคน และเพ่ิมเป็น 5 ด้านคน เม่ือ 
กรุงเทพฯ มีอายุครบ 200 ปี โดยเฉลี่ยแล้วจำนวนประชากรเพิ่มขึ้นเฉลี่ยปีละประมาณ 31,000 คน 
จำนวนประชากรที่เพิ่มขึ้นนี้ นอกจากทำให้กรุงเทพฯ มีการขยายตัวอย่างรวดเร็วแล้ว ตลาดใน 
ฐานะที่ได้รับการยอมรับว่า เป็นศูนย์กลางของชุมชน ได้ขยายตัวควบคู่กับการขยายตัวของชุมชน 
ด้วย ในปี พ.ศ. 2500-2525 ตลาดในกรุงเทพฯ ได้ขยายตัวไปทางทิศเหนือ ทิศตะวันออกและทิศ 
ใต้ในท่ีงพระนคร ตามเสันทางถนนที่เพิ่มขึ้น โดยเป็นการขยายตัวออกมา จากที่เคยกระจุกตัวอยู่ 
ทางฝึงตะวันออกของกรุงเทพฯ บริเวณพื้นที่ตอนในและบริเวณโดยรอบของเกาะรัตนโกสินทร์
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และทางป่งตะวันตกที่มีตลาดใกล้ริมปังแม่นั้าเจ้าพระยา ซ่ึงพบว่าภายในระยะเวลา 25 ปี'น้ัน 
จำนวนตลาดในกรุงเทพฯ ได้เพ่ิมข้ึนถึงสองเท่าตัว เพ่ือรองรับจำนวนประชากรของกรุงเทพฯ ท่ี 
เพ่ิมข้ึนถึงสามเท่าตัว (เกียรติ จิวะกุล,จาตุรนต์ วัฒนาผาสุก และคณะ,2525 : 71) จำนวนตลาดท่ี 
เพิ่มขึ้นนั้น เป็นการเพ่ิมอย่างไม่มีขอบเขต โดยเป็นการเพ่ิมเพ่ือตอบสนองการกระจายตัวของ 
ชุมชนท่ีเร่ิมกระจายตัวออกมาจากใจกลางเมืองสู่ชานเมือง ซ่ึงท่ีต้ังของชุมชนใหม่ จะกระจายตาม 
ถนนสายหลักรอบกรุงเทพฯ

ตลาดในกรุงเทพฯ ท่ีขยายตัวควบดู่ไปลับการขยายตัวของชุมชนในกรุงเทพฯ ส่วนใหญ่ 
เป็นตลาดสด โดยท่ีตลาดขายส่งผักและผลไม้ มีจำนวนเท่าเติม ถึงแม้ว่าประชากรในกรุงเทพฯ จะ 
มีจำนวนเพ่ิมข้ึน อันส่งผลไม้ถึงปริมาณการบริโภคท่ีสูงข้ึนก็ตาม จากการศึกษาพบว่า ในปี พ.ศ. 
2506 ประชากรในกรุงเทพฯ บริโภคผักสดและผลไม้รวมกัน ประมาณ 64,597 ตัน และเพ่ิมเป็น 
229,477ตันในปีพ.ศ.2524 ในช่วงต่าง 18ปีตังกล่าวปริมาณการบริโภคผักสดเพิ่มเป็น 3.6เท่า 
ตัว ส่วนผลไม้มีปริมาณการบริโภคเพ่ิมเป็น 4.6 เท่าตัว (รายงานผลการศึกษา โครงการศึกษาเพ่ือ 
ปรับปรุงระบบสินค้าเกษตร โครงการ 1(2) ศึกษาเพ่ือปรับปรุงหรือจัดให้มีตลาดกลางขายส่งพืช 
ผัก ผลไม้และปศุสัตว์ให้สมบูรณ์ในกทม.,2527) ปริมาณการบริโภคในกรุงเทพฯที่มากขึ้น
ทำให้ตลาดขายส่งผักและผลไม้ท่ีมีอยู่ในกรุงเทพฯ ณ เวลาน้ัน ได้แก่ ตลาดยอดพิมาน ตลาด 
องค์การตลาด ตลาดมหานาค ต้องมีการปรับตัว เพ่ือคงแรงดึงดูดในการเป็นศูนย์กลางขายส่งผัก 
และผลไม้ แต่ป็ญหาท่ีเกิดข้ึนลับตัวตลาดในด้านสภาพแวดล้อมทางกายภาพของตลาด ท่ีไม,
สามารถขยายตัวได้อีก การจราจรท่ีแออัดคับค่ังบริเวณตลาด อีกท้ังลักษณะการต้ังถ่ินฐานของ
ประชากร ท่ีมีการกระจายตัวออกมาจากใจกลางเมือง เป็นท่ีมาของแนวความคิดในการจัดต้ัง 
ตลาดขายส่งผักและผลไม้แห่งใหม่ ในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 5

แนวความคิดในการจัดต้ังตลาดขายส่งผักและผลไม้แห่งใหม่ คือการจัดต้ังตลาดส่ีมุมเมือง 
จำนวน 4 แห่งรอบกรุงเทพฯ เพ่ือช่วยแก้ไขปัญหาตลาดขายส่งผักและผลไม้ในกรุงเทพฯ ในแง, 
ของความแออัดของตลาดในกรุงเทพฯ ท่ีกำลังประสบอยู่ และยังเป็นการลดการเข้าถึงตลาดท่ีมี 
ทำเลท่ีต้ังในย่านใจกลางเมือง ด้วยการจัดต้ังตลาดขายส่งผักและผลไม้ 4 ทิศรอบกรุงเทพฯ โดย 
เรียกว่า ตลาดส่ีมุมเมือง เกียรติ จิวะกุลและคณะ ได้ให้ความเห็นเก่ียวกับตลาดส่ีมุมเมืองว่า คำว่า 
ส่ีมุมเมือง ให้ความรู้สึกและความหมายของการท่ีตลาด ได้ทำหน้าท่ีเป็นศูนย์กลางของพ้ืนท่ีเมือง
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ใหญ่  ๆ แบ่งเปีนส่วนๆ เป็นทิศเป็นทางกันไปได้ โดยไม่จำเป็นต้องมีประจำอยู่ท้ังส่ีทิศ ซ่ึงตลาด 
ระดับนี้โดยทั่วไปแล้ว มักจะประกอบกันไปด้วยตลาดสดหลาย  ๆ ตลาด ตึกแถว อาคารพาณิชย์ 
เป็นร้อย  ๆ ห้อง หาบเร่ แผงลอย นับจำนวนไม่ถ้วน กิจการขนส่งจราจรจะดับค่ังอยู่ได้ทังวัน 
กิจการค้า ผลผลิตได้รับความสะดวกในการขนถ่ายสินค้า

จากแนวนโยบายในการจัดท้ังตลาดส่ีมุมเมืองของกรมการค้าภายใน กระทรวงพาณิชย์
ได้กำหนดไว้จำนวนตลาดไว้ 4 ตลาด ได้แก่ ตลาดส่ีมุมเมืองด้านเหนือ ด้านใต้ด้านตะวันออกและ 
ด้านตะวันตก ซ่ึงตามวัตถุประสงค์ของการจัดท้ังตลาดดังกล่าว ไม่ได้แบ่งหน้าท่ีของตลาดในการ 
รองรับสินค้าท่ีมาจากทิศต่าง  ๆ โดยรอบตลาดอย่างชัดเจน แต่เป็นการเลือกท่ีท้ังตลาดในลักษณะ 
กระจาย 4 ทิศ รอบกรุงเทพฯ ในลักษณะของการมองถึงปัญหาความแออัดของตลาดในกรุงเทพฯ 
ความต้องการรองรับการขยายตัวของประชากรและยานพาหนะท่ีเพ่ิมข้ึน และแก้ปัญหาการจราจร 
อย่างไรก็ตาม การกำหนดแหล่งท่ีมาของสินค้าท่ีไปสู่ตลาดใดตลาดหน่ึงให้เฉพาะเจาะจงลงไป แต่ 
การเข้าถึงตลาดท่ีใกล้ท่ีชุดสำหรับผลไม้ท่ีง่ายต่อการเน่าเสีย จึงมีความเป็นไปได้สูงท่ีผู้ขายจะนำ 
ผลไม้ไปยังตลาดท่ีอยู่ใกล้ท่ีสุด แต่ตลาดดังกล่าวต้องมีศักยภาพในการรองรับผลผลิตด้วย ผลที่ได้ 
จากการจัดท้ังตลาดส่ีมุมเมือง 4 ทิศรอบกรุงเทพฯ ตามแนวนโยบายของกรมการค้าภายในดัง
กล่าวพบว่า ตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) เป็นเพียงโครงการเดียวท่ีประสบความสำเร็จในการจัดดัง 
ตลาดบริเวณชานเมือง ทำให้บทบาทของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ในการเป็นแหล่งรองรับผักและ 
ผลไม้บริเวณชานเมือง ต้องมีบทบาทมากข้ึน จึงเป็นท่ีมาของการศึกษาในคร้ังน้ี เพ่ือศึกษาถึง 
รูปแบบทางพ้ืนท่ีของแหล่งท่ีมาและตลาดรับซ้ือผลไม้ของตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) โดยศึกษา
ความสอดคล้องของแหล่งท่ีมาและตลาดรับซ้ือผลไม้ของตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) และวิเคราะห์
บทบาทของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ในฐานะท่ีเป็นเป็นตลาดขายส่งผลไม้ว่ามีอิทธิพลต่อตลาด
อ่ืน  ๆอย่างไรบ้างในปัจจุบัน

1 .2  วัฅลุประสงค์การวิจ ัย

1) วิเคราะห์รูปแบบทางพ้ืนท่ีของแหล่งผลิตและตลาดรับซ้ือผลไม้ของตลาดส่ีมุมเมือง
(รังสิต)
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2) วิเคราะห์บทบาทของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ในฐานะท่ีเป็นตลาดผลไม้กลาง

1.3 สมมติฐานการวิจ ัย

1) ตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) ต้ังข้ึน เพ่ือเป็นตลาดส่ีมุมเมือง ซึ่งทำหน้าที่รองรับผลไม้
จากภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เพ่ือขายให้ตลาดค้าปลีกในกรุงเทพฯ

2) ป้จจุบัน ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีความสำคัญมากข้ึน จนดูเหมือนว่า เป็นศูนย์กลาง
รับช้ือผลไม้จากทุกภาคของประเทศ เน่ืองจากยังไม่มีตลาดส่ีมุมเมืองในทิศอ่ืนๆ ท่ีมีบทบาท
เด่นชัด

1.4 ขอบเขตการศึกษา

1 ) ขอบเขตพื้นที่ศ ึกษา

ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ต้ังอยู่ บริเวณ กม. 29 ถนนพหลโยธิน ตำบลดูคต อำเภอลำลูกกา 
จังหวัดปทุมธานี ( ภาพ 1.1 ) มีพ้ืนท่ีท้ังหมดประมาณ 110 ไร่ แบ่งเป็นตลาดโครงการ 1 และ 
ตลาดโครงการ 2 ครอบคลุมพ้ืนท่ี ประมาณ 60 ไร่และ 50 ไร,ตามลำดับ มีการจำหน่ายท้ังผักสด
ผลไม้ ดอกไม้และของแห้ง ( ดูรายละเอียดพ้ืนท่ีศึกษาในภาคผนวก ก )

2 ) ขอบเขตเนื้อหาการศึกษา

เน่ืองจากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) เป็นตลาดขายส่งผักและผลไม้ แต่การวิจัยน้ีจะศึกษา 
เฉพาะผลไม้ในตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) เท่าน้ัน ซ่ึงการศึกษาเป็นไปตามประเด็นต่อไปน้ี

ประเด็นท่ี 1 ศึกษาผลไม้ท่ีนำมาจำหน่ายในตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) ในแง'ของแหล่งท่ีมา 
และตลาดรับช้ือผลไม้เพ่ือนำผลการศึกษาท่ีได้ตอบสมมติฐานข้อ 1 ที่ตั้งไว้

ประเด็นท่ี 2 ศึกษาบทบาทของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) การศึกษาในส่วนนีมี 2 ลักษณะ 
คือ หาสัดส่วนของแหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆในกรุงเทพฯ และศึกษาศักยภาพ 
ของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต)โดยเลือกตลาด แล้วนำมาเปรียบเทียบปัจจัยท่ีกำหนดข้ึนและวิเคราะห์ 
ปัจจัยด้วยวิธ Goal Programming
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1.5 ขั้นตอนการดำเนินงานวิจัย

1 )  การรวบรวมข้อมูล

ข้อมูลส่วนใหญ่ท่ีใช้ในการวิจัย เป็นข้อมูลปฐมภูมิ( Primary Data ) รวบรวมโดยการสุ่ม 
ตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental sampling) เพ่ือสัมภาษณ์ผู้ค้าในตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) โดยใช ้
รายการถาม * (Schedules) เป็นเคร่ืองมือในการเก็บข้อมูล โดยข้อมูลท่ีต้องการแบ่งเป็น 7 ส่วน
ตังนี้

ก) ชนิดของผลไม้ท่ีจำหน่าย
ข)แหล่งที่มาของผลไม้
ค) ปริมาณท่ีนำมาจำหน่ายต่อคร้ัง (หน่วย)
ง ) ความถ่ีท่ีน่ามาจำหน่าย 
จ) ปริมาณการซ้ือของลูกค้า
ฉ) แหล่งท่ีมาของลูกค้าท่ีแบ่งเป็นตลาดในกรุงเทพฯ และตลาดต่างจังหวัด 
ช) ความถ่ีในการซ้ือของลูกค้าต่อคน

2 ) การวิเคราะห์ข้อมูล

การวิเคราะห์ข้อมูล จะเป็นการวิเคราะห์ตามวัตถุประสงค์การวิจัยท่ีต้ังไว้ ตังนี้ 
ก) การวิเคราะห์รูปแบบทางพ้ืนท่ีของแหล่งผลิตและตลาดรับซ้ือผลไม้ 
ข) วิเคราะห์บทบาทของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ในการเป็นแหล่งท่ีมาของผลไม้ โดย

วิเคราะห์บทบาทของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต)ใน 2 ประเด็น คือ วิเคราะห์แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ี
จำหน่ายในตลาดรับซ้ือในกรุงเทพฯ และวิเคราะห์ศักยภาพของตลาดด้วยวิธีการเปรียบเทียบป้จจัย 
ด้วยวธ Goal Programming

รายการถาม (Schedules) เป็นเคร่ืองมือสำหรับการ(ก็บรวมรวมข้อมูลจากผู้ถูกคืกษาโดยตรงอีกวิธี 
หน๋ึง ท่ีมีลักพณะคล้ายแบบสอบถาม กล่าวคือ ประกอบด้วยชุดของข้อคำถามเหมือนกัน แด่ต่างจากแบบสอบถาม 
ตรงท่ีรายการถาม ใช้รวบรวมข้อมูลโดยผู้ถามเป็นผู้อ่านข้อคำถามให้ผู้ถูกถามป็ง ผู้ถูกถามจะเป็นผู้ให้คำตอบ
โดยมีผู้ถามเป็นผู้กรอกคำตอบลงในรายการถาม รายการถามมีข้อได้เปรียบเหนือแบบสอนถามอยู่สองประการ
คือประชากรตัวอย่างไม่ถูกจำกัดอยู่ในกตุ่มท่ีมีความสามารถในการอ่านและการเขียนเท่าน้ัน และผู้วิจัยสามารถ 
ได้รายละเอียดของข้อมูลในทางลก
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1.6 อุปกรณ์ท่ีใชในการดำเนินงาน

1) แผนท่ีประเทศไทย
2) แผนท่ีกรุงเททมหานครและปริมณฑล
3) รายการถาม (Schedules) ผู้ค้าผลไม้
4) ชุดคอมพิวเตอร์และ Software โปรแกรม ArcView GIS Version 3.1

1.7 ข้อจำกัดในการวิจัย

1) ปัญหาเก่ียวคับตัวผู้ให้สัมภาษณ์ ในท่ีน้ัหมายถึงผู้ขายผลไม้ ซ่ึงมักจะไม่เห็นถึงความ
สำคัญ จึงไม่ใคร,ให้ความร่วมมือในการตอบข้อคำถาม บ่อยคร้ังท่ีจะมีคนเข้ามาสอบถามข้อมูลจาก 
ผู้ขาย แต่ผลท่ีได้รับจากการให้ข้อมูลเก่ียวคับป็ญหาท่ีต้องการให้มีการแก้ไขไม่ได้รับความร่วมมือ 
เช่นคัน จึงเกิดความเพื่อหน่ายที่ต้องตอบคำถามชำแล้วชำอีก อีกท้ังช่วงเวลาที่ผู้ทำวิจัยไป
สัมภาษณ์เป็นเวลาหลัง 12.00 น. ซ่ึงเป็นช่วงเวลาท่ีผู้ขายว่างท่ีสุด เน่ืองจากเป็นช่วงท่ีมีการซ้ือขาย 
เบาบางท่ีสุดของวัน แต่ก็เป็นช่วงเวลาท่ีผู้ขายต้องการพักผ่อนด้วย เพ่ือเตรียมขายในช่วง 18.00 น. 
ของวัน ทำให้ไม,ได้รับความร่วมมือในการสัมภาษณ์เท่าท่ีควร

2) ปัญหาเก่ียวคับข้อมูลท่ีต้องการ เน่ืองจากตลาดส่ีมูมเมือง(รังสิต) เป็นตลาดเอกชน โดย 
รูปแบบการดำเนินงานเป็นบริษัทจำกัด ตังนัน ข้อคำถามท่ีให้แสดงความคิดเห็นเก่ียวคับความเป็น 
ตลาดส่ีมูมเมือง(รังสิต) ท่ีดีหรือองค์ประกอบ'ของตลาดส่ึมุมเมือง(รังสิต) มีอะไรบ้าง หรือความคิด 
เห็นประเด็นอ่ืน  ๆไม,ได้รับการอนุญาตให้สอบถามไต้ตังน้ัน ข้อมูลท่ีได้จากการสอบถาม ประเด็น 
หลัก จึงเป็นเร่ืองของแหล่งท่ีมาและตลาดรับซ้ือผลไม้และข้อมูลส่วนตัวของผู้ให้สัมภาษณ์เท่าน้ัน 
ถึงแม้ว่าข้อคำถามท่ีลดจำนวนลง แต่ความร่วมมือของผู้ให้สัมภาษณ์ก็ไม่ดีข้ึน และท่ีสำคัญ การ 
ค้าขายท่ีต้องแข่งคับเวลาและ ผลไม้ เป็นสินค้าท่ีง่ายต่อการเน่าเสีย อีกท้ังจำนวนผู้ซ้ือ ปริมาณการ 
ซ้ือของลูกค้าแต่ละคน ประเภทของลูกค้า ปริมาณการซ้ือ ทำให้ผู้ขายไม,สามารถให้ข้อมูลอย่างท่ี 
ต้องการได้ครบทุกคน เพียงแต่บอกไค้เพียงคร่าวๆว่า ผู้ซ้ือนำไปจำหน่ายยังตลาดกรุงเทพฯ มาก 
กว่าตลาดต่างจังหวัดเท่าน้ัน
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1.8 นิยามศัพท์

1) ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ในวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ หมายถึง ตลาดกลางค้าส่งส่ีมุมเมือง 
ด้านเหนือ (รังสิต)

2) ตลาดรับช้ือ หมายถึง ตลาดท่ีช้ือผลไม้ไปจากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) และตลาดอ่ืน ๆ
3) ตลาดอ่ืน  ๆในวิทยานิพนธ์ฉบับนี้หมายถึง ตลาดท่ีไม่ใช่ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต)
4) ตลาดกลาง ในวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ หมายถึง ตลาดกลางสินค้าเกษตร

1.9 ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ

1) ทำให้เกิดความรุ้ความเข้าใจ เก่ียวกับกิจกรรมของตลาดผลไม้กลางในกรุงเทพฯ และ 
ระหว่างกรุงเทพฯ กับภูมิภาคต่าง ๆ

2) เป็นประโยชน์ต่อการวางแผนเก่ียวกับทำเลท่ีต้ังของตลาดกลางประเภทอ่ืน  ๆใน 
กรุงเทพฯ

3) ทำให้ทราบถึงความจำเป็น ท่ีอาจต้องพัฒนาตลาดส่ีมุมเมืองในทิศอ่ืนๆ ของกรุงเทพฯ

3) ข ้อจำก ัดด ้านเวลา ผลไม ้ท ี่น ำมาจำหน ่ายในตลาดส ี่ม ุม เม ือง(ร ังส ิต ) ม ีท ั้งผลไม ้ฤด ูกาล

และผลไม ้ตลอดท ั้งป ี ข ้อจำก ัดด ้านเวลาในการว ิจ ัย  ทำให ้ข ้อม ูลท ี่ได ้จากการส ัมภาษณ ์ไม ่ครอบ

คล ุมผลไม ้ท ุกชน ิด  ท ี่ม ีการนำมาจำหน ่ายในตลาดส ี่ม ุม เม ือง(ร ังส ิต )
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