
เอกสารและงานวจยทเกยวของ

การศึกษาบทบาทของตลาดกลางขายส่งสินค้าเกษตรในกรุงเทพฯท่ีฝานมา เป็นการ 
ศึกษาภาพรวมของตลาดผักและผลไม้รวมกัน ในแง,ของป้ญหาของลักษณะทางกายภาพและการ 
ดำเนินงานของตลาด แต่การศึกษาในคร้ังน้ี เป็นการศึกษาตลาดเฉพาะผลไม้ เก่ียวกับบทบาท 
ของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ในปีจจุบัน ถึงแหล่งท่ีมาและตลาดรับซ้ือผลไม้ของตลาดส่ีมุมเมือง
(รังสิต) ซ่ึงการศึกษาคร้ังน้ีมีแนวความคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง ดังต่อไปนี้

2.1 ตลาดกลางและฅลาดกลางสินค้าเกษตร

2.1.1 คำจำกัดความ

การจัดต้ังตลาดกลางสำหรับผลิตผลทางการเกษตรเป็นส่ีงท่ีจำเป็นอย่างย่ิง เพราะการ 
พัฒนาการเกษตร มิใช่แต่เพียงจะส่งเสริมเท่าบัน แต่จำเป็นต้องให้ความช่วยเหลือเกษตรกรผู้ผลิต 
ในต้านการจำหน่าย โดยให้มีระบบการจำหน่ายท่ียุติธรรมแก,ทุกฝาย ตลาดกลางจึงจำเป็นต้องมี 
การจัดการและการบริหารงานท่ีเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ จึงจะให้ประโยชน์แก'ประชาชนท้ัง 
ผู้ผลิตและผู้บริโภคและสามารถ ทำให้การซ้ือขายเกิดข้ึนอย่างเป็นธรรม

ตลาดกลาง หมายถึง (กรมเศรษฐกิจการเกษตร,2531:24) สถานท่ีท่ีเป็นแหล่งกลางการ 
ซ้ือขายสินค้า ท่ีเปิดโอกาสให้ผู้ขายสินค้าจำนวนมากราย ไต้ขายสินค้าโดยตรงให้กับผู้ซ้ือท่ีมี
จำนวนมากรายเช่นกัน โดยมีการตกลงหรือกำหนดราคาอย่างเปิดเผย และมีการแข่งขันในการซ้ือ 
ขาย ภายใต้ระเบียบกฎเกณฑ์ท่ีแน่นอนในการตกลงซ้ือขาย รวมท้ังเป็นแหล่งอำนวยความสะดวก 
ในการซ้ือขายท่ีสามารถสะท้อนภาวะตลาดของสินค้าท่ีซ้ือขายไต้

ตลาดกลาง ( กรมเศรษฐกิจการเกษตร,2527:24 ) ไม,ว่าในระดับท้องถ่ินหรือระดับ 
ภูมิภาค ตามความหมายของคนโดยท่ัว  ๆ ไป หมายถึง แหล่งซ้ือขายสินค้าท่ีเปิดโอกาสให้ผู้ผลิต 
หรือเจ้าของสินค้าไต้มีโอกาสทำการซื้อขายโดยตรงกับผู้ซื้อ ราคาท่ีตกลงซ้ือขายจะเป็นไปตาม 
ภาวะของตลาดในเวลาท่ีทำการซ้ือขาย ตลาดกลาง ตามความหมายน้ี จะมีความสำคัญมากต่อ
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เกษตรกรขนาดเล็ก ซ่ึงปริมาณสินค้าเหลือขายมีจำนวนไม่มากนัก แต่ไม่อยู่ในฐานะท่ีจะติดต่อ 
ขายสินค้าให้กับพ่อค้าโดยไค้รับราคาท่ีเปีนธรรมไค้

ไพชุรย์ รอดวินิจ (2526:10) ไค้ให้คำอธิบายความหมายของตลาดสินค้าเกษตรว่า ตลาด 
สินค้าเกษตร หมายถึง กระบวนการกิจกรรมทางเศรษฐกิจต่าง  ๆ ท่ีมีบทบาทต่อการสร้างสรรค์ 
จูงใจกระตุ้นให้ผู้ผลิตสินค้าและบริการให้ผู้บริโภคชื้อสินค้าและบริการ ได้แก่ บรรดาความ 
พยายามท้ังปวงท่ีก่อให้เกิดการช้ือขาย และเปล่ียนสินค้าด้วย ตลอดจนกิจกรรมทางเศรษฐกิจตาม 
ปกติ ท่ีมีผลให้สินค้าสามารถเคล่ือนย้ายจากมือผู้ผลิตไปอยู่ในความครอบครองและใช้ประโยชน์ 
โดยผู้บริโภคได้

ตลาดสินค้าเกษตร หมายถึง ( จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, สถาบันวิจัยสังคม,2527:5-2 ) 
กิจกรรมทางธุรกิจอันเกี่ยวข้องกับการไหลเวียนของสินค้าและบริการจากแหล่งผลิตสินค้า 
เกษตรกรรมในระดับไร,นาจนกระทั่งมาถึงผู้บริโภค กิจกรรมทางธุรกิจของตลาดสินค้าเกษตร 
ย่อมถูกผลักดันให้ดำเนินไปด้วยกลไกตลาด ( Market Mechanism ) กิจกรรมจะเก่ียวพันอยู่กับ 
การตัดสินใจในการช้ือ การขาย การจัดเก็บสินค้า การเก็งกำไรของผู้ผลิต ผู้บริโภค พ่อค้าคนกลาง

โคลน์ และโดลนี ( Kohls and Downey ) อ้างถึงใน สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ๙,2528:1 ได้ให ้
คำอธิบายความหมายของตลาดสินค้าเกษตรว่า เปึนผลการดำเนินกิจกรรมต่าง  ๆ ของธุรกิจในการ 
เคล่ือนย้ายสินค้าและบริการ จากจุดเร่ิมด้นของการผลิตสินค้าเกษตร จนกระท่ังสินค้าเหล่าน้ันถึง 
มือผู้บริโภคคนสุดท้าย

สุกชัย มีหนองหว้า( 2540:8 ) ได้ให้คำอธิบายความหมายของตลาดสินค้าเกษตรว่า
หมายถึง กระบวนการกิจกรรมทางเศรษฐกิจต่าง  ๆ ท่ีเกิดข้ึน และดำเนินต่อไปเปีนลำดับ กลุ่มของ 
ผู้ช้ือและผู้ขายมีการติดต่อช้ือขายกันได้โดยสะดวก จนสามารถทำการแลกเปล่ียนช้ือขายสินค้ากัน 
ได้ตลาดมีวิวัฒนาการมาพร้อมๆกัน กับการขยายตัวและการพัฒนาเศรษฐกิจ ซ่ึงวิวัฒนาการ 
ของตลาดจะมากหรือน้อยเท่าใดขึ้นอยู่กับการเปล่ียนแปลงของประชากรและความต้องการการ 
เปล่ียนแปลงด้านบริโภค ด้านการผลิตและหน่วยธุรกิจการตลาด

2.1.2 วัตลุประสงคํไนการจัดต้ังตลาดกลางสินค้าเกษฅร

1)เพ่ือให้เป็นแหล่งกลางของการช้ือขาย เพ่ือรวบรวมและกระจายสินค้าเฉพาะท้องถ่ิน 
หรือภูมิภาคท่ีมีระเบียบและกฎเกณฑ์ท่ีแน่นอน และเป็นแหล่งการกำหนดราคาสินค้าอย่างมีระบบ
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และเปิดเผย รวมท้ังสามารถเป็นแหล่งของข้อมูลการตลาดท่ีสะท้อนภาวะการตลาดใด้ดีและเช่ือถือ
ไท้

2) เพ่ือกระจายตลาดไปยังแหล่งผลิตต่าง  ๆท่ีจะให้เกษตรกรไท้มีโอกาสเข้ามาช้ือขายกัน
มากข้ึน

3) เพ่ือให้เกิดการลดค่าใช้จ่ายการตลาด ท่ีจะช่วยให้ราคาสินท้าจากแหล่งผลิตกับราคา 
สินค้าที่ผู้บริโภคและผู้ใช้ไม่แตกต่างกันมากนัก และสร้างอำนาจการต่อรองให้เกษตรกรในการ 
ขายผลผลิตของตน

4) เพ่ือให้เป็นแหล่งกลางของการช้ือขายสินค้าท่ีเข้าสู่ตลาด ให้สอดคล้องกับความ 
ท้องการของตลาด และเพ่ือให้ราคาของสินค้าข้ึนลงเป็นไปตามภาวะตลาดและลดอำนาจอิทธิพล 
ของผู้ค้าบางกลุ่มในการท่ีจะเข้ามากำหนดราคา

5) เพ่ือให้เป็นแหล่งกลางของการส่งเสริมหเอผลักดัน ให้เกิดการจัดช้ันคุณภาพและ 
มาตรฐานของสินค้า การบรรจุหีบห่อและหน่วยในการช่ังตวงวัดท่ีแน่นอน จะทำให้สะดวกแค่การ 
ช้ือขายย่ิงข้ึน

6) เพ่ือเป็นแหล่งอำนวยความสะดวกให้แก,ผู้ช้ือขายบนพ้ืนฐานของการแข่งขัน อย่างมี 
ระบบ เช่น การประมูลการช้ือขาย เป็นการปองกันการผูกขาดหเอการเอารัดเอาเปรียบของฝ่ายใด 
ฝ่ายหน่ึง เป็นการลดช้ันตอนและเวลาในการช้ือขาย ช่ืงจะมีผลให้ท้นทุนการตลาดลดต่ําลง

2.1.3 หลักเกณฑไนการจัดด้ังดลใดกลางสินค้าเกษตร

1) จะท้องลดส่วนเหล่ือมการตลาดลงและจะท้องลดค่าใช้จ่ายในการชือสินค้าเกษตร อีก 
ท้ัง จะท้องลดภาระของผู้ประกอบการท่ีเก่ียวข้อง

2) จะท้องให้ผลทางเศรษฐกิจโดยส่วนรวม คือ จะท้องให้ผลตอบแทนทางสังคม 
( Social Benefit ) ไท้ แทนท่ีจะให้ผลตอบแทนแก'ผู้ประกอบการ ในรูปผลตอบแทนทางธุรกิจ 
( Financial Benefit ) เท่านัน ไม่เช่นนันแล้ว การลดส่วนเหล่ือมการตลาดในเร่ืองสินค้าเกษตรน้ัน 
จะเป็นภาระของผู้ประกอบการในสาขาเศรษฐกิจล่ืน หเอไม่ก็เป็นภาระกับประชาชนเอง โดยผ่าน 
ทางรัฐบาลในรูปให้เงินอุดหนุนแก’ตลาดกลางด้านการใช้เงินภาษีอากร
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3) หากมีผลประโยชน์อันใดเกิดข้ึน จะต้องตกอยู่กับผู้ท่ีมีความเส่ียงสูงชุด ในระบบการ 
ตลาดในประเทศไทยน้ัน ในเร่ืองเก่ียวกับสินค้าเกษตร ผู้ท่ีเปีนผู้รับการเส่ียง ( Risk Taker ) ก็คือ 
เกษตรกรท่ีต้องเส่ียงต่อปัญหาดินฟ้าอากาศ

4) ควรจะเกิดเม่ือมีผู้ต้องการและควรจะเกิดข้ึนในลักษณะเบ้ืองล่างสู่บน ( Bottom up )
ไม่ใช่เกิดข้ึน เพราะรัฐบาลผู้มีอำนาจอยากให้เกิดข้ึน ช่ึงเปีนการใช้นโยบายจากบนสู่ล่าง (Top
down )

5) จะต้องทำให้ผู้ซ้ือขายสามารถเข้ามาในตลาดไต้โดยเสรี ไม่ทางตรงก็ทางค้อม
6) จำนวนผู้ซ้ือขายต้องมีจำนวนมากพอ ท่ีจะทำให้การตกลงร่วมกันให้การซ้ือขายเปีน

ไปไต้
7) สินค้าเกษตรท่ีเข้าสู่ตลาด จะต้องมีปริมาณมากพอ ท่ีจะทำให้มีกิจกรรมซ้ือขายพอ- 

เพียง ท่ีจะทำให้ตลาดดำเนินไปไต้ในเชิงธุรกิจ
8) สินค้าเกษตรท่ีเข้าสู่ตลาด จะต้องเป็นสินค้าท่ีมีมาตรฐานแน่นอนและมีการจัดแบ่งช้ัน

คุณภาพ
9) จะทำให้ค่าใช้จ่ายการตลาดลดลง เช่น สามารถบริการขนส่งสินค้าท่ีทำให้ค่าใช้จ่าย 

ลดลง โดยอาจเกิดจากตลาดไต้จัดต้ังในทำเลเหมาะสม

2.1.4ลักษณะกายภาพท่ีควรคำนึงในการจัดต้ังตลาดกลางสินค้าเกษตร

ในเร่ืองลักษณะทางกายภาพในการจัดต้ังตลาดกลางสินค้าเกษตร ต้องคำนึงถึง
2.1.4.1 ประเภทสินค้าเกษตรท่ีเข้าสู่ตลาด
2.1.4.2 ลักษณะภูมิศาสตร์ทางพ้ืนท่ีท่ีจะต้ังตลาด
2.1.4.3 ทำเลท่ีต้ังตลาด
2.1.4.4ลักษณะการพัฒนาทางกายภาพซ่ึงจะเกิดข้ึนในอนาคตตามแบบแผนพัฒนา 

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ในบริเวณพ้ืนท่ีจะติดตัง
2.1.4.5 ระบบสังคมและส่ีงแวดล้อมในบริเวณพ้ืนท่ีท่ีจะติดต้ังตลาด
2.1.4.6 การกำหนดผัง ( Layout ) ได้แก่

1) อาคาร ( Building Area ) โดยจะต้องคำนึงถึงการจัดอาคารซ้ือขาย
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2) สำหรับพ้ืนท่ีการขนส่งน้ัน จะต้องคำนึงถึงท่าข้ึนและลงสินค้า ( Loading 
and Unloading Area ) เค้นทางเข้าและออกตลาด ท่ีจอดรถ ท่ีบริการเบ็ดเตล็ดเก่ียวกับการขนส่ง 
เช่น สถานีบริการน้ัามัน อู่ซ่อมรถ เป็นต้น

3) สำหรับพ้ืนท่ีโล่งควรคำนึงถึงพ้ืนท่ีประมูลและขายส่งสินค้าท่ีไม่จำเป็นต้อง
นำเข้าอาคารประมูล ลานโล่งเพ่ือรักษาสภาพแวดล้อม เช่น ท่ีเดินเล่น ท่ีขจัดส่ิงปฏิกูล เป็นต้น

2.1.5 ป็จจัยพ่ืนฐานท่ีจำเป็นในการจัดต้ังตลาดกลางสินค้าเกษตร

ตลาดกลาง จำเป็นต้องมีป็จจัยพ้ืนฐานท่ีช่วยสนับสนุนให้การดำเนินด้วยกัน ข้ึนอยู่กับ 
ความจำเป็นและผู้ดำเนินการตลาดเห็นสมควร ป็จจัยพ้ืนฐานท่ีสำคัญมีดังน้ี

1) คลังสินค้าอาจเป็นอิสระหริอเป็นส่วนหน่ืงของตลาดกลาง คลังสินค้าจะทำหน้าท่ีรับ 
ฝากสินค้าของผู้ขายท่ียังไม่พอใจราคาในขณะน้ัน หรืออาจจะรับจำนำสินค้าของผู้มีความจำเป็น 
ต้องใช้เงินด่วน

2) ข่าวสารการตลาด พ้ืงนี อาจเป็นระบบการส่ือสารท่ีติดต่อกันระหว่างประเทศ อันทำ 
ให้เกิดการเช่ือมโยงกันระหว่างตลาดกลางระดับประเทศกับตลาดกลางระดับล่าง นอกจากนี้ควร 
มีกระดานแสดงราคาและปริมาณการช้ือขายในตลาดกลางแด่ละวัน เพ่ือให้ผู้ช้ือผู้ขายและผู้อ่ืนรู้ 
ความเคล่ือนไหวของภาวะตลาดไต้

3) ตลาดกลาง อาจมีการให้สินเช่ือผู้ช้ือผู้ขายในตลาดหรือติดต่อให้ธนาคารพาณิชย์มา 
ประจำท่ีตลาดกลาง

4) ตลาดกลาง อาจจัดให้มีบริการตรวจสอบคุณภาพสินค้า โดยจัดให้มีการช่ังน้ีาหนัก 
การตรวจสอบช้ันมาตรฐานสินค้าและความช้ืนของสินค้าท่ีเข้ามาค้าในตลาดกลาง

2.1.6 รูปแบบตลาดกลางสินค้าเกษตร

ตลาดกลางสินค้าเกษตร แบ่งเป็น 2 รูปแบบได้ดังนี้
2.1.6.1 ตลาดกลางแบบท่ีไม่มีระบบ แบ่งไต้ดังนี้

( Prem ises and H a ll ) อาคารประม ูล ( A u c tio n  A rea  ) อาคารค ัดเลอก ( Sorting  A rea  ) อาคาร

แสดง ( E xh ib itio n  A rea ) โรงอาหารและอาคาร บร ิการเบ ็ด!ตล ็ด อาคารสถาบ ันการเง ิน  สำน ัก

งาน คล ังส ินค ้า
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1) ฅลาดกลางแบบด้ังเดิม เป็นตลาดกลาง ท่ีต่างคนต่างค้าในสถานท่ีค้าของ 
ตนเอง แต่จะอยู่ในบริเวณใกค้เคียงกัน การค้าเป็นไปโดยเสรี ไม่มีกฎระเบียบข้อบังคับ การช้ือขาย 
มักเป็นแบบต่อรองราคาตัวต่อตัว ผู้ค้าอาจจะมีบีจจัยส่ิงอำนวยความสะดวกทางการตลาดเป็นของ 
ตนเอง เช่น คลังสินค้า เคร่ืองช่ังตวงวัด รถบรรทุก ฯลฯ ตลาดท่ีมีลักษณะตังกล่าว เช่น ตลาด 
กลางข้าวโพดและข้าวฟ้างบริเวณอำเภอท่าเรือ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา

2) ตลาดกลางแบบใหม่ เป็นตลาดกลางท่ีมีรูปแบบท่ีพัฒนาข้ึนมา กล่าวคือ
ตลาดกลางท่ีมีผู้จัดต้ังข้ึนมาน้ัน จะมีสถานท่ีรวมให้ผู้ช้ือผู้ขายมาติดต่อช้ือขายกัน การค้ามีลักษณะ 
ของการประมูลหรือการต่อรองราคา แต่ตลาดกลาง มิได้มีกฎระเบียบมากมายนักและไม่ม ี
กฎหมายบังคับ ตลาดกลางลักษณะตังกล่าว ได้แก่ ตลาดกลางข้าวเปลือกท่ีจังหวัดนครสวรรค์
ตลาดนัดโค-กระบือในภาคเหนือและภาคตะวันออก เป็นต้น

2.1.6.2 ตลาดกลางแบบท่ีมีระบบ เป็นตลาดท่ีมีสถานท่ีช้ือขาย อันเป็นแหล่งรวมให้ผู้ช้ือ 
และผู้ขายมาพบปะกัน ผู้ช้ือและผู้ขายต้องเป็นสมาชิกของตลาด มีระบบการควบคุมตลาด หรือ 
โครงสร้างการบริหารท่ีแน่ชัด การช้ือขายในตลาด อาจกระทำไต้โดยตรงหรือผ่านนายหน้า การ 
ดำเนินการช้ือขายเป็นไปโดยเปิดเผย โดยวิธีการประมูลหรือการต่อรองราคา เป็นตลาดท่ีมี
กฎหมายรองรับและดำเนินงานภายใต้กฎระเบียบ การตกลงช้ือขายอาจมีการทำสัญญาเป็นลาย 
ลักษณ์อักษร รวมท้ังการมีบริการต่าง  ๆ จากตลาดกลาง เช่น คลังสินค้า ข่าวสาร การคัดแยก 
คุณภาพช้ันสินค้าและการขนส่ง เป็นต้น

2.1.7 ประเภทตลาดกลางสินค้าเกษตร

ตลาดกลางสินค้าเกษตร แบ่งไต้ เป็น 3 ประเภท คือ
1) ตลาดกลางสินค้าเกษตรระดับท้องถ่ินเป็นองค์กรท่ีมีหน้าท่ีสำคัญ ในการวัดให้มีการ

ประมูลแลกเปล่ียน การช้ือขายสินค้าในระดับการขายส่งระหว่างเกษตรกรและพ่อค้า ผู้รวบรวม
สินค้าจากระดับไร,นากับผ้ชือในระดับจังหวัดหรือระดับประเทศ องค์กรนีจะช่วยลดบทบาทของ 
1 ' "  1 ' น ี้"  ว ิ นี้ วิ วิ วิ 

พ่อค้าท้องถน พ่อค้าในระดับจังหวัดและพ่อค้าคนกลางในกรุงเทพฯ ทังนี สิงทีจะเพัม
ประสิทธิภาพและลดต้นทุนการตลาดจากเติมอย่างเห็นไต้ชัด คือ ราคาจะเป็นท่ีทราบโดยเปิดเผย
และสินค้าจะไม่ถูกเก็บกักไว้ในมือบุคคล โดยไม,ทราบจำนวนท่ีแน่นอน ก่อให้เกิดการเก็งกำไร
นอกจากน้ี ยังเปิดโอกาสให้ผู้บริโภคมีสถานท่ีและเวลาท่ีแน่นอน ในการแลกเปล่ียนช้ือขายสินค้า
กับผู้ผลิตไต้โดยตรง
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2) ตลาดกลางสินค้าเกษตรในระดับฎ ม ิภาค มีจุดมุ่งหมาย เพ่ือสนองความเป็นจริงท่ีว่า
พ่อค้าปลายทางท่ีกรุงเทพฯ ส่วนใหญ่ อาจไม,สามารถเข้าไปมีกิจกรรมยังตลาดกลางในระดับ
ท้องถ่ินและเพ่ือให้แหล่งการชือขายในระดับนี มีการกระจายตัวอยู่อย่างกว้างขวาง ดังนัน ใน
ตลาดระดับน้ี จึงมีพ่อค้าคนกลางธุรกิจคลังสินค้าหรือพ่อค้าท้องถ่ินเข้ามาขายในตลาดนี ในขณะ 
ท่ีพ่อค้าคนกลางในกรุงเทพฯ พ่อค้าส่งออก อุตสาหกรรมแปรรูป เข้ามาเป็นผู้ซ้ือ

3) ตลาดกลางสินค้าเกษตรระดับประเทศ เป็นตลาดกลางปลายทาง อันเป็นแหล่ง
รวบรวมสินค้าเกษตรจากแหล่งต่างๆ และจากตลาดกลางแห่งน้ี จะมีการส่งออกไปยังต่างประเทศ 
กระจายไปยังโรงงานแปรรูปหรือจำหน่ายเพ่ือบริโภคต่อไป ซ่ึงตลาดกลางสินค้าเกษตรระดับ
ประเทศน้ี จะมีการค้าในปริมาณมาก เม่ือเทียบการค้าในระดับอ่ืน  ๆ โดยรูปแบบตลาดกลางสินค้า 
เกษตรระดับประเทศ แบ่งไค้ดังนี้

ก) ตลาดซ้ือขายแบบส่งมอบทันที ( Cash Market ) เป็นตลาดปลายทาง โดย 
สินค้าจากตลาดนี้ จะมีการส่งออกไปยังต่างประเทศหรือบริโภคภายในประเทศ บริการท่ีมีให้ 
ค่อนข้างจะสมบูรณ์เหมาะสมแก่สินค้าเกษตรแต่ละชนิด

ข) ตลาดซ้ือขายสินค้าเกษตรล่วงหน้าแบบไม่มีการส่งมอบ(Future Market ) 
เป็นตลาดท่ีมีการซ้ือขายสัญญาแบบประมูล สัญญาจะระบุชนิดของสินค้า จำนวน คุณภาพ เวลาส่ง 
มอบ ราคาท่ีตกลง ทั้งนี้ จะอยู่ภายใต้กฎข้อบังคับของตลาด การซ้ือขายต้องกระทำผ่านตัวแทนท่ี 
เป็นสมาชิกของตลาด จุดประสงค์ของการซ้ือขายแบบน้ี เพ่ือประกันความเส่ียงของผู้ท่ีดำเนินการ 
ธุรกิจการเกษตรมากกว่าจะมีการซ้ือขาย เพ่ือรับมอบสินค้า

2.1.8 วิธีการตกลงซ้ือขาย

การตกลงซ้ือขาย ณ ตลาดกลางระดับต่าง  ๆ จะใช้วิธีการประมูลเป็นหลักแก่สินค้าท่ีจะ 
นำมาซ้ือขายน้ัน โดยกระทำไค้ 3 วิธี คือ การซ้ือขายโดยการเห็นสินค้าท้ังหมด การซ้ือขายด้วย
ตัวอย่างสินค้า และการซ้ือขายโดยใช้ใบประทวนสินค้า ทั้งนี้ การซ้ือขายจะข้ึนอยู่กับคุณสมบัติ 
ของสินค้าท่ีจะมีการซ้ือขาย เพราะการซ้ือขายบางอย่างท่ีไม่มีมาตรฐานท่ีแน่นอน ผู้ซ้ือจะมีความ 
ประสงค์ท่ีจะเห็นของท้ังหมดก่อนการตัดสินใจ นอกจากน้ันแล้ว ยังข้ึนอยู่กับรูปแบบของตลาด 
กลางด้วย ซึ่งสรุปไค้ดังนี้
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1) ตลาดกลางระบบท้องถ่ิน การซ้ือขายกระทำได้ 2 วิธีคือ เห็นสินด้าท้ังหมดและนำ 
ตัวอย่างมาขาย

2 ) ตลาดกลางระดับฎ ม ิภาค เน่ืองจากตลาดกลางระดับภูมิภาคมีระดับใหญ่และมีส่ิง 
อำนวยความสะดวกสมบูรณ์ การซ้ือขายจึงทำได้ทุกรูปแบบ

3 ) ตลาดระดับประเทศ ตลาดระดับน้ีจะกระทำได้โดยตัวอย่างสินค้าและใช้ใบประทวน 
สินค้า ทั้งนี้ เป็นเพราะตลาดกลางระดับประเทศ มีจุดประสงค์เพ่ือการซ้ือขายล่วงหน้า ( Future 
Trading ) ดังน้ัน จึงไม่มีส่ิงอำนวยความสะดวกท่ีจะเอ้ืออำนวยให้มีการขนส่งสินค้าท้ังหมดมาซ้ือ 
ขายกันท่ีตลาดแห่งน้ี

2.2 ระบบการตลาดสินค้าเกษตร

2.2.1 ลักษณะพิเศษของสินค้าเกษตร

เน่ืองด้วยสินค้าเกษตร เป็นผลิตผลจากธรรมชาติ สินค้าเกษตรท่ีผลิต จึงไม่สามารถ
ควบคุมปริมาณ คุณภาพ และรูปลักษณ์ให้เป็นไปตามความต้องการไค้ ซ่ึงเป็นลักษณะพิเศษเฉพาะ 
ตัวของสินค้าเกษตร ซ่ึงแตกต่างไปจากสินค้าประเภทอ่ืน  ๆ ดังรายละเอียดดังน้ี

1) ไม่สามารถบริโภคไดัใดยฅรง สินค้าเกษตรส่วนใหญ่ โดยเฉพาะธัญพืชชนิดต่างๆ
ปกติแค้วผลผลิตท่ีผลิตไค้จะยังไม,สามารถนำไปบริโภคไค้ แต่ต้องนำไปแปรรูปเสียก่อน ส่วน 
กรรมวิธีการแปรรูปจะซับช้อนมากหรือน้อยเพียงไรน้ัน ข้ึนอยู่กับลักษณะตัวสินค้าและความ
ต้องการของผู้บริโภคเป็นสำคัญ

2) เน่าเสียง่ายและกินเน้ือท่ี สินค้าเกษตรหลายชนิด ผลไม้ ผัก และเน้ือสัตว์ มีลักษณะ 
เน่าเสียง่ายหรือมีขนาดรูปร่างเทอะทะ เม่ือเพียบกับสินค้าชนิดอ่ืนท่ีมีมูลค่าเท่ากัน ด้วยสภาพการณ์ 
เช่นนี้ ทำให้การขนส่งสินค้าเกษตรต้องทำเป็นพิเศษ และมีอัตราค่าขนส่งสูงหรือต้องมีการแปรรูป 
ให้สามารถใช้ประโยชใว์ไค้ในระยะเวลายาวนานข้ึน

3) ผลผลิตมีเฉพาะบางท้องท่ีและออกสู่ฅลใดตามฤดูกาล ด้วยความจำกัดทางธรรมชาติ 
ในตัวสินค้าทางการเกษตรเอง จึงทำให้พืชและสัตว์บางชนิด เจริญเติบโตและทำการผลิตไค้เฉพาะ 
บางท้องท่ี ท่ีมีสภาพแวดค้อมเหมาะสม เช่น ความอุดมสมบูรณ์ของดิน ปริมาณฝน อุณหภูมิ และ 
ช่วงของแสงท่ีเหมาะสม เป็นค้น ดังน้ัน สินค้าเกษตรหลายชนิด จึงถูกจำกัดให้ผลิตไค้เฉพาะบาง



17

ท้องถ่ินและบางฤดูกาลเท่าน้ัน จากข้อจำกัดข้างท้น เปีนสาเหตุให้สินท้าเกษตรหลายชนิดมีแหล่ง 
ผลิตเฉพาะในบางท้องท่ี และมีผลผลิตออกสู่ตลาดเป็นฤดูกาลเฉพาะ อย่างไรก็ตาม แม้สินท้า
เกษตรบางชนิดจะไม่ถูกจำกัดด้วยสภาพดังกล่าว แต่การผลิตสินท้าเกษตรโดยท่ัวไป ท้องใช้เวลา 
ในการผลิตค่อนข้างยาวนาน จึงทำให้การผลิตสินท้าเกษตร ไม่สามารถตอบสนองความท้องการ 
ของผู้บริโภคและราคาสินท้าไท้ในทันทีท้นใด เช่นเดียวกับสินค้าประเภทอ่ืน ๆ

4) คุณภาพไม่แน่นอน โดยท่ัวไปแท้ว สินท้าเกษตรแต่ละชนิด จะมีคุณภาพแตกต่างกัน 
ออกไป แม้ว่าจะผลิตมาจากผู้ผลิตรายเดียวกันก็ตาม สินท้าเกษตรท่ีผลิตข้ึน โดยใช้กรรมวิธีการ 
ผลิตและท้องท่ีทำการผลิตแตกต่างกัน จะทำให้รูปร่าง ขนาด และคุณภาพไม่เหมือนกันเลยทีเดียว 
ดังน้ัน จึงท้องมีการจัดช้ันและมาตรฐานสินท้า เพ่ืออำนวยความสะดวกในการช้ือขายและการ
บริโภค ( ไพฑูรย์ รอดวินิจ,2526:30 )

2.2.2. ประเภทการตลาดสนค้าเกษฅร ( Types of Agricultural Marketing )

ตลาดสินท้าเกษตร พัฒนามาจากระบบตลาดแลกเปล่ียนสินท้าแบบง่าย  ๆ ทำกันในวง 
จำกัดของท้องถ่ินหน่ึง  ๆ มาเป็นการขายในระบบรวมพังประเทศ ระบบการตลาดสินท้าเกษตร 
ในป้จจุบันมีผู้เก่ียวข้องอยู่หลายฝ่าย (ภาพ 2.1)จะท้องจัดระบบตลาดตามสภาพของท่ีต้ังและขนาด 
การดำเนินธุรกิจ โดยไม่รวมผู้ผลิตและผู้บริโภคเข้าไว้ด้วยกัน
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ภาพ 2.1 การตลาดสินค้าเกษตรจากผู้ผลิตไปสู่ผู้บริโภค
(ท่ีมา: ศิณีย์ สังข์รัศม ,2527:55)

2.2.3 ระดับตลาดสินค้าเกษตร

ระดับตลาดสินค้าเกษตรจากผู้ผลิตมาสู่ผู้บริโภค แบ่งเป็น 3 ระดับ คือ ตลาดท้องถ่ิน 
ตลาดกลางและตลาดปลายทาง (ภาพ 2.2)



19

ภาพ 2.2 ระดับตลาดสินค้าเกษตรจากผู้ผสิฅสู่ผู้บริโภค
(ท่ีมา: ศิฌีย์ สังข์รัศม ,2527:54)

2.2.3.1 ตลาดท้องถ่ิน ( Local Market )
การท่ีผู้ผลิตแต่ละคนจะพยายามขายสินค้าให้กับพ่อค้าคนกลาง เป็นเร่ืองท่ีส้ินเปลืองมาก 

การทำงานอาจไม,ไค้ผลและไม่สะดวก ดังน้ัน ในข้ันแรกของระบบการจำหน่ายจะมีการรวบรวม 
ถึงพืชผลเกษตรในท้องถ่ินก่อน ตลาดเหล่าน้ีมีอยู่ท่ัวไปในแหล่งผลิตทางเกษตร ท่ีมีท่ีต้ังตามเมือง 
เล็ก  ๆ หรือสถานท่ีอ่ืน ซ่ึงเหมาะท่ีเกษตรกรจะนำพืชผลของตนไปจำหน่ายให้กับผู้ช้ือในตลาด 
ท้องถ่ินท่ีอยู่กระจายท่ัวไปทุกท่ี

2.2.3.2 ตลาดกลาง ( Regional Assembly Market )
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กระบวนการจำหน่ายสินค้าเกษตร คือ การขนสินค้าจากท้องถ่ินไปยังตลาดกลางท่ีอยู่ใน 
เมืองใหญ่ ตลาดกลางบางแห่ง อาจจะเป็นศูนย์รวบรวมสำหรับสินค้าเฉพาะอย่างก็ไค้ หน้าท่ี 
สำคัญของตลาดกลางก็คือ เป็นศูนย์รวมของเค้นทางการคมนาคม ซึ่งทำให้การขนส่งสะดวก ค่า 
ขนส่งถูก บางแห่งก็เป็นแหล่งกลางการผลิตหเอการส่งออกไปจำหน่ายยังต่างประเทศ รวมท้ังการ 
ส่ือสารและการให้บริการสารสนเทศเก่ียวกับตลาด อาจจะมีการให้บริการทางการเงินของธนาคาร 
พาณิชย์หรือสถาบันทางการเงินอยู่ในตลาดกลางน้ีด้วย

ส่วนประกอบสำคัญในตลาดกลาง ได้แก่ องค้การการแลกเปล่ียนสินค้า ซ่ึงเป็นศูนย์ 
กลางในการซ้ือขายและการกำหนดราคาช้ือขายกัน เป็นองค์การท่ีจัดท้ังข้ึนดำเนินการเป็นอิสระ 
ประกอบด้วยสมาชิก ซ่ึงเป็นตัวแทนของพ่อค้าคนกลางหรือผู้แทนของพ่อค้าคนกลางหรือผู้แทน 
โรงงานอุตสาหกรรม ซ่ึงทำการซ้ือขายสินค้าเฉพาะอย่าง 

2.2.33 ตลาดปลายทาง ( Terminal Market )
ตลาดปลายทาง คือ ตลาดท่ีสินค้าและบริการลูกนำไปบริโภค เป็นแหล่งกลางสำหรับ

การส่งสินค้าออกไปต่างประเทศ และเป็นแหล่งท่ีมีการตัดแปลงสินค้า อาจด้วยการคัดขนาดหรือ 
หีบห่อ แค้วส่งกลับไปขายในสองตลาดข้างต้นก็ได้

ตลาดปลายทาง ดำเนินการโดยนายหน้าขนาดใหญ่ พ่อค้าส่งโรงงาน สำนักงานการ 
เกษตรและสหกรณ์ หน่วยงานรัฐบาล เช่น องค์การคลังสินค้า องค์การตลาดเพ่ือการเกษตร พ่อค้า 
ส่งออก และพ่อค้าปลีก ตลาดปลายทางประกอบด้วย

1) นายหน้า เป็นตัวแทนติดต่อขายสินค้าให้แก่พ่อค้าขายส่งในตลาดปลายทาง
2 ) พ่อค้าส่ง รับซ้ือสินค้าจากตลาดกลางเป็นจำนวนมาก แค้วส่งไปขายเป็น 

ส่วนย่อยให้แก'พ่อค้าปลีกอีกทีหน่ึงและอาจทำหน้าท่ีขายปลีกด้วย
3) พ่อค้าปลีก มีกระจายอยู่ท่ัวไป ท้ังแต่เกษตรกรขายพืชผลให้แก'ผู้บริโภคใน 

บริเวณข้างเคียง จนถึงพ่อค้าในเมืองใหญ่ต่าง  ๆท่ีขายสินค้าให้แก'ผู้บริโภค

2.2.4 วิถีการตลาดสินค้าเกษตร

วิถีการตลาดสินค้าเกษตรเป็นวิถีการตลาดท่ีต้องผ่านช่องทางการจำหน่ายท่ีเป็นสถาบัน 
คนกลางมากมายหลากหลายรูปแบบ โดยมีพ่อค้าคนกลาง ซ่ึงอาจเป็นบุคคลหรือกลุ่มธุรกิจท่ีมี 
ความชำนาญในการทำหน้าท่ีการตลาด เพ่ือเคล่ือนย้ายสินค้าจากผู้ผลิตไปยังผู้บริโภค Kohls และ 
Uhl (1972 ) อ้างถึงใน จิรพร เอ่ียมศรี (2528 : 23) ได้แบ่งพ่อค้าคนกลางออกเป็น 5 ประเภทตังน้ี
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1) พ่อค้าขายปลีก ( Retailers )ทำหน้าท่ีช้ือผลผลิตสำหรับขายต่อ ให้กับผู้บริโภคคนสุด 
ท้ายโดยตรง พ่อค้าประเภทน้ีอาจทำหน้าท่ีทางการตลาดท้ังหมดด้วยตนเองและมีจำนวนมากท่ีสุด

2) พ่อค้าขายส่ง ( Wholesalers ) ทำหน้าท่ีขายสินค้าให้แก'ผู้ขายปลีก หรือผู้ค้าขายส่ง 
คนอ่ืนและโรงงานอุตสาหกรรม แต่จะไม่ขายเป็นจำนวนมาก  ๆ ให้แก'ผู้บริโภคคนสุดท้าย พ่อค้า 
ขายส่ง อาจได้แก่ ผู้รวบรวมในท้องถ่ินซ่ึงช้ือสินค้าในแหล่งผลิตโดยตรงจากเกษตรกร และขนส่ง 
ผลผลิตไปยังเมืองใหญ่เพ่ือขายให้แก่พ่อค้าขายส่งหรือผู้แปรรูปอ่ืน ๆ

3) ตัวแทนหรือนายหน้า (Agent middlemen) ทำหน้าท่ีเป็นตัวแทนของลูกค้า พ่อค้า 
เหล่าน้ี ไม่ได้เป็นเจ้าของสินค้าท่ีเขาทำการช้ือขาย ในขณะท่ีพ่อค้าขายส่งและขายปลีกมีรายได้ 
จากส่วนเหล่ือม (Margin) ระหว่างราคาช้ือและราคาขาย แต่ตัวแทนหรือนายหน้าจะมีรายได้จาก 
ค่าธรรมเนียม แท้ท่ีจริงแล้วธุรกิจของตัวแทนหรือนายหน้าเป็นการขายบริการไม'ใช่สินค้าให้แก' 
ลูกค้า โดยจะทำหน้าต่อรองราคาสินค้าให้กับลูกค้าท่ีไม่มีความสามารถในด้านน้ีด้วย

4) พ่อค้าเก็งกำไร (Speculative middlemen) เป็นผู้ท่ี'ช้ือ1ขายสินค้า โดยมีจุดประสงค้ท่ี 
จะได้กำไรจากการเคล่ือนไหวของราคา โดยมีความชำนาญในการเก็งกำไรและยอมรับการเส่ียงภัย 
และมักจะทำการช้ือขายสินค้าในปริมาณท่ีน้อย โดยท่ีการช้ือขาย มักจะทำในวิถีการตลาดระดับ 
เดียวกัน พ่อค้าโดยท่ัวไปมักไม่ต้องการความเส่ียงภัย ตังน้ัน ผู้เช่ียวชาญทางด้านการยอมรับความ 
เส่ียงภัย ซ่ึงเรียกว่า Speculator จึงทำหน้าท่ีน้ีแทน

5) ผู้'แปรรูปและโรงงานอุตสาหกรรม (Processors and manufacturers) ทำหน้าท่ี 
แปรรูปสินค้า ผู้แปรรูปบางราย เช่น โรงงานทำแป้ง โรงงานผัก โรงงานผลไม้กระป้อง มักจะทำ 
หน้าท่ีเป็นตัวแทนทำการช้ือในแหล่งผลิตด้วย และคนกลางประเภทน้ี ยังทำการขายส่งผลผลิต 
สำเร็จรูปให้แก่ผู้ขาย
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2.2.5 พ่อค้าคนกลางในระบบตลาดสินค้าเกษตรของประเทศไทย

พ่อค้าคนกลางในระบบตลาดสินค้าเกษตรของประเทศไทย แบ่งออกไต้ตามประเภท 
ของตลาดดังต่อไปน้ี ( โสภณ ทองปาน,2517 ค้างถึงใน จิรพร เอ่ียมศรี ,2528: 24)

2.2.5.1 ตลาดท้องท่ี ( Local market ) เป็นตลาดท่ีดำเนินธุรกิจช้ือขายอยู่ในแหล่งผลิต 
หรือในตลาดท่ีเป็นแหล่งสูนย์รวมในแหล่งผลิต ซ่ึงจะอยู่ท่ัวไปทุกตำบลหรือหมู'บ้าน มักจะเป็น
การดำเนินธุรกิจขนาดเล็กและมีระยะเวลาดำเนินธุรกิจ เฉพาะในช่วงท่ีผลผลิตออกสู่ตลาดเท'านัน
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โดยทำหน้าท่ีเพียงรวบรวมผลผลิตจากเกษตรกร เพ่ือบรรจุ หีบห่อ จัดช้ันและขายเท่าน้ัน พ่อค้า 
คนกลางท่ีดำเนินธุรกิจในตลาดประเภทน้ี ได้แก่

1) พ่อค้ารวบรวมในท้องท่ี ทำหน้าท่ีรวบรวมสินค้าจากเกษตรกรโดยตรง มีความใกล้ 
ชิดกับเกษตรกรมาก เพราะเป็นบุคคลในท้องท่ีน้ัน ท่ีนอกจากจะรับซ้ือผลผลิตจากเกษตรกรแล้ว 
ยังมีการให้สินเช่ือหรือมีการขายป้จจัยการผลิตให้เกษตรกรด้วย

2) ตัวแทนหรือนายหน้า ทำหน้าท่ีเป็นตัวแทนในการรับซ้ือในตลาดท้องท่ี ให้แก'พ่อค้า 
คนอ่ืน  ๆท่ีอาจจะอยู่ในท้องท่ีหรือในท้องถ่ินหรือ ณ ตลาดรวมปลายทาง ตังน้ัน จึงไม'มีกรรมสิทข้ึ 
หรือ อำนาจในการกำหนดราคาของสินค้า ตัวแทนหรือนายหน้าน้ี บางคร้ัง ทำหน้าท่ีควบคุมการ 
ให้สินเช่ือและติดตามชำระหน้ีสินจากเกษตรกรท่ีรับสินเช่ือไปด้วย

3) พ่อค้าจร เป็นพ่อค้าท่ีเข้ามารับซ้ือและรวบรวมสินค้าในตลาดท้องท่ีเป็นคร้ังคราว ไม' 
ได้มีภูมิลำเนาอยู่ในตลาดแห่งหน๋ึงแห่งใดโดยเฉพาะ ตังน้ัน พ่อค้าจรจึงมักใช้พาหนะตระเวนไป 
ตามแหล่งผลิตต่าง  ๆเพ่ือซ้ือและรวบรวมผลผลิตให้ได้มากพอท่ีจะนำไปขายให้พ่อค้าอ่ืน  ๆ ต่อไป 
ในบางคร้ัง พ่อค้าจรจะรับแลกเปล่ียนสินค้า ด้วยการดำเนินธุรกิจของพ่อค้าจรช่วยให้ตลาดใน 
ระตับน้ีมีการแข่งขันมากข้ึน

4) สถาบันเกษตรกร เช่น สหกรณ์การเกษตร กลุ่มเกษตรกรท่ีทำหน้าท่ีรวบรวมและรับ 
ซ้ือสินค้าจากเกษตรกร ท่ีเป็นสมาชิกหรือเกษตรกรโดยท่ัว  ๆไป

2.2.5.2 ตลาดขายส่ง ( Wholesale market ) เป็นตลาดท่ีดำเนินธุรกิจอยู่ในแหล่งผลิตท่ี 
สำคัญหรือในแหล่งศูนย์รวมคมนาคม โดยจะทำการซ้ือขายผลผลิตจากเกษตรกรหรือพ่อค้า ใน 
ตลาดท้องท่ีหรือแม้แต่พ่อค้าในตลาดท้องถ่ินด้วยกัน เพ่ือขายต่อให้แก่พ่อค้าในตลาดรวมปลาย
ทาง และจะมีการทำหน้าท่ีทางการตลาดบางอย่างด้วย เช่น การแปรรูป การเก็บรักษา เพ่ือให้ความ 
สะดวกในการซื้อขายหรือให้สินค้ามีลักษณะตรงกับความต้องการของผู้บริโภค พ่อค้าท่ีดำเนิน 
ธุรกิจอยู่ในตลาดประเภทน้ีได้แก่

1) พ่อท้าขายส่ง มักจะทำการซ้ือขายแต่เฉพาะสินค้าชนิดใดชนิดหน่ึงโดยเฉพาะ ดำเนิน 
ธุรกิจขนาดใหญ่ โดยรับซ้ือจากพ่อค้าในตลาดท้องท่ีหรือตัวแทนและพ่อค้ารายย่อยในตลาดท้อง 
ถ่ินหรือเกษตรกรรายใหญ่ มีอุปกรณ์ในการประกอบธุรกิจ เช่น เคร่ืองช่ัง รถบรรทุก และโกดัง 
อย่างพร้อมเพรียง พ่อค้าประเภทน้ีมักให้สินเช่ือแก'พ่อค้าในระดับท้องท่ีด้วย

2) พ่อท้ารายย่อย มีลักษณะการทำธุรกิจท่ีคล้ายคับพ่อค้าท่ีรวบรวมในตลาดท้องท่ี โดย 
จะรวบรวมสินค้า แล้วขายต่อให้คับพ่อค้าในตลาดท้องถ่ินรายอ่ืน  ๆ พ่อค้าประเภทน้ีมักได้รับ
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สินเช่ือ หรือการอุดหนุนด้านการเงินจากพ่อค้าในตลาดระดับเสียวกัน หรือตลาดรวมปลายทาง 
เพ่ือใช้ในการดำเนินธุรกิจ

3) ตัวแทนหรือนายหน้า ทำหน้าท่ีเป็นตัวแทนในการช้ือสินค้าให้กับพ่อค้าในตลาดรวม 
ปลายทาง โดยไค้รับผลตอบแทนในรูปค่าบริการ โดยกิดเปีนร้อยละของราคาหรือปริมาณสินค้าท่ี 
รวบรวมให้ไค้

4) พ่อค้าโรงงานแปรรูป คือพ่อค้าท่ีทำหน้าท่ีแปรรูปสินค้าในตลาดท้องถ่ิน ส่วนมากมัก 
จะเป็นรายเสียวกันกับพ่อค้าขายส่งในตลาดปลายทาง เช่น โรงสี เป็นค้น

5) ชุมนุมสหกรณ์ระดับจังหวัด องค์การคลังสินค้าและองค์การตลาด
2.2.S.3 ตลาดรวมปลายทาง ( Terminal market ) เป็นตลาดรวมแหล่งชุดท้าย ก่อนท่ีจะ 

จำหน่ายสินค้าเกษตรต่อไปยังผู้บริโภคคนชุดท้ายและยังทำหน้าท่ีทางการตลาด เช่น การเก็บรักษา 
และการแปรรูป เป็นค้น เพ่ือทำให้สินค้าท่ีขายให้แก’ผู้บริโภคมีปริมาณและรูปร่างตามค้องการ
การดำเนินธุรกิจทำเป็นขนาดใหญ่ จึงเป็นตลาดท่ีทำหน้าท่ีกำหนดราคาสินค้าเกษตรหลายชนิด 
อาจกล่าวไค้ว่า กรุงเทพฯเป็นตลาดปลายทางสำหรับสินค้าเกษตรเกือบทุกชนิด แต่ก็ยังมีตลาดอ่ืน 
ท่ีมีลักษณะเป็นตลาดปลายทางของสินค้าบางชนิด เช่น อำเภอท่าเรือเป็นตลาดปลายทางของ
ข้าวโพด และอำเภอศรีราชาเป็นตลาดปลายทางของผลิตภัณฑ์มันสำปะหลัง เป็นค้น นอกจากน้ี 
ตลาดรวมปลายทางน้ียังทำหน้าท่ีพิจารณาจัดสรรสินค้าท่ีรวบรวมมาไค้ ระหว่างการใช้บริโภคภาย 
ในประเทศและการส่งออกด้วย พ่อค้าคนกลางท่ีดำเนินธุรกิจอยู่ในตลาดกลางประเภทนี ได้แก่

1 ) พ่อค้าขายส่ง ทำหน้าท่ีในการรับช้ือสินค้าจากพ่อค้าในตลาดท้องท่ีและตลาดท้องถ่ิน 
ซ่ึงอาจจะเป็นการช้ือขายกันโดยตรงหรือโดยผ่านนายหน้า และนำสินค้าน้ันมาปรับปรุงคุณภาพ 
เก็บรักษาและบรรจุหีบห่อให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค อันได้แก่ พ่อค้าส่งออก โรงงาน 
อุตสาหกรรม หรือพ่อค้าขายปลีก

2) นายหน้า ทำหน้าท่ีเช่นเสียวกับนายหน้าในตลาดระดับอ่ืน  ๆท่ีกล่าวมาแล้ว
3) พ่อค้าส่งออก ทำหน้าท่ีติดต่อรับช้ือสินค้าจากท้ังพ่อค้าในตลาดท้องถ่ินและตลาดรวม 

ปลายทางเพ่ือจำหน่ายให้แก่ผู้ช้ือในตลาดต่างประเทศ
4) พ่อค้าเก็งกำไร จะรับช้ือสินค้าไว้โดยหวังผลจากการเปล่ียนแปลงของราคาในการช้ือ 

ขายของพ่อค้าประเภทนี จะไม่มีการส่งมอบสินค้าเหมือนพ่อค้าประเภทอ่ืน ๆ
5) ผู้ให้บริการทางการตลาด เช่น ธุรกิจการรับฝากสินค้า ไซโล การขนส่ง การตรวจ 

สอบคุณภาพสินค้า เป็นค้น
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6) ชุมนุมสหกรณ์การเกษตรแห่งประเทศไทย องค์การคลังสินค้า องค์การตลาด

2.2.6 โครงสร้างการตลาดสินค้าเกษตรในประเทศ (Structure of Domestic 
Agricultural Marketing Products )

โครงสร้างการตลาดสินค้าเกษตรในประเทศ หมายถึง ช่องทางการจำหน่าย (Channel of 
distribution) ไค้แก' เค้นทางท่ีสินค้าหเอบริการเคล่ือนร้ายจากผู้ผลิตไปยังผู้บริโภคคนสุดท้าย ใน 
ช่องทางการจำหน่ายประกอบด้วย คนกลาง (Middleman) ซึ่งอาจเป็นตัวบุคคลหเอสถาบันก็ไค้ท่ี 
ทำหน้าท่ีการตลาด เช่น การส่งมอบ การอำนวยความสะดวก การแปรรูป ฯลฯ ตังน้ัน การศึกษา 
ช่องทางการจำหน่ายในประเทศ จะช่วยให้ทราบว่าเกษตรกรตกอยู่ในฐานะเสียเปรียบพ่อค้าคน
กลาง ในวิธีการตลาดในทางเศรษฐศาสตร์ การผลิตจะสมบูรณ์ก็ต่อเม่ือไค้นำผลผลิตท่ีผลิตไค้ไป 
ถึงมือผู้บริโภคและผู้บริโภคพร้อมท่ีจะบริโภคได้ ฉะบัน การดำเนินธุรกิจต่าง  ๆ ในอันที่จะทำให ้
สินค้าและบริการจากผู้ผลิตไปถึงมือผู้บริโภคในเวลา สถานท่ี รูปร่างและราคาท่ีต้องการน้ัน เป็น 
เร่ืองการตลาด การตลาดมักประกอบด้วยวิธีการซับช้อนและมีค่าใช้จ่ายต่าง  ๆ ทั้งนี้ เพราะว่าผู้ 
ผลิตสินค้ามิได้อยู่ในท่ีใดท่ีหน่ึงแห่งเดียว แต่ปรากฎว่ามีอยู่ท่ัวไปตามท่ีต่าง  ๆ อีกประการหน่ึง 
ผลผลิตท้ังหลาย ท่ีแต่ละแห่งผลิตออกมาได้และไปถึงมือผู้บริโภค จะต้องผ่านกรรมวิธีหลายอย่าง 
นอกจากน้ัน ผู้บริโภคก็อยู่ห่างไกลกันออกไป อย่างไรก็ดี การตลาดเป็นการสร้างอรรถประโยชน์ 
ให้แก่สินค้าและบริการ ในด้านรูปร่าง (form utility) เวลา (time utility) สถานท่ี (place utility) 
และความเป็นเจ้าของ ดังน้ัน การมีคนกลางเข้ามาทำหน้าท่ีต่าง  ๆ ระหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภคใน 
การช้ือขาย รวบรวม เก็บรักษาขนส่งแปรรูปและอื่นๆเป็นสิ่งที่จำเป็นอย่างยิ่ง
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2.2.7 ครรลองฅลาดผลไมในประเทศไทย

ครรลองการตลาดผลไม้หเอวิถีการตลาดผลไม้ของประเทศไทย พบว่าผลผลิตส่วนใหญ่ 
จะเคล่ือนย้ายไปยังศูนย์กลางรวมในกรุงเทพฯ ก่อน แล้วจึงกระจายไปยังแหล่งผู้บริโภคต่าง  ๆ
(ภาพ 2.3)

ภาพ 2.3 ครรลองตลาดผลไมในประเทศไทย
(ท่ีมา: กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ กระทรวงพาณิชย์,2527)
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2.3 ทฤษฎีท่ีเก่ียวข้อง

2.3.1 ทฤษฎีแหล่งกลาง (Central Place Theory)

เป็นทฤษฎีท่ีสามารถนำไปใช้ไค้ในทุกระดับพ้ืนท่ี ท้ังระดับภูมิภาคและระหว่างเมือง ท่ี 
จะอธิบายความสัมพันธ์ระหว่างการเคลื่อนที่ของประชากรเกี่ยวกับการบริโภคสินค้าและรับ 
บริการกับรูปแบบการกระจายของถ่ินฐาน สำหรับระดับภายในเมืองน้ัน ทฤษฎีดังกล่าวสามารถ 
นำมาอธิบายท่ีต้ังของร้านค้าปลีกและศูนย์การค้าบางประเภทไค้

ทฤษฎีแหล่งกลางเก่ียวข้องกับการต้ังถ่ินฐานในแนวนอน ตรงข้ามกับกฎของเอกนครท่ี 
เป็นการต้ังถ่ินฐานในแนวต้ังฉาก โดยท่ีการต้ังถ่ินฐานในแนวนอนน้ันไค้เพ่ิมบทบาทหน้าท่ีเข้ามา 
ใช้ เพ้ือแบ่งประเภทของการต้ังถ่ินฐานประเภทน้ีซ่ึงสามารถแบ่งไค้เป็น 3 ประเภท คือ

1) ลักษณะยาวรี ( Linear pattern) ลักษณะการต้ังถ่ินฐานดังกล่าว อาจต้ังอยู่ตาม 
เสันทางการคมนาคมต่าง  ๆ เช่น ลำน้ีา ทางเดิน ห!อถนน เป็นศูนย์กลางสำหรับประกอบกิจกรรม 
ต่าง ๆ

2) ลักษณะรวมกลุ่ม ( Clustered pattern) ส่วนมาก ไค้แก' แหล่งท่ีประกอบกิจกรรม 
พิเศษต่าง  ๆ เช่น อุตสาหกรรมเหมืองแร่ การท่องเท่ียว กิจกรรมดังกล่าวเกิดจากความไค้เปรียบ 
ทางธรรมชาติเป็นส่วนใหญ่หรือข้ึนอยู่กับแหล่งทรัพยากรเป็นสำคัญ

3) ลักษณะท่ัวไป ( Uniform pattern) ลักษณะการต้ังถ่ินฐานแบบน้ี มักเป็นศูนย์กลาง
การบริการต่าง  ๆและโดยท่ัวไปกระจายอยู่ในบริเวณกร้าง เพราะข้ึนอยู่กับบทบาทหน้าท่ีของ
ศูนย์กลางเหล่าน้ันเอง

หลักการของแหล่งที่ตั้งของย่านธุรกิจการค้าที่พัฒนามาเป็นทฤษฎีว่าด้วยศูนย์กลาง 
ชุมชน (Central Place Theory) เป็นแนวความคิดท่ีไค้รับการพัฒนาของ วอลเตอร์ คริสดัลเลอร์
( Walter Christaller ) ในปี ค.ศ. 1932 จากแนวความคิดต้ังเดิมของ ฟอน ธูเนน (Von Thonen) ท่ี 
เป็นตัวแบบของแหล่งที่ตั้งของย่านเกษตรกรรม นอกจากน้ี ทฤษฎีดังกล่าวยังสามารถนำไปใช้ 
อธิบายระบบของเมืองและบทบาทหน้าท่ีของเมืองไค้ ซ่ึงในความหมายของคำว่า แหล่งกลาง ตาม 
ความหมายของคริสดัลเลอร์น้ัน หมายถึง เมืองท่ีทำหน้าท่ีเป็นศูนย์กลางในค้านการบริการสินค้า 
ต่าง  ๆต่อบริเวณรอบนอก เพราะฉะน้ัน ทฤษฎีแหล่งกลางจึงเป็นทฤษฎีท่ีใช้อธิบายลำดับความ
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สำคัญของการต้ิงถ่ินฐานในแง่ทำiลท่ีต้ังเปรียบเทียบกัน โดยยึดจำนฺวน บทบาท หน้าท่ีและช่วง
ระยะห่างของแต่ละแห่งเปีนหลัก โดยมีหลักเกณฑ์พ้ืนฐานตามทฤษฎีดังน้ีคือ

•  สภาพหืนท่ีว่างเปล่า โล่งแจ้ง ไม่มีส่ิงปลูกสร้างกีดขวาง
•  มีประชากรท่ีมีคุณภาพเหมือนกัน กระจายตัวโดยสม่ําเสมอ และมีอำนาจในการซ้ือ 

เท่าเทียมกัน

•  มีค่าใช้จ่ายในการคมนาดมท่ีเหมือนกัน และประชากรสามารถเดินทางไปมาสะดวก
ทุกทาง

จากฐานคติเบ้ืองต้นดังกล่าว ยังผลให้การกระจายตัวของสินต้าและบริการ (Goods and 
services) ลอกไปยังเขตพืนทีรอบนอก ซึงจะขึนอยู่กับระยะทาง หากระยะทางใกล้จำนวนสินค้า 
และการบริการจะมีมากและจะลดน้อยลง เมื่อระยะทางไกลออกไป หเอกล่าวอีกนัยหนึ่ง 
ระยะทางยิ่งไกลยอกไป ราคาสินค้าจะย่ิงสูงข้ึน (ภาพ2.4)

(ท่ีมา: กฤช เพ่ิมทันจิตต์,2536)

ดังน้ัน หากจะพิจารณาภารกิจของเมืองแต่ละเมือง จะมีขนาดพ้ืนท่ีบริการ (Trade area) 
ตามทฤษฎีท่ีแตกต่างกัน ซ่ึงจะมีขนาดเล็กบ้างใหญ่บ้าง ตามลำดับพันธกิจของเมืองน้ัน ๆ
( Hierarchical function ) เมืองท่ีใหญ่กว่า จะมีบริการสินค้าท่ีหายากท่ีดึงดูดลูกค้าในระยะทางไกล 
มากๆประเภทกว่าเมืองเล็กท่ีมีสินค้าหาไต้ง่ายต้วย และมีเขตการจำหน่ายท่ีจำกัดกว่า เม่ือนำขนาด
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พ้ืนท่ีบริการของเมืองต่าง  ๆ เหล่าน้ีมาเรียงต่อกัน จะได'เป็นพ้ืนท่ี![ริการเป็นรูปหกเหล่ียมด้านเท่า 
เรียงต่อเน่ืองกันไป โดยมีพ้ืนท่ีบริการของเมืองใหญ่ ซ่ึงครอบอยู่บนพ้ืนท่ีบริการของเมืองเล็ก และ 
ผลจากการวิเคราะห์พ้ืนท่ีบริการของเมืองในแนวความคิดท่ีว่า ผู้ผลิตจะนำสินด้าไปขายโดยรอบ 
แหล่งผลิต เม่ือผู้ผลิตมากรายข้ึน พ้ืนท่ีตลาดจะเบียดกัน แปลงเป็นรูปหกเหล่ียมด้านเท่าต่อเน่ืองกัน 
แด,เม่ือขยับพ้ืนท่ีหกเหล่ียมเหล่าน้ี โดยให้มีเมืองใดเมืองหน่ึงเป็นจุดสูนย์กลาง พ้ืนท่ีบริการหก 
เหล่ียมจะประกอบข้ึนจากเส้ียวของรูปสามเหล่ียม 12 รูปด้วยกัน ซ่ึงในแต่ละเส้ียว จะมีท้ังเมือง 
สำคัญท่ีมีกิจกรรมมากประเภทปะปนอยู่กับเมืองเล็ก ท่ีมีกิจกรรมน้อยประเภท ซึ่งกล่าวได้ว่า ใน 
แต่ละภูมิภาคจะมีเมืองใหญ่เป็นสูนย์รวม แต่ไม่จำเป็นต้องเป็นสูนย์กลางของภูมิภาคน้ันเสมอไป 
โครงสร้างของพ้ืนท่ีบริการจะเร่ิมจากจุดเล็ก  ๆ มีขอบเขตการให้บริการอย่างง่าย  ๆ แล้วจะย่ิงขยาย 
ใหญ่ขึนและมีลักษณะพ้ืนท่ีให้บริการซับช้อนกันมากขึ้น

หากพิจารณาการให้บริการสินค้า/การบริการจากแหล่งผลิตท่ีหลากหลาย เขตอิทธิพล 
ของการให้บริการสินค้าจะมีความสัมพันธ์กันตามรูปแบบดังน้ี(ภาพ 2.5)

ก) มีพ้ืนท่ีว่างท่ีไม่ได้รับอิทธิพลจากผู้ผลิตรายใด 
ข) มีพ้ืนท่ีชำช้อนท่ีได้รับอิทธิพลจากผู้ผลิตท่ีเป็นคู'แข่ง
ค) รูปแบบพ้ืนท่ีให้บริการของผู้ผลิตแต่ละรายเป็นรูปหกเหล่ียมตามแนวของทฤษฎี

ภาพ 2.5 แสดงเขฅอิทธิพลของการบริการสินค้าจากผู้ผลิตต่าง ๆในสินค้าตัวเดียวกัน
(ท่ีมา: กฤช เพ่ิมทันจิตต์,2536)
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จากแนวความคิดในเร่ืองการบริการสินค้าดังกล่าวน้ีสามารถให้ภาพของรูปแบบการจัด 
ระบบชุมชนเมือง ออกเป็นศูนย์กลาง 3 ศูนย์ คือ (ภาพ 2-6)

ศูนย์กลาง A มีเขตอิทธิพลในพืนท่ีหกเหล่ียม ล้อมรอบด้วย —
ศูนย์กลาง B มีเขตอิทธิพลในพ้ืนท่ีหกเหล่ียม ล้อมรอบด้วย -
ศูนย์กลาง C มีเขตอิทธิพลในพ้ืนท่ีหกเหล่ียม ล้อมรอบด้วย —
๏ A-level centres —  A-level market areas
0 B-level centres ----  B-level market areas
• C-level centres ----- C-level market areas

A centre = 2B centres ทรอ A centre = 6B centres

ภาพ 2.6 การจัดลำดับศูนย์กลางชุมชน เม่ือค่าคงท่ีเป็น 3 ( k=3 )
(ท่ีมา: กฤช เพ่ิมทันจิตต์, 2536)
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2.3.2 การเปรียบเทียบปัจจัยด้วยวิธี Goal Programming

เป็นการวิเคราะห์ศักยภาพโดยใช้วิธีการเปรียบเทียบปัจจัยต่างๆ ท่ีเลือกมาทำการศึกษา 
โดยแบ่งกรรมวิธี เป็น 2 ข้ันตอน ได้แก่ การเลือกปัจจัยแล้วกำหนดนาหนักในแต่ละปัจจัย โดย 
น้ีาหนักจากทุกปัจจัยต้องเท่ากับ 1.0 และข้ันตอนท่ีสองเป็นการสร้างตารางเมทริกช์แสดงความ 
สัมพันธ์ของส่ิงท่ีนำมาเปรียบเทียบเป็นลู่ ๆ

1) การเลือกป็จจัยและกำหนดนำหนัก (Choose criteria and assign weights)
ปัจจัยท่ีเลือกศึกษา ไม'จำกัดจำนวนแต่น้ําหนักรวมของทุกปัจจัยต้องเท่ากับ 1.0 และการ 

ให้นํ้าหนักแต่ละปัจจัยอาจเท่ากันหรือไม่ก็ไต้ โดยตัวเลขท่ีนำมาใส่ในตารางการให้นํ้าหนักจะ 
แสดงศักยภาพของส่ิงท่ีนำมาเปรียบเทียบ

การศึกษาในครั้งน้ี นำวิธีการGoal Programming มาศึกษา โดยปัจจัยท่ีนำมาศึกษามี 
จำนวน 8 ปัจจัย และน้ีาหนักท่ีให้แต่ละปัจจัยเท่ากับ 0.125 เท่ากันในทุกปัจจัย

2) การสร้างตารางเมทริกๆแเสดงความสัมพันธ์ของส่ิงท่ีนำมาเปรียบเทียบ (Building a 
concordance matrix)

การนำตัวเลขมาใส่ในตารางต้องผ่านการเปรียบเทียบเป็นลู่  ๆการศึกษาคร้ังน้ีเลือกตลาด 
จำนวน 3 ตลาดมาศึกษา มีการเปรียบเทียบ 3 กรณี คือ ศักยภาพเหนือกว่า ศักยภาพต้อยกว่า และมี 
ศักยภาพเท่ากัน นำตัวเลขท่ีแสดงศักยภาพเท่ากันมาแบ่งให้กับกรณีท่ีมีศักยภาพเหนือกว่าและมี 
ศักยภาพต้อยกว่า จึงนำตัวเลขใส่ในตารางเมทริกช์ รวมน้ีาหนักออกมา โดยตัวเลขใดมีค่าสูงท่ีสุด 
หมายถึง ตลาดท่ีเลือกศึกษามีศักยภาพสูงท่ีสุดและตัวเลขท่ีมีค่าน้อยลงไปมีศักยภาพรองลงไป

2.4 เอกสารการวิจัยท่ีเก่ียวข้อง

2.4.1 งานวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับตลาดสินค้าทางการเกษตร

สายงานเศรษฐกิจการตลาด กองเศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานปลัดกระทรวงเกษตร 
และสหกรณ์ (2516) ไต้ศึกษาการตลาดขายส่งผลไม้สดในกรุงเทพฯในปี พ.ศ. 2516 ซ่ึงหน่วยงาน 
ที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ กองเศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
กรมการค้าภายใน กระทรวงเศรษฐการ (ในสมัยน้ัน) องค์การตลาด กระทรวงมหาดไทย และ
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องค์การอาหารเกษตรแห่งสหประชาชาติ ไค้ตระหนักถึงครามสำคัญของการตลาดขายส่งสินค้า
เกษตร(ผลไม้)ในกรุงเทพมหานคร เน่ืองจากเห็นว่าจะไค้นำมาเป็นแนวทาง เพ่ือนำมาปรับปรุง 
แค้ไขการตลาดขายส่งผลไม้ ให้สมดุลคับการขยายตัวของประชากรในกรุงเทพฯ ต่อไป เม่ือ
กรุงเทพฯ ไค้ทำหน้าท่ีในการเป็นตลาดกลาง (Central Market) ท่ีทำหน้าท่ีรวบรวมผลไม้จาก 
แหล่งผลิตต่าง  ๆ แล้วจัดส่งไปยังจังหวัดต่าง  ๆ ท่ีขาดแคลน หรือมีความต้องการอีกคร้ังหน่ึง
นอกจากน้ี กรุงเทพฯ ยังเป็นตลาดปลายทาง ( Terminal Market ) ท่ีจำหน่ายผลไม้ให้แก่ผู้บริโภค 
ตลอดจนส่งไปยังตลาดต่างประเทศด้วย ตังน้ัน การตลาดขายส่งผลไม้ในกรุงเทพฯ จึงเป็นเร่ืองท่ีมี 
ความสำคัญมาก โดยเฉพาะอย่างย่ิง สินค้าตังกล่าวเป็นสินค้าท่ีเน่าเสียง่าย โดยขอบเขตการศึกษา 
ไค้ครอบคลุมต้ังแต่เร่ืองการจัดต้ังและทำเลท่ีต้ังตลาด ลักษณะโรงเรือนและการบริหารการตลาด 
ลักษณะท่ัวไปในการดำเนินธุรกิจของพ่อค้าขายส่ง วิธีการซ้ือขายสินค้าของพ่อค้าขายส่ง ส่ิง 
อำนวยความสะดวกในค้านการตลาดขายส่ง ปริมาณความต้องการบริโภคผลไม้ในกรุงเทพฯ 
ปริมาณการจำหน่ายผลไม้ในตลาดขายส่ง เป็นค้น

พัทธนิ ลีละพัฒนะ (2521) ไค้ศึกษาถึง ตลาดสดในกรุงเทพฯ (ผักและผลไม้)ว่า การท่ี 
กรุงเทพฯเป็นสูนย์กลางทางเศรษฐกิจ อุตสาหกรรม พาณิชยกรรม การเงิน การค้า การบริการ 
การลงทุนต่าง  ๆการคมนาคม การขนส่ง ตลอดจนการเป็นสูนย์กลางในการปกครองประเทศ และ 
การท่ีกรุงเทพฯเป็นเมืองท่ีมีประชากรหนาแน่นและมีอัตราการเพ่ิมประชากรท่ีสูงมากท่ีมีอัตราการ 
เพ่ิมเอยละ4.28-4.8ต ่อปี (แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 4) ทำให้ความต้องการ 
บริโภคมีมากข้ึนและมากข้ึน ค้าการอพยพเข้าสู่กรุงเทพฯยังเป็นไปอย่างต่อเน่ือง และท่ีสำคัญ
กรุงเทพฯ ยังเป็นตลาดกลางและตลาดปลายทางในการส่งออก กล่าวคือ ผลิตผลจากจังหวัดต่าง  ๆ
ท่ัวประเทศจะมารวมคันท่ีตลาดกลางกรุงเทพฯ แล้วจึงกระจายไปยังตลาดต่าง  ๆท่ัวประเทศ
ตังน้ัน ปริมาณอาหารผ่านตลาดกรุงเทพฯ จึงมีเป็นจำนวนมาก แต่พบว่า ตลาดกลางท่ีมีอยู่ตังกล่าว 
มีสภาพท่ีไม่เหมาะสม ในการสนองความต้องการท่ีจะรองรับผลผลิตท่ีเข้าสู่ตลาดท่ีมากข้ึน เม่ือ
ปริมาณการบริโภคในกรุงเทพฯเพ่ิมสูงข้ึน อีกท่ังยังขาดความรวดเร็วในการจัดการค้านธุรกิจและ 
บทบาทของตลาด ที่,ไม่สอดคล้องลับสภาพป้จจุบัน ท่ีแนวโน้มของตลาดค้าส่งจะขยายตัวมากข้ึน 
ในอนาคต การศึกษาคร้ังน้ีไค้แยกปัญหาและข้อบกพร่องของตลาดผักและผลไม้ในกรุงเทพฯ
เป็นสองประการ ได้แก่ ปัญหาค้านกายภาพและปัญหาค้านการบริหารและการดำเนินงาน โดย
ผลจากการวิจัย พบว่า ควรมีการจัดต้ังตลาดค้าส่งอาหารสดในกรุงเทพฯข้ึนท่ีมากกว่าหน่ึงแห่ง ใน 
ย่านชานเมืองระหว่างถนนวงแหวนสายกลาง (รัชดาภิเษก) และถนนวงแหวนสายนอก ซ่ึงเช่ือมต่อ
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ถนนรัศฝ็จากภาคต่าง  ๆ เข้าสู่กรุงเทพฯ โดยพิจารณาให้ตลาดค้าส่งย่านสินค้าพหลโยธินของ 
องค้การตลาดเพ่ือเกษตรกร เป็นตลาดค้าส่งด้านทิศเหนืออยู่ต่อไปและตลาดค้าส่งแหล่งเก่าในย่าน 
ใจกลางเมืองจะค่อย  ๆ เสือมสภาพและปิดกิจการลงและแปรสภาพเป็นรัานค้าปลีก นอกจากน้ีไค้มี 
การหาทำเลท่ีต้ังของตลาดค้าส่งอาหารสด (ผักและผลไม้) ตามโครงการท่ีควรจัดต้ังข้ึน คือบริเวณ 
ท่ีดินทางผังธนบุรี บริเวณริมถนนบางขุนนนท์-ตล่ิงชัน เน่ืองจากพ้ืนท่ีดังกล่าวอยู่ในบริเวณแหล่ง 
ผลิตผักและผลไม้ท่ีสำคัญของกรุงเทพฯ และมีการคมนาคมท่ีเข้าถึงพ้ืนท่ีได้ท้ังทางบกโดยทางรถ 
ยนต์และ'ทางรถไฟและ,ทางน้ีาและยังสะดวกในการรับและกระจายผลผลิตจากภาคต่าง  ๆ โดยไม, 
ผ่านใจกลางเมือง นอกจากน้ี ยังไม,ห่างจากย่านการค้าปลีกใจกลางเมือง สามารถใช้ประโยชน์
จากถนนวงแหวนรอบกลางในการกระจายผลผลิตไปยังส่วนต่าง  ๆของเมืองได้สะดวก

เกียรติ จิวะกุล และคณะ(2525) ได้ศึกษาตลาดในกรุงเทพฯ:การขยายคัวและพัฒนาการ 
เน่ืองจากได้พิจารณาเห็นว่า แม้กรุงเทพมหานครมีอายุครบ 200 ปีแค้วก็ตาม โดยท่ีเมืองได้
เปลี่ยนไป แต่ตลาดยังคงมีความสำคัญและมีความสัมพันธ์อยู่กับชีวิตของคนไทย ในฐานะ 
แหล่งบริการสิ่งอุปโภคบริโภคในชีวิตประจำวันอยู่ต่อไป โดยตลาดได้มีการขยายคัวและ 
พัฒนาการไปตามการต้ังล่ินฐาน ซึ่งในปี พ.ศ. 2525 ประชากรในกรุงเทพฯ มีมากกว่า 5 ค้านคน 
ได้ก่อให้เกิดการต้ังล่ินฐานเป็นชุมชน ในย่านต่าง  ๆ ท่ีกระจายออกจากใจกลางเมือง นอกจากน้ี 
การเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม โดยเฉพาะอย่างย่ิงการเปล่ียนแปลงทางการเมือง 
ที่มีความถี่สูง ทำให้ตลาดสดได้ปรับคัว เพ่ือคงแรงดึงดูดในการเป็นสูนย์กลางของสินค้าและ 
บริการ โดยตลาดหลายแห่งได้เลิกกิจการไป แต่ตลาดท่ียังสามารถดำเนินการอยู่ต่อไปได้น้ัน ได้มี 
การเปล่ียนแปลงท้ังขนาดและท่ีมาของสินค้าและบริการ ตลอดจนผู้ประกอบการ ถึงลูกค้าและ
สภาพส่ิงแวดค้อมทางกายภาพ ดังน้ัน ถึงแม้ว่าตลาดจะมีการพัฒนาตามส่ิงต่าง  ๆท่ีเปล่ียนแปลงไป 
โดยท่ีตลาดยังคงมีความสำคัญในการเข้าใช้บริการอย่างต่อเน่ือง เพ่ือปีองกันป้ญหาต่าง  ๆ ท่ีมีการ 
คาดหมายว่าอาจเกิดข้ึนกับตลาดในอนาคต หากไม่มีการดูแลรักษาตลาดปัญหาเหล่าน้ัน ได้แก่
ปัญหาสภาพแวดค้อมท่ีก่อให้เกิดความเสือมโทรม ไม่ลูกสูขลักษณะ ไรัระเบียบแบบแผน ท่ี
สอดคล้องกับชุมชนท่ีจะมีผลโดยตรงต่อผู้บริโภคและผู้ประกอบการในตลาด

กองเศรษฐกิจการตลาด กรมการค้าภายใน(2527) ได้ทำการศึกษาผักและผลไม้ของไทย 
เพ่ือให้ทราบถึงระบบตลาดและการส่งออกผักและผลไม้ของไทย เพ่ือเป็นข้อมูลประกอบการ
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พิจารณาการจัดระบบการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ เน่ืองจากพบว่าตลาดขายส่งในกรุงเทพฯ มี 
จำนวนน้อยและสถานท่ีจำกัด มีป้ญหาการขนส่งท่ีแออัด ทำให้โอกาสท่ีผู้ค้ารายใหม่จะเข้าร่วม 
กิจการในด้านการตลาดมีน้อยมาก นอกจากน้ี ได้มีข้อเสนอให้มีการกระจายตลาดกลางขายส่ง 
ในกรุงเทพฯให้มากข้ึน ซ่ึงจะช่วยลดบทบาทและอิทธิพลของพ่อค้าขายส่งในการกำหนดราคาและ 
ผูกขาดปริมาณสินค้าไว้โดยการส่งเสริมการจัดต้ังตลาดกลางขายส่งชานเมืองรอบกรุงเทพฯ เพ่ือ 
ให้เกษตรกรสามารถนำสินค้ามาจำหน่ายไค้โดยตรง หเอผ่านคนกลางของสถาบันเกษตรกร
นอกจากน้ียังมีการสนับสนุนและพัฒนาตลาด'ขายส่งส่ีทุมเมือง (ตลาดดอนเมืองพัฒนา) ให้เป็น 
ตลาดกลางขายส่งท่ีมีประสิทธิภาพ เพ่ือเป็นตลาดมาตรฐานท่ีเป็นแบบอย่างเพ่ือนำไปพัฒนาระบบ 
ตลาดของประเทศ

กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ กระทรวงพาณิชย์,2527 ไค้ศึกษาเร่ืองตลาดในกรุงเทพฯ 
เพ่ือปรับปรุงหเอจัดให้มีการตลาดกลางขายส่งผลไม้ท่ีสมทุรณ์ในกรุงเทพฯ เน่ืองจากพบว่าใน
ปัจจุบัน ตลาดกลางขายส่งผลไม้ ต้องประสบป้ญหาเร่ืองทำเลท่ีต้ังและความแออัดของตลาด กล่าว 
คือจำนวนแผงและร้านค้าไม่เพียงพอกับความต้องการของพ่อค้าที่พ่อค้าใหม่เข้าไปแทรกแซง 
ตลาดไค้ยาก ป้ญหาการจำหน่ายผลไม้ด้วยเงินเช่ือท่ีทำให้เกิดหน้ีสูญมาก ปัญหาคุณภาพของผลไม้ 
เน่ืองจากเกษตรกรไม่มีการแยกคุณภาพของผลไม้ การขาดสถานท่ีรักษาผลไม้ในตลาดและปัญหา 
ต้นทุนการตลาดท่ีสูง และราคาท่ีเปล่ียนแปลงข้ึนลงมาก จึงเป็นท่ีมาของแนวทางการปรับปรุงหเอ 
จัดให้มีตลาดกลางโดยมีการกำหนดเป็นแผนท้ังระยะส้ันและระยะยาว ซึ่งแผนระยะส้ันประกอบ 
ด้วย

•  จัดต้ังคณะกรรมการพัฒนาตลาดกลางผลไม้
•  การแก้ไขพระราชบัญญัติและปรับปรุงระเบียบข้อบังคับท่ีใช้อยู่ในปัจจุบัน
•ปรับปรุงตลาดกลางขายส่งผลไม้มีอยู่ในปัจจุบัน

นอกจากน้ีแผนระยะยาวไต้มีข้อเสนอแนะว่า ควรพิจารณาการจัดต้ังตลาดกลางแห่งใหม่ 
ให้กระจายอยู่ท่ัวไป ให้สอดคล้องกับความต้องการของอุปสงค์และอุปทาน โดยตลาดกลางท่ีจะ 
จัดต้ังในอนาคต ควรมีองค์ประกอบดังนี้

•  สภาพแวดล้อมทางกายภาพ
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•  เศรษฐกิจ หมายถึง ความสามารถในการขยายขนาดตลาดให้เพียงพอกับความต้องการ 
ของลูกค้าไต้ เพ่ือความสมดุลทางเศรษฐกิจและสามารถประหยัดการสินเปลืองของแรงงานและ 
การขนส่ง เป็นต้น

•  องค์ประกอบต้านสังคมซ่ึงหมายถึง ตลาดควรมีพ้ืนท่ีบริการสังคมในต้านต่าง  ๆ ในแง'
ของการจัดพ้ืนท่ีให้เป็นระเบียบ ไม่ปะปนกัน เพ่ืองจากกิจกรรมต่าง  ๆ ของพ่อค้าในตลาดท่ี
แตกต่างกัน และการจัดระบบสาธารณูปโภคให้เพียงพอ เป็นต้น

•  นโยบายและระเบียบข้อบังคับ ได้แก่ การจัดระเบียบการขนส่งสินค้าและการวาง 
ระเบียบข้อบังคับ ให้ผู้ขายและบุคคลท่ีเก่ียวข้องเข้าใจไต้อย่างถูกต้อง

กองวิจัยสินค้าและการตลาด กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ (2531) ไต้ศึกษาเร่ือง
การปรับปรุงและจัดต้ังตลาดกลางขายส่งผักและผลไม้ในกรุงเทพฯ เพ่ืองจากเห็นว่าโครงสร้างทาง 
การตลาดของตลาดขายส่งผักและผลไม้ในกรุงเทพฯน้ันมีปีญหาเกิดข้ึน อันเพ่ืองมาจากระบบและ 
กลไกการตลาด ท่ีไม่สามารถทำหน้าท่ีไต้อย่างสมบูรณ์ ก่อให้เกิดการผูกขาดทางการค้าของพ่อค้า 
ขายส่งในตลาดกลาง กล่าวคือ หน้าท่ีของตลาดกลางขายส่งผักและผลไม้ในกรุงเทพฯ ท่ีทำหน้าท่ี 
เป็นตลาดในการกระจายผลิตผลไปสู่ตลาดอ่ืน  ๆ ท้ังในกรุงเทพฯและต่างจังหวัด จึงทำหน้าท่ีเป็น 
ตลาดปลายทางท่ีสำคัญของผลิตผล อีกท้ังปริมาณการซ้ือขายผักและผลไม้ ณ ตลาดกลางมีปริมาณ 
สูง เม่ือเปรียบเทียบกับการซ้ือขายในตลาดอ่ืน  ๆ เป็นผลให้ราคาก่อตัวจากตลาดกลางขายส่งใน 
กรุงเทพฯ และกระจายไปยังตลาดอ่ืน  ๆ โดยรวมและท่ีสำคัญโครงสร้างทางกายภาพของตลาดท่ี 
ไม่ไต้สามารถเพ่ิมจำนวนผู้ค้าใหม่ไต้อีก เพ่ืองจากความคับแคบของอาคารและสถานท่ีตังใน
ปิจจุบัน จึงเป็นท่ีมาของแนวทางการปรับปรุงตลาดกลางขายส่งผักและผลไม้ในบีจจุบัน เพ่ือให้
บีญหาของระบบและโครงสร้างทางการตลาดผักและผลไม้ในป็จจุบันลดน้อยลง โดยเสนอให้มี 
การยกเลิกการค้าของตลาดกลาง บริเวณปากคลองตลาด เพ่ืองจากโครงสร้างตลาดท่ีไม่สามารถ 
รองรับการขยายตัวเพ่ิมไต้อีก โดยเฉพาะการเพ่ิมจำนวนผู้ค้าส่งในตลาด ทำให้เกิดการผูกขาดของ 
พ่อค้าขายส่ง นอกจากนี้ยังมีการสนับสนุนตลาดอื่น  ๆ ให้เป็นตลาดกลางขายส่งแห่งใหม่ใน 
อนาคต โดยทำเลท่ีต้ังของตลาดขายส่งผลไม้แห่งใหม่ ต้องไม่ทำให้เกิดบีญหาการจราจรหเ อ เสียง 
รบกวนหเ อ มลภาวะเป็นพิษ เน่ืองจากของเสียและต้องลดต้นทุนการขนส่งโดยการปรับปรุงระบบ 
การสื่อสารการตลาดไต้ด้วย
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2.4.2 เอกสารการวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแหล่งกลาง

ซิพพิ( 1949)ได้เสนอหลักการของการความพยายามน้อยท่ีสุด (The Principle of 
least effort ) ว่าการเดินทางของมนุษย์ จะเลือกเดินทางในเส้นทางท่ีใช้ความพยายามน้อยท่ีสุดไม่ 
ว่าจะเป็นการเดินทางไปซ้ือสินค้า หเอไปรับบริการจากแหล่งกลางจะเลือกไปท่ีใกล้ลับท่ีพักอาศัย 
มากท่ีสุด

สไตน้ (1962) ได้ศึกษาเก่ียวลับตลาดนัด โดยได้นำไปประยุกต์ใช้กับทฤษฎีย่านกลาง 
ของคริสศัลเลอร์ในส่วนท่ีเก่ียวข้องกับขอบเขตสินค้าขนาดใหญ่ท่ีสุดและเล็กท่ีสุด โดยได้แสดง 
แนวคิดเกยวกับ Maximum Range และ Minimum Range ว่าเป็นสิงทช่วยให้เกิดความเข้าใจการ 
เคลื่อนที่ของพ่อค้าในการให้บริการที่ย่านกลาง ถ้า Maximum Range มีมากกว่าหเ อ เท่ากับ 
Minimum Range การบริการท่ีย่านกลางก็สามารถดำเนินต่อไปได้ แต่ถ้า Maximum Range มี
น้อยกว่า Minimum Range มีทางเลือก 2 ทาง กรณีสำหรับพ่อค้าคือหยุดกิจการหเอ เคล่ือนท่ีไปยัง 
บริเวณอ่ืน  ๆเพ่ือให้คุ้มค่ากับการลงทุน

สกินเนอร์ (1964) ได้ศึกษาลำดับศักย์ของตลาด โดยใช้หน้าท่ีกิจกรรมทางเศรษฐกิจและ 
ประเภทของสินค้าเป็นเกณฑ์ในการพิจารณาประกอบซ่ึงสามารถแบ่งได้เป็น 4 ลำดับศักย์ คือ

1) ตลาดย่อยหรอตลาดผักสด (The Minor Market or Green Vegetable Market) เป็น 
ตลาดท่ีมีการซ้ือขายสินค้าท่ีผลิตภายในท้องถ่ิน เพราะไม่มีการบริการหเ อ การขนส่งออกจากท้อง 
ถ่ิน สินค้าเป็นประเภททางการเกษตร พ่อค้าและผู้บริโภคส่วนมากเป็นเกษตรกรในท้องถ่ินน้ัน ๆ

2) ตลาดระหว่างกลาง (The Intermediate Market) เป็นแหล่งซ้ือขายแลกเปล่ียนสินค้า 
ระหว่างท้องถ่ินควบคู'ลับการให้บริการอ่ืน  ๆเพ่ิมเติมจากตลาดมาตรฐาน เช่น เป็นแหล่งจัดหางาน 
ให้กับประชากรในท้องถิ่นนั้น  ๆ ซ่ึงทำให้มีบทบาทหน้าท่ีเพ่ิมมากข้ึน รวมท้ังมีขนาดใหญ่กว่า 
ตลาดมาตรฐาน

3) ตลาดมาตรฐาน (The Standard Market) เป็นตลาดท่ีพบโดยท่ัวไปและมีการแลก
เปล่ียนสินค้าภายในท้องถ่ินและบริเวณใกล้เคียง เพราะพ่อค้านำสินค้าท้ังสินค้าการเกษตร
และหัตถกรรมไปจำหน่ายยังตลาดกลางลำดับศักย์ใหญ่กว่าด้วย นอกจากน้ียังมีหน้าท่ีบริการส่ิง 
อ่ืน  ๆ ให้แก,ผู้บริโภคเช่น กิจกรรมทางด้านศาสนา นันทนาการ บริการรับซ่อมอุปกรณ์และการกู้ 
ยืมเงิน บางคร้ังผู้บริโภคจะเป็นบุคลากรจากท้องถ่ินอ่ืน  ๆด้วย

T 'IQ 2 ร-'$ ๐ * 5 ๐



36

4) ตลาดกลาง ( The Central Market ) เป็นตลาดท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีชุดในชนบท ปกติ ทำเล 
ที่ต้ังอยู่ในบริเวณน้ี มีการคมนาคมและการขนส่งสะดวก ทำหน้าท่ีเป็นแหล่งขายส่ง โดยรับช้ือ 
สินค้าทางการเกษตรและส่งไปจำหน่าย ยังตลาดลำดับศักย์รองลงไปหรือตลาดภูมิภาค (The
Regional Market) ซ่ึงเป็นตลาดในเขตชุมชนเมืองท่ีมีขนาดใหญ่มาก และทำหน้าท่ีเป็นแหล่งรวบ 
รวมผลผลิตทางการเกษตรจากเขตรอบนอกท่ีสำคัญ

ครีเชล ( 1971 ) ไค้ทดสอบทฤษฎีแหล่งกลางของคริสศัลเลอร์ในสหรัฐอเมริกา โดยทำ 
การทดสอบในรัฐมิชิแกนไค้ข้อสรุปว่าสินค้าและบริการลำดับศักย์สูง ต้องการลูกค้ามาสนับสนุน 
มากกว่าสินค้าและบริการในลำดับศักย์ต่ํา สินค้าและบริการลำดับศักย์สูง มีพิสัยการเดินทางของ 
ลูกค้ามากกว่าสินค้าและบริการในลำดับศักย์ต่ํา

เพรสตัน (1971)ไค้ศึกษาโครงสร้างของแหล่งกลางชุมชนในรัฐทางตะวันตกเฉียงเหนือ 
ของสหรัฐอเมริกา ประกอบด้วย มลรัฐวอชิงตัน ไอดาโฮ โอเรกอน มอนทานา โดยใช้จำนวน 
สินค้าและบริการเป็นเกณฑ์ในการจัดลำดับความสำคัญของแหล่งกลางชุมชน จากอัตราเฉล่ียความ 
แตกต่างจากค่าความเป็นแหล่งกลาง ( Degree o f Centrality ) การวิจัยสามารถจัดลำดับความ 
สำคัญของชุมชนไค้ 5 ลำดับ จากจำนวนชุมชนท่ีทำการศึกษา 159 แห่ง แต่อย่างไรก็ตาม เขาไค้ 
สรุปว่า แหล่งกลางในชุมชนในลำดับศักย์สูงไม่ไค้มีแหล่งกลางลำดับศักย์ต่ําล้อมรอบเสมอไป

แฟร์เบน ( 1971 )ไค้ศึกษาแนวความคิดเก่ียวกับทฤษฎีแหล่งกลางและกล่าวถึงป็จจัยท่ีมี 
ผลต่อการตัดสินใจเดินทางจากภูมิลำเนาไปยังแหล่งกลาง พิจารณาจากค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 
พบว่า ประชากรท่ีอยู่ใกค้ จะมายังแหล่งกลาง มากกว่าประชากรท่ีอยู่ไกลและจำนวนประชากรจะ 
ลดลงไปเร่ือย  ๆ ตามระยะทางท่ีไกลออกไป นอกจากน้ันยังพบว่า การเดินทางไปช้ือสินค้ายังข้ึน 
อยู่กับราคาและปริมาณของสินค้าท่ีต้องการ กล่าวคือ ถ้าราคาของสินค้าชนิดเดิมลดลง ผู้บริโภค 
อาจจะเดินทางไกลข้ึน เพ่ือไปช้ือสินค้าน้ัน ท้ังน้ีข้ึนอยู่กับว่า จะคุ้มค่ากับการเดินทางหรือไม่ หรือ 
ท้ังน้ัอาจข้ึนอยู่กับความจำเป็นของสินค้าน้ัน

รณสิทธ แสงชุวอ (2518) ไค้ศึกษาระยะทางในการเดินทางไปช้ือสินค้าและบริการใน 
ชนบท อำเภอเสลภูมิ จังหวัดร้อยเอ็ด ไต้กำหนดสินค้าและบริการ 4 ชนิด พบว่า
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•  สินค้าประเภทอาหารและบริการ เดินทางไปช้ือสินค้าประเภทน้ีจากศูนย์กลางท่ีอยู่ใกล้ 
บ้านมากท่ีสุด (ร้อยละ 86) ระยะทางการเดินทางไปช้ืออาหารมีความยาวไม,มาก เฉล่ีย 1,491 เมตร 
แต่ก็ยังมีผู้บริโภคบางส่วนตัดสินใจไม,ช้ือสินค้าประเภทอาหารจากร้านค้า ในศูนย์กลางท่ีอยู่ใกล้ 
บ้าน อาจมีผลเน่ืองมาจากผู้บริโภคเดินทางไปศูนย์กลางใหญ่เป็นประจำ ช้ือมากักตุนทีละมาก  ๆ
ตลอดจนผู้บริโภคฝากช้ือสินค้าประเภทอาหารกับผู้ท่ีมีโอกาสเดินทางไปยังศูนย์กลางใหญ่

•  สินค้าประเภทเส้ือผ้า พบว่า ผู้บริโภคร้อยละ 76 เดินทางไปช้ือสินค้าประเภทท่ีศูนย์ 
กลางใหญ่ ระดับอำเภอและตัวจังหวัด เพราะผู้บริโภคจะได้มีโอกาสเลือกเส้ือผ้าตามความพอใจไค้ 
มากกว่าท่ีจะช้ือจากศูนย์กลางเล็กระดับหมู,บ้าน ทั้งนี้ เพราะมีปีจจัยอ่ืนท่ีทำให้ผู้บริโภคตัดสินใจ 
อาจมาจากฐานะทางเศรษฐกิจไม่ดี โอกาสท่ีจะไค้แต่งกายให้สวยงามแข่งขันกันในชนบทมีน้อย 
กว่าในเมือง ความนิยมต่อผ้าพ้ืนเมืองเหล่าน้ีเป็นต้น

•  สินค้าประเภทเคร่ืองมือทำการเกษตร เป็นสินค้าท่ีมีความถ่ีในการช้ือขาย พบว่า ผู้ 
บริโภคเกือบท้ังหมด (ร้อยละ 97) เดินทางไปช้ือสินค้าประเภทน้ีจากศูนย์กลางใหญ่ระดับอำเภอ
และจังหวัด

•การบริการรักษาพยาบาลแผนใหม่ พบว่าผู้บริโภคร้อยละ 70 เดินทางไปรับบริการ 
รักษาพยาบาลจากศูนย์กลางใหญ่ระดับอำเภอและตัวจังหวัดและร้อยละ 30 ไปรับบริการจากศูนย์ 
ขนาดเล็กระดับหมู่บ้านท่ีอยู่ใกล้บ้าน แสดงให้เห็นว่าผู้บริโภคนิยมไปรับบริการรักษาพยาบาลจาก 
ศูนย์กลางใหญ่ ท่ีมีสถานพยาบาลท่ีให้บริการท่ีกว้างขวาง มีแพทย์ เคร่ืองมือในการรักษาและยา
มากกว่าศนย์กลางขนาดเล็ก

สมมูรณ์ กำแพงสมรุ่งเรือง (2526) ไต้ศึกษาปัจจัยท่ีต้ังและรูปแบบท่ีเหมาะสมในการทำ 
ฟาร์มไก,กระทงเพ่ือการค้า ในเขตอำเภอเมืองและอำเภอบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา ผลการศึกษา 
สรุปไต้ว่า ปัจจัยท่ีทำให้เกษตรกรเลือกพ้ืนท่ีในการทำฟาร์มไก'กระทงมี 5 อันดับ คือ การคมนาคม 
ขนส่งทางบกที่สะดวก มีไฟฟ้าและน้ีาสะอาดใช้ไต้ตลอดปี แรงจูงใจจากฟาร์มท่ีต้ังอยู่ก่อนแล้ว 
ไต้รับบริการจากตัวแทนหรือบริษัทผลิตสูกไก, อาหารไก, ยารักษาโรคและแหล่งวัตถุดิบกับตลาด 
รับช้ือขนาดใหญ่ อยู่ใกล้และสภาพการกระจายท่ีต้ังฟาร์มไก่กระทงในเขตอำเภอเมืองฉะเชิงเทรา 
และอำเภอบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา มีลักษณะจับกลุ่มกันเป็นกระจุกตามแนวถนน

กาญจนี พลจันทร์ (2526) ไต้ใช้นัยของทฤษฎีแหล่งกลาง (Central Place Theory) มา 
ศึกษารูปแบบที่ต้ังของโรงสีข้าวในจังหวัดนครปฐม จังหวัดนี้ตามสำมะโนประชากรในปี พ.ศ.
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2517 มีโรงสีข้าว 165 แห่งใน 6 อำเภอ โดยมีจำนวนเรียงจากมากไปหาน้อยดังน้ี คือ อ.บางเลน 
อ.เมืองนครปฐม อ.กำแพงแสน อ.นครชัยศรี และ อ.สามพราน ตามลำดับ โรงสีข้าวนี้ ส่วนใหญ่ 
เป็นโรงสีข้าวขนาดเล็ก จะมีโรงสีข้าวขนาดกลางและใหญ่อยู่ไม่ถึงคร่ึงของจำนวนท้ังหมด ผู้
ศึกษาได้วิเคราะห์โดยใช้ขนาดลำดับข้ัน โดยอาศัยจำนวนข้าวเปลือกต่ําชุดท่ีโรงสีด้องการและช่วง 
เศรษฐกิจ ( Economic Range ) ซึ่งเป็นระยะทางท่ีไกลท่ีชุดท่ีข้าวเปลือกจะขนมายังโรงสี ซ่ึง
ส่วนใหญ่ล็ขนมา 3 ทาง คือ ทางบก ทางน้ีาและหาบมาเอง ป้จจัยท่ีมีผลต่อการกำหนดท่ีต้ัง ของ
โรงสีข้าวมีอยู่ 3 ประการ คือ ขนาดของโรงสีข้าว พาหนะการขนส่งท่ีใช้และชนิดของเทคโนโลยี 
ที่ใช้ ผลของการศึกษาพบว่า การกระจายตัวของโรงสีข้าวในจังหวัดนครปฐม เป็นไปตามทฤษฎี 
แหล่งกลาง กล่าวคือ ที่ต้ังท่ีเหมาะสมของโรงสีข้าว จะเป็นท่ีต้ังท่ีมีวัตถุดิบเพียงพอและโรงสีข้าว 
ขนาดเล็กจะต้ังอยู่บริเวณใดก็ได้ของภาค ท่ีต้ังจะไม,เป็นรูปหกเหล่ียม แต่จะมีลักษณะการช้อนกัน 
ตามความสะดวกของการขนส่ง ซ่ึงเป็นปริมาณท่ีมีการขยายตัวมากในบริเวณดังกล่าว โรงสียังมี 
หน้าท่ีในการบริการโดยต้ังอยู่ ณ ท่ีดินหเอบ้านของเจ้าของมากกว่าจะอยู่ท่ีอ่ืน นอกจากน้ันยัง
พบว่าโรงสีที่มีขนาดใหญ่ เจ้าของจะเลือกท่ีต้ังของโรงงานได้มากข้ึนและโรงสีเหล่าน้ันพ่ึงพา
ป้จจัยการขนส่งและวัตถุดิบมากกว่าปัจจัยตัวอ่ืน ๆ

อภิสิทธ อิสริยานุกูล (2531:บทคัดย่อ) ได้ศึกษาการตลาดพืชผักในส่วนภูมิภาค ผลการ 
ศึกษาพบว่า ตลาดขายส่งผักในระดับจังหวัดเป็นตลาดท่ีมีความสำคัญมากท่ีชุดในระบบตลาดผัก 
ส่วนภูมิภาค อย่างไรก็ตาม ปัจจุบันระบบและโครงสรัางตลาดยังไม,สมภูรณ์ จึงทำให้ไม,สามารถ 
เพ่ิมอรรถประโยชน์ให้แก่ผู้บริโภคตามที่ด้องการได้ นอกจากน้ียังไม่ค่อยมีบทบาทในการช่วยลด 
อำนาจการรวมตัวของผลิตผลท่ีตลาดกลางขายส่งผักในส่วนกลาง (กรุงเทพฯ) และไม่สามารถช่วย 
สนับสนุนกิจกรรมการตลาดให้แก,ระบบการส่งออกผักไปยังต่างประเทศได้อย่างเพียงพอและมี 
ประสิทธิภาพ ข้อเสนอแนะของปัญหาดังกล่าวคือ ปรับปรุงองค์กรตลาดและหน้าท่ีการตลาด เช่น 
จัดรวมกลุ่มเกษตรกรปสูกผัก แก้ไข พระราชบัญญัติและระเบียบข้อบังคับของตลาด ปรับปรุงวิธี 
การขนส่ง จัดให้มีสถานท่ีเก็บรักษาและบรรจุหีบห่อผัก การจัดข้ันมาตรฐานสินค้า สนับสนุนการ 
เงินและข่าวสารตลาด เป็นด้น ตลอดจนควรมีการพิจารณาจัดต้ังสูนย์บริการส่งออกผักในส่วน 
ภูมิภาค เพ่ึอช่วยพัฒนาระบบการส่งออกผักให้มีประสิทธิภาพย่ิงขึน
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มอนสัน (1992) ไค้วิจัยเร่ืองตลาดและผลผลิตทางการเกษตรในประเทศลิธัวเนีย ซ่ึง
ผลการวิจัยพบว่า ในระบบเศรษฐกิจท่ีมีการวางแผนจากส่วนกลางตามประวัติศาสตร์ ผู้รวบรวม 
สินค้าทางการเกษตร ซ่ึงเป็นพ่อค้าคนกลางมีบทบาทสำคัญหเอโดดเด่น ในโครงสร้างขององค์กร 
ท่ีเก่ียวข้องกับสาขาเกษตรกรรม พ่อค้าคนกลางเหล่าน้ีเข้ามามีบทบาทในพ้ืนท่ีมากกว่าร้อยละ 90 
และได้รับประโยชน์จากการลงทุนของรัฐในการปรับปรุงการใช้เทคโนโลยีทางการเกษตรสมัย 
ใหม่ โดยเฉพาะการใช้เคร่ืองจักรกลเข้ามาช่วย ในขณะเดียวกัน แม้ว่าเกษตรกรรายย่อยเหล่าน้ีจะ 
มีพ้ืนท่ี,นอ และไม่ค่อยไค้รับความรู้เก่ียวกับการใช้เคร่ืองจักรกลและการปรับปรุงพ้ืนท่ีเกษตรยัง 
คงอยู่ไค้และมีส่วนช่วยในการผลิตสินค้าทางการเกษตรไค้ ความสามารถปรับตัวได้เห็นได้ชัดเจน 
มากท่ีสุด ในกลุ่มผู้เล้ียงสัตว์และผลิตพืชผัก มากกว่ากลุ่มผลิตพืชไร,ต่าง ๆ

สุภัทรา ชาลีเครือ (2537:บทกัดย่อ) ไค้ศึกษาปัจจัยท่ีมิทธิพลต่อตลาดจำหน่ายสินค้าทาง 
การเกษตรบ้านโนนพันชาติ อำเภอจตุรัส จังหวัดชัยภูมิ จากการศึกษาพบว่า

•  วิวัฒนาการของตลาดจำหน่ายสินค้าทางการเกษตรเร่ิมก่อต้ังเม่ือปี พ.ศ. 2534 จาก
การท่ีเกษตรกรในหมู่บ้าน หนองบัวใหญ่และบ้านโนนพันชาติ ไค้นำผลผลิตทางการเกษตรของ 
ตนเองเข้ามาขายในบริเวณส่ีแยกทางเข้าหมู่บ้าน ซึ่งเป็นจุดร่วมที่ชาวบ้านใช้เป็นเสันทางการ 
คมนาคมไปในหมู่บ้านของตนเองและหมู่บ้านใกล้เคียง ทำให้เกิดการแลกเปล่ียนสินค้าทางการ
เกษตรข้ึนในบริเวณดังกล่าว ส่วนการบริหารงานและการดำเนินงานอยู่ในรูปของคณะกรรมการ

•  ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อตลาดจำหน่ายผลผลิตการเกษตรท่ีสำคัญ คือ ทำเลท่ีต้ังการ
คมนาคมขนส่ง ประเภทสินค้าทางการเกษตร ปริมาณสินค้าทางการเกษตร รายไค้ผลตอบแทน
แหล่งเงินทุนและการประกอบอาชีพหลัก

•  กระบวนการผลิต การแลกเปล่ียน และการบริโภคในตลาดจำหน่ายผลผลิตทางการ
เกษตรมีการดำเนินกิจกรรมดังน้ี กระบวนการผลิต ผู้ผลิตจะเป็นเกษตรกรผู้ปลูกผักเพ้ือขาย มี
การใช้น้ําจากลำคลองสายย่อยใช้ในกระบวนการปลูก พ้ืนท่ีในการประกอบอาชีพปลูกผักมีขนาด 
พื้นที่6-10ไร่

•  กระบวนการแลกเปล่ียนวัตถุประสงค์ของการขายเพ้ือต้องการรายไค้เพ่ิมข้ึน แหล่ง 
ท่ีมาของสินค้าทางการเกษตรท่ีนำมาขายในตลาดโดยรับชือจากเกษตรกรผู้ผลิตและนำมาจำหน่าย 
ท้ังปลีกและส่ง
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•  กระบวนการบริโภค ผู้ซ้ือส่วนใหญ่มีภูมิลำเนาท่ีมีระยะห่างจากตลาด 1-4 กิโลเมตร 
วัตถุประสงค์การชือเพ่ือการบริโภคและนำไปจำหน่าย การเลือกซ้ือสินค้าทางการเกษตรน้ัน ข้ึน 
อยู่กับฤดูกาลและราคาสินค้า ผู้ซ้ือส่วนใหญ่มีความพึงพอใจมากต่อสินค้าราคาถูก สถานท่ีจอดรถ 
ปลอดภัยและเวลาเปิดทำการซ้ือขายสะดวก
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