
บทที 4

ผลการดำเนินงานวิจัย

4.1 ผลการศึกษารูปแบบทางพ้ืนท่ีของแหล่งท่ีมาและตลาดรับซ้ือผลไม้

4.1.1 แหล่งท่ีมาของผลไม้ (สูรายละเอียดเพ่ิมเติมในภาคผนวก ค)

จากการศึกษาแหล่งท่ีมาและตลาดรับช้ือผลไม้จำนวน 20 ชนิด พบว่าแหล่งท่ีมาของผลไม้ 
มาจาก 6 ภาคของประเทศ รวม 40 จังหวัด ( ดูตาราง 4.1 และ ภาพ 4.1 ประกอบ ) ภาคเหนือมี 
จังหวัดท่ีเป็นแหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) น้อยท่ีสุดคือ 3 จังหวัด 
รองลงไปได้แก่ ภาคตะวันตก มีจังหวัดท่ีเป็นแหล่งท่ีมาของผลไม้เท่ากับ 5 จังหวัด เท่ากับภาคใต้ 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีจังหวัดท่ีเป็นแหล่งท่ีมาของผลไม้เท่ากับ 7 จังหวัด เท่ากับภาคตะวัน- 
ออก และภาคกลางมีจังหวัดท่ีเป็นแหล่งท่ีมาของผลไม้มากท่ีสุด คือ 13 จังหวัด

หากพิจารณาชนิดของผลไม้ท่ีมาจากภาคต่าง  ๆ พบว่า ภาคเหนือมีผลไม้ท่ีจำหน่ายใน 
ตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) น้อยท่ีสุด คือ 4 ชนิด รองลงไปคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคใต้ และ 
ภาคตะวันออกมีจำนวนผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) เท่ากัน คือ 9 ชนิด ภาคตะวัน 
ตก มีผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) เท่ากับ 12 ชนิด และภาคกลางมีผลไม้ท่ีจำหน่าย 
ในตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มากท่ีสุดคือ 23 ชนิด

นอกจากน้ี ในส่วนของผลไม้ท่ีศึกษา พบว่า ผลไม้ท่ีมีจำนวนจังหวัดท่ีเป็นแหล่งท่ีมา
มากท่ีสุดได้แก่ น้มโอ จำนวน 14 จังหวัด รองลงไปได้แก่ แตงโม 10 จังหวัด มะม่วง 6 จังหวัด 
ล้มเขียวหวาน 5 จังหวัด แคนตาลูป 4 จังหวัด มะละกอ กล้วยไข่ กล้วยน้ีาว้า ทุเรียนและพุทรา 
ชนิดละ 3 จังหวัด ล้มเช้ง ชมพู่ สับปะรดถูเก็ต กล้วยหอมและลองกอง ชนิดละ 2 จังหวัด อ^น 
ละมุด ฝร่ัง สับปะรดศรีราชาและมะพร้าว ชนิดละ 1 จังหวัด (สูภาพ 4.2-ภาพ4.7 ประกอบ)



คาราง 4.1 แหองฑ่ืมาของผอไม้ฑ่ืเฃ้าสู่คอาดฝับุมฌีอง(รังสิต)
น ห อ 'ง ท ีม า  

( จ ัง ห ว ัด )

อ ^ น อ ะ บ ุด ฝ ร ัง ม ะ อ ะ ก อ ส ้ม โอ ช ม พ ู่ ส ้ม เข ีย ว  

ห ว า น

ส ับ ป ะ ร ด

ศ ร ีร า ช า

ส ับ ป ะ ร ด

ภ ูเก ็ต

ก อ ว ย ไ ข ่ ก ส ้ว ย  

ห อ ม

ก ส ้ว ย  

น ํ๋า ว ัา

แ ด ง โ ม ม ะ ฑ ร ัา ว ท ุเร ีย น ม ะ ม ่ว ง อ อ ง ก อ ง ส ้ม เช ้ง แ ค น ต า ล ูป ท ุฑ ร า ร ว ม  

(ช น ด )

ภ า ค ก อ า ง

1.น ค ร ส ว ร ร ค ์ * 1

2 .น ค ร ป ฐ ม * * * * * 5
3 .น ค ร น า ย ก * * 2

4 .ป ท ุม ธ า น ี * « * 3
5 .ข ัย น า ท * 1

6 .ส บ ุท ร ส า ค ร * * 2

7 .ส ร ะ บ ุร ี * 1

8 .ช ุโ ข ท ัย * 1
9 . ก ำ แ ท ง เห ช ร * 1

1 0 .พ ิจ ิต ร * * 2

1 1 .ช ุพ ร ร ร น บ ุร ี * * 2

1 2 .พ ร ะ น ค ร ศ ร ีอ ( /ธ ย า * 1

1 3 .อ ่า ง ท อ ง * 1

ร ว ม  13 จ ัง ห ว ัด

ภ า ค เห น ืย

1 .น ่าน * 1

2 .แ พ ร ่ * 1

3 .ท )ย ง ใ ห ม ่ * * 2

ร ว ม  3 จ ัง ห ว ัด

4̂๐0



ตาราง 4.1 (ต่อ) แหอ่งทมาของผอไม้ทเ'น้าภู่ฅอาดสิทุมเมือง(รังสิต)
แ ห ถ ่ง ฑ ีม า  

( จ ัง ห ว ัด )

อ i น ถ ะ ย ุด ฝ ร ัง ม ะ อ ะ ก อ ส ้ม โอ ช ม พ ู่ ส ้ม เข ีย ว  

ห ว า น

ส ับ ป ะ ร ด

ศ ร ีร า ช า

ส ับ ป ะ ร ด

ภ ูเก ็ต

ก ล ้ว ย ไ ข ่ ก ล ้ว ย

ห อ ม

ก ล ้ว ย  

น ํ้า ว ั1

แ ต ง โ ม ม ะ พ ร ัา ว ท ุเร ีย น ม ะ ม ่ว ง ถ อ ง ก อ ง ส ม  IT ง แ ค น ฅ า ฐ ป ท ุท ร า ร ว ม

( ช น ิด )

ภ า ค ต ะ ว ัน อ อ ก เถ ีย ง เห น ีอ

1 .เล ย * 1

2 ,บ ุ1 ร ัม ย ์ * 2

3 .ห น อ ง ค า ย * * 1

4 .ย โ ส า เร * 3

5 .น ค ร ร า ช ส ิม า * * * 1

6 ,ส ก ล น ค ร * 1

7 .ก า ฬ ส ิน ธ ุ *

ร ว ม  7 จ ัง ห ว ัด

ภ า ค ต ะ ว ัน อ อ ก

1 .จ ัน ท บ ุร ี * 2

2 .ร ะ ย อ ง * 1

3 ,ช ล บ ุร ี * 1

4 .ต ร า ด * 2

5 .ส ร ะ แ เโ ว * 1

6 .ป ร า จ ีน บ ุร ี * I

7 .ฉ ะ เช ิง เพ ร า * 1

ร ว ม  7 จ ัง ห ว ัด



ดาร!ง 4.1 (ต่อ) แหล่งทีมาร)องผอไม้ท่ืเ'บาสู่ตอาดสิ!;มเมือง(รังสิต)
น ห ล ่ง ท ีม า  

( อ ัง ห ว ัด )

อ ;'พ อ ะ ! ;ด ฝ ร ัง ม ะ ล ะ ก อ ส ้ม โอ ช ม พ ู่ ส ้ม เข ีย ว  

ห ว า น

ส ับ ป ะ ร ด  

ค ร ีร า ช า

ส ับ ป ะ ร ด

ภ ูเก ็ต

ก ล ้ว ยไร)' ก ล ้ว ย

ห อ ม

ก ล ้ว ย  

น ํ๋า ว ัา

แ ต ง โ ม ม ะ พ ร ้า ว ท ุเร ีย น ม ะ ม ่ว ง ล อ ง ก อ ง ล ม เช ้ง แ ค น ต า ล ูป ท ุท ร า รวม

( ช น ิด )

ภ า ค ต ะ ว ัน ต ก

1.ร า ช 1(1 * * * * * * * * 7

2 .ต า ก * * 2

3 .ก าญ จ น า;ร ี * * 2

4 .ป ร ะ จว บ ค ีร ีข ัน ธ * 1

5.1H ชรา;'ร ี *

ร ว ม  5 อ ัง ห ว ัด

ภ า ค ใ ต ่

1 .ช ุม พ ร * * * 3

2 .ช ุร า บ ฎ ร ์ธ า น ี * * 2

3 .น ก ร ศ 'ร ีธ ร ร ม ร า ช * 1

4 .ย ะ  ลา * * 2

ร -น ร า ธ ิว า ส * 1

ร ว ม  5 อ ัง ห ว ัด

ทีมา:จากการสำรวจในภาคสนาม
น'า O
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m u  4 .1  แ ห ล ่ง ท ี่ห า ฃ อ ง ผ ล !ม ้ท ี่ศ ิก ษ  1



ภาพ 4.2 แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีศึกษา ะ ภาค!หนอ

4 "
ม าตราส ่วน  I : 8000000

ส ัญ ล ักษ ณ

แหล่งท ี่มาขรงผท1ใน ้ท ี่รท«า : ภาท!หนร 
มะท:กร 
ทะบุต 
บุ!ริยน 
สัมโร
ส้ม!ขิยวหวาน 
ทรงทรง 
แตงโม 
ฝส้ง
ส ้มป ะรดคร ิรแค 
ส้มปะรดภู!กต 
ขมท ุ่ 
ทส้รย'โข'
ม :ม ่วง  
แทนตารเป 
ทส้รยน้าส้า 
กส้วน«รม 
ร'}น 
มะหส้าว 
ส้ม!«ง 
ท ุท ท

ท ี่มา : ภาคพนวก ค
U ttu



ภาพ

N

มาตราส ่วน  1 : 8000000

ส ัญลกนณ'’

แ«ล ่งท ํ่มา'นรงผลไม ้ร ่ศ ีกษ ! : ภ าคตะว ัน 0 รก เฉ ยงเ«น ืร
• มะละกร

ละทุค
ทุ!รยน
รมโร
รม เข ิยว«วาน
ทรงกรง
แดงโม
ฝร้ง
รนปะรด« 1 1 1*1
รนปะรดภ ูเก ็ต
นมทุ่
กรวยไข ่

[ มะม่วง
แทนคาฐป
กรวยม ้าว ัา
ก รวย«รม

W&IÊÈS B 9 H 1 ร*’น
ม ะ«ร ้าว
รนเข่ง
ท ุทรา

ท ี่ม า : ภาคผน วก ค นกUJ
4.3 แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีศึกษา ะ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ



ภาพ 4.4 แหล่งท่ีมาฃองผลไม้ท่ีศึกษา ะ ภาคตะวันตก

N

เท ค ราส ่ว น  1 : 8000000

สัญลัก«รน

แหท่งที่มา,นองผทไน้ที่ศิก«ไ ะ ภาคตะว ันตก
มะทะทอ

■ 1 ทะบุค
ท ุเร ียน
ลัมโร
ล ัม เร ียว«วาน

. ทองทอง
แคงโม
ฝวัง
ล ัมปะรตครีร1»1
ลัมปะรตฎเก ็ค
ไเม'ภู่
กล ัวย'พ
มะม่วง
แคน ต า5ป
ทลัวยน้าวัา
กล ัวข«อม
อ ภ ่เ
มะพวัาว
ลันรลัง

a m m ทุทรา

ท ี่ม า :ภ า « พ น ว ก ค



ภาพ 4.5 แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีศึกษา ะ ภาคกลาง

สระบ ุร

ทรนายก

เท ต ราส ่ว น  1 : 8000000

N

ส ัญ ล ้กนณ

รงพ ท!น ้พ ่!ทษ า : ภาคกลาง 
น :ลรท ร 
ท:บุค 
ท ุเร ิยน 
ล้ม'I»
ล้มเร่!ทวาทาน 
ทรงทรง 
แตงใน 
ฝล้ง
ท ับป:รดครร1*า 
ท ับป:รดฎเกด

«มท'
กล้วย!รเ'
ม :ม ่วง  
แ ค น ค แ ป  
กล้วยน้าล้า 
กล ้วยาเรม 
Bj'v 
ม :พ ล ้าว  
ล้มเล้ง 
ท ุทรา

ทมา : ภาคพ นวก ค L/1นิ1



ภาพ 4.6 แทล่งmเาฃองผลไม้ท่ืศึกษา ะ ภาคตะวันออก

ม าตราส ่วน  1 : 8000000

N

ส ัญ ล ัก ษ ณ ์

แห ล ่งร ่มTแรงผล1ใน ้ร ่ส ิทษ! ะ ภา«คะล ันรรท
มะละกร
ทะบุด
ท ุเรยน
ส้มโร
ส ้ม เข ียว«วาน
ลรงกรง

1- ,  —
แตงโม
ฝลัง
ส ้นปะวต«ว ิทขา
ส้นปะวดภูเส้ค

ขมชุ'
ทส้วย!ข่

■ 1 มะม่วง
แคนคา(เป
กส้วยน้าวัา
กส ้วย«รม

m ร-]'น

■ ม ะพ ล ัท
ส้มเว้ง
ท ุทรา

ที่มา ะ ภาคพนวก ล



ภาพ 4.7 แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีศึกษา ะ ภาคใต้

N

ร า ธ ิว า ส

มาตราส ่วน  1 : 8000000

ส ัญ ล ักษณ ์’

แหล่งท่ีม■ เข*งผa!ม้ท่ีสิทษา : ภาคใต้ 
มะถะท*
ฉะแด 
ทุเรียน 
ต้มโ*
ต้มเขิยวหวาม 
ถ*งท*ง 
แตงโม 
ฝร่ัง
ร่ฌปะรดศรีรา»า 
ต้มปะรดทุเทด 
*มทุ่ 
กต้วย!ข,
มะม่วง 
แคมดาทุป 
กต้วยม้เต้า 
ทต้ว«เห*ม 
8-j ม
มะพต้ท 
ต้ม!»ง 
ทุทแ

ทมา : ภ าคผน วก ท
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การศึกษาคร้ังน้ี ได้แบ่งตลาดรับซ้ือผลไม้ออกเป็น 2 ประเภทได้แก่ ตลาดในกรุงเทพฯ 
และตลาดต่างจังหวัด จากการศึกษาพบว่า ผลไม้ท่ีศึกษาท้ังหมด 20 ชนิด มีผลไม้จำนวน 2 ชนิด 
ได้แก่ สัมเช้งและองุ่น มีดลาดรับซ้ือจากกรุงเทพฯ เท่าน้ัน และผลไม้อีก 18 ชนิด มีดลาดรับซ้ือท้ัง 
จากกรุงเทพฯ และตลาดต่างจังหวัด (ดูตาราง 4.2 ประกอบ)

จากตาราง 4.2 แสดงให้เห็นว่า จากการเลือกสุ่มศึกษาผลไม้จำนวน 20 ชนิด จากตลาด
ส่ีมุมเมือง(รังสิต) พบว่า มีผลไม้จำนวน 2 ชนิดท่ีมีตลาดรับซ้ือเฉพาะตลาดในกรุงเทพฯ โดย
ผลไม้อีก 18 ชนิดมีตลาดรับซ้ือจากตลาดในกรุงเทพฯและต่างจังหวัด นอกจากน้ีผลไม้จำนวน 18 
ชนิดท่ีกระจายสุ่ตลาดในกรุงเทพฯ และต่างจังหวัด พบว่า ผลไม้จำนวน 17 ชนิดมีสัดส่วนกระจาย 
สู่ตลาดในกรุงเทพฯ มากกว่ากระจายสูตลาดต่างจังหวัด คิดเป็นร้อยละ 94.44 และมีผลไม้จำนวน 
1 ชนิด มีสัดส่วนกระจายสู่ตลาดในกรุงเทพฯ น้อยกว่ากระจายสู่ตลาดต่างจังหวัด หรือคิดเป็นร้อย 
ละ 5.56

4.1.2 ต ลาดร ับ ซ ื้อ ผลไม ้

กล่าวโดยสรุป จากการศึกษาผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) จำนวน 20 ชนิด 
พบว่า มีผลไม้จำนวน 19 ชนิด ท่ีมีปริมาณผลผลิต (หน่วย/ปี) กระจายสู่ตลาดในกรุงเทพฯ มาก
กว่าตลาดต่างจังหวัด หรือคิดเป็นร้อยละ 95 และผลไม้จำนวน 1 ชนิดจาก 20 ชนิด มีปริมาณ
ผลผลิต (หน่วย/ปี) กระจายสู่ตลาดในต่างจังหวัดมากกว่าตลาดในกรุงเทพฯ หรือคิดเป็นร้อยละ 5 
หรืออาจกล่าวได้ว่า ตลาดในกรุงเทพฯ เป็นตลาดรับซ้ือผลไม้จากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มากกว่า 
ตลาดจากต่างจังหวัด ท้ังในแง่ปริมาณผลผลิต (หน่วย/ปี) และชนิดของผลไม้
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ฅาราง 4.2 ตลาดร ับ ซ ื้อผลไม ้จากตลาดส ี่บ ุม เม ือ ง(ร ังส ิต )

ปริมาณ(หน่วย/ปี) ปริมาณทั้งหมด ร้8ยละ
รายชือผรไม้

กรุงเทพฯ ต่างจังหวัด (หน่วย/'ปี) ก4รังเทพฯ ต่าง จังหวด
1.มะละกอ 6,457,365 กก. 580,635 กก. 7,038,730 กก./ปี 91.75 8.25
2.กะมุด 1,080,000 กก. 720,000 กก. 1,800,000 กก./'ปี 60 40
3.ทุเรียน 5,412,096 กก. 1,269,504 กก. 6,681,600 กก./ปี 81 19
4.ล้มโอ 2,035,200 ถูก 3,052,800 ลูก 5,088,000 ลูก/ปี 40 60
5.ล้มเขียวหวาน 8,963,625 กก. 4,566,375 กก. 13,530,๓0 กก./ปี 66.25 33.75
6.ลองกอง 3,053,805.6 กก. 1,614,194.4กก. 4,668,0๓ กก./ปี 65.42 34.58
7.แตงโม 38,433,360 กก. 16,471,440 กก. 54,904,800 กก./ปี 70 30
8.ฝร่ัง 11,014,920 กก. 2,377,080 กก. 13,392,๓0 กก./ปี 82.25 17.75
9.สับปะรดศรีราชา 9,736,200 กก. 1,081,800 กก. 10,818,๓0 กก./ปี 90 10
10.สับปะรดภูเก็ต 8,020,704 ถูก 5,808,096 ลูก 13,828,800 ลูก/ปี 58 42
11.ชมพู่ 10,691,613 กก. 4,230,387 กก. 14,922,000 กก./ปี 71.65 28.35
12.กล้วยไขี 1,734,000 กก. 1,156,000 กก. 2,890,๓0 กก./ปี 60 40
13.มะม่วง 4,152,000 กก. 1,038,000 กก. 5,190,000 กก /ปี 80 20
14.แคนคาลูป 1,666,600 กก. 897,400 กก. 2,564,000 กก./ปี 65 35
15.กล้วยนาว้า 8,726,400 กก. 969,600 กก. 9,696,0๓ กก./ปี 90 10
16.กล้วยหอม 250,740 เข่ง 107,460 เข่ง 358,200 เข่ง/ปี 70 30
17.องุ่น 6,156,000 กก. 0 6,156,0๓กก./ปี 1๓ 0
18.มะพร้าว 11,232,000 ลูก 6,048,000 ลูก 17,280,0๓ ลูก/ปี 65 35
19,สัมเช้ง 494,100 กก. 0 494,100 กก./ปี 1๓ 0
20.พุทรา 3,456,000 กก. 864,000 กก. 4,320,000 กก./ปี 80 20

ทีมา:จากการสำรวจในภาคสนาม
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จากการเลือกชุ่มผลไม้จำนวน 20 ชนิดจากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) พบว่า แหล่งท่ีมาของ 
ผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) มาจาก 6 ภาค รวม 40 จังหวัด และตลาดรับช้ือผลไม้ 
มีท้ังตลาดในกรุงเทพฯ และต่างจังหวัด ซ่ึงผลการศึกษาในคร้ังน้ีเป็นการเลือกชุ่มตัวอย่างด้วยวิธี 
บังเอิญ (Accidental sampling) ด้วยข้อจำกัดด้านเวลาและความสะดวกในการเก็บข้อมูลในพ้ืนท่ี 
ศึกษา อีกบังผลไม้ท่ีศึกษามีทังผลไม้ตลอดปีและผลไม้ตามฤดูกาล ทำให้ข้อมูลท่ีนำมาศึกษาใน 
ครั้งนี้ เป็นข้อมูลท่ีได้จากการชุ่มตัวอย่างเท่าน้ัน

4.2 การศึกษาบทบาทของตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต)

การศึกษาในส่วนน้ีแบ่งออกเป็น 2 ประเด็น

ประเด็นท่ี 1 เป็นการศึกษาบทบาทของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ต่อการเป็นแหล่งท่ีมาของ 
ผลไม้ให้กับตลาดรับช้ือผลไม้ต่าง ๆ

ประเด็นท่ี 2 เป็นการศึกษาบทบาทของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) โดยการศึกษาร่วมกับ
ตลาดอ่ืน  ๆโดยการเปรียบเทียบปัจจัยท่ีกำหนดเอง

การศึกษาท้ังสองประเด็น ฐานข้อมูลท่ีจะนำมาใช้ศึกษา ส่วนหน่ึงได้มาจากการสัมภาษณ์ 
ผู้ค้าผลไม้ในตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ผลจากการศึกษาแสดงในข้อ 4.1 และข้อมูลอีกส่วนหนึ่งได ้
จากการสัมภาษณ์ผู้ด้าผลไม้จากตลาดต่าง  ๆในกรุงเทพฯ ท่ีแบ่งการศึกษาออกเป็น 2 กรณี ตังนี้

กรณีท่ี 1 ตลาดท่ีเลือกศึกษาเป็นตลาดท่ีได้จากการสัมภาษณ์ผู้ค้าผลไม้จากตลาดส่ีมุม-
เมือง(รังสิต) (ดูภาพ 4.8 ประกอบ)

กรณีที่2 ตลาดท่ีเลือกศึกษาเป็นตลาดท่ีอยู่นอกเหนือกรณีท่ี1(ดูภาพ4.9ประกอบ)

4.2.1 การศึกษาตลาดรับซื้อผลไม้ในกเงเทพฯ

4.2.1.1 ผลการศึกษาจากกรณีท่ี 1 (ดูตาราง 4.3 ประกอบ)

4.1.3 ผลการศ ึกษาแหลงท ี่ม าและตลาดร ับซ ื้อผลไม ้ของตลาดส ี่ม ุม เม ือ ง(ร ังส ิต )







ตาราง 4.3 ตลาดที่เล ือกศึกษา

ช ื่อ เข ด ช ื่อ ด ล า ด จ ำ น ว น แ ผ ง จ ำ น ว น แ ผ ง แ ห ล ่ง ท ี่ม า ข อ ง ผ ล ไ ม ้ท ี่จ ำ ห น ่า ย ใ น ต ล า ด ใ น ก เง เท พ ฯ

ท ั้ง ห ม ด ท ี่ศ ืก ษ า ต ล า ด ส ี่บ ุม เม ีอ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด ไ ท ต ล า ด อ ง ค ์ก า ร ต ล า ด ฅ อ า ด ม ห า น า ค ต ล า ด ค ล อ ง เต ย  2 ต ล า ด ต ่า ง จ ัง ห ว ัด

ค ล อ ง เต ย อ โ ศ ก 2 2 2

ค ล อ ง เต ย  1 6 4 3 1

จ ต ุจ ัก ร อ ม ร พ ัน ข ์ 5 4 1 1 2 1

อ .ต .ก . 25 10 1 1 1 7 2

ล าด พ ร 'าว 4 2 2

ด อ น ฒ ือ ง ว ัฒ น า พ ัน ท ์ร ่ง โ ข ง 12 10 10 4

ใ ห ม ่ด อ น เม อ ง 3 3 3 3

ด ิน แ ด ง อ ย ู่เจ ร ิญ 3 3 2

บ า ง ช ื่อ ม ณ ีพ ิม า น 12 8 6

บ า ง ก ะ ป ิ บ า ง ก ะ ป ิ 3 14 11 6 2 1 2

ล า ด พ ร ้า ว  ก ม . 8 5 3 3

แ ฮ ป ป ีแ ล น ด ์ 12 7 2 1

ก ล า ง แ ฮ ป ป ีแ ล น ด ์ 6 3 3

บ า ง เข น ย ิ่ง เจ ร ิญ 2 9 13 13

ค ูน ย ก า ร # า ร า ม อ ิน ท ร า 10 7 7

บ า ง น า อ ุด ม ส ุข 2 2 2

อ ุด ม ส ุข พ ัฒ น า 3 3 3

ONCj



ตาราง 4.3 (ต่อ) ตลาดที่เลอกสิกษา

ช ื่อ เฃ ฅ ช ื่อ ต ล า ด จ ำ น ว น แ ผ ง จ ำ น ว น แ ผ ง แ ห ล ่ง ท ี่ม า ข อ ง ผ ล ไ ม ้ท ี่จ ำ ห น ่า ย ใ น ต ล า ด ใ น ท ุง เท พ ฯ

ท ั้ง ห ม ด ท ี่ศ ึก ษ า ต ล า ด ส ี่บ ุม เม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด ไ ท ค ล า ค อ ง ก ก า ร ต ล า ด ต ล า ด ม ห า น า ก ต ล า ด ค ล อ ง เต ย  2 ต ล า ด ต ่า ง จ ัง ห ว ัด

บ า ง น า ( ต ่อ ) บ า ง น า ใ น 10 6 1 3 1 1

บ า ง น า น อ ก 3 3 3

ป ร ะ ท ศ พ ้ฒ น า ก า ร 8 5 2 1 1 1

ม ีน บ ุร ี ม ีน บ ุร ี 1 6 6 5 1

ค ูน « ก า ร ห ้า ม ีน บ ุร ี 3 3 2 1

ว ัง ท อ ง ห ล า ง โ ช ค ช ัย  4 15 12 10 1 1

ล า ด พ ร ้า ว ส ะ พ า น  2 5 3 1 2

ว ัฒ น า อ ่อ น บ ุช 8 7 1 1 1 3 1

แ ส ง ท ิพ ย ์ 7 4 3 1

ล า ด พ ร ้า ว เส น า ท ิท ศาโ 3 2 2

ห ล ัก ส ิ พ ง « เพ ช ร 6 6 4 6

ป ้อ ม ป ร า บ ฯ ม ห า น า ค 3 0 12 5 4 2 1

ห ร ะ โ ข น ง บ า ง จ า ก 5 4 3 1

ส า « ท ิพ ย ์ 3 3 1 2

ห ้ว ย ข ว า ง ห ้ว ย ข ว า ง 8 5 3 2

ร ว ม  1 7  เข(ท 3 2  ต ล า ด 2 6 3  แ ผ ง 1 8 5  แ ผ ง 1 0 2  แ ผ ง 1 7  แ ผ ง 7 แ ผ ง 4 0  แ ผ ง 3  แ ผ ง 16  แ ผ ง

ท ี่ม า :จ า ก ก า ร ส ำ ร ว จ
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ผลจากการศึกษาแสดงในตาราง 4.3 ช้ีให้เห็นว่า จากการศึกษาตลาดท่ีเลือกศึกษา จำนวน 
32 ตลาดจาก 17 เขต พบว่า ตลาดท่ีเป็นแหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆในกรุงเทพฯ 
มาจาก 6 ตลาดได้แก่ ตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) ตลาดไท ตลาดองค์การตลาด ตลาดมหานาค
ตลาดคลองเตย2 และตลาดต่างจังหวัด

ผลจากการศึกษาพบว่า แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ มา 
จากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มากท่ีสุด จำนวน 102 แผง คิดเป็นร้อยละ 55.14 รองลงไปได้แก่
ตลาดมหานาคจำนวน40แผง คิดเป็นร้อยละ21.62 รองลงไปได้แก่ตลาดต่างจังหวัด 16 แผง 
คิดเป็นร้อยละ 8.65 ตลาดไท จำนวน 17 แผง คิดเป็นร้อยละ 9.19 ตลาดองค์การตลาด จำนวน 
7 แผง คิดเป็นร้อยละ3.78และตลาดคลองเตย 2 จำนวน3 แผง คิดเป็นร้อยละ1.62

กล่าวโดยสรุป แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆในกรุงเทพฯ มาจาก 6 ตลาด 
โดยตลาดรับช้ือผลไม้ในกรุงเทพฯ ช้ือผลไม้จากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มากท่ีสุด แต่การศึกษา 
คร้ังน้ีเป็นการสุ่มตัวอย่าง โดยเลือกสุ่มตลาดท่ีเป็นข้อมุลท่ีได้จากการสัมภาษณ์ผู้ค้าในตลาด
ส่ีมุมเมือง (รังสัต) อีกท้ังยังเลือกสุ่มแผงจำหน่ายผลไม้ในตลาดตังกล่าวด้วย ตังน้ัน ผลจากการ 
ศึกษาแหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ ท่ีได้จากการศึกษาในครังนี จึง 
เป็นเพียงตัวเลขท่ีได้จากการสุ่มตัวอย่าง ไม่ใช่แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ใน 
กรุงเทพฯ อย่างแท้จริง

4.2.1.2 ผลการศึกษาจากกรณีท่ี 2 (ดูตาราง 4.4 ประกอบ)
ผลจากการศึกษาแหล่งท่ีมาของผลไม้ในกรณีท่ี 2 พบว่า จากการศึกษาตลาดจำนวน 11 

แห่ง จากท้ังหมด 7 เขต จำนวนแผงท่ีศึกษา เท่ากับ 47 แผง จาก 69 แผง พบว่า ตลาดท่ีเป็นแหล่งท่ี 
มาของผลไม้ที่จำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ มาจาก 6 ตลาดเช่นกัน ได้แก ่
ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ตลาดไท ตลาดองค์การตลาด ตลาดมหานาค ตลาดคลองเตย 2 และ 
ตลาดต่างจังหวัด

ผลจากการศึกษาพบว่า แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆในกรุงเทพฯ มาจาก 
ตลาดมหานาคมากท่ีสุด จำนวน 16 แผงหเอคิดเป็นร้อยละ 34.04 รองลงไปได้แก่ ตลาดส่ีมุม 
เมือง(รังสิต) จำนวน 12 แผง หรือคิดเป็นร้อยละ 25.53 เท่ากับตลาดต่างจังหวัด รองลงไปได้แก่



ฅาราง 4.4 ตลาดท่ีเลือกสีกษา
ช ื่อ เ ข ต ช ื่อ ต ล า ด จ ำ น ว น แ ผ ง จ ำ น ว น แ ผ ง แ ห ล ่ง ท ี่ม า ข อ ง ผ ล ไ ม ้ท ี่จ ำ ห น ่า ย ใ น ต ล า ด ใ น ก } ง เ ท พ ฯ

ท ั้ง ห ม ด ท ี่ศ ึก ษ า ต ล า ด ส ื่บ ุม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด ไ ท ต ล า ด อ ง ศ ์ก า ร ต ล า ด ต ล า ด ม ห า น า ค ต ล า ด ค ล อ ง เ ต ย  2 ต ล า ด ต ' า า ง จ ัง ห ว ัด

ค ุส ิต « 1  ย ่า น 3 2 2

เ ท ว ร า ช 3 2 2

ร า ช เ ท ว ี ก ิ่ง เ พ ช ร 6 4 1 1 2

ธ ร ร ม โ ร จ น ์พ ิน ิจ 3 3 3

บ า ง ร ัก บ า ง ร ัก 7 4 4

ส ้ม ท ัน ธ ว ง ศ ์ น ้อ ย 3 3 3

ค ัน น า ย า ว ส า ย เ น ต ร 1 0 6 4 1 1

ก ม .  7 4 2 2

ส ว น ห ล ว ง ค ล อ ง ต ัน 3 3 2 1

ล า ด ก ร ะ ท ัง ช ุด ม ก ล 2 0 1 2 2 3 7

ล า ด ก ร ะ ท ัง น ำ โ ช ค 7 6 1 1 4

ร ว ม  7  เ ข ต 1 1  ต ล า ด 6 9  แ ผ ง 4 7  แ ผ ง 1 2  แ ผ ง ร  แ ผ ง 1 แ ผ ง 1 6  แ ผ ง 1 แ ผ ง 1 2 แ ผ ง

ท ี่ม า : จ า ก ก า ร ส ำ ร ว จ ใ น ส น า ม
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ตลาดไท จำนวน 5 แผง หรือคิดVปีน!,อยละ 10.64 ตลาดองค์การตลาด จำนวน 1 แผงหรือคิดเป็น 
ร้อยละ2.13 เท่ากับตลาดคลองเตย2

กล่าวโดยสรุป แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆในกรุงเทพฯ ในกรณีท่ี 2 มา 
จาก 6 ตลาดโดยตลาดรับซ้ือผลไม้ในกรุงเทพฯ ซ้ือผลไม้จากตลาดมหานาคมากท่ีสุด แต่การศึกษา 
ครังนี เป็นการชุ่มตัวอย่าง โดยเลือกชุ่มตลาดท่ีอยู่นอกเหนือกรณีท่ี 1 อีกท้ังยังเลือกชุ่มแผง
จำหน่ายผลไม้ในตลาดตังกล่าวด้วย ตังท้ัน ผลจากการศึกษาแหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายใน 
ตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ ท่ีได้จากการศึกษา,ในครังนี จึงเป็นเพียงตัวเลขท่ีได้จากการชุ่มตัวอย่าง 
ไม,ใช่แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆในกรุงเทพฯ อย่างแท้จริง

ผลจากการศึกษาตลาดท้ังหมดจาก 2 กรณี พบว่า แผงจำหน่ายผลไม้ท่ีศึกษา มีจำนวน 
232 แผงแยกเป็นแผงท่ีซ้ือผลไม้จากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) จำนวน114แผง หรือคิดเป็นร้อยละ
49.14 แผง แผงท่ีซ้ือผลไม้จากจากตลาดไท จำนวน 22 แผงหรือคิดเป็นร้อยละ 9.48 แผงท่ีซ้ือ 
ผลไม้จากตลาดองค์การตลาด จำนวน 8 แผงหรือคิดเป็นร้อยละ 3.45 แผงท่ีซ้ือผลไม้จากตลาด 
มหานาค จำนวน 56 แผง หรือคิดเป็นร้อยละ 24.14 แผงท่ีซ้ือผลไม้จากตลาดคลองเตย 2 จำนวน 4 
แผงหรือคิดเป็นร้อยละ 1.72 แผงท่ีซ้ือผลไม้จากตลาดจากต่างจังหวัด จำนวน 28 แผง หรือคิดเป็น 
ร้อยละ 12.07

ผลจากการศึกษาตลาดรับซ้ือผลไม้ท้ังสองกรณี โดยการเลือกชุ่มตลาดและเลือกชุ่มแผง 
จำหน่ายผลไม้ในกรุงเทพฯ พบว่า ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีบทบาทของการเป็นแหล่งท่ีมาของ
ผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดรับซ้ือผลไม้ท่ีเลือกศึกษาในกรุงเทพฯ มากท่ีสุด รองลงไปได้แก่ ตลาด 
มหานาค ตลาดต่างจังหวัด ตลาดองค์การตลาด และตลาดคลองเตย 2

ผลจากการศึกษาข้างต้น จะนำไปศึกษาบทบาทของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต)ใน 2 ประเด็น 
คือ

1) การศึกษาตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ต่อการเป็นแหล่งท่ีมาของผลไม้ให้ตลาดรับซ้ือต่าง ๆ
2) การศึกษาตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ร่วมกับตลาดขายส่งผลไม้อ่ืน ๆ
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4.2.2 การศึกษาฅลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) ต่อการเป็นแหล่งที่มาของผลไม้!ห้กับตลาดรับซื้อ
ต่าง ๆ

การศึกษาในส่วนน้ี เป็นการศึกษาบทบาทของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ต่อการเป็นแหล่ง 
ท่ีมาของผลไม้ให้กับตลาดต่าง  ๆ ข้อมูลท่ีนำมาศึกษาในส่วนน้ี มาจากการเก็บรวบรวมข้อมูลท่ีได้ 
แสดงผลในข้อ 4.1 และข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์ผู้ด้าผลไม้ในตลาดต่าง  ๆของกรุงเทพฯ ดัง 
แสดงผลการศึกษาในข้อ 4.2.1

ดังท่ีกล่าวแล้วข้างด้นว่า ข้อมูลท่ีนำมาศึกษาในส่วนน้ี เป็นข้อมูลท่ีจากการสัมภาษณ์ผู้ด้า 
ผลไม้ในตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ซ่ึงเป็นการเลือกสุ่มชนิดผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดส่ีมุมเมือง
(รังสิต) และเลือกสุ่มจำนวนแผง ดังน้ัน ตัวเลขท่ีแสดงปริมาณ แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายใน 
ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) รวมถึงข้อมูลท่ีเก่ียวข้อง จึงเป็นข้อมูลตัวอย่างท่ีไม่ใช่ข้อมูลท่ีแท้จริงของ 
ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ซ่ึงวิธีการเลือกสุ่มผู้ด้าผลไม้ในตลาดในกรุงเทพฯ ก็เช่นกันท่ีมีการเลือก 
สุ่มจากตลาดรับช้ือผลไม้ในกรุงเทพฯ และเลือกสุ่มจากแผงจำหน่ายผลไม้ในตลาดดังกล่าว ดังน้ัน 
ข้อมูลท่ีน่ามาศึกษาจึงเป็นข้อมูลตัวอย่างเท่าน้ัน มิใช่เป็นข้อมูลท่ีแท้จริงของตลาดรับช้ือผลไม้ใน 
กรุงเทพฯ ทำให้ผลการศึกษาในส่วนน้ี เป็นผลการศึกษาของข้อมูลตัวอย่างท่ีผู้ศึกษาได้เก็บรวม 
รวมข้อมูลเท่าน้ัน จึงไม่ใช่ข้อมูลท่ีแท้จริงของตลาดรับช้ือผลไม้ในกรุงเทพฯ จึงไม่สามารถสรุป 
ได้ว่าผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดรับช้ือในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ ท่ีแท้จริง เป็นไปตามผลการ 
เลือกสุ่มตลาดและเลือกสุ่มแผงจำหน่ายผลไม้ตามการศึกษาน้ี

จากการสัมภาษณ์ผู้ด้าผลไม้ในตลาดรับช้ือผลไม้ในกรุงเทพฯ รวม 43 ตลาด โดยศึกษา 
แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดรับช้ือกรุงเทพฯ จำนวน 20 ชนิด ซ่ึงชนิดของผลไม้ท่ี
เลือกศึกษาจะเหมือนกับชนิดผลไม้ท่ีศึกษาจากการสัมภาษณ์ผู้ด้าผลไม้ในตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต)

4.2.2.1 ขั้นตอนการศึกษาการศึกษา
1) ข้อมูลที่น่ามาศึกษาได้จากการสัมภาษณ์ยู้ด้าผลไม้ในตลาดสี่มุมเมือง (รังสิต) ร่วมกับ 

ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ผู้ด้าผลไม้จากตลาดรับชื้อผลไม้ในกรุงเทพฯ
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2) แยกข้อมูลของผลไม้จำนวน 20 ชนิด ตามแหล่งท่ีมา ซ่ึงการศึกษาคร้ังน้ีแบ่งแหล่งท่ีมา
ของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดรับช้ือในกรุงเทพฯ เป็น 2 ประเภท ได้แก่ ตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต)
และตลาดอ่ืน ๆ

3) รวมตัวเลขของผลไม้ท่ีช้ือแต่ละตลาดจากแผงท้ังหมดท่ีเลือกสุ่ม คิดเป็นหน่วยต่อปี
4) รวมตัวเลขของผลไม้ท่ีช้ือแด,ละตลาดจากแผงท้ังหมดท่ีเลือกสุ่ม คิดเป็นร้อยละ
5) รวมร้อยละของผลไม้ชนิดน้ัน  ๆจากทุกตลาดรวมกัน แม้วหารด้วยจำนวนตลาดรับช้ือ

ผลไม้ชนิดน้ัน  ๆจะได้สัดส่วนของผลไม้ชนิดน้ัน  ๆว่า มีแหล่งท่ีมาจาก ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต)
หรือตลาดอ่ืน  ๆเป็นสัดส่วนเท่าใด

6) สรุปบทบาทของตลาดท่ีศึกษาท้ังสองตลาดว่า ตลาดใดมีบทบาทต่อการเป็นแหล่งท่ีมา
ของผลไม้ชนิดน้ันต่อตลาดรับช้ือผลไม้ในกรุงเทพฯ มากกว่าอีกหน่ึงตลาด จากตัวเลขแสดง
สัดส่วนท่ีคำนวณได้จากการคำนวณข้างด้น

จากข้ันตอนการศึกษาตังกล่าว ผลการศึกษาแยกตามชนิดของผลไม้เป็นตังน้ี
1) มะม่วง
ปริมาณมะม่วง (กก./ปี) ที่จำหน่ายในตลาดรับชื้อมะม่วงจำนวน 32 ตลาด ( ดูตาราง 4.5 

และภาพ4.10ประกอบ) จากตาราง4.5 ตัวเลขที่ได้เป็นตัวเลขจากการเลือกสุ่มโดยเป็นการเลือก 
สุ่มตลาดและในตลาดตังกล่าว ผู้ศึกษายังได้เลือกสุ่มจากแผงต่าง  ๆ ในตลาดตังกล่าวด้วย ตังน้ัน 
ตัวเลขที่แสดงในตารางที่ 4.5 แสดงปริมาณมะม่วงที่ตลาดต่าง  ๆ จำหน่าย (กก./ปี) จึงไม่ใช่ตัวเลข 
ที่แท้จริงของมะม่วงที่จำหน่ายในตลาดรับชื้อทั้ง 32 ตลาดที่ศึกษา และแหล่งที่มาดังกล่าว จึงไม่ 
ใช่แหล่งที่มาที่แท้จริงของมะม่วงที่จำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ เน่ืองจากเป็นการเลือก 
สุ่ม ซึ่งเป็นวิธีการศึกษาในครั้งนี้

อย่างไรก็ตาม จากการเลือกสุ่มตลาดจำนวน 43 ตลาด มีตลาดจำนวน 32 ตลาดเป็นตลาด 
ท่ีจำหน่ายมะม่วง โดยแหล่งท่ีมาของมะม่วงท่ีจำหน่ายในตลาดในกรุงเทพฯ ทัง 32 ตลาด มาจาก 
ตลาดอ่ืน  ๆในสัดส่วน 59.3 และมาจากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ในสัดส่วน 40.7 ตังน้ัน จึงสามารถ 
สรุปได้ว่า จากการเลือกสุ่มตลาดจำนวน 43 ตลาด มีตลาดจำนวน 32 ตลาดเป็นตลาดท่ีมีการ 
จำหน่ายมะม่วง ซ่ึงแหล่งท่ีมาของมะม่วงท่ีจำหน่ายในตลาดทัง 32 ตลาด มาจากตลาดอ่ืน  ๆในสัด 
ส่วนท่ีมากกว่าตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต)ตังน้ัน จากการศึกษาในคร้ังน้ี จึงสรุปได้ว่า ตลาดอ่ืน  ๆ มี 
บทบาทของการเป็นแหล่งท่ีมาของมะม่วงท่ีจำหน่ายในตลาดรับช้ือท่ีเลือกศึกษา มากกว่าตลาด
ส่ีมุมเมือง(รังสิต)



70

ค าร าง  4 .5  แ ห ร ่ง ท ี่ม า ข 0 4 ม ะ ม ่ว ง ท ี่จ ำห น ่าย ใน ต ล าด ต ่าง  ๆ ใน ก !ง ท าพ ฯ

รายช๋ีอฅลาด เ ข ฅ มะม่วง(กก./ÎI) มะม่วง(ร้อยละ)
คลาดส่ีบุมเมือง(รังสิต) ตลาดอ่ํน ๆ คลาดส่ีบุมเมือง(รังสิต) ตลาดอ่ํน ๆ

ส ! ย เ น ต ร ค ัน น า ย  ท 6 . 0 0 0 8 , 8 0 0 5 0 . 5 4 5 9 . 4 6

ส ร ีย ่! น ต ุก ต 2 , 8 0 0 1 0 0

เ ท ว ร า ช ค ุญ ช ร ค ุส ิต 6 0 0 1 0 0

ม ณ ีพ ิม า น บ า ง ซ ิ่อ 1 5 , 6 0 0 6 , 0 0 0 7 2 . 2 2 2 7 . 7 8

อ ุด ม Î J ข บ า ง น า 3 . 0 0 0 1 0 0

อ ุด ม ช ุข ห ัต เ น า บ ! ง น า 1 2 . 0 0 0 1 0 0

อ ม ร ห ัน ธ จ ต ุจ ัก ร 3 . 6 0 0 8 . 0 0 0 3 1 . 0 3 6 8 . 9 7

แ อ ป ป ีแ ล น ด บ า ง ก ะ ป ิ 1 5 . 8 0 0 1 0 0

อ ใ ศ ก บ ! ง ก ะ ป ิ 6 . 0 0 0 1 0 0

ว ัต ! น า บ ัน ท ด อ น เ ม ือ ง 2 7 . 6 0 0 1 0 0

ใ ห ม ่ด อ น เ ม ือ ง ด อ น เ ม ือ ง 2 4 , 0 0 0 1 0 0

อ ่อ น น ุช ว ัฒ น า 1 , 8 0 0 1 0 0

ม ีน บ ุร ี ม ีน บ ุร ี 8 . 4 0 0 1 0 0

บ า ง ร ัก บ า ง ร ัก 1 . 8 0 0 1 0 0

ธ ร ร ม โ ร จ น พ ิน ิจ ร า ช เ ท ว ี 1 8 . 0 0 0 2 , 4 0 0 8 8 . 2 4 1 1 . 7 6

อ ย ู่เ จ ร ิญ ดินแ ด ง 2 3 , 4 0 0 1 , 2 0 0 9 5 . 1 3 4 . 8 7

บ า ง ก ะ ป ิ 1 บ า ง ก ะ ป ิ 1 2 , 0 0 0 1 0 0

โ ช ค ช ัย  4 ว ัง ท อ ง ห ล า ง 1 6 , 4 0 0 1 0 0

พ ง ษ เ พ ช ร ห ล ัก ส ี่ 1 , 1 2 0 1 0 0

ก ิ่ง เ พ ช ร ร า ช เ ท ว ี 4 . 8 0 0 6 . 0 0 0 4 4 . 4 5 5 5 . 5 5

ย ิ่ง เ จ ร ิญ บ า ง เ ข น 1 0 . 8 0 0 1 0 0

ก ม .  7 ล ัน น า ย า ว น 0 0 1 0 0

น ้อ ย ๓ ! ห ัน ธ ว ง ศ 2 , 4 0 0 1 0 0

ค ล อ ง ต ัน ศ ว น ห ล ว ง 1 8 , 0 0 0 9 6 0 9 4 . 9 4 5 . 0 6

ห ัต เ น ! ก า ร ป ร ะ เ ว ศ 6 . 0 0 0 1 5 . 8 4 0 2 7 . 4 7 7 2 . 5 3

ล า ด ก ร ะ บ ัง น ำ โ ช ค ล า ด ก ร ะ บ ัง 2 5 . 8 0 0 1 0 0

บ า ง จ า ก พ ร ะ โ ข น ง 1 . 2 0 0 1 0 0

บ า ง น า ใ น บ า ง น า 2 1 . 6 0 0 1 0 0

ค ล อ ง เ ต ย  1 ค ล อ ง เ ต ย 3 . 0 0 0 1 0 0

น ้ว ย ข ว า ง ห ว ย ,ข ว า ง 1 6 . 4 0 0 1 0 0

ล า ด ก ร ะ บ ัง อ ุด ม ผ ล ล า ด ก ร ะ บ ัง 4 . 0 0 0 1 0 0

บ า ง เ ข น จ ต ุจ ัก ร 9 0 0 1 0 0

ส ัด ส ่ว น 40.7 59.3



ภ า พ 4 . 1 0  แ ห ล ่ง ท ี่ม า ข อ ง ม ะ ม ่ว ง ท ี่จ ำ ห น ่า ย ใ น ต ล า ด ต ่า ง ๆ ใ น ก ' 5 ■ น ท พ ห

ะา!าแดมผล

สัญส์'กษณํ’
แหล่งท่ีมาของมะม่วงท่ีจำหน่ายในทเงเทพฯ 

ลิไ ตลาดล่ีมุมเมือง(รงเต)
ตลาดอน ๆ

ท่ีมา:ตาราง4.5
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2) สับปะรดf i lราชา
การศึกษาในคร้ังน้ีเปีนการเลือกชุ่มตลาดรับซ้ือผลไม้ในกรุงเทพฯ รวมถึงเลือกชุ่มแผง 

จำหน่ายผลไม้ในตลาดดังกล่าว ดังน้ัน ตัวเลขท่ีแสดงในตาราง 4.6 ถึงปริมาณสับปะรดศรีราชาท่ี 
จำหน่ายในตลาดดังกล่าว (กก./ปี) ไม่ใช่ตัวเลขท่ีแสดงปริมาณสับปะรดศรีราชาท่ีจำหน่ายตามแผง 
ต่าง  ๆในตลาดในกรุงเทพฯอย่างแท้จริง

อย่างไรก็ตาม จากการเลือกชุ่มตลาดจำนวน 43 ตลาดจาก 232 แผง พบว่า มีตลาดท่ีเลือก 
ศึกษาจำนวน 27 ตลาดท่ีมีการจำหน่ายสับปะรดศรีราชา ซ่ึงแหล่งท่ีมาของสับปะรดศรีราชาท่ี 
จำหน่ายในตลาดท่ีศึกษาดังกล่าว มาจากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต)ในสัดส่วน 62.87 มากกว่าตลาด 
อ่ืน  ๆ ท่ีมีสัดส่วนเป็น 37.13 (ภาพ 4.11) หเออาจกล่าวได้ว่า ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีบทบาทใน 
การเป็นแหล่งท่ีมาของสับปะรดศรีราชา ท่ีจำหน่ายในตลาดท่ีเลือกศึกษา มากกว่าตลาดอ่ืน ๆ

ต าร าง  4 .6  แ ห ล ่ง ท ี่ม !ฃ ฿ ง ส ับ ป ะ ร ด ศ ร ีร าช าท ี่จ ํ!ห น ่า ย ใน ต ล าด ต ่าง ๆ  ใน ก ร ุง เท พ ฯ
ร า ย ช ื่อ ค ล า ด เ ข ฅ ส ับ ป ะ ร ด « ร ีร า ช ( ก ก . / ป ี) ส ับ ป ะ ร ด ศ ร ีร า ช า ( ร ้อ ย ล ะ )

ต ล า ด ส ี่บ ุม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ ื่น  ๆ ต ล า ด ส ี่บ ุม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ ื่น  ๆ

ส า ย เ น ต ร ค ัน น า ย า ว 2 4 , 0 0 0 1 0 0

เ ส น า น ิเ ว ส น ่ ล า ด พ ร ้า ว 6 , 0 0 0 1 0 0

เ ท ว ร า ช ค ุญ ช ร ด ุส ิต 6 , 7 2 0 1 0 0

ม ณ ีฟ ้ม า น บ า ง ช ื่อ 1 8 . 0 0 0 1 0 , 8 0 0 6 2 . 5 3 7 . 5

อ ุด ม ล ( ข บ า ง น า 5 , 4 0 0 1 0 0

อ ุด ม ล ( ข พ ัฒ น า บ า ง น า 2 1 . 6 0 0 1 0 0

บ า ง เ ข น ล า ด พ ร ้า ว 6 . 0 0 0 1 0 0

ล า ด พ ร ้า ว ส ะ พ า น  2 บ า ง ก ะ ป ิ 1 4 . 4 0 0 1 0 0

แ ฮ ป ป ีแ ล น ด ์ บ า ง ก ะ ป ิ 9 . 0 0 0 1 0 0

ก ล า ง แ ฮ ป ป ีแ ล น ด ์ บ า ง ก ะ ป ิ 3 , 6 0 0 1 0 0

ล า ด พ ร ้า ว  ก ม .  8 บ า ง ก ะ ป ิ 3 . 6 0 0 1 0 0

อ ใ ส ก ค ล อ ง เ ต ย 9 6 0 1 0 0

ว ัฒ น า ป ัน ท ด อ น เ ม ือ ง 5 4 . 0 0 0 1 0 0

ม ีน บ ุร ี ม ีน บ ุร ี 2 1 6 . 0 0 0 1 0 0

ย ํ่ง เ จ ร ีญ บ า ง เ ข น 1 8 . 0 0 0 5 4 , 0 0 0 2 5 7 5

พ ัฒ น า ก า ร ป ร ะ เ ว ศ 1 8 . 0 0 0 1 8 . 0 0 0 5 0 5 0

ล า ด ก ร ะ บ ัง น ำ ใ ช ค ล า ด ก ร ะ บ ัง 3 6 . 0 0 0 2 4 . 0 0 0 6 0 4 0

ล า ด พ ร ้า ว จ ต ุจ ัก ร 1 0 . 8 0 0 1 0 0

ใ ห ม ่ด อ น เ ม ือ ง ด อ น เ ม ือ ง 2 . 4 0 0 1 0 0
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ต!ร!ง 4.6 (ต'0) แหa'งทีม!ข0งสับปะรดศรีร!ช!ท่ีจํ!หน'!ยในต01ดต'!ง  ๆในกรุงเทพฯ
ร ! ย ช ํ่ซ ค ล ! ค ท )  ค ส ับ ป ะ ร ด ร ีร ) ช ) ( ก ก . / ป ี) ส ับ ป ะ ร ด ศ ร ีร ) ช )  ( ร ้อ ย ล ะ )

ต ล ) ด ส ี่น ุบ ) ม ีอ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล ) ด อ ื่น  ๆ ค ล ! ด ส ี่น ุม เ ม ี0 ง ( ร ัง ส ิต ) ค ล ! ด อ ื่น  ๆ

บ ! ง น ) ใ น บ ! ง น ! 2 7 . 0 0 0 1 0 0

น ) ง จ ) ก พ ร ะ โ ข น ง 1 . 5 0 0 1 0 0

บ ! ง ก ะ ป ิ 1 บ ! ง ก ะ ป ิ 5 4 0 . 0 0 0 1 0 0

ใ ช ค ช ัย  4 ว ัง ท อ ง ห ล ! ง 1 2 6 . 0 0 0 1 0 0

พ ง ษ เ พ ช ร น ล ัก ส ี่ 3 . 6 0 0 1 0 0

ห ว ย ข ว ! ง ห ้ว ย ข ว า ง 2 . 5 0 0 1 0 0

อ ่อ น น ุช ว ัฅ ) น ) 2 1 . 6 0 0 1 0 0

ล ) ด ก ร ะ บ ัง อ ุด ม ผ ล ล ! ด ก ร ะ บ ัง 5 4 , 0 0 0 1 0 0

ส ัด ส ่ว น 6 2 . 8 7 3 7 . 1 3

3) ส้มเขียวหวาน
ข้อมูลท่ีแสดงในตาราง 4.7 แสดงปริมาณส้มเขียวหวานท่ีจำหน่ายในตลาดในกรุงเทพฯ 

จำนวน 32 ตลาด กรณีน้ีเช่นกันท่ีตัวเลขท่ีแสดงในตารางเป็นตัวเลขท่ีได้จากการชุ่มตลาดและ 
เลือกชุ่มแผง ทำให้ตัวเลขท่ีแสดงในตาราง 4.7 เป็นตัวเลขท่ีได้จากการชุ่ม ท่ีไม,ใช่ตัวเลขท่ีแสดง 
ปริมาณท่ีแท้จริงของส้มเขียวหวานท่ีจำหน่ายในตลาดรับช้ือในกรุงเทพฯ

อย่างไรก็ดี ผลจากการศึกษาด้วยวิธีน้ี พบว่า ส้มเขียวหวานท่ีจำหน่ายในตลาดจำนวน 32 
ตลาดในกรุงเทพฯ น้ัน มีแหล่งท่ีมาจากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ในสัดส่วน 50.91 มากกว่าตลาด 
อ่ืน  ๆ ท่ีมีสัดส่วนเป็น 49.09

ตังน้ัน จากการศึกษาโดยการเลือกชุ่มตลาด 43 ตลาด พบว่ามีตลาดในกรุงเทพฯ จำนวน 
32 ตลาด มีส้มเขียวหวานจำหน่าย แหล่งท่ีมาของส้มเขียวหวานมีท่ีมาจากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสัต) 
มีสัดส่วนมากกว่าตลาดอ่ืน  ๆ ตังน้ัน จากการศึกษาน้ีจึงสรุปได้ว่า ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มี 
บทบาทของการเป็นแหล่งท่ีมาของส้มเขียวหวานท่ีจำหน่ายในตลาดในกรุงเทพฯ ท่ีเลือกศึกษามาก 
กว่าตลาดอ่ืน  ๆ(ภาพ 4.12)
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ต!ร!ง 4.7 แหล่งท่ีม!ขธงส้ม!ขียวหว!นท่ีจํ!หน'!ขในตล!ดต'!งๆ ในกรุงเทพฯ
ร า ย ซ ื่อ ฅ ล า ด เ ข ฅ ส ้ม เ ข ีย ว ห ว า น ( ก ก . / ป ี) ส ้ม เ ข ีย ว ห ว า น ( ร ้อ ย ล ะ )

ต ล า ด ส ืบ ุม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ฅ ล า ด อ น  ๆ ต ล ! ด ส ิบ ุม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ ํ่น  ๆ

ส เ ย ! น ด ร ส ัน น า ย ท 8 , 4 0 0 9 3 , 0 0 0 8 9 2

ศ ร ีย ่า น ๆ ศ ิต 2 7 , 0 0 0 1 0 0

1 ท ว ร ท ! ค ุญ ' » ร ๆ ศ ิต 2 7 . 0 0 0 1 0 0

ม ณ ีพ ิม า น บ า ง ซ ื่อ 1 8 0 . 0 0 0 1 8 , 0 0 0 9 1 9

บ 1ง เ ข น จ ต ุจ ัก ร 9 . 0 0 0 1 0 0

ค ุด ม ! ๆ ข พ ัฒ น า บ า ง น  1 1 3 5 . 0 0 0 1 0 0

อ ม ร พ ัน ธ จ ต ุจ ัก ร 3 6 . 0 0 0 3 9 . 6 0 0 4 1 . 6 2 5 2 . 3 8

แ ส ง ฑ ิพ ย ่ ว ัฒ น า 6 0 , 0 0 0 1 0 0

แ ฮ ป ป ีแ ล น ด ์ บ า ง ก ะ ป ี 2 7 . 0 0 0 1 8 . 0 0 0 6 0 4 0

ร า ม อ ิน ท ร า บ า ง เ ข น 6 3 . 0 0 0 1 0 0

น อ ข ส ้ม พ ัน ช ว ง ส 1 8 . 0 0 0 1 0 0

ก ิ่ง เ พ ช ร ร า ช เ ท ว ี 4 5 . 0 0 0 1 0 0

ก ล า ง แ ฮ ป ป ีแ ล น ด ์ บ า ง ก ะ ป ี 7 . 2 0 0 1 0 0

ล า ด ' พ ร ้า ว  ก ม . ร บ า ง ก ะ ป ี 4 5 , 0 0 0 1 0 0

อ โ ศ ก ค ล อ ง เ ต ย 1 . 2 0 0 1 0 0

ว ัฒ น า พ ัน ท ด อ น เ ม ือ ง 2 7 9 . 0 0 0 1 0 0

ใ ห ม ่ด อ น ! ม ือ ง ด อ น เ ม ือ ง 1 8 0 . 0 0 0 1 0 0

อ ่อ น บ ุ* ว ัฒ น า 1 0 2 . 0 0 0 1 0 0

ม ีน บ ุร ี ม ีน บ ุร ี 9 3 , 6 0 0 1 0 0

บ า ง ร ัก บ เ ง ร ัก 2 4 3 0 0 1 0 0

จ ร ร ม โ ร จ ' น พ ิน ิจ ร า * เ ท ว ี 1 8 , 0 0 0 2 3 . 4 0 0 4 3 5 7

อ ย ู่เ จ ร ิญ ด ิน แ ด ง 1 8 . 0 0 0 9 . 0 0 0 6 6 . 6 7 3 3 . 3 3

พ ัฒ น า ก า ร ป ร ะ ท ศ 2 7 . 0 0 0 1 8 . 0 0 0 6 0 4 0

ล า ด ก ร ะ บ ัง น ำ โ * ค ล า ด ก ร ะ บ ัง 4 5 . 0 0 0 1 0 0

ล า ด พ ร ้า ว จ ต ุจ ัก ร 2 . 4 0 0 1 0 0

บ า ง น า ใ น บ า ง น า 9 . 6 0 0 6 9 . 0 0 0 1 2 . 2 1 8 7 . 7 9

ค ล อ ง เ ต ย ! ค ล อ ง เ ต ย 3 6 . 0 0 0 1 0 0

บ เ ง น เ น อ ก บ ! ง น ใ 1 2 . 0 0 0 1 0 0

โ * ค * ข  4 ว ัง ท อ ง ห ล า ง 3 6 . 0 0 0 1 0 0

พ ง ษ ์เ พ ช ร ห ล ัก ส ิ 7 9 . 5 0 0 1 0 0

ล า ด ก ร ะ พ ัง อ ุด ม แ ล ล า ด ก ร ะ บ ัง 2 5 , 0 0 0 1 0 0

ย ิ่ง เ จ ร ิญ บ า ง เ ข น 6 8 2 . 0 0 0 1 0 0

ส ัด ส ่ว น 5 0 . 9 1 4 9 . 0 9



นri



ภาพ 4.12 นหล่งท่ีมาของส้มเขียวหวานท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง ๆ  ในกรุงเทพฯ

ดมผล

สัญลักษณ์
แหล่งท่ืมาของส้มเขียวหวานท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง ๆ ในกรุงเทพฯ 

ตลาดส่ีบุมเมือง(รังสิต)
ตลาดอ่ืน ๆ

ท่ีมา:ตาราง4.7
20 Kilometers
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4) ฝร่ัง
จากการเลือกสุ่มตลาดจำนงน 43 ตลาดในกรุงเทพฯ พบว่า มีตลาดท่ีจำหน่ายฝร่ังจำนวน 

28 ตลาด (ดูตาราง 4.8 และภาพ 4.13 ประกอบ) โดยสัดส่วนของแหล่งท่ีมาของฝร่ังท่ีจำหน่าย 
ในตลาดในกรุงเทพฯ มาจากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) เปึน 52.89 และจากตลาดอ่ืน  ๆ เป็น 47.11 
ดังใร้ัน ผลจากการศึกษาสามารถสรุปได้ว่า จากการเลือกสุ่มตลาดในกรุงเทพฯ พบว่า แหล่งท่ีมา 
ของฝร่ังท่ีจำหน่ายในตลาดท่ีเลือกศึกษามีท่ีมาจากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มากกว่าตลาดอ่ืน  ๆ
หรืออาจกล่าวได้ว่า ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีบทบาทของการเป็นแหล่งท่ีมาของฝร่ังท่ีจำหน่าย 
ให้กับตลาดต่าง  ๆในกรุงเทพฯ มากกว่าตลาดอ่ืน ๆ

ต !ร าง  4 .8  แ ห ร ่ง ท ี่ม าข ฿ ง ฝ ร ั่ง ท ี่จ ำห ม ่)ย ใน ต ร าด ต ่าง  ๆ ใน ก ร ูง เท พ ฯ
ร า ย ช ื่อ ต ล า ด เ ข ฅ ฝ ร ั่ง ( ก ก . / ป ี) ฝ ร ั่ง ( ร ้อ ย ล ะ )

ค ล า ด ส ี๋} เ ม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ฅ ล า ด อ น  ๆ ต ล า ด ส » เ ม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิฅ ) ค ล า ด อ ํ่น  ๆ

ส ! ข เ น ต ร ค ัน น า ย า ว 1 4 . 4 0 0 1 0 0

ส ร ีย ่า น ด ุส ิต 7 2 0 0 1 0 0

เ ท ว ร า ช ค ุญ ช ร ด ุส ิต 5 . 4 0 0 1 0 0

ม ณ ีพ ิม า น น า ง ช ื่อ 7 9 . 2 0 0 7 2 0 0 9 2 8

บ า ง เ ข น จ ต ุจ ้ก ร 7 . 2 0 0 5 . 4 0 0 5 7 4 3

อ ุด ม ช ุข พ ิฒ น า บ า ง น า 2 1 . 6 0 0 1 0 0

อ ม ร พ ัน ธ จ ต ุจ ัก ร 2 . 4 0 0 1 0 0

อ ่อ น บ ุช ว ัฒ น า 3 6 . 0 0 0 1 0 0

แ ฮ ร ! ป ีแ ล น ด บ า ง ก ะ ป ี 1 2 . 6 0 0 1 0 0

ก ล า ง แ ฮ ป ป ีแ ล น ด ์ บ า ง ก ะ ป ี 1 0 . 8 0 0 1 0 0

ล า ด พ ร ้า ว ก ม . 8 บ า ง ก ะ ป ี 2 8 , 8 0 0 1 0 0

อ . ต . ก . จ ต ุจ ัก ร 1 8 . 0 0 0 1 0 0

ว ัฒ น า น ัน ท ด อ น เ ม ือ ง 4 3 . 2 0 0 1 0 0

ใ ห ม ่ค อ น เ ม ือ ง ด อ น เ ม ือ ง 7 . 2 0 0 1 0 0

ม ีน บ ุร ี ม ีน บ ุร ี 7 . 2 0 0 1 0 0

ข ร ร ม โ ร จ น ิพ ิน ิจ ร า ช เ ท ว ี 5 . 4 0 0 1 0 0

ก ัง เ จ ร ิญ บ า ง เ ข น 4 . 8 0 0 2 0 2 . 0 0 0 2 9 8

น า ง น า ใ น บ า ง น า 1 4 . 4 0 0 8 . 4 0 0 6 3 3 7

ร า ม อ ิน ท ร า ร แ ง เ ข น 7 . 2 0 0 1 0 0

ห ้ว ย ข ว ] ง ห ้ว ย ข ว า ง 2 . 0 0 0 5 . 0 0 0 2 8 . 5 7 7 1 . 4 3

ค ล อ ง ต ัน ส ว น ห ล ว ง 7 . 2 0 0 2 . 8 8 0 7 1 . 4 3 2 5 . 5 7
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ดท!ง 4.8 (ต'อ) นหล่งท่ีม!ของฝร่ังท่ีจํ!หน'!ยในตอ!ดต่าง ๆ ในกรุงเทพฯ
ร า ย ช ิ่อ ต ก า ด เ ข ต ฝ ร ั่ง ( ก ก . / ? ) ) ฝ ร ั่ง ( เ อ ย ล ะ )

ต ล า ด  m j i i  เ ม ือ ง ( ร ัง ศ ิต ) ต ล า ด อ น  ๆ ต ล า ด ส ํ่» ) ม เ ม อ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ น  ๆ

บ เ ง จ เ ก พ ร ะ ไ ข น ง 4 , 0 0 0 1 0 0

1 ศ ม  1 น ท ศ น ล า ด พ ร า ว 1 0 . 8 0 0 1 0 0

ฟ ้ฌ น 1ก า ร ป ร ะ ท ศ 3 6 . 0 0 0 1 8 . 0 0 0 6 6 . 6 7 3 3

ไ ช ค ช ัย  4 ว ัง ท อ ง ห ล า ง 1 4 . 4 0 0 1 0 0

พ ง ษ เ พ ช ร ห ล ้ก ศ ี่ 2 9 . 2 0 0 1 0 0

ม ! ท น ! ค ฟ ้อ ม ป ร ! บ ฯ 2 7 . 0 0 0 1 0 0

ก ิ่ง เ พ ช ร ร า ช เ ท ว ี 1 4 . 4 0 0 1 0 0

ส ัด ฝ ว น 5 2 . 8 9 4 7 . 1 1

5) ชมพู่ (ดูตาราง 4.9 และภาพ 4.14ประกอบ)
ตลาดในกรุงเทพฯ ท่ีจำหน่ายชมพู่ มี 26 ตลาด จากการเลือกศึกษาท้ังหมด 43 ตลาด

ตัวเลขดังกล่าว เป็นตัวเลขท่ีได้จากการเลือกสุ่มตลาดและตลาดตังกล่าว ผู้ศึกษายังได้เลือกสุ่มจาก 
แผงจำหน่ายผลไม้ในตลาดตังกล่าวด้วย ตังน้ันตัวเลขท่ีแสดงปริมาณชมพู่ (กก./ปี) ของตลาดใน 
กรุงเทพฯ จำนวน 26 ตลาด จึงเป็นตัวเลขท่ีได้จากการสุ่ม ไม่ใช่ตัวเลขท่ีแสดงปริมาณชมพู่ท่ีแต่ละ 
ตลาดจำหน่ายต่อปี ผลจากการเลือกสุ่มตลาดพบว่าแหล่งท่ีมาของชมพู่ท่ีจำหน่ายในตลาดท้ังหมด 
6 ตลาด มาจากตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) เป็นสัดส่วน 63.64 และจากตลาดอ่ืน  ๆเป็นสัดส่วน 36.36 
หเอกล่าวได้ว่า ตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) มีบทบาทของการเป็นแหล่งท่ีมาของชมพู่ท่ีจำหน่ายใน 
ตลาดในกรุงเทพฯ ท่ีเลือกศึกษามากกว่าตลาดอ่ืน ๆ

ต ! ร ! ง 4 .9  แ ห ล ่ง ท ี่ม !ข อ ง ช ม พ ู่ท ี่จ ํ!ห น ่!ย ใน ต อ !ด ต ่!ง ๆ ใน ก ร ุง เท พ ฯ

ร า ย ช ี๋อ ฅ ล า ด เ ข ต ช ม พ ู่( ก ก . / ? ) ) ช ม พ ู่( ร ้อ ย ล ะ )

ต ล า ด ส ํ่! ) ม ! ม อ ง ( ร ัง ส ิต ) ฅ ล า ด อ น  ๆ ต ล า ด ส ิ! ) ม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ฅ ล า ด อ น  ๆ

ส เยเ น ต ร ค น น า ข า ว 43,2๓ 1๓
ร ร ร ม โ ร จ น พ ิน ิจ ร ฑ แ ท ร ิ 3,600 1,8๓ 66.67 33.33
อ ค ู่เ จ ร ิญ ด ิน แ ด ง 14,4๓ 1๓
ม ฌ พ ม า น ม า ง ' » อ 64,8๓ 1๓
แ ส ง ท ห ย พ ัน ท 1,620 1๓
อ ม ร พ ัน ธ จ » ) จ ัก ร 8,400 1๓
ช ุด ม ช ุข พ ัฒ น า ข า ง น า 28,8๓ 1๓
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ต !ร !ง  4 .9  (ต'ร) แ ห ล ่ง ท ี่ม !ข ร ง ช ม พ ู่ท ีจ ํ!ห น ่าย ใน ด ล !ด ค '!ง  ๆ ใน ก ร ูง เท พ ฯ
ร ! ข ช ํ่อ ต ล า ด เ ข ค ช ม พ ู่( ก ก . ท ี] ) ช ม พ ู่( ร ้อ ย ล ะ )

ต ล า ด ส ี่» เ ม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ น  ๆ ต ล า ด ส ี่า { « เ ม ือ ง ( ร ัง ส ต ) ต ล า ด อ น  ๆ

ล า ด ก ร ะ บ ัง น ิ! โ ช ค ล า ด ก ร ะ บ ัง 5 , 4 ๓

พ ัฒ น า ก า ร ป ร ะ เ ว ส 3 7 , 8 ๓

ก ล า ง แ ฮ ' ป ป ีแ ล น ด บ า ง ก ะ ป ิ 3 ,6 0 0

ล า ด ห ร ้า ว  ก น .  8 บ า ง ก ะ ป ิ 2 8 . 8 0 0 1 ๓

ม ีน บ ุร ี ม ีน บ ุร ี 1 4 . 4 0 0 1 ๓

ว ัฒ น า น น ท ด อ น เ ม ือ ง 2 1 . 6 0 0 1 ๓

ใ ห ม ่ด อ น เ ม ือ ง ด อ น เ ม ือ ง 1 , 8 0 0 1 ๓

อ ่อ น บ ุช ว ัฒ น า พ , 8 0 0 1 ๓

ห ้ว ย ข ว า ง ห ้ว ย ข ว า ง 2 . 5 0 0 4 .0 0 0 3 8 . 4 6 6 1 . 5 4

เ ส น า น ิท ส น ิ ล า ด พ ร ้า ว า 2 0 0 1 ๓

ม ห า น า ก ป ้อ ม ป ร า บ ฯ 5 0 . 0 0 0 4 9 . 5 5 0 . 5

บ เ ง ก ะ ป ิ 1 บ า ง ก ะ ป ิ 1 8 7 , 2 0 0 1 ๓

โ ช ค ช ัย 4 ว ัง ท อ ง ห ล า ง 2 8 . 8 0 0 1 ๓

พ ง ษ เ พ ช ร ห ล ัก ส ี่ 9 . 0 0 0 1 ๓

ก ิ่ง เ พ ช ร ร  ไ ช เ ท ว ี 1 0 . 8 0 0 1 ๓

ย ิ่ง เ จ ร ิญ บ า ง เ ข น 3 . 6 ๓ 1 ๓

บ า ง น ) ใ น บ ไ ง น า 1 0 . 8 ๓ 1 ๓

ร า ม อ ิน ฑ ร า บ า ง เ ข น 1 . 4 4 0 1 ๓

ค ล อ ง เ ต ย  1 ค ล อ ง เ ต ย 5 . 4 ๓ 1 ๓

ส ัด ฟ า น 6 3 . 6 4 3 6 . 3 6

6) มะละกอ
การศึกษาตลาดรับชือมะละกอว่ามีแหล่งที่มาจากตลาดใด เช่นเดียวกับที่ศึกษาผลไม้ 

ชนิดอื่น  ๆ ท่ีเปีนการเลือกสุ่มตลาด โดยผลจากการศึกษาพบว่า ตลาดในกรุงเทพฯที่จำหน่าย 
มะละกอมีจำนรน 17 ตลาดจาก 43 ตลาดที่เลือกศึกษา โดยแหล่งที่มาของมะละกอที่จำหน่ายใน 
ตลาดทั้งหมด 17 ตลาดนัน มีที่มาจากตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) เปีนสัดส่วน 66.09 และมาจาก
ตลาดอื่น  ๆ เปีนสัดส่วน 33.91 (ดูตาราง 4.10 .และภาพ 4.15 ประกอบ) หรืออาจกล่าวได้ว่า 
ตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) มีบทบาทของการเปีนแหล่งที่มาของมะละกอ ที่จำหน่ายในตลาดใน
กรุงเทพฯ ที่เลือกศึกษามากกว่าตลาดอื่น ๆ



๐0O
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ต !ร !ง  4.10 แ ห ย ่ง ท ีม !ข อ ง ม ะ a ะ ก 0ท ีจ ิ!ห น '!ย ใน ด ล !ด ต ,!ง ๆ ใน ก !ง เท พ ฯ
ร ! ย ช ํ่อ ค ล ! ค เ ข ต ม ะ ล ะ ก อ ( ก ก . / ป ี) ม ะ ล ะ ก อ ( ร ัอ ย ล ะ )

ค ล ! ด ท ึ่ช ุม ! ม ือ ง ร ัง ศ ิต ) ต ล า ค อ น  ๆ ค ล ! ค ส ี่ช ุม เ ม ือ ง ( ร ัง ศ ิต ) ค ล ! ด อ น  ๆ

ศ ! ข เ น ต ร ค ัน น า ข า ว 9 . 0 0 0 5 0 . 4 0 0 1 5 8 5

ล ! ด ก ร ะ บ ัง ช ุด ม ผ ล ก เ ด ก ร ะ บ ัง 5 . 0 0 0 1 0 0

ล ! ต พ ? ! ว ส ะ ท ! น  2 ว ัง ท อ ง บ ล ! ง 9 . 0 0 0 1 0 0

อ ุด ม r ( ข พ ้แ น  1 บ า ง น  1 2 1 . 6 0 0 1 0 0

จ ร ร ม โ ร จ ! เ พ ! ไ จ 5  เ ช ( ท ว ี 7 . 2 0 0 4 3 2 0 6 2 . 5 3 7 . 5

ธ ( น จ ร ญ ด ิน แ ด ง 1 0 . 8 0 0 1 0 0

บ ท ก ะ ! ]  1 บ ท ก ะ ป ี 3 . 0 0 0 1 0 0

ไ ช ค ช ัย 4 ว ัง ท อ ง ห ล า ง 7 2 . 0 0 0 1 0 0

พ ง ษ « พ ช ร ห ล ัก ส ี่ 3 . 6 0 0 1 0 0

ก ิ๋ง ! พ ช ร ร ! ช ! ! ! ว ี 5 . 4 0 0 3 . 6 0 0 6 0 4 0

ย ิ่ง เ จ ร ิญ บ ! ง เ ข น 2 2 . 2 0 0 3 . 6 0 0 8 6 1 4

ก ม . 7 ค ัน บ ) ย ! ว 5 . 4 0 0 1 0 0

ร ! ม อ ิน ท ร ! บ ! ง เ ข น 7 . 2 0 0 1 0 0

บ ! ง น ! ใ น บ า ง น า 1 0 . 8 0 0 1 0 0

ท ั» น 1ก ! ร ป ร ะ ท ศ 7 3 0 0 1 0 0

ว ัฝ ืเ น ! บ ัน ! ! ด อ น เ ม ือ ง 1 8 . 0 0 0 1 0 0

ล ! ด ก ร ะ บ ัง ! ! ! โ ช ค ล ! ด ก ร ะ บ ัง 8 . 1 0 0 1 0 0

ส ัค ส ่ว น 6 6 . 0 9 3 3 . 9 1

7) มะพร้าว
จากการเลือกสุ่มตลาดจำนวน 43 ตลาดในกรุงเทพฯ และตลาดตังกล,าวยู้ศึกษาได้เลือก 

สุ่มแผงจำหน่ายผลไม้ในตลาดตังกล่าวด้วย ทำให้ตัวเลขแสดงจำนวนมะพร้าว(ลูก/ปี) ตามตาราง
4.11 เป็นปริมาณมะพร้าวที่จำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ เป็นตัวเลขที่ได้จากการสุ่มอย่างไรก็ตาม จาก 
การศึกษาด้วยวิธีตังกล่าว ได้แสดงให้เห็นว่า แหล่งที่มาของมะพร้าวที่จำหน่ายในตลาดต่าง ๆ
ของกรุงเทพฯที่ศึกษามาจากตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) ในสัดส่วน 36.15 และมาจากตลาดอื่น  ๆ
เป็นสัดส่วน 61.85 หริออาจกล่าวได้ว่า ตลาดอื่น  ๆ มีบทบาทของการเป็นแหล่งที่มาของ 
มะพร้าวที่จำหน่ายในตลาดในกรุงเทพฯ ที่เลือกศึกษามากกว่าตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) (ดูภาพ 
4.16ประกอบ)



18 Kilometers

สัญล้กษพ
แพร่งท่ีมาของมะ a ะกอท่ีรำหน่ายโนคอาดต่าง ๆ ในกรุงเทพฯ 

แ ตอาดaบุมเมือง(รังâด) 
y  คaใดอม ๆ

ท่ีมา:ดาราง4.10
ภาพ4.15แหล่งท่ีมาของมะละกอท่ีจำหน่ายในตลาดต่างๆ ในกรุงเทพฯ

00Cu
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ต าร าง  4.11 แ ห ล ่ง ท ี่ม ไข อ ง ม ะ พ ร ้าว ท ี่ฉ ำห น ่าย ใน ต a i ด ต ่าง  ๆ ใน ก ร ูง เท พ ฯ

ร า ย ช ิ่อ ฅ ล า ด เ ข ฅ ม ะ พ ร ้า ว ( ส ูก / ป ี) ม ะ พ ร ้า ว ( ร ้อ ย ล ะ )

ต ล า ด ส ํ่น ุม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ ึ๋น  ๆ ค ล า ด ส ี๋น ุม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ ํ่น ๆ

ส า ย เ น ต ร ค ัน น า ข า ว 1 0 . 8 0 0 3 3 . 6 0 0 2 4 . 3 2 7 5 . 6 8

ศ ร ีย ่า น ค ุส ิต 2 1 , 6 0 0 1 0 0

เ ท ว ร า ช ค ุญ ช ร ค ุร ต 2 1 , 6 0 0 1 0 0

ม ณ ีพ ิม า น บ า ง ช ื่อ 3 6 , 0 0 0 1 0 0

บ า ง จ า ก พ ร ะ โ ข น ง 3 , 0 0 0 1 0 0

อ ุด ม ค ุข พ ัฒ น า บ า ง น า 1 8 , 0 0 0 1 0 0

อ ม ร พ ัน ธ ์ จ ต ุจ ัก ร 5 , 2 8 0 1 0 0

ล า ด พ ร ้า ว ส ะ พ า น  2 ว ัง ท อ ง ห ล า ง 3 6 . 0 0 0 1 0 0

แ ฮ ป ป ีแ ล น ด ์ บ า ง ก ะ ป ิ 3 , 6 0 0 1 0 0

ก ล า ง แ ฮ ป ป ีแ ล น ด ์ บ า ง ก ะ ป ิ 7 , 2 0 0 1 0 0

ล า ด พ ร ้า ว  ก ม .  8 บ า ง ก ะ ป ิ 3 , 6 0 0 1 0 0

อ ่อ น น ุช ว ัฒ น า 3 , 6 0 0 1 0 0

ว ัฒ น า พ ัน ท ค อ น เ ม ือ ง 7 9 , 2 0 0 1 0 0

ม ีน บ ุร ี ม ีน บ ุร ี 7 , 2 0 0 1 8 , 0 0 0 7 1 2 9

ค ล อ ง เ ต ย  1 ค ล อ ง เ ต ย 2 , 7 0 0 1 ๓

บ า ง น า น อ ก บ า ง น า 1 , 2 ๓ 1 ๓

บ า ง ก ะ ป ิ 1 บ า ง ก ะ ป ิ 3 6 , 0 0 0 1 0 0

โ ช ค ช ัย  4 ว ัง ท อ ง ห ล า ง 1 0 6 , 8 0 0 1 0 0

พ ง ษ ์เ พ ช ร ห ล ัก ร ่ 3 , 6 0 0 1 0 0

ล า ด ก ร ะ บ ัง น ำ โ ช ค ล า ด ก ร ะ บ ัง 9 , 0 0 0 1 ๓

ร า ม อ ิน ท ร า บ า ง เ ข น 3 , 6 0 0 1 0 0

ค ล อ ง ต ัน ส ว น ห ล ว ง 1 , 2 0 0 1 ๓

ส ัค ส ่ว น 4 3 . 0 5 5 6 . 9 5

8) กล้วยหอม
ตลาดในกรุงเทพฯ ที่มีกล้วยหอมจำหน่าย มี 22 ตลาดจากตลาดที่เลือกศึกษาทั้งหมด 43 

ตลาด การศึกษาในครั้งนี้เปีนการเลือกชุ่มดังนั้น ตัวเลขที่แสดงปริมาณกล้วยหอมที่จำหน่ายตลาด 
ต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ (ลูก/ปี) ดังแสดงในตาราง 4.12 จึงไม่ใช่ตัวเลขแสดงปริมาณกล้วยหอม 
(ลูก/ปี) ที่แท้จริงของตลาดที่ศึกษาอย่างไรก็ดี ผลจากการศึกษาดังกล่าว สามารถนำไปส่ข้อสรุป



N /  ^ ถาดjวํฒใทmy * r -

ตลาดพงษเพ1ชjfe /^  / VÏ7 I ตลาดรา^1

20 Kilometers

สัญลักษณ์
แหล่งท่ีมาของมะพรัาใท่ีจำหน่ายในตaาดต่าง ๆ ในกรุงเทพฯ 

I  ตaไดสบุมเมือง(รังสต)
H  ตaาคอ่ืนๆ

ฑ๋ึมา : ตาราง4.11
ภาพ 4.16 แหล่งท่ีมาของมะพ'ร'าวท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง ๆ  โนกรุงเทพฯ ๐0Ch
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ถึงแหล่งทีมาของกล้วยหอมที่มีการจำหน่ายในตลาดทัง 22 ตลาด พบว่าแหล่งที่มาของกล้วยหอมที่ 
จำหน่ายในตลาดในกรุงเทพฯ มาจากตลาดสี่มุมเมือง (รังสิต) เป็นสัดส่วนที่เท่ากับตลาดอื่น  ๆ
หรืออาจกล่าวได้ว่า ตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) และตลาดอื่น  ๆ มีบทบาทของการเป็นแหล่งที่มาของ 
กล้วยหอมในสัดส่วนที่เท่ากัน

ต !ร าง  4 .12  แ ห ล ่ง ท ีม !ข อ ง ก ล ้ว ย ห อ ม ท ี่จ ำห น '!ย ใน ต a าดต'!ง ๆ ใน ก ร ุง เท พ 1
ร า ย ช ิ่อ ฅ ล า ด เ ข ค ก ล ้ว ย ห อ ม  ( ส ูก / ช ) ก ล ้ว ย ห อ ม  ( ร ้อ ย ล ะ )

ฅ ล า ด ส ี่น ุม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ ํ่น  ๆ ต ล า ด ส ี่น ุม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ ํ่น  ๆ

ส า ย เ น ต ร ค ัน น า ย า ว 3 3 6 , 0 0 0 1 0 0

อ ม ร พ ัน ธ ์ จ ต ุจ ัก ร 1 , 2 6 0 1 0 0

เ ท ว ร า ช ค ุญ ช ร ด ุส ิต 1 2 . 6 0 0 1 0 0

อ ุด ม แ ข บ า ง น า 7 2 . 0 0 0 1 0 0

อ ุด ม แ ข พ ัฒ น า บ า ง น า ' . 0 , 8 0 0 1 0 0

ก ล า ง แ ฮ ป ป ีแ ล น ด บ า ง ก ะ ป ี 3 6 , 0 0 0 1 0 0

ล า ด พ ร ้า ว  ก ม .  8 บ า ง ก ะ ป ี 3 6 , 0 0 0 1 0 0

อ โ ศ ก ค ล อ ง เ ต ย 1 2 , 0 0 0 1 0 0

ว ัฒ น า น ์น ท ด อ น เ ม ือ ง 1 9 4 , 4 0 0 1 0 0

อ ่อ น น ุช ว ัฒ น า 7 2 , 0 0 0 1 0 0

ส ูน ย ์ก า ร ค ้า ม ีน บ ุร ี ม ีน บ ุร ี 7 2 , 0 0 0 1 0 0

ธ ร ร ม โ ร จ น ์พ ิน ิจ ร า ช เ ท ว ี 2 , 7 0 0 1 0 0

บ า ง ร ัก บ า ง ร ัก 6 3 , 0 0 0 1 0 0

บ า ง ก ะ ป ี 1 บ า ง ก ะ ป ี 2 1 6 , 0 0 0 1 0 0

โ ช ค ช ัย  4 ว ัง ท อ ง ห ล า ง 2 8 6 . 0 0 0 1 0 0

พ ง น ์เ ห ช ร ห ล ัก ส ี่ 1 9 , 4 4 0 1 0 0

ก ิ่ง เ พ ช ร ร า ช เ ท ว ี 2 7 . 0 0 0 1 0 0

ย ิ่ง เ จ ร ิญ บ า ง * ข น 1 6 8 , 0 0 0 1 0 0

พ ัฒ น า ก า ร ป ร ะ ท ศ 5 7 . 6 0 0 1 0 0

ม ห า น า ค ป ้อ ม ป ร า บ ฯ 5 0 4 , 0 0 0 1 0 0

ร า ม อ ิน ท ร า บ า ง เ ข น 1 6 , 2 0 0 1 0 0

แ ส ง ท ิพ ข ว ัฒ น า 1 4 , 4 0 0 1 0 0

ส ัค ส ่ว น 5 0 . 0 5 0 . 0



ภาพ4.17แหล่งท่ีมาของกล้วยหอมในตลาดต่างๆ ในกรุงเทพฯ

20 Kilometers

สัญลักษณ์
แหลังฑ่ํมาของกลัวยหอมท่ํจำ«น่ายในตaาดต่างๆ ในกๆ งเทพฯ 

1  ตaiดรบุมเมีอง(ริ'งริต)
1  ดaiดอนๆ

ท่ีมา :ตาราง4.12 ๐0
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9 ) ส้มโอ ( ดูตาราง 4.13 และ ภาพ 4.18 ประกอบ)
ตลาดกรุงเทพฯ ที่จำหน่ายส้มโอมีจำนวน 16 ตลาด จากการศึกษาทั้งหมด 43 ตลาด 

โดยผู้ศึกษาไส้เลือกชุ่มตลาดและเลือกชุ่มแผงจำหน่ายผลไม้ในตลาดดังกล่าว ทำให้ข้อมูลแสดง
ปริมาณส้มโอที่จำหน่ายในตลาดทั้ง 16 ตลาด เป็นปริมาณที่ไส้จากการชุ่ม ซึ่งไม่ใช่ปริมาณส้มโอที่ 
จำหน่ายในตลาดดังกล่าวอย่างแท้จริง อย่างไรก็ดี ผลจากการเลือกชุ่มตลาดดังกล่าว สามารถแยก 
แหล่งท ี่มาของส ้มโอที่จำหน่ายในตลาดดังกล ่าวไส ้ว ่า ส้มโอที่จำหน่ายในตลาดดังกล่าวมาจาก 
ตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) ในสัดส่วน 56.81และมาจากตลาดอื่น  ๆ ในสัดส่วน 43.19 หรืออาจกล่าว 
ไส้ว่า ตลาดสี่ม ุมเมือง(รังสิต) มีบทบาทของการเป็นแหล่งที่มาของส้มโอที่จำหน่ายในตลาดที่ 
ศึกษามากกว่าตลาดอื่น ๆ

ต !ร าง  4 .13  แ ห ล ่ง ท ี่ม !ข a ง ส ้ม โ฿ ท ี่จ ำห น ่าย ใน ด a i ดต'!ง ๆ ใน ก ร ูง เท พ ฯ

ร า ย ช ํ่อ ต ล า ด เ ข ต ส ้ม โ อ ( ล ูก / ป ี) ส ้ม โ อ ( ร ้อ ย ล ะ )

ต ล า ด ส ํ่ต ุม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ค ล า ด อ ํ่น  ๆ ต ล า ด ส ึ่» เ ม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ฅ ล า ด ธ ึ๋น  ๆ

ส า ข เ น ต ร ค ัน น า ข า ว 9 . 0 0 0 1 0 0

ศ ร ีย ่า น อ ุส ิต 1 , 4 4 0 1 0 0

เ ท ว ร ไ ช ค ุญ ช ร อ ุส ิค 1 . 4 4 0 1 0 0

ย ิ่ง เ จ ร ิญ บ า ง เ ข น 2 , 4 0 0 7 2 0 0 2 5 7 5

ร า ม ร น ท ร า บ า ง เ ข น 2 , 7 0 0 1 0 0

อ ม ร พ ัน ธ จ ต ุจ ัก ร 1 0 , 8 0 0 2 , 0 4 0 8 4 1 6

ฟ ้ฒ น า ก า ร ป ร ะ ท ศ 3 7 , 8 0 0 1 0 0

ห ง น ่เ พ ช ร ห ล ้ก ร ่ 1 . 8 0 0 1 0 0

บ า ง ร ก บ า ง ร ัก 3 , 6 0 0 1 0 0

ล า ด พ ร ้า ว  ก ม .  8 บ า ง ก ะ ป ี 5 4 . 0 0 0 1 0 0

อ ใ ศ ก ค ล อ ง เ ต ย 1 8 , 1 8 0 1 0 0

ว ัฒ น า น น ท ด อ น เ ม ือ ง 1 8 . 0 0 0 1 0 0

ใ ห ม ่ด อ น เ ม ือ ง ด อ น เ ม ือ ง 2 . 4 0 0 1 0 0

โ ช ค ช ัย  4 ว ัง ท อ ง ห ล า ง 1 0 . 8 0 0 1 0 0

ล า ด ก ร ะ บ ัง น ำ โ ช ค ล า ด ก ร ะ บ ัง 6 4 . 8 0 0 1 0 0

อ . ต . ก . จ ต ุจ ัก ร 3 2 , 4 0 0 1 0 0

ส ัด ส ่ว น 5 6 . 8 1 4 3 . 1 9



สัญลักษณ์
แหล่งท่ีมาของส้มโอท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง ๆ ในกรุงเทพ'' 

ตลาดส่ีบุมเมือง(รังสิต)
ตลาดอ่ืน ๆ

ท่ีมาะตาราง4.13

ภาพ4.18แหล่งท่ีมาของส้มโอท่ีจำหน่ายในตลาดต่างๆ ในกรุงเทพฯ oo
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10) กล้วยนํ้าว้า ( ดูตาราง 4.14 และ ภาพ4.19 ประกอบ )
จากการเล ือกสุ่มตลาดและเล ือกชุ่มแผงจำหน่ายผลไม้จากตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ 

จำนวนทังสิน 43 ตลาด มีตลาดจำนวน 26 ตลาดที่มีการจำหน่ายกล้วยนำว้า โดยแหล่งที่มาของ 
กล้วยนาว้า มาจากตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) เป็นสัคส่วน 53.08 และมาจากตลาดอื่น  ๆ เป็น 46.92 
ซึ่งการศึกษานี้ เป็นการสุ่มตลาด ดังนั้น ผลจากการศึกษาในส่วนนี้จึงสรุปได้ว่า แหล่งที่มาของ 
กล้วยนี้าว้าที่จำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ ที่เลือกศึกษา มาจากตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต)ใน 
สัดส่วนที่มากกว่าตลาดอื่น  ๆ หรืออาจกล่าวได้ว่า ตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) มีบทบาทของการเป็น 
แหล่งที่มาของกล้วยนี้าว้าที่จำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ มากกว่าตลาดอื่น ๆ

ต า ร า ง 4 .14  แ ห ล ่ง ท ี่ม า ข 0 ง ก ล ้ว ฮ น า ว ้า ท ี่จ ำ ห น ่า ย ใน ต ล า ด ต ่า ง ๆ ใน ก ร ุง เท พ ฯ
ร า ซ ช ึ๋อ ต ล า ด เ ข ต ก ล ัว ย น ํ้า ว ้า ( ก ก . / ป ี) ก ล ัว ข น ํ้า ว ้า ( ร ้อ ย ล ะ )

ต ล า ด ส ี่ง เ ม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ น  ๆ ต ล า ด ส ี่ง เ ม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด  t n t  ๆ

ส า ย เ น ต ร ค ัน น า ย า ว 1 2 0 , 0 0 0 6 0 , 0 0 0 6 7 3 3

ม ณ ีพ ิม า น บ า ง ซ ื่อ 1 2 , 0 0 0 1 0 , 8 0 0 5 3 4 7

อ ุด ม Î J ข บ า ง น า 1 8 , 0 0 0 1 0 0

โ ช ค ช ัย  4 ว ัง ท อ ง ห ล า ง 5 7 , 6 0 0 1 0 0

พ ง ™ ช ร ห ล ัก ส ี่ 2 9 , 4 0 0 1 0 0

อ ม ร พ ัน ธ จ ต ุจ ก ร 1 , 8 0 0 1 0 0

ล า ด พ ร ้า ว ส ะ พ า น  2 ว ัง ท อ ง ห ล า ง 3 2 . 4 0 0 1 0 0

แ ฮ ป ป ีแ ล น ด ์ บ า ง ก ะ ป ิ 4 , 8 0 0 2 1 , 6 0 0 8 2 1 8

ก ล า ง แ ฮ โ ] ป ีแ ล น ด ์ บ า ง ก ะ ป ิ 2 , 7 0 0 1 0 0

ล า ด พ ร ้า ว  ก ม .  8 บ า ง ก ะ ป ิ 9 , 0 0 0 1 0 0

อ โ ศ ก ค ล อ ง เ ต ย 9 0 0 1 0 0

ว ัฒ น า ม ัน ท ด อ น เ ม ือ ง 2 7 , 7 2 0 1 0 0

ใ ห ม ่ด อ น เ ม ือ ง ด อ น เ ม ือ ง 1 , 6 8 0 1 0 0

อ ่อ น า เ ช ว ัฒ น า 1 0 . 8 0 0 1 ๓

อ ย ู่เ จ ร ิญ ด ิน แ ด ง 3 , 6 0 0 2 , 7 0 0 5 7 4 3

ต ุน ย ์ก า ร ค ้า ม ีน บ ุร ี ม ีน บ ุร ี 7 , 2 0 0 1 0 0

ม ีน บ ุร ี ม ีน บ ุร ี 1 8 , 0 0 0 1 0 0

บ า ง ร ัก บ า ง ร ัก 5 , 4 0 0 1 ๓

ย ิ่ง เ จ ร ิญ บ า ง เ ข น 4 5 , 0 0 0 1 8 , 0 0 0 7 1 2 9

ก ม . ? ค ัน น า ย า ว 5 , 4 0 0 1 ๓

ร า ม อ ิน ท ร า บ า ง เ ข น 3 , 6 0 0 1 0 0
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ตาราง 4.14 (ต'a) แหรงทีม!ของกน้วยน!น้!ท่ีจํ!หน'!ซในตร!ดต่าง ๆ ในกรุงเทพฯ
ร า ย ซ ื่อ ต ล า ด เ ข ฅ ก น ้ว ย น ํ้า น ้า ( ก ก . / โ ) ) ก น ้ว ข น า น ้า ( น ้อ ย ล ะ )

ต ล า ด ส ี่} ) ม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ฅ ล า ด อ ึ๋น  ๆ ต ล า ด ส ี่} ) ม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ ํ่น ๆ

น ้อ ย ส ัน พ ัน ธ ว ง ศ 2 2 , 5 0 0 1 0 0

ค ล อ ง ต ัน ส ว น ห ล ว ง 6 . 0 0 0 1 0 0

พ ัฒ น า ก า ร ป ร ะ ท ศ 1 8 . 0 0 0 1 8 . 0 0 0 5 0 5 0

บ า ง น า ใ น บ า ง น า 1 1 . 4 0 0 1 0 0

ล า ด ก ร ะ บ ัง น ำ ไ ร ( ค ล า ด ก ร ะ บ ัง 1 0 . 8 0 0 1 0 0

ส ัด ส ่ว น 5 3 . 0 8 4 6 . 9 2

11) แตงโม
ตาราง 4.15 แสดงปริมาณแตงโม (กก./ปี)ที่จำหน่ายในแต่ละตลาดของกรุงเทพฯ จาก 

การเลือกชุ่มตลาดของกรุงเทพฯ จำนวน 43 ตลาด พบว่าตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) เป็นแหล่งที่มา 
ของแตงโมที่จำหน่ายในตลาดต่าง ๆในกรุงเทพฯ ที่ศึกษาจำนวน 25 ตลาด ในสัดส่วน 52.48 
และตลาดอื่นๆ มีสัดส่วนของแตงโมที่จำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ เป็น 47.52 ดังนั้น 
การศึกษาโดยการเลือกชุ่มตลาดในกรุงเทพฯ พบว่า ตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) มีบทบาทของการ 
เป็นแหล่งที่มาของแตงโมที่จำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ มากกว่าตลาดอื่น ๆ

ต !ร ใง  4 .15  แ ห ร ่ง ท ี่ม !ข อ ง แ ต ง โม ท ี่จ ํ!ห น '!ฮ ใน ต ร !ด ต '!ง  ๆ ใน ก ร ุง เท พ ฯ
ร า ย ซ ื่อ ต ล า ด เ ข ต แ ต ง โ ม ( ก ก . / โ ) ) แ ต ง โ ม ( น ้อ ย ล ะ )

ต ล า ด ส ี่} ) ม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ ํ่น  ๆ ต ล า ด ส ี่ง ) ม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ น ๆ

ส า ย เ น ต ร ค ัน น า ย า ว 3 . 6 0 0 1 8 , 0 0 0 1 7 8 3

ศ ร ีย ่า น อ ุส ิต 3 , 6 0 0 1 0 0

เ ท ว ร า ข ค ุญ ช ร ด ุส ิต 3 , 6 0 0 1 0 0

ม ณ ีพ ิม า น บ า ง ช ื่อ 2 7 . 0 0 0 1 0 0

อ ุด ม ช ุข บ า ง น า 1 5 , 4 0 0 1 0 0

ร า ม อ ิน ฑ ร า บ า ง เ ข น 1 5 , 4 0 0 1 0 0

อ ม ร พ ัน ธ จ ต ุจ ัก ร 6 , 0 0 0 1 0 0

ย ง เ จ ร ิญ บ า ง เ ข น 4 2 , 0 0 0 3 2 , 4 0 0 5 6 4 4

แ ฮ ป ป ีแ ล น ด ์ บ า ง ก ะ ป ี 3 , 6 0 0 2 5 , 2 0 0 2 2 8 8

ก ล า ง แ ฮ ป ป ีแ ล น ด ์ บ า ง ก ะ ป ี 7 , 2 0 0 1 0 0

ล า ด พ ร า ว  ก ม .  8 บ า ง ก ะ ป ี 7 , 2 0 0 1 0 0

บ า ง น า น อ ก บ า ง น า 4 8 0 1 0 0
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ตาร!ง 4.15 (ต่อ) แหร่งท่ีมาของกลัวขน่าร้าท่ีจำหน่ายในตราดต่าง ๆ ในกรุงเทพฯ
ร า ย ซ ึ๋อ ต ล า ด เ ข ต ก ล ัว ข น า ร ้า ( ก ก  J ป ี) ก ล ัว ย น า ร ้า ( ร ้อ ย ล ะ )

ต ล า ด ส ํ่า ) « เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ น  ๆ ต ล า ด ส า ) ม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ ํ่น  ๆ

ว ัฒ น า บ ัน ท ค อ บ เ ม ือ ง 7 5 , 6 0 0 1 0 0

ใ ห ม ่ด อ น เ ม ือ ง ค อ น เ ม ือ ง 7 2 0 0 1 0 0

บ า ง ก ะ ป ี 1 บ เ ง ก ะ ป ี 7 2 . 0 0 0 3 6 , 0 0 0 6 7 3 3

โ พ ช ัย  4 ว ัง ท อ ง ห ล า ง 7 2 , 0 0 0 1 0 0

พ ง น ์เ พ ช ร ห ล ัก ส ื 1 3 . 2 0 0 1 0 0

ม ีน บ ุร ี ม ีน บ ุร ี 2 1 . 6 0 0 1 2 0 . 0 0 0 8 5 1 5

ค ล อ ง ต ัน ส ว น ห ล ว ง 3 , 6 0 0 1 0 0

พ ัฒ น า ก า ร ป ร ะ ท ศ 6 , 0 0 0 1 0 , 8 0 0 6 5 3 5

ล า ด ก ร ะ บ ัง น ำ โ ช ค ล า ค ก ร ะ บ ัง 4 6 , 8 0 0 1 0 0

น ห า น า ค ป ้อ ม ป ร า บ ฯ 1 0 , 8 0 0 1 0 0

บ า ง น า ใ น บ า ง น า 2 , 4 0 0 1 0 0

บ า ง ร ัก บ เ ง ร ัก 3 , 6 0 0 1 0 0

เ ส น า น ิเ ว ศ น ํ ล า ด พ ร ้า ว 2 , 4 0 0 1 0 0

ส ัด ส ่ว น 5 2 . 4 8 4 7 . 5 2

12) องุ่น ( ดูตาราง 4.16 และ ภาพ4.21 ประกอบ )
องุ่นเป็นผลไม้ตลอดปี ดังนั้นจากการสัมภาษณ์ผู้ค้าผลไม้ในตลาดต่าง  ๆ ของกรุงเทพฯ 

จำนวน 43 ตลาดพบว่า มีตลาดที่จำหน่ายองุ่นจำนวน 27 ตลาด ตัวเลขดังกล่าว เป็นการเลือกสุ่ม 
ตลาดและเลือกสุ่มจากแผงจำน่ายผลไม้ในตลาดดังกล่าวทั้ง 27 ตลาด ทำให้ตัวเลขแสดงปริมาณ 
องุ่นที่แต่ละตลาดจำหน่ายต่อปี จึงไม,ใช่ตัวเลขที่แสดงปริมาณอย่างแท้จริง อย่างไรก็ตาม จาก 
การศึกษาโดยการเลือกสุ่มข้างต้น พบว่า แหล่งที่มาขององุ่นที่มีการจำหน่ายตลาดต่าง  ๆ ใน
กรุงเทพฯ แยกเป็นมา จากตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) ในสัดส่วน 64.48 และมาจากตลาดอื่น  ๆ ใน 
สัดส่วน 35.52 หรืออาจจะกล่าวไต้ว่า จากการเลือกสุ่มตลาด เพื่อศึกษาแหล่งที่มาขององุ่นที่
จำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ พบว่า มาจากตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) มากกว่าตลาดอื่น  ๆ
หรือตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) มีบทบาทของการเป็นแหล่งที่มาขององุ่นที่จำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ
ในกรุงเทพฯ มากกว่าตลาดอื่น ๆ



สัญล้กษณ
แหล่ฬ่มาของกรวยน้!ร!ท๋ึจํ!หน่!ย่เนคaiดต่าง ใๆนกรุงเทพฯ 

ดร1ดรบุมเมือง(รังเต)
ตaiดอน ๆ

ท่ีมาะตาราง4.14
ภาพ 4.19 แหล่งท่ีพาของกรวยน้า•ราท่ีจำหน่ายในตลาดต่างๆ ในกรุงเทพฯ

งC 1>ร
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ตนาง 4.16 แหล่งท่ีมาข฿ง8̂ นท่ีจำหน่ายในตอาดด่า-} ๆ ในก}งเทพฯ
ร า ย * อ ต ล า ด เ ข ต อ - 3 น ( ก ก . / ป ี) อ - เ น ( ร ้อ ย ล ะ )

ต ล า ด ส บ ุม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ค อ น  ๆ ต ล า ด ส ํ่บ ุม เ ม ือ ง ( ร ัง ส ิต ) ฅ ล า ด อ น  ๆ

ส า ย เ น ต ร ค น น า ย า ว 7 2 , 0 0 0 1 4 , 0 0 0 8 4 1 6

ม า ท น า ค { เ อ ม ป ร า บ ฯ 2 1 6 . 0 0 0 1 0 0

ค ล อ ง ต ้น ส ว น ห ล ว ง 5 , 4 0 0 1 0 0

ร า ม ร น ท ร า บ า ง เ ข น 5 , 4 0 0 1 0 0

อ ุค ม า ! ' ข พ ัฒ น า บ า ง น า 1 8 , 6 0 0 1 0 0

อ ม ร พ น ธ จ ต ุจ ัก ร 3 9 . 6 0 0 1 0 0

ย ิ่ง เ จ ร ิญ บ า ง เ ข น 5 7 , 0 0 0 1 0 0

แ ฮ า ] ร ิ] แ ล น ด บ า ง ก ะ ป ิ 5 , 4 0 0 1 0 0

ก ล า ง แ ฮ ป า ] แ ล น ด ์ บ า ง ก ะ ป ิ 4 . 2 0 0 1 0 0

ล า ด ห ร ้า ว  ก ม .  8 บ า ง ก ะ ป ิ 5 , 4 0 0 1 0 0

ก ิ่ง ! พ * ร ร า * เ ท ว ี 5 , 4 0 0 1 0 0

ว ัฒ น า น ัน ท ค อ น เ ม ือ ง 2 8 , 8 0 0 1 0 0

ใ ห ม ่ด อ น เ ม ือ ง ค อ น เ ม ือ ง 2 , 7 0 0 1 0 0

อ ่อ น บ ุ* ว ัฒ น า 9 . 0 0 0 1 0 0

ธ ร ร ม โ ร จ น ์พ ิน ็จ ร า * เ ท ว ี 9 , 0 0 0 1 0 0

อ ย ู่เ จ ร ิญ ด ิน แ ด ง 7 , 2 0 0 5 , 4 0 0

ม ีน บ ุร ี ม ีน บ ุร ี 2 1 , 6 0 0 1 0 0

บ า ง ร ิก บ า ง ร ัก 1 6 . 2 0 0 1 0 0

พ ัฒ น า ก า ร ป ร ะ เ ว ศ 5 , 4 0 0 1 0 0

ล า ด ก ร ะ บ ัง น ำ ใ ,ธ ค ล า ด ก ร ะ บ ัง 2 . 4 0 0 1 0 0

ล า ด พ ร ้า ว จ ต ุจ ัก ร 3 4 , 5 0 0 1 0 0

บ า ง น า ใ น บ า ง น า 5 , 4 0 0 1 0 0

ค ล อ ง เ ต ย  1 ค ล อ ง เ ต ย 1 1 , 7 0 0 1 0 0

บ า ง ก ะ ร ิ]  1 บ า ง ก ะ ป ิ 3 7 , 0 0 0 1 0 0

ไ * ค จ ัย 4 ว ัง ท อ ง ห ล า ง 1 4 , 4 0 0 1 0 0

ม ณ ีพ ิม า น บ า ง ' * อ 4 6 . 8 0 0 1 0 0

พ ษ เ พ ช ร ห ล ัก ส ิ 5 , 4 0 0 1 0 0

ส ัค ส ่ว น 6 4 . 4 8 3 5 . 5 2



ภาพ 4.21 แหล่งท่ํเmองอรุ่นทจำหน่ายในตลาดต่าง ๆ  ในกรุง!ทพฯ

สัญลักษณ์
แหล่งท่ํมา■ นองอรุ่นท่ํจำหน่ายในคลาดต่างๆ ในกรุง!ทพฯ 

คลาด!ท่ํรุมเมือง(รังสิค)
คลาดอ๋ึน ๆ

ท่ืมา : คางาง4.16
20 Kilometers
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13) แคนตใลูป ( ดูตาราง 4.17และ ภาพ 4.22 ประกอบ )
แคนตาลูปเป็นผลไม้ฤดูกาล จากการเก็บรวบรวมข้อมูลในพื้นที่ศึกษาพบว่า แคนตาลูป 

มีช่วงเวลาของการที่ผลผลิตออกสู่ตลาดเพียง 2 เดือนต่อปี ดังน้ัน หากพิจารณาตัวเลขแสดง 
จำนวนแคนตาลูป(กก./ปี) จะพบว่ามีจำนวนน้อยกว่าผลไม้ฤดูกาลบางชนิดและมีปริมาณน้อย 
กว่าผลไม้ตลอดทั้งปี แต่อย่างไรก็ดี จากการศึกษาโดยการเลือกสู่มตลาดและสู่มจำนวนแผง 
จำหน่ายผลไม้จากตลาดในกรุงเทพฯจำนวน 43 ตลาดพบว่า แหล่งที่มาของแคนตาลูปที่มีการ 
จำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ พบว่ามีจำนวน 14 ตลาด ที่จำหน่ายแคนตาลูป โดยแหล่งท่ี 
มาของแคนตาลูปที่จำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯมาจากตลาดสี่มูมเมือง(รังสิต) และ
ตลาดอื่น  ๆ เป็นสัดส่วน 54.29 และ45.71 หรือกล่าวได้ว่าตลาดสี่มูมเมือง(รังสิต) มีบทบาทของ 
การเป็นแหล่งที่มาของแคนตาลูปที่จำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ ที่ศึกษามากกว่าตลาด 
อ่ืน ๆ

ต ท า ง 4 .17  แ ห ล ่ง ท ี่ม าข 0 งแค น ต าส ูป ท ี่จ ํให น '!ซ ใน ต a าดต'!ง ๆ ใน ก ร ุง เท พ ฯ

ร า ย ซ ํ่ย ค ล า ด เ ข ต แ ค น ฅ า ส ูป ( ก ก  J ป ี) แ ค น ต า ด ูป ( ร ัอ ย ล ะ )

ต ล า ด ส ํ่น ุม ฌ ธ ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด ธ ึ๋น  ๆ ต ล า ด ส น ุม เ ม ย ง ( ร ัง ส ิต ) ต ล า ด อ น ๆ

อ ุด ม r ( ข พ ัฒ น า บ า ง น ! 2 , 7 0 0 1 0 0

อ ใ ศ ก ค ล อ ง เ ค ย 3 , 0 8 0 1 0 0

เ ท ว ร า ช ค ุญ ช ร ต ุศ ิต 6 0 0 1 0 0

ม ณ ีพ ัม า น บ ใ ง ซ ื่อ 2 , 0 0 0 1 0 0

แ ฮ ป ีป ีแ ล น ด ์ บ า ง ก ะ ป ี 1 . 8 0 0 1 0 0

ก ล า ง น » ป ป ีแ ล น ด ์ บ า ง ก ะ ป ี 1 , 2 0 0 1 0 0

ล า ด ห ! ' า ว  ก ม .  8 บ า ง ก ะ ป ี 3 , 6 0 0 1 0 0

อ ่อ น น ุช ว ัฒ น า 4 0 0 1 0 0

บ า ง ร ัก บ า ง ร ัก 6 0 0 1 0 0

บ า ง ก ะ ป ี 1 บ า ง ก ะ ป ี 6 . 0 0 0 1 0 0

ไ ช ค ช ัย  4 ว ัง ท อ ง ห ล า ง 6 0 0 1 0 0

ล า ด ก ร ะ บ ัง น า โ ช ค ล า ด ก ร ะ บ ัง 5 , 4 0 0 1 0 0

ร า ม อ ิน ท ร า บ า ง เ ข น 1 . 2 0 0 1 0 0

ย ิ่ง เ จ ร ณ บ า ง เ ข น 6 0 0 4 0 0 6 0 4 0

ส ัค ส ่ว น 5 4 . 2 9 4 5 . 7 1



ภาพ4.22แหล่งท่ีมาฃองแคนตาสูปท่ีจำหน่ายในตลาดต่างๆ ในก'เงเทพฯ

20 Kilometers

สัญสักษฟ้

แหàงท่ีม!'ขอ'3แค'นต!ยูปท่ํจำหน่าย'ในตa■ เดต'!ง ๆ ในก-3งเทพฯ 
1  ตaไดแบุมเมือง(รังเด)
1  ดaiดอนๆ

ท่ีมา : ตาราง 4.17
๐̂oo
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14) กล้วยไข่ ( ดูตาราง 4.18 และภาพ 4.23 ประกอบ )
กล้วยไข่เป็นผลไม้ฤ ด ูกาลท่ีช่วงเวลาท่ีผลผลิตออกสู่ตลาด เป็นคนละช่วงเวลาท่ีผู้ศึกษามี 

การรวบรวมข้อรุ)ลจากต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ ดังน้ันเ จากการเลือกสู่มตลาดจำนวน 43 ตลาด จึงมี 
เพียง 7 ตลาดเท่าน้ัน ท่ีมีการจำหน่ายกล้วยไข่ อย่างไรก็สื ผลจากการศึกษาจากการสุ่มตัวอย่าง 
แสดงให้เห็นถึงแหล่งท่ีมาของกล้วยไข,ท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ ว่า มีท่ีมาจาก 
ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) และตลาดอ่ืน  ๆ ในสัดส่วน 71.43 กับ 28.57 ดังน้ัน จากการศึกษาในคร้ัง 
น้ี สามารถสรุปได้ว่าตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีบทบาทในการเป็นแหล่งท่ีมาของกล้วยไข่ท่ี 
จำหน่ายในตลาดต่าง  ๆในกรุงเทพฯ มากกว่าตลาดอ่ืน ๆ

ตาราง 4.18 แหล่งท่ีมาขรงกล้วยไข่ท่ีจำหน่ายในตaใดต่าง  ๆในกรุงเทพ ฯ

ร!ยรึ๋อตอใด เขต กล้วยไข่(หวี/ปี) กล้วยไข่(ล้อยละ)
ตล!ดกิ่»เม!มอง(รังสิต) ดล!ดอน ๆ ตล!ดสึ่!เมเมอง(รังสิต) ตล!ดอํ่น ๆ

ส!ขเนตร คันน!ย!ว 4,800 100
ล!ดพร!วสะพ!น 2 วังทองหล!ง 1,200 100
บ!งน!ใน บ!งน! 240 100
วัฒนในันท์ ดอนเมือง 36,000 100
บ!งรัก บ!งรก 3,600 100
ก่ิงเพ'!(ร ร!ขเทวี 800 100
กม.? คันน!ยใว 3,600 100
สัดส่วน 71.43 28.57

15) ลองกอง ( ดูตาราง 4.19 และ ภาพ 4.24 ประกอบ )
ลองกองเป็นผลไม้ตามฤ ด ูกาลเช่นกันที่มีช่วงเวลาที่ผลผลิตออกสู่ตลาดในช่วงเดือน 

กรกฎาคมถึงเดือนตุลาคมรวม4 เดือน ซ่ึงผลจากการสัมภาษณ์ผู้ด้าผลไม้จากตลาดต่างๆ ใน 
กรุงเทพฯ จำนวน 43 ตลาด พบว่า มีตลาดจำนวน 3 ตลาดท่ีมีการจำหน่ายลองกอง ตังน้ัน ตัวเลข 
แสดงปริมาณลองกอง(กก./ปี)จากตลาดท้ังหมดตังกล่าว จึงไม่ใช่ตัวเลขท่ีแท้จริง แด,เป็นตัวเลข 
ท่ีได้จากการเลือกสุ่ม และจำนวนตลาดก็เป็นตลาดท่ีได้จากการสุ่มด้วยเช่นกัน อีกท้ัง ลองกอง 
เป็นผลไมฤ้ ด ูกาล ท่ีช่วงเวลาของการเก็บรวบรวมข้อมุลกับช่วงท่ีผลผลิตออกสู่ตลาดเป็นคนละ 
ช่วงเวลา ตังน้ัน ตัวเลขท่ีได้จึงไม่เป็นตัวแทนของการศึกษาท่ีดีนัก อย่างไรก็ตาม จากการศึกษา 
พบว่า แหล่งท่ีมาของลองกองท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆจำนวน 3 ตลาดในกรุงเทพฯ มาจาก
ตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) และตลาดอ่ืน  ๆในสัดส่วน 66.67 และ 33.33 ตังน้ัน อาจกล่าวได้ว่า จาก
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การชุ่มตัวอย่าง เพ่ือหาแหล่งท่ีมาของลองกองท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆในกรุงเทพฯ ในคร้ังน้ี
ตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) มีบทบาทของการเป็นแหล่งท่ีมาของลองกอง ท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ
ในกรุงเทพฯ มากกว่าตลาดอ่ืน ๆ

ต!ราง 4.19 แหอ่งท่ีมาข฿งaองกองท่ีจํ!หน'!ยในตอ!ดต่าง ใๆนกรุงเทพฯ

รายขื่อตลาด เขต ลองกอง(กก./ÏI) ลองกอง(รัอยละ)
คลาคสํ่»เมเมือง(รังสิต) ฅลาดอน ๆ ตลาด?ทเมเมอง(รังสิต) ต?ทดอน ๆ

บางเขน จตุจักร 900 100
อมรพันธ จตุจักร 800 100
ยิ่งเจริญ บางเขน 6,000 100
สัคส่วน 66.67 33.33

16) ละมุด ( ดูตาราง 4.20 และ ภาพ 4.25 ประกอบ )
ถึงแม้ว่าละมุดเป็นผลไม้ที่ให้ผลผลิตตลอดปี แต่จำนวนตลาดท่ีได้จากการเลือกศึกษา 

จำนวน 10 ตลาด จากตลาดท่ีศึกษา จำนวน 43 ตลาด นับว่ามีจำนวนตลาดท่ีจำหน่ายไม,มากเท่า 
กับผลไม้ตลอดปีประเภทอ่ืน  ๆ อาจมีสาเหตุมาจากความนิยมของผู้บริโภคหรือผลไม้เน่าเสียไได้ 
ง่ายหรืออาจเป็นเพราะการเลือกตลาดท่ีศึกษาของผู้ศึกษาเองท่ีไม,ครอบคลุมและจำนวนตลาดไม่ 
มากพอและไม,เหมาะสม

อย่างไรก็ดี จากการเลือกชุ่มตลาดจำนวน 43 ตลาด พบว่า มีตลาดท่ีจำหน่ายละมุด 10 
ตลาด โดยมีแหล่งท่ีมาจากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) และตลาดอ่ืน ๆในสัดส่วน 52.3 และ 47.7 
หรืออาจกล่าวได้ว่า แหล่งที่มาของละมุดที่มีการจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ 
ตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) มีบทบาทในการเป็นแหล่งท่ีมาของละมุด ท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง ๆ
ในกรุงเทพฯ มากกว่าตลาดอ่ืน ๆ



ภาพ4.23แหล่งท่ีมาของกล้วยไข่ท่ีจ็าหน่ายในตลาดต่างๆ ในกรุงเทพฯ

20 Kilometers

สัญลักษณ์
แหล่งท่ีมาของกล้วยไขท่ีจํ!หน่ายในตลาดต’!งๆ ในกรุงเทพฯ 

1  ตลาด éy มเมีอง(รังสิต) 
p~” 1 ตลาดอนๅ

ท่ีมา:ตาราง4.18



ภาพ4.24แหล่งท่ีมไของอองกองท่ีจำหน่ายโพตลาดต่างๆ ในกรุงเทพฯ

สัญลักษณ์
เพล่งท่ึมาขรงแองกองท่ํจำหน่า«ในตแาดต่าง ๆ ในก3งเทพฯ1 ตอใดส์บุมเมือง(รังสต) 

คสาดอน ๆ
20 Kilometers

ฑมา :ตาราง4.19
P
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ตทาง 4.20 แหล่งท่ีมา'ข0งละพุดท่ีจำหน่าย'โนคลาดต่าง ๆในก!งเทพฯ

รายชํ่อฅลาด เขต ละ}เด(กก./ปี) ละ}เด(รัอยละ)
คลาดสี่»}«เมือง(รังสิต) ตลาดอื่น ๆ ตลาดสี่}เมเมือง(รังสิต) ตลาดอนๆ

ยางนาใน บางนา 3,600 100

อมรพันธ์ จตุจักร 10,800 36.000 23 77
ใหม่ดอนเมือง ดอนเมือง 25.200 100

บางรัก บางรัก 8,400 100

ธรรมใรจนพินิจ ราชเทวี 4300 100

นางกะปิ 1 บางกะปิ 2 1 .0 0 0 100

ยิ่งเจริญ บางเขน 10,800 100

พงษ์เพชร หลักสี่ 3,600 100

กิ่งเพชร ราชเทวี 4300 100

คลองตัน สวนหลวง 5,400 100

สัดส่วน 52.3 47.7

17) พุทรา ( ดูตาราง 4.21 และภาพ 4.26 ประกอบ )
จากการเลือกชุ่มตลาดในกรุงเทพฯจำนวน 43 ตลาด พบว่าตลาดในกรุงเทพฯท่ีมีการ 

จำหน่ายพุทรา มี 2 ตลาด ซึ่งตามการศึกษาครั้งน้ี พุทราเป็นผลไม้ท่ีมีการจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ
ในกรุงเทพฯ น้อยที่สุด แต่ตัวเลขดังกล่าวเป็นการเลือกชุ่มดังน้ันจึงไม่ใช่ตัวเลขแสดงจำนวน 
ตลาดท่ีจำหน่ายพุทราของกรุงเทพฯ อย่างแท้จริง จากการศึกษาครั้งนี้พบว่า แหล่งท่ีมาของพุทรา 
ท่ีมีการจำหน่ายจำหน่ายในตลาดในกรุงเทพฯ มาจากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) และตลาดอ่ืน  ๆ ใน 
สัดส่วน 64.28 และ 35.72 หรืออาจกล่าวได้ว่าตลาดกลางฯมีบทบาทของการเป็นแหล่งท่ีมาของ 
พุทราท่ีจำหน่ายในตลาดในกรุงเทพฯมากกว่าตลาดอ่ืน ๆ

ตาราง 4.21แหล่งทีมาของพุทราท่ีจำหน่ายในตaาดต่าง ๆในกรุงเทพฯ

รายชึ๋อฅลาด เขต ทุทรา(กก Jปี) ทุทรา(รัอยละ)

ตลาดสี่}เมเมือง(รังสิต) ตลาดอํ่น ๆ ตลาดสี่}เมเมือง(รังสิต) คลาดอื่น ๆ

ใหม่ดอนเมือง ดอนเมือง 7J200 100

อมรพันธ์ จตุจักร 14.400 36.000 19 71

สัดส่วน 64.28 35.72



ตลาดบางนาใน

ภาพ4.25แหล่งท่ีมาของละยุดท่ีจำหน่ายในตลาดต่างๆ ในกรุงเทพฯ

20 Kilometers

สัญล้กษณ'’
แหร่งฑ๋ึมาของaะบุคท่ํจิาหน่ายในตaาดต่างๅในก'}งเทพฯ
เแแร ตaาดส่ํบุมเมอง(รังเต)

ตลาดอ่ืน ๆ

ท่ีมา : ตาราง 4.20 O



ภาพ4.26แหล่งท่ีมาของทุทราท่ีจำหน่ายในตลาดต่างๆ ในกรุงเทพฯ

20 Kilometers

สัญล้กษณ
แหต่งท่ีมาของทุทราท่ีจำหน่ายในตaาดต่างๆ ในกๆ งเทพฯ 

1  ตราดส่ํา)มเมือง(รังเต)
1  ตaาดอ่ืนๆ

ท่ีมา:ตาราง4.21 O
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18) สับปะรดฎเก็ฅ( ดูตาราง 4.22 และ ภาพ 4.27 ประกอบ )
ถึงแม้ว่าสับปะรดภูเก็ตจะเป็นผลไม้ตลอดทั้งปี แต่ตัวเลขแสดงจำนวนตลาดท่ีมีการ 

จำหน่ายสับปะรดในกรุงเทพฯ มีเพียง 6 ตลาดเท่าน้ัน อย่างไรก็ตามตัวเลขตังกล่าวเป็นการเลือก 
ชุ่มจากตลาดต่าง  ๆและในตลาดตังกล่าว ผู้ศึกษายังได้เลือกชุ่มจากแผงในตลาดน้ัน  ๆ อีกด้วยทำ 
ให้ตัวเลขแสดงปริมาณสับปะรดภูเก็ต(ลูก/ปี)เป็นตัวเลขท่ีได้จากการชุ่มเท่าน้ัน

อย่างไรก็ตาม จากการเลือกชุ่มเพื่อศึกษาแหล่งที่มาของสับปะรดภูเก็ตท่ีจำหน่ายใน 
ตลาดต่าง ๆในกรุงเทพฯ พบว่า แหล่งท่ีมาของสับปะรดภูเก็ต มาจากตลาดกลางส่ีมุมเมือง(รัง 
สิต) และตลาดอ่ืน  ๆ ในสัดส่วน 39.58 และ 60.42 จากตัวเลขตังกล่าว สามารถสรุปได้ว่า ตลาด 
อ่ืน  ๆมีบทบาทของการเป็นแหล่งท่ีมาของสับปะรดภูเก็ตมากกว่าตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต)

ตาแง 4.22แหล่งท่ีมาข฿งสับปะรดภูเก็ตท่ีจำหน่ายในตa iดต่าง ๆในกรุงเทพฯ

รายรํ่อฅลาด เขต สับปะรดภูเก็ต(ลูก/ปี) สับปะรดภูเก็ต(ร้อยละ)
ตลาดสึ่รเมเมอง(รังสิต) ตลาดอึ๋น ๆ ตลาดสํ่บุมเมอง(รังสิต) ตลาดอํ่น ๆ

จรรมโรจนิพินิจ ราชเทวี 3,600 100

แฮปปีแลนด์ บางกะปี 3,600 6 ,0 0 0 27 63
กลางแฮปปีแลนด บางกะปิ 3,600 100

อโศก คลองเคย 480 100

ลาดพร้าว จตุจักร 6 ,0 0 0 100

บางนาใน บางนา 2.520 100

สัดส่วน 39.58 60.42

19) สัมเช้ง (ดูตาราง 4.23 และภาพ 4.28 ประกอบ)
จากการศึกษาตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ จำนวน 43 ตลาด มีตลาดท่ีจำหน่ายสัมเช้ง 

จำนวน 4 ตลาด ซ่ึงวิธีการศึกษาในส่วนน้ีเป็นการเลือกชุ่มตลาด ตังน้ีนข้อมูลท่ีได้จึงเป็นเพียง 
การชุ่มตัวอย่าง เช่นเดียวกับตัวเลขท่ีแสดงปริมาณผลผลิตท่ีเข้าสู่ตลาดต่อปี อย่างไรก็ดี ผลจาก 
การศึกษาตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ พบว่า ส้มเช้งท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ มีแหล่ง 
ท่ีมาจากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต)และตลาดอ่ืน  ๆ ในสัดส่วน 75 และ 25 หรืออาจกล่าวได้ว่า 
ตลาดส่ีมุม-เมือง(รังสิต) เป็นแหล่งท่ีมาของส้มเช้ง ท่ีมีบทบาทในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ ท่ี 
ศึกษามากกว่าตลาดอ่ืน ๆ



ภไพ4.27แหล่งท่ีมาของสับปะรดภูเก็ตท่ีจำหน่ายในตลาดต่างๆ ในกรุง!ฑพฯ

20 Kilometers

สัญส์'กษฌํ’
แหร่งท่ํม!ของรบปะรดภูเมืตท่ํจํ!หน'ใยในดร!ดต่ใง ๆ ในกรุงเทพห 

2  ตอ!ดรภูมเมือง(ริ'งเค) 
i ตร!ดอน ๆ

ท่ืมใ : ดาร!ง 4.22 O



108

ต!ราง 4.23 แหล่งท่ีมาของส้มเช้งท่ีจำหน่ายในตลาคต่าง รุในกรุงเทพฯ

รายชื่อตลาด เขต ส้มเช้ง(กก7ปี) ส้มเช้ง(ร้อยละ)
คลาดสํ่ทุมเมือง(รังสัค) คลาดอํ่น ๆ คลาดสํ่ทุมเมอง(รังสัค) คลาดอม ๆ

บ!งกะปิ 1 บ!งกะปิ 2.970 100
กิ่งเพชร ร!ชเทวี 1350 100
ยิ่งเจริญ บ!งเขน 2,700 100
กล!งแฮปปีแลนด บ!งกะปิ 540 100
สัคส่าน 75.0 25.0

20) ทุเรียน (ดูตาราง 4.24 และภาพ 4.29 ประกอบ)
ทุเรียนเป็นผลไม้ฤ ด ูกาล โดยช่วงเวลาท่ีผลผลิตออกสู่ตลาดอยู่ในช่วงเดือนเมษายน ถึง 

เดือนกันยายนดังนั้น จึงไม่สอดคด้องกับการเก็บข้อมุลของผู้ศึกษา อย่างไรก็ตามผลจากการ 
ศึกษาแหล่งท่ีมาของทุเรียนท่ีจำหน่ายในตลาดจำนวน 4 ตลาดจากการศึกษาตลาดท้ังหมด 43 
ตลาด พบว่า แหล่งท่ีมาของทุเรียนท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ท่ีศึกษา พบว่ามาจากตลาดส่ีมุม 
เมือง(รังสิต)และตลาดอ่ืน  ๆ โดยมีสัดส่วนดือ 25 และ75 หรืออาจกล่าวได้ว่า แหล่งท่ีมาของ 
ทุเรียนท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ของกรุงเทพฯ ตามการศึกษาในคร้ังน้ี มาจากตลาดอ่ืน ๆ
มากกว่าตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) หรือตลาดอ่ืน  ๆ มีบทบาทในการเป็นแหล่งท่ีมาของทุเรียนท่ี 
จำหน่ายในตลาดต่าง ๆในกรุงเทพฯ ท่ีเลือกศึกษา มากกว่าตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต)

ตาราง4.24 แหล่งท่ีมาของทุเรียนท่ีจำหน่ายในตลาดต่างๆในกรุงเทพฯ

รายซึ๋อฅลาด เขต ทุเรียน(กก} ปี) ทุเรียน(ร้อยละ)
คลาดสั๋ทุมเมือง(รังสัค) คลาดอน ๆ ตลาดสี๋ทุมเมือง(รังสัต) คลาดอึ๋น ๆ

อ.ต.ก. จตุจักร 36.000 100
สูนยิ่การส้ามีนบุรี มีนบุรี 18.000 100
บางกะปิ 1 บ!งกะปิ 7300 100
กิ่งเพชร ร!ชเทวี 33.000 100
สัดส่วน 25.0 75.0



ภาพ4.28แหล่งท่ีมาของสัมเช้งท่ีจำหน่ายในตลาดต่างๆ ในกรุงเทพฯ

20 Kilometers

สัญลักษรน

แหน่งท่ํม!ของช้มเช้งท่ํจำหน่ายในตaiดต'!งๆ ในกๆ งเทพฯ 
ตaiดส่ํบุมเมือง(รังสิต)

1  ต a แพนๆ

ท่ีมา :ตาราง 4.23
©





111

4.2.2.1 สรุปผลการศึกษา

จากตาราง 4.25 แสดงให้เห็นว่า จากการเลือกสุ่มตลาดและเลือกสุ่มแผงในตลาดต่าง  ๆ
ในกรุงเทพฯ จำนวน 232 แผง จาก 43 ตลาด พบว่า ผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ 
ท่ีมาจากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีสัดส่วนมากกว่าตลาดอ่ืน  ๆ จำนวน 15 ชนิด และตลาดอ่ืน  ๆ
มีสัดส่วนของผลไม้มากกว่าตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) จำนวน 4 ชนิด และมีผลไม้จำนวน 1 ชนิดท่ี 
มีสัดส่วนเท่ากัน ดังนัน จากการศึกษาครังนี จึงสรุปได้ว่า ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีบทบาทของ 
การเป็นแหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดในกรุงเทพฯ มากกว่าตลาดอ่ืน ๆ

ต าราง 4 .25 ส ัด ส ่ว น ข อ งผ ล ไม ้แ ย ก ต าม แ ห ล ่ง ท ี่ม า

ราชชํ่อผล'ไม้ สัดส่วนของผลไม้เพกตามแหล่งทํ่มา
ฅลาดสํ่ภูมเม้อง(รังสิต) ตลาดอํ่น ๆ

1.มะม่วง 40.7 59.3
2 .ศับปะรดศรีราชา 62.ร7 37.13
3.สัมเขียวหวาน 50.91 49.09
4.ฝ่รั่ง 52.89 47.11
5.ขม•ภู่ 63.64 36.36
6 .มะละกอ 66.09 33.91
7.มะห!'าว 43.05 56.95
ร-กม้วยหอม 50.0 50.0
9.สัมโอ 56.81 43.19
10 .กม้วยนาว้า 53.08 46.92
1 นเตงโม 52.48 47.52
12 .อ^น 64.48 35.52
13.แคนฅาถูป 54.29 45.71
14.กสัวขไข่ 71.43 28.57
15.ลองกอง 66.67 33.33
16.ทะภูด 52.3 47.7
17,ทุฑรา 64.28 35.72
1ร.สับปะรดภูเก็ต 39.58 60.42
19.สัมเช้ง 75.0 25.0
2 0 .ทุเรียน 25.0 75.0



112

4.2 .3  ก าร ศ ึก ษ าบ ท บ าท ข อ ง ต ล าด ส ี่ม ุม เม ือ ง (ร ังส ิต )ร ่ว ม ก ับ ต ล าด ข าย ส ่ง ผ ล ไม ้อ ื่น  ๆ

ในประเด็นนี เป็นการศึกษาบทบาทของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ร่วมกับตลาดขายส่ง
ผลไม้ต่าง  ๆ เพื่อนำไปสู่การสรุปตามสมมติฐานการวิจัย โดยข้อมูลท่ีนำมาศึกษาได้จากการ 
สัมภาษณ์ผู้ค้าผลไม้ในตลาดต่าง  ๆ ของกรุงเทพฯ ซ่ึงเป็นการเลือกสู่ม ซ่ึงเป็นผลการศึกษาท่ี 
แสดงในข้อ 4.2.1 และตาราง 4.4 และตาราง 4.5

4 .2 .3 .1 ขั้นตอนก า ร ศ ึก ษ า (ดูภาพ4.30ประกอบ)

การออกแบบสัมภาษณ์

I
การสัมภาษณ์จากตลาดต่าง ๆ

1

การจัดค่าลำดับช้ัน

I
การวิเคราะห์ศักยภาพของตลาดด้วยวิธี Goal Programming

1

การสรุปผลการวิเคราะห์

ภาพ 4.30 ข ั้น ต อ น ก าร ศ ึก ษ า
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4.2.3.1.1 ก ารจ ัด ค ่าล ำด ับ ช ั้น

การศึกษาในส่วนนี้เป็นการหาศักยภาพของตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ ด้วยการ
สัมภาษณ์ผู้ค้าผลไม้ในกรุงเทพฯ ตามตลาดต่าง  ๆ ซึ่งข้อมูลในส่วนนี้ ผู้วิจัยแบ่งการเก็บรวบรวม 
ข้อมูลเป็น 2 กรณี กรณีแรก ตลาดต่าง  ๆ ที่ผู้ว ิจัยสัมภาษณ์ผู้ค้าผลไม้ เป็นข้อมูลที่ไค้จากการ 
สัมภาษณ์ผู้ค้าผลไม้ในพื้นที่ศึกษา กรณีที่สอง ตลาดที่ผู้วิจัยเลือกสัมภาษณ์ในกรณีนี้ เป็นตลาด 
ที่ผู้วิจัยเลือกชุ่ม โดยเป็นตลาดที่อยู่นอกเหนือจากเขตที่ไค้สัมภาษณ์แล้วในกรณีแรก

ผลจากการสัมภาษณ์ผู้ค้าผลไม้จากตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) พบว่า แผงผลไม้ที่เลือกศึกษา 
มีจำนวน 232 แผง แหล่งที่มาของผลไม้ที่จำหน่ายในตลาดในกรุงเทพฯ มาจากตลาดสี่มุม
เมือง(รังสิต) มากที่ชุด เท่ากับ 114 แผง รองลงไปได้แก่ ตลาดมหานาค จำนวน 56 แผง ตลาดไท 
จำนวน 22 แผง ตลาดองค์การตลาด จำนวน 8 แผง ตลาดคลองเตย 2 จำนวน 4 แผง และจาก 
ตลาดต่างจังหวัด จำนวน 28 แผง

จากผลการศึกษา พบว่า ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีบทบาทของการเป็นตลาดขายส่งผลไม้ 
ต่อแผงจำหน่ายผลไม้ในกรุงเทพฯ มากท่ีชุด แต่ผลการศึกษาไม่ครอบคลุมสมมติฐานท่ีต้ังไว้ 
เนื่องจากสมมติฐานที่ต้ังไว้ กล่าวคือ สมมติฐานต้องการหาตลาดกลางขายส่งผลไม้ท่ีมีบทบาท 
เด่นชัดที่ชุดในป้จจุบัน ดังน้ัน ตลาดดังกล่าว ต้องมีศักยภาพของการเป็นขายส่งผลไม้ท่ีมีความ 
สำคัญ ต่อผู้บริโภค ดังน้ีนผู้วิจัยไค้นำผลการศึกษาจาก ข้อ 4.2 มาจัดลำดับความสำคัญ เพ่ือเลือก 
ตลาดที่จะนำมาเปรียบเทียบกับตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) ผู้วิจัยไค้นำตลาดอันเป็นแหล่งท่ีมาของ 
ผลไม้ท่ีจำหน่ายในกรุงเทพฯ และตรงกับแนวทางการศึกษา จำนวน 2 ตลาด ได้แก่ ตลาด 
องค์การตลาด ตลาดตลาดมหานาค (ดูรายละเอียดของตลาดท่ีเลือกศึกษาในภาคผนวก ง) เข้าสู่ 
ข้ันตอนการวิเคราะห์ศักยภาพของตลาดด้วยวิธี Goal Programming

4 .2 .3 .1 .2  ก าร ว ิเค ร าะ ห ์ป ้จ จ ัย ด ัว ย ว ิธ ี G oal P rogram m in g

การศึกษาเพื่อเปรียบเทียบตลาดที่มีศักยภาพของการเป็นตลาดกลางขายส่งผลไม้ จะใช้ 
วิธี Goal Programming (Lee, 1972) ข้อมูลที่ช่วยในการตัดสินใจเลือกตลาดต่าง  ๆที่นำมาศึกษา
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เปรียบเทียบกันในครั้งนี้ ไต้จากการสัมภาษณ์ผูค้าผลไม้จากตลาดส่ึมูมเมือง(รังสิต) ในส่วนที ่
เก่ียวข้องกับชนิดผลไม้ แหล่งท่ีมาและตลาดรับช้ือผลไม้ของตลาดส่ีมูมเมือง(รังสิต) และข้อมูล 
จากการสัมภาษณ์โดยเลือกชุ่มตลาดในกรุงเทพฯ ดังน้ัน โอกาสท่ีจะไดัข้อมูลเพ่ือเป็นตัวอย่างท่ี 
ต้องการและครอบคลุมวัตถุประสงค์น้ัน อาจเกิดความบกพร่องไต้ ดังน้ันการวิเคราะห์เพ่ือเปรียบ 
เทียบปัจจัย จึงเป็นแนวทางหน่ึงท่ีจะพิสูจน์สมมติฐานข้อท่ี 2 อีกวิธีหน่ึงโดยปัจจัยท่ีนำมาเปรียบ 
เทียบ ผู้วิจัยเป็นผู้กำหนดเองได้แก่ จำนวนพ้ืนท่ีจำหน่ายผลไม้ของตลาด (ตารางเมตร) รายไต้ 
จากการจำหน่ายผลไม้ของตลาด(บาท/ปี) จำนวนแผงจำหน่ายผลไม้(แผง) รวมท้ังศึกษาลักษณะ 
ของตลาดในต้านต่าง ๆ

4.2.3.1.3 ปัจจัยท่ีเลือกศึกษา
ปัจจัยท่ี 1 จำนวนพ้ืนท่ีจำหน่ายผลไม้ (ตารางเมตร)
ปัจจัยท่ี 2 รายไต้จากการจำหน่ายผลไม้(บาท/ปี)
ปัจจัยท่ี 3 จำนวนแผงจำหน่ายผลไม้(แผง)
ปัจจัยท่ี 4 ขนาดของบริเวณการค้า(ตารางเมตร)
ป ัจจัยท ี่5 ความสะดวกในการเข้าถึง
ปัจจัยท่ี 6 ขอบเขตการกระจายของผลไม้
ปัจจัยท่ี 7 ศักยภาพของตลาดต่อการขยายตัวในอนาคต
ปัจจัยท่ีร ทำเลท่ีต้ัง

ปัจจัยต่าง  ๆข้างต้นจะน่ามาให้น้ัาหนัก เพ่ือน่าไปสู่การสรุปถึงบทบาทของตลาดท่ีศึกษา 
จำนวน 3 ตลาด ว่าตลาดใดจะเป็นตลาดขายส่งผลไม้ท่ีมีศักยภาพมากท่ีลุด โดยมีเกณฑ์การให้ 
น้ัาหนักในแต่ละปัจจัย ดังต่อไปนี้

ปัจจัยท่ี 1 จำนวนพื้นท่ีจำหน่ายผลไม้(ตารางเมตร) น้ําหนัก = 0.125
388 - 6,848 ให้ระดับคะแนนเป็น 4
6,849 - 13,309 ให้ระดับคะแนนเป็น 3
13,310- 19,770 ให้ระดับคะแนนเป็น 2
19,771 -26,231 ให้ระดับคะแนนเป็น 1
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ปัจจัยท่ี 2

ปัจจัยท่ี 3

ปัจจัยท่ี 4

ปัจจัย ท่ีร

ปัจจัยท่ี 6

รายไค้'จากการจำหน่ายผลไม้ (บาท/ปี)
74,672,000-616,049,550 
616,049,551 - 1,157,427,101 
1,157,427,102- 1,698,804,652 
1,698,804,653 -2,240,182,203

จำนวนแผงจำหน่ายผลไม้ (แผง)
97 - 465 
466 - 834 
835 - 1,203 
1,204- 1,572

ขนาดของฅัวฅลาด (ดารางเมดร)
8,000 - 206,000
206.001 - 404,001
404.002 - 602,002
602.003 - 800,003

น่าหนัก = 0.125
ให้ระดับคะแนนเป็น 
ให้ระดับคะแนนเป็น 
ให้ระดับคะแนนเป็น 
ให้ระดับคะแนนเป็น

น้ําหนัก = 0.125 
ให้ระดับคะแนนเป็น 4
ให้ระดับคะแนนเป็น 3
ให้ระดับคะแนนเป็น 2
ให้ระดับคะแนนเป็น 1

น้ําหนัก = 0.125 
ให้ระดับคะแนนเป็น 4
ให้ระดับคะแนนเป็น 3
ให้ระดับคะแนนเป็น 2
ให้ระดับคะแนนเป็น 1

ความสะดวกในการเข้าถึง น่าหนัก = 0.125 
ม้ามีเสันทางถนนเพียงอย่างเดียว ให้คะแนน 0.0625 ให้ระดับค: 
ม้ามีเสันทางน่า เพียงอย่างเดียว ให้คะแนน 0.0625 ให้ระดับค: 
ม้ามีเสันทางถนนและทางน่า ให้คะแนน0.125 ให้ระดับค

ขอบเขตการกระจายของผลไม้ น่าหนัก = 0.125 
ม้ามีถูกค้าเฉพาะกรุงเทพฯ ให้คะแนน 0.0625 ให้ระดับค:
ม้ามีลูกค้าเฉพาะต่างจังหวัด ให้คะแนน 0.0625 ให้ระดับค 
ม้ามีลูกค้ากรุงเทพฯ และต่างจังหวัด ให้คะแนน 0.125 ให้ระดับค:

4
3
2
1

แนนเป็น 2 
:แนนเป็น 2 
:แนนเป็น 1

ะแนนเป็น 2 
ะแนนเป็น 2 
แนนเป็น 1
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ปัจจัยท่ี 7 ศักยภาพของฅลาดต่อการขยายฅัวในอนใคฅ น้ําหนัก = 0.125
-ห้องเย็น
-โรงประมูลสินศัา 
-โรงเก็บสินศัา
-สถานท่ีตรวจสอบคุณภาพสินศัาเพ่ือการส่งออกยังต่างประเทศ

หมายเหตุ : การให้น่าหนักในปัจจัยท่ี 7 
ตลาดท่ีศึกษามีองค์ประกอบ 1 ประการ ให้คะแนน 0.03125 
ตลาดท่ีศึกษามีองค์ประกอบ 2 ประการ ให้คะแนน 0.0625 
ตลาดท่ีศึกษามีองค์ประกอบ 3 ประการ ให้คะแนน 0.09375 
ตลาดท่ีศึกษามีองค์ประกอบ4 ประการ ให้คะแนน0.125

ให้ระดับคะแนนเป็น 4 
ให้ระดับคะแนนเป็น 3 
ให้ระดับคะแนนเป็น 2 
ให้ระดับคะแนนเป็น 1

ปัจจัยท่ีร ทำเลท่ีตง น่าหนัก = 0.125
-เสันทางเข้าออกหลายทาง 
-อยู่ในย่านชุมชน 
-ท่ีจอดรถสะดวกและเพียงพอ 
-ค่าใช้จ่ายในการใช้บริการตลาดต่ํา

หมายเหตุ ะ การให้น่าหนักในปัจจัยท่ี 8 
ตลาดท่ีศึกษามีองค์ประกอบ 1 ประการ 
ตลาดท่ีศึกษามีองค์ประกอบ 2 ประการ 
ตลาดท่ีศึกษามีองค์ประกอบ 3 ประการ 
ตลาดท่ีศึกษามีองค์ประกอบ 4 ประการ

ให้คะแนน 0.03125 
ให้คะแนน 0.0625 
ให้คะแนน 0.09375 
ให้คะแนน 0.125

ให้ระดับคะแนนเป็น 4 
ให้ระดับคะแนนเป็น 3 
ให้ระดับคะแนนเป็น 2 
ให้ระดับคะแนนเป็น 1

4 .2 .3 .4  การให้น้ําหนัก (ดูตาราง 4.26 ประกอบ)
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ต าราง 4 .26  ก าร ให ้ค ะ แ น น ข อ งต ล าด ท ี่เล ือ ก ศ ึก ษ า
เกณฑ์ ตกาดส่ีชุมเมือง(รังสิต) ตกาดองค์การตกาด ตกาดมหานาค น้ําหนัก

ปัจจัยท่ี1:
พ้ืนท่ีจำหน'ไยผกไม้ 
(ตารางเมตร)

1 4 4 0.125

ปัจจัยท่ี 2:
รายไห้จากการจำหน่าย 
ผกไม้(บาทต่อปี)

1 4 4 0.125

ปัจจัยท่ี 3 ะ จำนวนแผง 1 3 4 0.125
ปัจจัยท่ี 4: 
พ้ืนท่ีตัวตกาด 
(ตารางเมตร)

1 4 4 0.125

ปัจจัยท่ี 5:
เส้นทางการคมนาคม

2 1 2 0.125

ปัจจัยท่ี 6:
ขอบเขตการให้บริการ

1 2 2 0.125

ปัจจัยท่ี 7:
ตักยกาพการขยายตัว 
ในอนาคต

1 4 4 0.125

ปัจจัยท่ี 8: 
ทำเกท่ีต้ัง

1 2 2 0.125

รวม 1.000

หมายเหตุ ะ ระดับคะแนนเป็น 4 หมายถึง ไม่ดีพอ
ระดับคะแนนเป็น 3 หมายถึง ปานกลาง
ระดับคะแนนเป็น 2 หมายถึง ดี
ระดับคะแนนเป็น 1 หมายถึง ดีมาก

a/ q __a Jjf ______  ___ « _ ร/ _ 01 0^040/1 <4หลักในการให้คะแนนจากตาราง 4.26 จะพิจารณาจากข้อมูลสถิติ สำหรับปัจจัยต่าง  ๆท่ี 
ไม,ไห้เป็นข้อมูลตัวเลข ผู้วิจัยไห้พิจารณาสภาพทางกายภาพ ความสามารถในการเข้าถึง ขอบเขต
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การให้บริการ ทำเลท่ีต้ังและศักยภาพของตลาดต่อการขยายตัวในอนาคต ตังแสดงในแต่ละปัจจัย 
โดยนำข้อมูลของตลาดท้ังหมดท่ีศึกษาประกอบการพิจารณา โดยให้มีการให้คะแนนและระตับ 
คะแนนจะบอกถึงลักษณะของตลาดแต่ละตลาดในแต่ละปัจจัย นำระดับคะแนนมาเปริยบเทียบ 
โดยมีการวิเคราะห์เป็นดู,  ๆและแต่ละคู่จะวิเคราะห์อีก 3 กรณี ตังนี้

4.2.3.4.1 การเปรืยบเทียบปัจจัยระหว่างตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) และตลาดองค์การตลาด

1) กรณีน้ีเป็นการประเมินปัจจัยของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต)ว่ามีศักยภาพเหนือกว่าปัจจัย 
ของตลาดองค์การตลาด

ตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต)มีปัจจัยที่มีศักยภาพเหนือกว่าปัจจัยของตลาดองค์การตลาด 
จำนวน 7 ปัจจัย ตังนี้

เกณฑ์ (Criteria) นาหนัก
ปัจจัยท่ี! 0.125
ปัจจัยท่ี2 0.125
ปัจจัยท่ี3 0.125
ปัจจัยท่ีร 0.125
ปัจจัยท่ี6 0.125
ปัจจัยท่ี7 0.125
ปัจจัยท่ี 8 0.125

0.875

2) กรณีน้ีเป็นการประเมินปัจจัยของตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) ว่ามีศักยภาพด้อยกว่า 
ปัจจัยของตลาดองค์การตลาด

ตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) มีปัจจัยที่มีศักยภาพด้อยกว่าปัจจัยของตลาดองค์การตลาด 
จำนวน 1 ปัจจัย ตังนี้

เกณฑ์ (Criteria) น้ีาหนัก (Weight)
ปัจจัยท่ี 5 0.125

0.125
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3) กรณีน้ีเป็นการประเมินปัจจัยของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ว่ามีศักยภาพของปัจจัยเท่า 
กับตลาดองค์การตลาด

ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีปัจจัยท่ีมีศักยภาพเท่ากับปัจจัยของตลาดองค์การตลาด จำนวน 
0 ปัจจัย ดังน้ัน

ความสัมพันธ์ระหว่างตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต)กับตลาดองค์การตลาด คือ
0.875 + (0.5*0.0) = 0.875
ความสัมพันธ์ระหว่างตลาดองค์การตลาดกับตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) คือ
0.125 + (0.5*0.0) = 0.125

4.2J.4.2 การเปรียบเทียบปัจจัยระหว่างตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิฅ) และตลาดมหานาค

1) กรณีน้ีเป็นการประเมินปัจจัยของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต)ว่ามีศักยภาพเหนือกว่าปัจจัย 
ของตลาดมหานาค

ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีปัจจัยท่ีมีศักยภาพเหนือกว่าปัจจัยของตลาดมหานาค จำนวน 8 
ปัจจัย ดังนี้

เกณฑ (Criteria) น้ีาหนัก
ปัจจัยท่ี 1 0.125
ปัจจัยท่ี 2 0.125
ปัจจัยท่ี 3 0.125
ปัจจัยท่ี 4 0.125
ปัจจัยท่ี 5 0.125
ปัจจัยท่ี 6 0.125
ปัจจัยท่ี 7 0.125
ปัจจัยท่ี 8 0.125

1.000

2) กรณีน้ีเป็นการประเมินปัจจัยของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ว่ามีศักยภาพค์อยกว่าปัจจัย
ของตลาดมหานาค
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ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีปัจจัยท่ีมีศักยภาพด้อยกว่าปัจจัยของตลาดมหานาคจำนวน 0
ปัจจัย

3) กรณีน้ีเป็นการประเมินปัจจัยของของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ว่า มีศักยภาพเท่ากับ
ปัจจัยของตลาดมหานาค

ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีปัจจัยท่ีมีศักยภาพเท่ากับปัจจัยของตลาดมหานาค จำนวน 0 
ปัจจัย ดังน้ัน

ความสัมพันธ์ระหว่างตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) กับตลาดมหานาค คือ
1.0 + (0.5*0.0) =1.0

4 .2 J .4 .3  ก าร เป ร ีย บ เท ีย บ ป ัจ จ ัย ระ ห ว ่างค ล าด อ งค ์ก าร ฅ ล าด แล ะ ต ล าด ม ห าน าค

1) กรณีน้ีเป็นการประเมินปัจจัยตลาดองค์การตลาด ว่ามีศักยภาพเหนือกว่าปัจจัยของ 
ตลาดมหานาค

ตลาดองค์การตลาดมีปัจจัยท่ีมีศักยภาพเหนือกว่าปัจจัยของตลาดมหานาค จำนวน 2 
ปัจจัย ดังนี้

เก ณ ฑ ์ (C riteria ) น ํ้าห น ัก  (W eigh t)
ปัจจัยที่3 0.125
ปัจจัยท่ี 5 0.125

0.250

2) กรณีน้ีเป็นการประเมินปัจจัยของตลาดองค์การตลาด ว่ามีศักยภาพด้อยกว่าปัจจัย 
ของตลาดมหานาค

ตลาดองค์การตลาดมีปัจจัยท่ีมีศักยภาพด้อยกว่าปัจจัยของตลาดมหานาค จำนวน 0
ปัจจัย

3) กรณีน้ีเป็นการประเมินปัจจัยของตลาดองค์การตลาด ว่ามีศักยภาพเท่ากับปัจจัย
ของตลาดมหานาค
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ตลาดองค์การตลาดมีปัจจัยที่มีศักยภาพเท่ากับปัจจัยของตลาดมทานาค จำนวน 6 
ปัจจัย ดังนี้

น ี้าห น ัก  (W eigh t)
0.125
0.125
0.125
0.125
0.125
0.125
0.750

ความสัมพันธ์ระหว่างตลาดองค์การตลาดกับตลาดมหานาค คือ
0.250+ (0.5*0.75) = 0.625
ความสัมพันธ์ระหว่างตลาดมหานาคกับตลาดองค์การตลาด คือ
0.0+(0.5*0.75) = 0.375

เกณ ฑ  (C riteria )
ปัจจัยท่ี 1 
ปัจจัยท่ี 2 
ปัจจัยท่ี 4 
ปัจจัยท่ี 6 
ปัจจัยท่ี 7 
ปัจจัยท่ี 8

ผลจากการศึกษาข้างต้น จะแสดงความสัมพันธ์ของตลาดแต่ละคู่ท่ีนำมาเปรียบเทียบกัน 
โดยนำตัวเลขแสดงความสัมพันธ์ใส่ตาราง ตังแสดงผลในตาราง 4.27

ต าร าง  4 .27  ค ว าม ส ัม พ ัน ธ ์ข อ งต ล าด ท ี่ศ ึก ษ า
ตราดส่ีมุม(มี04(รังสิต) ตราดรงค์การตราด ตราดมหานาค ((ลา

ตลาดส่ีมุม(มี04(รังสิต) 0 0.875 1 .0 1.875
ต a ใด04ค์กแตราด 0.125 0 0.625 0.750
ตราดมหานาค 0 0.375 0 0.375

ผลจากตาราง 4.27 แสดงให้เห็นว่า ตลาดส่ีบุมเมือง(รังสิต) เป็นตลาดกลางขายส่งผลไม้ 
ที่มีบทบาทมากที่ชุดในปัจจุบัน รองลงไปไต้แก' ตลาดองค์การตลาด และตลาดมหานาค ตาม
ลำดับ
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4.3  ส ร ุป ผ ล ก าร ว ิเค ร ไะ ห ์

4.3.1 ก าร ว ิเค ร าะ ห ์แห ล ่งท ี่ม าข อ งผ ล ไม ้ท ี่จ ำห น ่าย ใน ต ล าด ก ร ุง เท พ ฯ
การวิเคราะห์ศักยภาพของตลาดในเขตกรุงเทพฯ เพื่อศึกษาแหล่งที่มาของผลไม้ที่ 

จำหน่ายในตลาดกรุงเทพฯ ศึกษาโดยการสัมภาษณ์ผู้ค้าผลไม้ในตลาดกรุงเทพฯ โดยการเลือก 
สุ่ม รวม 43 ตลาด 232 แผง เน่ืองจากการศึกษาดังกล่าวเป็นการเลือกสุ่ม ดังน้ันผลการ
ศึกษาแหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดในกรุงเทพฯ เป็นดังนี แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ี
จำหน่ายมาจากตลาดส่ีมุมเอง(รังสิต) มากท่ีสุด รอยละ 49.14 รองลงไป คือ ตลาดมหานาค ร้อย 
ละ24.19 จากตลาดต่างจังหวัด ร้อยละ12.07 ตลาดไท ร้อยละ9.48 ตลาดองค์การตลาดร้อย 
ละ 3.45 และจากตลาดคลองเตย 2 ร้อยละ 1.72

4 .3 .2 ก าร ว ิเค ร าะ ห ์ส ัด ส ่ว น ของผ ล ไม ้ท ี่จ ำห น ่าย ใน ต ล าด ก ร ุง เท พ ฯ แ ย ก ต าม แ ห ล ่งท ี่ม า
จากการศึกษาสัดส่วนของผลไม้จำนวน20ชนิด แยกตามแหล่งท่ีมาจำนวน2 แหล่งท่ี 

มาพบว่า ผลไม้ท่ีศึกษาจำนวน 15 ชนิด มีท่ีมาจาก ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) และอีก 4 ชนิด
มาจากตลาดอ่ืน  ๆ และมีผลไม้ จำนวน 1 ชนิดท่ีมีสัดส่วนของแหล่งท่ีมาท้ังสองเท่ากัน

4.3 .3  การวิเคราะห์ศักยภาพของตลาดด้วยวิธี G oal P rogram m in g  
การศึกษาบทบาทของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ในส่วนนี้ ใช้วิธี Goal Programming 

เพ่ือพิสูจน์ว่าตลาดส่ีมุมเมือง(รังสัต) มีบทบาทของการเป็นตลาดกลางขายส่งผลไม้ท่ีเด่นชัดและ 
มีความสำคัญมากข้ึนในป้จจุบัน ตามสมมติฐาน'ข้อท่ี 2 ที่ตั้งไว้ ดังน้ัน ตลาดท่ีนำมาศึกษาใน
ครั้งนี้ ได้จากการสอบถามผู้ค้าผลไม้ในตลาดกรุงเทพฯ ถึงแหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่าย อีก
ท้ังศึกษารูปแบบของตลาดร่วมด้วย กล่าวคือ ตลาดท่ีนำมาศึกษา ควรมีลักษณะของตลาดขายส่ง 
ผลไม้เป็นประการสำคัญ

ผลจากการศึกษาพบว่า ตลาดท่ีมีบทบาทเป็นตลาดกลางขายส่งผลไม้และมีระดับความ 
สำคัญของการเป็นตลาดกลางขายส่งผลไม้ให้กับตลาดในกรุงเทพฯ และตลาดต่างจังหวัด ได้แก่ 
ตลาดองค์การตลาดและตลาดมหานาค รวม 2 ตลาด ขั้นตอนต่อไป จะกำหนดเกฌฑในการ 
ศึกษา รวม 8 ปัจจัยและแต่ละปัจจัยให้น้ีาหนักไม,ต่างกัน คือ ปัจจัยละ 0.125 โดยผู้วิจัยเป็นผู้ 
กำหนดระดับน้ีาหนักในแต่ละปัจจัย ซ่ึงน้ีาหนักรวมของปัจจัยท้ังหมด ต้องเท่ากับ 1.0
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ผลจากการศึกษาจากการจับดู,ตลาดเพ่ือเปรียบเทียบ จำนวน 3 คู่ ได้แก, ตลาดส่ีมุม- 
ณี อง(รังสิต) กับตลาดองค์การตลาด ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) กับ ตลาดมหานาค และตลาด
องค์การตลาดกับตลาดมหานาค โดยการศึกษาแต่ละคู่จะแยกเป็นอีกคู่ละ 3 กรณี ผลจากการ 
ศึกษาเป็นดังน้ี

1) ตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) กับตลาดองค์การตลาด
จากการศึกษาตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) กับตลาดองค์การตลาด พบว่า ตลาดส่ีมุมเมือง-

(รังสิต) มีศักยภาพเหนือกว่าตลาดองค์การตลาด จำนวน 7 ปัจจัย มีน้ีาหนัก 0.875 ตลาดส่ีมุม- 
เมือง(รังสิต) มีศักยภาพด้อยกว่าตลาดองค์การตลาด จำนวน 1 ปัจจัย มีน้ีาหนัก 0.125 และตลาด 
ส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีศักยภาพเท่ากับตลาดองค์การตลาด จำนวน 0 ปัจจัย มีน้ีาหนักเท่ากับ 0

กล่าวโดยสรุปพบว่า ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีศักยภาพเหนือกว่าตลาดองค์การตลาด
เท่ากับ 0.875 และตลาดองค์การตลาด มีศักยภาพเหนือกว่าตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) เท่ากับ
0.125

2) ตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต)กับตลาดมหานาค
จากการศึกษาตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) กับตลาดมหานาค พบว่า ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มี 

ศักยภาพเหนือกว่าตลาดมหานาค จำนวน 8 ปัจจัย มีน้ีาหนัก 1.0 ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต)มี 
ศักยภาพด้อยกว่าตลาดมหานาค จำนวน 0 ปัจจัย และตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีศักยภาพเท่า
กับตลาดมหานาค จำนวน 0 ปัจจัย มีน้ีาหนักเท่ากับ 0

กล่าวโดยสรุปพบว่า ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีศักยภาพเหนือกว่าตลาดมหานาค เท่ากับ 
1.0และตลาดมหานาคมีศักยภาพเหนือกว่าตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) เท่ากับ0

3) ตลาดองค์การตลาดกับตลาดมหานาค
จากการศึกษาตลาดองค์การตลาดกับตลาดมหานาค พบว่า ตลาดองค์การตลาด มี 

ศักยภาพเหนือกว่าตลาดมหานาค จำนวน 2 ปัจจัย มีน้ีาหนัก 0.25 ตลาดองค์การตลาด มี
ศักยภาพด้อยกว่าตลาดมหานาคจำนวน 0 ปัจจัย และตลาดองค์การตลาด มีศักยภาพเท่ากับ
ตลาดมหานาค จำนวน 6 ปัจจัย มีน้ีาหนักเท่ากับ 0.75

กล่าวโดยสรุปพบว่า ตลาดองค์การตลาดมีศักยภาพเหนือกว่าตลาดมหานาค เท่ากับ
0.625 และตลาดมหานาคมีศักยภาพเหนือกว่าตลาดองค์การตลาด เท่ากับ 0.375
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จากน้ัน นำตัวเลขมาใส่ตารางแสดงความสัมพันธ์ โดยตัวเลขของแต่ละดู่ท่ีศึกษา จะ
เท่ากับ 1.0 เสมอ ตังนั้นจากการศึกษาโดยวิธี Goal Programming แสดงให้เห็นว่า
ตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) เป็นตลาดท่ีบทบาทของการเป็นตลาดกลางขายส่งผลไม้ท่ีมีความสำคัญ 
มากท่ีชุด รองลงไปไตัแก,ตลาดองค์การตลาด และตลาดมหานาค ตามลำดับ

ผลจากการศึกษาในส่วนนั้ สามารถนำไปสรุปสมมติฐานข้อท่ี 2 ท่ีว่า ป้จจุบัน
ตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) มีความสำคัญมากข้ึนจนดูเหมือนว่าเป็นสูนย์กลางรับช้ือผลไม้จากท่ัว 
ประเทศ เน่ืองจากยังไม่มีดลาดในทิศอ่ืน  ๆ ท่ีมีบทบาทชัดเจน จากการศึกษาด้วยวิธีนี ได้แสดง 
ให้เห็นว่าตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต)มีบทบาทต่อการเป็นตลาดกลางขายส่งผลไม้มากท่ีชุด ตังน้ัน 
จึงยอมรับสมมติฐานข้อ 2

4.4 การสรุปผอการวิจัย

4.4.1 การศึกษารูปแบบทางพื้นที่ของแหล่งที่มาของผลไม ้และตลาดรับซื้อผลไม ้

จากการศึกษาแหล่งที่มาและตลาดรับชื้อผลไม้ของตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) พบว่า
แหล่งที่มาของผลไม้ของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ท่ีศึกษาจำนวน 20 ชนิด มาจากทุกภาคของ 
ประเทศไทยและตลาดรับชื้อผลไม้ ไม่จำกัดเฉพาะตลาดค้าปลีกในกรุงเทพฯ ซ่ึงรูปแบบการ 
กระจายผลไม้ของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) มีการกระจายไปท่ัวประเทศ โดยผลการวิจัยในส่วนนี 
ครอบคลุมสมมติฐานข้อท่ี 1 ท่ีว่า ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ต้ังข้ึนเพ่ือเป็นตลาดส่ีมุมเมือง เพ่ือทำ 
หน้าที่รองรับผลไม้จากภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เพ่ือขายให้กับตลาดค้าปลีกใน 
กรุงเทพฯ ซึ่งผลการวิจัยครอบคลุมสมมติฐานท่ีตั้งไว้ ตังน้ัน จึงยอมรับสมมติฐานข้อ 1

4.4.2 การศึกษาบทบาทของตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) ในฐานะที่เป็นตลาดผลไม ้กลาง

การวิจัยในส่วนน้ัผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลและกำหนดหลักเกณฑ์ต่าง  ๆ เพ่ือพิสูจน์บทบาท 
ของตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) ตังกล่าวว่า เป็นตลาดกลางขายส่งผลไม้ท่ีมีบทบาทเด่นชัดและมี 
ความสำคัญมากข้ึนในปัจจุบันผลจากการศึกษาได้สรุปจากแบบสัมภาษณ์ผู้ค้าผลไม้ในกรุงเทพฯ 
ได้ โดยเป็นการสรุปจากตัวเลขท่ีได้รับจากการสัมภาษณ์ผู้ด้าผลไม้ในตลาดรับช้ือผลไม้ ใน
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กรุงเทพฯ ว่า จากการศึกษาตลาดในกรุงเทพฯ จำนวน 43 ตลาด จำนวน 24 เขต แผงท่ีศึกษาท้ัง 
หมดรวม 232 แผง พบว่า แผงผลไม้จำนวน 114 แผงช้ือผลไม้จากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) คิด 
เป็นร้อยละ 49.14 แผงผลไม้จำนวน 22 แผง ช้ือผลไม้จากตลาดไท คิดเป็นร้อยละ 9.48 แผงผล 
ไม้จำนวน 56 แ ผ ง  ช้ือผลไม้จากตลาดมหานาค คิดเป็นร้อยละ 24.14 แผงผลไม้จำนวน 8
แผง ช้ือผลไม้จากตลาดองค์การตลาด คิดเป็นร้อยละ 3.45 แผงผลไม้จำนวน 4 แผง ช้ือผลไม้ 
จากตลาดคลองเตย 2 คิดเป็นร้อยละ 1.72

ผลจากการศึกษาในส่วนเป็นการสัมภาษณ์ผู้ค้าผลไม้ในกรุงเทพฯ โดยการเลือกสุ่ม 
ตลาดท่ีเป็นข้อมูลท่ีผู้วิจัยไค้รับจากผู้ค้าในตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) ดังน้ัน จึงมีความเป็นไปไค้ 
ท่ีตลาดท่ีผู้วิจัยไม่ไค้เลือกเป็นกสุ่มตัวอย่างในคร้ังน้ี ท่ีอาจจะช้ือผลไม้มาจากตลาดส่ีมุมเมือง
(รังสิต) หรือไม่ก็ได้

ดังน้ัน ผู้วิจัยจึงนำข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์ผู้ค้าผลไม้ในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ 
แยกรายชนิดผลไม้ เพ่ือศึกษาสัดส่วนของแหล่งท่ีมาของผลไม้จำนวน 20 ชนิดท่ีศึกษา โดยผล 
ไม้ท่ีเลือกศึกษาน้ัน สอดคค้องกับชนิดผลไม้ท่ีได้จากการสัมภาษณ์จากตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) 
โดยผู้วิจัยแบ่งแหล่งท่ีมาของผลไม้เป็นจากตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) และตลาดอ่ืน  ๆ จำนวน 2 
แหล่งท่ีมา ผลจากการศึกษาพบว่า แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ จำนวน 43
ตลาดในกรุงเทพ ฯ มาจาก ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ในสัดส่วนท่ีมากกว่ามาจากตลาดอ่ืน  ๆ
จำนวน 15 ชนิด และผลไม้จำนวน 4 ชนิด มีสัดส่วนมาจากตลาดอ่ืน  ๆมากกว่ามาจากตลาดส่ีมุม 
เมือง(รังสัต) และมีผลไม้จำนวน 1 ชนิด ท่ีสัดส่วนของแหล่งท่ีมาท้ังสองเท่ากัน จากการศึกษา 
ในส่วนนี้พบว่าตลาดสี่มุมเมือง(รังสิต) เป็นตลาดท่ีมีบทบาทของการเป็นแหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ี 
จำหน่ายในตลาดต่าง  ๆในกรุงเทพฯ มากกว่าตลาดอ่ืน ๆ

นอกจากนี้ การศึกษาบทบาทของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ยังใช้วิธี Goal Programming 
เพ่ือวิเคราะห์ศักยภาพของตลาด โดยการเปรียบเทียบปัจจัยท่ีกำหนดข้ึน ท่ีสามารถน่าไปสู่การ 
สรุปผลการวิจัยได้อย่างชัดเจนอีกวิธีหน่ึง เน่ืองจากเป็นการเปรียบเทียบปัจจัยและเป็นข้อมูลตัว 
เลขท่ีใช้มีความน่าเช่ือลือ ผลจากการวิเคราะห์ พบว่า ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) เป็นตลาดขาย
ส่งผลไม้ที่บทบาทเด่นชัดท่ีชุดในปัจจุบัน รองลงไปคือ ตลาดองค์การตลาดและตลาดมหานาค 
ตามลำดับ
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ผลจากการศึกษา ทั้งในผลส่วนจากการศึกษาสัดส่วนของแหล่งที่มาของผลไม้ที่ 
จำหน่ายในตลาดต่าง  ๆ ในกรุงเทพฯ และจากวิธีการศึกษาเพ่ือเปรียบเทียบปัจจัยโดยใช้วิธี Goal 
Programming สอดคล้องกับสมมติฐานข้อท่ี 2 ท่ีว่า ตลาดส่ีบุมเมือง(รังสิต) เป็นตลาดกลางขาย 
ส่งผลไม้ที่มีบทบาทมากขึ้นในปัจจุบัน เพ่ืองจากยังไม่มีตลาดกลางค้าส่งผลไม้ในทิศอื่น  ๆ
ของกรุงเทพฯ ท่ีมีบทบาทชัดเจน ดังบัน จากผลการศึกษา จึงยอมรับสมมติฐานการวิจัยข้อท่ี 2
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