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This research aims to analyze the market structure and competitive 

behaviors of licensed firms operating in the pig abattoir industry in Thailand. By 
employing Value Chain Analysis and the Five Force Model, the study aims to 
provide a comprehensive understanding of the industry dynamics. In-depth 
interviews with five entrepreneurs offer valuable insights into their strategies and 
practices. Additionally, market margin calculations are conducted to evaluate 
profitability. The findings indicate that the pig abattoir industry in Thailand exhibits 
an oligopoly market structure. Entrepreneurs primarily rely on non-price 
competition strategies, emphasizing product differentiation rather than engaging in 
price competition. The analysis, using CR4 HHI and CCI indicators, reveals a high 
level of market concentration and limited competition. Furthermore, it is observed 
that pig abattoirs providing one-stop services demonstrate better cost control 
compared to other categories of pig abattoirs. These findings enhance our 
understanding of the competitive landscape and strategic approaches employed in 
the pig abattoir industry in Thailand. 
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บทที่ 1  
ที่มาและความสำคัญ 

 

1.1 การบริโภคเนื้อสุกรในประเทศไทย 
พฤติกรรมการบริโภคเนื้อสัตว์ของประชากรในประเทศไทยส่วนใหญ่นิยมบริโภคเนื้อสุกรเป็น

โปรตีนหลัก ภาพที่ 1 แสดงปริมาณการบริโภคเนื้อสุกรในแต่ละประเทศ โดยประเทศไทย พบว่า
ประชากรในประเทศไทยส่วนใหญ่มีพฤติกรรมการบริโภคเนื้อสุกรมากที่สุดเป็นโปรตีนหลักมากที่สุด
เมื่อเปรียบเทียบกับปริมาณการบริโภคเนื้อสัตว์ชนิดอ่ืนๆ โดยปริมาณการบริโภคเนื้อสุกรโดยเฉลี่ย 
10.2 กิ โลกรัมต่อคนต่อปี  (Organisation for Economic Co-operation and Development 
[OECD], 2022) 
ภาพที่ 1 ปริมาณการบริโภคเนื้อสุกรของประชากรไทยเปรียบเทียบกับปริมาณการบริโภคเนื้อสัตว์
ชนิดอื่น (เนื้อวัว, เนื้อไก่และสัตว์ปีกอ่ืน, เนื้อแกะ เป็นต้น) 

 
ที่มา : (OECD, 2022) 
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ภาพที่ 2 แนวโน้มการบริโภคเนื้อสุกรของประชากรไทยตั้งแต่ปีพ.ศ. 2533 ถึง พ.ศ. 2571 

 
ที่มา : (OECD, 2022)  

 
จากภาพที่ 2 แสดงการคาดการณ์แนวโน้มปริมาณการบริโภคเนื้อสุกรของประชากรไทย

ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2533 – พ.ศ. 2571 ซึ่งช่วงระยะเวลาปีพ.ศ. 2533 - พ.ศ. 2550 พฤติกรรมการบริโภค
เนื้อสุกรของประชากรในประเทศไทยมีปริมาณการบริโภคเนื้อสุกรสูงขึ้น  แต่พบว่าในปีพ.ศ. 2557 - 
พ.ศ. 2562 ปริมาณการบริโภคเนื้อสุกรลดลงอย่างต่อเนื่องและปรับตัวเพ่ิมสูงขึ้นเล็กน้อยในปีพ .ศ. 
2563 – พ.ศ. 2565 ซึ่งอัตราการบริโภคเนื้อสุกรของประชากรไทยบริโภคตั้งแต่ปีพ .ศ. 2540 - พ.ศ. 
2565 มีค่าโดยเฉลี่ย 9.68 กิโลกรัมต่อคนต่อปี และเส้นแนวโน้มในปีพ.ศ. 2566 - พ.ศ. 2572 เป็นการ
คาดการณ์แนวโน้มปริมาณการบริโภคเนื้อสุกรของประชากรในประเทศไทยในอนาคตโดยคาดการณ์
ว่าปริมาณการบริโภคเนื้อสุกรของประชากรในประเทศไทยมีแนวโน้มปริมาณบริโภคเนื้อสุกรเพ่ิม
สูงขึ้น (OECD, 2022) โดยตั้งแต่ปี พ .ศ. 2551 เป็นต้นมา การบริโภคเนื้อสุกรของประชากรใน
ประเทศมีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้น แม้ว่าเกิดภัยพิบัติธรรมชาติ โรคระบาดในสุกรและโรคระบาดของมนุษย์ 
แต่มนุษย์ยังต้องดำเนินชีวิตด้วยการบริโภคจึงทำให้ปริมาณการบริโภคเนื้อสุกรของประชากรใน
ประเทศไทยเพ่ิมสูงขึ้นอย่างมีนัยสำคัญ 
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1.2 อุตสาหกรรมสุกรในประเทศไทย 

อุตสาหกรรมสุกรในประเทศไทยมีการพัฒนาศักยภาพเพ่ิมสูงขึ้น (เออวดี เปรมัษเฐียร และ
คณะ, 2563) โดยเฉพาะในด้านการผลิต การแปรรูปและการกระจายสินค้าจนถึงผู้บริโภคทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศ ซึ่งจากภาพที่ 3 แสดงปริมาณการผลิตสุกรในประเทศไทยตั้งแต่ปีพ .ศ. 
2532 - พ.ศ. 2564 เห็นว่าในภาพรวมจำนวนการผลิตเนื้อสุกรในประเทศไทยมีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้น
อย่างต่อเนื่องหรือกล่าวได้ว่ากำลังการผลิตในอุตสาหกรรมสุกรเติบโตอย่างชัดเจนและยังสอดคล้องกับ
ภาพที่ 2 แสดงการคาดการณ์แนวโน้มพฤติกรรมการบริโภคเนื้อสุกรของประชากรในประเทศไทยอีก
ด้วย 
ภาพที่ 3 เส้นแนวโน้มปริมาณการผลิตสุกรในปีพ.ศ. 2532 – พ.ศ. 2564 

 

ที่มา : (สำนักงานปศุสัตว์อำเภอ, 2564a) 

รวบรวมโดย: กลุ่มสารสนเทศและข้อมูลสถิติ ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร กรมปศสุัตว์ 

หมายเหตุ : รูปนี้ไม่ปรากฏข้อมูลปี 2559 ในฐานข้อมูลกรมปศสุัตว ์
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จ านวนการผลิตสุกรในประเทศไทยตั้งแต่ปีพ.ศ. 2532 ถึง พ.ศ. 2564
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อุตสาหกรรมสุกรในประเทศไทยสามารถแบ่งกลุ่มได้ 3 กลุ่มดังนี้ 

1. อุตสาหกรรมสุกรต้นน้ำหรือผู้ผลิตสุกร (ฟาร์ม/ผู้ผลิตสุกร) 
2. อุตสาหกรรมกลางน้ำหรือผู้แปรรูปสุกร (โรงชำแหละสุกร) 
3. อุตสาหกรรมปลายน้ำหรือผู้ค้าเนื้อสุกร (ผู้ค้าปลีก/ผู้ค้าส่ง) 

แผนผังอุตสาหกรรมสุกรในประเทศไทยตั้งแต่อุตสาหกรรมต้นน้ำไปจนถึงอุตสาหกรรมปลายน้ำแสดง

ในภาพที่ 4 โดยรายละเอียดในแต่ละอุตสาหกรรมแสดงในลำดับถัดไป 

ภาพที่ 4 แผนผังอุตสาหกรรมสุกรในประเทศไทย 

ที่มา : จากการวิเคราะห์ของผู้วิจัย 
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1.2.1 อุตสาหกรรมต้นน้ำหรือผู้ผลิตสุกร (ฟาร์ม/ผู้ผลิตสุกร) 
อุตสาหกรรมต้นน้ำสามารถแบ่งออกได้เป็น 2 กลุ่ม ดังนี้ 

1.) ผู้ผลิตสุกรแบบรายย่อย (Semi-Commercial Farming) 
วนิดา สืบสายพรหม (2556) กล่าวว่าการเลี้ยงสุกรแบบรายย่อยเป็นการเลี้ยงแบบพื้นบ้าน มี

โรงเรือนเลี้ยงสุกรแบบง่าย โดยอาหารที่ใช้เลี้ยงสุกรสามารถหาได้จากท้องถิ่น เช่น ผักต่างๆ รำ เศษ
อาหาร เป็นต้น ซึ่งการป้องกันโรคแทบไม่มีเลย ปัจจุบันฟาร์มขนาดกลางและขนาดใหญ่สามารถผลิต
สุกรได้ถึงร้อยละ 80 และอีกร้อยละ 20 เป็นสุกรจากฟาร์มของเกษตรกรรายย่อย การเลี้ยงสุกรแบบ
พ้ืนบ้านเป็นการเลี้ยงสุกรแบบล้าหลัง ทำให้คุณภาพของเนื้อสุกรดีขึ้นน้อยมาก เนื้อแดงน้อย ไขมัน
เยอะ และขายได้ในราคาต่ำ ซึ่งปริมาณการเลี้ยงสุกรไม่เกินรายละ 10 – 20 ตัว โดยมีการเลี้ยง
กระจายอยู่ทั่วทุกภูมิภาคของประเทศไทย 

2.) ผู้ผลิตสุกรแบบพันธสัญญา (Contract Farming) 
การเลี้ยงสุกรแบบพันธสัญญา (Contract Farming) คือเกษตรกรผู้เลี้ยงสุกรทำสัญญากับ

บริษัทคู่ค้ารายใหญ่ โดยรูปแบบสัญญามีข้อกำหนดเกี่ยวกับปริมาณและคุณภาพของสุกร  ในปัจจุบัน
รูปแบบการเลี้ยงสุกรแบบพันธสัญญาเป็นที่นิยมในกลุ่มผู้เลี้ยงสุกรเป็นอย่างมาก ซึ่งระบบการเลี้ยง
สุกรแบบพันธสัญญาจะเข้ามาแก้ปัญหาเรื่องความไม่แน่นอนของราคาสุกรและเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพ
การผลิตสุกรทำให้เกษตรกรผู้เลี้ยงสุกรมีรายได้ที่แน่นอน เนื่องจากมีตลาดรับซื้อผลผลิตที่แน่นอน  
การเลี้ยงสุกรประเภทนี้จึงมีการลงทุนสูง เมื่อเปรียบเทียบกับผู้เลี้ยงประเภทพ้ืนบ้านหรือรายย่อยและ
เป็นการเลี้ยงสุกรที่มีการพัฒนาปรับปรุงการผลิตสุกรของตน เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตอยู่เสมอ 
โดยมีสัดส่วนการเลี้ยงสุกรคิดเป็นร้อยละ 80 ของผลผลิตสุกรทั้งหมด (วนิดา สืบสายพรหม, 2556) 
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การผลิตสุกรในประเทศไทยส่วนใหญ่เป็นการเลี้ยงแบบพันธสัญญาเฉลี่ยร้อยละ 80 และส่วน
ที่เหลือเป็นการเลี้ยงแบบรายย่อย จากภาพที่ 5 เห็นได้ว่าภูมิภาคที่มีจำนวนการเลี้ยงสุกรสูงสุดคือ 
ภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคใต้ ตามลำดับ 
ภาพที่ 5 พ้ืนที่ความหนาแน่นของปริมาณการเลี้ยงสุกรรายจังหวัดปีพ.ศ. 2563 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : สำนักงานปศุสัตว์อำเภอ (2563) 

จากการวิเคราะห์ปริมาณการผลิตสุกรมีชีวิต พบว่า ประเทศไทยมีแหล่งผลิตสุกรหลักอยู่ที่
พ้ืนที่ภาคกลาง โดยเมื่อพิจารณาความหนาแน่นของจำนวนการเลี้ยงสุกร จังหวัดที่มีจำนวนการผลิต
สุกรได้มากที่สุดคือ จังหวัดราชบุรีซึ่งมีการเลี้ยงสุกรมากที่สุด 2,150,268 ตัว (ร้อยละ 17.58) 
รองลงมาคือจังหวัดชลบุรี จังหวัดพัทลุง จังหวัดลพบุรีและจังหวัดสุพรรณบุรี  ตามลำดับ ดังภาพที่ 5
แสดงพื้นท่ีความหนาแน่นของปริมาณการเลี้ยงสุกรรายจังหวัดปีพ.ศ. 2563 
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ภาพที่ 5 แสดงปริมาณการผลิตสุกรในแต่ละภูมิภาคแสดงให้เห็นถึงปริมาณการผลิตสุกรใน
แต่ละภูมิภาค โดยภาคกลางเป็นภูมิภาคที่มีการผลิตสุกรมากที่สุด รองลงมาคือภาคเหนือ ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือและภาคใต้ตามลำดับ 

ภาพที่ 6 แนวโน้มปริมาณการผลิตสุกรในแต่ละภูมิภาคในปีพ.ศ. 2532 – พ.ศ. 2564 รายภูมิภาค 

 
ที่มา : สำนักงานปศุสัตว์อำเภอ (2564b) 

รวบรวมโดย: กลุ่มสารสนเทศและข้อมูลสถิติ ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร กรมปศสุัตว์ 

หมายเหตุ : รูปนี้ไม่ปรากฏข้อมูลปี 2559 ในฐานข้อมูลกรมปศสุัตว ์

เห็นได้ว่าการบริโภคเนื้อสุกรภายในประเทศมีความต้องการเพ่ิมสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง อาจมี
บางช่วงที่จำนวนการผลิตสุกรลดลงไป สืบเนื่องมาจากการระบาดของโรคอหิวา ต์แอฟริกาในสุกรทำ
ให้ราคาสุกรที่ยังมีชีวิตหน้าฟาร์มมีราคาสูง อาจมีผลมาจากช่วงที่ขาดแคลนสุกร เกษตรกรผลิตสุกร
เพ่ือจำหน่ายไม่เพียงพอต่อความต้องการ (กำลังการผลิตสุกรไม่เพียงพอ) และมีการส่งออกสุกรไปยัง
ต่างประเทศมากข้ึน จึงทำให้ราคาเนื้อสุกรมีราคาสูงขึ้นตามกลไกราคา แต่ในบางกรณีท่ีราคาสุกรหน้า
ฟาร์มถูกลง แต่ผู้บริโภคยังคงบริโภคเนื้อสุกรในราคาสูงหรืออาจจะสูงมากขึ้น ซึ่งขึ้นอยู่กับผู้จำหน่าย
เนื้อสุกรในตลาดสดที่กำหนดราคารับซื้อสุกรจากเกษตรกรในราคาที่ต่ำกว่าราคาตลาด หากเกษตรกร
ไม่จำหน่ายสุกรให้กับเขียงหมู เกษตรกรต้องแบกรับภาระค่าใช้จ่ายในการเลี้ยงดูสุกร ทั้งค่าอาหาร ค่า
ดูแลรักษาอ่ืน ๆ ทำให้ส่งผลกระทบต่อต้นทุนที่เกษตรกรต้องเผชิญ ซึ่งในส่วนของเกษตรกรจึงไม่มี
อำนาจในการกำหนดราคาขายในเขียงหมูที่ตลาดได้มากนัก ดังนั้นกรมการค้าภายในต้องจัดการกับ
ปัญหาที่เกิดขึ้นผ่านทางมาตรการการควบคุมราคาตั้งแต่ต้นทุนการเลี้ยงสุกร เช่น ราคาอาหาร ค่ายา
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ปริมาณการผลิตสุกรของประเทศไทย

ตารางแสดงจ านวนปริมาณการผลิตสุกรของประเทศไทย
ต้ังแต่ปีพ.ศ. 2532 ถึง พ.ศ. 2564 รายภูมิภาค

ภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคใต้



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

21 
 
รักษาโรค รวมไปถึงควบคุมพ่อค้าคนกลางในการกำหนดราคารับซื้อและราคาขายแก่ผู้บริโภค 
(สุวรรณา สายรวมญาติ, 2563)  

การผลิตสุกรของประเทศไทยยังคงเป็นเพื่อการบริโภคภายในประเทศเป็นหลัก ถึงกว่าร้อยละ 
95 โดยส่วนใหญ่เป็นการบริโภคเนื้อสุกรสด ส่วนการบริโภคผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อสุกร เช่น ลูกชิ้น 
กุนเชียง หมูยอ ไส้กรอก หมูทุบ และเบคอน ยังมีปริมาณไม่มากนัก แต่ก็มีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้นเรื่อย ๆ 
(วนิดา สืบสายพรหม , 2556) เกษตรกรผู้ เลี้ยงสุกรต้องคำนึงถึงคุณภาพของเนื้อสุกรด้วย โดย
อุตสาหกรรมสุกรมีการตรวจวัดคุณภาพของเนื้อสุกรอยู่สม่ำเสมอ เพ่ือความปลอดภัยแก่ผู้บริโภค มี
การวัดสารเร่งเนื้อแดง การควบคุมโรคต่าง ๆ และการตรวจมาตรฐานโรงชำแหละสุกรโดยมีกรมปศุ
สัตว์ในแต่ละจังหวัดเป็นผู้ดูแลมาตรฐานโรงชำแหละสุกร ถึงแม้ว่าภาครัฐจะมีการควบคุมอย่าง
เข้มงวด แต่ก็ยังมีการระบาดของโรคอหิวาต์แอฟริกาในสุกรและกลุ่มอาการระบบสืบพันธุ์และทางเดิน
หายใจในสุกร (พีอาร์อาร์เอส) (Porcine Reproductive and Respiratory Syndrome, PRRS) แต่
ทั้งสองโรคนี้ถือว่าเป็นโรคที่สามารถทำลายจำนวนสุกรในประเทศไทยเป็นอย่างมาก เนื่องจากโรค
ระบาดทั้งสองนี้ถึงแม้ว่าจะไม่ติดต่อสู่มนุษย์แต่ก็ทำให้สุกรตัวอ่ืน ๆ ติดเชื้อไปด้วย ซึ่งทำให้เกิดผลเสีย
ต่อวงจรสุกรทั้งระบบตั้งแต่อุตสาหกรรมต้นน้ำ (ผู้ผลิตสุกร) อุตสาหกรรมกลางน้ำ (โรงชำแหละสุกร) 
และอุตสาหกรรมปลายน้ำ (แหล่งจำหน่ายเนื้อสุกร) อีกท้ังยังส่งผลกระทบต่อผู้บริโภคเนื้อสุกรในที่สุด 

ฟาร์มเลี้ยงสุกรต้องเผชิญกับความเสี่ยงด้านการผลิต เช่น ความเสี่ยงด้านการจัดการ ความ
เสี่ยงด้านสายพันธุ์ ความเสี่ยงด้านการตลาดเกี่ยวกับราคาสุกรที่ผันผวน ความเสี่ยงด้านอาหาร และ
ความเสี่ยงด้านสุขภาพ ทางฟาร์มมีแนวทางในการจัดการความเสี่ยงที่มีผลกระทบในระดับสูงถึงระดับ
ที่สูงมาก แต่ก็ยังมีบางความเสี่ยงที่ยังไม่มีแนวทางในการจัดการ เช่น ความเสี่ยงด้านโรคในสุกร อาทิ 
ความเสี่ยงที่สุกรป่วยจากโรคระบบทางเดินอาหารและความเสี่ยงที่สุกรป่วยจากเชื้อแบคทีเรีย    
(อัญธิกา มะหาวัน และคณะ, 2564) ปัญหาโรคระบาดในสุกรมีผลกระทบถึงการส่งออกสุกรหรือการ
แสวงหาตลาดสุกรของไทยในต่างประเทศ เช่น ประเทศญี่ปุ่นซึ่งเป็นประเทศในเอเชียด้วยกันที่นิยม
บริโภคเนื้อสุกรในอัตราสูงมากประเทศหนึ่ง ไม่มีการนำเข้าเนื้อสุกรและสุกรมีชีวิตจากประเทศไทย 
ยกเว้น เนื้อสุกรและผลิตภัณฑ์จากเนื้อสุกรที่ผ่านการต้มเพ่ือฆ่าเชื้อแล้วเท่านั้น สาเหตุสำคัญมาจาก
การที่ประเทศไทยไม่มีความชัดเจนในการดำเนินนโยบายและแผนเชิงกลยุทธ์ที่จะทำให้พ้ืนที่ทั่ว
ประเทศไทยปลอดจากการโรคระบาดในสุกร (วนิดา สืบสายพรหม, 2556) 
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 เมื่อวันที่ 30 ธันวาคม พ.ศ. 2564 มีการประชุมร่วมของกรมการค้าภายใน กรมปศุสัตว์
สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตรและสมาคมผู้เลี้ยงสุกรแห่งชาติ ซึ่งในเวลาต่อมา กรมการค้าภายในได้
เผยแพร่ข่าวการประชุมว่า จากการชี้แจง นายชัยวัฒน์ โยธคล รองอธิบดีกรมปศุสัตว์ สาเหตุที่ราคา
เนื้อสุกรมีการปรับเพ่ิมสูงขึ้น มาจากปริมาณการผลิตสุกรที่ลดลง ปกติปริมาณสุกรขุนในแต่ละปีจะ
เฉลี่ย 22 ล้านตัว แต่ในปีพ.ศ. 2564 ได้ปรับลดลงเหลือ 19 ล้านตัว  ซึ่งภาครัฐอธิบายเหตุผลตลอดมา
ว่าเป็นเพราะปริมาณการผลิตสุกรที่ลดลงจากการขาดแรงจูงใจในการเลี้ยงของเกษตรกรด้วยเหตุ
ต้นทุนสูง สถานการณ์การระบาดของของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนาสายพันธุ์ใหม่ 2019 การระบาดของ
กลุ่มอาการระบบสืบพันธุ์และทางเดินหายใจในสุกร (พีอาร์อาร์เอส) (Porcine reproductive and 
respiratory syndrome, PRRS) และโรคอหิ วาต์ แอฟ ริกาในสุ กร  (BBC NEWS ไทย , 2565) 
จนกระทั่งเมื่อวันที่ 11 มกราคม พ.ศ. 2565 มีการรายงานการตรวจพบผลบวกเชื้อไวรัสโรคอหิต์วา
แอฟริกาในสุกรจากตัวอย่างพ้ืนผิวสัมผัสบริเวณโรงชำแหละสุกรที่จังหวัดนครปฐม ประเทศไทย       
(สุภัทร คำมุงคุณ, 2565)  

โรคอหิวาต์แอฟริกาในสุกร (African swine fever, ASF) เป็นโรคติดเชื้อไวรัสที่ติดต่อ
ร้ายแรงในสัตว์ตระกูลสุกร ซึ่งมีหมูป่าเป็นแหล่งรังโรคและเห็บอ่อนเป็นพาหะนำโรค ถึงแม้ว่าโรคนี้จะ
ไม่ใช่โรคติดต่อระหว่างสัตว์และคน แต่ก็ถือว่าเป็นโรคที่สามารถส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจและ
อุตสาหกรรมการเลี้ยงสุกรสูง เนื่องจากหากมีการระบาดของโรคนี้แล้วจะกำจัดโรคได้ยาก เพราะ
ปัจจุบันยังไม่มีวัคซีนในการป้องกันโรค ในขณะที่ไวรัสที่ก่อโรคมีความทนทานต่อสิ่งแวดล้อมสูงและ
สามารถปนเปื้อนอยู่ในผลิตภัณฑ์อาหาร เช่น ไส้กรอก แฮม และเนื้อสุกร เป็นต้น โดยสุกรที่หายป่วย
แล้วจะสามารถแพร่โรคได้ตลอดชีวิต และยิ่งไปกว่านั้นโรคอหิวาต์แอฟริกาในสุกรมีความรุนแรงมาก 
ทำให้สุกรที่ติดเชื้อมีอัตราป่วยและตายเกือบ 100 เปอร์เซ็นต์ (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2562) 

ในปี พ.ศ. 2561 – มิถุนายน พ.ศ.2562 พบว่า สถานการณ์การระบาดของโรคอหิวาต์
แอฟริกาในสุกรมีความรุนแรงมากขึ้นใน 20 ประเทศ โดยเป็นประเทศในทวีปยุโรป 10 ประเทศ 
ได้แก่ เบลเยียม สาธารณรัฐเช็ก ฮังการี ลัตเวีย มอลโดวา สาธารณโปแลนด์ โรมาเนีย รัสเซีย ยูเครน 
บังกาเลีย ประเทศในทวีปแอฟริกามี 4 ประเทศ ได้แก่ ชาด โกตดิวัวร์ แอฟริกาใต้ สาธารณรัฐ
แซมเบีย และในทวีปเอเชีย 6 ประเทศ คือ สาธารณรัฐประชาชนจีน สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม 
ประเทศมองโกเลีย ราชอาณาจักรกัมพูชา เขตบริหารพิเศษฮ่องกงและประเทศเกาหลีเหนือ ซึ่ง
สาธารณรัฐประชาชนจีนรายงานพบการระบาดครั้งแรกเมื่อวันที่ 3 สิงหาคม พ.ศ. 2561 (กระทรวง
เกษตรและสหกรณ์, 2562) แต่สำหรับประเทศไทยยังไม่มีการระบาด จนกระทั่งเมื่อวันที่ 11 มกราคม 
พ.ศ. 2565 (สุภัทร คำมุงคุณ, 2565) 
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เมื่อพิจารณาปริมาณการผลิตสุกรในประเทศไทยตั้งแต่ปีพ.ศ. 2532 – พ.ศ. 2564 ถึงแม้ว่า
จะมีการแพร่ระบาดของโรคอหิวาต์แอฟริกาในสุกรและการระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนาสาย
พันธุ์ใหม่ 2019 แต่เมื่อเปรียบเทียบภาพที่ 5 แสดงปริมาณการผลิตสุกรในแต่ละภูมิภาคของประเทศ
ไทยมีแนวโน้มการผลิตสุกรเพ่ิมสูงขึ้นซึ่งสอดคล้องกับภาพที่ 2 แสดงแนวโน้มปริมาณการคาดการณ์
การบริโภคเนื้อสุกรของประชากรไทยตั้งแต่ปีพ.ศ. 2540 – พ.ศ. 2572 ดังนั้นปริมาณการผลิตสุกรใน
แต่ละปีเพ่ิมสูงขึ้นหรือลดลงขึ้นอยู่กับสถานการณ์การผลิตและปริมาณการบริโภคภายในประเทศเป็น
สำคัญ 

1.2.2 อุตสาหกรรมกลางน้ำหรือผู้แปรรูปสุกร (โรงชำแหละสุกร) 
ในการผลิตเนื้อสุกรเพ่ือนำมาบริโภคภายในประเทศจะผ่านกระบวนการผลิตจากโรงชำแหละ

สุกรที่ได้รับการอนุญาตถูกต้องตามกฎหมาย ตามกฎกระทรวงการประกอบกิจการฆ่าสัตว์ พ.ศ.2564 
ที่มีผลบังคับใช้เมื่อวันที่ 25 พฤศจิกายน พ.ศ.2564 โดยมีสาระสำคัญในเรื่องเกณฑ์ในการพิจารณา
อนุญาตให้ประกอบกิจการชำแหละสัตว์ให้มีเอกภาพมากยิ่งขึ้น รวมถึงระบบการควบคุมการ
ตรวจสอบสุขอนามัยในกระบวนการขนส่งเนื้อสัตว์และการตรวจสอบย้อนหลัง ดังนั้นเพื่อให้การบังคับ
ใช้กฎหมายมีเอกภาพและสร้างระบบการควบคุม การตรวจสอบคุณภาพในกระบวนการฆ่าสัตว์และ
การขนส่งเนื้อสัตว์เพ่ือการจำหน่ายให้ได้มาตรฐานยิ่งขึ้น และเพ่ือสร้างความปลอดภัยด้านอาหาร อัน
เป็นการคุ้มครองผู้บริโภคให้ได้บริโภคเนื้อสัตว์ที่ถูกสุขอนามัย กรมปศุสัตว์ (2564) ซึ่งกรมปศุสัตว์ใน
ฐานะหน่วยงานหลักของประเทศมีหน้าที่ในการควบคุมมาตรฐานและคุณภาพสินค้าปศุสัตว์และ
ควบคุมกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับปศุสัตว์ต้องมีการกำกับดูแลสุกรตั้งแต่การผลิตระดับฟาร์ม/ผู้ผลิตสุกร 
โรงชำแหละสุกรจนถึงผู้บริโภค (From Farm to Table) ตามมาตรฐานอาหารปลอดภัยของ
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

ในปี พ .ศ.2565 โรงชำแหละสุกรที่ได้รับการอนุญาตแบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ โรง
ชำแหละสัตว์ที่ได้รับในอนุญาต โรงชำแหละสัตว์เพ่ือการส่งออกและโรงชำแหละสัตว์ที่ได้รับการ
รับรองการปฏิบัติที่ดีสำหรับโรงฆ่าสัตว์ GMP (Good Manufacturing Practice) โดยการตั้งโรง
ชำแหละสัตว์อาศัยอำนาจตามความในมาตรา 5 วรรคสอง และมาตรา 14(3) (5) และ (6) แห่ง
พระราชบัญญัติควบคุมการชำแหละสัตว์และจำหน่ายเนื้อสัตว์ พ.ศ.2559 ได้กล่าวถึงการตั้งโรงฆ่าสัตว์
และโรงพักสัตว์ การฆ่าสัตว์หรือการชำแหละและตัดแต่งเนื้อสัตว์ การดูแลรักษาความสะอาด
เรียบร้อยภายในโรงฆ่าสัตว์และโรงพักสัตว์ ซึ่งรายละเอียดขั้นตอนขออนุญาตตั้งโรงชำแหละสุกรมี
รายละเอียดดังนี้ 
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ภาพที่ 7 แผนผังแสดงขั้นตอนการขออนุญาตตั้งโรงชำแหละสุกร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : สำนักงานปศุสัตว์ (2563) 
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ภาพที่ 8 แผนผังแสดงกระบวนการผลิตเนื้อสุกร 

 

ที่มา : จากการสัมภาษณ์ (ผู้ประกอบการ บริษัท ทัพตะวัน 2018 ฟู้ดส์ จำกัด, 2565) 
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ภาพที่ 8 แสดงรายละเอียดเกี่ยวกับกระบวนการผลิตเนื้อสุกรเป็นการแปรสภาพจากสุกรมี
ชีวิตกลายเป็นเนื้อสุกร การดำเนินงานโดยโรงชำแหละสุกรด้วยเทคโนโลยีที่ต้องคำนึงถึงการผลิตที่มี
ประสิทธิภาพ ขั้นตอนการชำแหละที่ไม่ทรมานสัตว์ ให้ความสะดวกและความปลอดภัยแก่
ผู้ปฏิบัติงานและคำนึงถึงความปลอดภัยของผู้บริโภค ป้องกันการปนเปื้อนของเนื้อสัตว์เพ่ือให้ได้
เนื้อสัตว์ที่มีคุณภาพ  

จากภาพที่ 8 ขั้นตอนแรกเมื่อรับสุกรจากฟาร์มแล้วจะมีชั่งน้ำหนักสุกรจากหน้าฟาร์ม การ
ตรวจโรค ตรวจสอบใบเคลื่อนย้ายสุกรเพ่ือนำมาชำแหละ การขนส่งสุกรมีชีวิตจะต้องให้สุกรมาถึงโรง
ชำแหละอย่างน้อย 12 ชั่วโมงก่อนเข้าชำแหละ เพ่ือให้สุกรปรับตัวและลดความเครียด และต้องไม่ให้
สุกรอดอาหารเกิน 12 ชั่วโมงติดต่อกัน เนื่องจากขัดหลักสวัสดิภาพสัตว์ หากอดอาหารเกินจะทำให้
สุกรต้องเข้าสู่กระบวนการพักใหม่ เพ่ือเตรียมเข้าชำแหละในวันถัดไปและสาเหตุสำคัญที่ไม่ให้อาหาร
เพ่ิมเติมในโรงพักสัตว์ เพ่ือลดการปนเปื้อนในโรงชำแหละ  

วิธีการทำสลบสุกร เมื่อถึงเวลาเข้าชำแหละจะมีการชั่งน้ำหนักสุกรอีกครั้งการชำแหละสุกรมี 
2 วิธี คือ วิธีการทำสลบสุกรด้วยกระแสไฟฟ้า ในโรงงานมาตรฐานจะนิยมใช้การตั้งค่าในการทำสลบ
สุกร ดังนี้ ค่าการไหลของกระแสไฟฟ้า ~1.5 – 2A, ค่าความต่างศักย์ ~220 – 250 V, ระยะเวลา
อย่างน้อย 6 – 8 วินาที ตำแหน่งที่ช็อตจะมีทั้งแบบ 2 จุด (ขมับซ้ายและขวา) และแบบ 3 จุด (ขมับ
ซ้าย ขวา และหัวใจ) ทั้งนี้การตั้งค่าตัวแปรอาจแตกต่างกันขึ้นกับขนาดสุกร รูปแบบการช็อตไฟฟ้า 
ฯลฯ และการทำสลบด้วยการใช้ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ ให้สุกรดมก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ แต่วิธีที่
นิยมมากที่สุดคือการใช้ไฟฟ้า  

วิธีการเอาเลือดออก การเอาเลือดออกต้องกระทำทันทีหลังจากที่สุกรสลบนำสุกรมาลวกน้ำ
ร้อนเพื่อทำการขูดขนออก การขูดขนอาจใช้แรงงานคนในการขูดแต่ในโรงชำแหละสุกรส่วนใหญ่จะใช้
เป็นเครื่องจักรทำการขูดขนสุกร จากนั้นแขวนสุกรเพ่ือผ่าซากนำเครื่องในออกและทำการล้างสุกรให้
สะอาดในส่วนของเครื่องในสุกรจะมีการคัดแยกส่วนต่าง ๆ เพ่ือง่ายต่อการจำหน่ายนำซากสุกรที่ผ่า
ซาก  

ขั้นตอนหลังจากชำแหละสุกร นำซากสุกรเข้าแช่เย็น กรณีแช่เย็นจะเก็บที่ห้องเย็นอุณหภูมิ 0 
– 4 องศาเซลเซียส และกรณีแช่แข็งจะเก็บในห้องแช่แข็งอุณหภูมิ -35 ถึง -40 องศาเซลเซียส ซึ่ง
แล้วแต่โรงชำแหละสุกรว่าจะใช้ห้องเย็นแบบใด บางโรงอาจจะมีหรือไม่มีห้องเย็นก็ได้ แต่โรงชำแหละ
สุกรที่มีห้องเย็นจะได้ เปรียบกว่าผู้ประกอบการรายอ่ืน ๆ ที่ ไม่มีห้องเย็น เนื่องจากห้องเย็น
เปรียบเสมือนตู้เย็น การนำเนื้อสุกรแช่หลังชำแหละจะยังคงความสดใหม่ได้ดีกว่าหากโรงชำแหละสุกร
ใดไม่มีห้องเย็น เมื่อทำการผ่าซากแล้วต้องทำการขนส่งไปยังเขียงหมูเพ่ือจัดจำหน่ายทันที 
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ในกระบวนการผลิตเนื้อสุกร โรงชำแหละสุกรจะทำการชำแหละเป็นส่วน ๆ หรือผ่าซีก โดย
โรงชำแหละสุกรจะชำแหละตามคำสั่งซื้อของบริษัทคู่ค้า แต่การที่โรงชำแหละสุกรที่สามารถตัดแต่ง
ชิ้นส่วนต่าง ๆ ได้จะเป็นผลดีแก่โรงชำแหละสุกรเอง โดยราคาเนื้อสุกรที่ถูกตัดแต่งจะมีค่าบริการที่สูง
กว่าราคาสุกรซีกหรือแล้วแต่จะตกลงกับคู่ค้า (บริการเสริม) ซึ่งหากโรงชำแหละสุกรใดที่ทำสัญญากับ
บริษัทคู่ค้าขนาดใหญ่ บริษัทคู่ค้าจะนำเนื้อสุกรที่ถูกตัดแต่งแล้วไปจำหน่ายได้ง่ายขึ้น ซึ่งสุกรซีกส่วน
ใหญ่จะเป็นผู้ค้าตามเขียงหมูหรือผู้ค้าในตลาดจะซื้อไปเพราะสามารถตัดแต่งเองได้และมีราคาต้นทุนที่
ถูกกว่าสุกรตัดแต่ง แต่คุณภาพที่ได้ก็ต่างจากสินค้าที่เข้าตามร้านสะดวกซื้อ (Supermarkets) ซึ่งเป็น
ทางเลือกให้ผู้บริโภคได้เลือกซื้อมากขึ้น 

โรงชำแหละสุกรในประเทศไทยประกอบไปด้วยของรัฐและเอกชน โรงชำแหละสุกรของรัฐ
เป็นโรงชำแหละสุกรของเทศบาล โดยจะรองรับสุกรชาวบ้านหรือเกษตรกรทั่วไปและโรงชำแหละสุกร
ของเอกชนในประเทศไทยส่วนใหญ่เป็นโรงชำแหละสุกรที่มีกำลังการผลิตสูง มีห้องเย็นที่ควบคุม
อุณหภูมิอย่างเหมาะสมเพ่ือรองรับเนื้อสุกรในปริมาณมาก การขนส่งสาธารณะสะดวกสามารถ
กระจายสินค้าได้อย่างรวดเร็ว ผลิตสินค้าที่มีคุณภาพ สะอาด ปลอดภัยกับผู้บริโภค ซึ่งทำให้ได้รับการ
พิจารณาจากคู่ค้าบริษัทใหญ่เป็นอันดับแรก  

ในปี พ .ศ.2565 กรมปศุสัตว์ได้มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบโรงชำแหละสุกร จากเดิมโรง
ชำแหละสุกรในประเทศไทยแบ่งออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ 

1. โรงชำแหละสุกรขนาดเล็ก (กำลังการผลิต 1-50 ตัวต่อวัน) 
2. โรงชำแหละสุกรขนาดกลาง (กำลังการผลิต 50 – 100 ตัวต่อวัน) 
3. โรงชำแหละสุกรขนาดใหญ่ (กำลังการผลิต 100 ตัวต่อวันขึ้นไป) 

 
ปรับเปลี่ยนใหม่ ดังนี้ 

1. โรงชำแหละสัตว์ที่ได้รับการรับรองการปฏิบัติที่ดีสำหรับโรงชำแหละสัตว์ 
(GMP) 

2. โรงฆ่าสัตว์ที่ได้รับการรับรองมาตรฐานเพื่อการส่งออก 
3. โรงชำแหละสัตว์ที่ได้รับใบอนุญาต (สำหรับบริโภคในประเทศ) 

 
ที่มา : สำนักงานพัฒนาระบบและรับรองมาตรฐานสินค้าปศุสตัว์ กรมปศุสัตว์ (2564) 
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ในปี พ.ศ.2565 ประเทศไทยมีโรงชำแหละสุกรที่เป็นไปตามมาตรฐานและมีใบอนุญาต
ประกอบกิจการฆ่าสัตว์ถูกต้องตามกฎหมายที่ยังดำเนินการอยู่จำนวน 1,455 แห่ง จากปี พ.ศ.2564 
มีโรงชำแหละสุกรจำนวน 1,510 แห่ง ดังนั้นโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยมีจำนวนลดลงอย่างมี
นัยสำคัญ (สำนักงานพัฒนาระบบและรับรองมาตรฐานสินค้าปศุสัตว์, 2565) ซึ่งในภูมิภาคที่มีจำนวน
การผลิตสุกรมากส่งผลทำให้มีโรงชำแหละสุกรที่มีกำลังการผลิตมากสามารถรองรับจำนวนการผลิต
เนื้อสุกรให้มากพอต่อความต้องการของผู้บริโภค เช่น ภาคเหนือมีจำนวนการผลิตสุกรโดยรวม
รองลงมาจากภาคกลางจึงทำให้มีโรงชำแหละสุกรที่มีจำนวนการผลิตตั้งแต่ 1 - 500 ตัวต่อวัน จาก
ปัญหาโรคอหิวาต์แอฟริกาในสุกรที่กล่าวมาข้างต้นทำให้ภาคเหนือมีจำนวนการผลิตที่ลดลงมาเรื่อย ๆ  

โรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่ภาคเหนือของประเทศไทยมีโรงชำแหละครบทุกประเภทและเป็น
พ้ืนที่ที่มีกำลังการผลิตสุกรมีชีวิตสูงรองลงมาจากพ้ืนที่ภาคกลาง การเลี้ยงสุกรในภาคเหนือเป็น
อุตสาหกรรมที่สร้างรายได้และเป็นที่พ่ึงของหลายพ้ืนที่ ช่วยเพ่ิมส่วนแบ่งเศรษฐกิจในภาคเหนือและ
สร้างรายได้ให้กับเกษตรกรและธุรกิจในพ้ืนที่นั้น ๆ และช่วยลดความต้องการในการนำเข้าเนื้อสุกร
จากต่างประเทศ นอกจากนี้ยังช่วยลดความเสี่ยงที่อาจเกิดข้ึนจากการขาดแคลนสินค้าในตลาดภายใน
ท้องถิ่นอีกด้วย โดยโรงชำแหละสุกรในพื้นที่ภาคเหนือเป็นที่ตั้งของหลายโรงชำแหละสุกรที่ตั้งทำเลที่ดี 
เพ่ือรองรับความต้องการในการบริโภคเนื้อสุกรในท้องถิ่น ตลอดจนอำนวยความสะดวกไปยังภูมิภาค
อ่ืน ๆ นอกจากนี้โรงชำแหละส่วนใหญ่มักตั้งอยู่ในพ้ืนที่เกษตรกรรมที่สำคัญ ซึ่งมีฟาร์มสุกรอยู่
หนาแน่น เพื่อลดต้นทุนการขนส่งและเป็นการรับประกันการส่งมอบสินค้าที่สดใหม่และตรงเวลา เห็น
ได้ว่าโรงชำแหละสุกรมีส่วนสำคัญต่อเศรษฐกิจท้องถิ่นและภูมิภาค อีกทั้งกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เกิด
จากโรงชำแหละสุกรมีส่วนช่วยในการสร้างรายได้ในท้องถิ่น การพัฒนาธุรกิจ และการเติบโตทาง
เศรษฐกิจโดยรวมในภูมิภาคจึงทำให้ผู้วิจัยสนใจที่จะศึกษาในพ้ืนที่ดังกล่าว 

ภาพที่  9 แสดงจำนวนโรงชำแหละสุกรภายในประเทศไทย โดยแบ่งตามเขต แสดง
รายละเอียดดังต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 9 จำนวนโรงชำแหละสัตว์ในแต่ละจังหวัด โดยแบ่งตามประเภทสัตว์ 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : สำนักพัฒนาระบบและรับรองมาตราฐานสินค้าปศุสัตว์ (2565) 
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1.2.3 อุตสาหกรรมปลายน้ำหรือผู้จำหน่ายเนื้อสุกร (ผู้ค้าปลีก/ส่ง) 
 อุตสาหกรรมปลายน้ำหรือผู้จำหน่ายเนื้อสุกร (ผู้ค้าปลีก/ส่ง) เป็นขั้นตอนที่จะนำเนื้อสุกรส่ง

ให้แก่ผู้บริโภค ผู้จำหน่ายเนื้อสุกรแบ่งออกเป็น 4 ประเภทหลัก ได้แก่ 

1. บริษัทคู่ค้า คือ บริษัทที่จ้างโรงชำแหละสุกรให้ชำแหละสุกรมีชีวิตตามคำสั่งซื้อของลูกค้า เช่น หมู

ซีก หมูตัดแต่ง เป็นต้น และเมื่อถึงเวลาเข้ารับชิ้นส่วนสุกร บริษัทคู่ค้าจะเป็นผู้ดำเนินการจัดส่งสินค้า

ให้แก่ผู้ค้าปลีก ผู้ค้าส่งหรือผู้บริโภคต่อไป อาจจะมีหน้าร้านจำหน่ายเนื้อสุกรเช่ น ร้านสะดวกซื้อ 

(Supermarket) ร้านจำหน่ายเนื้อสุกร (Shop) 

ภาพที่ 10 ร้านจำหน่ายเนื้อสุกรที่บริษัทรายใหญ่จัดจำหน่าย 
 
 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://www.cpfworldwide.com/th/media-center/event-1406 

2. เขียงหมู คือ ร้านจำหน่ายเนื้อสุกรที่อยู่ในตลาด ส่วนใหญ่เป็นพ่อค้าแม่ค้าที่รับซื้อชิ้นส่วนสุกรจาก

บริษัทรายใหญ่และนำมาจำหน่ายให้แก่ผู้บริโภค 

ภาพที่ 11 ร้านจำหน่ายเนื้อสุกรในตลาดหรือเขียงหมู 
 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://www.matichon.co.th/region/news_3515525  
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3. ร้านจำหน่ายเนื้อสุกรติดแบรนด์ ส่วนใหญ่เป็นผู้ประกอบการที่ประกอบกิจการอุตสาหกรรมสุกร

แบบครบวงจรตั้งแต่ฟาร์ม โรงชำแหละสุกรและร้านจำหน่ายเนื้อสุกรเป็นของตนเอง หรืออาจจะจ้าง

โรงชำแหละสุกรอ่ืนและนำชิ้นส่วนมาจำหน่ายให้แก่ผู้บริโภค 

ภาพที่ 12 ร้านจำหน่ายเนื้อสุกรติดแบรนด์ 
 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://www.smethailandclub.com/entrepreneur/4535.html 

4. โรงชำแหละสุกรจำหน่ายหน้าโรงงาน คือ ทางโรงชำแหละสุกรอาจจะรับซื้อสุกรมีชีวิตจากฟาร์ม

แล้วนำสุกรมีชีวิตชำแหละและจัดจำหน่ายเอง ผู้บริโภคที่อยู่บริเวณพ้ืนที่ใกล้เคียงกับโรงชำแหละสุกร

สามารถซื้อเนื้อสุกรได้ที่หน้าโรงชำแหละสุกร 

ภาพที่ 13 ร้านจำหน่ายเนื้อสุกรหน้าโรงชำแหละสุกร 
 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : บริษัทัพตะวัน2018ฟู้ดส์จำกัด (2565) 
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1.3 การแข่งขันในอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรของประเทศไทย 

การแข่งขันในอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรมีการแข่งขันกันในระดับหนึ่ง ในอุตสาหกรรมนี้มี
กีดกันคู่แข่งรายใหม่เนื่องจากมีต้นทุนในการก่อตั้งโรงชำแหละสุกรมีมูลค่าสูง (ประมาณ 30 ล้านบาท) 
โดยโรงชำแหละสุกรที่มีห้องตัดแต่ง ให้บริการตัดแต่ง ใช้แรงงานที่มีฝีมือและใช้เครื่องจักรทันสมัยจะ
ทำให้โรงชำแหละนั้นมีความน่าสนใจจากบริษัทคู่ค้ามากยิ่งขึ้น โดยอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรต้อง
คำนึงถึงคุณภาพของสินค้าเพ่ือให้ผู้บริโภคได้บริโภคเนื้อสัตว์ที่มีคุณภาพตามมาตรฐานสากลและเพ่ือ
ได้รับการยอมรับจากบริษัทคู่ค้าที่มีขนาดใหญ่ทำให้บริษัทคู่ค้ามีสินค้าที่ดีส่งไปยังผู้บริโภค
ภายในประเทศและส่งออกไปยังต่างประเทศได้มากขึ้น การส่งออกสุกรของไทยมีปริมาณร้อยละ 
15.25 ของปริมาณการผลิตทั้งหมดเป็นการส่งออกเนื้อสุกรและเนื้อสุกรแปรรูปร้อยละ 2.26 และสุกร
มีชีวิตร้อยละ 12.99 ของปริมาณการผลิตทั้งหมด (สมาคมผู้เลี้ยงสุกรแห่งชาติ, 2564) โดยเนื้อสุกร
ส่งออกไปยังฮ่องกง สปป.ลาว เมียนมา และกัมพูชา ส่วนเนื้อสุกรแปรรูปส่งออกไปยังญี่ปุ่น ฮ่องกง 
สิงคโปร์ และเมียนมา ดังนั้นหากมีการพัฒนาคุณภาพการผลิตเนื้อสุกรจากโรงชำแหละสุกรที่ถูก
กฎหมายมากข้ึนและได้มาตรฐานมากยิ่งขึ้นจะทำให้ผู้บริโภคในประเทศได้บริโภคเนื้อสุกรที่มั่นใจและ
ปลอดภัยซึ่งเป็นการยกระดับมาตรฐานโรงชำแหละสุกรของไทยอีกด้วย อีกท้ังผู้บริโภคต่างประเทศได้
บริโภคเนื้อสุกรที่ได้มาตรฐานและอาจทำให้เนื้อสุกรของประเทศไทยนำไปสู่การยกระดับมาตรฐาน
และมีการส่งออกมากขึ้นซึ่งสินค้าเกษตรเป็นสินค้าที่สำคัญในการส่งออกในต่างประเทศต่อการเติบโต
ทางเศรษฐกิจของไทย 

เห็นได้ว่าการศึกษาโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันในอุตสาหกรรมโรงชำแหละ
สุกรมีความสำคัญต่ออุตสาหกรรมสุกรในประเทศไทยเป็นอย่างมาก เนื่องจากจะทำให้ผู้บริโภคได้เห็น
ถึงความสำคัญของโรงชำแหละสุกรตั้งแต่ฟาร์มถึงสถานที่จำหน่ายและสามารถตรวจสอบย้อนกลับถึง
แหล่งที่มาของสินค้าได้ซึ่งถือเป็นการยกระดับมาตรฐานการผลิตเนื้อสุกรครบวงจรจะได้เห็นถึง
ความสำคัญในกระบวนการผลิตเนื้อสุกรที่มีคุณภาพและสะอาดมากยิ่งขึ้นและเพ่ือให้ภาครัฐให้ความ
สนใจในการปราบปรามโรงชำแหละสุกรที่ไม่ได้จดทะเบียนถูกต้องมากยิ่งขึ้นซึ่งเป็นความปลอดภัยแก่
ผู้บริโภค ในปัจจุบันทางภาครัฐก็ได้มีการส่งเสริมการเลี้ยงสัตว์ การจัดการด้าน สุขภาพสัตว์ การ
จัดการสวัสดิภาพสัตว์ การชำแหละเนื้อสัตว์ การขนส่งสินค้าปศุสัตว์ รวมถึงการจำหน่ายเพ่ือให้
ผู้บริโภคในประเทศและประเทศคู่ค้าได้มีโอกาสสินค้าปศุสัตว์ที่ผ่านกระบวนการมาตรฐานและถูกต้อง
ตามกฎหมาย แต่ไม่ได้มีการส่งเสริมให้มีกำลังการผลิตในการฆ่าสัตว์ที่เพียงพอต่อความต้องการ
บริโภคของประชาชนในท้องถิ่นและจังหวัดใกล้เคียง รวมทั้งการดำเนินการฆ่าสัตว์ตามหลักวิธีการ
ปฏิบัติที่ดี (Good Manufacturing Practice : GMP) และผู้บริโภคจะได้เห็นว่าปัจจัยใดที่มีอิทธิพล
ต่อราคาเนื้อสุกรในตลาดอย่างแท้จริง อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรมีพฤติกรรมการแข่งขันทางด้าน
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ราคาหรือไม่ใช่ราคา ซึ่งก่อนที่จะศึกษาพฤติกรรมการแข่งขันในอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรจะต้อง
ทำการศึกษาโครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรก่อน เพ่ือเป็นแนวทางในการวิเคราะห์
พฤติกรรมการแข่งขันในอุตสาหกรรมและกลยุทธ์ต่าง ๆ ที่ผู้ประกอบการแต่ละรายใช้ในการแข่งขัน 
เพ่ือให้เข้าถึงความต้องการของผู้บริโภคมากที่สุด ซึ่งในการศึกษาครั้งนี้จึงมีความสำคัญต่อผู้บริโภค
เป็นอย่างมากและจะเห็นได้ว่าโครงสร้างและพฤติกรรมในอุตสาหกรรมนี้เป็นอย่างไร ควรได้รับการ
สนับสนุนจากภาครัฐในอุตสาหกรรมนี้อย่างไรเพ่ือให้อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรเป็นที่ยอมรับแก่
ผู้บริโภคทุกคน  

ดังนั้นงานวิจัยเรื่องโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันของอุตสาหกรรมโรงชำแหละ
สุกรในประเทศไทยจึงเป็นเรื่องที่น่าสนใจ เนื่องจากในปัจจุบันคนส่วนใหญ่หันมาให้ความสนใจในเรื่อง
ความปลอดภัยของการบริโภคมากขึ้น ซึ่งเนื้อสุกรเป็นโปรตีนหลักที่ประชากรในประเทศไทยให้การ
เลือกบริโภคมากที่สุดและเพ่ือพัฒนาอุตสาหกรรมอาหารของประเทศไทยให้สามารถแข่งขันใน
ตลาดโลก ผู้บริโภคควรให้ความสนใจเรื่องของกระบวนการผลิตเนื้อสุกรมากขึ้นเพ่ือให้ทราบถึง
แหล่งที่มาอีกด้วย อีกทั้งเป็นประโยชน์แก่ผู้ที่สนใจอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรและเป็นประโยชน์แก่
ผู้บริโภคเนื้อสุกร การศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยเลือกศึกษาในพ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม่และลำพูนเนื่องจากเป็น
พ้ืนที่ที่มีปริมาณการผลิตสุกรสูงและจำนวนโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่ดังกล่าวมีจำนวนเกินครึ่ง ด้วยเหตุ
นี้จึงทำให้ผู้วิจัยสนใจทำการศึกษาเรื่องโครงสร้างตลาดและการแข่งขันของอุตสาหกรรมโรงชำแหละ
สุกรในประเทศไทยและพ้ืนที่ภาคเหนือของประเทศไทย 
 

1.4 วัตถุประสงค์ 
1.เพ่ือศึกษาโครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศไทย 

2.เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการแข่งขันทั้งด้านราคาและไม่ใช่ราคาในอุตสาหกรรมโรงชำแหละ
สุกรในประเทศไทย 
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1.5 ขอบเขตของการศึกษา 

ในการศึกษาโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรใน
ประเทศไทย ผู้วิจัยทำการศึกษาโรงชำแหละสุกรที่มีกำลังการผลิต 100 ตัวต่อวันขึ้นไปและมี
ใบอนุญาตประกอบกิจการเท่านั้น เนื่องด้วยพ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม่และจังหวัดลำพูนเป็นพ้ืนที่
ภาคเหนือที่มีกำลังการผลิตสุกรมีชีวิตสูง รองลงมาจากภาคกลางและมีโรงชำแหละสุกรที่มีกำลังการ
ผลิตตรงตามที่ผู้วิจัยกำหนด 100 ตัวต่อวันขึ้นไป เนื่องจากเป็นกำลังการผลิตที่เหมาะสมสำหรับใช้ใน
การศึกษา อีกทั้งโรงชำแหละสุกรที่กำลังการผลิตที่ต่ำกว่า 100 ตัวต่อวันเป็นโรงชำแหละสุกรที่ไม่ได้
มาตรฐานและไม่มีใบอนุญาต ผู้วิจัยจึงเลือกศึกษาในโรงชำแหละสุกรดังกล่าว นอกจากนี้ทำการศึกษา
โรงชำแหละสุกรที่อนุญาตให้ผู้วิจัยเข้าพ้ืนที่เพ่ือทำการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการแบบเชิงลึก จึงทำให้
ผู้วิจัยเลือกศึกษาในพ้ืนที่ดังกล่าว ซึ่งผู้วิจัยจะพิจารณาในมุมของโรงชำแหละสุกรโดยทำการศึกษา 2 
กลุ่ม ดังนี้ 

กลุ่มท่ี 1 อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศไทย 

1. ศึกษาโครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศไทย โดยคำนวณอัตราการ
กระจุกตัว Concentration Ratio (CR) , อัตราการกระจุกตัว Herfindahl Hirschman 
Index (HHI) และอัตราการกระจุกตัว Comprehensive Concentration Index (CCI) โดย
ใช้ข้อมูลรายได้หลักของโรงชำแหละสุกรจากกรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์ 

2. วิเคราะห์ภาพรวมของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรผ่านเครื่องมือห่วงโซ่คุณค่า (Value 
Chain) 

กลุ่มท่ี 2 อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในพื้นที่จังหวัดเชียงใหม่และจังหวัดลำพูน 

1. ศึกษาโครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมโดยคำนวณอัตราการกระจุกตัว Concentration 
Ratio (CR) ซึ่งใช้ข้อมูลโรงชำแหละสุกรที่มีส่วนแบ่งตลาดสูงสุด 4 รายแรกในแต่ละปี , อัตรา
ก า ร ก ร ะ จุ ก ตั ว  Herfindahl Hirschman Index (HHI) แ ล ะ อั ต ร า ก า ร ก ร ะ จุ ก ตั ว 
Comprehensive Concentration Index (CCI) โดยใช้ข้อมูลรายได้หลักของโรงชำแหละ
สุกรจากกรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์ 

2. ศึกษาพฤติกรรมการแข่งขันของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่ภาคเหนือ เพ่ือนำข้อมูล
มาวิเคราะห์พฤติกรรมการแข่งขันท้ังทางด้านราคาและไม่ใช่ราคา 

3. ศึกษาส่วนเหลื่อมตลาดระหว่างโรงชำแหละสุกรจังหวัดเชียงใหม่และลำพูนที่มีขนาดใหญ่/
ขนาดกลางและขนาดเล็ก  

4. วิเคราะห์ตัวแทนอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรด้วยเครื่องมือแรงผลักดัน 5 ประการ (Five 
Force Model) 
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1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1. เพ่ือให้หน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนที่มีส่วนเกี่ยวข้องสามารถนำผลวิจัยไปแนะนำ
ผู้ประกอบการเกี่ยวกับโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันที่เป็นธรรมและให้มีการ
ส่งเสริมการแข่งขันที่เป็นธรรมมากยิ่งขึ้น เพ่ือช่วยให้ผู้ประกอบการรายย่อยสามารถอยู่ใน
อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรต่อไปได ้ 

2. เพ่ือให้ผู้ประกอบการที่กำลังสนใจในอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรทราบถึงปัญหาและ
อุปสรรคในการประกอบธุรกิจโรงชำแหละสุกร 
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1.7 นิยามศัพท์ 

โรงชำแหละสุกร หมายถึง สถานที่และอาคารที่จัดตั้งขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์ในการฆ่าสุกร 
เพ่ือให้ได้เนื้อสุกรให้ได้ผลิตผลมาใช้ในการบริโภคของมนุษย์ อาคารโรงชำแหละสุกร ควรมีความม่ันคง
แข็งแรง มีการออกแบบให้ทำความสะอาดได้ง่าย พ้ืนผิวภายนอกอาคารควรทำจากวัสดุที่ทนทานต่อ
สภาพภูมิอากาศ และมีพ้ืนที่การทำงานอย่างเพียงพอสำหรับการปฏิบัติงาน วัสดุที่ใช้ทำพ้ืนต้องมี
พ้ืนผิวเรียบทำจากวัสดุที่กันน้ำได้ มีความแข็งแรง ทนทานต่อการกระทบกระแทกและการสึกกร่อน 
สามารถล้างทำความสะอาดง่ายและทนทานต่อสารเคมี เช่น น้ำยาฆ่าเชื้อ น้ำยาทำความสะอาด เป็น
ต้น รอยเชื่อมต่อระหว่างผนังกับเพดานต้องเชื่อมกันสนิทและทำมุมโค้งมน เพ่ือป้องกันการสะสมของ
สิ่งปนเปื้อนและสามารถทำความสะอาดได้ง่าย ความสูงของเพดานในแต่ละห้องเมื่อวัดจากพ้ืนไม่ควร
ต่ำกว่า 3 เมตรบริเวณที่ทำการฆ่าสัตว์ต้องดำเนินการให้ถูกสุขลักษณะบริเวณที่ทำให้สัตว์สลบ 
(stunning) ต้องมีขนาดพ้ืนที่ที่เหมาะสมกับการใช้เครื่องมือที่ใช้ทำให้สัตว์สลบด้วยวิธียิงสัตว์ให้สัตว์
สลบใช้กระแสไฟฟ้าหรือแก๊ส ต้องมีรอกยกสัตว์ที่สลบแล้วเพ่ือกระทำการแทงคอเพ่ือเอาเลือดออก 
รอกยกสัตว์ เมื่อยกแล้วส่วนล่างสุดของซากควรอยู่สูงจากพ้ืนไม่น้อยกว่า 30 เซนติเมตร ถ้าเป็นแคร่
หรือโต๊ะควรทำมาจาก วัสดุที่แข็งแรงทนทาน ล้างทำความสะอาดได้ง่าย และสูงจากพ้ืนไม่น้อยกว่า 
30 เซนติเมตร 

นิติบุคคล หมายถึง บุคคลที่กฎหมายสมมติให้มีสภาพบุคคลเช่นเดียวกับบุคคลธรรมดา 
ดังนั้นนิติ- บุคคลจึงมีความสามารถเช่นเดียวกับบุคคลธรรมดา ความสามารถในการทำนิติกรรม
สัญญา เช่น สิทธิในการ เป็นเจ้าของทรัพย์สินต่าง ๆ เช่น ที่ดิน เงินทุน หน้าที่ในการเสียภาษี การเป็น
เจ้าหนี้ลูกหนี้ โดยนิติบุคคลแบ่ง ออกเป็น 2 ประเภท คือ นิติบุคคลตามกฎหมายเอกชน (บริษัทจำกัด 
ห้างหุ้นส่วนจำกัด ห้างหุ้นส่วนสามัญจด ทะเบียน สมาคม มูลนิธิ) และนิติบุคคลตามกฎหมายมหาชน 
เช่นวัด จังหวัด กระทรวง ทบวง กรม องค์การ มหาชน เป็นต้น 

จำนวนการผลิต หมายถึง กําลังการผลิตของโรงงานนั้น ๆ ว่าจะสามารถผลิตสินค้าได้จำนวน
วันละเท่าใด โดยที่กําลังการผลิตมากหรือน้อยขึ้นอยู่กับแรงงาน อาจเป็นแรงงานมนุษย์และเครื่องจักร
ก็ได้ การใช้แรงงานมนุษย์อาจทำให้เสียต้นทุนผันแปรสูง แต่หากใช้แรงงานเครื่องจักรในช่วงเริ่มธุรกิจ
อาจเสียต้นทุนคงที่สูงและอาจมีค่าเสื่อมของเครื่องจักรเพ่ิมเข้ามา แต่สามารถผลิตสินค้าได้ต่อเนื่อง
และในปริมาณมาก 

ใบประกอบอนุญาต หมายถึง เอกสารที่ทำการยื่นเรื่องขออนุญาตต่อหน่วยงานภาครัฐ 
เพ่ือให้ สามารถดำเนินธุรกิจได้อย่างถูกต้องตามกฎหมายและเป็นไปตามข้อระเบียบต่าง ๆ 
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บทที่ 2  
ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องและวรรณกรรมปริทัศน์ 

 

บทนี้กล่าวถึงแนวคิดและทฤษฎี รวมถึงงานศึกษาในอดีตที่เก่ียวข้องกับการศึกษาในครั้งนี้ ทั้ง
ทางด้านอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร โครงสร้างตลาด และพฤติกรรมการแข่งขัน โดยกล่าวถึง
แนวคิดและทฤษฎีที่ใช้ในการศึกษา และงานศึกษาที่เกี่ยวข้องตามลำดับ เพ่ือใช้เป็นแนวทางใน
การศึกษา เนื่องจากในการศึกษาครั้งนี้ทำการมุ่งเน้นถึงประเด็นของโครงสร้างตลาดและพฤติกรรม
การแข่งขันเป็นส่วนสำคัญที่ทำให้เข้าใจอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรอย่างแท้จริง ซึ่งลักษณะ
โครงสร้างที่แตกต่างกันทำให้พฤติกรรมการแข่งขันเปลี่ยนแปลงตามไปด้วย ดังนั้นการศึกษาโครงสร้าง
และพฤติกรรมการแข่งขันในอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรครั้งนี้จะใช้ทฤษฎีโครงสร้างตลาด (Market 
Structure) มาใช้ในการพิจารณาว่าอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรมีลักษณะโครงสร้างตลาดแบบใด
และทฤษฎีพฤติกรรมหน่วยผลิตในการวิเคราะห์พฤติกรรมการแข่งขันของอุตสาหกรรมโรงชำแหละ
สุกร โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 

2.1 ทฤษฎีทีเ่กี่ยวข้อง 

2.1.1 ทฤษฎีโครงสร้างตลาด (Market Structure) 
โครงสร้างตลาด หมายถึง ลักษณะการกระจายของการผลิตและจำนวนของหน่วยผลิตใน

ตลาด เช่น ส่วนแบ่งการตลาดของแต่ละหน่วยผลิต ลักษณะการกระจุกตัวของหน่วยผลิตใหญ่ หรือ
ลักษณะการกีดกันการเข้าสู่ตลาดของผู้ผลิตรายใหม่และลักษณะความแตกต่างกันของสินค้าและ
บริการในตลาด เป็นต้น (Shepherd, 1979)  

โดยสามารถแบ่งออกเป็น 4 ประเภท ดังนี้ 

1. ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ (Perfectly Competitive Market)  

2. ตลาดผูกขาดสมบูรณ์ (Monopoly)  

3. ตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligopoly) 

4. ตลาดกึ่งแข่งขันก่ึงผูกขาด (Monopolistic Competition) 
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1. ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ (Perfectly Competitive Market) 

ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ (Perfectly Competitive Market) หมายถึง ตลาดที่ผู้ซื้อและผู้ขายมี
เสรีภาพ ในการแข่งขันอย่างเต็มที่ซึ่งจะทำให้ราคาสินค้าหรือปริมาณซื้อขายสินค้าในตลาดมิได้ขึ้นกับ
ผู้ซื้อหรือผู้ขายฝ่ายใดฝ่ายหนึ่ง แต่ถูกกำหนดโดยกลไกตลาด กล่าวคือผู้ซื้อย่อมพยายามที่จะซื้อสินค้า
และบริการให้ได้เป็นปริมาณมากที่สุดตามที่เขาต้องการจากรายได้ที่เขามีอยู่หรือพยายามซื้อสินค้า
และบริการให้ได้ราคาถูกที่สุดเท่าที่จะซื้อได้ ส่วนทางผู้ขายนั้นก็ย่อมพยายามขายสินค้าและบริการ
ของตนให้ได้ราคาต่ำที่สุดหรือให้ได้กําไรมากที่สุดเท่าที่จะทำได้ ดังนั้นเมื่อผู้ซื้อและผู้ขายมาพบและ
ต่อรองกันในตลาดแล้ว กลไกตลาดจะช่วยผลักดันให้ผู้ผลิตพยายามใช้ปัจจัยการผลิตในทางที่ประหยัด
ที่สุดและให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค นั่นคือ ปริมาณการซื้อขายและราคาจะเป็นไปตามกลไก
ตลาดนั่นเอง  

ลักษณะของตลาดแข่งขันสมบูรณ์  มีดังนี ้นราทิพย์ ชุติวงศ์ (2548) คือ 

1. ผู้ซื้อผู้ขายจำนวนมาก (Many Buyers , Many Sellers) เมื่อมีผู้ซื้อและผู้ขายจำนวนมากจึง
ทำให้ผู้ซื้อผู้ขายแต่ละรายต่างไม่มีอิทธิพลราคาสินค้า ทั้งนี้เพราะปริมาณการซื้อขายตลอดจน
การเปลี่ยนแปลงปริมาณการซื้อขายของผู้ซื้อแต่ละรายในตลาดนับเป็นส่วนน้อยมากเมื่อ
เทียบกับปริมาณการซื้อขายทั้งหมดในตลาดจึงไม่สามารถก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในระดับ
ราคาสินค้าได้ ในกรณีดังกล่าวนี้ราคาสินค้าในตลาดถูกกำหนดอำนาจในการต่อรองของผู้ซื้อ
และขาย ซึ่งแสดงอยู่ในรูปของเส้นอุปสงค์และเส้นอุปทานของตลาดผู้ซื้อและผู้ขายแต่ละราย
ต่างต้องยอมรับราคาดังกล่าวและต่างทำการซื้อขายสินค้าในจำนวนที่ตนต้องการ ณ ระดับ
ราคาจะไม่เท่ากัน  

2. สินค้าที่ซื้อขายในตลาดมีลักษณะเหมือนกันทุกประการ (Homogeneous Product) สินค้า
ที่ซื้อขายกันในตลาดมีลักษณะเหมือนกันทุกประการในสายตาผู้ซื้อ ผู้ซื้อไม่เก่ียงที่จะซื้อสินค้า
หน่วยใดก็ได้จากผู้ขายรายใดก็ได้ ในกรณีดังกล่าวนี้ราคาสินค้าในตลาดจึงมีเพียงราคาเดียว 
ถ้าผู้ขายรายใดรายหนึ่งตั้งราคาสูงกว่าผู้ขายคนอ่ืน ๆ ผู้ซื้อก็จะไม่ทำการซื้อสินค้าจากผู้ขาย
รายนั้นเลยเพราะตนสามารถที่จะซื้อสินค้าที่เหมือนกันทุกประการได้จากผู้ขายรายอื่น ๆ ที่มี
อยู่จำนวนมากในตลาด 

3. ผู้ซื้อและผู้ขายแต่ละรายต่างรู้ถึงสถานการณ์ในตลาดเป็นอย่างดี (Perfect Knowledge) ถ้า
ผู้ซื้อหรือผู้ขายรายใดรายหนึ่งเสนอหรือเสนอขายสินค้าในราคาที่แตกต่างจากราคาที่เป็นอยู่
ในตลาด ผู้ซื้อและผู้ขายรายอ่ืน ๆ สามารถรู้ได้ทันทีและจะไม่ปรากฏว่ามีผู้ซื้อรายใดยินยอม
ซื้อสินค้าในราคาที่สูงกว่าตลาด ในทำนองเดียวกันผู้ขายก็ไม่ยอมขายสินค้าให้กับผู้ซื้อที่เสนอ
ราคาที่ต่ำกว่าราคาตลาด ดังนั้นราคาสินค้าในตลาดจึงมีเพียงราคาเดียวเท่านั้น  
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4. การเข้าหรือออกจากอุตสาหกรรม ตลอดจนการโยกย้ายปัจจัยการผลิตสามารถกระทำโดย
เสรี (Free entry and perfect mobility) ผู้ซื้อที่จะเข้ามาทำการซื้อสินค้าในตลาดจะต้อง
สามารถเข้ามาได้โดยไม่มีข้อกีดขวางใด ๆ ในทำนองเดียวกันผู้ขายที่จะทำการผลิตหรือ
โยกย้ายการผลิตไปยังอุตสาหกรรมอ่ืน สามารถทำได้โดยไม่มีอุปสรรคใดเช่นเดียวกัน ไม่ว่า
จะโดยกฎหมาย ข้อกีดขวางทางด้านการเงินหรือการกีดกันจากผู้ผลิตรายเดิมในตลาด การ
ปรับเปลี่ยนปัจจัยการผลิตเพ่ือใช้ในการผลิตต่างอุตสาหกรรมก็สามารถเป็นไปได้โดยง่าย 
กําไรหรือขาดทุนในอุตสาหกรรมจะเป็นตัวชักจูงให้เกิดการเข้า หรือออก และการโยกย้าย
ปัจจัยการผลิตขึ้นในตลาด 

2. ตลาดผูกขาด (Monopoly) 
ตลาดผูกขาด (Monopoly) หมายถึง เป็นตลาดที่ตรงข้ามกับตลาดแข่งขันสมบูรณ์ โดยเป็น

ตลาดที่มีผู้ขายสินค้าเพียงรายเดียว ทำการขายสินค้าที่ ไม่มีสินค้าอ่ืนใช้ทดแทนได้เลย และ
เช่นเดียวกันกับกรณีของตลาดแข่งขันสมบูรณ์ ตลาดผูกขาดที่แท้จริงจึงเป็นสิ่งที่ไม่อาจพบได้ในความ
เป็นจริงแต่อย่างใด โดยปกติตลาดผูกขาดที่มีการวิเคราะห์อยู่โดยทั่วไปจะหมายถึงตลาดที่มีลักษณะ
ดังต่อไปนี้ 

1. ตลาดที่มีผู้ขายจำนวนมากผลิตสินค้าที่แตกต่างกันแต่ใช้ทดแทนกันได้ (Differentiated 
Product) ความแตกต่างของดังกล่าวอาจเป็นความแตกต่างที่แท้จริงในตัวสินค้า 

2. ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด หมายถึง การเข้าออกอุตสาหกรรมจะสามารถทำได้โดยเสรี การ
วิเคราะห์ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาดที่ผู้ผลิตผลิตสินค้าหรือบริการที่แตกต่างกันออกจำหน่ายมีลักษณะ
ที่แตกต่างจากการวิเคราะห์ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
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3. ตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligopoly) 

ตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligopoly) เป็นตลาดที่มีจำนวนผู้ขายประมาณ 3 - 5 ราย ผู้ขายแต่
ละรายขายสินค้าและบริการจำนวนมาก เมื่อเปรียบเทียบกับสินค้าทั้งหมดในตลาด ตลาดประเภทนี้
ได้แก่ บริษัทน้ำอัดลม โรงงานน้ำตาล บริษัทจำหน่ายรถยนต์ เป็นต้น ในตลาดประเภทนี้ผู้ขายแต่ละ
รายจะคอยดูนโยบายของคู่แข่งตลอดเวลา เช่น ถ้าผู้ขายรายใดรายหนึ่งลดราคาสินค้าและบริการของ
ตนคู่แข่งอาจไม่ขึ้นราคาตามก็ได้ นราทิพย์ ชุติวงศ์ (2548) ได้กล่าวอีกว่าตลาดผู้ขายน้อยรายมี
ลักษณะดังนี้ 

1. มีผู้ขายจำนวนน้อยราย  

2. สินค้าที่ทำการซื้อขายกันนั้นอาจเป็นสินค้าที่คล้ายคลึงกันมาก (Identical Product) หรือ
เป็นสินค้าที่แตกต่างกันแต่สามารถใช้แทนกันได้ (Difference Product) 

3. การเข้าหรือออกจากอุตสาหกรรมเป็นไปได้ค่อนข้างยาก  

เนื่องจากในตลาดนี้ประกอบด้วยผู้ขายจำนวนน้อยรายจึงทำให้กิจกรรมการขายของบริษัทหนึ่ง
กระทบต่อกิจกรรมการขายของบริษัทอ่ืน ๆ โดยตรง โดยการเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตและราคา
จำหน่ายของบริษัทหนึ่งบริษัทใดจะส่งผลต่อปริมาณการผลิตและราคาจำหน่ายที่บริษัทอ่ืนจะขายได้ 
ดังนั้นการเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตและราคาจำหน่ายของผู้ผลิตรายใดรายหนึ่งในตลาดจะได้รับ
ปฏิกิริยาโต้ตอบจากผู้ผลิตรายอ่ืนในตลาดทันที การตัดสินใจในเรื่องปริมาณการผลิตและราคา
จำหน่ายของผู้ขายในตลาดผู้ขายน้อยรายจึงมีความขึ้นแก่กัน ( Independence) โดยมักมีอำนาจทาง
การตลาด (Market Power) ค่อนข้างสูง 

4. ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด (Monopolistic Competition) 
ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด (Monopolistic Competition) จะมีผู้ผลิตมากพอที่จะเกิดการ

แข่งขันระหว่างธุรกิจ สินค้ามีลักษณะแตกต่างกันแต่สามารถทดแทนกันได้ดี กล่าวคือมีความแตกต่าง
กันบ้างในสายตาผู้บริโภค ธุรกิจจะไม่ใส่ใจปฏิกิริยาของคู่แข่งมากนักเพราะมีธุรกิจมากรายในตลาด
การเข้าและออกกระทำได้ง่าย 
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2.1.2 ทฤษฎีการวัดการกระจุกตัว 

การพิจารณาการกระจุกตัวสามารถพิจารณาได้จากลักษณะการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม
นั้น ๆ โดยดูจากค่าดัชนีการกระจุกตัว ดังนี้ อัตราการกระจุกตัวแบบ Concentration Ratio (CR) , 
อัตราการกระจุกตัวแบบ Herfindahl Hirschman Index (HHI) และอัตราการกระจุกตัวแบบ 
Comprehensive Concentration Index (CCI) ในตลาดผู้ขายน้อยรายจะขึ้นอยู่กับอำนาจของ
ผู้ผลิตรายใหญ่ เพียงไม่กี่รายภายในอุตสาหกรรม  ซึ่ งถูกวัดด้วยค่าการกระจุกตัวของตลาด 
Comprehensive Concentration Index (CCI) ที่แสดงให้เห็นร้อยละทั้งหมดในตลาดโดยที่กำหนด

จากผู้ผลิต ในการคำนวณอัตราการกระจุกตัวแต่ละประเภทใช้ข้อมูลส่วนแบ่งทางการตลาด (𝑆𝑖 ) ใน
การคำนวณโดยใช้สูตรดังต่อไปนี้ 

สูตรที่ใช้ในการคำนวณส่วนแบ่งทางการตลาด (𝑆𝑖 ) 

 วิธีการหาส่วนแบ่งทางการตลาดด้านรายได้ (Revenue Market Share) เป็นการหาส่วนแบ่ง
ทางการตลาดโดยใช้รายได้จากการบริการชำแหละสุกรจะสะท้อนถึงความเป็นจริงของราคาขายของ
บริการชำแหละสุกร ซึ่งเป็นวิธีที่ค่อนข้างง่ายต่อการเก็บข้อมูลด้านราคาขายและมีความหลากหลาย
ของขนาดหรือน้ำหนักตัวสุกร (เริ่มต้น 90 - 150 กิโลกรัมต่อตัว) ผู้วิจัยจะใช้การสำรวจเพ่ือประมาณ
รายได้จากจำนวนการชำแหละสุกรต่อวันและราคาค่าบริการชำแหละเพ่ือนำไปคำนวณหาสัดส่วน
เปรียบเทียบกับปริมาณ ใช้สูตรการคำนวณดังนี้ 

 

ส่วนแบ่งการตลาด(ร้อยละ) = 100 ×
รายได้จากบริการชำแหละสุกร(บาท)

รายได้รวมทั้งอุตสาหกรรม(บาท)
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1. การคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ Concentration Ratio (CR) 

 อัตราการกระจุกตัวแบบ Concentration Ratio (CR) เป็นเครื่องมือการวัดการกระจุกตัว
ของตลาดที่มีการใช้มากที่สุดและเป็นเครื่องมือที่คำนวณได้โดยง่าย เครื่องมือนี้คำนวณได้จากสูตร  
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์, 2554) 

𝐶𝑅𝑛 = ∑ 𝑆𝑖

𝑛

𝑖=1

 

โดยที่ 𝐶𝑅𝑛 คือ อัตรากระจุกตัวของหน่วยธุรกิจ 𝑛 หน่วย 

 𝑆𝑖  คือ ส่วนแบ่งตลาดหรือสัดส่วนการครองตลาดของแต่ละหน่วยผลิตใหญ่ 

 𝑖 คือ หน่วยธุรกิจหน่วยที่ 1,2,3, … 

𝑛 คือ จำนวนหน่วยผลิตที่ใหญ่ที่สุดในตลาดซึ่งอาจจะเป็นเท่าใดก็ได้แล้วแต่ลักษณะการ
กระจายตัวของขนาดหน่วยผลิตในแต่ละอุตสาหกรรม ซึ่งเรียงจากผู้ผลิตรายใหญ่ไปหาผู้ผลิต
รายเล็ก 

ค่า CR ที่คำนวณได้นั้น ถ้ามีค่าสูงแสดงว่ามีการกระจุกตัวในอุตสาหกรรมสูง ซึ่งมีแนวโน้มทำ
ให้ผู้ผลิตมีอำนาจผูกขาดมาก ข้อจำกัดของอัตราการกระจุกตัวในการคำนวณค่า CR ไม่ได้นำผู้ผลิตทุก
รายมาพิจารณา และไม่ได้พิจารณาการกระจายตัวของขนาดผู้ผลิตทุกแห่ง นอกจากนี้ค่า CR ยังไม่ได้
บอกถึงอำนาจผูกขาดของแต่ละผู้ผลิตในตลาดและไม่ได้สนใจส่วนของการผลิตที่นำเข้าจาก
ต่างประเทศและอัตราส่วนการระจุกตัวอาจให้ภาพที่ขัดแย้งกันเมื่อใช้ตัวแปรในการคำนวณที่ต่างกัน
ค่า CR ที่คำนวณได้นั้นจะอยู่ระหว่างร้อยละ 0 ถึง 100 (ก้องเกียรติ ร่มสงฆ์, 2547) 

- ถ้ามีค่าเข้าใกล้ 0 แสดงว่าอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรนั้นมีการกระจุกตัวต่ำ หรือมีการ
แข่งขันสูง 

- ถ้ามีค่าเข้าใกล้ 100 แสดงว่าอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรนั้นมีการกระจุกตัวสูง หรือมีการ
แข่งขันน้อย ซึ่งสามารถอธิบายได้ว่าโครงสร้างตลาดเป็นลักษณะแบบผูกขาด 

- ถ้าค่า 𝐶𝑅𝑛 มีค่าน้อยกว่าหรือเท่ากับร้อยละ 33 แสดงว่าอุตสาหกรรมนี้มีการกระจุกตัวต่ำ 
ซึ่งแสดงให้เห็นว่าอุตสาหกรรมนี้เป็นอุตสาหกรรมที่ค่อนข้างมีการแข่งขันกันสูง 

- ถ้าค่า 𝐶𝑅𝑛 มีค่าอยู่ระหว่างร้อยละ 34 – 66 แสดงว่าอุตสาหกรรมนี้มีการกระจุกตัวขนาด
ปานกลาง 

- ถ้าค่า 𝐶𝑅𝑛 มีค่าตั้งแต่ร้อยละ 67 ขึ้นไป แสดงว่าอุตสาหกรรมนี้มีการกระจุกตัวสูง ซึ่งแสดง
ให้เห็นว่ามีการแข่งขันในอุตสาหกรรมต่ำ 
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2. การคำนวณอัตราการกระจุกตัว Herfindahl Hirschman Index (HHI)  

อัตราการกระจุกตัวแบบดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล Herfindahl Hirschman Index (HHI) เป็นดัชนี
ที่แสดงผลรวมกำลังสองของการถือครองของผู้ให้บริการแต่ละแห่งในตลาด (สุพร อุดมการไพศาล, 
2015) 
โดยใช้สูตรการคำนวณดังนี้ 

𝐻𝐻𝐼 = ∑ 𝑆𝑖
2

𝑛

𝑖=0

 

โดยที่  𝑆𝑖  คือ ส่วนแบ่งตลาดของผู้ผลิตรายที่ 𝑖 

 n คือ จำนวนผู้ผลิตในอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร 

 i คือ  0,1,2, … 

อัตราการกระจุกตัว Herfindahl Hirschman Index จะมีค่าอยู่ระหว่าง 0 ถึง 10,000 ให้
ความหมาย ดังนี้ 

- ถ้ามีค่าน้อยเข้าใกล้ 0 แสดงว่าอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรมีการกระจุกตัวต่ำ หรือมีการ
แข่งขันสูง 

- ถ้ามีค่าสูงเข้าใกล้ 10,000 แสดงว่าอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรมีการกระจุกตัวสูง หรือมี
การแข่งขันน้อย ซึ่งสามารถอธิบายได้ว่าลักษณะโครงสร้างตลาดใกล้เคียงกับโครงสร้างตลาด
แบบผูกขาด 

เกณฑ์ตามมาตรฐานของสหรัฐอเมริกา โดย U.S. Department of Justice and the 
Federal Trade Commission (อัจฉลา ชนะกลาง และ อุษณา แจ้งคล้อย , 2561) ได้กำหนดการ
แปรผลดัชนีการวัดการกระจุกตัว Herfindahl Hirschman Index ไว้ดังนี้ 

▪ ค่า HHI ต่ำกว่า 1,000 (หรือต่ำกว่า 0.1) แสดงว่าอุตสาหกรรมไม่กระจุกตัว 
▪ ค่า HHI อยู่ระหว่าง 1,000 - 1,800 (หรืออยู่ระหว่าง 0.1 – 0.18) แสดงว่าอุตสาหกรรมมี

การกระจุกตัวปานกลาง 
▪ ค่า HHI สูงกว่า 1,800 (หรือมากกว่า 0.18) แสดงว่าอุตสาหกรรมมีการกระจุกตัวมาก 
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3. การคำนวณอัตราการวัดการกระจุกตัว Comprehensive Concentration Index (CCI)  

การคำนวณ  Comprehensive concentration Index หรือ  CCI จะให้ความสำคัญแก่

หน่วยธุรกิจ อ่ืนๆ ที่ ไม่ ใช่หน่วยธุรกิจที่ ใหญ่ที่ สุด (non-largest firms) มากกว่าการคำนวณ 

Herfindahl Hirschman Index หรือ HHI 

สูตรในการคํานวณอัตราการวัดการกระจุกตัว Comprehensive concentration Index หรือ CCI 

 

𝐶𝐶𝐼 = 𝑆𝑖 + ∑ 𝑆𝑗
2[1 + (1 − 𝑆𝑖)]

𝑛

𝑗=2

 

 

โดยที่ 𝑆𝑖  คือ สัดส่วนการครองตลาด 

𝑖 คือ บริษัทที่มีส่วนแบ่งตลาดมากท่ีสุด 

𝑗 คือ บริษัทที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดรองลงมาตามลำดับ 

𝑛 คือ จำนวนบริษัททั้งหมดในอุตสาหกรรม 

เกณฑ์ในการพิจารณาคือ CCI จะมีค่าอยู่ระหว่าง 1 < 𝐶𝐶𝐼 <
1

𝑛
  ซึ่งค่า CCI สูงสุดจะมี

ค่าเท่ากับ 1 แสดงให้เห็นถึงอุตสาหกรรมนั้นมีการผูกขาดโดยเป็นหน่วยธุรกิจที่ใหญ่ที่สุดเพียงแห่ง

เดียว และค่า CCI ต่ำที่สุดจะมากกว่า 
1

𝑛
 เสมอ ซึ่งแสดงถึงการแข่งขันที่สูงในอุตสาหกรรม ซึ่งถ้าหน่วย

ทุกหน่วยเท่ากัน ค่า CCI = 
1

𝑛
 หมายความว่าตลาดแข่งขันสมบูรณ์ (วิไลวรรณ วรรณนิธิกุล, 2550) 

▪ ค่า CCI อยู่ระหว่าง 0 - 0.30 หมายความว่า ผู้นำตลาดมีอิทธิพลต่อตลาดต่ำ 
▪ ค่า CCI อยู่ระหว่าง 0.31 – 0.70 หมายความว่า ผู้นำตลาดมีอิทธิพลต่อตลาดปานกลาง 
▪ ค่า CCI อยู่ระหว่าง 0.71 – 1 หมายความว่า ผู้นำตลาดมีอิทธิพลต่อตลาดสูง 
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2.1.3 ทฤษฎีส่วนเหลื่อมตลาด (Marketing Cost) 
ส่วนเหลื่อมตลาด คือ ความแตกต่างระหว่างราคาที่ผู้บริโภคจ่ายหรือราคาปลีก (Retail 

Price : Pr) กับราคาที่ผู้ผลิตหรือเกษตรกรได้รับ (Firm Price : Pf) หรือส่วนต่างระหว่างราคาค่าจ้าง
ต่อตัว (Pr) กับราคาต้นทุนค่าจ้างต่อตัว (Pf) ในระบบตลาดสินค้าเกษตรทั่วไปผู้ผลิตและผู้บริโภคมิได้
ซื้อขายกันโดยตรง ผู้ผลิตและผู้บริโภคอยู่กันคนละแห่ง ประกอบกับสินค้าเกษตรที่ผู้ผลิตผลิตได้ส่วน
ใหญ่ไม่ได้อยู่ในลักษณะที่ผู้บริโภคต้องการ จึงต้องมีคนกลางทางการตลาดประเภทต่างๆเข้ามา
เกี่ยวข้อง (สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ์, 2546) 

 

ส่วนเหลื่อมตลาด (%) =
ราคาที่เกษตรกรได้รับ − ต้นทุนการจัดหาและแปรรูป

ราคาที่เกษตรกรได้รับ
 

 

2.1.4 ทฤษฎีห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) 
วิเคราะห์ด้วยเครื่องมือ Value Chain จะให้ความสำคัญของกระบวนการและกิจกรรม

ภายในองค์กรแบบเต็ม เน้นการพัฒนา ลดต้นทุน เพ่ิมกำไร และสร้างคุณค่าในองค์กรหรือตัวสินค้า
เป็นหลัก (ไชยยศ ไชยมั่นคง, 2550) 

 
1.  กิจกรรมหลัก (Primary Activity) เป็นกิจกรรมที่เก่ียวข้องกับการผลิตและการสร้างสรรค์สินค้า
หรือบริการ การตลาดและการขนส่งสินค้าหรือบริการไปยังลูกค้า (HardcoreCEO, 2563) ซึ่งมี
กิจกรรมดังต่อไปนี้  

1.1 โลจิสติกส์ขาเข้า (Inbound Logistic) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการรับสินค้าหรือ
วัตถุดิบจากผู้ส่งมอบ ซึ่งครอบคลุมถึงการจัดเก็บเพ่ือรอส่งต่อให้กับกระบวนการแปรรูปใน
สายการผลิต โดยเฉพาะการรวบรวมชิ้นส่วนหรือสินค้าจากผู้ส่งมอบเพ่ือจัดส่งไปยังโรงงานผู้ผลิตหลัก
เพ่ือให้เกิดต้นทุนต่ำสุด ซึ่งปัจจัยต้นทุนประกอบด้วยปริมาณสินค้าคงคลัง ประสิทธิภาพบรรจุสินค้า 
และระยะทางขนส่งทั้งขาไปและขากลับ 

1.2. การผลิต (Operation) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการแปลงวัตถุดิบให้ออกมาเป็นสินค้า
หรือบริการ เช่น การติดตั้งเครื่องจักร การบำรุงรักษาอุปกรณ์เครื่องจักร กระบวนการผลิต การ
วางแผนการผลิต เป็นต้น การปรับปรุงนี้จะทำให้สินค้ามีคุณภาพสูงขึ้น มีประสิทธิภาพสูงขึ้น และ
สามารถตอบสนองต่อความต้องการของตลาดได้อย่างรวดเร็ว  

1.3 โลจิสติกส์ขาออก (Outbound Logistic) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการกระจายสินค้า
ไปสู่ผู้บริโภค ประกอบด้วยกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการจัดเก็บสินค้า การจัดส่งการปรับปรุงให้เกิด
ประสิทธิภาพและระดับการบริการดีขึ้นด้วย 
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1.4 การตลาด (Marketing) ประกอบด้วยกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการชักจูงลูกค้าให้ซื้อสินค้า
หรือบริการนั้น เช่น การวิเคราะห์ความต้องการของลูกค้า การกำหนดราคาค่าจ้าง หรือการส่งเสริม
การขาย เป็นต้น 

1.5 การบริการ (Services) กิจกรรมที่เกิดขึ้นก่อนการขายและหลังการขาย เช่น การเคลม
สินค้า การให้คำแนะนำในการจัดเก็บสินค้า เป็นต้น 

 
2. กิจกรรมสนับสนุน (Support Activity) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมและสนับสนุนให้

กิจกรรมหลักสามารถดำเนินต่อไปได้ (HardcoreCEO, 2563) ดังนี้ 

2.1 โครงสร้างพ้ืนฐานขององค์กร (Organization) เช่น ระบบสนับสนุนการดำเนินงานของ
องค์กร เช่น การเงิน การบัญชี และการบริหารสำนักงาน เป็นต้น ซึ่งกิจกรรมเหล่านี้จะช่วยเพ่ิมตุณค่า
ให้บริษัทมีความแข็งแกร่งทางด้านการแข่งขัน 

2.2 การบริหารทรัพยากรบุคคล (Human Resource) เป็นกิจกรรมที่ เกี่ยวข้องกับการ
บริหารทรีพยากรมนุษย์ ตั้งแต่การสรรหาบุคลากร การตัดเลือก การประเมินผล ระบบเงินเดือน 
ค่าจ้าง เป็นต้น 

2.3 การพัฒนาเทคโนโลยี (Technology) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาระบบ
เทคโนโลยีภายในองค์กร เพ่ือเป็นการเพ่ิมประสิทธิภาพในการผลิตสินค้าและบริการให้มีคุณภาพและ
เป็นไปตามมาตรฐาน และการลงทุนทำการวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีจะสร้างความได้เปรียบทางการ
แข่งขันท่ียั่งยืนอีกด้วย 

2.4 กระบวนการในการจัดหาวัตถุดิบและวัสดุ (Purchasing) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการ
จัดซื้อ จัดหาวัตถุดิบ และกรสร้างความสัมพันธ์กับผู้จำหน่ายวัตถุดิบ โดยบริษัทควรให้ความสำคัญกับ
การจัดส่งสินค้าที่ตรงเวลา ครบถ้วนของวัตถุดิบ 
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2.1.5 ทฤษฎีแรงผลักดัน 5 ประการ (Five Force Model) 
Michael E.Porter (1980) เป็นผู้พัฒนาโมเดลพลังขับเคลื่อนทั้ง 5 ประกอบด้วย 

1. การแข่งขันทางธุรกิจที่มีอยู่ในอุตสาหกรรม (Intensity of Competitive Rivalry) 

เป็นการวิเคราะห์คู่แข่งขันทั้งหมดที่อยู่ในธุรกิจเดียวกันและตลาดเดียวกัน เพื่อตรวจสอบดูว่า
คู่แข่งมีกลยุทธ์อย่างไร เช่นการวิเคราะห์ขนาดของคู่แข่ง กำลังการผลิต เงินทุน และส่วนแบ่ง
การตลาด รวมถึงสภาพเศรษฐกิจที่มีผลต่อการแข่งขัน ซึ่งถ้าระหว่างการแข่งขันผู้ผลิตในอุตสาหกรรม
มีความรุนแรงมากจะทำให้ผลกำไรของอุตสาหกรรมลดลงโดยสามารถพิจารณาได้จากปัจจัยดังนี้
จำนวนคู่แข่งขันในตลาด คุณลักษณะของสินค้าและบริการ ต้นทุนคงที่ของธุรกิจ  อัตราการ
เจริญเติบโตของอุตสาหกรรม อุปสรรคกีดขวางการออกจากอุตสาหกรรม กำลังการผลิต ความภักดีใน
ตรายี่ห้อ เป็นต้น 

2. อำนาจการต่อรองของลูกค้า (Bargaining Power of Consumers) 

เป็นการวิเคราะห์เพื่อให้ทราบอำนาจการต่อรองของผู้บริโภคว่ามีมากน้อยเพียงใด หากมีการ
แข่งขันในอุตสาหกรรมสูงจะทำให้ผู้บริโภคมีทางเลือกมากขึ้นและอาจส่งผลต่อบริษัทได้ โดยเฉพาะ
ส่วนแบ่งตลาดที่ลดลง โดยสามารถวิเคราะห์ได้จากปัจจัยดังนี้ มีสินค้าหรือบริการอ่ืนทดแทนหรือไม่ 
ต้นทุนในการเปลี่ยนไปซื้อสินค้าหรือบริการอ่ืนๆ หากลุกค้าเปลี่ยนไปใช้บริการจากที่อ่ืนแล้วลูกค้ามี
ต้นทุนที่เพ่ิมสูงขึ้น จะทำให้อำนาจการต่อรองของลูกค้าจึงต่ำ เป็นต้น 

3. อำนาจการต่อรองของผู้จัดหาวัตถุดิบ (Bargaining Power of Supplier) 

เป็นการวิเคราะห์ผู้ผลิตที่ขายวัตถุดิบต่างๆให้แก่บริษัทของเรา หากบริษัทของเราต้องพ่ึงพา
ผู้ผลิตรายหนึ่งสูงๆ อาจเกิดความเสี่ยงของการประกอบธุรกิจมากขึ้นเพราะหากผู้ผลิตรายนั้นไม่
สามารถส่งวัตถุดิบได้ ไม่ว่าจะด้วยสาเหตุใด หรือการเพ่ิมราคาทำให้ต้นทุนของบริษัทสูงขึ้นตามไปด้วย 
จึงทำให้ส่งผลกระทบต่อบริษัทของเราทันที ดังนั้นบริษัทจึงควรสร้างความสัมพันธ์อันดีกับผู้ขาย
วัตถุดิบหรืออาจจะมีผู้ขายวัตถุดิบที่หลากหลายมากข้ึน 

4. ภัยคุกคามจากคู่แข่งรายใหม่ (Treat of Entry of the New competitors) 

เป็นการวิเคราะห์ว่าในอุตสาหกรรมนี้ ผู้ประกอบการรายใหม่จะเข้ามาในอุตสาหกรรมได้ยาก
ง่ายเพียงใด การที่ผู้ประกอบการใหม่เข้ามาได้โดยง่ายนั่นคืออาจทำให้บริษัทได้รับผลกระทบจาก
ผู้ประกอบการรายใหม่ได้โดยง่ายเช่นกัน เพราะการที่มีผู้เข้าสู่ตลาดรายใหม่มักจะทำให้มีการแข่งขัน
มากขึ้นและครองส่วนแบ่งทางการตลาดมากขึ้น  โดยโอกาสที่ผู้เข้าแข่งขันรายใหม่จะเข้ามาใน
อุตสาหกรรมขึ้นอยู่กับ 2  ปัจจัย ได้แก่ อุปสรรคกีดขวางการเข้าอุตสาหกรรม เช่น เงินลงทุน หาก
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อุตสาหกรรมต้องใช้เงินลงทุนสูงก็จะทำให้ผู้แข่งขันรายใหม่เข้ามาในอุตสาหกรรมยาก หรือนโยบาย
ภาครัฐ เช่น หากมีการสัมปทานก็เป็นอุปสรรค เป็นต้น และการป้องกันหรือการตอบโต้ของผู้ที่อยู่ใน
อุตสาหกรรมก่อน เช่น การลดราคา (Price cutting) เป็นต้น (สุพานี สฤษฎ์วานิช, 2546) 

5. ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทนกัน (Treat of Substitute Products) 

เป็นการวิเคราะห์ว่าสินค้หรือบริการนั้นจะมีโอกาสหรือไม่ที่สินค้าหรือบริการอื่นเข้ามาแทนที่

และทดแทนสินค้าหรือบริการนั้น และทำให้ส่วนแบ่งทางการตลาดของบริษัทลดลง ดังนั้นบริษัทควร

ติดตามสถานการณ์และศึกษาว่าลูกค้าจะสามารถหาสินค้าหรือบริการใดมาทดแทนได้ เช่น

ผู้ ป ระกอบการควรมี ก าร พั ฒ นาและปรับ ป รุ ง เท ค โน โลยี ให้ ทั น สมั ยอยู่ เสมอ  เป็ น ต้ น                       

(สุพานี สฤษฎ์วานิช, 2546)  
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2.2 งานศึกษาที่เกี่ยวข้อง 

ในส่วนของการทบทวนวรรณกรรมสามารถแบ่งการพิจารณาออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ งาน
ศึกษาที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมโรงชำแหละและงานศึกษาที่เกี่ยวข้องกับโครงสร้างและพฤติกรรม
การแข่งขันซึ่งงานดังกล่าวมีดังต่อไปนี้  

2.2.1 งานศึกษาที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมโรงชำแหละสัตว์ 
ในงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับโรงชำแหละสุกรทั้งในประเทศและต่างประเทศส่วนใหญ่เป็น

งานวิจัยที่ศึกษาเกี่ยวกับงานทางด้านชีววิทยา แต่ในที่นี้จะกล่าวถึงงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับโรงชำแหละ
สัตว์ที่เกี่ยวข้องกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อโรงชำแหละสัตว์และนโยบายการกำกับดูแล เนื่องจากงาน
ศึกษาครั้งนี้ต้องการศึกษาถึงอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร แม้ว่าปัจจุบันอุตสาหกรรมโรงชำแหละ
สุกร ยังคงเป็นอุตสาหกรรมที่คนส่วนใหญ่ยังไม่เข้าถึง เนื่องด้วยปัจจัยหลายอย่างทั้งทางด้านศาสนา
และศีลธรรมหรือแม้กระทั่งเป็นอุตสาหกรรมที่เข้าถึงได้ยาก นอกจากนี้อุตสาหกรรมโรงชำแหละสัตว์ก็
เป็นโจทย์ที่น่าสนใจและงานวิจัยหลาย ๆ งานให้ความสำคัญเกี่ยวกับโรงชำแหละสัตว์ที่ได้มาตรฐาน
และมีใบประกอบอนุญาต จึงมีงานวิจัยที่เกี่ยวกับโรงชำแหละสุกรเป็นการศึกษาทางด้านปัจจัยที่มี
อิทธิพลของเกษตรกรผู้เลี้ยงสุกร ในงานวิจัยต่างประเทศของ Lena and Emil (2005) ได้ศึกษาปัจจัย
ที่มีอิทธิพลต่อเกษตรกรผู้เลี้ยงสุกรในการเลือกระหว่างสหกรณ์และโรงชำแหละสุกร เอกชน โดยใน
การศึกษาครั้งนี้ใช้ทฤษฎีจิตวิทยาสังคมในการอธิบายใช้ข้อมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์เกษตรกรผู้
เลี้ยงสุกรในประเทศสวีเดน พบว่า ปัจจัยที่สำคัญที่สุดของการเลือกว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงสุกรจะส่งสุกร
เพ่ือชำแหละคือราคาค่าบริการมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการโรงชำแหละสุกร อีกทั้ง
ความสัมพันธ์ระหว่างเกษตรกรผู้ เลี้ยงสุกรกับเจ้าหน้าที่ของโรงชำแหละสัตว์อย่างมีนัยสำคัญ 
เนื่องจากความสัมพันธ์ที่เหนียวแน่นระหว่างเกษตรกรและโรงชำแหละสุกรมีผลต่อการตัดสินใจในการ
เลือกใช้บริการโรงชำแหละสุกรนั่นเอง 

ต่อมาเริ่มมีงานวิจัยในประเทศไทยซึ่งเป็นงานวิจัยของปัทมา สมยารัตน์ (2549) ศึกษาการ
วิเคราะห์จุดคุ้มทุนของโรงชำแหละสุกรมาตรฐานในจังหวัดเชียงใหม่ เนื่องจากรัฐบาลรณรงค์ให้มีการ
เพ่ิมจำนวนโรงชำแหละสุกรที่ได้มาตรฐานซึ่งมีจำนวนน้อยและเนื้อสัตว์ที่ไม่ได้ชำแหละและชำแหละ
หรือแปรรูปจากโรงชำแหละสุกรที่ได้มาตรฐานมักถูกกีดกันไม่สามารถส่งสินค้าสู่ตลาดต่างประเทศ 
การศึกษาของปัทมา สมยารัตน์ (2549) ใช้ข้อมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบกิจการธุรกิจโรง
ชำแหละสุกร โดยกำหนดขนาดการผลิตของโรงชำแหละสุกร 100 ตัวต่อวันและสัมภาษณ์พนักงาน
ฝ่ายการตลาดของห้างหุ้นส่วนจำกัด อลงกต ซึ่งเป็นบริษัทรับจัดทำโรงชำแหละสุกรแบบครบวงจร ใน
ส่วนข้อมูลทุติยภูมิเป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสารวิชาการทางด้านปศุสัตว์ตลอดจนข้อมูลจาก
อินเตอร์เน็ตที่เกี่ยวข้อง โดยวิเคราะห์ข้อมูลจากเงินทุนเริ่มต้น ต้นทุนที่ใช้ในการดำเนินงานและ
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จุดคุ้มทุนของโรงฆ่าสัตว์ ผลการศึกษาพบว่าในการลงทุนโรงชำแหละสุกรมาตรฐาน มีต้นทุนในการ
ลงทุนเริ่มแรกสูงเนื่องจากต้นทุนส่วนใหญ่เป็นต้นทุนค่าเครื่องมือเครื่องจักรที่ใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัย
และมีราคาสูงเพราะเป็นเครื่องจักรที่ต้องนำเข้าจากต่างประเทศและอาศัยช่างเทคนิคที่มีความชํานาญ
เฉพาะในการดูแล 

จะเห็นได้ว่าจากงานวิจัยของปัทมา สมยารัตน์ (2549) ได้กล่าวถึงจุดคุ้มทุนของโรงชำแหละ
สุกรมาตรฐาน ต่อมาได้มีงานวิจัยของทรงทรัพย์ จิราวณิชานันท์ (2559) ได้ศึกษาแผนธุรกิจโรง
ชำแหละสุกร ที่มีการวิเคราะห์คล้ายคลึงกัน ซ่ึงได้ศึกษาแผนธุรกิจโรงชำแหละและแช่ซากสุกรอนามัย 
บริษัท อีเค ซลอเทอร์เฮาส์ จํากัด เพ่ือศึกษาการพัฒนาธุรกิจหลักของครอบครัว สร้างแผนการตลาด 
การดำเนินการ การบริหารจัดการและการเงินรวมถึงการบริหารความเสี่ยง ข้อมูลปฐมภูมิเป็นข้อมูลที่
ได้จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบกิจการ และข้อมูลทุติยภูมิได้รวบรวมข้อมูลจากเอกสารงานวิจัยและ
การจัดทำแผนธุรกิจ โดยวิเคราะห์จากโอกาสทางธุรกิจและวิเคราะห์สภาพแวดล้อม กลยุทธ์การ
แข่งขันแบบจําลองทางธุรกิจในส่วนของการลงทุนเพ่ิมเริ่มต้นธุรกิจโรงชำแหละสุกรและแช่ซากสุกร
นั้นจำเป็นต้องใช้เงินทุนถึง 90,000,000 ล้านบาท เพื่อเริ่มต้นธุรกิจดังกล่าว ดังนั้นจะเห็นได้ว่าจากทั้ง
งานศึกษาของปัทมา สมยารัตน์ (2549) และทรงทรัพย์ จิราณิชานันท์ (2559) มีความสอดคล้องจาก
การที่อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรนั้นจำเป็นต้องใช้เงินลงทุนที่สูง ส่งผลให้เกิดการกีดกันคู่แข่งที่ไม่
สามารถเข้ามาในอุตสาหกรรมนี้ได้โดยง่าย  

นอกจากนี้ยังมีงานวิจัยเกี่ยวกับนโยบายของภาครัฐในการกำกับดูแลเพื่อให้ผู้บริโภคได้บริโภค
เนื้อสัตว์ ที่ปลอดภัย ซึ่งในงานวิจัยของอภินันท์ คงนุรัตน์ (2551) ได้ศึกษานโยบายสาธารณะว่าด้วย
โรงฆ่าสัตว์และศึกษากรณีผลกระทบของนโยบายพัฒนาโรงฆ่าสัตว์ต่อผู้เลี้ยงสัตว์ ผู้ประกอบกิจการโรง
ฆ่าสัตว์ ผู้ค้าเนื้อสัตว์ ผู้บริโภคและกลุ่มผลประโยชน์ที่ เกี่ยวข้อง โดยใช้ข้อมูลปฐมภูมิจากการ
สัมภาษณ์กลุ่มเจ้าหน้าที่ในระดับบริหาร กลุ่มผู้ประกอบการกิจการโรงชำแหละสุกรและกลุ่มเจ้าหน้าที่
ขององค์การบริหารส่วนท้องถิ่น ใช้ข้อมูลทุติยภูมิจากการเก็บรวบรวมเอกสารต่าง ๆ พบว่านโยบาย
พัฒนาโรงชำแหละสุกรของรัฐบาลมุ่งเน้นการพัฒนาระบบการผลิตเนื้อสุกรครบวงจร เพ่ือผลิตเนื้อ
สุกรที่สะอาดปลอดภัยต่อสุขภาพของผู้บริโภคและรักษาเสถียรภาพของการค้าเนื้อสุกรระหว่าง
ประเทศของประเทศไทย การดำเนินตามนโยบายพัฒนาโรงชำแหละสุกรมีผลกระทบทั้งทางบวกและ
ทางลบ ผลกระทบทางบวกคือโรงชำแหละสัตว์ที่มีใบอนุญาตมีจำนวนเพ่ิมมากข้ึน มีเนื้อสัตว์ที่สะอาด
และปลอดภัยต่อผู้บริโภคมากขึ้น ส่วนผลกระทบทางลบคือโรงชำแหละสุกรรายย่อยมีจำนวนลดลง  
แต่มีการลักลอบชำแหละสุกรมากขึ้น เกิดการคอร์รัปชั่นเพ่ือเอ้ือประโยชน์ให้มีการลักลอบชำแหละ
สุกรและประกอบกิจการโรงชำแหละสุกรเถื่อน 
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ในงานศึกษาอุปสงค์การบริโภคเนื้อสุกรของประเทศเวียดนามมีความน่าสนใจ เนื่องจากงาน
ดังกล่าวแสดงถึงอุปสงค์การบริโภคเนื้อสุกรของประชากรในประเทศ ซึ่งอุปสงค์เป็นปัจจัยหนึ่งที่ทำให้
มีการชำแหละเนื้อสุกรเพ่ือการบริโภค โดยงานวิจัยประเทศเวียดนาม Lam et al., (2013) ได้มี
การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่ออุปสงค์การบริโภคเนื้อสุกรในประเทศเวียดนาม โดยมีการเก็บข้อมูล
จากกรมปศุสัตว์ของประเทศเวียดนาม และข้อมูลระดับจังหวัดที่เป็นข้อมูลเกี่ยวกับการบริโภคเนื้อ
สุกรของคนเวียดนามซึ่งเป็นข้อมูลทุติยภูมิ โดยสํารวจความชอบบริโภคเนื้อสุกรของคนเวียดนามจาก
การสัมภาษณ์จำนวน 120 คน และมีการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธี Regression Analysis เพ่ือศึกษาอุป
สงค์การบริโภคเนื้อสุกรของคนในประเทศผู้วิจัยได้ทำการสํารวจกลุ่มครัวเรือนตัวอย่างโดยแบ่งขนาด
ของครัวเรือน ออกแบ่งเป็น 3 ขนาด (ขนาดเล็กสมาชิกในครัวเรือนต่ำกว่า 3 คน ขนาดกลางจำนวน
สมาชิกในครัวเรือน 3-4 คน และขนาดใหญ่จำนวนสมาชิกมากกว่า 4 คน ) สํารวจแหล่งที่มาของ
รายได้ในครัวเรือนจากหัวหน้าครัวเรือน ซึ่งได้พบว่าราคาเนื้อสุกรของประเทศเวียดนามผู้จัดจําหน่าย
เป็นผู้กำหนดราคาและปัจจัยที่มีผลต่อ ความต้องการบริโภคเนื้อสุกรของคนเวียดนามได้แก่ ราคาเนื้อ
สุกร ราคาเนื้อไก่ ราคาเนื้อวัว ราคาเนื้อปลา รายได้ ความชอบและแหล่งที่มาของรายได้ (อาชีพ) และ
ในส่วนของภาครัฐเองก็ควรเข้ามามีบทบาทในการ ควบคุมให้มีมาตรฐานและเป็นธรรมแก่ผู้บริโภค 
(Lam et al., 2013) 

ในงานศึกษานโยบายที่เกี่ยวกับโรงชำแหละสุกรของงานวิจัยต่างประเทศ ซึ่งเป็นงานวิจัยของ
ประเทศจีนที่ได้ศึกษานโยบายที่ภาครัฐจีนได้มีการเริ่มใช้ โดยในงานวิจัยของ Yuquan Chen และ 
Xiaohua Yu (2018) ได้ ศึกษานโยบายแบบศูนย์รวมสร้างอำนาจทางการตลาดให้กับอุตสาหกรรม
เนื้อสกุรในจีนหรือไม่ โดยหลังจากที่ รัฐบาลจีนได้มีการประกาศเริ่มบังคับใช้การฆ่าสุกรจากโรงฆ่าสัตว์
ที่ได้รับอนุญาตประชาชนจีนก็รู้สึกมั่นใจและ ปลอดภัย อีกทั้งใช้แบบจําลองโครงสร้างและข้อมูล
อุตสาหกรรม เพ่ือทดสอบสมมติฐานว่านโยบายการฆ่าแบบศูนย์รวมสร้างอำนาจทางการตลาดหรือไม่, 
ผลการวิจัยพบว่าใน โรงฆ่าสัตว์ขนาดใหญ่มีอำนาจทางการตลาดอย่างมีนัยสําคัญ (Chen and Yu, 
2018) 

ในงานวิจัยต่างประเทศยังมีงานวิจัยที่น่าสนใจเกี่ยวกับโรงชำแหละ อาทิงานวิจัยของ  Heise 
et al., (2015) และ Bakema (2016)  โดยงานวิจัยของ (Heise et al., 2015) ได้ทำการศึกษา
โครงสร้างตลาดและศักยภาพในการลงทุนของอุตสาหกรรมสัตว์ปีก โดยใช้การวิเคราะห์ SWOT1 และ 

 
1 การวิเคราะห์ SWOT คือ การวิเคราะหส์ภาพแวดล้อมและศักยภาพ หรือการวิเคราะหส์ภาพแวดล้อม โดย S ย่อ
มาจาก Strengths หรือจดุแข็ง , W ย่อมาจาก Weaknesses หรือจุดอ่อน , O ย่อมาจาก Opportunities หรือ
โอกาส และ T ย่อมาจาก Threats หรืออุปสรรค  
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วิเคราะห์ PESTEL2 จากการศึกษาพบว่าการเติบโตของประชากรมีอัตราเพ่ิมสูงขึ้น ประชาชนใน
ประเทศไนจีเรียมีรายได้สูงขึ้น ทำให้ความต้องการในการบริโภคสัตว์ปีกในประเทศเพ่ิมสูงขึ้นและ
ขยายตัวอย่างรวดเร็ว แต่คงยังพบปัญหาอีกมากในการลงทุน จากการวิเคราะห์ PESTEL และ SWOT 
พบว่าในการวิเคราะห์ยังมีส่วนที่คลุมเครือ เช่นปัญหาการเมือง สภาพภายนอกเปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลา ดังนั้นอุตสาหกรรมสัตว์ปีกของประเทศไนจีเรียจึงควรที่จะได้รับการตรวจสอบความ
โปร่งใส และการเข้าสู่ตลาดในอนาคตจะปรับเปลี่ยนไปตามสถานการณ์เช่นเดียวกับอุตสาหกรรมอ่ืนๆ 
เช่นเดียวกับการศึกษาของ Reint J Bakema (2016) ได้ทำการศึกษาโรงชำแหละเนื้อวัวของเมือง
รัมเบค ประเทศซูดานใต้ เนื่องจากเมืองรัมเบคนิยมเลี้ยงวัว มีวิถีชีวิตอยู่กับวัว คนในเมืองจึงบริโภค
เนื้อวัวเป็นอาหารหลัก ผู้วิจัยจึงได้วิเคราะห์อุปสงค์ และอุปทานเนื้อวัวของคนในเมืองรัมเบค ประเทศ
ซูดานใต้ จากการวิเคราะห์โรงชำแหละวัว และใช้การวิเคราะห์ SWOT ของโรงชำแหละสุกรและคลัง
เก็บซากเนื้อ จากการวิเคราะห์พบว่าในการลงทุนระยะยาวโรงชำแหละเนื้อวัวจะประสบความสำเร็จ
หรือล้มเหลวขึ้นอยู่กับคุณภาพในการผลิตและระบบการจัดการด้านการเงิน มีการฝึกอบรมให้กับ
พนักงานเป็นประจำเพ่ือให้ดำเนินงานได้อย่างมีประสิทธิภาพและเป็นมืออาชีพมากยิ่งขึ้น โดยโรง
ชำแหละเนื้อวัวที่จะตั้งขึ้นมาใหม่นั้นจะต้องดำเนินการเพ่ือให้ได้ใบรับรองมาตรฐานความปลอดภัย
ด้านอาหารอีกด้วย อีกทั้งโรงชำแหละจะต้องจัดหาเนื้อสัตว์ที่ปลอดภัยและมีคุณภาพให้แก่ประชากร
และตรงตามอุปสงค์ของผู้บริโภคซึ่งจะต้องเป็นไปตามมาตรฐานสากลของอุตสาหกรรมโรงชำแหละ
สัตว์ 

  

 

2 PESTEL Analysis คือ เครื่องมือสำหรับวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกของอุตสาหกรรม โดย P ย่อมาจาก Political E 
หรือ Economic, S หรือ Social, T หรือ Technological, E หรือ Environmental และ L หรือ Legal 

ที่มา : https://blog.skooldio.com/what-is-pestel-framework/#PESTEL 
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ทั้งงานวิจัยเกี่ยวกับนโยบายในประเทศและต่างประเทศแสดงให้เห็นถึงการที่ภาครัฐให้ 
ความสำคัญกับความปลอดภัยของผู้บริโภคเป็นหลัก การดูแลควบคุมปริมาณโรงชำแหละสุกรให้
เป็นไปตามระเบียบและมาตรฐาน ซึ่งทั้งไทยและต่างประเทศได้ให้ความสนใจโรงฆ่าสัตว์ที่มีใบอนุญาต
เพ่ือการดูแลและควบคุมเนื้อสุกรที่ปลอดภัย 

ดังนั้นการทบทวนวรรณกรรมในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรนั้น 
สามารถสรุปได้ว่าในการตัดสินใจเข้ามาแข่งขันในอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรของผู้ประกอบการเป็น
สิ่งที่สามารถทำได้ เนื่องจากไม่มีการกำหนดกรรมสิทธิ์หรือสิทธิพิเศษใด ๆ ให้กับผู้ประกอบการเดิมที่
อยู่ ใน อุตสาหกรรมอยู่แล้วในอดีต ทว่าในส่วนของการเข้ามาในอุตสาหกรรมดังกล่าวนั้น 
ผู้ประกอบการจำเป็นต้องใช้เงินทุนเริ่มต้นที่ค่อนข้างสูง จากการที่อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรมี
ต้นทุนคงที่สูง ได้แก่ เครื่องจักร อาคาร สถานที่ เทคโนโลยีใน การผลิตขั้นสูง รวมถึงเงินทุนที่ใช้
หมุนเวียนในการที่ต้องจ่ายให้แก่เกษตรกรและเงินทุนสํารองกรณีที่เมื่อส่งสินค้าให้กับทางพ่อค้าคน
กลางแล้วไม่สามารถรับเงินสดได้ในทันที ซึ่งสิ่งเหล่านี้ล้วนเป็นต้นทุนคงท่ีแรกเริ่มที่สูง เมื่อเทียบกับใน
อุตสาหกรรมขนาดกลางประเภทอ่ืน ๆ ประกอบกับการที่ปีพ.ศ. 2565 มีโรคที่เกี่ยวข้องกับสุกรระบาด 
ทำให้ผู้บริโภคขาดความเชื่อมั่นในการบริโภคสินค้าที่ท ำมาจากเนื้อสุกร ส่งผลให้ในส่วนของ
อุตสาหกรรมที่มีความเกี่ยวเนื่องนั้นได้รับผลกระทบตามไปด้วย เช่น ในส่วนของเกษตรกรที่เลี้ยงสุกร 
โรงชำแหละสุกร โรงงานแปรรูปชิ้นส่วนสุกร และร้านอาหาร รวมถึงห้างสรรพสินค้าต่าง  ๆ เป็นต้น 
อีกทั้งในส่วนของต้นทุนผันแปรของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรนั้นก็เพ่ิมขึ้นด้วยตลอดระยะเวลาที่
ผ่านมา ทั้งในส่วนของต้นทุนแรงงาน เชื้อเพลิง สาธารณูปโภค ในปัจจุบันที่มีการแพร่ระบาดของโรค
อหิวาต์แอฟริกาในสุกรทำให้ผู้บริโภคหลายกลุ่มมีการเลือกบริโภคเนื้อสัตว์ชนิดอ่ืนทดแทนเนื้อสุกร 
เนื่องจากมีราคาที่ต่ำกว่า เช่น เนื้อไก่ ที่มีราคาต่ำกว่าประมาณร้อยละ 10 - 25 ดังนั้นปัจจัยต่าง ๆ 
เหล่านี้ล้วนส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร รวมถึงอำนาจในตลาดที่ค่อนข้างมีการ
กระจุกตัวในกลุ่มอุตสาหกรรมประเภทนี้ ดังนั้นภาครัฐและหน่วยงานที่มีอำนาจในการกำกับดูแลควร
เข้ามามีบทบาทในการกำหนดและควบคุมราคาจําหน่าย รวมถึงคุณภาพของสินค้าที่มีมาตรฐานและ
ปลอดภัยแก่ผู้บริโภค อีกทั้งยังต้องมีการกำหนดมาตรฐานทางด้านอุตสาหกรรม ผ่านทางการยื่น
มาตรฐานโรงงานอุตสาหกรรมเพ่ือขอรับใบอนุญาตในอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร เพ่ือใช้เป็น
ฐานข้อมูลในการผลิตของโรงงานต่าง ๆ ในการกำกับดูแลของภาครัฐ 
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2.2.2 งานศึกษาที่เกี่ยวข้องกับโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขัน 

ในการศึกษาโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันมีงานวิจัยหลายเล่มใช้วิธีการศึกษา
โครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันทั้งทางด้านราคาและไม่ใช่ราคาในอุตสาหกรรมต่าง ๆ ด้วย
วิธีการวัดจากอัตราการกระจุกตัว (Concentration Ratio (CR) , อัตราการกระจุกตัว Herfindahl 
Hirschman Index (HHI) และอัตราการกระจุกตัว Comprehensive Concentration Index (CCI) 
ในการวิเคราะห์ซึ่งวิธีการหาค่าการกระจุกตัวที่ใช้มีความแตกต่างกันขึ้นอยู่กับความเหมาะสมของ
ลักษณะข้อมูลและขอบเขตในการศึกษา ซึ่งก็เป็นวิธีการวิเคราะห์ที่น่าสนใจ 

ในการศึกษาโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันทั้งด้านราคาและไม่ใช่ราคา งานวิจัย
ส่วนใหญ่ของประเทศไทยมีวิธีการเก็บข้อมูลโดยใช้ข้อมูลปฐมภูมิจากการสอบถามและสัมภาษณ์
ผู้ประกอบการ โดยตรง หรือสอบถามกับผู้ที่ เกี่ยวข้องและใช้ข้อมูลทุติยภูมิจากการค้นหาทาง
อินเตอร์เน็ต หนังสือ และวารสาร ซึ่งในงานวิจัยของ สุนันท์ แซ่แต้ (2012) ได้ศึกษาโครงสร้างตลาด
และพฤติกรรมการแข่งขันในธุรกิจสถานีบริการน้ำมันในพ้ืนที่กรุงเทพมหานครใช้ข้อมูลทุติยภูมิ โดย
ทำการเก็บรวบรวมข้อมูลทั่วไปของผู้ประกอบการ ส่วนแบ่งตลาด ปริมาณการจำหน่าย กลยุทธ์การ
แข่งขันทางด้านราคาและไม่ใช่ราคาและใช้ข้อมูลตั้งแต่ปี พ.ศ.2549 - พ.ศ.2553 โดยเก็บรวมรวม
ข้อมูลจากหน่วยงานต่าง ๆ เช่น กรมธุรกิจพลังงาน กระทรวงพลังงาน ข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์เก็บข้อมูล
จากเว็บไซต์ผู้ประกอบการสถานีน้ำมันจำนวน 4 ราย ข้อมูลเกี่ยวกับช่องทางการจำหน่ายและการ
ส่งเสริมการขายเก็บข้อมูลจากอินเตอร์เน็ต วารสาร บริษัทมาร์เก็ต แอนด์ คอมมิวนิเคชั่น และ
เว็บไซต์ผู้ประกอบการสถานีบริการน้ำมัน จำนวน 4 ราย ในการศึกษาครั้งนี้ทำการวิเคราะห์ทั้งใน
แบบเชิงพรรณนาและเชิงปริมาณ ศึกษาโครงสร้างตลาดสถานีน้ำมันในพ้ืนที่กรุงเทพมหานครนั้นจะ
ทำการวิเคราะห์ปริมาณ โดยการวิเคราะห์การกระจุกตัวของธุรกิจสถานีบริการน้ำมันจําแนกตาม
น้ำมันเชื้อเพลิงประเภทต่าง ๆ เพ่ือวิเคราะห์โครงสร้างตลาดของธุรกิจสถานีบริการน้ำมัน โดยใช้การ
วัดการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม 2 วิธี ดังนี้ อัตราการกระจุกตัว (Concentration Ratio (CR) และ
อัตราการกระจุกตัว Herfindahl Hirschman Index (HHI) จากนั้นวิเคราะห์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการ
แข่งขันด้านราคาและไม่ใช่ราคาในธุรกิจสถานีบริการน้ำมันและกลยุทธ์ทางการตลาดที่ผู้ประกอบการ
สถานีบริการน้ำมันทั้ง 4 รายที่ใช้ในการแข่งขันจะใช้การวิเคราะห์เชิงพรรณนา โดยเน้นการวิเคราะห์
พฤติกรรมการแข่งขันที่ไม่ใช่ราคาของผู้ประกอบการสถานีบริการน้ำมัน โดยการเลือกผู้ประกอบการ
ทั้ง 4 รายจะเลือกจากมีโครงสร้างตลาดผู้ขายน้อยราย ผลการศึกษาพบว่าธุรกิจสถานีบริการน้ำมันใน
กรุงเทพมหานครมีการกระจุกตัวสูง ผลิตภัณฑ์น้ำมันมีความแตกต่างกันบ้างในด้านคุณภาพแต่ยัง
สามารถทดแทนกันได้ และอุปสรรคในการเข้าสู่ตลาดคือการใช้เงินทุนสูงและการที่ต้องได้รับการ
อนุญาตจากหน่วยงานของรัฐในการเปิดสถานีบริการน้ำมัน ซึ่งสามารถสรุปได้ว่าสถานีบริการน้ำมันใน
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กรุงเทพมหานครมีโครงสร้างตลาดผู้ขายน้อยรายที่มีผลิตภัณฑ์แตกต่างกันและผู้ประกอบการมี
พฤติกรรมการแข่งขันเน้นในด้านที่ไม่ใช่ราคา 

จากงานวิจัยที่กล่าวมาข้างต้นมีการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีการวัดจากอัตราส่วนการกระจุกตัว 
Concentration : CR ดัชนี Herfindahl Hirschman Index หรือ HHI นอกจากงานวิจัยที่กล่าวมา
นั้นงานวิจัยของ สุพร อุดมการไพศาล (2015) ได้ทําการใช้วิธีการวิเคราะห์ในทฤษฎีอ่ืน ๆ เข้ามา
วิเคราะห์ร่วมด้วยโดยทําการศึกษาโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันของธุรกิจบริการนั่งช้าง
ในจังหวัดภู เก็ต โดยใช้ข้อมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์ เชิ งลึก ( In-Depth Interview) จาก
ผู้ประกอบการธุรกิจนั่ งช้าง โดยมีการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ จาก อัตราการกระจุกตัว 
(Concentration Ratio (CR) และอัตราการกระจุกตัว Herfindahl Hirschman Index (HHI) มีการ
วิเคราะห์ Five force Model ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด และทฤษฎี S-C-P Approach 
วิเคราะห์ร่วมด้วย ผลการศึกษาพบว่าโครงสร้างตลาดของธุรกิจบริการนั่งช้างมีลักษณะคล้ายกับตลาด
กึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด ซึ่งอาจกล่าวได้ว่าตลาดมีการกระจุกตัวสูง พฤติกรรมการแข่งขันด้านตลาดพบว่า
ผู้ประกอบการมีการแข่งขันด้านราคาในกลุ่มลูกค้าที่เป็นเอเย่นต์มากกว่านักท่องเที่ยว ส่วนพฤติกรรม
ที่ไม่ใช่ราคาพบว่าผู้ประกอบการใช้ทั้งสื่อออนไลน์และสื่อสิ่งพิมพ์ในการโฆษณา เพ่ือให้ข้อมูลข่าวสาร
แก่นักท่องเที่ยวและการส่งเสริมการขายที่ผู้ประกอบการนิยมใช้ ได้แก่ การแจกของที่ระลึก  

จากงานวิจัยข้างต้นที่กล่าวมานั้นในการศึกษาโครงสร้างและพฤติกรรมการแข่งขันใน
อุตสาหกรรมต่างๆ ส่วนใหญ่ใช้วิธีการวัดอัตราการกระจุกตัว ซึ่งเป็นการใช้ข้อมูลปฐมภูมิจากการ
สัมภาษณ์ผู้ประกอบการและมีการใช้ทฤษฎีอ่ืน ๆ ในการวิเคราะห์ร่วมด้วย และมีงานวิจัยที่ใช้วิธี
การศึกษา Diamond Model ใช้ประกอบการวิเคราะห์ร่วมกับการวัดอัตราการกระจุกตัวอีกด้วยซึ่ง
งานวิจัยของ ปิยาภา วัฒโน (2546) ศึกษาโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันของธุรกิจ
โรงเรียนนานาชาติในเขต กรุงเทพมหานครและปริมณฑล มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาภาพรวมและ
ลักษณะทั่วไปของธุรกิจโรงเรียนนานาชาติในประเทศไทยรวมถึงกฎเกณฑ์ ข้อบังคับต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
ศึกษาโครงสร้างตลาดของธุรกิจโรงเรียนนานาชาติ ศึกษาความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ
โรงเรียนนานาชาติ โดยข้อมูลปฐมภูมิได้จากการใช้แบบสอบถามและสัมภาษณ์ผู้บริหารเกี่ยวกับข้อมูล
ทั่วไป มีข้อมูลบางส่วนได้มาจากหน่วยงานราชการและเอกชนที่เกี่ยวข้องทางการศึกษา ส่วนข้อมูล
ทุติยภูมิได้จากการใช้ข้อมูลที่เก็บมาแล้วของกองโรงเรียนนโยบายพิเศษ สำนักงานกรรมการศึกษา
เอกชน และหน่วยงานอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง มีวิธีการวิเคราะห์เชิงพรรณนาและเชิงปริมาณ โดยการ
วิเคราะห์เชิงพรรณนาจะวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับโรงเรียนนานาชาติวิเคราะห์โครงสร้างตลาด 
วิเคราะห์พฤติกรรมการแข่งขันที่ใช้ราคาและไม่ใช่ราคา และวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันโดย
ใช้  Porter's Diamond Model ในส่วนการวิ เคราะห์ เชิงปริมาณวิเคราะห์ โครงสร้างตลาดใน 
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อุตสาหกรรมโรงเรียนนานาชาติโดยวิธีอัตราการกระจุกตัว (Concentration Ratio (CR) และอัตรา
การกระจุกตัว Herfindahl Hirschman Index (HHI) ผลการศึกษาพบว่า ธุรกิจโรงเรียนนานาชาติมี
การกระจุกตัวในระดับปานกลางถึงค่อนข้างมากแต่มีแนวโน้มลดลง ส่งผลให้มีการแข่งขันในระดับหนึ่ง 
ในแต่ละโรงเรียนมีความแตกต่างในรายละเอียดและมีลักษณะโครงสร้างเป็นแบบตลาดกึ่งแข่งขันกึ่ง
ผูกขาด ส่วนพฤติกรรมการแข่งขันพบว่า ธุรกิจโรงเรียนนานาชาตินิยมใช้การแข่งขันที่ไม่ใช่ด้านราคา 
โดยเน้นการแข่งขันไปทางด้านสิ่งอํานวยความสะดวกและคุณภาพของบุคลากร 

เห็นได้ว่าการศึกษาทั้ง ปิยาภา วัฒโน (2546) และ สุพร อุดมการไพศาล (2015) มีการใช้
ข้อมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์ผู้บริหารหรือผู้ประกอบการเหมือนกัน เพื่อศึกษาโครงสร้างตลาดและ
พฤติกรรมการแข่งขันด้านราคาและไม่ใช่ราคา  

งานวิจัยต่างประเทศท่ีศึกษาพฤติกรรมการแข่งขันที่น่าสนใจอีกเรื่องคืองานวิจัยของ Fang et 
al. (2023) ศึกษาการแข่งขันของบริการรถไฟความเร็วสูง หรือ High-Speed Railways (HRS) และ
บริการเครื่องบิน โดยเฉพาะการเดินทางระยะสั้นถึงระยะกลางด้วยข้อมูลเที่ยวบินจากปักกิ่งไปยัง
จุดหมายภายในประเทศ 113 แห่ง เพ่ือศึกษาว่ารถไฟความเร็วสูงมีผลกระทบทำให้เกิดเที่ยวบินล่าช้า 
ตั้งแต่ มกราคม 2009 ถึง 25 ธันวาคม 2012 โดยการวิเคราะห์ใช้วิธี Difference-in-Differences 
(DID) เพ่ือตรวจสอบผลกระทบของรถไฟความเร็วสูง (HRS) ต่อคุณภาพการบริการของสายการบิน 
(การตรงต่อเวลา เพื่อนําไปปรับปรุงคุณภาพ) ผลการศึกษาพบว่าการที่มีรถไฟความเร็วสูงเข้ามาทําให้
เกิดเที่ยวบินที่ล่าช้าลดลง ซึ่งสาเหตุที่ทําให้เที่ยวบินล่าช้าเกิดจากระยะเวลาเดินทางของรถแท็กซี่ ซึ่ง
การวิเคราะห์แบบ Difference-in-Differences (DID) ยังไม่ค่อยพบลักษณะการวิเคราะห์โครงสร้าง
ตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันในอุตสาหกรรมต่าง ๆ ในประเทศไทยถือว่าเป็นวิธีการวิเคราะห์ที่
ค่อนข้างใหม่ในเรื่องนี้ 

อีกทั้งในงานวิจัยของ อัจจิมา ณ ถลาง (2016) ได้ศึกษาในสินค้าที่ใช้บริโภค ซึ่งศึกษา
โครงสร้างและพฤติกรรมการแข่งขันอุตสาหกรรมแบรนด์ S-Pure ใน Food Chain Restaurants มี
วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาโครงสร้างและพฤติกรรมการแข่งขันอุตสาหกรรมแบรนด์ S-Pure ใน Food 
Chain Restaurants ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างอุปสงค์และอุปทานของสินค้า S-Pure โดยพิจารณา
กําลังการผลิตของโรงงานเทียบกับความต้องการของตลาด ศึกษาส่วนแบ่งการตลาดสินค้าสุกร S-
Pure และพฤติกรรมการตั้งราคาในปัจจุบัน และศึกษาพฤติกรรมการแข่งขันของตลาดทั้งด้านราคา
และไม่ใช่ราคาผลิตภัณฑ์สุกร S-Pure ใน Food Chain Restaurants ได้แก่ การส่งเสริมการขาย การ
โฆษณา และจุดเด่นผลิตภัณฑ์ โดยใช้ข้อมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์ผู้บริหารและคณะทำงานของ
บริษัทผู้ผลิตโดยตรงและผู้บริโภค ในส่วนของข้อมูลทุติยภูมิเก็บรวบรวมข้อมูลจากกรมโรงงาน
อุตสาหกรรม กรมการค้าภายใน กระทรวงพาณิชย์ กรมการค้าธุรกิจ กระทรวงสาธารณสุข กรม



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

58 
 
ส่งเสริมการส่งออก และอ่ืน ๆ อีกมากมาย โดยวิธีการศึกษาเป็นการวิเคราะห์เชิงพรรณนาและเชิง
ปริมาณ  การวิเคราะห์เชิงพรรณนาใช้ข้อมูลจากการสัมภาษณ์และสืบค้นทางอินเตอร์เน็ตมา
ทําการศึกษา 

ในงานวิจัยต่างประเทศที่ศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมการแข่งขันในอุตสาหกรรมปศุสัตว์ของ 
Clement E. Ward (2010) ได้ทำการศึกษาเกี่ยวกับการแข่งขันของอุตสาหกรรมปศุสัตว์ ซึ่ ง
ผลกระทบจากด้านราคาและพฤติกรรมการแข่งขันที่ค่อนข้างสูง ทำให้ศึกษาเรื่องโครงสร้างและ
พฤติกรรมการแข่งขันของอุตสาหกรรมแปรรูปเนื้อสัตว์ พบว่าเมื่อเวลาผ่านไปโครงสร้างตลาดใน
อุตสาหกรรมแปรรูปเนื้อสัตว์เริ่มมีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น มีการขยายตัวมากยิ่งขึ้น ทั้งการควบรวม
กิจการมีจำนวนลดน้อยลงและมีการลดต้นทุนเพื่อทำให้สามารถแข่งขันกับบริษัทคู่แข่งได้ 

จากงานวิจัยทั้ง 6 เล่ม เป็นงานวิจัยที่ศึกษาเกี่ยวกับโครงสร้างและพฤติกรรมการแข่งขันใน 
อุตสาหกรรมต่าง ๆ ด้านอุตสาหกรรมบริการเช่นเดียวกับการศึกษาอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร ซึ่ง
ส่วนใหญ่ใช้ข้อมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการโดยตรง และเก็บข้อมูลทุติยภูมิจากหนังสือ 
วารสารและอินเตอร์เน็ต มีการวิเคราะห์โครงสร้างอุตสาหกรรมและวิเคราะห์พฤติกรรมการแข่งขันทั้ง
ด้านราคาและไม่ใช่ราคา งานศึกษาของประเทศไทยส่วนใหญ่มีการวิเคราะห์เชิงปริมาณซึ่งวัดอัตรา 
การกระจุกตัวโดยใช้ อัตราการกระจุกตัว (Concentration Ratio (CR) และอัตราการกระจุกตัว 
Herfindahl Hirschman Index (HHI)  และอาจมีการวิเคราะห์เชิงพรรณนาร่วมด้วย เช่นใช้ทฤษฎี 
Diamond Model อีกทั้งยังมีการวิจัยที่ใช้วิธี Two Stage-Least Square ในการวิเคราะห์ซึ่งเป็นมิติ
ใหม่และน่าสนใจอีกด้วยในการศึกษาโครงสร้างและพฤติกรรมการแข่งขันทั้งทางด้านราคาและไม่ใช่
ราคา ส่วนงานวิจัยต่างประเทศมีการใช้แนวคิดที่ต่างออกไปหลายวิธี งานศึกษาของ (Fang et al., 
2023)ศึกษาการแข่งขันของบริการรถไฟความเร็วสูง หรือ High-Speed Railways (HRS) และบริการ
เครื่องบิน โดยเฉพาะการเดินทางระยะสั้นถึงระยะกลางด้วยข้อมูลเที่ยวบิน จากปักกิ่งไปยังจุดหมาย
ภายในประเทศ 113 แห่ง ใช้การวิเคราะห์ด้วยวิธี Difference-in-Differences (DID) ซึ่งยังไม่พบใน
งานวิจัยของประเทศไทย ผลการศึกษา พบว่า รถไฟความเร็วสูงสามารถลดเหตุการ์ล่าช้าลงได้ดีกว่า
เครื่องบิน เนื่องจากเครื่องบินอาจเกิดเหตุการณ์เที่ยวบินล่าช้าอันเนื่องจากสภาพอากาศแปรปรวน
หรือเหตุอื่น ๆ แต่รถไฟความเร็วสูงสามารถควบคุมการเดินทางได้ดีกว่านั่นเอง  
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เห็นได้ว่างานศึกษาด้านโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันใช้วิธีการวิเคราะห์เชิง

พรรณนาและเชิงปริมาณในการพิจารณาถึงลักษณะโครงสร้างของอุตสาหกรรมและพฤติกรรมการ

แข่งขัน ประกอบกับการวิเคราะห์เชิงปริมาณ โดยการคํานวณหาค่าการกระจุกตัว Concentration 

Ratio (CR) ซึ่งวิธีการหาค่าความกระจุกตัวที่ใช้อาจแตกต่างกันออกไปขึ้นอยู่กับความเหมาะสมของ

ลักษณะข้อมูลและขอบเขตในการศึกษา ส่วนการศึกษาโครงสร้างตลาดในอุตสาหกรรมสุกรจะใช้

ทฤษฎีโครงสร้างตลาด เพ่ือวิเคราะห์ว่าโรงชำแหละสุกรมีลักษณะโครงสร้างตลาดแบบใด ใช้การวัด

การกระจุกตัว Concentration Ratio (CR) ดัชนี Herfindahl Hirschman Index (HHI) อีกทั้งใช้ 

PESTEL analysis , SWOT analysis, Five force model และวิเคราะห์ส่วนประสมทางตลาด 7Ps3 

ในการวิเคราะห์เพ่ืออธิบายพฤติกรรมการแข่งขันทั้งทางด้านราคาและไม่ใช่ราคาของโรงชำแหละสุกร 

ซึ่งยังไม่มีงานวิจัยเกี่ยวกับอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร ถือเป็นอีกมิติหนึ่งที่แตกต่างออกไปจาก

งานวิจัยที่ผ่านมา 

 

 

 

 

 

  

 

3 7Ps คือ แนวคิดที่นักการตลาดใช้ในการวิเคราะห์กลยุทธ์ทางการตลาด Product คือ สินค้าและบริการของธุรกิจ 
Price คือ การตั้งราคาสินค้าหรือบริการของธุรกิจ Promotion คือ วิธีการส่งเสริมการขายของธุรกิจPlace คือ 
ช่องทางในการให้ขายและให้บริการ People คือ การจัดการเกี่ยวกับพนักงานหรือทรัพยากรด้านบุคคล Process 
คือ กระบวนการในการทำงาน และ Physical Evidence คือ สิ่งแวดล้อมทางกายภาพท่ีลูกค้าที่มาใช้บริการต้องพบ 
ที่มา: https://thedigitaltips.com/blog/marketing/7p/ 
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2.3 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
กรอบแนวคิดในการวิจัยทำการวิเคราะห์ตลาดสุกรด้านอุปทาน (โรงชำแหละสุกร) โดย

รายละเอียดวิธีการศึกษาในแต่ละข้ันตอนจะแสดงให้เห็นเป็นดังภาพที่ 14 

ภาพที่ 14 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

 

 

 

 

  

วิเคราะห์อตุสาหกรรมโรงช าแหละสกุร 

สมัภาษณ์ผู้ประกอบการโรงช าแหละสกุรเชิงลกึ 

ศกึษาโครงสร้างตลาด ศกึษาพฤติกรรมการแข่งขนั ศกึษาสว่นเหลื่อมตลาด 

วิเคราะห์และสรุปผลการศกึษา 
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2.4 วิธีการศึกษา 

ในการศึกษาโครงสร้างและพฤติกรรมการแข่งขันของตลาดสุกร คือ ศึกษาด้านอุปทาน (โรง
ชำแหละสุกร) 

ด้านอุปทาน (โรงชำแหละสุกร)  

1. เพ่ือตอบวัตถุประสงค์ข้อ 1 ศึกษาโครงสร้างตลาดและ โดยใช้ใช้ดัชนีต่าง ๆ เช่น ใช้ทฤษฎี
โครงสร้างตลาด ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ (Perfectly Competitive Market) ตลาดผูกขาด
สมบูรณ์  (Monopoly) ตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligopoly) ตลาดกึ่งแข่งขันถึงผูกขาด 
(Monopolistic Competition) แ ล ะ วั ด อั ต ร า ก า ร ก ร ะ จุ ก ตั ว โ ด ย ก า ร คํ า น ว ณ 
Concentration Ratio (CR) ดัชนี เฮอร์ฟินดาห์ล Herfindahl Hirschman Index (HHI) 
และอัตราการวัดการกระจุกตัว Comprehensive concentration Index (CCI) 

2. เพ่ือตอบวัตถุประสงค์ข้อ 2 ศึกษาพฤติกรรมการแข่งขันทั้งทางด้านราคาและไม่ใช่ราคา โดย
ใช้เครื่องมือห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) วิเคราะห์อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศ
ไทยและใช้ทฤษฎี แรงผลักดัน  5 ประการ (Five Force Model) ในการวิ เคราะห์
อุตสาหกรรมของกลุ่มตัวอย่าง  
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บทที่ 3  
วิธีดำเนินการวิจัย 

 
ในการวิจัยครั้งนี้เป็นการวิเคราะห์ทั้งในแบบเชิงคุณภาพ (Qualitative method) และแบบ

เชิงปริมาณ (Quantitative method) โดยผู้วิจัยได้ดำเนินการตามข้ันตอนดังนี้ 
1. การกำหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
2. แหล่งข้อมูล 
3. กลุ่มตัวอย่าง 
4. เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 
5. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
6. การวิเคราะห์ข้อมูล 
7. ขั้นตอนที่ใช้ในการศึกษา 
8. สมมติฐาน 

 

3.1 การกำหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ในการศึกษาเรื่องโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันของตลาดโรงชำแหละสุกรใน
ประเทศไทยใช้กลุ่มตัวอย่างในการวิจัยคือ โรงชำแหละสุกรในประเทศไทยที่มีกำลังการผลิตสุกร 100  
ตัวต่อวันขึ้นไปและผลิตเพ่ือบริโภคภายในประเทศ โดยใช้ข้อมูลโรงชำแหละสุกรที่มีการขึ้นทะเบียน
โรงชำแหละสุกรที่มีใบอนุญาต (ฆจส.2) ของปี 2564 กลุ่มตัวอย่างที่พิจารณาจากข้อมูลส่วนแบ่งตลาด
ในแต่ละปีและกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จำนวน 5 รายโดยทำการเลือกจาก
โรงชำแหละสุกรขนาดใหญ่/ขนาดกลางและขนาดเล็ก อีกทั้งใช้ทฤษฎีโครงสร้างตลาดในการวิเคราะห์
โครงสร้างตลาดโรงชำแหละสุกรในประเทศไทย โดยใช้ข้อมูลส่วนแบ่งทางการตลาดในแต่ละปีจาก
กรมพัฒนาธุรกิจกระทรวงพาณิชย์ เพ่ือนำมาวิเคราะห์อัตราการกระจุกตัวแต่ละประเภทของ
อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศไทย 
 

3.2 แหล่งข้อมูล 
ข้อมูลปฐมภูมิ : ใช้ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกรแบบสัมภาษณ์เชิงลึก 

ข้อมูลทุติยภูมิ : ใช้ข้อมูลยอดขายจากแหล่งข้อมูลต่าง ๆ ได้แก่ กรมพัฒนาธุรกิจ กระทรวงพาณิชย์ 
คลังข้อมูลธุรกิจและงบการเงิน โรงชำแหละสุกร สมาคมผู้เลี้ยงสุกรแห่งประเทศไทย และหน่วยงาน
ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
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3.3 กลุ่มตัวอย่าง 

ผู้วิจัยเลือกกลุ่มตัวอย่างจากกลุ่มประชากรโรงชำแหละสุกรในประเทศไทย โดยการเลือกกลุ่ม
ตัวอย่าง ผู้วิจัยได้เลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงเพ่ือสัมภาษณ์ผู้ประกอบการแบบเชิงลึก จำนวน 5  
ราย โดยผู้วิจัยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงที่ประกอบกิจการโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่จังหวัด
เชียงใหม่และลำพูน เนื่องจากกลุ่มตัวอย่างอยู่ในพ้ืนที่ที่มีจำนวนการผลิตสุกรสูง มีจำนวนโรงชำแหละ
สุกรในจังหวัดเชียงใหม่และลำพูนรวมกันเกินครึ่ง โดยคิดเป็นร้อยละ 62.5 และศึกษาในโรงชำแหละ
สุกรที่ผู้ประกอบการให้ความอนุเคราะห์ในการขอเข้าสัมภาษณ์  อีกทั้งผู้วิจัยเลือกกลุ่มตัวอย่างที่มี
ลักษณะการให้บริการแตกต่างกัน กลุ่มตัวอย่างดังกล่าวจึงเหมาะสมในการเป็นตัวแทนอุตสาหกรรม 
โดยผู้วิจัยกำหนดขนาดโรงชำแหละสุกรตามกำลังการผลิต ดังนี้ 

1. กำลังการผลิต 100 ตัวต่อวันขึ้นไปแต่ไม่ถึง 200 ตัวต่อวัน คือ โรงชำแหละสุกรขนาดเล็ก 
2. กำลังการผลิต 200 ตัวต่อวันขึ้นไปแต่ไม่ถึง 300 ตัวต่อวัน คือ โรงชำแหละสุกรขนาดกลาง 
3. กำลังการผลิต 300 ตัวต่อวันขึ้นไป คือ โรงชำแหละสุกรขนาดใหญ่ 

3.3.1 กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
โรงชำแหละสุกรมีลักษณะการให้บริการที่แตกต่างกัน ซึ่งกลุ่มตัวอย่างโรงชำแหละสุกรที่

ผู้วิจัยเลือกศึกษาเป็นกลุ่มตัวอย่างโรงชำแหละสุกรแบบครบทุกประเภท ผู้วิจัยจึงให้กลุ่มตัวอย่าง
ดังกล่าวเป็นตัวแทนอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรของประเทศไทย เนื่องจากพ้ืนที่ภาคเหนือ นั่นคือ
เป็นพ้ืนที่ที่มีการเลี้ยงสุกรสูง จึงทำให้มีจำนวนโรงชำแหละสุกรสูงรองลงมาจากภาคกลาง  ผู้วิจัยจึง
เลือกศึกษาในกลุ่มตัวอย่างดังกล่าว โดยแบ่งประเภทโรงชำแหละสุกร ดังนี้ 

ประเภทที่ 1 โรงชำแหละสุกรประเภทให้บริการชำแหละเพียงอย่างเดียว 

1. บริษัท จิตรุ่งเรือง จำกัด (โรงชำแหละสุกรของเอกชน ขนาดกลาง) 
2. บริษัท ทัพตะวัน 2018 ฟู้ดส์ จำกัด (โรงชำแหละสุกรของเอกชน ขนาดกลาง) 

ประเภทที่ 2 โรงชำแหละสุกรประเภทให้บริการเกษตรกรทั่วไป 

1. สหกรณ์ ผู้เลี้ยงสุกรเชียงใหม่-ลำพูน จำกัด (ขนาดเล็ก) 

ประเภทที่ 3 โรงชำแหละสุกรประเภทครบวงจร 

1. บริษัท เอ็ม เอส พี อินเตอร์ฟู้ดส์ จำกัด (โรงชำแหละสุกรของเอกชน มีทุกขนาด 
ขนาดเล็ก, ขนาดกลางและขนาดใหญ่) 

2. บริษัท ชัยพัฒนาฟาร์ม จำกัด (โรงชำแหละสุกรของเอกชน ขนาดกลาง) 
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ในการคัดเลือกโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยจากส่วนแบ่งทางการตลาดในแต่ละปีเพ่ือใช้ใน
การคำนวณอัตราการกระจุกตัวในแต่ละประเภท อีกทั้งคำนวณส่วนเหลื่อมตลาดระหว่างโรงชำแหละ
สุกรขนาดใหญ่/ขนาดกลาง และขนาดเล็ก จากการใช้ข้อมูลต้นทุนที่ได้จากการสัมภาษณ์ตัวแทน
ผู้ประกอบการมาทำการคำนวณ 

3.4 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 
 ในการวิเคราะห์โครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันของตลาดโรงชำแหละสุกรใน
ประเทศไทยใช้เครื่องมือในการวิจัย 2 ส่วน ดังนี้ 

3.4.1 การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Method) 
เครื่องมือที่ ใช้ในการเก็บข้อมูล คือ แบบสัมภาษณ์  โดยใช้ในการถามผู้ประกอบการ

อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร โดยออกแบบสัมภาษณ์ (ภาคผนวก) ตามทฤษฎี Five Force Model 
เพ่ือหาข้อคิดเห็นเรื่องพฤติกรรมการแข่งขัน อุปสรรคในการประกอบกิจการและข้อเสนอแนะในการ
ประกอบกิจการอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร วิเคราะห์ภาพรวมอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรใน
ประเทศไทยด้วยเครื่องมือ Value Chain และวิเคราะห์ตัวแทนของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรด้วย
เครื่องมือ Five Force Model 

3.4.2 การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Method) 
 เครื่องมือที่ใช้ในการคำนวณอัตราการกระจุกตัวคือ CR4 , HHI และ CCI โดยสูตรที่ใช้ในการ
คำนวณอัตราการกระจุกตัวประกอบด้วยข้อมูลส่วนแบ่งตลาด ซึ่งผู้วิจัยใช้ข้อมูลรายได้หลักจากกรม
พัฒนาธุรกิจ กระทรวงพาณิชย์ มาคำนวณหาส่วนแบ่งตลาด เพ่ือนำมาใช้ในการคำนวณอัตราการ
กระจุกตัวในแต่ละประเภท อีกทั้งใช้ข้อมูลต้นทุนจากการสัมภาษณ์คำนวณส่วนเหลื่อมตลาดระหว่าง
อุตสาหกรรมแต่ละขนาด 

3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ในการศึกษาโครงสร้างตลาดของโรงชำแหละสุกร ผู้วิจัยใช้ข้อมูลปฐมภูมิ  (Primary Data) 
จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกรขนาดกลางและขนาดเล็ก 5 ราย ผู้วิจัยได้ทำการ
แบ่งกลุ่มตัวอย่างออกเป็น 2 ส่วน คือ กลุ่มตัวอย่างที่พิจารณาจากข้อมูลส่วนแบ่งตลาดในแต่ละปี (ปี
พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2564) จำนวน 5 ปี และกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดย
ทำการเลือกจากโรงชำแหละสุกรขนาดกลางและโรงชำแหละสุกรขนาดเล็ก รวมจำนวนกลุ่มตัวอย่าง
ทั้งหมด 5 ราย แบ่งกลุ่มตัวอย่างออกเป็น 2  ประเภทดังนี้ 

1. กลุ่มตัวอย่างโรงชำแหละสุกรที่พิจารณาตามส่วนแบ่งตลาด ใช้ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary 
Data) เป็นข้อมูลยอดขายของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร เพ่ือนำมาวิเคราะห์พฤติกรรม
การแข่งขันของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร คือ ใช้ข้อมูลส่วนแบ่งทางการตลาดจากการ
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คำนวณรายได้หลักโดยใช้ข้อมูลจากกรมพัฒนาธุรกิจ กระทรวงพาณิชย์มาวิเคราะห์อัตราการ
กระจุกตัวของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรของประเทศไทย เพ่ือนำข้อมูลมาวิเคราะห์อัตรา

การกระจุกตัว 𝐶𝑅4 , 𝐻𝐻𝐼 และ 𝐶𝐶𝐼  
2. ตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยเลือกโรงชำแหละสุกรที่เป็นโรงชำแหละ

สุกรขนาดกลางและขนาดเล็ก เพ่ือนำข้อมูลต้นทุนที่ ได้จากการสัมภาษณ์ตัวแทน
ผู้ประกอบการ นำมาวิเคราะห์ส่วนเหลื่อมตลาดที่แตกต่างกันระหว่างผู้ประกอบการขนาด
ใหญ/่ขนาดกลาง และขนาดเล็ก  

 

3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
ในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลโดยแบ่งข้อมูลออกเป็น 2 ส่วน คือ การวิเคราะห์เชิง

คุณภาพ (Qualitative Method) และการวิเคราะห์เชิงปริมาณ (Quantitative Method) 

3.6.1 การวิเคราะห์เชิงคุณภาพ (Qualitative Method) 
การวิเคราะห์เชิงพรรณนาจะอธิบายเพ่ือให้เห็นถึงลักษณะโครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรม

โรงชำแหละสุกรของประเทศไทยโดยใช้ทฤษฎีโครงสร้างตลาด (Market Structure) และวิเคราะห์
ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) และวิเคราะห์โครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่
จังหวัดเชียงใหม่และลำพูนโดยใช้เครื่องมือแรงผลักดัน 5 ประการ (Five Force Model) ในการ
วิเคราะห์เชิงคุณภาพ นอกจากนี้ผู้วิจัยวิเคราะห์พฤติกรรมการแข่งขันทางด้านราคาและไม่ใช่ราคาของ
อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่ภาคเหนือ โดยใช้ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ตัวแทนผู้ประกอบการ 
ซ่ึงผู้วิจัยใช้วิธีการสร้างแบบสัมภาษณ์จากทฤษฎี Five Force Model โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบเชิง
ลึก (In-depth Interview) และสรุปผล 

3.6.2 การวิเคราะห์เชิงปริมาณ (Quantitative Method) 
การวิเคราะห์เชิงปริมาณใช้การคำนวณอัตราการกระจุกตัว CR HHI และ CCI ในการ

วิเคราะห์การกระจุกตัวของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรของประเทศไทย วิเคราะห์พฤติกรรมการ

แข่งขันทางการตลาดของผู้ประกอบการและคำนวณส่วนเหลื่อมตลาดระหว่างโรงชำแหละสุกรขนาด

ใหญ/่ขนาดกลาง และขนาดเล็ก 
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3.7 ขั้นตอนที่ใช้ในการศึกษา 

3.7.1 ศึกษาโครงสร้างตลาดโรงชำแหละสุกรของประเทศไทย 
การศึกษาด้านโครงสร้างตลาดของโรงชำแหละสุกรนั้น ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากการ

สัมภาษณ์ผู้ประกอบการแบบเชิงลึกและนำข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์มาวิเคราะห์โครงสร้างตลาด
ด้วยทฤษฎีโครงสร้างตลาดและวิเคราะห์การกระจุกตัวของอุตสาหกรรมว่าในอุตสาหกรรมโรง
ชำแหละสุกรของประเทศไทยนั้นมีการกระจุกตัวอย่างไร ด้วยวิธีการคำนวณหาอัตราการกระจุกตัว 
CR4 , HHI และ CCI  

3.7.2 ศึกษาพฤติกรรมการแข่งขันทั้งด้านราคาและไม่ใช่ราคา 
การศึกษาพฤติกรรมการแข่งขันนั้น ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสร้างแบบสัมภาษณ์ตาม

ทฤษฎี Five Force Model เพ่ือนำข้อมูลมาวิเคราะห์การแข่งขันในอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรของ
ภาคเหนือและนำข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์มาวิเคราะห์ร่วมกับข้อมูลเชิงปริมาณในด้านราคาเพ่ือ
ตอบคำถามเรื่องพฤติกรรมการแข่งขันด้านราคาและไม่ใช่ราคามีผลต่อธุรกิจบริการชำแหละสุกร 

3.7.3 วิเคราะห์กลยุทธ์ทางการตลาด 
ผู้วิจัยนำข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์มาวิเคราะห์กลยุทธ์ที่ใช้ในการแข่งขัน โดยนำข้อมูล

ดังกล่าวมาวิเคราะห์ภาพรวมอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรด้วยเครื่องมือ Value Chain และใช้ทฤษฎี 
Five Force Model ในการวิเคราะห์ตัวแทนอุตสาหกรรมในพ้ืนที่ภาคเหนือของประเทศไทยและ
วิเคราะห์ส่วนเหลื่อมตลาดจากการพิจารณาความแตกต่างระหว่างผู้ประกอบการขนาดใหญ่/ขนาด
กลาง และขนาดเล็ก 

 

3.8 สมมติฐาน 
1. อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร มีลักษณะโครงสร้างตลาดแบบผู้ขายน้อยราย  

2. อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร มีพฤติกรรมการแข่งขันไม่ใช่ราคาเป็นกลยุทธ์หลัก 
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บทที่ 4  
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 ในการศึกษาโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันของโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยมี
วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันของโรงชำแหละสุกร ทั้งทางด้าน
ราคาและไม่ใช่ราคาเป็นกลยุทธ์หลัก  และวิเคราะห์ส่วนเหลื่อมตลาดที่แตกต่างกันระหว่าง
ผู้ประกอบการขนาดใหญ่  ขนาดกลางและขนาดย่อย ซึ่งในการวิเคราะห์โครงสร้างตลาดและ
พฤติกรรมการแข่งขันของโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยใช้เครื่องมือในการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Method) และการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Method) 
โดยในการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยทำการศึกษาแบ่งออกเป็น 5 หัวข้อ ดังนี้ 
 

หัวข้อ 4.1 วิเคราะห์โครงสร้างตลาดของโรงชำแหละสุกรในประเทศไทย โดยผู้วิจัยใช้ข้อมูล
ทุติยภูมิจากกรมพัฒนาธุรกิจ กระทรวงพาณิชย์ 

หัวข้อ 4.2 วิเคราะห์พฤติกรรมการแข่งขันของโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม่และ
ลำพูนทั้งทางด้านราคาและไม่ใช่ราคา โดยผู้วิจัยใช้ข้อมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการแบบ
เชิงลึก  

หัวข้อ 4.3 วิเคราะห์ส่วนเหลื่อมตลาดที่แตกต่างกันระหว่างโรงชำแหละสุกรขนาดใหญ่ ขนาด
กลางและขนาดเล็ก โดยผู้วิจัยใช้ข้อมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการแบบเชิงลึกนำรายได้
หลักของผู้ประกอบการมาคำนวณส่วนเหลื่อมตลาดเพ่ือวิเคราะห์ส่วนเหลื่อมตลาดเชิงลึก 

 หัวข้อ 4.4 วิเคราะห์ภาพรวมอุตสาหกรรมด้วยข้อมูลเครื่องมือ Value Chain โดยใช้ข้อมูล
ปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ 

 หัวข้อ 4.5 วิเคราะห์ตัวแทนอุตสาหกรรมด้วยข้อมูลเครื่องมือ Five Force Model โดยใช้
ข้อมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการเชิงลึก 
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4.1 โครงสร้างตลาดของโรงชำแหละสุกรในประเทศไทย 

การศึกษาโครงสร้างตลาดของโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยและพ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม่และ
ลำพูน ผู้วิจัยได้นำข้อมูลรายได้ของผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกรจากกรมพัฒนาธุรกิจ กระทรวง
พาณิชย์มาใช้ในการวิเคราะห์โครงสร้างตลาดและในการศึกษาพฤติกรรมการแข่งขันของโรงชำแหละ
สุกรในประเทศไทยผู้วิจัยใช้วิธีคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ Concentration Ratio หรือ CR 
คำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล Herfindahl Hirschman Index หรือ HHI และ
ใช้การคำนวณ อัตราการกระจุกตัวแบบ (Comprehensive Concentration Index : CCI) มี
รายละเอียดดังต่อไปนี้ 

4.1.1 จำนวนผู้ผลิตในตลาดและการกระจุกตัว 
การวิเคราะห์โครงสร้างตลาด จะต้องพิจารณาถึงจำนวนหน่วยผลิตในตลาด การกระจุกตัว 

ความแตกต่างของสินค้าและบริการที่เสนอขาย และความยากง่ายในการเข้าสู่ตลาด ซึ่งจำนวนผู้ผลิต
ในตลาดที่ได้จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการพบว่าโรงชำแหละสุกรสามารถแบ่งการศึกษาออกเป็น 3 
ประเภท ดังนี้  

1.1) โรงชำแหละสุกรที่ให้บริการชำแหละสุกรเพียงอย่างเดียว 
โรงชำแหละสุกรที่ให้บริการชำแหละสุกรเพียงอย่างเดียว ส่วนใหญ่จะเป็นโรงชำแหละสุกรที่

ทำสัญญากับบริษัทคู่ค้ารายใหญ่ ซึ่งโรงชำแหละสุกรจะไม่สามารถให้บริการชำแหละสุกรจากแหล่งอ่ืน
ได้ เกษตรกรรายอ่ืนไม่สามารถเข้าใช้บริการได้ หากไม่ได้นัดหมายล่วงหน้า (Walk – in)  เนื่องจาก
โรงชำแหละสุกรและบริษัทคู่ค้าเห็นว่าหากนำสุกรจากแหล่งอ่ืนมาชำแหละจะทำให้เกิดปัญหาต่างๆ 
เช่น ไม่สามารถตรวจสอบที่มาของสุกรได้ สุกรจากฟาร์มอ่ืนอาจมีเชื้อโรค ไม่ได้รับการดูแลที่มาตรฐาน 
และจะส่งผลกระทบต่อเนื้อสุกรของตน ซึ่งโรงชำแหละสุกรประเภทนี้พบในจำนวนไม่มาก 

1.2) โรงชำแหละสุกรที่ให้บริการเกษตรกรทั่วไป 
โรงชำแหละสุกรที่ให้บริการเกษตรกรทั่วไป หรือเกษตรกรสามารถเข้าใช้บริการได้โดยไม่ต้อง

นัดหมายล่วงหน้า (Walk-in) ส่วนใหญ่จะเป็นโรงชำแหละสุกรที่เป็นของเทศบาลและสหกรณ์ ซึ่งจาก
ที่ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์ประธานสหกรณ์ผู้เลี้ยงสุกร เชียงใหม่-ลำพูน พบว่าสหกรณ์เปิดรับชำแหละสุกร
ให้กับเกษตรกรที่เป็นสมาชิกของสหกรณ์ ซึ่งเกษตรกรทุกท่านสามารถเข้าร่วมเป็นสมาชิกได้ อีกทั้งยัง
สะดวกสบายต่อการติดต่อเข้าชำแหละ นอกจากนี้โรงชำแหละของเทศบาลสามารถพบได้ในหลาย
เทศบาล และสหกรณ์ผู้เลี้ยงสุกรเชียงใหม่-ลำพูนยังเปิดโอกาสให้เกษตรกรผู้เลี้ยงสุกรนำสุกรมา
ชำแหละ โดยสหกรณ์จะมีการรับซื้อเนื้อสุกรคืนอีกด้วย 
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1.3) โรงชำแหละสุกรครบวงจร (มีร้านจำหน่ายเนื้อสุกรติดแบรนด์ของตนเอง) 
โรงชำแหละสุกรที่ให้บริการแบบครบวงจรจะมีลักษณะมีฟาร์มสุกรเป็นของตนเอง และนำ

สุกรของตนเข้าชำแหละในโรงชำแหละสุกรของตนเอง และกระจายเนื้อสุกรไปตามร้าน โดยในบางโรง
ชำแหละจะรับซื้อสุกรจากเกษตรกรและนำเนื้อสุกรที่ชำแหละมาจำหน่ายในร้านค้าของตนอีกด้วย ซึ่ง
ถือว่าเป็นโรงชำแหละสุกรแบบครบวงจร ส่วนใหญ่ผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกรประเภทนี้จะ
ค่อนข้างมีเงินทุนพอสมควร เนื่องจากในการก่อตั้งโรงชำแหละสุกรต้องใช้เงินทุนสูง อีกทั้งยังมีฟาร์ม
สุกรและร้านจำหน่ายเนื้อสุกร และสามารถพบโรงชำแหละสุกรแบบครบวงจรไม่มาก แต่ส่วนใหญ่จะ
พบร้านจำหน่ายเนื้อสุกรติดแบรนด์มากกว่า 

จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกรของภาคเหนือในประเทศไทยพบว่า
อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในภาคเหนือมีผู้ประกอบการทั้งหมด 16 โรง และแสดงรายละเอียดใน
ตารางที่ 2 ดังต่อไปนี้ 
จังหวัดเชียงราย มีโรงชำแหละสุกรของเทศบาลจำนวน 2 โรง และโรงชำแหละสุกรของเอกชนจำนวน 
1 โรง คิดเป็นร้อยละ 18.75  
จังหวัดเชียงใหม่ มีโรงชำแหละสุกรของเทศบาลจำนวน 1 โรง และโรงชำแหละสุกรของเอกชนจำนวน 
5 โรง คิดเป็นร้อยละ 37.5 
จังหวัดน่าน มีโรงชำแหละสุกรของเทศบาลจำนวน 1 โรง และไม่มีโรงชำแหละสุกรของเอกชน คิดเป็น
ร้อยละ 6.25  
จังหวัดแพร่ มีโรงชำแหละสุกรของเทศบาลจำนวน 1 โรง และไม่มีโรงชำแหละสุกรของเอกชน คิดเป็น
ร้อยละ 6.25  
จังหวัดลำปาง มีโรงชำแหละสุกรของเทศบาลจำนวน 1 โรง และไม่มีโรงชำแหละสุกรของเอกชน คิด
เป็นร้อยละ 6.25  
จังหวัดลำพูน ไม่มีโรงชำแหละสุกรของเทศบาล เป็นโรงชำแหละสุกรของเอกชนจำนวน 3 โรงและ
เป็นสหกรณ์ 1 โรง คิดเป็นร้อยละ 25  
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ตารางท่ี 2 จำนวนโรงชำแหละสุกรและสัดส่วนจำนวนโรงชำแหละสุกรใภาคเหนือ 16 โรง ที่มีจำนวน
กำลังการผลิต 100 ตัวต่อวันขึ้นไป (รวมโรงชำแหละสุกรเทศบาล สหกรณ์ และเอกชน) 
 

 
 
ที่มา : (สำนักงานพัฒนาระบบและรับรองมาตรฐานสินค้าปศุสัตว์ กรมปศุสัตว์, 2564)  
หมายเหตุ : ข้อมูลประเภทโรงชำแหละสุกรและขนาดโรงชำแหละสุกรมาจากการวิเคราะห์ของผู้วิจัย 

 

โรงชำแหละสุกรที่อยู่ในจังหวัดเชียงใหม่และจังหวัดลำพูนมีจำนวนรวมกันเกินครึ่งหนึ่ง 
(ประมาณร้อยละ 62.5) ของจำนวนโรงชำแหละสุกรภาคเหนือทั้งหมดที่ศึกษาตามขอบเขตที่กำหนด 
และในการศึกษาครั้งนี้จะทำการวัดระดับอัตราการกระจุกตัวของโรงชำแหละสุกรที่มีส่วนแบ่งทาง
การตลาดสูงสุด 4 รายแรกของประเทศไทยโดยใช้การคำนวณอัตราการกระจุกตัว Concentration 

Ratio ที่ 4 โรง (𝐶𝑅4)  

4.1.2 การวิเคราะห์การกระจุกตัวของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยและพื้นที่
จังหวัดเชียงใหม่และลำพูน 
 ในการวิเคราะห์โครงสร้างตลาดอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรใช้ทฤษฎีการกระจุกตัว CR 
เปรียบเทียบระหว่างดัชนี HHI และดัชนี CCI  โดยลำดับการวิเคราะห์โครงสร้างตลาด คือ วิเคราะห์
โครงสร้างตลาดในประเทศไทยและวิเคราะห์โครงสร้างตลาดพ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม่และลำพูน 
ตามลำดับ มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
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1. สรุปผลการคำนวณอัตราการกระจุกตัวแต่ละประเภทของโรงชำแหละสุกรในประเทศไทย 
ตารางท่ี 3 ผลการคำนวณอัตราการกระจุกตัวประเภทต่างๆ ของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรใน
ประเทศไทย ตั้งแต่ปีพ.ศ.2560 - 2564  

ปี 2560 2561 2562 2563 2564 

CR4 79.78 76.28 76.08 75.95 77.65 

HHI 0.30 0.28 0.28 0.25 0.27 

CCI 0.58 0.56 0.56 0.54 0.56 

1/n 0.04 0.03 0.03 0.03 0.03 
 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 

 
ผลการวิเคราะห์การคำนวณหาอัตราการกระจุกตัวในแต่ละประเภท พบว่า ตั้งแต่ปีพ.ศ. 

2560 - พ .ศ . 2564 ค่าอัตราการกระจุกตัว Concentration Ratio หรือ CR4 อุตสาหกรรมโรง
ชำแหละสุกรในประเทศไทยนั้นมีแนวโน้มลักษณะโครงสร้างตลาดแบบผูกขาด แต่อัตราการกระจุกตัว 
CR4 มีแนวโน้มลดลง ซึ่งหมายความว่าในอนาคตอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรอาจมีการกระจุกตัวต่ำ 
ลงหรือมีการแข่งขันสูงขึ้น โดยจากการคำนวณค่า HHI พบว่า ค่าอัตราการกระจุกตัวค่าHHI เมื่อเทียบ

กับค่าต่ำสุด (
1

𝑛
) มีค่าแตกต่างจากค่าต่ำสุดค่อนข้างมาก ค่า HHI ในแต่ละปียังมีค่ามากกว่า 0.18 

แสดงว่าอุตสาหกรรมมีการกระจุกตัวมากหรืออุตสาหกรรมมีการแข่งขันน้อยและเมื่อทำการวิเคราะห์ 
CCI โดยใช้เกณฑ์พิจารณาค่าอัตราการจุกตัวเช่นเดียวกับ HHI ทำให้สรุปผลได้ว่าค่า CCI ที่ได้จากการ
คำนวณให้ค่าแตกต่างจากค่าต่ำสุดพอสมควร จึงทำให้อธิบายได้ว่า อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรใน
ประเทศไทยมีแนวโน้มการผูกขาดของอุตสาหกรรมในระดับหนึ่ง ถึงแม้ว่าอาจจะมีการสับเปลี่ยน
ลำดับหน่วยธุรกิจ แต่ผู้ประกอบการรายใหญ่ก็ยังคงสามารถครองส่วนแบ่งตลาดไปได้มากพอสมควร 
ซึ่งจากการที่ผู้ประกอบการรายใหญ่ครองส่วนแบ่งตลาดไปมากจึงทำให้ผู้ประกอบการรายย่อยบาง
รายหลุดออกจากตลาดไป 
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2 สรุปผลการคำนวณอัตราการกระจุกตัวแต่ละประเภทของโรงชำแหละสุกรในจังหวัดเชียงใหม่
และลำพูน 
ตารางท่ี 4 ผลการคำนวณอัตราการกระจุกตัวประเภทต่างๆ ของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรใน
จังหวัดเชียงใหม่และลำพูน ตั้งแต่ปีพ.ศ.2560 – 2564 
  

ปี 2560 2561 2562 2563 2564 

CR4 100 99.92 98.88 98.74 98.71 

HHI 0.62 0.43 0.35 0.37 0.39 

CCI 0.85 0.77 0.70 0.72 0.71 

1/n 0.33 0.20 0.14 0.14 0.14 
 

ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
 

จากการคำนวณค่าอัตราการกระจุกตัวในแต่ละประเภท พบว่าค่าอัตราการกระจุกตัว CR4 
ในแต่ละปีมีค่าสูง นั่นคืออุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในจังหวัดเชียงใหม่และลำพูนมีการกระจุกตัว
มาก ซึ่งอธิบายได้ว่ามีโครงสร้างตลาดแบบผูกขาดหรือมีการแข่งขันในอุตสาหกรรมน้อย โดยในการ
คำนวณอัตราการกระจุกตัว HHI พบว่าในแต่ละปีมีค่ามากกว่า 0.18 แสดงว่าอุตสาหกรรมมีการ
กระจุกตัวมาก และจากการคำนวณอัตราการกระจุกตัว CCI โดยใช้เกณฑ์พิจารณาเช่นเดียวกับ HHI 
ทำให้สรุปผลได้ว่าค่า CCI ที่ได้จากการคำนวณให้ค่าแตกต่างจากค่าต่ำสุดพอสมควร นั่นคือ ค่า CCI ที่
คำนวณได้มีค่าอยู่ระหว่าง 0.71 – 1 หมายความว่า ผู้นำตลาดมี อิทธิพลต่อตลาดสูง ดังนั้ น
อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในจังหวัดเชียงใหม่และลำพูนมีการกระจุกตัวมาก ซึ่งค่าอัตราการกระจุก
ตัวที่คำนวณได้ทั้ง CR4 , HHI และ CCI ให้ผลสรุปที่สอดคล้องกันทั้งหมด 
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นอกจากนี้จากจำนวนจำนวนผู้ผลิตในตลาดและการกระจุกตัวทำให้ทราบว่าอุตสาหกรรมมี
ลักษณะโครงสร้างตลาดเป็นลักษณะใดแล้วต้องพิจารณาปัจจัยที่สำคัญ ได้แก่ ความแตกต่างของ
สินค้าและบริการ ซึ่งจะทำให้สามารถวิเคราะห์พฤติกรรมการแข่งขันของอุตสาหกรรมได้ ดังนี้ 

4.1.3 ความแตกต่างของสินค้าและบริการ  
 การศึกษาโครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรจึงต้องพิจารณาถึงความแตกต่าง

ของการบริการ (Product Differentiated) ว่าอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรมีความเหมือนหรือ
แตกต่างกันด้านใดบ้าง โดยความแตกต่างที่เกิดขึ้นมีผลต่อการตัดสินใจเข้าใช้บริการของลูกค้า 
สามารถแสดงรายละเอียดการวิเคราะห์ได้ดังต่อไปนี้ 

ข้อมูลที่ ได้จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการพบว่าการให้บริการชำแหละสุกรในพ้ืนที่
ภาคเหนือสามารถแบ่งประเภทโรงชำแหละสุกรได้ 3 ประเภท คือโรงชำแหละสุกรที่รับบริการ
ชำแหละสุกรเพียงอย่างเดียว โรงชำแหละสุกรที่รับบริการชำแหละสุกรให้เกษตรกรทั่วไป และโรง
ชำแหละสุกรที่มีลักษณะแบบครบวงจร ซึ่งมีลักษณะการบริการที่แตกต่างกัน แต่จากการสัมภาษณ์
ผู้ประกอบการได้กล่าวว่า โรงชำแหละสุกรที่ไม่มีฟาร์มเป็นของตนเองหรือโรงชำแหละสุกรที่รับ
ชำแหละสุกรเพียงอย่างเดียวจะอยู่ในตลาดการแข่งขันได้ยาก และให้เหตุผลว่าถ้าเกิดเหตุการณ์ที่ไม่มี
สุกรจำหน่ายหรือบริษัทคู่ค้ายกเลิกสัญญาไปทางโรงชำแหละสุกรจะไปต่อไม่ได้ แต่ในทางกลับกันหาก
ผู้ประกอบการมีฟาร์มเป็นของตนเองและมีร้านจำหน่ายเนื้อสุกร จะทำให้สามารถแข่งขันอยู่ในตลาด
ได้ง่าย 

ดังนั้นการสร้างความแตกต่างของการบริการในอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรถือเป็นกลยุทธ์ที่
สำคัญที่สามารถสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน โดยผู้ประกอบการต้องสร้างจุดเด่นของโรง
ชำแหละสุกรของตน เพื่อเป็นสิ่งดึงดูดให้ลูกค้าหันมาใช้บริการ นอกจากนี้ปัจจัยที่สำคัญในการกำหนด
โครงสร้างตลาดอีกหนึ่งปัจจัย คือ อุปสรรคในการเข้าสู่ตลาด 

 

4.1.4 อุปสรรคในการเข้าสู่ตลาด 
ความยากหรือง่ายในการเข้าออกตลาด ซึ่งข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการพบว่า

ข้อจำกัดด้านกฎหมายและข้อจำกัดด้านต้นทุนในการประกอบกิจการเป็นอุปสรรคในการเข้าสู่ตลาด
มากที่สุด ได้แก่ 

 4.1 ข้อจำกัดด้านกฎหมาย (Legal Barrier) 
ในปัจจุบันการขออนุญาตประกอบกิจการโรงชำแหละสุกรต้องประกอบด้วยใบอนุญาตหลาย

ส่วน เช่น ใบอนุญาตประกอบกิจการโรงชำแหละสุกร ใบอนุญาตก่อสร้างโรงชำแหละสุกร การทำ
ประชาพิจารณ์ เป็นต้น นอกจากนี้กฎกระทรวงการประกอบกิจการฆ่าสัตว์ พ .ศ. 2564 ในหัวข้อ
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โครงสร้างภายในอาคารโรงฆ่าสัตว์ยังมีข้อกำหนดยุ่งยาก เช่น ทำมุมโค้งมน ซึ่งผู้ประกอบการให้
ความเห็นว่าในแต่ละขั้นตอนดำเนินการซ้ำซ้อน มีความยุ่งยากและซับซ้อน อีกท้ังใช้เงินทุนค่อนข้างสูง
ในการปรับปรุงโครงสร้างเพ่ือจะทำให้โรงชำแหละสุกรเป็นไปตามมาตรฐานต่างๆ ที่ทางภาครัฐ
กำหนด จึงทำให้เป็นข้ออุปสรรคและข้อจำกัดด้านกฎหมายในการเข้ามาในอุตสาหกรรมนี้ 
 4.2 อุปสรรคด้านต้นทุนในการประกอบการ (Cost Barrier) 
 ส่วนใหญ่บริษัทคู่ค้าจะให้ความสำคัญกับโรงชำแหละสุกรที่สามารถจัดเก็บซากสุกรในปริมาณ
มากเป็นอันดับแรก ซึ่งโรงชำแหละสุกรที่กล่าวมาข้างต้นจะเป็นโรงชำแหละสุกรขนาดใหญ่และมีเงิน
ในการลงทุนค่อนข้างสูงจึงทำให้มีโอกาสมากกว่าโรงชำแหละสุกรขนาดเล็กและขนาดกลาง โรง
ชำแหละสุกรใดที่มีเงินทุนสูงก็ทำให้มีโอกาสในการปรับปรุงโรงชำแหละให้เป็นไปตามมาตรฐานของรัฐ 
ในขณะที่โรงชำแหละสุกรที่มีเงินทุนน้อยไม่ได้รับโอกาสด้านนั้น จึงทำให้ต้นทุนในการประกอบกิจการ
โรงชำแหละสุกรจึงเป็นข้อจำกัดในการเข้าสู่ตลาด 
 สรุปได้ว่า จากการพิจารณาปัจจัยที่เป็นตัวกำหนดโครงสร้างตลาดทั้ง 3 ประการ คือ จำนวน
ผู้ผลิตในตลาดและการกระจุกตัว ความแตกต่างของบริการ และอุปสรรคในการเข้าสู่ตลาด พบว่า 
โครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยมีลักษณะตลาดผู้ขายน้อยราย 
(Oligopoly) คือ มีจำนวนผู้ให้บริการน้อยราย ลักษณะการบริการคล้ายคลึงกันมาก  (Identical 
Product) แต่สามารถทดแทนกันได้ (Difference Product) อีกทั้งการเข้ามาในอุตสาหกรรมเป็นไป
ได้ค่อนข้างยากอีกด้วย 

ในหัวข้อ 4.2 – 4.5 เป็นการวิเคราะห์พฤติกรรมการแข่งขันอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรใน
จังหวัดเชียงใหม่และลำพูน วิเคราะห์ภาพรวมอุตสาหกรรมด้วยเครื่องมือห่วงโซ่คุณค่า (Value 
Chain) และวิเคราะห์ตัวแทนอุตสาหกรรมด้วยเครื่องมือแรงผลักดัน 5 ประการ (Five Force 
Model) ซึ่งนำข้อมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการเชิงลึกมาวิเคราะห์ได้ดังนี้ 

4.2 พฤติกรรมการแข่งขันของโรงชำแหละสุกรในจังหวัดเชียงใหม่และลำพูน 

4.2.1 พฤติกรรมการแข่งขันด้านราคา 
หากเป็นโรงชำแหละสุกรทำสัญญากับบริษัทคู่ค้าส่วนใหญ่ไม่ค่อยมีการแข่งขันด้านราคา 

เนื่องจากลูกค้าที่นำสุกรเข้าชำแหละส่วนใหญ่คำนึงถึงคุณภาพเนื้อสุกรมากกว่าราคาค่าบริการ ราคา
ค่าบริการส่วนใหญ่จะอิงตามราคาตลาด แต่ในบางโรงชำแหละสุกรอาจมีการตั้งราคาค่าบริการต่ำกว่า
ปกติหรืออาจมีข้อตกลงบางอย่างที่ไม่เป็นธรรมเพ่ือลดราคาให้บริษัทคู่ค้าเข้ามาใช้บริการชำแหละ 
เช่น โรงชำแหละสุกรแบกรับภาระภาษีมูลค่าเพ่ิมของบริษัทคู่ค้า (Tax) คู่ค้าไม่ปฏิบัติตามสัญญาที่ระบุ 
นำสุกรเข้าชำแหละในจำนวนไม่มากพอทำให้โรงชำแหละสุกรต้องแบกรับภาระต้นทุนค่าใช้จ่ายในแต่
ละวันเท่าเดิมแต่จำนวนสุกรที่เข้าชำแหละน้อยลง นอกจากนี้จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการให้



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

75 
 
ความเห็นว่า เกษตรกรผู้เลี้ยงสุกรบางรายยังคงเลือกใช้บริการโรงชำแหละสุกรที่ไม่ได้มาตรฐาน 
เนื่องจากโรงชำแหละสุกรที่ไม่ได้มาตรฐานลดต้นทุนการผลิตทำให้ราคาค่าบริการชำแหละถูกกว่าโรง
ชำแหละที่ได้มาตรฐาน จึงทำให้โรงชำแหละสุกรบางโรงที่ทำถูกระเบียบมาโดยตลอดเสียเปรียบ ไม่
สามารถแข่งขันด้านราคาได้หลุดออกจากตลาดไปในที่สุด ดังนั้นการศึกษาพบว่า พฤติกรรมการ
แข่งขันของโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยนั้นไม่ค่อยมีพฤติกรรมการแข่งขันด้านราคา  มีเพียงส่วน
น้อยเท่านั้นที่ใช้ราคาที่ต่ำกว่าเป็นจุดดึงดูดลูกค้า แต่โรงชำแหละสุกรในประเทศไทยส่วนใหญ่นั้นใช้วิธี
กลยุทธ์การแข่งขันด้านที่ไม่ใช่ราคาแทนเพ่ือรักษาส่วนแบ่งทางการตลาดของตนเองให้ได้มากที่สุด 

4.2.2 พฤติกรรมการแข่งขันด้านไม่ใช่ราคา 
พฤติกรรมการแข่งขันที่ไม่ใช่ราคาเป็นอีกกลยุทธ์ที่ผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกรส่วนใหญ่ใช้

ในการดำเนินธุรกิจโรงชำแหละสุกร จากการเก็บข้อมูลสัมภาษณ์ผู้ประกอบการทั้ง 5 ราย พบว่า
พฤติกรรมการแข่งขันไม่ใช่ราคาประกอบด้วย 

1. การสร้างความแตกต่างในตัวผลิตภัณฑ์ (Differentiated Product)  
ชำแหละเนื้อสุกรอย่างมีคุณภาพ เช่น หัวไม่แตก กระดูกไม่หัก ไม่มีการสับเปลี่ยนหัวสุกร

เครื่องใน และตัวสุกร สะอาด มีบริการตัดแต่งเนื้อสุกรได้อย่างสวยงาม มีบริการห้องเย็น มีพ้ืนที่
รองรับซากสุกรจำนวนมาก มีการปรับปรุงโครงสร้างโรงงานอยู่เสมอ มีเครื่องจักรที่ทันสมัย มีแรงงาน
ที่มีความชำนาญในการใช้อุปกรณ์ต่างๆอย่างเชี่ยวชาญ เป็นโรงงานที่ได้มาตรฐาน เป็นโรงงานที่ได้รับ
การรับรอง GMP  

2. ช่องทางการจัดจำหน่าย (Place) 
หากเป็นโรงชำแหละสุกรที่มีรูปแบบการรับจ้างชำแหละเพียงอย่างเดียวจะไม่มีช่องทางการ

จัดจำหน่าย แต่จะมีเส้นสายทางธุรกิจ (Connection) หรือเพ่ือนร่วมงานจึงทำให้มีสุกรเข้าชำแหละ 
ซึ่งจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกรพบว่าก่อนที่ผู้ประกอบการจะมาทำธุรกิจโรง
ชำแหละสุกร จะเคยทำธุรกิจที่มีความเกี่ยวข้องกับสุกร เช่น เคยมีฟาร์มสุกรมาก่อน เคยมีธุรกิจ
จำหน่ายอาหารสัตว์  เคยจำหน่ายเนื้อสุกร หรือเคยเข้าร่วมประชุมกับกรมปศุสัตว์ ในขณะนั้นยังไม่มี
โรงชำแหละที่ถูกสุขลักษณะอนามัยและปลอดภัยกับผู้บริโภค ภาครัฐจึงมีนโยบายมาตรฐานสินค้ า
เกษตรปลอดภัย   (From farm to table) ตั้งแต่ฟาร์มถึงผู้บริโภค เพ่ือให้ผู้บริโภคได้บริโภคเนื้อสุกร
ที่ปลอดภัย จึงทำให้ผู้ประกอบการขยายกิจการและได้ก่อตั้งโรงชำแหละสุกร  
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3. การส่งเสริมการขาย 
จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการผู้วิจัยได้แบ่งประเภทโรงชำแหละสุกรโดยแบ่ งตามลักษณะ

การให้บริการเพ่ือใช้ในการวิเคราะห์ในหัวข้อการส่งเสริมการขายออกเป็น 3 กรณีดังนี้ 
กรณีที่ 1 : โรงชำแหละสุกรที่มีการสัญญากับคู่ค้า ส่วนใหญ่จะมีรูปแบบวิธีการส่งเสริมการ

ขายของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร ได้แก่ เครดิตเทอม (Credit Term) คือการที่ผู้ประกอบการตก
ลงกับบริษัทคู่ค้า เพ่ือนำสุกรเข้าชำแหละก่อนแล้วค่อนนำเงินมาจ่ายภายหลัง โดยมีระยะเวลาการขอ
เครดิตเทอมประมาณ 15 วัน 

กรณีที่ 2 : โรงชำแหละสุกรที่รับจ้างชำแหละสุกรทั่วไปจะมีรูปแบบวิธีการส่งเสริมการขาย 
ได้แก่ การซื้อคืน เช่น โรงชำแหละบางแห่งรับชำแหละสุกรให้กับเกษตรกรและมีการซื้อเนื้อสุกรที่
เกษตรกรนำมาชำแหละคืน โดยโรงชำแหละมีการตกลงกับร้านจำหน่ายเนื้อสุกรในตลาดให้รับซื้อเนื้อ
สุกรที่ชำแหละนั้นไป 

กรณี ที่  3 : โรงชำแหละสุกรที่ มี ร้ านจำหน่ าย เนื้ อสุกรติดแบรนด์ เป็นของตน เอง 
ผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกรประเภทนี้จะมีฟาร์มเลี้ยงสุกรเป็นของตนเอง จึงทำให้สามารถต่อยอด
กิจการต่อไปได้โดยการที่เปิดร้านจำหน่ายเนื้อสุกรติดแบรนด์ทำให้เป็นการเพ่ิมมูลค่าสินค้าได้มากขึ้น
อีกด้วย แต่ในการเปิดร้านจำหน่ายเนื้อสุกรก็มีปัจจัยหลายอย่าง อาทิเช่น ใช้เงินทุนค่อนข้างสูงในการ
ทำการตลาดให้เป็นที่รู้จัก เป็นต้น 

ดังนั้นจากการศึกษาพฤติกรรมการแข่งขันทั้งด้านราคาและไม่ใช่ราคาจะเห็นได้ว่าการแข่งขัน
ด้านราคามีน้อย ผู้ประกอบการไม่มีอำนาจในการกำหนดราคาค่าบริการ เนื่องจากการให้บริการที่
เหมือนกันสามารถทดแทนกันได้ ผู้ประกอบการจึงเน้นนโยบายที่ไม่เกี่ยวข้องกับราคา (Non-Price 
Policy) โดนพัฒนาคุณภาพสินค้าและการบริการให้สูงขึ้น การพัฒนาเทคโนโลยี เช่น พัฒนา
เครื่องจักรให้ทันสมัย อีกทั้งมีการปรับเปลี่ยน ปรับปรุงรูปแบบการบริการเพ่ือเพ่ิมมูลค่ายอดขายและ
สร้างแรงดึงดูดแก่ผู้มาใช้บริการ จึงสรุปได้ว่าอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในภาคเหนือให้ความสำคัญ
กับการแข่งขันด้านไม่ใช่ราคามากกว่าด้านราคา 

4.3 ส่วนเหลื่อมทางการตลาดของโรงชำแหละสุกร 
 การคำนวณส่วนเหลื่อมทางการตลาดของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่ภาคเหนือ 
โดยใช้ข้อมูลต้นทุนที่ได้จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการเชิงลึก (In-depth Interview) ผู้วิจัยทำการ
คำนวณส่วนเหลื่อมตลาดตามประเภทของโรงชำแหละสุกร (ยกเว้นโรงชำแหละสุกรประเภทให้บริการ
อย่างเดียว ขนาดใหญ่ เนื่องจากข้อจำกัดด้านข้อมูล) ซึ่งข้อมูลต้นทุนที่นำมาใช้ในการคำนวณนั้นอาจ
เกิดโอกาสคลาดเคลื่อน อันเนื่องจากข้อมูลต้นทุนบางอย่างผู้ประกอบการไม่ได้เก็บข้อมูลไว้หรือข้อมูล
สูญหาย ทำให้การคำนวณส่วนเหลื่อมตลาดในการศึกษานี้อาจมีความคลาดเคลื่อนไปเล็กน้อย โดย
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รายละเอียดการคำนวณจะแสดงตัวอย่างการคำนวณของตัวแทนโรงชำแหละสุกรแต่ละประเภทใน    
ปีพ.ศ. 2564 โดยรายละเอียดการคำนวณส่วนเหลื่อมตลาดโรงชำแหละสุกรแต่ละประเภทใน ตารางที่ 
5 – ตารางที่ 8  

ผลการคำนวณส่วนเหลื่อมตลาดโรงชำแหละสุกรในภาคเหนือประเภทให้บริการอย่างเดียว 
พบว่า โรงชำแหละสุกรประเภทให้บริการเพียงอย่างเดียวที่มีขนาดกลาง ส่วนเหลื่อมตลาดมีค่าร้อยละ 
77.25 ซึ่งหมายความว่าใช้ต้นทุนในการให้บริการต่ำกว่าโรงชำแหละสุกรประเภทให้บริการเพียงอย่าง
เดียวที่มีขนาดเล็ก ในขณะที่โรงชำแหละสุกรประเภทให้บริการชำแหละเพียงอย่างเดียวที่มีขนาดเล็ก
ค่าส่วนเหลื่อมตลาดที่คำนวณได้มีค่าเท่ากับ ร้อยละ 13.07 เนื่องจากโรงชำแหละสุกรขนาดกลางมี
การใช้เครื่องจักรที่ทันสมัยกว่าแทนการใช้แรงงานจึงทำให้มีต้นทุนต่ำกว่า คุณภาพเนื้อสุกรที่ได้มี
คุณภาพดีกว่า อีกท้ังเครื่องจักรที่ทันสมัยทำให้สามารถลดระยะเวลาในการผลิตหรือผลิตได้เร็วขึ้น  

ผลการคำนวณส่วนเหลื่อมตลาดโรงชำแหละสุกรในภาคเหนือประเภทให้บริการเกษตรกร
ทั่วไป (สหกรณ์) พบว่า โรงชำแหละสุกรประเภทให้บริการเกษตรกรทั่วไปมีค่าส่วนเหลื่อมตลาด
เท่ากับ ร้อยละ 61.74 แต่โรงชำแหละสุกรประเภทนี้ได้รับเงินอุดหนุนจากทางภาครัฐ ซึ่งการคำนวณ
ส่วนเหลื่อมตลาดของโรงชแหละสุกรประเภทนี้อาจเกิดความคลาดเคลื่อน เนื่องจากต้นทุนในการ
ให้บริการชำแหละสุกรอาจมีกำไรสูงกว่านี้ เนื่องจากสหกรณ์ได้รับการสนับสนุนเงินจากทางภาครัฐ  

ผลการคำนวณส่วนเหลื่อมตลาดโรงชำแหละสุกรในภาคเหนือประเภทครบวงจร พบว่า โรง
ชำแหละสุกรประเภทครบวงจร ค่าส่วนเหลื่อมตลาดมีค่าร้อยละ 33.33 เนื่องจากโรงชำแหละสุกร
ประเภทนี้ในระยะเริ่มต้นมีการใช้เงินทุนสูงกว่าโรงชำแหละสุกรประเภทอ่ืน แต่ในระยะยาวโรง
ชำแหละสุกรประเภทนี้จะสามารถทำกำไรได้ดีกว่า เพราะมีฟาร์มเป็นของตนเอง มีโรงชำแหละสุกร
เป็นของตนเอง อีกท้ังมีร้านจำหน่ายเนื้อสุกรเป็นของตนเอง ดังนั้นโรงชำแหละสุกรประเภทครบวงจร
จึงสามารถแปรรูปสุกรมีชีวิตได้โดยไม่ต้องพ่ึงพาสุกรจากบริษัทรายใหญ่ และจัดจำหน่ายในร้านสุกร
ติดแบรนด์ของตนเองต่อไป ซึ่งถือว่าเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการของตนอีกด้วย 

ดังนั้นจากการคำนวณส่วนเหลื่อมตลาดแต่ละทำให้เห็นว่าหากมีเงินทุนสูง โรงชำแหละสุกร
ประเภทครบวงจรจึงเป็นโรงชำแหละสุกรประเภทที่น่าสนใจในการลงทุน ซึ่งจากการสัมภาษณ์ตัวแทน
ผู้ประกอบการให้ความเห็นสอดคล้องกับผลการวิเคราะห์ว่า ในระยะยาวโรงชำแหละสุกรประเภทครบ
วงจรจึงเป็นตัวเลือกท่ีเหมาะสมในการลงทุนมากท่ีสุดอีกด้วย การพัฒนาเทคโนโลยีให้ทันสมัยจะทำให้
สามารถลดค่าใช้จ่ายในระยะยาวได้ดีกว่าการใช้แรงงาน นอกจากนี้การคำนวณส่วนเหลื่อมตลาด
ดังกล่าวเป็นเพียงข้อมูลต้นทุนบางส่วนเท่านั้น อาจมีความคลาดเคลื่อนและข้อจำกัดด้านข้อมูล ซึ่ง
หากโรงชำแหละสุกรใดที่สามารถควบคุมต้นทุนค่าใช้จ่ายได้ดีกว่าจึงหมายความว่าจะสามารถทำกำไร
ได้สูงขึ้นนั่นเอง 
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ในหัวข้อ 4.4 - 4.5 เป็นการวิเคราะห์การวิเคราะห์ภาพรวมอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร
ผ่านเครื่องมือ Value Chain และวิเคราะห์อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในจังหวัดเชียงใหม่และ
ลำพูนด้วยเครื่องมือแรงผลักดัน 5 ประการ ซึ่งนำข้อมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการเชิง
ลึกมาวิเคราะห์ได้ดังนี้ 

4.4 การวิเคราะห์ภาพรวมอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรผ่านเครื่องมือห่วงโซ่คุณค่า (Value 
Chain) 
 การวิเคราะห์ภาพรวมอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรด้วยเครื่องมือห่วงโซ่คุณค่า (Value 
Chain) เป็นแนวคิดที่ช่วยให้เข้าใจถึงบทบาทของแต่ละหน่วยงานว่ามีส่วนทำให้องค์กรสร้างคุณค่าแก่
ลูกคา้ได้อย่างไร พิจารณาว่าลูกค้ายินยอมที่จะชำระเงินเพื่อการบริการมากน้อยเพียงใด 
ภาพที่ 15 กิจกรรมในการวิเคราะห์ภาพรวมอุตสาหกรรมผ่านเครื่องมือ Value Chain 

ที่มา : HardcoreCEO (2020) ทำไมต้องทำ value chain หากต้องการลดต้นทนุ และเพิ่มรายได้ให้
ธุรกิจ, HardcoreCEO. Available at: https://hardcoreceo.co/value-chain-analysis/ (Accessed: 
04 June 2023).  
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4.4.1 กิจกรรมหลัก (Primary Activities) 
1.1 โลจิสติกส์ขาเข้า (Inbound Logistic) 
กรณีท่ี 1 : การขนส่งนำสุกรมีชีวิตจากฟาร์มสู่โรงชำแหละสุกร 

ประเภทที่ 1 : โรงชำแหละสุกรที่มีการสัญญากับคู่ค้า ทางบริษัทคู่ค้าจะดำเนินการขนส่งสุกร
มีชีวิตมายังโรงชำแหละสุกรด้วยตัวเอง ทางโรงชำแหละสุกรมีหน้าที่ให้บริการโรงพักสุกรก่อนนำไป
ชำแหละเท่านั้น 

ประเภทที่ 2 : โรงชำแหละสุกรที่รับจ้างชำแหละสุกรทั่วไป ทางเกษตรกรเป็นผู้ดำเนินการ
ขนส่งสุกรมีชีวิตสู่โรงชำแหละด้วยตัวเอง ทางสหกรณ์มีเพียงโรงพักสุกรก่อนนำไปชำแหละเท่านั้น 

ประเภทที่ 3 : โรงชำแหละสุกรที่มีร้านจำหน่ายเนื้อสุกรติดแบรนด์เป็นของตนเอง ส่วนใหญ่
จะทางโรงชำแหละจะมีรถสำหรับขนส่งสุกรประมาณ 2 คัน โดยในแต่ละคันสามารถบรรจุสุกรมีชีวิต
ได้ประมาณ 70-100 ตัวต่อคัน 
กรณีท่ี 2 : การขนส่งจากโรงชำแหละสู่ผู้จัดจำหน่าย 

ประเภทที่ 1 : โรงชำแหละสุกรที่มีการสัญญากับคู่ค้า ทางบริษัทคู่ค้าจะดำเนินนำรถห้องเย็น
ขนส่งซากสุกรและชิ้นส่วนสุกรจากโรงชำแหละไปให้ผู้ค้าเนื้อสุกร โดยจะกระจายสินค้าตามคำสั่งซื้อ 
ทางโรงชำแหละสุกรมีหน้าที่ให้บริการห้องเย็นเพ่ือแช่ซากสุกรและชิ้นส่วนสุกรก่อนกระจายสินค้า
ต่อไป ซึ่งห้องเย็นเป็นหนึ่งในปัจจัยที่สำคัญในการดึงดูดลูกค้า เนื่องจากหากโรงชำแหละมีห้องเย็นที่
เพียงพอ สามารถจัดอุณหภูมิที่เหมาะสมสำหรับการแช่ซากสุกรก็เป็นหนึ่งในการรักษาคุณภาพสินค้า
ให้คงความสดใหม่ จึงทำให้ห้องเย็นเป็นปัจจัยหลักท่ีลูกค้าตัดสินใจเลือกใช้บริการโรงชำแหละสุกรนั้น 

ประเภทที่ 2 : โรงชำแหละสุกรที่รับจ้างชำแหละสุกรทั่วไป ทางเกษตรกรเป็นผู้ดำเนินการจัด
รถขนส่งซากสุกรด้วยตนเอง ในกรณีที่สหกรณ์รับซื้อซากสุกรจากเกษตรกรที่มาชำแหละกับสหกรณ์ 
เกษตรกรก็ไม่ต้องรับหน้าที่จัดหาขนส่ง แต่ผู้ค้าจะเป็นผู้ดำเนินการจัดหารถขนส่งเอง 

ประเภทที่ 3 : โรงชำแหละสุกรครบวงจร ทางโรงชำแหละจะจัดหารถสำหรับขนส่งสุกร
ประมาณ 2 คันขึ้นไป โดยในแต่ละคันสามารถบรรจุซากสุกรได้ประมาณ 40 ตัวต่อคัน 
1.2. การผลิต (Operation) 

ประเภทที่ 1 : โรงชำแหละสุกรที่มีการสัญญากับคู่ค้า โรงชำแหละสุกรที่มีสัญญากับบริษัทคู่
ค้า ส่วนใหญ่บริษัทคู่ค้าจะเลือกโรงชำแหละสุกรที่มีความสามารถในผลิตชิ้นส่วนสุกรหรือซากสุกรต่อ
วันในปริมาณมาก หรือประมาณ 100 ตัวต่อวันขึ้นไปเพ่ือให้คุ้มกับต้นทุนการผลิตของบริษัทคู่ค้าและ
ควบคุมค่าใช้จ่ายเรื่องการขนส่งของบริษัทคู่ค้า อีกทั้งโรงชำแหละสุกรจะต้องมีห้องเย็นที่เพียงพอต่อ
การจัดเก็บชิ้นส่วนสุกร ห้องเย็นมีความเย็นที่เพียงพอ (ประมาณ 0 องศาเซลเซียส) และมีห้องตัดแต่ง
ให้บริการกับบริษัทคู่ค้าจึงจะทำให้ได้รับความสนใจจากบริษัทคู่ค้าโดยส่วนใหญ่ 
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ประเภทที่ 2 : โรงชำแหละสุกรที่รับจ้างชำแหละสุกรทั่วไป เกษตรกรสามารถนำสุกรมีชีวิต
เข้าชำแหละกี่ตัวก็ได้โดยไม่มีขั้นต่ำในการผลิต โรงชำแหละสุกรประเภทนี้จะมีห้องเย็นบริการแต่จะมี
การเก็บค่าใช้จ่ายเพ่ิมเติมจากเกษตรกรประมาณตัวละ 50 บาท หรือหากเกษตรกรไม่นำสุกรแช่เย็น
ทางเกษตรกรก็รับสุกรอุ่นและนำไปจำหน่ายต่อด้วยตัวเอง ทั้งนี้ข้อดีของการที่เกษตรกรมาชำแหละ
สุกรกับทางสหกรณ์คือสหกรณ์จะรับซื้อซากสุกรจากเกษตรกรซึ่งเป็นการช่วยเหลือเกษตรกรรายย่อย
อีกด้วย 

ประเภทที่ 3 : โรงชำแหละสุกรที่มีร้านจำหน่ายเนื้อสุกรติดแบรนด์เป็นของตนเอง โรง
ชำแหละสุกรประเภทนี้เป็นการบริการแบบครบวงจรทำให้สามารถควบคุมต้นทุนตั้งแต่ต้นน้ำถึงปลาย
น้ำได้ แต่ข้อเสียคือในระยะสั้นอาจใช้ต้นทุนสูงกว่าโรงชำแหละสุกรประเภททำสัญญากับบริษัทคู่ค้าแต่
ในระยะยาวโรงชำแหละสุกรที่มีฟาร์มและร้านจำหน่ายสุกรเป็นของตนเองจะสามารถทำกำไรได้สูง
กว่าโรงชำแหละสุกรประเภททำสัญญากับบริษัทคู่ค้าเนื่องจากจะสามารถควบคุมค่าใช้จ่ายได้ตั้งแต่ต้น
น้ำถึงปลายน้ำนั่นเอง 
1.3 โลจิสติกส์ขาออก (Outbound Logistic) 

- โรงชำแหละสุกรที่มีการสัญญากับคู่ค้าและโรงชำแหละสุกรที่รับจ้างชำแหละสุกรทั่วไป โรง
ชำแหละสุกรทั้งสองประเภทนี้มีการบริการชำแหละสุกรให้กับลูกค้าอย่างตรงเวลาและเพ่ือให้
ลูกค้าได้รับสินค้าที่ยังมีคุณภาพสดใหม่ โดยทางลูกค้าหรือบริษัทคู่ค้าจะเป็นผู้จัดรถขนส่งมา
รับสินค้าเองที่โรงงาน 

- ส่วนโรงชำแหละสุกรที่มีร้านจำหน่ายเนื้อสุกรติดแบรนด์เป็นของตนเอง เมื่อทำการชำแหละ
สุกรเรียบร้อยแล้ว จึงนำซากสุกรเข้าห้องเย็นและเมื่อครบเวลาแช่เย็นทางโรงชำแหละสุกรจะ
มีรถขนส่งนำซากสุกรไปยังร้านจำหน่ายสุกรเพ่ือจัดจำหน่ายเนื้อสุกรต่อไป 

1.4 การตลาด (Marketing) 
ประเภทที่ 1 : โรงชำแหละสุกรที่มีการสัญญากับคู่ค้า ส่วนใหญ่โรงชำแหละสุกรอาจมีการ

ติดต่อบริษัทคู่ค้าจากเส้นสายทางธุรกิจ (Connection) หรือติดต่อกับบริษัทคู่ค้าโดยตรง 
ประเภทที่ 2 : โรงชำแหละสุกรที่รับจ้างชำแหละสุกรทั่วไป โรงชำแหละสุกรประเภทนี้เป็น

โรงชำแหละสุกรที่ไม่ได้มีขั้นต่ำในการผลิต ไม่ได้มีการกำหนดขั้นตอนที่ซับซ้อนจึงทำให้เกษตรกรราย
ย่อยสามารถเข้าถึงโรงชำแหละสุกรประเภทนี้ได้โดยง่ายกว่าประเภทอ่ืนๆ 

ประเภทที่ 3 : โรงชำแหละสุกรที่มีร้านจำหน่ายเนื้อสุกรติดแบรนด์เป็นของตนเอง โรง
ชำแหละสุกรประเภทนี้จะมีการทำการตลาดโดยต้องทำให้ร้านจำหน่ายเนื้อสุกรเป็นที่รู้จัก ซึ่งจากที่
โรงชำแหละสุกรประเภทนี้สามารถควบคุมต้นทุนค่าใช้จ่ายได้ดีกว่าโรงชำแหละสุกรประเภทอ่ืน ทำให้
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สามารถกำหนดราคาสุกรในร้านจำหน่ายสุกรของตนเองได้ อีกทั้งอาจมีการทำการตลาดเพ่ือเป็นการ
กระตุ้นยอดขายเนื้อสุกรให้กับร้านจำหน่ายของตนเองอีกด้วย 
1.5 การบริการ (Services) 

ประเภทที่ 1 : โรงชำแหละสุกรที่มีการสัญญากับคู่ค้า ส่วนใหญ่จะมีรูปแบบวิธีการส่งเสริม
การขายของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร ได้แก่ เครดิตเทอม (Credit Term) คือการที่ผู้ประกอบการ
ตกลงกับบริษัทคู่ค้า เพ่ือนำสุกรเข้าชำแหละก่อนแล้วค่อนนำเงินมาจ่ายภายหลัง โดยมีระยะเวลาการ
ขอเครดิตเทอมประมาณ 15 วัน หรือมีบริการตัดแต่งชิ้นส่วนสุกรเพ่ิมเติมให้กับบริษัทคู่ค้า อีกท้ังมีการ
จัดห้องทำงานเพ่ือให้พนักงานของบริษัทคู่ค้าใช้เป็นสำนักงานขนาดย่อยเข้ามาทำงานในพ้ืนที่โรง
ชำแหละสุกรได้อย่างสะดวกมากขึ้น 

ประเภทที่ 2 : โรงชำแหละสุกรที่รับจ้างชำแหละสุกรทั่วไป มีบริการรับซื้อซากสุกรที่ทาง
เกษตรกรนำมาชำแหละกับทางโรงชำแหละสุกร จึงเป็นจุดแข็งของโรงชำแหละสุกรประเภทนี้ 

ประเภทที่ 3 : โรงชำแหละสุกรที่มีร้านจำหน่ายเนื้อสุกรติดแบรนด์เป็นของตนเอง ลูกค้าที่มา
ซื้อชิ้นส่วนสุกรสามารถซื้อสินค้าได้ในราคาหน้าโรงงาน ซึ่งมีราคาย่อมเยาว์กว่าร้านจำหน่ายเนื้อสุกร
ตามห้างสรรพสินค้าหรือตลาด 

4.4.2 กิจกรรมสนับสนุน (Supporting Activities) 
2.1 โครงสร้างพื้นฐานขององค์กร (Organization) 

โรงชำแหละสุกรที่มีการสัญญากับคู่ค้าและโรงชำแหละสุกรที่รับจ้างชำแหละสุกรทั่วไปมีการ
จัดระบบพนักงานตามแผนกเช่น ฝ่ายผลิต (แผนกเครื่องในขาว แผนกเครื่องในแดง เป็นต้น) ฝ่ายบัญชี  

โรงชำแหละสุกรที่มีร้านจำหน่ายเนื้อสุกรติดแบรนด์เป็นของตนเอง มีการจัดระบบพนักงาน
ตามแผนกเช่น ฝ่ายผลิต (แผนกเครื่องในขาว แผนกเครื่องในแดง เป็นต้น) แผนกบัญชี แผนก
การตลาด แผนกจัดซื้อ แผนกขนส่งและแผนกอ่ืนๆตามระบบโครงสร้างองค์กร 
2.2 การบริหารทรัพยากรบุคคล (Human Resource) 
 การรับพนักงานเข้ามาปฏิบัติงานภายในโรงชำแหละสุกรแต่ละประเภทจะให้ความสำคัญกับ
ตำแหน่งแทงคอสุกรเนื่องจากตำแหน่งนี้เป็นตำแหน่งที่สำคัญ โดยนายจ้างจะอธิบายรายละเอียดของ
งานอย่างชัดเจน ถามความสมัครใจของผู้สมัครซึ่งค่าตอบแทนจะสูงกว่าแผนกอ่ืนๆ และมีการฝึก
ปฏิบัติพนักงานตามสถานการณ์จริง ส่วนแผนกอ่ืนๆจะเป็นการรับสมัครพนักงานตามปกติ  อีกทั้งใน
งานบริการหลังการให้บริการ บางครั้งเกิดความเสียหายกับผลิตภัณฑ์ลูกค้าจะติดต่อมายังเจ้าหน้าที่
บริการหลังการขายหรือผู้จัดการ ดังนั้นเจ้าหน้าที่บริการหลังการขายและผู้จัดการควรได้รับการอบรม
วิธีเจรจาหลังการขาย เพื่อให้ลูกค้ายังเชื่อม่ันในการบริการขององค์กร 
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2.3 การพัฒนาเทคโนโลยี (Technology) 
 ในการพัฒนาเทคโนโลยีของโรงชำแหละสุกรแต่ละแห่งจะให้ความสำคัญกับเครื่องจักรภายใน
โรงชำแหละสุกรและห้องเย็นเนื่องจากเครื่องจักรที่ใช้ในการผลิตเนื้อสุกรในประเทศไทยยังไม่มี
จำหน่ายในประเทศ จึงทำให้ผู้ประกอบการต้องจัดหาเครื่องจักรจากประเทศเยอรมันเข้ามาใช้ภายใน
โรงชำแหละสุกรเท่านั้น อีกทั้งห้องเย็นควรใช้ห้องเย็นที่มีความเย็นเพียงพอต่อการแช่ซากสุกรหรือ
ชิ้นส่วนสุกรเพ่ือไม่ให้เกิดความเสียหาย ซึ่งแต่ละโรงชำแหละจะมีทีมวิศวกรดูแลบำรุงเครื่องจักรต่างๆ
ทุก 3 เดือน 
2.4 กระบวนการในการจัดหาวัตถุดิบและวัสดุ (Purchasing) 

โรงชำแหละสุกรที่มีการสัญญากับคู่ค้าและโรงชำแหละสุกรที่รับจ้างชำแหละสุกรทั่วไป โรง
ชำแหละสุกรทั้งสองประเภทนี้มีการจัดซื้อวัตถุดิบบางรายการ เช่น ถุงมือ ผ้ากันเปื้อน รองเท้าบูท 
ให้แก่พนักงานภายในโรงงานเท่านั้น ไม่ได้มีการจัดซื้อวัตถุดิบอ่ืนๆ เช่น สุกรมีชีวิต เป็นต้น 

ส่วนโรงชำแหละสุกรที่มีร้านจำหน่ายเนื้อสุกรติดแบรนด์เป็นของตนเองจะมีการจัดซื้อลูกสุกร
มีชีวิตเพ่ือใช้เลี้ยงในฟาร์ม มีการจัดซื้ออาหารสุกรหรือในบางแห่งอาจมีการผลิตอาหารเลี้ยงสุกรด้วย
ตนเองเพ่ือเป็นการประหยัดค่าอาหารอีกด้วย 
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4.5 การวิเคราะห์อุตสาหกรรมด้วยเครื่องมือแรงกดดัน 5 ประการ (Five Force Model) 
1. การแข่งขันภายในอุตสาหกรรม (Rivalry among Current Competitors) 

การแข่งขันภายในอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยในระดับหนึ่ง หากเป็นโรง
ชำแหละสุกรที่รับจ้างชำแหละสุกรเพียงอย่างเดียวจะเป็นโรงชำแหละที่มีการทำสัญญาว่าจ้างกับ
บริษัทคู่ค้ารายใหญ่ ซ่ึงส่วนใหญ่จะเป็นโรงชำแหละสุกรขนาดกลางจนไปถึงขนาดใหญ่ซึ่งมีไม่มากนักท่ี
ยังคงเปิดให้บริการ เนื่องจากบริษัทคู่ค้าจะพิจารณาจากความพร้อมของโรงชำแหละนั้น ๆ โดย
แบ่งเป็นประเด็นต่าง ๆ ได้ดังนี้ 

- โรงชำแหละสุกรสามารถรองรับปริมาณสุกรในจำนวนมากได้หรือไม่  
- โรงชำแหละสุกรมีพ้ืนที่ในการจัดการซากสุกรหรือไม่  
- โรงชำแหละสุกรมีห้องเย็นที่เพียงพอต่อจำนวนสุกรที่เข้าชำแหละหรือไม่ 
- โรงชำแหละสุกรสามารถผลิตสินค้าให้มีคุณภาพได้หรือไม่ 
- โรงชำแหละสุกรได้มาตรฐานหรือไม่ 
- โรงชำแหละสุกรสามารถสร้างความเชื่อม่ันให้กับบริษัทคู่ค้าได้หรือไม่ 

โรงชำแหละสุกรประเภทให้บริการชำแหละสุกรเพียงอย่างเดียวทั้งขนาดเล็กและขนาดกลาง
ต้องพ่ึงพาบริษัทรายใหญ่ในการนำสุกรเข้าชำแหละ ซึ่งบริษัทรายใหญ่ในประเทศไทยบางส่วนมีโรง
ชำแหละสุกรเป็นของตนเอง ทำให้สามารถนำสุกรจากฟาร์มของตนเองเข้าชำแหละในโรงชำแหละของ
ตนเองอีกด้วย กระทั่งผู้ประกอบการรายย่อยไม่สามารถอยู่ในตลาดต่อไปได้ ทั้งข้อจำกัดด้านเงินทุน
และข้อจำกัดด้านกฎหมาย เช่น การต่อใบอนุญาตประกอบกิจการ ในปีพ .ศ. 2565 ได้มีการปรับปรุง
กฎกระทรวงฉบับใหม่ ทำให้ผู้ประกอบการต้องเตรียมเอกสารชุดเดิมกับตอนขออนุญาตประกอบ
กิจการครั้งแรก เห็นได้ว่าการให้บริการของภาครัฐไม่ได้เป็นการให้บริการแบบจุดเดียวเบ็ดเสร็จ 
(One-Stop Service) จึงเกิดความซ้ำซ้อนของเอกสาร ซึ่งข้อดีของการที่ผู้ประกอบการเตรียมเอกสาร
ชุดใหม่ คือ ภาครัฐจะสามารถควบคุมและตรวจสอบมาตรฐานของโรงชำแหละสุกรให้เป็นไปตาม
มาตรฐานได้เสมอ แต่ควรมีการลดขั้นตอนเพื่อความสะดวกและรวดเร็วแก่ผู้ประกอบการ 

อุตสาหกรรมนี้เป็นอุตสาหกรรมที่คนทั่วไปเข้าถึงได้ยาก อาจเนื่องด้วยศาสนาและศีลธรรม 
นอกจากนี้การขออนุญาตในการก่อตั้งโรงชำแหละสุกรนั้นเป็นเรื่องยาก เนื่องจากมีขั้นตอนที่ซับซ้อน
และซ้ำซ้อน จึงทำให้การเข้ามาแข่งขันในอุตสาหกรรมเป็นเรื่องยาก อีกทั้งใช้เงินทุนค่อนข้างสูง จึงทำ
ให้อุตสาหกรรมนี้มีจำนวนคู่แข่งน้อยราย ซึ่งหากเป็นโรงชำแหละสุกรขนาดเล็กและขนาดกลางอาจจะ
หลุดออกจากตลาดไปในที่สุดและท้ายที่สุด เหลือเพียงแต่คู่แข่งรายใหญ่ที่เหลืออยู่ในตลาดเท่านั้น  

บริษทัคู่ค้าต้องการสินค้าที่มีคุณภาพและชำแหละสุกรกับโรงงานที่ได้มาตรฐานหรือได้รับการ
รับรองอย่างถูกต้อง ดังนั้นจึงเป็นเรื่องยากสำหรับโรงชำแหละสุกรขนาดเล็กและโรงชำแหละสุกร
ขนาดกลางที่จะปรับปรุงโรงชำแหละสุกรให้เป็นไปตามมาตรฐานและอยู่ในตลาดต่อไปได้ 
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2. อำนาจการต่อรองของผู้ซื้อ (Bargaining Power of Consumer) 
จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการผู้วิจัยได้แบ่งประเภทโรงชำแหละสุกรโดยแบ่งตามลักษณะ

การให้บริการออกเป็น 3 ประเภทดังนี้ 
ประเภทที่ 1 : โรงชำแหละสุกรที่มีรูปแบบการรับจ้างชำแหละเพียงอย่างเดียว 

โรงชำแหละสุกรประเภทนี้เป็นโรงชำแหละสุกรที่รับจ้างชำแหละสุกรเพียงอย่างเดียว จึงทำ
ให้ผู้ซื้อหรือผู้ว่าจ้างนั้นมีอำนาจในการต่อรองกับโรงชำแหละสุกรประเภทนี้ได้มากกว่าโรงชำแหละ
สุกรประเภทอ่ืน เนื่องจากโรงชำแหละสุกรประเภทนี้จะมีการทำสัญญาว่าจ้างกับคู่ค้าหรือผู้ว่าจ้าง ซึ่ง
หากโรงชำแหละสุกรที่เป็นโรงชำแหละสุกรขนาดกลางจะมีข้อจำกัดด้านปริมาณความจุในการจัดเก็บ
ซากสุกร การต่อรองราคาค่าบริการชำแหละ เครื่องจักรที่ไม่ทันสมัย คุณสมบัติของห้องเย็นที่ไม่
เพียงพอ เป็นต้น แต่หากเป็นโรงชำแหละสุกรที่มีขนาดใหญ่ จะเป็นโรงชำแหละสุกรที่มีเงินทุนสูง ซึ่ง
สามารถปรับปรุงโครงสร้างโรงชำแหละให้เป็นไปตามมาตรฐานได้ และสามารถลดอำนาจการต่อรอง
ของคู่ค้าได้ เนื่องจากในปัจจุบันโรงชำแหละสุกรที่เปิดให้บริการในประเทศไทยนั้นยังคงเป็นโรง
ชำแหละสุกรที่ยังคงใช้การชำแหละด้วยแรงงานมนุษย์ หรือยังไม่ได้เป็นไปตามมาตรฐานที่ควรจะเป็น 
จึงทำให้เป็นข้อแตกต่างระหว่างโรงชำแหละสุกรขนาดกลางและโรงชำแหละสุกรขนาดใหญ่ 
ประเภทที ่2 :  โรงชำแหละสุกรที่มีรูปแบบรับจ้างชำแหละสุกรทั่วไป 

โรงชำแหละสุกรที่มีรูปแบบรับจ้างชำแหละสุกรทั่วไปมีลักษณะรับจ้างชำแหละสุกรให้กับ
เกษตรกรทุกรายสามารถเข้ามาใช้บริการโดยไม่ต้องนัดหมายล่วงหน้าและนำสุกรเข้าชำแหละได้ ซึ่ง
โรงชำแหละสุกรประเภทนี้จะมีอำนาจในการต่อรองกับผู้ซื้อ เช่น มีการกำหนดกฎเกณฑ์การเข้ารับ
บริการชำแหละสุกร ราคาค่าบริการชำแหละขึ้นอยู่กับโรงชำแหละ หรือต้องเป็นสมาชิกในกลุ่มผู้เลี้ยง
สุกรเท่านั้นจึงจะสามารถนำสุกรเข้าชำแหละได้ ซึ่งทำให้โรงชำแหละสามารถตรวจสอบที่มาของสุกร
ได ้
ประเภทที ่3 : โรงชำแหละสุกรที่มีรูปแบบชำแหละสุกรและจำหน่ายเนื้อสุกร 

โรงชำแหละสุกรที่มีรูปแบบชำแหละสุกรและจำหน่ายเนื้อสุกร โรงชำแหละสุกรประเภทนี้จะ
มีลักษณะบริการแบบครบวงจร คือ มีฟาร์มเป็นของตนเอง ไม่รับชำแหละสุกรของเกษตรกรหรือหาก
รับสุกรจากเกษตรกรมาชำแหละต้องเป็นสุกรที่ได้รับการรับรองอย่างถูกต้องเท่านั้น อีกทั้งมีร้าน
จำหน่ายเนื้อสุกรเป็นของตนเอง จึงทำให้อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรประเภทนี้จึงมีอำนาจการ
ต่อรองมากกว่าคู่ค้า 
3. อำนาจการต่อรองของผู้ขายวัตถุดิบ (Suppliers Bargaining Power of Suppliers) 

โรงชำแหละสุกรต้องจัดเตรียมอุปกรณ์เพ่ือใช้ในการชำแหละ ดังนั้นจึงทำให้มีต้นทุนวัตถุดิบ 
เช่น น้ำแข็ง ฟืนที่ใช้เป็นเชื้อเพลิง ถุงใส่ชิ้นส่วนสุกร ถุงมือ ผ้าคลุมกันเปื้อนของพนักงาน หมวก 
รองเท้าบูท แมสปิดปาก ตะกร้าใส่ชิ้นส่วน ค่าซ่อมบำรุงเครื่องจักร  และอ่ืนๆ โดยโรงชำแหละสุกรมี
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อำนาจการต่อรองของผู้ขายวัตถุดิบ (Supplier) เช่น นำฟืนมาก่อนแล้วค่อยชำระเงินภายหลัง 3 
เดือน นำแก๊สหุงต้มไปใช้ก่อนและสิ้นเดือนทางโรงชำแหละสุกรจึงไปชำระเงินภายหลัง หากร้านใดไม่มี
ส่วนลดหรืออนุญาตให้วางบิลแล้วชำระเงินภายหลัง ทางโรงชำแหละก็จะเลือกใช้ซื้อสินค้าร้านอื่นแทน 
ซึ่งทำให้โรงชำแหละสุกรมีอำนาจการต่อรองกับผู้ขายวัตถุดิบมากขึ้น แต่ในบางโรงชำแหละสุกรที่มี
ร้านจำหน่ายเนื้อสุกรเป็นของตนเอง อาจจะมีต้นทุนในการซื้อสุกรที่มีชีวิตมาชำแหละเพ่ิมเติมจากโรง
ชำแหละสุกรประเภทอื่น ดังนั้นการต่อรองของผู้ขายวัตถุดิบมีไม่มากนัก 
4. ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทน (Threat of Substitute Products or Services) 

อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยได้รับผลกระทบจากสินค้าชนิดอ่ืนไม่มาก
เนื่องจากเนื้อสุกรยังคงเป็นโปรตีนหลักที่ผู้บริโภคในประเทศส่วนใหญ่นิยมบริโภคมากที่สุด แต่เมื่อมี
การระบาดของโรคอหิวาต์แอฟริกาในสุกรทำให้จำนวนการผลิตเนื้อสุกรมีปริมาณลดลง จึงทำให้เนื้อ
สุกรมีราคาที่สูงขึ้น ผู้บริโภคจึงหันไปบริโภคเนื้อสัตว์ชนิดอ่ืนแทน แต่ ไม่สูงมากซึ่งสามารถดูได้จาก
กราฟแสดงปริมาณการบริโภคเนื้อสุกรของคนในประเทศในแต่ละปี  นอกจากนี้จากข้อมูลการ
สัมภาษณ์ผู้ประกอบการ พบว่า หากในพ้ืนที่ภาคเหนือมีการพัฒนาการเลี้ยงสุกรให้มีคุณลักษณะ
เฉพาะ เน้นการพัฒนาให้ได้เนื้อสุกรที่มีคุณภาพสูงจากท้องถิ่น เนื้อสุกรออร์แกนิค ทำให้เนื้อสุกรที่
ผลิตในพ้ืนที่ภาคเหนือเป็นสินค้าเฉพาะถิ่น ถือว่าเป็นการมูลค่าเพ่ิมอีกทางหนึ่ง ซึ่งจะสามารถช่วยลด
ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทนได ้
5. ภัยคุกคามจากผู้แข่งขันรายใหม่ (Threat of New Entrants) 

อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรนั้นถือว่าเป็นอุตสาหกรรมที่มี การใช้เงินทุนสูงและในการ
ดำเนินการขอใบอนุญาตในการก่อตั้งโรงชำแหละสุกรนั้นเป็นเรื่องยาก เช่น ต้องมีการทำประชา
พิจารณ์ (Public Hearings) ซึ่งเป็นขั้นตอนที่เปิดโอกาสให้บุคคลที่อาจได้รับผลกระทบจากโครงการ
ได้มาแสดงความคิดเห็น จากกฎกระทรวงพ.ศ. 2564 หัวข้อโครงสร้างภายในอาคารโรงฆ่าสัตว์ ระบุ
รายละเอียดไว้ว่า (ก) พ้ืนต้องทำด้วยวัสดุที่มีผิวเรียบ ไม่ดูดน้ำ มีความแข็งแรงทนทาน มีความลาด
เอียง สามารถระบายน้ำได้สะดวก และสามารถทำความสะอาดได้ง่าย รอยเชื่อมระหว่างพ้ืนกับผนัง
ต้องเชื่อมกันสนิทและทำมุมโค้งมน เพื่อป้องกันการสะสมของสิ่งปนเปื้อนและสามารถทำความสะอาด
ได้ง่าย ซึ่งหากโรงชำแหละสุกรใดถึงเวลาต่อใบอนุญาตหรือใบอนุญาตใกล้หมดอายุ โรงชำแหละ
จะต้องปฏิบัติและปรับปรุงโรงชำแหละให้เป็นไปตามกฎกระทรวงถึงจะสามารถต่อใบอนุญาตได้ ทั้งนี้
กรมปศุสัตว์ได้มีระยะเวลาให้โรงชำแหละได้มีเวลาปรับปรุงแก้ไขโครงสร้างภายในอาคาร  ทำให้
ผู้ประกอบการให้ความเห็นว่า กฎกระทรงบางข้อสามารถเข้าใจได้ว่าควรมีการปรับปรุงแก้ไข
โครงสร้างให้เป็นไปตามมาตรฐาน แต่ในส่วนผนังทำมุมโค้งมนไม่ใช่สาระสำคัญของการปฏิบัติงาน
ชำแหละสุกร ผู้ประกอบการจึงเล็งเห็นว่าข้อกำหนดดังกล่าวทำให้เกิดความยุ่งยาก วุ่นวายในการ
ปรับปรุง แต่ผู้ประกอบการต้องปรับแก้ตามกฎกระทรวงจึงจะสามารถต่อใบอนุญาตได้ จึงทำให้เกิด
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ปัญหาความไม่เป็นธรรมระหว่างโรงชำแหละสุกรที่ทำถูกต้องตามกฎหมายและโรงชำแหละสุกรที่ไม่
ถูกกฎหมาย เนื่องจากภาครัฐสามารถใช้กฎหมายกับโรงชำแหละสุกรที่ทำถูกต้อง แต่ในขณะที่โรง
ชำแหละสุกรที่ผิดกฎหมายถูกละเลยไป ผู้ประกอบการให้ความเห็นว่าประเทศไทยยังคงมีโรงชำแหละ
สุกรที่ผิดกฎหมายอยู่มากแต่ภาครัฐปล่อยปะละเลย ไม่เอาผิดกับโรงชำแหละสุกรประเภทนี้ ดังนั้น
ภาครัฐควรให้ความสำคัญในการปราบปรามโรงชำแหละที่ทำผิดกฎหมายมากขึ้น เพื่อความเป็นธรรม
กับโรงชำแหละที่ทำถูกกฎหมายมากยิ่งขึ้น อีกทั้งผู้ประกอบการรายใหม่อาจต้องมีเส้นสายทางธุรกิจ
เพ่ือให้ง่ายต่อการดำเนินธุรกิจและต้องมีประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมสุกรมาก่อน ซึ่งจาก
การสัมภาษณ์ผู้ประกอบการให้ความเห็นว่าโดยส่วนใหญ่ผู้ประกอบการที่สนใจทำธุรกิจโรงชำแหละ
สุกรจะเป็นผู้ที่เคยมีประสบการณ์ด้านอุตสาหกรรมสุกรมาก่อนและต้องการต่อยอดธุรกิจและสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ จึงตัดสินใจทำธุรกิจโรงชำแหละสุกร สรุปได้ว่า โรงชำแหละสุกรใน
ภาคเหนือของประเทศไทยต้องเผชิญกับการปฏิบัติตามกฎระเบียบที่เข้มงวด นั่นคือ อุปสรรคด้าน
กฎหมาย ต้นทุนการดำเนินงานที่สูงขึ้น นั่นคือ อุปสรรคด้านเงินทุนและประสบการณ์ในการเริ่มต้น
ธุรกิจ อย่างไรก็ตามอุปสรรคเหล่านี้ยังสามารถสร้างโอกาสที่หลากหลายและแนวทางในการปฏิบัติที่
ยั่งยืนมาใช้ เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันและการรักษาส่วนแบ่งตลาด ดังนั้นจากที่กล่าวมา
ข้างต้นจึงเป็นข้อจำกัดในการเข้ามาแข่งขันในอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรของผู้แข่งขันรายใหม่
นั่นเอง 
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บทที่ 5  
สรุปผลการศึกษาและข้อเสนอแนะ 

 
ในบทนี้จะกล่าวถึงข้อสรุปที่ได้จากการศึกษาโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันของ

อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรของประเทศไทยและในพ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม่และลำพูน เพ่ือตอบ
วัตถุประสงค์ในเรื่องของโครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรและเพ่ือศึกษาพฤติกรรม
การแข่งขันของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรทั้งทางด้านราคาและไม่ใช่ราคาเป็นกลยุทธ์หลักของ
อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร  

5.1 สรุปผลการศึกษา 
 การวิจัยนี้ศึกษาโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร
ของประเทศไทยและในพ้ืนที่ภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย ได้แก่ จังหวัดเชียงใหม่และจังหวัด
ลำพูน ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ทำการเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการเชิงลึก ( In-depth Interview) 
จำนวน 5 ราย และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องจำนวน 2 ราย และคำนวณส่วนแบ่งตลาดเพ่ือนำใช้ในการ
วิเคราะห์ อัตราการกระจุกตัว  Concentration Ratio (CR4) ดัชนี เฮอร์ ฟินดาห์ล Herfindahl 
Hirschman Index (HHI) และอัตราการกระจุกตัว Comprehensive Concentration Index (CCI) 
เพ่ือตอบวัตถุประสงค์ในการศึกษาโครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร นอกจากนี้ผู้วิจัย
ได้คำนวณส่วนเหลื่อมตลาดจากข้อมูลรายได้หลักของผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกรเพ่ือนำมา
วิเคราะห์ส่วนเหลื่อมตลาดของอุตสาหกรรม ทั้งนี้ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ภาพรวมของอุตสาหกรรมโรง
ชำแหละสุกรในประเทศไทยโดยใช้เครื่องมือ Value chain และวิเคราะห์ตัวแทนอุตสาหกรรมจาก
กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงด้วยเครื่องมือแรงผลักดัน 5 ประการ (Five Force Model)  

5.2 ผลการศึกษา 
 ในการศึกษาโครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรพบว่าผู้ประกอบการใน
อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรที่มีใบอนุญาตประกอบกิจการและมีกำลังการผลิตมากกว่า 100 ตัวขึ้น
ไป โดยในประเทศไทยมีทั้งหมด 150 โรง โดยเป็นโรงชำแหละสุกรในภาคเหนือท้ังหมดจำนวน 16 โรง 
แบ่งเป็นโรงชำแหละสุกรในพื้นที่จังหวัดเชียงใหม่และลำพูนมีจำนวนทั้งหมด 9 โรง โดยคิดเป็นร้อยละ 
62.5 (รวมทั้งของรัฐและเอกชน) ซึ่งผู้วิจัยทำการเลือกศึกษากลุ่มตัวอย่างในพ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม่และ
จังหวัดลำพูนจำนวน 5 โรง เนื่องจากเป็นพ้ืนที่ภาคเหนือที่มีปริมาณการผลิตเนื้อสุกรสูงเมื่อเทียบกับ
จังหวัดอ่ืนๆ อีกทั้งจำนวนโรงชำแหละสุกรในจังหวัดเชียงใหม่และลำพูนยังครองส่วนแบ่งทาง
การตลาดเกินครึ่งและผู้ประกอบการอนุญาตให้ผู้วิจัยเข้าสัมภาษณ์  จึงเป็นเหตุผลในการตัดสินใจ
ศึกษาในพื้นที่ดังกล่าว 
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จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการแบบเชิงลึกจากกลุ่มตัวอย่างผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกร
ในพ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม่และลำพูนทั้ง 5 ราย ผู้วิจัยแบ่งผลการศึกษาออกเป็น 4 ส่วน ได้ดังนี้ 

5.2.1 ภาพรวมของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรของประเทศไทย 
 อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรของประเทศไทยมีลักษณะโครงสร้างตลาดแบบผู้ขายน้อยราย 
จากการคำนวณอัตราการกระจุกตัวแต่ละประเภท พบว่า ค่าที่ได้จากการคำนวณอัตราการกระจุกตัว
แต่ละประเภทให้ผลลัพธ์สอดคล้องกัน นั่นคือ มีอัตราการกระจุกตัวสูง หรือ มีการแข่งขันใน
อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรต่ำ ถึงแม้ว่าค่าที่ได้จากการคำนวณจะให้ความหมายว่าอุตสาหกรรมโรง
ชำแหละสุกรในประเทศไทยมีแนวโน้มผูกขาด แต่จากทฤษฎีโครงสร้างตลาดกล่าวว่า ตลาดผูกขาดจะ
มีลักษณะผู้ขายรายเดียว ไม่มีสินค้าอ่ืนทดแทนได้เลย ซึ่งจากการศึกษาโครงสร้างตลาดของ
อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยกล่าวได้ว่ามีลักษณะโครงสร้างตลาดแบบผู้ขายน้อยราย 
เนื่องจากในอุตสาหกรรมนี้มีจำนวนผู้ขายน้อยราย การเข้ามาแข่งขันในอุตสาหกรรมค่อนข้างยาก 
เนื่องจากอุปสรรคด้านกฎหมายและอุปสรรคด้านเงินทุน อีกทั้งลักษณะการให้บริการคล้ายคลึงกัน ซึ่ง
ลักษณะการให้บริการสามารถทดแทนกันได้ จึงสรุปได้ว่า อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรของประเทศ
ไทยมีลักษณะตลาดแบบผู้ขายน้อยราย (Oligopoly) 

5.2.2 ภาพรวมของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรของพื้นที่ภาคเหนือ 
การสัมภาษณ์ผู้ประกอบการในพ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม่และลำพูนจำนวน 5 ราย ซึ่งประกอบ

ไปด้วยโรงชำแหละสุกร 3 ประเภทดังนี้ โรงชำแหละสุกรที่รับชำแหละเพียงอย่างเดียว ซึ่งโรงชำแหละ
สุกรประเภทนี้จะมีการทำสัญญากับบริษัทคู่ค้ารายใหญ่และไม่รับชำแหละสุกรให้กับเกษตรกรทั่วไป 
โรงชำแหละที่ให้บริการแบบครบวงจรเป็นโรงชำแหละสุกรที่มีฟาร์มเป็นของตนเอง ชำแหละสุกรและ
จำหน่ายเนื้อสุกรด้วยตนเอง ซึ่งเป็นบริการแบบครบวงจร จากการศึกษาผู้ประกอบการเริ่มหันมาให้
ความสนใจทำให้เป็นโรงชำแหละสุกรแบบครบวงจร เนื่องจากหากโรงชำแหละสุกรมีฟาร์มเลี้ยงสุกร
ประมาณ 3,000-4,000 ตัวควบคู่ไปด้วยจะสามารถควบคุมต้นทุนให้ต่ำ ทำให้มีกำไรสูงและขายเนื้อ
สุกรได้ในราคาสูงอีกด้วย และโรงชำแหละสุกรประเภทสุดท้ายจะให้บริการเกษตรกรทั่วไปสามารถใช้
บริการโดยไม่ได้นัดหมายล่วงหน้า (Walk-in) โดยในจากข้อมูลปีพ.ศ.2564 จำนวนโรงชำแหละสุกรใน
พ้ืนที่ภาคเหนือที่มีกำลังการผลิต 100 ตัวต่อวันขึ้นไปมีจำนวนทั้งหมด 16 โรง จังหวัดเชียงใหม่และ
จังหวัดลำพูนมีโรงชำแหละสุกรจำนวน 9 โรง หรือคิดเป็นร้อยละ 62.5 (ตารางที่ 2) จากจำนวน
ผู้ประกอบการในพ้ืนที่ทั้งหมด ผู้วิจัยจึงเลือกกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการสัมภาษณ์เป็นโรงชำแหละสุกรที่
อยู่ในพื้นท่ีจังหวัดเชียงใหม่และลำพูน  

ผู้ประกอบการส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 50 ถึง 70 ปี โดยโรงชำแหละสุกรเปิดให้บริการเป็น
ระยะเวลา 3 ถึง 5 ปี และผู้ประกอบการส่วนใหญ่ให้ความเห็นสอดคล้องกันว่า ผู้ประกอบการทุกราย
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เคยประกอบกิจการเกี่ยวกับปศุสัตว์มาก่อนและภายหลังได้มีการขยายธุรกิจจนกระทั่งประกอบกิจการ
โรงชำแหละสุกร บริการชำแหละสุกรในรูปแบบผ่าซากโดยมีขนาดการรองรับของโรงชำแหละสุกรแต่
ละโรงเฉลี่ย 300 ตัวต่อวันและมีห้องเย็นให้บริการ 

5.2.3 พฤติกรรมการแข่งขันทางด้านราคา (Price Competition) และไม่ใช่ราคา (Non-Price 
Competition) ของโรงชำแหละสุกรในภาคเหนือ 

1. พฤติกรรมการแข่งขันด้านราคา 
โรงชำแหละสุกรทำสัญญากับบริษัทคู่ค้าส่วนใหญ่ไม่ค่อยมีการแข่งขันด้านราคาเนื่องจาก

ลูกค้าที่นำสุกรเข้าชำแหละส่วนใหญ่คำนึงถึงคุณภาพเนื้อสุกรมากกว่าราคาค่าบริการ ราคาค่าบริการ
ส่วนใหญ่จะอิงตามราคาตลาด ดังนั้นจากการศึกษาพบว่าพฤติกรรมการแข่งขันของโรงชำแหละสุกร
ในประเทศไทยนั้นไม่ค่อยมีพฤติกรรมการแข่งขันด้านราคา โรงชำแหละสุกรในประเทศไทยส่วนใหญ่
นั้นใช้วิธีกลยุทธ์การแข่งขันด้านที่ไม่ใช่ราคาเพ่ือรักษาส่วนแบ่งทางการตลาดของตนเองให้ได้มากที่สุด
และส่วนใหญ่ราคาค่าบริการชำแหละสุกรเฉลี่ยอยู่ที่ 250 บาทต่อตัว ซึ่งแต่ละโรงชำแหละสุกรมีการ
ตั้งราคาค่าบริการชำแหละสุกรคล้ายคลึงกัน ในด้านการตั้งราคาค่าบริการผู้ประกอบการจะพิจารณา
จากต้นทุน ค่าใช้จ่ายต่างๆ เช่น ค่าเสื่อมของเครื่องจักร ค่าแรงงาน ค่าไฟ ค่าฟืน ค่าน้ำแข็ง และอ่ืนๆ 
อีกมากมาย อย่างไรก็ตามผู้ประกอบไม่มุ่งเน้นพฤติกรรมการแข่งขันด้านราคา แต่มุ่งเน้นที่พฤติกรรม
การแข่งขันทางด้านไม่ใช่ราคาเป็นกลยุทธ์หลัก เช่น การชำแหละเนื้อสุกรให้มีคุณภาพ การสร้างความ
เชื่อมั่นให้กับคู่ค้า 

2. พฤติกรรมการแข่งขันด้านไม่ใช่ราคา 
พฤติกรรมการแข่งขันที่ไม่ใช่ราคาเป็นอีกกลยุทธ์ที่ผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกรส่วนใหญ่ใช้

ในการดำเนินธุรกิจโรงชำแหละสุกร ผลการศึกษาพฤติกรรมการแข่งขันทางด้านไม่ใช่ราคาพบว่า โรง
ชำแหละสุกรส่วนใหญ่มุ่งเน้นการพัฒนาการบริการให้เกิดคุณภาพสูงสุด การสร้างความเชื่อมั่นให้กับ
บริษัทคู่ค้าและเกษตรกร จากการเก็บข้อมูลสัมภาษณ์ผู้ประกอบการทั้ง 5 ราย พบว่าพฤติกรรมการ
แข่งขันไม่ใช่ราคาประกอบด้วยซึ่ง ผู้ประกอบการโรงชำแหละเนื้อสุกรให้ความสำคัญกับการชำแหละ
เนื้อสุกรอย่างมีคุณภาพ หากเป็นโรงชำแหละสุกรที่มีรูปแบบการรับจ้างชำแหละเพียงอย่างเดียวจะไม่
มีช่องทางการจัดจำหน่าย แต่จะมีเครือข่ายทางธุรกิจ (Connection) จึงทำให้มีสุกรเข้าชำแหละ กรณี
เป็นโรงชำแหละสุกรที่มีการสัญญากับคู่ค้า ส่วนใหญ่จะมีรูปแบบวิธีการส่งเสริมการขายของ
อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร ได้แก่ เครดิตเทอม (Credit Term) และหากเป็นกรณีเป็นโรงชำแหละ
สุกรที่รับจ้างชำแหละสุกรทั่วไปจะมีรูปแบบวิธีการส่งเสริมการขาย ได้แก่ การซื้อคืน  
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5.2.4 ส่วนเหลื่อมตลาดระหว่างโรงชำแหละสุกร 

การคำนวณส่วนเหลื่อมตลาดของแต่ละโรงชำแหละสุกรขนาดต่าง ๆ ทำให้เห็นว่าหาก

ผู้ประกอบการมีเงินทุนสูง โรงชำแหละสุกรประเภทครบวงจรจึงเป็นโรงชำแหละสุกรประเภทที่

น่าสนใจในการลงทุน ในระยะยาวการลงทุนในโรงชำแหละสุกรประเภทครบวงจรจึงเป็นตัวเลือกที่

เหมาะสมในการลงทุนมากที่สุด การพัฒนาเทคโนโลยีให้ทันสมัยจะทำให้สามารถลดค่าใช้จ่ายในระยะ

ยาวได้ดีกว่าการใช้แรงงานมนุษย์ โดยโรงชำแหละสุกรที่มีการจำนวนการผลิตซากสุกรในปริมาณมาก

จะทำให้มีต้นทุนต่อหน่วยลดลงและทำให้มีกำไรสูงขึ้น นอกจากนี้การปฏิบัติตามกฎระเบียบข้อบังคับ

ด้านความปลอดภัยของอาหาร สวัสดิภาพสัตว์ กฎระเบียบด้านสิ่งแวดล้อม เช่น การลงทุนในบ่อ

บำบัดน้ำเสีย อาจส่งผลกระทบต่อต้นทุนการผลิตและผลกำไรที่เพ่ิมสูงขึ้น ดังนั้นเห็นได้ว่าโรงชำแหละ

สุกรที่ทำถูกกฎหมาย ปฏิบัติตามระเบียบข้อบังคับต่าง ๆ มีต้นทุนในการลงทุนที่สูงกว่าโรงชำแหละ

สุกรที่ไม่ได้มาตรฐาน และทำให้เป็นข้อแตกต่างระหว่างโรงชำแหละสุกรขนาดต่าง ๆ อีกด้วย 

5.3 สรุปและอภิปรายผล (Conclusion and Discussion) 

จากการศึกษาพบว่าอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรสามารถแบ่งออกได้ 3 ประเภท ได้แก่ โรง

ชำแหละสุกรที่รับจ้างชำแหละเพียงอย่างเดียว โรงชำแหละที่ให้บริการเกษตรกรทั่วไป และโรง

ชำแหละสุกรแบบครบวงจร ในแต่ละประเภทจะมีขนาดเล็ก ขนาดกลาง และขนาดใหญ่ จากการ

วิเคราะห์โครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรของประเทศไทย พบว่า อุตสาหกรรมโรง

ชำแหละสุกรมีลักษณะโครงสร้างตลาดแบบผู้ขายน้อยราย และอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่

ภาคเหนือโดยใช้ทฤษฎีโครงสร้างตลาด พบว่า อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่ภาคเหนือมี

ลักษณะผู้ขายน้อยรายเช่นเดียวกับอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรของประเทศไทย จากการคำนวณ

อัตราการกระจุกตัวทั้งระดับประเทศไทยและภาคเหนือ ค่า CR4 พบว่ามีการกระจุกตัวสูง ซึ่งจากการ

คำนวณ CR4 เป็นในทิศทางเดียวกันกับผลสรุป HHI และ CCI นั่นคือมีการแข่งขันน้อย นอกจากนี้

การศึกษาภาพรวมอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรโดยใช้เครื่องมือห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) และ

การศึกษาตัวแทนอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรภาคเหนือโดยอาศัยแบบจำลองแรงผลักดัน 5 ประการ 

(Five force model) เพ่ือใช้ในการวิเคราะห์พฤติกรรมการแข่งขันทั้งทางด้านราคาและไม่ใช่ราคา

เป็นกลยุทธ์หลัก พบว่า พฤติกรรมการแข่งขันของโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม่และลำพูน

ให้ความสำคัญกับพฤติกรรมการแข่งขันไม่ใช่ราคามากกว่าพฤติกรรมการแข่งขันด้านราคา อีกทั้งใน

ปัจจุบันผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกรส่วนใหญ่เริ่มหันมาให้ความสนใจในการทำอุตสาหกรรมแบบ
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ครบวงจรมากยิ่งขึ้น เนื่องจากผู้ประกอบการเล็งเห็นว่าจะสามารถสร้างรายได้ที่เพ่ิมมากขึ้นจากการ

จำหน่ายเนื้อสุกรและยังทำให้ผู้ประกอบการสามารถควบคุมต้นทุนได้โดยง่ายอีกด้วย  

จากการวิเคราะห์ส่วนเหลื่อมตลาด พบว่า อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรที่มีลักษณะเป็นโรง

ชำแหละสุกรขนาดกลางจะสามารถควบคุมต้นทุนค่าใช้จ่ายได้ดีกว่าโรงชำแหละสุกรขนาดเล็ก

เนื่องจากโรงชำแหละสุกรขนาดกลางมีจำนวนสุกรเข้าชำแหละในปริมาณมากกว่าโรงชำแหละสุกร

ขนาดเล็ก ทำให้สามารถลดต้นทุนต่อหน่วยได้  อีกทั้งผู้ประกอบการมีเงินทุนสูงกว่าสามารถใช้

เครื่องจักรที่ทันสมัยกว่าแทนแรงงานมนุษย์ ซึ่งแตกต่างจากโรงชำแหละสุกรขนาดเล็กที่มีต้นทุนใน

การผลิตที่สูงกว่า จากค่าใช้จ่ายด้านค่าแรงงาน ค่าเสื่อมเครื่องจักร และอ่ืนๆ ดังนั้นจะเห็นได้ ว่าโรง

ชำแหละสุกรกลางมีส่วนเหลื่อมตลาดสูงกว่าโรงชำแหละสุกรขนาดเล็กอีกด้วย 

5.4 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายสำหรับภาครัฐและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

จากผลการศึกษาดังกล่าว ผู้วิจัยสร้างข้อเสนอแนะเชิงนโยบายให้แก่ภาครัฐ เพ่ือช่วย
สนับสนุนธุรกิจอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเด็นต่างๆ ดังนี้ 

1. ภาครัฐควรมีส่วนช่วยในการแก้ไขและปรับปรุงกฎหมาย โดยอาจจะต้องออกกฎหมาย
เพ่ือเป็นแนวทางที่ชัดเจนในการประกอบธุรกิจโรงชำแหละสุกรในด้านการขออนุญาตการประกอบ
กิจการ การขออนุญาตก่อตั้งโรงชำแหละสุกร เพ่ือสร้างความสะดวกและรวดเร็วแก่ผู้ประกอบการ 
รวมถึงสร้างความรู้ความเข้าใจด้านกฎหมายให้แก่ผู้ประกอบการอีกด้วย 

2. ภาครัฐควรมีส่วนช่วยในการสนับสนุนเงินทุนให้แก่ผู้ประกอบการรายย่อย เพ่ือเป็นการ
ส่งเสริมโอกาสในการประกอบธุรกิจ เนื่องจากผู้ประกอบการรายย่อยขาดเงินทุนและไม่สามารถเข้าถึง
แหล่งเงินทุนได ้

3. ภาครัฐควรให้ความสำคัญกับการแข่งขันของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศ
ไทยให้ชัดเจน เพ่ือให้เกิดการแข่งขันที่เป็นธรรมและส่งเสริมการแข่งขันที่เป็นธรรมกับอุตสาหกรรมโรง
ชำแหละสุกร หากมีการส่งเสริมและสนับสนุนให้มีการแข่งขันที่เป็นธรรมมากยิ่งขึ้น จะทำให้
ผู้ประกอบการรายย่อยอยู่ในตลาดต่อไปได้ เช่น จัดให้คณะกรรมการการแข่งขันทางการค้าจัดอบรม
แก่ผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกรทุกราย เพ่ือผู้ประกอบการสามารถเข้าใจแนวทางในการประกอบ
ธุรกิจ สามารถนำองค์ความรู้ไปต่อยอดธุรกิจและพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรได้ อีกทั้ง
เพ่ือให้ผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกรเข้าใจเกี่ยวกับการแข่งขันอย่างยุติธรรมเพ่ือให้อุตสาหกรรมโรง
ชำแหละสุกรมีการพัฒนาก้าวหน้าต่อไป 
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5.3 ข้อเสนอแนะสำหรับผู้ประกอบการ 

5.3.1 ผู้ประกอบการรายใหม่ 
ผู้ประกอบการรายใหม่ที่มีความสนใจประกอบธุรกิจอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกร ควรศึกษา

ข้อมูลในการประกอบธุรกิจให้ดี เช่น ศึกษาข้อกฎหมายในการประกอบธุรกิจ  เช่น กฎกระทรวงปี
พ.ศ.2564 (ฉบับปรับปรุงล่าสุด) ศึกษาด้านการลงทุนว่าควรลงทุนอย่างไรถึงจะเหมาะสม ในการ
ก่อตั้งโรงชำแหละสุกรให้มีคุณภาพและเป็นไปตามมาตรฐานควรมีเงินทุนเท่าใด ผู้ประกอบการจะนำ
สุกรจากแหล่งใดเข้าชำแหละ 

5.3.2 ผู้ประกอบการรายเก่า 
 หากมีเงินทุนที่สูงพอที่จะพัฒนา ปรับปรุงโรงชำแหละสุกร ผู้วิจัยแนะนำให้มีฟาร์มลี้ยงสุกร
และเปิดร้านจำหน่ายเนื้อสุกรเป็นของตนเอง เนื่องจากการแปรรูปสุกรเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิม ซึ่ง
ผู้ประกอบการจะสามารถควบคุมต้นทุนได้ตั้งแต่อุตสาหกรรมต้นน้ำไปจนถึงอุตสาหกรรมปลายน้ำ ใน
การลงทุนระยะยาวจะทำให้มีกำไรสูงกว่าการทำเฉพาะรับจ้างชำแหละเพียงอย่างเดียว หรือในระยะ
เริ่มต้นหากยังไม่มีฟาร์มเป็นของตนเอง การเปิดร้านจำหน่ายเนื้อสุกรติดแบรนด์ของตนเอง (Shop) ก็
ถือว่าเป็นการเพ่ิมมูลค่าสินค้าอีกทางหนึ่งเช่นกัน 

5.6 ข้อเสนอแนะในการศึกษาครั้งถัดไป 
ในการศึกษาครั้งนี้จึงอาจไม่ใช่ข้อมูลตัวแทนอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรทั้งหมด แต่เป็น

เพียงข้อมูลอุตสาหกรรมบางส่วนเท่านั้นและในอนาคตควรมีการศึกษาขอบเขตท่ีกว้างขึ้นและศึกษา
ปัจจัยด้านการบริโภคเพ่ิมเติม ซึ่งจะช่วยให้การวิเคราะห์อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรสมบูรณ์มาก
ยิ่งขึ้น 

5.7 ข้อจำกัดในการศึกษาครั้งนี้ 
 ในการศึกษาโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรใน
พ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม่และลำพูน เป็นการศึกษาเพียงพ้ืนที่ เดียวและการวิจัยในครั้งนี้ใช้วิธีการ
สัมภาษณ์แบบเชิงลึก ซึ่งในการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพอาจเกิดความไม่เที่ยงตรง เนื่องจากเป็น
เพียงข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการบางกลุ่มเท่านั้น และในการขอความอนุเคราะห์จาก
การขอเข้าสัมภาษณ์ ผู้ ประกอบการนั้นเป็นไปได้ยาก เนื่ องจากในบางสถานประกอบการ 
ผู้ประกอบการนั้นไม่อนุญาตให้เข้าพ้ืนที่ไปสัมภาษณ์เพ่ือเก็บข้อมูลมาใช้ในการทำวิจัย จึงทำให้เป็น
ข้อจำกัดด้านข้อมูล อีกทั้งข้อมูลรายได้หลักที่นำมาใช้ในการคำนวณส่วนเหลื่อมตลาดเป็นข้อมูลที่ได้
จากผู้ประกอบการโดยตรง ซึ่งข้อมูลต้นทุนที่ได้มาใช้ในการคำนวณอาจมีบางส่วนที่ผิดพลาด เนื่องจาก
ผู้ประกอบการไม่ได้เก็บข้อมูลค่าใช้จ่ายบางส่วน จึงทำให้เป็นข้อจำกัดด้านข้อมูลเช่นกัน 
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ภาพที่ 16 แบบสัมภาษณ์ผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกร 
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ภาพที่ 17 ภาพตัวแทนผู้ประกอบการโรงชำแหละสุกร  
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ผลจากการคำนวณอัตราการกระจุกตัวแต่ละประเภทของโรงชำแหละสุกรในประเทศไทย 

ตารางท่ี 9 ระดับอัตราการกระจุกของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยที่มีส่วนแบ่งทาง
การตลาดสูงสุด 4 รายแรก ของปีพ.ศ.2560 

 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 

เมื่อพิจารณาจากตารางที่ 9 ระดับอัตราการกระจุกของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรใน
ประเทศไทยที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดสูงสุด 4 รายแรก ของปีพ.ศ.2560 จะพบว่าเมื่อนำข้อมูลรายได้
หลักของแต่ละบริษัทจากกรมพัฒนาธุรกิจ กระทรวงพาณิชย์ มาใช้ในการคำนวณอัตราการกระจุกตัว
แบบ Concentration Ratio หรือ CR ที่ 4 โรง ได้ดังนี้ สัดส่วนอัตราการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม
โรงชำแหละสุกรที่มาเป็นอันดับแรกเป็นของบริษัท บี .ฟู้ดส์ โปรดักส์ อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด มี
สัดส่วนร้อยละ 50.97 ซึ่งพบว่ามีสัดส่วนเกินครึ่งหนึ่ง สัดส่วนตลาดอันดับที่สองคือบริษัท ไทย ฟู้ดส์ 
สไวน อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด มีสัดส่วนร้อยละ 16.33 สัดส่วนตลาดอันดับที่สามคือบริษัท กาญจนา 
เฟรช พอร์ค จำกัด มีสัดส่วนร้อยละ 6.78 ซึ่งแตกต่างจากอันดับที่สี่คือวีพีเอฟ กรุ๊ป (๑๙๗๓) จำกัด 
สาขา ๔ มีสัดส่วนร้อยละ 5.69 เพียงเล็กน้อย 
จะได้ว่า 
𝐶𝑅4 = 𝑆1 + 𝑆2 + 𝑆3 + 𝑆4 
 

𝐶𝑅4 = 50.97 + 16.33 + 6.78 + 5.69 
 

∴ 𝐶𝑅4 = 79.78 
 

ดังนั้นจากคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ Concentration Ratio ที่ 4 โรง ของปีพ.ศ.2560 มีค่า
อัตราการกระจุกตัวร้อยละ 79.78 แสดงว่าอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรนี้มีระดับการกระจุกตัว
ค่อนข้างสูง 
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ตารางท่ี 10 ระดับอัตราการกระจุกของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยที่มีส่วนแบ่งทาง
การตลาดสูงสุด 4 รายแรก ของปี พ.ศ.2561 

 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
 

เมื่อพิจารณาจากตารางระดับอัตราการกระจุกของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศ
ไทยที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดสูงสุด 4 รายแรก ของปีพ.ศ.2561 จะพบว่าเมื่อนำข้อมูลรายได้หลักของ
แต่ละบริษัทจากกรมพัฒนาธุรกิจ กระทรวงพาณิชย์ มาใช้ในการคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ  
Concentration Ratio หรือ CR ที่ 4 โรง ได้ดังนี้ สัดส่วนอัตราการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมโรง
ชำแหละสุกรที่มาเป็นอันดับแรกเป็นของบริษัท บี.ฟู้ดส์ โปรดักส์ อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด มีสัดส่วน
ร้อยละ 48.41 ซึ่งพบว่ามีสัดส่วนเกินครึ่งหนึ่ง สัดส่วนตลาดอันดับที่สองคือบริษัท ไทย ฟู้ดส์  สไวน 
อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด มีสัดส่วนร้อยละ 16.53 สัดส่วนตลาดอันดับที่สามคือบริษัท กาญจนา เฟรช 
พอร์ค จำกัด มีสัดส่วนร้อยละ 5.77 ซึ่งแตกต่างจากอันดับที่สี่คือบริษัท วี.ซี.มีท โปรเซสซิ่ง จำกัด มี
สัดส่วนร้อยละ 5.58 เพียงเล็กน้อย 
จะได้ว่า 
𝐶𝑅4 = 𝑆1 + 𝑆2 + 𝑆3 + 𝑆4 
 

𝐶𝑅4 = 48.41 + 16.53 + 5.77 + 5.58 
 

∴ 𝐶𝑅4 = 76.28 
 
ดังนั้นจากคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ Concentration Ratio ที่ 4 โรง ของปีพ.ศ.2561 มีค่า
อัตราการกระจุกตัวร้อยละ 76.28 แสดงว่าอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรนี้มีระดับการกระจุกตัว
ค่อนข้างสูง 
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ตารางท่ี 11 ระดับอัตราการกระจุกของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยที่มีส่วนแบ่งทาง
การตลาดสูงสุด 4 รายแรก ของปี พ.ศ.2562 

 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
 

เมื่อพิจารณาจากตารางระดับอัตราการกระจุกของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศ
ไทยที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดสูงสุด 4 รายแรก ของปีพ.ศ.2562 จะพบว่าเมื่อนำข้อมูลรายได้หลักของ
แต่ละบริษัทจากกรมพัฒนาธุรกิจ กระทรวงพาณิชย์ มาใช้ในการคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ  
Concentration Ratio หรือ CR ที่ 4 โรง ได้ดังนี้ สัดส่วนอัตราการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมโรง
ชำแหละสุกรที่มาเป็นอันดับแรกเป็นของบริษัท บี.ฟู้ดส์ โปรดักส์ อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด มีสัดส่วน
ร้อยละ 48.95 ซึ่งพบว่ามีสัดส่วนเกินครึ่งหนึ่ง สัดส่วนตลาดอันดับที่สองคือบริษัท ไทย ฟู้ดส์ สไวน 
อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด มีสัดส่วนร้อยละ 16.45 สัดส่วนตลาดอันดับที่สามคือบริษัท วี .ซี.มีท 
โปรเซสซิ่ง จำกัด มีสัดส่วนร้อยละ 5.87 ซึ่งแตกต่างจากอันดับที่สี่คือบริษัท เอ็ม เอส พี อินเตอร์ฟู้ดส์ 
จำกัด มีสัดส่วนร้อยละ 4.81 เพียงเล็กน้อย 
จะได้ว่า 
𝐶𝑅4 = 𝑆1 + 𝑆2 + 𝑆3 + 𝑆4 
 

𝐶𝑅4 = 48.95 + 16.45 + 5.87 + 4.81 
 

∴ 𝐶𝑅4 = 76.08 
 
ดังนั้นจากคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ Concentration Ratio ที่ 4 โรง ของปีพ.ศ.2562 มีค่า
อัตราการกระจุกตัวร้อยละ 76.08 แสดงว่าอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรนี้มีระดับการกระจุกตัว
ค่อนข้างสูง 
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ตารางท่ี 12 ระดับอัตราการกระจุกของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยที่มีส่วนแบ่งทาง
การตลาดสูงสุด 4 รายแรก ของปี พ.ศ.2563 

 

ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
 

เมื่อพิจารณาจากตารางระดับอัตราการกระจุกของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศ
ไทยที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดสูงสุด 4 รายแรก ของปีพ.ศ.2563 จะพบว่าเมื่อนำข้อมูลรายได้หลักของ
แต่ละบริษัทจากกรมพัฒนาธุรกิจ กระทรวงพาณิชย์ มาใช้ในการคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ  
Concentration Ratio หรือ CR ที่ 4 โรง ได้ดังนี้ สัดส่วนอัตราการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมโรง
ชำแหละสุกรที่มาเป็นอันดับแรกเป็นของบริษัท บี.ฟู้ดส์ โปรดักส์ อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด มีสัดส่วน
ร้อยละ 44.55 ซึ่งพบว่ามีสัดส่วนเกินครึ่งหนึ่ง สัดส่วนตลาดอันดับที่สองคือบริษัท ไทย ฟู้ดส์ สไวน 
อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด มีสัดส่วนร้อยละ 18.28 สัดส่วนตลาดอันดับที่สามคือบริษัท วี .ซี.มีท 
โปรเซสซิ่ง จำกัด มีสัดส่วนร้อยละ 7.05 ซึ่งแตกต่างจากอันดับที่สี่คือบริษัท เอ็ม เอส พี อินเตอร์ฟู้ดส์ 
จำกัด มีสัดส่วนร้อยละ 6.07 เพียงเล็กน้อย 
จะได้ว่า 
𝐶𝑅4 = 𝑆1 + 𝑆2 + 𝑆3 + 𝑆4 
 

𝐶𝑅4 = 44.55 + 18.28 + 7.05 + 6.07 
 

∴ 𝐶𝑅4 = 75.95 
 
ดังนั้นจากคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ Concentration Ratio ที่ 4 โรง ของปีพ.ศ.2563 มีค่า
อัตราการกระจุกตัวร้อยละ 75.95 แสดงว่าอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรนี้มีระดับการกระจุกตัว
ค่อนข้างสูง 
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ตารางท่ี 13 ระดับอัตราการกระจุกของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยที่มีส่วนแบ่งทาง
การตลาดสูงสุด 4 รายแรก ของปี พ.ศ.2564 

 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 

 
เมื่อพิจารณาจากตารางระดับอัตราการกระจุกของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศ

ไทยที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดสูงสุด 4 รายแรก ของปีพ.ศ.2564 จะพบว่าเมื่อนำข้อมูลรายได้หลักของ
แต่ละบริษัทจากกรมพัฒนาธุรกิจ กระทรวงพาณิชย์ มาใช้ในการคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ  
Concentration Ratio หรือ CR ที่ 4 โรง ได้ดังนี้ สัดส่วนอัตราการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมโรง
ชำแหละสุกรที่มาเป็นอันดับแรกเป็นของบริษัท บี.ฟู้ดส์ โปรดักส์ อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด มีสัดส่วน
ร้อยละ 46.78 ซึ่งพบว่ามีสัดส่วนเกินครึ่งหนึ่ง สัดส่วนตลาดอันดับที่สองคือบริษัท ไทย ฟู้ดส์  สไวน 
อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด มีสัดส่วนร้อยละ 19.71 สัดส่วนตลาดอันดับที่สามคือบริษัท วีพีเอฟ กรุ๊ป 
(๑๙๗๓) จำกัด สาขา ๔ มีสัดส่วนร้อยละ 6.73 ซึ่งแตกต่างจากอันดับที่สี่คือบริษัท กาญจนา เฟรช 
พอร์ค จำกัด มีสัดส่วนร้อยละ 4.43 เพียงเล็กน้อย 
จะได้ว่า 
𝐶𝑅4 = 𝑆1 + 𝑆2 + 𝑆3 + 𝑆4 
 

𝐶𝑅4 = 46.78 + 19.71 + 6.73 + 4.43 
 

∴ 𝐶𝑅4 = 77.65 
 
ดังนั้นจากคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ Concentration Ratio ที่ 4 โรง ของปีพ.ศ.2564 มีค่า
อัตราการกระจุกตัวร้อยละ 77.65 แสดงว่าอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรนี้มีระดับการกระจุกตัว
ค่อนข้างสูงหรือมีการแข่งขันต่ำ 
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ภาพที่ 18 ภาพแนวโน้มอัตราการกระจุกตัวแบบตารางแสดงอัตราการกระจุกตัวแบบ 
Concentration Ratio หรือ CR ตั้งแต่ปี พ.ศ.2560 ถึง พ.ศ.2564 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
 

ตารางท่ี 14 อัตราการกระจุกตัวแบบ Concentration Ratio หรือ CR4 

 

ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 

 

จากการคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ  Concentration Ratio หรือ CR ซึ่งผู้วิจัยได้
พิจารณาหน่วยธุรกิจ 4 รายแรกที่มีส่วนแบ่งตลาดสูงสุด จากการคำนวณหน่วยธุรกิจ 4 รายแรกที่
ครองส่วนแบ่งตลาดสูงสุดพบว่าในปีพ.ศ.2560 มีอัตราการกระจุกตัวอยู่ที่ 79.78 ซึ่งมีค่าเข้าใกล้ 100 
แสดงว่ามีการกระจุกตัวสูงหรือมีการแข่งขันน้อย สามารถอธิบายได้ว่ามีโครงสร้างตลาดเป็นลักษณะ
แบบผูกขาด ต่อมาในปีพ.ศ.2561 มีอัตราการกระจุกตัวอยู่ที่ 76.28 ลดลงจากปีพ.ศ.2560 แต่ยังคงมี
ค่าเข้าใกล้ 100 แสดงว่ามีการกระจุกตัวสูงหรือมีการแข่งขันน้อย ซึ่งสามารถอธิบายได้ว่ามีโครงสร้าง
ตลาดเป็นลักษณะแบบผูกขาด ต่อมาในปีพ.ศ.2562 มีอัตราการกระจุกตัวอยู่ที่ 76.08 ลดลงจากปี
พ.ศ.2561 เพียงเล็กน้อยแต่ยังคงมีค่าเข้าใกล้ 100 เช่นเดียวกันกับปีอ่ืนๆ ต่อมาในปีพ .ศ.2563 มี
อัตราการกระจุกตัวอยู่ที่ 75.95 ลดลงจากปีพ.ศ.2562 แต่ยังคงมีค่าเข้าใกล้ 100 นั่นหมายความว่ามี
การแข่งขันน้อย อีกทั้งในปีปีพ.ศ.2564 มีอัตราการกระจุกตัวอยู่ที่ 77.65 เพ่ิมขึ้นจากปีพ.ศ.2563  ซึ่ง
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ค่าอัตราการกระจุกตัวยังคงมีค่าเข้าใกล้ 100 นั่นคือมีการแข่งขันน้อยหรือหมายความว่าอุตสาหกรรม
โรงชำแหละสุกรในประเทศไทยมีโครงสร้างตลาดแบบผูกขาดนั่นเอง ถึงแม้ว่าในแต่ละปีจะมีการ
สับเปลี่ยนลำดับหน่วยธุรกิจ แต่จากการคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ Concentration Ratio หรือ 
CR พบว่าในแต่ละปีมีการกระจุกตัวสู งหรือมีการแข่งขันน้อย ดังนั้นสามารถอธิบายได้ว่า 
“อุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในประเทศไทยมีลักษณะโครงสร้างตลาดแบบผู้ขายน้อยราย” 
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ตารางท่ี 15 อัตราการกระจุกตัวแบบดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล Herfindahl Hirschman Index หรือ HHI 
ของปี พ.ศ.2560 มีโรงชำแหละสุกรจำนวน 26 โรง 

 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
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ตารางท่ี 16 อัตราการกระจุกตัวแบบดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล Herfindahl Hirschman Index หรือ HHI 
ของปี พ.ศ.2561 มีโรงชำแหละสุกรจำนวน 31 โรง 

 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
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ตารางท่ี 17 อัตราการกระจุกตัวแบบดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล Herfindahl Hirschman Index หรือ HHI 
ของปี พ.ศ.2562 มีโรงชำแหละสุกรจำนวน 32 โรง  

 

ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
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ตารางท่ี 18 อัตราการกระจุกตัวแบบดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล Herfindahl Hirschman Index หรือ HHI 
ของปี พ.ศ.2563 มีโรงชำแหละสุกรจำนวน 34 โรง 

 

ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
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ตารางท่ี 19 อัตราการกระจุกตัวแบบดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล Herfindahl Hirschman Index หรือ HHI 

ของปี พ.ศ.2564 มีโรงชำแหละสกุรจำนวน 34 โรง 

ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
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ภาพที่ 19 แนวโน้มอัตราการกระจุกตัวแบบตารางแสดงอัตราการกระจุกตัวแบบดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล 
Herfindahl Hirschman Index หรือ HHI ตั้งแต่ปี พ.ศ.2560 ถึง พ.ศ.2564 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 

 
ตารางท่ี 20 อัตราการกระจุกตัวแบบดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล Herfindahl Hirschman Index หรือ HHI 

 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 

จากตารางที่  20 คำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบดัชนี เฮอร์ ฟิลดาห์ล Herfindahl 
Hirschman Index หรือ HHI ซึ่งพิจารณาทุกหน่วยธุรกิจ พบว่าในปี พ.ศ.2560 มีจำนวนโรงชำแหละ
สุกร 26 โรง อัตราการกระจุกตัวมีค่าเท่ากับ 2,997.09 ปี พ.ศ.2561 มีจำนวนโรงชำแหละสุกร 31 
โรง (เพ่ิมขึ้นจำนวน 5 โรง) จำนวนผู้เล่นในตลาดมีจำนวนเพ่ิมขึ้นทำให้ค่าอัตราการกระจุกตัวแบบ
ดัชนีเฮอร์ฟิลดาห์ล Herfindahl Hirschman Index หรือ HHI มีค่าลดลง แสดงว่ามีการแข่งขันสูงขึ้น 
ซึ่งมีอัตราการกระจุกตัวมีค่าเท่ากับ 2,751.68  ต่อมาในปี พ.ศ.2562 มีจำนวนโรงชำแหละสุกร 32 
โรง (เพ่ิมขึ้นจำนวน 1 โรง) แต่ค่าอัตราการกระจุกตัวสูงขึ้นเล็กน้อยอาจเป็นเพราะรายได้หลักของราย
ใหญ่แรก ๆ สูงกว่ารายอ่ืนอย่างเห็นได้ชัดเจน จึงทำให้ค่า HHI มีค่าสูงขึ้นเล็กน้อย ซึ่งมีอัตราการ
กระจุกตัวมีค่าเท่ากับ 2,789.49 เช่นเดียวกันกับปี พ .ศ.2563 มีจำนวนโรงชำแหละสุกร 34 โรง 
(เพ่ิมขึ้นจำนวน 2 โรง) จำนวนผู้เล่นในตลาดมีจำนวนเพ่ิมขึ้นทำให้ค่าอัตราการกระจุกตัวแบบดัชนี
เฮอร์ฟิลดาห์ล Herfindahl Hirschman Index หรือ HHI มีค่าลดลง แสดงว่ามีการแข่งขันสูงขึ้น
เล็กน้อย ซึ่งทำให้ค่าอัตราการกระจุกตัวมีค่าเท่ากับ 2,474.06 และในปี พ.ศ.2564 มีจำนวนโรง
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ชำแหละสุกร 34 โรง (จำนวนโรงชำแหละสุกรเท่าเดิม) แต่ค่าอัตราการกระจุกตัวสูงขึ้นเล็กน้อยอาจ
เป็นเพราะรายได้หลักของรายใหญ่แรก ๆ สูงกว่ารายอ่ืนอย่างเห็นได้ชัดเจน จึงทำให้ค่า HHI มีค่า
สูงขึ้นเล็กน้อย ซึ่งทำให้ค่าอัตราการกระจุกตัวมีค่าเท่ากับ 2,691.95 ชึ่งจากกราฟแสดงแนวโน้มอัตรา
การกระจุกตัวแบบดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล Herfindahl Hirschman Index หรือ HHI จะเห็นได้ว่าอัตรา
การกระจุกตัวของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรมีแนวโน้มกระจุกตัวลดลงเพียงเล็กน้อย หรือ
หมายความว่าการแข่งขันของอุตสาหกรรมนี้มีการแข่งขันสูงขึ้นเล็กน้อย 
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ค่าที่ได้จากคำนวณอัตราการกระจุกตัว Comprehensive Concentration Index หรือ CCI 
ตารางท่ี 21 ผลจากการคำนวณอัตราการกระจุกตัว Comprehensive Concentration Index หรือ 
CCI ตั้งแต่ปี พ.ศ.2560 ถึง พ.ศ.2564 

 

ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 

 
ปีพ.ศ.2560  
CCI  = 0.5097+(0.0490+0.0089+0.0063+0.0054+21(0.00)) 
 = 0.5844 

≈ 0.58 
ปีพ.ศ.2561  
CCI  = 0.4841+(0.0502+0.0065+0.0060+0.0054+26(0.00)) 
 = 0.5605 

≈ 0.56 
ปีพ.ศ.2562  
CCI  = 0.4895+(0.0497+0.0067+29(0.00)) 
 = 0.5632 

≈ 0.56 
ปีพ.ศ.2563  
CCI  = 0.4455+(0.061+0.0096+31(0.00)) 
 = 0.5364 

≈ 0.54 
ปีพ.ศ.2564  
CCI  = 0.4678+(0.0700+0.0088+31(0.00)) 
 = 0.5844 

≈ 0.58 
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ผลจากการคำนวณอัตราการกระจุกตัวแต่ละประเภทของโรงชำแหละสุกรในจังหวัดเชียงใหม่และ
ลำพูน  
ตารางท่ี 22 ส่วนแบ่งตลาดของโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่ภาคเหนือปีพ.ศ.2560 

 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
หมายเหตุ : รายได้หลักมีค่าเท่ากับ 0 เนื่องจากหน่วยธุรกิจยังไม่เข้ามาในอุตสาหกรรม 
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ตารางท่ี 23 การคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ CR4 , HHI และ CCI ของพ้ืนที่ภาคเหนือของ
ประเทศไทยปีพ.ศ.2560 

 
 

ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 

 
จากการคำนวณอัตราการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่ภาคเหนือของ

ประเทศไทย พบว่าในปีพ.ศ.2560 อัตราการกระจุกตัว CR4  ของอุตสาหกรรมโรงชำแหละสุกรมีค่า
เท่ากับ 100 นั่นแสดงว่ามีอัตราการกระจุกตัวสูงหรือหมายความว่ามีการแข่งขันน้อย ซึ่งสามารถ
อธิบายได้ว่าโครงสร้างตลาดเป็นลักษณะแบบผู้ขายน้อยรายนั่นเอง และจากการคำนวณ HHI พบว่ามี
ค่าเท่ากับ 0.62 ซึ่งหากค่า HHI สูงกว่า 1,800 (หรือมากกว่า 0.18) แสดงว่าอุตสาหกรรมมีการกระจุก
ตัวมาก นั่นคือในปีพ.ศ.2560 มีการกระจุกตัวมาก อีกทั้งจากการคำนวณค่า CCI พบว่ามีค่าเท่ากับ 
0.85 นั่นคือค่า CCI อยู่ระหว่าง 0.71 – 1 หมายความว่า ผู้นำตลาดมีอิทธิพลต่อตลาดสูง 
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ตารางท่ี 24 ส่วนแบ่งตลาดของโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่ภาคเหนือปีพ.ศ.2561 

 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
หมายเหตุ : รายได้หลักมีคา่เท่ากบั 0 เนื่องจากหน่วยธุรกิจยังไมเ่ข้ามาในอุตสาหกรรม 
 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 123 

ตารางท่ี 25 การคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ CR4 , HHI และ CCI ของพ้ืนที่ภาคเหนือของ
ประเทศไทยปีพ.ศ.2561 

 
 
 
 
 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
 

จากการคำนวณหาอัตราการกระจุกตัว CR4  ในปีพ.ศ.2561 ของอุตสาหกรรมโรงชำแหละ
สุกรในพ้ืนที่ภาคเหนือของประเทศไทย พบว่ามีค่าเท่ากับ 99.92 ซึ่งลดลงจากปีพ.ศ.2560 (มีค่า
เท่ากับ 100.00) เพียงเล็กน้อยเนื่องจากมีผู้แข่งขันรายใหม่เข้ามาจำนวน 2 ราย แต่ค่าอัตราการ
กระจุกตังของปีนี้ยังคงมีการกระจุกตัวสูง นั่นคือมีการแข่งขันน้อยนั่นเอง และจากการคำนวณดัชนี 
HHI พบว่ามีค่าเท่ากับ 0.43 ลดลงจากปีพ.ศ.2560 (มีค่าเท่ากับ 0.62) เล็กน้อย ซึ่งยังคงมีค่า HHI สูง
กว่า 1,800 (หรือมากกว่า 0.18) แสดงว่าอุตสาหกรรมมีการกระจุกตัวมาก อีกท้ังค่า CCI ที่ได้จากการ
คำนวณมีค่าเท่ากับ 0.77 ลดลงจากปีพ.ศ.2560 (มีค่าเท่ากับ 0.85) เล็กน้อย ซึ่งอยู่ระหว่าง 0.71 – 1 
หมายความว่า ผู้นำตลาดมีอิทธิพลต่อตลาดสูงอีกด้วย 
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ตารางท่ี 26 ส่วนแบ่งตลาดของโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่ภาคเหนือปีพ.ศ.2562 

 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
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ตารางท่ี 27 การคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ CR4 , HHI และ CCI ของพ้ืนที่ภาคเหนือของ
ประเทศไทยปีพ.ศ.2562 
 
 
 
 
 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจยั 

 
จากการคำนวณหาอัตราการกระจุกตัว CR4  ในปีพ.ศ.2562 ของอุตสาหกรรมโรงชำแหละ

สุกรในพ้ืนที่ภาคเหนือของประเทศไทย พบว่ามีค่าเท่ากับ 99.88 ซึ่งลดลงจากปีพ.ศ.2561 (มีค่า
เท่ากับ 99.92) เพียงเล็กน้อยเนื่องจากมีผู้แข่งขันแต่ละรายเริ่มแบ่งส่วนแบ่งตลาดไปเล็กน้อย ทำให้ค่า
อัตราการกระจุกตัวแต่ละค่าลดลงไป แต่ค่าอัตราการกระจุกตัวของปีพ .ศ.2562 ยังคงมีการกระจุกตัว
สูง นั่นคือมีการแข่งขันน้อยและจากการคำนวณดัชนี HHI พบว่ามีค่าเท่ากับ 0.35 ลดลงจากปี
พ.ศ.2561 (มีค่าเท่ากับ 0.43) เล็กน้อย ซึ่งยังคงมีค่า HHI สูงกว่า 1,800 (หรือมากกว่า 0.18) แสดงว่า
อุตสาหกรรมมีการกระจุกตัวมาก อีกทั้งค่า CCI ที่ได้จากการคำนวณมีค่าเท่ากับ 0.70 ลดลงจากปี
พ.ศ.2561 (มีค่าเท่ากับ 0.77) เล็กน้อย ซึ่งอยู่ระหว่าง 0.71 – 1 หมายความว่า ผู้นำตลาดมีอิทธิพล
ต่อตลาดสูงอีกด้วย 
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ตารางท่ี 28 ส่วนแบ่งตลาดของโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่ภาคเหนือปีพ.ศ.2563 

 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
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ตารางท่ี 29 การคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ CR4 , HHI และ CCI ของพ้ืนที่ภาคเหนือของ
ประเทศไทยปีพ.ศ.2563 
 

 
 
 
 

 
ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
 

จากการคำนวณหาอัตราการกระจุกตัว CR4  ในปีพ.ศ.2563 ของอุตสาหกรรมโรงชำแหละ
สุกรในพ้ืนที่ภาคเหนือของประเทศไทย พบว่ามีค่าเท่ากับ 98.74 ซึ่งลดลงจากปีพ.ศ.2562 (มีค่า
เท่ากับ 99.88) เพียงเล็กน้อยเนื่องจากมีผู้แข่งขันแต่ละรายเริ่มแบ่งส่วนแบ่งตลาดไปบางส่วน ทำให้ค่า
อัตราการกระจุกตัวแต่ละค่าลดลงไป แต่ค่าอัตราการกระจุกตัวของปีพ.ศ.2563 ยังคงมีการกระจุกตัว
สูง นั่นคือมีการแข่งขันน้อยนั่นเอง และจากการคำนวณดัชนี HHI พบว่ามีค่าเท่ากับ 0.37 สูงขึ้นจากปี
พ.ศ.2562 (มีค่าเท่ากับ 0.35) เล็กน้อย ซึ่งยังคงมีค่า HHI สูงกว่า 1,800 (หรือมากกว่า 0.18) แสดงว่า
อุตสาหกรรมมีการกระจุกตัวมาก อีกทั้งค่า CCI ที่ได้จากการคำนวณมีค่าเท่ากับ 0.72 สูงขึ้นจากปี
พ.ศ.2562 (มีค่าเท่ากับ 0.70) เล็กน้อย ซึ่งอยู่ระหว่าง 0.71 – 1 หมายความว่า ผู้นำตลาดมีอิทธิพล
ต่อตลาดสูงอีกด้วย 
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ตารางท่ี 30 ส่วนแบ่งตลาดของโรงชำแหละสุกรในพ้ืนที่ภาคเหนือปีพ.ศ.2564 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 
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ตารางท่ี 31 การคำนวณอัตราการกระจุกตัวแบบ CR4 , HHI และ CCI ของพ้ืนที่ภาคเหนือของ
ประเทศไทยปีพ.ศ.2564 
 
 
 
 
 

ที่มา : จากการคำนวณของผู้วิจัย 

 

จากการคำนวณหาอัตราการกระจุกตัว CR4  ในปีพ.ศ.2564 ของอุตสาหกรรมโรงชำแหละ
สุกรในพ้ืนที่ภาคเหนือของประเทศไทย พบว่ามีค่าเท่ากับ 98.71 ซึ่งลดลงจากปีพ.ศ.2563 (มีค่า
เท่ากับ 98.74) เพียงเล็กน้อยเนื่องจากมีผู้แข่งขันแต่ละรายเริ่มแบ่งส่วนแบ่งตลาดไปบางส่วน ทำให้ค่า
อัตราการกระจุกตัวแต่ละค่าลดลงไป แต่ค่าอัตราการกระจุกตัวของปีพ .ศ.2563 ยังคงมีการกระจุกตัว
สูง นั่นคือมีการแข่งขันน้อยนั่นเอง และจากการคำนวณดัชนี HHI พบว่ามีค่าเท่ากับ 0.39 สูงขึ้นจากปี
พ.ศ.2563 (มีค่าเท่ากับ 0.37) เล็กน้อย ซึ่งยังคงมีค่า HHI สูงกว่า 1,800 (หรือมากกว่า 0.18) แสดงว่า
อุตสาหกรรมมีการกระจุกตัวมาก อีกทั้งค่า CCI ที่ได้จากการคำนวณมีค่าเท่ากับ 0.71 สูงขึ้นจากปี
พ.ศ.2563 (มีค่าเท่ากับ 0.72) เล็กน้อย ซึ่งอยู่ระหว่าง 0.71 – 1 หมายความว่า ผู้นำตลาดมีอิทธิพล
ต่อตลาดสูงอีกด้วย ทั้งนี้จากค่า HHI และ CCI ที่เพ่ิมสูงขึ้นเพียงเล็กน้อยนั่นเป็นเพราะส่วนแบ่งตลาด
ของผู้แข่งขันเริ่มถูกแบ่งไปนั่นเอง 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประวัติผู้เขียน 
 

ประวัติผู้เขียน 
 

ชื่อ-สกุล วรางคณาง อภินันทสิทธิ์ 
วัน เดือน ปี เกิด 5 มีนาคม 2540 
สถานที่เกิด จังหวัดเชียงใหม่ 
วุฒิการศึกษา เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
ที่อยู่ปัจจุบัน 53/13 หมู่บ้านเบญจรงค ์ตำบลหารแก้ว อำเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ 
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